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INTRODUCCION

l.a presa Vicente Guerre
ro estd localizada a 50 Kms.
de Ciudad Victoria, capital Ta
maulipeca, Fue llenada con a
gua de cinco rfos sepultando
a un pueblito llenc de histo
ria y tradieidn, la "villa de
Padilla",

Esta presa es rica en es
pecies pisicolas como lobina
neqra, baagre y mojarra. Y por
sus bellos campos constituyen
un habitat de palomas, patos
Y gansos,

He esenqgido este luqgar -
para la realizacibn de mi te
sis pnr ser bello y rico vy
porque constituye un lugar
deal para vacacionar y conside
rando de gran necesidad reall
zarle una campaia publicita--
ria, ya que lugares como este
deben darse a conhocer. Apesar
de su cercanfa con la capital
muchos de sus habitantes no =
conocen la helleza tan carca
na que tienen y considero que
una buena publicidad alcanza=-
r8 una buena afluencia turfse-
tica,

[= 8

Estd pravisto do numero
sos campos turfsticos que ofre
cen todos los serviciosg y an
donde no se carecerf de nada,

Es necesario que su publi
cidad llegue hasta las fronte
ras de donde acuden visitan-=
tes de Fastados Unidos a prac=
t.icar la caza y la pesca en=-
contrando aquf un verdadero =
safari de diversidn.



CAMPO TURISTICO

La Presa Vicente Guerre
ro estf loralizada a 50 Knms,
de Ciudad Victoria, capital Ta
maulipeca. Tiene una superfi
cie de 42 000 hectfireas donde
se encuentran diversas y nume
rosas especies pisfcolas,

Fue llenada con aqua da
5 rfos sepultando un pueblito
lleno de tradicibn la “"villa
de Padilla"®,

Dentro de las especies =
pisfcolas sc encuentransg Lobi
na Negra y de Florida, Bagre
y Mojarra,

A su alrededor existen =
numeronns y bellos campos tu
risticos que ofrecen al viai
tante hospedaje, alimentacién
lanchac nqufas, transportacibn
a sitios de caza, cartuchos,
preservacifn de piezas y ame=
plios espacios para acampar,

Aflo con afio existen tem
poradas de caza y son las si
guientes:

Paloma Alas Dblancas: de agos
to 15 a octubre 31,

Patoss de octubre 29 a febre=
ro 26,

Gansos: de octubre 29 a febre
ro 26.

Godorniz: de noviembre 1 a mar

zo 31
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A su alrededor liay bellas
zonas agrfcolas que constitu
yen el habitat de la paloma =~
alas blancas y de abundantes
patos y gansos que provienen
de Estados Unidos y Canadd.

Miles de turistas encuen
tran en la Presa Vicente Gug
rrero el luyar ideal para 1la
caza y pesca y el lugar ideal
para vacacionar alcanzando P_
sf gran renombre nacional e -
internacional.

Los campos turisticus que
rodean a la Presa Vicente Gue
rrero son: LA TORTUGA, LA RE
TAMA, ALTA VISTA, LAGO VISTAT
EL SARGENTO, EL PELICANO, MO
RALITOS, CENTRO RECRLATIVO =~
DEL GOBIERNO, ARTUROS, CHA =--
TO'S, CROIX, CHICOS,

Por la necesidad de dar
28 conocer este bello lugar y
lograr un alto fomento en el
turismo se analizardn los mc
dios por los cuales se hard -
publicidad, conociendo as? su
funcién y sus caructeristicas
de cada uno para loygrar una
buena realizacibn.



IDENTIDAD CORPORATIVA

IDENTIDAD CORPORATIVA

Es la marca o sfmbolo de
la empresa, y es tambifn un e
lemento importante inclufdo =
en la mayor parte de mensajes
publicitarios, Figura siempre
en los impresos comerciales,
, papel de cartas, tarjetas, =~-

PRODUCTOS PESQUEROS | | facturas, etc. es usada en =
lEXCMDS SAdoC.V ‘ E envanes y emhalajes aparecien

do impresa o qgrabada en el e=
R e e mismo producto.

- b

La marca desarrolla un pa
pel abstracto, representa la
sfntesis de la actividad de
la empresa, condensandoc todas
sus cualidades con un signo
inico que es a la vez el ele
mento distintivo y el sfmboln
de la empresa.

La marca ha de poder ser
utilizada en todas partes y
sobre no importa que material
ya sea papel de carta, perfo=~
dico, tela, madera, vidrio, =
hierro, etc, y puede figurar
en un vag8n de ferrocarril o
en una fachada de edificio, =
etc.

A de der simple y con po



maore

maoda

irresistible

-gibilidad de reproduccidn en
cualquier tamafio y sobre cual
quier material, La simplicidad“
es mAs efectiva para la pere--
cepcifn y fijacibn del recuer
do,

NOMBRE DE LA MARCA O DEL ANUN
CIANTE: LOGOTIPO.

El logotipo es un tipo =
de letra caracterfstico crea=-
do especialmente por el dise
fiador, teniendo en cuenta 1a”
clase de producto o servicio,
La principal misifn de este
es fijar el recuerdo de la e=
marca en la mente del consumi
dor,

Debe reunir las condicio
nes de: asociacidn, compren=
8ibn, perfeccidn, fijacifn ==
del recuerdo., En su conjunto
de color y forma contribuye a
decidir al consumidor favora
blemente o desfavorablemente
hacia la compkra.

EL SLOGAN:

Es la frase que acompafia
a la marca, redactada con 1la

da vida o su.belleza,

brevedad y originalidad sufi
ciente para que repetida cong
tantemente quede grabada en =
la memoria del consumidor, a

sociada al producto o serviee
cio,

La eficacia del slogan =
radica en que es mis ficil re
cordar una frase con sentido
gque una palabra aislada.

Para ser efective ha de
reunir las siguientes condie-
ciones:

1) Ha de ser breve, no sobre
pasando en palabras, &stascon
un miximo de 5 a 8 palabras,
2) Ha de ser combativo,

3) Ha de llevar incoporado =
el nombre de la marca.



APLICACIONES

APLICACION EN VEHICULOS,

Corresponde a la aplica
cidn del logotipo de la em=
presa en vehfculos de trans-
portes, como autoblis, tren,
carro compacto, trailers, a=
vién, avioneta, etc. Identi-
ficando a la empresa por un
color determinado con la a=
plicacifn del logotipo y ca
si siempre aunado a rayas o
cierto diseio para hacer que
se vea mis agradable.

Su funcifn es la de pex
cepcibn y fijacidn del recuer
do,

APLICACION EN PAPELERTIA

Es la aplicacién del 1
gotipo de una empresa en 8
bres, hojas, memorandums, y
todo tipo de papeleria util
zada en su correspondencia.

El fogotipo puede ser co
locado en diferentes sitios =
de la hoja segfin lo elija el
disefiador grifico.

i~ 1loto

Este serd a una o varias
tintas, con realzados ciegos
0 grabados,

Su funcidn es identifi-=-
car a la empresa y fijar el =
recuerdo,




MEDIOS PUBLICITARIOS

LOS MEDIOS PUBLICITARIOS

Son de los que se sirve
la agencia de publicidad para
hacer llegar al futuro consu
midor el anuncio de una marca
producto o servicio determina
do,

Los medios se dividen en
tres grupos:
l.- PUBLICIDAD DIRECTA.~ A eS8
ta pertenecen, los Folletos,
Volantes, Obsequios, Punto de
venta, (etiquetas, cajas, bol
sas y embalajes, ctc.)

PUBLICIDAD DIRECTA

Su caracterfstica esen
cial es la de comunicar un =
mensaje a una persona o gru
po de personas seleccionado,
Ysta publicidad incluye: Vo-
lantes, Folletos, Cat&logos
y Tarjetones.

Se imprime a una o dos
tintas o en cuatricromfa. ¥
debe tener formato atractivo
balanceo, texto claro y sen
cillo. -

2.~ MEDIOS MASIVOS,- Prensa,
TelevisiBn, Radio, Publicidad
exterior, Revistas,

3.,~ PUBLICIDAD DE RELACIONES

PUBLICAS,~ Es para crear una
buena imagen ante la gente.
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Es el impreso constituf
do por una sola hoja de papel
Tngwraly a una o dos tintas y con una
o dos caras. La medida osci=
la entre 14%X21.5 y 21.5 x 28

o
i Sirel Es el medio usado para
AID informar sobre las caracte=~e
r{sticas de un producto o
Serdi servicio muchas veces, de ma
w oy nera complementaria en la ==

arng e
omdli38 * -2 campafia publicitaria.




CARTEL

ovbien ppnr

CumBoome
aeromexico

Conocido tambi&n con 1la
palabra poster, Es un mensaje
grifico e ilustrativo que ==
forma parte de la publicidad
directa,

Es empleado en la publi
cidad exterior, junto con va
llas anunciadoras, pancartas
o anuncios en tranvfas, en =
el metro, en autobuses, fee=
rrocarriles, etc.

El cartel es un impreso
en litograffa, sobre papel y
a todo color o con un niimero
determinado de colores,

Su contenido debe ser
llamativo, comprensible, aso
ciarse con el producto anun
ciado, persuasivo, fijar el
recuerdo, promover la accién,
Lo integran la forma, el co
lor, contraste, formato lenci
llo, ilustraciones grandes, =
brevedad de texto.

Las medidas mfs usadas =
de carteles impresos sobre pa
pel sont

25 X 35 cms,

35 X 50 cms.

70 X 100 cms,



OBSEQUIOS

Son objetos que se rega
lan al consumidor, Estos pue
den ser tan variados como un
peine, una agenda, etc, y de
valores tan diferentes como =
el que va de un abanico de -=-
cartén a un bolfgrafo de pri
mera calidad,

En los principios* de la
publicidad estos eran utiliza
dos con mis frecuencia que hoy
en dfa, El regalo de abanicos
llaveros, ceniceros, lipices,
ete, por la marca de un pross
ducto de gran consumo era cgo
sa corriente,

En nuestros tiempos el =
regalo de obsequios como arma
publicitaria ha quedado rege-
tringido a determinados secto
res profesionales o a nficleos
reducidos de clientes impore==

tantes de determinadas indus-

trias o fébricas,.
Su finalidad es conti=e

nuar la publicidad y promover

el recuerdo,



MEDIOS MASIVOS

PRENSA

Es un medio para llegar
a un gran p@blico consumidor
tiene primacia por la rapidez
con que es comunicado un IHCE
saje, sc¢ puede detallar, ex
plicar e ilustrar,

Informa sin prisa vy se
dirige a una gran masa de com
pradores, -

El anuncio debe tener en

MEDIOS MASIVOS

Estos son en los que se
basan los publicistas para lle
gar a una gran cantidad de pf
blico, son de amplia cobertu
-ra y van dirigidos hacia to
da la gente, estos medios son
la prensa, la televisidn, ra
dio, publicidad exterior, reg

vistas,

cabezado dinfimico, identidad
corporativa, direccifn y telf

- fonos del cliente,

Se imprime en Offsett o
huecograbado,

El anuncio se realiza a
la pluma, im8genes de medio =
tono, fotograffa, dibujos a
la aguada, al tempra, acuare=
la, etc.

|



Los factorestecnicoeconél

micos que se toman en cuenta
son el espacio que este ocupe,
El espacio puede sers 1
plyina, 1/2, 1/4, 1/8 de p&gi
na y una o mids columnas (por
centimetro de alto),




PUBLICIDAD EXTERIOR

Son los anuncios que Ss¢
colocan en las azoteas de los
edificios o en las entradas -
de las ciudades. Su vida es -
de 5 segundos por tal razdn =~
debe ser sencillo y original
para su fécil percepcibn,

TIPOS DE ANUNCIOS

POSTER PANEL. (1).- su propor
cidn es de dos a uno, es foto
grifico, se imprime en offeett
o seriqraffa, ronata de partes
gue Se pegan y tiene luz arri
ba.

POTTER ESPECTACULAR, (2).= Su
proporcién es de cuatro a uno
en este se puede utilizar co
petes y efectos de luz,

ACRILICO (3).- Su proporcibn,
es de tres a uno, Utilizados
como techos en las paradas de
camiones,

SKY LIFE
rior.

(4) .~ Tiene luz inte

La funcifn del poster es
recordatorio y puede incluir~
se direccifn y tel&fono., El =

mensaje puede ser serio o hu
moristico, breve, claro e 1.
teresante de cinco a ocho pa
labras,

Los tamafios reales usae-=
dos son: 7.20 X 3,60 y 12 X 4
M.

n



P. DE RELACIONES PUBLICAS

Esta publicidad es para
dar una bucna imagen ante la
gente, Es llamada asf por que
es en pro del bienestar plbli

co, como son las campaiias de
agua, de la basura, petrfleos
cto.
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Su campana es por los me
dios que se crean m&s adecua=
dos, estos pueden ser la tele
visifin, la radio, prensa, cat
tel, etc. segfin los crea con
veniente el publicista, -

1]



DISENO FORMAL
el color -

EL COLOR

La luz es el agente ffsi
co gue actuando sobre la retz
na del ojo produce en nopo=
tros el fendmeno de la visibn,

El color es un elemento
importantfsimo, en la tipogra
ffa se emplea para dar vida e
interés al impresc, resaltar
una frase, palabra o ilustra
cifn y para atenuar ciertos de
talles pesados con el fin de
equilibrar el conjunto.

Para la realizacifn de
un croquis es necesario tener
unas nociones del color y se
guir las dinensiones de 1los
tipos, orlas, fondos, etc. ==
puesto que el impreso polfcro
mo ha de presentar un conjun
to arménico, lo cual no podfa
conseqguirse si se desconocen
las normas fundamentales de =
la yuxtaposicién y superposi=
cifn de colores,

Los rayos reflejados son
los que producen en nuegtro o
jo la sensacifn del color de
los cuerpos. Un cuerpo si ab
sorbe todas las ondas lumino=



sas sin rechazar ninguna se -
nos mostrari regro, si las re
fleja todas, lo veremos blan-
co si solo rechaza las ondas
rojas lo veremos rojo,

Las variaciones de los
colores estfdn denominadas con
los nombres de intensidad, pu
reza, luminosidad, tono,

tiz y gama,

Todo color ticne asocia-
cin positiva y negativa, 1la
primera es el sentimiento be
nigno, y la segunda es el sen
timiento maligno que influye
Ejemplos:

el color,

ma=.

A.P. Vida, pasifn, =
sentimiento,

A.N, Pedante, sangrfn
muerte, emocisn y guerra,

ROJO
fuego,

AMARILLO A,P. Sol, luz, ale==
grfa, accibn, oro, arrogancia
poder, voluntad, luminosidad,
intelecto, altos valores, aivi
nidad, -
A.N, Cobarde,
amor impuro.

malevo~=
lencia,

VERDE A.P, Natural, simpatfa
calma, amistad, primavera, huy

medad, salud, frescura, etc.,
A.N, Muerte, celos, aes

gracia, maldad, falta de madu=~

rez,

CAFE A.P, Tierra, madurez.
A.N. No tiene,

AZUL A.P, Reservadi, libre,

fria, paz, descanso.
A.N, Timidez, nobleza.




TIPOGRAFIA

Al hablar de tipograffa =
nos referimos a los tipos de
letras, que hace quince afios e
ra normal que el dibujante hi
ciera las letras de los tftulos
y subtitulos. E1 r8tulo de un
anuncio o un folleto ge fabrica
con letras autoadhesivas e in
cluso con letras de colores y
blancas.

La tipograffa distingue =
entre:

TI?0S ~ (Modelo de letra) Ro
mana, Bodoni, Epoca, Futura, =
Venus, etc.

Gatarhrn
Garanumt »eit

TAMANOS -El cuerpo mfAs pequeifio
es el cuerpo 5, siguiendo el 6
7 (Este es usado en los textos
de peri8dicos), 8,9,10,12,14,~
16,20,24,30,36,48, etc,

PESO = Grueso de la letras
fina, seminegra, negra y super
negra, existen ademfs las va
riaciones cursiva, redonda y =
versalitas.

La estudiada combinacin
de diferentes cuerpos y pesos
con mayfisculas y minfisculas
permite destacar una palabra
o varias palabras dentro de
un tftulo dadn.

La letra puede expresar
algunos sentimientos como 1i
gereza, pesadez, femineidad,
masculinidad, elegancia, etc,




TITULOS E IMAGENES
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: Paga con*lubo’.

TITULOS Y SUBTITULOS

Es lo que va a decir el
encabezado del anuncio, para
la buena redaccifn de un tex
to, ha de responder a la sai
guiente regla: -
1) Entrar en materia
2) Exponer la materia
3) Llegar a una conclusifn =
sobre la materia expuesta,

Un tftulo ha de ahun =e
clar la materia, pero en es
tilo combativo, demostrativo
y persuasivo. Para reunir eg
tas condiciones el tftulo ha
de ser breve e intenso en =
contenido,

IMAGENES

Es un factor bisico pa
ra llamar la atencidn, es un
medio valioso para explicar
las caracterfsticas del pro
ducto y su uso, es decir, pa
ra ayudar a la comprensifn =
sin la cual no puede existir
el inter&s ni el deseo, Las
im&genes pueden ser ilustra=
das o fotogr&ficas.




CAMPANA PUBLICITARIA

PRODUCTO; Publicidad para fo
mentar el turismo en la Presa
Vicente CGuerrero en Tamauli--
pas.

OBJETIVOs Dar a conocer la be
lleza del lago y sus faeilida
des y comodidades que sus can
pos turfsticos ofrecen al vi
gsitante, promoviendo la pesca
y caza en la regidn.

OBJETIVO DE LA PUBLICIDAD: LP.
grar que la gente se enterc -
de las facilidades que se les
dan para la caza y pesca, de
la belleza del lago y de la =~
cdlida hospitalidad del tamay
lipeco para que acudan al si
tio el mayor nfimero de perso
nas posible,

COMPETENCIA: Playas de Tamuli
pas.

MEDIOS: Prensa, volante, car
tel, publicidad exterior, cte,

BENEFICIOs Fomento del turis-
mo en Tamaulipas,

RAZUN DEL BENEFICIO: Hacer que
la gente tamulipeca no salga
a gastar dincro fuera de su -

estado sino que lo deje ahf -
para que se engradezca 8ste.

CONCLUSION: Necesito hacer u
na campafa publicitaria para
lograr lo m&ximo en los bene
ficios anteriormente menciona
dos,.

La aportaci8n serf la si
guientes

Simbolo

Logotipo

Aplicacidn en papelerfa
Aplicacidn en vehiculos
Aplicacidn en obsequios
Anuncio de Prensa
Cartel

Volante

cartel de relaciones p@
blicas.

Anuncio exterior

Mapa graficado

CAMPARA PUBLICITARIA DE
LA PRESA VICENTE GUERRERO

Despufs de conocer los =

de publicidad, y ocono
cido sus caracterfsticas y fun
ciones de cada uno, se prose =
guirf a analizar cada uno de =
los que se han disefiado para =
esta campaiia y mencionando el
mensaje que se quiere dar en ca
da uno y la forma como e lo
gra,

medios




SIMBOLO

Debido a la carencia y a
la utilidad y necesidad de una
imagen gue represente a la pre
sa Vicente Guerrero se ha di
seflado un simbolo con las si-
guientes caracterfsticas,.

Para el diseiio de esta i
m&gen se ha tomado en cuenta =
los atractivos mis importantes
de este lugar que son los que
nos traerdn mds visitantes, Los
atractivoes; son la caza de pa
lomas, patos y gansos y la peg
ca de lobina, bagre y mojarra.

La funcibn del sfmbolo es
representar la sinteglis de 1la
actividad de la empresa, con=
densando sus cualidades en un
signo finico que es a la vez el
elemento distintivo,

La forma en que se han con
densado los elementos que nos
formarfin el sfmbolo son, una a
=ve representando a las dite-
rentes especies de la regidn
y dos peces representando las
diferentes especies pisicolas.

Consiste en un circulo -
con figura fondo, el perfme--
tro de este estid formado por
el contorno de los peces, los
cuales estdn dispuestos uno
en la parte superjor y otro =~
en la inferior, este filtimo -



estd mds completo ya que ter
mina su extremo posterior en
un gancho que forma la cola =
del pez, sobre este se forma
hacia afuera un espacio que
queda en blanco perteneciendo
al fondo que nos da forma de
una cabeza de ave, y a la vez
marca la separacidn entre un
pescado y otro, En el fondo -
estd un cfrculo pequefio que
forma el ojo de la ave.

Este sfmbolo representa
a la presa Vicente Guerrero,
como un mundo de caza Yy pescas.
Su color es azul que represen
ta la libertad, tanto de aves
y peces como de los visitan =
tes que acudan,

Esta imidgen cumple con =
los requisitos de comprensibn
percepcién y fijacibén del re
cuerdo, y puede ser utilizado
en cualquier aplicacién, tama
fo y sobre cualquier material,

n



LOGOTIPO

icente
OCRRERO

icente
OCERRERO

Es un tipo caracterfsti-
co de letra disefiado para la
presa Vicente Guerrero,

Estd constituido con lg
tras separadas pero ordenadas
sus terminaciones tienen sen
sacidn de wovimiento, represen-
tando la accidn y la libertad.
Estas letras qus formanel nom
bre de Vicente Guerrero estdn
dispucstas en dos lineas, es8
to para darle mds interés y 1li
bertad.

La primera Yetra do cada
palabra estin unidas formando
en su terminacidn un anzuelo,
asocifindose afin mis con el -
simbolo y la actividad,

Cada letra csti disefada
con partes delgadas y anchas
representando la vida en jue
go de aves y pecds de la re=-
gién.

Las letras son simples y
de color negro, son fAcil de
leer y fijarse en el recuer-=
do. !




APLICACIONES
1 en papeleria

Olconte
G OCRIREO

APLICACION EN PAPELERIA

Su aplicacifn tiene la
funcidn de identificar a la
empresa, se presenta en IIOJA
CARTA, de 21,5 X 28 cms, su
aplicacidn va colocada en la
parte superior izquierda, de
jando un pequeiio margen o SE
paracidn de igual tamaiio en
la parte superior e izquier-

OlCenece
GoerRerO

da, Abajo de la u de Cuerre-
ro se inicia una linea hori-
zontal que va a terminar po
co antes de la orilla de 1la
hoja, en sus extremos supe==
rior e inferior va colocado

direccifn y tel&fono y tame
bién la ciudad,

SOBRE TAMARO OFICIO: mi
de 24 por 10 cms. lleva el =
mismo patrdn de disefio de la
HHOJA CARTA, solo que a este
se le ha colocado la linea =
gris en la parte inferior pa
ra evitar cque robe espacio,

TARIETA DE PRESENTACIOHN
mide 5 ¥ 9 cms, lleva la a==
plicacifn del sfmbolo de 1la
empresa cn la parte superior
y centrada, lleva el nombre
del representante o ejecutie
vo lleva también direccibn,
teléfono v ciudad, &stos en
la parte inferior para que
se vea equilibrada.

La aplicacidn en papelg
rfa cumple con la funcifn de
identificar y promover el re
cuerdo y a la vez su disefio
es decorativo.

El color utilizado es =
impresifn en papel blanco vy
a 2 tintas.




2 vehiculos

APLICACION EN VEHICULOS:

Debido a la campaiia pu-
blicitaria la aplicacidn en
vehiculos es importante, va
que su publicidad es continua
y la lleva a donde 8ste se --
conduzca,

Para su aplicacifn y que
el vehfculo se vea més agrada
ble y sca mds flcil de identi

ficar se seguird un patrfn de
tres lineas unidas pero estas
con los colores azul celeste
y gris que serdn tambi@n ca-=~
racterfsticas y tambi&n iden
tificardn a la empresa,

CARRO COMPACTO: Modelo Porche
su presentacién es a escala
1:24, el vehiculo es de color
blanco, siendo este un color
gue combina bien con los colg
res de la imagen y por el cli
ma de la regifn es apropiado.

En las puertas laterales
va la aplicacién del simbolo
y logotipo. En el capacete
van las lineas permitiendo a
s verlas también de las par=-
tes laterales.

Visto de frente el cofrg
estd pintado de color azul ¥
el simbolo invertido colocadc
un poco miAs arriha del centro,

En la parte posterior -
tiene una parrilla, abajo de
fsta en su basc estdn aplica=
das las lincas y en medio ¢l
simbolou, permitiendo asf su
visidn de otros vehfculos,

El vehiculo compacto visg
to de cualquier angulo tiene
una decoracidn agradable vy
cumple con la funcidn de per
cepcifn y promover el recuer
do.

rl}
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VEHICULO ALREC;

Debido a que la Presa Vi

cente Guerrero tiene avione--

tas propias se ha hecho 1la a
plicacidén en este vehiculo,
modelo Alhatros y prescentan-

do a escala 1:72.

AL S ot S *%

-m«b.’ N

Su aplicacién sc¢ hasa en
el patrén disefindo para la --
Presa. En su vista inverior =
las alas mayoraos ticenen lasg =
lineas siquiendo el countorno
y disefio de las alas. Las tur
binas, estin tambiln pintadas
de azul celeste y qgris.

En el cuerpo del avién,
en la parte posterior se al-=-
canzan a percibir las lineas
procedentes de los lados Jate
rales del avidn,

En las alas posteriores
van aplicadas las lineas pero

en un tamafio mis delgado, evi
tando asi que se vea desequi
librado,

Visto de lado, Primeroc -
se ve a un lado de la cabina
por un lado y otro el sfimbolo
y logotipo, continuando en di
reccidn horizontal las lineas
que van a juntarse en la
te posterior del cuerpo.

En la parte posterior ==
que sobresale, a sus lados va
colocado ¢l simbolo en un tae-
mafio suficientemente grande =
para percibirse a distancia,

Esta aplicacifn permite
identificar a la empresa a la
que pertencce el vehiculo, se
encuentra &ste en aeropuerto
o volando.

par
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3 obsequios

APLICACION EN OBSEQUIOS:

Estos son objetos gque =
se regalan al visitante, su
finalidad es continuar y per
durar la publicidad,

su aplicacifn es unifi=
cada e identificada como de
la Presa Vicente Guerrero -
porque lleva el mismo patrén
de disefio que en todas sus a
plicaciones.

VISERA:; Es de color blan
co, su disefic es bonito y eco
némico y puede ser usada por
nifios y por adultos de ambos
sexos, Del lado derecho va 1la
aplicaci8n de las tres lfneas
y del lado izquierdo de la vi
sera la aplicacifn del sfmbo-
lo y logotipo en un tamafio =
proporcional.

CENICERO: Este es de for
ma redonda, en su parte media
inferior esti pintada de co==
lor azul de esta hacia arriba
estin las lineas de color cg
leste y gris, Por enfrente vy
en su parte m&s ancha cstd el
simbolo y logotipo, de manera
que al ser utilizado en un es
critorio &ste quedari de fren
te., Su aplicacifn es decorati
va y cumple con la funcién de
promover el recuerdo.

%
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AGITADOR; Este artfculc
es de gran uso en los visitan
tes ya rue debido al clima ;
la reyibn es de costumbre que
se consuman hebidas, su dise
o es deccorative y perdura el
recuerdo, En este agitador. so
bresale el simbolo en un tama
fio mds grande que el del logE
tipo.

BANDERIN: Consiste en u
na tela casi triangular en la
cual van aplicadas las lineas
en direccidn inclinada al i=-=-
gual que cl simbolo y el logo
tipo. Este banderin serd ohse
quiado por los aficionados de
la caza y pesca los cuales ge
neralmente acostumbran deco==
rar sus habitaciones con todos
los elementos gque se relacig
nen a su aficién.
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MEDIOS MASIVOS
prensa

PESCA

EN LA PRESA ic()')t(J

LOBINA BAGRE MOJARRA

()(’l!'{(’ﬁl()

e 2:58 -1

PRENSA

.

Este es un medio necesa

rio en esta publicidad ya que
con el lograremos llegar a =
un gran pGblico, Ocuparf wun
espacio de cinco columnasg ==
por 9.5 cms., en la seccifn =
de deportes y en la parte in
ferior derecha, Su mensaje =
es informar de la pesca y de
las especies gque se encuen=-
tran, Para esto se ha utili=
zado el simbolo realizado a
tinta china del cual sobresa
le un hombre joven realizado
a la pluma (medio tono) que
muestra un pescado, estailus
tracifn llama la atencifn 1a
cual va completada con el en
cabezado. En la parte dere==-
cha va tipograffa y todo .va
enmarcado con una linea ancha
que en su extremo inferior iz
quierdo se dirige hacia atri
ba pero en direccifn al cen
tro del simbolo,




CARTEL

ESTA TESIS NO DEBE

SAUR DE 1A BIBLISTECA

CARTEL

Este cartel os un mensaag
je ilustrativo que forma par
te de la publicidad directa,

su disefio se basa en in
formar y motivar sobre la cg
za al espectador. Consiste =
en el rostro de una muchacha
joven y bien parecida, que -
por su aspecto se encuentra
en el sitio de caza ya cque en
los lentes que ella trae se
ve reflejado un cazador,

Con este cartel se le =~
informa al espectador del ha
bitat del lugar, con el pelo
de la muchacha representa la
frascura, el hecho de que trae
lentes informa que hay unsol
fuerte y que ella estd vien-
do al hombre que estd cazan=
do que quiz8s e¢s su esposo,
La muchacha tiene aspecto de
alegria y con su encabezado -
invita al espectador a estar
en la misma situacibn,

En resumen su contenido
¢s llamativo, comprensible, =
persuasivo, promucve la ac-
cién y el recuerdo,



VOLANTE

et
[ LIe)

- e

NOSOTROS TRAMITAMOS TV PERMISO

0

Este €5 un impresoc cons=
titufdo en una sola hoja de
papel bond a dos intas y su =
medida es de 21,5 X 28 cms.

Usado de manera comple=-
mentaria en la campaia de pu
blicidad va enfocado a la ca
za de aves, su funcifn es in
formar, Consiste en una fotoe
graffa tramada gue nos mues==
tra a tres cazadores después
de la accibn, los cuales estfn
contentos con muchas aves ca
zadas, esta ilustracibn es pa
ra motivar y va aunada con el
mensaje del cartel.

Su funcidn es informar y
hacer saber de la facilidad
con que se consigue un permi=-
s0o y a la vez informar de las
temporadas de cada especie,

Su impreso es en papel
bond color celeste con tinta
azul y tinta negra la tipogra
ffa.



CARTEL
de relaciones publicas

~ L0S PECES SON ALIMENTO
NO CONTAMINE ELAGUA’

’

;

(
'

Cartel de relaciones pfi=
blicas, su objetivo es para
motivar a los visitantes a «=
mantener limpia la presa, con
siste en una ilustracifn que
nos muestra la vegetacifn ae=-
cuftica contaminada por basu=
ra y botellas, con esta ilus
tracifn se comunica lo que pa
sa s8i es contaminado y su fug
ci8n es motivar a no hacerlo,

Su encabezado es "LOS PE
CES SON ALIMENTO, NO CONTAMI-
NE EL AGUAY,

su contenido es compren~
sible y promueve la accibn, y
tiene brevedad de texto,

Su medida real es de 35
X 45 Cms, impreso, Y estarf -
colocado en el sitio,

3



PUBLICIDAD EXTERIOR

Se presenta en maqueta a
escala 1:40, estard localiza-
do en la carretera que condu-
ce de Cd, Victoria a la fron
tera con Estados Unidos exacta
mente en la desviacién a la
presa., Su medida real es de =~

L FASCINANTE MUNDO
(:) DE LA PHESA

servicios de
cabaias, restaurant, bay, lanchas, guias, ¢ lima,

e er ol
[N NN NS

2,50 X 10 mts, de largo, sy
funcifn es informativa y moti
var al espectador a visitar =
la presa. ’

Su ilustraci8n presenta
un joven y un nifio mostrando
peces y aves su aspecto es8 ==
tranquilo y feliz. Lo que se
pretende es que el espectador
se entere de que hay gran can

tidad de especies que pueden
ser cazadas y pescadas por =
cualquier edad.

Sobresalen de la 1linea

superior las cabezas de estos
dos j6venes d&ndole mis inte
rés.

5u encabezado es EL FACI
NANTE MUNDO relacionfndolo con
el significado mundo, con la
forma del simbolo esta tipogqg
graffa es de color blanco re=
presentando lo limpio y natu
ral del ambiente,

La tipograffa que dice =
aen la presa Vicente CGuerrero
es de cclor neqgro y represens
ta seguridad,

En la parte inferior se
nombran los servicios que aquf
se encuentran &sta es de color
amarillo, resaltando con el =
color del fondo y representan
do la luz y la alegrfa.

n
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MAPA GRAFICADO:

Este mapa tiene una medi
da de 35 X 45 cms, ser§ impta
so en papel couche delgado, =
de manera gque se pueda doblar
y portar,

su funcifn es informar =
sobre los diferentes campos
turistfvos que se encuentran
al rededur de la presa y de su
localizacifn, incluyendo las
carreteras por las gue se pue
de llegar. Se han incluido e=e
ilustraciones que informan de
las especies y que ayudan a
promover la acci8n, Este mapa
seri obsequiado para toda per
sona que lo solicite,
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