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INTRODUCCION 

Lti pr0sa Vir.nntP CnPrre 
ro est5 localizada a 50 Kms. 
1.lo Ciuclad Victoria, capital 'l1 u 
maulipeca. Fue llenada con ¡ 
CJllc1 110 cinr.o rfoo snpul tand~ 
a un pueblito lleno de histo 
ria y trRdici~n, la 11 Villa d~ 
¡1 ~1 {} i 11(.\11. 

E$til 11r~sa es ricil en es 
pecics pis!colas como lobini 
neqr~, )líl~r1, y mojarra. Y por 
sus bellos campos constituyen 
un habitat do palomas, patos 
y gansos. 

IIe> e!2:c0qido cato lur_J.1r -
para la realización de mi te 
sis pnr sor brllo y rico y 
porque constituye un lugar 
doill para vact1cionar y consid0 
rando de gran necesidad reaii 
zarlo una campafta publicita-= 
ria, yn que 111garcs como este 
deben darse a conocer. A pesar 
de su cercan!a con la capital 
muchos de sus habitantes no • 
cono~r.n la belleza tan corca 
na que tienen y considero que 
una buena publicidad alcanza­
r~ una buena afluencia turís­
tica. 

Ent5 prov.isto clo numoro 
sos campos tur!sticos que ofte 
cen to~os los servicios y en 
donde no ea carecerá de nada, 

Es ncces11rio que su publi 
r. i c1 ~ c'I l l <llJ '"' has t n l .~ s f ron 1'.(, 
ras de donde acuden visitan-= 
tes de Estados Unidos a prac­
ticar la caza y la pesca ett•• 
contrando aqu! un verdadero • 
safari de diversión. 



CAMPO TURISTICO 
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La Prosa Vicente Guerrn 
rn est5 localizada a 50 Km•, 
de Ciudad Victoria, capital Ta 
maulipeca, Tiene una superfT 
cie do 42 000 hoct~reas dandi 
se encuontran diversas y n\1me 
rosas espocies pis{colas, -

Fuo llunadn con a0ua ~u 

r!os sopultando un pueblito 
lleno do tradici5n la "Villa 
de Padilla", 

Dentro de las espocies -
pis!colus so oncucutrun, I.,obi 
na Nogrn y de Florido, Bagro­
y Mojarra, 

A su alrododor existen -
numnrnnns y bellos campos tu 
r!sticos que ofrecen al visT 
tante hospedaje, alimentaci5ñ 
lanch,,.- c¡11!as, transportaci5n 
a sitios de caza, cartuchos, 
preservaci5n de piezas y am­
plios espacios para acampar, 

Año con año existen tem 
paradas de caza y son las sT 
guientesr -
Paloma Alas blancasr de ago~ 

to 15 a octubre 31, 
Patosr do octubre 29 a febre­
ro 26, 
Gansos1 de octubre 29 a febre 
ro 26. -
Godorniz 1 de noviembre 1 a ma!: 
zo 31 
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A su alrededor ftay bellas 
zonas agrícolas que constitu 
yen el habitat de la paloma ~ 
alas blancas y de abunduntes 
patos y gansos que provienen 
de Estados Unidos y Canad5. 

Miles de turistas encuen 
tran en la Presa Vicerate Gua 
rrero el luyar ideal para la 
caza y pesca y el lu~ar ideal 
para vacacionar alcanzando ~ 

sí gran renombre 11uc1011al e -
internacional. 

Los campos turlsticu~ que 
rodean a ld Presa Vicente Gue 
rrero son: LA TORTUGA, LA RE 
TAMA, ALTA VISTA, LAGO VISTA: 
EL SARGENTO, EL PELICANO, MO 
RALITOS, CENTRO RECRCATIVO 
DEL GOBIERNO, ARTUROS, CHA 
TO'S, CROIX, cu1cos. 

Por la necesidad de dar 
a conocer esto bello lu~ar y 
lograr un alto fomento e~ el 
turismo se analizarán los me 
dios por los cuales se hara : 
publicidad, conociendo as! su 
funci5n y ~u~ car~uloristi~au 
de cada uno para loyrar una 
buena re~liZilciGn. 
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IDENTIDAD CORPORATIVA 
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IDENTIDAD CORPORATIVA 

Es la marca o sfmbolo de 
la empresa, y es tambi~n un e 
lemento importante inclufdo = 
en la mayor parte de men•ajea 
publicitarios, Figura •iempro 
en los impresos comerciules, 
papel de cartas, tarjetas, -­
fa~turas, etc. es usada en -
nnvnnr.s y fimhnla:ios npar.ccicn 
do improsn o rrrabada en el •• 
mismo prouucto, 

La marca desnrrolla un pa 
pel abstracto, representa la 
síntesis de la actividad de 
la empresa, conden•ando toda• 
sus cualidades con un aigno 
único que es a la vez el ele 
mento ~istintlvo y el •fmboli 
de la empresa. 

La marca ha de poder ser 
utilizada en todas partea y 
sobre no importa que 111atedal 
ya sea papel de carta, perfo• 
dico, tela, madera, vidrio, • 
hierro, etc, y puede figurar 
en un vag~n de ferrocarril o 
en una fachada de edificio, • 
etc. 

A de aer simple y. con p~ 
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-sibilidad de reproducción en 
cualquier tamaño y sobre cual 
quier material, La simplicidad­
es mgs efectiva para la per-­
oepción y fijación del recuer 
do, 

NOMBRE DE LA MARCA O DEL ANUN 
CIANTE1 LOGOTIPO, 

El logotipo es un tipo • 
de letra caracter!stico crea­
do especialmente por el dise 
ñador, teniendo en cuenta la­
clase de producto o servicio, 
La principal misión de este 
es fijar el recuerdo de la -­
marca en la mente del consumi 
dor, 

Debe reunir las condicio 
nes de1 asociación, compren­
sión, perfección, fijación -­
del recuerdo, En su conjunto 
de color y forma contribuye a 
decidir al consumidor favora 
blemente o desfavorablemente­
hacia la compra, 

EL SLOGAN1 

Es la frase que acompaña 
a la marca, redactada con la 

MAX6CIOR 
da vida a su. bE:lleza. 

brevedad y originalidad &Uf! 
ciente para que repetida con~ 
tantemente quede grabada en -
la memoria del consumidor, a 
so~iada al producto o servi-~ 
cio. 

La eficacia del slogan -
radica en que es mgs fgcil re 
cordar una frase con sentido­
que una palabra aislada, 

Para ser efectivo ha de 
reunir las siguientes condi-­
c iones: 

1) Ha de ser breve, no sobre 
pasando en palabras, l!stas coñ 
un m5ximo de 5 a 8 palabras, 
~) Ha de ser combativo, 
3) Ha de llevar incoporado 
el nombre de la marca, 
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APLICACIONES 

APLICACION EN VEílICULOS, 

Corresponde a la aplica 
ción del logotipo de la ern~ 
presa en vehículos de trans• 
portes, corno autobGs, tren, 
carro compacto, trailers, a­
vión, avioneta, etc, Identi­
ficando a la empresa por un 
color determinado con la a• 
plicación del logotipo y ca 
si siempre aunado a rayas o 
cierto diseño para hacer que 
se VAa más agradable, 

Su funci6n es la de pe! 
cepci6n y fijación del recue! 
do, 

APLICACION EN PAPELERIA 

Es la aplicación del lo 
gotipo de una empresa en s~ 

bres, hojas, rnernorandurns, y -
todo tipo de papelería utili 
zada en su correspondencia, -

El !ogotipo puede ser c~ 
locado en diferentes sitios -
de la hoja segGn lo elija el 
diseñador gráfico, 

Este ser~ a una o vari;lS 
tintas, con realzados ciegos 
o grabados, 

Su función es. identifi-­
car a la empresa y fijar el -
recuerdo. 
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MEDIOS PUBLICITARIOS 

LOS MCDIOS PUBLICITARIOS 

Son de los que se sirve 
la aqencia de publicidad para 
hacer llegar al futuro consu 
midor el anuncio de una marca 
produc.to o servicio determina 
do. 

Los medios se dividen en 
tres grupos1 
1.- PUBLICIDAD DIRECTA.- A es 
ta pertenecen, los Folletos,­
Volantes, Obsequios, Punto de 
venta, (etiquetas, cajas, bo! 
sas y embalajes, etc,) 

PUBLIC.IDAD DIRECTA 

Su caracter!$tica esen 
cial es la de comunicar un -
mensaje a una persona o gru 
po de personas seleccionado: 
!sta publicidad incluye: Vo­
lantes, Folletos, Catálogos 
y Tarjetones. 

Se imprime a una o dos 
tintas o en cuatricromía, Y 
debe tener formato atractivo 
balanceo, texto claro y sen 
cilla, 

2,- MEDIOS MASIVOS,• Pren•a, 
Televisi5n, Radio, Publicidad 
exterior, Revistas, 

3,• PUBLICIDAD DE RELACIONES 
PUBLICAS,- Es para crear una 
buena imagen ante la gente, 

1. 
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Es el impreso constituf 
do por una sola hoja de papel 
a una o dos tintas y con una 
o dos caras, La medida osci• 
la entre 14X21,5 y 21,5 x 20 
crns. 

Es el medio usado para 
informar sobre las caracte•• 
r!sticas de un producto o 
servicio muchas veces, de m! 
nera complementaria en la 
campaña publicitaria, 

• 



CARTEL 

Conocido tambi~n con la 
palabra postor, Es un mensaje 
grSfico e ilustrativo que -­
forma parte de la publicidad 
directa, 

Es empleado en la publi 
cidad exterior, junto con va 
llas anunciadoras, pancartas 
o anuncios en tranvias, en -
el metro, en autobuses, fe-­
rrocarriles, ~te. 

El cartel es un impreso 
en litografía, sobre papel y 
a todo color o con un número 
determinado de colores, 

Su contenido debe ser 
llamativo, comprensible, aso 
ciarse con el producto anuñ 
ciado, persuasivo, fijar el 
recuerdo, promover la acci~n. 
Lo integran la forma, el co 
lar, contraste, formato 1encT 
lle, ilustraciones grande1,.= 
brevedad de texto. 

Las medidas mSs usada• -
de carteles impresos sobre p~ 
pel son1 

25 X 35 cms, 
35 X 50 cms, 
70 X 100 cms, 



Son ObJetos que se rega 
lan al consumidor, Estos pu~ 
den ser tan variados como un 
peine, una agenda, etc, y de 
valores tan diferentes como -
el que va de un abanico de -­
cart~n a un bolígrafo de pri 
mera calidad, -

En los principios• de la 
publicidad estos eran utiliza 
dos con más frecuencia que hoy 
en día, El regalo de abanicos 
llaveros, ceniceros, lápices, 
otc, por la marca de un pro-­
dueto de gran consumo era co 
sa corriente. 

En nuestros tiempos el -
regalo do obsequios como arma 
publicitaria ha quedado rea•• 
tringido a determinados saeto 
res profesionales o a nGcleos 
reducidos de clientes impar•• 
tantea de determinadas indua­
trias o fábricas, 

Su finalidad ea conti-­
nuar la publicidad y promover 
el recuerdo, 



MEDIOS MASIVOS 

PRENSA 
Es un modio pora llagar 

a un gran pGblico consumidor 
tiene primac!a por la rapidez 
con que es comunicado un man 
saje, se puede detallar, ox 
plicar e ilustrar, 

Informa sin prisa y se 
dirige n una grun masa do com 
pradores, 

El onuncio dobo tenor on 

MEDIOS M/\SIVOS 

Estos son en los que se 
basan los publicistas para lle 
gar a una gran cantidad de pa 
blico, son de amplia cobert~ 
-rd y Vdn dirigidos hacia to 
da la gente, estos medios soñ 
ln prensn, la televisión, ra 
dio, publicidad exterior, re 
vistas. 

cabezada din~mico, identidad 
corporativa, direcci6n y tel! 
fanos del cliente, 

Se imprime en Off sett o 
huecograbado, 

El anuncio se reali1a a 
la pluma, imSgenes de medio 
tono, fotografía, dibujo• a 
la aguada, al tempra, acuare• 
la, etc, 

,,, 



econ6 tecnico -factores cuenta 
Los se toman en t ocupe, 

micos 1 q~:pacio que e~: :er1 1 
son eEl espacio4pul/B de pSg! 

/2 1/ • (por p~yina, ·1 ~fis columnas 
na Y una o de alto), centlmetro 
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PUBLICIDAD EXTERIOR 

Son los anuncios que sn 
colocan en las azoteas de los 
edificios o en las entradas -
uc las ciudades, Su vida es -
de 5 segundos por tal raz5n -
debe ser sencillo y original 
para su f5cil percepción, 

o { 

TIPOS DE ANUNCIOS 

POSTER PANEL. ( 1). - BU propor 
ción es de dos a uno, es fot~ 
gr5fico, se imprime en offsett 
o seriqrafta, r.onsta de partes 
<¡ut! se pec¡an y tiene luz arr.!, 
ba, 

P(F'~'ER ESPECTACULAR, (2) ,- Su 
proporción es de cuatro a uno 
en este se puede utilizar e~ 

petes y efectos de luz, 

ACRILICO (3),- Su proporción, 
es de tres a uno, Utilizados 
como techos en las parada& de 
camiones. 

SKY LIFE (4),- Tiene luz inte 
rior, 

La función del poster es 
recordatorio y puede incluir­
se dirección y telGfono, El -
mensaje puede ser serio o h~ 

moristico, breve, claro e 1~ 

teresante de cinco a ocho p~ 

labras, 
Los tarnafios realea uaa•• 

dos son1 7,20 X 3,60 y 12 X 4 
4 M, 
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P. DE RELACIONES PUBLICAS 

Esta publicidad es para 
dar una buena imagen ante la 
gente, Es llamada as! por que 
es en pro del bienestar pÚbli 
co, como son las campañas ae 
agua, de la basura, petróleos 
etc, 

1 

1 

su campaña es por 101 me 
dios que se crean m~s adecua: 
dos, estos pueden ser la tele 
visi5n, la radio, prensa, ca¡ 
tel, etc, según los crea co~ 
veniente el publicista, 



DISEÑO FORMAL 
el color 
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EL cor.OR 

La luz es el agente f!si 
co que actuando sobre la retT 
na del ojo produce en naso= 
tros e 1 fenl'imeno de la visilln, 

El color es un elemento 
importnnt!simo, en la tipogra 
f!a se emplea para dar vida e 
inter~s al impreso, resaltar 
una frase, palabra o ilustra 
ci5n y par" atenuar ciertos de 
talles pesados con el fin de 
equilibrar el conjunto, 

Para la realizacilln de 
un croquis es necesario tener 
unas nociones del color y •e 
guir las diMensiones de los 
tipos, orlas, fondos, etc. 
puesto que el impreso pol!cr~ 
mo ha de presentar un conjun 
to arm5nico, lo cual no pod!a 
conseguirse si se desconocen 
las norm'1s fundamentales de -
la yuxtaposicil'in y superposi• 
ción de colores • 

Los rayos ref lejadoa son 
los que producen en nuestro ~ 
jo la sensacil'in del color de 
los cuerpos. Un cuerpo ai ab 
sorbe todas las ondas lumino= 
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sas sin rechazar ninguna se -
nos mostrara nogro, si las re 
fleja todas, lo veremos blan= 
co si solo rechaza las ondas 
~ajas lo veremos rojo, 

Las variaciones de los 
colores están denominadas con 
los nombres de intensidad, pu 
reza, luminosidad, tono, ma=. 
tiz y gama, 

Todo color tiene asocia­
ci5n positiva y negativa, la 
primera os el sentimiento be 
nigno, y la segunda es el sen 
timiento maligno que influye­
el color, Ejemplos: 

ROJO A.P. Vida, ~asi~n. -
fuego, sentimiento, 

A.N, Pedante, sangr8n 
muerte, emoci~n y guerra, 

AMARILLO A,P. Sol, luz, ale-­
gr!a, acci5n, oro, arrogancia 
poder, voluntad, luminosidad, 
intelecto, altos valores, aiil 
ni dad, -

A,N, Cobarde, malevo-· 
lencia, amor impuro, 

VERDE A,P, Natural, simpat!a 
calma, amistad, primavera, hu 
medad, saluri, frescura, etc, -

A.N. Muerte, ce.Loa,-aeii 
gracia, maldad, falta de madu= 
rez. 

CAFE A,P, Tierra, madur.cz. 
A,N, No tiene, 

AZUL A,P, Reservad1 1 libre, 
frta, paz, descanso. 

A,N, Timidez,. nobleza • 

•• 



TIPOCRAFIA 

Al h~hlar de tipograf!a -
nos rcf crimos a los tipos de 
lotrns, que hace quince afias e 
ra normal que el dibujante hT 
ciara las letras de los títulos 
y suutítulos, El r5tulo de un 
anuncio o un folleto se fabrica 
con letras autoatlhasivns e in 
cluso con letras de colores y 
blancas. 

La tipografía distingue -
C'ntrc: 

TIPOS -(Modolo de letra) Ro 
mana, Dodoni, Epoca, Futura, -
venus, etc. 

TAMA~OS -El cuerpo mfis pequeño 
es el cuerpo s, siguiendo el 6 
7 (Este es usado en los textos 
de peri5dicos), a,9,10,12,14,. 
16,20,24 1 30,36,48, etc, 

PESO - Grueso de la letras 
fina, seminegra, negra y super 
negra, existen ademñs las va 
riaciones cursiva, redonda y = 
versalitas. 

La estudiada combinaci5n 
de diferentes cuerpos y pesos 
con mayGsculas y minGsculaa 
permite destac~r una palabra 
o varias palabras dentr.o de 
un título dadr¡, 

La letra puede expresar 
algunos sentimientos como li 
gereza, pesadez, femineidad; 
masculinidad, elegancia, etc, 

17 



TITULOS E IMAGENES 

TI!ULÓS Y SUDTtTU~OS 

Es lo que va a decir el 
encabezado del anuncio, para 
la buena redacci6n de un tex 
to, ha de responder a la •I 
guiepte regla1 
1) Entrar en materia 
2) Exponer la materia 
3) Llegar a una conclusi6n 
sobre la materia expuesta, 

Un tf tulo ha de anun -­
ciar la materia, pero en ea 
tilo combativo, demostrativo 
y persuasivo, Para reunir es 
tas condiciones el título h¡ 
de ser breve e intenso en 
contenido, 

IMAGf:Ní::S 

Es un factor bSsico p~ 
ra llamar la atenci6n, es un 
medio valioso para explicar 
las caracter!sticas del pro 
dueto y su uso, es decir, pA 
ra ayudar a la comprenai~n : 
sin la cual no puede exiatir 
el interGs ni el deseo, La• 
im&genes pueden ser ilu•tra­
das o fotogrSficas, 
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CAMPAÑA PUBLICITARIA 

PRODUCTO¡ Publicidad para fo 
montar ol turismo on la Prosa 
Vicente Guerrero en Tamauli-­
pas. 

OBJETIV01 Dar a conoc0r la be 
lloza del lago y sus facilida 
des y comodidades que sus caro 
pos turtsticos ofrecen al vT 
sitante, promoviendo la pesca 
y caza en la región. 

OBJETIVO DE LA PUBLICIDAD: Lo 
grar quo la gente so entero ~ 
de las facilidades que se los 
dan para la caza y posca, do 
la belleza del lago y de la • 
c5lida hospitalidad del tamau 
lipeco para que acudan al sI 
tio ol mayor nOmero do pcrs~ 
nas posible. 

COMPETENCIA: Playas de Tamuli 
pus, 

MEDIOS: Prensa, volante, car 
tol, publicidad exterior, etc, 

BENEPfCI01 Pomento del turis­
mo en Tamaulipas. 

RAZLJN DEL BENEFICI01 Jlacer quo 
la qente tamulipeca no salga 
a gastar dinero fuora <lo su -

estado sino que lo deje ah! -
para que se engradezca Gste, 

CONCLUSION1 Necesito hacer u 
na campaña publicitaria para 
lograr lo mSximo en los bene 
ficios anteriormente mencion! 
dos. 

La aportación ser5 la s! 
guiente1 

Sfmbolo 
Logotipo 
Aplicación en papelerfa 
Aplicación en vehtculos 
Aplicación en obsequios 
Anuncio de Prensa 
Cartel 
Volante 
Cartel de relaciones p~ 
blicas. 
Anuncio exterior 
Mapa graficado 

CAMPARA ~UBLICITARIA DI 

LA PRESA VICENTE GUERRIRO 

Deepu~s de conocer loe 
medios de publicidad, y cono 
cido sus caracterfsticae y fuñ 
cianea de cada uno, •• proee -
guir4 a analizar cada uno de 
los que se han diaeñado para 
esta campaña y mencionando el 
mensaje que se quiere dar en ce 
da uno y la forma como 1e l~ 
gra, 
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SIMBOLO 

Debido a la carencia y a 
la utilidad y necesidad de una 
imagen que represente a la pre 
sa Vicente Guerrero se ha di 
señado un símbolo con las si~ 
guientcs caractorfsticas, 

Para el diseño de esta l 
mSgen se ha tornado en cuenta • 
los atractivos más importantes 
de este lugar que son los que 
nos traerán más visitantes, Los 
atractivos¡ son la caza de pa 
lomas, patos y gansos y la pea 
ca de lobina, bagre y mojarra: 

La funci~n del sfmbolo ea 
representar la sintesis de la 
actividad de la empresa, con• 
densando sus cualidades en un 
signo único que es a la vez el 
elemento distintivo, 

J,a forma en que se han con 
densado los elementos que noa 
formarán el sfmbolo son, una ~ 
·ve representando a las dlte• 
rentes especies de la región 
y dos peces representando las 
diferentes especies pisicolas, 

Consiste en un c1rculo -
con figura fondo, el perírne•• 
tro de este está formado por 
el contorno de los peces, los 
cuales están dispuestos uno 
en la parte superior y otro • 
en la inferior, este Último -
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ostá más completo ya que teE 
mina su extremo posterior en 
un gancho que forma la cola -
del pez, sobre este se forma 
hacia afuera un espacio que 
queda en blanco perteneciendo 
al fondo que nos da forma de 
una cabeza de avo, y a la vez 
marca la scparaci5n entre un 
pescado y otro, En el fondo -
estii un ctrculo pequeño que 
forma al ojo de la ave, 

Este símbolo representa 
a la presa Vicente Guerrero, 
como un mundo de caza y pesca, 
Su color es azul que represen 
ta la libertad, tanto de aves 
y peces como do los visitan -
tes que acudan. 

Esta im~gen cumple con -
los raquisiton de comprenaiSr. 
percepción y fijación del re 
cuerdo, y puede ser utilizado 
en cualquier aplicaci~n, tama 
ño y sobre cualquier materiai: 
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LOGOTIPO 

o 
~ícent:e 
(.JOer<r<eRO 

Es un tipo carnctorfsti­
co de letra diseftado para la 
presa Vicente C\1err~ro. 

Está constituido con le 
tras separadas pero ordenadas 
sus terminaciones tienen sen 
sación de movimiento, represen-: 
tanda la acción y la libertad, 
Estas letras qus forman el nom 
bre de Vicente Guerrero ostli 
dispuestas en dos lineas, es 
to para darle más inter5s y i.l 
bcrtad. 

t.11 primPr.-1 l .. t·r;¡ dn Citdí1 

pü.J.ubr.:.1 csttin un1lt.1n (urmando 
en su tcr1ninaci6n un anzuelo, 
asociándose aún mSs con el -
símbolo y la actividad. 

Cada letra ostl diseílada 
con partes delgadas y anchas 
representando la vida en juo 
go do aves y pecós do la re-~ 
gión. 

Las letras son simples y 
do color negro, son fácil de 
leer y fijarse en el recuer-­
do, 
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APLICACIONES 
1 en papeleria 

o 
uk·<~Pt<~ 

(.,01•ruwr111 

APLTCACTON EN PAPELERlA 

Su aplicaci5n tiene 
funci6n de identificar 

la 
a la 

empresa, so presenta. en 110 • .Tl\ 
CARTA, de 21,5 X 28 cms, su 
aplicación va colocada en la 
parte superior izquj.erda, de 
ja.ndo un pequcfio margen o se 
paraci5n de igual tamafio en 
la. 11a.rtc nupnrior e izquicr-

da, Abajo de lR u de CuPrre­
ro se inicia una linea hori­
zontal que va a terminar po 
co nntes de la orilln de li 
hoja, en sus extremos supe-­
rior e inferior va colocado 
direcci5n y tellfono y tam• 
bién la ciudad. 

SOBRE TAMAflO OFIC101 mi 
de 24 por 10 cms. llnva el = 
mismo patr5n de diseño do la 
HOJA CAll'rA, solo que a este 
se le ha colocado la linea -
gris en la parte inferior pa 
ra cvitnr que robo espacio.-

TARJETA DE PRERMNTACIOll 
mido 5 X Y cms, lleva la a-· 
plicaci6n del s!mbolo de la 
01nprcsa en la parto superior 
y centrada, lleva el nombre 
del representante o ejecuti• 
vo lleva tambiln direcci5n, 
tel~fono y ciudad, ~stos en 
la parte inferior para que 
se vea equilibrada. 

La aplicaci6n en papele 
r!a cumple con la funci6n de 
identifi~ar y promover el re 
cuerdo y a la vez su diseño 
es decorativo. 

El color utilizado os -
impresi6n en papel blanco y 
a 2 tintas. 



2 vehiculos 

APLICACION EN VEH!CULOS1 

Debido a la campafia pu­
blicitaria la aplicaci5n en 
vehículos es importante, ya 
que su fJblicidad es continua 
y la lleva a donde éste se --
conduzca. 

Para su aplicaci5n y que 
el vehículo se ~ea m~s agrada 
ble y sea mas r&ci1 de iaentI 

ficar se seguirá un patr6n de 
tras lineas unidas pero estas 
con los colores azul celeste 
y gris que serán también ca•• 
racterrsticas y también ide~ 
tificarán a la empresa. 

CARRO COMPACTO: Modolo Porche 
su presentaci6n es a escala 
1:24, el vehículo es de color 
blanco, siendo este un color 
que combina bien con los colo 
ros de la ima~en y por el clT 
ma de ln regi6n es apropiado7 

En las puertas laterRlas 
va la aplicaci6n dol s!mbolo 
y logotipo. En el capacete 
van las lineas permitiendo a 
s! verlas tambi6n de las par~ 
tes lflter.:ilcs. 

Visto de frente el cofrQ 
esta pintado de color azul y 
el símbolo invertido colocadc 
un poco mñs rirrlhu dL?l centro. 

En la parte posterior -
~ienc un~ parrilla,~abajo. de 
esta en su base cstfln aplica­
<las las linoas y en medio el 
slmbolo, rcrmitie11do as! su 
visi6n do otros vehículos. 

El vehículo compacto vis 
to de cualq11ier angulo ticn; 
una docoraciGn agrildable y 
cumple con la funci6n de PªE 
cepci6n y promover el recuoE 
qo, 



Vf.H ICllLO l\CRBO; 

Dcbi<lo a qun la Presa Vi_ 
conta Guerrero tiene! avione-­
tns propias se ha hecho la a 
p]icnciGn on asta vol1fct1l.o,­
mo<la]o All)~tros y presc?ntan­
d o a r. se <1 l .1 1 : 7 2 • 

su ~plicnci6n BV l1aRa on 
el patr6n disefindo para la -­
Presa .. 1'~n s11 viMt.a in·í:l:"!rinr -
las nlas mayorns tionAJl lnn -
lineas si~11iondo el contorno 
y disefio de lns alas. Lan tur 
binas, est~n tnmbi5n pintada~ 
de azul c0].este y qris. 

En al cuerpo del avi5n, 
en la parte posterior se nl-­
c:ani .• 1n il percibir lns linPns 
procedor1t:1~s dP los l~dns ]~to 

ralos ~el avign, -
En las nlns pontcriorcs 

vnn aplicadas las lir1eas 11uro 
en u11 tnmafio m~s dclgi1do, ovi 
tanda nsí que se vo~ dcoaquT 
librado, -

Visto de lado, Primero -
se ve a un lado de la cabina 
por un lado y otro el s!mbolo 
y logotipo, continuando en di 
rccci5n horizontal las lineai 
que van n juntarse en la PªE 
te post0rior del cuerpo. 

Rn la parte posterior -­
que sohrosale, a sus lados va 
colocado ol slmbolo en un ta­
muño suficientemente grande -
para ¡1ercibirso a distancia. 

Esta aplicaci6n permite 
identificar a la empresa a la 
que pertenece el vehículo, se 
encuentra éste en aeropuerto 
o volando. 



3 obsequios 

APLICACION EN OBSEQUIOS1 
Estos son objetos que -

se regalan al visitante, su 
finalidad es continuar y per 
durar la publicidad, -

Su aplicaci6n es unifi­
cada e identificada como de 
1a Presa Vicente Guerrero -­
porque lleva el mismo patr6n 
de diseño que en todas sus ! 
plicaciones, 

VISERA1 Es de color blan 
ca, su diseño es bonito y eco 
n6mico y puede ser usada por 
niños y por adultos de ambos 
sexos, Del lado derecho va la 
aplicaci6n de las tres lfneas 
y del lado izquierdo de la vi 
sera la aplicaci6n del sfmbo~ 
lo y logotipo en un tamaño -
proporcional, 

CENICER01 Este es de for 
ma redonda, en su parte media 
inferior esta pintada de co-­
lor azul de esta hacia arriba 
están las lineas de color ce 
leste y gris, Por enfrente y 
en su parte más uncha ostá el 
símbolo y logotipo, de manera 
que al ser utilizado on un es 
criterio éste quedará de freñ 
te, Su aplicaci6n es decorati 
va y cumple con la funci6n de 
promover el recuerdo, 
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AGJTi\DOR1 Este nrtículc 
os do qrnn uso on los visita11 
tes ya r¡11e debido al clima y 
la re~i6n os de costumbre que 
so consuman IJcbidas, su dise 
1io es decorativo y perdura el 
recuerdo, En este aqitador. so 
bresalc el simbolo en un tama 
ño m5s grande que el del log~ 
tipo, 

DANDERIN: Consiste en u 
na tola casi triangular on 1ñ 
cual va11 aplicadas las lineas 
en dirección inclinada al i-­
gua l que el simbolo y el luqo 
tipo, Este b~ndor!n ser& obsi 
quiado por los aficionados d~ 
la caza y pesca loo cuales ge 
neralmcntc acostumbran deco-: 
ra r sus habitaciones con todos 
los elementos que so relaci~ 
nen a su afir.ión. 
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MEDIOS MASIVOS 
prensa 

PESCJ.\ 
LOBINA BAGRE MOJARRA 
EN LA PRESA _,vfcc!F' 1te ,., 

(.'.)< 1er~n<~R<> ~ 

Olloct1mos los -- iie1' ........ 'f:-''·.' NTACION, 

CLIMA, LANCNAl,llllAI, ~1.V..,1 .N DE PIE -

-ZAS y ""' .............. ACAlll' •. 

IHI01t .. I:. 11; llC .. IA -., • • • • • • •·• • + ,/' 1(1. 2·58-11 

l;'RENSA 

Este es un medio necesa 
rio en esta publicidad ya que 
con el lograremos llegar a • 
un gran pGblico, Ocupar& un 
espacio de cinco columnas •• 
por 9,5 cms, en la secci~n • 
de deportes y en la parte i~ 
farior derecha, Su mensaje • 
es informar de la pesca y de 
las especies que se encuen-­
tran, Para esto se ha utili• 
zado el simbolo realizado a 
tinta china del cual sobrasa 
lo un hombre joven realizado 
a la ~luma (medio tono) que 
muestra un pescado, esta ilu,!l. 
tración llama la atenci~n la 
cual va completada con el e~ 
cabezada, En la parte dere-­
cha va tipograf!a y todo .va 
enmarcado con una linea 1111cha 
que en su extremo inferior i~ 
quierdo se dirige hacia ,arr,! 
ba pero en direcci~n al ce~ 
tro del stmbolo, 
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CARTEL ESTA TESIS 
.SAUI Df lA 

CAl<l'EL 

NO DEBE 
BliLIDifr. 

Bate cnrtcl os un mensa 
je ilustrativo que forma par 
te de la publicidad directa: 

su diseño se basa en in 
formar y motivar sobre la ci 
za al espectador. Consiste = 
en ol rostro de una muchacha 
joven y bien parecida, que -
por su aspecto se encuentra 
en el sitio de caza ya quu en 
los lentes que ella trae se 
ve reflejado un cazador, 

Con este cartel se le • 
informa al espectador del ha 
bitat del lugar, con el pelo 
de la muchacha representa la 
frescura, e 1 hacho de q1.1e trae 
lentes informa que hay un sol 
fuerte y que ella cstS vien­
do al hombre que ost5 cazan• 
do quo quizás es su esposo, 
l.a 111uchacha tiene aspecto de 
alogr!a y con su encabezado • 
invita al espectador a estar 
on la misma situación. 

En resumen su contenido 
es llamativo, comprcnsiblo, • 
persuasivo, promuevo la ac­
ci5n y el recuerdo, 
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VOLANTE 

'111 :rn J( e~ 
(-,1Jl'f-l/lf'fUJ 

llOIOflOl llAMITHOI f1I NIMllO 

o 

,_ Este ~s un impreso cons­
ti tutdo en una sola hoja de 
papel bond a dos intas y su -
medida es de 21,5 X 28 eme, 

Usado de manera comple-­
mentaria en la campaña de pu 
blicidad va enfocado a la ci 
za de aves, su funci~n es iñ 
formar, Consiste on una foto: 
graftn tramada que nos mues-­
tra a tres cazadores despu~s 
do la acci~n, los cuales est~n 
contentos con muchas aves ca 
zndas, esta ilustraci~n es pa 
ra motivar y va aunada con eT 
mensaje del cartel. 

su función es informar y 
hacer saber de la facilidad 
con que se consigue un permi­
so y a la vez informar de las 
temporadas de cada especie, 

su impreso e• en P•P•l 
bond color celeste con tinta 
azul y tinta negra la tipogr! 
rta. 



CARTEL 
de relaciones publicas 

Cartel de relaciones pG• 
blicas, su objetivo es para 
motivar a los visitantes a -­
mantener limpia la preaa, co~ 
siete en una ilustraci6n que 
nos muestra la vegetaci6n a•• 
cugtica contaminada por basu• 
ra y botellas, con esta ilua 
tración se comunica lo que pa 
sa si es contaminado y su fuñ 
ción es motivar a no hacerlo7 

Su encabezado es "LOS PE 
CES SON ALIMENTO, NO CONTAMI~ 
NE EL AGUA", 

Su contenido es compren• 
sible y promueve la acción, y 
tiene brevedad de texto, 

su medida real es de 35 
X 45 Cms. impreso, Y estar& -
colocado en el sitio, 



PUBLICIDAD EXTERIOR 

So prP.senta en maqueta a 
escala 1:40, e~tar& localiza­
do en la carretera que condu­
ce de Cd, Victoria a la fron 
tera con Estados Unidos exacta 
mente en la desviación a li 
prosa, Su medida real es de -

2,50 X 10 mts, de largo, Su 
función es informativa y moti 
var al espectador a visitar : 
la presa, 

Su ilustraci~n presenta 
un joven y un nifio mostrando 
peces y aves su aspecto es -­
tranquilo y feliz. Lo que se 
pretende es que el espectador 
se entere de que hay gran can 
tidad de especies que puedoñ 
ser cazadas y pescadas por -
cualquier edad, 

Sobresalen de la linea 
superior las cabezas de estos 
dos jóvenes dándole más int~ 
rGs, 

Su encabezado os EL FACI 
NANTE MUNDO relacionllndolo coñ 
e 1 significado mundo, con 1 a 
forma del stmbolo esta tipogra 
graf !a os de color blanco re: 
pre~entando lo limpio y natu 
ral del ambiente, -

La tipograf!a que dice -
en la presa Vicente r.uerrero 
es de color negro y represen­
ta seguridad, 

En la parte inferior se 
nombran los servicios que aqul 
se encuentran ésta es de color 
amarillo, resaltando con el -
color del fondo y representan 
do la luz y la alegria. -

fl 
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MAPA 

o 
,,11ínmt <! 
l::)O<~mumc J •. .. . . •. . . ..•.....•..... 

······· 

1 
N 

MAPA GRAFICADOr 

Esto mapa tiene una medi 
da de 35 x 45 cms, ser4 impre 
so en papel couche delgado, = 
de manera que se pueda doblar 
y portar, 

su funci5n es informar • 
sobre los diferentes campal 
turistfuos que se encuentran 
al redoduc de la presa y de au 
localizaci6n, incluyendo la1 
carreteras por las que 1e pue 
do llegar, So han incluido -
ilustraciones que informan de 
las especies y que ñyudan a 
promover la acci5n, Este mapa 
será obsequiado para toda por 
sana que lo solicite, -
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