
• 

.1 

_____ ,--'--"'-o._·..:..,~··-_.,_ .. _ .. 

1 

:EL.· 
AEROGRAFO 
,EN EL DISEÑO: 
LG~AFICO 

ARQ, y Ma. 

.. 
-~; ~ .: ·¡' . ' \.. ,.J • 

;. •;,-,.' 

Tesis Profesional que para obtener el : 
titulo de Licenciado en Diseño Gráfico · 
Presenta. 

.MARIA ELENA 
ESPINOSA 

DOMINGUEZ 

. Escuela de Artes Plásticas Universidad 
Autónoma de Guadalajara Incorporada. 
a la Universidad Nacional Autónoma 

·de México. Junio 86 ... · · 

1 E~JS CON 
FALLA DE ORlGEA 

'J 



UNAM – Dirección General de Bibliotecas Tesis 

Digitales Restricciones de uso  

  

DERECHOS RESERVADOS © PROHIBIDA 

SU REPRODUCCIÓN TOTAL O PARCIAL  

Todo el material contenido en esta tesis está 

protegido por la Ley Federal del Derecho de 

Autor (LFDA) de los Estados Unidos 

Mexicanos (México).  

El uso de imágenes, fragmentos de videos, y 

demás material que sea objeto de protección 

de los derechos de autor, será exclusivamente 

para fines educativos e informativos y deberá 

citar la fuente donde la obtuvo mencionando el 

autor o autores. Cualquier uso distinto como el 

lucro, reproducción, edición o modificación, 

será perseguido y sancionado por el respectivo 

titular de los Derechos de Autor.  

 



flNDICE 

. · 1. DIFERENCIA ENTRE ARTE Y DISEIQO 
1.1. Arte como oficio. 
1.2. L1 influencia grific1. 

11. DESCRIPCION DEL OISElilO GRAFICO 
2.1. Deflniclbn. 

111, · HISTORIA DEL DISElilO GRAFICO. 

IV, CARACTERISTICAS DEL DISElilO. 
4.1. Princlpio1 lundamentale1. 
4.2. Reproduccibn gr6fic1. 

V. DISElilO GRAFICO EN LA ACTUALIDAD. 
l. 1, 1 nt1rv1111ollln d•I AtrbAr•fO 1n 11 dillllo 1r6fioo, 

VI, HISTORIA DEL AEROGRAFO 

VII. PINTORES FIGURATIVOS. 

VIII. OBJETIVOS DE LA COMUNICACION GRAFICA. 

IX. TIPOS DE AEROGRAFOS . 
9.1. Técnicas y aplicaciones. 

; X. DESCRIPCION, MECANISMOS Y- FUNCIONA· 
MIENTOS DEL AEROGRAFO. 
10.1. El Aerógrafo. 
10.2. El funcionamiento. 
10.3. Meéanismo1 de funcionamiento. 
10.4, Limpieza de una boquilla atascad1. 
10.5. Manejo. 
10.6. Cómo sujetar el Aerógrafo, 
10.7. Enmascaramiento. 
10.B. Liquido enmascarador. 

XI. OISElilO EDITORIAL Y RETICULA. 
11.1. A11áli1i1 rl• 101 proo•1our11tlvo v tfonloo pro· 
ductivos. 

XII. FABULA DEFINICION CARACTERISTICAS 
12.1 Autores v fábulas. 

XIII. ANALISIS DE INVESTIGACION 
13.1. Desarrollo 
13.2. ProposiciOn 
13.3. Presupuesto. 
13.4. Aplicaciones 

•· 



:1NTRODUCCIOl\f 
" < •• ., -···· 

El aerógrafo, entendido así. puedo decir.lo siguiente .. atacan los criticas, diciendo que el roceado de la pintura 
que no es algo mágico que haga cosas rápidas e produce obrns impersonales, que no pueden considerarse 
Instantáneas en fondos blancos. Tampoco es una especie' verdadero arte. 
de pase al paraiso para los que carecen de creatividad, El aerógrafo hace exactamente lo que se quiera-
como tratan o hacen creer algunos criticas del arte. hacer, claro está siempre respaldado por una mente! 

Es un Instrumento capaz de añadir una gran ayuda, ingeniosa, creadora y capaz. Es una extensión de la mente, 
al diseñador gráfico, produciendo una serie de efectos y logrando asl el gran propósito por el cual fue' creado, 
representaciones que motiven y despierten en el aunque se sabe esta técnica, no es nada nueva, su 
obsnrvador un Interés particular. ' reconoc1m1ento en ias ·aries ¡¡·ráficas, ha sido lento y 

Es un pincel fino que proyecta la pintura con complicado. 
P,ur~~a .... lu111inosic:Ja~. dinamismo c9mo. un I!1YO .. d.ll_-1.u.?,_!~ Hoy en dla se le reconoce como un auténtico 
diferencia ae los pinceles que trazan pinceladas comunes. Pincel, y podemos estar seguros de su capacidad de 
Es objetivo, dinámico, rópiclo, casi fotográfico. ' representación en todo momento, y puedo atreverme a 

Esta increible c¡ipacidad del aerógrafo, es maravillosa' decir que es ~na "auténtica varita mágica". 
pues puede crear imógenes sin tocar la superficie, es lo que 
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. El Aerógrafo es una : 
extensión de la 
mente, 

porque sus 
resultados son casi 

• • • una imagen on1r~ca. 
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ll DIFERE.NCIA ENT_R.EJ 

!ARTE Y DISEÑO.i 
'. ~- - ------ ----·-···' - - - - . ·--· - -- -·. ··-------

1.1 ARTE COMQ OFICIO 
Actualmente debemos quitar el mi to del arle divino, 

que produce, solo obras maestras para personas más 
Inteligentes. Debe pensarse que mientras el arte se 
manliene al margen de los problemas más comunes de la 
vida, interesa solo a pocas personas. Pero ahora resulta 
necesaria, en una civilización que se está convirtiendo en 
la mayoria de las masas que el artista descienda de su 
pedestal, que abandone todo su aspecto romántico y se 
convierra, en un hombre activo entre los demás hombres, 
informado sobre las Técnicas actuales y sus métodos ele 
de trabajo y sin abandonar su innalo sentido estético' 
r!~ponde a la competencia Y. a la demanda de los hombres. 
1.2 LA INFLUENCIA GRAFICA. . 

un iluslriiélor puede trabajar con oleos y urí piiiTcii con 
aerógrafos pero esle lipa de intercambio es relailvamenle 
infrecuenle a pesar de las evidenles diferencias entre las 
bellas artes y las artes gráficas, en lo referente a función 
escala, presenlación y divulgació.n de las obtas, no __ exisJen. 
·razones ele pe~o para seguir n;anteniendo la distinción. 
üurante ~I siglo XX, dos importantes movimientos 
,artisticos se han enfrentado clireclamente a esta división 
do las disciplinas artisticas, habiendo logrado una cierta 
/usió~. ele iclea.s en lo referente a principios, técnicas y 
creacron ele 1maqenes. 
: La Bauh~us, una escufJla alemana de arte y diseño, 
ejerció unn oran influencia en las artes europeas clurnnle 
los años 20, Y rnás tarde amplio su influencia a los Esiados 
Unidos, cuando muchos .de sus miembros tuvieron que 
abandonar Alemania, amenazados por el régimen Nazi. El 
Pop Art es un estilo que surgió independientemente en 

La división entre las bellas artes y las arles grMicas Inglaterra Y en los Es1ados Unidos a principios de los 60, 
nunca ha sido fácil definir. Tampoco eslá claro el por que cuando varios artisws jóvenes se dieron cuenta de que las 
esla división suele implicar un juicio de valores rélalivos a convenciones tradicionales de la pintura hablan perdido el 
menudo se considera al aerógrafo como un instrumento .co~t.acto con un mundo que cambiaba vertiginosamente. 1 

propio ele diseñadores o ilustradores; su naturaleza As1 introdujeron como temas de sus obras los numerosos 
mecánica aún ofende a muchos artistas conservadores artículos cotid!anos Y secundarios que resultan t.ari 
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habituales que casi nadie se molesta, en recordar quien los 
diseñó, cuando o por qué estos dos movimientos tenían 
!intenciones muy c;liferentes. y los resultados obtenidos, 
fueron también muy d¡stintos, pero ambos desafiaron los 
criterios aceptados sobre el papel del arte en un ambiente 
de. con~tantes cambios sociales y tecnológicos. 

El funcionamiento del ojo, de Herbert Bayer, el ojo 
está descrito en términos simples o gráficos ignorando los 
peqileños detalles pero representando claramente Ja forma 
esencial. 

Gran parte de Ja imagen se hizo con aerógrafo v 
, enmascaramientos sueltos. 

El resultado es un esquema claro e instructivo, con 
un atractivo, estético que responde a la idea de la Bauhaus 
de estrechar los lazos entre la tecnologla y el arte. 
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11 DESCRIPCION DEL' 
DISEÑO GRAFICO. 

Ha emergido como disciplina independiente en· los 
últimos 30 años. 

El diseño mismo, que se puede definir en términos 
·generales como la ordenación composicióh y combinación 
de formas y figuras, es por supuesto tan viejo como el arte 
mismo. 

2.1 DEFINICION. 

Es una actividad creadora transmite un mensaje o 
idea al observador mediante el lenguaje visual que puede· 
tener un fin útil y práctico; diseñamos toda vez que 
hacemos algo por una razón definida ello significa que casi 
todas nJestras actividades tienen diseño, claro está siempre 
que sea objetivo y funcional. • 

Una descripción gráfica es la que conjura una clara 
imagen mental dal toma. En olio srmt1clo. gráfico s19n1f1ca 
''escrito"; el estudio· ele la escritura se denomina 
"grafología" parn un matemático el término indica la 
presentación de in lormación en forma visual de tabla 0 
diagrama. · 

1 º'. ' 

Las diversas interpretaciones del termino se reflejan 
'en el amplio aspecto de aplicaciones del arte gráfico. Los 
trabajos gráficos se utilizan en arte gráfico. Los 
trabajos gráficos se utilizan en numerosos contextos, 
incluyendo el cine y la televisión y toda la gama de 
imaginerfa se suele agrupar bajo el término 
"comunicaciones visuales" que resume todos los aspectos 
de lo gráfico: asociación directa con la escritura y la 
tipografia presentación esquemática de un texto. · 
estadistico o sistemático de información, ilustración 
figurativa y narrativa, y la necesidad de comunicación 
inmediata a través de símbolos e imágenes para publicidad 
e información pública. La imágen gráfica abarca símbolos 
sencillos, reconocidos internacionalmente, como los que se 
emplean para designar las instalaciones de los aeropuertos· 
o estaciones; las múltiples íormas de empaquetamiento y· 
envases de mercancías; todo tipo de libros desde historietas 
hasta enciclopedias; planos y guías de sistemas de 
transporte, todo tipo de anuncio a pequeña y gran escala, 
edificios y ciudades; los tftulos de crédito de las películas 
y~! diseño completo de dibujos animados, 



. . el estudio especia!lzada en Extasis técnico, por H1pnos1s, , .. · 
cubiertas de discos. 

Cl·o de Phil/ips dibuiado b d cia un anun Cuerno de la a un an , , f 1 
por Adrián Esterman. , , 
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111 HISTORIA DELDISEÑó1 
GRAFICO. : .... __ .J 

Gran parte de la historia del diseño gráfico es Diseño: del· latín asignare, es el proceso de 
paralela a la del arte y la Ilustración. desarrollar planos o bocetos. 

Geofrl Tory. Ilustrador del siglo XVI fue Hacia finales del siglo pasado, y en mucho mayor 
probablemente uno de los primeros diseñadores en diseñar grado durante este siglo, las funciones del diseñador se han 
libros y páginas manipulando el texto la ilustración y las hecho más Imprescindibles. 
Imágenes, con vistas a un impacto visual. La trayectoria del diseño empezando por una 

Desde el siglo XIX, al hacerse más fácil la· comunicación gráfica, reconoce un viaje que comienza por 
reproducción de la ilustración y cobrar importancia la · los sintéticos rasgos del bisonte de Altamlra, que nos 
presentación y empaquetamiento de productos comercia.les·· demuestra su historia con un apasionante ltln~rarlo. 
debido a la competencia de manera paralela, también ha 
aumentado la Importancia de la arquitectura, tecnología y 
el comercio. 

·12 
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E1t1 lmágen de blsont1 embistiendo se 1ncontró en 
, le cueva de Altamira, España. Siendo est1 de p1rticul1r 
· importancia en la historia del arte v la comunicación 
' vimal. 

.. 



IV CARACTERISTICAS 
DEL DISEÑO. 

Un diseiio es un plan ele orden, debe llenilr un 
propósito, es una expresión ele su material se relaciona con 
leyr)s de creclrniei1to y orden tiene Individualidad. 

Linea (esencia del Óbfeto) 
Textura (aspecto fislco, superficlnl. 
Color (significación, emoción). 
T rnnaiio (iirea del el lseño) 
Forma (contorno de 1 ínoa y lllilSü) 

Masa (tridirneiislonal, formal. 

4.1 PRINCIPIOS FUNDAMENTALES 

Ritmo. variorfncl. balancr. y forma. Todos estos on 
armonía con finalidad objeliva .. 

14: 
./ 

4.2 REPROOUCCION GRAFICA 

Consiste esencialmente en producir por· medio de la 
cámara. textos e ilustraciones en una forma adecuada p;ira 
uno o 1m\s procesos de impresión las imágenes que s<' 

, ontregnn para su reproducción se denominan originales. 
pueden consistir en pruebas t ipogníficus, fotogrnfl'as, 
transpilrencias, pinturas y otrns materiales bi y 
tridimensionales. 



Esta imagen de Richard Manning para la portada 
del disco slik torpedo de los Pretty, Thlngs, es un buen 
ejemplo de foto 'retoque. 
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~~o-ISE._Ñ_O ___ G_R_ÁFICO E.N 

l. ____ LA ~-C_TU.~-~-~D~D. 
·- - . ·- l 

·la explosión actual der diseño gráfico come~zó en· Y reproducción y las restricciones sociales y económicas ; 
Europa en los 60 aunque habla empezado .va en Estados Impuestas al dlseMador. Este debe saber cómo usar la 
Unidos que proyectó un aumento masivo de la publicidad enorme gama de materiales y recursos e,dstentes y como 
el periodismo y la publicidad de los libros y también la explotarlos económicamente en su manlpulaclón del 
expansión de la televisión y la radio. El diseño gráfico se lenguaje de signos e Imágenes. · 
ha visto aun más estimulado su potencial por el desarrollo¡' Es un medio de comunicación visual que .. an11lza, 
de las técnicas estimulando su potencial por el desarrollo ordena Y da forma a Imágenes transmitiendo un mensaje 
.de las técnicas de Impresión, particularmente las que1 Su actualidad es debido al desarrollo del comercio y 
;afectan a la calidad y viabilidad económica de la tecnologla. 
, (eproduccl6n de color. En la actualidad un diseñador r 

·gráfico puede trabajar en cualquier campo desde lo. más 
evidente como anuncios y carteles, sellos, mapas, ;. 
camisetas, etc. debe ser entendido en campos tan diversos 
como textiles, cerámica, heraldlca, rotulación y fotografía 

.en relaclónes públicas con las autoridades organlzaclonales . 

. turlsticas y organizaciones de beneficencia, alguien ha 
'definido al diseño gráfico como la construcción de lo 
posible varía se_gún el estad~ de las t~c_r:!icas de lrnpresl6ri. 



No a/os· ¡uguetes béllc . os,deBobZ . oel/. 

Imagen publlcitaria e . . . readapor v· mcent Wak 1 .. ; . ~:ev 
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Montón de chatarra co11 techo bla11clo (1971) ele 
Joh11 Selt. El aeróyrnfo es muy ac/ecuac/o para representar 
metales pulimentados como demuestra s11 empleo e11 la. 
publicidad de coches. 

18 
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En este vol11men acrl/ico res11/tiJ .i111prusci11clib/I! /,1 
ay11c/a q11e proporcio1w u/ aerógrllfo 11/ <1rtisw 



Pops/, re Phi/ Dobson 

111 

1 rltulo creado por John Ro11ers. 
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INTERVENCION 
DISUO GRAFICO. 

DEL AEROGRAFO' EN 

El 'aerógrafo: ha desempeñado un papel fundamental 
en el desarrollo del arte popular del siglo XX. Las imágenes 
producidas por él para carteles, anuncios, libros, revistas, 
fundas forman parte de nuestra vida cotidiana aunque a 
menudo no. se les reconoce como obras hechas con 
aerógrafo. 

EL ,podría lograrse mediante una labroicisa manipulación de 
l~s · lnstrumen tos convencionales del artista, y no ex lst~ 
n1nguna otra técnica que permita imitar sus deslumbrantes' 
efectos únicos de color. tono y textura, que actualmente1 
se considerará de rlgo[ __ en el repertorio del diseño he 
Ilustración. A partir de su utilización en el arte gráfico el 
aerógrafo ha ido ejerciendo una Influencia directa e 
indirecta en las bellas artes de este siglo; al niveÍ más básico 
algunos artistus han incorporado el aerógrafo en sus obras 
para resolver problemas concretos Incorporando el 
aerógrafo para estilo o decisión. En estos casos el aerógrafo 
se usa simplemente como un Instrumento capaz de' 
producir ciertos efectos o ciertos tipos de marcas, sin' 
embargo, a otrb nivel, los estilos gráficos basados en el 
uso del aerógrafo han sido asimilados y desarrollados por 
ciertos artistas, que quiza no se valg~n del aerógrafo es 
particularmente interesante, por el lado del arte gráfico y 
el de las bellas artes tradicionales, 

En Jos prJmeros años del siglo el aerógrafo se 
utilizaba principalmente para retocar fotografías. Sin 
embargo en la actualidad el aerógrafo está firmemente 
establecido en el campo del arte y diseño gráfico. Es una 
parte indispensable del equipo de los diseñadores e 

·Ilustradores, al ser un Instrumento que amplia 
consl~erat¡lemente al alcance de su creatividad. Se puede 
usar para ilustraciones hechas excl'usivamente con 
'Aerógrafo pero taml:¡[én ofrece iá posibilidad de combinar 
Imágenes coherentemente Introduciendo pequeilos ajuste~ 
en fotografías y dibujos, es capaz de añadir un cierto 
estilo y caracter a una imágen , que de otro modo, sólo, 

20 
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Aerógrafo. empleado para reprase11tar ascanograffas co11111ucha 
calidad /ºª~' y cromática . 

Es la única técnica c¡ue se emplea pam colorl'ar 
wperficies acrílicas sin ser recl111wda, y el ahorro cil' 
tiempo también resulta muy imporwnte. 

23 



Aunqu,eel método de pintar con un carrlso soplando Burdick era americano, e Inició sus trabajos sobre el 
con la boca o también un hueso, data de 35 mil años atrás aerógrafo en los Estados Unidos. Cuando se trasladó a 
'de nuestra época. 

1
1 nglaterra patentó ali í Ja fabricación en Londres, en 1893. 

' Todos éstos elementos existían ya en el modelo que Tratándose de un acuarelista, se supone que el aerografo 
Charles Burdlck Inventó en 1893. Lamentablemente no fue el resultado de su búsqueda de un modo el pincel, que 
existen datos sobre cómo llegó a ésta combinación de podría llevarse parte de los lavados anteriores o sobre 
piezas, y como sucede con otros Inventos de la era cargar el papel. 
industrial, no se debió a la Inspiración de un solo Individuo La primera empresa de Burdick se denominó The 
'No obstante, se Je atribuye a Burdick el haber producido el Fountain Brush company. El éxito le llevó a fundar en 
primer modelo, en la misma época, entre los que destaca 1900 la Aerograph Company. Aunque Aerograph era una 
Jens. . - marca' registrada, el término aerógrafo acabó utlllzándÓSe 

Hace 20 años existían solo dos o tres fabricantes de com·o deriomlnacló'n general. La compañía fabricaba 
aerógrafos, en la actualidad unas 50 compañías producen también pistolas de pintar, Y gracias a Ja aparición de. 
en todo el mundo diferentes modelos de aerógrafos, desde materiales como la celulosa, en los que no es fácil pintar 
jnstnJmentos de precisión CiJQaces de __ ,s_atisf~cer __ las con un pincel· o una brocha. Durante la segunda guerra 
necesidades del artista gráfico. El modelo más vendido en 'mundial aumentó Ja demanda de pistolas para pintar, y el 
Inglaterra es el que viene con depósito lateral, sobre todo mercado siguió creciendo. Pronto resultaron 
el thayer Chandler Modelo.A. El thayer Chandler Modelo 'imprescindibles en la industria del automóvil ya que eran 
'e tiene la potencia a·e-una-pfstola. --- - lel mejor método para distribuir un medio de secado.rápido 

Paasche, un noruego residente en los Estados Unidos sobre una superficie amplia y ondulada. 
Existe una patente americana para un estuche de .. · 

aerógrafo con fecha 1888, lo cual indica que al menos' 
existía ya otro modelo, pero no se sabe nada sobre él. 

24 



L11 imágenes creadas con rociados son tan antiguas¡ 
, como la pintura misma. En las pinturas rupestres de las· 
caux (Fr1ncia) abundan las imagenes de manos, creadas: 
al di1pemr pigmento sobre y alrededor. de · 1a mano 

!ext1ndida.' _ __ : _ _ _ . . 
Oundo la mano m11111a como enmascaramiento, 1 

1111 debió 1oplar el pigmento a través de una cafla o hueso! 
'.hueco. Pued• que 11 arti1ta rupeitff estuviera simplemente · 
probando la técnica antes de aventurarse en un proyecto¡ m'• important1. 

Este tlft1I de London Transport de los affos 30. el una 
obra típica del primer periodo del aerógrafo. 

-1 
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VII PINTORES 
.FIGURATIVOS. 

El "suriealismo es un estilo de.pintura que se basa Engllsh, Paul Wunderllch, Boyd y Evans, estos artistas usan 
en lii imitación de las imágenes fotográficas". Hay 11nil el aerógrafo en parte par·a ~acer menos personales sus 
serie de pintores imporlanlos las que podriamos ílgrupar pinturas y en parte para apartar al espectador de 
bajo asta denominílción; todos ellos pintan cuadros que preocupaciones pictóricas que lo distraigan del lema. 
resultan asombrosos por su precisión; y detalle, aunque También les permite deloner muy diversas texturas. 
cada uno de ellos está Interesado en un tipo diferonle ele El pintor de origen inglés John Salt, residen le en los 
imagrm realista. de nianera similar al Pop Art, el super- Estados Unidos. Resulta Interesante el que Roberl Cotting 
realismo crea, las fotografías en que se basan los cuíldros 

0

11nornnplnlor superrealista americano cuyas obras lncluyorr 
poro las lócnicas empleadas y el contexto en el qua se s11perficles refleclantes y letreros publicitarios, no utiliza 
exhiben las nuevas perspectlw1s son respuoslíls por pílrle el aerógrafo para pintar. Esto no se debe a los prejuicios ni 
dol espaciador. a líl inexperiencia, ya que anteriormente trabajo en diseño 

Unn do lils rniis no labios mnni fnstacionos dn estil c¡rófir.o y publicidilcl, sino a la convicción de que no es el 
capacidad de interpretar la forma bidimensionnl se instrumento adecuado para sus Intereses actuales, esto nos 
ancucmtra en la obra del rn11erica110 Chuck Clase nar:ido da la paula para poder decir que el aerógrafo es 
( 1040). imporlanlfsimo en el diseiío, que cumple Unil función 

Tombién Auclrny Falck trnbojil con oerówafo V objetiva, pri1ctlca y estética al mismo tiempo. 
nmplen ilm'lwmcs íl nrnn oscílla, mmf1ue su irnaginr:1ria no es · · · 
tan rf1JirJa y nwnsivíl como los rutrntos de closc,, Falck hn 
crnaclo una especie de iconogrnffn rJnl si11to XX, 
domostrnndo su f;iscinación por los símbolos religiosos, lils 
ostnluas do lil vi1uon y los snntos, etc. Otros pintoras 
figurativos que emplonn el aerógrafo con una combinación 
de Téicnlcas son: Amlrew Holmes, Ben Johnon, Midwel 

26 



Esta potente imagen, obra del protagonista francés 
sevel, 

Portada de disco realizacla por David Howf!lls. Uno 
de los artistas más relevantes en el manejo del aeróyrnfo. 
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·v111 OBJETIVOS DE 
COMUNICACION 
GRAFICA. 

LA 

Crear conciencia riel produc lo. 
Crenr imagen positiva o reputación parn rnir.vos 

p1nduclos. . . . . 
Dar información ele benel1clos y r:a1actr.r1sllcc1s. 
Compel1J11cia con otros productos. 
Aclnrm mallJS e11te11didos del prod11clo. 
Un pintor no está obligado a comunic;ir 1;a,cla, 

dlmcln ni lnclirnctamente al espoctndor, pr11L1 transm1t1rle 
un mensajn o iclm1 co11creta. Un artista pictórico no es 
necesario que co111unk1u11 ;ilao, dirr.cta ni indi1octarnente 
y unl1 ohrn, s11ya, pune.lo ostm colgada rnucho tiempo sin 
quo las personas rr.acciornm ele ig~al 1:1~nera de pens~r 
ante úl. A dilere11cia de 1111 lrnbaJO aml1co quo sr. hacr. 
nspodficamnntn pa1a ,comunicar algo a otras. pr:!rsona~. Y 
fn.ici.i;,ruti, si no llnvn, o lransmite el mr~nsaiu, o 1nlormac1on 
qun s1~ prnl!~nde dar, o si dosniertn re(1ccio11os cliferent~Js. 

Así pues, por su natur;ileza, muchos t1ab'1JDS 
qrólicos, utilirnn letras y p;ilabrns que so11 los si1111Jlos 
~isunles del ln11quajo. Esto nos indica que hay dos 

cundir:lorn~s: . 
Una es q11n los espectadores tena;in un lengua1n 

común. 
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La olrn, que el público al que va destinado, tenga u11 
cierto nivel comprensivo y llternrio. 

·Aunque ciertas asociaciones pueden evocmse po1 
medios puramente visuales, tales como contrnsl!Js de 
colores y tonos, la función vital de los elemr.nlos escritos 
ele un clisnño gróiico se pi~rcie, así el público es incapaz ele• 
leerlos. Incluso en las sociodad1Js mós ;ivanzadas 
tecnológicamente, la cultura de masas es un fenómeno 
relativamente reciente, y la palabra escrita, se ha asociado 
durnnlo mucho tiempo con el poder poi ítico, ya que 
pr.rmite abordar toda clase ele Ideas y comunicarlas a un 
11ivr.I impersonal. 

El dosnrrollo de los medios de comunicación visual 
ha estado li¡¡;iclo al crecimiento. de la capacidad de 
percepción del público, y .es dificil decir cuál es la causa y 
f-!I Bfl?cto. 

En la mayoría de las sociedades, las imágenes han 
tenido más fuerza que las palabras, y la tarea de los artistas 
consistía en canaliwr las comunicaciones. hasta el 
Renacimiento, el arte estaba estrechamente ligado con 
propósitos tribiales y religiosos yexistia la oblinación ele 
r:omunicar algo. 



Una f11erte imagen creada por el artisw británico Abran 
Games durante la Segunda Gt1erra Mt1ndial. 

Charles White. Poster promociona/ realizado por 
ilustradores 
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i IX TIPOS DE 1 
1 

AEROGRAFOS.J 

De los muchos tipos de aerógrafos que existen en el 
mercado, algunos de los mejores son los siguientes: 

El Aerograph super 63 A, de trabajos. -
El Super 63 E-504, similar al A: permite cubrir un 

áerea más grande en menos tiempo. 
El Sprite: es un modelo de doble acción más sencillo 

y, como consecuencia, es menos preciso cuando se usa para 
trabajos de 1 (nea fina. 

El Conograph: es un aerógrafo de acción simple con 
recipientes desmontables, que permiten cambiar 
.rápidamente de color. 

El Wold Al: es un aerógrafo de doble acción can dos 
tapas de aire para usar, con buenos resultados para trabajos 
de 1 (nea fina, y para lavados amplios. 

El Wold 42, es similar al A 1, pero con mejor 
montaje de tapa de aire. 

El M: tiene el doble de capacidad que la serie A, y 
dispone de recipientes Intercambiables para cambiar 
rápidamente de color. 

La compañía Paasche, fabrica también Instrumentos 
con el diseño corriente, y un borrador de aire que dispara 
~~. P_2.IV~~y fi110 de piedra pomex. Recientemente han 
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'aparecido otras compañ fas en América, Europa, y Japón 
y existe una amplia variedad de aerógrafos para responder 
a las distintas necesidades de profesionales y aficionados.· 

Vllbiss, y Paasche, son las compañías más antiguas 
durante años, la demanda de aerógrafos, fue' pequeña, 
debido en parte, al creciente interés de las Imágenes 
gráficas, difundidas en posters, anuncios, fundas de discos, 
etc. 

El aerógrafo es desarrollar una técnica, en el que no 
se evidenciará la mano del pintor o autor, y dirigir al 
espectamor hacia el tema mismo, sin que los distraiga 
nociones pictóricas. 

--------··---------



Tipo• de compr11or11. Par• el aerógrafo lar h1y para 
trlbljas de '''"'"" y gran erca/1, y tambl6n de todo 
prtcio. r~r 

• [], ... t. 
I~ •. t. r· '11 · .. 1'. 

7 

Tipo• di 11r6grafo1 
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9,1 TECNICAS V APLICACIONES. 

Superficies: 
Siempre es conveniente probar, si la superficie es 

;1docuncln antes de Iniciar un trabajo serlo, para asegurar 
que la pintura se adhiere bien, que no forme burbujas o 
levantamientos. · 

Cartones·y papeles: 
Para In ilustración y dise1'io gráfico, donde los 

resul tadqs deben ser detallados y precisos, el mejor soporte 
os un carlón do ilustración estable y liso. Estos cartones 
para trnbajos artr'sticos suelen constar de una hoja de paro! 
comprimido, o una base ele pulpa. Un tipo ele cartón 
especialmente IJuer.10 para trnbajos ele norógrafos os 
;Íbsoll1tamente liso y resisto a lJorraclos y alteraciones. 

Efectos: 
De Izquierda a derecha, 1 ínoas· finas (se usa una regla 

parn ello) tonos clogrndndos, fundidos. 
Paril degrudar y fundir, lo mejor es trabajar del tono 

1mis claro, al 1mis oscuro. 
Pulverizado (hay que usar una boquilla especial) 

El Acróur;ifo ticmie n ralacionarso ~0;1 un m:nlJHcio 
suave e i11inl!lrrumpidn, tr'pico do muchas iluslrncioncs 1J 
i1migr~nes grilficHs. Pe.ro lümbién se usa como para olros 
tipos de trab;ijos bi y tridimensionales, y por eso los 
modios empinados, varlan mucho, lo mismo q110 las 
superficies donde se aplican. La elección del medio y 
suporficio, depende do la intención y del carácter ele lo 
obrn pe.queña, 111onocroma, o en color, ele acabado liso o 
texturada, para que se va a utilizar, y cómo se va n 
presenlar .. 

Debemos advertir los principalos problemas que 
son: en general lres tipos o principios básicos que deben 
nhsnrvarsn. 

PrPnern, ol aeróorafo, dnbe mantenerse limpio, sin 
,dejar 011 ríl, pirrtura seca, y sin tralnrlo con liquidas 
ribrnsivos o corrosivos. 

Sequ11do: In superficie debe sor estable y no 
clemasi;idu absorvrmte, y debe estar debiclamrmte preparada 
para rucibir ul medio en caso ele que necesite recibir una 
base especiíll, o cubiertn protectora 

Tercero: el medio emplondo, debe lener consistencia 
corree la. 
L11 s1ccció11 trnnsversal del Aeroqraph super 63 

1. Guarda do la rara de ni1 P. 

2. Topa ele aire. 
3. Boquilla 
4. Arandela de la IJoquillH. 
5. Aguja de fluido 
6. Montura 
7. Anillo ele leva. 
B. Leva 
9. Tornillo fijador 

1 O. Ple-za cuadrada 
11. Muelle de la aguja 
12. Caja del muelle ele la aguja 
13. Tuerca de encaje de la aguja. 
14. Milll!}O. 
15. Tuerca del dianrama. 
16. Monturo del diafragma. 
17. Arandr.la de la válvula ele aire. 
1 B. Tronco do la válvula de aire. 
19. Sujataclor clel muelle ele la válvula. 



El ,qo11ache es 1111 medio que se 11sa mucho con aerógrafo 
suele venif en tubos. 

. ~.t' .¡yrJ{, .• 

) 
!Jl·/11111 

•,//. Ol. 

El aerógrafo, qw al principio sólo se empleab11 ¡¡ara 
retocar, se usa ahora corrientemente sif.'lnpre que hav que 
f11ndir unos colores con otros para obtener un tono 
gradual v uniforme. Como puede verse en esta portada de 
disco, con una precisión casi fotográfica. En este caso so 
empleó gouache, que también es adecuado para zonas de 
color claro o para trabajos en los que hav clibujos 
aa'icionales enclina ele/ color. 
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X DESCRIPCION, 
MECANISMOS Y 

1 

FU_NCIONAIVllENTQ 1 

l 
10.1 EL AEROGRAFO 

Es Lll; Instrumento ro finado, en virtud de ello es una 
parte vital del equipo del Ilustrador técnico os versátil, 
cllnómlco, etc. con el buen 111n11ejo de este Instrumento sr1 
PL~eclen producir copiíls Cílsi fotográficos. 

;10.z EL FUNCIONAMIENTO. · 

So basil en el principio do que el aire comprimido 
(a una presión aproximada .de 2910 Kg x cm2) atraviesa 
un conducto estrecho, llamado venturi. Este se abre a otro 
conducto mós amplio donde se produce unn expansión 
que croa un vacío parcial. La pintura (a la presión 
almósfaríca normal) fluye desde el depósito para mezclarsr! 
con la corrieote de aire y utornizmse, la rociada resultante 
pasa en forma cónica dirigiéndose en forma clr cono o 
abanico hacia la superficie del dibujo_ 
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10.J MECANISMOS DE FUNCIONAMIENTOS 

Los aerógrafos funCiomm una de dos maneros: 
palm)c<1 ele acción simple es la forma niÉrs sencilla, ol 
chorro no se puede alterar más que aumen tanda y 
reduciendo la distancia entre el aerógrafo .Y la superficie 
del dibujo. Cuando se bajn la palancü, el aparato dispara 
una rnczcln de nire y pintura en una proporción fijn, qun 
·no se puede ucoplnr el extremo del aeróurafo. 

Aunque su mantenimiento es sencillo este tipo ele 
aerógrafos sólo resultan adecuado para fondos y trabajos 
generales no se puede obtener la precisión en detalle, 
nocesn ria para trabnjos especial izados. 

La gran ven taja de la palanca de doble que usan los 
submarinistas il un compresor eléctrico. Aunque este 
último es coro, problablemente sea el mejor método para 
un profesional. Los mejores compresores tienen un 
depósito que soluciona el problema de la presión 
variable_ 



10.4 LIMPIEZA DE UNA BOQUILLA ATASCADA 
íl¡ . .:.. Desatornillar el mango I' allojur ·1a tuercil qutj 

sujetil la aguja. 
!J}.- Para limpiar la boquilla du pintu1<J se giru la 

JYlJja clespués se vuelve a apretar líl tuerca. 
e) - Limpieza de la tapa do aire para limpiar 

pintura acumulada se sujeta verticalmente el aeróorafo1 

sollre una superficie plana y su suellil un chorro de aire. 
Boquilla para pulverizados. Desatornillür el mango, 

Jllojar la aguja y quitar la tapa de aire. Se coloca el 
;Jispositivo para pulverizor dejando la boquilla. Se vur.lve 
para dibujar líneas rectas se levanta un borde de una 
rngla metálica y se sujeta bien, se rocia corriendo la 
IJ04uilla a lo largo clel borde levm1tando la reyla. 

d).- Enrn<Jscaramiento con papel rasgado 1) Ruyar 
una tirn de papel para obtener un borde: irregular, 
sujetándola sobre la zona a pintar, cuando rnils lujos esté 
la superficiu, más suave serii la 1 ínea. 2) Se rocío con e11 
aerógrafo los bordes, se puedon endurecor u ablandar 
variando el ányulo del instrumento. 

10.5 MANEJO 

El .áerógrafo debe manejarse comodainente en el 
án~¡ulo .de 45° a 80°, El botón rlr. control se opera con el 
dedo índice.. · 

El Aerógrafo resulta ser vital en el equipo del Dise1iador 
Gráfico. 
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1ÚÍ:OMO SUJÚAR EL AEROGRAFO 

ü).~ Para soltar el aire se aprieta el botón de control 
se opera con el dedo indice. 

b).- Para soltar pintura se tira del botón hacia atrás 
c).- Para interrumpir el flujo de pintura se empuja 

con el dedo hacia adelante. . _ ---·-· .... 
·-crr:=--Para interrumpir ~lti~j~--de aire se levan 1a el 

dedo del botón. 

: , , ,'; ·~t~·~~·~:I~';.:·~\~· .. · , 
1 ·~·t·~ 1 .~1;-~l/1·• 
1 ·-., ;\:;~r~:i!'~(¡1·~<~,: 1 

l
.,' i'.' Wi'.f.~;r-f• 1 ·~; 
(; ·H}··1.·.:·'H#~.~~·J;~~~.;:1. .. 1. 

,;)·.\ci¡;:i'¡'vi.(1~:J)~l. · 
~ \~·~11;; ~!~~:~(~~~··\' 
l~t\,;·~~~t?t};:~:~~·:>~ ;'.. 

10.1 ENMASCARAMIENTO t:i,,,'.'(;{\j:;',i, .. 

a).- Colocar la película sobre la mesa, meter una r\'.?i/~/>'l 
hoja de papel carbón entre el dibujo y la pe\ lcula y calcur i: · 
.en esta imagen. 

b).- Cortar la película con un bisturf, procurando ' 
que el corte no sea muy profundo para rayar la superficie 

c).- Despegar la película y colocarla con cuidado ! · 
sobre el dibujo. 
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Para soltar el aire se aprieta el control, se opera con el dedo 
fndice. 



10.8 LIOUIDO ENMASCARADOR. 

nl.-· Aplicar fluido m11nascorador en la zona deseada 
con un pincel, se pueden dibujar con él 1 íneas finas. 

b) ... Una voz seco el fluido se pinta sobre la zona 
mantuniundo el aerógrafo separado do 15 ó 20 cm. del 

papo l. 
c).- Para quitar el enrrwscaramiento se frota un 

poco y sn despega con cuidado. Hay que esperar a que la 
pintura osto completílmonln socíl 

d).- Con un pincel li1111iio y seco se elimina el 

cxcr•so da humedad del dupbsi to. 
o).- Pnra quitar la tapa ele aire desatornillar el 

1nnnuo y nflojar la tuerca que mantiene fija la aguja, sacar 

la aguja unos 2:5 cms. 
f).-:- Desatornillar i¡¡ _tapa de aire y quitml_a boquilla' 

Para soltar pintura se tira del botón hacia atrás. 
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Para interrumpir el flujo de aire se levanta el dedo del 
botón. 

38 
Para interrumpir el flujo ·de pinwra se tira el botón hacia 
adelante, 



Limpieta de una boquilla atascada. 

El manejo del Aerógrafo suele dominarse perfectamente 
'en ·1m angulo de 45º a 80 · 
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Todo diseño editorial requiere oe un principio de, Armonfa. 
organización, para esto es necesario un sistema reticular, Transparencia. 
para lograr una pauta unitaria en todas las páginas, Con la ret(cula, una superficie bidimensional se 
orientación, objetiva del tema y rigurosa concepción de. subdivide en campos o espacios a modo de reja, 
Imágenes y texto. 

Con el uso de la retícula hay cierta actitud mental 
lo que se expresa una ética profesional. 

El diseñador contribuye a la cultura común porque 
se eleva el nivel del gusto de la sociedad en las formas y 
los colores con un sistema reticular se obtiene: orden y 
claridad. 

11.t ANALlllS DE LOS PROCESOS CREATIVO Y TECNICD 
PRODUCTIVAS 

Análisis de los procesos creativo y técnico 
productivos. 

Integración de los elementos formales, cromáticos 
y materiales. 

. Dominio oe la superficie y espacio. 
Autocrftlcos. 
Disciplina en proceso mentales. 
Reconocimlen.to de la Impresión del trabajo, 
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Estos pueden tener las· mismas dimensiones o 'no. 
La altura es Igual a un número determinl)do 'de 

1 fneas de texto. 
El ancho es Igual al de la columna de texto. 

La altura y la anchura de columnas se miden con 
picas, cuadratines, clceros, centfmetros. 

Los campos se separan por espacios Intermedios 
para: que Imágenes y texto bajo las ilustraciones. 

Dlstani:la vertical - a 1, 2 o más lineas de texto. 
Distancia horizontal - en función del tamaño de los 

tipos de letra utllizaoos. 
La Ilustración más pequeña corresponde al campo 

reticular más pequeño, consiguiendo asf unidad en la 
presentación de la Información visual. ' 

La retfcula Impulsa uri modo de pensar analftlca 
l 6gico y objetivo dela solución al probJema. 

La retfcula posibilita: una solución obj.etlva. 



Disposicil>n de textos e ilustraciones de modo 
compacto con su propio ritmo, 

Disposicil>n del material visual de modo que sea : 
legible y estructurado, , 

Los motivos principales para usar retícula son: : 
motivos econl>micos, menos tiempo, menor costo y mejor ' 
aprovechamiento del material. 

Motivos racionales, se resuelven problemas aislados 
y compuestos con estilo unitario y característico. 

Los usos de la retícula en el diseño gráfico se emplea 
fundamentalmente en: Anuncios, catálogos, folletos, . 

, libros, manuales para ordenar textos, fotografías e . 
ilustraciones 
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El orden favorece la credibilidad dando confianza 
provocando.una mayor facilidad en la retención. 

Esto está cornprobacto científicamente por lo que 
los.diseñadores deben tornarlo muy en cuenta. 

Parn las Ilustraciones, se debe tomar en cuenta que 
las \lustraciones, se debe tomar en cue11ta que las más 
Importantes son las que ueben ir de mayor tamaño asi, 
las menos Importantes deben ser de menor tamaño. 

La portada en el sistema reticular. 
La configuración unitaria del material Impreso exige 

la portada y contra portaaa sean diseñadores con la misma 
reticu\a ut\llzaoa en el Interior. 

Para esto se diseña una retícula que satisfaga todas 
las necesidades y exigencias que plantea una cubierta de 
'gran efecto y la presentación práctica y eficaz ae\ terna en 
páginas Interiores. 

Este pi<m team\en to supone una solución funcional 
y estética, esto encontrarnos que existen. Cubiertas 
diseñadas con Independencia de las págs. Interiores. La 
mayoria de los diseñadores eligen este camino más sencillo, 
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menos profesional y en el que se ahor.ra tiempo. 
Estructuración lógico da In retícula en el diseño 

ctlltorlal. 
1 o. Proporción de la mancha. 
2o. Admón. de blancos. ~ 
3o. Numero y ancho de columnas. 
4o. Reticula de composición lnv<iriable. 
5o. Tlpograffa 

a) Títulos con el mismo tnmaño, mismo color, 
misma ubicación, misma distancia con el 
texto. 

b) Subtítulos. 
c) Leyendas o ples de foto. 
d) Notas marginales. 
o) Letras de base y resalte. 

60. Folios: mismo tamaño, mismo tipo, misma 
ublcm:lón y color. 

7o. Fotos, ilustraciones y gráficas, mantenerlos en la '( 
concepción ele los campos reticulares. 

80. Portada y contraportadn sometidos al sistema 
reticular. 

Las formas de expresión de la publicidad, rencclonan 

'r/ 
€ t>l 

§ 11 

---·--···-
________ ..., 

e 
g Zl 

4 13 
e 

¡¡ las manifestaciones de la época y dependen Forma do di1ct1•l1 P•gln11 
contlnumnento de los procesos pslcol6gicos y sociales. 

La rcticula debe ser objeto do una concepción 
especifica corresponcllente a cada problema. El diseñador 
debe estar abierto ante nuevos problemas, para analizar y 
resolver objetivamente. Se necesita además rJe talento 
pnra diseño, aptitud organizadora para ordenar 
lógicamente la Información. 

V 
9l z 
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·---------· ~----------
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Fábula 
Relato moralizador casi siempre en verso que. 

presenta situaciones de las cuales es fácil sacar una 
conclusión edificante e Instructiva, tratan, por consiguiente 
de las mlis comunes opciones humanas y mediante 
Imaginarlos personajes Irracionales, ponen al descubierto 
ridiculizan y condenan las debllldades de los hombres, su 
tipo de expresión literaria es antigua. 

Debiendo retraerse sus orígenes en los primeros 
pueblos civilizados del oriente según la Biblia. 
Arrepentimiento por medio del apol6go, el rico y el pobre, 
escopo salvo a un gobernador con él la zorra en el foso y 
menenlo Agrlpa consiguió calmar miembros y el estómago. 

El primer fabulista conocido tanto por la perfección 
de la forma como por el encanto de los asuntos tratados, 
es el Griego Esopo en cuyas célebres composiciones tocó 
asuntos tan universales y permanentes que muchas fábulas, 
hoy popularizadas por otros autores no son en el fondo 
sino traducciones adaptaciones de aquellas, también son 
muy conocidas les de Latino Fedro. Tras ellos que pueden 
considerarse· padres del género, vienen los fabulistas 
modernos como el francés La Fontaine y los españoles 
Samanlego e 1 rlartes. 
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La fábula es una manifestación poética que· viene 
de muy lejos. El número de los fabulistas escaso en 
relación con la antigüedad de esta expresión literaria -
se explica, sin duda, por la dificultad del género. 

Exige la fábula, no sólo calidades poéticas, sino 
también un grado de experiencia, se da en muy pocas 
personas. 

La fábula es una composición poética de contenido 
pedagógico es precisamente éste, no solo · 1a nota 
característica del género, sino su finalidad esencial. 

Durante siglos ha sido utilizada como un recurso 
destinado a la formación moral del niño, con una eficacia 
generalmente reconocida, pues es indudable que el niño, 
se siente atraldo, por este género de lectura y que, por 
lo tanto, no existe ninguna razón ni motivo fundado que 
autorice o aconseje precindir de ella. si bien la selección 
de los· textos debe ser más cuidadosamente hecha de lo 
que ha sido en ocasiones. 

Una antología literaria es siempre una obra dlHcll 
de realizar, no obstante su aparente sencillez; una 
antología 'de fábulas lo que es mucho más, por los 
problemas que presenta, tanto, desde el punto de vista 
1 Iterarlo como desde el punto de vista moral. 



Problemas ciertamente graves, en los cuales el error · 
tiene, en todo caso, una trascentlencla extraordinaria. : 
Seleccioné un manojo de Producciones antiguas y ' 
modernas que pueden juzgarse aptas para cumplir 1 ' 

satisfactoriamente no sólo con la finalidad pedagógico· ¡ 
moral .al servicio de los niflos, que traalclonalmente se ha : 
atribuido a la fábula, sino también para solaz edificación y 
remembranza de los grandes. 

Figuran en ella el griego Esopo; el macedonio 
Fearo; el francés Latontalne; los espai'loles lrlarte, 
Samanlego, Concepción Arenal, su compatriota; los 
mexicanos Fernández Llzardl y Rosas Moreno. 

Podrlan haberse lncluldo algunas más, pero el 
propósito Inspirador de esto no ha sido el agotar la lista 
de los cultivadores de este género, sino el oe contar con 

; aquellos que a Juicio, naturalmente, ae quien lo ha 
formado deb(an considerarse lmpresclnciibles. 



12.1 AUTORES V FABULAS 

Fabulistas mexicanos. 
José Joaquin Fernánaez tle Llzaral. 
Ln 1ortuua y la hormiga. 
El martillo y el yunque. 
El rialaclo de naipes 

José Rosas Moreno 
El dromerJarlo y el camello. 
El humo y la nube. 
Ln hipocresía 

Fabulistas extranjeros. 

Esopo 
El león y el ratón agraclecido. 
El pastor bromista 
La 1rompeta. 

Fedro 
La zorra y el cuervo. 
El oso hambriento. 
Los s.oldaaos y el ladrón. 

Concepción Arenal. 
El lobo mu rrnu rador 
Había en un lugaron. 
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Clenas hipótesis afirman que las fábulas nacieron en 
las comunlaades de esclavos quienes no pudiendo 
expresarse libremente hubieron de recurrir de esta forma 
velada o Indirecta, es de tener en cuenta la Ingeniosa 
suposición, pero no oebe olvidarse, que aunque el mismo 
Esopo haya sido esclavo en tales obras se crl tlca en real idacJ 
el hombre prescindiendo de las circunstancias de la época y 
lugar, toman el nombre de apólogos las fábulas en que los 
interlocutores son animales o seres lnanlmauos, parábolas 
cuanao todos los aciores son hambres y féliulas mixtas 
cuando alternan hombres y bestias. 

Los temas predilectos de la fábula son, por ejemplo, 
la holgazanerla, la temeridad, el despilfarro, la avaricia, el 
egofsmo, la vanidad. 

La gallinJta 
roja 

'I el grano 
.de trigo 

l'111lu, I• ~•lhml• •••J• •··•J1t.Jl11 
111d11111" 1k IJ ~rJuj• 

•uJn.~. •lk1>111111 111"" ~1•11•" ,J. '""" 
-¡IJu .. 111•l.i11.rJ d Ir•~"·' "•l•r• 
\",~ lk• ''''" '1 , ... 1 .. 
\"1~ l~I 1hr1 .1 ~Jlll 
\1~ IM oh}'• d j~/11• 
\1111 hun ,1,,., ¡, ~1lh1H1.1 

l•!J l.11to1,.u, !" ~' lu" 
\ .. uol1ru d ~IJlk• ,¡.. 111;u 

\1 ~·'·· ,¡,. '"''" lldllj•• 
'"' ~I UI•" •lt•khNI ~ 111tdUI11"11 
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!XIII ANALISIS DE \ 

"i 

l. INVESTl.GACION. 

En resumen podemos ver la Importancia del Es un complemento Indispensable pues el fondeaao 
Diseñador Gráfico en el diseño editorial. con aerógrafo, es de mucha calidad y llamativo, cosa que · 

Siendo la literatura una materia tan importante en no la da un pincel común. 
cultura general y, una de las bellas artes de todos los·· Esto hace resaltar la página de un libro haciendo su . 
tiempos.' representación más estética Y. funcional al lector. · 

Dividiéndose a la vez en géneros muy Importantes Las fábulas son leídas generalmente por niños, que 
como Ja fábula de un gran valor literario, es sin embargo es lo más frecuente pero, .. lOulén no ha tenido un libro 
pobremente ilustraaa y, carece de un diseño llamativo con de fábulas en las manos o recuerde una, narrada con Ja 
las mismas características o llamativo para ser más sabiduría de un noble adulto? 
interesante la lectura. 

Este género es muy poco explotado y resulta muy 
Interesante, pues una fábula con ilustraciones técnicas Y 
adaptadas a un sistema reticular. 

Esta, a la vez puede adaptarse a cualquier libro como 
texto, enciclopedias, tomos, individuales, revistas, etc. 
mucho mejor &si utilizando el aerografo, para fondos, pues 
una Ilustración siempre necesita de un ambiente que la 
haga resaltar. · 
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Es por eso que es muy Importan te en este género la 
ayucia que presta el dlseñadOr gráfico, para hacer más 
agradable e Interesante la lectura, con un buen diseño 
como menciono antes, además con la ayuda de una varita 
mégica que es el aerógrafo. 

La retención e Interés en el lector es eficaz. 



El material existente en la actualidad es el siguiente, 
podemos apreciar en todas las lotos la falta de buena 
\lustración. ya que todas pertenecen al mismo libro no 
tienen una secuencia ni las mismas caractedsticas aparte 
que los colores, cosa oue es muy importante, son poco 
llamativos y carecen de. una ret1cula que las ordene. Por 
lo tanto distraen la atención del lector. 

Este tipo de ilustración no es llamativa a los niños, 
además de confusa, no sigue un sistema reticular. 
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El pastor y el lobo 
por Eso¡m 

so 

Lln phturcillu cuhhlr.i c1hh1 1ha !itl~ un:j;u 111\cnlfihi C!iia:i 1:11-

mian hiF:rba. P11suha el ralo hmi!antlu picdnt!i }' \'icnilu ha:ila d1'11hlc 

lh.·¡.{aban, o mirnndu lns 1111bcs ¡>Llrll ver cuánl•ll• form:ls di.' 1tni111;1:c!i 

distmJ.:ufa. 
Le gus111b.1 mucho lill trubajo, llL'rct hubiera dc:ic:ulu ,¡uc fucr;1 

algo m.\s di\'l:rtidu. \' un diu, ,focidió ¡.:nstur una lirumu u h1 ¡.:cnlc 
del pueblo. 

-1Sucurru1 socurrol 1fü lobo, el lubol -grhó mur fuerte. 
Al oir lus gritos Jel piistor, los hombres Jcl puchl4 cuJ.:icrun p;1· 

los y butum:s )' corrieron para ap1dar al niño a sal\·1u 1us U\'L'jils. 
Pero cuando Ucg11ron, no \'icrun ning1in lobo. Súlu \•icrnn 111 ¡m:iltir· 
cilio L¡ue lanzaba wrandcli carcwjaJ11s. 

-10s he cmgañaJol ¡011 he cnMañadul -Jeda. 
1.01 hombre. pc:nsaban que era una bruma 11111)' pe11aJa. l.c ud· 

\'Írlicron que no volviera a haci:rlu, a mrno!I. que, n:nl.i1lmu111:mc, 
csllwicra allt el lobo. 

Una semana dc11p~s, el pasturdllu vul\'iÓ 11 g¡1s1ur li1 misma hru· 
ma a la gente del pueblo. 

-¡El lobo, el lobo/ -wri16. 
Una vez 111h, los homlm:s cnrricrun a ayudarle)' nu e11cu111rarun 

lobo ulguno: sólo al chico, 11ue se rciu 1Jc ellos, 
Al día siguiente llegó Je \'crdad el Johu 1lc la colina pílra de\ ur;ir 

unas cuantas m·ejas gordas. 
-¡El lobo, el lol>ol -gri1abi1 el pasturcillu cun 1utln su fui.:nw. 
Los hombres dd pueblo op.:run sus gritos de sucurru )'se ril•rnn: 
-Trala de gai¡1amo11 otra bruma -dijeron-, pcrn 11111111s l'llJ.lailiid. 

f'iualna•ntc, el chico dejó Je ~ritar. S;1hl11 11llc lus del puchlu nu 
le crdan. S11hiu 11uc no iban u acudir. 'J'udu /1i que pudfo haú:I' l'l'íl 

1¡ucd11rsC ulh, \'icmlu cómo el luhu 1le\·urul111 sus 11n·j:1s . 
..I{ t¡ur ,¡¡a 1111·11tir111, 11mlico /1• ftu·, 11i 111111 rn1111do di'.I:11 l11 111//11.I. 



Ejem. de fábulas existentes. 

La tiponraf(a es chica, cosa que no la hace apta 
para su finalidad además hay páginas demasiado saturadas 
como esta que para un niño resulla muy dif(cll de prestar 
atención. 

111mpnrn lt1 hn hl•cho pnr nosnlms. i\o sL•ñor, no h;uro nadn co11trn 
hu /c\'t'!> tic In 11a111rr1IL17.a. 

-·Dicho l'Shl, !'l' nrrl'1111jlÍ cntrL' las rnmllas y !il' tJispuso a conti· 
1111nr llurmicmln. 

-7.orritn IL'llÍa 1111 hcmmso pa,·n "1 utrn noche -dijo Gcor,¡,¡lc pcn· 
~all\"n-. ll:ihfa rnudrn cnrnc nlli. SI pudiéramos dar un poco a ~rul· 
dum. por In rncnn!I tt•mlrla n/~n que comer, pero me parece que no 
pmlrt•mn~. 7.orril:l csld lan cubierta de nic\·c como los demás. 

-Creo r¡uc podrt·mos. ¡SI, pmfrcmnsl -dijo Willic Rata de Cam· 
pn. e~cltndo. SL• scn11l 1111 rain en silencio )' pudieron nrlc cómo, h1 
mr111t·, ih;1 por totlns las galrrlas o tírnclcs que horadahan la colina 
y hnhlnn sitio hcchns por las rarns. 

-1:\lirntll -tlijn finalnu~ntL'-. lfay un llincl que ''ª desde aquí a 
nut•sJrn casa y después otro que n por el janftn de rocas a casa dl• 
tfn .\linnic: pntlrc In cani esta mañana. Ucsde allí parte otro nrny 
IMJ!O hacia casa tic tío ralo de Eslacas, cerca del bosque de pinos; 
l'SIO,\' sc,l!uro que estiÍ excn\·ado. La mad~i~uen de la zorra está mu~· 
t·t•rcn tic t'.•I ,. ro sC nactamcnte dónde. Si continuáramos cxcadn· 
tloln nn l;miariamn1> mucho en llegar 1 ella. Oe1puts, 5j nos d11 al1to 
dt• ¡1nrn, poc.lriamos llcrilrseln al galo 5tñor l\lultlurn. 

-~:o sC si querrá -tludó Gcorfi!ir-. La zorra conoce mur pocn 
:il st·imr ~ hddum y no creo que '" preocupe por rr. 

-TrndrCis que ser mur diplomáticos y ¡>ersuash·os, \\'illic -diju 
l'I f'adre-. St•tl t•ducndos .'' usatl todas !As arrn~s tfo /;¡ clocut•ncia ~ 
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Bocetos, los cuales fueron mejorando hasta cumplir ! 
con una solución práctica y llamafr'{a. · 
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13.Z PROPOSICION encuentran en la parte superior, van mas grandes que el° 
. resto del texto para distinguir y enfatizar su Importancia 

al lnual que los folios se encuentran en la parte Inferior 
La retícula utilizada en este libro satisface todas las dere~ha del mismo tipo de letra Y los mismos puntas que 

necesidades y exigencias que plantea una cubierta de gran !os ~r.tulos, así el niño o cualquier lector puede 
efecto y la presentación práctica y eficaz del tema en las 1dent1f1carlos mas claramente. 
páginas. interiores, este planteamiento es una solucion En la parte superior Izquierda de cada Inicio de 
funcional y eststlca. fábula se encuentra en letras mayúsculas o altas el nombre 

Es Importante señalar que los lectores serán del autor a quien corresponde la fábula. 
principalmente .niños, por lo tanto la. tipografía de la También podemos apreciar en los siguientes 
fábula es apr.op1ada para ellos se mane¡a a una columna, ejemplos que la tipografía y textos resultan los más 
pues así la vista no se cansa, agregando ~ue el contenido apropiados en tamai'los y tipo de letra. 
está e.~ verso para llevar u.n sentido de. ritmo a la lectura El tamaño de las páginas están en reducc16n, pues 
de.1 nino; esto es más fácil de memorizar, los títulos se su tamaño real es de 25.5 cm. por 20 cm. están como 

D
1
criinficRfcioN nJD !'UNTOS MEGAllON 
IOLD CONDENIED . . 

ºººº DDDD 

. mencionaba antes ilustradas en color. Se Utlllz6 una 
·fotografía tramada y reducción la trama es al 860/0. 

DDDD 
DD

'Cit1liiilÍÍRIMRftiüiiiiii1i~ 
· 1111rl1 H ._.., ''" 111111 

. ' ¡•11111t1lll•C........MD. 
Ahu y lija ' ,, 
¡· --··-u-------, 
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En la portada, se utilizaron en má'scaramientos con 
. papel contac, escuadras y pistolas de curvas, también se 

utilizó para acentuar la separación de. las hojas borrador 
es un magn íflco ayudante por sus efectos. 

Los colores utilizados son llamativos, despiertan la 
Imaginación, además combinados con la Imagen de un 

' libro estilizado abierto invitan a ojear su contenido. 
: La sencillez de los trazos es importante para la 
comprensión y'memorlzación. Esté diseñada con la misma 
retícula de las páqinas interiores, pues asl su sentido de 
orientación y orden es mejor. 
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. ··sELECCION .· 
DE . , .. 

FA B. U LAS 

Las páginas interiores. Encontramos primeramente 
la portadilla, en la que se indica otra vez el nombre del 
libro, el ó los nombres del diseñador. 

En esta página· se utilizó aerógrafo para dar un 
efecto ele degradado hacia el centro esto lleva la función 
de enfatizar el texto además es un fondo relajante para 
principiar la lectura, y sutilmente llamativa para 
continuar ojeando el libro. 



. En la 2a. página encontramos el índice con él nos 
orientamos del orden que sigue el libro, podemos definir 
el autor de cada fábula y muy importante también la 
bionrafra del mismo, pues asr su función pedagógica al 
servicio ele! niño es más completa, el fondo está trabajado 
igual que el anterior para distinpuir las páq. de inicio en 
el libro. 
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En 3er. lugar encontramos el Prefacio, que es una 
explicación breve y concisa del contenido del libro; su 
función, finalidad y orientación del contenido, también 
como pá~ina de inicio es igual a las anteriores. 



Ahora podernos comenzar· 1a lectura en el orden 
antes indicado en el índice. 

1 a. Fábula, está compuesta corno todas, de dos 
P.áginas, el lobo murmurador está diseriada y distribuida 
de una manera que lleva un orden determinado, se 
utilizó el Aer6nrafo para los fondos que esta vez 
representan al invierno los colores utilizados, son 
representativos de esta estación del año, se ernplearpn 
sobre posiciones de colores para dar un efecto de los tonos. , 
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Los personajes están cuidadosamente escogidos en 
relación al , texto, haciendo sus· .características 
caricaturezcas y sencillas para que el nirio pueda orientar 
su imaginación y poder tener mejor nivel comprensivo. 

Las ilustraciones estén manejadas a cuatro módulos. 
En la parte inferior izquierda para que la vista pueda 
identificar fácilmente y despierte el sentido de orden en 
el lector así no seré cansada la lectura . 



Al finalizar esta fábula viene la biografía del aútor, 
la cual su función final es dar al niño o lector un mayor 
aprendizaje gráficamente, pues viendo el fondo que en este 
caso es un templo de arquitectura española se enfatiza la 
nacionalidad de esta autora, los colores utilizados son 
iguales a los fondos de sus respectivas fábulas para darles 
un aire de familia y hacerlas més llamativas; en este caso 
son azul de prusia; rosa y lila. 
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2o. Fábula el León y el Ratón agradecido, está 
guiada con las mismas características del diseño de las 
páninas anteriores. 

Se utilizó el Aerógrafo en los fondos y en detalles 
del fondo se aplicó acuarela, así podemos darnos cuenta 
que el Aerónrafo es versátil pues se pueden emplear tQdas 
las técnicas, el fondo es degradado en dos colores · q411 
hacen, resaltar las páolnas, - · .. .. .. 



llt1 l81111 ....... "'"' '" llld1111• lli 
11 llltHI, IMIUlt ltt 11111 !illlnlM 
-ltt11 l1-Mlttn111llH1 . 

.. · .. 
~ !! .• 

se ütilizaron enmascaramientos · 
con papel contac, escuadras y las mismas manos tapando 
y destapando ilreas importantes. Los personajes si~uen el 

' orden de las ilustraciones anteriores su representación 
es tierna para hacerlo agradable al niño. 
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Al finalizar cada fábula a la biografía del autor, la·· 
· cual lleva estilizada en el fon o una imapen del Paternón 
representativa de Grecia, su 1 gar de origen, asl el lector 

·aprenderá a distinguir can el lenguaje Qráfico y también 
enseña al niña de forma fácil y agradable. Las 

· caracterlsticas de ese lu¡¡ar del mundo. Se utilizó 
enmascaramientos en papel c ntac, aerógrafo degradando 
el fondo y posteriormente d qu.itar la mascarilla, otro 
fonda de tona más claro a la i¡¡ura. Los dolares van can 
relación al de la fábula al c al corresponde para llevar 

· a_rden y claridad. 



3a. Filbula. 
La indiscreción en este caso el fondo también es · 

muy llamativo y está muy relacionado con los personajes : 
se utilizó sobre posici6n de colores en los fondos 
enmascaramientos con papel contac, guache, acuarelas,_' 



Los personajes tienen las misrms características 
para que haya una relación y el nirio puecla iclentilicar 
con la sencillez de los trazos más ampliamente los 
rasgos esenciales de cada anirnali lo . 

.s·"' 
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esta bioprafra con características del lugar de origen se 
utilizó un fondo que va con los de la fábula para que 
sina un orden determinado. Se utilizó el aerógrafo, en 
sobre posiciones de colores Guache. mascarilla de conÚÍc.:, 
escuadras. 
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El oso hambriento. Está fábula esté ilustrada 
también en relación al texto como las anteriores, la 
posición de los personajes es fácil ele captar y llamativa, el 
fondo también lo es, los colores utilizados representan 
muy bien el mar y la noche; el orden de la ilustración es 
igual como en tocias dando la importancia al orden de las 
páginas las características también van en relación con las 
demás fábulas. 



Se utilizaron enmascaramientos sueltos y papel 
con tac. 

Guache y pinceles comunes para los personajes. 
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La bioqrafi'a del autor está relacionada gráficamente 
para el aprendizaje y mayor interés en el niño, los colores 
resultan muy llamativos. 

La tipografía en estas biograf(as están utilizadas a 
dos columnas y el nombre del autor al centro de la parte 
superior. Se utilizó guache, papel contac para 

· enrnascarillar . 



La 5a. fábula. La tortuga y la hormiga; en esta 
fúbula se us6 aerówafo en fondos de sobreposición ele 

' color. 
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Se utilizó Guache, las ilustraciones de los personajes 
también son con Guache y pincel, el aerógrafo da a cada 
p<lnina en neneral sumamente llamativa en los lectores. 



Esta bionrafía sigue rinurosürnente las características 
de las anteriores y se utilizó la rnisrna estilización del otro 
autor mexicano. En el fondo, para acentuar en el lector 
la imagen distintiva do este país, se utilizó aerógrafo en 
degradado papel conlac, pura enrnRscnrillRr. 

También debo señalar que las páginas que finalizan 
y la contra portada vün sin texto, pero con los mismos 
fondos del color y parejo que los del principio, también 
al linülizur cada autor de fábula va una p~gina en limpio, 
con el color en fondo parejo relacionado con la siguiente 
página. 
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13.3 PRESUPUESTU't 
EL PAPEL 

Otro factor que determina la calidac.J de una 
reproducción es el papel, que con su textura, su blancura 
y acidez puede afectar el resultado final ele una impresiqn, 
recuérdese que mion tras m!Js blanco sea el papel, mayor 
sera la pureza del color impreso. 

muy grande de un libro que .solo veran jugadores ele tenis 
por ejem. o algo m!Js especializado; en cambio en este caso 
este libro va destinado a todo tipo ele público ya que un 
libro de fábulas lo adquieren ambos sexos y de cualquier 
edad esto determina que el precio del volumen por su ti raje 
será económico, esto es importante en el análisis de un 
diseñador. 

El papel utilizado para imprimir será el caucha que 
Efectivamente, el papel es un factor importante en es el 11w¡or y de rnils Cill1clacl Me<l1cla del pl1eoo 55x · 

la consecución de una tiuena reproducción. Sus '87 cms. Salen 8 tamaños cartas ele cada pliego sin 
características principales son: cuerpo, textura, desperdiciar papel. 
absorvencia, reflejo, blancor Y corte. Presupuesto: Por cada lámina de negativos son 18 mil. 

El presupuesto de una impresión de color, con 
selección y todos los requisitos que esta implica, es igual 

, en precio en un corto tiraje que en uno grande el ti raje 
determina el tipo. de lector. No se puede hacer un ti raje 
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5,000 ejemplares. Impresión 20 mil impresión. 
Totul $ 70.30 e/u pilo 
.Talleres Gráficos U.A.G. 



APLICACIONES 

13.4 . f<lb las es notable, · Lo pral•~~:~~:""''°' wl•crio~; :~noo ::; ''"""" mj' 
de la gen muestran como . ero que llama a 
estas fotos n~~ portada que es lo ~~11~nteresados en el atraídos por se mostraron 1nc atención Y luego 
contenido. 

·-·.;_ 
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GUIA COMPLETA DEL AEROGRAFO Judy Martln 
Herman Blume 
Madrid 1984 

ILUSTRACION V DISEÑO Conacyt 
Barcelona (Me· 
drld) 1981 

DIBUJO E ILUSTRACION Barcelona 1 
(Televisa Méx.) 

INFORMACION DIRECTA Maestros UAG 

AUDIOVISUAL "EL AEROGRAFO" CREA UAG 

MI LIBRO ENCANTADO Salvat Editores 
EL MUNDO DE LOS NIÑOS S. A. 

41-49, Barcelona 

FABULAS MORALES Editorial Porrúa, S. A. 
Av. República Argentina 
México. 
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