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l N T R o D u e e l o N 

En éste proyecto presento una alternativa para dar di 
fusión al nuevo centro turístico de Bahías de Huatulco, con -

el objeto de promoverlo en el extranjero. 

Escogi el Turismo por ser una actividad económica de

gran importancia en la pro11Dción del descanso, la diversión -

y el esparcimiento. Lo cual difunde loa valores del país, te

niendo la capacidad de generar empleos. 

Dentro del turiSllD influyen diversos factores sobre s 

la actividad turi stica como 1 las variaciones el.e licas en las;.. 

econom:Caa de loa pa!sea induatrializados y la inflación inte!:, 

na en al1Unos países del mundo, el endeudamiento de las em -

preaaa y deficiencias en la eatroctura y calidad de loa aer -

vicios. 

Ls participación de México en el TuriSllO mundial ae -

mostró estable hasta los primeros ai\os de la década de los 

7o•s, .sin embarl'P en los últi11Ds ocho años, tuvo períodos de

ligero descenso en el número de visitantes del exterior. 

En 1982 el turismo.extranjero que visitó México fué -

del orden do 3767 mil turistas, cifra superior a la de 1970 -

pero inferior a la de 1980. 

Esto es importante para nuestro país, ya.que la com. -



petividad de México con respecto a otros paises es importante 

por la ra7-0n de la competencia internacional que tiene México 

principalmente con los Centros del Caribe, Hawaii, Norteamé

rica, y Europa. 

Esta situación •e hizo ver que en México existen ciet, 

tas deficiencias en Cuanto a la pro..,ción y publicidad que se 

reali.za para algunos estados de la RepÚblica Mexicana. 

Supuestamente el departamento de Promociones y Medios 

pertenecientes a la Secretarla de Turism realizan campañas -

promocionales que no son propia•ente para el uauario, sino P!. 

ra la •i•a secretarla de Turism, que tiene cedes nacionales 

.en Europa, en los Estados Unidos, Canada, en Asia y Ocean!a¡

y·Amlrica Latina. 

Dichas ca•pañas de pro..,ción son elaboradas con el 

fin de que se conozca Mch:ico y todo lo que puede ofrecer en 

cuanto a su cultura, historia, artesanías, zonas arqueológi -

cas, selvas, montañas y lalllJllas entre otras. En donde vemos 

que dichas promociones y publicidad se quedan en manos del 

.nivel secretarial. 

La iniciativa privada es quien ·realmente promueve el

·terri torio nacional por •e dio de los Hoteles, A ero llneas, 

Agencias de Viaje, etc. Dependiendo del tipo de interés que -

cada una de estas e•presas tenga. 



De acuerdo a lo anterior .la Secretaría de Turismo 

tiene objetiwa ideológicos generales, y trata de con.,lidar

el papel estraté¡i.co del Turismo en el desarrollo económico -

adem•s de hacer del Turi11111> una experiencia creativa, que di

funda la cultura y valorea de Mt!xico. 

Pero refiriéndonoa a aua objetivo• eapeclficoa la. Se

cretarla de Turismo trata de consolidar los nuevos centros -

turísticos y los existentes, fomentando la afluencia del Tu -

ri.smo Nacional del Extranjero, fortaleciendo las funciones 

del sector, tratando de alcanzar racionalidad y eficiencia en 

las prestaciones de servicios turlsticoa. 

Ahora bien, las líneas de acctón que pl!raitir•n incrs, 

mentar la afluencia turíatica nacional y del exterior, ade8's 

de su distribución regional, vendrlan a aer, la realización -

de pro¡ramas de promoción turística tanto del Patrimonio Natl! 

ral como el del Cultural, aal como tambi4n la publicidad del

miamo para los diferentes mercados del mundo, bu111:ando diver

sificar la captación de turi-. receptivo tanto d el paÍs CS!, 

mo en el exterior promoviendo los di.versos atractivos y serv!, 

cios con que cuenta el país, 

De ácuerdo a la siguiente investigación, se puede dar 

uno cuenta de todo lo que comprende realizar una promoción o

. campai\a publicitaria para ser di fundid" en el extranjero. 

Es aquí donde el 1111ndo del Disefio forma parte, ya que 



de éste se valen un sin n.biero de personas para hacer posible 

su difusicSn. llsta investigacicSn nos llevcí a elaborar una i11l-

1en de identidad que for .. parte de un siate•• de infol'llacicSn 

srlfica por •edio de diverSos ele11entoa que forman parte de 

el, para dar una correcta inforución a nivel particular de 

identificecicSn del nuevo Centro Tur:Catico de Bahlaa de Huatul 

co tratando de considerar todos 1011 ele11entoa que ayudarln 

a captar turismo extranjero, principalmente el mercado, 

llatadounidense, haciendo de esto un 11edi.o por el cull 

nuestro pa:Ca tendr' un gran conoci•iento en el extranjero 

, y noa darl una .. yor captación de divisas IÍ'aciaa a loa futjl 

roa viai tantea. 

Mi trabajo ae encuentra dividido en varios te .. ai. 

Loa doa pri11eroa teua ae encuentran dedi.cadoa a ubi

.car el proyecto dentro del contexto general al que pertenece-

1• baae del turiamo1 Patrimonio Natural y Cultural, llxplico -

aapectoa lllft81'alea que ae encuentran muy lipcloa al turi-. -

con el objetivo de entender su importancia, 

Del tema tres al ocho, hago referencia a aapectos que 

se deben considerar para la reali~ación del proyecto y de los 

•edios que ae utilizarln para esta promoción. 

Loa siguientes te .. a, y de acuerdo a la investigación 

anterior, haF el plantamientó del proyecto eje•plificando el 

criterio de 90lucicSn propieata. 
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1, MEDIO AMBIENTE 

Es nuestro objetivo tomar en cuenta el desarrollo re

gion~l para provechar de mejor manera los recursos turlsticoa 

del pa!s ya que si el turisa> lo visualizamos desde el punto

de vista ambiental nos conduce al estudio de las repercusio -

nes o impacto que cae sobre los economistas que desempeñan 

las distintas actividades del sector. 

Podrla110s decir que la materia prima· del Sector Turi.!!. 

ao vienen si .. do indudablemente, todos aquellos recursos y -

atractivos de la naturaleza variada y de los monumentos que 

se encuentran asociados al ambiente social, con lo cual se "' 

una importante relación entre el Turismo y el Medio Ambiente. 

Loa diferentes climas que rigen la RepÚblica Mexica -

na forman parte del medio ambiente siendá .Satos divididos en

cuatro grupos, en donde tene110SI 

Climas del tipo•A•, siendo climas c'lidos en donde 

observamos una serio do variaciones: 

A) CLIMAS CAL"IOOS HUMEIJOS~ En donde vemos quella temperatura:.. 

media del aes mlls frío es mayor a los 18 grados cent!gra 

dos; *1 tenienclo una localización geogrllfica en el Pac!fi 

co desde los. 27º de latitud norte hacia el sur desde el n! 

vel del mar hasta los 1000 a 2000 metros sobre el nivel 
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del mar (m.s.n,m,) do altitud en las Sierras madrea, Occi

dental del Sur y de Chiapas.• 

*2
También se localiza en zonas interiores como la de'.'" 

preaidn Central de Chiapaa y pwte de la de¡reaidn del Balaaa; 

esti.,ndoae que Wl 47J a¡roxilladamente del territorio nacio -.. 
nal, posee late tipo de clima, Como ejemplo mencionaremoa al-

ll'UlOS centros de poblacidn que estilo considerados con climaa

c•lidos Hú.Hdosl Acapulco, Puerto Vallarta, Chetumal, Zihuat!. 

nejo etc. 

Loa centros de población. que se encuentran considera;.; 

doa dentro .de late cliaa aon propenaoa a nortea y ciclones, -

sindo au Úldice de. bienestar bochorno., o tdrido, Siendo su

!ndice de mmedad no .. 10r al 61111. 

3*Encontramoa ademila wia ve¡etacidn aelviltica trop.i -

cal parennifolia el Bate y Sureate del pab a lo larlJ> del 6,a 

tado de Veracruz y re&iones que limitan con Hidalgo, Puebla -

Oa:uca y T ... ulipas, líorte y Noroeste de Chiapas y porcionea

de Tabasco, part'e de Campeche, Yucatiln y Quintana Roo, tam -

bién en la Sierra Madre de Chiapas.* 

*4La materia or¡ilnica que forma su sustrato tiene co

l.orea obsuros, rojizos, arcilloaoa. Su explotacidn forestal.; 

se encuentra limitada, en donde encontramoa ilrbolea como la -
. * caoba y el cedro¡ y de •enor es:ala otras eapeciea. 
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B) CLIMAS CAUDOS HUMEDOS Y SUBIIDMEDOS: * S Dentro de éstos 

existen la selva tropical subcaducifo lia la cual aparece -

como formas de manchones discontinuos desde el centro de -

Sinaloa hasta Chiapas a lo lar¡J> de la Costa del Pacífico¡ 

localh•n<bae también en la Península de YucaUn1 y mane~ 

nea aislados en Veracruz y aureate de Tamaulipaa conteni -

daa en un .uatrato somero y profundo, abundante en .. teria 

o r8'nica, y con un drenaje r•pido.• 

C) CLIMAS CALIDOS HUMEDOS Y SUBIWMEDOS OCASIO!IALllEMTE SECOS:-

*fenelllOs la selva baja caducifolia contenidas en la pla -

nicie Costera del Pacífico y adem•s encontr•n&>se caracte

rizada por otro tipo de vegetaci&n coao al'bust.os y abundaa 

te bejucc, tenien<b su sustrato una textura arcillosa o 

arenosa, pobres o ricas en uteria orpnica, habien<b colfl. 

* res, obscuros, rojizo s y amarillentos. 

Tambit!n dentro de la Repdblica Mexicana, ad ... s del -

clima del tipo 11A11
1 tene8Js a los climas de tipo •en, 

Los climas del Tipo nen, vienen sien<b templack>s. en -

<bnde tenemos una serie de variaciones 

A) CLIMAS TEMPLADOS HUMEDOS: Estos climas .tienen w1a tempera

tura de 3 y 18° C en el mes de frío; siendo la temperatu -

ra mayor de lOºC en el mes m's caliente, 

*i Dicho clima es ubicado básicamente en •reas lllOnta-
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msas y mesetas, lf Al igual que los climas del tipo 11A11, 

C'lidos; las •reas mas lluviosas son en la vertiente del -

golfo, y solamente el 10% del país posee climaa de car•c -

. ter templado. 

Com ejemplo de i&ste clima •encionare110a alguno11 cen

tros de poblKidn que contienen al mi-.1 Cd. de Mi&xico, Gua

najusto, Tula, To luca • etc, 

*
8 

Las zonas templadas y frescas se localizan en los

Valles interiores del país como México, Toluca, Puebla, T la~ 

cala, Oauca y Tehuac•n; también en los sistemas llbntañosos -

del. país l!llllept.o Chiapas.* 

*9 Tienen ade•'• una vegetación muy variada ya que d.t 

pende del grado de lulledad que exista en las diferentes regi!!. 

nea, del país¡ en donde encontramos bosques de coníferas 1011-

cualea se deaarn>llan principalmente en un clima hdmedo, aub

hdmedo y en ocasiones semi,rido¡ con una lollalización geoll"•

fica en Baja California, Sierra Madre Occidental, Sierra Ma -

.dre de Oaxaca y Sierra Madre de Chiapas, 

Su sustrato se encuentra sobre basaltos y andesitas,-\ 

donde dicha vegetación se utiliza para la extracción de made

* ra, recinas y construcción, encontr•ndQse tambiht arbust:Gs, 

B) CLIMAS TEMPLAllOS HUMEDOS Y SUBllUME2>0SI En i&atoa solo enco!l 

·t,...,a,bosques de encino, en loa sistemas montañosos del -
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país) en los cuales se encuentran sustratos de •ciclo mode

rado, abundante; hojaraaca y materia org4nica, además de -

encontrar encino, Tenemos vegetación alborea y herb'°e•, -

existiendo adem•s bosques de mesófiloa, de 1110ntafta, Sien -

do au auelo abundante en •ateria or1•nica con una textura 

arenoA o arcilloea, 

Ade .. a de loe cli•aa bata ahora 11mcionadoa ten..,a -

loa cli•aa dtil tipo 11J111, 

Los cli•aÍI del tipo "8" son climas secos en donde 

exiaten variaciones si ae encuentran co•binama con loa cli -

maa C'1idoa. 

Siendo aua caracteríaticaa laa aiauienteal 

A) El cliu seco puede conaider•rH co•o un cli11a de te11pera

tura extremoea pero con una precipitacidn pluvial 11enor a-

600 •illmetroa de promedio anua1!
10 

Las temperaturas ••xi
••a .. tre••• ••• fuertes ae repatran en la Planicie Coat.1 

ra del lloroeate, Desiert.o de Sonora y Centro de la Alti 

planicie Septentrional, En ~atoa lugares los valores térm,!_ 

coa superan loa 45•c, los mas bajos menores de 25°C local!, 

dndose principalJllente en el Eje lleowlc•nico, * 

*11 Las temperaturas mínimas ext11t1110aas se registran

"" su 11ayor .... rte al Norte del Trópico de c•ncer y loa valo -

res áon Bie•pre infel'iol'ea • loa o•c. ~ Su distl'ibucUn correa 
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ponde a la Altiplanicie Mexicana, Chihuahua y Coahuila, donde 

de11ehnden por debajo de los lOºC. 

*U En d Norte del pda por predo11inar una influen -

cia por la atención territorial, ea:iate una baja hulle.S.d y -

condicionaa 1111btropicalaa de alta ireaión con influencia po -

:• lar, aiendn co110 ya 11.acionall6a my extrellOA•· 

En cuant.o a la vept9Ción Clue encontra11Da dentro de -

dicho cli11a, podrf..,a decir ClUe existen pastizales y ve1eta

ción herb"'ea desde e.l Moroeste de. Chihuahua haata el Noroe

te de Jalisco¡ 're•• vecinas de Gu.najuato y en el Noroeste -

extremos de Sonora. *13 Eatoa se encuentran contenidos en un

a1Htrato IXJCO profundo con una textura de 11ipjón arcillo., -

·o areno.,, con una coloración rojiza o café, aienclo un auatr~ 

t.o flrtU 0 * 

.*U Tubim exi.at911 loa chaparraha y arbuatoa local! 

sadoa en el Noroeate de Baja Califolftia, nor11al11ente por ene! 

11a de 11atorrales y paatisalea en zonas •ridaa y ae•i•etclaa, -

. a· vecea 11ezcladaa con bosques¡ siendo el 11u11trato ClUe loa 

cóntiene variable. T .. bi.fn encontramos 11atorralea xel'Ófilos ~ 

localizados en la Penlnsula do Baja California, Sonora, Chi -

huahua y Coahuila hasta Jaliaco, Hidalgo, Ed. de M&xico, por

ciones de Puebla, Oa.JrAca y vertiente interior de la Sierra M~ 

dre Oriental, en 6.nde tamién existe la vo¡etación .herb.CCea

Y loa arbi.tatoa. * 
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El sustrato que contiene a los matorrales xel'Ófilos ~ 

es deficiente en cuanto a su drenaje, aon suelos alcalinos o

yeso11as, salinos, con una coloración p4lida, o grisacea; ba -

jos en ,..teria or¡lnica, 

Por i(lti• tenemos los Cli.aas del tipo •Ett, f rlos, o

semifdos dependlendo de la repón lliendo sus principeles ca

racter:Csticaa bs si¡uientesl 

A) Dichos clisas se caracterizan por ser fríos, siendo su te!, 

peratura media ~l mes ••s caliente menor de 10° C, *
15

Las 

t.•persturas que se consideran semifr:Cas van de loa 5º a -

los l0°C, ubiclndose por encima de los 2200 (s. s,n,11,), en 

la Sierra Madre Occidental y por encima ele loa 3000 (s,s.

n,s.) en las principales cilias, sl Sur del Trópico de C'n-

* cer. 

- *
16 

La precipitación pluvial es escasa en invierno o

todo el afio, su ¡rado de huaedad oscila entre los 60 a 80~. -

En donde existen adetlls coso fenósenos metereolóaicos laa ne

vadas y las heladas,* 

Las zonas algo Fr:Cas, se ubican principalJ!lente en el

Eje Neomlclnico, Sierra Madre Occidental y duraat;e el mes de 

Enero en las altiplanicies septentrionales y meridionales. 
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l.l PATRIMONJ:O NATURAL. 

Dentro d,.l Territorio Nacional ade••s del Medio Am • 

biente (clillas y V11&etac:i6n) existe un enor.a Patri•onio Na -

tural, teni .. do 4ste una aran relación con las actividadfta 

tanto procilctivaa coa> recreativa•; dicha• '""ªª natural .. s, 

fawrecm la estancia y preaervación de eapeciea ani•alea y -

vecetalea tanto nativaa co110 introducidas, lo que constituye

una parte illportante del habitat humano. 

El Patri110nio Natural ae enc,uentra conatitui.., por 

uma aerie de factoeea y caracttfl':laticaa siendo eataa las si -

cuienteas 

1.1.1. RISEllVA.'1 NA.TURALIS ESTRICTAS. 

Son aquellaa 'reaa ..,nde no ha exiati.., la interven -

citfn lumana o ..,nde 4ata no a produci.., efectoa irreveraiblea 

en la evolución de la naturaleza, *A Respecto a la dietribu -

ción de 4atas en las 3 zonas en que fu& dividicb el Territo 

ri,o Nacional se determinó en los siguientes porcentajes: 

Zona Norte 56~, Zona Centro 23%, y Zona Sur 19% 

Consideranct> co110 reservas naturales Estrictas a las

realfl'vaa de Fauna silveatre, los aantuarioa de aves, las re -

aervaa fore11talea y laa reaervas aeológicaa.* 
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1,1,2, RESERVAS NATURALES DIRIGIDAS, 

Son las que se encuentran encaminadas a la preserva -

ción, orientación y experi•entación científica de especies -

bióticas tanto nathaa como introducidas a fin de obtener co• 

noci•ientos respecto al posible y adecuado aprovechalli•to de 

tales especies, Dantl'O de .fatas raaervaa encontra110al 

Las estaciones .experi•entalea de Fauna Silvestre, 

Las estaciones Ptac:lcolas, 

Las estaciones experimentales Forestales. 

Las estaciones experi•entales de Mariuas, 

Las estaciones Biológicas, 

r las zonas de protección forestal, Temporales y Par .. 

••nen tea, 

Dichas reservas se encuentran en •enor proporción que 

ua eatrictaa 911 el Territorio •acional, *A Siendo su porcenta

je de distribución en el •i_, del 

Zona Norte y Sur en un 4d a un 42" respectiva•ento,• la. zona Centro 11<>lo culfllta aproxi•adamento con un 14". 

1,1,3, RESERVAS NATURALES RECllEATIVAS, 

Su objetivo es la preservación de •reas naturales 

de 11Tan belleza ·que a su vez per•iten a la poblai:ión, de.arro

llar actividades recreativas y culturales, 
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~A Las reservas naturales recreativas se encuentran -

constituidas pol'I 

Loa parques Nacionales. 

Loa parques Estatales. 

Loa parquea Marinoa. 

Loa parques 111111icipalea 

Loa parques Naturales. 

r loa Cotos de Can. 

&I 1111 •aJIOr{a dichas reservas se encuentran caneen -

tracias ea: 

Zona Norte y Sur en un 4¡J , Zona Cimtro con un 58% -

d el paf•.* 

Su objetho •• preservar la diversidad '1 el equili -

brio ecoldpco del conjunto da eapaci .. anillalaa :r va1etalH -

dlntro de a11oaht-• naturalear y •lV.auardar la diHraidlid

pn•ttca cls las especies de laa que'depande la continuidlid eva 
lutiva r . ..., un centro de inYeat;i1acionea en que H estudia 

al ecosiat_, SÍ. eatructura ecol.Sgica y aus coaponentes snim!. 

lea y va1atalea. 

l~l.5. AOSCIICIONES VF.GETALBS. 

Son laa diferentes avupacionea .o coaunidades genera~ 

aante de ••P8';iea doainantea de un •i- tilJO da ver;etaci&n.. -
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Las asociaciones vegetales que de alguna manera son las mas r,1 

preaentativaa del pa!a aon1 la Selva, Loa Boaquaa, Loa l'aatize. 

les, Los Palmare a, La Ve¡etación Dealrtica y la vegetación ··

Acu•tica y SUbacuftica .• 

i•A 
liicua aaociacionea ya aencionadaa, •• ancu811tran-

distribuidas en el pa!a en cuanto a su porcentaje de la ai 

g¡liente manera: 

Zona Norte un J8lC, Zona Centro un 34lC, y Zona Sur -

28%. 

1.1.6 GSJF.ORMAS0 

Son lo• elnentoa que fueron forudoa a travla del 

tinpo ¡eoldcico y cuya iaportancia radica, en qua alaunoa aon 

hltbitata.< de. nuaerosaa especies marinas y refugio faun:lstico. 

Se encuentran constituida• las geoformaa por las llOn• 

taftas, sierras, cerros, valles, desiertos, mesetas, formacio -

nes roco.sas,.fallas, plegamientos, volcanes, picos, nevados, 

.afloramientos, callones, cañadas, barrancas, peftascos, peñas, 

dunas, arenales, pedrogales, grutas, cave"1as, sótanos, playas 

bahías, puntas, cabos, acantilados, arrecifes, caletas, bocaa

y barra&. 

*4 En cuanto al porcentaje de su distribución en la 

República Mexicana teneinos ·que: 
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La lona Horte cuenta con •1 46%, la Zona Centro cuen

ta con el 3oJ, y la lona Sur cu.a ta con el 241C. 

lolo7• CUERPOS DE AGUA. 

Son ·todo• aquelloii el•entoa que por au .,an belleza,. 

y 1111. alto nlor paiaajlatico y recreatho constituyan ecoaiat.a 

.. s i•portantes como habitats. 

Los cuerpos de aaua ae encuentran constituidos por .O.. 

loa La.,s, loa cr•terea, laa La¡¡unaa, Las Preaaa, Loa Balnea -

rioa naturales, Loa Rloa, Loa Canales, Loa Arroyas, Loa Manan;;; ·- .. ,. · 

tialea Ter••lea, Loa Eateroa, Loa Ojos '.de Aaua, Loa Cenotes, -

Laa •ari•••• Loa Gelaera y laa Caacadaa. *'su distribución ae 

encu•tra untfor••mte 9ft el Territorio Nacional en loa ai 

pentea porcur1tajea1 

La lona Horte en un 33% aproximada•ente, En un 36% y

un 29% para la Zona Centro. Y Zona Sur tambiom en un J6% y un-

29% aproxi••dallente. 

Son elemiintos naturales cuyas formaciones ¡eolócicaa

preaentan caracterlsticaa dnicMs, dependiendo de au ubicación-*' . . . gt!OIP'.fica y au cli•a• Su distribución geogr.fica se encuea · 

tra en el aicuimte porcentajes 
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Zona Norte en un 70", .Zona Centro en un 14%, y Zona -

Sur en un 16"· 

Son fol'llaa de vida que ae dieron en las diferentes -

era• aeolóiPcaa, laa cuales se encuentran locali~adas en la ZS!. 

na llorte en un 73", en la Zona Centro en un 18" y en la Zona -

Sur en un.09"· 
' . 

Dllbema de t911er en cuenta que dicho porc911taje repr,1 

aenta 110laaente laa -'• conocidH, debido a la aran cantidad -

de zonas .... fóailea que esiat1111 an el pal. y por la indefini

ción de llU localización ex.eta. 
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1.2 ESTADOS DE LA REPUBLICA MEXICANA COMPRENDIDOS EN LA ZONA

SUR·Y ~UE SON COMPETENCIA DIRECTA CON EL ESTADO DE OAXACA 

(ANALISIS). 

Cada Eatado de la Repdblica Mexicana poaee diferentes 

clima•, ve1etación y Patri.,nio Natural y Cultural, por lo que 

conaidera.,. aqul aquello• eatados de la RepÚblica comprendi -

do• en la Zona Sur, que tienen competencia directa con el Edo, 

de Oauca en cuanto a loa punto~ anteriormente mencionado•• 

l.a.1. Chiapaa1 Poaee wa clima del tipo nA11 (C'1ido), y del 

tipo nen (Templado). Poaee Reaervaa Naturalea Eatrictas 

Raaarvaa Inta1ralaa,_Reaervaa Naturale• Diri1idaa, y R.a 

aarvaa laturalea Recreativaa. 

l.a.a. ~uintana Ro~1 PoHe wa clima del tipo 11A• (c•u11o). Re~ 

aervaa llaturalea Eatrictaa, Reaarvas Naturalea Dir:lgi -

daa, y Raaervas Naturales lecreativas. 

1.2.3. Yuca~1 Poaee un clima del tipo nAn (c•tido), conte -

niendo adem•a.Reservas Naturales Estrictas, Reservas -

Naturales Dirigida• y Reservas Naturales Recreativas• 

1,2.4. Guerreros PoHe un clima del tipo •Au (c•Hc1o), y un 

cli .. del tip> ngn (Frío), Ade_.s ReHrvais Naturales Rs 

creativaa. 

llOTA1 Tubi"1 .n la Zona Sur ae encuentran lo• E atado•· de Caa 
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pil!Che con Wl clima del tipo nAn (Cllido) ¡ y Tabasco. 

con Wl clima dd tipo tambUn •An (C&lido), Estos esta

dos al ;!.jp&al que otro.a se encuentran comprendidos en el 

texto Patrimonio Natural, perteneciente al Departamento 

de Desarrollo Urbano y Ecolo1la (SEWE), dicho tuto 

ae encut111tra en el Proarama Nacional de Desarrollo Eco

ldgico de loa Aamtuientoa Humanos, 

Oauca "" relacidn con loa Estados antel'iorea posee -

un clima del tipo nAn (C&lido) ¡ del tipo 11c11 (Templado); del -

tipo nsn .(seco) , y del tipo "6" (F rlo), 

Adeúa e:rlatiencb en date Reservas Naturales Recrea -

tivaa como& 

Parques Nacionales como lt>l Parque Bmito J.u&re:r:", 

y •tas La1W1aa de Chacahua•, 

Parques Nacionales para la Recreaci6n como "Las 

Lagunas de Chacalwa "• 

Parques culturales como •Guiengola, Mitla, y Monte 

'Alb4ntt, 



TEMA U 
RiCURSOS ·CULTURALES 

Y Á!QUITECTONICOS. 
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SECTUR, no aolo piensa en la infraestructura flsica -

en las comunicaciones, urbanizaci6n, sane .. iento ••biental, ha 
teler!a y en todas aquellas inataüicionea turlsticaa flaicas¡

sino tambiln, en la i~fraestructura social y hullana del entor

no de loa Cl!lltroa Turlaticoa. Donde •• trata de dar ¡rotecci6n 

a los usuarios nacionales y extranjeros, adea4a da que pr-e

ve, la participaci.Sn activa del sector y at coordinaci.Sn inte,t 

sectorial, adecuando el marco jurldico existente, con lo que -

fortalece la capacidad ejecutiva del mi-. 

Adem•a de considerar el capltulo anterior al que ha -

w:i referencia al Patrllionio Natural, se to•• en cuenta aclem•a

al Patri110nio Cultural que conatituye su objetivo ideológico -

haciendo del turiam una experiencia creativa, que difunde las 

valores y cultura de Mi&xico. 

A continuaci6n verellOa 1011 aapectoa •'s i•portantea -

que conatiwyen el Patrimonio Cultural. 

20 PATRIMONIO CULTURAL: 

Ea el conjunt.o de expresiones individuales y colecti

vos de una sociedad en cada fase de su evolución hist6rica y -

en determinado contexto. Refleja e identifica. a 1011 asenta 

111iento11 hua•nóa con su orlgen, ai1 pasado hist6rico y au de1111.;.. 

rrol.to como grupo social. *18 Comprende las manifeatac_lones -

históricas y artísticas de generaciones anteriores como picto-



17 

IP'4fiaa, petroglifoa, eleaentoa y estructuras arqueológicas,

obraa an¡uit11Ct6nica11 y esculturaeJ ta•bUn abarca l•a po 

bl11eionea que se deatacan por llU confor .. ción urbana y por su

an¡uitectura, loe sitio• que fueron escenarios de auceeoe .hi.,_ 

tdricoa y laa manif eetacionea populares. 

El 1'•tri110nio Cultural se encuentra dividido en va 

ria s grupos que son; 

2.1. PATRIMO!fIO PREHISTORICO: 

Dentro de &ate encontramos cuevas, gero¡lificos, pin

turaa rupeatrea, a impl1111entoa. Teniendo la Zona Norte un 56~, 

lona Centro un 27~ y la Zona Sur el 17J de loa mi1111aa. Loa 

crupoa huaanoa perteneciente• a ••te patrimonio eran muy rem

cidoa en un principio, ae eatablecieron en lucarea en donde -

le• fuera poaible ••ntener una relación directa con loa recur

ao• naturales, particularmente con el recurao del agua. Eatoe

grupos utilizaban simples y cu vas o refugios rocoaoa como vi

vienda• temporales; ya que, obligados por \Ula serie de facto -

.rea, tal vez clim4ticos, periódicamente tenían que trasladarse 

a otras regiones. Esto trajo consigo que la cultura no se de&!. 

rroll.•ra ampliuonte ¡ teniendo como testimonio de esa época -

ad...:11 de 1011 utencilioe de piedra, pictografías y petroglifos. 

La etapa siguiente estuvo marcada por un cambio de-

actividades en donde se 1111pieza con el cultivo de al¡unae pl81!, 

tas¡ .ello lliplic.S un c .. bio en la organización aocial y en el

llOdD de vida, ya que loa llNPD• que ae uniemn con otros for -

•aron asent .. ientos casi pe,...nente•ente utilizando b4eicamen 
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los aiisa>s ut11ncilios, aunque •parecen indicios de un uso pri

mario dal fue.,. 

A l• evolución de cocer los alimentoa continuó otra -

etapa de la que datan laa pri•eraa vasijas de barro, conaide -

r4ndose la cer:.ica co•o la base de iniciación di! una etapa -

de consolidación. 

2.2. PATRIMOHlO PREHISPANICO. 

Encontra1111>a a aquellos grupos que llegaron tn diferen

tes períodos; (Prec1'sico- y Postcl,sico), a Mesoaaérica;1que

abarcaba ¡ran parte del Territorio lllacional. Teniendo un por

c unta je por arupo en l• Zona Norte de un 13:C • en la Zona Cen -

tro de un 29J, y en la Zona Sur de un 58:C. 

En éate Patrimonio se encuentran eatr1'<lturaa arquitcl!¡, 

tonicas, 1110ntlculoa, twtbas, fortificaciones, escultura• ais -

ladas y cerhica. Existen importaintes culttir•s co1111 loa Olme -

casi Huaatecoa Teotihuacanoa, Mayas, Mixtecoa, !apotecos, Tot2 

nacas, Toltecas, Tarascos, y Aztecas; en donde forman y conso

lidan costW11bres y for•as de oraanización aoci.al, política y -

erionómica. 

Existieron tambihi otros ¡¡rupos que no alcanzaron un

grado de desarrollo cultural como los anteriores que se asent.!. 

ron al lilorte de los limites de Mesoamlírica •. (Hoy coaprenden 
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loa E11tadoa de Sonora y Chihuahua)• t:ritre loa primeros aaen -

tud.entoa ten..,a a loa Olmecaa que ae eatablecieron en la Co,1 

ta del Golfo de Mfdco donde la distribución mueatra que exi,1 

tfa un aantido .. trazo l!rbano conaider•ndoae éate co• el pr!, 

mar patrón de asentamiento .en Meaoamlrica. 

De éeta patrón y lata región surgieron importantes -

lineaaientoa; en el perfodo clásico las culturas indlgenas 11~ 

garon a un alto nivel de de .. rrollo en todos loa aspectos de .. 

au vida, tra"1cilruloae en la formación de centros urbanos como 

Palenque y Teotihuac'8. 

Cuando la cu 1 tura T eoti huacana empezó a declinar ae -

produjeron •vimientoa •igratorioa, por lo que 11urpó la cul -

tura Tolteca, intearada por loa &rupos conquistadores que fun

daron· Tula, Xoch:Uni leo y TiUn-fongo. 

El perfodo poawUaico, 11e distingue por la constitu

ción del Imperio Azteca, localizado en la re¡¡i.Ón Central del -

actual Territorio y cuya principal ciudad fué TenochtitUn. 

2é3o PATRIMOlfIO A~UITECTOUCO RELIGIOSO DE LOS SIGLOS XVI- -

nx, y PATRIMONIO A .. llITECTONICO CIVIL DE LOS SIGLOS 

XVI AL llX. 

En el "3trimonio arquitectónico religioso 11e encuen -

tra las ld.aionea, templos, y los conventos. Tenimdo un porce!!, 

taje por llJ'Upo y por zona del Zona Norte 23~, Zona Centro un -
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53. y Zona Sul' del 2d. 

En el Patrimonio arquitectónico Civil se encuentran -

los edificios, casas, haciendas, puentea, acueductoa, fuenteil

faroa, fuel'tea, y otl'OS valol'es como loa kio .. rns, plazaa, etc. 1 

en cuanto a su porcentaje poi' zona encontl'a-•1 lona lforte el-

23•, en la lona Centro el 53• y en la lona Sul' el 24•. 

Deapu&s de la conqui•ta de TenochtitUn se l'eedificó

la Ciudad antigua de loa Aztecas: a pal'til' de tiste 110aento, 

la Cd. de M&xico fu& la base para la colonización de todo el 

Tertitol'io Nacional, poi' sel' el sitio con aayol' ndael'o de ha 

bitantes y el asiento del poder econóaico y político. 

Con la Cd. de M&xico &lll'P•l'On ciudades COllO Vel'& 

cl'll8,.lalapa y Puebla. El E.ie Mbico-Vel'acl'llz fu& la l'llta de 

coauntcación con Eapafla, con la Conquiata de l'eponea l'icaa 

en 1'8CUl'ms lfatul'alea se ol'iginal'On nuevas ciudadea coao 'ª""'º• 
Guanajuato y Oaxaca. 

Algunas congregaciones religiosas evangelizaron a 111'!! 

pos ind!senaa sul'giendo aaentaaientoa hmianoa y aiaionea en l!L 
. ' 

¡¡al'es distantes al centl'o del pala coao llAja Califol'nia, Sono-

H1 Sinaloa y Chihualala¡ con la conquiata •e introdujel'On y ds 

aal'rollaron nuevos patronea cultlll'alea, sociales, econóaicos-

polltico s etc., los cuales s1111tituy111·on al M&xico Pl'ehiap4nico 

poi' lo que el deaal'rollo urbano y la arquitectlll'a sufl'ieron -

cambios que iaplicaron el empleo de nuevos esquema• Ul'banlsti-
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cae: y nuevos estilos arquitectónicos, 

Las nuevas ciudades se ajustaron a un 111Ddelo collÚnl -

una rP.tÍcula for•ada por elementos iguales, ocasionalmente reE. 

tángulares uno de los cuales era construido )' servía de plaza

alrededor de la misma donde se agrupaban los edificios princi

pal es como el Palacio Virreinal, 

Tome11as en cuenta que ésta estructura urbana actual -

mente constituye el casco principal de 11Uchas ciudades del 

pa:Cs lo que representa un alto •1alor p11tri11anial, Hubo otros -

llodelos de do!sarro llo urbano que surgieron por necesidades 

económicas collO los centros mineros, ~os cuales se ajustaron -

a · 1as características del lugar como por ejemplo Taxco, Guana

juafo y Real del Ca l.o1·ce. 

2.4, SITIOS CON VALOR lllSTORICO, 

Estos sitios existen en la Zona Norte en un 35J, en -

la Zona Centro en un J9J, y en la Zona Sur en un Z6J, 

Los sitios que se consideran con valor histórico SDn• 

·los si11Uientes: los lugares naturales donde ocurrieron hechos

significativos p11ra la historia'Nacional, la zona que BDD par~ 

tes de estructuras urbanas y que fueron escen•rio de sucesos • 

de relev•ncia en el pasado histórico, los bienes iD11Uebles do!l 

de se ubieran realizando aconteci11ientos históricos o en donde 
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fi&uras nacionales hubieran nacido o habita do, las entidAde s -

con .. ;por nÚllero de sitioa con valor histórico que se encuen -

tran en el Norte del país, en la Zona sur r en el centro del 

Territ.orio Nacional. 

Z • S. MAHIHSTACIOMES POPULAIBS. 

Su porcentaje por irrupo y por zona es del· Zona Morte

el 11•1 le Zona Centro el 51. y la Zona Sur el 38 •• 

~staa •anifestacionea co•prenden las fiestas tradi 

cionalea que ae celebran eri el pafa, así como t••bién su musi

ca, cantos, danza y rito•J y la eran variedad de artesanlaa. 

Mucha• •anifee~ionea ae remotan a épocas prehiaiMf 

nicaa aunque tuvieron la influencia de loa eapal\olea, ya que -

loa raa.,a culturales de la conquiata ae fijaron y permanecie

ron en laa culturaa nativaa. 

Pero a pesar de late tra.nt1Culturización entre loa e• 

pailolea e ind!aenas eid.aten unifeataciones que aon netamente

prehia,,.nic a a. 

La fiJ9(liÓn de loa ele•entos transculturdes se dió -

en ciertos estratos y no en toda la cultura derivada; noténdo-

· ae que *1rante la colonia se inicie! una irrad·iacicln paulati -

na en doa aenti•• por un lado loa eatratoa eapailolea ••• ai -

toa a loa estratos •edioa o ••atizo• y de •hf • loa arupoa in-
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·.dÍ¡:enas; y por otro lado, la irradiación se rcaliztf a partir -

de los centros urbanos aayores hacia las comunidades aisladas. 

2, 6, POBLACIONES OON VALORES EN CONJUNTO, 

En cuanto s su porcentaje tenemos en Ja Zona Norte 

el 21•, en la lona Centro el 58" y en· la Zona Sur el 21%. 

Para considerar una población con valores en·conjun -

to se tnaó en cuenta las .. nifestaciones prehis"'nicas, arqitl

tectónicas de loa si¡¡loa XVI al IIX, aanifestaciones populares 

y aitios históricos; los cuales hacen q11e el asentamiento pre

sente un car,cter y una i•'11en particular. Coao ejemplo de éa

to teneaos a las ciudades de Guadalajara, Puebla, Guanajuatn 1 -

Morelia, Distrito Federal, Veracru:i y Oasaca. Los Estados de ;.. 

la lona Centro del pals snn los que cuentan con un aayor núme

ro de poblaciones cnn valorea en conjunto. 

2. 7, POBLACIONES CON ARQUITECTURA VERNACULA, 

Tienen un porcentaje por grupo y por zona de el 10" -

en la lona Norte, de un 23,C en la lona Centro y de un 67% en -

la Zona ·sur. 

Estas poblaciones en México representan un :enóaeno -

co·lectivo de construcción, dcri vado de las influencias cul tur!. 

les distintas y de f~r••• naturales, en el que taabién es~n -

pc,aeataa. los aportes i~dividuales. Su arquitectura se relaci.2 · 
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na con el cli•a, y la topo¡t'afla 7 se ve influenciada por fac

tores tanto 5ncfold11icos COllO relipOSÓSt lde•as ésta arquiteS, 

tura no se encuentra excenta de las exigencias que dicta la 

tradicidn, fuertemente arrai11ada en el espíritu de loa pobla -

En nuestro pala la arquitectura vern,cula aparece en

medios rurales, como en las poblaciones de Michoac,n, Veracruz 

Oaxaca, Chiapas y Yucat,n; también en centros urbanns cnmo Mo

relia, TallCo, Guanajuato, P'tzcuaro y San Cristobal de las Ca-

sas. 

Dicha arquitectura vern,cula ha ido desaparaciendo de,. 

bido a h introduccidn de técnicas constructivas de •ateriales 

y estilos 11rquitectónicos, que nada tienen que ver con los re-

11i,'nales, ni con los del entorno natural. Existen todavt:a en -

nuestro pat:s pobleciones con arquitectura .-ern•cula, sobre to

do en las zona11 del C~ntro )" de 1 Sur del pal s. 

Notal Debemos tomar en cuenta que dichos porcentajes que se -

representan por zona 3· por 11rupo son estimati'fOaJ y que

estlln en relacidn con la información obtenida por el PI',!!. 

gr••• Nacional de De,..rrollo Ecológico de loa Asenta•ien 

tos Humanos de 1981. 

En este tema he11<>s visto que el Patrimonio Cultural -

es muy extenso en cuanto a todos los elementos que lo constit!! 

yen¡ sin embar.,, este viene siendo el medio mlls explotado ,por 

la Secretat•la de Turi'&llO co•o un veht:culo de comunicaci&n para 
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dar a conocer a Mlxico. 

Ahora bien collO la teaia ae encuentra enfoceda al ·Es

tadD de Oa:dca •encionare., .. a continuacidn sus rique&aa p•tri. 

monialea culturales. 

2.2.1. PATRIMONIO CULTURAL DEL ESfADO DE OAXACA. 

A) Oaxaca y au Hiatoria1 Oaxaca como ciudad data de 1486, cuan. 

do el e•peralk>r Azteca Ahfrotl fij6 una guarnícídn 9ilitir

en ·laa riveras d"l Rlo Ato yac, 36 ailos mis tarde loa eap•-

1\olea fundaron au propia ciudad, en el mia110 lugar ll•••n • 

dolo Antequera, com hicieron loa romanos con una ciudad 

eapal\ola. Finai•ente en 1SZ9 Oaxaca ado¡uiere au nombre ac -

nial •ediante una clGlla real, donde al 8i 11111> tie•po se le

concedb la cdidad de ciudad.u 

En· ta actualidad au nombre oficial P.S Or>xaca de Jul -

rez, seioln el decreto de 1872, en honor ' Benito Julreze 

Laa rafe ea de Oaxa"a provienen del 11411 remoto paa"do, co

el Centro de Mesoam~rica y como lR encrucijad.a col tural de

docmientos Prehisp•nicoa, 

8) Las 7 repones de Oaxaca1 Oa.xaca ... sido dividida en 7 

•reas diferentes, tanto geoar•fics como etnogr,ficamento,. -

siendo las aiauiente111 La Sierra, la Callada, Tuxtepec, la -

Mixteca, el lt.,.o y el Valle Central (o) Valles Centrales.

Cada lrea tiene ., propia len1111a y costUllbrea, con un defi-
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niw folklore de su in<k>sincraaia, Cada año mrante el mes

de Julio, la r«uela&11etza" o fiesta de laa ofrendas, reune

• los danzantes de las 7 reglones para una fascinante exhi

bicidn de sus danzas en la Cd, de Oaxaca. 

Dentro de &staa regiones se encuentran Cuilapan, la -

••s importante Cd, Mixteca del siglo XV¡ Zaachila, la antigl1a

Cd, Zapoteca; Santa Marfa de Tule que posee un fa110so ahuehue

te milenario; Tlacolula, aut&ntica joya del barroco, con traba 

jos orn .. entales con plata, cristal, herrerla, y piedra escul

pidaJ Teluantepec y Juchit•n encontrlndose ••bas entre el Oce& 

no Atl.ótico y Pacífico, 

C) Arte Prehisp•nico y '·'Colonial de Oaxacal Como Arte Colonial 

Oa:Uca poaee las antiauas iglesias de Santo Doaiingo, De la

Soledad y de Tlacolula, que proporcionan un panora•a del 

arte religioso en su cdspide enriquecida por un pueblo tro

pical• Y Oaxaca posee ade••s las antigÜas. ruinas de Monte -

Alb&n, Mitla y Yazul¡ como Arte Prehisp•nico, 

Toda la ciudad heredera de 400 aflos de historia, con

sus slmboloa oro y verde, su clara y majestuosa atmdsfera, sus 

calles medisvales, su olor de chocolate y de sabroso pan, sus

flores y .. lllllsic·a, son comparables a su rfo que fluye de modo 

interminable. 

D) Oaxaca .. Arte y Artesan!ast En Qaxaca exi aten brocaws, 

veaticbs coloreaws ya sea tejims a •aiÍo o en telares <k> 

••attcoaJ canastaa dé variada• forma• 'J t.Ulloa, cuchilla 
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r!a de to oo tipo 1 lo mie110· para cacer:b como para uso dom&.1 

tico (machetes, cuchillos con hoja de acero teaplado, con -

graba<bs de proverbios populares, etc.)• Existen tubUn -

pieles de venado, js11uar, jabalí y de aatatenas; hay•ndose

disponibles o con incrustaciones y lll'•badDa en carteras, 

bolsas, chamarr·as, o guayaberas. 

Oaxaca adem•s tiene recursos madereros, y trabaja me

tales como el hierro, aluainio (hoja de lata), y piedra¡ to<be 

latos materiales se convierten en objet.oa de arte. Taabiln tr.t. 

bajan la cer,mica negra (barro), ,que es aundi.almente fa111>so, 

, Aparte de lo anterior en Oaxaca' se celebran unas 50 -

fiestas. <Urante el tran.scur90 del ailo, con fue111>s artificiales 

y danzas, Tene,.,s coao ejemplo la danza de la "Pluaa "• que ea

representada por 3 dfas seguidos revelandD la historia de la • 

Conquista de MIXico por los espaiiolea, utilizando penachos e.

plwnadDs. 



TEMA.III 

. , MERCAOO INTERNACIONAL. 



En éste capitulo hacemos referencia al Departamento -

de Mercádo Internacional, el cual juega un importante papel en 

la di. fusicSn del Turisa>, tanto Nacional (en menor escala), co

mo Internacionalmente siendo éste illtimo ,.. fuerte. 

Dicho departa•ento pertenece a la Secretarla de Turi4 

"'" ocujSandose actual•ente de proponer a M•xico como una op·•·

cidn para visitar el pals por extranjeros, con el fin de atraer 

turi- al pala¡ ta•bi•n es el encargaci> de realizar el Tian -

guia Turlatico y el de seleccionar a to<bs aquellos elementol!l

que intervmndr•n en el mismo. 

Ad611•s. las peraonas que integran al Departamento de -

Mercado Intemacional realizan investigaciones de mercacb, y 

el co11porta11iento de la demanda y oferta turlatica Intema 

cional. De igual manera se ocupa de lo que al turi 91110 denomi 

na turi..., eapecializaci> que comprende el turi.!lllo que capta 

M•xico cuando ya a haber alguna actividad deportiva como por -

eje•plo el Campeonato Mundial de Futbol¡ y aquel turismo que 

visita •l pals solamente por enriquecimiento cultural. 

Tambi~n difunde y promue.,c eventos aue se rcalizarlln

en M~xico en el extranjero, como por ejemplo ev1tntos refcren -

t~s a la etno.graf!1t1 folklore, eventos. gastror..cSmicos, etc. 

Todas las actividades que realiza el departamento de

Mel'Cado Internacional, asl como todas las inveatie:aciones prin. 

cipalmente como,;¡ya dijimos a nivel internacional son dadas a -
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conocer en clivereoa pafsea como lo aon1 Europa, lsta<bs Unido1s, 

Canadll, JapcSn, Australia, el Caribe, Centro .. lrica y Sudaalri-

ca. 

Loa pafaea antes aencionadoa reciben por aedi.o de las 

of icinaa relionales o oficinas representantes de nuestro paf s, 

lbtacionea de aaterial iapraao, aaf coao t .. biln di.fundan los

avantos turfsticoa que ae realizar"1 en Mlxico, con el fin de

darie conoccr al pa(a, a todlls aquellas per•nas ~· desean vi"'
tllr el Territorio llacional, aaf coao ta.bifn a tolbs aquello.,_· 

que se encuentr911 relacionados con el Turimo. 

ll aercado Intemacional no solo difunde las activi -

dlldea y eventos espaciales, sino t .... ifn es di.fundido por la .. 

ellbajadas y eapresas etc., usando .coao •edlo de difusi6n los -

audiovisuales, cartdes, pel(culsa, follet.os, etc. Tambifn ls

cultura· Jlacional es dl.funclict. por laa Universidades, y las ªllQ. · 

ciacionea coao por ejeaplo loa Bancos. 

La Oferta y la Deaanct. turfstica, ae basa en lo que -

necesita el usuario; y para saber que es lo que necesita, den-. 

tro y fuera del pafs se realizan una serie de encuestas con el 

fin de obtener la inforaac.i&n requerida. Dichas encuestas son

hechas por. los directores estatales, quienes las aplic911 a 

aaencias da viajes, y lfneas •ereaa, 



TEMA IV 

ASPECfOS ECONOMICA>S, 
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Para poder hablar de Economía dentro dél •rea Tur!at! 

ca, requerimos mencionar una serie de factores que intervienen 

en la mi8ma como aon los siguientes puntos! 

4.1. ZONAS PRIORITARIAS. 

Cuando el •rea turfstica desea dar a conocer deter -

minadas zonas, SECTUR t011a aquellos Eataoos que denomina zonaa 

prioritarias1 las cuales se conaidllran qua deben de tener cie,¡: 

ta difuai&n tanto Nacional como Internacionalmente,· todo depe11, 

diendo de qui se quiere difundir, valUnoose para lato de dif¡, 

rentes medios de difusi&n turfstica, Dichas zonas Prioritarias 

aon loa polos o destinos que vienen sienm b•sicáente lós si

l'lientes actualmente• 

1) Tijuana-Golfo de California, 

2) Guerrero Nei¡ro-Bahh de los Ani¡elea, 

3) Los Caboa-La Paz, 

4) Sierra de Chihuahua, 

5) Centro de Sonora, 

6) Norte de Sinaloa, 

.7) Monterrey-Sal tillo, 

8) Zacate0as-Aguascalientes, 

9) MaJ!atUn-Tepic1 

10) Jaliaco.JiÍichoac•n, 

U) Meseta Central, 

U) Veracruz-liorte de Puebla, 

13) OAL\CA (siendo hte el que ••s nos interesa)'· 
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14) Golfo de Tehuantepec, 

15) Tapachula, 

16) Chiapaa-Tabasco, y 

17) Caribe-Maya. 

COIUllDORIS1 1) Lort1to..llopoldJ 2) Puerto Vallarta-'luayabj,; 

3) Manzanillo-Ch .. ela¡ 4) Acapulco-Playa Az;.i;t.o•r 

.t) San Miguel Allende~uanajuato. 

Dentro de laa lonaa Prioritaria• tenemos que unas 

tienen diferente• valora• jer•rquicoa para m deaarrollo. Ac 

tual•ente la iniciativa privada ayuda al deaarrollo de bta

zonaa, aunque cabe aencionar que ademis de todaa fataa zonas -

la iniciativa privada deaarrolla otraa zonas que le mn de au

illpCI rtancia. 

4• z. TI~UIS TURISTICO. 

Eate viene sienm una actividad creada por SECfUR, en 

donde ae realiza una confrontacidn coaercial entre loa mis -

iaportantes presta<k>res de servi.cioa turísticos en M~xico. 

Esta actividad se realiza una vez al afio en el Tcrri

t.orio Nacional, en donde se tratan aauntoa principalaente ref~f 

. rente.a a ne&Pcios, con loa mas connotacbs elementos de la de -

manda. Tur!atica Internacional, tom fato con el fin de vender

al pala a nivel Nacional y el extranjero principat.ente,·y 

adea•a para la capadtacidn .del turi- en Mbico, 
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Las personas que son invitadas a t1ste evento eon aqu~ 

llas que funcionan como clientes potenciales o vendedores que~ 

han hecho 1randes Vl!lltas.·de M.!xico, a aquellas personas que vi, 

sitan el pata¡ haciendo de todos 'stns lo que llam._a la ofe.r, 

ta turfatica de aelecci6n, y que de alguna •anera han interve

nicb en ayudar a captar tur:L-. en Mllxico. 

4. 3. MEDIOS DE PROMOCION. 

Loa medios de pro11ocicSn sen todos aquellos elementoa

que son utilizacbs par SEcrUR, para dar a conocer el terri to -

rio Mexicano, tanto en el pafs como en el extranjero, aiencb 

b•aicamente los siguientes Carteles, folletos promocionales, y 

panfleto a¡ audiovisuales, peUculaa de cine y corto a de 'lar(J>• 

y corto •etraje. 

Tambilln existen otros tipos de promocidn referente •• 

actividades que realilla la Secretarla de Turf_, collO lo es el 

Tianguis Turfatico, en donde a nivel Nacional e Inteniacional

ae. d a conocer Mllxico. Debemos de to•ar en cuenta que no solo 

SEcrUR difunde el pala, sino tambUn la Iniciativa Privada, 

4,3,1, MATERIAL INFORMATIVO. 

SECfUR edita continuamente, por necesidades cualita

tivas y cuantitativas p !anteadas por la política publicitaria y 

promocional, divereos materiales impreeoa _de car4cter informa

tiw, asf como estt1tico, como los siguientes! 
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4, 3.1.lo Folleterfa y Carteles! 

•za Loa folleto_s transmiten una comunicacidn vi.,al 

detel9inante, pues la agilidad de las fotografías shl i•pre 

sas hacen lle1ar, aunque de •anera parcial algunos de los priJl 

cipales atracti\<Os y bellezas que nuestro pala ofrece a nuee -

tros visitantes.* 

Dichos folletos son los que .,n mandados al exterior

Y distribuidos en el Territorio Nacional, Los te><t.os de los -

folletos son breves y actualiza<bs, y fueron preparados por -

eJIPertos escritores, de acuerdo con las características parti

culares de cada i•preso, cubriéÍldose en ellos diferentes aspe¡. 

tos y te•••• 

La Secratsrls ele Turi- tiene bien planeada la •ec ... 

nica de diatribuci.Sn, con el objeto de smegurar el adecuacl:i 

·aproyechuli«1to de late instrumento pro•ocional. Dicha distri

buci4n se h11Ce por parte de los sientes de viajes, ••yoristsa, 

lfneas ••reas, asociacionss, lfneas •arfti .. a,clubes, or1sni -

zsciones e"1cativas y naturales al pdblico interesado en las -

bellezas que hay en el territorio Nacional, sal .como tubi6n -

los _centros turísticos, 

Loa folletos que han sido editados tienen diferentes

tftuloa con el texto i•preso en español, tomando en cuenta que 

tUlbifn .., han .hecho i•presiones en el idio•a in1Ua, Fueron

editsC..a acle••• otros folletos y Carteles en otros idio••• c11, 
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mo son el franct1s, italiano, holandt1s, sueco y japon~s, que -

fueron distribuidos en diferentes pafses. 

lfJBUna serie de folletos fut1 reimpresa en diferentes

idiomas con el tftulo 11Bienvenims a Mlxico•, impreso en 24 -

p•ginas a tom color sien<b su tiraje del 2so,ooo ejemplares -

* en total, 

* 48Tubiln existitf la raimprest.Sn de la serie de 8 fo

lletos siendo impreaos en 6 colores, con cambio de textos y fg, 

tograffas en diferentes idiomas, siendo su tiraje total de 

1 1 350, 000 ejemplares.* 

lf Slloe igual manera se reeditcS el folleto titula4> 

•runa Visita sobre Mt1xico 11
1 con cubios de texto y fotoaraflHJ 

aiendD su impresicfn en diferentes idio•as y cantidades, te 

* niendo un tiraje total de 1201 000 ejemplares. 

*68TubUn existid la publicaci&n del Mapa de la Cd.

de Mt1xico1 dicha publicacicfn ful elaborada en difer~tea idio

mas y diferentea cantidades sienit> au tiraje total de 210,ooo
ejt1111plares, if 

.4,3,1, 2, Pelfculaa1 

Las pelfculas hoy en día han funcionam como eatupen• 

dos medios audiolii .. ales de promocicfn de las diferentes belle

zas que ofrece nuestro pafs, en los mercams turfaticoa maa ia 
portantes del .munm. 
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Durante 1978 se llevó a cabo la fiimacidn de dos pel! 

culas de 16 milfinetros, a tocb color, de <ltración media (30 -

min,), los cuales presentan caracterlsticas promocionales, 

Durante 1978 tambiln se pro<hjo una pellcula bajo el tltulo 

de ''M6xico Colonial•, en cbnde a manera de cbcwnental se pre-

sentan los atractivos coloniales m&s característicos e impor -

tantea· de la Cct. de Mfxico. 

En late •i-. afto t .. biln se empezd el cbcW1ental hia 

t.drico turlstico, titulali> "Visitentea distinguicbs a Mlxico•, 

en el cual aparecen los personajea mla importantes que han vi

aitalb el pala, Y de igual manera ae empezd a fil•ar •Guadala

jara Colonial", en la cual se muestran las bellezas tfpicaa de 

la Cct. Tapatfa, 

La Secretarla de Turi-. realizó diversas copias de 

los cbcumentales que anteriormente ae filmaron y que ae han 

utilizacb para deaarrollar las actividadea promocionales en el 

·extranjero actualmente, dichas copias fueron dobladas en dife

rentem idio•aa y fueron diatribuidaa •'• tarde en laa diferea 

tea delegacionea en Estadoa Unicba, Cenad&, Centroamfrica, SuJI 

amlrica, el Caribe, Europa y el Oriente, 

*78sste es uno de los medios de mayor importancia 

para el deaarrollo de las actividadea promocionalea, en el ex

tranjero •. Siendo eate •edio de promocidn otro 11edio por el 
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cual SECTUR difunde nuestra mósica y canciones, llegando a di

ferentes tipos de póbl ico, que estimulan a los turistas poten

ciales, haci6ndolos sentir el ritmo y la alegrfa de nuestro 

pueblo.* 

La distribuci6n de éste material se lleva a cabo bajo 

una determinada jerarqu fo, p'ara poder 1 ograr una mlis amp 1 ia 

difusi6n y una promoci6n de mayor alcance. Las delegaciones r! 

gionales de México en el extranjero utilizan los discos fono -

gráficos como material de apoyo durante sus presentaciones y -

conferencias en Universidades y diversos tipos de Centros de -

Educaci6n y Eventos. 

NOTA: El material promociona! elaborado a partir de 1978 por -

SECTUR, es muy parecido al actual; en cuanto al papel en 

que fué hecho, al tipo de impresi6n, etc. Nos fue imposl 

ble encontrar y obtener el tiraje e idiomas en que fue -

ron impresos cada uno de los nuevos folletos, carteles,

panfletos, audiovisuales, pelfculas etc. 

~.~ INICIATIVA PRIVADA. 

Desde el punto de la iniciativa privada y como pudi -

mos ver, ésta es 1 a que realmente difunde en su mayor fa e 1 tu

rismo mexicano, mediante revistas que pertenecen a compañfas -

hoteleras internacionales y que en México funcionan como tras

nacionales; en dichas revistas aparece el manejo total de la -

compañfa, asf como lo que ofrecen. 

Tenemos como ejemplo de éstas la Revista de la Cadena 

Ramada Franchise Services, Existe también la revista Canadian 

travel Courier presentada a manera de peri6dico y real hada en 

CanadA, el Travel Weeckly (The National) ncwspaper of the tra

vel lndustry, la revista Tribune Traveler (A vacation gÚlde to 

unc-on dHtination) etc., la• cualee a~dan a pr<lllo.ver al :t!t 
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rismo que viene a México, presentando artfculos sobre algunas

zonas ·turfsticas que para ellos es de gran intcr6s, asf como -

la promoci6n de diversos hoteles y lfneas aéreas que tambi6n -

promueven al turismo nacional; 6stas revistas son distribuidas 

mensualmente por correo, y son l'ec ibidas por todas aque 1 las c2 

denas de la iniciativa privada. 

4 •. ~. Dll1ECCION GENEPAL DE COl11!'EOS DE MEXICO. 

Independientemente de la Secretarfa de TuriBlno, la S~ 

cretarfa de Turismo, la Secretarla de comunicaciones y trans -

portes ayuda a ésta a difundir nuestro ·pafs Nacional como In -

ternacionalmente, contando con la Oirecci6n General de Correos 

de Mbico. 

La cual a su vez, cuenta con el departamento Filat61l 

co; •iendo 6•te, Gltimo el encargado de realizar las esta111Pi -

llas que esteran destinadas a diferentes lugares de la naci6n

como delextranjero, Es por eso, qu~ cons,ideramos 11encionar 

Aste departamento en ~sta investigaci6n como un material mAs -

de difusi6n tur1stica. 

4.~.I. la Estampilla como Hoy en dfa la Conocemos: 

Hoy en dfa la estat11Pilla es un servicio permanente 

que da el Gobierno o Estado a las personas que utilizan el co

rreo, difundiendo el origen y desarrollo de loa pafsea. Dichas 

estampillas se encuentran catalogadas en diferentes grupos que 

son: 
E•t11111Pillas de Serie• Permanente•, 

Estampillas de Series conmemorativas y 

Estampillas Especiales. 

Dichas estampillas son creadas en base a un estudio -

de investigaciones en donde se da. a conocer si hay o no algu -



na necesidad de integraolas a un nuevo programa, 

Se conoce como Filatelismo al Coleccionismo, y al 

Filatei...., en sí, como la·expresión del conocimiento de prepa

ración mlls elevada en donde se dan las razones del porqu6 

de la imllgen, 

4,5,2, Beneficios que Ofrece el Servicio Filatt11ico1 

La Filatelia crea un fomento de atracción de divisa

Y• sea en moneda nacional o extranjera, Eato crea un gran ben,11, 

ficio para el Gobierno de Mt1xico, al igual.do que fomenta el -

deaarrollo cultural del paf.a, ademla de que tambit1n beneficia

econdmicamente y culturallllente a todos los coleccionistas, 

El intert1s que se tiene por la filat,¡lia en otros 

paf.aes ea llUY amplia, Ahora bien, 6sto nos beneficia de igual

manera por la razdn de que el estudio de las mi.Biiias y su colei¡ 

cioni..., crea intert18 por conocer el origen de las mi8111as por

lo cual, 6sto incita a los coleccionistas a visitar y conocer

el paf.a de origen, con lo cual podemos observar que.la estam 

pilla q11e aale fuera de Mt1xico funciona adem•s, de dar un ser -

vicio, como un medio por el cual se da a conocer nuestru pa!

en el extranjero aunque sea en una mfnima proporcidn, 
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HIPOTESIS. 



HIPOTISISa 

De acuerdD e la inveatiaacidn y an•lisia pNCedefttea, 

pudieoa vi.aalizar la :laportencia que tienen tento el Patrillo

nio Cultural y Natural coa> aquellos elemmtoa que ae requie -

ren para. la difuaidn turfatica de un l!atacb o pala¡ debidD a -

que aua aubdiviaionea (Fieaua, Folklore, Veaetacidn, Climas,. 

et.e.)• noa penU.tm abarcar todo el marco aeneral que ae re -

quiere difundir~ 

la~ aunado a loa lupr.a o sonaa con un nu4!Vo deaa -

rrollo turlatico cae Bahfaa de Huatu!co en el BatadD de Oaxa

ca, noa el& un paquete de info1Wacidn lo auficient•ente fuerte 

para poder elaborar au proyecto Gr•fico. 

Ahora bien, un punto que serla importante para Bahlaa 

da ·lfuatulco ea la cr.acidn de una iaAsen d8 identidad para l•

•i••J que • di.atina• de otros deaarrolloa turlaticoa ya Bid& 

tentea en el pala y conocido a en el e:atranjero J lo cual aervi

rla de apo:ro, para la difuai6n del Mufta Deaarrollo Turfatico

de Huatulco, q1&e eert conoci cb a nivel nacional co•o in tema -

ciona~ente. 

lft tate nueatN caa, m tm•pn de idmtidall aer• cla. 

da a conocer al extranjero aienm n1&eatro. mercado inmediato 

. loa.l!atadila Uaidoa, en donde aparte da mil nueva i•Aam ae elUI& 

r• el "., da loa dihrentes •edioa de co•unicacidn, tanto im -
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presos co•o audiovi•alesJ consistiendo en un nuevo Sistema de 

lnfomacidn Gr•fica a un nivel extemo y inten>o de loa ,yalo -

rea Nacionales, a un nivel integral y planeacl>. 

late aiat1111a 911 regir' a tl'avla de un cddi&ID de in • 

fo ... acidn gr,fica, el cual ser• fo ... alb principalmente del lo

aotivo que lo identifica,.• COllO centro tul'fstico, y t.odaa 

las ponblea alternativaa de m ••nejo tant.a i•preaaa como 

audioYimalH, de.,.ndiencll de loa valorH •'8 importantH 

mrcidoa dltl Patrimonio •atura! y Cultural cid E11talb de Oau

ca y 1111 Co11ta1 1 de loa dihr•t1111 a911ectD• t8'rico11 antH 1191& 

cionado11. 
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E" iaportante mencionar que el material utilizam ju,a 

&• un importante papel .,bre tom el usado en los •eclio11 impr,a 

llOllo·· Bl ·papel co•ercial que se utiliza en 1011 cartele11 e11 el -

Couch• Palo•• y Couch• Luatrolito; o el Cro•akote, dependiencb 

d9l tipo del •edio que eatemos uaanm. A continuacidn v11rem .. 

una tabla de pe., y •11didaa dlll papel ant1111 •encionam de ., -

acuer*> al pras1111t11 afio 1981. 

*lCPapel Couch• Palo•• y/o Lustrolito. 

Papel •edidaa 

57 X 87 cali. 

$7 X 87 Clllio 

S7 X 87 e11a. 

61 X 90 Cll .. 

61 X 90 cea. 

61 X 90 cea. 

10 x 9S cae. 

10 X 95 ceii. 
10 1 95 caa •. 

Papel Ciooulrote, Brillante ., llate• 

S7 X 87 c•ll'o 

57 X 87 Cll .. 

Gra. 

80 

90. 

100 

80 

90 

100 

80 

90 

100 

100 

135 



61 X 81 c::1s. 100 

61 X 81 cms. 135 

61 X 9o cms. 100 

61 X 90 ces. 135 

70 X 95 cms. 100 

70 X 95 
if 

cms. 135 

El papel que es usaw para cartelea actualmente es. el 

Coucht1 Paloma o Cr0111akote1 ya que .d4 una excelente calidád en.., 

.la impreaidn¡ su pe., es de 90 eramos, una cara y de 70 X 95-•. 

centfmetroa¡ sin embar&0, el utilizaw para los folletoa es el 

papel. Couch4! o Cromakote de 135 ¡rramoa, cl>ble cara de 57 X 87-

centfmetros¡ r el de 70X95 cms, de 135 ¡rms, i¡¡ualmente, 

El p~pel puede variar dependiencl> del tipo de impre -

aidn que va a recibir. 

Ahora bien, para el proyect.o que ,·oy a presentar para 

Bah.fas ·de. Huatulco, propongo la utilizacidn de los papeles· an-· 

tes menéionaoos (Papel Coucht1 Paloma, .Y/o Couch6 Lustrol.it.o,.

para fÓlleroa, revistas panfletos, y f'ciles de oncont1•ar1 aua 

que adem•s propongo el papel Bond sin marca tenienw a con ti -

nuacidn la tabla· de pe., y medidas de 6ste tambUn. 
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*lC Papel Bond Blanco: 

Medidas del papel Grs. 

57 X 97 cms. 48 

57 X !7 cms. 58 

57 X S7 cms. 72 

57 X S7 cms. 90 

70 X o· . ) cms • 48 

70 X 9 5 cms, 58 

'º X o· . ) cms • 72 

'º X <). 

. ' CMS • 90 

70 X ~; cmS, 105 

'º X !15 eme, 120 

~•to11 papeles que he ·seleccionado son loa que conai -

dllro lo• ••• adecuados para e.l proyect.o, mas ain embargo en c4 

., de que late proyecto ae haga realidad se pueden proponer -

otroa papele• exiatentea en el mercacb, Su peao ad como sus - · 

medidll11, aon de libre eleccidn ya que el diseño que propongo -

ae adecda a cualquiera de éstos. No cansí deré su .precio por -

.millar o kilo1ramoa porque se encuentran sujetos a cambios ªºI!. 

tinuamente. 

6~ 20 IMPll!SIO!h 

Dada la calidad que 1111eatra el papel utilizacb en la

elabo1·~idn de folletos, panfietos y carteles, se procede con

la + rz1 H• • .lo•~mi-• m la que· bbicuente 'ob11ervuoa.-
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una tipograf!a clara y sobre tow el uso bilsico del empleo· de

fotograf!as, que son adecuadas al tema que se va a imprimir, 

6,291. Qui<!n hace los diseños de Promoci.Sn- Turística: 

L.a Secretaría do Turismo poseo un dopartamen to de Di

seño Grilfico, el cual so ocupa solamente de hacer investigaci2, 

nes de la demanda turística y la elaboraci.Sn de formas y pape

lerfa de la propia Secretarla, Desgraciadamente dicho departa

mento no forma parte en la elaboraci.Sn y diseño de la follete

rfa y carteles. 

Sectur, concedtl el derecho de elaborar la promoci.Sn -

turística a la Compañfa de la iniciativa Privada "Noble y Aso

cia<ba", que es la encargada de elaborar algunos diseños de 

promocidn nacional, aiend> fsto un grave problema, ya que apa

rentl!Wlente deaconocen ciertas características que son necesa -

riaa para la elaboracidn de dtlterminadas promociones, 

De ipal manera Seotur tiene un arreglo con una Agen

cia Americana localizada en Nueva York, llamada "Dancer Fitz -

¡erald SIU!lple Incorporati.on, N, Y."• qui..U tainbifn, es encarga

da de promover a M&xico en Estacbs Unid>s, parte de Canad& y -

Europa por medio de campaílas como 11M4xico is Ready"J en donde; 

a partir do investigaciones elabora aquel matct'ial promociona!· 

que os rcqucricb, conteniw con determinado capital que ol mi

m~ Sectur. le dA, T ambidn dentro de dsta compañfa el jefe de R.!!, 
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lacionos Pdblicas es el encargack> del manejo do Congresos y -

Convúnciones que se realizar4n en nuestro pa!s. 

Ambas compañ!ss presentan despu~s de una serie de di

seños, el seleccionado; por Sectur en originales para impro 

si&n·, Dichos originales son ontrogaws a los Talleres G r4ficos 

de la Nacidn o a Impresoras do la iniciativa privada. Las cua.. 

les imprimen actualmente alredewr de 10 1 000 carteles y 15,000 

folletos con diferentes t!tulos que so desean dar a conocer. 

lfDEl costo de dicha impresidn var!a de los 2500 000 

pe!IOs .a los 380 1 000 pesos. Do igual manera para el tiraje de 

los l's,ooo folletos. lf 

La compa!lfa de estudios "Ven<br",. ayuda .a Sectur en -

investigaciones sobre el ~aterial y su conteniw con el fin de 

ver ai se ha logram el objetiw de 'stos', 

Sienck> el cartel el que segdn Venwr tiene mayor i• -

p9Cto visual, ya que aproxi•adalllente 11 per.,nas en 'pro•edio,

reciben la infomacidn dispuesta en el mismo en no menos de. 

una hora es de tomar tambi~ ·en cuenta que la publicidad 

que es impresa y que ea destinada al extranjero es una publici; 

dad directa~ 
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6.2.2; Proceso de Fabricaci6n o de lmpresi6n: 

Para lo impresi6n de dicho material se han util i:ado 

dos procesos de imp,.esi6n, siendo éstos la Prensa Plana para -

material de pr.omoci6n circulante, y Offs<t: para carteles y Fo

lletos. Siendo ~sta Gltima por separaci6n de tono o con selec

Ci6n de color, Nosotros ut i 1 izaremos ta11bién listos mé10odos 

para 1 a impres i 6n de 1 os diferentes e 1 eR1entos del pro»ect.o. 

6.2.2,1. Prensa Plana: 

''E la Prensa Plano no imprime a un mismo tiempo; m~s-

qUe de 3 y 6 mm. de la forma )'a medida que e.1. ci 1. indro de·¡!! 

presi6n va girando, la forma \'B avcin=unda con GI. ~01110 el ci~ 

1 indro sigue girando de~puh de la i~pres i6n, la ·mtiquina lo· -

levanta para permifi1· que f..i f"wma regrt?sc· u su posicién pri

m.itiva, las m~qUÍnas Planas imprimen una· hoja cada segunda r~ 

voluci6n del ci 1 indro de imp1•esi6n. 

l'.icha mAqUina es alimentada i.1Utcrr-áticamente a una v~ 

locidad de 2,500 por hora (manualmente'. hasta 6,j('O como ve-. 

locidad má,ima automáticamente, Acepta como hoj11 más pcqUeña

a la de 8.25 X 13,Q7 cms., y como hoj~ m~~ ~ronde la dP 127.00 

X Í 86'.6<! cms, Para e 1 pape 1 Couché y e 1 \:roowkote 1 as tintas

ut i 1 i :.adas son las llamadas medias tintas como .reduct:or se 

uti 1 i=an las medias tintas suaves y comC'I sec.:inte el barniz 

del. Jap6n, 

la tinta que se utilica se hace de muchos colores P2 
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ra que responda· exactamente «L las neceaidadea de la P renaa y -

de las clases de papel q~c vaya a i,,..rimirae con &stas, La me

dia Tinta para el papel Couch4! ea la m4s adecuada ya que si 

fuera de otro tipo la calidad variaría, Su ti raje es muy pequ.!l. 

ño (Prensa Plana), utilizada solamente para impresiones deba

jo tirajo, como por ejemplo para el material circulante,* 

- 6,2.2,2, Impresión en Lit.grafía Offaet: 

,¡¡¡Para el proceso de impresión en Litografía Offset 

requerimos primero 'de la fotomec4.;ica de los orij¡inales: 

l'otomec4nical Se fotograf!a el odginal en blanco y -

••ll'o para obtener el negativo y/o posidvo, obteniencb un ne

gativo de lfnea'• 

Los originales de Tono continuo, Blanco y Negro ( B/li), 

se fotograf!an a trav4!s de una trama en película colocada en«

tre el lente de la c4mara y la pel!cula, 

Estas tramas var!an de 55 a 300 !!neas por pul¡¡ada. 

Para la inµresión· en offset generalmente "" llSa lo de 

133 (Trama) líneas por pulgada, As! l.a luz pasa a trav6s del 

trama rompiencki la imd!len en varios puntos de diferentes tqa -

,nos y formas obtenienw nc¡¡ativos de medio tono, A 4!sta forma 

cídn de puntos se debe el efecto de diferentes valores de color, 

«que van de acuerw a la medida· de la prueba, no .del. formato del-

º"'tlnlll.· 
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Los positivos do trama son importantes para la iRlpre

sión definitiva, las pruebas son hechas en papel estucado no en 

papel satinado, para hacer despu6s en los positivos su corree-. 

ción. 

Selección do Color a 4 Tint.as: (Amarillo, magenta, 

~yan y negro), Para la selección do color a 4 tintas so fo t.o-

.;;raf!a el original con diferentes filtl'Os según el negativo del 

color, que se va a obtener: :;t:~ati\u o.aarillo..I-'iltro Azul~ 

Negativo Cyan ..Filtro Rojo 

Negatfw Magenta ..E iltro Verde 

!\egatiw Negro .E' iltro Amarillo o

los 3 anteriores -

juntos 1/3 del 

tiempo de cada uno, 

Proceso a 4 tintas para la impresi&n de Medio Tono: .;.· 

Para la reprocbcción de originales de Tono continuo, las solec

cionea de color deben ser tramadas para lllminas de j.mpresidn, 

Se puede hacer a 1 ftlillll10 tiempo directamente la sepa -

ración y trama• de 4 negativos ya tramados o indirectamente, 

lw, Obtenemos 4 negativos de selección de color, dc,1 

pu418 ae tr .. an otra vea loa negativos (con el negatiw de Tono

continuo se hace !lflª impresión en positivo ¡"luego se fotograf!a 

a través de una traftla de medio tono, 
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Para que la trama quede en registn> y se omite el 

empastamiento con el negativo de medio tono debe de estar tramJ!. 

do a diferente llngulo los negatims del ncgn>, magenta y azul;

sc t~aman a 3D 0 de sep~raci6n entra Pifos a 45º, 75• y 105º re! 

pccti\umcnte. 

El negativo de amarillo se trama a 15º· entre el mag"!!. 

ta r el negro o sea 60° frecuentemente se cambia el tamaño de

la 'tramn pareº el amarillo para mayor control. 

Seleccidn elk.trdnica& Se hace con un registr·actir .. -

.electronico llamado "Scanner", que lee los colores en e~ o l'igi -

nal y procl.lc·e positivos y negathus de scparacidn con o sin tra

ma. Ayuda s evitar mucho el trabajo, pero solo puede hacer selcQ. 

ciones de originales lo suficient.,.ente flexibles para ser cnRJ

llados alrededor del tambor registracbr. 

Procedimiento de la prensa Offset: (Prensa rotativa -

de 3 cilindros)• 

La litograf!a Offs<'t en sus principios era un sistema 

'de impresMn directo, pero el actual off11et imprime indirectamen 

te porque pasa la im&¡¡en a un cilindro de caucho para pasar di

rectamente .sobro el papel~ 

Las planchas de Offset no tienen relieve y por ln pr.i:. 

paraci.Sn .química que se ha da.do al prepararla tiene la prt>pi edad 

de repulsidn mutua de la grasa y agua, 



La·••4uina consta de 3 cilindros; el lro. lleVa una 1.4, 

•ina que ha lliit> recubierta por. una sustancia quhlica fotosens! 

ble a la lu2, y en &ata llmina ya sea de aluminio o de zinc, 

se transferir• lo.a negativos o negath·o que se obtuvieron de la 

fotomec4nica dejando la im'gen de la zona que se desea entintar. 

El 2do. cilindro tiene un lwle que ayuda a trallsfe 

rir la im•gen, 

El 3el'. Cilindro es el .de impresidn ya que &ste pre -

siona el ?•pe] contra el hule para imprimir. 

Esta m•quina ea alimentada autom4tica111ente y consta -

ade111la de ~ cabezas las cuales contienen las tintas que se re-

quieren para entintar • 

. Al -•en to en. que empieza a funcionar la m•quina, los 

rodillos entrar en mcjac!crcs contacto con la limina de impre~ión;. ,. 
-jlndola con 1!1Dlucidn de aaua. Después la llmina es entintada-

por unos rodillos entintadores¡ la parte entintada se transfie

re al lule 1&ue a ,.. vez la tranafiere al papel'. (M~todo Indirt!51. 

tD). 

La mlquina imprime hojas hasta de 132 X 193 cms. a v,1 

locidad que alcanzan hasta 6000 revoluciones por hora. También.o 

entre¡a Hoja a cortadas hasta de 29. 2 X (41 4' cms. a la velocidad 

de 35,000 por hora, o ho:jas de 21. 59 X 27.94 cms. a una \•eloci

dad de 401 000 por hora. 
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Dicho procedimiento tiene como ventaja que cuando 

tiene tiradas cortas y las ilustraciones o fotografías son mu -

chas el mejor procedimiento es 6ste. Adem&s de que su calidad -

de impresión es excelente aunque el costo de impresión sea cle

va.m. 

6,2,3, Importancia del Papel para la Impresión: 

Los papeles para la impresidn se hacen de una r¡ran 

variedad de acaba.tia superficiales, de diferentes gruesos y me

didas para utilizarlos en los distintos procesos de impresidn, 

lanto el Cromakote como el papel Couch4 fueron eaco -

gima cuidacbsuente pues su acabacb e11 liso y de color blanco, 

en don.de se pueden utilizar medias tintas finas en impre.,s, 

aat i::omo fueron impresos loa requeri'<ba. flor J,.a Secretarla _de Tlf. 

rialflo. 
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7. AJIALISJ:S DE DISEHo. 

Para poder elaborar cualquier proyecto de diaei\o, se

requiere de una investigacidn previa, como lo he h9cho; y, ha

biencb recopilacb un sin ndmero de datos, se procede despu6s a

·analiaiarlos, con el fin de ordenar.loa y simplificarlo.a. 

En las siguientes tablas ,confronta-. 

¡._,,¡ la inveatigaci&n anterior .con aspect.os de diseño, loii CUJ. 

les noa aJUdardn a ddinir las diversas •aneraa que exl.aten pa

ra el manejo de una t.•11en. 

No es regla g;eneral el llevar a cabo, todos los aspe~ 

tos que resulten de esto, sino solamente ser•n datos que se de

. ben de tomar en cuenta para el proyecto a realir;ar. 

7.1 Tabla 11 Esta tabla mostrar• la confrontacidn del Patrimo

nio Natural y Cultural, con aapectc.a prupios de • 

diseño como lo son el colo•'> texturas y formas. 

Esta confrontacidn nos ayudar• a ver que colores-

90n los mas adecuacba para su repreaentaci.Sn &r._ 

fica, ya sea independiente de cada patrimonio o -

en conjunto) as! como tambiln su textura o forma

(S) que j,ftlltificar•n a los nd...Oa en un momento

dam. 

A. continuacidn encontraremos la primera tabla. 
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t•la 10 PAHlllDllOS / IXILOa.TBftllllUOIUIA. 

~ __________ , 
~ATH!li.IJl•Hi ililTURl>L 

'--R-051\ ___ , __ 

L.nlS 

A:: ARILLO 

Vt:RDE 

NllRllllJA/IO; ¡¡_¡¡ 

111111111111111 /..__a_z_uL _ __, 

f.ZUL PALIDü 
. ,.·.-- -

.... /..__~u._:;cu-.1\----
Cli9 "-• YillÍ.tio •la tala ..,.rtor, podl•• repre-tar al. 

Patr1-io latural con lo• colorea Cafl, Aurillo, Yer•1 a ... 1, 

111-• Po- coloNa ,..,.... · * la aaturale .. , r loe cualea H 

i._tific•. - t.odoe lo• •1-to• •• lo conatt. tur•• 
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Da igual inanera el Patrimonio Cultural lo podemos re

presentar por los colorea rosa, Gris, Naranja, Naranja.Rojizo

)' llaneo, independientnumte o crn conjunto de los elementos que 

constituyen a 4ate. Ahora bien, esto• colorea aon los 11•s ade

cuackl1 para representar a late patl'imonio, ya que su •i¡nific,a 

4> constituye sU relacidn con el Patrimonio, 

I Patric.c·.io tleturel / 
.__ ____ _ 

Patrimonio Culture!. 

RU H:VI: 

\ 

llSO \~ 
ARrnoso 

CORRUGl\GO. 

In ••ta Tabla no• h-.• **' c•!l"ta que t ... to el Patri.,nio •a 
tural co., el Cultural puedl .. r r91>rH9lltadD en conjunto o en 

forwa indlp91ldi.,.te¡ ,..,fic .. .,.te de diveH•• fo"'• .. 
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\ Patrimonio CULTUR•L \ "----J 

CJRLULO \~ 
Dentro de ••ta tabla llnos observ1<lo que ade11•• del -

color, la textura, tubiln pode9Js representar en una im~&en -

1r•fica a los patrimonios por medio de fonnas. Tanto el color

co•o la textura y la fonna pueden estar juntos formando las -

tres una aola representacid'n• As.t collO cada uno de los elemen-

- t.oa que hemos encontrad:> con el Patrimonio Cultural y Natural. 

tienen una significacid'n diferente, tambiln 6sta aignificacidn 

la ti•en en conjWtt.o, pero au aplicacic!n ya depende del tipo

dtr tm•gen que se quiera dar, asf como tambi.!n ol iJnpac ~ visual 

ail90. 

r.2·. Tabla 11: La siguiente tabla nos mostrard la confronta -

cidn que hice entro el Patrimonio Cultural y Natural, con 

el i11pact.o vi .. al de loo colorea C'1i<ba y F rfoa por la

razdn de· que la peroepcidn varia de uno a otro·. Lo9 cola, 

re• c•licl>a mon luminoao• y 1011 colorea frfoa carecen de 

Luauioaidad :r ea por 9110 que mchae YOCH ae dobe de t.o

.. r en cu•ta el apact.o vi.,al de loe •imoa para podor 

llepr a un equilibrio J' percepcidn clo loe colorea ci. -a 
nera acertada'• 
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TAllLA Il t PATRDIOlllOS/CllLOIBS CAUDOS Y F RlOs. 

Ih;PAClü 

VlSUi;L 

COLORES 

CALiDOS Y 

L~' 1 .esos 

i..uLliiil~~ 

íRlUS Y 
APf..GAOOS, 

PATH IOllON JO CULTURAL 

Para poder repreaentar al Patrimonio Natural conai -

Hro que debe d8 •er repreaenta<b por ai mlo con colore• c•lJ. 
~. y luaino•s por ••r colore• que aueatran la vicia naturalJJ 

loa colore• frfo• y apapcba por aer colore• que repre•lllta • 

l_,idad y dan la U.preaidn de r"Preoentar el papel> •latico J 

antip'• Independient•ente de lo que reeultd de tataa tablH_~ 
dichoa colorea tanto Clllict>a c.., frloa puecMll aer repreaenta

dDa en .. 1io. patrimonioa, J para cada el•ento que lo conaUta 

r•, c.;., dij• anterior•..,t• lato depende dal tipo de siro e ia 
pacito Yi ... 1 que ... quiera •r a la ullpn'. 

1.:r. Tabla lllt TubUn como hmoa hecm con laa tablea ante -

riorea confmnt•r-• el Patrimonio Natural J Cultural ca 

loa dif•r•t•a tipoa • coatraattt. 

1 .. to •• illP>rtante ,a qua una ullpn 1rllfic• .... C11al •• 
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a vecea ee encuentra repre•entada por un ain ndmero de cg. 

lores, loa cualea ai no ae encumtran biGD contrastafi>a -

unoa con otroa, .it percepcidn no se encontrar• equilibra

da y nos ser• •oleato a la vi•ta~ Ea por eso que encontr,! 

ma i•portuite confl"Ontar loa contraatea de manejo de co

lor para evitar un error al aplicar el color en la 111•1en. 

TABLA III PATRillJNIO/CONTRASTES, 

CONTRASTE CE 
TONO 

CUIHRASTE 
e LhRD/D 8 se URO 

e¡, .. , ¡¡¡,; TL FúR 
Ti:ffi~(RllTuRA 

Cl.NTriASTE 

.;l.i ... L[lo:LrH llnlO 

COiHih.SIE 
SirioUL TAí;EO 

CONTRhSTE POR 
cr.:n10110 

COIHRASTE PCR 
CRAOO DE 
SATURICiüll, 
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El patrimonio liatural podrli utilizar todos los con 

trastes en el uso de color, pudiendo saturar o no los colores

ya sean claros, obscuros, c4lidos o fr!os, o por sus colore

co111pl~'lill!ntarios, o por la yuxtaposicidn de los anteriores; Tam 

bi"n por la cantidad o·. extt:nsi.Sn de las superficies de color -

o por el ~rado dé saturacidn de los miS1110so 

El l'atrt.onio Cultural .&lo podr4 usar el c_ontraate -

de tono, saturando o n6 los colores¡ el• contraste claro-obscu

ro colllO 1111 nombre lo indica, el contraste por canddad que con 

_aiste en dar equilibrio por medio de las superficies. de color

y.el contraste por grado de saturaci.Sn del color, 

7,4,' Tabla IV1 l!n l!sta tabla no haremos una confrontacidn de

los patrimonios con aspectos de diseño, Silllple.niente con-, 

frontarea>a las formas con el color, ya que estos juntos 

tienen diferentes significaciones que debemos de tomar -. 

en cuenta cuanckl laa apliquemos a loa Patrimonios o en -

fol'9a independiente, 
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Tabla IV'. FORMAS 001.0R. 

/ ¡,,,ULLJn \ I rott:Ji5 \ 

RL5k ·······L~dl.'JLG Ri::ú 

i'tLiiU 

GRIS 
.. llrth1.Jfi 

CllfC 
~ ¡,;j\i\l LLL ···-Eil\,IGULO 
\•ERlit: 

;;1<11;. JI\ Ru~ uo 
Al .:L 

, lJLCTA 

~l. ~L ~hll{)[ ••••c:r.. 10 
3Lft. 1 .. U 

El cuadracb lo relacionamos con el gris por ser un 

color· sereno, y por aer sereno ae identifica de al¡p.m modo con 

el cuadra& que repl'tlsenta _lo limitado y lo pesado. El!lta figu_. 

ra se establece y no tiene movimiento por eso es sereno. 

El tri,ngulo lo relacionamos con el rojo, naranja, 

amarillo y naranja rojizo por ser colores a1resi'llDs en compara 

cicSn con el tri,n¡ulo'• Y el cfrculo lo representamo" con el "2 

aa y el azul p4li<b porque aunque el círculo es una fi1Ura que 

"e 1,11uestra en mo\"imiento _)' no ea eatable la_ repreasntallOs por-
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al&<> etfreo, jdven, din .. ico aplic4n<klle estos colores~ 

Esta relacidn de colores y formas puede cambiar depon 

dien<kl de otros colores y fol'lllas mas sin embargo hay colores -

que 'ª se encuentran liga<kls con las formas y estos no pueden

caabiar. Por eao es importante tomar en cuenta a fatos, 

ColllO ya hl!lllC>s visto, hemos analizado una serie de fa~ 

torea como color, texturas, formas, impacto visual, contrastes, 

etc~ 1 que •e encuentran relacionados con la investigacidn ant,1 

rior, ••• sin embargo, existen otros factores que son importa!!, 

tea en el an•Uaia de los mi-• comos 

7, So MEl'ODOS DE IMP Rf:SIOlh 

Toma loa medios dlr pro11ocidn ·co80 lo son lo• carte -

lea, tollatoa, panfletos etc,, son posibles de hacer tanto en 

·Prensa plana co110 en Offset, y como ya hemos 11encionado ante -

riorw.nte latos mer"1 seleccionados dapendienm dal tiraje y.

del tipo de papel que '"' vaya a seleccionar. El peso y la mec!i, 

da del. papel que podemos utilizar ea '!'>'Y variado ya que e.s 

aceptado par ambas mdquinas, aunque la calidad de la impresidn 

puede variar dependien<kl tambifn del 11ftodo de impreaidn que -

seleccionemo 8, 

To6 • ' fUNClONES Y MEDI.U 

Dentro del an•lisia también se tuvo que analizar de -

tenninama aspectos referentes con la semiolog!a, ck>nde. se ob

servaron factores que de alguna 11anera se encuentran relacion& 

ooa .con}oa medios. de pn>a>c.i4n• 
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La·s funciones y elementos que comprenden los aspectos 

que·menaionaaos.en los cap!tulos anteriores, .deben de ser to•& 

dos en cuenta en el mo•onto .:· co111unioar1 siendo las funciones 

referencial, e111otiva y connotativa mas ostftica las do ••a r.,_ 

levancia, por la razcSn de que ae tiene que definir el mensaje, 

y su relacidn con el objeto;. el cual estamos comunicando, Al -

igual que el emisor debo de encontrar la relacicSn entro el nle!l 

saje y el usuari.o'quo recibe dicto mensaje, y finalmente, la -

fwicicSn estática no pue_de .,faltar pues sin fata no exiatir!a un 

mensaje que ae defina consiao mi-.', 

Despufs de fstaa. funciones, deben ae¡¡ui.rlea otnis as

pectos de las funciones y •edia como lo son la funcicSn meta ~ 

lin&lllatica que definir• la relacicSn de loa si¡¡noa que rcpre-

aPtartn a aaboa Patrimonio a,· aa! como tubiln, la at .. cidn y• 

. la participaci.dn que vendr• a dar el usuario con el menaaja 

mi_,, as! como tambifn .la atencidn que le preste a late, 

Lo m•s importante dentro de fato ea la codificacidn;

pueato qua nosotros al juntar una serie de denos la darea>s -

un si1111ificado, y un ai1111ificante que crear• en loa u11t1ario.,_ 

un acuerdo entre ellos y que ... a<bs toms fatos elementos 

crear•n la codificacidn~ 

"fubit!n debe.Os de tomar en cuenta, que todo mensaj~ 

que se desee dar tiene su materia, su sustancia y au forma; 

as! como tambUn tow •enaaje, tiene un 11<>lo d¡¡nificaclo o v~ 

rioa ai111ificados, al igual que valorea objetivos y aubjetivoa,. 
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creando en el usuario una motivacidn que se dar& de acuerdo 

al. aprendizaje que haya teni<k> 6ste 1tltimo, form~ncbse ad la

comunicación sea cual sea~ 

La fo""a del &igno as! como loa elementos que la con.a 

tl.tuyen, ··in bastante importantes ya que en 6stos, se encontrJ, 

r•n toms los el1111ento& anteriores; ya que los sistemas son 

conjuntos de si¡nos estables y constantes, aa! como la articu~ 

lac;idn que no la tomaremos como un lenguaje hablad:> sino como

ii.n len¡uaje 1r•fico q1ui con tiene un gran valor, 

Dl'lltro de los aspectos psicold¡¡icos que tambi6n he 

moa analizado encontr&11111a que la percepcidn .,c;ial ad «omo el 

·1en¡¡uaje ·90n. impartan tea para dar a conocer lo& Patrimonios en 

.•l&i1n medio de promocidnJ puesto que, de acuerdo a su aprendi

. zaje previo aer&n l!litendicba, aaf co•o t•biln crear•n eati -

•uloa eapeclficoa que diapondr•n de la acnipacidn .de loa ele-

mentoa preaentadoa el enunciam del problema', Dichos el1111entoa 

de percepción aer•n 1111>tivacba de al¡¡una manera de acuer<k> a au 

peraonalidad, as! como tambi6n crear~n la formacidn de loa coa 

ceptoa que tengan a ambos patrimonios,' 
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RB;!UERIMillNl'CS DE USO: 

A) Constantes: Requerimos para el parrimoní.o Natural

de col.ores c&lid!>s y luminosos, as! 

co1110 tambi~n de colores fr!oi, <lepen- " 

dicndo de su clima ~·vegetación etc, 

Requerimós para el Patrimonio Cultu 

ral de los siguientes colores: Gris, -. 

Rojo,. Naranja, Café, Amarillo, Verde -

Saran:ia-Rojizo, y Azul, 

TL1ros Pstos color•es dependiendo de lo

QUf! hagamos referencia, 

Se requiere utilizar las siindentes 

for~as para el Patrimonio !íaturalr el-

.cuedrado y el c:Crc:ulo y otras; y en aj. 

¡¡unos caaos el tri,ngulo, 

Se 1·equiere del cua<lra<\J tri,ngulo· r -

círculo, para el patrimonio Cultural, 

Fanto para el Patrimonio Natural as! ·

como para el Pa '· rimor.io Cultural se rg 

quiere usar texturas en 1'clit:.ve, lisas, 

arenosas y _corrt-~adas. 

&). Variables: Dcntl't• de los ~olo1·es antes específic~ 

dos se requiere utllizat· de ·al gur,as gli 
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mas de los mismos toc!o dependiendo cie

lo quft estemos representa&>. 

Se pueden usar textut•as di versas en am. 

bo s patrimonio s. 

Rl'QUERIMil:~"10.S DE l"U!ICIOK1 

·A) Constantes: Se requiere poner textos en varios 

idiomas con el fin de infonliar breve -

mrntt lo que existe en cada regióu de

nuestro pa!s \Zonas Prioritarias), 

Se requiere dar información tanto del..; 

Pvtrimonio Satu1•al como ol Cultural de 

las diversas zonas. 

a·1 Variables: Puede variar el idioma, as! como Ja r~ 

gión que se quiera dar a conocer de ds 

term:lnatl:> estacb, 

P.EQUERIMIESTOS DE FORMt.1 

Ai Constantes: Se deben de respetar lo,; tamaños cC'me.i: 

ciales. de los·par'e!es cxi.sr.entes, as:l

cotno los mat.criales f:lln.icos que exis

ten r.n nu'estro país. 

Bl ·Ya dable,;:. Dentro de los formatos comercinles qu~ 

existen rn Mérlco, estos pueden val'iar 

a gusto del cliente, o dependiendo· de

lo requc ri do. 
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REQUERHIIENTOS DE PlfJC&SO: 

A) Constantes: Siempr·e se utilizardn Jos mét.odo;i de·· 

impresidn que e>:istcn en nuestro pa!s 

as{ como también los métocki s de prOCJl. 

sos fotogr&ficos y de grabacidn. 

B) Variables: Dependiendo de su tira;je ·se puede 

usar en los medios imprc.aOs la rrenss 

plana o offset, 

RWUERIMIEN1'0S ECONOMICOS: 

. B) Variables: Se requier·e de varios presupueHtos p.a. 

ra ver el cosco del mat~z·ia.l que se -

utilir.ar•. 

REQUERIMIEllTOS MATERIALE:S1 

A) Constante~: Se utilizar& la misma marca Pª"ª el -

material fílmico puesto que si -;r calll 

bis .!ste1 habril variaciones en cuanto

ª su calidad, 

Se requJ.ere utilizar las me di das y P.\! 

so de papel adecuado ¡;ar·o .ca,¡a milqui-

na, 

· B) Variables:· Llis dimensiones del papel pueden variar, 
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REQUERIMIENTOS SEMIOLOGICOS: 

o\) Constar.tcs1 Se requiere utilizar algunas funcio ~ 

nea y medios en ainho~ pa tri111ori.io s. 

o\r,:[ como también de algunos codi.go¡¡ -

signos y significación, como tambUn

la articulaci&n, 

REQUERIMI E.NTOS PSICOJ.OGIC051 

B) Variabl e;ll La constancia de la forma y el tams -

~o, as! como también la percepción, -

social; moti vos y .personalidad; el 

lengu~je y la formación de conc.eptos-· 

pueden variar dependí erukl del grupo -

social al que se quiere dirigir la i!l 

formaci&n, 



t••n 
· rusar 1a01 

01L r•ncro. 
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lli pro)'~_to de l>iaello se encuentra e_nfoca.., princi 

palaente en la Cesta de Oauca¡ Bahlss de Huatulco, para crear

• pl'OllDcilln. en al extranjero, aunque el •i-. puede ser ta._

bi•n utilizad!> 911 el pafs. 

Para conti1111ar el projecto y •peur a di.sellar su ill! 
... ar•fica tlaYe que innsti•ar acerca de llahfss de Huatulco -

encontrancb& 

IUSI011Il1 

llahfaa ele ffuetulco fuf lu1ar de a si. en to· de la Cultura 

· lspat-=a desda 900 A. c. t ea un sitio histdrico con .. plia tradi. 

cicla. Ñ ... de 100 allDa, y de 1ran atrsc.tivo turfatico y cultu

_rsl. 

&l nombre de Huatulco !lignifica •Sitio mnde se vene

ra. a la Cnaa•, fu• puerto da abri&O de t111barcaciones a partir -. 

d-1 .dslo M, inclu)'e la pla;ra de •La e11treaa•, sitio histdri

co dd perlo.., de la Independ-iat centro cultural y arandes -

ls)'t11Ulas. Paree .. existir reatos arqueoldP,cos en la Colina ..; -

eriental de la hhlao Bl pro&r .. a arquitectdnico contiene la 

tradl.cional l•lesla, portal )' plan en el centro ele la llahfa. 

&lliat.a t~ pinturail ·~"'ªª da iiacuraonea da 

piratas que trataron de deatndr las relitpdas. T .. bUn la 

.PlaYS de la &ntH .. n as de ll'an i•portancia porque ahf ftif e._ 

barcadD co• priaonero Vicente r.uerrero. 
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Huatulco AcQ&alaentea 

Coao aenciona.oa anterioraente Bables de Huatulco ten 

c1t• una capacidad aiailar al desarrollo turístico de Canciin. -

Is por e.., que ya deade 1985 ae eapezd a planear su desarrollo 

con vueloa Internacionalea, que, tendr•n coneccidn con vuelos -

nacionales vb Guadal ajar~ Ciudad de Mbico o Cancdn, haciendo 

vuelos di.rectos, re¡ulares o Charters, Al inicio •ste flujo tll 

rfatico ser• hecho en fines di! seaana, medl.a semana y la operA 

cidn de paquetea, 

Existe t .. hi,n el coaicnzo de la proaocidn y la co•e.r. 

cializacidn aaf coao t .. bUn la publicidad y difusidn del dest_ 

rrollo, 

ec.o· ml•antoa cl8 publicidad se ha estado elaboranw

uterlal fflaico, tanto • nivel de cadenaa hoteleras coao di

r9ctuente an aercadoa turfaticos nacionales y del estranjero

principalaante •l. sur de Estados Unidos y agencias de Viajes. 

Entre 1985 y 1986 Sectur intromjo en revistas HP•

cializadaa anuncios con dl.fusidn internacional, DHde 1985 ha,a 

ta .el praa911te afio Kacional Hotelera yleroa•llico han estado -

eatableciendD conv1111ioa entre ellos pira fol'Ur piquetes con -

pr.cioa atractivo• ., publicado• en reviataa, TallbUn ae trata

d• inte1rar las 10naa turbticaa de toda la repdn dndole un• 

dt.fuaidn paralela con el nuevo centro turiatico de llahlaa de -

Huatulco, loa atractivos de la ciudad de Oauca y las Ruinas -
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Arqu•1'-1caa aledlllaa, ad co11e> t...,i,. la •na d9 Pu•rtlo a .. 
condldo deade 1986-1987. 

A pa~:lr de toda lata infor .. cidn ae •pead • traba • 

;jar b i•lam de 9aldaa de lfutulco bacUndo de .. ta una i-' • 

1en que .mlnt•tieara toda lata infor•acida antea recopilada. 

la por e., qu• •JHICI a bocetar con todo• aquelloa· el••to• • 

propioa de la sona. r que tan .,10 •irar late 10.,tho u i cien 
tificara late nueYD centro turfatico. 



Desarrollo r.!t !)ocetcs hnste lle~er el Oocoi:o Cefinithol 77 

Boceto 1 

Boc;eto 2. 



'!oi;elo 4 

· .. ocu'~n S 

Úiceto 6 



¡ 
i. 

· Bocoto 7 

ílocct:o' D 

!Joceto 9 

ESTA H'SiS fW ílffü'. 
SAUR Df lA füDUOi't~A 

?9 



llocet.o 7 

Dentro d• la aerie ele altemativea de 11.aello de lo•

tipo q1&e dl.Hll• ., trae una aerie de snmo que •• ra•liMS por

•aeatroa y alU11noa de h Univerllidad dd luevo Munlb ae_ coaai

ditrcf qlle el bocet.o núero 7 fuf el que tuvo da illpM:to ., ae • 

conlliderd el da edecuacb dentro 

de •ate pro.,ect.o. 

In .. t. lo¡ot;ipo ae conju.S el caracol nprenn~ 

al •ar con cual le dlao• un 110vi•ient.o perpetuo ., continuo -

., lo H e1 •ar conju••ndolo con una toposrafla propia al .,., 

llO diHflo. l11hh tAbUn la abatreccidn de una ptr .. ide que -

d.-eatra el •ietici_, de la cona-

erqu•ldaica • ., la abatraccidn del• 

11al. D•e con todo fato lo que ea-

1• ~ ... de la aona ., re-ien4D • 

•• patri110nioe. -



v~r~ueiones <lol. Bbceto ? •• s 1 

Socuta 11 

1:1-si~ui ... ntu lo::ct.ir.o f\ié .. 1 Cef'ini"-.LC' """ ·-~ 1it co.,~·:-~c'D 1'.'.le 
91e.1i'.nto• con 101 ce·ihios rt!c;uerillDs y el r¡ue fprrt"t.orit~r~ t. l'.f:::,.,fat 
de Hue:tulc:~· e•1 ~l fuctr~nj:ro. 



sa 
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INTRODUCCIOll1 

Para poder diaeli•r la nueva i••1en de Bah!as de Hua ·,. 

tulco ful necesario creer una identidad propia dlll Nuevo Cen -

tro Turf•tico¡ Bien.., un in•truaento flexible, auministrendo -

for••• dlltalladas, eapeci ficacionea y 8Ueatras con el fin de -

ayudar el permnal que •anejar• .. co•ercielizaci.Sn comos agen

cias da viajea,.lfnea• afreaa y ••rfti•aa, totales, restauran

te•, centn>• co•erciale• y nocturnos, •1enciaa de publicida~ 

FOllATUR, Secratarfa de Turi_,, etc. A la aplicaci.sn de la i•! 

san de llehfa• de Hu•tulco. 

BLlllEll'fOS DE IDEllTIDADI 

La nuava identidad. de Bah!•• de Huatulco, ha si.., di.,.. 

a•flada para unificar la c08Ullidacidn vi .. al de di.cha zona, por 

lo cual, no •e debe caabiar nin11UD• de la• proporcione• esta -

blaciidH para al 101111>tipo y afmbolo• que confor.an la ia•gan,

ya qua aon la parte intefral de la •i .. a y cualquier callbio 

provocarfa una alteraci.Sn vi .. al. 

SDllltLO Y LOGOTil'O 1 

Bl •labolo y loaotipo co• p. hnoa •enciona.., ante -

rio,..nte, meatr• en .. dl. .. 110 el movi•ianto perpetuo y con

tinuo del •ar y 9011 aaf collO tallbifn la estabilidad y el •ia

tici- de la •na arqueold1ica, •ediante la utilizacidn de ·la 

abatreccidn de un caracol en .. parte inferior que repreaent•-
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la profundidad del aar, así como tallbiln la vida que se encuen. 

tra en ai interior. 

l¡a topografía repreaent• en m diseño el ir y venir -

de las olas y ese mviaiento que lo dan loa círculos y elip -

ses que confo ... an 811 esqueleto. Sn su parte aiperior he pueato 

una abatraccidn de un• piraaidll y el aol creadaa en baae a un

trifn&Ulo y un círculo que reprsaentan la estabilidad de la 

conatruccidn arqueoldsic• aaf. coao el paaar del tieapo, que t.¡¡, 

el> en conjunto noa ~ eae aiatici.., propio de la zona. 



,;¡• Ul( V l rGL'T!PO 



1 

1 

Tambl~n ro~amo• upnaontor ol lD<J01..ipa ''" Uut.•linu ,, '~ ·111aot.o 1uq(1n 

lo riquiro1!'1Dle 



CON 5TIUCCtDI 



Colora 

Los colore• in•tltucionales del nuevo centro turlsti

co de Bahlas de Huatulco, son parte inte¡ral de IU identidad,

es por e., que en todos los casos de aplioacicSn deben conaide

rar•e las no ... as que a continuacicSn se aencionanl 

Loa colore• oficia 
le• del Loeotipo y 
el slabolo sonl 
Para el sol (uari, 
Uo) pantone Pasll6 

Para la pir .. ide,
( rojo) pan tone, 

. r •• 1es. 

Pára la tipo¡raffa 
1' el caracol, 
(A•ul) pantona 
... 313. ' 

88 



Tll'DlilArlA CDMPllTIBLE 

La nu•w• i•agen de identid•d 
.... he diaell1dD P•U llu1• . 
t.111CD • 1l1C11 tinará qu1 ir 
leD•Plll .. e de •lgún t1atD 
ca .. •1 llogmn. o un.ti.to 
eecundar ill como 11 tipo• 

graf1a que ll1w1rá co11111 t••· 
ta en •ltÍln• r1vi1ta D fo• 
lletD 11 por 110 quet 

L1 tlpograf1a Dflciul P•r• 
el nuevo centro tur!tticD 
da 8uhl11 de "uatulco 11 tl 
Tipo lvant G•r•• 1 (Cothic 
look) f 11 lipa ~vanl l;)fdt 2 
(5othic Det11bold), 1n 1ltu1 y 
b~j•• ~-on 1Ílo dos altern1tl• 

••• 

ABCDEFGHIJKLMNOP 
QRSTUVWXYZabcde 
fghfJklmnopqrstuvwx 
yz1234567890 • " # 
$º/o-&'()/=-~· 
¿:1 ... ,? 

. ABCDEFGHIJKLMNOP 

. QRSTUVWXYZabcde 
fghlJklmnopqrstuvwx 
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A ... ICAClH DE LA DUGElll 

La aplicacidn de la i••aen de Balitas de Huatulco ea -

muy exten .. podr• aer utilisada en diferentes di.mencione• y ok 

j•toa, loa cualea podrln Hr repro"1cidos ya sea por medio de

positivoa o neptivoa, o en outline, pudiendo ser en blanco y

nearo o a color. T~iln pueden aer aplicadoa en cine y telev:!... 

aidn .. adn lea neceai.dades del nuevo centro tur!atico. 

Aquf .. eatro Al.11111•• alteniativaa • •ansr• de eje•plo·de la,._ 
apUcacidn y ·-•jo de Lo•tipo, auqqu• latas aon mio al tenia 
ti vea •• puecl9n c...,iar aeadn •• "ICIUiera al ae llepr4 • lle
var al proywc to • alao real. 
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A continuaci6n preaentar..Oa tallbifn ejeaploa de la -

aplicacidn de la U.•gen pero co·~ otros elementos en fate c•m, 

la aplicaremos al nuevo movimiento artfstico llAa.., •IJ'ost-mo

dern11. Con lo cual de111>strere11aa que el Lo&Utipo que fuf Cffa;. 

ck) ·para Bahba de Huatulco es aplicable• numero .. • aplicacio -

nea sin alterar su diseño. 



[GtllD 1_.oc;;ctos 'J )os ul.1!uil•nl 11:; su1i :·µl k;.;.i.llne,;t; tb 1~ lliÓt:, 11 J'>-tn 

ye r.un con 1 d.J colbr. E~~ i..!!.· ._.¡.) ira:o ~.on1rn lLi~ hico on folleto• rut~ 
laao y cart.ul. 
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roucros. 



TEMA X 
. BOCETOS Da>lllTI'WIS 

Y OllIGIWAUIS. 
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COlllLUSIOlll1 

Esta nueva ideen de Bahfas de Huatulco ful creada 

en base al nuevo centro turfstico, localisacb en la co•ta Sur

ds Oauca. Dicha ild¡pn repreaentar• a f•t• nuevo centro turf.a 

tico intemacional•ente¡ pu•• fue cream, peneando ea un turi,a 

mo 5 e•trell•• y que por el mo•ent.o .. r• dil•tinadD al •ercaclo

eatacbunidense, aunque aa aplicaci6n puede extenderse llUlldial-

mente. 

El locotipo y af•bolo que fo .... n un tom, co•o ya he

.,. •encionacb anterio..-ente repre•enta al Patrimonio latural

y cultural de la zona ..-nmh• a fo• u•ario• una ilka clara -

de la te•aen de Bahfas de Huatulco 0 Razdn por la cual, la pl'O• 

porciln ful •anejada en base a una p1111porci6n aahlftrica, ver

tical y. i..rtaontal, qua la da al mri•ieat.o conti- cid paaar 

del tie•po y de la vidaJ representam por un caracol, aiendo -

~••te un ele•ento que el ser humano a utilizaw como ••dio para 

representar la vida natural y la relacidn ecol6gica, 

F.n cuanto a los colores que he usam son los colores

.primarios, por que de ellos obtenemos variaciones de tonos, 

los cuales nos generan todos los colorea y que ••tos colores -

pri•arios ya aplica<bs en los sí•bolos y logotipo nos generan. 

un eran contraste y no• dan luz • la id1en por MI' colores b.{ 

sicos. (U.., de espresidn Bauhaua) • 

- Los colores pri•arios fueron usados por la Bauhauoa dea 
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de. llll or:t•en como colores blsicos, ya que- generan toda la gama 

· · cro•ltica y que oor esa razdn loa he aplica di>. 

Refiri~donoa a loa elnentoa de textura ae ha dlaeil.e, 

dD de •anera tal IJUe •a lfnaaa recta• y curvaa noa dan una -

cont.imddad for .. 1 c1 .... da como laa Uneaa curvaa, q•• apare -

cm en el nollbra y laa lfneaa rectas en la pir .. ide que rapre

Hntan a late como un ele•ento aonol!tico. 

'"" 11 clero-obacuro lo hemos dado en base a doa di•ensi2 

nea por ••dio dll alto contraate, con la iluai.Sn de profundi. 

dlld y pl'OporcicSn por ••tilo del color que rapraa1111ta la parte -

orsfnica dal &l'afilllO• 

11 aatUo dlll dmbolo, no correaponde a un eatilo tr,a 

dlcional 1 pu•• repreamta una abatracci.Sn aintftica ci. loa el,1. 

•antoa, y que debicb a que al no aer ela•ent.oa realiataa y por 

la -cillas ele au confiauracidn panite combinar otroa eati 

loa en 1111 aplicacifn y proyacci.Sn publicitaria. 

En cuant.o al estilo de diseño que he: •ane:jaci> dentro-

. de lata nueva i•l&en para Baldas de Huatulco, ea el Post-Mode.i: 

ni_, siendo el -.vi.miento mis acutal dentro de las corrien -

tea ardaticaa del •o•ento retomando conceptos de ••nejo for -- · 

Ílal de Arte:_ l'op de loa aftoa cincuentaa. DecicU utilizar .. te - · 

eatilo por tener un gran iapacto eatftico dentro de la pobla -

eicfn norte .. lricana y 1(1'811 co•petitividad con la oferta llf'ffi-
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ca en l!ste medio, ya que la evolucidn dl! los estilos gr•ficos

es constante; pudiendo ser adaptables a loa requerimientos fo,t 

males del momento, sin perder su personalidad propia e i111pacto 

continuo de im•gen. 

Con tow fato pude llegar a la alnteah da una u.•11:en 

pmpia para un nuevo centm turfatico ya que teniendo un 11:ran

. •ercaw de difusidn .las posibilidades eran lllly .. pliaa. 

Con fato se logrd ~strar que •• puede ur una i••

gen dnica de la zona y que con N>lo mirar 41ata i••••• ae pue

de reconocer e identificar el centro turlatic o a nivel gene -

ral, .un ... tan solo noabre de m exiattmcia iatemacional.aente 

y que tan.•mlo con eleaentoa siaplea se da la info ... acidn nec.1 

aaria de lo que ofrece a las e:11pectativas turísticas. 

El turismo en Mb::ic::o ea de gran iaportancia por la -

captacidn de divisas, por la cual la difusidn ss muy necesaria 

sobre tolb aquel mercad) que visita por primera vsz el pata -

y puede seleccionar entre varias opciones. 

Por esta razdn la i.Jnágen que se le ha dacb debe de cQ!l 

tener to..,s aquellos elementos que el extranjero axl.ge, para -

que su dellanda sea excelente y se obtenga un 6xito comercial. 

Por eso en cuanto a difusidn gr•fica he propuesto un.; 

total giro en comparacidn con lo existente hasta ahora, por lo 

que ea necesario. para el futuro tur!atico del pala y que· con "'.· 
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ello garantizamos una aportacidn en futuros proyectoa pro111<>ci.st 

nalea. 

El Diaello Grffico se encuentra muy ligaci> al aector -

turlatAco• c0110 wia cru cutidad de otro• -dio•, l"• qlle ai

•11 no ae podrla ciar a conocer e•• aran llllllm tllrlatico y 

otroa exiat.nte•• 

Al coaenzar eate proyecto ai preoc11paci6n personal 

ful buscar l~ aanera de realizarlo para qua realaente aportara 

a19> nuaw dentro de lo qua hoy en d!a •• ha eatam aanejanm

. Y q11e tuviera un gran iapacto vi91l&lo No •• trataba de hacer -

un proyecto ••• dentro de lli carrera aino un proyecto qlle aun

qu.e .. to•ara Unpo c,..plie1 .. de a11Dera profeeional :ra real -

l•• neceaidadea req11ericla• por el a1111m turfatico. 

A la aedl.da en q11e fuf deaarrollanm •ate proyecto -

tuve 'l'I• paaar 'por in'llerl'llp()ionea, cubioa r corraccionaa ~

mnoa cuenta que en m! eataba fijarme un Ifllite para llepr a

lo que :!"' deaeaba, ya que el CUipa de invdatiaación sobre loe

medioa tur!aticos es muy uplio; dentro de fata inve11tigaci<'ln

me ful forjando un gran criterio coao diaeftacbr, era dif!cil -

no encontrar algo que agregar o corregir lo hecho anterionnen

te. 

Al ir profwidi.zan<b en el teea, ai inclinacidn ini 

cial ae tranllfonnaba en un conocimiento •.•• adlicb que me per

aitfa conaiderar nuevaa pollibilicladH y de9cubrir •111>ectoa a -

loa q11e antea no prestaba at-1.dn o q11e tan aolo dlraconocfa. 
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Esto me hizo ver que este proyecto ya termin•<t> po 

dr!a constituir el inicio de wi tema y que quedaba todav:fa mu

cho por decir y hacer. 

Ya conclu!G> late, •• lJiento aatiafecha por que ea un 

proyecto que aunque cllrante la carrera o actividad profeaional 

ea di.UcU que ae den las condi.cionea neceaariaa para llevarlo 

a caboJ el eafuerzo y tiMSpo dedicama cristalizaron en una PS 

queña aportaci&n que creo puede ser de utilidad a loa interea,t 

ms en el tema, ya que lo que ofrece el •undo del Dia9flo Gr4fj. 

co es muy uplio, y sus posibilidades de •anejo son enol'Ílles. 

Final•ente con tocb lato dellueatro una ve:i: •la la 

aportaci6n que <Y mi proyecto en cuanto al an•lisia e inveati

gaci6n y 9Dbre tocb el desarrollo del •i-.o ayudar• a todas - ... 

aquellas generacionea que se l!llCUentran o eatlri.por .. lir de-

la UniveHidad del lluevo Munoo dea>strlradoles una disciplina a 

aeguir deiitro y fuera de la Universildad, q11e lea .servirl· para

proyect.os futuros sean cuales sean para obtener un gran &xi.to, 

profesional, <Urante el paso de los aftes. Abrilndoles una pue.i; 

ta m&s para lo· que ofrece el turismo y otras &reas en las.que

el diseño forma parte importante de los mismos. 
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