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INTRODUCCION

E1 ejercicio de 1a Propagandc es una de las activida -
des’ mds nobles que el ser humano realiza, ya que a ‘través de
ésta busca convencer a sus semejantes de la importancia de
su pensamiento basado en la verdad,

Con 1a propaganda queda a un lado 1a fuerza bélica como
medio para "convencer", para dar paso a la fuerza de los mensa
jes racionales y a los medios de comunicacién que son los que
hoy se encargan de demostrar que las instituciones trabajan a
favor de los individuos.

Para los partidos politicos, como instituciones’de inte
rés piblico que tienen la obligacidn de educar politicamente a
la ciudadania, la propaganda es de suma importancia para difup
dir, sostener y defender sus ideas.

Asi, el ejercicio de 1a propaganda, que parece tarea f§
cil, se complica al participar en e€l1a la voluntad del hombre,
quien,coms ser pensante, acepta s6lo aquellos mensajes que co -
mulgan con sus convicciones y refuerzan su pensamiento.

Por eso es necesario que cuando los partidos politicos
busquen ejercer la propaganda, la entiendan, la analicen y 1la
di;eﬁen antes de proyectarla.

En politica, la propaganda no debe tener momento de re-
poso o de descanso, ni la costumbre de la improvisacidn; por-
que es un instrumento para lograr la consolidacion de los obje
tivos del partido, y a través de éstos obtener el poder; para

enseguida consolidarse en €1, teniendo como norma el bienestar



comiin’ ; :

Todo part1do po11tico reclama un propagandista que no
un1camente sea un profes1una1 de 12 comunicacign, sino un mi-
k'l1;ante ;ct1vo del part1do que conozca la abligacién que su -
: »insfigdéién‘tiéﬁe con la sociedad.

!Nuestro trabajo estd formado por cuatro capitulos cuyo
contenido describimos a continuacién:

En e) Capitulo I tratamos los antecedentes de la propa
ganda asi como los diferentes conceptos, que sobre la materia
existen, para situarnos en el tema sobre bases slidas. Ade-
mas, trataremos de establecer 1a diferencia entre Propaganda
y Publicidad, y describiremos el proceso de comunicacign que
se pone de manifiesto en el ejercicio de la propaganda.

En el Capitulo 1I, nos referimos a los antecedentes de
los partidos politicos de Guadalajara, a partir del Porfiria-
to, hasta hacer una semblanza histérica de los pdrtidos poli-
ticos que existen actualmente en nuestra ciudad, conjuntamen-
te con su ideologia, y estructura partidista,

En el Capitulo IIl, nos adentramos en el ejercicio que
de la propaganda hacen los partidos politicos tapatios, a -
través de una investigacién sobre los medios de comunicacién
colectiva y proselitista que emplean para‘tal fin, También -
exponemos 1a manera de utiiizar esos medios, y el desarrollo
de la propaganda que ejercieron durante 1las elecciones para
Presidente Municipal 1levadas a cabo el primero de diciembre
de 1985.

En el Cuarto Capitulo, presentamos un proyecto para -
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realizar la A;ciéh Partidista en Epoca No Elettbrai, para pofi
tizar Slrdiudadano y fortalecer 1a estructura del paftido;.y [
tro’paré'éfectuar propaganda en Epoca [lectoral con el objeto
'de‘alcanzar un mayor ndmero de votos.

Este trabajo pretende, precisamente, ser una guia para
que los partidos politicos de Guadalajara conozcan la propagan
da y 1a manejen como factor determinante para su éxito electo-
ral, estableciendo para esto patrones de investigacién acerca
de los medios de comunicacién, los receptores y la problemdti-

ca social presente en la comunidad.



CAPITULDO

LA PROPAGANDA

I



1.1 ANTECEDERTES‘DE LA _PROPAGANDA

+Escribir acerca de la propaganda es indagar en los ini-
cios del hombre, ya que se podria asegurar que 8sta nacié con
el hombre mismo cuando se origind la lucha por'elkpoder.

Ahora bfen, elaborar la historia de la propagaﬁda en -
una tesis, quizds no satisfaga a los interesados en el tema y
podriamos caer en ligerezas y falta de conciencia en la mate-
ria, por Yo que destacaremos Gnicamente las épocas mis relevap
tes del historial con que se cuenta.

Sepalan los historiadores que en el siglo VII a. de c.,
es donde inicid el primer intento periohistico realizado por -
el hombre, el cual fue conocido en Oriente con el hombre de -
"King Pao" y en Europa como la "Gaceta de Pekin", que era el -
portavoz de la Dinastia de los Tang.

Respecto a Jo anterior surgid la hipdtesis de que, di -
cha gaceta periodistica, no ejercia ninguna influencia en la o
pinién piiblica y tan s6lo0 era distribuida entre los nobles pa-
ra dar a conocer la toma de decisiones del emperador“y

Otros consideran que son las pirdmides de Egipto, el -
primer punto relevante sobre propaganda, ya gue a través de -
éstas los faraones expresan su inmurta}idad y poder a las pri-
meras civilizaciones.

La antigua Grecia proporciond datos de gran importan -
cia relativos a la &poca de oradores grandilocuentes para -

los cuales la paltabra era un avma de persuasién y manipulacién.

“Los Ylamados tiranos, dispuestos a acabar con la aris-



tocracia ya conquistar el apoyo del pueblu. no sélo perfec -
cionan la herencia de los egipcius de construcc1ones monumen-

tales, sino que recurr n a 105 discursos y a la palabra pbli

j riginando la formula que se -
(cos g2,

ca, hasta dominar aila plébe.

hiCIeran derlo falso. algo verdadero.

El filosofo ‘Platén criticé ampliamente la prdctica in-
cpnciente de Ja oratoria que hacian los sofistas,la cual era
, Viﬁié‘pqr &1 como un peligro, ya que para ensefiarla cobraban
gkandes cantidades de dinero y-le forma de persvadir, decia,
estaba eﬁ manos de cualquiera. Esto es un punto de vista bas
tante razonable, ya que si nos avocamos a consultar sobre los
sofistas, géstos eran personajes que a través del razonamiento
defendian lo que era falso, logrando que lo ilegitimo se con-
virtiera en legitimo.

Es Roma, sin embargo, la que mads datos proporciona al
respecto, debido a la gran actividad politica que ahi tuvo lu
gar y a los medios que fueron utilizados con este fin. Tal es
el caso del "Acta Piblica", que las autoridades romanas orde-
naban redactar con los acontecimientos mas importantes.

Otro ejemplo fueron los muros de Pompeya donde se es -
cribid o siguiente: "Préculo, nombra edil a Sabino ... TE1 -
tambign hard que ti seas nombradei o Yo votaré por Alconie"3,
La escultura, también fue un medio propagandistico que

utilizaron los romanos en sus palacios, donde resaltaban la -



fuerza y poder de los habitantes.

Pero el.medio que mis utilizaron fue la moneda, en la
cual acuiaban el busto del emperador con frases como "Este es
tu emperador". Esta forma tenia varias ventajas, ya que la mo
neda pasaba por cientos y miles de manos y ain el analfabeta
podia captar el mensaje gracias 2 la imagen plasmada en la mo
neda.

Otra manera de llevar mensajes politicos al pueblo, -
fue la oraforia. la cual ensefiaron a los hijos de los nobles
como parte de la educacién que recibfan,

Entre ellos surgid Marco Tulio Cicerdn, un gran orador
que cambjaba la actitud de sus oyentes, a través de la verdad,
saliendo siempre 2 la defensa de las causas justas, 1o que lo
1levé a que ocupara cargos plblicos como representante del -
pueblo.

La guerra civil entre Pompeyo y Julio César abastece -
un poco los antecedentes propagandisticos, ya que este altimo
la utilizé para ganarse la simpatia del pueblo.

Entre las muchas cosas que hizo Julio Cé&sar para cam -
biar la actitud de los habitantes del pueble, que por medio -
de las armas habia tomado, se destacan las siguientes:

1) Reformar las leyes para que el pueblo recibiera trigo gra-
tuito.

2) EV recibir a Cicerdn, quien gozaba de gran simpatia entre
el pueblo, de una manera cordja] y con un efusivo abrazo.

3

Pedir a los que vivian familiarmente con Cicerdn, frases o

dichos de &1, que fueran profundos o graciosos.



Lo anterior no fue el iinico medio qué‘usé Julio César -
para darse a conocer, sino que también utilizd la moneda que
.Ilevaba imprese su retrato. )

Otro dato que quedG plasmado en la historia ~sefala Eu
talio Ferrer, en su libro "Por el Ancho Mundo de la Propagan-
da" fue la consigna convocada por el Comité de los Veintes: -
",..Muerte a César" que puede ser tomado como uno de los pri-
meros slogans,

la fundacién de tos partidos politicos, 123 a: de C.,
se relaciona ampiiamente con la propaganda, ya que se did a
1a lucha por conseguir una reforma agraria, la cual era promg
.vida por 10s hermanes Tiberio y Callo Graco, quienes formaren
el partido de los Populares, éue desde entonces se distinguie
ron de los Optimates, partido formado por los senadores,

E) partido de los Populares tenfa como principal obje-
tivo el repartir las tierras entre la plebe, lo cual logrd -
gran cantidad de adeptos al partido, para asi conseguir un -
puesto piblico dentro del senado.

E1 arma principal de estos fundadores del partido fue
la oratorija, arte que se encontraba de moda como medio de pe-
netracidn, mediante el cual explicaban las bondades de sus i-
. deas. '

Por otra parte, considero la Era Cristiana como la é&po
ca donde la propaganda fue practicada continuamente, adn sin
institucionalizarse, y ésta se inicié cuando Jesucristo 1legd
al mundo y divulgd las bondades de sus ideales a través de pa

réibolas que hasta podrian ser consideradas Jemas, porque en -
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cada frase se encerraba los BbJetivos de su doctrina como "A-
maos Tos5ﬁnos a los’otroﬁ"; "Perdonad & tus enemigos”; “El -~
‘qde esté libre de pecado que arroje la primera pjedra"; gran-
des frases que expuestas en un lenguaje sencillo’ 11evaban a -
1avreflexién y en algunas ocasiones, a la accidn,

En 1622 1a Iglesia Catdlica dirigida en ese entonces -
por el Papa Gregorio XV constituyd la “Congregatio Propaganda
Fide" -Congregacidn para la Propagacidon de 1a Fe-, la-cual -
fue fundada con el objetivo de detener el movimiento de Mar -
tin Lutero y propagar la doctrina de la Iglesia Catdlica. Es-
te es el antecedente mds claro ya que es el inicio de la pro-
paganda "institucionalizada™ y uno de los motivo; para que -~
fuera ralacionada y tomada como un sindnimo de mentiras.

"E1 debut -sefiala Gonzdlez Llaca en su libro "Teoria y
Prictica de la Propaganda"- crea gran polémica los tres si =
glos venideros, al observar Inglaterra con desilusidon la pér-
dida de sus influencias en algunas regiones de Norteamérica,
principalmente en las de) litoral del Pacifico, donde actual-
mente varias ciudades conservan el nombre de la misidn catéli
ca de la congregacidn de la propaganda que ahi se estableciG:
San Diego, San Francisco, etc. Lesfonados en sus intereses, -
los ingleses hicieron de la palabra un sin&nimo_de mentira y

falsedad"d,



1.2 DIFERENTES CONCEPTOS DE PROPAGANDA

Para entender los diferentes conceptos que se expon-
drén durante el desarrollo de este punto, iniciaremos por co-
nocer las raices etimolégicas de la palabra propaganda.

Esta proviene del latin "propagare”, que significa re-
producir, lanzar; de acuverdo a 1o anterior, podemos interpre-
tar que la propaganda es la accifn de diseminar algo, que se-
rd eminentemente politico o ideolégico como se comprobard en
el préximo apartado donde se enumerardn las diferencias entre
la propaganda y la publicidad.

Ahora bien, no por el hecho de conocer el origen etimo
16gico de la palabra, logramos obtener un significado claro,
1o que hace recomendable tomar en cuenta los conceptos que -
han sido emitidos por diferentes estudiosos del tema y por po
liticos de diversa ideologfa.

Esta variedad de conceptos se debe a que cuando la pro
paganda afecta intereses es una calumnia; pero si alguien se
beneficia con ella, es lo mds acertado que se ha dicho en mu-
cho tiempo y el concepto, clarc, para estos politicos podria
ser el que mejor se acomodara a sus fines.

Tal es el caso de la fundacidon de la.Congregacién para
la propagacién de la Fe, 1a cual podria ser tomada por los ca
t6licos como una importante manifestacién de 1a Iglesia por e
vangelizar y detener el movimiento de Lutero en Norteamérica
que se basaba en lo respetable y lo responsable; mientras que

para el gobierno de Inglaterra, que veia lesionado sus inte-



reses. esta propaganda era un stnonimo de mentira y falsedad,

que

'a ut1lizacion cotidiana de 1la

vio1encia Tntentan ocultar sus contradicc1ones. reales, reem

: plazando l's;afmas por los slogans"5

' _' Con e] f1n de“ampliar el nimero de conceptos, recurri=
rembs a varios 1ibros relacionados con el tema y a los Secre-
tarios de Prensa y Propaganda de los partidos politicos en -
Guadalajara,

Iniciaremos por exponer los conceptos de los expertos
en la materfa, quienes han ejercido la propaganda, o bien, -
han hecho estudios acerca del tema; y en segundo término pre-
sentaremos las entrevistas,

Es importante hacer notar que adn cuando algunos de -
los juicios emitidos difieren en diversas palabras, todos -
coinciden en que el objetivo primordial de la propaganda es -
1levar una idea y que ésta sea adoptada por los receptores.

E1 ministro de propaganda nazi Joseph Goebbels define:
"La propaganda politica, es el arte de hacer penetrar sdlida-
mente en las masas las cosas del Estado, de tal suerte que el
pueblo todo entero se sienta ligado profundamente"; complemen
tando, "es un arte que una persona de capacidades normales
puede aprender como puede aprender a tocar el violin, pero a
todos se presenta el momento en que para perfeccionar dicho -

arte, se precisa del genio". 6



Tamb1en aflrma' "Basta decir una mentira con gran apa-

ido en el disefio de varias campahas -

Presidencia]es ‘e ‘los;Esfados Unidos; éste puntualiza que "no

es suftciente definir a.la propaganda como un acto de premedi
: tac{on. Laidebemos conectar en un émbito social, en el cual -
_existe715 controversia®.

Ahte lo anterior define, que la propaganda "puede ser
: jdentificada como un esfuerzo deliberado para influir en -
ciertos.sucesos de controversia en favor de cierta causa de -
preferencia" y destaca que "en este sentido, la propaganda se
diferencia de la deliberada transmisién de informacidén, o de
cualquier otro acto puramente expresivo o ceremonial“.7

Por su parte, Jaques E1lul, socidlogo y filésofo fran-
cés, después de un amplio estudio sobre la materia, explica:
"Propaganda es una comunicacién, que un grupo organizado em-
plea para atraer la participacion activa o pasiva de una masa
o de individuos a sus actividades; esta masa queda unificada
e incorporada a una organizacidn a través de la manipulacion
psicolégica".B

Para Hitler, la propaganda eran sus palabras y el sen-
timiento que imprimia en ella,

En cambio Lenin expresa que sin agitacidon no héy propa
ganda, ya que ambas cosas van a la par, y hace la siguiente -

diferencia:



“Probgganda es el empleo razonado de argumentos proce=
dentéé de. 1a filbsofia. la historia y 1a ciencia para influir
en una m1n0r1a culta y acostumbrada a razonar; mientras que -
ala agitacion 1e daba el significado se consignas emotivas,-

parabolas y verdades a medias, destinadas a influir en la gen

'.-te no cu]tivada. semiinstruida y no acostumbrada a razonar"?,

: Como se observa, exlste una gran varjedad de conceptos
dictados por extranjeros; ahora pasaremos a transcribir 1o .-
‘que opinan tres mexicanos gque han escrito 1ibros al respecto.

Catedritico de 1a UNAM en la Escuela de Ciencias Poli-
ticas Antonio Menéndez, ekplica: "La propaganda tiene por me-
ta esencial, aunque no {nica, la creacidn y consolidacidn de
actitudes de parte de los sectores mds vastos de un cuerpo so
cial hacia una ideologia, doctrina, o sistema filoséfico, éti
¢o, social, econdmico y politico"10,

Eulalio Ferrer, publicista y escritor de varios libros
de comunicaciGn, sefiala: "En cierto modo, es el arte concen-
trado de presentar las cosas bajo las formas mds adecuadas pa
ra que sean aceptadas por los demds" .11

Por #1timo, Edmundo Gonzdlez Llaca, nos expone un con
cepto més amplio y explicativo sobre el tema: "es el conjunto
de métodos basados principalmente en la materia de Ta comuni-
cacidn, psicologia, 1a sociologia y la antropologia cultural,
que tiene por objeto influir a un grupo humano, con la inten-
cidn de que adopte Ta opinidon politica de una clase social, a
dopcidén que se refleja en una determinada conducta®, 12

En esta breve exposicidn de conceptos, es interesante
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reiterar el-de. un “génio"‘ﬁé la. propaganda, Joseph Goebbels,
que menciona la’pélsbra menfiré. 1a cual podria ser tomada co
mo un sindnimo de la mfsmévprapaﬁanda. Esta "técnica de per -
suasién"‘utilizadé'ﬁor énebBeis, nos recuerda la frase dicha
por el propagandista briténico; Sir Arthur Ponsomby: "al de-
clararse la guerra,.la primera victima es la verdad".

A continuacidn presentaremos un cuadro donde desglosa-

mos los conceptos expuestos anteriormente.



EXPOSICION DE CONCEPTOS SOBRE PROPAGANDA

JOSEPH GOEGBELS '

Es el arte de penetrar sélidamente en las masas -
las cosas del estado, i

para que el pueblo, todo entera,

se sienta Vigado profundamente.

. St TR

HAROLD LASSWELL

Puede ser un esfuerzo deliberado i )
para influir en ciertos sucesos de. controversia,i
en favor de cierta causa de preferencia,

JAQUES ELLUL

Es una comunicacidn,

que un grupo organizado emplea

para atraer la participacidn activa o pasiva -

de una masa o de individuos

a sus actividades;

esta masa queda unificada e incorporada a una organizacion
a través de la manipulacidn psicoldgica.

ADOLFO HITLER

Sus palabras
y ¢l sentimiento que imprimfa en ellas.

LENIN

EV empleo razonado de argumentos
procedentes de 1a filosoffa, - '

la historia,

y la ciencia,

para influir

en una minoria culta y acostumbrada a razonar.

Tt



ANTONIO MENENDEZ

Tiene:por meta esencial, aunque no dnica,

la creacién y consolidacién de actitudes

cide ﬁarte de los sectores mis vastos de un cuerpo social
‘+hacia una ideologia, doctrina, o sistema filoséfico,
ético, social, econémico y politico.

EULALIO FERRER

“En cierto modo,es el arte concentrado de presentar las cosas

bajo las formas mas adecuadas
para que sean aceptadas por los demas.

EDHUNDO GONZALEZ LLACA

Es un conjunto de métodos

basados principalmente en la materia de comunicacign,
psicologia,

sociologia,

y la antropologia cultural,

que tiene por objeto influir a un grupo humano,

con la intencién de que adopte la opinidn politica de una
clase social

adopcidn que se refleje en una determinada conducta.

rAs
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Conceptos de propaganda de los voceros de: los partidos politicos

de Guadalajar

Tambig&n, Tos part1dos pol1t1cos de Guada]ajara a tra-
vés de sus voceros. ‘emiten: su ju1cio sobre Ia materia que en
aigunos casos es algo confuso. sin emhargo es un buen inicio
para conocer como se maneja Ia prOpaganda en el municipio.

Para llevar a cabo un ana11s1s de los conceptos expues
tos por los voceros nos basaremos en los cinco puntos que Lass
well prohone en su modelo de comunicacidn.

lasswell plantea lo siguiente: QUIEN, dice QUE, en qué
CANAL, a QUIEN, con qué EFECTOS.

Estos cinco elementos deben ser analizados profunda-
mente por quien prepara una campafia propagandistica, ya que -
cada componente propuesto por Lasswell tiene sus caracteristi-
cas propias,

La relacidn es Ta siguiente:

- QUIEN: Partido Politico.

- dice QUE: Ideclogia, Principios, Programa de Accidn.

- por qué CANAL: Medio de Comunicacidn.

- a QUIEN: Ciudadania

- con que EFECTOS: Adhesidén, Cohesidon y Participacidn.

E1 licenciado Luis Manuel Robles, secretario de Prensa
y Propaganda del Partido Revolucidnario Institucional, nos ex
plico que "propaganda es la utilizacidn de todos los medios -
publicitarios, para divulgar Ta ideologia del partido y 1a -

imagen de nuestros candidatos en las campafias electorales"”
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Por su parte, el dir]gente estata] de] Partido Accidn

Nacional, 11:enc1ado Héctor Perez P]azola, def1n "La propa

ganda es aque]]a que transmite los 1dea1es’de1 partldo. para

que sean adoptados por el grupo al” que esta dir1g1do el mensa

JE" 8 A P
E1 pedemista Juan Torres’ V1vanco, [ fétizé' "Propagan=

da es el medio del que se valen 1nstituciones p011t1cas o co-

merciales para hacer llegar su producto'al pueblo"

Mientras tanto, el Partido Socia]istS‘Unificado de Mé-
xico, a través de SU vocero of1c1a1, Paulino Nivon conceptua~
1926: "La propaganda es una forma de hacer nuestro trabajo po
litico de 1legar 2 las masas, mediﬁnte nuestras propuestas y
opiniones y tenemos que influir de alguna manera sobre la po-
blacién",

Carmen Valadez del Partido Revolucionario de los Traba
jadores, indica para ellos propaganda "es la forma por la -
cual el partido hace 1legar sus ideas".

Otra opinidn es la que emitié el sefior Pablo Garcia, -
secretario General del Partido Popular Socialista en el Esta
do: "Propaganda es todo aquello que le permite informar al -
pueblo, ya sea de manera visual v oral; a través de voceos, -
mitines, carteles, pintas y en lo personal, hablando cen 1los
ciudadanos para informarles".

Jesds Ortega, responsable del Partido Socialista de -
los Trabajadores, dijo: "Es propagandizar las ideas del parti
do, para que la gente las adopte como suyas para que pueda mo

dificar y cambiar su situacidén actual".
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‘Por'ﬁ1f1ﬁ6

de Tos Trabajads

nda.es el mensaje que el

‘partido da. siitesis, principios y mé

fueron?qesglﬁéhdds’eh el siguiente cuadrs y después de Este -

présentamos ‘un andlisis de los conceptos:



EXPUSICION bE LOS CONCEPTOS DE PROPAGAHDA DE: LOS :
DE GUADALAJARR

pARTIDOS POLITICOS -

LUIS MANUEL ROBLES
(PRI}

“UEst |a utilizuclén de todos 1os medios public(tarius.
1-para dlvu]gar 12 ideologfa del partido.’ - ’
Y la‘jmagcn de nuestros candidatos,”

..en.las campafas electorales.

HECTOR PEREZ PLAZOLA
(PAN}

Transmision de los ideales del partido,
‘.para que sean adoptados por el grupe
.al’que estd dirfigido el mensaje.

JUAN TORRES VIVANCO
{PDH)

s el medio de que se valen
instituciones politicas o comerciales,
para hacer llegar su producto al pueblo

PAULINO NIVON
{PSUM)

E£s una forma de hacer nuestro trabajo politico,
de 1legar a las masas.

mediante propuestas y opiniones,

para influir de alguna manera sobre la poblacidn -

CARMEN VALADEZ
(PRT}

£s la forma por }a cual el partido
hace 1legar sus ideas .

PABLO GARCIA
(rrs)

£s todo aquello que le permite informar al pueblo,

ya sea de manera visual u oral;

a través de voceos, mitines, carteles, pintas y en lo
personal hablando con los ciudadanos para informarles.

91



JESUS ORTEGA"
(PST)

"para que ‘1a gente las adopte como suyas,
: para que pueda modificar y cambiar sy situacidn actual.

Es. pfuﬁégandizar 1as ideas del partido,

JESUS SUAREZ ARIAS
)

£s.el mensaje que el partido da a la poblacién
acerca de sus tesis,

principios, y métodos de Tucha,

LY
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ANAL1SIS DE LOS. CONCEPTOS DE PROPAGANDA DE LOS VOCEROS DE LOS
PARTIDOS POLITICOS DE GUADALAJARA,

QUIEN dic'e.ou; HE

PRI X

“PAN X

PDH X

PSUM. Y. -

PRT X X,

PPSQL.f”

PST X

~PMT. X

PARM o)

NOTA: EY concepto de propaganda por parte del PARM no aparece
porque no contestd esta pregunta al aplicarsele el cues

tionario,

Conclusiones:

- Que sdlo el PAN, PSUM, y PST lograron exponer un concepto -
claro, ¥ en el cual intervienen la mayoria de los elementos
aqui citados.

- Que el PRI, PDM, PRT, PPS, PMT, y PARM tienen una nocién
muy general, algo no aceptable en alguien que ostenta un -~

cargo de secretario de Prensa y Propaganda. Es importante -
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sefialar que algunos de estos conceptos fueron interpreta-

dos debido a que su exposicidn es confusa.
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1,3 DIFERENCIA ENTRE PROPAGANDA Y PUBLICIDAD

‘uLé bubf cidad ']éframa de la persuasién colectiva -

o 13

que mas semeJanz guarda tbﬁ-]a propaganda politica",

Vpropagan a‘es tan antigua como la publicidad, y ase-

1'guramos que esta principié cuando el hombre 1levé a cabo sus -
‘primerns~1ntercamb1os comerciales., La historia separa estos -
: dos'térmfnos. cu;hdo el hombre institucionalizd el ejefcicio_-
. de cada una.

En 1622 -como sefialamos anteriormente~ 1a palabra pro-
paganda fue utilizada por la Iglesia Catdlica, cuando-se fun-
dé la "Congregatio Propaganda Fide", la cual tenia como fin e
vangelizar las cB]onias inglesas, hoy Estados Unidos,

Frank Presbey, historijador de publicidad, sostiene por
su parte que el primer anuncio, fue el que aparecié en el pe-
riédico Mercurius Britannicus en 1625, para dar la noticia de
la publicacién de un 1ibro.!% Empero, es hasta 1841 cuando -
Volney Palmer fundd la primera agencia de publicidad en Fila-
delfia. 5 _

Como se observa, la publicidad 1legd a institucionali~
2arse dos siglos después que 1a propaganda, y lo hizo con ob-
jetivos muy diferentes, aunque los medios de comunicacién que
utilizan ambas disciplinas sean los mismos.

Otro momento que separa a la propaganda de la publici-

dad, es et Primer Coloquio Publicitario, realizado en la ciu-
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dad de México, en 1969,:que‘640pt6 de manera oficial los si-

cién, tendiente‘a

: dn un tanto esque
méticos,-n‘ tivo primord1al del sub-
titulo.
B hora: bi jbros es”ritos exclusivamente sobre
bropdgaﬁdé;:él volume 'Teorfa y Prictica de 1a Propaganda" -
del doctor Edmundo Gonza]ez Llaca, catedrdtico de la Escuela -
de C1encias Pol1ticas de la UNAM, es el que mejor enfatiza las
diferencias existentes entre propaganda y publicidad, las cua-
les transcribimos a continuacign:l’

"ay La publicidad intenta estimular la accidn de una ma
nera abjerta, quiere vender un producto o un servicio y no di-
simula su intencidn. Sus actividades establecen una relacién -
directa y expresa con el objeto de accidn solicitada. En mis -
de una ocasion, la propaganda debe disimular sus objetivos, en
virtud de que las acciones politicas son de mas diffcil acepta
cién”

"b) La publicidad es una institucidon rentable que tiene
por objeto promover las ventas, y en este sentido su éxito se
mide contabilizando las ganancias. La propaganda de manera di-

recta no lo es, y en virtud de ello no se encuentra presionada
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para obtener . un ex1to "cuantIflcable" Sus” benef1c1os son d1-

Tici les de tahu]arse. de otra manera no se; comprender1a que -

muchos’ part1dos po11t1cus 1nterv1n1eran en !uchas electorales

en las’ que no: t1enen posub111dades ‘de- triunfar,

'ple idea de reforza la soTidaridad_entre‘sus partjdar1os y--

ersarios. que

exito en 1a propaganda si !lega a est1mu1ar una fructifera -
duda. que el mensaJe que hizo ganar las ‘elecciones, pero que
no logrd anular el gérmen de ja desconfianza, base de un -
cambio 1rrevers1ble".

"e) Ha sobrevivido en la prdctica una profunda divi-
sién en el empleo de las motivaciones que utilizan en ambos -
métodos: La publicidad recurre a impulsos egocéntricos, perso
nalistas, na~cisistas, de status social, en situaciones munda
nas: uno de sus principales resortes es el sexo. La propagan-
da sdlo utiliza excepcionalmente estas motivaciones, en el ca
so del sexo por ejemplo: las imdgenes de la patria, personifi
cadas en damas hermosas por donde asoma la voluptuosidad, nos
recuerda en efecto los métodos publicitaries, en forma seme-
jante 2 como nos Tos -recuerda los paseos populares de los cap
didatos acompafiados de las “flores mds bellas del ejido", ni
qué decir de los carteles de algunas milicianas vietnamitas®

“Sin embargo, insistimos, es un recurso excepcional en
la propaganda. Los mensajes de ésta wtilizan motivaciones -

que se dirigen a los individuos pertenecientes a las grandes
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maéas, a‘grubos ébjidario;. Los 1lamados son al interés na-
c1ona1. colectivo" ¢

"d) La publlcidad, por la. competencia misma del merca-

»do. vive en un perpetuo torneo de super1at1vos, que llega has
ta ]a invmmion de palabras.’"Mi]agroso" '“Un detergente biolg
‘g1co..4$ -"Nunca visto, etcetera. La prnpaganda evita el uso
1nd1scr1m1nado Y frlvolo de las pa}abras, huye en la misma -
forma de los vocablns so1emnes Yy sablhondos que de los de cho
teo. Su 1enguaJe es més prec1so ¥ cauteloso, cuidando los ex

- cesos que puedan escandalizar-o comprometer la comprensién -
del mensaje",

"e) Las acciones perseguidas son diferentes; en la pu-
blicidad, el propdsite culmina con la compra del producto; to
do se reduce a un acto comercial sin mayor trascendencia. La
propaganda pide otro tipo de accidon, que compromete mas nues-
tra vida. HNadie habrd de molestarse porque alguien use un de
sodorante diferente a1 suyo, pero si lo podrd hacer hasta la
irritacidn si atacan al partido politico de su simpatia. Es-
tos hechos repercuten en los mensajes utilizados; la publici-
dad para los actos de consumo, no estd constrefiida a decir -
*alge", sino simplemente a "decir". Humberto Eco nos da un -
buen ejemplo:

"En up viejo cartén americano se nos muestra un grupe
de copywriters en una reunién, en medio de un proceloso brain
storming, y alguien pregunta: Ahora debemos decidir si lanza-
mos el slogan: E1 Dentrifico Triplon es el Unico que Contiene

Metrosén o el Dentrifico Triplén es el Unico Carente de Metrg
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in qué‘ocdrra nada",

nva]ucrar 1a per
rascendencwa indi
ustiflcar, de manera -

om0 1p hace 1a publici-

nte anallsis, podriamos con-

“c1u1r que 1a pub1ic1dad rea!iza una zbar persuas1va hacia la
adquisuc)on de bienes y servicios catalogados dentro de Yo ma
terial. Jogrando con ésto que el individuo sea clasificado dep

" tro de un status econdmico.

o Por otra parte, en la propaganda se busca satisfacer o
tro tipo de necesidades como la estabilidad social, la liber-
tad y el logro de mayores prestaciones sociales. Esto 1leva -
al pueblo 2 votar, y no por este heche su satus ecandmico cam
bia.

Ahora bien, el hecho de que Tos publicistas reclamen -
1a elaboracidn de propaganda politica, se debe a que durante
la Primera Guerra Mundial, fueron precisaménte publicistas -
Yos que formaban e) Ministerio de Propagandz del Gobierno de
Inglaterra.

En Francia, e} partide politico que apoysba a Francois
Mitterrand Yanzé un cartel gque de acuerdo a nuestro anilisis

tenia el objetive de educar a 1os franceses y hacerles notar
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1a 1mportancia de razonar su vuto, ya que un candidato no era»

un producto comercia1 que se pudier

no gustaba,

En la parte 1nferior de estas fotograflas se hace un 1lamado

a razonar el voto que serd depositado en-las urnas y se expli
ca que up Presidente no se adquiere fdciimente, ni se puede -
desechar como un producto cumercial cuando no gusta.

En este caso, el propagandista tiene la razén y pode-
mos concluir lo siguiente: La Coca Cola tiene caracteristicas
propias, como: es una bebida refrescante, con envase retorpa-
ble, con distintos tamafios y presentaciones. Mientras que un
Presidente debe contar con otro tipo de cualidades propias co
mo: ser experimentado, justo, honrado, pacifico y demds.

Después de establecer claramente Jas diferencias entre
propaganda y publicidad, expondremos las apreciaciones que al
respecto hacen los voceros de los partidos peliticos.

E1 secretario de Prensa y Propaganda del PRI, Luis Ma-
nuel Robles afirma que "la publicidad en cierta forma Teva =
un criterio mercadotécnico, en un cien por ciento, ya que va
encaminada mds que nada a un fin eminentemente comercial y -
seria todo el esquema general para dar a conocer nuestra
ideoclogia y nuestra imagen; y la propaganda es la utilizacidn

de los medios publicitarios para ilevar a cabo nuestros fines"
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, Por -su parte, e) licenciado Sergic Lupercio, vocero del
PARM, explica: “Primeramente las dos van a llevar un mensaje,
con 1a diferencia que la publicidad tiene mds fonde porque es
una forma mis profesional de analizar las maneras de abordar
un tema y plantearlo al ciudadano, mientras que la propaganda
la puedo manifestar con un simple logotipo del partido pegado
a un poste", )

Héctor Pérez Plazola, dirigente del PAN en Jalisco, ex
plicé que "1a propaganda tiene fines ideolégicos y la publici
dad fines mercaﬁtiles".

Por otro lado, el vocero del PDM, Jﬁan Torres Vivanco -
n;s expone: "Publicidad es todo aquello que pueda acarrear un
criterio que pueda formar una imagen favorable al partido, -
mientras que la propaganda es todo aquello que convence al -
pueblo de nuestra ideologia, principios y actividades".

Paulino Nivdn, vocero oficial del PSUM nos explicd que
la diferencia primordial entre propaganda y publicidad estri-
ba en que "“la primera 1leva a las masas los ideales de un par
tido y la segunda busca vender una mercancia”,

La perretista Carmen Valadéz dijo: "Propaganda es lo -
que hacemos nosotros, y la publicidad maneja lo comercial".

. £l secretario de Prensa y Propaganda'del PMT nos infor
mé que la “publicidad es mds importante que la propaganda, ya
que la G(1timas campafia del partido en el poder utilizé una pro
paganda muy pobre, pero muy mercantilista". Jesds Sudrez A-

rias se refiere al slogan “Con México 51“:

pablo Garcia, secretario general del PPS, nos dice que
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“el nombre es lo de menos" y nos. explfcé porqué: "Lo importap

te es 1levar una 1nformacuoh a] pueblo en cuanto a los 1ntere

ses que el partido representa“

Por G1timo, el d1rlgente del PST en Jalfsco, Jesids Or-

tega enfatizé que "la pub11cid'd tlene en su seno un conteni-
do esencialmente’ comercial y la propaganda puede implicar un
aspecto cumercia],.pgro»abarca mucho mds aspectos que los pu-
ramente econémipus".ir

Después de éstafb;eye semblanza de la opinion de los -
repreSent;n;es de ]oskpartidos politicos podemos deducir sus
propias-concihsfohes Eeferentes al tema y aunque algunos de -
los partidoﬁ pnlfficbs s6lo divagan o buscan una diferencia -
,de Ta! que ni; ellos estan seguros, los primeros enunciados ex-
puestos ac]aran Ias verdaderas diferencias entre propaganda y

,publicidad

: Si anteriormente sefialamos que si las instituciones po
I1t1cas no existieran no existirfa tampoco la propaganda; hoy
1 senteDCIamas que sin gente preparada y conciente de la fun-
ﬁién’qyé juega la propaganda, para el fortalecimiento de la -
_eﬁtrdcfuré del partido y la difusidn de sus ideales, los par-
tidos politicos se encuentran desarmados, porque no conocen -
1a importancia de la propaganda como arma de penetracidn en -

Ja ciudadania.
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1.4 EL'PROCESD ‘DE COMUNICACION ‘EN LA’ PROPAGANDA

Rea1i1ar“uh“proée§b omunicacion en 1a propaganda -

quizd parezca tarea fac ‘létdo las exposi-
ciones que sobre- propaganda h1c1eran los representantes de -

-los partidos politicos. -

Esto viene a colaciﬁn; porque cpandouée:cpestioné al o
ficial mayor del PAN, Sr. Enrique Ochoa, sobre si se hacian es
tudios para conocer las necesidades del pueblo y en base a e
to diseiar el pfan propagandistico, nos contesté: "no es nece
sario, los problemas siempre son los mismos".

Ahora bien, lestos problemas, afectan de la misma pang
ra a las diferentes clases sociales?; o bien, lexisten Tos -
mismos problemas econémicos y sociales que en la anterior e-
leccién?. Es necesario que cuando la propaganda es manejada -
por un partido politico ésta incida en la conducta de sus re-
ceptores y que la retroalimentacidon sea favorable.

He aqui 1o dificil, porque no tenemos a nuestro recep-
tor frente a frente como sucede en la comunicacidn interpersg
nal, por lo que se debe investigar cuales son sus caracteris-
ticas, qué condiciones de vida tienen, sus necesidades, por -
qué medio vamos a 1legar, qué lenguaje vamps a utilizar, qué
mensaje es el jdeal de acuerdo a su posicidn, etcétera.

Son muy variados los factores gue pueden bloquear nues
tro proceso de comunicacién, por lo que resaltaremos Jos pun-
tos principales que tiene cada uno de los elementos gue con-

forman el proceso de comunicacidn que proponemos.
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Pero antes de exponer nuestro modelo, enunciaremos los
antecedentes de los modelos de proceso de comunicacion que -

pruponen los estud‘ios en 1a materia.

”-\A#isto;gle‘ en su 11bro. "El Arte de la Retirica, seda

diu“ y cun l'que efecto"

. En cuanto a modelos de comunicacidn colectiva, el mds

répresentativo es 1a tuba de- Schramm:

Canales técnicos

cifrador”
comunicador

interprete
descifrador
verceptor

Phblico per-
ceptor. Muchos
perceptores cada
wno desciframdo,in
tapretando, mfm
mudo. Cada uno g
nectado con un gru
po donde se reinter

. S preti el mensaje y A
Aprovechamiento de la comunicacidn de retorno i
u hamicr cne leacion de YetOmo oo’ so hace algo con 61,

E1 modelo que proponemos nosotros es muy sencillo, pe-

Muchos mensajes .,
Rt ;

idénticos y simultd
neos.,

ro cumple con los requisites basicos del proceso de comunica-
cién idecldgico. Al mismo tiempo sefialaremos las caracteristi

cas principales de cada uno de los componentes del mismo, que



son:
a) Emisor
b) Mensaje
F) Medjo_
‘d)‘Receptor

e) Retroalimentacign.

a) Emisor:

E1 emisor es el que inicia la comunicacidn, el que ela
bora el mensaje; y el que, en el caso de la propaganda politi
ca, representa o forma parte de un grupo o institucidn.

‘La propaganda politica estd intimamente relacionada -
con Tos grupos de poder, ya que sin propaganda estos no sobre
vivirian y sin estas agrupaciones la propaganda simplemente -
no existiria,

E1 emisor debe contar con ciertas caracteristicas cuan
do se dirige al receptor; en el caso de la propaganda, ya sea
con el fin de cambiar una actitud o bien para reforzarla.

Conocer al receptor a quien va dirigido nuestro mensa-
je es de gran importaﬁcia, y a pesar de que en la comunica-
cidn colectiva presenta dificultad conocer su perfil, se -
puede contar con una nocidn general de &1, Ejemp]o: se puede
conocer la situacién politica, econdmica, social y su entorno
ideolégico dentro de un contexto general.

Durante las eleccciones para Presidente Municipal de -
Guadalajara en 1985, por ejemplo, se manejo la frase "Servi-

cios para Todos", la cual involucra a toda la sociedad.
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£1 rol gue juegue el emisurrdéntro de la socie&ad'en -
general o su posicion politica respectu 3 ciertos grupos.x:eé.

de gran- sign1f1cado para el receptor. ya que los receptores -

. =segin estud1osos de Tas act1tudes- responden a aque11as per-V

sonas que cuentan con un atto prestig\u, gran credibi?idad <

atribuidas ‘a fuentes de gran cred1b11idad U ron consideradas

mis frecuentemente aceptables, que las‘mismas comun1cac1ones—
" 18

Tambien. Lerbinger.en “Disenos para una comunicacibén -
persuasiva" nos expone otros»pqn?os que pueden ser tomados en
cuenta en el momento de elegir'af-éhisér para gque propague €l
mensaje: "Se establecen disgincioneé entre los diversos funda
nentos de 1a credibi!idad. La mayor de e)las radica entre la
confianza y el ser autgridad én Ta materia. Una persona que -
es percibida como sincera y s¢in intencidn de persuadir, tien-
de a ser vista como confiable, mientras que Ja persona gue es
percibida como hibil, informada y técnicamente calificada, pro-
bablemente serd juzgada como experta. la ventaja de la credi-
bilidad basada en ser autoridad en la materia:es que la mayor
parte de Jas personas, en una sociedad determinada, dardn al-
ta credibilidad a este tipo de fuente, sin tener en cuenta -
los grupos informales a los cuales pertenece”. 19

Gud Durandin- en su }ibro "La tentira en la Propaganda
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y enJa Pub]ic1dad" nos expone otros puntos que debe tomar en
cuenta &1 emisor-_‘ S

'-v"Es mas senci11o dec1r 18 verdad que construir una mentira;
L. porque ‘sé corre menos r\esgo de ser desmentido;
} y porque de este modo se gana'cierta reputacidn®, 20

por todo 1o asentado anter1ormente. todo gira respecto
al prestigio con el que cuenta el em1sor, "y es que 1a confian
za que éste transmita en su mensade. gn a]gunas ocasiones pue
de 1legar a cambiar la actitud‘dellréégﬁfér‘n reforzarla, de
acuerdo al estaéo de dnimo del receptor, o si dste estd de a
cuerdo con el emisor,

b) Mensaje:

E1 mensaje es el conjunto de simbolos que utiliza el e-
misor para representar una idea o un concepto que quiere -
transmitir,

Elaborar un mensaje en la propaganda politica no es al
go fdcil, si tomamos en cuenta que éste tiende a buscar su a-
ceptacion con el fin de influir en el receptor, por lo que de
be ser cuidadosamente estructurado.

Joseph Goebbels decia que necesitaba dos dias para -
crear 1a frase de un cartel y que éste tuviera impacto.

La mayoria de los partidos politicos no toman esto en
cuenta; no sabemos si es porque el propagandista no conoce -
los elementos primordiales para la elaboracién de un mensaje,
o porque los poiiticos han invadido el campo de la comunica-
¢ién sin conocerla.

Lo ideal seria que los que ostentaran los cargos de sg
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cretario de Pﬁensa y Propaganda, fueran comunicadores-politi-
‘cos, es dec1r que tuvieran conocimientos mds profundes de co-

| era militante activo del partido.

mt)nlcam Bﬂ

Segun Richard K. Manoff. los siguientes requisitos son

:aIQunos de los,que dehen tomarse en cuenta para elaborar un -

mensaje efectlvo' 2

A) "Honrar al mensaje en todos los aspectos: éste es el cora-
28n de Ya campafa, los medios masives son importantes sélo
cuando el mensaje es correcto.

B) "Sencillez -brevedad- y una sala‘idea: La regla para lo-
grar una comunicacidn efectiva es: formular la idea en una
oracion tan corta como sea posible, y construirla para su
mixima comprensidn.

[

co en mente: no debe dirigirse a un auditorio general, si-
no a un auditorio especifico para el cual el problema tie-
ne mayer importancia y al que debe hablarse en su propio -
lenguaje y con la tonalidad apropiada.

D

"E1 mensaje debe elaborarse para que sea recordade: la re-
cordabilidad es producto de una combinacidén de drama, emo-
cidn, claridad y el ritmo con que las palabras se organi-

zan en una opracidn; para gue fluyan naturalmente, se pro-

nuncie, escuchen o recuerden.

[3

“La idea principal del mensaje debe ser e} niclec a recor-
darse: la idea primordial del mensaje de accidén social es,

por 1o general, una proposicidn de la accibén que el audi-

“"E1 mensaje debe elaborarse teniendo un auditorio especifi
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J

ra lograr gque nuestro mensaje cumpla su objetivo",

—
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torio-especifico-debe ser persuadido a realizar.
"Ro'es suficiente que el mensaje sea recordado. Debe tam-

bién ser capaz de inducir a la gente a la accidn: en pri-

‘mer lugar, la dnica razdén para elaborar una campafia es Ia

accién social que se desea obtener del auditorio especifi-

co,

)

)

~

“E1 mensaje debe ser funcional, de acuerdo con las caractg

risticas locales: el mensaje de comunicaciones masivas de-

be modificérsg‘cada ver que sea necesarfo, adaptado a los

términos Jocales,

"En:la elaboracidn.del mensaje deben usarse misica, soni-

‘dos,*téatro. ;imbp]os. fotografias y cualgquier otro instru

mento‘dg'comunicaciéh. siempre que pueda reforzar el impag

to del mensaje,

"Debe tener>re1evancia cultural: ésta no es una cuestion -
tanto de respeto h?cia los miembros del auditorio especifi
co, sino de lograr QUe nuestro mensaje se comprenda clara-
mente sin violar las leyes del estado ni las de Ta natura-

leza humana,

"“EY mensaje debe ser emocionante: esto nos recuerda que -

mientras nuestra idea es altamente racional, se reguiere -
-para . poder persvadir- de un ambiente emotivo de indole al
tamente adecuado al problema que tratamos de resclver y al

piblico interesado”

David K. Berlo, nos propone también cuatro medidas pa-
22
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1

—

"E1l mensaje debe ser sencil]o,'coherente, y dirigido hacia

un objetivo. o

2) "Ese objetivo consiste en pFovocarvuqa’determinpda conduc-
ta en el que recibe nuestra comunicacién.

3) "No se debe divagar o establecer la comunicacidn ambigua-
mente pues no se obtendria lé'rgspuestﬁ de las parsonas -
que deseamos o se obtendrT;_a medias.

4) “Esta comunicacién debe hacerse en forma tal que seamos en
tendidos, pues no podriamos comunicarnos con alguien ha-
blindole en idiomas distintos del que conoce”.

Respeto a las técnicas de persuasidn que se utilizardn
en la propaganda para elaborar el mensaje, Joseph Klapper, -~
nos propenelos siguientes puntos: 23
1.~ "PRESENTACION DE UN LADO DE LA CUESTION O DE AMBOS: E1 -
presentar un mensaje bilateral, es decir los pros y los con-
tras, es mds persuvasivo en personas de un alto nivel culturai,
y en el unilateral para personas menos instruidas.

2.- "EXPLICITUD FRENTE IMPLICITUD: La persuasion suele resul-

tar mis eficaz si la comunicacién expone conclusiones explici

tas, en lugér de permitir que los miembros del piiblico saquen
las conclusiones por si mismos

3.- “EMPLEQ EXTREMO DE LA AMEHAZA": Cuando se emplean elemen-

tos amenazadores en el mensaje, seglin parece estos son menos

eficaces a medida que la amenaza se hace mis extremada. Un ay
ditorio en el que se provoca un exceso de ansiedad tiende, al

parecer, a rehuir al mensaje, en lugar de presentar atencidn

o aceptarlo.
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4.- "REPETICION, VARIACION, y EXPOSICION ACUMULATIVA": La re-
peticfén con variaciones, al mismo tiempo que se recuerda -
cppitantémente al lector u oyente el punto sobre el que se_ -

Te quiere persuadir, hace un 1lamamiento a varias necesidades

: e.impulsas".

Por otro lado, Dan Nimme, nos propone c¢6mo estructurar

un mensaje:

o
-~ C1imax: Lo mds importante es lo Gltimo

- Anticlimax: Lo mds importante al principio
- Piramidal: Lo.més importante en medio".

E1 uso de estos tipos de estructura dependen del impag
to que buyscamos darle al mensaje.

La conjugacidn de los puntos anteriores y cumpliendo -
con la mayoria de los requisitos del mensaje, nos pueden ayu-
dar para que el receptor sea mids proclive a aceptarlo.

Ahora bien, el principal punto que el propagandista de
be tomar en cuenta es que el mensaje sea compartido por el re
ceptor o bien que éste, se acerque lo mds posible a las creen
cias del auditorio, ya que la persona recibe sélo 1o que -
quiere recibir, o bien, refuerza sus creencias, ya sea porque
justifica su forma de actuar, o porque exigte una recompensa-
fisica o social al hacerlo. Hay que tomar en cuenta que si 3
tacamos las creencias del receptor, podemos crear un efecto -
"boomerang® (contrario), cuando se le expongan otros mensajes
pudiendo reaccionar éste con indiferencia al mensaje, resul-
tando mermada la credibilidad del emisor.

E1 mejor apoyo que el emisor debe dar a su mensaje, es
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que éste sea acorde con su forma de actuar; no se puede ejer-
cer una buena campafia propagandistica sin este principio, ya
que de 1o contrario, el engafio va de por medio, atacando asi

la dignidad del receptor.

¢) nedio

En el campo de la propaganda se utilizan todos leos me-
dios de comunicacidén, tanto colectivos como proselisitas, ya
qﬁe cada uno tiene sus caracteristicas propias, que los hacen
mids versitiles adaptindose a las necesidades del propagandis-
t? para hacer ilegar su mensaje

En nuestra opinidn, el primer punto que debemos tomar
en cuenta para seleccionar e} medio adecuado, es conocer las
necesidades del partido como: su drea de accidn, tipo de vo-
tantes o seguidores, lugares en que &stos se ubican, y medios
de comunicacién colectiva y proselitista que prefieren, con
el fin de reforzarles sus actitudes para despuds crecer sobre
bases sélidas,

Un ejemplo: E1 Partido Mexicano de los Trabajadores es
un partido de reciente fundacidn en Jalisco, y tuvo la necesi
dad de darse a conocer en las elecciones para Presidente Muni
cipal en 1985, ya que apenas ha estado presente en una con-
tienda electoral. Su campo de accidn es la clase obrera y cam
pesina del Estado.

Jesis Sudrez Arias, secretario de Prensa y Propaganda
de) mismo partido, nos explicd que debido a 1o anterior la ng

cesidad que tenian por el momento era darse a conocer, por lo
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que "adoptamos‘la comunicacidn dirgéta la cual estamos ejer-

ciendo a través de carte]eé.'y'pihtas de bardas, donde damos

a conocer nuestro programa y principios_de accién porque en -
estos momentos nuestro campo de accidn &5 muy reducido, sdlo

abarca a las colonias de escasos recursos, y en estos momen-

tos no son necesarios los medios de comunicacién masiva, Otro
tipo de comunicacién es 1a interpersonal la cual ejercemos a
través de visitas domiciliarias".

A cont1nuaciﬁn»busc§remos los medios en Tos que cree -
la gente, es dgkir, localiiaremos aquellos medios de comunica
cidn colectiva que cuenten con mds prestigio, mayor influen-
cia y mayor réting entre la audiencia a la que necesitamos di
rigir nuestro mensaje.

25 nos ex-

Respecto a lo anterior, Berelson y Steiner,
plican: ;Cuanto mayor confianza, crédito y prestigio se atri-
buye al medio, es menor la tendencia a atribuirle intenciones
de manipulacién y, en cambio existe una predisposicidn a acep
tar inmediatamente sus conclusiones".

Otro de los factores que hay que tomar en cuenta en -
el caso de elegir un medic de comunicacidn electrénico son: -
qué programas se escuUchan mis, a qué hora los escuchan o ven
las amas de¢ casa, 105 hombres de negocips, los jdvenes, los -
trabajadores manuales, qué clase social es la que mis escucha
o ve la estacién.

En caso de ser un medio impreso: su tiraje, quiénes
1o leen, qué seccién es la mis leida, qué columna es mis lei-

da, qué regiones del Estado cubre, su prestigo y su tendencia.
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Asi que concluimes que utilizar los medios de comunica
cidn sin haber hecho un previo estudio o andiisis de los mis-
mos, representa un gasto initil para la institucidén ya que -~
nuestro mensaje, o no llega a los grupos deseados, o se pier-

de en la infinidad de mensajes que llegan a la audiencia.

d) Receptor:
El-receptor es el que va a recibir el mensaje emitido

por el emisor y en el qﬁe buscamos de alguna manera influir -
con el fin de reforzar, o cambiar una actitud.

,.;f.fEn el ejercicio de 1a propaganda, al igual que en cual
qﬁ{éélﬁibo de comunicacién, es primordial conocer a nuestro -
reﬁeﬁtor, ya gue éste se encuentra ligado a todo el proceso -
de comunicacidn desde el momento en que seleccionamos al emi-
sor, después el mensaje, y finalmente el medio para llegar a
81, que es nuestro objetive.

Del receptor debemos conocer su situacién econgmica, -
politica y social, ya que asi situaremos sus necesidades, su
status social y su entornp ideoldgico.

Otro de los puntos a tomar en cuenta, es el grado esco
lar promedio del receptor, con el fin de adecuvar el mensaje a
su nivel cultural; es 1o que Wilbur Schramm ha 1lamado “cam

po de Experiencia comin", ya que entre el emisor y receptor -

deberd existir un cimulo de informacidn parecida o igqual para
que exista una identificacidn.
También debemos saber si el receptor tiene preferencia

por algin medic de comunicacién en especial, y qué tipo de es
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timulo fisico o.psicoldgico deberd utilizarse frente a &1.

Il respecto, Gonzilez Llaca dice: "La primera gran de-
;isfén del propagandista es determinar si utiliza un estimulo
fisico o psicolégico, es decir si ha de preferir que se exci-
te el aspecto visuval, auditivo, etc. o el cognoscitivo, &Cudl
seleccionard para llamar la atencion? E1 contraste, el coior.
el ruido, la novedad, lo inesperado, lo sencillo, 1o sofisti-
cado, 1o realista, el enigma, el tono personal, los sentimien
tos, el lider de opinidén; lo que sea, pero su objetivo es re-
tener la atencién del auditor'io".26

Otro aspecto importante es conocer a qué grupo de tra-
bajo pertenece nuestro receptor dentro de la.sociedad, es de-
cir, al empresarial, obrero, campesino, del deporte, etcétera.

Durante la campaiia del Lic. Eugenio Ruiz Orozco del -
PRI,para Presidente Municipal de Guadalajara en las eleccio-
nes de 1985, se utiliz6 a diferentes personajes de varios sec
tores que conforman nuestra sociedad, quienes emitieron su -
opinién sobre el candidato a través de los medios de comunica
cidn electrénicos (radio y televisidon). Entre los personajes
mis reconocidos por una gran mayoria de la poblacidn figura-
ron el Sr., Javier Arroyo Chdvez, conocido empresario; otro -
fue Fernando Quirarte, jugador del equipo "ghivas" del Guada-
lajara.

Con el mensaje del primero, se buscé influir en el é&ni
mo de la iniciativa privada, que es un sector muy importante
dentro de la vida politica de México y que en los dltimos -

afios ha demostrado simpatia por el Partido Accién Nacional.
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Mientras que en el segundo, Se buscd influir en las clases po
pulares, aprovechando de éste sy ﬁopularidad y carisma.

Algo de gran utilidad'ﬁara egar a nuestro receptor -
HEspués de haberse difundido el mensaje, es localizar a los -
personajes que influyen en el receptor, en el drea o colonia
que habitan, con el fin de mantener un estreche contacto con
éstos.

Lerbinger, 27 propone cinco preguntas para conocer Ja
actitud del receptor hacia el tema que le queremos plantear,
y de esta manera saber el tipo de disefio de comunicacidn per-
suasiva que utilizaremos para cambiar la actitud de nuestro -
receptor.

Las preguntas son;

- {Cudnto interds tienen los diferentes grupos en el punto en
cuestidn?
-iQué tan complejo es el asunto?
l- tqﬁé tan controvertido es 21 asunto?
- {Qué tan profundamente asentado, o qué tan impliéado en el
'yo estd el tema?
-¢Hasta qué punto se encuentra enclavado el tema?

Irving Janis tiene las siguientes teorias, de acuerdo
a estudios realizados por &1 mismo, en la Universidad de Yale,
sobre las personas que son mds ficiles de persuadir y qué in-
dividuos son mis dificiles de persuvadir. Los del primer grupo
son: "Aquellos que responden con imdgenes ricas y respuestas
fuertemente empiticas ante la representacién simbélica: el he

cho de que una persona tenga respuestas fantasiosas le permi-
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te imaginar los beneficios que le atafierfan de las premisas -

del comunicador".

fLos fndividuos que tienen una autoestima baja: E1 he-
cho de ‘tener una autoestima baja, aumenta la dependencia de -
1a aprobacidn de los demis y esta aprobacion puede obtenerse

‘estando de acuerdo con ellos",

"tos individuos que tienen vna orientacidn extroverti-
da: Ser extrovertido significa que los valores de 1a persona
destacan sobrg el conformismo del grupo y la adaptacién al am
biente social'.

Y los que se resisten a ser persuadidos son: "Aquellos
que cuentan con una hostilidad manifiesta hacia personas que
encuentran a diario: Este tipo de persona puede tener tenden-
cias parancides que apoyan el comportamiento antisocial y pue
de tener necesidad de ser agresivo y demostrar su poder sobre
tos demds". i

Al segundo tipo de persona Janis la cataloga como a-
quel individue que tiene "tendencias al distanciamiento so-
¢ial: retraimiento, vinculos débiles y poco confiable con ob-
jetos amados, marcada preferencia por las actividades que im-
plican aislamiento y poca afiliacién con grupos formales o in
formales dentro de la comunidad"ze.

Otro factor que se debe tomar en cuenta en el receptor
es el sexo, ya que las mujeres por ejemplo, son mis ficiles -
de persuadir si los mensajes elaborados tienden mds a 1o sen-
timental o emotivo, que al razonamiento. En cambio, en el hom

bre es lo contrario, hay que elaborar los mensajes con proce-
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dimientos racionales y no sentimentales.
E1 factor edad, también debe ser tomado en cuenta, da-
do que las personas mayores son mas dificiles de persuadir -

que los jévenes, cuyo campo cognoscitivo es menor.
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Retroatimentacidn:

Otro elemento no menos importante en el proceso de 1a
comunicacifn es ia retrdé]imenfaciﬁn: ésta es una resultante
explicativa del eféc;o. Iajcuil es éonné1da y-analizada por -
el comunicader ﬁara_réfificar'o rectificar sus mensajes.

pe'est; manéra, el gmisbr, al evaluar el efecto conoce
realﬁente el g}ado‘ae‘iﬁcidencia e impacto del mensaje causa-
do en'él re;ébtor;.déndosq asi la retroalimentacidn.

Enbtaniﬁ;que la comunicacidén interpersonal resulta fi-
¢il medir él efecto producido en la persona, por sus respues-
tas oraieé acompaiiadas de movimientos corporales, gesios y -
signos paralingUisticos (entonacidn, énfasis, pausas, tartamu
deos), en la comunicacién social no es tan sencillo.

Sin embargo, en la comunicacién colectiva también es -
imperativo conocer el efecto, y mas afin, la retroalimentacidn
la cual se puede dar mediante la implementacidon de medios y -
escalas de evaluacidn y medicién que nos permitan corroborar
la penetracién de los mensajes, o en su caso modificarla.

Ahora bien, en la propaganda no basta con difundir los
mensajes ideoldgicos y suponer los efectos gue se originen de
ellos. A la organizacién politica le interesa, ademés de di-
fundir su idecliogia, defenderla y sostenerla; para ello, re-
quiere de conocer la opinidén de los grupos receptores, esto -
es, para reafirmarla o reorientarla, segiin sea el caso.

Por tanto, asentimos una vez mids que el propagandista,

como comupicador que es, buscard que la retroalimentacién se
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suceda. Para ta1 efecto,’se reﬁuiefe del- empleo de técnicas =
de 1a inveétidaciﬁn como 1é‘encuesta y entrevistas, entre o-
tras._as1 como 1a formuTaciun de’ sistemas y medios de evalua-
cion de dichas 1nformac10nes que expliquen los efectos provo-
cados. : ‘ ) ) .
' Finalmente, las acciones, egfﬁerzus y trabajos encami-
nados para lograr los objéti&oé de la institucién politica se
verdn concretados, al rea1izarse una-comunicacidn 1deo1og1ca

ef1caz y eficiente.
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1.5 RNUESTRO CONCEPTO:

; Propaganda es toda informacidén ideoldgica que una ins-
titucién difunde a un grupc humano parafinfluir en sus actity
'des yabuséar 1a adhesién, cohesién y participacién a una de-
rtgrmihadé 6ausa politica, a través de los medios de comunica-
_éiBn y valiéndose de ciencias auxiliares como la psicologia ¥y
‘“soc¢iologia.
: Una vez_expuesto nuestro concepto lo analizaremos:

1) Es toda informacidn ideolégica que una institucidn

difunde: Porque el objetivo de toda 1n§t1tuc16n politica es
difundir su pensamiento y principios, Tos cuales sostiene y -
defiende, ante la sociedad en general o un grupo determinado
para buscar su aceptacidn.

Esta informacidn es transmitida a través de signos y -
simbolos comunes debidamente tratados y estructurado de acuer
do a los propbsitos de la fuente.

2) A un grupo humano para influir en sus actitudes: La

naturaleza de la comunicacign es Va de influir en los demas,
ya que toda comunicacidncon 1leva una intencidn. En la propa-
ganda, como el objetivo es modificar, cambiar o reforzar una -
actitud para provecar un efecto favorable, la intencidn es ob
jeto de estudio previo y se transmite en forma de infermacién
ideolégica que informe, oriente y forme al individuo.

3) Y buscar _la adhesién, cohesidn y participacidn a -

una determinada causa politica: Teda comunicacidn lleva impli

cita una intencidn que indica la utilidad de ésta. La propa--
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ganda se caracteriza por sus propdsitos ideoldgices, conteni-
dos en sus mensajes; estos propdsitos al responder a los del
receptor.xbuede dar lugar a la adhesidn, cohesidn y participa
cidén del piblico en una determinada causa politica.

"Dé esta manera cuando surge el efecto favorable v des-
favorabie, el comunicador implementa medios de evaluacidn pa-
ra_énd1izar]a y conocer los factores que provocaron que su -

'propagénda fuera eficaz o deficiente, cualquiera que sea el -
‘caéo}v ’

4) A través de los medios de comunicacidn: Los medios

dE<c6mup1caci6n juegan un papel sumamente importante, ya que
~a través de éstos la institucion difunde sus mensajes a un nd
mero maybr de “individuos, y selecciona aquellos que mayor in-
fiuehdia'tienen'gntre los individuos que percibirdn el mensa-
vjei.’ ) )

‘. "5) Valiéndose de ciencias auxiliares como ja psicolo-

~gia 'y sociologia:’ Estas dos ciencias, ademis de )a comuni

' éaci6dvp$ra establecer el contacto con sus receptores, son de
‘gran importancia para el ejercicio de la propaganda, ya que -
el conocimiento de éstas nos ayuda a conocer de manera mis cer
cana el sentir del individuo y sus relaciones con los grupos
gue conforman la sociedad.

E1 impacto psicolégico y socioldgico de los medios de
comunicacidén es muy importante en la toma de decisiones del

individuo.
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RESUMEN DEL CAPITULO T .

La propaganda nacié con e1‘hombre mismo, cuande se origing
la lucha por el poder. :

Como los primeros antecedentes de 1a propaganda se sefalan:
La Gaceta de Pekin o Klng Pao, las pirdmides de Egipto, 1la
oratoria de los grlegos.x

Roma es la que mds datos bfbporc{ona acerca de 10s antece-
dentes de 1a propaganda a traves de sus monedas, escritos,-

mures y la oratoria entre otros factores.

En el afie 123 A.C se’fundaroq los primeros partidos politi

cos y ééto tuvovrna aﬁp1151re1aci6n con la propaganda por -

que se uso ‘a ]a oratoria come arma principal.

El antecedente mas claro dﬂ inicio de la propaganda es la -

. fundaciun de la COngregaCIOn para la Propagaclon de la Fe,

en" 1622 par el Papa Gregorio XV.
La palabra propaganda proviene del latin "propagare": repro

ducir, plantar, diseminar. 0 sea accidn de diseminar algo e

_minentemente politico o ideoldgico.

En el subtitulo se describen algunos conceptos sobre propa-
ganda que han sido emitidos por diferentes estudiosos del -
tema, y por politicos tapatios de diversa ideologia.

Los términos publicidad y propaganda 1legan a usarse como
sindnimos. Sin embargo, hay casi dos siglos de diferencia -
en la aparicidn de una y otra disciplina,

La publicidad realiza una labor persuasiva hacia la adquisi

¢ién de bienes y servicios de orden material.
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La propaganda busca'satisfaqer‘otro tipo de necesidzdes co-
mo:vestébilidad social, libéf;aﬂ y el logro de mds presta-
ciones sociales, ! i  “; ‘_

Recopilamos 1a op{niﬁn que sﬁbfe'puﬁlicfdad y propaganda -
tiene cada partido poIitico;taytfévés de sus voceros.

Sin gente preparada y conscieﬁﬁe’de la. funcidn de 1a propa-
ganda, para el forta]ec{mientobde la estructura del partide
y la difusién de sus ideales, los partidos politicos estén
desarmados, porque ﬁo conocen la importancia de la propagan
da como arma de penetracién en la ciudadania,

Al plantear nuestra‘propaganda debemos tomar en cuenta el -
proceso de comunicacion que se manifiesta en ella: qué dire
mos, a quién, como se lo diremos, porqué medio, cudl es el
mensaje adecuado,

Aqui describimos 1os modelos del proceso de comunicacidn de
Aristdoteles, Schramm y Laswell,

Nuestro modelo incluye: emisor, mensaje, medio,receptor y -
retroalimentacidn; y los factores que se deben tomar en -
cuenta en cada uno de los casos.

E1 emisor es el que, representando a una institucidn o gru-
po, elabora un mensaje.

E1 mensaje es el conjunto de simbolos que utiliza el emisor
para representar una idea o concepto que desea transmitir.
E1 medio es el vehicule por el cual enviaremos nuestro men-
saje al receptor,

E1 receptor es el que recibird el mensaje finalmente, ¥y en

el que buscamos influir para reforzar o cambiar una actitud.
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- La retroalimentacidn es la_reéultante explicativa del efec-
to, 1a cual es'conocida  y ahi1izada por el comunicador pa-

ra ratificar. o re;t1f1cér ei_ﬁehsaje.
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LOS _PARTIDOS POLI#ICOS EN GUADALAJARA
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2.1 ANTECEDENTES DE £0S PARTIDOS POLITICOS EN GUADALAJARA

Los partidos politicos son jovenes aiin en México. Esta
afirmacién se desprende del hechs de que durante el Porfiriato,
tos partidos politicos no existieron formalmente como se Jes
conoce ohora. Es hasta después de la caida de Porfirio Diaz -
de la Presidencia de Ya Repiiblica, que se da 1a formacidn de
partidos politicas que fungen como un mero requisito para 1lg
var a un hombre al poder, y después desaparecer junio con sus
candidatas, .

Posteriormente, viene una etapa donde Tas constantes -
luchas militares y la inestabilidad de los hombres eh los -
puestos claves del pafs, no aseguraban JTa constitucidn de a-
grupaciones politicas gue en ese entonces tan sélo funciona-
ban en &popcas electoralas.

Es hasta el perfodo Carrancista, cuando se dan los pri
meros pasos por consolidar la estabilidad del pais, al crear
la Constitucidon de 1917, y preparar al pueblo para las elece
ciones de 1920, gque fueron ganadas por el General Alvaro Obre
gén. Y afin cuando Jos partidos politicos de este tiempo, -Ca-
rrancista~ fueron creados bajo una ley Federal Electoral, és
tos no fueron consistentes. Sin embargo, de esta manera se da
ban los primeros pasos serios para la constitucion de un par-
tido politico, que conjuntara a tos sectores revolucionarioes
que habian quedado dispersos por todo el pafs.

Ahora bien, el hecho de afirmar que los partidos poii-

ticos son muy jovenes alin, se debe también a que los que pay
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‘ticipan actualmente en politica racional, principalmente en -
Jalisco, con excepcién. del PRI, PAN y PPS, son partidos que -
no cumplen todavia su primera década dentro de las lides poli
ticas, pero que contienden en procesos electorales, debido a
que cuentan con un registro nacional y no regional como en -

Tos inicios de los partides politicos en Jalisco.

El primer partido politico en Jalisco, después del Porfiriato.

La primera agrupacién politica que nacié en Guadalaja-
ra, es el partido Catélico, el 3 de mayo de 1911, que apoyd -
la candidatura en e? Estado,de Francisco I. Madero, después de
que se celebrd el Tratado de Ciudad Judrez y Porfirio Diaz dg
jo el poder en manos de su ministro de Relaciones Exteriores,
Don Francisco Ledn de la Barra, para que éste convocara a e-
lecciones dentro de los términos constitucionales.

Después de llegar Madero a la Presidencia de la Repi-
blica, el gobierno de Jalisco se did a la tarea de restaurar
el orden constitucional. Para tal efecto, el Gobernador del
Estado de Jalisco, Alberto Robles Gil, que era partidario del
Partido Catolico, convocé a elecciones municipales el 21 de -
octubre de 15811. !

la superioridad del Partido Catélico no es puesta en -
duda, al arrasar materialmente con sus antagonistas y ganar -
la mayor parte de las alcaldias. VY es que su victoria no se
debis exactamente al hecho de haber apoyado en las elecciones

presidenciales a Madero, sino al hecho "de que para la mayo-
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ria dek1os_jéijséien5e$;jfg$ultéb; mis importante la existen-
cia deli?arﬁ{dpicﬁtﬁqub que el triunfo de Madero. También se

puso dgzmqﬁ1f1§std;quéfe1 qutido Catdlico contaba aqui con -

‘ el:résbaidé,néépﬁhhi Lpér:{desafro1lar su programa destinado

a3 ejeréitéf}-Aehtrﬂ_ e lasinstituciones existentes, el dere-
cho‘de‘eifgif 1a‘refofma de la legalidad sobre la base consti
t06{6651 dé 1a'fibertad religiosa, y conseguir la libertad de
enseﬁanza; la efectividad del sufragio, 1a inamovilidad del -
Poder Judicial, la aplicacidén a los problemas sociales, de -
Tas soluciones que suministra el cristianismo y la fundacién,
desarrollo y fomento de las instituciones de crédito para 1la
agricultura y la industria en pequeﬁo“l

Un afio después vino la caida de Francisco 1. Madero, y
tomdé el poder el General Victoriano Huerta, inmediatamente -
después de haber traicionado y aprehendido al propio Madero,
para que éste renunciara ante el Congreso. La renuncia fue a-
ceptada y entrd como Presidencia provisional el Ministro de -
Retaciones Exteriores, licenciade Pedro Lascurdin, quien nom-
bré a Victoriano Huerta, Secretario de Gobernacidén, para lue-
go dimitir al cargo &} misme y hacer que Huerta 1legara a la
Presidencia de la Repliblica.

Al poco tiempo de asumir la Presidencia, el gobierno -
de Victoriano Huerta fue cuestionado y desconocido por los Gg
bernaderes de Soncra y Coahuila, y el cuerpo diplomitico en -
México. E) Gobernador Coahuilense, Venustiano Carranza, pron
to organizé una rebelidn en contra de Huerta y por medio del

Plan de Guadalupe, el 26 de marzo de 1913, desconocid al go-

bierno Huertista y formd el ejército constitucionalista, auta
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nombrandose su Priﬁer Jefe,

EY cuerpo diplomitico encabezado por los Estados Uni-
dos, también empeié a darle problemas al nuevo régimen Huer-
tista, que al no aceptar Jos puntos da vista norteamericanos
para la conformacidn de su Gobierno, interrumpié la venta de
armas al Gobierno Mexicano y comprometié a otros mandatarios -
extranjeros a no prestar ninguna ayuda de tipo econémico y ar
mamentista.

Esto favorecid ampliamente a los revolucionarios, que
poco a poco fueron acumulando triunfos a lo largo y ancho de
la Repiblica Mexicana.

A pesar de que Huerta insistia en que su principal -
preocupacidn era que la nacidén se encauzara por senderos de -
paz, con su politica de fuerza y de atentados, estorbd el pro
pdsito y to hizo impracticable, Y asi, er el curso de 1913, -
fueron asesinados Gustavo A. Madero y Adolfo Bassd; lo mismo
sucedié con Don Francisco I. Madero y Don José Maria Pino Sui
rez, a quienes se les sacd de 1a penitenciaria donde estaban
confinados"”,?

E1 Congreso protestd por tanta violencia desatada du-
rante el poco tiempo de gobierno Huertista, y como respuesta
fue desconocido, formindose entonces un Congreso nuevo con sg
guidores de Victoriano Huerta. La desaparicion de este Congre
so, trajo consigo el asesinato de Belisario Dominguez y la a-
nulacién del Partido Nacional Catdlico, que al no someterse -
al gobierno, sus principales miembros fueron encarcelados.

Con la desaparicidn del Partido Nacional Catdlico, se
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disipd el Partidu Cato11cu de'Jalisco. que era un apéndice -

del primero. ﬂ:

Ante tant 61jt1cd.‘y aunado al hecho de 1a

rebellon de Venu za’y‘Emiliano Zapata en el Norte

y en el Sur. respect1vamente y 1a intervencién de los Esta-

dos Unldps‘en;nuestro a1s, fue definitiva la renuncia de Vic ;

residenc1a de-la Replblica.

toriano Huerta.a la
' vhl \ras tanto, ‘el ejército federal no resistié los em
.bares de 1os mi]itares constituyentes, dirigidos en el noroes
’te pur el Genera] A]varo Obregdn, quien tomd la ciudad de Mé-
xico el 15 de agosto de 1915,y finalizé 1a Revolucidn, asu-
miendo 12 Presidenc1a del pais Venustiano Carranza, "el vardn i
de cqatrn Ciénegas". Carranza, buscando legitimizar su llega-
ds'a] pddek, convocd a los ciudadanos de todo el pais, a que
» se reunieran y eligieran a sus representantes en el proximo -
Congreso Constituyente, que elaboraria un programa Constitu-

cional de reformas sociales.

En Jalisco la convocatoria fue recibida con gran entu-

sfasmo; gremios de obreros, ferrocarrileros, e individuos de -

i
{
!

filiacidon 1iberal, se reunieron en el Teatro Degollade en don

de fueron motivados para designar, en las prdximas elecciones,

a los diputados que los representarian en el Congreso Constie

tucional de Querétaro. '
Los legisladores jaliscienses que estuvieron presentes

en la formacidén de la nueva Constitucién fueron, en su mayo-

ria, activos combatientes revolucionarios como: "Marcelino D3

valos, Federico E. Ibarra, Manuel Ddvalos Ornelas, Francisco
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E. Jbarka. Franéisco Martin del Campo, Brunc Moreno, Gaspar =
Bolafos V., Juan de Dios Robledo, Ramdn Castafieda, Jorge Vi-
1lasefior, ~ Amado . Aguirre, José 1. Solérzano, Francisco Labag
;t{ds;jzdﬁfefdo. Ignacio Ramos Prasliow, José Manzano, Joaquin
’_Aguirre Berlénga. Esteban Baca Calderdn, Paulino Machorro HNar
viez, SebastIan Allende y Luis Manuel Rojas". 3
‘ : “Carranza en realidad siempre habia temido que las re
_formas escapasen del control gubernamental, puesto que para -
el. mas que meros cambios socioecondmicos, configuraban autén
t1cos 1nstrumentos politicos indispensables que posibilitaban
“la administracisn piblica y la retencion del poder".

' Y aiin cuando existieron personas que representaban a -
grupos_conservddores como en el caso del diputado jalisciense
Luis Manuel -Rojas, que contribuyd a que algunos postulados re
’ voluc{onar1os no formaran parte de la nueva Constitucién, "lo
definitivamente innovador en la Carta Magna de 1917, lo cons-
tituyd la configuracidn y cometido de 1a nueva nacién. Ahora,
y a diferencia de la vieja doctrina, el Estado aparecia como
el supremo &rbitro y motor del desarrolle social. A &1 ten-
drian que someterse en conjunto, las fuerzas sociales y pode-
res locales en juego. Esto es, la Constitucién encarnaba el -
simbolo de todos Jos estratos, menos el grupo privilegiado -
era el fundamento legal que fortalecia al poder Ejecutivo has
ta sitvarle por encima de las pugnas interclasistas, porque -
se suponia que sélo desde alli el Estado serfa capaz de gene-
rar el desarrolla econdmico".?

Carranza no sd6lo se preocupd por las reformas sociales
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¥ ecoqémicas_de] péis, sino que buscd también estructurar un
:sistema'palitfco,ﬁemocrético que acabara con las pugnas de -~
los cau&ii]oé]de la Revolucidn,

Es:aéf como en 1918, el vardn de "(Cuatro Ciénegas", ex
" pidid 1a priméra Ley Electoral "que merece ese nombre en la -
era revolucionaria, y que resultd bastante avanzada para el -
momento y las circunstancias especiales en que se expedia.
Fue una ley que tendia a conceder a los partidos politicos, -
una partitipacidén importante en el proceso e]ectora]".5

Esta ]e& electoral consistia en los siguientes puntos:6

1.- Que hayan sido fundados por una asamblea constitu-
tiva de cien ciudadanos por To menos.

II.- Que la asamblea haya elegido una junta que dirija
los trabajos del partido y que tengan la representacion polj
tica de &ste, asi como que en dicha asamblea haya sido aproba
do un programa politico y de gobierno.

IIT.- Que la autenticidad de la asamblea constitutiva
conste por acta autorizada y protocolarizada ante notario pii-
blico.

IV.- Que la junta directiva nombrada, publique por 1lo
menos 16 nimeros de un periddico de propaganda, durante los -
dos meses anterjores a Ja fecha de las elecciones primarias, y
durante el plazo que transcurre, entre éstas y las elecciones
definitivas.

Y.~ Que por lo menos con un mes de anticipacidn a 1a -
fecha de las elecciones primarias, la junta directiva haya -«

presentado su candidatura, sin perjuicio de modificarla si lo
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considéra conveniente,
: ‘Y1,- Que 1a misma junta directiva o tas sucursales que
‘de{ei1§kdépendan. también con un mes de anticipacidén por lo -
bmeno; hayan nombrado a sus representantes en los diversos co-
'legios municipales sufragdneos y distritos electorales, en a-
queflas elecciones en que pretendan participar sin perjuicio
de podqr modificar Tos nombramientos,
VIil.- Que no 1leven denominacidn o nombre religioso -
nifse'forma exclusivamente en favor de individuos de determi-
 naqafra;$ko creencia.
. " Ese.mismo afio se pone en vigencia la Ley Electoral y -
comiénza,a percibirse una gran agitacion politica en todo el
pais, dirigida a las elecciones de 1920,

. Varios candidatos empezaron a apuntarse para ocupar la
gr;nde.-pero s61o dos eran los que tenian gran oportunidad de
hacerlo, el General Alvaro Obregén y e) diplomdtico Ingenie-
ro Ignacio Bonillas., El primero, por ser el mds destacado en
el campo del caudillismo militar, y el segundo, por ser apoya
do por Venustianoc Carranza guien dijo: "no debemos elegir un
militar, sino un civil, y éste ha de ser un hombre de cultu-
ra, de ampiia preparacién, capaz de resolver los grandes pro-
blemas dipiomdticos que se nos presentarén".7; con esto, Ca-

" rranza buscaba poner fin at militarismo existente en la época
y evitar la division en las filas revolucionarias.
Pero 1o tnico que encontrd Carranza fue un fuerte en-
frentamiento con Alvaro Obregén, quien al ver que el apoyo da

do en anteriores tuchas revolucionarias no era correspondido,
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tanzd su candidatura independiente.

_En Jalisco ia candidatura de Obregdn, en 1919, para la
Prgsidenci; de la Répﬁblica, fue acogida con gran entusiasmo
y se empezaron a formar varies partidos politices con el fin
de apoyar su postulacidn en la entidad.

Entre los partidos mis importantes nacieron el Partido
waera] JaliscienSE (PLJ}, encabezado por el Ingeniero Camilo
Pani.y entre sus miembros destacaban José Guadalupe Zuno, Gus
tavo R Cristo. Alfredo Romo y José M., Cuéllar, entre otros,

Tambien se formd el Partido Liberal Obrero (PLO}, re-
presentadn por el Ingeniero Francisco Labastida Izquierdo y -
e1‘R§rt1d0»Labor1sta, fundado en Jalisco por Luis Radillo, -

»Fﬁis G;‘Medina y Ruperto Garcia, que al igual que los ante-
riores partidos apoyaban al General Alvaro Obregén.

) E1 Gnico partido politico jalisciense que apoyaba la -
candidatura de Ignacio Bonillas, fue el Partido Obrero Radi-
cal {POR), instrumento politico de la Confederacidn Regional
Obrero Mexicana (CROM), y el cual era dirigido por Esteban -
Loera y Margarito Figuerca, pioneros del movimiento obrero, -
ademds de contar con el apoyo del Gobernador de ese entonces,
el General Manuel Macario Diéguez.

"E} enfriamiento indirecto entre Obregdn y Diéguez, si
tuaba a los ciudadanos jaliscienses en una posicidn bastante
dificii" a. porque a pesar de que los jaliscienses eran obre-
gonistas; Diéguez apoyaba al candidato oficial, mostrindose -
con esta accién, carrancista y opositor del General Obregén,

Pronto, "esa dificil situacidn politica" desaparecid,



63

cuando el 23 de abril'de 1920.:Obrégﬁn junte con otros revely
~ cionarios, dictd el P]a&‘deiAgPELPfiét;kdonde se desconoce a
Carranza, para de‘esté‘ménefa’cblﬁcéréé como miximo 1ider de
1a Revolucidn.

Al enterarse Carranza, mandd a un ejército comandado -
por Manuel M. Diéguez para sofocar la rebelidn, pero genera-
les de diferentes Estados, se aprestaron a defender a Sonora.
Al ver que era rebasado, Venustiano Carranza huyd a Veracruz
y trece dias mads tarde, fue asesinado antes deillegar a su -
destino en un poblado 1lamado San Antonio Tlaxcalantongo. De
esta manera, Adolfo de la Huerta asumié la Presidencia de 1la
Repiiblica, bajo el consentimiento del Congreso de 1a Unidn, -
que lo nombrdé Presidente Interino.

Mientras tanto, en Jalisco, el General Manuel M. Dié-
guez es aprehendido por oficiales obregonistas para dar pose
sion como gobernador interino a Ignacio Ramos Praslow, quien
durd en el cargo sdlc dos meses.

Al ya no existir la figura de Carranza y del General -
Diéguez en la politica, los partidos de Jalisco se unieron en
1920 y formaron la Gran Confederacion de Partidos Revoluciona
rios de Jatisco, para apoyar al General Alvaro Obregdn., Una -
vez 1legado a la Presidencia de la Repéblica, Obregdn, lleva-
ron a la gubernatura del Estado a Basilio Vadillo.

E1 partido que pugné por la formacidn de }a Gran Confe
deracibn de Partidos Revolucionarios de Jalisco, fue el Libe-
ral . Ja11;§jense, cuya cabeza era Guadalupe Zuno, un joven o-

'breéonista_qué“én aquel tiempo empezaba a destacar como un hi
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bi1 politico. Se le unieron 2l proyecto, el Partido Evolucio-
nista de Rosendo F. Alvarez, Ignacio Vizcarra y José Mora I
barra; el Partido Liberal de Obreros Radicales, que a pesar -
de haber apoyado a lgnacio Bonillas, candidato oficial a 1la
Presidencia de la Repiblica, eran revolucionarios, entre los
que se contaban Esteban Loera, José V, Gdmez, Margarito Fi-
gueroa y Ramén Barba; y finalmente, el Partido Liberal "Dona-
to Guerra" de Joaquin y Valentin Vidrio,

. También‘participaron en la Gran Confederacidén de Parti
dos Revolucionarios de Jalisco, el Liberal Cooperativista de
Longino Casillas; el Laborista Mexicano (CROM) de Ruperto Gar
cia, Luis G. Medina, J. Ascencidn de la Cruz y Benigno Palen-
cia; el Socialista de Occidente, de Justo Gonzdlez y Ramon -
Hidalgo Jaramillo; el Liberal "Guillermo Prieto" de René Hi-
jar y Roberto Herndndez y Ezequiel G, Nufio; el Liberal "0-
breros de Jalisco"de Secundino Delgadillo, Juan F. Pulido, So
corro Moreno, Cristdbal Jara y Domingo Verdin; el "Juventud -
Revolucionaria de Jalisco", de Rodolfo Garcia de Alba, Luis -
F. Rodriguez Lomeli y Carlos Rivera Castrejon; e! "Unidn So-
cial de Jalisco”, de Angel Moreno Ochoa y el “Unionista Jalis
ciense", de Teodoro Gil Gonzdlez, Luis J. Avitia, Filiberto -
Salinas, Francisco Belmonte, Andrés Flores Casillas, José Or-
tiz y Abundio ortiz.?

Esta infinidad de partidos politicos era una de las he
rencias que el Varén de "Cuatro Ciénegas" habia dejado al -
pais. Los partidos se daban como si fueran plantas silvestres

en una tierra fértil, que representaban a los grupos caciqui-
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Tes; ¥ con eéta‘unién se dabé el brimer intento serio de for-

mar.un partido reg1ona1 fuerte, que uniera a los grupos revo-

1uc1onar1os ,ofreciera un programa ‘de accidn social que res-

pond{era aAlos principios de 1a Revolucidn.

En una: epoca donde la inestabilidad politica estaba a
- flor de piel, de c1erta manera tode gobierno estatal era ines
tab]e. por Io que ‘en 1922 la Gran Confederacidn de Partidos
Revo]ucianartos ‘de Jal1sco, desconocis al Gobernador Basilio
Vad11lo y fue dest1tu1do de su cargo, Asi, se convocé a elec

ciones que“sg ce]ebnaron ‘el mismo afio. En estas elecciones -

Fdntenqigﬁbﬁ pdr lé gubern$tura del Estado, Guadalupe Zuno, y
FranciscakEséqdero,fobteniendo el primero un triunfo indiscu~
tible sobré ] opbnénte; asf, Ta Gran Confederacidn demostro,
una vez mds, -la considerable fuerza que tenia.

ET primero de marzo de 1923, Guadalupe Zuno asumio Jla
gubernatura. Pero al poco tiempo, la unidén que se habfa crea-

do alrededor de &1, fue rota por los sucesos nacionales que

I=

na vez mads influian profundamente en la vida de Jalisco,

Y es que Zuno habia tomado la gubernatura a tan sélo -
un afo de finalizar el régimen obregonista "y presumiéndose -
que el General Plutarco Elfas Calles fuese impuesto como Pre-
sidente de la Repiiblica, surgié un movimiento rebelde que a-
caudillé a don Adoifo de la Huerta, quien conté con el apoyo
de numerosos elementos del ejército descontentos con la poli~
tica de Obregén".10

Con 12 anterior accién, en Jalisco se dejd sentir una

fuerte divisién entre los politicos locales, ya que los aspi-
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,rantes a 1a Presidencia de la Repiblica, Plutarco Elias Ca-
1es 'y Ado]fo de la Huerta, contaban con bastantes seguidores.
:,"A1 primero 10 apoyaban Zuno -por lealtad a Obregén-, Alfredo
'”Romq, Aqtanjo Valadez. Juan de Dios Robledo, y #1 senador -
Fr;ngi;ﬁoltab;;tida lzquierdo, Como delahuertistas figuraban
' Jﬁan‘Manhel Ajvarez del Castillo, Manuel Navarro, Aurelio Se-
pilveds y el senador Camilo Pani®, 1

- Pero al renunciar Adolfo de la Huerta al Ministerio de
Ha;ienda, el 25 de septiembre de 1923, porque estaba en desa-
cugrdo con la politica obregonista, le dié un mayor impulso a
su campafia como candidato a la Presidencia de 1a Repiblica. -
De Ta Huerta "se sublevd en Veracruz contra Obregén, a quien -
imputaba el haber impuesto la candidatura de Calles. En Jalis
co, el problema fue un poco mas alld y se complicé la situa-
cidn. E1 Jefe de la Segunda Divisidn del Noroeste, general -
Enrigque Estrada -quien habfa estado en contacte con De la -
Huerta-, desconocid a Obregén, y por consiguiente, a 105 po-
deres del Estado. Sin rodeos, explicé que no podia permitir
que el gobierno federal se convirtiera en partido politice pa
ra sostener la candidatura de Calles". 12

Al ver lo anterior, Guadalupe Zuno, que se encontraba

sin apoyo militar, y para dejar evidencia de su lealtad a 0-
bregdn huyé de Guadalajara, el 7 de diciembre de 1923. Con la
cajda de Zunc, una vez mas la historia abrid paso para que se
fundara un nuevo partido politico, -de esos partidos que na-
cen bajo los caprichos de personas o grupos de poder, con un

fin determinado, pero al igual que nacen, mueren-; se tratd -
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vde]*Pariido Rétoﬁﬁtrﬁﬁfo 'Ja11st1énse, formado por los estra-

'd1stas, que uti]iz Ievar come gobernador interino a

Francisco‘T' o]o duro un mes en el carge, ya que

e la Huerta. fue sustituido por Aure-

por. su parte, también durd poco en el poder,

ya que eno; provecho que el General Estrada salid del Estado

p'el 14 de febrero de ]924 y tomé la gubernatura una vez méis,-

: mientras que Obregén controlaba a los rebeldes, que se opo-

 n{an a que Calles fuera postulado a la Presidencia de la Repi
blica. .

Sin embargo, los problemas para Zuno todavia no habian
terminado porque Elias Calles, que ya era Presidente de la Re
piblica, para ese momento, deseaba ejercer un poder centralis
ta para decidir libremente los destinos de cada Estado, y uti
1926 a Luis Morones "para retiraries el apoyo de los obreros
de 1a CROM y del Partido Laborista en Jalisco; mientras tanto,
se producia un alejamiento entre el Presidente Calles y el Ge
neral Obregdén. Se inicié asi una sorda lucha por los elemen-
tos callistas con el fin de desconocer a Zuno, que provocd la
divisidn de 1a Gran Confederacidn de Partidos Revolucionarios
en Jalisco, pues antiguos elementos de &sta, como el diputado
federal Alfredo Romo, los Vidrio, Victoriano Salado, Enrique
Diaz de Ledn, Gustavo R, Cristo, y otros exmiembros de Confe-
deracidn, se pasaron a la oposicidon centra el gobierno de Zu-
no, destacandose en la ofensiva contra el gobernador, el sena

dor por Guanajuato, Manuel! Hernindez Galvan, antiguo miembro -
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del Paktiqo‘I."ilnjé'r"-avl‘}l_af]ri's‘éiéhs'é'i'.‘'13," “i

"Ai\réf{f&rse, artido Laborista de Jalisco de 1a con,

”n1c1o una dura represion contra todos aque]]os que se identi-

incaran como ant1zun15tas. desatandose una fuerte ‘politica -
:contra Zuno, dirigida desde el centro del pavs por 1o que el
23 de marzo de 1926 Calles logro que’ e] propio Zuno renuncia
ra ala gubernatura del Estado, antes dc-que la- Camara de Di-

" ‘putados del Congresoc de la Unidén, desconociera los poderes en

“"Jalisco.

A En noviembre del mismo afio, surgieron de nueve las lu-
chas entre los revolucionarios, cuando se convocd a eteccio-
nes para gobernador. La Gran Confederacién de Partidos Revoly
cionarios de Jalisco, postuld a José Maria de Cuéllar, funda-
dor del Partido Liberal Jalisciense, al igual que Zuno; y por
parte de la Alianza de Partidos Socialistas, surgié como can-

"didato Alfredc Romo.

Estas elecciones dieron nacimiento también a un nueve
partido, formado al vapor para apoyar al candidato Daniel Be-

‘nitez que residia en México y que estaba apoyado por 1a Unién

de Partidos Revolucionaries Jaliscienses.
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Al celebrarse los com1cios resulto triunfador José Ma-

ria de Cuélar, qu1en no: 11e96 a asumir el cargo. debido a -

una acusacion criminal qu 1e fue _mputada. y que &) juzgado
que 1levé el caso reso]v1o en su contra, 1o que 1o inhabilité

para desempenar el cargo

As1. uuando parecia que “AMfredo Romo, de afiliacidn ca
Mista, 1legaria a 1a: gubernatura, por ocupar un segundo lu-
gar,en_ISs ejécc?ones, el Congrese local nombrd a Daniel Beni
tez como mandapafio estatal después de que los zunistas, que
eh su mayor{a conformaban el Congrese, negociaron los princi-
vpa]es pueétos‘de la adminfstracién, para la Gran Confedera-
cibn.

Y a poco tiempo de ocupar 1a gubernatura, Benitez olvi
d6 los acuerdos establecidos con los zunistas, “por 1o que -
fue desconocido por l1a Cdmara de Diputados local, la que de-
signd el 22 de abril de 1927, a Margarito Ramirez como gober-
nador interino. Este destacado obregonista logrd que se unifi
caran a su alrededor los dos grupos que habfan venido chocan-
do durante tanto tiempo, dividiendo a los revolucionarios de
Jalisco". 14

Mientras tanto, el perfodo callista estaba a punto de
finalizar y se daba inicio a las reformas y a la campafia que
de nueva cuenta llevaria a Obregbén a la Presidencia de la Re-

“piblica,
’ En"Jalisco, uno de los principales bastiones obregonis
tas prdnio se dejé sentir el ambiente que existia en México,

por 1o que Margarito'Ramirez buscando eliminar el poder de -
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Gradalupe Zuno, desintegrd l1a Gran Confederacidn-de Partidos
Revolucionarios de Jalisco, y formdé el Gran Partido Revolucio
nario de Jalisco que brindé su apoyo a la candidatura de Obre
gon con 1o que "trataba de allegarse un mecanismo de control
que lo consolidara frente al centro, y lo defendiera de sus e
nemigos locales". 15

E1 Gran Partido Revolucionario absorvié tanto a la A-
lianza de Partidos Socialistas de Jalisce, como a la Gran Con
tederacién. En esta maniobra pﬁlffica. se designd a "Margari-
to Ramirez. jé%e natn dE'IS agrupaciﬁn. A Zuno y correligiona

rios no les. quedo otra alternativa que incorporarse al nuevo

) ,membrete"15 y no crear una fisura que de nueva cuenta divi

dirfa a Ios revo]ucionarios. a poco tiempo de la sucesidon Pre

sidencial, ;
Con Ea‘ﬁonfohmacién del Gran Partido Revelucionario de
Jalisco,se,diS»"fin a la tremenda atomizacién politica que, a
-pesar de los esfuerzos unificadores de la Gran Confederacién,
se habia enseforeado por tanto tiempo en el Estado, firmando
su acta constitutiva, los 26 partidos mds importantes de la
entidad. Fue designado presidente del Gran Partido Revoiucio-
nario de Jalisco, el diputado Victoriano Salado, quien, poco
después fue sustituiqo por Silvano Barba Gonzdlez". 17
Pero a pocos meses de haberse formado el Gran Partido,
Obregdn fue asesinado. Margarito Ramirez al ver que Plutarce
Elias Calles, con la muerte de Obregdn, se convirtiéd en el -

hombre fuerte del pais, declard que era conveniente que -

los revolucionarios de Jalisco se unieran en torno al nuevo -
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‘11der. porque éSteLcdﬁtinuafia:hon Tos ideales de Obregsn.

] " Lo anterior Yy otra serie de acciones, ctomo ta agresién
a 105 simpatizantes de Vasconcelos pars ganarse la simpatia -
de’ Cailes,,x»un:yiaJe de acercamiento con Calles, de México a
Nueva Ydrk; Te valid a Margarito Ramirez que grupos poltiticos

en Ja1fsc6, princfpalmente tos zunistas, vieran con desagrado
1a -nueva relacidn que se estaba gestando, cuando Ramirez era,
supuvestamente obregonista.

) Pero Zuno, defensor de 1a autenomia del Estado, y acé-
rrimo enemige de Calles, logrd con su fuerza politica, que el
Congreso Local destituyera a Ramirez antes de que éste regre~
sara de su viaje.

De esta manera se da fin a la etapa mds prbxima que -
vendria a ser pilar para la conformacién del Partido Nacional
Revolucionario (ﬁNR), en Jalisco.

Lo interesante de esta pequefia semblanza histirica de
Yos partidos en Jalisco, es gue podemos ver ¢6mo Tos partidos
politicos de 1a época, pertenecian a generales o caciques que
buscaban mantener el poder que les did 1a Revolucidn; y cémo
se formaban partidos al vapor, con el dnico fin de respaldar
a un candidato, que aunque no obtuviera el total apoyo popu-

lar, daba fuerza a grupos politicos para negociar prevendas.
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2.2, L0OS PARTIDOS POLjTICOS EN. GUADALAJARA Y SU_IDEOLOGIA.

partido Revolucionario ‘Institucional.
‘ Con—]é ﬁuéft?ﬂde;bbtegén. se sintié una gran desestabi
lidad entre 105 §Fupos'}evﬁlucionarios de la época jue se en
contraban sin e] lxderazgo del hombre de Siquiva Sonora.

'Calles a] percatarse de esto, y buscando prever que -

los milltares 1n1cfaran de nuevo las luchas por el poder, em-
vpezo,a gestar_]a formacién de un partido a nivel nacional que
églutinara é'léQ‘gruPOS_caciquiles locales y de esta manera -
poder decidir los destines de) pais desde el centro de la Re-
piblica, como después veremos.
Asi, a 5610 dos meses del asesinato de Opregén, Calles en su
dltimo informe de gobierno, primero de septiembre de 1928, a-
nunciaba que habia 1legado 1a hora de las instituciones "la -
falta de caudillos, debe permitir tomar el rumbo de la vida -
institucional, cambiar cualitativamente nuestra historia y pa
sar de pais de un hombre a nacion de instituciones y de ]ey"18
De esta manera sé ahuncjéique el proximo presidente in
terino de la Repiblica Mexfcanélﬁhé'ocuﬁ;ria el cargo del Preg

1v1l, por lo que un mes -

sidente electo asesinado sefia‘d’

después de que calles: r1nd1era HE Itimo informe, asumié el -
mando del pais el c1v11‘11cenciad Emilio Portes Gil.

esidencia. el General Plutar-

Una vez que:

co Elias Callés ﬁahtuv niones'con los militares de la épo

ca, y logrd un1ficar criterios con el fin de formar un parti-

do po11t1co naciona_.' “ uniera los grupos revolucionarios
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que se encontraban dispersos sin un mando. desde que fuera a-

sesinado el General Obregon. caudillo que }ogro. en _sus dos -

kconst1tu1 ] p ,Plutarco EIIAS Ca11es. ‘Aardn Sdenz, Luis L, -

‘Leon, Manuel Perez Trevino, Basi1io Vadiilo, Bartolomé Garcia,
Manlio Fabiu Altamirano y David Oroxco, quienes anunciaban -
que el prrmero de marzo de ese mismo afo, se efectuaria en -
Querétaro la convencidon donde se discutiria el programa de ac
cion y los estatutos del partido y se nombraria a la vez, a -
" su presidente.

Ademis, se hacia un 1lamado a todos los partidos poli-
ticos locales de Ja nacidn a que participaran en la fundacidn
de este auevo drgano politico y mandaran a sus delegados,

Realmente la jdea de un partido que aglutinara a los -
sectores rgvo1ucionarios no era una ides exclusiva de Calles;
ya en una ocasidn Alvaro Obregdn externd su preocupacign y de
jé ver su visidn politica cuando dijo al Dr. Atl "necesitamos
un grupo fuerte, compuesto de todas los elementes verdadera-
mente revolucionarics para realizar nuestras ideas. Asy pode~
mos ganar también ¥as batallas sociales, que serdn mds peli-
grosas que 8stas; sefialando los campos sobre los cuales habia

pasade e) soplo vigoroeso de su genio militar®. 19
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Lo que rea\mente hlzo Calles fue cristalizar los sue-
fios de Obregén,

Hientras téhtb en Jdalisco, el 1lamado a comstituir un
partido nacronal fue acog1du con gran entusiasme entre los -
grupos locales que aun cuando en el Gran Partido Revoluciona-
 .r{o de Ja1isco se encontraban adheridos tos grupos revolucio-
‘narius. todav1a quedaban los lideres obreros que formaron el
Par;ido Labor1sta. como eran: Esteban Loera, Ruperto Garcia,
-r;ﬂglipdoro.Hernéndez. Justo Gonzdlez que se habian afiliado a

’ la'Fedefacién_ée Partidos Socialistas de Jalisco y, que conta
ba con el apoyo a nivel nacional de Luis N. Morones dirigente
de 1a CROM; a) igual que la Liga de Partidos Revolucionarios
de Jalisco, que se mantenia independiente.

De esta manera, de nuevo en Jalisco se dejaba sentir -
un fuerte ambiente politico por designar a quienes representa
rian al Estado en la constitucion del Partido Nacional Revolu
cionario.

Después de una votacidn donde participé ia ciudadania
se decidi§ que quienes representarian a Jalisco fueran: el di
putado David Orozco, diputado José Maria Cuéllar, senader -
Juan de Dios Robledo, senador Antonio Valadéz Ramirez, diputa
do Silvano Barba Gonzdlez, Esteban Soto Ruiz y David S, Ldpez;
los diputados Rodrigo Camacho y Manuel Hernandez y Herndndez,
presidente y secretario del Comité Organizador del PNR en Ja-
lisco; el diputado Francisco Labastida lzquierdo, el diputado
Juan lIsabal y otros mis.

En esta reunidn, que se celebrd el primero de marzo de
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‘1929, se nombrd a Manuel Pérez Trevido, présidente del parti-
do y a Pascual Ortiz Rubio, chndidifo a 1a’Presidencia de 1la
Repblica, ocasionando este ﬁltimbfcakgo el descentento entre
Tos zunistas que abandonaron §i5réfintn, y8 gque ellos apoya-
ban 3 Aaron Sdenz como’ candldato.‘/, '

De esta manera -4 de marzo de 1928~ fipalizé 1a asam-
blea donde quedaran agrupados Ios grupos revolucionarios de -
toda 1a Republica, se aproharun 105 estatutos para los mili-
tantes y queds estructurado‘el programa de accidn y de princi
pios gque ofreceria el pértfdd ¢ 12 nacibn, asi como el candi-
dato gue ipayarian paré que éé éﬁfrentara a José Vascqncelos,
y la prjmera‘diredijékdei‘partido.

Asu vei'en7051iséo:qued6 constituido el Comité Direce
tivo Estaﬁéi-de PNkiﬁeila siguiente manera: presidente, dipu-
tado RodrigéHCamaého Rodrigo; vicepresidente, licenciado Este
ban Garcié‘de Ale;k§ecretario, diputado Manuel Hernindez y -
Hernindez; s&bgeéretario. diputado Napoledn Orozco; y tesore-
ro, José'V;'éémgz.Cano.

EV nuevo:comité rdpidamente se did a la tarea de conci

iar.interésesentre Tos partidos afiliados al PNR en Jalisco, )

val feéoiférv1 'difefencias de los zunistas por la candidatu-
da Pase t\z Rubio ¥y lograr que estos se un\fscaran a
) la candidatura de este, cuya campafta era dirigida en Jalisco :
por el presidente del part1do, diputado Rodrigo Camacho. 5

‘De gsta manera se;dieron los primeros pasos para que - 1

el PHR en d&liécbrquedara estructurado y empezara a trabajar

con tinea desde el centro del pafs y los zunistas dejaran en
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parte de controlar el Estado, cumpliéndose uma de las princi-

pales metas de Calles, de que perdieran poder los grupes re-

gionales. al idear el partido que hasta el momento 1leva 58 a

' ﬁos en la vida polltica de Mexicc, el PRI.

EI Partldo Revo]ucio arlo Institucionai, seglin los es-

L ' de e que los puderes publacos sean en todos los casos expre
“sion genuina de 1a vo1untad mayoritaria del pueblo",
?"III.j Lograr condiciones politicas, econdmicas y so-

ciales cada vez mas favorables al ascensc revolucionario de -

‘:1as clases yor1tarias y a.la liberacidn integral de la Na-
_c1on Mex!cau T
: Defender la. soberan1a nacional e impulsar el de-
ksarrolla ecundﬁico independiente del pais, propugnando una po
':11t1ca 1nternac1ona1 activa, anticolonfalista, antiimperialis
‘:ta y: en favor de la paz, que promueva con dignidad 'y eficacia
’1os intereses superiores de 1a Nacidn.”
M. Organizar y movitizar 3 las fuerzas democrédticas
y populares del pafs con la finalidad historica de avanzar, -

kpor la via. del nac1onal1smo revo1uc10nario. hacia la edif1ca-
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cion de una sociedgq igualitékia,ca}acteriéada por la efecti-
vidad p]ena de ‘1a democrdcia'y‘iafjusticia social",

El PRI es un” organo pol\ticu que estd formado por "los

k trabajadores manua]es" 1ntelectuales, del campo y de las c¢iy

‘dades, asa]ariados y no asalarlados trabajadores de la indus
tria, del” comer:1o. del transporte y de las diversas ramas de
la produccion de blenes .y servicios; trabajadores campesinos,
Jornaleros} ejidatarzps, comuneros, colonos y pequefios propie
".tarfos agricolas y ganaderos que participan con su esfuerzo -
pe}sonal én 1a actividad productiva de sus predios-; trabaja-
dores de la ciencia, de la cultura, del arte, de) periodismo
y de la comunicéciﬁn social; trabajadores de la educacidn, de'
1a salud, y de otros servicios piiblicos; trabajadores socia-
les, trabajadores politicos y trabajadores de la administra-
cidn piblica; trabajadores que dirigen la accidn del Estado y
colaboran en. las tareas del Gobierno; y en general, todos los
mexicanos que contribuyen a generar o a distribuir, con la a-
plicacién de su fuerza de trabajo, los bienes materiales y -
culturales, asi como los servicios que el conjunto de la so-
ﬁiedad requiere para su existencia y mejoramiento®
"El Partido es Revolucionario porque se fundamenta en
los principios de 1a Revolucign Mexicana en gque apoyan su ac-
cién‘1as fuerzas sociales y. politicas que luchan y hacen pre-
'valecer las aspiraciones e 1dea1es del pueblo; porque se ha -

,:comprometido al desarrn]]ar estos _principios y a 1levarlos hag

55 y porque es la vanguardia orga-

uchas po1ft1cas. econfmicas, socia-

-les y cu]turales para: 1a“transformac1on de la sociedad?
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" "E) Partido es Institucional porque persigue el cambio
sociaf a través del perfeccionamiento del sistema de democra-
bia'politica, pugnando pdr ampliar y vigorizar la capacidad -
de autodetérminécién del pueblo en 1o interno y en lo exter-
no; y porque se Eompromete a 1levar adelante la transforma-
cion de 1a sociedad con los instrumentos del Derecho y del po
dér popular fincado en las instituciones que la Ley Fundamen-
tal de la Nacidn establece".

E1 emblema del partido estd conformade de la sigﬁiente
manera: un cir£u1o dividido en tres secciones verticales des-
tacadas en co]or verde, blanco y rojo, de izquierda a derecha
respectivamente, enmarcadas la primera y la (l1tima en fondo -
gris y la segunda en fondo blanco. En la seccign verde se im-
primird en color blanco la letra "P"; en la seccidn blanca, y
en color negro la letra "R"; y en la seccidn roja, la letra -
"I" en color blanco. La letra "R" estard a un nivel superior
a las otras dos.

E} Tema del partido es: "Democracia y Justicia Social"
y estd organizado de la siguiente manera:

1. La Asamblea Nacional,

il E} Consejo Nacional.

111. E1 Comité Ejecutivo Nacional ’

v Las Asambleas Estatales y 1a Asamblea del Distrito Fe-

deral. :
v. Los Comitds Directivos Estatales y el Comité Directivo

del Distfito,fedéfa].

Vi, ‘Las,ASAMBieas Municipales y las Asambleas Distritales
‘en el Distrito Federatl,
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VII. Los Comites Munfcipa?es y los. Comites Distrita)es en -
el Dfstrito Federal. ‘ o : :
VI}I}‘ Las Asambleas de” Seccién.
e ‘:Lcs Comites Seccfonales.

_Partido Accifn Nacional

,;5i§z anog‘aespués de haberse formado el Partida Nacio~

" nal ﬁeyo!ucfﬁnario es fundado un nuevo partido, organizado -

pur'pn‘hombre que habia estado ampliamente ligado a Calles y

a los gobiernos de la revo1uci6n{ sy nombre: Manuel Gimer Mo-

riny que descontento con el régimen Cardenista por la politi-
ca implantada, funda Accidn Nacional,

Por lo que el 17 de diciembre de 1939, en una reunién
en ta ciudad de Héxico se constituyd Accién Nacional como um
nuevo organisme politice, que tenfa como “"base la doctrins so
cial de la Iglesia Catélica®, militando en sus filas los gru-
pos conservadores de la época.

Accibn Nacional, &3 cierto modo, era un desprendimien-
to de la Unidn Wacional Sinarguista, ya que los fundadores -
principales de éstos, como Gémez Morin, dictaban conferencias
a los primeros cuadros sinarquistas; Miguel Estrada Iturbi-
de, Carlos Ramirez Zetinas, Jesids Guiza y Acevedo e Isaac Buz-
man VYaldivia participaron en el Primer Congreso de la UNS,

Vicente Fuentes Dfaz en su libro Tos Partidos Politi-
cos en México sefiala que "Gdmez Morin, segin dice Flavio Ro-
cha, convencif a los directivos de la "Base” de constituir ¢

tra organizacién dedicada exclusivamente a Ja actividad civ
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co- électora1. Autor1zado por esos trabajos, Goémez Morin y o-

tros m1embros de 1a seccion patrona1 de ja "Base" se dedica-

del Jurist Jalisciense.elLicErnesto Aceves, el Dr. Salvador

”JUrzua, Lic.,desus Obregon Reynoso, Lic. David Alarcén Zarago-
22,! Lic. Gu11\ermo Ruiz Vizquez, sinarquista; Dr. Alfonso Mar
tin de] Campo, Lic., Ramén Garcilita Partida, Sr. Antonio de -
la Pefa, L1p. Guillermo Baeza Somellera; Ing. Carlos Paterson
B. y Pedro Yazquez Cisneros, j formaron el Comité Organizador
de Accidén Naciona) en Jaliscoe, y Tograrcn, en su mayoria, ser
dirigentes regionales del partido.

Jaime Haro Rodriguez, ex-paniéta, actual diputado fede
ral por el PDM y fundador de &ste en Jalisco, nos explica que
Accidn Nacional fue un desprendimiento de la Unidén Nacional -
Sinarquista, pero algunos miembros de esta organizacidn se o-
pusieron 2 que existiera un partido politico y sélo unos cuan
tos se sumaron a la aventura, convencidos que la Unidn Nacio-
nal Sinarquista necesitaba una forma electoral de’expresarse.

Entre los sinarquistas que formaban parte del PAN, Ha-
ro Rodriguez recuerda al Lic. Guillermo Ruiz Vizquez, que fue
uno de los fundadores y candidato del PAN a diputado local en

1956 por el primer distrito; a Enrique Ochoa Gonzdlez, que en
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el mismo afo fuera propdesfo?pardféI}hngﬁd diéffito. y‘a Al-

fonso Diaz Morales.

De esta manera se cr1stal1zaba e1 suenu del Lic. Ma-
nuel Gdmez Morin, redactor de las leyes agrarias y monetarias
en 13 época de Calles y Obregén, abagado consultor de la emba
jada sovidtica y miembro del br111ante ‘grupo de univers1ta~
rios corocidos como "los siete sabios", . '

El Partido Accign Nacional viene a constituir el parti
do de oposicién con mayor nimero de‘votantes. el segundo que
cuenta con mis afios dentro de 1a historda politica de México
y que hasta el momento continfia.participando en la lucha elec
toral. )

E1 PAN en sus ?Pr%ncipios‘dg Doctrina", que constituye
el plan tedrico que guia a su§ militantes en sus acciones, sg
nala "que las doctr1nas qde'f{hcén la solucidn de tos proble~
mas sociales en la lucha de clases son falsas, inhumanas, y -
contrarlas a 1as leyes fundamenta1es de la vida social; que -
1a miser1a y la 1gnoranc1a son fruto del desorden moral y £co
ndémico, que Ia 1njust1c1a, la anarquia y la opresion introdu-
cen en la sociedad, que la libertad religiosa, de conviccidn,
de pré;tica y de ensefanza, debe ser real y plenamente garan-
tizada: en México y debe desaparecer de las leyes y de la acti
vidad del Estado tqda medida directa o indirectamente persecu
toriai que {a ]iﬁértéd de ensefianza debe ser garantizada sin
11m1tes pur parte del Estado; que el Estado debe promover la
,1nic1at1va privada, Yy garantizarla; que la propiedad privada

es e1 medro mas adecuado para asegurar la produccidén nacional
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¥ que el Estado pienqkaufﬁridﬁd; no:prupiedaq. en la economia

nacfonal".

£l distintiVO electora de Acc1un Nacional es.un circy

10 de color azul V1vo, circunscribiendo las letras mayuscu]as

PAN del mismo color azul sobre fondo blanco, enmarcado en un
cuadro de esquinas redondeadas, ‘también de color azul.
La organ1zad1on hgsica del partido estd compuesta por:
1. Asamblea General.
1. Convencién Nacional,
113, Consejo Nacional,
1v. Junta General de Vigilancia.
V. Comisidn de Orden.
V1. Comité Ejecutivo Nacional
VI, Organismos Regionales.

VIII. Delegaciones.

Partido Demdcrata Mexicano

E1 Partido Demfcrata Mexicano surgié como una necesi-
dad de la Unidn Nacional Sinarquista de contar con un Grgano
que mds o menos tuviera sus jdeales. Ya en 1946 1o hizo al -
fundar el Partido Fuerza Popular, que moriria tres afios des-
pués al serle cancelado su registro como "respuesta al desaca
to sinarquista en el mitin del 18 de septiembre de 1948, cuan
do se cometid la desfachatez de encapuchar la efigie de Juid-
rez", 21

La necesidad de la Uni6n Nacional Sinarquista de que
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e v

sUs 1deas fueran manifest s ] J,k do po1it1co, Ios lle ;

nueva organszacion buscaba ser mis abierta en su

'f;fnrma de actuar ante 1a sociedad y ser un partido que ofrecig

ra un proyecto nacional, per 1o que hay que aclarar que ao to
‘dus los s1narquistas pertenecen al POM, ni todos los pedemis-
tas son sinarquistas.

Mientras tanto, en Jalisce, el 21 de diciembre de 1971
se eligid a Ramdn Alvarez Rodriguez para que constituyera el
Comifé Organizador del PDM estatal, quien en s8%o cuatro me-
ses recabd las firmas suficientes para que el 14 de mayo de -
1972 quedara constituido el partido en la Entidad.

Al acto, que se celebrd en el Cine Rig, instalado en -
Tlaquepagque, Jalisco, asistieron mas de 5000 personas Jo cual
fue constatado por el Notario Piblico No. 46, Licenciado Luis
Organista Ordorica, quien dié fé de que en el cine existia el
nimero suficiente de personas pars guedar instaurado el POM -
en Jalisco.

Los miembros fundadores del Partido Demdcrata Mexicano
en Jalisco son: el licenciado Carlos Morett Sedano, Ramén Al-
varez Rodriguez, Juan TJorres Vivanco, Santiago Ramirez Huipe,
el licenciado J. Murililo Cirdenas, guienes 2 su vez eran si-

narquistas; los otres fundadores que no pertenecian a la UNS
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fueron: Jaime Haro, licenciado Francisco Saldafa Pérez, C.P.

- Jdosé Pilar Valadéz, licenciado Efrain del Rio, C.P.‘Gui11ermo
Alvarado Hernindez, profesor Feiipe Lomeli Galindo, J. Refu-
gio Larios Calvario, Alfredo Arana Ordufia y el Ing. Antonio -
Gindara Mota.

Alin cuando el partido nacid en 1972 es hasta 1978 cuan
do se le da registro para tomar parte en las elecciones a ni-
vel nacional,

De esta manera, ¢l PDM 1leva en la vida politica de Mé
xico sflo nueve afos, y es considerado como una organizacion
de derecha, .

De esta manera la Unién Nacional Sinarquista por segun
da ocasifén cuenta con un apéndice electoral "mis abierto, mis
liberal” sefiala Ramdn Rodriguez, fundador y presidente del -

- partido durante el periodo 1984-87.

“Ya que el sinarquismo -dice- es una organizacidn que
tiene una estructura interna de tipo mondstico,ya que en aquel
tiempo, -cuando se fundd el partido- se acostumbraba recomendar
a los militantes, hacer "viernes primero", que consistia en -
la confesidn y comunidn cada viernes primero, y peregrinacio-
nes".

“Inclusive las reuniones del sinarquismo se iniciaban
siempre con un rezo y finalizaban igual -con una oracidén-. -
Por 1o que con Ja evolucién de la sociedad mexicana, que ha -
cambiado, y con las reformas en las leyes constitucionales, -
este tipo de organizacion ya no contaba con el atractive y e-

ra rechazada por mucha gente; por lo que se pensé organizar -
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el PDM",

El1 Partido Demécrata‘Mexicano explica en su "Declara-
cién de Principios®, que su doctrina se basa en el "humanismo
y democracia y pugna iorque el ser humano sea respetado en su
{ntegridad corporal y espiritval; porque la familia, la célu-

la primaria de 1a sociedad, sea auténoma en su conduccién ex-

s ;tgrna. por el respeto a la ]1bertad de creencias; por el dere

chquuéﬁtfeﬁen distintas sociedades a intervenir en la educa-
"'ciéh;lyn mﬁyor’porcentaje del gasto piblico para educacidn y

cultura; porque en.el campo la tierra sea de quien la traba-
kjé;‘med1anfé la pequeia propiedad, el ejido y la propiedad co
. muna]. por una reforma urbana que acabe con el "Jatifundio ci
tad!no""por un sistema compartido, pero en el que la inicia-
tiva de 105 part1cu1ares tenga siempre metas de beneficio co-

lect vo“

En’ e] mwsmo folleto se definen "como un partido no in-

‘d1v1dua|15ta ni. comunista, sino populista, entendiendo por -
“tal termino la practica de una doctrina que haga progresar al
pais de abajo hacia arriba”.

Su lema es: "Democracia, Independencia y Revolucidn".

La estructura del PDM estd constituida de la siguiente

manera:
1. Congreso Demdcrata Nacional.
I1.  Consultorio Hacional.

~111. . Colegio Elective.
. . Coﬁsejo Nacional de Apelacidn

V. . Consejo Nacional Sancionador,
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V1 ,Comite Naciona]
- VIIL ‘;Congresos Estatales ¥, de1 Distrito Federal,

VIII,
X,
:X.:: T
‘xrf
X1,
L XIILL

‘;CDmites;Municipaley

: XIV._k_Delegaciones Rurales y Urbanas.
“su distintivo electoral es la silueta de un gallo su--
perpuesta a sus siglas al centro de un circulo, figuras todas

de color rojo sobre fondo blanco,

Partido Revolucionario de los Trabajadores

E} Partide Revolucionario de los Trabajadores fue fundado el
18 de septiembre de 1976, después que se realizd un congreso
en el que se fusionmaron las organizaciones: Liga Socialista y
la Liga Comunista Internacionalista de tendencia Trotskista.

Estas organizaciones dieron vida al Partido Revolucio-
nario de los Trabajadores y reconocieron la necesidad de que
el PRT se afiliara a la IV Internacional fundada por Legn -
Trotsky en 1938,
o :_ E] PRT, que tiene sus origenes en el movimiento estu-
k _dlant11 de1 68. obtiene su registro hasta 1982, cuando parti-

_c1po_en las elecciones presidenciales de ese mismo afio y con-
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sigue captar una votacidn mayor al 1.5 por ciento que en ese
entonces gxigfa la Léy Federal de Organizaciones Politicas y
" Procesos Electorales para que un partido politico obtuviera -
su reg*stro. ’

Este partido de izquierda busca conformar "el partido
obrero y revoiucionario que el proletariado necesita para con
ducir su lucha contra el capital y su Estado y garantizar la
toma del poder por el mismo proletariado. Sobre la base de la
toma del poder, se propone impulsar la construccidn del socia
lismo a través de la instauracién de un sistema de asociacidn
de los trabajadores que determinard democraticamente cuales -
serin las prioridades de la produccidn, y.en general de las -
necesidades de las masas".22

Con estas bases y objetivos, fue constituido el PRT -
en Jalisco en 1977 "por Fernando Altamirano y Javier Moreno -
que 1legaron de 1a ciudad de México para dar los primeros pa-
sos en la formacién del partido Trostkista en Jalisco", sefia-
16 Carmen Valadéz, secretario de Prensa y Propaganda del mis-
mo .

Para el PRT en Jalisco las elecciones para Presidente
Municipal en 1985, son sus primeras experiencias en la lucha
electoral, por lo que se aliaron con el ?artido Socialista U=
nificado de México, con el movimiento Revolucionario del Pue-
blo, con la Organizacidn Revolucionaria Punto Critico, con el
partido Obrero Socialista y la Unidad de lzquierda Comunista;
a la cual denominaron lzquierda Unida.

Un militante del partido, que por razones obvias pidid



88

que sy nombre no fuera publicgdq{‘nqs c6nfi6‘que actualmente,
éste no ha logrado penetrar en jaié?udédghié. ni tampoco ha -
logrado incrementar su membresja, “Contando en Guadalajara -
con sélo 15 militantes y 25 pefsonas a nivel estatal",

En el Congreso Nacional Ordinario que se efectud en la
Cd. de México, en noviembre de 1984, se aprobé que los objeti
vos del Partido Revolucionario de los Trabajadores consistian
"en la construccidn de una organizacidén politica de la clase
obrera, los campesinos pobres, los jovenes, las muferes, les
habitantes pobres de las ciudades, los empleados y profesio-
nistas, y todos los sectores oprimidos y explotades de la so-
ciedad. E1 objetivo de esta organizacidon politica es la revo-
lucibn socialista. E1 PRT considera esta revolucidn socialis-
ta como el idnico camino para alcanzar una repiiblica gobernada
por la mayoria obrera y campesina; es decir, la dictadura del
proletariado.

"E1 PRT reconoce a 1a IV Internacional como la organiza
cion mundial que representa sus mismos objetivos y programas
a escala internacional y es, en consecuencia, su seccién mexi-
cana, e1 PRT hace suyo lo plasmado en el articulo Segundo de
Tos Estatutos de la Cuarta Internacional:

‘Ayudar a educar y organizar al proletariado y a sus a
liados para abolir al capitalismo,sistema que significa opre-
sién, pobreza, inseguridad y derramamiento de sangre',

'Busca establecer una repiblica socialista mundial de
consejos obreros gobernada por 1a democracia proletaria’.

'Un gobierno de los trabajadores con estas caracteris-
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ticas, hard posible 1a construccisn del socialismo, la prime-
ra etapa hacia Ya sociedad sin clases venideras, con una paz
perdurable, la abundancia material, 13 igualdad secial, la -
hermandad de los humanos y un progreso sin fronteras bajo una
econemia cientificamente planeada'!

"AY mismo tiempo que el PRT trata de aplicar de la me-
jor manera posible el programa de la Cuvarta Internacional, se
fiala que -en consonancia con las leyes gue actualmente impe-
ran en México- es en primera instancia una organizacién nacio
nal, que sus decisiones son adoptadas por Sus mismos congre-
505 y organismos de direccidn nacional, y que los lazos que -
tos unen a Yas demds secciones de la Internacional, son lazos
de identidad ideolégica, de solidaridad y de coincidencia pro
gramdtica".

E1 Jema del PRT es: “proletarios de todos los paises -
iUnfosl " y tienen como himne “La Internacional”.

S distintive electora) consiste en un martillo y una
hoz séstgnidos verticalmente por des puiios, dibujades en blap
co sobre un fondo rojo delimitado por un rectingulo cuyos la
dbs menores son horizontales, Abajo de los pufios y dentro del
rectdngulo que delimitan las iniciales: PRT.

E1 Partido Revolucionario de los Trabajadores en un fg
‘lleia 1lamado ¢Qué es el PRT? se autodefine como un "partide
revolucionario e internacionalista, un partide obrero, un par

_tido centralizado, un partido democritico, un partido feminis
ta y un partido verdaderamente comunista".

Su organizacién bdsica estd constituida de la siguien~
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te mangrq: j ST

.-  Congreso ¥a C.M,”.

il.'vficdmffﬁ Central,

11];“ Comisi6n~de Control.,

IV Comité Politico.

¥, Dréanismos Regionales y Estataleé;

:VI. Organismos de Base.

.Por lo que se refiere a la directiva del PRT en Jalis~
to, que vendri;n a ser los fundadores del partido en el Esta~
do, Carmen Yaladez, integrante de la Directiva Estatal, se ng
gd a dar los nombres, pretextando Gnicamente que con el de e~

172 y el de su dirigente, 1a sefiora Heather Dasher Vda. de Pe

. -ralta, quien es "ariunda de los Estados Unidos, residente du-

rante dos afics en Chile y ciudadana mexicana por nacionaliza-

cidn" {Qccidental 28, 11, 8%), era suficiente.

Partido Socialista Unificado de México

E1 Partido Socialista Unificado de México (PSUM) macis
de 1a ideé de ini? a;ja_izquierda y formar un frente comdn pa
ra las eleéé{bnes pre;idénciales de 1982,

‘ Por lo que'i principios de 1881, Heberto Castillo,diri
gente det Partido Mexicano de fos Trabajadores {PMT),se did a
Ta tarea de convocar a las organizaciones de izguierda para -
formar un partido mis sé1ido, coatinuar la lucha por e} socia

lismo, y unir fuerzas para las alecciones presidenciales.
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M 11amado, ocurr1eron. del Partido Comunista Mex1canq

(PCM) Partido de1 Pueb\o Mexicano (PPM). Pa‘t1do Socia11sta

;’ctubre ‘del’ mismo ano, se efectuo el ¥X Congreso -

vde] Part1do Cumun1sta Mexicano que SEFIB el filtimo de su lar-

~ga V1da p011t1ca, misma que inicidé en 1919, donde se 1levaria
k é cabo Ia'fuéién y ‘serfan propuestos los candidatos para que
uno de estos lus'representara en las elecciones a Presidente
de la Repdblica en 1982,

Los caﬁdidatos propuestos fueron Othdén Salazar del PCM
y Heberto Castillo del PUT, obteniendo mayorfa de votos el -
primero; bero éste no aceptd el cargo y dejé el camino abier-
to a Arnoldo Martinez Verdugo.

Heberto Castillo, al ver que no fue elegido para el -
puesto, y que de esta manera perdia el control del nuevo par-
.tido, decidid retirar el apoyo del PMT.

A finales de 1981, se celebrd el cambio de nombre don-
de el PCM hereda su registro electoral al PSUM, y se anuncid
que el candidato del nuevo partido seria Arnoldo Martinez Ver
dugo. ’

Asimismo en Jalisco se realizé la fusién del Partido -
Socialista Revolucionario, que tenia una pequeiia influencia -
en Ocotléng del Movimiento de Accidn Popular que era represen

tado en Guadalajara por Fabian Gonzélez, editor de la Revista
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"Controversia”; el Partido Comunista Mexicano, due dirigfa -
Claudlo Palacios Rivera; .y el Partfdo del Pueb]u Mexicano.

E1 primero de marzo de 1982. se h1zo ofic1a1 la unidn
kde Tos partidos anteriormente enumerados para fundar el PSUM
en Jalisco y se nombrd-a CTaudio Pa]acios Rivera, dirigente y

_ex-diputado por el PCM, Sechfaffo Géheréi dei PSUM en el Es-
tado. .. .

E71 22 de julio de 1983 se realizd el Segundo Congreso

Estatal del PSUM'en Jalisco, donde se eligid a Horacio Garcia
‘Pérez como Se;?etario Geqera].
' :';El nuevo nombramiento causd una fisura dentro del PSUM
donde Tos comunistas (PCM), pusieron en tela de juicio Ta le-
gitfmidad del cargo que ;cababa de asumir Horacio Garcia, ya
que con la llegada de &ste, el PSUM caydé en manos de la Fede-
racién de Estudiantes de Guadalajara (FEG) por loique los co-
munistas exigieron un deslinde. v

En un folleto que fue repartido entre los militantes -
del antiguo PCM explicaban:

"Una cuestidn que nos produce una profunda reserva es
la designacidn del compafiere Horacio Garcia Pérez como secre-
tario General del Comité Estatal, por cvanto conocemos Su per
tenencia al "Grupo de la FEG", fuerza politica local, que co-
mo sabemos es un agrupamiento del sistema, a cuyos integran-
tes se les exige una rigurosa disciplina. Puesto que Tos miem
bros del PSUM no pueden acatar otra disciplina politica que -
no sea la del propio partido, a &1 y a quienes estén en situa

¢ién semejante les demandamos un piblico deslinde; o con el -
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parte. av1soramos el peligro de que al PSUM

se. trasladen 105 metodos de control y direccidn vertical que
,.han crlsta?izadn a lo Targo de varias décadas en el seno de -
la F;G. Mas b1en dicho, su puesta en prictica ya 1a hemos pre
:séhﬁiaﬂo en las semanas anteriores al Congreso Estatal y en -
fe\ desarrollo de ese evento. Hemos visto cémo se realizé uma
afiljacidn en gran parte, no sobre la base del conocimiento y
la aceptacidn del contenido fundamental de nuestros documen-
tos bdsicos, sino convocando a apoyar a un compafierc para la
Secretaria General; vimos ¢fmo, Tuncionarios y lideres estu-
diantiles actuaron para hacer delegados despojados de la mas
elemental idea de partido y de voluntad propia, es decir, se
trata de simple clientela politica al mds tipico estilo de -~
Tos priistas. Por eso operd en el Congreso un cerrado bloque
de votantes, la mayoria de cuyos integrantes fueron incapaces
de abordar la tribuna para hacer uso de la palabra. E) propio
compafiero ahora Secretario General, guardé silencio durante -
todo el desarrollo del Congreso y sdlo hizg uso de la palabra
hasta después de haber asumide su nuevo carge. Para todos e-
11os el Congreso s6lo tenia sentido como arena para disputar
la direccidn estatal y la delegacidon al congreso nacional. La
elaboracifn politica y el tratamiento responsable de 1a grave

problemdtica interna del partido en Jalisco, ninguna atencidn
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seria les merecié. De llegar a prevalecer tal situacién se

desnaturalizaria totalmente el proyecto del partido revolucig

nario que nos hemos propuesto”.
‘de'esta manera se inicié una pugna dentro del partido
entre el grupo de ex-PCM y fegistas que traerfa consigo la sa
4.lida de Huracio ‘Garcia Pérez de} PSUM a principios de 1985,
: Con 1o sa11da de Horacio-Garcia Pérez, la membresfia
. dglffsuﬂvse mermd en un 45 por ciento, con la que fundd el -
: éaitid&ﬂRév@}ucjonario Socialista asumiendo 1a dirigencia de
e?tabnuevé orgénizacién el exsecretario estatal pesumista, Ho
"racio Garcza.
’ Mientras tanto, en el PSUM se elig{o a Samuel Melén-
:dfez Luévano como el nuevo Secretario General,
' En agosto de 1985 formaron una alianza con- los part1-
kdos de 1zquierda para presentar un candidato dnico en las e-
lecciones municipales 1985, diputados locales y presidentes -
municipales a la cual denominaron Izquierda Unida, que estd -
formada por el PSUM, PRT, (ORPC) Organizacidn Revolucionaria
Punto. Critico, (UIC) Unidad de lzquierda Comunista, (POS)} Par
tido CObrero Socialista, y postularon como candidato a Ta Pre-
sidencia de Guadalajara al licenciado Carlos Gonzdlez Durdn,
que curiosamenté no estaba afi1i§do a ninguna de las organi-
2aciones que lo apoyaban.
E) Partido Socialista Unificado de México en sus esta-
tutos incluidos en sus documentos bdsicos se autodefine come
"un partido de la clase obrera y de todos los trabajadores ma

nuales e intelectuales, del campo y de la ciudad" y es resul-
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tadn "de un proceso’unitario y constituye una union politica
vcluntaria de revoluc1onarios que actlan por establecer en M@

) xlco una sociedad soc1alista determinada por el desenvolvi-

-,mlento hi torlco ¥ la realidad de México, donde no exista 1la

‘,;explotacian de] hombre por e1 hombre, ni discriminaciones o -

]a democracia sea de los trabajadores”.

la’, Dec]arac1on de Principios, el PSUM pugna "por u-

‘vcfﬁlﬁiy para conquistar esto, su “accion es guiada por la teo

kia‘dei socialismo cientifico, por las leyes y el andlisis de
la situacién concreta de la sociedad y la historia comproba-
das en la lucha de los trabajadores del! mundo”.

Proponen gue para llegar a formar el partido que de-
sean es necesario la emisidn de una nueva Ley Federal de Tra-
bajo, que exista la escala mévil de salarios; que haya seguri
dad social para todos los mexicanos, que se efectie la estati
zacidn de los medios de produccidn, que exista un sindicalis-
mo libre asi como la autonomia de las organizaciones campesi-
nas, que exista, ademds, una educacidn democrdtica y popular
¥y una economia anticapitalista.

El lema del Partido es "Por la Democracia y el Socia--
lismo" y su emblema estd constituido por un circule rojo, con
la hoz y el martillo cruzados, con los mangos hacia &bajo y -

las sigias del PSUM en la parte superior izquierda, en semi-
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circulo de color amarillo oro.
Los organisnos por lo que estd formado el partido son:

1. E1 Congreso Nacional,
11. E1 Comité Central.
111, E1 {ongreso Estatal.
1v. El Comité Estatal.

v, E1 Congreso Municipal.
VI. 1 Comité Municipal .
VII. E1 Organismo de Base.

Partido Auténtico_de 1a Revolucidn Mexicana

Este partido fue formade por un grupo de militares -
que participaron en el Movimiento Social de 1910. Anteriormepn
te este s61o era un organismo que se 1lamé "Asociacidn Politi
ca y Social Revolucionaria Hombres de la Revolucién" y desde
entonces tuvo la tendencia a reunir a los hombres que partici
paron en las luchas revolucionarias y que se encontraban des-
contentos con el seguimiento que se le habfa dado a nuestra -
Constitucidon como las constantes modificaciones al Articulo -
Tercero y al 27.

E1 Partido Auténtico de la Revolucidn Mexicana fue fun
dado el 28 de octubre de 1954, po; Jacinto B. Trevifio, José -
Gonzalo Escobar, Aifredo Breceda, Juan Barragdn, Rafael Iza-
guirre, Fernando Vdzquez Avila, Radl y Emilio Madero, Fran-
cisco J. Aguilar y Samuel N. Santos.

E1 primer presidente de este partido fue Jacinto B. -
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Trev1ﬂo. antiguo revo]ucionario que luchara a] Iado del Gene-

nbmhfadﬁkpafa',sustituir a
sidente del PARM a Pedro

{eﬁto_der‘narragén Rodri-

pticé de 1a Revolucién Mexicana

:{s on‘debido a Jos enfrentamientos en

\ "ez Azcuaga y su Secretario General Mario Gue-
rra Lea], quien es'expulsado de la organizacidn. Esta pugna -
le costs a Gonzdlez Azcuaga su cafda, y fue sustituido por el
ten1ente coronel-Juan G. Pefda, quien fungidé como presidente -
intérino del organismo.

Pasados algunos meses, se }levé a cabo la asamblea na-
kcional del partido y el general Antonio Gémez Velasco fue nom
brado presidente.

Por cuestiones de edad y de salud Gémez Velasco, renun
¢i6 a la dirigencia del partido y asumid el cargo Jesds Guz-
mén Rubio, quien se vié envuelto en una serie de acusaciones
como malversacidn de fondos y nexos con las autoridades del -
departamento del Distrito Federal, por o que también fue sus
tituido,

En- 1982 le es cancelado el registro al partido, a pe-
sar de que en las elecciones presidenciales postularon a Mi-
guel de la Madrid Hurtado, candidato también del PRI, como su

candidato.
Pero el 20-de junio de 1984, recuperd su registro que
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le’ d1o derecho a’ partlcipar de nuevo-en 1as elecciones que se

»ce1ebrarian en 1985

Lo relevante de’ este partndo es que logrd reunir a an-
t*guos reyolu;iqnar1os en sus filas de los cuales, en esta -
‘“nuéva era" como ellos califican a su partido, y después de
haber recobrado el registro, no queda ya ninguno,

Pero alge que cabe resaltar es que desde su nacimien-
to, el PARM siempre ha apoyado a los candidatos que a la Pre-
sidencia de 1a Repiiblica el Partido Revolucionario Institucio
nalrha postulado también.

En lo referente a Jalisco, no pudimos conseguir ningln
dato debido a que mds o menos en la época en que inicid sus -
actividades en el Estado este partido, los periddicos no pu-
biicaron nada y los integrantes que ahora componen el PARM en
Jalisco desconocen quienes fueron sus iniciadores, como nos lo
afirmé el Oficial Mayor del Comité Directivo Estatal del PARM
Sergio Lupercio, quien tiene la tarea de recopilar datos al -
respecto,

En su Declaracidn de Principios el PARM sefiala que bus
ca: sostener, defender y dar a conocer los postulados origi-
nales de 1a Revolucidn Mexicana; tratar por medios pacificos
de obtener el poder politico; defender de manera permanente -
la soberanfa nacional; ampliar y fortalecer la vida democrdti
ca; abogar por el libre ejercicio de los derechos humanos y -
sociales.

En lo referente a la politica internacional sostiene -
los principios de autodeterminacidn y no intervencidn, como -
premisa bdsica para la convivencia pacifica entre los pueblos;

apoya la cooperacién internacional y condena el armamentismo y
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la pugna de !os dos grandes bloques.. ‘

Igua]mente asplra a que la fam1]1a sea una ensefianza -
permanente de solidaridad y de un1on, que. los ciudadanos ten-
,gan una mayor educacion po]1t1ca para alcanzar el mayor nime-
ro de triunfos e]ectora1es. una polltica campesfna que tienda
a] desarrollo 1ntegral deT agro mexicano y 1a obligacidn del
estado a tute]ar el’ ejido. .una mayor creacion de empleos; que
’exista una mayor educacion en Mex1co, y una mayor participa-

,'cion de la mujer y-de Tos Jovenes.
La Organizqc1on del Partido es Ta siguiente:
1.- " Asamblea Nacional. :

2.~ Consejo Nacional,

3.- Comité Ejecutivo Nacional,

4,- Comisidn de Honor y Justicia,

5.- Comités Ejecutivos Estatales y del Distrito Federal.
6.- Comités Distritales y Municipales,

E1 emblema del partido estd constituido por un circulo
verde, 1a imagen del Monumento a la Revolucidn al centro; en
la parte superior del monumento Tas siglas del partido y en -
el angulo inferior del monumento "Una Nueva Era",

E1 lema: “Justicia para gobernar y honradez para admi-

nistrar".

Partido Popular Socialista

E1 Partido Popular Socialista fue fundado a raiz de -

una mesa redonda que se celebré en el afio de 1947, en la ciu-
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‘dad de Mex1co, en 1a cual participaron Tos elementos mas re-
presentativos de Ta izquierda mex1cana, qu1enes analizaron 1a
situacion nacionaT e. 1nternacional "en funcién de las tareas
'kdel sector democratlco. se h1zo un examen critico del pensa-
*mlento,_de la conducta pract1ca y de . la 1Tnea po]it1ca de los

hombres y los grupns partictpantes y se sehalaron sus acier-

! _tos y sus errores en e] pasado =1 expusieron y se ac]araron
dudas’ sobre el: ‘ ' t i
ba; se estudio
" recién- uniciad
culiar desarroi]o de la Revolucion Mex1cana en todos sus as-‘
pectos-y, finalmente. se-11eg6 a la conclusion de la necesi-
dad de forjar’un partidd dembcrética. popular antiimperialis
ta de nuevo tipo, Tlo mds amplio posiblie en su composicidn so
cial, independiente de) Gobierno, pero no de oposicidn siste-
.mética. como nueve instrumento de las fuerzas empenadas en ig
grar la plena independencia nacional, el mejoramiento de las
condiciones econdmicas y sociales del pueblo, y la consolida-
cidén del régimen democritico”. 23

De esta manera nacid el Partido Popular, que en octu-
bre de 1960 cambiara su nombre a Partido Popular Socialista.

ET fundador del PPS fue el dirigente de la Confedera-
cién de Trabajadores de México (CTM), Vicente Lombarde Toleda
no, quien fue su principal ideélogo hasta su muerte en 1968,
También Toledano habja sido el principal promotor para que se
celebrara aquella mesa redonda, en la que estuvieron presen-

tes Dionisio Encina, Carlos Sdnchez y David Alfaro Siqueiros,
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por e} PCM; Valentin Camp; y-Hernidn Labqrde; por. Accidn Sociag
lista Unificada; José_Revué]tas; &e]:gfupoﬁ"EI Insurgente"; -
Vicente -Lombardo Tniedanokdet15*Uﬁ¥9££siﬁéd Obrera._ .

En la constitucidn- de este partido que seria el terce-
ro a nivel nacional destacaban d1rigentes obreros y campesi-
nos como Vicente Lomhardo Tuledano, Jacinto Lopez, Vidal Diaz
Mufidz, Félix Lizaro Rub1o y duan Manue]rEliznndo.

E1 Partido Popular Socialista se aﬁtodéfine como un -
"partide de vanguardia de 1a clase obrera. Como un defensor -
incorruptible del pueblo mexicano. Como una fuerza de lucha -
indominable por la liberacién de México respecto del imperia-
lisme. Como un partido que se esfuerza por ampliar el sistema
politico que prevalece, para que nuestro pais disfrute de un
gobierno plenamente popular, y 1leque posteriormente, como to
dos los pueblos del mundo han de 1legar, al sistema socialis-
ta'.

En la cartilla editada por el propio partido, explican
que no se considera un partido de oposicién debide a que "la
palabra oposicidn puede interpretarse como estar em contra -
del gobierno de un modo sistemdtico y en todas las circunstan
cias. Esta es la actitud de los anarquistas, ya comentada. El
Partido Popular Socialista es um partido marxista leninista y
no un partido anarquista ni una organizacidn gque se proponga
alcanzar objetivos irrealizables., La oposicidn por la oposi-
cidn, carece de un sentido revolucionario",

La organizacién del partido es la siguiente:

- Congreso Nacional.
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- Comité Centra]
L. D1reccion, NaclonaL

- Comisid de Cnntrol y V1g11anc1a

La 11 ea estrateg1ca y tactica del PPS consiste "en -

1ista, f]amando a la accidn comin a todos los factores que -
co1nc1den en el logro de objetivos concretos. Algunos ejem-
plos sirven para aclarar esta importante cuestidn. Desde hace
algunos afios, ante la necesidad de industrializar a México pa
ra liberarlo del imperialismo extranjero, la clase obrera, -
los campesinos, los industriales, Jos intelectuales y los de-
mis sectores ya sefialados empezaron a exigir cada uno por su
parte, que se nacionalizaran todas las ramas de la industria
pesada o bdsica, que ha de ser el puntode partida para la fa-
bricacién de maquinaria, y por lo tanto para que nuestro pais
deje de importar bienes reproductivos y los pague con mate-
rias primas”.

Su emblema consiste en una bandera "de color de la gra
na, comunmente 1lamado solferino, porgue es el color que pre-

fieren las masas indigenas de nuestro pais. Tiene como escudo
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un agui]a azteca que asciende a ‘las alturas. porgue el dguila

es simbo]o de as ant1guas tribus de Mexicn"

;jé;veéééjﬂ movi}_detsplarlos. reduccién de los 1imites de la

7'Péq@éﬁa?ﬁrupiedéﬁ;‘y:fdrthlgcer la economia del Estado.

;PéFiidbeexicano~dé'los‘TrabaJadores.

Este partido tiene como antecedente el Comité Nacional

de; Auscultacion y Coordinacidn (CNAC), que fue fundado en -

‘1971 y formado. por Heberto Castillo, Demetrio Vallejo, Octa-
bvio Paz, César del Ange1. Luis Tomds Cervantes Cabeza de Vaca,
Rafael Aguilar Talamante y otros mds, quienes disgustados por
la situacién que privaba en el pais, debido a que su economia
era manejada por unos cuantos, firmaron un documento donde a-
nunciaron la formacién de un organismo politico que lucharfa
por la clase trabajadora.

Después de 1levarse una auscultacidon en diferentes par
tes de la Repdblica, Demetrio Vallejo, Heberto Castillo, Car-
los Sdnchez, Luis Tomds Cervantes Cabeza de Vaca y Romeo Gopn
z81ez Medrano, llegaron a la conclusidn "de que es necesario
la formacién de un partido politico de masas, revolucionario

e independiente. La participacidn politica en el partido se -



plantea individuai" 24

“Conesta divisién, en mayo de 1972, se consolids el -
CNAC, ya que con o anterio; se'fijé una politica clara; y 2
peticién de Rafael Aguilar Talamante, actual dirigente del -
Partido Socialista de los Trabajadores, cambié su nombre por
el de Comisién Nacional de Auscultacidn y Organizacidn (CNAD).

EY 27 de enero de 1973 surgidé una vez mds, la divisién
en el CNAD, esta vez los inconformes acusan a los cabecillas
de la organizacidn, que anteriormente habian realizade una -
auscultacién en toda la Repiblica, "de confundir a los mexica
nos revolucionarios®, 26

En esta ocasion los disidentes eran Rafael Aguilar Ta-
lamante, quien fungia como responsable de organizacian de la
CNAC; Angelina del Valle, encargada de finanzas y Graco Rami
rez, responsable de relaciones juveniles, quienes decidieron
formar un nuevo partido, que 1levaria el nombre de Partido So
cialista de los Trabajadores.

Ante 1o anterior, Heberto Castillo, Demetrio Vallejo,

Ralil Macin, Héctor Popoca Boone, Jorge Viliamil y Silvia Ni-



To que el de septiembre de 1974 ‘y de: de que se habia

  recorrido&e1 pals y formado comites en: diferentes”estados, se
‘uelebro en la Ciudad de México la Asamb1ea Constitutlva del -
Partide Mexicano de los Trabajadore&}'én la cual participaron
los representantes de 99 comités de base,

Cuatro afios después, el Partido Mexicano de los Traba~
jadores buscé el reconocimiento oficial del partido, pero Je
es negado por no contar con el nimeroc minimo de afiliados que
la Ley Federal de Organizaciones Politicas y Procesos Electo-
rales exigia.

Sin duda alguna uno de los principales promotores de -
que la izquierda se fusione en México en un sélo partido, ha
sido Heberto Castillo, por lo que en 1981 buscdé 12 unifica-
cidn para las elecciones presidenciales fracasando en el in-
tento, al no ser elegido dirigente de la nueva unificacién -

que llevd al nacimiento del Partido Socialista Unificado de -

Con este fracaso el Partido Mexicano de los Trabajado-
res postula a su pfopio candidato, eligiendo a Heberto -

Castillo.

i
i
{
i
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La a11anza se. logro, y fue postulada para la Presiden-
cia Mun1cipa1 de Guadalajara a Beatr1z de Hiaar del PRS. -
.qu1en saliera junto con Horacio Garcia Pérez del PSUM por pug
nas internas. : SRR
CEY PMT en’ su Programa de Accion para 1legar -al poder -
propune "luchar porque se naciona11ce 1a 1ndustria alimenta-
r1a y ‘el comercio de alimentos, la 1ndustria qulmico -farmacéu
. tica" con el fin de abaratar los productes a11menticios a las

masas populares y que las medicinas "se suministren a bajos -

precios”.

En el aspecto obrero postula: "luchar porque los traba

Jadores conquisten la democracia sindical; conquistar la esca

1a movi) de salarios para todos Jos trabajadores sin excep-
cifn; porque sea reformada en su parte relativa la Ley Fede-
ral del Trabajo".

Por el campesino se comprometen a: "luchar porque na-
die tenga mds de una pequefa propiedad agricola o ganadera y
porque se reproduzca su limite de acuerdo con las condiciones
geogréficas y especificas de las zonas que se traten, de mane
ra que su extensién no exceda de la necesaria para que una fa
milia resuelva comodamente todas sus necesidades vitales",

E1 PMT se autcdefine como un partide "de masas, revoly
cionario de auténtica oposicidn y verticalidad que surge a -
Ja vida politica enarbolando las banderas de Hidalgo, Morelos
Judrez, Flores Magén, Villa, Zapata, Cérdenas y todos Tos me-
xicanos que defendieron los derechos de los humildes, y se en

frentaron con ello a los poderosos, y proclama que luchard -
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con todos 1os medios constitucionalés a.su'alcance, por la to
ma del poder p011tlco". : .

ET simbolo electoral del partido es el "jerogiifico az
teca que significa unidn y movimiento. La parte izquierda del
simbolo es negray la derecha es reja. Lleva las letras PNT en
‘tridngulo y color negro".

Ej lema del partido es: "Independencia econdmica, sobe
ranfa nacional y revolucidn'.

Las instancias del partido jerarqu1camente son:

<1 La Asamblea Nacional.
~ I1. ~ E1 Pleno Nacional.

I11. E1 Comité Nacional.

. La Asamblea Estatal.
v, E1 Pleno Estatal.
V1. E1 Comité Estatal.

ViI. La Asamblea Municipal o Delegacional.
"VIII. E1 Comité Municipal o Delegacional.
1X. E1 Comité de Base.

E1 Partido Socialista de los Trabajadores

E1 origen de este partido tiene sus antecedentes en 1a
Comisidn Nacional de Auscultacidn y Organizacidn (CNAD), (ver
PHMT).

Una vez desligados del CNAQ, el grupo “"encabezado por
Rafael Aguilar Talamante, hasta entonces responsable de la or
ganizacidén" y "Jorge Abarca Corona, Graco Ramirez Abreu, Ampa

ro Castro, Juan Ignacio Valle, Teresa Beckman, José Pérez Mo~
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reno y Rafael Fernandez Tomas“. se‘avocaron a la tarea de dar

'nn, 1975, celebraron el IV Pleno del Comité Central, donde se

nes presidk_ "

: Lajous, "que i
cluir al SECtor demucratICo y liberal nacionalista, de Ta bu-
rocracia pollticp. y sostlenen la tesis de la conveniencia de
apoyarse en‘la'i;quierda del PRI".

En f931, el‘Comité Central del P5T decidié no partici-
par en. la coa!iciﬁn de izguierda, para proponer un candidato
a la Presidenc1akde Ta Replblica, lo que finalizé con la fun-
dacign del PSUM.

Desligados de la fusidn de la izquierda, presentaron -
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a Candido Dfaz Cerecero. ‘como candidato ala Pres1denc1a de -

Ta Repuh]ica.

fecta a] partida ya qUe los comisarios polfticos Son informa
dos con documentos de la. situacion queprevalece en el Estado"
y al cuest1onarlo sobre 51 son de otras partes quienes diri-
‘gen la po]Itica delrpart1do en‘el Estado ‘respondié: "el cues-
tionar esté't}bb"de aéciSiones serfa tomar una actitud muy re
giona]ista“: Zapata tampoco es originario de Jalisco.
El. Part1do Socialista de los Trabajadores en su progra
~ma de Accion propone que de 1legar al poder, establecerd "un
gobierno de los trabajadores, capaz de encabezar la construc-
cion:de un sistema social diferente en donde mo exista la ex-
bfdﬁ;fiéﬁ del hombre por el hombre, ni la opresién, ni Tos -
'pr;Vilégiados que acaparan la riqueza creada por los trabaja-
““:'dores, ni el desempleo, ni la falta de vivienda, ni la mise-

ria, ni 1a desigualdad., Ese sistema social mds justo es et -
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slstema socialista de, prnduccion y: distribucion de.la riqueza

social. el socialismo

:.inversion “ext anjera. comenzando por las ramas bdsicas, como:

a11mentar1a, qu1mico farmaceutica. petroqu1m1ca secundaria, -
siderurgia y: metal mecanica, maquinaria e implementos agrico-

1as, fertilizantes l1nsecticidas, automotriz, as? como las

; grandes cadenas comerciales extranJeras y 1as destinadas a -

s@,pépe po11t1co y social en” 1a vida del pais, fortaleciendo
;13 éqﬂ;;puccion,de_1a‘Un\0n Nacional de Trabajadores Agrico-
qewl
‘El‘distfntivo electoral del partido consiste en una es
trella roja en perspectiva hacia la izquierda, con un relieve
figurado de color negfo y sobre un %ondo de color blanco, co-
locada al centro de un circulo negro con caracteristicas de -
engrane en sukcaré externa, sobre el cual aparecen escritas -
en letras blancas las siglas del partido, "PST" en su parte

inferior.y el lema del partido, "Por un gobiernc de los Tra-
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bajadores“. én e1.réstq:‘todb’dgétkold‘“un‘tééiéngulo de co-
lof,rujo-con tas gsquinés redohﬁgﬁ@és, "' _: ‘

‘Los 5rganos‘de dirkctjﬁh‘};éion ;parf%dé son  los
siguientes: . ; - : ;: ’
l.’ Asamblea Nacional L*}
11. E1 Consejo National;dé D1f1
111, * El Comité Central, = S z
IV. Lo Comisfon Politica de) Comité Central,

V. La Com{sién Ejecutiva.
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Resumen del CAPITULO II

Los Partides Politicos en Guadalajara

ac1ones pol]tlcas Hasta el perfodo Carrancis-

se. empiezan a consolidar, a partir de Ta Constitucion -

ide 1917 baJo una Ley Electoral.

-LEn Jalisco. a excepcion del PRI, PAN y PPS, los partidos pg
1iticos no cumplen alGn su primera década en contiendas elec

- torales.

- La primera agrupacidn polftica de Guadalajara, surgié el 3

de mayo de 1911, bajo el nombre de Partido Catdlico.

~ E1 15 de agosto de 1915 termind la Revolucidn Mexicana,y - j
asumid la Presidencia, Venustiano Carranza. Este comvocd @
los ciudadanos del pais a que se reunieran y eligieran a -
sus representantes en el Congreso,

- En Jalisco recibieron la convocatoria con entusiasmo.

- Carranza expidié en 1918, la primera Ley Electoral que ten-
dia a conceder a los partidos, una participacidn importante
en el proceso electoral y daba una serie de Tineamientos -
por Tos que se tenian que regir.

- Desde 1919, se empezaron a formar los primeros partidos po-
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'liticas.-Sukgierpn entonces partidos como el Partido Libe-

‘ral Jalisciensé,_el Partido Liberal Obrero y el Partido O~

‘ brérp Radical,

£ﬁ 1920. los partidos de Jalisco se unieron para formar la

‘Cran'Confederacién de Partidos Revolucionarios de Jalisco,

a la que se unieron un gran ndmerc de organizaciones politi
cas, que en su mayoria eran representantes de grupos caci-
quiles.

En 1923, se dej6 sentir una fuerte divisién entre los parti
dos locales,.Cuando Plutarco Elfas Calles asumi6 la Presi-
dencja, retird el apoyo al Partido Laborista de Jalisco, -
que se retiré de la Confederacidn y formd, junto con otros
tres partidos, Ta Alianza de Par;idos Socialistas de Occi-
dente. Ambos, la Confederacién.y la Alianza contendieron -
en las elecciones de 1926. :

Al terminar eiyperfodo callista, Obregﬁn 11egé de nuevo a -

la Presidencia. A paftir_de entonces, se desintegré la Gran
Confederacidn Revo]u;ionarii»de Jalisco y se formé el Gran

Partido RéVoiué16nér1qfdé Jalisco que absorbié también a Ta

-Alfanza,

Asi finalizd la desestabilidad politica postrevolucionaria.
El diputado Victoriano Salado fue designado presidente del

Gran Partido, y Silvano Barba Gonzdlez lo sustituyd después

en.el mismo cargo.

Todo esto fue el pilar para fundar el Partido Nacional Revp
lucionario (PNR), que quedd constituido el 4 de marzo de -

1929, y que buscé conciliar los intereses entre los grupos
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regionales pérﬁf|u;ﬁ§EiVerQa¢e}émeﬁte por principios y pro-
gramas en‘favdﬁ‘de‘]d}compﬁidad. EY PNR es el antecedente -

del Partido_ﬁéVplquoﬁﬁ?ip Institucional que hoy conocemos.

Con estébgeﬁbiaﬁ;p‘_15#5Eipé’podemos ver como los partidos
politicos de éﬁtbnc§é3é;an mékoﬁ instrumentos de generales
y caciques, que queriah mantener e) poder que les habfa da-
do la Revdluciﬁd;' _ ‘

Ademds, a través de este capitulo describimos la ideologia
de los actuales partidos politicos de Guadalajara, haciendo
un esbozo general de sus principios, estatutos y emblemas -

significativos., Los partidos son: PRI, PAN, PﬁM. PRT, PSUM,
PARM, PPS, PMT y PST.
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EL EJERCICIO DE LA PROPAGANDA EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION.

de los

g parildos pol1ticos en Guadalajara.

. Ekta 1mportancia que los partidos otorgan a los medios
© de cbmbnicacién no es nueva. Siempre en las Juchas politicas
. ha ‘existido el interés de disponer de un medioc de comunica-

cidn pafa influir en la poblacidn.

Uno de los ejemplos mis claros, fue el ""Despertador -
Americano”, fundado por Don Miguel Hidalgo y Costilla, para

divulgar las ideas independentistas.

Asimismo, conservadores y liberales buscaron fundar pe
riédicos y ganarse la simpatia de los dueiios, "los periddicos
particularmente, fueron en esa época los instrumentos que las
dos corrientes utilizaron mis ordinariamente para expresar -
sus opiniones, sus principios y sus programas, y muchas veces

fueron también el medio de reclutamiento y organizacion, las
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‘redacciones (oficinés‘del peniédic&)’wran no solamente el cen

rﬂdonde se comenta
e’ mas apasionada-

mente interesabah

riédifo éhimado:'

difunﬂir‘iqéaérlibera1es

bmbatiéhté‘periodista -

) ) nservadores establecian
' vinculoes de 1dentificac1 n:cos Jos periodicos “E1 Tiempo", =~
“La" qu de Méxipo" "E1 Conservador“ Yy "E1 Universal", pubii-
,caéfnnes qué en su epoca contaron con importante influencia -
en la sociedad.

En el porfiriato destacaron "E1 Imparcial®, periddico
adicto a Porfirio Diaz, y "Regeneracién", periddico anarquis-
ta editado por Ricardo Flores Magén, opositor al Presidente -
Diaz.

Ante tales antecedentes, el paso del "hombre a las ins
tituciones” no podia estar exento de la vinculacién: Tucha pg
Vitica-medio de comunicacidn colectiva; por lo qde, el Parti-
do Nacional Revolucionario fundé el 30 de diciembre de 1930,
un afo después de su fundacién como organismo politico, su «
propia radiodifusora.

Se traté de la XEF0, inaugurada por Pascual Ortfiz Ru-
bio y Lizaro Cirdenas Presidente de la Repiiblica y Presidente
del PNR, respectivamente; la emisora tenfa planeados perfecta

mente sus objetivos y al respecto, Enrique Ruiz Sdnchez en su
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folleto "Orlgenes de la Rad1od1fusion en México" explica‘ -
MLos objetivos de Ia nueva radiodifusora eran difundir la doc
4trina del partido, informar constantemente acerca de sus lo-
‘-'gros. comunicar,]os proyectos y esfuerzos del gobierno y sen-
sibilizar.

v_El partido. ‘al observar los buenos resultados de pene-

!as_masas proletariadas al arte y la literatura"?,

: tracion en ] ciudadania que estaba ofreciendo la radioemiso-

ira, anuncio léyfuhdaciéh de una estacidn de televisidn y tra-
- Jo el primer equipo téenico a México para los mismos fines, -
pero el proyecto no cristalizd,

Lo anterior se debid a que, al asumir la Presidencia -
de la Repilblica el licenciado Miguel Alemdn expidid la Ley -
Federal de Radio y Televisidn, vigente hasta nuestros dias, -
la cual hizo de la singular radiodifusora una mis de las que
fue entregada a la inicifativa privada.

Como resultado de esta Ley, los partidos peliticos se
vierdn supeditados a utilizar inicamente al medio de comunica
cion que obligatoriamente tuvieron que editar, con el fin de
dar a conocer el trabajo partidista que realizaban y el cual
es financiado por el gobierno como To sefiala el articulo 48 -
de la Ley Federal de Organizaciones Politicas y Procesos Elec -
torales: "E1 Secretario Técnico (de la Comisidn Federal Electoral),
con base a la partida presupuestal respectiva y en los tér-
minos de 1a ley y las disposiciones de este reglamento, se-
ri el conducto para dotar a cada uno de los partidos poli-
ticos, a través de sus §rgaros directivos nacionales, de -
Tos recursos y medios correspondientes para la edicién de su

publicacién mensual y la de cardcter tedrico trimestral. Se -
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cuidard que los apoyos materiales se entreguen con oportuni-
dad, en la calidad y cantidad asignadas, coordinando al repre
sentante del partido correspondiente con las empresas provee-
doras encargadas de»proporciunarlos".3

Actualmente cada partide politico con registro nacio-
nal, edita un periddico o revista a nivel nacional que es dig
tribuido a‘lps,comités'estatales de la organizacidn; asi, hay
'publicac1dne§'cqmo:‘“

- "La Repﬁblica":*Partidb Revolucionario Institucional.

- MET Demécrat}": Partido DemGcrata Mexicano.

- "Bandera Socialista”: Partido Revolucionario de los Trabaja
dores.

- "Asi es": Partido Socialista Unificado de México.

- “EY Injusto": Partido Auténtico de la Revolucidn Mexicana,

- "E1 Insurgente Socialista": Partido Socialista de los Traba
Jadores.

- "E1 Trabajador": Partido Mexicano de los Trabajadores,

Es necesario sefialar que la publicacidn del Partido Ac
c¢idn Macional denominada "La Nacian", no se incluyd en esa -
lista debido a que en repetidas ocasiones los dirigentes pa-
nistas han declarado que no reciben ningdn subsidio del Go-
bierno.

Todos estos medios propagandisticos, al igual que 1los
“Documentos Bdsicos" que contienen, pueden ser adquiridos por
cualquier ciudadano a un bajo costo en las oficinas de los -~

mismos partidos.
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3.1 LQUE CONOCEN LOS- PARTIDOS POLITICOS ACERCA DE LOS MEDIOS
DE COMUNICACION?

Los partido osimedios de co
municacidn son primordiale

dista.

aganda parti

“Con: el objeto de conocer en que se. basan Estos, para -
fundamentar ]a importancfa que le confieren a 1os medios de -
comunicacion, entrevistamos a-los secretarios de Prensa y Pro

~baganda de los nueve partidos con registro electoral de Guada
]aJara

. Andlisis de la Investigacifn:

La investigacidn se hizo en base a nueve unidades, por

medio de encuestas dirigidas a personas involucradas en el e-

~Jercicio de la propaganda.
3] cuestionﬁrio aplicado constd de tres preguntas basi
cas que son las siguientes:

1.- De acuerdo a su experiencia, {qué medios de comunicacidn
son Tos mds adgcdados para difundir los nombres de sus -
candidatos, sus programas de accién, y sus principios? -
Por favor, sehale con una X.

Medios Proseldtistas: (folletos, pinta de bardas, mitin, -
visités domiciliarias, reunidn de vecinos, carteles, anun
cios espectaculares):

Medios de Comunicacidn Colectiva (televisidn, radio y -
prensa.escrita):

2.~ iSu partido ha realizado alguna investigacidn acerca de -
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Ios’efectos de ldaymedioa de comunicacidn colectiva y pro
selitistas? SL " O -,

3.~ ¢Qué puntbs‘toﬁan ustedés'en'cuenta para seleccionar los

medios de comunicacion que utilizaran durante su campafia?

' .]nterpretacion del Cuestionario‘ “

- la pregunta numera wno’ sirvfa para conocer Ta .importancia -

’que otorgan los part1do ol1t1cos a los medios de comunica

‘el ejercicio de su ace

aaber‘si los partidos

10¢ € ; e comun1cac1on, y de ahf

partir\a\de ucir si inician su propaganda sobre bases s@li=
‘das,

- La pregunta niimero tres, por su parte, indagdé acerca de los
factores que toman en cuenta los partidos politicos para se
leccionar los medios que utilizardn durante su campafa,

Resul tados de la Jnvestigacidn:

Al términc de la investigacién, obtuvimos los siguientes re-
sultados que nos ayudan a conocer la manera en que ejercen la

propaganda los partidos politicos de Guadalajara:

1.- {Qué medios de comunicacidén son mds adecuados pard
hacer propaganda?
M.Proselitistas| M. Com. Col. Anbos

PRI X
|~ PARN X

PAN X
L X

PSUM X

PRT X

PPS X

PST X

T X

v
i
1
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1.- Porcentajes:

hedios Proselitistas 22%

edios Com. Colectiva KT
mbos . . - 45%
] B T TOTAL | 100%

2.-tCuentan con estidios acerca de los medios?

PRI
PARM
PAN
PDM
pPSUM
PRY
PPS
PST
PHT

Porcentajes:

ST 118
RO~ BY% '
TOTAL 100%

- De los partidos politicos sujetos a investigacidn, el 45% -
considera que tanto los medios de comunicacidn colectiva co
mo los proselitistas, son los adecuados para ejercer la pro
paganda,

- E1 22% de los partidos cree que la mejor manera de ejercer-
1a, es a través de 1os medios de comunicacidn proselitistas.

- E1 33% restante opind que los medios de comunicacién colec-

tiva son los vehiculos mis apropiados para llevar a cabo su
accién propagandistica.
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As{ conc1u1mos-

- s el 45% de Ios entrevistados considera que su accidn par-
tidista se desarro]le mejor a través de ambos tipos de me=-
dios de comunicacion. “entonces todos los partidos deberfan

- 11evar esto a la pract1ca para obtener mejores resultados -

' en ]as contiendas electorales.

Por 10 que respecta a la segunda pregunta: el 89% de -

_ los partidos que intervinieron en nuestra investigacidn,asegy
raron que NO cuentan con estudios acerca de los medios de co-
municacian, es.decir que NO conocen sus propiedades, ventajas

y Yimitantes naturales.

Por 1o tanto, al momento de planear su propaganda; es
de suponer que los resultados serdn desfavorables a la imagen
y a la fuerza politica del partido,

E1 11% restante, correspondidé al Partido Revoluciona-
rio Institucional (PRI}, que como se observa en el cuatro aly
sivo, es el dnico que, segin sus propias declaraciones, cono-
ce los medios de comunicacién y por consigufente, es capaz -
de manejar su propaganda de acuerdo con elles.

Enseguida, presentamos el cuadro alusivo a la pregunta

nimero tres.

3.~ ¢Como seleccionan el medic de Comunicacién olectiva?

1 et 374 })6516(7

PRI X X [ x| X
— PRRRN X
PAR X

PDM X 13X
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PSUM - X
PRT X
PST = ™ TR PR X S el
AT g I R RS ES

Simbologia:
1.~ Penetracidn .
2.~ Poliiica de la Empresa
3.~ Costos
4.- Horarios
6.~ Tipo de Receptores
6.~ Cobertura
7.~ Tipo de Mensajes

Como se observa, la mayoria de los partides seleccio-
nan los medios de comunicacién colectiva de acuerdo al tipo -
de receptores y a la politica de la empresa preferentemente,
1o que confirma por completo los resultados arrojados por 1a
pregunta nimero dos, donde se asentd que el 89% de los parti-
dos NO conoce las propiedades de los medios de comunicacidn -
y, por consiguiente, no los seleccionan a partir de un crite-
rio amplio y sélidamente constituido.

Ahora conozcamos la forma en que los partidos seleccig

nan los medios de comunicacion proselitistas.
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3.~ (Continuacidn)

1Cémo seleccionan los medios de Comunicacién Proselitistas?

1 2 3 4 5
PRI X X X X X
PARN Y X
PRR ¥ b
PON s X
PSUN X ¥ X X
PRT ' X X X
PPS s
PST X X ~
PHT ¥ ¥ X

Simbologfa:

1.- Ubicacidn

2.- Tipo de Receptores
3.- Costos

4,- Tipo de Mensajes

§.- Requerimientos Humanos

En Base a estos resultados concluimos que todos los -
partidos politicos seleccionan los medios de comunicacién prg
selitistas de acuerdo a los costos de produccidn y distribu-
ciGn de cada uno de ellos, pero también la mayoria de los or-
ganismos, toma en cuenta el tipo de receptores a los que envia
rd su propaganda.

Es interesante hacer notar que los partidos con tenden

cia izquierdista, seleccionan los medies de comunhicacidn pro-
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selitistas de acuerdo 'a la ubicacién y tipo de receptor del -

mensaje propagandistico..
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3.2 PROPAGANDA INMEDIATA DIRECTA

En  esta tesis utilizaremos el term1no Propaganda In-

mediata Directa (PlD), y 10 def1n1mos como toda informacifn -

que el partido difunqe‘q,tr

é de Tos med1os de comunicacidn

proselitistas para llgghr'a bvﬁfudadanos. Sv adecuado mane

jo garantiza allbhpt¥d 11avgxp3§iéiﬁn clara de sus principios
y programas dg’aéﬁfﬁn 1:f§ftélecim1ento de su estructura.

: : ¢ basa, como ya explicamos en los -
ide accién; ademds de las opiniones del
jfefgﬁtés sucesos que afectan a la ciudada

-nfa, para @si, desde su fundacién, empezar a politizar a los

' elébtofeg;con'el fin de captar una mayor militancia y, en épg
lcas electorales. un mayor nimero de votos a favor,

Entre los beneficios que aporta e) uso de la Propagan-
d&'lnmediata Directa, estd sentar las bases para un mejor uso
de' los medios de comunicacién colectiva, los cuales tendrdn -
el objetivo de reforzar la informacién que previamente fue dis-
tribuida a la civdadania por los medios proselitistas, para lo
grar asi un mayor ahorro de recursos econdmicos y una mayor -
persuasién en el ciudadano.

Es importante sefalar que para que el partido ejerza -
la PID, es necesario que utilice los medios de comunicacidén -
proselitistas  que son aquellos medios que el partido utiliza
para evadir las limitantes de tiempo y espacio que caracteri-
zan a los medios de comunicacidn colectiva.

Los medips de comunicacién proselitistas son:
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;,Bardas

-thuncjos espectaculares
- Visitas’domiciliarias

- ‘Reuniones de vecinos
U< Folleto R
L Mitdn
- cartel -
Cada uno de estos medios tienen sus propias funﬁiones.

sd utilidad y sus limitantes. Con el objeto de que el partido
los utilice adecuadamente, nos hemos dado a la tarea de exami

nar brevemente la importancia y caracteristicas de éstos,

Bardas

La barda es el medio de comunicacion partidista mids -
rustico. Se ubica en un lugar importante de la ciudad en la -
cual el partido pinta consignas para comunicar su doctrina y
captar la simpatja del ciudadano.

Sin lugar a dudas, la barda es la forma mds utilizada
por los partidos politicos para realizar propaganda en exterio
res, debido a que esta accidn s6lo utiliza: miembros militan-
tes, conceptos sintetizados de principios y programas de Ac-
ci6n del partido, una brocha y pintura de los colores repre-
sentativos del organismo.

El primer paso que debe dar el propagandista para ela-
borar un mensaje impactante en las bardas es satisfacer las
necesidades ciudadanas, para 1o cual es necesario conocer el

entorno ideoldgico, econdmico y social del lugar donde se va
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a exponer el mensaje.

El mensaje debe contener los pr1nc1p1os y programas de
acc1on de] partido. para dar solucidn ala problematica 50-
c131 en el sector donde es-pintado el texto.

‘E1" texto no debera exceder de ocho palabras, para aque
fsea captadc sin mucho esfuerzo por los C\udadanos que transi-
‘tan por el. 1ugar. La indicacién del niimero de palabras pro~
JVnge_de un estudio de Abraham Moles, guien sefiala que "un hom
’ bfé qg‘ihteligencia media, interpreta alrededor de 180,000 ca
,facieres por héra, o sea 50 por segundo; nuestro texto no po-
“dré exceder, por lo tanto, de ccho palabras”. 4 R

Una vez elaborado el mensaje, el propagandista selec-
‘ ctonard las mejore; bardas que existan en e) sector para el -
que estructuramos e} texto, con e} fin de que &ste sea expues
to en los Jugares de mayor afluencia peatonal y automovilisti
ca. .

En el caso de ias colonias de la periferia de la ciu-~
dad, se seleccionardn aquellas bardas cercanas a los parques,
tiendas de consumo y paradas de camiones,

Anuncio Espectacular:

Los anuncios espectaculares destacan por su tamaio, -~
que generalmente es de cuatro metros de largo y tres de anche
y estdn ubicados en las azoteas de casas o edificioes, por don
de diariamente hay una gran afluencia peatonal y vehicular.

Para que este medio cumpla con los objetives fijados -
por &) partide, es necesario contar con una relacidn de la u-

bicacidn de las estructuras metdlicas donde serd expuestoc =
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nuestro mensaje, con el fin de seleccionar las de mejor ubica
cidn y apartarlas para.las fechas electorales, en caso de uti
Tizarlas dnicamente en épocas de elecciones.

De esta manera aSEguraﬁos.este medio en épocas de elec
ciones, 'y ya que conocemos su ubicacidn, elaboraremos el men-
sgje de écuerdo al entorno ideoldgico, econdmico y social que

"existe en 1os'momentos de las elecciones.

.El'mensaje serd estructurado en base a los principios

y prbgramas de accién del partido o en el pensamiento del cap
- d1datu. E1 mensaje no debe exceder de ocho patabras, comoc en
el Easo:de las bardas, con el fin de gque nuestros receptores
capfen el mensaje a su paso pér el Anuncio Espectacular.

Con el fin de complementar el mensaje, escogeremos una
imagen de acuerdo al texto expuesto con el fin de reforzarlo
en la mente del receptor.

En caso de campafas electorales es muy utilizada la fo
tografia del candidato, misma que debe brindar respetabili-
dad, cordiabilidad, afecto y confiabilidad al receptor.

Debemos tomar en cuenta que el formato que presente el
anuncio espectacular, sea equilibrado, es decir, que tenga si
metria, para que lo expuesto resulte visualmente agradable,

Ademds, el propagandista seleccionara las estructuras
contratadas en las que expon&ré el mensaje, cuando son elabo-
rados varios textos dirigidos a diferentes sectores.

Una de las ventajas que este medio ofrece es su perdu-
rabilidad 2 las inclemencias del tiempo, debido al manteni-

miento que la empresa contratada ofrece al usuario.
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Vis.ta nomiciliarxa'f

on los VOtantes, as1st1endo casa po

g#tgb]é@ ' casa con- el .-

: fiﬁ‘dé, onocer Al problematica dc] E ] trito 0 mun{cipio y pe-

: dir su voto : )
: La trascendencia de esta forma de allegarse la simpa-
t1a “de los c1udadanos y d1fund1r la 1deo]ogfa del partido, re
quiere de un gran esfuerzo del candidato y de los militantes
del partide. . '

Por esa'razén, el propagandista debe aprovechar todos
los recursos dishonibles para que los resultados sean satise
factorios y el trabajo partidista no sea en vano.

De tal suerte, es necesario que el partido invite a a-
quellas personas que tengan una mayor influencia en la colo~
nia a acompafiar al candidato en su recorrido, con el fin de -
que lo apoyen en las presentacijones domiciliarias.

Los militantes del partido deben adelantarse al candi-
dato e irdn casa por casa anunciando que el representante del
partido visitard el domicilio para conocer los puntos de vis-
ta de sus moradores, Jo cual agilizard el recorrido.

Por To que respecta a la manera en que el candidato ha
ra su presentacién, ésto queda a criterio de €1 mismo, @nica-
mente diremos que el lenguaje que use debe ser sencillo, y en
ninglin momento debe mostrar enfado o0 cansancio ante la ponen-
cia de la problemitica que enfrenta el ciudadano.

E1 tandidato no debe entablar discusiones partidistas

cuando el visitado sea simpatizante de un partido de oposi-

umunicacion 1nterpersona1 que e] candldato
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tién;’ya;que'héy'qug,fec¢ d ‘1qd§‘5d§ci la,adhes1én'$,su.céu-

sa.,

Con 1u ya expuesto se‘busca que

rrias cump]an s erdadero objet1v : nnsiste en que el -

i candidato p ,'voto Y. conozca mas profundamente. la proble
. matIca soc1a1 que enfrenta el sector, y que el civdadano esta
' hlezca un contacto directo y exponga sus problemas.

Reuniones de Vecinos:

Las reunjones de vecinos son aquellas que el candidato
o militantes realizan en el hogar de algin simpatizante del -
partido y a donde se dan cita los habitantes de 1a colonia, -
para exponer los problemas que se generan en el lugar.

Para la realizacion de esta forma de hacer Propaganda
Inmediata Directa, es necesario buscar un lugar adecuado con -
el suficiente espacio para albergar a Tos habitantes de la co
lonia comodamente, para que el asistente al acto ponga mids a-
tencidn a las palabras dirfgidas por el candidato.

‘ Con anterioridad los militantes de Comité Secciomal re
,bartirén volantes donde se dard a conocer el lugar, 12 hora y
los temas a tratérse por el candidato o militantes; en caso -
de no repartir volantes, se visitarin los domicilios para a-
nunciar el acto.

Al candidato se le hard entrega, con dias de anticipa-
cién, de un informe de la problemitica existente en la colo-
nia, con el fin de que &ste haga un discurso acorde a la si-
tuacidn que existe en el lugar.

El partido buscard que en este tipo de actos el candi-

as-Visiths-Hdﬁ%éi]ia- _

¢
:
;
{
{
;
i
;
i
,
i
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dato sea acompafiado por Yas personas que ejérten un Iiderazgo
natural en la cn]on1b. con el fin ‘de que. éstos expongan la. im
portanc1a de apoyar at representante del partido.

' En esta t1po de reunlanes el candidato debe buscar re-
flejar en’ los asistentes una 1magen de confianza y de buens -

n de. sus problemas.

dispos1cion a’

Llas reuniones de vecinos son una complementacién de -

“las visitas dumfcil1ar1as. en las que se tratardn los proble-
" mas més profundamente.

‘ ¥ Es necesario que en estas reuniones se haga entrega de
un folleto S los asistentes, donde se narre el origen del can
didato, sﬁ carrera politica y sus aptitudes como servidor pi-
Blico, 2si como los programas de accidon del partido y sus -
principios.
folleto:

‘Un folleto es un cuadernillo de pocas hejas donde se -
maneja informacidn de mayor profundidad, que por limitaciones
de tiempo o espacic, no pueden tratarse por otro media.

E1 folleto debe contener fotografias que conjuguen ar-
monigsamente con el texto con el fin de mostrar un formato &-
gil y agradable a la vista del lector,

Debemos utilizar tipografia de 10 o 12 puntos con el -
fin de no cansar la vista del lector y el lenguaje debe ser -
sencillo para que el receptor capte su contenido répidamente.

Por el espacio que ofrece este medio, es muy adecuado
para dar a conocer quien es el candidato, coémo es, mostrar -

sus cualidades personales y como servidor pibiico, y de qué -

i
i
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‘manera responderd a 1oé‘pfob1ema§‘que enfrenta la comunidad.

Xgua1mente. ) traves de] fo11eto podremos exponer la

historia del part1do u p1ataforma pol1t1ca.

SE1 modelo de

o]leto mas utilizado _por los partidos po

1iticos es‘e1 tr1pt1co; ‘el bajo costo y l1a facilidad de -

producc1on en m\meﬁgrafO‘ ‘éntaja del folleto es que
pueden ser 1mpresos varios model e 'dirigidos a diferen-
tes tipos de auditorao a la vez.
EV mitin es un'éncﬁenffa'pﬁhlicoideiindiv1duos que, -
© CONn causas comunes, se reﬁnen con'eTbbgjefo'&eldiscutir, a-
’ ‘prendor o apoyar una situacign polltica y sucia] determinada.
Aln cuando se podria pensar que: este tipo de activismo
politico se ha vuelto obscleto, todavi;,esfmuy utilizado por
los partidos politicos, principa1mén£e en"el infcio o cierre
de campaﬁa‘
Edmundo Gonzilez Llaca en su libro "Teoria y Prictica
de la Propaganda", sefiala que los objetivos del mitin son:
1.~ Procurar que los simpatizantes fortalezcan y con-
firmen su apoyo, dandoles confianza y seguridad, -
al hacerles saber que otros comparten con ellos -
sus creencias y su entusiasmo,
2.- Captar adeptos, (aclara que la palabra adepto es -
conforme 3 la distincidn de Hitler, que conceptua-
1iza el término como el que declara hallarse de a-

cuerdo con 1os fines de una causa; miembro es el =

que lucha por ella), a través de crear una impre-
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sidn de unanimidad y fuerza.

3.~ Intimidar a los enemigos, en base a la exhibicion

de Yo anterior"5

Consideramos que estas. mas que objetivos son los efeg

tipos de diferentes mitinES‘

Mitin de Proselitismo.; Es aquel que reallzara el par-

tjdo para straer simpatizantes a través de: la exposi-
cién de la problemdtica social ¥y 1as soluciones que el
partido propane, ¢ bien, del pensamiento del candidato
¥y su imagen.

Kitin de Exposicidn: £s el que realizard el partido

para convertir a los simpatizantes en miembros del or-
ganismo y asegurar un mayor nimero de votos en las ur-

nas. Este se logra por medio de la exposicidn clara de

ta ideologia, principios, programas de accién y pensg

miento del candidato.

Mitin de Indoctrinamiento: Es el que el partido 1leva

a2 cabo para convertir a sus miembros en militantes ac-

tivos, a través de la presentacién de los avances so-

ciopeliticos y socicecondmicos que el partide ha 1levg

do a cabo por medio de sus gobiernos,

d) Mitin de Confestatario: Es el que realiza el partido

idq‘pue&e:réhjiiar -



con e) fin de convertir a sus milffantés Sﬁtiqos en a~
pologistas a través de la exposickbﬁidétailada de los-
origenes de su ideclogia, de sus prjpfﬁbfos; de l; res
ponsabilidad que tiene con Ta soc{e&ad, y de la inter-
pretacipn de los principios. y ﬁfpgfamaﬁ de accién de -
“los partidos opositoresbque dan elementos para el deba
fe en cualquier lugar. J '

) La realizacidn de estos.tipos de mitin dan mds fortale
2a al partido y una mayor capacitacifn de los elementos huma-
nos que lg conforman,

QUE DEBE CONOCER EL PROPAGANDISTA ANTES DE EFECTUAR UN MITIN

1,~ La ubicacién de los espacios abiertos y auditorios gque re
sulten estratégicos para este fin.
2.~ Los objetivos del mitin.
3,~ EY tipo de receptor que asistird al acto.
_4,- Los rvecursos materiales y humanos ademds de Jos econdmi-
cos con los que se cuenta.
5.~ Qué personalidades estardn en e} presidium.

Cuando ya conozca estos factores, el propagandista se
debe dar a la tarea de estructurar el mitin, de Ya siguiente
manera:

1.- Dar a conocer que se efectuard un mitin, sefalando los ob
jetivos de éste, la hora y el lugar del mismo. Para difundir
esta informacidn del propagandista se puede valer de los si-
guientes medios: volantes, carros de sonido, medios de comunji
cacion colectiva {cuando la ocasién lo amerite), por comunica

cidn en cadena que consiste en dar a conocer a2 varias perso-
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nas que se efectuard un acto, y.éstas a su vez lo comunicardn

2 cinco>pefsonas mési asf sudes%éamente; por comunicacién es

'tratificada, este tip de: comunicacion nos asegura establecer

un control'p1 ons ste ‘en; mantener contacte con -

a¥qug aiin en el caso de no haber mu-
thos asistentes. el ac fséf]féde_a cabo con las personas afi
1iadas al organISma.-lfi":i ’

3.- En el caso del mitid de proselitismo y de exposicidn, ade
mds, es necesario que el prbpagandista seleccione un lugar a-
decuado donde exista mucho trdnsito de peatones para que és-
tos se detengan ante el acto ya sea por curicsidad o por inte
rés real.

4.- Se elegird una hora que no interfiera en el horario regu-
lar de trabajo para que los interesades puedan asistir sin -
ningiin problema.

5.~ Se deberd crear un ambiente de mitin con el objeto de que
el asistente tenga una mayor predisposicién a recibir los men
sajes que le serin transmitidos, Para crear este ambiente es
necesaric utilizar carteles, mantas, logotipos y lemas del -
partido.

6.- Con el objeto de reforzar el punto anterior, también nos
valdremos de animadores que repitan en forma sistemdtica las

consignas del partido; ademds serfa conveniente invitar a can
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tantes dué_ihierpreten canciones con un contenido socjal, y =
‘actores dq& realicen una obra teatral de sentido socialj es -
heéeshrip recafcar_que estas intervenciones deben ser breves
‘pafa no &isiraer demasiado a Tos asistentes.

7.5Para la medicion del ambiente que hemos forzado tomaremos
en cuenta como indicadores los aplausos y l1a repeticién de -
consignas por parte de los asistentes.

Una vez lograda 1a unidad entre los asistentes, aprove
charemos ese momento para que los expositores o candidatos a-
parezcan en escena y expongan sus discursos. £s importante re
cordar que ese momento de unidad logrado puede pasar rapida-
mente por lo que el candidato no debe pronunciar un discurso
largo y cansado; utilizard para ésto un lenguaje sencillo, al
cual dard énfasis con expresiones corporales.

Los mensajes que el candidato envie en sus discursos -
deben tocar la problemdtica social de los asistentes, el pen-
samiento del candidato y las posibles soluciones para ella =
de acuerdo a los programas de accidn del partido.

E1 discurso debe tener ademds alguna chispa humoristi-
ca, ya que, quien hace reir tiene ganado el aprecio del que
rie.

En el caso del mitin de proselitismo y exposicidn cuan
do termina la intervencidon del candidato, nuevamente se deben
presentar los grupos musicales y artisticos para que los asis
tentes no sientan que con la transmisidn del mensaje princi-
pal, la diversidn se acabé y su asistencia sirvido sélo para -
adoctrinarlos, aunque esa sea intrinsecamente la meta que nos

proponemos.
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Cartel:

1_‘§s'1a preéentacién de una imagen y un texto, impreso -
-enVQna:bﬁj;vdguﬁépel de un metro por 1.50 mts, aproximadamen-
_te.'éthgf‘fin ﬁe'captar la atencidén de) transednte, pa}a lo
cﬁaf sé”;olch en lugares de mucho trdnsito peatonal y vehicu
Nar. 1‘ ‘
‘t‘ '"Cémb el cartel tiene como funcion captar la atencidn -
591 cju@adano, seleccionaremos en primer lugar, una fotografia
o def caﬁdidatu que proyecte respetabilidad, cordiabilidad, a-
'fecto. confiabilidad y sencillez de su persaona.

Otro de los factores de atraccidn visual en el cartel
son los colores, Estos las seleccionaremos de acuerds a los -
distintivos electorales del partido, con el objeto de no caer
en las contradicciones que nos aportan el significade que pa~
ra cada color, dan los psicdlogos:

E1 amarillo por ejemplo simboliza 1a alegria, riqueza,
pero también es relacionado con Ja frivelidad, Dtro caso es -
el amarillo obscuro que simbeliza la prudencia, pero igualmep
te se le asocia con el engafio.

Cabe resaltar que la utilizacidn de colores diferentes
a los que identifican al partide, queda a consideracidn del -
lector,

ton el fin de conocer los otros significados que se -
tes di a los demis colores, expondremos la lista que Edmundo
Gonzdlez Llaca establece en su Jibro ya citado:

“El anaranjado.- E1 mis cdlide de todos 1os colores, por su -
vianculacién con la luz solar. Pasee un valor estimulante; es

el coler favorecido de los muebles de restaurant. Su signifi-
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cac10n simbolica es de g1or1a y progreso.
El Azu].j El més fr1o de tos co]ures. muy adecuado como fondo.
En: tono subido, simbo]iza ]a lealtad 1a honradez; en claro,

12 fe y la calma.

£l verde.- Es el color de 1hfnaiura1§iaffde 12 frescura; cuan

do es claro, da una sensacién.d ;dégéinso. Simboliza 1a espe-

ranza.

El rojo.- E1 color de la pas1on. de la violencia, de 1a fuer-

2a es el fuego o la sangre, Sxmbuliza el dinamismo, la con-

ciencia revolucionaria, el deseo. E] tono rosado, el amor y -
" la ingenuidad.

E) negro.- Es la rigidez, la solemnidad, la tristeza. Simboli

za la muerte, el duelo, la ignorancia, la soledad.

£l violefa.- Era el color de los hippies y de los santos en -

la Semana Santa. Simboliza los svefios, la mistica, la pompa,

el secreto. »

El Blanco.- Se le vincula con la pureza, la perfeccidn, la i-

nocencia. Simboliza 1a castidad, el frio, la paz, la limpieza-.

El ;afé.- Es un color severo, pesado, rigido. Simboliza Ja o~

preﬁién. gravedad,

EV gris.- Color de fondo. Simboliza la vejez, la tristeza, la

desesperanza, la pobreza.”

Otro de los factores primordiales en la imagen del car
tel, son las 1ineas porque son las que dan volumen a nuestro
medio. Con el fin de que la imagen no se vuelva confusa ¥y -
nuestro mensaje se pierda, es recomendable recurrir a un disefia-

dor grifico, profesional en el disefio y combinacion de imige-
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nes, ademds de conncedor de 1a tecn!ca de 1os colores, para -

LaTined

de so"r{de

fpaz.; SiAesta en mov1m1ento, produce una sensaciun de avance.

Las' 11neas rectas radiales, o de.las que se_expanden, refle-
.’jan esta11ido. esp]endor, g1oria, diV1n1dad libertad.
‘La: 1inea quebrada angu1osa. es 1a de las estadisticas; de la
“objegiyjdad. de 1a exactitud, de la dureza.

La 1inéa curva, da la impresién de dulzura, y flexibilidad,
de syavidéd; tiene cardcter femenino.

La'vlinea fina da la impresidn de delicadeza, velocidad, mo-
dehniémo.

Lﬂﬁfiﬁﬁea gruesa, da estabilidad, tradicién, firmeza®,b

. “Aln cuando el propagandista se puede apoyar en un disg

:ﬁador Qréfico, es necesario que &1 conozca estos principios -
bisicbs, ya que tendri que aprobar el contenido del boceto vy

hacerlo, en caso de que no existan los suficientes recursos

1)

condmicos disponibles para tontratara un profesional del dise
no.

Una vez sefialada 1a composicidn de la imagen, centrare
mos nuestra atencidn én 1a elaboracidn del mensaje que refor-
zard la fotografia o el dibujo, y el cual debe de reunir la -

capacidad de sintesis del propagandista para, en una frase o
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stogan compuesto de ocho palabras, resumir el ideario del par
tido, o bien el pensamiento del candidato y la problemdtica -
social de ‘la comunidad. i

Finalmente, buscaremos lograr el equilibrio entre el -
“.texto y la imagen con el fin de‘quelhugstfo cartel sea visual

mente agradable.
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3.3 LA PROPAGANDA A TRAVES DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

COLECTIVA

€1 use adecuado de los medios de comunicacién colecti-
va ¥y su combinacidn para apoyar a los medios de comunicacidn
proselitistas, es de suma importancia en el ejercicio de la -
propaganda; porque asi Jlegaremos a un mayor nimero de habi-
tanfes Yy refor;aremos nuestros mensajes propagandisticos.
‘ Por esté razdn es necesarioc conocer las propiedades de
tos medios de comunicacidn colectiva ya que su uso estd direc
tamente relacionado con el mensaje y con el pdblico al que dg
seamos persuadir,

Con este objetivo en mente, enumeraremos, de manera ge
neral, las propiedades de cada uno de los medios de comunica-
cién colectiva que elegimos para 1levar a cabo nuestra propa-

ganda:

PRENSA ESCRITA:

Es el medio de comunicacion coltectiva tradicional y -
del que se vale el propagandista para exponer conceptos parti
distas profundos e ir creando criterjos favorables al partido
a través de los distintos géneros pericodisticos como son: el
reportaje, 1a entrevista, el articulo y el editorial.

La ventaja del uso de este medio radica en su selecti-

vidad, ya que éste llega a sectores especificos de la pobla-

cién como empresarios, profesionistas, lideres de opinién, es
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tudiantes unive

‘generaI.

ngpiedades ‘de la Pr

- Goza de cred1billdad (pres ;
- Permanencia’ :
- ‘Exposicidn detallada de la 1nformacion partidista :
- Creador de conductas pol1t1cas 5 .

El Propagandista deberd conocer:

1.- La importancia de los géneros perﬁbdj;fféas ylbﬁs:aré, de
acuerdo a las necesidades dersu'pa}tido?‘S;fﬁ?fliiacién.

2.- Conocimiento de la 1mportancié de cadaidna de ‘las seccio-
nes que integran el medio (local, nacidnal,-editorial. inter-
nacional, deportiva, po]icfaca y sociales).

3.- La penetracidn en la zoné donde circulan los diarios.

4.- Su ideologia;

5.- Su tiraje. :

Es el med1o-de comunicac1on con mayor cobertura, pene-

tre'e1 publico debido a la programa-

trac1on y ace|
at1va y comercial que maneja.
.receptores a los que llega preferentemen-

Ene:Eh‘a las clases sociales: media alta (me-

te 1a rad1o pe

nor grado), c]ase media baja y baja {mayor grado). Ademds, de
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bemos tener en cuenta que 1a rad!o gnza de mucha aceptaclon -

Aentre los autnmuvi]istas.

‘cuencia ni los impresos -

Prquedades de'la Radio

-‘Rebasa cualqufer barrera geopolItica-

-.Ltega a un gran numero,de receptores simultineamente.

- Es ¢l medio de comunicacion social mas barato en cuanto a -
produccidn y recepcidn.

- Difunde répidamenie los pronunciamientos y aclaraciones del
candidato.

- Tiene mayor penetracidn en mensajes sencillos {slegans}.

- Es un medio que invita a la reflexidn y por lo tanto estimu
Ta al receptor.

- La radio puede escucharse en cualquier lugar o momento del?
dia o la noche, ain cuando se lleven a cabo otras activida-
des. ’

El Propagandista debe conocer:

- 1,~ Localizar cada una de las estaciones del cuadrante, incly
yendo: nombre, sig]as:de identificacidon, frecuencia y po-

tencia. - .



2.- Conoéer el ratihg de: cada una deilas ‘emisoras,
3.- Saber a qué sectores de- 1a poblacidn )legan -las transmi-
siones de las radiodifusoras.
4,- Cono;en el panorama de la programacidn de las emisoras.
5, - Idéﬁtificér;él nombre y horarios de los programas de ma-
: yo} aceptacidn entre el piblice receptor.
6. -‘Horario y cobertura de los noticieros.
TELEVISIDN
La téle&isién es un medio electrdnico que combina la -

. 1magen Yy e] sonldo en forma tal que goza de gran impacto y pe

' netracion,entre"‘ pub]ico receptor de sus mensajes,

mporténte de la pobla-

hétérogéneo y el emisor de
eleccionar a sus receptores.

- Por su Ienguaje. es e] medio que logra mds proximidad con -

sus receptores por lo que fac1]ita la identificacién de Ta
fisonom1a de” los‘capd1datos y de la plataforma creativa de
1a cahpaﬁa propagaﬁdistica,

- Facilitévla retencidn de fos mensajes porque en su capta-

cién, intervienen tanto el-oido come Ta vista
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- Los costos de. produccfﬁn so’ ‘mucho mayore

que en. 103 caso0s

de 1a rad{o y Ia prensa escrita.

El Propagandista debe conocer

vﬁbérth}a de 1ds noticieros,

) 6;71boﬁoggr:el horariof

R ‘Pdr'éi'a1t6'Edsfb‘dé;laskiarifésﬁde te]ev}sién. el propa-

i andista debé aprovechar a) maximo, Tos espacios gue de-
ben ser reduc1dcs pero contenet mensajes 1lenos de fuerza
partidista, S

8,- Invitaria‘lag'televisorég a los diferentes eventos organi

zados: por el candidato y/o el partido.
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3.4 LA PROPAGANDA DE LOS PARfIDOS POLITICOS DE GUADALAJARA

En este subtitulo daremos a conocer los textos estruc-
turados por cada uno de los'partgdos politicos y los medios -
que éstos utilizaron para hacer 1legar sus mensajes a la ciu-
dadania durante la campafia que realizaron en las elecciones ~
- locales del primero de diéiembre de 1985 en Guadalajara, Ja-
lisco,. y en la cual contendieron: PRI, PARM, PAN, POM, PPS, -
PST, PMT, y 1a Coalicidn de lzquierda Unida formada por el -
PSUN-y €1 PR,

‘ Cabe aclafar que las campafas propagandisticas expues-
tas aquf corresponden dnicamente a las realizadas por los can
didatos a Presidente Municipal de Guadalajara, debido 2 la -
brevedad del trabajo, que no nos permite abarcar las concer-
nientes a los diputados locales. Sin embargo, a partir de es-
tz andlisis, se puede realizar un estudio sobre estas iltimas.

Esta exposicidn de campafas serd &ti) para saber si -
tos mensajes estuvieron basados en el pensamiento del candida
to, en la problemdtica social, y en la doctrina del partido -
que se fundamenta en sus principios y programas de'acciﬁn.

PARTIDO REVOLUCIONARIO INSTITUCIONAL

El Partido Revolucionario Institucional fue el que mds
medios de comunicacidn utilizd para hacer llegar su propagan-
da, y el gue generd diversos mensajes que se adaptaron a 1los
diferentes sectores de la poblacidn.

Este partido presentd como candidatos al licenciado Eu
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genao Ru1z Orozco para Pres1dente Municipal. y al licenciado

Jav1er Arroyo Chavez para V1cepresadente.

»\Los medios utilizados por el PRI para rea]izar su PID

f deghféymangajékf
S WEUGENIO RUIZ OROZCO para Presidente Munici-
pal de Guadalajara.
JAVIER ARROYO CHAVEZ para Vicepresidente.
TRABAJEMOS UNIDOS POR GUADALAJARA"
ET texto era complementado por una mano estilizada sostenien-
do una pluma, que cruzaba el logo;ipo del PRI, Con 1a repre-
sentacion simbdlica del acto de emitir el voto se deja atrds
la frase "Vota Asi",
Cartel: Por este medio el PRI reafirmd el mensaje que pinté
en las bardas. El mensaje expuesto en el cartel era:
"EUGENIO RUIZ OROZCO para Presidente Munici-
pal de Guadalajara.
JAVIER ARROYO CHAVEZ para Vicepresidente Mu-
nicipal .
TRABAJEMOS UNIDOS POR GUADALAJARA".
;1 texto era complementado por la mano estilizada ejerciendo
el acto de votar, como en el caso de la barda, pero en el car
~tel, aparecia la fotografia del candidato en actitud sonrien-
'té. ademis se incluian el logotipo del partido y los colores
repreéanfativos. E1 formato estaba bien equilibrado y mostra-

“ba dinamismo.
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Reuniones de Vecinos- "El caﬁdidato triiaba ]a pfobfemética

soc1a] que afectaba a la co]onIa y se hacfa acompaﬁar de Tlos

dirigentes de dos. secc1onales de1 partido, y de los 1ideres de

) opin(ﬁn'dekla”co)onia.'.ste tipo-de reuniones eran las que ge

v,nerabén“}g nejada~en,]os periddicos -

r 3 conocer a los lecto-

!
{
{
i
|
|

e recorrieron casa por -
artido y dar-a conocer 'a
nte fihalizaba su exposicién, -

enda que si apoyaba'a1 candida-

hesion a &l.
_1i;ac16n de una plana que con t

de c1ddadanbs ‘que se adherieron al can-

pub{icaron ‘en Tos principales diarios

|as previos a 1os comicios electora-

. tapatios du

Comunicacion Colectiva empleados por el

PRI, ‘fueronlos siguientes" 5
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" RADIO: . Fue el medio mas uti]izado durante ]a campaﬁa Yy a tra-

ves'd. este se dig a conocer el pensamiento de]ycandidato y -

los principios'y programas de

‘Para-dar una 1dea d
cribiremos so1n dos ejempl 3 1 uy bjgn'la‘propa-
ganda radiofonica rea]izad !

Locutor. ‘

Eugenio.

"Unidos seguiremos canstruyendo un Guadalajara

':'medor.
Locutof: 'Eugenio Ruiz Orozco
Eﬁgénio::_“Tfabajemos unidos por Guadalajara"
LocUtoFir ET primero de diciembre, Jalisco es PRImero.
Ll.kAs1 como este mensaje radiofdnico, se hicieron otros -
d1r1g1dos a 105 difeféntes sectores de la ciudadgnia. por e-
Jemp1o' “De 1a cultura, asi piensa Eugenio", "De Guadalajara,
.‘a51 piensa Eugenio", “De los jovenes, asi piensa Eugenio®, -
‘etc‘

;La misica que apoyd al mensaje de radio daba una sensa
cién de gran dinamismo y 1a voz del locutor denotaba una gran
seguridad, mientras que el candidato se expresaba de manera -
sencilla.

Para apoyar el spot anterior, el PRI insertd otro men-

saje, éste es su contenido:
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Locutor 1: Somos como-td (cantado)
Locutor'Z:‘Porque somos cuho'éﬁ.quhtos con tu voto, -

: legfsléreho;:péra:la‘br§té¢c16n de los tra-

ganqlsta_utiiizo para que =
'gﬁfofgs y.de alguna manera in-
_Ja,?ehetician constante, en espa-
;h@fa.'cbn variantes en el contenido

ban:en el receptor las ideas expuestas

RADIO: COMERCIALES g?upb de radio que es considerado el mds -

‘fuefte en Jalisco; y toda 1a regidn Occidente y Noroeste del
pals. Cuenta en Guadalajara. con seis estaciones en AH y cua
tro en‘FM. Las caracteristicas de estas estaciones es que su
programacidn estd ligada al servicio de la comunidad & través
de Notisistema.

NUCLEO RADIOC GUADALAJARA: Estd compuesto por dos estaciones -
en FM y una de AM. Este grups es cansiderado como uno dé -
los que cuenta con mayor presentacién en la plaza, por Ta ca-
lidad de su programacidn, y por la constancia de su auditorio.
La programacion general estd estructurada con comentarios es-

pecializados, misica y noticieros propios.



166

PROMOMEDIOS DE OCCIDENTE: Es también una'de.las embresas ra-
diofonicas con mds penetracién en e]bérea, ya qﬁe cuenta con
cinco estaciones, tres en AM y dos en FM, las cuales ofrecen
en su programacidn-diferentes estilos de misica, por lo que
capta a distintos sectores sociales. Aquf se transmite un no-
ticiero propio también que 1leva el nombre: En Resumen.
SISTEMA RADIO JUVENTUD: Cuenta con un auditorio muy bien defi
n1do.1Tiene dos estaciones en FM y una en 1a banda de AM. En
esta empresa hay un noticieroc titulado "Mas A11& de la Noti-
tcih". Y, 3 diférencia de los demds, realiza un andlisis pro-
fundo de noticias.

El comin denominador de las empresas de radio que uti
1126 el PRI para difundir su propaganda, es que todas ellas -
cuentan con noticieres que son difundidos cada hora y son de
gran aceptacién entre el piblico radioescucha, lo que el par-
tido aproveché para que en cada corte comercial del noticie-
ro, se 1nsertara.un spot del candidato. Otro factor importan
te es que son empresas que tienen un elevado rating en Guada-
lajara y zonas adyacentes.

PERIODICO:

Por este medio se buscd informar del trabajo de campa-
fia que realizaba el licenciado Ruiz Orozco en los diferentes
barrios de la ciudad.

El mensaje estaba compuesto por las palabras dedicadas
a los habitanteéyde las colonias, y apoyado por una fotogra-
fia como testimonio de lo ahi expuesto.

Debido a que fueron muchas las inserciones que hizo el
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propagandista en la prensa escrita, Gnicamente transcribire-
mos dos ejemplos de cémo los. postulados del candidato y de su
partido, fueron manejados a través de informaciéq noticiosa -
para consumo de los lectores,

Cabeza de 1a Nota: "Hay §ue Ofrecer Servicios a Todos, Dice -

Ruiz Orozco".

Cuerpo de la Nota:-

"Para constru1r‘|§ élajaré del afo 2000 el reto es redu-

cir-el rezago n e1 que se encuentran amplias zonas sin servi

_c1os ni- 1nfraestructura urhana, con gran deterioro en la cali
dad de vida’ de sus habitantes. Afirmé Eugenio Ruiz Orozco, -
candidato de] PR], ala Presidencia Municipal",

'si todos compart1mos el deseo verdadero de hacer de -
nuestra ciudad-un autentico centro de desarrollo en beneficio

de todos, es este el momento de propiciarle haciendo cada - -

quien’ 10 suyo ya que e1 compromiso es también de todos, ase-

guré”. Ruiz Orozco .
jertamente numerosas colonias de Guadala-

jara disponen o todos 1os servicios indispensables, pero que

ahora, habra qu‘VQEE prioritariamente por los que no tienen".
‘ t"No podemos Ver con tranquilidad que en una parte de -
Guadalajara se viva con modernidad y que, en otra, no se dis-
frute de 1os aspectus fundamentales para 1levar una vida dig-
na; d1jo"

',"Por elfb, agregd, es necesario sostenmer la tesis de -
que  todos {enemos.Tos mismos derechos a vivir en las mejores

condiciones posibles”,
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Otra de las notas pub]icadas en 105 period1cos de Gua-

,dalajara, referentes 3 sultrabaju en las co]onias de la ciu-

dad, es la siguient

‘cabeza dg,1alnota r ﬁaf,eh el Desarrollo

nas trabajadopas, unidaE;“rééﬁohsab1es, y comprometidas con -

la urbe en que viven, 15 c$m£a1 jalisciense sequird siendo or
gullo y privilegio de México".

"Expresd que los tapatios, "buscamos cotidianamente -
ser mejores" y que esto tendra que llevarnos a un destino mds
halagador para nuestros hijos".

“Igualmente, dedic6 ampiio espacio a destacar la parti
cipacidn de la mujer en la labor de su superacidn general, in
dicando que "en ella se deposita lo mejor de la patria ya que
con la custodia y educacién de sus hijos, otorgan, y forman -
buenos ¢iudadanos preocupados por ayudar a su pais"”.

"Asimismo les dijo que el PRI es afin a los propdsitos
del pueblo, 1o mismo que los gobiernos priistas. "E1 PRI si -
tiene historia y entre sus conquistas estd el régimen de li-
bertad 1nclusive de disentir, de que disfrutamos", finalizd".

Estos mensajes informativos fueron insertados diaria-
mente durante el tiempo de duracidén de la campafia, en los dia

rios: Ocho Columnas, Jalisciense, Informador, Occidental, los



“el siguiente texto.

"Para retribuxr un poco lo que nos ha dado-

,\’ nuestra c1udad (1lamado al votante),
‘Mi,vbto pnf: Eugenio Rufz Orozco para
A‘PFes1denfe Municipal.

K 1Jav1er Arroyo Chdvez, para Vicepresidente

Municipal"

“En’ el mensaJe también se insertd la fotografia del can

’d1dato. el actu de Votar estilizado. el logotipo del PRI, y -

cigntos qe nqmb ‘dé‘personas que se comprometieron a emitir

elfp}rtfdo, durante las visitas domicilia-

expfitamos.

Esta p]ana fue programada para aparecer cinco dias an-

.es de que se suspend1era la propaganda de los partidos poli-

ticos, par demostrar su trabajo partidista en Guadalajara y
"asegurar~un numero aceptabie de votos para crear un ambiente
de: superioridad frente a los partidos de oposicidn,
‘ El un1co cambio que se verific diariamente fue el 11a
madu al vntante con frases ‘de motivacién emocional como “Para

buscar meJores condic1unes de vida para nuestros hijos", y la
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lista de nombres que emitirfan su voto por el candidato.

‘ Ademds, el 24 de noviembre'de 1985, es decir, seis -
dias antes de que se efectuaran las eleccaones mun1c1pales, -
el PRI incluyd.en la, ed1cion de E1 Dccidental". un periddico

tab]o1de de ocho pagin "llamado 'Especia]es de Jalisco".

En’ este impreso PartidowRevoluc{onaria Institucio-

nal exp]icn lo que"’ do 1ocal. en dénde se encon-

:es decir. las ciudades y myu

traban 1os d1 trito

n1cip1os que esto abarcaban, Y. quienes eran los diputados =
por’ cada uno de 1os distrftos electorales asi como el curricy
Tum partidista y de serv1dor pGblico de cada uno de ellos,

De esta forma, el part1do y el candidato, conjuntamen-

te, manejaron su propaganda a través de la prensa escrita.

Respecto 2l tiraje con que cuentan los periddicos utili

zados por el PRI en su campafa, Pablo Arredondo Ramirez en su

" 9 sefiala que, =

1ibro "Los Medios de Comunicacidn en Jalisco
de acuerdo al Directorio de Medios Publicitarios Mexicanos, -
es el siguiente:

E1 Occidental 84,500

Ocho Cqumnas 79,800

Dario 1. _fso 000
E1 Jalisciense -:15 000
YEY In mador. indica Arredondo Ramirez, uno de los diarios

.‘mas influyentes en:la regiun. no reporta el volumen de su ti-
raje, pero es’ de suponerse que éste se localice en el rango -
:mas alto.de los sefialados".

‘Arredondo Raﬁirez considera que de los diarios antes -

]
i
'
i
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enumerados, "E1 Informador" y “E1'0ccidenta1". se han consoli
dado.a 1a vez en los de mayor influencia y penetracidon en la

regidn,

- PARTIDO - ACCION. NACIONAL

'EIVPaftfﬂo'Accién Nacional efectud su propaganda a tra

vés de cinc 'medios de comunicacién y por ellos difundié Yo -
que- sy’ cand1dato y su partido har{fan en caso de ganar las e-
Iecciones.
) La férmula presentada por Accidn Nacional fue la si- .
"guiente: Gildardo Gomez Verdnica para Presidente Municipal, y
Alfonso Diaz Morales para Vicepresidente Municipal,
Los medios de comunicacidn proselitistas utilizados
por el PAN fueron:
' anta de Bardas: Fue el medio mds utilizado por el partido, y
bésicamente consistieron en las siguientés ;on;ignas:

"Unete al Cambio",

“Gildardo Gémez Verénjta"ﬁra;Pfesideﬁﬁe Mﬁhfc1ﬁa1 de

Folleto: . Fue otru medio prose11t15ta utilizado por Accidn Na
cional. Llevd por t1tu1o;'ioue es Accidén Nacional?", y "Ciuda
danos Nuevos para un ‘Municipio Nuevo"

En el primero explicaron qué era un partido politico,
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cua]es son los elementos esenciales de un partido polItico, i

.que es. un’ partid de oposicion. dijeron ademds ‘que’ el PAN no

era un partido cok“ rvador. n1 reaccionarIo, ni cap1ta1ista, .

lto;hay ‘na>fiecha que apunta. a estas personas y t
ta va 1nscr1to el nombre Partido Accién Nacional. . ;

En este folleto explican la problemitica socia1 y eco-
'pGMica del municipio, y cémo piensa resolverla el partido a -
~través de sus candidados. Ambos folletos fueron repartidos -
por los militantes del partido, casa por casa en colonias de
Jos alrededores del centro de la civdad, que son habitadas -
por trabajadores asalariados y profesionistas principaimente.

Para finalizar su campafia, Gildardo Gémez Verdnica e-
fectud un

Mitin: en la plaza de las sombrillas, ubicada en la zona pea

tonal del centro de Guadalajara, a 1a cual asistieron distin-
'guidos panistas dentro.de los que destacaron Emilio Madero, -
ex dirigente panista; Fernando Clariond, candidado ﬁanista a
la gubernatura de Monterrey, y Hector Pérez Plazola, dirigen-
te del panismo ‘en: Jalisco.

En este mitin se hablo sohre los problemas que enfren-

ta GuadalaJara. y el pa1s. los errores de los gobiernos -
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priistas, y fréhdegkélébtpralgs. El mitin inicid a las 18:30

hdras.-cuando;ﬁu ha gente transita regularmente por ese iugar,

lo qye;ayydéﬁ ppjeféiun grahknﬁméﬁo de espectadores.

eferente’a’la utilizacién de medios de comunica
lfpfbpégaﬁdista seleccioné 1a radio y el pe-
tq"ia_cbmun1dam
qdj‘:1n§erf6 el siguiente spot:
‘sicéiz ﬂebémos participar, (nete al cambio,
" Vota por 1 PAN, dnete al cambio,
] Vota por el PAN.
‘ Gﬁ1dardo: Soy,. Gildardo GSmez Verdnica, ofrezco
honradez y trabajo. Vota por el PAN
‘ el primero de diciembre.
Coro musical: Unete al cambio, Vota por el PAN
Unete al cambio, Vota por el PAN.

Este mensaje radiofénico fee transmitido -Gniqamente -
del 22 al 28 de noviembre de 1985, una semana antes de que se
suspendiera la propaganda de los partides politicos, de acuer
do a un articulo de la LOPPE que exige que dos dfas antes de
las elecciones y el mismo dia en que se celebren no se hard -
ninguna accién de proselitismo- por la XEW de Guadalajara, -
quien segin 1a revista "Referencia", "tiene una fuerte ascen-
dencia entre el piblico verdaderamente popular y masivo" por
lo variado de su programacidn y porque el 90 por ciento del -
tiempe de transmisidn estd compuesto por programas que son =
transmitidos en vivo desde los estudios de la estacidn.

EY spot fue programade para que se insertara en uno de
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105 cortes comerc1a1es

quevtiene cada uno de los programas -

Periodico. Este medio

e1 PAN e1 primer ‘de'&fcieMbre. INo te abstengas!, votar es -
kun derecho pero es tambien una obligacién moral con la patria,
: iEjerce tu derecho y defiéndelo! iNadie quiere una sociedad
',averguhzante y arrodilladal,

AfUDANOS A LOGRAR UNA CIUDAD UNIDA. UNA CIUDAD CORDIAL, UNA -

CIUDAD CON ROSTRO".

E1 mensaje era complementado con una foto del iicencia
do Gomez Verdnica, y otra de Alfonso Diaz Morales; el nombre
de 1os regidores propietarios y suplentes, de los candidatos
a diputados locales por Yos distritos de Guadalajara y suplen
tes, ademds del logotipo del PAN.

Estos mismos mensajes fueron publicados del 22 al 26 -
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*

de néyiembre'en media plana, siﬁ ninguna variante en el tex-

’ to.‘eﬁ los diarios:-Occidental, Informador y Ocho Columnas,
El 27 y 28 de nov1embre nuevamente aparecid el mismo -

mensaje puh]icado a‘una pagina completa, en los mismos perid-

dicos.rﬁ

- Fue asi . como Acciun Naciona] hizo uso de los medios de

comun1caci6 colectiva: para hacer Ilegar sus mensajes, que -

buscaban difundi suxdoctrina. El pensamiento del candidato y

u]ucion a Ta: prob1ematica social tapatia,

" PARTIDO_ AUTENTICO DE LA REVOLUCION MEXICANA

Del PARM es poco, casi nada, 1o que se puede decir de
su propaganda, ya que durante nuestro recorrido por Guadalaja
ra para observar la propaganda de los partidoes y su ubicacidn,
no detectamos ningidn otro medio que no fuera el cartel.
Incluso no se 11egd a conocer el nombre del candidato a 1a -
Presidencia Municipal de Guadalajara, E1 mensaje difundido -
por e) PARM a la sociedad tapatfa a través del cartel, manejé

un lenguaje sencillo y directo que es ficil transcribir:

VOTA
A S 1

=T

NUEVA ERA
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-~ Las letras eran de color verde, el cua1 se utilizo en el logo
tipo del partido. La ubicacion de estos carte1es se concentrd
»pr1ncipalmente en.el centro de la c1udad y en 1as co1on1as de

los alrededores,

PARTIDO POPULAR: SOCIALISTA

E1 PPS es del pensamiento que el candiaato no.es el -
que gana una eleccidn, sino el partido, por lo que su propa-
ganda siempre,aifunde la doctrina del partido sin aparecer -
los nombres de los candidatos.

Los medios de comunicacidn utilizados para di%undir la
doctrina del partido durante la campafia municipal para elegir
Presidente Municipal el primero de diciembre de 1985, fueront
Pinta de Bardas: en donde expusc las siguientes consignas:

~ "Contra la Carestia" Vota Asi: PPS

- "Por un ayuntamiento popular vigilado

por el pueblo”

- "Por una mayor participacidn en la economia del pue

blo".
Estas frases fueron escritas con pinturas de color rosa me;i
cano que e€s el color del logotipo del PPS. Las bardgs fueron
pocas, como lo constatamos en nuestro recorrido, donde sdlo
una barda pertenecia a la accion partidista del PPS. Dos de
estas bardas se ubicaban en la zona industrial, donde hay -~

una numerosa afluencia de trabajadores que Taboran en las fj

bricas del lugar.
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Otro mejip‘utiliiédo'fdé»é]'CSrte1~ consiétié bésiéa-'

menteven_untménsajé ) \ tamiento popular vigilado por e] -

pueblo";'

L UESt ilénie‘ed el cens
: tro de 12 ciudad s
‘Periodico. En los diarios insertaron este mensaje.
“"PARTIDO POPULAR SOCIALISTA = ;
Obreros, campesinos, amas de cgga; empleados, maestros de es-
cuela y jbvenes estudiantes. Si quieren ayuntamientos que '~
promuevan el desarrcllo econdmico, social y cultural.del pue-
ble; si quieren diputados que hagaﬁ IEyes'QUe ios beneficien

y gestionen sus problemas:

Vota el dominge primero‘de:§1; e por,
tos del PPS a los ayuntamientugjhdn ipales’ y a diputados lo-
cales, cruzando los cfrcu]os color‘so1ferino (rosa mexicano),
con las siglas del PPS. Comite Directivo Estatal"

Para que este mensaje llegara a la ciudadania, el PPS
selecciond al diaro E1 Occidental finicamente y comprd un espa
cio de cinco centimetros por ocho columnas, denominado "cinti

Mo", el 27 de noviembre de 1985.



PARTIDO SOCIALISTA DE LOS TRABAJADORES

‘aq”postura.frente a la propaganda,
bbndiciones que el PARM. Este par-
befﬁ dﬁ‘cartel para darle difusidn

Hahaia Municipal de Guadalajars.

ontenfa el cartel para atraer al ciuda
su'simpatia{>e}a el siguiente:
‘gobiernu de los trabajadores,

';Heriberto Corona. para Presidente Municipal

de Guadalajara.
"El primero de diciembre, VOTA ASI".
‘ Las letras estaban impresas en color negro, y apoyaban

al mensaje. una foto del candidato y el logotipo del partido.
£l capiél fue pegado principalmente en el centro de la ciudad

ya que.el recorrido que efectuamos no observamos otros més.

PARTIDO DEMOCRATA MEXICANO

El Partido Demdcrata Mexicano planed su propaganda en
base a la utilizacién de dos medios de comunicacién proseli-
tistas.

Pinta de Bardas: En las cuales se leyd el siguiente mensaje:

“Por la democratizacién de tu municipio,

VOTA ASI: PDM",
Este mensaje 1lamé bastante Ja atencién, debido a que

las letras tenfan volumen y estaban rellenas con distintos cg
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Tores cada una. prop1c1ando una ensalada de colores muy desa-

gradable a la vistaﬁ‘ L frase era apoyada por una caricatura

del rostro de Jusus Ma tinez Barajas. candidado del PDM a la

Presidencia Municipa] 'd Guadalajara. <

) '_En nuestro re por ]a ciudad, ubicamos bardas -
"del PDH:a 1o larg

nida JaVier,Mina,‘p%incipalmente‘

‘oda la’ Ca1zada Independencia y la ave-

" Folleto: Sefialaba los'nfoblemas que enfrenta e] municipio de
Guadalajara y:cémo trataffa de resolverlos a través de sus -
programas de accién, en caso de verse favorecido con el voto

cjudadano.

COALICTION IZQUIERDA UNIDA

La Coalicién Izquierda Unida (CIU) results de la alian
2a del PSUM y PRT para presentar un candidato dnico an las e-
lecciones para Presidente Municipal celebradas el primero de
diciembre de 1985,

E1 CIU presentd como su candidato para ocupar la Presi

dencia Municipal de Guadalajara al Lic. Carlos Gonzdlez Durin,

Los medios de comunicacidn proselitistas utilizados -
por la Coalicién para ejercer su Propaganda Inmediata Directa
fueron los sigujentes:

Bardas: A través de este medio manejaron Tos siguientes men-
sajes: B
" La ciudad para el pueblo"

" Pur la estatizacion del transporte urbano"”
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"Por una escala.movil de salar1os“
S ‘ X poyados por los emblemas electora
S po "una 11nea negra egerciendo -

‘que componfan el mensaje eran

R a4parte 1nferior los distintivos electora

1es dEI.PRT ¥ PSUM {CIV). EY contenido del folleto inlc(aba -
‘con unR" saludo del candidato al individuo y su familia, oca-
7;516n'que aprovechaba para externarle quién era, los partidos
‘que Yo postulaban, y a qué cargo aspiraba.

Ademds externaba criticas acerca de los gobiernos -
priistas y de los partidos de derecha en general.

También explicaba los problemas de la ciudad y que la
manera de solucionarios era a través de representantes popu-
jares que entregarian la ciudad al pueblo.

Cartel: En el cartel aparecia el siguiente mensaje: “"lLa ciu-
dad para el pueblo" (fondo amarillo, letras negras).

“Carlos Gonzdle2 Durdn, para Presidente Municipal

de Guadalajara Jal.

Suplente: Samuel Luévano Meléndrez,

E1 domingo:primero de diciembre vota por
Coalicion Tzquierda Unida.

Este mensaje iba acompahado en la parte inferior por
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daa ?6t’grafia‘iatg 5

cahdidafa a P esidencia Municipal “de’ Guada1ajara ¥ otros -

_'méa._ Se ut1]izaron mantas. cantantes de misica de protesta -

'acion al mit1n., o

para dar ambi'

‘iSCUrSDS eatuvieron a cargo del diputado Arnoldo

-Martinez Verdugu} quien hablo sobre los errores de 1os go-

‘y el Lic. Gonza1ez Durén, quien hablé sobre

biernos priistas'
los problemas de la c1udad de Guada]ajara.

. Para llevar,a'cabo:su propaganda a través de los me-

dios de comun1cacion ]ectiva uti]izo.

Prensa escrita de 1a prensa escrita la Coalicidn
Izquierda Unida bpsco p yéctar el pensamiento de su candida-
to. Asi el 27 d 1embre. u1t1mo dia para realizar propagan
da, publico«una trevista “an [1 Occidental, en la cual el -

Lic. Gonzalez Durd hablo sobre su carrera dentro de la admi-

nistrac1on pubfica sus convicciones y los problemas del muni
c1pjo. R '
2 i ﬁtfejﬂﬁta, que ocupaba un espacio de una plana,

e}afdaaéaaa&aﬂenfia pigina 1B, de la seccidén de locales, fue
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‘segun declara 1ones de Pau]ino Nivon. secretario de Prensa y

1a necesidad de 1uchar en estos momentos por la defensa de -
‘ -105 derechos demucrat1cos y por lograr un cambio en las poli-
ticas que se aplican por el gobierno ante la crisis que ago-
.bia a -todos los mexicanos, al conocer la postulacidn del Lic.
CARLOS GONZALEZ DURAN
como candidato a la Presidencia Municipal de Guadalajara por -
la Coalicidén lzquierda Unida, hemos decidido manifestarles -
nuestra adhesign, ya que se trata de un destacado exponente -
de 1a intelectualidad progresista de Jalisco, cuya larga tra-
yectoria como catedritico universitario y funcionario del Po-
der Judicial ha estado regida por su conocida rectitud, hom-
bria de bien, amplia cultura y entrega generosa, siempre al -
servicio de las clases populares”,
“lgualmente, compartimos sus postulados acerca de que
1a ciudad debe ser recuperada por el pueblo, el ayuntamiento
democratizado, los servicios de seguridad pdblica regenerados

y puestos rea]menté al servicio de la ciudadania, de que el -

1
i
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gobierno mbnicipai debe § zpf"mpyﬁffdé,la, satisfaccifn de -

135 nece51dades sociale de’ed céd%énJ_Vfﬁienda. empleo y de

de que Guada]ajara neceﬁita Por e]lo. convocamos 3 toda la -
poblaciun con’ vocacwon democritica a brindarle su voto el prg
ximo primero de diciemﬁre
ATERTAMENTE
FIRMAS"

De esta manera la Coalicién Izquierda Unida, buscé pro
yectar a su candidato a la Presidencia Muaicipal de Guadalaja
ra,

Respecto a la radjo, &sta no se utilizé ya que en Jas
elecciones para Presidente Municial de Guadalajara de 1982, -
el P5UM, quien forma parte de) CIU, "se vid fuertemente blo-
queado, porque tratindose de un partido como el PSUM, nos vi-

'mos inclusive en la circunstancia de ser retirados del aire -
nuestros spots, una vez gue habian sido pagados en Canal 58,
Super Stereo, Notisistema. Televida nos rechazd", declard Pay

JTino Nivén, encargado de Prensa y Propaganda del CIlU,

PARTIDO MEXICANO DE LOS TRABAJADORES

E1 Partido Mexicano de los Trabajadores {PMT) postulé

como candidato a la Presidencia Municipal de Guadatajera a Bea
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triz Hf;ar.’x‘

Este part{do realizé su PID a fﬁvéﬁcde los siguientes

»para Presidente Munlcipal de Guadalajara"

‘"Educacion para el pueblo”

Estos-mensajes eran apoyados por el distintivo electoral
del PMT, y las letras que forman el mensaje fueron pintadas
con los colorgé del partido.

Mitin: Este se realiz6 en la Plaza de las Sombrillas, el dia
26 de noviembre de 1985. A) event& asistieron el dirigente --
del partido a nivel nacional, Heberto Castillo; el secretario
general del PMT en Jalisco, Gilberto Parra; Beatriz Hijar,
candidato a Presidente Municipal de Guadalajara y otros.

En este mitin, que estuvo ambientado por mantas con con-
signas del partido, el Sr. Heberto Castillo, habld sobre la --
problemdtica nacional; el Sr. Gilberto Parra, sefialg la impor
tancia de fortalecer el PMT en Jalisco y e) candidato expuso

la problemdtica del municipio y 1a manera de solucionarlo.

E1 Unico medio de comunicacién colectiva seleccionado para

difundir su propaganda fue 1a radio.
En este medio difundieron él siguiente mensaje:
Locutora: Por una integracign municipal. Por
comités populares que construyan
sus propias obras urbanas,con apoyo

técnico y financiero del municipio.
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Por eso, este primero de diciembre
PMT.

Este mensaje fue apoyado por misica que daba 1a sensa-
cidn de cambio y por un efecto de eco al pronunciar el nombre
del partido.

E1 spot radiofénico fue transmitido, Onicamente del 22
al 28 de noviembre por la radiodifusora Sefial 90, que tiene -
un perfil de programacidn que descansa en misica en inglés, -
espafiol e instrumental.

E1 spot {ue programado para que se insertara cada tres

heras,
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Respuesta de los Ciudadanos 2 las Campafias Propagandisticas

Electorales.

De acuerdo a la Vabor propagandistica llevada a cabn «
por los partidos polfticos de Guadalajara, daremos a conocer
una interesante encuesta que realizaron reporteros del diario
YE1 Oceidental”, un dia antes de celebrarse los comicios {30
de noviembre de 1985), para elegir Presidente Municipal, con
el objeto de-conocer qué partido serfa el ganador en dichas g
lecciones.
La encuesta, dejé ver la penetracién de las campahas -
propagandisticas en la ciudadanfa, Fue aplicada a 424 perso-
nas de Tas mds diversas edades y ocupaciones de la zona metro
politana de Guadalajara, y consistid en dos preguntas bdsicas:
1.~ "5in que necesariamente signifique que usted va a acudir
a votar, si los comicios fueran hoy, {por qué partido vo-
tarfa?. DVgame sdlamente uno".

2.~ wConoce o recuerda usted el nombre de algin candidato a -
Presidente Municipal o diputado, de alguno de los partidos

que participan en las campafias politicas?”,

Resultados de la encuesta:

- E) 55,8% (273 personas) de los encuestados dijo que votaria
por el PRI, y el 13% }epresentado por 58 personas, asegurd
que votaria en favor del PAN.

- E1 31.2% restante, correspondié a Tos demds partidos conten
dientes.

A continuacidn transcribimos textualmente los resulta-
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dos qie obtuvo el diario méncibnﬁdd con’respéctd'de 1a encues

ta: "Nuestros reporteros h1c1eron5un sondeo de opinién para -

detectar cué!es fueron 1osa po]it1cos que realizaron

un mejor manejo de a imagen de su‘tcandidatos 'y cudles de e-
1los 1légaron a impactar verdaderamente en el inimo de los -
potenciales electores! ) ’ R

*E1 hecho més significafivo es que de 284 per;onés que
aceptaron responder a esta pregunta, 114 -e1.40% del. total-
indicaron que conocian a algiin candidato del PRf; miéntras -
que sélo 9 ubicaron el nombre de algun aspirante postulado -
por el PAN. Pero lo mids notorio, fue sin duda, qhe un total -
de 144 es decir el 50% sefialaron que no conocian a ningin cap

didato de alguno de los partidos que estdn en la contienda”.

Conclusiones particulares:

Con este ejemplo 1legamos a la conclusidn de que las -
campafias del PRI y del PAN fueron las dnicas que cumpiieron -
con el cometido de 1legar a sus receptores, a través de los -
medios de comunicacidn y mensajeé adecuados, ya que si nos a-
vocamos a revisar una vez mds las campaﬁas realizadas por los
partidos, ya expuestas en estg‘subtitulo. veremos que fueron

ellos quienes hicieron méyor;uso'de los medios de comunica-

cién colectiva y proselitistas.
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Resumen del CAPITULO 111

ésempeﬁan, en el quehacer par-

- Los medios de comunicacion.

tidista, una funcién .t “ndenta]. A través de estos, el -

partido_difpndg' . rincipios Yy programas de ac-

‘.ftatales de-la organizaciﬂn.;‘:_’

RN Con el fin de conocer la” 1mportanc1a que Jos partldos can-
'fieren 2 los medlos de cumunicac1nn colectiva y pruselitista.

i1Hevamos acabo una encuesta eutre !os’Sl etarius de Prensa

' y Propaganda de los 9 partidns con” registro eIectoral en Gua-
datajara. ‘ ’;; :

. L; investigacién arvojd resultados contundentes y muy inte-
resantes sobre la opinidn de los partidos acerca de los me-
dios mis adecuados para hacer propaganda; también sobre lo -
que conocen de los medios y los puntos que toman en cuenta pa

- ra seleccionar Jos mis adecuados para sus campahas.

< Existen dos tipos de medios de comunicacidn para llegar a
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la ciudadanfa

REYE Los medios de Comunicacion Prose11tistas_que son. S

estos: med1os de comunicacion proselitistas, porque conociéndo

108 podemos p]anear mejor 1as campahas propagandisticas de -
Tos partidos." v

=2.-" los medios dQVCUmun1caci6n Colectiva que incluyen Prensa
Escrita, Radio y Televisién. .

- La utilizacién de estos medios se hace necesaria para abar-
car a un enorme auditario con rapidez y espontaneidad. En es-
te capftulo sefialamos las propiedades de cada uno de ellos vy
ioé factdres que el propagandista debe conccer para utilizar-
;1o§ Y obtener-mejores vesultados en su campafia.

- Cédafpartido estructurd su campafia eligiendo distintos me-
'ydios‘de comunicacifn. Aqui expusimos la manera en que e} PRI,
PARM, EAN,,PbH. PPS, PST, PMT, PSUM y PRT, seleccionaron y u-
ti]izaroﬁ los medios de comunicacién, en la campafia correspon
diénté4a las elecciones para Presidente Municipal de Guadala-
jara del primero de diciembre de 1985, '

- Una vez que conocimos c¢omo estructuraron su campafia 105 nue
ve partidos, transc}ibimos una encuesta llevada a cabo por re
pofteros del diario "El Occidental". Este ejemplo nos da una -
clara idea de la respuesta de los ciudadanos a las campafias ¢
lectorales y de la penetracién que tuvieron é&stas en la ciuda

dania.
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. En base a esa ancuesta y a nuestra'invéstiga;ién particular,
conc]uimos que ‘las inicas campaiias que bumﬁ1ieron con su comg
tido de ‘1legar a sus receptores a tiayésrde los medios de co-

municacién sdecuados, fueron del FRI;j'def‘PAN.
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ACCION PARTIDISTA EN EPOCAS

NO ELECTORAL Y ELECTORAL
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PREAMBULO

En poiitica, 1a propaganda no debe tener momento de re
poso o de descanso, ni l1a costumbre de la improvisacién; por
que es un instrumento para lograr la consolidacidn de los ob-
jetivos del partido y a través de &stos, obtener el poder; y
una vez logrado el poder, cimentarse en é1 teniendo como nor-
ma el bienestar comin.

Por este motivo es imprescindible que e] partido dise-
fie, conozca y entienda su propaganda antes de proyectarla.

$in embargo, esta tarea que parece ficil es un verdade
ro reto que sdlo el propagandista puede lograr; y precisamen-
te con el fin de dar la pauta para definir al buen proepagan-
dista, en este capitulo sefialaremos sus caracteristicas prin-
cipales.

De la misma manera daremos a conocer 1a forma en que -
se debe elaborar una campafia en época No Electoral, y otra en
época Electoral, asi como Ta importancia de cada una de éstas

en la vida politica de los partidos.
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4.1 PERFIL DEL PROPAGANDISTA

Uno de los principales problemas que enfrentan algunos
de los partidos politicos en &pocas electorales y no electo-
rales, es la manera de presentar suv accidn propagandistica, -
es decir, qué van a decir, cémo lo van a decir, a qué secto-
res.de la sociedad se van a dirigir preferentemente, qué me-
‘dios de comunicaciSn son los adecuados para llegar a sus re-
ceptores, y qué tipo de motivadores serdn utilizados.

Este préblema que enfrentan se debe, en gran parte, -
@ que no cuentan con una personas preparada para desarrollar
las campafias de sus candidatos, y consecuentemente la mayoria
de los ciudadanos no conocen a los representantes ni a los -~
postulados por el partido.

Por esta razén, los medios de comunicacion colectiva -
critican en épocas electorales las campafias propagandisticas
de Jos partidos, ya que éstas no logran la vinculacidn pueblo
partido, porque no cuentan con un verdadero propagandista; vy
es que el propagandista, como profesional, es quien fijard -
las estrategias y vencerd los obstdculos, para alcanzar Tlos
objetivos del partido, que consisten en dar a conocer Sus pos
tulados y a sus candidatos.

Frente a esto, nos hemos dado a la tarea de estructu-
rar el perfil del propagandista para que los partidos politi-
cos lo tomen como referencia, logrando un mayor éxito en sus
acciones de propaganda.

A continuacidén proponemos las caracteristicas bdsicas
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con )as’¢ue debe contar el propagandista:

- B propagandisté no debe ser Gnicamente un comunicador so- -
cial {iqo'ademés un mititante active de su partido, que conoz
ca la problemdtica social, y Yos principios y programas de ac
~cign del mismo.
- - Hantener un amplio conocimiento sobre la ideologfe del par-
tido.
- Conocer e) desempefo politico y social del candidato.
- Debe tener un conocimiento profundo de los objetives del -
partido, y hacerlos congruentes al momento de estructurar la
canpana electoral,
~ Contar con un amplio conocimiento de los seciores que con-
forman la sociedad.
- Tener capacidad para estructurar mensajes adecuados que exs
pongan tanto la problemftica social como el programa de ac-
cidn del partido. €s de suma importancia resaltar que los men
sajes deben estar basados en la verdad, ya que los votantes -
son los principales sabedores de Ta problemdtica social, y la
manipulacidén de ¥a informacidn crearia un efecto contrario al
que buscamos, es decir, un efecto "boomerang“.
- Ser poseedor de un amplfo conacimiento de la sociologia de
tos medios de comunicacién,
- Congcer la ideologia y estrategias de los partidos de oposi
cidn y a sus principales militantes.

Cabe aclarar que con la exposicidn de estos puntos, no

buscamos dogmatizar al profesional de la propaganda, pero si

dar la pauta para definir al buen propagandista,
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FACTORES QUE DEBE CONOCER EL PROPAGANDISTA ANTES DE INICIAR -

LA CAMPARA ELECTORAL Y NO ELECTORAL.

Deberd contar con un andlisis detallado de las campafias -
propagandisticas ya realizadas.

Tener un andlisis completo de las tendencias ideoldgicas
de los periodistas que escriben sobre poiitica.

Contar con un padrén electoral completo de las dltimas e-
leccione;;'para ubicar al partido en la preferencia de -
los votantes,

Poseer una relacidén del nimero de militantes del partido,
y organizaciones afiliadas a éste,

Deberd tener una identificacifn y seguimiento de los miem
bros del partido que ocupan puestos de eleccidn popular
Contar con un andlisis de los trabajos que realizan los -
miembros de los partidos opositores que ocupan cargos de

eleccién popular,
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4.2 "ACCION PARTIDISTA EN EPOCA NO ELECTORAL

1dista en Epoca No Electoral es el tra-

bajo constante dﬂ part{do para dar a conocer la jdeologia, ob

jetivos Y. soluciones a 1a prob]ematlca social a través de la
gestor1a. promocion del votn. capacitacidn politica, divulge-
cién 1deotogica7y ac;ion social, con el fin de ganar adeptos,
que, Eonﬁertiﬁbs én militantes, mantengan viva 1a actividad -
partidista,

PORQUE es importante una campafia No Electoral:

Una campafia No Electoral es importante porque, a tra-
vés de ésta, e} partido cumple con e} compromiso social para
el que fue fundado. Este compromiso social no es otra cosa -
que la obligacidn de concientizar al ciudadano sobre los pro-
blemas sociales a los que se enfrenta, y ofrecer soluciones a
la medida de su ideologfa y de acuerdo a sus programas de ac-
cién; con el objetivo de atraer a los ciudadanos para formar-
los come militantes, convirtiéndose asi en partido de tiempo
completo, y no sélo en siglas pintadas en carteles y bardas -
durante las épocas electorales.

COMD realizar una campafia No Electoral:

Para 1levar a cabo una campafia No Electoral, establece
remos, en primer lugar, estas cuatro etapas fundamentales:
1,- IDEQLOGIA, porque es el conjunto de ideas propias
del partido.
2.- PRINCIPIOS, porque son la base o fundamento sobre

los cuales se apoya el partido.



188 ‘

3.~ PROGRAMAS DE.ACCION. porque san el conjunto de pla
nes:de trabqu que el partido propo-
ne como solucisn a la problemdtica -
social,

4.- LOGROS OBTENIDOS‘POR EL PARTIDO, porque represen-

tan la capacidad del partido para -

) cumplir con sus programas de accidn,
Estas cuatro efapas irdn encaminadas a atraer militan-
tes a traves de unidades que el partido ubicard en las dife- i

rentes co]on)as de la ciudad. Estas unidades son denominadas

“Secc1ona1es“.i“Zona1es", o "Distritales”, de acuerdo a la es

"tructura part1cu1ar de cada partido.

Es muy importante que se respete el orden estricto en
el que planteamos las cuatro etapas, porque éstas se comple-
mentan entre si. De esta manera, sin ideologia no hay princi-

pios, sin &stos no hay programas de accién, y asi sucesivamen

te.
Enseguida explicaremos cada una de estas cuatro etapas:

LA IDEOLOGIA

Para el ser humano es muy importante tener un conjunto

de ideas propias y definidas para identificarse con 1a socie-

dad.

La-naturaleza social del hombre 1o 1leva a integrarse

a aquellos grupos afines a sus ideas, como los partidos poli-

tices, que le permiten participar en las actividades sociales
y politicas y responden a sus necesidades de organizacion.

Por eso es tan importante que el partido defina perfec



ante fin de analfzar y comprender la ideologia -~
del partido.c" : .
:- A traves de pub]icacfones partid1stas donde se desglose de-
tenidamente 1a ideologfa. :

- Por medio de cﬁrsos de capacitacién politica impartidos a -
Tos habitantes de las distintas colonias para formar militan-
tes mds comprometidos con la actividad partidista.

- Y, distribuyendo los documentos bdsicos donde se detallan -
la ideologia, los principios, los programas de ‘accidn, estaty
tos y estructura de la institucién.

L0S PRINCIPIODS

Los principios representan la base o fundamentos sobre los -
que se apoya el partido.

Conforman entonces los puntos de partida de las opiniones y -
posiciones del mismo, frente a la problemética social.

Es necesario difundirlos para que el partido llegue a la so-
ciedad con postulados claros y acordes a su realidad.

Los PRINCIPIOS los daremos a conocer:

- A través de campaRas de afiliacién

- Por medio de las gestiones que el partido realice a favor -



de los habitantes de la comun1dad

- Dictandb'adhferencias en-d{stinto§ sectores de la ciudad pa-
ra que os princ1pales militantes difundan los principios del
partido.

- Con pub1fcacjones perié&icas (folletos, revistas, periddi-
‘cos, 1ibros, periddicos murales).

- A través de cursos de capacitacidn politica.

- Utilizando como medio a las organizaciones afiliadas al par
tide.

- Por medio de grupos organizados para analizar los princt-
pios, estos grupos deben ser dirigidos por un militante impor
tante del organismo.

- A través de los medios de comunicacién colectiva y proseli-
tistas (carteles, pinta de bardas, mitines, visitas domici-
liarias, reunidon de vecinos, folletos}.

PROGRAMAS DE ACCION

Los programas de accidn son los planes de trabajo que el par-
tido propone como solucién a la problemdtica social. Los par-
tidos peliticos deben coordinar sus programas de accidn con -
los programas de desarrollo de la comunidad para lograr sus -
objetivos.

Los programas de accién son importantes porque a través de e-

110s, el partido responde a las necesidades sociales y busca
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la- just1c1a soc1a1 en base a la verdad y porgue tiene la verdad.
El- partido debe definir 51 sus pestulados coinciden con la -
vtradicion del pueb]o. 51 reSpetan la dignidad del hombre, de -

la fam11fa. de sus creencias;  porque hay que recordar gue -

tod ﬁpartfdo“dgpe adecuar sus programas de accidn a los alti-
béjdsfde;]aisﬁciedad,
Los;ékOGﬁAMAS DE ACCION los daremos a conocer:
;’Dictahdb-cohferencias en diferentes sectores de la ciudad -
“para-que lus principales militantes los difundan,
- -"Con publicaciones periddicas como folletos, revistas, perid-
dicos, 1ibros, periédicos murales.
- Utilizando los medios de comunicacidn colectiva y proseli-
tistas,
- A través de cursos de capacitacian politica.
- Conla realizacidn de platicas a los habitantes de la comu-
nidad para captar sus inquietudes y conocer su problemitica -
social.
- Utilizando como medio las organizaciones afiliadas al parti
do.
- A través de 1a organizacién de eventos deportivos.
- Por medio de las gestiones que el partido realiza a favor -
de los habitantes de 1a comunidad, resolviendo los problemas
que éstos le plantearon.
- A través de campapas de afiliacidn.
- Por medio de grupos organizados para analizar e€s0s progra-

mas.,
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LOS LOGROS OBTENEDOS POR EL PARTIDO

Representan la capacidad del pariidp parq:cumbljr con- sus pro

gramas de accidn,

del pafs, sino que benefic1
forman. Son el reflejo de que lugfa. los principios,
programas de accidn ¥ la estructura de] partido. responden a
los fines para Tos que fue creado.

Los LOGROS DEL PARTIDO los daremos a conocer:

- A través de publicaciones partidistas.

- Por los medios de comunicacidn proselitistas,

- Por medio de cursos de capacitacion politica.

- Con reuniones anuales extraordinarias donde se dé a conocer
a los militantes cuales fueron los logros mis importantes y -
¢6mo se obtuvieron, asi, se motivard a que en el futuro se -
conquisten mas metas a favor del partido y de 1a sociedad.

- Los dirigentes deben programar entrévistas y ruedas de pren
sa en 1os medics de comunicacién colectiva para que, a través

de éstos, la comunidad conozca los logros, aumentande asi 1la

coenfianza en el partido.

CUANDO SE DEBE REALIZAR UNA CAMPANA NO ELECTORAL

Debido a que una campafa No Electoral significa divul-
gar 1o que es el partido y lo que &ste propone para solucio-

nar los problemas de la sociedad, debe ser implementada afio



tras’ aﬁo, tal como 10 estab]ecnmos ‘en 1a definicién.

Para que cuando 11eg'

's epocas de elecciones contemos con

una m)]itancia suficientemente_preparada para alcanzar el ma-

yor objetivo de todo part1do trignfar.en Tas urnas.

A QUIER VA DIRIGIDA LA CAMPARA NO ELECTORAL

Para un partido es fundamental que todos los sectores
de la sociedad estén nvolucrados en sus acciones a través de
sus militantes. 5 por'ésto que ta campafa no electoral busca
captar el mayor numero de militantes de cada sector, que a la
vez son més’conocedores del panorama econdmico, pelitice y so
cial del suyo.

E1 promedio de edad de nuestros receptores oscila pre-
ferentemente desde los 15 hasta los 35 afios de edad, porque -
hay que tomar en cuenta que un gran porcentaje de la pobla-
cidn mexicana estd constituida por jévenes. Ademds es noto-
rio que las personas de edad mds avanzada tienen sus ideas y
conocimientos mis arraigados por la experiencia, lo que los -

convierte en sujetos dificiles de persuadir.

|
|
|
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4,3, ACCIOM PAﬁT]DlSTA EN EPOCA ELECTORAL

: La Ac016n Partidlsta en Epoca Flectoral es el perfodo
en’ el cua1 un partido pelitico propene su ideologia, objeti-

"vos y soiuciones a la problemdtica social a través de un can-

Vdidato que ]o representa en las urnas para llegar al poder,

:'PORQUE es 1mportante una campafna en Epoca Electoral:

, Una campafia electoral es importante porque significa -
'.la cu]minac1un del trabago exhaustivo del partido durante su
"VAcciqn Part1d1sta No Electoral.

: Durante la campafia electoral el partido reafirma su i-
deolog1a, principios y programas de accién en la comunidad.

Ademds, a través de esta accién, el partido informa al
pueblo que cuenta con el candidato capaz para desarrollar los
programas de accion que el partido propone para solucionar la
problemdtica social,

CUANDO inicia el trabajo del propagandista:

E1 trabajo del propagandista principia desde el momen-
to en que el partido propone a sus precandidatos para que sus
militantes y la comunidad los conozcan, ya que su tarea es =
palpar las distintas opiniones de los mismos, para ayudar al
partido politico a elegir al candidato que cuente con mis a-
ceptacidn.

Asi, el partido responde al pueblo y unifica el crite-

rio de les militantes,

{
i
|
i
1
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INFORMACION OUfﬂbEBE CONOCER EL 'PROPAGANDISTA ANTES DE INI-

CIAR UNA' CAMPARA ELECTORAL

quellos éSpa;iqs piibYicos abiertos y =
entel aréa‘qué recorrerd el candidato, -

mitines.

-iéohggfféﬁnlhﬂéihfité?dé la ubicacibn geografica de las bar-
d;s‘péfézﬁeigfcidnér aquellas que serdn pintadas estratégica-
vits |

- También contard con una lista ae los militantes distingui-
dos que habitan en el drea por la que es postulado el candida-
to, para que 1o acompafen en su recorrido por el lugar,

- Ademds, deberd contar con un estudio de penetracidGn de los
medios de comunicacidn colectiva.

- Deberd tener una relacién de los columnistas polfticos de -
mayor influencia en la opinidn pdblica para detectar a los que
se identifiquen con el partido.

- Poseerd el curriculum vitae de cada uno de los candidatos -
de los partidos de oposicidn, ya que hay que recordar que son
los enemigos a vencer.

- El propagandista tendrd que contar con un estudio de la si-
tuacidén socioecondmica y politica del area para saber la si-
tuacidén de nuestros receptores.

- Tomard en cuenta también, todos los factores ya mencionados

en el punto referente al Perfil del Propagandista.
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COMO REALIZAR una campaiiaen Epoca Electoral

Para realizar una campaha electoral debemos tomar en -
cuenta que con @sta, buscamos que los electores conozcan al -
candidato, que 1o relacionen con el partido y que comprendan
sus programas de aécidn mds importantes que se proponen para
rgsolver.Ia probleﬁética sociallde la comunidad,

: Con Ia difusion de estos.puntos, el partido hard saber

al elector que conoce Ja problemdtica social que lo rodea, Yy

'que tiene ademés. al candidato capaz para 1levar a cabo los -
vprogramas de accidn de la organizacién polfitica.

Para obtener un resultado satisfactoric durante nues-

’-tra campaﬁa. optamos por llevarla a cabo en dos etapas funda-
'Jmentales. logrando asi, satisfacer ampliamente las interrogan
- tes del ciudadano que acudirad a las urnas.
Estgé aos etapas son.
. 1.- Quien es el cand}dato ¥ Quién 1o Postula
2.~ Divu?gac1on~de] pensamiento del candidato.

"_EnseguiQa explfcamos, de manera general, en qué consis

“te cada:uha‘de‘éétai éf&bés"
1.- QUXEN ES EL CANDIDATO Y QUIEN LO POSTULA

Para el ciudadano. ir a votar significa depositar su confian-
za en favor de un candidato que sabrd dirigir acertadamente -
los destinos del pa1s. estado, municipio o distrito que repre
senta; y resulver 1a problemitica-social de éstos.

Por eso ‘es tan importante que el elector conozca el en
torno personaf’del candidato, asi como su trayectoria politi-

co-administrativa. En términos concretos, el elector decidird
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a través del voto. 51 el candidato cuenta con lcs méritos su-

ficientes para ser postulado por un part1do po]1tico a un car

ﬁfé’dué'durénte le época de elecciones,
iﬁdédaﬁos experimenta la incertidumbre de
e) QUé}‘entre todos los  candidatos propues-

" tos ‘pori16sipartides, responde a sus intereses particulares.

;'Siéﬁdbﬂas1,:él propagandista debe aprovechar esa incertidum-
. bre para-reafirmar la ideclogia y principios del partido a -
través-de 1a personalidad del candidato.

- Qué le diremos a la ciudadania acerca del candidato:

1.« A qué partido representan.

2.- A qué distrito, munjcipio o estado representa.
.~ Su edad y profesidn.

- Su experiencia profesional.

£1 aspecto familiar.

- Descripcidn de su personalidad.

~N o v W
[l

.~ Su apariencia fisica.

2.~ DIVULGACION DEL PENSAMIERTO DEL CANDIDATO

El pensamiento del candidate debe ser paralelo al del
. partido que representa porque hay que recordar que el partido
politico es el que le da fuerza a su candidatura,

Esta observacion fija la pauta para que el candidato -
difunda 1a plataforma electoral propuesta por el partido, en
la que éste presenta la solucién a los problemas mis apremian

tes del irea por la que fue postulado el candidate.
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Sin embargo, hay que recalcar que un candidato, en ca-
so de-1legar a ocupar-un puesto de eleccién popular, legisla
0 gobferna en -favor de la Eomunidad. y por tanto debe proyec-
tar 1a plataforma e{ectora]icomo si . fuera suya; asi demuestra
que también sus propjos jyicioéiin{ervienen en la toma de me-
jores decis1ones. ‘ L

Qué le diremos ala: ciudadan1a acerca del pensamiento del can-

didato. )
Le daremos a conocer Tos proyectos del candidato para resol-
ver-ta problematica social del drea que representa.
‘Finalmente. es necesario puntvalizar que la duracién -
de las &os‘etabas sﬁgeridas, se basard en un sondeo de la opi
ni&ﬁ'bﬁblica que el propagandista realizard para establecer -~
la intensidad de 1as qpiﬁiones hacia el candidato y el parti-
do, ; ," :

Esta advértencia:iq h#hemos porgue existen partidos -
que no realizan Accfﬁn Partidis{a en Epoca No Electoral, o -
bien se trata de su-primera Experienc1a electoral; por esa ra-
26n, el ciudadano muestra mas necesidad de conocer al partido
que al propio candidato.

A_QUIEN va dirigida la campaia electoral

La campafia electoral ird dirigida a todos los sectores del i-
rea por la que es postulaho el candidato. Estos sectores se-
rin detectados en un estudio previo a la campafia que posee el
propagandista antes de iniciar la estructuracion de Ta misma.
Ahora bien, las caracteristicas de los receptores de -
cada uno de esos sectores, estdn claramente especificados e-

el capitulo III de este ensayo, y hay que agregar que la es-
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tructura de nuestros mensaJes debera adecuarse a esas caracte
risticas.

QUE MEDIOS DE  COMUNICACION se utﬂ'lzaran' :

Los medios de comunicacién son un: factor 1mportantfs1mo en la
consecucidn de los fines de una campaha electoral.
La acertada se]eccion de eI]os, asegura que nuestro mensaje -
ilegue e 1nf1uya en e] pensamiento del elector para que éste
favorezca en las urnas a1 partido.
, 1 de capita1 1mportanc1a recordar que cada medio tie-
.ne sus propias caracter1st1cas. mismas que podemos repasar en

el capitulo IIT,

PRUEBA PILOTO de la_campafia Electoral

Una prueba piloto consiste en someter a la consideracibn de -
un grupc de ciudadanos que no militen en ningdn partide poli-
tico, la campafia propagandistica que pretendemos llevar a ca-
bo, con el objeto de lograr su opinidn respecto a ella.

La rapidez con que transcurre una campana electoral ha
sido pretexto para que los propagandistas no realicen pruebas
pilotos de 1a misma.

Este pequefio esfuerzo que realiza el propagandista, le
~asegura determinar previamente los posibles resultados de su
campafia; la fuerza de sus mensajes y de la plataforma creati-
va, 51 igual que e1 impacto de los medios de comunicacidn que
uti1426; de esta manera se abaratan los costos de produccidn

y-se consume menos tiempo al momente de iniciar la campafia.

La mejor manera de llevar a cabo Ta prueba piloto es:
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1.- Buscar e) 1ugar apropiaao para reunir-al grubo que serd '

sometldo ala prueba

2.- Buscar que 1os part1c pantesven ~prﬁeba55aan represen-
tantes de. todos Yos septores;dg }aﬂaotiedad.

3.-la prueba tendra una dufacién%no mayor de tres dias asi -
los part1c1pante5 permaneceran expuestos ala propaganda
por un per1odo considerable de tiempo.

4,- Lo primero que presentaremos a los participantes serd la
Propaganda Inmediata Directa que consiste en los mensajes
y platafq;ma creativa {logotipo, colores del partido, fo-
tografia del candidato y formato de los medios utiliza-
dos} de la campaﬁa.

5.~ Exhibir la estructura y contenido de la propaganda que ma-
nejaremos a través de los medios de comunicacién.

6.- Aplicar cuestionarios cue busquen conocer los efectos que
causG la propaganda en los participantes.

7.- Llevar a cabo la medicién de los resultados del cuestiona
rio.

Es importante sefialar que la prueba piloto se puede -
ver afectada por diferentes factores como: 1a predisposicidn
de los participantes, las condicienes ambientales en que se
realiza la reunidn, y las posibles fallas técnicas humanas -
gue pueden presentarse. Sin embargo, 1a prueba piloto es muy
confiable porque asegura, en gran medida, la reaccidon que el
ciudadano tendrd frente a nuestra campafia.

Hedicifn de los Efectos de 1a Campafia

La medicidn de Jos efectos de la campana electoral que reali-




201

zamos se hace con e} fin de comprobar si-14 civdadania fue a-
fectada .0 no en su comportamiento, por nuestra labar propagan
dwstica. l

Recordemos que la cémpaﬁaieléctoral ademds de dar a co
nocer al candidato, préyeéta_fi'imageh del partido gue lo pos
tula. Por este motivo.'fesdifa:fécil para los propios parti-
dos medir el efecto dé‘;us campaﬁas por medic del cémpute de
1os votos, '

Sinkembargu. es importante recalcar que, ademis de es-
ta forma de medicidn, existe otra que ofrece resultados mis -
confiables y un claro panorama acerca de los efectos de 1a ac
cién partidista electoral.

Nos referimos a los sondeos de opinién que se reali-
zan cen el fin de conocer la efectividad de Ta campaita y TJos
errores por los cuales no alcanzd los objetivos previstos, en
caso de suceder asi, Esto agudiza el ejercicio de la propagan
da en prdximas fechas electorales,

£1 sondeo se realiza a través de 1a encuesta basada en
1a aplicacisn de cuestionarios.

La manrera de realiiapia es la-siguiente:

1) &Y propagandista’debefﬁ establecer qué es 1o gue va a ine
vestigar. ' i

2) Una vez estab!aci sildg objetives, escoge la muestra re~

presentativa ‘del sector ‘o.clase social que desea investi-

epresentativa es 1a proporcidn adecuada,
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una inveétfgabiéh'toiSI‘dél”UhiVerso}: e

‘(cion debe ser acorde a )as necesidades de 1a investigacidn.

:5) Y e] u1timo paso que debe dar el propagandista para el son
.‘deo de opinion es interpretar Ta Tnformacion tabulada para sa
f‘car las conctusiones genera1es.
Para una mayor “claridad de los resuitados recomendamos
kpresentar1os por. escrito y ‘en graficas.
De esta manera el propagandista define claramente Jlos
‘efe&tos reales, qué medfo o- mengaje 1nf1uyo para que su pro-

paganda fuera aceptada o rechazada. De esta manera cuenta con
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resultados confiables, para mejorar su campafa en proximas e-

lecciones, cosa que no sucede con la simple observacion de la

votacién.
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Resumen del Capftulo IV
~ En pelitica, la propagandé no debe tener momento de reposo,
ni la costumbre de la 1mprovisacfon. porque es un instrumento

para lograr la conso]idac1cn de Ios objetivos del partido.

- Es 1mpresc1nd1b]e'que e pattIdo disefie, conozca y entienda

su propaganda, antes
- Para esto es; necesar1 ntar con un propagandista prepara-

do. que fijara 1as estra g1as y vencera los obstdculos, para

alcanzar 1os objetivos de partido que son: dar a conocer Sus

postulados y us candidatos.

~.Las caracterfsticas basicas con las que debe contar un pro-
pagand{sta abarcan conocimientos profundos sobre la ideologia
principiosy estrUCtura, estatutos y programas de accion de su
partido;

- Ademds el propagandista debe conocer al candidato para re-
flejar su pensamiento y postura ante la problemitica social.
~ También debe conocer la sociologia de los medios de comuni-
cacin y las estrategias e ideologia de los partidos de opo-
sicidn.

- Antes de iniciar una campaha en Epoca Etectoral y No Electo
ral, el propagandista debe conocer una serie de factores que
enumeramos en el capitulo.

- La Accidn Partidista en Epoca No Electoral es el trabajo -
constante para dar a conocer la ideologia, objetivos y solu-
ciones a la problemdtica social a través de la gestoria, pro-
mocién del voto, capacitacidn politica, divulgacién ideoldgi-
ca, y accién social con el fin de ganar adeptos que, converti

dos en militantes, mantengan viva 1a actividad partidista.
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- Aqui seﬁa]amos parqué es 1mpnrtante una cﬂmpaﬁa en £poca Ne

Flectoral, como realizar?a.{cuandu lpvarla a cabo, ¥ puntua~

Tizamos a. quién va dirigida.

Accion Fartid»sta en Epoca Electo-

- por 1o que respectk:a‘
ral, ésta es. el perfado ,cual e1 partido palitico propo-

objetivos y soluciones a 1a problemdtica so-

ne su ideologia,

caa1 a través de un cand1dato que lo representa en las urnas
para 11egar,a1 poder. ’

~ Aqui exb11camos la- importancia de esta campafia, cuindo ini-
cia el trabajo del propagandista, la informacién que éste de-
be conscer antes de iniciaria; ademis describimos la manera -
de realizar una caﬁpaﬁa en &poca electoral, 8 quidn va dirigi
da y qué medios de comunicacidn utilizaremos.

- Para finalizar, explicamos qué es una prueba pitoto de la -
campafia electoral, y 13 medicidn de los efectos de la misma.
- La primera actividad permite al propagandista determinar -
previamente los resultados que tendrd su campafia, y la segun-
da como su nombre lo indica, es una forma de dimensionar los
efectoes que tuve el trabajo del propagandists en los civdada-
nos, es decir, los resultados de la prepaganda, como factor -

determinante del éxite electoral de los partidos politicos.
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CONCLUSIONES

Al termino de nuestra 1nvestigac1on y basdndonos en sus resul

tados. conc]u1mos'5

- Que la propaganda ss toda informaciun ideoldgica que una -
1nstftuc10n difunde aun grupo humano para influir en sus «
actitudes ¥ buscar la adhesidn, cohesidn y participacién a
una determ.nada causa politica, a través de los medios de -
comunlcapjon y yaliendose_de ciencias auxiliares como la -
Ybsicolqgi§”yﬂlé sociologia.

: {Voue'é}‘céﬁpéimiénto de los elementos que componen el proce-

’ so de éomunicac16n, garantiza una propaganda eficaz.

- Los partidos politicos necesitan contar con profesionales -
de la comunicacién que a su vez sean militantes activos de .
ellos, para que conozcan los objetives del partido y los -
compromisos que éste tiene con la sociedad.

- Que los partidos tienen la necesidad de conocer las propieda
des de los medios de comunicacion, y la manera de pensar de
los individuos que integran la sociedad en donde se desempe
fian, para finalmente seleccionar aquellos mensajes que re-
fuercen su imagen y estructura.

- Los partidos politicos deben elaborar una campafia propagan-
distica en &poca No Electoral a fin de cumplir con su com-
promiso social. Ese compromiso consiste en la obligacién de
concientizar sobre 1os problemas sociales a los que se en-
frenta el ciudadano y ofrecer soluciones en base a su ideo-

logia y de acuerdo a sus programas de accién con el propdsi



“to de atraer!os como simpatizantes y formarios después como
‘miiitantes, conv1rtienduse as1 en un partido de tiempo com-

~pleto._ j"‘

Los partldos pol1ticos necesitan una mayor organizacién en
su'Acgion Partjdi;tayE]ectoral porgue es entonces cuando -
reafirman su 1de616gia,-principios y programas de accidn en
_1a comunfdad; a tfaVéS del candidato capaz de solucionar la
problemdtica social. - ‘

Los prOpagand1stas deben evaluar 1a accion partidista tanto

en época No E)ectoral omo‘Electora1 para analizar U pene-

Existen enci s basicas entre )a pub1icidad y 1a propa-

“ganda, porque en una, 1ntentamos persuadir a la adquisicidn
."de bienes’ y ‘servicios, ¥ en 1a segunda buscamos la adhesién
cohiesién y participacion a una determinada causa politica.
‘La'propaganda es el medio idéneo para difundir los prjncj-
pfos y programas de accidn del partido y forta1ecern§y'es-
tructura para lograr el éxito electoral. '
Todos los medios de comunicacidn son 1mportantes para ejer?
cer 1alpropaganda. porque cada uno tiene su fumcién y sus -

propiedades especificas.
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