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I N T R o D u c c I o N 

Una de las múltiples ocupaciones del hombre y sin duda la primera a través de los siglos, el cons-

tante desplazamiento de la búsqueda de sus alimentos, para poder sobrevivir y satisfacer sus nece-

sidades. 

El comercio ha sido desde las primeras sociedades humanas, una actividad determinante en la vida y' 

evolución de ésta, al grado de ser motivo de creación de grandes centros de población y vías de co

municación, surgiendo cambios en la vida del hombre y si al principio se autoabastecía produciendo' 

él mismo sus productos, como parte de su vida diaria. 

La colonia Américas está ubicada al sur de la ciudad de León, Gto., a 4 kms. del centro comercial y 

a 3 kms. de la Plaza San Miguel que son nodos importantes de la ciudad. 

Este asentamiento con una población de aproximadamente 17,000 habitantes, colinda al suroeste con ' 

la Col. San Sabestián, al sureste con la Col. El Fresno y al noreste con la Col. Guadalupe; perten~ 

ciendo los habitantes a las dos primeras (al igual que la colonia donde se ubicará el mercado) una' 

clase media y las otras d9s pertenecen a una clase media alta. 

Uno de las principales necesidades que han venido sufriedo sus habitantes es cm1tar con un mercado, 

ya que actualmente sólo se dispone con una zona establecida constituida por barrancas al aire libre, 

además de contar con puestos ambulantes y tianguis. 

Se comprende que la salud de los habitantes no está debidamente protegida. Esto ocasiona que la m~ 

yor parte de la población tenga que desplazarse grandes distancias para poder realizar sus compras. 



Para solucionar <én parte estos problemas el Ayuntamiento proporciona el terreno par;;. la construc-

ción de un mercado, facilitando así a los pequeños comerciantes un lugar donde ofrecer sus mercan

cías, pagando una renta que va en proporción a la cantidad de sus ingresos y al mismo tiempo ofre

cer un servicio de primera necesidad a la comunidad. 

Por este motivo, presento a continuación como desarrollo de Tésis la realización del proyecto para 

el nuevo mercado. 

Tratando de obtener una distribución lógica y equilibrada del conjunto, con el propósito de lograr 

en su aspecto arquitectónico los aspectos de función, forma y espacio; se hizo la siguiente divi

sión : 

l. Comida 
2. Comercio seco 
3. Comercio sólido 
4. Comercio fresco 
S. Servicios generales 

l. Comidas : Fondas, tortillerías, refresquerías, neverías, panaderías. 

2. Comercio seco : Carnicerías, abarrotes, cremerías, pana.:'lerías. 

3. Comercio sólido Telas, botería, mercerías, ferreterías, jugueterías. 
ropa, jarcerías, curiosidades, revistas, alfarería, zapatería. 

4. Comercio fresco Verduras, frutas, flores, pollería, mariscos, pescaderías, pepenerias. 

El objeto principal de esta zonificación, es obtener para cada zona un lugar apropiado a su finali 

dad, para la venta de productos sin tener que mezclar una zona con otra. 



El desarrollo de este proyecto, e~tá compuesto de la siguiente manera 

lº 

2º 

3º 

EL PROGRAMA 

EL PROYECTO 

LA TECNICA 

Investigación (datos) como apoyo para satisfacer requisitos de diseno. 

Solución arquitectónica tornando en cuenta estos requisitos. 

Propia construcción del edificio, de acuerdo a los sistemas constructivos' 

y materiales de la misma. 



l.- REQUISITOS FORMALES 

1.1;- ANALISIS DI:: LOS l'l\C'l'ORES SOCIO-CUL'l'URl\LES 

1.1.il. JUSTIFICACION : 

De los mercados públicos en León, Gte., adquiere especial gravedad pues los locales resp<lctivos no' 

satisfacen las condiciones mínimas de servicio. Amplitud, higiénc y falta de seguridild que exigen' 

los establecimientos modernos destinados al abastecimiento de la población. 

Por otra parte, no son suficientes para las necesidades actuales y esto ocasiona el hacinamiento, ' 

puestos callejeros o ambulantes y vendimias al aire libre que no sólo causan problemas como : con-

gestionamiento en la circulación dando por consecuencia la obstrucción de vias y se comprende que 1 

en estas condiciones, la salud de los habitantes no se encuentra protegida. 



Para ejemplificar las condiCioncs en q~c s,c UJl_CUC!nLrLI dicho murci.tdu, Yi..1 l:.xiuü.: ~improv_iu~ulu).·, .. ucu-
- . 

glosaremos desde el. punto de vist:á físico y visual_, ·en el cual_ podumos obscrvur_ quu: lu vld.:i ·ucii11fi-
. . . 

mica de esta z.ona, la_ cual. rcqu.icre de( un ·mcircado_ c;n mujo ros condicionas,·- qu(!. su..i: ín~ui c:6müUiJ, -~m..: 

plio, higiénico; dotado de todos los sórviCi~s indisp!"iísablc!s que su tisfor;un -las ~~é~~id"~~!l du 

una problación en crccimierito conti~Go. 



- Insuficiencia en cuanto espacio. 

- Circulución internn confusa 

- Mala disposición de .los. locale.s. 

Confusión de funciones (áreas específi
cus. 

- Carece de carácter•. 



Cuenta con estacionamiento insuficiente 

en cuanto a su distribución. 

Ctlrccc de área puru maniobras. 

(carga y descarga de mcrcancia) 



Accesos (vehiculares) 

En igual formu, curc:!cO ele condiciones 
óptimas, lo cual -provoca un mal fun-

cionamiento. 

Accesos (pcu~ona.lcs)'. 

CJrcce Lol .. llmcntu Uu e Lcmcllll1ti-. 

LjUU <.:unc.Juzt.:ull l..a iu11t.:i611 1111:.>ma 

4uc rcquicn.! (Ülljruuuu ·pt•iliciJ
pi!leo;). 

~~·,.~_...,., .•..•. 

~,~-~-~;Q"~:~~~;~:-~-. ' 
. ~ --·~ ll!QU!Jl'f -

-·: 
~~ -- --·J ... --~:.."" ....... __ 



1.1.b.ANALISIS DE LA rns·r1·rucION 

HISTORIA : 

En México, la mayoría de los pueblos con anterioridad a la conquista, eran autosuficientes en alto 

grado y vivían en comarcas que podían proporcionar alimento, vestimenta y casi todo lo indis¡Jt.!nsa

ble para la subsistencia con excepción de artículos como la. sal,· objetos de barro, cte., que se 

adquirían a base de trueque. 

Durante una época los mercados eran temporales y se constituían con motivo de las festividades ce.:: 

ca de los centros ceremoniales pero en Tenochtitliin, el gran mercado de '"rlatclolco", se hizo Ins

titución permanente. Para compensar en el trueque la desigualdad de valores se recurrian a los 

granos de cacao como una especie de moneda fraccionaria, un objeto mas codiciudo pero de valor me

nos uniforme era el jade, la piedra preciosa del México prehispánico. 

Las operaciones de intercambio entre productores y consumidores eran al aire libre, generalmente ' 

en plaza que servía tanto para la compra-venta de mcrcuncía, como para la circulación urb.:ina, cos

tumbres que aún se conservan en algunas entidades. 

Con el paso del tiempo, han ido evolucionando desde el pequeño grupo de ticndus para el abastcci-

miento de los productos de primera necesidad, hasta los mercados y grandes centros comerciales. 



La definición particular de. este tipo de edificios, se dará a través de Vürios objetivos 

CONSUMO URBANO 

El mercado de León, Gto., por su situación dentro de la zona urbana, seria el principal centro de' 

consumo y por las ligas con otras zonas de la ciudad podrá volverse un importante centro de abast!:_ 

cimiento, de acuerdo a su radio de acción (en ciertos aspectos) de los demás mercados. 

El conjunto deberá permitir el acceso fácil, tanto de peatones como automovilistas, los cuales coE 

tarán con la adecuada ubicación de estacionamiento público y área de maniobra (zona de c.:argü y 

descarga), para que estas maniobras no interfieran con los movimientos de los compradores, 

CONTEXTO URBANO FISICO 

- Creación de nuevos espacios verdes. 

- Creación de puntos de interés comercial. 

- Proliferación de los alrededores de esta zona a la influencia del mercado. 

ECONOMICO SOCIAL 

Desarrollo del comercio en la ciudad, al crear un lugar que reúna condiciones óptimas. 

- Revaloración de los terrenos influenciados por la construcción del nuevo centro comercial. 

- Mayor ingreso municipal, por concepto de arrendamiento de los locales del mercado. 

- Mejores condiciones para los locatarios, tanto en la limpieza de su mercancía como de los scrvi--
cios sanitarios para el uso de los mismos. 

- Mejores condiciones para el público consumidor. 

- Mejoramiento de la zona de la vivienda por el aspecto visual. 



SIGNIFICADO SOCIAL Y CULTURAL DE LA DEMANDA 

El mercado es una empresa municipal de servicio público, formado por una serie de elemontos que 

hacen de él un verdadero centro comercial popular, los productos que se expenden son : frutas, ver 

duras, carne, pescado, ropa, abarrotes, semillas, talabartería y alimentos elaborados. 

Satisfacerá necesidades de tipo social y comercial, dará albcrguo a vendedores quo su instalar.'.in 1 

permanentemente en él, los cuales taudrc.ín on su vuntu. ele mcrci..lncL..a uni:.t fuente du .iuc;ruuou. 

Participa de la acción comercial del lugar, con un valor social-cultural, simbolizando en forma ar 

quitectónica y traducido en servicios, al expender satisfactores de consumo directo. 

Representará una parte muy importante de la tradición y las costumbres, us foco de la ucouomia lo• 

cal de esa zona, pudiendo afirmarse que este mercado ser.'.i la vida social de lou habita11tuu du uuu' 

lugar. 

Tomando el caso de consumo y abastucimiunto du lus urticulo:; de prlmuru 11ecuuitlud c¡uu tu11tlr~ la 

función, de la llegada de los prodµctos al mercado, la carga y descarga, la venta y distribución 1 

de los mismos. 

Estos problemas han venido surgiendo en el crecimiento de población y mal funcionamiento del mere~ 

do dentro de esta zona y mal aspecto visual. 



EL MERCADO COMO SATISFACTOR DE NECESIDADES 

Alimentar 
Supervisar Vestir 

Trabajar 

Vender 
Comerciar Comprar 

Cambiar 

Relacionar 
Convivir Platicar 

Conocer 

EL MERCADO COMO COMPONENTE DE LA ESTRUC1'URA UHBANA 

Determina movimientos o flujos. 

Es un foco de atracción para la localización de servicios, talleres doménticos, etc. 

Condiciona un área de influP.ncia. 

Saturación del área de influencia. 

Fusión con el entorno. 

Representa una imágen ambiental. 

Condiciona la relación hombre-espacio. 

Integración a un sistema de actividades. 

EL MERCADO COMO ESPACIO ARQUITECTONICO 

Area pública, bajo la cual el hombre se proyecta en campos de la interrelación social con el pr2 

pósito de comerciar. 



EL MERCADO COMO FENOMENO SOCIAL 

Centro de reunión y convivencia casual. 

Determina un horario de trabajo. 

Crea una clase trabajadora. 

Forma costumbres del que trascienden. 

Establece agrupaciones sociales y sindicalen. 

Es una fuente para el dtosarrollo de las relaciones uocialu:.i a eucal;i local como 11acio11i1l, 

Identificación del hombre consigo mismo. 

DE!>INICION GílJ\Ml\'rIC/\L 

MERCADO : Reunión de comerciantes que van a vunclur " duturmlnado!l uitio:.; y d!au, Sitio deutiua

do en ciertas poblaciones a la venta y cot~pra de mercancía. 11urcüdo n"gro, trtifico clanduutino a 

precio elevado de mercancías cuya vunta está regulada. 

DEFINICION ARQUITeCTONICA 

Es el desarrollo de un conjunto de actividades un una serie de eo;;p.:icio:.; o local<.:t1 un forma huri-

zontal, lineal o modular¡ de ahí.que este tipo de espacios van a estar restringidos por la fun- -

ción y en cuanto a la forma, estará en segundo término, ya quu clebu ser muy simple estar auxilia

do por punetraciones nn el volfü.ien, juego de alturas, distribución <!11 forma linu.:il rnoduldl.o ruti

culad;i. 

LAS ACTIVIDADES SON: alimentar, vestir, trabajar, vender, cambiar, relacionar, platicar, conocer, 

comprar, recrearse. 



ORGANIZACION FUNCIONAL DEL EDIFlCIO 

El mercado es un sitio público .para .. vcndur, compra~ o purr.iu~ar murc..ínci.>u. 

':':-:'i\' 'i, - . -

P~rt~n~ce a los údificios di.! ,tiP.'? . .' ~OJ~~!;~~'rili::Yf:.,\{~:r: ¡~·?,".i 1;~:~."i~~,:~:-¡:~iú:,-~',;n·6n_ uu ofnH:ur· un 1ht1·vh.:iu •" tU\o\ 

cor:lunidad, o free ic:ndo dt:ntro d~ u11· ~~J~-:~:~:::_:·'·~-~~9~~1-}&:.}~.:~s"Y~'.~'J-~:~f~_d _:.d~. pr~c 1ou y ~u·L iculúü tJu ¡;r unu r&J ruu.:~ 
si dad dando la opción d" cor.ipra al ;¡)ú_b'lii:(:¡< cú1Úi_uraidor.y' f.id li tü11do .. lo:. ¡,cquc1\uu ClJmorc1.a1.tc1. •u11 

lugar donde ofrecer sus r.iercilncL1¡;;·· ¡;ilg.iii;do. Í.~. r~nta que va en ¡,ro¡;orc1ó11 il li! cantidad du 1ms rn-

gresos. 
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1.1.o. ANTl!C~Dl!NTl!S Hl9TORIC09 JM'OCAREMOS LA SWTES1S A RECOPl,AI< llTUo\CIOllll IYOLUTIYAI DI 1.A 
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UNA SECUENCIA REPHESE:NTATIVA. 
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1.1.c. ·ANTECEDENTES HISTLH1ICOS 

ANTECEDENTE # 1 : MERCADO MUNICIPAL: VALLADOLID, YUC. 

FUNCIDN: Mala disposición de locales y confusi6n de
funciones, circulaciones confusas y falta -
de circulaciones independientes para abaste 
cer a los locatarios. -

FDRM/\: 

No existe lugar para establecer un tianguis, 
no cuenta con un apiadara para los clientes, 
adem's falta enfatizar un acceso bien gerar 
quizado que nos ayude a invitar al cliente":' 
a entrar al establecimiento. 

No cuenta con estacionamiento la zona de car 
aa y descarga esta reducida, existe un con : 
flicto entre usuarios y locatarios en cuanto 
a su circulación dsntro del establecimiento
para llevar a cabo su función de compra-ven
ta, y abastecimiento. 

Esta constitu!do por cuatro cuerpos que nos
determinen un espacio semi-abierto, que dan
una visual que·nos permite ver su funciona -
miento y que nos va a determinar una sem,nt,i 
ca acoerde con el tipo de edificio. 



' ·. ~ ; .. 
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/\rJTECEDEf'!TE # 2 MERCADO MUNICIPAL EMPALME SON. 

FUNCION: No cuenta con una cptima disposici6n da los 
inaresos, ya que nos obstruya la perspecti 
va visual con que debe de contar un mGrca: 
do. Conflicto de circulacione• entre usue 
rios y locatarios debido a su funci6n de : 
compra-venta y ébastecimiento. 

FlJílMA: 

Mala zonificaci6n de la ¡rea de comidas -
can respecto a lés dem&s &reas. 

Falta de un estacionamiento y no cuenta -
con un apiadara para clisntss. 

La modulaci6n de locales va de acuerdo a -
las islas centrales del mercado, esta cona 
titufdo: frea de sólidos, comidas, húmeda";" 
área seca y de mantenimiento o servicio. 

[l edificio es volum~trico, semi-masimo y
esta compuestd en su volum6n principal, 
por una sstructura circular y acabada con
una celoe!a ret!cular. 

Si cuenta con una semántica, ya que su vo
lumen nos determina la funci6n que se lle
va a cabo dentro del edificio. 
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IHJTECEOEMTE /# 3 MERCADO ABASOLO, TEPIC, NAY. 

FUNCION: En cuanto a la disposici6n del edificio so 
encuentra en vías da poca circulec16n. 

FORMA: 

Falta de una zona da transici6n ílntre el -
mercado y la v!a p~blica, Conflicto da -
circulaciones entre locatarios, usu?.rlos y 
abastecedores, falta de gsrarquizar los ss 
pacios donde ss vende productos de primera 
necesidad, falta de una área de tianguis,
no cuenta con une lraa da asteclonemionto. 

Es un volum•n que se integra al contaxto
urbano existente dentro de la zona, compues 
to por una estructura en forma rlo dientes = 
- de siorra. 

CONCLUSIDN: Se tratar' da organizar lfts zonas rle e -
cuerdo a su funci6n y so dof inire lss -
circulaciones do locatarios, usuarios y
abastecedores, se complementaré con une
lrea da tlanouis integrada al mnrcado in 
terno, un estacionamiento, aroa do tran= 
sici6n y apiadara, sG tratari do gorar -
quizar inorosos y areas principales. 



l. l.d. ANALSIS DEL USUARIO 

El mercado es requerido por dos grupos: locatarios y público consumidor. 

El primer grupo es aquel que forman los com~rciantes que tienen establecido un negocio dentro del 

mercado y está formado por personas de nivel socioeconómico medio que se dedican a atender expen

dios de carnes, frutas, fondas, etc. Estos comerciantes atiunden al público desde ul interior 

de sus puestos. 

Los locatarios esperan que sus locales reúan y ofrezcan las siguientes características: espacio' 

suficiente para colocar el tipo de negocio, éste deb" reunir caracteristicds funcionales específ! 

cas, el local debe tener cierto equipamiento que permita al locatario tener su puesto higiénico y 

limpio. 

El segundo grupo, es aquel en que forma parte la gente que va al ml!rcado a hacer sus compras y al 

cui:1l pertunuct..1n todas las clases sociales. Estos son quicnDs uxigun quu ul murcado ruúnü lo.!:i re

quisitos para su 1~ejor funcionamiento. 



Correos: 

Administración: 

Lavandería: 

limpiar, recibir y entregar cartas, vender, usar wc. 

limpiar, escribir, recorrer el mercado, atender a locatarios y usuarios, usar 
wc. 

limpiar, atender, cobrar, usar wc. 

1. l.e. ASPECTOS ESTADIS'l'ICOS 

Para poder determinar las actividades de los locatarios a desarrollar en el nuevo mercado, se pr2 

cedió a estudiar de los mercados actuales, los cuales son los de mayor demanda para que éstas 

sean las que decidan el programa de actividades. Este estudio lo realizó el Banco Nacional de 

Obras y Servicios Públicos, S. A., y decidió dotar los siguientes locales 

Abarrotes 
Panadería 
Creme ría 
Fondas 
Tortillería 
Telas 
Ferretería 
Tlapalería 
Jarcias 
Curiosidades 
Revistas 
Flores 
Carnicerías 
Pollerías 
Frutas 

Verduras 
Jugos y licuados 
Nieves 
Sanitarios 
Administración 
Frigoríficos 
Lavandería 
Cto. de limpieza y desinfección 
Cto. de basura refrigerada 
Bodegas 
Anden de carga y descarga 
Patio de maniobras 
Cto. de máquinas 
Estacionamiento y tianguis 



1. ·:l. CONCLUSIONES - REQUISITOS 

1."l.a.GENERO DEL EDIFICIO. COMERCIAL. 

1.3.b.TIPOLOGIA FUNCIONAL (componentes) 

ZONA DE SERVICIO 

Adminsitración 

Sanitario H. y M. 

Frigoríficos 

Lavaderos 

Cuarto de manteni:.liento 

Cuarto basura 

Bodegas 

Anden de carga 

Patio de maniobras 

Estacionamiento 

'!'ianguis 

COMERCIO FRESCO 

Flores 

Verduras 

Fruta 

Pollo 

Pe penas 

Pescado 

Mariscos 

COMID!IS 

Fondas 

Tortillerias 

Jugos y licuados 

AntojitOH 

COMERCIO SECO 

Carnicería 

Abarrotes 

Cremería 

Panadc:ria 

Bodega:.; 

COMERCIO SOLIDO 

Zapatería 

'1'elas y ropa 

Ferretería 

Sombreros 

Jarcia 

Tlapalerías 

Curiosidades 

Revistas 

Mercería y boneteria 

Loza 

Jugueteria 

Huarache u 



1.2.c. ESPECTATIVAS FOl\:'liALES 

Nuestro mercado deberá contar con las siguientes características para así ofrecer un buen fun- -

cionamiento : 

Circulaciones claras y fluidas para ofrecer comodidad al usuario al estar realizando sus ci:llnpras. 

Servicios sanitarios accesibles e higi611icos. 

Zonificación clara de los diferentes comercios de acuerdo a su tipología. 

Plazas que identifiquen y diferencien al mercado y al mismo tiempo inviten al cliente a ingresar. 

Estacionamiento suficiente a la demanda de éste. 

CAPACIDAD : 

Comidas 22 

Comercio seco 33 

Comercio frc~sco 49 

Comercio sólido 76 

179 pµestos en total. 



l, l.•, r:L 'mRRENO 

2. - REQUISITOS AMBIENTALES 

2.1.-1\NALlSlS DEL rm..i:ro 1"ISICO 

La Junta de Administración Civil, en su intento por dejar un pla,no regul<Jdor, h<J dustirn•do <Jlgu

nos terrenos para este tipo de obras r;ue hacen falta en la ciudad p1tra ir acorde a :;u:; plantua-

mientos y afrontar un problema que ea realidad, trataremos de seguir su linea que han marcado y ' 

adoptarenos el terreno que han destinado para este nuestro problema, ... .:rcado. 

El terreno destinado para este edificio, s" encuuntra ubicado dentro de una zona habitacional, 1 

implantada con parte de un equipaniento urbano, pero un poco desplazado de lo que sería la zona' 

céntrica. 

Es un terreno que cuenta con todos los servicios de infraestructura y que sobre él su encuentra' 

ubicado lo que fueron canchas de fut-bol (o una pequeña fracción se ha tomado) por lo tanto, no' 

será difícil ni costoso e~pezar a hacer la construcción. 

Nuestro terreno presenta una vialidad de baja y alta continuidad de tránsito para nuestro problu 

ma, ya que cuenta con buenos ingreaos, por la parte sur a unos pocos metros se cuenta con una 

avenida de bajo flujo y otra vía de alta intensidad que seria la Av. Periférico Francisco Villa. 

Por esta misma avenida, pasan cmnioncs y f:iervicios Sistecozome. 



z.1.ll.' 1.0CAl.IZACIOH. • 



2.1.c. ue1cAc10N. 



2.1.d. TOPOGRAFIA DEL TERRENO 

Es completamente plano con vegetación y sin accidentes naturales. 

Resistencia : 480 Kgs./cm2. 

2.1.e. Infraestructura : Agua; pasa a 1.00 mt. sobre el nivel de la banqueta. 

Luz; se cuenta con dos ter.mu o postes de luz. 

Drenaje; pasa a 2.00 mts2. sobre el nivel de la b.;nqueta. 

No se cuenta con alunbrado y teléfono. 

En cuanto a las preexistencias ambientales; la configuración urbana es horizontal, adur.ltis de co~ 

tar con un centro de cultura y una escuela preparatoria conBtruída recienter.1ente, por lo tanto,' 

no hay alguna construcción qua nos rl!strinja que su intugri.trá ü la ~oni.l du dcuurdu ta l:iU coufi9u

ración urbana. 



.. 
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2.1.e lit O Rl'O L.OGIA. 

DIMEN SIONAIAIEllTO 

H •t.,• y o t' 



... 

PRE- EXISTENCIAS GUARDERIA z. HAB. 

ESCUELA CAMPO DE FUTDOL CAMPO DE FUTllOL 

1111UIYO 

. . . ' . . 
--BALDIO--

Z. -tlAB. 

Z. llAD. Z. -:-HAO.-_ Z. ltAO. 
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Centro de Cultura 

Col. Américas 
León, Gte. 

PREEXISTENCIA AMBIENTAL 

- Escuela Preparatoria 
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2. 2. -DATOS GEOGRAFICOS 

El municipio de León se agrupa entre los que pertenecen a la faja occidental y entre los que for

man parte de la región natural del Bajío, León, Gto., se asienta sobre un dilatado y fecundo va-

lle, por el noreste, norte y noroeste está limitado por imponentes montañas y suave lomerío; goza 

de un clima excepcional que no conoce los riesgos del verano ni las extremas inclemencias del in

vierno. 

Situado a los 20° 07' de latitud y 101º 41' de longitud oeste del meridiano de Greenwich a 1,817 

Mts2. sobre el nivel del mar y a 46 kms. al este en tangente con la ciudad de Guadalajara. 

2. e.a. Clima Subtropical de altura 

Temp. media anual 19° 2' 

Temp. media mes de mayo 23° 6' 

Temp. media mes de enero 14° 9' 

Temp. máxima extrema 35° 5' 

Temp. mínima extrema 2° 5' 

Por lo tanto, podemos considerar que en la ciudad de León, existe un clima normal, ya que no se 

tiene temperaturas extremosas, por lo que es conveniente usar temperatura artificial en los espa-

cios requeridos. 

La precipitaión pluvial anual es de 645.7 mm. el temporal lo comprenden los meses de junio a prin

cipios de septiembre y esa lluvia es benéfica, dado que la precipitación no es alarmante, no son 

necesarias medidas extremas para su defensa. Para esta cantidad requerimos bajantes de diámetro ' 

de 4" ·0 por cada 100 /.Jts2. de azotea. 



2.2.11..icoNVENIENCIAS DE 

ACCESO : Están localizados por la Av. Central, cerrada Nuevo Orleans y calle peatonal, facilitán

dose con esto un fácil ingreso al mercado desde todos los puntos que lo rodean. 

VISTAS Se zonificará con un ingreso principal hacia la Av. Central por ser la de mayor circula-

ci6n y así llamar la atención de los clientes, con ingresos secundarios por las calles cerrada Nue 

vo Orleans, Detroit, Los Angeles. 

TOMAS DE SERVICIO : Se tomarán por las calles cerrada Nuevo Orleans y Av. Central, ya que son las 

que cuentan con todos los servicios de infraestructura. 

ORIENTACION : La principal será de oriente a poniente para evitar la.penetración de los rayos so

lares por medio de muros masivos. 

. CLIMJ\TIZACION En todo el mercado será de tipo natural. 

PRECIPITACION PLUVIAL Las aguas pluviales desalojarán directamente al drenaje municipal. 



S.IA. MATERIALES EMPLEADOS 

3.- REQUISITOS TECNICOS Y LEGALES 

~&ANllLISIS DE LAS ASPECTOS TECNICOS 

Para la obtención de los datos referentes a la parte técnica del edificio, se buscaron los mate

riales esenciales, los cuales se analizan a continuación : 

León, es una ciudad que cuenta con todos los materiales posibles para la realización de cualquier 

construcción. Enseguida mencionaré los mas importantes 

Mosaico de 25 x 25 cms. 

Loseta vinílica 

Adoquín 

Accesorios de baño 

Block 

Ladrillo de lama 

Cemento 

Piedra 

Jal 

Yeso 

Alambrón 

Alambre 

Varilla 

Tubería de cobre 

Tubería PVC 

Acero 

Teja 

Lámina: asbesto y acanalada 



3.1.b. SISTEMAS CONSTRUCTIVOS 

Se considera que para este tipo de edificios, deberá pensarse en una modulación que se adopte a 

la necesidad de usar vol1:imenes medios, pues al mismo tiempo que se almacenan diversos productos se 

venden al mayoreo y menudeo. 

Los sistemas constructivos mas recomendados son los siguientes 

CilIBNTACION --------------- Concreto ciclopeo-renchido 
mamposteo 

Zapata de cene. 
armado 

Dalas de conc. 
armado 

Columnas 

aisladas 
corridas 

acero 
concreto 

MUROS --------------------- Ladrillo de barro recocido 

Block sólido (jal-cemento) 

Módulos de concreto (prefa
fricados) 

CUBIERTAS ----------------- Losa plana de concreto armado 

Losa aligerada -- block de conc. 

Armaduras y lámina metálica. 

Losa reticular (casetón de fibra 
de vidrio) 

Losa prefabricada con vigas de ' 
concreto. 



3.1.c. INSTALACIONES NECESARIAS 

INST. HIDRAULICA : (fría-caliente) por medio de sistema de bombeo con tubería dP. cobre. 

INST. SANITARIA Será de tubería de asbesto cemento conectada al drenaje municipal. 

ALJIBE : 

INST. ELECTRICA 

INST. DE GAS LP 

Materiales 

Con una capacidad de 3 veces al consumo de un día. Consumo de un día 32,300 

lts. x 3 días = 96,900 lts. 

Por medio de tubería de fierro galvanizado, con lámparas fluorescentes en la ' 

zona central e incandescente en el resto de los locales por medio de duetos de 

P V C. 

Será de tubería de cobre rígida, con tanque estacionario de 1,500 lts. 

3. 2 .- CONCLUSIONES 

S.2.a.MATERIALES Y SISTEMAS CONSTRUCTIVOS 

Piedra (para cimentar), concreto, alambre, varilla, piso antiderrapante de c~ 
nento endurecido con aditivo Harcol marca Fester, adoquín espesor 8 pulg. 
(plazoletas y zona de acceso), raosaico 25 x 25 cms. (zona administrativa), ' 
accesorios de baño de porcelana. 

Sist. constructivo: Cimentación: zapatas aisladas de concreto armado. 
C. para muros: renchido (piedra braza) 
Muros: ladrillo de lama 
Cubiertas : armaduras 

El mercado será en base a un sistema estructural esqueleto, ya que ofrece mayor libertad de P.spa-

cio y permite posibilidades de extensión si las necesita en un futuro. 



3.2.b. CONSIDERACIONES SODRE INSTALACIONES 

INST. HIDRAULICJ\ Será de tubería de cobre, por sitema de bombeo del aljibe a la bomba, 

de ésta a los tinacos y de ahí se reparte por gravedad las diferentes 

zonas. La red municipal trae una presión de 1 kg/cm2. 

AGUA CALIENTE 

INST. SANITARIA 

INST. ELECTRICA 

INST. DE GAS LP 

BAP. 

Será de tubería de cobre, con un calentador marca Hesa con tanque acumu

lador de agua caliente, cuya capacidad proporciona 2,220 lts/hrs. a 50c. 

Será de asbesto cemento con una profundidad no menor de O.SO cms. conec

tada al drenaje municipal. 

Por medio de tubería de fierro galvanizado, con lámparas fluorescentes ' 

en la zona central e incandescentes en los locales restantes por medio 1 

de duetos de PVC y conduit. 

Será de tubería de cobre rígido, con tanque estacionario de 1,500 lts. 

Serán de asbesto cemento y PVC conectados al drenaje i:1unicipal. 

3.2.c. COSTO APROXIMADO POR l!T2. $ 50,000.00 

EN AREAS VERDES (Abierta) 25,000.000 a 30,000.00 



Art. 85 

Art. 99 

Art. 102 

Art. 121 

Art. 122 

Art. 125 

Art. 129 

Art. 131 

Art. 181 

Art. 184 

3.2. d. REQUISITOS LEGALES 

Prohibido rebajar banquetas, así como invadirlas. 

Altura máxima del edificio 1.5 el ancho de la calle. 

Queda prohibido que escurra agua sobre banquetas. 

Ventanas de 1/8 del área construiída. 

Todos los edificios deberán contar con luz natural y artificial. 

Los locales que produzcan humos vgr. fondas, deberán tener ventilación natural o 

extracción de aire para evitar acumulaciones en el interior del mercado. 

Los locales destinados a comercios y oficinas, serán considerados para todos los 

efectos como piezas habituales, por lo que tendrán una dimensión mínima de 2.60 Mts. 

y una altura mínima de 2.30 Mts. 

Será obligatorio dotar a estos edificios de un mínimo de 2 servicios sanitarios por 

piso, destinado uno a mujeres y otro a hombres, ubicados en forma tal que no se re

quiera subir o bajar mas de un nivel para tener acceso a cualquiera de ellos. Por' 

cada 400 Mts2. o fracción de superficie construida se instalará cuando menos un ex

cusado para mujeres. 

Los estacionamientos deberán tener carriles separados para entrada y salida de -

vehículos con una anchura de 2.50 Mts. 

Marcar cajones. 



Ponderas: 

Tortilleras: 

/\barro teros 

Panaderos: 

Cremerias: 

Telas: 

Ferretería: 

Tlapaleria: 

Jarceria: 

Curiosidades: 

Revistas: 

Flores: 

Carniceros: 

Polleros: 

Pesacadores: 

Fruteros: 

Verduleros: 

Jugos y Licuados: 

Nieveros: 

Cor.1pradores: 

Cargadores: 

Telégrafos: 

4, - REQUISITOS FUNCIONALES, 

.~. ~ ANALSISIS DEL ACTIVIDADES 

cocinar, limpiar, atender, vender, envolver, usar wc. 

limpiar, atender, vender, envolver, pesar, usar wc. 

limpiar, exhibir, acomodar, atender, pesar, vender, envolver, cobrar, usar wc. 

limpiar, acomodar, atender, empacar, cobrar, usar wc. 

limpiar, exhibir, pesar, envolver, enlatar, cobrar, usar wc. 

limpiar, acomodar, exhibir, atender, medir, cortar, envolver, cobrar, usar wc. 

limpiar, acomodar, exhibir, atender, pesar, medir, cobrar, empacar, usar wc. 

limpiar, acomodar, atender, pesar, cobrar, usar wc. 

acomodar, limpiar, atender, empacar, cobrar, usar wc. 

acon.odar, exhibir, a tender, limpiar, empacar, cobrar, usar wc. 

limpiar, acomodar, exhibir, atender, cobrar, usar wc. 

Acomodar, atender, cobrar, usar wc. 

limpiar, exhibir, seleccionar, pesar, cortar, envolver, cobrar, usar wc. 

limpiar, exhibir, pesar, cortar, envolver, cobrar, usar wc. 

limpiar, exhibir, cortar, pesar, cobrar, envolver, usar wc. 

limpiar, seleccionar, exhibir, atender, cobrar, usar wc. 

limpiar, escoger, exhibir, pesar, envolver, cobrar, usar wc. 

limpiar, preparar, lavar, atender, cobrar, usar wc. 

limpiar, preparar, atender, cobrar, usar wc. 

ingresar, circular por el mercado, seleccionar, pagar, usar wc. 

cargar, circular, descargar, usar wc. 

limpiar, recibir y mandar telegramas, recibir y enviar giros, cobros, entregar, 
usar wc. 
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LACTEOS 

4. e.- RELACION ENTRE AREAS G. 

1 P"'•'IO DE MANIOBRAS 1 - . 

CON'rROL -B 
o ANDEN 

CARGA Y DESCARGA 

LIMPIEZA DE PROD. 

I INGRESO DE MERCADO 
-

1 

TIENDAsr 

-
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-
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.11\DMINISTRACIO, 
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'SERVICIOS ESPECIALES! 

" 

!SERVICIOS COMUNES! 
·-· 1 

1 -. PLANTAS Y FLORES' 1 

_I 1 

1 INGRESO PUBLICO! 
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4.3.- CONDICIONES ESPACIALES 

LIGAS DEFINIDAS~ONA LIGAS 

~ 
DEFINIDAS 

DE CARGA Y 

BODE<;;AS · • • 

-. - -

1 
SERVICIOS 

1 

ESTACIONAMIENTO - - - - - - -

DESCARGA 

MERCADO INTERNO O _ _ _ _ _ _ _ _ 

EXPENDIO -¡ 
' 

' PLAZA f'UBLICA -

1 

1 
lillMINISTRACION 

1 

- --•- -- - - - - - - - - -- - - ZSTACIONAMIENTO 

' ~ACILIDAD DE ACCESOS 
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5.- !5.0. - REQUERIMIENTOS GENERALES 

a) REQUERIMIENTOS DE UBICACION 

l. El mercado se localizará dentro de la población en la ,;ona de densidad mas ir.tport;,nte. 

2. Deberá orientarse de acuerdo con las características climáticas del lugar con protecciones. 

• Vientos. 

• A incidencia directa de luz solar. 

* Brisas marinas. 

CARACTERISTICAS CLIMATICAS GENERAIE:i EN LA REPUBLICA MEXICANA 

CLIMA 

Extremoso 

Frío 

Templado 

ORIENTACION 

Sureste 

Sur 

Suroeste 

OBSERVACIONES : 

Barrera protectora al suroeste, protección contra vien
to sureste. 

Barrera protectora al sur, barrera protectora oeste. 

Barrera protectora al sureste protección contra asolea 
r.tiento al sureste. 

3. Los aceesos de vehículos a estacionamientos, a patios de maniobras o a usuarios y empleados, 

se ubicarán en calles secundarias o poco transitadas. 

4. Los accesos de personas se ubicarán en áreas entre la vía pública y el edificio. 

5. Se requiere que el mercado esté conectado a centros de abastos regionales por medio de comu

nicación o vías de transporte de productos. 



b) REQUERIMIENTOS DE FUNCIONAMIENTO 

l. Se requiere una distribución interna agrupada en torno al comercio de primera necesidad. 

2. Se requiere fluidéz y amplitud de circulaciones internas y de áreas exteriores. 

3. Se requiere agrupar las diferentes zonas del edificio de acuerdo a las características de su 

función. 

4. Deberá enfatizarse el valor funcional de las áreas de usuarios por medio de accesibilidad y' 

jerarquía espacial de las mismas. 

5. Se requiere integrar por medio de circulaciones las diferentes zonas de servicio del edificio. 

6. La solución espacial deberá favorecer la ventilación natural. 

c) REQUERIMIENTOS DE CONTRUCCION 

l. Se utilizarán materiales económicos resistentes al uso, de fácil mantenimiento, de posible 

producción en la región en que se ubique el mercado de fácil transportación. 

2. En áreas exteriores deberán usarse materiales regionales económicos resistentes al intemperi~ 

mo y de poco mantenimiento. 

REQUERIMIENTOS GENERALES 

l. Los techos y cubiertas deberán ser resistentes a las condiciones climáticas, no combustibles 

que permitan alojar instalaciones; con pendientes de 15% mínima para desalojo de agua de 

lluvia. 

2. Los muros se construirán con materiales de acabado integral o que puedan quedar aparentes, ' 

con alto grado de impermeabilidad, con capacidad para alojar e insertar instalaciones y de ' 

poco mantenimiento. 



3. Deberá:preeverse la imperneabilización de~los elementos que se localicen en zonas húmedas 

del mercado. 

4. Se requiere la instalación de redes eléctrica, hidráulica y sanitaria, registrables para su' 

conservación. 

5. Se requiere la instalación de equipo contra incendio. 

A. UBICACION : 

REQUERIMIENTOS PARTICULARES 

SUB'SISTEMA ADMINISTRATIVO 

l. Se requiere acceso directo a la zona de estacionamiento y a las zonas comunes de usuarios y ' 

ernpledos. 

2. Se requiere comunicación directa con las zonas de acceso y abastecimiento. 

B. FUNCIONAMIENTO : 

l. Deberá haber liga directa entre las diferentes partes del área administrativa. 

2. Se requiere liga visual entre el área de administración y las distintas áreas componentes del 

mercado. 

C. CONSTRUCCION 

l. Deberá tener una altura mínima de 2.40 mts. 

2. Se requiere claro mínimo de 5 mts. 

3. Los pisos deberán ser de materiales resistentes al uso, impermeabilizador en áreas húmedas de 

fácil mantenimiento. 



4. Se requiere que las puertas sean amplias que permitan fluidéz al tránsito de personas, debe

rán prestar seguridad al accionar en caso de emergencia, su abatimiento deberá ser siempre ' 

hacia el exterior; las dimensiones mínimas por reglamento 1.20 mts. en locales comunes y 

0.90 en locales privados. 

5. Se requiere la colocación de instalaciones 

a) Eléctrica 

b) * Teléfono 

c) * Sistema de intecomunicación y sonido. 

d) Hidráulica y sanitarios 

e) * Instalaciones especiales (aire acondicionado, calefacción, etc.) 

* Deberán preeverse las preparaciones para instalar en casos especiales estos equipos. 

D. PERCEPCION : 

l. Se requiere liga visual de la administración con la zona de ventas y con accesos principales. 

2. Se requiere un nivel de iluminación natural en el plano de trabajo 

3. Se requiere que el sub'sistema administración se encuentre alejado o protegido de las áreas ' 

del mercado que despidP.n olores desagradables o penetrantes (pescaderías, carnicerías, depó-

sitos de basura, cocinas). 



A. UBICACipN : 

REQUERIMIENTOS PARTICULARES 

SUB'SISTEMA VENTA 

l. Deberá tener acceso directo a la zona de estacionamiento de usuarios. 

2. Se requieren accesos directos de la vía pública para usuarios, locatarios. 

3. Se requiere crear un área de transición en los accesos, entre el edificio y la vía pública. 

4. Se requiere una posición adecuada por tipos de comercio partiendo de la agrupación de los lo 

cales estables de productos de consumo constante. 

S. Estará ligado directamente a la zona de abastecimiento, evitando desniveles escalonados. 

6. Deberá tener liga directa con el área de servicios sanitarios y locales de mantenimiento. 

7. Se requiere liga amplia y continúa con el área de tianguis. 

8. Se: requiere que el área de ventas tenga el mayor valor jerárquico. 

B. FUNCION : 

l. Se requiere fluidéz en circulaciones de usuarios no interferida por aglomerados en el área' 

de artículos expuestos. 

2. Se requiere que el movimiento y circulación de locataria.s sea independiente y no obstaculi

ce la circulación de usuarios. 

3. Deberá localizarse la circulación de abastecimientos a locales sin que interfiera la circu

lación de usuarids. 

4. Deberá preeverse la comunicación entre diferentes grupos de productos. 

S. Se requiere circulación controlada entre áreas de usuarios y áreas interiores de locales. 
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C. CONSTRUCCION : 

l. Se requiere una altura mínima de 6.00 mts. en la zona de artículos de primera necesidad. 

2. Se requiere un claro que permita alojar sin interrupción las diferentes áreas de ventas es

tables. 

3. Se requiere pisos duros de material de la región o de regiones accesibles y cercanas de fá

cil transporte. 

4. Los pisos deberán colocarse con pendientes de l'l. mínimo. Hacia rejillas de drenaje. 

5. Se requiere que la techumbre o cubierta sea integral a la estructura de materiales rígidos y 

con posiblidad de quedar aparentes que permita alojar instalaciones; deberá tener una incli

nación de 15% de pendiente mínima. 

6. Se requiere preever la instalación de elementos para guardado de mercancías., 

7. Se requiere que las puertas o elementos para control del edificio sean de materiales rígidos, 

incombustibles, de fácil accionabilidad de abatimiento hacia el exterior, deberán tener di-

mensiones mínimas de 2.50 mts. de ancho por 2.50 mts. de altura. 

B. Se requiere la colocación de instalaciones : 

a) Eléctrica 

b) Sanitaria e hidráulica 

c) Gas 

d) Equipo para incendios 

9. Se requiere preever las preparaciones para instalar en casos especiales, equipos de 

a) Intercomunicación y/o sonido 

b) Refrigeración y congelación de comidas. 

c) Teléfono 

d) Extracción de humos y vapor 
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10. Se requiere la colocación de campanas para extracción de humo en cocinas. 

11. En el área de comedores a cubierto la techumbre podrá ser móvil, integrada por elementos 

desmontables pero integrales a la estructura del edificio, deberán preeverse las preparaci!.?_ 

nes para la función y colocación de estos elementos. 

D. PERCEPCION : 

l. Se requiere dominio visual en toda el área de ventas. 

2. Se requiere amplitud visual en el área de comedores y cocinas, que podrá prolongarse a la ' 

zona de ventas y a las calles con paisaje urbano. 

3. La zona de ventas deberá estar orientada en posición puesta a los vientos dominantes y con' 

protecciones al asoleamiento. 

SUB'SISTEMA DE SERVICIOS 

A. UBICACION : 

l. Se requiere acceso de vehículos directo a patio de maniobras, deberá estar localizado hacia 

una calle de servicios en la que no entorpezca el tránsito de vehículos. 

2. Deberá tener acceso directo a las áreas exteriores y de la vía pública. 

3. Se requiere diferencia e independencia en circulaciones de abastecedores en el andén y 

áreas de descarga. 

4. Deberá estar ligado por circulaciones con el área de ventas. 

S. Deberán estar ligadas las áreas de andenes con las áreas de tratamiento de productos. 

6. Se localizará dentro del sistema tomando en cuenta la dirección de los vientos dominantes 

de la región para evitar que a éstos se introduzcan los olores propios de estos locales a 

otras partes del mercado. 
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B. FUNCION : 

l. Se localizará en un extremo de contacto directo a la vía pública. 

2. El tanque elevado y la cisterna podrán ser ubicados dentro o fuera del área del edificio 

a una distancia máxima de 30 mts. 

3. Se requiere que las áreas de abastecimiento tengan comunicación con bodegas, sanitarios y ' 

mantenimiento. 

4. El .:ín•a de mantenimiento, deberá dar servicio a todas las partes del sistema y a algunas 

áreas de futuras expansiones. 

5. Deberá prceverse el funcionamiento de sanitarios y mantenimiento para dar servicio a áreas' 

exteriores. 

C. CONS'l'RUCCION : 

l. Se requiere una altura mínima de 6. 00 mts. de áreao de almacenamiento en andenes y área de' 

descarga. 

2. En .:íreas de sanitarios y mantenimiento, la altura mínima podrá ser de 2.50 mts. 

3. Se requiere en área de mantenimiento y bodegas, pisos duros, reforzados para tránsito pesa-

do y con pendiente de li hacia rejillas de desagüe 

4. Se requiere que las rejillas de drenaje se localicen fuera de las áreas de circulación. 

5. Se requieren pisos resistentes impermeables con pendiente para desa<.ft!e 

6. Se requieren pisos duros e impermeables en el área de mantenimiento con rejillas de drenaje. 

7. Deberá preeverse la construcción de bases reforzadas o especiales para instalación de equi

pos electro-mecánico en el cuarto de máquinas. 

8. Se requiere preever preparaciones para la colocación de ganchos, elementos empotrados o col 

gadores en bodegas y mantenimiento. 



9. Se requiere alto grado de ventilación y control de accesibilidad a las áreas de máquinas 

Y/o r~quipo electro-mecánico, mediante muros p~rforados, celosías o mallas di;;! alambre. 

10. Se requieren techos fijos de materiales rígidos, su estrucutra y cubierta debl!rán poder qu.!::_ 

dar aparentes al interior y/o al exterior. Deberán poder alojar instalaciones y preparaci~ 

n•'S para colocttr ganchos o colgadores; deberán tenl!r pendiente de 30°. 

11. Se requiere la colocación de instalaciones y equipos: 

a) llidrC.ulica 

b) Sanitaria 

c) Eléctrica 

d) Inter.comunicación y sonido 

e) Sub'estación eléctrica y/otr~1sformador 

f) Sistema de bombeo 

g) Refrigeración y congelación 

h) Acondicionamiento de aire 

i) Equipo de incendios 

En casos especiall!s, deberán preeverse las preparacio"nes para :1a instalación de estos equi

pos. 

D. PERCEPCION : 

l. Se rl!quiere protección visual a la zona de sanitarios. 

2. Se requiere aislamiento visual de la zona de abastos y mantenimiento. 

3. Se requiere agrupar por productos la zona de abastecimiento y almacenamiento por medio de 

disposición especial para evitar la contaminación de mercancías. 

4. Se requiere evitar el asoleamiento y humedad en el área de abastecimiento y almacén de mer--

cancías. 



S. Se requiere orientar la ventilación de las áreas de servicios fuera de las áreas de circula 

ción o estar de usuarios y empleados. 

AREAS EXTERIORES 

A. UBICACION : 

l. Se requiere acceso directo del estacionamiento. 

2. Se requiere acceso directo de la vía pública y amplia comunicación con el área estable de ' 

ventas. 

3. El tianguis deberá tener una distribución agrupada por productos y circundante a la zona de 

ventas estable sin que interfiera los accesorios a ésta última. 

4. El área de tianguis deberá quedar situada con relación al área de ventas estable, en tal 

forma, que proporcione la posiblidad de ser ocupada por la ampliación posterior del mercado. 

s. Deberá tener liga directa con las áreas de sanitarios, con áreas de andenes y con áreas de' 

servicios adrainistrativos. 

6. Se requiere que el área exterior de ventas esté protegida contra el viento. 

B. FUNCION : 

l. Se requiere circulación abierta hacia el' área de ventas del raercado. 

2. Se requiere circulación espontánea entre los diferentes locales del área de tianguis. 

3. Se requiere flexibilidad de posibilidades en la disposición de preparaciones para la ubica

ción de locales en áreas exteriores. 



C. CONSTRUCCION 

l. Se requieren pisos duros, resistentes a la intemperie de materiales de la región o de re-

giones y facilrnente transportables. 

2. Se requiere preever anclajes y reparacion"s para instalación du techumbres desmontabl..,s. 

3. Deberán colocarse muret"s o bas"s para protección y exposición d" mercancías r"sist..,ntes a' 

la intemperie, a la humedad y en algunos casos puedan alojar instalaciones eléctricas o 

hidráulicas para uso cor.iún de las áreas exb~riores. 

4. Se requiere preever la colocación de rejas, barandales o puertas que delimiten las áreas 

exteriores del mercado, para lo que podrán utilizar elementos rígidos y resistentes al in-

terperismo, en las puertas o accesos, estos elementos podrán ser desplazables, dt.!r.1ontables, 

con abatimientos o mixtos. 

5. Se requiere la colocación de instalaciones 

a) Eléctrica y alumbrado 

b) Hidráulica v aanitaria 

c) Equipo conti:a incendio 

6. Se deberá preever la colocación de preparaciones para la instalación de equipo de sonido en' 

casos especiales. 

D. PERCEPCION : 

l. Se requiere dominio visual de toda el área de ventas del tianguis y en las áreas de estar y' 

cor.ter. 

2. Se requiere dar amplitud de perspectiva visual a las áreas exteriores desde la vía pública. 

3. Se requiere agrupar la venta de mercancía por tipos de productos a que se refiere ubicar 

dos zonas de productos en afeas húmedas y áreas secas. 

4. Las áreas de venta de productos de olores penetrantes o desagradables, deberá aislarse por 

medio de su disposición dentro de la composición del conjunto o con elementos constructivos¡ 

deberán ubicarse en posición con relación a los vientos dominantes de forma que éstos no in

troduzcan los olores a otras ~reas del mercado o invadan la vía pública. 

/! 
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TA B LA O E RE Q U I s I TOS 

ZONA GRUPO LOCAL NUM. FUNCION NUM. AREA HTS2. MOBILIARIO VENT. E INLUH. INST, ~Ll\CION Y 
(Mercado PERS. ESPECIALES OBSERVACIONES 
Interno) 

Optv. 
Sub' Zona Abürrotes 17 Almacenar Módulo a consi- Bliscula,mostr.! Nat. y Artif. -o- Murcado interno 

seca Cereales y vender dt:rar 9m2. dor ,estantes. 

Sub'Zona Frutas 12 Ahtacenar ·y 14 6 mt2. Báscula ,ro5tr_! Nat. y Artif. -o- Marc•do Interno 
húmeda Vtmder estantes 

Verduras 12 Almacenar y 13 6 mt2. Báscula ,mostr,! Nat. y Arti!. -o- Marcado Interno 
Legumbres \lender dor,ei.tantes 
Frutas y Almacenar y 6 mt2. BAscula.,ootitr,! Nat. y Artif. -o- Marcado Jnt•rno 
Verduras Vt!ndcr dor,estantes 

Sub' Zona Carnes Almacenar y 15 12 mt2. Mostrador ,esta!!. Nat. y Artif. Refrigura• Mt:rcado Interno 

o húr.ieda vender. tes, caja reg. ci6n,sierrA Zona 1oport•. 
refrigerador, ' dt1•taaador•. 

"' Núm. 2 Pollos Almacenar y 24 6 mt2. sierra destasa• u vender .. Pescados y dora 
nariscoa Almacenar y 16 6 mt2. Mesa de trabajo, .., .. Lacteos vender 28 mt2. refrigerador,ca Nat. y Artif. Refrigera- Mt:rcado lnt~rno 

.. z ja reg • bAsculA ci6n. Zona 1oporte. 
Sub'Zon.:i 

e "' ::.cmi-húmeda Zona libre Accd. Vender Libre Depende del Area libre Natural -o- Optniva. 

"'" 
proyecto. 

Mercado Fondas 10 Prep. y ve!! 28 12 rnts2. Estufa de gas, Nat. y artif. Refrigera.dar Mercado Interno 
Interno ta de alirneE_ Tarja,mostrador, y 9••· 
(consumo - tos. refrigerador. 
inm'2diato) 

Jugos y li- !j Prep. y ven- 12 9 mt2. Refrigerador, Nat. y orti!. RefriguraciOn Mercado Interno 
cuados. ta de alime!l mostrador, ban• y licuadoru. 

tos. cas, estantes, 



ESTA TESIS NO ntl( 
,..u SAUI DE LA BltlllOUCl 

ZONA GRUPO LOCAL NUM. FUNCION NUM. AREA MT2. MOBILIARIO VE!lT. E ILUM. INST. RELACION Y 
PERS. ESPECIALES OBSERVACIONES 

(Mercado Tlapaleria Mostrado- 50 A consideración Mostradores, Nat. y Artif. -o- Mercado ·exterioJ 
exterior) Ferretería dores. del m6dulo. estantes, sillas, y zona de sopor• 
(Consur.io Bonetería /,lmacenar cajas rcg., etc. te. 
periodico} Rep.Calz. y vender. 

Farmacia 
Panadería (todos) 9 r.it2. (todos) (todos) (todos) 
Zapatería 
Ropa 16 
Dulcería 
Abarrotes 
Jugu~teria 

Alfarería 
Plantas y 
macetaz. 

o Sobrcrería 

"' u .. Jarcerias 6 Almacenar y 2 9 mt2. Estantes,mos• Nat. y artif. -o- Mercado exterior 
,., ... vender. lB rnt2. trador, perch~ y zona de sopor• 

"' 
z Tortillcrla ras, etc. te. 

"' ::> ... > Tortillería Preparar y 6 30 mt2. Totilladoras, Nat. y artif. Extractor de Mercado exterior 
vender. báscula, rnostr!_ aire , torti - y zona de sopor-

dor. lladora te. 



,
1

' l~::-; ~:.115. ~· t1~n r. ·:.6n 
~nn~~~r•o H. y M. 
F:r:l ,-o:,,':~.~' i r:n ~: 
Lov::r'.r?rDs 
r;u:~~'tíl l11r1.tr?:-:ir.1irnto 
r:u~"·•tn 1.:::.::urn 

.".r.fiPn r'.a e: rna 
!~;-:ti.r: nr:nin"·rn~ 

:: ·: t·· e:~.: :n~_•¡;¡j_ cntn 
Tit~íil]Uin 

F::nclnn 
T nr ti 11 In~ i··• t: 
Ju~n11·- '.} ·Li~uor1 on 
.
1·.nto;ji toe 

cmr:m:r e ::r:r.n: 
r:r: rn i. e t?r i::: 
1'.hwrrotcr: 
l~rr.r.1·:ri · 
F':1n i.:c:'ar i;; 

r:u. LDC"U•; 

1 . ,f 
1 
1 
1 ., 
7 
1 
1 
1 
1 

1.D 
2 
!i-
5 

(j 

17 
7 
3 

/.\l?~A TílTl\L 

3x!i 15m2 
10:<1;>:2 8ílm?. 

:;;:3 15m2 
5x3 15m2 
~){3 15m2 
3x5 20m2 

63m2 
3x1Q 54m2 

1B:: 11 1'J8m2 
20;{2. 5x5 35Dm2 

GDm2 
1 1 581m2 

3:<4x10 12Dm2 
2}:3::5 7Dm2 
5x.3;.:3 115rn2 
5~3,,·3 l15m2 

2110m2 

6>:12 72m2 
3i{?.•:{? 153m2 
?x?·x~ 63m2 
:3x3x3 27m2 

315m2 



cor::c:"::;w Fr!~:::cc: 

Floras '• '•}{3;.{2 21Hn2 
\J~!'Gurí'.'.18 1G 1 Gx3:<2 9Gm2 
f1'ú~:-:·s 12 12~~·3jt 2 72m2 
l'ollo '• lt::3x2 2ifm2 
Pr: ¡·ir.n ~ 1 n 1, 1+):3x2 211m2 
Pr.~c .. :clr: 1, l•:<3>:2 211m2 
r::·ri.::co::: '• '•:<3#\2 2l~m2 

2íl8m2 

Gr.:'. :f!r: :· [1 .':í'LJDrJ: 
i'.q1 tP.1·! O'\ 5 3x3x5 rf5m2 
Tr.J.:,o " ílnpn 13 13x?i:<5 117m2 
Fa!'rc ter 11. 1, l1:<3x3 3Gm2 
:;or.1'1I' r! rn G 7 7::3x3 63m2 
.1arci.n 7 ?~~3x 3 fi3rn2 
Tl;1w:ilr?rinn '•· lix3x3 36m2 
r;urio~~5..U: r ' r~ r: n íl:< 3j~ 3 72m2 
::cv:t t::~J '• l1x3::3 36m2 
r-~nrcP:.'i~:i \! ~Jonotr.rin 10 10::3:<3 90m2 
L n ~~ s 11 ifx3x3 3íim2 
Ju~uct~Z'lü 11 t•:::'Jx3 36r.12 
1!1•:-1•nr.llos G Gx 3::13 5lfr:i2 

ñBli1p2 
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~~ lOtilh. ~& \.Oa \.OCA\.U ----- --·-
CON,UllON 01 

~----·· 

ACl.-TAll.U 

--:-::-:::~-PARA···-~~~~:--¡- --- .-, ~ -- -----·--3-:._-;J'--------... -.-.-.-.. - •• -.-.--.-,~-Ul-I--: 
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IANITA•UAI 

(ITACIONAMllNlO INSUFICllNTI 
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ZON.,ICACION 

e HCfafe 

< - - - ! ES. 

CONCEPTOS P'UNCION,t.LES 

SE INGRESARA A AREA DE HTACIONAMllNTO y -

ARIA DI SERVICIO PO" CALLll llCUNDAIUAI. 

11 LLleA"A AL 111 .. CADO MEDIO DI UNA AlllA
TRANCICIO•. 

SE INTl811AllA LA ZONA 'TIA•eUll A LA ZOllA

DI! l!ITA•LICIDOS PAllA l'VITAll AllLAll.All
1 

-

YAYA IL. USUAlllO A TODAS PAllTll, 

H olllU .. QUIZAM l'L AlllA DI ÑtODUTOI IA

SICOS POR MEDIO DE VOLU•N CIRANDl·Y AOOIU! 

ALTU .. A. 

SI! CINTRALIZAAA LOS SAlllTA .. 109 Y ISCALK .. AI. 

SI TOMARAN DOS PRINCIPALl!SDI Cl .. CULACION. 

SE Tl!NDRAll D CUEllTA CUATllD COlllTANTIS -

EL ACCISO ftNllClftAL 11 ,jlflA .. QUI ZAllA OOll-

UNA Allftl.ITU. DI ftllllllllA CATllOlllA Y AL

CHTllO HI. SDll'ICll'-



CONCEPTOS FORMALES 

1° Las fachadas se manejarán de una formd horizontal, ya que estos nos permite ul intugrur 

a las construcciones que tenemos a nuestros alrededores, estos también va a aunado a la 

tipología de nuestra costrucción. 

2º La ornamentación no debe ser costosa ni complicada, ya quu los m"rcado>i Sl! d1...,;tinan uni 

camente a fines de utilidad práctica. 

3° Un mel·cado no debe ser de volumetría masiva 

a) Por el concepto tradicional que se tiene o sea, penetraciones visuales y físicas 

por todos los lados que le impiden ser masivo. 

b) Porque no se trata del local comercial de un sólo dueño como para que tenga una só

la entrada y salida, sino se trata de muchos locales y dueños que requieren de va-

rias penetraciones para una equitativa igualdad de condiciones. 

Estas penetraciones físicas y visuales, deberán ser bastantes visibles y lógicas de tal for

ma que el usuario las pueda localizar fácilmente. 



CONCEPTOS ESPACIALES 

1° Por la magnitud del problema deberá ser un espacio cerrado exteriormente para lograr 

la concentración de todos sus departamentos comerciales dentro de un mismo edificio' 

(área) • Pero será abierto <•n su interior mediante directrices visuales para así lo

grar la independencia de cada sección comercial. 

2° Generalmente los mercados se construyen a plan terreno y en éste se instalan todos 1 

sus servicios. Por lo general, para ganar sitio s le adicionan galarias y a cada la 

do de su sección longitudinal o su alrededor formando circulo e instalando puestos ' 

de ventas en aquellas. 

3° La forma de la sala del mercado es indiferente y sólo ha de ajustarse al principio, 

capital de que asegure espacio suficiente para la venta de los diferentes artículos. 

CONCEPTOS 1'ECNICOS 

lº Para el pavimento del mercado, se han recomendado diferentes materiales, el asfalto 

es recomendable por su solidez, economía, impermeabilidad y elasticidad. 

2° . Como material conveniente pueden adoptarse la baldosas y baldosillas de piedra artif.!, 

cial con estrías y canales para evitar el deslizamiento. El grueso de las baldosas ' 

será de 3 cms. en los pasas de transeuntes y de 5 cms. en los de circulación rodada. 



3° Como sostén del pavimento debe ex~stir una capa de cemento armado o de piedra de 8 

eras. d" espesor, si es abundamente en la localidad y posee la solidez suficiente y la' 

impermeabilidad necesaria. 

4° Los puestos de venta se instalan a mayor altura que el paso común ·(5-12 cms.), dándole 

además una pendiente de 1/40 para que pueda correr el agua. 

5° El suelo tendrá además de trecho, en trecho canales para recoger las aguas que proce-

dan a los puestos de ventas. 

6° La iluminación en los mercados es un problema relativamente de poca importancia, ya 

que las transacciones se han generalmente de día. Debe instalarse la electricidad pa

ra los días lluviosos y ciertas ocasiones de venta nocturna (Navidad). 

7° El servicio de agua potable, posee una importancia de primer orden. El sistema de dis 

tribución que se sigue con frecuencia es el circular, pero en forma de sectores para ' 

que cualquier interrupción que se presente no afecte la totalidad del mercado. 

8° En cuanto al servicio de limpieza, se cumple fácilmente con una instalación de manguera. 

9° Las aberturas deben representar 1/8 a 1/10 de la superficie de los espacios. 

10º Se ubicará en cuarto de basura refrigerada para evirar el escape de los malos olores, 1 

característico en este tipo de edificio. 



11° Las instalaciones frigoríficas, se ubicarán en forma canalizada, ya que presentarán 

servicios a varios puestos. Es necesario que no haya una sola instalación refrigeran

te con una grado uniforme de temperatura, sino instalaciones diferentes cada una con' 

el frío qua se requiere. Se dividen las instalaciones refrigerantes un compartimien-

tos a fin de que los vendedores puedan utilizarlas libremente según sus ne!cesidades. 

12º Las alturas, los establecimientos como lo uon verduras y frutas, se propone una doblu' 

altura que puede ser variable. En los demás locales se propone una altura normal. 



z
l 

El O
'· 

~
1
 

El u 

-¡
¡:

;¡
-

¡ 
. 

--
-.

 

M
E

R
C

A
D

O
 

1
[
.l

l
a
 

•
•
•
r
•
l
l
O

•
A

L
 

I
•
 

L
IO

• 

o1
01

11
ec

 
A

. 
•C

W
IL

L
A

 
C

•
•
T

ll
:•

A
•
 

r 
r ! ; 

1 

-1-
y-

M
U

N
 

C
IP

A
L

 
U.

 
A

. 
G

. 
1 

M
 

O
IC

lf
ll

ll
ll

tf
 D

E 
11

15
 

C
9

1
T

E
•
te

e
 •

 
P

L.
A

N
T

A
 

D
E

 
C

U
(J

U
N

T
O

 
t 

1 
e 

1
·1

 
o

o
 

-LA•••• ¡I I 
1

1
 

-1
) 



J_
 

,.J
..J

._
 

J 
l. 

/ 
j 

J 
l 

1 
J 

1 
1 

~ 
~
(
J
I
~
 
~·

1,
>1

'-
W"

'=
--

-1
5-

-;
tO

-
-o

o-
-(

.:
J'

-Í
O

ll
-t

11
z.

l>
1N

-
....

...;
.\..

. 
1 

• 
1 

• 1
 •

 ¡
 . '

r 
. 

1 
• 

¡ 
1 

• 
-r.

 ·r
 . 

·1 
_,

 ~
<f'

 
• 

·v 
f 

'
'
 

i 
: 

l 
1 

i 
l 

i 
' 

,1.
 

: 

·-+
 

.L 
·
¡
-
~
 

¡--
-

...
 --

--
i(

"
')

'-
. 

¡:
 

y 

l'. 
.....

 -
1;

-_
 

~ :1
~ 

; t 
.J.

 
-
-
-
~
~
 

i 
,Y

 
.
-
-
-
-
~
-

• -
--'

ói
,:.

....
.. 

¡ 
J~
 

-
~
 

J 
...

...
. ,_

 
--+

 

~ _j
,_

 
' 

T
 

· ..
.. 

--
Á

-
. 

y 
. ·-

-:--
-$C

... 
_¡

' _
_ 

....
,é_

 
·r

 

irl
rUu

iJ:
;:~

;7;
~ ,;• :~;::;

:;~;:;~;~;
:.;c~~ .. ; ••• =~;•

,•;o_;. º:-:=
.~~;.=~,=

 .. ~t:_:~:.:
.~;~= .. =, ~N~

.;~;::;~;
~C; .. ;ª~=N=

'..=.=~
=:A::L:

: -L
A

•l
•A

 

2 -



~
 

-
~
 ' .. ~

·,
·-
,.
 

1; ' ji 

·~
7 

'"!+
---

--
~,

-
' 

-,
.·

 

.. ;
z
,-

·
~
,
 

¡ 

~e
.r
. 

·. ¡ . i 
1 . 

. 
1 

-·'
"tJ

-¡
-

~ 
4 

-
¡ ·' :i i

ft-
--

--
--

--
. 

'¡
 

-
~
1
~
 

1
. :n
 

1 
! 

..
;~
r 

4 
! ¡ r•
 

-
¡ 

U
>

r.
, 

4 .
. 

-
·' ¡ i 

' ' 

· ~
 
--

r-
--

--
r-

--
¡·.

,. 
~
 ....

. ; .
... r

--
--

c-
-+

 

\ 
/ 

'h
 

• 
/
I
' 

-
-

-
-

-
t 
:i·

 -
--

--
-

,.,
 

/ , 

"r
 

''
 

/ 
1 

/ 
1 

/ 
1 1 

~
 

\.. 

' \ 

1 
:~

 
\
!
V

 

,.,_
 

t 
~
 

~ 
¡ 

¡ 
-'$

-
¡ 

1.
 

~ 
¡• 

·•. 

fi 

¡ 
.;5

7 
1 I¡ i 

11 
1 

~
 

1 
"\

[ll
r 

11 • I¡
' 

·,
¡"

 

l ; 
':P

T ; 
r 

• ii L
 

f¡ 
r 

li
 

1 

{r
 

. .
 

¡ 
_:w

 
, 

t 
í . i !. !' 

.+
 

~
q
i
r
 

~
~
 

~
 

,-
, 

.
.
,
~
 

4 -'-- "S
r 

M
E

R
C

A
D

O
 

M
U

N
IC

IP
A

L
 

y
c
a
1

1
 

.
.
.
.
.
.
.
.
.
.
.
 L

 
1:

• 
L

E
O

• 
u.

 
A

. 
G

. 
.,

IO
ll

lE
 a

. 
IE

W
IL

L
A

 
c
•
I
T

I
E

•
a
•
 

5 
D

E 
O

IC
IU

H
ll

[ 
0

[ 
1

1
1

5
 



M
E

R
C

A
D

O
 

T
l.

•
1

8
 

P
•
D

l
•
l
•
•
•
•
L

 
1:•

 L
C

O
• 

, 
•
•
•
 1 

..
 •

E
W

IL
L

A
 c

e
•
T

•
E

•
•
•
 

M
U

N
IC

IP
A

L
 
-L

&
•
I
•
 

4 -



n o ::o -i
 "" CD
 1 CD
 

·ül
fru

u· 
L

..
 

M
E

R
C

A
D

O
 

'r
:
a
t
l
 

P
•
D

f8
8

t•
e
A

L
 

ll
• 

L
lO

• 
.1

0
1

1
H

: 
A

. 
•E

W
IL

L
&

 c
e
•T

•E
•A

I 

J>
 

1 ~
 

M
U

N
IC

IP
A

L
 

U
 ..

 
A

. 
G

. 
J 

O
[ 

O
IC

IC
•l

•r
 D

E 
19

15
 

C
e•

T
E

•1
•e

 • 
C

O
R

T
U

 
A

Jl
lQ

U
IT

E
C

T
O

N
IC

Q
!I

 
• 

• 
e 

1
1

 
1 

o
o

 

i ¡: ll '!
 I¡ -'. ¡ 

L
A

•
t•

A
 

s 
1 

~
 



M
E

R
C

A
D

O
 

f
E

l
l
l
 

P
•e

r
1

1
1

e
•A

L
 

t:•
 

L
l:

O
ll

 
.1

ea
el

 &
. 
a

l:
•I

L
L

A
 •

•
I
T

ll
.I

A
I
 

M
U

N
IC

IP
A

L
 

C
O

•T
E

•t
••

 •
 

A
L

Z
A

O
O

I
 

r 
t 

c. 
1

·1
0

0
 

~
1
 

s
~
 -· : 

1 



r 
1 

'.
 l: ¡·:. 

¡ 

. 
' 

' .. : '·
 , 

rt 
~ 
~ 

l =
 .. =~=.

 E= •• =.~
= •• =.~

= .. A= •• =
~=•J>·

=º=u=.
 =A=M=

~=. =-N
= .. =.~=u

~= .. =. '=
P=

A=
L=

 
1 
IJ

 u
 a

.J 
...

.. 
...

...
...

 ..
...

...
. 

. ..
 º'"

'"
'"

'º'
 '"

' 
_

_
_

 :_
"_

 .. _
 ....
....

. t:
•¡

¡¡
"'

--
--

-: LA• laA 1
 

7 
1 -

~
-
-
-
·
-
·
-
-
-
-
·
·
•
-
-
.
 

--
--

·-
--

-·
--

-·
-

. 
--

-
~
-
-
-
·
·
 

.
,
 



''
 

''
 ! 

--&
 

1 

-
~
r
 

-c
j,- 1 

~
- ,_ 

~
r
-

J 

--
'-

~¡
-

.J
 

-'-7
•-

-
~
 

-
·'

-
•
 

"'
 

A
, 

~
r
 

.l 
-
~
,
-

"·
 

--
-?

·- * .;_
 

~
t
-

~
 

1 '%
-

'°
f(

!T
 

--
l·

-

¿
,. _, 

-~·
 :~

.(
~~
~r
·~
r-
' 
~6
~-

=o
~~
,=
--
~~
~ 

~~
{$

f-
.~

;~
_.

:f
.!

?-
&

 
-·

$
'-

--
s-

-1
--

í-
-

; 
--

¡ 
·-

-·
-1

--
·-

¡-
--

1
--

í-
¡-

¡-
¡-

--
¡-

-

M
E

R
C

A
D

O
 

ll
.1

1
1

 
P

•
•
r
•
ll

•
•
A

L
 
l
•
 

L
IO

• 
1

o
•
e
1

 A
. 

ll
Y

IL
L

A
 
C

•
•
T

•
l•

A
I
 

M
U

N
 

U.
 

A
. 

G
. 

S 
O

[ 
O

IC
IC

•I
H

 O
C 

1
1

1
5

 

e 

')
>

 
-

-

-:'1
§::

-
! 

-
~
o
:
-
-

··-
· 

I
' 

1 

.. 
_,

:¿,
-_

 

.-
;e

-

-
~
,
 

"e
r 

,.,.
._ 

"
7

 

l 

-D
-

,1 
-
~
}
-

.. 
,-

.. 
~
:
r
 

i 
·-@

-
¡ 

' 
r-

-,
 
~
 

1 

~
- 1 

.,@
--

-€
T 1 

--@
-

i 
~~

-

P
A

L
 

[ \¡ 1) ,, ¡¡ :1 ¡: ~/ 11 :¡ J 1 1.I ·¡,
 li 1 i i Ji
 i ¡/ 

8 
íi

 i'
 -



. 
~ 

®
 

@
) 

@
 

@
 

@
) 

@
 

®
 

e ®
 

®
 

@
 

@
 

@
 

@
 

@>
 

@
 

8
) ©
 

M
E

R
C

A
D

O
 

rc
1

1
e 

••
o

,.
e
1

•o
••

L
 

1:• 
L

t:o
• 

IO
•e

E
 A

. 
ll

[W
IL

L
A

 
C

O
"
T

e
E

IA
I 

-
-
-
-
-
-
-
··

·-
-
·-

-
-
-
-
-
-
·-

-

@
) 

@
 

e @
 

@
 

@
 

M
U

N
IC

IP
A

L
 

U
. 

A
. 

G.
 

J 
O

[ 
O

IC
l[

M
ll

t[
 0

[ 
11

1!
1 

ce
eT

1
:•

1
•e

 • 
P

L
A

N
T

A
 

ll
T

ll
U

C
T

U
ft

A
L

 
1 

1 
• 

t 
•
.
•
 

o 
o 

1 -i LA•l•A 9 -



i ; ¡
 1 1 1 1 

. 
¡ 

• 
1 

~'~
:-

..
 ~
,~

·~
;:

~~
:~

~~
~~

L,
1$

~~
?.

<+
·~

~~
~~

-é
-·

··
. 

-
.
 

¡
-
_

 -
.
 t-

-:
-1

:-
:-

¡-
,.-

¡-
_ -

1
-
-
-
1
-
:
:
'
"
;
:
:
'
i
"
'
.
'
~
i
-
:
7
1
c
;
¡
4
~
~
 

1: I¡
 

• 1
1 
~ 

¡ • 
f 

t 
1 

1 
¡ 

¡ 

~ 
i 

1 
1 

i 
i 

• 
1 

¡ 
' .. 1 
: 

' 
i 

1 
• 

' 
1 

; 
. 

' 
¡ 

¡ 
1 

1 
¡ ¡ l
 

-$- ~
 

~
 

~
 

\f
.r

 
.l

. 
-
~
7
 

--
--
--
--
--
--
--
--
--
--
--
--
--
--
--
--
--
~ 
.... 

M
E

R
C

A
D

O
 

M
U

N
IC

IP
A

L
 

•
l.

1
1

1
 

P
•
O

f
"
ll

le
•
A

L
 

E
•
 

L
C

:O
• 

•
D

•
•
I
 A

. 
IE

W
IL

L
A

 c
e
•
T

•
E

•
•
•
 

L
A

• 
l•

A
 

U
 

A
 

G
 

C
O

•T
&

•1
•e

• 
10

 
' 

' 
• 

h
.A

H
lA

 
D

E 
ta

l[
N

T
&

C
IO

ff
 

T
 C

l'l
fM

.1
1 

5 
O

[ 
D

IC
IU

ll
A

fO
[ 

l'
H

5
 
-
-
-
-
-
-
-
-
-

-



"O
 ,.. 

! 
)>

 
z i:! ,., en

 
-;

 
::1

1 e: n -;
 

e: ::1
1 

)>
 ,.. 

n o "' ... "' .. .. _ 
... :¡;

 
o 

-·
 

l>
. 

n o "' ... "' ID
 

.,, "' 
ID

 
o z ... .. r 

~ 
1 

N
 

¡ 
.. o o ,. ,. ... "' 21 ,. ,. 

--
--

--
--

--
--

--
--

--
--

--
--

--
--

--
--

--
--

-....
 , 

M
E

R
C

A
D

O
 

M
U

N
IC

IP
A

L
 

f
ll

ll
 I

 
P

•
e
r
a
1

1
e
•
A

L
 

t.•
 

L
ID

• 
, 
•
•
•
 1:

 
A

. 
ll

•I
L

L
A

 c
e
•
T

•
1

•
•
•
 

U
. 

A
. 

G
. 

c••
',•

ªE"
c~ª

,1~
~ 
, 0

1
ra

,L
. L

, 
•, 

1 
0

[ 
D

IC
l[

M
H

[ 
0

[ 
1

1
1

5
 
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-

L
A

•l
•A

. 

11
 .... 



o.
 . 

1 
; 

¡. 1
 

¡¡ 
1 

J~'
i:\

·11
 

,!
 

...
 

: 
.·

. 

~ t
 

... 
i1

 
.·

 

e:::
 11 " i' 

o l>
 

e l'T
I 

r"
' o z 

i 
]'~

!~·
 

: 
I 

~ f
' 

~
~
-

! 
~.
 

.· 
1 

Gt 
i 

i 
i 

, 
• 

lt 
G

 
: 

1 
• 

1 
1 

, 
1·u

1 ~
 ~
 1 :;:;

:~:::~:;:~:
;:;;::R;;~~

.;,;;;~:::.
~:~;: ... :~::

 .. :::.º:"
"::u

:. =
A=

M=
G=

u=
 ..
 =.::

 • .'=~.~=.~
=T:i=~.-='.

= .. =:=L.=
~=CXlN=

.~= i
i 

1 
IJ

 R
J 

ll_
j 

' "
º"

""
""

'"
 ..

.. 
-
-
-
-
-
-
-
-



i i 

o IT
I 

-1
 

l>
 

i"
 

i"
 

IT
I 

C
/l l>
 

~
 

-1
 

l>
 

::o
 o 

- 0 
. ,\

 
' 

' '.
,,

 ··
 .. 

·-
-i

_
_

._
&

_
 

,.. 
·~
 ~
~~

.,
 

?·
?o

 

~ 
-
l
 

oS
'.o

' .
">

'!o
 

!
~
L
 

. 
~ 

..
,-

;-
,-

;-
-,

 

M
E

R
C

A
D

O
 

u
:a

1
a
 

..
. 
O

f
l
l
l
•
•
•
L

 
1•

 
L

E
O

• 
•
0

•
•
1

 A
. 

ll
:W

IL
L

A
 c

e
•
T

•
1

•
•
•
 

M
U

N
IC

IP
A

L
 

U
. 

A
. 

G
. 

co
•tl

l••
•• 

• 
. 

! 
Df

.: 
D

IC
1

r•
•1

tr
 D

f 
IH

I 
_

_
_

_
 

..
 _
.,

._
 

.
.
 _
.,

._
._

._
 

•
•
 _
, .
.
 

_ 
..

 _
. -

'!
!'

! 
1

3
 -

--
·-

·-
-·

· 
--

-
-
-
-
-
-
·-

-
-
-
··

 -
-
-
-
-
·-

·-
-
-
-
-
-
-
' 



;¡ ;¡
 1 " 

M
E

R
C

A
D

O
 

l
C

S
l
l
 

P
ll

D
rl

!S
IO

•
A

L
 

l
•
 

L
C

O
• 

-'
O

ll
lS

C
 

A
. 

•C
'f

'I
L

L
A

 
c
e

•
T

•
ll
ll
lA

I 

M
U

N
 

C
 I

P
A

L
 
-

u. 
A

. 
G

. 
1

4
 

!1 
D

[ 
D

IC
l(

ll
l9

1
1

1
[ 

O
C

 
1

S
t5

 

--
--

--
--

--
--

--
--

--



··-~. "\~'.>i.-:~;<:_~ .!.".;.:.f ::;..::~ .. ~.:.'y; i:-
· - · ··:. '· 

. ·."' ':-" ... ··. 



: 1 
11 
'1 



B I B L I O G R A F I A 

INTALACIONES EN LOS EDIFICIOS 

NORl1AS DE PLANEACION DE MERCADOS PUDLICOS 
MUNICIPALES. 

REGLA!.\EN1'0 DEL SERVICIO PUBLICO DE ESTA 
CIONAHifül'ro EN EL MUNICIPIO DE GUADALAJA 
RA. 

NORHAS Y COSTOS DE CONS'rRUCCION 

MERCADO MUNICIPAL DE SAN MIGUEL ALLENDE, 
GTO. 

NUBVO HERCADO MUNICIPAL DE SAN PEDRO TL.'1 
QUEPAQUE. 

MERCADO DE Ll\S llNIDl\DES 111\IJI'l'l\CIONllLES DE 
Lll TUZANII\ Y Lll l\RBOLEDll. 

REGI.llMENTO DE CONSTRUCCION. 

MERCAnos MUNICIPALES. 

OBRAS PARA !1EXICO. 

Gay, Fawcerr, Mcguinness, Stein , 

Sria. de Asentamientos Humanos y Obras 
Públicas. 

H. Ayuntamiento Constitucional de Guadalajaru. • 

Plazola 

José Mario G.onzál.ez 

José,Antonio:Medina F. 

J. LÚfs · nu{z Vargas 

H. Ayuntaniento de León, Gto. 

Banco Nacional de Obras y Servicios Públicos, 
S. A. 

Organización del Banco Hipotecario Urbano y 
Obras Públicas . 
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