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El presente estudio ha sido lievado a cabo despuds de penwar y ochaervar los
problesas y carenciss de nuestro sadio; asf, dentro de este contextoc e
deteraind qus la alimeentacidn del sexiceno e uno de los principales

problesss de nuestro pafs.

Dentro de los recursos que pusden satisfacer las necesidades alimenticias
que-adn subsisten, s@ enrcuentra uno gotencialesente especialt  Ls Miel

de  Abejss.

€n este estudio o) problesa ha sido captado en ol ssrco 4o s adainistraciltn e
través do la InvestigaciOn de mercados, como fuente de abtencidn de datos de
1a AQroindustria y Mercado Nacional de 1a Rie) de Abejas.

Coan resultado del plentessisnto de lom sstudios ee obtendrd un juicio

goneral, en base & 10 inforsacidn recopilads que praporcionars foa siewentos

necosarios pers la elasboracién de las conclusionss y r iones,
do que eats investigacidn pudiera sarvir caso una herrasients de trabajo pars
1ss personss intorssadas en s sateria, y hacer una conciencia de Que
sste  producto pusde integrerse a la diets diaria de Jos amicanoy,
mnjorento los hibitos a)imenticios vy nutricionsles, Que es ten necessrio en

nuestro pols.

Quisro agradecer a todas aquellas personss que, de una u otrs forsa,

colaboraron para 1 reslizacién de la preasnte investigecién, esimiemo,



espero que la aissa sea una contribucidn dtil para la planeacién y desarrollo
de trabajos relacionados con la cosercializacidn interna en México, de la

aiel de abejas.



INTROOUCCION.



El objetivo que se pretends alcanzar 8] escribir sobre el tems escogido es dar
a conocer las caracteristicas actusles de la siel de abejas en Mxico, para
que tanto las personas interesadss e involucradas en este Mabito, coso las
personas que tienen en sus manos ol poder de detersinar las sejoras
nutricionales en la dists diaria del sanicano, estin conscientes de los
atributos y cuslidades que tienw este producto, y del beneficio que ee

ahtendris sl incressntarse su consusn en Mhuico.

El presente trabajo se encuentra amplisaente respaldado por bibliografla
existonte sabre el tesa on cuestion, 1a cusl pusde ser utilizeda por les
lectores que 10 deseen pars amplisr los incisos que sbercen el cuerpo de

trabajo.

La investigecitn consta de cinco capltulos distribuidos de la siguiente

1 Capltulno [ contiene la metodologla que @ siguid pera llevar & cabe o)
estudio.

ﬁ o) Capitulo 11 e habla biaicasente de las genaralidades We 12 siel ™

sejas) de sus carscteristicas, antecedentss, y otros productes de 1a
" activided apfeola.

R

i
1
i
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I
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€1 Capttulo 111 define la produccidn nacional y sundial de la miel de abejas,
ademds de la comercializacibn nacional, presentando las sodalidades actuales
de este producto en nuestro pals, y la cosercializacifn internacional de 1la

miel, con enfoque & las exportaciones eexicanas,

€n estos dos temas se habla tanto del producto, como de mu plazs, precio, y
promsacién, estructurdndose asf estos puntos & través de la seicla de

sercadotecni a.

En e! Caplitulo IV sa deterainan y sencionan 10s factores que, en general,
influyen en 8] consuac de 18 eisl de sbejas, tanto a nivel nacionsl como

internacional.

En ] Capitulo V se presenta la investigacitn de caspo reslizads, los
resultados a los que se llegaron andisnte grificas, y una breve interpretecitn

de cada una de ellan.

o {inaliza weste trabajo por medio de las conclusiones y recoasndaciones

respectivas.



PLANEACION DE LA INVESTIGACION,



1.1 OBJETIVOS.

Conocer las caracteristicas de !a aje! de abejas para tratar de buscar fuentes
de cosercielizacitn, prosocitm y desarrollo en Mixico, y msediante ssto,

detectar los eayores sercados de penstracitm internos.

Resaltar la {nportancia social de la apicultura, coso actividad cosplesmntaria
Y generadora de recursos para el campesino mexicano y divisas para el pals,
detersinando asf las oportunidades que se podrian pressntar al incressntarse

el consuso y cosercializacién de este producto internsasnte en Mxico,

Conocer las cualidades y atributos, posibles nuevos usos, aplicaciones, ast
como los beneficios de la miel que puedan ser de tipo directno, al proporcionar
mejoras nutricionales a la poblacidn, aemplecs, divisas, etc.j o indirectos,
conc los relativos a la polinizacitn vy sus efectos benbficos a la agricultura,
1o anterior, para tratsr de influir en el i{ncresento del consumo vy

comercializacién internos de eiel.

Invastigar para mostrar que se pusde fomentar el consuso de este producto coan
un gran cospiesento nutricional, inforsando a 1as personas parsa que amjoren
wus hibitos alimenticios y lograr asl, 1a bptiss comercializecitn interna del

niano.

Investigar sobre 1a - produccitn nacional, as! coso los -:ullm



. convencionales de su cosercializecidn nacional como internacional, enfocads
ents dltisa a 1a swportacidn, para poder tensr una idea clara scbre la sateria

on cuestidn, y poder esitir un juicio al respecto,

1.2 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEWA.

Cubl serfa @l Optian desarrollo de 1a cossrcializacidn interna de 1a eiel de

absjas on Miuico, actualasnte?

1.3 HIPOTESIS,

S se 1legers a fosentar un crecisiento vy aptimizacitn en 1a cosercializecitn
interna de 15 aisl de shejss en Mnico, se lograria una supansidn de oeta

sqroindustris, para el bensficio de nuestro pate vy sus habitantes.

1.3.1 IDENTIFICACION DE VARIABLES.
.34 VARTARLE DEPENDIENTE.

Fosenter un crecisientes y optisizacitn en 1a comercislizecitn




interna de la miel de abejas en Mdxico,

1.3.1.2 VARIABLE INDEPENDIENTE,

Expansitn de esta agroindustria para @) beneficip de nuestro pals

y sus hadbitantes.

~

1.4 DIGEND DE PRUEBA,

El diseho da prusba cosprende dos aspectos, conocidos como 1a investigacitn

docuasntal vy la investigacibn de campo.

1.4 INVEGTIBACION DOCUMENTAL.

Can e! objsto de obtensr las fuentes de inforsacitn . iu'v d

para sl presants trabajo, se pretende acudir a algunss biblioctecas de la
Ciwdad de Mmico. Asimisso, sa consulterin libros,  publicaciones,
boletines, estulios, ravistas especializades, y otros sobre ol tess a
estudiar. S scudird al Instituto Mewicano de Comercio Exterior (INCE), & la
Sacretaria de Agricultura y Recursos Hidriulicos (SARN), . 1a Direccibn
ﬁmul de Ganaderia, & la Secretaria de Progranacitn y Presupuesto (SPP), vy




otras institucionss, a §in de obtensr inforsacion del tema en cuestidén,

1.4,2 INVESTIGACION DE CAMPO,

Una ver que la investigacibn docusental quede concluida, se pretende aplicar
dos encusstas, por &sdio de entrevistas, utilizando como herramienta
cuestionarins, tanto a los comercializadores de la miel de abeias, coso a loe
consumidoras de le misna, y que esthn incluidos sn la muestra representativa
de sate trabajo, a #in de obtensr inforsscitn para el eejor conocimiento sabre
las éptimas posidilidades para cosercializar este producto internssente en
Mbxicp, y s} poder eajtir un juicio encaminado a asprobar la hipbtesis

pravi asente planteada.
1.8.2.1 DELIMITACION DEL UNIVERSOD.

Para sfectos del cusstionario scbre cosercializadores, el universo de ate
serdn_ todos los coasrcializedorss de 14 Repdblica Mexicana qua 8@ encusntren
inscritos en 1a Melecion de Exportadores de Miel de 1a SAMH, Direccidn Gensral
de Ganaderfa, con fecha B de Diciesbre de 1982,

Aunque, por considersciones de tieepn, ispoaibilided de viajer, ni poder




cubrir gastos de transporte, telex y otros (limitantes), y para sfectos de lI‘
presente investigacién, éste se delimitard & los comercializadores ubicados en
el D.F., ya ses porque e encusntren an este lugar fisicasente, o bien,
cusnten con oéicinas de represantacién en e) sismo; y de las cuales se cuentan
101 Exportaciones Mexicanas Selsar, 8r. Graciano Arandia, ByK Guiden S.A, de
C.¥V., Mellua 6.A., Hansa Lloyd de Mixico S.A., Miel Cariota 6.A., Unitn
Nacional de Apicultores, GOMECOEX, IMPEXNAL y TADE.

Para wfectos del cusstionaric sobre consusidores, el universo de hste serin
todos 198 consusidores reales y potenciales de !a Repdblica Mexicana.
Aunque debido a las limitantes aencionadas anterioreante, vy para efectos de
1a presente investigecidn, OSate se delisitard a los consusidores ubicados en

el D, F., y se escogerdn al azar.

1.4.2.2 DETERMINACION DE LA MUESTRA.

- Para detersinar la susstra en el caso de los comercializadores no se

usard ninguna f6rmula, ya que debido a su sscasc ndeerc, no se tendrd uma
L]

susstrs, sino que se efectuard un censo conforss al universo, (o sea, 10

cuestionarios en total).

- Pars efectos de la determinacitn de la auestra para 1o consusidores,

oo usard l1a ftrauls probabilistice de spronimacitn & 1a distribucitn normals



2y p q
2
E
N =
2
1 2z p g =~ 1
14 = ( mememmeeeee )
N 2
E

Donde N = universo. Y para ssplear esta ftraula N deberd ser menor o

igual a 1000,

Por lo tento:

.
Ya gue cada peraona que serd entrevistada, representard, en términos globales,
el consumo potencial no sblo de ella, sino de toda su familia {ubicada en el
D.F.), se encontrd por medio de la Gecretaria de Industria y Comercio,
Direcci bn General de Estadistica, "IX Censo General de Poblacitm 1970, Resumen
General, México D.F. 1972", en su cuadro ntm. 7, que el nlwero total  de

fanilias que habitan en el D.F. o3 der
1°340,340 Total de Familias en ot D.F. = N

por lo tanto, considerando que el universo delimitado de consumidores
potencisles tiens una tendencis a infinito contable, se npinr_l de 1a ¢armuls _
Csnterior, su foraa sisplificaday



Dondes

M = Musstra.
2 = Valor estindar de normalizacitn para la confiabllidad de muestras,

p = Parte proporcional de la poblacibn que consume miel de abejas, guiada

por la comercializacion.

q = FParte proporcional de la poblacitn que no consuse miel de abejas, guiada
por la cosercializacién.

€ = Mixiso error persitido a la investigacion.
Valores:

2 = B80%

po= SO%
E = j0%
Substituyendo valoress

2 :
(1.28%) (0.8 - (0.5 = 40 cuestionarios qor_'wnur.

(0,10)



1.4.2,3 INSTRUMENTO DE PRUEBA.

Pars efectos de la presente investigacitm de campo,

se ha considerado que dos

ancusstas, efectuadas por sedio de entraviatas y usando cosc herrasienta

cusstionarios, constituysn un instrusento eficaz de prueba.

se anmian los cuestionarios a aplicari

UNIVERGIDAD ANAHUAC,

CUESTIONARIO: MIEL DE ABEJAS,

Noabre del entrevistado:
Sexos " F
Edady

Ocupacions

Dosicilios

Tel#fonos

Nuserp de personas que viven con ud.:

(Tache )as opciones deseadas)

A continuacién

CONSUMIDORES.

Colonias

1, Acostusbra ud. tosar eisl de abo.ﬁ- on su dieta diaria?

81 ) NO

e s she stz " e




3.

6,

S{ no, qué otro edulcorante usa?

al Axdcar
b} Jarabes
c) Piloncille

d} Otros (especifique)

Conoce ud., los valores alimenticios y nutritivos de la miel,

a vitaminas, minerales, etc.?

81 NO

#n cuanto

Sabe ud, que 1a eiel de abejas proporciona una gran cantidad de snergfa

al instante, mds que el azicar?
81 NO
A su familia en genasral, le gusta consumir este producto?

34 NO

Por qua?

Cada culnto compra ud. miel de abejas?

a) Seasnalasnte d) Cada aho O abe
b} Mensualsante ) Nunca

c) Bemsatralmente




7-8.

1.

Uw 13 alel de abpjas

~Me gusta abs _____ intm) -Me disquata aks ____ tnlw)
i} 8u sabor

2} Que »s un alimento nutricional

31 Low diferentes usoe que le puedo dar -
4) Todo

5} No me gusta

&) Precio

7Y No poderla encontrar ficilmente

8) Envase y empaque

9 Calidad

10} Nada

Que usos 1e da ud. a la miml de abejas?
al Atisenticio d) Dietetico

b) Medicinal #) Cosmdtitos naturales

¢} Para elaborar postres y golosinas #) Dtros (especitigue!

Encuentra que 1a miel w8 un prnducio cerc?

st No . NO BAE

u



13.

En dAnde cree ud. que la siel tenga mejor calidad?

a) Mixico

b) Extranjero

Sabe ud. que MMxico @ uno de los principales productores vy

wuportadores de aisl de abejas en todo el sundo?

sl NO

Puede ud. encontrar ficilmente miel de abejas en las tiendas?

-1 NO

En dénde acostumbrs cosprarla?

&) Tiendas de autoservicio d) En provincia
b) Vendedores ambulantes e) No compra
) Tiendas naturistas ¢) Otros (especitique)

Cubles cree ud. que serfan las sejores soluciones pars incresentar el

consuso de la siel de sbejas internasente en México?

12



UNIVERSIDAD ANAHLAC,

CUESTIONARIO: MIEL DE ABEJAS COMERCIAL I ZADORES

Noabre de 1a sspresa
Doaicilion

Teldfonn:

Noabre del entrevistado:
Pussto gque ocupas

Bexoa F "

Edady
(Tache las opciones deseadas)

1. Desde cudndo coaercializa aiel de abejas esta eepresa?
a) Munos de & arses .
b) De & mases & { ato

c} ¥is de un ao

2. La miel se comercializa
a) En Mico tnicasente
b) Para @xportationes tnicassnte
c) Asbas

d) Otras (especifique)

13



3.

4,

8.

&,

Chao se comercializa 1a siel en su espresa?t

a) En érascos de vidrio

b) En envases de plistico

c) En envases de cerdmica

d) En tasbores de 300 kg., & granel

@) Otros (especifique)

Guk cantidad aproximada comercializa esta eapresa anualmente?

a) De 0 a1 tonelada
b) De 2 & 500 ton,

" £) Do S0% a 1 000 ton.

Quitn le compra mbs cantidad de aiel

a) Tiendas en general

b) Restaurantes

c) Fibricas ds dulces y golosinas

d

Panificadoras

-

o) Fibricas de productos de belle:a

¢

Labaratorios farmsaschuticos

Q) Otros (especifique)

Quibn le coapra mbe centidad de miel
a) "Wrokers*®

®) Clientes habituales

c) Clientes espontineos

d) de { 001 a 10 000 ton.
) Ns de 10 000 ton,

on Mixico?

on el extranjero?



7.

9.

10

Por cudntos interasdiarios pasa su producto antes de llegar al consumidor

final?
a) ninguno c} dos
b) uno d) ads de dos

Proporcionalmente, cudnto se {ncrementa el precio de la wsiel,desde el

productor hasta el consusidor #inal?

A} En México:

a)  0-20% dr 61-80%
b)  21-40% e 81-100%
cl  41-60% £)  mas del 100X

B) En al extranjeras

ca) 0-20% d)  41-80%
b)  24-40% e B1-100%
c)  41-60% ) mas del 100X

Gua 1@ es ads rentable?:
a) Exportar su mial

b) Comercializar su aiel sn Mixico
For que?

€n donde 1o demandan als su aiel?
8) Mixico

b} Extranjero o
’ 18



14,

Tienen problemas en sus trémites, para comercializar 1a miel de abejas,

ya sea san Mxico o en el extranjero?

51 NO

Cudles?

Si ud, comercializa la siel internamente en Mdxico, sus costos son

altos?

st NO

Por qué y cudles?

Hace ud. o alqQuno de sus distribuidores promccitn al producto?
81 NO

Cama?

8 ud., corercializa internamente wen Mdxico, ha tenido el Exito gque
esperaba?
st No

Por qué?

Cubles cree ud. que sarlan las nj&ol soluciones para incresentar el

consumo interno de 14 mial de abejas en Mixico?



04,2.4 JUSTIFICACION DEL CUESTIONARIO.

En  weste apartado se justificarh el por qué y con que fin se elabord cada una

de las preguntas de los dos cuestionarjos:

- Comercializadores:

N Esta prequnta referente a:  Desde cubndo comercializa mjiel de abejas
esta eapresa?, se elabord pars detersinar si las enpresas entrevistadas, ya
tenlan experiencia y conocimientos mds profundos del tema, de los que pudiesra

tenar una empresa con pocos meses de vida,

2. e las praguitd si su aiel se comercializaba en Mixico Unicamente, en
el Extranjero dnicanente, o sn las dos partes, para determinar el porcentaje
de 1as que 81 10 hacen en Mbiico, y despubs se les pregunta (en la nlmaro 14).

si on la comercializacitn {nterna en Mbéxico han tenido el #xito que esperaban.

3. Como comercializa la miel su espresa? Para determinar al envase
convencional y comercial en la comercializacitn tanto a nivel nacional, . como

en las exportaciones al extranjero.

4. Qub cantidad comsercializa asta sapresa anualasnte? Se deteraina el

volusen de ventas de cada empresa, asl como su capscidad de oferta anhual.



S. Al preguntaries quidn compra mbs cantidad de sisl en Mbxico?, se

canaliza el destino de la miel y los usns que se e dan en grandes cantjdades.

6. Quidn le compra amhs cantidad de miel en el extranjero”:
Al dividirse esta pregunta en "brokers” o agentes, Clientes habituales, o
Clientes espontdnecs, se trata de descubrir si el sercade al gue le venden es

estable y conocido, o cambiante e {mpreciso.

7. Por culntos intersediarios pasa su producto antes de llegar al
consumidor $inal?, Se realizb esta. pregunta con el fin de saber si el
intermediarismo es 1a causa fundamental para que el costo de la aiel se
incremente, ya que cada intersediario quiere obtener una gananclia excesiva, o
bien, si son otros los factores que incrementan el costo como et ;ransporie de

un lugar a otro, ¢l envase y empaque, otc,

a, Se pregunta tulnto se incresenta la Miel, desde el productor hasta el
cansumidor final wn MWico v en el Extranjeru?, gara conocer los porcentajes
aprosimados de este increwento, debidos a algunos de los factores mencionados
«n 8] punto anterior, as! coma por los costos de produccidn, factores
incontrolables del eedio asbiente, y otros muchos (precios del eercato
interracional, etc,t.

2 Se les pregunta qubd les es mds rentable?, si exportar su miel o bien,
cosercializarla en Mimico y el por qud de dicha respuesta, para seber los

factores que les determinan a  exportar mhs, o bien, cumercializarla



internamente, si es que lo llegan a hacer,

10, Se les pregunta en dinde se les demanda mhs su miel, para determinar si
&s dste uno de los factores por los cuales no comercializan internamente su

miel en Mixico.

11, La pregunta: Tienen uds, problemas en sus trbmites? se elabord con
el {fin de determinar si en realidad se estd dande un impulso a la

comercial{zacidn de este producto,

12, Se pregunta a las empresas que sblo comercializan su miel internamente
en MWmico, si  sus costos son altos, por qué y culles, para descubrir y
especificar ios verdsaderos costos en que incurren estas capresas para poder

comercializar su producto en México.

13, Se pregunta si ellos, o alguno de sus distribuidores, hacen promocitn
al producto, debide a que se ohserva &n la realidad poca promgcidn  al mismc,

sobre todo en nuestro pafs.
14, Se progunta a lod gue comercializan internamente en Mdxico, si han
.tenido ol Axito que esperaban y el por gué, para detorsinar los  problemas

reales a los que se han enfrentado estas empresas.

‘18, . En esta pregunts se pide la opinibn de las personas entrevistadas para

qur: sugieran 1ag mejoraes posibles soluciones para {ncrementar el consumo de-la



aiel de abejss internsasnts en Mixico, y hacer conciencia wobre dstas para

tratar de ieplessntar)as,
- Consuaidaras

Este cuwstionario se realiza con el fin de saber los deseos, necesidades e

iasgen del consusidor hacia este producto ast coso otras factorss que

influyen para su CoEpra y confusd an Mixica.

1. e pregunta:  Acostumbra ud. toasr ais) de abejas en su dieta diaria?
con wl fin de eaber si les gusts o no este produtto y si en reslidad lo

consusen habitusleente.

2. e pragunts qub otro adulcorante usan, para deterainer si es el aztzar

o #1 uso de otrn producto @) que restrings e} consuso de la siel.

3. Canace ud. los valores alimenticion y nutritivos de la mie) en cuento a

vitasinas, sinerales, etc.?, vy

4. Sabe ud. que 1a aiel de sbejes proporcions gran centidsd de snergla al
instente, ads que ol ardcar? S8 efectuaron sstas dos ju.un!n con . ol ¢in

2



de relacionar si adn sabiendo estos atributos de la aiel, el consusidor

prefiere ol azdcar, u otros edulcorantes,

S Se hizo la prequnta de si a su familia en genersl le gusta consumir
este producto, para tener una idea del consumo grupal de familia, y si son
otros factores los que motivan a que no se adquiera la wmiel con eayor

frecuencia.

b, Cada cubnto compra ud. miel de abejas? Se efectub esta pregunta pnrh

saber con qubd frecusncia los consumidores adquieren l1a miel.

7-8, Se preguntb qud as lo que mds le gusta al consumidor de la miel y qué
o8 lo que mbs le disgusta, para saber sobre sus preferencias, 1a isagen del

producto, lo que no la gusta y se podria mejorar, etc.

9. Qud usos 1o da ud. a3 1a miel de abejas?; se delimita con esta pragunta
cubles son 1os ‘usos convencionales que e consumidor le da a la eiel de
abejas, - Se pregunta en un inciso sobre "otros" posibles usos gque el

consuai dor le de, aparte de lcs mds conocidos.
10, Se pregunta al consumidor su opinibn acerca ds que si 1a miel es un
producto taro, para conocer s dste &8 uno de 1os posibles factoras por los

que no existe una gran dessnda de este producto en nuestro pals, . asl como en -



1a siquienta pregunta refecente at

11, Donde tree ud, que la miel tenga mejor calidad, en Mico o en 8
extranjero?
12. Al igual que en las dos preguntas anteriores se pregunta al consusidor

si sabe que Wexito es uno de los principales productores y exportadores de
mial  en el sundo pera detersinar si conoce !a gran calidad de este producto

sexicano o falta difusidn en este aspecto.

13. En 1a pragunta relativa & que si 8] conwsidor puede o ho encantrar
aisl de asbvjas ficilmente on las tiendss, ae deteraina si low canales de
distribucibn son adecuatios y we llega por aedio de aste carmal ficil y
ripidasents a1 consumidpr. Se refiere al tiespon y espacio requeridos para que

[1] cmw‘tw encusntre ficilesnte ol producto.

14, Gu praguntar En dinde scostusbra compraria?, pars ssber si usa atros
canales  diferentes a los de las tiendas para adquirir el producto y en  que

porcentajee.

18, La titiss pregunta referents 4 cubles cree ud. gue serlan las ssjoras
woluciones pars mcromnr ) consuso de 1a misl de abejes internasente, #n
Wixico?, --an realizé pers sabar las opinionss e ideas que al respacta  tisnen

ini consunidores, o consuni dores potenciales del producto.
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1.3 ALCANCES Y LIMITACIONES DEL ESTUDIO,

.51 LIMITACIONES EN €l ESTUDIO DOCUMENTAL.

Las principales lisitacionss que ss tuvisron son en relscién a los datowm
estadfsticos, los cuales varian grandesente de una fuente a otrae, En ol

cusrpo del trabajo sa hace sencifn a algunos de elloes.

Adeads de que sisten algunos conceptos asbiguos, dedido a las diferentes

apiniones, en algunos aspectos relacionsdos con el tesa.

1.9.2 LINITACIONES EN LA INVESTIBACION DE CAMPO.

El alcance de sats investigacidn, -al igual que la docuaental-, 88 enfoca »
cosprobar que e puade fosentar el consumo y comercializecitm interns ®n
Minico de s miel de abejas, para sl bensficio de nuestro pats y sus
. habitantes) aungque s consideran diveraos juicios y conclusiones al respette,
aste liunco o2 ve frenado por 1a limitacitn que presenta ] tesa on tusnto
1a extensifn del mtudio y loa aspectos que 88 deben cubrir pars la
dotersinacitn de 1o anterior, asl coso & 1as diversas opiniones que existen en

1a sctualidad sobre 1s ssteria.



CAPITULO 11,

BENERALIDADES BOBRE LA WIEL DE ABEJAS.



2.4 CARACTERISTICAS ¥ ANTECEDENTES.

2.1, DEFINICION ¥ COMPOSICION DEL PRODUCTO.

"Se entiende por miel de abeja: la sustancia dulce producida por las abejas a
partir del réctar de las flores o de exudaciones de otras partos vivas de las
plantas o presentes en ellas, que dichas abejas recogen, transforman vy
almacenan despuds en panales; de los cuales se extras e} produ.cto {-que es

objuto de esta norma-), sin ninguna adicitn". (1)

Ld composicion de 1a aiel es algn variasble, dependiendo principalmente de las
plantas de las que se deriva, el clima, altura scbre e! nivel del mar, abonos,
y otros factores; por lo que su infinita variedad es, de hecho, una de sus

grandes atracciones,

Este prociucto estd constituido esencialmente por diferentes azlcares, entre

1os que predominan dos monosacdridos:

M Secretaria de Patriseonio y Fomento Industrial. Norss Oficial "m@iunn

NON-F-36-A-1981, Miel de Abeja- Especificaciones, vplq. 1.



n Lo glucosa, (azdcar de la aiel, uva y frutas saduras)., o dextrosa, que

se encuentrs entre un 25 a 45%, y

2) La fructosa, que se l® conocid antiguamsnte coso levulosa, y tiene

igusl velor como slissnto que 1a glucoss. 6e encuentra entre un 35 o 43X,

Adoals de 1os disscdridos: Gucroma (del | al 3X)j; Maitosa (7%); Sacarosa, que
esth foreads de glucosa y fructosa y se le conoce cositmaente como azicar, Y
de los polisachridos, que se encuentran sntre un t al 5%, comot Melacitosa,

Dextrinas, etc.

Msinisen, contiene no abs de un 20% de agua, adeads de proteinas, asinobcidos,
enzisas, kidos orghnicos, sustancias sinersles, polen, vestigios de
sustancias arombticas, hongos, alges, levaduras, particulas sblidas, y otras

sustancias.

“Representscitn de un anblisis de miel, hecho por @1 Dr. Fehlman en la

fichusizorische Bionenzeitung de Alesanias (2)

(2> A 1. Mooty ABC and XY1 of Bee Culture, plg. 354,

»



(porcentajes de sus cosponentes en un frasco de aieli)

== Fructoss o Levulose 41%

Azocar 73% ¢ R u——
}- Glucoss o Destross 34%
Dextrine 18% | . Sucross 19%
Ceniza 0.18%
Protelns 0.3% [ Sustancias indeterminadas® 3.68%

N Nitrdgeno 0.04%

Humedsd 17% — | Acido 0.1%

L] Hierro, sulfurc de sodio, maghesia, potasio, manganeso, Mcido
fosfbrico, polen, albdmina, cusepos aromdticos, alcoholes, y otros michos

cusrpos de cardcter {ndefinido.

La nmiel no deberd contensr nmbs del 20% de humsdad, el contenido de glucosa
abiino serd de un 38X, el contenido de sacarcsa skximo del B%, la acidez
almina serd de 50 eilisquivalentes, el contendio de cenizas akiimo de 0.4%,

contenido de dextrinas slimo del 8%, contonido de H.M.F.  (Hidroxi, Metil



Furfural) mdxisco de 150 mg/kg, (3)
Bu composicitn varla por los siguientes factores y propiedades:

- Hay regiones que por su flora o cultivos psculiares se especializan en
1s produccidn de ciertos tipos de aiel, Por wjemplo, ®n Mixico san comsnes
las misles de Azahar, caracteristicas de los estados de Veracruz y Tamaulipas,

1as que se obtiensn de diversas flores y las de mezquite,

- Debido a su capacidad de abosorber husedad, su calidad se aodifica
considerablesente de scuerdo a las condiciones asbientales. Por sismsplo, en
Yutathn, la miel delgada sa obtiens al principiar la temporada de casacha y la

miel gruesa en 1a temporada de saequla,

- Dtro factor que influye, o% @] abtodo utilizado en la extraccitn,
preparacin, y aleaacenamiento, gue detersinardn las caracterfsticas y calided
de la miel.

PROPIEDADES FIRICAS DE LA MIEL:s

Las propiedades ftsicas de la aiel u-_lantmtn sont’

3 fecrataria de Agricultura y Mecursos Hidriwlicos (BARN) . ' Diraccitn
 General de Ganaderila: Apuntes, 1982,



Higroscopicidad, cristalizacidn, color, olor, sabor, densidad, y otras de

menor {sportantia.
Higroscopicidad, Contenido de agua, Fermentacibn y Densidad:

La densidad de la aiel estd en relacidn directa al contenido de husedad, s

decir, a sayor porcentaje de agua, menor densidad y viceversa.

Generalaente, la miel tiene mayor densidad que cualquier otro comestible y

cerca del 50% sds alto que la densidad del agua, {a densidad relativs de la
o o

alel @5 entre 1.40 y 1,44 o 50 c (48 F), dependiendo de su contenido de

agua.

El contenido de humedad, depende del ni:tar, las condiciones climatolbgicas y

los procedimientos cmpleados (fluctda de un 13 2 22%),

Otra propisdad interesante de la miel es la habilidad para retener la humedad
ambiental, bajo ciertas condiciones {que favorecen la fermentacidn). A esto
€@ le conoce como higroscopicidad, y puede ser expresado tomo el valor
relativo de humedad asbiental, en @l cual un material estd en equilibrioj vya }

s0d que absorba o pisrda humedad.

La higroscopicidad en la miel, se debe fundasentalsente a su levulosa. Esta
propiedad varfa, dependiendo de la husedad que contenga 1a misl} a amor

contenido de husedad, mayor. padrh ser su higroscopicidad.



El prosedio de la afel, estd en un equilibrio de husedad con al aire,
aproxisadasente alrsdedor del 50X H.R. (de Humedad Relativa del aire),
fartin, €. C., demostrd cdmo la husedad contenida en una miel, afecta su
equilibrioc de Husedad Relativa (H.R.), o dicho de una foraa sds clara, c&o la

Husedad del aire, afecta la hunedad contenida en una miel,

Sus resultados pusden observarse en el Cuadro I, en donde se muestra cteo la

miel ahsorberd humedad cuando es expuesta al aire.

Relacién del Equilibrio entre la Humedad Relativa del aire (H.R) y el

contenido de Agua de una micl de alfalfa 1lquida expuestas

Kumedad Relativa (aire} Contanido de agua (siel)
52% 16.1
8% 17.4
46% 21.5
76% 20,9
| 113 33.9

$ A.1. Roct: ASC and XYZ of Bee Culturs, pig. 3%9.



La higroscopicidad favorsce 1as Fersentacidn de la siel, que se presentarh
cuando la husedad que contenga sea alta (20X aproximadasente), exista un alto
grado de espores de levadura por gréso de miel y una temperatura tptiss para

su desarrotlo.

La fermentacitn de 12 siel es indeseable (excepto en la preparacitn de las

bebidas alcahdlicas).

S deberh balancear el contenido de husedad de la miel en relacitn con la del
aire, adeabs de la ttdwlhtn de almacenaje utilizada; esto em, pars eviter

tanto la fermentacibn como la granulacibn (o cristalizacitm).

Fara svitar la fersentacitn, s determina que el miximo contenido de agua ®n
la miel ses, probablesente de un 19Xy y ei es tan bajo, como un (7%, 1la
ferasntacitn tendrd mucho menos probabilidades de ocurrir, sunque exista un
alto grado de esporas de levadura. A un contenido del {BX de agua, varios

cientos de esporas de levadura por gramo de miel pusden ser toleradas.

Ls niel gque contiens un alto porciento de humedad, no se ferssntarhk a
tesperaturas por debajo de los SOD F. uon C.), y sblo un poco a temperaturas
de. sproxisadssente llo F. 7 ¢ €., Adealds, se pusde prevenir pl
‘craciatanto de 1evaduras almacenando 1a aiel & !oo f. uo° €.}, o a amos

gradon.



Cristalizacién o Granulacidn:

Este fenbaneno se presenta en mieles con poca concentracitn de husedad

(aprosximadamente® un 17%, o menos, almacenada:z en lugares frescos,

De los monosacdridos que predominan en la miel sdlo critaliza la glucosas,
pernaneciendo en solucién la levulosa, viéndose posteriormente favorecida la

fersentacion.

fdembs, segin el nictar del cual proceden algunas mieles, serd mayor o msnor

la tendencia a granular.
tolar, Olor, y Sabor:

Las sustencias responsables de darle color a la miel, son todavia poco
conocidasy se cres que algunos de los responsables de conferirle esta.
caractaristica son los minerales, Yy algunas sustancias contenidas en lag

plantaz de las cuales procndan; como pigeentos y derivados de 1a clorofila.

€l tolor de la »iel estd frniimamente relacionado con el olor y sadbor,
ocbservindose que los colores claros son de las mieles con sabor y aroma mds
nequisitosy y las amieles con sabores fuertes y paco aroms, suelen sor las

oscuras.

El  aparato ostinder comercial para sedir y clasificar el color de 1a aiel es
1a escala Pfund, hecha por la Compahla Manufecturera Koshler, en los Estados

" Unidos de Ambrica.
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La claridad u obscuridad de la miel, estd expresada por la distancia en

niltmetros a lo largo de una escala Ambar,

La densidad éptica (grado de opacidad, no de transparencia), puede ser tasbién

i empleada para definir el color,

CUADRO 2.

LIMITES EN LA ESCALA PFUND, PARA LOS DIFERENTES COLORES EN LA MIEL. Gtandards

de Australia, Canadd y E,U.A,

s
La dltisa columna muestra la densidad Aptica de la miel, correspondiente a las

lecturas Pfund, que constituyen Jlos J{mites de cada clase de color, en los

E.U.A0

Descripcidn del Color Australia Canada E. LA, Densidad Optica
Blanca cristalina - - anm » 0948
Eitra blanca Tam 13mm 17 .lee
Blance 34mm 30nm J4mm «378
Ambar extra-clara Somn - Somm <395

Cro - Somm - -
Ambar clara ASwm 25an 85an 1.389
Aehar 0mmn - 114mm 3,008
Arbar oscuro 114mm Lidan nis de 114

Obscura - ads de 114 - -

L Medida con la luz de una longitud de onda, usande un estrato de

solucitn de glicerina-aiel.

- Eva Cranmy A, Book of Honey. phg. 171,



Las aieles pueden llegar & oscurecer, como resultado del prolongado
almacenamjento, aunque en muy diferentes proporciones, dependiendo de su

composicitn {contenido de acidez, nitrdgeno, fructosal y su color ipicial,

Este oscurecimiento puede ser debido a la sensibilidad a la temperature, o
puede estar relacionado directa, o indirectamente, con la produccibn del
H.M.F, (HidroxiMetilFuréural), que es un producto de descompasicitn de los
axdcares, como un indicador de los cambios quimicos producidos por el color en
la aiel, La temperatura gque oscila entre 200 c. Yy 540 C. yun tiempo
prolognado de almacenaje provocan la formacitn de HMF y reduccitn en el

contenido enzimbtico de la miel, principalmente diastasa e invertasa.

Adends la consistencia de la miel puede ser fluida, viscosa o cristulizada

total o parcialsente.
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HUTRIENTES EN LA MIEL EN RELATION A LOS RERUERIMIENTOS HUMANDS.

Esta tabla fue tomada de la Tabla 8.4/1 de “Comprehensive Survey”.
Los registros en la Columna 3 pertenecen a otros datos en ese libro, Las
cifras en la Celunna 4, se refigren a un hoabre adulto, las que requiere una

sujer adulta o una personas menor de los 20 aYos, son en general las misaas O

aenores,
1, MNutriente: 2. Unidad: 3. Cant. promedio 4, Consumo diario
en 1009, de miel: recosmendado  USA:
Equiv, ene-gitico kcal 304 2,800
VITANINAS:
A fou, - 3,000
B! (Tiamina) ng. +004~, 008 1.5
~tomplejo B2s
-Riboflavina mg. +02-,06 1.7
~Acido nicotinico mg. 1= 38 20
-84 (Piridoxina) ng. .008-,32 2
-Acido Pantoténico ng. J02-. 11 10
~pcido Fblico 0g. - 4
B12 ng. - &
C (Acido Ascérbico) ng. 2.2-2.4 60
] foue - 400
E ™ - .30
H Biotina ng. - .3
MINERALES: .
Calcio g ,004~.03 1
Cloro Q. +002-,02 -
Cabre a9, 0149 2
Yodo ng. - o195
Fierro . «1-3.4 18
Magnesio ng. «7-13 400
Manganeso e «02-10 . -
Fosforo B «002-,06 ) t
Potasio 9. «01-.47 -
Sodio 9 «0006~, 04 V-

Z{nc g, :2-.8 15

- Eva Crane, ob. cit. pdg. 174,



2.1.2 BREVE HISTORIA DE LA MIEL DE ADEIAS,

Las abs sntiguas civilizaciones tenlan a la miel en auy alta estina y tanto,
1a miwl, asl comp las abejas eran vistas coso algo sagrado. De hecho, las
abejes haclan eiel desde sucho antes que e hombre existiera; y casi
ssgurasents el hombrs la gozb desde sus comienzow) “cazaba® la aiel al igual
que otros alisentos. €n suchas partes del mundo, la bisqueda de la miel $ue
reaplazada por 1a apicultura, un arte que persanecid casi sin casbiar por
ailes dv affos, hasta que hubo un desarrollo explosivo en la segunda mitad del
Qltian 8iglo, que ebrib al ceaino para el esteblecimiento de la siel como un

producto de gran provecho para ¢l sundo,
MEXICO:

1. PERIODD PREMIGPANICO: Aproxisadamente 2000 atos Antes de Cristo,
algunos pusblos de la 1lasada "Cultura de la Venta®, precticaron la apicultura
on forsa primitiva, con abejas sin agui jtn, usando los troncos de palmeras,
Arholes ahuecados y calabatas, coso colsenas. El pusblo saya fue ol que ads

destacd en esta actividad.

Er el Siglo IV, s inicid en 1a Peninsula de Yucatin el desarrollo de 1a
cultura maya. Los mayas crieron 1ae abejas, las muplotaron, incresenteron su
ndsera y tambidn seleccionaron & ‘las especies als productivas, como, por

‘olmlo. «) ghnero Melipona beecheii Bennett, 1lassda Colal-Cab en @] lenguajo

bl




asya. La apicultura fue suy isportante para este pushlo, que tenfa dioses

abeia coso Ha-Muzen-Cab, Muzentsbob, Bolon-Hobdn y Nohys—Cab,

Una parte isportante de 1a miel se utilizabs en la elaboracion de un vino
llasado "Balchd® y otra bebida alcohdlica llamada *Chocha®, que tomaban en sus
festividades religiosas., Con 1a cera hactan vel as risticas para ofrecerias a

sus dioses, tashién usaban la aiel coso cosponante de sus sedicinas.

2. PERIODO COLONIAL: Cuando los espaholes conguistaron Mixico,

observaron que el pusblo arteca coserciabs con lps sayas para comprarles siel.

En sste periodo, las abejas sin agui jtn fueron explotadas excesivasente para
obtener su cera, la cual ss exportaba a Espaha por el puerto de Caspeche, vy
por ests razdn, s# le conocid como "Cera de Campache®. La destruccién de
ias colonias pars obtener su cera y pagar ispuestos causd la notadle

disainucién del ndasro de ellas,

Entre 1770 y 1790, 1los espatoles introdujeron las priseras colonias de abeias
fpis Melllfera a Nueva Espata (Mimico) por Veracrus. Algtn tieapo despubs,
108 Reyss Ewpatoles prohibieron la apiculturs en sus colonias de Aabrica, con
o] objeto de proteger la sconosia espatiols, por esta raztmn, 1a sayoria de las
colasnas {usron destruldas o abandonadas, sin eabsrgo, algunas personas

continuaron la cria de abejas.

3. PERIODC INDEPENDIENTE: Cusndo Mixico tuvo su independencia, tenla



8ln algunas colonias de absjas y coso la produccidn era insuficiente para
cubrir la dessnda de miel y cera del sercado nacional, fue necesarioc continuar

importando miel de Espata.

fLas restriccionss a la cria de abejas impuestas durante la colonia, fueron
derogadas vy la apicualturs practicada en colsenas ruUsticas, se difundib
paulatinasente por varios estados y en las postriserias del siglo XIX s@

inicié o1 uso de colmenas técnicas y de panales edviles.

4. PERIODD POSREVOLUCIONARIO: Despuds de 1a revolucidn, en 1917 se

favorecid grandesente wl desarrolio de la apicultura.

Fueron introducidas reinas de raza {taliana procedentes de los Esntados Unidos
Americanns, y se difundid rdpidamente el uso de las coleenas Jusbo vy
Langhstrath, Sin embargo, este progreso fus frenado bruscamente por 1las
epizootias de 1as absjas, principalsente 1e loque americana. Cuando el
sulfatiazol sidico se utilizb coso praventivo en 1944, el nlsero de colsanas
u@ incresentd ripidamsnts y se fusron sustituyendo las colsenas rlsticas por

colasnas técnicas.

~La nisl, o! alisento que las abejas han producido por 20 aillones de ahos,

o8 ahoras sanejada por mdquinas y transportada a través del eundn. (4

(L}] SARH) Direccitn de Ganaderia: Apuntes 1982,



2,2 OTROE PRODUCTDS DE LA ACTIVIDAD APICOLA Y SUS USDE.

22,1 JALEA REAL.

Es una secrecitn lechosa de sabor agrio muy rica en proteinas y vitasinas, que
*s produccitn de las glindulas hipofaringeas de las abejas obreras y que
sirve para alisentar a las larvas de obreras y zMnganos menores de S dias, y a

la reina de la colonia durante sus stspas de larva y de adulta.

Debido & su contenido en protelnas, vitaminas y ainerales es un alisento suy

cospleto. La Jalea Real tiene aproxisadamente la siguiente coamposicitm

46% de agua, 13% de protefnas, 2% de azdcares, %% de grasa, 1% de minerales vy

un 3% que incluye vitasinas, snzimas, y eleaentos desconocidos.

€1 contenido proteico de l1a jalea real pusde equipararse al de las nueces,
alaendras, leche condensada, etc., pero ademds, ®sta proteina tiens

asinobcidos indispsnsables pera la vida.
Tasbitn 1a Jales Real contiena 1a mayoria de los minerales que requiere el
organismoj entre los cuales esthn el potasio, hierrp, calcio, ¢btsforo, cobre,

atc,

La jalea real @8 muy rica en vitaainas del complejo B, como la B1, B2, B,




contiene vitasina C y carece de la vitamina E.

La sola presencia de estas vitasinas en 1a jalea real bastarla para justificar
sus cualidades henéficas para la salud. La jalea real contiene tasbién un
dcido graso no saturado que es @) Acido 10-hidroxi-decanoico, el cual posse
una marcada actividad antibidtica contra muchos tipos de bacterias y hongos y
que, de acusrdo con las investigaciones tiene un uso potencial coeo

anticancer!geno.,

Por su contenido de Aceti) colina (sustancia que provoca la dilatacitn de los
vasas  sanguineos), actda favorablesents en personas que sufren
arteriossclerosis, hipertensibn arterial vy, en  general, lrutornoc

cardiovasculares.
Ge ha sncontrado un sfecto insullnico en la jalea real.

En pruebas realizadas en el Instituto Mbdico de Riazan (URSS) se constatd una
baja sn 1a tasa de aztcar en 1a sangre de las personas diabdticas, TambiWmn
s& ha cosprobado que la ingestitn de la jalea real ayuds en los problemas de
ticeras duodensles, shemia isocroma, y otras enferasdades; adeabs de ocasionar
up aunento teaporal en el matabolisao basal del organismo, 1o que contribuye
a sunantar el vigor, estisular ] apetito y a 1a recuperacifn de les fuerzas y

ol dinasisan en las personas.
Aungque existen auchos trabajos Y exparisentos realizados con 1a jalea ‘real,
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4stos no son suficientes para aportar datos concluyentesy por lo tanto, la
denanda de jalea real en la actualidad no es muy grands, pero se incresentarh
segurasente, sl futuras investigaciones desmuestran un verdaderoc valor
terapbutico en 1a salud humana, y i se obtiene un reconocimiento oficial de

este valor.

En los Lltimos atos e ha estimado que la Produccitn Nacional de Jalea Real ha

uido de 1,300 Kg., al aho, (5)

2.2,2 CERA.

Este tdraino se usa para identificar cisrta clase de sustancias que se parecen
tisicasente, pero son suy difersntes en su composicitn quiaicar la cera
cosarcial puede dividirse en tras grupos:

1. Cera aineral, ton sus derivados del petréleo, parafina.

2. Cera vegetal, que abarca una amplia variedad de sustancias que @

abtienen de hojas y blantn.

3. Cera animal, de las cuales, la de las absjas es 1a mejor y A% usada.

%) SARMY  Diraccibn General de Banaderiat  ob. cit.



*Es una sustancia s4lida que segregen las abejas para forsar las celdillas de
-]

los pariales, se funde a 62 C; su densidad es de 0.972) es insoluble en agua,

soluble en alcohol y é#ter hirviente, Arde en contecto con el aire, sin dar

aal olor, sin humo y sin dejar residuo.*® (&)
A la cara no le atects el acho o 1a husedad.

Mplicacicnes) e wssplea en la preparacitn de possdas n soluciones para
lustrar musbles y cuefo) en la fabricacién de barnices, ceasntos, valas vy
cirios, flores y frutas artificiales; en farsacopea y odontologfa (noldes de
cirugfa dental), ah sascarillas y cosmiticon, como cresas faciales y lipiz #e
labjos, ®n los cuales se usa una gran cantidad de cers de abeja (que & veces
58 sustituye por lanolina, una grass de la lana), en la isperseabilizacitn de
telas, cueros, papeles y cartones, sn la parte exterior de ciertos guesos, en
la cdlpollclm de lacres, 1%ices litogrificos, tapas de botellas, wn el arte,

y suchas otras.

En Minico, se producen en shos normalss, alrededor de 1 440 tonelades de cera,
la mayor parte de slla se utiliza en el pals y slgunos entedentes, unas 250-
330 tons. al o son exportedas casi en su totalidad o los Estados Unidos e
Aadrica y Europe.

{6) Enciclopedia Salvats Toso 3 “cera®, phg. 73%.
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2.2,3 PROPOLEQ,

(Viene del Griego “pro", antesy y "polis® ciudad; refiriindose a su uso para

cerrar parcialasnte 1a entrada a la ciudad o cosunidad de las abejas).

“S8e trata de una sustancia resinosa recciectada por las abejas, que la
util{zan pars eabadurnar la colmena y tapar grietas en la aisea, El
propbleo, c.,» sustancia Qomosa procede e los pinos y otras fuentes, es
extremadarente quebradizo cuando estd frio, v extremadamente pegajoso cuando
no lo estd, e funde » 550 C.y @ parciaisente soluble al alcohol v a la

esencia de tresantina.” (7)

Su composicitn es:  Cera un 30X, Resinas , 2hlsamso S5%, Aceites Etdreos 10%,

Polen 3%, y otras, (B}
En la industria se seplea para la fabricaci n de desodorantes asrsosoles, en
la conservacitn de leche y pescado, en la preparacitn de pomadas en grasa

vagetal o animal, en barniz y lacas ¢inas, et:z.

En sedicing, los investigadores mbdicos has odido descubrir que el propbleo

(54} Aleasny, Josh Mariar La Colsens Moderra, phg. 104,

) §ARM: Direcciin Gensral de Ganadertar. Apuntss 1983,
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funciona cm' un antibidtico natural y ejerce una atcidn directa y definitiva

sobre los tejidos orgdnicos que se encuentran daffados por muy diversas causas.

Se ha usado en el tratamiento de afeccicnes neuroldgicas, digestivas,
infecciones de la vejiga, htgado y riffones, sdenis, las scciones de algunos de
1os cosponentes del propdlec son coeparables a las de la penicilinag,

ampicilina y cloranfenicol en el tratasiento antiinfecciose.

Se usa tasbidn coao uno'ﬂmto. o el tratsmimnto de cortes, abscesos, heridas,
quemaduras, Ulceras, anestémico en la prictica dental, posadas contra la

sinusitis, y otros.
£l dia que se invastigue mds sobre las propiedades terapiuticas del propbleo,

y ssa explotado en foras mssiva por nuestros apicultores, llegando ast a}

alcance de todos, sequrasente serssos un pafs ads sano.

2.2.4 VENENC DE LAS ABEJAS.

€8 uns sustancia liguida de color transparente secretads por las abejes)
contiene asgnesio, fbeforo, calcio, proteinas, kcido ftraico, Acido fosfirico,

qlicerina, entre otros slesentos.

Con sata secracitn a8 elaboran productos de uso terapbutice; en la anttqundad



se usd coso posada o té,

El efecto terspiutico del vensno en las enfermedades reumdticas fueron

confireados.

Las estadisticas indican que @1 chncer entre los apicultores se ha presentado

on un porcentaje suy reducido, pero faltan atn estudios sobre este fentmenc.

- La investigacion farsacéutica sundial ha dedicado sus esfuerzos a la

bley de os eedicasentos novedosos que, por lo general, son
cosprinidos quisicos susceptibles de producirse en gran escals industrial, con
ol propteito ¢ proporcionar ventajosas utilidsdes & las grandes cadenas

trasnacionales que los fabrican.

Adenads, estos productos proporcionan sblo una sejorila sosentinea en  muchos
casos, porqua atacan la enfersedad auttnomsasnte, sin sstisular al organisso,
provocando una serie de efectos secundarios scbre =1 cuerpo, que obligan a

tosar nuevos sedicasentos y snredarse en una espiral téxica.

Tasbién es cierto que hay nuserosns investigadores que ss han dedicado a la
tarma de buscar otras formas abs sanas de curary asi, han descubierto que la
stbia naturaleza pone al alcance de la mano, en bosques, rios, sares, y
dentortos, sustancias que en luger de librar una batalle ankrquica contrs las
enferssdades, ostisulan y fortalecen al organisao para que dste resista

cuslquinsr oabate cantra 1 salud. Aunque tasbidn falten investigaciones ais

profundas en este sspacto.
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2.2,8 POLEN,

Es la cMlula masculing o fecundante producida en el interior de 1a antera de
donde o9 recolectado por las abejas, migess que 1o utilizan pars abtener de ¢}
sus requerisientos de protefnas, orases, vitasinss, sinersies, y otros
cleasntos) adeshs, este slimsnto o8 ssencial para que las abejas elaboren s
jsles real y la papills 0 “pan de sbejan®, necesario para su alisentacitn vy

para las du las larvas.

Ls abejs, 4l tomar v tranmpartar el polen, contribuys a uno de los factores
als impertantes pars ol Optiso desarrello de las plantas, flares, y frutas, al

intervenir on 1a polinizacitn de las sisans.

1 contenido nutricionsl e ingredisntes del polen son suy verisbles, aungue se
sshe que o8 una rica fuente en protefinas, contenjendo un 26X en praosedio.
Cantione vitaminas A, C, D, E, M, B1, 32, B3, Bé y §7 2. Los ainerales Qque
egptions, censioten en calcio, ftaforo, potasio, sagnesin, hierro, sangsnsso,

siitcon, sulfure, cloro, cebre, sofio y titanie.

Otres ingrediontes son los asincicidos contenidos en un §1X. ftcares
reducterss en un 29%, fructoss, Qlucoss, mucross, rafinoss, celulosa,
algigdn, stc, (fon los cardchidratos). Presents grasas vegeteles en un 5%,
agus on un 3-4%.



Tasbi#n contiens biotina, rutina (que eleva la resistencia de la pared de los
capilares, 10 que pusde ser un gran colasborador en donde existan hesorragias
capilares), enziaas, horsonas, peptonas, polipéptidos, D.N.A., ribosa,

dasoxiribosa, etc., y muchas otras sustancias que el hosbre ain desconoce. (%)

El polen, antes no era conocido sn 1a dietdtica husana, hace sdlo unos aos
Que eapezd & ocupar un lugar destacado entre los productos naturales que
reaplazan con Mxito los productos quisicos que invadieron la farsacoteca

nundial.

El sabor, asl coso 1a acciin del polen, es diferente segin la plante de
grocedencia, 1o gque hace necesario diversificer su eaplen] en general, tiene
;una acclon estisulante sobre el apetitn, los vasos sanguineos, el crecimiento

y el estado general de los individuos que 1o consusen.

€1 polen se ha encontrado suy Util coeo ayuda sn el tratsaientc de algunos
casos de extrefisiento crbnico y de otros problesas digestivos, adesds de
poder ser un buen regulador hepdtico. Su uso sn 1a dessnsibilizecitn de

personas alérgicas al palen ansmbfilo parsce tener éxito.

La. presencia de horscnss gonsdotrdpices en el polen de la pales de dAtil,
pusde explicer al por qub de su #xito en 6] tratemiento de la esterilidad.

(L)) A. 1. Roots . ADC and XYZ of Bee Culture, pig. 912,
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Aunque adn hacen falta investigaciones para determinar cuAnto polen puede
digerir el hombre y por cudnto tiempo puede hacerlo, hasta ahora, no se han
reportado reacciones secundarias de intolerancia aun despubs de largos

perindos de consuso.

En los tltimos ahos se han producido aproximadasente 30 tons. al aho de polen,

de los cuales generalmente se exporta una tercera parte.

2,2,5.1 LA POLINIZACION Y SU FUNCION BENEFICA A LA NATURALEZA.

Es ol paso o trinsito del polen desde el estasbre en que se ha
producido hasta e! estigaa del pistilo y subsiguiente 4ecundacitm de la

célula femenina.

Aunques un agricultor realice las mejores pricticas agrontmicas, no  logrard
obtener una cosecha abundante si no proporciona polinizacién. Muchos de los
éxitos en los cultivos de frutales, legusbres y vegetales, coso también de
saaillas oleaginosas, etc., dependen de las abejas, que ayudsn en la
fecundaci tn. En ello radica la contribucitn mds grands hacha por un insacto

a4 la agricultura.
La funcibn de una flor es producir eesillas. €n una flor tipica, las partes

@



feaeninas esenciales son el ovario, westilo y astigma. La parte masculina
tipica esth en los estasbres y antera, que producen el polen que contiene ia

chlula masculina,

Estas partes pueden variar sucho en forma y nbeerc. El ovario se convierte,
batdnicasente hablando, en el fruto o seailla, siendo el estilo una extensidn
colusnaria del ovario. €n 1a punta del est{lo, que puede ester expandido o

acdificado de cualquier otra manera, esth el estigma receptor,

En muchas plantas, el estigaa t{ene una superficie pegajosa, a la que se le
adhieran los granos de polen, y en ella qerainan. Fare producir semillas, el

polen debe pasar de la antera al estigme receptor, esto es la polinjzacibn,

Cuando el polen sa adhiere al estigma, gQwraina y produce un conducto de polen
que crece a traves del estigma y el estilo hasta llegar a1l ovario. La
¢ortilizacitn se lleva a cabo en @l ovario, ctuando los nixleas de ia chlula
del gersen masculino que se hallan en la punta del conducto o tubo de polen se

unen con los ndcleos de la célula germinal femenina.



GRAFICA 2.

Autopolinizacion

Wulo y Polinizacidn cruzeds
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MECANISMO DE LA POLINIZACION.

- . Eva Crane: A Book of Honamy, pdg. 20.



El traslado de polen de una antera a) estigea de la sisea flor o al estigma de
otra en la misaa planta es conocido como "autofecundacitn®. El traslado del
polen de una flor al sstigea de otra en otra planta se llama *polinizacién

cruzada®,

Coso agentes polinizadores, se cuenta con 51 agua (aungue son auy pocas las
¢tlores acudticas); @l viento, ya que algunas plantas producen granos de polen
pequetos, lisos, ligeros y secos, can forsas apropiadas a su transporta abreo
y entre bstas estin el centeno, el olivo, el nogal, el malz, etc., aunque

tasbi én son suy pocas.

Y o1 abs jsportante de todost las insactos, que interviensn en 1la
potinizacitn de un grupo de plantas, el ads nuseroso, que producen un polsn
Qrusso, rugoso y sdhesivo, especialsente adaptado para psgarse a los pelos'y
Organos del insecto que ha de transportarlo. Esta agrupacidn de plantss
comprende a la mayorta de las cultivadas. Como atrayente para sus visitantes
sstas plantas ofrecen al alimento adaptado en sus cosponantes, proteicos,
energiticos, minerales y vitsafnicos, a las necesidades de los insectos,
sarvidos y rodeados con las ahcimas atracciones de sus verticilos florales,

on cuanto a vistosidad, aagnitud, perfume, colorido, etc.

e consideran insactos polinizadores agquellos que al visiter las flores para
recolectar wsu alimento colaboran a 1a reproduccién do las plentss,

transportando el polen.




6ran parte de nuestros frutales, vegetales, legumbres y cultivos de semillas

son polinizados por insectos,

Muchas clases de insectos, como las mariposas, los escarabajos, las moscas,
etc., visitan las flores y realizan una polinizacién accidental, que
generalmente se lleva a caho con el aletec o revuelo dispersando e! polen, sin
esbargo, las abejas mon los polinizadores mhs eficientes y lnicos seguros,
porque visitan las ¢lores estodicasente para recoger ndctar y polen, no
destruyendo la planta y alisentindose de e#lla durante el proceso de

polinizacion.

La agriculturs wmsoderna ha llwgadoc a depender an gran medidea de la abejs

meltfara para satisfacer sus necesidades de polinizacidn.

Para 1a gran mayorfa de los frutales Jas abejas eon casi los Anicos
polinizadores, pues la accién del aire y 1a lluvia es afnima. En térainos

generales, se pusde decir que las abejas son indispensables para obtener

cosechas, con la ventajs de no constituir plagas. Adenbs, sisapre se

ohtendrdn seiores cosachas si se procede a una fecundacitn cruzadas.

€n el futuro la colaboracién apicul tor-fruticultor ha de estrecharse cada vez

‘Es  fundamental para ®1 buen Wxito de la operscitn de la pelinizacitn el

inurcupto de inforsacitn agricultor-apicultor, '10:mbs @ssncial es saber 1a



varfedad y especio de frutales a tratar, si las variedadss son cospatibles
para una buena polinizacibn cruzada y si los irboles fueron sembrados

adecuadamente.

En las grandes explotaciones, 1a plantacitnm correcta es alternar de 4 en 4
ltneas cada variedad compatible, para que el cruce sea perfectn. En los
pequehos huertos inforsarse de las variedades de los vecinos, si es compatible
la utilidad autuaj; en caso contrario, obtener ramas en flor de variedades
campatibles y colocarlas convenientessnte entre la copa de los frutales; o
bien obtener polen de estas variedades y ponerlo en las piqueras de las
tolasnas para qus las abejas al salir se lepregnen de aste polen y lo
transporten a las flores; a mds largo plazo la solucitn es injertar en cada

Arbol alguna rasa con varielad cospatible.

La polinizacitn para producir seailla de forrajeras pueds proporcionar busnas
cosachas adicionales de aiel) en sus floracionss las hay buenas productoras de
ndctar y polen, y la dificultad gira en torno a 14 mayor o eenor facilidad
para qe las sbejas lleguen a los nectarins, como el de los tridboles, y todo
depende de! largo de sus lenguas para que puedan 1legar a ellos. En general
o] susento de las semillas se puede contrastar por la mayor abundancia de

unidades de fructificacion en cl aslén, 1a sandfa, caladbaza, pepino, etc.
La actuacién de las abejas es de forsa indirects, por eedic ds las
leguainosas, ys que si estss plantas son nitrificadores natursles del suelo,

su propagacién con asbundantes semillas, merced a la polinizacién, lleva
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implicita la eejora de los camposy 1a fuerza dominante de las abejas dentro
del ecosistess terrestre se panifiesta una vez ads.

En algunos pafaes {Canadd entre otros), se ha vumlto prictica comin alquilar
colmenay paras instalerlas en los camspos de cultivo. En Mhxico, se rentan
alrededor de 30 000 colmenas con esta finalidad, principalmente en Sinalea,

Sonora, Michoschn, Chihushua y Baja California Norte,

El 6r. Rodolio Lesser Preuss en su 1ibro “La Abeja y su Industria“ dice que
"la agricultura estd intimamente ligada a la apicultura, esspaciaimente por el
concapto de polinizacitn, que significe indirectasente, sussnto de 1a

produccidn.* {10}

Algunas de 1as cosechas que dependen totalsente o son teneficiadas por 1la

polinizacién de abejas son las siguientess

El sléaléa, almendras, anis, manzanas, espirragos, aguacate, bricoli, coles de
bruselas, tribol, coco, catd, cilantro, algodtn, pepino, grosella, uvs, mango,
meitn, ealz y trigo, calabazs, zanshorias, coliflor, apio, cersza, castaha,
eostaza, cebolla, papaya, duraznos, psras, pisiento, cirusla y ciruela pasa,
ribano, ¢rambuesa, fresa, girssol, sandfa, zapote, tabactn, y suchas mis,

Algunos que ho 18 necesitan son la lechuga, lenteia, y cacshuates,

(10)  Lessar Prauss Rodolfo,  Le Abejs y su Industria, pbq. 7.



Para incresentar la polinizacién hecha por sedio de las abejas, en los
Estados Unidos se han aplicado atrayentes quimicos de polinizacitn en los
Arboles frutales, pero adn faltan sds investigaciones sobre este tema para que

s coaprusben resultados positivos,



CAPITULD 111

INVESTIGACION SOBRE LA PRODUCCION Y

COMERCIALIZACION DE LA MIEL DE ABEJAB . E




3.1 PRODUCCTON,

3. 1.1 PRODUCCION NACIONAL.

La apjcultura es una fuente significativa de empleo y divisas.

£n Mixico, la apicultura se practica desde hace siglos. {.a produccitn de
niel de buena calidad, propia para la exportacibn crecib a un excelente ritso
desde 1944, cusndo aparecid en e) sercado e] sulfatiazol sddico, que pereitid
controlar las plagas que imspedfan el desarrollo comercial de la

apizultura, (11}

Actualnente, axisten en nuestro pals entre 40 y %0 mil productoresy con 1.7
nillones de colonias de abejas, aproximedasente; mientras que en conjunto

depanden de 1a apicultura cerca de 3 millones de mexicanos. (12}

Cerca del 9%% de Jos apicultores son campesinos, Algunos de ellos practican

esta acticidad en forma complessntaria; otros, le dedican todo su tiempo,

1t1)  Banco Nacional de Comercio Exterfor (BANCOMEXT), Sobretiro de la
Revinta de Comercio Extericr, Vol. i, Miel de Abmja) pdg. 1337,

(12;  Sscretaria de Comercio, Revista Enlace, mayo 1981, ndm. 8, pig. 1.
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sobre todo en las z2cnas donde los recursos para al dessrrolloc de la
agricultura son escasos, comc es el caso de la peninsula de

Yucatdn. [RR}}

Sus efectos sultiplicadores son directos e indirectos; - y cabe sehalar que la
mayor parte de la produccidn nacionsl se destina al mercado mundial, lo que
detereins como nicleo de poder de la estructura apicola al sector de aercado,

principalsents a los exportadores-. (14)

S0 observa que la produccién nacional de miel depende de la desanda
internacional, siendo bdate un factor para detersinar su precio, sobre todo
on Wpocas de crisis y westa baja de precios en los tltimos ahos ha
afectado a las familias mexicanas que dependen directa o indirectasente

de la apicultura.

El hecho de que se sxporten las cuatro quintas partes de nuestra produccitn,
condiciona & toda la estructura del Sistesa Miel a una dependencia con @l
mercado sundial, detersinando al mismo tiempo las estructuras sectoriales:

produccion prisaris, industrial y comercial. (15)

(13)  BANCOMEXT. Sobretiro de 1a Revista de Comercio Exterior, 'an. 31, Miel
de Abeja, pAg. 1137.

(14)  SAMH, Coordinacitn Genwral de Dewsrrollo Agroindustrial, phg. 14.

431 sAL b cit. pag. 17,



Produccidn Primaria;

Dichs depmndencia conduce en la fase primeria a 2 formas fisices vy

tecnolbgicas de produccidng

Una, a travis de coleenas risticas, las cuales carecen de adaptacionss
sspeciales para producir sisl, lo que repercute en rendisisntos sumasente
bajos, con un prosedio de & Kg. de miel anualeente por colaena. Esta forea
de produccitn es reslizada por el 53.3% del totsl de apicultores de la

Replblica Mexicana, y su produccitn se destina al sutoconsumo y venta local.

La otra forma as la desarrollads por asdic de colasnas tecniticadas (de tipo
Jusbo o Langstroth), qus por tener panales eBviles peraiten el control
sanitario y de la produccidn, la cual puede llegar hasta %0 Kg. anuales,
dependiendo del cliss, zona y lluvias, ya gque su produccitn es de tesporal, la
utilizan el 46.7% de 108 apitultores, 1os cuales sxportan aprosisadasents el
0% de su produccitn destinando ®l° 20X restante a Ja venta nacional
arganizade, principsisente a los grandes centros de consuso coso son o) D.F,,

Guadalajara y Monterrey, asf cosd tambidn a la venta tocal, en peguafie escala.
Estas forsas de supiotacidn apicola, asparte de detersinar lss foraas e
produccidn, constituyen un renglln isportante en sateria de organizacitn
a0cial pars wl trabajo en cada regidn.

€] prosedio nacional para 1980 fue de 38 Kg. de rendisiento por colasna,

a



En 1970 existian 1'040,000 colmenas de las cuales e! 58,9% eran rdsticas y

41.1% tecnificadas. (1b)

Notas El pirrafo anterior fue tosado de BAHR.  Coordinacitn Gensral de
Dasarrollo AQroindustrial. Plan Nacional de Desarrollo Agroindustrial
19890-1982, Prograss de Accitn Concertada. Desarrolio de la Industria
Alimentaria y no Alisentaria. Prograsa ds Desarrollo Agroindustrial Miel.

Volusen uno, pdg. 18.

80 esfuctud una cosparacibtm con los datos del Sobretiro de 1a Revista de
Comercio Exterior del DANCO NACIONAL DE COMERCIO EXTERIOR 8.A. Vol. 31, Miel

de Absja pp. 1334-1341, an donde se mencionan cifras totalesnte diferentes

~*Segln datos de 1a Direccitnm de Avicultura y Especies Menores de 1a SARM, en

1970 en ol pafs habta 433,000 coleenas. Del total, en 1970, S8.9% eran

risticas y 41.1% tecnificades.*- (D)

Eata situscitn sufrid un casbio sustancial tanto en nlmero coso en estructura,
ya que pars 1980, se alcenzd un total de 1'933,703 colsenss, de las cuaies el

22.9% +éusron rtaticas y el 77.2% ticnicas, Lo enterior aes de vitel

(16) AW, ibides, pig. I8
(17)  SANCO NACIONAL DE COMERCIO EXTERION,  Sobratiro e ia Revists de
Cosercio Exterior. Vol. 31, noviesbre do 1981, pdg. 1339,




importancia, ya que no solasente descendieron las colsenas rdsticas, sino que
las técnicas se {ncresentaron en un, 249%, lo que pernitid tener una produccién

Mmayor y un Qran sajoranientoc en las sxplotaciones apfcolas, (i8)

Esto se debld al impulso de la actividad a principios de la década pasada,
principalsente an la penfnsula de Yucatdn, en donde en los dltimcs aftos sdlo
se tiene #) 2.3% aproxisadasents del total de colsenas rAsticas nscionsles,
sientras que las técnices se incresentaron en un 314,91 en el perfodo

1970-1980, para esta ragion.

En @) resto del pais ha disainuido en forma sds lenta el ntsero de colmenss
rbatices) trabajadas Gstas en 1980 por 14,102 spicultores, que no posesn
ningln tipo de asociacitn, Los estados con sayor nimerc de apicultores son:
Guerrero, Jalisco, Estado de Miwico, Michoachn, San Luis Potosl, Tamaulipas,

Veracruz y lacatecss.

Generalsente, los apicultorss de colmenas risticas, son desplazados por

nuevos apicultores de colssnas técnicas.

La produccitn nacional se incresentd entre 1970 y 1980 en 100.4% 8l pasar de

aprodimadanente 29,944 ton. a 40,000 ton., respectivasente. (19

A continuacién se auestra un cuadro representativo de la produccién de siel en

(18)  SARM) Coordinacitn General de Desarrollo Agroindustrial, pigs. 19, 19,
(19)  SAMH: Ob. cit. pdg. 20,



Mixico, ast como los incrementos porcentuales entre 1975 y 1980 en cada
entidad federativa,
CUADRD 4,
MEXICO:s PRODUCCION DE MIEL DE ABEJAS POR ENTIDADES FEDEF{AYIVRS.

(toneladas) (% {ncremento/decremento en la produccidn de c/u)

Ent{daden: 8 1975 b) 1980 LR
Canpeche 8 704 10 97} 26.0
Yucatdn 9 891 10 718 11.7
Veracruz & 852 8 026 17.1
Quintana Roo 4 115 S 268 27.9
Jalisco 4 207 4 072 + 3.3
Michoacdn 2 948 3 345 13.4
Mixico 2 33 2 704 15.7
Guerrero 1 96} 2 4% 24.9
Pfusbla 1 899 1 764 . 11.%
Gaxaca 1 370 1 478 22,4
Ban Luis Potost 1318 1 500 13.8
Zacatecas { 228 1 388 13.3
Morelos 1 104 1323 19.8
Chiaspas an 1 te7 33.9.
Hidalgo 974 1120 14.9
Tamaulipas 726 810 11.5
(continda)



{continuacién)

Entidades: a) 1975 b) 1980 %
Tabasco 98 789 3.9
Sinsloa 627 779 24,2
Chihuahua 564 699 23.9
BGuanajuato 590 608 3.0
Colims 48! 580 20.5
Sonora 453 530 16,9
Querétaro 420 520 23.8
Nusvo Letn 412 495 20.1
Durango 418 463 10,7
Nayarit 393 438 16,5
Coahuila 306 399 30.3
Tlaxcals 229 234 2.1
Aguascalientes 114 122 7.0
Baja Catifornia Norte 102 119 16,6
Baja California Sur 82 60 15.3
Distrito Faderal &9 2 #3.2
Total 5% 733 . &5 244 17.0
Fumntes:

a) BANCOMEXT:  Sobrestirp de 1a Revista de Comercio Exterior, Miel de
Abeja, Vol. 31, Nov. de 1981, pdg. 1338

1] BARH: Subsecretaria de Agriculturs y Operacidn, Direccidn General de
Econosta Agricola. “Estedfstica del subsector pecuario en los Estados
Unidos Mexicanos", 1980; pAg. &0,



GRAF ICA 3-4

PRODUCCION DE MIEL EN MEXICO (1979-1980)
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7 PARTICIPACION RELATIVA POR ENTIDADES EN IMPORTANCIA DEL ANO 1980,
y ’ ENTIDADES RELATIVA %
. AT CAMPECHE 16,82

YUGATAN 16,43
VERACRUZ 12,30
QUINTANA ROO .07
JAL1SCO 6.2
MICHOACAN 5.3
MEXICO 4,15
GURERRERD 1
PUER. A 2.4
DAL 2,87
SUBTITAL 14.21
UTRAS ENTIDADES 21,79
MATI VAL 100

SARM, Ob. cil. pdg. &1,
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En el cuadro 4 se muestra 1a produrcidn fe misl en Mdxirn, nnr  entidades
federativas an crdan  descendsrte ~ar volumen, y ademds el incremento o
e¢pcramantn proporcional en cada entidad, asf, 1os Estados de Chiapas, Quintana
Roo, Campeche, Guerrero, Tabasco, Sinaloa, Coahuila, Chihuahua, Querdtaro,
Nuevo Ledn, Qaxaca y Colima, rebasan un incresento porcentual en su

produccibn, al 20%, entre 1975 y {980,

En cuanto a la Grdfica 3-4, se muestra la participacitn relativa por entidades
an  importancia- del aho 1980, En dsta, se deternmina qub estados son mds
isportantes <(en orden descendents), por su contribucibn en la cantidad

producida del total nacional.

Cono se pusde apreciar, es en el sur de la Replblica Mexicana en donde existe

la sayor concentracién en la produccién de aiel de abejas.

El incresento en la produccién ha sido posible sn 1a msyor parte, debido al
descenso de las colesenas rlsticas y al considerable incremento de colmenss
tacnicas; situacitn que se ha visto fomentada por la creciente desanda
internacional de miel en 10s primeros ahos de la dicada pasada, motivada por
vu devaluacitn del dblar americanc érente a las amonedas de 108 palses
suropeos, provocsndo que 1os precios de 1a miel en dblares disainuyersn,
soneda en 1a cual se realizan las transsccionss eexicanas. Adesds, » 1a
dovaluacién del peso eaxicsno & mediados de esa décads sbaratd la aiel

nacional en el sercado sundial.
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Aunque 31tisanente se observa que los precios de 1a miel nacional, han variaasn
y ausentado en relacibtn al mercado mundial, debido a las crisis econbnicas por
las que se atraviesan, adeabs de la colocacitn de miel originaria de Chinl.en
los mercados tradicionales a precics sumamente inferiores (punto que se

tratard en #l inciso 3.2.2,3

La  demands de nuestra miel por los grandes paless  importadores
{principal amente l1a RFA. vy EUA.), refleja la dependencia de cerca del B5Y% de

las enportaciones mexicanas.

Estas depsndencias se explican, a la vez, por el raquitico eercado internc
que solasente absorbe @l 20Y% de nuestra produccidn, por una ¢alta de hibito en
sl consumo de miel en nuestro pafs, asf como la cospetencia de praductes
sustitutos (azdcar, Jjarabes, merseladas, etc,) con precios sustancialeente
inferiores al dw la miel de sbejas en el mercado nacional (sunque @) valor

alisenticio de la siel sea sucho sayor).

La eayor parte del potencial aplicola (aprosximadesente @] 60X del total
nacional) no se aprovecha en forma integral, por lo que es necesario
incrementar las Sm)nuolcimn en materia de polinizacidn, ast como la
craacitn de nusves vias de comunicacion, que den raspuests a las necesidades

de comercial izacidn de productos darivados de la sctividad apicola.

Coso 88 amnciond, unn de los factores que influyen para 1a instalacién de

coleenas técnicas son las carreteras, casinos y brechas, instalindose en las

&b



priseras los apiarios de los grandes apicultores del pafs y dejando para los
aedianos y chicos las deads vias de comunicacidn, situacidn que repercute en
los costos de produccisn que son abs bajos para los grandes apicul tores, (Un
apiario consta de varias colesnas, Los grandes apicultores llegan a tener
hasta 25,000 calmenas, los apicul tores medianos hasta 1,300 y los chicos de 10

a 300),

En estos Ultimos ahos, de la produccidn nacional, la Penlnsula de Yucatin
(Caspeche, Yucatd y Quintana Roo), particips con el 43%, aientras que =l
resto del pals aporta el 37%. Los principales estados productores del resto
del pals sons Veracruz, Jalisco, Guerrero, Morelos, Puebla, Chispas,
Nayarit, OCawxaca, B&an Luis Potosl y Michoachn; que #n conjunto aportan el 3I%%

del total nacional),

Los factores que han favorecido el crecimiento de la produccitn melifera sons

a) E! mejorasiento de las técnices spicolas y la- sustitucidn de las
colaenas rdsticas.

)] El incremento del nlsero de colnenas,

[3) El alza de los precios en @) sercado internacional., (20)

(20 SANCOMEXT, -~ Sobretirc de 1a Revista de Cosercio Exterior, Vol. 32,
ssrzo de 1982, plo. 324,
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Ademdn, los factores gue influyen en 1a demanda y oferta de miel, han sido:

a) Un nivel de vida mds alto en los palses industrializados.
b) Mayor intarbds del consumidor por productos alimenticios naturales.
c) La aparicitn de nusvos palses importadores, como los palses Wrabes

productorss de petrbleoc v el Japdn,

d) Politicas de Amercado abs agresivas por pirte de  envasadores.

distribuidores y cadenas de venta al menudeo en algunos grandes sercados. (21)

Aunque la dessnda aundial de miel se hava intresantado notablesente, la oferta
de miel para la sxportacibn no se ha desarrollado al missd ritmo. Por esta
raztn, los precios mundiales de 1s miel han aumentado considerablessnts en los
Ultimos  ahos. Debe tenerse en cuenta que la dessnda proviens,
$undasental asente, de )los palses desarrollados de occidente y que o] alza de
los pracios no ha provocado una restriccitn de la dessnda, aespecialasnte en

1os paises importadores.

Entre Jos problesss que impiden incresentar 1a oferta sundisl de aiel a& corto

21).  IWCE, *Estudio de la situscibn de la cosercializacitn de la aiel de
abeie®, phg. 11



plazo se ancuentran los siguientess

a) Las normas de calidad restrictivas que imponen a la miel de isportacitn

los principales patses consuaidores.

b} Las prefersncias especificas de los consumidores por mieles de

deterai nado sabor y consistencia.

c) Problemss de recoleccibn, transporte y almacenamiento de la miel por

falta de saterial adecuado.
o) Escasez de personal calificedo en apicultura.

o) Deficients conociaiento de los mercados @ insuficiente experiencia

cosercializadors, (22)

Adseds de bstos, estin los problesas inherentes al producto, por depender su
produccidn de la poblacitn de abejss, sus enfermedades, las condiciones

asteorol bgicas y de contaminacitn, etc.

Otros factores limitantes en la produccitn som

S (22 ImcE.  Ob. cit., pdg. 1.



a)

b)

(4]

o

4

Colesnas rdstices de Dajo rendisiento (de 2 8 10 litros por afo).

Falta de ssistencia técnica y ctorgasiento de precios de garentia ol
productor.

Adeals, no existe una idea O apoyD Para Ja comercializacibn de la siel

o Mimico.

Falta de argenizecionss apicolas.

Bl cliss do 1a regitn, low perlodos de floracitn, )s diferencia de
altitudes geogriiicas, etc., son deterainintes en la centided a
prosucir,

Palta @0 infragstructurs bieica coas caninos, bodegss, etec.

Contasinacin per pesticidss @ insecticides de use sgricols.

En o) Cusire 9 50 susstrs qus dosde 1974 & 1983, el priser Jugsr en cusnto »

profuccitn auniial, 10 etups 1o URBE, @) sequnido que ocupabs BUA, 10 pand @

ocupir Ching, Sesplazands & EUA o] torcero) vy ocupsndo Mixico do 1974 o 1903,

ot cuirto lught en cusnto a produccitn sundial.
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CuADRO 3.,

PRODUCCION MUMDIAL DE MIEL,

(Luger ocupado por Mixico dentro de este contexto mundial s

1000 tonelsdes Mitrices.

1974-1978 (L 1} 1982 1983
TOTAL MUNDIAL 768 [ 913 1
TOTAL AFRICA | 1} ”» » [ 4
TOTAL C~N AMERICA 182 209 213 220
Canadd 22 33 p 1) k]
Mimico - 7 k14 70
| Y] [ -“ 104 LA
TOTA. S-ANERICA 43 52 L =”
Argenting 24 3 3 »
TOTAL ABIA 11 e [ 32 157
Ohing ” 116 1e 104
Twade ] 0 » 1
TOTAL EUNDPA 126 (L] 166 194
Frencia 12 13 ] 19
Alsssnia Federat v Den. b1} 1e 19 17
TOTA. DCEANIA n k44 i - -]
'L 3 167 L4 198 1%

fusntes O.N.U.3 Boletin Mensual F.A.0. e Estadistices, Val. 7. Febrero de
(N0TA: S teseren los paless ropressntativos n con

%4, oly. 27,

ssyor producciin, on este contemto).
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3.4,1.1, COSTOS DE PRODUCCION

Uno de los problesas mas dificiles a4 los que se han enfrentado v se enérentan

los apicultores pequehos, medianocs y grandes, #s @l de los altos costos de

produccién.

Esto, coso consecusncia de la inflacidn nacionsl, haciendo que los precios de
los insusos se incrementen a cads somento, a tal grado que los apicultores

afirmen que esta actividad se vuelve cada ver aenos rentable.

€l costo de produccibn varla enorsseente de una regitn productors a otra, en
virtud de la intervencitn de muchos factores, tales coso la naturaleza
particular de la flors melifera, las diferentes condicionss cliambticas, la
calidad de los {instrusentos aspicolas, entre otros, qua hacen varijar

pronunciasdasente los rendimientos de 1as colasnas. (23)

La sayor parte de los costos corresponde & 108 siguientes factores: equipo
(cajas, desoparculedor, bastidor, etc.); aeano de obra (cembio de alzas vy
cajes, deshierbe, extraccitn del producto, ete.), transporte de 1s ajel,
alisento para las abejas, depreciacidn de equipo (se estiad que la vida de las
colesnas acodernas es de diez atos; las rimticas deben remplazarse cada aho),

sedicinas, tasbores u otros contenedores.

(23) DWNCO NACIONAL DE COMERCIO EXTERIDR (BANCOMEXT), BSobretiro de la Revista

de Cosercio Exterior. Miel de Abaja, pdg. 1340.
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La inversiodn inicial es 1a sds onerosa, vys que durante el resto de la vida
ttil de la colmena sbdlo se gasta en la adquisicibn de azbcar, medicinas y para

transportar la miel a la planta.

Como en la mayoria de 10w catos se desconocen los costos de produccibn de la
niel, dado que @} mismo apicultor es gquien agrega el valor, ambn de gue en
su sayorfa realizan esta labor en forma complementaria y familiary de ahi que
108 costos de la miel envasada al senudeo partan del precio de la nmiel de
euportacibn, +¢ijado por el sercado internacional y no por los costos de

produccitn del mismo, (28)
3.1.1,2. I10NAS APICOLAS DE MEXICO

Considarando las caracteristicas principales de la apicultura en cada regitn,
ast como los tipos de vegetscitn predominante, las {loraciones, Opocas de
cosecha, tipos de mieles, principales problemas, etc., se ha dividido la

Repdblics Mexicana en cinco grandes zonas apicolas o cusncas selfferas:

10NA NORTE

2
Comprende una superticie de sproxisadssents 930,000 Km, que incluye los

estados de Baja California Norte y Baja California Sur, el norte de Gonora,

(28) 6,A,R.M, Coordinacitn Gensral de Dssarrollo Agroindustrial. phg. 25.
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Chihuahua, Coshuila y el norte de Nuevo Ledn y Durango., 6@ estima que existen
160 000 colmsenas, propiedad de 3,000 apicultores que producen 2,000 tonel adas

de miel, el 40% de las colmenas son todavia de tipo rtstico. E) rendimiento

prossdio por colsena al afo es de 30 Kgs. aproxiasdamente en uns sola cosecha.
A pesar de ser la zona de mayor extensidn, -casi la mitad de l!a superficie del
pais-, su apicultura se ha desarrollado en poca escals debido principalaente a
sus caracteristicas ecoldgicas deterainadas por la escasa precipitacibng esth
clasificada coso regibn seai-desirtica con una vegetacidn predominante de
pastizales, - flores silvestres, citricos, meaquite, algodtn y cultives
diversos. A pesar de 10 anterior, en los Lltisos ahos se ha dessrrollado la
apicultura tecnificads en algunas partes con uns produccidn de aiel de auy
buena celidad, vy para éines de polinizacidn de huertas frutales y cultivos
agricolas entosdfilos en los valles irrigados. La floracion sds iaportante se
presenta en 1os seses de abril y mayo) y en 1as partes de sayor precipitacidn,
ocurre otra florscién importante en septissbre y octubre. Por esta razén, a
poser de sus lisitaciones, presents posibilidades soderadas pars el desarrol lo
de una apicultura tecnificada, especialesnte de tipo migratorio, seleccionando
las ssjores nt:ra-ngunn.y on las dpocas als favorables del afto, para ubicar

108 colesnares.
T0MA CENTRAL

2 ) :
Con - un' Brea de 400,000 Ke. , se sstima que cuenta con 450,000 colmenas

aprovissdasente, de las custes una twcoﬁ parte son todavia de tipo rblﬂco.
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operadas por unos 10,000 productores, con una produccidn aproximada de 13,000
toneladas de miel al who. Los mayores voldmenes proceden de Jaljsco,
Michoacdn, Estado de Mhxico y Distrito Federal|; en esta drea apicola también
son  importantes, aunque en menor proporcidn, las aportaciones de Puebla,

Oaxaca y Morelos.

Predomina el clima subtropical de tierras altas, tambidn denominado clima del
altiplano sexicano, Sus flores silvestres son abundantes y varjadas, con dos
Spocas de floracitn, la primera en abril y mayoi y la segunda en los asses de

saptiembre a diciembre: ademds existen cultivos diversos.

Las 20nas de mayor altitud tiensn el problema eventual de las heladas en
@pocas de floracioni por @l contrario las partes de menor altitud tienen la ‘
limitante del agua vy las sequias, que constituyen la principal causa de . las

®alas cosachas,

El rendimento promedio por colmena al sho es de 40 kgs., por colsena; en dos

cosechas sl afo.

Casi toda 1a miel producida en colmenas ticnicas es de excelente calidad,
color Ambar extra-claro, bajo contenido de humedad, con srosa y sabor

sgradables.

Por ser la regiltn del pails con mayor poblacitn, es en donde se destina ol
mayor porcentaje de la produccibtn pars abastecer el consumo nacional de aiel,

que en e#sa zona es de B'000.000 a 9°000.000 de kilos al aio.
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TONA PACIFICO

Coaprende l1a regitn de la Gierra Madre Occidental a la costa del Dchano
Paclifico, del estado de Binaloa hasta la éfrontera con Guatesala en el sur,
tiene una superticie aproniasda de 260,000 Kn.z y dispone de 350,000 colmenas,
de las cuales el B85% son wmodernss. Cusnta con 7,300 apicultores

° "

aproxi te, que pr unas 10,000 toneladas de aiel al affo.

Las Spocas do floracién se presentan despuls de la temporada de lluvias, en @l
ans ds octubre y novieabre pars continuar sn marzo, abri} y mayo, E€En este
zena, conjuntaasnte con la del Golfoy el rendisiento prosedio por colmenas 8l

"0 es do %0 Kgs, por colaena, con dos cosechas al afo.

Los sayores contribuciones corresponden & los estados de Querrero, Chiapas v &

1as regionas occidentales de Jalisco, Michoschn y Oanaca.

Le calidad de 1a aiel o8 varisble, los sayorss voldasnes son de color dmdbwr
entra claro y Asbor claro} en ocesiones ol porcentaje de husedad o8 un poco

alte.

Por sus caracteristices de clinma y floracitn (como citricos v melr), sxiston
posibilidades para o) desarrollo de 1a apicultura, o pesar de alqunos shes de
baja produccion, debido & 1as saqutas.  Hacen falta sabre tode ads cesines

pora sprovechsr la spicultura de esta regién.
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I0NA GOLFQ.

2
Can una superéicie de 2%0,000 Km, , tisne aproximadasente 220,000 colmenas

propiedad de 5,500 apicultores que obtienen cada afto unas 7,000 toneladss de

ofel,

La regi bn presents zonas Wridas en el norte y regionss con suy alts pluvosidad
en el Sur, especialmente en Tabasco, La zona de mayor produccibn en esta zona

o8 Veracruz,

£l cultivo ads isportante psrs los spicultores son los husrtos de naranjos, en
donde w8 produce en sbril, la mie) sexicana de abs slto precio en el mercado
internacional. Entre las floracionss de plantas silvestres, las 8pocas dw
cosecha son en novissbre y de abril a junio. El rendisiento prosedio enusl
por colmena es de 50 Kgs. Las principsles limitantes en la produccibn de aiel
son las saquias y las heladas en ol Norte, y o) excesoc de lluvias en 1o parte

wr,

I0NA DE LA PENINSULA DE YUCATAN,

2 .
Actusisente esta drea, de 140,000 Ke. , 50 sstime que cuents con 360,000
colsenas. euplotadas por sbs de 16,000 spicultores, que en los atos norasles

chtienen 26,000 tmlun de aiel. Comp s@ pusde apracisr, a pessr de ser la

l
i




zona ads reducida en superficie, es la mayor productora de aiel; esto obedece
a diversos factores, entre los que se distinguen la exhuberante flora nictar-
polinffera, 1la cual +{lorece de noviesbre a juniogj su clims tropical, la
prictica de una spicultura intensivaj la utilizacibn de coleenas modernas, con
las que s® obtienen rendiaisntos superiores a SO Kgs. de ajel por colmena
anualaents coh 3 o ale cosechas al afflo) vy la aplicacidn de técnicas de
sanipulacién y control de plagas mds avantadass que en el resto del pals.
Adeads, o8 1a que mds apoyo institucional oficial ha recibido y cuente con una
busna orQanizaciln entre los epicultores. En la peninsula, Yucathn y Caspeche

han cospartido en 1os Ultimos aMos la ciea de 1a produccibn.

La sfel, on su mayor parte es producida por apicultorss en pequeha escala, que
ouplotan gensralesnte poces colaenss como actividad cospleasntaria. Es comin
que la extreccion de aiel se efectde junto a los aplarios por eedio de
contrifugas asnusies y directasente se deposite en tembores usados, para
enviarlas & las grandes purificadoras de miel, establecidas en 1a ciudad
d@ Mirids, Yucatén) Caspeche, Cospacha) y on ol aestado de Quintana
Mea. (29)

Bl rendinionto proasdio nacions) por colasna en 1980 fue de 30 Kgs. En varias

regiones de Mixico, los apicultores casbien de luger sus colasnas dos ©

(28) . S.A.R.H.1  Apuntes Direccitn Oensral de Ganaderia, Departasento de

Aviculturs y sspecies senores.

”
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sds veces durante el a0 con el fin de ausentar su produccidn de miel,
ahorrarse el costo de la alimentacién artificial de las abejas, o utilizarlas
para la polinizacibn de cultivos entombfilos, (A esto se 1o llama apicultura

migratoria o trashusente). (26
3.1.2 PRODUCCION MUNDIAL.

Las estadisticas sobre la produccidn mundial de miel son contradictorias,
9ln las fuentes de que s obtenga; al iqual que los datos estadisticos

nationeles.

Alqunas cifras son aproximadas, ya que muchos paises no poseen estadisticas al

respecto y otras no las hacen pdblicas. '

Sin embargo. a partir de cualquier estadistica que se toae, las variaciones de

un W0 & otro won siaileres.

En ol Cusdro 6, se reproducen las estadisticas de produccitn sundial de siel
o0 1o dltieos ios, o1 promedio correspondiente o los  sos 19711978, v
cifras proyectades par @] Oepartsasnto do Andlisis de la Direccin ¢»
Deserrollo ¢ Produccitn del INCE.

(26) SARH) Coordinacitn Denerasl de Dessrrollo Agroindustrial, plg. 17,



De! nmiseo Cuadro se desprende que en Norteasrica, se produjeron en 1980
aproximadasente el 24% del total mundial. seguidos por Asia (16.8%, sin

contar la URSS), y Europa (6.83%), (27)

21 INCEI  Estudio de 1a Situscitn de 1a Cosercializecitn de 1o Miel de
avesa, ply. 9. '



CUADRD &

PRODUCCION MUNDIAL DE MIEL DE ABEJAS.
(MILES DE TONELADAS) .

7178 76 77 7. 7% [ 13 828 e3s 74 Bs% 3 a7y B8% a9 F08 91
CANADA 2.7 25.4 25.4 30.6 33.0 29.2 35.2 38.4 42.3 47.0 52.9 0.5 70.6 ©4.8 106.1 141.7 213.4
REXI1C0 3s.2 54.0 36.0 61.1 9.8 67.2 70.9 74.7 78.7 82.8 87.1  91.6 96.2 101.0 106.0
u.S.A. 3.6 90.0 8t.o 104.5 107.6 91.0 100.9 102.7 104.6 106.4 108.2 110.0 111.8 113.6 115.4 117.2 139.0
ARGENT INA 22.3 28.0 22.0 35.0 26.0 24.0 27.3 27.8 28.4 28.9 29.5 30.2 30.8  31.5 32.2 32.9 33.7
R.F.A. 12.3 22.0 20.0 1s.0 9.0 18.0 11.8 10.7 9.7 8.6 7.6 6.6 5.5 4.5 3.4 2.4 1.3
EB’N; 9.8 11.0 12.0 11.0 12.0 13.0 13.4 13.9 18.5 15.0 15.6 16.2 16.7 17.3 17.8 18.4 18.9
ETIOPIA 18.7 19.4 19. 20.0 20.0 20.5 20.8 21.1 21.5 21.8 22.1 22.5 22.8  23.1 23.5 3.8 24.2
cHINA 1.2 s5.0 60.0 7s.0 100.0 105.0 122.9 137.8 152.6 167.4 182.2 197.1 211.9  226.7 261.6 - 256.4 271.2
INDIA 12.0 18.0 17.0 18.3 16.0 19.0 20.3 21.8 3.6 2s.8 28.3 1.4 3I5.3 40.3 47.0 6.3 70.1
TUROUIA 17.2 28.1 21.7 21.7 3.7 23.0 25.6 27.0 28.5 30.3 32.3 34.5 x7.1 40.2 43.8 8.0 53.2
AUSTRALIA 19.0 21.4 14.9 18.6 18.3 21.5 19.1 19.2 19.3 19.4 19.% 19.7 19.8  19.9 20.0 20.0 20.2
OTROS PAISES 306.3 318.3 I04.9 319.5 314.8 317.3 318. ¥20.2 321.6 323.0 324.5 325.9 327.3 328.8 330.2 331.6
10N
PUNDTAL £01.0. 478.0 667.3 708.8  721.% 733.1 774.4 B06.3 836.1 866.9 899.9 936.0 975.3 1020.8 1075.8  1148.3  1262.8

Ilu. ESTUDIO DE LA SITUACION DE LA COMERCIALIZACION DE MIEL DE ABEJAS.
PROYECCIONES, REALIZADAS EN £1. DEPARTAMENTD DE AMALISIS DE LA DIRECCIGN DE DESARROLLO DE PRODUCCION,
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En los Lltimos ahos, 1a produccibtn mundial de siel ha continuado aumentando.
Gegtn @l cuadro &, en 1976 se cosecharon unas 478 ail toneladas y en 1980; 735

s8il, lo que supone un incresento del 8,4% en cuatro ahos,

Adeals, se puede asegurar gque “Ls produccién mundial de miel de abejs ha
registrado una traysctoris general ascendente en el curso de los dos dltimos

decenios, en respussta sl riteo crecients del consuso®. (28)

Una mala cosecha en una parte del sundo susle verse coapensada por otra buena
on el resto, siendo la tendencias global creciente, por el procesn de
industrislizacitn de 1a produccitn de aiel. Muchos paises productorss tienen
dificultades pera recoger 1la miel de los apisrios, debido a cusstiones

técnicasy para transportaris al pusrto de ssbarque o para sleacenarias.

Estos y otros problesss relacionados no pueden ser ficilesnte rasueltos por
las enportadores potencisies. €1 equipo o8 con frecuincis inadecusdo, En
patees con potencial enportador inanplotado no existe la cepacided suficiente

pars ashejer los apiarios,

Ne chstante los vollmenss produtidos, 1a oferta de este producto en ol mercado.

mindial s poca, Yya que algunos Qrandes productores son a la ver isportantes

(20)  SANCOMEXT, Bobretiro de 1a Reviata de Comercio Exterior. Miel de
Meja. Vol 32, NMarzo de 1992, phy. 324.



consuaidores, coso EUA, 1a URSS, y los pafses consuaidores de Europa
Occidental, aismos que llegan a tensr imsportantes producciones de miel, sobre
todo especializada; por lo que "se oferta en e] mercado internacional menos
det 20% de la produccidn mundial, s decir, de 130 a 180,000 ton.
aproxisadamente, siendo los palses en vias de desarrollo los principales

oferentes”. (29)

Cabria esperar, sin embargo, uns oferta creciente de aiel, debido a que
diversos palses en desarrollo esthn tratando de incresentar su industrie
apicola frecusntesente con asistencia tinica y financiera de 1los palses
industrializados. 8in esbargo, dadas las dificultades seNaladas, tal
axpansitn no serd sencille y requerird de tisepo vy esfusrzos considerables.
La oferta sundial, por lo tanta, no se incresentard significativsssnte a corto
piazo, sino ads bien en los proxiecs diez o quince stos) vy eate creciajento
do produccifn y oferta sundial se estd dando on 1904 sobre tods por la asplia
participacidn Que eutd teniendo China en o) Asrcado internacional & suy bajon

precios.

Es as} coso s¢ ha desequilibrado @l sercado sundial y por 10 que los aercados
»!rlﬂ:lmﬂn que hablan sido cubiertos por nusstro peis (cosc ol de 1a AFA vy
B4, por ejeeplo), han sido invadidos por la miel de China. Seqln datos del

(29) - SARN. Coordinacitn Gensral de Desarrollo Agroindustrial. Mixico 1982,
pig. 20,



Cuadro 6, del IMCE los principales productores mundiales de miel son la R. P,
de China, EUA, Mixico y Canadh, entre otros, En {979, estos paises
produjeron, conjuntamente sl 38,2X del totel mundial (Cuadro &),  Ademds se

cuentan con otros datos comparativos: (VWase Cuadro S del incise 3.1.1).

3.2 COMERCIAL I2ACI 0N,

3.2.4 COMERCIALITACION NACIONAL, “VENTAG INTERNAS".

Un. porcentaje del 10X sproximadesente de 1o produccidn de aiel se consume on
las regiones productoras, el resto se comercializs, va sea a travis de
reprasentantes de las coapafiias envasadoras o de agentes mayoristas u otros

asdios pers su expartacion, (30)

€l hecho de que se ewporten las custro quintas partes de nusstra produccibn, y
90 §ue Se CONBUSER en las regiones productorss un porcentsjs. aproxisado del
10X, ¢sja un aargen alnisc eoi 10X sprovimadssente de aisl que se pusde
comercislizer internsmente; asdeals de que se condiciona a tods la estructurs
del Sistesa Wiel a uns dependencia cesi total del mercedo mundiel,
ﬁtﬁllnmu sl aiemo tismpo las eatructuras sectorisles: produccidn prisria

trateda en @1 punto 3.1), industrial y comercial.

(30) IMCEs Ceorpeta del Sector Apicola, Miwico, 1980, piy. 3.



La cosercializacidn de 1a aateria prisa (miel en panal), es realizads por los
migmos  apicultores, por lo que s® da un alto grado de integracitm entre la

produccidn prisaria y la actividad agroindustrial,

La fase industrial comprends el anblisis de 1a miel beneficiada, es decir, la
extraccitn, limpiezs, homogensizacibn y envasado; labor que es realizada por
los mismos apicultores, ya sea en sus propias explotacionss, o en plantas
industriales de su propiedad. Es importante destacar que la industris en sus
diferantes nivelss de tecnificecibn, Unfcemente process aiel de coimenas

tecnificadas. (1)

Les conales de comercializacidn de 1a miel producids en @l pals son varjados.
Raterente & 1a migl destinada al sercedo nacional, Dars consusc de maes, B8
distinguant  Jo que sa vende con sarca, la que se dirige principalaente a les
ciudadess vy ls que se sxpende sin registro oficial, cuvo mercado se linita o
10nas cerconas & l1os centros de produccidn.  En este dltiso caso se trata de
apicultores que snvasan sy producto en forsa rdstica y 1o ofrecen directsasnte
al. consuasidor en las alrgenes de las carrateras o an los poblados v ciudades

S estima que el ntmeroc de aarcas de ajel existentes en el wmercado necional

(31) SAMMr Coordinacitn General de Desarrollo Agroindustrial, Mixico 1982, °
by, 14,



ascienden a 30, de las cuales las principales soni Carlota, Mielita, Vera
Miel, Abarca, La Suprema, Guajardo, Clemente Jacques y Aurrerd. La aiel ss
envasa en frascos de vidrio de diversas capacidades, que van de 250 a 1240
gramos. Miel Cariota la envasa adembs en latas de 27 Kg. paras satisfacer la

denanda de los sectores industrial y de servicios (restaurantes). (32

S¢ ha detectado que la participacibn de algunas marcas es efimera, en tanto
que la de otras es irreQular, comc es el casoc de l1a amiel "Orquidea”, E€Es
probable que este fendmsno se relacions con el comportasiento de !a demanda
axterna, vya que cuando bsta se encuentra uoprimidab se aprecia la presencia de
uns mayor cantidad de aarces en el mercado interno, 10 cual refleja 1l

existencia de una oferta de cardcter sarginal.

La comercializacidn de 1a miel reqistrada oficialaente se efectla de diversas
maneras, dependiendo del grado de participacitn del apicultor en la

distribucidn del producto, entre las ads isportantes ¢iguren las siquientess

a €1 apicultor vende su aiel al envasador, quien pone su marca y la
distribuye & las casas coserciales detallistas. (Coso #n @] caso de Clesente

Jacaues) .

1] El productor envasa 1a misl, la vende a la casa comercial vy beta le

(32)  DANCOMEXT) Sobretiro de 1a Revista de Comercio Exterior “Miel de
Abeja", Vol. 32., +ebrero 1982, pAg., 210,

L1



pone su sarca. (Como Aurrerd).

c) El productor envass su miel, pone su marca, y la vende &) distribuidor,

quien la expende a las tiendas (Vera Miel, Misantla),

d) £l productor envasa su miel y cuenta con sistemas de distribucitn al
AAYOrec, o con una eapress filial o representante que coloca el producto con
las casas cossrciales (Cariota, Mielita y Oro Maya), En el caso de 1a marca
Carlota, la empresa cuenta con represantantes en diversas ciudades. que

atienden el mercado en regiones circunvecinas.

[ }] Otro caso #s cuando @] productor es miembro de una sociedad, las cuales
Qensralesnte operan de la siquiente manerss A los productorss miembros se les
dan los envases en los cuales han de depositer la miel cosechada, para ser
sabarcada en casiones de la organizacitn. Al 1leger la miel & la planta sw
vatia en tashores homogensizados, en latas de 27 Kg. © en tasbores de 200
litros, con casi 300 Kg. deo miel. La misl es graduada v s@ le paga al
productor una parte del precio total (anticipo). Después se procesa, empaca y
vends & travis de su Organizacion de ventss. En fecha posterior a 1a venta se
1@ paga al productor o] resanente del precio de venta, despubs de descontados
los gastos en que incurrid 1 organizacidn psra su procesasiento. especado y

venta.

Le 'nul para consumso industrias)l la adquieren las empresas alrb:tnuntl con ol

. spicultor, ‘o bien con los comisionistas o con las espresas benséiciadoras.



Estas altimas, vy algunos distribujdores, generalaente efectdan sus ventas al

contado, y mediante créditos comerciales, que otorgan a sus clientes, I

Dados 1os slevados costos de los insumos (frascos, tapas, etc,), por parte de
los snvasadores, y el alto costo de financiamiento interno pars loe
comercializadores (debido a que a l1a inversibn hecha en la compra de la waiel,
se le agrsgan los intereses por su falta de consumsn, y por tanto en la
tardanzs de su venta), hace que los precios al menudeo sean mucho mbs elevados
que ¢! precio al sayoreo. Por tanto, e busca la apesrtura del eercado
nacional & travie del incressnto tanto en el consumo industrial como directot
as! como la reduccitn de los costos internos, ofreciendo de esta sanera,

precios mbs accesibles a los consuaidores. (34)

Notas  "La miel, en general, es un producto de consumo #inal cuando se usa
directasente en la alisentacitn. BO10 una cantidad paguefts se uss como
producto da consusd interasdio, o) combinarse ton otros productes pars la
elsderacitn de dulces, alisentos infantiles, etc. Asimisso, 1o cora es un
productos de consuso interasdio, considerando que, a partir de ellia y sediante

su procesasiento, se obtienan Otros productos*. (33)

(33)  DANCOMEXT: ob. cit., vol. 32, phg. 2i1.
(38)  SAMH) - ob. cit., phy. 38,
(3S)  NAFINGA: FONEP Fideicomiso de Fosento Econbmico de NAFINSA, Peréilas

de lnversién, Coleccién Estudios de Fomento Econdmico, pbg. 72¢.



La aiel es comercislizada de varias formas en Mdxico, de acuerdo a las dos
formas de produccidng la de apicultores que tiensn métodos noderncs de
produccidn operativos y eficaces; y la de los pequsfos productores gque tienen
que explotar la mano de obre barata, vya que sus rc.cursu sOn muy bajos., Los
grandes productores venden a base de muestras, vy los pequehos productores lo
hacen gensralmente a través de un distribuidor de vonln'nl menudeo, o 8
pertenece a alguna asociacitn, por lo regular persjte que bsta negocie e
precio. En cuanto a la forma del cobro, puede ser con letras de cribdito o

pagos de contado.

"Las asociaciones de apicultoras des Guanajusto vy AQuascalientes realizen

la comercializacion de 18 miel por medio de intermediarios.

En Jalisco, venden la miel & grandes interasdiarios d¢e Guadalajsra, que son

los que 1a exportan.

En Morelos, existe un grupo ejidal de productoras de miel que Ja vende en @)

exterior, por sedio de un intereediario.

En @l caso de la Peninsuls de Yucatnh, los apicultores pertenecen a
ssociaciones y cooperativas, por 1o gque @) gobierno resliza la
comercializacion en gran parte) sdlo una o dos cooperativas realizan su propia

cosercial izacién.

Pagos anticipados son hechos & los apicultores por @] Gobierno Estatal,



principalsente en la Peninsula de Yucatdn, vy antes de hacer 1os pagos finales
s los spicultores, el Gobierno deduce los costos de espague, intereses,
ispuestos federales y sstatales, transportacibn y costos de operacidni por lev

el Gobierno no tiene ninguna ganancia, (3&)

Generalmente al recibir la aiel, tanto compradores particulares, como las
plantas purificadoras de las Socisdades de Crédito Apicola y Cooperativas,
pesan 1a miel, Yy s® toss una muestra para su andlisis, con el ¢in de
determinar el porcentaje de husedad, que servird en parte como pie para la
clasiéicacién y el precic de la miel, as? como o] M¥, el color, etc. €1
porcentajs de husedad debe ser menor a 20, e! color se observa, utilizando el
gradusdor de color de miel PFUND. Otros aspectos que se analizan en las

susstras son ol sshor y ol arosa, entre otros.

3.2.4.1 ORGANIZACION DE LOS APICLL.TORES.
[1] Agrupacionss, Sociedades de Crédito, Cooperativas.
En Mnico amjsten alrededor de 47,000 spicultores, en la actualidad.

A nivel nacional, son dos 1as abe isportantes agrupaciones de epicultoresy

(36) INCEr  Estudio de 1a Situacitn de 1a Comercializacin de la Miel de
Aeje, pdg. 2.

K]
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(astdn supervisadas por la 5ARH y e} IMCE),
i, La Unibn Nacional de Apicultores (UNAPI).

e constituyd el 2 de junio de 1965, con las asociaciones de apicultores de
Morelia, Mich.,, Tuntlas Gutibrrez, Chis., Yy Tepsaca, Fusbla, Actualaente
agrupa a 101 asociacionss aprosisadasente, todas ellas regidas por la Ley de
Asociacionss Ganaderass y su reglamsento. Entre las funciones de la UNAP] &

encuentram

Fortalecer 1a cooperacitn entre sus siesbros, asesorar thcnicasente a los
productores, sisplidicar vy reducir las obligacionss ¢iscales, mediante la
suscripcidn de convenios conjuntos con la SWCP, organizar la compra en casin
de diversos insumos & precios abs sccesibles y contribuir a aevitsr los
conflictos entre los spicultores derivados del establecimiento de colmsenas en
sitios vy & distancias iapropios.

A puesar de todo, 1a UNAPL esth auy 1ejos de deseapefar todas las actividades
que debiera, adesds de poner muchas trabas & los pequehos apicultores del
pats. Do ahy, que uns :uuuﬂbﬂh notoria de 108 spicultores del pals,
swcopto 1o de la Peninsula de Yucatin, sea 1a desorgenizacitn. GEsto he
iapedido que 108 pequehos productares tengan uns participacidn mbds asplia vy

active on ol mercado aeltéero.

b i) El Consejo Aplcola de) Bureste, CAS, que suplantd al CAP o Comité

”



Apicols Peninsular, y cosprende 1as siguientes agrupacicnes:
3] En @1 Estado de Yucatn: (No la peninsula)

- La SBociedad Coopsrativa de Consumo Aplicola "Lol ©Cab* S R L., &
constituyd el 2 de febrera de 1948, vy desde entonces he recibido asesoramiento
thenico y financierc de difersntes organisecs y dependenciass oficiales, coso
o  haclan e! Sancomaxt vy 1a lIspexnaly y en 1a actuslidad reciben

{inancissiento del Banrural, y estin directamente coardinados por el CAS,

.

- Y 1a Sociedad Locel de Crédito *Apfcols Maya®, S.R.L.

i) En Quintana Roos
- La #Msociscitn Rural de Interds Colectivo (ARIC)s  “Lic, Javisr Rojo

3 En @) Estado de Conpaches
- Ls flociedas de Cridito Aplcals (S0CRAP)Y *Wisl de sbeis de

Compeche, S.R.L.°,

- La Sociedad de Produccidn Rural “Apicultores de Chaspotin®

(€n 1a peninsuls de vucethn existen aproxissdesente 16,000 apicultorew).

LR €n Tehascos
- Ls Sociedad de Produccidn Rursl "Apicols de Tabasto®.

L1 n. Chiapass

Existen varios tipos de agrupsciones con varios sistesas ‘ejidales, sociedades

"o



de produccién rural, sociedades de apicultores de la costa, etc.), pero la mis

importante de ellas ess

- L.a Cooperativa de "Apicultores de 1a Selva Lacandona.

La Direccién General de Avicultura y Especies Mencres (DEAEM), ahorat
Direccidn General de Fomento Oanadero, cred el Comith Nacional de
Planificacitn Apicolas (CNPA), que retne no sblo a las organizaciones
regionsles de apicultores, 8ino & los organismos y dependencias involucradas
en ls epiculture, y cuys tuncidn principal es la de opersar como fOoro de
tonsults para ls planescitn, regulacidn, coordinacibn, vy vigilancia de las

acciones eaprendidas en tods }a estructura productiva spicola. (37}

b} Organizacitn Industrial.

Plentas de Beneticio

La estructura industrial esth do_urninldl por la produccitn de las colsenas
thenicas, dedido a los requerimientos de su extraccitn, que comienzen con la

eiel en panal y pasan por un proceso de separscitn de miel y cera, pars su

posterior beneficio y envasado, tanto a granel, CORO & RENUes.

(37)  Datos Informativos del M. V. 2. Or. Antonio Iozava, de la Direccitn

General dw Ganaderla.
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Asimismo, se detersinan las formas de industrializacidn con base en el tipo de

organizaciones de apicultores.

A diferencia de las deads zonas productoras, en el Sureste la afel recibe un

beneficio doblm

1, El que le dan los apicultores en sus pequeMas plantas familiares y

2. €1 de las grandes plantas de las asociaciones spicolas.

Oe ani, @l grado de purezs de la siel peninsular, que es superior al resto del

pats.

En Yucathn, el primer bensficio 1o realizan los apicultores, ya que disponen
de pequefas plantas on sus hogares, la lador de limpiezs 88 resliza todavia s
aND, aun cuando la aiel sr extrae de las colsenas por medio de aparatos

eldctricos.

tos costos de produccibtn son de dificil determinacibn toda ver que los
apicultores no separan 108 costos de mantenisiento de las colaenas, de los de
bensticio. Loa costos del envesads al senudec son los que incresmntan
considershlesente o1 precio de 1a miel a) consumidor final, el como 1o

comercializecion y distriduciOn internas, entre otros.

La aisl ya desoperculads vy baenaficiada por primera ver, sunque con cisrtas

impurezas, debido & 1a poce tecnologia del apicultor sn su hogar, s envass en



tambores de 300 K., los cuales se envian a las grandes plantas beneficiadoras
de la peninsula, para que ahi se efectie sl sequndo y tltimo beneficio, vy la

homogenei zacidn por lotes,

El segundo beneficio se realizs en las grandes plantas beneficiadoras que

pertenecen a las asociaciones apicolas, y que som

3] En Canpeche: Una planta de 1a Sociedad de Crddito Apicola, Miel de

Abe ja de Caspeche, con capacidag de 20,000 ton.

2) En Yucathni La de la Asociacitn de Cridito Apicola Maya de Yucatin, vy
1s de la Bociedad Cooperativa Lol-Cab, con capacidad de 20,000 ton,

entre smbaes.

3 En Quintans Roor Cuatro plantas, con cepacidad total de 30,000 ton., y
perteneciontes & 14 Socisdad de Crédito Javier Rojo Sdaer.

La mana de obra sapleads o8 afnime; 10 a 20 trabajadores en cada planta. Law
etapas abs costosas de beneficio de 1a miel son 1a  Jispiezs, 1o
hoscqensizacitn vy @) envasado para exportacitn. Miel de Absja de . Caspache
onvasa taabidn pera el sercado nacional (sarcasi  “"Miejits*, “Oro Haya®),

destinando iniceaente el 1.0% de la produccitn pera o) mercado estetal.

Por otro ledo, les bensficiadoras del resto del pals son de dos clases: las

" de Los pequsiios y 1as de los grandss spicultores.
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1) Pequeftos Apicultores.

Estos realizan el bdeneficio de la aiel en su propia casa o en pequehos
locales, a base de un sencillo procesc de sedimentacitn en diferentes tipos de
recipientes, pero al envasar a granel lo hacen directamente wn los tasbos
definitivos de exportacibn de los cosercilizadores, ocasionando dependencia
por el prbstemn de) tambo, vy miel de baja calidad o con impurezas, lo que

isplica un precio inferior.

Los costos de produccitn son abs elevados que en 1a Peninsula de Yucathn, en
virtud de que 1los apicultores se ven obligados cada temporada a comprar
tasbores nuevos, que se envian al extranjero. En el Sureste, sn cambio, los
pequetos productores llevan 1a miel a las plantas de beneficio en tambores que

1es son devueltos de inmediato.

Estos apicultores carecen de una adecuads organizacitn, por ello su produccibtm
va & parar & sanos de intermediarios, ®n particular cuando éstos les

progporcionsh epoyo ¢inanciero.
Adoabs, les resulteria difici]l envasar al senudeo para e) sercado nacional.

Sin sabargo, a Lltisas fechas, los pequehos spicultores se han percatado de la
necesided de organizarse con el objsto de cresr plentes adecuadas para e}
bensficio vy cosercializacidn de su eiel, siendo pocos los que 10 han logrado,

coso por ejesplo en Misantla, Ver., y Cuautla, for.
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Este tipo de apicultores son los que tisnen mayores probleeas, por 1o que
saria conveniente agruparlos en figuras asocjativas que tengan capacidad de
obtener crddito, financiasiento, asistencia técnica y otros apoyos., Asimisao,
sp tendrla una mayor ¢actibilidad de integracibn hacia 1a planta

beneficiadora, como en los procesos de comercializacitn de sus productos.

2) Los grandes apicultores cuentan ademds, de una produccién elevada ton
instalaciones apropiadas en tamain y tecnologlfa, que peraiten una busna

lispioza de su ajel, asi como o] envasado al senudeo.

Es isportants sehalar gque este tipo de productores (plantas propiedad de
particulares o de asociaciones de apicultores) adesde de enportar aiel, son
los que aportan mayor cantidad del producto (envasado y con sarca coaercial)_

a) mercado organizado nacional.

Instalan sus plantas en grandes ciudades con acceso & las vias de

cosunicacidn, tanto para exportacidn, coso para el mercado nacional,

En NWinico existen unas cuantas grandes saprasas que bensfician la miel @en
plantas de gran tamato. Entre sllas sobresalen Misl Carlota, en Cusrnavaca,
Morelos, y Vera-Miel, en Veracruz, Veracruz. A la prissra se le sitla como
una isportante productors de aiel y shejas reinas a escals sundial. Otras
mnos ieportentes sons  Acepulco Miel, 8. A, en Acapulco, Gusrrero;
Apicultores Menicanos, 8. A., en Buadalajera, Jalisco} David Cardoso Tamds, en

Allende, Nuevo Ledn) y Apicola Sonorense, 8. A., en Heraosillo, Bonora.



- Las beneficiadoras de miel en México, estin enfocadas principalmente al
sarcado sundial y es imgortante sevalar el hecho de la falta de otro tipo de
aqroindustrias de miel, como seria e] de refrescos esbotellados, dulces, pan,
vinagre, etc. elaborados con miel, va que la planta agroindustrial sblc se

enfoca 81 snvasado a granel y psra consuso interno de sesa,

Cabe wmencionar que la mayor parte de la tecnologla desarrollada en la
apicultura mexicana o8 de origen nacional, por lo que pricticasente no existe

dependencia alquna al respacto con ningdn pafs extranjero,

%2.1.2 DISPOBICIONES, NORMAS GUBRERNAMENTALES Y ESPECIFICACIONES PARA EL
MERCADD NACIONAL..

Con objeto de proteger @l consumn interno de la miel de sbeja, el Comité
Nacional de Planeacitn Apfcola CNPA, promovid ante la Becretar!fa de Cosercio
1a revisitn y sodificacién de las norsas de calidad pars la comercializacion
interna de la asiel envasada.  Las normas anteriores que hadfan sido
establacidas en 1933 y 1980, fusron derogadas y sustituides por una nueva,
publicade en el Diario Oficial de 1a Federacitn @l 23 de Septiestre de
1981,

Esta noresa especifice 1o requisitos que debe satisfacer la miel en tivainoe
de urimtl:lbn. coapasicidn gqufmica (contenido de huseded, de Qlutosa vy

sacaross, etc.), -etigquetado, envase, etc. El titulo de la norsa ess
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NOM-F-3&-A-1981, "MIEL DE ABEJA-ESPECIFICACIONES",

Exige ls wexistencia de condiciones higidnicas, de acuerdo con e! Cidigo
Sanitario de los Estados Unidos Mexicanos, sus reglamentos y demds

di sposiciones de la Secretaria de Salubridad y Asistencia,

Su objetivo y campo de aplicacibtn se determina vy dirige al consumo humano

directo en envases asnores de 10 Kgs.

La clasificacitn y designacitn del producto comprande 1a posible presentacitn
de la miel en forma liquids, cristalizada o en panal. Las especificaciones
son de tipo sensorial (color, olor, sabor), fisicas y quimicas (musstra una
tabla con los requisitos necessrios ademds de ssfralarse que la aiel no debe de
contensr microorganiseos patégenos, toxinas, materia extrafts objetable, ni

contasinantes quisicos).

Para sfectusrse sl supstren se recomienda o) uso de la Norms Oficial Mexicana

NDM-R-1@. {(Muestreo para }a inspeccidn por atributos).
Mitodos de prusbas  para la verificacifn de las especificaciones fisicas y
quisicas que s establecen en este norma se deben splicar los mdtodos de

prusbs oficiales.

Tembidn hace referencia al amarcado, etiquetado, envase, esbalaje v

al aacenasiento del miseo.

100



3.2.1.3 PROCESO DE MARCADO, ETIQUETADD, ENVASE, EMBALAJE Y DISTRIBUCION
NACIONAL DE LA MIEL DE ABEJAS.

Da acuerdo a la Norss Oficial Mexicana NOM-F-34-A-1981, *Miel de Abeja-
Especificaciones”, en su apartado B, se refiere al marcado, stiquetado, envase

y whbalaje, de la siguiente aanera:
- 8.1.1 Marcado en el envase.

Cada envase del productc debe llevar una etiqueta o i{epresidn permanente,

visible @ indeleble con los siguientes datos:
Denosminacitn del producto, conforme & Ja clasificacibn de esta norma.

tosbre © marca comercial registrada, pudiendo aparscer o] siabolo del

{sbricante.

El contanido neto de acusrdo con las dispoaicionss de 1a Secretaria de
Cosercio (La leyenda “Contenido Neto®, deberd ir seguida del dato cuantitativo
y stebolo de 1a unidad correspondiente de acusrdo al sistesa Qeneral de
unidades de weedida, expresado en minlsculas, sin pluralizar vy sin punto
abraviatorio, deberd prasentarse en el Ingulo inferior derecha o centrada en
1a parte inferior, de menera clara y ostensible en un tassho que guarde

proporcidn con el texto als sobresaliente de la informacién y en contraste con
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el fondo de la etigueta. Este dato deberd aparecer libre de cualquisr otra

referencia que le reste importancial,

Nombre o razln social del fabricante o titular del registro y domicilio donde

%8 envase el producto.
La leyenda “PRODUCIDD EN MEXICO®,

Texto de las siglast Reg. S. 5. A, No. cessvenaes, "A", debiendo fiQurar en

el espacio el ndeero de registro correspondiente.
8.1.2 Marcado en el asbalaje.

Deben anctarse 1os datos necesarios de B,1.1. para la fdentificacitn del
producto v todos aquellos que se juzguen convenientes, tales coso las

precauciones que deben tensrse en el manejo y uso de 10s embalajes.
8.2 Envase.

El producto objeto de esta noraa se debe envasar en un material atixico,
resistente e inocuo, gque garsntice la sstabilidad del eisso, que svite wu
contasinacidn, no alters su calidad, ni sus espacificacionss sensoriales.
{Las especificaciones de envase y esbaslaje que deben aplicarse pars cumplir
con ios puntos 8.2 v 8,3 serdn las correspondientes a las Normas Oficiales

Mexicanas de envase y embalaje especificadas para cada presentacidn vy gqramaje
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del producto),

8.3 Embalaje,

"Pars =l wnbalaie final de la niel de abeja se deben usar cajas de carttn o de
slgdn otro mn-torul apropiado, que tengan la debida resistencia y que oérezcan
1a proteccibn adecuada a 1os envases para impedir su deterioro exterior, a la
ver que ¢aciliten su manipulacitn en el almacenamiento y distribucidn de 1los

mismos, sin exponar a las personas que los menipulen”. (38)

El plblico genesralmente esth acostusbrado a adquirir la miel envasada en
frascos de vidrio de boca ancha, sin embargo tambidn se han utilizado envases
¢abricados en plistico, as{ como bolsas dobles de polietileno, especialeente

para cantidades pequefras de 1% a 30 gr,

- Misl envasada a granelr  Ocasionalmente, las farmacias vy alqunas
industrias, especialeente panificadoras, restaurantes, hospitales, etc.,
adquisren l1a miel en latas de 19 litros, conteniendo aproximadamente 27 Kg. de
aiel. A veces, la adquieren en tambores de 300 Kg., los cuales son usados

preferentesente en 1as exportaciones.

(- ) SECRETARIA DE PATRIMONIO Y FOMENTD INDUSTRIAL, Disrio Oficiel del

midrcoles 23 de septiesbre de 1981, plg. 3.
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Al envasarse la miel 2 granel en tambores ae ldmina de 300 Kg,, como peso
bruto, vy un peso neto de 270-275 Kg.i con una capacidad para 200 litros de
miely bstos deberhn estar perfectamente limpios y barnizados en su interior,
Son aceptados tambidn los recubrimientos i1nteriores a base de cera de abeja, y
en general de cualquier otro recubrimiento que no contamine el producto v a la

ver lo proteja de la posible oxidacidn del tasbor.

En  cuanto a los requisitos bisicos para el etiquetado de productes
alimenticios, cada pals tiens los suyosi por ejemplo el que exige en los EUA,,
1a Administracitn de Alimentos y Medicamentos (FDA)I. {(Folleto que proporciona

el INCE, 2] cual es editado por este orqanismo, sn su publicacibn No, &21),
Distribucidn,

Los pequehos productores de zonas apartadas donde no existen medios de
comunicacitn,¢ utilizan bestias de carga para su transporte hasta las
‘ poblaciones que cusntan con caminos: en algunas ocasionss especiaimente en
‘Yucatdn, en lugares sin caminos se utilizan carretas para transportar los
tanbores de niel hasta los sitios en gue transitan los camiones. sin smbargo,
1s sayor parte cde 12 aiel se transporta especialeente en camiones de carga,
" propiedad de los apicultores vy de emprosas’ transportadoras.  En  algunas
partes, sobre todo cuando se dispone de volOssnes considerables, se utilizan
l1os servicios de carga por furgdn de los Ferrocarriles Nacionales de Mhuicor vy
pars el transporte marftimo (en #1 casoc de esportaciones), los principales

_puertos de salida sons Veracruz, Progreso, Tampico, Coatzacosleos y Tuxpan,
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Para e! almacenamiento de )a miel es comin que cada apicultor, Gociedad de
Crédito Apfcola o Cooperativa, dispongan de locales pequeffos o grandes, uqhn
sus nacesidades y su situacidn econdmica, destinados pars almacenar su miel en
tanto se realiza su venta. Los principsles problesas que se presentan en la

recepcidn del producto sons Un contrato de promesa de venta y la polucidn,

£n el aercado nacional se presentan pricticasente toda una gama de canales de
distribucidn) desde 1a venta directas apicultor-consumidory hasta 1a cadena
tradicionsls apicultor-acopiador local-mayorista-eapresa envasador s~

distridbuidor-subdistribuidor-tienda-consuaidor.

“La comercializacitn de 1a siel registrads oficialaente se efectla de diversas
maneras, dependiendo del grado de participacitn del! apicultor en 1a

DISTRIBUCION del producto) entre las ek isportantes figursn las siguisntes:

a) €1 apicultor vende su siel al envasador quien pone su marcs y la
diatridbuys & las casas comerciales doulluin. Tal os el caso de 1a marce

Clessnte Jacques.

b) . El productor envasa 1a aiel, la vende a 1a cesa cosercisl v beta le
pane gu asrce (Aurrerd).

) El productor envasa su aiel, pone su marca y ls voﬁlo al distribuidor,

quion 1a expende & las tiendas (Vera Misl y Misantla).
[ )] €] productor envasa su Aiel y cuanta con un sistems de distriducitn al
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sayorec o con uha empresa filial o representante que coloca #1 producto con
las casas comerciales (Carlota, Mielita y Oro Maya). En el caso de la marca
Carlota, la empresa cuenta con representantes en diversas ciudades gque
atienden el mercado de las regiones circunvecinas, De este modo tiene
distribuidores entre ctras dreas, en la ciudad de México, para atender el drea
setropolitana, en Cuernavaca, para la zona de Morelos y Norte de Guerrero; en
Toluca, para el Valle de Toluca y parte de Nichoachn y en Lebn comso centro de

distribucién del Bajfo.

Otra forsa de deterainar la distribucitn de la aiel de abejas pars su
cosercializacidn en nuestro pafs, et de la siguiente forma (segdn apuntes de

18 GARW, Direccidn de Avicultura y Especies Menores, pigs. 14-19),

1. Directos En el cual el apicultor vends su producto al consusidor, ssto
ocurre preferanteaasnte en los peguefos productores y 1os apicultores
con colmenas rlsticas. Muchas veces el consusidor lleva el envase, se
vende preferentesente & los vecinos y @n alqunas partes en las orillas

de las carreteras.

2. Con un intersadiarios Los productores snvasan 1a mie) en frascos y 1a
entregan a las casss comerciales detallistas, quisnes La swpenden al

plblico.  Es generalasnte el sistess ads utilizado.

3. Con dos o mds internadiarios: €l productor vende su siel & uns




espresa industrial dedicada al envase y fraccionamiento de la miel, la
que a su vez distribuye el producto en el comercio del ramo de

alimentos.

q, Tambibn se da el caso de apicultores que envasan su miel y la entregan
a distribuidores, gque a su vez surten a tiendas para su venta al

pablico.

3.2.1.4 PRECI0B DE VENTA PARA EL CONSUMO NACIONAL.

El precio de 1a miel de abeja en el sercado nacional es generaleente estable.
sblo cuando las variaciones de)l sercado internacional son muy aarcadas, hay

casbios en &l sercado nacional.

La diferencia entre e} precio del productor al sayorso y el que paga a menudeo
] consuajdor es aprovisadasente de 3 a 4 veces superior, debido a que las
coapahlas envasadoras incurren en gastos de transporte, compra. de envases,

tapas, etiquetas, cajas de cartin, etc.

La aiel para uso industrial, que generalmente contisne mayor cantidad de

husedad, es mis bsrata y generalsente se vends en grandes voldmenes.

€] impacto de los precios en las ventas de aiel o8 un slesento dindmico que



nuestra 1a accidn de los factores de la produccidn, la oferta y la desanda,

Dada la estructura y organizacidn del mercado de la miel de abejas, coso se
menciona en el apartado 3,2.1., el apicultor puede vender su miel directamente
al pablico, al espacador o comerciante, o bien a traves de una Asociacidn o

Sociedad.

Asl, en o] primer caso, el apicultor tiene poco conocimiento de la estructura

de costos de su produccidn, fijando ®] precio al libre albedrio.

En el segundo cesoc, el apicultor se encuentra en manos de los eapacadores o
coaerciantes (intermediarios), quienes adquieren la eiel a precios susasmnte

bajos, aprovechando la necesidad de tipo econtmico del apicultor,

En @l tercer caso., cuando @l apicultor vende su miel a una Asociacién o
Sociedad, recibe un precio mis justo por ser éste e! resultado de la
cosercializacidn del producto a precios internacionales. (Aunque existe un
monopolic en este rengltn, y muchas veces se {uerza indirectasente al
apicultor a vender su aiel a ciertos precics bajos, vya que si no 1o hiciess,
en cierto tieapo su aiel no servirta al no cubrir los roquunﬁ de calidad,

ya que con ol tiespo la miel va perdiendo sus cualidades).
La creciente demsands internacional de aiel en los priseros ahos de 1a dbcada
passda  ¢ue motiveda por la devalustifn del ddlar asericeno frante & las

apnedas de 1os patses suropsos, provocando que los precios de la aiel en



ddlares, disminuyeran; monsda en la cual se realizan las transacciones
mexicanas, La devaluaci tn del peso mexicano a mediados de esa ddcada abaratd

1a miel nacional en todo ] mercado mundial, (39)

Como en la mayor{a de los casos no se conocen con exactitud los costos de
produccitn de 1a miel, dado que el mismo apicultor es quien agrega ®1 mayor
valor, ambn de que ®n su mayorla realizan esa labor wn forma complementaria y
faniliar, de ahl que los costos de la miel envasada al menudeo partan del
precio de la de exportacitn, +¢ijado por el mercado internacional y no por jos

costos de produccién del misao.

Los precios de la miel se determinan por el comportamiente mundial de la

oferta y la desanda, en donde los factores principales sont

a) Las condiciohes de produccibn y la demanda interna en los palsas
exportadorses, '
b) Las condiciones de produccitm vy la naturaleza de la. desanda des los ‘

pataes inportadores.

) La calidad y e} tipo de miel destinada a la exportacitn, en su relacitn

con o requerido por los isportadores.

{39) B8ARH: Coordinaci&n General de Desarrollo Agroindustrial, pbg. 20.



d) La existencia de sustitutos competitivos y sus precios,

) Las coyunturas politico-econbmicas mundiales y nacionales,

Los aumentos en las demandas, el fuerte desequilibrio mundial, principalasente
en energdticos, la devaluacidn del peso mexicano, las variaciones sn los tipos
de casbio de monedas extranjeras, la inflacidn interna, la colocacitn masiva
al eercado sundial de miel china, as{ como otros factores, determinaron un
aceleramiento y fuertes variaciones en lps precios durante ta dltisa décads,
en 1a que hubo incrementos anuales hasta del 76.13%, Por lo anterior la
politica actual trata de buscar un mecanismo que regule e@n forma mls estable

las fluctuaciones de los precios {nternacionales.

Los pracios nacionales al sayoreo se deterainan por los precios sundiales y al
menudec por el siquiente mecanismor  dados los elevados costos de los  insumsos
(frascos, tapas, etc.) por parte de los envasadores, el alto costo del
financiamiento interno para los comercializadores (debido que a la inversitn
hecha en la compra de miel, se le agregan los intereses, cuando existe una
tardanza en su venta por la falta de consumo), lo que hate que los precios al
sanudeo sean sucho mis elevados que ¢l precio a1 sayoreo, Por 1o tanto e
Quscn 1a apertura del mercado nacionsl a travie del incresento tanto en el
consuso  industrisl como en el directo, - asf como la reduccidn de los costos
internos, ofreciondo de esta sanera, precios als accesibles a  los

consumidores. Los precics internos de la siel son wlevados en cosparacién con
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los de exportacidn, entre asbos no existe una relacidn congruente, En 1979,
atoc en que la tendencia de Jos precins internacionales era todavia alcista,
1a wiel envasada para exportacidn tenta un precio medic de 23,26 pesos @l
Kilograso, en tanto que el precio del distribuidor o planta beneficiadora para
@] mercado interno era hasta de 49.50 (marca Mielita), vy el precio miimo de
venta al consumidor final era de 74,06 pescs. Cabe seftalar que se estims que
los precios oestablecidos por Mie! Carlota marcan la pauta a DOtras espresss

anvasadoras.

La causa abs importante de los diferenciales de precios sehalados radica en
®]l proceso de comercializacitn interna del producto, en ®! cual, como susie
acurrir con otros alimentos, participa un niwerc muy elevado de

interasdiarios.

B0 estima que @) distribuidor y 1a tiends -cusndo es de autoservicio- obtienen
sendas coaisiones de alresdedor de 20%, scbre el precio sl que se adquiere la

niol.

Ds 10 anterior se desprende que la sayoria de 108 apicultores, que no participan
total o parcislsente en los procesos de beneficios y de comercializacibn son
los que menores retribuciones obtienen de esta actividad.  En 1979, o) precio

medio del kg. de siel pagado on el pals por e} priser comprador al productor,

88 situd alrededor de 8dlo 20 pesos.




Los envasadores afirman que e} precio del frasco de vidrio constituye la causa
mds importante de! encarecimiento del productoe envasado, Sblo hay un
proveedor de frascos, por 1o que los envasadores aseveran que estin a merced
de sus politicas de ventas, lo que se traduce en una elevacidn de los costos

y dificultades para obtener los envases con oportunidad.

Por otra parte, se ha seMalado la posibilidad de utilizar frascos de plhstico
transparente, cuyo costo es inferior al de los de vidrio. Adends #] riesgo
del rechazo a esta presentacidn por parte de los consumidores serfa inferior
al que representa en pafses en los que el qusto del consumidor se encuentra ya
tipificado en este aspecto, adicionalmente., podrian darse al envase disefos

atractivos para su uso posterior.

Los welevados precios de la miel prevalecientes en #1 wmercado interno han
desestimulado considerablemente el desarrolio del consuso, especialsente si
se toea en consideracibn la presencia de dulces de mesa cuyc precios son muy
inferiores. Los sistesas de comercializecitn de los productos sucedinsos
de 12 miel estin sucho mejor organizados., ademls de que se han beneficiado

durante muchos affos de una asplis e intenss publicidad.

De acusrdo con datos obtenidos en octubre de 1981, sobre los precios ol
consusidor en la ciudad de MAxico para cuatro tipos de dulces, -entre ellos
1a aiel-, y consideradas diversas marces y casas comerciales, se aprecia gque
el precio promedio del Kilogramo de siel (84.84 pesos) superd en cerca de 1T

a los de 18 merselada y 1a cajeta (71.20% y 75.04X respectivasente), vy en S8%
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al de los jarabes (49,34 pesos), (Vease Cuadro 7))

PRECIOE AL CONSUMIDOR DE MIEL DE ABEJAS Y PRODUCTOS BUSTITUTOS.
ClupaD DE MEXICQ, OCTUBRE DE 1981,

(Precio por Kilogramsa)

PRODUCTD RININO WAXING PROMEDI O
Miel de abeja (1) 47,61 117.94 84,94
Jarsbes (2) 33.24 70.64 49.34
Harmeladas (3) 44,10 77.40 n.x
Cajotas (4} 5. 16 90,41 78.04

1 8 marcas, 7 pressntaciones.
t2) 3 ssrcas, 2 presentaciones.
[+.1] S marcas, 3 presentacionsn.

i3] 3 asrcas, 9O presentacionen.

Fumnte: BANCONEXT, Sobretiro de 1a Revista de Comercio Exterior, Vol. 32,
’ Fabrero de 1982, Minico, pdy. 214,

A continuacidn ss suestran los precios medios de Nie! de _Mnlu. {en Kg.} l'

1990 v 1984 respectivesente y su incresento urnntuni: (precios en e}
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Distrito Federal)

a) Precio medio 1980 b) Precio Medio 1984 %
D.F. 32,00 140,00 337.%
Fuentm
a) GARHI  Bubsecretaria de Agriculturs y Opesracitm. Direccibtn General de

Economla Agricolas Estadistica del subsector pecusario en los E.U,

Menicancs, 1990,

b) Precio a granel por Kg., vigente en 81 O.F.

€n 1a tabla anterior dcestaca un pronunciado incremento, aun cuando el segundo
dato corresponde al precio sedio de miel a granel y refleja ta presifin que le

ha isprimido la invasidn de 1as miel china en el sercado internacional.

Dentaca tambitdn la pronunciade diferencia de precios que 88 advierte entre
las distintas sarcas de aiel que se expenden en @l sercado. En octubre de
1981, ol precio adniso del Kg. de miel fue do 117.% pesos (sarca Carlots), an
tanto que ol alnisa fue de &7.61 (Veracruz), Por otra parte, en las tiendas
naturistas, cuyp rango de ventas de aiel es reducido en relacitn al total de!

“esrcedo, los pracios del dulce son adn superiores. (40)

(40)  GANCOMEXT, ob, eit., pdg. 214,



3.2, 1.5 PROMOCION GUE TIENE ESTE PRODUCTD EN MEXICO.

En estos Ultimos ahos no se ha promovido este producto en Mixico =n los medios
masivos de comunicacitny esto, quizd se deba a que mbs de! 807 de su

produccitm se destina a la venta en el exterior,

Proporcionalmente a las exportaciones y al consumo en otros palses, la
siel de abejas en Mixico tiene poca deaanda, esto se puede deber en
parte al Qgran incresanto sn el precio cuando se trata de comercializar en
Mixico para el consumo humano directo, ya sea por el envase, espaque,
que no se encuentren canales Optimos de  distribucitn, y muchos

otros factores.

0 bien, esta falta de desanda de l1a miel, podria desberse tambin a la

poca publicided que se hace de ella.

Otro u:& por desarroller serla, el de investigsr sobre nuavos usos, (como
pastas de dientes, nuavas golosinas para niMos, recetas de cocim. usos
medicinales y {arsacéuticos, cosabticos, etc.), pars que asf  se pudisra
efectuar . una  publicidad sds variada y que atrajera al consusidor hacia los

diferentes usos y cualidades de) producto.
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3.2.2 COMERCIALIZACION INTERNACIONAL CON ENFOGUE A LAS EXPORTACIONES
NEXICANAS,

El concepto de “marketing” ha sido tomado de la literatura americana vy
definido de diversas maneras. Dentro de la lengua espaffiola se eaplea este
téraino, asf coso mercadotecnia, comercializacidn, eercadeo, etc, Las
diversas definiciones indican en cierta medida la polémsica existente entre los
estudiosos del earketing en definir e canmpo de estudio de esta disciplina,

(41)

A partir de la postguerra ha cobrado singuiar relevancia lo que se ha 1lamado
sarketing internacional, debido a la creciente internacionaljzacion del
sistema productivo de EUA, Este campo de #studio abarca la problembtica
comsrcial de la espresa que se {nternacionaliza, ya sea via inversidn
externa o via coasrcio. En este Witimo,caso se habla de sarketing de

snportacién.

El :t‘mcopto de sarketing estd Iintimamente ligado a) concepto de econosla de
mercado, donde la smpresa existe como un ente econbmico cresdo para satisfacer
necesidades de los consuaidores, en base a msnifestaciones espectéicas de los

aismos.

(412 Colaicovo, Jusn Luis, Ewportacitn, Cosercializacitm, Adeinistracibn

Internacional, OEA/CICOM, plg. 182,
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En las economfas con planificacion centralizada la funcidn del marketing como
identificador vy satisfactor de necesidades disainuye, en la sedida en que el
sistema de planificacitn no contempla las necesidades y preferencias de los
consumidores en la definicitn de los programas productivos. El marketing
ctonserva su jimportancia en este tipo de economia en la funcibn logistica

{distribucion ffsica),

La empresa que decide desarrollarse en hase a una expsriencia internacional
enfrenta numercsas decisiones, algunas de las cuales son similares a su
actuacidn en el mercado interno, en tanto que otras adquieren

particul aridades especificas,

La espresa se enfrenta con el problesa de identificar y seleccionar mercados,
conocer las caracter{sticas intrfnsecas de los aiamos (hdbitos, preferencias,
tendencias, etc., de los consumidores), caracteristicas de la competencia,

nivel de regulacién y barreras para entrar, etc.

El marketing internacional podria definirse como el sstudio y desarrollo de

los sercados externos. Asf, habria dos tasem

[ }] Uns de estudio, Yy

[} Otra de accitn u operacitn en wse mercado.

La 4ase de estudic peraite identificar los slesentos necesarics para definir

un programs de accidn eficiente.

117



En 1a ausencia de la primera fase, el programa de accidn se definirfa en una
base intuitiva y el proceso de aprendizaje seria por ensayo y error, La fase
de estudio, aunque jmplica un costo, pernite eliminar incertidumbre vy,
consecusntenente, disminuir el riesgo de error en la definicitm y operacitm de
1a segunda fase. Asl, en la primera fase, la inversion de los recursos debe
de ser en funcidn del valor y costo de la informacion gue se obtenga vy del

nivel de incertidusbre que se elisina.

Muchas espresas, por razones de economla o de ignorlnci’. parten de la
hipétesis de 1a hosogeneidad relativa de los mercados internacionales. Lo
cierto s que cada wmercado (definido agqul como un pals), presenta
particularidades que obligan & una adecuacién de la estrategia de marketing a
ese caso particular, Tasbién es cierto que las diferencias son de grado,
siendo en algunos casos la ewperiencia dosbstica bastante eficiente sn otro

mercado.

Por otro lado, algunas espresas que salen a 1a arena internacional no lo hacen
con un sentido estratégico, es decir, no perciben los mercados externcs cosn
cosponentes bhaicos en 1a estrategia de desarrollo organizacional.
Gisplesente perciben los sercados externos como algo coyuntural o
cosplasentario a las actividades dosdsticas. En este caso 1a eMpresa
deauastra interés por opsraciones o negocios sislados ¥y no por vincules

cossrciales a largo plazo.

Desde un punto de vista macroeconbmito, si este enfoque @s ®1 Qque predoaina
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en las empresas que se interpacionalizan, se produce un comportamiento
aleatorio y errdtico en la pauta del comercio internacional del pals en
cuestidn, Al edistir un  programa sistemitico de importaciones, Y
consecusntesente una necesidad programada de divisas, e comportamiento
detinidec anteriormentz es peligroso.

En el cass de FAmerica Latina, donde 1a mayorla de 1los gobiernps estan
empenados en  una poiltica de promocion de exportaciones, existen  accionas
concrgtas  del sector  plblico para i{nducir a las empresas a que se
internacionalicen, principaimante via EXPORTACIONES.

A través de 1los instrumenrtos de politica fiscal y fipanciera, se procura
axpandir ese  universo a8l como darle a  esa internacionalizacien un

caracter permanente. (42}

Cuadro Bt Etapas de una estrategia de marketing (o

comercializacidn) internacional.

1 Seleccidn del Mercado a Desarrollar. )
2 Evaluacion de su Potencial,
3. £valuacidn due las Caractersticas Actuales.

a} Competencia
b) Preferencias, Habitos.

<) Estructura, Consuso

{321 Caiaicova, Jusn Luist ob. cit., pags. 163-184 - , -
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tcontinuacian)

4, Definicibtn Estrategia de Penetracibn.

S Fi jacitn Objet{vos de Mercado.

&, Diseho Mezcla Comercial,

7. Evaluacitn Feribdica Resultado,

8. Replanteo Obietivos y/o Mezcla Comercial,

- Estas etapas son en algunos casos simultdneas, por lo gue el orden es

indicativo.

Fuentes Colaicovo, Juan Luist {bides, phg, 184,

- ESGUEMA PARA 1DENTIFICAR PROBLEMAS DE COMERCIALIZACION DE AL IMENTOS
EN PAISES EN DEBARROLLO.

+ PROBABLES PROBLEMAS DE COMERCIALIZACIONS

Promover incentivos para ausentar sl nivel de las cosechas  para

Cosercializacion.

Distribucitn asegurada de {nsumos - Precios asequrados de los productos -

Mercados Asegurados.
Perdidas de productos en cosercializacién.

Standards de calidad para insusos y productos agricolas.

_Almacenaje para la praduccidn incrementada.



Transporte, rutas de las fincas a 1os mercados,.

Informacibn de mercados.

Disponibilidad de capital y criédito para mejoras comerciales,

Dasarrollo de sercados.

Desarrollo de servicios coserciales intensivos en trabajo.

Praveer sds y sejores alisentos para aquellos al borde de l1a economta de

sercado,

Tecnologla de alisentos.

+ TIPOS DE POLITICAS:
1. Politicas de wsoportes de precios adecuads a los precios de los
insumos.

Coapra asegurada de la produccibn.

11. Politicas de estabilizacitn de precios orientadas & balancesr

oferta/demanda.
J11. Politicas de importacitn para facilitar la sodernizacibn de sercadomy

Politicas fiscales para incrementar ®! flujo de capital a las smpresss

conerciales.

Politicas de dilgrlbuclh de llimtu / programas para los pobres de

las zonas urbanas.
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+ TIPOS DE FACILIDADES:

Facilidades de almacenaje.

Rutas vy medios de transporte,

Sitios de ensamble rurales.

Redes de alsacenaje,

Redes de transporte,

Rercados centrales urbanos.

Laboratorios para investigacitn sobre tecnologla de alisentos,
Depdsitos con teaperatura controlada.

Instalaciones sodernas para operaciones de mayorso y senudeo.

+ TIPDS DE SERVICIOS:

Grados y standards para los insusos y productos agricolas,

Crédito a bajo costo disponible para insumos.

Grados y standardss informaciones de mercado.

InvestiQacién sobre los procesos coserciales y proteccion de productos.
érreglos adainistrativos legales: por ejesplo, licencias para ventas, etc.
Orixii to barato y otras ayudas para cooperativas de comsrcislizacibdn.
Inforsacibn a :miuuldwn.

investigaci bn sobre desarrollc de asrcados.

Regulaciones e investigacitn scbre nutricidn,

investigaci bn wobhre estructura de sercados y coeercializacibn,

Flujos de recurscs, emplec en comrcializacitn, etc.



CARACTERIETICAS DEL PAIS OUE AFECTAN LDB SISTEMAS DE DISTRIBUCION OE
ALIMENTOS,

Sociedades con agricultura tradicionals Poblacitn principalnmente
rural.

Cambios lentos en los procesos de produccibn agricola,

Economfas con agricultura transicional: QOrientacién a la produccidn,
Al Pequafras ciudades y villas. Es atoafstico.

8) Poblacidn urbana - rural. Gistesas de comercializacidn duales.

Sistemas agricolas orientados hacia el mercedoy  Poblacidn urbana
predosinante.
A)  Ciudad principaly Sisteess coasrciales duales.

B} Muchas ciudades: S5istess coserciasl nacional.

El cashio es abs generalizado y rhpido en desarrollo econdwico. (43)

‘€1 principal mercado de la misl de absjss mexicenas, actuaimente es ol

internacional, vya qus sdlo #] 20X de la produccidn se consuse internasasnte y

- e} resto se dastina a 1a exportacién, principalsents a 1a Replblica Federal de

Alesania, Estados Unidos, Japén, Reino Unido y Francia.

3

tolaicovo, Juan Luis. ibides. pbgs. 228, 229 y 230,
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CUADRO 9
EXPORTACIONES MUNDIALES DE MIEL DE ABEJAS

{Lugar que ocupa México en este contexto) Cantidad: Tons., Mtricas.

1980 1lugar 1981  lugar 1982 lugar
> TOTAL MUNDIAL 209403 247383 236459
TOTAL AFRICA 197 170 ab
TOTAL C-N AMERICA 69159 79516 70386
Canadd 10894 82380 9786
Quba 7486 11884 {000
Mnico 39402 20, 46b1¢ 20, 40024 20,
E.U.A. 3932 4236 3947
TOTAL S-AMERICA 24564 32994 33913
Argentina 19638 3o, 28108 3o. 29873 3o,
TOTAL ASIA 51020 64119 4220
China 49296 1o, 61808 fo. 52000 1lo.
TOTAL EUROPA . 30479 46948 50322
Bulgaria . 3846 3094 43873
Alesanis Federal ©2% 12986 12940
- Hungria 10336 11980 14913 4o,
Rusanis 4652 3880 4000
Espaira 2406 4173 3000
TOTAL OCEANIA 13469 9538 14037
) Australia 11427 9196 12014
Un.6.8. 12807 4. 1409 4o. 13718

Fuente: F.A.0, TRADE YEAR BDOK, 1982, Vol. 36, Toso 2, pige. 180-1B1,

Notai. Se tosaron los patses representativos en sste contexto,
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Los principales palses exportadores de miel en @] mundo son: Méwico, China,
#rgentina, Hungria, Alesania Federal, Australia, U.R.5.S. y Canadd, entre

otros. {Ver cuadro No. 9)

Por 1o general, s calcula que las ragiones abastecedoras aundiales exportan
de un 10X a mAs de un 50% de su produccidn, La proporcidn esportada de la
produccidn de cada pats depende no solsmente de 1a demanda mundial, sino
tanbibn de factores tales como la demanda interna, la calidad de la miel, el
conociasjento del aeercado y la experiencia en materia de cosercializacibn.
Asf, ocurre que en los Altimos affos hubo escasez de aiel, a pesar de gque Ja
producci tn  sundial fue 4 veces aproxisadamente mayor que la c.nttdqd que

ingresb en o) cosercio mundial. (44)

El consumo de aiel es importants en los palses desarrollados en donde es un
artfculo de vital imsportancia en la compasicidn de la dieta alimsenticie. lo..
anterior, lleva & la conclusién de que 1a miel de abejas es y serd un articulo
eiclusivo en un alto parcentaje de la produccidn sundial, para los patses

europecs dessrrol lados.

Otro  factor que influye en la exportacidn de la siel ssxicana s la demands
mundial de miel, que ausentd en lm‘ titimos ahos, debido a los siguientes

casost

“e INE Comiewpo de 1a miel en la R.F.A. y en los principales palses
surcpeos. Clasificacion Nod.0s/(51000)/06,04/0001989/,



- nivel de vida mis alto en los pafses industrializados,

- mayor {nterés del consuaidor por productos alimenticios naturales vy

distéticos,

- 1a aparicibn de nusvos palses isportadores, como los palises brabes

productores de petrdles, y el Japbn,

- politicas de wmercado abs agresivas por parte de envasadores,

distribuidoress y cadenas de venta al ssnudeo en algunos grandes mercados.

Aunque | s demsnda sundial de aiel se haya incresentado notablesente, ia oferta
de aiel para 1a exportacibn no se ha desarrollado al mismo ritso. Por esta
razbn, Jos precios mundiales de la miel han ausentado en los Litimos ahos,
Debe tenerse en cuenta que la desanda provimne fundassntaleente de los palses
desarrollados de occidente, y que el alza de los precios no provoca en ellos,

una rastriccitn de la demsanda, especialsente mn los palses importadores.
Entre los problesas que {spiden incrementar la oferta sundial de aiel, a corto
plazo, se encuentran los siguientess

- ‘las norsas de calidad restrictivas que imponan a 1a miel de isportacitm

los principales pafses consusidores,

- las preferencias especificas de los consusidores por aieles de

detersinados sahores, colores y consistencias,




- problemas de recoleccidn, transporte y almacenamientc de la niel

por falta de material adecuado,
- escasez de personal calificado en apicultura,

- deficiente conocimiento de los mercados e {nsuficiente experiencia

comercializadora.

Adeads de dstos, pstdn los probiemas inherentes al producto, por depsnder su
produccitm de la poblacitn de abejas, sus enfermedades, las condiciocnes

metecrol bgicas y de contasinacibn, etc.

€l consuso de aiel sstd deterainado por diferentes factores de tipo sociasl vy
aconfmico que influyen en la cosposicibn de la dieta, como el nivel cultural,
las >co_ltulbru ¥ principalmente, el ingreso per chpita, as! como las
condiciones climdticas que obligan al hosbre a consumsir un afnimo de calorias

al dis para poder subsistir,

t_:adl aho hay shs sspeculacibn por parte de los cospradores, gquienss quieren
adquirir a precios bajos Ja mayor cantidad de miel en cada perlodo, siendo
éste uno de Jos principales problesss a los que se snfrentan los apicultores
saxnicenos, 1os cuales no presentan un frente coatn y, por 1o tanto, se ven en
1a necesidad de hacerse una competencia negativa sutua, saliendo perjudicados.
S suma a esto e! poco conocimiento que tiensn del eercedo mundial. En 1la
oxplotacion epfcola a nivel nacional, la uﬁru de los apicultoras no =@
encuentran debidsssnte organizedos, 10 cual dificulta la unificecion de la

aferta ﬁportnblo y en slgunos casos 1 realizacion de un control de calidad
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eficiente sobre la produccién, lo cual, es de susa importancia corregir a
corto plazo si se quiere ampliar el mercado nacional, adeads de mantenerlo,
esto dltimo, debido a 1a gran penetracién en 10s mercados sundiales de China

en éstos Altisos affos.

En la comercializacitn internacional en los estados de Campeche, Quintana Roo,
Tabasco y Yucathn, las socimdades de crédito y las cooperativas, realizan
directasente 1a exportacitn de aiel de abejas, producids por sus integrantes,
que represanta un 45% sproximadasente del total nacional, La sapress
paraestatal lsportadora y Exportadora Nacional, tashién exporta algunos

voldeenes de aiel de apicultores particulares, de cooperativas y de sociedades

. de crddito, Existen aproxisadamente disz espresss isportantes, gque participan

on  la aexportacibn de 1a miel a nivel nacicnal. Tasbibn es posible para
cualquier productor que relma un volumeh exportable y justifique los trimites
de exportacitm, la venta directa de su producto en @l sercado intsrnacionsl.

{43)

Cabe seMalar la laportancia que reviste no sdlo iniciar ventas en nuevos

mercedos, sino consoclidar la ocurrencia de los exportadores sexicanos en los
aismos, asf coso hacer que el producta que se tiene esa coapetitivo en

éunﬂh de precios y calidsd en el extranjero y nacionalmente.

%)  6.A.R.H. Direccitn General de Banaderla. Departasento de Aviculturs y -

v

especies menores. Apuntes, 1982,
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3.2.2.1. DISPOSICIONES GUBERNAMENTALES, NORMAS Y ESPECIFICACIONES PARA EL

MERCADO DE EXPORTACION,

El tratasiento arancelario de exportacibn de Minico en }a actualidad tenero de

1985) ast

Producto:r Miel de Abejas.

Fraccion Arancelaria de Exportacidni  04,06.a,01,

Raquisi tos para exportar: (Datos proporcionados por el Lic, Lepnel Aguirre,
de la Ventanilla Unica del INCE, enero de 1985).

- S8 requiere de un peraisc de exportacibtn, que se puede tramitar en el
InCE,

- Otro  requisito es que, ya sea 1a empress; el productor o el .
_comercializador, sesté forzosasente afiliado a la UINAPI (Unidn Nacional de
fApicultores), b al CAS (Comaité #Apicola del Gureste), en donde ss les
desandardn ciertos docusentos como la facturs cosercial, certificados de
calidad, de salubridad, etc, ]
- Se determina una cuota global, esto es, gque la Secretaria de Comercio
deteraina e! volusen que cada productor, empresa o cosercislizador pusde
mportar, y, aediante decreto oficial del 22 de junio de 1983, esta Becretarls
delegd al INCE el sanejo de 114 éracciones, entre las cuales se encuentra la
referante a 1a miel de abejas.

- Precio Oficials  No tiene (aunque existe uno internacionsl, o} cuat
observa 1a UNAPI o el CAB), '

- Inpusstos ala exportacitng  Aparentemante estd sxentn este producto,
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pero ocurre lo miseo que en el inciso anterior,

- Requiere certificado de origen, &l cual se trasita en la Secretarla de

Comercio.

De acuerdo & la clasificacibtn del Departamento de Agricultura de los E.U,,
nuestra miel se encuentra en su mayoria, dentro de la calidad “light Mabar*.
Existe buena aceptaciln de la mie! mexicana en el mundo, aunque para una
estrateqia de omercado mhs efectiva, seria conveniente mejorar los
procedisientos de produccibn, cosecha, envase, etc,, de acuerdo a la Narma

Regional Europea recomendada para l1a miel, elaborada con asesorla de la F.A.O.

Seqgin 1a Naraa Regional Europea recomendada para 1a siel, 1a calidad de #sta

se debe ajustar a los siguientes requisitoss

Humedad no mayor al 21%.

H.M.F. (Hidroximetil Furfural) contenido bajoi 15 mg/kg.
EXIGENCIAS DE LOS COMPRADORES:

Prefisren la miel clara o blanca, aunque tambidn adquieren la oscura a menor
prng:to. v
Deberd ser envasads en tasbores de 1dains de fierrc de 200 Its., con un peso
bruto de 300 kgs. y neto de 270 & 279 kgs.

Deberdn ir cublertos en su interior, ya sea por una’ pelfcula de cera d.vnbo,n.

o bien con pintura upb laca fendlica o epbdxica,
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La norsa europea, especlfica que deben ser los tambores de metal, nuevos v
conpletamente laqueados en el interior o recubjertos de cera, En esta norma
tambifn se deterainan los métodos de andlisis de la miel y tosa de muestras,

PROHIBICIONES EBPECIFICAS)

La miel no deberd tener ningln sabor, aroma o color desagradable, absorbidos

de materias extrahas durante la slaboracitn y el alsacenamiento.
No deber d haber comenzado a fermentar ni ser efervescente,

No deberd calentarse hasta tal grado que se inactiven totaleente, o ®n gran

parte, las snzimas naturales que contiens.
La acidez de 1a aiel no deberd casbiarse artificialmsents.
ADITIVOS ALIMENTICIOS Y ADICIONES.

No se peraite ninguno,

- HIGIENE.

Ge recomienda, que el producto regulade por las disposiciones de esta hufn u .
. ‘prepsre de conformidad con las secciones correspondientes de los principios

gengrales sobre  higiene de los alimentos recosendados por la Cosisitn del )
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Codex Alisentarius d{ref, No,CAC/RCP. 1.~1949), Norma Regional Europea

recomsendada para la miel),

La miel cuando se ponga a la venta al por menor o se utilice en cualquier
producto destinado &1 consumo husano, deberd estar exenta de sustancias
indrganicas u orgdnicas extraflas a su cosposicion, tales como mohas, insectos,

restos de insectos, larvas o granos de arena. (48)

En otros paises existen normas y estindares especificos para que se pueda
teportar a wellos miel de abejas, como en los Estados Unidos en donde las
importaciones estdn sujetas & una inﬁpucclbn por parte de la Food and Drug

Adeinistration (FDA).

Auinque no existen normas sanitarias especificas para la importacibn de aiel,
se aplican las disposiciones gensrales de 1a FDA, que realiza visitas a

sepacadoras y toma susstras de los lotes de mie) {msportada. (47)
“Las noraas de calidad aplicables a la miel som

1) La siel debe de ssr 100X pura.

2) €l contenido de humedad no debe ser mayor de 18.b%.

(48) Norma Regional Europea Recomsndada para la fiel. SGecretaria de
Prograsa Conjunto FAQ/ONE sobre Normss Alimentarias. FAD, Rosa, 1968,

“n ‘ IMCE. Miel de Abeja en los Estados Unidos de Norteambrica, 072, phg.S.-
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3 La miel tiene que estar cospletamente limpia (13 FDA no aceptard ningdn
eabarque que contenga insectos, basura o elementos extrafos en general).

4) Los lotes deberdn ser uniformes,

5 Les  barriles (generalmente de 300 Kgs.), tendrdn gue estar
completasente limpios y preferentesente barnizados en su interior, aungue

tambibn se admiten recubiertos con cera de abeja, (48)

En los Estados Unidos se cuenta tasbidn con una publicacibn del Departamento
de Agricultura, para determinar los estbndares para 1os grados de NMiel
Extraide (Abr{l 14, 1951} en donde se describe el products, sus tipos,

colores, tipos de contenedores, grados, as) como factores de calidad.

3.2.2,2 CANALES DE DISTRIBUCION, PROCESD DE ENVABADD Y EMPACADD, PARA LA
EXPORTACION DE LA MIEL DE ABEJAS MEXICANA.

La comercializacion dirscta la sfectdan productores bisn organizados, entre
los que se encuentran apicultores - independientes coao Miel Carlota y
representantes de empresas extranjeras como Byk Buiden y Hansa tloyd. Por su
parte, las comerciatizadoras de miel producida en la Peninsula de Yucatdn, La

Ispexnal, vy, con posterioridad el CAS, han sequido la polftica de ampliar en

(48) IMCE. ob. cit. pig. 5.



forma creciente su trato directo con los isportadores extranjeros de aiel.

La Ispexnal realjza sus actividades de comercializacitn externa de acuerdo con
los  siguientes lineamientos: vender directamente a Jlos envasadores e
importadores mayoristas, evitando l1a participacitn de intermediarios de otros
patses, diversificar los aercados, practicar una polftica de ventas graduales
para aprovechar el incremento de los precios que se presentan durante cada
tesporada, en los contratos que suscribe con los comspradores extranjeros
pracisa las fechss de esbarque, con #} in de evitar gastos por concepto de
almacenaniento e intereses bancarios que tendrian que absorber los
productores) asparar todas las ventas al exterior con certificados de calidad,
-y $inalsente tratar de coordinar sus exportaciones con las de otros palses
sxpor tadores, a efecto de influir hvonblt;inu on la evolucidn del esrcado

internacional de la aiel.

La cosercializacitn indirecta la practican los productores que carscen de
inforeacitm respecto a la svolucibn y perspectivas del sercado {nternacional
de 1a siel y, sobretodo, se presenta en los apicultores pequehos, debido a la
incapacidad para realizar la exportacidn directs de su producto, dado sus

bajos voldmenes de produccién.

Esto se debs tasbitn, a que los productores no se tran debid,

organizados, asuh cusndo pertensacan forsalmente a alguna asociacitn o
cooperativs. Este fendsenc se presenta en todas las regiones productoras del

pals, incluidas alqunas cooperativas de la Peninsula.
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Es por ello gue algunos apicultores se limitan a vender su produccién a
grandes distribuidores o intermediarics de la aiel. Estos intermediarios
compran la miel mexicana y se encargan de distribuirla en los mercados mds
atractivos. Estd comprobadoc que la intervencidn de los distribuidores o
interamdiarios encarecen el producto, ya que en México hay orgsnizaciones que
pusden asesorar & este tipo de productores en lo referente a la
cosercializacitn de su producto, 1o cual redundaria en beneficio directo de

los apicultores.

La intervencitn de intersediarios provoca, como ocurre con otros productos,
disparidad entre las cifras de exportacitn de Mixico y 1as de importacitn de
Estados Unidos, -entra otros paises~, ya que los exportadores mexicanos
consideran las ventas a estos interasdiarios coso reaisiones & ess nacidn,
cuando, en realidad, una proporcidn isportante de dichas exportaciones
mexicanas de amiel we reexpide hacia el eercado esurcpso desde pusrtos

estadounidenses.

Los envases utilizados para resitir la miel al exterior, son tasbhores de
fisrro de diversos contenidos netos, aunque aproxisadssante sl 83X de 1s misl
que se exporta asth envasads en tasbores nusvos de 1laina de fierro de 200
litros, con cepacidad cercana a los 300 kg de miel {(psso bruto, peso neto 270-
275 kg), Otro snvase que se utiliza son las latas de 19 iu.. conteniendo 27
kg. de aiel, seasjantes a las 1lasadas “alcoholeras”, que reciben el nosbre de
sislerss por tenar su bocs de 70 aa. de didmetro, taps interior de presidn y

taps de .rol:n este tipo de envase ha sido rechazado por 1o exportadores por
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su alto costo de manejo, también existen otros tipos de envases.

Almacenasiento: La mayprla de los exportadores disponen de bodegas propias
para almacenar su miel, - en raras ocasionss recurren al alquiler de almacenes

para este fin,

Los exportadores generalmente efectlian sus ventas al contado, contra 1la
presentacitn de documentos de ssbargue, o bien, operan contra carta de

crédito,

3.2.2,3 DETERMINACION DE LOB PRECIOS DE VENTA PARA LA EXPORTACION MEXICANA
(INFLUENCIA DE CHINA)

€l precio de l1a miel en ] mercado internacional ssth detersinado por el juago

de la oferta y la deaanda.

Desde ¢! inicio de los ahos satenta, la dinksica wxpansibn del consuso mundial
de miel ha contrastado con 1a lenta svolucitn de la produccitn mundisl, por
lo que el comportasiento de las cotizaciones internacionsles ha sido
ascendente, salvo en casos @speciales como los siguientem  los precios
aplicables & la variedad dmbar claro, de la cual Mixico y China son los ade
isportantes expartadores sundiales, han mostrado un debilitasiento a partir de

diciembre de 1979, cuando los precios de 1a'miel china registraron una brusce

136



caida en los mercados alesdn, estadounidense y  britdnico, Este
desenvolvimiento desatd wuna cerrada coapetencia en los  mercados
internacionales entre ese pals y Mixico, que se tradujo, por un lado, en un
incresento en perjuicio de Mixico, de la participacitm de China en esos
mercados y, por otro lado, en la baja concomitante de las cotizaciones de la

alel dmbar claro.

Mientras que sn noviesbre de 1979, se pagaba en el mercado estadounidense 50.%
centavos de ddlar por libra de aiel dsbar claro procedente de Mixico R de
China, a1l wmes siguiente se pagaron sdlo 47 centavos por 1a miel china y 48.3
por la aesxicana (vhase Cuadro 103, - En enero de 1980 el precio de la amiel
china en Alesania, se cotizaba a 48,3-49 centavos de dblar por libra, sientras
que 1a mexicana en 50.6, y e#n julio de 1981 descendieron a 43-43 y 37,5-3%.6

centavos, respectivasents.
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CUADRD 10

Precios CIF, de la siel de abejas en Estados Unidos, incluidos el arancel y o)

peso del recipiente por libra,

en el puerto de entrada (centavos de dblar por

libra).
PARA LA MIEL CHINA EN PARA LA MIEL DE YUCATAN
MES NUEVA YORK, AMBAR CLARO EN LAREDD, TX. AMBAR CLARO

1977
Dicienbre - 38,50
1978
Marzo 43 42
Junio 43 4.50
Geptimsbre 4 45
Octubre 44 42,73
Noviembre 45 -
Diciembre - 48,30
1979
Enero 47.%30 48.50
Marzo 48 49
fbril 48 50
Mayo 20,80 11
Junjo 50.50 -1}
dulio 5% 13
Agosto 50.2% 48.%
Septisebre 50.2% 48.%
Novismbre 50.50 %0.50
Diciesbre LY "2
1980
Enero 47 L)
Febrero 49 47,50
Marzo 49.50 48
Abril 49,50 %
Mayo 40 - 40
Octubre 47.% [ 14
Noviesbre 47.73 47.%0
Dicieabre 48 47.%

1981 )
Enero 48 45.%0
Marzo n.d. 435.%0
Abril n.d. 43,10
Junie n.d, L1}
Julio n.d. 46.%0
Octubre n.g. (1}
Diciesbre n.d. 4:.20

Fuenter U, 6. Departeent of Agriculture, Honey Market News, Washington.




Cabe nmencionar que el mercado mundial de la miel estd controlado por grandes
brokers (alemanes y norteamericanos), que venden la miel a los envasadores de
los palses consumidores. México (principalmente la Peninsula de Yucatsn) ha
estado vinculado con estos brokers, quienes si bien manipulan el mercado,
aseguran las compras a los apicultores, Sin esbargo, la politica de la
Repdblica Popular de China, gue ha vendido directasente a los envasadores, ha
creado ademds, situaciones graves para la dbbil estructura de comercializacibn

internacional de los apicultores mexicancs.

Como resultado de la agresiva polftica China de precios, la participacion de
este pais en las isportaciones totales de la RFA, Reino Unido y Estados

Unidos, aumentd de manera espectacular de 1978 a 1980, y altn continta.

La tendencia depresiva de las precios de la miel Mbar claro procedente de
México y de China se ha extendido al eercado total de esta variedad, ya que el
resto de los exportadores se han visto obligados & reducir mucho sus
cotizaciones, a efecto de mantenerse en el sercado, como Australia y

Argentina.

La politica du‘proclos seguida por China en el caso de la miel forma parte de
la estrategia general de wste pals de impulsar por diversos medios las ventas
axternas de todos sus productos de exportacitn. Con asta finalidad la soneda
china - fue devaluada 50% frente al ddlar estadounidense & partir de enero de
1981, lo que ha afectado el margen de utilidad de los apicultores mexicanos,

entre otras cosas.

139



Desde los ultimos seses de 1981, Jos precios de la miel china descendieron a
ritmo ahs moderado, en respuesta al incresento de la demanda y a los problemas
que ha tenido este pals para esbarcar su producto, sin embargo su produccitn
aunentd en 1984, Es de esperarse que China contintie su politica de precios
bajos, as! como que en el futuro inmediato, la competitividad de la miel de

ese pals continuard siendo superior a la de }Ja mexicana,

No obstante 1a superior calidad de 1a miel mexicana, sus elevados costos de
produccidn y ta baja de 1a cosecha de enero-junio 1982, lisitaron las
posibilidades de MMxico de ianunor la carrera de precios con la wmiel

china,

3.2.2.4 PROMOCION MUNDIAL Y CREDITOS Y FINANCIAMIENTOS PARA LA NIEL DE
ABEJAS MEXICANA,

De 1a prosocitn mundial, cada pals se encarga especificamente de la suya, y es
on los palses desarrollados en donde sxiste una mayor prosocitn y publicidad

pars sste producto.

ante las recientes dificultades, autoridades y productores han aplicado

algunas - sedidas para emjorar la tﬂplﬂﬂvidld axterna del producto. Entr;

"@llas ‘cabe mencionar el otorgamiento de los criditos preferenciales a 1a miel
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de exportacidn, con recursos del Fondo para el Fomento de las Exportaciones
(FOMEXS, asl coea 1 autorizacitn de efectuar importaciones tesporales de
lmina para la fabricacitn de tasbores para e envasado de la miel de
exportaci tn, con cobjetn de abatir el .costo que representa sy

adquisicidn,

Este tipo de wmedidas pereitirdn raducir en buena sedida los costps de
wxportacibn, ya que el preclip prosedio del tasbor asdquirido por los
productores de la peninsula, =0 octubre de (981, era de 720 pesos, en tanto
que o de msaquila seria de 550, tal diferencia peraitiria un shorro de
alrededor de 33 dblsres por tonslada. Bi se considera que en el ses ¥y aho
ewtalado, el costo del antiguo envase repressntaba sproxisadasente 10X de 1la
cotizacitn CIF de 1a miel (es decir 95 dblares), wl costo del tasbor fabricado
con lheina de importacitn se limitaria & sblo 4.35% (0 ema 62 ddleres por

tonelada de aiel).

€0 la Peninsula de Yucatdn, el Banco Nacional de Cridito mni. proporciona
crxiitas a los apicultores directamente vy a travds de sus Gociedades de
Orddito Aplcola, Gensralmente, @l crédito esth wenfocatdo a cubrir la

cossrcializecitn de 1a miel abs que la produccitn de 1a sisaa.

En 1 resto del pals algunos apicultorss disponen de craditos del Banco
Nacional de Cridito Rurs)l y de la Banca Nacionalizada, pero 1a aayoria no

cuentan con ¢inanciasiento. Algunos exportadores de miel proporcionan cridito



a4 los productores,
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CAPITULO 1Y

FACTORES OUE INFLUYEN EN EL CONBUMD NACIONAL E INTERNACIONAL

DE LA MIEL DE ABEJAS



4.1 FACTORES QUE INFLUYEN EN EL CONGUMO NACIONAL E INTERNACIONAL DE LA
MIEL DE ABEJAS.,

41.1 CONSUMD NACIONAL.

En el Plan Nacional de Desarrollo 1983-1988, (Punto 4, La politica econbmica
generaly 7.3 Alisentacidn y Nutricidn), el Jefe del Ejecutivo ha declarado
que, °‘La atencidn a la alimentacidn y a la nutricidn de ssctores asplios del
pusblo de Mxico constituys una de las preccupaciones bisicas del Gobierno

d¢e 1s Repiblica™.

Adesds, en cuanto al consumo alisenticio y nutricitn enfatizb que, *“La
reorientacidn de los hibitos alimentarios se logrard wmediante prograsas
sducativos y de orientacibn nutricional, subsidios selectivos para apoyar el
consuso de alisentns nutritivos a la poblacitn de bdajos ingresos, vy
norsatividad y apoyo s 1a planeacién de los servicios de alimentascidn
colectiva. Adeads, se promoverd l1a investigacidn para la forsulacién de gufas
nutricionales que se adapten a los hibitos, costusbres y uu_pwbuuu de
slisentos por regiones, ast como la relacionsda con alisiitos no

convencionales de alto valor nutritivo®. (49)

{49 - Plan Nacional de Dessr.ollo 1983-1988) punto & "La Politica Econdaica

General:y 7.3 Alisentacidn y Nutricién®.
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tos siguientes datos estadfsticos, muestran el comportamiento en cuanto al

consusc nacional de la miel de abejas:

CUADRO 11.

PRODUCCION, EXPDRTACION Y CONSUMO NACIONAL DE MIEL DE ABFJIAS,

AND PRODUCCIDN 1 EXPORTACION (2) CONRIMO NACTANG| (R 1)
196% 8,247 Tons. 23,522 Tons, 4,728 Tons,
1964 X3.080 . . 567 * 5,513 "
1947 28,415 " 23,679 . 4,734 »
1948 36,473 " 30,374 ' 6,078 "
1949 32,620 " 25,994 " 6,628 "
1970 29,923 " 22,701 . 1,222 v
1974 24,789 . 17,315 “ 7,474 "
1972 38,59 . 31,096 " 74 %00 .
1973 33,259 v 25,259 N 8,000 .
1974 + 41,968 . 22,068 . 19,900 "
1975 + 40,897 " 30,894 v 10,003 "
1976 + 49,918 . 48,571 . 9,918 .
1977 + 60,000 " 54,020 " 9,000 "
1978 + 53,939 . 44,939 . 9,000 "
1979 + 53,000 . 38, 880 . 8,7%0 "
.

1980 ++ 54,402 39,402 " 15,000 .

- {3} (2) Datos proporcionados por la Direccidn Genersl de Estadistica de la
Secretarf{a de Industria y Cosercio.

3) Estimacitn de 1a Direccitn Beneral de Ganaderia de la SARN.

+ Fuente: INCE:1 Carpeta del Sector Aplctola. :
+* Fusnte: Foreign Agriculture Circular (U.8. Dept. of AQric.) March.
Notas) 1) Go estisa que al final de cada uno de eatos afos existia wmiel

almacensda) entre 2,000 a S,000 toneladay.
2) Los datos variaban de fuente a fuente, por lo que 88 tomssron
- coso representativos los que coincidfan an su a_lyorh.
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En Mixico, el consumo per cdpita de mlel no ha rebasado los 200 gr. anuales,
cifra considerablesente baja ean relacibn con otros palses e insignificante en
comparacibn coh el consumo anual de azbcar que llega & ser de 50, &0 y hasta
70 kg. al aho por personaj lo que cres graves problemas en la salud de los
mexicanos., Las comparaciones del consumo per chpita de njel de abejas se

suestran en el siguiente cuadror

CUADRO 12.

CONBUMD PER CAPITA DE MIEL DE ABEJAS  (EN GRAMDS).

PAlS 1973 1980
Mimico 138 180
Japhn 220 400
Alesania Occidental 1100 ’ 930
EUA . ato 480
R ' s
Argentina ' 170
Guatesmala -]

Nueva Zelanda ;ooo
Buizs ‘ 450
Gran Bretata i k ‘ : - 400
Francia . : 400

© Fuentel United States Dapartaent of ' Agriculturs, Foreign aortculturi
: Circulars FAB M-28% y Oct, 1979/1980. :
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México deberd producir al inicio de la prdxima década ({990-2000}, poco mds de
100 wmil toneladas de miel de las cuales el 28%, se destinard al consuso
nacional, con lo que nuestro consumo per tdpita se incrementard de tasi1 200

gramos anuales, a cerca de 300 gr, (50)

Aunque este 2B8% de consumo nacional no bastaria, ya que con los problemas
internacionales que estdn surgiendo en la actualidad en las exportaciones del
producto y el incresento de su precio, que estdn afectando a mds de 40,000
fanilias de apicultores, se ha dado Jugar a considerar la necesidad de
estiaular en mayor proporcitn ®) consumo interno como una de las acciones mds
viables para apoyar la produccitmi y wl mejorasisnto de la nutricitn del
aexicang.

En efecto, dada la influencia decisiva que ejerce el cosportamisnto de 1a
desanda externa sobre la apicultura, vy en vista de la declinaciéon de lom
precios  internacionales a partir de 1a sdbita expansidn que en 1979
registraron las exportaciones chinas de miel, la actividad spfcola mexicana
puede llegar a verse seriamente deprimida. De ahf la importancia que se ha
atribuido al fortalecimiento del mercado nacional, toda vez que su
consolidacidn reducirla, por un lado, la dependencia respecto al exterior vy,
por otro, contribuirla a abatir los costos de produccitm, con e surgimsiento

de econoalas de sscala) lo cual repercutirla en el precio que es relativamente

{801 INCE: Estudio de 1a Bituacitn de la Comercializacitn de Miel de Abeja.
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alto, vy es uno de los factores que explican el bajo consuso de miel de abejas
en Mbxicoy esto, ligado con el factor de que este producto no forma en 1la
actualidad, parte de la dieta normal del mesicano} ademds de que se desconocen
las propiedades alimenticias y terapduticas del producto por 1a mayorfa de la

pablacidn,

La zona de mayor consumo se localiza en los estados del centro del pals, los
cuales absorben alrededor de la mitad de la miel que se destina al aercado

nacional.

La demanda melifera se concentra en los sectores de la poblacitm de ingresos
medios gue habitan en las 2onas urbanas y en las localidades pequehas donde ae
produce miel en cantidades reducidas mediante procesos de baja tecniticacién,
en estas dltimas regiones se consuse pridcticamente toda la miel gue se produce
en ellas, ya que ®! producto no reine los requisitos de calidad necesarios

pars venderse en el extranajero.

La mayor parte de la miel destinada al mercado interno es de consuso directo
(aiel de mesa), que se emplea para untar sobre pan, =n ensaladas, asados de

pato, manzana, como dulcificante en la reposterla casera, en bebidas, etc.

El resto (10X aproximadamente), se dirige al consumo industrial que es eayor
eﬁ " la industria alimenticiai principalsentes raposteria, confiterla,
preparacidn de carsales, alimsntos infantiles, refrescos y bebidas no

alcohblicas, vinos y licores, chocolates, jarabes, esencias. v otros



productos alimenticios.

Se le usa ademds, como humectante como en el caso de la industria del tabaco y
del chicle} y en las industrias de cosmbticos y farmachutica. En esta
Gltisa, ya que la miel tiene una accidn antiséptica muy poderosa, que se la da
su propia condicidn densa e higroscdpica, sus Acidos y su accidn
antimicrobiana. En  las quesaduras restituye l!a materia destruida,
facilitando la alisentacitn de low tejidos, y como esoliente y derivativo en
las inflamaciones de la piel o digestivas, En las fbraulas magistrales tiene
una intervencidn ¢recuente como excipiente, haciendo mds  fdcil 1a

adeinistracién de otros fdrsacos, minerales y vitaminas.

A pesar de que la industria consuse las aieles de calidad y precios inferiores
~toda ver que no se requieren caracterfeticas espectficss de sabor, color o
arosa-, se ha observado cierta tendencia a sustituir este producto por
suceddneos cuyos precios son mbs atractivos, entre los gue se encusntran el
jarabe de malz isomerizado, v el azlcar o sacarosa, aungue su valor nutritivo

sea inferior.
Uno de los aspectos de la prosocibn del consumo interno a 1o0s que se debe de
dar mayor importancia ®s la realizacitn de campafas publicitarias orientadas

a motivar al consumidor a incorporar la miel de abejas a su dieta habjtual.

En Mixico se consuaid siel de abajas antes que ol ardcar, dicha tradiciédn dcin

desde hace varios siglos con las tribus premayas de la costa del goléo y los
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mayas de la penfnsula de Yucatdn; pero la posterior tradicion de consumir
localmente cantidades liaitadas de miel como alimento y de exportar cantidades
cada vez mius grandes, se integrd a la actual tendencia de nuestra industria
aplcola. Actualmente se exporta aproximadamente el 90% de la produccibn

total del pals, manteniendo el resto para el consumo interno.

La solucitm a los problemas de 1os precios y al del aumento de la nutricitn
nacional, serhd el de auamentar el volumen de consumo per chpita de nuestro pals
a niveles mucho mayores. Los cambios en los hdbitos de alimentacitnm han
reflejado la sustitucidn de elesentos tradicionales de elevado contenido
nutricional (como lo es la miel de abejas), por productos de wscaso o nulo
valor nutricional, que incluso llegan a ser dafYinos para las personas que los

consumen.
En este caso se encuentra el azlicar o sacarosa.

En nuestros tiempos, es la “wdad de la sacarosa®, sin esbargo, se esth
poniendo en duda su consuso, vya que al igual que ®l caéé, té, tabaco,
aantequilla, etc., es un producto nocivo para 1a saludj existen casos en que
sutoridades respetables la asocian a la contribucitn de las caries dentales,
srupciones faciales, enferasdades de)l corazdn, diabetes, tuberculosis, cdncer)
por aotra parte, coso nutrlm!vo nho npoft'a gran cosa al organisac y, segin
ro‘cmtn estudios, produce & l1a larga una debilidad orgdnice que se l1lwgs a

reflujar en estados de dnimo de caricter deprasivo.
La sacarosa que contiene el aztcar se pegs al esmalte de los dientes, lo. que



crea caries dentales. También el sistena digestivo se ve afectado por dcidos
que se producen en la digestion del azdcar refinado, que incluso pueden
cooperar a que s produzcan Wlceras, Por el contrario, la miel de abejas
contiene una serie de nutrientes que no se encuentran en el aztcar refinado,

como vitamipas y minerales, etre otros.

Esto contribuye al crecimiento de los nihos y a un estado de salud general en
los  adultos. La miel también contiene enziamas que pueden ayudar » la

digestidn.

La prosocitm que se hace de alimentos que no tienen casi ningtn valor
nutritivo, ha hecho que el mexicano camhie sus hdbitos alimenticics, 1o que
estd produciendo enormes daftos en la nutricién. Sucede que son los pafses

ads desarrollados los que reconocen el valor nutritivo de la miel de abejas,

E] mayor consumo de la mie! esth en las palsas mde cultos, Y es, por todas
sus caracteristicas, que se considera &ste coso el momento idel para
introducir uno de los productos naturales mids sanos y nutritivos en la dieta

habitua) de la fasilia mexicana: La Miel de Abejas!!'!

~ Ya que la miel ex bMicamente glucosa, fructosa, agua y minerales, swse

absorbe directa y rdpidanente.

Como es un alimento predigerido, merced a 1a invertasa del buche de 1a absja,

_ los axdcares de superior ranga molecular son asisilados por el organismo en



una forma simplificada (monosacdridos listos para ser asimilados sin necesidad
de la intervencibn de nuestra propia digestitm), guardando wuna proporcitn
adecuada en cada uno de sus componentes: de una parte, la glucosa, con su
rdpida absorcidn a través de la pared intestinal y, en segundo lugar, la
levulosa, de mds lenta absorcitn, todo 1o cual proporciona una asimilacitn
seriada que evita la inundacitn de aztcares en el hlgado y su  transformacitn

en forsas de reserva,

Normalmente los discdridos mds frecuentes en nuestro alimento (sacarosa vy
lactosal, han de ser hidrolizados en nuestro propio aparato digestivo,
desdoblondolos en monosacdridos asimilables; todo ello hace mds lento el
proceso digestivo, facilitando las fermentaciones. En el caso de 1a miel la
incorporacidtn es directa, y con el ripido paso por el intestino se evitan las
feraentacitn y 1la retencibn anormal de azticares, $Son muy interesantes las
investigaciones del Dr. Albanese de los Estados Unidos cuando sehala que 1la
utilizacidn de 1a dextrosa decrece marcadamente con la edad, asientras que la
levulosa apenas desciende, mantenibndose en una demanda equilibrada; esta
coyuntura gueda perfectamente atendida apor la miel con su gran predominio en

#] porcentaje de levulosa sobre los otros azdcares.

Han sido numerosas las prusbas realizadas en Estados Unidos sobre una
determinada’ poblacidn infantil, dividisndola en grupos y sosetibndola a  una
alisentacitn con miel, dejando grupos testigos de nihoss resultando sisapre
con efectos heneficiosos para los que usaban miel, especialsente en el

snriqueciniento de heaoglobina en sangre. Indudablessnte, los componentes



ainerales de la niel colaboran activasente en 1a funcidn nutritiva de los

azdcaresy la absorcidn es rapida y carece de problesas y complejos digestivos,

En su calidad de fuente energktice de prisera magnitud, tiene una relacitn
narcada con todas aguellas actividades que requieren una gran generacitn de
energfa en un moaento dadoj entre sstas situaciones estdn los deportes y
actividades atléticas en general, y aguellas otras del mundo del trabajo donde
@8 necesario un surtido de energla para reparar pbrdidas en el masnor tiempo

posible,

La siel ha quedado unida a las grandes escaladas sontaheras con el recusrdo de
la ascensidn al Monte Everest por Sir Edeund Hillary, de profesién apicultor,

que usaba la siel como surtido de energfa para sus hazaftas montafteras.

La aiel es un alisentoc energético por excelencia, debido a su rigueza en
hidratos de carbonp y por la facilidad en la predigestitn de estos productos,
La siel vy la sacaross contienen 1a missa cantided de calorfass cuatro por

graso.

6 Mimico ®s uno de los primeros (y en muchos ahos el prisern) exportadores
sundiales de aie)l de abejas, no se justifica por quk no se aprecia la alta
calidad de la miel que produce el pais, y mientras que en todo el sundo w
reconoce su alto prestigio internacional, en nusstro pals apenas ss consume.

Adeads, en Mixico, 1a importacién del aricar causa grandes pérdidas a las
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arcas fiscales, por efeaplo en 1a zafra 1981-1982 se tuvieron que iaportar 400
mil toneladas, ya que hubo falta de trabajadores para cortar la caMa, ademds

de que las inundaciones por las intensas 1juvias dificultaron su transporte.

Adends, en noticia publicada por el Heraldo de Mixico, del dla shbado 9 de
julio de 1983; el Sr. Pablo Machado Llosas, Presidente de la Clsara Nacional
de la Industria Azucarera y Alcoholera, dijo que "Azdcar, S. A, de C. V.°,
sélo ®s un nuevo nombre que no puede resoiver el probless de esa rass

industrial.

Explicdh que s® ha J{racasado porque nunca se han preocupsdo por darle
continuidad al manejo de los prograsas que sblo se forsulan en base @
criterios, casi siespre de {ndole polftica que, en ocasiones, son capricho de
los funcionarins en turno. Aprecid que no sdloc la reorganizecidn en el rubro
azucarero serd la solucidn final, sino que se deberd supriair el subsidic para
encauzarla en la productividad y volver a ser autosuficiente y exportar.
Asagurd el empresaric gue para snsendar errores, prisero se debe pagar a los
_.campesinos 10 que vale la caha, sanear la administracitn porque, enfatizd, no
o justo que otros espresarios usen azlcar subsidiada para elaborsr sus
‘productos. Agregd que @1 precio real del edulcorante debe ser de entre 43 y

50 pesos el kilograso®.
Con toda la informacitn anterior, no solsashte con respecto & los problesas
*mhlcnl. sino tambidn de salud y nutricitn th ocasiona e} consuair azlcer,

s claro cosprender que »s necessrio dar 1a mejor solucibn: casbiar el consuso



de azidcar por el de miel de abejas,

41,2 CONBUMO INTERNAL TONAL .

La produccibtn, consumo y reservas sundiales de miel de abejas durante los ahos

de 1977 & 1981 se pressntan en #] siguisnte cuadros

CUADRO 13,
~ REGERVA CONSUMD RESERVA RESERVA FINAL CONO
ANO INICIAL PRODUCCTON ~b- FINAL % DEL CONSUMD
B Rttt -~ En miles de toneladay ~---~----cem——es 3
1977 167.4 798.3 803. 4 160,19 19.9
1978 160.1 - 027.7 03%.4 147,14 1.6
1979 147,14 800, 1 047.0 176.8 20,9
1980 176.8 8.2 .9 138.4 19.7
o8l s 3% 984,3 87,3 152.6 17,6

a~ Cifras pralisineres

b.~ Basado en un prosedio advil de 3 ahos de produccibn.

- Fusnte: . U.8./Depsrtemnt of Agriculture. Foreign Agriculture CIrzuhr. March
1.2,




Existe consenso en cuanto a que el relativo estancasmiento del consuso despuds
de {980 obedece a 1a atonfa y a las presiones inflacionarias gue sufre la
aconomda mundial, fenlmenos que redundan en mayores indices de desemples y
menor  poder de compra de la poblacibn, 1a que se ve nbligada a reducir su
denanda de productos no indispensables como 1a miel, no obstante que su precio

prosedio ha disminuldo,

En Estados Unidos, Japin y los palses europeos, se concentra el 7%Y%
aproximadanente del consumo de mie), situacibn explicable por el elevado nivel
de vida de sus habitantes, el conocimiento de dstos respecto sl valor
nutritivo de dicho producto y el #rio invierno que impera en esos paises, con

excepcidn de Japdn,

Cabe wencionar gque los productores estadounid [ tran te

preocupados por la reduccidn del consuso cbssrvada en 1982 y estdn sn arregios
para isplementar una intensa campafta publicitaria que lo reaniss. Otro
problesa gue enfrentan es la competencia del producto estranjero. el cual
pusden obtensr los importadores a precios por abajo al de garantia sehalado
por 1a -Comodity Credit Corporation (C.C.C.) & la misl estadounidsnse. (de
menciona que al finalizer 1981, las existencias de aiel wn poder de este

organisao supersban las 20,000 ton., de las que se debia deshacer),

- E1 40% de las exjstencias sundiales al empmaar 1982, se encontraban en 8

patses del Wea capitalista, encabezados por E. U, (22,055 tons.); es de



suponerse que Alemania Federal, China y la Unidn Sovidtica tienen otro tanteo,
desafortunadasente se desconocen sus estadisticas; empero estos paf ses,
Estados Unidos y México, iniciaron 1983 con "stocks” supsriores a los de un

afro antes.

fproxisadamente de BS a 93 por ciento del consuso mundial se destina al usp

dosdstico, coso aiel de eesa. El resto se consume {ndustrialsente,
- Consuso Mundial Misl/Azlcar:

La aie] vy las abejas eran suy apreciadas sn la antiguedad; as! como @] azlcar,

hasta el dltimo siglo.

Conocida en 1a antiguedad como "siel de caha®, ¢l arlcar de caha parece haber

sido introducida sn el sur de China alredador de 200 aftos A.C. (31)

Se vefa como un producto caro de “eiel solidificada®, y se usaba con

. propteitos sedicinales.

Los  Srabes cultivabsn y procesaban el aztcar, {(la palabra viens del irabs

“sukkar®).

"(81) ' Crane Evai A Book of Honey, pdg. 117,
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En Eurcpa no era muy usado, hasta el periddo de la influencia Isldmnica en

1100 D.C.

De 1400 a 1500 D.C, aproximadamente, ®] azbtcar blanca fub un lujo de los

hombres ricos, que la podfan pagar.

En 1600, comenzaron a aparecer plantaciones de caha de azlicar en las Indias
Occidentales, y fueron estas islas las que se convirtieron en la principal

fuente de abastecimiento para los mercados asericanos y europeos,

El azdcar y la miel alcanzaron su paridad en el precio en 1800 y desde

antonces la miel es mhs cara gue ®] azlcar.

La  “explositn" de la produccith y tonsumo del azlear cosenzd despubs de

1700, (32)

Para 1850 el consumo del arlicar era de 1.5 millones de toneladas, para 1890
nhs de 5, pars 1900 eran 1i, pars 1930, I8 vy para 1972 abe de 70 millones de

tonel ades,

- E1 gran consumo actual de alimentaos y bebidas endulzades,  en suchos

psfase; e8 concomitante al crecimiento de la industria del atdcar, y ha tenido

(32) - ‘Crane, Eva: ob. cit., pig. 118




poco que ver con la miel.

Actuslmente ta miel se produce y consuae en muchos palses de)l sundo, sisndo un
artfculo de comercio en el pats de origen, vy ®n la exportacitn del sixan a

otros, que tasbién gustan consusirlo,

La produccitn anual de miel, que es de ads de 800,000 tone)adas, as sncusntra
cancentrada en palses comsos low Estados Unidos, la Unitn SoviWtica, Miico, y
an Jos Lltimos show China, 1a cual ha aumentado su produccitn de uns sanera

sorprendente,

De law 800,000 toneladas producidas al aho, wnds de 400,000, son consumidas
sn  #]l pafs de origen vy 150,000 toneladas, aproxisadements, son

axportadas, {33

Los paises dsl Nuevo Mundo son jos que doainan las wxportacionss, sisntras que
todos los principales importadores de aiel son los palses del Viejo Mundo.
Las dos terceras partes de las sxportaciones sundiales de aiel son hachas por
Mmico, 1a Replblica Popular de China, Argentina y Australia y cesi sl total
de eata missa cantidad es {eportada por: la Reptdlica Federsl de Alemsnta, el
Reino lﬁldo y Japén. :

(83)  lbiden, phg. 124.

1%



La miel que se exporta es generalesente el excedente de los requerisientos del
pats que la produce; sin embargo 1o gue se considera coso un excedente en
algunos palses, puede estar detersinado en una base politica o econtmica, abds
que en una nutricional o gastronbmica. Se debe investigar abks plr.‘a descubrir
por qué las peracnas de algunas nacinnalidades consumen mhs aiel de la que
pueden producir, por qub algunas producen mucha e insusen toda esta produccitn
(o casi nada}} y por quk otras alm producen muy poca aiel, teniendn todo para

hacerlo, a su disposicién,

Micha gente es conservadora en 10 que gusta de coser, vy ®sto es especialaente
cisrto en grupos geogréficos y étnitos que pueden reforzar sus preferencias
individuales con costusbres sociales. Tradicionalsente, desde hace unos aeil
atos 0 sks, la mie! {ue parte de la dieta de l1os habitantes en Eurcpa central
y del noroests, especialmente. Actualments @] consuso de aiel @
relativaasnte alto en estas sissas zonas de Euraps, y en zonas de otros

continentes que fueron colonizsdos por ellos.
€l consuso mundial per cApita anusl de miel es de 0,17 kg., comparado con 20
kg, de azlcar, sunque existen asplias e interssantes varisciones en cada

pats. (38)

El consusc de aisl y aztcar ®s sayor en Europa (sobre todo de miel on la

(34)  1bides, pbg. 128,




Repdblica Federal de Alemania), y patses coeo:

Canadé, Estados Unidos, Australia, Nueva Ielandia, lsrasl, la Unidn Soviética,
etc., se consuse @] azdcar en mis de 20 kg. (a veces mhs de 40, 30 kgs.), y

aiel en mis de 300 grasos.

Existe un consumo de aie®l y azlcar un poco aenor, pero en proporciones
similares, en palses coac #] Japtn, en e! sur cde Europa como Italia, Portugal,

Espaha, etc., y en palses de Aslrica como Argentina y Uruguay.

Existen otros palses que consusen en grandes proporciones sl azlcar, en zonas
tropicales y subtropicales de Latino Asdrice donde se cultiva ! azlicar, pero
on estos palses el consuao de miel forma parte insignificante de su dieta. En

Cuba @l consumo del azlcar es de 78 kg. per chpita al aho.

Mwmico y Brasil son consumidores medios-altos del azlcar, pero consuaidores

bajos de aiel.

€s claro que si las parsonas de un pals quieren consuair aiel y no 1a pusden
producir 1a isporten (por ejemplo, Alesania), pero el huecho de que se produsca
sucha aisl, no isplica que la cansusan los sisaos productores (por ejesplo,
Miuxicol, y taapoco el gren cohsusd de azbear implica gran conauac de afel (por
ojesplor Cuba),

En’ auchos palses del medio y lejano oriente, se consuse auy poco axlcer o }
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esiel, esiceptuando a Isras! y Japdn.

El consumo anual per chpita del aztcar en China y Sri Lanka, es de 4 kg.j vy
para India e Indonesia es de b kg, vy el consuso de miel se estime en
sclanente de 2 a 3 gramos en China e India, y No parece ser mayor en los otros

dos palses.

Hasta despubs de la Sequnda Guerra Mundial, Japin ss asesejabs en los hibitos
de otros palses Asibticos, al consumir poca azlcsr o miely pero desde entonces
canbib sus costusbres enfochndolas hacia la aliesntacitn occidental, y fuk ast

cono ausentd # uso de edulcorantes en sus alimentos.

El consumo del szicar y l1a mi®l #n el Japlin ss similar al de Norteamdrica y al
de Europa Occidentaly actualmente Japtn s uno de los palses que aks {sportan

eiel en @ aundo,

En el Continmnte Adricanc ha suistido una lerga tradicibn en s obtencitn de
1a niwl: de las pinturas en piedras sncontradas y conocidas hasta ahors, gque
auestran  sscanas ralacionadas con sbejas o con la obtencitn de 1a #iel, unas
pocas s@  encuentran en Espalta y o) resto ~cesi cien- en Africa. Uns fum

" encontrada wn 1s India.
Los datos scbre 8l consuso de azlear y aisl on Africs son pocos y no  son
Sactos, pera en prosedio no son el de 13 kg. enuales par cipita los que -

consunen de azlcar); westo, junto con algunos grasos de siel. 8in ssbargo, fo
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existe el hdbito de consusir sucha mie@l: los hosbres consumen sucha de ella
convertida en alcohol, en cerveza o vino de miel. Etiopia es un pals en donde
wsta bebida es suy comin, se le llasa "tej", sin eabargo, solassnte se consuse

on las breas Cristianas, ya que el alcohol ha sido prohibido a los Musulmanes.
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RESLL TADOS DE LA INVEBTIGACION DE CAMPO



El presente capitulo muestra los resultados obtenidos a travks de 1la
investigaci®n de campo, los cudles se lograron gracias a la colaboracion de

las personas entrevistadas,

CENSUMIDORES

Pregunta No. 1
fecstusbra Usted tomar sisl de sbejas en su dieta diaria?

sl NO

Interpretacian
Ests primera pregunta pretende conocer si  las personas entrevistadas

consusen sisl de absias en su dieta diaria, el 25% contesto afirmativasente, y

el 75% negativamsnte.

B
[




Pregunta No. 2

€i no, que otro edulcorante usa?
a) Azdcar

b) Jarabes

c) Piloncillo

d) Otros (Especifique

Interpretacién

Se pretendla conocer que otro edulcorante usaban las personas entrevistadas
que no  acostusbran tosar eiel de abejas, para determinar que otros
productos son usados en igual, eenor o sayor proporcidn} asl se obtuvo que la
gran mayorla (B82,5%) contestd que ere el azicar, vy s8lo un 17.5% usan siel ds

atejas o ningln edulcorante er su dista diaria.

d)Ores @25
¢)Pitoncillo {0
b) Jarsbes {0
0) Azucer

0.3

Sin respuests

0 10 20 30 40 S0 60 70 80
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Fregunta No.3
Conoce Usted los valores alimenticios y nutritivos de 1a miel, en cuanto a
vitaminas, minerales, etc,

St NO

Interpretacion

Al efertuirse esta pregunta, se peraite determinar qué tan conocidos son
los valores alimenticios y nutritivos de la aiel.

Aunque un 62,5% contestd que sl los conocla, en 1a pregunta No, 1 se observé que
solasente un 235X la consumenj por lo que existen otros ¢actaras (caomo el

precio) qu2 influyen para Qque nD ®8 consuma en mayor cantidag este producto.

RN

St
625%




Fregunta MNe. 4
Sabe Uzted que la mjel de abejas proporcions una gran cantidad de energia al
instante, ads que el azicar?

8t NO

Interpretacidn
fAqul se presenta la aisma contradiccidn que en la  pregunta  anterior,
referante & que aungue la mayorta de las personas conocen @stos  atributos

de la wmiel, es la ainoria 1a que la consure.




PFregunta No. 5
A su familia en general, le gusta consumir wste producta?
81 NO

Por que?

Interpratacibn

Este gquinto punto, considera el consumo de miel de abejas, en cuanto a la
fasilia del entrevistado, y en las respuestas ase obtuvo un equilitrio entre
las que si 1a consusen y las que no 1o hacen} 1o que influye en }a compra del

aiseo.




Praguanta No. 5
Catda culnto compra Usted aiel de ebejas?
al Semaniimente

b

HMensualmente
€} 3ceeziralasonte

E)

Cada afa o mas

&: Menta

sniuf pretacidn
1 hacer esta preqgunta, se pretende conocer Ja frecusncia de compra de este

producta.




Pregunta Ho. 7-B

De la miml de abejas:

Me Qusta mds___ (nimera) Me disgusta mda___(numero)
1) Su sabor &) Precio
2) Gue es un alimento 7) No poderlo encontrar fdcilmente
3) Los diferentes usos que le puedo dar 8) Envase y empaque
4) Todo 9) Calidad
%) No me gusta 10)Nada

Interpratacidn

Se obtuvo que lo que gusta mis es su sabor, los diferantes usos que se le
pueden dar, que es un alimento nutricional, etcy) y lo que mds le dl!qung 2
la gente es @l precio, =] envass y al espaque, @l no poderla encontrar

,
ficileente, atc,

ME GUSTA M8 ME DISGUSTA MAS

1) 37.5% 10,01

2) 15, 0% : 2,5%

k) 22,%% 0.0%

4 18, 0% 5,0%
B 2.5% 0.%
o 0.0% 17.8%

n 0,02 10, 0%
. a : 2.5% 12,%%
% 0.0¢ 8.0%

10} - 2%,0% 37.8%




Pregunta No, %

Gue usos le da Usted a 1a mie)l de abejas?
a) Aligenticio

b} Medicinal

c) Para slaborar postras y golosinas

di Dietetico

@) Cossdticos naturales

§) Otros (Especi¢iqua)

Interpretacion

En lo refarente a los usos que el consusidor lmda a la miel, =l aayor
parcentajs lo tiene el aspecto alisenticio, en segquida el medicinal y  para
alaborsr postras vy Qolosinas; en  menor porcentaje para cosedticos
naturales y de uso dietético.

(No  hubo nuevas aportaciones referente a otros usos que el consumsidor 1e¢

de & sste producto).

Sin s b 3! @ O] f)
respuest o
. 1 ]



Fregunta No., 10
Encusntra que la miel es un producto caro?

81 NO NO SABE

Interpretacitn
La opinitn de 1las perscnas entrevistadas, sobre si ellos consideran que
1a misl @s un producto cero o no, es:

81=50% NO=23%.  NO SABE=2BY

1o que influye enorassente en 81 hibito de campra.




Pragunta No. 11

En dénde cree Usted que la miel tenga mejor calidad?

a) Mexico
b) Extranjsro

c) 8in respussta

Interpretacion

La eayoria de la personas saben que es en Mixico an d8nde la miel

calidad, (y alin asi su consumo interno es lisitado).

. : oo
ccBEAL2ITE

tiene gran



Pregunta No. 12
Sabe Usted Qque Mdxico ®s uno de los principales productores y exportadores
de aiel de sbejas en todo el aunda?

81 NO

Interpretacidn

8 obtuvo que el 45% respondid afirmetivasente y el otro S5X no  sabe Que
Mixico es uno de los principales productores y expartadores de aiel en
todo el sundo, o cual influys en la isagen del producta en los

consuaidores y consusidores potenciales en nusstro pals.




Pregunta No. 13
Puede Usted encantrar fdcilmente miel de abejas en las tiendas?

Interpretacidn

Las personas entrevistadas respondjerdn en un 57,5% que pedtan sncontrar  la
siel de sbejas ficilasnte en las tiendas, y un 42,5%, que les era dificil.
Siendo wsto otro de los factores que influyen en el habito de consuao de este

progucto internasente en Mixico.




Pragunta No. 14

En dénde acostumbra comprarla?
a} Tiendas de autoservicio

b) Vendedores asbulantes

c) Tiendas naturistas

di En grovincia

a) Mo comspra

§) Otros (Especifique)

interpretacidn
{a ®mayorta de las personas prefiersn comprar la wmiel en tiendas de
autoservicio, en provincia, o en tiendas naturistas,

Porcentajes sn las respusstas obtenidass




Pregunta Nu, 15

Cudles cree Usted que serlan las nmejores soluciones parsa increeentar
el consuno de la miel de abejas internamsnte en Mexico?

Interpretacion

La aayorla de las personas contestarons

Bajar sl precio de la nmiel, 0 subir el del azdcar.

Subsidiar 1a wmiel e incluirla en la canasta de productos blisicos en base a° msu

valor nutricional (que e necesario para la mayoria de los ssxicanns).

Dar publicidad a la siel, resaltendo sus cualidades, asl cqu indicando que

la aiel producida en Mdxicc s de las aejores del msundo,

Promover recetarios - por ejesplo - que muestren 10s diferentes usos que se le

pusden dar a la miel.

Adsals, mostrar los difersntes posibles NUEVDS usos que se le pusden . dar
4 -este producto, tanto {ndependientesente como cosbinado, (qul'zn coso €1
de producir aiel en polvo). ‘

Bajar el precio.

locremsentar 1a inversidn en la tecnologla, para aprovechar als el producto. -



COMERC1AL1ZADORES

Pregunta No. |

Desde culdndo comercializa miel de abejas esta sspresa?
a) Menos de & sases

b} De & eesas & | afo

c) Mis de | Mo

Interpretacin

Se pretende conocer si las empresas que figuran en la susstra, y en este caso
ol censo, acaban de iniciarse en ®l negocio y por 1o tanto su experiencia en la
miteria podria estar lisitada por este factor; pero ‘se obtuvo que el

100X de estas espresas cosercializan miel desde hace als de un aho.
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Fragunta No, 2

La m2] se comercisliza

a} En Méxice Inicamente

b) Fara exportaciones Onfcarante
c) Anbas

d} Otras {(Especifique)

Interpratacian
Sg pernite detersinar si es internasents en Mixico en donds éstas

coaercializan su aiel, 0o bien, wewportindola al extranjero.

*prenas

[ )

cbtuvo que  un 30X Gnicamente exportan, y el otro 30% adesls d» exportar,

comercializan internasente.

66 debe remarcar @l hecho de que ninguna comercializa Gnicamente sn Mlxico,

debido a causas inherentes & la demands (como se verd en la pregunta Na. 10),

y otros factores raferentes a los costos (sencionados en la prequnta No. 12),




Pregunta No. 3

Ceno se comercializa la siel en su espresa?
a) En frascos de vidric

b} £n envases de pldstico

c) En snvases de cerdmica

d} En tasbcres da 300 k9., a granel

@) Ciros (coap latas de 27 kq., sspecifique)

Interpretacion

Se obhserva gque el 100X de los coesercializadores utilizan los tambores de
300 kg, por lo tanto se cosprusba que os el asdio - hasta ahora - que ofrace
aas facilided en el transporte del producto en grandes cantidades, vy se
usa sobre todo en la exportacidn de la miel. Para la venta al msnudeo al

consumidor, se utilizan con mayor frecuencis los frascos de vidrio.




Pragunta No, 4

Gue centidad aproximada comercializa esta empresa anual mente?
a) Do 0 a 1 tonelada

&) De 2 a 500 toneladas

<) De 301 a 1000 toneladas

d) De 1001 a 10,000 tone!adas

e} Nhs de 10,000 tanel adas

Interpretacion

El 50% de los casos contestd que comsrcializaba anualmente mntre 1008 o
10,000 tonsladas, y sdlo e 10Y que de %01 a 1000, por lo que la
actuscitn de dichas empresas en el  contexto nacional, en lo refsrente a
1a aiel de abejas, es un factor determinante y relevante para tratar de

fonentar e] consusc y comercializacidn internos, en toda la Repdblica Mexicana,
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Pregunta No. 5

Quildn e cospra mas cantidad de miel en MExico?

a) Tiendas en general b) Restaurantes

c) Fabricas da dulces y golosinas d) Panificadoras

) Fibricas de productos de belleza ¢) Laboratorios

Q) Otros (Especifique} h) 8 Sin respussta
(ya que Onicamente

eaxportan)

Interpratacion

€l propBaito es saber que eepresas sn Mbxico solicitan sds este producto a los
que 1a cossrcializan internamente, obtenisndo el mis alto porcentaje (despuls
del 50% gQue no contesté debido a que Onicemente exportan) el  rubro de
‘Otros®, refiriéndose a los envasadores en Mexico, los culles Qensralesnts
son 1os qQue obtisnen el eds alto porcentaje de utilidad en 1la
cosercializacidn ¥ venta de aste producta, aussntando

considerablesente ! precio al consumidor final.
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Pregunta No, &
Quiln le corpra mas cantidad de mie! en el extranjers?

"Brokers”

b) llientes habituales

¢) Clientes espontanecs

Interpreotacion

Se detaraing que las  enpresas que vya llevan varios afos
cosercializando su siel cuentan con una desanda razonablesente estsble por
perte  de sus clientes habituales y "brokers o agentes (8O y 20%
respectivaments), 1o cual serla difersnte si cosercializaren por sedic de
clisntes espontdnecs, ya que serias sas dificil la venta sisteabtica de wu

producto.

- Desanda de miwl en #l extranjero a los consusidores mexicanos, pors

oo
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Pregunta No, 7

Por  cudntos {ntermediarios pasa su productoc antes de llegar al consusidor

final?

a) Ninguno = 40%
b) Uno = 30%
c} Jos = 20%

d) MAs da dos = 0%

Interpretacidn

Aqul " parmite conocer el  intermediarisec sxistente en la
comprcializacidn interna #n Mdxico de la siel de abejas} y debido a ciertom
estudios efectuados en aste trabajo, se determina lo anterior, CORO otro

de los factores que encarecen considersblemente & este producto.
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fregunta No, 8

Proporcionalmente, cuanto se  incresenta e} precio de la niel, desde &l
productor hasta e! consumidor final?

A) En Mexicor

a 0 - 20% c) 41 - 60% e} Bl - 100%

b) 21 - 40% d) 41 - 80% £ M s del 1001

B) En el extranjero:

a 0 - 20% c) 41 - &0 ¢) B - 100%
) 21 - 40% d) 61 - BO% 1 M w del 1001
Interpretacion

S pretende devostrar el gran incresento que sufre el precioc de la misl desde

el productor hasta que llega al consusidor final, obteniendose los siguientes

porcentajest

EN MEXICO EN EL EXTRANJERD INCREMENTOS X DE

0% 40% a) 0 - 201

10% 30% b) 21 - 40%

10x 10% c) 41 - bO%

10% ox d) &1 - BOX

ox 0% o) M - 100}
.T0% (2] €)M s del 100%

ox 20% - Sin.respussta




Pregunta No, 9

Que le es mds rentable?

a; Exportar su miel

b) Comercializar su miel en Mixico

Por que?

Interpretacidn

[} 100% de las espresas afirsaron que era asucho mis rentable exportarla,
debido & que se les desanda muicho ads cantidad, adomds de que los pagos se
efectisn sn el momento en que entregan su mial, y no asi en Mbxico, en donde se
1ss demands una cantided menor y tienen que ctorgsr crdditos o se les presiona
de diversas formas para que bajen los precios.

Solc ol 10% contestd que ademds de exportarla, sl is era rentable
comercializaria en Minico, lo cual se explica, ys que este 0% estd
representado por una empresa ieportants y que e de las mds conocidas en

nuestro pals.

EN MEXICO

EXPORTARLA 100
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Preguntz tlo. 10
Ex dirde le demandan mis su miel?
a) Mdxico

u) Estranjero

Interpretacion
Al preguntaries en ddnde les demandan mds su siel, el 100X de ellos

coincidio que era en- el extranjero, lo que demuestra la poca desanda interna.

B » rexico
I B) EXTRANKRD




Fregunta No, 11
Tiener. problemas en sus tranites para cosercializar 1a miel de abejas, va sea
en Mdxico o en el extranjera?

S NO

Cubdles?

Interpretacidn

Al tratar de conocer si los coserclalizadores tienen problemss en los trasites
para la cosercializscion de 1a miel, se obtuvc que el 5% sl 1os tienen, vy el
otro 350% no se enfrenta con ellos, El mayor problema es el ra!ativo; al

tiscpo que se tardan an cbtener los docusentos necesarins para  poder

ceparcializar orenta y eficazmenta,
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Fregunta to. 12
8 Ustad coeercializa la niel {rterrasente en M#xico, sus costos son altos?

g1 NO

For que y cudles®

Interpretacidn
En este caso al 50% de las eepresss no respondid debido a que no comercializan

internasente, pero el otro 50% cquz sl le hace afirmd (en un 100%) que

verdederamante sus costos scr altcs,

NO COMERCIALIZA  SI'COMERCIALIZA * COSTOS INTERNOS
- EN MEXICO EN MEXICO ALTOS




fregunta No. 13
laca Usted, o algunc de sus distribuidores, promocidn al producto?
51 NO

Coduc?

Interpretacidn

El 50X respondid negativasente, y el otro 30% afirmativasente, perg
desgraciadasente sn el mayor de los casos se dijo que la promocidn, adenls
de la publicidad, se enfocan principaleente a los consusidores en el

axtranjera.
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Pregunta No. 14
5i Usted coverzializa internamente en México, ha tenido el éxito que esperaba?
st NO

Por que?

Interpretaciln

En esta determinscion del 2xito que han tenido las espresas que comercializan
internasente en nuestro  pals - del total entrevistado solo el 30% 1lo
hacen -y de datas sdlo el 10% (que en este caso lo representa- una coapania
reconocida en Méxice y en el exterior) lo ha logrado; las demis dicen que
entre los +factores que han influldo para que no hayan logrado aln el @xite
esperado, estdn la falta de demanda en MBxico, debido & que se desconacen

los atributos de weste produsto, y los altos costos intarnos, entre otros.

CONEXITO

SINEXITO

1 COMERCIALIZA EN

MEXICO
NO COMERCIALIZA EN
MEXICO




Fregunta No, 15
Cudles cree Usted que serlan las eejores soluciones para incressntar el

consumc interno de la siel de abejas en Mbuico?

Interpretacidn

Las pcsibles aejores soluciones que propusieron, fuerons

Hacer publicidad y prosocidn.

Tratar de casbiar ol hdbito de COoNsURD, sobre todo
comparativammnte con sl azldcar, resaltondo los grandes bensficios nutricicnales

de la sfel.

Bajar los costos, tanto de distribucidn como del smpaque, envase, y suchos mbs.



CONCLURIONES ¥ RECOMEMDACIONES




- COMPARACION DE OBJETIVOS CON RESULTADOS.

ho de los objetivos del pressnte trabajo fue e_l de conocer las
caracterfsticas de la sie] de abejas, 1o que se llevd a cabo a 1o largo de la
elaboracidn del cuerpo de trabajo, para tratar de buscar las fuentes de
comercializacitn, promocitn y desarrcllo, y as} tratar de detsctar los mayores

nercados de penetracitn en Mimico,

Como se ha visto, tanto en la investigacitn docusental, comso en la de cempoy
uno de los factores que ha frenado 1s comarcializacidn interna, son los altos
costos en que se incurre, tanto en la administracidn, distribucién, costos del
nVase,  espague, lnurnduriuo. y @suchos otros, que desgraciadamsents
ausentan considerablesente el precio de este producto al comercializarse en
Mixico, y no as! al exportarse a granel hacia el extranjerp, en donde ys sea
por los costos menores sn que se incurre (aun tomando sn cusnta el carqgo por
flete hacia el ou!rlnjqu. que es alto), o bien, debido al porcentaje que
cbtiensn los intersadiarios y envasadores en el extranjero) gensralaante el
precio de la miel mexicans al comercializarse para el consuso husano directo,

8 sayor en nuestro pals.

Qtro  aspecto por e tual no se aprecia en Mixico 18 gran calidad de su #siel,

os @®l hecho de que las pocas industrias que 1a compran para émrch“urla
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internamente, ademds de que adguieren miel industrial, que es mds barata por
su alto contenido de humedad y KW, 1o hacen para combinarla con otros

productos.

Es muy bajo el porcentaje de espresas que comerclalizan miel internamente en
MWxico, para el consumo humano directo} esto ademds de ser debido a los costos
en que se incurre y que elevan considerablemente los precios para el
consumidor, es tasbidn originado por otro factor muy importante que influye en
@] consumidor, Yy que es !a poca 0 nula publicidad y promocitn que se le hace
al produc'tn. 1o que provoca que la demanda sea pota y mucho eenor que la del
extranjero hacis nuestras sisles sexicanas, ya que aqul se desconocen las

grandes cualidades y atributos aliasenticios y nutricionales de este producto,

E! eiguiente objetivo ¢ue el de resaltsr la importancia social de la
apicultura, como actividad cosplemsntaria y gensradora de recursos para el
canpesinn mexicano, vy divisas para el pals deterainando as! las oportunidades
que se podrian presentar, al incrementarse #! consumo y camercializacidn de

este producto en Mixico.

L8 produccitin de miel es importante en Mdxico, ya que ofrece sl campesinoc un
recurso extrs que puede explotar y beneficiarse de ¥, sl contribuir, ye sea
directasente en su ingreso cu.uur; o indirectaasnte al beneficier sus
cultivos agricolas, por sedio de 1a polinizscitn que efectlsn 1as abelas.

€] campesino que se encuentra mejor organizado tiene ads posibilidades de

e



exportar su siel y, por consiguiente, en la actualidad recibir mds ingresos,
debido a 1a mayor cantidad que se le desanda, adends de recibir precics de
qarantfa, ayuds para detersinar ol destino de su miel en el wextranjero, vy

otros beneficios.

Esthn organizados en sociedades de consumo apicolas, o en sociedades de
crudito, etc., o exportan por medio de intermediarios, comisionistas, o
existen ciertos productores sn gran escala, que exportan dirsctamente a sus

clientes en el extranjero.

Otros msenos organizados, venden su miel generalmente cerca de las jocalidades
en que viven, © la venden a espresas o envasadoras, vya que ellos no puedsn

cubrir Yos costos que representaria la distribucitm, el envase, y otros.

A algunos de ®llos no as les retribuye como corresponderia, debido a clertos
sonapol ios, 1os cuales presionan & 1os caspesinos pars que les vendan su aiel
a precios auy bajos, y si no se la quisren vender a estos precios bajos, no se
1as cospran y su producto, en consecusncia, s® va hacisndo obsoleto con el
transcurso del nupo._ ya que tendrh ceds vez mhs husedad, vy varias de. sus

caractertstices y propiedades irdn disainuyenda.

"Ls wiel tisne  poca relevancia en cusnto a 1a participacitn en el . sector
syropecusrio, ya que mn 1979 sblo coadyuvd con e 0.37X del.valor total de la
v produccién de ese sactor y con el 0.91% del subssctor pecuario.  8in embargo

1a exportacibn del 80% de la produccidn nscional, hace que Su participacibtn en
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este rengldn sea mayor, llegando al 1.91% de las del sector agropecuario,

No obstante la aparente escasa importancia en el contexto econbmico, la miel
en lo social es importante, ya que es fuente de {ngresos para s de

42,000 apicultores, de los cuales el 97%, se dedica a ella en forsa

conplementaria*, (Datos obtenidos en 1a SARH),

En el objetivo referente a conocer las cualidades y atributos, posibles nueves
usos © aplicaciones y beneficios de 1a miel; los cuales pueden ser de tipo
directo, al proporcionar mejoras nutricionales a la poblacifin, eapleos,
divisas, etc.t o indirectos, como los relativos a la polinizacién y sus
efectos bentficos a la agricultura, 1o anterior, para tratar de influir en el
incremento del consumo y comercializacidn internos de mielj se espera alcanzar
on e] corto o mediano plazo #1 fomento de la comercializacitm interna en
Mixico de este gproducto, 10 cual se logrard tanto con el esfuerzo de las
personas que ya se dedican a su comercializacién as! como de las potenciales,
que se informsan con trabsjos como #ste, y muchos otros que existen sobre la
materia, y se interesen en proaover #] consumo de la miel de abejas en nuestro
pafs, para aejorar 1os hdbitos alinenticios y nutricionales, que tanto

necesita nuestra pobdlacién,

Los posibles nuevos usos o aplicaciones, podrian ejsmplificarse como siguet
‘siel de abejas en polvo, pastas de dientes, nuevas golosinas que a la vez
serian productos nutritivom, y otros muchos que dependerian de 1a  habilidad

del comercistizador, para que el nusvo producto tuviese el dxito esperado, vy
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para lo cual influirta ta sezcla de mercadotecnia dptima utilizada.

Como se vio en el cuerpo del trabajo, los beneticios obtenidos en la
polinizacitn de cultivos, por medio de las abejas; vy sus grandiosts efectos
benbficos a la agriculturaj; son un paso mbs para tratar de incrementar el

consumo y comercializacitn de 1a miel en nuestro pals.

En efecto, 1a falta de informacidn, publicidad, prosocidn, vy los cambios y
decisiones que se necesjtarian realizar para gue se jntorporara este producto
en la ranasta bhsica de productos alimenticios, por ejemplo, son algunos de
los factores que significan un freno sustancial para que se pueda fomentar el

consuso masivo en Méxito de este producto.

Tanto 1a produccibn como las exportaciones mexicanas de miel de abejas, son
una fuente significativa de dﬁvhnl y emplec adeshs de que con las
exportaciones de mds del 80X de la produccidn de siel de gran calidad, Mhxico
ocupa uno de los primeros lugares en las exportaciones sundiales y obtiene una

gran imagsn en el contexto mundial.
- EVALUACION DE LA MIPDTESIS DE ACUERDD A LOB RESW.TADOS,

" En )o referente a )a hipbtesis, se comprobb que si se llegara a fomsntar un
creciniento y optimizacidn en la comsrcializacitn de 1a miel  de _abejas en

~ Mimico, se lograria una expansi bn de esta agroindustria, para el beneficio de
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nuestro pals y sus habitantes, Como se ha visto en este trabajo, es algo
diflcil de lograr a corto plazo, pero se dehen de buscar mds y mejores
aecanismos y  herramientas, para que se incremente el consume  y
comercializacidn interna de ese producto en México, para el beneficio de los
mexicanos, tanto en sus hAbitos alimenticios, as! como en mayor generacidn de
enpleos y divisas, eejoras a la agricultura por sedio de la polinjzacién de
las abejas, vy otros atributos aplicables a la miel vy a la apicultura, los
cuales se pueden aprovechar, vy por medio de investigaciones cientlficas,
sejorar y descubrir nuevos usos y aplicaciones de este gran producto que se ha

usado y consumido desde la antiguedad. ’

- CONCLUSIONES GEMNERALES,

A pesar del {intenso desarrcllo de la produccitn de miel que siguid a 1la
aparicidn del sulfatiazol sddico, el potencial de Mixico permanece
subsprovechado, Entre algunas de las causas que s® pueden eencionar, e
sncusntran las deficiencias de 1os apoyos institucionales, particularasnte l»bl

qubernasentales,

La ayuda que requieren los apicultores, y en especial los pequehos y medianos,
se eonfoca hacia los créditos, asistencia técnica y administrativa, tan
necesarios para su supervivencis y crecimiento.

La #alta de organizacitn de los apicultores se manifiesta, en particulsr,
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entre los peguefins y medianos, y se traduce en su incapacidad para
constituirse en sujetos de criddito, o propiciar, de manera conjunta, el
mejoramiento de las técnicas de produccibn, o bien, les impide, emplear
sistemas de comercializacitn que los facultarla para incrementar su influencia

gobre los precios, y obtener conocimientos detallados sohre e] mercado.

Con excepcidn de los productores de la Peninsula de Yucstdn, vy de los grandes

productores, la tecnologfa de extraccidn y beneficio de 1a miel, es precaria.

L.a existencia de "numerpsos” organismos oficiales que apoyan la apicultura
mexicana contrasta con los escasos beneficios que de su intervencibn reciben
lon pequaeftos y asdianos apicultores, El elevado ndsero de organismos y su
falta de colaboracidn estrecha, con frecuencia entorpece y duplica la accidn

de cada uno de ellos,

- fhora que las condicionss del mercado internacionsl se han vuelto
diffciles para este producto eexicano, los apicultorss han casbiasdo su
atencitn al sercado interno, aunque existen barreras para su ampliacitn por el
b.jq consuso qQue existe, debido a que no se conocen las caracteristicas vy
grandes beneficios de este producto, como por los sltos precios isperantes en
ol pals, vys que #l envase y la distribucitn, entre otros, incresentan su
precio considerablesentes. Aunque eatos ‘sactores limitsntes pusden  ad judi carse
& la estrechez del sercado es, sobre todo, debido a las deficiencias vy
&ﬂurnctonu de lg estructura interna de courcl.liuﬂh. 10 que. provoca

este incresento.
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Hay que tosar en cuenta y prevenir el hecho de que de un eventual incresento

el consumo interno se beneficiarian primordialmente los grandes envasadores y

sblo marginalmente los apicultores medianos y pequebos, no Gnicamente porgue
aquellos manejan vollmenes mds grandes de produccibn, sh:\o por el hecho, de
que estos Lltimos, no cuentan con las instalaciones para envasar el producto y
venderlo al ctonsumjdor, Se podrlan organizar para buscar soluciones

conjuntas, o bien cambiar el tipo de envase del producto, como por ejemplo a

plistico, que es als econdmico y $Acil de conseguir por diferentes

productores.
- El resultado de la agresiva politica de ventas emprandida por China, le
ha permitido ganar terreno en los mercados internacionales de la misl, en
perjuicio de la sdlida posiciébn que ocupaban otros abastecedores,
particularsente México. Diversos factores han favorecido la participacién
crociente de China en el sercado selifero, el aks isportante es que sus
costos de produccidn se han msntenido en niveles bajos, lo rque aunado a
diversas medidas gensrales de fomento & sus exportaciones, han permitido que
sste pals incremente las de miel en forma acelerada., Lo snterior, dehido al
Qran apoyo de las autoridades al desarrolla de la apiculturs, y la ogran
organizacidn de la eisma. Adealds, China ha efectuado activas caspaftas de

prosocidn de su producto en el exterior.
A pesar de que la miel china es inferior en calidad, & la eexicana, la

declinacidn mds atelerada de sus precios y las facilidades de venta que ha

concedido, por ejeaplo al mercado alealn, el de mayor relevancia pira la
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variedad dmbar claro, la han hecho eds atractiva,

Por el contrario, la apicultura mexicana se enfrenta a numerosaas
limitaciones, el problema fundamental consiste en que los costos crecientes,
inducidos por las presiones inflacionarias que afectan a la economfa nacional,
han reducido los mdrgenes de ganancias de 105 productores y exportadores del

pats,

A pesar de todo ello, y debido a su calidad, este producto mexicano ha
resistido esta competencia, aunque se debe de realizar un gran esfuerzo por
mejorar el desarrollo y organizacibn de la apicultura mexicana, tanto sn su

comercializacidn externa, coso en la interna.

Deade el punto de vista de cada fase ce obtienen las siguientes conclusiones:
N Fase de produccidn primaria,

Existen dos modos de produccibn, uno & traves de colmenas risticas (destinadas
al autoconsuso), y otro, por medio de colmenas ticnicas (destinadas al sercado
sundial prefersntesente, y en menor proporcidn al mercado organizado
nacional ),

Los productores con colmenas risticas, por no contar con vias de acceso,
apoyos financiercos, tdcnicos, etc., asl como por no tensr los controles

sanitarios y calidad raqueridos, estbn destinados a desaparecer, vya gue sste
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tipo de productores tienen rendimientos muy bajos por colmena, resultdndoles

{mposible el competir con el otro tipo de colaeena.

Los propietarios de colmenas técnicas observan modos de produccibn vy
diferentes tipos de organizacitn., En la Peninsula de Yucatd hay una
integracitn de los apjcultores, lo que ha permitido que !a mayor parte de los
apoyos gubernamentales se hayan dirigido hacia esa zonaj; el otro modo le
corresponde al resto del pafs, en donde se {dentifican dos formas de
produccitn:  los pequehos apicultores, con deficiencias tecno)dgicas, falta de
programas y apoyos técnicos, crediticios, etc.,, Que los conduce a Qquedar
;puestos a los exportadores y a los grandes apicultores; los segundos
reprasentados por grandes apicultores, con tecnologfas eds soficticaedas,
quienes si bien, no han recibido todos los apoyos por parte del gobierno
tienen la capacidad suficiente tanto técnica, como financiera, para oOperar

eficlientessante.

Las asociaciones que existen en el resto de! pals no han podido cumplir sus
objetivos gensrales, ya que aungue en ellas e encuentran integrades los
apicultores, en realidad cada uno opera en forma individual. La deficiente
investigacién en aateria apfcola, gpor la escasezr de personal técnico
calificado, ast como la falta de apoyo han impedido que se utilice en forea

total e] potencial apticola nacional.

La produccitm de miel en Mimico se encusntra deterainads por 1a demanda

internacional, por los precios del sercado sundial. vy por las condiciones
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metecrolégicas que determinan la produccion del néctar,

El sector primario se encuentra supeditado al sector exportador en mds de un

B80%.

€l deficiente sistema de captaciin de informacitn dificulta planear real vy

veridicamente la produccidn y comercializacidn nacional.

2) En 1a fase de estructura y organizacion industrial,

La industria se enfoca principalmente @ la exportacidn, vy especificamente a
Qransl, al no existir otro tipo de alternativas en la actualidad, para la

agroindustrializacitn de la miel.

La deficiente organizacibn de los pequehos y medianos apicultores del resto
del pals los conduce a operar en forma individual en plantas sumamente
pequetas, las cuales generalmente no permiten un buen beneficio de la miel, lo

que repercute en el precio que les pagan, en cambio, los grandes productorss

" cuentan con plantas suficientemente grandes (ocupan a veces, sdlo un %0% de su
. capacidad instalada), vy con tecnologia sofisticada, vy adesds, enfocads una

_gran parte a! envasado al menudec para el sercado nacional organizado, que es

abastecido principalmente por ellos.

Los elevados costos del snvasado y distribucitn al senudeo son algunas de 1as

causas por las que los apicultores se dirigen al mercado mundial.
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3 En la fase de mercado.

El hecho de que se exporte el 80% de la produccibn nacional condiciona no sblo
al sector comecial, sino a toda 1a estructura econdmica apicola al amercado
mundial, ya que cualquier variacién a ésta, afecta a toda la apicultura
nacional, como ha sucedido en los Wltimos affos con la colocacidn masiva de la
niel de la Repdblica Popular China, en nuestros mercados tradicionales (cerca
del BSY% de nuestras exportaciones son destinadas a sblo dos palses que son la
RFA y EUA, ya que no existe actuslaente la apertura de nuevos sercados sasivos
miternps para la miel mexicana), traducidndose en una considerable balja,

principalsente de nuestros precios de exportacidn.

Existe un débil eercado nacicnal, cuyo consumo anual per chpita de miel es de
180 gr. sproximadasente, lo cual es muy bajo, y estd ocasionado scbre todo por
los elesvados costas del envasado al menuden, y a los de comercializacién
interna, ademds de que los sustitutos de la miel tienen precios inferiores, vy
1a poblacibn mexicana no tiene el habito de consumo de miel. Dicha sjtuacitn
debe cambiar para ofricer 1os beneficios de este producto a México y sus

habitantes.
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RECOMENDAC IONES.,

Es necesario incresentar el consuso nacional al menos & un 30% de la
produccidn para 1991, a travaés de la disninucitn de precios, 1o que adesds
ayudarta a proporcionar a las clases de escasos recursos un aejor nivel de

vida, y, al pals, a subsanar su dbficit en la oferta de azlcar.

Promscver el uso de la miel de abejas como materia prisa en la fabricacitn de
productos de consuso masivo, recossndindosa para la elaboracién de vinos de
aesa,  pastas dentffricas, en golosinas y conservas, o investigar un mltodo
para obtener miel en polvo, etc., sin olvidar su explotacién como saborizante

en refrescos, reposterfa y confiterfa,

Debe de implemsentarse una caspahs de publicidad, gracias & la cual se logre e!
abjstivo de consump nacionali ®n la que se hagen notar las ventajas nutritivas
de la miel, su relativo bajo precio y su sejor poder edulcorante, snergitica,

y nutricional, en comparacién con el azdcar.

Se requiere que el gobierno capacite sejor a los apicultores o caspesinos que
se dedican a su produccitn en forma complementaria, dando una serie de cursos,
explicaciones, ¢ inforsaci®n en toda la nopmnc; Mexicana, Adeabs de
prosover 1a coserciatizacitn interna de la niel, dindoles spoyos vy
4inancismientos, tanto a los grandes, sedisnos y pequefos apicultores, para
as! tratar de evitsr los sonopolios y presionss de que son sujetos los

mtdianos y/0 pequehos productoras de saisl de sbejas.

Maimiano, se requisre una mejor integracitn y organizacitn, tanto de los
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apicultores, coms de sus sociedades y unirse para resclver los problemas
referentes al envase, cosercializacidn, y otros factores que $ranan el

desarrollo interno de este producto sexicano.

Ge debe efectuar un anhlisis de rentabilidad para el establecimiento de
fdbricas de tasbores metdlicos para bajar los costos y poder comercializar

sejor este producto.

En cuanto a la comercializacitn de miel al menudeo, debe sustituirse e! actual
envase de vidrio, por otro de msaterial pldstico (Policarbonato, PVC,

Polieti{leno, etc.), mismo que debe de reunir las siguientes caracteristicass

- Transparencia.
- fejor resistencia mechnica que el vidrio.
- Menor costo que los frascos de vidrio con capacidad de S00 grs. a 2 Kg.

(.350 a 1.8 L),
- e recosienda que sste nusvo envase saa tipo retornable, 10 que adees

ayudarf{a a abaratar el producto.
Se requiere la intervencitn de organismos qubernamentales para que s® promusva
Y v:ourhllce este procducto, Adeabs, se podria incluir en los desayunos

escolares, como golosina, en presentacionss adecuadas.

Otro h;:!or importante a sencionar es el tratar de prosover la agilizacitn en

cuanto & todos los trémites involucrados al comercializer este producto.
Ss deben de implesentar las recomendacionss necesarias para que se obtenga una



buena respuesta del mercado nacional e internacional, y se pueda fomentar el

consumc y comercializacibn interna en MExico de este gran producto,

tha vez que se obtenga una respuesta satisfactoria a las acciones emprendidas,

deberdn asignarse tasas preferenciales de interds a los prestam'os del sector,

Es necesario reorientar los apoyos del gobierno federal, los cuales han sido
dirigidos principalmente a la Peninsula de Yucatd, para que de esa manera se

desarrolle ads sdlidamente a la apicultura del resto del pals.

Mejorar el sistesa de comsrcializacidn, buscando apoyar principaleente a los

pequeftos apicultores del resto del pats.

Crear un programa, con ¢l objstivo de reducir el ndeero de coleenas rasticas
persutdndolas por técnices, sobre todo en los principales estados productares
que no =8 ubiquen en Peninsula de Yucatdn, tratando de instruir a los
apicultores de colmenas rtisticas en e! manejo de las tecnificades. Con @) ¢in

de elevar sus rendimientos e integrarlios al proceso econdmico de la apicultura

nacional.

Apoyar a los apicultores del resto del als, mediante el otorgamiento de

créditos y asistencia técnica,

Crear un sistess de distribucitn al menudeo, @n donde se involucren & las

dependencias que cuentan con tiendas de autoservicio, para asequrar’ a los
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apicultores un miniso de distribucidn y consumo.

Considerando que la gran mayoria de las heneficiadoras de miel se encuentran

enfocadas hacia el envasado a granel para la exportacitn se hace necesario

modificar esta estructura, para el envasado al senudeo, de tal suerte que la

oferta en gran escala al mercado nacional se abarate en sus costos.

Se deben de buscar, coso se ha mencionado anteriormente, nuevas alternativas

agroindustriales de la miel, pars apoyar la apertura del mercado nacional as!

como el apoyo de otro tipo de agroindustrias,

Es necesario buscar los mecanismos adecuados para lograr un equilibrio entre

#1 mercado interno y el externo, con el objetivo de disminuir de la

dependencia del mercado mundial, La estrategia principal psra e} logro del

punto anterior serd la apesrtura masiva del nercado nscional, tanto en el

consumo humano directo, como en su consumso industrial,

Se sugiere la formulacidn dm un sistema de informacidn dnica y oportuns a

través de las diferentes dependencias y organismos, tanto pdblicos coeo

privados, que inciden en la actividad apfcola, con el §in de contar con

estadisticas reales y verfdicas que permitan planificar la estructura

productiva de la miel en México.
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