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INTRODUCCION

Actualpente se encara una tendencia creciente a privilegiar la imagen
(historietas, publicidad, televisibén, etc.), en detrimento de la capacidad
imaginativo-creativa del nifio. A esto hay que agregar el hecho de que dichas
imbgenes llevan implicita una versién del mundo que no corresponde a la rea-
lidad social,

Con la presente investigacién, se pretende analizar, reflexionar y pro-
poner acciones, acerca del papel de dos de los medios masivos de comunicacién:
la prensa (historieta) y la televisibén, en cuanto a la transmisién de actitu-
des, valcores, pautas de conducta e identificaciones, mismas que los nifios
aﬁrenden en el proceso de socializacibén, o mejor dicho, de ideosocializacibdn,

De ahi que la tesis que se sostiene a lo largo de este estudio y que
permite plantear lo anterior, se basa en que: "Es en la educacién informal,
donde el discurso de la historieta y de la televisién, constituye uno de los
mecanismos ideologizantes, que introducen al nifio en una visién del mundo y
de si nmisme, falseada, transformindolo de un ser curioso e inquieto, en un
adulto pasivo e indiferente ante su realidad social'.

Se entiende que ;1 Ambito educativo, no se reduce al sistema escolar,
ya que la familia, los medios masivos de comunicacién y los amigos o compaiie—
ros, consiituyen un subsistema denominado educacién informal, esto es, no es—
colar y que frecuentemente es subvalorado o no considerado trascendental, co-—
mo sucede con la educacién formal.

En tanto impacto psicolégico y pedagbgico, resulta interesante el estu-



dio de este aspecto de la Educacién, que se puede considerar es propio del
campo ge la psico-pedagogia, +pero que también abarca el de la socio-pedagozia, -
ya que el problema se inscribe en uyna instancia social-comunicativa-educativa
en cuanto a la adquisicién de determinados conocimientos que implican un pro-
ceso de aprendizaje, por parte de quienes perciben dichas imigenes: Los nifios.

Para poder determinar el trabajo, se elabor$ un marco teérico y la meto-
dologia de andlisis de mensajes congruentes entre si. Los puntos o capitulos
constituyen los diversos factores que intervienen en el proceso de produccidn
mensajes graficos y televisivos (en este caso), los cuales a su vez determi-
nan su significacién interna. Ellos son: La ideologia, que como parte de la
superestructurﬁ social en que se da el proceso de comunicacibn, asigna un pa-
pel y un lugar al comunicador; intelectual orgénico de acuerdo a Gramsci (Ca-
pituio 1.).

Es importante tomar en cuenta el proceso de comunicacién y los medios
masivos de comunicacidn, desde las principales corrientes sociolégicas de in-
terpretacién, asi como el marco social en que se producen los mensajes, ya
que el discurso de la historieta y de la televisién -como todo discurso comu-
nicativo- se encuentra inserto en un contexto determinado ¥y su relacién con
las condiciones de produccién de la sociedad en que se da, es estrecha (Capi-
tulo 2 ).

Por otro lado, resulta necesario considerar la edad y caracteristicas
psicolégicas, para entender a quién van dirigidos dichos mensajes y que es
lo que provocan en la intelectualidad y socioafectiviaad del nifio, descartan-
do asi la idea de "uniformidad de los auditorios", ya que tanto la atencién
y percgpci6n. asi como la asimilacién de valores; estén en funcién de la es-

tructura psicolégica del nifio y no se pueden comparar con la de un adolescen~



te o la de un adulto.

El fenbmeno de so&ializacibn, tieneilugar desde los primeros aitos de vi-
da. No obstante, una vez que el nifio ingresa a la escuela primaria, persiste
e incrementa las horas que pasa frente a la televisibén. Asimismo, aplica sus
‘conocimientos de lectura, para interpretar las historietas que tiene a su
alcance.

De ahi que la edad que se toma como referencia en este estudio, sea de
los seis a los doce afios, aproximadamente, sin que ello signifique que se
trata de una delimitacién absoluta.

Para construir esta dptica a través de la cual se pretende dar una ex-
pli;acién psico-pedagbgica del nifio, se incluyeron algunos aspectos de las
teorias de H. Wallon y J. Piaget (aspecto cognoscitivo), W. Winnicott (aspec-
to lddico), R. Spitz (aspecto afectivo) y E. Erikson (aspecto socio-afectivo),
para conocer dichas caracteristicas, por considerarlas mis cercanas al pre-
sente estudio y porque se comulga en su visualizacién con que explican la
realidad, ya que la mayoria de los teéricos infantiles, se ocupan de un as-
pecto del desarrollo del nifio (descuidando otres), o bien caen en el reduc-
cionismo., Los aspectos antes citados, en cilerto modo se complementan para
los fines pretendidos, Sin embargo, cabe aclarar, que al considerarlos no
se pretende hacer una mezcla de las teorias correspondientes, Se trata més
bien de evitar una explicacién fragmentada del desarrollo del nifio, a fin de
establecer una relacién entre dichas caracteristica y el discurso de los men-
sajes motivo del anélisis (Capitulo 3 ). .

El presente anélisis tiene como fin revelar las implicacionesbideolbgi-
cas de una historieta: "Los Picapiedra", vinculada con los dibujos aninados

del mismo nombre. Dicha historieta ha dejado de publicarse, no obstante, sus



contenidos y los del programa de televisién mencionado, gusrdan estrecha re-
lacibn.y en esencia, transmiten los mismos mensajes, por lo cual se conside-
ra que aporta los elementos necesarios para confirmar la coexistencia de los
mecanismos ideologizadores que aparecen tanto en unos como en otros, resul-
tando mhs accesible el qnélisis a través de la tira cémica impresa. Sin embar-
.80, no dgjn de reconocerse que las caricaturas televisadas causan mayor -
impacto entre los nifios, sobre todo por el empleo de los recursos auditivo-
visuales ( Capitulo 4 ). ,

Las conclusiones obtenidas a través de la investigacién permitieron de-
tectar no sblo el logro de los objetivos planteados, sino también visualizar
y comprender otras dimensiones del problema, mismas que dieron origen a las
sugerencias.

Con el presenté estudio no se pretende elaborar um producto acabado,
sino una aproximacién teérica-préctica, centrédndose en el andlisis de mensa-
jes, dirigidos a nifos, y si de algln modo se despiertd en otros la inquietud
por profundizar en este campo, se habrd logrado bastante.

A través de la investigacién, se intenta ir mis all4 de lo meramente en-
comendado a una disciplina de la Comunicacién, de lo que quiz8 es propio (pe-
ro no exclusivo) de un comunicdlogo. Pues se entiende desde Bourdieu* que
esto responde a una definida concepcién acerca de la construccién del conoci-
miento, a través de la cual, se establece claramente, que "ni los hechos, ni
la historia hablan por si solos", sino que se les hace intelegibles sbélo en-
1la medida en que se los interroga metédicamente. Por lo cual se considera,
que la construccién del objeto de conocimiento, habrd de darse desde la fun-

damentacién tebrica de la Comunicacién y desde la fundanen;acién préctica -

* Bourdieu P, et al. "La construccién del objeto".Bl oficio de sociblogo.



(cerrando asi el proceso teor{a-préctica), de la formacibn obtenida en el
campo de la Pedagogia. Orientando asi una préctica (la del pedagogo), en
funcién de la tesis,

La inquietud por investigar esta &rea, surge a raiz de la elaboracién
de un trabajo académico en la materia de Teoria y Préctica de la Investiga-
cién Socio-Pedagbgica. En esta experiencia didéctica, se pudo apreciar una
marcada inclinacién de parte de los alumnos, por realizar trabajos relaciona-
dos con aspectos de la educacién formal. La preocupacién de la mayoria, se
concentrd en gran proporcién, en aspectos técnicos o psico-pedagbgicos, pero
siempre dentro del marco del sistema educativo organizado institucionalmente.

Aqui cabe dejar planteada una pregunta a manera de reflexién: ¢Por qué
es facil acceder a investigaciones criticas sobre la escuela y el aparato es-
colar, como mecanismos que transmiten valores y normas sociales, mientras se
observa una carencia en él estudio de este otro sistema de socializacién
del nifio?

Estas‘son algunas de las razones por las que un egresado de la carrera
de Pedagogia, pretende incursionar en campo de la Comunicacién, porque en esa
incursién se intenta en la medida de lo posible, clarificar desde la tesis,
lo que el pedagogo puede hacer en su practica social y porque es innegable
la presencia de un proceso educativo que no estd sujeto directamente a la in-
tensionalidad explicita y planificada del sistema escolar, sino que mis bien
depende del aprendizaje del individuo, como una prctica cotidiana, en cier-

tas circunstancias y en una cultura determinada.

Ed, S. XXI. México. 1981 pp. 51-81



JUSTIFICACION Y DELIMITACION DEL TEMA DE INVESTIGACION

Si se pregunta acerca de las repercusiones sociales de las historietas y
dibujos animados de televisién, en e} nifio de seis a doce afios, serd necesa -
rio considerar los siguientes aspectos, para estar en posibilidad de dar res-
puesta a dicho problema.

El fenémeno de socializacién, como mecanismo condicionante, actda desdé
los primeros aiios de vida, Sin embargo, una vez que el nifio ingresa a la -~
escuela primaria, persiste e incrementa las horas que pasa frente a la tele-
visién (T.V.), pues no tiene otro pasatiempo recreativo, por las condiciones
de hacinamiento de las grandes ciudades, Asimismo, dentro de ese proceso -
socializador, aplica sus conocimientos de lectura, para leer historietas‘(l)'
(en su mundo alienante), quédando relegado a otro tipo de literatura, sobre
v todo porque la historieta ybla T.V., son los medios masivos mAs populares a -
su alcance.,

La transmisién de ciertos contenidos (a través de estos medios), implica
un proceso de aprendizaje (en el campo de la comunicacién). Aprendizaje, que
algunos tebricos . han denominado "incidental" y que representa en el nifio, la
mayor parte de sus transformaciones sociales en forma decisiva y determinante.

Con la expresién "aprendizaje incidental”, se denomina al proceso de --

(1) Algunos estudios coinciden en que la edad de mayor circulacién de la
historieta, debe darse entre los cinco y los doce afios de edad,



transformacién de valores, resultado de:

La préctica diaria, anterior y colateral al enrolamiento en programas
de educacidén explicita. Todo hombre adquiere conocimientos, modifica
actitudes y valores... en interaccién con el medio ambiente fisico y
social; a través de su familia, en el trabajo, en el juego, en el -
ocio, durante los viajes, las lecturas de periddices, revistas o li-
bros, en su asistencia a espectdculos o al escuchar el radio, ver -
televisién... (2)

Los subsistemas: Fducacién formal y educacién informal, integran el sis-
tema educativo. Ambos tienen funciones comunes, asi como diversas, que los
distinguen, pero conforman el proceso global de la Educacién,

Dentro del proceso socializador, la educacién informal representa la
mayor proporcidén de las transformaciones sociales del individuo. Sin embargo
debido a que los proyectos educativos derivan de la politica educativa y ésta
" a su vez de la politica global del Estado mexicano, la educacidén formal, ha
recibido de forma inmediata, mayor atencién que la inforhal, debido a que -
ésta, en gran parte depende de intereses ajenos a la educacién, mis bien (en
el caso de la historieta y TV), estd supeditada .a intereses privados (de los

concesionarios de los medios masivos de comunicacién).

Por otro lado, el interés por investigar este aspecto de la educacién

informal, se debe también a una necesidad apreciada, en base a la escasez de

bibliografia relacionada_con el tema de la presente investigacibn, que es

el sipuiente: "Anlisis del discurso ideolégico de la historieta 'Los Pica-

piedra', y sus repercusiones sociales en el niiio de seis a doce gﬁogﬂ, 1o

cual refleja que pocas instituciones e investigadores le han dado la impor-

(2) Documentos Base, I Congreso de Investigacién Educativa. Vol. I,

México, 1981. p. 356



tancia que merece, pues la gran mayoria de los estudios sobre educacién, se
reducen al sistema escolar-formal, como si la educacién informal ocupara un
lugar secundario dentro del marco de la educacién.

Se eligid como objeto de estudio una historieta, ya que los reportes mis
recientes en este campo indican que la mayoria de las investigaciones estén
orientadas hacia la TV., secundariamente se estudian otros medios. (3)

El titulo "Los Picapiedra", se selecciond, considerando la estrecha re~
lacién con las caricaturas televisadas del mismo nombre (4), que por un pe-
periodo de tiempo considerable, se han mantenido en la preferencia de los ni- -
fios,

Con base en la programacién infantil de TV, transmitida en una semana,
(lo, a1 7 de junio 1981), se encontrd que el indice mis alto lo constituyen
los dibujos animados y un sondeo (de preferencias entre los nifios de educa-
cibn primaria), seflala que sus programas favoritos son: "E1 péjaro loco",
"Log Picapiedra", "La pantera rosa", "El hombre arafia", "Don gato y su pandi-
11a", y "Superamigos) entre otros. (5)

La higtorieta "Los Picapiedra", ha dejado de publicarse, no obstante,
los contenidos de ésta y del programa de TV del mismo nombre, guardan estre-

cha relacién y en esencia transmiten los mismo mensajes, por lo cual se con-

(3) Op. Cit. p. 367

(4) Canal 5 TV (D.F.) "Los Picapiedra", dibujos animados. De lunes a
viernes, 5:30 Hs. P.M. Revista“Tele-guia” 7-13 de junio 1986.

(5) Acevedo Martha y otros. hLa produccién social de sentido y la
comunicacién educativa”. Cuadernos del TICOM. No. 19 UAM Xo-
chimilco, México, 1983, p. 85




sidera que aporta los elementos necesarios para detectar la coexistencia de
los mecanismos ideologizadores que aparecen tanto en uno como en otro, con
la idnica diferencia de que en TV causan mayor impacto, entre otras cosas por
el empleo de recursos auditivo-visuales.

Sin duda, la historieta constituye un medio més accesible al andlisis
del discurso, pues se puede volver, cuantas veces sea necesario, sobre los
mensajes emitidos, sin necesidad de emplear una videocasetera, lo cual resul-

ta impreséindible en el estudio de un programa de televisién.



HIPOTESIS DE LA INVESTIGACION

" La historieta y el programa de T.V. "Los Picapiedra", lejos de contri-
buir a que el nifio tome conciencia de s{ mismo vy de su realidad social, lo
aleja de ésta, ya que ademis prolonga en é1, el perfodo de egocentrismo y -

- fantasia en su desarrollo, mismos que como adolesceﬁte o adulto, (y poste-

riormente con esas reminiscencias de fantaseos), corre el peligro de utili-

zarlos para envolverse en su cotidianeidad vy en lugar de sfrontarla y traba-
jar para transformarla, se encontrari inmerso en su mundo enajenado. De -

ahi que la tesis que se sustenta en este estudio sea la siguiente:

"Es en la educacién informal,donde el discurso de la historieta y de
la televisién, constituye uno de los mecanismos ideologizantes, que
introducen al nifio en una visién del mundo y de si mismo falseada, -
transforméndolo de un ser curioso e inquieto, en un adulto pasivo e
indiferente."”

El término enajenado se emplea como sinénimo de alienado y se refiere
al tipo de_}elacién ("5nherte y deshumanizada"), que el hombre tiene con los
demis , que le es impuesta y lo somete dentro de una esfructura social, en
la cual se situa un individuo impotente, sin que cohtemple la posibilidad de
transformar su realidad. ‘ '

Este fenémeno tiende a ser fundamentalmente de adaptacién y "sujetacién™
a la cultura dominante y a través del mismo, se espera que el individuo con-
tribuya a reforzar y reproducir el sistema heggménico.

Las abstracciones iniciales, sobre las cudle; se trabaj6 en la presente

investigacién, surgen de la necesidad de encontrar respuesta a las unidades
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de andlisis planteadas en el tema de la investigacién: Anélisis, discurso,
ideolégico, historieta, repercusiones sociales y el nifio de‘seis a doce afios.
Mismas que constituyen los puntos del marco tedrico, para que de ahi se
pudiera construir la categoria fundamental de la investigacién: Andlisis del
discurso, Posteriormente se elaboraron preguntas cientificas ante las cuales
no existe respuesta, o bien que la ciencia no ha contemplado y para respon -
derlas, era necesario hacerlo desde el marco teérico elaborado. Asimismo, -
al finalizar se llegd a la conformacién de las hipétesis, desprendidas de las
propias preguntas cientificas. Estas son las siguientes:
~ iQué repercusiones sociales conllevan los contenidos de los mensajes, tan-

to de la historieta como de los dibujos animados?

‘iCémo se van creando en el nifio ciertos esquemas de interpretacién a las
significaciones ideolégicas de los mensajes de historietas y dibujos ani-

mados?

¢ Qué es lo que la historieta y dibujos animados transmiten al nifio?

iA qué modelo social responde este tipo de comunicacién?

iAl servicio de quiénes estd realmente esta forma de comunicacién?

iCémo 6 a través de qué elementos, la clase hegeménica, obtiene el consenso

de las mayorias?”

- ¢Qué alternativas se preven, en el futuro, en el que, al ritmo que se va,
habré una invasién de medios electrénicos sofisticados pero individuali-
zados (computadoras, video-cassettes, etc. ), en donde la comunicacién ca-
da vez estd mis lejos de lo que deberia ser: un espacio (de reflexién), en
el que emisor y perceptor intercambien ideas?

- iCudles son los mecanismos que lenta y cétidianamence van conformando una -

personalidad pasiva e indiferente ante la realidad social?



- iDe qué manera se puede contrarrestar la susceptibilidad del nifio ante los

l mensajes que provienen de la historieta y T.V., asi como de la publicidad
de éstos?

- {Qué alternativas recreativas tienen los nifios que viven en las grandes -
ciudades, donde son insuficientes los espacios de esparcimiento?

- Por (ltimo, {Por qué es fécil acceder a investigaciones criticas acerca del
aparato escolar, como institucién encargada de transmitir valores, expe--
riencias y pautas de conducta y no se ha cuestionado desde una perspectiva
pedagbgica, este otro sistema ideosocializador en el Ambito de la educacién
informal? .

De estas preguntas se desprendieron las hipdtesis que aparecen a conti-
nuacién:

- A través de la historieta.y dibujos animados "Los Picapiedra", se transmite
al niiio un modelo social, determinado y constituido como tal, bajo los pre-
ceptos del capitalismo.

~. Los valores centrales de estas caricaturas son: El individualismo y la com-
petitividad, como resultado de la interiorizacién de lo que inherentemente
contienen en el plano ideoldgico y politico.

Subvaloracién de la posibilidad que el hombre tiene de transformar su rea-

lidad, al aceptar implicitamente, en el discurso de dichas caricaturas, la
suerte como producto del destino.

- En el discurso de estas caricaturas subyacen, el conformismo y la resigna-
cibn, como caractefisticas del comportamiento que se réquiere en una so -
ciedad capitalista, para no alterar "el orden social".

Estas hipétesis se delinearon conforme se avanzé en el proceso de inveg-

tigacibén, a la vez que la informacién y el anilisis mismo, brinderon los fun-
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damentos para la formulacién de nuevas hipbtesis. Estas son:

- Una vida cotidiana del niﬁ?, en contacto con las historietas y T.V,, en ~
donde éstas ocupan un lugar-desproporcionado, en relacién a otras activida-~
des como el juego, la interaccién fisica y social, etc., no estimula el de-
sarrollo de sus capacidades cognoscitivas.

~ Las posibilidades de que el nific tome conciencia de si mismo y de su rea-
lidad fisica y social.sé ven obstaculizadas o reducidas por la interferen-
ciﬁ de informaciones superficiales y deformadas que no permiten el paso de
otra informacién a su estructura cognoscitiva.

La ideé éontenida en eataAﬁltima hipbtesis, hace referencia al término

"conciencia posible", introducido por Lucien Goldmenn, en su obra "Importan-

cia del concepto de conciencia posible para la comunicacién".



OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION

El principalebjctivo del presente estudio, es revelar las implicaciones
ideolégicas de la historieta "Los Picapiedra",a través de la metodologia que
permite una vigidn totalizadora y el planteamiento por medio de las conclu -
siones, de sugeréncias. acordes con la realidad. Sin embargo, en el trans -
curso del trabajo se detectaron otras necesidades,que son colaterales a los
oijetivos planteados inicialmente y que dieron lugar a la formulacién de al-
gunas sugerencias, ya-que se pudo percibir a lo largo de la inmvestigacién que
dichos objetivos se alcanzaron casi en su totalidad, ademis que péermitieron
visualizar otras dimensiones del problema planteado. Dichos objetivos son
los siéuientes:
~ UBICAR este aspecto de la educacién informal, dentro del proceso general

de la Edugacién y otorgarle la importancia que merece.

- IDENTIFICAR en la historieta mencionsda, los raséos ideolégicos (a través
del andlisis del discurso), para determinar los mecanismos por los cuales
se transnite al nifio la ideologia de la clase dominante.

- DESCRIBIR las caracteristicas psicoldgicas del pliblico infantil, a quien
preferentemente se dirigen dichos mensajes (el nifio de seis a doce aios),

~ CONOCER, a partir de los resultados obtenidos del andlisis, las repercusio-
nes sociales de dichas caricituraa, en el niiio.

~ CORROBORAR a través del anilisis de la historieta, la existencia y coexis-
tencia. (con los dibujos animados), de los mecanismos ideolégicos ya mencio-

nados.



SUGERIR algunas experiencias didActicas a través de las cuales el maestro
de nivel primaria, desde su prictica educativa, capacite al alumno a ver
estos brogramas y leer historietas criticamente, disminuyendo asf, 1la -~
susceptibilidad del nifio, a 1a influencia de los medios masivos de comuni-
cacidn, sobre todo la televisién e historietas.

El objetivo de anilisis del discurso, se basa en categorias que verifi-
quen en las tiras cémicas mencionadas, las siguientes caracter{sticas de la
comunicacién (de acuerdo a la corriente marxista): Autoritarismo, Manipula-

cién, Fetichizacibn, Individualismo y competencia, Funcién del destino, la

magia y lo sobrenatural,

Autoritarismo: El medio de comunicacién obedece a una direccién; desde
un emisor que transmite la ideologia del modo de produccién capitalis-
lista hacia un receptor que constituye una mayoria que no ve reflejada
su forma de vida y sus aspiraciones. (6)

Manipulacién: Utilizacién de un lenguaje que encarcela a los protago-
nistas del proceso social, entre dos polos irreconciliables; divide -
al mundo en dos esferas (los buenos y los malos) y utiliza la justi -
ficacién del orden, la armonfa y la tranquilidad para llamar a la re-
presién. (7)

Fetichizacién: La comunicacién es un proceso fetichizante. En el fe -
tichismo, los hombres vivos se vuelven "cosas" y las cosas,viven.(8)

Individualismo y competencia: Tendientes a desorganizar y neutralizar a
las clases explotadas... Funcién del destino, la magia y lo sobrenatural
Es decir, la falta de problematizacién de la realidad, la lejanfa del --
mundo cotidiano y su fantdstica capacidad de escapismo. (9)

(6) Toussaint Florence. Critica de 1a informacién de masas. México,
Ed.Trillas. 1981, p. 88

(7) Ibid.

(8) Ibid. p. 85.

(9) Nomez Naim. "La historieta en el proceso de cambio social", Revista

Comunicacién y cultura. No. 2, México, Ed.Nueva Imagen. 1978. p. 111 )
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Florence Toussaint, ubica tres de estas caracteristicas kautoriCarismo,
manipulacién y fetichizacién), dentro de la perspectiva marxista de Comuni-
cacibn: Concretamente las relaciona con los aportes de uno de los inves -
tigadores mis representativos: Armand Mattelart.

Los elementos restantes son retomados de los estudios de Naim Nomez, en
un intento por producir en Chiie. una historieta que dejase atrds los "valores
burgueses", que tuviers la caracteristica de ser entretenida, a la vez que se
acercara a la realidad del lector y a su vida concreta. Esto es, se refiere
particularmente al papel que puede tener la historieta,en el proceso de cam-
bio social.

Quedan fuera del contexto, otras unidades de andlisis enunciadas en las -
obras citadas(libertad de prensa, la justicia institucionalizada, etc,), que
se consideran importantes como rasgos Que’definen a la comunicacién en una --
sociedad capitalista, perovque no.vadquieren mayor significedo de acuerdo al
objetivo central de la presente tesis, qie ha sido el tema del trabajo: "Ani-
lisis del discurso ideolégico de la historieta "Los Picapiedra"y‘sus reper -

cusiones sociales en el nifio de seis a doce afios".



METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

La metodologia de anflisis, en el campo de la comunicaci6n, depende de
la perspectiva sociolégica en que queda inscrito el propio anélisis, asi co-

mo de su objeto de estudio y de su base epistémica, es decir, de la teoria

" del conocimiento que lo sustenta.

Antes de hacer referencia ;1 disefio de la investigacién, es convenien-
te temner presehtes algunos aspectos muy importantes dentro del proceso in-
vestigativo,

En las cienciés sociales, a diferencia de las naturales, el investiga-
dor estd incluido en su objeto de estudio; esto es, no es ajeno a el y por
lo tanto su indagacién se ve influida por su enfoque, éue a la vez estd de-
terminado por las condiciones econbémicas, politicas y sociaies que le haya
tocado vivir. Esto contradice 1la tendencia a afirmar que la ciencia es "neu-
tra y objetiva", pues el Qujeto estudioso es parte y debe incluirse en el -

contexto socio-histérico, a fin de comprender y transformar la realidad.

_La diferemia entre la redlidad natural y la realidad humano-social es—
triba en que el hombre puede cambiar y transformar la naturaleza, mien-
tras que la realidad humano-social puede cambiarla revoluciénarianente.
pero s6lo porque é1 mismo ha producido esta realidad. (10)

Es interesante puntualizar que el proceso de investigacién social no es

tan rigido como si se tratara de seguir una receta (ello constituye mis bien

~ (10) Kosik Karel. Dialéctica de lo concreto. México, Ed. Grijalbo,
1967, p. 35



un "obstAculo epistemolégice”), sus caracteristicas permiten cierta flexibi-
lidad, ya que no se trata de, un proceso lineal cerrado, sino mis bien dia--
léctiéo y a pesar de fundamentar_se en determinados principios genefales, se
pueden hacer ciertos ajustes de acuerdo al tipo de estudio, tiempo, financia~
miento, etc. de que se dispone.

" En este aspecto, se lesté de acuedo con la manera en que ‘Angel Espinosa
concibe a la investigacién: "como un proceso creativo, no subsumido a la ri-
gidez de un método, un proceso critico que posibilite la construccién de co-
nocimientos, un proceso que se genere a partir de las diferentes posturas fi-

loséficas, epistemolégicas, tebricas y metodolégicas...” (11)

. Por 1o tanto, ‘el desarrollo de una investigacién no requiere una secuen-
cia mecénica, hay la posibilidad de avanzar y/o retroceder, de un ir y venir
en la construccién del conocimiento, de hacer ajustes y reformulaciones cuan-
do sea necesario, pues a medida que se avanza en él es;udio. dudas, conflic~
tos o ideas irdn conformando el objeto de conocimiento. Pues los hechos so-
ciales no se descubren, sino que se construyen. Los datos mhs valiosos no
aportan algo, si no se les interroga metSdicamente. "Un objeto de investiga-
cibn... no.puede ser definido y construido, sino en funcién de una problemé-

tica teérica que permita someter a un sistemtico examen todos los aspectos
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de la realidad puestos en relacién por los problemas que le son planteados.”(12)

En el presente acercamiento teérico-prictico se pueden distinguir dos

fases: la :éérica. respecto a la cual se puede afirmar que se trata de una

(11) Espinosa A. "Aproximsciones a un proyecto conccptiul de la reilcién
investigacién-Pedagogia.” Revista Alternativa, México, ENEP Aragén,
Junio, 1986. p. 4 .

(12) Bourdieu Pierre. El oficio de socidlogo.México, Ed.S.XXI. 1985. p.54



investigacién de tipo descriptivo-documental, ya que para la elaboracién del
marco teérico (que sirve de fundamento al anélisis.). se recurre a fuentes
bibliogrdficas y hemerogréficas, que permiten dar cuenta de una realidad con-
textuada histérica y ssiialmente. e interpretada desde una posicién tebrica
(en tanto hace referencia a aspectos abstractos explicativos e interpretati-
vos del problema ).

La otra fase, es prictica, en virtud de que el estudio del fendmeno se
obtiene en parte de la realidad social, a través del andlisis del discurso
de una historieta. El término discurso, es empleado para referirse a las ten-
dencias de elaboracién de algiin tipo de mensaje, ya sea el discurso de la -
historieta, de la T.V., un discurso politico, etc.

Los puntos del marco teérico, constituyen las unidades de andlisis que
intervienen en la investigacién a través de las abstracciones iniciales. Di-
chas unidades, no sblo determinan el mensaje, sino que le dan significacién
al mismo. Estas son:

La ideolo ia. aspecto medular del discurso; la estructura social, el -

discurso mismo, (en el cual se distinguen: forma y contenido); as{ como la

edad del erceptor, (el nifio de seis a doce aiios ).

Es sabido. que existen numerosas investigaciones dirigidas hacia la --
historieta y la televisién. No obstante, unas han analizado los aspectos pu-
ramente formales y otras su carfcter ideolégico, descuidando el estudio de
los lectores y audiencias de dichos medios. Por ello, en la presente inves-
tigacién resultﬁ importante considerar. también la edad del perceptor, para
darle a los contenidos mayor significacién, S1i no se hiciera asi, el pro-
" blema abordado, quedaria entendido en su forsa fenoménica y no en su esencia,
v dando una explicacién parcializada de una reslidad.

El discurso de la historieta ~como todo discurso comunicativo- se en--
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cuentra inserto en un contexto determinado y su relacidén con las condiciones
de produccién de 1a sociedad,en que se da, es estrecha, por lo cual es de su-
ma im;;ortancia considerar también el contexto social en que se producen los
mensajes.

El andlisis del discurso surge de la necesidad de abarcar la realidad
social y pasar al estudio de unidedes whs amplias de significado, dejando de
lado la dependencia hacia los conceptos de la linguistica estructural, lo que

da por resultado, andlisis fragmentados.

La presencia del materialismo histérico en el andlisis del discurso es
indudable... se considera que el proceso social estd inserto dentro —
del mismo proceso de produccién social y en este sentido es donde surge
la necesidad de encontrar una teoria que persita analizar ambos procesos
dentro de un mismo andlisis. (13) .

En el presente estudio £ue'necesario auxiliarse de algunos elementos se-
miolégicos (imagen, letragrafia, etc.), intentando hacer un anél;lsis completo
y por considerar que aportan los datos necesarios para entender el problema
tanto en s? aspecto formal, como en su esencia.

Para elaborar el cuadro a través del cual se realiza el anflisis de la
historieta mencionada, se toﬁaron como referancia algunos elementos que Daniel
Prieto C. destaca en su libro publicado por el ILCE, Ademés se incluyeron
otros que se considera aportan datos interesantes y todos fueron jerarquiza-
dos de acuerdo a la importancia que cads uno adquirié en el presente trabajo.

Los elementos que componen el cuadro de andlisis son:

Discurso ingrsonal: Este elemento tiene 1a funcién de enlazar en una histo-
rieta, los distintos cuadros o viiietas, sobre todo cuando se trata de indicar

el tempo transcurrido.

(13) Acle Marcela. "Semiftica, semiologfa o anélisis del discurso".
Revista Connotaciones. No,2,México.Ed. El caballito,1882.p. 30




Discurso personal: Es el que los personajes éxpresan verbalmente, ya sea -~
pensando o hablando, es decir se trata del texto, el autor lo define como
"una combinacién de enunciados cuyo limite esté dado por el sentido que pue-
de obtener el perceptor”. (14) En este aspecto es importante considerar tan-
to 1o dicho, como lo omitido, esto ltimo es una constante en los mensajes
de historietas tradicionales, ya que todo gira alrededor de aventuras, pero
nada se dice del trabajo, las necesidades, etc. Es importante reiterar que -
la informacién complementaria sirve para aclarar el sentido del texto. "El
orden en que los enunciados aparecen en el texto corresponde ﬁl sintagma --
(coordinacién), concepto que seiiala la manera superficial, explicita de desa-
rrollo del texto. Las piezas clave constituyen el orden paradigmitico”. (14)
Segiin el autor, la magia del texto, su capacidad de convencer, de sedu-
cir proviene de la organizacién del mismo.
Funcién del mensaje: Aqui corresponde describir si a través del mensaje se
fomentan ‘actitudes, conductas o valores, (pérdida o reforzamiento de valores
morales, familiares, nacionales, etc.)
Imagen: En la historieta tradicionai las imégenes se suceden, la secuencia
Supone un transcurso y una continuidad de las mismas. Lo que se mantiene co-
mo una constante es la dindmica de la secuencia. Los sistemas de reconoci-
miento se van enlazando, de modo QUe en diversos persona jes pueden repetirse
gestos que incluso el lector espera antes de verlos, La funcién de la imagen

generalmente es apelativa, (centrada en el pliblico) los elementos son selec-

- (14) Prietq C. Daniel, Elementos para el anlisis de mensajes. México,
o Ed. I.L.C.E. 1982. p. 71

‘(15) Ibid.



cionados a fin de impactar,de atraer o fascinar. Existe un referente (el tex—
to), pero lo fundamental es la manera en que la imagen impacta o involucra

al perceptor.,

Relacién entre lo visual y lo verbal: "Si bien lo verbal juega un rol defi-
nitivo, lo hace en principio dentro de la funcién referencial, Pero a su vez
la imagen aporta mucho... y afiade elementos que se dirigen'a la emotividad
del perceptor".(16). Las relaciones que se establecen entre el lenguaje ver-;
bal y el visual son las siguientes, de acuerdo al autor:

~ De anclaje o aclaracién: La imsgen da un‘significado no claro y el texto

* sefiala lo que debe leerse en la imagen.
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- De redundancia: Cuando la imagen ofrece los elementos suficientes para com-.

prénder su sentido, segin la intencionalidad del emisor.

- De inferencia: Se presentan algunos datos para que el lector saque sus -
conclusiones a partir de 1a observacién de la imagen.

- De contrad:l._cci6n: Cuando el mensaje estd mal hecho o cuando la relacién
visual-verbal aparece forzada, el texto dice una cosa y la imagen muestra
otra,

Lenguaje: Lo constituyen las palabras y sintagmas utilizados para expresar

los contenidos del texto, cuando ocupan un lugar clave o bien la Vdesconpos:l-

" cién del texto para reort_ienarlo en torno a lo que esencialmente se quiere de-
eir. . )
Recursos enfatizadores: A través de los cimles queda resuelto el problema (en
la historieta), de hacer evidentes los estados de &nimo o situaciones que vi-

ven los personajes. Los recursos enfatizadores pueden dividirse en verbales

.y no verbales, los prineios se estereotipan por medio de lis onomatopeyas -

(16) Op. Cit. p. 155



23

(Pow, Bang-bang, etc.) o formas de expresién como gritos, etc. Las no verba-
les pueden representarse por.medio de lineas pequeiias alrededor de algo, pa-
ra ret;lzar su valor, estrellas para indicar dolor, etc. y los enfatizadores
gestuales como el rostro obscuro, los ojos fuera de érbitas, etc.
Letragrafia: Hay casos en que los carécterqs escriturales funcionan como imé-
genes, la enfatizacién de las letras puede inferir que el personaje griﬁa ()
estd enojado. Otro recurso similar es el uso de mayisculas. Ambos pueden
sugerir sonidos, e;tados de &nimo, golpes, velocidad, etc.

Los cuadros tienen doble entrada, las columnas verticales corresponden
a los .elementos de andlisis especificados anteriormente. Los apartados ixori-
zontales indican el nimero de vifieta analizado. '

Esto es 1la primera parte del anilisis, la segunda la constituye la
lectura ideolégica.‘ que se hace a partir de los elementos antes enunciados
y considerando el contexto social en que se produce y se recibe el mensaje.

La lectura ideolégica es la estructura o la clave del discurso, asi como
el plano general de su significacién.

A través de cada una de las lecturas de los titulos analizados se obtie-
nen las conclusiones generales; es decir la lectura ideolégica de la histo-
rieta analizada en forma genernl;

Dichas conclusiones, dieron luger a las sugerenciss, que van dirigidas
al maestro de nivel primaria, intentando de algin modo dar una solucibn acor-
de a 1a realidsd, al problema planteado desde la tesis; es decir la vincula-

cién que puede existir entre la 1nveat1u;16n y la realidad social.



CAPITULO 1 IDEOLOGIA Y SOCIEDAD
1.1 Ideologia y formacién social

Como préctica social, el discurso se encuentra estrechamente vinculﬁdo
al funcionamiento de la sociedad en que se produce y es recibido. Fundamen-
‘talmente a los procesos econdmicos, politicos e ideolégicos y en un momento
determinado, a través de diversas instituciones sociales (los llamados apa-
ratos ideolégicos de Estado), que sirven de soporte a los procesos discursi-
vos. Sobre dichos aparatos se volverd mis adelante, ahora es necesario hacer
referencia al funcionamiento social.

De acuérdo a ijamsci, si se considera una situacién histérica determinada
(lo que &1 1lama un bloque histérico) se pueden distinguir dos elementos: la
estructura social y la superestructura ideolégica y politica. El punto esen-
cial de este enfoque, radica en el estudio de las relaciones entre ambas, -

Un bloque histérico "debe se considerado como el punto de partida para
el andlisis de como un sistema de valores (lo que Gramsci llama ideologia),
penetra, se expande, socializa e integra un sistema sacial. (17)-

La vinculacién entre estructura social y superestructura ideolégica y
politica la efectfia cierto grupo social, cuya funcién se ubica en el nivel
superestructural, Se trata de los intelectuales, entre los cuales se puede

situar al comunicador y al maestro o docente entre otros.

(17) Portelli Hugues. Gramsci y el blogue histérico, México, Ed. S XXI,
1985. p. 10
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"Los intelectuales son los 'empleados' del grupo dominante a quien se
les encomienda las tareas subalternas en la hegemonia social y en el -
gobierno politico; es decir, en el consenso 'espontineo' otorgado por -
las grandes masas de la poblacién a la directriz marcada a la vida so-
cial por el grupo dominante..,." (18)

Para Gramsci, un sistema social estd integrado sélo cuando se constituye
un sistema hegeménico dirigido por la clase fundamental, la cual confia su
direccién a los intelectuales.

En el seno de la superestructura, Gramsci distingue dos campos: el de
la sociedad civil y el de la sociedad politica.

La sociedad civil abarca lo que comunmente se conoce como organismos
privadqs y se le considera como la hegemonia cultural y politica que el grupo
dominante ejerce sobre la sociedad en su conjunto.

La sociedad civil es apreciada bajo tres aspectos:
~ Como ideologia de la clase dominante.
~.Como concepcién del mundo, que se difunde y se adapta a todas las capas so—

ciales.
- Como direccién ideolégica de la sociedad, articulando la ideologia, la --

estructﬁra ideolégica y el material ideoldgico.

Los medios masivos de comunicacién, son ubicados por este autor, en el

" fltimo asgeﬁtb, dentro de la estructura ideolégica como una de las organiza-

ciones encargadas de difundir la ideologia (donde también sitia a la escuela

entre otros), el material ideolfgico constituye el contenido difundido por

dichas organizaciones (este contenido corresponde a lo que ya se mencion§ ~
como discursé}. ‘ ’

La sociedad pplitica para Gramsci es la prolongacidn deila sociedad ci-

(18) Gramsci Antonio. La formacién de los intelectuales. México, Ed. -
Grijalbo, 1967. p. 31




vil, a ella le corresponde la funcién del dominio directo o coercitivo expre-
sado en el Estado y en el gobierno juridico a bien de asegurar legalmente la
discipiiua y el orden escéblecido, por medio de la violencia.

Entre sociedad civil y sociedad politica, se da una vinculacién dialéc-
tica, donde el consenso y la coercién se utilizan alternativamente y no exis-
te una separacién orgdnica.

La clase hegeménica, en el ejercicio de su dominio, se vale tanto de la

sociedad c;vil. como de la sociedad politica.. En algunos casos combindndolas
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para lo cual se hace necesario que ambas estén dessrrolladas en el mismo gra~

do. Asimismo, para la formacién de un bloque histérico, estructura y super-
estructura deben estar orgdnicamente vinculadas.

Para el autor, la superestructura es el motor del bloque histérico y -
dentro de ella juega un papel fundamental la sociedad civil, misma que es -
considerada como el mediador entre la estructura y la superestructura, sin
dejar de recalcar que son los intelectuales los intermediarios orgénicos -
entre ambas.

‘Las relaciones estructura-superestructura son concebidas dialécticamente
igualnente.determinantes. considerando un error ver a la {(ltima como reflejo
de la primera y Qiceversa. ‘ _

La perspectiva gramsciana, tiene como punto esencial, la primaciq de la
direccibén cultural e ideolégica, es decir, la sociedad civil, sobre la socte-
dad politica.

La funcién de los intelectuales es presentada en tres aspectos:

- Como vinculo orgénico ?ntre el intelectusl y el grupo que rgprea;nta.
- Como las relaciones entre los intelectuales del bloque histérico y los del

antiguo sistema hegeménico.



~ Como la organizacién interna de los intelectuales en el seno dél bloque -
histérico. |

Los intelectuales forman una capa social, ligada a la estructura, encar-
géndosé de elaborar y administrar la superestructura que le dar a esta cla-
se al mismo tiempo: homogeneidad y la direccién del bloque histérico.

Son, asimismo, grupos ligados a las diversas clases, mda grupo social
tiene sus intelectuales. Cuando éstos provienen de la clase que representan
el vinculo es orgénico.

Lo; intelectuales de la clase hegemdnica, "ejercen una tal atraccién -
que acaban por someter (...) g»los intelectuales de los demis grupos sociales
y por lo tanto llegan a crear un sistema de solidaridad entre todos los inte-
lectuales." (19)

Cabe aclarar sin embargo, que tampoco son ellos (los intelectuales) —
agentes pasivos de la clase que representan, ya que conservan cierta autono-
mia, incluso respecto a la estfuctura‘socio‘econbmica.

La hegemonia sobre los intelectuales se afirma por dos lineas: por un
lado, a través de una concepcién de 1a vida, una filosoffa, principio de lu-
cha contra las viejas ideologias. Por el otro, a través de un programa es—
colar general, fundamento pedagdgico que da actividad a un sector numeroso
de los intelectuales: Los maestros (desde el educador preescolar, hasta el
profésor de nivel superior).

Para Gramsci, los intelectusles son células de la sociedad civil y de
la sociedad politica, ya que elaboran la ideologia de la clase dominante, -
administridndola en el seno de las organizaciones sociales como son: la igle~

sia, la escuela, los medios masivos de comunicacién, etc.

'(19) Portelli Hugues. Op. Cit. p. 71
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La clase dirigente, lo es en el campo econbmico y posee la direccién
ideolégica por intermedio de los intelectuales. Para lograr dicha direccién
requie.re de una amplia base social, por ello recurre & los grupos auxiliares,
quienes son también prospectos de cuadros intelectuales y politicos., Sin
embargo, las clases subalternas quedan excluidas del sistems hegeménico. Asi
a cada modo de produccidén corresponde un tipo de intelectual.

Desde el punto de \‘ris:a cualitativo, hay dos tipos de intelectual: El1
gran intelectual -que elabora la concepcién del mundo- y el intelectual sub-
alterno -encargado de divulgarla- Por otro lado, se pueden distinguir entre

los intelectuales de 1a sociedad civil y los de la sociedad politica.

Los grandes intelectuales cumplen también la funcidn de desmontar toda
tentativa de ruptura del bloque ideolégico en beneficio de las clases
subalternas, separando a los intelectuales orgénicos de la masa cam--
pesina e inserténdolos en un sistema cultural desarraigado del con -
texto social y al servicio de la clase dominante. (20)

Cabe aclarar, ‘que de acuerdo a Gramsci, todos los hombres son inte}ec—
tuales , pe:ro no todos tienen esa funcién en 1a sociedad.

En este anAlisis se ubica al comunicador cowo un intelectual orgénico,
ligado & un aparato hegeménico especifico y con una funcién social definida,
en tanto interpreta y elabora una visidén del mundo, la difunde en todas las
capas sociales y en tanto exhorta y/o censura, operando siempre como un inte-
lectual adscrito a una determinads clase social y a su proyecto histérico co-
rrespondiente.

Ahoia corresponde estbudiar'la funcibén hegemdnica de la ideologfa (por

intermedio de los intelectuales), como directriz intelectual y moral de la

(20) Op. Cit. p. 116
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sociedad, a partir del funcionamiento de los aparatos ideolégico-culturalea.
1.2 Funcién de 1a ideologia dentro de la estructura social del sistema ' -

capitalista

Al hablar de hegemonia, Gramsci se refiere a la capacidad que posee una
clase social para obtener el consenso o consentimiento de la mayoria de lus

sectores sociales, en torno a su proyecto histérico. Dicho consenso lo ob-

tiene a través de un proceso en el cual se logran articular todos los elemen~-
tos ideolégicos existentes en una formacién social (concepciones del mundo,
idess, discursos, representaciones, 1mégenes. etc.).

Para esto, los aparatos de hegemonia (seglin Gramsci) o aparatos ideolé-
gicos de Estado (de acuerdo a Althusser) juegan un papel fundamental, ya que
son los espacios donde se materiasliza todo ese sis;‘e:.a de representaciones,
ideas, imdgenes, etc, y deade donde se ejerce la funcién hegei6nica de una
clase sobre las demds, Es decir, se trata de los "centros (o instituciones)
‘de produccién, circulacién, inculcacién y apropiacién-recepcién (o consumo)
de las sigl;ificaciones ideolégicas", (21) »

A partir del funcionamiento de los aparatos ideolégicos o hegembnicos
el Estado en el sistema cgpitalista:r cumple ademds de las funciones politicas
y repr?sivas. las de direccién moral e intelectual sobre la sociedad en su
conjunto.

Althusser hace una distincién fundamental entre los aparatos ideolégicos
de Estado (AIE), y el aparato represivo del Estado; mientras que este Gltimo

funciona por medio de la violencia, aquellos lo hacen a través de la ideolo-

(21) De Ipola Emilio. "Sociedad, ideologia y comunicacién".
Revista comunicacién y Cultura.No.6 México, Nueva Imagen,1979.p.178
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gia, novpbétante. ambos guardan una relacién estrecha y con frecuencia son
~ usados simulténeamente,
: Los AIE son definidos por Althusser (22), como las realidades que se
presentan al observador, bajo la forma de instituciones especiales y distin-
~ tas, que pueden ser de tipo religioso, familiar, politico, escolar, sindical,
cultural y de informacién (ubicando a los medios masivos de comunicacién en
esta (ltima),

Estos AIE funcionan como las instituciones encargadas de la produccién,
circulacién y consumo de las significaciones ideolégicas a las que hace re-
forencia Emilio de Ipola.

En este sentido, la definicién de los AIE, por Althusser, constituye un
aporte valioso, pero él1 los ubica, al igual que a la ideologia, como meros
Qecanismos reproductores de las relaciones sociales de producciém, lo cual
le hs valido serias y acertadas criticas, pues si bien se puede considerar
que la superestructura es determinada por la estructura econbmica, no se tra-
'tg de una determinacién absoluta . y mecdnica, se trata mds bien de un ﬁroceso
dindmico o dialéctico, donde la superestructura incide también sobre la evo-

lucién de la estructura en el seno de un blogue histérico.
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No obstante, &1 reconoce la presencia y expresién de la lucha de clases,

tanto en los procesos ideolégicos como en el funcionamiento de los AIE.

Para Althusser, estos AIE, concurren todos, aunque de diversa manera a
la inculcacién de la ideologia dominante, asegurando la reproduccién de las
relaciones capitalistas de produccién,

Para Gramsci, estos aparatos funcionan de tal forma que organizen y -~

efectivizan la hegemonﬁa. asi{ mismo, son los encargados de obtener el con-

(22) Althusser Louis. Ideologis ! aparatos 1deolbgicou de Eagado. Colom-
bia, Ed. Pepe, 1978. pp. 26-33
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senso activo del conjunto de las clases en el seno de la formacién social,

Los aparatos de hegemonia no funcionan absolutamente al servicio de una
clase social, pues no sdlo son objeto, sino también lugar de la lucha de cla-
ses, Cada uno de estos AIE, de manera diferente, pero conservando cierta -
unidad, materializa, condensa y expresa las relaciones de poder, los conflic-
tos, las contradicciones y antagonismos en una sociedad y en un perfodo his-
térico determinados. Por lo cual, dependiendo de estos @ltimos factores con=-
servan un margen de relativa autonom{a, que les permite convertirse en espa-
cios de lucha y manifestacién de las tensiones sociales, aunque dicha presio-
nes. no pueden constituir una lucha antagénica de las clases sociales.

As{ por ejemplo, la escuela (como AIE), a través de quienes participan
en el proceso educativo, tienen un margen de movimiento, de vida propia., Las
luchas magisteriales y estudiantiles adquieren sentido en el medio escolar,
pero también son reflejo de los conflictos sociales y a su vez dan lugar a

demandas y por lo tanto a nuevas acciones educativas., También los medios ma-

sivos de comunicacién pueden convertirse, en un momento determinado, en espa-
cios de manifestacién de presién _social, sin gue por ello, den lugar a una

contundente lucha social.

A diferencia de Althusser, que ve en la escuela a uno més de los AIE..
donde a través de la ideologfa, se reproduqen las relaciones sociales de pro-
duccién, Gramsci ve la posibilidad que tiene el docente (y el comunicador)
de actuar en favor de las clases subalternas, aprovechando ciertos espacios
‘que se presentan, debido a las crisis, que son reflejo de las contradiccio-
nes sociales en un sistema capitalista,

Por lo tantd . los intelectuales, entre los que se puede situar tanto
al docente como al comunicador, no necesitan esperar a que se produzcan las
condiciones objetivas necesarias en la estructura econénﬁca. para que aufomi-
ticameni:e se op?ren reformas en la superestrﬁctura. Se tienen que buscar las



vias para actuar y crear las condiciones subjetivas. Sin embargo, es necesa-
rio que exista un compromiso social hacia las clases subalternas y trabajér
en pro de ellas, ya sea com:a docente, en los medios masivos de comunicacidn
en el sindicato, etc.

No cbstante, es prudente aclarar que no se pueden producir los cambios
en la estructura, por el solo hecho de efectuar reformas en 1a superestructu~
ra, ya que el proceso de cambio social deviene paulatina y no repentinamente,
siespre y cuando se presenten tanto las condiciones objetivas como las sub-
Jetivas.

A tra'véa de_los puntos desarrollados en esta parte del trabajo, se ha
dejado ver de maners genersl, la concepcién de ideologfa que subyace en los
migmos, sin embargo, es necesario dedicar el siguiente apartado, al anflisis
de este aspecto y hacer explicito el concepto que se maneja a lo large de to-~
da la investigacién, a fin de evitar ambiguedades o interpretaciones erréneas
al mismo tiempo que permite construir el objeto de conocimiento en funcién
de 1a misma tesis.

1.3 Concop!':o de ideologia

En el punto anterior se hace referencia a la.capacidad que tiene deter-
uinado grupo social para obtener el consenso o consentimiento de la mayoria
de los sectores sociales, en torno a su proyecto histérico. Ya que no es po-
nui estudiar a la ideologis separada del todo social, se hace necesario -
entonces, volver sobre este aspecto e iniciar este apartado plahtoando la 8i-
guiente pregunta: {Como o a través de qué elementos se obtiol:c dicho consen-
s0?

Por un lado, el grupo hegeménico, dispone de lo que ya se apuntd como
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AIE o aparatos hegembnicos, los cuales, no pueden ser concebidos como lugares
puros de dominacién, sino también como lugares de expresida y condensacién
de las contradicciones sociales. Por otro lado, se cuenta con los mecanismos
por medio de los cuales dichas instancias alcanzan sus objetivos. Se trata
de las significaciones ideolégicas (imégenes, discursos, objetos, etc.), es
decir se trata del contenido 1deol$gj.co.

Sobre las significaciones ideolégicas E. de Ipola sedala que se trata
de "un nivel de significacién virtualmente presente en todo discurso y en to-
do producto significante en general, incluidos en particular los discursos
cientfficos (...), todo discurso y todo objeto significante pwede ser lefdo
a nivel de las significaciones ideolégicas que vehicula™. (23)

Asimismo, &1 considera qﬁe es fundamental estudiar como son producidas
dichas significaciones ideolégicas (en qué condiciones materiales y sociales
o bajo qué normas), como circulan (a través de qué medios ) y por dltimo, c&-
mo son consumidas o recepcionadas (en qué condiciones psico-socisles), dichas
significaciones ideolégicas. , )

A partir de lo expuesto hasta aqui, se puede decir que la ideclogfs se
materisliza en todo proceso socisl de significaciSo (discursos, imfigeses etc)

e no s re se revela en los contenidos manifiestos, [
hace necesario el anklisis del giggutlb_(categoria de anklisis).

Ciertos autores, coinciden en considerar a la ideologis, como un ocalta-
miento de la realidad, esto es, la ideologis, para ellos, tiene la fuacifa
de engaiiar, mistificar, deformar, etc., una situscién de explotaciln es ma
sistesa capitalista.

Ahora bien, por otro lado, otros tedricos, niegan ests oposiciém ideo-

(23) De Ipola E. Op. Cit. p. 177



logia~ciencia, se deriva de la concepcién de ideologia, bajo la categoria de
del error y la falsedad. Emire ellos, se puede citar a Adam Shaff y a Adolfo
S. VéZquez, el primero, hace un anilisis de la ideologis y asegura la exis-
tencia de las "ciencias ideolégicas", as{ como de las "ideolbglas cient{ficas
con lo cual 'descarta dicha contraposicién ente ciencia e ideologia. El se-
gundo, sostiene que ninguna teoria cient{fica es absolutamente autonéma de
1a ideologfa, por lo cual, no se puede hablar de "neutralidad ideolégica",
tanto en las ciencias naturales como en las sociales.

Para estos estudiosos, la ideologia estd presente no sblo en un discurso
politico, sino también en el discurso cientifico. En este sentido son valio~-
. ué las reflexiones de De Ipola, cuando afirma que no siempre ni necesaria-
mente esos discursos (los del Estado), son "ocultadores" o falsos, aln cuando
respondan a intereses sociales de clase.

El fundamento de estos aportes teéricos, con los cuales se estd de —-
acuerdo, radica en la concepcién dialéctica de la relacién sujeto cognoscente
-objeto de conocimiento, donde se reconoce que el individuo tiene un papel
activo en el proceso de conocimiento y encarna t6d0 un mundo de valores, as-
piraéiones; ideales, intereses, etc. predominantes en un contextb social,

Por 1o cual, el objeto de conocimiento es modificado, a la vez que éste,
va a producir cambios en la estructura cognoscitiva del sujeto. El conoci-
miento as{ nimo; es el resultado y parte de este proceso, pero sin llegar
a ser uua verdad absoluts, sino relativa.

Gramsci considera que la ideologia es "una concepcifn de mundo que se
manifiesta implicitamente en el arte, en el derecho, en la actividad econbmi-

ca, en todas las manifestaciones de la actividad individual y colectiva".(24)

(24) Portelli Hugues, Op. Cit. p. 18
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El identifica a la ideologfa con la visién del mundo que impregna todas
las précticas sociales, dentro de las cuales, se ubica al discurso, en una
realidad objetiva concreta. Dicha visién del mundo es producto de determina-
das condiciones materiales, a la vez que influye en. la relacién de los indi-
viduos en la sociedad.

Para concluir, se puede adoptar en el desarrollo de la presente investi~
gacién, el concepto vque de ideologia da Adolfo S. VAizquez, por considerar que
es el mAs completo, ya que toma en cuenta tres aspectos fundamentales de la
‘misma: Su contenido tefrico, su génesis o rafz social y su uso o funcién —
préctica. Lo cual lo 1lleva a definir la ideologia como: " un conjunto de -
ideas acerca del mundo y la sociedad gue; responde a intereses, aspiraciones
o_ideales de una clase social, en un contexto social dado y que: gufa y jus-
tifica un_comportamiento_ prictico de los hombres acorde con esos intereses,
aspiraciones o ideales.” (25)
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En esta perspectiva, queda claro tanto la naturaleza y funcionamiento

‘ de\ 1a ideologfa como un contenido tebrico, ya que pone en relacién dicho con-
tenido con los intereses de una clase social, condicionada por el lugar que
ocupa en el seno de la sociedad, a fin de guiai' y justificar el comportamien—
to de los individuos.

A partir de lo expuesto se puede sintetizar que: en el estudio de los
procesos ideolégicos (entre ellos el discurso), es necesario tomar en cuents
1as condfciones msteriales y psico-socisles en que se produce, circula y se
recibe el discurso, ya que su eficecia (al igual que la deotras précticas so-

ciales), depende en gran medida de las relaciones de fuerza y de poder que

© (25) Sénchez V. Adolfo. "La 1deologia de la ‘neutralidad ideolégica’ en

las ciencias sociales". Introdyccién a la Epistemclogis. ENEP Acatlén
1983, p. 132



lo sustentsn. Relaciones que se van entretejiendo como redes de mehsajes que
convocan a la ev‘nsién. al consumo, a la fantasia, etc. y que constituyen par-
te importante de la vida cotidiana de los individuos.

Por otro lado, resulta fundamental hacer referencia a la comunicacién -
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masiva, como un hecho inmerso en los procesos sociales y que por lo tanto es )

estudiado desde diversas corrientes sociolégicas,

Los medios masivos de comunicacién, como una de las instancias sociales
que se encargan ae hacer circular la ideologia y desde donde se ejerce la
funcibén hegeménica de una ciase sobre las demis capas sociales, deben ser
incluidos en este estudio. Por tal razén, el siguiente apartado estd dedica-
do a los mismos, al concepto de comunicacién y cémo es estudiada la comuni-
cacién masiva desde las diversas perspectivas sociolégicas. Ello constituye
un _aporte valiésé. que permite abordar las formas concretas en que se produ-
cen, circulan y son recibides las significaciones ideolépicas, desde el enfo-
que de la greéente tesis, .




CAPITULO 2 ACERCAMIENTO CONCEPTUAL DE LA COMUNICACION

Al estudiar el discurso de una historieta, como proceso ideologizante,
es indispensable ubicarla dentro de lo que actualmente se conoce como medios
pasivos de comunicacién (MMC), los cuales ademds comprenden a la televisién,
la radio, el cine, etc.

Estos medios constituyen hoy en dia, uno de los cénales mAs importantes
de manifestacién ideolégica, lo cual ha motivado su estudio desde diferentes
campos; ya sea sociolégico, psicolégico, pedagbgico, etc.

Posteriormente se retoman dichos medios, por ahora, se puntualizari el
concepto de COMUNICACION, para‘estar ante una situacién de comprender las

funciones de los mismos.
2.1 Concepto de conunicacién

Resulta limitado considerar los fenémenos relativos a la comunicacién,
s6lo a través del eaqugma‘clésico: Emisor - canal - receptor, para comprender-
el significado que adquieren los mensajes. Asimismo, se hace necesario en
una primera fase, hacer una caracterizacién general de la comunicacién y pos-
teriormente un acercamiento de las teorias de comunicacién masiva, sin perder
de vista los procesos histérico-sociales en que estd inmersa. Para que in-
cluso, de esta manera se conatruya el concepto que permita entenderlo desde
ciertas posiciones teéricas, con la finalidad de captar la razén ideolégica
que se sustenta inherentemente. ‘ |

Al elaborar el siguiente concepto, se han considerado los elementos en
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que coinciden varios autores, algunos de ellos utilizan otros términos, —
aumentan o suprimen. Pero para los fines de esta investigacidén, la sigulente
definiclzién pretende ilustrar el proceso de comunicacién,

Se entiende por comunicacibdn, el acto de interaccidn entre dos o més su~
jetos, mediante el cual se evoca un significado en cowfin,

El hombre siempre ha tenido necesidad de comunicaerse, recibiendo, emi-
tiendo y manejando gran cantidad de informacién, incluso sin darse cuenta de
ello.

Toda comunicacién humana requiere de la intervencién de varios elemen-
.tos. En este modelo, los componentes son los siguientes y se delimitari més
adelante el papel de cada uno deucro dgl proceso:

- EMISOR

~ CODIGO

~ MENSAJE

=~ MEDIOS

~ MARCO DE REFERENCIA
- PERCEPTOR

~ CONTEXTO SOCIAL

El emisor es la persona o grupo Qe personas que tienen necesidad o bien
un objetivo‘ o razén para comunicar algo. El cbdigo es el conjunto de reglas
de elaboracién y combinacién de. los elementos que forman el mensaje, Tienen
el pmismo significado para el emisor y el perceptor.

Las ideas o propésitos son expresados 'por el emisor en forma de m.
“en éste qu‘d. plasaada la intensionalidad de aquel.

A tx_'uvél de los medios se difunden los mensajes que han de llegar al -

.perceptor. El marco de referencia es el contexto inmediato que permite de-

terninada interpretacién del mensaje. Son las vivencias y experiencias gru~



pales y personales.

El perceptor es un elemento muy importante, pues a él va dirigido el -
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mensaje. Es.el individuo o el grupo que interpreta desde su respectivo marco’
*

de referencia y cddigo, un mensaje determinado. Cabe hacer notar que se ha
evitado el uso del término receptor, ya que éste puede referirse también al
aparato que recibe seiiales o mensajes.

Si la comunicacidén tiene lugar, el perceptor darid una respuesta al emi-
sor. Se trata de un proceso dialéctico entre ambos, el emisor se convierte
en perceptor y éste a su vez, hace las veces de emisor. Esto ocufre en la co~
nunicaci6p, a diferencia de la informacién, que es un proceso unilateral, -
entre el emisor y un perceptor que se limita a recibir datos, etc., sin posi-
bilidad de dialogar. '

El contexto social se refiere a los factores econémicos, politicos y so-

ciales que permiten ubicar al proceso de comunicacibn.

La comuﬁicacién, como un hecho que estid inmerso en todos los fenémenos.
sociales, ﬁa sido estudiada desde diferentes perspectivas teéricas, siendo
las més representativas: El funcionalismo, el estructural-funcionalismo.y el

materialismo-dialéctico.

A continuacién, se hace una caracterizacién general de los planteamien-.

tos teéricos de cada una de estas tres corrientes socioldgicas, pues no res-
ponde ni a los objetivos, ni a la extensién de este trabajo, hacer un estudio
profundo de los mismos. Se hyce sblo con la intensién de introducir a un -
conocimiento de los aportes sobresalientes (actualmente) del campo de la co-
nunicaéiép y esclarecer en lo posiplo. los diversos enfoques desde los cuales

se puede estudiar el proceso comunicativo, en el 4mbito social.



40

2.2 .La comunicacién masiva desde el funcionalismo, estructural-funcionalismo

y materialismo-dialéctico

Se entiende a la comuniéacién magiva, como la forma de comunicar dirigi-

da a un piblico extenso, andnimo y heterogéneo, a través de mensajes pitblicos
y_mediante medios indirectos, no siendo posible el diflogo. Lo que mis co-

rrectamente algunos denominan: "informacidn de masas”.

Antes de describir como se interpreta el fendmeno de la comunicacién a
través de cada una de las corrientes, se hace un esbozo de las miseas, con
el fin de tener un conocimiento aproximado de las nociones fundamentales, -

adoptadas en sus bases tedricas.
2.2.1 Funcionalismo

Sus representantes consideran que cualquier sociedad humana tiene cier-
tas necesidades vitales que deben ser satisfechas a través de las imstitucio-
nes sociales, Esa es la funcién de toda imstitucién dentro de la sociedad.

"Un sistema social...es un sistema real en que las partes desempeiian fum-
ciones esenciales para la subsiatet;cia «e» del todo, y en consecuencia son
interdependientes y estin mis o menos mtegrados."‘(26)

Para seguir con esta idea, se puede decir que la sociedad es vista como
un organismo, cuyos elementos estén interrelscionados y si alguno deja de
funcionar, se ve alterada toda la estructura social. Asimismo, cada indivi-

duo, tiene un rol que desempeiiar en la sociedad.

(26) Timasheff N. La teorfa sociolégica. México. Ed. F.C.E, 1961. p. 277



Tembién se afirma que las sociedades humanas tienden al “equilibrio" sin
necesidad de cambios violent.os. se autorregulan mediante los mecanismos que
se geﬁeran con el fin de evitar "disfunciones" o conflictos. No obstante,
estos 4ltimos pueden presentarse como elementos necesarios para conservar di~
cho equilibrio.

La historia no es considerada como un proceso evolutivo, de mutua depen-
dencia, el socidlogo funcionalista ve a la estructura social y al ser social

como algo ya dado.

A_continuacidn, se exgoné brevemente un ejemplo de anflisis de mensaies
~en_los MMC, elaborado por un autor funcionalista (Paul Lazarsfeld). Se resume
en_dos funciones sociales y una disfuncién:

Funciones:
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~ De conferir prestigio; la posicién social de las personas o grupos se enal- .

tece cuando atrae la atencién de los medios.

- De reforzamiento de las normas sociales. Al dar publicidad & las conductas
no deseadas, se ejerce cierto control social para que se establezca una ~
moral dnica. .

- Diafuncit")n narco.t:lzante; los medios no permiten que el hombre participe en
acciones sociales organizadas, ya que disminuye el tiempo que podria dedi-
car a ello, unicamente le informan.

En este enfoque, los problemas como son el "conformismo social" o el de-
terioro de la "cultura popular", aceleran al miswo tiempo la evolucién social
al requerir solucién o al modernizar sus recursos.

. Esta corriente sociolégica tiéne mayor auge en los Estados Unidos de -

Norteamérica, sus investigadores en comunicacibn se preocupan por encontrar

la f&m en que el "organismo social” y sus modos de comunicacién sean lo mis

funcionales posible. .



2.2.2 Estructural-funcionalismo

En esta perspectiva sobresale el anélisis de la estructura del objeto
de estudio. El cientifico social analiza la realidad como una estructura so-
cial, trata de encontrar una estructura jerarquizada, asi como los nexos in-
ternos y externos que permitan revelar la integridad de ese objeto,

Los fenémenos sociales son concebidos como estructuras que culpien una
funcién para el sistema.

Uno de los representantes de esta corriente, Talcott Parsons afirma que:

La estructura de un sistema es el conjunto de propiedades de sus partes
componentes y de sus relaciones y combinaciones que, para un conjunto
particular de propbsitos andliticos, pueden tratarse légica y empiri-
camente como constantes dentro de limites definidos . (27)

Para los estudiosos estructuralistas, la estructura social es un equili~
brio que no deja de modificarse enthe diversas jefarquias. ‘Es un conjunto or-
ganizado de elementos que dan una unidad y que como tal se subordina a cier-
tas leyes.

El ‘equilibﬁ.o de estas "jerarquias se mantiene estrechamente unido par-
ticularmente por las pautas, los signos, los simbolos, los roles fregularep
y habituales, los valores y las ideas, en una palabra por las obras de ls -

cultura que son propias de tales estructuras”. (28)

(27) Talcott Parsons. Citado por Amitai y Etzioni. Los cambios sociales
México, Ed. FCE. 1974, p, 84

(28) Barbano Filipo. Estructuralismso y sociologia, Argentina, Ed. Nueva
Visibn, 1973. p. 19%
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El proceso de comunicacién dentro de este enfoque, es analizado retoman~
do algunos elementos del estudio lingiiiscico ‘de Ferdinand de Saussure y se
ha prestado a discusién el delimitar este campo tebrico como semiética o como
semiologia.

En el enfoque semiolégico, "se estudian los signos como reductibles a
las leyes del lenguaje. En la semidtica se rebasa esta perspectiva, para -
considerar también los hechos socio-culturales como.signos". (29)

Uno de los investigadores 'representantes de esta ultima, es Umberto Eco
y en la semiologfa destaca Roland Barthes. »

De manera muy general, a continuaci&.x se describe el aniliaig semiolégi-
co de los mensajes segin R. Barthes y posteriormente el modelo seaiftico —
aplicado por U. Eco.

Barthes ha recurrido a sistemas de signos sociales que le permiten apli-
car los elementos teérico-lingﬁisticos de Saussure y adaptarlos a su estudio.

la semiologf{a estudia el modo de organizacién de los significados y los
significantes de un ob_feto.

"El gignificado es aquello que nos representamos mentalmente al captar
un significante...El significante podrid ser una palabra, un gesto, un sabor,
un olor, algo suave o &spero”. (30)

Barthes explica que en los c6digos visuales existen tres mensajes a ana-
lizar: '

Mensa je lingaistico o literal; estd presente en todas las imAgenes: tftulo,

(29) Toussaint Florence., Op. Cit, p.é4l
(30) Paoli J. Antonio. Comunicacién. México, Ed. Edicol. 1977 p. 15
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leyenda, didlogo, fumetto (nube en la que aparece el texto en la historieta).
Sus fu;zciones son: R ’
a) De'ancl'aje: El mensaje lingufstico hace que el observador elija una de
significgciones que la imagen ofrece.
b) De relevo: El m;.nsaje releva al lector de lg necesidad de elegir uno de
A los significados, ayude & destacar los elementos que le interest'a que el
gspeétador capte,
Mensa je denor:ado: Es la composicién pléstica, descripcién verbal o enuncia-
" cién de los elementos que integran el objeto a éstudiar. es la abstraccibén
de todos y cada uno de los elementos. ,Est:é mensaje para el observador no és
m&nifiésto. sino latente. (31) ‘
Mensaie connotado: Este contiene todos los significados posibles del conteni-
A do; es la inteipretacién‘de los componentes presentes en la imagen.
Umberto Eco propone un método partiendo también de las nociones bésicas
de Sau.ssure, para la interpretacién de los mensajes visuales. Se trata del
estudio de los signos sin dejar ft.xera del campo semiolégico aspectos como la

misica y el -color entre otros.

El campo especifico de la semibtica estd compuesto por todos los pro-
cesos culturales en los cuales se da un proceso de comunicacibn; es
decir, por todas aquellas manifestaciones en las que estdn en juego
agentes humanos que se ponen en contacto unos con otros sirviéndose
de convenciones sociales... Por lo tanto, desde la perspectiva se ~
mibtics, toda cultura ha de estudiarse como un fendmeno de comuni-
cacién, (32)

(31) Latente se refiere a la parte del mensaje que no es accesible al
. consciente del espectador y queda oculta.

(32) Toussaint F.Op., Cit. p. 49
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Las unidades de andlisis del mensaje, ya sea a través del cine, prensa,
radio o T.V., pueden ser: Todo el mensaje o las partes que lo integran; -~
personajes, letras, encuadres, etc. mismos que aislados no tienen significa-
do propio, ya que lo adquieren por las relaciones establecidas entre ellos.

En sintesis, la teor{a estructuralista, tiene por finalidad dividir el
todo de la estructura en elementos que permitan el estudio de sus partes.

Las unidades dél sistema son diferenciadas entre si, por su posicién en
la estructura y por el modo en que se combinan unas con otras.

El todo (ya sea un mensaje impreso, televisivo, etc.), al ser ordenado
de "x" forma, provoca semejanzas y diferencias que habrd que descubrir (cuen-

do no son obvias), para encontrar el significado de la estructura.
2.2.3 Materialismo-dialéctico

Desde este enfoque tedrico es posible la exp;icacién profunda y completa
de los fenbémenos sociales, ya que contempla el proceso social dentro del con-
texto histérico en que se desarrolla, sin aislarlo de la totalidad de-que -
forma parte.

Cuand§ se estudian los procesos sociales sin tomar en cuenta estos as-
pectos, se limita el conocimiento de la realided social. No obstante, es
preciso reconocer que a nivel prictico, en la construccidn del conocimiento
de los hechos concretos, no es f&cil aplicar los postulados tebricos funda-

mentales, los cuales pueden resumirse asi:

Todos los fenbmenos de la realidad social se encuentran en relacién
y dependencia mutuas, lo cual permite comprender sus causas, en un
todo interrelacionado.

Los cambios que se producen en los procesos sociales se deben a las
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contradicciones internas que los mismos generan.

Los fenémenos no son estéticos, sino que estédn en constante cambio,
transformacién. Asi tampién el conocimiento es relstivo y temporal.

E1 estudio de la realidad social no puede iniciarse a partir de -
cualquier elemento, existe una jerarquia de sus elementos y proce-

808,

El conociniento de la esencia fenoménica de la realidad, sélo es po-
sible recurriendo al pensamiento abstracto.

La base del conocimiento y la (nica forma de transformar la realidad es
‘la préctica social. ’

E1l modo de produccién determina las relaciones sociales y politicas. (33)

El proceso de comunicacién desde esta perspectiva es considerado como
un hecho que tiene lugar en la superestructura, pero que esté determinado por ‘
~ la base econémica, sin que por ello se niegue su capacidad de incidencia so-
bre la misma.

El modo de produccién, ya sea socialista, capitalista o capitalista-de-
pendiente caracteriza al proceso comunicativo y éste a la vez, se vuelve re-
flejo de dicha organizacién social,

Quienes han realizado esﬁudios desde este enfoque en el campo de la co-
municacién, han centrado su atencién en las diversas partes del objeto de es-
tudio, ya sea el mensaje como mercancia, como vehiculo ideolégico, etc. Sin
embargo, no es considerado como fenémeno aislado, explicable por si mismo,
sino dentro de un #mbito histérico-social determinado.

Entre fos investigadores mis sobresaliehtes en este campo, -pueden ci-
tarse a ngaf Morin, Antonio Pascuali, Armand Mattelart, entre otros, Ellos
hén utilizado el método del materialismo histérico, sin dejar de tener algu~
nas diferencias en el modo de abordar el problesa.

Un ejemplo de cémo funcionan los medios de comunicacién manejados por

la clase dominante, en un sistema capitalista es este:

(33) Para ampliar o profundizar sobre estas categorias, consultar a -~



Cuando aparece en la sociedad un fenémeno susceptible de revelar las
contradicciones del sistema, el mito no calla el hecho empirico; no
deja de resefiar en la prensa, radio o TV, una huelga de obreros, sino
que hace desaparecer el sentido de ese fenémeno como realidad social,
no explica las causas estructurales que llevan a los obreros a oponer-
se a los patrones. (34)

En la sociedad capitalista, la ideologia transmitida a través del conte-
nido de los mensajes de los MMC, impone pautas de conducta como el individua-

iisno, la competencia, etc. Las noticias sbélo muestran lo aparente, pero no
van a la esencia o las causas de los fendmenos sociales, ni se les situa en
el contexto en que tienen lugar.

Algunas limitantes del funcionalismo y del estructural-funcionalismo,
es que dan mayor i;nportnncia a la funcibén y a la estructura de los MMC, de-
jando de lado el ambiente social y politico en que se desarrollan los mismos,
lo due no sucede con el enfoque materialista-dialéctico, en el cual es de su-
ma importancia el contexto socio-econfmico en que se elaboram, circulan y -

son recibidos los mensajes de los MMC.

Por tal razén, se pretende enmarcar ellgresente estudio dentro de esta
Gltima, sin dejar de lado los elementos de las primeras, a fin de hacer mis

completo el andlisis del discurso.

Cabe sefialar que no se ignoran algunas criticas que se han hecho a esta
netodologia,. por no ser tan rigurosa, verificable y cuantificable (como en
las ciencias naturales), pero hay que considerar que no es posible estudiar
los fendmenos sociales aisladamente, porque intervienen va;hblea que no se
pueden controlar como se hace en un laboratorio con elementos como la luz,

temperatura, ruido, etc., en el estudio de los fenémenos naturales.

Alonso J. A. Metodologia. México, Ed. Edicol, 1984. pp. 101 - 124
(34) Toussaint F. Op. Cit, p. 86 :
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La validez de este enfoqué consiste en que se toma en cuenta la totali-
dad ‘en que se produce el hecho y en el compromiso hacia la clase proletaria,
es deeir. el vinculo orgénico -utilizando la terminologia de Gremsci- que el
intelectual establezca con el grupo que representa.

En conclusién, en el materialismo-dialéctico, se considera a la comuni-
cacién como un hecho social, que si bien se origina y desarrolla en el seno
de la superestructura, esto es, en el 4mbito de las representaciones del mun-
do, también se encuentra determinado por el orden econdémico, a la vez que in-
cide en esta misma estructura econémica.

En el siguiente apartado se describen los MMC, para luego destacar algu-
nos aspectos de las historietas y la teléviaién, como ejemplos de los medios
que mayor influencia ejercen sobre los nifios en edad escolar, prosiguiendo

el mismo con la caracterizacién del plblico infantil, por ser este a quien
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van dirigidos los mensajes cuyo contenido es motivo de andlisis en el presen-

te estudio.

2.3 Los medios masivos de comunicacién

Los medios masivos de comunicacién han consf:it;uido en los (ltimos aﬁos
un tema de discusién y andlisis, enfocado desde concepciones diferentes. Des-
de quienes ven en ellos un papel privilegiado en la Aociedad. sin algo que
cuestionarle, relacionindolos con el grado de "desarrollo” (de acuerdo a las
teorias desarrollistas), (35) de una socledad, hasta los que denuncian sy
utilizacién como medio de dominacién cultural, configuréndoloa al mismo tiem-

po como una de las armas fundamentales de los grupes dominantes en determina-

(35) Estas teorias consideran que existe un modelo de desarrollo o pro-
greso (nico (el capitalismo) y que hacia él deben tender todas las
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da sociedad o de ciertos paises que ejercen poder sobre otros.

Lo que no hay que olvidar, es que se corre el riesgo de conﬁiderar a los
medios como buenos o malos por si mismos, Es el uso que de ellos hace 1la
clase que detenta el poder y por lo tanto la ideologia que a través de ellos
se impone, lo que se puede evaluar, desde luego, situindolos histérica y so-
cialmente, pues también hay que reconocer que son ellos miswos, medios efica-
ces para la informacién masiva casi instanténea.

Retomando nuevamente la teoria de Althusser, éste considera como AIE a
las siguientes instituciones: La escuela, la familia, los medios de inforsa-
cidn, etc. Dentro de los medios de informacién ubica a 1a prensa, el cine,
la ra&io y la T.V., mismos que juegan un papel importantisimo como difusores
de la ideologia.

La masividad de estos medios est4 dada por la posibilidad de hacer lle-
gar los mensajes a un sector éxtenso de la poblacidn.

Toda teoria acerca de ios MMC, debe tomar en cuenta la situacibn socio-

. econbémica del pais donde se desarrollan, as{ como el uso que se hace de los

medios, por lo cual no se puede generalizar que en toda sociedad sea igual.

Asf_pues, en Latinoamérica, por la similitud de problemhtica socio-eco-
némica y politica que viven dichos pafses, podria hablarse de ciertos rasgos
‘caracteristicos en cuanto a los MMC, Sil-l embargo, cada pais les reviste de
particularidades especificas, segin sean los modos de prodsccila que sus sis-

temas sociales les determinen.
Los paises que conforman esta regién, viven una situscifa de depeadencia

tanto econémica, politica y social, 1o cual se refleja em el campo de la co-

socledades.



municacién social. Los medios reproducen modelos de emisién de los paises

exportadores tanto de mercaneias como de tecnologia.
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En estas sociedades los medios estdn en manos de la clase hegeménica,

y ésta a su vez estd influida por las grandes transnacionales imperialistas,
que controlan desde el aspecto econémico, hasta las pautas de conducta.

Aunque parezca paradbjico, existen sectores que carecen de las condicio-
nes de vida elementales y que tienen acceso a medios (T.V. por ejemplo) que
difunden o venden una realidad sofisticada e ilusoria, de la cual nunca po-
drén disfrutar y que sélo produce sentimient;)s frustrantes a aquellos.

P_ara algunos investigadores, la comunicacién de masas es ante todo una
industria cultural y como tal elabora una mercancia de amplio consumo: El

mensaje. Este mensaje-mercancia tiene las siguientes caracteristicas: (36)

~ Es elaborado en serie y en cantidades industriales, eliminando el caricter
artistico que pueda tener cada obra.

- Su funcién es introducir al individuo en la sociedad de consumo.

- Invade no 86lo la ciudad, sino t;ambién las zonas rurales, imponiendo pa-—-
trones culturales y desfigurande u omitiendo los de la sociedad donde 1lle-
ga como simbolo de modernizacién y progreso.

~ Muestra s6lo lo superficial, lo intrascendente de los hechos, los aspectos
‘aislados de la sociedad.

- Induce a una conducta pasiva y conformista a cambio de ser "moderno" y como
los demés.

Aqui cabe sefialar también que hasta el concepto de diversiénm y el uso

(36) Tomadas de: Gomezjara Francisco. Sociolog;a. México, Ed. Porria,
1983, p. 352.




: dei tiempo libre, han sido reducidos como sinénimos de consumismo. Quienes
tienen acceso al manejo de los contenidos en los medios de comunicacién, a
través de programss de radio, televisién, revistas, libros y peliculas, dan
patrones de comportamiento que nifiocs y jovenes han de imitar. Se comportan
igual que sus personajes o {dolos favoritos y se entretienen reproduciendo
consignas o frases triviales de programas que siempre dicen lo mismo y que
sblo persiguen ganar consumidores de los productos que los patrocinan, Cuan-
do se invita o se le impone al nifio a ver otro tipo de pro‘granas. o a leer
otra clase de revistas, ellos se niegan porque les parecen "aburridos", pues
no tienen los elementos atractivos que quizd otros si tendrian. En este sen-
tido, es necesario recalcar que hay que aprovechar los elementos técnicos
que agradan al nifio, pero con fines didécticos, artisticos y de entretenimien-
to.

Cuando se analizé el proceso de comunicacién, se concluybé que para que
_ &ste fuera completo, se requiere de un procesc dialéctico, donde el perceptor
se transforme en emisor y viceversa, donde es posible el didlogo, a diferen-
cia de la informacidn, que es un proceso unilateral. Por ello, haciendo re-
ferencié a los MMC, se trata también de un sistema de informacién vertical
e impositivo. Es decir, un emisor transmite a través de los mensajes-mercan-
cias: valores, aspiraciones, etc. y el perceptor no ve reflejadas ni sus de-
seos ni su realidad social. h

En México, los MYC :

Son ajenos a las grandes masas de mexicanos y se encuentran manejados
bésicamente por intereses forineos con miras al acrecentamiento de ~
nuestra dependencia externa. Pero también hay un control de parte de
la burguesia nacional, que en su pspel de socio menor manipula aln -
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algunos sectores importantes, extrayendo la suficiente ganancia -
como para no quejarse demasiado. (37)

Al ser México dependiente econdmice y por supuesto tecnolégicamente, de
otras economias, ello se refleja en el manejo de los MMC. E1 contenido de los
mensajes difundido por conducto de estos medios, opera bajo' un inmoderado -
concepto de maximizacién mercantil, ddndole finalmente al mensaje un sello
de mercancia.

Al iniciar esta parte, se hablé del dominio que ejercen ciertos paises
poderosos sobre otros dependientes (econémicamente). A esta relacidén se le
1lama imperialismo.

México actualmente mantiene una posicién de intercambio econbmico des-
ventajosa, sobre todo con Estados Unidos de Norteamérica, este pals obtiene
materias primas a precios redﬁcidos y a la vez encuentra en México, un mer-
cado para sus productos manufacturados (y a muy altos precios). Este dese~

quilibrio da lugar a que éste Giltimo, se vea en la necesidad de pedir prés-
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tamos al. extranjero para tratar de reducir sus déficits econémicos. Por otro’

lado, las tasas de interés son tan altas que la deuda crece a un ritmo des~
proporcionado a las posibilidads de pago. Y no sélo ese, E.U. impone una se-
rie de condiciones que van desde lo econbmico hasta lo cultural, pasando por
lo politico, al otorgar sus créditos, obstaculizando las exportaciones mexi-
cenas a través de elevados impuestos adusneros y exigiendo tddn facilidad pa-
ra la exportacién de sus productos.

Esta situacién da lugar a que México se vea afectado en sus planes y

acciones de crecimiento y se encuentre cada vez mis en una situacién de de-

(37) Gallo Miguel A. Los comics: un enfoque sociolégico. México, Ed.
Quinto sol, s/f p. 60




pendencia econémica, politica y cultural. Y en este dltimo plano, el princi-
pal instrumento del imperialismo cultural lo constituyen los MMC.

"El imperjalismo cultural ejercido a través de la comunicacién no es un
fenémeno ocasional y fortuito., Para los pafses "imperiales" es un proceso
vital destinado a asegurar y mantener la dominacién econbémica y la hegemonia
politica sobre los demis". (38)

Sin embargo, para México esta dependencia cultural no es tan hermética,
pues a través de algunos medios se han aprovechadoe (y puede hacerse mds toda-
via ), espacios para la implementacién de trabajos de alta calidad al servi-
cio de las mayorias.

De _acuerdo a ciertas investigaciones realizadas en México, se estima gque

de los MMC, los que mayor impacto ejercen sobre los nifios, son la televisién

y las historietas; por lo cual a continuacién_se hace una breve resefia his-

térica de la prensa y la televisién, para luego abordar el caso concreto de

las higtorietas y los dibujos animados.

2,3.1 Prensa y televisién
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PRENSA: Tanto en el campo cultural, como en el cientifico, el desarrollo

de la imprenta ha jugado un papel muy importante. Con la fabricacién de ti-
pos mbviles se hizo posible la multiplicacién dé los mensajes impresos, los
cuales suplieron a los manuscritos y trajeron consigo la necesidad de alfabe-
tizacién, misma que permitid el consumo de productos impresos.

"En el siglo XIX aparecen las primeras publicaciones obreras no sélo en

(38) Beltrén Luis y Fox E. Comunicacién dominada. México, Ed. Nueva -
imagen. 1981 p. 31



Europa, sino también en América y a finales del mismo ven la luz en los E.ﬁ.
los primeros periédicos realmente masivos, convertidos ya.en la base de una
empresa mercantil., (39)

Para ello fue necesario que las circunstancias histéricas y sociales se
encontraran en cierta fase del desarrollo; la del capitalismo industrial, lo
cual permite aumentar los tirajes de peribédicos, asi como la introduccién en
los mismos de todo lo que fuera novedoso para los lectores (las tiras comicas
por ejemplo) y ampliar la difusién y venta de publicaciones.

Pafa dar salida a la cada vez mis creciente produccién (a costa de 1la
explotacién del trabajador), las compaiiias productoras de revistas y periddi-
cos se aliaron a la publicidad, para manipular al lector.

"La publicided no puede ser tratada exclusivamente como un fenémeno -~

" ideolégico... debe ser ubicada junto con los llamados medios masivos, inte-
grada a la formacién social capitalista y de manera espgcifica y concreta,
en su fase imperialista. (40)

De acuerdo a Bernal S., la publicidad en México es monopblica, abarca
todos los MMC, es irracional como gasto social, es ideolégica, enajenante y
persuasiva. Como resultado de esto es también agente de frustracién social,
depende tanto técnica, politica ideolégica y econdémicamente de Eompaﬁias —
transnacionales. Asimismo, oculta efectos negativos y atribuye cualidades

que el producto anunciado no posee,

(39) Gallo Miguel A. Op. Cit. p. 65

(40) Bernal S. Victor M, Televisiénm, cihg, historietas y publicidad
en México, México, Ed. UNAM, 1978 p. 49
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Ademés de las grandes diferencias de calidad, formato, contenido y pre~
cios, cabe sefialar que no se puede hacer una generalizacién determinante en
cuanto a que la prensa este totalmente sujeta a un control econdmico, politi-~
co e ideolégico, ya que algunos escritores, reporteros, guionistas y perio-
distas (con los ya conocidos obstdculos y represiones), se han opuesto en
cierto grado a toda una estructura ya establecida, en la bdsqueda por concre-
tar en su labor, las aspiraciones de las mayorfas, no sélo en México, sino
en toda Latinoamérica,

Aqui cabe destacar la participacién de Juan Acevedo, historietista perua-
no (fundador de talleres populares en barrios marginades de Perll), quien se-
fiala que la historieta "tiene todas las facultades de convertirse no sélo en
una alternativa ante la cultura de masas, sino en el instrumento por medio

del cual las clases populares expresen su pensamiento”, (41)

TELEVISION: El proceso técnico-cientifico que posteriormente hace posi-
ble la culminacién y la aparicién en el mercado de la T.V., se inicia hacia
1817. Los primeros aparatos (que por cierto, actualmente ascienden a 181 mi-
llones en todo el mundo),‘fueron fabricados por las grandes coorporaciones
norteamericanas de radio y televisién: la NBC, perteneciente a la RCA y la
CBS, mismas que en la actualidad conservan nexos con grupos financieros in-

ternacionales,

La RCA no sblo graba discos, produce aparatos eléctricos, maneja la NBC
(200 estaciones de televisién) e influye en 4 canales latinoamericanos
entre los que se encuentra uno mexicano de televisa, y administra un -
instituto de formacién de ‘técnicos y profesionales de la electrénica,
sino que dedica el 13% de sus actividades a fabricar armamentos: mi-

(41) Malvido Adriana. Uno mis uno. 19 de enero de 1983, p. 19
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siles y equipos de defensa. Esta coorporacién, ademis adquirié una -

agencia de arriendo de automéviles, (Hertz) otra elaboradora de alimen-
tos y una mds fabricante de alfombras. Dos empresas editoriales, una -
de construccidén y otra de computedoras. (42)

Esto demuestra la existencia de una red de industrias multinacionales
mencionadas en el punto anterior, confirmando que las decisiones sobre el
contenido y manejo de la televisién, han correspondido casi en su totalidad
al capital monopolista internacional, cuya motivacién es vender, descuidando
la funcién social y educativa que este medio debe tener para cumblir con las
minimas disposidones al respecto, contenidas en la Ley de la Radio y la ~
Televisibn, expedida en 1960, a pesar de que las emisiones ya se venfan gene-
rando diez afios atras.

En México, la primera emisién a través de la T.V., se efectud el 7 de
septiembre de 1946, aunque oficialmente comienza a funcioner el lo. de sep-
tiembre de 1950, trasmitiendo el cuarto informe de gobierno del presidente
Miguel Alemén.,

Otro sector que tiene acceso a este medio (que de acuerdo al concepto
de comunicacién que se estéd manejando se le puede llamar de informacién), es
el poder politico, mismo que guarda una relacién estrecha con el econémico
y cuyo propésito es el de manejax; la informacién y presentarla a la opinién
piiblica de acuerdo a sus intereses minoritarios.

Volviendo a la mencionada ley, con respecto a la funcién social de la

56

televisién, establece que "ha de servir de instrumento para la instruccién

y la educacién, 'que coadyuve a lograr la integracién nacional y el mejora-

miento de las formas de convivencia humana". (43)

(42) Gomezjara Francisco. Op. Cit. p. 349
(43) Cremoux Rafil, La legislacién mexicana en radio y televisién. México,



Ello requiere para su cumplimiento, asi{ como de todos los estatutos que
se relacionan con la educacibén y la cultura, la participacién del Estado tan-
to en la programacidén, como en la supervisién de los canales privados por
medio de los recursos humanos requeridos.

Fuera de los canales estatales, hay espacios que la ley otorga al Estado
y que se mencionan en los articulos 59, 60 y 62; el primero establece que
"las estaciones de radio y TV deberén efectuar transmisiones gratuitas dia-
rias, con duracidén hasta de 30 minuntos continuos y discontinuos, dedicados
a difundir temas educativos, culturales y de orientacidn social". (44)

No obstante, este tiempo que legalmente le corresponde al Estado, apenas
puede ser aprovechado en una minima proporcidén, debido a que carece de los
elementos necesarios para la produccién de programas y porque predominan in-
tereses mercantilistas. Por tal razén, el tiempo no utilizado (Art. 59), es
revertido a los concesionarios privados, pero aiin en el caso de que se apro-
vechara, el panorama no cambiaria mucho, pues como ya se dijo, existe una
vinculacién concesionarios-Estado y esto impide cambiar el rumbo de la indus-
tria televisiva (45), asimismo, la industria radiofénica, notese por ejemplo
que en el Distrito Federal, actualmente sblo hay una estacién radial dedicada
a los nifios, misma que inicid sus labores en enero de 1984.

En este contexto es como se puede explicar que el interés privado predo-

mine sobre el de las mayorias.

En México, el surgimiento de la televisién coincide con una etapa de
agudizacién de la dependencia econémica de nuestro pals respecto de

UAM Xochimilco. 1982. p. 96
(44) Ibid. p. 57
(45) Para mayor informacidén leer a Mejia Fernando y otros. Televisa,



Estados Unidos. En el 4mbito de la industria de radio y televisibén las
repercusiones son inmediatas, tanto en lo que se vincula con la infra- -
estructura televisiva, como en el sostenimiento cotidiano de 1la indus- -
tria misma (46)

En la actualidad, este dependencia se ha acrecentado y con ello 1la pro-
gramacién de la televisién en su mayoria eatf supeditada a un modelo sobreto-

do norteamericano, ademés de anteponer los intereses de anunciantes y duefios.
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Mig asdelante se retoma este aspecto de los medios masivos, especifica-

mente describiendo un tipo_de programas dirigides al piiblico infantil, con-
cretamente, los dibujos animados.

2.3.1.1 Las historietas

Dentro del grupo de revistas dirigidas a nifios, las mis leidas pof éstos
son las historietas, que aunque se supone son medios de entretenimiento, en
reaiidad lo son de transmisién ideolégica.

La h:!.st.orieta (que en México tiene el mayor nGmero de lectores de todo
el mundo), surge "cuando la tecnologfa de 1aa»arAtes grificas alcanza una de-
terminada capacidad de reproduccién e impresién®. (47) ‘ ‘

El antecedente de la historieta lo comnstituyen los suplepentos dominica-

les, asi, 1la primera tira cémica a nivel internacional fue creada en 1885

(por un periédico norteamericano), bajo el nombre de"Yellow Kid} por el cami-.

sin amarillo que vestia el muiieco calvo y orejudo.

Quinto poder. México. Ed. Clave Latinoamericana. 1985. 237 pp.

(46) Adorno Theodor y otros. "El Estado y la televisién". Revista Nueva

Politica, México. Vol. I No.3, 1976, p. 246
(47) Bernal S. Victor M. Op. Cit. p. 246
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Como se apupté en‘ otra parte del trabajo, la historieta nace como mer-
cancia, debido al desarrollo del capitalismo industrial, por lo que mis gue
ser_un pedio de expresién, es un objeto de consumo, es un producto elaborado
no con el fin de cubrir necesidades estéticas y de entretenimiento, sino de
obtener grandes ganancias y cubrir necesidades del mercado capitalista.

"Se trata mis bien de un proceso de explotacién que mantiene a las masas
enajenadas y totalmente ciegas ante cualquier posibilidad destinta de su for-
ma de ser y de comportarse socialmente.” (48)

En las historietas se encuentra inherente y/o frecuentemente la ideolo-
gia de la clase hegeménica local o internacional, medio por el cual se trata
de justificar un sistema de oprimidos y opresores. A través de esta ideolo-
gia, el nifio se va formando una representacién del mundo y de la sociedad -
donde los hombres de raza blanca son los mejores, donde las agencias policia~
cas (norteamericanas) son las que ponen el "orden", donde el sistema capita-
lista aparece como el mejor, etc.

Existen numerosos trabajos que denuncian el cardcter alienante de la
‘historieta, muchos de ellos, muy importantes y ya conocidos como los de A.
Mattelart, A. Dorfman, Irene Herner, etc. por citar sélo algunos.

También es necesario hacer mencién de quienes han hecho algo diferente
por rescatar este medic (la historieta) y utilizarlo como vehiculo de re-
flexién o cuestionamiento social. Asi, han creado tiras céamicas como'Boogie'
(aparece en la contraportada de la revista Proceso),"Mafalda","Asterix",-

"E1l cuarto Reich" y otras mexicanas como "La familia Burrén", de Gabriel -
Vargas, "Los agachados" de Rius (en su primera época: "Los supermachos"). Y

los Gltimos intentos de la SEP, por diseilar una historieta con fines educati-

(48) Op. Cit. p. 47



vos:"Episodios Mexicanos" (1982), editada a través del Consejo Nacional de
Fomento Educativo. .

in el contenido y formate de los "anti-comics", se aprecia la posibili-
dad de su uso como medio de concientizacidén y de expresién artistica. Asi,
el nifio deja de representar al personaje tramposo y mercantilista en las his-
torietas, para adoptar el papel de investigador de lo que sucede a su alrede-
dor, en el "anti-comic".

“El nifio lector de Mafalda aprende que la cosa mejor del mundo no es
montar una venta de limonada, como hace el imbécil de Henry, con su cabeza
peleda llena de representaciones mercantiles; aprende en cambio que es mis
propio de un nifio preguntarse por qué el mundo es redondo y no cua&rado."(&Q)

Hay que sefialar, que estos trabajos deben ser el punto de partida de
nuevos intentos en.la elaboracién de historietas que contribuyan a la verda-
dera formacién integral del nifio, de la cual tanto se habla. Es posible —
aprovechar este recurso (la historieta), mezclando el entretenimiento con la
educacibén y crear asi una historieta con un contenido artfstico, que realmen-
te llegue 2 los nifios. Con esto se evitard el fracaso de algunos intentos
elitistas y por lo tanto inaccesibles a las masas%

También es preciso aclarar que no se comparte la idea de que modificando
el contenido de las historietas, queda resuelto el problema. Se requiere que
la estructura econémica se modifique, para que gradualmente se produzcan cam-
bios en la superestructura, pero mientras, hay que ir ganando terreno frente

a 1s historieta trivial, de esto se hablard al final de la investigacién.

(49) Silva Ludovico. Teoria y préctica de la ideologfa. México, -~
‘ Ed. Nuestro teimpo. 1976. p. 126
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2,3.1,2 Los dibujos animados de T.V.

En la actualidad, un hecho innegable, lq constituye, el que la televi-

sién sea el medio favorito de los nifios. Estudios realizados en México, al

respecto, concluyen que las horas promedio que el nifio pasa frente al aparato
es_aproximadamente de tres horas y media. Aunque se considera que este pro-

medio ha sido rebasado. Sobre todo en época de vacaciones escolares (julio

y agosto), periodo en el cual los dibujos animados inician su transmisién por
televisién a las siete de la mafiana, para concluir aproximadamente a la seis
de la tarde (en el D.F.).

De la programacién infantil, los dibujos animados monopolizan la aten-
cién de los nifios, en los cuales se ofrecen aventuras e historias, regular-~
mente tienen lugar en la ciudad, en el campo o en un espacio cdsmico. Sus
personajes regularmente son animales u objetos personificados, seres humanos
adultos y/o nifios, héroes y "robots" con superpoderes, o bien seres extrate-
rrestres con los cuales el nifio suele identificarse.

Elltiempo en el que se desenvuelven las historias, va desde el prehisto~
rico hasta el futuro, donde aparecen escenas qﬁe no se viven alin (se adelan-
tan al siglo XXI), pero que es factible que sucedan. . ‘

Estos programas estdn llenos de accién (ademds de la publicidad) de rui-
do, de irrealidad y la violencia parece ser el coafin denominador en ellos.
La mayoria estén sobrecargados de publicidad, la cual ejerce un gran impacto
en el nifio, los anuncios son memorizados y recitados con agrado y facilidad,
més que nada por la frecuente repeticién devlos mismos, asi como su atractiva
presennacibh audio-visual. A través de las técnicas persuasivas (que se va-

len del trabajo de sociélogos, psicélogos, etc.) La publicidad penetra en
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las mentes infantiles, desprovistas todavia de un juicio critico para selec-
cionar, o descubrir el engafio)

La publicidad no cumple con el cometido que tiene de informar, sino que
con su bombardeo llevaal nifio al consumismo y produce un sentimiento de frus-
tracidn en el nifio que no posee los recursos econémicos para satisfacer todas
esas necesidadesicreadas.

Uno de los muchos efectos de la publicidar, es que influye en gran medi-
da a elevar el indice de desnutricién en México, no sbélo porque no se posean

los medios econbmicos, sino porque se consumen los llamados alimentos "chata-
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rra", en lugar de una dieta balanceada y nutritiva por el mismo precio de’

aquellos. y .

Volviendo a los dibujos animados, estos programas por lo general son
producidos en Estados Unidos de Norteamérica y Japbn, con doblajes en espafiol
perb sustancialmente es el mismo formato, aunque en ciertos casos son produci-
dos en México. v

El nifio tiende a imitar lo que sus personajés o héroes favoritos hacen,
se vuelve pasivo, pues las horas que podria dedicar al juego o a la creativi-
dad, las pasa frente al aparato de TV, asimilando Qalores,pautas de conducta

y esquemas ideongicog que no corresponden a su contexto socio-histérico.

Los dibujos animados guardan estrecha relacién con la historieta, pues

como se apuntd anteriormente, existe una red de relaciones no sélo en cuento
a la propiedad de los MMC y difusién de la ideologla, sino también por la in-
fluencia en cuanto a temdtica, personajes, egtilo. etc.

El nifio interpreta los ﬁensajel de estos dos medios: la historieta y la
TV, (dibujos animados en particulér), integréndolos ademis con los de oﬁraa

instituciones encargadas de producir y reforzar el "consenso social" (escue-



la, familia, etc.), para luego articularlos con sus actividades cotidianas.

Por ello, se considera fundamental que ademds de conocer el papel que
Jjuegan estos agentes en la educacibén del niiio, hay que tomar en cuenta 1la
etapa de desarrollo por la que éste esti pasando.

En el siguiente capitulo, se abordan las caracteristicas del nifio de
vseis a doce afios, aproximindose asi al proceso de recepcién de los mensajes
y entender cémo va asimilando el nifio ciertos esquemas interpretativos (de
acuerdo a su edad) a las significaciones ideolégicas de los mensajes de his-

torietas y televisidn.
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CAPITULO 3 CAI'(AC'I'ERISTICAS DEL NINO DE SEIS A DOCE AROS

Analizar los mensajes que se difunden a través de los medios masivos (en este
caso la historieta y TV), sin tomar en cuenta los rasgos y caracteristicas
psicoldgicas del plblico al que van dirigidos, significarfa comprender de ma-
nera parcial el problema, es decir, estudiar el proceso de elaboracién, cir-
culacién, pero no el de recepcién del discurso, en cuanto a las estructuras ‘
cognoscitivas del perceptor.

El éxito dé algunos programas televisivos infantiles se debe no s6lo a
la disposicidén de elementos técnicbs por parte del emisor, sino también al
hecho de tomar en cuenta (aunque sea de manera superficial), la;s caracter{s-
ticas psicolégicas del niiio. .

Resulta pues indispensable considerar éstas, ya que no basta con. estu~
diar cémo se producen y circulan los mensajes, sino también se requiere ana-
lizar bajo' que condiciones operan dichos discursos, es decir, en qué etapa
del desarrollo psicolégico se encuentra el nifio que consume los mismos y qué
consecuencias, en funcién de esos rasgos, provocan sobre la emocionalidad in-
telectualidad, etc, del nifio de seis a doce afios. Esto no quiere decir que
la historieta "Los Picapiedra" y dibujos an:lnadoa'corrupdndientea. no inte-
resen a nifioa de otra edad. ‘

Para la elaboreqibn a> este capitulo, se han seleccionado alﬁnnos postu-
lados tedricos de J. Piaget, D. Winnicott, H. Wallon, R. Spitz y E. Erdkson,
No con la intensién de hacer una mezcla de los mismos, sino de que dicho

acercaniento tedrico sea lo menos fragmentado posible, evitandc asi abocarse



a un solo aspecto del desarrollo infantil, bien sea el cognoscitivo, socio-
afectivo o psicomotriz, ya que &stos se encuentran estrechamente vinculados.

El desarrollo del nifio, como proceso de transformacién se da de manera
integrada y sélo por razones de estudio se separan los rasgos de la persona-
lidad. Asimismo, se considera que dichas teorias contribuyen a expiicar la
conducta desde la perspectiva con que se enfoca el problema planteado en la
presente investigacién,

Por otro lado, se pretende dar una explicacién amplia, no limiténdose
exclusivamente de los seis a los doce aiios, pues el comportamiento se justi~
fica a partir de los rasgos psiquicos que le anteceden.

A continuacidn se describen las zonas de la personalidad que son afec-
tadas en el proceso de recepcién, asimilacién y reelaboracién de los discur-

sos tanto de la historieta como de los dibujos animados.
3.1 Aspecto lddico

La actividad 1ddica o juego, como una practica cotidiana del nifio,-cons-
tituye un espacio donde €1, en interaccidén con otros de su edad, ﬁcorpofa,
articula y exterioriza los discursos asimilados de historietas y dibujos ani-
mados.,

Winnicott afirma que el juego es la zona donde el nifio elabora los ele-
mentos‘internos y externos de su realidad. Esta realidad exterior e interior
se va conformando a partir de lo que €1 mismo denomina como "fendmenos tran-
sicionales",

Al hablar Winnicott de fendmenos transicionales, se refiere al uso que
el bebé hace de un objeto, es decir, 1la zona intermedia entre el érotismo -

oral (principio de placer) y la verdadera relacién del objeto (principio de
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realidad).

Volviendo a la activided lGdica, aqui el nific integra estructuras de
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accidn, personajes, expresiones verbales y aln espacios derivados del discur--

so televisivo y de la historieta. Lo cual constituye un proceso de aprendi-

zaje, como apropiacién e introyeccién de dichas estructuras.

Aprendizaje que se produce en un_&mbito informal, pero que no por ello,
déja de_influir en la personalidad del nifio, ya que es parte del ambiente so-

cial en que se desarrolla.

VCabe mencionar, qué se ha otorgado poca importancia al estudio de estos
discursos informales y dispersos que circulan entre los nifios y que suelen
_articularse con los de otras instituciones (escuela, familia, etc.).

El proceso de recepcién, no se reduce al momento de la lectura de una
historieta o al mirar los dibujos animados. Los mensajes contenidos en ambos
(por cierto muy vinculados entre si), son discursos que el nifio asimila y
posteriormente reproduce en sus juegos y en sus teladones con los demds,

Winnicott afirma que en el juego el niiio puede crear y usar toda la per-
sonalidad !y el individuo descubre su persona 3016 cuando se muestra -~

~ creador”, (50) .
Sin embargo, las escenas que sirven de modelo en los juegos infantiles,

poco lugar dejan a la creatividad del nifio, pues al integrarse y distribuirse

los roles de acuerdo a los personajes, el nifio unicamente tiende a initar lo.

que ha visto (por cierto conductas violentas y agresivas). En este sentido,
se puede decir que su participacién al interpretar y reelaborar los discursos

ea activa pero no creativa. “

(50) Winnicott D. Realidad y juego, Editorial Gedisa, Buenos Aires,
1985 p.80 :



Para Piaget, el juego simbélico "puede 1llegar a cumplir la funcién de
lo que seria para un adulto el lenguaje interior pero... el nifio, tieme nece-
sidad de un simbolismo mAs directo que le permita volver a vivir ese aconte-
cimiento, en vez de contentarse con una evocacién mental". tSl)

Al jugar, el nifio repite las situaciones que representan los personajes’
de historietas y dibujos animados. Generalmente su comportamiento es agresi-
vo, porque asi se resuelven los conflictos representados en aquellos.

Pero lo mis importante no es dicha conducta agresiva (de la que ya han
escrito otros ), sino la asimilacién de pautas de conducta que influyen en
las relaciones de dominaci6n y que luego reforzadas por los otros mecanismos
sociales, van asegurando la adaptacién del individuo al sistema capitalista.

‘ A través del juego simbblico, el nifio no sblo satisface deseos e intere-
ses conscientes, también resuelve “conflictos inconscientes: intereses sexua-
les, defensa contra la angustia, fobias, agresividad o identificacién con
agresores, repliegues por temor al riesgo o a la competicién ete." (52)

Asi, el nifio al jugar revive situaciones de su vida cotidiana, pero co-

rrigiendo o transformando lo real en funcién de las necesidades de su yd.
3.2 Aspecto cognoscitivo

Para Piaget, la evolucién intelectual del nifio, se da a través de una

construccién progresiva de lo real en la cual la afectividad tiene un papel

(51) Piaget J., Inhelder B, Psicologia del nifio. Madrid, Ed. Morata,
1981, p. 67 ‘ : :

(52) Ibid. p. 69
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important{simo. "Los dos aspectos -afective y'cognoscitivo- son, a la vez
insepa}'a’bies e irreductibless" (53)

Para comprender la evolucién intelectual del nifio, desde las acciones
sensomotoras iniciales y la inteligencia simbblica, propias de la fase sen-
soriomotriz, hasta las operaciones formales, es necesario hacer referencia
al desarrollo de las percepciones.

Quienes participan en la elaboracién de imigenes-mensajes, aprovechan
las "pautas perceptuales” mis simples de quienes las perciben.

La qlistribucibn de los elementos en el plano, los colores, el tamaiio,
sonidos, etc., -se realiza en base a la "tendencia al menor esfuerzo".

Si se considera que de acuerdo a Piaget, "las actividades perceptivas
se van desarrollando con la- edad en calidad y nimero" (54), se infiere, que
la eficacic'; de los mensajes también va en relacién con la edad.

Estos mensajes estereotipados no constituyen un recurso que contribuya
a desenvolver en ‘el nifio su capacidad perceptiva (percepcién de posicibén en
el espacio, percepcién ﬁguraffondo. constancia perceptual, etc.), ya que &l
se ve sometido vde'sdé temprana edad a un bombardeo de imigemes que tienen como
fin G1timo vender y ganar consumidores. -

‘ Desde ios primeros afios de vuida y en todo el perfodo del desarrollo -
psicomotor, el nific (segin su ambiente fisico y social) esté en contacto co:;
una serie de-estimulos perceptivou que irén permitiendo ﬁndunlnente. lo que
Piaget denomina constancia de la forma, del tamado, la umlidﬁd percepti-
va, etc.. ]

A .Loa ésgums del objeto permanente (hacia los 9-10 meses aproxissdamen-

te), as{ como la ndqi6n de espacio y tiempo, constituyen el antecedente de

(53) Op. Cit. p. 157
(54) Ibid. p. 44
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las operaciones concretas (6 a 12 afios) y éstas a su vez, son reestructuradas
por el pensamiento formal en el adolescente.

Siguiendo con el aspecto cognoscitivo y de acuerdo a H, Wallon, hacia
los seis o siete afios, el nifio empieza a separarse de la "constelacién fami-
liar“, es capaz de captarse a si mismo, en tanto persona auténoma y capaz de
mantener relaciones interpersonales. Su personalidad se torna "polivalente",
dejando atrds las relaciones particulares.

En el plano intelectual, deja de captar las cosas de modo global o sin-
crética, para poder distinguir y analiiar en los objetos sus relaciones y
elementos, "ahora, el nifio va a empezar a diferenciar entre las cosas, rela-
ciones distintas de las puramente perceptivas y concretas, relaciones de cla-

sificacién." (55)
| Esta capacidad andlitica se va a ir desarrollando durante todo este
periodo que llega hasta los once o doce afios, edad en que el nifio ha adquiri-
do (paulatinamente) las "invariantes" (constancias para Piaget). La primera
a la que va a tener acceso, es la de sustancia, después la de peso y poste-
riormente la de volumen. Estas nociones darén lugar al razonamiento formal.

De manera general, estos son los progresos intelectuales del nifio hasta
los doce o trece afios, edad en que inicia el periodo de la pubertad y en que
empieza a razonar de'manera abstracta.

Para Wallon, asi como para otros teéricos, el entorno o medio social,
juega ﬁn papel important{simo en la evolucién intelectual del nifio. Estos
progresos cognoscitivos (normalmente), se presentan a determinada edad, "hay

un momento en el que toda aptitud motriz o intelectual aparece esponténea—

(55) ¥Wallon H. Aportaciones de la Psicologis a la renovacién educativa.
Ed. & cargo de Jesis Palacios. p. 260



70

mente en el desarrollo dei nifio" (56)
Sin embargo, dichas aptitudes son estimuladas u obstaculizadas por la

serie de experiencias fisicas y sociales con que el nifio tiene o no contacto.

Actualmente, los nifios estén_expuestos a un fendmeno visual, la imagen
gredqmina en_detrimento de lo vivencial, de la experiencia a través de los

demds sentidos.

La influencia de la TV y las historietas, tiende a acentuar este pro-
blema, sobre todo.‘porque el nifio se incorpora a esta situacibn tan cotidiana
en una fase muy temprana (Desde los tres afios ya es "cuidado" por la TV), por
lo tanto, ha de éanalizar en esto el tiempo y la em_argia que podria ocupar
en actividades coﬁo correr, brincar, etc., acciones éstas, que estimulan no
sblo su coordinacién motriz, sino también su ubicacién espacial y coordina-

cibén viso-motora.

Asi, el nifio pasa de una actitud natural de curiosidad e indagacién, a
la de simple espectador pasivo (pasivo en el sentido que no estd ejercitando

su capacidad analitica).

Es degir, un entorno asi no ofrece los estimulos suficientes al desarro-
1llo intelectusl.

Hay quienes opinan que el nifio progresa en sus conocimientos de la rea-
lidad, a través de los medios como la TV, sin embargo, algunos investigadores
afirman que exite un tope en la adduiaici6n de tales conocimientos a partir
de un avance inicial, después del cual los nenséjes se vuelven rutinarios por
1a cantidad de informacién. Esta (ltima se puede considerar fragmentada o

atomizada y no induce a 1a reflexién.

(56) Op. Cit. p. 253
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El desarrollo del pensamiento infantil se ve retardado por la carencia
de experiencias constantes con los objetos. Ello pospone en el nifio su
acceso a las invariantes a las que se hizo referencia anteriormente, mismas
que requieren de una capacidad anticipadora y un pensamiento reversible.

Eﬁ el nifio de seis a ocho afios, las posibilidades de discriminacién
hacia los mensajes audio-visuales es muy baja en comparacién con el de diez
a doce, por lo que es necesario propiciar un entorno que estimule la percep-
cidén, la creatividad y el anélisis en sus aspectos constructivo - participa-

tivos.
3.3 Aspecto socio-afectivo

La interaccidn social, propia del nivel preoperatorio (5-7 afios), tiene
ante todo un carécter cooperative y ie permite al nifio ir dejando atrés. el
"egocentrismo" infantil (centracién sobre la accidén propia). Poco a poco,
va aceptando la existencia de ciertas reglas al jugar con sus iguales, asi-
mismo aprende a escuchar a los demis y a realizar tareas en comin (Piaget),

Los discursos de los personajes (y superhéroes), cuyo contenido se defi-
ne primordialmente por un deseo desmedido de triunfo, individualismo y compe-
vténcia , hace pensar en un proceso de apropiacién, por parte de los niiios,
de dichos discursos y remitirse también a lo que de acuerdo a E. Erikson se
puede denominar la bisqueda de una identidad grupal y sexual del nifio.

Siguiendo el esquema de interpretacién de este autor; el *anifio de esta
‘etapa (seis a doce afios apioxinadamente).su caracteriza por su disposicién -
a imitar los prototipos ideales., El riesgo en esta edad, radica en un senti-

miento de inferioridad e inadecuacién.

71



Al leer las historietas o al permanecer frente a los dibujos animados
de la TV, mAs hora de las que pasa en la escuela, el nifio se evade de su
realidad, se escapa de .si mi;mo y se transforma imaginariamente, Quizd ese
sentimiento de inferioridad ante el adulto (al que se refiere Erikson), lo
lleva a desear ser mayor y consecuentemente a identificarse con los persona-
jes y superhéroes de historietas y dibujos animados.

El nifio y no sblo é1 (también algunos adultos), suelen identificarse y
reconocerse en lo que dichos discursos les proponen como realidad y fantasia.

De este modo, se establece un distanciamiento entre su mundo interno y

externo.

El nifio introyecta, de modo inconsciente, una serie de valores sociales,

que_van guiando y conformando su identidad, y sin derse cuenta a largo plazo

puede “convertirse en el conformista y el exclavo irreflexivo de su tecnolo-
gla y de quienes se encuentran en situacién de explotarla" (57)

De este modo, el nifio _adquiere una cierta manera de percibir el mundo

y de percibirse é1 mismo_en ese mundo, como un individuo imgotente ¥ pasivo

ante la posibilidad de transformar su realidad social de manera organizada.

Si bien los personajes de las caricaturas constituyen modelos de identi-
dad individual y colectiva, ya que el nifio puede llegar a reconocerse en un
aspecto de la personalidad (del superhéroe) y jugar a ser el imaginariamente,
Habria que investigar si estos discursos, sugieren de algln modo las tenden-
cias tradicionales del juego de policias y ladrones.

Otro aspecto muy importante, que es necesario aﬁalizar més detenidamente
es el hecho de que el nifio a través de imigenes y discursos de historietas

y dibujos animados, internaliza determinadas relaciones de pareja que su-

(57) Erikson E. Infancia y sociedad, Buenos Aires. Ed, Hormé. 1978. p. 243
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gieren y que a menudo omiten dichos discursos y que contribuyen a conformar
los roles sexuales en el niifio.

Esta identificacién en el plano sexual, tiende a culminar en la etapa
&e la adolescencia y ju\}entud, cuando aparece la necesidad de encontrar un
objeto amoroso.

Al mismo tiempo, se va dando (en la adolescencia), la biisqueda de una
identidad tanto en el plano sexual, como en el ocupacional o vocacional.

Erikson afirma que cuando la identidad no se ha constituido como un sen-
timiento sblido, las amistades y los asuntos amorosos, se convierten en in-
"tentos por definirla.

El nifio introyecta las pulsiones agresivas que caracterizan a los perso-
najes de historietas y dibujos animados, para proyectarlas posteriormente en
su interaccién con susvigualea.

' Quizé para algunos adultos, la TV, constituya una manera de establecer
relacién con un objeto., El predominio de un sentimiento de aislamiento y so-
ledad, probablemsnte los lleva a buscar la presencia de un objeto que afec-
tivamente compense dicha necesidad. Dicho objeto (en calidad de cosa) puede
representar una compaiia, en ausencia del objeto amoroso, carencia cuyo ori-
gen quizd provenga desde la relacidn madre-hijo (Spitz).

Asi, el nifio también sustituye el contacto con los demés, por el tiempo
que ocupa viendo la televisién o leyendo historietas. Es capaz de permane-
cer aislado, por horas, sin sentir necesidad de comunicarse o de interactuar
con otra persona. Sin duda esto afecta las relaciones familiares.

Por otro lado, mirar o leer las caricaturas, no constituye una manifes-
tacién afectiva de manera directa.

Para R. Spitz. "en el sujetb viviente y, en particular, en el hombre,
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los afectos primeros y postreros, sirven para explicar la conducta y los
acontecimientos psicolégicos:" (58)

" Un nifio carente de afectos, seguramente tendrd problemas emocionales en
su vida futura, bien en la adolescencia, bien como adulto.

Pero no sélo en el plano emocional, pues como ya lo  seiflalé Piaget;
cognoscitividad y afectividad, son aspectos indisociables.

Mis alin, dicha falta de contacto afectivo se manifestard también en sus
relaciones sociales posteriores.

"Carentes de modelo, las victimas de las relaciones del objeto perturba-
das serdn a su vez incapaces de relacionarse, No estan preparadéa pera las
formas mds avanzadas, mAs complejas del intercambio personal y social, sin
‘el cual nosotros, ‘como especie, seriamos incapaces de sobrevivir'. (59)

- Las actitudes individualistas, confirmadas y reforzadas por los discur-
sos de las caricaturas, representan un obstéculo hacia la posibilidad que el
hombre tiene de organizarse socialmente y transformar su realida@ en benefi-
cio de las mayorias.

Estas, caricaturas, presentadas ya sea en forma animada (en TV), o en vi-

fletas impresas, son recibidas por el nifio, en su tiempo libre, las convierte
en una especie de objeto-juguete y quizé logra extraer de las mismas cierto
placer, que lo hace permanecer tanto tiempﬁ. absorto en esa actividad.

Inmerso en un mundo de fantasfas y magia, aprende una concepeidn  del

mundo que le 1mbide tomar mayor y mejor conciencia de su verdadera realidad

social.

(58) Spitz R, El primer afio de vida del niflo. México, Ed, FCE. 1983,

p. 74
(59) Ibid. p. 221



15

3.4 Proceso de socializacibn .

Antes de iniciar este apartado, cabe preguntarse: iQué repercusiones so-
ciales conllevan los contenidos de los mensajes, tanto de historietas como
de dibujos animados, en el nifio de seis a doce aiios?

A pesar de la diversidad ambiental en que se desarrolla el niiic y de los
miltiples factores que intervienen en este proceso. El nifio va aprendiendo
de su entorno social, ampliéndolo caéa vez mds, al mismo tiempo que la socie-
dad lo "asimila" a é1 a través de diversas instancias sociales, como la fami-
lia, la escuela, los MMC, etc. Es decir, en cualquier sociedad tiene lugar
este proceso llamado SOCIALIZACION.

Se entiende por socializacién, "todas y cada una de las instancias a
través de las cuales un sujeto humano integra e incorpora las consignas y de-
terminaciones de la estructura soéial en la que interactda." (60)

Los nedios masivos de comunicacibn cumplen!en parte un papel importante
en este proceso socializador-del individuo, aquella educaciéni que se recibe
.fuera de las instituciones educativas formales, en el 4mbito de la vida coti-
diana, sin horarios, ni lugares especificos y que dura desde que se nace ,
hasta que se muere, esto es, se trata de la educacién infornal o extraescolar,
la cual requiere ser estudiada al igual que ia recibida en un recinto escolar,

Ista educacidn informal constituye segin G. Kaminsky, el primer nivel
del proceso de socializacién, teniendo lugar en la comunidad o contexto so-
cial, el segundo es el institucional y se trata de organizaciones educativas,
religiosas, politicas, etc, E1 tercero es el socio-dinAmico, tiene a 1los

grupos como perspectiva fundamental, siendo la familia, el modelo bisico de

e —————

(60) Kaminsky G, Socializacién. iéxico, Ed, Trillas, 1981, p. 11
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grupo. El cuarto nivel es el psico-social, donde el individuo incorpora las
nociones bdsicas para la vida en sociedad, es decir, internalize normas y re~
glas sociales.

Kaminsky'asocia e identifica el proceso ae socializacidén con el de ideo-~
logizacién, en el cual juegan un papel muy importante las instituciones, as{
como. los aparatos ideo-socializadores del Estado (AIE) sobre todo los medios
masivos de comunicacién,

A través de la ideosocializacidén, el individuo, por sometimiento a la
ideologia, acepta la visién del mundo que cgnéuerda con el sistema hegeménico.

A través del discurso de ciertas historietas y dibujos animados, el nifio
se va formando una imagen dgl mundo y de si mismo que no concuerda con la
reaiidad, estableciendose un distanciamiento entre su mundo dinternc y ex-
terno.

En los contenidos de estos mensajes, se uezclé la realidad cotidiana con
un mundo imaginario. Sin embargo, la "imaginacién creadora" del nifio es .li-
mitada por dichos mensajes. 7 ‘

Para Rubinstein, la imaginacién es: "una separacién de la experiencia
paéada, una reforma de lo dado y sobre esta baae; la produécibn de nuevas -
imégenes... producto de la actividad creadora..." (61)

Un nifio preescolar no a;canza a distinguir con claridad los objetos ima-
ginarios o fantésticos, de los hechos concretos o reales. MAs tarde lograri
estsblecer una diferencis entre estos aspectos.

Los discursos e imigenes de las historietas y TV, més bien aiimcntan en

el nifio una imaginacién de tipo "reproductora”, es decir lo imaginario,

(61) Rubinstein S. L. Principios de Psiéolggia. México, Ed. Grijalbo.
1967. p. 365 '



En cuanto a la estimulacidn de la imaginacidn creadora, poco coﬁtribuye
la historieta (y menos la TV), ya que un programa de radio ofrece mAs; un
cuento, por ejemplo, requiere que el nifio realice un esfuerzo mental al estar
imaginando los sucesos narrados. La historieta presenta los hechos, como el
emisor quiere que sean vistos y leidos, en ocasiones, no hace falta siquiera
que el nifio sepa ieer el texto, para interpretar las imAgenes que por si so-
las hablan.

Los dibujos animados y las historietas son los que principalmente llaman
la atencibn del nifio, formando en &1, a través de sus discursos, una imagen
del mundo "que se iré sedimentando, desde la infancia y al contacto diario...
como un mercado de mercanc{as". (62)

En estas historias de secuencia, los personajes no. surgen como producto
de las relaciones sociales, asimismo, lg‘produc;ividad y el plano histérico
son expulsados de las mismas,

Dorfman y Mattelart, respecto a la historieta, afirman que son produci-
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das por adultos y consumidas por los nifios y que a través de ellas, el adulto

justifica sus motivos y estructura conforme a8 lo que cree que es o deb2 ser

un nifo.

Se trata de un'circuito cerrado: los nifios han sido gestados por esta
literatura y por las representaciones colectivas que la permiten y fa-
brican y ellos -para integrarse a la sociedad, recibir recompensa y -
carifio, ser aceptados, crecer rectamente- deben reproducir a’ diario -
todas las caracteristicas que la 1literatura infantil jura que ellos
poseen. (63)

(62) Silva Ludovico. Op. Cit. p. 197 :
(63) Dorfman A, y Mattelart A. Para leer al pato Donald, México,

Ed. S. XXI, 1977. p.17



Esta forma adulta de articular uh lenguaje visual-verbal, da luger a que

los mensajes ofrezcan datos gue ocultan o distorsionan la realidad.

En los comics operan mensajes ocultos de un modo semejante, aunque no
con tanta efectividad a la forma en que lo hace la televisién, En la
infancia se forman todas las capas inconscientes y preconscientes del
siquismo y su material profundo estd constituido por 1lo -que llamaba
Freud "restos mnemicos" que son reatos de impresionea visusles y
auditivas en una gran parte absorbidas por todo el sistema —
sensitivo." (64)

Aunqgé ‘l‘as implicaciones educativo-ideolégicas tanto de la historieta,
como de los dibujos animados son las mismas, parece ser que a estos Gltimos
dédica mayor tiempo el nifio, por los répidos efectos audiovisuales,

El nifio Eséoiér. sobre todo el de los primeros grades, cae en una espe-
cie de "ensofiacién o quietiﬁuo". frente al tglevisor, del cual a veces resul-
ta dificdl e;gt;;iér, jmes es evidente que las imigenes y sonidos captan toda
su atenc;.i6n. de tal modo, que si alguier; le habla, parece mo escuchar ni ver,
se concentra en la pantalla borrando lo que a su alrededor sucede, al punto
de parecer extraiio e insensible a lo que le rodea.

Por o.tro lado, el nifio de esta edad, que esté aprendiendo a escuchar y
a hablar pera los demis y ya no para s{ misso (Piaget), q;xe es capaz de ir
asimilando las r'eélas establecidas por of.i'_oa (primeramente en el juegp). y
a participar y colaborar en diversas activ_idndea colectivas, ante la influen~
‘cia y el. torrente de mensajes (incluyendo los publicitarios) que le llegan
a través de la TV e historieta, se ve obligado a asuair un papel aislado y
pasivo. ‘ v

' El andlisis de los procesos de recepcién de los contenidos ideolégicos,

(64) Silva Ludovico. Op, Cit. p. 125
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en cuanto a las estructuras cognoscitivas, socio-afectivas y psicomotoras del
nifio (6-~12 afios), no queda agotado hasta aqui; seguramente es un trabajo
inacabable y seria demasiado absurdo pretendér abarcar més de lo que en fun-
¢ién de un problemitica plaﬁteada se ha intentado dar respuesta.

No obstante, se estd en posibilidad de realizar el anflisis del discurso
de la historieta "Los Picapiedra" y articular los elementos que conforman el
marco teérico con los datos ofrecidos por el andlisis mismo, comprobando o

disprobando lo que desde la tesis se sostiene.
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CAPITULO 4 ANALISIS DEL DISCURSO IDEOLOGICO DE LA HISTORIETA "1OS PICAPIEDRA"

El principal objetivo de la presente investigacién, ha sido relevar las-
hrpliéacio_nes ideolégicas de la historieta "Los Picapiedra”, a través del mé-
todo dgl materialismo histérico dialéctico, intentando con ello, presentar.un
”anélisis sobre la explicacién del discurso ideoldgico de una manera directa,-

con los instrumentos tedricos que hicieron posible apreciar la estructura pro
~funda, inherente en la historieta y los dibujos animados referidos.

Lo que permitid sustentar el trabajo, fue la tesis enunciada desde la -—-
primera parte del estudio, y que dice: "Es en la educacién informal, donde el

discurso de la historieta y de la televisién, constituye uwo de los mecanis--

mos ideologizentes, _que introduce al nifio en una visién del mmndo y de si mis-

mo, falseada, transforméndolo en un ser curioso e inquieto, en un adulto pasi-
vo e _indiferente". Dando as{ a conocer algunos mecanismos concretos con los -
cuales‘el rifo se_vé conformando como un individuo pasivo, alejado o extrefia-
do de su realidad y de la posibilidad de accién sobre la misma.

Por medio del anilisis vde la historieta mencionada, se confima la pre--
sencia en la misma de determinadas caracteristicas de la informacién tranami-
tida por los medios masivos de commicacién, en un pais cqitalié;a dependien
te. Del cual también se infieren los resultados para los dibujos animados de-
televisién que llevan el miamo nambre. Dichas cdraéteristim son: Autorita--
rismo. , manipulacién, fetichizacién, individualismo, competencia, funcién del
destino, la magla y lo sobrenatural y utilitarismo. Esta Gltima no fue contem
‘ plada al inicio del trabajo, sin embargo aparecié en el desarrollo del propio
analisis, como otro rasgo mas, de los delimitados.
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Las vifietas que componen la historieta estudiada fueron numeradas, toman-

do como categorias: El discurso impersonal, el discurso personal, la funcién-

del mensaje, la imagen, la relacidn entre lo visual y lo verbal, el lenguaje,

10s recursos enfatizadores y la letragrafia (ver apartado de metodologia).
Los cuadros que aparecen a continuacién, ;:ienen dos entradas, las colum-
nas verticales indican ’(de izquierda a derecha) los elementos mencionados an-
teriommente, y las lineas horizontales corresponden al m’xriem de vifieta,
Cabe hacer notar que algunos espacios de los cuadros quedaron en blanco,
ya que en las vifletas no aparece el elemento sefialado. Por ejemplo, en la vi-
fieta No. 1 del cuadro Nm. 1, el discurso es impersonal, ya que tiene como —-
funcién iniciar el relato y ubicar al lector en una situacic’;n y tiempo deter-
nﬂhados. Entonces, el lugar que pertenece a la cdluma de discurso personal -
aparece vacio. Igual sucede en los casos en que los recursos enfatizadore's y-
la letragrafia estén ausentes. Sin enbargo, estos elementos, por si solos ca-
recen de importancia, ya que es la relacidn de todas las vifletas, tanto hof'i-
zontal como vertical, lo que permite la lectura ideoldgica de la historieta.
La lectura ideoldgica es spreciada irmediatamente después de cada cuadro
y constituye la parte memlér del andlisis, ya que en ella queda siﬁtetizado~
el sentido ideolégico de la historieta, al mismo tiehpo que permitid hacer ---
una interpretacién de la historieta, en donde ya no se trata especificamente-
de cada una de las vifietas, sino de todo el nimero analizado, para aéi infe--
rir los resultados al caso de los dibujos animados que llevan el nombre de —
"Los Picapiédra", que por limitaciones técnicas y de tiempo no fue posible es
tudiar, _ v ,
La historieta "Los Picabiedra" deja de publicarse en 1982, no obstante,-
'_esté miyy vinculada con la serie de dibujos animados ya mencionada, esta conti

nia vigente en la televisién dentm del Distrito Federal,



82

El n0mero analizado {que consta de cuatro historietas) es el 18, del afio
dos, época dos, corréspcndieﬂte al Jueves 28 de diciembre de 1978, editada --
quincenalmente por la Organizacibn Editorial de Publicaciones e Impresiones,-
S.A., el editor Armar Maccisse., Dib. impreso en talleres de Editora Lithomex,
S.A. Copyryght {c) 1878, por convenio con Harma Barbera Productions, Inc.

La historieta analizada estid compuesta por cuatro titulos diferentes: --
"EL ROCAGRAMA CANTADO, integrada por 40 vifetas (cuadros 1y 1.1), “UNA GE~-
NIO NORMAL", de 34 viffetas (cuadros 2 y 2.1), "BAILE DE GALA", que tlene 45 -
vifietas (cuadros 3 y 3.1) y "EN ORBITA", que se compone de 43 vifietas (cua-—é
dros 4 y 4.1). Esto da un total de ocho cuadros, dos para cada historieta o -
titulo de los que se aluden.

Posteriomente a estos cuadros, aparece la lectura 1deolégica correspon-
diente a cada uno de ellos. V

A partir de las categorias ya descritas y de la lectura ideoldgica, se —
ha posibilitado la interpretacién de la historieta. misma que resume los as-—
pect&s caracteristicos de este medio. De estos resultados se desarrollaron —
- las conclusiones generales, rjescatando as{ el anAlisis en relacién a los ras-
gos psicolégicos del nifio en edad escolar.

Para concluir la investigacién y ccmo consecuencia de este Gltimo punto,

se propenen algunas sugerencias ante la bmblenética planteada desde la tesis.
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LECTURA IDEOLOGICA
"El rocagrama cantado"

Como puede verse en la mayoria de las vifietas, el ambiente en el que se
desenvuelven los personajes corresponde al presente de un pais capitalista,
donde se consumen bienes duraderos como coche, motocic;eta y clertos aparatos
domésticos. Esto provoca una desubicacién histérica, ya qﬁe se supone que
los personéjes deberian vivir en la edad de piedra, cuando todavia no exis-
tian dichos artefactos. ‘

En este t{tulo analizado, Pedro, con la esperanza de compartir una falsa

herencia, soporta cualquier cosa, incluso llega a modificar su manera de pen-

87

sar y de actuar (vifieta 21). El papel de la mujer estd supeditado al del ~

hombre, quien es la méAxima autoridad, ella permanece al margen de lo ﬁue é1
diga o haga (vifietas 10 y 22). Las relaciones familiares se abordan de mane-
ra superficial, por ejemplo; no se dice de dénde surge el sobrino, o hijo de
quién es (V. 2). Los familiares, as{ como las herencias aparecen en cual-

quier momento, asimismo, pueden desvanecerse. son hechos fortuitos (V. 18).

El choque generacional aparece como algo natural y obvio, no hay nada

que hacer para establecer la comunicacién entre las personas, excepto si

existe algln interés de por medio (viietas 5 y 21). Por otro lado, las pala-

bras son modificadas, creando un lenguaje particular, al agregar el prefijo '

"roc" o "piedr”, en la mayoria de ellas (videtas 1,14 y 20).
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: CUADRO 2 “UNA GENIO NORMAL"
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LECTURA IDEOLOGICA

"Una genio normal"

Los padres de la nifia (Pebbles), creen qué su hija es."gen;o";.por el
solo hecho de encontrar los cubos con los cuales ella jugaba, formando unas
palabras. Con ello se admite la idea equivocada, de que para juzgar un fené-
meno, basta un dato y se omite la necesidad de tomar en cuenta diversos fac-
tores (vifietas 2, 9 y 12). Se refuerza también la idea de que la inteligen-
cia se hereda ya desarréliada totalmente (V. iO ), pero al mismo tiempo hay

contradiccién, ya que ninguno de los padres es un "genio" (vifietas 11 y 17).

El papel de la mujer, nuevamente determinado por el del hombre, quien

(en este caso Pedro), sflo es capaz de mostrar su agresivid&d ante su esposa
y su amigo (viﬁet.as 27, 33 y 34).

Las relaciones laborales también son omitidas, s6lo aparece una persona
a la cual le llaman doctor, pero que parece tiene la funcién de psicdlogo -
(viiietas de la 19 a la 26). Las relaciones sociales son menospreciadas, -
Pedro golpea a Pablo por una broma. Asinisﬁo. ée ofrece una cena a los amigos
solamente porque sobra comida y no por razones afectivas (V. 28).

El lengusje se utiliza superficial y‘contradictorianente. por un lado
se intenta resaltar ciertas habilidades intelectuales de la nifia, al califi-
carla de "genio", pero al mismo tiempo, se le ubica dentro de la normalidad,

&péra qué utilizar entonces esos dos adjetivos? (titulo).
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LECTURA IDEOLOGICA
"Baile de gala"

El mensaje ideolégico que conlleva esta historieta, es el reforzamiento
del suefioc o la aspiracién a pertencer y ser aceptado por un niicleo social de
altos ingresos econdémicos y pertencer a algiin club, para asistir a los even-

‘ tos organizados por el ﬁismo (titulo, V. 1), no importando lo que se tenga
que hacer o arriesgar, con tal de "quedar bien" ante otros (v.3). »

Las relaciones laborales son excluidas, ya que en ninglin momento ni cir-
cunstancia se ve en las vifietas, que los personajes trabajen (tampocé se hace
mencién a ello), las Gnicas que lo hacen, son las mujeres en las tareas do-

" mésticas. Cabe preguntarse icémo obtienen entonces el sustento y cémo pueden
pertenecer a un club, donde tuvieron que pagar alguna membresia? (V. 1) _

El ocio destaca, ya que los personajes sblo viven para pasar algunas
aventuras, en donde predomina lo fortuito y lo trégico, antes de lograr sus
propdsitos, pasan apuros péro siempre logran lo que desean, afin io més costo-
50 ¥ sin dinero ni trabajo (vifietas 21, 30, 3i y 45).

Pablo adopta un papel pasivo, sblo hace lo que Pedro propone aunque no

esté de acuerdo, quizé por eso a &1 no le toca padecer lo que a Pedro (vifie-

tas 21 y 24).

La secuencia del argumento es acomodada arbitrariamente en algunas situa-

ciones (vifietas 8 y 11).
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LECTURA IDEOLOGICA

"En 4rbita

Este nimero parece tener un esquema explicativo-persuasivo, ja que en
él.se mezclan dos tipos de proposiciones; las que tienen como fin explicar
" los hechos y sus consecuencias y las que invitan al lector a aceptarlas (V.4)

El tema central es la subvaloracién del trabajo intelectual y el refor~
zamiento del fanatismo por los ‘{dolos deportives, de acuerdo a la clase so-
cial a la que se dirigen estos mensajes (vifietas 4, 6 y 8 ). |

Quienes pertenecen a la clase trabajadora, desde pequefios se les rela-
ciona con la idea de que ellos tendrin que realizar los trabajos fisicos. El
trabajo intelectual "crea problemas individuales y sociales”, por 1o que es
preferible realizar aquellos (vifetas 25, 32 y 41). -

Predomina la desubicacibn hisébrica de los hechos, al entremezclar éstos
arbitrariamente y formular hipbtesis contradictorias (viietas 14 y 15).

Se dan.por aceptadas acciones y deseos‘ que el nifio (Bamm-Bamm) ho mani-
fiesta explicitamente en ningfin momento (vifietas l;l y 1:1).

La universidad es vista como un -lugar que confiere lfacultadea intelectﬁua—\
les por el solo hecho de ester ahi (vifletas 23 y 24), asinisﬁo. el papel del
cientifico no es definido, pero se le presenta coko un ser anormal y solita-
rio, se omite el trabajo de éste (vifietas 25 y 26 ).’

La explicacién aparente y 'contradictoria del 'conﬁorianionto de‘1 hijo pa-
rece‘u&r la falta de acueido entre los padres, por la carente conuqicqcién

"entre &stos (vifietas 35 y 40).



INTERPRETACION DEL ANALISIS

A través de la historieta analizada, se verificd la existencia en la rﬁi_s_
ma de valores, pautas de conducta y actitudes.

Es dgcir, todo un esquema pro statu-quo, que opera sobre la mente del ni
flo, conformando en él un sistema de representaciones y comportamientos con—--
gruentes con lo que se espera de €l ya como adulto, de manera que se adapte -
facilmente a un sistema de explotacién, que ademés participe en la reproduc—-
cién del mismo y reconozca como propia la ideologia que subyace en dicha his-
torieta y en los dibujos animados correspondientes.

En el anAlisis de las tiras cémicas "los Picapiedra", se encontrd (entre
otras cosas) que se transmite al nifio lo siguiente:

1.- Un modelo social (nico, el cabitalisno. Este modelo es re!‘ohzado tanto --
por el discurso de los personajes como pox" el modo de vida y condiciones-
de vida de los mismos. Con esto se aprecia que el tipo de vivienda e.:s uni
familiar, contando con espacio suficiente para jardin, tal parece que no
hay problemas de hacinamiento. .A pesar de que no sé aprecia que sea wna - v
ciudad, existen todos los servicios como gasolinerias, tiendas, etc.

2.- E1 autoritariamo, como caractéristica de este tipo de medios, esté presen . -
te en la historieta citada, ya que el emisor por medio del discurso, hace ’
1llegar al plblico infantil, la ideologia del modo de produccién capitalis
ta. '

3.~ Otra caracteristica confirmada es el qtilitarismo, en donde a los anima--
' les se les.da una utilidad de iob‘jeto o cosa (bienes materiales), en vir--

tud de 1o que requiere una sociedad consumista, Todos ellos tienen un uso
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as{ por ejemplo, una tortuga es utilizada para cortar el pasto del jardin.
El, individualismo y la cdmpetitividad son valores centrales en esta histo
rieta. Los personajes nunca se organizan para resolvei' algin problema, ca
da uno trata de hacerlo individualmente. No aparecen, ni se mencionan las
relaciones sociales, menos an las de pmduccién; Dos’ familias conforman-
el ambiente social, en algunos casos uno que otro familiar se deja ver —-
(fortuitamente), pero sin una relacién o causa légica.

Se compite aisladamente por lograr dinero, prestigio, poder, fama, -
etc., no importando que para lograrlo se tenga qué hacer a un lado algin-
ideal o incluso se modifique la manera de pensar,

La transmisién e interiorizacién de estos dos valores contribuyen a-
asegurar el orden social establecido. '

Ancidn del déstino, la magia y lo sobrenatural. La trama siempre gira al
rededor de algim suceso fuera del alcance de los po;rsomjés. siempre es~~
tén al margen de lo que sucede, hay una aceptacién de la suerte como pro-

" ducto del destino para alcanzar sus metas, frecuentemente les suceden he-

" chos sabrenaturales y/o mégicos (por 1o regular tragedias), aunque al fi-

nal obtengan algo de 1o que deseaban y siempre terminan conforméndose o -
resignandose. Ello niega la posibilidad que tiené el hombre de influir en

su realidad y transformarla.

) 60"

El rol de vla majer, ademis de la pasividad, es la sumisin. El1 hombre -y
en este caso el mis fuerte y el més grande- es quien toma las Gltimas de-
cisidnes. Lahu:]er siempre aparece realizando actividades domésticas, lo-
cual lleva a cabo feliz .y sin quejarse, ellas se encargan de mantener el-
orden de la.casa, pero nunca manifiestan inquietudes de otro tipo. Siem--
pre estép sujétas a lo que a sus esposos se les ocurre, casi no dan opinio

nes y cuando 1o hacen, esperan la aprobacién de ellos, el hombre termina-
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teniendo la razén (ain ildgicamente) y nunca se rebelan de :su situacidn.-
Esto refuerza el papel que la nifia asumird como adulta, en una sociedad -
' sexista, donde las oportunidades (sobre todo profesionaleé) tienen priori
dad para el varén y donde la mujer (también como esposa), ocupa un lugar-
secundario.
7.~ Otro aspecto importante es que no se promueve el uso adecuado del lengua-
Je. A gran nimero de palabras se les agrega el prefijo "PIEDR" o "ROC", -
creando un lenguaje particular que sdlo tiene significado para‘el discur~
so de dicha historieta. Las onomatopeyas utilizadas para representar los-
sonidos o articulaciones producidos por los personajes, objetos o anima--
les,corresponden al idioma inglés, lo cual implica falta de concordancia-
ya que si los textos aparecen en espafiol, aquellas deberian corresponder-
a este idioma, sobre todo porque dichos recursos tienden a suplir los —-
efectos de sonido que en un impreso no pueden producirse. Ello significa~
que la historieta fue traducida del idioma inglés y se pasé por alto la -
traducecién de las mismas.Y lo que es mas peligroso amn, se trata de wna -
transcrulturacién, donde el nifio, a través de estos discursos va asﬁnilég
do dicho idicma. |
Todo este sistemé de valores y repmsentac_iones que se transmite al nifio
por medio de la lectura de las tiras cémicas mencionadas y de los dibujos ani
mados correspondientes, contribuye, asi como los otros aparatos ideolégicos -
de Estado (familia, escuela, iglesia, etc.), a que adquiera una manera deter- ’
minada de'pensar y de actuar, misma que la clase en el poder requiere para --
Justificar y hacer legitimo su dominio scbre la sociedad. ‘ .
La historieta y dibujos animados mencionados, no sblo transmiten al nifio-
una versién del mundo desvinculada de la realidad social, sino que ademés de -

contribuir a estimular en él las capacidades perceptivas, reflexivas y creado- ‘



ras las empobrecen.

En el aspecto perceptual’, porque desde sus primeros aflos, el nifio csté -
expuesto, a un torrente de imAgenes provenientes sobre todo de ia telévisién e
historietas (Incluyendo la publicidad). Este bombardeo de estimulos visuales-

se vuelve rutinario por la cantidad y frecuencia con que son presentados y pa

ra los cuales ain no ha gprendido a seleccionar.

Por otm lado, existe una relacién estrecha entre lé experiencia fisicﬁ-
y social a que el niffo tiene acceso y su evolucibn intelectual. Y si su refe-
rente 1o constituyen primordialmente la televisién. e historietas, entonces di
cho desarrollo se ve limitado. '

Quienes producen estas caricaturas (y las otras) provocan en el nifio una
actitud de anticipacidn o espectativa a 1o que va a suceder, a lo desconocido
reteniendo as{ su atencién ante las escenas y secuencias de ambos medios. De-
este modo, se- desvia la curiosidad natural del nifio, por- conocer 1o que le ro
dea, hacia un mmndo fantasmagérico. _ ‘

La atencién del nifio es canalizada as{, hacia una &rea artificial y su-—
perficial, separada de la realidad, introduciéndolo en un cmceptq de a.i mis-

mo, camo un ser que se limita a ocupar un lugar que ya se le tiene preparado-

en la sociedad, sin advertir 'su verdadero papel histérico y su vinculacién —-
“con 1os demds y con el sistema social en que estén imemos. es decir, no se-
crea una conciencia "para s{", )

Con ésto se corrobora la validez de la tesis planteada inicialmente, en-
~ la cual se afimma que "Es en la educacién informal, donde el discurso de la -
historieta y de la televisifn, constituye uno de los mecanismos ideologizan--
tes, que introducen al nifio en una visién del mndo y de sf miamo falseada, -
transforméndolo de un ser cirioso e inquieto, en un adulto pasivo e indiferen

te",

106
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De igual modo que la tesis guarda una estrecha relacién con las hipbdte--
~ sis que sustentaron el presente estudio, se puede verificar que éstas quedan-
comprobadas con los resultados del mismo. Dichas hipGtesis fueron:

- = A través de la historieta y dibujos enimados "Los Picepiedra”, se transmi
te al nifio un modelo social, determinado y constituido como tal, bajo los
preceptos del capitalismo.

~ Los valores centrales de estas caricaturas son: El indivudualismo y la --
competitividad, como resultado de la interiorizacién de lo que inherente-
mente contienen en el plano ideolégico y politico.

- Subvaloracién de la posibilidad que el hombre tiene de transformar su rea
lidad, al aceptar implicitamente en el dischrso de dichos mensajes, la —-
suerte como producto del destino.

~ En el discurso de estas caricaturas subyacen, el conformismo y la resigna
cibn, como caracteristicas del comportamiento que se requiere en una So--
ciedad capitalista, para no alterar el *'orden social.

- Una vida cotidiana del niflo, en contacto con las historietas y T.V., en - .
donde éstas ocupan un lugar desproporcionado en relacién a otras activida
des como el juego, la interaccidn fisica y social, etc,, no estimla el -
desarrollo de sus capacidades cognoscitivas.

- las posibilidades de que el nifio tome conciencia para si mismo y de su ~-
‘realidad fisica y social, se ven obstaculizadas o reducidas por la inter-
ferencia de informaciones superficiales y defomidag que no permiten el - .
paso de otra informacién a su estructura cognoscitiva.

Asimismo, existe una correlacién entre los resultados de la presente in-
vestigacién y los de otras investigaciones que dleron lugar al encuentro titu
lado "La 'x’elevisién y el Nifio", 1levado a Eabo recientemente en Michoacén y -

en el que entre otras cosas se conciuyb que el nifio se ve retrasado en su de-
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sarrollo psicqmotriz, al permanecer de cuatro a cinco horas viendo televisién
-y afn mas cuando esta actividad sustituye a la escuela. Esto se refiere al ca
o de los nifios que por diversas razones (entre ellas la desercién escolar) -
no asisten 'a dicha institucifn, pero que si tienen acceso a la televisiin e ~
hist_orietas. como inicos medios para adquirir ciertas pauté de conducta que-
no provienen directamente de su entormo familiar.,

Quienes participaron en dicho evento, coinciden en que aproximadamente -
el 98% de la niffez mexicana, ve la televisidn cotidianamente, que también hay
una noteble pérdida de la nmginacién de la capacidad del nifio para jugar en
gmpo y en genetal. se afirma que ell.o impide su desenvolvimiento intelectual.
Ademas es necesario considerar y subrayar que son los nifios de estratos socia'
les més bajos; 1os que ven mas horas la televisitn (65), que aquellos que tie
nen posibilidades de asistir a otro tipo de entretenimiento como el teatro, -
etc. o ' '

La televisién e historieta oc\pan w lugar important{simo en la forma-—-
cién 1de016gica de las ruevas: generaciones (Las generaciones de la television)

' por lo: q:eenélpmsmteestudiosehacemnamdoaqtnm dealgunmodo-
se encuentran involucrados en el proceso emcativo. para que por un lado se -
promueva y se cmtinﬁgkimestigando en este nbm y por el otro, desde la mis
ma préctica educativa, se enfrente el problema y se den soluciones de acuerdo
a la realidad, ) » A

' (65) Salde Sesin.- Uno mis Uno 30 de agosto, 1986, p. 23



CONCLUSIONES

Como parte del ambiente social en que se desarrolla el nifio, los mediés-
masivos de comunicacién, edemés de la familia, la escuela y la iglesia, influ
yen en gran medida en determinada formacién ideoldgica (ver Cap{tulo 1) que -
cgntribuye al reforzamiento y reproduccién del sistema capitalista.

El individualiamo y la competitividad son las principales pautas de con-
"ducta promovidas por el discurso de la historieta "Los Picapiedra" (por 10 —-
fapto de los dibujos animados) y constituyen un obstaculo, para la adopeidn -
de las formas de organizacién social que se requiere en la transformacién de-
la realidad.

Por un lado, la visién del mmndo presentada a través de ciertos progra--
mas infantiles de televisién, historietas y mensajes comerciales, no concuer-
da con lo que el niflo vive cotidianamente, por 1o que lo aleja de su realidad, ‘
sin permitirle tomar conciencia para si.

Por otro lado, al ser alejado de su realidad social, iré adoptando mode-

. los ajenos a su propia cultura, esto es, la transculturacién.

la mayoria de los mensajes visuales y verbales emitidos por la historie~
ta y caricaturas televisadas, son elaboradas en serie, sin tomar en cuenta —
1as necesidades socioafecfivas e intelectuales del niﬂo,' por lo que no ofre--
cen a éste una estimulacién en dichos aspectos. Ante este tipo de medios y ~-
mensajes, el niflo pasa de una actitud de indagacién y observacién, a la de es

" pectador pasivo, viéndose reducida su actividad motriz y lGdica, al pasar de-
cuatro a cinco horaé diarias viendo caricaturas. |

Por medio de las historietas y sobre todo de ciertos dibujos animados de
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'teleViéién, los nifios aprender una gran variedad de emociones como son: la an
gustia, la violencia, la agrevisidad, etc., lo que const:ituye‘m agente deses
tabilizador de la seguridad, entendida como sentimiento que deberia predominar
y ser la base para la integracién de las emociones y el caracter, ya que de -
ello depende en gran parte el tipo de relaciones interpersomales futuras.

Asi pues, modificar la !‘oma y estmchna de ciertos programas infanti--
les de televisidn e historietas (producidos sobre todo, por la iniciativa pri
véda), es una tarea dificil de alcanzar, no siendo as{ en cuanto al posible ~
cambio de las actitudes del niffo, que provienen de estos medios (y sus respec
tivos mensajes publicitarios), a fin de que adopte una actitud critica y re--
flexiva, disminuyendo su susceptibilidad a la influencia de los miamos.

los nifios que viven en las grandes ciudades como el Distrito Fedeml, -
con sus problemas de hacinamiento, amnadas a las crisis econmicas éctuales.-
no tienen muchas alternativas de recreacién, fuera de la‘televis.ith e histo--
rietas, .

Con 1a participacién interdisciplinaria de comudcélogos, pedagogos, So-
ciblogos, psicélogos y educadores, la planeacifn y produccién de series infan
tiles de televisién y de historietas podrian satisfacer ciertas necesidades -
" del désarmllo intelectual y socio-a!‘eqtivas del nifio perceptor.

La caretncila de un Centro de Estudios de Commicacién ha traido consigo -
qué las investigaciones en este campo se cenfren en los medios masivos de co-
‘mmicacibn (scbre todo en la televisién), deqéuidando las condiciones. psicold
gicas y sociales de recepcitn de mensajes, as{ camo los pmcebqe de apropia--
cién de los mismos, por parte del perceptor, bien sea éste nifio, adolescente~
(4 achlto. ' ) '

Para comprender eum det:eminaciomu te6r1cas. enpleanos el método de -
analisis del materialismo-diéilectico, que permiti$ entender las condiciones -
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en que se producen y se consumen las historietas y programas infantiles de te
levisién. A través del mismo, se tomd en cuenta tanto la realidad contextuada
histérica y socialmente, asi como la edad del perceptor..

Podemos particularizar que a t:ravés del método hihstérico-dialéctico. cap
tamos las siguientes conclusiones en tomo al nifio (de seis a.doce dios) que-
esta expuesto a las caricaturss "Los Picapiedra".

- Lo alejan de su realidad social. _

- aenkm las actitudes individualistas y competitives.
- Reducen su éctiyidad'nntriz y lidica.

- Minimizan su interaccién social.

- No promueven las capacidades imaginativo-creativas.

Hemos entendido también que las investigaciones del Pedagogo no deben re
ducirse al sistema de enseﬁmza formal, ya que el proceso ideo-socializador -
del tndividio se cunple tanto por la instancia de educacién formal, como por-
la no formal,

De ahi que desde el curriculum y plan de estudios de la carrera de Peda-
gogla, deberia crearse una a.slgnatura.me contemple aspectos de la Comunica--
cién Matim. de menera que el estudiante pueda idwalﬂar la problemitica~
planteada en la presente investigaciény participar en estudios relacionados-
con el tema, reduciendo en parte la cmia.btbli_’ogréﬁca. .

Para modificar las condiciones de recepcién de mensajes desde la educa-~
"c16n formal, -es inprescindiblé el anflisis y restmctumcién del curricul_un -
de educacién prinaria, 1o cual implica la mdiﬁcééi&x de los contenidos vde‘ -
los libtos'de texto, a fin de que el alumo sprenda a analizar los mensajes -
de historietas y televisién, as! como los publicitarios. -

Por tal mzon. el maestro o educador, . p\zede convertirse en 1ntelectm.1 -
orgénico (de acuerdo a Grameci) y contribuir como agente de la educacién t‘or-
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mal, a desarrollar en el alumo éltemativas de formacién que le pérmitan a -
este Ultimo enfrentar la infiuencia de medios y mensajes, sin dejar de lado -
las caracteristicas propias segin la edad del educando.

La presente investigacién -como producto de una experiencia didéctica en
mis estudios de Pedagogia-, puede constituir un vasto campo, no sdlo para con
tinu;arla, sino para ampliarla y profundizarla, incursionando en el campo de -
la Commicacidn desde la perspectiva pedagbgica -ya sea en la materia de in--
vestigacion o como tema de tesis-, retomando las presentes conclusiones en la

construccitn de futuras hipdtesis de trabajo.



SUGERENCIAS

Toda la investigacién ha de incluir una parte en la que se propongan 1li- .
neas de accién, basadas en las conclusiones obtenidas en la misma. Que contri
buyan a resolver la problematica planteada, sin perder de vista la realidad.-
No obstante, es neqesario aclarar que el problema no quedara resuelto en su -
totalidad por el solo hecho de llevarlas a cabo.

Para innovar los contenidos de los mensajes tanto de la historieta como-~

‘de loé programas de television, se debe modificar el manejo mismo de los me——
dios masivos de comunicacidn. Sin embargo, mient:i‘as ello sucede, se puede ir-
ganando terreno desde e} é!.rbito de la educacién formal. Esto requiere, por un
lado, continuar la investigacidn de este campo, desde la perspectiva pedagbgi
ca, a fin de proponér acciones que promuevan el verdadero desarrollo integral
del educando, en los aspectos cognoscitivo, socio-afectivo y psico-motriz. -~
Asimismo, dirigir la atencidn del pedagogo hacia la practica de la educacién-
informal.

Por otro lado, considerando que el maestro de educacién primaria puede -
participar a través del proceso enseﬂanza—abmndiiaje, para que el alumo --
adopte un papel activo y reflexivo ante la influencia de los medios masivos-
de comunicacidn, se incluyen las siguientes sugerencias:

- Es necesario que el maestro estimule en el alumo la capacidad perceptiva_
a través de diversas experiencias de aprendizaje, de manera, que éste sea-
capaz de analizar en detalle lo que le rodea. '

- Alentar al nifio en su actitud natural de curiosidad e indagacién, a fin -

de permitirle adoptar un papel critico y reflexivo, dejando asi de ser per
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ceptor pasivo al leer una historieta o ver un programa de televisién.

- Promover en el educanddo la actitud critico-reflexiva, que lo conduzeca a —
cuestionar los contenidos de los mensajes de la historieta y de los dibu—
Jos animados, as{ como la publicidad de éstos.

-~ Bnsefiar a los alumos las implicaciones y el uso adecuado del lenguaje, ya
sea para enfatizar, negar, distorsionar, etc., de manera que les sea facil
identificar estas funciones en los mensajes que provienen de los medios an
tes mencionados.

~ Motivar la commicacién entre los propios alumos, de éstos con los maes—
tros y padres de familia, mediante la elaboraciin de m.periédico 0 una ~
historieta miral en donde se traten problemes de la escuela o de su camni

- Incentivar desde los primeros grados, la expresién tanto verbal, como plis
tica, no imponiendo modelos (adultos), Ello posibilitard en gran medida —
que el alumo adquiera iniciativa para expresarse grafica y verbalmente, —
iniciandose también en la elaboracién del periédico informativo escolar, -
en el que aplique sus conocimientos de espafiol y participe creativamente.

El maestro de educaciin primaria, as{ camo el del Area de Espaficl en la-
ensefianza secundaria, tienen la posibilidad no sblo de orientar al alumo en-
el anilisis de los mensajes que provienen de la televisidn e historietas, si-
no de utilizar ésta {ltima como un recurso didictico, creado por el mismwo —
alumo, haciéndolo asi participar de una manera activa y creativa de su apren
dizaje.

Para lograr estas acciones, es necesario analizar y hacer las modiffica—
clones pertinentes al curriculum de educacion primaria. Dicho estudio perwiti
ria la deteccidn de necesidades, la Programacidn de objetivos, contenids y -
experiencias de aprendizaje correspondientes que faciliten al maestro su tarea.
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La influencia cada vez mis fuerte, de mensajes visuales obliga a pensar-
en la necesidad de futuras alternativas que promuevan la actitud critica y re
flexiva del educando, con el propdsito de contrarestar la susceptibilidad del
nifio a la influencia de los medios masivos de comunicacién.

Si este tipo de historieta y dibujbs animados (como en el presente caso-
"Los Picapiedra") no posibilitan en el nifio un conocimiento de su realidad e}
cial y de su papel histdérico, se requieren historietas y programas de televi-
sién que realmente contribuyan a la educacidn del nifio en todos sus aspectos:
cognoscitivo, socio-afectivo y psicomotriz, para que llegue a ser un adoles--
‘cente y un adulto psiologicamente sano, y con posibilidades de trebajar para-

la transformacién de la sociedad.
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ANEXO A
"LOS PICAPIEDRA" EN:

'EL _ROCAGRAMA _CANTADQ'
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ANEXO B

"LOS PICAPIEDRA" EN:

'UNA_GENIO NORMAL'
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ANEXO C

"LOS PICAPIEDRA" EN:

'BAILE DE GALA'
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ANEXO D

"L0S PICAPIEDRA" EN:

'EN ORBITA'



XXI111

Y. YO HEMOS N : ERA
y’«’e,vf.-/.-:a:/.hg er%gau

" AN GAAN)
& A iy
i~ "o/

"

- ] y . . ’ . *
- . AR AR * ,
£ & e Hale N

. | N &\’ PIASMER
Ittt L L MR




RAIV

7 PABLO MARMOL , ESTAS ~ N [y” I PRIMERO TIENE Qu& . N
 BQUIVOCROO SI PIENSAS BIKR | EOUCARSE, Y ESTVOIAR «mvA 8
QUE. VDY B AOMITIR QUE B | PROFBSION.' /' PROBRELEMIN. NES
COUVELTRS L NENE N\ 78 UEGUE A SER N NNAU /iy
o £ SN 120U % . -

Vor

e o e




XXv

Prah A .
e R
.’Ai




X¥vi

LUEGO..., 1BEITY,NOC / NO QUIE.DN,
,w LR R0 ok A4S

77 ES
1= veeono:),
. .ot




AVIl

=Y HAGLANCO OF Y 7 PEREZ PleorRA
SCOS 3 IMIKA L | TIENE LA MESOR
o ORQUESTA |, ..

71 WASOS,
ONTRR/A.

-, 7,

-

RIRRS

HolE(AD SOOENOS PATAR,
| MECEA CROUESTY, e L

.»a‘

5 O nxw’, A
1, CRABRCION !

.
v R - e




L{}j LLAS pr OpICENV .

XXVIII

R /" NSO PUE
VI SRLIR VOLAMAD
YN awo.r/mg/a :

ik,

7 7 8SPERA
gamm= |

a~ l -" g
L FIATRS

cabvlwyd.




	Portada
	Índice
	Introducción
	Justificación y Delimitación del Tema de Investigación
	Hipótesis de la Investigación
	Objetivos de la Investigación
	Capítulo I. Ideología y Sociedad
	Capítulo 2. Acercamiento Conceptual de la Comunicación
	Capítulo 3. Características del Niño de Seis a Doce Años
	Capítulo 4. Análisis del Discurso Ideológico de la Historieta "Los Picapiedra"
	Conclusiones
	Sugerencias
	Bibliografía
	Anexos



