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XNTRODUCCXO~ 

Haznos elegí.do oomo tema de esta tesis profesiona1, uno que 

e!.n duda juega un papel f"un.damental. en nuestra vida. eoon6-

m1oa, po1itioa, oultura1 y social.. Se treta de1 problema de 

1aa maroao. 

Las me.roas regiatradan eon un medio de diferenciar a loe pro

ductos y oonati~uyen en nuestro eietema el únioo e1emento del 

proceso de_cU.~ereno~aoión que recibe una protcooi6n jurídica 

eo~eoifioa durante un p~ríodo ilimitado. 

E'l interés del ~eM& 1o decpierta.n numerosos factores tanto ju

rídicos, eoondmioos 1 aooie.1es, ou1turales, como también moti

vos personales. 

Ha.oemoe en eaie trabajo algunas re1'1exiones acerca de si se l'l!!I 

pueden atr~bulr a la~ marcas beneficios sooia1ea y ha.eta d6nde 

ee e%a0to que nueotra Ley de Xnvenoiones y )(a.roas protege a1 

pdblioo oonsumidorJ siond.o éste a1tamente eensib1e a loe pa

trone• de consumo, si tomamos en cuenta que laa marcas se pro

mueven sobre todo mediante inten•as campañas publioi~ariaa que 

dan a eu.e prop~e~arioa una oapaoidad de oomero~alizaoi6n mu.y 

luorativa. lloa ouestiono.mos hasta que punto la pub1ioidad a 

trav6a de 1ae maroae 11ega a trascender en la esca.l.a de valo

res y en 1os eaquemae de conducta de 1os consumid.orea. 

Ahora b~en1 por nuestra 1abor desempeñada a lo largo de dos a.

ñoa 4en~ro de 1a Di.reooidn Genera1· de Invenciones y JCa.roae 7 

Desarro11o 'feD'D.01ógioo tuvimos 1a fortuna de conocer m4s o me-



noa a fondo 1a materia maroaria 7 peroatarnos de •a1gunoa 

de aus prob1emaa prinoi.pales. 

Es preciso afirmar que 1a ~uente de inep~rao~ón do este tra

bajo fue el hecho de oonooer y estudiar 1ae ao11.o1tudes y pro

oedimientos de 4oo1araoionee administrativa.e que eo preeentan 

ante el Departamen"to Con-tenoiooo de di.oh& Direoaidn Cleneral. 7 

en -concreto nos fue de muoho interita e1 reao1ver solic1tudea 

de dea1ara.oionee administrativas de ext1mot.6n de maroae en vi.r

tud de habérse oonvertido en t6rminoe gen&riooa. 

Desde e1 punto de vista jurídico• el problema. de la trannt'orma

oi6n de una maroa en un término gen6rioo» lleT& neoeea.ri.amen~e 

a p1antear ei el ti.tu1nr de una ma.roa qu.a se ha vul.garimado 

y por lo consiguiente ha perdido su eign1t'ioaoi.6n &tl.etintiva 

para un sector importante del pú.blioo en ceneral, tiene de-

reoho a seguir gozando del monopolio oomeroio.1 reepeoto de fl!'Ba 

denominación 7 si es posib1e que peee a todoe los eu~u~rzoe 

que haga ~1 titu1nr de la maroa, és~e pueda extraeria y recupe

rarla de eee u.so común. y general.. 

La eetruotura de1 presente trabajo ae divide en oinoo partee. 

La primera ooneiste en una cxplicaoidn breve de la evolución 

histórica que ha sufrido el derecho maroar~o mexicano, dende 

1os tiempos antigaoo ha.ata 1le6'a.r a haoer un anál.is1e de nuee

tra actual Ley de Invenoionee y Maroaa de 1976, así como sus 

innovaciones respecto al ordenamiento anterior. nt 1a segunda 

parte analizamos e1 pnnorama internaoiona1» dad.a la gran im

portancia que juegan le.e marca.o en el oomeroio exterior .• 

Animismo. haoe~os al¿;u.naa reCloxiones acerca de la oonvenien-



ola 49 1oa paíeea en desarro11o como e1 nuestro pertenezcan 

a Uniones Ynternaoiona1ee, oomo 1a Convenoión de Parte sobre 

Pro~eooión de 1a Propiedad Yndwstria1. En seguida, en 1a ter

cera parte eetudiamoo brevemente 1a institución jurídica de 1? 

mnroa, au naturA.1eza. 1 auo t'"unoiones• eu~ CR.racter!oticau y 

eUf'll diterentes ola~i~ioAoionee, loe ~edioa Qaterialen ~ue 

~ueden oon~tituir una ,aron y nouel1os ~ue no non npto~ para 

ner r~~intradoA como marons, entre 1o~ cu~lee an~1i~amos a 

Condo 1o prohibición 1e,c;al de r~~iRtrAr palnbr~B gen~rioae y 

~undamento le~1· Ponteri~rm~nte lA cuarta pnrte de ea-

te trabajo,eotudinmoo lan ncoion~e de proteoci6n a loo derechoo 

m~roarios que proceden oon~orme a la Ley de Invenciones y Mar

cas. Finalm~nte, exponemos de unn mnnera detallada, el ~en6meno 

de 1a trans~onnación de una marca regiotrada en t~rmino aenéri

oo, p1antea~do ~as div~reas teor!ao formu1ada.s a1 r~speoto, ha

ciendo un nná1inin comparativo entre nuestra 1e~1a1ao16n naoi~

na1 y disposiciones extranjeraA e inter~aciona1ea ~ue contemp1an 

eata oirouastancia, para adentrarnos después al procedimiento 

oue ~e a~~e ante la Direoo~ón de Invenciones y ~aroBB a tin '11' 

obtener una deolarRción ~dministrativa de ~xtinc~ón de una mar

oa registrada por hab~rae convertido en un t~rmino genérico. 

Analizamos. asimismo, 1ae pruebao que pueden o~recer la.a partes 

R ~in do convencer al juv.~ador de ~ue ~e trata o no de una maroa 

gen~rice• ~inalizando nuestra exponioión con algunos relatos de 

o-soq nráotioos que podrán ilustrar de unn ~anera más completa 

e1 estudio de este controvertido fenómeno de 1a trnns~ormación 

de una maroa registrada en término ~enerico. 



Acertadon o no, 1oa razonamientos que ne o~rece~ son pro

ducto d~ 1a r~n.exi6n propi~~ ein embareo, es necesario 

c'l rcoonooimien1:o o. quienes con suo vnl:iosos consejos y 

comentcríos me auxiliaron en 1n preparac~dn do eote tra

bajo, mi aerndeoimiento puea, n 1oe 1ioonc1adoe V~otor 

Carlos Gnroía !·:O reno, a CuatA.vo 11aro.!a Sol6rzano • a mio 

padrea Cipr~nno G6mez Larn y Hnr~n Fr6de de 06moz Y 

a Juan Carla~ Merodio L6pez por au com~renoión ao1~daria 

y continua or~entaoi6n y apoyo. 



CAPY'l'ULO Y 

1CVO!,UOYO'f HISTORYOA Dl!:L DE:REOHO IL\RCARYO 

1. &ateoedent:e11 maroario• en la anti.fftlo:d.ad. 

A travl• de la hietor~a, en 1ae distintan épooas y regiOnes en 

doade los hombro.a ae han eatab1aoido y dee&rrollado, la exietenoia 

e importanoia de lae: maroaa oe ha hecho r:nani~iocta. 

Zrt la prohlatoria ao cnOuentra 1a oootumbre de maroar loa artí

oul.o• ooa el objeto de indioar propisd.&d. o oaraotor!otioaa de loa mia~ 

.oe. Lo• onteoedenten m4a remoto~ eon loo primaron vuoos de barro oon_!!. 

oidoe en e1 mundo, loe oual~~ ~ienen unR nntieOndnd de 5000 ftnoo. Rn 

el1oe eo enou·"'n.tran plasmada.a t'ic-urao geom&trioa.e quo, aogún la autora 

panameña son~ Jlendi•ta, representan maroaa. ( 1 ) 

Tambidn enoontramoe ai.gnoa pareoidos en las t'amoaaa ouevas del 

auroeete de Bu.ropa ~· que la.a pinturae rupeetroa quo allí ee hn11a

ron, ooa~ienen maroae en loa dibujos d• animales, ao~ 0000 también en 

1o• restes de ouernoe de vena.dos o biaoatea que servían para identi~i

oar al propietario de aquello• anima.lea. B1 oambio de uaa vida nómada 

a aedentar.ia 7 agr~oola rue uno de loe ~aotoree determinantes para ea

tableoor loa n~gnoa y limites en laa propiedades de aquellos antiguos 

habitantes. e 2 ) 

Allimiemo, tan.'to en !rg~pto, coJtO 01 Cretu y Roma ao usaron las maroae 

7 encontramos rererenoiaa al uao de las miomas, en piedras, utenoilioe 

dom6etiooa, herram~en~aa, en ol ganado 7 aquellas con la.a que se ident.!_ 

~ioaba a 1oe eaolavoa y delinouea~ea. 

Ahora biea, en 1a ICd.ad Media surgieron doo ti.pos de maroaa, las 

( 1 ) Mendieta. Son.1.a.. "SV'oluo.ión histórioa do la.e maroaaU. Reyin:t• 

l!&&oapa d~ 1• Pn!Piftªªª Tpdyotr1el. IWxioo, m3.itorial Libros do•~
Ci~o~ ~!;.•. año Y. ndmero J:, enero-junio de 1963, p.67. 
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primera.e eran usa.das por loa meroaderes y 1ae u.t1.l..:_\.z.aban en 

sus propi.as oaaaa Y en aus produotoa OOl90 d.1a~i.no16n de propiodad. 

La.a aegundaa eran la.o marcan de produoo16n..,que 11e bo.saban. en el prin

oipio de poteooi6n al consumidor 7 ee~an para i.ndioar el origitin 7 

la prooedenoia. de DUS artíOu10IS • ( 3 ) All:lm.i..amo. l.OB gremios adOP

to.ron ea~ao maroaa para oompe~ir entre º~• pues e1 registro maroario 

aseguraba que el artíou1o había eido ~abrica.do ~ a.cuerdo oon lao rc

g1aa de dioha agrupaoióa. 

Si.n embargo, en aquo11o8 tiempos, a pesar de que la marca eaape11aba 

a uearoe on el ooroeroio, no ton!a la ~mport:a.noia que goza •n nuestros 

d:la.a; lo anterior ee explica b4eioamonte en que a loo ~abrioan~ea no 

les era indiapeneable el uso de ai~oa maroarios.::ra que el oomeroio e:z"la 

eminentemente local., al no haber vía.a de coamn1cao16n &d.ecuad&.n. Falta

ba rrmoho para el aurgimicn:to do 1a. gra.n 1.ndu.s'tri& y oom&roio que tene

mos hoy en di&. 

:N'o es e:!.no haa1;a prinoi.pioa de1 eig1o Xll, cuando al mundo indue

tr~al y oomeroi.e.l. a~re una oompl•ta 1;ranerormao16a. Klla ee debe prin

oi.palmen1;e a 1oe gra.ndee oambioe que eu:tri.oron loa c.U.1'erentoa sistemas 

aoo~G-eoon6miooa do1 mundo• oomo 1a revo1uo16n hlduatria1• e1 gran de

aarrollo del oomeroio• loa oamb~oe en 1a eatruotura de produooidn 7 do 

1a diatri.buoi6n de bienes 7 serv1.oioa. eto6teras 7 es entonces oua.ndo 

naoe 1a oompetenoia entre loa dietintou ~abrioantes 7 •urge un oonoop-

1;0 de aaroa d:l:f'erea'l;a de1 que eo ten:{a en. 1& lld&d lled:l.a. La pr:lnoipal. 

funoi.6n de la ..a.roa 7a no viene a aer 1a :1.4ea~ifioaai6n del produo1;or 

alno la del produoto mismo y"••• ae~ naoe la maro.a oomo pro~eo~ora 

4e1 fabrioanto pue• ampara y din1;:lnguo aua prod.v.o1;oa. 11:1 ~abrionnt•s 

al. haoerle propaganda a eus produo'\011 die-ti.a.go.t.doa oon 'tal o oual maroa, 

aooetumbra a1 pdb~ioo a e11oe." ( 4 ) 

( 3 ) "La f'uno:lóa de 1ae nia.roaa en loe pa:t•es •n deaa.rro11o, aon:f'9re11 
oia de la 1laoione11 Unidas aobre Comaroio y DesarroJ.1o. O N u. !fueva 
Y9rk,)'Doo.T.dlB/0/6/Aa 3(3/Rev.1 

\ 4 Kendie\a• ob. ci •• p. 71..... 
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2. XL reg~eiro maroario en llUx~oo. 

A. :stapa Prehi.•palnioa. 

La.a o~vi.1iaa.o1onea ~digenNS antes do ln 11ecada de 1oe eepa

Boles a1oan.se.ron un al.to grado de desarrol1o en lo.e o~enoiaa y en 

la.a arios. Ktt oua.nto a 1oe babi.tanteo del. Anlihuao, 11egaron &atoa a 

-te11.er u.no perfección er..d. oonooi.mi.en'to en lo rof'eren'te al oureo y pos1-

o16n da loe aa~roe 7 de lae oeta.oiones. Aoimicmo, ee notable la gran. 

part'eooi&n que Al.oaa.aaron en la rormno~6n aiatemá~ioa del oalendar~o 

azteca. su eeoritura, oomo nparooe en loo val.io~oo o6dioea p~ntadoo 

que noe dejaron, era jeroglfrioa. Xl arte azteoa, herodAd.o del arte 

tol~eoa fi.oreo16 en arquitectura, eaou.l.tura, joyería, oon notnblco 

~igura.n y di.jea de pi.edras preoioeaa, pintura, poesía, música y dan-

sa. 

JCn ou.an~o a ln oienoia jurídica que nos lega.ron nuestros an~e

panadoe &z~eoa.a, noa encontramos oon una organisn.o16a politioa bien 

estruai;u.rada\ la aooi.ed.nd era goberno.da por una. monarquía eleotiva 7 

estaba ~vidida en ~amiliae que poae1an en oomdn un oalpul.li o barrio 

y en olaeea1 1oe nob1eo, aaoerdotea,pueb1o• oomeroiantea y eeolavoa. 

ID aq,ue1loe ti.empoa, 1011 azt:ooaa contaban ~a oon un derecho de las 

perao~, de ~am~lia, 7 de propiedad• un derecho penal, derecho proo.!.. 

11&]. 7 adem4a exi•1'ían nor-.e que regu1ab'111 1a admin1etraoi6n de 1& 

jaa1'ioia 7 1aa ao'l;iv:l.dad.e• oomeroia1ea. 

S:l.n embargo, ea. lo que 110 re:ti.ero a1 derecho maroario, uo ee 

•nouen~ra reifereaoi& alguna •n loa te:rtoe hiatdriooo de que hubie

ren •z~•t1do regiatroa ... roarios ni ~ampooo diepoaioionee que loa 

regal.aran. 

La exp11oaoi6a de 1& no exiatenoia de lae maroae puede enten

derse d•b~4o a que su eoonomia principalmente ee basaba en la agri

ouJ. tura. y el ~ru.eque era el medio de intercambio oomeroia1, por 10 
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que maroar 1oB produoton no era necesario. es decir. que 

1aa transacc~ones rnercanti1ea reo1izadas por 1os oorneroiantee• 

1oe pooh1;eoAB¡i "••• BO ereotua.ba.n por madi.O d9 gt§neroa por 10 que 

no ee eepeoifioaba, i.ndividualizaba e indioaba e1 ori.gen de 1aa mor

oanoías para distinguirlas." e 5 ) 

Tnmpooo ee onouentra notioia de que ex~o~~ora reproa16n por 1a 

venta de meroanoíae alteradas, aunque a~ era oaat~a con pena de 

muerte 1a ~e.1.eifioaoidn de medida.a, :lndependi•ntemente de la deatru·

ooi6n de aquellas. e 6 ) 

Loa habitantes de1 A.ná.huao emplea.ron al.gano& medios ma1;eria1ea 

que individual.izaban ou oondioi6n o olaae oooj,,a.1 7 oomo ioa ee11os 

para daoorar oon pintura 1a onra y los bru.zoa. "&:l. ii1 Héxioo preoor-

tesiano el sello - a no trata.rae de1 nombre de una poblao16n era 

una espeoie de tipo de imprenta mediante la oual. el dibu,10 "" iapri

nda sobre la piel ev1:tán.doae de eota manera pi.notar Y&r:l.ao veoee e1 

ademo dibujo.N ( 7 ) 

Allimiamo, eatoe antiguo& habitantes de ll&x:ioo, u~ilizaban. aí!"t

bolos graba.do• que ee imprimían en ~ejidos, te1aa, oerá~oa, probable

men~e oon una idea oeren~nial o re1i.giosa. Adermta ee empleaban los 

ee11oa para distinguir la prooodenoia de loa d.1.s~intos i.mpuoatoe o 

'tributos que se pagaban a !ae au~oridad.ea. ( 8 ) 

Bxistían doa tipo• de aeiloa, los p1anoe 7 loe oi1~dzoioos. Loa 

primeros oons1e't1an en t1l1 mango T un.a •ab1a en oa;ya •uper~ioie ae ea

oon"traba grabada una :figura. Los aegu.ndoe eraa elaborad.011 oom un 

( 5 ) Nava Negrete, Justo .. • Derecho de 1- ~-.lllJcioo, ltiitorial 
Porrda, 1985. p. 4. 
( 6 ) llangel Medina, Da.vid .• Tratado de Dereoho llaroario. llÍxioo, Bdi
torial Libros de 1"xioo, 1960, P• 5. 
( 7 ) Weathei.m, Paul. Arte Antiguo de Uld.oo- ~oo, lllditor:l.aJ. mu., 
1970, p. 164. 

( 8 ) Seo retarla de Patrimonio :r Pomen1:o :IndllBtr:l.aJ.. Laa llA.rcaa :y su 
Evoluoi6n his1:6rioa en M<Sxioo. ll&.>eioo, DJ.reooión CJenera.1 de :rnvenoio
nes y- Maroae, 1982,p.22. 
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o~1:ladro hu~oo o a61ido 9 como un rodil1o, en ouya aupe~ioie ee 

encontraba la t'igura o el. di.bujo. Ambos ti.pon de ae11os Bdrv!a.n 

para imprimir. 

1ln esta 'pooa, e1 uso de 1oe eel1oe tenía un pr6poeito oomp1e

'taaente diet.i.nto a 1& ~unoión que desempeñan lao maroaa con~emporá

neae, pu.eot.o que su f"in ern señalar origen, propiedad o garantía. 

We se lee raooAoo~a oar«oter jurídico en loe aotos do oorneroio o 

f'abrioao16n.. 

No ae 1as puede atribuir a todos eatoe oalloa empleadoo durante 

la 'pooa prebiapánioa, el carácter do maroao an su oonoepoi6n moder

na, oomo signo do repreeontao16n de loe produotoo, pero no ne puede 

negar que loo mismos oonet.it.UJ"en un valioso antecedente de la prote

co16n jur!dioa de los eelloe aotuaiee, oomo una auaoripoión meoánioa 

de1 nombra o firma de Ulla peraon•. 

B. DQran~e 1a Co1onia. 

con 1& oonquj,,a1;a eapaño1a 9 M6xioo au:t'r16 una profunda trana~or

.. oidn en 1&• 4reae de 1a agriou1tura 9 1& iuduatr1a ~ e1 oomoroio, 

ee 1apu1.s6 a 1a ganad.ería 7 a 1aa exp1otaoiones mineras de1 país y 

e1 orden po1itioo y mora1 oambi6 rotundamente para nuestros antepa

eadoe indi.genae. Ea entonoee cuando El!lpaña so vio en 1• necesidad de 

adoptar madi.das oon 1a ~1J:t.&1ida.4 de ejercer un oontro1 riguroao de1 

oomeroio en eua ool.oniaa. Bajo 1a autorizaoi6n de1 Supremo Coneejo 

de Xndi.aa ae ore6 por 1oe Reyes Ca't6l.iooa 1a Casa. de Contrataoi6n de 

S.Yil.J.a, que se oo13Lpaba de todo 1o re1ati.vo al. oomeroi.o de l.as India.a 

y vig11aba e1 oumpl.~mi.ento de lao l.eyea en el. nuevo continente. 
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Ex~sti.6 donde eoe en~onoea 1a obligao~6n de que 1ae meroano~a.a 

11 ovaran oua reepeoti.vaa maroaa,oon el. ~1.n. de 1.ndi.oar J.a pro-

oedenoia y se prev1.6 J.a 1.mpooio1dn de ponaa en oaeo de 1noumpJ.1m1ento. 

Sin embargo, no se encuentran en 1ao f"uentea del. Dereobo :lndi.aao, 

di.spoeioi.oneo jur!dioao que hubieran rogu:lado uni.1'ormemen'te loa re-

gi.etros maron.rioa, 1:a1 y oomo en nuoo1;roo d!aa l.oa eziten.demoo, pero 

oxi.eten datos aoeroa del uso de 1oe mismos y to.lllbidn al.CtUJ.8.B diepo•i

oi.ones que oe re:t'i.oren a lao ma.roo.o oomo eoa.1 J.a Reoopi.1.o.ción de J.oa 

Reinos de J.aa Indi.aa. ).as Si.ete ~ida.e y J.a Cttr:La rJ.1ipioa Trata.do 

do Prttoti.oa Foreaeo y- Juri.aprudenoia llcroantil. ( 9 

Ahora bien, oonBtituyeu un gran val.ar h1utc5r1oo en J.a ovol.uoidn 

maroaria mexi.oana J.oo oua.tro ti.pos do maroaa que exi.atioron dura.ate 

el. periodo colonial.. Se trata de 1ao maroae u~1l.1sad;aa en loo obje

tos de p1a'ta 7 oro 9 1ae maroaa de tuogo de 1a.a corporaoionea eon.áe

"tioa.a en 1oe 1ibroe 7 en e1 ganado, 1aa maroaa que 1"1.guraban. en l.03 

bienes prooec!en'tea de Eapaña 7 1aa JD&.rOa.B t:ranaparea~ea 4e a.gua o 

1'i11.grana • 

a) La.e marcas en 1oe obje"toe de p1ata 7 oro.- Para 1a.a au:torid.adea 

1oca~ea 7 l.os mona.roa.u español.ea 9 l.aa mnroaa que ae aouñ.nban en l.oa 

objotoa de pl.ata y oro representaban un med.i.o de oontro1 sobre 1a 

produooidn de eatoe Minera1ea. B1 au,ge de 1a iDd.ustria de la ertra

ooidn ~e metal.ea preoioaoa requir~ó de d..iapoeioionea eapeo~a1e• 

que garantizaran un oontro1 eficaz del. pago de 1oa derechos rea1es. 

Ahora b~en, 1a Rea1 C4~u1a de Med~ua d.e1 ca.po de 5 de :f'ebrero 

de 1504t,expedid.a por 1oa Reyeo C&t611oo•• orden6 a 'todos 1oa veo~nos 

Y moradores de laa Indias e1 pago del. quinto neto, d.e1 oro 9 plata9 

pl.omo, ea-taño. a11oq,ue• hierro u otroe ~'tal.ea que 11• aaoaren. de l.&s 

minas o se obtuv~eran do reaoatea, el quinto d•b~a 48 ponerae en poder 

( 9 ) Nava Negrete, ob. cit.• P•· 36. 
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de los 'l'el!oreroa 7 O:f':l.oU.lea Realea de aquella prov:l.nc:l.a. ( 10 ) 

Aaim:lemo• e1 ErDperador Ca.r1oo V, er:. 1o. Cédu1o. do Ora.na.da. de 

9 de noviembre do 1526 d:lspueo qua era neoooario pagar el quinto 

real. en -to4a aoti.vidad oorneroia.1 que ee a.:f'eot.uabo. con la p1ata 7 el 

oro. 

La ex~raooidn del oro y la pla~a fueron utilizadas para sa~~B

~aJ:J•r 1a. demanda. de oruoeo• alhajan, vaaoo aa.gra.doe por parte diel 

o1ero ~ para apo3a.r 10B grandeo oompromiaoa eoon6miooe de la monar

quia eapaño1n. 

ilguna.a de la.a diepooioionee oreada.o ooa objeto de ooord.ina.r 

1ae ao~ivi.dad.es arteeanaleB tnediAnte ambos minoralcs f'uerou 1as 

a~len~ee1 las Ord.ananzae diotad.ao en lo tooanta al arte de la pla

~er!a por el Marqu6a dG Cadereyta, de1 20 de octubre do 16381 la 

C.Sdula Real. del lo de octubre de 17731 laa Ordenansaa del V:l.rre;y 

~era. Clara de 1746 y 1as Ordonanza.a de Ensayad.oree del. 7 de jul.io 

de 1783. En"ta.e normas ordenaban, entre otras ooeae, e1 uso de maroaa 

o eeña1ea oonoo~4as oon e1 objeto de 1.den"ti~ioar 1ae piesaa de oro 

7 plata, ino1ua~ve ne ee~alabau penas a 8J.1uelloe plateros que no mar

oaran sus piezae. Ea 1aa Ord•n•n•ae de los Ecu11a.ya.doree se preve :la 

que la.e piezae de pl.a'ta 4ebian de 1levar tres ma.roaa 1 l.& marca o 

remache del. quJ.n'to, ooiaprobando aai el. pago de l.oa impue11'toe1 la 

-.roa de1 e-&.7"ad.or, para indi.oar 1.a ley del metal. J7 la. maro.a del 

artirioe jun~o oon eu nombre, oon •l objeto de evi.'tar f"raudea. ( 11. ) 

b) La8 -roae de 1'uego de l.aa oorporaoioneo mond.atioas.- Q1. un prin.

oipio, loa dueaoa de 1aa biblioteoae, oon el objeto de acreditar 7 

coris~ l.& propiedad de aus li.broe, estampaban. au :f"irma. o au prop:io 

eaoudo. Con el ~ransourso del tiempo- ee util.:izaroa la.e o~dulas 

( 10) Reoop:l.lac:l.dn de Leyee de loe Reynos de laa :Indias. L:l.bro VIIY, 
T~tu1o X, " De loa Quin~oa Reales", o~tado por Nava Negrete, 
~-. p.32. 
( 11 .> Hang"l Jlod:l.na, ob.o:l.t.,p.10. 
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E:l::-Librie, quo ooaa~atía.n on un ~roso de pape1 en ~Orma de etiqueta 

o marbete. Las grandee bibli.ot:eoae de 1a éSpooa ooloai.al. "t•n:S:o.n eu mar

oa de propiedad o E:1:-Libris1 ein embars<>. dentro de d.iobaa aorporaoio

nes monáatioaa continuaban deoapareoiend.o libros 7 entonoee ta.e ne

cesario empl.ear una hue11a indeleble, oon el :f'in de evitar e1 extravío 

y :taoi1i:ta.r la reouP4'rnoi6n de los libros. La mejor •oluoión qua en

contraron :f'ueron lo.e mn.roaa de fuego. " 1tn 011aa 6pooa11• 7& a.ooatumbra.

dos a señalar oon. maroas de ~uego al. gan.o.do• 10 mismo que & loB eao~ 

voa~ndÍgenan, DO tuvieron ernnden eaOrúpaJ.oa para adoptar e1 mismo 

prooedind.en~o b4rbaro para oon 108 libros.~ ( 12 

La.o marcas do ~uogo eran heohao en ~erro o en bronco oa.J.en~ad.o 

al rojo vivo, para aplioarln.a en loa oortee auperior e inf'erior de 

los 11.broa. Eotae maroaa empacaron. a usaroa on. el. 3~1.o XVIX; algu

nao bibliot.eoae uaaron oomo maroaa do tu.ego •l ••1.l.o del. oonven;to a1 

que pertenecían. 

o) Las raaroaa de :tuego en.el ganad.o.- Bn 1o• ~roa aSo• d.e la 

Conquiata, Eepa.iiM. i.a:t.rodujo 7 f'omon't6 la gaaad..er:!a •n la !f'u.eva Xil

paña. Al. au.mon'ta.r •1 gana.do oona:l.d.erablement• ftl.- a.eoeaari.a orear 

un eia'tema que procurara 10. pro-t.eooicSn del. gaaado,7 1a 4Lstin.o16n de 

1• propiedad de loe direren'tee dueño• de ganado oomened a •er mo'ti.vo 

de preooupaoicSn. Bn oonseo~encia, ea es1;ab1eoi6 a.a •1.atema d.a reoono

oimien'to i~primiendo marcas de 1"uogo a lo• aat..l.ee. Loa propie~rioa 

de ganado ~enian la obligaoidn de poseer h~erro 7 marca para di•tin

gui.r a au ganada 7 debia.n regia'tra.r aua hi.•rro• marcad.ores en •1 

Ayuntamiento 7 pagar ews ouotae oorreapond:l.ea."te•. Loa propietari.o•• 

una ves oonol.uído el. tr4mite, reoibían oop1.a. ele 1.a ma'tr~oula de regis

tro con •1 objeto de evitar el. abigeato, o sea, el. hurto do gana.do. 

( 12 ) Sa1a, Rarae1. Maroao de ttl•l<O de 1a.s .Aatiauaa B:lb1:1.o1;eoaa 
Mexioanaa• M&xioo, Imprenta de la Secretaría 4- blao:lonem, 1925, 
p.xxx. 
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d) La9 maro~ en loa objetos provenientes de España.- El. art:íouio 30 

del Reglamen"to :;- Aranceles Reales para el Comcro:i.o l.ibre de España e 

:Indias del 12 de ootubre do 1778 preveía que lao mero&der!ae ombaroa

d&a para laa l'.ndiaa deberían ir proviotae de cua respectivas y 1ogi~i

... ma.roa..a y ea'tableoi"a que so caetigo.rían a loo autores 3" odro:pl.ioes 

en. oaao de qu.e reoul..t•re probad.a l.e. hlsodad de 1ao ma.roae. e 13 ) 

e) Laa maroa.s 'tro.n.aparen1;es do a.gua.- El. uno del pnpel. llamad.o t'i.11.gra

na fue J.n:troduoid.o por B:epai[a dead.e ol Si.glo .xvr. pueo on la.e colouia., 

no se rabria6 sino hanta el Siglo XVXYY. Ln Conquista Eapaffola trajo 

consigo l.a im~renta y la igaald.nd de t~o~iona 7 do pn.otao en la rabri

oao16n de papel. Este ~ea6~eno dio lugar a que en~ra loB rabrioa.ntoa 

de papel ee impusiera la neoesid.ad de di~erenoiarlo, median1;e ma.roaa 

7 oon1;raaeñaa, empleándooe un procedimiento a base de hilo de metal 

•ntro'toj~do. La t&onioa ooneie'tía en oolooar UDB euoenidn fJ.na de hi

ioa met4l~ooa en rorma horizontal estrecha 7 deapw!a eran oubiartos 

por la paeta d•l pape1 7 pre11sa.do15. La super:f":l.oie de1 papel. con laa 

huellas de l.oa hil.oa quedaba oomo un signo 'traaldoido• oa.ai tranepa.ren

-te. Eete 1oipo de maroae oon.aia't~an. en eaoud.oa • inJ.oial.ee• ti.poa de 4po

oa, rdbrioaa, en1aooe 1 etol!51,era. 

a. Mapa Xadependi.ea-te. 

En loe añoe sJ.guien't•e a 1a Zndependenoia de nuea'tro para, el 

nuevo gobierno mexicano oonti.nud observando las mismas di.spoa~oionea 

españolas en materia oorae.c-oial y- par consiguiente aigui6 prevoleoien

do la dorioiente pro~eooi6n legal oon ro3peoto al derecho sobre laa 

marcuus que exiett.6 en la •pooa colonial. 

( 13 ) Seoretar!a de Patrimonio y Pomonto Xndustria1, ob.oit.,pp. 34-35. 
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S.in embareo. ne onouentran d.iepoaioi.onea a.i•lad&a: que •• 

ro1".1eren a 1os regia'tros maroarioo y so obaerva en el1ae 1a 

inqui.o'tud por parto de loo 1eg1.aladores que la.a elaboraron., ea repri

mir aque1loa aotoa que n~eo'taran el doreoho a 1as maroaa. aa! oomo 

tanab14n ae d.iotaron simple• med.id.a..s a.d.Jainiat.ra~iY&e oon ~:lnea de 

garantía en la materi.a de "tranepo:rf.e mar1'.'t.inx> de meroa.no.Iaa. e 14 

EB'tae reglamentaoionea aislad.as oon reepoo'to a lae mo.rona,la.e: 

hallal1)011,. 7a eoa en el C6d1.go Penal de 1871• el cu.al en. su oapi:t.ul.o 

11 preve1a 1a :f'a.lei~ioaoidn de oclloa,. ouñoa o 'troqueles, punaoaea, 

"maroo.a"., pean.a 7 medid.aes o bien en los 064i.fro• do Oo_.roio 9 quo 

en ese -t.:lempo oe promul.garon, loa o\141oa .f"uoron.1 •1 Od'd.J.go N'aoional. 

de Comeroio de 16 de mayo de 1654, elaborado por lJoa Teodoei.o Lares, 

•1n1•tro de Don Antonio L6pes de Sa.n'tana. 7 poater.iormente el 06~ 

Oiv:l.l. de l.870. 

l!h general, •1 C6di.go Waoiona.J. de Comeroi.o de 1854. oon.a:lcleraba 

a 1as marcas oomo un. medi.o de prueba d.e prop~edad para 2011 dueñoa 

de la meroan.o:!a y oonet:ltu:lan un medJ.o de oont.ro1 7 ga.rantia da o:lr-

oul.a.oicSn de 'tal.ea meroa.no!aa ooa. reopooto a1 tran.apoMe mari'.~i.ao. 

Por 1o que "toca a1 Cdd:lgo Civil de 1870., debe ele reoonooerse 

que no oonat.:l:tlQ'"e una ba.8e proteoo:l.on1.ota del D9reoho de laa Maroae¡ 

ain embargo, reoonooe el oar«ot.er dieti.n;tivo de la maro.a. 1!ID el títu

io oo~avo de diobo ordenam:len~o e• oom~emplaba 1a propiedad art!et:laa. 

li~eraria 7 dram4t1.oa, ramas que en 1& aotual:ldad oon.ooemoa oomo derc

ohoe de autor. All1m1.arno, oonten:la reg1ae que de~~ .a la ~&1.airioa.

o16n, la.e penas ap1:1.oablea •n oaeo de que ee :lnourr~era en e11a, 7 

algunaa diepoaioionee re1ao:l.ona.d.aa oon el prooedhdento a4ndn:l.atra

~ivo ante el M1n:laterio de Inetruooidn Pdblioa. 

( l.4 ) Bangel. Jled:l.na • ob.oi:t., p.13. 
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Los .iatereaadoe obtenin.n e1 derecho oxoluaivo a la reproduoo~dn de 

19U9 aa.rGae de ~4bri.oa, a trav~O de la& diepoaioioneB que f:&rantiza

baa l• propiedad. art~atioa de loa eianoa o graba.dos quo oona~itu1r!an 

1- marca.a. La.a autoridad.ea reopeot.ivaa otorgaban "• •• la prop1edad 

artiatioa de loa dibujoa 7 l~~ogra~!ao que oomo diatint.ivo llevan 

lae meroano.taa del. f'abrioan'te • ••" ( 15 ) oorreapondi.entee a l& mar-

oa. 

En l.aa c!..iepoa1o1onee anteriormente oitadao ao ba.ao. la evol.uo:ldn 

le&".isla:t1va aaroarh d.e nuestro pa!.a, aaimi.a:mo oonstitU7•D un vaJ.1.o

eo antecedente hiatórioo, a.d.v1.rt14ndoae que on diohae roglaa se ob

aorva .:ra 1a :1.ntcnc:iDn de ot.orga.rleo proteoo16n a loa ai.gnoa nsaroar.ioa 

OOCDO 0011.11eouenoia del oreoiente desarrollo industrial 7 oomeroia1 de 

114.xJ.oo. 

D. C6d1.go de Coraerot.o dal 15 de abr:ll de 1884. 

Kete C6d.f.co aign.i~iod un evidente progreso oon reapeoto al or

d.eaam.iento a.nteri.or de 1854, TU- que oon:tiene lae primera.a diepoei

oi.on•• qu.• regl...,.n"t.aron a laa maro- de f'4brioa en ..Sx1oo, reoono

oi&n.dol•e Talor propio, a1. ino1ufr a.a oap!"tuJ.o denomi.na.do ., do la 

Propiedad Meroaa.til "• en o~ ar~S.oul.&d.o 41epuao entre otras ooe

que " 'todo t'abrioan"t• tenía derecho de paner a. eua produ.oto11 para 

41atincu1.rloe de o"troe, una me.roa eapeo~l qua consista en un nombre 

o e1 de la raz6n •ooial, el nombre de au eo"tableoi.miento de 1a ciudad 

o 1ooa1J.4&4 en que ae h9«& la ~abrioaoi6n, o en in~oialea, oif"rae, le-

tras, div~saa, dibujo•, oubie~a.a, oon"traeeaas o envaaea ... Arl. 1418 

Contenta, asi~iemo, dieposioionea que reoonoo!an lo que podia 

oona't:l.:tu.ir una maroa, el derecho do pro't~ger e1 origen de loa produo

"to•, oon.ooia d.• loa dai{oa y per;tu1o1oe en el ramo tnoroan.til por la 

( 15 ) Ibi.d••· p.15. 
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fa1eirioo.o16n de maroas. oe estableo~an 1oa caaoa ~ que •Jd.atia. 

uaurpao16n de marona y contemplaba t~rminoa pct.ra. reo1anar la pro

piednd mercantil. Ademd8 dispuso la prop1ed.Ad. exc1uei:va do 1aa 

maroaa para el oomeroia.nte. siempre 7 oUAD.d.o 'ate deposi.tara 1& 

solicitud de su ina.roa ante la Seoretar~a de Pomento. Colonisa.oi6n1 

Yndustr:la y Comercio. Dioha Seoretarla oon.oad.f.a 1a propied.&4 de 1• 

maroa ai la minma no se usaba 7a por otra pGZ'llODA d1.ot:ln1.a al. aoli

oi:tan:te. El !!atado impuso lo. obligaoidn a los oo.ero1.an:ten 4- uaar 

la rna.roa repreaentad.a sobre loo productos de manera ostensible. 

Por rlriud de la Lq del 11 de clio:l.embre de l.885 •• mod:l.1':1.oaron 

loe art~ou.l.os 44 y 45 del C6d.1go de <Jomeroio que ea-ta.moa an&l.1sando, 

:r oo::no ooneeoueno:la de eataa re:f"ormaa ne ore6 el 8-gi..atro de Coa..raio 

7 ae imponía la obl1gaoicSa para loa oomero:l&.D.tet1 de regi.atrar los 

dOOU!D n"toa relaoiona.d.oa oon el giro oomeroJ.a.2• --'tAn.doae la.a ins

oripcionea roela~i.vaa en el libro que para ~a1 e~eo~ dober!an llevar 

los eeore~ari.oe de los juzgadoe do oompe~enoi.& .. roantil.. 

Rl. Hegie'tro 4.e Comero1o oon•ti:t1:1;J"• •1 aa:t:~te M.a re.-ot:o de1 

aotua1 rtt&"iet:ro de m.a.roa.a • oomo el. medJ.o para. aored.l.tar •1 4ereoho 

exoluai.TO sobre laa misma.e. En dicho regi.atro - :l.a.8oribian lo• oo

mero1ante11 a.eea:ta.nd.o 11us propiedades,. ent:re J.- q11ie •• oonei4eraban 

laa patentes 7 las maroae. ( 16 ) 

Si. e1 propietario de una maroa reoonooi.da por 1• Seoretar.ia de 

.-Omento no hao!a la :ln11oripoi6n de au ~· a.ate eJ. -.o:loaad.o Begi.a

"tro de Comeroi.o ao pcdfa reolamnr ningdn derecho ooa re1ao.1ón a 'ter

oeroa, aai•is100,, la omio.ion de dioho registro t..pecl1& •1 oponerse a 

la proteoo16n de una m.o.roa igual o semejante a l.a cs. •u propiedad.. 

( l.6 ) J:b:l.dem, p.18. 
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z. Lez de JCaroaa de l'ábrioa de1 28 de noviembre de 1889. 

Bajo e1 gobierno del Genora1 Porf"irio Días, oe a1ent6 una 

maro.ad& idea de d~earrollo industrial y oomoroial en Ht!xico, y 

Dao16 l• neoesid.a.d. de 1egielar nobre ln ma.~eria m.a.ronria, que 

desde ••• &poca ompeaaba a tener relaoionea importantes oon el. 

manoionado deearrollo del paíe. 

Fu.• entonoes, cuando proaru.lg6 la primera 1oy eapeci.al, que 

de modo eepeo1t'ioo 7 d.ireoto reBU).aba a la ma.tor:l.a do las maroaa 11 la 

oaal hab{a venid.o eiendo regul.ada por la l.egie].aoi.dn meroant11 e i.n

o1u.a1ve en dinpoaioionee ponalea. A partir de 1889, la materia marca.

ria. ad.quiere una t.ndepeudenoia legislativo. propia, pu.ea aa trata del 

pri11er ouerpo legal. importante de eeto t.1po de propiodad.1 la Le7 do 

Jlaroaa de P'C>rica de 28 de novi.embre de 1889. ( 17 ) 

Kete ordenamiento empezd a regir el l.o de enero de 1890 T ~uvo 

oorno modelo la l.e7 1"rau.oeea de 23 de junio de 1857 oobre maroaa de 

~llbr1.oa 7 de oomeroio. e 18 ) 

La Le7 en meno1.óa. oonatab& de 19 artf.oulo• 7 oon.aideraba a 1a 

ll&rO& d• ~Abrioa oomo • ••• oua1quier •igno deteradnan~e de 1a espe

oial.idad. para •1 oomeroio de un produoto i.n.duatr1a1 .• e Art. 1 

:O.tinfa,. adellM'la, ou&le• era.a 1os signos 7 medi.oo ma:teria.lee no regia

trab1ee, qu~'n•a pod!an ser 1oe sujetos de la.a marca.a. señalaba e1 

procedimiento a 11•guir para la adqui.eioidn. de ].a propi.ed.ad ezol.wd.va 

4• una marca de t&brioa. Asimismo contemp1aba ].os derechos 7 obliga

oione11 de 1011 ti~ul.ares de ].a.a maroaa,. la duraoidn de1 registro de 

1a maroa ( que para eee entonces era 1..ndet:1n1da ). Por primera vea 

ee 'trat6 1a nulidad de ].a propiedad oh-tenida en oon"travenoidn a la.11 

dispoeioio~ea de1 ordenamiento al que noo estamos re~iriendo. 

( 17 ) Sepdl.T84a,. Cc§sar. B1 S:l.!rtema. Mo:z:ioano de Prol>iedad Xndu.atrial. 
IWld.co, Itd.itor1a1 Porrd.a., S.A.,. 1981, P• L-

( 18 ) Wava Negrete, ob.oit.,p.50. 
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Taab~6n se menoionaban los oasoo do Caloi~ioaoidn de marcas de 

rAbrioa, 1a publ~oi.dad do las maroao registrada.a y se oatableoió el 

c!ereobo a la propiedad de la marca. por e1 uso anterior a la ~iama. 

Cont1.nu6 en obeerva.noin, la obligno16n por parte de loo oomer

oiantes de insoribir la propiedad de lao maroas en el Regiotro de 

Co:noroio. "••• a'dn ouando el nombre o~ioial do outa Ley es do Karoao 

'4• ~ábrioa•, •11o no ai.gni~ioa que se excluya. la reglamentao16n de 

1aa ooneroJ.a.1ea ••• ", puea se alude "••• indietintwnente al ~abrioan

te o al oomeroiante, a la.e mercanoi&a ~ab~oo.d.a.s o vondidna, al eata.

b1eo1miento indut'ltrial o a la oaea oomero1a1." e 19 ) 

~'ta Le7 de )la.roa.a do Hbri.oa ea bastante rudimentaria, ai.n en

ba.rgo 1 rauoh.."1.B de las cU.apoaioionoe n.otun.leo, reglamontarias 7 otraB 

pro•ienen deed.e entonces, y oa :taotib'le ad..-ertir a1gunaa oo:ln.oiden

oi.&a de 1enguaje en1;re aque11a ley 7 1a preaea:te, que aotua1mente ae 

encuentra en V'igor• 110111 ref'erimoe a la Le:r de :tnvenc1.oneo 7 llaroa.o de 

1976. ( 20 ) 

Fernando de 1a Vega indicó, en re1ación con 1aa marcas 

de ~ábrica 9 que )...a Ley que ana11zamoa no contemp1a loa 

problema.9 que mani~eataba el desarrollo induatria.1 a.a.oional del 1DOa:ten

to, aai.m.iemo, a.t'irm& que, di.oho ordenamiento dejó de preveer oitua

oionea i•portantee, oon lo ou.al, queda.ban a1 arbitrio de la juriap~ 

den.o!.&. Memlle, ••'t• au'tor a.p-egd, que no proteg1a lo baa'tant:e •1 

derecho de propiedad, ya que, eeña1ab&, que entre loa doo aiatemae• 

el que da a1 registro el oar~oter declarativo de ellas 7 el que lo 

oonaidera oorao a1;ribut1TO, oontribuia a la uaurpao16n y aunque, deo1-

r6, no revee'tia •1 oarioter de 1n1'raco16n penal ouando las ma.roae no 

••'tan regietrad.aa, •a ~rataba de importantes ataques a ~aa propiedad. 

7 que loa miamos no deb1an de quedar impunes. e 21 ) 
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En eata ~pooa ee protegía a lae maroaa reg1.etra4a.a .en M&x:loo,. adn. 

cuando datas ee hubieren W!lado en un pafe extranjero anter:lormente. 

N'o ee reoonoo"!a e1 derecho a quien hubiera uaado una -.roa 111 eae 

ueo no ~uftra•le~?·, o sea que,. 1a Secretaría de Jlb.an'to reoonooiora 

la prop1ed.nd de la marca. 

El. 17 de novi~uabre de 1897 • ee ref"orm<S el a.rtt'oulo 4o 7 ee eu

pr1.mi6 la ~raoo16n rv del artículo 5o de la ley en oomento• O'torgAn

dol.ee a los e:rtranjeroa, prop:le"tar:los de cmroaa,. el. derecho a regi.e

trar en ~xioo,. auo reepoo~lva.a maroae, oon •1 Waioo requ:laito de a

ju.etarse a los preoepton de la ley nao1onal• oono por ejemplo el 

precepto quo obl.igaba a poseer en el pa!e. ••tab1ec'i..m.1on"to :lndu2rtrial 

o oomeroial para la venta de euo produo~s. Debia de exhib:lrao el 

oon~rato de oonoeeidn que oompro~a la existono~a de dioho eatable

oimiento o BBenoia. ( 22 ) l!!:nto ~rajo oomo ooD.Beoueaa:l.a e1 aumento 

oon.eidsrable do depdai•o• y regie~roo de mAroa.9 da ~'brioa extranje

ra. -< 23 ) 

Es de .menoionarae, que en esa &pooa, ae &oevtabaJt 1o• reg18t1"0a 

de maroas d.ee"ori.pt:lva.s, e.rt:ranjeri.sant•e, 7 a.da 1- que en au deno•i

naoi.dn oonten~an •1 nombre gen&~ioo del prodaoto &1 que ae ap1ioaban, 

oue~tionoa que en la aotua1idad • de aouerdo oon na••~ra 1egiolaoi6n 

vigente, oonatitu,,yen prohibioionea legPJ.ee para •1 registro da .. roaa. 

p. Lel' de Jlaroa. Xndu.atria1ea T de COm•1"0io de1 25 da ago.-t;o da .l.903'. -

Jlst;e orden.amiento aipi~iod un gran avanoe reapeoto a la anterior 

Le7 de J.889, aubaanando laa det"i.oienoias 7 la.gunae: que la a.a."terior 

1•Y padeo1a. Se ~ijaron nuevos lineamientos para 1eg~•1&r en materia 

de propiedad 1nduatr1a.l., ya que loa leg-1.aladoree ..xi.oanoa ••t•baa 

( 22 ) Seoretaria de Patrimonio 7 Pomento Xndastri.al.• ab.oi.t., p.53. 
( 23 } Nava Negrete, ob.o:l.t. • p. 55. 
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1"\lertemen:te 1n1'1.uidoe por 1ao oorrieotee 1.n:ternaoional.oe en materia 

de paten~es 7 maroa.s. La Le7 de 1903 reoogi6 bastantee oonoeptoa de 

1a a.ri1116n de Brue•1- de 1900 a 1a Oouven.oidn de la Unión de Paria 

de 188) y en oo?deouenoia, ee dictaron preoeptoa tUla t~cniooe, prog-re

•ia~aa :T modornoa. e 24 ) 

Se introdujeron D.O"l"Odadee oomo, l.oa nombrco: oomcroinlee 7 los 

arieoo. Se diapu.eo que ].a.e ma.roaa de -r4br1.oa ee regia"tra.ran ain previ.o 

examen de noved.&4 u originali.dnd, adoptando así el aietema -rranods, 

.eedi.an~e el ou.a.1. 1 la exoluaiva responeabilidlMi recae oobre el solici

tante 7 oin perjuicio del teroero, 11.mitándoe~ la ortoina de Pat~n~tm 

y ~a.e, a la pr.totioa de un eietema puralD'l!llnte adminiatra~ivo de loa 

dooumentoo preoentadoa, para oonooer ai oumpl!a oon los requisitos de 

rorma que eatableoía la rererida ley y eu reglamento, ee deo1r, que 

loe registros ee e~eotuaban direotamcn~e. ( Art. 10 ) 

.A..eimialDO, ae estab1eoieron o.lgun.a.a bases :tu.nd..amentalea que brove

mente se aeña1nn1 1a tramitaoidn de la ao1ioitud. de una me.roa debla 

••r senoilla 7 r'pida, todoe loe delitos oometid.oa oontra la propiedad 

1nduatr1.al. eatarian psnal.1ma4011 J para ser vál.1.da lo. t raelao 1dn. de do

mia:i.o de cual.quier propiedad. 1.nduatr!.al, debía de anotarse en e1 rogia

tro oorreapondiente1 ae publioa.ria un periddioo, ou,ya f'Uno16n neria 

deeoribir, representar 7 enumerar loa inventos patentad.ca T las maroaa 

dapoei1;-. 

La ley en eatudio, de:tinia a 1a maroa como "••• el. signo o deno

minaoidn oaraoter!atioa y peoul.iar ueada por e1 induetria1,agrioul.tor 

o oomeroian'te en loa artíou1oa que produce o expende, oon e1 :tin. de 

eingu.larizarlo• y denotar su procedencia." Art. 10. 

Para poder obtener el derecho exoluoivo al u.no de una maroa, 

era indispensable e~eotuar el regiatro correspondiente ante la O:t\oina 

( 24 ) Sepdl.veda, ob.oit. , p.2. 
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de Patentes 7 Ma.roaa , supri.mi~ndoee 1& ob1~oi.6n•por parte de 

loe ti:tu1ares de 1ae maroaa de insoribi.r en el. Regiatro de Comeroio 

los oerti.:t'ioadoa maroarios, oomo 1o eai:ipul.aba •l. 064.i.go de Oomeroi.o 

vigen1;e en aquella ttpooo, ya que la dn.1.oa encargada del 0011-tro1 de 

registros, oer!a, deede eee entonces, l.a menoioaad.& Of'io:l.na de Pa~en

tea 7 Ka.roa.o. 

La vi.gene is. del reg1.atro do una ma.roa era. de TD1nte año•• con 

posi.bi.114.a.d do renovaoidn, no ee perd1a el. d.ereoho al. 11.l!IO oX:01ttBi'9"G 

de la marca, s:I. el. propiet&ri.o da la mi.eme. ee retardaba en ef'eotua.r 

dioha renovao:16n, ein emba.rgo,hourrú ~n. un recargo •obre 4.ereohoa 

~~eoal••· e .u-t.. 60. ) 
La i.natituo1.6n de la :t'eoha legal. 4•1 regi.ai:ro .ta.e otra de 1 ... 

1.nnovaoionea que trajo oonai.go esta L07, 7& que el regi.atro ma.roar1o 

oomensaba a eurti.r aua e~eo~oB desde 1a ~echa on que ae hubiera pro

aentado an'te 1• o:i"tad.a O~:icina. de Patente• 7 Karo&.11. 

Como 7a meno1.onamoe a.a.teri.ormente, i...D.n.uído ee'te ord.enamien"to 

por 1a Con.veno16n de la Uni.dn d~ Par!'s de 1883• rerlaad.a en. Brmle-

1aa ea 1900, ee impuso la obligao:l.da de oon:te•p1ar 1• r'eoha de prio

ri.dad de maroaa eo11oi:ta.d.atl dentro de 1oe cn1.a:tro meeea de haber 1114o 

eolioi-tadaa las aiamaa en uno o vario• pa.h•• ertran.jeroe, reooao

oi•ndolee: 1a ai111ma ~eoha legal, f'uersa 7 ereo'\o. oono•dido11 ea e1 

pa!e de origen. ( Art. e 
Pa.e neoe111ari.o que 10111 propietar.1.oa de 10• regletro• -.ro&ri.08 

1.noorporarnn a eus produotoe el lema lla:roa Ya4uatrJ..a1 11egi.•'tra4a o 

Ka.roa Cle Oomeroi.o hgiat:ra.d.a. 

l!Dl ouan'to a 1a nu1i.d&d. de la.a maro- 9 •1 art:louJ.o 15 4.e 1a 

Le:r en eet:u.dio, di.apuso que 1& misma pod1a aer oo11o:l.t&d.a por oual~ 

quier persona que ae ein'ti.era at'eotacla en •a. dereohoa o Í>or el 

IU.a.ia1::er1o Pdblioo, cuando exiat.iora ua i.at•Ñ• general. 7' •1 reg1•-
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'tro ora !-"ul.~:l.oad.o 79 sea ~or1ue c!!ia.te eetuvi.era on oontra do dio

poai·o.s.onee de la propi.a. Ley o porque la maroa en oueatida :ra bu

b:l.era ••tado reg~atrnda oon anteriorid.D.d.. 

Par& obtener 1a rovooaoidn de las reao1uoioneo admUiiatrati

yaa de 1a Orioina de Patantee y ~OIU!I• Bnte loe jueoee de distrito 

ele la Ciwlad d~ 1C4xioo, la ley incorporó un prooedimionto eapeoi.al 

en aquellos oa.aoe en quo 10 solioi~arn~ loa intereeadoe. 

llJ9 i.alportan.te neila1ar que ee tra:td de la pr.imoani. Le7 do Propiedll.d 

:tndu.a~ria.l. que se oompl.emontd oon un Reglam4nto 9 oon la :f'inali.d.ad de 

señal.ar la.a oi.rounetano1.as 7 prooedimíen~oe neoeoarioa pa.ra aplicar 

laa diapoaioíonea de eute ouerpo legn1. 

a. Le;r do Xaroas, AYieoe ;;r Wombre11 Oomero1.a].ee del 26 de Junio de 1928. 

Bete ordenamiento 1.n.oorpord al.gun.a..a de la.e r.oved.a.d.en de la.a Revi

eione• de Vaahington do 191.l.. 7 de la 1ta.7a do 1925. a 1a Convonoi.dn. de 

l.a Uni.dn de Par~ de 1883, aiendo •'xioo, eign.a.tario de antbae revi.abtnes. 

Wn.tre 1o.a i..n.noYaoiones mú i.mporta.ntee, q_ue -tra.jo consigo eeta. 

1•7 •• enouontra la ad.opoi.dn de1 sia'terna. atributivo-deo1ara-tivo, e1 

oua1 oonai.ete en que e1 &ereoho eobro una me.roa oe adqu.i.ore median:te 

eu :registro ante el Departa.monto de la Propicdo.d Ya.du.etrial. y adem.tia 

•• reoonooe di.oho derecho al. uauario de l.a. marca, siempre y oua.ndo 1 

t611te 1& bubi.era expl.o1iado con mila de tres aitoa de an.teri.oridac:. a 1a 

'f'eoha 1egal del. menoi.onado regi•'tro. ( .A.ria. 10., 4o·• 50., 60., 390. 

~oion•• ll 7 XII. ) 

Aa1.m:1emo es 1.11rportan1;e eei'l:o.1.ar que ee le otorgó al ~tado e1 

4.ereobo y la '.f'aoultad de exig:lr e1 uso obl.igatorio de las maroas, 

•iempre T ouando ae tra'tara de aquellos artloulos que por eu origen 

natural.esa o ap11.aaoi.dn ae relacionaran oon la economla del paie y 

1ae necesidades pdbl.ioas. e Art. )o. ) 
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A di~erenoia de 1a 1eeiolaoidn an-teri.or, ~ roqu1.e1.to út.41•p•n

aab1e para e1 regiat.ro de una m.a.roa. un examen. previo de n.o'Y9dad 7 110 

diapu.oo un prooodi.miento en oaeo de que erlat:leran teroeroe que pu41.e

ran a~eotarae en caso do registrar 1a ma.roa propuest.a. 

Aei entonoec, el. Departamonto de la Prop~ed.ad. Xndwst.ri.al. deb~a 

hacer una in.vaotiga..o:l6n en'tre 10!! regietroo ma.roa.r1oa de to.l. cnanera 

q_ue ne -tuviera la poaibilidlld de s.dvertir a1. ex:let!a.n. nsa.rons i.gua1ea 

o eomejo.ntea a la que oo pretendía regintra.r • .Ademáa, opa.rte de1 men

cionado examen do novednd9 ee introdujo un rt'Joureo 1egal nuevo1 e1 

o:camen ertra.ordinn.rio de novudn.d • oon el en.al.• ee ereo'tuaba ur;., búa-

queda de algún regietro otorgado oon bnne en 1aa legi~l.aoion00 nnte

ri.orea. ( Arta. 36-36 ). A.si.mismo, 1n.o po.rtes &f'eo'tadae podrían ILOU.

d~r de oomd.n aouerd.o anto la Junta Arbitral., ia ou.a.l. deoidiríe ei 

la mn.roa propueata ora aomejante a otra regi5tra.da oon anterioridad. 

La reaoluoi6n que dictaba 1a citada Jun.~a Arb~tra1., nervia de ba.ee a 

1a Ot'ioina de Pa:ton.teo y Jta.roaa para otorgar o uega.r 1• maroa quo 110 

e:o1ioitaba. 

El art!ou1o 24 de la. Ley- en. estud..1.o• :f'i.jaba l.a vigeno1a. d.o1 regis

tro, e1 oua1 eer~a de veinte años 7 1a ronovaoi6n debia. erootuarae 

oada dies nñoa y en el oaao de no ~~eotuaree. eate ordenamiento 

oano1onaba oon ~a oaduoidad de dicho registro. 

Por lo que tooa a 1aa deola.raoionea de nv.1idacl o exti.noidn 4•1 

registro de un.a me.roa, ae eetab1eoi6 un. prooo4J.ldent:o a4..adni.a'tra1il.TO 

que ae 11evar!a a oabo a.n"te l.a propS.a OCioi.na de 1a Propiedad. Indwr -

trial. A dicha orioina ae 1• otorgaron ~aoul.tadee para emitir deola.

raoionee administrativas y •utas eran requi.aito :l.a4iapen.eab1• para 

emprender cualquier aooidn en todo l.o rel.atiTO a 1• peraeouoidn de 

delito• oomo 1a ~al.ai~ioaoidn, imita.oidft o 1190 i.1egal 4• ma.roaa. e Art•-
59 ;y 83 ) 
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Del mismo modo que la loy nnterior• ne cotabl~o16 el ?rooe

dimlento destinado a obtener las rovooaoionen de las renoluoioneP 

ante loa jueooD de distrito del ~ietrito I'cderal en un juioio espe

cial de opoaioldn o ~odartll rovooator1o. 

1l!l'I im,,ortftnte d~etaoar ~ue el ordcn~miento que analisamoa oe 

oom~1•tnent6 a au vez oon un reglamento, el oual, por primera voz 

i~clu.)'6 \1.n& olaai~ioación de art!culoa ca 50 olnnoo. 

H. Le;r de la Propiedad. IndWltrlal del l. 
0 

de onelO do 1943. 

Loa d.ivereoo autoreo ooinoiden en d.coignar A eota le7 oom0 un 

di.9poait1.TO legal. tmJ.7 =oderno, en el o~l ae oodit'ican tod.A• la.a 

4iapoe1o~on•• '""'lat;~TIUS 6 pa~entea de 1nveno1.6n, maroaa, av1.aoa oomer

olaJ e• ;y oottrpe'teonoi• de•leal. 

ata Lci:r f'U• un icustrwaento 'dtil a lo largo de tre• d.So&d..ls.e de 

Ti«eaoia 7 eetuvo aeooiad.& al gran progreso industrial que X.Sxico ob

aervd en aquella 4pooa.. 

• A tra..-.la de eu oonotaate aplioaoidn ee formó un considerable 

ouerpo de juriapru.d.enot.a y de pr4ot1.aa administrativa que •igue a1en-

4o d~~~ a oada paao.- ( 25 ) 

1h la 'Szpo•ioi.6n do mo'tivoa de eeta Ley ae menoiona que f!a~a 'tiene 

ooDO apoJ"O oorus'tl'tu.oion.al 1o• art:louloa 28 y 89 rraooidn XV, que se 

reti.erea a 1- t'aou1'tad•a de l.a Pederaoi6a. pa.ra legielar sobre pri.vi

legioa ~n4aat:ri.al•• de i.n'W'8noidn y de mejoro.a y ae~miamo, 'ieao t'un

~nt:o en el ariíoulo 73 :f'roaooi6n X9 el oual. 'f'aou1.ta al Congreao Pe

deral para legislar •obre comercio. 26 

Ooa••Mra ••ta Le~. en geaeral• loa ftietemaa y prt.noipi.oa fundamen 

t:&l.•• 4• 1•• Leyes aateriore•• 7 en la miama. se preoiaan 7 definen loa 

( 25 
( 26 

Ybidea., P• 4. 
1'&Y& lfegrei:•• ob.oi.-t •• P• 92. 
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dereohoo relativoa a 1a propiadad industrial.~ oon o1 ~J..n de prote

ger 100 intereees de 1os titu1nres y loa de1 pdb1ioo. Asimismo. este 

ordennmien~o toma en ouenta 100 prinoipioe de la OonveQoi6n de 1a 

Un16n de París de1 20 de innrzo do 1883• ( 27 )• ••• revi.eada en Bra.

eolae, Wanhing-ton y La JfaJ'a. ( La revio16n de Lon.d.rea no obstante 

haber oourrido el 2 de junio de 1934 t'u.e pro1nulgada por Mxioo haata 

el 6 de jul.io de 1955)." ( 28 ) 

Ahora bien• &l.gunae de laa innovaoionea que trajo ooneigo esta 

·Ley oon reepeoto a las ma.roas t'ueron las siguiente• 1 

So dispuso que la O~ioina do la Propiodad XndWltrial tentlrfa la 

faout~ad para deolarar ligado.o, para el o6lo e~eoto de eu tra.nemi

oidn, oquc11no maroae qu? portenooieran a un.a misma persona f!eioa 

o mora1, cu.ando éstas ~ueran idén~ioae o oemojan~ee1 lo anterior •• 

introdujo en eota Ley oon el rin de evi~ar que e• di•pu•iera do 1oa 

ragiat:roe m.a.roa.rioo en -rorma. 'tal, que lloga.oe a ex1.e't1.r mu.l"tiplioidad 

de propietarios de maroaa 144ntioaa o eomejant•e que produoieraza oon-

1"usi6n ent~ e1 pdblioo ooneUJT11dor • Art. 103 ) 

.&.eiade~o, Be ea~ableoieron roglAs m4a eatriotaa para i•ped1~ el 

reg:lst.ro de maroas quo engañaran al pdbli.oo ooD.•umi.dor• ooJDO eran 

aquel1ne que oonat:l~uían rnloa.a indioao1onee sobre la na-tu.raleza u 

origen de 1aa meroano:laa o sobre laa cualid.n.dee de loa produo-to•· 

Se contempló la prohibioidn del registro, oomo maroa, de palabra.a d• 

lettgU.aa viva.a ertranjeraa 7 ae oonaignaron diapo•ioionea orientadas a 

:Impedir que los induat.rialee o oomeroiantea que emplearan maroaa ea 

bienes elaborados en el pa.!a, 'tratarnn de dariea ana apariencia ex

tranjera, en virtud ·de que loe produo~oe mex:loanoa de buena oa11d.ad 

( 27 
( 28 

J:bideO\, P• 93. 
llangel Medina, ob.oit.,p.44. 
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ee hao~an ~ar como extranjeros, oonrundi~ndo a1 consumidor y en 

dotr1mento de la 1nduotrin nacional ( Ar-ta. 148. 1499 150, 258 y 262 

Al. respecto, noa man~reotamos en oontra de la diapoaioi6n quo 

niega el reg1.stro a.1 t"abrica.nte o oomeroiP.':1.to maxíoano, que elabora 

o oomeroial1.sa nu.s produotos en el p.a!o y que trata. de darle una 

apariencia ertranjera a nu tl'Y.!lronnoi~. En nucotr& mu.y particular op1-

ni6n, oetG innovaoidn ~ue introduoo la Ley en oomento v~ene a ocr 

diooriminator~a do loa rnoxio~nos. lW cierto que debemoo oonserva.r y 

proteger nuestra lengua oas~ollnna, sin ecbarso, en la ~poca en qua 

virlmoe, el :ldioma inglda oo hn oonvert. ido on el lengun.je universal 

de pref"erenoi.a ;y al prohibir a loa mexicnnoa quo Ae uaen denominaoio

D99 que por su grariemo o ~ond~ion pa~2oan 70000 oxtranjerllfl, en 

produotoa, de alguna manera, noe parece perjudioial para nuestra 

induetria nn.oiono..l, ya que en nueetra opinidn. la entrada a los mor

oadoe in~orn•oionalen de nueotroo produoton me%ioanoe podría vorse 

~nt•nai~ioada ai los oiomou pudiernn tenor para deeignar1on 7 dis

tingui.rl.ou entre otroa de au mioma eepooic, vocablos m.áa ~'4>1lmento 

1dent1rioab1ea para aquel. pdblioo consumidor, OQ3"8 lengua no ea e1 

eepaffol. Asimismo, e• de menoionarae que 1a herencia oolonial de 

nuestro pueb1o mexicano, al. pref"erir aquellos produotoe de apariencia 

extranjera o extranjeros, el muy 1"amoeo " ma.1 inohiomo ", ee ma..n.1.f"i.eota. 

en nuestro pais día oon d~a. Entonces, ¿ o6rno eo posible que se per

m:!:ta que un ext:ranjero cual.quiera, auya len.gua no sea el eapaño1• 

pueda introduo:lr a nuestro mercado nacional, produotos,ou,yaa maros.a 

tienen denom~naoiones extranjeraD y que a los mexicanos ee les prohiba 

eeta ~aoul.tad. 7 Ke~a.a diepoaicionea, que ahora ann1i~amoa y oritiownoa 

vu•1ven a estar preaen~es en nuea~ra aotual Ley de Invenoiones y Maroas 

de 1976. Dejamos a oonsideraoidn de loo leotoree, nuestra inquietud, 

que a juicio nuestro, debería de auprimiree por oomp1eto. 
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Ahora bien• continuando oon 1as mod.1f":1oaoS..oneo fl'tl.e eut'ri6 

1a Ley quo ahora oomcnto.:rn!'J, en la.e d:lepooioione• oon'ten.i.d.a.a on 

la 1"ra.ooi6n xrv d.o1 art:íou1o 105, ae eat.ableoi.6 que no ee adnai:tiría. 

a registro una ma.roa quft f"u~rn igu.111 o oemejan:te a ot;ra anteriormente 

registrada.a, ouando, tomada.n en eu conjunto pu.di.eran oon~dir.e y 

oa de-tersn:lnaron los onaoo en loo oua.loa• oe con.ni.deraba que ne at'eota-,· 

ban doreohoo adquiridos y ae1,ae eatableo16 que oe negaría el regia~ro 

ounndo se aolioito..ra unP. rDAroa id~ntioa a. otra. 11.n"teriorDM!late regiota.

da y vigente, aoli.oi tada para loD !:liamoa n.rt:!cuJ.oa 9 aún cuando, lo 

soLioi.tara el dueño de la ~r<>a anterior • .Al!li.aiamo, ne nega.bn el regia

~roo do aquella ma.roa que f"nera aemnjan~e a otra ya re~ietrada. Y vi.gen~e 

ap11oadn a loa miamoo ar:íoul.oe, en grndo ta1 quo pu.di.era oottl"'un.dirse 

con la anterior. 

~"ta Ley eeñalaba e1 prooediadento n seguir. cuando al e~eotuar-

oe o1 examon do- novad.ad de o.na maro a. propuesta a regJ..otro • se enoontre.

ba. que oe i..n~d~an doreohon de teroeroo. Lao anteri.oridadoa eo oo.muniaa

ba.n. a1 B011oitante• el oUA.l. en el plnso oonoedido• lll&Ai~esta.ra. 1o que 

a au dereoho conviniera, Y"ª con la oontestaoidn de1 :l.Jl't:eresado en o1 

registro de su oaroa. la Otioina do la Propiedad Znd1Zatr1.a1 deoidia ai 

otorgaba o negaba el regiotro propueoto. ( Arta. 223 :r 128 ) 

Ae1.miomo, se redujo l.a vigencia del. regiatro ~1.o a 10 añoo• 

renovab1e 1.ndefi.nldamente por períodos de 1gaa.l. clarao.t.du. La renova

o16n 4e1 regi.atro deb~a preaen"taree dontro del. dl.t:i.IDo aemeatre de G&da. 

p1&8o• 11in embargo• ae oonoedia un "t&rmi.no d• grao:la d.• doe años ai

guientea al venoiadento de cada plamo para preaentar 1• aol.iaitud do 

renovao~6n. e Art. i70 ) 

En este ordenamiento ae introdujo 1• ob11gao~da a 103 t~tularea 

de que eua marcas deb1an do usa.rae tal 7 001M> iaa .bab:la.n ~g:ls'trado,. 

ya que oualquier aamb:lo a laa miema.s era objeto de DlllllYO regJ.atro. 

( Art. 140 ) 
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Ahora bi.en, una peroona distinta al. propietarip de 1a maroa, 

Podía ser inscrito en e1 registro, a tit.u1.o de USll&rio au~oriaa4o, 

siendo este uso aai.m11ado a1 e:f'eot.ua.do por e'1 prop1.etari.o de 1a ad.Bma. 

Allimiemo,. ee reguló la obl1gao16n,por ~· de 1• Secretaria do 

Q:lonom!a,de publicar menaua1menta la denomi.nada Oaoeta de la Propied.ad 

Xndustrie.1, en olla oe barinn diversas publ~oaolo!ltle a que la Ley ee -

re~iere, entro otroa, oquolloa aotoe que at'eotab&n loa der«tohoa de la 

propiedad induatrial. 

Por otro lado, oe :t'ijaron normaa A eegui.r, en cuanto al prooed.i.-. 

mionto para dictar resoluoionea administrativa.a de nu1idad, e.xtinoi.dn 

por :tal"ta. de uso, f'a.1.ai:t'ioaoión, 1mitao16n :r u.so i.legnl. de lan mn.roaa. 

Para tal ef'eoto, ae :implantaron loa roq_u.1.aitos que debía de reuni.r la 

eo1ioitud de deolaraoidn adm1niotrnt1va. ( Arta. 229 y 231 ) 

l!h los anteriores ouerpoo lega1eo maroa.rioa. oe eoti.pul.abo e1 

prooedimiento a eegui.r pa.ra obtener 1ae revooaoiones do laa reBo1uoio

nes adminiatra~ivae diotada!s por la Seoretarla de llbonoaña, 1os ~eota.

doo inoon~ormea aoud!an añte los jueoeo de Di.atrito del Distrito Pede

ra1, en un juioio espeoi.al da oposioi6n o redera.1 revocatorio. l!:e~& 

nueva Le7 no i.ndio6 medios de impugnaoidn de ee't.aa reeo1uoionea 7 

entOnoea, quedó a cargo de 1oa mismos jueces d.e Dia~:lto• 1a rev1.a:l.6n 

de su 1ega11.dad a través de1 juioio de garantí ... 

Se displl!lo, además, que loo a~eotadoa oon Z'9epeoto a 1& i.-po•:1-

oi6n de aanoionee, podían •ol.ioi.tar una reooasi.claraoi.dn ante 1a pro~ 

pia Seoretar:la, que babia diotado 1a aanoidn adaini.atrat:lva 7 ei. el. 

in'teresado garant:leaba e1 importe de 1• mul.ta, 1a ejeouoidn era au.ap•n-

dida. ( 29 ) 

J!Mxico so ob1ig6 a proteger marcas intern.ao:loaal.•s a1 adherirse 

a1 Arreglo de Madrid, e1 26 de junio de 19099 s:ln embargo• ·en viriud 

( 29 ) Dooreto del 29 de dioiembre de 1949 0 en el Diario O~ioial del 
31 de dioiembre de 1949,, 01.tado por 1fava Wegrete,, ob. cj,,t •. , 
p. 96. 
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de 1a denuaoia que nuea~ro paíe hizo, e1 d!a 10 do marzo de 1942, 

aoeroa de dicho arreglo• se diopwso que, aque1la.s marcas depoei~adaa 

ea la Of"ioJ.aa Ynternaoional oon posterioridad. nl. 1° do marzo de 1943, 

no oontinun.rlan recibiendo 1a proteooi6n do nuestro paíe. Sin embargo, 

oe proteger1an aque1laa maroao depoa~tadae anteriormente a la rocha se

ñal.ad&, haata el t&rmino de ea vigeno ia. 

I. Ley de Ynvenoionea y Karoas del 10 de t'ebrero de 1976. ( V~ente 

La nueva Le;r cie Xn.venoionen y l(aroQ.D tue ?Ubl ioo.da el d!a 10 de 

f'ebrero de 1976 en el Diario Ot'ioial da 1a Fed ... ra.o16n, :r de a.ouerd.o a eu 

artiou1o primero trOJUJitorio, entrd en vigor el día eigui.ent• de ou pu

blioaoi.óa, o sea, el 11 de :t'ebrero de 1976, abrogD.Qdo a la Ley de Pro

piedad :Induatrial da 1942. 

Se introdujeron :import:an:tee innovao:ionee en eeto cuerpo legal ou,;ya 

f'uno16n ea regu1ar el. regietro de maroaa de a.ueatro po.ía oon e1 :f'in 

de aeti.-ul.ar la induetr1a naoional, dar m.BJOr pa.rti.oipaoidn al. ooneum.i

dor, apo,...r la11 a.otividade11 .1.nduetria1ee 7 oomero.1.alee y promover el. de-

11arro11o para robusteoer 1a independenoia eoondmioa de1 pa.íe. 

1!h la Srpooioión de JCotivos, preeentada con el proyeoto de eeta Ley 

ante el H. Congreao de la Un.1.dn, el Lio. Jos4 Ce.mpillo S'inm, entonces 

Secretario de X.dustria 7 Comercio man1reet6a 

• Lae innovaoione• oontenida.e en esta iniciativa tienden a superar 

1aa de:f'ioienoiae de la Ley de la Propiedad h:ldustr.1.al en vi&'or que, ex

pedida bao• un "teroio de siglo, no responde ya a los problemas de nuee

"tro• diae ni a loa oambioa que demanda una dpooa en la que, a 1• par que 

a• han Yeniclo de:f'iniendo nuevas :f'ormas de dominaoi6n por parte de los 

paf••• d•sarrol.lado• , loe paises en desarrollo o~bra.n oa.d.a d!a una oon-
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oienoia ~ o~ara de sus deraohoe y da1 imperativo de ordenar con~orme B 

1a juati.oi.& las re1aoion.es internaoionnles." "• •• Bl uso do maroo..a e:rtran

jeraa en lo~ pa~eea de menor deoarrollo oonotituye para •lloe un nuevo 

vínoulo de uubordi.naoi6n y un inotrw::t"n'to de oolon1znoi6n no s6lo eoond

mioo. sino aooia.l. y ouitural." ( 30 ) 

lrat& Le7 r.gu.l.& los derechos de patente de invono16nJ patente de CRe

joraJ oert~ioado do inventor¡ registro de dibujo industrial1 registro de 

modelo¡ reg~stro de me.roa y de aviaoa oomoroialoo y la pro~oocidn del nom

bre oomerc1a1 7 1ae denominaoioncus de origon, a.oí oomo tamb14n la repre

ei6n a la competenoin dooleal. 

B:I. ord.enam..i.en'to que an&l.iz.amoo oon.:J&rva en buena parte, a1gu.noo de loa 

principios de ou anteceeora Ley de Propiedad Induatria1 de 1942. 

lD. artículo 2° de esta LeJ" diapuno que • ••• su aplioaoi6n oo~oponde 

al Ejeouti.vo J'ederal. por oouduoto de 1a Seoret.o.ria de :I.n.da.atria 7 Co~ro:lo.• 11 

•in embargo 9 1& Le7 Org4nioa de l.a Ad.m.inistra.oidn Pdb11oa JJ'e~ora1 pub11oada 

el 29 d.e dioiembre de 197611 en :l!IU art!ouJ.o )Jt ~raooicSn XJ:X '1.ndioó que 00-

rreepond.Í& i.nter1'1'nir ea. materi.a do propiedad i.nduatri.&1 7' regular la. in

vera1da extranjera r la tran.et'ereno1.a de teoaología a la Seore"ta.r1a de Pa

tri.moaio 7 .Umento bduatrial.. Ahora bien, •n v.irt.ud. de la.a ref'ormaa a 1a 

Le7 Orgalnioa de 1a Admini.11traoidn Pdb1ioa P'edoral, publi.oadae on el. Mario 

01'1.oi&l. de 1& .. derao:ldn. e1 29 de d:loi.em.bre de 1982, 1ae a'tribuoion•• que 

•• ..1;erla 4• propiedad induatri&l. ten1a 1• •ntonoea seore'tar1a d• Patri.mo

aio 7 Po .. ato Ynduotrial le :tueron otorgad.a& a la actual. Seoretar1& de Co-

.. roio 7 Pomeni:o Yn4ua1:r:la1. 

Por lo que ae ret'i.ere a las maroas,. l.a Ley de 1976 11 en au 'l'iiful.o XV 

oea\.S.-.r limportantee a,ov.dadea que pa.aaremoa a exponer bre'T8 .. n:t.e. 

( 30 ) Seoretar~a de P&trimonio y Fomento Xndua~rial, ob.oi.t., pp.109 y 11.0. 
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a) Jlaroaa de Servi.01011 .- La Ley de Propiedad Y.acl.us1;rial. de l.942, 1101.a

mente reconooia. laa maroae do produotoa do ~abr1oao~6n 1 produoo16n o co

mercio. En la nueva Ley se extendid 1a proteoo~dn a 1oa servioioa. La Di

reooidn Genera.1 do la Propiedad. Xnduntrial, durante 1• vigencia de 1• Le7 

de 1942 1 hab:!a nee;n.do 1oe registroe de marca.a de eerv1o1oa por no ee-t;ar 

previeta su proteoo16nf lon a1'eotados por eatae negat~vas aoudian a loa 

jumgados en materia ad.miniatrativa, a traV1§a del Ju~oio de amparo, lo quo 

trajo oorno oonaeouonoia que dichos juBga.dos reeo1Ti.eran. que debía de oon

oederee proteco16n n las ma.roaa de ofltrvioio. La en:tonoeu Secretaria de Xn

du.etria ~ Ceomei-oio, no oont"orme con diohoe ~a11oe i.nterpuso, en todos 1oa 

oaeoe, el reoureo de revioidn ante loa T'ribun.alca Colegia.dos. Kl. Primer 

'l'ribunal Colegiado reoo1v16 que no deberían do ser regist:ro.d.a.s talen ma.roae. 

En oposioi6n a dicho ~a11o, e1 Sogundo Tribunal Co1egiado deo1di.d que debían 

de registrarse 1ae mnroas de nervi.oio. En vi.rtu.d de 1a denunoi.a heobn por 

la Seoretari'a d.e :rndu.utria ~ Comercio an'te J.a suprema Corte de Juatioia de 

la Na.oi6n, de J.aa teeia oontradiotoriaa de 1oa Tribu.nalee Co1egiadoaJ ol 

máximo tribmaal. ae pronunoid ~n el sen.ti.do de que l.aa maroaa do eervioio 

deber!an oer objeto do regi.a'tro. Fu.• aai• como ne empeaaron a registrar las 

pri.merae moroas proteg:lendo aervioioa. e 31 ) 

Bn. la a.otu.al Le7 de In.venoione11 y- Ma.roae: 7 en au reapeo1ii.vo llsgl.amen'to 

ya se oon.'templa. la proteooi.6n de laa maroaa de aervi.oio, a trarie de ea. nr

t:l.ou.l.a.do• aai oomo 1a adecuada Ol.&a:l.rioaoidn de l.09 ad.amo&• ( C1aaea ~ a 

75 de l.a CJ.aei~ioaoidn O~ioial.). 

Bl. &rii'ouJ.o 87 de es"ta Le;y "'•.. reoonooe 1aa marca.a de produo"to• 7 laa 

marcas de servi.oioe. Lae pr:l.merae se oonatitlJi7'8n por loa signos que distin

guen a los art:íouloe o produoto11 de o"tros da su adama eapeoi.e o olaae. La.a 

eegu.ndae 9 por loe signo• que diat:l.nguen un aerw:loi.o d.e o"troe de au nd11ma 

o1aae o eapeoie." 

( 31. ) Darola Jloreno, Vio~or Carl.011 y B4nohea Bc>dr~es, JrpigmenJ.o. " Loa 
11ignoe maroarios extranjeroa en 1a nueva. Le:r Jitzi.o.ana.. d.e.:hvenoio
nea 7 Ma.roae"• Reviota de 1a Ji'aoul.tad. de Dereobo de Jl&xioo• Tomo 
xxxzr. Númaroe 121-1.22-123, enero-.junio 9 1§829 PP• 243 7 244. 
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b) llegi .. tro de xaro ..... -

Bn el artíoulo 90 ae praoisan lon conceptos rererontea a 1o que puedo 

oonatituir una maroas denominnoiones, signos vieibles y cualquier otro mo

dio ouaoeptible de idonti~ioar loe produoton o servicios & que ae apliquen, 

noabr.a oomoroial.ee 7 laa razones sociales cuando &atas no sean descripti

va. de loa produotoa o servicios a loo que ao apliquen. 

Jl:llll"te ordenamiento impone ma,yorea 11mitaoionea para el reg:iotro do la.e 

marcas 7 con un criterio md:a téonioo oo entab1ooon loa signos o medios ma.

terialea que pueden constituir una maroat aaimiemo, oe introducen nuevae 

prohibioionee para registrar un aigno mnroario. Para que algo ooa ausoepti

ble de registro como maroa. ea neoeaario que sea distintivo, veras, novedo

so 7 l!oito." K1 derecho de uso exclusivo de una ma.roa oe obtieno mediante 

au registro 7 no por e1 ei•p1e uoo. l!:l registro do laa .:naroaa ae tral'l.Bt'orm.a 

en ob1igatorio.~ ( 32 

o) Uao Obligatorio.-

Dl la aotua1 Ley ao exige el uso et'eot.ivo de la marca para la ooueer

vaoidn de 1oe dereohoo que otorga tal registro y en e1 oaso de que no oe 

oomprnebe dioho uao dentro de loa tree años eigu.1entea a eu registro o cuan

do De et'eotde la renova.01611., 1& maroa se ext1.nguir4. Aaimioroo, el titul.ar de 

un si.gno ft9roar1o deberá eol~oitar dentro do1 dl.t1.~o semestre de oada plaso, 

1a renovao16n de au m.aroa1 so le otorga a &ate un plaGo de graoia de seie 

•••e•, contado a partir del venoimiento de cada p1aso, vencido este ú1timo 

t4r•ino ai.n oue ee presente la eo1io1.tud respectiva, el registro de la maroa 

oacluoarll de pleno derecho. ( Art. 117 y 140 ) 

Por otra parte, eete ordenamiento 1ndio6 lo que debia de entenderse 

por uso obligatorio de u.na ma.roa1 " art. 118.- Para loa erectos de esta Ley, 

ee entender« por uso et'eotivo de la marca, la oomoroialisaoidn del producto 

o eerTioio que proteje, en TUldr;:¡eaea 7 condiciones que oorresponden a una 

•~•ot~va ezplotaoidn oomeroia1 a juicio de la Secretaria de :Industria y 

( 32 ) ll>idea, p.244 
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Comeroio." 

XL interesado debe proporoionnr a ia Seoret•~a. 1oa datos • 

in:tormaoi6n que la misma requiera. Pod.r4 acompañar oop:i.aa de ~aotu.ras. 

oertifioaoionee notariales de uso o cual.quier otro do01111ento ~u• aore

di-te la explotaoidn oomeroia1 de sus producto• o 11erYioioe amparados 

con su marca. Se le otorga la facu1tad a la Seoret~ de rea1izar 

las inspeooiones que juzgue convenientes, a rin de oomproba.r ese u.ao 

ereotivo de la marca. 

d} Renovao16n.-

Por lo que se refiere a la oolioitud de las marcas que haTan oad.u.

oado por falta de renovaoi6n o ee h.A3"an ext:i.n«U-J,do por f'alta de exp1o

tao16n, el art1ou1o 99 dioe a1 respecto que R ••• podrAD ser eo11oitadas 

por cualquier persona, transcurrido un año a part:lr de la :techa de oo.d:o.

oidnd o de extinoi6n.", a exoepo16n d8l t1tu.1n.r de esa.a marean onduoas 

o cxtin¿:uidaa, quien ?Odrá aolioi.ta.r su reg:lstro de nuevo en oualquier 

tiempo. La 1nolus16n del precepto nnteo menciona.do ee debió a la 1nten

o16n del gobierno mexionno de evitar la pro1i~eración do regi.atroe de 

marcan que no ae utilizan y oue tienen como Prop6aito ~mpedir el 1ibre 

comercio, a trav~e de maroae que nunca ne han exp1otado. ( 32 ) 

Asimismo. se suprime 1a antes denomi.nada .. renova.oi.6n eapecia.l .. ·, 

que ee hab!a venido utilizando como una ~orm& de b1oqueo en el mercado 

y oomo un medio que propiciaba la ospeculac16n y 1a neeoo1ao16n de di

ohaa ~nroaa. Sin embargo, el bloqueo en el mercado no so ha suprimido 

del todo ya que 1os art~ou1oe 117 y 140 de ea~a l.e7' ee~ableoen ~ue si 

una per~ona tiene una mnroa registrada en var~aa c1neee, de productos o 

eervioioa, ea eu~ioiente que demuestre el ueo eteot~vo de la misma, pc>r 

lo menos en una de las ola.nea, para que nea renovad.~ en laa d~máe. 

e) "ligenoip .-

Se estnbleoid nuevo plazo de vieenoia de lB.P marca.e 7 se dinpuao 

oue loe e~ectoa de regiAtro de unn mnroa tendrán una du.rao~dn de cinco 

eños, 1os oualeA podrán aer renovados por períodos ~gua1es indet~ni.da.

mente, ( Art. 112 ), cnnd1oionado a que 1a marca se enouen~re en exp1o

t::-::::i6n. 

( 3~ ) Ibidem, p. 245. 
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~) Poai.bilid&d de decretar 1a prohibio16n do a.so 4e ma:roaa.-

Reapeoto a la.a marcas de uao ob1igator1o• e1 añfoul.o 125 de la Le7 

.f'aouJ:ta a la Secretaría para declarar por rason.•• 4e hteri11 público e1 

registro y ueo obligatorio de ma.roaa en cualquier prodw>to o aervioio 7 

podrá ademáB• prohi.bir el. ueo do rnaroao regi.a'tradaa o no 9 en un deteraina.

do producto de ou.a1quier rama de l.a. aotiv:i.dad. eoondmi.oa. En. cuan-to al. a.ao 

obligaiorio de maroan por razones de int~o pdblioo ae han publicad.o tres 

deoretoa en el Diario O.f'ioial da la Pederaoi6n9 de f"eob.as 4 de ootubr.. 29 

d~ noviembre de 1952 y 29 de mayo do 1949 9 a tra..Sa de loa oualee se declara 

obli.ga'tori.o el uoo de marcas en loo artículos de v1..aje9 ani. oomo en lo• 

cinturores, carteraa, monederos, eto4tera, que ae f"abr1quen total o paroia1-

mente con piel, en torritorio mexioanot todoe 1oe artíou1oa de plata labra

da, pl.a'teadoa o do alpaca que ae elo.boren. oa. la Repd.b11oa o que ae pongan 

la venta en ella1 7 en l.ae medias " D,71on • y de atrae ~ibraa artiCio~a1ea 

o s.1.nt&tioaa. 

Ahora bien• por lo que res:peota a l.& po111.bllidad de deoretar la 

proh1bioi6n de u.eo de maroaa, tiene oomo objetivo f"und.ameuta1 proteger a1 

público oonaumidor y ae encuentra prinoipalaente re~erLia & loa produotos 

básioos,, que han aido moti.va de eepeoulao16n. en •1 -roado naoiona1,, ea. 

este eupueatoJ se obliga a loa rabrionntea o produatore• a Tender aua pro

ductos amparados bajo un nombre gen&rioo 9 oon l.o o1lal. •• obtendrían ahorros 

en publioidad y eate Cendmeno ae vería re:l'l.ejad.o en •1 preoio a pagar por 

la o1aee oonaumidora. { 34 ) Peae a loa nue,,. año. q ... l.1•,,. 'Yigen:te eata 

diaposioidn, la ~iema no se aplica todav~a en la p~tioa. E'n nuestra opi

n6n, eata medida podría ~raer granda• benerioi.oa eoon6miooa para l.a olaae 

oonaumidora y para el paía en general. 

g) Le7endaa Obligatorias.-

La Ley de Xnvenoionea y Jla.roa.e ordena en au art~oul.o 119 "c¡ue "••• loe 

productos nacional.ea pro"tegi.doa por m.o.roaa regiriradaa en. *5xi.oo, deberá. 

( 34 ) Uava Negrete, ob.oit., p.546 
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llevar oatenaiblemente la leyenda • maroa recietrada'• eu abrevia~ura 

' aar. reg. • O lae siglas ' X.R. ~ " Su omiaidn• a\ln ouando no afeota 

la valides d• la maroa, impide a su titu1ar el ejercicio de las aooionea 

oivile• o penal•• oorreapondientea. Bh cuanto a la.a m.o.roaa do eervioioa la 

leyenda debe de aparecer tanto en el lugar on que ea contraten o presten 

loe eervio~oa, como en aquellos medios que la presenten gr4tioamente. 

JQ ~~oulo 121 de eato ordenamiento exigo que. on relaoi6n con los 

prodo.atoa elaborados territor~o nacional y dcotinados a la exportaoi6n, 

ostenten en ~orma clara y vi.e1ble la leyenda " Hecho en !Uxioo "• con el 

objeto de aore41tar nu•••raa marcas 7 productos en loa meroadoa interna.oio

nalee, a.eimiemo, eatoa produotoa deber4n ostentar la oontraoeña que, en au 

oaao, eatablezoa la Seoretar!a do Comaroio y P'omen~o .Induatr1al• en la 

~or .. 7 dimeneion•s que ae ~ijen. R1 Diario Orioinl de la Pederao1dn del 8 

de marzo de 1978 pub1io6 el e•blema •Heoho en M&xioo ~. 
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h) Lioeaoia Ob1iga~oria.-

otra 6• lá.a novedadee que trajo oonsigo eota Ley f'ue la inotituoidn 

de 1a lioenoia ob11g&toria, por oaueae de utilidad púb11cas previa audiencia 

de las parte•f la Seoretar~a de Oomeroio ~ Fomento Xnduatrinl Cijar& 1as 

correspondientes regal!"9 al ~itular de la maroa. A trav'a de esta ~igura 

• ••• se protege ~ loa empresarios 7 trabajadores rnexioanon 7 sin perju1-

oio alguno para el "titular extranjero, p que oomo oe trata de una oxprop1a.

oidn, aegu.i.ri eiendo el -t.itu1ar do 1& marca ;y tcndrli dcrtsoU..> por c.on::11.ga..i.en

~-. a recibir aua oorreapandientee regaifas." •J!:ata pooibilidad está provio

"t:a en el Conven1.o de Par:S'.11 oomo una -rorma de limi'tar el. abuso del dereoho 

del titul.ar de una mo.roa.~ ( 35 ) 

La lioenoia obli.gatoria ee una modalidad que eo impone al ~itular en 

1a propiedad de su maroaJ 7 el r<&gimen jurídico a que tendrá que eujetarao 

•ate y el oonoeaionario. ltota medida ~iene como objetivo ~undamental el. 

eTi"tar el engaflo al pdbl.ioo oon.aum.idor con reepooto • la.a co.rao~eris-tioa.a 

7 propiedades de loe: prod.uot-011 ... No eo tiene experi.eno1& oon reepeoto a 1aa 

1ioenoiaa obligatorias de maroaa. n~ en Jl6x:loo ni tampoco en Amdri.oa Lat.i.lla, 

por 1o que no •• posible emitir un jui.oi.o aobre 1a uti.lidad práctica de ea~a 

1'1«ura jurídica.• ( .36 ) 

~) Uao de marca W.ioa.-

Sl. art{oul.o 1.16 de la Ley en eatudi.o t'aoulta a la Secretaria de Comeroio 

7 Pb .. nto 'Indu.atrial. para imponer •1 uao do una edla ma.roa en aquello• pro

da.otoa •ubetanoialmen't• ~1ea 7 t'abrioadoa por la miama persona. Bata me

e.lid.a no ha tenido 'tampoco una aplioaoidn en 1a priot:loa, pero au prop61d"to 

•• •1 otorgar proteooidn al oonau.midor. E'll loe aeotorea 1.nduatrial 7 oomer

aia1 oo-'n.ent• ae ••plean. varias maroaa para diatingu.1.r productos o oervi. 

oio•• que 11610 •• 41.~erenoian en oarao~er!at:loaa meramente aooidenta1ea, 

( 35 O&roia lloreao Y' Sánchez Rodríguez, ob.cit." P• 249. 

ob.o:l.1; •• P• 151. 
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pero no auba'tanoia1es en cuanto a au oomposi.oidn. 'ID vJ..k""tud de eaae eupuoa

t&9 novec.ladee o oua.11d.ades fiotioiaa. •1 preoio de1 producto o aervioio 

aumenta, reperout1endo obv1amente en perjuioio del oonaum.14.or. 

• La 1"uen:te de 1nspirao16n de eeta med.i.d..a ea e1 Art:Ioul.o 78 de1 Regla

mento para 1a Ap11oao16n de las Normas eobre Propied&d. Xn.dua't.rial. ( J>eoi.a:l.dn 

No. 85- A.ouerd.o de Cartagena)que dice n.ai 1 • Art.78.- Los pa!aea adembroa 

pod.rán exig:lr quo 1oa produotoe o aerv1oi.oa de igual.es oa.rao'terís-tioaa o1a

borad.os o prestados por un. iniemo titu1ar 7 que eat4ln deatin.ad.oa a UD mi.emo 

f"ip., no sean a.mpa.radoa por má..e de uno. maroa. • " ( 37 ) 

j) Begi.stro Waoional. do 'l'ranaferonoia de Teono1ogla.-

Todos aque1loa ao~os, oonven1oa o oontratoa, que oe1ebren oon motivo 

de la ooncea1.6n del uso de un regi.etro maroa.rio a. una pereona f'!aioa o moral. 

extranjera deben ser au'tori.sadoa por la Direooidn de1 Re.giatro 1fao1ona.1 de 

'l'ranef'erenoia de T•oco1ogía. No produoirat.erootos, en 1oa oaaoe de transmi-

11:l.6n de regie"tros maroar1.oe, s:l no ec 1.neort.ben en el Re3iatro Raoional. de 

'l'ran.e:t'erenoi.a de Teono1ogía. J>eberil de anotarse dicha :l.n.soripoidn. en 1a 

Direoo:16n de Llvenoi.onee 7 M!Lroaa. paz-a qua e\U'"'t..a e:t'eotoe oontra teroeroa. 

" Dados 1oa t'rminoe del articulo 2° 1.noiao a) de 1• Le7 sobre el Ro

gi•tro de la Trans~ereno:la de la Teono1ogia 7 •1 U.o 7 Explotaai.dn de Paten-

1;ee 7 Maroaa del 28 de dioi.embre de l972s,,.abrogad.& por la Ley eobre el oont.ro1 

y registro de la Transrerenoia de 'l'eono1og~a 7 el uso 7 e:rp1otao16n de Paten-

1i•• 7 •ro•• pub1:loada en el Di.ario Of'i.oial. d.e 1& Pedera.oidn el dia 11 de emt

ro de 19821 ..... no eran ausoep'tible& de 1.n.aori.poida en. el HllT'l' ( B.egietro 

Racional de Trans~erenoia de Teonolog!a ), aquello• aotoa, oonvenioe o con

tratos, en loe que so 1lovar~ a oabo la onajenaoidn do una maroa• eino s61o 

aque11os en 1oa que ee ooncedieoe a otra peraoaa, diati.Jrta del ~~tul.ar, e1 

uao de la mi•ma. Eat;a aituao16n oe moditiocS oon 1• expod.J.o16n de 1• LD, 

Ley de Inveno1onea y Jl'.IB.roae ), que en au a.r:tf.ou1o 141• diePu.eo que para 

37 ) Nava Negrete, 
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la transmisidn de laa ma.roas ee requiere la inocripcidn nntc el RNTT ••• ( 38 

Ahora bien, la vigente Ley sobre el control y registro de TransCeren-

oia de Teonolog!a 7 el uso y explotaoidn de patentes y maroae contempla en 

articulo 2° inoioo d) la 1nsoripci6n en dioho registro de las ceoiones de 

naaroaa. Al incluir eeta tipo de notos, en la Ley anteo oi~ada, el propdoito 

del legislador "••• t'ue el de dotar de Cacultadee a la autoridad ad.tninistrati

,,... para regularlos adecuadamente, en beneCioio de la industria nacional. y del 

deearrollo del pa.fe." ( 39 ) Otra de laa raz.onco que motivcS a1 creador de 

eeta disposioidn Cue " ••• la ~roouenoia con que las c~preens mexioanao 

tratan de comercializar eus producton, utiliaa.ndo marca.o extranjeras, run-
\ 

damentnlmente de prooedenoia norteamericana, lo que ocasiona perjuicios a la 

eoonom!a nacional ••• " ( 40 ) 

k ) Bxtinoi6n de ln me.roa que ha tranetormado en un tármino gen,rioo.-

Por otra parte. ee introduce un articulo nuevo en la Ley. Se eatableoe 

la extinoidn de un registro maroario, cuando su titu1ar haya permitido o pro

vocado que dioha denominaoidn !n&roaria se convierta en un tármino gen6rico 

de loe productos o servioioo para loe cuales se registró, de tal modo que 

en loe medios comeroialee, la marca ha.ya perdido su e~i~ioaoidn distin

tiva de loa art!ouloa y eervioios que ampare. 

JC4e adelante, nos ooapararnoa de analizar ampliamente este precepto le-

gal, el oual conetit\,\Ye la parte medul.ar de este trabajo. 

1) VinouJ.acidn de maroao ·-

otra de las importantes innovaciones a eota Ley ~ue la contenida en 

aua art!ou1oe 127 7 128, loo cunles dispusieron que toda marca de origen 

ex~ranjero o CU.Ya ~itularidad corresponda a una persona E!sica o jur!dioa 

ertranjera, que eat& destinada a amparar artículos produoidoo en el pa!s, 

deber4 wsaree vinculada a una maroa originalmente registrada en el país. 

38 A1varez Soberanie, Jaime• La ilegulaoi6n de las hlvenoioneo y- Marcas 
7 de la Trans~erenoia Teonoldgioa. M&xioo, Editorial Porrlla, 
1979, l'.284. 

39 Ibidem, p.285. 
40 Idem. 
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El p1aeo para oump1ir con la obligaoi.6n de vJ.noal.~r una maroa es 

de un año a partir de la insoripoidn de1 aoto, convenio o ~ratad.o, o deade 

que empiece a utiliza.rea la marca extranjera, ei. no 1110 hubiese oe1ebrad.o 

aoto, convenio o contrato ~ue au'torioe eu u.oo. Se e%01iQ"en de la obliga

oidn anterior 1aa mnrcaa de oervioioe, loo ayieoa oomeroia1ea 7 loe nombres 

comercial.es cuando no oe uoen como marca, tlei. como 1aa ma.roau es.o denornill.a-

oi6n. 

Nu.oa-tro legiol.ador, al introduo:l.r ea'taa diapoai.oiones on. la J .. e7 en 

ouea~16n ce in~piró en el ~endmeno voluntario y práotioo de la Yinoulaci6n 

de me.roas en la :India 7 '\a111.bien en la Lq :SO. 20 9 794 sobre Trane:t'erenoia 4-

Teonologia del Rrterior de 27 de neptiembre de 1974, de la Repdblioa de 

Argen~~na. { 41 ) 

lCl. propd•i.to de vinou1ar la.a maroaa t"U.e pria.oi.p&lment• •l doaa1entar, 

diomi.nu!r o erradioar gradualmente la dependemoia de u.eua.rioo de marca.a 

extranjera.e, a.aim.iamo, proteger al empresario naoioual. ..... al ~omentar 

que 1a marca que ha. u1u1.do, vinotll.ada. a 1a. maroa ertranjera, la d& a oono

oer por el. m:lamo preoio 7 loa mismos medJ.oe que a.~ili.s6 para dar a oonooer 

1• maro• extranjera.• ( 42 ) 

Aaf.•i•mo, •1 23 de di.oi.embre de 1975,. e1 SeoreUri..o de Xnclu.a't:ri.a 

r eo .. ro.lo, a1 oonapareoer ante 1a Cúara de Sena.dores para explioa.r la 

inioi.ativa. de ea'ta Le7, e•ñald oon reepeoto a la vinoulao16n de marca.e lo 

11:lp.:1en'te 1 

" si uao d• marcas ertranjerao entrafia 'tambi'n un pel~ po'teno1a1 

para el aano oreoimien'to de nueatra eoonoda, 'toda .,,,.,. que -dia't:1.sa r poae 

en pe1igro las exportaoio~es que oe realisan bajo un& ~- extranjera. De 

continuar dependiendo nueatraa ventao a1 e:rteri.or de maro .. extranjeraa• oo

rrem.oe el pe11gro de no poder aoredi:tar loa prod.uo'to• aaoiona1ea, •n un mo

mento dad.o,. a:i .Set:aa :f'Ueran reti.radaa. Por o'tro la.do •1 amb:loi~•o ••t"l1•reo 

{ 41 
{ 42 

lfava. Wegre'te,. ·•b. cit .. • P• 550. 
Garoia Moreno y Sánchez Hodr!gucz. ob. cit. P• 248. 
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de 1• adminietraoidn para promover nueetrae exportaciones• estaría siendo 

ut11~zfld.o en bener1oio exclusivo de quienes venden productoo nRcionRles 

bajo aaaroaa e.rtranjeraa. Ea impreeo1ndible que la aot:1vidad empresarial. 

mexioana •• ut11~oe en ravor de J&.§xioo y de loa mexionnoa~ por medio de la 

dif'Ueidn de ~arcas nao1onaleA. 

Aeimiomo. el uso de ma.roaa ertranjerao ea, en muohoo oasoe• expresión 

ro•idual de una men~a11d.ad oolonin11ata que nos impide oreer en el valor y 

en la calidad de nuestros produotoa. 

S:.tae ramonee oonvenoieron al ~jeoutivo Fedoral de la necesidad impe

riosa de inolu~r una diepoaioidn para que se vincule siempre una rnaroa ori

ginal~ente regia~rada on JWxioo a una maron originariamente ertranjera o cu

ya t:1tular1dad pertenesoa a peroonas rfeioae o moralee e.rt.raajeraa." ( 43 ) 

Como ejemp1o de maroaa que so han vinculado poder:>aa oi.t.ar a lflB eiguien

i;ee 1 General m.eo"trio- CJesanaex, Bobadilla 103- Jl!ti.que'ta ~grft, Carna'tion- ClNel, 

Solex-'Booar• DJI- Weetin«house. ( 44 ) 

Viotor Car1oa Oaro!a Moreno 7 Kpigmenio Sllnohez Rodrigue• opinaron al 

reapeo'to que "• •• el m4.ximo acierto del ordGn&mien"to comentado es 1a obliga-

o:lón 1egal do vi.noular toda ma.roa extranjera oon u.aa marca mez:i.oana. Al ree-

peoto 9 oona:lderamoe qWt el gobierno no debe ceder A laa presiones desplega

das por laa empreeas trananaoionalea, a t.ro.v&s de diotint.ou med~º"• principal

mente de ln. prenen internaoi.onal." Animismo at'irmaron2" ••• 1a obligaoidn de 

• oasar 1 las marcas t'or4neae con las de origen nacional, redituará en grandes 

T pos.t:tiYOa bene:t'i.oios para el pa!a en un "t&rmino n.o MQ;;T largo" y luego agre

.raron. que " dioha vinoulao16n era un imperativo que exigía nuestro desarroll.o.•• 

45 ) 

S.ta medida ha sido objeto de comentarios de toda ~ndo1e, algunos de el1oa 

oonet~~u;ren tuer'tes protestasen contra do la vinouiaoión de maroaa. eobre 'todo 

43 ) CAmp~11o Sa~n•• José. " Ptmdamentnoión de la !fueva Le7 de Invenciones 
y !4aroaa~ Oome.-oio irrterior• X~xioo. Banco ~aoi~nal de Comercio P!xte-

rior, Vo1.26 • lftul. 8, agosto de 1976, P• 967 • 
44 ) Seoretarfa d~ Patrimonio 7 P'omento Industria1, ob.oi~ •• pp. 126 7 127 
45) Oarofa Jloreno y Sánchez Rodrigue~. ~b.cit., pp. 251 y 252• 
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de a.que1loe que uue1en oer " rieles oervidoree de 1oe ~atoreaea de las 

empreonn extranjera.a en nueutro país ", pero ain embargo ae encuentran 

opiniones como 1a antes transcrita de Garcia Noreno• asi co-

oxpuoo A1varez Soberanía• tamb1én 1a que 
quien ooneider6 ~ue trav~s de ee~a dispoeioida, ee pretende que ol 11-

oenoia"tario mexicano pr8ot1gie oonjuntn..monte oon 1& maro& extranjera 

un regiatro ma.roario que ea de su propíedad 9 lo anterior con el ~in de 

que oi el titul.or no dooea renovar la 1ioenoia9 nuestro na.oional no quede 

desprotegido, eino Que ~ate puad.a. oontinUAr oomoroinlizando los produotoe 

con su propia maroa, y aei ahorrarse el. pago de regaltae por el uao de un.a 

marca extra.ujera, liberñndolo ací que en un f'ut.u.ro dependa de ella. ( 46 ) 

Este autor agrega que •... esta :innova.o ión del 1ee;i.Gl.ud0l'" mex1.oano habrá de 

rendir en el t"u.turo importantes t'rutoo en bene:t'ioio de 1aa empreao.s n.aoio

na1ee y do la eoonoQia dal pais en 8U oonjun.to." ( 47 ) 

Sin embargo. para el autor moxioa.no Cdsar Sepdlved.a " la l!ll!J'Or parte 

de lao mnroaa 1.mportnntea extranjero.o l.'IO explotan en JllllSxioo por aubs1d1ar1aa 

mexionnas de empresas extranjorao y no ~iene oaao proteger a 1a emp:aeea 1o

oa1 vinoulando algun& maroa mexicana a la marca extranjera. Sólo una mino

ría de marco.a extranjeras eon explotado.a par medio de 1ioen.oiaa de usa.a

rios netamente ~exio~nos. De ah! ee sigue que no ex.iete una aut&ntioa f'U:n

d.amentaoidn para eetableoer el r~gimen de 1aa marcan vinoula.d.aa y que eeo 

se hizo irrao.1mente doj4.r:.dooe ir:ipresionar por hip6te11i.9 no ewstanoiad.oa en 

1a práctica me:d.oana.n 48 

Sin embargo• pese a la buena ~& de loe legiel&doree 7 de algunoe doo

trinarioe en materia maroa.ria1 laa dudae 7 oontrovereiaa que surgieron oon 

respecto a esta innovaoi6n• i"ueron motivo para que se expi.di.era. el. denominado 

Reg1amento de la Ley de Ynvenoionea y Jllaroaa en ma~eri& de T'rana~erenoia de 

Tecnología y Vinoulao16n de Marce.e, pub11oado en e1 ~ario 0Cioia1 de 1a 

( 46 ) A1varez Soberanie, Jaime• " Jus~irioaoión de una po1~~1oa que res
trinja el ueo de marcas extranjeras en MLISxioo• CO•&'rc~o ltxterior. 
México. Banco Nacional de Comercio Exterior• S.A., Vo1.26, Nwa. 8, 
aeosto de 1976• P• 946. 

47 ) Xdem. 
48 ) Sepú1veda, ob.oit., p. 150• 



- 38 -

Pederaoión el 14 de ootubre d"' 1976, y a. f)esn.r de que ae encuentra vigen

~e, no se hn ap~ioado todavía. Aaimiemo, el pln:o de cumplimiento de 100 

menoionadoa art:íouloe ha sido objeto de pr6rrogas ouoeeivns haata la notua-

11dad. Kl último acuerdo ~ue oonoeda en lo general ampliaoi6n do un año, 

contado a partir del 29 de diciembre de 1984, t"ue pub1icado en e1 Diario 

Otioial de la Federación el 11 de diciembre de 1984, el ou.a.1 en eu oonoi

dnra.ndo dioei "••• Que por Decreto del H. Cone-rroo de la Unión, publicado 

eo el Diario Orioin.1 de la Federaoión al 29 de dio~embro de 1978, que ro

rorm6 el Artioulo Dc§oimonegundo Tranc~torio de le Ley de Invencioneo y Mar-

0&11, publicado el 10 de ~obrero do 1976, otorgándose a la entonoeo Secreta

rla de Patri~onio y Pomento Xndwstrial, la rncultad do oonoeder ampliaciones 

anual.es en lo general. o por oeotoren, para el oumpl imien'to de 18.!! obliga

oionee a que ae retieren lon artíoul.oe 127 y 128 de ln menoionn.d.A Ley• 

es.empre que para e1lo ex.istan oaueaa juetit"ioad..aa ••• " y que "••• a la t"eob.a. 

aubeiaten caunaa de orden ~&cnioo 7 eoon&mioo quo motivan oonoed8r u.na 

nueva. prdrroga anual. en 1o gener&1. ••• " 

A nuestro juicio• es unm verdadera l4eti..ma que esta medida no ee hG\J"a 

llevado a oabo ha.ata la t"eoha, pueoe podría reprenentar• en caeo de que 

oe apl:loar& en un t"'uturo. un t:ran avaz:aoe pnra sacudirnos un poco de la 

dependencia. a1 uao de znaroaa e.xtro.njeraa. Sin embargo• al.gunaa de lae rasoniea 

Por laa cuales no ee ap1ioa esta ~igura jurídica• oegún nuestra ooneidera

oidn• eon ent:re otras. el eiatema. infiaoionari.o que eu~e nuestro paJ:e 

ho7 en día¡ el peso de nuestra deuda e:rterna 7 la polJ:tioa ~ seguir que 

ee nos ha ~~jad.o por el Pondo Monetario Xnternaoional t la poca voluntad 

Por parte de nuestras autoridad.e.o a " ~omar e1 toro por loe ouernoe"1 

debida entre otras ooeaa a la pol!~ioa a puertas abiertas que aigue nuestro 

aotua1 gobierno y ~inal.mente. porque el aplicar tal med1da puede ~raer 

oomo oonseouenoia presiones perjudiciales para la industria nacional y 

para el pafs en general1 Por parte de las empresas transnaoionalee. 7a 

que el valor 7 calidad de nuestros produotoe mucbao veces eo inCerior 
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a aquellos bienes ~ue producen las cmpreana extranjera~·"••• los tituJ.aree 

ertranjeroa lo pensarán nn"teE da diluir sus marca.o con ngregadoa: que pueden 

hacer1ao desmerecer y no lae dnrán Cáoilmente en 11oonoia a un cmpNseario 

1ooal. •" ( 49 ) 

m) Prioridad referida a la.a marcan.-

Se dinpuoo quo una cnron Olzy'O registro ae ao1ioite en México dentro de 

100 seie meeee ( plazo eotableoido por la Conveno~6n de Paria ) de haber si

do eo1ioitad.a en uno o var1oe po.íaeo e:rtra.njeroa 9 ae 0011•1dera.r4 reginrtrada 

en lá mi~ma ~echa en que lo ~ue en el pa!s ertranjoro• siempre y cuando eae 

pa.ie oonoeda & loe meXioanoe igual. derecho. 

n) Pro'teoo16n a la prop.1edad induetri.al .-

Beta Le7 otorga pro~eoo16n a loe dereohoa d.G patente• de oertitioadoa 

de ¡~;enoión, de marcas, de nombres oomercialeu 9 etcétera. Loe artículos 

210 y 211 disponen cuáles Aon nqu~llos actos que oonstitu,yen inrracoioneo 

ad.~in1~trat1vas y ou~ee de elloa ne oonCieurc..n oomo deliton. Para e1 ejcx

oioio de la aoc16n pen~l ee requiere la prcv-1.n deolarno16n de 1a Secretaria 

de Comercio y .Pome~to Induotrial " en reln.o:l6n oon la exio~eooia del hecho 

ooneti"tut1vo del delito de que oe "tra:t.e. 11 ( Art- 213 ) Son competentes loe 

'rribun~eo de la PederaoicSn para conocer ta.n'to de 1ou del:ltoe cc:no de 1&111 

oontrovereine civileo que ne eu~oiten con motivo de ln aplioeoión de la Ley, 

cuando las mencionadas controversia.a areoten únicamente intereses p~rticul.a.-

res, podriin conocer de ellas a. juicio del actor, J.oa tribunales del o.rden 

oormin. En caso de ~ue las dnolaraoiónoe administrativa.a ~ue emita el d~par

tamento encares.do de la Dir~ooi6n dP rnvenoiones y l(aroas queden ~irmee y ~ 

ne trata de ineraooionea administr~tivas. loe areotadoe oon merecedores de ~as 

eanoionee oorrespondi~ntee prevista.a en loe n.rtlouloa 225 a 230 de la Ley. 

Una maroa será nula ounndo sea registra.da en oontravenoi~n a las diepo

sioiones de la actual L~7 O de ln vigente en 1a épocR de BU regis~ro. presente 

anterioridades• sea eemejnnte o se conf'unda con otra• sea ralna o inexacta. 

hayP. invasión oon ot.ra o exiata mala ré. ( A~. 147 ) 

( 49 ) r;id<>m 1 P• 43• 
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La ao1ioitud de deolaraoión adminiotrativa dG nulidad o e:rtinoi6n de una 

marca podr4 aer a netioidn de parte o dc1 Miniaterio P~blioo Federal cuan~o 

la ll'ederaoidtt tenga algún interee en la ~inma. 

PAra C~aar Sepdlveda, los orooe~imientoe oara. obtener orot~oción de 

1a vropiedad indU11tr1n1 9 son lentoe y elnborAdoo, ya oue no oermiten una 

rt(pida tutela de loa dereohoo violadont asimi~mo, eat~ autor a~1rma oon rea

peoto a laa sanoionee nu~ ~e irrroon~n a lon in~raotoree, que ~otns no -tienen 

-paralelo en el mun.do 7a oue non baetan:te ri,v.uroaan y B,tJTega, a11e ae trn-ta de 

algo inu~itado en la evotaoidn de la proolednd en ~..6xioo. e 50 ) 

J. Reglo.mento de 1Pl Lft% de In.venoiones Y Mft.roll.S. 

1D. artíoul.o 4° Trana1:tor.1o de la Ley de Invenoiones y Ma.roas d.it11pu.so qu.e 

aeguJ.r:la en rigor el Reglamento de la Le:r de la Propiedad Xnduatrial de 

31 de d:ioietabre de 1942. Sin embargo, no :Cu.e eino hasta e1 20 de t"ebrero de 

1981, ouanclo se pub11o6 e1 Reg1amento de 1a Le7 de Ynvenoiones 7 Karoae 9 el 

oual ri110 a oo1ma.r a1gunae de las laguna.a que e%1rien en. 1• 'Le7 de raven

oionea 7 Mllro&11. 

Bn nuestra op1nión 9 una de lae prinoipalea mod1~1oaoionee del !leg1ameatnt 

ahora Tigen:te he la o&duo1c!ad. de 1a instancia oon'tenida en eu artíoul.o 13, 

el oua1 ,,revee el abandono de una no1ioi:tud de un registro marcarlo en "trá

~i'te, s1 el interesado deja de ~romover por un tiempo ma,vor de un a.t(o 9 con

tad.o a ~ir de la ál~ima ~rornooidn. lData regla nu9 nos pareoe ~n pooo eetrio

ta. ee hiso oon el f'in de terminar oon el resago de la Dirección de lnYenoiones 

7 .. roast pero lo aue ha auoe4ido en la realidad ea oue. los intereeadoe 

promueven periódicamente. a rin de no dejar oue tranaourra e1 a5o aue :t'ija 

•1 mencionado art;!oulo y eeto oonet1tu,ye " una oamis& de once varas "• pues 

esie'te la obli.gaoidn Por parte de la Seoretnr!a de Comeroio y Pbmento Xndua

tri•l• de oonteetar oor medio de un aouerdo escrito en breve t'rm1nc a 1os 

menoionados intereeadoe de d1ohaa eolioitudeet oon:t'orme 1o eatab1eoe el art1-

( 50 ) Ib~dam, PP• 42,43 y 44. 
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culo 8° Conetituoional. 

ARie~inmo, el Re~lam~nto en ouen~idn introdujo una nueva olaai~ioaoidn 

de nrftouloe. productos o oervioioe que pueden afnll&r&rse oon ol registro 

de una marca. Se aumentaron o1noo ola.aes más 'OClr& comprender artíoa.loir Y' 

20 m~ para oada u.no de lon grunoe de oervi.oios. 

O"tr3o de lan innovaoionen oue contiene eote Reglamento es el neñala~ien-

to de tdrminoe ( 30 dían } y el reaueri~iento de aprobao1dn, Por ~arte de la 

~eoretar!a de lo~ convenion, noto~, eto~tera9 por los cu.alee se ~ra.notieren 

dereohory cte ln nrouied.Ad indun~rial. 

3. L<erialaoionea maroarias en otroe pa1eee. 

A- EBt.adoa tJnidoa de J'ior'te11aufrioa. 

Las primeras diapoeioionea legales en aa~eria maroaria de eate país 

ee emi 'tieron por el Congreso en el año de 1870. Su promulgaoicSn 1"ue poo

'teriormente invalidada por la Suprema Corto de Jwstioia• argwnentando que 

la C:Onetituoidn no au"torJ.•aba al poder legielat.t.vo p&l"A dio'tar leyee en 

lo que reepeo1;a a laa maroaa. e6lo ea"taba :taoultado para dio"taminar en 

materia maroaria. en relaoidn a lae maroao u~il~s&.da.e en el oo•eroio blteri

naoiona1 y oon las tribus 1nd1,.... ( 51 ) 

La Ley de Ka.roa.e: oomeroiales n'll.;nero 489 do 1.946 ( L.A.WAM ) ent:x-6 ea 

vigor el 5 de julio de 1947 ~ aotu.almente ae enoueatra en vigor en loe 

Sa'tadoa Unidos. La Ley LANRAX oon.eidera &l. tf(riaJ.no .-roa oual.qu..ier marca 

indwstrial, maroa de aerv1o1o, marca ooleotiva o aa.roa de oertiri~ida, 

"••• ooa doroobo a eer :reg1etrada oon.t'orme a eeta Le7• eot4 o no registrad.a." 

( 52 ) 

Ahora bien, do a.cuerdo a la Le;r LANHAJ(, la me.roa ooeeroial eetá oon.t'or

mad.a por cualquier palabra, nombre, eí~bolo o dibu30, o oualqu~er oombina

o16n de los miemos. Las maroe.d de uervioioe eon ~uel1as que ee emplean 

51 Seoretar~a de Patrimonio y Fomento Industrial., ob.o~t., p.10. 
5:? lla.neel Medina, ob.oit:., p. 164· 
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en la promooidn y venta de servicio~ para distine;uirloa de otros. 

BBta ley de~ine ta.mbi~n Jo qun eon las marcas de oertirioaoión, como aque-

1la.a que ~e usan sobre o en oonexidn con los produoto9 o aervicioo de una o 

'l&&e persona.e qu~ no nean e1 dueño do la m.aron, para oertirioar e1 origen re

gional u otro origen, ftl ~aterial, el procediTiiento do rabrioRoidn, 1• oali

d&d, eCicao~a u otras oarnoterfetioa.n de talas art.fou.los o oervioion o que 

•l trabajo o labor en los art1oulon o acrvioioe ~uo ejecutado por miembros 

de una organ1zao1dn o sindicato. ( 53 

La Le7 LA'IRAJll con~idera tambi~n la proteoo16n a lrus marcas ooleotivas, 

son aqaella.a que se emp1e.a..n por los mieQbroe de una cooperativa, a.eooi• -

oi6n o sindicato. 

KI. derecho e:iccl.univo cobre la m.n.roa ee otorgado a auien la aprop:lR 

primero y una ftn re1ao1dn oon unn actividad oomoroial. Ro exinte la poeibi

lida.d de adquirir dereoho" eobra marcaa hanta que e1 uao de e1las sea cata-

b1ecido por 1a venta actual de bienes o oervioioe. Mediante el reouroo de 

• uao ei•bdl~oo •, que oonaiete en un uso m!nirno empleado para cubrir el 

lapso dft tiempo oue media entre la proteooidn de la maroa y la oomero~ali-

saoidn e~eotiva. del producto o servicio que ella diatingue1 

reou111ito de wso prev1.o. 

evitado e1 

Rl. registro de mn.roa11 en loe ~..atados Unidos tiene vigencia de veinte 

añoa 7 puede renovarne 1nde~in1d.amente por e1 mismo período. 

B.- Jtetno Un1.do. 

La historia de la 1eg111laoi6n brit&nioa tuvo •ue inioioe en loe prime

ros affon del siglo XXX. Sin e~bargo, •• uso de ~arcas se remonta a mediad.ca 

del Bi~lo XVI IX .. 

La Ley de JCaroan para ~P.roadería de 1862 ooneid~raba la u"urpaoión de 

marcas oomo un acto delictivo. Kl Acta del Registro de Jlllarotu1 de 1875 oon

oedid exclusividad. en el ueo a1 titular mediante su inscripción ante l.a Depen

denoia oorreRpondien-te. 

( 53 ) I4em. 
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La C&mar1'. de Comercio de Londreu, presentó un proyecto do Ley ante 

el Parlamento en 1905, el cual. t"ue oprobndo y p1agmado en la legislación 

Xaroaria " Trade Marks Aot "• Esta Ley r~conoce la protección de mar-

oaa de productos y de oert1Cioao16n. Le.a primeras, oon aque1lao utilizadas 

en productos para indicar 1a existencia de una re1aoidn en la actividad oo-

1aeroial. entre loe artlculoa 7 determi.nada peraona, que tiene derecho a em

¡ilear h marea. La.o aegundae, •ora aqu.e11os produo-tos oujatoe a la oerl.1C:1oaoidn 

oC4oia1 de su origen, loo mate~alea cmpleadoe, modo de Cabr1oaoi6n, calidad 

ttrado de preoieión o cualquier oaraoterlotioa propia. Kl primer registro tie

ne una duración de siete años, pero puede aer renovado indeCinid.amente por 

per!odoa de oatoroe 11...~oe. Ka necesario preoioar quo esta Ley de 1905 t"ue 

retormada en 1938. ( 54 ) 

c.-~. 

Lae diepoHioionea ~obre m.aroaa en Francia ee enouen~ran oomprendidae en 

la Ley 64-1360. emitida el 31 do diciembre de 19649 1a cual ha sido euoeaiva.

mon'te rnodirio&da por ln Ley 65-621 del 27 de ju1io de 1965 7 por l.a Ley 75- 23 

del 10 de en.ro de 1978. denomin.ada Le7 de Jea.roas de Pábrioa, de Comoroio y cht 

Servio1o. La adquisio16n de la tituJ.aridad de la.a maro&& por interés genera1, 

industrial, oomeroial y agrioal.a, o para ~omentar el desarrollo del oomeroio 

o la induatria por parte del. Entado, territorios de ultramar, departamentos, 

oonru.nna o ea~ableoimientoa pábliooa, eindioatoe, aoooiaoioneo de oindioatoa, 

agrupaoionee de productores o oomeroiantee. El ueo de tas maroaa es f'aaulta.

~iva, pero, loe decretos de1 Consejo de ~tado pueden exoepoionalmente decla

rar obligatorio dioho uso para loe produotoe o eervioios que determinen. La 

dúraoidn del registro es de cliez··a.ñoe• y 1a titularidad de la marca puede 

oonoervarae indeCin~damente, mediante dep6sitos euoesivos. ( $5 ) 

D.- Japdn. 

Laa 1egislaoionea japoneaaa que regulan a la propiedad industrial son 

variaei entre las ouales ee pueden menoionar a la Ley de Patentes, la Ley 

de Modelos Industriales, la Ley de Dioeñoe 7nduetrialee, la Ley de lCaroao, 

( 54 :Ibide~, P• 166. 
( 55 ) Secretaría de Patrimonio y Fomento 1nduetrial, ob.oit, P• 17. 
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l.a Le7 que regu1a 1a Co1tpeteno1.a Dea1eal., ~ 1a LeT 4e Sblio:l.:tud.e• Ia~•rn•oio

nal.e• re•peoto al. ConTenio de Cooperaoidn de P•'•nt.••· La l.e7 de 11aro .. , 

Ley lfo. 127 promu1ga.da el 13 de abr11 de 1959. a eu. .... •-ndada por 

a) Ley no. 140 de 1962• b) Ley '!fo. 161 de 1962• o) Le7 ~o. 168 de 19641 

d) Ley Wo. 81 de 1965. e) Ley Wo. 91 de 1970• C) Le7 Wo. 46 de 1975, e) Le7 

Wo. 27 de 1978 y h) Ley Wo. 89 de 1978. ( 56 ) 
XL prop6ei:to de 1a Ley de Maroae de Japdn •• el. aae.gurar el. man.'teni•i•o

'to de l.a repu"tao16n. de loe oomeroi.oe y d.e las permonaa que u.aan ma.roae, a.si 

oo~o contribuir a1 deoarro1lo de l.a 1.ndu.stria 7 proteooidn de l.oa consumi.do

ree. Esta Le7 det'i.ne a ln. maroa oomo 1011 oaraot•re•• f'igu.raa o eignoe o cual

quier oomb:1naoi6n de l.oa miemos que aean apl.ioadoa a artiouloe por u.na perso

na que produzca, prooeae, certit~.aaigae o iatrodusoa t•l.•• artíouloe en 

•1 oo~eroio. ( Arte. 1 7 2 ) 

Los dereohoa para uaar una maroa, edl.o entran. en vlgor, mediante eu re

gt.otro. e A.rt.18 ) La persona que primero haoo eu eo11oi.twl para regis"tra.r 

una raaroa tiene derecho al. registro y en ca.ao de q,ue exista otra que ha 

u.e&d.o eae signo m.aroa.rio an'teriorraente, eatarl. obl.igad.a a. deaoontinuar au 

uso o a obtener permiso de1 eol.io:l."tante del. regi.et.ro para. •egu.ir uaúdo1a, 

adn cuando• 1!11. que 1a. eo1:1oi:t6 pr.i•ero no l.a ba,:ra ~· S. requiai:t:o pe.ra 

oonservar l.oa derechos e:zol.uu:l.voa de l.a raaroa, el. ueo oonti.nuo de l.a misma. 

( Art. 56 ) Para eegui.r oon.eervando el regi.11~ro ea accesari.a •u renovaoi.6n. 

La vigencia del. d•reobo de u.eo de un ..arca •• de d~•• año•• 

•·- Am'ri.oa Centra1 z Sudam~rioa. 

La ~oria de l.ae l.eyee eobre rnaroau en ••toe pa(aea ae promul.garon a 

tinee del siglo XDt. 

( 56 ) .Janaaeee Lawe Rel.ati.n.g to Induetrial. Propert79 Trane1ated b:J" th• Ja
panese ~a~ent OCCioe. Revieed and Reprinted 1979 ( Piret Priate4 1966 ), 
Pub1iehed by tbe Japaneae Group oC AIPPX• pp.119• 123,128. 
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En Costa Rioa7 Guntcmalr. J Nicaragua 1e.o diopoaioionee maroari.a.o ee 

rigen por e1 Convenio Contro."l.morionno para 1a Proteooi.dn de 1a Propi.edad 

Induutria.l euoorito en 1968 por Costa Rioa. el. Sa1vud.or, Qua.tema1a, Hon

dura.o y llioa.rn.gu.a, el ouo.1 f"ue rati.f'ioad.o por Costa Ri.oa, Oua'temala 7 5"1-

oaragun., enoont~ndoao vigente deodo ~1 o.ño de 1975, entre eston pa!eea. 

Ahorn bien, Bol ivi.c, Drao11, Colombia, Eoo..o.dor, El Sal.vador, Panamii., 

Perú y Vonc~ue1n, 1oa derechos de propi~d&d. 1.nduetr1a1 eo enou.entran regul.a

doo por ol Acuerdo de Cartagona o Paoto Andino. Se tra~a de un convenio bá

oioo entre loo p~~aea mio~brou, ein emb~rg:t, oa.d.ZL paíe tiene ~ puede es~a

bl~o~r euo propine d1Gpo~io1o~~o pn.ra aplicar l.oa prin.oipioa do entG Acuerdo.. 

Le.o d1.epoo1o1onoo logn1o::i do1 Aciuerd.o do Cnrtagena han aido aprobad&!! 

mediCLnto Renol.uoionee prornulga.d.as por la Cor.iitJ1.dn .. ( prina1pn.1 org;i.,nia:no diol. 

Aouerdo) Uet'lpcoto QL} Régimen Co~.ln d.., 'l'rn1.R.minn:'to & loe Capi.t&1•U' Srtrzutjerot 

7 sobre maro&-8, patentes, lioencia~ 7 rog:ü.iau¡ trata la Deoiaión 24 7 la 

Dao1nión 85 eotableoe un Rl"'gln.aiento pa.ra la npl.1oaoi6n de lo.n Nor::ian da Pro

piedad Xnduotrial, que contiene d1.apoe1o1ones para u.n.i~ormar en lo uuntnn

oia1, el darocho de marono en l~ eubresi6n. e 57 ) 

Las dif'arontea lcg1o1no!.ono:s ma.roar:in.a lat1noa.merioAna.o dan proteooión 

tanto a laa marcas de produotoo oomo de ucrvi.o1on. En oad.a uno de los pn!nea 

do la región la.a legialaoioneo eobro marca.a ho..n eetab1eo1d.o el regintro oomo 

medio para adou1r1r l& ti~ularidad o el derc1obo exol.uoivo de UBO. Algunas 

leyes reoonooen, sin embargo, el wso oomo oond1o~dn para obten~r ol de~oho 

p:ee~erenoial sobre la marca. 

La obl. igaoión da uaar o regil!tra.r maroa.a en Costa Rioa, Ga.a~ema.1a• R'ioa

ragua, Bolivia y Cuba se encuentra oontempl.ada pa.ra deterrm~na.d..o tipo de bie

n"º• como 1oa produotoe químicos, ~a:nnaoéutiooa• medicinales o de alimentos. 

La duraoión del regiotro de la.a maroa.s en estos pa.!eee de .A.n:t&rioa Contra1 

y Sudam,rioa oeoila entre oinoo y veinte nitos.Loa registros d~ marcas pueden 

eer renovadoo a eu vencimiento, por períodoa auceaivoa de igua1 duración a 

la del regiotro ori.ginal. 

( 57 ) Acuerdo de Cartagena, Xnternational Fiaoa.J. ABooo~ation, Academia Mo
xion.nn. de Oerooho Fiooa.1 1 XXVI:I Congreeo, JW:xioo• 1974• 



- .v.; -

4. ~~1.on .. ecottd'nioa.a, pa11tica.s, socialeo Z oulturslee.{ Pooiblea: 
So1u.cioa.d ) 

r..a. ~...sao t~no.oiona.~ea, aot.\Ulndo dentro del ma.roo de loe pniooa 

dasarro11o, h.a.n e9~1\.do ?ª~ioular::tftnt~ activan en la obt.~noión d0 pntcn-

ganton do 

inVt!Hl~i.ga.a~dn 7 dounrrollo, n.e! oomo ~n el regia~ro de r.:.aroan para di.rercn

i::i.a..r sua pTOduot.os .,- t'a.oil 11.ar la ooepet.,,noi.a aj~::aa. Loe dercohoe. de pI"Qpio

~a.d indaat.~~al ne u~ilisRn en e1ln ynra ~rec~ntnr l~ ~uer%a oue ~j~roen on 

meroMo las "'=;rre".._!J dJI d..,otR.On.dn.a. Por oota r&z!.in, diohan emproon..o ne hr.n 

pr~~~o:Pf&do ;>or obtener la mayor y ~án ~~plia proteco16n do ln lcr,1r.lno16n 

JBaroart..a, ttn los ~bi't-oo na.oionn.1. e 1nt.ornaoionnl, nob~ t.ot!o ~ed.innt~ ln. 

Co1v~no16n de Par!n para la Protoooi6n de 1& Propiedad Industrinl. 

En cambio, lon paíne~ 4n dftftarrollo han entado trQ~~ndo de nodlCioar 

WUl'I :>0líti~a.s nobre propiodad 1ndu.n~r1al a tin do diominu!r ~oderio de 

S~n embargo, M4x1oo 1 nu~re un prof"undo 7 oreoionto denequilibrio ex-L~ -

rior. 9e 111a~1r1~ata ~n el d4~1c1t de 1a balanz~ do pAf:OBt el doo~nt'ronado 

auaento del 4nd4u.d.A~1ento ~xtorno 9 la dependenoin t.eonológioa 7 la a:,a.gnitud 

7 nobro ~odo s~ oar~oter d~ la.n inverftionen ~xtranjorao, que a~ ubioan t'Un

da~ntal.rionte en las r•rnae rn4o dinámioaa dol pAíe 9 noentuando lan reperou

wionft" dft l• orieis y rerlejando 1~ de?@ndenola eetruotura1 de1 o~pi~al~omo 

m4S:1oano. 

Loa pa!aeB latinorunerioano"1 ompobrooidoa, inoomuntoadoo, deeoRpitali

za.dos ."/ oon grov!nillftOr. problemas do e11truotura dont.ro de ondo. f"ront.ero. 9 aba

~en p'l'"O~eff1•am~nt• RUS barreros uoonóMioaa. tinRnoterae 7 tiooalee para Que 

loe l901'10polio• que ~oda.Tia entran.gulan a oada pa!a por neparado 7 puedan am

pliar ftan IM)•1mien~o• 7 oonoolidAr una nuava divLoidn del trabajo 1 en enoala 

regton•l, Median-te la eapeoia1is~oidn d4 nua aotLvldaden por p~(eee y por 
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rama.a., 1a f"i.jaoidn de di.maneinnoo 6p"timae para BU& emp~•- fili.al.e•• 1a 

reducoi6n do 1oe oootoo. ln climinaoión de loo oo•petid.orea ajenoa al. 4.rea 

y 1& eetab11iBaoi.ón de 10B meroadoo. ( 58 ) 
El oapi:t&1 pr1va.do extranjt1ro ee n.podora peraan.eft't;emente d.e 1oa oeo

'tor-ee de altos rendimientoa, o:rpul.oando e1 capita1 don&atioo o 1mpld1&ndo1e 

ta entrada, npoyándoac en 1oa nl~oo rccureoo finanoieroa de aun oa.eaa aa~r1-

y en e1 poder po1!tioo que a veoeo ejoroen. 

A voceo, l& vinou1noidn de laD oifL8eD gubernamental.e. o o1a.n:es r~oaa: 

de loe p.aíeee en deoarrollo; aon el oap1ta1 extranjero ha oondioionado lo.a 

poaib111do..d.es de aplioa.oión ~1 de una política autdnoma de desa.rro11o, 

qua haya pretendido 1mp1antar el F:ntndo 7 ha determinado au inoapaoid.&4 pa

ra 1.1eva.r a cabo un p:royeoto na.o 1ono.1 independiente y aa.t6nomo. 

" Esta burguesía domin-.nte inf"luye eobre 1a.o di.f'erente-o oap&.9 aooia.lea 

para imponer un pa"trón de doearro1lo que fata1m~nte está oon.1"1guran4o el 

destino de nuestra eoo~edad. ••• " ( 59 ) 

En 1oe países on deenrrol1o oomo e1 aueetro ae ha eatab1eoido una ea-

'truotura de oonawno que favoreoe a 1os productos rabrioadoe a1 a.arpa.ro de noe

brea extranjeroo. La oonneouenoi& negativa de este prooeeo ee que la ea'truo

tura de ooneumo y do produaoión reau1ta pa.rtiou1armen'te inadeouad.a para aa

"tiat'a.oer 1aa necesidad.ea bá.s.iaae de la. Pobl.aoi~:..& mex.ioana, en térm:inoa de 

vivienda• a11mentao1dn. ateno16n ~~dion• divereionee 7 ~ransportee. ( 60 ) 

" Actualmente. 1as grandes ~irma.a extranjeraa do•i.nan nMi9 do la mita.el de 

1oa capita1es invertidos en oomputadorm.a• equ1pon de orio:lna• maquhari.aa 7 

equipo" industriales• lJenera.1 Mo'tors. Pord~ Chr;reler ~ Vo1Jcavagon. han oonao

lidado au poderlo sobre la industria de autom6v11ea 7 la red de r4brio&9 auxi-

58 Oaleano• Eduardo· Las venas abiertas de América Lat~na. ( 20ª ed. ). 
México, Editorial Sig1o XXI, p. }97. 

59 ) Agui1era Gdrnes. Jllanue1. La deanao.1on.a1isaoi.6n. de 1a e oononda m~xioan11:"' 
México• P'ondo de Cultura Econ6mioa. 1975, P• 138. 

60 ) c:hudnovelcy', Daniel, •• Las marcas eñran.jeraa en 1oa pdeea en de•arrotl.1o"• 
Comaro~o Erterior• México, Banco Naoiona1 de Comeroio Rrterior, 
Vo1. 29, número 12, diciembre de 1979, P• 1342. 
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li&J"ae: la nuo..-a :lnduatri.a qui.mio& porteneoc a. la l>'1 Pont lk>n.aan"to, Xmpo

rlal. Cb.emioa.1,- llli.ed Cbecd.oal. Unioa. Carbido y C;ynami.dt loe 1aboratori.os 

prinoj,p&leR ee'th en manon de la Parko .DBv1.n, Morok & eo •• 51.dney llosa y 

Squ.i.bbt la :lnfiu.enoia d& Celnnooe eB deoisi.va en la f"a.brioaoi...ón do f"i.brao 

art.if'ioial.eaf A.ndorson: C1ay-ton 7 Lieber Brot.h~rn dieponen en roedida ore

oiente do 1011 a.ceites oomeet~blaa 7 loa oapita1an oxtranjeroo partioi.pan 

abrumadora.monte de ln produooi6n de cemento, o1carr111oa, caucho :r deri

vad.oe, artiouloe para el hogar y nlJ.=en:tos divernoa ... ( 61 ) 

"' Neoeoita.moo de eata t"'ul'trsa eoon6m1oa que no respeta rront.era..a ni 

ideologí.aa, porque es un motor nin p~oede».tet"S para ol 1ogro del progr..110, 

la proapor1dad, lo. paz T l.a ll.berlnd.?" ( 62 ) 

"'¿Qu4 decir de la gra;ti:tud que Amórioa La:t1.na debo a Cooa.-Co1a., 1a 

Pop111. o la Crueh, que cobran oa.ríeim.aa lioenoiaa i.nduatri.a.l.ea a aun conoo

aion.a.r1oe para. proporoiona.rl.oa unn. po.a'ta que se disuel.vo en agua :r ae aea-

ol.a oon a.sil.car y gae ? • 63 

.Ahora bien, l.aa 111&rco.a extranjera.a en l.oa paíaea de deearrol.1o son 

prop1edad de n.aoion.alea de loa pa!aae dee.a.rro11adoa, en au m.D\f'Olr parte 

empre ea.a tran.11nao1.ona1ea. Para l.o.a ompreaas qua ~abri.oan bi.onea d.e oonsu.

mo, o~ li.lomeroial1aao1.6n es t'undA .. n"ta1, l.aa marcas oonati:tu:ren el e1emen

to ~ valioso de au ao't1vo y en un f"ao~or eeenoial. do au poaio16n domlnaa

te en el. merco.do. La marco. se oonviert.e en oapitn.1 intnngible de ln.s empre

aae oomero1a1ea, en tanto contribuye a orear entre 1oe consumidores 1.a 

r1de11d.a4 al. producto a que se reriere. 

JUxioo ae encuentra 1.nundado de maroa..e enranjera.e, las oual.es prorie

nen de paises a1tamente deearro11adoaJ adem4s de que las máe conocida.e en 

nuestro mercado eon preo1eamente, la.a de prooedenoia extranjera. 

" La poa1oidn de las empresas tranennolonal.ee, ooroo ti.tul.ares lioenaia.

tarioa den~ro de1 meroado naoionB1 es oigniriontiva y re:f"l.eja 1n dependen-

61 ) Oaleano, 
62 ) Agu~lera G6mom, 
63 ) aaieano, 

ob.o1t., p. 342. 
ob.o~t., p~ 133. 

ob.o1t., p. 387. 
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oia maroaria y teonológioa d~1 exterior. &a~ oomo 1R eatruotura de capital 

en los eeotores industrial• oomeroio1 7 d• eervioios. ( 64 ) La.a empreaaa 

naoionalee que rabrionn artículos semejante• tienen que aceptar UD& pa.rt:i

oipaoi6n reducida en el meroado u obtener oontrootual.tMJDte lioenoi& para el 

uso de marcas extranjerao. 

Bl. enorme poder econ6mioo oonoentrado por 1 .. empreaae extranjera.e en 100 

renglonen mán din4mioos de la actividad. de1 paie, rebama el .a.roo de dimen

aionee eoon6mioaaa está oreando todo un eoquema ou1:tural. ~ eooio-pol~tioo 

que oon~igura u.na ou1tura de dependencia que obviamente ae rerJ.eja en la 

vida ootid.i.ana de la.a olaeea modiaa urbaziaa1 1aa oual.•• aon a1tamento aen

siblea a loe patronee de consumo, traaoendiendo en 1& eeoa.l.a de IJU8 valore• 

y en aws eoquemau de conducta. !:atoa eeotoreu• in:rl.u~doa por 1a propaganda 

de loe a.rtíou1oB prod.uoidoa prino1.pa.lmente por oompañ!ae extranjeras han 

oatal.ogado a eetoa bi.enea oomo eaenoialea para e1 bi.eneriar ooti.d:la.no. Su 

adqu1.ei.c1.6n• en algunoe caeos, en sin::balo de preatigio aoo1.al.1 ae han converti

do on una neoeeidad 1.rrenttnoi.ablo. Cen1:eaarea de nuevo• produotoa novedoaoa• 

mode1oa d1t'erentea oon 1.nnovaoioneo rea1ea o vi.Mua1e• 9 artíoul.oe para "al.1.

gerar l.a oarga .. de 1.a vida moderna, ae Ultroduoen oon'linuamonte a1 meroado 

mexioa.n.o • 

.. La vida do las el.a.aes madi.a 7 alta tiene un eatreobo parecido con la 

de las mi.emae oategorias en Eetad.oe Oni.doa. ca.da ..San.a •1 meld.oano ae af"ei

'ta oon una máqu:lna G111ette 'l"rao J::I despuéa de apl.:loa.ree una ore- 014 Spioe • 

o ai no• enohu~a eu m4quina el,otrioa Sunbeaa o Rie~on. Se baña ooa jabdn 

Dia1• Palmoli.ve o Col.gato. deapu-Sa de haberse 1avado el. pel.o oon. ohampd. Breolc. 

U.a luego• ante• de peinare•• aoondioionador de oabe11o llbert:o Vo5 o un ro

oi.ador Aramie. B:ntre sus prendas de veati.r h.a,;y oaad•ae A.rrow• oorb&'\Bl!I Counte sa 

Mara, zapa~oe P1oreh~im• manouernil1aa Biokok 7 trajea Bart Soh&1"rener A llarx. 

Sus a1hentos ea conservan en un re'f"rigerador Oeneral. Kl.eo-tr:Lo o W'eat:lnghou-. 

( 64 ) Ztlrate Trietain, 011berto ;r Tietaaoh Cabrera• Pernando. ~ El oo•poria
miento de 1aa · mnroas en Méxioo. "• eo-roio Bx"teri.or• Mi6:z:i.oo, Banoo wa-
ciona1 de Comero~o Exterior, • Vo1. 29. admero 12. dlo:lembre de 1979 
p. 1356. 
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• el deB8¡J'"tlDO ee probable que 001u1waa. oaf"4S Sanka. o ~oll. HoWJ•• avena 

Qu.a.Jt.r 0 Xellogg•11 JU.ce J,:ri.apf.ea º• 1nolu.no 9 ' hot oalcee • p:repa:radoe oon 

harina A:ant .J'••i.Jlla• que pueden baberee cocido en un aparato de la marca Ooter. 

se la,,. loe dientes con dent.r~rioo Creet o Binaoa 7 con un oepf.11o Dr. Weat o 
.Wlc. Va a su trabajo a bordo de un J'ord,. Dc>dp o Cbevrolet. Euoribe con un.a. 

p1a.a Pa.rJcer 0 She&rrer,. 1JObre papel • Bond • de JC1.ra'berl7 Cla.rlc:. P"um.-. oiga

rrUl.os W1neton 0 Jlarlboro 7 1oa prende oon un encendedor Cricket. t...D '/'oto

oopiae que ·ut.11.1.aa 118 hacen una rep2°"0duot.ora Xodalc o Xorox. Su aeoretaria 

eao~'be en una mAquina IB•· s~ está e%oedido de peoo 9 haoe dieta a mediodia 

oon L1a.its
9 

de loa laboratorios Pti•er,. o oon •etrooa.1 9 d• Mead Johrlson. Si 

-.sene una cena abl.U1d..ant.e • to:aa W1 pa.r de t.abletaa ant14lo1da.a 7 anal.~a 1oaa 

Al.ka-Selta•r y, antee~do retira.rae n deaoan.:oo..r sobro au oolobda Sisamoua, 

puede ver Ironaide o Polioa Wocau en un 1.o1orl.eor .&.dAJ.ral. o eaouobar su a:ni

•1oa t"aYOrit.a en un equi.po ee:tcreot"dnioo RCA. Viotor. Si. le gustan los depor

te•, u.trará durante el t"in de nema.na una raqueta Wilnon. para e1 tenia• o 

unos palos Pin.Je o L7Jl,::I:, para el. gol:t", 7 oal.z.aral aapatoa Tretorn o Poot-Jo7. 

Sj, •• &f'J.oionado al oine, ver' pelíoul .. K O • o 20t.h Centur;J"' Pox 7 si dia-

1'2-a.~a de la vida n1 a:lre 11bre, ee i~ oon ou r .... 111a de d1a de campo, pro

.,.-j.sto de Kentuoq Jl"ried ChioJcen. 7 do 711.p o Cooa Cola para haoerl.o pa.aa.%'"' bien 

por la gargan'ta. tlaa letaa:la do maroa.t1 orlranjerae podría reoi.tarse para dos

oribir la 'Vid.a do la ra;ti.na de UIUl f"aail.1& De%J.OADA do Ol .. O media.• ( 65 ) 

Loa ooneum:.1.doroa mexioanoa no a6lo reoiben ol. meRB&je direoto que utili

•- 1- emproalU!S on sua canrpe.S .. publ1oitar1aaJ tamb.:1.&n eat"1 ao .. t:ldos a 

u.aa •ao:rwe Y&r.1.od.ad. de manera.a :l.a.direotao do promover el oonaumo de aquo1loa 

produ.o'toe que ee t"abrioan bajo marone eñranJoras. 

" se ha llama.do • erecto de demostraoi6n ' a la inf'l.u•noia do oetoe modioa 

para .odit"ioar 108 pa.trones de ooneumo de los oonaumidoreD. Dicho eCeoto oe 

( 65 ) P&rez Varga.e. Jorge, .. Mayor f.nnovati.ons regardf.ng 1:ra.de and sorvioe 
ma.rke in the newly revised Mexioan law o~ inventiona and marlcil. A 
mex.:l.oan. perspeotive", en 1'he Trademark RePOrter• Voi.66,p.168. oitado 
por Chu.d..novelc;.'r. ob.oi~ •• p. 1330. 
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relaoiona con el deseo de loe oonoumidorea de im:ltar 1- pau'taa de oonaano de 

1aa ole.ses :rula rioas o lRs prevalecientes en otros pa~eee. " (. 66 

Loo et"eotoa de la Ley de Invenoi.oDea 7 Maroaa mez::loan.a para 9ontarrestar 

eote ten6meno son limitadoe 9 • deja 1.ntooado • e1 tunda.mento mie.., en que 

ee ba:;fa la inoti:tuo16n de la maroa, que ea la aoberan:la del oonaum.id.or, en 

el aentJ.do de que ea ~ate quien debe deo:ldir 7 de~:inir los bienes que un.a 

determhlada sociedad debo producir. ( 67 ) 

El aoto de consumo ee dirige a la maroa publicitada 7 no al art!ouJ.o. 

7 ~o nn~erior trae como oonoeoucnoia. una compra a oietraa, que se ereotd.a 

con baae a. 1ae oua.l.id.a.dee imaginarias atrJ.buid.aa a1 'l. produoto por la pub11-

cid.ad. ( 68 ) 

Las maroae rcgiotro.das quo ae pro~evon ttobro todo mediante i.ntenao.n 

campañas publicitaria.a dan a su.a propietarios una oapaoidad de oomerot.al.1-

sao:l.6n mey- 1 uorati va .. • .. • el ma;ror 1uoro que obt:l.enen 10., productorea se 

Cinanoia mediante precios al.tos pagados por loe oonsum:idore•, notable ejen

p1o de gananoiao privadas a expensas pdblioaa. Ad.e ... , 100 propietarios no 

rea:l.dentes de es~o.s ma.roaa obtienen jugosos benetioioa a.di.ante 1a •ejor~ 

de 1a imagen de sus maroaa ••• tambi'n t'ina.zioiad.a por loe oonsumidoree." e 69 

En oonaeoueno~a, 1os precios de los e.rtiouloe que eon objeto de pab1io1-

dad son mucho más eieva.dos de aquellos que no reciben n:l.ngmla o mu;J" Poºª• 
" Oran parte de l.a publicidad ea diopend.ioaa, no 'tan:to porque reasigna ~ 

careos entre produotoa • sino porque a1.mplemente re-igna gastos de l.os oon.au.-

66 ahudnovalc;y, ob.oit., p.J.339. 
67 D:I. 're11a, Quid.o• La Dl&n:l.pulaoión de la demandas •1 problema de 1aa 

maroas en Wionozek, Ki.guel s., Comero1o de teono1ogfa y eubdeaarro11o 
--eoonómioo, Jl&xioo, Coordinaoi6n de Ciencia.a. UllAJl, 1973.P• 94. · 

68 ) Al.varez SOberan:l.e, La lle~aoidn de 1aa In:venoione• 3 Maroaa--,. 
P• 295• 

69 Surendra J. Pate1 # .. Las me.roas registradas 7 el. Teroer· Man.do.."_ 
Comercio ltrterior,K&xioo, Banco wao~onal. de Comeroio Rrter~or, 
Vol.. 29, número l.2, diciembre de 1979, p.1324. 
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ai.d.orea entre ma.roaa de un. producto dado." ( 70 

" Que 111.gn:l.C':loa para la moral. naciona.1 que tantao persona.a poderoll!as 

• iat'llQ"•nte• adopten una aot:ltud man1puladora oon nuestra eooiedad ? Loe 

pereuaclorea oreen oue lo que para e11oo et.gnif'ioa progreoo tambit'in lo ea 

para 'toda 1a nación ••• La.e ama.a de oa.sa oompra.n. &1 i.mentoe C'am11 iaree de 

un modo impu1a1vo e 1.rraoiona1t l..a publ.ioida.d. f"omenta ooul:tas debil.i.dadea 

7 n..aau••-• como son nuestra.e angu.etiaa, eentimientoe agresivos, e1 temor 

la diaoon~ormidad, eto~tera. oon el. obje~o do vender produotoo.• e 71 

Las 'tres cuartan partee de ln poblaoldn mexicana han e.1.do f'ormadas 

por u.na 'te1erlat.6n, una radi.o 7 un oino dostinadoo a una clase media de loe 

Beta.don th::ai.d.oa. E:ls'to ha traído como ooneeouenoia la p'rdida de nueutros va

lorea cul.tura1eo 7 la deenaoional.iznoi6n del paín. Ahora bien, eeta deeoa

pital.iaaoidn no ea a6lo monetaria o eoon6m1oa. eino espiritual y ou.l.tu.ral.• 

h~ un conaenoos todo 1o hecho en M&xioo ea mal.o o de mu:)'" baja oal.i

dad y todo lo heoho en loa Katadoo Unidos ea bueno ••• • 72 

La d•terminaoidn del consumidor no ea ad.eouada entro otra.e rnzcnes. 

porque no eatil b:len int'ormado• pues au única tuente de int'onaaoidn eo la 

publicidad manejada por las emprcea.a tranonaolona1es haoicndo propaganda 

a prod.uo'toe oon maroaa ertranjeraa. Se trata en'\onoe1111• de un ti.po do oon

~umo Que no se encuentra a1 alcanoe de nuest~a.e posibilidades, trana~orman

do nuestro contexto oultura.1 y trane~iriend.o una t'orma de vida mUJ" diati.nta 

a la nuestra. 

Por lo anteriormente expuesto, ee puede a~~rma.r ~ue los bene~ioios 

aooia1ea que ee pueden atribuir n 1as maroaa son m"'3" limitados en oompa

raoi6n oon loe a1tos cootoe eoo:lalee que trae aparejada la utilizao16n de 

1ae rnaroae e~ranjera.e, pies a nuestro juio:io, es ml.Q" alto el preoi.o que 

pagamo•, lo• pa~eea en desarrollo oomo el nuestro, por dar a loe oonsumi-

( 70 areer, Doug1aa P •• ft Los ben~~ioioe 7 oou~os eoondmiooe de 1aa maroaer 
Co11eroio Bxterior,M,xioo, Banoo Nao1ona1 de Comercio Exterior, 
Vo1. 29, ndmero 12, dioiembr<> de 1979, P• 1311. 

( 71 ) Paoltard.• Vanoe• 'La.e :Cormae ocultas de la pronat;anda. Buenos Airee, 
'Rditoria1 Sudamerioa.na,S.A., 1975 ,p. ?74 y 277• 

( 72 ) nna!e34f!~a~dfl,8~;Up.~~s deeoanital.i•& moral.'™"nte tambidn .. ,Unn M4e Uno, 
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dores una manera indirecta d~ id~nti~ioar 1a oa11dod de los productos. 

Ahora bien,l~uc pol~~ioa deben de oeguir 1011 pai'aea en deearro1lo 

para rornonta.r eue marcas naoionnl.es y-, a. la VOIS• deoe111ti.ID'lll.ar e1 uao de loa 

regi.etron znaroarioe ertranjeron ? ¿ Córr.o se pudde modS.:rioar el :lnadeouado 

papel que ha.ata ahora han deoempeñado las marca.a ertranjern.e en loa pai'aea. 

en deearrollo y evitar ou.a porjudioiales oonoeouenoiao ? Di. Tell& sugiere 

dos alternativ8.!5c o prohibe el uoo de marone extra.a.jera.a o ee le imponen 

impueeton mu.y altos a quienes uoen maroa.e extranjeras. ( 73 ) 

Sin embargo a 1oa intentos de limitar o moditioa.r 1a protooo16n jur~

dioa que reciben la.a m.n.roaa • la ma,yorín de loa veoea e:e oponen loa titul.aree 

extranjeros o al.gunoe l~tiganteo al servicio del oap1tal toráneo, argumentan

do que oon ello ee de1"raudar!a n ln o1ase consumidora, pero en el ~ondo de 

tal. argumento ee pretenden oou1tar loo c;rnndee i.ntaresec eoondtni.ooa que 

existen detr"81 "••• pues 1a pro~eoo16n ~ue dan loa maro&11 a loa consumido

res dieta muoho de oer oonoluyente ••• el oonaumidor no tiene paeib111da.d. &1-

guna de entab1ar un juioio oontra una empresa. oomo oonseouenoia de haber eu

~rido daños por una deolaraoidn ~alea reopeoto a lU1 producto o un eervioio." 

( 74 ) 

Result:a. interesante rela'tar el oa.ao de 1a oampa.ña publioito.ria de qu.e 

t'\to objeto el detergente para ropa • Ariel •. Loa a..nunoioe publio:ltarios de 

este producto ee transmit~an por la te1evioidn mex~oana y m4a o manoe d•ofan 

aai i " ponemos Arie1 :T ya tenernos lavadora autoút:loa•. Bat:a ine.zaota at'i:r

ma.oi6n pretend!a otor8'r1e al producto oua1idad.ea 7 atr!.butoe ~aleo•• engaño

eoa y exagerado&• induo~endo a la clase ooneumid~ra al. error 7 oonf"ns16n so

bre las oaraoter!otioas y benerioioe que traía oonaigo el mencionado deter

gente. 

Sin embargo, no ne puede desoonooer que han habido ~nten~~e para a~enuar 

un poco la deaventajoea situaoión en que se enouentrn 1a olaae consumidora. 

( 73 

(•74 

Di Tella, ob.oit., P• 93. 

Cb.udnovakJr. ob.oit., oi.ta a E.W'. Hanak. ·I:ZX, " The Qua11ty Aaeu-
ranoe Funo'ti.on of Trademo.rka"• en The Trad.ema.rlc Report.er• Vo1.65,pp. 318-
335. 
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El 22 de d~oie~bre de 1975 BO publicó en el Diario Orioial de la 

Fedoraoión• la Ley Federal de Proteooidn a1 Conau.:nidor oreando la Proou

radur:ía Pedera1 del Consumidor, o~a :f'u.noión ea c1 promover y pro"tee;er loe 

dereoboa e intereeeo de la o1aoe oonaumidora. Rl al"'tfoulo 5º de esta Le7 

obl~ga a que loa proveedoreA de bieneo o aerv~oioo inEormcn clara, veras y 

aurio~entemente al consumidor. Se leo prohibe adem.áa, cualquier tipo de in

~ormaoi6n. comunioaoidn o publicidad oomeroia.l QUO haga ueo de textos, diálo

goa, nonidoa, 1.aulgenea o deeoripoioneo que directa o :1.ndireotamente impliquen 

~nexaotitwt, obscuridad, omisión, antbigttedn.d, oxacoraoión, etoátera, que 

pu.edan 1nduoir a.l. oonownidor a engaño, error o oonf'ue~6n aobre el origen 

del producto, auu oomponent'o o ingredienteo, oua oa.ra.oteriatioaa, benerioica 

del ueo do ooo producto o eorvioio, oarn.oter!oticas o oua1idadea bo.aa.daa en 

oo=pa.raoione8 tendenoiooa.a• ra1ha.e o exagcradaa• eto&tera. 

La raJ.ta de vem=idad en loa inror:oca o 1a.q;~ruoo1onee que den loa provee

dores es oauea de responsabilidad por daños y porjuioioo que ooaeionaren, 

según lo diopone el a.rtlou1o 8° del meno~onado cuerpo 1ega1. 

La Proourad.uria Federa1 del. Consumidor está 'f'aou11::ad.a para recibir 1aa 

quejaa 7 reolamaoionee por parte de l.os oonaU!Didoree oue se eionta.n areota-

dos. 1i:1 prooedim:iento a seguir eet~ regul.ado en e~ artiou1o 59 t"raoo:i6n VXXI. 

Ahora bien, a nueotro jui.oio, si se quiere orear una legislaoi6n marca.

ria, que so oonvierta en un verdadero inetrwaento del desarrollo integral de 

M•ztoo, se deber~an de modi'f'ioar oomp1etamente las l.e,Teo 7 politican ap1ioa

b1ee a l·as ma.roae y esto ai.gni'f'ioaria una ruptura toto.1 con los e:ietemaa tra.

d.J.oiona1ee. Un cambio puede ser d:i'f'ioil y un tanto utdpioo dada la situaoidn 

eoondmica que noe ha tocado padecer y que responde al tipo eoondmioo de nues

tro paie,. aúnada a la cercanía de 1oe Eetadoe Unidos. Sin embargo, toa oam

bioa no s61o ser~an neoesarioa dentro de1 oistema de propiedad industria1 

mexioano, a~no se deber~an de ataoar otros problemaa que se encuentran eetre

ohamen~~ vinouladce a 1a materia, como son restringir el uso de la publicidad 

enga.iloaa ~ ~xbortativa, orear una e'f'eotiva proteooidn al conewnidor,. eto~te11a. 
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A1ganoa d.ootri.n.a.ri.o• on 1a am:t.er!.a marcarla, preooupad.oa por 1a. enor

- dependeno:lá de aaroa:a extranjeras qu.o a'1f"ren 1oa pa~aea en desarrollo 

l:ams propuesto al.gana.a aoluoioneaJ al~ ria.bles y ot.rae, a n.ueatro pa

recer UD. pooo al.ejad.as a 1• real. t.d.&d. 11 pero que ei.n embargo son di.gn.aa de 

't~• en oonai.d.eraoicha 7 que . ad.opt.amos como nueStra.a. 

1.- hemplasar a 1aa maro-. por nombres gen~riooa. 

2.- Sup.riair l.a proteooi.dn de marcan para 1a 1nduatr1a :f'a.rmac4ut.ioa 9 

a11-lat:loia 'Z' tabmoal.era. 

).- l!:Stab1eoer !.deati~ioaoiones 7 ga.rcu:rtl .. de oali.d.ad. i.ndependien-toa 

a1 et.na .. de ~ o ..tableoer un. el.stoma de norma.a objeti.vaa de cal.id.ad. 

oomo por ejemplo,, la ia.1.of.a~iT& adopta.da. por e1 Consejo Boon6a1oo de Canadá, 

e1 oual ¡>ropuao rrue .,e estableo1era.n maroaa de producci6n,. O'Q"& oa1:ld.ad. ao 

repstraría j-t;o oon 1a ....:rea.. ( 75 

4·- Perai.~:1.r QUe la.a ma.roaa se 1.dezrtif"iquen o garan:tioen por au oa11-

dad9 pero aupri.ad.r l.oa derechos de e.xcluai.rldad que ao-tual.mente ae ].e.a oon-

oeden a loa 't1tu1ares de --.re-. 
5.- LLai:te• de t i.ellpo ea. O\;.&llto a 1a prop.ied.ad. extranjera.. 

6.- L:J.oitaoidn per16dJ.oa :r oompe'ti:t.iva para obten.ar loa derechos de 

las aaroaa e.%t.ranjera.s. de man.era que loe i.agreeoa proven.ientee de 011 ... , 

ae enteren en la Teeoreria 'faoi.onal.. 

7 .- a.etr1.ngi.r e1 uso de 1a pub11.o.id.ad. e.xbort.a~i.va o engañosa. lled.1.da 

que provooa.r1a tuerte opoeio16a de los •ed..i.oa da oomin.ioaoi.6&• aubei.diadoa 

por la pub11.o14.ad, pl.Ba exi.aten pod.ero11011 1.ntereaes detrú de •etas :l.nrii:'tu.

oiones ~ 4•t.- han elaborado una 1deo1ogí.a para det"ender1aa. d11":Ioi1 de venoer. 

8.- Cobrar loa pa1aes en desarrollo• t-aa de renovao16n U. oleYad&a 

o i.apueatoa: eobre el Yal.or de meroa.d.o do la maroa. " Las oi:tra. incli.oan. <!U• 

•l ooeto de registrar una marca en loe pa:faes en desarrollo, e• pro..,d.10, 

11•1.tad.o del que cargan. loa países deearro11a.doa. El ingreso que peroiben no 

( 75 ) UllC'l'AD, " Et'eo~oa de las maroaa en 1oe países en desarrollo "• >Uxico, 
Coraeroio Exterior. Banoo !laoiona1 de Comercio Erterior, Vol. 29, 
ndmero 12, dioi•mb..., de 1979, P• 1347. 
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alc~n~3 siquiera para mantener 1aa oCicinaa admini.at~ativaa que 

11e·.ran 1oP reeistroa. ~o daja de ser ana iron~a do 1a dependencia 

1ecis1&"t1VR. de 1oe: pníses en desarrollo, (!.Ue 1a ap1.1.cnoi6n de 1a.e 

leyes sobre marcan registrndas que rnvoreoen oobre todo a intereses 

extranjeros. requiera quba1dios para ou t"uno:lon~ientoV( 76 ) 

9·- Proeraz:ias de educno16n a1 consu.~i.dor._ 

10.- Entandn.ri.znoi6n de envolturas y 1a :isDpoaic16n de prooioo uni

tari.oa. 

11 .. - Xnduoir a1. apara.to produoti.vo a ].a Ca.brlcaoión do artíou1oa 

doet1.nndos a1 consumo de laa mai1a.a popul.a.xte• ~ DO 4e c.rtíouJ..on aun-

tuar.ios. 

12.- Proh1.b1.r lau marcan ertra.njerao o ha.oerlo deapu..§n de un período 

de trannio1dn • ..,..nta. medid.a. renul te. oer una de l '1..& ;,.lfo d.raiet.:lca.s 7 loo 

problemas con los cuales se en'f'rcntarín serían prinaipnl.mente, la evn

lun.oi6n de la. mnron ertranjera. Bi oe "!,Ui.ere pagar compenaaoión o.1 t"i.tu-

1.ar de d.1.obo reeI.a1:-ro ?."!8~ario. ¿ CSmo ee ha.ria 'I' Ssta po1í"tioa podría• 

aftim!BIDO a.f"eota.r 1.a.a oorri.entee ~uturao de 'tecno1oeh extranjera o de 

ca.p!."ta1. 

( 76 ) Surf!:ndra, Patel., ob .• oit., P• 1328. 
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CAPr'l'tJLO rx 

KL DKRECRO m: LAS l'fARCAS ER SL AXBrro Ylft'B1111ACZO!iAL 
y su nrPLtnmOrA mi LA LEGrst.AcrO!i KKXXCA•A 

1. La Convenoidn de Par1111 paro. la Proteooi6n. de 1& Propiedad. 
:InduatrJ.a1 de 20 de •a.rzo de 1.88). 

En. ln. segunda mitad del siglo XY.X9 e1 de11arroll.o :l.ndu.e"triaJ. 7 el 

~an intero&Jnbio comeroial entre pa!oes J.nduetr1a11sadoe ore6 1a ne

cesidad de brJ.ndar una proteooi6n a loo dereohoe ele lo• in,,..,ntorea 7 

fabrionntee tanto en su pafo oomo en el. extranjero. 

La marca a.dquiria onda va• raáa importanoi.a en el ooeeroio inter

naoional y su proteooi6n quedaba oujeta llltt.Ohaa veoea a 1.eg.1.el.aoioneo 

que di.Cerían unn de la otra. Al.gunoe tratadoe bi1ateral.•a oonteni&.ll 

o1átt.:Ju1aa rela'tiva!I a 1.a prot.eoo16n internaoional de 1.- m.a.roaa;. ain 

embargo, a veoee resultaban insu~ioientea 7 reduoid.aa por 1o general 

a un solo ia.rtíoulo. 

Ante esta eituaoi.611 había la necesidad. de uni.:t"o~ a nivel i.n-

ternaoiona1 la proteooi6n a loe dereohoe de prop1ec:lad. indaatriel. Dea

pu&e de una ser:le de oodereno:1aa 7 oongreeoe rea1i.B.1'ld.oia por grupos de 

e.xper-toa internacionales en la materia• los repreeentan~ee de onoe go

biernos 1"irm.aron el d.la 20 de m.ar.o de 1883 una Con'V'eno:16n en virtud de 

la cual laa partes se oonat:1~u!an en WUL Un:l.6n ~ara la Pro*eoo:16n de la 

Propiedad Jildu.etrial• mejor oonooida. ootDO OonvenJ.o de Par.la. !btre sus 

postuladoe,el Convenio permit.la que palees oon regímenes _pol!tiooo, eoo

ndmiooe y eooiales oo~pletamente d1~erentes ae unieran a nivel :lnterna

o:lonal1 oooperando as! n la proteoo16n de la propiedad :lnduatrial, pro

moviendo uni~orm:ldad• pernua.d:lendo a loa Eatadoe miembro& a 1eg:1elar en 

oon~onanoia con la Conveno16n. Asimismo, entre eua objet1voe ae encontra

ban e1 promover el progreso de la propiedad industrial., a trav6e del :ln-
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~eroambio de loa dietin~oa palees. ravoreoer los eotudioo sobre 1a pro

p~•dad ~nduatr1a1 ;y pro~eger a1 ooneumidor do la competencia desleal. 

La ConV°e'noidn no ore6 una marca recietrada internaoional, sino que 

mantu..-o toa aiatema.e na.oionalea vi.gentee, otorca.ndo a cada Eatado ~iombro 

1a 11bertad de leg~alar 7 ~ijar oUB poli~iona en materia de proteooión y 

deaarro1lo teono1ógioo de a.cuerdo a au~ ~ropios interesee. 

Aa~miemo, ftl mencionado Convenio preveía oon~erenoi.a.a per16dicna 

de revioión oon el objeto de mejorar el Convenio a ln iuz de la experien

cia de su ap11oaoi6n práo~ioa. 

El Convenio de Par~a ha nido revisado en varias ooa.sioneo1 en 13rw!e-

lan: el 14 de diciembre de 1900, en Wai1bington el 2 de junio de 1911, en 

1a Ha.Ta el 6 de noviembre de 1925, en Londres e1 2 de junio de 1934, en 

Lisboa el 31 de octubre de 1958 ~ en Eatoco1mo,e1 14 de ju11o de 1967. 

La.e ú1timaa oonvenoiones hnn reemp1azado a 1na anterioroe e61o en cuanto 

a 1as ro1acionea en~re 1as partee oá.!J reo1entea. No tod.oe 1oa Rntndoa 

miembros de 1& Uni6n - 6.0tua.l.mente máu de noventa - están ob1~ados por 

1a.a miemaa diaposioionea. La.a revi~ioneo de 1a Convenoidn desde 1883 ha.s

ta ~aahington han quedad.o si.n vigencia1 o61o rigen en 1a aotua1idad entre 

lo• diversos países 1o.e revisiones de La ffa.To 1 de Londreo 1 de Linboa y de 

E:stooolmo. e 77 ) 

La Convenoi6n de Par~a regul.a aapeotoa rcreridos a1 depósito y regis

tro de patentes de inveno1dn 9 dibujos y modoloa industr1a1ea 9 :nodelos do 

ut11idad. 1 marcas de ~4br1oa 9 de oomeroio y de aervJ.o1o 1 el nombre oomer

oial.1 1ae denominaoionec de origen, aai como 1a competencia deo1ea1. 

M&zioo ee adhirió a 1a Convenoidn e1 7 de oeptiembre de 1903 euaori

biendo el texto de Brusela.a ( Diario O~icia.l. de 17 de septiembre de 1903 )¡ 

.. imiamo auaor~bid 1aa revioiones de la Ha7a Diar~o O~~oia1 de 30 de 

abril de 1930 )\Lisboa ( Diario.Otioial de 31 de diciembre de 1962) 7 

la ac~u.al revisión de Batooolmo ( Diario Otioial de 27 de jul.io de 1916 ). 

( 77 ) Sepülveda, ob.oit., pp.7 7 8. 
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Ahora bien• entre ~oo oonoeptoa t'Uadalaenta.1•• 4-1 CoaTeai.O •• 

materi.a ma.roaria n.oa enoon:tramo• el 11aaado • t:re:t.o aaoiona1 " 

( A.rt. 2°) • en OQl"• v1.rtud oada Eatado oontra:taa:te debe otorgar a 

1oa naoiona1ea d• 1oe reataa:tee miembro•• 1o• •1emoa dereoho• que a 

1as personas nacida.e en au territorio, ea deo:l.r• que lo• naoi.ona.1e• 

de oad.a uno de loa paíeee ooatra:tan:te• gosaa - to4oa los demú pa.!

sea de la Un16n da la misma proteoo16n que •D •11o• •• oonoed• a au. 

reepeotivoa naoiona1ea. 

otro da loa priaolpioe eaenoialee del ConYeni.o de Paria• ea al 

derecho de prioridad en rirtlld del oua.1 9 una pereoaa. ori.gi.naria de uno 

de loe países de la Unida• por el solo heobo d• aolioitar un reg!.etro 

maroario en un país m1.embro• di.apone do un periodo de aei.e mosee para 

aoliof:tar1o en oualqui.er otro pa.:Ca de la Un.íon1 •J.. lo haoe dentro del 

plazo señalado anteriormente ee a.signa a au ao11aitu.d. 1a ~•oh& de la 

ao1ioitud origina1. 

Por- otra parta·. el convenio eetab1eoe o1 prinoipio do in.de-

pendonoia ( Art. 6-3 ) e1 Oua.l Be traduce 00!90 e1gue1 DO existe ViDOU

laoión jurídioa al.guna entre el registro o dep6•1'to qu• e~eotu~ una 

p&rt.e unioniota. en un. pala oontra'tante oon el. regi.atro o dep6oi1io rea.-

1 isado en el pa:Ce do origen o en otro pala de 1& Uni6n1 aoza total.ment.e 

independientes uno de1 otro~ no existe re1o.o:l6a alguna •l:ltre l.oe dere

ohoa adquiridoa en diatintoa pa!.eoa eobre una aiema marca. 

KI. unionista que tiene la propiedad de .. -.roa regu].armea:te regie

trada en su país do origen puede obtener 1a proteooióa da au maroa 

" tal oual " en loa otros pa!.sea oontratanteet ea deoir• una marca que 

oo registre en e1 país de origen• tiene doreobo a su regis'tro en otro 

pa!e miembro salvo 'tree oaaoe que· .. pr.TÚ •el. artf.oul.o 6 qu:lnqui.ee B a 

aaberi 1.) ouando eean oapaoea de a~eo'tar dereohoa a.dqulridOe par teroeroa 

en el país donde la proteooion ee reo1ama1 2) cuan.do eat~n deeprovistoa 

de ~odo oardoter distintivo o formados exo1ua1.vamente por aignoa o ind1-

oao1onee que puedan servir en el oomeroio para deelBn.nr la eapeoie, 1a 
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oalidad• 1& oanttdad, el dea~ino, el vnl.or, e1 lugar de origen de los 

producto• o ta épooa de produco16n o ~ue h8'J'an llegrulo a ser usuales 

~n el leagaaje corriente o en laa ooatu.mbrco 1ooaJ.oe y constantes del 

oo-roi.o del paú donde ta protecoidn se reola.aa.1 7 3) oua.nd.o loe mis-

moe sean contrarios a la moral o al orden publico 7, en particular• cuan

do e'1'an capacea de engañar aJ. pdblioo. 

Una ~- no puedo oonsidera.ree contra.ria al. orden pllblico por el 

aolo hecho de oue int"rinja diapoeioionea de la legialao16n sobre marcas. 

::U.ad.a reee:rvacla la apl1oao16n del articulo 10 bi.a, párrat"o .3) que eota

b1eoe la prohib1oi.6n de laa i.ndicaoionea o a..soTeraoi.onee O'U"O empleo en 

el ejeroioio del oomeroio, pudiera' indaoi..r a1 públ.ioo a error aobre la 

natura1eaa, el modo de 1"abrioao16n, la.u oa.ra.oterlatioaa:, la aptitud en e1 

e•pl.eo o ].a oan:tJ.d.&d. de loe producto• • 

.1..aimiamo, el Co~venio outableae en nu art~oulo 6 quate~, que ouando 

conrorme a la leg1slaoi6n de un Estado contratante la oee16n de una m&.1"

ca no sea rili.da, aino que ha;:ra tenido lugar al. aiamo "tietDpo que la 

"tranaf"erenoia de l.a empresa o del negocio propie'tario de la marca, es au

~1.oi.en"te para admitJ.r au valides, que la ~e de la empresa o negoc:lo ui

"tU&do en eete país aea 'transmitida al. oeaionari.o ooa. el derecho exoluaJ.vo 

de ~abrioar o de vender a11~ loa productos que llevan ln maroa cedida. 

Por otro 1ad.o, e1 artiou.10 7 establece que •n ningún caso puede ser 

obata,culo para el regi.atro de una marcn, ta na'tura1eaa del producto al. que 

habrá de aplicarse. 

Rl. Convenio dispone en su a.rt!oulo 7 bia la protección internacional 

de lae nsaroae: ooleoti.vas y de oort1C1oaoi6n; oin embargo. eetableoe oue 

oacla pa!e unionie'ta tiene la libertad para decidir sobre las oondioionea 

pariioul.are• bajo laa: cuales ud.a marca. colectiva ha de ser pro'tegida 7 

pa4ral rehu.ear la pro'teooidn ai esta maroa ea oontrarJ.a al inter~s público. 

Aaimiemo, loe matados miembros comprometen a proteger las marca.a 

de aervtoio, pero no están obligados a prever el registro de ellas. ( Art. 

6 eaziea ) 
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Por lo que t.ooa a la.e maroaa not.or1am•nte oonoo~daa, la Oonveno~6n 

regula su proteooión expreeamen"te, e ~- 6 b::l.• ) ' T& que 1o• paíeee 

m::l.embroa se obligan a rehuoar o invalidar e1 regi.stro o a prohibir •1 

uso de aquellas maroaa, que apli.oadaa a produotoe id6ntiooe o e1.mi.1area 

puedan causar oon1'1oi.6n oon mn..rcaa que 1a au"toridad ooape'ten'te del pa1.a 

de origen ea-ti.ne notori.amente oonoo::l.daa en el ati.smo. La nul.id.&4 d• la 

marca. ae pod.rti. aolio:l:tar dentro de loa oinoo ai!o• oont&doa a partir de 

la :t'eoha de au reg::l.e"tro. Para reclamar la nul.id&d de 1aa aa.roae regie'tra

d.&o de mal.a ~é no babr' plazos. 

El Convenio eo'tipula la prohibio16n. de reg::l.a'trar ein permi.ao d• 1 .. 

autoridad.es ooapeten:tea, ;ya eea oomo ma.roa.a de .r'4br1.oa o d.e oomeroi.o 1 o 

como •l••-~• de d.J.ohaa ma.roaaa lo• ••cudo• de azwaa• ba.a.dera.a 7 o'troa 

emblema.o de esta.do de loa pa.iaeu mi.embroa de la Unida, .. i oomo oigaoe 

7 ;pun.sonea o.t'ioi.ale• de oon"trol ~ de gara.atb adop"-.do• por el.loe. ( l..rt. 

6 1:er ) 

otras diepoeioionee que en materia de .aro .. •e encuentran oon:ten:l

d.as en el Convenio de Par!11 eon 1aa a.t«u1.ea'tee1 1• proteooidn •-porar:l.a 

do 1aa ma:roaa en. 1aa expoa:10:1one11 ( A.rt. l.1 )r •1 embargo & la :l.mporta

oi6n. de lo• produo"to11 que lleven il.foitaaaente 1Ul& aaz.oa de ~4br~oa o de 

oomero1o e Art. 9 >• •l dereoho del '*'i'tu1ar d• uaa •a.roa a oponerse al. 

regie'tro eol:lo:ltado por el a.gente o el repreaent&nt• de1 titu.l.a.r a.in •u 

autori.zao:l6n ( Art. 6 eeptJ.es )J el empleo de una -.roa bajo una rorwaa 

que di~:lera. por elemen'toe que no •l~eren •1 oartloter diet!.ntivo da l• 

misma ( A.rt. 5. c.2 )J el empleo aimul"t4n.eo par copropietario• de la 

misma marca sobre produo~oa id~ntiooe o ni.mi1a.re• ( .&.rt. 5, a.3 )1 1a 

obligaoi6n por parte de loe pa!eea de la Urii6n a aaegura.r a 1011 naoiona1ee 

de loe paíeea contratantes una proteooi6n e~ioae oontra la oompeteno:la 

desleal ( AM. 10 b1a y 10 ter ). 
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Son evidentes 1a.e di~orenoiaa do capacidad econdmioa y de desarrollo 

~eonol6gico do loa paises contrntantes. Lo anterior so demuestra oon 

que 1a m~ria de 1as patentes y laa marons son propiedad de los pa.i-

••• altamente desarrollado•• Bl. Convenio ha pretendido de modo exclusivo 

pro'teger 1&11 invenciones ~avoreoiendo a la.8 empresas tranenaoi.ona1eo• 1no 

o'11Ll.•• adem'a de ser titul.are• do la m83'oría do patentes y marca.e ejercen 

un monopolio en loa meroadoe de 1oa pa!aeo en desarrollo. Bl. Convenio se 

in.sp:lra en la proteooi6n a la propiedad, siendo este postulado el princi

pio tundamental del eietema ooondmioo onpita.1ieta. A tra~a de la aplioa

oidn práctica del convenio, ~ete ee ha convertido en un instrumento de 

do•inaoidn oolonia1ieta de lo• paises toonol6gioa.raento máa avanzados. 

J)&da la direrenoia do de•arro11o eoon6mioo entre 1oe pa!aee miembros 

7 eu d~atin.ta p~~oipa.oi6n en el ~nteroaabio de1 ooaeroio interna.oional, 

•• erl4en'&• que el. Conveni.o do Par~a va do acuerdo oon l.os i.n1.ere11ea de 

lo• pai••• U.du.trial.isadoe. 

• WI moaento dado, las legislaoionee i.n.e:p1rad.- en la antigua 1e

gla1aoi6n 1ibttral., re•a.l.'taron aptaa para el. de•a.rrollo de loa paises 

rioo•t •i.• eabarp, ao •61o nohan demostrad.o igua.1 utilidad para lo• 

paf.a•• del '!'ercer Jllun.4.o, es.a.o c¡ue oontrariamento han reaa.l.tado leaivaa p .. 

ra .._ f.atereeee. ( 78 } 

Jluehos paises subdesarrollndoa ae han oueDtionndo la utilidad 7 la 

conveniencia de aer eatadoa miembros del Convenio de Paria. Por ejemplo, 

el Grupo Andino recomienda a sus miembroa no adherirse a la Cnidn. ( 79 

Lo• pafae• en de•arro1lo deben apoyarse reoiprocamente para d.J.ami

nu!r au dependencia ext•rna 7 adern4's deben de ajuntar ous legislooionea 

intern&S para a.a! evitar el si"tema internacional de apropiación del 

progreso oienti~ioo y ~eonol6gico. el oual eigue lesionando sus eoono~!a.o. 

Jb:iste la imperiosa neoeaida.d de hacer una revisión al Convenio para 

que se rea11.oen cambios de ~ondo y en armon~a oon loo intere-

78 Perroer. A1do. Teono1og{a y pol~tica eoonómioa en América Latina. 
Buenoa Airea• Ed.1~oria1 Paidda, 1974, p. 83. 

79 ) ilva.rez Soberani.s• .Jaime. '' La revisión del Convenio de PRrie. Un 
episodio en el diálogo Norte-Sur."' Comercio F:xti-rior , J.téxioo, Ban-
00 1faoiona1 de Comercio Exterior, Vol. 34., nrt.m 12, dloiembre de 
1984, P• 1192. 
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een de los paises en desarrollo, de to.l. suerte que reeu1te m4e adeoua

do a sus neoeaidndea. Los debntoa sobre los t~rminoa 7 alcances de la 

Convenoi6n ee han oentrado báaioamente en el régimen de 1ae patentes do 

invención y ha sido menor la diaousi6n Por lo que ~e retiere a lae mar-

oaa. "••• en mnteria de maroao no oonooemoa estudios concretos que se 

hayan ooupado de Anali•ar ol Convenio oon una vio!6n orrt~oa y enratiao.n

do las oonoeouenoiaa de eua preceptos en la. eatruot,ura eoo.:loeoon6mioa 

de loa países en deenrrollo ••• " ( 80 

3in embargo Alvaroz Sobernnie señala que en materia maros.ria loa 

problemas primordiales que ourgen de la Convenoidn Pa.r9. los paiaee en 

desarrollo eon entro otroa, ln penetrnci6n de maroaa e:rtranjers.s, propio-· 

dad de las empresas tranonaoionnlee en loo meroadoo de los países en de

earrol lo y el inoremonto de loe oontrntoa de autorizaoi6n de ueo de ma.r

cau extranjera.o que aumentan 1a dependonoia de nueetroo países. 

Ahora bien, 1as prop-aeata.s de loo pa!uea en desarrollo para modir1-

oar el Convenio de Paría son pr~noipa1m~nte 1aa eiguienteea a) el trato 

nacional. Se busca que loo paíees en desarrollo tengan Wl trata.miento 

pre~erenoial respecto a loa extranjeros ya que loe Jllstado• debea impo-

ner restricoionee :r limitaciones al uso de me.roas extranjeraa1 b) el es

tablecer un sistema para oontrolar el licenoiamiento de maroo..e extranjeras. 

Lo anterior implicaría modirioar el Convenio autoriBando un trato dioori-

mínatorio a lae marcas extranjeras o sometiendo loe contratos de ueo de 

mnroae extranjeras a rigurosos requiaitoef o) el eetableoer un sistema 

para controlar la transferencia de marca.e que adquieren preati&io en 1o• 

me:rcados de los pa!seo en deoarrollo. 

Para Sepd1veda una modirioaoidn oubetano~a1 de1 Convenio alteraría 

su naturaleza, ea decir loe puntos eurtdamentales en que ae basa la Con

venoi6n y señala oue por ejem-.lo en cuanto al trato n&0.lonal !! ...... ea uno 

de 1oa supuestos báeiooA de 1a operaoi6n de este instrumento ••• " "••• 

se trata de ao~eotos meramente eoondmiooa y de direronoia entre la rique

za de Un país en deaarro11o ;y la de un país induet.rial:ltsado ••• " ( 81 ) 

80 ) Ibidem, P• 1195· 
( 81 ) 3eprtlveda, ob. oit., P• 33 y 34. 
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En nues~ra opinión• la mejor opoión para 1os pa!~ee en desarrollo 

eer!a el euprimir ñu sis toma de :narona y lo ant;erior iropl icaria clara

~ente renunciar a ser miembro del Convenio de Par!e. Coneideramoo muy 

diCíoil que ee acepte una modiCioaoidn al Convenio, la ounl reoonozoa 

las distinta.a capacidad.ea eoonómioaa e induatrinlee de loe diversos 

paieee miembros 7 que otorgue pre~erenci<la a los cata.doo en d~aarrollor 

7a que las grandes oorporaoionee tranenaoionaleo ejercen t"uertee pre

siones que ea traducen principal.mente en que prevalezoa lft f'Uerte pro

teooi6n existente a loo dereoboa do propiedad indus1ir1al pero por o

tro lado¡ a:t'~ Al.vare: SoberaniD,que a loe pt1.ioes indu.stria11.zadoe no 

lea oonvftnd.r~a queda.rae solos. eo decir, oin la partioipso16n de los 

estados en desarrollo. ya nue s~ eliminarían la.u grnndes ven~ajaa que 

éstos gozan en el regintro de aus marcan en los palees en deao.rrollo. 

( 82 ) 

Kl Convenio de Par!s no cons~ituyo un benetioio para los pa~-

aes en desarrollo, mtJ.7 pcr el contrario, es gravoso para aus in-

tereaes, es neoeaario analiBar n Condo la oonvenienoia de pertenecer 

a Uniones Naoi.onalee oorno la Convención cita.da. 7 en el oaso de que ee 

juzga.e que habrá bene~ioio para nuestros pa!seet constituir bloquea 

que nos perm~tan ad~ui.ri.r 1D8.3'or :t'Uerma en la.a negooiaoionee internaoio

nalee para que padamoe tener la oapaoidad de oompeti.r con aquellos paí

ees al.tatnente desarrollados. 

( 82 ) Al.vares Soberanis. L& ReguJ.aoic.Sn de las :rnvenoioneo y Marcas ••• 
ob.o~t., p. 175. 
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Ahora bien, 1as negooiacioneo internaoionaloe entre loe pa1eee 

indus~rinlizadoe y los pateen en decarro11o, en 1ae que se discuten 

1ao formas de 1ograr una participación m~o juet& de ee't.oe dlti:ooe en 

loa avances oient1~iooa 7 tconol6gioon, ee realizan f'un.dameata1ment• 

en el f'eno de la OXPX ( Organizaoi6n Mundin1 de la Prop:led.ad Xzite1eotual. ) 

y en la Comisión de Trana~erenoia de Teonologia de la tnfCTAD. 

La Or~an1znoi6m Mundia.1 de la Propiednd Xn~elootua.l. t~ene eu eode 

en Qbebra. Fu.o cread.a por la Convenoidn da Ee1;ooo1mo del 14 de jul.1.o 

de 1967, en v:lgor desde el 26 de abril de 1970. So oonTi.rti.6 en orga.ni.a

mO eepeoialiaado el 17 de diciembre do 1970• JCl objetivo de eata organi

zao16n ea el Caoilitar la proteooi6n de la propiedad. !.nteleotual. en el 

plano univeraal, y en partiou1ar, la a4m1.nistraoi6n 4o la.e d.oa oonvenoio

nee ~undamentalon• la de Par!e1 dn 1883 para la proteoo~6n de la prop~edad 

i.nduat.rial. ~ 1a de Berna, d.e 1886 para la proteao16n de 1a.a obraa litera

rias ~ ~íetioaa. ( 63 ) 

Pue oread.o el. Programa T~on1oo-Jur:!d1,,-,o Perma.o.ent.e de la OXP:I, dea

tinado a quo 1o• pa!B•• en desarrollo adquiera.a. teono1og!a. re1at1.va a 

1a prop1•da.d Udwstria.1. Sllt4. d1rigido por un Comit4i Permanente, oom

pueeto por 41 Bato.do•· Bntre eue aotivid.adea Be enouen."ra l• e1abora.

o16n de le7ee-tipo para p~eee en desarrollo oobre i.aV'enoionee• oonoo:1-

mientos t.áoniooe, maro .. , dieeaoa 7 modelos induatria1ee. 

Sat.a Organizao16n ha impul.ea.do estudios deeti.nado• a oona1d.erar la 

revisión del Conveni.o Internao1ona1 para la Pro'teoo:lda de 1& Propiedad 

~dustrial, •1 convenio de Paría, ~ ereotoa de oonteaplar lo• ~ntereeea 

de loe pa:!ee• en deaa.rro1lo. 

A trav4a de la Rev1eta de la Propiedad Xnduatria1 9 publioad.a par 

la OMPX9 se constatan la.a divereae reunionee que ae han venid.o celebran

do por e1 Grupo eepeoi.al. dA expertos gubernamen'ta1e• para 1a .revi.111.6n 

de1 Conveni.o de Paria. La pri.mera reun16n f"'ue oe1ebrad& en Oi.nebra de1 

( 83 ) SeAra V4aquez, llodeeto. Derecho Internao1.ona1 Pub11.oo. •éxi.oo• 
Editoria1 Porrda, 1962, p. 160. 
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11 al 17 de ~eb:""ero de 1975• Dende cata reoha h8.8ta la aotual1d.ad 

•• han Ten14o rea11z.aad.o muob..aa reuniones; nin embRrgo y deenrortu

n.ad.aaest• el encuoa:tro d• pronta.e aoluoioneo ae haoe mQT d1.t'lo:11• en

tre otra.a razones par la orieie eoon6m1oa internacional, e1 orooiente 

ea.4.e'Ud&aien'l.o 4e lo• paieea en deearrollo, aunado a laa aÑ.l.'t1pl•• orl

tio .. Por parte do algunois pa1.ne11 alta.monte 1nduntr1alizadoe que at'ir

a&n que en el prooeeo de reY1•16n •6lo fte oon'templan la.a necesidad.ea 

d• lo• país•• en desarrollo, aubordinand.o la propiedad industrial. a un.a 

ole~a poli~loa •oon6mloa. ( 84 ) 
Han traa.currido 7a di•• a.íioa deede que ee 1n1o1.ó el prooeeo de re

•i•i&a del COa.Yenlo 7 e1.n embareo '•'te no ha 1'ruo'tit'ioa4.o • .AJ.varez So

beraah aeñala qua el peeimiemo que •• ha originado par lo• e•oaaoe 

reeul'tadon no jua~i~loa UAa ao-titu.4 a:1alao1onieta 7 prov' que •• debo 

ooat1na.ar ea el o•t'u•rso et. oon•'rufr •l nueTO orden. eooa6m1oo 1.nteraa

oiooal qu.e b4ia•~io1• a 1o• pa~e•• •n de•arrollo. { 85 ) 

2. Iaf'lu.ao1a de 1a Oonv•noidn d~ Pari• para la Proteoo16n de 1a 
Propiedad Yndu.trlal 8rl ia LoY de Invwncioneo y Marcas. 

Lo• l"ll!i•ll'Ld..oren qu• •l•boraron la Ley Mexicana de Xnvenoione11 7 

Maro .. de 1976 s •• vieron f\tertcmentc innuidoa por el Convenio de Pa

rl• r •u• dtepo•loionen. peae a que &ata tiene tamb16n alguno.s in1'1u

eno1- que pJ"'OVi~nen del aouerdo d• Carta.gen& del Pnoto Andinot e1 oei

tt~1oa4o 4e invenoidn, ~u• tue tomad.o d• loe paíeeo eooialietaef .. 1 oomo 

tambi'n otro• tnn~rum~nton9 oomo el Arreglo de Lisboa relativo a la pro

teooldn d .. la. denorninao lortell dft ori1;ftrt. 

P!n. materia maroart& 110 encuentran en nu~a~ra Ley algunrus d1Apoei-

01Qn"• tomadeu1 del Conv~nlo de Parin como "º": a) la prohibioidn de re

gi•t:rur oomo marone loe or,nablema.n d., fo~tndo 9 aip;noa o~ioial .. o de- control 

84 CtU1ado 0111rvtño. A.lbttrto. " Ln r,.,v1n16n ''"l Conv~nlo dn la Unldn 
d• rarfa"• A.ot.n.n d,,. la Propie1lnd Tnr!ur1trinl • Mndrid 9 Ñditorinl 
llont .. oorvo 9 Tomo III9 1976 9 PP• ·703 a 705. ( R' ) Alvar"" :.lt>hi111rf\nln. "Ln r"vinlón df'll Convnnio d" PArln •• Y1 ob.olt •• 
P• 1200. 
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:r emb1emas de organizaciones intergubornamenta1eo cqmo 1o establ.eoe 

e1 artíou1o 6 ter de1 Convenio y a.rt!ou1o 91 de 1a L97 de Ynvienoiones 

y Maroaar b) 1a protecoi6n de 1as marcan de servicio, contenida en el 

a.rl.!oul.o 6 eexiee de1 Convenio y artiou.10 87 de nuestra ~J o) e1 dere

cho de prioridad para regietrar una maroa dentro de los eeia meoea de 

haber sido solicitada en otro pa{o contratante. ~a dioposio16n eo 

encuentra contenida en los artiouloe 4 y 6 quinqui.ea de1 Convenio 7 en 

1os nrt{ou1oa 113 y 114 de la Ley mox1.oana1 d) di..apaoioionea l.egal.ea 

que repriraon aquel.l.oe aotoD tendien~ea a usar ~l.~oitamente un.a maroa en 

1os produotoa, oontenida eBta diopoeioidn en el. artiouJ.o 9 del Convanio 

:r en 1oa art:l.ou1oo: 147 t"raoo16n :rv 7 210 !"raoo16n VXJ e) repree16n a 

aquel.loo actos. en l.oo oua.l.oa • loo producto a 11.even ind1.oa.o1.onoo !'al.nas 

oobre la prooedenoia del produoto o eobre la identidad dol produotor, 

eto6tera.nonaa. oon~eni.da en el art!oulo 10 dol Convenio. La Lc7 de Xn

venoionee y JCaroae reprime eotoa aotoo oonfi.gur6.ndoloe como inrra.ooionos 

administrativa.u en al.gunoc OCJ.808 y como deli~oe en otros ( artíoulOO 210 

y 211 )t ~)la nuli.dad del·reglotro heoho indebidamente por el reprooen

tante de u.na :t"1nn.a. extranjera.. B:Bt& d1aposio1.6n se encuentra en ol a.r

tíoul.o 6 aeptiee del Convenio y el art{oulo 147 tra.ooi6n VX de nuestra 

Le7.-

Sin embargo, por lo que ee reriere a otra.a dieposioicnee conteni-

das en el Convenio de París• nuestra L07 do In.vonoione• r Xaroae ga.ard.a 

si.lenoio• oomo son par ejemplo la.u e1.gu.1.entee 1 a) no OJd..a'ten en la LeT 

mexioa.na diaposioionea que tutelen a laa marca.a notoriamente oonooidaat 

b) no se ana11.sa la 'tranef'erenoia de la maroa que hqa registra.do inda

b:ld.ament:e e1 repreaentante o agente de un ti.tul.ar extranjerot o) nuoetra 

Ley no prev.S 1a proteooión de 1ae maroaa oo1eotiva.t d) no existen dispcai

oi.ones que prevean la prohibio16n. a 1a. import;aoidn. o embargo de un produc

to oonten~endo i1!o~tamen~e Ulla maro•-
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Si. bien .l.a Ley de Invenciones y ~arc21a ha desarrolla-

do al~ae dft laa poeibilidadoo brinda.da.o p<>r el Convenio de ParÍB• ha 

i.nnovado en nquel1oo oaooo en que ae bn conoiderado indispensable pa.rn 

1a proteooidn del interd8 pdblioo y el desarrollo eoondmioo del paío. Lo 

anterior no ha a~ectado la permanencia de México en el Convenio• dado 

que med~daa oimilareo han oido adoptadas por otros países miembros. 

XnolW91ve ee ha aceptado la inoorpornoión do o1gunoa p~eeo que tenían 

en el momento de preoentar au solicitud de admie16n• legiolacionea inter

na.a oon~ra.d1otoriaa oon la~ dioposicioneo de ln P<>nvenoión oo:no oau.rri6 

oon Arg•nt~na on J.966. { 86 ) 

). Arreglo de Nndrid relativo al r~cietro 1nternnoional de me.roa.o 
del 14 de abril de J.891. 

Bate Rrreglo contempla la proteccidn en todoo loo países contratan

tes. de marcas de rábrioa o de oomero1o 9 mediando la Orioina :Internnoio

na1 de la Organizaoidn Mundial. de la. Propiedad :Intt"tleotua.1. con ol obje-

"to de que eon una sola eolioitud. 9 la maroa ~uedo protegida en todoo 

loa pa~eea miembros. 

ER requieito indiepenoable que ee presente 1n solicitud de la maroa 

en ~l país originario T que 6fttn oea aoeptadn. Una vez rirme el regiotro 

internaoional de Berna ( entonoea sede de la Otioina :Internacional. de la 

Propiedad Intelectual) 9 la proteooidn en cada uno de loe paíeee contra

tantes será la misma que a1 allí ee hubiere registrado directamente. 

Loa estados miembros podrán oponerse a la proteocidn de u.na determinada 

maroa inte:rnaoional., si ésta ea contraria al orden público o a~ecta dere-

ohoa de terceros. 

( 86 ) Péres,.Rafae1 J. " 81 oiotema de propiedad industrial y la Carta de 
Derechos y Deberes de loo Estados" en Dereoho Eoon6m:l.oo ::rnte.rnao1o
na1, •~x~oo, Pondo de Cultura F..oon6mioa,. 1976, p. 323. 
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La proteooi6n de lon raeintroe maroarioo t~ene una du.raoidn de 

veinte años. loa oualcs pueden renovaree inderin~d.amettte por per!o

dos de igua1 dura.oi6n. 

El. objetivo pr1mordia1 d~l Arreglo do Xo..drid ea el de pormit~r al. 

titular de una maron. ta protcoo16n do éa'to. on varios países extranjero•• 

mediante un únioo dcpÓeito 9 oimpli~ioándoee ae~ loa regin'troe de inaro&af 

asimismo, se obtienen beneCioios eoon6miooe para el t~tu1ar. ya que el 

monto a pagnr por el registro de su marca previsto por el arreglo os 

meñ.or a aquel de 1as tasa.a nacionales en oaeo de que el 'titul.ar e't'eo

~uara el dep6oito en oada uno de loe pa!oee contrata.a.tea. ~1 noon

'teoe con la.e oant1.dadeo a po.gar por oonottpto de renovaoicSn.. Por otro la

do, el reeistro intornaoional J><>dria haber traído como conseouenoia el 

rcd.uoir el trabajo en las of'ioinn.s na.oionalec. 

Ente arreglo t"\le rat~~ion.do inioi~lment~ en Ra4ri.4 el 14 de abri1 de 

1691 por 5 paíeea entro loa ou.alee tigurnbnn Bélg:loa 9 Eopañn, FranoJ.a9 

Suiza y Túnez. Ha oido revieado per16d1oamente en. Brusela.o el 14 de di-· 

oieobre de 1909; en. W'nehin&ton el 2 de junio de 1911 J en 1a Jf.a.7a e.1 6 de 

noviembre de 1925, en Lond.reG el 2 de jun~o de 19349 en ffi•a el 15 de ju

n~o de 1957 .,. en EB~ooo1mo ol 14 do junio de 1967. 

Méxioo se adhirió al Arreglo de Madrid el 26 de jul.io de 1909 :r poa

~eriormente sólo nusorlb1d la revia16n do la Ha.Ta ( Di.ario Of'ioia1 de 30 

de abr~1 de 1930 ). 

Desde que entró en v1.gor este arroglo hasta nuea-troe d~9 sólo 25 

países, de los ouales oaoi 'todos son ouropeoas eoa miembros do eate ins-

trumento legal. Ca.al ha trane:currido un ei.glo desde au oreaoidn 7 no 

ha ex:ls1;ido un consenso de aoep"taoicSn entre los divereoa pa~aea. Lo an

terior 'ti.ene varias razones, en1:.re laa cual.es oa.be meno:lonar que la mqor 

parte de 1aa maroa.1!11 que han eido objeto de reg:latro 1.rrternaa1onaJ. son 

propiedad. de naoiona1ea de 1a Repdb11oa Federa1 A1emana. Prano:la, La 
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Repúb1ioa Democrática A1emnna y ~uizai mi~ntrnu ~ue 1os paioen en desn

rT011o, miembros del arreelo, han solicitado ~uy poooa recistroa de mar

ca.a a nivel internnoiona1. Ln protcooi6n 1nternaoiona1 de 1aa marcas pu~

de extenderse n 1;odoe 100 pa!oee contratantes, ino1uoive a aque1loo en 100 

que r.o se 1;1ene i.ntenoidn de uti.11~n.r lnn mnroa.n, provocando con c1..1o que 

ee ea~uren 1oe registroe nnoionales. 

~~adoo Un~doa de Norteamérica y el R~ino Unido, ací como taobién 

loe paises n6rdicoo se han resietido a la id~n del reeistro internaoio-

nal., ya que ea requi~ito previo par~ oo1io1tar o~ regiotro inter-

nacional. el depósito en el pntn do origonl nquelloo nnoionalce do pai

eea en que loo regio~roo nnroarioe oe obtien~n con mayor raoi1idn.d De 

enou~n~ran en ventaja ~rente n loo que ~ienen un procedimiento de regia

tro oomplioado y tnrdndo. 

l;l Arre~lo de Madrid ~ue denunoindo por Móxioo ~n 1943, debido prin-

oipo.lmente al númttro tnn a.brumador de m¿1ronn ext.ranjertUl oque ee protecía.n 

en e1 pa.!s, comparado oon 1o. onntidad miniraa. de mnron.n mcx1o~nno que re

oibian proteooi6n a travée do 1a orioina Internacional. Sl. en~onoea Pre

Didente de 1a Repúbl1oa 1 Ora1. 1vi1a Cama.oho dirigió la denuncia oJ. Con

sejo Federal Suizo, exponiendo loB sieuientes motivoo1 

" Que las mnroaa 1nternaoiona1oe regi~trada.a deede el 1° de ensro 

de 1893, en que prinoip16 a f"uncionar ln O~ioinn 1 ba.s~a el 31 de diciem

bre de 1941 erant 107.444. De este total ~eron re~igtradao 139 marcn.s 

por la adminiatrao16n ~exioana, desde el 26 do julio de 1909 9 en que se 

adhirió M~xioo al Arreglo do Madrid, hasta el 31 de diciembre de 1941• 

Ea deoir 1a ad.ministrnoión mexionna sólo re~ietró en ln Oficina :rnter

naoional de Berna un promedio de cuntro mo.rono al año, mientra:J que e1 

número de marcas extranjcran f'Ue considerablemente mo.yor. " ( 87 ) 

( 87 )"•emorj.a de 1a Secreto.ria de 'Koonom:la Nacional", presentada al H. 
Congreso de 1a Un~ón por el Secretario F. Javier Oax~ola Jr., 
aeptiembre de 1942- agosto de 1943, p. 229., en 5eoretar~a de 
Patrimonio y Fomf!lnto :Industrial.• ob. cit., p. 169-170. 
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Por otra parte el Arreglo de Madr:ld preYeá. 1aw obligaoidn de 

inscribir y proteger una mnroa internaoiona.1 que oomprendía varias 

o1aoee naoiona1ee en cada una de éetas, lo oua1 oo1ooaba en una ei

tunoi6n muy d1.ríc11 a pa:lses que oomo M&xioo tenl..im. e:1s"t:emas de exa

men de novedad de marca.e y de divj.sidn de éatas en o1aaeo. 

Ahora bien, 1a 0~1oina Ynternaoiona1 de 1a Propied.B.d Inte1ectuaJ.· 

preparó un proyeoto de Tratado, el cua1 se d:leout:l6 en 1a Con!"'erenoia 

Diplomática sobre propiedad induotrial.oelebrad.a en Vieca. en junio de 

1973. Este proyeoto de tratndo es completamente df.~erente a1 arreg1o. 

y-a que no requf.ere el regiotro nao:lona1 previ.o d.e 1aa maroaa• e:lno que 

prev.§ 1a presentaof.dn directa de la eo11o:1:tud. de registro en la Ot'ioJ.

na 1nternaoiona1. 

4• Ley T'i.po para 1oa pa!eee en deea.rrollo oobre maro.-.. nombres comer
oiale• T coprpetenoia deelea1. 

La.a O~ioi.na.s XD.tornaa1onalee Reunid .. para 1a Pro"teooi.cSn de la Pro

piedad. rntelectual, oonooi.d.aa en ews eig1&9 en .f"r&D0'8 DXB:PX, t"angfan oo

mo Seoretar~a de la UnicSn. XQt;ernaoion&l para 1a ;prot;eooUa de la propie

dad i.ntelec tUlll. oreada por el Conven.1.o de ~- m. BDtPZ pub1io6 ezr ma

yo de 1965, una Ley 'l'ipo sobre Xn.venoionee., d.e9t:i.aada eapeoit'ioameu."te a 

1os pa~11ea en desarrollo. ( 87 bis ) 

En 1966 laa Ot'ioinaa :Iaternaoionales prepararon. e1 pro,yeot:o de u.na 

segunda Ley Tipa para loa paíaea en de•arro11o ao'bre maro-• nombre• oo

meroia1ee9 i.ndioaoiones de procedencia, deno•:ln.aoi.onea de origen 7 OOD

petenoie desleal.. 

Entre loo objetivoa que persigue esta Le7 'l":l.Po mona ea"tableoer una 

proteoo16n adecuada para ciertas ~oraiaa de la prop1.edad. indus"triaJ., \Ul& 

protecoi6n que 1.ntereaa al d<PB&J:TOllo induatri.al. 7 oo.-ero~&l. de 1011 pal

ees en desarrollo teniendo en ouenta aua :lntereae• eapeol~i.0011. 

87 Ofio:inaa Xnternaoionales Reuni.d.aa para l.a Proteooi6n de la Propi.e
bie dad· Ynteleotua1, Ley Tipo sobre Inveno:lone• para loe paises en de

sarrollo, BIRP::I, nWnero 802, Ginebra.9 1%5., ea Al.va.res Soberani.s. 
La regulaoi6n de la.e invenciones •••• ob.oit.;.· P• 175. 
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iQl~a Ley.Tipo ha servido de inspirnoión a las nuevas leyes sobre mar

Oa.B de los palees en desarrollo' resultn un "nOdelo útil y puede servir 

como !\tente de adopción de algunas de ouo diRpoaioiones que vendrían a 

bene~ioia.r la elaboración de unn legielnoión más moderna sobre la mate

ria maroaria. 

Ahora bien, dada la interdependencia eoon6mioa que caracteriza n laa 

relaciones eoon6mioa.e internacional.es, en 1974, la Organización Mundia1 

de la Propiedad intelectual ( OMPr ) tomd la iniciativa. de recopilar 

legislaoionea de 84 naciones oon objeto de elnbornr otra Ley Tipo. Ea 

imPortante mencionar que el propósito de conjugar a nivftl intcrnaoional 

wi conjunto de legielaoioneu en materin maronria, representa un objetivo 

pri.ordinl para establecer un criterio homogéneo sobre la de~1nioi6n 7 

va1or de la maroa en el mundo oontemporá.neo. 

Eata Le7 Tipo OXPY pretende dar un paso adelante en el. texto de la 

legielaoión maroAria9 resumiendo un conjunto de textos legales y to~nn

d.o en cuenta 1aa convenciones multilaternlesf el género de maroas con 

derecho a proteooidnf la necesidad de utilizar las marca.a para todo pro

ducto o servicio o tan e61o para al.gu.noet loe eicnoo marca.rica que de

ben protegerae1 1a ad..au1aio16n de derechos exol.uaivoef laa oondioionea 

objetivas de protecoidnt loe oonf"liotoa con derechos nnterioreet 1a exi

gencia de uso y sus coneeouenoiaa en cn.oo contrario y loe procedimientos 

de regintro. Asimismo• se han evaluado otras cuestiones importantes como 

eon 1a duraoidn del regietro maroario1 el prooed:lmiento para su renova

cidnf el aioanoe del registros 1a derinioi6n de derecho exclusivo y laa 

aanoionea oorreapcndienteo en caso de no respetarse la.e diapoeioionea le

gal.ee t la tranemia16n de lioenoiaaJ el r~gietro especial y rinalmente la 

oondio1dn legal de extranjeros 7 el derecho de prioridad. e 68 ) 

Kl. prop6s1"to de la Organisaoi6n Mundial de la Propiedad Xnteleotual 

&1 e1aborar eeta Ley Tipo OMPX represen"ta un eslabón más en la cadena 

•arcaria in"ternaoiona1 inioiada oon la Oonvenoi6n de Par!e. 

( 88 ) Secretaría de Patrimonio y Fomento IndllBtrial, ob.oit., P• 175-177• 
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5. Derecho de l&a maroae en los pai:11ea lati.n.oa.merioano111 en e1 
ámbito 1.ntornn.ciona.1. 

El panwnerionn~smo ea un t'rmino oomdmiaen~• ap1ioa4o a un movimien

to destinado o. promover 1a paz,. la eeguri.dad.• 1ae relacione• comeroial.ea,. 

cultural.es,. po1itioan y 1a prosperidad entre 1oa pa.ebl.oe del continente 

amer1.cano. 

'E1 llamado panamcrioaniomo pr:inoipi.a oon la 1.nvi;tao16n que expid.16 

3im6n Bolivar el 7 de diciembre de 1824,. a loa gobiernos do la Am6rioa 

eopañola, para -rorm.ar unn oon~oderao16a " en orden de al.o~•ar un aiate

de garan:tiat1 que , en la guerra 7 en l• pa.a aea eaou.d.o de na.ee'tro deoti

DO•••" ( 89 ) Loe plen:l.potoncia.rioa ee reunieron en Pan~,. oelebraa.do 

un Congreso cu.yo progrn.m.a oonotaba de oieto puntoo i"tmd.amentalea entre 

los cu.al.es Bolívar aptUJ.taría r " Amttir1.oa debe aor para loa amerioanC'n,. 

loo oual.ee deben un.irse antro e! para luchar oontra 1& introaiaión d.o 

1a vieja T ooionialiuta Europa." ( 90 ) 

J!osteriormente ae adoptó la deoia16n de crear 1a Oa.16n Internn.oional 

de la.R Repúblioaa Amerionna.a• ouyo 6rga.no pe~ente ser.ia 1a orioi.na 

Comeroia1 de lae República.e Amorioanan. Ambas ae oonvert1r1.an nuts tarde 

en 1a Organiza.o16n de loo l"!:Btados A.merioa.noa 7 la Seoretar!a Gen..-ra.J.. 

J<:Bta On16n ha patrooinado oonrerenoias internac1ona1ea americanas re1a

tivae a una inr1nidnd de materias. Por lo que tooa a 1aa maroaa cabe dea

'taoar quo se han celebrado 1ae rsi.guientea oonrereno:l.aa :r a) 1a Conven

ción Panamericana do 1889 por la cual ae celebró un Tratad.o sobre mar

cas de comercio y de rábrioat b) la Conterenoia rnternaoional Americana 

celebrada en M6x1oo en octubre de 1901 la oua.1 ad.opt6 un tratad.o sobre 

patentes do invención, dibujos y modelos :l.nduetrialea y marcas de oomeroio 

y de rábrioaf o) la ConCerenoia I:nternaoiona1 Amerioana·oe1ebrada en Río 

de Janeiro en ju1io de 1906 adoptando una Convenoidn •obre pa~entes de 

89 Sepú1ved.a, Céenr. Derecho :Internaoiona1. México• 8d1~orial Porrda• 
i980, P• 346 • 

90 Nava ~egrete, ob.oit., P• 291. 
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~nvenoidns dibujos 7 modelos induntrialeo• m.nroaa de rábrica y de oomer

o1o 7 p:rQpiec!a~ literaria y nrt!etioa1 d) ln Con~ereno~a Internacional 

Americana celebrada ~n Buenoe Airas en julio de 1903 la cual ndopt6 la 

Conveno16n nobro marca.e de rábricA y Je comercios e) la Conrereno1a In

'ternaoional .Americana oel,,brada on 3Rnt ingo de Chile e:'l marzo de .1923 en 

1a cual eo adoptó un& ~onvcnoid~ para la protecoión de marcan do Cábrioa. 

oomeroio• ~1cUl~ura y nombres co~oroiale~1 r) ln Conrerenoia l:ntorne

oional Amerioana do la Habnna, Cuba,oelebrnd.a en enero de 1928. En esta 

oonrerenoi& ee e~1ti6 unn reooluo16n entro ou.yoa prinoip100 se eotnble

oi.a la reoomendaoidn al Conoejo Directivo do ln Un16n Pannmerion.na de 

convocar a una oon~eronoia espeoinl de repr~n~ntnnt~~ de todoo loo go

biernos de la Un16n p~ra estudiar el probleron do la prot~oo16n intorn:::ae

rloana d., maronc de i-'Á.brioR.t g) In ~nt'eronoin Pnnn.:norlcnna de ma.roao do 

t'Abrioa c~lebrada en #~ehinct.on en rebroro do 1929. Se adoptaron on Qlla 

una Conv'!ncid'n Oeneral Intcrtunerioana po.rn la pro-teoción do la!! tc.nrcna de 

t'ábrlca y de los nombres oomeroinleo y un Protocolo eobre regiotro intcr

amerioano de marone de 1'ábrica. 

El!I im~ortante mencionar QUB pe8e a que lao citadas oont'ere~oiae in

ternaoionale• oonetitu,yen un intento para organizAr al. continente ameri

cano en materia maroariat lo cierto eo que dotae han sido un verdadero 

t'raoaao y han tenido una eooaea utilidnd prdotioa. Siendo muohtLS de aus 

diapoaioionee pareoidaa a ln Convenoidn de Par!s e in~lueo también al 

Arreglo de MAdridr ha tftltado impuleo,voluntad y orgnniznoidn por parte 

de loe paísea miombroe parn uni~ioar a loa eetadoe nmerioanoa de una ma

nera seria y ~irme en materia d~ propiednd in~untrial. Lo a.ntérior ae 

oompruebB oon la.o mínimas rnt1Cioaoionee por parte de loe paí~cs oontra

•aritee a lae mencionada.o oonvenoionee. 

Aaiminrno la notoriR deoigunldnd entre loe ~tndos f~idoa de Amérioa 

y loa demlÚt pnlaea flliembroa se he heoho patente, ya que el primer pnía 

menoionado.ut111ed eata.n eonvenoioneo oo~o un medio que lo per~itió ~á

oilmente inournionar en 1oe mercados de lon pníoes ocntrntantear en oam-
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b:l.o era remoto pensar ~uo loo demás estados pudieran~enor 1a.poaibil~

d.ad de entrar oon sus productos n loo mercados de igual. manera que loe 

Estados UnidoB. 

Jluohoo dootrinarioo en la materia. han a1"1.rmad.o que ante la eateri-

1:1.dad de la.o oonvenoiones interame~ioanas sobre propiedad.. :l.ndus~r1a1 es 

m4o dti.1 y simple que los ea~adoe o.merioanoe ee ad.hieran a1.0onTenio do 

Paria. Por ejemplo, Ra.ngel Medina considera propicio •1 eatableoi.mi.ento 

de leyes uni.:f"ormea para la proteooi6n de la propiedad i.nduatria.1 en A.m'

rioa Latina. a.e!. oorno el propdeito de que loo eata.d.011 1a't:l.no&merioanoa 

oo unan a la Conveno:l.dn de Parí.a,. ya que aeña1a que l.o an:terior eignif"i

oar.ía una gran uti.11dn.d para sus ooonom.!.ae• para su produooicSn nao:l.on..al. 

~ para au pronto desarrollo indwstrinl.. e 91 ) 

Sin embargo ooi~aidirnos oon la opinidn de P111et, e1 oual a~irma 

que es poco probable que las Ropúblioan de Am&rioa. so adhieran. en. maso 

a 1aa grandes convenciones oono1uida.s por 1os oe1;adoe europeos ~a que 

eu po1itioa. partiou1ar ne opone• na{ oomo tomb1én 1a divergeno:ia de sus 

:lntereaea1 1oa estados a.morionnos encuentran más ventajoso ~orm.a.r entre 

ellas uniones propian. ( 92 ) 

X1. que 100 eotados 1nt1noamerioa.nos oe adhi.eran a1 Convcni.o de Pa

r!s no lea traería benerioio a1guno ni ut11ida4 práotioa. Lo anterior ne 

explica eimplemente porouo oareoon de los rcou.raoe eoondmioos para Poder 

entrar oon sus productos o servi..,ioe en otros mercados mediante la explo-

1;ao16n de marca.e y patentes. lD. no pertenecer a esta Oonveno16n ha tra!

do para eatoa pa{nea máa bien un benef"ioio ya que aa ev1.ta de alguna ma

nera.que oe invadan sus meroad.oo oon paten1;es y m.aroaB e:rtranjeraa proce

dentes de palees al.te.mente desarrolladoo. 

( 91 ) R.a.nge1 Med.i.na• David. " Armenia leg-1s1ati.va de 1a propiedad indua
trial en Latinoamérioa". Revi.eta Mexioa.na de 1a Propiedad Xndus-
trial y--A.rtieti.oa, México, año XII, ndm.~ro 6, jul.i.o-41.oiembro de 
1965, P• 237 a 249. 

( 92 ) Pi1let A. et Chabaud, M. Georgea. Le rélgime international d~ la 
prori.étá industrielle• Grenoble et Librei.r~e de 1a Sooi.et~ du 
Reoue11 J-B 31.rey et du Journ.al du Pal.a:ln, Par:ie, 1911• en Nava 
Negrete, ob.oit., P• 295. 
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!:11 máa proveohoso y ventajoeo adecuar y modernizar loo aistemn.n 

de propiedad. iñdustrial de ion p3Í,eo latinorunorioanoo y celebrar en

tre eilos convenciones aubregionalea o eecuir adhiriéndooe a la Con

venoi6n Interamerioana de W11.Sbingto~ de 1929 9 an va= do unirse a ln 

Convención de Paría¡ yn que si bien !"n.1 "ta r:iuoho para. oa. dosarro-

110 propio• oo asravar~a aún más el estado de dopcndencia que guardAn 

con respecto a m,tados Unidoo de Nortaam~ricn y loe pnfsee europeos. 

Inoluao ooinoidi:DC>e oon Nnva Negrete, quien ooatiano la posibi1idad 

de modi!"ica.r en un f"uturo ol aiatcma. notual. interrunerion.no, con el ob

jeto do ~ue se llevo a oabo unn conveno16n 1at1noamerioa.na para la pro-~ 

teooión de la propiedad induntrial, oon ln finalidad de exoluír a loo 

BBtadoe thidoo, cu.ya pnrtioipao16n en oonnidernb1omonto dcoventajoo~ 

para los dernáo paioes. e 93 ) 

4hora b~en• mereoe eo~ecial atenoión el oeña1a.r que pníses que no 

eon ~1embron del Convenio de Pnr~s han ndeou.ado y modernizndo uua ois

"temaa de propiedad. induatr1&1 oomo oon Perú por medio del Deoreto-Ley 

Ro. 18350 de 1971 y Colombia, por Dea:reto-Ley No. 410 de 1971· Amboo 

paisea junto o~n Bolivia, Chi1e, Ecuador y Venezue1a au.ooribicron en 

diciembre de 1970 el Pacto An~no y/o Acuerdo de Cnrtagenn• deoia1.6n 

iro. 24 sobre Rdgimen común de tratamiento a 100 oapitnlee extranjeros 7 

aobre marce.a• .patentes. lioenoiao y regal.íws. A.oimiamo, en junio de 1974 

1a Comisión del Acuerdo de Ca.r1;agena a.doptd 1a deoio16n No.85 qu~ aprue

ba el Reglamento para ].a apli.oaoi6n de las norm111J de pro pi.edad induatrinl. 

m. Aouerdo .de Ca.rta.gena t:l.ene poi-- objet1.vos promover el desarrollo 

equilibrad.o 7 arm<Snioo de loa países m1embroa- 8.8! oot.10 aoelera.r su ore

oimiento med~a.nte ia integrao~ón eoon6mioa, oon la·rinalidad de procurar 

un mejoramiento persie~ente on ol nive1 de vida de loe habitantee de la 

eubregi611. 

( 93•) lfava Negrete• Jus"to ... El Conv-enio de Paría, una utopia para. 10111 
pa~•e• en deearro11o". Conterenoia pronuncia.da oon motivo del XV 
Congreso waoional de Derecho Mercantil, Oa.xaoa, septiembre de 
1982 0 P• 24. 
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En nuestra opini6n, oonaidera.moa que 1a deoiai6n No. 24 7 85 de1 

4ouerdo de Ca.rta.gena repreeenta un gran paso ea e1 desa.rro11• de una 

1egisla.o16n propia sobre propiedad industrial de algunos pa!aee latino

americanos y oon prinoipioe y diaposioionea adlidaa y nnq- bien orientada.a, 

ya que el mencionado aouerdo considera que la integrao16n debe estar ple

namente a1 servicio de Am~rioa Latina, 1o oua1 requiere un rortaleoJ.m~ento 

de 1a empresa latinoamericana, mediante un vigoroso respaldo ~inanoioro 

y téOnÍOO qUO le permita deaa.rrollarffO y abaateoer CD ~orma erioiente el 

m~roado regional.. Asimismo, entre sus prinoipioB oe encuentro. e1 que el 

oreoimionto eoon6mioo y el progreso nooia1 aon renponao.bilid.ad.ee de loa 

pueblos de América Latina, do ou,yo ouruerzo dopende prinoipalmen~o ol 1o

ero de aue objet1vos nacionales y recionnleoJ reaCirrnan au renpa1d.o deci

dido " al derecho pleno oobera.no de ln..s no.oiones a di.poner l.ibreme:ate de 

sus recursos na:turalee "f y ad.optaron oomo pol !ti.oo. oomún ., la de dar 

preCerenoia en el desarrollo eoon6mioo de la oubreg16n a capitales 7 

empresas auténticamente naoionalea de loe pa~ees miembros, a.simiamo re-

conocieron quo la invereidn de oapitaleo, el traspaso de tecnología.e ex

tranjere..a, ~e! como de patentes y mn.roa.a, constituyen una contribución 

necesaria para el desarrollo de los pa~eee miembros 7 " deben recibir 

seguridades de eotabi1idad en la medida en que rea1mente oona~itv,;,-an 

un aporte positivo •" ( 94 ) 

Por o-tro lado, o-tro instrumento legal. de esta naturalesa o• 1a Con

venoi6n Centroamericana para la protecoi6n de la propiedad industrial 

e marcas, nombres oomcroia1ea y expresiones o señal.ea de propaganda), 

ouaorita en San José Costa Rica el 1° de junio de 1968 pors Costa RJ.oa. 

El Salvador, Guatemala• Honduras y R'ioara.cuaf 1a cual. estab1eo16 en ews 

~errJ.torios un régimen jurídico uniCorine de propiedad. i.nduatriaJ.. 

( 94 ) Acuerdo de Cartagena, doo.oit •• pp; 1, 49 7 50. 
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A~~rioa Lnti.na, en nueutrn opini6n, debe d~ 1ograr una verdndera 

y auti&ntt·oa integraoión, dado que nuestros pueblos hab1an el :nismo idio

ma y tienen, a pesar de todo, más oaractcríntioa.s ~ue nos unen, ~ue 1as 

que no~ sepnran1 adoptando todos los pníaea latinos nledn tipo de Con

venoidn Letinoamericann que llee-tie n elnbornr una lecislación en mate

ria de propiedad industrial m48 justa y equi.tstiva para. eu produooióo 

nacional y desarrollo induotrinl y que ado~áo oaouda un poco la dependen

cia tan abrumadora que padecemon oon reopeoto a loo pa~oeo altamente 

deoarrolladon. La historia va en ese ncntido, y 1a 1ntegración de Amé-

rica Latina oerá en un plazo m.nyor o menor. una realidad. 
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e A P r T u L o rrr 

GitmmALJ:DADES SOBRJI: LAS MARCAS 

l. Na:tura1ezn. Jurídica de la maroa.. 

El doreoho de la.e maroa.o ha sido en.g:J.oba.do por al.gunoa autores 

oomo Derecho P\1blioo, sin embargo existen otroa •u• a..ti.rman que m.tla 

·bien ol derecho de la maroa es de natural.esa jurídica privadas pero 

que so ma.ni~ieatn o1 interéo pdb11oo en llUI ma.roan oon la.a diapoai

oionea sobre publicidad• inaoripoi&n, repreei6n penal. de imitaoida, 

uau.rpao16n., oto&tera. Al.gu.non o'troo dootrin~ioa en.ma.roan a eate de

recho como un derecho mirto. 

La Ley de :Invenoionea y Ka.roa.a de 1976 en au ar-tíoul.o 2° eaf;a

bleoe que su.a diopoaioiones oon de orden ¡nlbl.ioo 7 de inter~s social. 

Sin embargo Breuer JCoreno señala oon reapeot:o a l.a l.A7 de Xa:roae Ari

gentina qae no ea de orden público y que odlo e•r~a ••~~iota.mente pú

b11oo si el eata.d.o declarara que e1 uso y el 2"egi.at:ro de .maroae •• 

ob11«a~or1o. e 95 ) 

Ahora b1.en, por o'tra parte, 110 ha diaO'Crt1do e1 e1 derecho aobre 

las maroas e.e una man.1.t'eetaoicSn del. der-ooho d.e prop1edad. XL au:tor 

an'teriorinen:te oi'ta.d.o eeila1a que el -ti.tul.ar ele u.a.a ma.roa 001111er-ira ~ 

'tegroa aua dereohos 7 agrega que &s'tos eon i.nd.ependi.entee de 1a pro

piedad. aobre los productos , pues el a.d.qui.rJ.r ea"tou bieneu aaroad.oe no 

imp11oa adqu.irir el derecho sobre 1a ma.roa. 

La marca tiene una eetreoba relaoicSn oon 1oa productos o servi

cios oue dis'ti.n.gue, e in ernbargo, run.bos b1.enea han si.do regul._ado• in

dependientemente. pues s.1. e1 t1.tu1n.r de una marca ya no "tuviera en un 

momento da.do 1os productos o eervioioa a 1os cual.ea die'tingu.~a au ma.J:"-

( 95 ) Breuer. Moreno P. Trata.do de maroaa de 1"ábrioa y de comercio. 
Buenos Aires, Argentina, F..ditorial Robio• 1946. p. 27. 
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en, no a~eotarjn en lo más m~nilnQ el derecho de propiedad ~ue el ~1tulnr 

~iene sobre elln. 

Por el oontrario, Lanele menciona que ol derecho a la marca ni ce 

un derecho pPrpetuo, ni oo eusooptible de npropinoión por sf, ya que oc 

~ratQ de una oosa inmaterial. ( 96 ) 

AohA.rd aereca que el ejeroioio del derecho a le marca está sujeto 

a ciertR.B oxigt!n01nzs y f"ormalidnd.ee , lo que no ocurre para el derecho 

de propiedad ordinaria, eo imponi~lc ooneidernr n la mnron como una oo

l!ill. material sobre la cual ec puede ejercer un derecho real. e 97 ) 

Otros autores han señalado que existe unn identidad entre el doreoho 

a la maron y el derecho de propied:ul intaleotuali nin cmbnreo ca or1t1-

o~ble la poaici6n de ~ue ln mn.ron constituya cl. reeultndo de un e31"uor-

intelect;ual. 

Desde otro punto de vieta.ee bn nostenido ~ue la nnturaleza del de

recho a la mnron ea la de un dereoho de ln peraonalidad, ea decir,que la 

marca ee un signo distintivo que ca.rece de valor y que constituye un atri

buto peraonal1 nin embnrgo,tampoco ea a.oeptable este ooncepto,ya que la 

porsonalidad no tiene un val.ar pecuniario, ea intrnnsmisible, inal.ienable, 

irrenunciable, etoétora. La mnroa obvi.amonte no tiene ninguna de 

esto.a oaraoter!atioaa. 

Se ha pretendido englobar a las maros.a como derechos de propiedad 

inaiateria.1.. Esta teoría ha sido AOeptada por muchos autores que sostie

nen que la naturaleza jur!dioa de las ma.roaa ea un derecho real Bobre 

bienes inmaterial.ea. 

Para Sepú1veda el derecho oobrc la.a m1roas ee un derecho de propie

dad " eui eenerie ''• que se agota par el abandono, por l.a inaooiónp y 

( 96 )Langle y Rubio 11 Emilio. Xll.n.ual de Derecho Mercantil !!:apañol. Bal'
oelona 1 E:apa..ña 11 Ca.aa Editoria1 Boeoh, 1950 1 Tomo l'. p.799 en Na
va Negrete, ob.oit., P• 125. 

( 97 Aohard Martin, ltdmond. La oeesion libro de la marque. Genévo• 
aeorge & Cie., 1946, p.19. en ~lava :rr~grcte, ob.oit. p. 125. 
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~ue es oancelable. ( 98 ) 

Considernmoo quo ln marca ea unn entidad jur1dioa oon oaraoterie

t 1.oas prop:1.o.o y muy partiouln.rea. La Le7 de Inveaoionea 7 Marca.a de 

1976 reoonooo que el titulnr do un eigno ma.roario tiene un dereoho e~

o1uo1vo oobre la mnroa, ma..s no monoionn qu.e se trate de un derecho de 

propiedad. 

Asimismo, el ordenamiento anteo o1tad.o men.oiona en todo momento 

que se trnta del ti:tular de una marca, m40 no ae encuentra que ooño.-

:te los 'términos " propiet.nrio de la maroa ", ad.emú e• i.mpor'Lan:te re

eal tar que 1a Ley :larpone modo.11dadea a eoo derecho exo1ua1:vo, 7a que 

ee trnta de un ordenamiento de orden público que primordial.mente oon

templa el interés sooia1 que el estado representa tute1nndo loo intere

ses de 1a clase consumidora. 

En nuee"tr& opin16n,. no puede oonaidera.rne que la lllllrcn. sea a.n de

recho perpetuo 7 su.soeptible de apropiaoiónt ai.mp1emente porque o1 ~

'te.do gosa de oierta.s t"aoul-tades quo 1e otorga 1a X..7 de Xnvenoionea 7 

Maroo.s para velar par 1ao neoeoid.ad.eo ooleot1.~ 7 e1 1.uteréa cenerai. 

entre las cualee oe puede monoionar la de proh:lb1.r por razones· de in

ter'o público e1 regia~ro de do~orminadaa denominaoione• o e:lgnoa oomo 

maroa, el ertingu:lr una marca porque ás'ta se ha,:ya convertido en un 'tér

mino genér~oo, e1 deolarnr el uso obligatorio de -.arca.a por razones de 

orden J>1.\blico1 e1 otorgar lioenoiaa obligatorlae1 el oanoelar el regia

'tro de una maroa cuando ou t1.1;u1ar eepeoule o haga uao badebido de e11ar 

eto,tera. 

( 98 ) Sep41veda. El. sie'tema mexioano ••• , ob. o~~., p. 114. 



- 132 -

2. Concepto. Dootrinnl z Legal de ln marca. 

Da.da la eran unirormidad ~ue cxiote en ln doctrina al conceptuar 

a la marca y el abundnnt~ núm~ro d~ d~rinicioneo qu~ nos enoontramoo 

con respecto a esta inotituoión, non limitaremoo a enunoiar a~uelloe 

oonoeptoo do marca ~ue hernoa oonoidcra.do loe máo importknteo. 

Al oomorciRnt~ no le bnuta identiric~r ou neeociaoión por ~edio 

de un ~ombre, ~ue oombinndo oon rtibujoa y CT.t~riorizado conntituye la 

~eetra que gu:!a al pd.blloo hacia el eetableoir:tiento re,peot ivo i :sino 

~ue le ~ntereea ouc lne mercancías que pro~uoe o ~xpcnde puednn ner 

ráoilmente dietinguidaB de otras si~ilnrco, y romentar ª"{ el incremento 

d9 la demftnda del producto por parte de anuello~ erupoe que aprooi~n 

oua peouli~rea ounlidndea• noo oAñala >~ntilla Malina. { 99 ) 

Joanuín Rodríguez menciona ou~ un oomeroinnte p-:>drá distinguir loe 

objeton que produce Q vende poniendo en elloP nu nombre, el de au eotn

bleo1m1ento o una leyenda explioativaJ pero será :i:moho máD aenoillo y 

breve si para ello utiliza un n1~no di~tintivo una.do exclusivamente por 

él ;y det"1ne R. la ma:roa como la ee!ial externa quo es usnda por un comer

oiante para dietinguir los produotoa por ól elnboradoo, vendidos o dis

tribu{doo. ( 100 ) 

Por su part.e, !Jarrera Orat' entiendo por rnaroa el. oicno diotintivo 

de las meroftno!ae que una ompreoa elaborR o exponde y aerega que en la 

aotualidad la maroa se direrenoia del nombre oom~roial objetivo en que 

Aquella ea eigno distintivo de meroa~o!ae, en tanto ~ue el nombre oo-

meroiel el nue distingue e indivitluBliza o ln nAgooiao16n. Ambos sie-

no11 eon element:on de ln hRoienda. y loo lloo oo:tficren dereohon 1n.ma1;eria.l.es 

de loe que e.o titular e1 empreenrio. Ln mnron. eo una L<teñal. df! ffRrant{a 

( 99 ) Mantilla 1'blina. Roberto L. Derecho ~i!eroo.ntil. vigesimoprimorA. 
edición, Editorial Porrúa, Móxioo. 1960, P• l~l 

{ 100 ) Rodriguez Rodr!cuez, Joa~ufn. Curso de D~rooho Meronn-til, j.t'::w;ioo 
tAroera odio idn, F".di tori"1 Forrúa, 1957, P• 425· 
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nue se ot"reoe a la olicnte1n como indicnoi6n d~l nombre del articulo. 

de ou prooedenoin rosp(;'cto a 1n empreoa e imlir("otamente de :-u onl idad, 

en cuanto 1a nee;oeiacidn reopeot.iva hnya logrado prestigiar los produc+ 

tos fUDllRradol!I por ln marca e inoluno mantenea una ponioidn de monopolio 

de heoho por el pr~et1gio y reputación nd~uiridos. e 101 ) 

Sepúlveda neñala oue ln maroa en un sitrno a dintine;uir que se em

plea pRra señalar y oaraot.eriaar r2Y..'rOanoio.::J o produotoe de la industria 

o bien 39rvioioe. direreno~andolos de lon otros. ( 102 ) 

COinoidimoo oon la de~inición expueota por Góngora ~mentel en el 

sentido de que laa marcan non los signos utilizadoo ;x>r loe induatrin-

lee, !'abrionntee o preotactores de servi.oioa, en lao mercnnci.nn o onta

bleoimientos objeto de su aotivi.lnd, o n~uelloo mcdioo capo.ceo de pro

sentnrlos gráCioamente, p~r~ dietin~uirloa, einrrulnrizo.rlos, individua

li~&rloa, denotar 3U prooed~noia y oalidad, en au caso, de otros idén

tico~ o de au misma eapeoie o clase. e 103 ) 

Ahora bien, la Ley Mexicana do 1889 deCinió a 1a marcn en su arti

oul.o 1° así.:" Se considera como -...nroo. de f"ábrioa ou.o.1.C?uier eieno deter

minante de la eopeoialidnd para el oomeroio do un producto industrial." 

Por su parte la Ley de 1903 consienab& el concepto de maros diciendo ~ue 

eo "••• el signo o donominaci6n oaraoter!ntioa y peou11ar uonda por ol 

industrial, agricultor o co~eroiante en loa artículos que produce o ex

pende, oon el ~in de a1ngu1ar1zarloe y denotar su procedencia." ( Art..1°) 

La Le7 do la Propiedad Industrial de 1942 no deCinid a la marca pe

ro e! indicd ouál era su ~ino.l.idad 7 sus oaraoter!etioaa en eua artiou-

101 !Jarrera Grnf", Jore;c. Tratado de Derecho ~.~rcant:l.l. México, 
~ñitorial Porrda, 1957, P• 185. 

( 102 ) Sopú1veda, ob. cit., p. 113. 
( 103 ) Gdneora Pimentel, Gena.ro. Diccionario JurídL:o :.Jexionno. Insti

tuto do Inveeti¡;aoi.ones Juridion.s, ~itoria.l. Porrúa, Tomo IV 
1985, P• 143. 
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loe 96 y 97: " ••• El quo eoté uRando o qui.era usar una. ma.roa para di.a

tingui.r loe art!ou1os quo rnbri~uo o produzoa y denotar su prooedeno1a 1 

puede adquirir el derecho exo1usivo de uso aed~ante au registro en 1a 

Secretaria de la ;.;oonom!o. '1aoiona1 •• •" " pueden oonotitu1r una mar-

oa loo nombres bajo una rormn diotintiva. laa denom~naoiones y en eener~l, 

cualquier medio material quo sen aueoeptible por uue caracteres eepeoia-

1ea- de hacer dietinoii.r a loe objetos a que se aplique o trate de apli

oaree, de los de ou misma especie o olaee ••• " 

nuestra aotual Ley de Jnvonoionee y No.roa.a de 1976 en ISU titulo ouar

to, oap!tulo primero derine a 1ae marcas de produotoa 7 o. las mnroas de 

servicios. Laa primeras oe oonotituyen por los e~gnos que distinguen a 

loe art~oulos o produotoo de otroe de eu m:loma oapeoie o clneo. Laa se

gundas, par loe signoa que distinguen un oervio:lo de otros de eu mioma 

o1ase o espeoie. ( Art. 87 

3. Funciones de 1as maro11.11. 

La.e i"unoi.ones que ae atr·ibu,yon a 1a me.roa son asu.y va.riadas. Una o1a.

aif:loao16n aisten:Stioa de dichas runo:J.onea que ae inri.ere de 1oe concep

tos doctrine.rice 7 1e~alee do 1a marca ea 1a traaada por e1 autor suizo 

Martín Achard, quien señala que la marca desempeña 1'Uno:lonea de diatin

c16n, proteoo16n, indioaci6n de prooedenoia, de garantía de calidad y 

de propaganda. ( 104 ) 

A,._ Función de distinoi.dn.-· La mnroa sirve o.nte todo para dia'tingulr un 

producto de otro del miamo e'ncro, ya oea quo ol d1timo 11eve otra mar

ca o no 11eve ninguna del ~odo. La marca perndto d.J.et:lnguir los produc

tos o loe servicios de loe do un competidor :T poeibi1ita a1 industrial. 

o comerciante a conservar su prestigio y orientar a1 públ:loo a la e-

1eooidn de los artículos que ~ste elabora o expende. La aotual Ley de 

( 104 ) Achnrd Martin, ob.oit., P• 34. 
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Invenoionea y Ha.roas de 1976 1e reconooc a la marc~ cata Cunci6n di-

~erenoiadora en s~ artículo 89 que dioe: todn perf'ona q.uc esté usan-

do o quiera usar una maroA para dietineuir los artiou1oa ~ue ~obri~ue 

o produzca podrá adquirir c1 d«!reoho exc1uoivo- a. ou uoo ..... " y e1 ar

tículo 90 menoionn oue:" ••• pueden.oonatituír unn. marca: :t. Laa denomi

naciones y oignon visibles auCioientemcnto distintivos ~ cualquier o

tro medio suooeptib1e de identi~icar loo productos o servicios a que 

se ap1iquer.1. o traten de aplicarac, .Crente n loa do su miema. e2pccie o 

claoe· • ., 

B.Funoión de protocoi6n.- La marca tiene por objeto proteecr al comer

ciante• industrial. o prestador de eervioioa de la competencia deolca.J.. 

mediante la identi~ioaoi6n do sus produotoa o servioioe. Aaiminmo~ e

jerce una t'unoi6n protectora en benerioio de1 púb1ioo consumidor.ya que 

gracias a1 sieno marcario puede idcntirioar y distine;uir 1oa productoo 

o servicios de otros iguales o eimi1ares y tiene 1a o1ase consumidora 

1a posibilidad de elecir aque1loo bienes o servicios que oonvengan 

a üU~ necesidades e intereees peouliareo. El p~blico consumidor a1 ser 

el deotinatar~o del producto o oervioio marcado debe estar prote~ido 

para que asi pueda elegir raoiona1mente e1 producto o acrvioio que 

tSste desea y no sea engañado con meronno!aa o servioioo quo no aon 

marcados correcta.mente o de los cuales su presentación se dirige a en

gañarlo. 

c. Función de indioaoi6n do procedencia.- Anticuamente el uao de mar

cas se limitaba a identi:ric<lr a la. persona que hnbia. elaborado o rabri

oado un determinarlo producto. Hastn principios del Siglo XX, gran par

te de la doctrina conaideraba ~ue la funoión escnoi~1 de las mnrc~G crn 

el. indicar el origen de la mcrcnnoía rabrioada o elaborada por 

una persona. Uno de loa objetoc de la marca es el reoonoocr el origen 
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y la procedencia del producto& Al induotrial o a1 comerciante 1e in

teresa el oieno maroario,puca éste aoegura eu p~ea~igio 7 fama. Por 

su parte,al oonaumidor le otorea oeeuridad nl comprar un producto del 

que ya ha apreciado su oa1idnd. 

Sin embnrco, en nucotros dían esta runoi6n ha pasado a oeeundo tér

mino, entre otrnR rnzonco por~u~ nl oono~nidor le interesa adquirir el 

producto de unn. determina.da. mnrou. sin importarle que empree:n. lo f'abrjoó. 

D.Funoión de earantía.- El oonnumidor puedo escoger entre mercano!aa 

semejanteo, ln que má~ lo oonven¡;o. y a¿;rade. La mnroa entonces, sirve 

pnra garantiz3r la calidad del produoto,ya quo 1a olnae oon3wnidora 

obtiene el tipo y In calidad de mercancía~ o nervicios que de~ea obtener. 

yn sea porque le merecen oonrianza, por experlcncin:J poroonalea, eCioaoia 

de1 producto, por eu oa1idnd, prcoio, etcétera. 

Conatitu.yc a su vez u.na earnntín para el rabrlcnnt~.pue3 la mn.roa 

os un medio de distineuireo do sua competidorco y adt?.ui.rir pre3tigio y 

reputación d~ nua productos. 

Sin embareo, .hnbr~a ~ue aubrayar lo ya menoionndo en nu~ntro primer 

capítulo, en el sentido de que muchas veces 1a clase oonsW:'li.dora adquie

re de manera irracional un producto, manejada y med.J.atisada por una pu

blicidad exhortativa, con el objeto de ed~uirir un cierto etat\l!J o pres

ticio nooinl sin que realmente interese 1a calidad o preo~o de ese pro

ducto que se compra. 

~. Función de propaeanda.- Ln marca caza de unn decisiva importancia 

en el mercado y cumple un papel de reolruno o propaganda ya que por me

dio de ln publioidnd, data adquiere una í"uerza de atracción sobre los 

connumidorea y cont:~tit1zye muchas veces el elc:ncnto :n5s i:nporta.nte de 

u.,_a em;Jrenn. St~ward !-l. Riohnrd :=;c?inla que''• •• la marca que so selecoio-

ne debe ner un' buen aeen~e de ventna', un símbolo oon•a.rraetre' o Cuer

za suf'ioiento para persnndir al con-:iumidor a tlesoar el produoto sobre 

el nue la mnron aparece.'' ( 105 

( 105 ) 1'radern~rk Mnnacem!?nt, publicado por 'lhc United Stateo Trademnrk 
.Aso:oc:l.ation, ~Tnw York, 1955,pp.3,4 y 5 en Ra.ngel Medina, ob.oit., 
p.179. 
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4. Caraoter!etioaa de 1oa registros maroarioa. 

Para que un signo mo.rcario cumpla. oon sua f"unoioneo debe de ea

~ie~aoer algun.na oondioionee que eo inrieren de su concepto 7 ~ina11-

dad. La doctrina coincide en t~rminon gen~ralen en 1a designnoidn ~ e1 

número de requieitoe de 1aa raa.roasi ein embargo,exhiten diterenoiaa 

al olae~fioarloo. Deode el punto de vista de Rangel Medina, la marca 

tiene ce..racterea y oondioionee ceenoiales de val.~de•, 7 oaraoteres 

acoidentalee o ueoundarioe. lo6 

Los oaraotere• eaenoialee eon los s~guienteaa A. el oarllotor 

dietintivo, B. la oopcoia.lidnd, c .. la novedad• ll...la licitud y E. la 

veracidad del. signo. La segunda oate,gor!a de oond:lo:lonea aon' F. el 

oará.oter 1"aoultat1vo, a.. ·lo inneoee11.rio de la adherencia, H .. la apa

riencia. 

A¡.. !:l. oaráoter di:atintivo.- Uno de loa roquiaitoe :lndiapen.sables de 

valid<es de las m.aroaa ea · que laa mi.amas aea.n di.atbitiva.a• ya que 

al tener eata cualidad. identi~ioan un produoto de loa demá.o de su mis

JD.8: especie o olaae en el meroado. La me.roa debe eepeoial1zar. indivi

dualizar ;y singularizar al produoto o servicio. 

Ahora bien, a Cin de que la ma.roa aea d~atiut~Ya debe reunir 

a eu vez dos condioionear que sea nueva y que ... eapeoial. EB deoir, 

la marca debe revestir un carácter de originalidad. su:r'ioiente para de

sempeñar su papel, debe ser lo au~ioientemente original. para 1lamar la 

atenoidn del oompradort debe oer distintiva oon el objeto de evitar 

toda posibilidad de oon.f"Usidn oon maroas anter~orwente exintentea. 

La Ley de la materia señal.a nue no eer'n retis"t.rables como maroa 

a·•uellos signos o medios ma"terialee 'l,Ue oaresoa.n. de originalidadfya 

sea nue pertenezcan al acervo oomÚn. o bien que aean aicnoe de una aimpli

oidad tal, que exolu.y-an todo oaráo~sr d~atint~vo oomo son 1a.s ~~gura.e 

geométrioao, las letras, números o ooloreo aonaiderados aisladamente, 

( 1o6 ) Ranl!"'l Medina, ob. oit., P• 184. 
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1oa nombres propios. t~onico~ o de uao oomún, lns denominaciones gen~

rioas y deao"ript:ivae, etoé"tera. e Art. 91 ) 

B • La especialidad.- Una marca será eapecial cuando sea capaz de de

~erminar loa productos que ampara, individUAliz&ndolos, partioal.arizán

dolos y atestiguando su origen y prooedonoia p~ra que no se oonrundan 

oon otros de ou mioma olaee y eapeoie. !';J. pr6pooi~o de la marca es que 

el p~b1ioo consumidor la identi~ique clara.mente, de tal cia.nera que e1la 

no se conl"u.nda oon otra maroa nntea utilizada para productos o oervioioa 

ie;ualee o parecidos. 

La marca ea especial en el oentido de que adlo ee aplica a la ola-

de productos para loa que ha sido oreadat es decir• la marca ae· re

t'1ere exolunivnmente a mll!rcunc.Lu.s o servioioe determinados, ~a que :J.a 

propiedad de 1a maraa se limita a la proteoo16n de loo produotos para 

lon oualee f'Ue registrada. 

La Le7 de Invenoionee y Karoas de 1976 eatableoe con reapeoto a 

••te principio que • ••• pueden conntituir u.na maroai r.- Las denomina

ciones y oignoe vioibles. eurioientemen"te dietintivos y oua1~uier otro 

medio Ausoeptible de identirioar loe produotoa o servicios. a que se 

apli~uen o traten de aplicarse, t"rente a loe de su misma especie o clase. 

(Art.90) 

c. La novedad.- otro de loo ref'1UiA:itoe :indispensables de la marca ea 

la novedad y consiste primordialmente en que éota no he.Y"a sido registra

da oon anterioridad. Sin embargo, la novedad de ln marca ne re~i~ro a 

anuelloa eieno~ mRrcarios destinados n direrenoiar la misma olasP. o ca

peoie de productos. HKsta con oue la marca 3ea dirercnte a la de ou.s 

competirlor~s. tt's decir, no &o neo~sario nuc ~ea nuevP ?Qr ni misma, si

no nue no esté siendo utilizada por otra pcr~ona para distincuir ~us 

produotoe o aervicioa. La marca pucd~ ester con~titu!dR por un si~no 
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adoptado por un torocro. que ha oesado la explotao16~ de1 producto 

o servicio que amparaba y en tal virtud ésta se ha ext1nguido y ea 

entonces cuando ese oigno queda libre y elegible por oua.J.quier perso

na. Se da el. mismo oaao cuando el. primer "titular renuncia a ou marca 

en virtud de una oanoolao16n voluntaria del regiotro. e Arte. 99 :r 150 

La Ley mexicana prohibe que se acUJita a registro como marca ar}Uel1a 

que aea igual. o aemojante a U11a ya anteriormente registrada que toma.d.48 

en eu conjunto o atendiendo a loe elementoe ~ue he.ra.n eido reaerva.d..oa, 

puedan oonrundirae. ( Art. 91 f"r. XVIrr ) 

Asimismo, este ordenamiento oonoo.gra disposiciones relativa.e al. 

examen de novedad. que debe prnotion.ree por la Of"ioina. de sts.ro~.a 

~in de averiguar ai existe o no una marca lUlteriormente registrad.a y 

aplÍoada a loe miemoe productos o similares. ( Arta. 105 7 lo6 ) 

D. 1.8 1ioitud.- Para que una. ni.arco. oca juríd1ctl.4!9en'te ttrte1able ee ne

oeeario que ~ata no sea contraria a la Ley. la mora.1,. laa buenas ooa

tu.mbree :r al orden ])liblioo. }'lueetra o.ctual Ley eobre ].a. m.aterJ.a d1aJ>O-

ne oue no son reg1etrables como m&ren n todo lo que sea contrario a 

la. moral, a las bueno.e costumbres,. al orden pú.blioo y aquello que tien-

da a.r1diou11sar idea.a persona.a." e Art. 9l. tr. xxr 

Proh:ibe tambi~n el rogiutro como mA.roa do armaa :r esoudoe naoio

nalee t nombres. ~irma.o y retratos 3in la autor1zaoi6n de loe 1ntereea

doef el embleina de la Crus Roja1 lae ma.roas engañosas o oon:f\use..o y a

~uellas Que sean parecidas a otras ya registrad.a.a enteriormente. 

E,. La veraoi.dad del sieno maroario.- Para <'!lle un signo ma.roario puada 

ser objeto de registro no puede contener J.ndioaciones contrarias a la 

verdad que induzcan a1 pdblico consumidor a error sobre el origen o 

oalidad de loo productos. 
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Si la marca ~s enga.~osa no sdlo ~ueda f'uera do toda pro~eoa16n 

legal• sino óue au uso ee reprimido por la Ley. por cuanto que el 

••pleo del aigno enga.~ador oonstit~e un noto de oompetenoia deoleal 

reprimido par nornwo de orden público. ( 107 ) 

F.¡,. 111 oar'1oter racultativo de la ma.roa.- Toda persona. que orreoe ous 

produo'toe o servioioo al. J)11blioo tJ.one abso1uta 11bertad de usar o 

no al.guna raaroa para dieti.n,eui.rlos. La marca es en eeenoia un auxiliar 

para el oomeroiante, industrial o prestador de oervioioo, 7 oonot~tlO"e 

un. modio parl\ t"aoi.li:tar el oonooim:len.to y ln din ti.nción de sus productos o 

servicios; sin embargo, nu. uno ea raoul:tativo. 

" "l't"atándose,oomo oo ~rata, de un derecho, no de un deber, 7 aten

diendo no edlo a ealudablee prinoipion que en rolaoi6n oon la libertad 

do trabajo oonaagra el derecho público moderno, sino tambi~n a la oonve-

nieno1a del comerolo en general, y en partiouJ.ar 9 interés de loa 

oonawnldorc11. el uso de la me.roa ea t'aouJ.tatlvo.• e 108 ) 

a.. Lo .inn.eoeaari.o de 1a adherencia.- BrJ. determJ.n.ado t:ipo do produot.oa 

e• i.91po11ible incorporar raa:ter1a1 7 d.ireot.amen.t:e 1a m.aroa al produoto 

oo.a por ejemplo en algu.a.oe a.J.imentos, 11quido•• oreinae, alCJ.lerea o 

aga.jaa, Po1voa, e"tocf'tera. Ea por oato que en l.a soli.01.tad de registro 

de marca que diot:ri~e la Direoo16n de XnVenoionea y Ma.roa.s ee aa1•nta 

que la •a.roa 110 a.ar .. d..e pret'ereno:la, i.mpreea en los ea1'88e•, o Por med1.o 

4e e~1qaet ... pero •sto no a1gnf.1"1oa que exJ.ata u.o.a reat:rioo.16n en 1a 

manera de 119a2"l•• ptl«IS puede aplicarse de ou.al.qu.ier mataera que reaul.t:e 

oonvenf.ente. 

s. La apariencia.- La maro• debo ser aparente, e3 dcoir, ir 

.f'ijada al. exterior de1 objeto.oon el 1"1n de <?Ue la olaee oonsW'lli•lora. 

1n41vidua11ce el produo~o que va a comprar. 

( 107 ) Jbide•, P• 197. e 108 > ~aJI· Desoartes, o:lt:ado por Rangel J.iedina, ob.ci"t •• p. 200. 
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l!:n. la Ley de Ynvenoionea y )larcao de 1976 no ee·enouentra diapoei

oión al.guna. El r~spcc"to r 8i.n embargo contiene norro11a rer~rentee a1 uso 

an rorma ostensible de leyendas obli~atorif'l.8 en lon produotoe amparados 

bajo un.A marca, como son la leyenda de " Maroa Beg'f.atrada "• au abrevia

tura " ms.r. rea. " o 1as siel1UJ " M.R. "1 la ubica.oi6n del estableoimi~

to oomeroial o induetria1 y la leyendn " Hecho en México ~. ( Arte. 119, 

120 :r 121 ) 

Ea de mencionarse que ni lna leyenda.o oblfeatoriais antca oitadas. 

deben de lleva.rae en t"orma octenni.ble y o1s.ra, r l.as mtt.rCa.e ne apl.l:ca.n 

a 1os productos es obvio que lu exieenoia de la claridad :r oe'tentnoión 

relativa a diohn.e indicaciones, debe entenderue aplicada n 1a.s mn.roa..e 

también. 

5. Divoroa.o Cl.aoi.t'ioacionee de la.o marca.e. 

A. Desde el punto de vista de sus onraoteree aooidentaloa la.a m~cas 

se dividen en nomina~iva.o, ~igu.rativae, pllls~ioaa 7 mixta.e. 

a) Xa.roaa Nominat.ivas.- Se oomprende en est·a ·oa1:egoría a lo.u denond.na

oionea, a ~odos aquellos nombres de ooean rea1ea• ~rioa1 mitol6gi

ooa, de astros, de animn1oo 1 de vegetales• de 1& natura1esa, etoé~era. 
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'l'aabi'n ee oonooen oomo verbales, denominntivno, nominales, nominadas, 

~on6tioa.s.o dé pa1abra 7 ee componen exo1ueiva.monte de una o mñ.e pala

bras. Pueden constituir e1 nombre oivil y comaroial y la razón y deno

minaoionaa sooia1ee de una empresa, seudónimos, ti~uloo de obrns litera

riaa,art~nticas o cient!~ions, etcétera. 

b) Jfn.roae Figurativas.- Son a.quelln.s consistentes f!n dibujoo o f'igu-

ras oaraoterist1oa.e que independientemente del nombre o de la denominación 

sirven para desienar loe produotoo n. que ao aplioan 7 como por ejemplo, 

vi.ñetne, diseños, ~igu.raa geométricas, emblemas, franjas de oo1orea, 

retratos, imágenes, mapa.e, otcátera. 

e) xaroaa P1áotioaa.- También se leo l.lamn i"ormal~B. Comprenden la ~or

ma de ou.s envaaes, o 1a f.'ormn. do sua reoípicntca o envo:Lturaa. Tw:nbién 

se ino1uyen en esta oateeoria - lno ~ieura.s beométrioru:1 y 1oa re1ieveo. 

d) Ka.roa.s Mixtas.- Son n.que11ao que ronu1to.n de figura.a y denomina.oio

nee a1 mismo tiempo. La exiotenoia de este tipo de maroae permite e1 re

gi.stro de denomina.oionoa o ~igu.ras ~ue en rorma nielad.a no oon regintra

b1ea. 

B •·De acuerdo con sus relaoioneo oon otro tipo de marco.a, éstas se divi

den en derensiva.e, de reserva, 1igadatJ, 1ndiv1dua1ea, oomunes, ooleotivaa 

~ vinculadas. 

a) . Ma.roa.s def"enaivas o protectora.a.- Se constituyen por aque11au marcas 

registradas por oomeroiantes o industrial.ea con e1 ~in~de no eer usadas, 

con e1 objetivo de impedir que sus competidores registren una maroa 

semejante. Su misión es defenaivn, ya que aseguran la validez de1 signo 

maroario que le interesa al ti~u1ar. Estas maroaA se convierten en u.n 

obetácul.o a la libertad de oomoroio e industria. Aoimiemo, esta categoría 

de maroae aobreoargan el trabajo de la Of"'ioina de i>ta.rcaa. 
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b) Marcas de reserva.- Son aquellas marcas even.tua.l.men'te usada.a. Los 

oomorciantes o induotrialee oc reservan su 1180 antes de que sua oompe

t idorco 1ae adopten y l.aa registren como s11,7aa. A1 :igual que 1aa mai

"oae df>f'enoivas.,no se ddeti.nan al ueo inmediato 7 tambié:n en nuon•ra o

pinión oonstitu.yen medios de bloqueo 7 obatruooidn. 

e) Marca.e Ligada.a.- Son SJ?.Uo11B.B que la secretaría de Comercio y Fomento 

Industrial declara como tal.en, cuando a juio:lo de ésta, • ••• eta.ta icUnti

oa.o o semojanton en grado tal quo puedan oonf"und.i..ree ~ amparen loe mis

mo"a o aimila.reo produotoo o oervioioo. ( .,",.rt .. 96 de 1a Ley do J.nvenoio

nca y Marono ) Ea neoeoario parn que la tranamiei.6n de este tipo de mar

ca.a pueda registrarse, quo su ti.tulnr la.o tra.na.Ciera todo.e olln.o a. ln. 

misma persona ( Art. 143 )1 ain embartt0,oi GU ~~~ul.ar ooneidera "••• que 

no existirá oonfUo16n en cnso de quo n1guna do ol~aa fUera utilizad.a por 

otra persona•" ".~. podrá aolioitar que sea d1aue1~a la relaoi6~ estable

cida", y 1a Seoretar!a reoolvor~ en de~initiva 1o quo proceda. ( Art. 97 

d) Marca.u l".n.dividualeo.- La me.roa indivi.dual. cli.ando se trata de un 

e:igno distintivo que Be i"orma. para la de:t"en.sa de un productor o de un 

comerciante contra auo competidores. La marca ea~4 destinada a oubrJ.r 

los produotoe de un. eatab1eo1miento determinad.o 7 puede aer únicamente 

usada por el titular de ln. misma • 

.e) Ka.roas Comunes.- CU.ando las relaoioneo do oaratoter 1nduatria1 o oomar

oial existentes entre doo o más persona.e tenga.a. 1 .. n:terie en una m.a.roa• 

sonn tales que n~nguno pueda utilizarla por separado• a~ a nombre de 

esas personas o en un producto oon el cual todae e11aa tengan re1ao16n, 

podrán ser registrada.a esas personas como oopropie~ar~oa de la marca. 

f) Marcas Colectivas.- Son los signos deetinadoa a ser ooloo~doa sobre 

meroanc!aa para indioar espeoialmente que han sido produo~daa o fabrica-
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daa por un grupo de peroonaa ·o en unn looalid~d, región o país de~er

minado. La Le.Y de 1a materia no 1as regula. 

g) 1Caroaa VinouJ.adae.- El artiou.lo 127 de la Ley de Invencionee y Mar

·Oa.8 re:t'iriéndoee n. e11as menciona. que "• •• toda marca de origen e:ctran

jero o º\13"ª "titu1ar1dad corrnnponde a una persona f'iaica o moral ert.ranje

ra, que ea~& deat~nada a amparar artículos rnbricados o producidos en te

rritorio naoiona.l., deberá unaree vinculada n una maron orieinariamente re

gistrada en México." !!n oapitul.o anterior yn monoionábamomoa que oe cxo1u-

7cn de eota obligación da v1noula.oi6n lan ma.rcna de oervioioe, loo a~sos 

oomero1a1e• y 1oa nombres oomeroia1oa 1 cuando no ee wte~ oomo m.aroa 1 aai 

como también lno maroaa oin denominación. 

C9 Desde el punto de vista de la naturaleza de loa elementos que oonati-

tuyon una rnaroa 

:J' complejos. 

puede olanirioar n lon sif':?\On maronrioo en oompueatoo 

a) Ma.roa.s Compuestas.- Son a.quollao constituida.a ¡:or elementos que si oo 

consideraran aisladamente, no podrían aer reg1otradas como marca• ya sea 

porque a1gunos de sus e1ementcG pertczcan al ~ominio público, como son 

las palabras o :f"iguraa de uso oomún o bien par eotar confor.wdao por le

tras, ntimoroe o coloreei ein embargo al oonjuntarloa, la novedad del sig

no radica. en su oonf"1gurao16n, díopoeicidn y re:·resontaoión de esos e1o

mento9. 

b) Maroae Asociadas o Compleja&.- Se rorma.n con 1a aoociaoi6n de distin

tas marcas del m~smo titular o oon la reunión de elomentos que considera

dos separado.mente, por o! miemos son iddneos pnra oonetituir marcas. 

D• &l cuanto a1 sujeto que usa una marca, lo9 siE;nOS maroarios se ola

ai:f"ioan en marco.a industriales, comerciales y de agrioul.tura. 
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a) NR.roas In~UBtrinleo.- También 11ama.dao d& f"ábricn, consistentes en 

~uelloa signos maroarios utilina.doa por un indu.strial. 9 productor o 

oonoosionario para d1stin1IUir loe produotoo 4o una determinada empre

••• un eetablecimiento~ una ~ábrica o un ta11er que loe e1aboró. 

bl ~aa Comeroiales.- Son le.o utilizadas por 1o9 oomeroianteo o vende-

doreo de a.rtíoulos ya elaborados y ma.nuCaotur~dos en el ejercioio de su 

actividad comeroia1, con el ~in de aoreditar a la ola.se consumidora el 

es~ableoimiento que expendo eaoo produotoo. 

e) Xaroaa de a,erioultura.- Son aquella.a rnarcns que usa el agriou1tor 

para denotar el origen de loo produotoo de nuo cu.J.tivoo, por ejemplo 

las eemilln.o, laa planta.e, los oeroalee• lan rrutaa, etc6tera. 

E. Con~orme a la Ley a la cual ee o~orca la protcooión n ln oaroa median

te uu regle-tro, las maroaa registrada.a pueden dividirse en nnoional.ee• 

extranjera.u e internaoiona1eo. 

a) Marcas Wncionalee.- Son loe re~stros maroarioe depoeita.dos ante 1a 

Direoo16n Gen@ra1 de :Invenciones y Marcas y Deoa.rrollo Teono16gioo• de 

oottrormid.ad con lo estab1noido por la Ley de rnvenoionee y Jtaroo.s. 

b) Marca.a Ertranjeraa.- Son aque.llBB m.a.roe.a ret;ie~radaa en otros paises 

que se registran. en Méxioo 9 en virtud de1 Convenio de París para 1a Pro~. 

~eooidn dP 1a Propiedad I'nduetria1. 

e) Ka.roas rn:ternaoi.onal.ea:.- Son aquel.las depositadas on la orioina 

7nternaoional oonrorme a1. Arreglo de Madrid de 14 de abril de 1691 9 ya 

ana1isado en apartaño anterior. 

F •. llaroaa Reeistrada.a y no regiotradaa.- Una maroa nace en el momento 

en que se orea 7 ae pone de mani~iesto por su uoo ~ue hace e1 sujeto pa

ra diet~nsuir sus productos o en virtud de la publicidad. ( 109 ) 

( l.09 )': Perrara, Francisco. Teoría Jurídica de la llaoiPnda ntercantil. 
lM.itoria1 Revista. de Derooho Privndo, ~-ta.drid, 1950 1 p. 313, cita.
do por Rangel. Medino., ob .. oit., p .. 251• 
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Loo modos de adquirir el de~echo a 1a maroa aon~pri.ncipal.mente 

teO:B)10B oua1ee son por el uso• por el re«istro o por e1 uso y regi.a

~ro oombinadoa. Nuestra Ley aotual hn adoptad.o el aiatema mixto. 

Ahora bien• 1ae mnroas registradas 'tienen una proteooidn jur!dioa 

má..s amplia que lae: no regintrad.a.o,yn. que eata.a ú.1.~i- únicamente se 

protegen oon la aooi6n de oompctcnoia desleal bajo 1a rorma de aooión 

oivi.1 dP reeponeabilidnd d~ acuerdo con el artíou1o 1910 del CódiQO 

Civil, o bien como nco16n de nu11dad. en un prooed.:1.miettt.o administrati

vo ante el Departnmonto Contcnoioeo de la propia Di.rooo16n de Invenoio

neo 7 Na.roas, respecto a otras ma.roas iguales 7 poateri.ormen~e regi.atra.

das. ( Arte. 93, 147 ~r. :n y 151 de lo. Ley de J:nveno:l.onee y Ma.roaa) 

Maroaa regiatrableo y no regietrableo. 

"· Signos o medios materiales que pueden oonati'tuir una maroa.

Nuestra Ley de :Inveno iones y Ka.roas de 1976 en ou art iou1o 90 seña

la lo que puede oona'tituír una maroa. Ch primer 1ugar serán su.soep~iblea 

de registro oomo marca laa donorninaoionee :r signos v:l..aible11 ouf'ioieate

mente di.atintivoe. ~ deo~r,que pueden ser objeto de .registro ~odos 1011 

nombres~-4e ooeaa rea1eo, ima.ginaria.u, mitol6gioaa,. da an'troe, de a.ni.ma

lea, de vegetales, de la natura1eza, etcétera. Se J.no1u;ren ademáe 1aa da

nomi.naoionea de fan~a.eía formadas oapriohoeamen~e de 1e'traa• o palabras 

que adopten un oaráoter propio. A~aroa diCerentea olaaee e1 signo v1.o1-

b1e 1 puede ser un dibujo que reproduzca todo lo que 1& imaginación de1 

hombre puede maniCes~o.r, pueden oer dibujos eoométriOO•• de letra.e y nú-

meros.; sin embargo, los dibujos no deben 

duetos que amparen. 

ser deeoriptivoe de 1011 pro-

En segundo lugar, podrá ser registrado oomo maroa cu.al.quier otro 

medio capaz de iden~ifioar los produotoe o eervioioa a que se apliquen 

o traten de ap1ioarse, fioente a los de su m~sma espeoie o claae. Dentro 
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de este grupo se ino1u,yen loo emblema.o• 1ns etiquetas, 1as XotograC!aa, 

1aa v:iñetaa,ºlas envolturne, las 1nioia1eo 1 etcétera. 

Rl precepto legal antes mencionado incluye también a loe nombreo 

oomeroialee y las razonee o denominaciones sooinlee, ouo.ndo no aoan des

oriptivo.s de loe productos o oervioios n loa que se apliquen o traten de 

aplica.rae o de loe giros que exploten. Los nombren de oomcrcio se apli

can a ftstableoimientoo oomeroialen e industrialeo,oomo por ejemplo 

Pario Londres, Sea.ro, o el Pala.oio de Hierro, y "••• resu1ta conveniente 

proteger, pueo son lo que se 11nmn la ' house ma.rk •, o oen, ln mnroa 

del establecimiento no oólo distincue 

art!oulos expendidos por áota." ( 110 

oino a loo 

Loe medioo idóneos parn emplearse como mnroa eon te.ntoa como la 

imaginación pueda mani~eDtnr1oo. La maroa podrá entar constituida por 

todo 1o que no est& prohibido por 1a Ley de la materia, siempre y cuan

do Aea apto para diCerencinr unoo produotoo de otros de ou misma clase 

o eepeoie. 

El articulo 91 del Ordenamiento que a.no.l.izarnoo eotableoe lo que no 

ea rPg1etrab1e como marca. Do a.lgu.n.n.n de ou..s respeotiva.s ~raooioneo de 

este preoepto se inducen loo medios ausoeptiblea de registro. 

Ex:ieten eignos o medioo mater1a1ee que ae ~nouentran sujetos a1 

ownplimiento de un requisito impuesto por la Ley en cuestión, para que 

los miemos pueda.~ Cormar una marca. Eetoo non loa eiguientee1 1os en

va.eea que posean una orig~nalida.d tal que loa haga aer ~ñcilmente dis~in

guiblee, ( tr. XYY )t las denominnoionea ~ográ~ioa.a, propias o comunes, 

aai como loa gent~lioioe, nombreo, adjetivos, siempre que catos no indi

quen la procedencia de los produoton o servicios que ampare ~l eigno mar

oario, y ~ue no originen con1"Ue16n o error en cuanto a la procedencia de 

1oa productos ( rr. X7V ); 1as denomina.oioneo de poblaoione3 o 1ucares 

que no se oaraoterioen por la ~abrioaoidn de los productos que se preten-

( 110 ) Sepúl.veda, ob.oLt., P• 120. 
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den amparar con el oi~o maroario ( ~~. XV )1 1aa 1etra.e9 ndmeroa o oo-

1ores que sean lo euC1oien~omen~e dintintivoa. Deben do estar combinados 

o aoompañadoe de elementoo tal.ea como signoa o denomf.naoiones ( rr. VX )J 

10B mapa.a siempre y cuando oorreepondan n1 pa~s de origen o lugar o pro

oedenoia de 1oe productos o eervioioo que la.e maroaa dintinguen ( rr. XVX ~ 

:r loo nombres oomoroiales. las razones o denominaoionee aooialea, siempre 

y cuando no sean denoriptivoa de loo produotoa o servioioe a loe que ae 

apliquen o traten de aplico.roe o de loo giroo que ezploten e Art. 90 rr. 
xx )~ 

Ahora bien, otros &ignoe requieren dal 0011Bentimionto del titul.a.r 

o del intereoad.o para que 6otoo puedan oer regiatrad.oo por una persona. 

Estos signos eon loo niguientces loa nombres, seud6ni.mon, C:lrmas• eelloa 

7 retraten de persona.a ( ~. XI }t loe titu1oe de obras 11terarirus• art!o

tioa.o o oienti~ioao y do lon peroonajoo ~ictioioe o simbdlicos, aei oO~lO 

loe personajen humanos de onrao~erizaoidn ( tr. XI% )J 1~e nombre• de 1u

ttnre• de propiedad. partiou.1a.r oun.ndo oean eapeoin.leo e 1noonf'Undibles 

( Cr. XV )1 loo escudos, bnnderaa, emblema.a de cual.quier paia• l'!stad.o• 

Municipio o divisiones politioae oimilaree, na~ ooznc> laa denominaoiones 

y sig1as de organ19aoionoo 1nterna.oiona1ee, l:Ubernanental.oa• intergu.be1"'

nam~ntaleo, no guberna.menta1eo o de cual.quier otra organizaoi6n reconoci

da orioi~lmente, así como la deei«naoidn de 1oe miemos ( ~r. VIZ )J y 

loe signos o punsones especialeade control y garant!a adoptados por un 

Entado ( ~r. v:rrx ). 

B. Designaciones y medios no reeistrableo oomo marca.-

El articulo 91 de la Ley de Invenoionos y Maroas 9 oomo ya lo apun

tamos anteriormente, señala las prohibiciones para re(tiatrar una marca. 

A1gu_~as de ellas están· constituidas por razones de orden púb1Íoo, otra.a 

se basan en la Convenoi6n de Paria para la Proteooión de la Propiedad. 

Yndustr~al, otras más para prevenir la oompetenoia dea1ea1 y proteger 
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n la cli'ls':." conHumidorn y la.E" d"'·!"J5S por rav.oneo intrj'.'nBccas a 1as mip:mA.s 

marcas. 

Vo ~e ndmiten d~rinitivamente a reeistro. 1ao mareas constituidas por1 

lns denominnciones genérioao ( Fr. II )1 los nombres p:ropios• ~éonicoo o de 

uso común ( Fr. z )r envaHes que carezcan de origina.l.idad• ee h83an oonvez

tido de USO Común. O Aean del dominio público ( 'l"r. ZXX )J denominacione~S 

rieuraa o CraAeo dPoriptivno así como adjetivos oa.J.~~ioat~voe o gentilioioo 

( ?"r. V )J deno~inaoionon eeocrdCicas ( Fr. XlV )J oo1oree, 1etras o núm~roe 

niel~dos ( F"r. 'VI )1 monedas, billetes do banco 7 otroe medios de pasa nnoio

nnleR o extranjeros o monodns conrn~morntivruJ ( ?r. XX )J condeoorWJionos, me

dallan u otroo premien ( Pr. X); ?Rlabr~o de lencuaa vivan extranjeras y 

las oonstruídne nrtirioiooam~nte de modo que por su grat"iemo o ~onétioa po.

rc zoan voceo extranjeras ( Fr. xrrr }; ni~oa o rieuran aueoeptib1ee de en

cañar al público consumidor ( Fr. XX }J oignoo contrarioo a la moral, la.s 

buenas costumbreD y al orden ptlblico ( Fr. XXII )J traducción notros idio

mll.B de pa1nbrae no reeiotrables ( Fr. XXIIX )r una marca que een ~déntica a 

otra anteriorrnent~ registrad~ y v-igente para amparar loe mis:ooa art~ouloo 

( Fr. X"tYI )t unn maron que aea semejante a otra 7a regia"trada ;y vigente 

aplioad.a loo miemos o oimilaree productos ( Fr. xvxrx )J una ma.roa que oea 

idéntica o semejante en grado de oon..t'Uo~dn a un nombre comercial aplioado 

a Jos miamos o oimílaree eervioioe que se presten en o1 eetableoimiento cu

yo nombre comeroi&l se he.,ya usado con anterioridad ( I!'r. XXX ) • 

Asimismo, 1a Direoo16n de Znvenoioneo 7 Maro .. t~ene t-.oul.tades para ne

&ar aquellas marca.e pareoid.ae, adn ouando no ~ deat1..n.ad.s..a a amp..rar l• 

misma olaee de art~culoe o de eerv~oioe, e~ ee~iDla. que •e puede produoir oon

~uaidn entre e1 púb11oo oonsumid.or ( A.rt. 92 ) 
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7• La prohibio16n 1ega1 de rc5i~trar denominneiones ecnérioas. 

A• Concepto d& • denominación gcn6rica • .-

Las denominaciones genéricB.S son ftC?UOllas vocee que pertenecen 

al patrimonio l:lngUi.atioo común. El 1áx.ioo de unn lengua ae compone 

de una lista de elementos te6rionrnente ~limitada• puea día a día pue

de veroe incrementa.da 7 constantemente enriqueoida pa.ra responder a 

nuevas necesidades. 

ii:rJ:t~ tipo do denominnciones es ut::..liz.n.do de una manera usual y 

corriente por ln pob1noi6n de un determina.do lugar y no es suacepti-

ble· de que se oonosda la oxolu.sividnd o el monopolio do 

eona alguna. 

Lo doctrina en general ha elnbora.do algunoo oonoeptoo con respeo

to a las denominaoionee genéricas que pasamos a expqnerz 

C'ha..ann.e e't .Ta.oques Bu.rot' " La marca gon,rioa ea aquella que está 

úniownont.~ oonst.i.tu!d.a por la. denominaoi6n usual. del producto designa.do 

o del servicio o:f"reo:i.do." Hl. ) 

nioolñs et Pel1etierr " La deeignaoión eo genérica, cuando ella ee 

Rplioa a un producto del dominio pdblioo o conocido bnjo eoa ape1aoi6n 

que en el uoo oonetante ha llegado a 

vir~e de ella libremente.•• ( 112 ) 

ncoe~ario• onda un~ puede ser-

Baylos Carroza: "La denominaci6n ¿renérioa es aquella oon que en el 

lenguaje usual es oonooido y designado el producto o oorvi.oio que la 

rnaroa está. destinada a dioti.nffUir." ( 113 

111 Chavanne 9 Albert et Jao~ues "9uret, Jean. Droit ¿~ la prop:i-iété 
induetrielle. Préois Dalloz, Pario, 1976, p. 272, citado por 
?'Tava V~grete, ob.cit • ., p. 464 • 

. 112 Nicolás, C<éen.r et Pelletier, i·iichol. Manuel de la propriet& 
industrielle. Compngnie aénér~le d' impresoion et d' edition, 
París, 1888, P• 174. citado por :ff'.Va ':eerete, ob.oit., p. 464. 

( 113 ) Baylon Corroza, Kermenegildo. ~rntado de de~eoho industrial• 
propiedad industria1 • propiedad intelectual., derecho de la com
petenoia eoondmioa, diaoipl inn. de 1n oompetcncia dl'?s1ef'.l. !:di
tori"l. Civita.<1, Madrid, l.97~, P• 853. 
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Corrador "Por denominnc1ones genérica.e se entiendeh loa nombres que 

en el le~iaje oomd.n designan l:i oategorla. máo o menoe ampl.ia en l.a 

oua1 entra, el tipo de produotoe o eervicioo, en l.oa oual.ea entran a

que1los que deben ser designados por la marca.w e 114 ) 

Casanova:" Son denominaoionee genéricas, ~.como ta1ee inoapaoea de 

rormar el contenido de unn maroa, ante todo, loe nombres que en el. len

guaje corriente o también en aquel au1ioo o 1iterario, sean propias de 

una determinada eopeoie o de un determinado tipo de producto." ( 115 ) 

. Sopúl.vedn: " La denominaoidn gen&rioa da iniormaoidn sobre la natura.-

leza o clnoe de la meroanoin o a.rt!ou1o que oc refiere." ( 116 ) 

RD.ng~l Medinn: Ln donom1naoi6n cenérioa debe ocr empleada de un modo 

general por el púbiioo, por el oomeroio o por amboa, puee ae conaidora 

que careoe de ou~o distintivo y no puode nor adoptad.a como mu.roa• en tan.

to que es el nombre bajo el cual un género de meroa.noiaa es conocido en 

c1 mercado. ( 117 ) 

Eh nuestra opinión, las denominRcion~s gen~ri.c&L'I aon aquellas pala

bro.s generalmente ut11izadno para identificar 1a natural.en& de un. deter

minado objeto. Se trata de denominaciones necesarias por su constante 

uso para una determinada pobla.oidn T generalmente eo emp1ean para decig

nar a un producto o eervioio. 

ll.4 Corrado• Rchato. J:. ma.rohi de1 prodotti. de:l 11ervi.Bi.. tlni.one Ti
pograf'ioo Mi.ti.ce Torineae. Torino• 1972. P• 125. oi'tado Por 
Nava Negrete, ob.oit., P• 464. 

115 Casanova, Maria. Le i.mpresa oornmeroj.a,J.1.. th:lone 'l'i.pogr~i.oo• 
Editrioe Tor~neee• Torino, 1955, p. 418. o~'tad.o por Nava Negre
te. ob.oit., P• 465· 

116 Sep\Uveda, ob.oit., p. 122. 

117 Rangel Medina• ob.o:i:t., P• 300. 
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Las denominaciones genérica.a no pueden oer objeto de monopo1io 

o de un dcreoho exo1us1vo por alguna persona, ya que pertenecen al 

patrimonio 1ingtlíetioo oomitn, cualquiera pu~do utilizarla.a 1ibremente. 

Rstaa palabras que oonotitu,yen la ordinaria y u.aual denominaoidn de 

cada producto no pueden aer oonaidernda.e como patri~onio exo1us1vc 

de nadie. Por ejemplo, ningllna pereona puede reclamar ol derecho de 

utilizar exclusivamente la voz ' chocolate ' para distinguir el pro

ducto ohooolate. 

B. .Antecedentes ñaoionn1ee de 1~ prohibio16n legal de regiotrar deno
minaoionoa gen&rioaa.-

La Ley de 1903 on au artiou1o 5 rraooion I no permitía el regia-

tro oomo marcas de "••• loa nombreo o denominaoioneo gen&rioa.e, cuan

do la m.a.roa ampare objetos que eetén oomprendidoo en el e-énero o espe

cie a que se re~~ere el nombre o denominación, pues el requiei~o india

pen.eable para que una. denom1naoi6n o nombre pueda set""l'i.r oomo maroa, ea 

el de que eea eu.aoeptiblo para señalar o hnoer dietingu~r loa erectos 

aaí amparadoc precisa.mente de otros de su misma especie o o1ase." 

Rl artículo 7 fraooión r de la Ley de 1928 oonaerv6 el mismo pre

cepto de la Ley anterior eupri~iendo la parto explioativa. 

La Ley de la Propiedad .Industrial de 1942 en su artículo 105 rrac-

ción I mencionaba que "••• no ee admitirán a regintro como marcas 

Las denominaciones gonérioa.s, y nuo tr~ducciones, cuando se pretenda 

amparar artíou1os que eot6n compr~ndidos en ~l g~noro o especie a que 

c~rreeponde ta1 nombre o au denominac16n ... 

o. Le~ielaoión nacional vieente.-

~ueetra Ley actual de Inv~noio~ea y Harcas en su artíoul.o 91 rrac-

o16n II establece (!ue " ••• no son reeis"tro?-bles como ~arca: Las 
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palabrnn ~ue en e1 1engunje corriente o en ~aa práotioau oomcroialeo 

se hR..Yan convertido en una denominno~6n usual. o ,genérica de 1oe pro

ductos o eervio1os ~ue ae trate de nmpara.r." 

Sin embargo, 1n prohib1oi6n de1 regietro como mn.roa de denocina

oiones eenérica.a no es del todo aboo1uta, ya que eotaa pa1abrao, si se 

ap11oan a productos o servioioR distintos n los que usun1mente desig

nnn, se tranaf"orma.n en denominnoion~o de Canta.ata con plena oapaoidn.d 

y etioacia distintiva. y por 1o tanto nurioientemente original.ce. ];)] 

decir~ la odla oirounetanoin de ~ue oe trate do unn denominno16n gené

rica no es determinnnte pnra no poder ooneti~u~r vá1idnmente una mar-

oa1 1o f1Ue a! debe de ntendcr(1e oo que ou eign.1.f"icno16n no se rel.noiono 

para nada oon el objeto o producto a que ee ap11que1 por ejemplo, 'El 

Camel1o 1 o •Primavera •, para dcaic=na.r un alimf!'nto. 

D. Lec-1olaoi6n in'ternno1onn1.-

El Convenio de Pnr!s parn ln. Proteoo i6n de 1n Propiedad Indu.otrial 

eotnb1eoe también 1a proh1b1oi6n de rcgiotrar denominaoiones gonérioaa 

on eti art:!oulo 6 quinquieo• letra B. número 2• ..... 1aa maroaa d~ ~4.

brioa o de comercio reguladas por e1 presente ~!oul.o no podrán ser 

rehusad.A.& para au regiotro ni invnlida.daa má.e que en lon caeos eiguien

tes s 2) ou.ando estén deeprovietan de todo oaráoter d~etintivo• o rorma.

daa exolueiva~en~e por sit;noa o indioaciones que puedan nervi.r• en el 

oomeroio para designar 1a especie, ln calidad• 1& cantidad, ei· deatino• 

el va1or, el lugar de orieen de loo produo~oa o 1a épooa de produooi6n, 

o ~ue hayan 11egado a ser uaualee on ol 1en~aje corriente o en la.e 

costumbres leal.es y oonetantea del oo~eroio del país donde 1a protección 

ee roolama .. ·" 

Aaimiemo, el Convenio Centroamerioo.no para 1a proteooidn de 1a 

propiedad induatrial auaorito en San Joe6 Coa-ta Rioa en 1968. al ou.a.l. 

ya hicimos re~erenoi~ en el capítulo anterior oon~iene tamb~&n una di.e-
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posioidn de esta natura1ema en ou Rrtíoulo 10 inoiso j) que dic~a 

" No pad~án uDa.roe ni registrnrse co~o marcas ni corno elementos de 

las misma.si j) loe términoo, signoo o locuciones que hayan pasado 

a1 uso genera1 y que eirvnn para indicar la naturaleza de loa produc

tos, meroanoíae o servicios, y loo R.djctivon caliCicativos y contili

oioa. no se entenderá ~ue hnn pnoado al uoo cenernl 1as maroaa que ee 

hayan popu1arizado o dil"undido con poaterioridnd a su regiatro ••• " 

Por otra parte, ol Reclamento pnrn la aplicación de la.e nonnas 

de propiedad induatr~al aprobado por ln tlociaión 85 del Acu~rdo de 

CRrtagcna señala en su artíoul.o 58 lo oicuicnte:" ~o podrán sor ob

je~o de rogiotro como mnronas o) lna donominnoionco dcooriptivnn o ce

nérioaa, en cualquier idioma. y loa nicnoa que puedan !lOrvir para dceit:

nar 1a enpeoie, la oa1idad, in cnntidad, el deotino, el va1or o la épo

oa de la produooión de loa produotoo o de la prentaci6n do oorvioiooi 

d) las pa.l.obrno qu~ en el lonsuaje oorri~nte o en laJS oootumbree oooer.. 

oialea de loo Patees Riembroe se bnynn convertido on una desie;nao16n 

usual d~ loo productos o servicios de que ee trate, :r ou equivalente 

en otro~ idioma.a." 

E. Pundamento legal. de la prohibio16n de regiotrar un nombre gen&ri.oo.-

Como hemos venido oboervundo loo leeieladoree tanto nnoionaleo 

oomo internaoionaleo han sido unánimes en no oonoentir el uso ezc1uai

vo de palabras gen~rioas, ya que un derecho privativo y exclusivo so

bre estas denominaciones oonstituir!a otorgn.rle a una persona cualquie

ra un inonopolio sobre el len8'U8.je. 

Perre.ra nos dioe que no puoden protegerse la.a denominaoionee ge

néricas de los produotoa o meroader!a.o y de las indioaoioneo que a 

e1loe ee ref"ieren, "••. Pol"qUe no ea oportuno ni. justo que un i~·,d1.vi

duo se apropie del nombre oorreapondiente a un produoto o a una cualidad 

de ~ate, oreando asi una ei~uaoión de monopolio a a~ ~avor, en relao~6n 
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oon la cua1 los demás quedarían perjudicados• dada 1a J'Uerte et"ioaoia 

que tendr~a precisamente aquolla ~aroa 1"'rante a laa de.rus que debili

taría. ( 114 

La gran uni:formidad 11.ue existe nn la. legia1aoi6n naoi.onal e inter

nacional, oomo tambi&n en ln doctrina se haoe -~nit"Jesta. De no ner 

as{ sería contrario a la raz6n y a la juotioia, ya que está prohibi

oidn a la ouo neo hemos venido re:firiendo,ev.f.ta un 1a.d.ebido aonopo11o 

del patrimonio 11n~!otioo común de loe pueblen de ln hum.anidad. 

F. Oboervaoioneo elaborad.a.e por la doctrina.-

Son va.rind~oimoe los problemas que oe pln.ntoan en preoioar oUÁndo 

un nombre ea genérico y por lo ~a.n~o impropio de ser recistrado oo~o 

marca. Lo nnterior pe debe a que oe trata de una ouestidn anl;Y oambinn

t-e y poco e:::tudiadn todavía YA 11uo en la mnyorla de los oa.ooe ln s.pli

oaci6n de lne roelas generaleo se reduce a oueationee de hooho• que hnn 

de uor derinitivamcnte apreciadas y tomndatJ en clienta por nuestroo Tri

bunales Federales. 

La dootrina ha man1~eotndo de mA.tlcra unif"orme ciertos prinoipioo 

~ue han do oono1derarse en rc1Rci6n n la.:J denominao1oneo genórioa.a 9 

entre laa oualee oe pueden mBnoionar la.a siguientes• pueden conntitu!r 

v~lidam~nte registros maroarios, oiempre y oua.ndo oe modi~iquen de ma

nera tal. que anulen su sienif"ioad:> 11neüíet:l.oo origi.iull. r lee den un 

aspecto y Corma diotintiva para individualizar y d~atineuir a los pro

duotoo ~ue amparen. Ad.em4a, como ya habíamos oeña.lt'do antoriormento 9 

aeta.a denominaciones son suaoeptiblee de registro como marca si ne a

plican a productos o servioioo di~erentes a los que se deoienan corrien

temente, transrormándose en denominaoionea de rantaeia. 

Díaz Vela.seo soñaln que se ooneideran como genérioaaz a) ·1aa deno

minnoion~e ~ue consti~uyen. no ya el nombre aislado• ~~no la deeorip--

( 114 ) Ferrnra, ob.oit., p. 228. 
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o:l.ón del objeto o de su.a compone ... tee, como por cj~mplo, " 3icarbonc.to 

de r:odio .,, "Leohe en po1vo ••, o "o.o.rne lí,..uidn "1 b) la!"" que 9ean 

expreoidn de a1guna o de nlgunae de la.a oua11dadoe del producto como 

son " medicinal. "• " reoon~tiluyonte ", " bueno 11
, " extraoti.vo "y 

o) la.a 1'1Ue habi.ea.do sido C!'n n1cún •~1~mento de f"antaeía, se hayan vu1-

garizado tanto en cna Dicni~ioación Rrüitrarin, que pu~dnn conoiderar

nc entradas oon el1a en el dominio público, cauo que nnaliz~remoa en dc

taJ.1e en capitulo pooterior. ( 115 ) 

o. Ca.neo ?ráotiooe.-

.\hora bien, pQl•a f"inaliznr menoionarcmoa cacuetcunentu ali.t,.""Unas 

denominnoionen L;CnérioaA ~u~ 6n M6xioo ~~ hn~ oonniderado oomo toleo. 

Sal. de f'rutao 1 para preparnoionea cnedi,.,inales; Hard Rubbcr, parn peines 

d.o goma dur:>.i Pibronnfnltada, para n.rtioulo:> de connt.rucoió!'\l "'feoa.erena

mina. para productos medioinaleo, Uro~ropina, también para pro<luotoo ~edi

oinal.es' Paohuoo 1 para veotuario, Sartenctn, pn.ra utcnsil.ion de ooci.nn y 

para ftU.ioar; Or~lla Roja, pnra mezoli1la. Asimiomo, car~cen de capacidad 

y e~ionoia distintiva 1n.n niguient.es ~xpreoíone9 por oer oonoideradas de 

uso común• Cuba Libre para amparar bebida.:s a1ooh61ions1 Yoghurt, para 

amparar toda claoe de 1eoheo y productos¡ D.D.T. 1 para inoeotioidaaJ 

Mart~ni Coktail, para l~oores1 El.eotropura, para bebidas refre~oantee. 

( 116 ) 

( 115 ) Diaz Vela.sao. Manuel."Las denominaciones genéricas, descripti
vas o heoeaariae en la oroaci6n de marcas de ~4brion y de oo
moroioU Revista de Derecho Meroanti1 1 Vol I. número 2 1 marzo-ab
r11, 1946, Madrid, Eepaña, PP• 336- 340 

( 116 ) Range1 Medina, ob.oit., P• 301,302, 338, 343. 
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CAPXTULO XV" 

LAS Acero~ Dt=: PROTF:CCIOV A LOS D~HOS SOBRE XARCAS 

Las aooionco de protecoi6n a Ion registroo .a..roari.on en nuestro 

país, puadon agrupo.me en treo grupoo s o.) l.aa primera.e l.aa J.la.ma.re

m~s administrativas y oon aquellrus ncoionoa medinnte J.as cual.es el. 

pa:rtioular a:t'eotado, ti.tula.r o no de un re&.istro m&ren.rio y e1 E9ta

do oo1ioitnn en bnoo n los preoeptoe ~ue establece 1a Ley do In.ven

oioneo y Ma.roa..s, una deolaraoión adminiatrat~va ante l.a Seoret~n 

do Comercio y Fomento I.nUuotrial., a tr.o.véa de un procedimiento que 

conoce direotnmente 1a Direooión de l'.nvenoioneo 7 Xaroaa. A.1 emitir 

esta.e deolaraoiones, el pader adzniniatrativo realisa básicamente una 

~uncidn téonioa, la cual. tiene ou oeouonoia de revia~6n de la 1ega11-

dad ante loa tribunal.ea rederaleeJ ee decir, l.oa Juecee de Distrito 

en J!a.teria Administrativa 7 1os Tribunal.ea Colegi.ad.oa de Cir~uito en 

Materia Administrativa. 

b) E'.l. pnrtioul.ar areota.do podrá. asimismo ejoroi.ta.r aooionea penal.ea 

en contra do su presunto imitador, ratairioador• etoátera. Para el 

ejeroioio de la aooi6n penal se requerirá 1a prcv!.a. deolaraaión admi

niotrativa do la Seoreta.r!a de Comeroio 7 Fb~onto IDdu.trial.• en rela

oidn con la exiotenoia del hecho constitutivo del de1~-to que se trate. 

( Ar't • 213 do ln Ley de l'nvenoionee :r Ka.roas ) 

o) La Ley de Invenoionco y Marcas establece que independientemente de 

la sanoión adminiatretiva y del ejcroioio de la aooión penal.• el por

judicndo por cualquier~ de las infraooionee o delitos a que lá Ley do 

ln materia se re~iere. podrá demandar del o de los autores de loe mia

mos• ln roparnción y el paco de loe daños y perjuioioa au..t"ridoo oon 
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mo-tivo de 1a 1ttf'raoo16n o doli.to. Son tres 1as a.ocion~.o oíviloa que 

ceneralmcn'te ee plantean en 100 caeos de uao ile¡,!'nl de un reei.n1.ro 

maroa.r1.o 1 1a -.ooicSn 1.nhibitoria, lu de do.ñon y perjuoioo, y la de 

deatruooión de las maron.a i1!citamente ~abrioadaa.{ artícu1o 2028 del 

C6d1¡;o Civil para el D.P. La aooi6n inhibitoria bu~ca obtener del 

jue• o~vil unn aentenoia de condena que prohiba ai unuario ilegal el 

ruturo e~pleo de la maroa usurpada, renpocto de produotoo i&Unle~ o 

semejantes a ft.(!Uellos ~uc han sido protegidoo por el t.itula.r de l.n mar-

ca regintrada. 

La aooidn de 1ndomnizac16n tiende a ob~~ner ln reparnc16n de loa 

da.ñQe y perjuicios ou.1"rido~ por el ~otor, corno conBcou~noia del proco

der ilioito del domand~do. 

Ahora b~en, eon oompetentoe loo tribunaleff de la P~deracidn para 

conocer tnnto de 1oa delitos como de las oontroveroiaa civil.ea que ae 

auaoitcn con motivo do la aplioaoión do l.a Ley de Inve~oioneo y Mnroas, 

cuando d~obaa oontrovereiae a~eoten únioamonte in~ereaoa par-ticulares, 

podrán conocer de ellas, a cloooion del aotor, los tribunaloo del orden 

oomW:l .. ( Articulo 215 de la Ley do Invenciones y M'aroas ) :iiuestra Ley 

actual no elbs.ifica ins acc~ones aa~~nistrntivn~ que tutelan los dere~ 

cnJs o~bre lan ~~reas, sin cmburgo ae.l ~rdenu~ic.Jto en eatua.io 5e dea-

r.n:~naen las sigu.i.ent~s: .l • .FalG.if.icaci.6n, e:.. Imitación, 3. V.so Il.egal., 

4. Competencia Desleal, 5. Nul.idad, 6. Extinción. 

l. Jllalei~ioaoi6n de marcas. 

La Ley prevé el delito de ralsirioao16n en su nrt!oulo 211 rraooi:Sn 

XV •eñaland.o que constituirá una conducta il!oita el "••• uears ain 

consentimiento de au titular, u.na mnroa reg~strada para dist1Jl8Uir loe 
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miamos o sim1larcn produotoa o aervioioa que aquella protega.• 

La f'a1aitioaoión oon.eiete en la reprod.uoo.1.da tot:al. de1 111.gno ma,r.... 

oario uti1izado por otro induatrial o com~roian~e. regi~trado oomo mar

ºª' es decir, puede constituir la copia tota1 de 1a denominnoidn• ~igura.9 

diseño, etioueta9 envaoe o onvoltura. etodtera. 

Podrán exiotir pequeñR.B di~ercnoiaJ1 entre u.na marca ori~inal y una 

copinda 9 por ejemnlo• ni no~ re~erimoc a una denom1naoidn 9 que el tipo• 

tamnño, color o ~orma do la letra cea diversa~ sin embargo este oruso 

· ~ntraríA en el eupuos~o do ln ~alei~ionoidn. R'n ~uelln:J mnrcaa oonsti

tuidae t>Or un di~e~o o unn ~1,::ura se o~tenderá nue exiate ~aleirioaoión 

cuando la maroa oontraheohn nen unn reproducción oervi1 de todos loa ele-

m~ntoo de la mnroa origi.nal. 

A ~.ayor nbunda~iento 9 debe da existir una ~eoejanzn tol entro 1a 

marcn original y ln ~rRudu1enta ouo sólo puede ner doteotada por peri

tos, 7a aue ni tiende a produoir oonf'l.teión entre el pdblioo oonnumidor 

estaremos en presenoia de 1a imitación. 

2. Ymitaoi6n de loe regis"tro!'I mRronrios. 

Al. contrario do la ~a1Ai~ioaoidn, 1a 1.mi~ión ~roduoe oonf'nni6n 

entre loR con1Jumidoreo, niendo 9 1a mu.roa oriainn.1 y 1a oontra.heoba_.neme

janteo, oor ejemolo, oor tener elementos o oo101~s similares. La imita

ción busca obtener e1 anpeoto de conjunto represe~tado por la m~roa ori

~inal9 con al~nBe di~erenoiaa, oin ~ue noocnBriamente oonntituya. una 

oo-pia nf!:r•,ri.1 de ln mnron oriR"inn.1. A f'in de lograr l'!B1iablooer ei un 

ei1p10 está imit~ndo n unn m~roa re~i~trada doberA de tomn.rse en su con-

junto o n.te~diendo a los elementos ~ue hayan sido rceerva.dos oor la re

~istrRdn. ~ay oue tomnr en cuenta 1ns semejnnzas v~sun1ea ~ ~onéticaa T 

é~tns deberRn oer virtual~cnto mayores quo 1ao d~terenc~an. 
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La Ley de Invencion~e y Mnrcns cntablecc verioo :nsos rle irnitnción. 

La t't-n.ooi~n IY de1 art!ou1o 210 eot~blcce que conotit~ye unn 1ntraooi6n 

administrativa ~ ••• 'CU!lar unR me.ron pareoidR, en ~rndo de oon~ueidn a 

otra r~~i~trada e~ dicha oontu~i6n ha nido declarndn por la Secretaria 

de Yndustrin ~ aomeroio• oara nmJ>arar loe miamos o Pimilnres ~roduotos 

o servicios ~ue 100 oroter.i,dos por la re~intrndn. 

Asimismo, en ln ~raooidn V dol artículo 211 ocñaln quo oonetituye 

un delito el of"reoer en venta o pon~r en o1rculnci6~ loo productos n 

nue oe contrae la rrnooión II del artículo 210, no obstante lR declara

toria oue la misma orové. Habrá nuo zolioitar primoro ln dcola.raoidn 

de oon~~i6n para nuc deoouéo pucdn ~or::reguirso el delito ouando 9 oomo 

lo ~e~ala la ~rRooidn V dal 211• ~e o~rezoan en vontn o ~e Pongan en 

circulación loa produotoe o servicios oobre OUTn marca ee ha eatableoido 

la deolaraoidn de oont"usidn. 

La Ley ademó.a, prev6 1a 1m1taoi6n de unn maron por u~ nombre de 

comeroio como uno 1nfraooi6n administrativa. en 1a ~rnoo16n XIr del 

arttou1o 210• ya nue oeña1a QUe no podrá usarse ~in oonsontimiento de 

eu t1tu1nr una maroa registrad.a oomo~leeento de un nombre oomero1a1 o 

de una denom1nao16n 30oia1• sin embargo para nue so presenta 1a ro~erida 

1nt"raooidn el nombre oomeroial deberá estnr relao1onndo oon estnb1eoi

mientoa nue operan oon los miamos nroduotoo o eervioioe prote.cridos por 

lA marca. 

3. El uno ~legal de s~gnos. 

F.n~a r~gura.ee encuentra ooneograda básica.mente en 1a t"raoo16n IV 

del artículo 211 de la Ley• la cual estnbleoo oue oon~titu.ye un delito 

el o~reoer en venta o ~oner en ciroulnoidn produoto3 protegidos nor una 

maroa re~i~trada• despuéa de hnber a1torn~o. nua~ituido o nuprimido nar

o1a1 o tota1mente ésta. 
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El. artiou.l.o 210 do la rtJUJ.ticitada 1ey contiene varios prccoptoa 

considcrndos como infrnooioneo nd.ministrativa..s, que a nuentro juicio 

oonatitu:ren oonduetne ilea-alee como sonr el poner en venta o en oir

culaoión productos u o~rcoer oervioion, indicando aue es~án pro'tegi

dos por unn marca regiotrnda sin oue lo estén ( ~r. V )1 haoer apare

cer oo~o de proocdenoin extranjera produotoe de rabrioaoi6n na.oional 

e ~r. VJ: )1 utilizar o fijar en produotoo o en anunc~oa de eervioios, 

indioe.oioneo ~aloas sobro premios, modn11a.s, oert:~~icnoioncs, condeoo

raoiones u otra.a preoen.a do oualQUier fndole t..-. VXX ) y por úl.timo 

uear como ~nroas, lno dcno~inaoiones. oignon o oi~lllB que no uueden 

sor objeto de reR'ietro conrorme n lo eotnbloc~do por ol artículo 91 

de lr.. [,ey, entre o'tra.a~ anuel.1as que :u.u1n oon"'trari.ft.ll 1.a mornl,. las 

buenas co~~u.~br~e~ al ordon núblicot n.QUft1laa ~ue oca~ ou.soeotibles 

do engañar al l)Úbl.ioo o induo.i.rlo a error• ctcótern. 

4. ?lul.i.dad de 1.oo registros ma.roRrioD. 

La deolara.oi6n de nu1idad de1 registro de una ms.roa ao hace admi

nistrativamente por la Secretaría de Comercio y .Fomento .Iodu.etrial. de 

orioio• a petioi6n de parte o de1 Niniotorio Púb1ioo Federa1• oua.i:ido 

tenga algún interés la Federación. ( Art. 151 de la Ley de I.nvenoionea 

:r Marcas) 

La Lay establece en su articulo 147 I.oe oaaoa bnjo 1011 cual.ea un.a 

marca puede ser nul.if'i.oada. La nu1:1.dad de un reg:ls-tro maroario puede 

proponorae por vía de aooión o ocmo exoepo~ón. 

Ahora. bien. la regla más general de nulidad eo la conoi.gna~ en ].a 

fraooión Z del precepto anten mencionad.o que di.ce ~ue una marca ea na1a 

oue.ndo se haya otorgado contraviniendo l.aa diopoaic.i.onea de ~a Ley aotua1 

o de 1a: vigente en la ~pocn de su registro .. Es deoi.r• cuando una marco. 
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se oonoed~6 .en cont.rnveneidn de 1ns normas que señnlan las ~or"Qalida

dea T ro~uiaitoe par~ obtener au registro, o bien violando las normaa 

que establecen lo que puede aer ousoeptiblo do regiotrarse oomo marca. 

La noo16n do nulidad f'Undadn en esta Craooi6n podrá intentarse en cual

quier tiempo, o oea que no preocr::l.te nunca. 

Ln nulidad establecida en e1 apartado II del articulo 147 proce

derá ounndo la mnron sea id&ntioa o oemejante en erado de con!"Usión a 

otra que haya sido usada on el pe.:!a anter1ormonte n la l"eoba legal de 

la maroa regiotrada ~i oo aplion a loR miomoo o eimilnres productos o 

servioioo. El que intento ln nulidad do registro de uno maroa basándo

se en eeta Craooidn deberá do demootrnr n ln nutoridnd qua ha u.sodo eu 

nui.roa en el pais ininterrumpidamcnto oon anterioridnd a la fecha de uso 

deolnra.da por el ~uo ln registró. F~ta a.oo16n preooibe en el término de 

un nño. 

Un en.so similar entableoe la frncoi6n III' del rnenoionndo precepto 

1egal, os decir• que la marca eea parecida o ~déntioa y ee ha.ya usado 

en el ez-tranjero con antor.ioridad a lo. ree.istrada. Parn riue ee cumpla 

este eupueeto deberá existir el registro extranjero y una reciprocidad 

del paío extranjero con respecto a loe nacionales de México en oasos ae

meOantea. La aooión de nulidad f'undada en este apartado preeor.ibe en un 

plazo de seis meoes. 

Ahora bien, por lo que reapec"ta a et1'1,uetas que contengan la marca 

y tengan indioaoiones ~alaas respecto a la procedencia de los productos 

o servioioe oue anapare, ubioaoi6n dol establecimiento industrial o comer

cial del ti'tular do l.a mnroa o en relación a medallas, diplomas, premios 

o recompense.a, la acoidn de nu.lidad. podrá inten~aroe en un p1azo de ~res 

a.ñoe. 
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'l'a::1bién el registro obtanido en base a deo1nraoiones ~alsae o ine

xactas podrá ser nulif"ioado. B1 titular de la ar.a.roa deberá al mamen-to de 

solicitar su regiotro proporcionar eua datos bajo protoata do decir ver

dad. y man:if"oetando su buena ~i§. Las deolaraoioneo t'a.l.eaa .se ~f'.ieren,. 

por ejemplo, al domi.oilio o eetableoimicnto,. a la t'eoha de uao de la 

maroa1 etcétera. El. derecho para aolioitar 1a nul.idad. baead.o en eute 

pa.rtado podrá 1.ntentarae en cualquier t:leJDpO. 

Puede da.reo el oaao de que la Direoo16n General de Znvenoionee 7 

Xnroas 7 Deearrollo Teonol6g~oo,. por error. inadverteno1a o dit'oreno~a 

de aprooiaoión ha.y-a otorgado un regiotro maroa.rio• ex:latiendo eu vigor 

otro que oc ooneidora invndic!o, ya ueo. por tra-taree de u.ne. marca que 

sea igual o ncmejante on crodo de oon~Joi6n, y que ~e aplique a nerv:l

oioo o productos ieualoe o oemejuntes. PrQoederá on ontc caso ln aooión 

de nu1idad en un plazo de tres ru:loo que Rigan a 1a pub1ioao16n del re81B

tro en la Gnoeta. de Ynvenoionao y Marcas. 

Aeimiamo, el regiotro d.e una marca será nu.10 o~ el agente o ropre

sen~ante del titular de una rnaroa registrada en ~1 extranjero eolioite 

y obtenga el regiotro de ésta a cu nombre, oin e1 oonsen~~mionto expre

RO del titular de la mnroa extranjera y ee repu~ará obtenido de mala f~. 

El. titular d~ la Marca roeietrada ertranjera tendrA derecho do reolnmar 

la nulidad del rcgi.etro de ln maroa dol agente o represen~an~e en oual.

qu ior tiempo. 

5. Competencia Desleal.. 

T.i1. artículo 1° de la Ley de Invenoionea y Marcas ue.ña.J.a que regul.a 

1e. represi6n de la. competencia denleal '' ••• en re1aoi.Sn con. los derechos 

que rliohR. ley- atore-a." 
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La competencia dc~loal es unn oon~uota dc1 com~rcionte, induntria1 

o ?restador de ~ervioios ~ncruninoda a desviar en provecho ?ropio la c1ien

tel~ de otro por medio de rnaquinnciones do1ooasr e~ decir conGtitu,ye un 

empl<"o indebido de lo 1ibl!lrt:\d de comercio.Puede estar confl"t.itu!c!a por 

un eran nWnero de aoto~ por parte del ~nduAtr~al, co~eroinnte o prent~

rtor d~ aervioion doahoneato ; entre ot.roa podemoo citar : el desnoredi-

t~r A1 competidor, el empl~o de medios que tiendnn n produc~r conf'Unión 

con 1~ empresa o noeooiaoi6n de loa productoc o lon n~rvicion de otro co

merci.~nte, el soborno a ¡..,n •:!-nplen.doe df"' o~ro co:neroionte para. que eviten 

o dit'i.cuJ. ten e1 neo oso de le. ol ientoln• ln comp;•rnoión directo por medio 

de publio~dad, etcétera. 

Ea de menoionaroll) 'lUe la L~y actual. oontienc un concepto bo.stanto 

limito.do y débil de l.a eompetencin desleal y lo. conoidern co~o inf"rnooión 

ad~iniatrativa y no como un dcli~o. 

Jimánez Hucrtn, por au pnrte oonoid~rn que " l.a dist1.noión entre 

lo que la Ley declara en el artículo 210; • oon in~racoiones adminiotra

tivao •, y lo qu~ el articulo 211 nfirmn ' son del.itoo •, carece en aleu

nos oason de ln neceoo.ria claridad. Sirva de ejempl.o l.a in'f'rnoci6n ad:ni

nistra~iva mencionada en l.a f"rnooidn IX del articu.lo 210 • intentar o 

locrar el propósito de dP.P.<'Cr~ditar lor. pl"'Oduotoo,. loa aervicioe o el 

entableoim~ento de otro ',. pues en paridad, es~n co la finnlidnd ~~r se 

oue matiza las ~igurae deliotivao ~ue e1 art.íoulo 211 deeoribc en todas 

ous f"raccionea. Y más een~ricamente con.nidernr corno inrraooiones adminis

trativa~ • 1a realización de aotos rclaoionadoe oon la mater~a ~ue esta 

Ley regul.n. 9 oontrarin n. los bucnon uno~ y coeturnbrco en la indu::ttria, co-

meroio y oervicios oue impliquen co~retem:ia. der,leal Art. 210 b ) , es 

abrir una v!a demasiado anohuroaa para que nrbi~rnria~ autori¿ades ad.~i

nistrativas. ministeriales y judiciales puedan trannformar, para t'avore

oer a los privi1egiados y poderooos,. con laberínticas y deleznables 1egu

yeríae en • int'raooionea ad:ninistrativaA •,. claros y preoiaoa • delitos • 

de 1nexouaab1e pena.lizaoión judicial•" 
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Cnnf'orme &1 apartado IX de1 articulo 210 oona'ti:tQJl",e una in~raoo:l.dn 

adminiotrativa el intentar o lograr e1 prop6aito de desacreditar los 

productos, los servicios o el establecimiento de otro. Sin embargo, oon

sidera.znoa que la ~e7 no eepeoiCioa los elemento• que pueden oonaiderarae 

a e~eoto de QUe ee cumpla eso descrédito de1 que hab1a eote precepto. 

Por su parte, 1a :Craoo:l.dn X del mencionado art.íouJ.o seña.la que 

oonntitu1r4 una i.n.Craooidn adminietrativn. el ereotu.a.r en el ejeroioio 

de la notivid.a.d industrial o meroant11J aotoo oue causen o induzcan al 

público n conf'usidn, orror cn8-a:to, por hacer creer o ::1uponer :lnf"unda.-

d..amen~e a) quo existe u.na relación o aaooiaoión entre el eatableoimionto 

inf'raotor y el de un tercero, obteniendo provecho indobido del pdblioo 

conaum1dor y cnuanndo un perjuicio en la reputación de ln otra empresa. 

b) que se ~abrioan productos bajo normns, 1~ooncia.s o autorizaciones de 

un tercero y e) que ~e prestan servi.oioa o ee venden productos bajo auto

rización, 11oeno1a o normas a un tercero. 

Ahora bien. 1e..o norma.a contenideo eobre competencia desleal en la 

Convención de Par!o oonsogran un concepto un poco má8 amplio del que 

tiene nuestra l~y nacional.. En su artioul.o 10 b~a da una detin~oi6n de 

co~pctenoia deslea.l. que dice ee "••• todo aoto de oo~petenoia oontrar~o 

a loo unoo honocton en materia industrial o oomcrcio.l."• y agrega que se 

deberán prohibir a.t:!Uellos aotoa capaces de orear conf\taidn respecto del 

establecimiento, loa productos o la actividad comcr:oiaJ. o 1ndustria1 del 

competidor¡ las aseveraciones falsas en ol ejercicio del ooMeroio capa-

ces de desacreditar el eatableoimiento, loe productos o la actividad oomor

oial o industrin1 de un competidorJ y las indicaoionea o aaeveraoionea ou.yo 

empleo• en el ej~rcioio de1 comercio, pudieren inducir a1 público consumi

dor a error nobre la na~uraleza, el modo do rabricooidn, la.a oaraoterioti

oaa, la aptitud en ~l empleo o la cantidad de loe productos. 

De lo anterior se deaprende.que el mencionado Convenio de París• en 

eu dispoaioi6n ~~tes oitadn estnbloce claramente cuál.ea pueden ser loa 

uroo de~honeetoa en materia industrial o comercial• para en oonaeoueno~a 
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repr1mir1o~. Sin embargo po~ lo que respectn n. nu~~tra Ley mexicnna 

en loa.-aupueatoa apartados :r.x y X del art!culo 210, no !'"<" enc•..!ent.rn. 

ln ~igura de la cont'Usi6n de oue habl~ el Convcn1o ~e Pnria. 

Po.ra. algu.non a.utore~ en lo :natcria., l '."' compete!\C in. dca1en1 quP- no se 

haoe oon 1on signos de propi.csdad industrial n·':' puede ser objeto 'c!e reprc

ei6n por ~arte de la Dircoci6n General de In~~ncioncn y Y~rcco y Desnrro-

11.o Tccno1.6t;i.co, y en tal vi.rtud hnn prorur.nto l.n. cr~nción e i.notal.aoión 

de 1\n tribun:il. CO"lteno:ior.o ad..'1in1str.3ti'\."'O, C'")n c!.crto n.rb!.trio jurisdic

cional encargado de lt>.e n.ccionee y proccdini~ntos respectivos. 

6. Exti.noi6n r!!"O pleno d'?recbo de los r("'i.-'ÍDtrori: ~::r.rcnrioa. 

En ·.·irtud. de ln cxtinci.&n de rc~ietro ~.:-.. rc:-.rio .-1eso.9arccen ion erec-

tos del .-1,.reoho del ~itulo.r de dote .. L-"l Ley d.c ln ~a:tcria cet.ableco varios 

cneos ~r lo<s ounl.ee unn. m~~rcn puecle e-rtineuirr:o .. La declnro.cián d.e erlin

cid'n de'l. rec!stro de una :iiaron., nl ie-unl C!Ue la que noe ::-ef'icre n lR nuli 

dnd, se hará ad~iniatrativn..~ente por la Secretaría ~e Comercio y Fomento 

'Xnduetria.l, .:!e orioio, a petioi6n de p:-~rte o del :011n1otcrio Público Federal, 

cuando teng-a. r.lt;ún interés 1:i. f'edern.oión. L::J. ~xt ino:!.6:i :!e de:"!?Chos que ope

re~ eomo co~=couencin de detcrminndn omisión o por el ~olo ~rnnscurso del 

tie:-:;io, ":, :-e-:iue:-irin. de declaración cxpre~a -¡or fla..r'to di? la ~ecre"tnría 

~e ".!r:>mcrcio y Fomento l:ndustrinl, !.>e hncl? 1:-. ano~r.c ión e1. t-Xpe:!icnte res-

pP-ctivo y Pe ordena la publ.ic.r>ción en ln f1.:i.ceta. de L'"lvenci::iinea y r-:c:..rco.s. 

A. La ~xtincidn d.c 1::..s m.."l.rca~ r•or .falta de UGO .-

Ln. Ley de ln Propiedr..rl lnduFtrial. de l.9l2 rcg-.:.1.<.ba ¡..,,. cxt!.!lcidn -te 

ll\.S :1.R.rc-~s ~or !",_.1t11 de ui·o, nin e.-.bn::-eo, prcve:!n u...1 ;iroccU.i:::icnto .:le ::-e:io-

vacitSn es pee ic.l :·.or no uso. A "!"in de '"!.Ua 

nistra.ti.va :to cxtinci6n l' .. o una. :nar-::-. por no h¡;,."!:;er co~pro=~do ~u uso y por 

!'lfl haber oido objeto -"':e procedimiento especial. c!a rcnov:...ci6n, C!'::"C?. n~c~~n.

rio una trami.tncidn o::in f'orma. ( Artn. 156, 171, 229,. 23") ..le 1-. Ley da 1.o. 

Propi~dad Indu~triat) 
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Ahor~ bien, la Ley actual de Invenciones y ~.Arcas ~mpone la obliBaoión 

para P.1 titulnr de 1a ~aron del u~o ereotivo de 1a ~inma, ~ue conHicte en la 

comPrciPli?.aoión d~l producto o servicio ~ue pro~eja en vollimenea y condicio

nes nuc oorrec~ondan a unn ~~ectiva explotación oo~aroial. ::J. uao d~be ser 

~~~otivo y ~1 titular ~u~r~ la exicencia de la oomprobaoión de enta oircun~ 

tancin n sntintaoci6n de la Seoretnr!a de Comero~o T Pomento Induetrinl, 

cunndo menos ~n alcunn de lAn clnsee en que ne encuentre reg~atrada, dentro 

de lon tro~ Rño~ siettic~t~s n au re~ivtro. La ~n1ta do pruP-ba en tel senti

do extin~e el rnenoionndo re~istro maroario. e A.rt. 117 ) 

Esta obligno16n do comprobación de uso evita la proliCerao16n de ragio

tros de maronn que no se utilizan, por lo que ee eupr1m16 1a renovación eape

oial por no u~o de maroa, ~ue connienaba 1& entonces Ley de 1a Propiedad Xn

duetrin-1; toda vez ~ue oonstituia un medio de eepeou1aoidn y neeooiaci6n de 

dioha~ mnrcas, ain embnreo aieue subaie~~ondo el bloqueo de marca~ al permi

tir que cuando una pereonn teng1\ una marca reeietrada en varían o1anea de 

produoto& o servicios, será su~ioi~nte que demuestre el uso e~cotivo de la 

misma por lo menoo en una de lae clases y como ooneecuencia eerA registrada 

y renovada en las dem~a. 

B. La extinoi6n de la maroa por talta de oomprobaoi6n de Uso en el momento 

de su renovación. 

La vigencia del recistro de una maroa, cont'orme a lo eetableoido por 

el art~oulo 112 de 1a Ley de Xnvenoionea y Marce.a ea de oinoo añoa 9 reno

vables inde~inid.amente por per!odoe de igual. du.raoi6n• siempre y cuando ae 

reúnan loe ei~ientea requiaitoar comprobar rehao~ente.en~e e1 uso eraotivo 

y continuo de la marca ( Art. 140 ) 9 eo11oitar 1& •eQaionad.a renovao16n 

dentro de1 ú1timo semestre de oada plazo y oubrir 1oe dereohoe que cause 

la renovaoi6n. 
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3in embnrgo, Pi el pl.nzo de vi:;.noi:-:. se r:;oncu~ntr.'."- V'".?ncido, :""e con

cede u.-1 plazo• de ~n.c:ia por eei!'= me~""es, conte.üoo n partir del venoinien

to del plazo de vieenoia. Er. d~oir, ln r~nov~ción de1 rcci~tro d~ una 

mnroa e61o procederá si e1 intere~ado compru~bn su u~o ~Lectivo y con

tinuo, o aea, no interrumpido ~n ~u apliC8ción R 103 produoto8 o r~rvi

oios nue ampare. 

Si unR misma me.roa se encuentra reei"JtrHltn parn pro-t~ger doe o rnáa 

oln.eee de productos o ,,orvi.cios, bastará pnra ";U.e proceda la rC"novaoidn 

de todns la~ dsmñ,, nu~ ,e demu~ntrc el uao eC~ctivo ~ ininterrunpido por 

1o menos en alguna d"' diohao claAeBJ dol no h;:1.ot!rlo nn!, se extineuirán de 

pl.eno doreobo loA cf4<!'otoa de ln :nnron aluJ.idn. 

C. La ext.inoicSn del regin:tro mo.rco.rio por eu uso en :rorma distinta ~l 

qua rue regi;; trado. 

F.1 nrt!oulo 115 de la Ley de la r.i.n.tcria. di::tpono que el uno d~ las 

mnroaA deberá haoerse tal y como :rueron rcLi~trndna, el uno en rorma 

di~tinta extingue el regiatros previa la deolúraci6n correspondiente. 

Sin embareos eon rorma di~tinta de u.oo que implica una modifioa

o16n de 1a marca registrada puede ~er objeto de un nuevo re¿;istro, con lo 

cual. ln mnrca puede ser usadn en ~orma distinta n ln orieinalmente regis

trada. 

D. La extinción del re~i~tro de la rnaroa previnta por el artículo 149 

de la Ley de la mater~a. 

Puede suo~der c:.ue una tnnron aoredi tadn. a-e introduzon. en nuestro 

leneuaje como una designnoidn com~n y uoual de los productos o aervi

oion que protege, un~ dcoignnci6n d~ ~nntas!n, por ~u uoo se ha ido 

diluy~ndo, se ha degenertt.do oonvirtiéndo::::e en unu. denominaci6n Ge!'lérica. 

Al reep~cto, nuestra. Ley actun.l oonticne un:i G.iRpOL-ici•.5n enteramen

te nuevn en e1 artíouio 149, e1 ou~l aeñala ~uc proc~derá la extinción 
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del rezi~tro de un~ maroa si au titular ha provoca.do o -to1erado que ee 

trnnn~orme en una denominación een~rion una marca referente a uno o va

rioo productos o servicios de loo que Rmpara, de ta1 modo que on 1os mo

dioc. comerciales y en el uno generalizado db dicha denominaoi6n por el 

público, 1n maron de oue ~e trata ha.yn r,erdido eu sicni~icaci6n distin

tiva, como medio de idcntirioar loe artíou1oe o eervioioo que ampara. 

JZ este oaeo He debcrd ee~ir, bien n instancia de parte• bien de 

orio1o 1 la extino16n do 1a marcn mediante un procedimiento adminia~ra

t~vo quo analizaremos a rondo en nuentro eiguiente capítulo. 

En caso de doolararse ecn6r1on ln donominaoidn en cont'l.ioto, ee pu

blio~rá en el Dinrio Orioir-1 de ln Fedcrao~ón, ln d~olaratoria oorreapon-

dionte y ln denominno16n de quo trnte pasará nl dominio público.• 



- 12'1 -

e A p r ,. u I. o V 

l. ~or{Rn ~laborndnn en to~o a la vuleari;nción de la :-:iarct'l. 

Unll marca a. "~l'tAr de nu nove.\:'\d or-i¿;ina1 flU~.-!.~ llet;ar a trannformaree 

por el ~rannour,o ~el ti~~po ~n un nombr~ de u~o común y gen~ra1, entre el 

p11blico co.,~umi•lor y lo!l corriere :il"'.nt~s e indu:i"!:.rlnt~s. s~ co':'lvierte la marca 

de un medio de distinción dol producto ~n una deno~inación usual y aieno li

bre de 'todoe lon tipov do a,qu~l producto, f"!' c!hC!T', ln deno:ninnción maroaria 

J:esi.snn n. todo ,.¡ céne:~o o .,..~1pecie d" lon nrt.!oulo~t n.u('I con ln ni;:¡ma se ¡:>re

tende distineu:i r. ~3te :r,,nómcno a m~nudo auocideo cuando no prenentn al mercc.

do un producto nuevo cu.yo nombre ~o err conocido uaualmente y ea entonoee 

CUA.'"1.do resul 'ta máo oOmodo para lon r:i~dl.OA comC?roialaa y el pliblioo en general 

designarlo con ln rnaroa que le ha nido impuenta. 

Cu.ando una maroa ha dejado de indicar origen y el público la utilica 

como un t&rmino gen6rioo pnra indicar la naturale~a o olaae del producto, 

l~, co"\au"nidore~ no F>f" int<!'resan ::iñA ~n el orie-en •!e tñ.l bif"n, ri.i~o r.i-nple

mo?-nt.e R.d"!Uieren la oo~tu-ibr.- d~ d,..,nl . .-n:.r a 4 :!"1te- oon la -naro."J, ~:"'l v~':! d~ 

utili~r~~ parn d~~cribirlo. 

/..horR. bien, la ñ.ootri"ta itn11an"l ,..3 la r:u~ se ha ooupndo mna a f'ondo 

d~l f'"cl!nóm~no de la vulc-- ri::ncion d-:l l ::i. r.i;;rca y ha. real izado plant~a:-ii~ntoo: 

mu.,y int"!!r ... ;-or.nteP al r~9pecto ... 

.A.l..:;·tnor< 1;1.utore:. it:•licno, como ·J"anzetti y .3hiron :-.!"ir:n•n qu<, 1-"l trans

f"ormi;.ción de una :nprc~ en un -t.-=r~i.no ~·""n· .. rico :-e da Fr..l h~c!lo obj .... tivo df" 

conv"!rtirne r.n unn. inr!io~ció;i oo::iú'"l y ~":n~r~l i-el p:-or-:iucto ""!1 el l"!"n¿;a~je 

".lel público ~onnu::ii.'!or y no to:n:in -!n c':..1-ntc •--1 c-:...--:i;ioM;:.r~!··nto d.el titular 

del~ ~aron. B~t~ t~oría h~ ~irln 11n~ndn ~bjetiva y ~o~~i~~~ ~uc el cc~por

"tamiP.nt:o dt"'l titulAr no e-e cnusr. pf"l"·.1 lR pérdidn del ~~::-c-o~o n l."\ ::inrc::, 
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sino ;·_ue se trata dP. un Plcmento de hecho, el cual puo:.le inf'l.uíJ· paro. 

acelerar n re·tardnr el proceso de- vul.=e.riz.ación d~ su marca. { 117 ) 

~.c-~n tP.or{n h::?. ~lrlo f'uert••rnC"nte ori-t:icnda en el scnti:!o de c;,ue l.R. pórdi

da del d~rec?:o A lri. mn.rca por nu vul;:;ari::nci6n ~ría un rer;ul.tc.=io absurdo 

no sólo J.Psde el punto de vi~ta .1"'1 dcrc-cho onnrc?.rio, r· ino tambi.én .:-.t.cn

~ar!k P.n oontra de la cconom~n e~ eeneral. 

Por otro 1ado• 1n tcorin nubjetiva al contrario, nootieno qua ).a 

~xtinción del dereoho de una marcn por hnb~rao convertido on un término 

genéri~o sólo podrá. verif'icaror. oi 3U t.itulnr 'hr~ provoc.:>.do o ?('rmitido 

e~ta oirounstancia• ya ~ue si ha nctundo en d~r~nna de ou marca orieí

nal, éstn no ?U'!dc c~nr dentro t!,.~l dominio p\Í.b1i.oo corr.o un tórmino ~n6-

rioo. Eota. teoría. 1o. reprenenta entre otron.cl trnt.aJir;ta itnl.iano Rot.on

di. 3e~aln nue ln condioidn nr.o~saria y rel~vnnte pnrn oue ne dé o1 Cenó

~.~no Ce la vu1e-ariz.tJ.oión do la narcn en la :ra1tn de dc:C..,nna nctiva de1 

tit.ulnr do la cr.t1.roa1 eo decir, e1 d..-•:-ccho a. la marca no ae exti.ncu~ ~n 

contra la voluntad de nu titular, no pierde n6lo por renuncia cxpreaa o 

tño11.n de énte. ( 118 

Otroe autor.,a com<::t A.Dqu1n1 c:;oat1E>nen la teor!a interr.ioriin que con-

nistc en oua :La vulgariznoión debe verit'"ionra:e no solo en la opinión 

del púb1ioo oonsumidor.3ino principa1mente ~n el campo de loo productoreo 

y comercia.ntee, ea deoir, todoa loG sectores partici?antes ( fabricantes, 

co~~reia.nteB y público consumidor ) nl no oonaidernr a unn ~arca máfl corno 

~ropied&d de un ~abrioanto o oomeroiant.e dc~crminado, ea ereotúa la tra.ne

~ormac1.6n de e1la a un término eenérioo. La ~voluoi6n debe haber 1legado 

a un extremo tal ~ue 1a pa1abra no puedn tranorormarac nuevamente en una 

marca. a pesar de 1oa eofUorzoo ~ue realizara su titu1nr. La opinión de 

( 117 ) Vanzetti., Ad.ria.no. "Volga.riz::a.zione del rna.rchio e uso rli marchio 
a1trui in f"unzione deooriptiva~' Rivista. del Dirritto Commorcial1e 
e del. Dirr:ltto Gf'!neral1e de11e Ob1ie;a.z1.on1. Anno LX. NoB. 1-4, 
Oennaio-Abri1e, 1962, Milán J:tal. ia, pp. 73. 74 ~ 140. 

( 118 ) Roton.d'!l., Mo.rio. Diritto Induu'trinl.1e. Caen F.ditrioe Ambrosiana, 
Milano, Xtalia, 1942· P• ~4 
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los conewnidoree no es del todo f'Unda.menta1 para que a~ d& dioha trane

f'ormao idn, porque en e1 caso de que ani tuera, muohaa de la.a maroaa mil.a 

Camo~as y precti~iad&L't caerían dentro del dominio público. La ~ra.nsrorma

oión pnrn oota ~eoría i~termodia, no puede aoeptarse oi algdn seo~or 

del comercio 0 do la industria considera a dichn na.labra como u.o.a marca de 

ori13"en. 

La penetracidn de una mn.ron entre loe oonnumidoree tiene varios 

pasos o p-=!ríodoa. 11.9 ) El primer período ee a.que1 en el oual. la 

rnaron curce en el m~rcndo, no ca oonooida por loo oonsumidorea y ae di

f"Unde gradualmente. En e1 Regundo pauo ln ~aroa t'unciona como ooleo~ora 

de c1ientee, cmpiezn a eer conocida ~n el morondo. En e1 tercer período 

P.l. públ ioo connumiñor oonrdd<":r;'l. n. dicha maro a como 1.nd1oao.ión do prooo

dcnoin, se hn oonvortido en notorin y oonooidB y oonatitu,yc a5ímiumo una 

carantín de un tipo do producto. El consUr:J.idor ya reconooe 1aa oua.lid.nde3 

del bien que ostenta la mnroa y lo eli~e de acuerdo n. su2' pre:t"crenoiaa. 

hl. ú.1tirno período ~erín 1n grnn diru.ni6n y popu1arid.ad que hn adqu~rido 

la maron en el público oonswnidor y en~re los medioo oome:rc~nlea, y hace 

que dicha maron entro dontro de1 dominio púb1ioo. 

Existen ~uicnea aootienen que el empleo de 1aa maros.a sobre loa 

produotoa~ en o1 papel de oorreapondenoia, en la.o tnoturaa, en loo anun

oioo 1uminoooa. o su propaganda a tra~a de cine, radio y ~elcviB~ón 

tiende a ooleotnr clientela, oo deoir, que e1 públ1oo oe airva de esa 

marca corno denominación ~denti~ioadora del art~oulo y que lo an~er~or lo 

oons18'Uen como reau1tado de unn inveraidn oona~dorab1e en la tabrioao16n 

y propaeRnda, aeí como por excelentes normas de oal.~dad que produoen buena 

~ama y n~regan que nadie tiene derecho a disputar1e a.J. tituiar de 1n ma..roa 

original ~u oituaoión de monopo1io, pues aducen que e1 orden juridioo exi.

ge ~ue sen respetado el derecho de propiedad industrial 1egit1mado por la 

oricinalitlad, el trabajo y 1a inverai6n eoon6mioa. " La transtormación 

del vooob1o en e1 nombre ad~ouado pura designar oomeroia1men~e el produo-

( 119 ) Ohiron, ... ,nrio. Corso di Diritto Ynduatria11e. Sooiet4 Edi:trioe 
de1 Foro Xta1iano• tomo :rr, Roma. 1937. pp. l.1, 12 y 13 en 
Rangel Medina,. ob.oit.,. P• 329. 
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to. ee 1a resultan~e de loa eanterzoa. ensayos. inte1igeooia y dinero 

de quien or:J:ginalmonte 1o utilizó." e 120 

UJ:la posición todav1a ntás radionl es la que a~irma que ningún acto 

o uso por otros puede nteotar a la mnroa orieinnl y que ningunB aoo16n 

u omin16n por parte del dueño do ln marca puedo deatruir au.a derechos 

sobre ln mie~a, oon tal de que dioho propietario oonoorve la validez 

del registro median~e renovaoión. ( ~21 ) 

Por o1 oontrnrio,exiate otra corriente que oostiene que cuando una 

ma..roa ae b& convertido en un t6rt1ino genárico, al pÚblioo no ee le enca-

5& ou.a.ndo un competidor orreoe el mismo producto que originalaente prooe

dia de1 dueño d~ la mn.roa. Continuar proteciondo al propietario en el 

nao exolueivo de tal palabra que n" hn convertido en gen~ri.oa, seria 

o'torga.rle un monopol::l.o oom~ro!a.l !"eOp!"!cto d ... unn. p<•l<tbrn riur.o ru,ora ue en

cuentra en el t!or::i!nto publico y oerí:i. prohibir la libre oomp~teno1:1. con 

otros our-tidorcn del minmo producto. 

'!:el de meno!onarne, que constituye unn cru.,y d1fíoi1 cuestión el hecho 

de dotermínnr ounndo u.nn ~nrca dej6 de indionr cu relación con el titu-

lar de la ~12ma y ha convertido en unn denominaoi6n genérica yn que 

ee tr3:ta dr. caaoa e:xcepoionnleo que requi~rcn oircunn.tancia.a Mu.y eopooia..

leo .. La tran$~orm~ción n la ~ue noG hornos venido reririendo no pueda aoep

'taree oin una invastieación verdadera.nante profttnda y ~eria .. 

Ea neccoa.rio ei'ltonoe~ P.Btablooer cualoo oon l.n..o causas por l.a!I cuá-

1ea puede oou.rrir ente renómeno. En~ro ell.ru:s podemos mencionar en primer 

lugs.r. la tolera.,oia o provocac i6n del ti tulnr de ln mnrc:a oricfnal, o 

oen, lo. nee11goncin y descuido aboo1uton parn derendcrln de suo competi

doreo r el uso de ln m~ron como identirtcadora d~l nonbre del eénero de 

productos ~ue qeta P.~para o como indic~oión de erado, o].noe o tipo de pro

ductos, cuando ~1 titnlnr de ln mn.ron inl'luoe al público a creer (]Ue éste 

aprueba el cambio de la mnroa por un t~rmino cenérioo o la tnrdnnza de 

éste pnrA oponerse a tiempo al u~o general izado de ::JU maron¡ etcétorn. 

120 ) Guel.iel.rno, oi"tndo por RP.n¿;el. i-iedinn, ob.cit., p. 333. 
121 ) Lndao, StephPn P. Trane ror:nt:tc idn de t:.nn marcn ""!'l U:l t•?rmino gcn6r1no. 

Rovint'l :"-iexicnno. d~ le. PropiP.dn.d Indu~tri."l.l :r Artístic:"" •• ~10 .. 4, julio
dioiembre, ·1964,. p. 266. 
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Para Lord Juatioo Mc1l.iccb la prueba para. Veri.:f"~oar que la maroa hn 

panado a ~erteneoer al dominio públioo debe oonelotir en "••• ai e1 uno 

de la marca por otraa personna está enoruninado todavfa a eneañar al pú

bl ioo. si todav~a produce el erecto de inducir a éote a comprar meroan

O:ÍAS no :l"a.brioadnn por t'l propic1:a.rio de la rna.roa ooa10 a1 1"ueran las de 

és"te. Si ln marca hn. llccado a ner tnn pú.bl.ica :r ou uso 'tan genernlizndo 

quoo no.di.e puedo Mor cncnñado por ella• :; nadie puede oer inducid.o por ou 

uno A oreer que eotá compran~o productoa del oomarcia.nto orieinnl• oroo• 

no obetn.nte lo ecvcro que nato pudiern parecer a.l oor:>eroi.an:te• que el do

rcoho sobre l.n marca dobe extincuiree. yn ~uo on la práotion• ol derecho a 

una maron es n"ncillamento un dorocho de ir:ipedir que i!l comeroiante eea. 

dcrrnudado por ln. ventn dn loo nrt!cul:>o do otra.e poruonaa que 'f'raudu.l~n

tll.Jllcn"tc uonn ou Llnroa,. oomo ni ru~run nus propios 6.rt:!ouloo ... " ( 122 ) 

Al rcnpcoto del mi~MO r~nómeno, la Suprema Corte Italill..lla ha elabo

rado trca hip6tenin. Ella~ oo~ lan !Jiguientcor a) ni el producto que 

ostenta u.nn maroa que no ha oonvcrtido en una dcnominnoi6n ccnérion, es 

e1aborndo por un nólo Cabrioante y el ;iúblioo ooneu:=idor ha adquirid.o la 

oontumbre de deaisnarlo oon la marcn ~n lucnr de usar el nombre genérico 

del producto, no hnbrá d•~oad~nc in de la maroa.f b) si 1a mioma olaeo de 

productos ao obtiene por diver~oa rnbrioantea bajo un nombre descriptivo, 

ein embareo ol oonoumidor prefiero uoar la maroa para designar a eso pro

ducto, permitir el ueo de la marca oricinnl a loe competidores eer~a per

mitirles que hagan pa.aar au.e productos como ai f'ueran 100 del propietario 

oric1na1 de la mn.roa• perjudicnndo n éote y también a1 público ooneum:idory 

o) oi diversos ~abricantes usan la marca no se puede eeguir invocando un 

derecho exoluaivo, ya que ac oonvierte una denominaoidn genérioa para 

la olase de productos de qu~ ne trate, en lugar de indicar au orieen. r,..a~e 

oaP.O ec eecún la Suprema Corto Italiana el tlnioo rea1 de transrorma.o16n 

de unn marca en palabra eenérioa. RJ. titular no puede neguir teniendo un 

derecho exclusivo sobre tal denominac16n pues ee esta.ría bene~ioiando de 

( 122 ) Thidem, p. 263. 
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1a reputación de que gozan OUA OOmpetidores pvr :lUQ prodUO'tOll• ( 12) ) 

Las treft hip6tesio antes mcnoionadae no toman en ouenia el uso que pu

diera haoer el público consumidor de l.a marca sino mAa bien cat:án en.t'o-

oadao al, uoo por t'nbrioanteo de esa marca. 

Al~ora bien, en nuestra opinión el exigir que una maro& ha_ya perd:l

do au oaráoter de tal con rolaoidn a todos loe oeotorea p&r-tioipantoe 9 ee 

deo1r 1 loa comoroiantoo 1 1nduatria1eo y el pQblioo consumidor, no• pareQe 

mu,y rad1oa1" puee en n.ingdn oaao podría oourri.r tal. ooea. Siempre e.x111t:l

ría algún :t'abrioante o oo.neroiante que rcoorda.rta a esa palabra como una 

Iba.roa. Conr;J.deramoa que la opinión do loa oonsu.midoree o• deo:lniva, 70-

que eon ~atoe loa que gozan del poder do compra de loe ~roduotoa. 

1!':o oierio que el "titular de la mo.roa pudo haber invertido c.-ruohoe de 

aua recuroos eoon6m1ooe en prop~gnnda, pub1ioidud y tn.mbién ~n invcatiea

ci6n oon e1 f'in rle dar n conocer au marca en c1 meros.do y adquirir buena 

fama. ~ne ~s de mcnoionaruo qu~ el precio del producto ~ue oo preoenta 

ante el público incluye loo millonarioe caetos do publio.ida.d que e1 ti.

tu1ar invirti6 en ou "aroa. F..a decir, el consumidor a1 adquir~r tal. pro

ducto, asimismo está pngan:io buena parte da coa publicidad que baoe que 

ese determinado bien nea conocido en el mercado. Los preoioo de los ar-tí-

ouloo que eon objeto de publicidad son más elovadoe que aque1los que no 

reoib~n ninguna. 1;;J. mayor lucro que obtienen los titulares de l:l.B maroaa 

ae ~inancia mediante precios ~ltoo pasados por loa conau.midoron. No co 

exacto, a nuestro juicio q_ue la inversión y 1oa ga.stos del. ti. tuJ.ir se pongan 

o. disposio16n de loa competidores, ;ra que eED invers:lón en publ:loidad y 

propaganda ha. sido pagada por 100 propios consumidores al. adqu.irir e1 

producto marcado a un pr~cio más e1evatlo. 

Lo anterior, nos 11,,va A. eoetener que 1a inotituoidn de la maroa de

be basarse on ia soberanía del consumidor y si éste una denominaciones 

mnroarias en un sentido gonérioo de todos lo, produotoo de un mismo tipo• 

aunque ne tr&te de diverso"'> f"abricantleo, croemos que el titul.o.r de l.n 

maroa oricinal no puedo seguir gozando del monO!J01io de dicha denom~na-

( 123 ) Ibídem, P• 268. 
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c~ón que ha caído dentro del dominio público. Una marca ti~ne que dejnr 

de aerlo cuando es oonsid~rada de unn manera s-ncral por el público con

sumidor 001:10 una denominaoi6n een1~rica del tipo de arttouloa en rele.oión 

oon 1oa cuales es uoada. La pal.abra que oonotituín una :nnroa debe de ha

ber perdido su orioacia para distinguir loa nrtioulon dol propietario de 

loe de otros. 

Aeimiamo, no ooincidinon oon a.r:uelloo ~ue &rirmnn que la opinión do 

1oD consumidores no ea dooioiva pn.ro. quo ee dó lo. trann:forma.oión porque 

entonoeo toda.o ln..o marcan ramoaa.s :r prontieinda..a caerían dentro del do!Di

ni.o públi.co. Lo anterior no nos pa.reoo dol todo exa.oto pues ol público 

consumidor identirioa n la.o marona notoria.mente conooidna y la~ dintin¡;ue 

como tal.ce sin qu., nP.ceonri.f'..mente oonntitu.yn.n dcnominnoionee gent!riono• yn 

flUe ln. rnnron ef!'nérion f"lfl nr;.u<"ll n. (\enominación por virtud de la cu.al oc de

~icnn a ~odoe loA tipon de un produoto dctArminado, lo ~ue no nuo~de con 

las marcas ~a.rnoaaa o notorirunentc conooidan. Por ejemplo, todo el mundo 

sabe que Cooa.-Cola eo una maron mundialmcn~c famoaa y notoria.mente oonooi

da para amparar refreooo de cola. El. rerrenco de cola eo ol nombre gené

rico y común de eoe producto. ?.l. público al rer~rirae n la Cooa.-Cola no 

lo haoe en un sentido genérico pues sabe ~ue ~n ol morondo existen otro 

tipo de produotoo oon direrent& marca que amparan n los re~rescos de 

cola Pepa1-Cola ). Lo miomo nuoede oon 1n mnroa que ampara pañuelos 

Ca.aialee• Xl.eenex. Kl. público ooneumidor utiliza esta denominación marca.

ria para designar a C'!:;te tipo rle pra.hcto!l:1 pero tiene conocimiento de que 

en realidad ae trata de una marca y eabo ademán1 quc exiaten en o1 mercado 

o-trae maroae que amparan. pañuelos :t"aoial.ee ( Soottis ) ya que e1 nombre 

ooanln o genérico oon que ae designan a estos productos ea preoiaamente 

pa.ñue1os ~aoialea. 

Podemos oonoluir este apartado, mencionando que 1a aooi6n del púb1ico 

consumidor a.1 utilizar una marca oomo un término gon.Srico para describir 

1oe produotos constituye el mnyor pelisro parn ol titular de una marca. 

Si el duefio de unR marca desea oonPervarla,ti~nc 1A oblieRción de proto-
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eer1a y ~uc en flUS oampnñne pub11o1tarins no se 1e empled·como e1 nom

bre de1 ~roduoto en vez d~ ln maroa y oin mención al.guna. de ~ue en roa.

lidnd ae trnta da un reeintro maroa.rio. 

2. Leginlación nnoional, ex-t.ranjcra e internacional. oon re&pecto a1 

~en6meno de la trans~ormac16n de una marca en un t'rmino gen6rioo. 

A. Disposiciones en 1a Ley Mexionna de Xnvenoiones y Ma.roaa:.

!lucotra aotual Ley da 1976 introdujo un precepto oomp1etamcnte 

nu~vo en relación al ~enómeno d~ la vulgarizao16n do la marca. En 

nineuna de lns leyes nnterioreo n ln aotua.J..se oontemp1aba este ~e-

nómeno. 

Kl n.rt.:!oulo 149 de oote ordcnn.micnto a.d.opt.n la toor!a oubjot:1.vn1 

ec decir, tomn on oonaideraoión e1 oomporta.mient.o del titu.l.ar de la 

maroa original y neñaln que ln vu.1eariza.oi6n de la ma.roa no e6lo de-

be ereotuarso en el públioo oonaumidor, sino también dentro de loa o!r

ou1oa comercialen. 

•• Art. 149.- Ademó!! de loe oasoa estab1eoidoo en esta ].c7, prooe

derá la extinoi6n del. registro de una marca ei en ti'tu1ar ha provocad.o 

o to1crado que ee tranerorme en denominaoi6n genérica 1a que oorreepcn

dn a uno o varios de loa productos o ocrvioioe para loo cuales ae regis

tró, de tal modo que en los medioe oomeroia1ee y en el uso ¡:enera1isado 

de dicha denom1nao16n par el. públ.ioo, 1a misma haya perdido su eigniri

oaoión distintiva, oomo medio de 1.dentirioar e1 oorrelatiYU producto o 

servicio 1\ que ee ap11.C?.ue." " la denomi.naoi.ón pasará. a1 domi.nio pi.1-

bl.ioo, n partir de la ~oohn en que oc publique en el. Diario Orioial. de 

la F~deraoión 1a declaratoria correspondiente." A1 erecto. ue observará 

el procedimiento establecido en ol Titu1o Octavo de la Ley de la mate-

ria. 

Es evidente que nuestros legisladores al ~nnovar en eeta mater~a 
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de la vulgarizao16n de la maron., recibieron unA Cu~rte inn.uenoia 

de Q].gu.nae 1eyee extranjeras• como por ejemplo • la. Lnnham Tradema.rk 

Aot de 1946 de 1os Ee.tad.oo Unidos de Nortoaméri.oa. Asimismo tuvieron 

como f"uonto de inApiraoión a la Ley Tipo para los países en desarrollo 

sobre maroae, nombres oomeroialoe y oompetenoin desleal que analiza.re

mos má• adelante. 

B. Legialaoión y Ju.riepnidenoia extranjera.-

a) Eetados Unidos de Norteamérica.- Lo. Ley Federa.l de Marop.a de 1946, 

1a Lanham Tra.doma:rk Aot eeñal.a en cu Sección 45 que unn. marca ser& o.bao.

donada " (b) oun.ndo 1a conducta del rogintranto., inclu.yondo aotoo do 

omieidn., 10 :"":iomo c¡ue de oomioión, determine <~un 1.a marca pierda su 

connotación corno una indioaci6n de ori~n·" 

Pa.ra la ley es~ndunidenae es dccioivo pnrn ~ue no dé ln tranoronna.-

oicSn de unn marca un tórmino g~n6rico,o.ue e1 titular de la maron oea 

ou1pablo de actos de oomi~idn y onic16n parn salvnguardnr su ~aroa. 

Por otro la.do el. a""otatement o'f: the l.nw or T:rts.una coclif'icación 

extr.:\O~ioial. de jurinprudenoin elnborndn pOr juriooonoultos y jueccE de 

1os Eetadoe Unidoo de Uortewnérioa.en su Sección 735 no exiec pnra que 

ae d~ o1 cambio de unn ~1rca ~n deno~inaci6n eenérion.~ue el pdblioo con

ewnidor en su totalidad oonsidere a l.a maroa como un término gen6rioo. 

~eiiala que una marca dejará de nerlo ouan1lo ea ident if'icada oomo oenéri

oa y oonnervar& su eignif'iondo como marca, ai su uoo eo pro~eeido hasta 

donde eea conveniente, sin impedir el uso de la denominación por otros 

en ou acepción eenéric~ o descriptiva. ( 124 ) El pW1to de vista ameri

cano ae basn en "!Ur. la opinión f:!Ue tene:a el público coneu-::idor de e1 

aienir~cndo de 1a denominación ~s decisiva ?ara ~ue a~ dé el rcnómcno 

de le transi"ormación. 

Muohoe d~ los casos nue tratan este fenómeno y Que han sido someti

dos a 1a d~oisi6n de loR juece~ i"ederale~ de lor. -: .... ta~os U:i.idon • hRn si-

( l.24 ) lbidem, p. 262 
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do reeuelton en eotc ~entido, atendiendo al Restatement or the Lav 

Torts 11 ea decir, OA ha recputado el derecho del. t1tu1~ a eu ma.roa, 

pero además se leo oonocde a los oompct~doreo 1a Caoultad de usar eeta 

denominao16n en ou accpoión genérica. Más ade1o..nte, dentl7'0 del aparta

do en el cual oc ootudinrá.n los canos práotiooa nos ro~eriremos a eo-

tas resoluciones emitidas por ol Po¿or Judicial. Americano. 

b) Reino Unido.- Ar..teo do la Ley de Marca.a de 1938 se reconocía que 

µ.na m;:¡.roa <1ue dejaba de ser dietinti.vn 

tuyendo un reeietro maronrio. 

inericaz para neguir oonsti-

Allorn bien, la notual Ley de )".a.rea.a do 1938 en ln.a ouboccciones 

l y 2 diapono que no podrá 1nva11daroc el rceistro de una. marca 01. 

deopuée de la -reoho. del rocintro ~e ha converti.do on una pnlnbra de uso 

común• Bal.110 en doe oaooe. F:l primero cl!'I que ha,ya un oonoo1r1o de la 

pn1abra oomo desoripoión d~l producto por otros comerciantes ~uo no ea~ 

tén rele.oionc-.doo oon ol titu1nr do la marca y 1a oegundn excepción oon

s::l.ate en que o1 producto ha.ya oido el.nborodo con anterioridad al amparo 

de una patente y que la mnroa oonatitu.ya dos años deepuáo del vencimien

to de 1a patente menoiooadn.• el únioo nombre adecuado para deoignar a 

ese artíou1o. ( 125 ) 

La ley británica no toma en ooneiderao16n 1a opinión de1 público 

consumidor. sino más bien eu uno par otroe oomeroiantea. 

o) Franoia• Holanda. _. Bél.g1oa o l:to.l.i.a.- Remos en&lobado a. oatoe 

cuatro países en un e6lo aubnpnrtndo on virtud de que todos ellos 

mantien~n. oon aleunae pe~ueñae dirorencias, las mismas opiniones con 

respeo~o nl ren6meno de la transformación de la marca en gonárioa. 

Por un lado, Frano~a, Holanda y Bé1gioa no reoonooen en eue reepeo-

1;1..vae leyes sobre marons• e1 modo de extinoión del regietro do una ma.r

oa por haberse convertido en una d~nominaoidn gen6r~oa. 

( 125 ) Tb~dem, PP• 264 y 265. 
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Win~una de aetas naciones admite •:ue una mBroa por haberee conver

tido por e1 transouroo de1 tiempo on unn denominno16n cenérioa deba extin

cuirae, 7n que neñalan que e1 reeistro do ln marca no puede expropiarse 

para u~o eenerals en tanto que e1 titu.lar de dioha marca no renuncie n 

e11a o 1a abandone. Se baean en la teoría de que una marca registrada 

leenlmente en nombre de au t1tu1ar oonotituye un derecho de propiedad 

persona1 que no puedo deoprenderso del propiotnrio, sin ol consentimien

to de ~ute o por renuncia expresa. 

Ln Ley de marons italiana do 1941 af contiene unB diopoaioión con 

reapeoto al ~en6meno de la vulenrizaoión de ln marca en ou artículo 41 

y eoña1a que una marca caduonr~ ni se ha convertido en no~bre genérico 

de un producto o merosnoía. Sin ocbnreo 1n Suprema Corte %talio.na ha 

mnnirootado que el único oaoo rnal de tr~nnrormao16n do unn mnrea en un 

~érmino genórioo es ouando diversou rabrioa.ntcn unan dioha marca en ou 

aaopoión gen~rion, ea deoir, el nolo hecho do que una palabra ~nventada 

registra.d.a como oaroa, ae h~a convertido en genérica para deeie;nn.r pro

ductos de oierta olaae, no e~ eu~icionte para despojar al propietario 

del uso exo1ueivo de su maroa. 

La Ley belga sobre marcas diopone ~ue la única manera par~ que 

una marca dSje de producir eun e~eotos ee que su tituia.r la abandone. 

Loe tr~bunn.l.es rrancenea a~irmn.n oue oonsiderar perdida u.na marca 

tomando en cuenta la opinión que el público tiene do ella.es tanto como 

expropiar un derecho de propiedad• pues el uso de dicha marca oomo deno

mi nao ión genérica no preoedi.6 a nu regie~ro original. 

Loa tr1buna1en belgan e italianos se hnn apartado un poco de 1a 

re~la absoluta, al aceptar ln poeibi1ido.d de un abandono impl!oito o 

renunc~a de1 derecho por su propietario, pero como ya ~tncionB-~oe, ~sto 

ae da si se tolera eae uao 4>0r otros ~abrionntes de productoA similares 

y no por e1 uso del pd.blico en 3eneral. ( 126 ) 

( 126 ) Ladas, ob.o~t., P• 270. 
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d) Sui.~a y rl.lemania.- La jurioprudenoia euisa 7 al.emana ee han ino1i

natlo por 1n teoría intormcdin y han manirestado ~ue 1a ~ranarorma.oi6a 

do una na.roa en un t~rnino genárioo no se rea1~za sino haet& que todos 

loe aeotorco participnnteA no 1a considernn maa como prop~edad. de un 

rabriennte o oo~eroiP..nte determinado. Aereean que el hecho de que se 

trancformc una merca en eo~~rioa no puede aceptarse s~ a1~ sector del 

comoroio "••• aunqua lo rormen unns r..oons persona.a que ee ded..i.quen n la 

venta de 100 produotoa en cueatión o a 1a produooi.ón y venta do1 ~iemo 

o.ni~ilar producto, continúa oonaiderándoac n la palabra oomo una deno

minación do origen doterminado." ( 127 

e) Pn!sea "!!:noandinnvos.- Din:unnroa, Finlnndi.a• :'.Joruega y Sueoi.a. han 

adoptado unn Ley de mnrono unirormo, ln cunl oont~ene dinpooicion~~ nl 

r~vp~cto del ren6meno quo analizamoc. ~tán enrocada.a bAnioo.mente a pro

teger nl titul.ar de la marca oontra torearon que puedan atentar contra 

RU rr.t;i"ltro rnurcnrio. 

La Secció~ 25 estableo~ ~uo el r~eiutro do una me.ron podrá oer oan

col ndo ni l.n marcia, posterior~ente n ffU registro, pierde evide~temente 

su cnrñcter distintivo eapcoial. ~ani~ieata quo ouando la transrorma

oión se ha conoumndo ~o puoden existir dcroobos individual.ea sobre la 

mnron. Sin embargo, el Comitó (~ue elnboró ea"ta Ley u.ni:t:'orme oonoider6 

que no era auriciente que u.~ nllmcro oone!derable do miembros de1 públ~

oo viera n 1a ma.roa como una libre denom~nnoión, en "tan.to que entre a.

quc11on que eatán mña .,.streohamente vinoul.ados oon loa produotoo de que 

ae trata, persista en rorma notable ol conocimiento de que 1n marca t~e-

un car6oter individunliznnte. Consider~ron a 1a opirrl.dn da 1oe oomer

ciP.ntP-s oomo la deoir.ivn. ( 128 ) 

127 Decisión de1 Reichecrioht de 5 de ju1io de i927, oi~ado par 
Lndaa, ob. oit., P• 272. 

128 Ladas, ob. cit., p. 275. 
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C. LeeiPlao~dn internacional.-

a) Ley 'l'ipO para los p~isoo en deenrrollo .- Las Of'icinaa Xnt.ernn.cio

na1ce ilenn.idae pnra. lr. Propteoci6n de la Propiedad Intelectual, al ('re

parar el p-royeoto de la. Ley Tipo oobre mnroas, nocnbres comeroin1en, in

dicaoion~~ de ~rocedc~c1a, denorninaoiones de orieen y competencia dco-

1eal, inclU.Yoron en ou articuledo el cano de 1a tr~ne~ormaoión do una 

marca Pn un término eenérioo en nu artículo 31 que dice: " Canoelaoi6n 

de la marca que ne convierte dcnominnoi6n c•.!'n~rica. Se cancelará el 

rP5intro ~e una maroa ei ou titulur ha provocado o tolorado ln ~ra.narorma

oi6n en d~nominaoión GOnOrioa de uno o varios de loo pro~uctoo o ncrvi-

cios pnrn loe cualºA oe ha reeintrndo in marca, de tal modo ~ue en loo 

mediofl comeroin.l.co :¡ para <!:-l público t 1 a mnrcn haya pordido la oienif'i

cneión de rnnrcn." ( 129 ) 

. .\.oimismo, nereaa que se oancclnrá u.na marca del reeiotro ai 1 a con-

~~cuenoia de la conducta de ~u titular, pierd~ totnlmont~ su nigni~icndo 

cono marca y ee convierte en nombre ge:i.érico de uno o varios de loe pro

ductos o ~ervicioB pnra loe oua1~s ee regintró la marca. 

El Comitó de ln referida L~y Tipo estableció tres oondioionee indis

pensables para que ee diera este fen6meno. 

a) El titul.cr do la mnroa debe ser e1 reoponoable de la tranof'onnaoión de 

su marca en t'rmino een~rioo. Seta oonduota del titu1ar puede constituir 

en un haoer ( darle publicidad n su marca en un sentido genérico ) o en 

un dejar de hacer ( e1 perm~t~r que aua oompctidoree o el público en gene

ral haga ueo de su maroa oomo una denominación gen6rica ). 

b) El eigno maroario debe haber perdido su sign1Cioado como tal. para die

~inguir loo produotoa de otros de eu mioma eopeoie, tant9 en los oirou1oa 

oomeroialea oomo en la opin~6n del público ooneumidor. 

o) La maroa deberá de usarse p~ra produotoo o servicios de más de una 

empresa. Si la maroa ea uti1izada como nombre pero no1runente para loe 

( 129 ) Ley Tipo, ob,oi~., PP• 64 Y 65. 
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productos de ~na ccprcsft. ,picn.d:> 6~"!.n. 1:-.• i.cl t.itulnr de ln ;nar.:::-, no 

oxistirA di:f'"ere~.::1.n nlt;".tn:-. ·:-:.t:""e el nombre y 1:-- -:iarcc.~ y ,.,o:- eo:isicuic:i.-

1:e 1::::. marcr.. no ne ho. convc:-tido en nn té~ino eon~rico. 

b) El :=:-nvcnio lo Pnrís 11;,r=i la. Prot~ccidn de lo Propiedad l:i.d1 .. a:;t.rin.l .

Sjte tratado internacionn1 no re~lL en nine-.ino de ,us proo~ptoo el 

!'en6meno ~e "\.-uJ.,7nriz~ci6n .~e 1.~ ma.ren. Unicu.:":".ente prcv6 au articulo 

6 quinC?_uiea, letra. B, nt.1.mcro 2 la prohibic15n de reg::iot.rnr como ms..rc~s 

nquellne n~labro.a nuc ce hayan conveortido ~~ uaunleG e~ el len€""-lcjc co-

rriente o en las oostu.-nbrco len.len y conctan:t.eo del co:nercio de un paio 

contrr .. to.nte. 

Son rnroe y eoxoe;'lcionnles los car.oa en -:uc unr .. •mrcn acreditada en 

otroR "':")níoea, por f'alto. de registro en un pa1o di!c:-c."l"tO !JO ha.ya in-tro

d".lci.do e-:i. el "!.eng'Ul'lje común do[! aun hn.b1.tanter. co:io un•~ d-!!Git;naoi6n unua.l 

de "..l'n. detcr77lincdo tipo de produotoa. 

I!n una pr6xim.1 revinidn nl tratudo intcrnnciona1 debería de -to~aroc 

en c·•nsider.::i.ci6n 10\. necenidnd do crear norm.tl.::i lcgial.n.tiv.:..s r"!Ue roguluran 

ante controvertido !"<-n6mcno de la !rann:form.c.oid'n de una. r.inrca en t6r,ino 

genérico. Sin embareo, eonBi~errunoo que tro.tn de un.e. cue~ti6n un "ta.n-

to oomp1eja, ya 11.ue e1 Convenio de Paria a1 regulnr sobre esta oircunot~ 

cia. tendría ouc adoptar un determina.do ori:tcrio. Cor.lo ya her::on a.nnlizndo 

muchoa de los !la.!.sea oc!.hcridoe c.1 Convenio :cg-ula.n eate :CcndGicno de di.ver

sa f'orm::i., a1gunos adoptando 1a teoría subjetivo., otros 1a objeti.vn• en 

tanto nue otros se han inclinado por unn teoría intermedia. 

e) Convenio Centroamericano para la Pro~eooidn de la Propied.o.d Industrial..~ 

~ presente Convenio oe1ebrado entre los gobiernos de 1ao Repúblicas 

de Guatemala, E:1 "°":a.lvndor, Hondura.o, Nicnr~-uD. y Costa Rica• establece 

en su art!ouio 10 j) oue no ee entcnder4 que han pasado al uso gene-
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ral l&s m~rcas ~ue ~e hnyan popularizado o dif"undido .con posterioridad 

a rtU ro:;i~tro. :::~1to tra.tt?.do :-.dopta una. poei.cicSn mu.y radioa1 al respecto 

de eete f'enóm~no y por oo:i.eicuiento:t no se encuentra. en 61 diapoeioi.dn 

legal aleuna quo ee ro~iera & la ex1:.inoión de 1a mnroa on virtud de au 

vul ea.ri zac i6n. 

Se Rdvi~rt.e cl~rnment~ :uo Qstc Convenio intentn proteger al titu-

lar do la ~arca contra loa tercero~ ~uo puednn menonoabar aua dorechoo 

f'lobro la maron. N'oa pnreoo una. ponici6n inad..rnio:ible ya que este Conve

nio ni ai'j;uinra impone al dueito do la marca. ln ob1iga.oi6n do evitar de 

alcuna manera la vu1enriznci6n <lo ou marca. En deo~r. eo niegan inoondi

cionalmonte n ~d.~itir ln pérdidn. do unR mnron roei.strada por su trannror-

nw.oión en denominación eon6r1c;i.• l.mjo cual.ce.quiera c.1.rc.unotanciaa. 

d) ~árn;-.. :-a de ";omoroio Intero.'."""~cional .- ~ 1a propoo.ici6n de cu Comioión 

!:'obre ln protP.cc16n intcrn:--~oiono.1 de ln propiedad induAtrial, ln Cámara 

de Comercio Internacional ntlopt6 un~ resoluo~ón por ld cual. dio;runo que 

uno de loa mcdioa por loo cuales loo dcroohoa nobro ma..rone podían violar

se, perjudicarne y hnatn dootru!vao, ce la pcraintente rerorenoia a una 

marca como si fuera unn palabra ~onérica oin mencionar nu carácter de 

marcn, en programnn de rndio y televinión, en lLbros de texto y publ~

cacion~~ especializadan y también en diccionarios táon~coa, en los cua

le~ u.na oimple referencia de eea olnoe pUedC ucr Au.mn.~cnte nociva. ( 1)0 

A.3imismo, invitó urgentemente a. l.oo gobi.ernoa a considerar l.a posi

bilidad de que 1n leeielnoión preste más erioazmente 1a earnntía propor

cionada a los derr.ohos de titularen de maroaR. Agregó que di.cha 1egiela.

oión, podría eatipu1nr nuc a solicitud del ti:tular de una marca registra

da, lo~ autore~, editoreA y publ.~oieta.e do diccionarios, ~anua.lee o tra

bajos impre:=i.oe Ri.r.ilaren, garantizaran que lo. maroa. no ee ~produce en 

tAlP.~ publicacionoa a menos ~uo caté indicado que se trata de un re«iatro 

( 130 ) L~das, ob. cit., P• 277. 
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maroa.rio. F'i.nnliza ms.n1f'estt:1.nclo 11ue no debe ro!"olverse o.ue una m;;.ron 

se ha. convertido en eonéricl\ simp1crncn-te por el hecho do que ha apa

recido en un diccionario, 1ibro de t~xto, etc~tera, oin nine;una nnotn

oión de e:uo en realidad oe trata de una marca regiutradn y a.!'irma que 

todos lo~ paises dober~nn de adoptar l.nR medida.o neccoariaa al. respecto. 

3. El procedimiento de deo1nra.ci6n a.dm..1.nistrativa de e:rtinoi6n de una 

mnroa por haberse convertido un t~rmino e~nórioo. 

Ente prooedinrl.ento baoado on el. nrt~ou1o 149 de 1n Ley de Jhvenoionen 

y )fa.roa.u :?IJ lleva n oa.bo 3.Jlto el D~pnrt~mcnto Gvntenoiooo de l.a Di.roce i.Ón 

';onernl dr. Invenci.oneo :; Harcn.n J 1).;Jn1J""r1..•11.o Tconol.6gi.oo. Se tra"ta de un 

procedimiento paraproccnnl. ~u~ llcvn lnn rormnlidnd~~ y "otoB qua precc-

don a. la ror.olución contencio= ;... a.drninistrntivn.. 3e cara.eteriza po:- l.n. 

carencia de _,olernnirl.adeu y por nu mayor rn.pidoz .. 

Los proccd~miento8 pnraprceouales "••• ae desenvuelven an~e autori-

dados nj~n~a nl poder jud~oin1 pero que ta.r.ipoco tienen, ni ai~uiera desde 

un áneu1o f'ormal, una npa.riencia o catructurn de tribunales. Sin embnrb"O• 

!'"'US proeedirnir~ntoa y :"Un soluciones tienen una. tendencia procesal, y a.l 

minmo tiempo, una '!'ucrte :inf'1uenoia de los proo,~din.ien-to~ y de lan ~o1u

c!ones ~ue non genuinamente procc~nleo. Ea decir, oo ia ap11oaci6n de los 

criterios y pr1noipios prooeaales a.o:! como de cierta.o f'ormas y actuacio

nes propias de1 proceso, a zonao que, sin embnrt;0, yn no non estriotamonte 

prooeuol.es. Muchos de ostoo procedimícntoc deoenvuelven simplemente an-

te e1 je~e o el dircotor de n.l.cunn o~icina do tipo 8strictamente a¿~inin

trat ivo. 0 ( 131 

Za decir, se trata dP. u~ ~rooedimiento onpecial, ~eparBdo de los 

moldeo del procedimiento judioinl ordinario. Lo nnterior obcdP.ce a 1~ 

neoesida.d de ncomodnr la man•:~rn. de o..ctuar de 1a Ad.;;iin1ntrn.ci6n i\ lA.s ne-

( 131 ) Gdmez Ln.rA., C'ipr:inno. Teor1n '1Pnera1 del Proot'!so. !·1éJCico, Uni
verRidFt.d ll<..oionnl Au"tónomc. d.e ~-~6Yi::::o, 1979t { 2ª 'Sd. ), p. 146. 
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cc~idadee Q.UO e1la ti.ene qut: ,atisf'aoer, reconociendo. a.sí quo el pro

cedimiento pnra ger útil y crioaz debe ner impue~to por lon objetivos 

enpeoialeu do 1~ actividad adminiatrativn. ( 132 ) 

A. Requisito, prcviou al ejercicio de la aooión.-

a) I11ter6a jurídico.- Para. 1.nicio.r el procedimiento do deo1araoi6n 

administrtttivn do extinción de una roa.roa previoto por c1 artiou.10 149 de 

1A Ley de la Mntoria nnte ol Departamento Conteno~oeo de 1a Dirección 

d~ Invenciones y ~nrcaa1 ee deoir 7 para que oe pueda poner en marcha 

el poder p~blioo, es nooeonrio cntis~~oer ciertos rcquioitoo. 

El primero do elloo ~n ~ue ~uinn promueve la dec1araoi6n adminiotra

tivn. respectiva tenga un inter~o jur!clioo, lo o.nterior se det1prende dG 

l.a. prác~ ica en s-cnera.l y do 1.a juriuprudenoia. sobro inarouo 1 ya '!UO l.n. 

Ley de l.a :.~aterin no contiene diopo!'io16n alguna n1 reepooto. 

Para intoernr oae pre~upuecto del inter6s jurídioo 1 ni o1 promovon

'te no eo titular de deroohoo de propiedad indu.etri.al 9 es ncoanario reou

rrir n ciertoo a.otos medinnto loa aun.leo oc baoo nacer di.cho inter~e. 

En e1 ca.ao concreto, si al¿;uicn de9en ext~nguir unn denom.1.naoión marcarla 

pOrtlUO éeta se ha convertido en un t6rmino ~en&r~oo para el tipO o eBpo

oio de 1oe produotoa que a.mpara. 1 naoe l.a aoo16n del promovcnto para extin

guirla y por oonei¡;uiente au interés jurídico¡ e~ por oeta oirounatanoia 

ee 1e está impidiendo usar ta.l dcnominaoión genérica en aus propios pro

ductos que eerAn de l.a misma clase de aque11oa que produce o vendo e1 t~~u-

lar de la marca. q_uo pretende extinguir. 

b) Personalidad del promovonte.- Otro de los req~aitoa ind1eponsab1ea 

para ojeroitn.r 1a. aooión de extinción de una maroa oont'orme a lo estable

cido por e1 articulo 149 de 1a Ley de la mater:l.a• ee que cfata eea promovi

da por el legítimo interesado o su repree~ntante 1er;al.. '&D. oada prooedi

mir-nto l\.d.11i?1istra'tivo f'!.Ue se tramite deberá o.oredi:ta.rae 1a pcraonali.dad 

de1 '?romovonte. 

( 132 ) Fraga, Gabino. Derecho ~dminístrativo. VigÓeim.oeegunda ed~ción, 

México 9 Lditorial Porrúa, 1~6G 9 P• 25?· 
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Ln pers.:>n· l ido.d del mndatario podr~ ne re di tare e ::.on oart~ poder 

suscrita. P,Or el mandante •int~ t\o:-; te>~ti,::Of'I con ou ':lo:nbrc y do~ioilio i 

no rc(\uiere leea.lizAción, PÚn cunndo el docu.-u .. .,to !le ha:rc. oto:"'~ado en 

e1 extranjero. Si el promovente es unn per~on3 ~oral, ln ?ereonal1d3d 

de nu repreoentante ae acr~ditnr~ con el ~oder otor~~do ante notario 

público, y en eu oneo. debidrunent~ leealizado por lao nutoridadee d1-

plottmticae o oonoulnres .. 

e) .. oi .:::;o1icitud de doolara.oi6n nd:ninin"tr&tiva de exti.noi6n 
de uno. marca bnoada en ~l ar"tícu.:o 149 de lR Ley de la materin..-

La eolioitud deberá. f'ormulnroo por 1"?!1cr1to 1 en idiomn onpnñol. y por 

tripliondo, para ~ue el promovente conncrvc una copia y para que se 

dé traolodo con otro. Deborá ncompnñnr loa docu.~cntou y oonstanoias 

en C!UC se t"undc la promooi6n, entcrl.ndooe ademán loa ddrechoe de estu-

dio qur oorrrn~ondnn. 

Aaini~rno, ac deberá monoionar el nombre do ~uion pronueve, au do

micilio, P.l d""'l rcproti:en'tnn"te lccn.1 en °11 ca:io de que haya. Se indicará 

el. 1'unda:nento legal ( Art.149 ), noí com'l tambi·":'n 1a C?usa del interés 

juríñioo. Se proporoionnrñn lo~ dato9 del titula:- de la marca 

oue pr~tende e:rtinguLr, aoí como RU dom~cilio y el tipo de aoo16n 

que d~duoe. 

Se oontinunrñ con una narraoidn auointn de los hechos, ln relRción 

de laR pruebas en las ~ue oe apoya la promoción y loa !'undrunentos lega

les de la misma. ~tas pruebas deberán da conr-tatar que la denominación 

marcaria que se pretende ertinguir es eenérion y que au titu1ar ha provo

cado o to1erado esta tranot"ormaoión. La~ prueba~ deberán ofrecerse en e1 

eaorito de ln demanda, pues p0st~riorm~nte nólo podrán ser aoep~adas 1a.a 

pruebas supervenientes. 

B. El trámite respectivo n.nte el Departamento Contenoioso de la Diroo
oión de Invenoicnee y ~arcas.-

En el. caso de Q\.e 1oa reouioi.to"' anteriores no De sa'tiet"~n 1a Dirección 

concede al promovent.e un pl&.zo no ".'leno:- .i ... ocho ni mayor de (!Uinoe :i. !na 
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hábiles para oue se oumpl~n y de no cumplirse en ese t6rmino, ee 

oon.·.icl"!rnr:'i: ab:'\ndono.da la ce:Jtión, r.,quiriéndone en su ce.so. una nueva 

solicitud. 

Si se eatisf"ncen los req•tioitoo exieidos, ar· hará de cono.ei..m:ientc 

a l~ contrnpnrte de 1n r.olicitud pre~ontada, envi~ndole copia de la 

misma al domicilio ~uc t~nen eeñnlndo on el oxpedien~e. y en au dereo

to, a1 que deuit;nc el. promovente f'ijá.ndole un pla:r:o, dP acuerdo con la 

naturelezn del atiunto y con la dioto.noia do ln población en qua reaid.a, 

para que oourrn por sí o ;x>r medio de nPodora.do debidamente aorcditndo, 

n onternroe de lon oomprobr..ntos en quo oe pretende rundar la eo1ioitud 

de dooln.rao16n ndminintrntivn d~ extino16n del reeietro do ou marear 

dentro del mismo pla%o deberá preocntar por esor~~o 1aa objeoionos u 

obf..•er•l":ioioncA, 'JUC con!liderc p<':!rt:inenteo oponiendo a !!llU vez las ~xcep-

cionea ~u~ juzeue prooeden oonrorme a derecho. Ln coateataci6n de la 

solicitud respPctivn deborá njuatnroe Pn lo genera1 a la mi"ma Cormn 

~uerida n la de~nndn. 

=unndo ol titular do lo marca que pretende extinguir hubiere 

cambiado de domicilio~ sin dar avioo a la Dirocci6n pnra que oonate en 

el expedi~nte reopeotivo• 1a notiCioaoidn eo hará a ooota de1 p~movente 

de la solicitud de deolarnoión ad.~ini~trativa do ext~nci6n• por medio de 

publieaoi.6n en el. Diario Of'ioial de la Fedf'lraoidn 7 en un dinrio de loo 

de mayor circulación en la Repdblioa por una sola vez• do un extracto do 

la promoción. 

Trnnaourrido el término para Cormu1ar objeciones y previo eatudio 

de loa antecedentes relntivon, y en au ca~o desahogada.o 'todan las pruebas, 

dictará la r~soluoi.ón ndmini~tr?tiva ~ue oorrenpond.a, 1a que ae oomuni

onrá a loa intere~adoe. 

Al emitir esta deolarnoidn administrativa 1a Direooi6n .de Invencio

nes y :.:nrcaa ren1izn básicamente una f'Unoión técnica,. ein. embareo deberá. 

renpet::•r l='!. enrA.nt!a de audicnoia f:!Ue eotableoen l.oa preoept.oa oons'ti.1;u

oi?~al~s, 14 y 16. 
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C. Revinión de la legnlidad nntc los Tribunales Federales.-

El. rreflunto n!"ectnd,:> por unn reoolución n.drlini~trntivn ye. sen p<>ZV?,Ue 

declare extineuida la marca del titulnr o bien porf'!UO nieeue diohn 

declaración ndministrativn de ~xtinci6n, eR~á ~noultado para 1mpusnnrla 

a trAvés de un juicio d~ n.mp3ro. ni~mpro que en dicha reaoluoión exicta 

unn violncidn ~ue correPpondB n una aC~otaci6n A log dorcchon de la 

per:1onn jur!dioa t'\Ue ~uo pnrto en ene prooedimi~nto d~ ~eclnrn.oi6n 

o.dmini~trntivn de extinción. 

"S'l. juicio de runpnro oon~1t1t.uyc ln ll1timu inntnncin impucnativa del 

r.oto riu"' so reclama, contra lna violncione!.l rco.li:::.udn.n por ln Dirección 

de Invencionea y ~~reno, nicmprc cuo ~nn~ inrrnooionec ne tradu%can on 

una af'eotnoión actun.1, directa y pernonll.l n lon dcrPohoa de una por~onn. 

jurídica., ea d~oir loR derechos del a.feotndo por e!Jn r•.:eoluci6n admi'lie

trativa. 

El juicio de a.~pnro no a6lo comprende 1a protccoi6n a los derechos 

consagrados directamente en la Conotituoi6n, nino también loo eatab1eoi

doa en leyes seoundnriRB, oor.;o ert la Ley de :Invencioneo y Mnroa.o, y ee 

oonooe oomo control de la legalidad, a través de la impu.gns.oi6n de 1a~ 

reaoluoionee oon~enoioeaa a.dminietrativae pronunoiad.a!!J por el Departa

mento Contenoiooo de la Direooión de :Invenoioneo y Marco.e. 

Se trata en eete caeo de un amparo indirecto o bi-instanoial., contra 

aotos de 1a Dirección renpootiva, comprendiendo en este aapeoto de impugo

nacion tanto a loo ncton i1e~nlP.s, oo~o lll'!Uello~ nue inCrinjnn directa

mente r.~rantíRs indiv1dun1eo. 

~la Conntituoi.ón de 1917 9 ee reoonooió '=''l loR ~rtrculoo 14 y 16 

esta amplitud prot~ctora, ree;uliindose en oua basP.a esenoialne 9 los 

artíou.J.oo 103 y 107 de nueotrLl Cnrtn :.:nena, 102 cunles f"'Ucron r~&l.r..m.en

tadoe por lne Lcyc~ de Ampnro de 19 de octubre d~ 1?19 y ln vi~ente 

de 10 de enero de 1~36. 

•• ~ nucstroc d!c::- el jui.oio de o:-iparo "~ ll'!'Hl. i:n~tituoi6n proc~sn1. 

numrunentc compll!'!'jn, nu~ pl"Otee'l pránticPmon1;,. a to-io el ordPn juríi.ioo 
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naoion~1. deAde loe preceptor- mñe olevadoo de 1a Conetituoión Federal 

hasta lns dioposicionee modeBtan de un humil.de recl.am~nto municipal.." 

133 ) 

El amparo raoul.ta ~ue cuando se emita unn deol.nrnoión adm1n1ntrativa 

de extinción de unn maroa por pnrte de ].n Direooi6n de Ynvenoiones y ~ar

cas, y contra can resolución ~ue areota al pnrtioular, no exista la po3i

"bil.idad de acudir anto un tribunal administra:ti.vo, entonoee, puede oor:iba

tirse a través do]. juicio de nmparo en un t~rmino de 15 día.a oonta.d.oo a 

partir de la ~echa en que 1~ fue notdrioadn dich~ reeol.uoión a1 areotndo, 

ante u~ ~uoz de Diot.rito en materia nd.minintrativn..( Art. 114 Cr. ~X de 

ln L~y do Amparo ) 

Asiminmo, el particular n!'oct.ado por l.a oentenoiA. pronunoindn. por 

el J'u"."Y.O de Di~trito "" mA:terin ndrr.inict.rati.vn podrá impugn.e.rln. a trn.v6s. 

de1. reourf'lo de rov1.o16n, en !Jccundn. in~tt<-ncia nnte 1oe Tribuna.1ca Cole

giad.en en materiR nd.minintrutiva.. ( Arte .. 84 r-r. I, inciso e de la Ley 

de .Amparo y 25, f'r. X, inoiao d) y 7 bio, rr. 'IXY, inci1;0 a) de ln Ley 

Oreánioa del Poder Judioiu.l. Federal} 

Ahorn bien, oon motivo de 1a trnmitnoi6n de1 amparo pueden oausarao 

perjuioioo irrcpa.rab1co o de dirioi1 rcparao16n a 1on potioionarios de1 

amparo y p~rn evitar 1o anterior exie~o la medid.a precautoria 1lamad.n 

eu.openaión de los notos reo1amndos, que para1~za 1a actividad de 1n auto

rid~d demandada, en eot~ oa~o 1a Dirección d~ :Invenoion~a y Harcns y en 

ocasiones puede tenor eCcoto3 reBtitutorioe 0000 e1 amparo provieione.1. 

( 134 ) 

D. Cump1imiento de la ejecutoria por parte de la Dirección de Ltvenoio
nca y Me.roas.-

La rent~ncia que otorea 01 nmparo tieno por objeto rest~tuir a1 agravia

do d~ aue derechos vio1ndoo, reatableoiendo 1aa cosne al est~do en que 

133 Fi"'C Zamudio, Héotor. Diooionario Jurídico Mex:ioano .. Instituto de 
Inv~f't ieao iones Juridion.a,. 1".di torial. Porrúa, Tomo J:, 19859 p. 142. 

134 :rbid9m, p.144. 
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l!le encontraban antorior;nente' ÓUA.ndo el a.oto rnc1cm~"l.·1o oca de oaráoter 

poa1~1vo 9 ea·deoir, 10~ tribunaleo redcrnlen conf"irman la resoluoidn 

dictndn por la Dirección de Invenoione~ y :·iA.rono. y 0\IA.ndo sen. neea'ti.vo, 

o sea que no con~irman la re~oluoi6n n<l~i~iatretiva que ~e impue;n.6. el 

e~eoto será oblicar a la autoridad renponsnble, la Dirección de InvPn

oione~ y Marcne a que obre en el oentido de cumplir con lo que el dere

cho violado exija. ( Art. 80 de ln Ley do Amparo ) El cumplimiento de 

dioha ejecutoria por parteo de la Di1·ecoi6n deberá e:f"eotuarse dentro de 

un r>1.n:o r:1.zonnble y P.n ~1 oaflo d~ no hacerlo, ol juc:-. de nm.pA.ro tiene 

la f"aoultad de requerir a lo. Direooión o n. ouo nuporioreu jcrárquicoat 

la. Subeeoreta.r!a. de Rep;ula.ción de Invcraionr.D Extrnn.;erau y '!'rann!"eron

cia de Teeno1ogia o b~cn 1n propia R~cr~~nria de Cornerc~o y Fo~eoto 

Indu"tr~M1 para que cu~n1Rn con l~ ~jecutorin. (Arta. 104 y 107 L.A.} 

En e1 oaeo de f!UO };¡, Direcuión de r nv~nci.onee y >:a.roan omita dictar 

una nueva reeoluo16n admini~trativa en el ocntido do cumplir con lo que 

exija. el derecho vio1aclo o incurra. en repetición de loo actos o en evaoi.

va.a para cumplir la sentencia de amparo, o1 expediente se turna a 1a 

Suprema. Corte de Justioia. de 1a l'1ao16n pa.ra que dootitu,ya a 1a autor.:l.dad 

remisa 7 1a oonsit:ne a un Juez Federal.. ( Art. 107, rr. XVI o do la Ley 

de Amparo) 

4. Puentea de comprobación del oarñoter eenérico de la.a marcas y m&todos 

par• apreoi.ar 1a to1erano1.a o provooaoión del t.itu.l.ar a oue ee vu1snri.-

ce eu marea. 

" Prueba es la veririoaoión do la.e a~irrnaoionea ~ormuladae en e1 

proceso, conducontea a la nentencia. ~ue can veri~icaoi6n ha de efectuar

se en el proceso o ha de incorporarse a él, rcAu1ta n~turalmente de1 

carácter proceRa1 o judicial de la prueba; que hn de njustnrse a normas 
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de prooedimien"to, es lo '1.ue e··r::.oteriza eat:a prueba y 1e da un sentido 

jurídico. ( 135) Sent!o Mclcn¿o, 11cga a a~irma.r que'no son loe hcohoo 

~ino lna n~irmncionca que do lon minmon hnoen 1ae pnrtea• loa que deben 

probarro 1 in oporao16n eoenoial. ea 1& veririoao16n de 1na arirm.aoionea de 

1on l.1t15antos. ( l.36 ) 

Sl. Código F~deral de Procedimientos Civiles np1ioado oupl~toria.~~nte 

en P.sta mat~rin reconoce oomo medico de prueba loo S~f:U~enteat oon~esidn, 

documentos públiooB, dooumentoo privados, dic~á.monee perioialea. rcconooi

mi~n~o o inspecciOn judioinl, t~oti~onial, rotogra.t"!aa, copias :t'otostd~i

cae, reeietro::t den.ctiloe:o6picon y en coneora1 t.odon aquo11oa ele1;.entoa n;>or-

1:adoo por lon -~..,ooubrimi,~ntoa de ln oiP.ooin, fa.me. púb11ca 9 pre:!l'unoiones y 

demáo medioe que produzcnn convicción ~n ~l juzgndor. 

Ahora bitln 9 an el eotrioto cn_:;o qu~ noo ooupn. .::un1i~ll".Ofi ~n prim~r 

l.uffnr lan diverauo ~uenteo de comprobaci~n del cnrá.oter cenérioo d~ las 

marca.a y Po!"''teriorr.i'-!nte ~ .... tudinrer:ion. anuel1aa tendientes. a. oomprobnr la 

toleranola o provocoo1ón del titulnr do ln m~roa a ~ue éeta ne convierta 

e~ un t~rmino eenérioo. 

A. Con9idernmon ~ue entre lns prucb~o rnán oCicaoes para oomprobar el 

caráctor genérioo de una maron ne ~noucntran lnB nie;uientes: 

a) Do~wnontn1ea púb1ions.~ Cuando la denomina.oi6n inaroaria encuentra 

inclu!da. 0011v> tlcno;ninnciún t;enérioa para de5ien,a.r a un 'tipo do productos. 

en dict¿menes de aleunR d~pe~dencia oricinl O gubernnroental que por JWl 

atribuoion~g y elementos de inveatigaoidn eoza de autoridad. para emitir 

opinioneo eobre alcuna rama del oonooimi~nto huma.no ooneotada oon 1a de

ei&nac16n de lo.::! objo:tsoo industrialoe y oomeroialea1 ae! como trunbien en 

1e~iAlaoión na~ionnl o intcrnnoio~nlf en uenlenoi~P admini~trntiva.o y 

judioi~l~s, en acuertlos y convrncionea intcrnaciona.les, etcátera. 

b) Dooumente1ea privadas.- La marca puede ver.ee ino1u!da 

en diccionarios en eeneral 9 en lno ~armaoopcas, es deoir, loe libros en 

13~ Scnt:íe J.!elendo, Snntio.go. Introtl.uooi6n al. Derecho Probatorio en 
~.,tud ioe rr.::-ce~nlco en ;otcmoria de Carlos ·11nda• !l:adrid, Prenoa Cae
tellana, 1965, p. 965, citado por Oómcz Lara,. ob .. oi.t •• P• 300. 
06mez Lara, ob.oit., P• 300. 
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(!Ue se enouPntran la~ recetan de lao uusti=tncit-tn medicinales que más 

oormlnmente Ae ~enn, en libroA y reviotA~ cientírícas o on obras téonicaD 

~obr""' !flecAnicn, f"isioa, labores indu~trin.1--?s y ot.ra.o materias, en tratn

doe tedricos y µráotioon nobre propicd.ad i.nduntrin.l., en resoluciones de 

oone-reRos cíentifiooe, onrtas, etcótera. 

Aeimi~mo, una prueba docum~nta1 priv~dn que podría ner orreoidn a r1n 

de cor1probar que para u·n n\imcro d~terminado de peraono.n una denominacidn 

:a.arcaría constituye u.na dcsi¡;nnoión uounl do un deterninndo tipo o espe

oi~ d~ productoe,ee 1n encu~ota. 

".;:a importante menoi~nnr ~ue ln Ley Unirormc de loe pa.!seo eooandina-

vos, por ejemplo dcfltaoa el hccno de que el 

minar en ln d~oio16n de deolnrar cxtineuid..n 

literario no d~be predo-

mnroa por que se hn con-

vertido ~n un término eenérioo. Al reap~cto rnenoionn que al pub11oa.r cn

ciolopcdin,., • me.nuale~, libro:i de t~rlo o 1.iterl\-t.ura nimilar do índ.o).e no 

~iotioia, ol autor, editor y publici~~a cntán oblieado~ o r.olioitud dol 

titu1nr de la mnrcn re~i~trnda. a an~curar ~ue la marca no aerñ reprodu-

oida sin la indioaoión ~e que ea unn ~arca. r-.!c;intrnda... Lo anterio1- obli

ga a loe autores, editoree y publicistas a evitar unn eitunoi6n que pueda 

R~eotar el oartioter de la marca roc15tradn, y supone que el titular de la 

maroa debe de estar pendiente con el ~in de reotirioar cualquier error 

que se come'tiera por e5toa autores• publioiotae, editores, etcátern. (137) 

~ México no exi:Jte ningu_~a diepooición parecida, sin ombargo no oe 

debe d~aoartar la posibilidad de que el ti'tulnr de la marca, para cor.servarla, 

debería de evi'tar que eu maroa aparezca en todo ~ipo de pub1ioao1ones sin l"Q. 

debida anotaoidn de que se trata de una maroa reeiatrnda. 

e) Diotámenee Perioialeo en ?11ología y LingUíetioa e1aborndoo por peri

tos eapeo1a117.adoa en la materia. &stn prueba ea oa1i~ioada como oo1egia

da• ( 138 ) porque e1 Departamento Contencioso aprecia sobre oada oueatidn 

controvertida dictámenes de peritos en língUiation y ~ilología, loa oualea 

( 137 ) Ladaa, ob. o:l.t., p. 275. 
( 137 ) OSmes Lara, Cipriano ... Dereobo Procesal Civil, Kéxioo, 11>11toria1 

Tr11l.aa, l.984, P• 106. 
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son nombrados por onda unn de l&s pnrtee. Si eotoo dictámenae coinciden, 

yn no ho.brá nec~:Jidad de n,.,-:,bra.r a otro perito1 pero ai no coinciden ee 

d~bnrñ deaiE;nar un pcr:lto en 1Uscord.ia, ce; decir., un tercer perito ·-iue 

constituye un el~rncnto de cqui1ibrio entre loo otrou doa peritoa que 

han oído de~ieno.do"" r>Or lo.a partee en el prooed1m:1.cnto de deo1a.raoi6n 

ad·:'li'listrnti·J'tl. Lle ext.inc16n. 

~ D'!!pnrtA.rnento Contenoiol'o al emitir eu deola~ .. ción no eotR.rá. ob11-

gado adheriroe a nincuno de 1oe diotG.menea porioi~leo, en d~cir 1 goza 

de una lib('·rtnd de cprec·ia.oion sobr~ ,.,1 vRlor de dioho::>t'J' dictá.mendB per1-

oinl.ce. 

d) Fot~eraf'Ífq? 1 oopiao f'otootñticns y en r,'3nernl. todoo aquol.loo elementoo 

n.portndoA por 1.n ciencia co::io ~on la.a cintas maeneto:f'ón!oaa. el. cine, l.n. 

r::i.dio y 'la. 1.n1eviai6n oonotitu,yon trJ""ibi,;n medioo de pruebo. para. v"r1.f'icar 

si unn. denominación marcaria. nf'! h~ inoorporado a.1. 1""~aje util.i~ado por 

1on medioo de comunicaoidn. 

e) Fama. Pública. .. - LA. :f"nmn públioa conAtiteye una. enpeoit: de pru~ba toot1-

mon1a1 que oc puede rendir en e1 procodimionto nd..~inintrntivo de oxtinoi6n 

de una mnrca por haberse converti~o en unn denomina.o1ón eenárioa. ~~ta 

pru~bn se puede rendir sobre hechos runp1iamente conocidos por ~a oomun~

da.d, peraonns mu.Y arrnicndao a el1n, de prestigio y que Yionen a proporoio

nar a1 Departamento Contencioso n1l;Q ~u~ conatitu,ye parte del. oonocimi~nto 

púb1ioo aobre determi.nndos hechos. ee decir• el. hecho de que 1a denoniina.oión 

ma.rcaria ea oonooida para designar un tipo o espeoie da produo~o y por 1o 

consiguiente constituye unn donominaoi6~ eenérioa. 

~) Prerrunc16n 1e0al y humana.- Lna leealee gon l.an rcg1amentadn.a expreoa

rnonte por un t~xto ler,Rl y laB sor;undna, son laa quo sin estar roglnmen

ta¿ns e~~eo!rioe.mente por la ley, puedan ser utilizada.a por el Departamen

to Contencioso den~ro da una sana 16sioa y dentro de un correcto raciocinio. 

"• •• lns prePunoi'>n"°s pueden hnoer ctUc la oonetatao:l.dn entre loa diversos 
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ht::ohoG ~U-3 ~iP-lnd::i..'Tlo:tnte no ap?.r-azcnn plenamente probadas ••• sin embargo 

en conjn'ltO, por 5U concnt~nl'."C!i6n, ha~::Ln pre!lwni b1e o~ exintenoia ••• " 

( 13R ) Pued•· ne~ nue ni~la<.!a.··~H:nte el hecho de '1uo unn. ~a.roa recistrada 

r:e hayu vule;arizndo ni:> aparezca ?lena~ent~ proba.do para el ~partamonto 

:'.:ontenoioso, ::_\in ei:ibE\rif:O 1 annliz.adns todas las -prueba.e y aí~aci.onea en 

oonju~~o J por ~u concatenación hacen preoumible al Departamento Conten

cioso la exintenci~ del hecho de que ln maroa constitu,ye e~ realidad una 

de.sienaoión ttGual o gen~rica para un tipo de pro:tuotoa. 

B:• Por lo qU'! re~pecta a lna pru•:b!\f" •;_uc pueden of"recer la.e partea c:n "!l 

prooedi~i~nto para veri~ioar oi ha ~xintido o no ~o1~ra.ncin o provooa

oi6n por parte dol titular de ln mnroa pnra que ésta se co~vierta enconé-

rion., debomori mcnoionnr en primr-r lup,H::- que el intero!""-ndo en promover u.na 

solicitud de dec1.nraoi6n ndmini:itr11.t ivn de extinci6n de unn rnaroa Ja.nado 

en lo que 1=:tata.blP-oo el artículo 14'.? dP la Ley de la materia doberá compro

bar nue n partir del 11 de ~ebr~ro de 1976, ~r.cha en quo entró en vieor 

l.a Ley .tlotu:>:l d!? Invenoioncft y Z.!aroae y por oonflicuionte el articu1o 1491 

el titular de la marca nu~ 

~ue ~u denominación pierda 

pret~nde extinguir ha provocado o to1er~do 

oiF,niCionoi6n diotintiva en 1on medios oomer-

oialeo y en la opinión del público ~n eoneral. 

Ahora bien, entre laa pruebas que podemos mencionar que inclinarían 

al Depo..rte.mento Contenciono n. determinar quo el t.it.uln.r do ln. marca ha. 

~o1ernrlo o provocado enta oirounstanoin tenomos 1ae eiguientee: 

a) Dooumenta1ee Púb1icao en 1as ounleo oe encontrara 1& pa1abrn que ooneti

tu,ye una maron ~in mención a1gunn de que ae trata de un oicno mar-cario. 

b) ::iocu~n"!nt..n.1~s Privadno como por ejemplo 1os: diccionarios en cenera1, 

1ae recetaa o rarrunoopen~t 1ibroa y revistas• tratados de propiedad 

industrial, etcétera, en loo ouales n~ oxiet.a ninguna 1ndioao~6n de que 

s~ trata de un registro marcario 1a pa1abra inc1uida. 

e) M~dios de oomunicaoi6n, como la radio, el oine y la te1eviaión, en 1oa 

cua1e~ en su lenguaje usunl esté incluida 1a palabra que constituye o1 

( 138 ) <lóm~z Lera• Teori.n IJ.enera.1 ••• , ob.oit.,. p. 307. 
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ai":"1o "'19.reorio y ,..,1"! t~l-n ..,~ñio3 :i~ cn':"IU"'li.':rtci..S"'! ,,.,, ~!"'">"'Ci!"i .... u~"

nu-e ne trAtn d- nnA -:'.ln.ren; e~ d~cir, ,...uc "-'l ti1.utnr d~ 1~ ~nrcn ".'.:'"1 

con~lioto nli~nt~ nl ~Ublioo ~~<linnt~ 

nnles y t"orma. dt" uno de ella ~arn ~~plcn.rln co~o el nombre ñel ~ro-

dueto, rn v1'z d ... r:u !'I !mholo ñe ori ~en. 

?or el oontrnrio, ~n ~l cano rle nue el titul~r de ln marca com~rue

bft nu,.. h'l rf'nl i:o:nio Rc1:os encnminn<loA R. ovitar oue ne le rté R !:u m1'trca 

un cnr~ot~r ~"nérico, el D-pnrtn":"l.,,nto :;o..,.,_ter.cio!".'o l'"!ebo;-r;i de v:-..1"'.)rnr 

P!'!lOA A.c~o~ na!'"a rlt"t1?r1""1i"lA.r ni ~11 r~:-·lidnd r:<> •in .-.~tA nrovocnci6n. o to-

l~r:tncin. ~tos ac-ton por prrtc d~l titulnr dd ln 7.nrcn pu-?den oonr.i~tir 

en c~rtn~ n co~unic~cio~er. n lor. nutor~~ publici~t~~. editores, ~ntidndea 

~b•r11~~-"ltalcn, productorr.r- d~ rndio, tolcvir-ión y cine, etc6tera, ooli-

citf'ndo 

ae hn~n ur.o de ln dcao~i~ncion nnrc~ria como una de,i¿;nnción ur.ual y eon6-

ricc, a mew-ioe de nuo G~ in-! ioue clarn.::icntc OU"? !"le trata de uno. :"larc:i 

;;i!'ttr::ida.. 

~~i~i~mo, conatituírñ u.na vñlida pruebn ?nrn el titulnr de 1a 

~arca, 1no cnrtan por ?nrtc de aaon ~ditores, publicistas, entidndco 

gul:::P.rn:i.r:ienta.leA, etcót~ra por lno oualeo ~e le dlS contestnci.ón a la so

licitud an~oriormente ~enoionada, en el eenti.do do que en las prdx.ima.s 

publ.ionoionee o edi.ciones no oe inoluirri. mas et tóri,in? aue conotituye 

unn rnArca o nue ne hnra indicnndo ouo 3e trat~ d~ una ~aron. 
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5. en.sos Práotiooa. 

E'1. ~en6monn de trnn~~o~~ci6n o vulg~ri:no!ón trae como oonse

cuenoia la pérdidn dt" tori derechos del r>ropietario de 1a marca con'tra 

cun1nuiera. y la au:¡oncin del re"u1!"ito dP v·;:.lide:: que dobe reunir to

da w:i.rcn, es decir,. "U et"icuoia. diotintivn. en cu~n"to a.1 prinoi;do de 

oricinnl.idnd. 

F".ntt!I !"enómc-no r.ún no se hn plnn"'t ... :ulo en un.ro. ~an mayoría de 

pn!o:es, ni por v!n ndmini..,.trativ:- ni jt:risdiocio'1nl,. ein eribareo 

C-OSOG muy intereeanten nt rcapccto en algunos pa!seG 

cxtrr.nj eros. 

Ahora bien, nnn.l iocmoc en prirn~r lucnr ci.ert<n oaeon t.ipicoa 

QUe hen ocurrido en ~pnña, rer~rent~a n la vul~nrisnoión de la mar

cn. L~ ~n1nbrn" Conttn~ntnl ~ hn lle~do a Eiviiricar en ~~pnña 

l.- n~encin o enc~ito~:o público, encargado de hacer 11eear a ou dao

tino la~ onrtn.a u objcto5 ru~ se le conricn. 2.- carta o menoaje que 

A~ ~nvía n través da entaa aeenciao. ~ orieen de le palnbra Continen

ta1 rur P-1 sicui~nte. A f'ino:?o del oie1o pa.sndo., cie estableció en f.1a

drid una ae~noia de m~n9ajeríao que llevaha el nombre de Continenta1 

ri:xrrens. i;:l. nervioio y ~u denominnción ae hioieron muy popu1nreo. ~ 

público entendía a expreoA como un nimplo caliricativo ~ue indicaba 

oeleridad y dej6 pRra la pa1abra Continental, e1 contenido sicni~ioan

te de1 conjunto. Las nuevne agencias do reonderoa, oua1quicra que oca 

BU titulo., t.:ie.nru1 la dcnom1naci6n Continentfll. Lo anterior se corrobora 

con el Directorio Tele~ónico madrileño., ln lista de proresiones encabe

za con ~l epiern~~"continentnleo", ln aeoeión ~uo comprende las agen

cias de menffajeria. ( 139 ) 

La jurioprudenoia eapa~ola ha reeuP.lto en este oentido ale;u.noo 

CRaoo como por ejemplo, oonaideró convertidas en denom~naoiones gené

ricas lo.e e"Xpreeionea "Roen do :<;spa.ña" y "Vaselina Rusa." para distin

euir produotoo de perf'umeria. 

( 139 ) D:Caz Velasoo, ob.oit., pp. 340,. 341, 342. 
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La juriuprudenoia amerioana ha emit~do eenteqoiaa oon respecto 

a este f'en6meno, en f"orma ta1 que ha protegi.clo tanto al. titu1ar do 

1a 01aroa que se ha convertido en gen~rioa 9 oomo a eua competidorea 

y al ¡n1blioo en general. Se trata de una de 1aa oaraoteristioaa t'un

damentalea de la justicia de e~uidad de loa Estados Unid.os, que 1o• 

Tribunal.ea no tienen. quo reohazar o admit.ir de modo abeo1uto una 

aooi6n• aino que tienen 1o posibilidad do tijar condiciones o limi

taoioncu u 1n. conducta. de lns: parteo, oi lan: mioma.a constituyan a.n 

·modo razonable y justo pRra rP~olv~r el oonf1ioto de intereeeu en 

el asunto. 

"!:l. onoo es el 91.euien~ei en 1908 ~un r~~ietrnda en la O~ioina 

de Pnt-:nten de loo F:oto.doa Unidon, la. rn<:?.ron Trr.:;IOIO!J, parn amparar 

reoipientoa niolndos al Vl\OÍOw ( 140 ) Loo oompetidoree del ti'tular 

de la mnroo. 'I'l!B::?:Y.03 hn.b!nn u:sudo 1.-.. n paln.brac d<?acríptiva..s " batel.la 

n.l vao~o" 11 ••rro..oco al vno!o"' o "vnoo al vao:!o ... Loe oompctitlorea in-

vooaron ante l.oe Tri. buna1eo Fedcra1eo de 1os S.O'tadoe Unido~ que el 

término termoa en e1 idiomn 1.nelée o~nntitufa una palP.bra gen&rica. 

A1 res pe oto el Ju~gndo de Diot rito soñaló tres etnpa.o en 1n vid.a. de la 

maron THl':RMOS. En la primera etnpn 11 el titular de la marca TKS!tMOS 

eUs campnñan pub1icitnri~n tend!n n hacer de su marca un téri:iino ecn6-

rico. ~ ln seeunda etapa, el ~itular de 1a marca ~OS comenzó a 

uear la marca junto oon la exprcc16n aen6r1oa " botella al vnoio "• 

y con la nnotaoi6n de ~ue se trataba de una maroa re¿:i.atrada, sin em

bargo el público yn hacia un a."hplio uoo de 1a. pal.abra "thermoa como 

~inónimo de botollao al vao!o. En la teroora e~npa• peoe a loe ea~uerzos 

del titular de :l.a mnrca. para detener el UGO ¿¡en.Srico. por parto de1 

público en eeneral, 1o palabra ya no podía urtradrse de1 dominio pilbli

co ya ~ue el uso genérico de ºthermoe " ya. estaba bi<?n eB""tnb1eoido en 

1a costumbre nmericnnn. 

( 140 ) Lndae, ob.o~t., PP• 25l.- 257• 
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De lo antf"rior el J1Jz~ndo de Di5tri1. o concluy6 nue •• ~hl'?r;nos " 

ge hnbt~ co~va:-ti~o en unn p~lnbra Gºn~ric~ d~r.criptivn en el idionn 

in,~ll§r:i y r¡ue "tal. tranef"or:nnoión ne debió A ln c:o:tenan .. Uf"ui.>i6n f!Ue el 

tib.ilar hizode dicha pnlnbra, u~óndoln. com-:> !1in6nirr.o rl.e bot~lla o.l 

·vnció y debiclo e. la f'nl tn de ,::np~ño del ti tu.90.r d,,. ln. ":'l<orcn TH "3.!"!03 

en anecurar y prot~cer nu" d~reoho~ d~ mnrc~. 

~1.n cmbAr~ tn:nbil:n con.::luy6 11.UI? un r•'!'ctor 1.lel ?Úblico consumidor 

reconocía y uanbn la. mo.ron r!f"?:R~'.OS del titul:tr y por l.o ~if':nO dobia 

de protf":-_,r_,~ ~ •!nt•l público oontrc-_ 1<:. conf'u~i6n y poAib11ida.d. dn 

enenño t'!.Ue podr!'f\.1 ~uf"ri..r ni lo~ co;:ipetitlorcn í'unrnn autorizndoa a 

usar thermos ~n ~un pro<luoto:i .. 

'Sl Tribuna..1 declaró t"'ntonc<:!!l vñlidau lnn mo.rc<lG rcciot.ra.da.s dol 

ti.tulqr, pero ~•o,.tuvo oue r::ito::s r~-cistrori no podrían r-er usurpadon 

por el de:nnndado cu~do unnrn "t-,nno·• en f"or:na dcaoriptiva, eat:ri t9. 

en minúf'culna y junto con ou m~ro.'l. .U.ADDI'Pi, ca decir "termo :...LADDX!T"'' 

nunoa debe U!tar la.a pn.1:\.bra.s ' orie-innl • o 'genuino• para describir 

su producto. 

~n esta acertada nenteneia ~e pretendió proporcionar un ndecun-

do e~u~1ibr1o entre la desventajosa competencia que reeu1tn para ol com

petidor e1 u~o P-xclueivo de 1a palabra "termo" po~ el titu1ar de 1a 

~:i.rc11. ~!t?·!OS y el riezeo de nue sean encuñAc!ao lnn personas oue ide':'l

t~~ican en TR'l:l!'R..~OS a una marca. En de mencionarse que los Tribuna1ea 

de loe 'Rotados Unidos emitieron 1a. oentcncia. ooneidcra.ndo principalmente 

e1 concepto y sicn~ficado de la palnbrn termon pRra el público en gene

ra1• no tomnnd• en cuenta 1a opini.ón de lon indu,.triP-1es y comeroian"t-es. 

Aaimiemo, el tr~bunñl no ex~~id ~ue el público en tota1idad considc-

re la marca como un término eenérico, lo cual nos ha parecido muy oorreo

to. 
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Ahora bien, en el On!'lo de le. marca A.:;Pnt:XB', el. '"Tri.b1.J.nal. Fedora1 

concluyó que 1oe rabrioanteo quimioos, médiooe y ra.rmao~uticoa re

conocían a ASPIRr~, como una maroa re~iatrada. 7 a~n embargo, el públi

co nunoa caouohó ni pudo recordar ln denomina.c~dn een6rioa " ácido 

aoetilsalioilioo ", nní ~ue parn éste, ASPXRXK, ei.eni~icaba una cla-

se de medioamen~o. El. Tribunal además admitió que algunos oonswnidoree 

podían idonti~icnr a ASPIRI~ oomo mnroa, p~ro no era práotioo otorgárle 

nincuna protección bna~ndoae en eoa poeib11idad. ( 141 ) 

Un oaso parecido ea el ocurrido con ln ~are.a CELLOPHANE., 142 ) 

El. Tribunal oonolu,yó que era indi~orente ~uA ea1"ucrzoo o dinero hu

biera gasta.do la Du. Pont Company ( tituio.r de la ma.ron O'B:LLOPHA!lB ) , 

a ~in de persuadir al público eoneumidor de ~ue Ce11ophane o:lgni~ioabn 

un aM!oulo f"abriondo por la Du. Pont. Para. e1 púb1ioo ce1lophnne 9igni

rioaba un hidrato de Oeluloon Clicerinado ~ranHp&rente, rngenerado de 

la viaoosa y ~ólo eso. Para el públioo no eignirioaba un nri.ioulo ~a

brioado por el titular de la maron. IQ. Tribun.a1 autor:ls6 a loo compe

t:ldores de Dt1 Pont, a usar la pa.l.abra oellophane •:leapre 7 ouand.o in

d~oara.n el ~abrioante respectivo a r1n de protoger a:i p6.blioo que de

sea." C!!LLOPHANR DU POWT "• 

Existen muchos caeos, en loe cuales los Tri.banal.es Paderal.es 

Americanos han de~endido a la marca porque &ata oontind.a dee:empeñando 

su 1'u.noi6n, a pesar de que para el pdb1:loo, 1• pal.abra pueda 'también 

e:lgniricar unB ind1onci6n de la naturaleza o olase del producto. Por 

ejemplo, se han respetndo loe dereohoe de las marca.os V-8, PY~<ra:, 

<l- TIPS, POL.\.~OID, eto~tera. 

F.n el oaao de ln mn.ron POLAROXD ( 143 ) el Tribunal. oonoleyó que 

para poder declarar la maroa oomo g~nárioa debía de demootrarse quo 

pnra el pub1ioo cons11:-nidor en nu to1;t>-l.idnd 1a p3).abra ho. perdido toda 

l'.l ::s:bidem, PP• 257, 258. 
142 :Idem. 
143 Lndas, ob. cit., p. 259. 260. 
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Rigni~icaoión como mere~ y aeregó nue oi perRis~ía 1a pcaibilidad 

ac ~1!;Ún enct:..~O y la nccc~idnd de lon Co~petidoreB pnra deocribir 

s~tiornotorinmcnte oue produoton, ne catiuraco ~ed~ante el empleo de 

alc::unon n~mbroc comunes o de adjetivo~ ndeouadoo para ~a1 rtn, se pro

~~eería ~l interés del propietnrio do 1n ~nrca. 

Rata dcoiEión ~a oompl9tntnHntc diCerente ~ las analizadao en los 

onsoa da TITT'.iMO:: , A.'.";PYRl::o; y ::?;I.LOPrtAN'R .. Nos parece dcmaeindo eetr1oto 

exieir aue Aca. la totalidad del pdblico, para el. cua.1 la. palabra ha 

.Perdido toda nu ~icni~icnci6n como mnron. 

otro onno mu.Y intcroaante ea el aieuionter ln c.ompa..~!n japonooa 

SOW COrtPOR..\TJ:O•J tiene regintrado. una marcn. con ln. dono-ninación 

WALJOt.AN, en más de 30 po.!scn. Sin embnreo, dende haoe tiempe 

n.trña, aleunos de nue oompetidore~ oomo 3Avn>, D'"SCO• SHARP'S, PA'PlASO~nc, 

etoétern 1 han ueado en ~ua reepQotiv~D cn.mpa~B-D publioitnriae la pala

bra WALJCVl:.h.'1 oomo nincSnimo de llna. poquo?ia erabadora. con aud!.t"onos. 

Ahora bion, para el ~)Úblioo oonr.ur.iidor jnponée e incluso para 

otros com.:> el mexicano, la p~labrn :fALKMAN !1C' ha hecho :r.uy popular y 

una minor!B de consumidores reconoce en ella una maroa propiedad do 

SONY COilPORA.TIO~. -r.:I. püblico se ha inclina.do por e1 uno de la pal.abra 

ilALKM..\N para describir una pe,..uoña bl'l'..ba.rtora con Rudif"onoa. Entonces 

puede a~irnarae ~uo s~ trata de una palabra ~en6rica, ya ~ue par& con

vertirse en eeno5rica ea suf'ioiento que UALKM.All sea una ind1oao16n. do la 

naturalczn o olnee de un articulo, más oue una ind~oaoidn de orieen. 

Sin embareo, este caso no ha lleendo a p1nntearse ni Por v!R 

adminiAtrPtivn ?li jurinrticcion.o.l. Lrt SONY CO~PO~\Tl"OY ha ron.l.iza.do ea

~uerzo~ oonaider~blee con~iatontes en pub1ioaoi6n en revistas y peri6di

ooa de muchor:-. pE'l.ÍRes en loA cuales tit!ne r3gistrnde. 1n marca, ndvirti~n

do c-ue •.lAL101A?t es una mnroa. reeiRtr:-,_'a., propiedad do SO"lY' CORFORAT:XOn' 

y af!_uelloa n._ue continuar:?.n usando le. dcnom1na.o16n · . .fALKllll:A.'1 en su.e ~:rti

ou1oe ~erían ~emRndado~ a~te lns autoridades adminiotrativan y judioia

lee jnponeaaF. 
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Ln. prer,untn. eo s podrá recupern.r ::;o'f"{ CO:Cr>Cfl.:\1'10'"1 su rr.nrea 

":..LKM.\.~ t!c-1 públ.ioo ·~n ~('ner.r~l ? ~ nur.3trl'l opi.ni:Sn, 1.oo cnf'uer-

:.oe que renliz.n SO'lY CO?rtPO!L\TIO•: ~on cxtcr.1;->:>rl.ncoa pera dcnincorporar 

l.a palabra ·,1A.Ll.."'!-tA~ del domin.1.o público. 

~ nuestro pníe tencrnon un ea~o ·~uy intcrcsnnt~ res;iccto n e-ate 

f"f'!nómeno de ln vulearizn.ción de la r.inrcn .. Se trntr. de la marca JUIZ;;;r.A, 

inv~ntada en 1356 por lo~ industrinl~~ nortonmeric~noe Duryea, para 

a~p~rnr ~eoulft de ~aíz. Desde hac~ varion ~~on se inició ant~ el 

~riart.~ttnto Contonoiot"o de la DirflCOidn '1cnern.1 de Inv-:?noioner.i y r.~ar

cas y Denarro11o Tec.,ol6eioo un procedimiento administrativo de dec1n.

re.oi6n n1.mi.,iotrativa de erlinoidn de l; .. !""!aron MAIZE:'fA por hn.berne tra.no

~ormRdo e~ una dPnominnci6n gen~ricR 7 oon bn~e en lo que eotablece e1 

artículo 14? de ln Ley de Invttnc io:i.~~3 :.r ~.~;c. roEta. tfnce nle:unos mes ea la 

D1reoci6n e:nitió su rerioluo16n nee-an.!o la extinción de la ::iarca MAI~A. 

Sin e=nbars-o ~1 aounto n"' hn. oido resuelto C:'l d~f'inltiva por nuestron 

Tribunnle" ~~rlernlea. Pene n lo anterior anliznremoe a1eunas de las 

a.f"i~cionfls y pruebas ofrecidas por laR par-tes en con~lioto. 

'R!)\ primPr lugnr recordemoe que parA que se cumpla lo establecido 

por e1 citado nrtioulo 149 deban de llenaree do~ hipótesis f"undamenta

lea. La primera ee que la denominación M~IZ~NA haya perdido su oigni~i

oaoi6n diatintiva oomo rT:.·~dio de identif"icnción del correlativo producto 

a que se apli~ue, para loa medion comeroiale~ y el uso cenerali7-ado del 

núblioo. La segunda hipóteaie ee que exiota una tolerancia o provooaoión 

por parte del ~itulnr de la mttrca a que ésta ne oonviertn en un término 

e;en6rioo. 

La pnr-te aotora on ol proc~dimiento f'ue la empresa. r:tO>·lOTOR.:.. :>~ 

PRODUCTO'i Y Mio!RCii.~S MF:XICf,~S, S.A. de C.V.• ln. ounl f"und6 su petición 

en e1 hecho de que ln palabra Jitl\I~?lA yn no se uaa oomo marca distinti

va de ~6ou1a de maíz elaborada por la parte demandada y titu1ar de la 

marca, CPC .. MTERVATIOVAL I:Vc., sino quo ne emplea el t.;r:nino lf.A.l'.·:':EN'A 

oomo una denominaoi6n eenérioa mediante 1~ cual se identif"ioa a una ha-
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rina mu,y fina de maíz. Para oomprobar 1o anterior orreo~6 1a p::u-te 

aotora más de 35 pruebas doau.nienta1ea oonsiaten~e• ~n diooionarioa. 

eno1o1opedia.s, 1ibroo, reviatas, recetarios de 0001.n.a, etcétera, a.1"ir

mando que e1 vocablo en cuestión ha entrado al. 16:d.oo aotual. de 1& 

1en.gua aapañola. Agrega la aotora, que 1a maroa HA:rz.ENA ea un derivad.o 

regu1ar del maiz y que ol su.f'ijo " ena", ae uoa en. eopañol. oon va1or 

aproxima.do de produotoe der1vado de ••• , asimismo• o~recid una prueba 

pericial desahogad.e por perito de ~ilologia 7 l~n.gii~otio& , quien 

a.1"irm6 ~ue 1a palabra maizena era un nombre genérico. 

Ahora bien, la marta MAYZ~~A ha aido roeiotrad.a por aua titu.1ares 

en máa de 70 paises del mundo. Ln titu1ar d~ la marca MAI~A mani~eo

t6 que el público en :.:.§'xioo ha r~oonooido la origi.nalid.4d y diotinti.vi-

dad de el.1a para produotoa quo lcgiti.mam"?lte contienen la 

marca regi~trada, loerando un amplio mercndo de 1oe oismoa• co~o resulta

do, de la i.nv~rsion en ti~mpo y dinero que la propietaria y nue uauariat! 

hnn bcoho en 1a publicidad y promoción. 

En nuestra muy ~articular opini6n, 1a palabra MAXz~¿ ha perdido 

su eignir1cnoi6n difltintiva y constituye una denomi.naoi.ón gcn6ric& pa-

ra un gran ntí.~ero de personas del pi.1b11co oonnumi.dor. Si en este :nomen

to decapa.reoi.era del mercado la marca MAXZENA, aa.:ioena oegu.i.ría eu vida 

normal dentro do1 idioma. Además el tér:nino féou1a eo mu.y p000 uando p0r 

la población mexi.onna, no ac oye ni se re8iatra en la literatUra popular. 

La palabra mnioenn ha llceado a apar~oor en 1a 11toratura popu1a.r, en-loa 

diOOiOnRrioe, en dooUment03 leenles y orioialea, eto&tera. 

Para. ?-!o reno de Alba ( 144 ) la vo~ :71R.izena. ya. era eanérioa. en ~l. 

in~lés del. ~iglo p~oado. "':ZI 'I'he Ox~ord ~gl~eh Dictionary ap::i.rcoe cata 

pA.1abras " 'I carried to ?·1ra. Alcott enrly thi!l morning eome rnalzena 

blanc-manee~ ( 1885 ) Pera eot~ perito en 11ngil.íotioa y f"~1o~oeíB• por 

1.o oue toca n la ~t i:i-.olor.ía de la palabra, dice ~ue oe trata de una. f"or-

( 144 ) Moreno de Alba, José. Academia Mexicana de la Lengua Espadola. 
Peritaje rendido en mar~o da 1984 ante 1a Direcci.ón de Xnven
cionea Y Ka.reas. Expediente de 1o marca 229 MAIZENA. 
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mación nrbitraria derivadn de ~aizc. ~te diotin~ido pereonaje, 

miembro d~ 1a Academia Mexicana de 1a Leneua ~pañola, no ve raz6n al

guna para negar la posibilidnd de ~ue una marca reeintrnda pueda conver

tirse por eu uso de loa hablantes, que son loa verdadoros regul.adores 

del idioma, en voz gen~rica. Ae"ree6 que es imponible retirar del léxi

co de una comunidad una voz que ella ha hecho propia, ein que interese 

de d6nde la hqa tomad.o. 

Pese a 1o expuesto anteriormente• pennamos que sin embargo, 

l& 'tranef"ormaoicSn de l.a marca JCAIZENA en término genérico no ee ha 

produoido del ~odo entro loa medios oomeroinlea. Es dooir, siempre 

habr' al.gdn oomoroiante o fabrioanto que reoonosoa e identi~ique a 

IU.IZENA como una maroa. que ampa.ra f"éoul.n de ma.!a. 

El. mu.J.~ioitad.o artiou1o 149 de nuestra Ley ee GN3" oetrioto en es

te sentido, ya que ex1ee Q.Ue 1a. trana!°ol'"tnll.016n se dé no cól.o en el pu

blico consumidor sino tnmbi~lt parn lo~ medios comeroialeo. Es decir, no 

bt.aia que para un número sicndf"icante del. públ.ico, l.a pal.abra oea gené

rica y aue este públ.ioo ne hubiere inol.inado más por el ueo de la ?al.a

bra maicena O mai:ena, en lU«ar de uti].i~ar ].arrase " r~oula de maíz" 

o " harina Cina de ma1z". 

Ahora bien, por l.o nue rc~pect& a l.n segunda hipótesis que eetab1e

oe el articul.o 149 de l.a Ley, eo decir que el titular dd l.a carca MAI-

'Z":.'TA., provoo_uc o tal.ere :._ue éu1;a &e convierta en unn denominacion ¿;enéri

oa, el actor en el. procedimiento edminintrntivo que estamos analizando 

orreoi6 como pruebn~ para demoutrar lo nnterior.doc~entales relativa.o 

a l.aa denominaciones P2R.LA y DURY.U, rnanif"eDtá.ndo (lUe la propia ti.tul.ar 

de ln marca :-:A.I'i.:•.HA, Bo1ioi.t6 el rc¿;ir.tro de :r.~ron DURY-&A p:tra c.mparar 

" m::iioena, harina de maíz y n1m1dón para e1 1avado". Otra prueba of"reoi

da por el nctor oon e1 ~in de ~ue el titular d~ la mnroa en conClicto 

toleró l.a vu.J.garizaci6n de marca M.A:IZE'~A, f"ue el 'lUe la. deno.rn.i.naoión 

r:inroaria np:i.reciern en la. Ley .F'erleral del Impue,to aobre Int;r~soa ?olercnn

tilca en ou nrtíoulo 9 f'raoo16n 'III:. ::<:t:;ta Ley f"uf'! ref'ormo.dn oon f"ccha 
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29 di'! dici,..:ibre dr: 1972, publ icnt!r1. e!"l ~1 Diario Of"ioia.1 de la. P'e

deracion el d!::i 30 del mi<"l·nf') mes ;: a:io y en vie:or a 'partir del 1º 

de en~ro ~e 1973· 

Sin ernb~rgo, el titular de l~ marca ~AJZ~A ha reclamado la in

clusión d'9 su ;narcn en d iccionarioe y enoicloped1nn, a.si como también 

mani~eRtd ~u inoonrormidnd ante la Direooidn General. de Yncreeoe ~er

o~ntil e~ por la apArición de au mnron en la Ley ?edera1 de Tn¿:reeos 

M~roantilce, caeos en lo~ oua.1ea reoib16 oonte8tno16n por parte de loe 

editores y de la ~ireooión General nnt~o mencionada, ~n lea ~ue ma

ni~ieRta ~1 compromi~o de eli~innr CUHlauier menoidn a la d~nom1na.c16n 

MATZ;:,.fA o bien indicnr que ée~a. es una maroa regintrada. 

,...n ma"teria dif"íoi1 pRra el juzgador, en este cano el Departamento 

Contencio9o de 1a Direcoidn de Invenoionen y karoae. determinar ei ha 

existido tol~ranoia o provooao16n por parte do1 titu1nr de la marca 

MAY~A. para ~uo ~nta ae transrorme ~n un t~rmino e:en~rioo. Sin embar

,¡;o e1 'Depart~mento Contenoioeo negó hace algunos meses 1a dec1arao16n 

ad~iniotrativa de e7:tinción de la maroa MAT~A. yo que a ftU juicio exis

tían muchas pruebas dooum~ntalen ot'r~cidae por el t.itul.ar de l& marca 

mencionada que convencían a la autoridad de que no se había tolerado ni 

provo'oado la vu18'ar.izacidn de 1a maroa en oue•t~6n. 1Jo consideraron eu1"1-

oientea 1aa pruebas o~reoidae r>ar el actor, conaintentea en 1aa denomina

ciones P~RLA y DURrii".A. y la Ley de :I~greeos Neroanti1eof para declarar ex

'tinguida la maroa MA:IZ'l":ff°A- Asimismo, eetao pruebae ee ret'erf.an. a beoboe 

realizados por la demandada anterior"es aJ. 11 de ~ebrero de 1976. t'eoha 

en que entr6 en vigor 1a Le7 de Invenciones 7 Jlaroae 7 por oon.ai.guiente 

el multioitado artíou1o 149· 

La reooluo16n omitidn ~or la ~ireccidn de Ynvenoiones y ~arene en 

~l! ?nrte ~!."l.A.1 die~ t\AÍ: " ••• no obAtante "ue 1a .\oademi8:. Mexicana 

co"lclu:-ró nue 1~ voz r.~.\:I~A .,s un tér!:'lino renérioo, de oonc1uI.roe 

~ue con ln~ p~ie~aa aportad~D por la parte demnndadA existen 
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eu.t'ioientea elementos para oomprobar que la titular de la marca 

MAYZER'A, no ba ~olerad.o o provooado que ~eta ae eonet~tU.Ya en una 

denom1naoi6n genérioa1 7 oiendo ae~, no se logran llenar 1oe eupueetoe 

estableo:ldoa por el a.rtlou1o 149 de 1a Le7 de J:nvenoione11 y Maroae •" 

Loe tr1bWtnler. Federa.le~ tendrán ln úl t ir.in p.alabrn. y serán ell.os 

lol"I que tendrñn C"'Ue determinar Ai ::!AI3E::.\ ea o no U:l térr:iino gen~rioo 

rnrR loe median com~roielea y el público en c~ner~l y ~1 ha exi~tido 

provooacidn o to1eranoi.a por p&rte d~l titt-:..lnr de la mr .. rcn. 

r.n nuestra o~inión, ~erá muy di~!cil que se rl~cln.re extinet:idn 

la marca i-IA.l'.Z1':NA, por lo ri.eurooo y crntricto de la:1 di.Fposioioneo oon

t~nidna en el art!oulo 149 dr ln Ley de la ~at~ria. :==r. onei impocible 

que para lo~ med~oe comerciales y el público en een~ral la palnbra ha

YR perdido ~u sicn1~1onc:1.6n distintiva, pu~5 siempre hnbrá Rlcún sector 

del público oon~uniJor y rt1eún ~nbricante o co~~rciantc que r~cordnrá 

~ue MAI~~A ea unn marca reeiatrada. 

Ser!n r:ruy ~nt~rannte cu~ 1os rribunnles mexicanos emitieran u.nn 

aentPncia pareo~da n ln resuel~a en el caso de la mnroa T~~OS por 

lon Tribunales F'""der&.leo de los !::stndos Unidos. Es deci.r, ~ue se deola

ritran v6.l. idon los dereoho111 de 1n mRrCR MA'IZ~~lA, pero t?Ue además Cle' le 

otore-arn a loA competidores de la titul~r do ln rnaron reeir.trada, 1a 

~aoul~Rd de u~ar en ~us produotoo ln palabra rnaio~~a, ~i~mpre y cuan

do f'u~rn escrita en minúsculas• :;e~ida. por l.n. :nnroa qu'!l uoarnn los 

oo~petidoran y nde~ás nue ~atoe no ru~iernn poner en ~us artículos las 

pal.Rbrae de " ori.einRl " o " e-..-nuina 0
• 

Una ~entenc~a de este tipo ~~r!n impogible que cu~ra dictada por 

nu~Rtron ~ribuna1es, yn que en primer lu~ar oe at~ntar!a contra lo 

dispuesto l=>Or oe1 ::irt !oulo 149 de la Ley de la materia y ta.mbi.&'n con 

lo ee1;ableoido por ln f"rncci6n II del artionlo 210 del !Tli~;no orclenR"li~n

to le.::;al, o1 cua1 neña.la. nue conRtituye unn inf"rnccion r.dmi"liiotrl'ltivA. 

el uonr una rn::lrca :>nr~cid;:i en ~nrto de co!"l.f'U:Ji'5'.'l a ot~::l. yn r<>.::;i~trnde., 

pnrn nmpnrnr llln mi~mon o .,.i•1tl;¡r,,.s ft.rt!culoH nu~ lo~ ="rotE>¿:ido~ ,.or la 



- 157 -

rerrintrada. Ahora bi~n, 1on ~ribunrl~s mexionno~ podr!an emitir 

unft. t.tenténo1a en la oun.l se le permiti.-,ra A los competidor~o <l., 

1a t.itulnr de 1n. maroa. !'TA.'IZ"r.'"7A, <el URO do la palhbra )t'~IC~A ine1ui

da en la desor~peicin d~1 produo~o. 
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CONCLUS3:0N'ES 

1. F:-.rF. l.;;c :::-.~r~sn.a q_uo t"n.brioan b1.enea de oonsumo 1 cuya 

comeroial1znoi6n eo f'undamentnl, las maroaa consti.tu,yen el e1emen~o 

más activo yson un :re.ctor eDonoi.nl de au poD1o16n domi.nante en e1 

meroado. 

2. México oe encuentra inunde.do de maroaa extranjeras .·pro

veni.entoo de paises n1tamonte deearrollRdos 1as cua1e• Ort!!IA.11 un es

quema cu1tural 7 soc1o-po1itioo que oont"if:Ura una oul.tura de depen

.do~oi.a que se re:f"l.eja. cri la vida cotidiana del pueblo mexicano que 

desea 'mitar las pautas de consur.io de lo.o ola.ses pr:lvilesi.a.daa de 

loo pa.ieea d.eearrolladoo. Lo anterior tr:i.e como ooneeeuenoia la pérdi

da do nuestros valore6 oultura1eo y la deenaoionalizaoión del paío. 

3. Loa preoioa de lon art~oulos con m.aroa que son objeto de 

pub11oidad eon muoho mán elevados que aq,ue1los que no reciben ningu-

na. 

4. La diapoeioi6n lecsl contenido. en lo dispuesto por el ar

tiou1o 91 f"raoo:!.ón XIll de 1a. Ley de Xnvenoi.onea y Maros.e que estable

ce 1a prohi.bioi6n de re~intra.r palabrao de lenguns v1vna extranjeras o 

conat~~daa artirici.oeamente de modo ~ue eu po~-~~ gr~i.emo o ~onétioa 

parezcan vooea extranjeras cuando 1n marca ee eo1ioite por productores 

o prestadores de servicio en Móxico o ouni~uier otro país de hRbla ee

paño1a• ea discriminatoria para los no.oiona1ea mexi.oonoe• e:!. tomamos en 

cuenta que l.a. entrada de nuestros productos mex1omioe a loe mercados 

internaoionaleo Podría veroe :!.ntenei~ioada si loe mi.amos pudi.ernn. tener 

vocablos más fácilmente identi~ioAbles para aquel público consumidor, 

ou,yA lene-ua no ea el español. 

5. Lao meren~ deben basarse on la nobernnia de1 consumidor, 

y no puede~ oonetituir derecho~ perp~tuo~ y ausoeptib1es de apropin.

o16n1 yn. q_ue al. F.sto.do me:x:icnno eoza de f"ncu1tadee que l.e otorca 1a 

Ley de rnvenoioncs y Marcas rara velar por 1as neceeid.o.des colectivas 

y e1 inter~A &eM~ra1. 
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6. La por.ibilido.r~ d~~ d--,,~retc.r l.n prohibición de urio de mar

cas en determinr.•105 prolluctoc d.d cu<t.l"!,Ui-:?r rid1U'. d~ 1.a nctividad eco

n6micn, previ~ta en e1 nr~í~ulo 125 de la Ley de Xnvenoiones y Marcas 

es uno de lo~ erandes aoi~rtoe que trajo oona~go este ordenamientOJ sin 

~mbareo, las autoridade9 har.~~ 1~ rechn no hn..n aplicad.o enta medida, 

t"?.Ue proteecrin nl público oonF-umitlor oon reRpeoto a. loa productos bá

sicos que con motivo de eepeou.l.aoión en el. mercedo nacione.1 7 obliga.

ria n los rnbricnntes y productores n vender ~ue ~roduotos amphrndoo 

.bojo un nombre genérico con lo curl lo~ conoumidoreo, paearían un pre-

cio menor ain lo~ cnetoo d~ publicídnd ~ue 1.RB ffinroAE re~uiercn. 

7. Lon preceptos le~nlao contenidoe en los articu1oe 127 y 

128 do la L~y de Invencionoo y ,.~:-rea.o repreeent.abnn un t."Ta.n A.Vanee pa

ra nacudirnon un poco de 1n d~pcn~enoin al ueo de MP-roao ex-~ranjera.s. 

Sin embareo cota.u diepooioionen l~gnlen ~on,~n re«liñnd,i1uaorinD y 

eA 1.naostenible e1 hecho de C?,Ue nño con .c>-~o se expidan acuerdos conce

di.endo ampliaoioneo anuales para e1 cumpli~icnto de cotas oblignoionca. 

Es necesario que los menoionndon preceptos locales se re~ormen 

para ~ue d~oha vinculaoi6n no oen m&e de carácter obligatorio• sino 

meramente opcional. para aquellos titulnres de.~aroan extranjeras i.ntere

sadoa en vi.noular nue regintroa maronrios oon maroao ori.ginnriwaente ro

E"istra.das en Méxicoi o bif"n suprimir de lleno e,"taa disposiciones nue 

en la. rca.11.dad hnn resultado 1.noperantee. 

B. 'Sl. Convenio de Pa.r!s para la Proteoci6n de 1a Propiedad In

dup:tri::i:l ostá de e.cuerdo oon 1on intereses do 1oa pai:see· industri.o.11zo.doe 

y por 1o tanto dista mucho de con~tituír bene~ioio para los paises 

en d~sarrollo oomo ~1 nuo~tro, ya ~ue no ~e ti~nen los reouraoo eoon6-

~icos para podPr inc~conr con nu~etros productos o nervicios en otros 

mercado~, medinn~e la explotación de mRroo~ y patentee. 

9. BR necesario annlizar n ~ondo 1a conveniencia de pert.ene-

cer a Uni?neo como la de París, ya ~ue es MU3" remoto nue en 
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una ~r~xima r~visión ~1 tr~tado• ~e rrco~o~cnn ln~ di~ti~tno c~~Rci

:!Rd•'l ,..con·ó"'icafl e inJustrit?..1~!1 rl ... lo~ rtiver!"'.on p; .. !of!'f" mi""-:-,bron :.r ~n 

con~f'Cuencin se r,..nlicl"'n CnfT'!bios f"on~!o y en nrnon!t'- CO!'l lo~ i.nt·~re-

aeR de 101 pr!,eP ~n d~onrrollo, dadnn ln~ ~r~ndcA pre~iones ~ue ejer

cen lae oorporaoion~A trannn~aionnl~D pnr~ ~u~ prevnlc~cn un& ruPrte 

protll!CCión R. loP derechos de pri'>pi.,.dnd i!'ldufltrinl .. 

10. Lo~ pníoen lntinoam~ric~nor deb~rln~o~ d~ c~lebrar ~~ conjun

to, conv~neion~o con el rin de crenr una le~i3lñci6n e~ materi~ de pro

piednd indu~trinl mtio juotn y cn11itntiva pnrn. nacstra pro1ucoi6n nacio

nal y "ueRtro dennrrollo induotrial con el fin de enoudirnoo de la de

pendenoin tnn nbrumadora que padecemon con re~peoto a los pa!oe~ alta

mantc deearrolladoo. 

11. La proh~bioi6n le~nl nacional, e:ctrnnjera e internacional de 

reei.Atrar dr.inomin,AOiOnf"~ een~riCBf' ~Vita l.ln indebido monopolio del• ':'lEL

trimoniO lino;i..líetico común de loe pueblen de la ~wnanidad. 

12. i::l. artículo 149 de la Ley de Invenciones y Maroae exige e1 

ownplimi~nto de doo requisitos baeiooe rin de estar en posibilidad 

de emitir una deo1arnoi6n adminietrativa de extinción de una maroa. 

P!aton requiei"toe son, en. primer lugar. que 1a ma.roa se tranef'orme en 

una d~no~innci6~ ~~n~rica, ln ~ue correnpondn a uno o vnri~s de los 

produoto~ o ~ervioioP p~ra lon ouales o~ r~~i~tr6, Qe t~l modo ~ue en 

lo? median comeroialen y ~n el u~o ".:,."eral izado d,.l pUblico con::1u:nidor 

rle ñiohFo ,i<"?110·11inaci6n• éstn. haya pt"'rdido :\U 5ir.nif"ioA.ción diatintiv?..• 

oo-no :n~>!io de 11lenti:f"ior:oión d"l prod'..!cto o r:,Pr·l'icio a n110 1'1e aplif'Ue. 

-;:'l. ;::;~~tnrlo r~'!l1iRi1;o es nut" debe f!'Xint:ir une. tolrr:incia o :"'rovocaoión 

por ~P.rte d~l ti'f.ul:ir dn la "'1Aron n 0UC diChól. dc10:ninaci r~ f''? VU!t;t.rice. 

13. La dinno.·~ició!"I. l<!g;it conte!lidn ,.n ~1 artíc11lo 1.~9 de la Ley 

rle TnvenoiQ~P.~ y ~·n.rc3!'t --=s ..,uy e!:'trictn c:.l "'!Xi~ir :"!U~ 1a tran::i:f"ormación 
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de unn marc~ en término ecnórico debe reo.l.izaree en 1os medios comer-

ciales y en el uso eenera1izado de dicha denominaoión por e1 ~úblico, 

ya que siempre existirá a.1gún eomeroiante o Cnbrioante que recuerde 

a dicha denominación que Re ha vui5arizado, como una marca registrada. 

Sin embnreo, es a.oertnd..~ en e1 nentido de cxiRir 1a ~olorancia o provo

cación por parte del titu1nr dG la maron a rin de ~ue ee puedan ertin

guir auo dereohon sobre 1a misma. 

1.4. F.l ti tul.ar de una maron <'!,Ue ha7a. perdi.do su eieni.:f"ioaoión 

diAtintiva como medio de identi:f"ionoi6n de1 producto o aervioio a que 

ae ap1ioa, para un eran sector del públiooJ no deber.La. 

seguir gozando del monopolio de dicha denominación que ha entrndo 

a1 uso común 7 genera1, contra lo cual y peoe a 1os muchos est'Uersos 

que real1oe e1 titular de1 regi.etro maroar1o • ln. pal.abra no pueda eer 

resontad.a o extraída del dominio público. Ee decir, 1a tardanza del ti-

"tular en oponerse al u.eo gen&rioo de n~ maroa provoca el hecho d~ no po

der extraerla de ene uso oom'1n y general. 

15. El mayor peligro para el ti~u1ar de una maroa es la nooi6n 

del público oonsumidor al. utilizar la denominación marcaria como un tér

mino genér1oo para describ1r e1 produoto. En oonseouenoia 1oe tituJ.areo 

de maroao que deseén conservar sus derechos sobre-las miemas deben 

protegerlas en el eent1do de que en sus eampazla.a publ1oita.rias el ueo 

de la marca no eea identirioando a1 nombre del género de loe produotoe 

que el registro maroar1o ampara. 
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