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INTRODUCCION 

El caf6 mexicano es un producto ag rfcola que está de!_ 

tinado a su exportaci6n ya que el consumo interno es mfnimo campa -

rada con la producci6n nacional, Por lo tanto, México dedica buena 

parte de su territorio y de su mano de obra para su siembra y culti--

1ro. Estos elementos han sufrido Ci.ltimamente importantes transfor-

maciones que han creado gra1res problemas en la cafeticultura. 

Lo anterior moti1r6 nuestra inquietud por estudiar la -

realidad del café mexicano pero encontramos que ya se habían elabo

rado importantes tesis sobre el tema, entonces bus camas una nue1ra 

hip6tes is que planteara la estatizaci6n en la producci6n, comerciali -

zaci6n y exportaci6n del caf6, 

Nuestro objeti1ro siempre fu6 el de plantear alternati--

1ras considerando el instrumento humano para tener un desarrollo de 

la cafeticultura en México, 

Cabe sefialar que las empresas transnacionales influ- -

yen grandemente en todos los procesos del café y hubieramos querido 

obtener la informaci6n ne cesa ria para el desarrollo de nuestro tema 

pe ro es casi imposible el acceso a dicha documentaci6n ya que las 

nue1ras corporaciones utilizan m6todos muy sofisticados para lograr 

sus objeti1ros, De lo que si estamos seguros es que dichas empresas 

son las que han obtenido las mejores utilidades en la comercializacl6n 

del café. 

HH 
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Aún asr desarrollamos cinco capítulos que siguen una 

secuencia, es decir, que íuimos de la materia prima al producto ter

minado y del mercado interno al externo para llegar al resultado de -

las alternativas arriba mencionadas. 

Queda pues agradecer a todos los que nos ayudaron en 

esta labor, ya dandonos e i tiempo necesario para el estudio, ya ha- -

ciendo a máquina estas letras. 

HH 



CAPITULO 1 

CONCEPTOS 
GENERALES 
DEL CAFE. 
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El café es originario de las regiones montaí'losas y húm,!7_ 

das de Etiop(a. Es un arbusto que pertenece a la familia de las Rubiáceas 

y constituye el género Coffea. 

El número de especies conocidas asciende aproxima<lame_!! 

te a ciento cincuenta siendo dos las principales: Coffea Arábiga y° Coffea 

Canephora (Robusta), que aportan a la producci6n mundial el 60% y 30%, 

respectivamente. 

El fruto de este arbusto, denominado cereza, uva o capu--

lín, está formado por dos cotiledones. La · cobertura exterior (epicarpio) 

es de color bermellón (rojizo y/o amarillento) y se encuentra adherida a 

una materia azucarada conocida como pulpa. La parte media (mesocar--

pio), que es la Última cobertura celulósica y que protege a los cotiledones, 

se llama pergamino. 

Los granos (endospernos), se conocen como café oro o café 

verde y su color es verde azulado de consistencia dura y seca, siendo ob-

jeto de comercio y consumo una vez tostados, molidos o solubilizados. 

Cada variedad tiene requerimientos propios de temperatu-

ra y humedad; la arábiga es menos resistente al calor en relación a la rf! 

busta, en tanto que ésta última requiere de un mayor contenido de hume--

dad. 
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La altitud es determinante para obtener cosechas de bue-

na calidad. As{ Arábiga, como planta or6fila, da sus mejores resulta--

dos entre los 500 y los 1,300 metros de altura sobre el nivel del mar. 

En México, el período de sequía coincide con la época en 

la cual, una vez cosechado el café, no se presenta la floraci6n, permi--

tiendo así, acumular reservas para poder iniciar un nuevo ciclo bio16gi-

co. 

En nuestro país se han adaptado distintas variedades que 

han dado caracter{sticas ecol6gicas particulares, con el resultado de la 

proliferaci6n de diferentes tipos de café que han venido a constituir ca-

lidades propias, es decir, la calidad café mexicano. 

El cultivo en México de la planta del café es de la familia 

Arábiga, la cosecha de este grano debe realizarse cuando esté maduro y 

en su mejor condici6n, este producto después de ser separado de la pla.!!. 

ta que puede ser un arbusto o un árbol de 4 a 5 metros de altura, debe --

ser descortezado o separado de su pulpa en un lapso de 48 horas, de otra 

manera se fermenta y toma sabor y olor que perjudican el grano, que tie-

ne la caracter{stica de absorber del medio ambiente sus propiedades. 

Existen dos métodos de despulpar o descortezar el café --

cerezo: 

1.- LAVADO: 
Prima lavado 
Sin desmanchar 
Desmanche 

NH 
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Este se realiza en las plantas que cuentan con equipo pa-

ra ser fermentado en tinas, de acero inoxidable y ser expuesto en hor -

nos para su secado, donde se les quita la corteza o pulpa, al grano se -

le queda una cut(cula (pergamino) que se le separara quedando café ve!. 

de (café oro), este café en su mayorra se exporta por su selección de ta-

mal'io y manchado, del proceso anterior se obtiene lo siguiente: 

a) Prima lavado (Exportación) 

b) Sin desmanchar (consumo nacional) 

c) Desmanche (consumo nacional), 

Las normas de Estados Unidos de Norteamérica acepta 

para introducción a "éste pa(s hasta el 5% de mancha como máximo, la 

mancha puede ser causada por motivo de lluvia o mal procesamiento de 

lavado. 

z. - NATURALES 
Atoyac 
Otros suaves 

Este proceso se realiza para despulpar el grano, al ser 

extendido en la tierra y su secado se efectúa por los rayos del sol, al -

ser golpeado o removido, t:stos cafés naturales son para consumo nací!!_ 

nal. 

Cafés comerciales para consumo nacional. 

Definición. - Se puede considerar que son todos los cafés 

lavados (pergaminos o cafés verdes) que por alguna deficiencia en el pr2., 

1111 
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ceso de beneficiado y almacenamiento. los granos sufrieron algdn dal'io 

en su calidad o algdn deterioro en su aspecto físico, de tal manera que 

no son sus'ceptibles de exportaci6n. 

Otro tipo o clase de café de consumo doméstico, son to-

dos los cafés naturales, sanos o dallados, consider~ndose estos tHtimos 

como corrientes, 

Procedencia. - Son productos del sistema de beneficiado-· 

(húmedo o seco) y de la regi6n que los produce, Como son los natura-

les (Guerrero, Nayarit, San Luis Potosr, Istmo de Tehuantepec, etc.). 

Precio, - Desde el punto de vista econ6mico, el precio de 

los cafés est~ en funci6n de su calidad y rendimiento. Podemos agre-

gar que en lo anterior tambien influye la oferta y demanda. 

Clases y tipos de café considerados de consumo nacional:-

Cafés lavad os: 

Los cafés Oro lavado escogido (caracolillo y 3as. ), son

producto de la separaci6n que se realiza en el beneficio seco. Son de

exportaci6n, ya que se presentan en distintas tonalidades: desde el ver

de claro, hasta el verde opaco. Estos dan sus mejores frutos en las- -

alturas medias, donde su tamaf!o es má'.s pequeño que el normal. 

HH 
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En su evaluaci6n se toma lo siguiente: 

a) La merma de tostado a molido = 18 a 20% en peso, 

b) Precio de compra para cafés sanos = 100% sobre el • 
precio base del 
mercado nacio-
nal, 

Oro La vado sin escoger (caracolillo y 3as.), Son simila_ 

res las caracterfsticas descritas para el oro lavado escogido, solamen 

te que este café contiene impurezas como son granos negros o man--

chados, granos machos o burros, triángulos, piedras, palitos, etc, 

El porcentaje admisible de impurezas para alcanzar el 

precio oficial no deberá exceder al 5% de impurezas y 10% a 15% de 

mancha, 

En este café se observa lo siguiente: 

a) Merma de tostado y molido = 18 a 20% en peso. 

b) Precio de compra para cafés sanos = 85 a 90% sobre 
el precio base 
del mercado 
nacional, 

Oro Lavado da!lado. - Se considera da!lado cuando se pre-

senta con olores extra!los, siendo el olor a fermento el role comdn, a 

dem~ de que su presentaci6n es de aspecto sucio, pudiendo contener o 

n6 impurezas como son: pulpas, piedras, palitos, etc, 

HH 
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Sus rendimientos son: 

a) Pergamino limpio = 57.5 Kg,'Oq (12% humedad) 

Pergamino sucio = 65 a 70 Kg/Qq, 

b) Merma por tostado y molido = 18% al 20% en su peso. 

c) Precio de compra de café daflado = hasta el 50% sobre 
el precio base del 
mercado nacional. 

Desmanches, - Este producto, como su nombre lo indica, 

ea una mezcla de todos los grano11 defectuoso11 (físicamente), que fueron 

eliminados del final del tren del beneficio seco, como son de las clasifi-

cadora11 "Olives" y "Sutiton", sobre todo de las electrónica•. Sus prin-

cipales características son de granos negros, parcialmente negros, bla.!!_ 

queados, amarillos o rojizos y de granos quebrados o mordidos parcial-

mente (no pedacerra). conchas, orejas, etc, 

a) La merma a tostado y molido = 22 a 25% en peso. 

b) El precio de compra para desmanches sanos = 75 al 80% 
sobre el -
precio base 
de mercado 
nacional. 

Granzas de Cafés Lavados. - Se da el nombre de granza, a 

la pedacer!a de café que se obtiene en todo el tren seco a partir de las mo!. 

teadora11, aumentando con impurezas (pajilla, tierra, etc.) hasta un 10%. 

a) El rendimiento o menra de café 
tostado y molido es de = 20 a 25% en pe10. 

HH 
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b) El precio de compra de este 
tipo de café es de 

c) El precio de compra del café 
dai'lado será del 50% de precio 
fijado para el café sano de -
esta clase. 

50 a 60% del precio -
base del mercado na
cional. 

Espumillas. - La espumilla es el producto de granos 1e-

cos que se obtienen durante los diferentes pasos en el proce10 del bene-

ficiado húmedo; estos caféa generalmente contienen más basura que gra-

nos, por lo que sus rendimientos son bajos. 

a) Pergaminos (espumilla), R.end. = 100 a 110 Kg/qq. 

b) Merma por tostado y molido = ZO% a 25% en peso. 

c) Precio de compra de café sano = 6 O al 75% (sobre el -
precio ba1e del mer
cado nacional. 

Oro procedente de frutos verdes, - Como su nombre lo in-

dica, se obtienen del café verde expuestos al sol para calentarlos y luego 

apilarlos a la sombra para prov
0

ocarles una maduraci6n artificial, siendo 

luego beneficiados por la vra húmeda, de tal forma que la presentación en 

pergamino no puede ser un tanto confundible con los procedentes de fruto• 

maduros a la vista, pero detectables al olfato y sabor en la taza. Como -

característica f!sica, la película plateada del grano se encuentra fuerte--

mente adherida y es de color verdoso claro. 

HH 
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a) Rendimiento pergamino a 
oro = 60 Kg/Qq (lZo/o humedad) 

b) Merma por tostado y mo-
lido = ZOo/o en peso 

c) Precio de compra de café 
sano = 90% sobre el precio base 

del mercado nacional. 

Cafés Naturales: 

Oro Arábigo. - Las características de este café son la -

coloraci6n que es de un verde amarillento opaco, algunas veces rojizo 

y granos con la película plateada fuertemente adherida. El porcentaje 

de granos dafl'.ados, mancha e impurezas, además del cascabillo de la -

pulpa que le agregan puede llegar hasta un 15%. 

a) Rendimiento o merma 
de café tostado y mo!:!, 
do ea de = 20 a 23% en peso. 

b) Su precio de compra d~ 
berá ser de 100% sobre el precio b!_ 

c) El precio de compra de 
cafés dafl'.ados será has
ta \In 50%,depende del -
grado de daflo. 

se. 

Oro Robusta. - Con características similares al caié co-

rriente arábigo, se agregan las características del grano pequeflo y r~ 

dondo, La tonalidad es de un verde claro un tanto opaco, a veces rojos 

pero de aspecto bastante uniforme sin haber sido clasificado. 

"" 
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a) El rendimiento por merma 
de oro a tostado y molido -
es de 

b) Su precio de compra puede 
ser de 

18 a 20% en peso. 

= 90% sobre precio ba
se. 

A continuaci6n se describe lo que es el proceso de bene-

ficio húmedo y seco. 

Húmedo. - El café cereza en un principio se le separa del 

seco, dejando solo aquel de color rojo uniforme, éste se dep()sita en tol-

vas en una mezcla de agua que evita la fermentaci6n que merma peso y -

calidad. A través del sif6n se van los frutos maduros para ser procesa-

dos. Sigue el despulpe; se comienza por separar el grano de la pulpa por 

medio de mílquinas despulpadoras, Al introducir la cereza en la tolva, -

se va a la "quebradora", que vacfa en recipientes de agua el grano des--

pulpado para que se quite la substancia gomosa con lo que se determina -

el sello final del producto para su consumo, esto último es tan importan-

te que determina el precio. 

Seco. - Se realiza por medio de la deshidrataci6n y trill~ 

do de la cereza; primeramente la cereza se separa igual que el beneficio 

húmedo e igualmente se pone en recipientes de agua donde por flotaci6n -

se obtiene el fruto no maduro; en los patios de asoleaderos, la cereza se 

seca eliminando casi en su totalidad la humedad, El fruto se considera -

seco, al adquirir un color verde cafla, en forma de pasa madura, es duro 

Hfl 
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Y contiene humedad de solo el 12%, con lo que se obtiene café de menor -

calidad pero que es comerciable. Después del beneficio viene la indus-

trialización; tostado, molido, condensado y mezclado. 

Plantas beneficiadoras:- México tiene 2, 000 plantas de be

neficio húmedo y seco, con una capacidad de transformación de 14 mill2 

nes de sacos. Dichas plantas están dotadas de maquinaria y patios de -

secado con espacios de almacenamiento. Los Estados que tienen mayor 

número de plantas son: Chiapas, Ver acruz, Oaxaca y Puebla ya que re

presentan el 85% del total de las instalaciones, en su mayorra de benefi

cio húmedo, pues este producto es para exportación. 

Por Último, debe seflalarse que en las plantas beneficiad2 

ras se puede mejorar la calidad del café, principalmente la del beneficio 

húmedo. Dichas instalaciones podrran ser propiedad de los cafeticulto-

res, organizados en Unidades Económicas y de Comercialización, pero -

para eso se necesitan de créditos que apoyen las inversiones. Con loª.!! 

terior se podrra ocupar a los trabajadores que eventualmente son contra

tados y asentarlos en comunidades sociales, 
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1.1, - Análisis de la producci6n. 

La producci6n del café es una actividad agrícola reali, 

zada por pa{ses del tercer mundo. Un análisis nos llevará a encontrar 

sus perspectivas y proyecciones econ6micas en el ámbito internacional 

y en concreto el caso mexicano, que es el que nos interesa. 

El café no es materia prima básica para otros produc

tos, ni un producto imprescindible por lo que ningún país necesita subsi

dio en su precio. 

La producci6n del café depende de los movimientos al

cistas de precios y el alza del tipo de paridad cambiaría. 

El café se produce en extensas regiones del mundo, OC'!., 

pando gran cantidad de mano de obra (problema de los países subdesarro

llados), 

El café tiene particularidades especiales, que lo difere!! 

cian de otros cultivos, como son los aspectos climatológicos: altitud y SU! 

lo, Estas condiciones de suelo, solamente lo tienen algunos pa!ses, ya -

que son necesarias para obtener un buen café. Por las condiciones clima

tol6gicas de siembra, solo existen países productores y países consumido-

res, 

El café ha generado mayor riqueza que cualquier otro pr.2 

dueto agrícola ya que su explotación y comercialización es de gran magni

tud, 

** 
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Asimismo el café es un producto renovable que puede --

mejorarse por medio de fertilizantes dando grandes resultados en sus re!!. 

dimientos, ee decir, la siembra de café es única y no desplaza a otros --

productos agr(colas. 

En la Balanza Comercial de los parees exportadores de 

café, éste aparece con saldo positivo ya que para su producci6n se requi~ 

re de m(nimas importaciones. 

El análisis de la producci6n del café, obedece a que la 

producci6n del café en México está dedicada a la exportaci6n. Si bien las 

cifras indican que exportamos el 46% de nuestra producciéÍn, hay que to-

mar en cuenta que ésta es de la mejor calidad, el café seleccionado sin 

desmanches, por lo que consumimos "otros cafés", como antes se expli-

, 
co. 

a) SituaciéÍn internacional. 

Durante las tres Últimas décadas la producci6n mundial 

de café acuséÍ las siguientes particularidades: un ritmo de crecimiento --

fluctuante, estrechamente relacionado con los altibajos de las cosechas -

brasileflas: una tendencia al estancamiento a lo largo de los dos últimos -

decenios, y notables cambios en la estructura de los países pr aductores, 

como resultado del ritmo expansivo desigual de la producciéin en las diíe-

rentes regiones abiertas al cultivo. 

El peso considerado de la producci6n brasilci'ia en la --

1111 
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oferta total de este grano, que en promedio representó un 26, 2%, dura.!!_ 

te los t'Íltimos 30 años, ha implicado que los bruscos cambios en los vol~ 

menes de café cosechados por este país se reflejen en una gran propor--

ci6n sobre el comportamiento de la producción mundial, ya que la1 cose-

chas de los demás países cafeteros solo alcanzan a compensar parcial--

mente los desajustes del principal productor. Se presenta a continuaci6n 

la lista de los principales países productores: 

Lugar 

lo. 
Zo. 
3o. 
4o. 
So. 
60. 
7o. 
So. 
9o. 

lOo, 
llo. 
lZo. 
130, 

FUENTE: 

CUADRO No. l 

PRINCIPALES PAISES PRODUCTORES 
DE CAFE. 

Participaci6n Prom! 
País dio en la Producci6n 

Mundial. % 

Brasil 26.Z 
Colombia 13.3 
Costa de Marfil 5,9 
México 5.4 
Indonesia 5.1 
Etiopía 4.1 
Uganda 3,9 
El Salvador 3,9 
Guatemala 3.3 
India z.s 
Angola z.s 
Camert'Ín Z,l 
Costa Rica z.o 

Otros 19.s 

Total 100.0 

INMECAFE. 

Hll 
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En el cuadro anterior vemos que Brasil ocupa el primer lu

gar como productor de café en el mundo con el 26. 2%. México ocupa el -

cuarto lugar con una participaci6n del 5,4%. 

La producci6n mundial del café en las <iltimas décadas ha

bía observado incrementos mínimos de e6lo el 0, 5% y 0, So/o. Cabe obser

var que si bien Brasil redujo su producci6n en el período de 1982/83, esto 

logr6 ser contrarrestado por el aumento en la producción de otros países 

como Costa Rica, Honduras, Ecuador, Nicaragua, Rep<iblica Dominicana

y Ahití, entre otros, 

En el cuadro No. 2, se presenta la producci6n mundial de 

café por países, comprendiendo loe últimos cinco ciclos cafetaleros y que 

viene a ilustrar lo dicho en el cuadro No, 11 en el sentido de las contrac

ciones que ha tenido la producci6n mundial de café, 

Asimismo se presenta una gráfica para observar claramc!!. 

te los altibajos que afio con afio sufre la producci6n mundial, sin embargo, 

ésta ha tenido aumentos al pasar de 73.3 millones de sacos de 1971/72 a 

97.7 millones de 11acos en 1981/82, En dicha gráfica tambi6n se puede -

ver la producci6n de café mexicano que guarda un comportamiento simi

lar en la producci6n de cada afio. 



- 23 -

CUADRO No. 2. 
PRODUCCION MUNDIAL DE GAFE POR PAISES PARA EL PERIODO 

1979/80 - 1983/84 
(Miles de sacos de 60 Kg.) 

PA IS 1979/80 1980/81 l9Bl/82 1982/83 1983/84* 

Brasil 22,000 21,000 33,000 17,750 30,750 
Colombia 12,712 13,500 14,343 13,300 13,000 
Indonesia 4, 803 5,365 5, 785 5,250 5,000 
México 3,600 3, 862 4,050 4,100 4,000 
Costa de Marfil 3,973 6,090 4,050 3,900 3,650 
Etiopra 3,188 3,264 3,212 3,350 3,350 
Uganda 2,042 2,133 2, 885 3,200 3,100 
Guatemala Z,647 2,702 2,653 2,420 2,625 
El Salvador 3,322 2,940 2, 887 2, 855 2,600 
India 2,495 1,977 2,540 2,100 2,450 
Coita Rica 1,522 2,140 1,609 2,300 2,070 
Camerlin 1,658 1, 959 1,953 1, 867 1,900 
Ecuador 1,609 1, 517 1,792 1, 835 1,650 
Kenia 1,531 1, 701 1,489 1,460 1,530 
Z~ire 1,316 1, 526 1,425 1,450 1,400 
Hondura1 1,137 1,265 1,230 1,456 1,350 
Madaga1car 1,313 1,150 1,305 1,000 1,250 
Perú 1, 265 1,170 1, 100 1,100 1,200 
Veneii:uela 1, 031 1, 109 1,130 897 1, 150 
Nicaragua 1, 019 933 950 1, 075 1, 100 
Tanzania 800 960 1, 11 o 1,100 1,000 
Papua Nueva Guinea 840 880 860 700 920 
Filipina• 811 944 1, 067 960 912 
Reptíbtica Dominicana 1,009 1, 112 850 1, 100 800 
Haití 669 465 494 700 525 
Burundi 466 315 730 359 500 
Ruanda 501 506 502 371 500 
Cuba 372 344 383 350 360 
Angola 260 586 392 430 350 
Paraguay 31 130 259 271 300 
Tailandia 152 201 277 333 285 
Estados Unidos l) 196 243 211 263 229 
Togo 182 165 225 150 175 
Sierra Leona 172 157 179 155 170 
Malasia 133 139 148 159 163 

Liberia 171 147 155 170 160 
Panam' 105 142 120 151 153 
Bolivia 137 145 135 145 140 
República Centroafricana 230 277 284 308 120 
OTROS 2) 488 615 573 638 686 

TOTAL MUNDIAL 81, 908 86, 276 98,342 81, 484 93,573 

"' Estimado. 
1) Incluye Hawai y Puerto Rico. 2) Incluye países productores de menos de 

100, 000 saco1, 
FUENTE: Depto. de Agricultura de Bstado11 Unido1, Suplemento No. 3/83, 



73.3 ?? 1 

---- -- -

- 24 -

GRAFICA No. l, 

PRODUCCION DE CAFE MUNDIAL Y 
DE MEXICO 

(Millones de .acos) 

MEXICO D MUNDIAL 

82.8 
79.1 82.0 

73.2 

65. 8 
70,9 

61. o 

--·- --- ---1.-.- -- ---- --- ----

FUENTE: Departamento de· Agricultura de E,U, 
INMECAFE 

97. 7 

85.7 

-------- --
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b) Situaci6n nacional;-

En México se cultiva caí~ en doce Estados, siendo 

Chiapas y Veracruz los más importantes, con el 63, 27% de la producci6n 

total. Se presenta el cuadro de la producci6n nacional: 

CUADRO No. 3 

VOLUMEN DE LA PRODUCCION NACIONAL DE CAFE POR ESTADOS, 
DURANTE EL PERIODO 1976/77 - 1983/84. 

(miles de sacos de 60 kg,) 

Estado 1976/77 1977/78 1978/79 1979/80 1980/81 l98l/8Z 1982/83 1983,A!-4 

Chiapas 1 438 l 831 l 547 l 625 l 710 l 480 1 463 1 649 
Veracruz 1 010 l 287 l 087 l 045 1 040 1 039 1 291 1 323 
Puebla 318 405 342 340 380 523 527 590 
Oaxaca 431 549 463 440 430 479 568 5Z5 
Guerrero 313 144 122 160 170 192 199 147 
Hidalgo 85 108 91 260 170 151 274 241 
San Luí,! 

Potos! 67 86 7Z 110 120 78 159 100 
Nayarit 39 50 42 40 50 77 58 94 
Jalisco 14 18 15 15 15 12 6 10 
Tabasco 11 14 11 8 8 15 8 12 
Colima 4 4 4 3 4 4 4 5 
Michoa• 
cán 3 4 4 4 4 4 4 4 

To ta 1 3 533 4 500 3 800 3 947 4 098 4 051 4 558 4 697 

FUENTE: Instituto Mexicano del Café. 

NH 
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Siembra. - México siembra café en aproximadamente 400 

mil hectáreas de su territorio nacional y obtiene rendimientos de 14. 6 

sacos por hectárea, estos rendimientos son bajos comparados con Br!. 

sil y Colombia que obtienen hasta 25 y 30 sacos por hectárea. 

México había venido incrementando su superficie cosecha

da afio con afio, pero por dictámenes de la Organización Internacional -

del Café. tiene que reducir su superficie cultivable en 12. 5% en los pró

ximos años, lo que representará una disminución por afio en sus ingre

sos de 85 millones de dólares. además de que provocará desempleo en -

ese sector, 

Lo anterior obedece a que el consumo mundial de café es -

de 65 millones, mientras que la producción se estima en 77 millones, es 

decir, se tiene cada afio un excedente de 12 millones de sacos de café. 

La Organización Internacional del Café ha dictaminado redu

cir las áreas de cultivo, afectando a sus países miembros y en especial a 

Brasil y México. 

A continuación se presenta el cuadro de la superficie mexi

cana dedicada al cultivo del café: 



Aflos 

1964 
1965 
1966 
1967 
1968 
1969 
1970 
1971 
1972 
1973 
1974 
1975 
1976 
1977 
1978 
1979 
1980 
1981 
1982 
1983 
1984 
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CUADRO No. 4 

SUPERFICIE DEDICADA AL CULTIVO DE GAFE -
Y RENDIMIENTO MEDIO POR HECTAREA DURAN 
TE EL PERIODO 1964- 1984 -

Superficie Incremento Rendimiento 
(has.) anual (sacos/HA) 

349,454 8,3 7.5 
350,059 0.2 7.6 
353,978 1.1 8.6 
354, 230 0,1 10, 5 
354,835 0.2 9,9 
354,587 .0.1 8,1 
328' 573 7.3 9,4 
380,597 15,8 8.2 
373 '924 1.7 9,1 
378,563 l. 2 9,8 
363,446 '.4.0 10, l 
373 '554 2,8 10,2 
370,278 0.9 9,5 
389,428 5.1 7.8 
360,000 7.6 12.5 
345,000 ,·4,2 11. o 
356,000 3,2 11.1 
419,500 1,8 10.l 
419,500 12.6 
419,500 14. o 
419,500 14.6 

FUENTE: Dirección General de Economra Agricola. S.A.R.H, e 
Inmecafé. 
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Hay una caracterrstica de las zonas cafetaleras y que es 

la concentración de localidades productoras pertenecientes a unos cuan

tos municipios. Las condiciones en que se encuentra cada localidad re! 

pecto a tierras de Óptima adecuación al cultivo de cafetos y las superfi-

cies marginales, representan aquellas tierras laborales con caracterís

ticas contrapuestas pero de una efectividad aplicable a la rentabilidad -

deseada. 

Las áreas adecuadas de cultivo son aquellas que tienen -

una temperatura media de 19ºy 24°, y, lluvias de 9 meses al año. 

México produce café de muy buena calidad ya que sus Z,2 

nas de cultivo están a salvo de heladas (a excepción de Puebla) o sea que 

México tiene las condiciones necesarias para un buen café en cuanto a C!!_ 

racterísticas ambientales y ecológicas que influyen directamente en la -

producción, estos magn(ficos terrenos abarcan un 73o/o de la producción -

nacional. 

Propiedad. - Se calcula que los caficultores poseen entre 

3 y S hectáreas, que es el SOo/o de la producción nacional. 

Empleo. - Hay en el país unos 120 mil productores de C2_ 

fé y dependen de este cultivo unas 600 mil personas que se emplean en t2 

do el proceso de siembra-cosecha o recolección y venta. Gran parte de -

esta mano de obra es de mujeres y niftos. 

llH 
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Los niveles de vida de los jornaleros son sumamente ba-

jos, particularmente de los trabajadores de las zonas indígenas de Guerrl!. 

ro, Oaxaca y Chiapas1 y1 ahora los trabajadores migratorios del sur de la -

República. El empleo generalmente es a destajó, tarea o jornal y la ocu

pación es temporal. Todo lo anterior puede obedecer entre otros por la -

estructura de propiedad de los cafetales en México, ya que en gran parte 

es de neo-latifundistas, pequei'Ios propietarios y ejidatarlos, lo que permi

te grandes ganancias con una repartición desigual en los ingresos del cul-

tivo. 

En cuanto al cuidado del cultivo, se trata de hacer una m!. 

jor composición del suelo, sobre caracteri'sticas ecológicas y principal-

mente la prevención del control de plagas, y, erradicación de enfermeda

des y lo más importante, la utilización creciente de fertilizantes adecua-

dos, 

La intensüicación de cultivos. está ligado a la capacita- - -

ción de la mano de obra; tanto para siembra, cuidados, recolección y pro

cesos finales, así' como para transportación, comercialización, distribu-

ción y venta al consumidor final, 

Los cafetos que se producen en las distintas regiones de -

México requieren de cuidados y protección para obtener productividad; és

ta se puede dar por variedad, formación de semilla, germinación, inclina

ción del tallo y así' mismo se debe combatir la maleza y desmonte, uso de 
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herbicidas y también el uso de sierras motorizadas para la poda, Exis 

ten pues muchas consideraciones para aumentar la productividad que de 

una u otra forma aún no se utilizan en México. 

Cabe sei'lalar que el trabajo que desarrollan los catado-

res de las distintas variedades de cafetos es muy importante, ya que en 

la clasificación está la determinación del precio. 

La producción como ya se dijo, es realizada por agricuJ 

toree. El Inmecafé también opera en la producción en casi todas las -

zonas cafetaleras del pare ya que cuenta con los medios necesarios para 

dicho fin. y.· . su enfoque es hacia la producción del beneficio húmedo y 

en menor cuant(a el seco, pero del Inmecafé se hablará más adelante, 

Consumo. - Concretamente podemos decir que si bien el 

consumo es de 2 millones de sacos, el real es de 5 millones de sacos. -

La diferencia que serfan 3 millones es de adulteración, como se explicó 

en el apartado de los cafés de consumo nacional. 

A continuación se presenta una proyección de la produc-· 

ción y de la exportación, que a pesar de la crisis, 

radas. 

son las cifras esp!_ 

Hll 
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PRONOSTICO DE LA PRODUCCION NACIONAL 
Y DE LAS EXPO~TACIONES DE GAFE. 

(Miles de Toneladas) 

Concepto 1981 1982 1983 1984 1985 

Producci6n 241.4 243. 3 245.0 246 .6 248.0 

Exportaci6n 157,0 158. 1 159.3 160.3 161. 2 

Disponibilidad 
para el mere!_ 
do interno, 84.4 85.2 85.7 86.3 86.8 

1986 

249.5 

162.3 

87.2 

FUENTE: Tabulares del Banco de México y Datos de la Direcci6n Gene-
ral de Economra Agrrcola. 

Del cuadro anterior podemos deducir que tanto la producción 

como la exportación y el consumo interno, permanecen constantes, si -- -

bien observamos incrementos afio con afio, éstos son m(nimos. 

También podemos decir de dicho cuadro que el consumo na-

cional aparente del café es de 8 5. 7 miles de toneladas anuales, ya que no 

existe ninguna importación del producto. 

As( tenemos que los pronósticos de la producción-exporta-

ción-consumo, no son muy halaguet'los ya que las cifras nos muestran un -

comportamiento uniforme. De lo que se trata es de desarrollar la caficu_! 

tura, es decir, aprovechar al máximo los recursos naturales, 

HH 
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1. Z Análisis de la comercializaci6n del café, 

La comercialización es la forma en que se desarrolla -

un producto, para el café en el exterior se realiza en los mercados de -

Londres y de Nueva York, es allí donde el café mexicano toma su cotiza

ci6n, comparada con otros cafés, principalmente con el de los países la

tinoamericanos, La comercialización internacional del café es realizada 

por loR grandes trust internacionales, que tomando como base una sohre 

oferta mundial fijan los precios a su conveniencia, es decir, los precios 

son muy variables dependiendo de la cosecha que cada región del mundo 

tiene: un ejemplo es que los pa(ses de la Costa de Oro y Costa de Mar-

!il que tienen al mismo tiempo su cosecha con países de América, l.:is -

primeros, cuando llegan a vender a las costas de Inglaterra, tienen que -

bajar sus precios por la sobre oferta, 

Aunque la Organización Internacional del Café fija las -

cotizaciones internacionales, éstas registran . constantemente movimien

tos bruscos que hace se realicen muchos problemas en la comercializa

ción internacional del café. 

a) Análisis del Mercado Externo. 

La comercialización del café debe entenderse dentro -

de los marcos de los convenios internacionales ya que es allí donde se -

encuentran los principales productores y consumidores de café del mundo. 

HH 
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Cabe seHalar que algunos pa(ses acumulan excedentes de café con pretex

to de alguna anomalía como plagas o heladas y lo que realmente quieren -

es el aumento del precio internacional. 

El comercio mundial del café va en aumento debido a la 

creciente demanda internacional, por lo que algunos pa(ses habían incre

mentado sus cultivos y habían realizado grandes logros en cuanto a rend!. 

miento&, asimismo han prevenido plagas, con el resultado de mejores --

precios. 

El desarrollo del café depende del tiempo que debe --

transcurrir para que se agoten las existencias de café que poseen los -

consumidores, de las técnicas de los mercados bursátiles y de las deci- -

sione11 de la política estabilizadora de precios, que los países productores 

tomen durante las juntas que sostengan los principales cultivadores y co.!!. 

surnidores. En realidad, las decisiones que se toman se sitúan en un ma!. 

co de tensión, en el cual, los Estados Unidos de Norteamérica, presiona 

para que 1011 precios de café verde no se incrementen más all' de su1 -

pretensiones, lo cual reduce la posibilidad de los productore1 ha1ta el -

punto de que la flexibilidad de la oferta exportable, tome una rigidez ex-

trema. En todo caso se trataría de lograr un aju1te entre la oferta y la -

demanda en términos que aseguren a 1011 consurnidore11 el abastecimiento 

que requieren, a precios equitativos, por lo que 101 productores obtienen 

mercados garantizados a precios remunerativos. , 
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Sin embargo se debe tomar en cuenta los aspectos inflacionarios y prior..!. 

tarios que modifican la econom(a mundial. También influye en lo ante--

rior las existencias reguladores, déficit de producci6n y embarque, me-

didas de control tanto en importaci6n como en exportaci6n mundial de --

café, asimismo los certificados de origen, tratamiento de mercados de -

cuotas y mercados no sujetos a cuota y los fondos de promoci6n al consl!_ 

mo del café, 

b) La Comercialización Interna del Café. 

La polil:ica de comercialización del café ha sido instru-

mentada por el Inmecafé, esta Institución cre6 el Comité de Comerciali-

zación que agrupa a los principales directores de la econom!a nacional --

as( como a los directamente afectados. Los fines de éstos es desarrollar 

la cafeticultura, mejorando las condiciones del trabajador para tener un -

·' 
incremento de la productividad y de la producci6n en general, asr mis--

mo, superar los actuales niveles de ingresos de divisas al para y asegurar 

un adecuado suministro al consumo interno. 

El Comité de Comercialización tiene como su más alta -

prioridad asegurar precios remunerativos para los productores y equitat,i 

vos para quienes participen internamente en el proceso de comercializaci6n 

del café mexicano y por el contrario evitar la especulación y el coyotaje. 

El Comité, por medio del Inmecafé, ha tratado de orde--

116 
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nar una oferta para un mejor precio, para garantizar el equilibrio entre -

el productor y quienes comercializan el café, 

Todo lo anterior porque es de vital importancia para la 

economía del país, salvaguardar tanto el nivel de ingreso de los product.!:!, 

res del grano como de los ingresos a la Federación. 

Se hace hincapié en que dicho Comité siempre ha trata

do de establecer un equilibl'io entre la parte del precio internacional que 

corresponda a los exportadores y la que vra impuestos corresponda a la 

Federación, buscando siempre que ambas sean equitativas y justas. 

El Comité de Comercialización estudia los precios de -

compra del café, que a su vez son presentados al Consejo Directivo de -

Inmecafé. 

Todo lo anterior ha provocado una serie de protestas -

por parte de los productores, en su mayorra agrupados de diversas man!_ 

ras ya que haciendo a un lado las buenas intenciones del aparato guberna

mental, los productores, han visto disminuido su ingreso y culpan de tal 

situación al Inmecafé ya que éste no les da aumentos de precios. El Ins

tituto argumenta que tiene costos muy altos, un dato es el de el beneficio 

del café donde el Instituto utiliza 3 O y hasta 40 hombres, mientras que un 

particular utiliza 8 hombres realizando las mismas funciones en el mis-

mo tiempo. De aqui', que el Inmecafé tiene gastos de burocratismo y o -
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bien le !alta operatividad, 

Los productores tambicfo han visto incrementados sus 

costos ya que sus instrumentos de trabajo han registrado alzas por - -

arriba del 1 OO%;como lo es en los fertilizantes en un 13 Oo/o, mano de -

obra en un 100%, y, no han recibido en sus precios de venta la misma 

alza, cabe preguntarse qué se hace de las utilidades del café, situación 

que se explica en el análisis de precios. 

Los vicios de la comercializaci6n del café se han -- -

arraigado, de tal forma que ni el mismo Comité ha podido eliminar al 

intermediarismo. Podemos decir que los especuladores y acaparado

res del café, coludidos con empresas transnacionales, son los que se -

quedan con las utilidades del café, 

Asimismo el intermediarismo se evitar{a si el Inme

café pudiera comprar en su mayoría toda la producción de café (actual

mente solo compra el 43%), con lo que se evitaría el coyotaje, Tam--

bién debe tomarse como base un precio real, de acuerdo a la inflación -

en México y desligarlo éste del precio internacional. En todo caso el -

precio de garantía que ofrezca el Comité de Comercialización, se podrra 

sostener por medio de un "fondo de garantía al precio", esto si bajara -

demasiado las cotizaciones internacionales. Solo as{ cumpliría dicho - -

Comité con sus Polil:icas de Comercializaci6n para preservar y desarro

llar la cafeticultura en favor de las generaciones presentes y futuras. 
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La comercialización en México se sucede de la siguie~ 

te manera: el cafeticultor vende su producto a los intermediarios loca

les, estatales o privados, a un precio casi siempre establecido por el -

propio gobierno en base a las perspectivas del mercado internacional y de 

otros parámetros económicos de orden interno. Los intermediarios loc'!. 

les, a su vez, canalizan sus ventas externas hacia dos vertientes básicas: 

hacia los comerciantes o hacia los tostador.es de los países importadores, 

a un precio que var!a según la calidad, el puerto de embarque, el plazo de 

entrega, el tipo de contrato y la coyuntura específica de escasez, equili-

brio o bien abundancia de las diferentes calidades de café que prevalezca 

en el mercado. De esta suerte, el precio resultante de todos los eleme.!! 

tos antes sefialados, constituye la cotización clave en torno a la cual se -

mueve el complejo sistema de precios del café, que abarca desde el pre

cio mínimo de compra en el mercado hasta el precio al detallista en los 

países consumidores, Una vez que el café llega a los tostadores y es -

procesado, se abre una esfera más, la de la distribución al mayoreo y -

menudeo, la que hace posible que el consumidor final adquiera el produ~ 

to. 
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.1. 3 Aspectos del financiamiento. 

La invers16n en plantaciones de café es alta y se ha veni

do incrementando de tal forma que sobrepasa los 300 mil millones de

pesos, Con lo anterior se tiene un apoyo econ6mico que respalda a Cl.!..al 

quier cambio o fluctuación que se presente, tanto en cultivo, cosechas, 

beneficio, indt1striali zaci6n o comercialización interna o externa. El -

crédito y el aseguramiento de producciones o ventas, re pres en ta una -

firme opción a la dinamizac16n de la caficultura, es decir, que a tra -

vh del financiamiento previa cobertura de trámites e investigaciones, 

-~e trata de asegurar debidamente las cosechas. 

Las instituciones que otorgan créditos para el desarrollo 

de la caficultura son: Instituto Mexicano del Café, Banco Nacional de -

Comercio Exterior, Nacional Financiera, Banco Nacional de C redito -

Rural, S.A., y otras instituciones privadas, De las anteriores el priE 

clpal organismo y el más importante por el otorgamiento de créditos es 

el Inmecafé, 

Cabe sef'íala r que rn 1984 el Banco Nacional de Comer-

cío Exterior,en coordinación con el Inmecafé 1 di6 créditos por 23 

mil millones, para apoyar el programa del desarrollo de la caficultu -

raya que está contemplado dentro del Plan Nacional de Desarrollo pa

ra mantener el empleo a los 125 mil campesinos de la Repablica Mexi-

cana. 

Hll 
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Aun con lo anterior, el Instituto tiene dtificit de finan

ciamiento ya que este organismo increment6 sus costos financieros, 

es decir, con Ja devaluacitin tuvo que convertir su deuda de dtilares -

a pesos y redocumentarla a tasas de inter&s del 51% para 1984, con• 

cretamente,. el dtificit actual del lnmecaf& es de 2 mil millones y se 

elevar' a 2900 millones para 1985, 

Se hace pues necesario hacer un saneamiento de Jaa -

finanzas del Inmecaf& para seguir con el desarrollo de la caíicultura, 

principalmente continuar con su labor de invelltigacitln en nuevas 

'reas del caf&, 

El financiamiento del caí& se ha venido incrementando¡ 

en los Gltimos ciclos se dinamizti el programa de siembra - exporta- -

citin y as{ se incrementti el precio de garant{a del grano y se promo

vi6 los servicios financieros a corto, mediano y largo plazo, para un 

desarrollo integral del campo cafetalero, 

La nociva in te rvencitin de intermedia rioa financie roa• 

siempre ha provocado que el cr&dito se retrase., por Jo que las plan• 

taciones se ven perjudicadas, aun cuando pudiera esperarse una co

secha significativa que se reflejara en un incremento substancial en -

## 
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1 os niveles de vida de campesinos, pequeflos propietarios y jornale-

ros principalmente, 

Mucha de la benéfica intervenci6n crediticia se debe a - -

que loa caficultores están organizados en sociedades productoras con 

apego a 1011 ordenamientos legales que rigen para t!Stos ca1101, con lo 

que se ha logrado una fuerte presencia respaldada por el grupo y su -

rendimiento en cuanto a cultivo. 

Para el otorgamiento de créditos se toma en cuenta 1011 -

elementos 11iguiente1: 

a) Presentaci6n de trabajos o proyecto• que incluyan: -

blisicamente un planteamiento integral que tienda a mejorar plantaci_2 

nea y cosechas, 

b) Destino de las inversiones a realizar a trav~s de un 

flujograma que demuestre la prefactibilidad de alternativa• aplicables 

a las e11trategias prevista11. 

c) Programa de apoyo que contemple la participaci6n de 

inversiones globale11 entre miembros de una sociedad productora de -

café. 

d) Planteamientos que aseguren las cosechas, y con es

to, la liquidaci6n del crédito y 11eguro11 que surjan a rar'z de un proyec

to total de inverliones eíectivaa. 
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Las finanzas públicas, son un elemento poderoso que 

repercute fuertemente en la economía, extendiendo sus efectos a todas -

las esferas de la produccitSn y el consumo. 

El conjunto de impuestos de un país constituye su sistema -

impositivo. Estos son fijados por el Estado, al igual que sus caracle--

rrsticas inherentes y sin especificación alguna de las contraprestaciones 

a que contrlbuird'.n. 

"Las actividades del Estado constituyen un sector cada vez 

md'.s importante de la economra moderna, lo que se refleja en el aumento 

de los gastos plibllcos y en el gran desarrollo de la regulaci6n directa de 

la vida econ6mica por los organismos oficiales". (1). 

Dado que las relaciones entre el Estado y los particulares -

estd'.n regidas por leyes, las Finanzas Públicas mantienen estrecha re la-

ci6n con el Derecho, ,Mi!xico, por medio de su Constituci6n PoU'l:ica, re-

gula las actividades tanto del Estado como la de los particulares. 

Los Impuestos tienen gran importancia para el Estado ya --

que son fuentes de ingresos, de ahr que se utilicen como un instrumento de 

polnica fiscal. Asr tenemos que el miÍtodo miís coml'in de financiar las 

(1) Paul A. Samuelson.- Curso de Economía M·,derna,. Pág. 188 
F.C.E, 
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actividades gubernamentales es por medio de los impuestos. 

El café, por su gran comercializaci6n, aporta importantes im· 

puestos al gobierno. Es en el nivel estatal y municipal donde se recauda 

la mayor cantidad de impuestos. 

El caficultor no puede trasladar los impuestos al precio final • 

de la mercancía por las características del mercado y los sistemas de 

imposici6n empleados ya que el precio se fija muy a pesar de sus ces -

tos de producci6n, en esto la intervención del Instituto Mexicano del C!, 

fé, resulta nula por falta de financiamiento y celeridad ya que su actua

ci6n no puede atender la totalidad de las compras. 

En el caso del Impuesto Federal de Exportaci6n al ca{ÍÍ,el expo!. 

tador tampoco puede trasladar al comprador extranjero la carga fiscal • 

por la situaci6n del mercado en donde la cotizaci6n se fija sin su inter • 

venci6n, por lo tanto, el exportador absorbe el impuesto como parte de 

sus costos de comercializaci6n. 

Z. 1 Cotizaciones Internacionales.-

Es en Nueva York y Londres donde el cafii se cotiza diariamente, 

1u nivel obedece a la oferta y demanda.mundial. En lo anterior inte rvlene 

por un lado, la Organización Internacional del Café y por otro, las corpor!, 

clones transnaclonales. La primera trata de aumentar los precios regu • 

11# 
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!ando la oferta de los países producto res y los segundos tratan de es pe -

cular con las cosechas, ya que en el mundo existen dos perfodos de reco

lecci6n del producto. 

El café mexicano es cotizado diariamente en los principales me!_ 

ca dos del mundo y de aquí' se obtienen promedios mensuales y anuales p~ 

ra hacer ventas a futuros, motivo de estudio de los incisos siguientes~ 

a) Cotizaciones anuales. -

Para un análisis de las cotizaciones internacionales del café, h~ 

mos tomado un largo per(odo para observar que los incremmtos de los -

precios han sido mínimos, o sea, que si en 1950 se tenía una cotización -

promedio de 46 dólares, hoy día es de 140 dólares por lo que se tiene un 

incremento de solo el 306%, cuando otros productos en el mismo per(odo 

se han incrementado en 10 veces más que dicho porcentaje. 

Para ilustrar lo anterior se presenta el cuadro No. 5 que com-

prende las cotizaciones internacionales de las mejores calidades del café: 

como lo son el colombiano y arábigo• 

Lo más importante de las cotizaciones del café son los cambios 

bruscos que a diario se suceden. Lo anterior se presta a malos manejos 

en los precios de compra-venta y es manipulado por las empresas transn~ 

cionales que se dedican a la comercializaci6n del café, dichas empresas -

son principalmente norteamericanas y ha lande sas • 

HH 
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CUADRO No. 5 

~ IE LOS PRFl:IOS Dm:ml\CICW.US tEL OU'E 

U. EL PERICOO 1950 - 1980 

(Centavos de Mla.r pi:>r libra) 

INDICATIVOS OIC Praredio 
Sua\'eS Otros Ar3bigo.s Otros suaves 

li'D O:>latbiaoc6 swves No Lavados lt:Wstas y R:>OO.stas 

1950 53.48 52.32 50.52 40.42 46.37 
1951 58.87 56.80 54.20 47.20 52.00 
1952 57.08 55.80 54.04 45.11 50.45 
1953 59.93 57.48 57.93 48.41 52.94 
19S4 80.09 78.32 78.71 60.44 69.38 
1955 Cl4.63 59.88 57.09 41.82 so.as 
1956 73.99 70.56 58.10 35.97 53.27 
1957 63.94 60.86 56.92 37.44 49.15 
1958 52.34 49.90 48.41 38.91 44.41 
1959 45.22 42.82 36.97 29.66 36.24 
1960 44.63 41.49 36.59 22.72 32.11 
!.961 43.62 37.55 36.01 19.21 28.38 
1962 40.77 35.86 33.96 21.10 28.48 
1963 39.55 35.47 34.11 28.29 31.88 
1964 48.80 47.17 46.66 35.97 41.57 
1965 48.21 45.31 43.92 30.67 37.99 
1966 47.35 42.12 40.56 33.53 37.83 
1967 41.61 39.20 37.72 33.52 36.36 
1068 42.42 39.33 37.36 33.as 36.59 
1969 44.44 39.78 40.90 33.11 36.44 
1970 56.66 52.01 55.80 41.44 46.73 
1971 49.01 44.99 44.71 42.27 43.63 
1972 56.70 50.33 52.52 4S.19 47.76 

.1973 72.52 62.30 69.20 49.88 56.09 
1974 77.81 65.84 73.34 58.68 62.26 
1975 81.31 65.41 82.57 61.05 63.23 
1976 157.72 142.75 149.48 127.62 135.19 
1977 240.21 234.67 308.04 223.76 229.21 
1978 185.20 162.82 165.29 147 .48 155.15 
1979 183.41 173.53 178.47 165.47 169.50 
1980 178.82 154.20 208.79 147.15 150.67 

f\Dlll:: OIC, "QJartc=:ly Statist.ical Bulletin on O:>ff~", 
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Para ejemplificar lo anterior se presentan las gráficas Nos. 

2 y 3: En la primera se ve el comportamiento de los precios internacio-

nales del café para los ai'ios 1981 y 1982; las cotizaciones inician de 115 

d6lares y si bien suben hasta 134 d6lares, al final bajan otra vez a 115 d§. 

lares. En la segunda gráfica se ven los precios del café mexicano de ---

1972 a 1982, y se observa que también hay cambios bruscos pero al final• 

vuelven a su punto de partida y esto no es por los ciclos de producci6n y -

cosecha, pues siempre se tienen reservas y como antes se dijo los cam-

bios obedecen a las políticas de las empresas comercializadoras. 

b) Cotizaciones mensualesr 

Las cotizaciones mensuales son un reflejo de las · cotizacl2 

nes diarias del café. En el cuadro No. 6 podemos ver las diferentes -

cotizaciones de los diversos tipos de café; "otros Suaves" son los de - -

más alta cotizaci6n. El café mexicano tiene una cotizaci6n muy ~imilar

at' café colombiano, ya que ambos son de muy buena calidad. 

c) Cotizaciones diarias. -

Como todos sabemos y podemos ver en los principales pe

ri6dicos, el café se cotiza todos los días. El In1tituto Mexicano del C,! 

Ié proporciona la cotización oficial que rige para el día que ae realice

la exportaci6n y que sirve de base para aplicar los impue1tos. De lo ---
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Gráfica No, 2, 

PRECIOS INTERNACIONALES DEL CAFE 
(D61ares por 100 libras) 

·- • - • Prlm1 Lav°"'º Ml•lcono 
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Gráfica No. 3. 

PROMEDIOS ANUALES DEL PRECIO DEL CAFE 
PRIMA LAVADO MEXICANO EN EL MERCADO 

DE NUEVA YORK 
(061nrus por 100 libras) 
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FUENTEt INMECAFE 

!. El. MERCADO EXTER!OR EN 1981/82 
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CUADRO No,' 6. 

PRECIOS PROMEDIOS DEL CAFE 
ore "OTROS SUAVES" 

(Dlls, x Q,) 

México Prima 
Otros Otros Robusta Lavado N.Y. 

Suaves Suaves Frsicos Spot 
N.Y. 1979 1979 

1984 Julio 121.74 122.ZO 114, 30 118,92 

Agosto 129.30 l Z9, 53 120, 31 126,34 

Septiembre 136,00 135. 31 124.49 130.00 

Octubre 142.25 141. 89 132,00 143. 00 

Noviembre 146.00 145.62 129,98 144.00 

Diciembre 146,53 146. 65 132.77 144.92 

1985 Enero 143 .14 143. 71 132.93 141,00 

Febrero 145. 72 145.91 136,30 143.23 

Marzo 148, 16 148,33 144,27 147,90 

Abril 150,40 150. 20 137.57 147.25 

Mayo 149.94 150, 25 146.48 147.28 

Junio 146. 6,5 147.30 143,55, 144.64 

FUENTE: Instituto Mexicano del Café, 
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anterior se deduce que los movimientos diarios del café se presta a m.!!. 

los manejos, Si bien se observan cambios bruscos en términos absolu

fos, se observa que las alzas del café son m(nimas, 

Para ilustrar las cotizaciones diarias, se presenta el cua

dro No. 7 que comprende el mes de junio. Debe observar se las cotiza

ciones de los caft!is colombianos "Otros Suaves" y el café mexicano "F! 

sico Spot" ya que ambas cotizaciones son muy similares y tienen un COJ'!! 

portamiento normal. 

En el cuadro No. 7 también se puede observar que a prin

cipio de mes la cotizaci6n de los cafés "Otros Suaves" es más alta que la 

cotizaci6n de los cafés "F(sico Spot" y al final del mes se ve que estos -

últimos son m&s altos que los primeros lo que explica la especulaci6n en 

los precios que provoca el mal manejo de las cotizaciones internacionales. 

Si bien hemos venido estudiando las cotizaciones, vamos -

ahora a enfocar las cotizaciones desde el punto de vista de nuestras ex-

portaciones, asr tenemos que México exporta su café a 31 pa(ses; 25 del 

área capitalista y 6 socialistas. Pero el volumen fuerte.de nuestras expo~ 

taciones va hacia los Estados Unidos, es decir, el 70% de nuestras expor

taciones van hacia el pare del norte, 
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CUADRO No, 7. 

PRECIOS INDICATIVOS DIARIOS DEL CAFE 
OIC "OTROS SUAVES" 

(Dlls, xQ.) 

Otros Otros M~xico 

Junio Suaves Suaves Robustas Físicos 
1984 N.Y. 1979 1979 Spot 

l 147.00 147.70 150. 73 143.00 
4 144.50 145.79 149.30 143,00 
5 145,00 145.95 146.27 140.00 
6 145.88 146.70 145.54 142.50 
7 148.63 148,89 146.19 144.00 
8 147.00 147.79 147. 33 144.00 

11 147.88 148.67 146.58 144.25 
12 147.63 148, 17 145.49 144.50 
13 146,25 147.18 144.48 145.25 
14 147.25 147.91 144.20 144.75 
15 147.50 148,13 143.67 144. 75 
18 146.75 147.48 142.80 145. 75 
19 144.75 145,81 140. 86 145. 75 
20 144,75 145.65 139. 81 145. 75 
21 145,50 146.29 138.78 145. 75 
22 145.75 146.37 138.86 143.50 
25 146,25 146 ,60 138.23 145.50 
26 147,50 147.61 139.45 145.50 
27 149.00 148.95 142.39 145. 50 
za 148.50 148.69 142.50 147.25 
29 146.50 146.99 141. 21 14 7. 25 

SUMA 3,079.77 3' 093 ,32 3,014.67 3,037,50 

PROM. 146.65 147.30 143.55 144.64 

FUENTE: Listas proporcionadas por el Instituto Mexicano del e•. . 
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Si bien las exportaciones de café son significativas en la 

balanza comercial mexicana, no son determinantes para la polnica 

económica, ya que como sabemos el principal producto de exportación 

es el petróleo. Lo anterior porque en otros países productores de C.!!_ 

fé como 101 de América Latina, el café es el principal renglón de -

exportación en su balanza comercial, por lo que influye en sus políti

cas económicas, esta situación es delicada y aprovechada por las 

empresas comercializadoras como por ejemplo la General Foods, 

Standard Brand, A. and P. Coffee y S.A. Folger Industries Corp., -

entre otras, que juegan con las alzas de los precios. 

2. 2 Precios de garantía al campo. -

El Estado fija precios de garantía a una gama de productos 

agrícolas con el fin de dar confianza y seguridad a los productores pa

ra que cuando vendan su cosecha tengan un precio mínimo asegurado, 

así, el café se le fija un precio de garantra, lo que ha dado como resul

tado un mejor manejo de la comercialización del producto, es decir, se 

ha evitado la especulación y el acaparamiento. La polrtica gubername!!_ 

tal en este sentido es el de imponer un tratamiento más flexible a loa -

precios para que ee promueva el desarrollo de la producción agrícola y 

se permita una reactivación del sector a través de una creciente capita

lización e inversión en zonas productoras. 

El precio de garantía al campo permite: 

a) Estimular e incrementar la producción, pues se 

## 
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cuenta con bases para un efectivo control de precios que a su vez pu~ 

den reducirse al corregir desajustes opcionales o temporales. 

b) Que la comercializaci6n del café. por parle de ejidata

rios, comuneros y pequeffoe propietarios obtengan beneficios propios 

y no para los especuladores. 

c) Se da un mayor apoyo financiero y técnico directamente 

a los productores. 

Las fluctuaciones del d6lar propician una inestabilidad en 

los precios internacionales del café, sin embargo como existe una co-

tizaci6n en libras esterlinas, sucede que la demanda se contrae frente 

a la oferta. Si bien más de la mitad del café mexicano va hacia los Es

tados Unidos la comercializaci6n del mismo se realiza en otros mere~ 

dos. 

La oferta del café mexicano en Europa es 6ptima,pero suce

de que su cotizaci6n se ve sensiblemente afectada por la oferta de otros 

parees productores que por un lado tienen conflictos de orden sociopo

lítico y por otro se ven en la necesidad de bajar sus precios, en ese se!! 

tido México tiene un sistema muy estable e inclusive sucede que el pre-

cío de garantía soporta loe deterioros de la economfa nacional, es decir, 

los aumentos de precios en los costos de producci6n, 

Por cuanto a la comercialización de loe abastos de café 

HI/ 
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a los principales centros de consumo, México ha tenido una creciente -

participaci6n aprovechando las diversas oportunidades que se le prese~ 

tan. 

· Si bien el precio de garantía del café es de los más altos -

de los productos agrícolas, existe una gran diferencia con la cotizaci6n 

internacional, lo que hace que sea un producto más bien de exportaci6n. 

Los niveles de precios están ligados a la producci6n por lo -

que las cosechas tienden a motivar cambios en la estructura de la afer 

ta y demanda, es decir, una abundante cosecha puede provocar una 

contracci6n en la deman.da que derive en una caída en los precios y esta 

causa es esencia que influye decisivamente para que no se expanda la -

producci6n hasta niveles de optimización constante, sin embargo, la fi

jad ón de precios de garantra reales puede crear las condiciones suficie.!! 

tes para una expansión real en la producción cafetalera del país. 

Con lo anterior se tiene una superficie cosechada de café en -

México que no ha tenido una tendencia hacia el alza, lo que sf hay es una 

gran mejoría en las plantaciones, principa !mente en lo que se refiere a -

tecnificaci6n de calidad en las plantaciones y reducci6n de plagas. 

El precio al campo se fija bajo varias presionea, por un lado 

los intereses particulares y por otro los intereses de los productores. De 

aquí que el Comité de Precios del Café junto con los principales directo-

res de la política cafetalera, analizan las condiciones del mercado nacio-
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nal y extranjero para determinar el precio en cuestión. 

Debido a la situacicSn inflacionaria tan fuerte que sufre el - -

pa{s 1 los precios de garantra se tienen que estar revisando, por lo tan-

to, se puede decir que los precios están por abajo de los costos de pro-

ducci6n, situación que mantiene inconforme a los cafetaleros. De todas 

maneras para la fijaci6n del precio de garantra del café, se toman en -

cuenta los factores siguientes: nivel de precios internacionales y naciC!_ 

nales vigentes y a futuro asr estimado. Cabe seí'lalar que a los prime--

ros se les deduce todos los gastos de comercialización, para llegar a -

un precio final, como se puede ver a continuación: 

- Precio internacional 
(140 Dlls. x Q,) 

Menos: 

- Gastos de comercializaci6n 
- Aportación al Fondo 
- Precio de quintal pergamino 
- Gastos de beneficio-húmedo 
- Otros gastos 

Precio de garantía 

3 181.60 
3 609. 93 

11368.00 
303. 00 

8 478.47 

$Z7,000.00 

6Z.OO 

El precio de garantía para el café cereza es de$ 6Z. 00 y se 

autorizó recientemente, los precios de garantra habían sido de $ 18. 00 -

en 198Z; de$ Zl.00 y$ 34.00 en 1983; de$ 50.00 en 1984. Para el café 

pergamino se tenran precios de$ 4,630.00 en 19BZ; $ 5,500.00 en 1983 

y$ 11,168.00 en 1984. 

1111 
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Cabe mencionar que dichos precios de garantra en algunos -

casos no son respetados, principalmente por los intermediarios, siendo -

causa de esto, entre otros factores, los siguientes: 

- La insuficiente capacidad de absorci6n econ6mica del --

Inmecafé, al no contar con un presupuesto que le permita adquirir la mayor 

parte de la producci6n nacional. 

- No contar con suficientes centros de almacenaje de sacos 

de café, ni con suficientes centros para beneficiar el grano, 

Asimismo, el mercado nacional del café soluble, se encue.!!. 

tra dominado por 3 grandes empresas que controlan los canales de come!. 

cializaci6n, estas son: C!a Nestlé, General Foods de México y Café Inter

nacional. 

En total hay 359 empresas que comercializan el café en M'

xico, estando las principales en el Distrito Federal. 

2,3 Precioo de venta del café industrializado. 

Los precios del café industrializado en el pa!11 varían no so

lamente en cuanto a calidad del café sino en cuanto a organismos y empre

sas; así.uno es el precio fijado para los afiliados a ~a AsociacicSn Nacional 

de la Indu11tria del Café, A.C. y otro para los asociados de la Cámara Na

cional de la Industria de Transformaci6n, A.e. y otro más para los CafE11 

de Veracruz, S.A. de C.V. y para la C!a. Ne11tlé, 5,A. y General Food1 -

lfl 
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de México, S,A.; otro tanto sucede por lo que toca a los cafés tostados, 

soluble, descafeinado y cualquier otro tipo de café. 

Como se puede ver, existen precios oficiales para los dive!. 

sos tipos de café industrializado, También existe un control de calidad, -

pero e'ste no es 1·ealizado, de tal forma que en la prensa nacional han salido 

declaraciones en el sentido de que en México no se consume café sino una 

porquerfa, comercio mediante el cual los torrefactores han acumulado ÍO!, 

tunas incalculables. Lo que se deberfa de hacer a través del control de --

calidad es vender café puro. 

Se presentan los precios de café verde en el mercado naci2 

nal. 

Precio Nacional de Café Verde 
(Pesos por kilogramo) 

VIGENCIA. 
22 de dic,/82 a 2 de dic./83 a lo,de abril 
lo. de dic./83 30 de marzo/84 a la fecha 

Prima-lavado 
Robusta-lavado 
Lavado sin desmanche 
Natural Atoyac 
Otros naturales 
Robusta natural 
Desmanchado 

115.20 
115.20 
l 03. 25 
89.00 
82.00 
82.00 
80,00 

FUENTE: Instituto Mexicano del Café. 

186.00 
186.00 
186.00 
141.00 
137. 00 
137,00 
137. 00 

23 o. 00 
230. 00 
219.00 
159.00 
154.00 
154.00 
154.00 

Tomando como base el cuadro anterior, comparado con loa -

precios internacionales, tenemos que éstos solo se han incrementado en un -



- 55 -

solo dígito, mientras que los precios del café verde en el mercado naci,2_ 

nal se lncrementan mínimamente y en forma desordenada. 

2. 4 Precios oficiales de exportación. -

Los precios oficiales de exportación son manejados por Ja -

Secretari'a de Comercio y Fomento Industrial y sirven de base para -

aplicar los impuestos correspondientes. Por lo anterior y para ser -

más eficaz en sus funcionen, el lnmecaíé da a conocer la cotización -

real en el mercado internacional, para que con base a "La 'labla de pr~ 

cios de Exportación" se tomen los precios mínimos de venta en firme. 

La cotización real resulta del comportamiento de las Bolsas del café -

de Nueva York y de la Terminal Itobusta de Londres que consideran -

por un lado, el valor real de las ventas internacionales que hayan efectu!!: 

do en ese lapso tanto del sector público como el privado mexicano y -

por otro las perspectivas de precio que se tenga a corto o mediano pla

zo. Como se trata de la deíens a de los precios conveniente al país, se 

toma en cuenta el interés de compra y nivel de las existencias en los -

mercados: norteamericano, asiático y socialista, y, las ofertas de -

origen de los países productores en especial los de tipo "Otros Suaves", 

clasificación que corresponde al.café mexicano. 

La formulación de la Tabla de Precios de Exportación se -

explica en el Capítulo IV de esta tesis pero aquí se trata de ver la re-

percusión que éstos tienen en la comercialización del café, o sea, que 

HH 



- 56 -

los gastos de comercializaci6n incluyen: impuestos estatales, municipa

les y locales; costo industrial de transformaci6n de cereza a pergamino y 

de pergamino a oro; fletes al puerto de embarque y maniobras en bodega; 

gastos de venta; gastos aduanales, gastos de administraci6n y utilidades -

rentables para el que exporte, 

En el seno del Comité de Comercializaci6n del Instituto M!:, 

xicano del Café, en el que están representados los Sectores Público, Priv_! 

do y Social de la Cafeticultura, se discuten los anteriores conceptos que 

posteriormente son aprobados por el Consejo Directivo. 

Los productores que quieran convertirse en exportadores -

directos aprovechando las ventajas del precio internacional y corriendo -

los riesgos inherentes a la exportaci6n, pueden utilizar el Sistema de VeE_ 

ta a Consignaci6n, 

Cualquier persona física o moral que concurra al campo a 

compl'ar café debe liquidar como mínimo los precios de compra en íirme -

correspondientes a la cotizaci6n re¡d vigente del café mexicano en el mer

cado internacional, 

Cuando se adquieran cafés tipos consumos nacionales direc

tamente al campo, se fijarán los precios mínimos de compra en rclaci6n -

al funcionamiento de la Reserva Nacional para Consumo Interno. Los pre

cios para el café de Consumo Nacional salvaguardan al costo de producci6n, 

H# 
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una utilidad rentable para el productor y protegen al consumidor nacional. 

El Instituto Mexicano del Café, que cumple una funci6n reg.!:!_ 

ladora de acuerdo a la Ley, vigila el cumplimiento de los citados precios 

mínimos de compra en firme y adquiere el café a través de su red de Ce!!, 

tr os de Compra y de acopio estratégicamente localizados en todas las za-

nas cafetaleras del país. 

El Instituto Mexicano del Café trabaja en el mercado y los -

foros internacionales en coordinaci6n con los principales países product.2_ 

re.a para defender los precios del café y con los consumidol'es para estabi

lizarlos a un nivel equitativo y remunerativo. 

2. 5 .Recaudaci6n fiscal. - Todos sabemos de la importancia de -

los impuestos que el gobierno federal aplica al comercio que se realiza en 

el territorio nacional, esto es, que los impuestos son fuente de ingresos e 

instrumento de polnica fiscal; la imposici6n es el método más común de 

financiar actividades gubernamentales. La distinci6n fundamental entre 

los impuestos y las otras fuentes de ingresos fiscales es el elemento 

coacci6n; el individuo no puede optar si debe o no pagar los gravámenes so

bre la base de los patrones establecidos. 

Los impuestos son considerados como un instrumento adecu.! 

do y eficaz para la regulaci6n y control de la vida econ6mica de un paí's, de -

aquí' que una polrtica fiscal tiende a restringir o incrementar ciertas activi-

#11 
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dades de bienestar social, en sí, que por medio de los impuestos se 

dan las condiciones para mejorar los servicios públicos, 

En ese sentido .el caÚ causa impuestos est~tales y de ex

portaci6n, ambos son importantes pero han tenido significativos cain. 

bios; en lo estatal la tendencia ha sido a. incrementarse af'io con afio 

hasta.en un 100%, éstos son especificados por su calidad; café oro -

(que es el que paga mayores impuestos), café cereza y pergamino, -

as.í mismo se especifican los principales estados productores: Chiapas, 

Veracruz, Puebla, Oaxaca y Guerrero. Los impuestos de exportación 

han venido disminuyendo por lo que estudiamos el sacrificio fiscal en -

el siguiente apartado. 

2 .6 Sacrificio Fiscal. -

El impuesto de exportaci6n del café se ha venido reducien

do al mínimo como podemos observar en el cuadro No. 8, lo que viene 

a repercutir en los ingresos de la Federación. 

De dicho cuadro podemos decir que en el período 1983-84 

los impuestos a la exportación disminuyeron sustancialmente y eso se 

debió a las razones siguientes: se aumentó el precio de garantía al -

campo y se disminuyó el gasto de comercialización, lo anterior para 

fomentar las exportaciones. 

NI/ 
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CUADRO No, 8 

IMPUESTOS MENSUALES A LA EXPORT ACION DE CAFE MEXICANO 

PARA EL CICLO 1982/1983 
(Pesos M.N,) 

MESES 
TI p o D E C A F E 

Verde Verde Tostado Soluble 
Descafeinado 

Octubre 97 359 910 1 918 123 95 685 720 6 841 
Noviembre 33 158 432 l 093 136 34 121 649 
Diciembre 74 026 589 11 648 916 79 669 309 

Enero 129 899 244 6 085 560 136 384 214 5 890 
Febrero 80 805 049 3 919 960 82 107 875 18 033 
Marzo 189 821 265 6 175 374 193 868 654 20 467 

Abril 195 220 410 3 002. 121 2 924 554 
Mayo 227 200 771 11 422 131 231 981 243 
Junio 138 860 289 16 735 857 141 639 941 l 190 

Julio 80 701 051 80 701 051 7 913 
Agosto 82 357 683 82 337 683 
Septiembre 84 884 218 80 836 393 

FUENTE: Instituto Maxicano del Café. 
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Lo anterior quiere decir que hay un sacrificio fiscal para la 

Federaci6n del orden de $ 23, 14 por kilogramo o sea $ 1, 080, 17 por 

quintal; si consideramos las exportaciones efectuadas en el año de - -

1982, de café verde, el sacrificio fiscal es de$ 3,015.5 millones de

pesos. Pero si se toma en· cuenta la estimación de exportación de ca- -

fé según la última verificación del Instituto Mexicano del Café, el s a

crificio es de $3,495.0 millones de pesos. Este sacrificio fiscal se -

distribuye del n1Udo,i;.iguiente: 30o/o para los beneficiadores-exportadores: 

30% para los productores-exportadores y el 40% para el Instituto Mexi

cano del Café, lo que representa una menor presión económica para ; •

los exportad0res ya que se ha aumentado el precio de garantía al can!_ 

po. 

Podrra pensarse que las tablas del café vigentes hasta 1982 y -

las tablas del café durante 1983 han estado de acorde a los cambios de 

la economra nacional, pero al revisar el monto de los impuestos, vemos 

otra realidad, es decir, que los ingresos del fisco, por eiq1ortaciones -

de café verde, se han reducido casi al mrnimo. 
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Este capnulo trata de la evolución y desarrollo de las expo!_ 

taciones del café mexicano en el mercado internacional. Se estudia el ca-

so mexicano por ser este paí's el So, exportador mundial de cafli, 

3, 1 Formas y medios de exportación. 

México ocupa un lugar muy importante en el mercado --

mundial del café, es decir, es un gran productor con altos rendimientos -

en su producción ya que tiene una alta tecnificación que ha combatido los 

males del café como es la roya. Otros países también han desarrollado -

su café en el mercado mundial, obteniendo beneficios en la utilización de 

su tecnificación y el combate de la roya, caso concreto es el de Colombia 

que tiene grandes rendimientos. 

En México se considera el café como un producto natu--

ral de exportación ya que la producción nacional excede en mucho al con-

sumo interno. Cabe se!'lalar que existen grandes excedentes de café por -

la cuota de exportación asignada a M~xic'o por la Organización Internad.!?, 

nal del Café. 

Para lo anterior existe una gran gama de exportadores -

lf# 
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que será motivo de estudio en las hojas siguientes, especificándose todos 

los conceptos, 

Para comprar, vender y comercializar el café, existen 

los trámites siguientes: 

TRAMITE PARA OBTENER EL REGISTRO NACIONAL 
DE EXPORTADOR DE CAFE. 

Responsable 

1. Exportador 

Descripci6n de Actividades 

Trámite en Inmecafé 
Gerencia de Regulaci6n Comercial 
Km. 4 Carr. Jalapa- Veracruz 
Jalapa 91190 

Delegaciones Regionales de Inmecafé 
Oficinas: Anatole France 152, Col. Polanco 
México 11550, D.F. 

1.1 Obtiene de la Gerencia de Regulaci6n Comercial, 
Delegaciones Regionales u Oficinas en México, D, F, 

- Solicitud de Registro Nacional de Exportador de -
Café (original y 3 copias) 

1. 2 Formula y anexa fotocopia del acta constitutiva como 
requisito únicamente para asociaciones y comercian
tes. 

1.3 Presenta original y 3 copias de la solicitud ya sea dJ. 
rectamente en la gerencia de regulaci6n comercial, 
Jalapa, Ver. Oficinas en México, D.F. o bien. en 
las delegaciones regionales de Jnmecafé. 

1.4 Recibe copia tres de la solicitud de registro como -
constancia de trámite, debidamente sellada de recibi 
do. -

HU 
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que será motivo de estudio en las hojas siguientes, especificándose todos 

los conceptos. 

Para comprar, vend~r y comercializar el café, existen 

los trámites siguientes: 

TRAMITE PARA OBTENER EL REGISTRO NACIONAL 
DE EXPORTADOR DE CAFE. 

Responsable 

1. Exportador 

Descripci6n de Actividades 

Trámite en Inmecafé 
Gerencia de Regulación Comercial 
Km. 4 Carr. Jalapa-Veracruz 
Jalapa 91190 

Delegaciones Regionales de lnmecafé 
Oficinas: Anatole France l SZ, Col. Palanca 
México 11550, D.F. 

1.1 Obtiene de la Gerencia de Regulación Comercial, 
Delegaciones Regionales u Oficinas en México, D, F, 

- Solicitud de Registro Nacional de Exportador de· -
Café (original y 3 copias) 

1. Z Formula y anexa fotocopia del acta constitutiva como 
requisito únicamente para asociaciones y comercian
tes. 

l. 3 Presenta original y 3 copias de la solicitud ya se a di. 
rectamente en la gerencia de regulación comercial, 
Jalapa, Ver. Oficinas en México, D.F. o bien, en 
las delegaciones regionales de Inmccafé. 

1. 4 Recibe copia tres de la solicitud de registro como -
constancia de trámite, debidamente sellada de recibi. 
do. 

llH 



2. Gerencia de 
Regulación 
Comercial, 
Jalapa, Ver. 

3. Exportador 
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2. 1 Aplica criterios de dictamen y emite opinión. 

• Si la opinión es afirmativa, anota el número de -
registro que le corresponderá al exportador en -
el original y dos copias de la solicitud de re gis- -
tro. 

• Si la opinión es negativa, formula notificación in 
dicando las causas que la originaron para posibi;;;s 
aclaraciones. 

3.1 En caso de opinión favorable: 

- Recibe copia dos de la solicitud de registro con -
el número de identificación como exportador que 
le corresponde. 

3. 2 En caso de opinión negativa: 

- Recibe original de la notificación de negativa que 
explicará las causas para que realice posibles 
correcciones. 

TRAMITE PARA LA EMISION DE RECIBOS OFICIALES 
DE COMPRA, DE GAFE COMO REQUISITO PREVIO PA 
RA OBTENER AUTORIZACIONES DE EXPORTACION -

~~~~~~~~~~~(C_O~M_P_R_A_D_O~R_E~S)~~~~~~~~~ 

Respo11sable 

1. Exportador 

Descripción de Actividades 

Trámite de Inmecafé, Gerencia de Recepción de Café 
Km. 4 Carr. Jalapa, Ver., Jalapa 91190 Ver. 

Delegaciones Regionales de Inmecafé 
Oficinas en México, D. F Q Anatole Fr anee 152, 
Col. Patanco, México 11550, D.F. 

1.1 Obtiene de la Gerencia de Recepción de Café, Deli:_ 
gaciones Regionales u Oficinas en México, D.F. 

- Hoja machote del recibo oficial de compra de 1..afé. 

1. 2 Formula, en original y cloi:; copias, el recibo oficial 
al momento de efectuar sus compras de café y <lis-
tribuye: 

- Original del recibo oficial se entregará al lnmec!!. 
fé, a través de la Delegación más cercana. 

- Copia dos del recibo original, deberá conservarlo 
como constancia de compra para aclaración. 
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TRAMITE PARA OBTENER REGISTRO NACIONAL DE COMPRADORES 
DE GAFE, REGISTRO NACIONAL DE CENTROS DE COMPRA Y REGIS
TRO NACIONAL DE BENEFICIOS COMO REQUISITO PARA LA ASIGNA
CION DE CUOTAS DE EXPORTACION DE INMECAFE, 

Responsable 

1. Exportador 

z. Gerencia de 
Recepción 
de Café 
(Jalapa, Ver,) 

3. Gerencia de 
Producción 
Industrial 
(Jalapa, Ver.) 

4. Exportador 

Descripción de Actividades 

Trámite de Inmecafé. 

Gerencia de Recepción de Café. 
KM. 4 Carr. Jalapa-Veracruz, Jalapa 91190 Ver. 

Delegaciones Regionales de Inmecafé. 
Oficinas en México, D,F,, Anatole France 15Z, 
Col. Polanco, México 11550, D.F. 

1.1 Ol:ticne de la Gerencia de Recepción de Café, Del!!_ 
gaciones Regionales u Oficinas en México, D.F. 

- Solicitud de registro de compradores de café 
(original y dos copias), 

- Solicitud de registro de centros de compra 
(original y dos copias) 

- Solicitud de registro de beneficios 
(original y dos copias) 

l. 2 Formula y presenta el original y dos copias de las 
solicitudes, ya sea directamente en la Gerencia de 
Recepción de Café en Jalapa, Ver. , o bien en las -
Delegaciones Regionales de Inmecafé u Oficinas en 
México, D.F. 

1.3 Recibe copia dos de cada una de las solicitudes pr.!!_ 
sentadas, debidamente sellada de recibido, como -
constancia de trámite. 

2. l Aplica criterios de dictamen cuando las solicitudes 
correspondan a registros de compradores de café -
y registros de centros de compra. 

2. 2 Formula notificación de aceptación o negativa en -
original y dos copias. 

Nota: Esta solicitud se presentará en forma simultánea 
con las solicitudes anteriores, en los casos en que 
el exportador cuente con beneficios propios. 

3, l Aplica criterios de dictamen cuando las solicitudes -
correspondan a registros de beneficios. 

3. 2 Formula notificación de aceptación o negativa en orJ. 
ginal y dos copias. 

4.1 Recibe el original de la nolificaci6n de aceptación o 
negativa de registro, en la plaza que inició el trám.!. 
te. 
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TRAMITE PARA LA MANIFEST ACION DE EXISTENCIAS DE CAFE PARA 
SU RECUENTO FISICO TRIMESTRAL C0~10 REQUISITO PREVIO PARA -
LA ASIONACION DE CUOTAS DE EXPORTACION DE INMECAFE. 

Responsable 

l. Exportador 

2. Comisión 
de 
Inspección 

3. Exportador 

4. Comisión 
de 
Inspección 

s. Exportador 

Descripci6n de Actividades 

Trámite en Inmc café 

Gerencia de Regulaci6n Comercial 
Km. 4 Carr. Jalapa, Ver., Jalapa 91190, Ver. 
Delegaciones Regionales de Inmecafé. 
Oficinas en México: Anatole France 152 
Col. Polanco, México 11550, D.F. 

1. l Con base a la convocatoria para manifestar sus exis 
tencias, pre sen ta en la Gerencia de Regulación Co--= 
mercial, Delegaciones Regionales u Oficinas en Mé
xico, D.F. 

- Original y una copia del formato de manifestación 
de existencias. 

1. 2 Formula y presenta original y una copia de la mani
festación de existencias ya sea directamente en la G~ 
rencia de Regulación Comercial en Jalapa, Ver., o -
bien a través de las Oficinas en México, D.F., o De 
legaciones Regionales de Inmecafé. -

l. 3 Recibe copia uno de la manifestación de existencias, 
debidamente sellada de recibido, como constancia de 
trámite. 

2. 1 Acude al domicilio declarado por el interesado a rea
lizar la inspección de las existencias. 

3. 1 Recibe de la Comisión de Inspección: 

- Original y una copia del formato de declaración de 
existencias. 

3. 2 Formula y devuelve original y una copia de la declar'!_ 
ción de existencias a la Comisión de Inspección. 

4.1 Realiza inspección y obtiene muestras representativas 
de las existencias declaradas y formula: 

- Informe de comprobación de existencias en original. 
y 5 copias. 

5. 1 Recibe la siguiente documentaci6n de la Comisión de -
Inspecci6n: 

- Copia uno del formato de declaración de existencias. 

- Copia uno del informe de comprobación de existen- -
cias. 
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De todo lo anterior se deduce. que los trámites para la 

exportaci6n de café, son muchos, Se sabe que la "Ventanilla t'.lnica",-

creada recientemente por el IMCE, trata de evitar algunos trámites -

burocráticos y hacer más ágiles las exportaciones, 

Para poder exportar primero se necesita el registro -

del Inmecafé. Para obtener dicho registro es muy düícil, prácticame.!!_ 

te nulo; porque existe un gran número de exportadores ya registrados, 

con esto se trata de evitar los intermediarios y la verdad es que es

tos cada vez son más. 

a) Exportadores Mexicanos. - Aunque el Inmecafé tiene

registrado a un sin número de productores y exportadores de café, -

la Dirección General de Aduanas, en sus tabulares, publica a 280 - -

Exportadores de los diferentes tipos de café. 

Para tener una mejor comprensión, ·a~ presentan las -

listas de los principales exportadores en los Cuadros: 9,.10, ll, 12 y 13. 

En dichos cuadros se observa la estructura de la Tar_! 

fa del Impuesto General de Exportación, que clasifica a los düe11entes 

tipos de café en 12 fracciones de los Capftulos 09 y 21. 

Como puede observarse, en casi todas las fracciones -

aparecen exportadores, pero la mayoría se encuentran en la fracclón-

09-01-a-02 Café crudo en grano, sin cáscara; 245 en total. 
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CUADRO No, 9 

PRINCIPALES EXPORTADORES DE CAFE 

l 9 8 3 

Fracción: 09-01-a-Ol Café crudo en grano, con cáscara. 

EMPRESA Cantidad Valor P.P.U.E, 
Kga 1 $ X Kg. 

S/N. 162 518 37 270 276 229.33 

Inst. Mex. Café 85 960 30 399 809 353.65 

Asoc. Rur. Int. Col. 
Reg. Tlapacoya 70 000 24 831 265 354. 73 

Omnicafé, S.A. de --
c.v. 33 530 11 249 479 335.50 

u. Ejidos J. Sabines 
Gutiérrez 24 500 7 870 898 321.26 

Cafés Tácana Sureste, 
S.A. 35 000 4 473 438 127.81 

Beneficiadora Export. 
Cafés Fin. 1 680 616 327 366.86 

U, Camp. Com. Frut. 
Leg. Baja California 48 817 587 428 12,03 

T o t a 1 462 005 117 298 921 253.89 
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CUADRO No. 10 

PRINCIPALES EXPORTADORES DE CAFE 

1 9 8 3 

Fracción: 09-01-a-02 Café crudo en grano,sin cáscara. 

EMPRESA Cantidad Valor P.P.U.E. 
Kgs, $ $ X Kg. 

Inst. Mex. Café 113 815 548 24 718 136 351 217.18 
S/N. 6 806 284 1 246 876 583 183.19 
Cafés Tácana Sureste, 
S.A. 2 581 005 843 459 728 326.80 
Corporación Cafetalera, 
S.A. 2 383 990 788 962 785 330 .94 
u. Ejid. Prod. Café Si~ 
rra Madre. 2 090 060 722 919 812 345.88 
Asoc. Rur. Int. Colee. 
Prod. Café, 1 998 990 664 848 351 332.59 
Cafés Ind.Chiapas,S.A. 2 260 230 663 345 863 243 .49 
Beneficiadora Export -
Cafés Fin. 2 784 200 572.417 211 205.59 
Omnicafé, S.A. de C.V. 2 622 070 514 937 075 196.39 
Cafetalera San Roque, 
S.A. 1 471 330 501 071 799 340.56 
Soc. Coop.Cafet. Reg. 
Tzeltal S.C.L. l 193 710 378 282 218 316. 90 
Café Córdoba Isabel, 
S.A. l 183 560 355.570 062 300.42 
Asoc.Rur. I C Prod. -
Café Misan, 1 059 800 352 835 276 332.96 
Cafés del Trópico, S.A. 
de c.v. 1 140 580 333 209 684 292.14 
Beneficios Cafeteros --
Export, S.A. 966 490 329 510 558 340.94 
Cafetaleros Fortín, S.A. 
de c.v. 977 060 320 764 301 328.30 
Cafetalera de Chiapas, -
S.A. 1 143 170 292 104 188 255,52 
Cafetalera La Victoría, 
S.A. 942 410 286 351 887 303. 85 
Asoc. Rur.Int.Col. Reg. 
Tlapacoya. .744 100 247 807 790 303 .03 

Otros ( 226¡ 24 934 820 7 791 467 917 312.47 

T o t a l 173 099 407 41 924 879 439 232.20 
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CUADRO No. 11 

EXPORTADORES DE CAPE 1983 

Fracción: 09-01-a-03 

EMPRESA 

Cafés Finos Export, S.R.L. 
c.v. 
Café El Marino, S.A. c.v. 
Cafés Solubles Monterrey, 
S.A. 
Café Intern. Córdoba,S.A. 
Inst.Mex. Café 
Cafés Alpe, S.A. 
Café Pacífico, S.A. 
Asoc.Rur.Int,Colec.Prod. 
Café. 

Café tostado en envases cerrados he~ 
rnéticarnente, cuyo peso incluído el -
envase inmediato sea hasta de 3 kgs. 

Cantidad Valor P.P.U.E. 
Kgs. $ $ X Kg. 

1 566 451 601 952 268 384.28 
531 188 219 179 719 412.51 

513 276 168 619 732 328.52 
253 165 115 042 987 454.42 

85 352 29 031 496 340.14 
60 935 27 485 105 451. 06 
22 223 8 011 749 360.52 

13 800 6 466 626 468.60 
Soc.Coop. Cafetic Uni Ixhu_!! 
tlán. 9 983 3 497 149 350.31 
Cafés y Cafeterías de Mex. 
S.A. de C.V. 5 557 2 117 030 380.97 
Decro Wall Mex., S.A. 3 810 1 958 464 514.03 
Cafés Veracruz, S.A. de c.v. 256 87 129 340.35 
S/N. 
T o t a 1 

Fracción: 09-01-a-04 

Café Marino, S.A. de c.v. 
Cafés Solubles Monterrey, 
S.A. 
Soc. soop.Cafetic Uni. I~ 
huatlan. 
Cafés Veracruz, S.A. de 
c.v. 
Soc.Coop.Cafet.Reg. Tzel
tal s.c.L. 
Inst. Mex. Café. 
Cafés Alpe, S.A. 
V.Nal.Empresas Colee.Proa. 
Café. 
Asoc.Rur.Int.Colec.Prod. -
Café. 
U.Nal. Productores Hortali-
zas. 
S/N. 
T o t a 1 

97 2 077 21.41 
3 066 093 1 183 451 531 385.98 

Café tostado en grano, en envases de 
producción nacional. 

1 856 096 

1 090 756 

519 376 

214 061 

179 626 
157 463 
115 320 

4 536 

2 041 

704 739 371 

491 178 216 

184 929 584 

94 720 620 

77 598 031 
65 680 141 
52 446 920 

1 738 997 

872 458 

720 10 123 
440 4 000 

4 140 435 1 673 918 462 

379.69 

450.31 

356.06 

442.49 

432.00 
417 ,11 
454.79 

383.38 

427.47 

14.06 
9.09 

404.29 
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CUADRO No. lZ 

EXPORTADORES 1983 

Fracción: 09-01-a-06 

EMPRESA 

Café Descafeinado Chiapas, S.A. 
Inst. Mex. Café. 
Productores Dese. La Concordia 

T o t a 1 

Fracción: 09-01-a-07 

Café El Marino, S.A.de c.v.· 

T o t a l 

Fracción: 09-01-a-99 

Martín Pohlenz Schmidt 
S/N. 
Volkart Hnos. Mex.,S.A. de 
c.v. 

T o t a 1 

Fracción: 21-02-a-Ol 

Café Descafeinado Chiapas, 
S.A. 
S/N, 

T o t a l 

Café descafeinado en grano. 

Cantidad 
K s. 

3 150 600 
851 115 
414 000 

4 415 715 

1 

1 

Valor 
$ 

319 751 254 
322 305 151 
191 333 623 

833 390 028 

P.P.U.E. 
$ X Kg, 
418.88 
378,68 
462.15 

415.19 

Café tostado en grano o·molido, 
excepto lo comprendido en la frac
ción 09-01-a-03. 

7 593 

7 593 

Los demás. 

10 150 
6 730 

3 

16 883 

3 921 984 

3 921 984 

4 249 335 
194 940 

4 444 275 

516. 52 

516.52 

418 .65 
28.96 

263 .23 

Extracto de café s/cafeina liquido. 

1 881 
800 

2 681 

2 258 042 
107 360 

2 365 402 

l, 200.45 
134,20 

882.28 
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CUADRO No. 13 

EXPORTADORES 1983 

Fracción: 21-02-a-02 Extracto de café,con cafeina lí
quido .o en polvo soluble. 

EMPRESA 

Café Intern. Córdoba, S.A. 
Inst. Mex. Café 
Café El Marino, S.A. de 
c.v. 
International Flavors Fra
gano. 
Casaus, S.A. de c.v. 

T o t a l 

Fracción: 21-02-a-99 

Empacadora del Bajío, S.A. 
de C.V. 
Coca Cola Export Corp. 

T o t a 1 

Cantidad 
Kgs. 

144 846 
99 697 

3 080 

2 ººº 72 

249 695 

Los demás. 

22 984 
12 

22 996 

Valor P.P.U.E. 
$ $ X Kg. 

101 709 234 702.19 
65 684 308 658.84 

2 861 653 929.11 

1 594 580 797.29 
27 487 381.76 

171 877 262 688.35 

1 149 368 50.01 

l 149 368 49.98 

FUENTE: Tabulares de la Dirección General de Aduanas.- S.H. y 
C.P. 

NOTA: Las fracciones 09-01-a-05 y 21-02-a-03¡ café tostado en gr~ 
no, en envases no determinados y achicoria tostada, sucedá
neos de café tostados o sus extractos, respectivamente, no 
registran movimiento alguno de exportación. 
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En los Cuadros antes mencionados observamos que gran pm!_ 

te de las exportaciones de café se realizan en su estado natural y se com ... 

prueba con las cifras siguientes: de un total de 185 millones de kilos ex-

portados en 1983, la sola fracci6n 09-01-a-02, registr6 173 millones de -

kilos, o sea, el 94. 4%. 

El principal exportador es el Instituto Mexicano del Café, -

como ejemplo tomamos la misma fracci6n del café crudo; de un total de -

$41 925 billones exportado en 1983, dicho Instituto exportó $25 964 billone:s, 

es decir, el 61.9%. 

Los otros exportadores son Asociaciones, Ejidatarios, 

Cooperativas, Beneficiadores e inclusive algunas llamadas Corporaciones. 

Todos tienen importancia por sus cifras declaradas. 

El café industrializado se clasifica en el Caprtulo 21 de la -

Tarifa del Impuesto General de Importación, las exportaciones de este ti

po de café son importantes, aunque comparadas con las exportaciones de -

café en grano su porcentaje es m(nimo, es decir, del total exportado el C!. 

fé industrializado ocupa el 3 .1 o/o. 

Como se sabe el beneficio del café no requiere de mayor -

ciencia o tecnolog(a,por lo tanto,la exportaci6n de café deber(a ser en for

ma procesada pero al final de la tesis se desarrolla el tema. 

En los ya mencionados cuadros de exportadores, vemos en 

el lado derecho la columna de precios promcclio1 unitarios, que son precios 
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promedios anuales ya que el m1mero de operaciones realizadas por • 

cada uno son muchas, a precios diferentes,de todas maneras podemos 

decir que no se ven muy disparados hacia arriba o hacia abajo, la • 

verdad es que en exportaci6n la cotizaci6n internacional de cada día. 

es la que cuenta para fines fiscales. 

En M~xico, al comprar en el campo no se puede 

separar el café por destino, por eso, existe la necesidad de hacer • 

prorrateo en la venta; a los que hagan ventas a países de cuota, se 

lee quita una parte para subsidiar a los que vendan a países fuera. 

de cuota, para formar un "fondo". El monto de retenci6n, varía en

funci6n de la cotizaci6n internacional, persiguiendo entre otras co-

sas: regular el precio interno y aumentar el precio de garantía al -

campo. Dicho fondo es un mecanismo compensador del mercado y -

se ha constituído r . .;.dentemente; es administrado por el Banco Naci.!:!_ 

nal de Comercio Exterior y lo maneja el Comité Técnico, formado por 

representantes del propio Instituto, de los Productores.Exportadores 

de la CNC y de la Secretarra.· de Agricultura y Recursos Hidrad

licos1y1de la Secretaría de Hacienda y Crédito Pdblico. 

Con lo anterior, se tiene la oportunidad de exportar -

a países no tradicionales, además de que se ti•me calidad y precios -

buenos que será'.n motivo de estudio en el dltimo capnulo de esta -

tesis. 

1111 
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3,2 Comportamiento de las exportaciones.-

El comercio exterior es una variable que sirve para califi 

car la econom(a de un pa(s, as(, para el cumplimiento de una polil:ica de 

comercio exterior, existen instrumentos que regulan el comercio entre -

países, Dichos instrumentos son: aranceles, negociaciones, permisos 

y otros requisitos aplicados tanto en las importaciones como en las expor. 

taciones. Todos tratados de una forma u otra en esta tesis. 

Para el caso que nos ocupa solamente veremos las expor

taciones, Los principales directores del comercio exterior mexicano han 

decidido tener una balanza comercial superavitaria, contrayendo la dema!!. 

da del exterior e impulsando las exportaciones mexicanas; se dice que es

tas últimas son un camino para aliviar la crisis que nos agobia. Algunos 

teóricos opinan que dicha decisión es positiva ya que se debe fomentar -

las exportaciones en general,es decir,dar subsidios, eliminar controles -

y barreras arancelarias. Debe tenerse en cuenta que se corre el riesgo 

de un desabastecimiento del mercado nacional. 

Las exportaciones de café han crecido minimamente y así 

mismo lo ha sido con los demás productos, nuestras exportaciones siguen 

siendo en su mayor parte (70%) petroleras. Lo que ha sucedido es que el -

sector exportador privado ha aprovechado la coyuntura de crisis económica 

para obtener los mejores frutos, as( se sabe que en las exportaciones exi.!1, 

te una fuerte subfacturación para dejar los dólares en el exterior, 

H!! 
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Veamos el caso del café: en los Cuadros Nos, 14 y 15 -

tenemos las exportaciones por tipo de café; verde, descafeinado, tost.! 

do y soluble, comprendiendo de 1973 a 1983. 

En dichos cuadros vemos que el café verde registra las 

cifras más importantes y de un afio a otro sus incrementos son mínimos 

ya que si el valor aumenta los volúmenes permanecen constantes, esto -

último se debe a que México tiene una cuota anual de exportaci6n !ijada 

por la Organizaci6n Internacional del Café que equivale a l. 8 millones -

de sacos, que había impedido mayores volúmenes de exportaci6n y que -

más adelante explicaremos el ,cambio que se suscit6. 

Por último se presenta el Cuadro No. 16 que contiene los 

movimientos mensuales de los cuatro tipos de café estudiados durante -

el período 1982/83 pero hay que tener cuidado al observar los movimie,!l 

tos ya que se puede ver que en enero se registran los mínimos movimie.!!. 

tos .que se van incrementando significativamente cada mes llegando a te-

ner su mayor significado en los meses de agosto y septiembre que es --

cuando termina la cosecha. 

Para ilustrar lo anterior se elabor6 la gráfica No. 4, 

que junto con los ya citados cuadros de exportacio~es de café se presen

tan a continuaci6n: 

HH 
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CUADRO No, 14 

VOLUMEN Y VALOR ANUAL DE LAS EXPORTACIONES 
DE CAFE MEXICANO POR TIPOS. 

(Sacos de 60 Kgs./JJólares) 

CAFE VERDE 
Aí'lo CAFE VERDE DESCAFEINADO. 

Volumen Valor Volumen Valor 

1973 2147454 157 010 234 2 541 136 248 

1974 1 932 931 154 242 186 

1975 2 297 654 184 973 630 529 57 316 

1976 2 645 738 311 494 907 4 285 784 809 

1977 1 723 693 432 607 582 43 761 220 181 

1978 1 839 874 336 936 518 37 l 488 

1979 2 838 556 542 453 984 800 1 050 

1980 2 075 699 435 080 272 

1981 1 975 420 332 599 272 l 012 8 355 

1982 1 975 503 345 120 711 46 849 10 175 157 

1983. 2120 347 402 010 289 47 280 8 018 259 

FUENTE: Anuarios de Comercio Exterior. 
Tabulares del Banco de México. 
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CUADRO No. 15 

VOLUMEN Y VALOR ANUAL DE LAS EXPORTACIONES 
DE CAFE MEXICANO POR TIPOS, 

(Sacos de 60 kgs./D6lares) 

CAFE 
Afio CAFE 'TOSTADO _SOLUBLE 

Volumen Valor Volumen Valor 

1973 135 185 10 580 500 5 051 1 003 930 

1974 67 525 6 894 279 615 84 142 

1975 86 835 8 638 524 l 575 417 749 

1976 137 432 19 427 067 6 007 l 397 984 

1977 70 082 26 187 618 2 853 l 950 333 

1978 71 513 17 051 265 13 333 5 993 409 

1979 74 157 18 367 216 21 279 9 418 120 

1980 91 225 21 941 442 24 230 9 717 744 

1981 54 410 10 795 621 6 805 2 340 240 

1982 73 806 15 818 659 930 165 751 

1983. 80 905 16 991 501 5 119 1 920 580 

FUENTE: Anuarios de Comercio Exterior. 
Tabulares del Banco de México. 
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CUADRO No, 16 

VOLUMEN Y VALOR MENSUALES DE LAS EXPORTACIONES 
DE CAFE MEXICANO POR TIPOS PARA EL CICLO 1982.1983 

(millones ele kilos/miles de d6lares) 

MESES 
GAFE VERDE GAFE GAFE 

GAFE VERDE DESCAFEINADO TOSTADO SOLUBLE TOTAL 
Volumen Valor Volumen Valor Volumen Valor Volumen Valor Volumen Valor 

Octubre 10 344 24 233 165 589 264 927 10 773 zs 749 

Noviembre 10 341 3Z 103 173 629 534 l 816 ll 040 34 548 

Diciembre 18 191 51 634 377 1 488 635 z 550 z 15 19 zos SS 687 

Enero 13 657 38 lZS 260 853 391 1 264 6 55 14 314 40 29; 

Febrero lZ 214 28 489 278 905 301 964 17 100 12 810 30 458 

Marzo 15 716 41 669 362 l 162 762 z 378 19 109 16 859 45 318 

Abril . 19 578 51 888 404 1 296 569 l 7Z4 15 88 zo 566 54 996 

Mayo zo 118 53 008 328 l 090 606 l 857 3Z 176 Zl 084 56 131 

Junio 13 161 34 3Zl 383 1 286 351 l 099 34 194 13 9Z9 36 900 

Julio 15 098 40 878 446 1 476 580 1 763 33 188 16 157 44 305 

Agosto 16 654 48 335 353 1 178 696 z 138 3Z 180 17 735 51 831 

Septiembre 17128 49 215 380 1 82.0 716 2 602 28 145 18 252 53 782 

FUENTE: Tabulares del Banco de México, 
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GRAFICA No, 4 • 

EXPORTACIONES DE CAFE MUNDIALES 
Y DE MEXICO 

( Millones de sacos) 

• MEXICO ºMUNDIAL 

60.0 
58.3 57.4 56,5 56.6 

5Z.4 50.9 

---- ----· ____ .._ ___ ----

FUENTE: ore 
IN ME CA FE 

63.4 
--- 60.3 59 .1 -

63.5 
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a) Exportadores de café a mercados tradicionales. -

México ha sido tradicional exportador de café, alcanzando 

fama internacional por su excelente e afé, Sus exportaciones van hacia -

34 parses del área capitalista y a 5 del área socialista; los más importa_!l 

tes compradores son Estados Unidos (con el 60%), le sigue Hungrfa (con 

el 8%), Checoslovaquia (con el 6%), Bélgica-Luxemburgo {con el 4%) y -

Japón (con el 3%) entre otros. 

Debe sel'lalarse que existen dos precios de venta al exte-

rior: uno para loa países miembros de la 0rganizaci6n Internacional del 

Café y otro para los pafses no miembros, a éstos últimos se lee da un -

¡;recio muy por abajo de la cotización internacional, ea decir, que este -

último precio tiene un 50"/o de descuento de la cotización internacional. -

que como ya se dijó la cotización internacional se fija en los mercados de 

Londrea y Nueva York. 

Se presentan a continuación los Cuadros Nos. 17, 18, 19 y 

20 que comprenden las exportaciones mexicanas de café por país de des

tino y se hace una comparación de los movimientos de exportación de --

198? a 1983 donde podemos ver que dichas exportaciones en su mayoría -

son a países capitalistas y que no tienen incrementos de un afio a otro, no 

así para los países socialistas donde se registran· significativos incrcme!!_ 

toa y que es motivo de estudio del siguiente apartado. 

1 

1 

1 
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CUADRO No. 17 

EXPORTACIONES COMPARATIVAS POR PRODUCTO PAIS 

(1982-1983) 

Fracción: 09-01-a-Ol Café crudo con cáscara ... 

1 9 8 2 1 9 8 3 
PAIS Cantidad Valor cantidad Valor 

Kgs. Dlls. Kgs. Dlls. 

E.U. 70 000 211 575 386 275 1 100 857 

Francia 10 500 31 499 - - - -
Holanda 9 970 29 297 

Israel 35 000 99 443 

Panamá 33 530 93 967 

T o t a 1 90 470 272 361 454 805 1 294 267 

FUENTE: Instituto Mexicano de Comercio Exterior. 

llH 
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CUADRO No. 18 

EXPORTACIONES COMPARATIVAS POR PRODUCTO PAIS 

(1982-1983) 

Fracción: 09-01-a-02 Café crudo en grano, sin cáscara, 

1 9 8 2 1 9 8 3 
PAIS Cantidad Valor Cantidad Valor 

Kg,B, Dlls, Kq.B. Dlls, 

Arabia Saudita 1 2 
Argentina 502 430 1 395 065 
Australia 7 000 21 341 41 213 129 811 
Bélgica-Luxemburgo 2 158 100 6 421 215 3 160 485 8 892 769 
Canadá 35 000 106 649 104 300 287 667 
Corea del Sur . 187 460 512 689 
Costa Rica 17 500 58 894 3 (Pza.)l 733 424 
Checoslovaquia 4 846 730 14 052 758 9 405 270 26 020 070 
Chile 315 000 854 003 
China 42 000 127 331 77 000 223 722 
Dinamarca 105 000 307 725 105 000 285 909 
Egipto 1 2 309 500 836 361 
Espal'la 3 073 980 0 844 954 727 540 1 984 475 
E.U. 81 928 315 238 522 543 123 215 964 :a49 774 992 
Filipinas 35 000 143 425 
Finlandia 35 000 106 661 35 000 95 651 
Francia 3 671 290 10 803 338 2 004 870 5 618 876 
Holanda 297 570 921 053 737 800 1 995 925 
Hong Kong 17 500 49 674 17 500 43 736 
Hungría 3 132 500 8 891 602 14 438 830 39 799 475 
Islandia 70 000 197 667 
Israel 3 986 942 10 989 737 
Italia 159 250 437 178 92 750 250 084 
Japón 3 423 352 9 836 585 4 856 530 13 625 656 
Kuwait 1 2 
Lesotho 804 580 2 oso 785 
Marruecos 70 000 201 672 
Panamá 815 720 2 281 727 
Polonia 2 374 960 7 258 411 
Reino Unido 378 350 1 148 423 175 000 468 885 
Rumania 1 2 
Siria 1 2 
Sudáfrica 45 500 115 336 
Suecia 30 100 90 519 210 000 553 206 
Suiza 4 137 217 11 366 716 2 526 020 7 074 010 
Túnez 1 115 940 2 788 934 
U.R.S.S. 1 014 510 2 879 555 
T O t a f 118 439 706 344 848 350 207 404 755 483 052 168 
FUENTE: nstituto Mexicano de Comercio Exterior. 
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CUADRO No. 19 

EXPORTACIONES COMPARATIVAS POR PRODUCTO PAIS 
(1982 1983) 

Fracción: 09-01-a-03 

1 9 
PAIS Cantidad 

Kg.B. 
Canadá 23 088 
Espal'ia 
E.U. 1 603 393 5 
Japón 

T o t a 1 1 626 481 5 

Fracción: 09-01-a-04 

Canadá 
E.U. 2 801 908 9 

T o t a 1 2 801 908 9 

Fracción: 09-01-a-06 

E.U. 2 791 800 10 

T o t a 1 2 791 800 10 

Fracción: 09-01-a-07 

E.U. 

T o t a 1 

Café tostado en envases cerrados 
herméticamente, cuyo peso inclui 
do el envase inmediato sea hasta 
de 3 kgs. 

8 2 1 9 8 3 
Valor Cantidad Valor 

Olla. Kg.B. Dlls. 
93 066 13 800 50 800 

2 360 5 266 
797 622 3 043 395 9 696 574 

6 538 25 046 

890 688 3 066 093 9 777 686 

Café tostado en grano, en envases 
de producción nacional. 

2 041 6 527 
732 527 4 138 394 13 329 168 

732 527 4 140 435 13 335 695 

Café descafeinado.en grano. 

070 912 4 415 715 14 976 576 

070 912 4 415 715 14 976 576 

Café tostado y molido •• , 

7 593 28 756 

7 593 28 756 

FUENTE: Instituto Mexicano de Comercio Exterior, 

HH 
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CUADRO No. 20 

EXPORTACIONES COMPARATIVAS POR PRODUCTO 
PAIS ( 1982 - 1983 ) 

Fracoión1 09-01-a-99 Los demás. 

1 9 8 2 1 
PAIS Cantidad Valor Cantidad 

Kg,B, Dlls. Kq.B. 

E.U, 9 120 l 019 16 880 
Polonia 10 000 12 000 

T o t a 1 19 120 13 019 16 880 

9 8 J 
Valor 
Dlls. 

32 558 

32 558 

Fracctón: 21-02-a-01 Extracto de café e/cafeína líquido. 

E.U. 2 681 18 044 

T o t a 1 2 681 18 044 

Fracción: 21-02-a-02 Extracto de café con cafeina líqui 
do. 

E.U. 5 011 48 597 247 623 1 404 770 
Reino Unido 3 500 52 605 2 072 13 220 

T o t a 1 8 511 101 202 247 695 1 417 990 

Fracción: 21-02-a-99 Los demás. 

E.U. 47 272 62 975 22 984 11 057 

T o t a 1 47 272 62 975 22 984 11 057 

FUENTE: Instituto Mexicano de Comercio Exterior. 

#11 
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b) Exportaciones de café a mercados fuera de cuota. -

En los cuadros anteriores también podemos observar que 

aparecen varios países del área socialista y que figuran como imp~rtan

tes compradores de café mexicano, esto es nuevo, ya que habíamos vis

to que las exportaciones totales de México guardaban un comportamiento 

uniforme en la década pasada, o sea que en los últimos aí'los se han in-

crementado significativamente las exportaciones a los países socialistas. 

Lo anterior, porque el gobierno mexicano recientemente creó un Fondo 

de apoyo económico a las exportaciones fuera de cuota, es decir, que a -

las exportaciones tradicionales se les aplica una cuota que sirve para -

compensar las exportaciones que se hacen a un precio menor. 

La creaci6n de dicho Fondo ha tenido grandes resultados: -

de 1983 a 1984 se duplicó la exportación a los países socialistas, y se B!_ 

caron reservas que se ten{an acumuladas, Lo anterior constituye un paso 

muy importante para diversificar nuestras exportaciones y también se -

ahorró dinero por interés y por almacenaje, además de mermas y pérdi-

das de tiempo. 

Las cuotas al Fondo, si bién se han incrementado, éstas han 

sido m{nimas y van de acuerdo al alza de las cotizaciones internacionales -

del café. 
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3, 3 Pa(ses exportadores e importadores de café. -

Para un análisis del mercado mundial del caíé, nos eníre!! 

tamos a situaciones muy complejas, principalmente por la diversificación 

de datos o sea que algunos organismos proporcionan cifras en kilos, 

otros en libras, otros en. sacos y otros en quintales. 

El mercado mundial del café se encuentra dividido en pat'

ses productores y pa(ses consumidores. En los primeros se encuentran 

los pai'ses subdesarrollados o en vfas de desarrollo y en los segundos -

se encuentran los principales pa(ses capitalistas. La producción del ca

fé es un claro ejemplo de la división internacional del trabajo, que como 

ya se sabe, está condicionado para que los pa(ses del tercer mundo produ! 

can materias primas agri'colas y para que los pa(ses capitalisti\S fabri-

quen altas tecnologi'as. 

As(, tenemos que Brasil es el principal para productor de -

café en el mundo, seguido por Colombia, Costa de Márfil, Indonesia y M§. 

xico que ocupa el cuarto lugar. Cuadro No. 21. 

Por lo que respecta a la demanda internacional del café,

tenemos que el principal consumidor es Estados Unidos, seguido por 

Alemania Federal, Francia e Italia entre otros, por lo que se deduce que 

si bien Estados Unidos es el principal consumidor en términos globales,

es el continente europeo el que mayor volumen de café consume. Cuadro 

No. 22. 

ffll 



- 87 -
CUADRO !\e" 2 i 

EXI'Oll'J'ACICX,T:S IRJ.\11J,\J.ES DE C.\FJ! !'OR PAISES PAf.t\ FJ.. 

rruuooo 197S/7!l - 1962/83. 

(Miles ·ele sacos tle 60 Kg.) 

P A 1 S . 1978/79 1979/80 198(1/81 1931/82 1 !l82/S3 

Brasil 13.217 14, 192 15,S51 16,S02 17 ,521 
r..olombia 11,431 11,510 9,066 8,937 8,9~5 
Costa <le ~brfil 4,613 • 3,7.:rn 3,(•50 _4 ,]94 4,22i 
Jndo11csfa 3,895 3,686. 3 ,.150 3,5:!9 :;,n1 
~léxico 3,070 2,290 1 ,952 -1 ,1i.:c1 3,251 
El S¡¡J.vmlor 3,~81 2,925 2,010 2,165 2, 77(1 

Uganda 2,353 2,220 1,973 2, 7$1 2, 19.l 
Guatemala 2,557 2,012 1,919 2;431 2,011 
Costa Rica 1,562 1,241 1,589 1 ,556 1,706 
r.amerún 1,559 1,600 1,573 1 ,5SS 1,557 
Etiopía 1,382 1,308 1,465 1,328 1,4SS 
Ecuador 1,357 986 1,213 1,369 1,529 
Kenin 1,231 1,366 1,212 1 ;703 1,42$ 
llondurns 1,051 980 1,034 911 1,ZM 
Nicaragua 928 837 833 826 1, 1 &9 
lndfa 1,077 1, 152 1,611 1, 50~ 1, 11 s 
Zairc 1,063 869 1,028 1, 147 1 • 1 ¡.¡ 
Tanzania 802 671 1,012 984 862 
Madagascar 822 1, 101 1,068 921 841 
Pera 1,072 . 893 787 750 . 651 
Papaa t;uC'va Guinea . sos. .83/j_ JS} 740 7.¡~ 

Angola 1,012 891 693 Sis· -6.5"~ 

Ruancla 351 • 560 487 426 496 
Rc¡1riblica Dominicana 462 676 509 63~ ~S9 

Filipinas 268 294 295 401 465 
Jlul"lmdi 453 346 405 435 446 
llaití 237 411 247 350 403 
Togo 124 Wl 209 255 ~9:; 

Rcpriblic:1 Ccntroafricru1a 102 167 209 253 2(.6 
Sierra Leona 218 172 155 153 r• .h 

Liberia 141 170 145 156 150 
J>ara!(Uay 36 45 137 166 201 
J!olivia 100 86 108 116 116 

ornosl 636 434 493 569 SS! 

TOTAL 2 
63,372 60,3:~s 59, 142 63,413 65,4~S 

------ ---- -
Pa1:;cs produ..:torc:; 1aicmbro:; <le la OIC q:w cxportun menos de Jf;O mil sacos. 

2 }llClll)'C CXJIOlºt;i;:jn11cs dC' )OS p:1'ir.e~; llliciílhl"U!> de J:t OfC haci:i JOS p:i{ses J1C> r.1ic:1:;bro~. 
FUHHlli: íllC. llorn1.e11Los, Hll 231!J/ll3, 1!1 tlt• scptir1:1hr.:i <le: 1983, · 
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CUADRO No. zz 

PRJllCIPAU:S p~rsrs IMPORTA!lCR[S :e c~rt 
(1970. 1910) 

t.UJu de tcntladu 

p ~ ¡ s l 97 o 1 ' 7 1 1912 1t1 3 1 9 7 4 19 75 1 ¡ ' ' 1 1 7 7 111 e 1 9 7 9 11' 

.ISN.w;,;.;&;;.;,. ~.m Ll!.l ¡ .. m ~.m MU ¡,m "m MH i.m i.m ... ~ ·-· 
lliJ.;;}, _ll _il --1Q -ll. _Ji ..J.l ....fil -i1 _u. --- --At9cl.1 IS a 11 12 29 34 40 45 ¡¡ 
tgl~tv 2 s 2 2 4 6 s 3 1 
Ubla 1 1 1 2 1 1 1 2 
M•tno#COS 16 11 u 12 11 12 10 4 
Rt'Jni«: l 1 l l 1 1 l I· 
l1M";al 1 l l l 2 3 
Sor.:•Jl• 2 2 l 1 z 1 1 
s~c!a!n-:a l5 11 18 17 19 l8 IS 14 10 
lud•n 14 l2 14 1 t 1 s 2 2 
TUMZ 2 3 4 4 3 3 s 1 3 
Otroa 4 4 4 1 l 4 11 1 1 

~:!tll.Ldel ~crte '! C"~ l.....ill. ~ LW. Wl2. W!L .Llll w.u. UDl. .L.lli L.W. 1 •.• 

E1t1:!os t:rJ·~o• 1,119 l,310 l ,ZtiO 1,324 1,164 1,234 1,20; tll 1, 112 i,;a: i::~ 
ClnaC'\ :1 97 83 Bl 82 90 14 7J u IOE H 
Jar.a1:1 .1 1. 1 l l l 
Otros 1 2 l 4 1 2 23 l6 IS 15 

~r.:•uca d1l ~ur ___!f. _1!. _Jg_ -11 _u 47 -"- __u __l1 -- ---
,lll¡'t:u.Jr.a 14 14 39 36 43 -:¡o JO 11 22 
CIUle 7 11 9 1 11 s 1 4 ¡ 

Otro• J 2 2 1 1 z 1 1 

A.1.1..!. _ill _U!. ---1U _m --1§1. -1il. -"! __w --1il _fil _m 
Honq l:Dng JI u 1 16 u 18 17 10 2 s ' Japón 11 " 100 lll 11 109 141 U4 101 200 19·1 

fUHl 1 7 7 1 1 10 l8 ' u 11 11 
Arabia Saudlt• 1 7 7 1 1 ' 1 14 13 
Slr'9•P".at ' u ' 11 10 6 20 17 10 
Otros 31 37 H 43 41 47 31 14 16 

~ .Lill. .l...lli .L1.il .u.u .L.ill Wil. .L.1U l...Ml .LilJ Llli. t.. fil 
Fri1t1c1.1 243 213 21D 272 211 ¡¡5 ~u l6B 102 344 na 
AJ1cwinJ• Federal 310 314 342 343 330 JH JSI 392 40! 499 4!0 

:c.111 us 177 176 200 201 Z02 Zll u: 194 230 221! 

Pltsu &JJ:s 112 121 134 131 138 162 87 121 lSJ 177 ~SI 

E1pa~1 u 71 86 71 90 82 97 BI 11 105 102 

Suecia 106 102 107 110 101 111 IZO 'º 11 104 l~l 

Suiza fZ 'l 19 14 60 17 SI 55 51 19 u 
Rtlno Unf<!o 11 101 101 ns ,. 93 91 11 lt 171 141 

°"~' 
451 401 413 480 477 279 101 441 411 421 H4 

~.!J!! 
__ 11 _ll. __lj ....l1 --11. ...ll _u. -11. ~ 44 •I 

Auttull• ll ll ll ¡4 27 11 11 27 17 --¡-, --¡¡ 
Nueva :.elandJI 1 7 7 s l 7 • 7 7 

~ __il _Q. _il. -1l. --º- _!.q _u ---il _a -- --·--

·rutNrt~ Ai-.u.sr.o io CJt.,rr:to, ºr . .\.O. Po'l\11, VMJ".'I' .,r..:u, 
Qua~<ttly Et.1t1 illt".•i :·q;lr.Eir e,,;¡ C' ll•1t 0.l.C. 
Clr'! •Doc. IF'l \\•l. l :;;'·"· 4 
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Para terminar este Capnulo y con el fin de complementar -

todo lo antes dicho1se presentan los Cuadros Nos. 23 y 24: uno compre!!_ 

de las cuotas iniciales y finales de exportación por parees para el ciclo -

1981/82 e iniciales para 1982/83, el otro comprende el valor (fob) de las 

exportaciones de café de los países miemb1·os de la Organización Intern.!!. 

cional del Café a todos los destinos, para el perfodo 1975/76-1980/81. 

El primer Cuadro presenta las mejores calidades de caí~, do!!_ 

de se observa que éstas registran las mayores cifras o sea los "arábigos 

no lavados" y "suaves colombianos" ocupan los primeros lugares corres

pondiendo a Brasil y Colombia. En dicl10 Cuadro es importante ver que en 

general las cuotas son similares de un afio a otro y los aumentos que se -

observan son mínimos. Cabe sefíalar que las cuotas se estudian cada afio 

y se rigen de acuerdo al Convenio Internacional del Café. 

En el Cuadro No. 24 podemos ver que los parees miembros de 

la Organización Internacional del Café no pasan de 25 y que los mayores V!, 

lores de exportación también lo ocupa Brasil y Colombia, por ser estos -

parees los principales productores del mundo. 

Se. presenta a continuación los ya mencionados Cuadros Nos. 23 

y 24. 

llfl 
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CUADRO No. 23 

CUOTAS INICIALES V FINALES DE EXPORTACION POR PAISES PARA EL CICL0-1981/82 
E INICIALES PARA 1982/83 

(Sacos de 60 Kg.) 

CUOTA 
1111/12 

PAIS INICIAL 

Sunw1 Colombh1not 10.749,220 

Colombi1 8.662,838 
Konl• 1.382,536 
Tanzania 803,046 

Otros Suovrs 12.989,916 

\..)ita Rica 1.207,609 
Rcnüblic1 Dominicana 5G7,827 
Ecu:idor 1.119,854 
El S.ilvodor 2.295,998 
CiuJtt:rnola 1.860,499 
thlmJuros 940,025 
lndioi 948,075 
MiJJCiCO 1.805,187 
Nlcorogua 689.W3 
Popuo Nu1v1 Gutn11 602.391 
Ptrú 775,208 

~~ 16.590,437 

Dr~it 15.306,GS3 
Eth>~ia 1.283,7114 

~ .1l111MU 
An1,ot1 425,G24 
lndoncsm 2.271,310 
OAMCAF (1) (6.418,9191 

Camerún 1.481,289 
Cona du M.,fll 4.147,609 
M<11l<1a•1ur 790,021 

U¡µn~o 2.569,543 
Z1lru 1.185.0J1 
Fllipin• (21 

Sub1011I: Mi1mbrotu1n1os 
di CUOtlbÍlica, 2.800,000 

TOTAL ss.ooopoo 

CUOTA 
FINAL 

10.324,430 

8.224,460 
1.327,900 

772.080 

12.fi11,885 

1.246,331 
676,000 

1.075.599 
2.205,265 
1.7HG.970 

910.5G1 
916.2ó2 

1.810,G88 
662.054 
678.586 
744,573 

10.657,676 

15A24.G26 
1.23J,050 

12.304,009 

431.0QO 
2.181,552 
(G,165.2~51 

1.427,751 
3.983,703 

758.801 
2.468.000 
1.138.202 

3.350,109 

MJ2!.!.!l!!.. 

~u~~e¡ 
INICIAL 

~ 

8.435,654 
1.285.023 

704,690 

12.104,08/ 

1.119.213 
492.247 

1.1'4,3~5 

2.321.332 
1.797,990 

777,050 
ü4~ !j~ 1 

1.891 ~¿¡;j 
603,1:.~ 

i;o1.o>9 
678,782 

17.332,264 

15.974,700 
1.l~7.5G4 

12.923 fil?. 
500,000 

2.357,tl02 
fu.197, 1211 
1.419.743 
4.0IG.Gn 

761.687 
2.300,606 
1.098.487 

•10.000 

FUENTE 019oniucl6n lntornocional dal C.14 
(1) Organiución "''1..,,,, Moly,thtcllll C.14, 1 
(21 LlcuOllcll fUlplllacllll clclo 11111112 "'' lnduld1tn11 total -ndlon111 los miembr1111-1osclll cuo11 Wslco, 1 

_ " .... , ,..:_s.::-_~=.::::-~~E~"=-=-"f!.."'..:::!:";·;,:~,::::=:-::.=?--=:,,;.::.~-"3'l.=:r:.:.·~~·"'=-'""'F="~;:.-.--- ·- --::::::...=:.,::..~,,..,:,. · --r--a-:.-. :s 
11 



- 91 -
("i.<·:,-::..;:.;,;;::::.~.;,;~.;;;.,, ~·:~;;-:_•e;,;.;:·,:-,,~.,;"!·:"E·:·: "-''"~"~:!':;o.;;-.-:.'-:::;.~-:•·,;.::: ,c, ''-"'~".'';,.~·,-::-::.-;; ;:;:::::•!'. -, é":--'.· '."'.: ;:;:,·. -,, -.· .. ·':.:: .ó ;·;.-;: ,:.;:, .. ""'-~J:~-;,,;:.;,... ·. !"~'-:.;.:~_:.:,¡;;:,·;:::.¿~.;;;:;,:;.~. · · 

CUADRO No. 24 

VALOR (FOB) DE LAS EXPORTACIONES DE CAFE DE LOS PAISES MIEMBROS DE LA OIC A TODOS 
DESTINOS PARA EL PERIODO 1975n6·1980/81 

(Millones de Dólares) 

---· ... -·-----------··-----· .. ---· ... ··-----··-·-------------···--------
PAIS 1t1Gn1 111em 1011n1 1978'71 1179/IO 111110/81 ....... _ -····------· -·· ··----·-··· ....... --·-· --·-····· ------··· ··-------· ..... ·-.. --.·---

Suolll'i Colomb:i1no1 l,2Gl.6 u~ ~ 2,GRJ.0 3,ou:i.o 1.8~!_:! 

Colambl1 916.5 1AU0.2 1.879.8 2,WOD 2,589.4 1¡116.7 
Kenie 207.9 453.3 322.B 257.8 340.1 240.3 
Tanunla 127.2 219.6 167.1 135.2 153.5 IG0.5 

Otros Su;w-a. 1 ,710.0 3t1GS.2 3,127.0 3,139.7 ~ L!2.12.. 
Coslól Rica 121.4 336.9 305.2 262.1 292.1 2•2.a 
República Oomlnlcin1 BB.4 131.7 163.8 85.3 148,3 65.4 
Ecuador 143.1 205.1 265.5 242.1 178.S 134.1 
El Salvildor 317.9 751.0 540.5 605.0 645.8 :ioa.1 
Guatemala ~10.7 499.6 493.6 448.2 448.4 295.B 
HomJur• 82.5 170.1 212.6 175.8 225.8 15.;_4 
lndi.l 1e9.G 272.7 203.0 204.8 255.4 227.1 
Md,,.ico 366.8 638.S 400.4 583.9 523.G 318.6 
Nica1;i1.¡ua 97.o IG0.2 20R.2 147.4 l~J4 l.J.) 2 
PtipuJ Nueva Guinea 74.8 214.1 lb7.2 161.5 18U.5 Wl.6 
Perí.i na 179.0 1771) 203.6 2U2.2 10:1.5 

Ar!hiQot no Lavado& ~ ~ ~ ~ ~ ~ 
Brtlil 1,528.9 3,378.8 1.ll43.a 2,272.S 2,948.3 2,005.S 
Etiopía 147.7 226.3 279.7 260.0 293.9 23-1.0 

Aobuuas 1,615.7 ~ 2,4G~ ~ ~ !.:!!:!:! 
Angola 189.2 197.7 238.8 179.6 Wl.0 09.I 
lndontsia 192.5 467.1 496.4 630.5 649.2 314 a 
OAMCAF 1887.6) l1,55'1.6) 11,237.8) ll,319.4) 0,328.G) mo.21 

CaintrUn 160.3 212.3 254.0 267.2 337.á IH.6 
Co¡1a di! Marfil 682.& l,IOG.O 7~M 802.7 698.2 !MS 
MadagMcur 109.5 152.B 182.5 n9.o 211.2 175.1 
Otros. de O;me&f 3~.3 83.5 62.3 GO.S 75,7 65.1 

Ugand1 245.2 550.S 312.1 401.I 433A 233.? 
bit• 101.2 100.G 184.0 lú6.!l 120.8 102.3 

Otro1P1lan ~ ~ ~ fil:! ~ lli.:Q. 
TOTAL: ~ ~ 

10,516.1 11,478.0 
~ E 

------__ ... _ ---- - ---~-----.. -- , ---·-·-----· -·------------ -··-------
FUENTE: Orgonluclon ln11m .. lonll dtl Cali, 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 



CAPITULO IV 

FOMENTO 
ALAS 
EXPORTACIONES 
DE CAFE. 
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Para el des arrollo de este Caprtulo se parte de la de va- -

luación del peso en 1976. A rarz de lo anterior, México tuvo que instr.!!_ 

mentar una nueva polrtica de comercio exterior; una devaluación trae --

consigo la nivelación de la balanza comercial de un pa{s, pues aumentan -

las exportaciones y disminuyen las importaciones, o sea, que por el mi!!_ 

mo valor se exportan más mercanc(as y con el mismo valor se compra -

menos. 

Para 1982, el Gobierno Mexicano, vió en sus exportacio-

nes una salida al crecimiento de su econom(a, ya que se necesitaban dl_ 

visas para poder importar y para pagar los intereses de la deuda exter-

na, el pa(s no ten(a dólares por la fuga de capitales y las inversiones en 

el extranjero que realizaron muchos particulares en el sexenio que com-

prendió de 1976 a 1982, as(, se disefiÓ un modelo de desarrollo de comer. 

cío exterior al que se le inyectó una fuerte dósis de competitividad glo- -

bal, para tener una exportación diversificada. En 1983 se tuv~ resulta--

dos, ya que se pasó de una situación deficitaria a una balanza comercial -

superavitaria. 
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Como todos sabemos, la devaluación ha sido muy fuerte; -

de 1976 a la fecha la devaluación alcanza el 2 24·0 % y esto explica la ni

velación de la balanza comercial porque hoy día vernos que no se tiene -

una planta exportadora que mantenga un crecimiento económico. Suce

de que en Mlíxico, mientras los inversionistas no tienen un horizonte lo 

suficientemente predicible y estable, que les permita la recuperación de 

sus inversiones, no establecen una capacidad productiva para exportar, -

por lo tanto, no funcionaron todos los apoyos fiscales y financieros que 

el Gobierno instrumento' para formar un sector exportador que aprove

chara el atractivo mercado externo. 

Dentro de la política de exportaciones toma singular im

portancia el caflí,ya que es un producto donde se han concentrado gran-

des esfuerzos para la futura exportación, pues se sabe de las grandes ve!!. 

tajas comparativas que se tiene con otros países ya que Estados Unidos -

es el principal consumidor del mundo. 

Se ha tratado de diseñar la mejor forma para fomentar las 

exportaciones de caflí, esto c11, poner en marcha una estrategia integral 

de desarrollo de la producción bajo la responsabilidad y coordinación de 

una sola entidad gubernamental, es decir, que solo asr será posible el -

proyecto que se hab(a venido estudiando desde hace mucho tiempo para -

lograr la identificación de oportunidades de exportación. Lo anterior ba

sado en estudios de preinversión y selección de tecnología con lo que se -
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estimula la inversión y la actividad de comercializaci6n en el exterior. -

Lo antes dicho es un enfoque integral que trata de racionalizar y hacer -

más transparente los estímulos, que facilitarían su concesión en modali, 

dades apropiadas y en las etapas de la producción. 

Para el caso de las exportaciones de café mexicano, se -

requiere de un impulso concertado entre los sectores público y privado. 

Se trata de asegurar el acceso a los mercados de destino y garantizar en 

el largo plazo la permanencia y crecimiento de las exportaciones. 

Como se sabe,la política económica agrícola desde hace -

tiempo se ha caracterizado por una institucionalización en la producción. 

El sistema agrario ha evolucionado conforme a las estructuras guberna

mentales que han implementado una reforma agraria de reparto de tie-

rras y ha dotado de sistemas de riego, y, de comunicación con lo que se 

tiene en la actualidad organismos descentralizados que asesoran a los -

agricultores del país. Lo anterior hace pasible la participaci6n de org~ 

nismos federales y estatales que siguen un orden 16gico para cumplir con 

los programas en proyectos que se dan en el campo y de esta forma ob

tener todos los beneficios que se reflejan en un mejor nivel de vida de la 

población, esto Último es la inversión que hace el estado en infraestruc

tura. 

La polil:ica institucional también se ha visto reflejada en -

lo que es la productividad en el campo que como se dijo es para el bene-

## 



- 95 

ficio directo de los agricultores. Lo anterior consiste en asesorar y ---

orientar a los productores en la práctica diaria del cultivo de especies -

mejoradas, nuevas variedades, control de plagas, utilizaci6n de fungid-

das y fertilizantes. 

A pesar de contar con lineamientos bien estructurados la 

cafeticultura ha sufrido modificaciones y los beneficios que se han hecho 

práctica diaria en algunas entidades se desconocen, cosa que ha provoco!! 

do desquebrajaduras en la economía cafetalera. 

4.1 Los aranceles como elemento de fomento a las exportaci2 

nes cafetaleras. -

Los aranceles son un medio para cuidar la economía de un 

país. Si bien son utilizados en su mayoría en la importaci6n, también --

se usan en algunos casos de exportaci6n. 

El caso del café. - Este producto ha generado grandes uli-

lidades tanto en su comercializaci6n interna como externa. Dichas utilid_!! 

des habían sido absorbidac en su mayoría por los intermediarios y en --

menor medida por el estado y por los productores, lo que perjudica gran. 

demente a éstos últimos. Por lo anterior estudiaremos los aranceles --

en la comercializaci6n externa. 

f 
\, 

Hll 
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El Gobierno Mexicano hab(a participado r1 e las utilidades 

que generaba~as exportaciones de ca!~, aplicando un arancel dnico de-

37%. 

Por las constantes fluctuaciones de las cotizaciones in-

ternaclonales y por la devaluaci6n de 1976, se ide6 una Tabla que fi

jara precios y aranceles, teniendo corno fin una mayor recaudaci6n • 

por parte del fisco al aumentar el precio internacional del café y al 

aumentar el tipo de cambio del peso con respecto al d6lar. 

Para comprender mejor lo anterior, se presentan las 

Tablas del café verde e industrializado. Ver Cuad ro11 Nos: 25 y z6, 

Explicaci6n de la Tabla del café verde,_ Esta consta _ 

de tres columnas; con 26 rangos, cada uno especifica el precio y -

arancel correspondiente. Puede observarse que la tercera columna -

comprende los gravámenes que van de exenta a 24%; ~stos se incre

mentan en 77 puntos en la primera mitad y en la segunda l 00 puntos. 

Lo anterior es una forma perfecta para distribuir el ingreso y par

ticipar de las ganancias del café, en partes similares, de fisco y 

productor, 

Por lo tanto el arancel se fija en la parte media de la 

Tabla, como se explica a continuaci6n: Se toma como base la cotiza

ci6n internacional del caí/!; Físicos, Nueva York, Spot (un mes en --

promedio), Esta viene dada en d6lares por libra, se convierte a pe-

sos por quintal y luego a kilogramos. 

H# 
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CUADRO No. 25, 

DECRETO 

ARTICULO PRIMERO ... Se modifica la tasa advalórem de las fraccio 
nea arancelarias de la Tarifa del Impuesto General de Exportación que se indi: 
can, para quedar de conformidad a la tabla que luego se establece: 

09 .. 01 .. a .. Ol Café crudo en grano, con cáscara. Kg. B. 

09.01 .. a .. 02 Café crulo en grano, sin cáscara. Kg. B. 

TABLA 

A un precio de Corresponde un La tas a advalorem 
venta de: precio oficial de: será de: 

$ $ % 

Menos de 187.52 Exenta 
187.53 a 191. 27 187. 53 0.25 
191. 28 a 195.02 191. 28 1.02 
195.03 a 198. 77 195. 03 1.80 
198. 78 a 202.52 198. 78 2.58 
202.53 a 206.27 202.53 3.35 
206.28 a 210.02 206. 28 4.13 
210.03 a 213.77 210.03 4.90 
213.78 a 21 7. 52 213. 78 5.67 
217.53a 221. 27 217.53 6.44 
221.28 a 225.02 221.28 7.46 
225. 03 a 228. 77 225. 03 8.48 
228. 78 a 232. 52 228. 78 9.50 
232. 53 a 236.27 232.53 10. 52 
236.28 a 240. 02 236.28 11.54 
240. 03 a 243. 77 240.03 17.. 55 
243. 78 a 247. 53 243.78 13.57 
247. 54 a 251. 28 247.54 14.59 
251. 29 a 255. 03 251.29 15.60. 
255.04 a 258. 78 255.04 16.87 
258. 79 a 262. 53 258.79 18.13 
262. 54 a 266.28 267..54 19.40 
266.29 a 270.03 266. 29 20.66 
270. 04 a 273. 78 270.04 21. 93 
273. 79 a 277.53 273. 79 23.19 
277. 54 en adelante ?.77.54 24.00 

Nll. 



- 98 

CUADRO No. 26. 

ARTICULO SEGUNDO.• Se modifica la talla advalórern de las fraccio• 
nes arancelarias de la Tarifa del Impuesto General de Exportación que se indi
can, para quedar de conformidad a la tabla que luego se establece: 

09-01-a-05 

09-01-a-06 

09-01-a-07 

09-01-a-99 

Café tostado en grano, en envases 
de producción nacional. 

Café tostado en grano, en envases 
no determinados. 

Café descafeinado en grano. · 

Café tostado en grano o molido, ex 
cepto b comprendido en la frac ció°';; 
09-0l·a-03. 

Los demás. 

TABLA 

A un precio de 
venta de: 

Corresponde un 
precio oficial de: 

$ 

Menos de 
225, 03 a 
232. 53 a 
240. 03 a 
247. 54 a 
255. 04 a 
26Z. 54 a 
270. 04 a 
277.54 a 
285.04 a 
292.54 a 
300. 04 a 
307,54 a 
315,05 a 

225. 02 
232.52 
240. 02 
247. 53 
255. 03 
262.53 
270. 03 
277.53 
zas. 03 
292. S3 
300. 03 
307. S3 
315. 04 
3ZZ. S4 

3ZZ, S5 en adelante 

$ 

2Z5. 03 
23Z.53 
240. 03 
Z47.S4 
255. 04 
26Z.43 
270. 04 
277.S4 
zas. 04 
Z9Z.54 
300. 04 
307.54 
315.0S 
32Z.S5 

Kg.N. 

Kg.N. 

Kg.N. 

Kg.N. 

Kg.N. 

La tasa advalórem 
será de: 

% 
Exenta 
0.46 
1.16 
l.a6 
Z.S6 
3.56 
4.S6 
5.56 
6.56 
7.al 
9.06 

10.31 
11.56 
lZ.az 
14.00 

NOTA: El arancel y el precio oficial se public6 en el Diario Oficial de la Fe
deración del a y 19 de octubre de l 9az, respectivamente. 



- 99 -

Como puede observarse, la 'tabla comienza con un pr_!:, 

cio menor a $ 187.52 por kilogramo (93 <ldlares x 100 libras), con to

que se estlÍ exenta de impuestos, pero como ejemplo, al momento de 

elaborar la Tabla se tenía una cotizacidn de 135 ddlares, con un ti

po de cambio de $ 80. O.O, ésta estarlÍ en el 130 rango, que a un pr!:_ 

clo de $228. 78 se tiene un arancel de 9. 50% por kilogramo. 

Como se sabe, tanto el tipo de cambio como la cotiz!!:_ 

cidn internacional están cambiando, en algunos casos éstos son brus

cos por lo que se refleja en la Tabla, de tal forma que se dispara. 

el precio por arriba de los $277. 54, con un arancel del 24%, y es -

en este momento cuando conviene reestructurar dicha Tabla. 

De lo anterior se deduce que los impuestos al café se 

han reducido, ya que en promedio se tiene un arancel del So/o.Esto -

se ve reflejado en la recaudacidn de impuestos, como se vid en el

sacrificio fiscal, explicado en el caprl:ulo II de esta tesis. 

Cabe scf'lalar que en 1983 se simplific6 la Tabla antes 

descrita, quedando dos rangos 6.nicamente y es la que está'. en vigor, 

como se plantea a continuaci6~ 

## 
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09-01-a-Ol café crudo en grano, con cáscara 
09-01-a-02 café crudo en grano, sin cá acara 

A un precio de venta de: 
Moneda Equivalencia en 
Nacional dólares de 

$ E.U.A, 

Menos de 
868.57 -
868.57 en 
adelante. 

Menos de 3, 09 -
3.09 en adelante 

T A B L A 

Corresponde 
Moneda 
Nacional 

$ 

868,57 

un precio oficial de: 
Equivalencia en 
dólares de 

E.U.A. 

3,9 

Diario Oficial del lo. de agosto de 1985. 

Kg,B, 
Kg.B, 

Arancel vigente 
(Según Decreto 
del 24 de octu
bre de 1983). 

Exenta 
5% 

Lo antes publicado incluye un cambio que como se puede ver vienen 

expresados los precios en moneda mexicana y en dólares norteamericanos, los 

primeros son vigentes sólo el día de la publicación y los segundos para los 

días subsiguientes, esto porque el dólar no sufre tantos cambios en su par.!. 

dad corno nuestro peso, con lo que se piensa ya no se tendran tantas modifi-

caciones a la tabla arriba citada. 

se ha explicado solamente la Tabla del café verde ya que la Tabla 

de café industrializado se encuentra exenta de impuestos, esta última esta-

ba gravada, pero se exentó de impuestos en 1983 con el fin de estimular y -

fomentar las exportaciones de productos manufacturados, en este caso, cree-

moa que si se justifica el sacrificio fiscal porque se trata de un producto 

con valor agregado y que por lo tanto requiere de mayor inversión, por lo -

que se ocupa mayor mano de obra. 

1111 
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a) Precios Oficiales de Exportaci6n. -

México tiene en su Tarifa del Impuesto General de Ex-

portación especificado por fracciones a los diversos productos que se en

vtan al extranjero. Solo algunos productos se les fija un arancel y un ·· 

precio oficial, tal es el ca.so del café. 

El precio oficial juega un papel muy importante en las -

exportaciones mexicanas }'ªque es la base gravable mrnima. 

En la Tabla del café, que antes se explicó se puede ver 

que la segunda columna especifica todos los precios oficiales del café, 

También puede verse que los precios van de$ 187,52 -

en el rango inferior a$ 277, 54 en el rango superior, con lo que se tiene 

un amplio margen para la aplicaci6n de los impuestos, 

La Tabla de precios oficiales también se simplificó; de 

26 rangos que se tentan, se redujo a solamente 2. De lo anterior se ded!!_ 

ce que el precio oficial se ha incrementado significativamente ya que si en 

1980 se pagaba sobre un precio de$ 230.00, hoy d(a es de$ 740. 00 por k.!. 

logramo, pero esto se debe al tipo de cambio utilizado en el momento de 

hacer la conversión y que como se sabe actualmente es muy alto ($2110. 00) 

mientras que la cotización internacional ha permanecido constante sin ma

yores cambios. 

1111 
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Cabe sei'lalar que el precio oficial actual está por arriba 

de la cotizaci6n internacional del café, esto es con el fin de que si en es

te momento el café no causa impuestos de exportaci6n, al aumentar la C.2, 

tizaci6n sr los pague. 

4. 2 Secretaría de Comercio y Fomento Industrial. -

La Secretaría de Comercio participa de las directrices 

de la polrtica de desarrollo de la cafeticultura en México. 

En una primera instancia, dicha Secretarfa interviene -

en el Comité de Comercializaci6n del Café, donde se determinan los pre

cios internos . · al campo i al mismo tiempo autoriza los aumentos de pre

cio al café industrializado, estos Últimos son aprobados por marca y por 

empresa con el fin de vigilar la calidad de los mismos para as{ garanti-

zar la buena calidad. 

Otra función que tiene la SECOFI es fijar los impuestos 

a la exportaci6n. Para lo anterior se transcriben los párrafos principa

les en cuanto a exportaciones del Programa Nacional de Fomento Indus-

trial y Comercio Exterior de 1984-1988. 

"Corresponde a la CACCE sugerir las medidas para la 

aplicación de la política de protecci6n, as{ como las modificaciones aran

celarias y la fijación de los precios oficiales para fines de exportaci6n y de 

Hll 
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importaci6n. Para ello esta Comisi6n tomará en cuenta los estudios de 

protecci6n efectiva y los programas de rama que se concerten". 

Además seliala: 

"Corresponde también a esta Comisi6n establecer los aranc.!:_ 

les y los controles de la Tarifa del Impuesto General de Exportaci6n. -

En sus tareas procurará reducir al mínimo las trabas administrativas -

a la exportaci6n, asr como mantener el control cuantitativo sobre los ª!. 

t(culos espec(ficos que sean necesarios para el para. En lo que se re-

fiere a los impuestos de exportaci6n, se reducirán al mínimo indispen

sable, para garantizar el óptimo grado de transformación posible de los 

productos del pa(s "· 

Dentro del PRONAFICE, también se seliala lo siguiente: 

"Se creará la Comisión Intersecretarial de Comercio Exterior 

del Sector Público, a fin de que la misma establezca los lineamientos de 

pol(tica para las adquisiciones de dicho sector en el exterior, siendo la 

encargada de supervisar el cumplimiento del presupuesto de divisas del -

mismo, homologar compras, facilitar la sustituci6n de importaciones -

y proporcionar los elementos necesarios para utilizar el poder de - -

compras del sector público en las negociaciones internacionales. El -

secretariado de la Comisión corresponderá a la Secretarra de Comer -

cio y Fomento Industrial". 

#H 
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Por -dltimo dice: 

"Se trata ri( de un organismo de cari(cter consultivo, en

cargado de disel'lar poli"l:icas y coordinar Las decisiones en la materia; en 

él participari(n las dependencias involucradas en las adquisiciones del 

sector público 11, 

En todo lo anterior se resume la importancia y respon8!, 

bilidad que tiene y que tendrá'. para el futuro, la Secretarra de Comercio

y Fomento Industrial. 

Instituto Mexicano del Café. -

Primeramente fue La Comisión Nacional del Café y des-

pués el Instituto Mexicano del Café, o sea que La administración de la --

cafeticultura por parte del Estado data de 1950, apróximadamente, con el 

fin de participar en La producción, comercialización y distribución del 

mismo, es decir, la instih1cionalizaci6n de la cafeticultura. 

El Instituto ha obtenido resultados positivos; La plantación 

de nuevos cafetos, el estudio en campos experimentales y laboratorios, -

todo lo anterior ha permitido avances signüical:ivos por cuanto a la utiliz!_ 

ción de modernas técnicas aplicables a diversas variedades de café, 

El Instituto ha levantado un registro de productores a ni

vel ejido, comunidad y congregación, que se ha robustecido por mecanis-
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mos prictlcos la comercializaci6n del café. 

Una íunci6n muy importante del Instituto, es en cuanto al 

implemento de fertilizantes, plaguicidas y pesticidas que se aplican en -

la mayoría de las semillas, con lo que se obtiene mayor productividad. 

El Instituto ha querido enfrentar todos los problemas de 

la cafeticultura para resolverlos, pero como se vi6 en el inciso de la 

comercializaci6n, los problemas subsisten, por no utilizar mecanismos 

adecuados, sin embargo, el Instituto sigue manejando el destino de la -

cafeticullura en México, 

El Instituto tiene mucho camino por recorrer en bien de 

la cafeticultura; promoviendo la creaci6n de comisiones mixtas, que den 

nuevas ideas y reglamentos que se dirijan hacia la estructura burocrá'.ti

ca que rodea a la cafeticultura nacional, con lo anterior, se democratiz~ 

ri la direc ci6n de la comercializaci6n, 

En las cuotas de exportaci6n, también existe una mala -

distribuci6n,ya que se sabe de los permisos que se otorgan a los interm~ 

diarios. 

Las comisiones que se proponen crear y que ya deberían 

existir, verían por los productores en general, para que éstos participen 

de la utilidad del precio final de venta en el interior y principalmente -- -
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- - - - en el exterior ya que asr el beneficio que reporta la actividad 

de comercializacicSn serra para los que realmente se lo ITl!recen. 

Cabe sefialar que el Instituto tiene problemas internos: 

el poltico que incumbe a su director, principalmente, y, el finaciero, 

que de una u otra forma se ha visto sin dinero, con escasez de cr! 

ditos, lo que ha repercutido en precios irreales, que afectan princi. 

palmen te a los pequefios productores. Lo anterior tambie'n se refleja 

en malas investigaciones y experimentos, asimismo quebranta planes 

y proyectos, concretamente, se reduce la posibilidad del desarrollo. 

del café. 

El IN1\1ECAFE puede modificar sus objetivos primordi!, 

les de accicSn y también implementar programas especfiicos tendien

tes a facilitar la instalacicSn de empresas procesadoras de caí~ en. 

diferentes presentaciones, es decir, mucho del caU que no puede • 

ser con1ercializado en el exterior, o sea, los exce:lentes de la pro. 

duccicSn, pueden transformarse en sus lugares de produccicii, y, con 

esto motivar una polnica de comercializacicSn de mayor alcance que 

implique lineamientos de md:Itiple accicSn al respecto. Ea por eso. 

que el Instituto podrra seguir polfticas que sustenten la vida de su 

organismo por un lado y por otro hacer una evaluacidn de la • 

realidad, hasta ahora ignorada, en el sentido de ampliar su cam. 

pode accicSn, promoviendo y facilitando la creacidn de industrias • 

que liofilicen el caU, y, cuando se presenten problemas de. comer. 

H# 
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. cializaci6n en el exterior, lograr beneficios adicionales a través del

valor agregado del café, con la posibilidad de exportar otras líneas -

del producto. 

En fin, dicho Instituto debe aplicar nuevas promociones y - • 

objetivos a sus planes de trabajo ordinario a fin de dinamizar su a_s 

ción en bien de la propia Institución y para el bien de los cafeticullo-

res. 

El Comité de Comercialización del Café, está integrado por 

las más altas autoridades de los organismos siguientes: Instituto Me~ 

cano del Café, Secretarías de Comercio y Fomento Industrial, de Ha

cienda y Crédito Público, Agricultura y Recursos Hidráulicos, y, de -

los productores-exportadores. Entre todos 'ellos, estudian los gastos

de comercialización y las condiciones reales existentes del mercado • 

para determinar el precio de garantía al campo. 

Cabe seflalar que los gastos de comercialización del café se

incrementan constantemente por la inflación interna que vive el país,

donde los medios de producci6n son los que más suben de precio. 

Lo anterior ha causado grandes malestares a los agricultores 

por lo que se han visto en la necesidad de pedir se les atienda en sus 

demandas y una de ellas es el aumento del precio de garantía del café 

en el campo. 

A11í. tenemos que los créditos que otorga la Banca son a pl_<! 

t.11 
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zos mJÍs o menos flexibles, pero el pago de los mismos puede·. lle. 

gar a ser un poco largo, por el ritmo que tienen las exportaciones 

y el mantenimiento de las existencias: o reservas .de café. 

Para resumir todo lo anterior, el Instituto Mexicano. 

del Café, opera de diferente forma la polnica del café, Otros par. 

ses mantienen una estrecha relaci6n en su producci6n y comercia

lizaci6n, plasmada en pol:!\icas de apoyo financiero, técnico y de -

cuestiones fiscales, en estos pa!ees el café constituye un factor -

primordial para sus economi'ae, caso que no sucede en México, 

En México los cafeticultores pueden aprovechar inte. 

g¡ralmente lo que producen, es decir, que cada cosecha de cafeto • 

se beneficie y simult<Íneamente se reduzca la intervenci6n de 11coy_2 

tes", especuladores e intermediarios, que han hecho riqueza a ba

se de reducir el valor real del caU en sus distintas formas, Sin. 

embargo, los problemas no son pocos, aun falta tecnolog!a moderna 

que modifique los efectos de la transformaci6n parcial de los dis

tintos componentes de una mata o .írbol de café el reducido uso-

de fertilizantes y pecticidas, 

Asimi~mo debe trabajarse en la creaci6n de e11t(mulos 

a agroindustrias, organizaci6n y capacitaci6n de agricultores, ases_2 

r!a técnica a nivel regional y las actividades Inherentes a la parti

cipaci6n del Estado, y, también deben hacer lo mismo con los gre--
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mios patronales, es decir, crear inversión admitiendo proyectos de facti

bilidad económica con la predisposición a la capacitaci6n de campesinos -

en procesos industriales, 

Por todo lo anterior podemos darnos cuenta de la gran impar 

tancia que tiene el Comité de Comercialización del café y su ardua labor 

por realizar. 

Se presenta lo publicado en el per!ódico Universal el 18 de sep

tiembre de 1984 y comprende los acuerdos siguientes: 

1. - A partir de la cosecha cafetalera 1984-1985, habrán nuevas 

normas y criterios para regular la comercialización del café, tanto en el -

mercado nacional, as! como en la cuota destinada a la exportación. Se bus

ca en primer término, establecer mejores mecanismos para la fijación de 

precios m!nimos al agricultor y actualizar el registro nacional de expor

tadores. 

2. - Impulsar a mayor escala la exportación de café industriali

zado, para lo cual, los industriales del ramo dispondrán de 40 000 sacos de 

café verde que les proveerá el Instituto Mexicano del Café. A su vez, los -

campesinos organizados podrán industrializar el café y podrán de esta forma 
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exportar directamente un volumen de 10 000 sacos de café cada trimes-

tre. 

3. - Por lo que corresponde a los industriales que ela -

boran el producto sin cafeína, contariÍn con l 25 000 sacos anuales de café 

verde que lef!_seriÍn surtidos en dos terceras partes por el Inmecafé y el -

resto por cafeticultores independientes. 

4. - El Consejo Directivo del Inmecafé, en estrecha -

coordinaci6n con la Confederaci6n Nacional Campesina, operariÍ en breve, 

centros de recepci6n del grano para captar la cosecha en los días inhábiles 

. y evitar así retrasos en la entrega que hacen los campesinos de su produc -

to. 

En la toma de deci.siones de lo anterior, particip6; tanto 

el Consejo directivo del Inmecafé como el Subcomité de distribuci6n y vigL 

lancia, este último está integrado por la Confederaci6n Nacional Campe si

na, la Gonfederaci6n de Productores de Café, la Asociaci6n Nacional de la 

Industria del Café y los Beneficiadores -Exportadores de Gafé de México. 

Aunque el Instituto ha tomado medidas para la prevenci6n 

de la roya del cafeto y ayudado en los casos de plagas y heladas, dicho or

ganismo trata de desarrollar un plan a corto , mediano y a un largo -

1/1/ 
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plazo, para el mejoramiento de la cafeticultura y la realizaci6n de. 

acciones concretas contra la roya, por rre dio de una tecnificaci6n, 

con el fin de mejorar la producci6n. y las condiciones de vida de •• 

los campesinos. 

4. 3 La Organizaci6n Internacional del Caíd •• 

Se dedica un inciso aparte para el estudio de la OIC, 

ya que este organismo, tiene entre sus funciones, la de determinar 

la cuota de exportaci6n de sus países miembros, ~~Las cuotas son. 

administradas por su Consejo, éste hace ajustes en sus dict!Írnenes 

cada trimestre ~, cada al'lo, con el fin de tener un mercado regula

do para evitar grandes fluctuaciones en los precios del café. Asimi.!!_ 

mo, e 1 Consejo revisa las existencias mundiales del café, para decj_ 

dir sobre la polnica a seguir sobre las mismas. Esta intervenci6n

influye sobre la oferta mundial en relaci6n directa al conocimiento

que de la demanda se tiene, obligando asr a la formaci6n de un -

precio con caracter{sticas de estabilidad. Dicho Consejo, si no de-

termina un l{mite de precios, que como antes se dijo, están en cons

tante revisi6n, éstos : ayudan para el manejo y determinaci6n de las. 

cuotas. 

Cabe sel'lalar que los tostadores norteamericanos nor •• 

man sus actuaciones , como compradores, siguiendo pr<Ícticas mono e_ 

s6micas, almacenado el producto, para encnntra rlo hacia la baja en 

los mercados de Nueva York, con lo que muchas veces se vienen -

#11 
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abajo los convenios del café, 

Si bien la OIC maneja el sistema de precios indicati

vos, a e•stos se les ha hecho las crnicas siguientes: 

a) La recopilaci6n. y la tabulaci6n de los datos: que permiten a la • 

ore emitir las cotizaciones, corren enteramente a cargo de firmas 

asentadas en los paf ses importadores, por lo que las cotizaciones

pod rfan ser objeto de manipulaci6n en favor de los intereses del co 

mercio e industria del café de las naciones; 

b) La conformaci6n dispar de los diferentes grupos, mientras los • 

caíis Otros Suaves y los Robustas, muestran cierto equilibrio ,en. 

cuanto a las calidades que lo integran, los caUs Suaves Colombia. 

nos y los No Lavados, dependen de las calidades de un solo pars, 

lo que ha provocado algunas complicaciones e incorfomidades, ya. 

que se estima que los precios de estos dos dltimos grupos no son 

un reflejo real de lo que ocurre con éstos en el mercado, ademoís 

de que por ejemplo Brasil y Colombia se han válido de la manipu

laci6n de sus precios para obtener mayores cuotas durante las ne. 

gociaciones de los convenios. 

Es conveniente subrayar que las cotizaciones no son • 

1m<s que un reflejo de lo que ocurre con los principales tipos de ca 

fé en los mercados de contado de mayor importancia, por lo· que 

guardan estrecha relacidn también con el comportamiento de las .... 

cotizaciones en las diferentes Bolsas; la ore realiza en forma con!!. 

#H 
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tante cálculos al respecto, en lo que puede apreciarse, e{ectivamen. 

te existe una estrecha relacicSn entre precios indicativos y cotizaci.!1_ 

nes de los diferentes mercados, tanto Irsicos como de futuros, 

Por lo anterior, se puede decir que los convenios del. 

café, si bien se enfrentan a las grandes corporaciones, se sabe que 

en nuestros d(as, es indispensable contar con la existencia de t-rata

dos internacionales para el mejor intercambio de los principales - • 

productos básicos pr~marios, y, tener un abastecimiento del merca

do mundial, ya que esto da ventajas econ6micas a los participantes. 

Los Convenios Multilaterales no resuelven del todo los problemas de 

las áreas productoras de café,pero ayudan a una mejor comprcnsicSn 

entre productores y compradores, para evitar la sobreproducci6n -

por parte de los primeros, se trata de corregir el deterioro en los 

precios de los prod u e tos. 

Está comprobado que los pa(ses en v:!'as de desarrollo, 

por R( mismos, no tienen la capacidad para emprender medidas col'!!. 

pensatorias frente a las fluctuaciones de Jos precios intern;i.cionales. 

Por su parte, los pa:!'scs industrializados, como tienen un alto nivel 

de vida, ·eso les permite tener liquid<'z internacional creciente, es 

decir, tienen una estabilizaci611 del mercado de sus productos primarios 

y por ende de los industriales. 

Con los Acuerdos Internacionales se persigue un mercado 

ordenado y equitativo que tenga precios estables, en otras palabras, se 

1111 
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trata de buscar un equilibrio entre la oferta y la demanda mundial y

lograr un entendimiento en los países de economía diferente, procu-

rando encontrar el punto más conveniente entre tan variados intereses. 

Los Convenios Internacionales de materias primas han lo

grado equilibrar los mercados por medio de la fijación de cuotas; tan

to de producción como de exportación, por lo que se tiene una eatabi-

lidad en los precios, como lo demuestra el caso del café. 

Por lo anterior se establece un compromiso entre loa prin -

cipales parses exportadores e importadores, mediante el cual determi

nada proporción de las operaciones comerciales de un producto se rea

liza dentro de un rango acordado de precios. Los parees exportadores

se comprometen a vender a un precio máximo un volumen convenido, -

aun cuando el precio intel'nacional supere el precio máximo, y los im

portadores, a su vez, convienen en comprar dicha cantidad a un pre -

cio mínimo, aunque el precio internacional se encuentre por debajo de 

éste. 

El Convenio de cuotas estabiliza los precios a corto placo, 

,e que se ejerce un control sobre la tendencia del me-rcado por lo que 

se dan las bases de un equilibrio razonable a un plazo mayor. Loan -

terior no elimina la posibilidad de adoptar medidas tendientes a ajus-· 

tar la oferta al comportamiento previsible de la demanda. 

** 
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El convenio de cuotas constituye en su versión más -

elaborada un acuerdo multilateral mediante el cual se distribuye -

el mercado entre los pa(ses exportadores, a quienes se asigna una 

participación, cuya cuant ra se calcula en base a procedimientos, - -

que varr'an según el producto y la coyuntura en que se negocian los -

convenios. 

Para ilustrar todo lo anterior, se elaboró un cuadro res~ 

men que comprende el consumo p•r-capits' de café en los par'ses -

miembros importadores de la OlC para el período 1976 - 1981 y - -

donde podemos ver que existe una distribución homogénea, claro,

con algunas pequef!as variantes. Cuadro No .. Z 7, 
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CONSUMO PER CAPITA DE CAFE EN LOS PAISES MIEMBROS IMPORTADORES 
DE LA OIC PAI\A EL PE ruano 1976-1981 

(kilogramos) 

PAIS 1976 1977 1978 1979 1980 1981 

Estados Unidos 5.88 !:l.ª- !:..21 ~ 4.63 ~ 

Comunidad Económica 
Europea. i:.!Q. ~ ~ h!!. i:.ll hU 
Mlgica/Lu.xembur go a. 74 5,67 7.12 7.82 7;12 8.58 
Dinamarca 12,14 10.75 11.00 10.58 11. 03 11. 79 
Francia 5,47 5, Ol 5.58 5.79 5,89 6,08 
Rep. Federal de Ale-
manía. 5,87 5. 73 5.94 6. 74 6.65 7. 06 
Grecia 2.20 l, 56 1.67 2.65 2.65 2.64 
Irlanda l,13 0.70 0.87 l. 25 1.02 1.10 
Italia 3. 79 3.27 3.42 3,99 3,87 3. 94 
Holanda 9,5z 6.ZO 7.06 8.47 7.69 9,10 
Inglaterra Z.07 l. 74 1.87 Z.64 z.11 Z.60 

Otros Miembros b.?.!. b.ll hil hQ! 2.96 .h.Q! 

Australia z. 08 1.66 l. 76 2.33 2.03 2.53 
Austria 4.99 4.15 4.81 5,83 6.97 6.59 
Canadá 4.38 3.52 4,23 4.52 4.54 4.89 
Chipre 2.46 1.57 2.13 3.10 2.76 2.91 
Finlandia 15.18 10.54 11. 7Z 12,87 13.JZ 13,53 
Hong Kong o 0.53 0.07 0.98 1.08 0,38 
Hungría 3. 58 4.32 1.94 3.65 3.25 2,83 
Israel 4. 96 2.64 3,17 2.98 2.40 2.60 
Japón 1. 25 1.24 1.13 1.64 l. 73 1.68 
Nueva Zelanda 1.66 l. 25 1.83 1.85 1,87 2.09 
Noruega 10.33 7.20 11.14 10.19 9.74 10.26 
Portugal 2.09 l, 11 1.40 1,36 0.93 1,47 
Singapur o o.za 0.13 o o o 
Espaí'ia 2.67 1,85 2.57 2.82 2. 29 2,76 
Suecia 14. 03 8,60 12.13 12.17 11.42 12.91 
Suiza 6.47 5.25 5.Z8 5.16 6.33 6.45 
Yugoslavia l, 70 2.29 2.11 2.63 2.22 2.01 

FUENTE: Organización Internacional del Café. 
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En los últimos al'los se ha tenido un aceptable grado de es-

tabilidad en el nivel de precios del Café Prima Lavado Mexicano en -

Nueva York y Londres. Lo anterior se debi6 a tres fases claramente-

definidas: la primera, de franca recuperaci6n en los precios, la se--

gunda, de una producci6n controlada y la tercera, por el mantenimi-

ento de cuotas de exportaci6n. 

Aun as!, la producci6n en México excede en mucho al con&.!!_ 

sumo interno }' a lo que 11e exporta, por lo que 11e tienen grandes --

excedentes por lo que este capítulo trata de dar los canales de sali-

da. 

5. 1 Excedentes de café y 1u canalizaci6n. -

Los excedentes de café son un fen6meno que afio tras afio -

11e sucedm, eatos excedentes son productos de una sobre producci6n -

que no tiene una planeaci6n, para salir del problema se da en un - -

principio de ciclo la11 exportaciones de café aflejo, que vienen 1iendo 

los excedentes del ciclo anterior. 

Para ilustrar lo anterior, 11e presenta a continuaci6n el --

Cuadro No. 28, que comprende las cifras de 1011 excedentes de café. 
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CUADRO No. za. 

EXCEDENTES DE GAFE. 
Producci6n, consumo, exportaci6n y existencias 

(Miles de sacos de 60 Kgs,) 

Concepto Ciclo Ciclo 
1981/SZ 1982/83 

a) Existencias al 
inicio de ciclo 449 1 049 

b) Producci6n 4 100 4 600 

c) Consumo naci.2, 
nal l 600 l 650 

d) Exportaci6n a 
mercados suje-
tos a cuota l 900 1 900 

e) Existencias al 
final del ciclo l 049 2 099 

f) Excedentes (e-a) 
acumulados 600 l 050 

Ciclo 
1983/84;· 

zoo 

4 400 

1 800 

l 900 

2 000 

1 800 

FUENTE: Instituto Mexicano del Café - Asociaci6n Nacional del Café. 
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En el cuadro anterior, podemos ver, que si bien las existen- -

cias de café al inicio del ciclo se han reducido, al final del mismo vemos 

que alcanzan cifras significativas, o sea,que el ciclo 1983/84 registra -

un alto número de sacos excedentes acumulados y no es que haya aumen

tado la producci6n, sino tnás bien a que se han obtenido mayores rendi-

mlentos ,ea decir, se ha desarrollado la productividad por medio de la r~ 

novaci6n de plantaciones, el fuerte combate a las plagas y el rendimien

to de la mano de obra. 

El Inmecafé ha canalizado los excedentes de café de tres ÍO!, 

mas: primero el incremento de exportaciones a países no tradicionales, 

segundo el aumento del consumo interno y tercero el desarrollo de ventas 

a la zona fronteriza. Cabe seffalar que la primera ha sido la más impor

tante,ya que recientemente se han concertado ventas con Checoslovaquia 

(29,900 sacos), Rumania (66,670 sacos), Arabia Saudita (3,335 sacos),

Taiwan (691 sacos), Polonia (250,000 sacos) y Alemania Democrática 

(SO, 000) que en total suman 400 000 sacos de café de 60 kilos. 

Con los planes anteriores, se elaboró un cuadro pronósti

co de la producci6n, consumo y exportación, donde se ve que al final 

del ciclo 1985/86 ya no hay excedentes de café. Cuadro No. 29. 

HH 
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CUADRO No, 29. 
Pron6stico de la producci6n nacional y de las exportaciones 

de caf~. 
(miles de toneladasl. 

Concepto 1981 1982 1983 1984 1985 

Producci6n 241.4 243.3 245.0 246.6 248.0 

Exportaciones 157.0 158. I 159.3 160.3 161. 2 

* Dispon ibilldad 
para mercado 
interno. 84.4 85.2 87.7 86.3 86.8 

* Consumo nacional aparente. 

1986 

249.5 

162.3 

87.2 

FUENTE: Elaborado en base a datos de la producci6n proyectada y en base al 

porcentaje del 65%, para exportación, que Inmecafé considera como 

adecuado para los pr6ximos 3 aftas. 
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5.2 Formas para el desarrollo de café mexicano,. 

Desde 1979_ México emprendid uno de sus esfuerzos 

n;itís serios a fin de lograr una amplia tecnificacidn de sus caleta. 

les con el propcSaito de elevar los rendimientos en las plantaciones -

menos productivas en manos de parvifundistas y crear asrJas condi

ciones técnicas y econdmicas para combatir con éxito Ja roya del ca. 

feto. 

La estrategia anterior fué planeada en tres l(neas 

de acci6n btísicas: 

La primera correspondicS al desarrollo de los progr~ 

mas de MECAFEPIDER de renovacidn y rehabi!itacidn de plantacio

nes en un tí rea de 257 mil hect/Íreas, con rendimientos superiores a 

7 quintales por unidad de superficie. Estos programas, en conjunto. 

canalizan recursos al campo cafetero por un total de 500 millones de 

ddlares e incluyen un proceso de organizaci6n de trabajo de campo, -

como condicidn necesaria para que los fondos aplicados den lugar a • 

la formacidn de unidades de produccidn capaces de constituirse en -

sujetos de crédito sobre la base de una explotacidn comercial del 

café, 

Una segunda lfüea de accidn es la aplicacicSn del apo

yo financiero a medianos y grandes productores con creC!ito FIRA a -

tasas preferenciales y plazos de 7 ai'los con 2 de gracia, 

#H 
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Los excc nte s de café son un oh stáculo para el desarrollo 

de la cafeticultura, pero la situaci6n ha cambiado, ya que como se -

vi6 en el capnulo anterior hay nuevas ventas, así, se sabe que las. 

exportaciones de café por la aduana de Nuevo Lar e do se han incre- • 

mentado en un 8"/o, lo que representan 100,000 sacos más consumi-

doa por turistas en la frontera norte, este consumo lleva el nombre 

de "Café Supremo". 

Por último, la tercera lfnea es la del consumo interno -

de café, ésta trata de incrementar el consumo en el interior del pa

ís. Se sabe de la publicidad que se ha desplegado recientemente; en 

México se tiene un bajo índice de consumo; LB tasas diarias por pe!. 

aona, comparado con otro• países que es de 3.2 tasas diarias por -

persona. Como se vi6 en el Cbadro No, 28 de excedentes de café, el 

consumo nacional se ha incrementado únicamente 1. 2o/o de 1983 a • • 

1984 y esto se debe a que todavía existe una mala calidad de café en 

el mercado nacional. Para incrementar el consumo interno del cafe, 

se piensa en mejorar la calidad, vigilando el proce11amiento del mi11-

mo. 

Con todo lo anterior se tendría: a una producci6n dada, -

un consumo realizado, lo cual daría que los inver11ioni.sta1 recupera

ran en un ai'lo, cuando mucho, sus inver11ione1, evitando a11í g1·andes

pagos de interc11es, 
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En México se ha logrado que el cafeto sea resistenle a -

la roya de tal forma que se puede responder con oportunidad a la -

dinámica impuesta por los programas antes sef!alados, 

Como resultado de estas estrategias, se espera que la -

producción cafetera del pa(s para el ciclo 1987/88 alcance un volumen 

de 6 millones de sacos y que todo 11e venda. 

As(, para el el desarrollo del café, se creó el 20 de ma

yo de 1982 el 11Fondo de Existencias Reguladoras del Café", que tiene, 

un doble propósito: 

a) Reducir los excedentes de café, en poder de los pro-

ductores-exportadores, a efecto de que se puedan pagar a los socios 

antes de vender su café,. es decir, hacer compras anticipadas. 

b) Brindar apoyo económico, para compensar parcialmen

te los bajos precios de venta a los mercados de los parees fuera de 

cuota. 

La creación del Fondo de Existencias Reguladoras está -

manejado por los principales funcionarios del café por lo que se ha 

tenido grandes resultados, entre otros, que la aPOrtaci6n económica -

apoyó las exportaciones fuera de cuota, que benefician al 40% de los 

excedentes de café. 

## 
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Si se atiende que el precio de venta a los países so

cialistas es de casi el 50% menos del precio internacional, es pre

ciso que la aportación al Fondo se aumente para financiar loe mi-

lee de sacos excedentes de café. 

Actualmente los recursos del Fondo financian las exi,! 

tencias generadas y subsidian las exportaciones a mercados Cuera -

de cuota, resarciendo parcialmente las pérdidas que por concepto -

de diferencias de precios entre uno y otro mercado se generan. -

Cabe señalar que la distribución de loe excedentes e:i..-portables de

café mexicano se prorratea entre todos los sectores del caf4í, se-

gún el volumen de existencias. 

El Fondo de Reserva también busca moderar las var~ 

ciones bruscas de los precios, ya que permite hacer compras cuan

do los precios bajan y hacer ventas cuando los precios suben, con-

forme a un rango de precios establecidos. Para que se dé lo ante-

rior se necesita de lo siguiente: 

a) La suficiencia econ6mica del Fondo de estabilización, 

para hacer frente a un determinado nivel de reservas: 

b) La ausencia de lazos prolongados a una oferta exc_! 

dentaria, que pudieran hacer insuficientes los. recursos del Fondo; 

c) La homogeneidad del producto y. la posibilidad • • 

11 
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de su almacenamiento, sin riesgo de grave, deterioro, durante perro~ 
,,; 

dos prolongados , y 1 

d) La idoneidad de los lrmiteR máximo y mrnimo de -

precios y de su correspondiente nivel. 

5. 3 Perspectivas del café mexicano. -

Actualmente, la economía de México corno la de los -
'{I 

parees centroamericanos, observan un marco de optimismo en la - -

producción de café y sus ventas en los mercados de países deearro-

Hados. 

Los aumentos poblacionales, la creación de ciudades -

nuevas y la creciente demanda de satisfactores, se tornan más que-

importantes, aunque los aspectos coyunturales y de organización in--

terna siguen siendo aprovechados por países de alto desarrollo. Sin -

embargo los recursos naturales podrán limitarse, al no racionalizar-

se convenientemente las explotaciones existentes y dar paso a nuevos 

polos de desarrollo que manifiesten un crecimiento constante. 

Para nuestro caso, el café mexicano es un producto -

agrícola de gran importancia, ya que constantemente se están hacien-

do renovaciones y creaciones de plantaciones, pues se hace iO'}>res-

cindible el desarrollo del mismo, lo anterior porque se comercia--

lizan grandes cantidades del producto en los mercados internaciona-

les. El café observa un crecimiento rítmico en su demanda y en la 

medida que se logren cultivos buenos quC' caractericen una calidad 

1111 
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comprobada, podrá vislumbrarse un panorama más optimista que -

po·mita reunir tanto el mercado interno como el externo a través de 

diversificación en calidades, precios y compradores que ofrezcan - -

ventas adicionales a los productores. 

En México, el café de exportación se maneja de la -

forma deseada, asr tenemos que los aspectos de promoción del café 

mexicano en el exterior, si bien están encaminados a esperar lo --

que convenios establecidos entre compradores ofrecen como ventaja 

a un país productor como el nuestro. Sin embargo, México está en 

la disyuntiva de acogerse por un lado al espíritu de los convenios. si 

e'stos favorecen a los productorei'I, o bien persiste la situación de 

buscar independientemente los compradores que ofrecen ventajas a<!!_ 

cionales por el café. 

Para una mejor ventaja individual, tenemos en cuenta 

la experiencia que México ha adquirido a través de su historia de - -

exportaciones y que indica, que solo se dan logros, apegándose a los 

convenios que hayan sido acordados entre todos o la mayorra de los -

países productores frente a los compradores. No obstante, esha si-

tuación puede ser objetada con argumentos de forma y fondo, sobre tj? 

do por aquellos países que resultan afectados directa o indirectamente 

por la política cafetera de algunos países productores. 

De todas maneras, tenemos que en los últimos aí'lo11 

" 
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el café mexicano como el colombiano, se han distinguido por su buena -

calidad, aumentando el consumo de países como Canadá y Estado11 Uni-

dos, estos países pagan asimismo los mejores precios, 

México tiene mucho café que ofrecer al mundo, pero una r!. 

gulación en la oferta 11e hace imprescindible, sobre todo si tomamos en 

cuenta la demanda interna frente a una oferta mundial que 11igue una ten 

dencia motivada por interese11 de consumidores e:xtranjero11. Dentro de 

e11to el Inmecafé ha jugado un papel meritorio, pero falta que el caíicul-

tor tome conciencia de que una ampliaci6n en la11 zona11 de cultivo y las 

mejoras que requiere una plantaci6n, son imprescindibles, para garant!, 

zar el producto tanto cuantitativa como cualitativamente, éstos son ele-

mentos vitales para una expansi6n económica en la caficultura. 

Así llegamos al análisis del café y sus perspectivas, es de--

cir, el desarrollo del café industrializado; tostado y soluble, Esta rama 

de producci6n de café, ha crecido a una tasa media anual del 2. 3%, al -

pasar de 35,703 toneladas en 1970 a44,100 toneladas en 1980 como se ve. 

en el f!iguiente cuadro: 

Dinámica de la Producci6n de Café Tostado, 
molido y soluble. 

---· 1 9 7 o ·-- -1 9 7 5 l 9 8 o 
Concepto Vol. °lo Vol. % Vol. °lo 

(Tona.) (Tons,) (Tons.) 
Tostado y 
molido. 29 240 81. 9 36, 983 81. 7 31,700 71. 9 
Soluble 6,463 18.1 8,292 18.3 12,400 28. l 

To ta 1 35, 703 100. o 45, 275 100.0 44 ,100 100.0 

Fte: Censos industriales de 1970 y 1985,para 1980: Inmecafé y Canacintra 

## 
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Con lo anterior se hace una proyección de la producción de 

la rama del café industrializado; de 1981 a 1985: El café tostado y mo-

!ido aumenta su producción en 0.8% y el café soluble en 6, 7%, en pr~ 

medio anual, éstos aumentos son mínimos. Se presentan a continua -

ción las cifras globales. 

Pronóstico de la producción de café industrializado 

Concepto 1981 

Café tostado 31966 
y molido 

Café soluble 13230 

Total: 45196 

(Toneladas) 

1982 1983 

32234 32504 

14116 15061 

46350 4 7565 

Fuente :Anacaíé, Inmecaíé y Canacintra. 

1984 1985 

32 777 33052 

160 70 17146 

48847 50198 

En lo referente al consumo, dado la tendencia del mercl!_ 

do, es difícil efectuar una proyección exacta que especifique los vo-

lúmenes demandados para este mismo .período. Sin embargo, se puE}_ 

de decir que la demanda de café tostado y molido así como e 1 café -

mezclado presentará una tendencia decreciente en relación al café 

soluble; no obstante, debido a la incapacidad de satisfacer la dema~ 

da de soluble, el café tostado y molido así como mezclado tendrán 
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un mercado seguro, por la publicidad que se ha desarrollado, As( se 

puede ver en el cuadro siguiente: 

Demanda interna de café tostado,·. molido y 
café soluble, 

(Toneladas) 

Concepto 19~5 % 1975 % 1985 % 

Café tostado y 
molido 100% -
puro 10351 29.0 11798 26. 1 8730 19. 1 

Café mezclado 18889 52.9 25185 55,6 22970 52. J 

Café soluble 6463 18. 1 8292 18. 3 12400 28.1 

Total: 35703 100.0 452 75 100.0 44100 100.0 

Fuente: Inmecafé y Canacintra. 

Durante el perfodo analizado, la demanda nacional de ca-

fé soluble se ha duplicado al pasar de 6,463 toneladas en 1965 a 

12,400 toneladas en 1985. La demanda de café tostado y molido die-

minuyó en ese período de 10, 351 toneladas en 19 65 a 8, 730 toneladas 

en 1985. Por su parte el café mezclado muestra un incremento del 

21.6%, pero no obstante se puede decir que la demanda de café tos-

tado y molido, ya sea puro o mezclado podrá alcanzar un nivel ma -

yor, con precios y calidad aceptable que lo hagan más cotizable en 
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el mercado, Por otra parte cabe mencionar que el café tostado y molido 

es demandado en gran medida por su pureza y sabor, que hacen una tasa -

aceptable, además 1como la clase social de pocos recursos prefiere este -

tipo de café por su forma de adquirirlo; que va desde suelto (sin embolsar) 

como en bolsas de 100 y 250 gramos hasta un kilogramo y por su fácil -

preparación a la que ellos están acostumbrados. 

Así mismo se puede decir que considerando la tendencia de 

la demanda para los últimos cinco afios, serii necesario que sobre todo -

las empresas fabricantes de café soluble realicen a corto plazo ampliacio

nes SUStanciale.a en BU capacidad de producción O se incremente el número 

de estas empresas con el fin de abastecer el mercado nacional. Pero esto. 

en un período corto es imposible dado las altas inversiones que se requie-· 

ren para esta rama, además se tendrá la necesidad de destinar mayores v2 

lúmenes de la producción nacional de c;..fé al consumo interno, lo que obvi!, 

mente reduciría los volúmenes de exportación, por tanto mientras la pro

ducción nacional no alcance niveles más altos y se incremente el número -

de empresas solubilizadoras el consumo de café tostado y molido o mez-

clado se verá favorecido por dichas circunstancias. 

Por Último, se presentan las ventas del café industrializado y 

la evolución de las utilidades de las mismas. Cuadro No. 30. 

HH 
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CUADRO No. 30. 
'ventas de la Rama 
(millones de pes os) 

1970 

Tostado y molido 431,6 

Café soluble 492.9 

Total: 924,5 

Fuente: Inmecafé· 

1975 

844,2 

974, l 

1818.3 

Evaluaci6n de las utilidades sobre ventas 
(po·r ciento) 

Concepto 1978 1979 1980 1981 1982 1983 

Café tosta 36, l 36,9 36.9 36, 3 35.8 35.2 
do y molido 

Café soluble 32,8 23,2 24,l 24,0 23,7 24,1 

Fuente: Inmecafé, 

1980 

25 78. 5 

3301.5 

5880.0 
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De lo anterior se deduce que las ventas internas del café 

industrializado se han incrementado sustancialrriente, pero lo principal 

son los resultados de las utilidades, ya que muestran en general una • 

evolución favorable, es decir, que en los Últimos affos esta rama ha -

generado los recursos suficientes para financiar sus inverlliones. 

Podemos decir que las perspectivas del café son muy -

promisorias, ya que como se vi6 en esta tesis, el lnmecafé ha ataca

do los principales problemas que afectan al desarrollo de la cafeticul

tura en México, pero no hay que olvidar que el funcionamiento del - -

mismo esta sujeto a las condiciones cambiantes del mercado. 
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- El café es un producto agrícola muy importante en 

la economía de México: 

Porque se cultiva en 14 Estados de la República -

Mexicana, abarcando una superficie de 390,000 heE_ 

táreas, que producen 5 millones de sacos por año. 

Porque genera un valor comercial por arriba de --

los 200 billones de pesos: de los cuales el 60% co--

rresponde a exportaciones, que son divisas para el 

país. 

Y porque. distribuye el ingreso entre 120 mil agri-

cultores y 300 mil asalariados que indirectamente 

trabajan en la cafeticultura y que aunados a sus fa- -

milias suman 2 millones de personas que viven de 

la mencionada actividad. 

- Las condiciones de producci6n, diatribuci6n y co--

mercializaci6n del café han cambiado: 

En el presente trabajo se trató de demostrar que 

hay nuevos sistemas de producción, un equipo mo--

derno con su maquinaria y la utilización de abonos y 

fertilizantes que combaten las plagas. 

Los nuevos centros de recepción captan el producto 

en su momento. 

*' 
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Con lo anterior se evita el comercialismo y la e! 

peculaci6n del produ.cto, 

Se han disminuido los impuestos del café: 

En lo interno, se sabe que se han mantenido, au_!! 

que el precio al campo se ha venido incrementan

do, el monto de los mismos no se tiene dlsponi-

ble pues dichos impuestos se causan por tipo y 

por Estadaide la llepública. 

En lo externo, los impuestos se han venido redu-

ciendo hasta eliminarse, con el fin de ofrecer un 

mejor precio de garant{a al campo que bentlficie -

directamente a los productores. 

Los organismos nacionales, como los internacion!_ 

les tienen diferentes enfoques de la poli1ica del c~ 

fé. 

As{, la Organización Internacional del Cafli rcspo_!! 

de muchas veces a los intereses de las empresas 

transnacionales que comercialiZlll el producto, por 

lo que no se llevanacabo los acuerdos del Convenio 

Internacional del Cafli. 

Entonces, las instituciones nacionales tienen grª!!. 

HH 
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des problemas financieros, ya que las alzas y ba--

jas de precios se suceden constantemente con las -

repercusiones de excedentes de café y su acumul! 

ci6n, con las correspondientes mermas. 

- Está planteado y se ha echado a andar el desarrollo 

de la cafeticultura. 

La tesis contiene en su CapnuloNel modelo de de-

sarrollo planteado por los principales directores de 

la cafeticultura en México; puede verse que se tra-

ta de consumir todo lo que se produce por medio --

del incremento de las exportaciones y a través de -

una mejor calidad de café aumentar el consumo in--

terno y en las zonas fronterizas del pare. 

Por último, se cuantifican los resultados del proce-

so de desarrollo, 

Se tiene una estructura bien formada con la actuali-

zaci6n de un registro nacional de productores-expo!. 

tadores, y, 

Se tienen las mejores perspectivas para el desarro-
' 

llo de la cafeticultura en México. 
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Debe seflalarse que siempre tendremos las si

tuaciones siguientes: 

a) El precio de los cafés verde e i11dustriali• 

zado es de un amplio margen. 

· b) La cotizaci6n internacional del café dista 

mucho del precio de garant(a al campo. 

El Gobierno Mexicano, si bien, tiene una polí

tica aceptable para el desarrollo de la cafeti-

cultura, debe mantener el principio de la no CJi. 

plotaci6n de la mano de obra de miles de cam

pesinos y agricultores que se dedican a esta n.2 

ble actividad. 

Para que lo anterior se dé es fundamental: 

a) Evitar que manos extraflas intervengan en 

la comercializaci6n del producto, 

b) Vigilar la no adulteraci6n del producto en 

el proceso de industrializaci6n. 

Sucede que nuestras exportaciones, en su ma

yoría, son realizadas en su estado natural y es 

porque los compradores tienen sus propios in

tereses y exigen el tipo de producto que desean 

adquirir, por lo tanto: 

#H 
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Se trata de industrializar el producto aquí en -

México y crear una agroindustria del mismo, 

Se necesita pues de nuestros negociadores pa

ra que vayan al extranjero a ganar mercados 

y exigir en los foros internacionales el cump!!_ 

miento de los convenios, tantas veces violado 

con la especulaci6n que hacen las compafü'as -

tr ans nacionales. 

México ha aprovechado los mercados que han -

dejado los países centroamericanos, pero co

mo se vi6 que Brasil y Colombia son los dos -

competidores más fuertes, México debe unirse 

a ellos para que juntos en el seno de la Organl. 

zación Internacional del Café regulen las cuo-

tas de exportación y eviten así las contraccio

nes en las cotizaciones internacionales del ca-

Ié. 

Por último, la cafeticultura en México tiene - -

mucho camino por recorrer; unas veces corri

giendo errores y malas prácticas de comercio 

y otras abriendo brecha para ganar nuevos mer. 

cados y salir adelante con el desarrollo de la -

cafeticultura en México. 



No. 1: 

No. 2: 

- 138 -

ANEXOS 

Producción mundial de café por p·arses. 
1970-1980 

Principales pa!se11 exportadores de café, por zonas geográfi- -
cas. 1970-1980 

No. 3: México¡ principales productos exportados clasüicados por se.!:_ 
tor de origen. 

No. 4: 

No. 5: 

No. 6: 

No, 7: 

No. 8: 

No. 9: 

No. 10: 

No. 11: 

No. 12: 

No. 13: 

1983-1984 

México; exportación total donde aparece el café, con destino a: 
Argentina. 

México; exportación total donde aparece el café, con destino a: 
Alemania Federal. 

México; exportación total donde aparece el café, con destino a: 
Comunidad Económica Europea. 

México1 exportación total donde aparece el café, con destino a: 
Reino Unido (Gran Bretat'la). 

México; exportación total donde aparece el café, con destino a: 
Fracia. 

México; exportación total donde aparece el café, con destino a: 
Italia. 

México; exportación total donde aparece el café, con destino a: 
Japón. 

México; exportación total donde aparece el café, con destino a: 
Estados Unidos. 

México; exportación total donde aparece el café, con destino a: 
Es pafia. 

México; principales exportaciones por fracción de acuerdo a su 
valor, por actividad económica y tipo de bien, 

No. 14: México; principales exportaciones por fracción, de acuerdo a -
su valor. 
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No. 15: México; principales productos exportados del sector público, 
clasificados por sector de origen. 

No: 16: México¡ principales productos exportados del sector privado, 
clasificados por sector de origen. 
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f.NEXO No. r. 

FRODtlCCION MUNDIAL Dt CAFE POR PAISES • 
1170/71 - 1971/80 

(Miles d• aaco1 di 60 kg1,) 

P A 1 S 1970-71 1971·72 1972-73 1973-74 1974-75 1975-76 1976-77 1977-78 1978-79 1979-•f, 

MUNDIAL 58,325 ••n•ic:•• ?!:.!~~- ~t!.~~~t ~,:~~2. Z~.:S]~ !!~l!2 !!·2~! !~='!!! ?!1r!!Z Z.!.:~: 

.!IJ:!a .1§...!lQ.. ll....llL ~ .l.Llli... J..L.ill .l..Ll.ll .lLlli .lLlll .l.Wll lW:'. 
Ar.gola 3,300 3,COO 3 ,522 2 ,a14 1,062 !6 8 951 5n ?69 ,_ .. 
ca.,erun l, 150 ! ,250 1.362 1,553 1.821 1, ceo 1,306 1,369 l. 6J7 1,5CJ 
EUopla 2,100 2,150 3 ,013 2,558 z' 851 2 ,978 3' 215 3' 169 3' 150 3. 211 
Costa de Marf U 4 ,oco 4 ,475 4,013 3' 234 3 '692 5. ¡57 4 '846 3' 270 4 ,894 3. 4:: 
Kenln l,COO l.000 1,261 1,244 1.171 l. 225 l, E99 1.356 1,232 1,3:.Jj 
Mad•~Hc•r 1,302 1,202 1,144 873 l.285 702 l, 340 1,333 
Tanzania 950 850 488 930 954 805 839 849 803 ee; 
t19ando 3,000 ·2,8so 4' 185 3 ,is& 3 ,331 2, 247 2,644 1,867 l ,'133 2,00·\ 
Z41rt l,350 1,300 l.338 !,SIC 1,204 l, 115 1,566 !,OH l, 279 l. 6CJ 

~l!lQ[lca del ti2a~ ~ ~e:¡~ll 
..ll..ill. .lLH.9 .!.Wll. .ll..ill. ..1.1..ill.. lLl.li. 11&.1. .lL.lli. l'i....ill lW.-"..:. 

Costa Rica 1,250 l ,J;O 1.292 1,524 1,442 l, 288 1,342 1, 517 J,7e6 l, 5:: j 

RepObllca Domlnlcana 700 715 175 787 195 846 1,062 864 982 75; 
El S•lvodor z .170 2,600 2,238 2,370 4 ,526 l. 794 2,630 2,865 3 ,428 ~. St':O 
Guate mola 1.840 z. 100 2,174 2,384 2,403 2,068 2,481 2,570 2 ,807 2 ,3~6 
"-f6xJco 3,200 3 ,coo 3 ,700 3. 550 3 ,950 4. 200 C,000 3, 65C 4,000 J ,9G~ 
Nlcaroc;¡ua 650 700 537 683 730 794 851 981 968 92·7i 
n<>ndura1 570 700 846 781 1,064 718 651 1,073 1.174 1. 2¡¡5 
Ha!U 550 575 554 589 650 520 554 466 694 'JC 

~mérJr.a dt!I §ur 20, 74 ~ .11.Jl.§.Q .1..Lm 1.!...lli.. ~ 11...QQi J.i..W.. ll..il:t Jl_~ ~ .• .121. 
!lr~sll 9, 750 23' 600 ló,240 26.~60 22,444 6, 663 16,048 20. 853 ¡¡,2;3 lJ. 5t:: 
Colomiola 7 ,800 7 ,200 B,988 7 ,312 7 ,99R 8, 668 9,517 11, 152 12, 700 li, 2". 
Ecuador 1,300 1,100 l. 296 1,064 1,310 l. 824 1,377 1, 903 1, 625 1, 75J 
i'er~ 990 1, OJO 1.009 333 877 929 Hl 1,106 1,262 l.33) 
Vone:11elo 900 HO azo 1,053 1.118 922 889 980 975 l, 15(· 

LJJ..!- .Llli 3 ,450 W1.1. 4 ,407 ! .. fü. 4 ,516 ..l&l 1...9.!i .!..illi.. ..!. .. m. 
lndl• 1,900 1, 200 1,ssa l,HO 1.580 1.360 1, 796 2, 166 l,8l 7 2,SCU 
ln<!cnosl• 2,350 2, 250 2,919 2. 917 3 ,134 3, 156 3 ,es~ 4' 883 4 '767 S, 1S5 

Oc;eanra 460 48Q fil ~j 578 799 .. fü. ...w • 766 .12.Q.. 
!'apta Nuev• Gutnoo '465'" "TaO 611 so 578 m 651 e12 m 'iC·: 

Otro 1 5, 095 4' 629 2, 133 1,a21 2,C16 1, 873 1,091 1,60~ 2,476 2,: E: 

---------
FIJUITE: Qu•rtorly StoUdJcal 

Bullc~ln on Cc!foo. 
OeloLcr- üccom~er 1~71 
V~lume 3 ~:umber 4 0,1.C, 
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A\\l~Xq No. 2, 

llllNelP~LES PAISCS EXPCRfA~MtS DE c~rr 
Clt10 • lllOJ 

~Din o tonel•d11 

l' 7 3 lPI 1112 1173 l ' 1 4, 11 7 s 1171 l '~" 1 1 7 1 I I TI :i!: 

MUNDIAL 
J,171 J,315 3,569 3,IOl l ,383 l,550 3,651 Z,17, l,>10 J,75! l,i:l -·· ..... ····· ···- - -·· 

~ 1.011 119 14;1 L.!!!.. !t.!!.! 1.107 !.J.!.!. IU !lt 9!' -lJl 
An;oJa -m ""Tff 7 111 11~ ¡¡¡ i4 -u -re -n ;¡ 
turundl 10 lt u ZJ 11 a 12 11 13 ª' C•r:iuun IJ S9 71 11 101 9C ti 71 11 ~! ii 
ttlopl• 1l 11 13 7' 16 SI 11 41 17 81 75 
coi ta d• Ma.rr U 115 115 1111 IU lle 155 323 lll Zll lfJ !~ 

ltnla 14 57 u 15 72 68 71 " 11 1i E~ 

Mad&gucar u n H IS IS ·17 .n 10 u 54 El 
lwanda 14 15 11 10 14 11 37 lt !4 Jl 
t1n11n11 41 36 SI 10 41 Sf SI 47 11 H 4; 
to¡o u u 11 11 11 1 10 . s 1 1' 
U; anda ltl 175 JU 114 201 IU IU uz 1U IC! !32 
latre 11 11 74 11 71 10 11 SJ " 13 51 
01101 S4 44 SI SI 11 l7 a IJ JO 31 u 

WPJr.a tlU •:cm: xi:nil!AL 501 Sil 111 16l U2 186 7'9 ":I ...!.!J ..fil ..Z:l 
COllA fl.J;• -n -¡¡ -n 1J .. Ir li -¡¡ ¡¡ J! ,, 
aepObUca Oor.únJcl:"il 21 17 30 40. 35 J2 '° 41 21 4J 'I 
11 Salvadcr UI· 115 156 uo 10 141 151 !lC !ll IC! l'I 
ouaternsla IS 100 114 115 121 IZ5 111 !lJ ;31 lll 1:1 
ll•IU 11 11 19 11 19 11 17 11 :s 12 
ffGnduru 11 IS 32 40 ll 41 44 JI 57 u !I 
MI Ideo 11 100 104 142 IZI 146 169 B: !:! 1:; !37 

Nlccra9ua JO u )3 J7 J2 40 Sl o !5 !5 .. 
Otro• u JO Je 11 " 'º 97 129 ~I se " 
UJWCA pE L Sl'!! ..L.!!1.. .Ll!L Lill L.ill. .W!! .Llli. Wil .il!. J..JlJ Wll. uu. 
•asll Hl 1,034 1,050 1,011 684 774 805 Sil IZI Hl !i~ 

Colot.1bl1 UD 39J 291 405 411 489 371 307 ICI 164 111 
r:cuadot u 46 11 75 59 64 11 14 ICJ" 1( 51 
hr6 41 41 n u 17 43 41 • u SS u !4 
Venuuela l7 10 11 15 l7 14 u 11 14 E 
Ottoa 1 1 t 1 7 IZ ' 1 • e 

LJJ.1. ..U! J2! -1ll. _ru_ -1ll. J1! ..w. .1!?.. ... 
~ 

... ....... -·-· 
Han¡ kong u 11 11 11 15 ... za I~ > 1 
Indio 19 u 42 ll C9 10 48 o re !2 

,, 
lndone1l1 104 74 107 101 IU 111 lll 160 Zll uo :1c. 
ltnge;iur u JI H 11 ID 19 11 27 u ll 
Otto1 11 10 u 11 u 13 JO 11 :s u 

l.lm91.!. _u. _u -.!!.. -.l! ....!!. ~ ...u ..?!.. ~ JU. --
Nl9Jc.1 1 1 1 • 11 11 14 1 IJ 11 
rranc:ta 4 1 ' 10 11 1 10 • s 10 
tltpObllca rtderal Jltrrt:il 1 1 1 11 11 17 11 u H u 
tatua &1101 11 1 11 I> M 11 14 11 . 17 JS 
SuJU ll 11 ID 5 4 4 J 1 1 1 

Otro• • 1 1 s ID 11 31 14 11 zg 

l<CJll.!ll t --1! -11 ---"- _J1, -"· -1.! -"- -1!. _!l. _.u. -12 
r1pua Nu1v1 Cu1n11 I~ 14 11 31 JZ JI )7 JI " so 5~ 

Otro• 1 • 1 1 l 1 1 

rvtNTt: .tnu11rli> JI CD!"'th:Jo, r .A.C •• (l,.,a, \'.v1n1 l:\01. 
•Qutrt•tlr ,lt1U1tJc1I tull1lln "'" Colt .. , 0,1,C, O::tolit,...0-.Cttnl•t 197t, 
~l. J, N6M. 4 



l\N P.XO Nn, 3, 

MEXIC01 PRINCIPALES PRODUCTOS EXPORTADOS CLASIFICADOS POR SECTOR DE OnIGEN 
(Millonce <le d6la1·oe) 

FEDRERO Varlacl6n ENEROLFEllRER9Varla.cl6n 

1983 1984 l\ela.tlva 1983 1984 Relatlva 

TOTAL EXPORTADO !/ l 450, o l 934,3 33.4 s 336.z. " 056,4 21,6 

' SECTOR PRIMARIO 120,8 ; 193. 9 c,o,5 239,B 373.0 55,5 

Alr,od6n 13.5 21, 9 62.2 26,1 47,0 80,1 
Caf6 crudo on grano 33. l 3&, 7 e. 2 . 70,8 79,8 12, 7 
Jlto111.1to 25.5 46.9 83, 9 50~9 71,6 40.7 
Garhanzo 0,3 o.s 66.7 ~.9 1,0 . 47.4 
Lcgmnhroo y hol'tallsa1 fHICIU 30,5 31. 5 3,3 56.0 68.4 22.1 
Mcl6n y·lianc.l(a. · " 3,8 2.4 • 36,8 . 5, o. 3,3 . 34,0 
Ganado vacuno 3,3 26,1 690.9 7.4 57,9 682.4 
Mlol do nboja 5,4 3,4 • 34,6 7.7 6.4 16,9 
Otro1 producto1 prlmarlo1 . s.s 25,5 355,4 '14--0 37.6 168,6 

u INDUSTRIAS EX'l'RACTlVAS l 041,5 l 243,6 19,4 2'55.942 2 748,8 7.4 
l. 

Potrlilco crudo · • 975.9 . 1174.4 zo. 3 .. a 4'15, ... , a 614.o a.z 
Ga11 natural 40.7 16,5 • 5?. 5 05,7 n.o 56,8 
Cobro en bruto o en concentl'ado1 9.0 22,4 148.9 21, o 42.0 92.7 
Azufro 8,0 7.2 • io,o i~.! 17. 5 • 17.5 
Sal c ormfo 4,0 • ~.z '7,3 • 
Otros productos ext1'actlvo1 7,9 19, 1 . 141, 8 }4.? 31,0 108.l 

•, 
m INDUSTRIAS MANUFACTUREl\AS. . 287,6 496. 5 72,6 53-7 •. 0 934.2 74.0 

Camar6n congelado 29.1 42.4 45,7 "Mi.a 90.z 28.5 
Ca.!6 ~01lado 1,9 3,1 63,Z '4·,o 5.9 47.5 
Lcgumbro11 y fruto prop, y/o eD OOAee ·4,6 7.4 60.9 il~Z 14,0 si.z. 
Toqulla y ob'o1 a¡uardlonte• 2.1 3,6 33.3 5.3 6,3 11.9 
J'IH•t -. .... o •"'*'ca:a· .z.1 9.1 ~.~ .. ., zo.6 261.t 



Anexo No. 4. 

MElClC01 EXl'ORTACION TOTAL Y l'OR PRINCIPAl..F.S PRODUC'fOS CON DESl"ltlO A ARGENTINA 
IMllu de d61aree) 

ENt:no t. st: l'TUi~ nnr. 
1"9M-¡--¡:;afilc: • l'IHJ Partic:. Ver. lltl•tiva 

" "' 1911) 

TO'rAI. {Clfru rlr In ll. I'. 1', ), !/ Z? 111 Z" 17.n 

TOTAi· (CICrn• clcl 1. M ,e ,E,) 2ff ?Z5 100.0 2ft Offll loo.o 

lumn de• l'rnch1rt111 Sr.lacclonacloe 19 lO 611. s u 173 75,4 

i>c111ft11 achino 111onncarboalllo01 Holl z. ,, , lll ll.) 
Mcch.u ncclotn,ccluloH z 514 tl,7 2 H'I 11.11 
ClnrllrC) pnll1·l11lln Z1" O,H l 630 5,H 
MtH111l111H aulom,t. lnror1ne1 155 0.5 1 36-4 4, ft 
O:i<itltt lllAlfllrll(O ?(,(, 3,3 l z~¿ ~ .. ; 
l'nlll111tarllono 306 l. l 'ISJ l.-4 
l'l11n1n11tu1 b/fi~lclo tltnnlo 4 3?-1 H,?. ?~Z . 1:o1 
Calcí C'rudo 011 Rrnno 1/cbca,. ?O .. ,r; . ,, 
/\ct•lnlD celuln•• e1cama• ·10~ l. 4 . ff(,tl 3.1 
1'"rt1•1I 7¡r, . l.'i ff·lll . a:'U 
Llhru• l111preoo1 ' 616 . 5,C. 10'1 z:s 
Col11Conla 81JK ), l "'>'> z.'s 
t.lcr.cln• goma de rnucar 139 0,5 550 ·, z.'o 
Mercurio 347 l.2 540 ';9 
llll111l111 flb, lux, 1lnt6tlc .. 50Z l. 7 su 1;:; 
Mar¡ulnu 11crlhlr 1lec:t, 90 1 o. l <19? ), . 
F.lct'lrmln1 carhón pllH ' """ ·' 3, •I 1511 11.6 
Coco rayado '57 o.z 399 '·:' 
i\w(rc• 1/ refinar 1 5~K 1 5 •• ,,,,, .J .~I 
Dc111.{n 1lottri:ur1lo1 76 O, J 311. l.J 
Flhr .. tuJC, •lnl, artU. 1 5111 ~. 5 JSO l. 3 
lk111S11 6•turuH•6JCldo1 •¡6 O.l 3Z7 liZ 
C'p1uln1 11•l•llna 297 J,O 3ZO l •11 
Pln111n ro CIMcf11 4&1 .. 1.4 3011 l.·t 
Electrodo• carbnn hnr~o• '51 o.a Z70 1.0 

Olroo producto• 9 6111. ,,,, "915 14 •. 6 

!/ lncron•untn '"l""''" nl mil por clunlo, 
V Incluye revaluacl6n y excluya maqullaclorae, 

l'UENTl:t Elaborado por la Dlrecc:ldn Oenerll de Ar•Ac~H, 'c011 clfr•il 41el lnetlt•to Nt.cl .. al &a ll1tactf11lca. 
Oao1raa'a e llllorm.h.lca de la llacretar'ta •• Phlinmacllla y ltru11,. .. eo y Dltffcit• lle •n1cle1 

:1.u.14, al Comercie l:aterlo'r; l.M.C,I:, .... 

99Z 

),4 

Z.9 

10.0 

274,) 
13.9 

M7,7 
7H0,0 
Z9.6 

211.4 
78,, 

114,) 14., 
~1..1 

zz.z 
Z?S, l 
~5.6 

4,Z 
454,4 

Sl,6 
600," 

H,6 
)H'), s 

77.9 
2·10,6 

7 •. 7 
zs.1 

419,4 

u .• 



. 

AN!!;XO No •.. s. 
MEXIC01 EXJ'ORTACION TOTAL Y POR PIUNCIPALES PROOUCTÓll CON DESTINO A 

ALEMANIA OCCIDENTAL tni::r. f'EDERALI 
fMllH de d61u .. I 

ENERO L ~EPTIEMDRE 

1982 Parllc. .. 198.l Partlc, 

TOTAL (Clíru de la S,P,P.I !/ 145 l 31 117 037 

. TOTAL (Clhu del l,M .e •Et·~ , i4i ~Z9 
•• " 1 

100.0 184 Ul 100.0 

luina de Producto• Selecclanadoe lZZ Z76 15.9 'no 586 tz.• 
1 1 1 l1i · '1 • I 

car' crudo en grano •/cbcara· 11 000 7.7 O 70Z 27.0 
/\nlorn6vll••• p/tun1p. hoola 10 peHanu 36 725 zs.11 44 ou U.9 
Mlrl •Ir. ,,1.,•)R •. 11111 1 \z t?.1' ff ,(, 18 311 ro.o. 
C:ol1rr f'll l.lllH'C'lll rnilne ZI 1171 15.4 ll 17? (,,1 . 
M!i1111lrnut 'flr r1t· 11f1I r r•c 1 01 ¡.f ,H·ff1 

3.1 8 Zlo? 4' \'' 
MuJ jl.,f,•rnt C'll rr1111·1·11I rn1l111 1 .. 04? z.11 7 7ZZ ~.z 

l.1mn11, vltl, tlr "''l~111Mk1I • 1 ~ '11 lf 0.11 6 OZ1 J ,t: 
"11:1-wlliu ''"""' rt/ 1u·11H:a 14 347• 10.1 4 274 z.J., 
J,.,,. rlC"ru.{"• p.ut1·n y ~ce~•· fi/v,1htculH , .,s ~17, :s.e l 140 :1, 1; 
l 1utu y I'"ª"•""""·''• mntn e• de..,, z 530 l .11 Z ?ZZ .i.t 1 Jllaca1, hoja• cl"1ulu1a · ' 11?z' o.s Z OC.9 l,lt. 
Loe dernh, chopo• de hltrro o aaeie ··~·. 1 l 983 ·1 ••• 
l\lotaru p/outo1116vllu lit 1 29, 1 517 Q,! 
J,.,. de111h, lojl1lot de al1od6n 136 0,1 l 135 º·"· 1'Rhoro ~11 trnr.n rlradllta ~·"· • '61J:i· l.2 919 .O:S' 

"llortnn11>1 11>1. o 1l11th. d•rl'l' .. N 19C.1. 0.1 911 º·t lllla1ln1 nlK• •/ncu111llclonar 219 0.2 139 o.5 
f..,,,. 1lr.111~1, cturtJ1•6.ddo• 

·~-! 1 1 

71M O.f 
'C•cno en Krann a/fermentar 779 o'.• 

p,,nt• linio rt alg, 335 o .z 735 0.4 
To .· ., " 7U O.f 
Pnll lu1t 01l leno 0 11tl reno ,74 0.1 706 o.~. 

Lue dcmSt, hldudnl 4?i º·' e.u o.~• 
Oloboe •1651 0.1 597 o.> 

1, 1·abaco oLecuro eq r11na1 819 o.6 51Z O.,) 

" btrot producto• zo 053 14 .1 u 545 7,4 

!/ Incremento •uprrlor al mll pnr ciento, 
!/ Incluye rovaluaci6n y ":'lclu~e. maqulladorae. . 

'l1 .. 1.c1g¡j 
••l•lh• 
IJ u 

H.9 

19,4 

J9,5 

J51 .! 
19.! 
49,9 
0.9 
115 .1 
?O, 7 

011.9 
• 70.Z . n.o 
.. ,15.5( 
199.0 

1 •• 

734.6 • 
• 79,4. 

5,Z 
ZftZ ,6 

119,4 

154 ,1 
39.8 

Z6l .1 . 21.9 

. JZ.s 

fUENTl!1 Elaborado por la DI recc16n Oenual •• AruceiH, c1111 cllrH •al Jnelltuto Nacl-1 •• Eehtlf~llca, 
Gea1rarra 1 Inrarmltlca de la lecrllarla •• PN1remacl6n y P1e1upu11to y Dlr••"- •• lemelN 
al Com1rcl• Eatarlor. l.M.c,1:, · 

7/U/U . 

.. 



J\NT·~XO ~!n. (. 
MEXIC01 EXPORTACION TOTAL Y POR PRINCIPALES PRODUCTOS CON DESTINO A c. E. E. 

· (Milos do rllílaruR) 

E 1~prno L MAnzo Varlac16n 
Partlc. Partlc. Relativa 

1987. '% 1983 •• .. 198l/198Z 

TOTAL (Clfr1111 ria In S. P. I',) J/ 574 ff(11) 3911 (157 30.7 . 
TOTAi, (Clír1111 1lul I. M, C. I·:) lllil 1) 1}4 100.0 J•Jlj J'}(¡ 100, o 117. 6 

Sun111 dn J>rr11lur.lo1 S11lncclonndo1 138 103 75.5 390 2(,0 98.0 IBZ.6 

J\cdlc:i crutfoR rlu potr6loo 77 601 4Z,4 291 llP7 73,3 276.0 
Cilfli crudo en grano •In c41cara 1

, 11 647 6.4 Z3 93Z 6.0 105.5 
Somhrcros do palma 110 14 726 3, 7 • 
Aulo1116v:Ucs p/tran11p. d• pera. · 19 835 10.8 '13 OG8 3.3 • 34. 1 
MM do áboja 5 Z53 z.9 9 ZOI Z.3 75.2 
Gasoil 457 0,3 6 41·8 l. 6 • 
Zinc en concentrado• 10 652. 5.8 4 0714 1.0 61. 8 
Alnod6n en rama aln pepita z 905 l. 6 •. 4 034 1.0 38.9 
AwC ro sin retinar 2 085 l. 1 3 5j]' 0.9 69.4 
Fbctlnaa 3 09? o.& 
Fucl-oll 2 416 1.3 z 71} 0.7 IZ. 3 
Cacilo formontado Z47Z 0.6 
Plomo reClnado 2 996 1.7 1 747 0.4 41. 7 
Esparragas •/ vlnagr11 557 0.3 1 718 o." 208.'6 
Hllildos de henequ6n 1 034 o.6 1 618 0.4 56.5 
Tubo:i 11/costura de hierro o acaro 1 Z58 0,3 
Metanol 1 150 o. 3 
Pollbutadicno-eetlreno ....... 1 106 0.3 
Cajns regldradorH 999 o. 3 
Amortlguadoru hldr'aullco1 357 o.z 818 "o, z 129. 1 
Maq. nutom:ltlca1 228 0, l 769 0.1 237.3 

Otros prorlucto8 44 891 24.S 7 936 2.0 12.3 

!/ Incremento superior al mil por clonto. . ' 
JI Incluye revaluacl6n y excluyo maqulladorH 
FUENTE• Elaborado por la Dlrecclifn Ci•noral d• Ar anc•l•, con clfra• clal InatUuto Naclonal d• E1tadCatlca, 

Ciao1Hlt• • lnlornaitlca d• la lnr~tarra de Pro'lram&cl6a r PrHtapuM&o Y Dinc~a •• hnlcl9• 
... ,. .. _." ....... 'C' ...... 1... ' '' ,, ... ' 



(. . . 
. ANFXO No f .. 

MEXJC01 J:XPOl\TACIOH TOTAL y POR PAINCll'A 1.1·:5 r>nonlJc bs CON DESTINO A REINO UNmo 
(OllAN BRETARAI 

(Mlle1 rle dtSJarH) 

E N E R O 7 SE p T 1 E M D 1\ f: 
Varlat16• 

l 9HZ Parllc. )911) Partlc, Athlha 

" " fJ/U 

'TOTAi, (Clírao d• la S,P,P,) !/ 608 654 625 765 z.1 

'TOTAL (CllrH clrl J,M,C,E,) "" n• 100.0 50 522 too.o ••• 
l.ama do Producto• Selecclnnado1 1118 ~zz 99,5 531 ¡,c,z 99,1 IO,J 

A•·•·lt co e r•,.ln• •le pil r61eo 469 ZZl 94.6 504 ]70 9Z,8 7.5 
A"'º' ru •/rr.IJnn r '''' 1 

1 • •llMtl •i ZIM J,I ªº OH 1.8 87,R 
Mlrl 1ln 11lu•Jn 1 ~11? O,I 3 217 'º·'' 551\9 
l·:11p~ r rn1:11n 11/vluon rtt .,. 11 .r,1.11 0,.1 z 114'i o,, M,Z 
Anill1• ""''" • ·ll1uli11 c:11nla ""I• 1 V'/1¡ O,J z 6.JO O,'i• ' ~?.C. 

C.t\r.1n rn 1~ 1·n110 (t"rnll'rilt\dn 1 ... ~. ¡ 2 47l ; o .. 4 • 
M.111lm·,, tlr •·ncnn 1 IZ •1.117 10.'.l z J'oll O.rl J ,1 
IUl.1•I••• llh, l•x• •lutf.tlru 1 • f>:lQ ,o,J l )lo? ·:·o.a .11.0 
.J,uo 1111111.~•. co111p11 .. 1111 heteroclaUtM ~ 11•48 o.o l uc.· : o.~ 77.R ,4 
tl11l•• 111•~n,llcu 1/1r•b•r· 111 ¡ Ul 10.0 l 00) o.z .• ~'IB,J 
M~q11ll101 de Hcrlblr uc, Ol l •331 10,J 93Z 

. q - 30.0 
Pollc1tere1 · '•· ' • • · . 694 • o •• • 
Mlole• lncrhi·, aa4car c/req, ele. lZ48 o.z 60) 10,1 i .51.7 
Juno• U1116n ' 1475 ,o,I . 53Z o.:l . u.o 
Pl•cae, hojH cehilo1a' '' ..... 1 4?7 . 011 • 
C~IÍI crudo en srano e/tbnra '·OZ 1;0,1 4¡.7 • 0 .. 1· 8.1 

· 1'r•pdla 
1 

: • 
1 ,4(,9 1.0.1 4M O~I - . 0.6 

1· .... 1 ... 11 ·I 3U O,l JHJ O,l - , 70.8 
C~•cara eRrlena <!"'hidratada H5 0.1 J7S o.I 8.7 
M11llbdc110 roncen! r11l1Je -·~. 341 0.1 • 
Clae•oll 'º' 0.1 lZff 0.1 • ZI,& 
Loe demS., eterH·mcldo1 319 o'I 
Cnran en 1rano 1/lermentar ... lll o:·, 1 

Loe demh, 1n6qulnu horramlentu , I· .¡ o.o 307 0:1 e 
OtrH n1Anuf, fund, hierro o ac, l•IH o.o. Z9J ~o '137.l 

'• 
Otroe producto• 7,65J l.5 4 160 019 . ,.,, 

·.· 
!/_ Incremento 111perlor al mil por ciento, 
Y lllcl11r• ,..,,1uaclh ' ucluye m.i¡ulledoru, • . 
FUSlfrSI l:lallarade ,., la Dlraccl6a Oanarü •• .Ar-11111 .... cll- •t11 Jaalll ... Naca-Me Eet..rtUc•I 

0..nft• e We ....... ta •e la IMH&alfa ... _.. ........ ., ...... 111h J DI .................. 
al C...nle ...._ ... .,. l.N.c,8. . . . 



ANFXO 1'1o. 8. 
MEXlC01 EXP01'TACION TOTAL Y P01' PRINCIPALES Pl\ODUCT05 CON DF.STINO A FRANCIA 

(Miio de J61ar .. ) 

& N E 1\ O I s F. P T 1 E M p RE 
Vari.it.:li1n 

198& Perlle, l?U Partle. 1'elelln 

" IS Rl. 

TOTAL jClfr~• de lo S ,Jl,I',) !/ 641 7H t.OI 4ZZ 6,(, 

TOTAL (Cllru dol l.M,C,EJ 400 411 100.0 571 798 100.0 42.1 

l•m• de Produclo• Selecclon ... o• l93 110 H.Z 51.8 569 99,4 44.6 

Acl'llce crudo• 11.trGleo . ,.,,, 2'14 94,0 55Z G01 9¡,,¡, H1o9 
Caf6 crudo en grano e/chHH • 5)7 Z,l 4GH o.a • 45. 7 
E•p~r raµu1 e/vlnDR re Z RJS 0.7 2 041 0.4 • ze.o 
Ca)•• reghlratloru • 59¿ o.z l G~ll '0,3. IUl .8 
M•n11ue rao /r reno hld r.lul. e/ene, l ·0?8 O,J l 432 0,3' l0,4 
llmln111lont111 t/clnou• 3~7 0.1 l 141 . o.z' 1119,r, 
A 111n rllguacloree hhl r'ullcol llY4 u.z H'J • o.z . 16,Z 
Ajoe l ?G 0.1 739 o .1 l.77.0 
Mrt1¡11l1101 110 c·1nllilr IWC• 1 571 0.2 ·•1l 'o.I•; • 11.s 
Malr.tln• ~olor orl1• ••I• lR? 0.1 417 , o.i: 7,1, 
J,un 1lu111Í1•, cn111p1101I01 melerMllUff1 102 o.o 402 • o',1' .. ¡94,1 
~11 ol ele 1huj1 lltl o.I:. 
Lo• 11011111, alcohol•• 1CleU1.- 16 o.o Z98 ·o.i. 
At"ir~lna rayo• X 19 o.o Zl2 l(),O •• 
111 hdo1 al¡¡. •/acortld, 161 o.o 192 o.o: .. ·19,) 
Tr.qulla • o.o '180 o .1> 
A11lll>16llco1 570 0.1. 175 o.b· .69,) 
ll•Í7. 1.aut6n 159 o.b 
J\l1Í11 t.:onttrlado 21 o.o 153 o.o· •ze.6 
l\)mr.mlra de aJ<>n)olr lSO o.o 141 º"º . 6.0 
F.ophu~111 conHrva 16 o.o 97 o.o u.e 
E•p&rraR'" 119 0.1 'H o.p • 47,5 
Darrllele con1elado l o.o 96 o.q • 
A IJ:od6n cardado, palnno 76 o.o 96 O,Q u.z 
Caju relajo• · 71 o.o 

" Ot ra1 produclo1 
... 

7 lOl '·' , 22' o:a ss.a 

y Incremento 111perlnr 1l 0n1ll par clonlo. 
V lnch•r• revalnacl6n y e•clur• m1c¡ulla1lore1, · ' 
l'Ul:NTCI Elaboraclo por la Dlreccl6a General•• ArucelH, con cUrH ••l l111lllulo Nac&-1 •• Eet.ir.tce~. 
' G..i1ralC1 '! W•"f1'"lca •• la l1Cn&a.Ca ••·P,..,._...., •Pttt.,....o r Dlrecclla •• 19C"'le~ 

~.~-,.&;flil•'4t~· ··Mt..G·•· 
l/D/14 

~· 
1 

t· 



ANEXO No, 9. 
Ml:XICOt EXPORTACION TOTAL y ron PIUNCIPALP:S PRODUCTOS CON nr.sTINO A ITALIA 

(Ml111 de dlll• roo) 

..: __ :.:.l·:..-N.__.._ 11 F-T::ii'JCii1~"Ti:_1;Di:' ,¡ · i.-:= 
.... tllo·, 

" -------------------'~!J.,ll_. -------- J.'L!'' 

TO'l'A 11 j(:I lru tln 1• H, 11, lt, I j/ 

TO'l'A f, 11:11ra1 •lol 1, M, <:, 1:,1 

f\1·1illlttt r.1·uth1• pnlrcUuu 
M1•1111111I 
l'l11111u 1·11fhuulo 
l\1lll111ln1llonn • ee!lreno 
M.{1¡11111>1 ucrlblr o•c, 01 
._U1¡ul1"'• nulnnu\t, lnlorme1 
(ii\rl11t11r.o cart. llaneo de Maalco 
J',i.l.l llnlr.ro al~oddn 
~llol nlrnja 
Slllc.uo plomo 
llll;11f111 ~•"· 1/acond, 
Chlcl11 lntorv, naneo Naclonol C.merele S."rler 

'Co111¡u1t•"lo1 1tt\ln~do1 tun. a•l11 

Cnl6 cnulu 1rano 1/c•1cara 
>.toldr• 11101, 

Cera mhu)•• 
Tolu 1lg, crudae 
l.o• den•~• acldo1 monocarboalllc•• 
Olobo1 
AcMo cl!rlco 
Oe1porollcln1 al1. lnclu, hilacha 
Loo d•111" acldoe polh:arloeaWM• 
C•Jao ru~l11r•dora1 
Alaoddn rama e/pipita 
Pollbutadl1ft0 

01ro1 producto• , 
!/ lncromenlo 111porlor •l mil por ciento, 
!/ No 111Cl11y1 Relee y oc1uroe, 

>57 º''' 
>I? 110 

194 llol 

114 ·lff~ 
2 7M 
'807 

40ff 
J lff 

) 

70 

•71· 
IJ 

891 
96 

331 
17 

07 
69 
7S 

'11& 

19611 

•¡u s1.1 

ion.u •111 \1,1, 

?1.,0 Mfl 'f'1' 

111, 11 6H 'l'J(o 
1.0 4 7.'i6 
l. z , 931 
O, Z z 836 
o.o 1 71oZ 
o.o 1 517 
o.o 758 
o.z 4?3 
o.o 481 
O.J 451 
o.o 301 
o 1 Z55 
o.o Z54 
0.1 Z49 
o.o zz' 
o.o ZZ4 

Zll 
199 

o.o' 195 
187 
170 

o.o 165 ... U7 
lJS 
IH 

'·º 1 IU 

\'•• ,,,, 1r.n 
1 ... , ..... ""'·•1••• 1- R!L!!.! 

• 74,,, 

IOU,O • 11.11 

'"·º •lo?,'» 

71,, 4 • "l., 1 
4,7 54,0 
4.4 'J.J 
J, I' 59',I 
1,9, 
1.,1 

º·~ 9ez,9 
O.,$ ), 6 

º·' • o.;! • 411,6 

º·" ZIJ,5 
o.~ • u.o 
O,! • o , ... ,.o 
o .. l ., ... 

. o.~: 1911.7 
0.•J 
o.~. 

•. ! T4. I 
o. z 
o.z 
O.'Z U5,P 
o a 

º·' 
o~ 

ª·• . , .. , . 

FU&NTICI Elaborado par la DlrtHldn General de AnMelHo •• cllne •e& luúta• ........ •• llt ... f•tl•, 
' GM1r•U. e, WormCllca •• le ... ,. .. ,. •• ... ,n_.U. r·Pree.,.1111 f D&He• .. • •• •ntclee 

111c:.-re1e Slderler, l.M.c,s, .. . 
• a.u.1"-

···~··....-.· 

1 

1 

1 
1 . 
' 



ANFXO f'To, 10. 
MEXIC01 EXPORTACION TOTAL Y POI\ J>llJNCIPAl.F.~ PRODIJC1'ot!I CON l>ES'l'INO A JA PON 

CMll .. de d61aru) 

E N E 11 o / 5 r·: .. T 1 1; M 

198Z P•rtk. 1983 Partlc, 

" "" 
TOTAi. (Cllr•• de ... s.r.P,) !l 957 ?ZI l 01? )50 

TO'rAt. (Cllrao del l.M.C.E.) HZ 504 100.0 º'''' 061 
100.0 

llumo tln Prodnclno Sol11cclonado1 701· b8J 9~ .z 0~3 ~~R 9R ,ft 

At·~llc• crudo• ole 1111lr6leo 'ºº U54 10.? 9¿.1 u•;J 16.7 
Cohre en cont'rnt rndoa 0

• 14 979 z.o Zb "18 Z.5 
Cnmarc'in cong. no 1enalado en OJ 14 997 z.o lb l7J 1.5 
Sal C'ntm1n, r1nrnrn 1ln •odio lJ ZJ9 J,I .. 700 · 1.4, 
l,11111lc•111.~1, lraC'lorn• 14 311 '1,3 
e,,((, ctouln •n r.r.1no 1/cbc1ra " 155 o.a IO Rl•B 1.01 

A lr:'11l(o11 rAIM 1/pl'plla ª' 514 4,1 7 5?? 1 0 .. 1 
Cri rnro wrnaflo ar¡ulno deehueeldu z 382 O,J 7 OloS 0.11 
J,oa d11m;\e, b;irco• .... 4 355 .: . º·'' 
Cloruro pollvlnllo 1330 l 54Z ~ o.3 
Taharo on tro•o picadura vena 

l ºº" O,J 3 311 o· • .1 
Chapu 110 hierro y.acero •/aaJy, --·~ ... z 335 ' o.t 
Zinc afinado . '137 ... 2 Z6Z •O,J 
6lllco111•11ganoio -~- ... z 089 'º·~ F'111ulldfin an l.oruto, llncolH ... 1 ft?7 0.2. 
r1Q111n rcrtnadn 2'87J º·" 1 6~6 O.'J. 
J,n1 1lr111.~11 tnidn1A1 2 774 0.4 1 07 'O'.Z' 
J,01 tlr111!.1, ro1ratln1 con1elado1 z 821 º·" 1 45l 0.11 
J.1111ao, vhl, oln 1111urldad 1 110 o.z 1 310 0.1· 
1'11111111 1/refl11ar r 1JO') o.z 1 3JO a.t 
Ferrnellh:oo 1 266 0.1 
Compuc1to1 1nlrn¡ulcu1 tun. od1, 7 925 0.1 
Lo• don1h, m'qulnH p/a'ca'11cl6n .. ,..'. 815 º·' Lo1 don1b, alcqhol .. aclcUcOI 216 699 o.t 
Al¡od6n rama e/pepita 980 0.1 686 o.I .. 

Otro• produdoe JS HI 4,11 u 60J 
·~ 

!/. Incremento 1uperlor al mll por clenl'.!• · 
fj lnclure rnaluacl611 r ucluye maqulladorH. . 

11 R 

l'UEH'l'E1 Elaborado ·perla Dlrecc16n Clenaral da ArNCal11, - cllru 't1el ln1lltute Nacloaal •• E11Mf1llfª• 
Cl ... ratra. llll'•SIÑU•• •• la ... , ... ,, ••• ,...,_. .. ' l'Ho ....... r DI receta. ... ,... .. 
a1 c-rde Sáorlor •. 1.w.c,s. · · 

T/D/H . 

1: 
••r.u-g¡--

Rolatl"a 
81/IZ 

6,4 

o.6 

49,1 

Sl,8 
77,7 
9,z . 16. 7 

76,6 
• 74,Z 

196,6 

973.J 
'• 65 .1 

• ' . ~- .. 
1 . ... 

• J5,I 1 . 39.8 

I· . 48.5 
zo.1 
1,6 1 

i 

• 
1 

UJ,6 . JO,O ..... 



. Al''FX0·1No,·l-l. 
MEXlC01 tlCPORTAClON TOTAL Y POlt PR!NCIPALF:S l'flODUCTOS CON DESTINO 11 ESTADOS UNIDOS 

(Mllu da tldlarc•) 

r: N 8 ll O 7 SP.P'flf.Mllll¡:-

TOT/\ ¡, (C1'rft0 •In lA fo, l', l",) !/ 
TOl'/\f, (Cihu tlnl I, M,C.1::,) 

Acolle• cr111lo1 do potrtllco 
Molorco p/~utoa 
Con nolural 
Cal6 crudo en grano 1/ca1cara 
Com3 r6n con¡, no aoll•l:ido en la OJ 
'J'111113lc1 
Fnrl-oil 
,M.,cl1t10, po10 125 a ZOO k¡e, 
C;1nnil ' 
IA• tlctnh, putoa y accu, p/vohtculo• 
Atnlro 1/roílnar · 
l't!pi1io9. 
G.l11nll11:\ 
C.1111.uf.11 c"n1:. y pnl;11lo, Gulfo·d1 M6xlco 
Arnunl.1co Ji,:11.l1l11 o on aulucldn 
Co111.u6n con~., proc, dol Ootlo de M4Uco' 
Al~n1lli11 ro111> 1/poplla 
Achlo íluorhldrlco 
7.lnc 111l11a•lu 
TulMl• ~/co•tura eJCc, Ol 
l!.Ur>• 111"1"·'" dn hlo, yncoro 
Co:111r11t110 hlilrn111lco1 y coloreado• 
Ch•t"" do hla, y acero, 1•l•anlaada1 
Tcqnlla 
M.-.choa, puo 111p, 200 k¡a, 

11/llZ 

7 ?1.1 47.7 

(, ?11·1 117(1 

5 11~~. 111 'I 

.. 40•1 •1 110 
12'1 008 
313 935 
179 271 
103 1 Z1 
1 J'/ 4Z8 
10? 26·1 

55 49.¡ 
2 355 

31 (,17 
37 3"2 
47 ·(,75 

·I 
2'i 7'}6 
411 (152 
45 6UO 
41 053 
42 373 

4 91111 

? º''º 1 !"10 
3 0,1.1 

71U 
• 19 395 

2385 

100.0 

83.• 

. 63.1 
l. 8 
4. 9 
2. 6 

'1, s 
2,0 
1,6 
o.a 
o.o 
o.s 
o,s 
0.7 
o.o 
0,4 
o. 7 
o, 6 
O, 6 
o. 6 
0.1 
0.1 

º·º· o.o 
o.o 
0,3 
o.o 

l 1!113 

9 005 517 

8 ?111 ISO 

7 8~0 llf.O 

6 110 551 
277 Z?Z 
276 GZ6 
17? 978 
l 21 351 

97 º''º 83 257 
RO 3Ra 
51 901 
45 HB 
SI 'JI? 
51 IJ62 
47 O·I? 
37 1170 
37 507 
3• Z69 
34 166 
33 Gl? 
Z·I 815 
21 (o?) 

21 l10? 
2l 3110 
2Z 5?l 
zz 239 
ZI 494, 

p.¡rtic. 

" ,, 

100.0 

87. z 

68.0 
'3, 1: 
3.1,, 

: z. o 
q 

:·1.1. 
•O,?.' 
·o: 9 
• o.¿ 

'0,6' 
b, ~ 

. o.~ .. 
. ·0,.5' 

o.4 
o, 4· 
o: ... 
o. 4 
Ooi 
O, J; 
0, l 
o. l 
o,-:;, 
o. 2, 
o. 2 
o. 2, 

V.¡¡ri.lc16n 
l\d.lllv& 
8l/H~ 

ll, 4 

~e. 6 

38, 7 
¡¡:3, 6 

r 19. 6 
0,4 

io. 6 
• ;:a. s 
• 2l. 8 
.. ,H.8 

• 
. 73. 2 
139,0 

. º··ª 
~6. 8 

• Zl.? 
• 25, o 
• Zl. 8 
• 20. 1 
3?8.1 
!<O, J 

6(,), 1 

• 
14. 7 

801,Z 

~·· 

., 

., 

. 
1 16. 6 l 153 298 IZ. 8 
1 '•"' 

~--:'!J.-:-r=-~ln-c~~-·c-"'_º_"~1u-.-.,-P-"~rl-o-r-~71-n~117l_po_r~c~lo-n-to-,~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~----~----' 

J./ No lnclu¡·c Ocio• y 1csuro1, 

Otro1 pruU11ctu1 1 15? 057 ·: o.s '1 

FVENTJi:1 El~liorado por la Dlr~ccldn Oenoral de ArancelH, con c1tra'1 d•l InetlMo Nacional de E1t1dC1llca, 
Goo¡ratta • lnCorm.illca de la Socretarfa de Pro¡ramacldn y PrH11p11Hto y J)lrecclda de S.nlclOI 
al C:omerclo .li:.ckrlor, l. M. C:, li:, : · · 

l·D·H, 



t..¡i¡~q,.¡m: 12. fl MEXIC01 EltPORTACION TOTAL 1 Cll'J\l.ES J'll\Onuc·ra; CON lll::STINO A ESPJ\ A 
(MllH de dúlare1) 

EN ERO 7 s E p T E M 8 R E 
Varlacl&n 

1982 - Partlc. 198] Partlc, Rehtlva 
83/BZ 

TOTAL (Cllr11dol1S,P,P,) y l Z69 '79 l 189 1104 . 6, 3 

TOTAi. ICICr11 d•l l.M.c.E.) 1 00? 1 Z7 aoo.o l 163 004 lOO,O 15,Z 

1 .. m" cla Prncluctn• 5rlcccton11Mln1 9?'1 0·11 9'),0 llil (,(,O 99.'J 16,) 

llcellro cr111lo1 do roetr6l10 939 502 93,I 101 ZSI 94,7 17,Z 
Cnbrf eon conceºnt rado1 H 145 l.6 15 H9 l .3 . 4,9 
JI 111011IM0 llcuMlo o en 1olucl6n l4 41Z l ,4 10 464 0,9 • 27.4 
Garh;tnzo cert. por Banco Mb. U IZ6 1,5 10 Zff6 0.9 • 32,0 
Cinn .. nll 1°15 o.o ,, 091 o.s ·~ 
Etlleno 3 92) Oi4 
Llhru• lmroro101 r 3 Z47 0,3 Z Z•l7 o.z • 30,8 
Muclu bllunú1101u D/ulalto . ... Z Z03 0;2 
Lunu, v•d, de 1eg11 rldad 364 o.o ~· z 047 o.z 462.4 
Cal~. r.r111h en~'""º 1/chcara 7 4(,0 o.e l ?"8 ºª. ~ 73.6 
Mhl 'Jo nb•J• Z7 o.o l l Zl O'.l ... 
¡,.,, il•mh, rompuc1lo1 hetercfcUco1 352. 0,1 9Zl o • .l l•~.z 
Mnterla• color orlg, ve11t1l 55) 0.1 -.-· Tto 4~0 0.1 
V Mvul,u hnl, l"'I ro lera 7 o.o •4 ll o.o • 
Mohh•1 ol/111rtnlr1 5tl o.o ~l.6 o;o ,,.,. 
1.,,. 1l1·111h, 011írnl111 ol• ¡\rUer(a 31.l. o.o 
J .. 01 dcm'•• nlcoholc1t acícllco• Jll o.o 
t.01 1lrm~1, I"•·••, oueltno p/m&qulna1 29R o.o• 
'l'•li•co oli1curo en rama l llZ 0.1 26] o.o 76,] 
C rfo protlplto1lo de plHml 230 o.o l?Z o.o 16,S 
Ln1 ''""'""• papel11 y cartGn ondulado IHO o.o 
Fuel·oll 690 0.1 154 o.o 17.? 
llllR•lu• 110 flb,i~11, y artllldnloa 114 o.o IOl o.o 9.6 
Partee y p1u\I. 1ueltae n1olTlce1 102 o.o 

Olrn1 pri"l11cto1 10 016 1.0 l )44 0.1 . 16.7 

!J. lnc nmonto 1upcrlor al 11111 por ciento, 
JJ Incluya rovaluacl6n y excluye m1qull1dou1, . 

l'VENTll:1 Elaborado por le Dlreccl6n Oenual •• Arucal1a, e• 1llra1 ••l IMlllllle NacloMl •• Sata.illtlca. 
OM1raf(a • lnlormülca •• la IOC1nlarfa •• Prqr-U. J Pn1.,..1&• J Dlnccl'- •• l1nlche 
al c-rcle s.terlor, 1.w.c.s. 

•/DI•• 



cANF.XU No •. 13'. 
Ml!XICOI PRINCIPALl:S EXf'ORTAr.IONCS ron fRllCCIO)l llP. Ar.m:111~1" '" •ALOR, ron AtTlVtnAD E(.'OHO~HCll y TIPO DC lllEN. 

EN~;110 / mim:~rnn•: 
fMlllonr• d• 1161o,.·•) 

rraccl4• N<tn\ttl\Cl•\ú'' -1''!!1.!Ld.!...f:!'""'\IM _!!i'~'.!!!...D..u!!...!nlrr.P,,f,1" n1•u1 ci., ~111*"1 _T 12 ! ~ l. 
1,11 l'IHZ l•JU 19HI l?"l UMI 1~11 1982 lt•I m1 19H ¡;¡¡¡--

IXPOl\TACIOtl ro·r11L J/ 1 601,Z 1 3'2.1 1 50S,4 n 4~M t• ~º'·º lt 6Lf.' lU,4 . ., ... 111.1 •lt "'·. 11 11'.' 11 J!ft,. 

l•ttnr l'rhunrl'I ,,,,] 04,4 ,,,, 1 IU. I TR~,S , tll. I ,,, , .. 4,, l 4110.f l IU,J 1 l,IH.I 

OfDl1DI C•lfl crudr1 "" IHM •I• ebnr• JJJ,'. , .... 4MJ, I 111.l , .... 01.1 
UOleOI Al¡;1'df111 •n urm1 ''" p•JU• tft pl .... 109.' 1u.1 114.J IOI. t 1u.1 •114., 
OTOl•ll Tam.atet •n env. r•n•ol. 41 •'"• zso.1 JU.I 111 •• ... no.o JJI.& '111. 1 

Otru fucd,,nH Ht. I io•.a HT.4 ZlS.6 101.• JIJ, T ,,, J.4: ••• "'·· 411.Z sn.• ., ,, 1 

a l•clor fndu•lrl•1 
1 "'·' 

tn:• 1 .,,,, 
'º'''' u'°'·' .. ,., .. .... , ,;, ... ¡14,1 ",, •• J 

t 
IHH.J ªº:"'·· 1 

•t lnd1J1t rl11 E•l racUo••t 14 sot.o .16'01.> HS90;1, :: •• h 14 IOT,O IUol.J • u no.1 

lT09n01 Aullo tr\at1ot de p•trtl•re 11 !OS.S ll 6JZ, 6 · 
14 "'· I 

:-· .. ~ 
'··11t 11 sns. s 11 ..... 141?),1 ;7.,~ ' 

1111.01. Ot1 n•hual SZ4,4 .,. .. uo.1 ••• I• .~-· su .• 471.0 JSO, J 
1601101 Cnhro en c11ncrnlfadot •••PHI•• no.• 111.• UJ.I '"--.·· 110.4 "'·' 111. 1 
nos.01 A111Cn •lft rrtlntr in.o '"' 101.4 .•. ........ in.o n.• 101,4 
UOleOI 811 camt1r\1 clorure .te eodle 0.1 .... 41.1 ... ... ~ •• J • • 4S. I o. s ·0.1 

O\r11 fr•cclan11 IZ6. 1 m.1 1'4.6. · ...• ,, .. IH,I .... o 14•·• • 1 ..... 

"lfndwttrlu M1n11ftd"r1ru ·.' "'·' ,., .. t U6.t 'I014,f 1 aos.a l ltt.J ..... •u.i•'. IH.I' • 411.J ...... . '"·, 
" . ·, 

1 
~1n1,,01 Mn\, ,¡., l'llfllo t1 ti• Mll\h, lnt.1i/111te 61,' •••• 1 ,,,,. •• ! • "·' 114. I ..... 
11111.0• l'ut-l·nll' '"" lftft,I ltl.T ,,,, , 

l~O. l .. ~.' 
O 10 lhRt Cittu-\rAn lhno y roucfttpJoc,tfoUoM .. , Uf,I au.• 1u.1 ... .. . ... U4.I au.• "'·. "'º"·'''q Lu 1),.n1h 1 flº'' y •ce. d•~•hf(', "·' "·' 96.1 ... '' . .... su "·' ,~.1 

O)OJloDS CAm11to\n rnfl r crl1l•llnGd•I l'1ctr. 41.1 S7.I ,,;, ••• ¡l •. u.' "· ª u.s 
2~11 .• 01 ""'''"'lu"I Ucu•tl" o •" 1al1,1cldn 121.' 102.4 11. T IU,5 IOl.4 

"· 7 1ll0oOI Darr.u t'"\~th•• o.t n.o , ... 
:::~. 

0,4 n.o 14 •• 
970Zn01 """'""'· f1/rl tune p. hHl• de IOper. "·. 54. ! "·' "·. ,.,, ·"·' Ulh04 Prap1tn,, b11t•n'Y 141.9 4&.J .... ... ' ... IU.S 41.J "·º zqu.,, Ln11ltm$,, h\do1 J>f'llcubttianlna • so.1 ... , 41.1 ::: :~r .::: SO. l "·' n.z 
Zftll10I /u:hlo rlu,,rlt(1lrlro U,J H, S 41.S ··.• U.J , .. ' 4J.' 
OlOJbOJ Cam:111r6n uf' d•l Ottlte 4e Mfatn "·ª 1n.J 41.J .;;: •. .-.,;.~¡ "·ª ,.,,, . tl.J 

Ot rH hutlon11 'º'·' 410,l '"·' 1 &11.J 1 OJ.& 11so.1 , ..... ... n1.1 l IH.6 JllM.t 
< " •• 

UI Otn1 l1c.leH1 o.a ••• .. , ••• ... 4, • ••• • •• t!I • •• ... • •• 
j/ lncl•J• " •• , ...... ' ..... , ....... ..-.... • 
ru&:HTICI ..... - .. ·'" llln11ll•O-nl• A ........ ---................ , ................................... ~., ...... ti ...... 
11/rY/Mo • . 



ANE:XO NO. i4. 
t.i~:xK:Ot l'tllNCl\'AU• ~KIUH'l"ACIU:i4t.S ''tlll n1Al!Cll•N w. At!Utau~ "~u VAl.CUI 

t.Ht:Ro / ou:u.,11111>; 
lhUlln"'' 1h1 •l'°l111•·•I 
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