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INTRODUCCION -

Un muy alto nfimero de personas por diversas razones de tiempo, trabajo,
comodidad o atractivo; optan por informarse de lo que sucede a nlvel local,
nacional e internacional a travbs de los noticiarios de televiaifn. Otros
sectores de la poblacibn menos amplios, también recurren a las emisiones no-
ticlosas para complementar su dieta informativa cotidiana, y de acuerdo a lo
que ven pueden modificar su actitud inicial ante un hecho del que se entora-

ron por otro medio de comunicacidn.

Durante ni formacién académica en la Carrera de Comunicacibn, en varias
ocasiones por las prhcticas escolares tuve la oportunidad de conocer de cer-
ca los Departamentes Noticlosos de T.V., y de comentar e investigar la forma
en que 86 elahboraban los noticiarios. Posteriormente elegl realizar el servi
clo social en la Diraccibén de Noticias y Eventos Especiales de Canal 13, du-
rante sels meses me compenetré en la dinfmlica de las noticlas de T.V., ¥y en
ese corto tiempo vivi las experienci&s Y preocupaciones cotidianas de un

equipo periodfsetico televisivo.

Ese contacto con la prictica de 1as noticlas televisadas despertd afin
mhs mi inquietud y motivé mis expectativas. De allf maci§ la idea de reali-
zar la tesis profesional sobre los noticiarios de televisibn, comened a in-

vestigar y fuera de los clisicos manuales de la materia encontrd® muy pocos

libros y unas cuantas tesis que do alguna forma hablaban del tema.
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Como resultado de la 1nvestigac16n_ bibliografica y'hememgr&rica prima-
ria, hallé material disperso muy variado en rela.dﬁn con diversos aspectos
de 1a8 noticias por T.V.. Me propuse realizar una récopilacién informativa
breve de carficter hist8rico-funcional del mensaje periodistico en los noti-

ciarios de televisifn.

Al detectar la falta de un marco teSrico general del mensaje periodist
co en 1os noticiarios de televisibn, opté por distinguir y delimitar las
tres fases bisicas de esta comunicacidn periodistica audiovisual: la captura,

la produccidn y la transmisién.

E1 resultado es un estudio erploratori;) de carfcter radiogrffico que ex
pone descriptivamente los principales procesos de cada etapa y muestra la sl
tuacién de algunos de los elementos que comprende cada fase, en los Departa-
mentos Noticiosos de tres empresaes televisoras macionales que producen noti-
clarios: Televisa; S.A., Canal 11 y Corporacifén Mexicana de Radlo y Telavi-

sién, S.A. de C.V., Canal 13.

El desarrollo de la prueba escrita se ha dividido en dos partes: la pri
mera corresponde al Marco Tefrico General, cuyo capftulo I expone el contex~
to del mensaje perdodistico en los medios de comunicacidn, en especial loas
audiovisuales y muy ampliamente en el televisivo. Tambifn se incluye la ex-
plicacién del funcionamiento de los i:rocesos de comunicacién e informacién

periodfatica en la transmisidn del menkaje en los noticiarios de televisidn.
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El segundo capftulo presenta inicialments un esbozo histfrico general
de los noticliarios en el mundo occidental. Otras secciones de su contenido
tratan de manera particular las caracter{sticas especiales del mensaje perig
d¢stico en los noticiarios de televisiln, Finalmente, a manera de proposicién
ée incluye una tipolegfa del cédigo televisivo para ser aplicada al analisis

de estos programas.

El fltimo capftulo de esta primera parte presenta un somero panorama
Jurfdico, econdmico y polftico de la televisién mexicana, asl como el desa-

rroilo esquemfitico de la T,V. noticiosa en nuestro pafs,

En la segunda parte: Las Fasses del Menéa:je Periodfstico en los Noticla-
rios de Televisién, se describe tefricamente a través de los capftulos de
captura, produccidn y trensmisién; cada uno de los elementos y procesos pro=-
plos de cada fase, y al mismo tiempo se realiza su radiograffa en los Depar-

tamentos Noticiosos de las empresas televisoras.

A pedar de no ser un anflisis en sf, este trabajo en algunas de sus pag
tes realiza observaciones precisas acerca del contenido de los programas no-
ticiosos, inclusive con referencias videogrhficas, Tal es ol caso de las abe
rraciones del wensaje periodfstico, que sin tomar un periodo especffico ni
una medida de ponderaci8n, como serfa propio de un anflisis de contenido,
diatingue algunas desviaciones en la recepcifn de los mensajes. En ese senty

do se puede hablar de observaciones ¥y no de hallazgos, por ser un estudio eg
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ploratorio y no una investigacifn orlentada a la bisqueda de efectos en las

emisiones noticiosas nacionales.

En algunos capftulos los comentarios no son tan explicitos dentro del
desarrollo de cada uno de los temas tratados, sin embargo el autor se reser
va @l derecho de ampliarlos en las conmclusiones del trabajo, en la parte

final.



""CAPITULO I

EL CONTEXTO DEL MENSAUJE

PERIODISTICO EN LOS

NOTICIARIOS DE TELEVISION
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MARCO TEORICO GENERAL
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", ..En todo proceso de Comunicacifn de masas
‘se encuentra como eje fundamental, un
mensaje. ..."

Josk Luis Martinez Albertoa.

I. EL CONTEXTO DEL MENSAJE PERIODISTICO B LOS NOTICIARIOS DE

TELEVISION

Este primer capfitulo del marco teSrico general, tiene por objeto pre-
sentar el contexto global en que se situa ol mensaje periodistico en los mee
dioa de comunicacifn en general, y audiovisuales en particular, como refereq

cia previa para su comprensién.

En la parte dedicada al medio teleyisivo ge exponen las caracteristicas
y se explican las adecuaciones que experimentan 10s procesos tanto de comuni
cacifn como de informacidn, al transmitirss el mensaje ;Soriod!stico en los

noticiarios del medio electrSnico audiovisual.
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I.1 EL Mensgle Poriodfstico en los Medios de Comunicacibp.

Llos mensajes son una expresidn social del hombre, que al hacerlos comn-
nes a otros individuos reflejan el resultado de su esfuerzo por codificar y
transmitir sus ideas y sentimlentos., Para realizar esta continua tares, a lo
largo de la historia el hombre se ha valido de diversos instrumentos para
elaborar, diﬁlsar y hacer perdurablea sus pelabras, imfigenes y sonidos en
ol.tiempo y el espacio; de acuerde a los destinatarios a quienes se dirige ¥y
en funcifn de los propSeitos que persigue a través de cada accibn comunicati

va.

De allf que 1a comunicacién sea un proceso vital, din&nico‘ y dialéctios
por el cual una persona establece una relacifn a través del intercambio de
informacién, consigo misaa, el no&io anbddonte y sus demejantes; con el propd
sito de estimular, influir, condicionar, y por tanto integrar de alguna mang
ra la condi‘ctu dentro del campo de accibn de cada miewbro d; la sociedad.

La_ comunicacifn proporciona informacifn & través de los hachos e inter-
prétaciones de la realidad; que de alguna manera los. ﬁndividuoe ’han obtenido,
seleccionado y ordenado, con el fin de diwulgarlos desde un punto de vista
‘ personal o instl.tucionul.

. Actuslmente el hombre recibe informacién de todo tipo-y por diversas
fuentes en forma constante. Em consecuencia la informaciln asth presente o

los diferentea fmbitos espacio~temporales que forman parte del universo hu-

mano; por lo que 36 manifiestm en el hogar, la escuela, el medio ambiente,



las instituciones, los grupos sociales y los medios de comunicacidn; entre

otros,

Como resultado del anflisis y asimilacibn del material informativo que
reciben, los individuos conforman y adquieren una visién del mundo, de la
cual adoptan una posicidn tebrico-prlctica definida, que al compartir o di-
sentir con el reste de los miembros, marcan el rumbo que siguen las socledg

des.

Do la amplia variedad de fuentes que contribuyen al establecimiento del
acervo de informacién de los individuos, el presente trabajo se ocuparh de
aquella que proporcionan los medios de comunicaciln; conformadora de la vi-
5i6n de la mayoria de los sectores socisles, dada la penetracifn masiva que

alcanzan los mensajes y la heterogbnea composicifn de sus pfivlicos.

En los medios de comunicacibn los emisores del mensaje son los propietg
rios de perifdicos, empresas radioffnicas, cinematosr&ficas ¥y tolevisivas de
carficter privado, estatal o mixto. Como tales estas compafifas e instituclo-

‘nes representan los intereses de los grupos que los poseen, y en consecuen=-
cia el‘cbdiso, ol contenido y el tratamlento de sus mensajes estin orienta-
dos hacia los. fines econdmicoa, politicos y sociaies que persiguen en el pro
ceso de la. comunicaciln masiva, y que se expresan de naﬁern manifiesta o 1‘-

tente en la carga ideolégica que conllevan dichos mensajes.

Los medios de comunicacidn proporcionan una smplia gama de contenidos
de acuerdo a las caracterfsticas especificas de los plblicos y a sus necesi-

dades reales o creadas por los bropioa emigores; as{ los destinatarios pue~



den elegir entre mensajes culturales, comerciales, de entretenimiento, edu-

cativos, de diversién, publicitarios y periodfsticos; entre otros.

El mensaje que en la presente investigacidn serf objeto de estudio es
el periodistico, dada 1a enorme influencia qtio tiene en la informacidén dia-

ria de millones de personas, en los diferentes medios de comunicacifn.

Una proporcién variable de los mensajes emitidos en log medios de comy
nicacifn son period{sticos. Estos se caracterizan por dirigirse a un pfibli-
co potencial, con el objeto de dar a conocer determinados hechos de interfs
general a trqvéa de una estructura informativo-periodfstica, con el fin de
proporcionar a los recdptorcs los elementos necesarios para que detecten ¥

éoqrandan la importancia de los sucesos, de la manera mfs objetiva posible,

En consecuencia ol -enaﬁja periodf{stico que leemos, ofmos y/o vemos ya
sea en forma delimi tada o simultinea -de acuerdo al medio que elijamos-, ea

un fendSmeno cotidiano de la comunicacifn.

Al enviarse por un medic de comunicacisn el mensaje periodfstico sufre
una serie de modificaciones tanto en su forma como en su contenido, por lo
que eu carfcter periodistico ae adapta y condiclona a las circunstancias

propias del canal por el que mae envia.
Como menciona el profesor Jos$ Luis Martinez Albertos:

‘", ..En todo proceso de Comunicacibn de katas se en~

cuentra, como eje fundsmental, un mensaje. Ahora.



Wen, este mensaje puede tener mlltiples formas,

puede pertenecer a varios sistemas de signos, pue-
de combinar a un mismo tiempo dos o mfs de esatos

sistemas e, incluso, sl pertenece a un solo siste~
ma, puede ser de distinta naturaleza que el lengug
je hablado. La complejidad de habla humana nos de~
muestra esa mutua interrelacifn de diferentes sis-
temas de lenguajes presentes en un mismo mensaje.

Lo mismo puede apreclarse, por ejemplo, en la tele
vigibn, con la combinacién de signos icbnicos, 18-

nicos y sonoros, etc. ..." !

En el caso del mensaje perliodistico se puede inferir fdcilmente la con-
fluencia de tres cfdigos bfsicos: el primero es aquel que positilita su comm
nicacién lingifetica a un nivel general. Em segundo término, un cbdigo perip
distico que basado en el primero, facilita a través de una técnica y estruc-
tura informativa el conocimiento y la comprensifn de los sucesos, y en ter-
cer plano, el cédigo del medio de comunicacién especifico por el cual se ca-

naliza el mensaje periodistico a los destinatarios.

Una vez que ha sido elaborado el mensaje period{stico, tento en su con-
tenido lingiistico como en su estructura periodfstica, esth en posibilidad
de procesarse en los medios de comunicacifn, para poat'eriorn'ente di fundirse
piblicamente a travbs de éstos. Aﬁnque o8 necesario aclarar que desde el pri
mer momento de captura del mensaje, de hecho ya se esth procediendo de acuer

do a las posibilidades reales del medio por el cual se va a transmitir el

! Jos§ Luis Martinsz Albertos, El Mensaje Informativo. Barcelona, Ed. ATE,

1977. p.BO
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contenido. Por esta razdn es diffcil establecer por separado 1os tres momen~
tos en que se incorpora cada cbdigo (lingifstico, periodfstico y comunicacig
nal), en el contenido del mensaje; ya que se puede decir que practicamente

los tres se amalgamen en un euperlenguaje con una gran amplitud de signlficg

dos.

Al trasladarse y adecuarse a las condiclones generales y particulares
de cada medio, el contenido del mensaje periodistico se amplia, perfecciona
y enriquece, de acuerdo a las posibilidades expresivas del medio; al reela-
borarse, fijarse, transmitirse y comunicarse en uno o varios de los instru-

mentos técnicos especializados, por los cualos se¢ canaliza a la sociedad.

Asf algunas personas optan por enterarse de los sucesos diarios a tfa-
vbs de los mensajes perlodisticos de la prensa, la radio, la televisifn, o
ol cine; o blen eligen una informacibn alternada de acuerdo a sus funeiones

con obJeto de ampliar su panorama.

I.2 El Mensaje Periodfatico en log Medios Audiog;sug;eg de Comunicacibn.

La aparicifn de los medios audiovisuales alterd§ el concepto y la dinfmj
ca del periodismo noticioso, primero con el cinematégrafo, pero fundamental=

mente con la llegada de la televisidn al finalizar la década de los 50's.

Posteriormente la integracién de los medics audiovisuales en la comuni-
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zacifrn masiva, propicid un cambio tanto en la caniidad como en la calildad
de los medius de comunicacibn. En nuestros dfas, el vertiginoso desarrolloe
de Ya rcwiluciln audiovisual apoyada por el plblico, se consolida y amplifi
ca, tanto por su expsnsifn mundisl como por las innovaciones téenicas de sus

continuos progresos.

Fl roder de comunicacifén del cine y la televisifn no s6lo se linita a
la parte auditiva de! mensaje -propia de la radio-, silno que ampl{a su campo
semfintico y sintfctico al rantenerse en expresifn permanente la imagen, cuyc
valor de significacibn tanto manifiesto cono latente os potencialmente extrg
ordinario. Las imfgenes reproducidas e interpretadas de la realidad, llega:
a las fibras mfs sensibles de los hombres y con ello sus destinatarios en un
monen to dado se ven impulsados a actuar, de acuerdo a las motivaciones que

les despertaron las escenas de la pelfcula o las tomas del videotape.

T la elaboracibn de los mensajles periodisticos para los medios audiovi
suales, la realidad se reproduce e interpreta a travda de un cfdigo audiovi-
sugl, que Marisno Cebrian Herreros define en forra global como "...‘un siste~
‘ma integrador de todas las realidades visuales y auditivas independientes,
yuxtapuestas o fundidas, captables por camaras y micr§fonos para producir
una significacién unitaria y coherente." 2 en un esracio~tierpo determinado,
Concepto que como afirma el citado autor, supone la referencia previa a una
geribtica preadiovisual que abarca todas las semiSticas visuales y/o sonorae

particulares y a una semiftica de lo audiovisual téenico.

De acuerdn z la tecria ¢ la imapen, en los medios audiovisuales al pre

2 Yariano Tebrfan Yerrcros, Fundazentos de la Teorf: y la Tcnica de la
Informacifn Audiovisupl. Fapaiia, E4. Mezquita, 1983. Vol. I p. XXIII
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dominar las imfigenes en los mensajes que estos transmiten, los elementos so-
nores del proceso comunicativo qua actuan paralela y simultineamente, tienen
que adecuarse en mayor o menor medida a la naturaleza fundsmentalmente vi-

sual de estos medios; de ahf que en sentido amplio se hable de comunicacidn

a travbs de imfgenes,

El complejo proceso de la comunicacién audiovisual, comprende cperacio-
nes biaslcas de seleccién, eaqﬁematizaciﬁn y combinacibn de signos, que con~—

juntamente dan por resultado la semantizacién de imfigenes y sonidos.

La operacidn combinatoria se inicla cuando en primera instancia los elg
mentos visuales se combinan entre s, al igual que los elementos sonoros, Eg
‘ta primera unién sincrénica y diacrénica de los componentes por separado,

forma la parte inicial del proceso de montaje en loa medios audiovisuales,

. En una segunda etapa o fase so articulan semfnticsmente las imfgenes y
los sonidos en forma sincrénica y diacxrdnica a través de la sintaxis que ge-
nera su edicién integral, En ambas operacionea combinatorias el equipo reall
zador utiliza las mfiltiples perspectivas y modalidades que comforman la ret§
rica auddovlisual, para la interpretacién de la reslidad de acuerdo a los re-

querimientos expresivos de los mensajes periodfsticos.

En el lenguaje audiovisual inciden muchos factores tanto a nivel esuper-
ficial como ideol8gico en el cbdigo, contenido y tratamiento con que se ela-
boran los mensajes. Por esta razdn los mensajes periodisticos -espaecialmente

en los noticiarios~, llegan a tener un gran impacto para el péblico, debido

a su alto grado condensatorio de significados.
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En un principio cuande el cinematégrafo se extendil por el mundo, mu-
chos hombres encontraron en el nuevo invento la posibilidad de captar y di
fundir en la gran pantalla con carécter periodfstico, la informacifn de
los principales acontecimientos de la Spoca en forma visual y con movimien
to.

La incorporacifn del sonido aJ. lenguaje de las imfigenes, aumentd el
horizonte informativo de la cinemitograﬁa. Los espactadores que iban al
cine para conocer las noticias, sabfan que en el lugar de los hechos que
presenciaban audiovisualmente habfa estado un hombdre con una chxara y una
grabadora, ¢llo le daba una mayor garantfa de credibilidad a los mensajes
periodiasticos de este medio sobre la del perildico, o la radio. De ahf que
¢l periodista cinematogrifico haya imtroducido en el mervicio de informa-
cidn la cualidad de auteﬁueidad casi absoluta que posteriormente heredaria
la televisién noticiosa.

El cine cumpli8 eon dar informacibn pintual -en la medida de sus posi
tlidades~ al gran pliblico, en forma perifdica durante nfs de 25 afoa. Sin
embargo la supremacia que ostentS un tiempo en sl campo periodistico, se rg
dujo notablements y desapareci§ con el advenimiento de la ta’hvisi&n; W\ pe-
sar de que en ous primeros afics de operaciln la T.V. se valid del cine para

transmitir imigenes de las noticiss,
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1.3 El Mensaje Periodistico en Telovieidn.

Dado que oste trabajo de inveatigacifn tiene por objeto de estudioc el
mongaje periodistico televisivo que transmiten los noticiarios de T.V., ex-

plicard brevemente ambos términos.

Al retomar lo sefialado en el primer apartado de este pap!tulo en rela-
cibn gl mensaje periodistico, ahora aplicado al medlo electrfnico audiovi-
Bual,lee entenderd por mensaje periodistico televisivo, aquel mensaje de eg
tructura informativo-periodistica que a travls do un cbdigo audiovisual prg
pio de la telavisién, da a conocer -hechos de intorbs general con objeto.de
proporcionar a los telespectadores elementos necesarios para que detecten y

comprendan la importancia de 1os sucesos de la manera mbs objetiva posible.

Ahoxra bien, el noticiario televisivo se puede definir como un programa
audi;:visual de cér.&cter poriodlstico, exprasado a travda del c6digo televd-
eivo, tuyecs mensajes pertodfsticos se refieren casli en. forma exclusiva a no-
ticies, es decir sucesos de interés pliblico que de alguna manera han roto o
modificedo su statuo quo; on un espacio mhs o menocs fijo con una o varias

emigiones diaries, dirigido a un teleauditorio potencial.

La naturaleza de la televisiln como medio de comunicacibn, crea desde
los primeros programas noticiosos una manera totalmente diferente de enteray
80 de los hechos, La transmisifn instantfnea de imAgenes y sonidos, descarta

a la prensa de esta modalidad; la radio envia sonidos con inmediatez perc no
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imfgenes; y el cine si bien registra y reproduce imfgenes y sonidos, es do-
blegado por la transmisién a distancia o instantaneidad propias de la tele-

visidn, gue se ubica como un medio de comunicacibm integral.

Detdido a su inherente carfcter visual y oportunidad que le da su inme-
diatez para transmitir; el medio electrénico audiovisual atrae a uns buena
parte del pliblico que se interesa en la nueva forma de presentar los mensa~

jes periodisticos,

Maury Green, consldera que son cinco los rasgos que caracterizan al

mensaje pericdiatico por televisiém, en relaci6én con sl que emite la prensa:

1) Limitaciones de tiempo, 2) hora de 'euiad.én. 3) hrea de sefial; §) elg
mentos visueles y 5) culto a la personslidad. 3

De ellos este autor afirma que los nis importantes son: los elementos
visuales y el culto a la personalidad, factores Que afiaden conaideraciones
de valor para diferenciar el mensaje periodistico por televieidn del emitido

por cualquier otro medio de comunicacin masiva.

Green, menciona que io. carga emocional que produce el mensaje periodfe-
tico por te;ovisi&n. es resul tado de les particularidades de este procesoc og
"municativo sudiovieual que segfn sefiala son: a) la 1u§ortcncia de lo visual,
‘B) el culto a la personalidad, y ¢) la informacidn periodistica entendida
5

como especthculo.

3 Masury Green, Periodiemo epn T.V. Buenos Aires, Ediciomes Troquel, 1973.
p. 72 Apud. Jost Luis Martinez Albertos, E} Mensple Ipformative, p. 220

Ibid, pags. 60 a 68 ppyd. Josd Lnin Martiner Albertos, E] Mensals
Inforsative, page. 221 a 226
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a) La imgortggcig de lo visugl: hoy en dfa, la televisidn es de hecho
6l finico medio de comunicacién audiovisual que tliene la posibilidad de trang
mitir en forma simulthnea lo que sucede en un determinado lugar por leJjano o
remoto que se encuentre, y de realizarlo principalmente a través de la ima~
gon mévil, en programas informativos especiales o bien ordinariamente en los
noticiarios. En ambas modalidades es notable la tendencia del teleauditorio
a inclinarse mhs por la emocidn que por la razdn, cuando se le preasenta la

informacifn periodistica en T.V..

Ppr ello.ea imprescindible un adecuado balance de los comentarios emiti-
dos por el locufor, para guiar al pﬁblico en la informacibén audiovisual y en
ocasiones meramente visual que se le presenta, con objeto de que no se deje
1levar por la emocién y con base a ella finicamente razone. Los comentarios
realizados con una celosa §tica profesional durante la transmisién del progrg
ma, deben apelar a la racionalidad y reflexién crftica, para equilibrar el

contenido de la informacién periodistica que se suministra a los televidentes,

b) El culto g la personalidad: el culto a la personalidad es un factor

que contribuye a realzar la-carga emotiva del mensaje periodistico por tele-
viaidn, las noticias aqui son mls personalistas por parte de los periodistas

hacia el pfiblico que en otros medios de comunicacién.

Bn televieibn las noticlas independientemente de su valor informativo,
contienen una alta riqueza de significaclones, si se tiene en cuenta que es
un. reportero, corresponsal, enviado especial, comentarista o analista, quie=-

naea potencialmente a través de la entonaci6én, los gestos o actitudes facia~-

les, movimientos de las manos; poseen acceso a una serie de poeibilidades
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con las que de manera implicita o explfcita pueden redondear su informacibn.
Y pese a que en ocaslones eflo cuentan con la voz, por estar "fuera de cua-
dro'" en off, en funcidn de su talento y capacidad es poaible que a través de
ella creen al teleanditorio una imagen y presencia muy propla, por su eatillo'
narrativo en ocaalones aunado a un particular timbre de voz, modulacién y on
tonacién de la misma. Y es a travde de estos recursos comunicativos como se
logran filtrar algunas ideas de los periodistas y locutorses, hecho que en

ocasiones no capta el pfiblico, o lo hace de manera inconsciente.

En su affn por cubrir todas las noticias importantes o el meyor nfimerc
de ellas, en sus iniclos los noticiarios do televisifn se vieron en la nece-
sidad de presentar informaciones aunque no tuvieran minguna imagen de ellas
disponible, por lo que aparecfa -como sucede ciertas veces ‘en la actualidad-
el locutor en pantalla. De ahil el nacimiento de los 1fderes de opinién y pos
toriormente de la trasladaciSn del sistema de estrellas a los equipos perio-
dfsticos de la teleﬁdén. A partir de ese momento se comienza a diferenciar

la presentacién entre el noticlario cinematogrfifico y el televisivo.

Asf para las noticias en las que se carecfa ds imfigenes, se hacf{a nece-~
saria la aparicidn del parigdista ante las clmaras con el fin de que se dirj
glera al pfiblico, este hecho lo convertia sino en una eaérellq 8f en una ce-
lebridad. Ante esa eituacién la T.V. ha retomado un poco el noticiario cime-
matogrifico, en cuanto a la estructura de revista de los informativos y la
sustitucibn -relativa~ del periodista “"superestrella™, por un equipo de re-
porteros especializados. Maury Green, subraya que el culto a la personalidad

o8 uno de 108 valores mia fuertes dentro del perlodismo por televisién. 5

 Maury Greem, Op. cit. p.66
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¢) La informacién periodfstica entendida como espectficulc: en el mundo

occidental la televisifn comercial -y en ocasiones aun la estatal-, nace y
se expande en razfn del concepto eagect'gculo.‘ 6 Las tareas predominantes
son la diversibn y el entretenimionto, en tanto otras funciones como la in-
formativa, la educativa y la cultural; son utilizadas de manera complementa

ria dentro de la programacién regular.

Aef las noticias son un elemento invitado en los canales de T.V., por

lo que:

"...Este dato real tiene implicaciones no s6lo en

el estilo y contenido de los programas de noticias,

sino también en 1a actitud que adoptan los pfiblicos
7 .

"

al acercarse a estos programas.

En consecuencia el mensaje periodistico en tslevisifn -en 'muchas ocg
slones- es informacifn y espectficulo al mismo tiempo: informacién porque tra
ta de mostrar los sucesos tal como tuvlieron lugar, y especthculo porque es-
tructura los contenidos de acuerdo a probados principios psicolégicos, con
el fin de no perder pliblico, ya que el medio televisivo es utilizado bhsica-
mente como una forma de entraetenimiento y diversim. Las noticias se adecuan
al estilo de la T.V. al balancear la 1n!‘ormac16f:, con las mhs oportunas fil-
maciones que ha sido posible obtener, los comentarios del locutor en panta-

11a, los mensajes comerclales, las entrevistas, etc.; de tal forma que atral

* El subrayado, es para indicar cursivas mias.

Anibal Arias Rui#, El Mundo de la Televiaidn. Madrid, 1971, pags. 236 y
237652\"1. José Luis Martfnez Albertos, EL Mensaje Informativo, pags. 225
y 260
J.C. Merril y Ralph Lowenstein, Media, Messages and Men. Nueva York, 1971.
p. 63 Apud., Jos$ Luis Martfnez Albertos, EL Mensaje Informative, p. !

7
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gan el interfs y la atoncién del televidente por medio de las 1m&§enea, las

palabras y los sonidos, con una casl total dependencia del elemento visual.

A diferencia de otros medios de comunicacién el mensaje periodistico
por televisién, requiere de la atencifn global del pfiblico del prineipio
hasta el final de la noticla, ya que quizh la parte mhs importante de la
micma eea dicha al final con el comentario del locutor o la conclusibén del
corresponsal, enviado especial o reportero. En funcidn de la unidad del men-
saje periodfetico por televialén es preferible no dar una informacidn cuando
eatd incompleta, lo ideal es proporcionarla en forma Iintegra, dentro de la
estructura peculiar del periodismo por T.V.: la entrada, las causas y

aiempre al final los efectos, N

Brajnovic, menciona que e). perlodiemo por televisibn eé alsol muy recien
te, -relativamente-, ya que al ser el medio de comunicaciSn mis joven, afin .
no ha aprovechado en el sentido periodi{stico-informativo todas sus posibili-
dades t&cnicas y programaticas, su estado es proplarente de inictacidn, pese
a su apariencia y al r&pido progreso del que diariamente loa televidentes sg
nos testigos. 8 A

Lo que s{ es innegable es la profundizacién y el mejoramiento de la ca-
1idad del periodismo escrito, radiofSnico y cinematogrhfico: qhe hen temnido

que hacer m&s autbnoma de su medio la informacin que proporcionan, como COR

secuencia de la dinfmica de la informacibn televisiva.

8 Luka Brajnovic, Tecnologfa de la Informacién. Pamplona, Edicciones Uni-

versidad de Navarra, S.A., 1974. p. 359
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I.3.1 E} Proceso de ComupicaciSn del Mensaje Periodistico en I.V.

Para hacer mfs comprensible el proceso de comunicaciln del mensaje pe-
riodistico en televieidn, utilizar$ el modelo de los ingenieros Claude
Shannon y Norbert Weaver (1947), 9 por ser el que mejor se adapta a las con-
diclones de los medios electrdnicos de comunicacién, en este caso al televi-

slvo. El modelo consta de los sigulentes elementos: *

Emisor original: es la parte productora de meneajes, que tiene el obje-
tivo de transmitirlos &l plblice. El emisor original selecciona el canal, el
cbdige y el tratamiento que aplicark al mensaje, una ves delimitadas sus in-

tenciones comunicativas y definidos sus receptores o destinatarios,

En televieién, el emisor original es la empresa o institucidnm televiso-
ra que emite determinadoa menmsajes, de acuerdo a la informacién que dispone
¥ a la ideologla que promueve, en un cfdigo audiovisual propio compuesto por

signos y efmbolos forjados en la experiencia.

Codificador del emigor: es el equipo de profesionales que traducen y ci
fran el mensaje en signos audiovisusles que hacen factible su transmisién e

el medio televisivo.

Los comunicllogos y/o perdodistas al igual que los téenicos son los ree

cursos humanos que se encargan de procesar y estructurar con carfcter perlo-

S ¥id. Antonio Menbndez, Comunicacifn Socisl ¥ Desarrollo. México, Ed. F.C.
N P. y 5. UNAM,1977. Modelo p.2B y explicacién pags. 29 a 32

Vease la grifica del Modelo de la COmunicacidn ElectrSnica de Shannon &
Weaver (1947), en la sigulente phglna,
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df{stico-informativo, los diversos materiales capturados para su disefio Yy pro

duccibn en forma de mensajes televisivos.
Receptor: son los destinatarios del mensaje televisivo, es decir el pfi-
blico potencial (miltiple y heterogéneo) a quien se dirige el contenido de

los mensajes periodfsticos que son transmitidos emn T,V,,

Ruido: se conoce como la interferencia deliberada o circunstancial de

carficter ambiental, mecfnica, electrfnica, de otros mensajes, o cualquier
otra forma que afecta generalmente de manera negativa la claridad, fidelidad
' y eficiencia del mensaje televisivo y en consecuencia provoca su perturba~

cidn o aberracién,

‘gggc_l-_ggglg: o retroalimentaciln, consiste en la respuesta al estimulo
mensaje que puede dar el pfitlico al personal de la estacién televisora con
respecto al contenido de un programa. La retroalimentacifn se ve favorecida
cuando los productores propiciaa condiciones favorables para que los televi-
dentes reinviertan‘ sﬁs funciones originales y actusn como "emisorss consecuep
tes" y asf afecten con sus "menaajes consecuentes" ~tambifn-, la conducta ini
clal de los ejecutivos de la televisora; para establecer la relacifén d:!.n&nica

y dialéctica propia del proceso de comunicacién.

Mensaje: es el contenido de la intencién comunicativa que expresa la te-
levigora en un cfdigo o lenguaje comfin al pblico.

Para el mensaje periodistico por T.V. se entiende de forma general un
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c¢fdigo audiovisual muy amplio, que bhsicamente estl conformado por tres cé-
digos: el lingilsatico, el periodfstico y el comunicacional. Este 6ltimo de-
terminante en 1a forma de presentacién del contenido poriodfstico y basado

en las tbenicas informativas propias del medio televieivo,

Cangl: es el medio fisico utilizado por el emisor para enviar el conte-
nido del mensaje al pblico. El medio televisivo es el vehiculo por el cual
los concesionarios de la estacifn televisora comunican los mensajes via per-

sonal espacializado al pfiblico.

Decodiﬁgldgg. de)] receptor: es la fase de integraciln del mensaje perig
diatico televisivo, que realizsa los ioceptoroa de acuerdo a su marco de re-
ferencia, la estructura peculiar, Vlo- antecedentes del contenido, y la capa-
¢idad de los destinatarios -similar a la del emisor-, que les permiten trang

formar el mensaje original en una forma accesitle para su comprensidn.

‘ .n: osta etapa tanto el equipo humano de produccisn de la estacién tele-
visora -codificador o c¢ifrador-, como el pliblico -descifrador o decodificg

dor-, se pueden considerar come condicionantes del edgnificado del mensaje;
on cuanto a tlempo histfrico, ubicacibn dentro del contexto social, persona-

1idad y circunatancias individuales.

Como 86 observa el mnodelo de 1a comunicacisn de Shannnon & Weaver, con-
tisne los olementos bhsicos que intervienen en e) proceso comunicativo, Y
por su disefio concebido especlalmente para la conuntcéci&n electrénica, serk
la referoncia tefirica inmediata cuando se hable de la comunfcacibn televisi-

va de los mensajes period{sticos.
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I.3.2 ElL Proceso de Informacifn del Mensaje Periodistico en T.X.

La informacifn periodfstica persigue la difusién y coﬁuuicaci&n masiva
de los mensajes, con el fin de contribulr a la comprensifn de los hechos. De
tal manera que se expliquen breve y concisamente los elementos de interés pf
blico: el qud, cufndo, dbnde, cBmo, y para qud, asf como el por qué, en algy
nag ocaslones; de los hechos, proyectos y espsculaciones que tienenr lugar en

el acontecer cotidiano de la humanidad en todos los campos.

Luka Brajnovic, al referirse a la informacifn periodistica en los me-

dios de comunicaci8n, considera que:

"La informacifn periodistica consiste en la reunifn,
tratamiento y difusibn de las noticias conseguldas,
bien directamente por el informador o por la Redac-
c¢ifn de uh medio informativo, bien recibidas de

otros centros de informacifn." 10

Fn la primera parte del cbncepto Brajnovic distingue las tres etapas
claves en el proceso de la informacibn period!stiéa: la captura, que supone
obtenciln y reunidSn del material; el tratamiento, que contempla seleccifn y
enfoque de los contenidos; y la difusién, que prevé la Jerarquizacifn en
tiempo y espacio de los mensajes. En televisi8n como en todos los medios de

comunicacién, los mensajes pasan por estas etapas blsicas.

% juka Brajnovic, Op. cit. P. 34
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Durgnte el procesamiento ;mdiovisual televisivo, los elementos informg
tivos del contenido del mensaje son jerarquizados y estructurados por codi-
ficadores profesionales, de acuerdo a las pol{ticas instituclonales y a los
intereses ideol§gicos que promueven los emisores, via los ejecutivos de las

Direcciones de Noticlarios.

El contenido informativo del mensale periodistico en los noticlarios
de T.V., no. 88lo esth comprendido por la mera clasificaci8n de las respuesg
tas a los tSpicos periodisticos, en el lenguaje audlovisual televisivo que
se dan a conocer 1los sucesos. De ahf que la C.B.S. (Columbia Broadcasting
System), aclare el concepto de informacién noticiosa en forma mhs amplia al

‘afirmar que:

"...Por informacifn debe entenderse, no s6lo los
'hechos' objetivos y posiblemente sujetos a comprg
bacién, sino también el tono, los motivos ¥ lag ag
titudes que a su vez pueden llevarnos a nuevos he-

chos e informacién.* n

- Surge de esta concepcifn del Dapartamento de Noticias de la televisora
nqrtenoﬁcana, una serie de ele-éntoa: el tono, 165 motivos, y las actitu~
des; comprendidos propiaments de manera manifiesta o latente en 1a presen ta
cién del aensaje periodistico notici;)so por T.V.; que de acuerdo al interés,
conocimiento y experiencia del receptor pueden conducir mediante la asocia-

cidn, comparacifn, razonamiento, contextualizacidn e inferencia ~enire otros

" g.B.s. News, Técnfica de 1as noticias por T.V. México, BEd, Trillas, 1968. ..

pags, 158 y 159
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procesos mentales-, al descubrimiento de otros hechos o noticias.

De acuerdo a Andr&s Romero Rublo, la informacién ~en un sentido amplio=-,

debe propiciar:

", ,.una funcién enriquecedora de la integridad psi-
quica‘del individuo; una potenciacién de su especi
fica personalidad libre y responsable; una promo=-
cién y un estfmulo para su toma de conciencia cri-
tica ante la sociedad, y una participacién en la
geatién y gobierno de las aspiraciones y necesida-

des que afactan al bien comfin." 12

En efecto, es indudable que la informacién proporcionada por los medios
de comunicacidn, tiene una gran importancia para ¢l hombre de hoy en dia en
la formacién de un espiritu libre, en su concientizacidn de los procesos
econdmicos, polfticos y socisles a nivel local, nacional e internacional, y
su capacitacién para una activa participacidn en la toma de decisiones, Asi
el poseer y tener acceso permanente a la informacisn en general y periodist;
co-noticiosa por televisifn, en particular; es una necesidad fundamental en

nuestro tiempo y en consecuencia un servicio social muy necesario.

12 pndrée Romero Rubio, Teoria Qeneral de la Informacién y de lg Comunica-

cién, Madrid, Ed, Pirfmide, 1975. p.11
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"La televisiln es el finico medio informati-
vo que dispone de la imagen m8vil y sus me

. Jores welores informstivos se basan en este
hecho,"

Maury Green.

II. EL MENSAJE PERIODISTICO EN LOS NOTICIARIOS DE TELEVISION

Al sor el mensaje periodistico ‘on los notieciarios de televisibm el objg
to de estudio radiogr&fice de la investigacibn, este capitulo presenta un es
bozo bistdrico que se basa primordialmente en el modelo comercial norteameri
oapo, cuya: adopciSn se practica en México alternativamente con la televisibn

estatal.

Dentro de los subcapftulos se incluye un apartado que explica la naturg
leza de las noticias en el medio televisivo, asl como otra seccibn que expo-
ne 6l carficter audiovisual del cbdigo de televisién, Por #i1timo se agrega
una caracterizacién general del lenguaje telewisivo en los noticiarios nacig

nales a trav8s de sus principales tomas y transiciones visuales.
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II.! Bosguedo Hiatérico.

Cuando la televisién se encontraba dentro de su etapa experimental, el
ataque de la aviacién Japonesa a Pearl Harbor, durante la Segunda Guerra Mup
"dia), precipit8 la "salida al aire" de una transmisién maratSnica de cardc-

ter informativo.

Adrian ‘Hurphy. director ejecutivo deo televiaidn de la C.B.8. reunif a
tres periodistas y varios colaboradores que realizaban pruebas en la televi-
gora experimental WCBW. Murphy orden§ que de inmediato entrara en serwicio
ln'eatac16n, con el fin de transmitir la informactém relativa al ataque a la

base americana, mientras existiesen noticias que comunicar.

El hist8rico programa dur§ ¢ horas para un pfiblico potencial de 3 a 4
mi) telehogares aafadounidenaea, y se transmiti§ desde el edificio de la Es-

taci8n Central en. el coramén de Manhattan. !

En esa ocasifn se utilizaron cg
™o apoyos visuales los que se hab{an experimentado meses antes: mapas, dia-
" gramas, flechas, fotograffas, efectos de montaje ¥y otros materiales con el

fin de que los tolevidmtee comprendieran las posiciones de las fuerzas nor-

tesmericanas, as{ como las posibles 1fneas de atague,

Esta emisién del domingo 7 de diclembre de 194), se convirti8 de hecho
en el antecedente de 108 noticiarios, aunque fue considerado como un reports

Je amplio que inaugur§ la era de irrupcidn espectacular de ta T.V. en los sy

! wid. C.B.5. News, Thenica de las Noticias en T.J. Méxieo, Bd. Trillas,

1968. pags. 13 a 21
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cesos de gran lmportancia,

El inicio de 1la T.V. en los Estados Unidos se vio frenado por la Comi-
si8n Federal de Comunicaciones en junio de 1942, cuando fsta redujo de 15 a
4 horas semanales el tiempo permitido para transmitir noticias en el medio
electrénico., A ello se sumb la falta de personal, lo escaso del material y
las necesidades b§licas de aquel momsnto; todo favoreci§ su suspensiln por

algfin tiempo.

Para 1946, se reanudan los noticiarios en la televisiln norteamericana,
que afin sin una periodicidad regular pronto se convirtieron programas co-

tidianos.

Con la intervencién de los Estados Unidos en la guerra de Corea em 1950,
se inicia el gran reto de la televisidn noticiosa: traer a la pantalla elec-
trénica imdgenes y sonidos del frente de“batalla. Por lo que ese afioc marca
el verdadero arranque de la T.V. noticiosa, cuya prfctica diaria crearia mé-

todos y técnicas proplias posteriormente desarrolladas por el medio,

Al iniciarse las noticias en T.V, Be pensaba que los locutores debfan
ger ofdos pero no vistos, tal como sucedf{a em los noticiarios cinematografi-
cos. Tambiln con objeto de aprovechar la inmediatez del madio televisivo,
los cables de las agenclas noticiosas se cortaban de los telex y se lefan

directamente.

Es durante la década de los 60's cuando el noticiarlo de televisién



=26~

adopta caracteristicas propias que lo comienzan a distinguir del proyectado
en las salas cinematogrificas. Para entonces los hombres que presentabun las
noticias no s88lo eran ofdos y vistos en T,V., sino que tambibn se les comen-

zaba a identificar por su nombre.

Otro rasgo distintivo de esos afios es la divisifn o clasificacibn de la
informacién en bloques o segmentos fijos, ordenados y medidos de especlialidg
des: noticias internacionales, nacionales y deportivas; prlncipalmente.. Agy
nos noticlarlios por su parte comienzan a utilizar una estructura de revista,
conalstente en un grupe de periodistas especializados introducidos y bajo la
coordinacién de un locutor principg_l. en donde cada una de las secciones no
tiene una duracidm preestablecida y también su poeleiln dentro del programa
es variable.

Sin embargo fue la aplicaciln de las innovaclones t8cnicas el factor de
terminante por el que el noticiario televisivo mpel_'d al cinematogrhfico, EL
ueo del videotape desplazl paulatinamente a la veliéula. con ello se elimind
ei lento y complicado proceso de rlevolado ‘e hiz8 mhe prhctica la edicifn; en
suma el videotape se convirtié en un ﬁmno rital qu'e. faciiitd la ripida in-
clusibn del materisl infommativo awdiovisual en los programas noticiosos de
la T.V.. '

A ¢llo contribuyé en forma paralela el pertoécionamiento de los equipos

televisivos, como afirman Pierre Albert y Andre-Jean Tudesq:

YEsencialmente gracias a la transistorizacién de los -
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circuitos, la miniaturizacibn ha permitide la reduc
c¢ién de los receptores y el aligeramiento de las

clmaras electr8nicas. Estas, ahora portftiles y 1i
beradas de sus cables, han dado mayor flexibilidad

a la captacién de imfigenes. ..." 2

Tamt &n los progresos que en ese periodo alcanzaron las telecomunica-
ciones fueron vitales para recibilr y enviar las imfgenes y los sonidos de tg
levigibn, primero por medio de las microondas y posteriormente a través de
la comunicaciln via satblite. Al conectarse a estos servicios de transmisién
¥y recepcibn de sefial, las estaclonss de T,V. ampliaban tanto su acceso poten
cial a la informaciém noticiosa instanténea como su campo de cobertura a ni-
vel reglonal e intercontinental.

Fn la dbcada de 1970 los noticiarios de televisibén tanto en América
como en Europa se presentan con dos locutores en cada programa, que se altef
nan por su atractivo visual. Asf las imfgenes de los presentadores se turnan
con el material grafico de apoyo, de acuerdo a sus requerimientos de produc-

cibn.

A pesar de ser varios los periodistas que salenr "é. cuadro" perdura el
fuerte interbs en el conductor principal, que es la mayorfa de las veces un

1fder de opinifn.

ElL aprovechamiento del atractivo visual innato a la televisién, la for-

Pilerre Albert y André-Jean Tudesq, Historia de la Radio y la Televisifn.
México, Ed. F.C.E.,, 1982, pags. 120 y 121
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ma de estructurar la informacifn noticiosa y la instantansidad de sus conte-
nidos audiovisuales; fueron factores clave en la heroncia del decenlo ante-
rior, para provocar que la transmisifn de noticias generara un verdadero
"boom" de estos programas, con lo que el pfiblico aumentS su confianza en el
medio y paralelamente las estaciones de T.V. vieron acrecentar sus ingresos

por el patrocinio publicitario de los noticiarios.

Hoy en dfa 1a presentaciln de las noticlias en la T.V., de acuerdo al mg
delo comercial norteamericano, es lo que acertadamente sintetiza Maury Green,

al hacer referencia a su glnesis y desarrollo:

"Desde su aparicibn (alrededor de 1950), el noticig
rio de la televisién ha progresado desde el "arrap
car y leer" y el programa segmentado hasta la mal
llamada "estructura de revista" con un grupo de pe
riodistas y especialistas presididos por un locn-
‘tor principsl, y elenpre con la personalidad como

un elemento importante,! 3

IX.2 La Naturalezs de 1gs Noticias por T.V..

La emislén de las noticias en televisién no s881lo tranemite la informa-

cién instanténea al televidente, sino que a travéa de las imfhgenes que pre-

3 Maury Green, Periodismo en T.V. Buenos Aires, Ed. Troquel, 1973. p. 27



sencla es poaible situarle en el lugar mismo de los acontecimlentos.
Como afirma la C.B.S., la televisifn:

"...De esto modo realiza la tarea inica de hacer que

su pfitlico so convierta en testigo de las noticiag. e.a" b

Asf en ol nivel local de informacién e incluso nacional la televisién
posee la particularidad de mostrarle a 1la comunidad su comportamiento, es
una especie de espejo em donde se contemplan las diversas manifestaclones
de sus miembros. Esa capacidad de reflejo social por medio de las noticias,
o8 una propiedal en que la T.V. no tiene rivales por sus caracteristicac es

pecificas,

La televisifn como medio de informaciln y vehfculo moticioso, puede ca~
1lificarae. como un cansl denso en cuanto a su potencimlidad para transaitir
nonandes.AEnh proptedad ec mis comprensible al revisar el aspscto tlcnieco
del nedio televialvo, cuya capacidad le permite trmm‘tir: 25 imhgenes
vétmplataa por segundo, qud. una de las cualea esth compuesta de una cantidad

de 1fneas que oscilan eatra 405 y 819, de acuerdo al sistexa espleado.

En sentido estricte t-ﬁ&n es importante sefialar que la televiaibn tig
ne una capﬁcidad de 50 millones dp ﬁnidades BIT por segundo. dbviumonto 8-
tas posibilidades reales y potenciaios rebasan 1§ capacidad de co_nprenu&l
total de lus mensajes periodisticos en esme untd.do.*

»
#*

C.B.S, News, Op. eit. p. 111

BIT, s 1a abreviaci8n, del inglbs "binary digit", que designa la unidad
nini-n de informacifn transniaible, utilizada en las comunicaciones y en
Mfoﬂﬁﬁ.ca.
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La informacifn noticlosa que proporciona este medio audiovisual en t8r-
minos generales requiere de un tratamiento adecuado con el fin de buscar la
mayor atoncifm del pfiblico, que de hecho ea un "hlaneo huidizo" al que em to

do momento hay que atraer.

Si bien existe disposicifn al noticlario en el televidente desde el mo-
mento en que sintoniza su receptor y se sienta a presenclar el contenido em

su lugar favorlito.

Es clerto que las noticiaa en T.V. no exigen el total de atencidén del
espactador, yor lo que x:ognlta nu& factible que a pesar de estar frente al
tolev.t_aor su imio 86 dl'i‘sf;taise 0 bien realize \uu; a‘ciﬁﬂdnd paralela, como
aogteuer una eonvereacidn; arsar un modelo a escala, comer u hoJjear una re-
viata, de acuerdo al grado de interfs que tenga en un momento determinado en
lo que Be presents. También si por alguna circunstemcia 6l televidente se 1lg
vanta ¥ 8e aleja de 1a pantalla, el audic le manteandrf informado parcialmen-
te, nientras eu ofdo lo perciba.

Sin enbargo es neceaario subrayar como 10 hace Maury Green, que:

"La televiailn os ¢l énico medio Lntonnti'yﬁ e dig
pone de la imagen mvil, y sus mejores valores in-~ ,

formativos se basan en este hecho." 5

Efectivanente las imhgenesn en movimiento en T.V, tiemem no s§lo el poder

de 1llavar directemente a la intimidad ffsica del espectador loa sucesos, sino

5

Maury Green, Op. cit. p. 60
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*

tambdfn lo mls importante; proyectar el significado casi en forma inmediata

a su mente y movilizar su sengibilidad,

De ahf que por esa propiedad los noticiarios sean programas que se espg
ran con ansiedad en ciertas ocaslones, pues la informacibn que dan y/o la
que So abstienen de hacerlo, es un indicador altamente vllido de confliabili-
dad para el pliblico en cuanto a las reparcuaiones positivas o negativas que

puede tener un acontecimiento en la comunidad,

Deode sus inicios la televisibn ha impuesto una revaloracién en los
criterios pariodiaticoa'practichos en otros medios, de los que tuvo que alj
mentarse en sus inicios la T.V.. Aquf los valores y las normas tiemen que -g
dificarge por la naturaleza misma del canal de transmiaidn, por lo c:gue conty
nuamente se buscan nuevas técnicas que contriltuysn a hacer mfe asimilable el

flujo noticloso de la televisifn,

11.35 El Carficter Audiovisual del C8digo Televisivo.

La televieifn como medio de comunicaciSn opera con un 1enguajev amplio,
que en primera 1n§tancia combina simul thneamente 1nigepee ¥y sonidos. Pero lo
que establece la diferencia fundamental entre el. lenguaje de la cinematogra-
ffa v el de la T.V., es que este ﬁltimo medio emplea instrumentos electréni-

c28 que le permiten no s8lo transmitir en el momento en el que se generan
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los sucesos, sino tambibn al mismo tlempo formar, mezclar y alternar los con
tenidos. Es decir la ediciln se realiza en forma simulténea a la emisién,
cuando se producen 1los programas "en vivo"; como es ol caso de los noticla-

rios.

Los elementos que conforman el c8digo televisivo son de manera esquemf-
tica el lenguaje sonoro, que comprende las palabras, mfisica, efectos y silen
clo; el lenguaje de la imagen, que denota todos aquellos componeﬁtea que en-
tran en el campo de lo visual. Ambas esferas referenciales funcionan semfnti
camente al articularse en un lenguaje audiovisual, que permite a los perdo-
distas y comuniclogos de televisifn, integrar los mensajes periodfsticos

que se difunden en los noticiarios.

Se habla de cédigo televisivo en funcién de que la T.V. requlere para
su funcionamiento de un conjunto de reglas convencionales propias e inheren-~
tes a la particular operacién del medio, al estructurar los mensajes secuenm-
cialmente en el tiempo y el espacioj por lo que inclusive la expresifn tele-

&

vigiva ha sido considerada como un "superlenguaje mixto".

En consecuencla la narrativa de televisidn es una narrativa mixta que
conjuga tres sistemas bhsicoa que conforman su lenguaje: imigenes, sonidos y
transfornaciones t8cnico-retricas. Sin embargo su elaboracién es més comple

Ja de 1o que se pudiera pensar.

La capacidad de combinar signos de distintos fmbitoa, debe entender y

6

—

una perepectiva semiftica, Madrid, Rdiciones Pir&mide, 1978. p. 113

Vid. Mariano Cebrian Herreros, Introduccién al Lenguaje de la Televisién,
n
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cuidar la funcionalidad seméntica del c8digo, si se considera que cada ole-
mento significante de alguna manera representa una aportacifén dentro de la

organizaci8n del contenido referencial global del mensaje televisivo,

Asf los elementos o componentes sonoros al vincularse con los visuales,
hacen que estos @ltimos amplien su significado individual al conjugarse fun-

clonalmente con los primeros.

Tanto los sonidos como las imfgenes que intervienen en el mensaje audig
visual de T.V. varfan su nivel de significaciln de acuerdo al papel que de-
genmpefien en un momento dado, y ejercen tambd én un grado variable de gravita-
cifn semfntica tobre los demés. Lop elementos ya sean Sonoros O visuales su-
tre.m modificaciones bhsicas, la primera al combinarse con otro componente
de su misma naturaleza y la segunda al mezclarse e integraree con un compo-

nente de g:ar&cter distinto al suyo, ya sea sonoro o visual; segln el caso. 7

Al integrarse sonidos e¢ imfigenos se establecen relaciones de influenclas
dentro de su funcionalidad en forma reciproca. El sentido de unidad a la na-
rrativa televisiva 1o da la conjuncidn que proporciona la transformacidn tég

nico-retdrica de la realidad, caracterfstica de la televisidn,

La retérica del lenguaje televisivo esta fonla'dn por la serie de opcio-
nes, perspectivas y modalidades, que se pueden dar al utilizar los elementos
y recursos proplos de eate medio electrénico, para enviar mensajes desde di-

versos puntos de vista; que de hecho son interpretaciones de la realidad cap

7 vid. Marteno Cobrfan Herreroe, 0p. git. p. 105
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tada, que se utilizan con distintos fines, a través de los elementos audio-

escri to-visuales,
Por 1o que afirma Cebrfan Herreros:

", ..La coordinacién simulténea y sucesiva de imhge-
nes acfisticas y visuales en un eapacio-tiempo de-
terminado éxige una lectura plurisintfgmatica cu-
yos componentes ¥y nexos remiten a su vez a cldigos
pertenecientes a diversos fmbitos de la experien-
cla personal, social, polftica y, en definitiva,
8

cultural,”

La riqueza misma de este carficter audiovisual del mensaje periodistico
por televiseiln, exige y precisa de una estructura 1d8nea y racionalmente
adecuada, que aproveche al miximo la capacidad t&cnica, ¥ la ntilize de

acuerdo a las necesidades especificas de la comunicacién noticiosa,

Para esta labor resulta indispensable el auxilio y apoyo permanente de
profesionales del periodisho y de t&cnicos tele_vidvol. y desde luego la ca-
pacidad creativa del realizador y/o del equipo de producoifn encargado de v
LI P plasiaci&i forsal de los discursos singulares y de los espacios con~
cebidos como un con:junto unitario de monsajes periodfsticos telovieivos.'; 9

los noticiarios.

8 Mariano Cebrfan Herreros, Op. cit. p.137

?  Jost Luis Martfnez Albertos, El Mensaje Informativo: Periodisgo gn Radlo
2.Y. y Cine. Barcelona, Fd. A.T.E., 1977, . p.2%0
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IT1.4 Tpologfa del Cédigo Televisivo en los Noticlarios.

Es caracterfstico de los programas noticiosos el observar en forma regu
lar determinadas unidades de expresifn, que obedecen tanto a la naturaleza
de sus contenidos como a la utilizacién de las posibilidades de presentacién

del medio electrbnico por el que se canalizan,

Esta 6ltima parte del capftulo recopila las observaciones audiovisuales
bsicas de los noticiarios, con el fin de clasificar las tomas mhs comunes
dentro de una tipologfa. Defino tipologla como una clasificacibn u ordena-
miento de los fenbmenos u observaciones -en este caso conunicacio'nales de 1a

televisidp-, fundamental para cualguier ciencia.

La tipologia que progento es blsica, mo pretende ger rigida ni finica,
es de caricter descriptivo-funcional, y tiene como finalidad servir en un mg
mento dado como herramienta metodoléglca de apoye al 1nve-etigado'r que quiera
pro fundizar mas en el lenguaje televisivo de los noticiarios mexicanos. Ya
que ol presente trabajo tiene el propbsito de ser una aproximacién al anfli-

‘sis, no un andlisis en si,

La caracterizacién se divide en los siguientes rubros: tomas de presen-
tacifn, de identificacibén, de enlace, de ubicacibn, de apoyo, de contenido,

y transiciones visuales,



1I.4.1 Tomas de Presentacifn.

La toma de presentacifn es la que in-
troduce sl locutor o locutores que tendrés
a cargo informar direct;mente de las noti-
clas al televidente. La mis comfin es el

plano medio del comentarista de noticias.

Puede ser una toma restringida a un
presentador, o captar a todos los locuto-

res que vayan a tomar parte en la emisidn,

a través de un plano general que tome como
fondo la escenografia y en un primer plano
el personal técnico y sus aparatos em un

tono de obscuridad de fuerte contraste con

ol resto del coatenido visual,

De acuerdo a la férmula programbtica

empleada es posible que en un avance infor

mativo, la toma de presentacifn adquiera

dimensiones vivas y dinfmicas &{ se presen

ta en primer término el reportero que lee

las noticias afn con la hoja dentro de la

miquina de escribir, donde tiene como fone

YSum,

do escenogrifico la redaccién de la televi

sora, Otras ccasiones esa misma modalidad
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informativa se reduce al plano madio del
periodista sobre un fondo azul para los
efaectos de produccifn, con el logotipo y
el nombre identificatorio del noticlario
en el extremo superior derecho o izquierdo
de la pantalla panneando ligeramente al
presentador. Tambifn es factible que el lg
gotipo se sobreimprima en forma wés discrg
ta en la parte inferior derecha o izquier-
da del comentarista y s6lo permanezca un

breve tiempo para su 1denti ficacibn.

Existe la opcifn de utilizar un fondo

ascenografico alusivo a la seceién especi-
fica que se presente, como complemento del
planc medio del presentador de noticlas, ¢
incluso el logotipo del noticiario que ocy
pe el resto de la pantalla.

En algunos noticiarios nocturnos, se

proyecta un plano medio del presentador,

que tiene de fondo una diapositiva con la
imagen de la ciudad por la noche, o paisa~
Jes naturales que buscan sér aedahtes vi-
suales para el televidente, ademis del try
tamiento especifico que se da a la informg

¢ién en estos horarios.
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IX.4.2 Tomas de Identificgcidn.

Las tomas de identificacién son aque-
1las que proporcionan los elementos escri-
to-visuales y sonoros, o finicamente visua-
A les -de acuerdo a su grado de iconlcidad-,

@ que hacen posible que el televidente reco-
nozca el programa noticioso que ha sintoni
zado o la modallidad programAtica que va a

presenclar en su aparato.

7:35: 28

oY
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En funeidn del horario en que se

transmita y de las necesidades especificas

del pfiblico que lo vea, el contenido de

esta toma se emnriquecerk con elementos es-

crltos y visuales, para satisfacer esas d¢

mandas.

La utilizaci8n de las tomas de idemtj
. ficacién es muy comfin cuando alguna razén
técnica o una cansa deo fuersa mayor hace
que go suspenda la continuidad natural y
18gica del noticiario, en ese momento o 88

sundos deapuds aparece el cartdo con el
nombre y/o logotipo del programa noticioso,
en forma paralela a un mensajo sonoro del
locutor en cabina que explica el motivo de

la suspensién y se disculpa a nombre de la

televisora.

WORAS



=39~

Otras ocasiones el cartén con el
nombre y logotipo del noticiario aparece
por digolvencia al final de la pelfcula,
video o fotografia antes de pasar por cor-
te directo al locutor o comentarista que
la presenta, @ inclusive antes de ir a men
sajes comerciales en una disposicifn dise
tinta a la utilizada en otras ocasiones pg
‘ra la identificacidn cuando hay una inte-

rrupcidn momenténea.

Alr existir coincidencia de horarios y
en clertas circunstanclas competencia en
el contenldo de la informacifn, los noti-
clarlos recurren a presentar elementos
id§n tificatorios como fondo, inmersos den~
tro de los materiales de apoyo visual, o
sobreimpresos para destacar el carﬁctér de

exclusivas y/o0 controles remotos.

Las tomas de identificacidn tambiln
pueden ayudar al televidente a distinguir
la seccifin 0 segnento del prograina noticig
g0 que acaba de sintonizar, sl definirle

espaclos-~tiempos precisos.




EN UN MOMENTO
CORTINVAMOS. ..

Resulta pertinente el aclarar que los
elemontos de identificacifn pueden ectar
presentes dentro de las tomas televisivas
de los noticiarios no s8lo en una forma ex
clﬁaivamente vieual, hay ocasiones en que
al terminar un contenido especffico el lo-
cutor o reportero da al pfiblico una serie
de datos que contribuyen a la identifica-
cién y que se transmiten a travls del sonj
do. Algunos programas noticiosos pueden tg
ner como norma dentro de sus tomas -cada
vot que esto sea necesario- elementos idey
tificatorios en diferentes cédigos, con el
objeto de proporciona;- un servicio digno

de crédito.

Las tomas de en;aco @on las que tie~
nen la funciSn de enterar al pfitlico tele-
vidente, que el programa continfa despubs

de presentar los snuncios comerciales.

Batas tomas pueden ir desde el planc

medio del presentador con el logotipo del
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programa al lado y la explicacién verbal
JdG amable del comentarista o conductor del ng

ticiario; hasta la elaboracién de tomas

compuestas que exlgen un mayor tiempo "al

alre", en donde se divide la pantalla en
tres partes y se ubican elementos identif}

catorios eacritos, visuales y sonoros.

Las tomas de enlace tambibn presentan
adelantos visuales y/o0 encabezados escri-

tos de las noticias o secciones que ven-

drfn inmediatamente despubs del corte co-
REPUBLIEA ‘ mercial, con el propSsito de que el teleau
MEXICANA ditorie no plerda el sentido de continui-

dad cuando se interrumpe momenthneamente

MAL T/EIVPO el noticlario para transmitir los mensajes

comerciales de los patrocinadores,

]

Ubicgcibn.

II.4.4 Tomas d

Se conoce como tomas de ubicacién a
aquellag imagenes televisivas que a través
de elementos visuales, sonoros o escritos,

y de su combinacién, proporcionan al



toleanditorio los datoe que requiere para
asimilar y poder evaluar de acuerdo a lo
que se le proporciona el contenido de una

noticia. Estos componentes pueden ser el

lugar, el medio por el que se ha transmitj
do la informacifn, 8{ la imagen es de are
chivo o del dfa, el nombre y el caricter
del informador, en ocasiones los nombres
de los camsrégrafos y del editor, el
nombre y cargo de la persona entrevistada,

la identificacién del locutor o comentarig

ta cuando este no es muy conocido y carece

(UOSE GONZALEZ MARQUEZ

de la suficiente imagen, as! como la hora
¥ la fecha; dependiendo del horario de
transmieiln y de las necesidades especifi-
caa del pfiblico.

® 3

4
-

Los elementos de ultdcacilm precisan

Coe

AN sl telespectador los datos claves de las
PROLU 0.k noticias que informan ya sea a través de
la escritura, o incluso dan la idea global
de la informacién cuando en determinado hg

rarlo titulan en forma escrita las notae,

indican su .fuente de procedencia, califi-

" can ol contenido, y/0 refuerzam en forma

visual, sonora o escrita la informacién
APARICION !
pE TED : que se suministra en un.c8digo diferente
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al que se utiliza para apoyarlo.

Es importante destacar que la 88la
presentacién visual en muchas ocasiones a
travls de simples objetos o decorados,
ublica espocificamente al plblico en una
seccidén, Otras veces el hechd de tomar
planos mhs amplios y con elementos identd
ficatorios precisos delimita al piblico s
dentro del noticiario se realiza una entrg
vista 0 se muestra un especthculo como

complemento de aguella.

Son todas agquellas que por medio de
la imagen a través de un empleo adecuado
de sus posibilidades sirven para una nejor
captacién de la noticla por medio de un

. mapa, una ayuda visual precisa que mezcla
diferentes cédigos. En algunas tomas de
apoyo de los noticliarios es comfin que apa-
regca el preeenﬁador de noticias, aunque
en proporcifn y posicién variable de acuer

do a las necesidades especificas de las
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noticias.

Puede aparecer el presentador de pie
seflalando un mapa, y explicando verbalmep
te su contenido, o mostrando un objeto u
objetos en forma detallada ante las cima-
ras con el fin de hacer mks comprensible

nna noticia.

Otra forma puede ser la presentacién
de una grfica, el dibujo del comentarista
que muestra y explica al pfiblico su mensas
Je, el homhre que apoyado emn una escenogrg
2fa campirana y enfundado en un traje de
charro recita una rima, la eacargada de la
seccién para sordomudos que tiene como fop
do fotogratlas o pelfculas de las noticias
que va informando a ese sector del pfhlico,
la comentarista que lee una noticia, te-
niendo a un lado una toma del luger y un
titular de la misma arribe o abajo con la
imagen congelada que posteriormente cobra-
rh zovimiento, ¥y gracias a la técnica eleg
trénica ocupﬁri la.pantalla y desplazars

& la locutora.



IT.4.6 Tomas de Contenido,

De hecho todas las tomas de televi-
cibén son tomao de contenido, Sin embargo
aquf se llamarh tomas de contenido a aque-
llas que ademfs de tener un plano medio o
amplio de un personaje invitado al estu-
dio que se exprese en un idioma extranjero,
incluys la traduccibén de sus intervemcio-

nes en forma sonOra.

Lo mismo sucede cuando se trata de
discursos o intervenciones de personajes
que hablan en un idioma extranjero, em ese
caso se procede pravio proceso de prepro-
duccibén a presentar la traduccidn ex forma
escrita en la parte inferior de la panta-

lla, de manera paralela a la voz del perso

neje en el idioma original. Otra forma de
hacerlo consiste en presentar la misma
imagen del perscnaje en un plano medio con
el mensaje sonoro iniecial en un tono bajo
mezclado don la traduccién en forma paralg

la en un volumen mhs alto.

Otro ejemplo de toma de contenido pug

de ser el presentar los mensajes en forma
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PLAZO T. BRVTA : paralsla a través del audio y al migmo

la) dis 20.00 tiempo con la relaci8n general escrito-vi
7 alS & al. 5o
15 230 dius 21.78 . sual de los resultados de una jornada de

s 12.50
30445 das flitbol o beisbol, con un tercer mensaje
simultfneo que muestra como fondc de la
pantalla una accidn deportiva de la espe-

cialidad.

SOJ:(L Juliane €
r .

ammally

-~

O simplemente dos mensajes paralelos
uno escrito-visual y el sonoro, sin que se
do cita tambidn un elemento wisual puro,
como seria el caso de las informaciones
de la Loter{a Nacional, de los precios que
regletra un artfculo o artfculos en dife~
rentea eatablecimientos comerciales, las
INCREMINTO DEL SusiDo informaciones bancarias semanales de los
deplaltos a plazo fijo, o bien los cuadros,
tablas y gr&ficas preparadas para explicar
en forma mfis comprensible, asimilable y rg

pid_a el contenido de una noticia cuando se

realiza uma retrospeccibn breve de un as-

pecto de ésta.
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I1.4,7 Transiciones Visuales,

[ HOY EN_L0S PINOS_\

Las tomas televisivas de los nctiecia
rios se encuentran conectadas entre sf por
transiciones visuales, que mediante efec-
tos electrdénicos o simples movimientos de
chmaras hacen posible que se pase de una
toma de estudio a una pelfcula para ilus-
trar una noticia preparada en preproduc-
cién y montada en un telecine o en una
videocassettera cuando se trata de un re-
gletro en video, o inclusive a otra toma
do un &ngulo diferente del estudio en don-
de se disponga a informar un comentarista

deportivo.

Entre 1as formas mls usuales se en-
cuentra el borrado de una imagen que es
desplazada al mismo tiempo por otra nueva.
Eg el caso del plano medio del comentaris-
ta que en ocasiones auxiliado por apoyos
escrito-visuales da la introduccidn o en-
trada de 1a noticia para posteriormente
ger desplazado visualmente y en forma gra«
dual por el video o la fotograffa relativa
a la noticia que se informa. La manera en

que se realiza el borrado de una imagen a

otra es un procediriento electrénico que



puede variar de sentido, fngulo o forma,
de acuerdo a la coherencia establecida y
a las posibilidades técnicas que ol direc-
tor del programa noticioso consldere como

las mfs adecuadas.

Existen formas de paso que no necesa-~
rismente ocupan la superficie total de la
pantalla, como puede ser el caso del plano
medio del presentador noticioso cuyo fondo
aznl permite el uso del Chroma Key . Asf
mentras ol locutor permanece en planc me-
dioc un ligero panmeo a la izquierda o a la
derecha, hacs posible que detrha de &1 ae‘
proyecten fotograffas fijas o imfigenes en
sovimiento.

Otra variante puedo ser el caso de us
noticlario que utilizaba casi al fingl del
programa un fondo escenogrifico que se cu-
brfa lentamente con el logotipo del notie
ciario en un efecto de cortinillas de la
parte superior hacia abajo, mientras el pg
riodista daba las filtimas noticias o se

despedia de los televidentes.

El corte directo es la forma de paso
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més comn y simple, consiste en cambiar
una imagen por otra em forma instantinea.
Para que esto sea posible ge requiere de
un mfnimo de dus chmaras con una toma di-
ferente para cada una de ellas, e inclusi-
ve puoede ser la misma toma perc de distine-
ta perspectiva. Puede servir de ejemplo
una toma de plano medio del presentador
con la escenografia usual de fondo y otra
donde el mismo personaje temga un apoyo vi
sual especf{fico como puede ser un insert
con el logotipo del noticiario para eu
identificacibn durante los primercs momen-
toe del programa; para easta forma de paso
especifica el presentador deberh girar
oportuna y lentamente sobre su si11én con
el fin de quedar en la posiciln original,

pero ahora ya con un fondo distinto.

Unsa posibilidad més esta representada
pror el movimiento horizontal de la cfimara
en forma lenta para introducir por
sobreimpresién un insert o cartén con in-
formacién escrita o eacrito-visual, con el
objeto de reforzar con otro u otros cddi-

gos el mensaje sonoro-verbal que emite el



presentador del noticiario.

- -
® @
i
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—s Algunas ocasionas cuando el locutor
> presenta una noticia amplia para la cual

no existe suficiente material visusl, recy
rre a un mapa con el fin de darle al pfibli
co elementos de ubicacién del lugar que ge
menciona. En funcién de la extensibn de
esa noticia, el locutor pasarh por disol-
v&ncia o sobreimpresifn gradual a la toea
del mapa y a su vex por el mismo procedi-
l:l.luito se ragresark de nuevo a §1. Esta
forma de paso equivale a una coma en la ng

rracifn audiovisual.

Cuando se pasa de una noticia a un
mensaje comercial otra forma de transicién
ademfs del corte directo esti representada

por efectos eloctrbnicos graduales, por

eJemplo: clerre paulatino en forma de cir-
culo del plano nd;o de una comentarista

deportiva, para der psso a la imagen esce-
nogrifica del noticiario compuesta por va-
rios circulos que a 1a vez sirve para ideg
tificar el programa y dentro de la gramitf

ca televigiva significa un punto y aparte

para pasar a contenidos publicitarios,




-51-

La parte final de los programas noti-
closog se presta a diferentes transiclones
visuales. Un ejemplo de ello es la figura
del presentador en plano medio o inclusive
on planc general restando iluminacién, de
tal manera que s8lo quede su figura en ne-
gro inclusive levanthndose y abandonando
su lugar en el estudio. Otra:posibilidad
es que la clmara se abra en zo0m back que
muestre en plano general el eatudio con
los locutores y la escenograf{a, y en un
primer plano a los técnicos y las clmaras
en un fuerte contraste de obscuridad donde
el contoxto visual anuncia el fin del noti
clardo,

Por filtimo como una forma de tramsi-
cién importante se encuentra el fundido,
que consiste en la apariciSm gradual del

fondo azul al f)lano medio del comentarista

o la toma caracteristica del noticiario, ¥y
viceversa. El fundido en azul en la narra-
tiva audiovisual de televisiln, semfntica~
mente se utiliza para indicar el inicio o

téraino do la emisién noticiosa,
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"in dfa, la televisifn mexicana se dif cuen
ta de que ya no podfa seguir siendo un
gimple apéndice o amplificador de la infor
macién periodf{stica impresa."

Lic, Miguel Alemfn Velasco.

II. ESTRUCTURA ECONOMICO-POLITICA DE LA TELEVISION NOTICIOSA EX MEXICO

Para poder analizar el proceso de elaboracifm de los noticlarios de te-
levisidn en nuestro pafs, resulta impreacindible el situar este medio elece
trénico dentro del régimen jurfdico bajo el cual funciona, asi como ubdecarlo

histéricamente dentro del contexto econmico y polftico del cual forma parte.

Finalmente eate capitulo a través de una esquematizacién del desarrolle
de la televisién noticiosa -tanto comercial como estatal-, pretende dar una
visifn general que facilite su comprensiln, previa a la presentacién del fun
clonamiento de los noticlarios.
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III.1 Rbgimen de Concesiones.

La televisién mexicana basa su funcionamiento legal en el rbgimon de
concesiones. BEsta modalidad jurfdica tiene su origen em la §poca de la Colo-
mia, y de acuerdo al investigador Patricio E. Marcos, es quizf en los cble-
bres "Comentarios a las Ordenanzas de Minas" del Juriconsulto mexicano Don
Federico Xavier Gamboa, que fueron la base para la elaboracién de laa Orde-
nanzas de 1783 expedidas por Carlos III, donde aestfi el antecedente més anti-

guo0 y preciso que se conoce de las concesiones,

Esquemiticamente ¢l régimen de concesiones o de modal donaciém expedido
por el Reino de Espaila, Y posteriormente incorporado al Derecho Constitucio-

nal Mexicano, ha funcionado a través de la historia de la siguiente manera:

Durante la Colonia, las minas que erar propiedad de la Corona, se concg
dfan a particulares sin separarlas del patrimonio Resl. Es decir el Poder
Raal otorgaba en concesidn las minas, por 1o que los beneficiarios las podfan
vender, permutar, arrendar, donar, heredar; o cualquier otra forma de enaje-
nar el derecho que en ellgs les pertenscia en los mismos términos que lo po-

sefan, Yy en personas que pudieran adquirirlos.

Las concesiones se extendfan bajo dos condiclones fundamentales: umo,
contribuir con la Real Haclenda en la parte de metales sefialada; y dos, tra-

.bajar y disfrutar las minas de acuerdo a lo que prevenfian las Ordenanzas. De
1

Vid, Patricio F. Marcos G. La Regulacifn jurf{dica de losg imediog de comu-
nlc. ciﬁn. 2 a Paz ﬁﬂa California Sur, Reugi n Nac:lonal sobre Medios de
ToaunIcacidn, PRE IEPES, 3 dg Junio 46 1996, hoja i



1o contrario se entendian perdidas y se pod{an conceder a otra persona que

las solicitara.

En este perlodo las conceslones se consideraban como resultantes del Dg
recho Divino y Natural, por au formulacidn derivada de la mhxima autoridad
del Imperio Espafiol, quien cedfa para su explotacién por motivo de utilidad
pliblica, y apoyado en 1la 16glca del proceso mercantil, aquello que era parte

de sus blenes personales.

Al pasar de la Colonia a la Independencia, el régimen de concesiones
cambi$ en forma significativa y moldeS sus caracterfsticas actuales, Patricio

E. Marcos, explica estos avatares fundamentales:

", ..cuando se produjo la Independencia, la soberania
sufril un vuelco definitivo y radical: siguib siep
do un poder no delegado o delegado sin 1fmites ni
condiciones y, sobre todo, dejo de imputfrsele por
mandato divino a un effmero individuo dinfstico,
para ser atribuido a la wvoluntad de un pueblo en
gestacifn. Lo que era patrimonio de sangre y de la
Corona que lo simbolizaba, paso a ser patrimonio
de un Estado-Naciém; lo que era Derecho Divino y
Natural, se transform§ en Derecho Positivo e Hist§
rico fraguado al calor de una nueva naclonalidad;

lo que era concesidn graciosa del poder reglo se

convirti§ en una cesién de derechos del Poder Na-



cional a travbs de sus representantes y de su tity

lar: el Estado Mexicano." 2

En efecto al nacer el Estado, en la etapa del México Indepcndiente, e8
cuando se orienta polfticamente la filosoffa que hoy en dfa posce el régimen
de concesiones, E1 Podor Nacional o Gobierng Federal concede a través de su
titular el Estado mexicano por voluntad del pueblo a los particulares, concg

slones, en oste caso para operar medios electrfnicos de comunicacibn,

Fl investigador Jorge A. Lozoya, Sefiala que en el fundamento jurfdico-
polftico para el desarrollo de la radio y la televisiln, la Carta Magna mexi
cana os documento pionero que garantiza el derecho de la Naciln a conservar
el patrimonio popular, como uma tarea prioritaria de beneficio colectivo, pa
ra la que autoriza el establecimiento de las modalidades pertinentes al régi

men de propiedad privada y al interés personal. 3

Por lo tanto el dominlo directo corresponde originalmente a la Naciénm,
la propiedad es pAblica pero, a través de su titular, el Estado, aquflla tie
ne ¢l derecho de transmitirlo a loas particulares, y crear la propiedad privg
da, Este derecho que ase concede a travhs del rlgimen de concesiones es origl
nario, inalienable e imprescriptible, tiene tres i)untoe bkeicos que regulan

au operacifn:

1. Los particulares pueden explotarla, usarla o aprovecharla, sflo me-

diante el régimen de concesiones.

2 Patricio E. Marcos G. Ibid. hojas 1 y 2
Vid. Jorge A. Lozoya. E] Estatuto de la Radio y 14 T

£ .g%u Y la Televieifn. México, Ed. Nueva Polftica, julio-aopt i976.
P



2, La Naci8n se reserva ol derecho que, en todo tiempo, tlene para impo

ner a la propledad privada las modalidades que dicte el interés pliblico,

", es3. La nacién puede recuperar ol dominio mediante la exproplacién,

por causa de utilidad plblica y con la indemnizacifn correspondiente. ..." 4

En forma general, Patricio E. Marcos explica la fundamentacifn jurfdica

y politica del régimen de concesiones:

"El régimon legal bajo el cual se encuentra sancic=-
nada la explotacién de los modios masivos de comu-
nicacibn en M&xico, es el de las concesiones. Esto
es asi porque los productos radiofénicos y televi-
sivos no podrfan llegar a los destinatarios sin la
intermediaci6bn de un medio, que no por intangible
resulta menos real; el cspaclo adreo que pertenece

originalmente a la Nacidn. ..." 5

Sin embargo en su operacién el régimen de concesiones ha sufrido una
real y efectiva inversifn histérica, ya que no ha sido el Estado el que ha
cedido derechos de explotacibn a ioe conceslonarios, sino estos los que pa-
radS jicamente han cedido derechos de uso limitadfsimos a la Nacibn a través

de su titular, La explicacién a esta situacién, afirma Patricio E. Marcos,

4 Patricio E, Marcos G. "ESTADO, CONCESIONES, MONOPOLIO ¢Existe el monopo

lio televisivo?" Revists El Estado y la Televisifn. México, Ed. Nueva
Polftica, julio-septiembrs 1976.pags. 251 y 252

Patricio E, Marcos 0. La Regulacién jurfdica de los medios de comunica-
£i6n. La Paz, Baja California Sur, Reunidn Nacional sobre Medios de Co-
eunicacién, PRI IEPES, 3 de Junlo de 1976, hoja 2
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se encuentra dada en la particular estructura del Estado politico mexicano,
que invariabdlemente ha convertido las entidades privadas en instituciones

del Estado. 6

III.2 Estructurp Econdmico-Politica.

AGn cuarndo se experimentaba la transmisidn de programas de televielln
en Mbxico y en algunas ciudades del mundo, el gobierno del Licenciado Miguel
Alenfn Valdés nombr§ una comisifn para el estudio del medelo de¢ televisibn

gque se deberfa implantar cuando este medio electrSnico llegara al pals.

La comisibn fue integrada por el escritor Salvador Novo, quien ansliza-
ria los aspectos cultural, educativo y socioecon8mico ds Ya T.V. extranjera;
Y por el ingeniero Guillsrwe Oonzhlez Camarena, quien estudiarfia los aspec-
tos thenicos, Su migifn, viajar a los Estados Unidos y a los principales
paisea'de Europa, con objeto de presentar un estudio detallado sobre el desg
rrollo y caracteristicas de la televisidén en los lugares wisitados, con el
prop8sito de decidir con argumentos imparciales y objetivos sl la televisibn
al llegar a nuestro pais adoptarfa el modelo comercial practicado enm Estados

Unidos o bien el monopolio eatatal.inplnnt.do por Inglaterra (Gran Bretsfia).

€ yid. Patricto E. Marcos 0. "ESTADO, CONCESIONES, MONOPOLIO iExiste el

monopolio televisivo?" Revista El Estado y la Televisifp., México, Ed.
Nueva Politica, jullio-septiembre 1976. p. 263




-58-

El informe de este importante viajo realizado en octubre de 1947, no
se conoce, sin embargo existen dos interpretaciones opuestas. Por un lado

Jorge Mojla Prieto, afirma que:

"Dado el auge tan grande de la televisldn comercial
en Mbxico, me infiere facilmente de que tipo y con
clueiones fué el informe Novo-Camarena y porqub el
licenciado AlemfAn decidié otorgar a la iniciativa
privada la instalacibn y funcionamiento del espeé-

thculo electrénico.” ?

En el sentido opuesto el periodista Miguel Angel Granadoa Chapa, mencio
na que es probable que laas recomendaciones de Salvador Novo, se hayan inecli-

nado hacla la conveniencia de optar por el modelo brithnico.

La hipStesis de Granados Chapa, 80 apoya en algunas lineas publicadas
en un libro de Novo * en septiembre de 1950, en ellas expresa -en visperas
de inaugurarse mhs estaciones de televisién-, que le parece oportuno que el
gobierno se preocupe por el desarrollo de la televisién en M&xico, y en con-
secuencia adopte un buen reglamerito, sistema de control o vigilancia dado el
efecto enorme que alcanzarh en el pueblo ",,,este nuevo medio de penetracidn

8

de las conclencias, coo"

? Jorge Mejla Prieto. Historia de la Radig y la Televisién en México.
México, Editores Asociados, 1972. pag. 180

* El libro de Salvador Novo, se titula: La Vidg en México Durante el Pe-
riodo Preeidencial de Miguel Alemfn, M8xico, Empresas Editoriales, 1967.
pags. 685 )

8 Miguel Angel Granados Chapa., La Televisifn de Egtado en busca del tiempo
perdido, Revicts El Estado y la Tolevisidn. México, jul.-sep. 1976. p.224




MAs adelante ~en ese miemo texto-, Novo se reflsre a la preocupacién
generada en los Estados Unidos por la T.V., y secfiala que en Inglaterra no
han tenido problemas, como resultado del control de la televisién desde su
surgimiento, y de la amignaciln de determinadas funciones a cambio del
impuesto que pagan los ciudadanos, El escritor seiiala que pese a conocer eg
ta situaciln, el gobierno mexicano opt8 por dejar la televisiln en manos de

la empresa privada.

Lo cierto es que en los inicios de la televisién, el gobiermo carecid
de viei8n acerca del futuro del nuevo medio, al otorgar las concesionos de
operaciln a enpresarios privados. No se midi§ la importancia de la T.V.. como
vehiculo de corunicaciln social ni el consigulente significado econbmico-~po

1itico que traerfa conelge el desarrollo del modelo comercial.

II1.2,1 Estrycturs Econdaiga.

‘Pese a que la televisalln es un quio de comunicacifn relativamente re-
ciente, su orlgem empresarial mh_ll'ﬁneo'. no se encuentra en los primervs prg
;rénas efactuados en el gobierno deIUPro'sidento Alenfn. De acuerdo a la in-
vestigacisn realissda por FAtima Fernbndez, ? 1a estructura financiera de la
1nduitr1a televisiva se eatablece en la fltima década del Porfiriato, em el

9 yid. Fhtima Fernfndez Chriestlieb. Gestacisn y Desarrollo de la Indus-

tria de la Radio y la Televisiln. Revists El Estado ¥ lg Televisifn.
México, Ed, Nueva Polftica.julio-septiembre 1976.
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momento de consolidacién de los grupos econdmicos que al concluir la Revolu
¢i6n, darfn impulso a la radiodifusién, de acuerdo a las nuevas disposicio=

nes que establece la Constitucilén de 1917.

La televisifn mexicana nace apoyada en la fllogoffa de libre empresa,
en la etapa que 8e agudiza la dependencia econfmica con el extranjero -los
Estados Unidos, principalmente-~ como consecuencia de la polftica que alienta
las inversiones forfneas para impulsar en forma decidida el modelo de desa-
rrollo nacional, en el sexenlo del Lic, Miguel Alemln Valdds, Esta situacién
se advierte en los principios de la industria televisiva tanto en el nivel
de su infraestructura como en su sostenimiento cotidiano por anunclios de las

grandes corporaclones.

As! la ingerencia econémica extranjera en la radlo y la televieldn, fue
el resultado de la integracién financiera en ambas industrias, debido a la
insuficlencia o carencia de capitales naclonales a principios de siglo en
México.

La composicibn del qapital nacional de la televisién privada nace del
esfuerzo inicial de dos grupos financieros de participacifn activa y diversi
ticada en la econom{a y de importancia en los medios de difusifn, represents
dos por las familias O'Fhrrill y Azchrraga, sl fusiomar 1os canales 2,4 ¥y 5
en Telesistema Mexicano en 1955,

Il sistema de concesiones renovables a particulares y la importante par

ticipacifn de estos grupos financieros en la economfa nacional, origind que



mble

desde sus inicios la T.V. estuviera en manos privadas Gnicas que en ese mo-
mento podfan disponer del capital y de la estructura técnica para iniciarla

y esostenerla.

Posteriormente se incorporaron en 1973 con la formacién de la empresa
Televisa, como accionistas Miguel Alemfn Velasco y el Grupo Carza Sada, el
primero de manera pfiblica, pues al parecer el grupo Alemfn era importante
accionista de Telesistema Mexicano, S.A, y quizi en los origenss de la T.V.

meoxicana. to

La inge-encia de estos grupos dentro de la estructura econmica del
pais es muy diversificada y va desde la propiedad de cadenas y redes de mo-
dios de comunicaciln, empresas y servicios de especthiculos, hasta consoreios
industriales y grupos financieros; de tal forma que su participacién directa

abarca 74 razones sociales, *

La concepcifn comercial de la T.V. privada opera, con base en el fomen~
to econfmico que tiene por objfetivo la promociSn de bienes y servicios a
través de la adquisicibn de tierpo de tranemisidn para la difusién de mensa~
Jes publicitario~comercialea; y de esa manera responder a la necesidad del
aparato productivo industrial y financiero de wender su produccién en 6l mer

cado nacional.,

10 Vid. Efra{n Pbrez Espino., "El monopolio de la T.V. comercial em MExico, "
(Fl caso Televisa). Revisty Mexicang de Sociolozfs. México, Instituto de
Investigaciones Soclales UNAM, octubre-diciembre 1979, pags. 1454 y 1455

» Para un examen detallado de la intervencién Je cada grupo en la economfa
nacional, vease Efrain Pérez Espino. Ob. cit. pags. 1440 a 1447
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Como consecuencla de esta estructura los capitales invertidos en la T.V,
privada se reproducen en forma considerable y muy dinfmica, lo que ha propi-
ciado su centralizacidn, aunado esto a la dlversificacibn de las actividades

de la empresa Televisa, S.A..

Por su parte la participacién del Estado en los medios electrbnicos, se
remonta a los afios veinte y de acuerdo a la investigacibn de Fhtima Fernfn-
dez, -ya citada-, tiene su origen en el Porfiriato y su fundamento en el
Obragonismo. " Sin emdargo la bfisqueda de consolldacién polftica y el reco-
nocimiento como Estado, hicieron que los pocos esfuerzos que realizd el go-

blerno para emitir mensajes por radic fueran pasajeros y desvinculados.

Es en ol (ltimo aflo de la década de los 60's y en los primeros de los
70's cuando el Estado -aunque tard{amente- slenta las bases de su participa~
cibn en 1a T,V., Su intervenciln en la pantalla slectrfnica se definld de hg
cho a través de dos vias: la televisidén subsidiada y la conéebida. como empre
sa paraestatal, ambas variantes ya sea con propbsito educativo o cultural,

buscan conflulr en un fin comfn; el interés social.

La televisién subsidiada opera bajo partidas presupuestales fijadas
anualmente, tal es el caso de Canal 11 y Televisién de la Repfiblica Mexicana.

S1 bien Canal 11 ya operaba como una estacién televisora local depen-

diente del Instituto Politficnico Naclonal desde 1955, es hasta el 2 de agos-

"' v1d. fedima Fernfndez Christlieb. Gestacifn y Desarrollo de la Industria
de 1a Radio y Televisibn, Revists El Eatado y la Televisifn. México, Ed.
Nueva Politica, julio-septiembre 1976.




-63-

to de 1969 cuando mediante un Decreto se establece que el Canal 11 de tele-
vigifn se utilizarf para la transmisifn de programas educatiwos, culturales
y de orientacibn social. Con lo que se asigna su operacifm téenica a la Se-
eretarfa de Comunicaciones y Transportes (SCT), mientras que la programacién
se encarga a la Secretarfa de Educacisn Plblica, quien ejerce esa funcifn a
través de la Comisién de Operacifn y Fomento de Actividades Acad&micas
(COOFAA) del IPN creada por Decreto el 2 de marzo de 1976. Por lo que Canal
11 es subsidiado por la SEP a través de COOFAA del IPN.

Sin embargo ademhs del subsidio formal que recibe del Estado, Rafl
Cremoux, menciona que si bien legalmente Canal 11 no puede comerclalizar su
tiempo, se aetecta un patrocinio de un 15 % aproximadamente. El mecaniemo
funciona por medio de "donativos" de empresas estatales y privadas, com lom
qua el canal cubre sus gastos mAs urgentes e indispensatles, a cambio de
ollo la telavisora del Politbenico ofrece "agradecimientos" y "reconocimien-
tos pfiblicoa" a las empresas, en 1o que Cremoux llama "comerclales camufla-

dog"®,. 2

Telovisién Rural de Mbxico, hoy conocida como Televisiln de la Reptibli-
ca Mexicana se cre en mayo de 1972, previa habilitaciSp de una Red Federal
de estaciones televisoras oficiales. Esta entidad estatal de T.V. opera con
la partldA presupuestal que le es asignada, depende directamente de la Seergq
tarfa de Gobernacifn, es normada pér la Direccidn de Televisifn y su progra=-
macién coordinada por el Instituto Mexicano de Televisibn, al igual que Canal
13.

12 %_qa El fexto ggiCremou*# gnt;)'MarIgﬁrita Ldi)ez Pogti(]ilz. 'relevisaty Canal
eberfan unificarse." Eather Ibarra y Fernando Or ega. Revista Proge-
0. Comunicacién e Informacién, 16 de junio de 1980. p.
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A través de TRM ee difunden programas de carficter cultural, educativo,
instructivo, de capacitaciln e informacidn; su programacifin incluye emisio-
nes producidas por dependencias y entidades del Estado, y seleccién de la
programacién ordinaria de los canales 11 y 13, as{ como de la T.V comercial

(en algunas ocaslones incluye los mensajes publicitarios).

La televisiln como empresa paraestatal se origina en los §iltimos meses
de 1971, cuando el goblerno adquiere por medio de la Sociedad Mexicana de
Crédito Industrial, S.A. (SOMEX) el 72 % de las acciones de la televisora
XHDF, Canal 13 y la convierte on empresa de participacién estatal mayorita-
ria., Para marzo de 1972 se compra ol 28 % restante de las acciones que afin
estaban en mznos particulares, asf el Estado decidfa asumir la responsablli.
dad total en el manejo de las finanzae de la televisora y apoyado en el régl
rmen de economfia mixta convertfa a Canal 13 en paraestatal operada a través

de la empresa descentralizada Corporacién Mexicana de Radio y Televisidn,

83 blen la 7.V, paraestatal definil como cultural su funcifm priorita-
ria, esto no excluyS que fuera financiasda en parte por la publicidad en una
escala creciente en cantidad hasta competir con la T.V. privada. Con ello se
perdfa la idea inicial que en un momento se tuvo, de que al crearse una T.V,
paraestatal se enfrentaria un segmento de los problemas econfmicos causados
en la estructura de produccifn, debido al estfmulo al consumo que fomenta la
publicidad en la televisin comercial, Tambi&n por otra parte se pensb que
el gobierno emprender{a acciones tendientes a. reducir de alguna manera la

concentracién del poder financiero en la T.V. mexicana.
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Pero pese a su presupuesto anual y a los Iingresos que recibe por concep
to de pgblicidad, Canal 13 ha operaﬁo muy pocas ocasiones con nfmeros negros.
Las errhticas politicas de produccin y comercializacisn, los pésimos mane-
Jos y sobre todo la indefimicién de un proyecto de funcionamiento econbmico-
administrativo, han hecho que la televisora paraestatal oscile ontre las ten

denclas cultural y comercial,

Es por ollo que en ocasiones Corporacién Mexicana de Radio y Televisidn,
ha optado por ajustarse al presupuesto y tratar de cumplir su funcibmn cultu-
ral y pfiblica encomendada, en tanto que otras ha caldo en la mala programa-:
cifn y el excesivo comercialismo -que tanto emunciantes como pfiblico prefie
ren abandonar-, de acuerdo a la concepcidn econfmica que le parezca mhs vili

da ya no sblo al goblerno, sino al director en turno,

En forma general quizh 1o que mejor explique la problemética de la es-
tructura econdmica de la T.V. mexicana, sea el hecho de que dste como los
demfs medios de comunicacifn surga y se desarrolle en el contexto de un r&gi
men de economfa mixta, que intenta conciliar la promocién y conduccidn del
Eetado.en el desarrollo de la empresa privada, y al mismo tiempo busca equi-
librar los derechos individuales; de ahf que esta prictica haya conducido a
una compleja "...yuxtaposicifn de intereses en el control y la orientacidn

que pretenden establecerse en el manejo de dichos medios,” 13

13 Vid. Francisco Lépez Chmara.Lg Defensa de los Giudadanosg 8 las
Heformacioneg 1 . La Paz, Baja California Sur, Reun16n Ng
clonal sobre Medios de Comunicacién, PRI IEPES, 3 de junio de 1976. h. 3
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III.2.2 Estructura Polftica.

En la Carta Magna de 1917, no se contempl$ ninglin control para la radio
y consecuentemente para la televisisn, por lo que se dio plena libertad a°

los concesionarios para desarrollar este ltimo medic de comunicacibn masiva.

Dentro de la institucionalizacibn que reallzan los grupos politicos di-
rigentes del Estado, se inicia un proceso de corporativizacibén de los dife-
rentes sectores de la sociedad. Durante el gobierno del General LAzaro Cardg
nas, el movimiento patronal es agrupado en chmaras nacionales de smpresarios
¥y comerciantes, lo que polfticamente significaba la creacibn de poderes equi
librados y controlables,'y al mismo tiempo la reduccifn del poder presiden-

eial,

Los radiodifusores desde sus primeros pacos y por iniciativa propia se
agruparon en la Liga Central Mexicana de Radio, posteriormente se vieron
obligados a participar en la tendencia corporativista que implanté el Estado,
al promulgar el 18 de agosto de 1936 la Léy de Clmaras de Comercio‘e Indus-
tria. De acuerdo a esta Ley los concesionarios serfan consultados y colaborg
rlan con el Estado dentro del campo de accidn de sus actividades. Por lo que
ge formb la Asociacifén Mexicw:a de Estaciones Radiodi fusoras, que mis adelap
te al integrarse la televisibn, se convertirfa en la Cimara de la Industria
de la Radio y la Televisibn, organismo empresarial en que se unieron y orga-
nizaron los concesionarios, para defender sus legl{timos intereses y promover

las corrientes de opinién y propaganda convenientes & 10s mismos,
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De acuerdo a un anllisis que realiza del articulado de la Cémara de la
Industria de la Radio y la Televisidn, Patricio E, Marcos, encuentra los sise:

guientes fundamentos de esa agrupacidn:

"...Seghn el lo, las chmaras son insti tuciones pd-

blicas autbnom a,* dotadas de personalidad Jurfdi

ca propia. La fraccién IV del Lo del capftulo II
de la Ley de Chmaras de Comercio y de la Industria,
estatuye su carfcter de 6rganos de consulta del Es
tado, para la aatisfaccidn de los intereses de
esas ramas. El artfculo 20 de los estatutos de la
CIRT retoma los proceptos de la mencionada Ley de
Chmaras y fija la obligacién que tienen los conce-
sionarios de pertenecer a ella. La membrecla, modg
lidad introducida cn el sexenio de Chrdenas, repre
gentaba la clafisula matrinonial entre los intere--

ges particulares y generales, ..,." 14

Y ms adelante el investigador con respecto a las funciones de la Chma~

ra de la Industria de la Radio y Televisién, puntualiza:

"...el artfculo 50 de los estatutos de aquélla estg
blece que su objeto, entre otros, es el de repre-

sentar a los intereses generales de la industria

Bl subrayado es mfo, para indicar cursivas del autor,

4 Patricio E, Marcos G. "ESTADO, CONCESIONES, MONOPOLIO (Existe el monopg

lio televisivo?" Revista El Estado y lag Telgvisigg. México, Ed. Nueva
Politica, julio-septiembre de 1976. pags. 262 y 263
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(fraccién I) y solicitar a la autoridad competente

la expedicifn, modificacifn o derogacién de leyes

y disposiciones que los afecten (fracciln V)." 15

Las relaciones entre los concesionarios de T.V. y el Estado en el pla-

no formal se han regldo por disposiciones legales (leyes, ordenamientos).

Patricio E., Marcos, dospubs de investigar minuciopamente estas relacliones en

el periodo comprendido entre la promulgacidn de la Ley de Comunicaciones

Eléctricas de abril de 1926, hasta la promul gaci8n del Reglamento aobre la

Ley Federal de Radio y Televisibn del 4 de abril de 1973, es decir durante

casi cincuenta aflog encuentra seis caracterfsatican:

1. Legiglacidn rezagada, con atraso respecto a las inlcliativas de los

2,

3.

4

concesionarios.

Dentro de loe ordenamientos jurfdicos existe una mayor cantidad de
leyes de carhcter facultativo y de disposiciones de carhctor técnico
~adminigtrativo, en relacibn a ordensmientos limitativos, restricti

vos, de tributacifn y de control.

Oporicidn sistemftica de los concesionerios a iniclativas de ley del
gobierno de carhcter limitativo, de tributacién y control; por lo

que casl siempre se modifican en forma sustancial los proyectos,

A nivel internacional, México se ha concretadec a hacer normativos

acuerdos de las Convenciones Internacionales,

' Ibiden. p. 263
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5. La formacién del consorcio Televisa, que rebasa el acceso de la CIRT.

6. ElL régimen de concesiones para la radio y la televisién jurfdicamen-

te se ha invertido histSricamente. 16

Estas caracteristicas son el resultado de la relacién particular del Es
tado con los conceslonarios, ya que desde los inicios de la radio y poste-
riormente al incorporarse la televisién se dej la iniciativa a los empresa-

rios, incluso para elaborar su propia Ley.

Resultado de ello es que los ordenamientos y disposicimes de Leyes y
reglamentos observan dos niveles el normativo y el real ~a menudo divorcia-
dos- y lo que es mhs grave, 1o resultante de este proceso; la inversi8n his-

térica del régimen de concesiones.
Finalmente se podrfa decir como afirma FAtima Fernhndez:

...l Estado Mexicano no ha hecho sino organizar e
impulsar a la industria de radio y televieifn y
8810 en momentos en que la estabilidad soclal se
ve aumentada, el Estado intenta controlar legalmep
te a los industriales sin conseguirlo, Por esto )
timo consideramos que la leglslacién de radio y te
lovisiln es una manifestacifn del poder formal del

Estado sobre los concesionarios, Huelga decir que

6 Iyidom. p. 263



el poder real ha correspondido, hasta shora a estos

fltimoe." 7

Cabe meacionar que cusndo el Estado a través del goblernc en turno ha
tonido discrepancias con los concesionarios privadoe de T.V,, estos se han
defendido snte la opinién plblica a través de comentaristas y voceros insti-
tucionales en emisiones noticloso-informativas, al manifestar su inconlormi-
dad y presionar en la Chmara de la Industria de la Radio y la Televisién, la

Chmara de Diputados y s travbs de diversos foros.

Cuandoc esto no ha sucedido, se ha mantenido una actitud neutrsl ante el
aparato polftico mexicano, y excepcionalmente la televigibn privada muestra
y expone sus puntos de vista en forma directa y crftica, acerca de las acclp

nes gubernamentales,

En cuanto a la participacién- del Eatado en 1a T.V. esta obededd$ a la
necosidad polftica de contar conm canales y d¢ hecho con nﬁa" red proplia para
&1 fundir televisivamente educacibn, cultura, emtretenimiento, capacitacién,
informacifn y diversifn al pfiblico. Al miemo tlempo que presentaba una forma
alternativa que satisfaciera a sectores de la poblacibn cada vez m&s numero-
s08 que concebfan de otra manera esae funciones, asf como tamdifn a estratos

de 1a poblacifn rural marginados.

Dentro de sus afbitos programbticos han aido la educacién y la informa-

¢idn dos funciones prioritarias. La educativa, en un esfuerzo por hacer lle-

"7 Fitima Fernfndez Christlieb, Informacibn Colectiva X Poder en Mbxico.
Tesis profesional, M&iico, UIA 1976, page., 6 ¥ 7
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gar a la poblacién en diversos niveles la educaciln, principalmente el bhsi-
co, en su affn de cubrir la demanda y llegar a grupos por diversas razones

apartados.

La funcidn informativa, por la importancia que tiene para el Estado dar
a la opiniln pfiblica una visién propia del acontecer nacional e imternacio~
nal al presentar aspectos Yy subrayar principlos que no siempre ha advertido

la T.V, privada,

Precisamente por ser una de las facetas mAs relevantes, la informacidn
oen la T.V. del Estado se ha encontrado sujeta a las concepeiones do milti-
ples funcionarios, ante la total ausencia de una polftica de comunicacidn sg
¢ial en los medios estatales de difusibn y en particular en el fmbito infor-
mativo, Yy otras ocasiones se ha visto presionado por las limitaciones pro-
plas de la autogensura, como conssecuencia de lineamientos que s8lo obedecen

a la intuicidn y/o a los intereses politicos creados.

TII.3 La T,V..Notitioms sm Mbéxigo,

Eg en la ciudad de Mbxico donde se inicfa la televisilm concesionada a
los particulares bajo el modelo comercial, posteriormente el Estado incorpo-

ra un canal educativo de alcance limitado y una red cultural.
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Dentro del llamado Sistema Nacional de Televisibn, los concesionarios
privados cuentan con una rad de cuatro canales, Televisa define asfi la fun

cién general de dos de ellos:

"...8] Canal 2 se ocupa de satiefacerllaa exigencias
Y necesidades de las clases medias; el Canal 5 se
mantiene en un nivel de interés global, con una
caracterfiatica que podria resumirse diciendo que

busca ser una ventana al mundo." 18

En cuento a los dos restantes, el Canal 4, se ha inclinado por progra-
mar -én su mayorfa- pelfculas ¥y viejas emisiones dentro de un estilo llamado
"Joyas del Video', asi como algunos programas en vivo, El Canal 8 -hoy Canal
9 por razones tbcnicas de ajumte-, se ha tranaformado em una estaciln cultu-

rel piloto que opera sin comerclalizacién (putdicidad directa).

Las opciones restantes las cubre el Estado a través de Canal 11 con emi
slones de carficter educativo y Canal 13 con programacifén cultursl. Ademis se
cuenta con la sefial de la red de Televisién de la Repfiblica Mexicana, cuyo
contenido se orienta a la capacitacidn y educacibn de algunos sectores de la
poblacién.

Es importante sefialar que los canales de la T.V. privada son los que
tienen mayor cobertura, en tanto Canal 13 y TRM, es menor su radio de accién,

no as{ Canal 11 que es de hecho T.V. regionai.

18 Miguel Alemfn Velasco, El Estado y la Televisién., Revista E) Estado ¥y la
Telovieifn, México, Ed. Nueva Pol{tica, julio-septiembre 1976. p. 195
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Este panorama de acuerdo a.las Areas geogrhficas a las que llegan las
sefiales, ofrece a los distintos pfiblicos una serie de opclones paras elegir
la nas adecuada a sus intereses y necesidades televisivas., Exaninemos el dg

sarrollo de las alternativas noticiosas on la televisidn nacional.

ITI.3.1 La Iniciativa Privada (T.V. Comercial).

Desde sus inicios ya se auguraba el importante papel que desempefiarfa
la T.V. informativa, prueba de ello es el fragmento de un anuncio perfodf{s-
tico en el que se invita a las primeras demostraciones del nuevo medio de eg

municacibn:

"Las noticias que conmueven al mundo llegarfn con

verismo, con una realidad jamas sofiada antes..." 19

La televisifn noticlosa aparece en forma paralela a la de éntretenimieﬂ
to, a principios de la década de los S0's. Es precisamente en 1950 cuando
surge en el Canal 4 el noticlario de General Motors de México, primer progrg

ma de este tipo.

Posteriormente se emitieron varios noticiarios en los tres canales de

Teleeistema Mexicano en horarios diversos, financlados por corporaciones pri

vadas y/o empresas poriodisticas.

19 Jorge Mesfa Prieto. 0p. git. p. 185
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De ahi que algunas de estas emislones adoptaran el nombre de teleperif-
dlcos, telediarios o bien complementaran su denominacibn con la razdn social
de la empresa 0 la marca comercial del producto patrocinador. Este @iltimo
fue el caso del c&lebre programa "Su diario Nescafé", noticiario matutino

que se transmitié durante 5 afios, antecedente del actual programa "24 Horas".zo

Para su realizacifén los noticiarios se apoyaban en reporteros de dia-
rios, locutores y comentaristas de radio. Sus limitaciones principales eran
el personal y la falta de recursos tbenicos; carencias que la T.V. resolvi§
al crear en la prhctica cotidiana sus propios recurscs humanos, 3l asimilar
e incorporar las técnicas existentes y aplicar los nuevos avances en el

campo de la informacidn televisiva.

Fue hasta julio de 1968, cuando Telesistema Mexicano constituy§ su Direg
cibén de Noticleros, F1 Lic, Miguel Alemfln Velasco, quien fue en octubre de

ese afio el primer jefe de &sta, comenta su nacimiento:

"On dfa, la televisidn mexicana se dié cuenta de que
ya no podia seguir siendo un simple apéndlice o

amplificador de la informacién periodfstica impresa.
Enmedio de un mar embravecido de protestas y criti-
cas, Telesistema Mexicano determing crear su propia

estructura y estilo de noticias." 2

Vid, Revista Tiempo. Seccibn Radio-Video. México, 19 de octubre de 1970.
pP. 67 :

21 Ibid, p. 304 (Durante una platica con Jorge Mejfa Prieto, en abril de

1972).
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Fl surgimiento de una frea que centralizara y planificara la informa-
ci8n, obedecié a dos razones: por una parte dar sutonomfia y posibilidad de
desarrollo a la comunicacifn informative-noticiosa porT.V., y por otra imde-
pendizar y presentar libremente sus comentarios ¢ implementar polfiticas edi-
toriales acordes a los prop§sitos generales de la empresa, a nivel instdtu-
clonal y programftico, sobre todo en momentos particulament; ditfciles

para los mexicanos; como fue aquel 1968,

Fl resultado de la puesta on marcha de un aparato de¢ obtencifn, selec-;
cibn y procesamiento de las noticias para la T.V. comercial, fues el aumento
en el nfimerc de horas y porcentajes de programaciln, que observaron lase emi-

sdones informatiw-noticiosas a partir de esa fecha:

De acuerdo a los datos proporcicnados por Julio del Rio, ew 1969: 22

Canal 2 dedicaba el 15.27 % de la programacifn semanal a programas informati
vs 'y de comemtario, en 1972-enploaba el 22.37 % erx eate mismo rubro; Cansl
& acupaba el '8.4'15 semanal, y para 1972 9.8 %; Canal 5 8610 us 2 ¥ semanal y
m 1972 un 19 %. |

En total en 1969 Telesistema Mexicano ocupada un 9.35 % do su tiempo as
nanal & la tranu_idGu de programas de comentario e ;itor-acidn. Para 1972
le misma élprou‘tolevieon did.iaé sproximadanen te ell 17 % de au programecifn
conpleta a progranas periodisticos,’ de 10 gue resulta un incremento de un '

7.6 % em relacién a 1969.

22 Vid. Julio del Rfo Reynaga, Anotaciones sobre los medios de informaciln
en Mbxico, Revistp Mexicang de Ciencis Polftica, Mbxico, FCPS, ONAM,
1972, p. 35
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También se'da un marcado impulso a los programas noticiosos, en espe-
clal a "24 Horas", a partir del ? de saeptiembre de 1970, focha en que surge
dicho moticiario por iniciativa de Emilio Azchrraga Milmo, tras 8§ meses de
estudio e inveatigacifn de programacibn; el proyecto recide apoyo del Lic.
Miguel Alemfn Velasco ~Jaofe de la Direccibén de Noticiarlos y Eventoa Espg
ciales de Telesistema Mexicano-, y al ser aprobado, se encarga su realiza- -
cién diaria en horario .noctumo por Canal 2 al Lic. Jacobo Zabludowsky y su
equipo de colaboradores, quienes se convirtieron en los pioneros en la ela-

boracién, produceibn y transmisiln de noticiarios en la televisifn mexicana.

Por su parte Televisifnm Independiente de México, Canal 8, en 1969 dedi-
caba 4 horas 45 ainutos a programas de carheter noticioso, por lo que ol im-
cromento para 1972 fue de 6 horas. Bsta cifra es relativa ya que en 1969 a
pocos meges de inaugurada la ,prosramacidn del Canal 8 era exclusivamente veg

pertina,

Con la apaﬂd&:g"m ol hg{rizonte televisivo de Canal 8, osta televisora
Y los canales de Talesistema ﬁdxicano, inician una competencia entre sf en
varios campos programfiticos, 1o que se refleja em el hrea noticiosa a través

de la proyecciln de dive;ao; noticiarioa en horarios similares.

Despube de esta etapa de verdadero desarrollc y auge que 8e llovS a cabo
entre 1969 y 1972 en la televiailn noticlosa, por la fuerte competencia qﬁe
eatatlecioron Telesistema Moxicano y Televimién Independiente de México,
ambas empresas privadas se fusionan en 1973, Al erearse Televisa, S.A., ge

eatructura y consolida la polftica informativo-noticiosa de la nueva empresa
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Y las emisiones de este tipo pasan a ocupar los primeros lugarea dentro de

su programacifn.

En 1974 Rafll Cremoux, describfa asf{ a los noticlarios de Telavisa:

“...708tros juveniles pretenden dar una idea dinfmj
¢a y moderna de esas transmisiones; las clmaras
ffimicas de 16 milfmetros sor acompafiadas por bri-
llantes luces y tomadores de sonido sincrénico, en
miltiples eventos. Los reporteros se enfrentan a
la lente que, sin miramientos los mezcla en los
-anuncios de bebidas, almacenes y cuentas btancarias.
En ellos radica el peso de que la televisifn cumpla
con sus_responsabilidadesf sobre sus espaldas gra-
vita la imagen de servicio y seriedad de una emprg
sa cuya rafz esta en el mostrar; en lo que simboli

.
za y describe sus origenes y fines, en el show." 25

Sin embargo desde la creacifn de la Vicepresidencia de Noticieruvs y Evep
tos Especiales de Televisa y quiz8 afin antes de surgir la Direccifn de Noti-
cieros del entonces Telesistema Mexicano, la televigifn privada en términos
generales y dentro de su lf{nea comercial, ha ofrecido una programacifn noti-
closa estable, 4gil, amena y lo suficientemente flexihle para adecuarse a las
edrcunstancias de necesidad, oportunidad y hasta de competencia cuando la te-

levieibn estatal 1o ha propiciado. .

* El subrayado indica cursivas del autor.

25 pafi1 Cremoux, ¢TELEVISION o prisién electrfnica? México, Ed. F.C.E.,
1974 p. 99
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III.3.2 EL Estado.

A pesar de haber construido buena parte de la Infraestructura, el Esta-
do mexicano aparece tardfamente en el horizonte televisivo y casi se puede
afirmar que lo hace de una manera timida. Primero con Canal 11 de modesto
alcance metropolitano y posteriormente de manera mfs decidida al adquirir el
Canal 13 y operarlo como empresa paraestatal, asi como una Red de estaciones
oficiales en las que se difunde la sefial de Televisién de la Repfidlica Mexi-

cana,

Los programas noticiosos de los canales oficiales son caracterizados

por Eduardo Lizalide asf:

"...s0 alimentan de 1las filmaciones que de las dis-
tintas fuentes de prensa ofrecen sobre las activi-
dades del sector oficlal. Contienen fundamentalmen
te entrevistas a funcionarios, presentaciones de
los mismos en la Clmara de Diputados o Discursos
de los Secretarios de Estado y del Presidente de
la Repfiblica.” 24

Se ha cafdo en ocasiones en la propaganda m&s que on la informacifn en
eatos programas, con las consecuenclas soclales que esto implica. No se ha

implementado una polftica noticiosa en la televisiln oficial que sea inmume

2h Eduardo Lizalde, La Programacifn Oficial y Comercial de Televisifp,
M8rida, Yucatfn, Reunidn sobre Conciencla Cfvica, Informacién y Comunicg

cibn Social. PRI IEPES, 4 de marzo de 1976, hoja 1
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a los cambios de funcionarios, como reflejo de la carencia de linénmientos

precisos y claros en la comunicacién social del Estado, en términos genera-
les y en los programas noticiosos en forma particular. Por lo que no ha exis
tido continuidad en el contenido de estas omisiones nl en consecuencia la sy
ficiente 1dentificacién con las necesidades del pfiblico para tener su apoyo,
razones que conducen a llamar a la actuacidén del Estado en la T.V. noticiosa

ademfs de tardfa, errftica.

I11.3.2.1 Canad 11.

En el renglén noticioso Canal 11, ademhs de su débil sefial ha adolecido
de un pobre presupuesto que se manifiesta en el equipo humano y téenico de

esa frea.

De acuerdo a los datos que maneja Julio del Rfc, en 1969 la estacibn te
levisora del Politécnico ocupaba un 6.25 ¥ de su tiempo semanal de transmi-
siones a los programas noticiosos, en tanto que para 1972 dedicaba apenas unm

5.47 % a noticiarios (Telemex y el Noticiario del I.P,N,). 23

Cabe mencionar que si bien el porcentaje es mhs bajo para el afio de 1972,
¢l dato tiene cierta relatividad, ya que la Televisora del Instituto Politéec-
nico Nacional, afin dentro de sus lineamientos y con su cobertura 8510 para el

D.F., particip§ en ol 'dasonvolvimianto y auge noticioso a travls de emisilones

25 Vid, Julio del Rf{o Reynaga. Qp. gcit. p. 36



=80=

y nuevas modalidades programhticas en este aspecto noticioso de la T.V..

Es hasta mediados de la d8cada de los 70's cuando se encarga a Virgilio
Caballero la Direccifén de Noticiéroa del Canal 11, cuando este perdodista
Junto con sus colaboradores, y con el apoyo del Director del Canal se propo-

ne un proyscto para:

",..hacer en la televisifn un periodismo de Estado,
informativo, democrhtico y nacionalista, con el
cual se pudiera contribuir a esclarecer los grandes
problemas naclonales y hacer explicitas las mhs prg
greslvas acclones del Estado, convirtibndolas en mag

teria de discusién pfiblica." 2

Con ello la programacibén noticiosa se estructur$ con comentarios y enfg
ques que buscaban ser la verdadera alternativa en noticiarios, a través de
tres emisiones diarias de lunes a viernes de "Enlace", y una los shbados y

1los domingos.

Sin enbargo despubs de un afio y medio de fuertes presiones internas y
externas, censura y llamadas de atenciln, en junio de 1981 renuncia el Direg
“tor de noticieros y 22 periodistas y colaboradores. En palabras de Virgilio
Caballero, ésta se debi§ en términos generales a la falta de definicidn de

politicas informativas en un medio del Estado, como es el caso de Canal 11,

Taabel Morales, "Estalla un proyecto de definicibn de polfticas en un
Medio del Estado. Daspidos, renuncias y polémicas, en Canal 11", Revig-
ta Proceso, México, Comunicacidn e Informacién, 9 de junio de 1980,
pags. 47 y 48
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TI1.3.2.2 Canal 13.

También en un principio con un campo de accifn limitado, Canal 13 aumep
té paulatinamente su participaciln en programas informativos: en 1969 a un

27

afic de su creacién tenfa un 2,2 %, que para 1972 se elevd a un 4.62 %.

La acentuacisn del porcentaje en esos alios s6 explica por la entrada in-
mediata del Canal 13 ~-que para flnes de 1971 se habla convertido en empresa
paraestatal mayoritarfa-, al campo de competencia de los noticiarios, en mo-
mentos en que los canales de Telesistema Mexicano y el Canal 8 de Televisifn
Independiente de M8xico, ya libraban una cerrada batalla por conquiastar tanto
a los anunciantes como al teleauditorio a través de sus respectivos programs

y servicios noticlosos.

Despuls de esta experiencia, en 1973 mientras Televisa se consolidaba,
la programacifn de Canal 13 se mantenfa reducida al igual que su asignacibn

presupuestal.

En el aspecto noticiose, en agosto de ese aflo la informacién en la T.V.

paraestatal hallf en palabiaa de Jorge Alberto Lomoya el sigulente panorama:

YEl manejo de la informacién encontr§ escollos in-
salvables, La televisora no tuvo autorizacibén para

formallzar su contacto directo con las agencias ng

2 Julio del Rfo Reynaga, Op. git. p. 36
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ticiosas internacionales, ni logré estructurar una
direccifn autfnoma de informacibn y noticiarios.
Debi$ supeditarse a los servicios de Notimex, *
una agehcia de participacibn estatal gue siendo
provedora de T.V. comércial, tiende a darle prefe-

ronclia en el manejo de las noticias.,”

Asf desde un principlo el Departamento de Noticias y la programaciémn de
noticieros enfrentaron obstfculos para organizarse y desarrollarse de una mg
nera adecuada, a pesar de que se contaba con la infraestructura y los recur-
808 faltd 1o que ein duda debi ner el motor que impulsara los esfuerzos;

una politica informativo-noticlosa para la televisora paracstatal.

De ahf que los colaboradores y periodistas con los que se cont§ en un
principio ~a mediados de los 70's-, reforzaran con sus comentarios el conte-
nido y dieran valiosos enfoques en el tratemiento de la informaciSn notieio-

8a.

Es hasta 1975, cuando propiamente Corporacién Mexicana de Radio y Tele-
vigién inicia lo que Efrafn Pérez Espino llama "su deapeg'a‘ua",29 al contar

con modernas instalaciones, nuevo equipo y aumentar la cobertura de su sefial.

La pugna interna entre la tendencia cultural y la comercial con la que

deberla ser manejado el Canal 13, provocd camblos de politicas, de las que
)

Fl subrayado indica cursivas del autor.

8 Jorge Alberto Lozoya. "La T.V. estatal en México". Revistg Foro Interna-
cional. México, enero-marzo, 1974. p. 417

2 Efrafn Pérea Espino. Op. sit. pe 1453
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no eacapd el frea de noticieros. Rafll Cremoux en un artfculo pericdfstico

aparecido en 1980 se refiere a estas transformaciones:

"El nuevo estilo de canal 13 no deja lugar para las ~
dudas: la funcibn informativa ha tenido un marcado
impulso, Tres periodistas laureados con premio na-
cional, Renato Leduc, Elena Poniatwska y el finado
Guillermo Jordén, cedieron sus lugares a todo un
equipo, y su respectivo presupuesto, para que ros-
tros juveniles ofrezcan una idea dinfmica y moder-
na de esas transmiciones; las clmaras fflmicas de
16 milfmetros son acompafiadas por brillantes luces
y tomadores de sonido. Los reporteros se enfrentan
a la lente que sin miramientos, los mezcla con los
snuncios de bancos, almacenes y autos. En ellos
recae ol peso de que la televisidén estatal cumpla
con sus obligaciones; sobre sus espaldas gravita
la imagen de servicio y seriedad de una empresa
cuya ralz esth en comprobar permanertemente lo que

sizboliza: un organismo estatal." %

Ese nuevo equipo encabezado por el periodista Joaquin Lépez Dériga,
-pese a las objeciones-, logr§ crear una imagen dinfmica y profesional en
los noticiarios del Canal 13, a tal grado que.llegb a competir con la T.V,

comercial,

2 Raf1 Cremoux, "La congruencia del Canal 13", Uno mhs Uno. México, 30 de
enerc de 1980,
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Sin embargo meses antes de que el noticiario "Siete Dfas" cumpliera su
tercer afio de tranasmisiones diarias, Lépez Dériga y otros ejecutivos de no-
ticiarios fueron cesados, al parecer el exceso de confisnza les llevl a ir
wmhas alla de lo que sus funciones les autorizaban. En solidaridad por la for
ma en que se realizd el camblo y en obvio desacuerdo una buena parte del
equipo humano de la Dirececién de Noticieros de Canal 13 renuncif junto con

61, los primeros dfas de septiembre de 1981, 3

Ante osta situacifn el 5 de septiembre del misamo afio, el programa este-
lar del &rea noticiosa "Siete Dias" comenz8 a las 9.15 en un pgmblente de ner
vicelemo resultante de la improvisacién momentfnea. Los reportervs de una rg

vista naclonal, describen as! esa emlsibn:

"Un noticiario que solamente dif dos notas naciona-
les. Una del informe del presidente Lépez Portillo
Y, la otra, una breve entrevista con el lider cete

mista Fidel Vellzquez," 32

En esta fecha es clerto se iniclabs una nueva etapa en la televisidn ng
ticiosa paraestatal. Sorpresivamente quedaba fuera el Director y una buena
parte del equipo de colaboradores de los noticiarios de Canal 13. El cambio
fue notorio en cuanto pasabﬁ el tiempo y transcurrfan los programas; se per-
di6 imagen en esta importante hrea, los ratings descendieron, la politica ipm

formativa que se manejaba varid definitivamente en muchos aspectos, y los ng

31 yid. Revista Respueata. No, 1 M8xico, D.F., 13 de octubre de 1981,
rags. Ly 5

32 Jorge E, Rodrfguez y Roberto Hernéindez "LSpez DSriga de Cara al Fiiblico
Corrupcién, abusos, despidos, fracasos on el canal 13" Reyistp Proceso
Mixico, Comunicacidn o Informacién, 14 de septiembre de 1981 p. 9
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tieiarios de Canal 13 ya fueron otros, situucibn que se ha agudizado por las
constantes remociones de directores de esa Direccifn de Noticieros, en una

atmbafera muy grave de incertidumbre y cambio de estrateglas,

I111.3.2.3 Otras Produceiones,

Cabe mencionar que 1ndependienfemente de su situacién en el firea noti-
closa de hnal 11 y Canal 13, el Estado ha incuraionado en la elaboracién de
noticlarlos especializados, como es el caso de "Enlace A", noticlario de edu
cacibn para adultos; "Panorama Agropecuario", noticiario ocupado de cuestio-
nes agricolas y pecuarias nacionales. Emisiones en coproduccifén con dependep
cias y organismos pfiblicos con ingerencia en los sectores que abarca cada

noticiario, y la Productora Naclonal de Radio y Televisiln (PRONARTE),

Estas emislones se han proyectado en la Red de Televisién de la Repfibli-
¢ca Moxicana, Canal 11, Canal 13, asf como en los canales comerciales de T.V.,
dentro del 12.5 % del tiempo al. que tiene derecho el Estado. Los resultados
no han _s:ldo buenos por programarlos en horarios que no los ven los destinata-
rios a quienea van dirisi.dog, debido a las presiones de loa concesionarios
para su programacifn en determinadaa horas, hecho que ha impedido tehgan 1la

incidencia deseada,
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"Todas estas investigaciones ponen énfasis
on el momento de selecciln, y es este, en
aefecto, el momento fundemental en el pro-~
ceso de recopilaciln y transmisién de la
informacién."

Ricardo Amann Escobar.

IV. L4 PASE DE CAPTURA

En este capftulo se presenta la primera etapa del mensaje periodistico
noticioso; su captura. Por las formaa de obtener la informacién em las re-
dacciones de televisién se ha optado por distinguir tres registros bfsicos:
el eacrito, el sonoro y el visual, asf como una modalidad que generalmente

combina estos lenguajes; los servicios especiales de informacibn.

bentro de cada registro de captura se explican las principales varian-
tes que se utilizan en las Areas noticiosas de T.V,, y a continuacibn se de-
talla su funcionamiento en las tres empresas televisoras nacionales que pro=-
ducen noticiarios en la ciudad de México, con lo que de hecho se inicia el

estudio radiogréfico del memsaje periodiatico.
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IV, Lg Fase de Cpptura.

Esta primera fase de captura pone en marcha ol procese de informaclén
televisiva, y hace posible ol disponor de mensajes periodfsticos, Dentro de
la amplia gama de estos mensajes, se distinguen aquellos materiales informa-
tivos que proporcionan los diversos serviclos a los que se encuentra conectg

da y suscrita el firea noticiosa de la empresa televisiva,

Por otra parte esthn aquellas informaciones que se obtienen en forma
autbnoma por la Redaccibn del noticlario de televisibén a travbe de las Srde-
nes de trabajo que cubren los reporteros, camarbgrafos, enviados especiales
¥ corresponsales, Asi como tambibn las colaboraciones de los comentaristas

especiallzados en diversos temas,

Finalmente se encuentran las informaclones que personas y organizacio-
nes hacen llegar por diversos canales a las direcciones de los noticlarios,
Y que en determinadas clrcunstancias Juegan un papel importante en el conte-

nido de una noticia.

A través de estas tres formas de obtener informacién, un noticiario o
varias de estas emlsiones disponen de lo que es su materia prima; memsajes
periodfsticos en diferentes cbdigos: escrito, sonoro y visual, en forma sepp
rada o comdinada. Esta ;eunién do material noticioso es consecuencia de la

obtencibn del mismo, de allf que se hable en esta fase de captura y no de

reunidn, como lo hace Brajnovlc,
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De manera incial durante esta etapa se elige que tipos de servicios in-
formativos y a que fuentes se va a suscribir el Area noticlosa de una televi
sora, 1os recursos que va a desplegar por cuenta propia para allegarse noti-

cias, y los mecaniomos y sistemas que pondrh en prhctica para su captura.

Desde ¢l momento en que comienza la fase de captura, se puede aflrmar
que &sta de hecho realliza una seleccidn primaria de la informacibn, al optar

por determinados servicios, fuentes y posibilidades de la totalidad de los

existentes,

AL reunirse fuentea especf{ficas, la informacién noticiosa de televisién

supone ya ung disposicién y blisqueda selectiva, asf sea &sta primaria.

Tan crucial es la discriminacifn que se ha comprobado experimentalmente
la existenclia de fen8menos psicoléglicos de percepciém selectiva de La infor-

macifn en los pfiblicos, y tal como afirma Ricardo Amann:

"Todas estas investigaciones ponen &nfasis en el mg
mento de seleccidn, y es &aste, en efecto, el momep
to fundamental en el proceso de recopllacida y

transeisién de la informacién,"

La fase de captura en la elaboracién del mensaje periodistico se ha di~
vidido en cuatro grandes apartados: las escritas, las de audio, las visuales

y los servicioe especiales de informacién. Despufs de la explicacibn de cada

! Ricardo Amann Escobar "La informacién Televisada ¢Reflejo o gausa de la
sociallzaci8n?" Reviota Mexicans de Ciencia _gl;ﬂ;gg México, F.C.P. y S
UNAM, 1975. p. 6
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una de las posibilidades que puede comprender cada rudro, se realiza una
descriﬁcién de esos elementos en las tres princlpales &reas noticiosas de la
televisibén mexicana: Televisa, S.A., Canal 11 y Corporacibén Moxicana de Ra-

dio y Televisién S.A. de C.V,, Canal 13,

IV.1 Fuentes Escritas.
)

IV.1.1 Las Agencias Noticiosas.

Las agencias informatlivas o agencias de noticias son en términos generg
les las principales provedoras de material informativo a los medios de comu-
nicaci8n social. Desde su nacimiento las agencias buscaron satiafacer la ne-
cesidad de transmitir los sucesos en forms escrita a distancia y canalizar-

los a los vehfculos de comunicacién social.

La televisién noticiosa no ha sido la excepcifn ya que tiene un alto
grado de dependencia en el suministro, a travbs de la informacibn escrita
que le envian los teletipos de las agenciaas, sobre todo de informacién inter
nacional y especializada, La capacidad y despliegue que tienen las agencias
de noticlas para mantener una amplia red de corresponsales a lo largo del
mundo, y la obtencidn de altos ingresos, les permiten disponer de una exten-

sa infraestructura de telecomunicaciones.
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Nuestro ﬁa.!a por su atraso tecnol8gico y los severos problemas financlg
ros que implicarfa mantener una red internacional de corresponsales, se ve
imposibilitado al igual que muchas nacionee para implementar una agencla mup
dial de informacibn con las lcaracteriaticas de las que ya funcionan; por lo
que no tleme otra alternativa que abonarse a los serviclos de informacidn eg
crita que ofrecen las agenclas internacionales y en ocasiones las reglonales
para obtener noticias del extranjero y especializadas, y a nivel nacional
complementar su informacifn con los despachos de laes dos agencias noticloscem
mexicanas. De ah{ que México en la UNESCO * apoye la proposicién de crear um

Nuevo Orden Informativo Internacional mks democritico.

Dada la alta capacidad de informacién y lo.extenso y verdadersmente
amplio de su cobertura geogrhfica y temfitica, resulta impreacinditle que una
Redaccidn noticiosa de televisifn se sencuentre conectada a los teletipas de
las agenclas informativas, Como lo mencionan Siller, White y Terkel; lo que
buscan los departamentos noticiosos de televisidm a)l utilixzar lt;a serviclos

de 1as agencias de noticias es "su potencia informativa". 2

Conferencia General de la Organizaciln de las Nacionea Unidas para la
FEducacifn, la Ciencia y la Cultura.

Vid. Bob Siller, Ted White y Hal Terkel; Noticias m__ Radio y Televisifp.
México, Ed. Libreros Mexicanos Unidos, 1935. p. 22

2
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Agencias de Noticias que utilizan las empresas Televisoras Naclonales:

IV.1.1.1 Nacionales,

Televisa, S.A.

- Informex

- Notimex
Canal 11
= Notimex
Corporacidn Mexicana de Radio y Televi;sién, S.A, de C.V,, Canal 13

- Notimex

IV.1.1.2 Internacionales.

Televisa, S.A.

- EFE (Agencia Espafiola),

- UPI (United Press International) Agencia Norteameriaana.
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~ AFP (Agenclia France Press) Agencia Francesa.

AP (Asoclated Press) Agencia Norteamerieana.

DPA (Dutch Press Agoncy) Agencia Alemana.

ANSA (Agencia Italiana).

Canal 11

Interpress

AFP (Agencia France Press) Agencia Francesa.

Prenss Latina (Agencia Cubana).

ANSA (Agoncia Italiena).

HSIN-HUA (Agencia China Nueva).

Corporacifn Mexicena de Radio y Televisién, S.A. de C.V., Canal 13

Prensa Latina (Agencia Cubana).

LR (Latin Reuter) Agencla Briténica.

AP (Asoclated Press) Agencla Norteamericana,

AFP (Agencia France Press) Agencia Francesa.

UPI (United Press International) Agencia Norteamericanae

IV.1.2 EL Talex.

El telex es muy parecido en eu forma al teletipo, y al igual que éste
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recibe informacién escrita, se diferencia porque puede transmitir y reprodu~
cir simulténeamente mensajes a los lugares a donde este conectado previa so=-

1licitud de enlace a travBs de una clave similar a los nfimeros telefénicos.

Este aparato funciona por medio de una conexdén sencilla ya sea por hie-
1o telefénico, ondas electromagnéticas o con otra estacifn 1gualmente equipa
da, El1 operador del telex, antes de iniciar la transcripci8n del mensaje,

anota log datos basicos de &ste: la fecha, la hora y la localidad.

El uso del télex cada vez se hace mis frecuente en las Redacciones notl
closas de televisién. Resulta un aparato vershtil que puede recibir y mandar
informacién a cualquier lugar donde se encuentre otro aparato similar, sus
funciones paralelas de captura y transmisifn, y sus modalidades de uso local,
naclonal e internacional; tienden a convertirlo en fitil instrumento alterna-
tivo para los programas noticliosos tanto en la captura como en la emisién de
mensajes sobre todo especlalizados, cuande los canales tradicionales de in-
formacién sufren saturacién o por alguna circunstancia emergente no pueden
disponer de ellos los reporteros, enviados especiales e inclusive correspon-

sales,
Utilizacién del Telex en las empresas Televisoras Nacionales:
Televisa, S.A.
En la Vicepresidencia de Noticieros y Eventos Especiales de Televisa se

cuenta con un Departamento de Telex, en donde se recibe y envfa informacién

a cualquier lugar ya sea local, naclonal o internacional con el au:dlio. del
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tolegrafista que transcribe el mensaje. En sentido inverso cuando se manda
una informacién via telex, el operador recibe el mensaje y da aviso al De-
partamento de Informacibén General de la DirecciSn de Noticieros, para que

el Jefe de Informacibn decida que hacer con el mensaje recibido.

De acuerdo a los datos recabados en la realizacifn de los noticlarios
de Televisa, el telex es muy utilizado no s6lo como un medio de tranemisién
de informacifn, sinoc también de blisqueda a nivel local, naclonal e interna=-

cional. -

Canal 11

En la Coordinacifn de Noticlarios de esta televisora, el telex no es
considerado como un medio de informacién bhsico y su utilizacién es poco

frecuente entre los reporteros y el Canal.

Corporacidn Mexicana de Radio y Televisifn, S.A. de C.V., Canal 13

En la Direccifn General de Noticieros y Eventos Especiales de Canal 13,
el servicio de telex se utiliza dentro de los noticlarios de esta televisora

para:

- Rec¢ibir informacibnes de la Presidencia de la Repliblica, Secretarfas

Yy organismos oficlales.

- Se obtiene tambibn por medio del télex la informaciln relativa a los

resultados de la Loteri{a Nacional.
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~ El telex ge utiliza para la transmisién de material informativo desde
el interior de la Repiblica al D.F. y viceversa, con el fin de inter-
cambiar y coordinar las preSrdenes de edicidn y unificarlas en una
orden de edicién definitiva del noticiario, cuando easte se transmite
directamente desde alguna ciudad de provincla para que en la ciudad
de MBxico se coordine esa informacién con la edicibén del interior del
pals, (el caso de la tranemisién de "Siete Dfas™ durante algfin tlempo).
De tal manera que con el servicio de telex se establece la necesaria
comunicacifn de ida y vuelta para estos casos, es decir la retroali-

mentacidn.

~ En algunae ocasiones y dadas las circunstancias del lugar donde se en-
cuentren, se reciben comunicaciones de corresponeales y enviados espe-~
ciales en el interior de la Repfiblica y el extranjero, La informacién
escrita que proporciona el télex hace mis fAcil el recibir la pronun-
ciacién (cuando se trata de un idioma extranjero} y en términos geneng
les hace mis efectiva la comunicacifn entre los colaboradores y el

Canal.

IV.1.3 Los Reporteros.

En los departamentos noticiosos de televieifn los reporteros son un ele-

mento vital, ya que constituyen el medio humano autdnomo y permanente para
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allegarse la informacifén. Su funcifn no se limita a cubrir noticias sino a
descubrirlas e informarlas activamente a la Redaccidn de acuerdo a los he-
choae inminentes o en curso, sin perder Jﬁmaa de vista el carhcter audiovi-

sual del medio en donde se difundirhn.

Hoy en dfa los noticiarios de televisién conciben a los reporteros como
un equipo de colaboradores periodisticos, en donde cada elemento tisne asig-
nadas las fuentes que cotidianamente cubre, lo cual no impide que em un mo-
mento dado se conviertan en enviados especliales o que cubran turnos de guar-
dia en la Redaccién, de acuerdo a los requerimientos de personal. El reporte
ro de televisiln al igual que el de cualquier otro medio debe establecer cop
tactos personales y buenas rulaciones, ya que ello puede ser en un momento

determinade valiosfsimoe para obtener informacién,

De acuerdo al tamafic y los recursos del departamento y &rea noticlosa,
el reportero televisive puede limitar su actuacibén a la captura de informa-
cién ya sea de manera escrita o sonora, otras ocasiones por el contrario su
tarea se ampliarh al fungir como productor, sonidista e inclusive camar§gra-
fo. En la actualidad lo mis comfin es que los reporteros se desplacen a cu-
brir la informacidn y/o la biisqueda de las noticias acompafiados Ae otras dos
personae, un camardgrafo y un ayudante, que cuida de la iluminacibn, del so-
nido y en ocaslones suple al camarSgrafo, es en sf un asistente de produceifén;
trfc que Maury Green, llama la "unidad éptima en T.V. ".3 En donde cada perso=
na tiene una labor eapec{fica que al realizar hace funcionar el equipo de ma-

nera coordinada e integral.

3 Maury Green, Periodismo em I,V. Buenos Aires, Ediceiones Troquel, 1973,
p. 207 .
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Los Reporteros en las empresas Televisoras Naclonales’

Televisa, S.A.

La Vicepresidencia de Noticieros y Eventos Especiales de esta empresa
televisora, cuenta con 50 reporteros los cuales cubren todo tipo de noticlas
sin tener fuentes fijas. Los reporteros de acuerdo a los prosramas noticio-

808 y su frea inforzativa se epcuentran distribuidos asf:

20 reporteros exclusivos de los noticlarios "24 Eoras",

L

6 reporteros del noticiarioc "Hoy Mismo’.

2 reporteros del noticiaric "En Contacto Directo”,

11 reporteros del noticiario "Antena 5".

11 reporteros de informacién deportiva.

Canal 11

La Ocordinmcién de Noticieros de esta televisora, cuenta con 20 reporte-
ros que cubren las diferentes fuentes y Srdenes de trabajo que el productor

las encarga, en coordinacifn con el jefe de inforracién y redaccién.
Corporacifn Mexicana de Radio y Televisibn, S.A. de C.V., Canal 13

La Direccibn de Noticieros y Eventos Especiales de Canal 13, cuenta con

26 reporteros en lo que se refiere a informacidn general, y para lLa informa-

eién deportiva se dispone de 8 reporteros especializados. En total som 34
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108 reporteros que laboran en el Area noticiosa de Canal 13.

IV.i.4 Las Oficings de Informacin y Relaciones Plblicas.

En las instituclones gubernamentales y las organizaclones privadas, las
oficinas de informacién y relacioqes plblicas se encargan de proporcionar ip
formacién a los medios de comunicacibn social. En estos departamentos se ela
boran mensajes informativos escritos en forma de boletines y comunicados de

prensa.

Su existencia y funcionanienfo obedece a necesidades internas de concen-
tracién y control de la informacifn que se emite, y al mismo tiempo a través
de esos mensajes parciales se pretende crear una imagen favorable de una per
sona o institucién, La distribucifn de la informaciém por parte de las ofieci
nas de prenss, informacién y/0 relaciones pfiblicas se canaliza a las Redac-
ciones al enviarles boletines y comunicados de premnsa 0 al proporcionarselos
a los reporteros como informacifn adicional a la recabada durante su presen-

¢io en algfin evento.

Resulta evidente que en el caso de los Departamentos noticiosos de la
televisifn mexicana los boletines de prensa y los comunicados, tienen un pa-

pel importante como fuentes de informacifn. El punto clave es la distribucién

de bstos, ya sea que se envian a las Redacciones de 1os noticiarios ¢ bien se
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faciliten a los reporteros.

IV.1.5 Otras Fugntes Escritas.

Cabe mencionar que ademhs de las fuentes escritas ya mencionadas, exis-
ten otras posibilidades de las que puede hacer uso un noticiario de televi-
gién para enriquecer su contenido, tal es el caso de numerosas publicacio-
nes perifdicas que constituyen una rica fuente de noticias cuando se dispone

del suficiente cuidado para leer y examinar sus contenidos.

Esta amplia gama de fuentes escritas puede ir desde la revista quince-
nal, mensual 0 semanal que aparece cotidlanagmente, a las ediciones especila-
lizadas de circulacién limitada a grupos muy reducidos, como lala gacetas de
las instituciones acadbmicas como los Coleglos y las Universidades, los ins-
‘titu tos de investigacibn a nivel iocal, nacional e internacional. Las decla-
raciones, conferencias, cursos, libros; entre otros materiales escritos pue~
den convertirse en primicias informativas de hechos importantes y/o sucesos
inminentes que aparecen publicados por primera vez, y al televidente le intg
resa que la televisién noticiosa los llegue a considerar y les d& una difu-

8i6n mhe amplia.
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IV.2 Fuentes Sonoras.

IV.2.1 EL Teléfono.

Sin lugar a dudas el telbfono es el aparato mhs Gtil en las Redacciones
noticiosas de televisién. Como fuente sonora de informacifn este instrumento
permite a los reporteros ponerse en contacto con autoridades, organizaclones e

instituciones de seguridad, proteccién y auxilio.

_ Asimismo las llamadas de los corresponsales, enviados especiales e in-
clugive reporteros que se presentan a lo largo del dia, se capturan por me-
dio de la grabacifn teleffnica do sus reportes. Otras ocasiones por la via
telefénica se obtienen entrevistas exclusivas de gran importancia a nivel lg

cal, nacional e internacional.

La permanente premura de tiempo del redactor y/o reportero de televi-
gi6n, se alivia un poco a travbs de las llamadas telefénicas en las que ob-
tiene informacién adicional g¢ue complementa la proporcionada por un cable de
agencla noticiosa, un comunicado o un boletin de prensa. Esos datos pueden
suministrarle un contenido mhs amplio o totalmente diferente a la versidn
que ol reportero tiene de los hechos por otras fuentes, y al mismo tiempo le
permiten confirmar la informacibn constantemente con objeto de mantenerla ac
tuaglizada hasta el ﬁomento en que pasa al aire el noticiario o en el trans-

curso de 6ate a travbs de una llamada oportuna.
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De ahf que los Departamentos noticlosos de televisién cuenten con una
serie de tel&fonos directos y con un ramal considerable de extensicnes a dig

posicibn de sus empleados como apoyo a lms labores informativas.

IV.2.2 Los Corresponeales.

La tarea de los corresponsales es complementar la informacién de las
agencias noticlosas y en ocasiones trabajar un aspecto particular de la noti

c¢la que interesa a una televisora.

Los corresponsales son periodistas que mantienen su residencia en una
ciudad o reglén especf{fica del mundo, desde allf informan a los medios para
los que colaboran acerca de una 0 varlas noticlas que les interesan. General
mente los corresponsales son periodistas con experiencia, que conocen muy a
fondo el pals donde se encuentran, estin presentes en todos los lugares don-
de puede 0 va a surgir una noticia importante y mantienen buenas relaciones
con personas y grupos que en un momento dado pueden ser sus fuentes de infor

macibén exclusiva.

Su trabajo no sflo consiste en informar, sino tambifn en explicar obje=-
tivamente los hechos con un conocimiento profundo que proplcie su comentario

Y punto de vista oportuno, cuando la circunstancia histérica de un aconteci-

miento as{ lo exige para aumentar la comprensiSn del mensaje en el teleaudi-
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torio y motivar su interfs por el contenido, desde el lugar de residencia

de su corresponsalia, a través de sus reportes telefbnicos.
Los Corresponsales en las empresas Televisoras Nacionales:
Televisa, S.A.

En la Vicepresidencia de Noticleros y Eventos Especiales de easta tele-
visora, se dispone de un Departamento de Audio que cuenta con 10 operadores
¥ un Jefe, cuya funcidn consiste en grabar todo el material sonoro que se
utiliza en los noticlarion a través de las entrevistas tolefénicas con los

reporteros, enviados especiales y corresponsales.

En Televisa, para la informacién de los noticiarios se cuenta a nivel
nacional con una Jefatura de Corresponsales Nacionales que diapone de 32 coe
laboradores, uno por .cada estado de la Repliblica, dos en l'uevo Lebn y dos

mas en Jalisco.

En el renglén internacional se dispone tambiln de los servicios de uma
Jefatura Internacional, integrada por 55 corresponsales. Cabe mencionar que
algunos de los corresponsales de esta empresa televisora que prestan sus ser
vicics en el frea noticiosa son _ev.enmales; en tanto que la mayorfa tiene unm

carficter permanente.
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Canal 11

La televisora del Inatituto Politécnico Nacional, en su nueva Coording
cibén de Noticieros, se encuentra integrando sus corresponsales tanto naclo-

nales como internacionales.
Corporacién Mexicana de Radio y Televisién, S.A. de C.V,, Canal 13

La Direccibén de Noticieros y Fventos Especiales de Canal 13, cuenta con
los servicios de ocho corresponsales nacionales, aunque no se especificf que

estados y/o ciudades del pals disponen de ellos.

A nivel internacional cuentan con sflo tres corresponsales en Centroam$
rica y Latinoamérica, debido al aumento de coetoé de la informaciSn. Si bien
se mencion§ que en ocasiones reciben informacibn de antiguos corresponsales '

por solidaridad,

IV.2.3, Los Enviados Especiales.

Cuando los Jefes de Informacidn y los ejecutivos de un noticiario de tg
levisién consideran que para cubrir en forma eficaz un acto o evento, cuya

duracin puede ser de uno o varios dfas al interior del pafs o al extranjero,

ge requiere mandar personal para cubrir exclusivamente esa informacién; se
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asigna a uno o mhs reporteros una tarea especifica de informacién que gene-
ralmente es por via teleffnica, con lo que pasan a ser enviados especiales

del Departamento Noticloso de la televisora.

Las ocasiones mhs frecuentes en las que se llega a comisionar a repor-
teros como enviados especiales, son las giras presidencilales por el interior
.del pals, los movimientos polfticos y sociales que se generan en una ciudad,
los accldentes y desastres naturales, asf como las competencias deportivas
mundiales de gran escala y magnitud; con objeto de asegurarae una cobertura
completa, eficaz y sobre todo auténoma, Una vez concluida la misién del en=-
viado especlal, este regresa a su lugar habitual de trabajo en la Redaccién

del noticiario y se desempefla nuevamente como reporterc local.
Los Enviados Especlales en las empresas Televisoras Naclonales:

Televisa, S.A.

Cuando se presenta la necesidad de realizar un reportaje especial, de
cubrir una noticlia en el interior de la Repfiblica o en algfin lugar del extrap
Jero, se manda a un reportero para éue lo cubra junto con un camarfgrafo. No
gse tiene fi jado un nfimero especifico de enviados especiales a provineia ni
al exterior del pafs, ya que esto se determina de acuerdo a las necesidades
particulares de informacién que se requieran en la elaboracién de los noticig

rios de esta empresa televisora.
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Canal 11

La Doordinacién de Noticieros de Canal 11 puede disponer de enviados es
peciales tanto a la provincia mexicana como al extranjero, ya sea por cuenta
de la televisora o por invitaciones de organismos oficiales de acuerdo a lam
necegidades de informaclén que se requieran. Como forma alternativa para
complementar su informacin en ocasiones los comentaristas funcionan como
fuentes de informacidn, al enviar su reporte telefénico cuando intervienen
de manera independiente en alglin evento de interés general para los noticia-
rios del canal, por lo que se puede decir que en estas circunstancias actuan

como verdaderos enviados especinles.

Corporacién Mexicana de Radlo y Televisién, S.A. de C.V., Canal 13,

Cuando la Direccidn de Noticieros y Eventos Especlales de Canal 13 enco-
mienda a un reportero junto con un camarfgrafo y en ocasiones hasta un editor,
el ir a cubrir una informacién o noticla particular en algin lugar del inte-
rior del pafes o del extranjero por un determinado tiempo, estos colaboradores
se convierten en enviados especiales. El Area noticliosa de esta televisora no
tiene un nlmero restringido de enviados especiales, ya que estos se comisioc-
nan de acuerdo a las nccesidades de informacidn y a la politica que siga el

Area noticlosa del canal,
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IV.3 FMueates Visuales.

IV.3.1 Filmoteca y/o Videoteca.

Generalmente las ostaciones de televisién cuentan con una filmoteca y/o
videoteca, donde se conservan perfectamente clasificadas y ordenados pelfcu-
las y videocassettes ya utilizados y grabados de diversos programas. En estos
sitios ocupa un ‘lugar especial el material noticioso de T.V. catalogado por

personaje, pals y suceso, principalmente,

La filmoteca o videoteca es propiamente un archivo de material visual,
en donde cada rollo de pelfcula ¢ cinta de videocassette antes de integrarse
al acervo, es clasificado en una tarjeta que especifica su contenido y preci-
sa su duracién y pietaje, con objeto de que su localizacién sea répida y efi-

caz en funcién del proceso dinfmico que demanda la informacifn televisiva.

Los productores de los noticliarios de téleviaién acuden a ia filmoteca
cuando por alguna razén no se ha podido conseguir ninguna imagen en movimien-
to del dfa para tlustrar una o variaes noticias. Otras ocasiones la mala cali-
dad técnica, la falta de tiempo para editar y hacer llegar el video al noti-
ctario, o lo imprevisto con gue surge una noticia de filtima hora; hace impreg

cindible el auxiliarse del material de reserva que mantiene la filmoteca.

El ordenar ilustrar con imhgenes de la videoteca o filmoteca no es

siempre un imperativo, todo dependerf del tipo de noticia y de las ¢ircunstag
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cias que propicien una mejor exrlicacifn visual que haga mhs comprensible

la informacién que se proporciona al televidente.

La Filmoteca y/o Vidcoteca en las empresas Televisoras Nacionales:

Televisa, S.A.

Esta empresa cuenta con una Filmoteca donde se guarda todo ¢l material
f{lmico que ya fue controlado y clasificado por el Dopartamento de Continui-

dad.
Canal 11

Fl canal del Instituto Politécnico Nacional tiene una Filmoteca-Videotg
ca, que esta formada por pelfculas y videocassettes clasificados. Esta sec-

cifn apoya con material visual y audiovisual la produccién de noticiarios.
Corporacién Mexicana de Radio y Televisién, S.A. de C.V., Canal 13

Tn la Direccién de Noticieros y Eventos Especlales de Canal 13, se dis-
pone de una videoteca que se utiliza para ilustrar las noticias con stocks
shots (cortos de imhgenes de archivo). En eate lugar se tiene clasificado el
material audiovisual por temas, palscs, animales, cosas, personas y ciudades,

asl como por vueltas, para su rfpida localilzacién.

Fn cuanto a las imfigenes que llegan a través del satélite, también se
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les tiene catalogadas en la Videoteca por el tipo de informacisn que contie-

nen: naclongl, internaclional y deportiva,

IV.3.2 Log Camarfgrafos.

Al igual que los reporteros recopilan informacifn verbal y escrita, el
personal de camarograffa de un departamento noticioso de televisibn se encar
ga de registrar imfgenes, que en el renglén visual dan autonomfa a un noti-

clario.

Los camar§grafos cubren una o varlas drdenes de trabajo con su chmara
portitil dentro de la ciudad, De acuerdo a la informacién que se les solici-
te irdn acompafiados de un asistente, de un reportero o en algunas ocasiones

solos.

El trabajo de los camar§grafos de noticias para televisién es diffcil,
demanda mucha agudeza para captar aquellas tomas que no s8lo ubiquen al telg
vidente sino que respondan a sus expectativas de interfs en la informacién
visual. El camar§grafo noticioso busca enfacar su chmara a los elementos que
proyecten accisn Yy vivacidad, para lo que es necesario que combine su sensi-
bilidad o imaginacién con au habilidad y experiencia para que el raegistro vi

deografico de las escenas sea captado también de la manera mhs fiel posible.

Cuando un camarfgrafo es enviado junto con un reportero y en ocasiones
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hasta con un editor para permanecer por alpunos dias o semanas en determing
do lugar y cubrir una noticia, corresponde al camarfgrafo el enviar el matg
rial por sat&lite, microondas o hacerlo llegar por avién a la Redaccién del
.noticiario con el objeto de que su material visual llegue a su destino lo
wnhs pronto poslble para que se edite y sea proyectado, o ya editade simple-
mente se exhiba dentro del noticiario. Algunas veces las condiciones polfti
cag, la falta de infraestructura adecuada y los ineludibles cgntratiempos
retrasan la recepcifn del material de los camarSgrafos, sin embargo el carfc
ter de sus contenidos hace posible muchas veces que las imfigenes captadas
conserven su valor o lo aumenten por el fuerte interfs del pfiblico en su di

fusidn,
Los Camarfgrafos en las empresas Televiascras Naclonales:
Televisa, S.A.

La Vicepresidencia de Noticieros y Eventos Especiales de esta televisg
ra cuenta con un Departaﬁento de CamarSgrafos, que dispone de 21 camar§gra-
fos y 26 asistentes, los cuales tienen la funcién especifica de filmar noti
cias y acontecimientos de interfs piblico para que se utilizen en la elabo-

racibn de 1los noticleros de Televisa.

Los camar§grafos de noticieros cubren visualmente las §rdenes de trabg
J0 que se les asignan en la Cludad de M8xico, y en ocasiones se les comisig
na junto con un asistente para acompafiar a un reportero en una misién espe-

cffica, con lo que se convierten en enviados especiales. La tarea de los
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asistentes de camarfgrafo consiste en iluminar y manejar la videocassettera
o grabadora integrada y en ocasiones suplir al titular de la chmara de telg

visidn.

Por lo que toca al equipo técnico de los camarSgrafos en Televisa, se

dispone de:

- & chmaras de 16 mm. .con sonida.

6 grabadoras integradas a las chmaras videocassette.

- 18 cémaras de videotape.

18 grabadoras.

Videocassettes, rollos de pelfcula, baterias, tripies, lémparas, ca-
blea y todos los demhs implementos necesarios para el trabajo de ca~

marografia.

Canal 11

La Coordinacién de Noticleros de Canal 11 tiene un Departamento de Ca-
marfprafos que cuenta con seis camar§grafos para estudio auxiliados por dos
Jefes de piso, asf como cuatro equipos de clmaras portatiles de videotape
cada uno de ellos integrado por un camarfgrafo, un aslstente, un ingeniero,
un chofer y un vehfculo; a los cuales ordena el productor de noticleros cap
tar determinadas imfgenes de acuerdo a las §rdenes de trabajo de los repor-

teros, en coordinacién con el Jefe de Informacién y Redaccién.



111~
Corporacifn Mexicana de Radio y Televizibn, S.A. de C.V., Canal 13

La Direccién de Noticieros y Eventos Especiales de Canal 13, tiene un
6epartamento de Camarégrafos que consta de 40 elementos, 20 camarbgrafos
con sus respectlvos ayudantes para cubrir la informacién visual del &rea
noticiosa. Cuando las necesidades informativas asf lo exigen los camardgra-
fos.de &ste canal pueden salir al interior de la Repfiblica o fuera del pafs
en compafifa de un asistente e inclusive de un editor, con el fin de comple~

mentar visualmente el sucesc que va a cubrir un reportero,

IV,3.3 Imagen Via Sat8lite.

De acuerdo al Ambito informativo que cubra un noticlario de televisién,
gobre todo en el renglén de noticias 1nternacionale§ resulta imprescinditle

el que se cuente con servicio de comunicacifén de imfgenes via satélite.

A través de convenios y contratos, empresas especializadas en la obten-
¢ibn de noticias televisadas proporcionan a los informativos de T.V. imfige-
nes actuales de los sucesos internacionales que les servirin para ilustrar y

complementar los contenidos del noticiario.

La transmislén de im&genes a través de sat8lite permite a los noticla-

rios que son clientes, el tencr desde temprana hora una relaciln de las imb-
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genes visuales y audlovisuales que pueden solicitar. El Jefe de Informacibn
y el Director de Notlclas eligen lo que mbs les interesa y piden las imége-
nes con o aln sonido captadas por chraras de cine de 16 mm. o por las clma-

ras portitiles de videotape, en diversos lugares del mundo,

Utilizacibn de la Imagen Via Satélite en las empresas Televisoras

Nacionales:

Televisa, S.A.

La Vicepreaidencia de Noticleros y Eventos Especiales de Televisa, reci
be imbgenes via satflite de noticlarios extranjeros, agencias noticlosss,
servicios iberoamericanos de noticiass, entre otros., Adembe de las imfigenes
que en ocasiones a través del satdlite mandan los corresponsales de los 16
cquipos de filmacibn que rentan de otras agenclas de televieifn internacio-
nal, o blen do lme ceconas que captan los tres equipos de filmacién pertene-

vientes a Tolevlsa-Europa.

Canal 11

La Coordinmeidn de Noticiergs de Canal 11 recibe por medio del Satélite
Star Com, III, noticias filmadas de ls cadena norteamericana de televisifn:
A.B.C, {American Broadcasting Corporation), y tambi8n del eservicio INDEX,

que es una cadena de televisién indopendiente,
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Corporacién Mexicana de Radio y Televisibn, S.A. de C.V., Canal 13

En la Direccibn de Noticieros y Eventos Especiales de Canal 13, se reci
ben via satflite imhgenes de los Servicios F{lmicos de 0.T.I. {Organizacibn
de la Televieifn Ibercamericana), Servicios Filmicos de A.B.C. (American
Broadcasting Corporation). En ocasiones también se captan imhgenes de 1os cQ
rresponsales internacionales que contratan servicios fflricos en el exiranje
o y las mandan por satflite al noticiario del canal, lo =ziszo sucede con cg
marbgrafos de Notimex o de R.T.C. (Radio, Televisién y Cinematogratfa), y
_con las videograbaciones que envia la Coordinaci8r de Corunicacibén Social de

la Pregidencia de la Repiblica acerca de actos oficiales,

IV.3.4 Imapgen Yi{a Microondas.

pPEC IR L8114

La transmisi6n de imfhgenes via microondas es una modalidad de servicio
telegrafico que tiene la televisifn, como apunta Maury Greén.“ Tste servicio
funciona al transmitir electrfnicamente noticias filmograbadas y videograba-
das ya editadas y reunidas en un paguete de duracidn determinada que se en-
via por un circuito cerrado de microondas a suscriptores que lo registran en

cintas de videotape.

b Vid, Maury Green, Periodismo en T.V, Buenos Aires, Edicciones Troquel,
1973. p. 49
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Utilizacién de la Imagen Via Microondas en las empresas Televisoras

Naclonales:

Este tipo de captura de noticias puede ser a nivel nacional e interna-
cional de acuerdo a la infraestructura de telecomunicaciones y a las condi-
ciones geograficas de los lugares desde donde se transmita y el punto donde
ge reciba, Por lo que esta modalidad puede ser utilizada por corresponsales
y enviados especiales para hacer llegar la informacibn al sitio de tranemi-
s8tén del noticiario. En el caso de Televisa, Canal 11 y Canal 13; se utili-
za el envio de imagen por microondas al cubrir noticias en el interior del

pafs, en eventos especiales y de caracter deportivo, en forma perifdica.

IV-3.5 Telefomﬂ_.

Algunas de las Agencias noticiosas internacionales como la A.P. (Asocig
ted Press) y la U.P.I, (Unitied Press International) tienen el servicio de ey
vio de fotograffas a distancia, para lo cual sus abonados deben de poseer un
aparato especlal que registre electrénicamente las imhgenes fi jas que le map
dan desde la oficina central de la Asencia.b El avance tecnolSgico ha hecho
posible que en la actualidad existan diversos mecanismos para el envic de fg
tograffas de ahf la derivagifn de telefotos, radiofotos, hasta las modernas

fotolassers,
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Las telefotos de las agencias noticiosas internacionales resultan un vg
1ios0 auxiliar cuando una noticia se genera a Gltima hora ¥y no resulta factd

ble el contar con una pelfcula 0 video para ilustrar la nota.

Utilizacidn de Telefotos en las empresas Televisoras Naclonales:

Televiea, S.A

Esta 'empresa televisora utiliza las telefotos de las agencias interna-
cionales cuando por la rapidez de la noticia no es posible conseguir imége-
nes de video o pelfculas, a travls de los transmisores que hacen factible el
disponer de una o varias imdgenes fijas que mantendrfin el interbs del pfibli-

co en la noticia y contribuirin a su mejor comprensién.

Canal 11

En la Coordinacién de Noticieros de Canal 11 no se cuenta con este ser-

vicio en funcién de sus escasas posibilidades scondmicas,
Corporacién Mexicana de Radio y Televisién, 5.A. de C.V., Canal 13

La Direccién de Nloticieros y Fventos Especiales de la televisora paraeg
tatal no cuenta con el servicio de transmisores de fotograf{as que hagan po=
sible el que reciba las telefotos de agencias internacionales de noticias.

' Aungue en ocasiones excepcionales en. virtud de lo inesperado de una noticia,

los mensajeros de 1la Agencia pueden llevar el material fotogrifico al Canal.
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IV.3.6 Material Visual Proporcionado por las Oficings de Informacidn.

En ocasiones el tema de las noticias, su manejo polftico, su especiali-
zacién cientffica, la restricclén de acceso a los camargrafos 0 la carencia

de accesorios necesarios; hacen imposible el captar imbgenecs.

En algunos de estos casos las oficinas de prensa y/o informaciém propor
clonan material gratuito de pelfcules de 16 wm. o videocassettes acerca de
este tipo de noticias y acontecimientos, para que el contenido visual manten
ga el interbfs del televidente y so haga mhs comprensible el contenido de la

informacibn.

Btilizacién del Material Visual Proporcionado por las Oficinas de

Informacién en las empresas TelevisOras Nacionales:
Televlsa, S.A.

En los noticieros de Televisa se utiliza el material que proporcionan
las oficinas de informacidén para ilustrar las notas en algunos casos, asi
como las imagenes que manda R.T.C. (Rﬁdio, Telovisibn y Cinematograffa) y la
COO;dinacién de Comunicacién Social de la Presidencia de 1a Repfiblica; de

las actividades del Primer Mandatario.
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Canal 11

En los noticiarios de Canal 11 ge utiliza también la sefial de video que
les manda R,T.C. para ilustrar las actividades oficiales. Cuando se les pro-
porciona cualquier tipo de material visual en las fuentes de la noticia, lo
utilizan siempre y cuando sea de verdadero interfs explicativo para los telg

videntes,

Corporacifn Mexicana de Radio y Televisidn, S.A. do C.V., Canal 13

En la Direccién de Noticieros y Eventos Especisles de la televisora pa-
raestatal, utilizan a este respecto las imhgenes que les envia R.T.C. de las
actividades oficiales del gobierno. Y ocasionalmente cuando las oficinas de
prensa y relaciones pliblicas de instituciones oficiales y pfimdas les faci-
litan material visual, lo llegan a usar en la elaboracifn de los noticlarios

previa revisién de su calidad y valor informativo.

IV.3.7. Otrag Fuenteg e Informacifn Visual.

Los Departamentos Noticiosos de televieiln ademis de obtener material
principalmente visual por las fuentes de captacin anteriormente enunciadas

Y explicedas, recurren a otros sistemas de intercambtdo, convenios y formas

de hacerse allegar imfgenes dado el carfcter visual del medic por el que
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transmiten las notieclas.

Utilizacién de Otras Fuentes de Informacibn Viaual en las empresas

Televisoxas Yacionales:
Televisa, S.A.

In esta empresa televisora se cuenta con un labaratorio fotogr&fico en
donde se revelan pelfculas y fotograffas de 16 mm, 35 mm. y super 8 mm.; se
sacan copias, se realizan transferenclias. Adem&s de tomar fotografias y dia-
rositivas de aguello que se 30licite para la elaboracién de los noticieros

de la empresa.

Canal 11

¥n los noticiarios de Canal 11 ademés de las fuentes convencionales de
informacidén visual, se cuenta con el servicio de ur« Ivonoteca que consta de
una coleccién de fotograffas y slides, cuya utilizacibn es muy esporédica.

Corporacidn Mexicana de Radio y Televisifn, S.A, de C.V., Canal 13

En los noticiarios de Canal 13, no existe otrn *ipo de fuentes de infor-

rmacién visual que los ya mencionados anteriormen .
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IV. 4 Servicios Especianles de Informacibn.

Los servicios especiales de informacibn ccrprenden la posible gama de
fuentes escritas, sonoras y visuales; soles o combinadas. El caricter espe-
c¢ial o exclusivo es una caracter{gtica mAs independiente y propia que busca
un programa noticioso para allegarse crfdito y contar en cierta forma com el

apoyo de su pfiblico.

Utilizacidn de los Servicios Especiales de Informacién en las empresas

Televisora: Nacionales:
Televisa, S.A.

La Vicepresidencia de Noticleros y Eventos Fspeciales de Televisa, cuepn
ta con dos servicios especiales de informacibn: el Archiwo d'e la Imagen y el

Banco de Informacién.

En el Archivo de la Imagen, se digpone de una coleccién de ¥ideocasse-
ttes tematicos con los acontecimientos sociales e histSricos m&s importantes

del pafs, as{ como de grandes personajes nacionales,

El Banco de Tnformacién consiste en una computadora Univac 90/60 de tep
cera generacidn, con 300 millones de carhcteres y 30 terminales que permiten

una actualizacifn instantfinea de la informacifn, al mismo tlempo se procesan:
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- Los datos que prop;rciona el peribdico "New York Times".

- El material escrito de noticias anteriores: gulones, scripts de noti
cieros, notas realizadas por reporteros, corresponsales y enviados
especlales del area noticiosa de Televisa.

- Inforrmacibn seleccionada de revistas, perifdicos extranjeros, cables

noticiosos, etc.

Los servicios del Banco de Informacidn funcionan como un acervo infor-
mativo disponible para los noticieroe de la empresa, que es solicitado en
ocasiones por los coordinadores de noticiercs 'al elaborar una nota o0 un re-

portaje, para complementar el contenido de su trabajo periodistico.
Canal 11

El Canal del Institutc Politécnico Nacional, en su Coordinacidn de No-

ticiercs no cuenta con ningfn servicioc especial de informacién.
Corporacifn Mexicana de Radio y Televisifn, S.A. de C.V., Canal 13

La Direccifn de Noticieros y Eventos Eepeciales de 1la televisora paraeg
tatal cuenta con un s8lo servicio de inforracién ezpecial, Consiste en el mg
terial audiovisual {(en inglés) que le vroporciona via satélite la transni-
sifn de informacisn del programa "Good Morning Amfrica®, de la cadena norteg
mericana de noticlas y programas de televisi8n A.B8.C. (American Broaﬁcastlng
Corporation). El material que proporcfona este programna norteamericano es

utilizado por las secclones deportivas de los noticieros de Canal 13, en dop
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de después de traducirse la informacibn, se hace una nota sintbtica y se
aprovecha princivalmente el materlal visual de este servicio especial de in

formacién.

Cabe mencionar que en la Vicepresidencia de Noticieros y Eventos Espe-
clales de Televisa, se consideran tambd&n como fuentes de informacibn: loe
anuncios, tips de otros medios de informacifn, perifdicos naclonales y ex~
tranjeros, radioaficionados, investigaclones period{sticas, telegramas, men

sajerfia y tips de otras personas y reporteros.



CAPITUOLO ~ V

LA FASE DE PRODUCCION
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"...10 que para un visitante al acercarse
la hora del programa puede parecer el
caos, s en realidad una prisa ordenada,
un sistema organizado que esth funcionan-
do a toda velocidad.®

Irving E. Fang.

V. LA FASE DE PRODUCCION

Esta segunda fase del mensaje periodistico en los noticiarios de la te-
levisifn mexicsna, muestra el proceso de produccibn de eatos programas a trg
vbs do los siatemas y mecanismos de procesamiento de la inmformacién inheren-

tes a la dinfmica de este medio de comunicacién audioviasual,

En el primer apartado se esquematiza el funcionamiento organizacional
interno de las Areas noticiosas de acuerdo a su tamafio, la disponibilidad de
recursos y ol grado de desarrollo alcanzado en la produccisn de estas erisio-
nes especializadas. En la parte dedicada a describir la elaboracibn de los nQ
ticlarios en las empresasc televisoras, se distinguen tres puntos bhsicos: la
formacién del noticiario, el formato que adopta y el tratamiento sudiovisual

que reciben las noticias,
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V. La Fase de Produccifn,

Una vez que se ha capturado la informacifn a través de mensajes de caric
ter periodfstico, se entra de lleno a la etapa de produccibén, en donde los
contenidos se selecclonan, manejan y transforman para articularse integralmep
te en el cbdigo televisivo, con el propésito primordial de informar a través

de un programa notlicloso.

Aquf los mensajes periodfsticos capturados por los diferentes registros
Se procesan por slstemas y mecenismos noticlosos propios de la televieisn. En
la fase de producciln de estos mensajes, 66 busca ¢l nmhximo aprovechamiento
de las carasteristicas inherentes al medio a travbs de la utilizaciSn de los
nétodos periodfsticos y las técnicas informativas que conceden a las noticlas

por T.V. propiedades figiles y dinfimicas dentro de los medios de comunicaciln,

En la produccidn televisiva se reunen y coordinan los recursos humanos,
tsenicos y econdmicos que hacen posible la "salida al aire" de los noticia-
rios., Por recursos humanos debemos entender todo el personal que colabora di-

‘recta e indirectamente en el &rsa noticiosa de la televisora y hace posible

la emisibn de estos programas especializados,

El equipo técnico se conforma por los aparéios mecfnicos, electrfnicos y
las instalaciones f{sicas. que posee el cenal de T.V, para llevar a cabo la

elaboracifn de noticiarios.
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Finalmente el apoyo econfmico y financlerc que requiere un Departamen-
to de Noticias de T.V. para disponer de personal y equipo adecuado, asl co-
mo de varios gastos que implican el obtener informacidn y darle el trata-

miento audiovisual caracterfstico de las noticias en televisién.

La suma de estos tres recursos y el manejo inteligente y coordinsdo de
ellos de acuerdo a propisitos definidos y polfticas precisas;lleva al trata
miento idfneo de la informacifn en los programas noticiaeos y a su cabal

realizacibn.

V.1 La Organizacién de un Noticiario ex T,V.

La televinsibn noticiosa es una labor de equipo. En las Direcciones de
l\‘ouciau;ios se destina un fArea permanente de trabajo donde se localizan las
di versas secciones del personal especializado y los aparatos técnicos nece-

sarios para llevar a cato los programas,

Si log noticiarios no dependen de una instancia administrativa superior
ademfs de la Direccién del Canal, el Director de Notieciarios sera la mfxima
autoridad en esa 4rea, qua de acuerdo al tamafio puede tener una serie de ejg
cutivos que 1o auxilien, tal es el caso del Jefe de Producciln, el de Redac-
c18n y el de Informacibn asi como los responsables de secciones especificas

como la de noticias nacionales, internacionales y deportlvas, entre otras.
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De atuerdo a las labores particulares que se realicen en forma auténo-
ma por el area noticiosa, puedsn existir diferentes Departamentos como los
de: Redaccifn, CamarSgrafos, Audio, Diasefio Grafico, Filmoteca, Apoyo Técni-
co, Traduceidn, Corresponsales, Telex y Cables de las Agencias Noticiosas;
todo ello sienpre en funcién del tamado y desarrollo del Area noticlosa de

la televisora.

Organizacién de los Noticlarlos en las empresas Televisoras Naciohales:

Televisa, S.A.

En el aspecto organizacional intervienen los siguientes recursos huma-
nos, en primer orden el Presidente del Consejo Administrativo, el sefor
Romulo O'Farrill Junior; uno de los m&s altos ejecutivos de Televisa que pre
slde el cuerpo administrativo de més alto nivel en la empresa. El Presidente
Ejecutivo el sefior Imilio Azcérraga Milme, que es Presidente y Director Geng

ral de la empresa, quien dirige y controla todas las Vicepresidencias.

La Vicepresidencia de Noticieros y Eventos Especiales esti manejada por
dos Vicepresidentes, uno de ellos es el sefior Emllio Diez Barroso, quien di=
rige todas las freas y funciones, controla la funciénr administrativa; opera-
tiva y organizacional, haneja la realizacibn, coordinacién, direccién, pro-
duccidn y transmisién de los noticieros existsntes en Televisa, y de todos
los programas televisivos denominados Eventos Especlales, El otAro Vicepresi-
dente de ﬁoticiems y Eventos Especiales es el gefior Aurelio Pérez, quien a

su vez es Director de Televisa Espafa, su labor consiste en controlar la no-
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ticia y revisar las relaciones de la empresa con el gobierno, supervisa todo
1o relacionado con noticieros y con las corporaciones internacionales afilia

das a Televisa.

Los Vicepresidentes de Noticieros y Eventos Especiales, dirigen directa
mente al Director General, al Gerente Administrativo, al Publirelacionista,
al Productor Ejecutivo General y a su vez a los dos subdirectores de noticig

ros; as{ como a todos sus Departamentes como principales Jefes.

El Director General de Noticieros el Lic. Jacobo Zabludowsky, dirige al
Departamento de 24 Horas, su coordinaciln, redaccidn, produccifn y tranemi-
8i6n, al Departumento de reportajes especialeas y controla indirectamente los

- noticleros de su hrea periodistica.

El Gerente General Administrativo, dirlige al Director Administrativo,
al Departamento Jurfdico y a la Jefatura de servicios gensrales, es el res-
ponsable de todo movimiento administrativo de la Vicepresidencia de Noticie-
ros, por tanto es ol encargado de la organizacién y distribueién de léa difg
rentes secciones, del balance salarial de acuerdo a los pagos, frbstamoa Yy
gastos de lo'bs empleados, ya sea free lance, eventuales o de planta; y su fup
clén especifica es rediucir lo mhs posible ‘el presupuesto tanto de los recur-

808 humanos como del material tScnico y de trabajo.

Los Subdirectores Generales son dos, el primer Subdirector es el asecor
de la Presitiencia Ejecutiva y es el responsable de mantener la polit_ica

empresarial, ademfs de servir como controlador de loa noticleros y en ocasio-
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nes cumple alrunas tareas ordenadas por la Presidencla, y tambifn dirige el

Banco de Tnformacién.

El otro Subdirector es el responsable de los noticiercs de Canal 5, aun
que en Contacto Directo es ya mas independiente, tambifn cumple algunas ta-

reas ordenadas por la Presidencia de la Empresa.

Los Directores de Noticieros son los responsatles de sus respectivos nf
ticieros en cuanto a su coordinacifn, realizacién, redaccibn, produccibén y
transmisifn. FL Director General de Noticieros aparte es Director del progra
ma 24 Horas, pcr otra parte estfin: el Director de Hoy Mismo, el Director de
Antena 5, el Director de Contacto Directo, quienes a su vez son los conducto

res titulares de estos programas.

Fl1 Director Administrativo tiene a su cargo todo el aspecto y movimien-
to econémico de los noticleros, el Prqductor Ejecutivo General asesora todas
las producciones de los noticieros, E! Jofe de Servicios Generales es ¢l reg

_ponsable del mantenimiento y servicio de todos los noticieros e instalacio-
nes; dirige al Departamento de Camarfgrafos, al de Ediceifn, Audio, Recep-
clén, Mantenimiento Técnico, Limpieza, Intendencia y seguridad, Laboratorios,
MAguinas copiadoras, Departamento de arte, Almgcenaa, Filmoteca y Continuie’
dad} a su vez también el Director General de Noticieros tiene a su cargo es-

tos Departamentos.

Otros Departamentos que corresponden a la Direccién General de Noticie-

ros son: el Departamento Jurfdico, que tiene a su carge todo el aspecto le-
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gal del frea de noticieros; el Departamento de Relaciones Pibtlicas, que es
responsable de la coordinacién de eventos sociales y viajes de 1la Direccién
de Noticieros; el Departamento de Informacién General, el Departamento de

Informacién Deportiva, el Departamento de Reportajes Especiales, el Departa
mento de Continuidad, el Banco de Informacidn, y ¢l Departamento de Traduc-

cién entre otros.

Canal 11

La televisora del Instituto Politéenico Nacional posee una Coordinacién
de Noticieros que depende directamente de la Direcci&n del Canal. La Coordi-
nacién de .Noticieroa es8th a cargo del Sr. Josd Negrete, quien es auxiliado
en su trabajo por el Jefe de ProducciGIn, el Jefe do Informacifn y el Jefe de

Redaccién de Noticieros. .

El Productor de Noticieros de Canal 11 en coordinacidn con el Jefe de
Informaciln y el Jefe de Redacclién muperviea las labores de los reportervs,
redactores, comentaristas, personal de filmoteca y +détteibm, asf como del per-
sonal de éuaxﬁgx‘atos dgl Canal, qil'o.lo es acignado para los fines especifi-
cos de su Coordinacién, 1qQ mismo suceﬁe con los técnicos y diseiiadores grafl

cos de la televisora del I.P.N. (Instituto PolitBenico Wacional).
Corporacién Mexicana de Radio y Televisifn, S,A. de C.V., Canal 13

La Direccibn General de Noticias y Eventos Especiales de Canal 13, de-

pende de la Direccifn feneral del Canal, por lo gque su nfxima autoridad es
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el Director General de Noticieros y Eventos Especiales, Lic. Moises Lozano

Villafafia. Este ejecutivo de noticieros de la televisora paraestatal es auxi
liado por un Jefe de Informacién General, un Jefe de Redaccidén y un Jefe de
Produccién, ademfs de un Coordinador para cada uno de los noticieros que pro

yecta Canal 13,

De acuerdo a 108 requerimientos de trabajo el Jefe de Informgcibn, el
Productor y el Jefe de Redacciln, ademfis del Coordinador de cada noticiero,
manejan a los reporteros, redactores, y a los Departamentos de Camarbgrafos,
de Audio, de Edicifn, de Filmoteca, de Informaciln Deportiva, de Informacién
Internacionsal, de Traducciln, de Telex, de cabl;ss de Agencias Noticiosas, de
correaponanleal Y Enviados Bcpeciaies, y de Produccifn.

V.2 Ly Elaboraciin de un Noticigrio de Televigiéy.

Una vez que se dispone de la organizacién humana, tfcnica y econfmica
que hace posible la producciln de un noticiario de T.V., se inicia su procg

80 de elaboracifu.

En coordinacifn con el Mrector de Noticiarios, el Jefe de Informacidn
alabora por 10 general en la tarde o noche anterior las Srdenes de trabajo
para los reporteros y camardgrafos dol noticiario, cuyo trabajo servirk para

ol noticiario do las primeras horas de la tarde y sobre todo para la emieiln
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nocturna, que la mayorfa de las veces es la estelar de toda programacién ng

tic¢losa.

Otras ocasiones cuando el noticlario iniclal comienza en la tarde, el
Jefe de Informacién procede a realizar las 6rdenes de trabajo en las prime-
ras horas de la mafiana, de acuerdo al nfimero de reporteros y camarfgrafos de
que disponga, las caracterfsticas de las noticias que va a cubrir y los horg
rios en los cuales varn a ocurrir; por lo que tendra que manejar en forma in-
teligente y adecuada a los intereses que persigue, los recursos humanos y

t&cnicos con que cuenta la estaciln televisora para el irea noticiosa.

Por 1o que toca a la Redacclén del noticlarlo, esta slempre dispondrd
de personal necesario para récopllar, Jerarquizar y analizar el contenido de
los cables noticiosos de las agenclas informativas, receptores de las notas
de reporteros adscritos en diversos puntos de la ciudad, informacidn de co-
rresponsgles y enviados especiales, telefonistas, mecandgrafas, operadores
de telex, redactores y mensajeros; asi como personal de guardia formado por
reporteros, camarfgrafos y asistentes em espcra de noticias imprévistas que
‘surgan durante eus ‘turnos respectivos para cubrirlas con oportunidad y rapi-

dez,
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La Elaboracién de Noticiarios en las exvresas Televisoras Nacionales:
Televisa, S.A.

Durante la elaboracisn de noticieros en esta empresa, el Jefe de Infor-
macifn General se dedica a coordinar el trabajo de reporteros en lo relativo
a cubrir, generar y dar a conocer noticias, rerortajos y entrevistas para tg

dos los noticleros que contribuyen al proceso informativo cotidiano.

ElL Jefe de Informacifn General, esta en contacto con los canarlgrafos ¥
con el Dilrector Administrativo que es la fuente monetaria para el desplaza-
miento del personal, dirlge directamente a 20 reporteros exclusivos de los
noticieros 24 Horas, 6 del noticiero Hoy Mismo, 2 de Contacto Directo y 11
de Antena 5, e indirectamente a los 11 reporteros de Informacién Deportiva.
El Jefe de Informacién General manda al reportero a cubrir determinada nota
o noticia, ya sea que lo envie solo o acompafiado de un equipo de camargra-
fos con material f{lmico, en esta segunda opcién especificarf en una hoja la
orden de trabajo; donde se define la hora, si va a ser un equipo de sonido o
sin sonido, el nfimerc de pletaje, para que noticiero va, y el nombre del re-
vortere y camargrafo respectivamente, All{ tambibn ge indica el lugar on el

que se lleva a cabo la nota y el tema.

Esa orden de trabajo se les r'eporta a todos los Coordinadores y Jefes
de RedacciSn de los diferentes noticiercs, ssf como a los Ejecutivog de la
Vicopresidencia de Noticieros y al Departamnento de CamarSgrafos, donde se de-

fine que asistente y que cemar§grafo va a cubrir el acontecimiento junto con
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el reportero. Regularmente ¢l Jefe de Informacidn obtiene su materia prima
para trabtajar a tra*lée de varios medios de infcrracién, y manda a los repor
teros a cubrir cualquier't;l.po de acontecimiento ya que no tlenen una fuente
exclusiva, todos realizan notas de polic{a, robierno, cultura, diplemacia,

etc.

Por lo que toca a Informacién Deportiva los reporteros de esa Arca rea-
lizan notas para todos los roticieros, ademis de fungir como productores de
laa diferentes secclones deportivas, 3 de estcs reporteros son los conducto-
res del bloque deportivo de los notieieros 24 Horas, En Contacto Directo, Hoy
Mismo; y a la vez son los coordinadores y redactores de sus respectivas edi-
ciones. El coordinador, el redactor y conductor deportivo de los noticieros
24 Horas es a la vez el Jefe del Departamento de Informacibén Deportiva, ademhr

de fungir tambifn como reportero de esta fuente.

El Jefe del Departamento de Ynformacifn Deportiva a través de las fuentes
de informacidn decide el materiazl que le 1ntex'esa,' y envia a los demfs reportg
ros a cubrir las notas del dia, y esta orden se la pasa al Jefe de Informacién
General, para que 8ste la autorice y la mande al Departamento de Camarégrafs,
en donde comisionarén al personal que acompafiar’ a los reporteros a cumplir su

trabajo.

El procedimiento que se sigue para cubrir una noticia local es decir aqug
lla que se o>rixina en 61 D,F. y Sus alrededores es el siguiente: una vez que
el Jefe de Informacin General ha captedo la infomacién de las diferentes

fuentes, 1llama a los reporteros locales y les pide que vayan a cubrir la noti-
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cia bien sea dentro de su horario de trabajo habitual o fuera de Este cuando
tienen guardia. En ocasiones el mismo reportero encuentra la noticia y la rg
portea aunque €l Jefe no haya ordenado, en la mayorf{a de los casos junto com
el camarSgrafo, el asiastente y el equipo de filmacién, se dirigen al lugar
donde se origin§ el suu9so e inician su funcibn operativa: el reportero se
encarga de obtener la informacién necesaria mientras que el camarfgrafo fil-
ma la accidn del acontecimiento, aspectos y entrevistas realizadas por el re
portero, sonido ambiente o grabacifn de alguna declaracifn importante, Fl re
portero local despufs de cubrir su ordem de trabajo regresa a la Direccibn

de Noticieros, donde procesa su informacibn.

Cuando se trata de una noticia originada en los diferentes estados y -
ciudades de la Repfiblica Mexicana, o de und noticia internacional Buceﬁida
en cuaiquier pais del mundo: la informacién es buscada por corresponsales ng
cionales o intemacionales o bien por los reporteros locales que se dirigen
al lugar del acontencimiento como enviados especlales, los cuales por lo ge-
neral van acompafiados del equipo de filmacidn, camarfgrafos, asiastentes y c§
naras con sua accesorios. Tanto los corresponsales como los enviados especig
les y camarSgrafos, procesan su informaciln, redactando el texto, en ocasio-
nes insertan sonldos registrados em sua grabadoras portatiles, es deeir en=
trevistas o declaraciones: este reporte lo graban via telefénica y posteriop
mente una vez aprobado se ilustra con imagenes de archiAvo-o con las escenas

captadas por los camarfgrafos y exviadas por cualquier medio a la Redaccién.

M gunas ocasiones, a los corresponsales se les encomienda dirid.rse' a

un lugar cercano a dondes se encuentran, en ver de enviar a reporteros locales,
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los corresponssles cubren la informacifn, ya Bea porque. desde la Direccién
de Noticieros se les avisa del surgimiento de la noticis o bien porque
ellos buscaron o se enteraron de determinados acontecimientos. Cuando esto
sucede, inmediatamente se comunican via telef6nica al Departamento de Correg
ponsales de la Direccifén de Noticieros de Televisa, para que se les den las

indicaciones pertinentes.

Existen otras secciones dentro de los noticieros que ya estan especifi-
cadas, por ejemplo: la seccién financlera que es realizada por los propios
conductores, por lo que ellos mismos recopilan su material y redactan su
script: las noticias deportivas que se trabajan en forma independiente de la
seccién de informacién general; en Hoy Mismo, la seccibn para sordomudos es
redalizada directamente por su propia conductora; lo mismo sucede con la del
pronSatico del tiempo que olabora su propic transmisor y finalmente la noti-

¢ia en verso del programa 24 Horas, que es escrita por "Tacho Lépez Cuarzo“.
Canal 11

El Jefe de Informacién Genoral de la Coordinacibn de Noticieroa de Canal
11 elabora la orden de trabajo para los reporteros y . en coordinacién con el
Productor de noticieros distribuyen los 'oquipoa‘ de ‘ﬁlmaciﬁn Y los cuurﬁgr;
fos que Les facil.ita el canal pafn sus ladorea, hi unos reporteros salen a
investigar la informacién solos y algunos en funcién de la trascendencia e
importancia del evento, lo hacen acompafiados de camarbgrafos para filmograber

o videograbar los acontecimientos que vayan a cubrir,
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En el caso d¢ que existan corresponsales o enviados especiales en algin
lugar del pafs o del mundo, el Jefe de Inforracién en coordinaciédn con ol
Productor de noticieros les ind!can a 8stos los aspectos que les interesan
del suceeo con objeto de que su trabajo sea mhs preciso. Y en caso de ser ng
cesario les dgn instrucciones para la contratacién de equipo de filmacién em

el lugar donde se encuentren.

Los reporteros ura vez realizado su trabajo llegan a la Redaccién donde
comienzan a elaborar su reporte y a procesar la informacifn obtenida de mang
ra escrita para presentarla al Jefe de Informacién, De 1a misma manera cuan-
do se tiene corresponsales o enviados especiales, estos colaboradores mandan.
con la mayor anticipacién poéible a4 reporte a la éoordinac_ibn de Noticieros
del canal, con el fin de que se tenga la idea de)l material que se tiene y de

ser necesario sflo se actualice.

Los redactores agrupan y preparan las notas de las diferentes secclones
del noticiero, que han sido obtenidas via agencias de noticias, boletines,
comunicados de prensa, asf{ como los reportes teleféaicos de los reporteros

destacados en algunos puntos de la ciudad para obtener informacién.

Cuando los comentaristas se encuentran en algfn lugar del interior del
pais o del extranjero y envian informacibn del ‘evento al que asisten, se gra-
bta su reporte telefnico para tenex;lo en cuenta nfs tarde cuando se realice

la formacién del noticiero.
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Corporacién Mexicana de Radlo y Televisi8n S.A. de C.V., Canal 13

Fl Jefe de Informacibn y sus asistentes elaboran una orden de trabalo
para los reporteros ¥y se las comunican la noche anterior o la maflana sigulen
te muy temprano, ya 6¢a perconalmente o via teleffnica, En la orden de trabg
Jo se especifica el lugar a donde irfn, que evento cubrirfm, la hora, si
irfin acompaiiados de csmar§grafos o solas y todas lae demhs inatrucciones pep

tinentes para cada caso.

En lo referente a Informaclén Deportiva el Jefe de esta seccibn, elabo-
ra una orden de trabajo con snterioridad, que es comunicada a los 8 reporte-
ros y tres comentaristas antes de que salgan o al dfas siguliente hablan muy

temprano por tel&fono para recibirla y.dirigirso a cubrir la nota.

_ Los encargados de los Departamentos de Corresponsales Nacionales e In-
ternacionales proceden a indicar a estos colaboradores la 1n(orméc16n o in-
formaciones que se requiere cubran y lo que les interesa de Bstas, en otras
ocasiones se encargan de localizar a corresponsales que no informan cotidia-

namente al noticiero y les piden investigar un determinado suceso.

Cuando se trata de enviados especiales, em chi6q de las condiciones
-&‘01 lugar domde esibn laborando se coﬁﬁnicarl con ellos el Jefe de Informa-
¢ibn o sus asistentes para intercambiar puntos de vista acerca de lo que se ‘
rlensa trabajar y la forma en que se hara; ™ caso de condiciones adversas
el personal ejecutivo de la Redaccién del noticlero se atiene a la habdilidad

y criterio del reportero para cubrir la informaciln desde el lugar en donde
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se encuentre y enviarla a la televisora paraestatal,

En la Redaccibn los transcriptores de informacifn toman los reportes
telefbnicos de loe reporteros destacados en lugares estrat8glcos de la ciu-
dad y los pasan a la Jefatura de Informacifn General, para que los tomen en
cuenta a la hora de formar y le den indlcaciones pertinentes al reportero
acerca de su trabajo. También en la Redaccifn se encuentran de guardia perap
nal de reporteros y camar§grafos, para que en caso de presentarse una noti-

eia de 61tima hora de inmediato la cubran.

V.2.1 Lig Formacién,

Un tdempo razonablg antes de que principie la formacifh, se procede a
realizar lo que en la tlelevieiﬁn noticiosa 8¢ llama corte, Es decir la reco-
pllacibn y clasificacibn ordenada de la informacibn por las socciones del ng
ticlario, en donde los especialistas de cada area realizan un reporte sints.
tico general de las noticiap de que disponen hasta el momento y que han reci

bido de las diferentes mentea.de informacifn en diversos cfdigow.

Los sistemas de informacibn en donde ae presentan catos reportes han si-
do preestablocidos de antemano en coordinacifn por el Jefe de cada seccibn ¥y
el Jofe de Informacién, con la aprobacifn del Director de Noticieros. Las rg

laciones de cables de agencias noticiosas, pelfculas, reportes sonoros; se
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presentan en forrma escrita y con un carécter conciso y funcional por los reg

ronsables de cada hrea o seccién.

Son de 2 a 4 horas las que se necesitan antes de que se transmita el
programa noticioso para realizar la junta de formacibn del mismo. En la mesa
" de Redaccibn se reunen el Director del Noticiario, el Jefe de Produccién, el
Jefae de Informacibén y el Jefe de Redaccifn, ademfs de los representantes de

cada una de las grandes secclones informativas de que consta el programa,

Durante la formacifn del notictario se determina el contenido, y se asig
nan loa tiempos que deberf cubrir cada seccidn y a su vez cada nota. Se trata
de una reunifn cotidiana de trabajo donde se analizg, diacutp y determina la
informacién que se va a utilizar de acuerdo a una jerarquizacisn periodfstica
¥y un examen evaluatqrio del materisl visual que se tiene disponible para cada

una de ellas.

Para todo colaborador de un noticlario de televisién la formacin es el
. punto de referencia obligado para la realizacifn de su trabajo, ya que shi
ge fijarfn funciones y se asignarfm en consecuencia responsabilidades al de-
cidir con exactitud 1a direccién y presentacifn de las noticias, los conteni-
dos, las ;I;nsercionea ¥ ol cronograma que dari sentido y continuidad a la emi-

sibn,

Como resultado de la forracidn se elabora la orden de edicién del noti-
eiario, que debe ser lo suficientemente flexible para adaptarse a los camblos

noticlosos que pudieran surgir antes o durante la emisifn del noticiario, en
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furcifn del interfs y la impcrtancia de la informacifn de fltimo romento,

que modificarfa en forma parcial el contenido. As? cada una de las seccioncs
del noticiero lleva su orden de edici6én a su &rea de trabajo donde se distri
buyen las tareas que corresponden a cada uno de los colaboradores de acuerds
a su especialidad: redactores, editores, analistas, traductores, asistentes

de produceifn y técnicos.

La orden de edicifn esquematiza la formacién del noticlario, al presen-
tar en forma numerada en cuanto a su aparicién, cada una de las noticlas, en
trevistas, reportajes, comentarios y avisos comerciales que se incluirén er
el programa debidamente cronometrados en cuanto a su tiempo relativo, que deo

berh coincidir con el total destinado para la emisifn,

La Formacidn en loe Departamentos Noticlosos de las empresas Televisoras

Naclionales:
Televiea, S.A.

En esta empresa televisora la formacibn de noticieros funciona asf: los
cablistas claboran 6 cortes.de cables al dla: primer corte a.las 6:00 A.M.,
segundo corte a las 9:00 A,M., tercer é@rte a las 12:00 A.M,, cuarto corte a
las 15:00 P,M,, quinto corte a las 18:00 P.N. y el sexto corte a las 20:00
P.M.. En cadh torte como los ronos‘ de papel insertados en los telletipou )
traen consigo 6 copias, ya tranaci‘itos los cables, cortados y clasificados
se envia el original a lﬁ Redaccién de 24 Horas y las coplas a los diferentes

Departamentos de Redaccifn de noticieros de la empresa, cuando los cables son
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de informacién deportiva, se manda el original y las coplas al Departamento
de Informaclén Deportiva, donde son reportados a las diferentes segciones de
portivas de cada noticiero, posteriormente los cablistas escriben un texto
de relacién de los cables donde se jerarquizan las noticias y realizan una

clasificacifn con lo méas importante de los contenidos.

Cada uno de los diferentos Departamentos que colaboran directamente en
la reallzacidén de los noticiercs entregan un reporte, es decir la orden de
trabajo, los textos, las traducclones, resumen de cables informativose, orden
de relacién de material filmado del dfa, transcripciones de grabaciones de
corresponsales ¥y enviados especlales, etc.; al Coordinador del noticiero pa-
ra que éste jerarquice y selaccione todo el material informativo. E1L Coordi-
nador recibe esta informacién de los siguientes Departamentos: de la Jefatu-
ra de Infq;maci6n, recibe ei reporte de orden de trabajo, donde se especifi-
ca la labor que va a desempefiar cada uno de los reporteros con sus respecti-
vas indicaciones, despubs de que los reporteros cubrieron la informacifn en-
tregan al Coordinador un texto con el contenido noticioso ya proees;do; de
la Jefatura de Informacién Deportiva recidbe tambifn la orden de trabajo de
los reporteros de esta area y despubs el texto de cada una de las noticiaa,'
rosteriormente el titular de la seccién deportiva entrega al'Coordinador el
script de esa seccibén con su respectiva orden de edicibn; de la Jefatura de
Redaccifn, recibe la orden de edicién del bloque de noticias breves y poste-
riormente la redaccidn de las mismas; del Departamento de Traduccidn recibe
un repcrte de todo el material extranjero e internacional y posteriormente

las traducciones solicitadas por el mismo Coordinador.
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También del Departamento de Reportajes Especiales recibe el texto o -
guibn del reportaje especial elaborado; del Departamento de Cables recibe e
reporte del contenido sintético de cada corte de cables informativos propor-
cionados por las agencias de noticias nacionales e internacionales; del De=-
partamento de Coordinacifn de Servicios Ibercamericsnos de Noticlas recibe
la relacibn del contenido klustrativo de este material; del Banco de Informa
cifn recibe los datos que el mismo Coordinador solicitd; del Departamento de
Corresponsales Nacionales e Internacionales y Enviados Especiales, recibe el
texto escrito de todas las informaciones de provincia e internacionales y
posteriormente recibe las transcripciones de las grabaciones realizadas via
telefénica de los corresponsales y enviados especiales; del Departamento de
Camarfgrafos recibe un reporte de las diferentes noticias o acontecimientos
que se filmaron; de la Filmoteca recibe todo el material de archivo que el
Coordinador o los asesores de produccidn solicitaron; del Departamento de

Arte recibe un avance del material gréfico que el misro Coordinador pidif.

Después que el Coordinador recopila todo este material, analiza la in-
formacién minuciosamente y realiza un balance de texto ¢ imagen, con base a
éste y la importancia propia de las noticias, se jerarquiza todo el material
recibido o por recibir, y se elabora la orden de edicién Zel noticiero y su
guibn, tarea que llevan a cabo el Departamento de Coordinacién 7y de Redac-
cibfn, pues dada la limitacidén de tierpo no toda la infortacifn con la que se
cuenta puede pasar al aire, por lo que se hace necesaria la seleccidn para

escoger que es lo que sirve y lo que no se va a utilizar.
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Canal 1

La Coordinacién de Noticieros de Canal 11, reune todo el material reca-

bado durante el dfa en las diferentes fuentes de la sipguiente manera:

Para el noticiero de las 3.00 P.M., a las 12.30 B.M,

Para el noticlero de las 8.00 P.M. a las 5.30 P.M,

Por medio de relaciones escritas de las distintas formas de captura se
tiene preparada la informacidn potencial para la elaboracibn de noticleros,
- lista para discriminarse y calificarse, y elaborar la orden de edicifn del

programa, por los integrantes de la junta de formacién.
Corporatibn Mexicana de Radlo y Televisidn S.A. de C.V., Canal 13

. En la Direccibn de Noticlas y Eventos Eépecialea de Canal 13, se proce-
85 Q realizar el corte de informacidn unas horas antes del iniclo del noti-

elero, por el estaﬁlécimiento de relaciones escritas o panoramas de noticlas
de las diferentes gecclones, para lo cual se rewnen los principales Jefes del
Area de Noticieros presididos por el Coordinador del informativo en cuestidn,

que concluye en la formulacién de la orden de edicién,
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v.2,2 E), Formato

Dentro de la formacibn del noticiario queda implfcito el formato que
adopta el mismo, es decir la estructura que seguirk la emisién para informar

al teleauditorio de las noticias.

En un principio se utilizb el formato rfgido que respeta en forma aiste
mitica €l orden y en ocasiones hasta el tiempo de cada una de las secciones
del noticiarfo. "ltimamente se ha optado en la mayor parte de los casos por
una estructura flexible que permite balancear el contenido del noticiario de
una manera comin a los intereses ihfomgtivos de los televidentes y de los

patrocinadores.

Tote tipo de formato ablerto y flexible e¢s lo que se ha dado en llamar
"agtructura de revista" de los programas noticicaos, en donde los contenidos
no tienen un tiempo fijo de duracifn y su inclusifn en una determinada parte
del programa es variable de acuerdo a las necesidades especi{ficas que la in-

formacibn exija.
El Formato en los Noticlarios de las empresas Televisoras Nacionales:
Televisa, S.A.

Los noticieros de esta empresa televisora tienen como caracteristica el

no poseor ura estructura rigida, por lo que su formato se puedé decir que
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siempre es diferente. Una informacién puede ertrar al crincipic, enmedio o
al final, todo estl en funcibn de su importancia, lo que permite a Televisa

una mayor variedad en estos programas.
Canal 11

La televisora del Instituto Politécnico Nacional utiliza un formato rf-
gldo para estructurar el contenido de sus noticieros, ya que estos constan
de tres secciones fijas y ordenadas: El1 Panorama Nacional, 8l Panorams Inter
nacional y el Panorama Latinoamericano. Dentro de los noticieros de Canal 11
se eliminan casi siempre las notas e informaciones de espect&culos, deportes

¥ la 1llamada "nota roJja".
Corporacibn Mexicana de Radio y Televisibn, S.A. de C.V., Canal 13

La Direccifn de Noticieros y Eventos Especiales de Canal 13, distingue
dentro de los noticlieros la informacién nacional, internacional, deportiva,
latinoamericana y financiera. De hecho los noticiarios de la T.V. paraesta-
t';al no siguen un formato rigido ya que las diferentes secciones dan a cono-
cer los mensajes periodisticos de acuerdo a su importancia, trascendencia e

interés para el pliblico del canal.

Al mismo tiempo el contenido de los noticieros trata de evitar informar
de "notas ro jas" o de carfcter policiaco, y s8§lo en funcifn de su importancisa

tienen cabida en los inforrativos de la televisora paraestatal.
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V.3 EL Tratamiento Audiovisual.

Una vez que se ha determinado la orden de edicidn del noticiario una
parte del personal que particird en la formacifn re: rosa a su Brea de traba-
Jo a cumplir la parte que le correspcnde y los Jefec de cada Seccidn a super
visar las tareas. En la mesa de Rodaccién quedsn el Jefc de Redaccibn, el Jg
fe de Informacibn y algunos asistentes quienes desde allf coordinan la pro-
duceién del noticiario al recibir, corregir y aprobar todas y cada una de
las partes del guiln final en lo referente tamto a texto como a produccién

audlo-escrito-visual,

Fn el lapso del término de la Junta de Formacifn a unos minutos antes
de la tranewisibn del programa ncticioso se va integrando el script final
del noticiario, al verificar tiempos, eleglr los reportajes que complementan
las noticlas y deterrinar las notas e informaciones a las que el Director
del programa o el locutor principal harh comentarios adlicionales y aclaraclg

nes,

En tanto las areas de PRedaccibén y Prcduccibn trabajan con rapidez a to-
da, su capaéidad. En la Redaéciﬁn los reporteros y redac(oreu de acuerdo a lo
convenido escriben la informaci8n destacando determinado aspaectcs dentro de
un tiempo preciso y en coordinacibn con el trabajo de losveditores, con el
material visual disponible; los analistas preparan un comentaric o editorial
que se incluird dentro del contenido &el programa, los traductores transcri-

ben los textos de noticias, entrevistas y reportajes que se les han soliclitg
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do; y los Jefes o encargados de algunas secclones preparan los tftulos o "ca

bezas" de las noticias que les corresponden.

En el hrea de Producciln los asistentes se coordinan con los editores y
buscan las escenas de archivo que requieren para ilustrar y reforzar la ex-
plicacién visual de la informacibn, y supervisan a los disefiadores grificos
para disponer del.material visual de apoyo que sea necesario para hacer mfs
comprensibles las noticias. En cuanto al sonido, también personal de produc~
cibén se encarga de cuidar la edicién de las grabaciones del dfa, cronometrar
y verificar sus tiempos e inclusive localizar material de archivo, y coordi-

nar la musicalizacién de un reportaje.

Posteriormente es necesario cuidar que los materiales audiovisuales or-
denados se encuentren en las diferentes Areas thcnicas, como el telecine, la
sala de control, la sala de andio, el control central y el estudio; listos

para su presentacifn en el momento oportuno.

Otros asistentes de produccifn vigilan que en el estudio desde el cual
se va a tranmmitir el noticlario est‘ 1lista la escemsgrafia, las chmaras se
encuentren delddsmente emplazadas, la 1luminacidn sea adecuada, prueban loe
micrffonos, y cuidan de toﬁos los detalles. Tambibn es tarea del personal de
produceiSn verificar que cada una de las personas que lo necesiten tengan
una copia‘d'ol script final del nou;:inrio con el fin de guiarse durante su
desarrollo a la hora de transmitirse, tanto en la cabina como en el proplo

estudio, tal es el caso de los asistentes, el Director de Chmaras, el "Floor

Manager®, el musicalizador; entre otros.
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Con su guifn el Director de Cimaras del noticiario, encierra en un cir-
culo la palabra que corresponde a los cinco segundos anteriores a cada filme
o video, paraque cuando el locutor lea esa palabra, el Director d§ la orden
de "corre pelfcula" o '"corre video', con objeto de tener prevenido ese mate-

rial visual cinco segundos antes del tiempo en que entre a chmara.

El Director también dispondrd de las dos o tres chmaras para la realizg
cidn del programa noticioso, en funcién del nfimero de locutores, los materigy
les visuales, el formato, los avisos comerciales; ordenard las tomas que de-
be practicar cada una de las clmaras. En coordinacidn con el Switcher, el Di
rector de Chmaras del informativo indicarh el momento en que se deben hacer
las transiciones visuales, los cortes, y en cada caso con que variante, tipo

de efecto y velocidad.

El Técnico de Audio con su copia, localizarf donde tiene que afectuar
los cortes de sonido en la pelfcula o el videocassette de tal manera que el
audio en el estudio sea nftido y claro y la grabacién de las videograbacio-

nes y filmograbaciones ase escuche bien y en su totalidad,

En caso de que el locutor principal utilice el apuntador visual o tele-
promter se vigllari tambifn que la parte correspondiente del guilén se encuep
tre mecanografiada y montada en el dispositivo especial de la chmara, para
que el comentarista de noticias de inicio a la lectura de las mismas desde

allil, con objeto He tener 'un mayor contacto visual con los televidentes.

Fn tanto que el Director de Camaras y su asistente marcan las indicaclo-
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nes técnicas que facilitan su labor, en ocasiones los locutores leen en si-
lencio el guién en la parte que les corresponde para detectar dudas y fami-
liarizarse con lo que dentro de unos minutos dirén al pfiblico. Al mismo
tiempo van practicando la pronunclacién de palabras diffciles, posidies co-
rreciones y adaptando el contenido a su particular estilo de diccibn; cuando
el locutar principal es el proplo Jefe de Noticias, esas posibilidades son

tan amplias como 81 lo deaee.

Anteas de la llegada al estudio Hlos comentaristas han pasado a la sala
de maquillaje donde con un sencillo arreglo borran del televidente la impre-
gibn de palides y se evita el alto brillo de sus rostros producto del calor
de la iluminacitn, tambd §n ocaaionalponte se atenuan o marcan clertos rasgoea

faciales de los locutores.

La iluminacién para la txl'ananiaién- del noticlario ees generalmente la :
miema 8alvo en el caso de que se tengmm invitados sl estudiv, o se vaya hacer
una ‘p'reaentaciﬁn detallada de un objeto ante las chmaras al televidente con
fines informativos. La 'encenogm‘tf.a oi permanente, pues si bien se llega a
camdlar eventualmente esto no es. tan" frecuente como ocurre en otro tipo de

Programas,

La mayor parte de las veces los moticiarios no se ensayan, por lo que
todos los comentaristas poseen andf{fonos de intercomunicacidn para ser avisg
dos de los cambios de iltima hora, las novedades que 8¢ presentan y las insg-

trucciones precisas que deben de seguir.
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Cuando se espera que una noticia llegue de un momento a otro o tal vez
durante la tranemisi8n del noticiario, se deja una hoja en blanco numerada
con un dfglto bis para poderla insertar cuando se reciba e integrarla en el
guidn final. Otras ocaslones alguna de las noticias pierde actualidad, por lo
que hay que remplazarla por una nueva nota que rodifique a 1a ya escrita, y

cancelar la anterior.

Todas estac labores que tienen el fin de integrar un progrema noticioso
de televisifn se realizan relativamer.te en pocas horas y en ocasiones de
acuerdo a la programacibn, hasta tres ocasiones en un s8lo dfa, E1 trabajo

" queda plasmado en un videocassette que se archiva o se borra al poco tiempo,
de cualquier forma al dfa siguiente habrh que comenzar todo ellpmceao de

nuevo.
Fang, describe asf la realizacifn previa:

"La recoleccién de noticias y la preparacién de un
inforrativo siguen rutas conocidas, pese a la di-
versidad de las noticias mismas, de-modo que lo
que para un vialtante al acercarse la hora del pro
grama puede parecer el caos, e8 en realidad una
prisa ordenada, un sistema organizado que esta fup

.

cionando a toda velocidad.”™ !

La produccifn de un noticlario de televisién, efectivamente pese a lo

! Irving E, Fang. Noticias por Televisiln. Buenos Aires, Ed. Marymar, 1977.
Pe 57 :
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complejo que puede parecer su elaboracibén se gufa por procesos y sistemas
precisos y a la vez abiertos que conducen a través de la organizacibén, formg
cibn y tratamiento audiovisual de las noticias, a la presentacién de los mep

sajes periodfisticos que cotidianamente slntonizamos en nuestra pantalla.

El Tratamlento Audiovisual en los Noticlariocs de las empresas Televisoras

Nacionales:
Televisa, S.A.

En la Vicejresidencla de Noticieras y Eventos Especiales de Televisa,
hay un Departamento de c_o_ntinuidad; donde los controladores y analistas de
materizl fflmlco reciben las imfgenes conseguidas por ol Departamento de Camg
t&grafos, o bien les son entregadas por los reporteros, productores y Coordi-
nadores de 1os noticleros. Los analistas de material fflmico llevan el con-
trol en una libreta donde especifican la claslificacifn de la _'pblicula, 0o vi-
deocassette ya sea de 3/4 de pulgada o cintas de una pulgada 11mada§ v.T.R
(Video Tape Recording), con el respectivo nombre del camarSgrafo que filnm8
_la polfcula o videograbs el ‘casgette, ol nombre del reportero, el dfa, la ha-
ra, lugar y tema de la filmaeifn; los controladores 10 numeran dqn!orn lo re
ciben, y una vez jue el editor utiliz§ el material realizan otra clasifica-
cifn er unags tarjetas pequefias donde califican la imagen Y en una s0la cinta
(ya sea videocaésette o videotape) in;’.egran varias filmaciones que se hicie-
ron du;-ante el d{s en diferentes cintas.

[}

Una vez que el material es clasificado y reducido en pocas cintas se map
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da al Departamento de Fllmoteca, donde es archivado. Cabe aclarar que el mat
terial ff1rico significa material trabajado por los camarSgrafos, generalmen
te en compaifa de los reporteros, y comprende también las imfhgenes proporcig
nadas por las diferentes agenclas noticlosas o por log noticieros extranje-

ros,

Posteriormente una vez que ha sido hecha la formacién, en el Departamen
to de Fdicibn, se realiza la filtima parte de la produccibn del noticlero, es
declr antes de que salga "“al aire", se edita y monta todo el material utili-
z2ado en los diferentes notlcioeros, los editores operan desde moviolas de edi
cibn, hasta méquiﬁaa de edicifn para cinta de una pulgada que leen electrdni

camente los controles integrados,

Fn Televisa para el Departamento de Edicibn de la Vicepresidencia de Ng
ticleros y Eventos Especlales, se cuenta con un equipo humano de 2§ editores
y on cuanto a instalaciones existen siete cubfculos con sus dos cassoteras

'3/1; de pulgada, editora, repmdpctora_iiu monitor por cada cubfculo, cuatro
oguipos nuevos de edicifm en videocassette que en pelfcula elaboran vna fun-
¢ifn mfiltiple, dos moviolas, una sirve para editar con sonido sincrénico yla
otra para editar sonido por separado para agregarle efectos especiales, y mu-
sicallzacifn. Las moviolas que se tienen son de seis phatos y con proyectores
de pelicula de 16 mm,, un aparato de dncronizaciﬁn, un Sound Reader para edj
tar una pista de audio, tres cubicnlo.- de miquinas de odigidn de videotape o
V.T.R. con dos monitores, uﬁa llquin'a ronrodudtora y una editora en cada cubf

culo.
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Dentro de la produccidn se cuenta con los servicios del Departamento de
Arte, quo se encarga de elaborar todo el material grhfico de los noticlarios
de la televisora. Los colaboradores de este Departamento son los responsables
de trabajar creativamente grhficas, mapas, maquetas, escudos, simbolos, entre

otras cosas.

Los reporteros una vez cumplida su orden de trabajo regresan a la Redac-
cibn del noticlero y escriben su informe, luego se dirigen al Departamento
de Coordinacién donde el Coordinador decide si su texto lo incluye dentro del
guibn del noticioro o no. De incluirse, la noticla pasa a ser ilustrada, y ®l
reportero va al Departamento de Audlo donde graba su texto. Una vez hecho es-
to el operador de audio manda el sonido de la narracién al Departamento de
Edicifn donde os procesado en diferentes formas: cuando a la narracifn del re
portero se monta la imagen, cuando hay una grabacién del reportero e inser-
clbén de sonido de imagen grabada; o blen cuando el reportero no lleva equipo
de filmacién y su nota va a ser procesada con imagen de archivo, previa auto-
rizacibn para su grabacién, este Departamento se encarga de solicitar a la

Filmoteca los stock shots con que se ilustrarfi el texto grabado.

Cuando los reporteros al ir a cubrir 1la informacidn por alguna circuns-
tancia no pueden regresar a la Redaccidn, se comunican via telefénica con el
Coordinador y una vez que le dan a conocer el material obtenido éste decide
si ¢l reportero graba su reporte. De ser asl se procede a ilustrarlo con matg
rial del dfa, s5i esta disponible éste en las instalaciones de la empresa telg

visiva 0 en caso contrario con material visual de archivo.
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Otras ocasiones cuando el noticiero estk "al aire", el reporterc que
cubre la nota llama por tel&fono al titular y le informa del contenido, el
conductor decide si el reportero entra "al aire" via teleténica (control re-
moto auditivo), o si 81 mismo transmite la informacibn a los televidentes.
Excepcionalmente cuando la realizacibn de un acontecimicento importante coin-
cide con el horario de un programa noticioso s recurre a la tbenica del con
trol remoto audiovisual para informar de &ste, durante algunos minutos o en

tornia segmentada a lo largo 'del noticiero.

En el caso de una noticia nacional o internacional enviada por el repor=
to telefénico del corresponsal o enviado especial, 8¢ procede a esperar el mg
terial visual que consigid eate colaborador o colabtoradores y que serh reci-
bj.;lo por cualquier via para edifarlo con el sonido que ya se tiene. En caso
de que se cuente ﬁnicamcn'te con el reporte sonoro del corresponsal se envia
al Departamento de Pdicién para que procedan a ilustrarlo con material de ar-

chivo en coordinaciln con la Filmoteca..

En la siguiente phgina se presemta un esqueza provorclonado por la Gereq
cla de Imagen Corporativa de Tcolevisa, donde zriﬂca,mente se explica el procg
so e produccidn gereral de los diferentes noticieros en osta erpresa televi-
siva, con objeto de complementar visualmente l1a descripeifn del proceso de

alaboracifn de estos programas,
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Canal 11

Una vez que la informacién ha sldo incluida en la order de eiicibn, lcs
redactores y rer:rtercs claboren las notos de acuerdo sl tiempo que se les
ha asignadc, Cuando se tiene material visual del 4fa o se regilere pelicula
de archivo, se buscan estas imfigenes; de contnrue tambifn con grabaciones del
reportero se selecciona lo significativo de éstas y se editan cor la pelfcula

o videocassette,

Fl tratamiento audiovisual que reciben los mensajes perioadisticos en la
Coordinacidén de Noticieros de Canal 11 es responsabilidad de nueve editores
que de acuerdo & la orden de edicibn y a las posibilidades que tenga el mate
rial conseguido integran en cada noticia los reportes sonoros de reporteros,
corresponsales y enviados éspecialea con las imfgenes captadas por los cama-‘
r8grafos de Canal 11, las recibidas por satflite, el material visual propor-
.clonado por R.T.C. (Radio, Televisibn y Cinematcgrafia), el'_solicitado ala
empresa Canario RoJjo; o bien las fotograffas o slides de au.propia Iconoteca,
0 las imhgenes de archivo de su Videoteca; as{ como los cartones con mapas ¥

apoyos escrito~visuales que facilitan una mejor comprensibn de los hechos,
Corporacién Mexicana de Padio y Televisién, S.A. de C.V., Canal 13
E1 procesamiento audiovisual qu.e recibe la informacifn en los noticie-

108 de la televisora paraestatal, estd encomeﬁdado a cinco editores, quienes

se encargan de seleccionar el material visual que mejor ilustra las noticias,
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muchas veces en coordinacién con los redactores que la escribieron, los repop
tex;oa que la investigaron o0 los productoras que la solicitaron. El trabajo de
los editores de la Direccifn de Noticlas y Eventos Especiales de Canal 13,

consiete en obtener el mejor aprovechamiento audiovisual de las noticias para

reforzar la comprensibn de éstas a los televidentes.

Para lograr ese objetivo los editores disponen de las grabaciones de los
reporteros, corresponsales y enviados especlales, en cuanto a imagen se cuen-
ta con las filmaciones obtenidas por los camarSgrafos al cumplir sus Srdenes
de trabajo, las enviadas por satélite; las recibidas de los servicios especig
les de informacifn a que se esta suscrito, ¥y las pelfculas o videocassettes
proporcionados por las'Oficinas de Informacifn, las fotograffas, el material
visual de archivo y 1los apoyos grificos del Departamento de Arte; todos estos
elemontos se Integran y asincronizan de acuerdo a sus posibilidades y valores
informativos dentro de la narracifm televisiva de los mensajes periodisticos

en los noticieros de la televiaién paraestatal.

Algunas veces cuando la noticia se genera en el momento en que se proyeg
ta alguno de los programas noticiosos, el repprtoro 0 el corresponsal se comy
nican cor el Coordinador de la emisifn y de acuerdo a la importacia y tras-
cendencia do la informacifn se decide si pasa su reporte directamente "al

aire” via telefénica, o el conductor se encarga de hacer pfiblico el contenido.
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%...Hacer que el espectador participe en las
noticias, como se hacia en los primeros
dfas merced a las pelfculas y posteriormen-
te merced a los video tapes fue y seguirh
slendo el timbre de orgulloc y la nota dis-
tintiva de una buena emisién de noticlas."

Robert L. Hilliard.

VI. LA FASE DE TRANGNISTON

En este capftulo final se presenta la fltima fase del mensaje periodis-
tico en loe noticiarios; la tranmmisifn. En esta parte se examina en forma
breve el alcance de esta comunicacidn periodistica audiovisual.

Durante este capftulo del trabajo se descriden las funciones y aberre-
ciones mfs frecuentes gque tienen los'moticiarios en la televisifn mexicana.
i’or §1timo se incluye un inciso sobre la retroalimentacifn de estos progra-
mag, en donde s8e analiza la situacifn al respecto de la comunicacidén circu-

lar en cada Departamento Noticloso de T.¥..
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VI. La Fase de Transmisién,

Lae noticias ya procesadas audiovisualmente con el auxilio de la metodg
logla periodistica y adecuadas al lenguaje especifico de la televisifn al
aplicarles las t8cnicas de informacién propias de este medio; se encuentran
listas para difundirse masivemente con objeto de facilitar eu comprensifn.
Es precisamente cuando la televisora da a conocer a los televidentes los men
sajes perlodfsticos de los noticiarios, el momento que marca el inicio de la

fase de transmisién,

S1 retomamos el esquema de la comunicacién elactrénica de Shamnon y Wea-
ver, nos encontramos que en eata etapa del mensaje pericdistico los recepto~
res reciben el flujo noticioso a travbs del cbdigo televisivo y lo interpre-
tan al conjugar su propia experiencia con los elementos de comprensién que

les facilita la forma en que se presentan los contenidos,

Resulta inobjetable que en las amteriores fases de captura y sobre todo.
de produccifn, el mensaje periodistico ha experimentado opofnciones de seleg
cibén, esquematizacibn, combinacifn, transformacifn y condensacién, que han
modi ficado en diversa medida la comunicacién original y ham otorgado diferen-

tes cargas semfnticas al mensaje que finalmente Be transmite.

La objetividad de los mensajes periodisticos en los noticlarios es una
caracterfstica muy relativa del contenido de esas amisiones de televisiln, ya

que el televidente posee la visifn tanto de las filmaciones que se le presen-
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tan como de las actitudes que toman los comentaristas al dar a conocer los

hechos..

William A. Wood, al referirse a la obJjetividad del periodiaino electréng
co y en particular al periodista de noticiarios de televisiln durante la

transmisién de estos programas afirma:

¥...En el mundo de la televisién, en que tanto se
exhibe la personalidad, parece quizf wmls diffcil
conservarse neutral que en otros medios de difusibén.
Una ceja levantada, unba pausa, un matiz de la voz,
tres palabras aparte del comentarista pueden hacer
peligrar la objetividad de su comunicacibn. El orden
de las escenas presentadas en el desarrollo f{lmico
de su reportaje, su longltud proporcional, la insig
tencia de la cimara en una toma determinada, la mig
ma seleccifn de noticias que deben incluirse en una
emisifn, constituyen un. juiclo editorial y expresan
un punto de vista. Quierase o no, cualquiera de es-
tos‘ detalles pueden influir en el pfiblico, crear
una regcciGn consciente o Inconsciente, que puede
condicionar el criterio del espectador, el cual de-

be decidir por sf mismo." !

' William A, Vood. Periodismo electrénico. Méxlco, Ed. Letras, 1969. p. 73
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Duran“e algin tierpo se tuvo la idea de que al presentar las noticlas
en televicifr estas alcanzaban por ese =015 hecho la objetividad,lcuando 86
demostrd lo suficienie esa falacia, se desatf una polémica acerca de la se-
raracién entre las ncticias y los comentarios. Pero afin cuando las noticias
hoy en dfa aparecer zeparadas de los editoriales y de los comentarios, la
presentacibn de la informacién asf sea directarmente cortada del teletipo de
una agencia noticiosa conectada a la Redaccifn, sin un tratamiento previo,
ya tiene una orientacién dada por el corresponssl de la agencla ademfs de
los diversos corntroladores de 8ata, de tal manera que al 1legar al %rea no=

ticiosa ya posee una carga ideollglca especifica,

. Desde el uomento en que se selecciona la fuente informativa, como ya
s8¢ explicd en la fase de captura se tiene una primera seleccifn de las noti-
clas, posterformente al procesarse y tratarse audiovisualmentc se les asig-
nan diversas connotaciones y slgnificados muy diffciles de medir y precisar,
ya due varian de acuerdo g; grado de comprensilén y enfiquecimiento que lea

‘db el receptor al momento derrecihirlaa y decodificarlas.

Pero independientemente de la carga ideol8gica implieita o explficita
que al 1lgusl que cualquier _otro medio de informaciln contienen los mensajes
periodisticos en televiaidn, el objetivo espacifico que persisuen los noti-

ciarios podrfa enunciarse como lénciona Hilliard:

v, ..Hacer que el espectador participe en las noti-
cias, como se hacfa en los primeron dfas merced a

las peliculas y posteriorzente merced a los video
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tapes fue y seguirf siendo el timbre de orgullo y
la nota distintiva de una buena emisibén de noti-

cias." 2

Esa intencién permanente de mostrar a los televidentes las escenas que
esperan de lo que sucedi en su comunidad, en Mbxico y en el mundo en el
tranncurso de las fltimas horas, es el poder particular que la televisién
noticiosa posee sobre los demfs medios y el lograr lo mejor posible esa meta
al conjuntar los recursos humanos, técnicos y econbmicos con creatividad, in
teligencia, eficacia y agilidad; culminan con la fase de transmisibn del prg

grama.

VI.! E] Alcance del Mensaje Periodistico.

Los noticiarios son programas que se transmiten en diferentes horarios
de acue;do a la politica del Depsrtamento Tnforrmativo y en funcidn a las zo-
nas peograficas donde reciben la sefial del canal de televisifn. Algunas ve- .
ces cuando una. televisora tiene _alcénce local o' nacional, mediante acuerdos
Y éonvenioa con otras redee u organismos eatatales, puede ampliar el frea de
recercidn de sus mensajes en determi-ados horarios o en programas especifi-
eos, al conectarse por estacicnes de microondas o via satblite a otros eata-
dos de la Repfiblica o palses vecinos, enlazandcce con cadenas televieivas ng

cionales, regiorales o bien internaciorales,

2 povert L, Hilliord, et al. Televisifn, una introduccifn a la toledifugiln.
México, Editores Asociados, 1974, p. 143
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En consecuencia de acuerde al horario y las caracteristicas del pliblico
que en ese momento sintoniza sus aparatos receptores para informarse, el men
saje periodistico en los noticlarios de T.V. cambia su presentacidn y la for
ma en que se ofrece a los plblicos el contenido durante el transcurso del
dfa, de acuerdo a su composicién, estado de &nimo, intereses y tiempo dispo-
nible. Fundamentalmente se distinguen cuatro horarios bfisicos: el piblico de
la primera parte de la maiiana, el pfiblico durante el transcurso del dfa, el

plblico de horas de la tarde, y el pdblico de la noche.
El Alcance de los Noticiarios en las empresas Televigoras Nacionales:

Televisa, S.A.

Esta empresa televisora cuenta con una red de 114 estaciones repetidoras
y de traslado que llaevan las imégenes a mhs de 72 ciudades y 700 muniecipios
de 1a Repfiblica Mexicana con una capacidad de sintonfa que mlcanza. a mhs de
50 millones de poaibieé telespectadores, Por canales su cobertura aproximada

Canal 2 cubre la mayor parte del territorio nacional, con una ¢capacidad

de sintonfa de 6.831,691 telehogares con mis de 50 millones de espectadores.

Canal 4 cubre la zona metropolitsna vy sus alrgdedores., Posce una capaci-
dad de sintonfa de 2,698,852 telehogares con més de 19 millones de espectado-

res,
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Canal 5 cubre la mitad del pafs con una capacidad de sintonfa de ......

5,482,991 telehogares con mhs de 39 millones Ze espectadores,

Canal 9 cubre la zona del valle de Mf&xico, ticne una capacidad de sinto-

nfa de 2,998,510 telehogares con mhs de 16 millones de espectadores, *
En cuanto a la transmisifn de noticleros:

Canal 2 proyecta "24 Horas"™ con emisicnes en la tarde a las 14 horas, ‘
24 Horas Informa"™ a las 19.55 horas, "Avance de 24 Horas" a las 10 de la no-
che, y "24 Horas" de la noche a las 10.35 horas. ™n la matana se transmite du
rante cuatro horas diariamente ~excepto sabados y domingos, en que es un poco
mhs reducido el horario-, el programa “Hoy Mismo" que mfs que un noticiero es
pmpiamento,;'una rqv.lsta informativa. Tambifn pdr easte canal se proyecta
"Acelbn en la Néticia", noticiario deport_:ivo ‘que pasa los domingos en las pri
meras horas de la tarde.

Canal 4 §1timamente tranamite un noticiario de corte Juveni) "6 en Punto®
diariamente .do 6 a? de:la tarde.

Canal 5 tranemite "Antena Cinco", originalmente un-noticiero que se ‘rang
mitia en las puher'és horas de la noche, que hoy se ha convertido en un serwie
eio de avances noticiosos que informan em pocos minutos los titulares y las eog
tradas de las noticiaa que se van sucediendo cada horadesde las 6 de la tarde
a las 11 de la noche, antes de que ror este mismo canal &l filo de la medlano-

che z¢ transemita el noliciero MContacte M rectol,

* Televisa, S.A. (Folleto explicativo-den-riptivo) p. 36
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Fl canal 9 no proyecta noticiarios, algunas veces se emiten cdpsulas ip

formativas ¥y *tips™ acerca de loe especthculos y las actividades culturales,

Cabe menclonar que mediante el sistema Univieibn los programas "24 Horas"
y "Hoy Mismo"™ se proyectan a 22 millones de hispano-parlantes ublicados en 52

nficleos de poblacifn y algunas ciudades del caribe.

Es necesario aclarar tambifn que la seccién para televidentes sordomudos
que tiene el programa noticloso "loy Misxo", de acuerdo a uno de los filtimos
estudios realizados tiene un pliblico aproximado de 150 000 personas sordomu~
das para la cludad de México y su frca metropolitana. A nivel de la Repfiblica
Mexicana y de les ciudades extranjeras de la cadena Univisidn, no existen es-
tudios ni datos al respecto de este sector del pfiblico que sintoniza la seo-

c¢ifn especial dedicada a ellos dentro del noticiero,
Canal 11

Bn cuanto al piblico _potencinl que posee ol Canal del Inastdtuto Politbec-
nico Nacional, no se tiens una idea prei:lan de su nfimero. Se sabe que la se-
fial de Canal 11 1llega al Distrito Feddral ¥y su frea metropolitana, sin embar-
g0 cn ocasiones en la televisora se han recibido llamadas para felicitarlos
de algunos poblados vecinéa de los esta&os de Morelos e Hidalgo entre otros,
lo cual les da una idea aproximada del pfiblico al que llegan, aunque la sefial
del Canal 11 no es reciblda en condiciones normales ¥ se ve con algunas defli-

clenclas t8cnicas, producto de la debilidad de sus instalaclones,
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Canal 11 tiene de lunes a viernes dos noticieros, "Enlace"™ a las 3 de la
tarde y "Enlace" a las 8 de la noche, y los domingos 88lo la emiailn de las
8 de la noche. Estos programas se proyectan por la Red de Televisiln de la Rg
pfiblica Mexicana lo cual amplia su radio de penetracifn potencial a 40 millo~
nes de personas, que estdn a nivel nacional bajo la cobertura de su Red a trg
vés de 92 repetidoras. Es importante mencionar que indapendientemente de las
tranemiclones noticiosas de Canal 11, T.R.M. produce en sus siete Centros de

Produceidn en provincia noticiarlios reglonales.
Corporaciln Mexicana de Radio y Televisién, S.A. de C.V., Canal 13

En esta lelevisora paraestatal, se tiene una cobertura potenclial de nhs
de 40 millones de personas en toda la Repliblica. Por otra parte de acuerdo a
un estudio realizado por el Departamento de Investigact’r de Mercados de Canal
13 en septiembre de 1983, con o.bjeto de conocer la audiencia del moticierc
"Siote Dias" en las diferentes clases sociales a nivel D.f., ge obtuvo un prp

medio de 206;5&7,60 telehogares para ese programa.

La prdkramacién noticiosa transmite por las mafianas una revista informa-
tiva de nie d_e dos horas: "Desde 'renpr.ano", de lunes a shbado a partir de las
7 de la maflana; el noticliero “"Primera »Edielwn", de lunea a viernes a las 2 de
la tarde; ei "not-iciero estelar "51th D{as™;, diariamente a las 9 de la moche;
Yy al filo de la media noche "Ultima Edic18n"™,.de.lunés a.viernes a la ! de la

mafiand,
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VI.2 Lag Funciones del Mensale Periodfstico.

Al transmitirse el mensaje periodistico en los noticiarios de televisién
de acuerdo a la forma en que se presentan los contenidos, aevdesarrollan parg
.iélamente a la difusifn funciones espec{flcas, que pueden eétar bien diferen-
cladas o integradas de rwanera simulténea. De tal forma que pueden encontrarse
las funciones de comunicacidén, de informacién, de persuasién, de formar opi-

nidn, la funcibn social y la funcién de orientacifn; que a continuacibén se ex

plican.

La funcién de comunicacién se efectua cuando al transmitirse un mensaje
perlodfstico se cumple con los pasos que corresponden al proceso comunicacio-
ral. Un ejemplo de esta funcién puede ser cuando el comentarista lee textual-
mente un boletin de prensa oficial cuya redaccién cubre los requisitos bhsi-

cos de ‘comprensidn y asimilacidn del mensaje.

Un contenido tranemitido en un noticiario desempeia una‘funcidn informa-
tiva cuando su 'tratamiento periodfstico y el procesamiento televisive propor-
cionan los elerentos necesarlos al televidente para su comprensifn. TeSrica-
mente todos los mensajes que se proyectan en los noticiarios deben cumplir
con la funcidén informativa, aunque esto puede ser relativo a la hora de medir.
se el grado de eficacia de los mensajes periodisticos, mediante un anklisis

de contenido,

Los géneros periodf{sticos de opinién tienen el objetivo de persuadir al
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pliblico acerca de un determinado punto de vista ya sea de la institucién in-
fornativa ¢ de la persona que opina y expone los hechos desde su particulaf
perspectiva. Ef por ello que cuando se presentan en televisién las opiniones
de los comentaristas o los editoriales.de los Departamentos Noticiosos por
intermedio de los locutores, se incide en la funcibn persuasiva del mensaje

period{stico en los noticiarios de T.V,.

La funcidn de formar opinifn en la teleaudiencia tliene lugar al presen-
tarse una noticla desde todos los angulos en que se proyectS, con el fin de
b*indarla integrada para que el pfiblico se forme un criterio propio sobre el
tema, al tener las diferentes posiciones y reacciones dsl acontecimiento. Es-
to en ocasiones no es posible por el carfcter dinfmico de la noticia pero
siempre se debe propiciar, de otra forma al mostrar enfoques parciales de un
hecho se estard persuadiendo y no se ayudarf a formar opinién; que es la ra-
zén por la que muchas personas sintonizén sus televisores en programas noti-

closos.

S8 la polftica del Departamento Noticioso permite di fundir mensajes
periodfsticos breves sobre personas perdidas, solicitudes de donadores de
aéngre, desperfectos e irregularidades de servicios; estos mensajes especifi
cos jugarfn una funcifn social dentro del programa. AL migmo tlempo esta la-
bor de divulgacidén al ofrecer al pfiblico sus recursos comunicacionales en ca-
sos de emergencia, ganari en buena medida la confiarnza y el respeto de los tg
levidentes y establecerd una verdadera comunicacién social retrocalimentadora

dentro de la comunidad a la que sirve ia televisora.
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La funcién de orientaci8n en el mensaje perlodistico es aquella que se
realiza con el objeto principal de dar al televidente elementos de ayuda y
rufa en la realizacibn de alrunas acclones, como pueden ser el comprar artf
culos de primera necesidnd en la oncién adquisitiva que m&s le convenga, ©
proporcionarle graficamente el carino que deberi seguir por las desviacio-
nes que por determlnado acto se harén en el transito normal de vehfculos;

entre otras cosgsas.

B nuestro pals la funcibn oriéntadora del r.nsaje periodfstico en los
noticlarios de T.V, sobre todo en el programa “24 Horasﬁ; se ha puesto de mg
nifiesto durante la vispera de las dos (ltimas tomas de posésién de los Je-
fes de la Nacién: José LSpez Portille y Miguel de la Madrid Hurtado. En ambas
ocasiones el conductor de esta emisidn‘noticiosa 2l Lic, Jacobo Zabludowsky,
ha orientado a la opinién pfiblica acerca de la situacifn real de la Nacidn,
con respecto a campatas de rumores infundados y tendenclosos que se escudan
en el anonimato como medio de comunicacidn de estados de fnimo y predisposi-
clones psicolégicas, que en un momento dado ponen en evidencia la debilidad

de una buena parte del pfiblico ante oste tipo de terrorismo verbal.

VI.3 Las Aberraciones del Mensajs Periodistica.

Las noticias ex un medio como la televizién por su inherente dinfrica

tienen slempre el riesgo de no ser tan eficientes, por una simple razén: todo
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el trabajo es tarea de un equipo humano que a su vez se auxilia de complejos
instrumentos t8cnicos. Pese al alto nivel de profesionalismo y preparacilnm
que tiene el personal de un Departamento Noticloso, es muy natural que algu-
nas veces se presentenltallas que no pueden corregirse -como se quisiera-,
Ya sea por el carhcter thcnico que implica una emisidén de noticlas o por las
condiciones climAtico-ambientales prevalecientes en el lugar desde donde se

transmite el programa.

Al difundirse un programa noticioso el emisor que lo recibe lo decodifi-
cta, y o8 precisamonte es ese momento cuando se detectan las aberracicnes de

los contenidos.

Dado el alcance universal del mensaje televisivo se puede decir que
siempre existe ese factor de desviacibn por lo amplic y variade de los lengug
Jjes que se dan cita en los noticiarios, la intensidad er la transrisién del
programa, el caracter técnico de los instrumentos con que se auxilia, y la he
terogbnea e impredecible composicién y preparacién sociocultur§1 de sus destl

natarios.

S1 bien es clerto que todo lo antes rencionado da lugar a las aberracio-
nes de los mensajes periodisticos dentro de los noticiarios de televisibn, es
obligacién de los equipos humanos que producen esos programas el tratar de
buscar las soluciones mfs adecuadas para que en la medida de sus capacidades,
con el apoyo de la t8cnica televisiva, su talento contribuya a mantener el 13

dice de aberraciones mfs bajo y mf{nimamente aceptable, ya que en la actuali~

dad constituye un factor constante en el nensaje periodfstico de las emisig-
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nes noticlosas,

A continuacidn mencionard algunos ejemplos de aberraciones, con el obje
to de fundamentar los Juicioc anteriores y exponer las variantes que revis-
ten er los mensajes de la prograracisn noticiosa; no referidos a un espacio
deliritado preciso, ni tratados con el rigor metodolégzico que exlge una in-
vestigacién de an3lisis de contenido audiovisual, Se exponen a manera de pun
tos de referéncia incidentales tomados de la libreta de observaclones del

antor,

Las Aberraclones en los Noticiarios de las empresas Televisoras

Nacionales:

Algunos programas noticiosos en su horario estelar ~-que es slempre el
nocturno, &espués de las 21 horas-, para tener una mayor cobertura optan por
a:pliar'su frea de recepcibn a nivel naclonal o internacicnal, con lo que el
noticiario llega a difundirse a todos los lugares de la Rerfiblica que tienen
la capacidad téecnica de'recibir la sefial, o bien a palses extranjeros veci-
nos, Desde hace ya algunos afios el programa noticioso "24 Horas" se transmi-
te por la Cadena Univisibén a varias ciudades de los Estados Unidos con poblg
cién hisbanoparlante asf! como a nacliones centroamericanas con la misma carag

teristica.

Un empleado de la televisora KMEX Canal 34 de los Angeles California de

la Spanish International Network (S.I.N.,), copropiedad de la empresa Televi-

sa, con respecto a la transmisién del noticiario "24 Horas" menciona lo si-
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guiente acerca de la dependencia de la televisora norteamericana en la di fue

gifn de las noticias relativas a México:

"S1 una nota originada en San Francisco es la més
importante del dfa deberfa estar a la cabeza del
noticiero, pero ello _no qcurr}a. 2L, Horas tiene la
primacfa. Sabemos mis de lo que sucede en Méxdco

que en nuestro proplo paisg." 3

Esta situaclién no ha sido exclusiva de la televisién privada, la T.V.
paraestatal tambifn en su affn de ampliar el radic de accibn de sus mensajes
ha optado por enlazar programas.noticiosos de Canal 13 a la Red de Televisién
de la Rep@iblica Mexlcana. Este hecho es tambifn bastante discutible si se tie
ne en cuenta que s1 bien se trata en ambos casos de televisoraé oficiales
ello no implica que ambos plblicos se les pueda ofrecer un noticiero con men=-
sajes perlodfsticos estandarizados, quizi lejos de responder a sus necesida-
des reales de informacidn noticiosa; también ha sido el caso del programa no-
ticioso "Enlace" en sus dos emisiones, que produce Canal 11 y se difunde en

cadena por la Red de T.R.M..

Otro aspecto derivado de la transmisifn de los mensajes periodf{sticos de
televisifn es su traslado a la radio tal como fueron concebidos, también en
aras de proporcionar a los plblicos alternativas viables a sus necesidades de

_informacifn y a sus condiciones reales de captacién.

Merle Lind Wol:én. A T.V, EN ESPAROL, AGCAPARADA Acusan a Televisa, en
tados ;d ] rl&ol r leyes antimonopflocas. Revista Procesp. N. 218
. Egtfcg, E“ eoene:o e ?98!.’:).15“ pg as. ZeV.0%a Sroceso



-172-

Esta aberracifén se manifiesta mo s8lo en el estilo y la redaccién de
los mensajes, tambifn es detectable en la falta de simultaneidad en la que
supuestamsente se tranemite en ambos medios. En Cenal 13 por ejemplo el noti-
ciero "Siete Dlas™ en su versién radioffnica a menudo sufre cortes en la in-

formacién y adolece de sonido distorsionado.

Otra de las aberraciones mise frecuentes por lo que se reflere al conte-
nido es la interrupcidn, cuando un 1lamade telefénico, una visita que 1llega
al estudio, la interrupcién deliberada en la lectura de la entra¢a de una no=
ticia por el conductor, para proporcionar a los televidentes un dato o deta-
1le curioso que complementa la informaci6n anteriormente dicha. Este tipo do
cortes bruscos por 1lo regular entorpecen la comprensiln de los contenidos, y
pese a retomar la informacifn desde el principio es probable que las notas
precedentes se plerdan por la falts de atencibn del televidente centrada en

analizar y/o modificar el contenido de las noticias amteriores.

Algunas ocasiones cuando lloe noticieros utilizan elementos visualcb o
egcrito-visuales para reforzar las noticias, puede crearse confusién momenth-
nea al ptlico cuando se inserta una pelfcula, un cartfn o un tftulo. que no
corresponde al contenido d; la informacién, por error o falta de coordinacién

entre el personal de cabina y el de estudio. &

Este tipo de confusién puede ser por avance o retroceso, y no necesaris-

mente se refiere a elementos visuales, sino que puede ser causada por elemen-

& Vid, Noticiero Siete Dfas, Conductor Joaquin.L8pez Dériga, Canal 13

10 P, M, Lgnes 6 de julio de 1981, (Informacifn sobre cambios em Renault
de Mbxico).
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3

tos sonoros y verbales.

Se puede considerar tambi6n aberrante la falta de tratamiento visual y
audiovisual de las notlcias e inclusive la carencia o deficlencia de elemen-
tos periodisticos en el medio televisivo, Puede ser el caso de un mapa o pla
no sin las suficientes referencias visuales que planteen una mayor compren-
si6n de una linea de sutobuses o una nueva vialidad.6 0 ¢l dar informacién
sobre un lugar remoto o poco conocids sin que se ubique geograficamente a
los televidentes en el sitio donde se desarrollan los sucesos que le ha na«

rrado la enviada especial.7

Es poco usual pero también llegs a suceder que un noticiario informe sg
re un accidente vial sin que se den los datos bhsicos que interesan al te-
lespectador como son la ublcacién del lugar, las rutas de los vehfculos y el
nfimero de heridos; bien puede ser porgue ge acaba de generar © por un imper-
donable desculdo; en ambos casos es preferible no dar la noticia hasta tener

completas las referencias bisicas que interesan a los destinatarioa.s

3 Vid. Noticiero Siete Dias. Conductor: Joaquin LSpez DBriga. Canal 13
10 P.M¥, Viernes 12 de junio de 1981, (Informacién sobre contrabando en
~ Sonora).
6 Vid, Noticiero Siete Dfas. Conductor: Joaquin L&pez Dériga, Canal 13
10.30 P.M., Martes 9 de febrero de 1981 (Informacifn sobre reestructura-
cifn de 1fneas de autobuses urbanos).

7 Vid, Noticiero Siete Dfas. Conductor: Pedro Ferriz de Conn. Canal 13
10 P.M. 8 de junlo de 1981. (Informacién de la Repfiblica Arabe Saharahuf,
de la enviada especial Eugenia Mendoza).

8 Vid. Voticiero Siete Dfas. Conductor: Josh Cirdenas. Canal 13 10 P.M.

Jueves 24 de septiembre de 1981. (Informacién sobre autobfis arrollado
ror un ferrocarril),
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Vi.4 La Retroalimentacién del Mensaje Periodistico,

Durante la transmisidn de los programas noticiosos la posibilidad de
ampliar, co'rregir, mejorar o modificar en su totalidad ¢l contenido de los
mensajes perlodisticos, resulta un punto: vital en el funcionariento de estas
emisiones. La retroalimentacién o comunicac;dn de respuesta constituye un ip

dicador preciso de la eficacia con que se perciben los mezsajes.

Los noticlarios de acuerde a 1la politica Que sigan los Departarentos No-
ticlosos, pueden establecer modalidades de retroalimentacién directa o indI-
recta que en buena medida van a mostrar los efectcs que han tenlido los conte-

nidos, y por otro lado van a propiciar la corunicacibn circular bilateral.

Se distinguen dos variantes blsicas de retroalimentacibn: la directa y
la indirecta. Dentro de la retroalimentacién directa quedan comprendidas las
llamadas telefénicas previas y durante el transcurso del noticiario, al igual

que las visitas al estudio donde se transmite este programa.

La retroalimentaciSn indirecta, comprende las cartas, los telegramas,
las llamadas fuera del horario de la emisifn, y las crfticas y los comenta-
rioa del pliblico y de los éspecialistas por otros canales de difusifn, asf

como las encuestas de preferencia y los estudios de mercado.
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La Retroalimentacifn en los.Noticiarios de las empresas Telesvisoras

Nacionales:
Televisa, S.A.

Los programas "24 Horas" y "Hoy Mismo", tlenen telbfonos ablertos al pﬁ
blico para que este se comunique con el personal e inclusive en un momento
dado con el conductor del noticiero para darle una noticia, correglr o acla-
rar una informacién., Otras personas y grupos acuden al noticiero o son invi-
tados a éste por los conductores, para dar informacién aébre festejos populg
res, actividades culturales, festejos deportivos, eventos clientfficos, artis

ticos, etc.

De manera indirecta se reciben cartas, telegramas, y se analizan los c
mentarlos y las criticas relativas a los programas noticlosos, Por parte de
la empresa, se realizan estudios e investlgaclones de preferencias de progrg

mas noticloses, principalrmente a través de encuestas,

Canal 11

BEn la Coordinacién de Noticleros de Canal 11 se reciben varias 1lamadas
telefénicas a la serana, la mayoria de las veces para felicitarlos por su

trabajo en esta &rea,

™ cuanto a cartas y telegramas, se reciben tambifn pero en menor propopr

2.f», sin que go tenga un nfmero aproximado, Las encuestas de preferencia en
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la programacién de Canal 11 no se practican por falta de recursos econfricos.
Corporacisn Mexicana de Radio y Televisibn, S.A. de C.V., Canal 13

La Direccidn de Noticias y Eventos Especiales de la televisora paraez‘oe-
tal. por lo que toca a la retroalimentaci$n directa, sblo en clertas ocassiones
ha practicado el poner telffonos ablertos al pfiblico, y las visitas gue hacen
personas 0 grupos al frea noticiosa de Canal 13 se procesan como notas infir=

mativas y en ocaslones se utilizan filmaciones.

Indirectamente se reciben telefonemas en la Redacclén de Noticias, de
acuerdo al tipo de informacién que se maneje. Ocasionalmente se reciten csr-
tas y telegramas para felicitarlos por el contenido de los noticieros, aungie,

se desconoce el nfimero de estas comunicaclones.
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CONCLUSIONES

El mensaje periodisticd que se transmite en los noticiarlios de televi-
glén antes de ser procesado, por el simple hecho de ser seleccionado como
‘producto de una fuente de informacién en cualquier tipo de registro, posee
ya un determinado valor, con lo que de hecho estid implicado en una primera

seleccidn’ de la informacidn.

Por ello en la primera fase del mensaje periodfstico en los noticia-
rios da_televisiﬁn se habla de la fase de csptura, que supone esa seleccidn
primaria de la informacién, La consecuencia de reunir mensajes pe;iodieticos
de distintas fuentes en varios cldigos especificos o combinados es resultado
de su obtencifn, es decir de su captura; de allf que me halla inclinado por
la utilizacibn de este filtimo tErmino en lugar de seleccibn o de reunibn, co-

mo menciona Luka Brajnovic.

La seleccién de material informativo en diversos c6digos es realizado
por los Departamentos Noticiosbs de televisién de acuerdo a sus posibilidades
econ8micas, de infraestructura, de conveniﬁs y contratos especlales; y quizh
lo que es mhe importante, en funcidn a la confiabilidad y concepeibn polftica

propla de la fuente en el manejo de las noticias.

También durante las fases de captura y produccifn del mensaje periodfstl

co en los noticiarios de la televisidn mexicana, se observa que la T.V. comel
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clal es la que en definitiva posee un mayor equipo tanto tBcnico como humano,

en relacidn con las unidades noticiosas de las televisoras del Estado: Canal

nm y Canal 13. Sin embargo esto no quiere dec.:ir que esa clrcunstancia en al-
gin momento pueda ser un factor determinante en la eficacia de los mensajes

periodfsticos que transmiten los programas noticiosos.

En la fase de produccién se encontr§ que s muy importante la supervi-
i8n en el funcionamiento de los slstemas y mecanismos especificos para rea-
lizar el procesamiento de la informacién, de tal manera que todos los elemen
tos del mensaje periodistico queden lo suficientemente sencillos y claros en

cada uno de los cfdigos empleados en la elaboracifn de una noticia.

Asf 88 observd que algunas aberraciones de las noticias por T.V., tienen
su origen en la fase de producsibn, cuando los procesos periodfsticos operan
de manera deficiente y en algunas oéasiones hasta es nulo su funcioramiento,
fallas que por circunstancias diffciles ée creer y explicar se logran filtrar

hasta proyectarse en la fase de transmisién.

Es mhs recomendable presentar una noticia de manera sencilla ¥ simple,
pero que cumpla periodfsticamente con los requerimientos de la informacién,
aunque quiza sea poco eficlente en cuanto al aprovechamiento potencial del
medic televisivo por el qué se difunde; que ofrecer al teleauditorio una in-
formacidn confusa, incompleta, deficiente, anfirquica o definitivamente nula,
por el hecho de aprovechar la capacidac.l visual o audiovisual del medio tele-

visivo para presentar las noticlas.,
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Por otra parte se detectaro? desviaclones concretas en los contenidos,
que se producen esencialmente a la hora de transmitir los noticiarios, tal
es el caso de los comentarios de los locutores que interrumpen momentinea-
mente una informacién, o de la aplicacién de inserclones de produccifn

-audio-escrito-visuales que entran antes o despubs de tlempo.

En cuanto a la tiansmisién de los noticlarios en forma simulténea por
radio, cabe menclonar que en Televisa y Canal 13, no consideran esta situa-
cifn er términos estrictos como una aberracibn, y sf como una alternativa
viable para ampliar su carpo de penetracién. Sin embargo es necesario subra=-
yar el carfcter aberrante de transmitir un noticiario hecho para televigién

por otro medio de distinta naturaleza como lo es la radio.

Eg muy recomendable el que Be realizen en lo futuro anflisis de conteni
.do audiovisual de los noticiarios de televisifn con objeto de investigar com
fundamento cientffico y argumentos precisos, el impacto y las implicaciones
que tienen en el teleaﬁ@itorio las aberraciones que observan, con el fin de
reducirlas, Ya que s1 blen es cozprensible que el carfcter amplio y conver-
gente de diferentes cbdigos en el lenguaje televisivo de los programaé noti-
ciosos, hace que sus contenidos tlendan a ser aberrantes; es necesario cono-
cor e investigar mis a fondo estos fenémenos con el fin de controlarlos y rg

ducir las aberraciones a su mfnima expresién.

.

Es posible que al eatudiar con mayor profundidad el contenido de los
mensajes periodfsticos televisivos, se adopten medidas normatlvas de carhc-

tor &tico asf{ como disposiciones jurfdicas precisas con respecto a los contg
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nidos del mensaje periodistico de televisién. De la misma manera que &e re-
gulen en forma paralela los factores aberrantes de este mensaje, para propi
ciar un servicio mfs eficiente de comunicacifn social por el medio televisi

vo que el actual.

Con respecto a la situacién que se pbserva en el desarrollo de los pro
gramas noticiosos de la televisién mexicana, el panorama encontrado fue el

siguiente:

Desde su aparicifn.el 5.!‘94; noticiosa de la televisisn comercial ha creg
do una imagen de seriedad ¥ profesionalismo, que le ha valido el apoyo de
ios televidentes al sintonizar sus noticlarios; aunque ez buena parte hay ‘
que reconocerlo por la falta de opciones reales y permanentes en las emisio-

nes noticiosas de la televisién del Estado.

Tanto Canal 11 como Canal 13 han tenido en el fondo de su programacién
noticidsa en uno u otro momento crisis de 1;xder1n1cj_.6n, que se han manifestyg
do curiosamente en momentos en que sus noticlarios han tenido fuerte apoyo '
del teleawditorio por adoptar caminos alternativos precisos. Se trata de una
indefinicién de polfticas en los Departamentos Woticiosos, cuyos lineamien-
tos se dejan ambiguos y ablertos, lo que provoea que en determinados momen-
tos la autocensura, los intereses polfticos creados y la proplia intuicidﬁ :
con que se manejan los objetivos y metas de los noticlarios de la televisifn
del Estado, produzcan cambios radicales, poco Justificables y por desgracia

sujetos a administraciones sexenales.
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Cabe mencionar que a @ltimas fechas la radicgraffa de la T.V. noticiosa

estatal presentada en ecte trabajo ha camblado por dos hechos fundazentales:

-~ El Decreto del 25 de marzo de 1984 ~antecedente del Sistema Imevisién-,
en donde desaparecen las Direcciones Generales de Corporacifn Mexicana de Ra
‘di0 y Televisidn, Canal 13; Televiaién de la Pepfiblica Mexicana, y Producto-
ra Nacional de Radio y Televisién (PRONARTE); y se crean Direcciones de Area
vAlidas para todo el sistema de televisién estatal, bajo una sola coordina-
cién con el objeto de racionalizar recursos y armonizar gcciones. Ha excep=-
cién de Canal 11 de T.V, con el que se establece una coordinacidn noticlosa
y de promoci8n institucional, al quedar excluido de Imevisién por pertenacer
al Instituto Politfcnige Nacional y depender de la Secretarfa de Educacién
PGblica. ’

« La creacién del Sistema Imevisién el 18 de mayo de 1985, con dos redes
a nivel nacional: Canal 7 ~el de mayor cobertura~ y Canal 13 con menor alcan-

CC.

Fsta polftica centralizadora ha repercutido en la programacifn noticlosa
del Fstado, al nacer con Canal 7 un nueve noticiario "Dfa a Dia" con Joaquin
Lépez DSriga -periodista que se encuentra de nuevo al frente tanto de un in-
formativo como de la Coordinacién del Sistema Nacional de Noticieros de Imev;l
s16n~, programa que desplaza a "Siete Dfas" a un segundo planc al pasar a ser
el noticlario estelar del sistema estatal de T.V.: por el tiempo asignado, el

horario y la cobertura del canal por el que se difunde.
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Se propone que el sistema noticioso de la televizifn estatal tenga defi
nidas sus polfticas de manera clara y precisa, as{ como su forma de funciong
miento administrativo, de tal manera Que sus prograras de trabajo sean esta-
btles y permanente y no se presten a diversas interpretaciones y manejos;
tales acclones llevarfan a integrar cuadros de colaboradores eficaces para
loa programas noticiosos y coadyudaxjian 2 uﬁ eficiente servicio soclal de co

municacién televisiva noticiosa, que contara con el apoyo del pfiblico.

De una manera general se provone que todos los canales de la televisién
mexicana esten obligados por Ley a producir por lc =enos un noticiario dia-
rio, por 1o que tendrfan que contar con una unidad zoticicsz desitinada a2 la
px_‘oduccién de estos programas, con el objeto de sarvir inforzatiwvamente al
pliblico especffico gue cubra su seﬁai dentro de la srientacifn nrocrozitica
que posee la televisora. Tal proposicién se compleresntarfz con la coordina-
cifn del Instituto de Televisifn, con el fin de ev:itar curlizidad Ze ssfuer-
zos, de tal forma que los progsramas notiéicsds tuvieran diferentes horarios,
con el prop8sito de que en la ciudad o regiér donde se proyectaran, los telg

videntes disfrutaran de diversas opclones para infcr—=arse.

Finalmente cabe agregar que la investigacidn previa de este trabalo ccﬂ.
templd un esquema m&s amplio de los mensajes pertodfsticos en los noticlarios
de televisidn, sin embargo se tuvo que adaptar y ajustar a las posibilidades
reales y a los objetivos propuestos. De a2llf que ce ?‘.ailan descubierto nuevos
campos ¥y areas concretas dentro del tema de estudio gue abren amplios horizop

tes y crean necesidades especfficas de investigaci4dn y anflisis en las temAtl

cas de: el lenguaje televisivo, la 8tica del periodisro noticioso por T.V., v
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la regulacibn jurfdica de los mensajes periodfsticos de la televisién noti-

ciosa; entre otros,.
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