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Introduccion .

INTRODUCCION

solarneme on e drea de la Bahia de San Francisco, la
labricacion de lo que comunmente se refiere al "Mercado
de oy Ropa constituye una industria de 5 billones de
dolares, conuna necesidad de comercio masivo sostenida
por ventas colinerales. exhibiciones v mercadotecnia a
Haves de venta ol menadeo voal comercio,

Noy es de sorprender pues que los disenadores
draticos poco acosturmbrados alos rigores del trabajo
dentio de este sedmento del moercado., vean eSie reto con
chitsiasino. mosiinando las grandes cantidades de
matetial pina ser generadas con 10s pardmetro creativos
de el clelo es el limite, Despuds de 1odo, la moda
teduiere nna constanke construccion de imagen y
cicecucinn, reando endencias, para hacer el camino mas
Corto oo es de laomasa en este medio extremadamente
competitive en oVentas,
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como Disenador Grafico, nuestra tarea requicre
conocimienio de los diferentes medios de comunicacion
como son: la radio, 1a television, la prensa, {ollelos.,
revisias, catdlogos, manas, cartel, eic., ademads de
conocer o estar familiarizado con 105 1¢érminos mas
comunes ene idioma de ta moda.

como muchas de fas industrias, la moda dene su
propio conjunmo de reglas y lenguajes. Los disefadores
gréficos deben estar famiiarizados con 1¢mminos como.
regalo con la compra. display o punto de venia, - folieto,
diseno de etiqueta y marca o logotpo.

Un cartel 0 un desplegado de mosirador, bien
disenado. demuestra la organizacion y fa sutileza de ta
mercadotecnia necesarios en el arte de o comercializacion
de fa moda.

Es aqui donde el Diseno Grafico intervicne de
manera directa apoyado por la publicidad y
mercadotecnia, a dar solucion gréfica al problema de
difundir ésta nueva marca de ropa juvenil.
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Problematica y
Objetivo

Hov din i tarea del Disenador Gréiico se ha vuelio
de vital importaineia para el buen funcionamiento de un
PHOVECTO,

Actalnente ¢l disefiador es la persona mas
adecuada para resolver un problema visual graficamente
habtondo, va que cuenta con los conocimientos
actaalizados paara solucionar ol proyecto de manera
pracrica, cticaz v esiética, cumpliendo con los
requerimientos del cliente o la empresa.

La funcion de un diseno gréfico es el mensaje visual
que comuniea La efecividad de ¢ste, depende de la
boena eleceion de los elementos gréficos y sus
combinaciones en formatos establecidos. Algunos de
estos clementos graficos son: la tipografia, 1a fotografia,
psicologin del color, texturas, formas, etc.

Ccon el conocimiento del impacto que da el diseno,
s pretende dar solucion al problema existente en Telares
Uruapan S AL (TUSA). Buscando que este desarrollo se
fleve a cabo en la realidad.
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Telares Uruapan S.A. es una empresa pequena que
fabrica telas hechas a no de forma tradicional. €sto cuenta
con una linca de camisas para caballero, que carecen dc
una imagen propia.

Ademds sc pretende también que esta propuesta
se aplique a una futura linea de ropa juvenil elaborada con
estas elas radicionales.,

s esencial establecer una imagen grafica, para que
sc difunda comercialmente, yva sea a nivel local, nacional o
incluso internacional,

Al disenar esta marca, endrd aplicaciones en
ctiqueta, bolsa publicitaria. tolleto, anuncio de prensa y de
revista. 25 menester del disenador grafico establecer esta
identidad, para asi por medio de la publicidad y de la
comunicacion visual darle a conocer al publico el producto
que estd ofrecicndo, ya que ¢s importante para que esic
tenga el éxito y aceptacion esperada denro del mercado
de ia moda.
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Moda y Estilo

El objetivo de un trabajo de diseno gréfico es el
mensaje visual que comunica. La efectividad depende de
la buena eleccidn de los elementos graficos y sus
combinaciones en un formato bien planteado. Para
comunicar bien, ¢l disenador debe iener a su disposicion
una amplia gama de estilos visuales, conocimieintos de
mercadotecnia v una buena publicidad.

Ya sea visuatizandolos a partir de su propia
expeniencia o bien nsando material de referencia, Es
importante que ol discenador contemiple alguna de jas
intluencias histdricas que establecieron estilos distintivos
dentro de sus respectivos periodos. No basta con mirar
una o dos referencias cuando investigamos un estilo
graficos que exprese un periodo determinado. Un diseno
original sc pucde obtener @ base de tomarse la molestia
de buscar entre trahajos menos ohvios.

No hay reglas para la creacion de estilos ¢
imagenes, pero si existen convenciones que facilitan el
irabajo del dischador. En el ciunpo de las comunicaciones
graficas ¢l disenador sigue reglas establecidas al combinar
clementos como colores, 10n0s, 1poes, lustraciones y
fonografins. Estos clementos gralicos se conjuman en
forma controlada a fin de estimular al observador.

I\
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Sin embargo, para el disenador las especiticaciones
de diseno son wodavia mas imporanies, csas
normalmente, proceden del clicnie v son gestionadas pua
&l mismo. que a menudo solicita 1os servicios de
investigadores de mercado para gue le ayuden a
determinar ¢l pablico al que se dirige ¢l diseno y el estilo
que tiene mas posibilidades de araer su atencion.

BREVE HISTORIA DE TELARES
URUAPAN, S.A.

Telares Uruapan S.A. (TUSA) €s una pequena &
empresa que fabrica telas hechas a mano desde 1956.
Sus propietarios llegaron a Uruapan del extranjero hace vy
algunas décadas.

Dichas telas se elaboran con fibras y tintes naturales
en telares de pie tradicionales.

Ao largo de 34 anos de trabajo contintio ha surtido
colchas, manteles, tela para iapleeria, Cortinas, [apetes. v
@apices decorativos a numerosos hoteles ¢ instilaciones
del mundo. El trabajo realizado en Telares Uruapan., S.A
s¢ pucde definir como una conjuncion de anesania de
raddicion milenaria can disenos modernos para las
necesidades acwiales,

Aqui mismo se cuenta con una linea de ropa casual
y camisas para caballero, la cuai no ha sido muay explotada
o promovida adecuadamente. Esia ha sido confeccionada
por un discnador de moda Japonés, quicn llego a México
hace 10 anos.
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La empresa mantiene un comodo equilibrio entre ~;§ g
creatividad y productividad, tene fa tlesibilidad suficiente :,; Sy
P asegduarar existenctas, cumple con fechas de entrega, 2

ativnde pedidos especiales v concenta saatencion en la
creacion de discenos nuevaos. Bl gasto de la enmpresa os
proder dan una arencion personalizada a cada clienie, va
e su personal distruti sacwahajo, creando una annonia
core color, diseno, calidadd v oailidad,

LA MODA

La moda se refiere at uso o la costumbre que esta
en boga durante algin tiempoe o en determinado pais, con
especialidad en trajes, telas, adomos y ritmos musicales.

135 seguir las tendencias que se estilan o se practican
Por Otros.,

L.a sociedad adopra estos usos y costurnbres del
paiis o pucblo donde se recide.

La moda es tendencia en una constante renovacion
que ticne ange durante determinado tiempo y después se
cambia.

Aunque actualmente las modas e otras épocas
vuehven a surglr a nuestros dias, no son totalmente
idénticas, por que se les pule y se les da un toque mas
moderno y dandole un entoque diferente,

1 saber disenar la moda requiere mucha creatividad
y a veces un pequeno detalle, accesorio, tema geografico
o acontecimiento histérico dan como resultado una nueva
tendencia.



EL MERCADO ADECUADO PARA LA
MODA

LUna cuestion Hasica para conseguin el diseno
adecuado para el mercado es la mancra como se
escogen, combina y oxhiben los clementos visuales

Pensando en el mercado de la moda no hay regdhos
que gobiernen la combinacion de estos elementos. pat lo
que le disenador debe confiar en la intuicion (ue hava
adquirido para intentar determinar la clase de diseno due
tiene mas probabilidades de atracr al pablico que se
busca.

Gran parte del ¢xito es un estilo de diseno, el floydar
sunercado depende de o bien que el disenador ha
sintonizado con el piblico, v de su capacidad piray
maniener el entusiasimo a vaves de las diticuliades piee
resoiver el problema,

Cuando la especificacion del clienie pide un atraciivo
para un producto o servicio, el disefador debe
preguntarle al cliente, y reflejarlo, qué es 1o que quicre
decir exactamente, decidir entonces como hay que
interpretarlo.

Un producto o servicio tendrd un surco uazddo en
un publico claramente definido.

Por lo contrario si es nuevo, el mercado al que va a
adaptarse habrd sido idenificado por la investigacién.,
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ESTILO ADECUADO PARA EL
MERCADO DE LA MODA

Anies de empezar algan rabajo de diseno, el
disenador debe obiener del clienie una descripcidn lo mas
completa v clara posible del provecio a realizar, ES
esencial 1anto para ¢ cliente cormo para ¢l diserador que
esta informacion sea reunida concienzudamente, No
importa ¢l liempo que ello pucda tomar. Aparte de avudar
al disenador a conseguir ¢l electo deseado, unas
especificaciones claras rambién son impaonanies, debido a
que mienras se rahaja on ¢! diseno se van acumulando
una seric de Cosios que wencran que pagarse, o si el
trabhaio ticne ¢xito 0 no.

ESPECIFICACIONES DE DISEXNO

La responsabilidad definiiiva en definir ¢l estilo visual
adecuado para ol mercado del cliente perienece al
disenador. En la fase de {ijar 2s especificaciones. se iicne
que evitar ir ofreciendo al ciienie posibies soluciones
visuales on un inwenio de moestrar la fenilidad de la propia
Imaginacion. En Ia primicra sesion de definicion del
encargo., hay que saar las especificaciones con el mismo
dealle que se emplearia para plonificar un largo viaje.
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Puede que ya exisian 1as lineas generales de como
se debe presentar ¢ producto. Por cjemplo, para la
mayoria de producios ya existe un mercado especifico y,
por o tanto, es solo cueston de modelar el producto de
forma que exploe el potencial lo mejor posibe.
Generalmente, serd desco del cliente que el producto se
convierta en el lider del mercado denro de su esfera.
Algunos clicnies habran encargado los servicios de una
organizacion de estmudio de mercado para investigar la
opinion del pablico y determinar las preferencias de la
gente respecto al producto o servicio, El disenador debe
o aluar dicho estudio cuidadosamente, tomando noas de:
SUS caracterisicas mdas imporanies,

Despuds de la entrevista inicial, el disenador tiene
dem da Informacion oo cual concenirarse, conviene
repasana cuidadosamente, dando prioridad esta vez a los
aspectos principales, pues simpliticar la informacion de
s manera produce reseliados de lo mas efectivo. ya
que en el caso conrario el proyecto se volverd mas
complicado de 1 que en reatidad es. Hay que mantenerlo
simple v esto es {0 que daebe comunicarse.

Hay que buscar el arsumenio especiiico de vent, y
siel producto o servicio no o tiene, habrd que crearlo.
acde ser que ¢l producto weinga aigo on su historial que al
civnie e hal pasado por ato, simplemenie porgue 1o ve
como una trivialidad o porgue no esta de acuerdo con sus
Propios intereses personales procurando que esta no
inierfiera con lo que se ha de tomar en cuenia sobre cada
aspecto del producto El cliente probablemenie tenga
menos experiencia en trabajar con su producto de la que
tienen sus empleados, de forma de que Ic fale
informacion, vital para la investigacion del estilo adecuado.
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Miteresa conversar con ecnpleados antigaos v
abtenet de ellos intonnacion Gl Flay que 1omar estas parie
del proyveato igual que un detective irataria una
investgacion, omando en consideracion cualquicr cuadro
o duda que Se presente enlamenie. 1o (uie (e primoera
vista parece inelevante, puede a veces plasmarse e uneg
carncteristicon matay flosamente atactiva,

e ves agotadas todas s posibilidades en
Driscuedn de informuacion, se estirad en condiciones de
cvaluar fo que se ha obtenidas Ty que CONSCIITarse on
oS Ardumentos de venias mas uertes tomando notas
dealladns micnnas se hnce, prede enconar que Cienos
adunentos de vena entan en contlicto entre s,
ditic ultando o desagollo de an estilo.

PO ot pette, una combinacion bien estudiada de
dos agdumentos pocde proporcionar una solucion original
v odiscutin I girna completa de posibilidades con el cliente
anies de tomar s decisiones sobre el diseno.

EL ESTILO

131 estilo sOlo pucde detmirse retrospectivamente, y
et esitdio de 1o disenos del pasado prermitindd apreciar los
pasos undamentales de suevolecion, tna de las
cuestiones de das diterentes taceias del diseno, ©s la que
e rediere alb etecio global del rabajo, ala impresion que
produce voa quicn va dirnigido, Toda obre debe describir fa
caliddadd, aumastera vomensaje

Lo siguicente Tea ainvestigar os a de los elementos
del diseno, los caales conribuven por si mismaos al estilo.
La tipogratin s of clemento mids importante y ¢l mas tacil
e detinir
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TRADITIONAL El. ESTILO TIPOGRAFICO

[ ] [ ]
l a 1| 10' ' Los tipos de letra se han creado de tonma especial
para comunicar cualidades visuales y hay machas

OpCiones seguras que pacden usarse para retlejar el esulo
aue se necesita, 1.os tipos de letra han evolucionado

- ]
Tradltla“al durante siglos v se pucden describir los estilos histioncos

establecidos haciendo reterencia @ 10s Hpos distintos
usados en la ¢poca. sin cimbargo, ¢l diseno innovador
reutiliza a menudo €Stos upos de letra enoun contesto
diferente para ransmitir un estlo o interpreacion

Traditional s

TRADITIONAL o or corocmumn e

TRADITIONAL ILUSTRACION

V DEH mOderﬂ El color posec muchas cualidades, desde et simple
/ HEH ERN efecto directo hasta el suiil simbolismo. La época y fas
- establecidas pueden ser ransmitidas medianme una

eleccton juiciosa de colores simples o mezoladas.,

(FEYUNNIARY:

La fotogratia v a llustracion pueden jugar an paypel
imponante en el estilo de una obra gritica, va que su
individualidad y alcance pucden dominar of electo visual
de un diseno. Bl rabajo del towgdrato e ilasyador es
seleccionado a menudao por su compatibibidad con el estito
que el disenador intenta consegui,

El papel del disenador consiste en desplegar fos
eclementos a tin de crear un estilo que se adapte a las
especilicaciones. Bl enloque artistico propio de cada
disenador le eva a detinir un lenguaje visual quee aiiliza
para interpretar las especilicaciones de torma personal.




EVOLUCION DEL ESTILO

Aungue existen categorias en el estilo, de ninguna
mancra son estiticas o inflesibles. Los estilos olvidados
deb aver pueden convertirse, medinnie una interpretacion
MAs conterpornea, en la alima moda de la actuatidad,

El disenador de estilos para el mercado de gran
vonsumo debe colocarse un paso mas adelame del
pablico, va que el diseno de este tipo pucde convertirse
iapidamente en abunido v carenie de aractivo.

Para ciein diseno efedtivos, el disenador debe
absorber toda unn tigueza de informacion visual de la que
pucde aimentar seimagginacion.

HENeg c4 0Dy

ELEME

TOS DEL ESTILO

La creacion del estilo e el diseno grifico se basa on
muchos elememos, cadiy nno de Jos cuales tiene
ampho alcance visual 'na de s areas mas dificiles es
hacer una eleccion cotrectay de los elementos para
moldearlos lnego en una solucion de diseno anificadda,
Atinque no hay ningum entocgue definitivo de la creacion
det estlo, siexisten [Ormuins gue pueden aplicarse para
conferit personalidad al rabajo '
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‘ COMBINACION DE ELEMENTOS

IZs importante que entendamos la nataraleza exacta
vy los mensajes visuales de los elementos contenidos en
un diseno. Muchos diseno racasan et su objetivo, no a
causa de que tos elementos individuales no esién bien
logrados, porgue su uso conjunito no ha sido consideracdao
con suiciente cuidado, B equiltbrio entre los elementos de
un diseno s de primordial oponancia pata logra un
estilo, Tampoco es posible crear une diseno elective
disponicndo fos clementos escogido de una nusina
mancra. s necesario intentar varias opciones antes de
poder tomar fa decision tinal, 1 diseno debe retlejar fa
individualidad det disenador. Enomanos de an disenador
capacitado. los elementos se pueden combinar para
producir resultados imprevistos.

VISION OBJETIVA DEL DISENO

Bl disenador gratico, debe aumentar ¢ ieperaonio
visual, para wener un mayor conuol sobre sutrabajo,
nbicn debe usar esie conocimiento para desarrollar una
vision realista vy objetivae del mismao. Siouno cree (uie uno
de los diseno talla, ha de analizar que es o gque nosle gosta
v asi adaptar ¢l diseno en contormidlecd.

ESTH.O JUVENIL

Quizds ol drea mids exiensa ¢ innovadora:del diseno
es la que se dinge a los jovenes, un mercado que
comprende desde el menor que da 1os pritneros pasos o
los jovenes adulios sofisticados.

El diseno de este proyecto se enfocard aesie
mercado, ya que se trata de moda juvenil por ko caal el
logatipo vy marca deben de ser disenados con esie
requerinicmo.



DISENO PARA LOS JOVENES

F1mercado de los adolescentes presema diterentes
problemias del estilo, vaque Jos gustos en esia cdad
varian desde o ostentoso hastn o allamente sofisticado.
Sin embiargo, bemavoria de Jos jovenes aspiran a los
valores de nn srnpo deedad que eSEpor eneimay suyo.
Pratee oo debe guiar B investigacion vodebe reficjarse
en el diseno gue se pretende

Paculinea pop b como aparece enaelevision y el
video, proporciona Ty mavor parte del estlo con que se
relacionan los acolescentes nis jovenes. Pero hacia los
(uince anos cmpiczan a buscar Imagenes nuevas (quizd
nisteriosas o\ esi edad el joven tiene un deseo
AHEOCONCICTITe de SeE VISTO como nna persona o individuo.
i dejar de setdentiticabic como perteneciente a un
JARNIRI]

Las imdiienes que aacn @ este grupo de quinee
anos varin pon 1odo el carmpo visual, desde 1as aficiones
artisticas hast s mundanas . 10 os Altimos anos, tas
imagenes v dibujos de fanasia, como s de Roger Dean 'y
Boris Vadleio, han distioado de grian popualaridad entre
este grupo Unentogqiie mas solisticado pero iguaimente
popular se pucde vers por cjemplo en los anuncios de
1elevisiony de los eans devis 504

B mercado de los mavores exige estiios de diseno
allamente creativas, aomenudo poco comunes. Los heroes
cisicos, la tecnolodia de meda o las visiones andrquicas,
cualquicr tuente tematica pucde ser saqueada para
cumplir con ks exigencias de este mercado, con su vasta
capacidad de compra, de estilos impresionantes.
convineenes v sobre todo otiginales




Unejemplo bueno, es ol usa de Jaotogiatio blanco
voneglo tintada amano. gue pucede dar lunpresion de
ue s Uy antigua, BEste naco busca oelicion de un
producto radicional que busca abarcar tanto ehmercado
jovernl como el de os adubos segoidores de v moda,
micdiente el uso de an dratistno Dabil v de mioda guie da
un tocpe de calickad vorepatacion daradera,

MERCADO PARA ADULTOS JOVENES

t estilo del diseno para e miercado de adultos
jovenes eduiere de wn mayor grado de sotisticacion, peio
tambicn debe tomar en consicderacion gy amphia variacion
de los gdastos v capacidad de comnprasva gue aparece en
estacddadd, :

tl disenao puede set para cuadquier cosag desele u
Porschie a un paquete de aperitivos, pero cada producto
requicere una teenica muy relinada Yo agdresne paa
proveaarla en un mercado exuemadamente commpreiitive,

Al buscar fas influencias sobic giapos jovenes: bay
e INVestisar las magenes afas que responder.
explorando las oscuras Vool vez gue pogalares
publicaciones, que fecr A menindo los discrios paora ol
mercado mas jovenes peticnecen cllos mismos aa
nueva generacion de disenadores, Vale o pena por o
Lo, examinar su traboio prata buscar las lomnas volos
estilos del tatno, Oro enfogioe es darle e estilo al tabaio
e impacte los sentidos. B iabago togrador de este tipo
crea a lavez una entidad nueva yodnica y atae al joven
consumidcor a base de separarse de o que es Visto cotno
aburrido vy convencional.
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Los clernentos gsindos en el estilo para jovenes
consunidones deaadig Vit desde rotlacion hasia
tposiratios de ol recnologia eodust aciones digitodizoacdas,
CONstanemente Sparecen nieves esilos de totogiatia o
ilastracion. Bl disenador dehe mantenerse en ¢ ontacio con
fas novedades Sitene gae prodacir disenos que se diran
exclusivamente i este poderoso sector de mercado,

LoS jovenes adulios buscan pretenciones arisicas,
S necesario agui establecer un estilo dirigido para los
iovenes, iniciados, preocupados por la moda. B
necesario jugar v combinar medliane ana ineresante
experimentacion.







Diseno Grafico

HISTORIA DIEL DISERO GRAFICO

El campo del diseno gritico es vasia v compleia por
Jo 1anto no hay una definicion conereta, Bs por CSLO qQue se
define a1 los diseniadores como una vardante de la culhra
catcticn occidenal, quicn nvicron suinicio alrededeon de
1851, o pdlaierra, Francia v Alemania, La culara
occidental rajo al mundao 1as anes, las cuales nacieron on
palin, aprovimadamente 1300 D ey las anesanias que el
teudistno erropeo ey G a ki lase remial, sus [ases
SON Comunes i todas las cattutas v datan de iempos
inmemorbles  Enonuesta realidad e anencana, on
Espana dutanie [as ¢pocas cok miades injera el sistema
gremial v sus prelerencins en s anesanias aioctonns.,

At el So NV oS Borbones pos Inicliaron on
s AMeS, s Gue despuds noesins republicas
Consolidaron nomagen v semejanza, de los de pans, hasw
que en 1030 nos invadieron los discNadores provenientes
sobre todo de los Estados Unidos de América.
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& QUE ES EL DISENOQ GRAFICO ?

E disenador graico tiene la funcion de resohver
problemas de comunicacion relativos a producios,
conceplos, imdgenes y organizaciones, y hacerio de
forma original y precisa, En ol mejor de los casos. esto se
logra a vaves de la comparacion de elemenios clegidos y
dispuestos con sumo cuidado, cuya presentacion se basa
en una tormula que es esencialmene simple, pero que se
ha refinado a waves de las muchas elapas en guie se ha
desarrollado,

Los pritneros problemas con gue 1opa el disenador
son {a comprension y la idemidad del espacio y las
Irmias que deben aplicarse en la colocacion de
clementos dentro de dicho espacio. Hay (e wener ¢
cuenta y conciencia de ki importancia crecienie del diseno
como parte integrante del desarrofio culiural y anisico de
a sociedad en que vivimos, El diseno desempeiia un
papel relevante en el modo en gque nos proyectamaos
intelecual, espiriteal y materiaimente. Bn el pasado, las
cmpresas preocupadas por la calidad y por su desarrollo
futtro inviricron concienzadamente en el diseno
imagoen de sus producios para implantarse enie
generaciones furas. s responsabilidad de los
disenadores el intentar (que sus diseiios sean relevanies
para las necesidades de hoy y eficaces para los anos
venideros,
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AREAS DEL DISENO GRAFICO

La tinalidad del diseno gratico es ransmitir ideas,
mensajces, atinaciones visuales yo on OCasiones estéica
pura.

La mavor pante del tabajo de diseno se engrana
especiticamente alrededor de lrventa o la promocion del
Producto o Senvicio que proyecta, yla industria se
desattollin hov iapidamente, dado que ta competencia
crtre 1ns productores de metcancias y los suminisiradores
e servicios es cada vez niavor,

Cada ontanizacian individual intena establecer una
magien Goica v promocionar sus bienes o servicios de un
modo oniginal v eleaz para Comunicarse con su mercado
potencial
o investigacion que inernviene en la delimitacion de las
Catacteristicas del mercado influird en el enfoque grafico
(el material de diseno, Bstainvestigacion clarificard
tambicn o ambito pata o) cual esta pensando el wabajo.

La tonmn que adoptor el nabaio siratico paede
encajin cnomuchas cinegionas, Estaimagen todo, s¢ o la
mavor parte de ns ogfanizaciones requieren una imagen,
CSITIAGCeN S provecn notahmente, a waves del
material de esctitorio, ¢ incuso puede intlair en el estilo y
o formato de los docamenos inernos, Sise tabrican
productos, ¢sios han de ser envasados, v 1os envases
estaran intluidos por Imagenes Jaticas, inciuso las
camionetas de repano armu nizardn con aimagen general,
Gi se tata de companias de servicios, o quiza de editores,
habra de uatar con cubicerias de ibros, revistas o folleios,
que han de ser disenadas, micntras que 10S TEStAUranies 'y
las tiendas requicren mends, listas de precios y rowlos.
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Siuna empresa decide instalar un stand en una teria
el contenido gratico, del mismo ha de ser disenado. Estas
son tan solo algunas de tas dreas a las que se aplica ¢l
wabijo grafico, pero, posibiemente, el drea individual mas
bHasta, v 1a que oltece un panorama mdas amplio para las
ideas, es la publicidad abarca carteles, anuncios en
periddicos y revistas, material de promocion en tormea de
tarjctas vy lereros en punios de venta, holetines de venta
directa vy, especiticamente importante el area de la
promocion, existe ¢l tema de las wjetas de feliciracion:
¢s ¢l disenador gratico, quien trabaja directamenie en la
creacion, procedimieno y produccion de estas misinas.

44



MATERIAL. DE DISENO

Un factor primaordial para ia elaboracion con éxito de
una obra de diseno es un espacio de abajo
cuidadosamente planiticado v bien equipado.

ANe do, se necesita una mesa razonablemente
buena v una sitla comoda que proporcione un buen
soporte Hsico, Fn segundo agar, se necesita una
superficie sobhe i cual nabagar, BEsta superficie puede ser
un tablero de dibujo o una superficie inclinada que permita
rabajar durante largo raio on posicion confornanie, un
tablero de dibujo puede apovarse, para mayor segaridad,
contra un montan de libros o tacos de madera
voluminosos,: Para obiener una fluminacion adecuada, se
precisard de alguna variedad de Jampara ajustable que
permita ver entodo momento, sin sombras que se esta
hacicendo

Los materiales ¢ instumentos necesarios on kas
tases iniciales son bicn conocidos en la praciica de
cstudion Hay gue proveerse de escuadras, reglas y
compases. Tambicn se necesitan cintas enmascaradoras,
tijeras v cuchillas atiladas v de calidad. Hay que disponer
de pegamento o cola para montar v pegar 1os elementos
de diseno. Los instramaentos necesarios para dibujar y
colorear incluven una seleccion de pices de wodos los
srados, asi como una serie de rotaladores de color y
IApices basados tanto en agua como en alcohol.

s preciso que algunns materiales sean de buena
calidad para el rabajo detallista v el establecimiento del
1N,
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La supreticie sobre R e se disena debe ser
papel de boceto, disponible e bl wiies oo diteretties
AMANnons y que al SCr Tanspareiite, permie Naces Coplas y
correcciones por et simple procediticno de superpone
una nueva hoja y rehacer o dibojo,

Tambien es aconsejabile disponer de una varieclad
de papeles de diferentes textras, colores Y grosores.
ASIMISMO S¢ necesita una seleccion de pinceles
pequenos, y una seleccion de colores y pintra gouche
bianca, que siempre es il., s¢ necesita papel satinado
mas grueso, o un tablero, para momar y prescmar las
ldeas de diseno. Estas sugerencias incluyen tan solo una
pane del equipo que puede necesitarse en el wabajo de
diseno, aunque son una bhuena base para ponersc a
trabajar.
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ANTECEDENTES DE LAS MARCAS Y
LOGOS

L.os comerciantes han utilizado desde muy atrds
marcas de fabrica v recursos visuales para distinguir sus
productos: como por cjiemplo: 1a huella del pulgar, un pez,
una estrella o una cruz, Podemos suponer, sin ricesgo a
cruivocamos, que ias imdgenes de una marca o logotipo,
antecedicron alos nombres de marca.

E onfullo gue se weni por ¢ objeto tabricado tenia,
sin dada, algo que ver en esto, pero el buen ceramista
esperaba tambicn que sus clicntes buscasen su marca y
comprasen sus vasijas, pretindéndolas a las de otnos
ceramistas.

1510, por supuesto. gue tambicn e convenia al
consumidor. St se deseaba que ¢l producto adquirido,
diera huen servicio y fuera de buena calidad., cra mas
seguro comprarla al mismao Abricame gque arresgase a
comprar un producto quizad no an bueno o que le
ofreciera la misma calidad. A Lo inversa, sioun produacto de
un determinado fabricante hahia resultado insaistactorio,
iuno aprendia a huscar su marca para no comprarlat
Naturalmente, los malos tabricantes no tardaron en darse
cuenta de que un modo de coiocar sus mercancias, por 1o
menos a corto plazo, era marcando sus productos de baja
calidad de tal modo que los clientes creyesen,
cquivocadamentie que era obra de un ceramista habil y de
confianza.
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En el nanscurso de los siglos, las marcas y los
fogiotipos se atilizaron sobre wdo a escala local. Las
excepciones cran lus marcas distintivas wtilizadas por -~
reyes, emperadores y gobicrmos, Todos estos indicaban
propiedad o control, como por ejemplo® el crisamemao
imperial ¢n Japon, la flor de lis rancesa, el dguila en
Austria- Hungria y la Concha ¢l peregring.
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(QUE SON LAS MARCAS Y i | :
LOGOTIPOS? \ |
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. . ) McDonalds: 1 l
LOS producios y onganizaciones prosperos ienen st LI A i ;
propia "personalidad”. ; | |

ASimismo las personalidades humanas son
complejas, tambicn lo son las personalidades de los
produaCtos v las orgdanizaciones, Las marcas v los logotipos
e Jos productos voas organizociones son condensaciones
de realidades complejas enuna afinmacion simple, cnouna
declaracion que puede ser conrolada, modilicada,
desarrollada vomadura en el cuiso del tempo,

De heche, hablar de fas "earcas v logotipos® como
de dos cosas distintas es un tanto confuso. Las marcas,
que s0n los medios por 1os caales fos comercianies
distinguen sus productos o servicios de ios que ofrecen
oros, entran en dos grandes categorias: nombres de
marca, como por cicmplo: Roells Rovee y Cocacola, A
menudo, los nombres de marca tan solo son
denominados "marcas® vlas imdgenes de las mivcas
sobre todo las bidimensionales "logotipos™. De hecho, rata ’ NEE
nada mdas que de diterenies fipos de marcas wilizadas por .
comerciantes, se distiingan los productos TELECOM

que muchias de 1as marcas mas tunosas del mundo, .
como por cjiemplo: Coca-Cola reaccionard endrgicamente A"ls
ante el piratco a la utilizacion no aworizada de su nombre; *
tarmbi¢n lo haria ante el piratco de sus colores, blanco v
rojo y su distintiva escritura, aunque las palabras se
cambiaran por onas,

d
Algunas de las complicaciones extras, se deben a <
bnkad
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Por otro lado, aunque s prirmeras marcas
comerciales, como su nombre indica, fueron utilizadas por
comerciantes y negociates, v wihizacion de nombres y
recursos distintivos se ha extendido en gran medida y,
aculmente, fos hospitales, los organismos
subernamentales, 1os clubs privados y woda clase de
organizaciones que no se dedican al comercio wilizan
marcas o distintivos de diferemes espedies.

Lo que ha pasado, ¢s gue ks marcas se han
cornvertido en mucho mas que simples recarsos para
distinguir prodaCtos; ahora son compromisos ¢
indicadores de calidad, de valor, de fiabilidad y de origen.
Se han convertido en algo asi como mensajes abreviados
que permiien a los consumidores identificar productos,
SCIVICcios v organizaciones.

Desde comienzos del siglo XIN, {as eyes de Francia,
Es1ados Unidos, Gran Bretada y otros paises avanzados
CINPeZAron a reconocer que fas marcas eran propiedades
valiosas. También se hizo posible obnener el
reconocimicnio oficial de la propiedad de una marca o
logotpo, registdandola, y vender o ceder bajo licencia los
derechos inherentes a una marca o un logotipo
daerminados. Esto ha continuado hasi hoy en dia, v las
marcas se venden a menudo por Ssuwmas enormies.,
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L.as marcas comerciales v 1os logotipos son algo
mas que simples palabras o imagenes:

identitican un producto, un servicio o una
organizacion.

Lo diferencian de onos,

Comunican. informan acerca det origen, o valor, la
calidad.

Anaden valor, al menos en i mayor parte de los
CAsSHs.

Representan, potencialmente, haberes valiosos,

Constituven propicdades legales imponantes.

ETIQUETA DE BIENES DI
CONSUMO

Tal vez el mavor deslizamicnto en el campo de los
productos grificos, habrd ocurtido en los bicnes de
consumo. Esta ¢s ung categoria conservadora v como tal
representa un gran conocimicnto on el diseno de cnvases
Vo emvalajes. s por esto que los resultados son
impresionantes. El estuerzo de prner el pic derecho por
delante o su mejor presentacion visualmente es evidenie
on Algunos productos muy graficos, por cjemplo, 1A
GEAR(zaOpUos tennis)

Un baen diseno podria ser fa diferencia entre un
producto con Exito de adaqudsiclon y ano que ni siquicra
sea conncido Bste fendmeoeno ¢s conocido como t algo
que el pablico va no responde a los mensajes,anuncios o
pProductos.” A menos que su aparicencia sea competitiva
arractiva, con mensajes que sean ol resuliado de un
MINUCIOSO Procese de diseno.

: “Chutedowsr € ks
| bruma Ui Amvrian N




DISENO DE ETIQUETA
121 diseno de crigueta se reticre @ un pegqueno
6o colocado aun articulo 0 producio para idenificario
por St origen. marca vy conenido, principalmente. Esie
debe ajustarse a Ja ledislacion vigentie al respecto de cada
pais, adenids de contenet alpguna NSruCCion sobire St usy.
s runbicén Ltilizada, tamiliannee para designar 1a
eologia de aluien o algher

La eliqueta ind Jrativa se colovd Al latdo postenior
del objeto @ que COoresy wonde, es cuando un anticulo ya
cnvasado para ¢l pablica. en [ que seintonna
objeivamente die sUS COMpoNenes. tonnulas, mado e
cipleo, techa de caducidad y ouas datos que taciliian su
Cconsuine y nmejor z\l)u)\'wluunivnm de sus cudlidades,

Estas pueden sel impresas e welas, papel
reciclindo, contesua cortada eniormas goeomdénicas, en
diterentes colores., métados de pnpresion st rdtica y
olisel

Lo cliqueta fundiona t o tarjeta de pn'svlm\ci\’m
det producto las hay con adhesivos y sin GLeneralmenie
se trata de papeles de dos caras, nde una de cllas Ut
sitinada. 51038 papeles dehen ser resistenes d la
Lumedad, at trio, @ fo riccton., o 12 rension v deben prernit
ol uso de los adt esivos, e algunos cast s el papel se
tabrica en color.




Los papeles para etiquetas grabadas v doradas
deben ser de ihras cortas que permiten resistir [a presion
v las alias emperaturas del dorado, porque en muchos
CASNS Se doran, porgue se someten a PIesiones v
temperaturas ahas

se tabrican papeles avioadhesivos parad la
fpresion de ctiquetas, BStos papeles esian provistos de
una hoja de respaddo goe evit i accion del adhesivo vy es
taciimente retiimble, este es un tipo de papel plastificado,
Fvisten algunos adhesivos secos v solubles al agua, por 1o
ques noequicien respaldo alguno: hay dos tipos de
adhesivos: ol permancnie v el himedo, La diterencia
crie es1os es que s etiduetas aplicadas con el
penanente no se poeden despegar unan vez usadas, al
contanio que Jas det bnmedo poeden ser retitadas del
producto despiees de haber sido aplicadas, La Gnica
precaucion que se debe enet con las etiquens que levan
Addhesivo soluble al agua es que no deben penmanecet
evpuestas a ki hamedad  Tambicn se producen papeies
TOSISIOTIeS 10 JIasns v se usan para ctiquelar productos
onlas que van ditecimente. nles como quesos Y
productos de salchichonetia,
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TINTAS Y BARNICES PARA
ETIQUETA

Las tintas para ciqueta deben ser adecuadas al
producto que se va a marcar, si se rata de la etiguea para
i vino o algan producto medicinal o de belleza gue
contengia alcohol, la tma debe ser resistente a este
componente, si es para jabones, sus tintes deberan sci
resistentes a la sosa y la humedad, siel producto va a ser
expuesto al sol, deben ser resistenies a la luz y calar; si se
trata de algan producio ldcteo, deben de ser resistentes a
la grasa, refrigeracion y humedad, ademas de no ser
1OXicas.

COomao se puede apreciar, se requiere ana eligquela
espedial para cada producto. Generalmeenie las etiguetas
No seimprimen pieza por picza, salvo en casos may
espreciales en que las dimensiones de la etigueta 1o
petnitan, sino que se ingrinien on planifas y lnego sun
suajadas, si su diseno lo requicie o separadas con
suillotina.

Algunas etiquetas se imprimen sobre wela y esios
materiales son muy variados, Necesariamente los
sistenias de impresion son diferentes en Cada Caso v 1as
lintas son especiales: las etiquetlas para costales y para
ROPA se imprimen en serigratic v otas on liogratia,
AuUNgue este sistema s poco usado para esta
especialidad,
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SISTEMAS DE IMPRESION

e acuetdo cona catidad v magnitud de lairada
coseleecionan los diversos sistenings de impresion por
zones de cconontin, calidad vouste, se prefiere el uso
Ao rotograbiadn. pries ese SIS permie tiradas niis
Fatgias v emplen tinas gque paeden alcanzar mavor lustre
<in necesidad de harmiz

Cuntido CSINS CHUeRS Se DHamizan ¢S por ques se
requicte alidfung resistencia gae SO0 puacde impantr ol
hatniz sobie 3 inpresion

En 1as ctiquens gabadas interviene 1a
combinacion de i tipogdratia v el logo. ELacabado metdlico
se hace por ol sistema de hot-pring

Alinas ctgquetas de disefio especial se imprimen
en serignatia, sobie jos papeles mis variados, La
serigrating, olrece wenminados enditerentes iexuaras, lo que
i & los impresos etecios plasticos muy bellos que no se
poicden logar con los demas sistemas,

Los wlicres de ofiset son gandes productores de
eliquetas, Fn este sistema se a rovecha i facilidad para
producir selecciones de color v su alia velocidad. Bl oftset
GICCC CICTAS VO[S Ceondmicas, por eso se preficre
para ciento tipo de egqueta, una de ellas es cluso de
planchas que alcanzan a imprimit hasta un millon de hojas
siny suliir deterioro alguno

Lo tipogniiting desempenia un papel muy impornante
onla brcacion de ctiquetas. este sistema s el mas
antiguo en la indusuia gritica, porque permite usar Ia
MISINA MAGUING para imprimic v suajar,

o)
911




BOLSA PUBLICITARIA

i.a bolsa publicitaria sc refiere a la destinada a
portar la mercancia ia que le es entregada al clieme porn
un establecimicnio o empresa ya sea drande 0 pedquenit
al realizar en ¢l sus compras.,

st balsa es disenada planeadaniente por an
disenador gratico, ef cual debe deener va s imagen o ol
fogotipo de fa empresa, ESia es uid fonna de imensaje
publicitario muy sutil ademads de crear ana imagen mas
establecida ¢ identiticable. st debe deineluir e logotipo
enlas partes exiernas, inclayendo arnbidn un mensaje
publicitario del mismao logoupo o marca.

Estas bolsas pueden set impiresas en papel
sensibie a la presion o en plistico o en papel barnizadao
eonchey resistenie, ELmdétodo deimpresion puede ser
oltser 0 en todo caso serigrati,

La bolsa publicitaria debe de ser lamativa ya sea
por su colorido o por sus imdgdenes visuales, ya que e
de identificar con la imagen de la empresa, asi causard un
buen impacto en el pablico, ademas de ser atrachivi paca
el mercado juveni seguidor constante de las nuevas
innovaciones de la moda,
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DISENO DE FOLLETO

Esto se refiere ala plancacian de una publicacion
unitaria que sin ser parte integrante de an libro consta de
mny reducido mmere de paginas, dencralmente un minimao
ol 2 v oun midxime de 8.

Es una pieza unpresa de lieratura direca que sale
de da prensa enlonma de hojas sencillas de papel que
pueden ser doblndas v conadas para Convertirse e
tolles

Los follitos algfunas veces son linmados panfieto a
opsclo escenciaimente ¢ folleto es un fibio pequeno
integradn por unas cuamas paginas. £sta os una
publicacion que conforma 3 divisiones principales que
SO
1 .08 prefiminares o manerial inicial
2 Elwexio
3 Las reterencias o marerinl final




DISENO ANUNCIO DE REVISTA

Las principales tormas de medios pnpresos son
penadicos, revistas vy correo directo. Bste drepo de
medios recibe mas de fa muad de dinero que se gasta en
publividad. Es el método tavorito de los vendedores al oy
NICNOr Para ransmitir un mensaje de ventas o
cotpradores potenciales.

1.as revistas s uno de los medios nacionales e
utitizan los anunciantes para su publicidad | sin embargo,
algunas revistas sOlo circulan en algunas cludades o
regiones del pais. De esta tornia, las evistas hacen
posible que fos amunciantes Heguen a clicntes que se
cncuentran ¢n areas sclectas.

La primera arca del disenador es esablecer 1os
ClOIMeIos que Se usaran para crear un diseno. Todas las
revistas tidlizan una reticuda de maguetacion preingiresas;
sobre enlas que ol disenador vabaja tas ideas de :
COMpOSICION. cn esta clapn, wnos eshozos mal dibujados
pueden aclarar ideas, ayudando al disenador a visualizog
comn sepuede disnibuir los clementos enditerenies
proporciones pard Crear distntas tonias, Tontando los
clementos dominantes se crean varias disposiciones, las
proporciones de estas son gobernadas e acuerdo ada
reticula, estas son ampliadas o reducidas para set
colocadas en posiciones cscodidas, Esto se pucde hacer
con Copias fotostateas de s 10105, La tipodratia s
seleccionada de acuerdo al estilo de la empresa, Una ves
hecho esto se indican 1os espadcios ciine rayas y otos, su
indican las lincas de cone y se da instrucciones en ung
camisa para empezar el ane tinal.
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DISENO ANUNCIO DE PERIODICO

El periddico es hasicamente un medio publicitario
local y como conoce a sus kectores, el departamenio de la
publicidad tiene capacidad pata dar conscjos a los
anunciantes locales, les ayuda a preparar publicidact guic
atracrd a los clienes que comprrardn sus bicnes o hardn
usG de sus servicios Hay dos tipos de anuncios
periodisticos: os clasiticedos vy los desplegados, fos
clasilicados se encuentran ¢n una scecion especial del
poriGdico y estan ordenados de acuerdo al produacio o
SCTVICTO.

Los periodicos Hegan o un gdran porcentaje e
gente denro del mercado aoun costo relaivamente bago,
l0s periddicos dan oportanidad a tos anunciantes de
seleccionar ¢l inomento propiciao pata ledgar o sus
compradores potenciales, La desventaja de los periodicos
se tiran pronto, asi es que los anuncios que cortienen
ticnen corta vida,

El diseno de anuncio de revista es un espacio tijo
especial y constituye una auténtica unidad de mensage. see
disena al igual que el de revista, su diferencia os que ticne
una calidad de impresion mas baja y os en blanco y
negro. Generalmente al igual que el anuncio de revista se
imprime en olset.
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PUBLILILAD
ENEL CINE

LA PUBLICIDAD Y USTED

Publicidad significa "decir o vender es toda tornna de
presentacion y promodcion impersonal de ideas: bienes o
servicios pagada por un patrocinador, Es impersonal
porque el vendedor no ve al cliene. Los fabwicanties
utilizan la publicidad para vender sus productos y hacer
Hegar sus mensajes de ventas a nanmerosas personas la
VeZ.

s tambidén una 1¢enica wilizada convenienienmenne
en la realizacion oral, visual o inpresa de un mensaje con
tines comerciales, que informa de un servicio o producio v
cOmo consecuencia, despicria en et destinario el deseo de
su adquisicion. Ademas esta tambicn tomea
competencia, elemento importante del sistiema comercial,

La publicidad o promocion ¢s imponante para los
anunciantes porque atrac mas clicntes para eflos y ast
Incrementa sus ganancias. Esta ambién represeiia un
beneficio para el consumidor, y la demanda de los
consumidores también contribuye a que los producios
sean mejores.

Existen varios tipos de publicidad los cuales son los
sigulentes:
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« PUBLICIDAD A COLOR 55 la que [ara su
manifesiacion en cualquier medio que lo admiten sus
mensajes. o wilizan plenameme tanto para llamar la
atencion del destinaiio, comao para ser mas sugestivo el
proctucto anuncindo v mds facit suidentificacion al
Presentinse on coiotes ieales

o PUBLICIDAD COMPETIIIVA, ES la que con la
sutileza (que s leves ol Stica permiten poner especial
Cntasis en destacar jos valores propios que superan a los
el competencia o s circunstancias negativas de los de
o citada marca,

o PUBLICIDAD GRAFICA En contraposicion a la
prablicidad redaccional. Brque en o forma denuncia su
ongien Voesta esta constituido ¢nous mayor parte por
clementos g@iiticos, dibujos o totogratias.

 PURLICIDAD DE MARCA. La principaimente
cdithdivi o crear nnaimagen de marca, en iuglar de
propnover disecamente b venta del producto que ampara
a i empresa que jia ostenta

« PUBLICIDAD PERIODISTICAL La que en su
presentacion adaquicre s forni que caalquiera de los
generos petiodistiicos, anenlos, reponaje, noticia,
senalnido su oniden

e PUBLICIDAD DE PROMOCION. La que busca sobre

cualguicr oo efecto de promover inmediatamente la
venta o uso del producto o servicio que fa motiva,
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Conclusion

A nanves e tos cambios v de evaluacion de la
moda e constante tenovackon, ©s necesario definir ¢l
grupo de edad para el que se estd disenando.

Por medio del diseno grafico y apoyado por la
publicicad v 1o mercadoweenia, se pucde lograr un disceno
Sdectido s dilerense para ol mercado juvenil de la maoda.

Hanv que evaluar los distintos estllos en competencia
para flegar o esie tipo de consumidor, buscar imdgenes
originales gue sean adecuadas para cl grupo de edad que
se ha escogido Analizar las cualdades inherentes al
producto o Servicio que estd promocionando.

Tarhi¢n hay que tener e cuenta el precio ademas
de 1 edad v personalidad det grapo al cual va destinado.
Bl tipo de letra y el color pueden ser seleccionados para
Aadaptarias a este estilo. En oras palabras ¢l diseno debe
cer Hamativo, fresco v original para satisfacer las
espectativas visuales del grupo y edad para la cual sc esta
disenado.
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El diseno gratico aporta de maneta muy cirecia fo
solucion para lograr una buena promaocion de la moda, o
traves de folletos, catdlogos, cliquaeias, ele Con el
conocimiento de como disenar vn logotipo hasta oo
armar un original mecanico, podremaos alcanzar una bucta
propucsta de solucion para este provecio, el cuaal se
refiere Como anteriormente se menciond al diseno de una
marca, aplicada en su respectiva ctiqueta, bolsa cometcial
y apoydndose en la fologratia, s aplicard ambicn en an
catalogo y folleto comercial.
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DISENO MARCA SHURATA
CASUAL

El objetivo era buscar una tipografia
casual, juvenil y agradabie pera al mismo
tiempo que no fuera demasiado moderna,
tratando de hacerla dinamica v juvent
dentro de 1o radicional, fEntre varios
DOCCIOS Yy Opiones se escogio esta ya que
cra la mas adecuada para enfatizar la
escencia del producto. fas telas con las que
se claboran las camisas son hechas a
mano, Al igual que fa tipografia clegida.

La palabra "Shurata” Significa algodon
en la lengua Purepecha. Esta se eligio
precisamente por que s del materia
principal en del producto, ya que las
camisas son de fibras naturales de algoclé'n
se complementd con una tipografia
americana” en altas para la palabra casual.
En la parte inferior de Shurata, se trazdé un
raydn o mancha para sobresalar el
nombre y la escencia de las camisas
tomando encuenta todo lo anterior se
cumplio con los requerimientos del
objetivo establecido



DISENO DE ETIQUETA

Para disenar la edqueta colgante se
hicteron varias opctones en diferentes
formatos, pero sc eligio este, precisamente
por ser diferente a los ya establecidos.
Este fonmato ademas de ser mas grande
es agradable v dindmico s¢ complementd
con unos graficos a mano alzada para
hacerio lamativo, buscando que le guste al
cliente y en un momento dado, se decida
por esta marca en particular,

En las edquetas adheridas al producto,
simplemesite se aplico la marca al igual que
la anterior en un formato rectangular y
bordada a la camisa.

Las etiqueias son colocadas en
lugares bastante visibles para mejor
Identificacién de la marca.
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BOLSA PUBLICITARIA
SHURATA CASUAL

[sta fu¢ disenada de manera sencilla
pero muy directa, para una buena
captacion de la marca. £sta contiene la
marca de las camisas. Este diseno de bolsa
se hizo para que fuera servicial y para
establecer una imagen mas solida de esta
marca.

A la bolsa se le aplicardn tambien los
graficos que se utilizaron en la etiqueta
colgante, por la misma razén de hacerla
llamativa, agradable y juvenil, con la
intension de que cause un buen impacto
en el publico.



DISENO FOLLETO et

Radind o ATV

COMERCIAL
SHURATA CASUAL

Este se diseio como medio de
colocacion para dar a conocer a los
compradores una imagen solida de las
~amisas, Lieva una {oto en la portada con
un corte amorfo v el resto de color morado
con el nombre de la marca calado en el
papel. En la parte interior con una tipografia
casual (nadiane) esta la intoduccién de 1o
que es la marca de las camisas. y una foto
de la fabrica para darla a conocer, se dobla
en 3 partes. En la parte posterior

simplemente tiene la direccion de 1a : eoeos e
empresa A IR ananlimit

Lt e T
»reootmkto.s g b
WOt teovdind




77

ANUNCIO DE REVISTA

En este se iilizara una foto rebazada
al tamano de la hoja para dar una mejor
nocion del producto a promover

El modclo la camisa puesta creando
un ambiente casual y juvenit con un fondo
rustico y tipico |

El logotipo aparecé en una parte de la
hoja bastante visible y estrategica para
ideniificar la marca, ademds de
complementarse como un slogan, como
introcluccion del producto al mercado de la
moda.

Dando una imagen de la escencia y
origen del producto,



DISENO DE ANUNCIO DE
PRENSA

En el anuncio de periodico, se hizo
una estilizacion de una camisa
complementando con el logotipo de la
marca

Se da la informacion, de lo que se waia
y en donde s¢ puede adquirir. Se hicieron
dos opciones de este, ¢l otro simplemente
con ¢l nombre de la marca y ¢l slogan del
producto.

Se abarcaron las ocho columnas del
periodico. En este caso es necesario I que
se trata de un producto de introduccion. v
requiere de un mayor llamado de atencion
entre los multiples anuncios del periodico v
la baja calidad de Impresion;. comun en los
periodicos.




PUNTO DE VENTA

131 desplegado o display fue hecho de
doble cara para el consumidor de las
dendas de ropa. Bl diseno permanece
eniendo el mismo concepto. El tamano de
este ¢s 1o suficientemente gmnd(‘ para s€
Vistos v al MISmo Hempe pequeno para n
estorhar cuando se pusicran en del
mostrador

LLeva de fondo una fotogratia
ampliada impresa en gns para (ue no
compita con ¢l nomine de la marca
impresa sobre la fologratia de color rosa.
De ransfondo Hleva del mismo papel

Lna impresion de una trama de tela
e manto ampliada en un color morado

£l papel de laimpresion de la
foogralia v la marca lleva un corie amarfo
para hacerlo mas dindmico

2571 ?""‘!\ ﬂﬁ BLJL
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MATRIZ GRAFICA o

Este es el mélodo apropiado para
reproducir con exactitud el logotipo o -
marca en casos donde no resulta B

practico por razones técnices,

||
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economicas o de espacio. ) t

ELEMPLO: iif'_j%ﬁ“&'"'
= ZC S A

I Espectaculares I -Mz |~

2 Mantas R e G R e

3 Bordas ctc. RN SRR S S
Esta matriz gréfica es préctica ya que ' o

por no tener exactitud en los trazos del
logotipo, se facilitard su reproduccion.
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COLORES

La eleccion de los colores, fué
simplemente un complemento de los
colores de moda, ademds se utilizaren
estos tres colores, para levantar el color del

papel.

Existe la opcion de cambiar los
colores segin el cambio de la moda.

1.0s colores wilizados son:

-Morado.

-Rosa Mexicano

-AZOE Agua

£l color es importanie dentro del
diseno ya quc de este depende que se
distinga entre la competencia. Es por esta
razdn que estos colores utilizados en la
marca armonizan bien para enfatizar que
se trata de un producto juvenll, casual y de
maoda.



PAPEL

El papel utilizado en las diferentes
aplicacionnes fué cambric menta, y que
por su textura y caracteristica diferente de
alguna manera se ldentifica con el producto
a promover.

Su uso es un papeleria corporativa e
impresos {Inos. Este papel no €s comuin
verlo en etiquetas, razén por la cual se
escogio: el papel tiene unos pequenos
hilitos que a simple vista no se perciven,
pero dan una apariencia agradable y
diferente.

Es el tratar de salir un poco de lo
convenclonal, ya que dentro ya que dentro
del mercado de la moda, exlste una gran
competencia entre las diferentes marcas.
Este papel se identifica y enfatiza la
escencla del producto.
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CONCLUSION

Después de baber pasado por mucha
informacion sobre la moda, el disefio y el
estilo, he liegado a la conclusion que ésios
temas son de constante renovacion.

Es por todo o anterior que el diseno
de esta nueva marca de camisas requirié
un diseno juvenil, casual dentro de lo
tradicional. Se notan estas caracteristicas en
la nueva marca creada. Se complementd
con colores muy de moda y con un papel
cn las aplicasiones alusivo a lo que es el
producto, Gracias at diseno grafico fué
posible llegar a este resultado, logrando de
manera directa una buena promocion de la
moda.
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