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1 NTRODUCC ION 

Los elementos visuales existe~ 

tes, exigen hoy una profunda renov~ 

ci6n, par.a lo cual es necesaria la

creaci6n de nuevos diseños gr&ficos, 

y as! pode~. romper con la monotonía 

visual de nuestros d!as. Esta re--. . . . ; 

flexi6n hiz~ indispensable realizar 

un profundo estudio sobre los efec

tos de la multi-imagen en el hombre. 

La multi-imagen es un medio de 

comunicac!6n, que. estimula a dos de 

los m&s importantes sentidos que 

tiene el hombre: el o!do y la vista. 

Sin el sentido de la vista se

ría imposible realizar la lectura -

visual, tan importante para el des~ 
•• 1 .. . , ~ . ' • 

.rrollo intelectual. 

John Debes nos dio una defini-

ci6n de la capacidad que posee el 

hombre par~ la comprensi6n visual y 

para poder desar~ollar al mismo 

~i~mpo la funci6n de dos de los 

grandes sentidos: El observar y el-

escuchar. "El desarrollo de esas ~ 

c .. apacidade.s son fundamentales para

la vida diaria que es el aprendiza

.je normal de los hom.bres, una vez-

desarrollados estos medios por los

cual~s la persona est& alfabetizada 

visualmente, podr& int~rpreta~ laa

acciones cotidianas, como son los -

objetos y símbolos tanto naturales

como artificiales, del mismo modo-

los colores y las formas que se en

cuentran a su alrededor". 

El desarroll~ creativo de ~a-

tas capacidades nos va a dar como -

resultado fundamental "La comunica-



ci6n" que es la relaci5n ·con las d~ 

más personas capaces de desarrollar 

dichas aptitudes. "Con el desarro-

lle visual el hombre será capaz de

entender y comprender un mensaje 

disfrutándolo al máximo•. 1 

Por ello el hombre puede tam-

bién distinguir una gran variedad-

de imágenes que, según el desarro-

llo de estos sentidos, le va a per

mitir la apreciaci~n de una lectura 

en distintos niveles del objeto. -

Las lecturas propiamente dichas se

pueden clasificar de la siguiente -

manera: 

1, John I. Debes y Clarence M, Williams, 
Visual Literacy Pitman Ed.N.York, pp. 
14, 12 Edici6n. 

2 

a) Puede reconocer el objeto. 

b) Clasificar detalles de la--

imagen. 

c) El observador se da cuenta

de que el conjunto de imágenes re-

presentan una sucesión de actos. 

d) Es capaz de colocar las im! 

genes en forma sucesiva y apropiada 

para cada persona; también puede -

llegar a compararlas y contrastar-

las. 2 

Por lo cual, el unir estos dos 

sentidos, el oído y la vista en un

solo medio de comunicación, da como 

resultado un AUDIO-VISUAL. 

2. Instrucción AV aucli.o-vhual tecnolog!a 
medios y métodos. W. Brov B. Levis. Edi
torial Trillas, S.A. de C.V., pp. 147-
150. 



Pero para que el audio-visual

sea lo más perfecto posible es nec~ 

sario que el creador del proyecto -

tome en cuenta que existe una rela

ción muy estrecha entre el sonido y 

la imagen, para que la comunicación 

se haga en forma correcta y el es-

pectador entienda lo que observa y

comprenda lo que escucha. 

El creador de un proyecto tie

ne que tomar en cuenta que el espe~ 

tador tiene una gran predilección -

por las imágenes de color en lugar

de l blanco y negro¡ principalmente

en las imágenes no reales, las rea

lizadas por el arte creativo del -

hombre, imágenes fantásticas, a las 

que se les llama "Efectos especia-

les" y que no es otra cosa que la -

capacidad que tiene la mente humana 

para crear. La mente humana es una 

ventana a lo insólito, es la explo

tación de la imaginación, aprove- -

chando la creatividad al máximo. 

Dentro de los medios de comunl 

cación auditivos y visuales la Mu! 

ti-imagen, tiene un gran valor y 

grandes cualidades, que la hacen un 

medio adecuado para el estudio ind~ 

pendiente y además con la ventaja -

de poderse aplicar a grupos grandes, 

medianos y pequeños. 

La Multi-imagen se puede expl~ 

tar al máximo en los medios de com~ 

nicación actuales, ya que se maneja 

el objetivo primordial, de estimu-

lar al espectador.por medio de la -

vista y el o!do,'unidos con un solo 

fin: crear una forma especial. 

3 



.. 

- EFECTOS ESPECIALES¡ Conjunto de recursos expresivos que sirven para ambien-

tar el desarrollo de una acción o para crear en el receptor determinadas se~ 

saciones que despierten su interés por el tema que se está tratando. 

Pero el creador de la Multi-imagen tiene que tomar en cuenta algunos aspee-

tos para que su cometido se cumpla con éxito. 

A 

Conocimiento 

InformacHin 

X 

El creador sólo 

Planifica, diseña 

B 

Actividades 

Aprecio 

y 

Interacción 

Realizador 

c 

Destreza 

Ejecución 

z 

Espectador 

EvalGa 



A.- Conocimiento e información: Co~ 

siste en asegurarse que el es-

pectador va a adquirir conoci-

miento e información del tema -

tratado. 

B.- Actividad y aprecio: Es definir 

los objetivos relacionados con

el tema tratado, que no es igual 

para los espectadores, por ello 

se tienen que tomar en cuenta -

varios puntos de vista. 

c.- Destreza y Ejecución: Es la ere~ 

ción del tema, tomando en cuen

ta las actividades formales del 

espectador, como su trabajo y -

sus obligaciones y así crear a! 

go especial y correcto para ca

da caso. 

X.- El creador sólo: Se encarga de

planificar, diseñar el tema que 

se va a tratar, escribirlo y --

luego exponerlo ante el espect~ 

dor. 

Y.- Interacción: Es la relación que 

existe entre el realizador y el 

espectador, creando una unión -

desde el momento de la exhibi-

ción del tema, hasta su conclu

sión. 

z.- Espectador: Es el último paso -

del proyector, que se va a en-

cargar de evaluar y juzgar la -

creación, sólo él sabe si se l~ 

gró el cometido del realizador. 

Pero en el plan de proyección

se tienen que reconocer, describir

y colocar las aptitudes que los es

pectadores d~ben desarrollar. 3 

3. Manual de la publicidad Miguel A Furo-
nea. Aula Abierta Salvat. p. 8. 

5 



Seleccionar el conte~ido para

producir una experiencia Gnica con

el fin de alcanzar el objetivo de-

seado. 

Aunque se debe saber que la -

Mul ti-imagen es un bombardeo de im! 

genes las cuales generan prejuicios 

necesarios, expectativas y fomentan 

o callan ideologías. 4 

La Multi-imagen aprovecha su -

cualidad de motivaci6n, con la psi

cología del individuo que lo induce 

a la asociaci6n de ideas. 

El creador de un proyecto en -

Multi-imagen puede y debe de recu--

4. Manual de la publicidad Miguel A Furo-
nes. Aula Abierta Salvat. pp. 10 • 

• 

rrir a todo lo que se encuentre al

alcance de su imaginaci6n y creati

vidad, que es lo m¡s valioso que -

puede encontrar. 

La imaginaci6n debe alimentar

se de los mensajes que se transmi-

ten de la investigación previa al -

tema que se va a tratar. Los cono

cimientos adquiridos con anteriori

dad nos marcan las teclas que se d~ 

ben tocar o las reglas del tema. 

La creatividad nos orienta sobre el 

c6mo hacer las cosas. 

Para obtener una buena imagen. 

la investigación y la creatividad -

deben estar interrelacionadas, ya -

que cada una, en forma individual-

no ayudan para alcanzar el resulta

do Óptimo que se necesita. 



De estos dos aspe~tos, la ere~ 

tividad en forma individual, es la

más dif!cil de investigar, ya que -

su fuente son las ideas, en las cu~ 

les no existen f6rmulas, aunque s!

condiciones referentes a las formas 

de plasmar las ideas según las si-

tuaciones del creador. 

Dentro de una imagen existen -

diversos elementos que el creador-

tiene que tomar en cuenta, como es

el caso de la relaci6n que existe-

entre las palabras y su signific&do 

interno¡ además del papel que juega 

el lenguaje en la mente del indivi

duo y de la sociedad. 

El creador tiene la obligaci6n 

de encontrar la uni6n perfecta en-

tre estos elementos para que su 

creaci6n sea comprendida y aceptada 

en la forma más correcta¡ sin temor 

de haber cambiado el mensaje. 

La Mente, el Yo y el Espectador 

Existe una aplicaci6n del pen

samiento que se da cuando un comun! 

cante, en este caso el creador de -

la Multi-imagen, indica un s!mbolo

y actúa ante él, en forma paralela

ª lo observado, ~iempre buscando -

que la Multi-imagen provoque pensa

mientos para sí mismo, lo cual es -

una autoprovocaci6n del significado 

interno, que deja en el espectador

parte de un misterio en la realiza

ci6n. 

Para que el espectador llegue

ª pensar, es necesario un símbolo o 

7 



una imagen significante, que lo mo

tive y que sea capaz de valorar el

gran trabajo en los efectos realiz~ 

dos en este medio de comunicación.

"El desarrollo de cualquier grupo-

humano sólo se hace posible porque

las actividades están orientadas h~ 

cia un objetivo que puede ser coor

dinado por las interacciones de las 

imágenes•. 5 

Para que el fin del proyecto -

sea el correcto, depende de las ex

periencias internas del receptor, -

en este caso el espectador, sean p~ 

recidas o iguales a las que el emi

sor pens6. 

5. M. Morgas. Teor!a de la comunicación en 
masas, Editorial Gustavo Gill, pp. 169 • 

• 

En este tipo de comunicación -

la Multi-imagen depende del papel-

tan importante que juega la memoria, 

que es mucho más vital que los dos

sentidos que intervienen en la com~ 

nicación audio-visual. 

Se eligi6 el tema de la Multi-

imagen por "ser un medio de comuni-

cación que va a provocar la partic.! 

paci6n del individuo, en forma di--

recta, en la comunicaci.Sn audio-vi-

sual. En esto la respuesta del re-· 

ceptor puede variar, según las exp~ 

riencias anteriores o el estímulo -

del entorno que no son iguales para 

todos los hombres, aunque no se ut.! 

lizan los elementos del conocimien

to que tienen en común•. 6 

6. M,de Moragas, Sociolog{a de la comunica
ción de masas, Ed. Gustavo Gill, pp.121. 



La comunicación audio-visual,

está en vías de construcción sobre

la base de elementos sólidos, sien

do &sta una novedad dentro del con

junto de signos o elementos para su 

representación en la comunicación -

entre los seres humanos. 

La comunicación se apoya fund~ 

mentalmente en el enálisis de cont~ 

nido, es decir, en la colocación e~ 

tre par&ntesis del contenido del 

sentido o de la especificación de -

una comunicación dada. 

El universo de la comunicación 

se caracteriza por la invención de

los mensajes en la esfera cotidiana, 

mensajes personales o de medios de

comunicación que tienen la idea de

la multiplicidad y de la accesibil! 

dad de todos los mensajes. 

Otro punto importante por el -

cual se seleccionó este tema fue 

por el hecho de que cubre muchas n~ 

cesidades de la comunicación social, 

como son la persuación, la motiva-

ción, el poder de convencimiento y

muchos más. 

En la teoría de la persuación, 

es necesario conocer la tonalidad -

de los motivos del hombre, del re-

ceptor y del papel que asume con la 

experiencia vital. 

"Para la persuación que se 

quiere y se tiene que lograr con e~ 

te medio de comunicación, la Multi

imagen y ambiente que lo rodea, es

importante para la finalidad princ! 

8 



pal que es el de comunicar. 7 

Para que el hombre se motive,

antes tiene que ser persuadido, por 

lo que el mensaje ser& .el paso si-

guiente al proceso normal del pensa 

miento. 

"La Multi-imagen" tiene la fu~ 

ci5n principal de persuadir al es-

pectador visualmente y es compleme~ 

tado por el sonido del mensaje aud! 

tivo, que se quiera manifestar en -

cada exposici6n del tema. 

7. Raymond, Rosa, Persuaci5n, comunicaci5n 
y relaciones interpersonales, Editorial 
Trillas, pp. 71. 

10 



OBJETIVO 

El objetivo de este estudio es 

el de transmitir nuevos conocimien

tos sobre la Multi-imagen, su impoE 

tancia ante otros medios de comuni

cación y el valor que tiene en la -

vida cotidiana. 

Otro punto mencionado en este

proyecto, son los pasos a seguir en 

la realización de un montaje en Mu! 

ti-imagen, la realización de efec-

tos especiales, que se pueden crear 

con la ayuda de materiales simples

y que se encuentran al alcance de -

cualquier persona. Con ello se ob

tiene un montaje de Multi-imagen -

PROFESIONAL. 

Esta tesis es una guía para la 

creación de la Multi-imagen y sus -

efectos especiales. 

11 



ANTECEDENTES 

I.- El hombre se distingue de

otros animales por el uso de la co

municación VERBAL. 

El hombre posee un doble cara~ 

ter: el de emisor y el de receptor. 

En este complejo sistema de comuni

cación y su dominio, se necesita un 

aprendizaje que nunca termina, por

que la inclusión de nuevos vocablos 

y modismos se producen durante toda 

la vida. El lenguaje verbal es un

conjunto vivo que está Íntimamente

relacionado con la estructura misma 

del pensamiento, estableciendo así.

una real interdependencia. 

Desde hace aproximadamente si

glo y medio, algunos inventos prov~ 

caron adelantos en la comunicación

humana 1 fueron los primeros avances 

desde la escritura en el tercer mi

lenio antes de Cristo y la imprenta 

en el siglo XV. Y después siguie-

ron la telegrafía, el teléfono, la

cinematografía, la radio y la tele

visión. 

Como antecedentes de la foto-

grafía, se pueden señalar al dibujo, 

la pintura, los vitrales, la escri

tura, etc. 

Con el uso cada vez mas compl~ 

jo de estas nuevas señales reprodu

cidas y multiplicadas en sistemas-

autónomos y a la vez combinados en

tre sí, se fue <:re.ando otros lengu.!!_ 

je diferente al verbal. 

"Este lenguaje se ha.incorpor.!!_ 

do a los procesos mentales del pen-

1:1 



samiento en forma tal. que por proc~ 

dimiento (codificaci6n y decodific~ 

ci6n) se producen en forma automát! 

ca e inconsciente".ª 

Después de la Segunda Guerra -

Mundial se cre6 un nuevo lenguaje,

el AUDIO-VISUAL porque había posib! 

lidades de multiplicar la comunica

ci6n por otras vías, como la cons-

tante presencia de señales que lle

gan a la vista o al oído. 

En la actualidad estamos vir-

tualmente bombardeados por solicit~ 

6. Se emplea el esqueina de Shannon para -
contar con una base de anlilisis de comu 
nicación audio-visual. El emisor codi= 
tica un mensaje llega al receptor y lo
decoditica. Montajes audio-visuales -
teor!a y práctica. Jorge Eneas C., Ed.!. 
torial Diana, pp. 12. 

des que vienen de distintos lados y 

que se dirigen a los dos sentidos -

más COMUNICANTES¡ la vista y el 

oído, las cuales se producen en fo~ 

ma independiente o simultánea. 



HISTORIA 

Como este estudio está enfoca

do a la Multi-imagen se hablará de

una forma más clara y profunda so-

bre los antecedentes de este medio

de comunicaci5n. 

El proceso del audio-visual se 

dio en forma irregular a medida que 

aparecen los distintos inv~ntos que 

a su vez daban nacimiento a las nu~ 

vas formas de expresión. 

Durante mucho tiempo la comun! 

cación visual permaneció separada -

de la comunicación sonora, hasta -

que llegó el cine sonoro (1927-1929) 

el cual fue el primer sistema audio

visual en la Segunda Guerra Mundial 

(1936-1945). 

Al finalizar la contienda co--

menzaron a industrializ~rse los gr~ 

badores magnetofónicos, primero con 

alambres y luego con cinta. En foE 

ma paralela se dieron progresos en

el campo de la fotografía en color. 

Dentro de la historia de la -

Mul ti-imagen se encuentra a Athana

siui Kircher, quien en 1645 realizó 

el primer intento de proyectar imá

genes sobre una pared a través de -

un espejo cóncavo sobre el cual se

pintaban las imágenes y a la que le 

llamó "linterna prodigiosa". Ah! -

fue el nacimiento de los difere~tes 

tipos de proyectores. 

En 1785 en París, dentro de -

una obra teatral, se realizaron --

efectos sobre un~ pantalla al deses 

focar el objeto hasta que la imagen 

15 



desjparec!a. En 1890 se comienzan

ª experimentar estos efectos con 

imágenes múltiples hasta que en 

1924, el francés Claude Auntant-L~ 

ra desarrolló un sistema en el cual 

utiliza múltiples pantallas e imág~ 

nes de diferentes tamaños, siendo -

gste el primer trabajo de Ínulti-m~ 

dia ya que en la pantalla central-

proyectaba una pel!cula de cine co

mo atracci6n principal, y en los l~ 

terales, imágenes fijas.· 

A partir de este experimento-

se piensa en desarrollar un aparato 

que coordine las imágenes con soni

do. 

Después de un corto periodo se 

llega al desarrollo del cine, el 

cual provoc6 a su vez el desarrollo 

11 

de un aparato que pasara automátic~ 

mente las diapositivas, pero no se

lleg6 a los resultados esperados ya 

que la fotograf !a no era lo perfec

ta que se requer!a. 

En 1938, en el pabell6n de Ko

dak dentro de la Feria Mundial de -

Nueva York se present6 un programa

da 36 proyectores, convirti,ndose -

as! Estados Unidos en uno de los -

primeros y principales productores

de Multi-imagen. 

La Multi-imagen encuentra su -

mayor auge a_partir de la dgcada de 

los sesentas, convirti,ndose ya en

uno de los medios de comunicación -

propiamente dicha con caracter!sti

cas más definidas. 



La tecnolog!a nos ha permitido 

realizar programas con una gran va

riedad de proyectores, como es el -

caso de "Drapolyecran" que en 1967, 

en Checoeslovaquia realiz6 con 224-

proyectores, una exposici6n inolvi

dable. 

Y as! se dio el avance más no

torio de la historia de la Multi-im~ 

. gen, hasta nuestros d!as, ahora se

cuenta con proyectores automáticos

que van sincronizados con la repro

ductora de audio que por s! mismos

cambian las imágenes por medio de -

tiempo y por el. sonido dado. 

MEDIOS DE COMUNICACION 

1.1 CONCEPTO DE AUDIO-VISUALISMO 

El "audio-visualismo'' es una--

comunicaci6n que se capta por medio 

del o!do y de la vista. 9 

Los medios audio-visuales se-

clasifican en su forma interna, co

mo es el caso del disco, las graba

ciones que son los medios auditivos, 

el cine mudo, las diapositivas, las 

fotograf!as que son los medios vi-

suales¡ pero la uni6n de estos ele

mentos forman los audio-visuales, -

tal como el cine •onoro, la televi

si5n y la Multi-im~gen, "El audio

visualismo es una comunicaci5n ofr~ 

cida por aparatos mecánicos y/o 

electr6nicos que se captan por me--

9. Jorge Eneass c., MontaJes audio-visua 
les teor!a y pr~ctica, Editorial Diaña, 
pp. 17. 

17 



dio de la vista y el o!do•. 1 º 
1.2 NOMENCLATURA 

se da el nombre común de "AU

DIO-VISUAL" a la proyección de dia

positivas acompañadas por unas pis

tas de audio o bandas sonoras que -

se encuentran en un disco o cinta -

magnetofónica•. 11 

As! que la Hulti-imagen es un

medio audio-visual que noi da como

resultado la obtención de diaposit! 

vas y de una grabación, adem&s de -

que establece las relaciones espa-

cio-temporales necesarias para la -

10. Jorge Eneass c., Ob.cit., pp. 18. 

11. Ibidem, pp. 24. 

11 

mejor transmisión de un mensaje. 

cuando se proyectan una serie

de diapositivas, entran en juego -

dos valores: el de cada imagen por

separado y el de la relación de ca

da imagen con las que le precede y

con las que le siguen. 

cuando la serie se acompaña 

con una pista de audio, nuevos ele

mentos aumentan, disminuyen o dest~ 

can el sentido o expresividad de la 

transmisión. En la banda de sonido 

hay un montaje sonoro (sonomontaje) 

donde cada sonido tiene valor por -

s! mismo y en relación con los de-

m&s. Est&n relacionados los tres-

elementos cl&sicos: palabra, inci-

dentes ambientales y música. Pero

en la Multi-imagen se pueden utili-



zar los tres elementos unidos. 

La relación que se da entre c~ 

da imagen y el sonido que la acomp~ 

ña propicia que se establezca un d~ 

licado equilibrio lleno de matices

que puede transmitir excelentemente 

un significado sin confundir al es

pectador. 

11 
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MEDIOS DE COMUNICACION 

II.- Caracter!sticas y clasifica

ción de los materiales audio

visuales incluyendo ventajas y 

limitaciones. 

Como se hab!a mencionado ante

riormente el nombre de "Audio-visual" 

se le da a toda manifestación o ex

presión que produce imágenes o son! 

do en forma simultánea, cuando se -

emplean aparatos mecánicos y/o eleE 

trcSnicos". 12 

Los medios audio-visuales, se

clasifican de acuerdo con su fun- -

ción individual o combinación entre 

ellos. 

12. Jorge Eneass C., Ob.cit., pp. 23. 

Clasificación: 

l. Los medios visuales proyectables. 

a) La fotograf !a 

b) Las diapositivas 

c) Las filminas 

d) Las transparencias 

proyector. 

2. Los medios sonoros. 

a) Las grabaciones 

para retr~ 

J. Medios auditivos y visuales. 

a) Pel!cula cinematográfica 

b) Los medios combinados (multi

media) 

c) La televisión y materiales de 

exhibición· 

d) La Multi-imagen 

2t 



2.2 CARACTERISTICAS, VENTAJAS Y L~ 

MI TAC IONES 

2.2.1 Medios visuales proyec-

~ 
a) Fotografía 

Ventajas: 

1.- Es útil para la observaci6n de

tallada y a un ritmo individual. 

2.- Es útil como material de consu! 

ta y para exhibici6n. 

3.- No requiere de equipo especial-

para usarse. 

4.- Pueden hacerse tomas fotográfi

cas con cámara de 35 mm. 

s.- Proporciona representaciones 

realistas y llenas de colorido. 

Limitaciones: 

1.- No se adapta a grandes grupos. 

2. - se requieren conocimie
0

ntos de -

fotografía, equipo e instalaci2 

nes para su realizaci6n. 

b) Diapositivas 

Ventajas: 

1.- S6lo se requiere hacer las to-

mas fotográficas ya que pueden

ser reveladas y montadas en la

bora torios. 

2.- Proporciona representaciones -

realistas y llenas de colorido. 

J.- Pueden hacerse con una cámara -

de 35 mm. 

4.- Se pueden revisar y ponerse al

día fácilmente. 

5.- Se manejan, se guardan y se rea 

comodan con facilidad para va-

rios usos. 

6.- Se pueden archivar. 

7.- Se guardan y ordenan más fácil

mente usando maqasines. 

e.- Pueden combinarse con narraci6n 

grabada, para una mejor presen

taci6n. 



9.- Pueden usarse individualmente o 

en grupo. 

Limitaciones: 

1.- Requiere cierto conocimiento de 

fotografía. 

2.- Requiere equipo especial para -

acercamiento y copia. 

3.- Pueden desordenarse y proyectaE 

se en una posición incorrecta-

cuando se colocan en el proyec

tor de una por una. 13 

4.- La falta de movimiento de la -

iaagen visuai. 14 

s.- Se ensucian con facilidad. 

6.- El lenguaje es cuadro por cuadro. 

13. Jerrold R. Kemp, Planeaci5n y produc-
ción de materiales audio-visuales, Ins 
tituto Latinoamericano de la comunica:
ci~n educativa (UNESCO-M~xico) pp.42. 

14. Jorge Eneass C., Ob.cit., pp. 30. 

c) Filminas 

Ventajas: 

1.- Son compactas, f&ciles de mane

jar y se conserva siempre la s~ 

cuencia. 

2.- Pueden complementarse con texto 

y grabaciones. 

3.- Son muy económicas cuando se -

producen en cantidades conside

rables. 

4.- Se utilizan en grupos o de man~ 

ra individual. El presentador

puede controlar el ritmo de la

presentación. 

s.- Pueden proyectarse con equipo -

muy simple. 

Limitaciones: 

1.- Son relativamente difíciles de

preparar localmente. 

2.- Se requieren los servicios de -

laboratorios comerciales para -
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convertir las diapositivas en-

filminas. 

3.- Por tener una determinada se- -

cuencia no puede camb!arse o r~ 

novar por partes. 

c) Transparencias por retropr~ 

yector 

Ventajas: 

1.- Pueden presentar informaci6n en 

forma dinlimica. 

2.- Son fliciles de usar y su prese~ 

taci6n puede ser controlada di

rectamente. 

3.- No requieren una planeaci6n muy 

complicada. 

4.- Pueden prepararse econ6micamen

te mediante distintas t6cnicas. 

s.- Se usan especialmente para gra~ 

des grupos. 

24 

Limitaciones: 

1.- Requieren equipo especial, ins

talaciones y habilidades especf 

ficas en caso de m6todos mlis -

complejos de producci6n. 

2.2.2 Medios Sonoros 

a) Grabaciones 

Ventajas: 

1.- Fliciles de preparar con grabad~ 

res de cintas. 

2.- Pueden suministrar aplicaciones 

en casi todas las áreas. 

3.- Bquipo muy flicil de manejar. 

4.- Flexible y adaptable como cual

quiera de los elementos de ins

trucci6n individuales o en co-

rrelaci6n con los materiales -

programados. 



Limitaciones: 

1.- Pueden presentar tendencia al -

uso excesivo, como la lectura -

oral de un texto. 

2.- El costo del equipo va de mode

rado a elevado¡ instalaci6n co~ 

pleja y continuo mantenimiento

para facilitar el uso indivi- -

dual extenso. 

2.2.3 Medios auditivos y 

visuales 

a) Películas cinematográficas 

Ventajas: 

1.- Deben ser películas de largo o

cortometraje y/o secuencia fíl

mica de concepto único. 

2.- Son particularmente útiles para 

describir movimientos mostrando 

interrelaciones o dar impacto a 

a un tema. 

3.- Las películas de B mm reducen--

los costos de producci6n y equ! 

pos. 

4.- Son útiles con grupos de todos-

los tipos y para el estudio in-

di vidual. 

5.- Material didáctico. 

6.- Pueden utilizarse técnicas esp~ 

ciales para tratar ciertos con

tenidos. 

Limitaciones: 

1.- Su producci6n implica un costo

muy alto. 

2.- Requieren una cuidadosa planif! 

caci6n y habilidades específ i--

cas. 

3.- El cine está -~volucionando ráp! 

damente por io que muchos mate

riales pronto resultarán obsol~ 

tos. 
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b) Medios combinados (Multi

media) 

ventajas• 

1.- Combinan diapositivas con pelí

cula y retrotransparencias o f~ 

tografías con diapositivas y 

filminas para el estudio compl~ 

mentarlo despu&s de la exhibi-

ción de una película. 

2.- Producen una combinación mSs -

efectiva que cuando se usa uno

sol~ de los medios. 

Limitaciones: 

1.- Requieren de equipo adicional y 

una cuidadosa coordinación tan

to en la planificación como en

la preparación y uso. 

2.- Requiere del conocimiento de -

las t&cnicas a utilizar. 

21 

c) Televisión y materiales de 

exhibición 

Ventajas: 

1.- Permite la selección y combina

ción de los mejores medios audio

visuales para obtener los obje

tivos de un programa. 

2.- Permite el pasar de un medio a

otro mientras se realiza el pr~ 

grama. 

3.- Facilita la presentación de re

cursos de los que normalmente-

no se pueden disponer en un au

la. 

4.- Los nuevos tipos de tableros y

pizarrones proporcionan flexib! 

lidad y dinamismo a la exhibi-

ción de objetos y a la demostr~ 

ción por escrito. 



Limitaciones: 

1.- Los materiales preparados con-

esta finalidad tienen poco o -

ningún valor por sí mismos, fu~ 

ra del programa total de televi 

sión. 

2.- Deben ajustarse a los requeri-

mientos técnicos de la televi-

s ión. 

3.- A veces deben ser preparados 

con demasiada rapidez. 

4.- Algunos tipos de tableros de e~ 

hibición son demasiado costosos. 

d) MULTI-IMAGEN 

Ventajas: 

1.- Son útiles para proyectarlas en 

grupo. 

2.- Son imágenes individuales. 

3.- Existe una relación entre cada-

imagen. 

4.- La parte visual queda supedita

da a la auditiva. 

5.- Exposici6n correcta de 4 a 6 s~ 

gundos en pantalla. 

6.- El costo es relativamente bajo. 

7.- Fácil manejo. 

Limitaciones: 

1.- Pueden variar los tiempos de c~ 

da transparencia. 

2.- Es necesario que haya locutor. 

3.- Es de suma importancia un cass~ 

tte mezclado, disco, voz con m~ 

sica y varios elementos auditi

vos más. 

4.- Es necesario una cámara fotogr! 

fica, mesa de luz y marcos para 

diapositivas. 

5.- Un proyector de transparencias, 

grabadora, pantalla y estudio -

de grabación. 



6.- Procedimiento detallado. 

7.- La expoaici~n no puede ser con

templada y escuchada con aten-

ción por m&a de media hora. 
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PLANEACION Y PRODUCCION DE MULTI-IMAGEN 

III.- Planeación y producción de -

Multi-imagen. 

3.1 MONTAJE DE MULTI-IMAGEN SIMPLE 

cuando se elige el tema que va 

a ser expuesto y realizado por me-

dio de efectos especiales en Multi

imagen, Gatos están a carg~ de la -

imaginación creadora del hombre, -

pues los efectos no se encuentran -

en la naturaleza. Es recomendable

que la realizaci6n de efectos espe

ciales en Multi-imagen se lleve a -

cabo en cosas sencillas como es el

caso de los stmbolos, letras e imá

genes poco trabajadas, situaciones

que serán elaboradas de manera esp~ 

cial, para explotarlas a su máximo. 

cuando se va a realizar un tr~ 

bajo de Multi-imagen, se tiene que-

tomar en cuenta el tiempo de dura-

ción, para poder fijar el principio 

y el fin¡ ast los resultados serán

más completos. 

Para todo montaje de Multi-im~ 

gen existen ciertas limitantes que

la propia naturaleza marca, por eso 

se tiene que recurrir a otros ins-

trumentos de realización como son -

las luces artificiales, los filtros 

de colores, etc. Imitando a la na

turaleza y muchas veces superándola, 

podemos romper con esas limitantes. 

Para que el trabajo sea corre~ 

to se tiene que tomar en cuenta la

duración de la exposici6n del trab~ 

jo¡ la más adecuada es de 5 a 15 m! 

nutos. Si esta proyección se pasa

de este tiempo, se corre el riesgo-
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de que el espectador pierda el int~ 

rés del tema expuesto. 

"Cuando se estudia un tema ela 

horado en Multi-imagen no es fácil

establecer sus limitantes, porque -

cualquier idea de su realización 

con cierta profundidad, obliga ~ 

multiplicar las ideas y dividir el

tema a su vez en subtemas y muchas

veces se excede de la duración que

ya se había marcado"15 por eso es -

necesario tomar en cuenta todos es

tos aspectos antes de la creación -

del proyecto en Multi-imagen. 

15. Jerrold E. Kemp. Planeación y produc-
ción de materia.les audio-visual.es. 
Miembro de la Climara Nacional. de la I!!. 
dustria EditoriB.1, pp. 50-51. 
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una Multi-imagen creada con -

efectos especiales nos presenta vi

sualmente hechos concretos y f áci-

les de comprender. Es necesario e~ 

focar el tema elegido con anterior! 

dad desde distintos puntos de vista, 

luego elegir el que mejor se denom! 

ne y el que mejor permita desarro-

llar una Multi-imagen completa. 

Del tema que se ha elegido, se 

hace una síntesis que nos ayudará a 

enfocar la información de manera -

más clara. Para que se lleve a ca

bo de esta forma es necesario tomar 

en cuenta que el tema incluye infoE 

mación, documentaci6n e investiga-

ción del contenido, la búsqueda de

estos temas y asimismo de materia-

les que están reservados para la 

producción de la Multi-imagen. 



Los tipos de temas que existen 

para esta estructura audio-visual -

son: 

- Documentales 

- De capacitaci6n 

Promocional 

- Publicitario 

- Did&ctico 

Para que un tema se realice e~ 

rrectamente se tienen que seguir a! 

gunos pasos para lograr una estruc

tura correcta. 

Estos pasos se encuentran for

mados por: 

3.1.2 Planeaci6n 

Para llegar al gui6n es necea~ 

rio pasar por dos elementos sin·los 

cuales no se realiza un buen monta-

je de Multi-imagen. 

a) La idea: Despufis de la ele~ 

ci6n del tema sigue la lluvia de 

ideas, lo cual puede iniciar un 

&rea o asignatura de interfis, pero

las ideas m&s Gtiles son aquellas -

que tienen relaci6n con las necesi

dades de un grupo concreto, provo-

cando una actitud o respuesta espe

c{f ica. 

b) Formular objetivo: El tema

principal para su mayor dominio, se 

divide,en subtemas, los cuales no -

deben estar aislados sino unidos 

con el tema principal. Por ello 

despu's de concretados la idea y el 

objetivo, se tiene que llevar a ca

bo una planeaci6n del proyecto tom~ 

do en cuenta todo el material de --
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uso, que es el material que va a. C.!! 

brir todas nuestras necesidades en

la planeación del montaje en Multi

imagen. 

c) Equipo: Es el tipo de apar~ 

tos que deben emplearse en la real! 

zaci6n de un montaje de Multi-ima-

gen simple, 

Para un montaje de ·este tipo -

es necesario contar con: las imáge

nes, la grabadora, el equipo auxi-

liar de sonido, el sincronizador y

el proyector¡ este es un equipo co~ 

pleto, pero tambiGn se puede traba

jar con un mínimo de equipo compue~ 

to por una cámara fotográfica, una

grabadora y un proyector. Los de-

más elementos no son indispensables 

pero sí muy convenientes. 
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1.- La cámara fotográfica: 

Existe una gran variedad de cámaras 

fotográficas de distintos tamaños y 

con diferentes formas de película y 

con una cantidad mayor o menor de -

accesorios. 

En una cámara fotográfica hay

que determinar primero cuál será el 

uso para l~ que se destinará. 

Si se desea realizar montajes

en Multi-imagen se debe pensar en -

una cámara de 35 mm. 

Existen cámaras que utilizan -

películas de un tamaño (6 X 6 cm, 

6 X 9 cm) y otras que las usan de -

menor tamaño (16 mm). En la actua

lidad hay más disponibilidad de pe

lículas con tamaño de 16 mm. Los -



proyectores de diapositivas también 

admiten como norma los marquitos de 

5 X 5 cm para 35 mm con exposici6n

múltiple. 

Las c&maras fotográficas tie-

nen la ventaja de poderles agregar

gueyes de extensión. Existen así-

cientos de objetivos especiales que 

llevan el nombre de macro o micro,

que enfoca desde un original del d~ 

ble tamaño (en un sentido lineal)-

de la diapositiva, hasta el infini

to. También se tiene la opción de

colocar un objetivo zoom de distan

cia focal variable que le permita-

transformar el campo cubierto por-

el aparato sin cambiarlo de lugar. 

Una cámara consta de una gran

variedad de velocidades. Por eso--

son indispensables btros accesorios, 

como el tripié s6lido y el dispara

dor de cable. 

El disparador de cable contri

buye a mantener inmóvil la cámara-

durante la toma fotogr&fica. 

2.- Equipo auxiliar: Es todo -

lo que esté al alcance de la mano y 

de la imaginación creadora del hom

bre, en lo cual la iluminación tie

ne un papel sumamente importante. 

Para el sistema de iluminación 

convendr& disponer de un equipo que 

permita su empleo tanto para hacer

reproducciones como para las tomas

directas. 

Pero existen varios tipos de -
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lamparas como las de cuarzo, que 

proporcionan una luz muy intensa y

son de rayos paralelos. 

La iluminaci6n es de suma im-

portancia porque la iluminaci6n na

tural se puede tratar de igualar lo 

más posible hasta llegar al grado -

del dominio de la luz, sacando así

un mayor provecho. 

Para el equipo auxiliar de im~ 

gen deben considerarse tambiGn los

medios destinados al armado de las

diapositivas. Como se ha menciona

do se aconseja que e1 corte enmare~ 

do de las mismas debe hacerse con-

mucho cuidado y exactitud. 

3.- Grabadora: Hay de dos ti-

pos: grabadoras de cassettes y gra-
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badoras de carrete. 

En las grabadoras de carrete -

existen una gran variedad de mode-

los, como son las de gran fidelidad 

y que aceptan bobinas de un diáme-

tro máximo de 26.5 cm o más. 

Tienen casi siempre dos o tres 

velocidades para correr la cinta, -

que pueden variar desde 9.5 cm/seg-

19 cm/seg y de 38 cm/seg. Además-

cuenta con distintos controles para 

el volumen de entrada y para el to

no de las mismas. 

Hay equipos intermedios a los

que algunas personas llaman semipr~ 

fesionales, los cuales mantienen -

una alta calidad y ofrecen como ve

locidad máxima 19 cm/seg. Y no por 



ser semiprofesionales so~ malos si

no al contrario permiten una repro

ducción de sonido de gran calidad,

y si se sabe aprovechar, en algunos 

de los casos se pueden crear efec-

tos de sonido como el de un eco, o

un ruido sonoro. 

Otro de los tipos de grabado-

ras o cintas en cassette son las 

que producen una respuesta más o m~ 

nos idéntica a la voz humana, tam-

bién algún otro sonido que se quie

ra reproducir. 

Hay una mayor alteración del -

sonido reproducido, cuando se graba 

directamente de una tornamesa o de

un amplificador. 

El otro tipo de grabadoras de-

pende del tipo de CASSETTE. Este -

tipo está limitado en su capacidad

del sentido sonoro por el ancho de

la cinta y por la velocidad de des

plazamiento de la misma. 

En algunas ocasiones los casa~ 

ttes son superiores a las grabado-

ras de carrete y son muy prácticos

para hacer exhibiciones de montajes 

simples, porque son livianos y fác! 

les de transportar. 

Estos cassettes funcion~n en -

una grabadora normal la cual tiene

que conectar a la corriente eléctr! 

ca e incluso funcionan con pilas. -

Pero presentan desventajas ante las 

cintas de carrete porque en los ca

ssettes no se p~ede editar como en

la cinta de carrete, ya que la cal! 
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dad es menor y no son profesionales. 

En cambio puede hacerse el rna~ 

ter de audio con una reproducción -

en cassettes de las bandas sonoras

con la grabaci6n hecha anteriormen

te para poder exhibirla y con mayor 

facilidad de transporte. 

4.- Equipo auxiliar de sonido: 

Para formar un estudio de grabación 

hacen falta por lo menos dos graba

doraa1 o una grabadora de carrete,

un tornamesa, un amplificador con -

ecualizador y un par de auriculares 

ademSs de un mezclador o consola de 

audio. 

Pero si s6lo se trata de tener 

un equipo pequeño de grabación es 

indispensable tener una grabadora -
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aunque el trabajo sería muy pobre,

puesto que las limitaciones técni-

cas serían mayores y la tarea de -

realización sería m&s compleja, con 

mucho menos rendimiento. 

Los amplificadores juegan un -

papel muy importante no sólo en la

grabaci6n sino también en la produ~ 

ción. 

otro material de suma importa~ 

cia son los micr6fonos, necesarios

para centrar la voz durante la gra

baci6n, sin dejar que afecte al so

nido ambiental. 

Las grabadoras constan de un -

micrófono pequeño que en muchas oc~ 

sienes est& integrado, sin que con

esto se pueda decir que el problema 



de grabaci6n está resuelto, ya que

el resultado no es satisfactorio, -

porque este micr6fono no es capaz -

de modular la grabaci6n d~ndo as{ 

una baja resoluci6n, y permite la -

.grabaci6n de los ruidos ambientales. 

Las grabadoras además de tener 

integrado el micr6fono, en ocasio-

nes tienen bocinas o amplificadores 

que ayudan a mejorar el sonido. P~ 

ro muchos de estos problemas se pu~ 

den corregir con una sala de graba

ci6n para evitar las reverberacio-

nes, el rebote del sonido y los ru! 

dos externos, y para que produzca -

un efecto de vacío alrededor de la

fuente sonora. 

Todo este equipo que ya se ha

mencionado consta de un grabador --

principal que se conecta a la sali

da del mezclador o e~ualizador,'el

cual debe de tener entradas indepe_E 

dientes· para· uno o ~-~·micr6fonosi

de.preferencia tambi6n son necesa-

rias dos tornamesas o· tocadiscos. 

Una de las piezas más importa~ 

tes es el mezclador, que es una pi~ 

za clave, pues con él se controlan• 

en forma sucesiva o simultánea los

volGmenes de.las distintas·entradas 

de sonido. 

La cinta magnetofónica es muy

necesaria porque puede ·aplicarse a

la mayor parte de los grabadores de 

cinta de carrete, ·siempre y cuando

el grabador sea por lo menos de dos 

pistas y que se haya grabado la ba~ 

da sonora en una sola de ellas. 
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El sincronizador graba una se

ñal en la mitad de la segunda pista 

y cuando la lee, transmite al pro-

yector un impulso que hace cambiar-

1 a diapositiva, este procedimiento

sólo funciona con proyectores auto

máticos de control remoto. 

Los sincronizadores no son ca~ 

patibles con todos los modelos de-

proyectores automáticos, pero las -

combinaciones posibles están esta-

blec idas por los mismos fabricantes. 

La sincronía obtenida de esta

forma posee ventajas evidentes, PºE 

que es automática y una vez grabada 

la señal no hace falta la interven

ción del operador. 

Existen también grabadoras de-
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cassette que tienen un sistema de-

sincronización incorporado, en el-

cual la señal es grabada casi al -

borde de la cinta, lo que permite -

usar las dos bandas para el acompa

ñamiento sonoro, mientras que los -

sincronizadores más comunes de cin

ta abierta solamente lo emplearían

en un solo sentido. 

s.- Proyector y pantalla: Un-

realizador tiene que conocer a pri~ 

ri qué proyector va a utilizar en -

las exhibiciones de su montaje, por

que no existe una normalización. 

Para exhibir un montaje puede

emplearse un proyector manual de -

vaivén, aunque se recomienda plena

mente que se utilice un proyector -

semiautomático o automático. 



Si se dispone de una sincroni-

' zación ma9n6tica, es indispensable

acoplar con un proyector automático. 

Lo-ideal es contar con dos proyect~ 

res de modo que uno se pone en fun

ción mientras se apaga el otro. E~ 

ta situaci6n pasará inadvertida 

siempre que ambos equipos. sean de -

la misma marca y del mismo modelo. 

Otros proyectores permiten el

cambio de transparencia sin conti-

nuidad y finalmente los proyectores 

de vaiv6n pueden proyectar sin in-

terrupción cualquier cantidad de -

diapositivas. Para la exhibición -

de un montaje simple, puede empleaE 

se cualquier tipo de proyector. 

Para la pantalla basta con una 

pared clara o con una tela de plás-

tico blanco en toda la faz previa a 

la presentación del montaje. Es -

conveniente disponer de un objetivo 

con foco más bien corto para que la 

imagen proyectada sea de mayor tam~ 

ño a una distancia menor que la que 

habrá en la sala pública. 

Al terminar con la planeación

y contando con todos los materiales, 

se continúa con el Guión. Para que 

el tema se realice correctamente, -

se tienen que seguir ciertas indic~ 

ciones o pasos para lograr una bue

na estructura. 

Estos pasos se encuentran f or

mados por: 

GUION: el guión nos proporcio

nará los datos necesarios para pla-
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nif icar el trabajo (el guión desa-

rrolla descriptivamente el mensaje

de forma consecutiva como si se co~ 

tara una historia). Se puede decir 

que el guión es la idea básica y -

clara del tema a desarrollar, y por 

lo mismo la base del montaje. 

Un guión debe estructurarse p~ 

ra obtener un mejor manejo y a su -

vez un mejor desarrollo de la Multi

imagen. 

Su estructura principal consta 

de los •iguien·tes elementos: 

a) Guión o argumento: Es la 

gu!a preestablecida para la coordi

nación del montaje, es el texto o -

argumento del montaje. 

b) Guión literario: ES el tex

to escrito a máquina a doble espa--
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cio para que el realizador no se -

confunda y sea le!do con facilidad. 

Cada hoja tiene que estar cla

ramente redactada, con la puntua- -

ción correcta, énfasis, pausas, se

ñalizaciones para el comienzo de la 

lectura, tiempo de las pausas, etc. 

Este es un ejemplo de cómo se

har!a un guión literario: 

11 Señal de inicio de texto. 

Subrayar la palabra o pala-

bras, para dar un mayor énf~ 

sis en la .lectura. 

5 seg Marcar loa segundos que de-

ben de tardar el lector o 12 

cutor, entre estrofa y estr2 

fa. 

se marca con ello una pausa

breve. 

Se marca con ello una pausa

mayor. 



c) Guión técnico: Esta parte -

del guión forma un manual que indi

ca el orden a seguir para las tomas 

fotográficas, que es una especific~ 

ción lógica del lenguaje de la ima

gen. 

Este guión marca en forma des

criptiva las imágenes que van a foE 

mar la Multi-imagen y posteriormen

te, la narración que la acompaña, -

si es el caso, con sus respectivas

indicaciones. 
¡ . 

El guión se divide para su me

jor manejo en tomas principales, 

formando así las secuencias. En d! 

chas tomas se marcan las caracter!~ 

ticas que deben tener (sin pasar -

por alto que cada imagen tiene que

ir en proporción 2 X 3 que es la c2 

rrecta para las diapositivas de 35-

mm). 

Las caracte~ísticas se clasif ! 

can en planos que son los siguien-

tes: 

- Plano General: Es el que --

muestra al sujeto en su ambiente -

desde lejos, abarcando todo o gran

parte del escenario o en su caso el 

fondo. 

- Plano total: Es el que se e~ 

carga de enfocar al sujeto de la c~ 

beza a los pies. 

- Plano Americano: Es el que -

corta la figura desde las rodillas

hacia la cabeza. 

- Medio plano: Es el que toma

la figura desde la cintura. 

- Primer plano: Es el que se -

encarga de la toma del rostro únic~ 

mente. 

- Plano de detalle: Es la toma 

de cerca para destacar algo en par-
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ticular. 16 

Los desplazamientos de la cám~ 

ra conforme al objeto son: 

- LS (long shot): Si el objeto 

debe encontrarse distante a la cám~ 

ra, siendo as! una toma panorámica. 

- MS (medium Shot) : Si la cáma 

ra toma únicamente al objeto. 

- CU (Clase up): Cuando la cá

mara se acerca para la toma de una

parte del objeto. 17 

Cuando se prepara un gui6n, --

16. Jorge Eneas c •• Carlos E., Montajes -
Audio-visuales teor1a y pr~ctica. Edi
torial Diana, pp. 59. 

17. Jerrold E. Kemp. Planeaci6n y Produc-
ci6n de Montajes Audiovisuales. Miem-
bro de la C"8ara Racional de la Indus
tria Editorial, PP• 49. 

hay que prever de manera cuidadosa

los efectos que dará la sucesión de 

las imágenes¡ no s6lo existe una r~ 

lación de posici6n de cada imagen -

con las siguientes, sino que existe 

entre todas ellas con la banda son2 

ra, en donde tienen lazos entre sus 

elementos que son:-palabra (gui6n), 

música y sonido accidental (los 

efectos sonoros). 

d) Story Board: el story board 

es una guía con ilustraciones para

la realización de la Multi-imagen. 

El story board se puede reali

zar de dos formas, la primera de 

ellas se divide en páginas donde c~ 

da una de ellas se subdivide en co

lumnas. 



La columna de la izquierda 11~ 

va numeraci5n en forma consecutiva, 

las distintas imágenes, que se des-

criben detalladamente. Y la de la-

derecha se subdivide en dos partes; 

en la primera de ellas se ubica el

texto de la locuci6n y en el segun

.do espacio se indican las entradas

y salidas de la música, los efectos 

especiales como son los sonidos in

cidentes, marcando a su vez los es

pacios que corresponden a los soni

dos de cada imagen. (a) 

Otra forma para la r~alizaci6n 

de un story board, consiste en unas 

tarjetas por cada toma fotográfica, 

las cuales van a describir en deta

lle las imágenes, por medio de unos 

bocetos y al lado de estas imágenes 

to~as las indicaciones necesarias,-

~. 
Dª 
~ 
~ 
'~' ~ 

---
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redactando el texto, sonido y efec

tos sonoros. 

Estas tarjetas se colocan en-

un tablero, con la ventaja de poder 

visualizar un cambio de orden con -

s6lo reubicar las tarjetas nuevame~ 

te. (b) 

Al concluir con· el gui6n el s,! 

guiente paso a seguir es la produc

ci6n. 

e) Producci6n1 Es la realiza-

ci6n del proyecto y de las tomas f~ 

togrSficas e incluso de la graba- -

ci6n, as! como los elementos tGcni

cos y humanos para la elaboraci6n-

de los efectos deseados. Con la -

participaci6n de locuto~es, que co~ 

tribuyen con sus voces a la graba--

CTCJ 
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ción del texto. 

Al concluir con las tomas f ot~ 

gráficas, se propone el uso de tar

jetas para la planeación final. E~ 

tas tarjetas junto con la imagen 

van a ayudar a la realización y si~ 

cronización del proyecto. Para el

mejor manejo de este tipo de tarje

tas se recomienda que sean de 10 X 

15 cm aproximadamente y de dos col~ 

res para facilitar el trabajo y su

ubicación visual. 

Un juego de estas tarjetas co~ 

tendrán los datos relacionados·con

la imagen y en el otro la informa-

ción de la misma (el texto de la -

grabación) continuando con la colo

cación de las tarjetas abajo o al -

lado de cada una de las imágenes. 

En ese momento se coloca todo

el material con que se cuenta, sin

desechar absolutamente nada. 

Más tarde se pueden añadir nu~ 

vas tarjetas para materiales especf 

fices en relación con una o varias

imágenes o aspectos del contenido.

Despu&s, cuando se ordenen las se-

cuencias y se visualicen en el exh! 

bidor de planificación, encontrará

que deberán hacerse nuevas modif ic~ 

cienes¡ pero por lo pronto &sta se

rá una buena guía para la produc--

ción. 

oespu&s se revisa el contenido 

y se busca otra opinión~ 18 

18. Jerrold·E. Kemp. Ob,cit., pp. 50. 
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La misi6n.del realizador de la 

producción de la grabaci6n consiste 

en conseguir los elementos t~cnicos 

y humanos necesarios para la elabo

ración de efectos especiales desea

dos (en cuanto al sonido se refiere). 

Ademlis de buscar locutores, actores 

o aficionados para que contribuyan

con sus voces a la grabación del c~ 

mentario. 

f) Edición o sincronización -

(video y audio): Una vez que el pr~ 

ductor ha terminado su armado de la 

serie de diapositivas y dispone de

una banda sonora, el siguiente paso 

es la sincronizaci6n de los dos el~ 

mentas, que permite ast, complemen

tar el montaje. Es decir la inter

relaci6n sonido/imagen que es el -

sistema mlis exacto de sincronización. 
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3.1.3 organización detallada 

y espec!fica del planea-

~ 
Cuando se planea realizar un -

trabajo complejo es necesario mar-

car y tener más cuidado en los det~ 

lles espec!f icos que debe de conte

ner el planeamiento. Estos deta- -

lles éspec!f icos tendrlin que ser ºE 
ganizados y clasificados. 

Para que la realización de es

te trabajo sea correcto, tiene que

contar con una organización confor-

me at 

Tipo de material de apoyo -

grlifico: Que es todo aquello, que -

nos puede ayudar para la realiza- -

ción del proyecto, todo material vi 

sual como las diapositivas, filmi-

nas, grabaciones, fotografías y 



transparencias. 

• Clase y tamaño del material: 

Película de 35 mm y película lith -

de alto contraste. 

• Duración: Número de fotogra

fías, diapositivas, cuadro de filml 

nas, transparencias, la cantidad n~ 

cesaria y al mismo tiempo la dura-

ción de la cinta para grabación o -

para saber cuántos rollos de pelíc~ 

la fotográfica se necesitarán. 

• Estudio de grabación: En es

te caso se indica la grabación rea

lizada en una cinta magnetofónica,

sincronizador con música y voz. Pa 

ra poder acompañar la producción es 

conveniente crear un texto indican

do todo, absolutamente todo y leer

lo al mismo tiempo que la presenta

ci6n del tema en forma silenciosa. 

• Facilidades y equipo: Locali 

zación de los temas, equipo de c'm~ 

ras y accesorios, materiales gráfi

cos y fotografías. 

• T~cnicas especiales requeri

das: Fotografías de alto contraste, 

trabajos en copias, algún otro ele

mento proyectable. 

• Equipo especial requerido: -

Todo elemento que intervenga en la

producción de manera externa, como

la iluminación, grabación, sonido,

revelado de la película, y el trab~ 

jo secretarial • 

. Fecha de terminación: Es la

fecha que nos va a indicar para 

cuándo estará terminado y cuánto 

tiempo se llevará esta producción. 

casto estimado: Incluyendo -

la película, trabajo de laboratorio 

e imprevistos. Todo gasto que se -

maneje para la producción del trabajo • 
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3.1.4 consejo prSctico en la 

aplicación de los medios 

audio-visuales en el 

campo profesional 

Dentro de la producción, en la 

realización del proyecto, se encuen 

tra la preparación de un presupues

to tomando en cuenta el equipo ex-

tra que intervendrS, as! como el m~ 

terial de uso y la ayuda tGcnica 

que se vaya empleando, sin dejar de 

tomar en cuenta el gasto de labora

torio y 'el uso de luces extras. T~ 

do lo que interviene en la elabora

ción de esta Multi-imagen, para que 

no surjan inconvenientes por falta

da una buena organización. 

a) La realización de un presu

puesto: Todo tema lleva impl!cito -

cierta exigencia, la cual se cumpl! 
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ría si se dispone del dinero sufi-

ciente. 

La relación y la realización-

de Multi-imagen depende de los me-

dios materiales, por lo cual es ne

cesario realizar un presupuesto, p~ 

ra saber si se puede continuar con

el proyecto o simplemente no pla- -

nearlo por ser muy elevado su costo. 

Todo presupuesto debe incluir

los gastos destinados al personal y 

los que corresponden a materiales -

(la mano de obra) que sería la rea

lización de dibujos, carteles, pa-

rar tipograf!a, bocetos. Cuando ya 

se cuenta con el material necesario 

para la realización del mismo, no -

se toma en cuenta al realizar el -

presupuesto, pero sí debe conside--



rarse el mantenimiento de los mis--

La falta de algGn elemento co

mo la c&mara, el proyector o las -

l&mparas,· debe ser incluido en el -

presupuesto, porque habr& que adqu! 

rirlo. 

Después de los aparatos, se e~ 

timar&n las inversiones en materia

les de uso; entre ellos se debe co~ 

siderar la pel!cula virgen que se -

va a usar y un sobrante por si aca

so. Otros gastos que deben consid~ 

rarse son el laboratorio, los mar-

quitos, las etiquetas y los casse-

ttes. 

Todo montaje es importante, -

por lo que se emplean siempre mate-

riales de alta calidad¡ pero si se

ahorra en ellos, por ejemplo en la

utilización de rnarquitos de cartón

en lugar de pl&stico1 o una clase -

determinada de pel!cula virgen por

ser m&s barata, esto puede alterar

la realización ri la proyección. 

Al presupuesto también se le -

agregan los materiales auxiliares,

que son los que se utilizan de al-

gGn modo para el montaje, corno por

ejernplo: dibujos, l&minas, papales

de color, pinceles, rojo opaco, re

vistas, objetos diversos, diaposit! 

vas, etc., todo el material utiliz~ 

do, ya que se encarga especialmente 

porque no se encontró hecho o bien

porque se quiere mantener la misrna

calidad o estilo constante. 
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Otros gastos que incluye el -

presupuesto son: los gastos de co-

rriente eléctrica, de productos qu! 

m·icos para el laboratorio de revel~ 

do. El preparar un presupuesto es

delicado y se tiene que controlar -

al finalizar el montaje, para ver -

las modificaciones que se obtuvie-

ron sobre los gastos, para ver si-

hubo diferencia en el presupuesto-

realizado en un principio. 19 

Para dar una idea más clara de 

cuáles son los materiales técnicos, 

a continuación se da una breve ex-

pl_icac ión: 

b) Materiales Técnicos: Los m~ 

19. Entrevista a OPUS 35, Av. Coyoacán No. 
1133. 
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teriales técnicos, son aquellos que 

se utilizan en la realización del -

proyecto que son los siguientes: p~ 

lícula virgen, marcos y cintas mag

netofónicas o cassettes. 

Hay también algunos tipos de -

accesorios, etiquetas autoadhesivas, 

o reposición de lámparas u otros -

elementos similares. 

En realidad la mayor parte de

los montajes en Hulti-imagen se ha

cen con película de color. 

Sin embargo, existen variantes 

en lo que a la película se refiere

ya que se puede utilizar la pelícu

la de alto contraste, creando efec

tos muy gratos en blanco y negro. 



Cuando se realiza un montaje -

en color, las películas ofrecen co

lor4s no del todo reales y mucho m~ 

nos perfectos. Esto es casi impos! 

ble porque cada marca posee ciertas 

características particulares, algu

nas tienen una tendencia a los ver

des, azules, rosas o al color sepia. 

Todo ello se pone de manifiesto en

el resultado final: EN LA DIAPOSIT! 

VA. 

Es evidente que conviene em- -

plear para un montaje siempre el 

mismo material, la misma marca y el 

mismo tipo de película. De este mo 

do, la dominante o sus variaciones

tonales no se notarán tanto, porque 

no hay un punto de comparaci6n. 

Esas dominantes se vuelven muy 

evidentes cuando se proyectan va- -

rías diapositivas seguidas con ton~ 

lidades diferentes. Se manifiesta-

la falta de continuidad cromStlca.

En un montaje las imSgenes se mues

tran por separado, es importante d! 

simular todo detalle que haga per-

der la continuidad y la relación de 

imSgenes entre s!. 

cuando el material se adquiere 

de distintas fuentes ya sea por me

dio de la empresa o tomadas por el

realizador, la diferencia es noto-

ria. 

En una producción hay que pre

ver siempre un determinado porcenta 

je de descarte de diapositivas que

na se emplean en el armado definit! 

vo, ese porcentaje es muy variable, 
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salvo errores fotográficos, los ma

teriales de descarte, deben guardaE 

se y archivarse ya que pueden ser -

incluidos en otros montajes. 

Un montaje puede hacerse con -

material en blanco y negro aunque -

sean poco gratas para el espectador. 

As!, el productor tendrá que consi

derar en su presupuesto el consumo

de pel!cula virgen en color para -

luz de d!a, la pel!cula virgen en -

color para luz artificial (luz de -

tucsteno), y de la pel!cula virgen

en blanco y negro¡ ¡eta además se -

obtiene en dos tipos: negativa y p~ 

sitiva. 

Dentro de los materiales t¡cn! 

ces se encuentran las monturas de -

diapositivas que recomienda utili--
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zar las monturas de plástico de dos 

piezas, sin vidrio. De este tipo-

se fabrican diversos modelos, pero

la mejor es la que mantiene plana-

la diapositiva y las dos piezas por 

las que están construidas, engan--

chan muy bien y la unión es muy coE 

fiable. No se recomiendan las de -

cartulina (o cartón), ni los de 

plástico con vidrio, porque los pri 

meros se survan con facilidad y se

deterioran con mayor rapidez y los

segundos porque son demasiado grue

sos y por lo tanto no son aceptados 

por todos los proyectores, propor-

cionan cuatro superficies más (des

de cada vidrio) que hay que mante-

ner exentas de polvo y pelusa. 

Otro material técnico a consi

derar en el presupuesto es la cinta 



para grabación. 

Desde luego, los discos y las

cintas grabadas comercialmente no -

son las únicas fuentes de música y

efectos sonoros. Un instrumento,-

solista, un conjunto, aparatos eleE 

trónicos especiales y efectos prep~ 

rados de modo especial, también es

tán a disposición de los realizado-

res. 

-El diseño gráfico en la pro-

ducción de la Multi-imagen y la im

portancia que ocupa el color-. 

Una parte muy importante de -

los montajes en Multi-imagen la 

constituye muchas veces todo lo que 

se agrupa bajo la designación gráf! 

ca. Con esto se designa todo el m~ 

terial que permite una comunicación 

no verbal de tipo manual o artesa-

na!, en dos dimensiones. 

c) Materiales Auxiliares: Los

materiales auxiliares son muchos,-

pero var!an según el tema de cada--

montaje. Sin embargo, algunos se--

utilizan en casi todos ellos, por -

ejemplo, el papel para fondos de tf 

tules, letras autoadhesivas, los 

pinceles, colores diferentes de ti~ 

ta china, etiquetas, etc. De modo

que el dibujo, los letreros y los -

collages están dentro de esta deno

minación. 

Si se desea obtener un result~ 

do con cierta categoría, el uso de

materiales gráficos para los t!tu-

los, es más o menos ineludible. 
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Son muchas y diversas las pos! 

bilidades que se ofrecen respecto a 

este tipo de trabajo y los materia

les que se pueden utilizar tambiGn

son de distintas clases. 

El productor tiene que prever

la forma cómo se preparan los cart~ 

les. Para esta clase de carteles,

en primer lugar se tiene que ver -

quG tipo de material se puede util! 

zar para su realización, la elec- -

ción se tiene que hacer entre mu

chas clases de papeles, tal es el 

caso de la creación ~e los origina

les, por su textura u opacidad y la 

diversidad de los colores. 

Los papeles brillantes presen

tan problemas para ser reproducidos 

fotográficamente porque producen a-

menudo reflejos no deseados, los p~ 

peles muy delgados no se aconsejan, 

porque se arrugan con facilidad o -

tienden a curvearse¡ las letras se

pueden dibujar, siempre que sean de 

color negro. 

Otra forma de hacer títulos -

consiste en utilizar las letras au

toadhesivas 1 con gran selección de

tipos, en diversos tam~fios y en 

blanco y negro. 

se sugiere que todos los títu

los y carteles que se utilicen para 

la Multi-imagen sean breves. De e~ 

te modo las diapositivas se proyec

tarán en un tiempo más corto, con -

lo cual no se desvirtúa el car&cter 

audio-visual del espectáculo y nos

permi te disminuir el gasto y el tr~ 



bajo a que obliga la preparaci6n de 

lo.s tS:tulos. 

Los diseños cubren una gama i~ 

finita de posibilidades. Hay mont~ 

jes en Nulti-imagen entre los cua-

le• la parte de la imag.en est& con.! 

tituida de manera exclusiva por di

bujos reproducidos en diapositivas

y sin faltar loa efectos especiales. 

coao toda tarea dirigida a la

comunicación audio-visual tiene que 

ser funcional, es decir, que cada 

diseño constituya un elemento del 

complejo lenguaje que se maneje, -

tambUin al' ·diseiio hay que conside-

rarlo deade este punto de vista. 

La simplicidad es muy ventajo

sa para nuestro lenguaje porque el-

mensaje se transmite con cierta ra

pidez y con el sentido de s!nteais

que nos permite la captaci6n de di

seños complejos, 'aalvo en el caso -

de que se tomen varias diapositivas 

de sus partes componentes. 

Para un montaje en Multi-iaa-

gen, un diseiio eficaz, claro, dire~ 

to y si es posible agradable, serta 

el mejor resultado para lo deseado. 

Cada iaagen de un montaje per

manece escasos segundos en la pant~ 

lla, por lo tanto, la reproducci6n

de un diseAo debe ser considerada -

una PA1!ABRA o ap.eµaa una letra del

diacurso. 'De ailo depende el cum-

plimiento o no de la comunicaci6n -

entre la serie de im&genes. 
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Los diseños est&n emparentados 

con las l&minaa, pues gran parte de 

éstas no son otra cosa que dibujos, 

entre ellas se consideran todas las 

reproducciones bidimensionales de -

objetos en forma m&s clara que el -

dibuo, es decir, fotografías, pint~ 

ras, etc. 

Las l&minas son muy importan-

tes para la gran cantidad de monta

jes y a veces de su hallazgo depen

de el aayor o aenor éxito de las e~ 

hibiciones del trabajo terminado. 

Hoy en d!a un montaje en blan

co y negro tambi&n es aconsejable y 

esto ayudar& para el realce de la -

imagen. 

Taabi&n existe la posibilidad-

de apoyar la imagen sobre un fondo

de tono que sea en la parte visible 

de la diapositiva. Sin embargo no

resulta satisfactorio mezclar repr~ 

ducciones grSficas y efectos espe-

ciales con tomas directas. No obs

tante, se logran efectos sumamente

atractivos intercalando ambas cuan

do el relato lo exige. 

Est& prScticamente demostrado-

que si se ha hecho en realidad un -

montaje de im&genes y sonidos BN 

FUNCION DE UN MENSAJE, y éste se 

transmite con absoluta claridad al

público con un ritmo adecuado a su

nivel mental, loa elementos indivi

duales tienen menos valor de lo que 

podr!a creerse. 

Los collages son recursos muy-



adecuados en muchas ocasiones y ciE 

cunstancias. 

Por collage se entiende la co~ 

binaci6n de distintas imágenes en -

una sola, esa combinación se hace,

por lo general, cortando impresos-

de diversos tipos y colocándolos de 

tal manera que formen una sola ima

gen. Las ideas que se están expre

sando llegan a tener un carácter 

comparativo dando como resultado 

una imagen muy compleja; los colla

gea resuelven en ocasiones el pro-

blema de establecer una relación 

adecuada entre imagen y sonido. 

Además en el collage, se pue-

den emplear materiales no figurati

vos. Esto depende del tipo de mon

taje y del género del relato que se 

hace. Conviene que el realizador -

tenga presente la textura que no s~ 

lo realza la imagen, sino que tiene 

efectos estéticos por s{ misma. 

Existe una gran variedad de d! 

aeños que se pueden realizar en las 

tomas fotográficas que van a formar 

parte de la Multi-imagen dando una

forma estética y especial al monta

je final. 

Un aspecto que conviene desta

car al hacer tomas fotográficas de

personas, es que casi siempre se -

agregan dos nuevqs elementos de --

gran importanciaL uno es el aspecto 

f{sico que se impone por simple pr~ 

sencia y que debe corresponder a lo 

exigido por el tema y el otro es la 

expresividad del modelo. En un mo~ 



taje en Multi-imagen simple no se -

cuenta con la posibilidad del movi

miento. 

3.1.5 Realizaci6n de una 

planeación correcta 

Para la realizaci6n de el pro

yecto es necesario y de suma impor

tancia llevar un control correcto -

de las fechas de trabajo. Por ello 

se recomienda realizarlo en un ca-

lendario en el que •• marcan con -

exactitud loa días y el tiempo que

noa llevar&n las toaaa fotogr&f icas 

al igual que el trabajo artístico.

ES UNA AGENDA DE TRABAJO. 

a) Formulaci6n del calendario

de grabaci6n y tomas: Debe preparaE 

se una lista en la que se agrupen -

todas las escenas a fotografiar. -

Luego se pondr&n fechas a cada uno

de los grupos. El preparar y se- -

guir esta lista ahorrar& trabajo y

tiempo. 

cuando se toma la fotografía -

en el orden que marca el gui6n, hay 

que editarlas posteriormente para -

dejarlas en la posici6n correcta -

dentro de la secuencia. 

b) Anotaci6n cuidadosa1 Para -

llevar una anotación cuidadosa, ae

tiene que anotar en algGn lugar ••

guro, como un cuaderno, en el cual

se pueda observar la secuencia¡ los 

pasos que se est&n siguiendo, como

son las tomas realizadas¡ el orden

en que fueron fotografiadas¡ los d~ 

tos sobre la exposici6n. Estos da-



toa son de suma i~portancia para 

loa aiguientea punteas 

• Para el nGaero de tranapare~ 

cias de acuerdo con el gui6n. 

• Para el nGmero de ~ranspare~ 

cias si es que se llega a repetir-

la toaa de una misma escena. 

La intensidad de luz en cada 

toma. 

La utilizaci6n de lentes, la 

velocidad del disparador y la 4is-

tancia en cada toma • 

• Observaciones (nota acerca-

de la acci6n, coapoaici6n de la to

ma, advertencia& para la edici6n). 

Todo esto ayuda a corregir fa

llas y para recordar c6mo se reali

z6 esa toaa. 
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PLANEACION Y REALIZACION DE EFECTOS ESPECIALES 

IV.- Efectos especiales en Multi

imagen 

Para iniciar este capítulo se

dará una explicación, de la forma -

más clara posible de lo que es un -

Efecto Especial en la toma fotográ

fica. 

Un efecto especial es la mani

pulación de la realidad para crear

mágicas, irreales, falsas y fantás

ticas imágenes, explotando as! la -

máxima belleza alcanzada en una to

ma fotográfica. 

Es la creación de lo inespera

do, lo extraño y de todo lo que sea 

capaz de excitar la fantasía, lo i~ 

explicable. 

Los efectos especiales llevan

al hombre más allá de la realidad,

lo invitan a adentrarse en el uni-

verso de lo irreal, de lo insólito. 

Lo lleva a deformar lo natural 

para abrir nuevos horizontes de la

imaginación creadora. 

No hay límites para la imagin~ 

ción del hombre. 

Todo, absolutamente todo se -

puede lograr, no existen los l!mi-

tes. 

Dentro de cada hombre hay un -

universo de imaginación que sólo e~ 

pera la oportunidad de ser manifes

tada en pleno, dejándola cruzar esa 

puerta que lo encierra. 

a) La comp~~ición. La belleza 

aplicada en una transparencia. Pa

ra los efectos especiales que se --



van a dar a una transparencia es n~ 

cesaria una buena composición del -

tema principal y de los elementos -

secundarios que el fotógrafo ha di~ 

tribuido en la diapositiva, porque

para que la imagen logre su cometi

do, no tiene que ser agradable ani

camente, sino que"tambi&n tiene que 

despertar en el espectador un inte

r&s, divertirle e incluso motivarlo. 

cuando la imagen que es proye~ 

tada se realisó bajo un estudio pr~ 

vio, llega al espectador más clara

mente, dando como resultado una mo

tivación, porque lo adentra en la-

imagen y lo hace observar en forma

detallada. Es por ello que el rea

lizador debe cuidar hasta el más m! 

nimo detalle de su creación. 

El creador puede apoyarse en -

los efectos visuales, que se mane-

jan en toda ocasión, como es el ca

so de las l!neas horizontales que-

sugieren quietud y paz1 las vertic~ 

les esfuerzo y empuje, y las diago

nales dan la iapreaión de actividad. 

No es necesario que sea l!nea cont! 

nua, lo importante es que la direc

ción quede bien definida. Otro in~ 

trumento que está a nuestro alcance 

es la profundidad, que nos manifie~ 

ta volumen. 

La composición se rige por 

ciertos principios que resultan ex

celentes para el creador, sin limi

tarse. 

En una buena realización foto

gráfica, la vista del observador se 



desplaza de un detalle a otro y ha

ce que la mente adquiera una impre

sión global, no obstante, al igual

que la memoria, el ojo humano es se 

lectivo y va directamente a lo que

le interesa o atrae, pasando por a! 

to lo que probablemente esté más 

cerca de él. 

La cámara fotográfica no sele~ 

ciona la parte principal de una to

ma sino que registra fielmente todo 

lo que encuentra dentro de su campo 

visual; lo atractivo y lo desagra-

dable, lo secundario y lo princi- -

pal, sin distinciones; por lo que -

hay que elegir un punto .de interés

y dejar que todo lo demás forme PªE 

te de él, que encuadre y se llene -

con la imagen, evitando que ésta -

quede anulada por los elementos se

cundarios. 

Se puede obtener una composi-

ción visual completa de la imagen -

tomando en cuenta las ventajas que

dan los planos en los que se puede

dividir la diapositiva. 

La diapositiva se puede divi-

dir ópticamente en nueve cuadros de 

3 X 3 al colocar el objetivo en al-

gunos de ellos,·esto nos va a dar--

la importancia deseada. 
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Los centros de interés de la -

diapositiva se encuentran en los -

cuadros E,F,G,H, cualquier tema si

tuado en uno de ellos atrae el int~ 

rés del ojo humano, pero hay que -

evitar las líneas completamente ho

rizontales o verticales (horizonta

les, edificios) que corten el cua-

dro exactamente por la mitad. Es-

,mejor utilizar las líneas AA,BB,CC, 

DD. Una buena composición depende

del equilibrio entre lo grande y lo 

pequefio, lo luminoso y ld obscuro,

m&s que de la simetría. 20 

Así podríamos mencionar un si~ 

fin de recursos que se pueden util! 

zar, pero los mejores son los que -

podemos descubrir por medio de es-

tos efectos. 

e D 

A E G A 

B F H B 
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4.1 LA APLICACION DEL DISEAO GRAF~ 

CO EN EFECTOS ESPECIALES 

&n esta parte de.efectos espe

ciales se hablará de los diversos-

modos de expresar las tomas, con el 

objeto de impresionar al espectador, 

con diversos materiales que sin sa

berlo se tienen a la mano, y con -

ellos se logran efectos increíbles, 

superiores aun en las tomas norma-

les, que por lo mismo son poco hab! 

tuales. 

En cada uno de los efectos es

peciales se explicará el material y 

la forma de realizar la toma. 

MATERIALES DE USO 

4.l.l Filtros Semiteñidos 

Los filtros semiteñidos son 

filtros con colores desvanecidos h~ 

cia uno de los iados que es el paso 

de la parte coloreada a la parte -

sin colorear. El desvanecimiento-

se realiza en forma paulatina para

que no se note el cambio entre los

colores. 

Existen una gran variedad de-

filtros que cuentan con los siguie~ 

tes colores: castaño, tabaco, amar! 

llo, rosa, verde, esmeralda, azul,

pardo y gris. 

Estos filtros son también lla

mados •Filtros Cromáticos•, los cu~ 

les ayudan a modificar el ambiente

notablemente y el: contenido de las

diaposi tivas. 

Con los filtros, el creador de 



la diapositiva puede jugar con los

colores haciendo mezclas de tonos-

artificiales, uniendo dos filtros-

de diferentes colores para su crea-

ción. 

Otros efectos que se pueden l~ 

grar con los filtros cromáticos son: 

. Intensificación de una esce

na: Alternando los tonos rojos con

un filtro color rosa o tabaco para

darle un mayor realce a la toma • 

. Reducción d.e tonalidades di

f Íciles. Esto se logra ajustando-

la imagen a la diferencia de colo-

res con un filtro morado o amarillo 

en su color claro o frío. 

Recuerzo de la atención ha--

cia un motivo principal: Abriendo-

con filtros cromáticos las zonas de 

la imagen que tienen menos importa~ 
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cia. 

Aumentar o disminuir el con

traste en los colores del motivo -

principal con los filtros cromáti--

cos. 

Cuando se utilizan al mismo 

tiempo dos filtros cromáticos se lo 

gran infinitas posibilidades para-

producir trucos fascinantes: 

. Cruzando dos filtros entre -

sí se logra la aparición de un aro

luminoso alrededor del motivo prin

cipal. 

Cuando se emplean filtros de 

colores diferentes se logra un col~ 

rido más intenso en la toma. 

Dos filtros cromáticos enea~ 

trados entre sí: El contorno entre-

ellos se da por medio de los desva

necidos en la toma y la imagen que-



da dividida en dos tonalidades dis

tintas. 

Los filtros se logran por me-

dio de acetatos coloreados con plu

mones, aceite o tinta china de va-

rios coloras y se colocan frente al 

lenta de la cámara al realizar la -

toma fotográfica. Además es posi-

ble desplazar el filtro para que la 

línea divisoria no quede justamente 

a la mitad de la imagen. Puede ser 

hacia la derecha o a la izquierda,

arriba o abajo, alejando o acercan

do el filtro. Todo se puede lograr 

y cada efecto será distinto. 

FILTROS SEHITERIDOS 
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4.1.2 Obturación Lenta 

Para conseguir este tipo de t~ 

mas, se tiene que dejar abierto el

obturador mientras el objeto est& -

en movimiento. Si el objeto está--

formado en tonos claros y si se en

cuentra en un fondo negro, la figu

ra estar& muy bien definida. 

Por el contrario, si el objeto 

se encuentra en un fondo claroy és

te es de tonos claros también, la -

imagen llegar& a desaparecer. 

Este tipo de tomas e im&genes

la s vemos muy frecuentemente en las 

avenidas transitadas, en las cuales 

las luces hacen una l!nea continua, 

de color que puede ser roja en ex-

tremo y blanca por el otro. (dos -

sentidos). 

Para la realización de estas -

tomas es importante tener un tripié 

y una película lenta. 



4.1.J Difusi5n de los 

contornos 

Para lograr este efecta espe-

cial no es necesario ningún filtro, 

basta con un pedazo de vidrio, sin

importar que no sea 5pticamente pe~ 

fecto, ya que estos retratos son -

somníferos y no precisan que la ni

tidez sea absoluta. 

Para que este efecto especial

sea lo mSs correcto posible, es ne

cesario que el vidrio sea delgado,

entre más delgado mejor, ya que es

tos vidrios sue1en presentar un li

gero dominio de tono verdoso que no 

es muy conveniente para e~ ~quili-

br io entre los colores de las diap~ 

sitivas, así pues, si el vidrio es

delgado, el riesgo de cambio de co

lores es menor. 

Para que esta toma se pueda -

realizar de manera simpler es nece

sario untar un poco de vaselina en

el vidrio, dando forma de círculo o 

de estrella, siempre con el centro

limpio, formando así la abertura -

que ayudará a deéidir la forma que

ha de tener la máscara. Una vez c~ 

locada la máscara delante de la cá

mara, se debe determinar la distan

cia justa entre ella y el objetivo. 

Esto es de suma importancia, porque 

la distancia influye en el efecto-

que se desea lograr. 

Otra forma de realizar este -

efecto, es utilizando una cinta ad

hesiva de tipo mate, pegándola so-

bre la plaquita de vidrio, dando la 

forma deseada y el resultado será -

muy similar. 
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4.1.4 Papel aluminio 

El papel aluminio puede dar -

efectos ópticos fuera de la reali-

dad, y que la imaginación pocas ve

ces crea. Estos efectos pueden ser 

logrados con el papel aluminio qua

se tenga al alcance, éste da prefe

rencia debe ser da un lado brilloso 

y del otro lado mate. 

Para la realización de este 

efecto, se corta primero un buen 

trozo de material en forma cuadrada, 

con el que se hace un cono o tubo-

que se coloca en el lente de la c&

mara fotogr&fica. 

Al mirar a través del lente se 

puede observar uh curioso efecto. -

Este efecto no daña la imagen a la

que va dirigida la fotograf!a, pero 



a! cambia la zona que lo rodea. El 

papel aluminio ante el objeto, for

ma en su interior un efecto de es-

tralla, de c!rculo o simplemente de 

un dibujo que se difumina de manera 

irregular. El motivo se refleja en 

el interior del tubo. 

La parte brillante del papel -

va hacia el interior del tubo, este 

papel va unido a una placa de cris

tal delgada, la cual se monta en el 

lente de la cSmara o en el porta 

filtros universal. 

No es necesario que la abertu

ra frontal del tubo forme un c!rcu

lo perfecto. 

Una cualidad de la lámina de -

aluminio es que con ella se puede -

dar la abertura que se quiera• ova

lada, triangular, cuadrada o como -

rendija. 

cuanto más intenso sea el bri

llo metálico del interior del tubo, 

mayor cantidad de l!neas brillantes 

produce el motivo situado en el pu~ 

to central. 

La longitud y la forma del tu

bo influyen de modo decisivo en el

efecto a conseguir¡ no ae puede fi

jar nada por adelantado, esto es 

precisamente lo más interesante, la 

improvisaci6n técnica. 

otra forma de difundir los boE 

des de la imagen es por medio de un 

pañuelo de papel, haciendo un pequ~ 

ño orificio por el centro y adhi- -
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riéndolo al lente de la cámara para 

después tomar la fotograf!a. 

cámara fotográfica. 
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4.1.S Prisma de espejos 

Este efecto especial es creado 

por tres espejos, con las caras re

flectantes en el interior que for--

man un triángulo. Se debe colocar-

este prisma ante el lente de la cá

mara y se toma la fotografía a tra

vés del tubo así formado. 

El efecto que se logra tiene -

un carácter muy propio. 

El motivo se refleja en los e~ 

pejes y se multiplica al cambiar la 

distancia entre éstos y el objetivo. 

Esto influye en el efecto que se --
consigue, si se aumenta la distan--

cia, porque así las tres imágenes--

se reflejan con más nitidez. 

Uno mismo puede construir este 

accesorio de espejos sin preocupar

a e por uno profesional o especial. 

• Se necesitan tres espejos rec

tangulares que se unen con una cin

ta adhesiva dando la forma de un t~ 

bo triangular. 

Hay dos formas para realizar-

la toma fotográfica: 

• La primera consiste en sost~ 

ner con la mano el triángulo ante -

la cámara. Esta forma es fácil de

hacer pero para ello es necesario -

un tripié y un cable disparador pa

ra la toma. Como.es lógico en este 

caso el objetivo debe permanecer i~ 

móvil. 

La segunda es el fijar el ~

triangulo al lente de la cámara con 

cinta adhesiva. 
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En este caso se pueden hacer -

tomas fotoqr&ficas con objetos en -

movimiento, con la cSmara en las m~ 

nos. 

C&mara con Pr~sma 
de espejos 

Imagen a travlis 
del prisma 



4.1~6 Desenfoque 

Otro efecto de emborramiento -

(difusión de loa contornos y deta--

11es) se consigue al desenfocar el

objeto. 

Una imagen desenfocada suele-

considerarse incorrecta; pero su -

cualidad pl&stica y la forma en que 

se mezclan los colores y se reducen 

los detalles en la imagen, dan un -

resultado ~uy atractivo. 

• Puede 'usarse cualquier lente -

con un diafragma grande para que la 

profundidad de campo sea m!nima. 

Los motivos a fotografiar de-

ben presentar variedad de colores,

dando mejor resultado sobre un fon

do obscuro o totalmente claro y ha-

ciendo que el emborramiento pase i~ 

advertido. 

Para la realización de este -

efecto especial se tiene que seguir 

como primer paso, el enfoque del o~ 

jeto por completo; después se enfo

ca sólo una parte del objeto ya sea 

que esté cerca o lejos. Esto da c2 

mo resultado un nuevo estilo de de~ 

enfoque parcial, ya que al ser enfo 

cada sólo una parte del objeto el -

resto inmediatamente se observa bo-

rroso. 

Pero este tipo de emborrona--

miento puede llegar a ser total, -

sin referirnos a ninguna parte del

objeto, provocando una sensación d! 

ferente a la anterior. 
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4.1.7 Flores de Tinta 

Para este tipo de efecto espe

cial, es necesario un frasco grande 

de cristal transparente, tinta chi

na de colores, una hoja de papel -

blanca y una lámpara para la toma -

en interiores. Esta luz de la lám

para va a alumbrar el frasco, pero

no tiene que ser luz directa y por

eso se 'utiliza la hoja de papel; la 

cámara, que debe de ser adecuada p~ 

ra fotografiar a distancias muy ººE 
tas, se coloca delante del frasco. 

Como es natural antes de empe

zar a fotografiar es necesario me-

dir el tiempo de exposición y dete~ 

minar el diafragma. La exposición-

que se tiene que medir es la que da 

la hoja de papel que forma el fondo 

blanco, es de suma importancia colo 

car la c&mara e~ un tripi~ con rSt~ 

la panorámica, para dar una mayor -

precisión, porque permitirá el mov! 

miento de la cámara que no va a es

tar fija, sino que va a seguir el -

movimiento de la gota de cinta Chi-

na. 

Para esta toma se necesita la

ayuda de otra persona, quien con un 

gotero toma la tinta china y la de

ja caer en un frasco con agua. 

En cuanto cae la gota, el fot~ 

grafo se pone en acción, siguiendo

el movimiento de la gota de tinta-

china y fotografía varias veces lo

más rápido que se pueda. 

Es importante la rapidez de la 

fotografía porque la tinta cambia--
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continuamente. Mientras se sigue -

la gota se varía la figurá y por lo 

mismo puede hacer falta un ajuste-

en el enfoque. (Una vez reveladas

las diapositivas, se colocan en el

proyector en posici6n invertida con 

respecto a lo normal). En la pant~ 

lla aparecen formas indefinidas que 

recuerdan hongos y flores. 

como esta fotografía se hace -

con luz artificial, es necesario -

ajustar el equilibrio del color de

la película, y utilizar un filtro-

azul que se coloca en el lente de -

la cámara. Con esto se logra un e~ 

celente equilibrio entre los colo-

res. 

Existen una serie de filtros -

que permiten el control de la temp~ 

71 

ratura de color en situaciones di-

versas (iluminaci6n artificial y n~ 

tural) es por ello que en este caso 

se recomienda el uso de un filtro -

azul por aplicarse luz artificial,

aunque a su vez el papel blanco se

utilice como filtro. 



4.2 EFECTOS ESPECIALES EN LA REALI 

ZACION DE DIAPOSITIVAS 

Estos efectos especiales son -

diferentes a los anteriores, ya que 

se pueden realizar en casa, sin te

ner que salir para hacer alguna to

ma fotogr&fica. 

Este tipo de efectos es algo -

particular porque son necesarios ma 

teriales para su realización. 

Estos nuevos elementos de apo

yo no tienen que ser comprados for

zosamente sino que con un poco de -

paciencia se pueden construir. Los 

resultados alcanzados por'.medio de

esta tEcnica especial son extraord! 

narios. 

1é:\S 
út U\ 

;,:~ nrnE 
B\BliOU.C~ 

a) Materiales Auxiliares para

real izar las tomas: 

1.- Cámara de Múltiple Exposi

ción: Existen diversos medios para

lograr imágenes en una misma toma -

fotográfica, aunque algunas cámaras 

cuentan con un botón o palanca de -

exposición múltiple. 

Muchos modelos de cámaras per

miten anular el bloqueo autom&tico

que impide la doble exposición acc! 

dental, con sólo oprimir el botón-

de reembobinado. 

Para lograr una múltiple expo-

sición se oprime el botón de reemb~ 

binado de la cámara fotográfica y -
desp_ués se corre la pel!cula. Es-

to provoca una tensión en la misma

película sin dejar que pase al si--
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guiente cuadro. 

Una segunda opci6n, es que de~ 

pués de tomar la fotografía se abra 

la cámara en un cuarto obscuro, se

ajuste con cinta adhesiva (que va a 

ayudar a la tensi6n de la película), 

despu&s se cierre la cSmara y se c~ 

rra la película para ser disparada

de nuevo. Así carga la cámara para 

su siguiente disparo, y la película 

no va a cambiar de cuadro. 

2.- Caja de LUZ• .La caja de -

luz es bSsica para la realizaci6n-

de todas las tomas fotogrSficas, de 

este tipo de EFECTOS ESPECIALES. 

La caja de luz estS elaborada

de madera y su altura debe ser de-

unos 20 cm de largo y 32 X 22 cm de 

ancho, aproximadamente. 

En su interior se colocan dos

focos de 60w a los lados o uno de--

75w en el centro. Las paredes y la 

base en la parte interna, debe de -

ir forrada con papel aluminio para

mayor difusi6n de la luz. Los fo-

coa no deben tocar ninguna de las -

paredes laterales o la base. 

Esta caja de luz cuenta en la

parte superior con un difusor, que

está formado por un acetato grueso

de color blanco, o un cristal tran~ 

parente cubierto con papel albanene 

grueso o una mida opaca gruesa, co

locando unas cuatro o seis hojas p~ 

ra evitar que los focos se marquen-

y no se vean. 



3.- Un tripié: Para poder sos

tener la cámara deseada, y de una -

manera mSs firme. 

4.- Filtros Caseros1 Para con

feccionar filtros se utilizan mate

riales transparentes de color, como 

papel ·celofán de color, liso o.arr~ 

gado que actúa como una combinación 

de filtro o difusor. 

Una media nylon tensa ante el

objetivo de un efecto de difusor.-

cualquier objeto pequeño y opaco c~ 

mo un tubo de ensayo, puede utili-

zarse como máscara o plantilla, de~ 

de los dedos hasta el ojo de una -

aguja grande. 

La única limitante es el inge

nio de cada persona. 

s.- Original, Positivo y Nega

tivo: Este original para que sea c~ 

rrecto para la utilización en la 

Multi-imagen, debe estar en propor

ci6n 2:3, es decir, dos unidades -

de ancho por tres unidades de largo. 

Si nuestro original mide 20 cm 

de ancho su largo tiene que ser de-

30 cm para que al ser fotografiado

en diapositiva, la imagen abarque -

toda la superficie que se va a pro

yectar. 

Al trabajar con este tipo de -

efectos especiales en diaposit~vas, 

después de la realización de varias 

ideas se llega a un original que va 

a ser plasmado únicamente sobre una 

superficie blanca o negra. Este t! 

po de originales exigen una gran c~ 



lidad y para lograrla hay dos técn! 

cas que la proporcionan: la tinta -

china y las pantallas adheribles ya 

que la saturación de color es pare

ja. La tinta china puede ser apli

cada con pincel, plumilla o estiló

grafo porque tienen la gran ventaja 

de poder corregir con facilidad cua! 

quier error que exista en el origi

nal al igual que en la pantalla ad

herible. 

El material que se usa es todo· 

en papel blanco o negro con poca o

casi nada de textura y debe ser ma

te para evitar el reflejo de la luz¡ 

tambi'n es recomendable que sea 

grueso, para evitar que se maltrate. 

Despu's de terminado y corregido el 

original, se envía a un taller de -

fotomecSnica para que se saquen un-

positivo y un negativo de él. 

El positivo: es el mismo orig! 

~al transferido a un acetato trans

parente. 

El negativo: es lo inverso, lo 

que va obscuro ahora es transparen

te y las zonas claras pasan a ser -

obscuras (negras). 

Para el mejor manejo de este -

material se recomienda que el posi

tivo y el negativo se manejen del -

mismo tamaño 13 X 15 cm. 



Por Gltimo, una cuarta parte -

consiste en hacer otro rect&ngulo -

igual que el primero. La uni6n de

estos elementos forma la plantilla, 

provocando un movimiento de arriba

hacia abajo. 

LJ L l _____ l · 
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Con este ejemplo de plantilla se pueden hacer diferentes tipos de cortes para 
dar diversos movimientos tales como: c!rculos, diagonales, horizontales; todo 
lo que sea necesario. 

14 



7.- Papel celofán de colores: 

Este ayuda dando color a la imagen, 

y se maneja como filtro. 

Exposición: Todos los filtros

reducen en cierta medida la canti-

dad de luz que penetra en la cámara. 

Para que la fotografía salga -

lo mejor posible y para cQmpensar -

la pérdida de la luz, se debe aume~ 

tar el tiempo de exposición o las -

aberturas del diafragma. 

Para calcular ese aumento, hay 

que multiplicar la exposición por -

el factor del filtro. Así si ese -

factor es de 2 habrá que doblar el

tiempo de exposición o abrir el di~ 

fragma un paso, o en último de los

casos si el asa de la película es--

de 100 se pone en la cámara asa 50, 

y si es película de luz de día, se

reduce a la mitad, en todos los ca

sos de cualquier asa. 

El diafragma en este cas~ se -

utiliza abierto para permitir la e~ 

trada de mayor cantidad de luz y la 

velocidad debe ser automática en c~ 

so que así se requiera. 

4.2.1 Exposición Múltiple 

se da una exposición múltiple, 

cuando existen más de dos exposici~ 

nes en una sola toma fotográfica. 

La exposición múltiple nos fa

cilita la realización de la diapos! 

tiva ya que por medio de este tipo

de efecto especial se pueden cam- -

biar varios elementos como letreros, 
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formas, estructuras y un sin fin de 

imágenes. 

Los detalles que componen esta 

imagen, resultan más si se manifie~ 

tan de preferencia sobre un fondo -

de ~olor obscuro. 

Hay que tomar en cuenta que en 

la realización de diapositivas en -

Múltiple exposición, el principal-

elemento de creación son los colo-

res, ya que cada exposición va a -

contar con un tono distinto. Pero

no se deben aplicar indistintamente 

estos colores ya que cada uno de -

ellos tiene su propia saturación; -

si es aplicado un color de menor s~ 

turación como es el caso del azul y 

a continuación un rojo que tiene m~ 

yor saturación, el azul pierde in--

tensidad convirti6ndose casi en bla~ 

co, de ahí la importancia de que la 

aplicación sea siempre con colores

cálidos antes que los fríos. 

Modo de realizar la diapositiva. 

El negativo se coloca sobre la 

plantilla y a continuación se toma

el papel celofán de color doblado -

tres veces, para que la saturación

sea mayor y el tono que dé sea puro. 

El papel celofán puede ir col~ 

cado sobre el negativo o debajo de-

61, sin temor a alterar la diaposi

tiva. El papel celofán colorea el

negativo. 

Al estar listo se toma la dia

positiva, y al correr la película -

se presiona el obturador para no d~ 



jar que ésta corra. Después se co-

loca sobre el negativo otro de color 

con saturación menor y se realiza -

una segunda toma y as! sucesivamente. 

Por ejemplo, al utilizar el n~ 

gativo se coloca en la plantilla con 

un filtro rojo, se hace la tomar de~ 

pués se baja la plantilla unos mil! 

metros y se pone un filtro naranja

y se realiza la siguiente toma, todo 

ello sin dejar que corra la pel!cu

la. A continuación se baja un poco 

más la plantilla colocando un fil-

tro azul y se hace la siguiente ex

posición, procurando no salir del-

lente de la cámara, la cual no debe 

moverse absolutamente nada. 

Este efecto especial nos da una 

imagen dinámica en la diapositiva. 
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4.2.2 Barrido 

Este efecto especial, propor-

ciona un aspecto de eterno movimie~ 

to en la imagen. 

Para este efecto es convenien

te utilizar únicamente el negativo

de la imagen¡ siempre se verS mejor 

si es un letrero con pocas letras-

utilizando altas y bajas. 

Modo de realizar la diapositiva: 

Al tener ya la imagen bien en

focada y con un filtro de color (en 

este caso lo mSs correcto es colo-

car el filtro de papel celo~Sn) en

tre la plantilla y el negativo, pa

ra evitar cualquier error, se opri

me el disparador, el bulbo, para -

que dure la toma en todo el movi- -

miento • 

•• 

Al tener el disparador encend! 

do se mueve la plantilla hacia aba

jo o hacia arriba según sea el caso, 

observando a través de la cSmara p~ 

ra evitar que la imagen salga del -

cuadro de enfoque. 

a) El barrido con doble expos! 

ción: Este tipo de barrido nos ayu

da a reafirmar la imagen que se es

tS realizando en esta forma. 

se sigue el proceso del barri

do como se explicó anteriormente, -

pero en este caso es de suma impor

tancia marcar con una raya el ini·

cio del movimiento, para poder r9-

gresar a él sin dificultad. Al te~ 

minar con la primera toma, se regr~ 

sa el negativo a su lugar de origen, 

después se coloca un filtro (papel-



celofán) con una saturación menor y 

se hace la segunda exposición, enf~ 

cando de nuevo la cámara y con ello 

se reafirma la imagen, al igual que 

el barrido. 

4.2.3 Efecto de Zoom 

Los objetivos zoom permiten 

crear un efecto de estallido de la

imagen, incluso las imágenes inmóv! 

les parecen precipitarse hacia afu~ 

ra. 

La imagen se enfoca a una dis

tancia focal máxima y después se a~ 

ciona el zoom dejando abierto el o~ 

turador. 

Del mismo modo se puede enfo-

car la imagen más cercana y hacer -

el movimiento hacia afuera, con una 

doble exposición para reafirmar la

imagen al finalizar el efecto de -

zoom1 con el mismo color del filtro 

o con otro color. 

Este también puede hacerse con 



el negativo sobre la plantilla como 

en los efectos especiales pasados. 

4.2.4 Efecto de estrella 

Para este efecto especial, no

es necesario un lente especial sino 

una simple mica transparente y una

lija para formar el filtro. 

La mica se corta, un poco más

grande que el objetivo de la cámara, 

a continuación se lija en forma di~ 

gonal, sobre las cuatro esquinas, -

sólo una vez (debe usarse una lija

de agua). 



Otro tipo de estrella, es la -

que se logra con una malla de alam

bre sin pintar, colocSndola al igual 

que la mica sobre el lente de la c! 

mara1 la luz se proyecta a la caja

de luz a través de la plantilla y -

con el negativo la luz presenta una 

corona de estrellas. 

Forma de tomar la diapositiva: 

Se coloca el negativo en la 

plantilla y entre ellos si se quie

re un filtro de color; después en-

tre el lente de la cámara y el neg~ 

tivo, se coloca la mica o la malla

(según sea el caso) a la altura que 

se desee dar el efecto1 esto lo in

dica el lente que al verlo·a través 

de la cámara señala cómo será el 

efecto creado en lá diapositiva1 

después se hace la toma y .listo. 



4.2.5 Efecto de Ne6n 

Este efecto es recomendable p~ 

ra letreros o para imágenes fáciles 

de observar sin complicaciones. 

En este efecto espe.cial, se -

van a utilizar el negativo y el po

sitivo juntos y entre ellos un pa-

pel albanene mediano¡ el negativo-

se coloca debajo del positivo y al

ponerse sobre la caja de luz y ob-

servarlo a trav~s del lente de la-

cámara, nos da el efecto de Ne6n. 

Al quitar el difusor, en este

caso el papel albanene, quedando el 

negativo únicamente, se hace una s~ 

gunda exposici6n para reafirmar la

imagen con un filtro de color más-

claro que el anterior as! el resul

tado será verdaderamente sorprendente. 
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4.2.6 Efectos de Mascarilla 

Las mascarillas se usan para -

formar estructuras. Deben colocar

se ante la c&mara fotográfica, cer

ca de la imagen, produciendo así -

imágenes cortadas, desviadas, tram~ 

das, de líneas irregulares. La m&~ 

cara permite formas fotográficas -

originales y poder cambiar una par

te de la escena por otra. 

En general las m&scaras se el~ 

boran con un trozo de vidrio de ba

ño, o un tubo de ensaye o una fina-

rejilla metálica. Otro tipo de ma~ 

carilla es la creada con un carton

cillo negro dando la forma deseada, 

puede ser un círculo, una estrella. 

El cartoncillo se coloca frente a -

la imagen a fotografiar. 

--·--------------- Wl--.... -- -
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a 
Mascarillas de cartoncillo negro 

4.2.7 Efecto tipo Sandwich 

El montaje tipo sandwich se 

crea por medio de mascarillas, que

es una forma de combinar imágenes,

sobreponigndolas una con la otra,-

al colocar dos de ellas ert mismo -

porta negativos o monturas de diap2 

sitivas, y proyectarlas. 

Mediante las mascarillas, con

una buena selecci6n de imágenes, es 

posible montar situaciones fantásti 

cas y surrealistas. Pueden emplea~ 

se elementos a distintas escalas o

imágene s tomadas en momentos dife-

rentes (como el situar a una perso

na entorno imposible). El montaje

tipo sandwich puede aplicarse para

ilus trar una relaci6n simb6lica en

tre elementos, o para combinar fot2 

graf!as extrañas y producir imáge-

nes revueltas, ~i lo que se desea -

es sugerir confusi6n. 



Estos montajes deben combinar

se adecuadamente¡ a menudo se dis-

pondr& de una sola imagen apropiada, 

y será preciso tomarla y montarla -

con la primera. 

Cuando se sobreponen dos diap~ 

sitivas en color deben utilizarse -

imágenes muy claras (con una sobre

exposición de un paso por lo menos), 

pues de lo contrario la combinación 

resultará demasiado densa. 

Cada una de las imágenes se v~ 

rá a través de las zonas de luz de

la otra. 

4.3 EFECTOS ESPECIALES EN DIAPOSI

TIVAS CREADAS 

El ingenio del hombre se refl~ 

ja en su creación, transmitiéndola-

a través de imágenes para satisfa-

cer la necesidad de otros seres an

siosos de observar nuevas formas. 

El creador es el encargado de

innovar, descubrir y .por qué no de 

hasta inventar técnicas para la re~ 

lización de la Multi-imagen. No -

hay que conformarse con tomas foto

gráficas simples, o con efectos es

peciales en la misma toma¡ hay que

cruzar el umbral de las limitacio-

nes y adentrarnos sin temor en la -

creación, en el trabajo manual. 

se puede crear una diapositiva 

sin tener que utilizar la cámara f~ 

tográfica. Simplemente con un poco 

de acetato transparente y con una -

variedad de mate~iales sencillos en 

su utilización, se logra lo inespe-
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rado, lo irreal, que va a'transmi-

tir al observador una nueva expe--

riencia visual. 

Otro tipo de diapositivas ere~ 

das son las realizadas por medio de 

la pel!cula lith (película de alto

contraste). Aunque es necesaria la 

cámara fotográfica de 35 mm, se lo

gran resultados de gran calidad con 

retoque. 

Estos dos tipos de diapositi-

vas creadas, con una respuesta más

a la creatividad humana y a la lu-

cha contra la monoton!a visual, 

existente hasta nuestros d!as. 

Cada efecto especial, que se -

explicará posteriormente, se hará -

en cada caso de forma m&s clara y -

ea 

espec!fica¡ los materiales que se-

rán utilizados en este tipo de efe~ 

tos se mencionan en una lista a COE 

tinuaci6n: 

a) Materiales especiales para

la creaci6n de dos tipos de diapos! 

tivas. Que son las creadas en ace

tato y las de pel!cula de alto con

traste. 

1.- Original en blanco y negro: 

se realiza una imagen en color ne-

gro o blanco sobre una superficie -

tambi6n negra o blanca segGn sea el 

caso. (ver pág. ). Es recomenda

ble no utilizar tonos intermedios,

aunque s! se llega a registrar el-

negativo que posteriormente se tom~ 

rá con la cámara y la pel!cula lith, 

(pel!cula de alto contraste). 



Estos montajes deben combinar

se adecuadamente¡ a menudo se dis-

pondrá de una sola imagen apropiada, 

y será preciso tomarla y montarla -

con la primera. 

cuando se sobreponen dos diap2 

sitivas en color deben utilizarse -

imágenes muy claras (con una sobre

exposición de un paso por lo menos), 

pues de lo contrario la combinación 

resultará demasiado densa. 

Cada una de las i~ágenes se v~ 

rá a través de las zonas de luz de

la otra. 

4.3 EFECTOS ESPECIALES EN DIAPOSI

TIVAS CREADAS 

El ingenio del hombre se refl~ 

ja en su creación, transmitiéndola-

a través de imágenes para satisf a-

cer la necesidad de otros seres an

siosos de observar nuevas formas. 

El creador es el encargado de

innovar, descubrir y por qué no de 

hasta inve~tar técnicas para la re~ 

lización de la Multi-imagen. No -

hay que conformarse con tornas foto

gráficas simples, o con efectos es

peciales en la misma toma¡ hay que

cruzar el umbral de las limitacio-

nes y adentrarnos sin temor en la -

creación, en el trabajo manual. 

se puede crear una diapositiva 

sin tener que utilizar la cámara f~ 

tográfica. Simplemente con un poco 

de acetato transparente y con una -

variedad de mate~iales sencillos en 

su utilización, se logra lo inespe-
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rado, lo irreal, que va a'transmi-

tir al observador una nueva expe--

riencia visual. 

otro tipo de diapositivas ere~ 

das son las realizadas por medio de 

la pel{cula lith (pel!cula de alto

contraste). Aunque es necesaria la 

cámara fotográfica de 35 mm, se lo

gran resultados de gran calidad con 

retoque. 

Estos dos tipos de diapositi-

vas creadas, con una respuesta más

ª la creatividad humana y a la lu-

cha contra la monoton!a visual, 

.existente hasta nuestros dlas. 

Cada efecto especial, que se -

explicará posteriormente, se hará -

en cada caso de forma más clara y -
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específica; los materiales que se-

rán utilizados en este tipo de efe~ 

tos se mencionan en una lista a ca~ 

tinuaci6n: 

a) Materiales especiales para

la creaci6n de dos tipos de diapos! 

tivas. Que son las creadas en ace

tato y las de película de alto con

traste. 

1.- Original ~n blanco y negro: 

se realiza una imagen en color ne-

gro o blanco sobre una superficie -

tambi6n negra o blanca segdn sea el 

caso. (ver pág. l. Es recomenda

ble no utilizar tonos intermedios,

aunque sí se llega a registrar el-

negativo que posteriormente se tom~ 

rá con la cámara y la película lith, 

(película de alto contraste). 



2.- Película de emulsi6n lith

(película de alto contraste): La 

emúlsi6n lith da la manipulaci6n de 

la imagen en blanco y negro puros,

con nitidez. Es una película de a! 

to contraste, los detalles muy fi-

nos los capta como líneas continuas. 

Este tipo de película nos da un re

sultado favorable para la Multi-im~ 

gen. Esta película es muy delicada 

en su proceso de revelado, por ello 

se recomienda llevarla a un ·labora

torio especializado. 

Al ser fotografiado el origi-

nal en blanco y negro, la película

de emulsi6n lith va a dar como re-

sultado el negativo mismo. 

Lo que en el original era ne-

gro, ahora es trsnsparente y lo ---

blanco ahora es negro¡ con ello se

va a poder colorear, dar textura a

lo que ahora es transparente. 

Este tipo de película se puede 

.encontrar en los productos Kodak -

con el nombre de Kodalith. 

Modo de hacer la toma fotográfica: 

se utiliza una mesa de exposi

ci6n (es una mesa que a los lados -

se encuentran dos lámparas y en el

cen tro un soporte para colocar la -

cámara fotográfica), en ella seco

loca el original¡ las lámparas tie

nen que estar colocadas de forma -

tal que no exista reflejo alguno. -

La posici6n correcta es formando un 

ángulo de 45º cada una de ellas. 

Al ya estar lista la iluminaci6n se 

dispone a tomar la fotografía. Es-



necesario mencionar que no debe ha

ber otra fuente de iluminaci6n. 

El diagragma de la c&mara tie

ne que estar cerrado al ~&ximo para 

que el contraste sea perfecto. 

La cSmara tiene que estar suj~ 

ta a su soporte porque la toma va a 

ser larga. 
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3.- Acetato transparente; que-· 

ser& en este caso la diapositiva.-

Se recomienda el acetato mediano ya 

que se le van a adherir otros mate

riales y de otra forma quedaría muy 

gruesa, presentando dificultades al 

ser proyectadas, y corriendo el 

riesgo de que se lleguen a atorar -

en el proyecto. 

Al utilizarse un acetato delg~ 

do, con el calor del' proyector se -

arruinaría el trabajo realizado. El 

tamaño del acetato tiene que ser el 

de una diapositiv~ normal sin mont~ 

ra, la medida es de 3.5 X 3.B cm. 

1 
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4.- Pantalla de colores adher! 

bles: En el mercado existen dos ti

pos de pantallas, las mates y las-

trillantes. Para este tipo de efe~ 

tos es de suma importancia que sean 

las pantallas brillantes, las cua-

les permiten el paso de la luz y r~ 

flejan su color puro, en cambio las 

mates no transmiten la misma niti-

dez. Estas pantallas son adheri- -

bles y translúcidas; todos los col2 

res sirven, incluyendo el negro. 

s.- Letras y figuras transfer! 

bles: Al igual que las pantallas a~ 

heribles brillantes, éstas nos per

miten el paso de la luz, respetando 

formas y colores. 

6.- Plumones de alcohol: Todo

plumón de alcohol, al ser aplicado-

sobre una superficie plastificada,

se adhiere perfectamente y deja li

bre el paso de la luz. 

El importante la forma de su-

aplicación, porque al no hacerse -

con cuidado el color ser& irregular. 

se aplica pasando el plumón -

una sola vez sobre el acetato y en

la película sobre su lado mate, 

siempre en una misma dirección. 

El plumón de alcohol no se co

rre después de secar y su tonalidad 

es fija, permitiendo así la crea- -

ción de las diapositivas. Los plu

mones de agua NO sirven para este-

efecto. 

1.- Tinta china de cplores: Al 



igual que los materiales anteriores, 

permiten el paso de la luz al ser -

aplicados sobre el acetato, respeta~ 

do su tonalidad y su densidad de co

lor. Cualquier tono se puede usar.

Es importante que la tinta china NO

est6 diluida, debe aplicarse direct~ 

mente. 

8.- Barniz de uñas: Este otro -

material que se tiene al alcance da

un resultado excelente por ser tran~ 

lGcido, permitiendo as! la colora- -

ción de la diapositiva. 

9.- Pegamento blanco• Este peg~ 

mento se aplica sobre el acetato y -

sobre la pel!cula lith en su lado m~ 

te. Al secar el pegamento y al pro

yectarse da una apariencia de agua. 
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b) Materiales complementarios: 

Nos permiten el manejo de los

materiales de una manera mas senci-

lla. 

1.- Pinceles: es recomendable, 

que sean pinceles de cerdas finas y 

delgadas. 

2.- Tijeras o cuttert Se usan

para la realización de cortes dese~ 

dos, tanto en la pantalla adherible 

como en el mismo acetato. 

3.- Alfileres: Para crear tex

tura en la diapositiva que forma -

parte de la Hulti-imagen. 

4.- Monturas para diapositivas: 

Pueden ser de cartón o de plástico.· 

s.- Alcohol y algodón• Se uti

liza para la unión de las monturas

de cartón. 



Para su unión se pasa un algo-

dón mojado con alcohol en la parte-

interna neqra de la montura, se cie

rra la montura con la.diapositiva en 

su interior presionando un tiempo 

corto hasta que está totalmente uni

do. 

4.3.l Realización de diaposi-

~ 
Para obtener un mejor resulta-

do y una mejor explicación, cada -

técnica será dividida en dos qrupos: 

las diapositivas creadas en acetato 

y las diapositivas de emulsión lith. 

l.- Diapositivas coloreadas. 

Técnica de plumón y . tinta china. 

a) ACETATO. El acetato ya es-

tá cortado a la medida que se dio -

con anterioridad (3.5 X 3.8 cm)¡ se 

le puede aplicar el plumón de alco

hol directamente en cualquiera de -

sus lados, es de suma importancia -

que la superficie del acetato esté

libre de polvo y qrasas. 

Al igual que el plumón, la tin 

ta china se aplica con un pincel y

una sola vez, de lo contrario se d~ 

rta una apariencia de rayado. Es-

tos tipos de materiales se aplican

una sola vez y en una sola direc- -

ción y lo más parejo posible. 

La ventaja de este tipo de té~ 

nica es que se puede realizar sobre 

el acetato la imagen que se desee.

sin tener ningún tipo de toma foto

gráfica; en cambio en la emulsión-

lith la imagen ya está dada, 
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La combinación de estos colo-

res y de estas tGcnicas son v&lidas, 

ya que no se mezclan entre s! y no

se alteran los tonos. 

b) Película de emulsión lith:

En ella tambi&n se pueden utilizar

estas tGcnicas ya que al igual que

en el acetato, son adheribles a es

tos materiales. 

La ventaja de esta diapositiva 

es que la imagen ya est& creada y -

sólo le hace falta color. Como es

lógico se colorea la parte transpa-

rente o blanca. De igual manera --

que en el acetato, la parte colore~ 

da tiene que estar fuera de grasas

y polvo para tener un sec~do compl~ 

to. 
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La emulsión lith tiene dos vi~ 

tas, la mate que es la del lado de

la emulsión y la brillosa que es -

del otro lado. se colorea el lado-

mate. 

2.- Diapositivas adheridas. 

TGcnica de pantalla, letras y

figuras transferibles. 

a) ACETATO: En primer lugar la 

idea de la imagen que se va a real! 

zar es plasmada en un papel, para -

crearla lo m&s parecido posible en

el acetato. 

La pantalla se encuentra adhe

rida a un papel el cual nos va a f~ 

cilitar su manejo. 

A continuación la figura dese~ 

da se corta en la pantalla con un -



cutter con filo para que el corte -

sea lo mSs perfecto posible. El --

corte no se hace muy profundo, úni

camente se corta la pantalla, sin-

cortar el papel al cual está adheri 

da. 

Después se desprende la panta

lla y se adhiere al acetato en cua! 

quiera de sus lados. 

Las letras y las figuras tran~ 

feribles se colocan directamente en 

el acetato. 

b) PELICULA LITH: En la emul-

sión lith, el negativo tiene algu-

nas partes blancas o transparentes, 

en ese lugar se coloca la pantalla

de colores, en este caso no convie

ne el negro puesto que el negativo-

ya lo tiene. 

Al igual que las figuras o las 

letras transferibles, se aplican d! 

rectamente sobre la emulsión del n~ 

gativo que es el lado mate. 

3.- Diapositivas con textura. 

Técnica del alfiler. 

a) ACETATO: Este es otro tipo

de efecto especial. En él se en- -

cuentra un nuevo estilo, una nueva

forma de representar la imagen de-

seada, por medio de la textura, la

cual se logra con un simple alfiler. 

El acetato se puede colorear -

con tinta china de colores o con -

plumones, al conc~uir su secado se

talla con un alfiler para dar text~ 

ra, o para definir aiguna forma en-
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especial como curvas, líneas, etc. 

La textura se da en el lado -

opuesto al que se aplic6 el color.

Se sugiere, que de un lado del ace

tato, como en el ejemplo anterior,

se pinte con plum6n, tinta china o

con pantalla la figura o forma que

se quiera. Posteriormente del lado 

opuesto se pinta con tinta china n~ 

gra toda la superficie, se espera -

su secado y al finalizar se da tex

tura con el alfiler sobre el lado -

de la tinta chinl negra, la cual se 

va a caer dejando el paso de los c2 

lores del lado opuesto. En este l~ 

do se proyectarán las diapositivas

con un resultado muy singular. 

b) PELICULA LITH: En la pelíc~ 

la lith se observa hasta el más pe-
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queño ray6n se ve con gran claridad, 

sobre todo los que se encuentran -

del lado mate, el lado de la emul-

si6n, que es más vulnerable que el

lado brillante. 

Es necesario que no existan r~ 

yas 9randes para lograr una imagen

agradable. 

Para 109rar este efecto de te~ 

tura, primero se moja el negativo-

con agua, se espera que el sobrante 

se elimine, cuando todav!a está hú

medo se pasa un pincel seco sobre-

la superficie mate. 

Las cercas secas son duras y -

esto provoca rayas sobre la pelícu

la, dando textura y coloreando pos

teriormente con algunas de las téc-



nicas anteriores. 

4.- Diapositivas con aparien--

cia de agua. 

Técnica del pegamento blanco. 

ACETATO Y PELICULA LITH 

Este tipo de textura da una -

apariencia de agua donde se ha apl! 

cado, tanto en el acetato como en -

la película lith. 

Se aplica con pincel sobre la

superf ic ie que se desea, la capa -

del pegamento no debe ser gruesa, -

porque se quebraría con mayor faci

lidad. 

cuando el pegamento ya está s~ 

co se puede colorear con plumones e 

incluso los plumones de agua se pu~ 

den utilizar en esta técnica. 

Sobre la emulsión lith se col~ 

rea y se coloca el pegamento del l~ 

do mate. Pero tiene una gran des-

ventaja, que sólo se puede utilizar 

una vez ya que es muy delicada y se 

quiebra con facilidad. 

s.- Diapositivas barnizadas. 

Técnica de barniz de uñas. 

ACETATO Y PELICULA LITH 

El barniz de uñas además de c~ 

lorear las diapositivas les da una

textura muy especial. 

El baniz de uñas tiene la ven

taja de que deja pasar la luz, al -

igual que los materiales adheribles. 

Se coloca el barniz de uñas en 

cualquiera de los lados del acetato, 

después se espera su secado. No --
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pierde su tonalidad inicial. 

Sobre la emulsi6n lith se apl! 

ca del lado mate, una sola vez al -

igual que el plum6n y la tinta chi-

na. 

La capa de barniz debe ser de! 

gada. 

4.4 REALIZACION DE UN PROYECTO 

REAL DE EFECTOS ESPECIALES 

EN MULTI-IMAGEN 



EXHIBICION DE LA MULTl-IMAGEN 

v.- Planeación para la exhibición. 

En la multi-imagen ~a proyec-

ción se encuentra estrechamente un! 

da con la realización. 

Para que la exhibición salga-

lo más perfecta posible es de suma

importancia que en el guión se ind! 

quen los aparatos a emplear en la-

exhibición. 

Si la proyección se efectúa -

con un solo proyector sólo es nece

saria una grabadora. 

Este medio audfo-visual tiene

ª su favor el poder exhibirse en -

cualquier lugar, sin tener que scr

especial para la proyección. Por -

ello se mencionará la adaP,tación de 

la sala. 

5.1 SALA DE PROYECCION 

Cuando se piensa en la proyec

'ción de una Multi-imagen hay que -

considerar dos posibilidades extre

mas: o se cuenta con una sala públ! 

ca de exhibición semejante a un ci

ne o un teatro, o se tiene que red~ 

cir a un lugar improvisado (aula e~ 

colar, habitación familiar, sala de 

conferencias o un stand de exposi-

ciones). 

En el primer caso se cuenta 

con una acústica bastante buena, al 

igual que las instalaciones eléctr! 

cas están previstas para cargas con 

siderables y están provistas de có

modas butacas. Es raro que una sa

la de estas características no cuen 
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te con una cabina de proyecci6n ai~ 

lada. Además su ubicaci6n permite

que la proyecci6n se haga por enci

ma de las cabezas de los espectado

res, con lo cual se facilita la vi

si6n general de la pantalla. 

Las dimensiones de este tipo-

de salas exigen proyectores de gran 

potencia lum!nica. 

En el segundo caso, de las sa

las improvisadas, presentan una caE 

tidad indefinida de variantes. 

Como en el caso de las aulas-

escolares, las cuales presentan in

convenientes pues por lo habitual-

las paredes están desnudas, las cu~ 

les son relativamente más grandes-

que una habitaci6n domGstica y la -
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cantidad de espectadores que deben

presenciar la exhibici6n es mayor.

Para combatir este inconveniente,-

se cubren las apredes con cortinas

y el piso con alfombra. 

Otra forma de obtener un buen

re sul tado es el ubicar la fuente de 

sonido (la grabadora) en el centro

del sal6n, de modo que la distancia 

de los espectadores de atrás sea la 

misma que la de los de adelante. 

Otro aspecto que hay que tomar 

en cuenta es el proyector, que al -

igual que la fuente de sonido tiene 

que ser ubicado de tal manera que -

la imagen no sea alterada, por me-

dio de alguna interrupci6n como ca

bezas de los espectadores. Esto se 

puede evitar poniendo el proyector-



entre dos filas de asientos de man~ 

ra que llegue a la pantalla sin in

terferencias. 

Este tipo de proyecci6n no se

puede llevar a cabo de manera per-

fecta con la sala toda iluminada,-

es conveniente una obscuridad total 

o parcial. 

Cuando se hacen proyecciones -

se acostumbra colocar cortinas obs

curas en las ventanas para evitar-

la entrada de luz del exterior, lo

cual ayuda a que la imagen que se-

está proyectando sea lo más clara-

posible. 

Las proyecciones efe~tuadas en 

locales improvisados plantean ade-

más otros problemas. Por ejemplo,-

si el techo es bajo, será muy difí

cil hacer una proyecci6n en la cual 

los espectadores de las últimas fi-

las vean con comodidad. Si el lo--

cal es muy estrecho, solamente con

un techo bastante alto la pantalla

será visible desde todos los luga-

res, siempre que esté lo más eleva

do posible. 

5.2 EQUIPOS 

5.2.l Pantalla 

Para la pantalla de proyección 

se deben considerar varios aspectos, 

como el material, tamaño y formato

al igual que la ubicación en que se 

va a encontrar en la sala. 

Cualquier material claro y li

so (no pulido) puede servir de pan-

talla. Los matices de una imagen--
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proyectada son el resultado del co-

lor de la luz de la proyecciGn, de-

la transparencia y de la pantalla.-

La respuesta cromStica var!a si alg~ 

nos de estos elementos incluye tona

lidades propias. 

como de todos modos, la produc

ciGn fotogrSfica en los colores no-

es perfecta, no es necesario ser de

masiado exigente respecto a la res-

puesta de una proyecciGn1 sin embar

go hay formas de lograr resultados-

superiores a otros. 

Una pared pintada de 'blanco pu~ 

de perfectamente emplearse como pan

talla, siempre que la pintura no sea 

brillante, porque producir!a refle-

jos molestos •. 
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Otra incomodidad de utilizar-

la pared como pantalla es la de ma~ 

tenerla libre de impurezas tales c~ 

mo manchas, polvo y deterioros en-

la pared. 

En cambio, presenta ventajas -

en cuanto al tamño Gtil, pues serS

tan grande como lo permita la habi

taciGn, lo cual no quiere decir que 

pueda aprovecharse por completo, ya 

que las zonas mSs bajas quedan fue

ra de la vista de los espectadorea

mSs lejanos. 

Otro tipo de pantalla creada-

es la que se forma con una tela 

blanca. o un tablero de madera pin 

tada de blanco sirve de igual modo

para ese fin. 



El tamaño de la pantalla debe

estar en relación directa con la -

distancia que la separa del proyec

tor y con la longitud de foco del-

objetivo. 

Determinado el tamaño posible

de la pantalla, hay que estudiar su 

ubicación en la sala o habitación,

en relación con sus dimensiones y -

ción se efectúa sin dificultad alg~ 

na. 

Pero tiene una gran desventaja, 

la calidad de la óptica es menor y

la imagen no tiene precisión. La -

iluminación tampoco es muy grande,

ya que se emplean lámparas de bajo

rendimiento. 

forma. El uso de estos proyectores P~ 

5.2.2 Proyectores 

Entre los proyectores de diap~ 

sitivas existen tres tipos: 

- Los proyectores manuales o -

de vaiv6n, admiten sin dificultad-

cualquier tipo de marquitos (de caE 

tón, plástico sin vidrio, plástico-

con vidrio, metálicos). La proyec-

ra exhibir la Multi-imagen no es 

ideal, entre otros motivos, porque

es fácil que se mueva el aparato en 

forma inadvertida durante la exhib! 

ción y porque hay que insertar las

diapositivas una por una. Para ev! 

tar el primer inconveniente señala

do, en ciertos casos puede sujetar

se el proyector a un soporte con -

tornillo, como se hace con una cám~ 

111 



ra en un tripié. 

- Los proyectores semi-automá

ticos: Se operan con mayor seguri-

dad porque el montaje estS ya orde

nado en su parte visual antes de -

iniciar la exhibici6n. En general, 

posee mejor 6ptica y una ilumina- -

ci6n más potente que los manuales-

(de vaivén. 

Algunos incluso, tien~n dos i~ 

tensidades distintas de luz para 

proyecciones cercanas y alejadas. -

No obstante, el mecanismo de cambio 

no es apropiado para cualquier tipo 

de marco y es muy común que se pro

duzcan interrupciones si se mezclan 

las de cart6n con los de plSstico,-

tanto uno como otro no se encuen- -

tran en perfecto estado. Por otra-
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parte algunos de estos aparatos no

admiten los marcos con vidrios par

ser demasiado gruesos. 

- Los proyectores automáticos

º de control remoto: Tienen un sis

tema más completo que los anterio-

res dando as! una mejor calidad de

solidez en la imagen, brillo, segu

ridad, para la proyección. Todos -

ellos funcionan con un sistema que

pone en marcha un mecanismo que s6-

lo cambia la imagen y cambia a otro 

cuadro. 

Casi siempre, posee una peri-

lla o bOt6n de enfoque en el mando. 

Si la conexi6n de éste se sus

tituye por la de un sincronizador-

electrónico, la señal de cambio se-



rá proporcionada por un impulso gr~ 

bado en cinta. 

Cuando el montaje excede la e~ 

pacidad de un solo carrete, hay que 

estudiar la forma de hacer la pro-

yección sin interrupción. Esto de-

pende del tipo de proyector. La ID!!, 

yor parte de los que emplean carre

tes lineales permiten la inserción

de uno después de otro sin solución 

de continuidad, en algunos es prác

ticamente imposible evitar un 11 ava~ 

ce'' en vacío entre la Gltima diapo

sitiva del primer carrete y la pri-

mera del segundo. Si esto fuera --

así hay que tapar la proyección· --

(con la mano o con un cartón puesto 

delante del objetivo) hasta que se

esté proyectando la imagen que ini-

cia el nuevo carrete. De todos mo-

dos, a pesar de la habilidad del -

operador puede prolongarse el paso

de una con la otra transparencia al 

cambiar de carrete, por lo que con

viene prever un espacio en la banda 

sonora que puede ser llenado con m~ 

sica. 

En los carretes redondos, tipo 

carrusel, puede dejarse una diapos! 

tiva en la pantalla mientras se ha

ce el cambio. 

La diapositiva que se utiliza

corno enlace en la proyección, se -

ubica en la ranura del número cero. 

En cualquier caso, el operador 

tiene que practicar para realizarlo 

con rapidez y suavidad, sin mover -

el aparato, para que de esta forma-



pase inadvertido para el público. 

Un control previo de los equi

pos antes de la exhibición es suma

mente aconsejable. Con una rápida

proyección de todas las imágenes, -

uno se asegura de que están en co-

rrecta posición en el carrete y de

que ninguna se ha corrido dentro de 

su marco. Hay que controlar tam- -

bién las diversas conexiones, tanto 

del proyector como del sistema de -

audio1 observar si la l&mpara no e~ 

ta ya ennegrecida (señal de que su

vida útil ha terminado)1 limpiar el 

sistema óptico del equipo si se ob

servan pelusas o polvo y comprobar

la correcta ubicación de la imagen

en la pantalla. Si inadvertidamen

te se moviera la imagen y saliera-

de los márgenes de la pantalla en -
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forma lateral o vertical durante la 

proyección, hay que llevarla de nu~ 

vo a su ubicación prevista con mu-

cha lentitud para no distraer al P! 
blico. 

5.2.3 Instalación del audio 

Es importante que la grabadora 

tenga cierta calidad, porque de lo

contrario se producen distorsiones

en el sonido y que se hacen más ev! 

dentes en la música. Si la acústi

ca del local es muy deficiente y la 

cantidad de espectadores más bien -

reducida, una grabadora relativame~ 

te modesta, incluso de poca poten-

cialidad, puede cubrir las necesid~ 

des de reproducción del sonido. 

5.3 COMO ORGANIZAR UNA EXHIBICION 

Para una organización prof esi~ 



nal hay que tener en cuenta todos -

los detalles. En primer lugar, ei~ 

gir el local con anterioridad y es

tudiar sus condiciones para la res

puesta acGstica. Luego elegir la -

ubicación del proyector y la panta

lla para lo cual hay que considerar 

la de los espectadores. 

El operador tiene que contro-

lar cuidadosamente el estado de to

das las diapositivas y hacer los -

ajustes necesarios en el enmarcado

y la colocaci6n de las imágenes en

el carrete¡ además procederá a rev! 

sar el o los proyectores, limpiará

el lente y si fuera necesario aseg~ 

rarse de que dispone de lámparas de 

repuesto, fusibles e industrial pa

ra hacer frente a cualquier eventu~ 

lidad en el funcionamiento del equ! 

po. 

Del mismo modo controlar la -

grabadora y si algunos de los apar~ 

tos funcionan con pilas, tendrá a-

mano algunas para un cambio impre-

visto. 

La pantalla tiene que estar -

limpia de polvo y manchas. 

115 





GUION 

EFECTOS ESPECIALES EN MULTI-IMAGEN 

Para poder crear una buena co

municación entre los seres humanos

se necesitan de dos elementos de s~ 

ma importancia que hacen de ésta un 

mejor entendimiento del mundo que -

nos rodea: 

- El lenguaje verbal y la lec

tura visual. El lenguaje verbal ha 

tenido una constante renovaci6n, 

llegando así a nuestros vocablos y

modismos que continúan hasta nues-

tros días. 

La lectura visual es aquella -

que desarrolla la capacidad de in-

terpretar los címbalos naturales y

artifi~iales que lo rodean y se pr~ 

sentan en cada instante, es por 

ello que tanto uno como el otro se

encuentran estrechamente relaciona

dos con el pensamiento mismo del -

hombre. 

El Diseñador Gráfico ha busca

do siempre la forma más clara y sen 

cilla para llegar al espectador, e

incluso motivarlo para que así al-

canzara su fin, que es el de comun! 

car. 

A partir de este siglo, en el

cual la tecnología ha sido parte -

primordial para un constante cambio 

en los medios de comunicación, sur

ge uno que es de gran ayuda para el 

Diseñador Gráf ic~ y en el cual se -

unen la lectura visual y el lengua

je verbal, ésta es la "Multi-imagen", 

que son las imágenes fijas dadas por 



diapositivas, complementadas por --

una banda sonora esto crea una au-

to-provocación del significado in-

terno de la imagen. 

Pero también la Multi-imagen -

ha evolucionado, en un principio 

las imágenes fijas hacían que la 

vista y el arte de observar se con

formaran con imágenes reales que se 

encontraban en la naturaleza, el 

mundo para el Diseñador Gráfico era 

mon6tono y aburrido,, pero el arte -

creativo y la imaginación del hom-

bre lo llevaron a una subjetividad

que lo hacía ver fuera de la reali

dad para que así se crearan "LOS -

EFECTOS ESPECIALES EN MULTI-IMAGEN". 

Es así como el Diseñador Gráf! 

ca va teniendo una mayor capacidad-
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para crear mágicas, irreales, fal-

sas y fantásticas imágenes, basánd2 

se en la realidad para ser distor-

sionadas, explotando así la máxima

belleza alcanzada en una imagen, -

imitando así a los fenómenos natur~ 

les, como son: el espacio, el movi

miento, la gravedad, creando así la 

misma sensación. Es la creación de 

lo inesperado, lo extraño de todo -

lo que sea capaz de excitar a la -

fantasía. 

Los efectos especiales llevan

al hombre más allá, de la realidad, 

lo invita a adentrarse al universo

de lo irreal, de lo insólito. Lo -

lleva a deformar lo natural, en 

abrir nuevos horizontes dentro de -

la imaginación creadora, no habien

do así limitaciones para el Diseña-



dor y lograr todo lo que encierra -

su imaginación. 

Dentro de cada Diseñador Graf! 

co hay un universo de imaginación -

que sólo espera la oportunidad de -

ser manifestada en pleno, cruzando

la barrera de la limitación, dando

como resultado un nuevo goce a la -

vista de todo espectador, rompiendo 

as{ la monoton{a visual, logrando -

as{ la comunicación plena del hom-

bre con el hombre mismo. 
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GUION LITERARIO 

EFECTOS ESPECIALES EN MULTI-IMAGEN 

//Para poder crear una buena co

municación entre los seres humanos

se necesitan de dos elementos de s~ 

ma importancia que hacen de ésta un 

mejor entendimiento del mundo que -

nos rodea: 

- El lenguaje verbal''
0

y la lec

tura visual. // El lenguaje verbal ha 

tenido una constante reno~ación, 

llegando así a nuestros vocablos y

modismos que continGan hasta nues-

tros días. 

La lectura visual~es aquella -

que desarrolla la capacidad de in-

terpretar los símbolos naturales 1y

artificiales que lo rodean y se pr~ 

sentan en cada instante, es por 

ello que tanto uno como el otro se

encuentran estrechamente relaciona

dos con el pensamiento mismo del -

hombre.··· 

!/El Diseñador Gráfico ha busca

do siempre la forma más clara y se~ 

cilla para llegar al espectador, e

incluso motivarlo para que así al-

canzara su fin:·· que es el de Q_,9muoA_ 

car. 

A partir de este siglo, en el

cual la tecnología ha sido parte -

primordial para un constante cambio 

en los medios de comunicaci6n:' sur

ge uno que es de gran ayuda para el~' 

Diseñador Gráfico y en el cual se -

unen.la lectura v+sual y el lengua-. ,. 
je verbal, ésta es la 11 .f1ulti-imagen 11 , 

que son las imágenes fijas dadas por· 
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diapositivas, complementadas por -

una banda sonora esto crea una au-

to-provocación del significado in-

terno de la imagen. 

//Pero también la Multi-imagen -

ha evolucionado, en un principio 

las im!genes fijas hacían que la 

vista y el arte de observar se con

formaran con imágenes reales que se 
•' encontraban en la naturaleza, el --

mundo para el Diseñ~dor Gráfico era 

monótono y aburrido', pero el arte -

creativo y la imaginación del hom--

bre lo llevaron a una subjetividad-

que lo hacía ver fuera de la reali-

dad para que así se crearan "LO~ -

EFECTOS ESPECIALES EN MULTI-IMAGEN". 551·'~ 
- . ···- ..... ·--- ·-=-~:::.·~=--""'7:.:- ."7.:"':::.~::.-.·-.-:-·. ·.-:.:.:=:::.. .. ·::-.=-·._. 

//Es así como el Diseñador Gráf~ 

dO va teniendo una mayor capacidad-
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para crear mágl~~~s, irr~~l~s, fasf:': 

sas y fantá~~i~as imágenes, basánd~ 
se en la realidad para ser distor-

sionadas, explotando así la máxima

belleza alcanzada en una imagen, -

imitando así a los fenómenos natura 
S!ti"") ~!J'\~ 

les, como son: el espacio, el movi-

miento, la gr~~~dad, creando así la 

misma sensación. Es la creación de 

lo inesperado~ lo extrañd
0

de todo -

lo que sea capaz de excitar a la -

fantasía. 

Los efectos especiales llevan

al hombre más allá, de la realidad~· 

lo invita a adentrarse al universo-.. 
de lo irreal, de lo insólito. Lo -
lleva a deformar lo natural': en 

abrir nuevos horizontes dentro de -

la imaginación creador~: no habien

do así limitaciones para el Diseña-



dar y lograr todo lo que encierra -

su imaginación. 

Dentro de cada Diseñador Gráf ! 
co hay un universo de imaginación -

que sólo espera la oportunidad de 

ser manifestada en pleno, cruzando

la barrera de la limitación, dando

como resultado un nuevo goce a la -

vista de todo espectador, rompiendo 

as! la monoton!a visual, logrando -

~'!.!-.. ~.~'?-~'!'~~-i_cación_pl_ena !)el hQ~-

_bL.!t cap !!:l._ .. b<1mbr .. e .. _mism9, __ 
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CONCLUSIONES 

El estudio que he presentado -

fue realizado en base a fundamentos 

que conocemos, utilizando un siste

ma de investigación documental y -

cursos de capacitación sobre la Mu! 

ti-imagen. 1 

l. El estudio tuvo su inicio, al o~ 

servar las necesidades de reno--

var los elementos visuales. Es-

por ello que se utilizó el si--

guiente proceso de estudio: 

1.1 La base, es la importancia-

que juega el Diseñador· Gráf! 

ca dentro de la comunicación 

audio-visual sobre todo en -

la Multi-imagen. 

1.2 La importancia gráfica y crea 

tiva del Diseñador Gráfico -

para romper así con la mono

tonía visual existente hasta 

nuestros días. 

2. La lectura visual y el lenguaje

verbal se encuentran estrechame~ 

te relacionados con la vida dia

ria, en el aprendizaje normal de 

los hombres. 

3. La importancia de cubrir dichas

necesidades dentro de la comuni

cación humana, utilizando 2 ele

mentos de suma importancia "La -

Persuación y la Motivación". 

4. La importancia del arte gráfico-

100\ necesaria para la comunica

ción audio-visual. 

S. La utilización de elementos y m~ 

teriales simples que se encuen-

tran al alcance de cualquier peE 
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sona obteniendo así un montaje -

de Multi-imagen PROFESIONAL. 

6. Los resultados son satisfacto- -

rios en función de que: 

6.1 se realizó un proyecto que -

la comunicación visual re- -

quiere. 

6.2 Se lograron soluciones con -

materiales y procesos al al

cance de cualquier Diseñador 

Gráfico. 

6.3 Se obtuvo experiencia en la

creación de montajes en Mul 

ti-imagen. 

6.4 Se considera que ei estudio

tiene una alta posibilidad-

de utilización en el campo -

profesional. 

6.5 se obtuvo criterio en el ám

bito profesional en la comu-
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nicación gráfica. 

7. La Licenciatura en Diseño Gráfi

co de la Universidad Simón Bolí

var cuyas instalaciones y recur

sos académicos, as! como en la -

formación ética y profesional. -

Es necesario mencionar y agrade

cer la preocupación por cada uno 

de sus discípulos. 



BIBLIOGRAFIA 

Teoría de la comunicación de masas 

M.L. de Fleury (Miami University) 

s. Ball-Rokearch (Washington State 
University) 

Paidos comunicación. 

Ejemplar 2 

Presentación de Everette E. Dennis 

Ediciones Paidos S.A. ICF 

Barcelona-Bue~os Aires 

Impreso en Industrias Gráficas Emegé 

Ediciones 1966,1970,1975 y 1983 

Sociología de la comunicación de 
masas 

M., de Moragas (ed) 

2a. Edición revisada y ampliada. 

GG Massmedia 

Editorial Gustavo Gili, S.A. 

03100 México, D.F., Amores 2027 

Barcelona 1979-1984 

Industria Gráfica Ferrer Coll. S.A. 

Montajes Audio-visuales 

Teor!a y Practica 

Jorge Eneas Crombery 

Carlos E. Reldao 

Editorial Diana 

Introducción A.V 

Audio-visual 

Tecnología, medios y métodos 

Editorial Trillas, S.A. de c.v. 
w. Brown B. Lewis F. Harcleroad 

Av. Río Churubusco 385, Col. Pedro 
María Ana~a 

Deleg. Benito Juárez 03340, Méxic~, 
D.F. 

la. Edición en Espafia 1975 

Reimpresión 1977,1979,1981,1989 

Quinta impresión Abril 1985 

145 



Persuación, comunicación y relacio
nes interpersonales 

Raymond Ross 

Editorial Trillas México, S.A. de 
c.v. 
Av. Río Churubusco 385, Col. Pedro 
María Anaya 

Delegación Benito Juárez 03340, Mé
xico, D.F. 

la. Edición en España 1978 

Primera reimpresión, octubre 1883 

Tomo 2 

OPUS 35 (audio-visuales) 

Av. Coyoacán 1133 

Curso sobre efectos especiales en 
Multi-imagen 

Visual Literacy Pitman 

John Debes y Clarence M. Williams 
(dir) 

Nueva York 

la. Edición 

.148 

Manuel de Publicidad 

Miguel A. Furones 

AULA ABIERTA SALVAT 

Colección Salvat TC Temas Clave 

Editorial Salvat 

Dirección General¡ Juan Salvat 

Barcelona 

la. Edición 1980 

la. Reimpresión junio 1984 

Impresión y encuadernación¡ Gráfi
cas Estrella, S.A. 

Estrella Navarra, Diciembre 1984 

Planificación y Producción de Mate
riales Audio-visuales 

Jerrold E. Kemp 

Representaciones y servicios de in
geniería, S.A. México 1973 

Segunda Edición 

Instituto Latinoamericano de la co
municación educativa 

(Unesco-México) 



Auditorio Nacional Paseo de la Re-
forma, México 5 D.F. 

Traducci5n Ha. Luisa Sigg Vega 

Miembro de la cámara nacional de la 
Industria Editorial 

Registro número 663 

Primera edici5n 1973 

Impreso en México 

Diseño y Comunicaci6n 

Daniel Prieto 

Universidad Aut5noma Metropolitana 

Unidad Xochimilco 

Departamento de teoría y análisis 

Carrera de diseño para la comunica
ción gráfica 

ISEN 968-697-395-4 

Primera edici5n; Septiembre de 1987 
2000 ejem. 

Calzada del hueso 1100 

Col. Villa Quietud 

04960 México D.F. 

Manuel del laboratorio Fotográfico 

Michel Langford 

Consultor Fotográfico 

Tim Stephens 

H. Blume Ediciones 

la. Publicación Gran Bretaña en 
1981 por Ebury Press 

National Magazine House, 72 Broad
wick Street London 

WIV 2 Bp 

la. Edici5n Español 1981 

Impreso y encuadernado en Italia 
por A. Mondadori Verona 

H. Blume Ediciones 

Rosario 17 Madrid 5 

Consultores en comunicación audi6-
visual S.A. 

Curso de Efectos Especiales en Mul 
ti-imagen 

147 



Tesis de Multi-imagen en D.G. 

Alejandra Reyes 

ULA 

Junio 1986 

Así se hacen fotos 

Ronald Spillman 

Colecci6n ''Aprender haciendo" serie 
fotografía 

Instituto Parramon ediciones Barce
lona España 

Tradu~ci6n Manuel uría Mirav~ 

Cuarta Edici6n abril 1978 

Impreso España por Cíac, Mata 32 
Barcelona 

No. Registro editorial 785 

Dep6sito legal B.9 085-78 

ISNB 84-342-011109 

148 

Diapositivas Trucos 

Hans G8tze 

Serie ''foto-c6mo hacerlo" 

Instituto Parram6n Ediciones 

Editados y distribuidos por Instit~ 
to Parramón Ediciones 

Lepanto 264 Barcelona 13 

Segunda Edici6n Julio 1977 

Impreso en España por CIAC, Mata 32 
Barcelona 

Los efectos especiales en fotogra
fía 

Guía práctica de técnicas creativas 

Michael Langford 

Editado por Dorling Kindersley Lim! 
ted 

9 Rerietta Street London Wcz 

Copyright 1981 de Dorling M. Kinder~ 

ley Limited London 

Copyright para copia en versi6n en 
español 



Editorial Marín, S.A. 19B4 

Nicaragua BS-95 

Barcelona 29 

Mec~nica popular 

Edici6n México 41-10 

19BB the Hearst Corporation 

Octubre 19BB 

Volumen 41- número 10. 

149 


	Portada
	Índice
	Introducción
	Objetivo
	Antecedentes
	Historia
	Medios de Comunicación
	Planeación y Producción de Multi-Imágen
	Planeación y Realización de Efectos Especiales
	Exhibición de la Multi-Imágen
	Conclusiones
	Bibliografía



