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PROLOGO 

El presente trabajo está destinado a resaltar algunas 

limitaciones y.deficiencias de los programas de comunica~i6n 

gráfica de la Secretaría de Comunicaciones y 

a su vez, presentar ia propuesta de un medio 

econ6mico, de fácil di 

Y los iimites y especificaciones que 

mente, las conclusiones en el capítulo.cinco. 
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DEL PROBLEMA 



La~ Comunicaciones y el Ttansporte tienen comb finali

dad mover y promover la. acti~-idad 'económica- 'd-~. un país en 

aras de su desarrollo internb'; sh ~fo~~c~iÚi~terna~iorial. 
Podemos decir que _es pos:Í.bl'~ ~~~Y~_ fa 6'~paC::idad de progreso 

de un país de acuer'do ciiri _g :il1i~ae5'tr~;tura para las Comu-
: ~ -'. .. -' ' ¡ - ;, ~:. . < . '. 

nicaciones y transport~~-'c6!1 qlle cuente 'y su nivel de efi-

ciencia para sati.sfacer 'ia~-n~ce-si'd-ades tanto nacionales, co

mo de cada usua;i.d~-. 
La Secr~ta~ía~(_d~ 'comunica~iones·;r~ra_nsp\rt.e¡s ,_'-ª, gª que 

de aquí en adelante llamaremos SCT, agrupa subsectO!~es~que a:~ 

::::::!~;r::;i~~¡~~f ii~i~\~it~~~•t~;;:~f j~L,· 
rable de_-la 1nver~19~1-pubJ,1ca para1a'cons1'r~cc.1on~·m.antei11_-c -. 

:::::: ~:~~$¡~~~;i~~~~~~:~~c'::':::::~~:~~i¡~Jiif :¡~t~!: · . 
l_a ~onstr~6cdic5n de obras públicas del~<sect~~~.1Üranfe cada 

administración, de acuerdo con los re~~~~il11ientos específi

cos de cada momento histórico. Este apbyo se ha llevado a 

cabo en forma evidentemente continua debido a la magnitud y 

trascendencia de las obras antes mencionadas. Gracias a esta 

continuidad, México posee un patrimonio dado mediante obras 

irreversibles que permiten acercar a los usuarios, he ahí de 

donde surge el lema de la SCT "enlace de progreso".* 

*Guía de Normas Creativas de la Secretaría de Comunicaciones 

y Transportes, México, D.F., 1983, p.5 
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Por otro lado este importante Sector delGobierno Federal 

Mexicano necesita de variedad de medios para informar a su 

personal y público en general acerca de los proyectos, cam

bios y avances que tiene. Por esta raz6n continuamente.se 

emiten mensajes por radio y televisi6rr~ adem&s de,contai con 

con apoyos gr&ficos tales como éarteles, revista.interna;, 

1 ibros, folletos y anuncios. de preri~~: En estos Últ into~;·.~n'..: 
con tramos ciertas def iciénciás í?.causadas tanto por ajustes;~ 

; __ ~:i~::. 

presupuestales como poL~~·~;~iem~da especializa;Í.6~; Ade~&~ 
:'.;,-_¡'.<;;- : __ ,~;::-:··,- ::-' ~- ': ·:-.·~.:·-:.· .~(_,:::· _.~ 

que tienen un -.reducÍd~é,;~giÜpCi~'de':receptores. - - . -i).c :~§!:Y 
:--~.-~;:, '. :,_~_ -.· -: /;:;.,~;:¡:~~~-,:o - \1,~:~· . .. , ,.:_.;.:,_ : _::_,~~:;_~ '-~i'.3 -

Púa resol ver f?~t~:~--~~n:cienci.as se Pt"ºP?h;]f~~J~~~~fo; de 

di fusi6n e.con6mico y atra;ctivo, un_ "Peri6dic<J-~j~fi'i:•i''~()~;; 
instfoment:o de i~fo.rma~T6~ ;~i:m'~riente't~ritd.~a~ riÍ.\T~J., i.néerno 

- . 

como externo. 
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Gráfica l. 
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2.1. PERFIL OFICIAL DE LOS COMUNICADOS GRAFICOS 

Los soportes gráficos en todas sus modalidades y usos 

son un medio importante para apoyar la instrumentación entre 

otras tareas de mejoramiento administrativo, coadyuvar a los 

propósitos de reforma administrativa, vincular la opinión pu-

blica int,erna con la externa y reforzar la imagen insti tu

~ioO:a! de{; s,~ct:or. · 
_·,.··. _ .. _,. 

--·-··-- .'-',-

, El c'ri t'erio: de eiaboración de c6municados gráficos de la 

SCT ~.s't~d~~d\:l'en el a6curnento "Guía. de NoJ~a~,¿~ativás" .· .. ·Su 

op j ~:t ~~~1:f ~.·(~~7~ura r par e f ect~s};e_'f:~~~~~{~~f vi~~·;~fü~~,r~.~ i.va., 

c!u~c~;,¿·.:~Ig:ri'ii{c;iaci aa .una constªnte .... aé(ti:i··:rfiiá'ª~~~íiit~gi:al 

de fo ·q'ii~~~i'~l\lti~~~\· ~~a.Úz~;; ~ .••• ~s·~:{l:~;.¡~~.·s2~~;itah~O;·~~m6· •. s~c-· 
-· ------ - ,,_:;o•._ . .:_ •" ; '.. ; ;... - , - ':'}.~---

, tar • ª ni,ve1•institlici.6n~l: ~cílt16:;~···rii;,i~1 paE,'f"f~.~1~:t~K;1u·rii:ion. 
• -· ·-__ 'q • e•' -:>·_.:··-... ~-~;· .. :.~·.':· ··::-::,>: 

directa .de los beriefl~i~s que .genera tant6 pata la ·~¿munidad 

y para cada ciudadano. 
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2.2. ANALISIS DE LOS SOPORTES GRAFICOS 

Para realizar un análisis profundo de los soportes grá

ficos que existen en la SCT y del criterio común que se (':ebe 

manejar, es necesario hacer un análisis de cada uno de e' los, 

explicando exactamente, qué son, qué prete~den.·.t.ransrnitir y 

cuál es su sentido práctico. 
,, ,, , 

Los soportes gráficos que se analizarán, por ser. éstos 

los de más empleo en esta dependencia 

cartel 

- Revista Interna 

Libros 

- Folletos ;Y M~te;~i.~1 de. Apoyo (dípticos y trípticos) 

- Anuncios de· 
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CARTEL 
(definición y función) 

TIPOS DE CARTELES 
Y DE PUBLICOS 

OUE SE MANEJAN EN LA SCT 

LIMITES NORMATIVOS 

(componentes y funciones) 

PRODUCCION 

EJEMPLOS 
y 

OBSERVACIONES 
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2.2.1. CARTEL 

(definición y función) 

El cartel puede tener varias funciones. Algunas de ellas 

pueden ser: emitir un mensaje, hacer publicidad a diferentes 

productos, invitar al entretenimiento o promover campañas gu-

bernamentales. Debe ser exhibido tan ampliamente como sea po-

sible, por lo cual se requiere de un gran número de copias. 

El cartel es un reflejo de los sucesos políticos, socia

les, económicos y cultura les así como sus interrelaciones·. ¡é:: .. 

El cartel establece contacto con el público pó!" m'edf~·%~ 
-·,•o· ' .~:;.e :;··-, -

··.texto y figura. Puede tener muchas funciones de. a:~ue~ctbi;~,·:~li: 

cometido, debe informar, convencer, estimul~~;;"t~{"f~~:~·~~;~~~L: . 

lizar o provocar. puede satisfacer una necesidad J~ ~·j_~bi,~ci--
-., -- >:~::.: ··:. ·./:_,· -. .__ , 

nómico, político, cultural o social. En el ,liana de la publi-

cidad el cartel debe llevar al espectador al producto y 

atraer su atención de tal manera que el mensaje encuentre su 

camino en el inconciente, continue trabajando ahí y sugiera 

una actitud positiva de lo que se está anunciaridb. Por su 

presencia en todas partes, constituye ya un elemento que com-

forma nuestro medio ambiente.* 

*Josef y Shizuco Muller, History of the poster, p. 20 



TIPOS DE CARTELES Y DE PUBLICOS 

QUE SE MANEJAN EN LA SCT 

Los tipos de carteles emitidos por la SCT, así como los 

tipos ae ~6blicos a los que van dirigidos se muestran en la 

siguiente gráfica: 

· 1 ¡¡¡¡•1=1·¡¡¡¡¡¡¡ campañas a nivel nacional 43.2% 
1 .. •••••• 

~ggg~ información interna 37.3% 

L ~::=;:;:;3 información especifica 19.5% 

¡[]]general 

~ [[]personal de la SCT 

V Lw seleccionado 

Gráfica 3. 

Nota: Los datos contenidos en esta gráfica corresponden 6ni
camente al periodo comprendido entre febrero de 1989 
enero de 1990. 

Fuente: Subdirección de Comunicación Gráfica, Unidad de Comu
nicación Social de la Secretaría de Comunicaciones y 
Transportes. 
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56cm. 

LIMITES NORMATIVOS 

(componentes y funciones) 

DIA DE LA <------t--CABEZA 

AVIACION 1990 

ENERO 11-<-+--suacABEZA 

~~~~~;;~r- TEXTOS ADICIONALES 

CJ= [J AREA PARA LOGOTIPOS 
'--~....-~~~~~~~~~~~~~J 

~LOGOTIPO SCT r LOGOTIPO ADICIONAL 
(SNTSq. CIAAC, FNM, 

r---------4-J_c_m-. ---------< TELMEX, ETC.) 

Figura 1. 

Formato: el_ ~a~~ñ~;;:;~~~;~~1Sr~~~fl~/tc~Fm~yor ·frecuencia 

en los carteles de ·1a SCT :es''..'·eJ.'.-iaéJc'43cm .. x 56cm., es decir, 

cuatro veces el tamaño ~a~f'.~·~( 2'.i': §·g~~-¡,~ 28cni. ) • 

En lo que toca a su ;o~i~l~~;{és;a puede ser verticd u 

horizontal, según las nebesfaaJ~sdel diseño. 
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Imagen: debe ser congruente ca~ el tema'del{b~rtel i~ci

litando la comprensión del mismo a primera vi'stil:;' Por ello, 

éste elemento debe ser objetivo, sencillo, claro y novedoso 

para capturar la atención del público, dado que un mensaje 

gráfico puede decir mucho más que uno escrito. 

Actualmente la imagen se maneja en forma gráfica y foto-

g'ráfica. Cuando se trata de una imagen gráfica se emplean'di

sefios tipográficos, texturas visuales e ilustraciones~ cuando 

la imagen es fotográfica se emplean generalmente fotograf Ías 

de obras espectaculares tales como aeropuertos, .. puentes,_ tú-
- ';' :' ' .L:•<:,::.é .. ·:,¡¡· - - -

neleS f· .Carreteras; .puertOS Y rompe Olas/ \ámbiérí apa-recen 
• . '1'· _ .. /',_",: ' 

. transpoi~e~~-·Y:~afl:oS'~:¡ai:ganfsmo·s· ciei. ·s~2tci':;:' t~i;{~ 8amo ia Po1 i-
.:~,-.. ~.,;,r , , .. -· ;:_v¿-:··::~·',_._,,.,. ~ -.,,~~.. .,.. ._, ~- ;-:·;-¡,· -_ . ., ~--,- '-'~".-..~-' _ .. , -_,,. 

cía Fed~f a "•·;~jé"~~i~:qs;Ú•. ,F>llert.o~• ·.,Náuticas 

.·,) __ :~.: 

-.::.:-,1·/: -~-

ca·:º:;'.: ~~~~stá~~,;.1~~iiliiJra• o dis-

minuye lá ima~~~n·"<le:~,r~;~~~~·~·a?~ei 'objetivo ¡)~i"r;r~U1ar· de1 ·car

tel. · Ade~ás s~• u;a J~r~". ieforzar la imagen institucional de 

la SCT. En este caso el color oficial es el azul (298 panto-

ne), que se caracteriza por transmitir la idea de frialdad; 

honradez, lealtad, fey·cafma, además de representar al cie-

lo y al agua en el logotipo de la SCT. 
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Logotipo: 

SECRETARIA 
DE COMUNICACIONES 
Y TRANSPORTES F igur 2. 

Logotipo: Es indispensable en todos los carteles ubli-

cados por la SCT. En ocasiones cuando se trata de campañas 

multisectoriales, el logotipo de la SCT aparece acompañado de 

logotipos de otras instituciones, ~indicatos y empresas del 

Sector. 

la 

Cabeza: expone o indica la idea principal, por ello ~ebe 

destacar de los demás elementos que conforman el comunicado. 

Por tanto, la tipografía es de mayor puntaje, su color debe 

contrastar bruscamente con el fondo , además, las familias 

16 



tipográfic_as empleadas deben ser Í.o -más;-iegible po~ible, con 

la finalidad de lograr un mayor i~pact6; 
.. "El mensaje debe ser claro y-escueto, debido a.que un 

espectado~ normal interpreta aprc:iximadameritééiellto Ochenta 

mil.caracteres por hora, o sea cincuenta caracteres por ~e

gundo' ·.por lo tanto el texto no puede tener más de ocho pala

bras, de manera, que siendo muy optimistas, el rece~toi s616 

le dedicará de .tres a seis segundos de su atenci6n. a la lec

tura él el. >cartel'.'.* 

Subcabeza: aparece como una idea secundaria a manera de 

complemento. La tipografía, es de un puntaje considerablemen-

te menor al de la cabeza con el fin de que puedan diferen-

ciarse ya que el número de palabras y la disposici6n de las 

familias tipográficas guardan características similares a 

las de la cabeza. 

Su empleo se ha generalizado para especificar lugares, 

fechas y dar recomendaciones; ocasionalmente aquí se han in-

cluido frases populares. En algunos casos se emplea la sub-

cabeza como subtítulo cuando se trata de carteles con textos 

adicionales. 

Textos adicionales: este tipo de textos existen única-

mente en carteles dirigidos a públicos seleccionados, con la 

finalidad de transmitir un mensaje más detallado, como en el 

*Gonzáles Llaca, Edmundo, Teoría v Práctica de la Propaganda, 
p. 157 
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caso de cartel.es parii, convocatorias, carteleras' para cine, 
.. . ,f." ,,~ ''. ,;::;.': .'..'·: ··,' .: .·' 

congresos eventós oficiales: i.i fa:~iTia'. tii?o~iáf'!c~ 1p1eá-
, .<_<:;~· , ;,.;v'"-•<, •º"'{" •• '-'• ,.,,/,- ~:"J;-~:<'::-:;.:.;·,-·;.,\x';· ·· "; '' 

a a ··~.e~ .. jt~J:é;~·~·~:º\:~.~.;~~~~;:,f 0s.~~~·1;~~t,c~:TI~~;§@·~~f~,,.~~~}~té~i·~,~.-~·~ai.·• ).de_ 
diez o ,do.ce•'puntos. dependiendo' 'del' a rea que ocupe ,la forma-

,,.,;; ~ • ,:,_ ,, -'<·_(· -';· ·, -:',- -, 

ción, de~:id.~ ~ q~e': eh; 9~asi9n~~ lleka a ocupar hasta .ú veiil

ti~i~co por.ciento del. área total dei cartel. 

Helvetica bold Helvetica medium Helvetica light 

ABCDEFGHIJ 
KLMNOPQRS 
TUVWXYZab 
cdefghijklmn 
opqrstuvwxy 
zaeae~12345 
67890lECES? 
!E$C°/oB&(,,!,l!;) 

ABCDEFGHI 
JKLMNOPQ 
RSTUVWXY 
Zabcdefghijk 
lmnopqrstuv 
wxyz123456 
78906&?!(~~) 

ABCDEFGHIJ 
KLMNOPQRS 
TUV\tVXYZab 
cdefghijkl m no 
pqrstuvwxyz 1 
234567890? ! 
%$~&B0(~~~-F) 

Eurostile extended 

ABDEFGHI 
~KLMNOP 
QRSTUVX 
WYZabcd 
efghijklmno 
pqrstuvwx 
yz123456 
7880&?!6:~ 

Figura 3. 
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Eurostile bold eX'lended 

ABCDEFGH 
IJKLMNCP 
GRSTUVW 
XVZabcdef 
ghijklmnopq 
rstuvwxyzc 
12345678 
90..cECEC.121! 
&E:$?f3%iC»:¡ 



PRODUCCION 

El tamafio-delcimpr~s6 está pensado 

decir, se trata de ~~rd~eCharal niiximo 

del pliego del papef'.eQ·el_'q~e 

unas dimensiones ad~~u·~~a~,;-~n 
costo. Por lo ta~t~ ú\¡~afÍCJ qJe ~ás 

--- .· -

siguientes dimensibnes:'43cm. x 56cm. 1proporcion~l a cuatro veces el taméfio~ 

carta}. 

campañas a nivel nacional 

información interna 

información especifica 

IMPRESION 

FUENTE: SUBDIRECCION DE COMUNICACION GRAFICA, UNIDAD DE COMUNICACION SOCIAL DE LA SECRETARIA 
DE COMUNICACIONES Y TRANSPORTES 

Gráfica 4. 

SOPORTE 



EJEMPLOS Y OBSERVACIONES 

figura 4. 

1.- Cartel del día de la.bandera (figura 4.) 

Objetivo: 

corno 

nada conformen una mueva unidad informativa que puede ~r 

usada para decorar un muro o una mampara y funcionar ce 1 

elemento decorativo para el evento correspondiente. De ta 

manera se hace uso del recurso de la redundancia (figur~ 5.)*. 

*Jordi Llovet, Ideología v Metodología del Diseño, p.51 

.-
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Figura 5. 



Sistema de i~presió.n:' Process. (serigrafía) 

cantidad: 400 
: __ . ::>;-._ -<· 

soporte: Papel c~u¿hé;·M~te. 
. . .. _-;. ·¡: ;:. ,~,- .. -_~;. 

Tamaño: 43cm. X 5~~'~ 7 ;'_ ,.,, · {. 

Tintas: 3 (vera~, i~3:6;f:rJ§~i',~>;,: 
Técnica: d ibuj c:i•Ü~e~l á0t\rita china con fot 

... ,._,,._ 
·;: -·~ . .' , 

al to contráste para ~·e!l ·:escudo 'o'nacion.al y texto fe.· 

tipografía tr~nsfe~i'~1~ . 

. · 
22 
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campaña 
nacional 

figura 6 

.$!. ~UN'AR!~OO 
~ACIONM 

2.- Cartel de la Cruz Roja Mexicana (figura 6) 

Objetivo: enfatizar la participaci6n de la,SCT en las 

campañas de apoyo a instituciones de beneficencia pública. 

Composici6n: la figura está compuesta por m6dulos en 

forma de cruz que- a-: su-- vez -conforman una cruz mayor ·a mane

ra' de uJ~ ?ar'Jc:J ~-c::1e iia:~~U:lo. •Con este diseño se transmite la 

idea de qu~ Jja gran'. i~stitu~'16ri se crea a base de pequeñas 

aportac_i6n~s .;_~l ,sombreado de la cruz representa solidez y 

seguridad. 

En el mensaje escrito se ha empleado el recurso de la 

redundancia con el fin de facilitar su comprensi6n y reten 

ci6n. 
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Sistema de imprt;!sión:,Offset 

Cantidad: 4000 

Soporte: Papel Couché'SáÜnado 

Tamaño: 

Tintas: 

Técnica dibuj6 lirieal. á tinta china, repetición de 

motivo gráfico por medio d.e fotocomposicíon y textos montado 

con tipografía transferible. 
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un 

3.- Cartel.~el cron6metro 
(figura 7) 

Objetivo:: c:c:JhC:reÚii~:r a 
;.::·~··' 

·,_~ 

Composició~.:: s'~'.f.r'at~ c:je 

huevo roto'~~~:~~~~.~,~~\~ un 

~··¡,,.. .. ; 
.. ~'::'.:·:_· :· ... ~ ·-~ 

cron6metro que 'a t~u.li~~;;~e.~. 
-- - ·.~-:;-:·~ 

apoya en la. g'r;~(i~~·c1§,~;t1ri 
~~---....

y lRANSPORTel =mi e1ectrocardió~:r'¡ifc:J'.Wti~¡;eI{t:a -
-·-·:-¡:;·.- ·,-:-o:.·;'°'";.','' 

-"~ fiqura 7 
i nd icanao 'un '.''¿5t:Kao·::<liJ;s"aiüCl 

-.-·:...:=··"··-" 

crítico. Su obj2tivo fue transmitir. la:idea ·ge\un· accidente 

de consecuencias fatales provoc<\~P·;,P:or;;·e1re}{ceso ¿¡~· ve1;C:i~ 

dad. ,. ' ~ 1 ' : 

Sis.tema df!: ill\PE~_s i~n:;f()f;f,sE!F • ., · 
"'' ·"·· ~- •• 1 .~i- >if,:i;.~!- .. ·}~~~ -. ,··:;:.::,, 

,:::::~i;;4~.~P3•.:c•rnf :.-.·_; .•. :._;;.;~x.'-:·;• .. :··.-.•. ~uf6.0;chm(¡_' •. ·_···',:.'. •. ·.:'•§ ;f 'i!l-~ao,. 
T~m~~6•';; . :; · · .. :~ .. 

- {! • ·' ;("·/--

Ti~'tas''i, ~tt!~~i~.;¿~f~E"di6k ¿~- éolór 

". 

opaca) a~'il2:¡~~< 66~:~i5tolá de aire (aer6grafo) en cartulina 

Show.Cara. 
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figura 8. 

-~'"''' ~_]j~ 
•"!' ..al 

PROFESIONAL 
•·• " POLICIA 
~~J?..~~~-~.,!?E CAMINOS 

o 

4.- Cartel de la policía 
Federal de Caminos y Puertos 
(figura 8) 

-_, --- :'-· 

Objetivo: conV6cá~ a ins-

cripciones,:P.ª*a·Jra ~.sc:ielél ·Pro-

fesionat~: l"~r:g·~·{~i~~:E~ed~rG. 
de 

mosaico 'cie;f()'f:~~f~~fi;~J~;~ü~~iit~,~~· 
~ r ~ n _ ~ :i -~-:::~·gift~~ffeti~~E:~j~~-~--~;%~r·~~~~'.f;_ ~ ~~ . 
aes que ~~S;~e~~~r~?1~~~,f~~Il,' .. ·?~~~á· 
insti tii8ióp~~· j:Al1~.o1~f ~mas·&~i:::6-., 
se há11a' una c;arf~t'e:Úá~~::nos 
re~Úe··~. la,1d.~a(de.{ré.~'Pe>~s~~i-

lidad. ;\demás ahí mismo se haü~}1gs:·;reqÍüsit¡;s J~i~s~J:ip~ 
-,.,,-f:~: : ,, - _,,.,.__.' 

ción. .· .. ;.· .. ·,. · ··'·' 

sistema de imp~e~~f~n;~~k~~s~'t / 
):;;::.' 

::: ::.:.::;~~~~:q~bé~o~·:s·;• 
=-~L~~, ~~~~·'·~~~; ·-- -~~f':?:; ~'fi~~-To-(:c;':·-_"·~ 

.··Té6hi6f .;~i~~jd: a., iÍ~~k.~ori;:·~e~);artas. :pé\ra,injer.tar foto-

g r a f í a;s ,~··. t.~;,t~~. ~.º .. ¡1H.~. () ·~.().~:.~AP·º~ga Ü ª .. é·~~~ ~.f:E!r.i~1 e para 1 a 

ca beta .f slíb°dbez~. i:>al:a: i&s/t~'xtos\.a.ci:Fci'~na!es .Sé emp1eó ti

pogra.fí~· h~,~ha'tp()\ ~ómput
0

~~º~~./~~~.~; J.·~s· ·e~c~d~s ·y el logo-

. tipo s~. emple~~on' copias' fotográfkas'·eh. alto contraste. 
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figura 9. 

HAGA ALTO TOTAL 
Y SALVE SU VIDA 

5.- Cartel del tren (figura 9) 

Objetivo: apoyar campañas de seguridad de una empresa 

del Sector y advertir del peligro que existe a~.nd~ede~le el 

paso ~le treri. · ~._::)<. • .•• ·. . 

· ~6~¡)o~i;ci~~~:J:~~~1~'l ú~'5{;;¡¡dióri'.s~·:,.mu~~·ti1 Gin. ~-~:~~~ús. de. 

pas~j~r6'i'¿~_drtJ#f~:~\~•} pa~o~·¡1:;f;~;, .J~;:~~~·~i~hctc/~ia ••idea de 

que ri~da ~i tl1~i~i~}!J~~d~ ~o~petfr ~n peso y t~mafio con un 

tren.· 
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y texto mon-
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figura 10. 

6.- cartel "Los mexicanos 
tenemos caminos'.' (.figura 10). 

Obj eti v~:··~·~~l~t-i~a~\'.la' 
-,; 

labor del Secto)'.._~;n t? r"~f~«; 

rente a las ;ca~}efer~~ Córi~:;: 
jf::.:::.:r,-::,~'- . c"::t··'-- -;:~':~·-

t ruidas y s1.1'ni~i{t,~'~i.í\)ie~~o)a 
,.,. ~-; 

lo largo y 'a'fí~¡'{';; ':d~i,';;f~r!'J:'i.{o-
. º_::,'.:('._;y,_:,;·,,-, h'.;.;.>-: ·:¡'.iy. 

rio nacionaF;{:;;1 :};Y: ;"° ·} 

ción :::p::J~~!~lf ~:
2~¡:::~· 

fotografías des:~;{\:>~h L¿ for

ma de una cá.r~~t~Í:~-;~n \~ers:..O 
pect i va. Las f-o¿;~r-;f¿s i~:..O .-.
c1 uidas muestran~lósdistin

tos tipos de-b~ir~~-eras, su 

mantenimiento y su construcci6n. 

Sistema de impresi6n: Offset 

Cantidad de Selecciones: 14 

Soporte: Papel c-ouéhé ·. sa't\nado~~

Tamaño: 52cll\~·- xMª~:-; J~ ;< 
_ Tirif)1~~~j_,~~~¡~~~~+i~i~~f~~t[&~-~1J~_n~tL. _:r°_ª:_i 1:L o negro) 

T~é:'~ic~;?cútJüj'Ci"'aY1ín~á''.i~r(h.idta ;china "para' la elabora.-

ci6n de•• venÚ~~i ~a~·~ i*j~}t.cf\: t'8t~ªr~ffaL;'.j;9,¿{~~--·-r logotipo 

transfer~b~~J. 
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7.- Cartel del cintur6n de seguridad (Figura 11) 

Objetivo: destacar la vital importancia de hac~i-uso 

del cintur6n. de seguridad. 

CiimR~sJc:J<Su :-ie _•i1u_s~r:~. un fl~r-~~e~ii~~ki.~~~~i6-~lL#- -la 

di vis i6n~}'.'\H~e;:~·~ti~s :,f.~·ilf n.s~e,7~r~;~I,"9\~ti}I6&i,éie\.s(;güridad, 
~nf~tiza~ao)!~~id~<Í: ae:q~El.:~s\lf1?Te~;í°ii'.~Bif~i~iic:,ia: entre la 

vida. Y .. la muerte. 
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Sistemadeimpresión: Offset 

timo, 

la diferencia 

. Por Úl

la idea de 

Ventajas: costos bajos de producción, facilidad de im

primir a varios colores, posibilidad de llevar un mensaje a 

zonas muy apartadas así como a lugares de gran tránsito y 

preselección de públicos con características específicas. 
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Conclusi6n: los carteles s610 se observan y leen cuando 

la primera irnpresi6n es lo suficientemente poderosa pa a 

crear interés. Para lograr esto el cartel debe reunir as si~ 

guietes características: 

a.- la imagen debe ser lo suficientemente clara par poder 

ser observarse desde lejos. 

b.- el mensaje debe ser corto y preciso. 

c.- deben emplearse colores que tengan un contraste bien de

finido a fin de facilitar la observaci6n de cada uno ~e 

los elementos que conforman el cartel. 

En un cartel no s610 hay que cuidar el aspe-etc técnico 

sino el aspecio psico16gico también. En este caso su objetivo 

es enaltecer los valores in:stitucioiiales del Sector así corno 

dar recomendaciones de uso práctico. 

32 



,. 

REVISTA INTERNA 
(definición y función) 

OBJETIVO, DIFUSION 
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y 
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33 



2.2.2. REVISTA INTERNA 

(definición y función) 

su obfetivo primordial no es sólo suministrar informa

ción, sino utilizar ésta como un medio para fomentai el inte

rés y la comprensión de los empleados por la situación, avan

ces y perspectivas de la SCT. Es preciso aclarar ta~bién que 

el alcance de estas publicaciones no tiene por qué estar li

mitado 6nicamente al personal, sino que puede ademis aprove

charse y hacerse llegar a otros sectores, funcionar.ios, empre

sas del Sector y p6blico en ge~erai; 

A continuación se pr~senta 

información que podrían inclui~se 

a) Información acerca 

nes generales de la SCT. 

b) Información sobre 

de la comunidad (sus 

bienestar comunitario). 

c) Información sobre las mejoras de la SCT en general; 

por ejemplo: cambios importantes en los sistemas administra

tivos; logros sindicales, modernización de centros SCT en el 

interior de la Rep6blica, adquisición de equipo nuevo, etc. 

d) Noticias tendientes a resaltar la importancia de la 

participación del ~ersonal: por ejemplo; noticias sobre reco-
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nacimiento a trabajas relevantes ( i~di via~~le.s cí de grupa), 

promociones de per~onal, nuevos. nombrá~:i.i11t~s·i:_ ~~tre º.tras. 

e) Explicaciones accesibles a t~do ~l/p~;~o~al~c~rca de .. ~ , ' ~ . 

partes o artículos de la legislación ·laboral que les afecte, 

o beneficie así como del reglamenio interior de trabajo y de

más disposiciones. 

f) Información sobre los programas de desarrollo del 

personal .(cursos de capacitación, promociones, becas, etc.) 

-tendientes ª'estimular el deseo de mejoramiento personal de 

las·empleados. 
,·, ,, ' 

g) :sec-ciones con información de interés general: por 

---ejelnploi-comentarios o artículos sobre temas o noticias de 

a9t-~~J..ia~<l., información deportiva, cultural y educativa de 

- - iá'propia Secretaría. 

OBJETIVO, DIFUSION Y PUBLICOS 

El objetivo fundamental de la revista de la SCT es di-

fundir información oficial acerca de obras, proyectos, :1agros/ 

acciones, funciones, eventos y pasajes históricos-.del Se:ctor, 

además de enfatizar la labor de sus funcionarios y d~l ~-r~1i'"· 
dente de la República. 

En lo que toca a su difusión y públicos, .1a información 

se resume en la gráficas 5 y 6 respectivamente. 

,. 
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DIFUSION 

EN CENTROS ser 
A TODO LO LARGO Y ANCHO 

~~~ 

Gráfica 5. 
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...... . . . . . . . . . . . . ·.·.·.·.·.· 

PUBLICOS 

FUNCIONARIOS DE ALTO NIVEL, 
INTERMEDIOS Y PERSONAL DE 

CUADROS 
LA ser 

DEPENDENCIAS DEL SECTOR (TELENALES, 
TELMEX, ETC,) 

-GENERAL (EN OFICINAS, SALAS DE ESPERA 
Y BIBLIOTECAS DE LA SCT) 

Gráfica 6. 
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LIMITES NORMATIVOS 

(componentes y funciones) 

La publicación lleva por nombre "información". i .. , ~ipo

grafía d~l log6tipo es de diseño especial. Se maneja tipos 

muy geométri..~o~/d~ 1?~10 .seco en minúsculas. El text, se ubi

ca bajo una ple.e~ q~e ·~~n¡;;; los ~~ntos de las "ies•/' y/~1'.ac.~nto ·. 

de la" o". La'l~yend'a 'uo~G'.¡~() OFICIAL INTERNO ·~E;fü'isE~kETARIA 
,-,>- •-•., "••:',;~ e -::·-si-S ::'\' 

DE COMUNICAÓÍoNES y TRANSPORTES" acompañao al ·nombre: de;.1a.•· re-
. ···.-, '<;:. ~:-::< 

reL'1i·~u~F: '.;d~ lil~~ azul ubicado en·un 

vista. 

Lo 

no instit~cional (pantone 308c aproximadamente ya que.no está 

especificado). 

Figura 12. 

Forros: Su función es atraer la atención de lr lecto-

res, proteger los interiores, promover campañas de SCT y 

de otras dependencias del sector público. Están imp1 1s en 

un papel resistente y satinado para lograr la mejor • '.dad 

posible de la imagen y evitar el deterioro causado po~ 1 ma-

nejo físico (ver figura 13). 
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28cm 

28cm 

21.Scm 

4o. DE FORROS 
CONTRAPORTADA 

ANUNCIO O APOYO A 

CAMPAÑAS DEL SECTOR 

2o. DE FORROS 

APOYO A CAMPA/VAS 

!EL SECTOR 

Figura 13. 

+ 21.Scm 

lo. DE FORROS 
PORTADA 

1 

3o.DE FORROS 

1 

1 

APOYO A CAMPA/VAS 

DEL SECTOR 

1 
1 

NOMBRE O TITULO 
DE LA REVISTA 

MOTIVO DE LA 

LUSTRAOON I 
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Figura 14. 

La portada esta diseñada 

para guardar un estilo propio 

fácilmente identificable ante 

la ilustración 

que 
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Portada (figura, 14): Pre:-



¡ 

±J 
'--~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~-'---' 

l. :---H 
r~r:sJi---¡-::1 1ª=1 .. =:, ~81_ (¡f.---l_I _ ... -
. _L _ •. _ . e · 

0 
e e 

0 
e 

: ~--: 

A:~ coi\imria (13 picas) I. - Limite ¡::ara re~ase 
Bi'- Corondel (1,5 p{cas) J;--Espatio para la p1ec~ 
e;,... C:oiumná ,( 20 picas) .· - breviario ,- - ' -. ' ' 
D.-~coron~el<,(2 picas)-· .-K.- Espac~opara las,cornis~s 
E.- ~[}11.ct,ua~~":{dela'co_~.umna (48 ·'L.- Margen ce corté (5picas) 

,. " é' · M;:: riargérí c!e lomo-:~(2,!pic_as) 
'F;;... ;·Regi''St.t'o Í:le corte rn.::.. Margen oe cabéza. ( 5:'.;picas 
G~ - Espacio~ pará folio . _o. - Ma¡:gen ·ce pie (6 ·picas) 
H~ :- ¡:¡egisti:o del doblez 

Figura is. 
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Interiores,;la;revisia siempre conserva el mismo orden, 

comenzando -por e1 'í'i1aic'~ (~um~r-i~) 'seguido de la página edi-

~~~~~;:Ji~if f i1tl~íf '.~:::~~: :~~~:;:~~.::~•:;::~1:~~:or, 
En ~1)~-{~~R~J-~c~'~1os interiores se manejan los siguientes 

· ~:·;).; :/¿Y.:: t;~~5·-.·: , 
elementos (ver, figura 16): 

RESUMEN-+~-;;;~~§~§ 

FOLIOS 

Figura 16. 

Tipografía: se emplea la Helvética ya que es una familia 

tipográfica que además de proporcionar facilidad de lectura 

es la oficial en la SCT. Es muy versátil ya que cuenta con 
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varias versiones (light, medium y bold) que combinandolas en

tre sí apropiadamente, permite obtener buenos resultados (ver 

figura 3). 

con 

del artículo. Para 

color 

Helvética light de diez pun

utilizar esta versión se 

la mancha tipográfica. 
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capitularesi iirven .para destacar el principio de un ar

tículo, adt:más.·par'.¿u,.ccilor .azul reflex y· su gran tamaño tie

nen una función.· decoiativ~. 

FcitogrÚía: su furición es plasmar en irnágeries las dife-
. ·.· .. :: ... -· .··.';; ''.-.~ :- .... ·-_._.'·~;:,: :·'..~-~-~ 

rentes actividades;:: .autoridades, equipo, personal y: obrás del 
~h .:/.:~··-:,>.·.:-·,-; 

sector; ;a •iff¡;;aé\hacér''más a'tracti va la pubúl::ación' y . .É~rta-
·'-'t 

l.ece;·•·s"~c~:~i-t~t~~1~~a}'1cda.d, .• Las_f oi;(jgra,fJas ;:g~~.~~Ü-~~~i~~t ~p· 
negro ·para -:.:b~J ar ~co~tos. dé producción~ sü aistril5~c'i6n C:y ta-"·" 

· :'.:::·~l::1:~t1:iY~!~~::i~:~:~::;f :·nt i!~f i~~1~~ri;:::-
. us•~a¿_···ú~·i·b~~ente"~~~'.·1·~:;¿!~~~"osJ~J~~.~@ij~~~wf ·~~~-~Ts ¡~•~ ·sin 

embargó cuando iá• publicaciori·~s'e(/forrilo'!Fpor'comptitadora este. 

recu.rso ·f~·e:'o;~~i~:H~<~~·)z: .•• ]·;,;J~k;t~i:::~l;~~~i:ii~t···~?; . 
Corn1sas:;se•trf_t;;t}d':;Peq~e11os-;!;10,got1pos·. del nombre de 

la revis;a-;~;~~:.;~~~~;~~~:;.~~!~;~T~~t:~~fif~~~~p~r~ores externos. 
Su· func1on.::_es_:,:refor.zar;:_:::1a:·,;¡magenc:·1nst·1 tuc ion al de la re-

vista'' n§~~:f~ñ~~~1;it~~[¡JJ~::2'·'~~·~;~~i~~l·4~~:~éstas' · 
~:f~ ·~:,,.·¡{~;., ,_;,{;.· "'' "" 

_:. !,~·:. :- ,~ .,. ' - ": -'-,~\~,-
-=~ ~-. \;:;~.- ;.:'-;:·~:·~-.;'.~t~ 

, -. ·r:·f;~. . ;,,_·_ 
-·,.:, ~;.:·'>"<¡:'" : 

Plecas: su uso es opcfona.1 ya que su manejo no está re-

glamentado. Generalmente son utilizadas para enmarcar artí-

culos, cabezas o para hacer separaciones entre columnas. 

Las plecas pueden ser de color negro o azul ya que su 

función es más de tipo decorativo que práctico. 

44 



,¡,. 
U1 

1a. Y 4a. DE FORROS 

2a. Y 3a. DE FORROS 

INTERIORES 

TIRADA 

TINTAS 

PRODUCCJON 

IMPRESION SOPORTE 

------ ,------ - -- --,----,----PAPEL PAPEL PAPEL 

OFFSET -~R:~~- = BO~D __ COLICHE RE~O~CION 

FUENTE: SUBDIRECCION DE COMUNICACION GRAFICA. UNIDAD DE COMUNICACION SOCIAL DE LA SECRETARIA 
DE COMUNICACIONES Y TRANSPORTES 

Gráfica 7. 
·---· ·------------------·------------------



" --·---· ·----------
2ª de forros 

Figura 1 7. 
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!~~1. 

p~qina 0ditorial 

Figura 18. 

Balance de 
. actividades en 

Guanajuato 
0.1~• ... dll 1fitrMtt1\.1ctut1,..,. 
~-C9"clOlolCTlfttod81a 

~•nlloen.ldinOU11Yj11.11oy 
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.- M JMttu11en""°"11111~1. 
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w- ...... - .... 
·-·-~-
_ .... _. __ 
·-· .. --,, _,,_ ...... _ 

1 .. w ........... - .. t• 

t:~~:~;r: 

l'!Z~'~..U~~ 
Ampltan 

instalaciones ::.=:::--=;:
del::::::.:.::=::..:::._ 

aeropuerto. --
S .. ::c.:.::::.::·:·:: .- ............... ·-- .. . 
~=:'?:f/#.Fi~~i 

:·: ... :· .-:.:.. :....:. ·.:;;::. _·: 

actividades del c. presiden
te ~e la RcpÓblica. 

_ .. ,_ . .,_,,, __ 
,...,_ .... -· ······· _.,,.., ... 

... ,,,.. ___ , __ ,_ _ .. _ .. _. __ ·-· --·---...-.-- .. -··--·--·-·~ ... ,-.. ............... - .... --··--··-·· c-.o ............ -----.. -·-.... ---··--- ... _ ................ -

................... -. _ .. ........_ __ _ 
_,.. .... _,,_ .. ,_ 

:r':.-:::::~;::~7::'7;.: 
~:;.·.:•;:~::.·:."h:: 
•"-'"' ....... _ .. .. -..... , ............ . 
''"1""' ................ . ....... .. _.. ... ,,,. : ... . 
~ ..................... . --· ---- .. ·-·· _.._..., ............... ...,. ... --.. ..... -.. ...... -. 
_.,,.,,,_,_.,.., .• u 

··-~ . 

= :.""::.:::.·.:-:.:. -..:-:::==::-..;.:.:;;; 

... 

-:: .. :-:::.: . .. --: ;·.:·. 

,._,--.. ... .--·.-,,_,,..,.,. _ _,,,,, ... _ .. _.,., __ .., .. _ ........ . __ , .. ...,.,.._, .. _.,. ... _ .. ,. .... -... ·- ... __ ...... -
"1•- .. -·----

... ~:. ~:: ~ :: ... : ... - '.,..: --·'-'-··"-··"'" 

Figura ·19. acciones del Sector 
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Breviario 

Figura 20. 
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Modernización del 
sistema ferroviario 

Las medidas t1doptadns están orientadas 
ni mejoramiento para g;uanlizar su funcionamiento 

en el Sistemn Integral de' Transporte. 

A:::::~:·~~::::.~:::~ . 
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'"'"P"'" 

,.,,,, .. ~·· .. '' ....... ~··· .... 
. _,,,."'~· '•'• ,¡,,.,,, ,.,,., 
, ... '".~'"' •.• ~ ... ''''·" ••hl 
•lo·•- ...... ,.."'"''"'"""'""',' 
..... M ........... ~ ....... !',.•• ......... ~ ............ ,. . ., ... 
""''"'"'"'·"""'""-v•, .. .., • ., 

I 
--.· ·-,1 

l'"'"''"'"'"'"'"'"''"""'' ,..,,_..,, .. ,. ................ ,., .. .................... """"'·•··· ..... i,. "''" .......... (~""'"''" ., 
, ... ..., ......... v ...... "'''".,,. 
, ... ,,.c;., .... u ..... ~u. • .-.... ..., 

viudas 

_, ...... .,..,,.,.t~··•"',,_..,.,, 
<li'«>'"'t...,,_..,.IA<tn<tr,.y .... 
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revistas que fueron formadas 

' . ' 

(bi$ve~ líneas al final de 
ben·evitar en la· parte superior 
lumna de peri6dicos, revistas y 

Figure>. 21. 

co-
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OBSERVACIONES 

La técnica ut.ilizada én la ilustr?ción de la portada, al 
.,:·-·.::.<· -_::<> .. ··.>·:~-. -_ <~ .. _->-.·_--~ 

ser tan libre podría:'.1C:aiifi~arse como ~obre. Es· por está ra-
• ·-· .. ,;-,., .·.";::¡::.· ;··. 

zón se soliéitarori bariibi~.~'tC;o~oi el. usó de la fotografía, di-

:e::":::::'t: ~~~~if i~i'H~.ttt'e::! 1::Y ':o:::::"::º;:::: 
· ·:J.<: --~~e\~ · ;>: -l~.,·c·t'·f'-'.-:0 . . :,:-~ 'i '.:'~'/; 'y,;· . ·:3 _·'., ' 

·· .. !~:~~:·: ·~:)-, .. ::~;,:~~< ;;"):.;_-- -- _ .. ":{L. :j" 

,-., :·. ··"::··? ',~:~~:~. -:~(-~~-:~i:· :f·i:<;-~~~f<';¿",:--:7~-, ,- .\'~ '-· -'>._~; '"}~ ; " 
14). 

En.· 10 que: rei;Ípec~a a.)a retÍcÚ;a )se sugirió añadir al-
-__ - :. - -:-~~"'. :··-_: \ ·._ - ._ - -~- .. · .-_ 

gunas lÍnE!i~ transversale~ a fin 1'dé~e~tabiecer campos, así .se 

haría má~ dinámica y se definiríi~~E!j&i ~~"~iseñCJi-'t~~bi~n se 

le daría un manejo más uniforme. 
_:_--_-_:,,;·.-.-. _,_ .. _;) 

En un intento por rescatar el 'di~~fio áE!" l'cis 'i'nt:eii'iorés º 

se procuró mejorar el manejo tipog~áf{C:éJ'i; ~~~:¡~.~~~'.~,·~?~~cios 
entre columnas para enmarcar cabezis ó)~j~í;~!J{~~ 

1

~eqdeñ()s y 
"<,j: 2. ,',1 

empleando fotografía rebasada. No ~·se·;:aámitieron. mayores 

aportaciones debido al caráóc~e~ ~tfc{':1 § rÍg{doque sustenta 

el diseño de la pubi:ic,ación.< 

'¡": '~" <~¡' ,. :.~.'.:;···).·.·:> ; 
-./:·~: . 

_.c_o,_ • .,_ .. ._u ''.:...:u¡:· ·-;-,-;~··:.· · .z: ~··~- e:. .. ·,, 

Ventajas: ''r~~1'1Taila::~ae°Traiispor-t:e, almacenaje y"distri-

bución del:>ici.6 a ~u fo'.r~~:to, ~o~t:i~he ;i.nfo~~ación; con validez 
, - -_ ' ,_ - ~ .· 

oficial yes coiecicionable. 

Desventajas: al to costo de p·roducción, distribución de

ficiente, atrasos (cada n6mero aparece después de dos meses) 

y no promueve actividades extraoficiales (culturales, so-

ciales, deportivas, cursos de capacitación, etc.). 
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1 . LIBROS 

TIPOS DE LIBROS 
Y DE PUBLICOS 

QUE SE MANEJAN EN LA SCT 

LIMITES NORMATIVOS 

(componentes y funciones) 

PRODUCCION 

EJEMPLOS 
y 

OBSERVACIONES 
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Dentro de la SCT se 

1 ibros ,, los cuales se 

2.2.3. 

detalladamente. 

ello 

de 

su constante 'actualización. Ejemplo de éstos son: Directorios 

teléfonicos, Guía de Normas Creativas, Catastro Portuario, 

etc. 
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Grupo 3: ·enciclopedia :para .consulta de ternas históricos 

referentes al ~ec~~;: •cuy~ :difusión es a nivel externo e in::. 

terno, como ej ~mp¡o ;e~~mas·: · Historía de las Comunicaciones 

Y el Transporte en ·~l~x{~() :< \f 

Gq1po .'4: hil:Ít6X·~·~}é~~ácter propagandístico, acerca de 
~:1-:' >~:".j.{'1:-~'.'{.::;-; ·-: J:'.;.t_"-' 

eventos \1. ()bra~;":~'kp~ct'a:culares realizadas por el Sector. Al-

gunos d/~·~·~~~j~~w:·:~~·l~on: sistema de satélites More los, Re

s~itaci~{.~~;T~r~rg•;,¿Ü~i'imentos realizados en el espacio !>!isión 

Grúpo'5: ·•se·:'tráta de libros que cuentan con una excelen.te. 

present~ci6n:;'; d~.d i fusión interna a los ni veles j erárquicás 

d~ ra ~2T.S P~esidenc:ia de la RepÚbl ica i Archiva Gerieral de la 

Nación y las demás Secretarías de Estado. ejemplos: Pian Na-

cional de Telefonía rural, l-!anual de Dispositivos Para el Con-

trol de Tránsito en Calles v Carreteras., Memoria aráfica 

1982-1988, etc. 
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TIPOS DE LIBROS Y DE PUBLICOS QUE SE MANEJAN EN LA SCT 

fü!HH!fii¡¡¡j GRUPO 1 consulta interna 

~ GRUPO 2 consulta de alta frecuencia 

1 LIBROS > g9g~g GRUPO 3 consulta enciclopédica 

Hlfü¡¡j¡¡j GRUPO 4 propaganda 

- GRUPO 5 especiales 

m general (en bibliotecas publicas y del Sector) 

[[] personal de la SCT 

[fil seleccionado 

Gráfica 8. 
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LIMITES NORMATIVOS 

(componentes y funciones) 

presentan 

vética 

ta, se 

puntos para las 

En la mayoría 

nisas. En la página par 

y en la impar el nombre 

La fotografía es un' re'curso poco usual en es:te tipo:de 

publiC:aci~ne~ ;,; generalmente, sólo se emplea en los libros de 

formato menor. En~l resto de los libros se presentan cuadros 

estadísticos y dibujos esquemáticos de carácter técnico. 
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j~.· ~o 

A.- Título del libro. Está formado con tipografía Helvética 
prime en Helvética light, en altas; su pontaje fluctúa 
entre los doce y catorce puntos, según el formato. 

B.- Fecha o direcci6n a la que pertenece el impreso. Se im~. 
en Helvética light, únicamente en altas; su pontaje fluc
tua entre los doce y catorce puntos, según el formato: 

t.- Textura oficial. Su altura depende del formato. 
--.carta- =. -7cm. media -car.ta_-.= 5. Scm. _standard =--_6cm. 

Logotipo de la SCT. 

F.-: .. 2cr.t. 

G.- Lomo 
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Retícula para formato tamaño c$rta0 

, , 1e . 
...j:::::::::::::::::::::::~,::::======:::::::j....~.f::::::::==:=::=::=i::±:::====:::::==::::l.-1 . H 

1 ! 1
1 

I • 

11 1: 
¡ 1 : 
¡ I 

1 I 
11 

F.- margen de pie (5.5 picas) 

G.- Altura de la .caja tipográ
fica (52 picas) 

Figura 23. 
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Figura 24. 
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RE!tÍcú1ii p~ra.: forma to tamaño. standard 

._:, ___ -

A.- Columna (14 picasL 

B.- Corondel (1.5 picas) 

c.- Margen de corte ( 5 .picas )i 
' - . - -- ~-:-: . 

D.- Margen de lomo (5.5 

E.- Margen de cabeza (5 

F.- Margen de pie (7 .. 5 picas) 

Figu~a 25. 

E 
=:::::t=H 

G K 

---;:: - ,_,;~, ------< ·~.-

G . ...; Altura de 'J.a. ;caj~ tipográ_:: 

fi.ca i( 43. picas)./ "-E ¡;;~ 
·corni:o~?E:~i~ii:,: -.H,, _ _. 

~--~:'- ·< ··_;': ·:' ;~, -~~- "' 
i6ú¿· ( '.{p:i.há~) t .}! ,,., ' 

Arich~ d~l ·. forl1lat'é( 

Altura del format'o ··"(i3 -·· .. 
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En los libros del grupo 1 ei f6rm~t¿ e~ variable debido 

a que se hace necesario contar con~res opciones para utili

zar la que se adapte mej or ... al .. tip(J .'.j:l~ ,información que se ma

neje. Por ejemplo, si hay una gran ~antidad de esquemas, cua

dros estadísticos o mapas,. el j:~~~~ñ~ del formato seleccionado 
' •. .,,.,. ~ ' ~ 

será el mis grande, es .deci;,J~1·~amafio carta. 

: . . ~~'.:~~:..:-~:.~'.-
. . ~. ~·~ 

El tariiaáo mediand que' sel.maneja como "standard" es para 

aquellas r:iubltc.ac~ones: de carácter especializado que tienen 

un ¡m~~~~~nf~'.yo!~itiencde·información, cuyo-objetivo es prin

cipalmenf~ in:f~ElÍl~:; acerca de acciones u obras realizadas por 

alguna. dire_cció!l o, por el sector mismo. 

Finalmente el formato menor, es decir, el de tamaño me-

dia carta, se utiliza para pequeñas publicaciones que princi-

palmente informan de asuntos relacionados con la legislación 

laboral y las acciones o nombramientos en los puestos clave 

de la SCT. Su tamaño se debe principalmente a que sus desti-

natarios son las personas que laboran en la secretaría, por 

lo que se requiere de un tamaño muy cómodo para ser transpor-

tado como libro de bolsillo. 

En cuanto a la tipografía se emplea la Helvfitica en to-

das sus versiones (ver figura 3) para poder distinguir los 

textos de las cabezas. Se ha elegido esta familia tipográfica 

por ser la oficial en la SCT, además se ser un tjpo versátil 

y claro. 
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El disefio de la diagramacii6n eh los libros del grupo 1 

no varía mucho en cuanto a.suJor~a.~ebido a que se busca ob-
' - . . 

tener una mancha tipográfica, uniforme. Mediante el disefio de 

la retícula se pretena~;í'iri:Óti~~r,criterios en la formaci6n de 

estas publicaciones, ya,ijrie en ~odas estos impresos se puede 

observar un bloque o ''do~ columnas como máximo para descarga 

tipográfica. 

Normalmente este tipo de publicaciones no son muy soli-

citadas a menos que se desee hacer una consulta ya sea t6c-
:_. >'"," ·'· 

'nica o administrativa. Sin embargo resultan bastarite útiles 

como material de apoyo debido a que tienen tod~·'l~' ihforlna:

ci6n necesaria para hacer una investigaci6n a fondo acerca 

de las ftinciones~ reglamentos y obras de la SCT. 

Estos libros presentan un grave problema de difusi6n de-
. - . : :~;.' . ; :'< 

bido a que hay un total desconocimiento acerca de su existen-

cia y, de,l.'q~ '~í~J1os disponibles, es decir. no se sabe cuáles 

son n\ 'cÍ'6~{Í~-, se 'localizan, es como si no se imprimieran, ya 

que Única~ente se pueden consultar en la direcci6n a la que 

pertenecen y en la biblioteca de la SCT. 

Es por esto que se hace necesaria la implementaci6n de 

un organo informativo como el peri6dico mural, el cual en al

guna de sus secciones tendría la funci6n de informar al persQ 

nal y público en general de los títulos existentes y el lu-

gar en donde se podrían consultar. 
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Grupo 2: se t~at~ d! libras .no encuadernados contenidos 

en carpetas tamaño cal:-,ta.': . SJl. d.iseño .. de portada puede variar 
·:':, 

según el crife~io:def~;d:lsefíadoi pero generalmente se usa el. 
' - • ·•· -• •- - • ,;-)~~ '!;~:7,• r,-;}-•-•-' ·' - -- ' 

color azul instÍ: tJ~i'Ófí~'1<d'e .la SCT (pan tone 298). con él.: lego-
, , .,,- .. , ···.··!:r:·" :-,<: '.f'.~-: _,:;.:.;y,:·_,-:.;•· .. :· .- -. - . _. - -. -~ -

tipo en é::Ó1or;'\tip~'Q.f'1i'fí~.He1vética medium de treinta.y seis 
----~·~'/-''" '··'·:·~·-·----!:J·'-·:·.--\,<.~·{·~,--,.-_. -: '_-,_- .. · ··•-''··-'"· .,-,..:C-

::·:;:1:~¡1.,r.: ... l.t.~1~.:.~i~~§~i~f ::::;::~~)~. ;f ·~;:,;:c::r::'· 
·- >·> . '~~;:;_·, . 

separador~s}~i}6s'".:6uai'e's k'stán Jmpresos/kob'i~ cÚtulina cauché 
-.. ·-·~·-·.:~E-~<'~:~ "-:._. 

mate a°,.,u~~' o;clos' tintas.}' opc ~nai~ente~cori ~IÍ acabado plasti 

ficado .. 

. · 
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los separado/es es 

m.ás. C:ar.i'ún presenta los siguientes ·elementos: 

(!Í!lit:3 ({íi -

{(¡¡ ·= 

((fli -
/; 

' -

(fr1 ,¿ 

'!¡, 
1 

~~ . = 
!ti: -

(Íí(¡;;fc //:· 
Hlt!1 ,-

~ ·t' G 

e 

A.- Título del capí~ulo o E. ceja 
parte. .•< 

- ·~ ~~F=.-:· __ 1Crn .-.>:-
B. - Text~ d~ los·púntos, ~()n-' · · .... 

tenidos .. en •el c~pítuta~p . ,~~; 2: '.y~;s~m. 
c.- Ancho del forma~o (21.5> H._: 1.:~c~'. 

cm.) 

D.- Altura del formato 
(28cm.) 

26. 

r.- Perforaciories. 
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El resto de los.interiores generalmente se imprimen a 

una o dos tintas dependiend6 de su uso, importancia o del 
> •• ' ' 

presupuesto disponible. Los/nteriores contienen texto, dia-

gramas y cuadros de clasificaci6n. 

Cuando se trata de un álbum fotográfico no se hace uso 

de una r~tícula, debido a que las fotografías ocupan la pá-

gina entera, sólo se respeta el área de las perforaciones. 

En otros casos se emplea un recuadro con las esquinas 

redondeadas dentro del cual se vacía la información, ésta se 

mecanografía. Un ejemplo de publicación que cuenta con~este-

tipo de interio~es e~ e~directorio-telefÓnicode la~SCT 

(ver figura 27). 

Finalmente cuando se trata de un cat_álogo o manual, -como 

la "Guía de Normas Creativas" y el "Catastro Portuario", su 

impresión es siempre a dos tintas haciendo uso de recursos 

gráficos tales como pantallas, plecas, cornisas, fotografías 

y desplegables. La publicación .esta impresa en un soporte de 

papel couché, se imprime por una sola cara, se emplea la Hel-

vética medium de 12/14 ·puntosy,.para los títulos Helvética m.§. 

dium de 36 puntos (ver fÍ.g~;a fa);~ 
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= =- G 

o 

o 

~o 
J 

Figura 27. 
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A.- Base del formato (21. 

B.- Altura del formato ( 

- --c:- Columna (18 pica_s)_ 

D.- Corondel (2 picas) 

E.- Margen de 

·. :.· .. ,... 

e 

tipográ-· 

F.- ~argen de corte (7 picas) K.- Margen de pie (5 ?icas) 

L.- Folio (2 picas) 

o.- Perforaciones 

Figura 28. 
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26 

más 

original Y~re~ro~uci,ndolo 

las cuales se insertan en las carpet~s: 

El otro tipo de originales se usan cuando el presupuesto 

lo permite o cuando la importancia del impreso lo amerita. 

Generalmente la publicaciones de este tipo permanecen sin 

cambio por mucho tiempo, sin embargo representa una gran car

ga de trabajo, por lo que resulta sumamente útil que estas 

publicaciones no esten encuadernadas, de lo contrario se des

hojaría~ rapidamente. Ademls tienen la ventaja de poder ser 

consultadas por varias personas al mismo tiempo. 
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Se considera qu~las publicaciones.d,ef grupo 2 cumplen 

con su objeti vo1 · C;adp q?e son;a.n~2i.sp:~n'sab~es, • c~rno .. en el ca.e 

so del· .dire~tot:Í.O;teiefcSn'icá 'y.: d~Í./,dt'á'.:i.~'go de él ispositi vos de 
,,,_,-. 

segur ida~· pcira c:~rr~t~L"<!s .; 'La. úrli~as c~rpetas que no están 

al :~1Cari'~e, ~~i;: ~~:serial ~on. las que corresponden a 1 álbum 
,· .... ,.·._:·: 

tográúc;s, dado que su función es destacar los eventos y 
- . . .. ." - · .. 

fo-

obr~s.d~lVolu~tariado Nacional. 
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Grupo }': áctualmente sólo existe una enciclopedia, la 

cual está compuesta por diez volúmenes. La colección lleva 

por nombre "Historia de las Comunicaciones v el Transoorte en 

México" y contiene los siguientes títulos: La Radiodifusión, 

El Teléfono, Telecomunicaciones, El Telégrafo, El Ferroca

rril, La aviación e Hitos de las Comunicaciones y los Trans

portes en la Historia de México. 

La portada está impresa a dos tintas (azul 298 y negro) 

en sistema offset sobre cartulina couché satinada. En su di

sefio cuenta con los elementos que se muestran en la figura 29 

,un 

media del libro. 
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Portada 

e 

A:'- NÓrr.hre 0 

o 
Q) ::s: 
o u 

Qj 

GJ 
1 

LJ] 
/ 

1 tl 

a 

/] 
Historia 

delas 
Comunicaciones 

y los 
Tra nsoortes 

en México 

El Correo 

/ 
e 

-.. '~-·~-~'-'--"-'. .r---=--co~~~"--'-;=':::=:: 

~~¿~~~mb,~· J~1.v·carrnat: (~a;Ia·• 
r··;-...; 'F;·sc:m·.·.: · · ,, ·· ·'·· 
J;'- jitUr~'del recuaero (ll.5cm) 
K.- Alturá c'el formato (22crn.) 

Figura 29. 

70 



A.- Ancho é~e la caf;F{i~ci~J:~iid~' (27 picas) 
E.-Altura ee la 6aja tipogr6fica (40 picas) 
e;- ·Margen ce corte (2 picas) .·. 
o:::. ·Ra:-i:'c:ien- ce Tomo < 2 ;5 p-icas.)..:~~ 
E:~ Mar~en de cabeza (5 picas) 

.F;:.. Margen de pie (8 picas) 
G;- Folio (4.5 picas) 
H.- 3,5 picas) 
I.- Ancho del formato (15cm.) 
J.- Altura del formato (22crn.) 

Figura 30. 
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Podemos afirmar que el disefio de estos l.ib,ro-s e¡¡ prác:t;i

co para su traslado y 

contiene el número de 

estilo de la identidad 

que 

son bastante 

ta de la información 

Sin embargo se 

además de los 

más atractivo al 

pograf Ía muestra 

la más prepositiva 

Hay que cons 

legibles, sería muy 

sonal y el público 

voluntaria. Además 

senta parte de la historia y qué hacer de la SCT, por lo que 

debería procurarse que ~u disefio estuviera mejor planeado. 
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Grupo 4: Estos libros no tienen,un-diseño preestableci

do. Generalmente estas publicaciones . son .:pia-~ea-das según el 

criterio del diseñador; no guarda ningún límite normativo, 

por lo que se puede hechar mano de todo tipo de recursos grá-

fices debido a que tienen un presupuesto bastante amplio, 

siempre y cuando cumpla con su propósito. 

El tiraje de estas publicaciones generalmente rebasa los 

diezmil ejemplares dado que su difusión en ocasiones va más 

alla del territorio nacional. 

Su formato es variabÍe.i_.se~a~~p-:f; a,_lás neces_idadeis del 
',i - ' 

:::~':;º¿~;~~:i~,'i;:¡~:~º~l~~~i~~~i~libii~~~;~:;::; 
generalmente ·-t1ene•-:que .• ver_ •. con:•.:aspectos_•:pr_omoc·1_ona_les·: :Y:-~·pro-. 

pag~ridi~tiC:as de(1a sd%,--t::as;~()¡~ 0§~~,-~~ffJ~i~~:~~~f~~~~~~~uac:-
. . _ . ·. ·.~~-·/~:;71f:~:· .,"·-~--·~:~:?'.~~~~))~\~~~t:~-- «t~::-r .~~/.~_:.:; 

dos en el espacio y exposiciones internac1onales::••_ .. enc':las_··,que 
''~'t; ··:. ;;f,··.( _· -. . . :·:~:~-;}¡'.;·:,+ i'.; . ' 

ha ~articipado la Secretaría. ·•--,._f.~- ¡;'1M\J;_:;-¡i 

"".,:' ,:·::,::,::,:: ::::g:::'.:,:· ,::~:~:~t~iT~f~~¡~¡~~:~. 
-~--:- -t~~:~- _'.~tif~n-:?r\~{~x;:;~-~- .:?{;(-: -º.:,~~: 

" ~· - '·'•. ~:. 
. -, .• ~; ·. ·:-'·}';-'.-:e . ¡,- ·. 

Usualmente hallamos en sus interiores pádid~s ~'c:iri· _una 

un acabado plastificado. 

>:·:_ ., ,.. ."','•, 

gran cantidad de fotografías en selección de coio:rT·:pféca-s' de 

colores, pantallas y diseños especiales para gráficas. 

Por lo que toca a la tipografía no se sigue un lineami

ento rígido, se usa la más apropiada de acuerdo al diseño de 

la publicación. 
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La retícula que se emplea en este tipo de impresos gene-

ralmente se diseña de acuerdo a tipo de información que se 

maneja, sin embargo ocasionalmente se recurre a la retícula 

de la revista interna (ver figura 15 en el punto 2.2.2.). En 

estos casos, aunque se hagan algunas modificaciones, siempre 

se conserva la retícula de la revista interna (información). 

Podemos decir que el lector se siente atraído ~a6ia este 

tipo de impresos, ya que cada uno de ellos conforma un comu

nicado llamativo e individuaiizado. Ef•.hé~h-o?<le-frio'se-gtiú 
'. - - . '. ·,. ,·.;· .·-·-' • - .o:: .-~ 

tan fielmente los límites n'ormatvos deSfúíTscTY'r~~·Jil:~;~¿uma-
mente beneficioso en esté 6~s8'<p~tt{·~~¡;ar-jr;pb;~.:: ~~ 'dÚmple 

con objetivo de hacer •prbp~~a~·~a ·i¡¡ J.{ ·~:;as;· Togro"s: y progra-
·-· 

mas de la secretaría, 
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~:~ .. ... . . 

Grupo 5 se fra{a de ~~bJ.ick~i~nes oficiales de alta ca-

1 idad, que se-d1sfi~gilen -po~ confa~ con pastas duras forradas 
~- . ,. ..,. . -

en tela o" Í<eratol. Los· elementos q~e- componen las portadas 

(tipogra~ía, plecas, texturas, etc.),~están impresas en es-

tampado t¡rmico (Hot stamping) en bajo relieve, dando como 

resultado un acabado metálico en color plateado o dorado. 

Los libros cuentan con una cubiertas protectora que pre-

senta un diseño igual al de la portada, que en ocasiones in~ 

cluye una fotografía especta_~11iar. La cubierta está .impresa. 

en sis tema of fset::y ,."siise 'requiere en Selección de ¿-C:,J.¿,): •· 

El. formato de· w~-~-~~i~~t~~ic~"ciones es va-~i~blej;;~:~ sus -

páginas inte:ri:i~: ~~! g~c:~~~"~ que el éspacio
0

de!stil1ildo -~~ra 
fotografías-yc-;s¡¿e~~;;:~5J1{;~a~kproximád~me'nte~¡~itfo~l:~~~~~kor: 

_·,:_:·_,, ,' ~-~~;~:.:_,_~~-' ".7~:/ ~ ):_., .. ·o;':-·:.. :_;.\¡ -:~:"> :.:!:~5:-':• ~·o_ c"C:-'.'.-";;~·:~-;:>,;J::_:,. c_.'.,3'.;,,'L•_,:__,_•,':'.~<---'---C~.C. 

ciento. e1 ·-:ésp¡¡cia. restante_ esta: rese~va.a8\~1{f.?l'~té'~'.i:'ií-;;.{;t 

Segúd el forma~o que se utiÜC:_e;').i
1

~t ~~Ú~iJJ.7~;~,~~J~ri~;~a~iar 
impresos. Se us~n·{~'tícJ1as'':~C)n una_, gran . -> -:·..::<-. __ ::~~;: ·::"_, ··_: 

en este tipo de 

cantidad de campos como la de _la Memoria sexenal. 
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Figura 31. 

Retícula basada , es decir, que 

es posible dividirla en 2, respectivamente. 

Esta retícula fue planeada para ser usada memoria sexenal 

de la SCT, a fin de desarrollar 

fotográficas como tipográficas. 



En ;eÚ¿sfp\l~iicaciones se emplea una gran cantidad ele 

recursos ~~:~t\~os·· tales como plecas, cornisas, fotografías e 

ilustr~ci~~~sF¡os interiores generalmente están impresos 
' ... _,.: ·,_:····,.· -

sobre papéi couché satinado. Todas las fotografías e ilustra-

ciones contenidas en estos libros están impresas en selección 

de color~ las plecas, texturas y esquemas aparecen en color; 

el diseño de la publicación así lo requiere. La tipografía 

empleada no tiene que ser necesariamente la oficial 4e~la~J 

SCT, sino que se pued.e recurrir a la familia tipográf~c;á 

se adecue ni~foi.-:.fl.,ias necesidades del diseñó :0
; '. • 

_, :_7~ O.:: .:··.-:<: 

El. objetivo fundamental de e,ste'Hpo.de;publicacié:ines es 

dar a con6cer las obras realizadas por.~l Sector. a lo"largo 

de un programa de trabajo, enalteciendo su imagen institu-

cional. Es por esta razón que la publicación debe tener una 

excelente presentación sin escatimar en el costo de la misma 

dado que está dirigida a las personas que ocupan los más 

altos niveles dentro de la administración pública federal y a 

profesionales especializados en el Sector. 

La difusión que tienen estos libros permite llegar en 

forma acertada al receptor que, a su vez, aprecia la calidad 

de las publicaciones, se siente atraído hacia su lectura y· 

forja en su mente la imagen de un país con numerosas.~bras' 

públicas y con programas de trabajo eficientes y crea"tiJJ's.··. 
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._¡ 
CD 

GRUPO 1 
GRUPO 2 
GRUPO 3 
GRUPO 4 
GRUPO 5 
•FORRADAS EN KERATOL, TELA O PIEL 

PRODUCCIOU 

PASTAS 

TINTAS 

••GRABADO EN ACERO O ESlAMPADO TERM\CO UIOl SJAMPING) 

INTERIORES 
~~~~~~~--~~.-~~~~-· 

SOPORTE TINTAS IMPRESION 

FUENTE: SUBDIRECCION DE COMUNICACION GRAFICA, UNIDAD DE COMUNICACION SOCIAL DE LA SECRETARIA 
DE COMUNICACIONES Y TRANSPORTES. 

Gráfica 9. 



EJEMPLOS Y'OESERVACIONES 

Elemplo de libro del grupo l. 

Figura 32. 

SECRETARIA 
DE COMUNICACIONES 

==""' Y TRANSPORTES 

Ley Orgánica 
de la Administración 

Pública Federal 
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" ~ •. ,.,...,,,., 

-INFORME DE LABORES 
1986-1987 

Figura 33. 
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Ejetiplo. de interiores del grupo 1. 

,.~,,·:·· 

-
~~ . --~f:'.· 

. . ¡ . . . . . . 
:-~~·~ - : ·. 

' - . ......... . : . ~~~·., - ·: 

-f~:¡ .. ---- . -
~r: . 
·¿:;- -- ::. . -. . 
'.f~t~ ·~ . .. . . . . . 

!~ ... \~·.•". 

Figura 3"1. 
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Eemplos ·a~ libros del g~upo 3. 

Figura 33. 
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E]emplo;;;. de libros ·ael grupo .4 

Sistema de 
Satélites Morelos 

Figura 36. 
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Ejernpl~ de libro del grupo ~· 

figura 37. 
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Ejemplo 

Figura 38. 

grupo 5 • de libro del 

•
~ .. 

' 

' 
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FOLLETOS Y 
MATERIAL 
DE APOYO 

TIPOS DE FOLLETOS, 
MATERIAL DE APOYO 

Y DE PUBLICOS 
QUE SE MANEJAN EN LA SCT 

LIMITES NORMATIVOS 

(componentes y funciones) 

PRODUCCION 

EJEMPLOS 
y 

OBSERVACIONES 
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2.2.4. FOLLETOS ·Y MATERIAL DE APOYO 

TIPOS DE FOLLETOS, MATERIAL DE APOYO Y PUBLICOS 

QUE SE MANEJAN EN LA SCT 

!1füfüi GRUPO 1 técnicos 

- GRUPO 2 informativos 

lli:!il!!i!fül GRUPO 3 oficiales 

MATERIAL [§dípticos 

DE APOYO ~º~º~º~~trípticos 

[]]general 

[]] personal de la ser 
lcl seleccionado 

Gráfica 10. 
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LIMITES NORMATIVOS 

(componentes y funciones) 

La SCT cuenta con una gran cantidad .de-folletos y mate-

rial de apoyo para campañas 

En el caso de 

pos los cuales se 

Grupo 1: Folletos 

Los_ foÜetos del-_ grupo 1 tienen las siguientes carácte-

rísticas: 

Formato es variable, depende de la cantidad de in_fó'rma,

ción que contenga, sin embargo en la mayoría de los ca'~osé_~e 

recurre al formato tamaño carta o tamaños proporci~~ales'~ 
éste. •': . _.: - ~ 

La portada normalmente tiene lasmi~lll~~ ~aráct~rí~ticas 
que los libros del grupo 1 (ver figÚl~ ·¿'¿-:~~ gl;~unto 2. 2. 3. ) . 

sus interiores están impresos a'tnk\ ~}nt! sobre papel 
··.··; .. '· . .. :·'.~. 

bond; en ellos encontramos una gran cantidacl de .información 

escrita y algunos dibujos esquemáticos. 
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La tipografía empleada en· estos follétos es la Helvéti

ca medium en toda:su formación (ver figura 3 en el punto 

2. 2 .1.J. 

L~~ r'étfcula que se utiliza en estos impresos es muy sim-
' · .. ' . 

pl~; ~éneralmente se utilizan retículas similares a las de 

los· libr6s del grupo (ver figuras 23, 24 y 25 del punto 

2. 2. 3;). 

El objetivo de estos folietos es actualizar la informa-

ción -técnica, para la realiz_ación de obras tales como pue·~~es, 

carreteras, ·pistas de aterrizaje, _etc. 
- . ' - -"'-- ·-."-__';::.-_-. -~'=":_-.::::___'_: -

Debido a que el tiraje de estos folletos es i:ilnif~~~-~s 
necesario abarcar una gran cantidad _de~- i!l~~~~~dÍé'-~~:;kJ.~f~~~ 

~:.._.:_':'.:'.:,'' -- ---- .- '-:cif.7-,_-_."-

nor cantidad de páginas que sea póslb(e"; .éoti:~eit'i{'~~~"é'ec::ono-'
j:~:-{:"- ·<: -·:,z';:: '.Ir\:,,/_;,.-_ 

mizar en los costos de productión. ··> .".:: ··-:.~-::-:,,¡ ::-·.<:::'.~ 
c~-'.·:,i" ;:-._<~~-::',; ., .. , 

En estos impresos lo importan¿e es su contéiifda: .. -hci(,tan.::: 

to su presentación, dado que el manejo que les ·:da· no· 10:."reC:' 
~ ·; .. -':~ ,-: ·." ._. 

quiere¡ Sin embargo tienen una gran demanda entre el "per"soríaC 

técnido especializado de la SCT, por representar un-apoyo im

portante en la planeación de ohras. 
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de 

a manera a'e·· .. histó-

rieta; sin ~~b,¡;¡~go pÍ:ede>mina el uso de retícu1aii d~· ~'J\ ~~- ... 
. . - ---· - .· . , -- . !"t>:-'~ \'_,;-

1 umnas pa•ra d~s~ú~~··ti~og~áfi.ca; << [;',~](R . 
El 6bj~tivo de. e~t~~ fol~etos es informar :•~y ~~J~~n~r 

• -,_ 1 .;',·_;~:j-,.- <,·: ~---.'.'(:;iz:.;- _·. :::; 

la SCT y aÍ_ público en general acerca d.13. c:~r¡¡_~.'~~~e;~~T!t°,,~"~y~~·;~ 

ae! 

campaña\·{.~F~J·:~~§.~·~······1'á'.· 
. >: .,, . 

cons ti tli:Y~'n:{.fn.'i·{~uc:t i vos 
,--: :'"~·- -~- ~:( .. -':...:: 

avances del .Sector. Además promueven 

del ahorro de la energía eléctrica, y 

para la realización de trámites administr~ti;;Ó_~i;B';!i·~r~ e{ usó 

correcto de las instalaciones y equipo·córi:qh~ ~S:i{~a~aSCT . 
. -",.f_ 
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En la producción de estos folletos el diseñador puede 

hacer uso de todos los recursos que conozca, dado que la pre

sentación es fundamental para lograr un mayor impacto en el 

p6blico, es decir, que puede"titilizar cuanto recurso juzgue 

necesario debido a cuentan con la ventaja de un tiraje exten

so, lo que le permite abatir en\un buen porcentaje su costo. 
; ..... -· 

Estos folletos son bien;recibidos por el p6blico e in-

cluso hay quieneslos colecciorien debido a que usualmente 
,·-. - ,,; ·:-,--_-.. ,-

---'."--'-; 

contienen una gran cantidad de'cfotografías a color. -En ,el ca-_-. 

so de los instructiva~; 5~~ 61Ki.~~ed n1~1 ouenas"·f~~u1t~~;~~ a1 

darles un ma~~jo tipo h~ist~~i~~ª' Lo antéir(g~y~~H1a'Ce B'ij~-"'·e1 
. :-~ ;;_:< 

fin de hacerlos mas amenos. "_\_< ._-·. 

Actualmente se ha reducido su produccón debido a ajus-

tes ocasionados por los constantes cambios administrativos 

que han ocurrido en la SCT desde el año de 1988. A partir de 

entonces y bata finales de 1989 sólo se imprimieron dos fo-

~letos cuyos títulos son: Puerto Progreso, Yucatán y Carre

tera M~xico - Toluca. 
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Los folletos del gr_upO 3 _ti~ne!1 las siguientes caracte-
'· . •\• 

rísticas: ',,;:{·:. •; ·· '' · · ·i. :,:·.: 
El f~~~~~8 p\.J.ka~~ varia'i:;J¿ ~.ái~i:~, co'fí'servá un. tamaño máxi-

mo de medi~'. º~'~r'.i·'Tt~~;~~-~ir:}~~;~afu'.)f';zc#1~/~~~dt'~rtica1 o apai-
·.- :::,, ;~·.-/~·- /'~~·, .. :-:;·::-:'.-, "·: .:;-::F,:: }t/-~-
. ~-::-.~. 0?J"~i. ;;~>:.: ' - :~ 

- --~--,?:( ·sado. 
{~'/' 

La.; .un: diseño elegante y 
,?f\·: 
se.• 

coriserv¡;_n Ull dÍ:seño~;#e'~aÍ!a~terqué a~nqÜe {~~;of:r~iai, no 
-· · ::~;~::::, ~,\r:~~~<~tj~:':' v'"'~· 

dej .ª de· ser :agiadabie_ Ypr-deri~dc)~. ''" -~.}fL:;;;, ;;c. 

res, 

En estés fol.íe'tos se destaca la p'fe~'é;~Yt[a,k~e/separado
.::'·· -:;,~'.:_e;~- , ... -.-.· 

los cuales ocasionalment.e cuentan;'C::51~ ~r,ia'i;éeja para fá-

cilitar suloc~lización: También co;{tf~~~ª ~l}~·¡~ran cantidad 

de inform~c~;ó~é.ef!·.~forma de cuad;;s,,js~K~;~i~f>r·fc2}5t;y gráficas. 

En ~l 1

di;s'eño de · .. ios 'inte'ri'.b~es :·~~~;·?~a·u~tidad. conside-
. ,:/·'--~:.'r<··.:··-~;:::<~ ';: .· -~.·: -~·-_ -. 

rab1ei~d~-i'.~e_cur~os grá~i_c;:o~ taies' como :k1ecas, pantallas y 

texturas. 

La tipografía es la Helvética en todas sus versiones. La 

retícula utilizada es sencilla, generalmente cuenta con dos 

columnas para descarga tipográfica. 

En estos folletos no se hace uso de la fotografía debido 

a que su contenido es estadístico y se compone _·de gr~fic.as. 
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El objetivo fundamental de estos folletos es proporcio

nar información simplificada acerca de acciones, equipo;" -al-

tas, bajas y presupuesto asignado a todo aquei1í.'o 'reraéionado' 

con la SCT. 

Dado que esta publicación es consultada á~¿~~riéementé; 
se pensó en utilizar forma.~ps de bolsi.Üo pa~a_fá~Tl'J.ti~ su 

transporte. 

Este tipo de publicaciones son muy so1i.6itaCÍ~~ -debido a 

la importancia de la informa~ión que contiene~> pCJr lo cual, 

estos folletos constituyen urra herramienta muy< útil p'ara los 

departamentos de información y prensa. 
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con que se presenta el evento y refuerzan los valores cívicos. 

En algunos casos resultan suficientemente agradables pa

ra conservarse como un buen recuerdo de la celebracíón. 
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Figura 39 . 
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20cm 

11 1------+ 
CAJA 
TIPOGRAFlCA 

Díptico 

20cm 

1 

! PORTADA 



lo 

la 

ja 

los trí pt ices 

acerca de las escuela del Sector 

requistos indispensables para el 

de estas instituciones tenemos al Buque Escuela 'Náuticas Mfi

xicd', perteneciente a la Marina Mercante, y la Escuela Profe

sional de la Policía Federal de Caminos y Puertos. 

El tríptico, por su forma y tamaffo, resulta versátil y 

fácil de transportar, además de tener la capacidad suficiente 

para albergar la información deseada. Este tipo de comunicado 

es económico y goza de gran popularidad. 
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DOBLEZ 
'1 

r 0!1·············1!1_ 
21.5 n '! ; ·-~~ I' f._ --+_,!-4--
cms. r-11~ n 
l_¡r 11 11 1 

1 1 
CAJA 'i'IPO
IGRAFICA 1 

28 cms. ------1 

11 
1 1 

1 1 ,_, 
Figur2- '10. 
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FOTO 

1 o: 
o: o: 
º' 1 

DOBLEZ DE UN TRIPTICO 

PORTADA 



lO 
lO 

GRUPO 3 
dípticos 

trípticos 

Gráfica 11. 

TIRO 

PRODUCCION 

FORROS O EXTERIORES INTERIORES 
-,--

TINTAS , ____ 11MPRESIO~jSOPORTEl___:!!~1 1 



EJEMPLOS Y OBSERVACIONES 

Figura 41. ( portuda de folleto e.el grupo 1) 
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:'igurr:. 42. (folletos C2l ~rrvpo 2 ~ 
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102 

g rupo 2) del (Folletos 



SECTOR 
COMUNICACIONES 
Y TRANSPORTES 

prontuario 

Figura 44. (Portada de folleto del grupo 3) 
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2.2.5. ANUNCIOS DE PRENSA 

TIPOS DE ANUNCIOS DE PRENSA 

QUE SE MANEJAN EN LA SCT 
•• 'L._,•_, ' .'.•. 

cuando. ~s 'necesario' esta medida de 

que el ~isefio tenga la proporci6n adecuada. 
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LIMITES NORMATIVOS 

(componentes y funciones) 

109 



EJEMPLOS 

FIDEICOMISO PARA LA COMISION NACIONAL 
DE CAMINOS ALIMENTADORES Y AEROPISTAS 

CONVOCATORIA 

COBIER~lO 

DEL. ESTADO 
DE OURANGO 

E., curnp11m1arito ce la Lay Dfl Ooras P.,01eas sa co•woca a .as ot1rs."1nas l1s.cas o me ratas C\J8 cuentan c:ii •e:.suo 11n 111 P."1c1:n ao 
Con:rat1s1as ca Otnas P~ouc:is. a oar:,c·oar 11n ias 1oc;.:a;.:nos ca1a a0¡1001C3::.:n co ooras cor co111ra:: 

CO~lCURSO 1 Esoacialldad OBRA FECHAS Caoll.11 
contoo·o 

(CATALOGO SPPJ 

1 

requ11•1aa 

uo1cac1on, 01ucr1pc1on 
1 

L1m1taca 1 Apanura i 
ln1cr1pc1on 1 aw CHOPO• : requerido 

1 11clonu j (mlUonHt 

10,; 

1 

Terracar1as .l.)rena,a ~ Re~e~1.m.a.,:o ae1 Cam · 1 ó ce cct;.o•e 1 :.: cu ce:~· 1 
: San1a E.1.ca,.,.a.Cal'laaa ce1 Macr.:. ü;o ca1 1 ce l'ii:; :;reo1,11;;; ¡ 

..,.., •J.<:Oca1,.;- 1e .. 1:.;: ¡ ; .. :i;::-"'i '. 

A) REQUISITOS OUE DEBEN CUMPLIR LOS INTERESADOS PARA SU INSCAlPCIOH 

p;~·Sentarenel oQpanamer.1: ce Apeo:, Es1umcs Ras ces cal F•C&occm.sc cara 13 Ce~ 5•01'1 tlac1C"'.l'C& Car.-.. "!CS .:.r.rNJñt.i0:1ás ~ Af,.. 
•:e s:as 1F1ce<::>m1sc 11;5 c::~1.:.c.:.t .. e.ca::::::ª"'~:· e.magan 6:!5cnmer O•SO ce 1as 9 J:'.. a ~5 ':C n:1u, en 1ac,i..coo cu Ma1ie::: 
::O f .. sc.ie11uc ce 1nscr:oe,:>n ¡¡ 1a cua. se a.~eu1an 1cs s.;i.iantes coci..rnentos · 

; Ooc11men1ac1cn en cue se car-cr-.. 1t:>Q al cao11a1 ccr.:a::ne mm1mo reciuenoo. mec:ante u1t11r~ cec:ara:.on i·s:a!) es:a:::o ~.nar.c.e· 
1011rm;:i:::oocrun c:::111ac:rpu:.1.:c · 

.:. R&Q1s1rc a:tu:u1:a::ic en el Paor:n ce Con:1a11stas ce Oot3S Put11cas 

":'111:..1rn.:.rm.: C&• a;;ta cor.¡¡q,.;1 • .i r mco~cac.u."!11.1.. 11r. su ::.aso. sequn su naiu1a1llla 1t..r11::.c.1 

- ~ ReQislt: act!.la .. :aoc en ia Carr.va t<ac.ana1 ce •a 1nct..str1.1 ::e 1a Cc:is1rucc1:r 

: Reiac1cn ce 1os ccni•¡:os en 11 ~=· a;e ten-::.in ce1eoraco$ tafllo ª" 1.1 acm1n1s1rat•O'I Pu:>4ca, as. e:~-c:::r.-~~ Ca~1~J~"r~s-~-' 
sa:':atanaoe11maor:a!:ta1cor.:•J:a::Q¡r&11~rteo.:i•e.arcaraosq1csaco:ioranuaucaces ·· , · 

t OJCJr:"ilil":l.l::on e:.& c;mon.uc.i si. c.ioa:icac Tolcnca y e1P.IH'8"C1il en :raoa•os s1m11ares a 105 o~e ~~" r"':I~~ Óa e~:~ ~:;n~;;~: 
~: ,,;;. . " . ., . . .. - " -

~ ... ··,' '' ·. - '•'. . ,- :'. "• 
:' Dvc•arac:cn es:r::.i y :ia,o c·oro~:a :;o CdC · .e•:.;10 cor.o &'l:::n1ra~e en 1os s .. oues!OS ca1a111c'Jic 37 ~ela leV.'~eOtrr~S, ~~ll!4~·~-, ~ 

BI ENTREGA DE DOCUMENTOS 

• L:s 1nte1esaacs ,,.s:r~:::s •a::::erJn •a cx • ..,an:1c °'"ca· concu·sc •0Joect1•::: o•e11·~ oa::~·~~;'ª c3-::-ca~ ~~·;5 :11S '¿~~ Í~:9;:."~:; 
:..;1nce m11 oes:s MU 1 -:;::nit cu e.era c:::.· .. er:J::.:::n -..a.ar.te ;;1.;c: .. :i o C"!eC.il-11•o.;Oi00 a roM::r& co,- ~.c,¡i,:;";.-~i:: .. 1~; 
C~NACAL · -· · · ·. 1 

CJ PRESEUTACION DE LA PROPOSICION Y FALLO 

E' acto ca aoartu•a ce o•ocos.: orPs sa aie::!:.;,ra eon 1a recna"' r.ora •n..:.c:ac.i er1 IJS ele.;,~~º"'' ~r.11~ SCT Our~~;:i ~.:;'~
e.matera Durango. Torrear> ... ~. :: Pa1.ic.o re:era u .. ranQo Ú'J-' 

:.a acrJC•Cac.Q:i sa t1!a.:1.ara c::r:Qrr-.e a 'e os1.io1o::ce ¡_ir11:i a'11Culc 36 oe •a le} ce Ooras P:.:i .. c.;.s E"! e· acto· ca aca~ .. 'ª ce i:s 
;:i~opcs•c1onas se ca1¡ a ::.::nccer e• • .. i;¡a1 1ocra y n::irl en o:.:e Sil oa·a 11• 1a110 c:::11espanc•entt' 

O) ANTICIPOS 

t Para la in•cia.::1on ce 1os 11a:i.J:os se oactata un ,¡r;t•C'lXI caic.ez :ictc19rt:i r10.,.IC1tla asic'lac•cn oa•a 1•or1mer1t•ercc1:l \" a:er-.:is 
DOC113 oiori;arsa oara 1a comcia ce 8'Cuoa ~ ma1on;i: 011 ,nsia1a:::ion oerman1tn1e nas1a un "''unte oorc1er.to 120~01 ce'ª as";¡113:1:r 
aoroo.aca cara el e1erc1C10 ce ci ... e ~a tra:e 

Mé1co O F a ::s de Soo11emcreca li!OI 

SUFRAGIO EFECTIVO. NO F!EELECCION 
SECRETARIA DE COMUNICACIONES Y TRANSPORTES 

Figura 47. 

l 1.0 



Con •o-oo. ID• 0111•t1YOI y 
ll"ll"!ht:I•• 11t.i11•cu:101 •n 
!IPl•n 'Uc1on1IOI 0.HlfO• 

1101!M1'1-l94t tncu"'11"m,.n
tod•1111nt1rucc1onnd••C 
1.>unc11aoC1no•S1un .. ot 
Qon111.11r11101nt11:i.1t fl .. 
pu111tu.yo•lod110Yntooor 
!tL001'111t01nt11•Udt 1 
Comun1ctc1on.tn1u111•cu10 
OCllYO •• S.ctorComu"•CI• 
c1on11yf11n1oonnouo1<co 
11ou1001so11n1•1:11uPto· 
~ramtat htb"ourt l'iiO 

T1mo1tn1K1r1n11ruccu:m11 
at1Pr1mtrli&1not1anoo11t 
N.u:1on 11 S.C:rt11111 O• Co
mun1ctc1ont1Y r11n11J<1nu 1 
ou1111e.1u1111oqr1m.10.ut· 
bl10199011ortntu11dlf'<!Ut· 
t••I 'tlCOlfl1D01101ff\lt11 
1•ttmttrooout1n1at•1c1u• 
d•D 0• MtllCO QUI. conn· 
"UIC•DnH'dt11111ylutror· 
mu11001ncooro1n1c1oncon 
•t Ot'11tr11m1nto Otl o.,t.,111 
~t0tn•w•o1qo~not~·o1 
,,11001c:orc"n•tc1no1 

Elprnu11untocon101111•· 
aoe111nw1rt1cinn1111S.c1or 
Cornun1c1c101111,Tr1111001• 
1111n1ll•••mt1•00Cll•t•n• 
d•l•C:1uC1•t:1d1Mt11conc1u• 

11noo••1111or11c1on11e111 
$tC:IOflOC:1•l-lltln•llllO• 

,,..ldlfKtllOill.-ClllfP"••· 
Oo•noor11t:11•ntrH111uc1u· 
11 .1ttllnllfll.&tum1to111111 

01ntro 1111 Proq11m• N•· 
c10,.11t:11Sol•C1ll1C1.1C11Pn1n1· 

:~~;: ~:p~n~~~~a:o "'a1~0110·~ 
ttrW1c:•o111111on1co.0011ai1 
ttlrq11t1co en •n co1on•1t 
pOpUt.1rw1con111t1ZVt<lUr'lll01 
101•nt11un'lnto1011qoll•tr• 
l'OOlllR"""'OllCl~fl,,..,., 

'OtO••r .. IOl•ldfOllOI 
i qrup0111100011c1on111mn 

ti.11011nqrr101 

S15lEt.IA DE TRANSPORTE 

1 T""'l>Cl"lll"lltll 

1 l"ltMtlRICfUllUUtt .. I ....... ,. -..................... , .. . ___ .................................. . 
........... ......... 00 ..... ,,. ....... . ......... .-........... ,,. .. ,,_, .. . -.... ................................ _,., ·,....,, .... -.... ,. ,-.-~ ........ . . , .. ,.. .............. , ....... ····-........ ,,. ........... , ......... "'"'" 

,,,,.,,., •• ,:0...-.•ol.o·:; .... ,, ••. , ..,.,,,:........,., ... , .. _,..,,~e•.-• ... -........... ""' ...... _ ........... .. ··-" ........ _ .... ,.. ......... """.--
................ ~ •• a, ......... ~ .......... . ........ , ............ .. ......... .,.., ... ,,...._ ................ .. 
··•'••·•·-·oc· .. 0•1·•-""""''"" ... ,., ............. -· ................. . ........... -... ·--... --·· 7···. : ................... ~ ..... ~ ._ ......... :,...-., .............. ... 
......... ,, ........... u ............ ... 
-~-.- ......... °"""'.''-·• ··-- ....... -...... .--._ .... 
·~ ... -........ ,._ ... .....,.....~. 
............ _.,.., .... ,.,.¡1 ••• , ......... . 
: .......... _ ............ _. ............ . .... ~ .......... , .......... ..,_ ........ . ....................................... ............ ""'"" ............ , .. .............. , ___ ,,., .. _,_ 

.,.. .. ~ ....................... _., .. ,. ......................... ,. .... ,. .. . .•. ., ................... -...... ,_ .. . . _, .,_,,,,..,._...,., . .,.... ... ,.. .............. -....... .,. ............ . 
~ :-.::.:·~ ~ ·;:·:~ :.--:.·.~".: :.:~.: ::· . 

Figura 48 

: :;: ! ·.:·~ ~:.~·: ,".:;· ::.~;' .~.: 

-:_~ ~.~-~.~-~i·~Tj;~-~ ~ :::~ .. -~ .':··: 
......... , ........ . 

._.,, ... ,, ............ ~_ ......... ... .......... ..,,- ..................... .. , ................. -................ .. ..................... .,,.., .............. ... .............. .... ·- .. _ ...... . ........ ,,, .................. .,. 

..... ._.. ... _._.,.., ..... __ ,,.,,_ 
: .~·.~-~;:::~;-::· ... ~.;_;'.~.~::-.::~ .. ... . ...... ~· ,,.~ ........... ._ ... .. 
.... ·::;~.:;:·::·:.::~:':'~:::!:.::. 
'-·~·· ..... _.,_., .. ,.,..,_. .. 
. ' ..... -·--~ ....... ~ .... _,., .. 

··-·~· ... o-"'• .. ,,. ............ ,. ................. ............ .., ................ ~ .. ..... --........................ ..... , ........ ., ........ · .. -···-.. ,. .............. _ ...... .,.. .. _.._ .. . " ......... -~-· ,,..._,, ...... .. ... :-: .................. _., __ 
..... _ .................. -. 
¡· - .... ,~ ........... """.,_ ... ,. .... , ... , .... __ , ... _;,., . ....,. 
,..,,.CO-••••·•.,.,...,,, ..... ..,..,.. ........................ ._._ "'·-~·-........... ,.,. ...... ....,.. ........ --.. , ..................... .-............ .... ... , .......... ._ .... , ........ .. .......... "' ............... ''"---- ...................... , .... ,..,.",... ...... ...,. .. ~"''. " ....... .. 

• ........................... ,4 .. .. .... ............ ..-..... -.... ,, .. .., . . --· .................. .., .... . ........... -...................... .. . ,,.,_,., .... _... .... " .. -........ " . " ........ ~. " ............ .., ... .... 
··:.; :~:·;. ~.;·,;,;:::.::::,;-;~.'.:· . 

. ........... ,,-.. ............ , .. ..., ... ... ....... , ... -~ ... -.-. ............. _~ . -.. -....... ~······,.,. ........... "'' 
~-~_:: :.:-·:~:::·:2 :::~~c .. ~~: 

.. , .. ,.,........,, ••••·••••• t:-x•••• ..... ,...,..,,,.. ......... .,..,.,,. ... ., .. . -..-. ............ ., .......... .. ........... _ ............ ,. ............. _ 
·: .. '.:.--:";~: :;-:-:· .. ~: ~ :.::~-:::.. ~ 

••• O'ol ................. "''""'"'''" ................... "'_.,., ......... .. 

Area metropolitana de la ciudad de México 

PROGRAMA DE TRABAJO 1990 

SISTEMA CE 
TELECOMUNICACIONES 

... :..."'"'-''''" •1-..... ., .... . ..., .... -......... ,..,,.,.,.,.,,. . .,,_ .............. 11,·········-· .. ···--
;. ,...,..,,_,,., ............. .....,., 

·- ................... ""3''"' - • ...................... _., ............. . .. , ___ ,.,_,_., .......... .. 
...... , ...... ,,... ...................... , 

., •• , .• ,_ ..... _ ............ •t •• - .. . 

:::;-;~J.:.::="':.:;.·~:,~~;.~~:;:.:: . _ ..... -............ ,. .... ., .... .. .. ,--,, .. ,.,,.,, ..... -........ , .. . 
.... -................... .., ........ . _, .......................... _,., .. , 

~.-........ ,, ...................... . ................... ~ .. ····· 

.. ,, ......................... , ... ,.,. 
~ ~~·~i~ :;~~i;;·:;~·;~-~· ~;:~ ~: .. :·~-~--~: 
""'""'"º''''""····•'"""''' . ...... ,, ... _,. ..... ,. .. ,. ........ ~,. ........... "'''" ... ''"'""'''"' ... •'' 
·.·;·:.~ .. ':~;:·,:~; : -~. ·.:~;·".': 

__ ,, __ ,,._,,.,, ....... , 
" ,., ......... , ....... , ...... ~-- ... ............... - .......... , .... _ .. ~ ............ -. .. -... . 

..,.... ........ -

c'""''°',."''c'º'º' 11•KQ"'wn<CIC>O"lt ---.... -...... _ .. ~ ....... " ........ _ 
., ....... ~ ........... "···· ;,• ,..-,...,, . .,. ·".•<"-• ....... , ..... ,,., •.• , .• 
·', --...~, •.••. ,,. •·•·" •1uo.:• 

. n•·" ........ ,... .. ,.., .,.,,,...~, ................ "' ..... -...... ""'"" 
", .-.:, .. ;•.:;;:·~:."'..'"::.'.':'.:-:-::~ 

......... ~ .... , .............. .. ............ ,,. ......... -···- .. ............. ,.,__., ... , ...... ..--

.. .... ~ ••• ,..,, .... ~ º" ••• ,.... . ............. _. ....... , ............ . ... ~.., .................... "",,_ 
. ~-~.-;;,::;:.::::-~:"",'.;-.:.·:::::~';" 
• •.-••·~.- .. .,.-. ;o•••r•nO••••• ..... -................ _, ....... _ 

. ...... ,...,.._.., ...... ---·· _. ... 

c•uo,.o 01 

' .: :.: :::.' .~- ·. .: ''. - .. : ... 

SERVICIOS CE .aTEHCIOtl IL 
PUBLICO 

...... 1..i·•o.:1111<1.,,¡•1' 
•I oo• \O 1' '" '1 :00 _,,, ""~'',o w .. 11 
;1.0.,..,•;o¡to.CIU" 

- o -

l..,.,., e~·-""'''''"'' -._ 
·" .. ,u •• ) i 

J 
·~ ···~···•--·'" 

a ~"~~.-:-·--· .. ~ , 
~•=···'"º"" 

111 



1 ~!: .. NA~IONAL 
1 -
' 

i EL UNIVERSAL 
j EL GR.IJ.¡ ()j ÁRIO DE ~EX.CC 

1-.1. HERALDO ...... ---= .. ·~ ... 

1unomásuno1 
1 

EL FINANCIERO 

1 '~~: jLaJornada 

Figura 48 bis. 

112 



PROPUESTA DE 
PERIODICO 

MURAL 



PERIODICO MURAL 

OBJETIVO, DIFUSION 

Y PUBLICOS 

SECCIONES 

DIFERENCIAS Y SIMILITUDES 
CON EL CARTEL 

VENTAJAS Y DESVENTAJAS 

CON RESPECTO A LA REVISTA INTERNA 

DIFERENCIA ENTRE 

PERIODICO MURAL Y TABLERO DE AVISOS 

115 



3.1. PERIODICO MURAL 

El _periódico .mural, como su nombre lo_ indica í es un so

porté grá:Eicéí ,inforníarti vo éi;c bajo costo qu~ e~tá c~ci¡;ih~sto 
por texto ie {n!~g~n;/se publi~a periódicarnen.te y se coloca en 

~--{: , .. ,,;,,.;,.,.,,_-.. 

superf icieis ;_~{~~~~ /,t}él~~s corno rn_uros, ._tableros >ae avisos, vi-

ariera~f P.asfÚo¡ií'/ 

OBJETIVO, DIFUSION Y PUBLICOS 

1.- Fortalecer la imagen institucional de la Secretaría 

de Cornunicacione~ y Transportes. Estd es,. reafirmar su imagen 

como cabeza de Sector mediante la prorno~ci~~- de sus valores 
.'·:<~ '' 

institucionales y su participación en•el(!irggreso de México. 

2. - Fomentar las relaciones jí~B1'í-~~~ internas y externas 

de la SCT. 

Relaciones Y6blicaa 

_Éxternas ;. p6blico en general 

La función de las relaciones p6blicas es proyectar una 

imagen positiva de la Institución y del Gobierno Federal. 

"De aquí la necesidad de que la organización empiece por es-

tablecer unas buenas relaciones p6blicas internas, antes de 

iniciar las externas. Unas malas relaciones internas no pue-

den originar buenas relaciones externas".* 

* Rios Zsalay, Jorge, "Relaciones P6blicas•, 2da edición~ 
Trillas, México, D.F., p.21 
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enfati-

za 

que 

encaminadas 
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Su difusión al ··igual que la revista in-terna, esa nivel 

nacional, ,a_·barcarié:lo no solamente .Centros· SCT, .organismos y 

empresa.s d~l·SeSt~~; .sÍ.rio también otras dependencias .del. Go-

bi~r~~ f~d~·1:·J.c 

[PüsucotY 

Gráfica 12. 
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bº~º~m personal de la SCT 
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·········· general 



3.3. SECCIONES 

la. 

sec~i6n 6nicamente 

SCT 
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5a. Secc'ión:,_scT en la cUltura. 

Secciones Móviles 
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la. Acciones 
2a. !\cciones 
4a .. '\cciones 

estados 

3a. Promoción de campañas 
5a. SCT en la cultura 
6a. Información de campañas de bienestar 

general 



3.4. DIFERENCIAS Y SIMILITUDES ENTRE EL CARTEL 

Y EL PERIODICO MURAL 

Dentro de las similitudes que guarda el periódico mural 

con respecto al cartel podemos mencionar: 

a) formato 

b) asocia~ión de imágenes y texto. 

c) coltirido. 

d) impacto. 

e) difusión. 

f) sistema de impresión (offse~). 

g) costo de producción. 

h) tiro. 

i) tamaño 

~La diferencia fundamental que existe entre estos dos so-

·~ portes gráficos es: en el periódico mural el texto es funda

mental, mientras que en el cartel es algo accesorio que sim

plemente apoya la imagen, y en otras ocasiones la p~labra 

bien puede evitarse. Su mecanismo de persuación, por lo tan-

to, es opuesto; el cartel asesta su mensaje, el periódico mu-

ral propone su lectura".* 

*Gonzáles Llaca, Edmundo, "Teoría y Práctica de la Propagan
da", Ediciones Sol, México, D.F., p. 153 
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3.5. VENTAJAS Y DESVENTAJAS CON RESPECTOA LA REVISTA INTERNA 

Ventajas: ya que el costo de producción del periódico 

mural es menor que el de la revista interna actual, existe 

la posibilidad de imprimir el periódico mur.al a todo color. 

Para que el periódico sea leído en forma.total, la informa-

ción contenida debe limitarse a fin de seleccionar lo m&s im

portante, en la forma m&s clara y áil1tét'ica.'/q\i'~ :s~a posiblé . . - ' ' .. _,. _. - -. ----~. '~-"',-- --,¡-·--·- -- _·. . 

El tiraje de.l periódico mural'p~~~e ~~f~_enor que el la 

revista. i'~lerria ya que· no se tr;Ihiifa~·\1ri~;·i)~bl1{'c:~6i6:i-; perso-
~~~.'.;;;,; -~.·~,·~-e .·,. -';:~---,' --;e-~ -= -,- ·";'·'• ~-'Y-;• 1· 

na.t·;·; .:;':t"~ ..... ,,,c:. '' ...• ' .. ¿:> ~·-·· ···. ·cé•:c'"''~,,·.·:.e;:·:' 
-~>- .''./ .. '~.- '' , _, 00 • •• :/~-;:,~~:-::~:~[;_--~ ,;:;;~~··:_ l'.'.'o;,;_:; ·<~;i~·~·.;:~:/'. •'-1-·1''-;0~- O.=.))--~-

·.Una ~~nt1j a.; fi~al:, inh~r;~n~~i~{~r,~::faP,i:Cif~.c.i~~ .~el periód i

co murar es·, la p6~ilii1tda'Ci d~ s~X5·is·t~ª .i:l~r~u11 público m&s 

extenso que la re vi ~ta;.· ;~ q~~ ~~~~j'~ cCJ16C:use • en· muros, ta-

bleros de avisos y vidrieras,. :lº: que •facilita su difusión aun 

en zonas muy apartadas. 

Desventajas: aunque cuenea con el ndmero de secciones 

indispensables, presenta una menor cantidad de secciones que 

la revista; posible colocación arbitraria (alrededor de co

lumnas, en paredes poco visibles o sobresaturación de otros 

mensajes), destrucción por parte del público e imposibilidad 

de prever su tiempo de exhibición en buen estado. 
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3.6. DIFERENCIA ENTRE PERIODICO MURAL Y TABLERO DE AVISOS 

Básicamente el tablero de avisos es el antecesor más di-

recto del periódico mural, de hecho algunos autores siguen 

considerándolo como la misma cosa, pero no es así ya que el 

tablero de avisos consiste en un bastidor de madera con una 

cubierta de formaica, corcho o carton en el que se colocan 

con cinta adherible.b co~chinchetas todo tipo de avisos, 
. --- -. - ' _- ' 

carteles e inélusi~ep~~iód¡cos murales; ya que este Último 

es un soport~g~áfic61~cho a base de secciones cuyo conte

nido e~ de c~rá~fer i~formativo y tiene una publicació perió-

dica. 
O! .. ! PERIODICO MURAL ¡11 :' 

l'=r---"'' ¡0~1 1 lle\ \\ F-.~1 _0g;::1 : 
1¡:=:1 !I ~ I~ i 
il~ -----1---

porJ .80 m. de largo 

CD 
Para el tipo movible. 

1 .20 m. de altura ºl-=-n101 i!JiLJ[lj por 1 .60 m. de largo. 

Para el tipo movible 
de biombo. 
Secciones no mayores 

de 2 m. de altura 

por 1 m. de ancho. 

Figura 49. (tableros de avisos) 
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Figura 50 (ejemplo de periódico mural). 
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4.1. LIMITES NORMATIVOS 

(componentes y funciones) 

El periódico mural está basado en posición horizontal de 

56cm. x 86cm. que presenta las siguientes ventajas: 

Facilita la observación evitando que el espectador tenga 

que agacharse o estirarse para leer su contenido, tal como 

sucedería en el caso de que el periódico mural se presentará 

en posición vertical, ya que la distancia máxima para dar 

lectura a un artícu:o en este tipo de publicación es de .50m. 

(ver figura 51). 

Es recomendable colocarlo 'a u~a ~,l tura' de 1. 65m .' en el 

centro del formato debido a 

tatura promedio en México. 

ESTATURA PROMEDIO 
EN MEXICO 
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Hombres: de 1~60m 

Mujeres: de 1.50m a 1,.7Qm 

la. es-, 

1.65m 

1.60m 



.86 

2.0 

1.70 
1.65 
1.60 

1.22 

2 

1.20 ~-
.80 

Figura 51. 

~ ~ 

, , , 

' 

ESCALA 

1 ~41 
o .s 1 

ACOTACIONES 
EN METROS 
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que se api ica--

rácter oficial 

(logotipo de la SCT, el logoti"po 

los trabajadores de la SCT y opcionalmente el logotipo del 

voluntariado nacional) 

SECRETARIA 
DE COMUNICACIONES 

V TRANSPORTES 

Figura 52. 

(ver figura 52). 

*Kandinsky, "PUNTO Y LINEA SOBRE EL PLANO", Ediciones de Bol
cillo, Barcelona España, p.141 y 142 
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1 I' o "o o o o ' 1 o %" ,, o 
e e 

A.- 86 cm. 
Formato lS cana.si 

s.~ S6 cm. 

c.- i1 picas (bJ 
Columnas 

D.- 23 picas (8) 

E.- ·_2 cm. Ancho del marco 

G.~ 
:\rea para logotipos oficiales 

S cm. 

H.- 11.5 picas. Altura de los campos re -
ticulares. 

J.- 2 picas. Altura para el directorio 
Figura 52. 

e 

0 K.- cm. ancho del milrco superior de -
techo 

L.- 5 cm. distancia 
Cenefa 

\\,- 2.j cm. ancho 

'.'J.- 3 mm. Separación o filete 

O.- l.S picas. Corondeles 

P.- \.S cm. distancia de la cabecera al 
centro del tormato. 

Q.- 7.7 cm. distancia del centro del for
mato .1 la pane supenor del edi
torial. 

R.- 10.S cm. Altura del área para la cabe
cera. 
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mente-

res. 

la 

desde viñetas 

detalle, 

para ser más 

esta 

gen es 

no o blanco 

el 

obras y avances· 

·' ·-·< " 

Cabecera: "es ei elemer1to ti¡;i~grá 

periódico. Como vínculo de identificación entre el periódico 

y el lector, debe sugerir a la primera-mirada su~personali

dad. Tiene que ser tipográficamente duradera y apropiada. Ti~ 

ne que desarrollar una longevidad suf iente para que los lec-

tares se familiaricen con ella, y llegar al público - local o 

forastero- ai conocimiento de hasta qui punto es conservador, 

liberal, moderno, tradicional, etc."* (ver figuras 54, 55 y 

56). 

*Garc{a, Mario R., "Diseño y remociefación de periódicos", 
EUNSA, Barañin-Pamplona, p. 100 
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ORGANO INFORMATIVO INTERNO DE lA SECRETARIA DE COMUNICACIONES Y TRANSPORT'ES 

figura 56. 

El periódico mural propuesto para la SCT lleva por nom-

bre "informa" debido a que este nombre estaba propuesto para 

un proyecto anterior que no se pudo llevar a cabo por falta 

de planeación. 

Antique Olive Compact ltalic 

ABCOEllOHl.I 
K&MNOPORS 
'rUllWXVZab 
cde,ghiiklm 
nopqrstu11w 
xrzf234567B 
S011$%f JE&.ft6,j 

Figura 57. 

La familia tipográfica emplea-

da para formar la cabecera es la 

Antique Olive Compact Italic (figu-

ra 57) en minúsculas debido a que 

las cabeceras formadas con mayúscu-

las hacen difícil su lectura debi-

do a la falta de contraste en el 
; 

tamaño de las letras, en cambio las 

minúsculas, se distinguen mejor por su forma y tamaño propor

cionando a su vez un aspecto juvenil e informal, contando con 

un gran tamaño para causar un mayor impacto, además tiene un 

tratamiento de volumen que sugiere solidez. Dicho volumen se 

maneja en color naranja (pantone Orange 021C) que hace un 

contraste de colores complementarios con el azul (pantone 

298C) del marco del periódico mural. La tipografía aparece 

calada en blanco para aligerar el contraste antes mencionado, 

destacando perfectamente el nombre del periódico mural (ver 

figura 55). 
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Por Último, la cabecera aparece acompañada de la leyen-

da "ORGANO INFORMATIVO INTERNO DE LA SECRETARIA DE COMUNICA-

CIONES Y TRANSPORTES". 

Títulos: su función es dar nombre a cada artículo. Los 

títulos pueden usar la -familia tipográfica que que mejor se 

adapte a la información contenida en el articulo (ver figura 

55), sin embargo es recomendable que los títulos de las di-· 

ferentes secciones del periódico mural entren dehtro de un 

rango de treinta y seis_ a ci.taréntá ,y 'dos pÍlnt6~, ~COll el obje:... 
" ~·· +.·-7,· -;-,,. _. . .. . ·'' 

to de evitar que se quebrante la."af~Ré~~~:~9~~'tfTP~~so~,'}~ pÜe~ 
de hacer uso de cualquier color siernfi.~·~;t• citando Se -distinga 

-~.:::t:__>_;o:_'• 

perfectamente del color del fondo.'• _;.::/- ~-;·,: .-· · 

Subtítulos: sirven para introdu6:i.r ·al artículo. La fami

lia tipográfica empleada para los ~ubtítulos es la Helv,tica 

medium de 16 puntos en altas ~ b~jas. 

Textos: aquí se halla la información contenida en el co-

municado. Tomando en cuenta que la lectura de los textos se 

hará aproximadamente a distancia de cincuenta centímetros, se 

propone un tamaño de doce puntos con dos puntos de interlí-

nea. 
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Directorio: proporciona datos acerca de la direción res-

pensable de la publicación del periódico mural (nombre del 

director, nombre de la coordinación que lo realiza, nombre de 

la persona a cargo, nombre del diseñador o diseñadores que 

intervinieron, el número, mes y año) (ver figura 54). 

Cenefa: su función es destacar días patrios y días fes-

tivos relacionados con el Sector (día del caminero, día d~l 

ingeniero, día del telegrafista, etc.). 

Capitulares: al principio de cada artículo se emplean 

como elemento decorativo; se combinan con fotos y dibujos para 

crear interés visual. La familia tipográfica empleada para 

los capítulares es la Helvética medi.um de treinta y seis pun-

tos. 

Editorial: En todos los medios periódisticos (prensa, 

radio, televisión, etc.) invariablemente se destina un espa-

cio llamado "editorial" para expresar la opinión, punto de 

vista e inquietudes del editor o de la redacción. Lo ante-

rior obedece principalmente al hecho de que todos esos medios 

son informativos únicamente, en el ámbito de las noticias. El 

elemento interpretativo, entonces, se introduce en el edito-

rial. 
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Para el caso del peri6dico mural propuesto se.ha ubicado 

en la parte superior derecha por: 

138 

a) considerarse un punto 6ptico de importancia primaria. 

b) por poder de esa forma diferenciarse del resto del 

contenido del peri6dico, cuya característica es evi

dentemente informativa. 

c) no se considera necesario destinarle mayor espacio, 

en vista de que este genero de opinión normalmente 

s610 interpreta la informaci6n contenida en esa edi

ción. 



4.2 PRODUCCION 

Dentro de las opciones de producción recomendables se 

pueden mencionar dos, las cuales se pueden apreciar en la 

siguiente gráfica: 

TIRO 
lllXJ SllXl 
A O 

SllXl MAS 

NORMAL 

AUSTERO 

Gráfica 13. 

TINTAS 

2 4 
SlUCCIOll 
DlCDLDI 

IMPRESION SOPORTE 

P.110. PAPEi. 
OffSET OTROS SOHD COIJOIE 
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4.3. CRITERIOS DE FORMACION 

El diseño_ de la retícula del peri6dico mural (ver figura 

52), e_s básicament~. u~ sistema de formaci6n modular que tiene 
,--~,o'.,,".;~-'.--· 

por objeti§c)' t"ác:;ilitar la designaci6n de áreas para diferen-

ciar sin problemas un articulo de otro, es decir, que cada 

:::'~~~~W!~~~l)JI·;·:~:,::n::::; ee h•ll• delimit"o y•· •e• 
. ·. -;:·. '.'7,.". _,.,,,._,·~""}:e:_· :!·~'i'.:: ~ 

; ,-;ii:i;:~{-~t~·~a '~6ail1ar permite que -un. artÍcul·~ pueda ser 

,form~~o-~~f(s~pa;ado del resto del peri6dico mural, lo cual 

-chafe~po~Jbleque intervengan varios diseñadores, dando como 

resuÍtád~iina mayor calidad tanto en la formaci6n y diseño 

del p~ri6dico mural .. l\demás el sistema modular, hace posible 

que elper:Í.odico ~iir~l pueda ser formado por computadora, por 
:::·.; · .. -::·:< . ' .-·. 

medio de:'prC>gr~mas diseñados especialmente para. diseños edi-

torial y •c~~o{~j¿~p¡o de estos podemos mencionar los progra-
" ,-. · · '-- ·-

mas Ventura;, ~age_marker, Ready set go, History board, etc. 

Estos pro-grain~s con un manejo apropiado pueden lograr una ca

l id ad excelente y·una velocidad de formaci6n insuperable para 

el ser_humano_(yer figura 58). 
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11 

Figura 58. 

"En nuestra cultura, tenemos un orden lógico de lectura, 

que va d.e izquierda a derecha y de arriba hacia abajo;· tratar 

~:!~:i~iil~~~~~~~¡!i~:~Ki~f E~;~~~kii.;if ~~~,~~ 
co!lfuncH.i:\a'f le~tbr f pb~ 1,o tanf~ ~~~t;·~iÍ~ im~~i:tp; E~ por 

- . - - , 

est6 que se debe variar el tamafio y distribució~~e los módu-

los" .. * 

*Rius, "Vida de cuadritos•, Grijalbo, México, D.F., p. 188 
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secciones. 

·/ e 

X XXXX. XXX.X.X.X)( 

Preleriblemente, se coloca la loto oue acomparia a un texto. 
sobre dicha texto. 

Olra manera de hacerlo. mas harizontal. es poniendo el texto 
a la derecna de la loto. 

Si la loto aparece con un pequeño texto de descnpoon. el 
liluto a 14 o 18 puntos aparece sobre el material del tex10. no 
SOOfe la loto. 

142 

x.xxxx 

En el caso de una 1010 sola. sin articulo oue la acomoaña. el 
titulo se coloca sobre la loto. to que separa el titulo del texto. 

En mucha' ocasiones. aparece et texto sobre ta !oto. algo oue 
causa conlus1on para el lector que tiene la tenoenc1a 3 m11ar la 
:ato primero y luego ouscar el texto. En este caso el 
mov;r. 11anto de aoa10 hacia arriba no es normal. s1 seguimos 
la; 1,;gias basicas de 01seño. 

Figura 59. 



LOVE 
X XXXXXXXXXXl<X>'.X 

Cuando no se dispone de lelos para ilustrar un articulo, el 
diseño !lf*lico"'8dl realzar el aspedO general de la pagina. 
Obséfvese cdmo uge lllil estruc!Ura tridimensional oe 1a 
•E• de LOVE. 

LOVE 
XX XX XX 
XXX XXX 

El tratamientoYMcaJ del mismo articulo obliga a componer ta 

>CXX'XXXX 
)C)()(X)( LOV E 

En este ejemplo (ldecuado para una zona Je por lo menos 
Cllitro coiulTvlas), 11 peilbra LOVE debe ser lan grande que 
el rasgo ascendentl de la •L• sirva como lilea de apoyo para 
el tiluJo que te ICOlllpllla. y tamllilin para oeru leras de ta 
rrrsma palabra. 

J 'OVE. X'O.XXXXX)( LJ • XX>CXXXXXX~X 

=11-= -= --
palacra LOVE 11'1 versales con un suDttUIO nned&itamente EnestebocetoseutilizaU111palabraenVl!Slles, rodeada de 
detla¡o. pero sangrldo por lo menos seis picas titulas y texto. 

Figura 60. 
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número de 

-Un análisis desde el 

del mismo, etc 

Se estudiaría la rela-

ción entre cada elemento d11 co~unicado gráfico y sus significados. 

Ello implica una relación diádica que se da entre el si~no y el obje-
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bus ca 

ficos de la 

tende, mediante en el 

capítulo 4(Fase integrar 

se a 1 conjunto, 

en 

dad de impresos emit 

Podemos decir 

es el resultado de armónica y planeada de 

elementos gráficos(signos, texto, logotipos, fotografías, ilustracio-
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nes, 

jetiva, 

que se habla)'. 

acontecer de l 

do de 

lo 

vigentes. Tiene 

que el empleado esté entera-

función 

hasta cierto punto culti~al al informar sobre las oportunidades de es

parcimiento y recreación de que el empleado de la institución puede 

disfrutar dentro de su centro de trabajo, tales como el cine club. 

* La Semiología, Pierre Guiraud, p. 36 
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no 

de de· 

mensaje concebido objetivamente. 

Desafortunadamente, un análisis del mensaje a ~ivel connotativo 

es d e c i r ; re l a ti v o a l os v.a l ores s u b j e ti v o s a tri b u i dos a l c o mu n i ca do 

debido a su forma y a su función~ directamente relacionado con la f· 



ción ·emotiva, ~que tiene que ·v.er con la postura del ·emisor·con res-

pecto al r~.f~.5r~~1:~· . tambf€nc~:~ a p1'0.babfe'dpinj6Íl·a~;l.recep~or 
con re~pecf.o :r1 ~:ns,aje i~plic{ríi a~~ri!luar ·é'on\b·:· r~drpretan a 
ni ve1· .. subjei:;J() · ;·(){'émpl ~·.·~·dbf {i s:u·. ·c:nt,i/b~·.J0~:~t~~·~'8f;~·j"·gi1.~iat~0¿~I{r~~o're~ 
y a Jos programas qúe 'se 11 ea vn a' cab~ ; 

0 ,·'.a··.i~~·~~~.·1;1·~fü)&~\;~ l~'..~r:modo 
de ver, correspondería a un ·anál isis'socio:.'ec:g;~6~"j¿'~~i'.dibfíJ·t~\~g;~2iáiioral 
que rebasa los 1,mites del prese'nt~ tra·b~jo. _:,: 

_:::-;:-. ·:_-·. 
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CONCLUSIONES 

Umberto Eco, en su libro, Cómo se hace una tesis, consi-

dera que hing6n tema puede ser considerado banal, remoto o 

periférico, ya que, si se trabaja correctamente, se pueden ob-

tener conclusiones 6tiles. El afirma que es mejor restringir 

el campo de trabajo, ya que '-5-iempre es posible abarcar un te-

ma limitado que pretender llevar a cabo un estudio demasiado 

ambicioso. Eco piensa que no importa el tema elegido, siempre 

y cuando se asieriten._los cdte.dos'a seguiryséexpli,que por 
que . sé haée~ ¡r', u~~á~o·:<i1gt'ríb~< aspee ti~· d;;l cainp'c{~~~ e'StÜai ar. 

·,· :,_,_--,'._•;·~·:;º,~"' '·.¿,'.;o' '<"~' ~\;~.,.-.>· 

Seg6n. Eco, el, c.h~~-ªf·s~cund~5i~~-~e.~'.P~~to.~al~~mé~ódc9. de· t'raba~ 

, 
0 

• , !1:.~~~~!~ir:: ·-~,-¡~t•t~~~l,·~~~i~-ft&~~'""º 

:::: :::~~:·ii¡~i;_~;,·~~iif~i~f i~l~~~~~~~'.f '.~~:::::::-
':""' ·:,·::.·• . '•<· "';:i}:•',- ~'.:'..\·., : ~·--· 

· reá,1 •f/p~H'í~i::ib':'i~·s';ii~c¿'~iifi~~-in:%~tigar ·~1 _·fenómeno ··existente, 
. ·-· --"'-- ------· -- ,-- ... -;::_-- "'"-" - --·-e-- ·- ,-.--- -- -- . - -

lo cual ~~ ll~J~ fXi¿~bÓ:'ed ~1'' c~pÍ tul o l º (PLANTEAMIENTO DEL 

PROBLEMA) del presente tra.baj o. 

tratar, sefialando lo sigui€nte: •sobre un tema tan poco eru-

dito y falto de literatura crítica (haciendo referencia de 

radios libres en Italia de 1975 a 1976). se puede hacer un tra-

bajo 6til a los demás, que pueda insertarse en una investiga-

ción más amplia, indispensable para quien quiera profundizar 

sobre el tema y libre de vaguedades, observaciones casuales 

y extrapolaciones atolondradas, 
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Además, Eco señala ~ue el teina elegi~o debé' correspon-

der. a los intereses del tesÍ.sta; ·así c~l1to:a su ~:q:í~dencia 
·, ·;··; - :-r , .. _ _;.;"~ :~ - , ~ 

- - .b - 1 . . -.:}~;: 
escolar y la ora ..... .o~--- {,;:·~; , ... ·•,:> _ 

El presente. tÍ:a!J'~JCl:: ~·~·r~~·6 ~: un ~fiáli!;;1ls ;de. lOs sopor

tes gráficos más comúrie¡; ein.-la·.sebretaría: .. de col1ti.lnibaéiones y 
··, 

Transportes emplea PªJ:"ª gU·· col1tuni,capiól'l tht.~.~'~a'.~f.!".xt~rna. 
Para entender ~~.ic)i- ~i proposito ... de su ;¡jo'_{rt:_i:s'afi.~e'. comunica

ción gráfica fu~ ~~ce~ad~ analiz~r sus'.~ftric:i;gcñ~~k·;3 así _como 
. . - . - ' -"1.;.·· ,.,_'' ' . . ... o '· ,. '" ->· -,•.-. _,, _;,;~1:-

1 os o :.~_e:~;:~;-z;;:~e~:~:~:t::i: :.r:·~·~Í-~·*' :i~Eiri.~~~~~ó1~i~~ i f 1 • 
"'.:·;.;-.,,:, ;:. -:.~'.:~:;. '·.;~:, "~ "--;,.;;.."ro· - -:.7+~": ,~,,. 

in ter p r~ :_~;t: i..~;??~-s ~;1 r.~ª ~~}.~ ;Xa r~eiJj~~-~its··; -~~-it~. de 

.... f,{. ~~1;4~'i(c¡~;.,~~;f'•c;~,--2 )"te 2~':'.J~}- ~fj·'i' 
- ~: '-.2;;:· -•¡';--"·--. ' ·-;-,-.(' ],_~:-·~-~-=~r.tL :·=~~-:~- ·;,_{'_-- .,, -~ --

los:'c;bit;u~l~~:~'.6~}{~~~~;t~~~:'~;~~~re\arfa ;~~i:~)'er:¡'.e:,~;n;~~ü'~):q~~}=ti·~ 
vos;. taL ~.~.~l ~~t·§i ~·~ l,~s'.carfeies, .foÚ~f~s',: nl;~t~fi~\'c!~ 
ap~yo y~ J:i.~i..ª'#;~;~~.~:~'.,'Ei!,rnbargo por una mala polí tic~ d~\p'~og~a-
macion';- pres:érit.~-~<probiemas estructurales de .comunicadón. 

'-· "-·_: .. __ ---- ·:,~>' 

Ade!llás ,ia~'difiJ:~:c~:gñ/de -algunos de estos comunicados gráficos 

no e~ ~ci ~~fi~i~~t;~~~~te amplia, como sucede en ei caso de 

Así pues al haber localizado un problema aut6nti~o de 

comunicación ubicado en un contexto específico dado en una 

institución existente, utilic6 una metodología que facilita 

y guia la resoluéión del problema. El desarrollo de esta me

todología me ha hecho posible trabajar mediante un proceso de 

diseño que a la vez puede ser útil al resolver otros proble-

mas de diseño. 



un 

del 

la propues~a 

intereses. 

Al ser empleado de la SCT, me beneficiaré al contar con 

medio de comunicación interno atractivo y mejor realizado 

que la actual revista, a la cual suplirá; podré ser testigo 

de su desarrollo y evolución al participar en su realización 

en el momento en el que éste sea implementado. 
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me ha 

de 

el 

de trabajo, 

del 

dan 

la 

problema desde 



incorporarlos 

manejo 

de secciones fijas 

versos; del cartel se .tomó el 

imagen y texto, el colorido y el sistema de impresión, de los folle-
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tos, material de apoyo y anundos de prensa,;',se tomó :la informa~ 

ción de 

mas 

bién maneja i 

populares de 

más informal 

160 

, sino que tam

Y tópicos más 

un medio 

el periódico 



El periódico mural refleja el trabajo del personal, por ello, 

será un medio que permitirá motivar al mismo, lo cuál fomentará 

una mayor eficienci? en su desempeño labor,al. 

es más fácil de transportar y tiene una 

~res que la revista inter~a. También lle-

uti-

ampliamente anali

material de lectura 

i6i 
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