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INTRODUCCIOll 

. Para ~l profesc.r. italiano Carnelutti, los derechos primários 

e absolut_Ó_s. , se dividen en: el der-=..:h 1::. de: perSonalidad y el 

derecho de propied~d. El derecho •:ie: personalidad se .ejerce. sobre 

la;.:pr.;pi,a:~persona (.~spíritu y• cuerpo>, y el d~recho ·~e prC!piedad·, 

q~,e ;·~~· ~/er_c.-~- sobre las cosas del mundo exterior. 

'Ah'ora>· bien el dercchC• de propiedad, que se ejerce sobre las 

cosa·S_-,'dei:. átúndc exterior. t.ie:ne a su v-::: dos manifestacione.~: -El 
:_.-::. .'·,/ '-

"derecho··: de ·propiedad material, el cual se ejerce sobre las 

·p9r~.ib~;~>de la ~aturale~a en cuanto qÚe sirven· a l_as necesidades 

-~-~-1· .:- h~-~_bte::¡- -y -El derecho de propiedad inlnati:ria.l, que se 
' ' ~ 

,--r'efiere~~~·~ á·;las ._idea~ sntendidas como porcione~ d,el Pensamiento 

despI-e,ndidá's de su fuente . 

. ; ~e·~~ro; ·'d~: fos derechos de propieqad inma"t;er-ial se incluyen 
--

los_: der-e-chos sobre la rñarc a. 

La iegislaCiÓn.marcaria en riUeStrd,pais di:lt.a d~+ año de 1884, 

donde: .en- el CÓdigo de Comerció', se .trata por primera vez en 

nuestro país las marc-as. aunqu-:: no- de mariera Clara. 

ES pocos· años mas tarc:lt: ~. cuando p·or prime2·a vez se promulgó 

una __ ~~Y enfocada especificamente para la !f!ateria de Propiedad 

Industrial, la cual se conoció con el nombre de Ley d~ Marcas de 

Fábrica: este como primer ordenamiento destinado a regular la 

existéncia de los registr·:.s marcarlo. 

Con la evolución de la Prvpied_ad Industrial en el mundo, fue 

necesario crear un ordenamiento jurídico que se apegara las 

necesidades presentes de la materia, por lo que hubo otras leyes 

en relación con la materia. tratando cada una de ellas de cubrir 

las lagunas ~xistentes en sus leves predecesoras. 



No ,solo a ,nivel !Ocal t ·ha sido necesario regular la mate'.ria 

de marcas.:· si"nO ·. que · tani.bie
1

n fue nec-:saric adei:.uarse .a ·las 

de signa~arlO 

Conyenios Y :;Tr:á·t.~d6~-:.-.rritérn·ac1onales, que tienen como· firy .reguiar 

Industrial a mat~~i~ ' de '~;;piedad 
:Tel-_;·itor~o',·:~ Nacional, habiehdo·; en la 

re{~-~ro_~,ida~_.· in~~r-n~-~ional·-. 
mayO~ia ·:·de . los casos 

1 Documento i~po~tantisimo y de .·_~r_a}l.~::: tr~§iceódencia es el 

.Convenio de. Paris p~ra la Prote'~cicf; d·,¡s~ ''Propi~c:Íác:Í Industrial, 

_det Cual. Me'xico ·e orm-a p~rt~,.·~-~~~·:, ~"L-. ~·~~· d~;~,~~-~~~ .; . e~·te documento 

es ,.sin lugar a dudas uÍ'lo de~_~:~~ ::::~·¡:l~~~'~s, de la Propiedad 

~~du~-triá~l e~ nu~str,o ~~;!s.--~.<~~ ,'é¡.'. mundc», y~: que el mismo asienta 

las -~ase~--· P~i--á un·~ --~~ctP~~c"idad- ,_Ú16~1--na'Ciona1. 

Este Conv~nio es tratado ampliamente a lo largo del presente 

trabajo, :_da~d.ol~ }o~~ matices necesario y que le corresponden para 

considerarlo--~· como fundB.Riento de nuestra legislación marcarla, 

pasando claro esta. por todas y cada una de las figuras que se 

encuadra~,· deh,t~o- de la Propiedad Industrial. 

A io· largO de ia evolución legislativa, nos podremos dar 

cuenta de los' cambios sufridos en cuanto a los conceptos 

manejados, asi como a su regulación tratando de ser estas cada 

d!a. . 
mas claros y precisos y evitar de esta manera posibles 

fraudes para los legitimos propietarios: Además de brindarle a 

aquel la proteccidn más amplia en cuanto a los derechos 

obtenidos concretamente sobre los registros marcarlos. 

En el capitulo II del presente trabajo, he querido 

profundizar de manera completa sobre los conceptos fundamentales 

Y mas usados en materia de tramitación y registros marcarios, 
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a fin de que se considEire. fácil ·y· se~ci)lO ._·e1 tra~rriite de 

registroE marcarivs en nuest~o pi;(~;~é 
En ocasiones el manejo del lei:.gu_aJe Jut~!dico'no. · ,resUlta de 

fácil comprensión par~ algunas.· pe~sonas, que ·no_ ~u~l~!l acercarse 

a este medio, por lo_ no resulta'.._fácil compre.nder lo que quiso 

establecer o defir:iir ~l legisiad~r: e~ por ello 'que se trata de 

manejar un lenguaje mas comu·n que ccientara y'• aclara~a dudas que 

se tienen o se tendran en cuanto a formalidades, requisitos. 

términos y condicic•nes legales. 

Es diferente el hecho de preparar una Eolicitud de registro 

marcaric, i:-:·n la realidad de ¡:.resentar la misma ante la Autoridod 

competente. designada para el desahogo de estos tramites, por lo 

que se señala tambi-:"n cuál~s son l·:·s pas.os a s-::guir, desde el 

llenado o complementacio'n de la solicitud de marca, como de los 

docum-:ntc•s que deberan de ser anexados a la s1:::ilicitud, en que 

tiempo se presentará v los requerimientos surgidos por la misma. 

La pr~ctica resulta ser el mejor aliado par~ la realizaci~n 

de este: tipo de gestiones ·=·.:-mo l., es la sc1licitud de registros 

marcarios; sin embargo, si no se cuenta con dicha práctica o 

experiencia, no deberia de resultar complicada la realizacio~ de 

esta tarea, siempre que se .:::-:pidieran oportunamente los manuales 

o instructivos para estos fines. 

Pc·r desgracia, si· bien oe:s .:ii;rt•) que les instrui:tivos s~ 

expiden, a veces no tan oportunamente, tambien es cierto que los 

mismos no son ni remotamente claros. dejando pensar que los 

redactores nisiquiera entienden de los que estan hablando. 

Sin el afan ·de querer realizar un instructivo sobre la 

manera de prc•ceder esnte la AUt·:>ridad para la obtenci~n de un 
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registre. marcario. pero si con el fin de aclarar puntos vagos, 

s:ra -:l principal objetive• del presente trabajo. 

En la prác.ti·:~, muchas ve•:es ni los pr·:•Pivs encargados dE: 

resolver cuestion-es de tipc· administratiVc· pueden oriental~ sobre 

esto, p·:ir lo qlie. se debe di$ recurrir a la doctrian la cual es 

_clara pero por des.gracia, despegada de la realidad y poco 

pra'ctica .. 

·Una---· ve=-· presentada la solicitud de marca. se inicia 

éXamenes·. que van desde la verificación d-= lc•s 

Pr"eserita.dos, has te la v-e:rificaciÓn de que no existan marcas: 

-{gUaies :¿:·s~_milar~s antericrmente solicitadas o registr_a_da.S-:'.: 

No res-Ulta nt.:il comprender algunos requerimientps por - p-art-e 

de la Autoridad, al parecer lc·s mismos sin fundamento,. no tan 

sólo legal, sino inclusive lÓgico, lo que repercute en una 

perdida de tiempo valioso tanto para el apoderado como para el 

titul~.r. 

Si bien eE cierto, el cumplir con todos los r~quísitos 

SeñaL~dos por la Ley y por su Reglament·:>, traen como consecuencia 

la o.btenciÓn del .. registro marcario. Sin embafgo_;_ para ~ue este-

COO-tinUe - con vida es necesario cumplir con una serie de 

requisitos, los cuales de no cumplirse darán c-:imo resul tadc- la 

perdida de todos los derechos obtenidos sobre el registro. 

Se trata de manera clara Y precisa cuales son estos derechos 

y obligaciones del titular a fin de que los cumpla '! evitar a.si, 

la perdida de derechos adquiridos, que de causar impacto su 

marca, repercutira directamente en la economía de su empresa. 

No obstante ser completa la Le-; de Invenciones y r-:arcas h-:.v 



d!a vigente, -resulta que aun quedan- aspectos que,--desde un punto 

de vista personal deberian de ser tratados con detenimient9. y 

ser considerados para posibles reformas; no :s'e esta hablando de 

fomentar los "parches" en léi Ley, sol'o sugiei-o que se tom~n en 

cuenta. para evitar la proliferaciÓri :de-_- sujetos· de mala re:. o 

bien tapar las salidas existentes que no permiten ' la correcta 

aplicación de· la ley. 

Me he permitido ane:<ar al r'inal del presente trabajo, los 

documentos _mas impor.ta~t.::s v necesarios para la trami tacib'rl '.de un 

regü~tro_ ,~~rca_~io·! a __ s~- ~omo ¡:iara mantener_- vigente el mismo. 

Con la. ohser.~ancia del presente -trabajo v cumpliendo con ias 

formalid~_éies·. :~~u-~ ·. rpar~a "ia, ;.ey'.· Y_'. e1 Reglamento, ':'todas. ell8.s 

señaladas·- ·--a' -19 j~-~~g<?-~~-1 l?r_es~ntei: -trab~jo·; resu_ltara: · f¿~il y 

señcillo · ·obte!.ner" u~_.r·eJ~iS~~º· de ·m~rca_-__~ó M-~Xfcp \~; --iñ-an-tene~ el 

mismo -vigente·;_ ,-.:_ :,; '··-:' 'i ·. :< ":" 
La realiiaciÓn dél:: Pres'ente ·~if.ab·aJo~~_+is·· c;on __ la esperanza de 

''· - ·.-·· -

que ·e1 m·i-smo- -sir'·va-, -de· gufa» .--'P'~·~a:=-1? cÜalquÍ.er interesado en 
.. ·,: - '.: ,., ' •. -:- < ' 

la ProPiedad In~~strial:, é~ncreta·m·~nte:_··en· ia materia de marcas, 

tomando concienc'ia que· la evoiU.ciC:n P.e nuestra materia debe de 

seguir dandose en b~ne~icio de-los particulares y de la Nación 

misma, interesada en fomentar el cOmercio internacional. 

Asi mismo mariifiestv que el presente trabajo se encuentra 

doctrinalmente bien fundamentado. la pra'·:tica auxilio de manera 

básica a la expositvra de est-= trabajo de Tesis Profesional. 



CAPITIJLO !.ANTECEDENTES H!STORICOS. 

1-. FIJNDAHENTOS CONSTITUCIONALES, -

La Constitución cc·mc• norma 

jurídica fundamental en el sistema político mexicano, contiené 

las desiciones políticas fundamentales que se refieren entre 

ot.ras cosas a la forma de gobierno, los Órganos del mism6 1 asi 

como-su CompetenCia; 

El fundamento c·oneti tuc:ional del .sistema mexicano de la 

Propiedad-_IndustÍ'i'al se· establece por un lado en-~~,. articu.10· .. 28 

constitucional,·-__ ., asL como en el 99...:xv. que· se ,·refieren ··a Tas 
,. 

~acuftadeS de , la federación para legislar Sobre. privi'l"=!gioS 

induStr1a1e_s·. dé- iñVenci6
1
n Y de mejoras:· igUalinente ·ei ·a-rt. 73...:x 

·que~~-ª~~-~-~ª -c~l---~.O~g~eso para legislar sobre comercio. 

Por _:.lo': ·'.-que·,~ respecta al art. 28 const., destaco que se 

eStableC'e · ii fibre-_concurrencia· y competencia para dejar.-ª 16s 

consuffiidores en,libertad de obtener productos sin pagar precios 

exagerados, por alguna practica monopÓlica, adema's de que se 

castigara aquello que constituya una ventaja exclusiva e indebida 

en favor de. una o varias personas do:terminadas y con perjuii:i.:· 

• del publi~o en general o de alguna clase social. 

Cito igualmente el art. 89 const. por lo referente a las 

facultades y o~ligaciones del Presidente, que en su fracción XV 

establece la facultad de conceder privilegios excluSivos por 

tiempo limitado con arreglo la ley resper;tiva, a 

industria. 

Por Último, el art. 73 en .. su fracción X, se consagra la 

facultad del Congreso para legislar·, entre· otras cosas, sobre el 
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corni:rcio. 

2.-CODIGO DE COMERCIO DE 1884.-

Este de comercio 

esta constituido·por una serie de visiones modernas (en,· aQuella 

Jpoca )·, vertida en un c~digo res pee to a legislaciones rnercant.iles 

anteriores, como el c~digo de 1854 entre otrós, Ya que ~frece 

un concepto de acto mercantil totalmente nuevo, reglament·a' iOs 

tipos clasicos de svci-::di:ides mercantiles, regula . 
bancario, todas estas, de caracter meramente mercantil. 

,_.·· __ ,,._-:'·;,-:-·-.:_:.-.··.-

Pero no se limita a aportar nuevas institucio~,es_ ~}?,~~ _;,~e~:e·-

car~cter, · sino que reglamenta de ~aner~ ~~~ _ ~:~\~~-~;~a-~~~~~~~~e~~;.~f.~-~·~-.. -_.,_ 
instituciones de derecho induS~rial_, ta1~S ~:·~.-~-~~6.--;~.~~l8_:2f~p~-~~}~~~~( -

- ---"<"·- ~;~" .ce_;o~ =.='""":" ~ · ~' • 

mercantil, mejor conocida bajo la ~~~~~~.'~,?.~~.g_i~~~:~-:-,l~~,?J~~i'A~?--;~::~~-~-~ 
propiedad 

legislador las 

permitir citar 

r t ~"' ,,~;,;:, -
~lg.u'nos :'de . loS- articules que 

mi:=rcantil. 

Me . voy a 

considero mas los 

registros de marca, tal c~mo· fue?-on _conte"1'P1ados ·por este eÓdigo. 

Estamos en el libro IV que habla·de la Propiedad mercantil, . 
mas especificamente en el titulo II se establece el apartado 

denominado 11de las marcas de-f~bl-ic.a"; dicho titulo establec!a 

que todo fabricante tenia el derecho de poner a sus productos una 

marca especial con el objeto de-distinguirlos de otros productos 

debiendo ser estos de la misma especie o naturale=a, aunque esto 

~ltimo no lo establec!a la ley, pero dado que no existia avance 

algunó de estudio a este respecto, se puede considerar la premisa 
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de la misma especie de los productos a proteger. 

Tal marca. podía consistir en el nombre del productor o el 

de su razón ·social, el nombre de su establecimiento~ de la 1::lüda.d 

o localidad ,en donde se-reali=ara la produe-ci~n. o bien la marca 

podía consistir en iniciales, cifras, letras, dibujos, etc. los 

cuales deter!an servir para identificar al producto. 

Continúa diciendo la ley que el comerciante ten!a la 

propiedad de su marca y ninguna otra persona podía u~ilizar la 

misma¡ para tales efectos las marcas deberían es~ar en los 

produ'ctos. ·a mercancías y aquellas que por su naturaleza no fuera 

posible su inscripción sobre el producto, bastarla con que s~ 

señalara en_su cubierta o envase la marca que los- identificaba, 

de -ta.1 sUert·e que no se -pod!a. hacer uso del producto sih 

destruir '1a marca, al momento de abrir el empaque. 

Establecía la ley que ·para adquirir la propiedad de una 

marca, era necesario depositarla previamente -en·-1a secrefaiía de 

Fomento, esta dependencia de asi proceder, otorgarla la propiedad 

de la marca y siempre que la misma no fuera usada por otra 

persona, o bien fuera de tal forma semejante que se supusiera la 

intención de defraudar a otro propietario en sus intereses. 

Cabe aclarar que esta ley no hablÓ en ningún momento de alg~n 

comerciante que de buena ré usara una marca sin registro, y alg~n 

otro comerciante la registrará para si, siendo que el primero 

tenía un mejor derecho, aun sin haber obt&nido el registre 

correspondiente. Esta ley resulta ser muy deficiente a este 

respecto, no señalando las consecuencias para este tipo de 

supuestos, por señalar alguno, que debi<;i haber causado verdade:-os 

conflictos en detrimento de la econoffiía de algún comerciante. 
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Termina diciendo este título que la f alsif icaciÓn de marca 

producir!a la acCión de daños y perjuicios, además de las penas 

que señalaba-el código resp~~tivo. Sobre este punto me permito 

establecer que si bien en este código ya se trato de manera 
, 

mas 

particular el asunto de las marcas y los registros, el legislador 

no considero establecer aqui mismo un ca pi tul o destinado a 

establecer las penas a que se hacían acreedores aquellos que 

falsificaran una marca. Sí siendo una práctica cornu~ el delito de 

falsificación de marcas, porque no se señalaron penas 

especiales y especificas para este apartado del cÓdigo que nos 

ocupa, limi tandos_e solamente a remitirnos a otro ordenamiento 

Jur{dico Ct:l· penal);- sin- _embai-go_- _considero que para esa fechas . - - - - . 

se había dado- Un" pB:so. importante sobre la materia de propiedad 

industrial _al darsele un· apartado éspecial, aunque c&rech~re este 

de Precisión. 

-Retomando- ia faÚÚficaci~~ de las marcas contempladas por 

este eÓdigo, ésta se daba cuando la marca era exactamente igual a 

otra, cu_ando la~' p~labras m;s importantes 'de la marca se copiaran 

por otra aunque no en su totalidad; cuando la marc.i pudiera 

confundirse, . con otra. o bien cuando las diferencias fueran s~lo 

gramaticales; tambi~n en el caso de que las marcas fueran 

gráficas, !Íabia~ falsificación cuando los dibuJos o pinturas 

fuerañ tan parecidos que Produjeran contusión. 

-~~r~---~eclamar las acciones -civiles a que hubiera lugar por la 

falsificación de marca, la parte tenía el término de un año 

contado a partir del día en que se supiera dicha anomalía; claro 

que carece de precisión ' este termino, ya que no se 

especifica en que condiciones se deb!a dar el conocimiento de la 
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usurpeiciÓn1 ,quién er'a "t!i- que debia"de ·conocer tal hecho, por 

tanto sori .f~bTe~Ísa~ '.lBs ... ~cón.~.ic.~o~es_ en· que se deberían de dar 
.'~ r- C_ ~· :·-· 

tales. C4?.t:Jdic;i_~r1.e:S ~: 

los casos penal, este .:Ódigo 
-.... ,_--. 

señalaba el Pia.zo.·de 2 meses contados. a pflrtir del día en que se 

tuviere riotié::'ia de la usurpación¡. Sin embargo la ley. es obscura 

al no establecer como se deb!a de manifestar tal Conocimiento,· 

qu.ién debia conocer tal usurpacio'n, y cómo se probaba que se 

e~taba·. en ·tiempo p~ra reclamarlo. 

Este código: de comercio fue expedi~~- du_ra_~~-~ .. el_. ~~~dato·: 

del PreSident'2 Mariuel Gonz~lez el _15 de Abril .. de ·f884: y PUb11·c:ado 

el_ .7 -de_ -"Ji.JnfO -del ·_o misnío··- añ6, - en el 
- -->;~_. _-ó_::_-,/:-; •. _, 

Diario ''on~'.l.~1 · de · l.; 

Federac10n ;· ,, . '·~»-,; 

~~~~-": ... . x:r;;-.~·,:'"·~--~ 
3. -LEY DE MARCAS DE FABRICA DEL. 28 DE NOVI~,M..á~ri DE 1889. -

. :~·~.: .. (· -~"-'{,.;'?- ; .; 

. ,¡«;~~·. ;. ' .', 

durante la presidencia de Don Porfirio Díáz, Cua'ndo se 

Es 

promulga 

la Ley de Marcas de FJbrica misma que de manera especifica 

re~ulÓ por primera vez en México los derechos SQbre marcas; esta 

ley tuvo como modelo la Ley francesa de Marcas de Fabrica y de 

Comercio del año de 1857. A decir verdad, la materia de marcas es 

tratada por este cÓdigo de manera muy rudimentaria: Sin embargo 

su importancia primordial radica en que fue el prirn~r !nt~nto 

del legislador en regular las marcas bajo una ley espe~ial de la 

materia y no bajo la luz de la legislación mercantil como se 

venía haciendo. 

Pasemos a estudiar lo mas reelevante de la presente lo::y, asi 

como 1~3 1nnov~~ione9 de la misma. 
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En primer término se debe destacar que dicha ley consideraba 

a la marca como " ... cualquier signo determinante de la 

especialidad para el comercio de un producto industri"al."(1) 

Se continúa dando la idea de la ley anterior, cambiando solamente 

el texto de la ley. 

Dicho ord'=namientc- estable,:Ía que no pod.!an consiJerarse como 

marca la forma, color, locuciones o aesignaciones que no 

constituyeran por si solas el signo de la especialidad del 

producto; tampoco lo podía constituir aquel signo que fuera 

contra la moral. 

Hace mención de que cualquier "propietario'1
, refiriendose a 

nacionales o extranjeros. residentes en o fuera del pais, podían_ 

adquirir el derecho a usar la marca en la RepÚblica, siempre que 

!Ir:: ::i.1jct:i.r?n a lei.s formalidades que la misma ley establec1a.· 

Dichas formalidades er3n las siguientes. 

Para poder adquirir la propiedad absoluta de una marca, el 

interesado podía solicitar por si .::, por medio de un representante 

el registro de la marca ó la Secretaría de Fomento, haciendose 

const~r que se reservaban los de1·echos sobre la misma; la 

le~islación anterior n<:• contemolÓ. o al menos no teoricamente, el 

caso de la trami taci..::n de un registro de marca, por medio de un 

representante, por le• que s.;: deb-.= d.;: consider5r E:ste:: punto como 

una inovaci¿n hecha por la ley que ahora estudiamos. 

Al documento que se presentaba ante la Secretaría de Fomento, 

llamemosle solicitud, se anexab.:J el-documento de poder expedido 

por el mandante y en el caso de que la solicitud no se tramitara 

(1) Ley de Marcas de Fabrica. Mexico 1899 
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directament:e por el interesado; además de dos ejempla.r~s de .la 

marca o de su representación en un dibujo o grabado. Adem~s de 

la posibilidad de tramitar el registro por un . tércero·,,,::.;_ Qtra· 

innovación es el hecho de preseritar dos especimenes ·,:~~~:'.'{'~ -_:'::~'~ar:~-a. 
anexos a. la hoja de solicitud. Todo se presentaba :-~~~·~·.· i~~::~i-~~-~ 
de ·Fomento, Autoridad ante la que se tramitaban. los ·r-;g·~'.~'-~·~'6~;:: 
señalada también, por la ley anterior., -: v:·.-; ;.;:>'.'.~::_e:'. 

Me permito establecer en este momento que: ia p;,;c_~-i~J:.-~e·:· 
exhibición del documento de poder· sigue siendo - un·· ,r~q":'.is .. ~t?" 

indispensable y de validez para la tramitación de loS reg~st~o~. 

asi como la exhibici~n de las etiq':letas, aunque estas tiltf~'as en 

diferentes_ cantiCades, _como lo veremos en su oportunidad. 

Siguiendo con los requisitos establecidos por la ley de 1889, 

esta establecía que en el caso de que la marca se pusiera ya 

fuera en hueCo o en relieve sobre los productos, deberían 

remitirse dos hojas separadas en las que se indicaran estos 

detalles que constituían la marca, conteniendo además cualquier 

otra particularidad de la misma, estableciendose por figuras o 

por leyendas explicativas estos detalles constitutivos de la 

marca. 

Se incluirían los siguientes datos en la solicitud: nombre de 

la fábrica, lugar de ubicación, domicilio del propietario, además 

del genero de la industria o del comercio para el cual el 

solicitante deseaba su marca. 

En el caso de los extranjeros, esta ley s<:?Ílalaba la 

prohibición de otorgar alg~n registro de marca para aquella que 

no se hubiere registrado en el país de origen del solicitante, 

supuesto que no considero del todo acertado, ya que se e:sta 
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condicionando la . Obtencíón de un re.gistro en México, a la 

obtención ·'-de uno previeo én el extranjero, que posiblemente no 

fuera·de·. interes· para· e1 titular, y que qui;:a lo Único que: queria·-

era- comerci~lizar su producto en nuestro país. 

El que pr~mero hubiere hecho, uso legalmente de una marca, 

continÚ~ di.c.iendo ·ló ley, es el Ünico que pOdia prete'1der obtener 

su registro comCt µiedio de propiedad; en el caso de· conflictO 

respecto· al .~rimer uso, ·se· atendería al que· primero ~~ya po_s~Jdot 

perO s:i esta posesión no se .Podia c~mprobar·, entOnces, s·e ; ~S'ta'i-íd. 
a1 que primero _la solicitara. 

·La propiedad exclusiva de una marca no podía _ejercitarse; 

_sino mediante la .declaraciC::n hecha por la Sr!a. de Fome~tc:>·· donde 

se hicier~ constar qu~ el propietario se habia reservado todos 

los derechos y una vez cumplidos con todos los requisitos legales 

contemplados por la ley y señalados anteriormente. 

Una vez cumplidas las formalidades ante la Sria. de Fomento, 

esta publicar!a la solicitud de marca, para que dentro del pla=o 

de 90 días se presentaran las oposiciones ante la misma 

Sec'retaria y no podía proceder a su registro hasta en tanto la 

Autoridad judicial decidiera a favor de quien se otorgaría el 

registro. 

La duraci~n que tenia el registro no estaba constituida por 

un período de tiempo determinado, con la obligación de demostrar 

su uso efectivo, como lo contempla la legislación vigente (que en 

su momento señalaremos), sino que su duración era indefinida, sin 

embargo se consideraban como abandonados los registros por la 

falta de producción del producto amparado por la misma en el 

lapso de un año o mas o por la clausura del establecimiento; 
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considero que· ~sta disposicion pudo dar lugar a conflict~s de 

diversa i"r1dol.~ a1 .. ·no establecerse el plazo para poder eje!'c.~r -·el 

de~echo "de solicitar se declarara un registro como abandonado; 

t_ampoco se eS1:.abiecía qué s·.Jjetes podían solicitar tal resolución 

e~a cualquier persona?, o solamen~~ la que demostrara algÚn 

iOterés personal o comercial sobre la marca¡ después de ese año 

podía .el p·ropietario obtener nuevamente su registro y mantenerlo 

vigente, -como actualmente lo establece el art. 99 de la LIH?. 

A este respecto 1 ya fue un avance que una marca se tuviera 

por abandonada después de un año sin producir objetos amparados 

po~ la misma, supuesto no contemplado por la ley anterior. 

Es.te art. 12 de la ley de 1889, despertó en mi estudio gran 

inquietud ya que alguna persona, actuando de mala .fé, pudo 

.b.enef_iciarse de las deficiencias del mismo, para obtener ventajas 

a la sombra de un articulo desprovisto de fondo y a costa de un 

legitimo propietario. 

LB Sría. de Fomento conservaría :las -marcas depositadas, con 

el fin de que toda persona pudiera Consultar, los registros 

otorgados, para que de as.: solicÍtari·O, ·-se expidieran las copias 
; .. :.:::~>. -i;,: 

certificadas solicitadas de cua.lq':lier, _ regiS:t~o ¡ notese que no era 

necesario acreditar un interés j'urídi~~.· relacionado con el 

registro, bastaba con que se so1.;ci t_~~a, para que se le 

permitiera, no alguna sino toda la iOformaciÓn_referente a algÚn 

registro depositado. 

Cualquier registro obtenido en contravención a lo estipulado 

por la ley, ser!a declarado nulo a petición de parte y el .Juez 

que había conocido del asunto, tenia la obligación de notificar a 

la Sría. que bajo su tutela habia sido declarada nula la 
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propiedad de u11 registro_. 

Siendo una de los aspectos más importantes. la piratería o la 

'ralsificaCiÓn de marcas. la ley en estudio establecía muy 

pobremen~e en su art. 16 lo que se consideraba como falsificación 

de marcas; asi establece que ésta se daba cuando se usaran marcas __ 

que fueran una reproducci¿n exacta de otra cuya pr_opiedad 

estuviera ya reservada y E:n la fracción II establecía que' 

estariamos en presencia de una f alsificaciÓn cuando la 
. 

imitacion 

fUerá ·de tal naturale=a que presentando una identidad casi 

,'abs-Oluta en el conjunto, aunque no en los detalles, fuera 

sus~ept~~le_de confundirse con otra marca legalmente depositada. 

En--este-sentido la presente ley no aporta novedad-alguna, a-

lo establecido por la ley anterior aunque si es un poco mas 

amplio el supuesto de falsificación contenido en esta ley. 

No se establecía en alg~n otro articulo.de la ley, quienes 

eran los sujetos que pod!an solicitar la nulidad de un registro 

por la falsificación del mismo, debía tener intereS Jurídico?, 

además de que no se establecía plazo para solicitar el 

procedimiento de nulidad el cual, por supuesto tampoco se 

contemplaba. 

Por Último en' la ley que ahora estudiamos se establecía que 

las personas consideradas culpables por el delito d" 

falsificación, cualquiera que hubiere falsificado una marca, o 

hubiere hecho uso de dicha falsificaci¿n, asi como las penas 

aplicables a los mismos, quedarían sujetas a lo establecido por 

el CÓdigo Penal. Siguiendo con la deficiencia de remitirnos a 

otro ordenamiento jurídico, para aquellos que hubieren incurrido 

en faltas sobre una materia especifica, por tanto no aporto mucho 
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-=n las cuestiones rel~tiV:~~ 8: pe.nas -o m·edida's a seguir para el 

caso espec!fiCo de laS {álSific·á-é.fone!S:. 

4. -CONVENIO DE PARIS DEL 
0

20 DE MARZO DE 1883.-

Es nece-sal-io establecer que si bien 

existe un ~mbito local de la propiedad industrial, tambie'n lo 

existe en el ~mbito internacional y este debe entenderse como "El 

conjunto de instrumentos internacionales que establecen ciertas· 

obligaciones a los estados que los han aceptado para ~espeta~ e~ 

su territorio, determinados derechos de los titulares extranjeros 

de privilegios de propiedad industrialº. (2) 

El documento mas importante que regula 

internacional del que hablamos lo constituye "La Convencio'n de 

Paris para la Protección de la Propiedad Industrial" adoptada el 

20 de Marzo de 1883, esta legislación constituye una solución 

eficaz para las controversias surgidas en relación a derechos de 

titulares en materia de Propiedad Industrial dentro de los paises 

miembros, inclusive incluye preceptos que no pueden ser 

legalmente infringidos por las legislaciones locales; el 

proposito más claro es el de proteger las invenciones para que no 

sean objeto de piratería internacional, asi como para garantizar 

privilegios otorgados, sin embargo cabe hacer notar que esto 

favorece en cierta medida a los paises tecnológicamente mas 

avanzados. 

Pasare a establecer cuales eran los principios fundomentales 

(2) Sepulveda, Cesar. El Sistema Mexicano de Propiedad 

Industrial. Ed. Porrúa. México 1981. 
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del Convenio. en le• relativo -a l~s r~gistros-.·de marca~ algunos de 

estos preceptos han sufrido reformas' ·a _1'0 · la~go ·de la evolución 

de la Propiedad Industrial. s~-n ~·~ba.rg6', -:·.la _-~aycir:ía de ellos han 

conservado el fondo del mismó ,'· -""~ci~pf~n~{~:~e Solamente _a las 

necesidades de los· paises miembréis- Y, en .~·t~~-~iÓn>_.al cÍésarrol;l.o de 

los mismos. 
·.::-

Tal y como lo estableCe .el ar.t .; :2·o. del- ·texto original del 

Convenio. los Ciudadanos de lós, ~Sta~os cont!'at':lr:ites 1 ' gozaran en 

todos los estados de la:unión de las ventajas que las leyes· 

otorguen y otorgasen en el· futuro a los nacionales. por tanto 

tendrán la misma ' proteccion y recursos que estos, bajo las 

reservas del cumplimien~o de las formalidades y condiciones 

impuestas por la legislación interior de cada estado. Se 

establece también el privilegio para aquellos que no siendo 

oriundos de los estados contratantes, se encuentren domiciliadoS 

en ellos, por lo que no es requisito ser nacional de ~~g~Oo de 

los paises miembros de la unión para gozar de .. ·los' beneficios 

que otorga el Convenio. 

El art. 4o. consagra el derecho de prioridad { que subsiste 

·en la legislaci~n actual y contemplado por la LIM ), ·el cual 

establece que toda persona que haya solicitado en su pais o en 

cualquier pais miembro de la UniÓn, una marca para su registro 

gozara de un derecho contra cualquier tercero, de solicitar la 

mis-ma en cu21.lq1Ji<er otr~ -=-<s:tado miembro de la UniOn. sin perjuicio 

de los derechos de terc~ros; a este derecho se le diÓ el nombre 

de "Derecho de Prioridad" y es conocido actualmente con ese 

nombre. 

Debería de ser presentada dicha solicitud en cualquier otro 
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país miemb-ro , .~.ei:i':ro del PlaZo. de ·,t!'e~·-_ me~fes·,_ pa~a el caso de 

marcas y COrítadO's;' ·a.: ~á-r.'tir :de la feCha del p·rimt;ir deposito, 

~um~nt~~~-·~i~~ .:-eil' cun '.,~~~ o' para el c'aso de los 'paises de otro -· ,,,-

con~.ine~~e:.: .,,., ~·~J'~e~' ~:-co~·~~idos como de ultramar. Actulamente dicho 

tér~Í_n~o~·'.·h~·~::··~~~:Í.~do-~ __ conio lo estudiaremos en su oportunidad. 

Toda r!:;:: 
.~_arc_a._ 'que este regularmente re2istrada en el pais de 

origen-~'.·: ·:se,r:á e registrada y protegida tal y como priffie·r~ se 

l-egi'stro·. en. los demás paises, no permi ti endose las al teTac.f~iles_'." 

en·-··ias ··~ar~-~~ .. ni aquellas que fueran contra ·la moral o el- ~~derl. -

pÚ?lico. · 

Pod~rían s_e~. confisc~do~ to~os ~~~ellos_--.. i?rocÍuc~-os que ºiJ .. eJ~-~an 
iliCitam·ente una ·marca, ~al -.mO~eñto:·de ser importados a- los_ 

Estados de la U0i~n: 

Quisiera cóncluir este punto señalando que una vez que se 

establecía.-.- un8:' protección _'a nivel nacional, pronto se dieron 

cuenta los~- indus.triales y comerciantes de las dificultades 

derivadas 'de la ter?-itorialidad del sistema de propiedad 

indÚst.rial :-·- es decir, de aquellas surgidas como consecuencia de .... _.. . 

diversidad de legislaciones, lo que los condujo a 

pr~m?_ver l~. int_ernacionalizaciOn del sistema. 

Este tratado pretendio responder a las. inquietudes de estas 

personas, protegiendo los derechos industriales y comerciales. 

5.-DECRETO DEL 11 DE DICIEMBRE DE 1903.-

Es importante citar 

este Decreto, debido a que por virtud del tal instrumento, el C. 

Presidente de la Republica, Don Porfirio Diaz, dio a conocer que 

Mexico se adhiere a la Convencion de Paris para la Proteccion de 
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la Propiedad Indust.riaL 

Este Docunl8nt6 c·onstituye igualmente fundamento legal del 

Sistema - Mexi~~!'i". de. la- Propiedad Industrial~ el cual al haber 

,;ido aprobado,· por-. el Senad-o de• la República, de conformidad con 

como ley 
: '·-· _, 

suprema . dé' ·la Unió~'.· - por lo cual las .:iu'toÍ'idat;ies .. competentes 

~si·C:n-' ~b11i~d~~-
. ~ . . 

a-·'acat'arlo .. 

Por Diciembre de 1903, 
.- -.; ·-.-

México":;; s~_-;--~d_hier·e·~_-al ·ConVenió -de ._Pa.~-'iS, instrumen.to fundame.ntai 

P_ª~~~ nuest~a .~ ie~i~iaciÓn sObre·- Pr0piedad l:nd~'stri-~l. 
--' . -·-· .-... -.· ..-- - --_.-

6~-DÉ~RET.~ DEL 26 DE HAYO DE 1903.-

Este Decreto, igualmenté 

proinulgado-·durante la presidencia de Don Porfirio Dia:z., autoriza 

al EfE!cut.-fvo para reformar la legislación sobre Patentes de 

Invenc.iÓn '· Marcas de fábrica, y demas Propiedad Industrial, con 

arreglo a las bases que ahi mismo se senalaron; de esta forma las 

principales modificaciones que se dieron fueron las siguientes: 

Las marcas de fcibrica se registrarían sin examen previo de 

novedad u originalidad, sin responsabilidad de ninguna especie 

para la Nación, ni para la Autoridad en cuyo nombre se expidan. 

La tramitación de las solicitudes será sencilla y rápida. Los 

derechos por la expedición de titules, no excederán al gasto que 

aproximadamente originen. Cabe hacer un comentario este 

respecto, era necesario agilizar los tramites para la obtenci~n 

de registros, sin embargo pudo resultar contraproducente, ya que 

al no realizarse el examen previo de novedad, efectivamente la 

trami taciÓn resultarla ser mas rapida, pero pudieron haber 
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surgido invaciones -de derechos de terceros propietarios de 

re2istros, va que al no practicarse el exámen previo, podrían 

otorgarse accidentalmente registros iguales o similares a otros 

pr~yiamente registrados, 

. se continúa señalando que la transmisión de dominio de 

cualquier titulo de propiedad industrial, total o parcial, 

deberla hacerse constar en el registro correspondiente. 

Las penalidades por delitos contra la propiedasd industrial, 

se establecerían especialmente en el Código Penal. 

La importancia de este Decreto radica en que en el mismo se 

fijaron las bases para legislar sobre propiedad industrial. 

7.-LEY DE MARCAS INDUSTRIALES Y DE COMERCIO DEL 25 DE AGOSTO 

DE 1903.-

En el año de 1903,. ~u~ante el riies de Agosto, se dicto' 

una nueva ley sobre la mat"eria que nos ocupa, que viene a 

derogar la hasta ese momento vigente ley de 1889; esta nueva ley 

aportaba un estudio ma's detallado sobre los aspectos marcarlos. 

Las deficiencias encontradas, tanto en la legislación de 

marcas de 1889 cc•mo en otros ordenamientos jurídicos, hizo 

imprescindible la necesidad de reformarlos para ponerlos a la 

altura de las legislaciones vigentas internacionales, asi como de 

las dimensiones que habla adquirido tanto nuestro comercio 

exterior, como las relaciones industri&les. Para tales efectos se 

expidio el 25 de Agosto del 1903 y bojo el gobierno de Porfirio 

Diaz, la ''Ley de Harcas Industriales y de Comercio'', que vino a 

perfeccionar la anterior sobre la materia de propiedad industrial 

esta ley dio mayores facilidades a los sujetos para la obtención 
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de registros. entre otras aportaciones de car~cter aarcario. 

Pase11os a·coaentar lo aas reelevante sobre esta ley. 

Es i•portante señalar en pri•er t~raino la def iniciÓn que da 

sobre aarca, que a la letra decía: "Harca es el signo o 

deno•inaci&n característico y peculiar usado par el industrial. 

acri~ultor o co•erciante en los articulas que produce o expende 

con el fin de sincularizarlos y denotar su procedencia." (3) 

Para tales efectos hace una enumeración enunciativa. •as no 

liaitativa de lo que podÍa constituir una aarca. Con esto. la ley 

en estudio aportaba nuevos conceptos. al señalar que podla 

constituir una •arca, citando solo como ejemplo los nombres. 

denoainaciones, tiabre, sellos, escudos. e•ble•as. relieves.etc .• 

entre otros, aapliandose un poco en los supuestos constitutivos 

de una aarca en relación con la ley anterior. 

No distaba •ucho de lo pevisto par la ley de . 1889, 

siaple11ente daba una definición un Poco aas completa de lo que 

debia de entenderse coao marca. 

-Continúa diciendo_ la ley que para obtener el derecho 

exclusivo de una aarca era necesario obtener su registro ante la 

OCicina de Patentes y Harcas. cuapliendo para tales efectos con 

las formalidades que señalaba la ley; Esta Oficina se creo el lo. 

de Junio de 1903 y ésta Autoridad ante quien se 

tramitarían los· registros de •arcas, asi coao tocio lo relativo 

a Propiedad Industrial. 

Coao se recordará la ley anterior contemplaba co•o la 

Autoridad co•petente a la Sría. de Fo•ento. pero a partir de 

(3) Ley de HarCas Industriales y de Co•ercio. Hexico 1903. 
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1903. es la Oficina citada anteriormente la encargada de los 

tráaites de la materia que nos ocupa. innovación hecha por la 

ley de 1903. 

Los requisitos para la obtención de un registro marcario, se 

señalaban en el art. 3o., estableciendose como siguen. 

Adem~s de la solicitud. se deberia presentar una descripción 

de la aarca. señalandose las reservas que de ella se hicieran. 

Se señalaría el nombre del propietario, nombre de la fábrica 

o ne~ociación. ubicación de la misma, asi como los objetos a los 

que se fuera a aplicar la misma. De la hoja de solicitud se 

deberían de anexar 2 copias. Los requisitos contenidos en la 

hoja de solicitud no sufrieron grandes cambios, ni innovaciones 

en comparación con la ley anterior. 

Un cliche de la marca, asi como 12 ejemplares de la misma; 

como se recordara en la ley anterior solo se presentaban 2 

ejemplares de la marca, adem;s de que no se requería el anexar 

copias de la documentación, mientras que en la ley que ahora 

estudiamos, si se necesitaba. 

Todo mexicano o extranjero podía solicitar el registro de 

una aarca por si o por medio de un tercero y para tales efectos 

era necesario presentar una carta poder firmada ante dos 

testiaos, teniendo la facultad la autoridad de exigir la 

ratificación de las firmas de dicha carta. La tramitación en 

nombre propio o por un tercero, ya era contemplada por la ley 

.anterior. pero es de tornarse en consideración de que ya no se 

condicionaba el otor2a•iento de un registro de marca en México a 

los extranjeros. a la obtención previa de un registro en su país 

de origen. 
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Es importante seOalar que el articulo So. señalaba cuales 

eran los supuestos que no podían constituir una marca y eran 

los siguientes: aquellos nombres o denominaciones 
. 

genericas, 

todo aquello que fueran contra la moral o las buenas costumbres o 

a las leyes prohibitivas, asi como todo aquello que tendiera 

a ridiculizar ideas, personas u objetos dignos de consideracioñ. 

Las armas, escudos o emblemas nacionales o extranjeros tampoco 

podían ser susceptibles de ser registrados como marca. 

Y por Último los nombres, firmas, sellos y retratos de 

particulares sin su consentimiento. 

Con esta lista se amplian los supuestos que no pod!an _ser 

registrados como marca, aportando nuevos conceptos a la 

legislación y no contemplados por la anterior. 

El plazo para renovar un registro -era de 20 años; el no 

realizar dicha renovación, no implicaba p~rder los derechos sobre 

el registro, simplemente se tendría la obligacidn de pagar 

recargos sobre los derechos fiscales normales, adem¿s de no 

tener ninguna accidn penal contra los terceros que indebidamente 

usaren o falsificaren la marca. 

Considero un · avance el hecho de dar un plazo de vigencia 

determinado a los registros de marca, aunque este fuera tan 

amplio. va que como se recordara la ley anterior le daba a los 

registros una duración indefinida. 

Los derechos sobre el uso de una marca empezarían a surtir 

sus efectos desde el dÍa en que se presentara ante la Oficina de 

Patentes y Marcas la documentaci~n respectiva. 

El art.80. señalaba el derecho de prioridad que anteriormente 

tocamos, al mencionar que las marcas solicitadas en México dentro 
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de los 4 meses siguientes al de haber sido solicitadas en algÚn 

país del extranjero, se considerarían como si hubieran sido 

registrados en la fecha en que se solicito en el estado 

extranjero y siempre que se le reconociese a México, este mismo 

derecho. Recordemos la adhesión de ·M~xi.co a la Convención de 

Paris. 

Las marcas registradas deberían de llevar ostensiblemente las 

siguientes leyendas: .. Marca Industrial Registrada" o .. Marca de 

Comercio Registrada", o bien sus abreviaturas y de acuerdo a loS 

sujetos de que se trate, industriales o comerciantes. 

Este es el primer antecedente encontrado para lo que ahora 

conocemos como la leyenda de "Marca Registrada" o sus 

abreviaturas, cuya 
. . . , 
inscripcion es indispensable en todos los 

productos ' cuya marca este legalmente registrada, ademas de ser 

otra innovación importante hecha por esta ley. 

Continúa diciendo la ley, que el registro de una marca se 

haría sin previo examen de novedad, solo bajo la responsabilidad 

del solicitante y sin perjuicio de terceros; la Oficina de 

Patentes y Marcas, sólo haría un exámen administrativo de los 

documentos que se presentaran, con el fin de comprobar si los 

mismos se presentaron completos y llenando los requisitos que 

señalaba la ley; continÜa la ley estableciendo que no se haría un 

examen de novedad con el fin de agilizar los trámites y tal como 

lo contempló la ley anterior, sin embargo, sigo considerando que 

esto pudo crear conflictos de diversa indole, tal y como ya 

se manifestó anteriormente; esta ley s~lo sigue las directrices 

señaladas por el Decreto del 28 de mayo de 1903. 

En el art. So. encontramos los antecedentes de lo que hoy 
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conocemos con el nombre de ·~oficios", girados por la Oficina de 

Pat'entes y Marcas y los cuales son los documentos girados por la 

Ant-nri rl~rl. neira he-i:er _-saber al interesado de alguna deficiencia en 

ou soli~itud, o bien si su marca caia en los supuestos 

considerados como prohibitivos por la lev para la concesión de un 

registro. Otra innovación hecha por la ley en estudio y en 

beneficio sin lugar a dudas del solicitante. 

La Oficina expediri-a el certificado de registro de una marca 

~ue constituía el titulo que acreditaba el derecho al uso 

exclu~ivo de la misma. 

LaS marcas registradas podian transmitirse o enajenarse como 

cualquier otro derecho, tal acto debería de ser registrado ante 

la Oficina de Patentes y Marcas haciendose constar el nombre del 

adquirente; la no registrabilidad de la transmisión traia como 

consecuencia el de no producir sus efectos contra terceros. 

Este tipo de transmisi~ri de registros no fue contemplada 

anteriormente y aunque por esta ley es tratada muy brevemente, se 

empiezan a considerar ya, las transmisiones de derechos marcarlo. 

Cuando el registro de una marca se hubiere hecho en 

contravención a las disposiciones de la ley, se produciría la 

nulidad del mismo, asi como en el cósv de que la marca hubiere 

sido registrada por otra per~ona ccn anteri~ridad; la acci6n de 

nulidad de ese registro correspondia a aquel que se sintiese 

perjudicado en sus derechos. asi como al Ministerio Público, en 

los casos en que hubiere interés general. 

Es precisa la ley, al señalar quienes tenian el derecho a la 

acción de nulidad, aunque este procedimiento no aporta mayores 

detalles en la ley, y como se recordará en la anterior sblo 
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se establecía que los registros.otorgados en contravención a la 

misma serían nulos sin establecer mayores detalles asi como 

aquellos que fueran iguales o similares en grado de confundirse 

con otros. 

Es importante señalar que la ley de 1903, en su capitulo 11, 

ya incluye un apartado especifico de penalidades, no 

remitiendonos a otro ordenamiento jurídico corno lo hacia la ley 

anterior; esto puede significar un grado importante de avance, al 

considerar los delitos de propiedad industrial de tal naturaleza 

que era necesaria la creación de un apartado especial de 

penalidades, sin remitirnos a otro código, aunque este fuera 

especialmente de penas y de medidas de se~uridad. 

Por Último debo señalar que la presente ley en su articulo 

860. transitorio establecía que la misma comenzaria a regir el 

lo. de Octubre del año corriente, o sea 1903. 

8.- REGLAMENTO DE LA LEY DE HARCAS DEL 24 DE SEPTIEMBRE DE 

1903.-

En virtud de las facultades concedidas al Ejecutivo Federal 

por Decreto, se expidió el 24 de Septiembre de 1903 el Reglamento 

de la Ley de Marcas. 

Este Reglamento señalaba entre otras cosas las siguientes: 

Para cada solicitud de marca se formulará una solicitud 

independiente de cualquier otra; se expediría al interesado un 

acuse de recibo de los documentos entregados ante la Oficina de 

Patentes y Marcas. 

El certificado de registro debería contener además de lo 

prevenido en la ley -el número de la marca, -fecha y hora en que 
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se presento- la· soliC.i_tud. -nombre del ti tul ar. -el sello de la 

oficifia, .. ..:un· ~;~·~.~l.a·~:~·de }a ~~re~· re~ist~~d~, .Y una descripciOn de 
:> ,.-.,.. ', 

la misma i ~' en. caso de extravio de este documento. el interesado 

podría solfcitar se e~pidiera a su costa, una cop"ia 

docUmentacidn del registro. 

de la 

Para el caso de solicitar la renovación de una marca era 

necesario solicitar la misma dentro de los 6 primeros meses del 

Último año de vigencias de la marca; si la renovación no era 

solicitada en tiempo, lo Único que se produciría sería el pago de 

recargos sobre los derecho normales y tal y como lo manifeste 

anteriormente, sin embargo el Reglamento tampoco sefiala si existe 

un plazo para el pago de recargos o es que se debe entender que 

después de los 20 años de vigencia, podía renovarse un registro 

en cualquier momento con la Única condicioñ de pa:ar los 

recargos? ; considero que se debi~ de establecer un plazo para 

este derecho, con miras a que otra persona interesada en la 

marca, al ver que no se solicito la renovación de la misma dentro 

del plazo normal ni dentro del plazo de gracia, el la obtuviera 

a su costa y para su uso en el mercado. 

9.-LEY DE MARCAS Y DE AVISOS Y DE NOMBRES COMERCIALES DEL 2& 

DE JUNIO DE 1928.-

Una vez traspasado el período de la Revolución 

Mexicana, se expide en el pais la Ley citada en la que se pueden 

apreciar diversos aspectos con toques modernos sobre la Propiedad 

Industrial no obstante ser muy parecida, en buena parte, a la Ley 

anterior de 1903. 

Conten{a algunas novedades, tal es el caso, por citar solo 
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alguno, del establecimiento por primera vez de la posibilidad de 

declarar el uso obligatorio de una marca para cierto tipo d~ 

mercancias, pero vayamos a su estudio profundo y comparativo. 

No contamos en esta ley con una definicibn concreta de lo que 

se debería de entender como marca y tal y como lo establecían 

las leyes que precedieron a esta, sin embargo de acuerdo al 

Maestro Nava Negrete, nos da una definición de lo que pudo 

considerarse como marca, as! tenemos lo siguiente; "Una marca es 

el signo o medio material distintivo que este usando o quiera 

utilizar un comerciante, industrial o agricultor para distinguir 

y denotar la procedencia de los articules que expenda, fabrique o 

produzca.'' (4) 

En realidad no varia mucho de la idea plasmada en la ley de 

1903. 

El derecho al uso exclusivo de una marca se obtenia mediante 

el registro ante el Departamento de la Propiedad Industrial; 

considero que lo unico que sucedio aqui fue el cambio de nombre 

de la dependencia autorizada para realizar los tramites de 

Propiedad Industrial, ya que como se recordara, anteriormente el 

tramite era llevado ante la Oficina de Patentes y Harcas. 

De acuerdo con esta ley, podía constituir una marca:·- los 

nombre bajo una forma distintiva, las denominaciones y en general 

cualquier medio material que fuera susceptible por sus caracteres 

especiales, de hacer distinguir a los objetos a que trate de 

aplicarse de los de su misma especie o clase. 

(4) Nava Negrete, Justo. Derecho de las Marcas. Ed. Porrúa. 

México 1985. Pag. 76. 



En el art. 7o. de esta ley, se enumeran los supuestos que no 

Pod~an ser registrados como marca y en tal disposición se 

agregan algunas fracciones a las ya conte~pladas por la ley 

anterior, asi tenemos que se adicionaron a las prohibiciones: Los 

nombres de uso comun, envases del dominio pÚblico, el emblema de 

la Cruz Roja, una marca igual a otra previamente registrada, o 

bien parecida en grado de confusi6n, además de las ya 

contempladas por la ley anterior. 

Los requisitos para obtener el registro de una marca, fueron 

mas precisos que en la ley anterior, asi tenemos la 

de la solicitud ante el Departamento de la Propiedad 

- . presentacion 

Industrial, 

a esta se le adicionaron los siguientes datos, adem;s de los ya 

establecidos por la ley de 1903, asi tenemos: la fecha desde la 

cual se empezo usar la marca, sin interrupcioñ en la 

RepÚblica, domicilio del propietario de la marca, el domicilio 

en el Distrito Federal para recibir notificaciones, y la 

descripción de la marca por triplicado. 

He querido establecer de manera especial, que se 

adiciona como requisito en la hoja de solicitud el señalar de 

manera especial: "Los articulas a que se va a aplicar la marca, 

designando estos de manera concreta"; para estos fines. el 

Reglamento de la ley establece por primera vez una clasificación 

de articules compuesta por de 50 clases, no siendo esta 

limitativa, sino que permitía en la clase 50 incluir articulas no 

clasificados. De esta forma el solicitante debería encuadrar los 

articules que pretendía ómparar con su marca en alguna de las 50 

clases, no pudiendo solicitar más de una clase por solicitud. 

Esta es otra de las importantes innovaciones hechas por la 
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ley que ahora estudiamos. 

El examen administrativo "cont,emplado por la ley de 1903, es 

tratado tambien por esta ley,-, lo cual Permitía a la oficina 

encargada de la tramitación, Verificar que todos los documentos 

estuvieran en orden y completos, señalandose en la hoja de 

solicitud una lista o inventario de los documentos que se 

acompañaban a la misma. 

Otro punto importantisimo contemplado por primera vez por 

esta ley es el "Exámen de Novedad ", este sigue siendo práctica 

inevitable en la tramitación de cualquier registro de marca. 

encontrando su Primer antecedente en esta ley de 1928. 
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Por primera, ~ez en la legislácion· marcaria se incluye un 
, . , ,::.'.:- --: . ·,'' , 

e>:a~en_ de. novedad;·· este se· eS~ablecio "de la siguiente' manera. Una·. 

vez ·practiCado ·e¡-·, exáme·n- administrati,!.:-. se p~oc~d:ta·,_a_ ~ac_~r una 

inv~stigadi'~ri ·entre . las marcas regis_tradas par: a. -averiguar si 

exiSt:l~ o·tra igUa'l o semejante a la que se· trataba de registrar'.· 

de tal manera que tomadas ambas en su conjunte o atendiendo a 

los elemento$ reservados. pu·1ieran confundirse con otra ya 

registrada: en caso de encontrarse alguna de estas marcas se le .. 
riotif icarían al interasadv ·tas marcas c'cnsideradas como objeción" 

para ·que una vez ·:c·nsul~adas las mismas, manifestara lo 

que su derecho conviniese. 

· __ L~ _ im.p_ort~nte de eEte E:-:C:mer, de Novedad radica en que por ve:: 

primera se hace una t.Ús..Jueda -en los antecedentes de los registro 

existentes pasa saber si.existía o no alguno similar o igual 

previamente registrado - ·que' pudier_a ser impedimento para el 

otorgamiento de unO p·osterior- en perjuicio de la propiedad de 

otro sujeto; por t'anto·conSidero una importantisima innovación 

este punto y nc· conside:rado anteriormente en ninguna otra ley. 

Otro punto que cc·n:i•:iero de singular importancia es el 

relativo el sistema atributivo-declarativo de adquirir el derecho 

sobre una marca, que de acuerdo al Dr.Dovid Rangel Medina lo 

establece de la siguiente manera: "Desde luegc• que se adopta en 

cuanto al modo de adquirir el derechc· sobre las marcas, el 

sistema mixto, atributivo-declarativo. pues además de ulor~or el 

derecho exclusivo al registrante de la marca. tambi~n se reconoce 

el uso de la mari:a como fuente de derecho sobre la misma."(5) 

Esto significa que no sólo se le reconoce el derecho al uso 

exclusivo de una marca al que asi lo solicitase, sino también a 
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aquel usuório que. aunque no hubiere obtenido- -su registro, viniese 

utilizando la marca ·con más de· tres años de: an.ferioridad a la 
e •J 

fech'á en 'que '.·'aquel pretendiera registrarla. 

El c,,;;it~;o ::ie propiedad de ·una· marca ' ·lo ~' e-xpedia 

Dep;rtame,ntt:'\1e :ia Propiedad Industrial, ei·cÜal ;(¡j~·: arieKO con la 

d-~~J·m-~n~~:b¡·~·~- ~-~··, la ~olici tud y que sei.ví_ii P~;~:··<i::c~-~~·¡~:~~ '\ja 

ti ttí'l arÍ~ad ~Kc~~~¡v; del signo o medio ma'terd1- CiÜ~ ¿;,~~~! tuyere 
::-.:· - ~-;~ __ ::·' <~, --~t -_,_~::> :. 

la· marca--.·· .· .::;~>:~~ ·(1~~~(:- ,:_, 
~-<-·-!· ,.::.: 
~:.'.7.Por. -:-,º ~r i~e~·á vez se faculta el Estado, "cü~~éii>''io . estime 

Y~~1·: Uso 

productos· ·-·que 

obligatorio de las aquellos 

origen' -o ·-':~:p¡¡·¿ac·~dn por su naturaleza, se 
.-- ~~,- .. -,-· ~ 

relaciOnen Tntimamente con la economía del pais y las necesidades 

P~h{i¿~S-. -- -Es te uso era sólo para determinadas ramas, de acuerdo 

al criterio de la Autoridad responsable. 

Al igual que lo establecido por la ley anterior, se preveia 

el derecho a ejercitar las acciones de nulidad contra los que 

estuvieren usando fraudulentamente una marca. r.-reviamente 

registrada. 

Al igual que en la ley anterior se prevee el derecho de 

transmitir la marca registrada; dicha transmisión o 'enaJenaciÓn 

tenia que ser registra.da ante la Oficina. de lo contrario no 

producirla efectos contra terceros. 

Era nulo de pleno derecho aquel registro que hubiese sido 

otorgado en contravención a las disposiciones de la ley bajo la 

que se otorgo. 

(S} Rangel Medina, David. Tratado de Derecho Marcarlo. Ed. 

Libros de México. S.A .. México 1960. Pag. 36. 
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Con't.inua . vigent.e 13 dispos,iCiÓn de poder perseguir los 

delitos contr-a )a.'Íals.i~fica-CiJ~-. _imitaCiÓn o uso ilegal de marca. 
- . --. . - : ~ 

siempre y"~ua~do. ot~is .irlnovació~- de la ley .• el Departamento de 

la Propiedad ,'Industrial enlit,iera ia declaracibn administrativa 

_cQr:r.~SpOndi~nte ·.. ·, 

Eh cuanto a la vigencia de la marca, esta continuo siendo de 

20 aiíos, con .la variante de hacer. la renovac'ión correspondiente 

cada 10 años. sancionandose la falta de dicha renovación con la 

caducidad del registro de marca; en el caso de que esta no se 

usára en el lapso de s años consecutivos, se extinguía el derecho 

'a _,- menos que antes de veni:erse dicho plazo se renovara 

exponiendose las causas que imposibilitaban la explotaci~n de la 

misma. 

Es importante comentar. que_-esta ley sigue reconociendo el 

derecho de prioridad, per~ ampliandose el pla=o para solicitar 

el mismo; como se recordara anteriormente el pla=o era de ~ meses 

contado: a partir de la f ~cha de su solicitud en cualquier 

otro estado miembro de la Unión. est.a lev estable~e como nuevo 

pla:o el de 6 meses, y dandole el mismo tratamiento que la ley 

anterior. 

' El titular de una marca registrada, ten!a la obl igacion de 

emplear las leyendas de registrabilidad ostensiblemente sobre el 

producto amparado por la marca v tal y como lo preveía la ley 

antérior, sin la cual el registro no produciría efecto alguno. 

La obtencio'n del registro d-= una marca podía tramitarse por 

el interesado, o bien a nombre de alguna persona, requiriendose 

para tales efectos la exhibición de un documento de poder 

debidamente firmado y ante :: testigos:: cuando se solicitara. 
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de un registro a nombre de uno s~la pers~na! en cada solicitud se 

deber~a anexar un dOcumento de poder en·. lo particular.· es decir 

un documento de poder por cada tramite de· s6Ücitu·d. Igual ,--

tratamiento se daba para el resto de la ·.doé::ume·n:~ac.i~n ~an~xa' a la 
·.' ... : 

se tratara de la misma ma·rca·;. '.:-a's1 solicitud, aunque -como del 
'-•' -: : : ',:<. 

solicitan te: cada solicitud seguia un tr_ami t'e. 'e~'_:~~o·~P-ar~1-éular y--~ 

por tantas clases se solicitaran. 

Esta ley comenzó a regir desde el de Octubre de 1929, y 

desde esta fecha quedaron revalidadas laS ' marcas, y demas actos 

de la Oficina de Patentes y ~arcas relacionados con la materia de 

Propiedad Industrial cuya revalidación debio haber sido 

solicit='d? d"=' ?t:-uerdo a lo establecido expresamente por la ley 

para estos casos; por tanto se deroga la ley del 25 de Agosto de 

1903, y cualquier otra ·disposicion que se oponga a los preceptos 

de la presente ley, asi-también se facultó al Ejecutivo para 

expedir el Reglamento respectivo. 

10.-REGLAMENTO DEL ll DE DICIEMBRE DE 1928.-

Considero importante 

mencionar el presente Reglamento en virtud de contener algunas 

disposiciones ' mas bien de carácter 

reglamentario de la Ley de 1928. 

sustantivo que de tipo 

ll. -LEY DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL' DEL 31 DE DICIEMBRE DE 

1942.-

Oespues de catorce anos de vigencia de la la ley promulgada 

en el ano de 1928, asi como de su correspondiente Reglamento, 

sobre Patentes de Invencion, Marca, Avisos y Nombre Comerciales, 

era necesario codificar todo lo que se encontraba contenido 
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integramente en el concepto de Propiedad Industrial. asi mismo 

se requerian con apremio las reformas que aconsejaban, tanto la 

experiencia nacional, como la internacional. 

Esta ley conservaba en lo general. los sistemas y principios 

fundamentales de las leyes anteriores y en la misma se precisan y 

definen claramente los derechos relativos a la Propiedad 

Industrial, para adecuar en forma correcta los intereses de los 

titulares de estos y del pÚblico en general. 

' Esta ley tambien toma en cuenta los principios universalmente 

admitidos de la "Convencio"n de Paris", que anteriormente 

tratamos. 

Tal y como lo establece la Exposición de motivos de la ley en 

estudio, las disposiciones relativas a la Propiedad rndustrial 

protegen y defienden las concepciones o creaciones intelectuales 

de los inventores y aun cuando en el caso de las marcas no se 

esta frecuentemente ante verdaderas creaciones intelectuales, 

estos signos tienden en realidad a defender los resultados de la 

actividad industrial del productor. impidiendo las confusiones. 

Es durante la presidencia de Manuel Avila Camacho que se 

expide la Ley de la Propiedad Industrial, la cual pasaremos a 

estudiar en comparación con las leyes que la precedieron, 

comentando a la vez las innovaciones aportadas por la misma; en 

el caso de las disposiciones que sean casi copia de las 

contempladas por las legislaciones anteriores, me limitare a 

citar sdlo la idea fundamente!, de modo de evitar repeticiones 

innecesarias. 

Para empezar. la marca se establecia de la siguiente forma: 

" ... , los nombres bajo una forma distintivei. las denominaciones y 
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en general cualquier m~i~ mater:-i.al q~e-se~ sU.ScePiible, por sus 
' . ,. ,· .. 

caracteres especiales de hacer_ -Custingl . .iir~···a 1ó'~"; ·oi)jeto~-- a: 'que se 

aplique o trate de aplicarse, d'7:· los" de:· .su m{sma , especie o 

clase". C&l 

Tal precepto se encuentra plasmado·en el art. 97 de la Ley 

en estudio. 

Podían igualmente constituir una marca las razones sociales 

de los comerciantes, cuando estas no fueran descriptivas de los 

productos que vendieran o de los giros que explotaban: los 

emblemas distintivos de sus establecimientos, aplicados a las 

mercancías que vend1an. 

Es importante destacar el hecho de la prohibici¿;n como marca 

de los medios o si~nos materiales que fueran descriptivos de los 

articules a los que se fuera a aplicar la marca y que veremos a 

continuación. 

Con lo anterior, se determina con cuidado cuales son las 

denominaciones o signos susceptibles de registro como marca y 

cuales son aquellas que no podían ser otorgadas como tales por 

impedirlo consideraciones de orden pÚblico. 

El art. 105 de la ley establecía las prohibiciones para los 

registro como marca: en tal disposición se contemplaban las 

siguientes: Los nombre propios, técnicos o vulgares de los 
, 

productos, o las denominaciones genericas y sus traducciones, 

cuando s~ pretenda amparar articules que esten comprendidos 

' dentro del genero o especie a que corresponda tal nombre o 
, 

denominacion. 

(6) Ley de la Propteda Industrial. M~xico 1942. 
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Los nombres que se hayan hecho de uso comÚn¡ l~S envase~ que 

sean del dominio pÚblico. los .colores 'aiSlados, tOdo lo contrario 

a la moral y a las buenas ·costumbres, ·;las' armas, escudOs Y 

emblemas nacionales y de los estados de ·la federa.C:ión sin el 

respectivó consentimiento, los nombres, firmas, sellos y retratos 

de personas sin su autoriza~iÓn: las denominaciones geograÍicas, 

los signos o denominaciones susceptibles de engaÓar al pÚblico, 

una marca que sea igual o parecida a otra anteriormente 

registrada, las palabra~ _de lenguas vivas extranjeras cuando a 

loS articulos·a los que se pretenda aplicar sean elaborados en 

M~xico. 

EStoS ;:~:~n_--i:ú,~_~:.~úPtestos -prohibitivos de ser registrados como 

m_arca·/ - 0 ._sin-~: ~mbar~o·- he querido menci9nar por separado el 

es .. t.ableCidO: -:por la fracción IV que a la letra dice: "Las 
,, "· 

fi~Ura-S. ·. 'de~-~mfriáciones o frases descriptivas de los productos 

9ue tratan de ampararse con la marca, incluyendo los adjetivos 

calificativos o gentilicios. Una denominación descriptiva, no se 

cohsiderara distintiva por el sÓlo hecho de que ostente una 

ortografía caprichosa, o se encuentre traducida a cualquier 

idioma". 

Por primera vez en la legislación marcarla se establece este 

tipo de prohibición, porque tal y como se ha establecido la 

eVolllciÓn de la legislaci¿n, no nos hablamos topado con este 

tipo de supuesto¡ en los antecedentes nos encontramos con lo 

-¿~nt-r-~r1-0~_-al -~-ab~?--se estable!cido que para que una denominaci~n o 

signo f~era considerado como marca la misma deberla de ser 

relativa a la clase de productos a los que se iba a aplicar; 

considero este tipo de innovación muy acertada al no poder 
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cOnst.ituir una· marC:a cµalq~ie~ signo relativo a la' clase de 

productos pi~-té-~;~d~~-~. 

P.ra IDUY 
. ' . ' 

los 

formalidádes: y requtsitbei"'; que Para.· tales 

erectos se establecían en la ley y en· 0:e1 " R~glaMento 
~ ó - .. ' 

correspondient'e: el escrito era 'pOí-- duplicad~--~ ,~,~st~~-le~iend?se 

el nombre y domicilio del so.~ic'~~-~n~-~<-.):~.- ÚbliC~ciÓrl del 

establecimiento, descripción de la -ni.arca. por .t.ripli·ca~o, las 

reservas que se hicieran de la misma, un ~11Ch~ de lá marca. 12 

ejemplares de la misma y_ la fecha tje~de_ia que s~ empezo. a usar 

la marca. 
·,.--:,~;·.-·. ~--~ _- -_ - . _.',: 

No se pod!an reservar como mar~a 1 ·:elementos· -~~u~- no 

aparecieran en los ejemplares de .ella ··-exh¡·btdo~;-~:-~~~~~·os :·a-1a· hoja 

de solicitud. 

La ' tramitacion de un 

-' -:'~~·:. ~:t. :~-~-~.->~ >:.::_,- -. 

registro de ma~c::a :<; ~º~.{~--- ~ea.1-izar~e en 

nombre propio o por medio de un apoderado. eó .tal· c'aso-deberia de 

presentarse un documento de poder, firm~do ante dos testigos, y 

en el caso de extranjeros, no se requeria que dicho do~umento 

estuviera legalizado. 

Se contin~a la disposición de declarar el uso obligatorio de 

una marca, cuando asi lo requiriera la naturaleza del producto 

en relación con la economía nacional y el interés pÚblico . 

Cabe 
. 

hacer mencion c1P. 1n r:itado por la ley en cuanto a qut::: 

una vez otorgado el registro de una marca , amparando cier~os 

articules, de acuerdo con la clasificación nacional, este listado 

de articules no podia aumentarse, pero si disminuirse, pudiendose 
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sola clase . 

Es importante señalar que para la solicitud de un registro 

de marca. era necesario enterar los derechos correspondientes a 

tal premisa, en la ley de 1926, era necesario pagar los mismos a 

mas tardar 3 dias después de-solicitada la marca para registro: 

la ley de 1942 amplia el plazo para pagar a 5 días, en realidad 

no AN\ m11C'!ho An 1 o quP. ~~ .=i1111tP.nT.~hfl el plazo, sin embargo 

es importante hacer t.af observación. 

En lo relativo al examen ~dmi~is~rativo, este si¡;ue 

practicandose tal y como lo establecía'.lá; Íey_ anterior; igual es 

el la 

obtenci~n de una marca. 

Ya en la ley de 1903 se establecieron -los ·documentos en los 

que se le notificaba al interesad'o '~n e1 :'registro de una marca 1 

las anomalías tanto de su solicitud co'mo en lo relativo a la 

tramitación de la misma; en la ley de 1942, asi como en la de 

1928, se sigue contemplando la emisión de estos documentos, que 

hoy conocemos con el nombre de "Oficios"; en tales escritos, 

expedidos por la Autoridad, se le notificaba al interesado la 

falta de algJn documente, o bien la existencia de mareas 

anteriores iguales o similares a la que se queria reeístrar con 

el fin de oue se cumplíera con los requisitos, o que se 

manifestara lo que a derecho conviniese a los intereses del 

propietarío. 

Estos "oticios" tenian establecido un plazo dentro del cual se 

t?nla que dar cumplimient~ con el requerimíento; de no cumplirse 

dentro del plazo. se tendria por abandonado el trámite de la 

solicitud. 
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,. 1 ··i.::r~=n·.;·1,.·J .=.. 1 11i:-;o P.Xclusivo de una marca se acreditaba por 

medio del. -titulo respectivo, q~e era expedido en nombre del 

Prest'Cl~nt.e~ .de:_ .. ~ª :_~_epÚblicoi y que:.iba 'firmado por el Secretario de 

la Economi~ .. Ñ-a-ciO·~·~l <? po:r:::~ el. funcionario a quien se le- delegara 

dicho "· f~~~·lt-~d; ·' ·~n el titulo .se hacia constar el número del 

":P.g1!=:t;rn rfA 1A -~Arn~·· Al nomhrP. · ciP.1 titular, e.si como su 

domicilio: se ac~~-pañária un~ descripción de la marca y una 

etiqueta de la mis~a. 

La fecha legal era la que correspondia en el orden de pago 

de la solicitud: tal- premisa es diferente de acuerdo con la 

legislaci¿n vigente y tal y como lo establecere.en su oportunidad. 

Para el caso de la prioridad, esta sigue siendo de 6 meses 

contados a partir de la fecha de su depoSito en el extranjero. 

La marca tenía que ser usada tal y como se había registrado, 

cualquier variaci¿n a la misma, ser{a objeto de otra solicitud. 

Las marcas re~iStradas debf an portar ostensiblemente las 

levendas de "Marca Registrada" o sus abreviaturas. 

El nlazo de ViPPnr.iñ rl~ 11n rRgi.stro, se redujo a 10 años, en 

comparaciOn con la ley anterior que para tales efectos fijaba un 

plazo de 20, solicitandose dicha rénovaciÓn dentro de los ~ltimos 

6 meses anteriores al vencimiento de cada plazo. 

Las marcas registradas podían transmitirse o enajenarse, 

cumpliendo las formalidades establecidas por la legislaci~n. 

hubieran 

sido registradas ante la Secretaría de la Economía Nacional. 

La declaración de falsificaciÓn. imitacidn o uso ilegal de 

una marca registrada, se haría administrativamente por la 

Secretaria de la Economla Nacional, de oficio, o a peticidn de 
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Pñrt."':: l"J <l~l Minip;t.~rin P1~.hli~O d1.rt.n'1n t11viAre alg~~ interés la 

federaci¿n. 

Quisiera está-bleeer -_que esta -- ley cof;cedía al Ejecutivo 
, - ' ' ' - ~ 

Federal la facultad paro- el señalamiento .de los derechos fiscales 

que se causaran' por 105: diversos conceptos:que la misma ley 

establecía·; omitiendosE: en esta ley preceptos que fijaran o 

determinaran los mismos. a fin de que. se incluyeran todas las 

disoosiciones fiscales_ en u~a ·tarif.a_ equ.itati-va v proporcional 

que puediera ser_modificada c?n oportunidad-si las circunstancias 

lo demandan. 

·9uise. dejar como -puntó- final' la sÍeuiente· cuestioñ: a fin de 

que_se resolvieran en fc.rma _mas .. e~pedÍ:ta ·_las controversias entre 

los particulares y la administración, relacionadas con la 

aplicación de esta ley. se suprime el procedimiento relativo al 

-juicio especial de revocación , ·de -tal suerte que una vez agotado 

ei recurso de reconsideraciÓn administrativa, en los casos 

estableidos por la misma ley, no habra otro medio de impugnación 

de las resoluciones administrativas que el extraordinario de 

juicio de garantias. 

Por lo anterior paso a exponer lo siguiente. 

En el caso de que el solicitante no estuviera de acuerdo con 

la negativa de su solicitud, podia recurrir tal resolución por 

medio del procedimiento para obtener la revoca~ion de las 

resoluciones administrativas; esto se daba de acuerdo a la 

siguiente hipÓtesis: de acuerdo al examen de novedad, en el caso 

de que la marca que se solicitase a registro tuviera alguna 

anterioridad igual o similar que impididera su concesi¿n, se le 

notificaría al interesado de la existencia de dichas 
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anterior~dac;t~s ;, a f~,n ~e. que. co.nsultara las mismas y manifestara 
,. - ·. -

·lo que a .su .dereCho;.·Coriviniese-derlt'ro del plazo establecido en el 
• • ,. '•,•,,' n"" '• ·~·.· ;.;· • • :~· 

oficio .. si; Se _conte-Staba modificando la marca. para asi lograr 

a 
'«:, · .• ; 

un nuevo :examen; _pasado ·éste, ·si se encontraban nuevamente 
·.· ' 

~.nterior:~dad.es •. _'l_a ~oliCi tú~ en·· trámite era deshechada de plano. 

ESt'8 né'gativa de.1~,-·Aut;or.idad· podia ser recurrida por medio 

d,:¡¡1 "llo::i'ilJl"FiO - rl.:: .:Ro::i:\;o'r~r:-i r:n-::rl:~, {:i:~ r~~('ll 11 1-:i ('IMP.A "'rlministrativas". 

- . _., 

dandole a.1 _parti-~~l~-~ cOmO-_, .Úni-c'o. recurso ante la negativa de un 
.-._'·/'. -

e1 .·JU1c10 de _"Amparo"; tal ' disposicion la 
"- ...... ,,,. 

considero imprecisa;--·~~: sfrl embargo en este momento sólo 

menciOnar~ - que la · :·~~~~~~~f?n t~_d·~- ~quel recurso se debe a la ley 

de 1942. 

12.-REGLAMENTO 1942.-

Con esta feche se 

expide el Reglamento de la Ley de.la Propiedad Industrial de la 

misma fecha, en el cual se-establecen algunos puntos reelevantes 

que paso a comentar~ 

El art. 71 establece que en la descripcio~ de la marca se 

' expresaran concretamente los productos que va a amparar, no 

debiendo comprenderse en una misma solicitud, articules que 

' pertenezcan a mas de una clas~ d~ las que se enumeran en el 

propio Reglamento, estableciendose para tales efectos 50 

clases de ~rt.ir.11los y tal y como se establecieron en la ley 

ahterior. 

En lo relativo al documento de poder, sólo era necesario 
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de 1942. comentada anteriormente; La nueva Ley: entr.o en vigor un 

díe, desrnJ,;:s d~ su publicaciOn. 

En tanto se expedía el nuevo Reglament~ 1 corr~s?ondiente.a-la 

nueva Ley, se aplicÓ e1 Reglamento correspondiente a la -Ley 

abrogada, expedido el 31 de Diciembre de 1942. 

La Ley que ahora comentamos reguló el otorgamiento de 135 

Patentes de Invenci¿n y de Mejoras, Certificados de Invencio~. el 

Registro de Modelos y Dibujos Industriales; el registro de 

Harcas, las Denominaciones de origen y los Avisos y Nombres 

relación con los derechos que dicha ley otorga. 

Pasar~ comentar los puntos innovadores aportados por la 

nueva ley. 

Esta ley r~conocio las marcas de productos y de "SERVICIOS". 

Una marca podía constituirse por denominaciones o signos, 

suficientemente distintivos, asi como cualquier otro medio 

susceptible de identificar los productos o los SERVICIOS a que se 

apliquen o traten de aplicarse, frente a otros que pertenecieran 
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la misma especie o clase. 

También podían constituir una marca los nombres comerciales 

y las razones sociales cuando los mismos no sean descriptivos de 

los productos o servicios a los que se quiera aplicar la marca: 

ta~pocc descriptivos del giro de la empresa. 

En re-alidad lo apuntado anteriormente, no varia muchO de 10 

establecido por la ley anterior de 1942: sin e,mbargo, es 

importante señalar el concepto de SERVICIOS incluido 

nueva _ley al señalar lo que podía _consti tui_r_ una·~-~~~c-a·. --.·-,aui.~iera -

dedicar un espacio especial para -comeritar- este- p.Üñ·to--;:,: --~~::.:'C~-ai · le) -- -
-<·· 

haré un poco ma~ adelante. 
~-~~

manera __ d~_ :·res_u~·en =:las Quiero señalar 

establecid.as por la 

a 

ley 

j:irohibidones 

para-_ ia ~--~o·ri·~~~~,~~~ ~-·d~ <un· registro 

marcario 1 tomando por supuesto en cuenta: io .,est~blecido por las 

leyes anteriores: para tales ~fe~to~ el art. 91 de la nueva ley 

señala como supuestos no registrables como marca, los siguientes: 

Los nombre 
. , 

propios, tecnicos o de uso comun, las palabras 

genéricas de los productos o servicios que se traten de amparar, 

los envases que sean del dominio pÚblico, las denominaciones, 

figuras o frases descriptivas de los productos o servicios que se 

tr.;tA:n r!P. prntP.g~r; 11n.; denominación descriptiva, no se 

considerar; original por el s¿lo hecho de ostentar una ortografía 

caprichosa. 

ContinJa diciendo la ley, las letras, numeres y colores 

aislados, los escudos, emblemas y banderas de cualquier pais sin . 
su autorizacion, signos o punzones oficiales, monedas o billetes 

de banco, condecoraciones v medallas reconocidos oficialmente, 

se:udonimos, firmas, sellos y retratos de personas sin su 
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autoriiacion, · titulos de obras literarias, artísticas o 

cie!ltÍficas, laS Pa-labi:as simples O compuestas de lenguas vivas 

extranjeras'·; las ·denominaciones geográficas, los mapas, marcas 
, , 

idéntiCas v párecidas arit~riormente reeistradas y vigentes; las 

denomiOaciones, Signos o figuras susceptibles de engañar al 

p~blic~, todo.lo contrario a la moral y las buenas costumbres, y 

por Último la traducción a otros idiomas de palabras no 

registrables. 

La- sOlicitUd de registro de una marca se tramitaba ante la 

Secretaría de Indust~ia y Comercio e incluir~ nombre, domicilio y 

nacionalidad del sol.ici ta rite, 
, , , 
ubicacion del establecimiento, 

fecha ;de·- - primer ·-uso de la.· marca,_· descripci5n de_ la marca 1 

reservas· de la mi.sína'; iiStado de articules o ser.vicios que se 

pretendan amparar·_ con· -la' marca no pudiendose aumentar los mismos. 

Como se v~r.a ,· __ este ti Po de informaciori no vai-ia -mucho en._relacio'n 

con lo establecido por la ley abrogada. 

El art.116 establecía "La Secretaría de Industria y Comercio 

podn: establecer. mediante declaratoria- y oyendo previamente al 

presunto afectado y los organismos representativos de los 

sectores interesados, que se amparen por una sola marca los 

productos elaborados o los servicios prestados para un mismo fin 

por un mismo titular. riu~ ~n tJOI) u otro caso sean sustancialmente 

igúales. esto es que solo difieran en caracter!sticas 

accidentales''.(7) 

Esta medida es una innovacio'n hecha por la ley estudiada, 

t.P.ntiiP.f't.P. P.Vit.~r P.~PlP.Rr v~rias marcas para distinguir 

{7) Ley de Invenciones y Marcas. M~xico 1976. 
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Productos o servicios que solo difieren entre si, en 

caracter!sticas accidentales, no variando en realidad en aspectos 

' sustanciales: este precepto tiende a evitar una repercusion en la 

economía del pÚblieo consumidor, que es el destinatario absoluto 

de un artir.ulo o s~rvir.i~. ~ue en realidad no adquiria algo 

novedoso y por lo mismo ' mas caro, sino que se estaría en 

presencia de un .articulo escencialmente igual a otro que ya 

se comercializa y es conocido bajo otra marca, siendo por 

supuesto de un mismo productor o prestador de servicios. 

En rel~cÍcfo 81 · u·so obligatorio de las marcas, tenemos una 
. ,. 

import!lnt~ · inni:-Vac.ion. Primeramente se establece en el art.117 . ~- ' 

. ' 

qu_e .~1- _ti.~_U).a!"; dé '.:Una· _marca debería demostrar el uso efectivo ·de 

1-1\ - rni ~~R ~::':_~0-1'.°~ i'n·:m~noR An alguna de las clases en las--· que se 
... 

encuentre · x:-egistr-~d.a y dentro -de los tres años Sigui~:~te~~ a 
-. ; -- ; .. -:·: .~- _; 

fecha -~_e·_·s_u- regi.s~r9. 

la 

. 

El-' articulo -118 -establece que- "Para -los efecto~--de-:eSta ~,~Ley,, 

~~l Producto o servicio cpJe proteja, en volumenes y condié::iones 

que correspondan a una efe~tiva explotación comercial a juicio de 

la Secretaría de Industria y Comercio".{8) 

l.os prorl11<:t.os prot.P.girln~ ~nn marcas registradas deberán 

llevar ostensiblemente las leyendas "Harca Registrada" o sus 

abreviaturas: de lo contrario no se podr~ ejercitar acción alguna 

contra quien este usando la marca ilegalmente; en los productos 

_ nacionales, se deber~ incluir la levenda "Hecho en México", ambas 

leyendas tambien deberan aparecer en las etiquetas; por razones 

(8) Ley de Invenciones y Marcas. México 1976. 

46 



de interes pÚbl.i.~o;·, l"a Se~'ietar!a: p~drá deClarar el uso 

obligatorio: de -una~'ínarPa. 

Asi · ~~.l!l~ -~~-~:~:~F~·6·~-~d~~- ~e_n~~ _la 'racul tad anterior 1 

podÍá P:~6·h-ib~'~, ·ei~-·-11R·o ;:·~~\-o'~~: ~a~¿B, registrada o no¡ para 
:::: ·:e>:: -_.-;:, 

efecto'&·, 'ciJ't;1~" ';•'inédiar, ·, er-... interés- p~blico' se debería 
,. 

tambie'n 

tales 

de oir 

Pr:"~~-.i ~~-~-"":·;\ :"·~.:~~~:i P1t.r~P.i=í, s'e ,debería de declarar tal hecho y ser 

oubl.ic~d'é:> .:.;en ~l -~i~;·io Oficial de la Federación; esta medida 
'· . ... ·:.· .. - - ·::-_ ''>:: 

fue e~~i~~~~-. ,'pa·~~ >_ ·aq.uell_o~ .:·- pr6ductos que estuvieran callendo 
>. .· -,->·--· <·~;-_· ·'.'_~/~:'';',;.:.·.: 

'en 'la espe"~':1lac~·o~-(: todo aQuellos considerados e.orno 
r -, ~\: 

basi::s.; art.( ;1~27~~t:i0iec'!~ iosiguiente:"Toda marca de 
--~·.:· ·; ·-__ .~~-- _·'.·;_;;~:·- .. ,- .-.. -:_ .e;·.". . . . • 

-ex~r~_nj~ro-;:-·{o~ _<?~Y~.-;1:-i~:~_'l~~ida?_~.to.~_resp~nd,a a una persona 

origen 

física, 

o morar~ --ext-rcinJ~l-B\ queº esté destinada a amparar articules 

ra"bTic-ados o prod-ucidos ·e_n Terri t:Orio Nacional, deber a usarse 

vinculada a un~ ma:r::-~a o.riginariamente registrada en México". ( 9) 

Ambas marcas deberan usarse de manera igualmente ostensible. 

Art. 128 "Los actos, convenios o contratos que se realicen o 

celebren con motivo de la concesión del uso oneroso o gratuito 

de una marca registrada originariamente en el extranjero, o cuyo 

titular sea una persona física o moral extranjera, deberan 

contener la obligación de que dicha marca se use vinculada a una 

marca originariamente registrada en México y que sea propiedad 

del licenciatario".(10) 

Los articules antes transcritos establecen una de las 

principales innovaciones hechas por la ley en estudio, 

- - -
(9) Ley de Invenciones v Marcas. México 1976 

(10) Idem. 
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adquiriendo las_marcas nacionales un prestigio con el tiempo. 

Por priñtera vez- ·en ·la ·legislación marcarla _se·- est.áblece :-el 

supuesto de·: · la'.~ licencia obligatoria de una ma'rca·¡ esta se da 
.· ,--·,, 

unicamente "-por" ·,causa de utilidad pÚblica y otorgada p~r la 

AutOridad competente; la idea principal que se persigue es la de 

evitar los abusos causados para la economía nacional que podrian 

derivarse del derecho exclusivo para el uso de una marca . 

Una 
. 

de las causas de extincion de la marca, es la señalada 

por el art. 149. donde se establece que si el titular de un 

registro permite o provoca, aun de manera accidental, {por los 

medios publicitarios utilizados), que su marca se transforme en 

denominación gen;rica, de tal modo que en los medios comerciales 

y en el uso generalizado por el pÚblico, la misma haya perdido 

significacio'n distintiva, para identificar lo que ampara. la 

misma se extinguira de pleno derecho; esta innovación hecha por 

la ley de 1976, desperto gran inquietud entre los comerciantes o 

productores de bienes o servicios. 

No fue tal s¿lo el hecho de otra causa de extinción de un 

registro, sino vino a prevenir a los titulares sobre la manera de 

manejar su producto o servicio desde el punto de vista 

publicitario; se tenia que evitar a toda costa que la marca se 

convirtiera en genérica, de lo contrario la misma se perderla, de 

pleno derecho. 

Punto innovador por la ley de 1976, lo constituye lo 

establecido por el art. 150 al establecer la facultad de la 

Autoridad para cancelar el registro de una marca, si el titular 

de la misma especula o hace uso indebido en el precio o calidad 

del producto o servicio a los que se aplica la marca, en 
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detrimento. de la economía· de los p·articulares. 

Lo anter·ior.:e~:::conO"cid~- como cáncelacio'n de oficio. 

.como comentar las 

consideradas éómo~'.de.l:(tos·~.'.- ~s,i:-·.c,::>Rio las penas aplicables a las 
:. '. .-:-·,-," .. •\:·-.--

mismas¡ estaS."vinier'on "ª ser mas severas que todas las 

contem~ladas anteriorm~nte-. 

14. -REGLAMENTO DE 1·4 DE OCTUBRE DE 197&. -

:·.·r.. 
era neCes.aI-i .. a ;-·la 

Una vez publicada la 

Ley de 197&, expedición del Reglamento 

respectivo, sin 30 de 

febrero de 1981; como 
-, ; ~ .': •!,':. ' . "~' -

era· : ~faPo'S~ble no contar con dicho 

Reglamento, se a la Ley 

abrogada de 1942, el -~li·~'i-~~1~·J{i: 6·6~0--º.'-mOd-e10 pr~·ctico 
'<-"·-< :~,¡': ·:..j.;;~-

para la 

nueva ley. .'•,;;:· ·:;.2~~ '<<;), 

En atencioÓ a-las·. d~-a~·~ "-~úfgfª~~JSobre todo en lo previsto por 

los articUlos .120- !/,:_Í~;tj·;ff~~:~;i~:~~S~~ _ .. ~ ·1a vinculación de las marcas, 
'" .-.::-·. 

expidiÓ el .1·4 de "0ctJbr·e:/dé · 1975 el "Reglamento de la Ley de se 

Invencionei:; y Marca_s en ·~mBteria ·de Transferencia de Tecnología y 

Vinculación de Marcas" '(Reglamentitol, el cual entró en vigor 

tres días después de su publicación. 

15.-REGLAMENTO DE LA LEY DE INVENCIONES Y MARCAS DEL 20 DE 

FEBRERO DE 1981.-

Dentro de la estrategia adoptada por México, 

durante el gobierno del Presidente José Lo pez Portillo, para 

impulsar el desarrollo econ~mico, ocupa un importante lugar la 

materia de la propiedad industrial. 

Con este fin, se buscó modernizar el sistema mexicano de 
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Pro~~eda_d rO~ustl-ial ,- ainpliaiido ·sus. perspectiv~s·, propiciando una 

ade~uada- regU1aCi~n -de ia -creatividBd humana y un ericaz sistema 

de protec.cio'n al uso de signos marcario.s. 

Con la expedici;n de la ley de Invencion~s y Marcas de 1976, 

se dio un paso fundamental a este respecto; sin embargo hacia 

falta establecer las normas de aplicaci¿n de la mencionada ley y 

asi substituir el Reglamento que en buena medida se habia venido 

utilizando, refiriendonos por supuesto al de la ley de 1942. 

Con este nuevo Reglamento, se vienen a cubrir, aparentemente, 

las lagunas existentes hasta la fecha en materia de Invenciones y 

Harcas, pretendiendose dar solucioÓ a los problemas que por la 

falta de disposiciones legales, se presentaron en la aplicacidn 

de la ley de la materia, aportando un sistema normativo que 

respondiera eficazmente a los requerimientos del pais. 

Los puntos mas reelevantes de dicho Reglamento, son los 

siguientes. 

' Las solicitudes de registro de una marca, se haran ante la 

Secretaría de Patrimonio y fomento Industrial; estas se 

formularán por escrito y en español, a cada solicitud le 

corresponde un trami~e por separado, toda gestio~ contará con el . 
numero de expediente; para el caso de tramitarse la solicitud 

nombre de un mandante, se exhibirJ carta poder, con los datos de 

los testigos y tratandose de persona física¡ para personas . 
morales nacionales se exhibira un poder notarial, y en el caso de 

extranjeros se requiere la legalización hecha por las autoridades 

diplom~ticas o consulares; en cada solicitud 
, 

se debera de 

acreditar la personalidad del mandatario. 

Todo lo anterior, se encontraba establecido dentro del 
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Capitulo I, relativo·a las Disposiciones Generales. 

Para -,el registro de una marca, debería presentarse una 

solicitud por duplicado, nombre , domicilio y nacionalidad del 

solicitante, ubicación de la fabrica, fecha de uso de la 

mar.ca, descripción de la marca por triplicado, las reservas que 

se.hagan de la misma, 12 ejemplares de la marca en blanco Y .negro 

y 12 a colores, en su caso. 

Merece especial atencidn, que en la solicitud y en la 

descripción de la marca, deberían especificarse los articulos o 

servicios que se protegerían con la misma, pudiendose abarcar 

toda la clase, esta se establecer!a de acuerdo a la clasificación 

de articulas y servicios, inserta en el art.SG del Reglamento; 

ninguna solicitud podía abarcar mas de una clase. 

En la parte final de este articulo, se establecía que la 

aplicación del listado anotado seria complementada en fecha 

posterior, con un cat~logo de subclases y lista de bienes y 

servicios, adecuandose a las necesidades nacionales e 

internacionales. 

Asi pues, en Agosto de 1982 se terminó de elaborar este 

cat~logo de productos y servicios para el registro de una marca y 

de acuerdo a lo establecido por el reglamento. 

1&.-REFORMAS DE 1987 A LA LEY DE INVENCIONES Y HARCAS DE 

197&.-

Dentro de las reformas a la Ley s;lo 

citare las relativas a los registros de marca. 

Se continúa estableciendo que hay dos tipos de marcas, las de 

productos y las de servicios; las primeras se refieren a las 
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constituidas por los signos que distinguen a los articulos Y 

productos de otros de su misma especie o clase; las segundas 

distinguen un servicio de otro de su misma especie. 

El art. 90 de la ley, fue modificada para agregar al final de 

la fracción 11 que los nombres comerciales o las razones sociales 

o denooinaciones sociales, pueden constituir una marca, "siempre 

que no queden comprendidas en las prohibiciones previstas en el 

articulo siguiente" (11), es decir en el relativo a las 

prohibiciones para registrar una marca. 

Con respecto a este dltimo punto, en cuestio'n de las . 
hipotesis de no registrabilidad, se establecen las siguientes 

reformas: Las denominaciones o signos que no reunan los 

requisitos que señala la fraccio'n I del articulo anterior. 

Anteriormente la fraccio;, 111, establecia que "los envases 

que sean del dominio pÚblico ... ", despue's de las reformas, se 

hizo solamente una correcci¿n en la redaccioh al establecer que 

no serian registrables como marca "las figuras de los envases ... " 

La fraccioñ V sufre modificaciones, las mismas poco acertadas 

al establecer que "Las denominaciones, figuras o frases 

descriptivas de los productos o servicios que traten de 

prote~erse como marca. Una denominaciJn no se considerara 

distintiva porque ostenta una ortograr!a caprichosa. o 

construcciOn artificial, o sea el producto de la unión de dos o 

m~s palabras que aisladamente, continuen siendo descriptivas, en 

su conjunto. 

(11) Reformas de 1987 a la Ley de Inven~iones y Marcas de 1976. 

Dirio Oficial de la Federación del 16 de Enero de 1987. 
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Oued3n incluidas· en el supuesto. 8.ntef'ior: 

Las palabras descriptivas o indicativas de 'laS· ~µa~idades. 

características físicas, conti::nidó 1 uso, destino o f~riciÓn, 

composici~n de prop~ed~des, tipo, ·._~sp~-~ie. calid.9.d, - - cantidad. 
-- '.. - ' . _·.- ,.,_ - ~ 

va1or. P~esentacro'n. o epoca:.·-~e. ~1ah~rac;¡·~n de 1os productos· o . de 

preStac iÓn de los s·erviéios;_;:·. ·( 12) 

Para determinar si una mar-ca: resulta <lt?sCri¡)tiva.:: n.o ·debe 

analizarse esta en su conjunto,, sino .Que podra 'd-=:smefnbra-rs·e:·_-- o 

dividirse de 

io 

del todo acertada, Ya ·.que esta· modif ica-~io'ó :, al,._: prfr~c~p~o cte 
descriptividad .· de ·'-laS_'. ~~a~c:~·s ;·· ~r~,~~c~~·C: -·-i~ °{~Po~sib1=¡~-~ad- t;egal 

de-"· fegistr~r: numerosas .maF~ª~ ':~~~~:~si~·:_t~'.ui~"-·.-.S~:k~:d-{:~tin.~i~~a~ o·- lo -

pueden llegar a 'Se.rº.=éOn ei-~·Pas~-·=d·ei·:.ti~mP~-.Se'.: ~mP.l1:a ,_"~~z ,,~~~- forma 

el tJrmino dC ~--~Scrf~--~'.i~id~~ .:~~-f~u~:;{ .·;_¡~:iia~~~t~!·: '«·i~s: marcas, 

verdader·amente f ~~-ta-~iT~·sat.~.:-;-<;'i~}~"i'~"ít~~:;~;i~~rif iid~d·o_,- '._~~dÍ-~n- -ser 

objeto de<:r_eg:¡~~~~~,~~·.~ ias"::q,u·ei-~~6',~f~~t~~g~-rli ·'es·as; - :~·ar~-Cter1sticas 
no ~scapara'n a la·s ~ro:hib¡¿:~~~~~,.~~~·:;. '~~·~·a:¿i~é:Í-~~~'.,' '· por la nueva 

fracción v. 

Por lo ahterio-, podemos ~~SU~ir; de 

ser analizadas en su conjunto, Y ·no d~:·:f.~r~·~,::·~~~l~-~~·::;·;:c'~'.~I/:>{~ lo 

previene la ley. 

Anteriormente no eran registrable~ c,o.ino mar·c~- "Las pal6bras 

simples o compuestas de lenguas viv8s- extranj.erás-~ •.. ·"·, supuesto 

contenido en la fracción XIII, despu~s-de -1as--reform6s, esta 

(12} Reformas de 1987 a la Ley de Invenciones y Marcas de 1976. 

Diario Oficial de la Federación del 16 de Enero de 1997. 
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fraccio'n, r~e_ derogada 1 punto posi.t.ivo en virtud cte qu_e ahora se 
-:.· .,::-. ::' -

permi tirJ >a iOS'· óaCioriales, obtener registros marcai-.ios c_o_n ·: los. 

qu~ se p·ü~-da'.·~~o~~~ti~:·_en-' _los: mercc:id6s inter_naci~~ales. ,:ya ~que 
ahOt:a .:}o~-~·:~~.~~~;dt-~:¡.:;~:~:1:-~-~ ~:me~~canos. estaran en 

cO~dic~-~~0~~:._. rt:~·i:~'.--.-~-·~{os. extranjeros, al poder solic i ta'r 

. -:· 

m·.~:~~~-> y~; 'pocirá°ñ constituirse como 
' . -·"-::::":-'' 

Siempre:. ,~qu,e 

co.r.Í-espond~n · :··~i _P~-iS·:·d·e origen o prvcedencia de lOs: prodJctos 

s~r'.,;iciOs y s~Eimpr-e que exista un registro en el pais_ de-· ·9-r1s.~n; -

huti~erep cadticadc· por falta de r•:::-novaciÓn, o extinguido por 

falta·: d-e ~~-P1~~-~c¡;n, - pod!an ser solicitadas. des;pué's· de --un año; 

de-su fecha caducidad o extinción'; .:. él 

registre. podÍ.a s:olii:itarla dentro del año 

,:sÍ~ui~~~e~, ··~8- ·,:1as'. _ • _ ~'i;smas fechas; sin embargo 

rePie~·~~·tf~~ ---~l· ·pago. de derechos Oficiales al tos. 

este hecho 

oe~~d.~):~ .. , i'as· reformas. se adicionó a los casos anteriores la 
;.:'' .. ~ ~-,.· . , ... 

cancelacio~ ~qlun~aria, por lo que el propietario de un registro 

c~<:'!uc~, ·~x,t'ingu.id~. o cancelado volunta1·iamente debe pagar estos 

derechÓs altos en detrimento de su e~onomÍa; adema~ de que el 

rñiSmo-:serC:- sujeto ·de un nuevo. examen di;:_ novedad. 

Quise establecer como Últi~o punto de las - reformas, el 

establecido en el art.113 que establece el dere~ho de prioridad; 

este se dar; cuando se tra'mite una solici_tud de registro de me.re.a 

dentro de los 6 meses siguientes a la fecha de presentaci0ñ en 

' alguno de los paises que le reconozca a Mexico el mismo dere:c.ho, 

se tendra por presentado en M~xico, con la misma fecha en que se 

presento en aquel pais. 
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Con las reformas;, Se .adiciona al· tex·to original el hecho de 

que la solicitud no Po~r:¡ contener tna~ .. :articulas que los 
: ·; ·'.:.~·:. ; :.-;···· 

contenidos en la soliéitUd ·.o,r:·~.~.i~~i';· ··sin embargo, como se 

mencionó con una clasificación 

especial de productos Y s:~·;·vid·i:o~~·(: .. mientras que la mayoria de los 
.. <~.': ·. :~·· .... :::· ·: .. :.:·.; .. ,· 

paises se ape~aban· a la: Clas1ficacion ·Internacional, por tanto un 

de 

la clasificacio'n na.~i.~~~;l:~>~t6~· >~".;· ~ue ;:;ra necesario presentar 

tantas solicitudes rU~~a~'.~~ríeCeea·1~.i'as, con -el fin de cubrir todos 

los articUlos :prof~~f~~6.~: '~~)~~.:~t,·-·.·~e·~istro original. 

El 27 
·'.·.··. ·;··. ·:: .. ·: : . I 

de" Novte·mbre 'de' 1989, .. se pu:;·;. en operacion un nuevo 

esquema 

actual: 

de 

<: ,'"· .... · .... -..... '·· _·::: ._ .. _ 
~·¡~~-'ffi.·6-~cf-J~- ··de. ·mar.:oS, permitiendo 

_-, --· ··--· 

s1s tema - ~ ria::~-1-o·~a-i' .->=- q-c1,f .· -~se ' adecuara 

mejorar el 

al sistema 

internacional;· es decir A'· paT~1r ·~e Noviembre de 1989, todas las 

solicitudes de marca., s~ .ha~ln . de 'a.cuerdo a la clasificación 

internacional. 
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17.-REGLAMENTO. DE LA LEY DE I~\/ENCIONES Y MARCAS DEL 30 ·DE 

AGOSTO DE 1 998. - . .. ·' ·..• . . 

·Es ' d.úrarite la presidencia ;~~1 1: Lii=. ~Í.guel . dé 
·. : - . .- ' '·.::.,,·, 

la Madrid Hi cu~,;d.o' .;e.·expid<. el pre·se.ht'e Reglamento d~ b{ Ley, 
el 2·~-~1 --Si·n·~\~~ ·aetar'~~- a~ár~~te~ent~·-:.·la-s: la·~~n~-~<e~i~~t-~~-~e~~: en':e1 

an-ter1or ~~Y ·:'~-el. :~:~smo- pa~o a·_ comentar los p\J~t.~~- ,·::-::~Jnd:~~~~~~a~-~--~·-, 
.. 

refe~_~nt~s a·-_-lo~ registros ..,_ ma:·ca. 

·T,;das ias s'olicitudes de marca en M~xico, serán .-;,\'·ra~i:ta·da:S· 

Dirección General de Inv~nciones y 

C:f~!pendie~te'. de l? Secret_aría de· <;;omercio y Fome~-to .indÚ_~iri~-]. ~\'. -
-·La d9cum~nta~iÓ~-que se presente será en idioma··españoi~ y en 

caso- de-· que -se presenten documentos expedidos _en el extra·nj~_ro, 

estos ~~"~e;-~;~·.· i~ acompañados de su debida traducción al e-s·pañoi-~--
hecha por_perito_traductor, legalmente autori=ado. 

Cualquier presentación ulterior de documentos, deberá . 
contener numero de expediente, titulo o registro de que se trata, 

desahogandose s&lo un asunto por escrito. 

Los registros de marca podra~ ser tramitados directamente por 

el interesado, o bien se podr~ designar un mandatario para dicha 

tramitación; para estos efectos será necesario acreditar la 

personalidad en cada uno de los expedientes; en el caso de que el 

mandante sea una persona extranjera, e:l document•:- de poder deberá 

de presentarse debidamente legalizado. 

Es importante señalar que con el presente Reglamento, en el 

capitulo II del mismo se incorporó el titulo "Del Registro 

General de Poderes", en el cual se establece que la Dirección 

tendr~ a su cargo el Registro de los poderes, en el cual 

opcionalmente se solicitaria la inscripción de los poderes de los 
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representantes. 

Para obtener el r~gist~o de una marca. deber~ de presentarse 

la solicitud respecti.V:'a' por dUplic~do_ y - de -acuerdo al formato 

publicado en la- Gacet'8 :·~e_. Invencione~-~-~ - M-~~ca·~--~ 
Este Ji timo punto·, como· todo :1~:.:-~-~i¿~i~~.-~· a los 

ocupan respec'tivamente_' un :~~~{~~-~-~---~:J-~~~~:~.l marca, 
... :·_, ,._ 

del presente trabajo, por tanto y,· , p'ara - ; evitar 

innecesarias cada punto 

manera mas-amplia. 

registro de 

a lo largo 

y de 

18. -REGLAMENTO DE LA LEY SOBRE -EL CONTROL; Y REGISTRO DE LA . ,._·:- .-. 

TRANSFERENCIA DE TECNOLOGIA Y EL USO Y_EXPLOTACION DE PATENTES Y 

MARCAS DEL 9 DE ENERO DE 1990.-

El 9 de Enero de 1990 fue publicado en el Diario Oficial 

de la Federación este Reglamento, el cual tiene como objeto 

establecer las bases y Frocedirnientos de aplicación de la Ley. 

Quise mencionar este documento, ya que hasta la fecha de 

conclusio'n del presente trabajo, el mismo fue el Último publicado 

en relación con la materia de Propiedad Industrial; sin embargo 

no dudo que seguirán dandose cambios y reformas referentes 

a la misma debido a las rnultiples transformaciones que ha 

sufrido y seguramente seguira teniendo este campo del derecho. 
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CAPITULO II.CONCEPTOS FUNDAMENTALES. 

1.-CONCEPTO DE MARCA.-

Son muchas y variadas las definiciones 

que se han dado acerca de lo que puede ser considerado como marca 

a la luz de los diferentes criterios de los autores, los paises, 

además de sus legislaciones; por lo anterior citaré solo algunas 

de ellas, que desde el punto de vista personal, contienen los 

elementos principales. 

Las definiciones dadas por los estudiosos de la materia no 

difieren ' unas de las otras, mas que en la forma de establecerse 

las mismas, no hay diferencia escencial; las diferencias en si 

son las relativas a establecer cu~les son los signos que 

pueden constituir una marca, los objetos susceptibles de' ser . 
distinguidos por la misma y por ultimo los servicios o productos 

aptos para ser protegidos y que dependen directamente de las 

legislaciones de cada país. 

El autor español Mascareñas dice lo siguiente: "La marca es 

un signo que se usa para distinguir en el mercado, los productos 

o los servicios de una empresa, de los productos o servicios de 

l.!ls otras empresas". ( 1) 

El tratadista Jaime Alvarez Soberanis establece por su parte 

que: "Marca es todo signo que se utiliza para distinguir un 

producto o un servicio de otros". (2) 

(1) Nava Negrete, Justo. Derecho de las Marcas. Ed. 
. 

Porrua. 

I 
Mexico 1985. Pag. 145 

(2) 
. 

Alvarez Soberanis, Jaime. La Regulacion de las Invenciones 

y Marcas y de la Transferencia de Tecnolog!a. Ed. PorrJa. 
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La LIH no proporciona una definic.iÓn de.-marca, s,~ i"imita a 

estableC:er que. se reconocen dos tipos. de __ marc~ { i~-~ de ·Pr.oductos 

y las de ser,vicio), lo que ·puede c~~sti~ui~·.u~~=". marca y las 

hipotesis de n~ registrabilidad de una marcá' 

A lo l~rgo. de1·· acoPio de información p~ra la realizacio'n del 

presente trabajo pude comprobar que. todos los ·autores manejan 

'.~deas similares, teniendo cada una de las definiciones, elementos 

comunes· que ademcfs d.: prc.porcionar una idea bastante certera de 

lo que es una marca, nos muestran las características y 

i:-_equisi tos, de la misma. 

Algunas· de estas son las siguientes: 

-'-L'a -.~marca ~-Cfebe: tener un cara~ter distintivo, ya que su 

pi-Íñ~·ip~-1- f"i:~;~ es la de---. poder distinguir articulos o servicios de 
--::o._-.: 

,la misma especie\ -por el. s~ro hé:cho del uso de la marca j debe 

.tender. ·./.~~O~ege·~,-~ al ti tul ar del registro 1 de otros que 

mar:ca o alguna otra porecida: 

pUedé~· reP.re.Se·nta·~ para lcis consumidores una garantía de calidad. 
· ... · .:.··;; 

ya · que··;- una vez conocida la marca, con determinadas 
e ' - ~- • 

c~·r~~-t'-el-Js:~·¡:Cas de calidad, el consumidor no se conformara 

con '· Otr~··. ma·rca, que posiblemente no ampare -productos o servicios 

de la misma calidad. 

La marca es un signo exterior, es decir debe ir impreso en 

el producto por ella amparado en la parte exterior; sin embargo 

si la naturaleza del producto no lo permite, baste que permanezca 

oculta-. tas marcas se limitan a productos o servicios destinados 

al comercio. 

"La marca es cualquier medio material, que sea susceptible, 

por sus caracteres esp~ciales, de hacer distinguir los objetos a 
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lo!=: que se aplique o .trate ~e·:aP.lica~se. de, los de·- su misma 

especie o clase .... (3) 
~ -~.: {: - --

oe 16- ant.erior. quier_o :~-;~~~:~,~d~-i~ l~~ ·~siguientes' puntos:. aÜn 
'''".-, ·'·· 

pudiendo ser repetitiva·,· sin---~-m~_ar~'?~ e~~·~s· '.i~s ~-S~ñ~lo 
·~·) 

como los 

requisitos de una marca: 

La marca debe ser origia_n~:i":; es-c:o es :·no.'·debe de haber otra 

igual, llendo la que no habrá 

ni siquiera una marca similar .a· otra. ser nueva, muy 

relacionada con la anteriar·.--oe~e ser ~indépendiente, esto se 

refiere a que no debe haber i:-e18C.iÓ~ alguna entre la marca y los 

productos o servicios por la ~isma amparados; la marca debe ser 

ajenc. al ~reducto. También debe ser líci~.:.a, esto es no puede ser 

una marca cualquier signo que vaya en contravenci¿n a le. ley que 

le dio vida, o a las vigentes, ni tampoco puede ir contra la 

.- moral y las buenas costumbres. Por Último, la marca debe ser 

limitada, refiriendose a que una marca no puede proteger más de 

una clase de productos o de servicios, de tal suerte que el 

solicitante se limitara a solicitar una clase por solicitud de 

marca y de acuerdo a la clasificación vigente, en el momento de 

realizarse la misma. 

2.-CLASIFICACION DE LAS HARCAS.-

E>:isten diversos tipos de 

clasificación de las marcas. de acuerdo a-diferentes puntos de 

vista y lo cuales tratare en lo particular. 

a> .-Desde el punto de vista de su composición.-

-Nominativas: Las marcas son nominativas, cuando el signo que 

(3) Ley de la Propiedad Industrial. México 1942, 
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se pr.eten(je registrar, esté cons'ti tui do úr\icam:ente, por -palabras¡ 

una o·varias. sin poder tener estas nir\gtÍn rasgo espec'ial¡ éstas 

palabraS por. _s_Up~~-~to no _pueden caer.~en :las pr.ahib-~_cionés - del 

art-.- 91<d_e·.1a LIH.·_:(y_-:que veremos m¡s -ad;l~~tfi~~·ll'.~4.b} 

.;.ora ricas:_ Una' ma"ica" · set.á· gf..ári~a, cua'ndo la misma esté 

constftuida_ ·: po_r.: ·fi~Jr'·a~ .~ ,~iS~-~~s. o· 1ogotiPos. representados de 

~ua1qü1er -·~.:.f O~-~~. ;-:¡~~~~-~-~i~e- c~loreados. 
'·, . ~--· .-, . 

del~· cas6~-'.'· 

haciendose las reservas 
:-,,-• " 

~-·,.~-~~:~ , ~~:~-po_-~-?E:'. :~~re.as-::- .~ont:rario a las. -~nteriores, no pueden 

nombre 

:.de_;' ·r'·n~6~i'ri·~d:a_S •. ,-establecie.f:\dose · de- este 
~~:.... ~ 

modó en la hoja de 
-- :;.-· 

solicitud. ; --.- .- .:- .-

"'-:- ' --' 

-Hixta·s--.-...:"-: Es-ta-s: marc-a·s<. se>n-~ía·~ _qUe_ e·St:O- constituidas por la 
.:--.:·. ,-· .. ' .-.- ... ·'. '. -> ~--- _.:.-·." __ / .. :-.:. -·:'-~ ·-:.::. 

conjuncion. de una denominaciOn·y~;un'o.diseilo, :.ambos originales y 
,_.;".··,, .. .-., 

distintiVos- y __ qu~ -en -su ~~~j·UOt~,~--~-ea-n. so1i..cit8dos como marca. 

En todos los casos ~~t~f¡o,r~~ ;- tanto las palabras como los 

diseños, no pueden_ ser iguales O· s-emejantes a otros previamente 

registrados, además de que los mismos deben ser licitos, 

originales y con la suficiente capacidad distintiva. 

b) .-oesde·-e1 punto de vista del objeto que distinguen: 

La LIH 

en su art. 87 reconoce las marcas de Productos y de Servicios. 

-De productos.- Las mismas se constituyen por los signos que 

distinguen a los articulvs .:- prc·-:luctos, de otros de su misma 

especie o clase. 

Partiendo del punto de que existen productos y servicios 

susceptibles de ser protegidos por una marca, las marcas de 

productos solo van a proteger a los mismos; se debe indicar por 
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tanto, en la hoja de ~.oli~.~t~d~ rc!~·-artiCú.lo~ ·o productos que se 

desean proteger y q·~e d-eberan establecer:se, Oe ·a'cu'erdo con la 

clasifica,oiÓn ofiClal ·11ige'nté.: 

-De servicios. -Este ·t-iPo ·de ~·~r¿~~ e~-ta· destinada - a proteger 

obJetos i'nmateri'a-les, que se traducen en el sUlnirlistro o 

prestación de un .. servicio; tales Como serviCios de aC:fminÍstraciÓn·, 

de cotriunicaeiOi-i al púbi1cO, servicios bancarios, de 
:.. --.. _ -.-

mantenimiento. de tr.a'ri~~?·~~i d~- d~~~SiÓn d~l _ Conocimiento~ de 

entretenimiento, ':-, serv!Cios}- méd~eo~_,-.. fUJ'}~r._arios y _-de -- lin\pieria-, 

entre otros; 

"Una R.arca para 

·_: '· ·_ \ . -·.: .-·-

empl'.esa,_· de 'ios pr·estados por otra ·empi-esa'.·'. (4) 

º·~a~a ·redondear acerca de lo que debe entenderse por un 

·servicio, diremos que cuando hablemos -del mismo se entender a 

el hecho de proporcionar algÚn trabajo, o llevar a cabo cierta 

actividad; no estando en el supuesto de la elaboracioñ y venta de 

aquellos objetos materiales susceptibles de circular en el 

mercado, sino a la prestación de un servicio. 

Una marca de servicios, no guarda relaci¿n alguna con un 

producto material. 

e) .-Desde el punto de vista de su titular.-

-lndustriales.-Las m5rcas aqui incluidas son aquellas usadas 

por el fabricante o industrial para identificar los articules que 

el mismo produce, de otros de su misma especie fabricados por 

(4) Revista Mexicana de la Propiedad Industrial y Artística. 

Julio - Diciembre de 1971. Pag.171 
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otr:o indus.trial. se destinan. pues a· d~st~Og~~r: ~-.9:s l?~odúc.to:s de 

un fabrica-nte .Y de ·.es~a forma- se .deteriniila·: el ·.est~bl~:Cimi.ento que 

los rabriCÓ y el Orig-Éin del p_r~d~cto·.":-.·:: · ··~:~,' 
-Comerciales.-Son las usada's . por:· el con\erciante para 

ind1V'Í.dua11Za:r·--10·~."·artictilos· de sú .n.ag·oci~·: tienden a identificar 

al vendedbr. Sea ·.cual fuere ·su f8.briCarlte; ·SOn •útil izadas por el 

comerciante sobre los:productos·qU:e vE:nde. 

-:-.Agr~cUl~.~ra_;_-Las ·maY.cas de agricultura son las usadas por el 

agricult6r pa:ra c·indicar e"i' origen de los productos de sus 

· cultivos., .. tal~~ c_omo_ ·_sem-~llaS 1 plantas 1· cereales, frutas 1 etc. 

C.on base--en l.o anterior, pode·mos resumi-r que una marca puede 

ser comercial, industrial o de agriculttfr-a, ·-según el destino que 

le quiera dar su titular y de acuerdo a su naturaleza. 

3.-FUENTES DEL DERECHO A LA, HARCA.-

Cualquier 
' , 

institucion de 

la propiedad intelectual, el derecho a la utilización de las 

mismas, surgen del hecho mismo de su creación por parte de su 

titular; en materia de marcas se requiere de la inscripción ante 

la Autoridad competente, asi como su uso posterior; sin embargo, 

el uso anterior es también fuente de la que se deriva el derecho 

al empleo o utilización de la marca; si bien el sÓlo uso, sin el 

registro correspondiente, concede una protecci~n jur{dica parcial 

o incompleta, tambien lo constituye un registro que en cambio 

otorga plenitud de derechos con una tutela casi completa al 

propietario. 

a).-El uso como fuente.-

Art. 93 LIM' "El derecho al uso de 
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una mar·:a, obtenidc mediante su registre, no producirá efe:.to 

contra un tercero que de buena _. fé .. explotaba en la República la 

misma marca u otra semejante en-grado de confusi~n. para los 

mismos o similares productos o servicios, siempre y cuando el 

tercero hubiera empezado a usar la marca con mas de un año de 

anterioridad a la fecha legal de su registro, o del primer uso 

declarado, que debera comprobar en su oportunidad. 

El tercero tendrá derecho a solicitar el registro de la 

marca, dentro del·año siguiente al d!a en que fuere publicado el 

registro vigente, en cuyo caso debera tramitarse pqr el 

interesado y_ resolverse previamente, la nulida·d :ae -este•.•.- (S) 

Este articulO establece que en M~xico el·.-derecho al uso de 

una marca, se obtiene pur medio del r.eg~~~r.o,.~corr~spc;mdiente, sin 

embargo si un tercero venía utilizai:idb lc(-!11ar:ea con .más de un año 

de anterioridad a la fecha -legal del -registro, este tendrá el 

derecho de atacarlo o impugna:rro, sierñpie que demuestre con 

pruebas idoneas un mejor ·dere"Cho por e~ µ~o anterior de la marca, 

pudiendo, por tanto, solicitar.~~ nul~fique el registro, pero 

s~lo dentro del año siguiente a la· fecha de publicacioñ del mismo 

en la Gaceta de Invenciones y Mareas. 

Con lo anterior, la ley faculta a cualquier tercero, que 

viniese usando la marca, a solicitar se inicie un procedimiento 

de nulidad contra el registro de la marca igual o semejante a la 

utilizada por el; anteriormente (Ley de 1942), el plazo era de 3 

años, pero con la Ley de 1976, el mismo se redujo a uno. 

Sobre este punto, no considero acertado el hecho de que el 

(5) Ley de Invenciones y Marcas. MeXico 1976. 
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tercero tenga el. dérecho de solicitar su registro, dentro del año 

siguiente al día·,'en é¡Ue fuere publicado el registro vigente, ya 

que desde mi punto 'cie Vist8 hay que c.c.nsiderar lo sigui~nte. 

Si bie"n es cierto que se debe manifestar un interés ju_rídico 

en el asunto y este se acredita mediante la solicitud del 

registro del tercero. porqué sólo se puede solicitar la nulidad 

una vez publicado en la Gaceta el nuevo registro?. porqué no 

poderSe solicitar en ~uanto se tuve conocimiento de éste: dadas 

las irregularidades .::n la publica·: i¿n de la Gaceta, esta no -se 

edita mensualmente, tal y como lo establece la ley 1 sino que hoy 

d!a se esta~ publicando las ga~etas cvn gran atraso. y asi tiene 

pues que esperar el tercerQ a que salga publicado el nuevo 

registre- para. pod~r ini·:.iar el prc .. :.~dimiento?. Este puntq me 

permi tire coinentarlc. er. el ul t!.mc e.a pi tul o d-:1 presente trabajo. 

Asi mism·:i el art. t.47 LIM ot·:1rga: igualmente derechos a una 

marca que sin estar registrada ostent.a .j-:rechos intrinsecamcnte 

validos, al establecer lo siguiente: "Art. 147: El registro de 

una marca es nulo: ... II- Cuando la marca sea idéntica o 

semejante. en grado de confusio"n, a otra que haya sido usada en 

el pais, con anterioridad a la fecha legal de la marca 

registrada, aplicada a los mismos o similares productos o 

servicios, siempre que quien haga valer el medor derecho por uso 

anterior compruebe haber usado su marca ininterrumpidamente en 

el pais, antes de la fecha de uso declarado por el que la 

registro. 

III.-Cuando la marca se ha venido usando con anterioridad en el 

extranjero, en la misma hipotesis de la fracción anterior, ei . 
ademas del uso existe el registro extranjero y reciprocidad al 
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res pee te-" : . .-

Como -- se podrá corUprObar. con--esta. úi"t1ma ~:~rr~'¿c:fÓ~ ;»,~~f: u~~ari:O de 

una marca, 'podr'á so1ic1 tar· se dé,ci~:~·e ··d~·~~- ~:t~uÍ6 .. :· ~l :i:-eg·1s~ro de 

otra marca siempre que dem_uestr:e · h8.berla -~·~-.~~~~~---aJ~· sín·: tenerla 
'(•/., ·-~~·_:: :':'":,¡,;'. 

registrada a su nombre. 

Asi mismo ct.iando la marca .. se hÜi:?ief-'a· \ieri.id.Ó ·usand0 en el 

e:-:tranjerO y siempre que aquel P~.i-s:· .~é~~-~:O:::c-~:.· a:;_·fos;~ -~ex¡canOs el 

mismo derecho'; sin embargo s~ :_,~~Ü~d~~~:·~c.~~~'.'_:~n- es,te punto, en la 

hipótesis de la·s m3rcaS_:not~r1a·~~~t~. e~·noCidas·~: p~nto que se 

trata ampliamente e~: e~; ~un~o NO\ --5 '.'del:.:_··p.resente capitulo al no 
- - - ~· ..• -.!···~-

ser clara ._la.-·ieg:es_iaéión·~a-1--:-;:~-~-~y~~ -:·;i-u·n-a- ~·a-rea -es notoriamente 

conocida. en Me'xico o. no:,._. 

b, -El . registro 

es cierto el uso 

anterior de una marca. sin existir un registro de la misma, 

confiere a su tiutlar derechos Sobre est·a, la Ley de Invenciones 

y Marcas, establece de manera un tanto tajante lo siguiente: Art. 

88.- El derecho al uso exclusivo de una marca se obtiene mediante 

su regisro en la Secretaría de Comercio y Fomento Industri~l''. No 

obstante reconocer más adelante la propia ley que el uso es otra 

forma de adquirir el derecho sobre una marca. 

Con respecto al registro de una mar~a aparentemente le da al 

titular un derecho exclusivo sobre la misma, aunque este resulte 

ser parcial en tanto no aparezca ningún tercero que demuestre un 

mejor derecho al uso de la marca. 

Continúa diciendo la Ley que toda persona que este o quiera usar 

una marca, podra obtener el derecho al uso exclusivo de la 
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misma · satiSfaciendó .fo·s·-·~·eqüisitos 

la Ley ,y" 
:·_ .. --.-:::·::·"-''"_ -: 

~:Lé R~~1áníentÓ:: 

y formalidades que 

si.1Y bi~n >~~'~s ·.J:.~:i:·f'~·~·.:~:io~· tram-ités~ par~ la 
•.:_. . .. ,,;.-- obtenc iÓIÍ . de un, 

regist~ó ~~-~¿~¿~--i~:t :. í-'e·s·u1 t~-f) ~~r erj' algunas ocasionés engorroso, 

a fin d~~: .. ~-b~:~·ri-~/- :'Un~· · ampli-a protección sobre la 

impreÚin~ibi~"", sólici tar el registro correspondiente 
-=-\J. ;i"o._ .. :->. 

Se.cretaría. ·de: com~rcio. y Fomento . Industrial para que 

marca, es 

ante la 

de esta 

manera el , pr-opf~·tar.i.o, __ cuente·_ con los medios materiales y 
', > :·, 

legales· sJri.C.ien·t~sc-". confra. 0·todo. aquel que pretenda adueñarse de 

su marca.·-· 
~~~~: ~: _,_ 

4: -t1ARCAS
0 REGl~°iRA;;CES y, M:~c4~ NO REGISTRABLES. -

·~j 

Existen 
. ·. '.~·--. 

diversos e. ¿f.·iteriOs - para : -é~-n~'i.Jer~'~· que una marca puede ser 

que les den vida. 

-,En .~:i~:_·~-~~~-,-~~pe~i·r¡¿;_ ·:~::·:~d~-~~:~~~;.~~~~~·.~~~.t~-;-. ~-º LIM establece de 

manera 1-imit-S:t'iVa 1'os supu·~~t~s~,::_t~lU';;',plleden const.itUir una marca; 

Por su ~~~~-~~, e~·,::~~~:~j~.,:,·9~):~~~~/~~-l~~~-'.·~~{-~-~ :~~pu~stos prohibitivos para 

ser reg¡~~i~~:~'~,, .como :~>:~·a~~~a~~-s~~~-: vayamos a su 
. - :_ ;._"-- . ...-'_:> .•. ~ ,, ";:¡ ~;(",~·~.;·e-~ 

parúcui~r:;'"" ). C~ic 
'~'.e-~ ·-.~-. .t,~,~:-0,~ /,:;,1>,- {:~:;; . '' 

. ·•. - - ~: .'i,.~~:';_ -¿_"",;:, 
. a)';:..RéiistrábiéS.~':;_ ·.-;:'~{ 

estudio en lo 

:.!.'.,.::,'/. "':;,t ~:~t~,~{{~~·i~::. 90 LIM: "Pueden constit.uir una marca: .. o.:;·.>_, .. -

I.-La ·deriómi~~Ci~ries v signos visibles. suficientemente 
... - ~:i-.:..,...,_-'"-~-f 

disti.OtiVOs y, ··di~-~Qúier-. qtr·o i1iedio susceptibl.: de identificar los 

productos :o servicios a que se apliquen o t.raten de 

aplicarse, frente a los de su misma especie o clase. 

II.-Los nombre comerciales y las razones o denominaciones 

sociales, siempre que no queden comprendidos en las prohibiciones 
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previstas en el .articulo siguiente." (6.) 

En relación .c_on _·la primera '. fraccion pode~os decir que la 

marc-a debe s-er visible 1 ·ya que la misma debe aparecer sobre el 

producto'' qu~ se este amparando con la misma¡ no se admiten 

sOnidos- C? g~~baciones fon¿ticas para establecer la marca; estos 

solo~pod~ía~"~ser aceptados, siempre que se empleasen como medios 

'pUbl':(ci -Í:a~l-fóS·, por el tar algún ejemplo. Por lo anterior se 

_desPi'~J'!:d·e que la marca debe tener una representación gráfica, o 

advéri:ibÍ.e por cualquiera, sobre el producto1 para poderla 

comparar con otra; ambas deben de ser lo suficientemente 

distintivas. 

Las denominaciones son: "El nombre -o nombres -de -algühas-·-- de 

las sociedades mercantiles, como la anónima por ejemplo, en el 

que no f_igura el de ninguno de los-socios. La denominacioñ social 

puede formarse libremente, siempre que no de lugar a confUsiÓn 

con las empleadas por otras sociedades, en todo caso deberá 

indicarse. junto la denominación social, el tipo social 

adoptado". (7) 

Las denominaciones usadas como marca, son tambi~n conocidas 

como marcas nominativas, ya que están constituidas Únicamente_ eor 

palabras, en algunas ocasiones estas denominaciones son de 

fantasia, arbitrarias o caprichosas adquiriendo un carácter 

peculiar y distintivo, y no guardando relación alguna con los 

objetos o servicios que amparan, pero no por esto carentes de 

' (6) Ley de Invenciones y marcas. Hexico 1976. 

(7) De Pina Vara, Rafael. Diccionario de Derecho. Ed. 
. 

Porrua. 

H;xico. 
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originalidad. ya que son muy buenas denominaciones c'?mo , mar.ca 

aquellas_ de sonidos eufóricos; pegajosos .Y de: compaCta ··~~~presÚ!n 
fone"tica. aún cuando la misma sea. ,tot~lmeri~·e_. '.arbi:il-8-ria· o 

capricho~a. 

Se debe' tener mucho _cuidado· 'al' escoger_ Una :marCa c·antác!osa. 

que .. se busca con gran .··ori~i.na~¡d-a~:~:··~~--:~-~u~:··eS~~ -p~ede·:~orr~·r el 

riesgo de volverse descdpti.vil; l~:cua¡ ~~ta prohibido (art. 9l

v LiMJ, la· f~nt~~ia ti~~s ur¡a Übertad muy ampÜa, .• siempre que no 

sea de_~·- d~m'?t~io : .. -~:~.~~-¡~~o·\.~ ~~á m~~e-j·~da -._Correctamente por la 

<~.':·-·· _:'._ 
11fÚgn-0S"' 'támbién pueden 

, co~Sti ~·~-i~~:,~O~ ,~~~;~~- /:·.-t-~1~~.- .. ~~~-~~~~.;s~·~- y¿is)~-i~~·jo~-:-·que. puede_n ·ser_ 

tan a~p~f~~--;-.-~~ari~-.dÓ~;--Y :,<~;'¡~-¡·~al~~ ~~:~~:~:1~ ·f'~ag~nac~~n misma, ya 

que casi todo el :~~iverso puede ser. ,'cll.b\JJ~d~'. su campo de 

apÜcáci.;n resul ¡·~' ser ca:Si . infinito.·. 

El dibujo .. c~ar~ está, no puede, ref~~ir~~:- ai~:-:.;-~Q~j·~-t~ _q·ue.-·va a 

identificar, de lo contrar'10 ~e·su1ta~ia· deser{P't-iVO y ... por lo 

tanto prohibitivo. 

Los colores combinados. con otros .~·i~~~nt~·1·::: ·tambi_;n pueden 

constituir una marca. 

Asi tenemos. que tanto las· denominaCiones y los signos deben 

ser suficientemente distintivos; este término de ºdistintivo .. 

puede dar lugar a·problemas, ya que lo que resulta s~r distintiva 

para algunos, para otros no lo es; lo que se debe buscar, es que 

la marca sea diferente a otra va registrada. 

La lev habla tambien de: " ... cualquier otro medio susceptible 

de identificar los productos o servicios a que se apliquen o 

traten de aplicarse, frente a los de su misma especie o clase"; 
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después d~ investigar los cri terii:is :le varios autores y los 

cvmentarios hechos al respec~o de esta fracción ¡', puedo concluir 

que no eóÚsten .:•tres muchos medios susceptibles de aplicarse a 

las mercanciaS _o de usarse en los servicios, 'que sean visibles 

y grár,icos¡ sin embargo como .r::s práctica común en el legislador, 

se deja abierta la hipotesis, por si surgiera algo en el futuro 

y que no lo pudo preveer. 

La parte final de la fracción I, no tiene mayor complejidad, 

ya que se establece que la marca debe ser lo suf icienternente 

distintiva a otra marca anteriormente registrada, aplicada a los 

mismos productos o servicios de la clasificación vigente. 

La fracci~n II establece que los nombres comerciales también 

pueden constituir una marca¡ estos son: "La designación 

correspondiente a una empresa o un establecimiento 

mercantil". ( 8) 

El art. 179 LIM, establece que el nombre comercial y el derecho 

a su uso exclusivo estará protegido sin necesidad de deposito 

o registro, dentro de una =ona geográfica que abarque la 

clientela efectiva de la empresa o establecimiento industrial 

o comercial a que se aplique y tomando en cuenta la difusión del 

nombre y la posibilidad de que su uso por un tercero induzca al 

error a los consumidores. 

En principio, adquiere el derecho al nombre comercial la 

persona que primero lo aplica a una empresa o un 

establecimiento mercantil. 

El Jnico requisito para que los mismos sean registrables, es 

(8) De Pina Vara, Rafael. Diccionario de Derecho. Ed. Porr~a. 

He'xico. 
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que no queden comprendi~as en las prohibiciOnes previstas por el 

articulo 91 de.la ley. 

Las, razones - o den'ominaciones ·, son: : Nombre de la 
·: :'·'.; ··-··-.... ·' .-

sociedad ~me.rcan1:ii iC.rmado cOn, el de ui:o- d~-·.;~~~'~ ... ~~~~:ios_,_ con el de 

algunos ··.de ellos· o ~:éon .{~s: de todos·,: 

Es.tas no son muy_ ade,cuadas ,-. po,r 10 general 1 para ser 

cónstitllida-s como ma-rca. ya-. Que.- Oo.':·pose:én cUaiidades distintivas 

para identi~icar .sus p~c:-duct·o~ ~; s~~-~i·~¡:~si
0

~-:1a·~-:-lÍmitaciones son 

iguales, q·ue, para· los nó.mb.reS · comérciá18S, e·s de6ir que no queden 
-·· ,_ : .. _: __ ;_ - ._. - --.--:· .. -···-·-

comprendidos. en las prohibicio~~s d~l~ ú't .. 91 LIM. 

Las -sigla~ ·de ·1as · ·r~~~Óíl~S· --C6-m"~~6i'ái~~\~7,:~i.'- ~son. aptas para ser 
~'-,;~, _-:-e ; • , 

consideradas _como marca: y- son las IJl?S. uSuales .e_i:-i; comparacion 

las denomi·n~·;'i·~~~:~~-~:~-~-~-~'.~:~~-~:~~:-~:--~;-- ~::i~~'. ~~~: \ 
b i . -No regi~~rables'A. >\: . • ';lt.·tjz· ·, • < • . 

·:'',·,·:·";,:.:' ,,:_.-' '·/."-,'.· 
:·•, EÍ .:>art\ .. 9! ·')·i.!11' •. ;. é.stablece 

con 

en XXIII 

fracciones lo que n~, e~ >;~,e~{~st;i·~:b.i~::.~~~;b'.;'.:~·~_r:Ca, · aqui se establece 
'.,: .,:• .,;,e', 

con claridad y precisión la illÍpps'ibÜidad ·jurídica de diversos 

supuestos, que no pueden ser ad6ptados. C.omo _ rñarca. 

Las prohibiciones establecidas por este ar:ticulo obedecen 

razones de orden pu'blit;o, cc•rtecia iriternac·i~nal, por razones 

técnicas intrínsecas las misma~ mar~as, para evitar la 

cOmPetencia desleal, para ¡:•roteger al pÚblico consumidor y por 

Último evitar confusión entre marcas. Pasaremos a estudiar 

cada fracción en lo particular. 

Fracción I. -"Las denominaciones y signos que no reunan los 

requisitos que señala la fracción I del articulo anterior". 

Fracción II.-"Los nombres propios, te'é.nicos o de uso común de 
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los pr~ductos o se~vicivs que pretendan ampararse con la marca. 

asi como aquellas palabras que en el -lenguaje corriente o· en las 

práctic·as comerciales se hayan convertido en la designación 

us_ua1 o gen.;rica de lc·s ·mismos". De no establecerse es't:e supuesto 

c·:imo prohibición para s-er constituido comi:· marca. equiValdr!a 

a ci:•ns:tit1Jir -sn f.:i•;or de un pisrti·:ular, un monopolio sobre el 

lenguaje el cual 
. 

es comun a todos y de libre uso por cualquier 

persona; ade:más l·:is norr.bres propios tienden o ser de.ser ipti v~s 

de los productos a los que se aplican y por tanto prohibidos 

por la ley. 

' Esta fr:accion ,·. se -~ncu~~tra _ intimamente ~igad~ con el art. 

149 LIH donde-se establece la· extinci~n de un registro si su 
""-

ti tui"ár ha· p·roy~cc::-~o o tolerado que se transforme su marca en una 

qu~ por tanto pierda CC?mo marca, su 
. . . . 

si·gni,ficaciÓn distintiva. Este supuesto es "difícil de 

con\probar ;- ya - qUe se tendrá que pf.obar que una marca se ha 

convertido en genérica, adema·s de co.mprobar que el ti tul.:sr ha 

permitido o tolerado tal irregularidad con su marca. 

Lo genérico se refiere a la información sobre la naturaleza o 

clase de la mercancia o articulo a que se refiere; por lo tanto, 

si la marca pierde su carácter distintivo y se vuelve usual o 

gen~rica, perder a por ese simple hechc• sus características de 

marca. 

' Fraccion III.-''La figura de los envases que sean del dominio 

p~blico o que se hayan hecho de uso comJn y en general, aquellos 

que carezcan de una originalidad tal que los distinga 

facilmente". Aquellos envases que se hayan patentado como modelos 

industriales y que termino su vigencia, se vuelven del dominio 
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pÚblico, por lo que no P':1ed~n ser - -registr~dci-5 como -marca, 

común . •i. los: que 

carezcan dé elementos .-~~{~'~ri~:~-~~·.:;;> . ."' .. 
uso· 

Fracci.Jn I~V. ~-~;·¿~-- i~·~~~~-':,~~-~~:~--~ ··.'{. c6~-r-f~rite- -de los.- ~~.'?~~:~~os-. o 
"_.-- '<-·-',_, .. ~- :_, 

la impuest~ por· la_ natu·r·a_l~~a-. ~isin~- d~f Pr,O-dü~~o :~\d_~·~-<s'e'f~f;:_~o ··o·--

por su función industrial". Est'a ~s o~~-~ :~f-ohib.iéi.6~--::·~~~-;_se funda 

en con· 

los que se desea integrar una marca. 

Fracción v.-"Las 'denominacionés, figuras. o frases 

descriptivas de los produc'tos - - o ser_vi~1-gs que traten 

protegerse como marca. Una den'?minaclÓn no se considerara 

distintiva porque oStenté una ortografía caprichosa, o 

construcci~n artificial;_--:~ c~ea :_el .p_r~d~~_to ,de la unión de dos o 

m:s palabras que, ~~aliz8das. ~~ 6isiadamente, continúen siendo 

descript-ivas en sU conjur\to: 

Quedan incluidas en el Supuesto - anterior las palabras 

descriptivas o indicatiVas de las cualidades, características 

físicas, contenido, uso. destino o función, composiciÓn de 

propiedades, 

presentación o 

tipo, 

' epoca 

especie, calidad, 

de elaboración de 

prestacio'n de los servicios." 

cantidad, valor, 

los productos o de 

Esto se refiere a la prohibición de registrar como marca 

palabras o signos descriptivos del use• a que se destinan los 

productos o servicios: además de aquellas leyendas que son del 

dominio p~blico y que no pueden reservarse para un particular. 

Fracci~n VI. -"Las letras aisladas, los nu'meros y los colores 

aislados. a menos que esten combinados o acompañados de elementos 

tales como signos, diseños o denominaciones que les den un 



- car~cter distlntivO·.-·~-se ~CoriSicterara '. numero aislado, e~. ~om.Pt:testo -.,. '·:: --"·· .. · ,'. - .- ... ·.-.-- ·. .. 

por. t.i'no._o·_ mas -dig·i to~.--expresados· numeric.amente ~-con letra." 

Anterio_rment·e es.ta prohibicioÍi no estaba contemplada y tanto 

las: letra.s ¡-. ios ~Úme.ros, y los colores consti tuian buenas marcas. 

fiaC·C_i.On:;_vl I. -"Las que reproduzcan o imiten sin autorizacioÓ 

escudos,. bañderas y emblemas de cualquier pais, Estado, Municipio 

o divisiones pol!ticas similares, asi como las denominaciones y 

siglas de organizaciones internacionales, gubernamentales, 

iritergubernamentales, no gubernamentales o de cualquier otra 

organización reconocida oficialmente, asi como la designación 

verbal de los mismos". Esto es facilmente comprensible ya que los 

supuestos enumerados por. esta fracción no pueden estar dentro del 

comercio y por tanto no son sUsceptibles de apropiarse por un 

particular. 

Frac·eión- VIIÍ :-"Las· que- r_eprodu:.c~n o imiten signos o 

pun=ones oficialeS de control y, garantía adoptados por un Estado, 

sin autoriza"cioÍl de la.B:ut~ridad c_ompetente 11
• Estos elementos 

tampoco son susceptibles de apropiacibn por parte de un 

particular, sin la debida autorización. 

Fraccio·n IX. -"Las que reproduzcan o imiten monedas, billetes 

de banco y otros medios oficiales de pago nacionales o 

extranjeros o las monedas conmemorativas". Igual que los dos 

supuestos anteriores, no puede crearse un monopolio, en favor de 

un particular, sobre signos oficiales y de libre circulación. 

FracciÓn X.-"Las que reproduzcan o imiten condecoraciones, 

medallas u otros premios obtenidos en exposiciones, ferias, 

congresos, eventos culturales o deportivos reconocidos 

oficialmente". Estos supuestos, tampoco estan en el comercio y 
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por tanto no· son suscePt"i~ies de ?ProPiars.e. po:l-, parte de un 

particular~ 

Fracción XI, -'~Los · .. nombres. seudónimos, f' irmas. sellos y 

retratos -de ·pers:onas l Sin consentimiento_ de. ios· iiiteresados o, si 

han fall_eCidO, ·de .sus ·as·cendientes o déscendientes de grado más 

' pro:>cimoº. Para obtener ~~-derecho sobre una m.J.rea, esta ha de set~ 

compatible con el derecho de los demC:s-~ por lo que el uso de 

nombres, seudonimos, firmas, sellos y retratos sólo se da 

mediante la autorización del interesado, y_a que los mismos son 

bienes propios_ y ~rivati~os de los propietarios. 

FracCi-Ón-XII.-"Los- titules de obras literarias, artísticas o 

científicas :,• los personajes ficticios o simbólico~, salvo con el 

consentimiento de su autor. cuando conforme a ,la ley de la 

materia, este· mantenga vigentes sus derechos; asi como los 

personajes humanos de carac~erizaciÓn, si no se cuenta eon su 

conformidad". Esta frac:ciÓn esta muv ligada con la materia de 

Derechos de Autor al tratar de proteger de la pirateria. a los 

derechos intelectuales. 

Fracción XIII.-Derogada. 

Fracción XIV. - "Las denominaciones geogra'ficas, propias o 

comunes, asi como los gentilicios. nombres y adjetivos, cuando 

indiquen la procedencia de los productos o servicios y puedan 

·originar confusión o error en cuanto a su procedencia, asi corno 

las denominaciones de poblaciones o lugares que se caractericen 

por la fabricación de ciertos prcductos, para amparar estos) 

excepto los nombres de lugares de propiedad particular, cuando 

sean especiales e inconfundibles y se tenga el consentimiento 

del propietario ... En esta fracción lo que se busca es evitar que 
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los nombres de ciertos productos que se elaboran en algunas 

poblaci~ne~, sean ~propiadas por cualquiera, ya que no tienen 

derecho a ello, obteniendo con la explotación del pueblo, una 

utilidad propia e indebida. 

Fracción XV. -"Los mapas; sin embargo, pcdran usarse como 

elementós de las marcas, si corresponden al país de origen o 

lugar de procedencia de los productos o servicios que aquellas 

distingtien-, .siempre- que en este pais estuviesen registrados". Los 

mapas, pOr una parte. no son suficientemente distintivos, adem:s 

de ·qüe puede~ C.~usar confusión en cuanto a la procedencia de los 

---ai-ticulPs, <solamente pueden constituir una marca, cuando se 

utilicen· comO elemento adicional de la misma en la etiqueta. 

Fracción XVI.-"Las denominaciones, signos o figuras 

susc~ptibles de engañar al pJblico o inducir a error, 

entendiendose por tales, los que constituyan falsas indicaciones 

sobre la naturaleza, origen. componentes o cualidades de los 

pr<;>d,uctos o servicios que pretendan amparar". Esta fracción es 

netamente proteccionista del pÚblico-consumidor: sin embargo, 

otorga a la Autoridad. amplias facultades para decidir si una 

marca puede inducir al error o no. pudiendo negar marcas que 

cuentan con todos los elementos escenciales, solo por 

considerarlas susceptibles de engañar al pÚblico consumidor. Esto 

es un aspecto sumamente subjetivo en materia de marcas, por lo 

que se presta a innumerables controversias. 

Fracción XVII.-"Las denominaciones o signos que, conforme a 

otras disposiciones legales, no sea posible utilizar para fines 

comerciales o, por razones de interes pÚblico, la Secretaría de 

Comercio y Fomento Industrial considere inconveniente registrar". 
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Fracci~n .XVIIÍ:. -·~todo.:ie>: que·: sea .Cóntrario a la moral, a las 
'.··._-, .:» .. 

buenas c~s-ti.iió.~res. ,:.;.al :\:>r·~·~ri::·.·~·Jbif¿o Y.·. aquello que tienda a 

ridiculizar ··idéá~ o··· .··P:~.rs9 .. ·ú.á.~·-~~~;.:.-~i;;~a~-.·;' dos ultimas fracciones 

tambien podi-Í.~n ;.:~s~i~ar~-:,·~~-~,::;.iri:~~~antO, sub·jetivas, ya que se le da 

a la AUtoridad ~-¡~·~~·;'~P~~~·i:~2iJ~;;~~~obÍ-e estos puntos. dando cabida 

a -irregularidades frecuentes.~ 

FracciOn XIX.- 11 Las denominaciones o signos iguales o 

semejantes a una marca, que la ·secretaría de Comercio y Fomento 

Industrial estime notoriamente conocida en México, para proteger 

los mismos o similares productos o servicios, o bien que sean 

susceptibles de crear confusión en forma tal, que puedan inducir 

al pÚblico a errorº. 

Fracción XX.-"La traducción a otros idiomas de las palabras 

no registrables". En esta fraccio'n se establece que las palabras 

que no son registrables como marca, en idioma español por caer en 

alguno de los supuestos del presente art. 91 LIM, tampoco lo son 

sus traducciones a otros idiomas; considero esta fracción muy 

amplia, aunque como ya es costumbre, el legislador tiende a dejar 

abiertos los supuestos lo mas que se pueda por todo aquello que 

resultara en el futuro y que el tacitamente no puede preveer. 

Fracción XXI.- "Una marca que sea identica otra, 

anteriormente registrada y vigente, para amparar los mismos 

productos o servicios, aun cuando sea solicitada por el titular 

de la registrada o con el consentimiento exp1~eso de este". Es 

regla sin discusión alguna, el negar marcas iguales a otras ya 

registradas, por la inutilidad de las mismas, para el público 

consumidor, por supuesto, además de evitar que este caiga en la 

coníusio"n. 
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Fracci~n XXII· . ~"Una marca que sea semejante a otra ya 

registrada y vige~te 1 aplicada a !Os.mismos o similares productos 
_. --,! ·'. \~ : 

o servicios, en gradO-·tal·~·que.·pueda c"onfundirse con la anterior, 

sido la 

aunque que al 

someterse una . rilar.: a ál exámen de novedad. la Autoridad 

la marca por s_eparado, citando .como anterioridades r.iarcas que en 

realidad distan mucho-de. -ia· s0.1iC1tada a registro. 

Fracción XXIII .-".UÍla ~a~ca_ C¡Ue sea idéntiéa º·· s_~.m~ja_1_1_te.- en 

o 

similares servicios, cuyo 

nombre comercial se haya usado con anteriorid-~d;,· .. Como·-se puede 
7.;. ·.- - .• 

apreciar, esta fracción solo se refiere a ~~:'.i----~~-r~/i~ios·~ _debiendo 

de tomarse tarnbie~ en cuenta los productos que-mUchas veces se 

venden en los establecimientos. 

Muchas de las fracciones que acabamos de estudiar, estan 

envueltas de gran subjetividad, dandole a la Autoridad grandes 

atribuciones, y facultades discrecionales, propiciando, en 

algunos casos, verdaderas faltas de visión, al negar el registro 

de una marca que puediera ser considerada como tal. 

5.-PRINCIPIO DE LA ESPECIALIDAD DE LA MARCA.-

La marca, para 

gozar de una protección legal, debe de cumplir con su funcio"'n 

difereciadora, es decir diferente a cualquier otra, que sólo lo 

podrá lograr, si la misma es lo suficientemente original; a este 
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/~'.. 
hecho se le da el. nombre de_ especialidad de la,~at¡,~}'j>Y es de tal 

,'·_ : . . ·. '.... ·~:1· 

importaneia esta ci.-f.acter!.~tica, -~U-e sÓlo.·cuan~~f l~J;~~ar~a es 

especial. cumple -sll-.·mis.io'n de d~te~~inaf. pioduc~os· ·y;"}\ .. ;e,V)f~,.os, 
: ·.", >-.-·-_, __ ·_-., __ .-.-.·· > . '. · .. ;_¡_~j'.,, ..... ~.~~-<.."' 

para que no se confundan, asf las cosas·;.· si~-:la·~marca es·· es"pecial, 
e • • '•· • • • • ' '.'')' 

se denota fundamentalmente que la rr{isma-· es--identificable. 

El vocablo especialidad, acepta ot·r·as a'CePciones, y pasare 

explicar a lo que me refieró. 

La marca es especial, en el sentido de que sólo se aplica a 

los productos o servicios para los que ha sido creada. De acuerdo 

con el Maestro Breuer Moreno la marca, no puede registrarse 

para proteger indeterminadamente cualquier mercaderia, agregando 

en lo personal, o servicio. La marca solo protege a los articulos 

o servicios para los cuales ha sido registrada. 

Al momento de solicitar una marca para su registro, debe de 

establecerse claramente a los articules o servicios a que se va a 

aplicar la misma; asi las cosas el art.94 LIM, establece: "Las 

marcas se registraran con relación a productos, clases de 

productos o servicios determinados, según la clasificación que 

establezca el Reglamentv" .... (9) 

El Reglamento por su parte, establece en su art.79 lo 

siguiente: "La clasificación de los productos y servicios se hara 

conforme a la clasif icaciÓn de los mismos que apruebe la 

Organización Mundial de la Propiedad Intelectual .... (10) 

Tal y como lo manifeste anteriormente, el 27 de Noviembre de 

1989, fue puesta en operación una nueva clasificación de marcas, 

(9) Ley de Invenciones y Marcas. México 1976. 

(10) Raglamento de la Ley de Invenciones y Harcas. Me'xico 1988. 
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adecuada al actual sistema de Propiedad Industrial y de ·acuerdo a 

los lineamientos ·internacion.~leS, .y~- que -esta clasificación es la 

42 clases 

de productos y __ la 

siguiente forma; •- <> 

-Clasifi~~~lo'n>~e ~~~d~c~~'s: y d_e Servicios. -
"~' ,,- '.·~·;;1, - ,,. 

,.;:'. :<:.:~:,· ··,,':.. PRODUCTOS: ;-:'. 
.·-.·,.: 

Clase ·1. -P~oCÍIJ;,to-s' qú!nliC~Ei destinados.;. fa ihdtistrú,' cienci;., 

fotogr~(¿; (~~z,S co~o a la agricuÍt~r~'; .horticÚÚ.urá 'y 
:~:;\·. ·-· ; :·;.<;' 

--~::-,-- ~·:~~~ <l ;'.i ., 
~t ~,-

;e~··'- ·-:¿,_;, ·_:·,~··.·:: 

-.- - ,- . _ .. _ '~ - -_ 

silvicultura:_-

Cla·se 2. :·c1:/1ores, bárn-ices _y __ l_aca_~: 

clase 3. -Preparaciones para blanquear y ~t~·~i~· ~~b=~t.·a·:i~-f~~-. ~-~ra-.)a~ · 
colada. 

Clase 4.-Aceites y grasas industriales. 

Clase S. -Productos farmacéuticos, veterinari-os e higiénicos. 

Clase 6.-Metales comunes y sus aleaciones. 

Clase 7,-M;quinas y maquinas-herramientas. 

Clase $.-Herramientas e instrumentos impulsados manualmente. 

Clase 9, -Aparatos e instrumentos ciend fices, na'uticos, 

geodésicos, electrices. fotográficos, cinematográficas, opticos, 

de pesar, de medir, de senalízaciÓn (balizamiento), de control 

{inspecciÓnJ, de se.corro lsalvamento) y de enseríanza. 

Clase 10. -Aparatos e instrumentos quiru;·gicos, me'dicos. dentales 

y veterinarios. miembros, ojos y dientes artificiales. 

Clase 11.-Aparatos de alumbradv, de calefacción, de producci~n de 

vapor, de cocción, de refrigeraci¿n, de secado, de ventilación, 

de distribuci~n cte agua e instalaciones sanitarias. 
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Clase 12·;-Veli!éulOs. 

Clase- iJ. -:Ar;~s --d:e fuego. 

Clase ·14.~Metales precioSos y sus aleaciones y objetos de estas 

materias-o de chapado no comprendidos en otras clases. 

Clase 15.-Instrumentos de música. 

Clase 16.-Papel, cartón y articulos de estas materias. 

Clase 17.-Caucho, gutapercha, goma, amianto, mica y productos de 

estas materias no comprendidos en otras clases. 

Clase 18.-Cuero e imitaciones de cuero. 

Clase 19.-Materiales de construccidn no metalices. 

Clase 20.-Muebles, espejos, marcos. 

Clase 21.-Utensilios y recipientes para el menaje~ la cocina 

(que no sean de metales preciosos, ni chaPados). 

Clase 22. -Cuerda. bramantes, .redes, -tie~·das---:d~ -campáña, totdOS, 

velas, sacos (no comprendidos en otras· clases). 

Clase 23.-Hilos para uso textil. 

Clase 24. -Tejidos y productC?~ te'~t.;le_~ ~§._COlnPrt!ndid-Os en - otras 

clases. 

Clase 25.-Vestidos, cal=ado. sombrerería. 

Clase 26·.-Puntillas y bordados, cintas ·.Y l~zOs. 

Clase 27. -Alfombras, felpudos, esteras~~ linole"um - y 

revestimientos de suelos. 

Clase 28.-Juegos, juguetes. 

Clase 29.-Carne, pescado, aves y caza. 

Clas 30.- café. te, cacao, azucar, 

sucedaneos del caf~. 

arroz, tapioca, 

otros 

sagu, 

Clase 31. -Productos agrícolas, hort_icC?las, forestales y granos, 

no comprendidos en otras clases. 
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Clase 32.-Cervezas. 

Clase 33. -Bebidas alcohólicas {con ex.cepci~n de cervezas). 

Clase 34. -Tabac·o. 

-SERVICIOS.

Clase 35.-Publieidad y·negÓci~~ 
clase 36. -se,gu-~o·s-. y-: 'r1~an~á~ ·; 

-·. • •• -· \¡ 

· c1a·se 3'.7. ~C~n~i·~~¿c;1ori~it· y:.,repá~-a~'Í.ones. 
cl'~Se -j~·. ~~¿~Jri¡~.t~i~ri·1;~·:-,{~~y . 
Clase .~-~". -f~~-:~-:·~~·~{:~·· t:i~~~~~~ ~~··: 

-.-., -: .. ~ 

Clase ~ó :.:.:rrataiñ.ientO dé ·materiales . 
.-~-

Clase ~1.-Educacic{n y" e~P~-rcimiento. 

Clase 42.-Varios~ 
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-: : ·, - -: ~·-;~: ~- ', 

Él derecho a la marca es 

un dereého e·scJ~~iaimente 
-:->:- /-~

reláÜvo i:¡ue'sirve para distinguir los 

productos O:~l'os- .·s~-~.Ji.·c~i.,,~s >,que _pro"Vien~n de un fabricante o de 

un servicios que son 

prop~eSfos·,·i 'por·:, ·sus cqmpetidores. En principio. la marca no es 

proteg~d~. ·:en ei.1~(:y por ella misma 1 sino con el proposi to de 

·evitar '.posibii_ida_d_es de confuSio'n. 

Esa·relatividad¡ que se funda en el objeto mismo de la marca 

de f~brica, se manifiesta escencialmente en dos a~bitos: en el 

plano teriitorial- y en lo que corresponde a la naturaleza de los 

productos ofrecidos o de los servicios propuestos. 

En el ámbito territorial, una marca sólo est; protegida 

dentro de los limites del territorio del pais donde ha sido 

depositada. Fuera de ese territoriO, es una ·res nullius que no 

importa quien se pueda apropiar. Esté'· es el principio de la 

territorialidad de la marca. 

En el plano prof~sional, la marcá sólo crea un derecho 

exclusivo en el campo de prc1duct9s' o servicios ide.nticos o 

similares. Un tercero podrá ad9ptar· la misma marca para productos 

enteramente distintos, p-~rque--de t-a~ 'elección no podr: resultar 

ning~n peligro de confusi9n.: · Este e·s el principio de la 

especialidad de la marca. 

La estri..:ta apliCaciÓn :=--:_;:tant~-- _del principio de la 

territorialidad, como del· principie. de la especialidad de la 

marca, puede conducir a verdaderos ·rraudes y dar lugar a abusos 

que conviene reprimir. 

En el plano de la territorialidad, un comerciante aprovechar& 
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aquello que del derecho sobrt: una ·m.ar~?i extranjera t.ódaví.a no ha 

sido apropiado en su propio p~is, paf-á deposi·tar· esa .marea a su 

nombre= ·¡ servirse indudablemente; de la· .. celebridad o ... de~ la 

depósito publicidad 
·-''--_:-··; ,'.-

que, _pue_d~ __ ,,é" se~--~ hecha· { en:;._ S~ -':: ra:~:Or .. >:· .. El. 

inte:rnaciOnal de·· laS marcás. pr.:visto por- el ··ArregíO· de Madrid ha 

limitado el ~mbargo, estas 

toda.vía - son .. crecuéi\tes :_ porque habi~ndo un pequeiío número de 

pais~S adhe;l~os ·_a i'~· Conv~~-ciÓn d6 Madrid, ·~olo són una minorla 

las marcas que e.~~an depositadas internacionalmente. 

En el .Campo de la· especialidad, un comerciante depositará 

una marca· que haya c~nquistado cier~o éxito frente a la 

elie~tela..., La deposita.tá- para productos de cualquiera :·otra -

naturaleza . .' ~-~~"~! 0.aprpvech-ara'' el éxi-f.o de la marca reprOduc"ida, 

sin haber.:: -a~u~i~o gastos publicitarios y sin haber adquirido 

ante la C11e·Otela' , ningúfl titulo de naturaleza especial para 

justHicar·-su conffam:a. 

La -te~r:1~ de las marcas notorias tiene precisamente 

por objeto limitar uno y otro de esos inconvenientes. 

Esta teoria se encuentra consagrada en el ar~.6 bis de la 

Convención de Paris para la Protección de la Propiedad Industrial 

de 1883 y que a la letra establece; "Los paises de la Unión se 

comprometen, bien de oficio. si la legislación del pais lo 

permite, bien a instancia del interesado, a rehusar o invalid~r 

el registro y a prohibir el uso de una marca, de fabrica o de 

comercio que constituya la ' reproduc..:.ion, imitación o 

traducción. susceptibles de crear confusibn, de una marca que la 

autoridad competente del pais del registro o del uso estimare ser 

alli notoriamente conocida com~ si~ndo ya marca de una persona 
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que pueda beneficiarse del presente convenio y utilizada para 

productos idéntico: o similares. Ocurrira lo mismo cuando la 

parte escencial de la marca constituya la reproducción de tal 

marca notoriamente conc·cida v una imitacio'n susceptible de crear . 
confusion con esta. 

Oebera concederse un pla~o mínimo de cinco años a partir de 

la fecha del registro para rclamar la anulacion de dicha marca. 

Los paises de la Unic~n tienen la facultad de prever un plazo en 

el cual debera ser reclamada la prohibición del uso. 

No se fijara plazo para reclamar la anulación o la 

prohibición de uso de las marcas registradas o utilizadaas de 

mala ré." 

Del examen del texto antes transcrito se ll~ga a la 

conclusio'n de que los paises de la Unión se comprometen a 

rechazar o invalidar el registro. Y al mismo tiempo a impedir el 

uso 
. 

de marca que constituya la rcproduccion o imitacio"n 

susceptible de crear confusiJn con una marca que la Autoridad 

del pais juzgue notoriam~nte conocida. Pára re~hazar el registro 

de una marca es indispensabl~ que la legislación prevea en 

disposiciones prohibitivas que "no 

notoriamente conocida etc ... ·-''. 

. 
s.::ra registrada la marca 

Esta Última idea se encuentra perfectamente señal&da en el 

art. 91-XIX al establecer lo siguiente: "No son registrables 

como marca: .... XIX. -Las denominacione:s o signos iguales o 

semejantes a.una marca, que la Secretarla de Comercio y Fomento 

Industria~ estime notoriamente conocida en Mexico, para proteger 

los mismos _o Similares productos o servicios, o bien que sean 

susceptibles de crear confusión en forma tal, que puedan inducir 
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al pÚbiico -~ error". 

Con base en todo lo anterior quiero sug~rir algunas medidas 

para ser tomadas en consicteracio"n .para los· ca's.Os de la marcas 

notoriamente conocidas; 

Para que una marca sea considerada como notoria es necesario, e 

indispensable que realmente sea conocida; para que la misma marca 

sea absolutamen~e conocida es importante que sea utilizada en 

todo el Territorio Nacional y tambien en el extranjero; para que 

sea relativamente conocida es necesario que sea utili=ada_en las 

capitales o por lo.menos en los Estados mas desarr6llados de la 

Federación. 
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6.-PRINCIPIO DE TERRITORIALIDAD DE' LAS HARCA.-

"El principio

de la 'ter.ri;.torial.idad ·im¡:.~ica que_ el derecho sobre· la. marca no_ 

pue-d.~ adqu:i~irs~·_.y conservar.se más "que!.· para· l·os ac·tos ... ~.rea.dores y_ 

conservadores de derecho que fueron cÜmp~{dos en· el pais d~nde 

ia protección es requerida v s·egÚri su _legislacic~n.". (11) 

La eficacia jurídica de las marcas:. se encuentra limitada al 

Ter?'.'i torio Nacional; pc•r t:anto no pi:.drán C?nsti tu ir· validamente o 

tener influencia alguna, sobre cualquier marca "regi~tr_ada en . ' 
MSxico, aquellas anterioridades que resulten de otros paises 

' ~xtr&n}:ros, .ademas de que n·:i_ podrian surgir como anterioridades, 

marcas que s:olo:~~stuyieran ,r~gistradas en el extranjeroº. 

La aceptaciÓn· d: eSte Principio de Territorialidad, es 

total y una~imemente aceptado,. en virtud de ser el m-isino,. ·-muy 

' practico. 

E.Sta. ~i t~~ci~ñ cambia, '=n el caso de que -e:~ista ~una ~;prioridad 
-esto ~~'.:~:;{~'bi~,~--e _p-~rfcio:ta-m-:nt~ al° momento- de, So-~icitarsé 
~~rc_a""' ~-~,:~_ .. ;_4g·,is~;o. en donde se eStabreCe que· se esta 

pi; ro 

una 

recla~~nd6' l'a .:miSma . 
~ ~--~:.- . . ._·. 

·son validas las :marcas .-extr"anje'ra~-~-:~ q~ __ tit·:_d-~~os.itadas en 
. 

Solo 

cualquier país al 
--- --- ·- _- - -·. 

amparo de las disposiciones 
:_· ... _, _, . . . : 

_de l'a· Cony~ncion. de Pari_s. 

-R..::gistro Internacional c.:•nforme al arre~lo de Madrid. 

Primeramente, pasare a establecer lo que ~l Maestro David 

Rangel Medina apunta sobre lo que son las marca internacionales: 

(11} Nava Negrete, Justo. Derecho de las Marcas. 

MJxico 1985. Pag. 189. 
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"3e denominan marcas. internacionales las que en virtud del 

a·:u-=:rdc. de la Conf-=r:ncia de Madrid fe:chada -:1 14 de abril de: 

1891 v p·:.r haber sido depositadas en la Oficina Internacional doe: 

Berna, qu.:daron r.::gistradas y protegidas -=:n · Hé:-:ico y ~n t_odas las 

nacione~ adheridas a dicho convenio. salvo el caso de que las 

administraci·:.nes de dichos paises hubiesen denegado la proteccicñ 

haciendo uso de la facultad que les confiere el art. So. del 

convenio referido.{12) 

La idea del registro de las marcas internacionales se debio a 

la intención de varios paises de 'simplificar v economizar Jo's 

registro de marcas'; asi las co.sas, el 14 de abril de 1891 se 

ratificó en Madrid ·dicho: arreglo', por los delegados de -algunos 

paises, tale~··cómo-.ae1gica, Espa:ña. Francia. Siu::.a y Tunez. 

El de permitir al 

titular de un registro'Dacional, obtener la protección de su 

mar e~_ en. varios -~~ise·s e~tranjeros, lñediante- el --d~posi to unico en 

una adm.Ü~i~t~-~ci~ó" céntr~-i, crecida para estOs efectos. 
·': :··; ::-e,. 

Esto ''&Vito que los ti tul ares de las marcas, depositaran en 

cada ·~ünó ~e ___ los·. paises miembros una solicitud, pagando en cada 

Pais las· correspondientes tasas por el deposito, la obtención y 
: i" ·:~ ~o 

la· renovae,ion, cuando se diera el caso; en cambio le permi tio 

realiz'ar: unicamente un tramite en la oficina, creada 

eS~~~~fi~amente para estos casos. en la ciudad de Berna, pagando 

s010· un trámite y protegiendo su marca en todos los paises- de la 

Unión. 

(12) ·Rangel Medina, David. Tratado de Derecho Harcario. Méxicc1 

1960. Pág. 256. 
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se adhirio al· Arr.,,glo de Ma.drid, el 26 d.e Julio de 

1909, pero pc·r.º d~.:retc'. del 9 de H_Oviemt•re de, 1943, sé. o:rden,Ó· que: 

a pa_r.tir:." :-de)..'- s~g'Uiente dÍa ,_s_e dejara sin e_f~c-_tc:is: las r~zones 

resultan ·~~-.ser ·de :diferente ind·:.le, esta p.:-r ejemplo,~ la que se 

refiete a 9ue para qu-: se diera el registro internacional. s.e 

dependia ··del: registro en el ¡:•ais de origen, por lo _que se ten!a 

que .:rear üna dependencia eritre ambas marcas; Asi, México se 

diiig.ío al Gobierno de lEJ ':·:·nfE:der.:aciÓn, declarandv que a los 

intereSes nacionales c·:-nvoenia d"=?nun·:iar al Arreglo de Madrid. 

En M~xíc.o se e:·:i:·idi.; un Reglamente· especifico para este 

Arreglo, en el cual so: especifi:.:.a.ban las formali,jades que se 

det,erian de seguir para la s..:0lici 'tUd de una marca en la Oficina 

Internacicr,al .je Berna. además do:: establecerse las cc·ndiciones de 

las marcas y que deterí.an de reunir l.:.s titulares de las mismas 

Pª!'~ que _g?z~r~~ de to.d_~· la protección en los paises miembr.:s del 

arreglo.-·-. 

Sin ernba.rgo, Me'"xico tan solo habr~ inscrito en la citada 

Oíiciria. ·-dos.-_?· trEcS m3rcas. no mc•strandose con esto, gran interes 

p~r. parte· dé. lo"s indUstriales me:-:icanos, dejandose sin efectos 

poco -t.iemPo _después, co:>mo ya -se menciono. 

Cabe ,seña"lar que los_ país.:~;, miembros del Arreglo resultan ser 

casi en su totalidad europ-:o's, lo cual hace patente la ausencia 

l··: 

al titular 

,_, .. 
::::-: 

de u~ ~El~i~t~~~~'rnarca, 
Con el fin de brindarle 

una tutela mis amplia y un 

reconocimiento ~ayoi:- efl L:i ·esfera internacional, desde 1883 se 
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incorpore al tsxto del Conveni.:- de París el .llamad-:. "Derecho de 

Prioridad". 

-C·:incepto. -.-

El Maestro ·cesa·r S-ápulv"eda establece en una de sus 

ct.raE- ló sigu~e~te, á:f referirS-:= a la Pri·:iridad: '' ... la 
. , 

creacion 

de un per!6do .de' in~'un.i:dad-·durante el cual el invent:i:·r esta 

y cont"ra otr.:.~inventor- que logre descubrir por coincidencia una 
. - -._._ .. 

. co~a P~.r.ecida)~~ra~te. e::;e lapso". C 1_3) 

Este autor se refirio unicamente a los i~ven.t.ore~; sin 

embarg'c. el derecho de-pric·ridad --tambien pr':itege~=-a ia·s marCas~

o::stabl~Cl.endos _en-_ia Ley y en el Reglament
0

0 l.~~- -<;:;~dic_iori~s -para 

que se de la misma. 

El Derecho de Pi-ioridad es el derecho -que ·tiene· el _0-_ti t"ular de 
- -

un registfo 1 c·ontr&- cUalquier tercero,·- de solicitar E:l mismo, en 

.:;ualquiera de los estados miembros de la -unión·. sin perjuicio de 

cualquier tercero que aprovechandose de la· posible utilidad de la 

marca. deSease registrarla para si v en perjuicio del legitime· 

propietario. 

Claro esta, que para gozar d-: la P_rioridad, la solicitud 

deb-e presentarse en cualquiera de los paises miembros de la 

Unio'n de Par is, sien·jo independiente que sea la propia nacio"n 

' del ti tu lar o cualquier otra; solo se requio:re que la prfmer<a 

-. peti~io'n --de registro, se haga en cualquiera de los estados. para, 

que. empiece a correr la prioridad. 

(13) Sepulveda, Cesar. El Sistema Mexicano ·de 

Industrial. Ed. P"rrÚa. México 1982. Pag.lQ. 
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Al momento de solici~ar en nuestro pais un registro de marca, 

el cual esta reclamando Prioridad, se deber~ h~_c_er· .~~-:.de~~~r-~CiÓÍl 

cor~espcndiente; la misma sol."ici tud debeta de cumpl{r con los 

requisitos y formalidadS!; que -p-~ra·-_est6s ·efec~·~s ·.·~-~~áia ~~(.ley· y 
>: ·•· . ·- '·'.·c ... ' : 

el Reglamen~o respectiVo. 

-Derecho de Priorid_a"d en m;~e;la •de• Ma~cJf.t '1 
,->'.·1·_ 

> ·-,~:-- '-"::,· ~ "~·~.::.-:. ~:::~:'~~ Por ·Decreto 

1l de d'.ici~~~~-~--·cí~'.:·~9-Q;·; -Mé~Í.~~--
2 

~=~ ~-~~-¡~~i~'·'.:á·i\:-~-6~~en10 de 
- • .. ·->- .• • ~~<' , \V.'•' ' 

:~-->:· ·,_; ,:-__ ;<<~ _··.:·-.;· ( 
par~. la "'. Protecs.~on de-ila 

-

i;~~r~d~ª' I;;cf'u~t~~al(t~l y como 
-.o.; ·=·-·-;-,;._----=-,:;::; - - -· .. --

del 

Par is 

quedo 
, : -· '·-- .-...... _, .. _, ' 

establecido·-;=-en 'Lel-"Pú.nto,º·5 del C:a··pftÜf();;·a,··rit'efi0r ¡" e-ste instrumento 
; '·:___;-__ -:}~·;_·, __ , 

-~6~'te~-{~t_:- ~·ri··~~~-~:~"-f~{;¿~ ~P_UritOs :~~"~1~~/aOt·es '~1 . i1amado Derecho 

rri¿fa~~: ' \. , .. ; , -_- · 
Ya en la Ley de ·Marca~ In.~ust~Í.áles ·v.·de Comercio del 25 

de 

de 

Agosto de:-í9Q3;: se consagra -esPécificamente tal derecho al quedar 

·establecido en el art. so. el cual señalaba lo siguiente: "La 

marca cuyo registro se pida en México dentro de los 4 meses 

de haber sido po:dido en uno o varios Esta.jc.s extranjeros, se 

considerara como habiendo sido registrada en la misma fecha en 

que lo fue en el primer Estado extranjero en que hubiere sido 

registrada; siempre que ese primer Estado conceda a los 

ciudadanos de M~xico este mismo derecho. 

Por lo mismo, toda marca registrada en MJxico en estas 

condiciones tendr; absolutamente la misma fuerza y producira 

los mismos efectos que tendría si hubiera sido registrada en el 

día y hora en que lo fue en dicho primer Estado extranjero" (14) 

Encontramos en eEta Ley el primer antecedente del 

(1~) Ley sobre Marcas Industriales y de Comercio. M~xico 1903. 
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importantisimo Derecho de Prioridad el cual _:suf'rio ciertas 

modificaciones en cuanto al plazo, pero siguiendo operando, en. las 

legislaciones marcarias posteriores. 

En la Ley de Marcas y de Avisos· Y:'.de·. ~<?~b~~s -.COine-f.Ciai~S :del' 

2& de Junio de 192a se establecio q4~ ~·a·-~~\_h:ai~~-.~-ik a-ceI :---:.'ó~~~~-ho 
de Prioridad, la solicitud debed a de '~~~s~B~a{~e ~¿J ,;µ~st~o ¡;~is , 

dentro de los &_.meses siguientes a:,1a:ú·eChá_ d,~--:·-~f:~~~rii:a·dí_3~~ ·:;.'~n 

el estado extranjero.·. -~~¡¿~¡~~-~·~t.:;:·~~¿~~ 3~~~~-\: Verá, - ·~)~~~~: 
reconociendo 

rec1amario. · 

este···dereCtio 
·:-,'.: . . ::. ·.'..';. ·-· ·, 

aunque· am.pliandose 

caso·_de · m~rc~S: ·_es decir, en un principio y a la luz del cOé1Ve~io 

de"' Pa-ris-:· se>a:P1icó primeramente para las patentes, sin embargo, 

y~-.dadá _la imPortancia que revisten las marcas, este principio fue 

aplicado a la materia de marcas, estableciendose claro esta, 

li.neamientos especificos para cada caso, ya que cada uno reviste 

caracte:risticas particulares, aunque conservando la idea 

fundamental de protección, de ambas figuras, contra terceros que 

quisieran aprovecharse de las mismas. 

-Convenio de Paris.-

Dentro de los principios fundamentales 

de este Convenio, tenemos el llamado Derecho de Prioridad. 
, 

Este derecho, como ya se menciono, fue incorporado desde el 

texto original del Convenio, celebrado en el año de 18e3, el cual 

consiste en que cualquier persona, que haya solicitado 

regularmente el deposito de una marca, en alguno de los paises 

miembro de la Union, disfrute de un derecho de seis meses para 
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efectuar el deposito de dicha marea eri algun .~~ro u otros paises. 

tambieri mie.m,br'o. ·de ·1a UniÓn · . 

. De esta manera se·establece' una beneficio de protecci;n 

al titular, al conce~:.,'rseii ei~~~f'S r~~r~:.ctivos al deposito de 

su 
~·.: __ ·:-"> .'.·}. ·-:·:··~:. ·':<' 

partir del dia siguiente·,; la:,fecliá 'cifo deposito de dicha marca 

en el pais de origeO· ri.Jaíi~ci~~ ~~ar.a tales efectos un pla::o 

determinado. 

El art. 4o. de la: ConVE:ci'o'n estableció lo siguiente:" Todo 

el que haya -~·~licita·~·º :iegú-~~r~~~~·ti··~·una patente de invención, de 

dibujo 
«.;. ·" ., .. - ->._._ '- :.; .·" , 

o modelo indus"t:rial_. una.marca de fabrica o de comercio, 

en uno -de lós Es-tad-0.s "'-~óntT:¿;t'a·i:;-~es··; gozara, para efectuar su 

solicitud -,en: -10S--.:ótros Estados 1 y sin perjuicio de los derechos 

de tercero, de-Un derecho de prioridad 

seña1ado·!Í· ·más -ad~lante. 
durante los plazos 

En consecuencia, la solicitud ulteriormente operado en elguno 

de lo·s otros Estactes de la Unión antes de la expiracioÓ de estos 

' p~azos, no podra ser invalidada por hechos consumados en el 

intervalo. sea, principalmente. por otra solicitud, por la 

publicacio~ de la invenc io'n o su explotacio'n por un tercero, por 

poner en venta ejemplares del dibujo o modelo, por el empleo de 

la marca. 
, 

Los plazos de prioridad mencionados arriba seran de seis 

meses para las patentes de invencio'n, y de tres meses para los 

dibujos o modelos industriales asi como para las marcas de 

" fabrica o de comercio. Se les aumentara un mes para los 

paises de ultramar". < 15 > 

Una limitación que presenta este derecho, es la referente a 
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aquellas marcas que,_ vayan en contra de 1a moral o al orden 

pÚblico, en algÚn otr,o pais en que quisiera ser registrada la 

misma, en cuyo caso;· el ·r-ag"istro podra ser rehusado, aunque 

hubiera sidc .·co11ced~~~-en.el país de-orfgen.: eSto es ficil de 

entend~r, -·.-ya :·~·¿:e·:. ~n- al.-gunos· p·aiseS alguna marca, no representa 
': .... ~ · .. ·_ :::.~~ -·: 

faltas' ·a . .'}a ·morá1_: y·-~~ ·orden_ pÚblico, mientras que en algunos 

otrOs ·.~i- i~:_ 'es.-_-

a algunos tratadistas que han 

criticado e~'te:.:derec.ho de prioridad' al establecer lo siguiente: 
e -"···: .·.·_: •• ;-

"La __ .diSpOSÍC_iOn, del articulo 4o. del Convenio relativa al derecho 

de- priorid~'b· ha sido eri tieada entre nosotros como inconveniente 

para los paises en desarrollo por dos motivos: 

a).-Oue ella acentua el desequilibrio entre los paises 

desarrollados y los paises perifericos en virtud de que la 

corriente de patentamiento es mayor de aquellos hacia estos que 

viceversa; 

bJ.-Porque permite que los paises desarrollados que han 

adoptado el sistema de novedad relativa, en cuanto al espacio, 

patenten en los paises en desarrollo invenciones ya conocidas." 

(16) 

La Convenci&n de Paris, en lo referente al derecho de 

Prioridad, regulo no sólo a las patentes sino que extendió su 

{15) Convención de Paris para la Protección de la Propiedad 

Industrial de 1883. 

(16) Aracama Zorraquin, Ernesto. El Convenio de Paris y los 

paises de America Latina. Revista de la Propiedad 

Industrial de la OHPI. Año VIII, ntimero 2, 1975, pág. 121. 

94 



apiieaciÓn a las marcas. sin embargo, es menester establecer que 

ambas· ma't-erias son diferentes, por lo que los requisitos para su 

"trami taciÓn también lo deben ser, estableeiendOse en el Convenio 

las formalidades que deben cumplirse --para la declaración de 

prióridad en el momento del deposito de la solicitud. 

-Ley de Invencione~ y Harcas.-

La Prioridad es manejada, por 

la Ley de ~nvencic:ines y, Harcas,_ de manera particular, tanto para 

las patentes-, como'-para laS-marcas¡ SL bien es cierto. estas dos 

figuras son · reguladas por una sola ley, ambe.s tienen 

que requieren un tratamiento 
'. - ' .... -- -.. ~ 

.-.-:es~e'giá:~:~ y'::~n-- -~~-- ·particular. 

Por:. e'j.·empro-, los derecho marcarios tienen una vigencia 

_ilimitada, 'Mientras que las patentes tienen efectos legales 

durante·_ un per_!.c;ido determinado; las patentes son el resultado de 

una actividad creativa del ser humano, y se busca, proteger a la 

patente; las marcas, por su parte, sirven para identificar bienes 

o servicios. 

Con el derecho de prioridad, se toman en cuenta aspectos 

individuales, y de acuerdo a la naturaleza de lo protegido, asi 

tenemos lo siguiente en relación a la legislación marcaria 

vigente en nuestro país. 

Art. 113 LIH: "La marca cuyo registro se pida en México 

dentro de los seis meses de haber sido solicitada en uno o 

v~rios Estados extranjeros, se considerará registrada en la misma 

fecha en que lo fue en el primer Estado extranjero, siempre que 

ese pais conceda a los mexicanos el mismo derecho. 
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Para obtener .este .,der~~ho de :'pri6~idc3.d ~' deber¡ manifestarse: 

-an 
.. 

i'ehh·a''~; en ... que· la soli~itud 
•'o;':··,', 

f.t.ie depositada en el 
·,_.:,~·. '. -

extranJer~. ,.-:_-(ii>~{ .. -.. ,--_ -
::-: - .<:- ·.:'_· ··:·, -·.e 

Art. li'4 LIM·: .. ·· 11 Par"'a obtene?: ·1a "prerrogativa que establece 
-·: ·::''-", .· - . 

el 

ari:1cu"10 ·-~nt~~iOr~ se debera comprobar dentro de los tres meses 

de haber solicitado el registro de la marca en México, que esta 

fue presentada en el pais de origen dentro de los seis meses 

anteriores, por medio de una copia certificada expedida por las 

autoridades competentes del Estado de que se trate y 

ulteriormente demostrar que fue registrada en ese pais. 

Le previsto en este articulo será sin perjuicio de lo que 

dispongan los tratados internacionales sobre la materia, de los 

' cuales Mexico sea signatario. en cuyo caso se estara a lo 

dispuesto en ellos.(18) 

Por lo que toca al art. 113 quisiera mencionar, que la LIM 

reconoce en tal disposici~n el derecho de prioridad; tal y como 

lo establece dicho articulo. el reclamo de este derecho debe de 

manifestarse al momento de presentar la solicitud de marca 

res pect.i va. 

La hoja de solicitud que utili=a como forma general la 

Oficina de Patentes y Marcas, tiene un apartado especial en el 

cual se establece en el punto 3 la "RECLAHACION DE PRIORIDAD" y 

más adelante un parentesis especificando "CSI LA HAY)"; además de 

ectablecerse dentro del mismo recuadro E:!l "pais", "fecha de 

' presentacion '' y "llo. de serie". (VER ANEXO A) 

(17} Ley de Invenciones y Marcas. MeXico 1976. 

C18l Idem 
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En r~laciÓn al art. 114, arriba transcrito. el mismo 

establece. que para efectos de compi-obar la presentación de ·.la 

solicitud de. marca en el extranjer~. es necesario. presentar 

dentro de los tres meses siguientes a la fecha._ de pi-e~~~t:aciln · 

en nuestro país una copia de.la solicitud hecha en. aq\.Íel. País, 

con su debida traducción al español, hecha por .P"!:ri.~'?. t.~adUc~or, 
' .. 

asi mismo es requisi':o indispensable presentaría·.-·/_~-º ·en ·.copia 

simple, sino certificada. 

Posteriormente se deberá de presentar, .~na_ Copra certificada 

del registro correspondie:nte en el extranjero; ··aqui la ley no 

establee~ plazo alguno para present~.r:· d;~ho doe:umento, aunque 

pOdr!a entenderse que de la pr_esentaci~ry - del registro 

correspondiente depende la obtención de-l derecho de prioridad. 

La ley tampoco preveé el caso de una. riegativa de marca en el 

extranjero, cuando se esta reclamando -la prioridad de una marca 

en México, con base en aquella. 

Considero que este tipo de cuestio.nes son de hecho, y la 

manera en que se resolvería seria negando el registro en nuestro 

pais, ya que lo que se pretende con la prioridad, es el declarar 

efectos retroactivos sobre un registro, pero con base en algo que 

se solicitó pero no se llegó a obtener, en estos casos considero 

que la marca de ser otorgada, deber a de tc.•marse como presentada 

el día de la solicitud en Mexi.:o, v no en aquel pais, que al 

final no la otorgó. 

En algunos paises, como en el caso de Francia, la tramitecio~ 

de un registro marcario, resulta ser rapidisima, por lo cual al 

momento de solicitar una marca en México, reclamando la prioridad 

francesa. no sol e· se presenta copia certificada de la solicitud, 
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sino inclusive _del registro mismo otorg-adO, facilitando ·asi el 

otorgamiento de la prioridad en México. 

Para efectos de presentar los d6eumento probatorios de la 

prioridad, la pra"e:tica establece·· qi.Je .- los mismos deben de 
presentarse junto con su escrit".' coiresp~nd~!=!nt'e 1 -y trat·andose 

en lo particular, ya._que las; pr.i_ori·dade.S' se-ma.~ejan -de. manera 

paralela a la tramita.cio'n del--·~_eg-~~\r·o. 
' ' 

-ReglamentO de:. la'- Ley· de Il~.v~ri~iOnes :·:;:~~r~·as .-::. 
' , , -'; ,/!; , > ,,_ :';El -capitulo ,' ,,,,, :,':;:< , .>'<': , , , . IV; 

referente a , "~AS.~AR~~s·;,.-;~e}'~,c~&1:d~;'.:~eit:~m~&iº;'~h~fH~; ~n ·· su, 

art. 76 lo sigu'iente:_.. ~:-:\'·;e:-~>cUa:ndC( ·s_e.'.·reclame'.:pr:ioridad,·. se 

deber a' i~·d1ca~~ · ~~:~·; ~-~.~~-~- (:§a~~,~-~;~f,~.:r~-~~,~~,~,: ~~l~~f~~:~· ~J~~·;:;~· · >~~1:1,~~-tüd : 
' ' - ~---.;;~":' -.;"';-/:-

extra~J-~r-a--:---. ·.:-·¡-.-{i9f--- o:.:;·'-~::- .·.~_::;;_:;.:,.-::_:.'_-e· :-::.:.-eo==-- -:-·""·.r 

A· este res~ec~-o: qU.ier-o' 'comentar, que la· Pra.'ctica se'iíala que 

si al momento de presentar la solicitud-de .marc~'. reclamandose 

' la prioridad de un pais extranjero, ya se cuenta con el numero de 

registro definitivo, éste se establece directamente en la hoja 

de solicitud, y a~tual~ente esta pr;ctica es aceptada por la 

autoridad responsable. 

Como lo comente anteriormente, el tramite de solicitudes de 

registros marcarlos, en Francia, son muy rapidos, por tanto al 

mandar las instrucciones para el depdsito de la solicitud en 

nuestro pais, conjuntamente se mandan los documentos que 

acreditan el registro en aquel país, púr tantv, y una ve= que 15"'!' 

cuenten con los documentos respectivos se presenta tanto la 

solicitud como el registro frances; estableciendose en la hoja de 

' {19) Reglamento de la ley de Invenciones y Marcas. Mexico 1988. 
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pais. • ;·· ·.; ,; ~ .';:, · .\ 

Se indica • pues, · ~l ~ál:,;;~n ;~l qtle s~ '. solicitó la marca¡ 
·;- -, .-- -.,'_é ···-"·"' _.-/:· --~5~;·.--~----~---. ·.::··; '::' - -, 

tambÚ:~ri ,-.. la-,~- .r~Cha·-~,~~ .:1-a 'cµal '-'·Se hiZo: tal· depOsi to, que ser~ la 

que·~, d~: ,_:,~~-'! ,_,-; J;!r~~;~~;,:·::~~::t:;_-~ .:f~~-~~2{;:~n-· i~'' que se tendra' como 
Prese~~~--~~ ff·~ ;-~t'-~j~~ft~~~~~;~~~;~-~~~·~·-~~·d:>~~i~-. y por Ji timo, el nJmero 

de la ~~adi1:tid~ q~e.;~~~;~ ~~ncicné, en algunas ocasiones y de 

-cont~r :;~;~~'1¡fr¿6~.;.}.P ~.P·:·~¡-~-~-o·-,:_:·.~_se -~stablece el nÚmero del registro 
,~, '":-.-·- - -

-· "r~d~~ -_-~est:Os datos deben de corresponder perfectamente, con 

los. datos -:·est~blecidos· en· la copia certificada que se presentara 

del documento de prioridad, debidamente legalizado; asi mismo se 

debe de tener especial cuidado en checar la traducción hecha de 

este documento de prioridad a fin de evitar posibles 

requerimientos por parte de la Oficina de marcas, y con el fin de 

aclarar los puntos que no concuerden. 

El art. 81 del Reglamento señala lo siguiente: .. Cuando se 

reclame derecho de prioridad de la marca. de acuerdo con el 

articulo 113 de la ley, deberá presentarse, dentro de los tres 

meses de haberse solicitado el registro d~ la marca en México, 

copia certificada expedida por las autoridades competentes del 

estado extranjero en que se solicitó el registro y demostrar 

posteriormente que fue otorgado este en ese pais. De no 

presentarse dicha copia certificada se tendra' por perdido el 

derecho de prioridad que se pretenda conforme a la soliicitud 

pres~ntada en el extranjero. 

Si existieren disposiciones en tratados internacionales 

sobre esta materia, de los que nuestro pais sea signatario, se 
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estar-á a lo dispúesto .. en ellos. 

Las solicitúd'es que. S'e :· recliam~ ·- del-echo cie prioridad 

conforme al_:·. arti"C'ú10'·· 113·· -de :Í:~ ·~~Y~ -~~b~F~n ~>.'i~-~:6i'~'.~:i~e/: en é-1 

mismo. pla·zo en ;~ue ~~~rr~~\l~~va~ •;ra~;q~i" no'.i r~tiamen dl~ha 
prioridad ~· e~~eciir·sei/ ;,f/ú~~~º'~·~~~~2~fi.,j!~líáÍarié1~' ~6;i;() ,·~cha •. 
lega1 .ia de· p~~J'~·~ri:i·~d-icih-: .·~é/;i:~-:-~~6::i'i:li':~-J"á{~~:'.;;Í~--·;riT~~~·6'io~~--cuándo 

:~l) 0.::,.;.': :. ~; >'/•)G • ,~•:·;'" ' ·.:~:~· 

s~ .. _,-d_em_~~~-~re /· qu~.,.:~: e.r{-ei)~:éxtf~'rf~,~~f~i.~~J"~,~-b.~~-~~: r _e1,. T"égiStro. la 

p~{o_~ida\d ·' - ' s·e ·. ~,jc·o~·66~~-~r; -~~?-~·o·~~['.:f~f~~~~-~.'~ .en que hubiere sido 

co'ncedida"; { 20) 

El original de presentada ante la 

Dirección se utilizará como titulo que acredita al titular como 

legitimo propietario; en tal documento, en el apartado se 

establece: "SE CONCEDE PRIORIDAD" 1 en tal apartado deberla de 

establecerse, si se concede o no la misma, sin embargo, en la 

pr;ctica esta figura se tramita paralelamente a la solicitud, por 

lo que sigue un tramite especial.que en la mayoria de los casos 

se resuelve despue~ que se otorg; en registro, por lo que un 

cliente extranjero, no logra entender, el porque de no señalarse 
, 

en su titulo la concesion o negativa de la prioridad. 

Considero que el derecho de prioridad debería de resolverse y 

así señalarse, al momento de expedir el titulo correspondiente y 

nO dilatar tanto el otorgamiento, en detrimento de la formalidad 

que reviste tal hecho. 

Quiero también señalar algunos artículos más del Reglamento 

citado, con el fin de establecer ciertas formalidades que son 

requeridas en la. tramitación de las prioridades. 

(20) Reglamento de la Ley de Invenciones y Marcas. Me~ico 1988. 
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Tal es el caSo del _art.:··2o":.-_·que.a fa letra_.dice; "Todas las 

solicitudes o promoci.oOe_s ',~~:e·:~~·;·presen,ten ~nte. la s~cretar!a, y 

en su caso~ - manera 

respetuosa, ,··en ··1c:11·9~6. ~S"Pá'ñ~i,:'·y:: e~~ri ta· a maqUina. Las que no 

cuiuplan· con -:e~-~t6~ .;r~~~ui~i-t¿~: :~~:i'~-~::;·d~vU~l tas si O iniciarse lo que 

se pr:omueva .-~- ~~-i-~~¡;~~:r-::-\, '"'>->·-~;_~;·;.:: "'' 

Cuando se ~xhib.a ·.:.d·oC~:~~~-i-~ciiJn idioma diferente al 

espaOol, se acompañárá· la co'ri-eSpondiente traducción al español, 

certificada por perito traductor facultado por autoridad 

compet.ente y legalizadas si asi··se requiere'•. (21) 

Aqui se establecen las formalidades que deben de cumplir, 

todos y cada uno de los esc-ri tos que se presenten ante la 

Oficina de marcas; para el caso de los documentos de prioridad, 

los mismos deben de p"resentarse con su debida traduccioÍl hecha 

por peri to traductor, :ademas de presentarse la copia certificada. 

Art. 3o. : "En cada promociO~ subsecuente que se presente ante 

la Secretaria se indicará invariablemente el número de 

expediente, titulo o registro de que se trate. Las promociones 

que no cumplan estos requisitos se tendr;n por no presentadas. 

Por cada asunto a que se refiere la petición deberá 

presentarse una promoción y no involucrar en un sólo escrito dos 

o ' mas asuntos cuvo despacho corresponda a oficinas o 

departamentos diversos.{22> 

Art. so.: "En los plazos fijado: por la Ley 

Reglamento en dias. se computarán unicamente los 

y este 

hábiles. 

Tratandose de termines referidos a meses, el computo se hará de 

C21) Reglamento de la Ley de Invenciones y Marcas. México 1986. 

( 22 l Idem. 
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fecha a .fe-Cha considerando "inc.iuso····Íos· dia~. inhábilE:s. 

Salvo· los casos.-en ,que la i"ey_ corlteilga.:·dispOSiciories. E=xpr~~as 
'. - , __ -, 

.en. diverso(.- sei1tid0· • .! ; i_Os _:~··p1a_io~ .r~--~~pez·a'.T_ári a_ ~-·e_orrer r e1 :·dia 

':~ :-: ' 
Las·- pu·~ii_~-:~Ci~Xes Len'·:;:· 1a_'Gac~~a '/d'.e:-::,:.1nyericioneS y ~·-Márcas 

Surt.ii"a;~~-: efectos ·de -n¿;tif.icadión~ en· ik ·t¿~h-~;·~~~:-tjU~\ ··1a pro.pi a 

aaéet'a. se- iridique o' en su d'ef~ctct.--~--~i·-:~~-i~~-~ ;·~;í~-:~·~:~~'i:~i; .siguiente 

B •. -OUIEN PUEDE SER PROPIETARIO DE LA 

En. ia gran 

mayoría de las legislaciones marcarias, . asi ._·como en las 

respectivas jurisprudencias, la doctrina· de cada pais y dema~ 

lineamientos relativos a la tramitación de registros marcarlos, 

el criterio adoptado es de tipo liberal, es decir, cualquier 

persona física o jurídica puede solicitar a la administración 

pÚblica respectiva, el registro de una marcb. 

Me voy a permitir citar en primer te"rmino lo establecido por 

la Ley de Propiedad Industrial de 1942, la cual establecía que el 

derecho a ser titular de una marca registrada correspondía en 

México, a todas las personas físicas o morales, nacionales o 

extranjeras , con tal de que reunieran los requisitos señalados 

por la ley o por su Reglamento. 

Respecto de las personas físicas, estas podían ser nacionales 

o extranjeras, comerciantes o no comerciantes, siempre que fueran 

mayores de edad, o no siendolas, que actuaran por medio de un 

representante legal. 

(23) Reglamento de la Ley de Invenciones y Marcas. Me'xico 1988. 
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Las sociedades pod!an ser civiles o·mercantiles. asociaciones 

o entidades de cualquier otro tipo. 

La actuación podía ser personal o por conducto de un 

apodera.do, quien debería de ser una· persona física; y en el caso 

de que los apoderados fuesen varios, uno de· ellos seria el que se 

encargaria de la tramitacioñ. El carácter de apoderado, se 

acreditaba por medio de un documento de poder. 

Lo citado era establecido por la legislación anterior 

sobre nuestra _materia:- actualmente~ las cosas aparecen de manera 

muy similar, simplemente variando-la forma de establecerse en la 

Ley y en su Reglamento. 

De - cOñ,fo~~id~d ·con el-. ·art~· 89-LIM: -~'.Toda_ persona que este 

usando o quiera usar una marc~ p_a_ra· __ ~-~.st_inguir los articules que 

fabrique o prc-duzca. podrá a'dquirir el derecho ·exclusivo a su 

uso, satisfaciendo las formalidades y requisitos que establecen 

esta ley y su Reglamento. 

Igual derecho tendrán los comerciantes o prestadores de 

servicios debidamente establecidos. respecto a los articules que 

vendan o los servicios que pres~en en el Territorio Nacional y de 

los cuales quieran indicar su procedencia. Los comerciante podr;n 

usar su marca por si sola o agregada a la de quien fabrique los 

productos con el consentimiento expreso de -:::ste".(24) 

Al establecer este articulo el concepto d¿ "Toda persona", se 

da por asentaj: que no existe restricción alguna en el derecho 

mexicano. para adquirir el derecho e~clusivo al uso de un marca. 

Igualmente cualquier persona fÍsica o jurídica, puede 

. 
(24} Ley de Invenciones y Marcas. Mexico 1976. 
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solicitar el ... registio. de;_una maré:.a, sin que· se t.engan que cUmplir 

determinados requisit.os o condicione~, iÍl.depe"nd~·~~téS: d.~·~ los 

requ.erido.s por la. ley. 

Tenemos ent.onces que cualquier pEirsona p~·ede ,ser·_, ti t.,ular de un 

regist.ro, sin embargo la ley prevee .. como modo de ·extinció~· de un 

regist.ro, la no explotacio'n del mismo, por lo que p~ede cuaiquier 

persona ser propietaria de un marca, pero si no ·hacé-uso ·-de la 

misma. se extinguir~ de pleno derecho. 

Pero vayamos· a ver lo que establece el Convenio-. de_·~a:i:-i.s~ ~e.l 

que Me~ico es signatario, a este respecto. 

Art. 2o.: .. Los subdi tos o ciudadanos de cada tino de, : l~ls 

Estados ·contratantes gozar:n. en todos los demás Estados de la 

Uni~n. en lo que concierne a las pat~ntes de invenci¿n, a los 

d~bujos o modelos industriales, a las marcas de fabricaa o de 

comercio y al nombre comercial, las ventajas que las leyes 

respectivas otorgan act.ualmente u otorguen ~n lo futuro los 

nacionales. En consecuencia, tendr;n ld misma protecci~n que 

estos y el mismo recurso legal contra todo ataque a sus derechos, 

bajo reserva del cumplimiento de las formalidades y condiciones 
, 

impuestas a los nacionales por la legislacion interior de cada 

Estado". ( 25 > 

De acuerdo a lo establecido en el Convenio de Paris, cualquier 

perscna ~acional del pais en que se solicita un registro de marca 

o bien no nacional del mismo puede ser titular del mismo, 

recibie~do un trato igual al de aquellos, siempre que se cumplan 

con los requisitos señalados por las legislaciones nacionales; 

(25) Convenio de Paris. 
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Por tanto lc·s ·.extranjeros, nacionales dEi: algUno ·de- los· paises de 

la Unio'n _pueden· re°gistiar una mar:ca '· como los nacionaales en 

razo'n de ~:ste·:pri''1ciPio rundamentai del art: 2. antes transcrito 

al nacional. 

'. ···::::' . ... ,":.- ... º: 
-Persbnas;,'t Í.sicas:~ 

Eri eL derécho .. se distinguen las personas _.,.. -.--. 

fÍsfc:aS dé - las ·morales·¡ de "tal: ma~~-ra que existe la persona 

Jurídica indi~idual ~:·.1a·~----.Pei-:~o·~·~~'. ~-~:~!dicas colectivas. 
·; ·" 

El' hombre constituye la· persoria física, también llamada - . •, - . 

persona jurídica· individuai ;--:~-os ·-·ent~S creados por el derecho son 

las personas morales o i~~al_es', llamadas también 

juridic-as colectiVas. 

personas 

Por persona Jurídica se entiende:·.'-"el- ente capaz de derechos 

y obligaciones, es decir el sujeto, que-puede ser susceptible de 

tener facultades y deberes, de int-ervenir en las relaciones 

jurídicas, de ejecutar actos jurídicos, en una palabra, el ente 

capacitado por el derecho para actuar jurídicamente como sujeto 

activo o pasivo, en dichas relaciones". (26) 

Las personas físicas, como las morales poseen atributos que 

las hacen distinguirse unas de otras; Dentro de los atributos de 

las personas físicas o seres humanos, tenemos los siguientes: 

-Capacidad, -Estado civil, -Patrimonio, -Nombre, -Domicilio, 

-Nacionalidad. 

Existe una correspondencia entre los atributüs de las 

personas físicas y morales. exceptuandose lo relacionado con el 

(26J Rojina Villegas. Rafael. Compendio de Derecho Civil. Ed. 

PorrÚa. Vigesima Edici~n. H;xico 1984. Tomo l. Pág. 75. 
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estado civil, el cual sólo puede darse en las personas físicas. 

Toda persona que reuna estos atributos podrá ser titular de 

un registro de marca en México. independientemente de la 

nacionalidad del mismo; y en base a lo establecido por, la ·ley de ,,-,_. 

Invenciones y Marcas vigente. 

Inclusive varios preceptos de la ley nos conllevan a ·concluir 

que no existe restricción alguna en cuanto a la titularidad de: un 

registro, en base a la nacionalidad: tal es el caso del art.127 

donde se establece que toda marca de origen extranjero o "cuya 

titularidad corresponda a una persona física o moral extranjera'*, 

destinada amparar articulos, etc., etc. y referida a la 

vinculación de las marcas; en este precepto se contempla la 

titularidad de un registro por un nacional o por un extranjero, 

estableciendose para tales efectos obligaciones que cumplir y en 

igualdad de condiciones. 

En consecuencia, personas r!sicas, nacionales y extranjeras, 

podr;n ser titulares de un registro de marca en nuestro 

pais, recibiendo para tales efectos el mismo trato. 

-Personas Morales.-

El derecho no sÓlo ha reconocido que el 

hombre es el unico sujeto de capaz de tener facultades y 

deberes; tambie~ a ciertas entidades ~ue no tienen una realidad 

material o corporal se les ha reconocido la capacidad jurídica 

para tener derechos y obligaciones y poder actuar como tales 

entidades. 

Asi como las personas morales tienen atributos, lo mismo 

sucede con las personas morales las cuales cuentan con los 
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siguientes: -Capacidad, -PatriÍu.on{o, , -Denominacid'n o Razón 

Social, - Domicilio y -Nacionalidad,' 

Las personas mora.1es o JUrídi.Cas resultan ser: "toda unidad 
,,_ :·--, 

Órganica resultante de una ·colectiVidad organizada de personas o 

de un conjunto de bienes a los que, para la consecución de un fin 

durable y permanente, es reconocida por el Estado u"na capacidad 

de derechos patrimonial.es". (27) 

Son los entes creados por el Estado. 

Seg~n el art. 25 de nuestro código Civil vigente: "Son 

personas morales: I.-La Nación, Los Estados, y los Municipios; 

II.-Las dem:s corporaciones de carácter pÚblico reconocidas por 

la ley; III.-Las sociedades civiles o mercantiles; IV.-Los 

sindicatos. l~s asociaciones profesionales y las demás a que se 

refiere la fracción XVI del articulo 123 de la Constituci;n 

Federal; V.-Las sociedades cooperativas y mutualistas; VI.-Las 

asociaciones distintas de las enumeradas que se propongan fines 

políticos, científicos, artísticos, de recreo o de cualquier otro 

fin licito, siempre que no fuere desconocido por la ley". 

Con lo anterior quiero establecer lo que en M~x.ico se 

considera como una persona moral, y como ya se expreso 

anteriormente el hecho de que cualquier persona puede ser titular 

de un registro de marca en nuestro pais, todas las personas 

morales estan comprendidas en tal supuesto. 

Las personas morales de nacionalidad mexicana son aquellas 

que se constituyen conforme a las leyes de la Rep~blica y que 

(27) Rojina Villegas, Rafael. Compendio de Derecho Civil. Ed. 

Porr~a. Vigesima Edición. Me~ico 1984. Tomo I. Pág. 155. 
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ademas establezcan su domicilio' dentro -~el Tez:-ri tc'.r~o)la:ci.onar. 

Las personas morales extranjeras s~,;~'ri _:_. aqUe11a·s que -.. -se, 
.:: : .. ::.-. ::'.'':", 

establezcan bajo las leyes de algur:i _pais- e?<traiiJer?: y. que-_ tengan 

su domicilio en aqu~l. 

En ambos casos, la ley las faculta p~ra ser titulares de 

registro marcarios, ' ademas de go~ar-de un trato igualitario, 

de acuerdo a lo estalecido por la LIM y por el convenio de París 

en lo relativo al principio de igualdad de trato para los paises 

miembros de· la Unión·- y a la igualdad de las personas basada en la 

Constitucio~~PolÍticá Mexicana. 

Primeramente establecere lo que nuestra 

acerca de los mexicanos, 

consagrado en el art. 30 que a la letra dice: "La nacionalidad 

mexicana se adquiere por nacimiento o por naturaliiaciÓn. 

A) Son mexicanos por nacimiento: 

!.-Los que nazcan en territorio de la Rep~blica, sea cual 

fuere la nacionalidad de sus padres; 

II.-Los que na=can en el extranjero de padres mexicanos; de 

padre mexicano o de madre mexicana. 

III.-Los que nazcan a bordo de embarcaciones o aeronaves 

mexicanas, sean de guerra o mercantes. 

8) Son mexicanos por naturalización: 

!.-Los extranjeros que obtengan de la 

Relaciones carta de naturalizaci¿n, y 

Secretaria de 

II.-La mujer o el varon extranjero que contraigan matrimonio 

' con varen o con mujer mexicanos y tengan o establezcan su 
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~-·> ·>~:.;:-:- ... ":>--

de un ,cua.1q'uier .:~-~~r~-6~~ ·:~::'m'eXlcana ·puede ser propietario 

registro.~· '¡·in·~;~~ re~:~~¡·~~·i·ón::·~-{~~na; aunque como ya se mencionó 
• ·.,~ '- --· ~__;-,o¡ C • --;;,'.f0f:'· -'·F'i;~:{.~: <~·(:''.~: .. -,.--o,;: 

antéri_or~~ri.~~--;, ;"";'l'a ·:;~¡·le~/;!.'. es:tab.lece· que a fin de mantener los 
·:-:¡¡· -, '\> >>:. . 

der'eCho~~,m~-~~a·r·.i·~·s:-.~~~b;~ uri<_-¡..e_g_~sti-C?. el mismo debe ser explotado 

por-.: lo<'.'~~;~,;~, C-Órisid~r~~- que E!l titular debe reunir ciertas 

cOnd'.i~10~~~··:: ·comO".po-r e.j'emplo lié:iuidez económica suficiente como 

para poder explot~~ su marca y cumplir asi con lo que señala la 

ley 'de la materia. 

-Extranjeros.-

El art.33 Constitucional establece lo que se 

considera como extranjero y que a la letra dice: "Son extranjeros 

los que no posean las calidades determinadas en el articulo 30. 

Tienen derecho a las garant!as que otorga el capitulo I, titulo 

primero, de la presente Constitución: pero el Ejecutivo de la 

Unioñ tendrá la facultad exclusiva de hacer abandonar el 

Territorio Nacional inmediatamente y sin necesidad de juicio 

previo, a todo extranjero cuva permanencia juzgue inconveniente. 

Los extranjeros no podr;n, de ninguna manera, inmiscuirse en 

los asuntos políticos del pais". 
, 

Ya quedamos que loe extranjeros tambien pueden ser titulares 

de derechos marcarios en nuestro país; sin embargo en los casos 

de los extranjeros residentes en la Rep~blica, estos debera~ de 

exhibir la documentacio~ que compruebe su legal estancia en el 

pais, su forma migratoria y la identificaci¿n del documento 

eXpedido por las autoridades correspondientes. 

Si es el caso de que el.solicitante sea una persona moral 

109 



extranjera, deber~ comprobar .su existencia a~t~· · .e1.· Con'Sut. de 

Me'xico mas cercano a su domicilio a traves d~ ·~·~ .ÑOta~io 'pÜblico 

que da fé Y cuya firma es legalizada por el consul. 

·oeber; de presen~ars~ ·toda la documentacioÓ· relativa a la 

legal. ex~st.encia de la sociedad en aquel pais. documentación que 

en su momento sera certif ieada y legalizada por el ServiciO 

Consular Mexicano en aquel pais, para que de esta manera se 

cumplan con las formalidades que establece la ley y para el 

supuesto que paso a exponer. 

En la 
, 

practica casi la totalidad de las personas físicas o 

jurídicas, nacionales y extranjeras, emplean el servicio de un 

mandatario, generalmente especialista en la materia; esto suele 

ocurrir con mayor fracuencia en los casos de extranjeros que 

pretenden el registro en nuestro pais, o bien aquellos nacionales 

que desean el d~p;sito en alg~n país extranjero que resulta ser 

de su intere's. 

De acuerdo al criterio sostenido por el tratadista Nava 

Negrete, la DirecciC:n de Invenciones y Marcas, debería de crear 

un departamento especial de asesoria a fin de que cualquier 

persona tenga la capacidad de realizar el trámite del registro en 

nombre propio, lo cual redundaría en un beneficio econ~mico para 

el titular, que no tendr!a que recurrir a los servicios de un 

agente especializado en la materia, o al menos que conozca del 

tema para el trámite de su registro. 

En el caso de los extranjeros, esto lo considero no muy 

factible ya que tendría que despla=arse a nuestro pais Y· en 

algunas ocasiones, por la falta de conocimientos del idioma, le 

resultaría m;s difícil la realizaci¿n de este trámite, mientras 
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quE: -::n :1 CóS~ de que utilizara l?s se:rvicios de un mandatario. 

-:it•iament.e radicad~ en el pais, el trairÍi te le seria más sencillo, 

aunque tendría :q~~- pa?ar __ t_odo lo -relativo ól mismo, y que en 

algunos casos lo_S ryonorarios -s~_an- superiores a los· propios gastos 

hechos en bas~,- a. __ l"a ·Ley ~:=deJ:'.al de DereChos fija~a para .es tes 

casos. 

Por Ú~ti_m~": :. __ s~A~ q_u_ier:o. menciOriar_:_que en' el ,Caso: de que se 

emple~n · los s_~-i-.vi~ioS' d~ :·un ~anda.t:ario, :---el· .mi.Sino 'deberá de 

presen~~!' lo: :s1g~ié
1

~te: 
_ PersOiiá._ ::_f!S . .:(~·a· .-. 'ríáCiori'ai: car.ta pode~ 'Con ,la que se acredite 

ante· do's · t·eS:t~gOs, de los cuales se 

espeCif~~ar_a sus ,;.:~c;~-~~e~'.·'._com~~1et-~~': -asi-· co-mo' sus domicilios. 

acreditar~ su 
' ... 

persoriali~ad-'., ROr, _los medios establecidos por la legislación 

civi~'. o meÍ-;caótil. _:e>:h:Í.bf~ndo la escritura p~blica en la que 

con~ten -l~s ,_facUftcides .de quien le otorga el pvde:-r 1 manifestando 

bajo pro:testa' · d_e "decir _ve:-rdad que no ha sido reelevado de su 

mandato. 

Persorias físi_cas extranjeras: d·:-cumentc· de poder, donde se 

hagan:constar las facultad~s del m~ndatario; sin que se requiera 

legalizaci~n- aun cuando el documento se haya otorgado en el 

extranjero. 

Personas morales extranjeras: documento de poder debidamente 

notarizadw y l~galizado por el Servicio Consular Mexicano o por 

las autoridades diplomaticas mexicanas. 

En el caso de los extranjeros que tramiten un registro de 

marca por su propio derecho, deber~n acreditar su legal estancia 

en el pais, cuando no residan permanentemente, deberán de seOalar 
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domicilio para oir notificaciones de:ntro ·del: Terri tói-iO rlacional 
' ' 

y designar apoderado-·o persona áutori::ad~ p~ra _-;~ci~ir ias ·mismas. 

Como va 

di.1iJllos la gran ~ay~~i-~ .d-= l'as_ .l~gi~l.aci_o.ne~ :márcari'as 

calificativo especial para el soli~~ t;an_te_. 

Existen legislaciones bajo' la ·influenciá 

~-,·_: ·~ - -.-.~ :·.~:: 

b~ita~ica 

exige 

en las 

cUaleS nO:.-e·s-·neCesBl-io ciue e1 titular de una marca realice una 

·aCtiV-idad··· ~Omerciaf· o industrial; pero si no' utiliza por si 

mism·o· la·s · marcas, el mismo debe de estar en condiciones de 

-- cOOt-roiar;·_-ia- C~lÚtad ·de --los prodUctC·s amparados por su marca. 

Los paises con influencia latina no exigen generalmente 

ninguna calidad al titular de un registro marcario. 

Sin embargo existen otros paises. cuyas legislaciones exigen 

de una manera directa o indirecta que el titular de una marca 

posea ciertas calificaciones. Por ejemplo, algunos paises en cuya 

legislaci(.n marcaría exige que el titular de la marca ejerza 

personalmentt una actividad industrial o comercial, tenemos 

Alemania, Austria, Brasil, Canada, Dinamarca, Japón, Suecia, 

Turquia, Uruguay, entre otros. 

Para el autor espai1ol Hermenegildo Baylos Corro::a "La 

exigencia de que en el peticionario concurra la calificación de 

industrial v c.c.mercial carece de justificación alguna y no 

constituye presupuesto escencial de lú regulaci;n de la materia 

en el EPI. Sin embargo, no puede negarse la posibilidad de que, 

en el curso del procedimiento, le sea exigida la demostración de 

e•• calidad, sobre la base d-el ya citado Articulo 149". {28) 
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En Italia se señ-ala qué la ·solicitud de un·:,r:egistro de marca, 

puede ser propuesta POr c.ualquiera, sin que concurra algJ°n 

particular ieqUisit~ ·- ~~1a:t~VC:-.:a i:~· aCtiy~dad profesional del 

solicitante;-· no: obstant~;· lo"~':~~~~~i~~·~ o'i:.ros ·-.tratadist3s italianos 

opinan que una marca d~positada po.r quien no es fabricante, ni 

comerciante, no eS val¡~-;·_· .... ··.· 

Despue'S de· inves-t"ig_.ir _a1guno·s tratadistas y estudiosos de la 

materia que nos· .~cupa:·; P~dem?s =¿onsiderar que la gran mayoria de 

las legislaciones marcarlas, las jurisprudencias respectivas y 

las práct-ic.a's · cOmunes, no ·establecen calidad especifica para ser 

titular de-un regis.tró marcarlo. Es indistinto que se dediquen a 

la actiVida-d q~e sea y _los_ productos o servicios que pretendan 

ampa:rar-o préstar con su marca, guardando la debida distancia con 

las legislaciones que si establecen una calidad especial para los 

titulares. 

En nuestro pais, la legislación no establece como requisito 

para la obtenci¿n de un registro marcario, calidad alguna para el 

titular; baste que cumpla con las formalidades y requisitos que 

senala la Ley para podsrlo ser, sin importar la actividad qu~ 

se dedique o quiera dedicarse, siendo mayor de edad y no si~ndolo 

que act~e por medio de un representante legal. 

(28) Baylos Corroza, Hermenegildo. Tratado de Derecho Industrial, 

Propiedad Industrial, Propiedad Intelectual, derecho de la 

competencia economica, disciplina de la competencia desleal. Ed. 

civitas. S.A .. Madrid, 1978. p~gs. 851 y 852. 
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9.-FECHAS CLAVES.-

En este punto se establecerán las fechas 

que deben de. tenerse presentes en todo momento por el propietario 

o bien pOr la persona o personas que se encargaran de- mantener 

vigentes los derechos marcarios del titular, a fin de que el 

registro no vaya a perderse. La ley es clara al establecer a 

partir de que fecha deber; de empezar a correr el plazo, para la 

realizacío'n ''de determinadc·s trami 'tes que ~ermi ten que nuestro 

·registre de t:iar:ca se mantenga_ vigente y con todos los derechos 

que le son inherente~ para con el titular . 

.,-Fecha l.egal,,'-

" Esta -fec.h·a. Se refiere a aque-11a en que fue 
.-_.;· - ·-. ·- ~-- .-. 

Prese~-~~~-~ i~- ~O~liC-ifudf-~ ~est·ab1ec1endose- claramerlte el dia. mes y 
-;_ ':_-·;;: ,.:,:·, ......... ;·, 

año de ·.su presen:tacicn 1 ade:~ás de la h?ra especifica, en que se 
'"' ,. 

pres~l')~C?.:·~-: 

~~.-~La:/::~-. ~~¿·ha<~ y :<ho;~ "···de. p~-~seritaci~n de la solicitud 

registr_o'· -E:!!r-~- --i~ ;.fe~h:-~ :~.1~gat de .··la~ ~arca y servira de base 
'' .- .;:, "· ·.. ' - ' -:-- - ~ 

determii'úli :·.,~.~ :.·.--pr~i~~i'~~,, ~" ~-~st¿·_ i~ est~blece el art. 
,· 1:é··. ··:~:.r-.. ·- e- .•. 

_.-;>~-

112 de 

LIH; 

de 

para 

la 

Estfi ·-re·bh~:]/·¡~g~l-, .. actualmente se establece en un recuadro 
'·· .. '' .. :. 

-que··º se - en~úent:ra· en la hoja de solicitud en la parte superior 

derecha, en el cual por medio de un sello utilizado en la 

Oficialia de Partes queda fijado y es Ünico para cada sc·lic.itud, 

posterior registro (de asi proceder). 

La fecha legal es la fecha del nacimiento de un registro; en 

algunas ocasiones esta fecha sufre un camtio, y este es el caso 

de cuando se esta reclamando prioridad, en el cual la fecha legal 
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se retrotraerá a' aquella en, la que fue presentada en el 

extra~jer<? .. 

A parti·r -~·~;-~;<;_·fecha "'l~gal- .se ·empieza: .a· ·cO?-rer el pÜZ:o de 

vi~~n~·i~-.: .. '~~: U:ri- r~-~'is~'io ·-~~; ·tna~-ca ;" e~tosc- pla·zo~ . ~~r.an _ renovables 

P?r peri~J.6_~ ·'d~: tiempo- ~guales y .. Con base·,.·a ·1~ fecha legal. 
-·--:;:;.,.· 

,·_pai".~ir -.-.-de·-:::¡a::·,- recha -legal y dentro de los 

s.igu1~~~~~:\~; ·a~-:': i·~:.:: :.m-isma· (en cualciuier momento) , 

tres años 

deberá de 

demostrarse el _uso efec~ivo de la misma, de no demostrarse se 

eKtinguido de pleno derecho el registro 

correspondiente. 
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Es importante señalar que uno de los 

requisitos q":1e- debe de contener la hoja de sol_ici tud, y que de 

hecho cuent~ con· un ápartado especific9 dentro de la misma. s·e 

refii::r~ a -la fecha desde la cual se viene usando· ·la mar:ca, Sin; 

interr~:~ciÓn en el pais; cabe tambi;n la posibilidad de ·."h;aée"rSe 

la'declaracioÓ correspondiente, en el sentido ·de ·que· la ·m~rca'. no 

se ha usado todav!a. 

En el primero de los casos, es ·decir cuando sé .. deCiare .y as,i 

se iridique la feCha de inicio de uso de la marca, la ley lo 

establece en el art. 160 que_ a la 'letra dice: ºLa solicitud de 

regis~ro de una marca se·presentará ante la Secretaría de 

Comercio y-- Fomento Industrial por escrito, en el que se 

hará .ConStar -.1a"-,denOID1ñaciÓn de la marca o su condicibn de 

innominada·o mixta, el nombre, domicilio y nacionalidad del soli

citante, la úbicaci~n del establecimiento o del principal, si 

tiene - varios-; la declaraci6n de la fecha en que se principio 

a usar la marca, la 
, 

que no podra ser modificada ulteriormente, 

asi como los dema's datos que prevenga el Reglamento". 

Con tal precepto, se determina que la fecha del primer uso 

declarado no puede variarse posteriormente; por lo anterior es 

importante cerciorarse de la fecha exa·~ta del primer uso de la 

marca, antes de hacer la declaraci~n correspondien~e. 

La declaracio~ del primer uso de la marca, facilitar; las 

cosas en caso de controversias, al go=ar de un mejor derecho, 

sobre aquella persona que quisiera registrar para si una marca, 

en perjuicio de la persona que ya venia utilizando la misma, 

aunque no hubiera tramitado su registro. 
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Es aconsejable utilizar los medios publicitarios idoneos a fin 

de poder comprobar el primer uso de la marca; esto se puede 

lograr mediante el empleo de publicaciones, documentos de pedidos 

de articules amparados por la marca, factura·s y demaS medios que 

en caso de litigio servirían como pruebas para demostrar el uso 

con anterioridad de la marca. 

El art.93 LIM establece- q\.ie e( derecho al uso exclusivo de una 

marca, se obtiene mediante su· r'egistro, pero el mismo no 

producírá efectos · cont~a .Un t~rcer~- _que e~pl~~aba _en . la RepÚt·l ica 

la misma marca u. otra semejánté;-' 'si~enipre .y~ :"cuan.do.'-· _el·; _tercero 

empeZado a usar la marca \con -~~s. '-':á~'·.'. cun ·· ;:~ño 
anterioridad --a la- reCha :lega1 dé_-~:~::·i~gfi~--f~~},~ _)~~-~-::'.~'. ·,n,:·~~ ~:> 
hubiere de 

'-

El- tercero .tendrá ·derecho_:a scli~·f ·t~;te-i ~~eg·1:~~~?::·d-~-~'.su" marca -

dentro del año siguiente al dia en que fuere publicado el 

registro vigente y en cuyo caso se tramitar; la nulidad de este. 

Para el caso de que se quiera iniciar el tramite de nulidad 

de un registro, por una persona que se considere con un mejor 

derecho sobre la marca, deberá de presentar los documentos 

necesarios para comprobar que este venia usando la marca con 

anterioridad a la fecha legal del registro que se quiera declarar 

como nulo. 

Es importante señalar la fecha del primer uso de la marca por 

lo antes senalado. 

Quisiera manifestar en est~ momento mi punto de viE>ta en 

relacio'n-con este art. 93 LIM, en su J1tima parte al señalar que 

se tendr; el derecho de solicitar el registro dentro del año 

siguiente al de la publicacio,.n del registro; No considero del 

todo acertado este precepto, al señalarse como fechas para el 
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inicio de la acción, la fecha de la ~~~t~_cac.i~n en· la Gaceta de 

Invenciones y Harcas. 

Como es bien sabido. el·. retraso. en·.-:·1a' pub~ica_~iÓn ._de la Gaceta 
_.-_ "• --~; , -. 

es de alguncis meses, por lo _ta_i:ito,- lci, publicacion de los registres 

otorgados es del conocimiento d2· .- 16-s titulares o de _los 

mandat.arios, hasta que como va 

expres~ es. resagap.?, pér~ie_nd? ·_un 'ti~thpo_ muy_ val.ioso para todos 

los interesadps :·'.al no p6der.:iniCiar acci~n alguna, adem~s 
" • • o • - ··- , ••• ~ 

alguna_s ocasiones ~{-ti~~lá·~ o~ei manda.tario se ·enteran de 

otra ·inarca-, 0 /~~:A~L m~~b~~:_:~-~i~6h~·.,-durant~-·.1a· , 
tramitacion de 

en 

la 

la 

pr:6Pi·~¡ai.~.:·2·~,~~~f~;:~-~:~~f~-~: ár{~-~-r·i"~'ri~~d-, ··;_~tandolos de· manos ·-1a ley al 

no pe~~~i ~i:;_~'p,~·á-~:._~~~:~~~;: qlle ~-~._-~·t~~:gJe·· ·a~-u~lla y _sea· publi~a~~. 
··-·- .'-:' ~~--.:':;-<'- >.~~ 

~fc~ch_a_' df= '._kX-~~:di~i~ón_: ~ 
. ~,,, 

_Esta fecha se refiere a- la fecha en la 

que el reg~str_o ha sido otorgado, una vez cumplidos con todos los 

requ~sitos Y: pasado por los tramites ante la Autoridad. 

La fecha de expedición, de registro o de otorgamiento de la 

marca, será la fecha en que la Autoridad otorga el derecho al uso 

exclusivo de la marca; Si los tramites que se siguen para el 

otorgamiento del registro, resultan favorables se cita al pago de 

derechos por concepto de la expedición del titulo; cubiertos 

estos se proporciona un nu~ero definitivo de registro y se 

procede a expedir el titulo correspondiente que ampara la marca. 

La fecha de expedici¿n del titulo sera la misma a aquella en la 

que se enteraron los derechos finales. 

Es importante señalar que al momento de expediar la "cita a 

pago" que es el oficio por virtud del cual la Autoridad 
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cOmpetent~·- Téq·ui:ere J--~~-~-~~opi·et·a:~-i6 ¡~-~~~.-.:~~u -:·apo~-~rad~~:, el~·~· pago- de 

d'ere~-h~~ :.--~~-~ ~-~-i-~~f ~~:~~t~-~'t:~~-~d;_~-¡~~-:~~--~~} ,~:~ti ~tr~~::·.fr~¡-_'.:'.:; :~1-~:~~ ~.~:: ~~5~ i a 
una fech~:.-:11~it~::_.~ar·~: -1~':'"re~í'.1z·~ci¿~~~de~~tP.~~~ :-'~.:~i<n-ü -~s-~;::bu;:~1~·~en 

-- ...:¡~, :'_" ' 
ios der_~-¿,h·~-~-~: :· d;;;-~t~-~~-) d-~¡. :.~ik~r¿~r.- ~~~~,~-~~clb: _:} ~~-\ ·~e1·?~'.;,,, ·o_r:tc10-~: ·:·-~e 

con~-i~-~~i;~- -~~~~-m~· : :~~~,*~i~--~~:~ ,~~~y,-.t;1~~.'~~~j:~--:i;~::~Eift~f:-~_'.;~~~b~-;~~;ii~·;·; otra 
m.iev~ S~i1di tu~!' i-? e'~'~? t~~~~~: .~¡'.~,~--ci-6lU~~:h·~-¡~Ij~~~}'~:~~%t~:?~d~·;· para .esta. 

;::.~-=· :.:~'':'-~ ';<;, ·- ,, :-~-:~~> 2:~;' ·:_¡,,;~ -, 

-La i~p~~t~~dla,~e \ks f~cha¡,; ~Ú~.;;C ¡::. ;:: . · . 
·.•· -';': ;::;• .,,. : :'. . •. )'. '>'.;;;'. . ií' registro de 

marca tendrLina~'vi:i~nda ;i~1cii~~ ~~~~.· contados ª partir de 

una 

la 

fecha . ~q~a1~}.~~·o~t~t2:'.'~j~· r~novada: indefinidamente por períodos 

igua1~~; -.:.~~~~-~:.10 .;:pr·e~~e .. ~a l_eY en· el art. 112, por lo que es muy 

¡rñp~-~~~~t~ ··'::·t,ene·r: pi:-ese~te la recha legal 1 es decir la 
- '---'.~·-· :-,",t~~--·--< .. :;._ .:. _w, 

pre~e~~~¿i_~~·~r(d~:=~· i~·:·· · solicitud en M~xico, o si 

La 
:.-< :- ; ·. ., ~ 

'renovacion del registro de una marca podra' 

d~_11t~~ . dé - los 
, 

seis ultimes meses al vencimiento 

fecha de 

se reclama 

solicitarse 

del plazo, 

pagando los derechos-normales, por concepto de renovacio~; o bien 

la renovaci~n podrá solicitarse dentro del plazo de gracia, que 

' sera de seis meses contados a partir del vencimiento de los cinco 

años, en este caso el titular del registro deberá de pagar, . 
ademas de los derechos por concepto de renovacion, los recargos 

correspondientes por el plazo de gracia. 

Para el el caso de que se reclame la prioridad, debera de 

presentarse dentro de los tres meses siguientes a la fecha legal 

en nuestro pais, que la misma fue presentada en el extranjero; 

hago incapie en que el documento se debe de presentar a partir de 

la fecha legal, y dentro de los tres meses siguientes. 
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La marca registrada deberá - de ser usada _ tal v como fue 

registrada. 

El.titular~de una marca. debera demostrar. a satisfacción de 

la Autoridad·e1 uso efectivo de la misma. dentro de los tres años 

siguientes a la fecha de otorgaMiento del registro, o fecha de 

registro, como se le quiera llamar¡ lo que si no debe de perderse . 
de vista es que esta demostracion de uso se hara.si se desea al 

dia siguiente a la fecha del otorgamiento, aunqu~ l~ ley da un 

plazo de tres años i por lo tanto es opcional. la fecha par~ 

demostrar el uso, siempre que sea dentro de los ·trés años 
, 

siguientes a la fecha del concesion. 

El uso efectivo de .una m~rca, se refiere a la 

comercializacio'n ·del- producto o servició que -sé· p~·~tEdan, en 

volumenes y condiciones efectiva 
·'...::-

explotacio'n comercial. pero a juicio: de "la· SeCret-aria de Comercio 

' y Fomento Industrial, por medio de la Direccion General de 

Invenciones y Marcas. 

Para terminar este punto, quiero recalcar el hecho de que en . 
Mexico, el derecho al uso ·exclusivo de una marca se obti~ne 

mediante su registro; sin embargo esto resulta ser relativo en 

virtud de lo que establece el art.93, que va comentamos pero que 

vale la pena repetir en el sentido de que un registro no 
, 

producira efectos contra ningun tercero que viniese usando la 

marca con un año de anterioridad a aquel, dentro de la Rep~blica 

Mexicana el cual tendra' el derecho de registrar su marca, aun 

contra el registro nuevo, siempre y cuando demuestre. 

•atisfaccio~ de la Autoridad un mejor derecho sobre la marca. 

Aqui es donde radica la importancia de señalar la fecha de 
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uso anterior de la marca y demostrarlo en su opor~unidad a fin 

de que se declare núlo el nuevo registro prevaleciendo los 

derechos sobre aquel. Aqui_la ley quiso proteger al poseedor de 

un registro. aun cuando no lo·hubiera registrado, dandole la 

oportunidad de hacerlo dentro de los plazos que para tales 

efectos señala la ley y que ya se mencionaron anteriormente·. 
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LcANTE OUIE!I SE PRESEllTA (AUTORIDAD COMPETENTEi, -

Sin el af an 

de: ser repetitiva, pero si con el ob}E:to de establecer lc·s cambios 

SufridC·S (en algunos casc·s sólo de nombre), de la Aut.:iridad 

encargad.a de ·1a tramitación de los registr<;."1 marcarios, me permite, 

establecer el ente encargado de desahogar los rnisnic·S. 

El CÓdigo de 1884, primer ordenamientCI jurldic·:. d..:·n:h::: se 

est.ableciC: un capieulo titulado "De la Propiedad Mercantil" y de 

ahi su importancia, señalaba como Autoridad competente a la 

Secretaria de Fomento; La Ley de Marcas de F~brica de 188?, sigue 

señalando a la Secretaria de Fomento come> traoi ta.j.ora de 

registros marcarios. 

La Ley de 1903, señalaba que a fin de adquirir el derecho 

e~clusivo al uso una marca. era necesario hacer su registre• en la 

Oficina de Patentes y Marcas, llenando las fc•rmalidades que 

establecia la Ley respectiva y su ·Reglamento. 

La Ley de 1928 establecia, que no sÓlo se podia adquirir el 

derecho ex·:.lusivo al uso de una marca, mediante su registro en el 

Departamento de la Propiedad Industrial, sino que se 

reconocían los derechos adquiridos por un usuario extraregistral, 

lo importante de este punto es el relativo al Departamento de la 

Propiedad Industrial, como autoridad competente. 

Con la Ley de la Propiedad Industrial d~ 1942 ee ~e~alo qu~ 

-P&ra obtener el registro de una marca, deberia de presentarse a 

la Secretaria de la Economia Nacional, una solicitud por 

duplicado, etc., etc., señalandose otro nombre para la Autoridad 

encargada del despacho de la solicitud de registros marcarlos. 
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La Ley de Invenciories .Y Marcas d~l año de 1976, y que_ es l~ · 

que actualmente se encuentra: :en vigor· señal& 
, - -. - ... ,: - . · .. - .. ···:_ ,.;"- ~ ,. : :_ :_ 

dispoS_iciones · contenida's aplicació'n en .~ª Ley, 

corresponden al E~:e¿:~.~i:~~'.Fed~~a·{-._~~~:~- c6~d~¿t·6 de --i~} -5:~~-r~t'ár!a 
de las 

de: Industria y· Corrl~ré:.~o. ia CUal por '.Camb{~~·.:·~·~" ¡:~ ~á·'~·¡;i~-~traciÓn 
PÚblica Fede.ral se denomina Secret.ár-!a d-~:,,·~~~~~¿-¡~-,~-; Fcimento 

Industrial, sin· cambiar de atribuciones .. 

Para el ejercicio·de las atribuciones 

los negocios del orden administr-ativo enComend~das al Ejecutivo 

Federal. fueron creadas las ·secretarias de Estado y los 

Departamentos Administra~ivos; Dentro de las primeras tenemos, 

entre otras, a ia seCreta~!a·de Coinercio y Fomento Industrial. 

Esta Secretaria. de-acuerdo con Ley de la 

Administraci~n PÚblica Federal, y de acuerdo al art. 34 

corresponde el despacho de los siguientes asuntos, esperando se 

me permito señalar s¿lo __ aqu~_~lo.s que tienen relacion con 

la materia que nos ocupa: "!.-Formular y conducir las politicas 

generales de industria~ ,c_omercio exterior, interior, abasto y 

precios del pais; ... ''; II~-~egular, promover y ~igilar la 

comercializaci~n. distribución y - consumo de los bienes y 

servicios: IV.-Fomentar el comercio exterior del pais; V.-

Estudiar, proyectar y determinar los aranceles y fijar los 

precios oficiales, escuchando la opini6n de la Secretaría de 

Haciend.:. y cre'di to PJblico; est•Jdiar y determinar las 

restricciones para los articulos de importaci;n y exportaci;n, y 

participar con la mecionada Secretaria en la f ijaci;n de los 

criterios generales para el establecimiento de los estimulas al 

comercio exterior; XII.-Normar y registrar la propiedad 
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---

indUStríal y,' m~~~ean:t.il ;·~_ás.i~:~o~o regular. Y .~~r~en~~~- la' -iriversto'n 

ex.ti~'~j-~~~: "!· ¡-~-:··t-'r=a-ri-s·re~r~~nc.ia d1i tecnología;·~ 

·con, 19-. '.ªn.ter~or •· queda establecido" que la ·,·SeéretB?-'!a- ,~de 

. CorDerciO · ;.;;: Fo'niento Industrial, por conducto·· de-- la7 

Ge~~-r-a'i~:'.:de: ·'.--~-~v~~ciones y Marcas. y ot?sarrollo TecnolÓgi~o -~-Sta .. ,.:~,' 
CarC,6' de la ~r-amitaciÓn de las solicitudes de marca en 

pais, asi,. como la de las patentes de invencio'n y de mejor~.s; de 

ce~tií~ca~os de invención, el registro de modelos-y de dibujos 

in~ustr_ial_es; l~s ·denominaciones de origen y los avisos y nombI-e.s 

conierci8les; igualmente le corresponde la represi~n de la 

-~·coµ1peten~i?_ de_~).ea~ e~- relación con los derechos que la misma ley 

otorga. 

"El 2o -de' ·octubre de 19BB ' .... :' .. ··, . >::' fue publicada la forma de solici-

ti:id _d_e ·-~~~~~t_ró _d·~ ~~-~r~a, a la cual deber!an de ajustarse todos 

Y. - cada uno de los 'solicitantes de los mismo, con el -fiÍ'f - de que 

procediera su solicitud; sin embargo, y no obstante haberse 

pÚblicSdo un instructivo para su llenado. el mismo no fue del 

todo claro, presentandose una serie de dudas por parte de 

cualquier interesado en obtener su registro de marca; aun para 

las personas especializadas en la tramitaciÓn de los registros 

marcarios, resultó poco claro el instructivo, surgiendo una serie 

de dudas relativas al llenado de la hoja de solicitud. 

Tan es asi, que a menudo se encuentra uno con personas que no 

saben a que se refiere la hoja de solicitud en algunos puntos 

que nisiquiera resultan claros en el instructivo, por lo que se 

recurre a la propia Secretaria para que se les resuelvan las 

dudas respecto al llenado y complementación de 
, 

la solicitud, erogando esta Autoridad gran numero de horas-hombre 
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en el esclare~i~iento. ~e>l~: .manera ~.e p~esentar. ·la _documentacid'n; 

es por eso, q~~-.·e·t:P~~~~n~-~- tiabaJ'o tiene por objeto señalar 

puntc·s que __ , debe -~~e ->tOm-af:. e-n·'- iú~ri~~~;:~ Cúa1-qUie~.- pe;rsona 

p·retenda= ;~t·e·ri~~·;_-'. i.lri -~:~t~tr~:·-~~· ~:~·r'c'~:~. é~'-,:-.'._M.éx'Í~o. tratando 

que 

de 

p~esente e)(posiciÓn 

ser asimilables para 

cualquier p~;:~·~n~:'.·irú:i3re~ada'.· en --~~te.- punto. 
<:'"·'. ·:,:, · .. 

Con ·:·ef'. .. f."in.~~ie -i'~Ciiitar _en entendimiento, en el anexo 1, se 

puede."V~r<: uri·;:FhgJ~ d~~ -s011ci tud tal y como es utilizada, a fin de 
~~~:-::· -::~.--,' ;; ::.-_ 

que ane)(o a ia·lectura de este capitulo, se vaya observando que 

lug~r- ~le'· c~rre!sponde físicamente en la hoja de solicitud, a 

todos los puntos por e~ta señalados: esperando verdaderamente sea 

un auxiliar para cualquier persona interesada y ajena al estudio 

del Derecho de la Propiedad Industrial. 

En la parte superior derecha, nos encontramos con dos 

recuadros, los cuales. la persona que tramita debera de dejar en 

blanco, ya que los mismos son para uso exclusivo de la 

Secretar fa. 

Sin embargo, me permito mencionar el uso que se les da; el 

recuadro r.:ias grande dice: "Fecha y hora de presentación"; como ya 

se mencionó anteriormente, la fecha legal es la fecha en la cual 
, , 

se presento la solicitud de marca en Mexico, esto con el fin de 

determinar la prelaciC:n; adema"s del dia, mes y afio, se marca la 

hora exacta en que se realizo' dicha presentación. 

con el fin de ser exactos, tanto en la fecha como en la hora, 

la Secretaría se auxilia de un sello fechador, que además marca 

la hora exacta: por tanto la hoja de solicitud es marcada con 

este sello en el momento de su presentaci~n ante la of icial!a de 
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partes de la dependencia. 

Los dos pequeños recuadros que se--_en:Cuent~ari .en ·el': extremo 

derecho superior. de la hoja de solicitud. dice: - el_ 

superior, y "No. ~9LI~"-• el inf_e~~qr. ,· 

El "No~ EXP." o m~~ero de eXPedient:é· ·se --~ ~.eriere. a _que 

mientras nosotros hablemos de una· solicitud de, registro de marca 

en tra~ite, nos estaremos refiriendo a un e~pe_diente·, mientras 

que si hablamos de una marca ya concedida, hablaremos de un 

'.!"egistro. 

Por tanto y como medio de control de-las solicitudes, las 

mismas se llevan como expedientes, asi cuando nosotros queramos 

investigar algo sobre nuestra solicitud nos referiremos a ella 

como el expediente nÜmero tal, citando el del recuadro superior. 
, 

El "No. FOLIO" o numero de folio se refiere al numero de 

despacho que le correspondió en el dia y es el primer medio de 

control interno de oficialía de partes sobre cualquier tipo de 

gestion. 

2.-TIPO DE MARCA.-

Como se estableci¿ anteriormente, existen 

tres diferentes tipos de marca, dentro de los cuales debe de 

adaptarse la marca que se desee registrar; dependiendo de la 

' composicion de la marca, se encuadrara la misma para que de asi 

proceder se conceda su registro; pasamos a continuaci~n a exponer 

los tipos de marca contemplados por la Ley. 

En el formato de la solicitud existen tres recuadros que se 

deber;n de marcar, de acuerdo con el tipo de marca que se desee 

registrar; asi tenemos la marca: "NOMINATIVA", "INNOMINADA" Y 
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"MIXTA". 

a) ·"'."Nominativa.-, 

Este tipo ;'.de marca se refiere a 'todas 

a_quellas·. palabras -. · simPles-.- que ·:con ·:su : sola re~fr-eseritación 

constituyan una marca 'original y sufiCientemeOte distintiva de 

otra. 

Por denominaciones se debe de entender: "todos aquellos 

nombres de cosas ·reales 1 imaginari·as, mi tologicas, de astros, de 

animales, de vegetales, de la naturaleza, etc. 11
• (1} 

No puede tener este tipo de marca,algun razgo especial en su 

escritura; se requiere que sean simples denominaciones, sin 

ningun tipo de elemento adicional en su representación. 

b).-Innominada.~ 

Como su nombre lo indica estas marcas no 

den·om1naCio'n en su representacio
1

n, sino sÓlo es la 
-- ··;· --: .. ··, - .. -:, 
repr~sent_,acion 

::·;~;~;i'ica~· de algo, cualquiera que sea esta, y 

siempte ->que_·· no. caiga en las prohibiciones señaladas por el art. 
·,:. -,., ···' 

·9:1 .. d~ :)a~>ie~·~ y que anteriorment.:: señalamos. 

Este tipo de marcas se refiere a cualquier 

sÍmbo,io,, signo o dibujo lo suficientemente original, que con su 

sÓla representacidn constituya una representación distintiva y 

original: en este tipo de marcas. no pueden caber frases o 

palabras, unicamente se permite una gr~fica, par~ qu~ sea 

-- considerada como marca innominada-. 

C ll Sepul veda, Cesar. El Siseema Mexicano de Propiedad 

Industrial. Ed. · PorrtÍa. México 1981 .. 2da. Edición. Pág. 117 
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c).-Hixta.-

Este Jttimo tipo de marca. se refiere -a aqu~ll_a~ 

repesentaéicnes compues.tas por dos elementos: uno escrito. Y,._ .-o~ri.;:> 

gr¿fico: es decir, en este tipo de marcas 

nominativas y ·1as marcas innominadas. 

Las _mareas nominativas. cuando 

caracteres, se les da el nombr~ 

La marcas mixtas estan 

o de varias palabras y un 

conjunto con la denominación. 

Por lo tanto el elemento 

constituyen una marca mixta. 

3.-DENOHINACION.-

En este 

tipo de marca que se pretenda registrar. 

Si se trata de una marca nominativa. se --estiiblecera la 

palabra o palabras que compongan la marca. 

Si se trata de una mar-:."' innominada. en este reglan se . ' establecera unicamente la palabra "Innominada", ya que no podemos 

establecer en este momento como marca la descripci~n de la misma, 

, ' 
ademas que esta descripcion no es la marca, en si misma. 

Si no se desea utilizar la palabra Innominada en este 

renglon, se puede usar la palabra "diseño", es decir, nos estamos 

refiriendo a que nuestra marca esta compuesta por un dise6o: es 

indistinto el empleo de cualquiera de estos dos t~rminos; sin 

embargo la ley habla de "innominada", por lo que en la 

generalidad de los tramites de solicitudes se ernpl~a cst~ ~ltirno 
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' termino. 

Veamos, sup!"'.'iendo que. la .;arca q~e soiicitemd~ para registro 
··.· ;· . . ~·- ': ,-: -. ; 

sea la,- :_ePr~~e~·~~?-~óri. _de' tih -c~·ch~'~: ~~Om~.: ·se'.:'.·, trata ·de un 
-> ,i -

dibUjo¡~·est_a-mo.s~:..-en'._.P'i·e'Se-nCi.á de:··una- marca ::Lnn·o¡:ni~ad·~; ·no podemos 

'señ~ia~::~~'-q~-~~- ia· d:~,~-~m{~:~c¡jn _~-~ la mar,,ca ~~~-- :.:foe·~;~~;i.,---~- porque de 

hecho no lo es - (adema's de caer en 1~_~\·_P~-?,~i_~--~:~f~_~_es de la ley 

para:. ser ~·egiStrada como marca)·, ·-P~·r:-_ .. 1Q-;. q~~ · Jnicarnente nos 
-'" ._ .. ,e., 

limitaremos .a serlalar .como lá 'denomiÍúiéióO de ~nueStra marca,- el 

tJrmino ~e innominada, dis~~~ __ o·: ~¡~~~--_:·~-~~~--fi~f. ~- :· 
-Si se _, trata de·- ma·;·cas·- mi~~~S:;;~~ <~~-~~?~e< .·estábrecer en la 

de la marca ¡·~·.~- ~~:¡~~·~,~;-.o·· "p·a·i~b·ras":"-
conS.ti tü_Yen t y --1a ¿~nc:~~~·:.:cr~·~ ~-':-·(·-Y :~~"{:~~~~-~:):;<f~~~>:·· 
denomina~iÓn que la 

::---~º~.:~.~~t~~,-~~·~~~~~~~~#-~r ~~~~·~.i-~~-~~·~~-~~~~~i1a'·_~;-~~i~.f:~'- es·t·a~
- por <una·':·d~h~ínÍ~~·c¡~h- ,'~;·~~c:~-~-~-X~"da ··~de-;iúl· ··;::fi~~-5:ci·;·;~~;~~~¿~.:'.J~~-~ ::á·~b~: 
a"C'l~~;~Ji.~~~ .; ... ~:~i i:~~~~-~~~~~/~;·~h ~--~i~:t·~~"~:de ~~L~<{~:· ~~i;a:. q\Ji~. ~:~~ P_~·~t~~de 

. _?bt_e.ri~rS:~~~~~:éi~f'~fa~~::-_~;f ei-·; e1e~~rltO ::~~~i:~:~iJ~-?~:.;~Jii~::gr·:r le.o.- por 
: . --.- ' .' :·:·· ·:.:>\ .;·:- .. :·-: .-,.~_\::. -\.-: .. :~.~ .. >~:--·:.-:·,)-o..::~==~.~:·· ~-._:::_:;--.----:.~t::::·<·~-~-.''.:::~'·:;(-·'·'~- :, -- . ·-

lo qu·e no:,' podemos·, de]ar :de-:declara:·r:.-;est'a .-co~juncion ·de elementos 

como·: "Cie~~mi"riáé:i"6'n de·: n4;~-~~~'.~:: ~~z~~~~r/.: 

4; ~I~PE~IM~r;ro~" P~RA ¿. REGIS::ABILIDAD DE LA HARCA ( art. 91 

LIH.;.-

De acuerdo- ·al cri tei'io · soS-tenido po_r el tratadista David 

Rangél Medina, los caracteres y condiciones escenciales, de 

validez o de fo,ndo, para que una marca sea registrable son los 

"siguientes elementos: 

"1.-La marca debe ser distintiva; 

2.-La marca debe ser especial; 

3.-La marca debe ser novedosa, y 
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4',-La marca debe ser veraz." (2) 

Estas·- son· 1as características, que debe de revestir una marca 

que se solicita ··para registro; sin embargo al reunir estas 

caracter!sticas puede caer en ·1as prohibiciones que establece el 

art.. 91 L-rM, donde se establecen de manera enuncia ti va los 

supuestos que· ~o son registrables com-o marca. 

No -; queriendo caer en repeticiones inneceSaria·s·, stig'fe'ro.~ que 
· . .-, -:<>:'·:. · .. · ... 

para el estudio de· las prohibiciones de l·~ i·~Y< -s·e :r-etome ·el 
,- - .. -· 

pun~c· ·.4 a)· y b_) dentro del ca pi tUlo I~, ·e~ -~~-~~:;\:~-~~:'.t~~~-~-~i~·~efl 
todas cada úna de ·las 

·.:~~·· . 

.!; : ~PROÓtiCTÓS O SERVICIOS OUE PRóTf.:GE 1.1 f11R¿¡~0 ;\'i 

,-:;'±. -';:·,__· lú.-c Me'xico-; ·en 

la solici tU.d ·de'. registro de una marca, Bsi como en la descripción 

que de.la ·misma se hace, deberán especificarse los productos o 

servicios que se protegeran; incluso, dicha protecci;n puede 

abarcar toda la clase. esto es, estableciendo el titulo de la 

clase, asi como la especificaci¿n de los articules o servicios, 

se tendr; por protegida toda la clase, protegiendo de tal manera 

todos los articules contenidos en una clase de productos o de 

servicios. 
, 

En este punto de la solicitud, debera de expresarse de manera 

específica todos y cada uno de los artículos o servicios que se 
, 

pretendan prote~er con la marca; si &e desea pro~eger ademas de 

los articules específicos, toda la clase, se deberá de poner el 

titulo de la misma, seguido de las palabras "especialmente, o en 

(2) Nava Negrete, Justo. Derecho de las Marcas. Ed. PorrJa. 
, , 

Hexico 1985. Pag. 165 
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especial". a fin de qu~ la ~.ecretar!a tenga presente que la 

proteccfÓn 

servicios 

-·de ·::la>- marca" -s'ertl aplicada a todos los bienes 

de ··'una-· 'determinada Clase, especificamente a 

o 

los 
: .- ·' ', 

selía'lados ~c;ir É!l ·so1fCitan't·e y que son los del inter~s real de 

protección directa. 

La Lev de Invenciones v Marcas reconoce las marcas 

de Productos y de servicios: adem;s las marcas se registraran 

con relaci~n a productos. clases de productos, 

determinados. ' segun la clasif icaciC:n que 

o servicios 

establezca el 

Reglamento; en la solicitud de registro de una marca, asi cOmo en 

la descripci6n 

los productos 

que de la misma se haga, 
'1., 

o servicios que protegera. 

' deberan especificarse 

sin embargo, 

svlici tarse para todOS ·los 'productos o serviC:ios de una clase y 

cuando se trate de· productos o servicios :no clasificados, los 

' mismos deberan de ser especificadoS. 

Una vez efectuado el re-gisti-ó -- (fe una , marca, 
, 

no podra 

aumentarse el n~mero de prOductos:o 'servicios que proteja, aun 

cuando pertenezcan a la misma-clase, esto quiere decir, que al 

momento de solicitar una marca para registro, deber;n de 

especificarse perfectamente los productos o servicios que se 

pretendan amparar con la marca.Cart. 95 LIM} 

En cada solicitud de registro, no ' podran comprenderse 

productos o servicios contenidos en alguna otra clase, adem;s el 

solicitante tiene el derecho de pagar por tantos objetos pretenda 

proteger, es decir, que se pagaran diferentes derechos si se 

protege un prc·ducto, si se protegen de dos a diez. productos o si 

se protege toda la clase. 

A la 
J 

fecha de conclusion del presente trabajo, 
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Clasificacion Oficial oue se encontraba vigente. era la 

internacional, la cual empezó a surtir sus efectos desde el 27 de 

Noviembre de 1989, 

a) .-Clase.-

·La Se~rétaría de Comercio .Y Fomento Industrial, 

pilblico en el \,01Jmen ~extraordinario numero XIV ·la "Cla.sificacio'ii. 

de Productos ·Y· ServicioS para el registro de la marcas y sus 

reglas de· aplicaci.O'n"; en. dicho documento se establecen 42 clases 

en las que se incluyen tanto productos, como servicios. 

cualquier solicitud de marca, debe de contener un listado de 

articules o s.ervicio,~, los cuales deberán de ser colocados en 

la clase que le corresponda y de-acuerdo a-la clasificación 

in~ernacional; esto es, que el listado de bienes o servicios a 

proteger debera de estar conteOdio en la clase que le 

corresponda. 

Podemos entender por clase al: "grupo o categoría en que se 

consideran comprendidas diferentes cosas", de acuerdo a la 

lÓgica, una clase está compuesta por miembros con un carácter 

comun. 

La clasificación internacional vigente, fue aprobada por la 

OrganizacioÓ Mundial de la Propiedad Intelectual y consta de 34 

clases de Productos y de 8 clases de Servicios. 

A fin de ser ejemplificativa a este respecto, la multicitada 

clasificacion vigente en México, ha sido transcrita en el punto 

s del Capitulo anterior CII). 

La hoja de solicitud, cuenta con dos pequeOos recuadros, que 

tienen como finalidad albergar el riumero de la clase en donde 
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queda cO.mp~Etnd.idO- ~¡.- º1{st~do ci~ los productos o servicios que 

protege l_a_·: mis'!la; ··-~s~ las>cosaS, en los recuadros se indicara el 

nu'merO 'de ía -{{a~-~~:_;;q~e-~- je· ·c~~resP~nda . 
. ,L¿,.. ~;-~~-~- "":~,· _,,'. 

b . ..:Ar.~.·.i.euí:6~ ,O::' ;,:;_.:+ \< · · ;;.>- .. 

. ·.·. ';_' -:.\:{~_Ó-~- -·~i~·! --'~:~~-~~-Ía .:~~ ~-~~ -~~SOf!, los signos tienen 

decir, casi la un . campo :;}~:~~~¡~~-~-'. ~'.~f i;h{·~:;~n: :d~~, 60.rlSli tUcio'n, es 

··::::!:2:~~tt~f ;~3lf (j~~i~'i~;~~é::t::~:· de:

0

::::: 

material; .,· , !if,~~> \~:·~ .. ,~ ... ;}. 

por articulos, 

que nos rodea es 

·,,->L-~-~~...:-~-~~6di'.ifi6:~\~~~7;n: i~,~-ós· ios Ob.ietos materiales susceptibles 

--·-
--··-ró,~fOS':-1os;:-::ar_t~i~~-~-~-~:_ t_,i~h~~- ui)a::náturaleza especial y an;loga 

a ·:--~otr-O~-- -;ób-Je"tb-s Ciú~\:S~~:l--e'ri·:··~~r ·ºd~l mis ni-o tipo, o servir para 

sirñilares·rine:s. 

Los articules que se pretendan amparar con la marca que se 

solicita, deberan de encuadrarse a los clasificados en la tabla 

clasificadora Cclasificaci¿n oficial). a fin de poder . 
registrarse en base a un numero que le corresponde y previamente 

asignado. 

La Clasif icacion Internacional está compuesta en sus primeras 

3~ clases, por los productos que pudieran ser considerados como 

los mas comunes: cabe aclarar en este momento, que . 
clasificacion es meramente enunciativa, mas no limitativa, ya 

que sería imposible tratar de ubicar todos los articules 

susceptibles de ser registrados en una sola clasificacioÓ, por 

lo que en muchos casos se utiliza la analogía para poder ubicar 

un articulo en una determinada clase, tomando en cuenta su 
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natural~za, fin ,Y ciernas cr~CU1:'J.Stánc~~5: caracterÍstic.as del 

mismo. ><.~ 

como ya_ se ~m~~-c1·o'ri~·, .::p_ái:_a ~~~-ri~·ui~~:r.' ia·_: ~~-~~~~,~::-.-~.~~-s-i_f ic~~Óra 
de· ios:·:-~rt~-¿u16~<\;~:?:~;:~"f~:¡.g"~-~- ~:;·~t·c;~~r~l'e1 :'p~nt~/~5: ~~~-~ ,:.i_·c·'·."~ .•. ~:p~·~;~1~, rr. 

:/ :::,« . ~;· :'' •Ve _,.. -;>¡:_,,: ·:;:: '' '"·í;i/: · -;~ i~' , , 

e. 7serJi~l.;~. ;r. ;' 
f?urah~e, mucho ti_em_po, la-. noé.io~· tradicional de 

una. ~are~~- estuvo representada por las marcas de f6brica y de 

comercio. Con el desarrollo de la tecnología moderna, el 

limite de los objetos susceptibles de ser distinguidos por la 

ma~ca, impuestos por la naturaleza material de los mismos, fue 

rebasada para dar cabida a una nueva categoría de bienes. 

consistente en la prestacioÓ de actividades con un fin lucrativo. 

·se trata de objetos inmateriales que se traducen en el 

suministro de servicios: la necesidad de crear un v!nculo 

entre los servicios y la empresa prestadora de los mismos y 

distinguirlos de los prestados por otra empresa, determinó la 
, 

creacion de las marcas de servicio. 

De acuerdo con el Dr. Rangel Medina, pero sin la intencio~ de 

precisar su significado señala, que: " la marca de servicio se 

considera el signo utilizado para distinguir no un producto, sino 

los servicios prestados por una empresa, de los prestados por 

otra. "(3) 

El Servicio lo constituye el hecho de proporcionar algÚn 

trabajo o llevar a cabo cierta actividad de las empresas que no 
, 

se traduce en la elaboracion de productos, ni en la venta de los 

(3) Revista Mexicana de la Propiedad Industrial y Artística. 

Julio-Diciembre. Me'xico 1971. 
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mismos, 

La de los servicios. debe .de fin 

lucrativo. dinero. que 

corre ·a cargo _de1 ··.~cliente:::. 

,-La··. _:ci~~s·¡·j~ca~:~~'n ·_" rn-ternaCiona1 esta C:onsti tuida por 34 
-·'.:- ·.··-: .. -. 

c1a6e t-elati va·s a los productos;_pero dicha clasificación fue 

adicionadú con a clases mas, que son las relativas a los 

servicios susceptibles. de ser distinguidos por una marca. 

El listado de productos es cumplimentada con los servicios, 

llegando a la clase 42, y quedando comprendidos, de la clase 35 a 

la 42 las clases de servicios, y establecidas como sigue: 

Clase 3S:Publicidad y' Negocios. 

Clase 36;Seguros-y -finanzas. 

Clase 37:Construcciones y reparaciones. 

Clase 38 :Comunic'aciones. 

Clase 39:Transporte y almacenaje. 

Clase 40:Tratamiento de materiales. 

Clase 41:Educaci~n y esparcimiento. 

Clase 42:Varios. 

Con lo anterior, deseo establecer que si lo que se desea 

proteger con una marca, es la prestaci¿n de servicios con un 

fin lucrativo, estaremos en presencia de una marca de servicios. 

Al igual que en el caso de los articulos, y a fin de 

proteger toda la ~lase de los servicios, en el rengle~ de: 

~·productos o servicios que protege", se debera de establecer el 

titulo de la clase, seguido de las palabras: ''especialmente, 

principalmente", o cualquier otra palabra que se refiera la 
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especifi~~c.i·o'~~- de' i'os--ser_vfci..'-::, .. ~ ~~e. s·~.'. ~¿n·~ á prestar·-

Es p'e;.¡i~~~~e _;.e~~-lar_-'que-·~_ia ~'a.ri{a ·para el pago :de dereChos 

señala d~·v.ers~~-. ~uot~S, S~gu~ se trate de todas las mercancias 

de un'.élasé, de- Várias de ellas ·o de solamente una. 

Por .lo anterior ' se debera de señalar en los recuadros 

corres·P-ondi.entes cuantos productos se piensan proteger a fin de 

pagar los derechos que asi cvrr'=:spondan para cada caso .. 

Debera' cruzarse el recuadro correspondiente segu~ el _ número 

de productos que ampara la marca. 

' Por ejemplo 1 a la fecha de conclusion del pr~sen~~- .trabajo, 

el pago de derechos era el 

-Para un producto: 

-De-2 a 10 productos: 

$ 2S,SOO 

s ·so :sao 

-Para toda la clase: <:_$1'01;000 
e-.·.·--• 

-:··:'"-'.::_ 
6. -FECHA DE USO. - .;.:,, 

CO~o- -~·~ya 'Vimos anteriormente, al momento de 

·presentar -nuestra·· solicitud· de marca 1 es importante señalar la 

fecha desde la cual se empezo a usar la misma, garantizando de 

esta manera un mejor derecho sobre cualquier tercero que 

pretendiese registrar nuestra marca para si. 

Asi tenemos que en la hoja de solicitud aparecen unos 

recuadros que establecen: ''si la marca se ha usado, indique fecha 

de inicio " {dia, mes y año); en estos recuadro se pondra la 

fecha exacta y muy importante, que pueda ser comprobada en el 

momento de asi requerirlo la Secretaria. 

ComO ya dijimos, se puede comprobar el uso de la marca con 

anterioridad, por medio de anuncios publicitarios, facturas, 
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, 
hojas de pe9idos, y demas documentos relativos al uso efectivo de 

la marca. 
' :·· ,, 

Como se recordará el art.93 LIM, establece la posibilidad de 

que el suJetO que viniese ·usando la marca, aun sin haberla 

registrado, sOlicite se· deC1are nulo el registro de algu'n tercero 

que registro la marca para el, ya que aquel tiene un mejor 

derecho, por antig~-eci"ad en el uso. y asi lo declarara al momento 

de solici t~r ~a marca-;·:. 
Si la marca· no se ha usado, deber~ marcarse el recuadro 

correpondiente ·a dicha leyenda, que se encuentra al lado derecho 

de los recuadros correspondientes a la· fecha de primer uso de la 

marca. 

7.-TIPO DE ESTABLECIMIENTO.-

Un establecimiehto es el lugar 

donde habitualmente se ejerce una proíesio~ o una industria o 

bien se presta algu~ tipo de servicio. 

En esta parte de la hoja de solicitud, nos encontramos con 3 

recuadros los cuales establecen: "Industrial _", "Comercial 

"Servicios "· estos recuadros 'debera'n ser marcados de acuerdo 

al tipo del establecimient.:. de que se trate. 

Asi tenemos lo siguiente. 

-Industrial.-

En el caso de que el titular de la marca, sea el 

p-ropi-o fabricante de los productos que se pretenden amparar con 

su marca, se marcara el recuadro correspondiente al "industrial". 

Si el titular de la marca, adem~s de ser fabricante de los 

productos, comercializa los mismos, 
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recuadro_correspcndiente al -"comercial". 

en 

b. -ComeÍ"'cial. -

Si ·e1;titUlar· de lá marca, .comercializa o pone 

cir·c~ia~i';~ ,:(~~,;~,.el~: iner·c·ado< los,·.,articulOs amparados con la 

. : ,: :· .' '':~::: i;,:' 
al ·~come~C:'~a~~-·;· ~y es el misino caso·-que.'.el_'.anter:ior( con respecto 

a que sl; el ~~ue· _Comerc·ia·1iza ios p~6ciu¿~o~:;~:~.t·~:~bien los produce, 
, < • ::·: •• , '.·;' ~--· .... 

Se cruzaran iós recuadros de 1~COJ?eicfal ". y·~·de .~'..industrial 11
• 

c.-Servicios.-

Si la marca protege, "servicios", el tipo de 

estabiec'imiento forzosamente sera de .. !~sel-vicios"; esto es l~gico 

de concluir, ya que los servicios no'.se pueden crear o fabricar, 

los servicios se prestan, por lo que el establecimiento ser~ del 

tipo donde se prestan los servicios. 

8 ;-UBICACION DEL ESTABLECIMIENTO. -

Es muy importante señalar 

el domicilio correcto y completo del establecimiento, tanto como 

productor de articules, como prestador de servicios. 

Se indicara·, la calle, el n~mero, la colonia, el c~digo 

postal, la poblaci~n y el estado de encontrarse ubicado dentro 

del Territorio Nacional. 

Como se puede apreciar en la hoja de solicitud, aparecen dos 

bloques para señalar el domicilio; Sé usaraÓ ambos, en el caso de 

que se trate de una fábrica productora de articulos, ademas de 

que la misma los ponga en circulación en el mercado, y 

ambas se encuentren fisicamente ~n lugares distintos. 
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. - ' . 

si s·e t:abrican_ ,~>:-.~~er~~~\a-{;_~arl >~~:-~i -~~-~m<? ):10~~~1~~0, baS.iar.a 

que se seña1&·~ -~-e~-:;-:----'-sóiO -1..!ºº de ·:1?,~ --bfoqueS. -·y ·,-se tendra -por 

entendid_o _q~I'.!:-~~- pr.<;>_cf~P~n. ~.:·c:~.~erc~_alizan· en el mismo lugar . 
.. , .,·; 

PaZ..a'-ef:.'·caSO ·1::1e=~:1a-5·:-.·marcas· >.·'de .··ser.v'icio,· bastara' con indicar 

_uno de -~-11<?:··.-·_ ~~-~- -~g~~~i·o. ~1; e~t8bleci~iento mas grande. 

En domicilios, .tanto 

industr'iales'", CÓlnerCiáies, - como de servicios, será suficiente 

seXalar sol6 uno de-·ellos; pOr ejemplo, el mas antiguo, el mas 

grande, donde se 'encu'entren las oficinas, etc., evitando asi 

señalar varios, ademas de que·el espacio no alcanzar!a para dar 

cabida a todos. 

Para el. caso de que el solicitan te sea extranjero y por ende 

la ubicaci~n del establecimiento no este dentro del Territorio 

Nacional, se proceder a a señalar eL domicilio ex·acto. tratando 

de adaptar la forma establecida en .la solicitud, a la direccidn 

en el extranjero. 

Quiero hacer incapie, en el hecho de establecer el domicilio 

del establecimiento de manera exacta y completa. sin dejar 

cualquir margen de error, esto es por lo siguiente. 

El Capitulo VIII LIM, referente a la Nulidad, Extinción y 

Cancelación de registros marcarios, establece en su art. 147, 

cuando el registro de una marca es nulo y en su fracciÓn IV 

establece a la letra: "Cuando la etiqU•::!ta en que aparezca la 

marca contenga indicaciones falsas respecto a la procedencia 

de los productos o servicios que ampare ubicacio"n del 

establecimiento industrial o comercial del titular de la marca 

O• con respecto a medallas, diplomas, premios o recompensas". 

Independientemente de la declaracion del establecimiento de 
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manera veraz. es importante señalar que «:cualquier 
, 

declaracion 

falsa, seguramente complicária:~-la ~:trami taci~n de 
· .. · .':: :<: ... ::\·-

solicitud, si no antes es declclradci--comó ~~.1a=~> ... No~:por-.el 
'- _.:.,.- -.- ~º.'.' _:: ·.-. -<>; ' .. ,; . 

que pensemos que eL_ est'abl.eciní~erl.t~ ,,~e,~ ;·;_e'Ocúentra 

extranjero, 
, 

sera No 

nuestra 

hecho de 

en el 

podemos 

declarar algo que ~o es v~.;dad·:·_\ .a~~::.··~~~:~:~~:~-i:._:~uc"~~s _ kilometros 

de nuestro pais. >~.:,· 
Hay dos pequenos recuadr:-os ~f ffrúil" de·; ·cada blpque 

los domicilios, estos-..:~ -~:'c¿~~'.~·;O~··.~-~ debera'n · de establecer 

para 

ser 

llenados de acuerdo a las el a: ves·. 'd~:::-~ó'~~; .. pa.~~eS ~¡_;~;_- c~r:respondan, 
·._ ._.;;;---· ·~·~----<· .. :.S¡c;-, .,.:·.::, 

en base al nomenclator oficial de>claves,7:por:-_'.paises,,· .: que para 
_.._.·., :::~ •. ~: •. 2.-,:f:f~_;,~~~"i:::-/~r:_:.o.;-·:!:·~ · ·· 

tales efectos emi tio la ·-:Secretir!a ·:.de:, ~'Có·m~rCfo· -Y-;: Fomento 
-:<;',:; -~~~,,~~ ~;,/~,__-'.- .-- ·, 

Industrial. CVER ANEXO 2) 

9.-RECLAMACION DE PRIORIDAD.
El 

' - :·:, (;:~~ . :, . ~ 
:-1-· -.. :::.: 

punto· · 3 ¡:de . la hoja de 

solicitud, es el apartado especial. para.el caso de que se 

reclame una prioridad. 

El Concepto de la prioridad ya fue estudiado anteriormente 

en el punto 7 del Capitulo II; sin embargo me permito recordar 

que una marca cuyo registro se pida en M~xico, dentro de los 

seis meses siguientes de haber sido solicitada en uno o varios 

estados del extranjero, se considerara presentada en M~xico, en 

la misma fecha en que lo fue en el primer estado extranjero. 

En este punto tenemcc que StlÓalar el pais en el que fue 

registrada la marca, y siempre que e
1

st.e le reconozca los 

mexicanos el mismo derecho; aderna's se debe1·a' de establecer la 

fecha en la que fue presentada la solicitud en el extranjero, 

esto con el fin de que si la Secretaría concede la prioridad: 
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reconociendo,· tai dere<?h~, ',la.· fecha de ~resentacio"n de la 

solicitud· en· Me*iec/./~é ~ f·et~at·r~'er~ ~·~ .-~a :· r~~ha de presentaci~n en 

el e·xtranje;.~~~; . ~.-~-, ·_.~::{;~-~-.-.:;;~: 

correspondio 

a nuestro pais se 

.. 
los registr.os ~ l'o.· · ... miSmo' sucede en el extranjero. Todas las 

' solicitudes y los í.-egistros tienen un numero de serie que los 

identifica, éste deberá de señ'alarse donde dice: "No. de Serie", 
1 

(numero de serie). 

Si al momento de solicitar en M¿xico una marca, reclamando 

una prioridad, ya se cuenta co~ el nJmero de registro, e~te se 

podr~ establecer, ya que se trata de la m1sma solicitud, s~lo 

que ya otorgada. 

El punto 4 de la forma de solicitud que estudiamos, 

establece: "Se concede prioridad'', este espacio es para uso 

exclusivo de la secretaria, en el cual se declara si se reconoce 

o se niega el derecho de prioridad. 

Considero que este espacio, en la pra~tica deber!a de ser 

realmente utilizado: esto lü manifiesto de acuerdo a que como 

se menciono anteriormente el tramite de prioridad es 

manejado paralelamente a la solicitud de marca por la Autoridad y 

at.ln cumpliendo con los requisitos que marca la ley, dicho tramite 

lleva muchisimo tiempo en resolverse, ademas de ser declarado por 

medio de oficio, y no al momento de expedir el titulo 

' en su apartado correspondiente. que como veremos mas adelante, 

se trata de esta misma hoja de solicitud. 
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10. -TITULAR DE LA MARCA. -

En 

solicitud-~ deber8 de expresarse 

el punto n·~mero ~ ·' d~ ; {-~ -. hoj'a 

•· i 
el nombre, la naci9naiídaad y 

domicilio del solicitante o titular de la marca. 

Esta· persona puede ser física o moral, nacional 

si 
. . 

se trata de residentes en la Republica, debera de_ 

la documentación que compruebe su legal estancia en eL_ 

de 

el 

adem;s de sena1ar su rorma m1grator1a y ia ident1r1cac10n ·de1 . 
documento exhibido por la autoridad correspondiente. 

Se indicar~ correctamente el domicilio del ti turar, calle·, 

nJmero, colonia, código postal, poblaci~n. estado y el pais de 

donde es oriundo. 

Este punto no tiene nada que ver con la persona que 

posiblemente tramite la solicitud de marca; en los datos del 

titular se establece quien es y ser; el dueÓo de la marca, que 

como ya dijimos puede ser una persona f!sica o moral, mexicana o 

extranjera. 

Hay 6 recuadros que dicen: "Clave", este espacio deberC: de 

dejarse en blanco, ya que corresponde a la Secretaría su llenado. 

En el caso de la clave del pais, que también se establece en 

dos recuadros, que para tales efectos aparecen en la solicitud, 
, 

estos deberan de llenarse, previa consulta de las claves de los . 
paises, y que fueron expedidas oportunamente, ademas de aparecer 

en cualquiera de las Gacetas de Invencions y Marca.CVER ANEXO 2) 

Por ejemplo, cuando se trate de solicitantes mexicanos la 

clave que les corresponde es la "HX", para los nacionales de los 

Estados 
. 

Unidos de Norteamerica, la clave es "US", los japoneses 

tienen la clave de "JP", sÓlo por citar algunos ejemplos. 
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Puede darse el caso de ·que 19s .·ti tul8.res de una marca, sean 

dos personas morales, aqui· ·· n·o· háY variación alguna. En la 

solicitud se debera~ de ·establecer ambos como ti tu lares, 
.,:_ .. ,· .. 

exhibiendose los documentos· ,q~_e:.~a:C~edi ten ta'l circunstancia . 
. ; ... \ 

··.-··\. ·::. 

11. -APODERADO (Cuando la' marcá':no se tramite directamente por 
el interesado).- - ····.:~~-- ·· · 

y 

en el cual se estabiec.,> el no~~r~ del apoderado. si lo hubiere, 
~'. :-: .. ,·. " ·._ . "- : ··.~ 

asi como el domicilio del':,m:i.smci' para recibir las notificaciones 

relativas al caso. 

Si el solicitante o titular de la marca, no acude por si 

mismo a realizar los tra-mites correspondientes al registro 

marcario, este podrá hacerlo por medio de un mandatario; en tal 

caso la personalidad de este J1timo podrá acreditarse por medio 

de una simple carta poder, firmada ante dos testigos, de los que 

se señalaran sus domicilios completos; esto es para el caso de 

personas fisicas nacionales, no requiriendose formalidad alguna 

para este documento, salvo las senaladas. 

Para el caso de personas físicas extranjer~s. bastar~ con 

exhibir un documento de PC•der, firniado an'Ce dos testigos, 

señalandose sus domi~il!~~ ~~spectivos: este documento si 

requiere ser legalizad.;. por las autoridades correspondientes. 

Para el caso de pers~na morales nacionales, se requiere un 

testimonio notarial en donde consten las facultades del 

mandatario, asi como las del mandante para otorgar el poder. 

Para las personas morales extranjeras, dicho documento de 

poder debe ser notarizado, acreditandose de esta manera la legal 

existencia de la sociedad en aquel pais, adem~s de legelizado por 
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las autoridades correspondientes~ 

Existe un Registro .·General de Poderes, en el cual se 

depo~itar.;n laS cOnSta'nCias debidamente certificadas y en su 

caso legalizadas .que acrediten la existencia de la persona moral 

nacional o extrarijera y autorizadas para ejercer el comercio 

dentro del Territorio Nacional. 

Para poder registrar estos poderes es necesario señalar 

domicilio para recibir notificaciones dentro de la Rep~blica. 

Las solicitudes para la inscripcidn de poderes en el 

' Registro, se formularan en los formatos que para tales efectos 

apruebe la Secretaria, 

respectivo.(VER ANEXO 3) 

expidiendo ' ademas el manual 

La inscripcio~ el el Registro General de Poderes es OPCIONAL¡ 

sin embargo, las personas morales que no inscriban los poderes de 

sus representaantes, debera'n acreditar la personalidad de estos 

en cada tramite. 

Con cada promocioÓ inicial que se presente ante la 

Secretaria, se acompañara copia simple de la constancia expedida 

por el Registro General de Poderes, asi como una copia simple del 

documento donde consta el poder para ser cotejado con el original 

que obra en el Registro. 

Los poderes podra~ ser revocados o modificados en cualquier 

tiempo, pero mientras ~sto no se haga del conocimiento de la 

' Autoridad, esta reconocera como apoderado al que aparece en la 

solicitud o en su caso en el registro. 

Nos encontramos en este apartado, nuevamente con 6 recuadros 

que dicen "clave11
, los mismos debera'n de dejarse en blanco, para 

ser llenados por la Autoridad. 
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Pero en el caso·de'los dos 'recuadros, que se ubican 
, 

des pues 

de la PCl;labra Pais··, eStos debera'~ ·de ser llenados de acuerdo a 

16s claves de ·los 
, 

paises que·mencione anteriormente; por lo 

general. se "trata de apod.erad.os mexicanos por lo que aqui se 

' llena cori las siglas "MX 11
; .se debera tener mucho cuidado con la 

nacionalidad del apode·rado. para declarar la clave 

correspondiente. 

Como· se estableció.en puntos anteriores, en la pr;ctica casi 

la totalidad de las personas físicas o morales solicitantes, 

emplean los servicios de un mandatario, especialista en la 

' materia·; por lo que es muv apropiado este apartado 6; ademas las 

personas encargadas del asuntv facilitan las cosa para los 

titulares, que no estan .;mpapadc.s de este tipo de tramites que 

les reporta perdidas de tiempo, sin embargo.. los honorarios 

causados por estos tramites, suelen ser los que desaniman a 

cualquier titular a encomendar esta tarea a un mandatario. 

En caso de que la solicitud de marca, no se tramite por un 

mandatario, sino por el propio. titular, el espacio 

correspondiente a los datos del apoderado ,···se dejar; en blanco. 
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12.-DESCR!PCION DE LA MARCA.-

En · e~te a.Partado, aparecera la 

marca tal y como va a ser usada por su propietario; se 

estableceri lo que se reserva de la marca, ási como declararse lo 

que no se puede reservar para uso excllisi vo' pero que aparece en 

la etiqueta. 

a}. -Reservas. -

En e~ta seccioh se expresara en que consiste 

la marca. _y_.:, los ··eíemetos 'que :la componen; se señalara una 

marcas innominadas o 

mixt~as .-·. 

Oe·.acuerdo 'con la Ley de Invenciones y Harcas. al solicitarse 

el j-egistro de una marca, no podran reservarse elementos que no 

aparezcan en los ejemplares exhibidos. Cuando la solici t-ud se 

presente para proteger una marca sin denominacio~. no podrañ 

aparecer en las etiquetas palabras que constituyan o puedan 

constituir una marca, ya que este es el principal requisito para 

considerar a una marca como innominada. 

La pra~tica señala que a fin de evitar repeticiones 

innecesarias, u omitir elementos importantes de la marca en las 

reservas, se pueden utilizar los siguientes conceptos para 

señalar las reservas de la marca que se pretende proteger. 

Para el caso de que la marca sea nominativa, se deberá de 

expresar lo siguiente: "El propietario se reserva el derecho al 

uso exclusivo de la denominaci~n ... , en cualquier tipo y tamaño 

de letras"; esto quiere decir que la palabra o palabras que 

compongan la marca, podr;n aparecer o representarse en cualquier 
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1:ipo o tamano de letras. 

En caso de que la marca sea innominada, el solicitante 

deberá expresar lo siguiente~ ·ºEl, propietario se reserva el 

derecho al uso exclus'ivo de.~·',diseño, tal y comó aparece en la 

etiqueta anexa"; aqui lo que se trata de proteger es todo el 

diseño que compone la marca.· 

En ocasiones, los criterios seguidos por los examinadores 

encargados del ex;men de una marca, no son muy objetivos, por lo 

que nos encontramos con oficios donde se requiere la aclaraci;n 

respecto de alguno o algunos de los elementos constitutivos de la 

marca; a fin de evitar esto, nos limitaremos a reservarnos todo 

el diseño de la marca, tal y como aparece en la etiquet~ que de 

la misma se anexar~. dejando para las exclusiones aquellos 

elementos que no son registrables, o no sean susceptibles de ser 

usados de manera exclusiva por cualquier persona. 

En los casos de las marcas innominadas, cuando las 

mismas esten compuestas por alg~n color o la combinaci;n de 

algunos, nos reservaremos tambi;n los colores, agregando al 

parra fo correspondiente lo siguiente: ", .. asi como la 

combinaci~n de colores ... (especificandose los mismos)". 

Por Último, para las marcas mixtas, las mismas se reservaran 

de la siguiente manera: "El propietario,se reserva el derecho al 

uso exclusivo de la denominaci~n ... (y diseño), tal y como se 

muestra en el facsirnilc o etiqu-:ta anexa". 

En este supuesto, nos reservaremos los · d·as elementos que 

componen las marcas mixtas, es decir,tanto la palabra o palabras 

como el diseño que las acompaña. 

En el caso de que el diseño contenga colores, se 
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los mismos te~min~~ utilizados para el caso de las marcas 

innominadas. 

Algunos autores han determinado, _que ·1as. reservas son los 

elem_entos que el : solicitan te de· - la ma~ca reinvi~dica co~o propi~s 

y deben escribirse con claridad 1• evitando repeticiones, y con la 

mayor presicio~ posible, generalmente enumerando los elementos 

' para obtener tal presicion. Las reservas vienen a constituir la 

declaracio"n formal del solfci tante de ·qúe la deScripcioÍi y las 

etiquetas representan verdaderamente a la marca que se quiere 

registrar o tiene por objeto fijar' los limites del derecho del 

titular, el cual no podrá después, ir más alla de tales limites, 

fijados por el mismo. 

b).-Exclusio~ de leyendas no reservables.-

En esta seccioñ, 

' deberan de indicarse aquellas palabras o figuras que aparezcan en 

la etiqueta, las cuales no pueden ser reservables para el titular 

de la marca, por considerarse de uso comun. 

Estas palabras, de acuerdo con la Ley de Invenciones y 

Marcas, no son reservables, a pesar de aparecer las mismas en la 

etiqueta. 

Como ejemplo podemos citar las siguientes: "Hecho en MeXico, 

talla, ingradientes que la componen, contenido neto, registro de 

la Secretaría de Salud, R.F.C., figuras no reservaables por ser 

de uso comun. etc."; lo que se pretende con esta exclusion, es 

que el titular no se reserve elementos que no son constitutivos 

de la marca, sino son solo aspectos de procedencia de la marca, 

de la naturaleza del producto, o simplemente palabras que son del 
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dominio p~blico y q-tie 'seria:· una abeÍ"racio'n darlas en exclusiva a 

algÚ~ particula: ·: 

i3. -ETIClUErA:~ · 
·.obS.ervar es el ·,-.~~,~~·;º~~~'e·~~-~~~~-~-~ 

mayores :di~:~si~~~·~¡~.:·i.e·¡<:;· ~h-~a~gad~-· 'de·· albergar la 

~spe~~men d~···:i·~-~::~-~~r¿~-~t~~-~-, Y-.. ~omo __ ·va a ser usada; en 
_., '·-· '< 

recuadro de 

etiqueta o 

el caso de 

que se proteJ_an: '. :c~iore·s·, Se· deberar de pegar una etiqueta que 

los contenga. 

De aCuerdo con, 'el , . Reg.iamento de la Ley de Invenciones y 

Marca~, ·en su art. 89, establece que: " ... Se entienden por 

etiqu~tas_~ para ~los efectos de este Reglamento, el- conjunto de 

figuras, -- leyendas o_ cualquier otra inform~cio#n_ que __ integren una 

c~~posici¿n y se adhieran al producto o envase del mismo 

mediante impresos en papel o cualquier otro material, grabados o 

por cualquier otro procedimiento". 

Continúa estableciendo el Reglamento, que a la hoja de 

solicitud debera'n de anexarsele impresi_ones de la marca, en las 

cantidades que fije el mismo. Es~e punto ser~ ampliado en el 

numero siguiente (1~) del presen~e capitulo. 

No obstante lo anterior, quiero reiterar que en el punto a de 

nuestra hoja de solicitud debe de pegarse un ejemplar o marbete 

de la marca. 

En el caso de marcas nominativas, es suficiente que este 

espacio sea llenado con letra, ya que la misma no cuenta con 

ningún diseno o tipo especial de letras; la marca no tiene una 

' ' representacion grafica. 

Para las marcas innominadas o mixtas, sera necesario que 
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aparezca la marca en -,er, '._·.'recuadro -\1:
0

~·1-")_~:y ,como . serav ·u-Sada1 
',,; ... -,..·,' 

representandose en forma:~; ta:l, q_~~~.:·cons~-~-~:e-; lºa·-Unidad :·de~-·ley~~da~ ,o·_ 

figuras c·omo fue·.reg·ist.r:"acia~~,·: . .,. ,, -. ~~:::;''..· ;;·.-.. :·. : 
,,- ·"""··~· 

('¡;• '"> 1,, !:~::~·~ '.-c~tf;t~:· ".'~~':';}, -.C: .• 

14. -DOCUMENTOS- O)J_E ::S?_ ÁN-EXAN:~:A'd.iA 'Sb'í::1Ci-Tud·:~.-- \ .:. 

nos encont;::os'.:oiV2 · réct~J!~itz~.·é;1t~,jc Cir~~ca::s :1 

P:::::lo:: 
de! 'ios :/~-u~X;-~~ ·~i··', ~p~--:~~~-~ ·l~t~~·:_i-~f i_.¿·~::~:~~-~·~~-j · sér · ~T~n~do por el 

so1iC1t·~1nt~\r) .-};~ :~;g~f~~f_:\~?~~~-~-J-ridt}~:~.;::~;/\ 1 ·~~°ra. uso exclusivo de la 

D.G. I. M. ~·) o\' ... :foi~ecc¡~~ General de Invenciones y Marcas Y 

Def_3~~~~-~\o:\:'.~~C~_~:¡-~!~·ito} :~· 
El 'p~imer rectangulo tiene como finalidad que el solicitante 

~a~~u~ -~ con una "X: 11
, los documentos, que en el momento de . 

p~e.sentar -la solicitud de registro este anexando, ya que los 

mis-mes, son requisitos para la tramitacio'n del mismo. 

La Ley de Invenciones y Harcas, asi como su Reglamento, 

- establecen que 
. 

ademas de los datos declarados en la hoja de 

solicitud, el solicitante deber; acompañar a la misma los 

siguientes documentos: "!.-Ocho impresiones de la marca en blanco 

y negro no mayores de 10 cms., ni menores de 4cms.; II.-Ocho 

impresiones de la marca en color, cuando se deseen proteger 

colores; ... " { art. 77 del Reglamento) . 

Las dos primeras lineas para marcar o cruzar, se refieren a 

las etiquetas que se deben de anexar a la solicitud; si se trata 

de una marca 
, . 

que no emplee colores, solo se debera de marcas 

' el primer recuadro, y se deberan de 3nexar B impresiones de la 

' marca en blanco y negro y que ademas son obligatorias para todos 

los casos, no obstante tratarse de una marca que reclame colores. 
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Para ·el caso de:,que.·la ;·~are~ prOte'.i.a ,-·COlores, 

anexarse 

, .. -.'-·.:. ,. " 

a l~~ -soi.ici.tud -eº· irrlpre·~·~o~es.· d~.:-la -.-.~arca :A: 

' deberan de 

COLORES, y 

tal y como vaya a ser usada; indep~hdien~emente de las 8 

impresiones en blanco Y. negro, que ··como 

obligatorias para todos los casos. 

ya dijimos, son 

Tantó -las etiquetas en blanco y negr:o, co!no:las representadas 

en colores, debe.ra'n de cumplir las dimensiones arriba seilaladas, 

no las terjetas que las contengan, sino la marca en si. 

La tercera linea para ser marcada, es la que se refiere al 

anexo del documento de poder¡ esto es 'para cuando la solicitud, 

no se tramite directamente por el interesado, y ademaS se trate 

de una persona r!sica 

Art. 77 del Reglamento: ''Ademas de los datos a que se refiere 

el articulo 76, deber~ acompañars~ a la solicitud los siguientes 

documentos: ... III.-Copias simples de las constancias y del 

documento a que se refiere el articulo 17 del Reglamento o, en su 

defecto, el documento en que se contengan las facultades del 

poderdante y del mandatario, cuando se tramite por éste." ... 

' La carta poder debera de llenar todos los requisitos 

señalados anteriormente. 

' ' La cuarta linea ~s tambien con relacicn a los poderes, pero 

' en este caso, lo que se anexara es el testimonio notarial donde 

consten las facultades del mandante, y representante del titular, 
, 

esto solo es para· el caso de que el titular sea una persona 

moral. 

Art. 77-IV del Reglamento: "Testimonio que compruebe la. 

ex:istencia de ' la persona moral, de ser esta la solicitante, 

menos que se infiera del poder exhibido." 
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Come se puede observar al final de este: cuarto bloque .. aparece 

la leyenda; "(cuyo original obra en: ________ )"¡-como/ya dfjimos 

para el caso de personas morales, debe de presentarse_·. un 

testimonio 

presenta 
·>~:; ·>ú 

:én cOPia certificadá; sin embar.go _l~;. obtencion .. de, las 
. ' '· -.· 

mislnas Suele ser muy costoso, por. lo que _en el caso de ·que una 

persona moral 1 sea· t:i tul ar se 
'" .. '. ._ 

presente una .'_cualq\Jf'6i:a de las 

solicitudes' o registros, -:Y. eñ "ei'--restO pr~~e~tar ·copÍ:as s1mPfes; 
'. ·- - ' . : . .- . . . . ... , -·~~· '. " -

para que. se proceda al cotejo~,. cori-:el-.~ ori-giiiai' "exhibido. 

Por lo tanto en el esp.acio .s~~alado, se·.·deber~-.. :~e-,·.~·!:ldi~ar-. -el 

nu~ero de solicitUd . o· de regist.ro en --~·'ci.Ond~· ;.~-br~: __ la copia 

certificada del documento de poder. 

A la fecha de conclusio'n del presente trabajo, el.cotejo de 

cada hoja simple con el original o copia certificada, es a razon 

de$ 500 por hoja. 

El u'ltimo apartado se refiere al Registro General de Poderes: 

como ya se mencion~. la inscripci~n de los poderes en el 

Registro, es opcional; sin ~mbargo, en el caso de que el titular, 

o bien el mandatario, hayan registrado el Documento, la Oireccion 

otorgara' un número de registro, el cual deber a' de ser anotado en 

el espacio correspondiente. 

Si e~te fuera el caso, y no obstante haberse registrado el 

poder, se anexara copia: simple del mismo, que por disposición de 

la Ley, debe de obrar uno en cada expediente. 

En la columna destinada a ser usada exclusivamente por la 

Direccion, ésta marcara el cuadro correspondiente a cada 

requisito, en el caso de haberse dado cumplimiento adecuadamente 
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con la exhibicio~ de los documentos señalados, al momento de 

presentarse la solicitud. 

Art. 76 del Reglamento: "Si la solicitud ·a que se refiere el 

art. 76 o los anexos a ésta, resultar-en "inco'mplétos o deficientes 

por cualquier causa. se requerirá ai solicitante para que 

los complemente. corrija o aclare, dandole para tal objeto un 

plazo no mayor de dos meses, transcurrido el cual, si no se 

diera cumplimiento al r.equerimiento 1 se tendrá por abandonada 

la solicitud y por perdida la fecha legal de presentacioÓ." 

Si por alguna causa el titular de la marca, o su mandatario, 

no exhibe los documentos requeridos, y antes referidos. podrá 

presentarlos posteriormente, o bien esperar a que los mismos le 

sean requeridos por parte de la Dirección; en este Último caso, 

el requerimiento será por oficio, señalandose en el mismo una 

fecha limite para dar cumplimiento, y en el caso de no cumplir, 

se tendr~ por abandonado el tramite. 

Resulta m;s conveniente presentar todos los documentos, al 

momento de presentar la solicitud, de esta manera se ahorrará . 
mucho tiempo y requerimientos en la tramitacion; en algunos casos 

como en el de los extranjeros, no siempre es posible presentar 

todos los documentos en una sola exhibición, en virtud de que no . 
se cuenta con los mismos en ese momento, pero lo mas recomendable 

es que los mismos sean presentados al momento de presentar la 

solicitud. 

Es importante señalar lo que establece el art. 75 del 

Reglamento: "Para obtener el registro de una marca, debera 

presentarse ante la Secretarla solicitud por duplicado, en papel 

blanco de 36 kilogramos, conteniendo los datos a que se refieren 
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los articules 100 y 101 de la Ley. Se exp.r!?sar.a' ia ·denominacioñ 

de la marca o, en su caso,, si-.se,,tZ.ata de.'innomin"ada ··:o 'mixta, 

asi como la ubicacio~ del es~·a~,~~·C?.¡:~ie.~-~·b _·~ .. lidus_trial, comercial 

o de servicios. p~ecisanc;i? el<' paf:s·, P~bllu:·.ioñ ;· cálle y numero 
. .·. > '" . .": 

correspondiente. Cuando · asi 10_:-~e~Liier.a la Secretaria, deber~ 

acreditarse la existencia del establecimiento, o·del principal si 

cuenta con varios." 

Con lo anterior quiero insistir en algunos de los requisitos 
v 

que senala, tanto la Ley como el Reglamento correspondiente. 

' Considero que algunos de los aspectos mas importantes de este 

precepto y que debe de tener en cuenta cualquier persona que 

quiera registrar una marca, son los siguientes. 

La solicitud de una marca debe de presentarse por duplicado, 

' del original, se presentaran dos copias con el 

objeto de que el titular tenga en su poder una constancia de 

presentación de la solicitud, la cual ira sellada y foleada por 

la Oficialía de Partes, y tanto el original como la primera 

copia quedara~ en poder de la Secretaria; una que servirá de 

titulo y la otra para que se quede en su poder como constancia. 

El papel blanco de 36 kilogramos, se refier a que la forma de 

solicitud no puede ir en papel de colores, los gramos se refieren 

' a un tipo comun y corriente de papel, que suele ser el mas usual 

para cualquier consumidor. 

Al frente d~ la hoja de solicitud, en la parte final hay una 

nota que dice+ "Se autoriza la libre reproduccii;;n de esta forma 

siempre y cuando no se altere el diseño". 

Con esto se señala, que el diseño de la forma de solicitud, 

no puede sufrir ningun tipo de ·cambio; si se quisieran obtener 
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varias formas. las mismas pueden ser--Í-epiOdúcidas iibremente, _ 

siempre que no se altere el contenido y el p~pel e~pleado 

sea de 36 k,ilogramos que como ya mencione; se·' .trata 'de un 

tipo de papel determinado, pero de uso muy comUn·. 

El empleo de una hoja de solicitud se did · con 

el fin de dar uniformidad y agilidad en el manejo de· las 

solicitudes; anteriormente, y debido a la falta de uniformidad, 

Sé utiliZaba una gr.an variedad de hojas, tanto en su 

composición, como ·en su tamariio, algunas .veces hasta membretadas, 

por lo·· que fue ne~esa~io emplear el form~to Único. que para los 

dedicados a este tipo de _tramites, resultó ser más sencilla. 

Ei' réSto'·:· de los· puntos trat_a9os por el articulo antes 

transcrito, ya han sido tratados en lo individual, a lo largo del 
·-·-o_ • e 

presente.capitUlo. 

_Además de la hoja de solicitud y de los anexos a la misma, 

hay un tercer_elemento sin el cual no se podría dar seguimiento 

al tramite; me refiero al pago de derechos por concepto de 

solicitud de registro de marca. 

Este pago de derechos puede hacerse en cualquier oficina de 

la Tesoreria del Distrito Federal; puede hacerse el pago 

directamente en la Oficina de Patentes y Marcas, presentandose el 

recibo en original con 4 copias, de las cuales el original 

deberá de anexarse a la hoja de solicitud; dos de las copias del 

recibe• de pago, quedara'n en poder de la Oficina recaudadora, una 

copia ma's pasara· al Departamento de liquidaciones y por Último 

la cuarta copia quedara' en manos del interesado para que le sirva 

de constancia por el pago de los derechos oficiales por concepto 

de presentaci¿n de la solicitud de registro marcario. 
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15.-LUGAR, NOMBRE, FECHA. FIRMA.-

Estas son las· Últimas 

formalidades que deb0ra'n de ser lleri8das:· por parte del 

lugar,,:·'se'-··~eíiere al lu.i;;ar.··pr.6p1ameri:~~ dfCho ~n donde se 
. ·.<··.': 

El 

presenta ·1a .... soli.Citud d~ mar·ca. p~die~~-~ ~~i. é~te Cü:rectamente 

en el·'· oi~t~i~to .·Federal ó bien en· cu-~'iqu'ier·{·. de·: las Entidades 

FederátiVaS ··de · · i·~ -.: Republica Mexicana en· ·:_\j~-nde· se presentará 

directamente en .'.la ~··leg'aciO~ -~~··,la":- : S~~re\_a'r~~- de Comercio y 

F~~enf~. in~~-~,¡~1·;1·~ 

r-i'ó'mbre. - ·En este puntO se Índic'i{~á _:\a _ p~rso_na que promueve 

y _qué ~s-:--la; ~ ~~,~~~g-~da- ·ctel- 't;·am1i~<d~·: __ ia·~so~i_citúd; _por.- tantó 
es -p~~i.ble- ·establecer aC¡ÍJi -táÓto°':~i ,~Q-om·bre del solicitante. :en ·.el 

caso de que ·se tramite cii~~e-ct~-~~nfe- ·~~r =~:. i~~-e~-;~a~:6~ o - bien 
se establecera' el nomb,ré del- ·a-poderado, ,9ue es_ la pers?,ºª 9ue 

tiene a --=--~u-~carg_o- -~i:·t~~~-~it~---d~ la"- s-olici tud, en caso de_:que _el 

titular actue pOr conduéto del mandatario. 

Fecha.•En teoria esta fecha se refiere a la fecha de la 

elaboracioÓ de la solicitud, es decir la fecha del momento en que 

la solicitud fue cumplimentada; sin embargo la práctica dice, que 

en renglo'n se debe de establecer la fecha en que la 

solicitud fue presentada ante la Oficina de Patentes y Marcas. 

Esto seria igual, a que en este punto pusieramos la fecha legal. 

Quiero insistir que teoricamente se debe d~ pcncr le f~cha de 

preparacion de la solicitud, pero pra'cticamente se establece la 

fech? de presentaci~n. que en la mayoría de los casos se trata de 

la fecha legal (si es que no se reclama prioridad}. 
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Firma. -El. mismo. supue~to que con el nombi-e; · ~i se, trata de un 

tramite en ncmbre propio •. _ 'firmar; el mismo ti tul ar¡ pero si el 

tramite es ·}l~yadÓ, po_~··· .. Uff ma~~,atario~, -~~~-~ -'f:i.r~ara ~ . 

16:-HoJA DE soLicITUD C:oMo',_Tif~Lo "óE: PROPIEDAD DEL REGISTRO.-

El esta' reservado 
•·. :. :, -' . ~ " ,,. . 

exclusi~amen'f~·: para': l~ ·-Direcc'i:O~t' ~--s~-~a' ·Gti.11zado en el caso de 

Reglamento que a 

la letra establece -en ·su p_~rte fiilal ': ... -.. El texto de la soli

citud podra' utiliZarse como_·_:titulo _-definitivo si contiene las 

menciones a que se refiere este articulo." 

Esta disposiciC:n es de nueva cTeaci~n, y se da siempre que la 

hoja de solicitud contenga todos ;los requisitos que para tales 

efectos ·marca la Lev y el Reglamento. 

De ser utilizado como titulo, la Autoridad llenará los 

espacios correspondientes a la fecha legal y hora de presentaciOn 

y que se estudiaron anteriormente; adem;s se incluira' el ' ·numero 

definitivo que le corresponda a la solicitud pero ya . , 
otorgada, esto es el numero de registro, que no podra sufrir 

modificaci;n alguna, salvo en el caso de error por parte de la 

Autoridad competente. 

Se asentar: tambi~n . . 
la fecha de concesion, que como se 

menciono es la fecha en que se pagan los derechos finales por la 

concesi;n del registro, y es la fecha que reconoce la Autoridad . 
como de concesion del registro marcaric•. 

Como se podra observar, en este Ültimo recuadro es donde se 

contienen las fechas mas importantes de un registro marcarlo, las 

cuales se deben de tener muy presentes para los tramites 
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posteriores que sobre el registro se hagan, como lo son la 

de-mostracio;, 
, . ' - . , 

o comprobacion de uso, asi como la ·renovacion del 

mismo. 

Por u'itiln~. el tit~io sera firm.8do pO-r. la - "Áut·~·ri.da'd que 
e ' "'. '<' .• • .' •. • .~ - ~ ~ 

e~ registr_Ó :··"eO ·-~·~to_s ·ca~·os c?riesporide concedio 18 firma al c. 

Director General de Invenciones Harcas y Desarrollo 
. 

Tecnologico. 

a quien se'le delegaron las facultades para actuar en nombre del 

C. Secretario de Comercio y Fomento Industrial . . 
En este ultimo recuadro aparece la Nota referente a la 

renovación del registro, que tiene lugar al momento de finalizar 

la vigencia del mismo, que es de 5 años, contados a partir de la 

fecha legal; por lo tanto el titular o su apoderado promoveran 

la renovaci~n de su marca, a los 5 años de la fecha legal, misma 

que se encuentra señalada en el mismo recuadro. 

Sin embargo, un tramite muy importante tiene que realizarse 

dentro de los tres a~os siguientes a la fecha de concesion o . 
emision del titulo, por supuesto me estoy refiriendo la . 
Comprobacion de uso, y tal y como lo establece el art. 117 LIM, 

la cual señala perfectamente el tiempo para demostrarla; adem;s 

de señalar en los articules siguientes los requisitos para 

que la misma se de. 

Desconozco los motivos por los cuales se omitio establecer en 
, 

esta parte, el aspecto de la Comprobacion de uso el cual es . 
anterior a la Renovacion aqui senalado, pero considero, que es 

importante su inclusio~ por lo siguiente. 

Supongamos el tramite de una solicitud de marca, por una 

persona no familiarizada con el tema; obtiene el titulo 

correspondiente sin que el mismo haya tenido muchos 
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requerimientos por lo que no est: ni siquiera familiarizado con 

la Oficina de Marcas¡ obtiene pues el titulo, y obedece a 

la indicaci~n señalada en el mismo, de volver a promover dentro 

de S a~os; regresa para esas fechas con los documentos necesarios 

para ralizar la renovaciÓ respectiva y se encuentra con que su . 
registro esta extinguido a consecuencia de no cumplir . con lo 

señalado por la ley respecto a la comprobacio~ de uso. 

Dentro ·de. las ma~imas de derecho, existe la que señala 

lo siguiente: "La ignorancia de la ley no exime de su 

cumplimiento", sin embargo considero que se debio de establecer 

el punto antes comentada en las formas de solicitud de marca, con 

el fin de proteger m:s amplia_mente. al solicitan te de registros 

marcarlos. 

Con este punto se cvncluye la forma en que debe de ser 

cumplimentada una solicitud de márCa, los requisitos que debe cte 

cumplir el titular o su apoderado y los documentos que se anexan 

a la solicitud. 

Sin embargo, es punto de estudio ~el s~guiente capitulo los 

pasos a seguir una vez cumplidos los requisitos de la mera 

solicitud los cuales paso a exponer. 
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CAPITULO IV. 

TRA!11TAC!CN DE UU RE1:3ISTRO HARCARlO ANTE Lñ SECRETñRlñ DE 

FOMENTO IHL'USTRlñl tSEL..:1F.! · 

En primer te"rmino. y_ t.ai y 

como se ha venido est.ableciendo a lo largo,··del .pre~€:nt·e trabaj.:i, 

los datos que aquí se han mencionado, son los que se siguen 

'de acuerdo a la Ley de -Invencicnes· y Marcas. vigente, a·· su 

Reglamento, adem;s de consid~rar la Praé~ica que sigue la 

propia oficina de Invenciones y MarCas en la- tramitacio~ de un 

regist.ro. 

Sin ecbargo, debe de tomarse muy en ·cuenta,'. que los mismo's 

han sufrido cambios a lo largo del desarrollé> de- ;fa·· Prop;ectad 

Indust.rial en nuestro pais, y no dudO que esos cambios se sigan 

dando a lo largo de la historia,- y como ·6·onsecJ~nc{a' dei·· ·mismo 

desarrollo de nuestra materia. ·- " - -~---·-- ---

bien 

Por lo anterior sugiero que se tt?ngá~ ~liY en ·cuenta.-~ que - Si 

este trabajo, piensa en posibles -~amb¡·~·~ ~,¡~tJ·~~·~·, · e1-· mismo 

l. -l'RESENTACION DE LA SOLICITUD. -

La solicitud de un registro 

de marca en nuestro pais, se tramita ante la Secretaria de 

Comercio y Fomento Industrial, la cual para tales efectos ha 

delegado sus facultades sobre esta materia a la Direccioñ General 

de Invenciones, Harcas y Desarrollo Tecn¿lÓgico. 

La hoja de sol!citud de marca, se presentara,en original, por 

escrito, por duplicado, en papel blaco y reuniendo todos y cada 

uno de los requisitos que manda el art. 7& del Reglamente y los 
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·--" -"- ·'-

demás relaf.iv~~ --~-~na.l_ad~~-;·.po,:r-.·el: mi,smo;··~ as_i~:.com'o" -~·or-;;·~a·_.,L·~y. y 

amPliamente- ·d~-~i{¿-¿ldÓ~:~o_a~~·er¡br~~·ñte ¡:~--. .... . . . . . . . .. 

LoS_- docuin'entOs· de ·:soliCitd·,· señ'aladoS' áhter.iormennte se 
' ".·. 

pr~s.erit·a~~·~ ~·~te ·.i-a 'o.f'icfEt1!a:>de----P-art~s ·d~: l~é' oi-~ec¿fOn, para 
.. - . ' . . '·. - . _- ·' ~ - - . "'.-

que 

se le_· .. desi.gne: Un nu"merO de. ex~ed.iente-¡" c~n eí: cua1 se manejará a 

io: ·1argo .,efe- tOcta -~u- _t-iam:L tac-¡in ;:-,~·Ú~u-~·-¡~e:;Ú~e la Oficialia le dar; 

' numero·. de Ofici'o· el. cual es el control de entrada del 

doCumento·, es -dec·~'r, , ·e_l. nu'mer'.0 · d~~(_ foiio, ·- '~S un e:ontrol interno de 
: .·. ,, 

la- Oirec"cion 'en· .. cuanto a· las pre·sentaciones hechas por dia, no 
.'.;_' ,,.· . . 

i_~por_t~. d_;· .q~e aS~nt~- se.: tr~~;-. -~-~edé sel- registro dt: patente, 
·, .. -- .·-- -· .,-

i:-;,_g~s~-~? ·cte. m~·rca, solicitud dé Marca·. nombre comercial, etc. 
-.-.:·_·: _. :.- . -.· -. - . .. ·-- . --

··:A LS.-:hoja dé_.solic:ltud .. se acompar\aran 16s documentos que la Ley . . . 

._ y _ ~l_.',~~~,j.;~rue,~~o _ s.~ñ~_len! .-.ad~Ria's se presentar~ el_ Recibo de pago 

cOrrespondiente al pago de derechos por concepto de solicitud de 
. - - ·, 

regiStrO marcario. 

' Este recibo de pago se hara en original y cuatro copias, los 

cuales se distribuira~ de la siguiente forma: el recibo original, 

ira anexo la solicitud y a los documentos que le acompanen; 

dos copias del recibo, quedar.::n en poder de la Cilja recaudadora; 

' . una copia mas quedara en la Oficina de liquidaciones, que es la 

encargada de verificar que los pagos hechos sean los correctos, 

con base en los derechos corrientes al momento de la 

' presentacion, adicionandole los gastos generados por concepto de 

compulsas, certificaci~n de documentos, etc .. 

La quinta copia del recibo de pago, quedara' en manos del 

promovente a fin de que le sirva de constancia de haber pagado 
, 

los derechos oficiales por concepto de presentacion de solicitud. 

Una vez pagados los derechos correspondientes y distribuidos 
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los recibos de pago. se procede a presentar la solicitud. 

Presentada la solicitud de marca, la~ Oficialia de 

' . partes comun, turnara el expediente al departamento que le 

corresponda, en este '· ' _. - -caso se turnara-- al .. Departamento .de E:>:amenes 

Administrativos de Marca: se procede pues 'a· turnarse· el nuevo' 

expediente al mencionado Departamento, p~r m~di.o ,d~ una relacio~, 

que para tales efectos se preparara.: el ''mfsmo. -di.a .de la 
.. ' ._· -._.!-:. : ... - ·:-... 

prese~tacion para presentarse ai Oe~artan1~ñt~ :corres~_Onli.ente al 
,_ . , .. 

dia siguiente de su present~cion·. (~a hC?ja - de relacion podr~ 

observarse en el anexo 4, al fina1':cté{ pre-S_ente :tr~bajo}. 

No es necesario que la solici tUd, :~unto Con· los documentos 

anexos a la misma, sean presentados Po~ el_titular o _por el. 

apoderado; el tramite de prese.ntacio'n se--hace -por 0 lo ge~~r~l por 

medio de un Gestor, el cual se limitai; a hacer el pago' y 

presentar los documentos respectivos. 

Es muy importante que tanto el documento de solicitud como 

los documentos que se presenten acompañandole, sean elaborados 

' con absoluta precision y cuidado, de lo contrarie, todos los do-

cumentos que no se encuentren en regla, se hara~ del conocimiento 

del interesado y se le requerira a este que los corrija, 

complete o aclare los mismos, dandole para tales efectos un plazo 

que no excedera de dos meses, transcurridos los cuales, si no se . 
dio cumplimiento al requerimiento, se tendra por abandonada la 

solicitud y por perdida la r~cho l~gal. 

A las aclaraeiones o correcciones que se hagan, no se 
, 

permitiran que se les hagan modificaciones, las cuales impliquen 

cambios substanciales a lo inicialmente solicitado. 

Como dijimos anteriormente, una ve= presentada la solicitud 
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ant.e la Oficialía-de partes, esta remitirá la 
. 

doeumentaeion al 

departamento que le corresponda; : en los .C~sos. de.: las solicitud 

de marca, esta pasar·rf ·a1<· o~~art~~-e-nt'o -d~· E:~·~·~e·ri~-s-Adminis~rativos 
' ; __ -. .-'.ce;·'..:._ ___ .. -~···.·.-:~:-.·< ,:_.:;.:· ,.:<::·.;, ·: -.~:.,:;~· ;:-·"'>'> 

de Marca, el cual a ·su vez ._turnara-,_,-"''el .:-·nueyo :eXpediente al ·''·' . ', .: _:-./ > .~·~- ·:._. .. 
Departamento de Pr.im~r ?~-1~e~-; ~:á~-b-~~~p ,. '_Con·o_cido como ."Examen 

Administrativoº. " ·:.;: i',~ y 
' ... :: . : -~<_; •. ~'. .. ''· .- <~,>-

2. -EXAMEN AolirnrsriiA'rÍvo.~'--
·.~f . •,",'-. 

' ·--:·::--.·. ,,.~-,,-;_: , ·>:C~mo se· ac'aba de mencionar, tanto 

la solicitud·'\;.j~~- :i~~'.·;fác;b~~eh~os_ que le acompañan. p-asara~ por un 
.. ;. ,,:: ... _: .. :::. -, .. " 

Examen· Administrativo; con el fin de que la Oficina 

fa ~~Í1~~z~~-~,~~~:.·~'.:~<~~~-~:C_:~íPC1~n. las reservas. las 

verifique si 

etiquetas, el 
;>' ,-· 

d~cuni~rit-~-~-de_,· P~d~r -Y demfÍs documentación. coincidan en'tre si 

esteri compl~tos. adema$ de que en general satisfBgan los 

requisitos legales y reglamentarios. 

Además el Examen Administrativo tamb1Jn comprende el estudio 

de la marca como medio material, es decir si lo solicitado es 

registrable_o no de acuerdo a lo establecido por el art. 91 LIH. 

que se refiere a las prohibiciones de registrabilidad de una 

marca (ver punto q a). y b}. cap.IIJ; ya que si la marca se 

encontrara en alguno d~ los supuestos previstos en las XXIII 

fracciones, se procederá a comunicarselo al interesado, a fin 

de que manifieste lo que a su derecho convenga, dentro de un 

plazo que.no exceder; da dos meses y fijado por la Autoridad. 

' En caso de que el solicitante, no de contestacíon en el plazo 
.., 

senalado, sea cumpliendo con lo requerido o solicitando una 

' prorroga en el plazo, se tendra por abandonada la solicitud y por 

perdida la fecha legal. 
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En el supuesto de que el so.licitante de contestación en 

tiemp~. lii Direccio'n resolver; si se Continua o no con la 

tramitacio"n: ah6ra·~bie_n, si el solicitante· modifica su mar.ca C-qüe 

implica cambio de fecha legal) y se vuelve a inCürrir- en las 
- '· ... · -- . 

pr~.h.ibiciori'es previstas por la ley. se· negara'- la solici ttÍd. 

·Satisfechos los requisitos legales, y cumpliendo con el 

Exámen Administrativo, es decir, que todos los documentos que 

acompañan a la solicitud se encuentren en regla y no exista 

oPJecibn de registrabilidad, el Departamento de primer examen o 

del Examen Administrativo procedera a turnar el expediente al 

Departamento del segundo Ex;men o del Ex;men de Novedad. 

En el caso del primer exa~en, la solicitud pasara por un 

examen de forma y en el caso de existir anomalias se girar8 un 

oficio de requisitos, el cual ira firmado por el Jefe del 

Departamento; la Sección de Objeciones, es anexa al primer . 
examen, y en la cual a la solicitud, se le hara un estudio de 

fondo, para verificar que la misma no cae en los supuestos del 

art. 91 LIM y si procede o no el registro. 

En éste Último caso, el oficio de Objeciones ira"' firmado por 

el Subdirector de la Direccio~. 

En el caso de no existir impedimento o salvar los mismos, se 

procede a turnar la solicitud al Departamento de Kardex también 

llamado "Departamento de Examen de Novedad". 

3. -EXAMEN DE NOVEDAD. -

' ' El Examen de Novedad data en Mexico de 

la ley de 1928, ya que ni la ley de 1889, ni la de 1903 lo 

establecían. 
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_. - '._ ' ~ .. 

De acuerdo con la LIM vii~nte--~~:·M~X_ic~:,~··ün~';:;·V~-z-· satisféchOs 
·--. 

los requisitos legales de la soiiciiÍJd,: se,' Pf.oCe.dei-á~; a· efectuar 

este Examen de Novedad a efec_to de v~·i_ifi¿·ar·:~':j'~~~:-,·i~::~_,_.borl~esi~~ de 

este registro, no afecta derechos:··~a;~ar~-:~;5 "~~-~~.'i'~idOS, 
El encargado de rea fiza!:° e~-ie Exa~~~-~ r~cft;'e. el ri0.mbrt? de 

"Examinador", el cual tiene a· su dis-~osi·~·io~ ·las denominc!c~ones . 
de las marcas órdenadas alfabeticamente y por clase, ademas . 
cuenta con un catalogo i;ie las marcas figura.:tivas (innominadas y . 
mixtas), por clase, efectuando a su libre arbitrio el examen; el 

examinador se circunscribira ó examinar si existe otra marca 

igual o semejante en grado de confusio'n, con la que se pretende 

registrar, aplicada a los-mismos o similares productos. 

El Departamento de Examenes de Novedad para efectuar sus 

funciones, se encuentra dividido en dos subdepartamentos, por 

llamarlos de alguna manera, el departamento de Kardex, 

propiamente dicho y el departamento de Oictamenes. 

El departamento de Kardex cuenta con un manual de diseños de 

las marcas y a este se turnaran las solicitudes de marca 

innominadas y mixtas: las busquedas de las anterioridades en este 

departameto son manuales. 

Este departamento vertira los resultados obtenidos de sus 

busquedas al departamento de Dictamenes, el cual tiene a su cargo 

las busquedas de las anterioridades de las marcas nominativas, 

adem;s de depurar todas las anterioridades citadas de las marcas 

innominadas o mixtas. 

Si al practicarse el examen de novedad se encontrara alguna o 

algunas anterioridades, se le notificar~ al interesado la 

existencia de las mismas, tratese de registros marcarlos o 
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solicitudes en tramite.· a fin de que ma~ifre.ste' lo .que .a. su 
., ' , 

derecho convenga dent.ro del plazo 'senalado en el ;OriCi-6 ~ el 'cual 

no exceder~ de 45 dias, ni sera menOr de·quiñce; en caso de que 

el interesado no de contestacio~ ·dentro ·.del Piazo fiJBdo. 

se tendr; por abandonada .su solicitud. 

Si -;l interesado modifica la· marca. de tal ma.ñei-a · que 

desaparezcan las similitudes entre esta Y, las · 'ánterioridades · •. o 
sus argumentos inducen a la Direccio•n a concrUir: 'quÉ{·:·no<~xiste 

similitud alguna entre la solicitada 

'-.'_ ,-· -·-. 
que no exista ninguna marca_. igual o si~iia·~-··~a·, ~-~ fl.U~·- ~~- pretende 

registrar. 

Si las modificaciones propUe~ta~:.::~~)~1·. interes-ado ·para su 

marca, resultan una sustitucio'n de _-ia~-rii~rC~ solicitada, la misma 

se sujetará a un nuevo examen. modificandose para tales efectos 

la fecha legal: en este caso si se encuentran anterioridades 

nuevamente para esta marca, la misma será negada de plano. 

Si el ex~men produjo una maca igual o semejante, se dará aviso 

al solicitante para que manifieste lo que convenga; en este caso 

puede el mismo alegar en su be~eficio, que la anterioridad citada 

es de su propiedad, por lo que deberá de expedirse la marca 

como ligada, siempre y cuando haya diferencias entre ambas, ya 

que no pueden existir registros iguales o similares. por lo que 

se otorgar; el nuevo registro, pero como marca ligada. 

Tambi;n puede dars~ ~l caso, de que el solicitante pida al 

titular de las marcas citadas como anterioridad, que el mismo 

limite sus productos a fin de que puedan coexistir ambas marcas 

que amparando articulas o servicios de la misma clase, no se 



refieran, -ni irivadan esPécificamente a los de intere; de cada 

una de las partes. 

Si alguna 'de · 1as ·marcas ci t-ad8S - como an1:é:rioridad, se 

encuentra sujeta a de nulidaad; ' extincion o 

CanCe1a:cio~··, 1a ma:rcá:-'en-:tr8mite- se manté·ndra' en suspenso, a 
•. ,. ' º . .' 

petici~n· -dE!l intereSadO-~ hasta en tanto no se resuelva el estado 

def:initivo de la a'1~~r¡oridad. -. ', . -

El so~·i~1f~~t~ de la·" marca, a la que le fueron citadas 

_ ~~nte,rioéi~~·~~~·:¿·~~~~~~,; · el d~recho de consultar las mismas. a fin 

de-.'~-on~-~:~r:·~~'h: .. ·-que é.S.t'cidO se. encuentran y poder manifestar de esta 
- ·.,-.. º· . -. -: .. :.;+t:•.; ¡ : ~ 

man'e!'ra;~· lo. ,_:·que .a su derecho convenga; aqui se debe de probar un 
. ' 

_int'ei:-·es_: Juiíd1~0·, es dE!cir, no se permitir~ la consulta de ning~n 
··.,:-.·.---- -- : . 

regiStrO'· __ cr.Go:i'i-ci tÚd dei: marca · a cualquier persona, es necesario 

ten~~ -un :;_;¡ry·t~:~-~~--:~anir1e~·to sObre· ios mismos para que se le 

permita ~.-1a· éonsul ta. 

La-·-consul ta de los expedientes· -of ~C.iales, se har; solicitando 

los miSmos ante el Arch-iVo-de r8':'01ré<:C1o'n, en dias y horas 

h;biles, pudiendo realizar la consu1ta toda persona que este . 
autorizada para tales efectos en la tramitacion de la solicitud. 

Por lo general esta consulta es realizada por gestores, 

pasantes o mismos abogados, a fin de verificar el estado de 

las anterioridades, o encontrar alguna irregularidad en el 

expediente a fin de salvar su objeci¿n. 

Una vez practicado el ex:men de novedad, y si el mismo 

resulta favorable, se citar; al pago de los derechos finales, por 

la concesi~n del registro y expedici~n del titulo. De no cubrirse 

estos derechos dentro del plazo señalado en el oficio, se tendra" 

por abandonada la solicitud; el plazo al que aqui me refiero, no 
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, 
podra 

estos 

-ser m~no~': de:~·:O'chO·· .. di~·s"~ -~./aunqU~ la .1ey·.:no lo_ señala 

es'peci r ic~-s :._,. -~~P~~:~~:· -:-~Ue · ~:- ~i;_~~i-~i~ -~- ~tjUi! ·no 
C·;·)-•:. ·c:.--'.:-,':c' 

casos 

exceder de dos mese~. ·;":;· ·- :.;.,,. 

para 

podra 

En el caso de. que la ~61.I~if~~- :,;~ d.i>" por ªºªºdonada por 

falta de· pago. si ~~~~-:~~i~-f~~r'.~-' !~~:~~a!~:'..'~1};¡J~~·o, ~'~:~r~'_/·.necesa-rio 
-º':\,;('}·-·' ::ii';'.':.:.C -,-';.,,,. 

nueva presentar ·todos ; los· ·/doiüniérít'oSl:'})""·reQ(i'ei-idos·' ~:pa~a_.-. una 

so1ic1 tud y seguirse n¿~~~u1~,~~t;~~_t¡~~~F~¡~~:¡¡ t¡~ · ~;;~~~ies para tales 

efectos y perdiendo tcído~ '~~ ... u~~'i~eli,\y ~~cumentos anteriormente 

realizados. 

Sobre este punto quisier·a hacer una 
, 

. ' observacion; en la 

practica, las anterioridades citadas resultan ser cada dia mas, 

no se si se deba a 
I 

la falta de imaginacion por parte de los 

Departamentos de Publicidad de las empresas, por querer limitar 

las marcas a lo ya conocido, o bien porque las misma obedecen al 

libre arbitrio de los examinadores los cuales a veces suelen ser 

poco objetivos, y si muy drasticos en sus observaciones, el caso 

es que por lo regular se citan muchas de estas; esto significa 

. 

un igual 
. 

numero de consultas • los expedientes oficiales, 

los cuales cada vez se deterioran mas, en el mejor de los casos. 

Sin ir mas lejos, se dan los casos en que los mismos . 
"desaparecen", dejando a la Direccion sin el expediente y al 

resto de los interesados sin poder consultarlos; esto resulta 

desfavorable desde cualquier punto de vista, por lo que sugiero 

que se tomen medidas de control eficaces a fin de evitar la 

perdida o deterioro de los expedientes oficiales . . 
El control de prestamo que s:e lleva actualmente consiste en 

el llenado de "fichas de préstamo'', en la cual se señala el 

nombre del solicitante, si se trata de solicitudes o registros lo 
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que se solicita y el· 
, 

de·-1os 0 mismos,-;se·-dan pres tamo numero en 
, ;<.-

un ,dia des pues. de la solicitud de 
.:r 

Pt:'~.~~~mo ·del. éxpe<:Sie'nte 
-· - ·- --

' Oficial y se devolveran el mismo dia de_su,consultá. 

'Repito nuevament~ la neciésidad :de crear· 'un. cotjtrol eficaz de 
, 

pres~_am~ a fin de evitar p~rdida ~e documertos ·y de tiempo por 

parte de los.- interesados. 

Una vez efectuados ·los examenes··adminiStrativos y de novedad 

y satisfechos los requisÚos,,,legales exigidos por la Ley y el 

Reglamento, se 
- ,·, ' ___ ,··. _:_, 

requer;ra· a_l __ s_o,~iC::_i~ante para el pago de derechos 

finales. 

- ~ -· ' ·-· - . --
4- .0TORGAMIENTO DEL.REGISTRO.-

Como dije anteriormente una vez 

que la solicitud de marca ha pasado satisfactoriamente por los 

examenes tanto administrativo, como el de novedad, el solicitante 

será requerido para el pago de los derechos finales por concepto 

' de concesion del registro y expedicion del titulo. 
r 

Este requerimiento se hara por medio de un oficio en el cual 

se le requerira tal pago estableciendose para tales efectos un 

plazo determinado; de no realizarse dicho pago se tendra" por 

abandonada la solicitud, 

El derecho al uso exclusivo de la marca, se acreditara· 

' mediante el titulo respectivo, que para tales efe~tos expedira la 

Secretaría de Comercio y Fomento Industrial, por conducto de la 

Dirección General de Invenciones, Marcas y Desarrollo 
, ' Tecnologico; este documento ira firmado por el Secretario o por 

el funcionario a quien se le deleguen tales facultades. 

Como vimos anteriormente el documento de titulo de la marca, 
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que le da .:al -titulc;tr .. e1 der-eChO at· uSo. exclusivo de·· ·la mis-m·a, 
. ~ . - . "< -· ~' ' . ·- .. ::.· .. : ,:- , ~-

consiste en ia:- mi~ma hoja de- ~sol1ci~~-d_ q~e. _se presentara al 

momento de iríiciar el' :tramite _Corre·sponc:!ie.nte ~-- y,,· que.·' vimos 

anter.iOrinen.te {ver punto, 16 cap. I!Il. 

El tieulo de propiedad del registro de marca c.ontiene la· 

fe:cha legal' la hora legal. que como ya viDios. es p8ra'~ .. e1 caso ,, de·_: 
~. - . 

r 
prelacion; incluye 

. -' .:· 
además el nJmero d_e ·registr·o;- ·" iS::.:· feCh~-: de 

' concesion y la firma del Secretario o del_respons~ble a qui.en se 

le hayan delegado las facultades para estos efectos. 

' De acuerdo con la ley, al titulo se le anexara una copia de 
r 

la descripcion de la marca, supuesto que actualmente no se da 

de acuerdo a que la solicitud misma incluye ·estos datos, y 

gracias a lo stablecido por el Reglamento a este respecto, el 
r 

cual establece que la hoja de solicitud podra servir de titulo de 

la marca, si la misma reune todos los requisitos _que marca la Ley 

y el Reglamento. 

Por J1timo y en relacio~ con este punto quiero senalar que 

anteriormente los titulas que se utilizaban eran superiores, en 

cuanto a presentacio~ y calidad, de los usados hoy dia, ya que la 

hoja de solicitud, empleada corno titulo, despue's de un periodo de 

' tiempo X que dura su tramitacion, la misma se va deteriorando, 

esta propensa romperse, ensuciarse, etc. 1 el caso es que 

llegado ' el momento de expedirla como titulo, la misma ya esta en 

muy mal estado dejando mucho que desear en cuanto a la formalidad 

' que le pudiera dar la presentacion, sobre todo para el caso 

de los extranjeros, ' que tomando en cuenta ademas de lo sufrido 

' durante la tramitacion se debe de tomar en cuenta el deterioro 

que sufrirJ durante el envio, hasta el pais de origen del 
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titular o donde reside el mismo. 

Anteriormente. eran utilizados titules · con mejor 

presentaciJn, empezando porque el papel Utilizado para tales 

fines era de mejor calidad, adem:s de no estar manejandose el 

mismo a lo largo de toda la tramitaci~n. 
, , 

Ademas sin querer menospreciar los tramites en Mexico, los 

titulas otorgados en elgunos paises del extranjero gozan de una 
, 

presentacion de primera calidad, de acuerdo a la·importancia de 

la materia que representan¡ por lo que en M;xico podr!a darse el 

mismo caso, ya que los que se pretende proteger en M;xico, son 

los derechos exclusivos de uso sobre una marca, que para el 

titular representan un sinn~merO ·de beneficios de todo tipo y por 

tanto debería de -exped~rse un titulo con una calidad . 
presentacion-sllperior~ 
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CAPITULO V.- .CONSERVACIOtl y :vrGEllCI.A DEL REGISTRO. DERECHOS y 

OBLIGACIONES DEL 'TITU~AR:--·· 

1. -DEHOSTRACIONc DE uso •.. 7 

<La' -~·mar.ca· es un· bi.en juridicamente 

tuteladoi lo -anterior -Tes\lita ·-de -lo dispuesto ·por:. la LIH, al 

podra adciuirir el derecho al uso exclusivo de la misma 1 mediaÍl-te 

su ·'~_eP-Ositoº. satisfaciendo las formalidades' que pat."ª:·· tales 

efectos señala la ley y su Reglamento. 

·sin embargo, el derecho al uso exclusivo de .. una ma"rc::a:·.-~j~o :·es 

absoluto; esto se debe a que la ley impone ciE!rtaS.\ fol-lniilidades '· -

que deben de ser cumplidas a fin de que 

_En la mayoría de las legislaciones latinoamericana~, ,el uso 

de las marcas es optativo por parte de- su titular y no.un deber 

del mismo, como es el caso de las legislaciones de Colombia. 

Venezuela y M¿xico, entre otras, en donde se señala que el 

registro marearlo entraña_la obligacio~ de usarla y explotarla 

dentro del Terri-torio Na-cional. 

En nuestro pais, el marco Jurídico de los registros 

marcarlos señala que la marca amparada por el mismo debe usarse 

efectivamente. En la ley anterior, el uso de la marca era 

potestativo, es decir, se podia revalidar la marca por falta de 

uso cada cinco anos, y asi sucesivamente, por periodos de tiempo 

iguales. Esto trajo como consecuencia la proliferación de 

registros de marca que no se utilizaban, por lo que se tuvo la 

necesidad de suprimir la "RenovaciJn por no uso de la marca", 

toda vez que esto propiciaba la especulaci~n de los productos 

y negociaciJn de dichas marcas, asi como la subsistencia de 
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marcas de.reserva. 

El autor france~ Chavanne señala a este respecto: "El objeto 

perseguido por el legislador. es el de poner fin a las pra~ticas 

de las marcas de reserva, de las marcas de defensa o de las 

' marcas de proteccio~. las cuales ademas de no corresponder a la 

finalidad normal de las marcas que es de servir para identificar 

el origen de productos o de servicios, tienen el gran 

inconveniente de obstaculizar los registros y de hacer ' mas 

difícil la elección de una marca". ( 1) 

Asi partiendo de la idea plasmada y acertada, por el citado 

autor, la multiplicidad de las marcas parasitas, es decir, que 

bien estando registradas no eran usadas, traia como consecuencia 

la imposibilidad de- registrar otras marcas de interes para 

cualquier otro interesado,- por la proliferación de marcas que no 

eran usadas. 

Por lo anterior, la LIM de 1976 exige el uso efectivo de las 

marcas para la conservación de los derechos derivados de su 

registro y establece para tales efectos que las marcas 
. 

deberan 

de usarse tal y como fueron registradas va que el uso de las 

mismas de manera diferente, traera como consecuencia la extincio~ 

de los registros correspc·ndient.es. 

Toda modificación a la marca, de manera sustancial, 
, 

sera 

objeto de otro registro, mediante la tramitacio~ de la solicitud 

correspondiente. 

La ley señala que por uso efectivo se debera de entender: 

(1) Chavanne, Albert. La Caducidad de Marcas por falta de 
, 

explotacion. Revista Mexicana de la Propiedad Industrial 

y Artística. Año IX, nJm. 17. Me~ico Enero-Junio 1971. Pá~. 39. 
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" ... la fabricación. puesta ~n venta, o c'omerC.ializaciÓn del 

producto o servicio que proteja en volumenes y cor\dicic·hes que 

correspondan a una efectiva explotaci~n cociercial o en territorio 

nacional ... ". (art. 118 LIH.) 

Para estos efecto, la SECOFI requerir; al intereSado la 

informacio~ o documentos que estime necesarios para comPTobar 

la efectiva explotación, consistente en las ventas de' los. Últimos 

tres años, adem;s de etiquetas o marbetes donde aparezca la 

marca. 

La demostracio"n de uso de las marcas. deber: de hacerse 

dentro de los 3 a~os siguientes a la fecha de concesiÓn, pudiendo 

hacerse inclusive, al dia siguiente de la fecha de registro; 

deber a" . 
de presentarse la documentacion relativa de comprcbaci~n . 

anexa a la forma que para tales efectos expida la Direccion. {ver 

anexo 5). , 
Existe lo que se conoce come 11 Demostracion de uso por 

' extencion": esta se da en el caso de que el ti tul ar quiera 

comprobar el uso de su marca, basandose en el uso de la misma en 

una sola clase, la ley le permite demostrar el uso en el resto 

de las clases protegidas por su marca. con el simple hecho de 

demostrar el uso de la misma, en una sola clase . . 
No es suficiente para la demos~racion de uso, el empleo de 

medios publicitarios; es clara la lev al seÓalar que el uso 

efectivo se refiere a la explotacio~ de la marca y esta es en el 

mercado, tomandose en cuenta la temporalidad o periodicidad de 

su demanda, asi como las caracter!sticas del mercado de 

comercializacio'n. 

El Reglamento de la LIM va ma~ alla, al señalar que para 
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comprobar , el uso efectivo de· una marca, el inter-esadO debera" 

proporcionar· a la Secretaria, bajo protes·ta de decir ~er~~_d ,; . los 

cta.t~s ~ i~~:~rm~~i_jn que eSta :i:-equie?-a. La Secret'~/ía ~en cüa~_qu.ier: 
ti~·mpo -·~-~dri ha:7er las inspecciones que Juzgue convenientes para 

coniProbar el uso·e:rectivo de la marca de que se trate. 

De lo anterior podemos desprender que en el caso de que las 

facturas o certificaciones notariales sean o causen dudas, la 

Secretaria podrl en todo momento realizar las inspecciones que 

Juzgue convenientes para comprobar o corroborar dicho uso: si 

bien es cierto, los documentos aportados en primera instancia a 

la Secretaria para comprobar el uso de una marca, son 

jurídicamente suficientes para tales efectos, las excesivas 

facultades dadas a la Autoridad le permiten realizar las 

inspecciones antes señaladas y estipuladas en.el art. 83 del 

propio Reglamento, 

Por Último deseo señalar que en el caso de demostrar el uso 

por extensión, tal v como lo prevee el art. 117 LIH, no sera 

necesario justificar las causas de la falta de uso de la marca, 

en los registros que caigan en tal hip¿tesis; siempre que se 

demuestre el uso efectivo en una v se declare en el resto de los 

registros tal premisa de uso por extensión, se dará por aceptada 

o por comprobado el uso efectivo de las mismas. 

En otras legislaciones si es necesario indicar 

enunciativamente la~ causas de faltd de uso, tal es el caso de 

España. Alemania, Italia, entre otras, donde unificando criterios 

han establecido entre otras causas justificativas por falta de 

uso de la marca, las siguientes: 

Fuerza mayor, guerras, catastrofes naturales como el· fuego, 
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inundaciones. cierre. de: la elnpr~S·a cdel ·.titular =~de )a _i.ma~Ca, ·-

prohibicio'~ <le' ;:áb~t~"acio~, ci ven~~,',c{~ {;,'s };tiª4Í~;~ ~e .ia ,marca, 
entre· Otros-,, 

:;:t~'' _.i_{-·. 
2".-RENOVACIÓN ¡-::':;: ::··}:.::· 

:,: , . '>• 

•\ ·. 'El proposito de establecer de manera 

obligatot·~ia/- ~ la:,: ?-~novacio~ perioOica de las marcas, es el de 

limiÍ:-ar _el .riúmero de las existentes, a las que efectivamente se 

usan y son objeto de verdadero inter~s para su titular; a la vez 
' se permita la adquisicion de las marcas a aquellos sujetos que no 

tuvieron la oportunidad de registrarlas a su nombre, por existir 

la misma u otra similar, ya registrada. 

Con la figura de la renovaci~n, quien no tenga inter;s en 
, , 

una marca, se abandonara por falta de renovacion y transcurrido 

un año, ' pasara al dominio 
, 

publico, para que aquel que 

verdaderamente tenga intere~ en la marca, la solicite para si y 

pueda cumplir con las obligaciones que marca la ley, 

Como se señalo, anteriormente era posible mantener vigentes 

los derechos sobre una marca, declarandose el "no uso de la 

misma", lo que se traducía en la existencia de un sinnu~ero de 

registros marcarios parasitos, sin que pudiera ningu~ tercero 

interesado obtenerla de un legitimo propietario, pero sin inter;s 
, 

en la misma, ni en su explotacion. 

BaJo la ley de 1942, la vigencia de un registro marcario 

era de diez aXos, contados a partir de la fecha de la solicitud y 

este plazo era renovable por períodos de tiempo iguales cuantos 

veces asi se solicitar;. 

Actualmente la Ley de Invenciones y Marcas, señala en su art. 
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112, que los efectos de uri registro de marca·ten'draiÍ una vigencia 

de·cinco años, contados a Partir ·de la fecha ~ega~ O' de 

presentacion y dicha renovaeio~ se har·; indefinidamente por 

períodos de "Ci~mpO iguales, siernp~_e y cuando' se reunan :todo;> .. los 

requisitos señalados en la l'eY y en el Reglamento_'. 

La reduccio'n en la duraci~n de· la 'vigenc;ia ·de los ' régistros 

resulta satisfactoria como medida que tienda a ·jisminuir 

considerablemente el .encubrimiento de registros de marca que 

podián., ser de intere"s para algÚn pa~ticular, e~ .cual tenia que 

eEpi::rar diez años para confirmar que la marca' ·de-.'su-· intere; 'fLiera 

renovada o no . 

. El Reglamento' por su parte señala, que -Cuan-do por. alguna 

causa el otorgamiento dE= :un registro lleve ma~ de· cinco __ · a_ños-", ·a· 
partir de la fecha legal, su renovacio'n deberá de efectuarse 

dentro del a~o siguiente a la fecha de expedición del titulo. 

-Esta renovación de los registros marcarios es .una de las 

pri.ncipales obligaciones del ti tul ar del mismo. ya que la ley es 

clara al señalar que caducar~ de pleno derecho los registros de 

las marcas que no se renueven. (art.l~B LIM> 

' El capitulo especifico a la renovacion, a saber el VI, en su 

art.139 LIM se~ala que la renovacioñ deberá efectuarse dentro de 

' los ultimes seis meses anteriores a que se cumpla en plazo (de 

cinco años)¡ podra sin embargo efectuarse dentro de los seis 

meses posteriores al plazo fijado, sena1andose dicho ¡:.erlodo 

de -tiempo como "plazo de gracia", cumpliendo con las mismas 

formalidades señaladas para tales efectos, pero enterando 

derechos adicionales como recargos por la renovaci~n posterior al 

primer plazo establecido. 
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En la lev ant.erior se señalaba como pla=v de gracia el de dos 

aríos contados a partir del vencimiento .del~ pla~o, periodo _que a~n 

siendo, muy amplio. es comprensib_le ... pa~~_ien~o .de~ pt:inCipio de 
' ·. :.· . ·'"' ·~ ' ;. ' J 

que la vigencia de ,un. registro ~de· marca- era.'_de,_diez .anos.' 

Ya con la ·ley actual.·_ se re~uce ,-~:t·~~l~:-~~ -~~:·i·~;·:e¡a, como ya 
' ', • - ,,. • - )_ --~ '. e ;• ,_: 

dijimos·. a~ séi~·, ··m~ses, : · ev'ftar1d6 d:·~::· ti~,~~~-· ~:~.ne~~j_ {~ : P~r91~,r_erac"~ón· 
t ;_~ ',."-i> - ·::·,\:~ ~ ',;_ .. «;' 

-,,:'· '·-.,..-;~ 

:::,. - ' . .;;:_:: -. --:-:~~:~"- . _.. . ·:·· 

Dentro< de{~c~·P:itUi~ dediC·áao. -~<:1a·:_~:~e~'~Vac·1~~ ~de ·_las·- marcas 

<caP1t~!'o ~-i-:-.:~;~t~··:.~ ... 13:~~-:·:y:~·:fid !2iM.f'..?~n¡;~:;_~~·~,¿~n·~~-~m6"~: q~e la m~sma 
podr~ s~-i::;·;~:s¿¡,t~-¡;~:~~~~-'. ~:6:;;':~~ -~·i t-~{~~,._.:_~~¡::~-~~~:¡~:trX en un plazo 

. . . . . 
anteri6?- d·e····se.is-·mez:;es _a la fe~_ha de vigenc1a ,· pagandC?se en· estos 

casos : i.o!S ~-~r~6ho~:-: correspOricÚ.en;t~s a· la simple renovación; o 

bie"n deritr-0 de los seis mes-es siguientes a la fecha de vigencia 1 

pagandose en este supuesto recargos sobre los -derechos iniciales 

por el mismo concepto. incrementandose entes mensualmente durante 

los seis meses que dura el plazo de gracia·! y que son 

cuantificados en porcentajes. 

Vencido el plazo de gracia, caducará de pleno derecho el 

registro de marca de que se trate. 

La renovación de un registro solo pr~Cect~r-; si el interesado 

comprueba el uso efectivo y contir1_uo de l.a ·marca, esto es que el 

mismo no sea interrumpido en su aplicaci;n a los productos o 

servicios que la misma ampara. 

La . ' renovacion 

' 

' se realizara independientemente 

demostracion de uso que se haga de la marca. 

de la 

una 

En el caso de que la marca se encuentre registrada en mas de 

clase de productos o servicios, bastar~ que se demuestre el 

uso efectivo y continuo en una de las clases, para que se tengan 
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por renovadOs los ~i"egfs'trós, correspondientes :en el resto de 

las clases. ~.',.;· .. :·:)· .-,_-· .. >~ 
.·'.·., .-.'',. ,, ,·_ --

No hay= qu~: Perd·er.~·-de,,_vf'sta' Qué·. el .. Reglamerito señala que se 

debera de ':-tOma:~'~:·.:·e'f{'. i~~~~~:~~~ii/ rlátUrareza· de los pr:oductos y 

servidos. la,;t~~'~o~l1Ú~~ o{~~dodÍ~idÚ de·su demanda, asi como 

las productos o 

serv i.cios. · 

Hay .que tOmar.·en cuenta tambi~n. ·-que·" al momento de realizarse 

la renOvaCio~ ·de· un · r:egis_tr_o de ma_rca, se harC: nuevamente la 

comprobación de uso de la misma, es.por ello, que la Secretaria 

"tomara en cu~~ta_ lo _a_rr:iba cita~o. ade~~s _en el momento de la 

' renovaciOn se presentaran todos los documentos que se pres~ntaron 
, 

al ·momento de la comprobacion de uso, consistentes en etiquetas o 

marbetes que demuestren el uso efectivo de la marca, asi como 

las ventas aproximadas de los ultimes tres años, para los mismos 

efectos. 

Una vez cumplidos con los requisitos que acrediten la 

comprobaci¿n de uso, junto con-la renovacion, la Secretaria 

' expedira un oficio en el cu~l se asentara que ha quedado 

demost.rado_ el uso de la marca, y por ende renc1vado, realizandose 

los mismos tramites una vez transcurridc· et.ro plazo igual de 

cinco afies, con su plazo de gracia, para nuevamente solicitar 

la rencvaci¿n, si es que se desea seguir manteniendo vigentes 

los derechos sobre el regist.ro dé marca. 

En el caso de que se haga la renovaciJn de un registro, 

demostrandose su uso efectivo ~n una sola clase, ' se podra 

solicitar se tenga pvr renovado y por demostrado su uso, por 

extensión, pero solicitandose esto, en cada registro por 
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separadc·. haciendose la anotacioi;, Correspé:>ndiente ,':de ·.que ·en el 

aportaran' 
.\,y'·' , ··>· ·. '" . ' - ··. '. 

c.:i.nti~ade-s.1, .~'~·p~~:~·~m~~~~-:~ .. ~.~e/;~~V~~~faa-Y2 :f.~~~~¡:;:~~·~;s 
a , Í'~: n\1~~~\·:P.~~\~{~_o :~.~:r~, ~:~~~~\.~:;¡~:·:. :,·\>>~;'::·~ 

·datós 

relativos, 
. ·,.' :i . 

3-. DERECHOS DE¡ rr'n.J¡;..R DEL '~EGÍ~TRÓ DE MARCA.~ 
Una vez 

obtenido el registro de marca, este queda condicionado al 

cumplimiento de ciertas formalidades que marca la ley. para su 

conservaciÓn; en el caso de que se incumplan se traducir; en la 

perdida del mismo y de todos los derechos que el ·mismo le 

otorgaba. 

' A continuacion analizaremos cuales son estas formalidades. 

Como vimos anteriormente, la marca es un bien jurídico 

tutelado y el registro de un signo ante la Direcci~n General de 

Invenciones y Marcas otorga a su titular, el derecho exclusivo de 

su uso. Cabe a' notar que en algunos paises el derecho a la marca 

se obtiene a trav~s del uso, como en el caso de Norteamerica. 

En el caso especifico de M~xico, el sistema marcario otorga 

protecci~n jurídica a las marcas registradas, no obstante se 

establecen excepciones, principalmente destinadas a preservar los 

derechos por el uso de una marca en el pais, con anterioridad a 

la solicitud de registro por un tercero; por tanto la prioridad 

de uso parece admitirse, como constitutiva de derechos sobre un 

registro marcario. 

El art. 88 LIM. señala lo siguiente: "El der·echo de uso 

exclusivo de una marca se obtiene mediante su registro en la 
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Secretaria de Comercio y Fomento Industrial". 

De aqui desprendemos q~e el pririciPa1 derecho que se 

genera de una marca registrada, es el de usarla con 

exclusividad de cualquier oti;.a persona, res¡::iecto a marcas iguales 

o semejantes o en relación a productos o clases de productos que 

se indiquen en la solicitud del _registro .. Consecuentemente dentro 

de estc•s limites, el ti tul ar de, la. marca registrada tiene el 

derecho más amplio de impedir que otra persona registre o use el . 
signo distintivo de cual el es el unico propietario. 

Sin embargo el art. 93 LIM. señala que: "El derecho al uso de 

una marca. obtenido mediante su registro, no producirá efecto 

contra un tercero que, de buena fe', explotaba en la RepÚblica la 

misma marca u otra semejante en grado_de confusion, para los 

mismos o similares productos o servicios, siempre y cuando el 

tercero hubiere empezado a usar la marca con mas de un a~o de 

anterioridad a la fecha legal de su re-gistro, o del primer uso 

declarado, que deber~ de compraba~ en su oportunidad . . 
El tercero tendra derecho a solicitar el registro de la 

marca, dentro del año:
1 
siguiente al dia en que fuere publicado el 

registro vigente, en cuyv caso deberá tramitarse por el 

interesado y resolver previamente la nulidad de este". 

De la lectura de estos preceptos concluimos que la 

legislaciJn mexicana, aunque establece el registro como fuente 

del derecho exclusivo al uso, reconoce la existencia de un 

ciierto derecho a utilizar una marca, derivado del uso previo del 

signo marcario en el mercado. 

Por lo anterior, quiero señalar, que desde un punto de vista 

personal, el registro de marca otorga al titular el derecho al 



uso exclusive del mismo, pero condicionado este, a que aparezca 

un tercero .. que. demostrando un mejor derecho, lo obligue a 

desprenders~: de su marca, previa solicitud de nulidad , para que 

prp~eda su _registro; el derecho al uso excluSiVo, resulta ser 

pai:-.cia~ ~· hasta en tanto no transcurr'a el ·plazo citado por la 

Ley, que es dentro de~ ·aho siguiente a la publicaci~n del 

registro en la Gaceta de Invenciones y Harcas. 

Tenemos entonces que el principal derecho que se despr~nde de 

un registro mareario, es el de uso exclusivo del mismo, aunque 

·condicionado este, a una marca usada anteriormente. 

El art. 99 LIM, 
, 

senala que: "Las marcas que hayan caducado 

por falta de renovación, se hayan extinguido por falta·· de 

explotBcidn, o se hubieren cancelado voluntariamente,.-. -pódf-a'n 

ser sol1ci tadas por cualquier persona, transcurrido un año 

a partir de la fecha de caducidad, extinci¿n o cancelacioñ 

voluntaria. Las solicitudes presentadas antes de~ese Plazo, sera~ 

improcedentes. 

El plazo a que se refiere este articulo·· no ' sera aplicable 

al titular de la marca caduca,· extinguida o cancelada 

voluntariamente, quien podra solicitarla de nuevo en cualquier 

tiempo. 

Lo dispuesto en el pa~rafo anterior no exime al solicitante 

del examen previsto en el articulo 103 de esta ley, ni obliga a 

la Autoridad a conceder la marca." 

A este respecto la Ley de Invenciones y Marcas, otorga al 

titular del registro marcario, el derecho de volver a solicitar 

el mismo, con un derecho prioritario frente a cualquier tercero 

que quisiera solicitarlo, en el caso de que el citado registro 

113?. 



hubiere caducado, extinguido o fuera cancelado. 

Anteriormente', la ley s~lo contemplaba tal supuesto, para el 

caso de e caducidad o extinción, pero se sucitaron p~oblemas en 

relaci~n a ·que muchos· propietarios que no pudiendo demostrar el 

uso de su-marca ·oportunamente, optaban por la cancelacio'n volun

taria de,· la misma, para una vez transcurrido algu'n tiempo, 

v6lvian a 'solicitar su marca sin correr el riesgo de que la 

misma se le otorgara a ,otra persona . ._ 

HÓy ·dia, ·e1 ilnico requisito que se debe de cumpl_ir a fin de 

obte!ner nuevamente el registro de que se trate·,- es_ el de pagar 

ló~ ~~recho oficiales correspondientes a tal supuesto, aunque los 

cuale's resultan ser muy al tos. 

El supuesto del art. 99 LIM, es un deracho que la ley otorga 

al - ti tul-ar sobre cualquier tercero, pero so'lo dentro del ano 

siguiente a la fecha de caducidad, extinción o cancelacioÓ; 

pasado:°"es~e plazo, cualquier tercero -po~ra' solicitar la marca de 

que se trate, en igualdad de cir~unstancias que lo podr{a hacer 

el ex titular, pcr llamarlo de alguna manera. 

Dentro, del Capitulo V de la ley, referente a los usuarios 

autorizad~s, se prevee que el titular de una marca registrada, 
, 

podra autorizar a una o mas personas a que sea~ usuarios de la 

misma. 

Para que se de la autorización de ser usuario autorizado 

de una marca, se deber; de ajustar a lo estipulado en el contrato 

_o·_ ~~_nv~nic:i 1 - _en_ cual deber a de inscribirse -en la Direcci~n General 

de Invenciones y Marcas y Desarr~llo Tecnol¿gico. 

El ser usuario autorizado, da derecho la marca, con 

relaci~n a todos o algunos de los productos o servicios 
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protegidos-por la misma. 

El t.i tUlár ··de ~:~ >reg_is:.~-~Ó ~a·rcar.io·; ta·tnbie"n-: tendra"~ el derecho 

de 
,_•,'· (_' "-< . :, 

transmitir, el· mi.'~mo,-/ sie·mp_Te que "~E;e ,;-e:urñ~~-ªtj.~· cori · --las 

formalidades·· qµe ~est~b1e~~ ·lia -~~~gis~~ci~n comui:i.--' '::as:C. _co_mo 

inscribirse tal tr~~smisi;~~. en· ei. Regi~;:ro • N:~·;o.rla'1 • 
Transferencia de Tecnoiog:!a ~ ~r:~::-

Tambi,;n -1a iey 'contempla el derecho que· tien~ :~¡- -~--:l-tu1'Br ,-:~:de~ -
solicitar la nulidad de un registró, en~·~l. .·~:~S-~:·- dE: q·ue· ·.;~~~~·-: 
invada los derechos de aquel. por tratarse de--mar:Cas_~.:.' fg~'~-l~s .. ~ .. o 

similares, que afecten de manera directa o indir~c::~~ ~l:º~--·-~e~reChoS 

obtenidos sobre su marca y su uso exclusivo·. 

El el caso de un procedimiento de solicitud de marca, el 

ti tul ar tiene el derecho de designar Un m~n~_!'.l-~-~I-i~~:'.·, __ ~::_}.·~~]~~--- que _ 

este realice todos los actos relat.Í.vOs·,- :_ a~:.:-;,1a ~:~>~bte::_nC'i.:6ñ _:del 
·«_-~,; 

registro. 

4.-0BLIGACIONES DEL TITULAR DEL REGISTRO DE MARCA.~ 

Si bien es 

cierto que la ley de Invenciones y Marcas, concede derechos al 

titular 
. 

de un registro marcarlo, tambien impone ciertas 

obligaciones al·mismo, a fin de que las mismas sean cumplidas y 

evitar asi la perdida parcial o total de los derechos inherentes 

a un registro. 

' Estas obligaciones deberan de ser cumplidas por el titular en 

los plazos que para tales efectos se~ala la ley, para que de esta 

manera el tituaj.r goce plenamente de todos los derechos que la 

ley le otorga al momento de otorgarle el uso exclus.ivo de una 

marca. 



De manera breve señalare cuales son estas obligaciones que la 

ley impone a cualquier titular a fin de mantener vigentes sus 

derechos, o simplemente para no hacerse acreedores a las 

sanciones que marca la ley. 

Primeramente me gustaría señalar que desde el punto de vista 

de la tramitaci¿n de la solicitud, el solicitante tiene la 

obligaci~n de solicitarla de manera respetuosa y en idioma 

español, dirigida a la Autoridad competente y que para tales 

efectos se señale; además el solicitante deber; de cumplir con 

todas y cada una de las formalidades que señala la ley y el 

Reglamento correspondiente. 

Sin embargo, en este punto específico de nuestro trabajo, me 

limitare a señalar las obligaciones del titular de un registro 

marcaría. 

A fin de mantener vigentes los derechos sobre su registro el 

titular del mismo, tendr~ la obligación de renovar la marca a los 

cinco 
y 

anos, contados a partir de la fecha de legal (fecha de 

solicitud); quiero insistir en que esta obligacioñ es con el fin 

de mantener vigentes los derechos sobre una marca, es decir si 

el titular no tiene inter;s alguno en mantener los mismos, baste 

con que no realice la renovacio'n correspondiente, y el registro 

de marca quedara automaticamente caduco. 

El titular de una marca, tiene la obligacion de usar la 

misma, tal y como la registro, de lo contrario la marca se 

extinguira de plano. 

El titular de una marca, tiene la obligacio; de demostrar a 

satisfaccio'n de la Autoridad, el uso efectivo de la misma, por 

lo menos en alguna de las clases en la que tenga registrada su 
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marca; esta ot?li~ac.i;n. debera'-de ~~m·P_~irs.e déntro ,'de los tres 

años si.guientes a la feéh_a d·~ Conéesio~· u· ·oto?-gam'iento del 
. , --. <·· ,. -

registro; ademas la Secretaria de cOinercio y Fomento Indu.strial, . . . . 
-·.- " .... 

' podra requerir al interesado la inf orlnacion documentos que 
. ---·- ··--·-. . -
- --:-·~·: -.:'.:':.·:. -- ~. ·:-· .· . . ' , 

estime convenientes para cerciorarse, d~:·la __ efeqtiva -explotacion. 

Para los efectos del parrafo anterior, el titular tiene la 

' . obligacion de aportar a la Direccion de Invenciones y Marcas, 

los documentos que le hayan sido requeridos a fin de que se 

tenga por demostrado el uso de la marca. 

En el caso de que los productos manufacturados o servicios 

prestados dentro de Territorio Nacional, sean protegidos por 

marcas registradas, el titular tiene la obligaci~n de sefíalar, 

en los productos ostensiblemente la leyenda de "marca 

registrada .. , "marc. reg." o bien "M. R."; para el caso de que la 

marca registrada ampare servicios, esta leyenda, siglas o 

abreviaturas deber¿n de aparecer tanto en el lugar en que se 

contraten o presten los servicios, como en aquellos medios 

capaces de presentarla craficamente. 

Adema~ deber; de señalarse la ubicaci~n de la fabrica o lugar 

, ' 
de produccion de los articulos de fabricacion nacional y en el . 
caso de que la fabricacion se haca tambien en el extranjero, 

tal indicacio~ ser; la que corresponda al Territorio Nacional. 

El titular de un registro de marca que ampara articules de 

' produccion nacional, los mismos deberan de llevar ostensiblemente 

y en forma clara la leyenda de "HECHO EN MEXICO" . 

El titular, 
. 

ademas de las obligaciones señaladas 

anteriormente, sobre los productos, o en su caso sobre los 

servicios, 
. 

deber a. de señalar las mismas, en las etiquetas o 



envases que los contengan. 

Para el caso de los usuarios autorizados, el titular del 

registro tiene la Obligaci~n- de insCfÍbir ·ei--:eon~eniO o contrato 

en la Di'reé:.ci~n· General de Invenci,ones .-:Y -Mar-~~s Y Desarrollo 

Tecnol.;gico. 

·El t'itula.r de un registro de marca, .tiene la obligaciOn de 

ha-cer' del, conoci~:i..ento dá la _·01recci.;n cualquier cambio referente .- ... 

al 'ciOmiéiliO- d_el mism~~ a fin de que todas las notificaciones 

relativas·. al _mismo, _le sean c;lirigidas adecuadamente. 

Tambi~n_es obligación del titular de una marca proporcionar a 

'ias autoridades competentes los informes y datos que se les 

requieran _-por escrito, dentro del plazo que se les conceda, el 

~ual· ~no,_ podr-~ ser menor de ocho días. 

Quisiera terminar estos puntos señalando que despues del 

acopio de informacio'n par_a la realizaci~n del presente trabajo, 

el - registro de una marca, a nivel internacional, es decir en la 

mayoria de las legislaciones se est~ volviendo cada vez m;s la 

base de la propiedad de la marca. en lugar del simple uso. 

La evoluci~n de los sistemas jur!dicos se inclinan en favor 

del otorgamiento d~ tut~la legal, s~lo cuando la marca este 

registrada y en ese sentido, favorece la seguridad jur!dica de 

los titulares de las marcas; es por eso que ir.sisto en que a fin 

de que cualquiera que este usando o quiera usar una marca, debe 

de solicitar el regitro de la misma ante la Secretaria de 

Comercio y Fomento Industrial, que delegandc. ampiias fo.::...:l t:!'1~~ 

sobre esta materia a la Oireccio~ General de Invenciones '/ MJ.rcas 

' y Desarrollo Tecnologico, es la encargada de expedir el titulo. 

correpondiente d;ndole al titular amplias facultades sobre su 
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marca, y evitar de ésta manera que usuarios de mala fe', hagan 

uso indébido de un bien juridico plenamente reguladC• Y de sumo 

in ter e~ econo'rnico para su legitimo propietario. 
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5;-ALOUNOS.COMENTARIOS·SOBRE LA LEY DE INVENCIONES Y MARCAS.-

Con respeéto ~~.-uso dé· la :marca, el Sujeto que venía usando 

la ·marca en_ la R~pÚblica dentro ·ciel ··año anteriór a la fecha 

declarad'a' ·por 'el pr·op'ietário del reg1~tro, de acuerdo al art. 

plazos 

empezaran a. correr una ve:.· ··que" Íl8.ya',1 sido publicados en la 

Gaceta de Invenciones Y. ·!"Sa.rc~s , ~-os · .. reg~stros. 

No considero correcta· t:~i ap·~~Ci~_C_~Ó~ en virtud de que, como 

se menciono' ~-~ter.i_orm.~n~-~-,- .. ia:; ca¿eta '"se,· publica con retraso' es 

decir actualmente (i99o)···.'se -~~t':~'-pU.bliCando registros otorgados 

en 1989 en la imprenta 

de la los asuntos 

resueltos· un~~~-~- _-a~:~~~. 
El- art .. 99 LIH s·eña1a· l~ --Sig-ui.en-te: "Las marcas que hayan 

caducado por falta de renovación, se havan extinguido por falta 

de explotacio'n, o se hubieren can~elado voluntariamente, podr:n 

ser solicitadas por cualquier persona. transcurrido un ~ ano a 

partir de la fecha de caducidad, extincio'n o cancelación 

voluntaria. Las solicitadas presentadas antes de este plazo, . 
seran improcedentes. 

El plazo a que se refierre este articu'lo no ser; aplicable al 

titular de la marca caduca, extinguida o cancelada 

voluntariamente, quien podra' solicitarla de nuevo en cualquier 

tiempo. 

Lo dispuesto en el parrafo anterior no exime al solicitante 

del examen previsto en el articulo 103 de esta ley, ni obliga a 
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; : _: 

la atit.oridad a ·conceder ~la· marca." 

--· C~~~-~id"~i~;:~~~ri,~y~d~'- e-i-·-' tr~riscr ibi"r -este art.iculo -dado el uso 
'-· . ,· 

que .act~~lm~nt~-\i~Íie ;ste::·derecho·: .. qúe ,la ley ~torga en relacio';-. 

a las /m.-~rg~~ .:::~-~~~·~~·e· ~l b~~erlcia:-;sé :csé1 mism·o·.- im-plica el pago 

-de d·e;ef ~ó~0'.:f i:~~~~~·~~-m~~:. ai i··~s ¡: 
si~\ ~mb~r~~. ~ná ~i.la de souéiltu~ no ·se . ·menciona nada 

,;_·. ·. 
referen·te a '.Solicitáf.: :~n_a· :marCa ,·: utili=ando los beneficios 

': .. - '·'. 
del 

pr'esente articulci, .e·sto se· tr·~du-ce, ·éO- que durante el examen de 

novedad casos 
.· '··-" 

son las relativas a ~~~a :·~arCa, e~ decir, las que sirven de base 

para el en una perdida de 

tiempo, que seguramente se evitaría si desde un principio se 

asentara que se trata.de-una solicitud de marca en base al art. 

99 de la ley. 

' cuando la solicitud de marca pasa por el examen de novedad, 

y se encontraren anterioridades para la misma, se procede a 

notificar al titular de las misma, para que dentro del plazo 

señalado manifieste lo que a su derecho convenga. Si el titular 

de la marca decide cambiar substancialmente la misma, la 

Autoridad tiene el derecho de modificar la fecha legal y por 

supuesto volver a someter a la marca a un nuevo examen de 

novedad; Sin embargo, si en este segundo examen se encentaran 

nuevamente anterioridades, de acuerdo con el art.107 LIM, Se 
, 

negara el registro. 

Porque la ley señala que se negara el registro, dado que se 

trata de una marca nueva. y dado que si se cambio la fecha legal, 

no· debería de ser la ley tan extrema en negar de plano el 

re~istro. 
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CONCLUSIONES 

1.-Los cambios sufridos en la iegislaci;n marcaria han 

sido substanciales, al irse _ cciñ~'empi·;~do \asp~ctos diferentes 

con base en los cambios sufridos en 

cónsideraciÓñ aspectós internacionales que marcaron lineamientos 

deÍin.idcs·-· pa·r·a Ser seguidos . 

. 2 .. .:.Lo que. para antiguas legislaciones fue considerado como 

ma'rca: o bien ·como medio_ susceptible para serlo, las legislaciones 

siguie.ntes lo. modificaron, ~ornando en consideracio~ la práctica 

Obtenida_)' los cambios sufridos a t.odos los niveles. 

3;-LoS - reqUisitos que se deben de cumplir en este tipo de 

tranii~es =---se_º- han. _venido depurando, para que de esta manera se 

vayan perfeccionando lo mas posible, aunque no debemos olviQar 

quce. -1-a_- ev6l~_~ión se sigue d_ando 1 y debera'n de darse mas cambios a 

este. respecto·,· en berieficio de nuestra materia. 
---·- ·--.-·····--.... -: ·:".,. , 

4.-No:solo la_ practica y experie~cia nacional, han servido co-
, 

mo fuent_e ·de _evolucion y cambio en la materia de Propiedad 

Indu~tl-iai-; 'es sin duda· alguna la reciprocidad internacional la 

.. qÚe 'ha marc~do tambien lineamientos a seguir en nuestra materia. 

y las cuales han marcado directrices que se han seguido. 

s.-Merece especial mencioÓ el Convenio de Paris para la Pro-
, 

teccion de la Propiedad Industrial, del 20 de Marzo de 1883 y del 

cual Me~ico es signatario, se tomaron preceptos para, no sÓlo la 

.ictÜal Ley de Invenciones y Marcas. sino para todas aquellas que 
, 

nuestro pais ha tenido y por causas logicas han sido abrogadas 

por otras leyes empapadas de actualidad. 

6.-Es menester observar sumo cuidado y exacta observancia a 
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los requisitos se~alados --por' -1a. i.ev :de -Irivi:!ncion-:s y Marcas. para 

solic.itar un registro de m'arca en Me"xico. para evitar de esta 

auto~a~16'a'menté_ ,c-~-n. Perdida ·d~·. tiempo, Es· por esto 

r~~~~~~d~~~-~'.::_; '~r:' :.100r., pres~ntar en forma debida y 

traducen 

que es 

completa 

Cualquier. :_:·.~·sóiii::i't.Üd de marca, apegados tanto a la Ley como al 
.. :·_ -_/ ... :,: 
Reg1ament~::·. Y· establecidos a lo largo del presente trabajo. 

:-·.·.·. ·- . 

_; ¡. 7 ~~El ·.derecho al uso exclusivo de una marca se obtiene 

mediarite su registro ante la Secretaría de Comercio y Fomanto 

Industrial. A fin de obtener dicho registro deberan de cumplirse 

con todas y cada una de las formalidades senaladas por la Ley 

y el Reglamento y los cuales imponen una serie de requisitos 

que se deben cumplir a fin d~ que proceda la solicitud de 

registro marcario. 

8.-Para obtener el registro de una marca en nuestro pais, 

hay que cumplir con una serie de requisitos administrativos o de 

forma, tratados ampliamente en sl Capitulo III. 

9.-Las solicitudes de marca propuestas a registro deber:n ser 

objeto de un examen administrativo, escencialmente dirigido a la 
, 

cuestion formal, de existir alguna anomalía durante este examen, 

se le notificar; al interesado a fin de que manifieste lo que a 
, 

su derecho convenga y no dejarlo en un estado de indefencion ante 

la Autoridad. 

En este punto, el titular, actuando por su propio derecho, o 
, 

bien por conducto de un apoderado, dara cumplimiento en relacion 

directa a lo requerido, es decir, cumpliendo lo que se le pide. 

10. - Aprobado el examen administrativo, se procedera a 

practicarse el examen de novedad, a fin de apreciar y verificar 
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semejantes. apli~ad.as. a los mismos o similares·.~ productos o 

servicios. 

i1·:-El · de-r.echo- ·ai· Uso exclusivo de una marca,.-se.·acred_itara 

Por medi6 ·\·dei titulo respectivo, el cual será expedido 

por la Secreta~!~ de Comerci·:. y Fomente Indu-strial y una vez 

cu_mplidos. todos los requisitos pro.:..e:dimentales para su obtencio';,. 

1·2 ~·- La m-arca debe de usarse "tal y como fue registrada. 

Su uso _en forma distinta, traer¡ ce.roo consecuencia la 

extiriciori del registro: ademas toda modificacio"'n de la marca ser; 

' objeto de una nueva solicitud. No se caera en este supuesto 

en el caso de que las modificaciones solo se refieran a las 

dimensiones de 19 marca o la materia en la cual esta impresa, 

grabada o reproducida la misma. , 
13.- Los efectos del registro de una marca tendran una 

vigeñ.cia de cinco años, ' los cuales empe:=aran a correr a partir 

de la fecha legal, es decir, la fecha de la presentación de la 

solicitud. Este pla=o de vigencia de ' la marca, sera renovable 

por períodos de tiempos iguales, siempre que se cumplan los 

requisitos que señala la Ley Y. el Reglamento de Invenciones y 

Marcas. 

14.-La renovaci~n del registro marcarlo, deberá de hacerse o 

solicitarse, dentro del semestre precedente al cumplimiento de 
.. ..,, . . ,. 

~os.cin~o anos, estableciendose ademas un pla=o de gracia de seis 

meses.·-posteriores a· la-- fecha del cumplimient.:. de los cinco anos . 

• 15.- El titular de un registro de marca en M;xico, deber~ 

demostrar a s6tisfaccf~n de la Secretaría de Comercio y Fomento 
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Industrial, el uso efectivo de la misma, dentro de lvs tres anos 

siguientes a la fecha ~~ expedic~óp del r~gistro. , 

16. - El ~-requisieo de, demOStrar el uso. debera' de hacerse 

po~-lo menos en una de las· clases en las cuales se encuentra 

' registrada-; de no cumplirse con este requisito. se tendra por 

extinguido de'pleno derecho el registrq correspondiente. 

17. - No obstante el gran avance de la legislacio~ marcaria en 

nuestro pais. considero que se le dan facultades muy amplias a 

la Autoridad competente para el otorgamiento de un regi~t~O 

marcario, y si partimos ':!el principie· de que la mistña 'Ley y _el 

Reglamento, estln llenes de subjetivismo, nos encontramos· ·con 

muchas irregularidades dentro del procedimiento de Obt-en-cio~ ~ del 

registro, que como se menciono' anteriormente~ se-tradUceri~ en-· - una 

perdida de tiempo para el in~eresado. 

18.- _Aun cuando la LIM y su correspondiente Reglamen'to, son 

claros al establecer que toda persona pueda ser t-i tul~r d~ una 

marca en nuestro pais, es necesario establecer que esta persona 

debe de tener la capacidad física, pero sobre todo económica . 
para explotar efectivamente la marca en Mexico, con el objeto 

de ·crea·r -beneficios económicos para todos, además de no permitir 

que su registro de marca se extinga, y por perdidos todos los 

derechos inherentes a la misma. 

19.- Se ha avanzado mucho en nuestra materia a nivel 

p~a'ctico, sin embargo deberían de pres~ntarsc ' tramites r:.a!: 

expeditos a fin de atraer mayor cantidad de inversionistas 

extranjeros que pretendan entrar al mercado mexicano con su marca, 

traduciendose esto en mayores divisas extranjeras necesarias 

para un país como el nuestro. 
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Des=c hacer hincapie que si bien es cierto que se ha avanzado 

not.ablemente en nuestra materia, aun queda muc_.ho por recorrer e 
.- ~ e:· .; : . . ; -\ . ' 

ir perfeccionando. para evicar de esta manera, la ... exis'teiicia: de 
' :;;-: 

sujeeos que de mala ré hacen mal uso de n:iar_cas ._,:.~·;- bié:n · la 

competencia . desleal que i:an aa/(inó resulta a.,.¡·¡:( '<.'cono'~!a 
-o" • \_-.-.:;:.·.!.\~{: 

. _-· ~ ... -. .::/:.·'· . ,,\. 
20.- La LeY.debe ~uscar-ser c:lara-'-y. obJet·iva~Y. esto '8010 
, ·. ·'-· ;·_~::. :_· .. ~·,.- :-----.-~ :~=-:·_·- -,_ '··. : .... ~::;~ 

dar a si:· se tiene ·c<?mO'"_fi~ -.~l timo;,-;:_la. :~~sei_cia> 

se 
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OIRCCCIOH G!WC.llAI. !)( llil't()ltQ()C]: 

ANEXO l '""ª uso u~ or. L.4 o.cccio. 
V.OC.U 'f 0C3.UllOLL..0 HbOl..OIJ.CO 

SOLICITUD DE REGISTRO 
DE MARCA 

1.- DAT03 0[ LA MARCA 

TI'<> O( Wo1U!CA; 1MafOWIM40A 0 IUJCTJ 0 

DCMOWINACION -----------------------

PRODUCTOS O SERVIC}()S OUC PllOT(Gf' ------------------

------------------------ CLASC LL.J 

1 PRODUCTO 0 OC 2 A 10 PftOOUCTOS 0 T~LA. CLA.,S[ 0 
SI LA WA.ltCA S[ HA USA.DO, INDIOU[ F'CCHA ce: INICIO 1 ~I· 1 ... 1 .... ' HO se HA USADO o 

z.- DATOS DEL ESTABLECIMIENTO 

TIPO; IHOUSTAIAL 0 COMUCIAL 0 
UllCA"°N O[L CSTA.ILEClM1[JrH0 ______ _,,,~~,~0~,,,~1'~""-c-¡r--:,~,...= .. ~, -----

t.• POUU:IOI t d'fiM 

-------.~.~ .•. --------~ 
u¡;;:.;.Clühi üt~ '-!oTilaLEC1loh[li!TCI -----~,~,.~.~,~~,=~=,~,~~~ .. ~,~,~, -----

fólbilJ ,, 
------~.~ ... --------~ 
3.-RECLAUACION DE PRIORIDAD (SI LA HAY) 

litU dl PttliihEih ... 6i AMI 

4" SE CONCEDE PRIORIDAD 

"o ""o FECHA EH OUC S[ CO..a:O< '-,,,.-'-=.......,u=o~o 

NOWaM· T P'lfllllA OC: OUICN CONCEOC LA PRIOllllOAD 

5.- DATOS DEL TITULAR 

NOWBfllt ____________________ .__.,.,_'-',,.±,o-' 

---~.,"=,=,.= .. ~.~ .. ~- ~ --. -=.~;¡:¡¡=ca~.=.J~, ~==,---~=~--
e.JI llllllíl:íOti flitlA 

6" DATOS DEL APOOER/,OO 
.. :fl.:.o:. ••. :11 ... JI. J.!. :.;-. 

---~lxt"IMWW-~~- 'idw' ---.1~WU-'"""IE'"'i"tU~f~W-.. ~---~-~~--
~--,,~.T1-------~ ....... .-....-~1~awu...-a~~-~--rn..-a----'tdvr 

--·------- --------- ---
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c. PCIPI 1305 
ANEXO 2 

Sotas e:-:0I1cati·Jas - Anex::i I 

CGO!r.JS OE ¡os tm.IS lrl!C.IELES A mm, 011"..ISIZ.~mm. m. 

'º Ardorr1 •• Cull'\U OH """" " tn1 ritos An.cu Unidos co GoJ1riu Ccuator111 

" .l.f;an1stin •• Grtch " P11'\L'l1i 
•G Antl1u1 1 9aroud& GT Civate-"lolla PE Pe ni 
AL l1banla "" Culnu Bissau PG Puua "luen C>utnu 

" Mtlll&S liletT'l&ndU&S GT GiJ71n1 PH Flhotnn 
Al! J.ii9c1a P< Paklstin 

" Ar9entln1 "' Hon;(ong PL Polenta 

" Austrh HN Honduras PT Portu!l&l 
AU Australia HT lt11t\ PT Para;uay •w ll"l,¡bl HU Hun9ri1 

º' Qatar .. 81rb1dos ID Jndcnesta •• BJ..ngladesh 1[ lrlanc11 .. ll1.r11nta 
BE ee19tca IL Isl'"ael RW ll'wanda 

" Burlctna ruo• " India 
BG Bulgaria IO lr&Q " Arabia Saudita 
BH Bahretn " Irin lllr11üb1lc1. SB Islas Salcrtón 

" !!un.MH Isl.i."l'llCadcll se Socnelhs 
BJ Ben1n• IS Islandia " Su~an·• 

'" Bernidas IT ltalta SE Suecia .. Bl'Ut\rl 01.r1lSSll&lll SG Slnupur 
so Bolhta JH J&malCI SL Sierra Leonaº 

" Brutl JO Jordania SH Sin Martno 
as Bal"l&llaS JP Japón '" Sene9al9 
BT Bl"lutin 'º SQ'T!31ta•• 
BU Hyi!rr.i.:51" <[ Kenya•• ,, Surtna.~ 
BW 80t5•i!J"I&·· <H ~-:t;:uct:e&Oir.ctdt!ca ST Sa.ntc r~.e y Princtp1. 
llZ Be1tce <I ICtrtbatt su Unión Savthlca 

"" C~ru sv C1 Sahadar 
CA C&n1.di <N San Crtstóbal-lfteves ST Slr1a 
CF lle¡:iUbllca Centrcarrtc&n&" " llePVb11ca Popular sz s~itl&r1dh"" 
ce Ccn;o• De:rocrittca de Cerea 

°' Sutn <O liep¡jbtlca de Carea ro Ch.ad• 
CI Cótl d'hatn• "' Kuwait TG Togo• 
CL Chile T1f T&t1andla 
CH Camer\Jn• LA Laos "' Tünn 
C> China LB Líbano ro Ton;&. 
co Cclc:rr.bta LC Sll\U Luda " Turc;u;t 

" Casta lltca LI Liechtenstein TT Tr1n1d1d T T&bagc 
es Checoslovaquia LK Srt Lar.ka TV Tuvalu 
cu Cuba LA Liberta T\I ht"'in, Provtncla e!• Chtna 
r:v Cabo Verd1 LS Lesotho•• TZ RepUbllca l.Jntda de T&nzanh•• 
CY Chtpre LU Luxanbur;o•• 

LY Llbta UG Uganda .. 
ce ll'epúbl\ca Oe:lltrittca us estados Untdos de Amirtca 

4ltr!\lna -~ Karruecos UT Uruguay 
CE Alemania, llecüb11ca HC Hónaco 

Federal de "" Hadagtscar VA Santa Sede 
DJ DJlboutl HL Hlli" ve San Vicente y 1as 
D< Cllnu.-arca "" Hotl;oHa Granadinas 
CH Oonnntc& "' Haurtunta• V[ Vtntzutla 
DO llepúbllc& Ocmlntcana. HT Halta. " Vlet Ha.'11 
cz .\rgelta HU Haurtcto vu V¡nu&tu 

"' Kaldhas 
EC Ecuador- .., Hllawt•• loS Samoa 
EG Cglpto HX >téxtco 
ES [SOllil HY Ka lasta YO Yemen Oen:icritlco 
ET tt'icpi& HZ Hcza.mblQue ,, lltPÜbl tea ArUe del Yemen 

YU Yuvcs1avla 
FI FlnlancHa NE Mi;er• 

" nJ1 HG M1;er11 !A SuC'ifrlc:a 
FA francta NI Ntcara;ul "' Z&mbt1.•• 

" Plises BaJos ZR Zaire .. Gabón• 'º Maniega "' Zlmbab"'e•• 
GI Retno Unido " Nepal 
GC Granada "' J111uru 
CH Ghana•• " Nue"l'a Zel&ndla 
GH GamDta~· 

I(] Dr111nluctón tt.uldtal de la l'ropted1d Intelectual (l'.WI) 

" Dr;antuctón Eurooea di Patentes IDCl'J 
DA Qrganhaclón .t.rrlc.ana d1 la Propiedad tntehetual (CAl'I) •HtlWl".bl"O di h. llAPt 
ll Qrtetrt& len1lux de Har-cu T Oftetna lenelux d1 Dibuje' T ··Httmbro di la AIUPO 

Hcdelot 
u Dr;antuctón Regional Afrtcana de 1a l'ropled&d 

tndustrtal IAAIPDI 



DIRECCOO GENERAL 

DE INVE~.CIONES 
MAFlCAS Y DESARROLLO 

TECl-HJLQG.ICO 

SOLICITUD DE INSCRIPCION EN 

EL REGISTR·o GENERAL 

DE PODERES 

1- DATOS DEL MANDANTE 

Aii&x1 # 3 
P4RA USO [).CLUSl\'O OC LA OIAfCCK:IN 

OIRfCCJON: 
NOMBRE, OCNOMINACICN 'O. RA~.ON '.SO~IAL,: 

COLONIA 

POBLACION ESTADO 

NJ.CIONALIOAO 

NUMERO 

PAIS 
L..1-.J 
CU.VE 

L..L.J 
CLAVE 

2- PERSONA A QUIEN SE VA A REPRESENTAR 

PERSONA F"ISICA NACIONAL o 
o PERSONA MORAL NACIONAL 

3- DATOS DEL MANDATARIO 

NOMBRE IS) 

OIRECCION; 

CALLE 

COLONIA 

POBLACION 

PERSONA t'ISIC• EXTRANJERA -'- o:-, 
PERSONA MORAL EXTRANJERA 

NUlilfRO 

-~ 

ESTADO PAIS 

LL.J 
NACIOHAL1040 cu.u 

lilCOAlllAlltltTr: COllllCILIO r11 u •1J1u1LIC.t. 11r•1C.U.A IMT. IS oa. •ULMOl'TII ta LA LU Ol •11\'l"CtOllU 
'auitc.ul. 

LUGAR HOMIR[ 1 WAHDAlAAIO O APOOERA.00) 

FECHA f'IRMA 1 MANDATARIO U APOC.!RAOO J 

•40•0 .. 



- ______ .,,, .. .,., .. ,_._ .. ,,.4r\ fu,.w,UlliUlt t.lt LH 

Gflt:Hd1 t'IE: CtlCtAt.IA PE f'IMTES OE L.A DlRECClOtl 

i''.:.i·'.í:.>!~t, F'f. T~C~~LOGIA, lflU(l\'t:Qll!:S V t.: .. 'lCJ\.'j. 

EXRffEtlES-Al.lHlut!:.THAT!'..'OS DE PATEUTE 

¡,c;~---·1:-,~-F~~c- ..• ·. 
:,,..;;.;,;_ __ _ 

rccu:: _ _;_ _____ _ 

ANEXO . 4 



ANlll 
DIRECCION GENERAL DE DESARROLLO TECNOLOGICO 

SOLICITUD DE COl.,PROBAClm¡ DE USO DE MARCA 

{ART. 117 DE LA LEY DE ltNENCIOUES Y MARCAS) 0 
AEUOVACION (AATS. 139, 140 DE LA LEY DE 

IUVENCIONES Y MARCAS Y 94 DE SU REGLAMENTO) n 
DATOS CE LA MARCA 

truMERO _____ ~--------------------
OENOl.litlACIOtl _______________________ _ 

fECHAlEGA.L _________ FE:CH.i..OEEXPEOIClON __________ _ 

PR00Uc1oso SERVICIOS QUE AMPARA ________________ _ 
Cl.ASE. ______________________________ _ 

CU.SE(SJALA(S)OUESEADECUA.·-----------~-------·-

flUMERODEV.t.'.AªCAVC\.l.SEWCUECC!,~i"ROSOELUSOEfECHVO ___________ _ 

FEOV\ V NUMEROOE LJ. RESOLUCIOrl DE LA. ULTlW..REt;QV'ADON. EN SU CASO 

CATOS DEL TITULAR 

NOMBRE _________________________ _ 

OOMIC!!JO ________________________ _ 

UBICl.CIOt~OELAFMJR.CAO ESTABLECllJ:mm ________________ _ 

APOOEAAOOS. ___________________________ _ 

OOMICUJOPAAI. NOTIFIC'CJONES 

DATOS DEL USUARIO 

NOMB~--------------------------
UBIC.l.CIONOELAFAMICAOESTABLECIM1ENTO ________________ _ 

NUMERO CERESOLUC10N PORLA.CUAl. SE REU1STPO M.USU:..PJQ .WTORlZAOO. [tj SU CASO ______ _ 

19 
s 

INFORMACION PARA LA COMPROBACIOH DE USO 
DATOS ECOUOM1COS 

19 
s 

19 
s 

19 

' 
19 

' 
PERSONAOUEFORMUlALADECl..AAAOOtl, __________________ _ 

POR SU PROPIO DERECHO O 
ENSUCl.AACTEROE ___________ DEL TflULAAOELAtMACA D 

LOS CATOS OE ESTA SQUCITUO fUEROU Af'QRTADQS FOR l:.. lilUl.AAOE LA M.oU'IC>.B"-10 PROTESTA DE OECIR\!EROAD. 

LUGAR Y FECHA 

AHEXOS 
CJ 1.· DOCUMEtHOS PAAA ACREDITAR LA PERS0t~.t..l10AO DEL APOOCA>OO 
CJ 2· lRESEJEt.\PL..Af\ESOELA~CATAl.VCOMOSEUSA 
c::J J • CO~PAOBANTE DE P,l.GQ 

Fmt.\A 

C::l -' · 5ETICUEl.&.SOELAM>J=ICA T~COl.IO>J'J.llECE CNLAGACElAOE ¡,NEtlCIOt•ESVMARCASnE.SPECTW,("""'"'"'' 
s.il1•uflo) 

e=) 5 • OBSER\l.t.ClOl<ES 

DERECHOS p~~~~~:i~~T. c.6 íR>CC101111t¡C1SO lll 0 POílCONCEPTO AAT. U> f/lACC10tl 1 ltlC!SOcl o 
PORCOt<S'Ef'lOART U.FRACCIOlll1t;C1SOl1J 0 f>OH.COllCEPTOAAT 66FAACCIQNl1UC1S0el 0 
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