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Introducción 
Dt lm 41titDOJ imtn111ntm MI~. rJ tú1 ~ n, 1it1 ÓÚ, ti bm. l.M M

llÚ• liD• nlr1mcnn 4t ,. r11tfl'O D 111ictoK.,,io. rl trltwqJb, Nlll u#Uibtin" 111 triili; ti 
ltlifl'tllONt.rlt1111floli~1'110L:l10tJOl~11.,dorUtt,.U..~•··"a:o. 

l'tn• ti hf.rr n ch•,~ .. ti l1Ptt>11 ., .. tdnui6'1;, u ..--ori• r" t. i..,t~. 

~I título de esta tesis, ase como su contenido, no son nada nuevo; 

~pero esa no era ·la intención al escribir la presente tesis. También 

es cierto que la comunicaci6n gráfica es una amplia gama de 

medios y formas de comunicaci6n que va desde el manuscrito hasta 

el sofisticado medio audiovisual, y que constituyen actos de 

comunicación. ya sea una relacibn entre dos, cien, mil. o millones 

de personas. Por lo que escribir de comunicación gráfica, y pretender 

realizar un manual de produccl6n editorial, en un pequeno volumen 

es imposible y muy presuntuoso. 

No obstante lo anterior, el siguiente te.xto trata sobre la 

comunicación gráfica; se centra en los medios impresos y concretamente 

en su producción editorial. Es un leve acercamiento a la producción 

del medio impr·eso. Así se. pretende colaborar a la praxis de la 

comunicaci6 gráfica. Es Importante conocer mínimamente la producción 

editorial, porque seguramente un gran número de egresados de la 

licenciatura en Ciencias de la Comunlcaci6n se enfrentará con problemas 

de comunic;:1ci6n gráfica, de producción editorial, y de disello gráfico. 

e~to es 16gico, ya que debido a la situación socloeconómlca en qut:! 

se encuentra el país no a!. \'lable otro n:edio de comunicación para 

muchas instituciones, empresas o comunidades. 

La presente tesis podrá s~r Ut:. alguna utilidad pzra quienes: 

están encargados de confeccionar meterla! gráfico para zicciones fot rr.ado~ 

ras o de información general. 



Los objetivos de estil tesis profeslonill son: 

1.- Tener elementos mínimos de como manejar medios de comuni

cación de relativo bajo costo, y dar múltiples posibilidades tanto 

creativas como lnvestlgatlvas. 

2.- Manejar métodos de comunicación social aplicables en diseño 

gráfico. producci6n editorial y en la planeación de sistemas gráfl 

cos. 

Este manual no intenta decir todo acerca de la producción editorial 

en medios impresos. Esta muy lejos de ello, pretende ser un texto 

sencillo, un manual práctico, sin formulismos académicos. Una 

orientación práctica sobre los medios impresos y sus aplicaciones. 

En síntesis, una modesta contribución a la actividad editorial. 

Se sugiere a quien guste profundizar en los temas presentados. 

consultar la bibliografía que se encuentra al final de cada capítulo. 



Cap(lulo 1 

Comunieaeión gr4fiea 

~ on el hombre primitivo nace un1 de lis formas de comunlcacl6n 

~más puras y elementales: el dibujo propag1dor de la Idea y el 

- sentimiento. Este parte de considerar que la memoria es 

principalmente visual; por lo que el lenguaje era eminentemente plbllco. 

En tanto que evoluclon6 el hombre, tambli!n las formas de 

comunlcacl6n lo hicieron, por ejemplo: el lenguaje oral y posteriormente 

la escritura, fueron elementos fundamentales que contribuyeron a la 

evoluci6n social. 

AsT; pues, la palabra, el jeroglífico, el relieve, la escultura, 

los colores, los mensajes (por medio de un tambor, un caracol de mar, 

etcétera), los juglares, entre otros, fueron las formas de propagar 

mensajes de todo género. 

Con el desarrollo tecnológico, las formas de comunicación se 

ven profundamente modificadas alcanzando técnicas nunca antes 

imaginadas por el ser humano e incluso planteando modificaciones 

a los lenguajes. 

Por ejemplo, la comunicaci6n impresa -que incluye revistas 

y per16dicos- en la actualidad tarda sólo unas horas en propagar 

las noticias y llegar a amplios públicos. 

Con los avances en los medios electrónicos. de producir y 

difundir in.formación, se hace posible informar rápidamente casi ~n se

gundos a I~ mayoría de la sociedad. 



Los medios Impresos, 11 radio, la televlsl6n y el cine son los 

medio¡, m6i representativos de lo que se llama la .- •:a:i6n whra. 

En cuanto a 111 artes gráficas, las podemos encontrar en 

cualquier parte y nos acompanan en todas nuestras actividades, están 

presentes en todo momento. 

La comunlacl6n gr61ica es un término genérico que abarca 

todo un1 gama de forrus y técnicas de comunlcacl6n que se llevan 

1 abo medl•nte el arte de 11 Impresión prlnclpalmente, 

DEFllllCIClll 

La comunicaci6n gr,fica es el acto de relación entre dos o 

mis sujetos, mediante el cual se evoca en común un significado a 

través de un lenguaje gráfico. 1 

Para comprender mejor e~ta definición es necesario aclarar: 

que el lenguaje es un sistema de recursos verbales y no verbales que 

utiliza la gente para comunicarse: Al escuchar o ver. el receptor, 

determinada seflal, ésta se asocia Inmediatamente con el mensaje, para 

que la asoclacl6n ocurra es necesario que tanto el que produce la 

ser11al como el que la recibe tengan un c6digo en común. 

Entendemos por ddlgo, las reglas de elaboración y 

de comblnacl6n de los elementos de un mensaje. Reglas 

que deben ser conocidas tanto por el emisor como por el 

receptor. De allí que también pueda definírselas como CO!! 

juntos de obligaciones de elaborac16n y de interpretación 

de m~nsajl!s. Así para hacer una historieta. habrá que C2_ 

nocer sus reglas fundamentales; como para interpretar es 

preciso saber, por ejemplo, que la flecha desde el globo 

Indica voz alta y que los pequet\os circuitos que llegan 

hasta un personaje están señalando pensamientos, 2 

Existen distintos tipos de lenguaje por ejemplo: verbal, lc6nico, 

vcrbo-icónico, gestual, postura!, objetual, ambiental, del vestido, 

de las ceremonias, por citar algunos. 

Los signos gráficos (fotografías, pinturas, dibujos, gráficas, m_! 
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pas, señales. de tránsito, etcétera.) se reconocen por referencia a 

un código que se adquiere por experiencia y .aprendizaje. Estos signos 

gráficos se organizan a su vez en códigos gráficos. Estos sori"diverios 

y agrupan distintos tipos de signos gráficos. Por ejemplo las rotograrlas 

no se refieren al mismo código que los m1pas o los dibujos. 

El lenguaje gráfico abarca todo el universo de la imagen. desde 

los esquemas y mapas hasta las formas más sofisticadas de di1gr1maci6n, 

pa"ndo por las enormes posibilidades que ofrecen las lm6genes en 

secuencJa. tanto en el cine como en 11 televisión. lenguaje pleno de 

recursos, de Infinitas combinaciones, lo que hace dificil una tlplflcaci6n, 

un an,IJsis como el que puede realizarse en el caso de So verbal. 

Lenguaje que habla directamente a los sentidos, que es capaz de supllr 

la realidad, de demostrarla con toda su crueldad o de ocultarla; 

lenguaje que habla a la emotividad, que conmueve con mucho m61 fuerZI 

que la palabra. 3 

Dentro de la amplJa variedad de medios que conforman fa 

comunicac16n gráfica, están considerados los impresos, con una gran 

diversidad de técnicas de comunicación que se llevan a cabo mediante 

el arte de la Impresión. 

Los medios impresos. son sistemas de transmisión de información 

que reqquleren de un soporte para enviar el mensaje. En este sustrato 

mediante técnicas de las artes .gráficas se estampa el mensaje. 4 

Como se apuntaba anteriormente en este capítulo, los impresos 

los encontramos en todas partes, y nos acompal'\an en todo momento. 

Ya sean libros, revistas. periódicos, carteles, folletos, calcomanías, 

anuncios, envases, envolturas, empaques, etiquetas, sobres, cajas. 

mantas, banderines, playerJs impresas, tarjetas, boletos, avisos y 

catálogos por citar los más característicos. 

Para elaborar toda esa enorme variedad de impresos se emplean 

los más diversos materiales o soportes como son: papel, cartón, 

plástico, tela. madera, vidrio, pieles y otros más. Esta variedad tan 

heterogénea de soportes requiere, por supuesto, sistemas esp~cializados 

~e impresión, de los cuales estudiaremos s61o los más Importantes. 

11 
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CApítulo 2 

Elementos 
de la oomuiueién visual 

1 pl•no Wsico llene leyes en el que I• ,..nipuloci6n de los eleme!! 

to1 que intervienen en 'I -o que contiene el plono gr•nco- logr• 

determinado efecto. de •cuerdo con IH Intenciones del 

comunicador vi1u•I. Et conocimiento de la con1trucci6n elementai de 

l•s formas visuales permite al comunicador un mayor número de opciones 

en ta composi6n. 

Es ¡mportante aclarar que los soportes de un medio pueden 

ser: madera, papel, cart6n, plistlco. por ejemplo; y otros son los 

elementos visuales, éstos consUtuyen la sustancia bisica de lo que 

vemos y son: punto, línea, contorno, direcci6n, tono, color, te>ctura. 

escala, dimensión y movimiento. Lo anterior es la materia prima de 

la información visual. 1 

El. l'\lllTO 

Es la unidad mínima de la comunlcoci6n visu1I. Puede ser 

representado por la senal que del• 1• punto del lipiz sobre una 

superficie, o por el lugar que marca ta lntenKci6n de (as líneas en 

cruz. Do¡ puntos en el plano estiblecen una relación; varios puntos 

son capaces de dlriglr la mirada y en gran cantidad y yuxtapuestos 

crean 11 ilustón de tono y de color {como se verá en el capftu1o 3 } . 

lA LINEA 

Es el principio básico del dibujo. por medio del dominio de ella 

se puede ejercitar todo tipo de disciplina pictórica. La línea está 

formada por una sucesión indefinida, contlnua y ordenada de puntos. 

La línea puede ser deflnida como un punto en movimiento o la historia 

1' 
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del movimiento de un punto. 

Son dos las formas prlnclpales de. 11 línea: recta y curv1, Y 

de ésta sus variaciones principales: ondulada y clrcul1r. Cu1ndo la 

línea se cierra sobre sí misma o de su conblnac16n y proyección de 

las cuatro formas de líneas mencionadas anteriormente, surge el 

contorno. 

La línea articula la complejidad del contorno. Hay tres contornos 

bbicos: el cuadrado, el círculo y el trlingulo equi16tero. Cicla uno 

tiene rasgos únicos y se les atribuye significados por mera 1soclaci6n 

o arbitrariamente por ejemplo: al cuodr1do se le 1soci1n slgnlficodos 

de torpeza, honestidad, rectitud. El tri6ngulo es la acci6n, el conflicto 

y la tensión; el círculo, el infinito, lo cálido y la protección, 

DIHCCION 

Los tres contornos básicos expresan cu1tro direcciones y son: 

el cuadrado la horizont1I y la vertical, el triángulo la dl1gon1I y el 

círculo la curva. Cada una sugiere significados distintos, la dlrecc16n 

horizontal-vertical es el equilibrio y la estabilidad. La di1gon1I 

representa la ruptura del equilibrio y su glere inestabilidad, energía 

e intensidad. La curva da sensaci6n de calidez de reiteración. 

B. TOllO 

Son las variaciones qüe produce la Incidencia de la luz sobre 

los objetos que vemos; es decir intensidades de obscuridad o cl1rid1d 

de los objetos. Estas variaciones de luz: nos producen sensaciones de 

profundidad, de di1tanci1 y de contrute. El tono nos permite 

representar el mundo dimensional en que vivimos, es el Instrumento 

de que se vale el comunicador gráfico o el Ilustrador para Indicar y 

expreHr esta dimensión. 

Al igual que las líneas y los contornos, el color produce 

sensaciones anímicas que influyen en los perceptores. El color tiene 

dl1tlnt11 significaciones según 111 relaciones sociales en que est6 

Inserto. Por ejemplo, no es Igual el color verde para la gente ·del compo 

14 
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que ~r• un habit11nte de la ciud1d. El color evoca cuestiones sociales 

person1le1; en realidad no se pueden establecer reglas universales, 

el significado del color esta muy ligado a la experiencia cotidiana de 

la gente y a partir de ella que habría que analizarlo. 

El color tiene tres dimensiones que pueden definirse y medirse, 

ellos son: matiz, saturacl6n y brillo. 2 

Mllll..- Cada una de las gradaciones que puede tomar un co

lor. 

S.lllradln. - Se refiere a la pureza del color es decir la au

sencia de mezcla con un color diferente. 

Brillo.- Nos define la presencia de luz en el color el brillo es 

el valor de las gradaciones tonales, la presencl1 o ausencia 

de color no afecta al tono, que es constante; color y tono C2,. 

existen en la percepción sin modificarse el uno al otro. 

liuda.- Es la acci6n fl•lca de tomar un color (pigmento) y 

revolverlo con otro diferente para obtener un tercer color. No confundir 

ésto con la superlmposlci6n de luces de color que da como resultado 

el blanco. 

El blanco y el negro y la gama de grises que va de uno a otro, 

hay que recordar que son valores tonales; pero si hablamos de 

pigmentos si podemos llamar al blanco y al negro colores. Esto no quiere 

decir que si mezclamos negro o blanco con algún color ya sea rojo, 

verde, azul, etcétera. vamos a obtener un ro}o claro u oscuro: por 

ejemplo. si mezclamos amarillo y negro no surgir¡\ un amarillo oscuro 

como habiamos pensado, sino un tono verdoso. 

En e1 caso del blanco, en efecto. hari mis claros los colores, 

pero cuando se abusa del blanco se obtinen colores agrisados y falta1 

de brillo. 
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CAlllr9 ........... - Son rojo. azul y amarillo. Se les llama 

así porque M>n colores que no podemos obtener de la mez

cla de otros. 

a... ~.- Son verde. violeta y naranja son pr2. 

dueto de una mezcla simple de los colores primarios. 

c.m. T...a.rt. .. - Es el resulUdo de la mezcla de un prL 

Nrio con un secundario. y son seis varl1cione1. 

CAlllr9 cc.•¡pi' ... _tikrilw•-- El color secundario obtenido de 

la mezcla de dos priNrio1, e1 complementario del tercer -

color primario no incluido en la merct.. Es decir los compl! 

menbirios son los colores secundiirios que coplementan a los 

prhurios. Sirven pan oscurecer y dar sombra a un color. 

Por efe.rnplo si deseamos dar sombra a un color amarillo re

currimos a su complementario. el violeta. dará las variac.i2_ 

nes de tono deseadas, variaciones de luz y sombra de as

pecto natural y agradable. Si el caso se presenta en el e~ 

lor rojo utilizaremos el verde .. Y para el azul el naranja. 

Al mezclar los colores primarios con sus complementarios 

obtendremos colores como café, ocre. verdes oscuros y 

violetas por ejemplo, dependiendo de la cantidad proporci~ 

nal que ocupemos de cada color. 

Es la expresión visual de lo que se puede lograr mediante el 

tacto. Gener•lmente nuestra experiencia en textura es 6ptica, no táctil. 

En este aso. de fo que se trata es de sugerir la textura mendiante 

elementos visu.les. 

Es e1 resultado visual que establecen entre sí los elementos 

gráficos. La medici6n es parte de la escala; pero la yuxtaposición, 

la relación que se haga de los elementos visuales, o el marco en que 

estén colocados, son factores de mayor importancia. Gracias a este eleme!I 

to es posible poner t:n relación los objetos de la realidad y los de imagen. 

11 
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Es I• representac16n voluÑtrlca de los objetos o espoclos por 

medio de recursos bidimensionales. 

Todos hemos observ•do, en alguna oasi6n, una fllll de irboles 

que se encuentran alineados en el borde de algún camino; o una vr1 

de tren o tal vez: hemos visto UN e11lle muy l1rg1. 

En estos tres caM>s recordlirew.os que hay una caracterrstlca 

definida: a .,..,¡Ida que es mayor la distancia llfltre lo• Arboles y 

no10tros, parecen reducir de tarnal\o, COMO Si do1 línus rectas ka 

fueran cortando de abajo y de arrlt. hHta convertirH en un pequel\o 

punto situado en la lejanía; los rieles de 11 vra del tren, iún cuando 

sabemo• que son poralelo• porecen juntarle en un punto a lo lejo1; 

y en una calle, las casas y edificios ~recen reducir su tamafto a medida 

que las vemos mis te¡os. 

Todos estos ejemplo• no• hacen pensar en llu1lone1 6pticu. 

Esa• reducciones del tamal\o de los objetos, en relaci6n a 11 distancia 

son llu•iones bptlcas y en dibujo se le llama: Perspectiva. 

PWu +=lhw· - Del latín prospicere -ver de lejos- es dibujlir 

los objetos tal como los vemos y no c0tn0 son reol111ente. Es decir dibujar 

k>s cuerpos con justa relación de t1mat\o y forma, a la manera en que 

el ojo clel observador los contempla. 

La penpectiva tiene f6rmulas ex•cllls con numerous y 

c:ompllcadH reglas. Utlllza la llnH para crear 1u1 efectos pero en 

última in•tanclo pretende producir sensacl6n ele realidad.' 

Es probablemente uno de los ei.-ntos visuales !Ñs 

predominantes , 

En el proceso de la vlsl6n no existe el descanso. El ojo esti 

inspecc1onando constantemente el entorno. siguiendo los numerosos 

métodos de que dispone pora absorber Información vi1ual. u converci6n 

formalizada de la lectura, por ejemplo, sigue una secuencia organizada. 
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El ojo se mueve también en respuesta al proceso inconsciente 

de la medlci6n y el equilibrio regido por el 'ej9 -*ID' y las 

preferencias Izquierda-derecha y arriba-abajo. 

Los anteriores elementos, el punto, la Unea, el contorno, la 

dirección, el tono, el color, la textura, la escala, la dimensión y el 

movimiento son los componentes irreductibles de los medios visuales, 

Son los ingredientes bisicos que utilizamos para el desarrollo del 

pensamiento y la comunicaci6n visual, 
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~11pftulo 3 

Sistemas y pr~sos 
de repnducci6n gr6fica 

fl5)ara éÍeglr el •t~ de lmpre1i6n o reproducción es Importante 

l.r"tomar en conslderacl6n los siguientes factores: 

1. Número de ejemplares requeridos 

2. Calidad deliNda 

3. Presupueito disponible 

•· Tiempo (fecha límite) 

Cada mitoclo de Impresión y reproducci6n tiene sus ventajas, e 

inconvenientes así como sus aplicaciones determin.dlls. Por lo general 

hay una relaci6n directa entre calidad y precio; éste último se 

incrementa tambl'" con el número de colores. El método mis r6pldo 

e1 la fotocopia. u Imprenta es m61 cara que la reprodliccl6n con papel 

carb6n o la fotocopia, pero da resultado• muy superiore1. Hay que de(! 

nlr que es lo que se desea y se puede hacer. 

Imprimir, o estampar, tinta sobre papel, se lleva a ~bo 

valiéndose de varios sl1te11111s y proceso• diferentes. u 11111yor parte 

de los trabajos de lmpresl6n en la actualidad se hacen por uno de 

tres procedimientos principales: tlpograffa, offset y huecograbado. 

Otroo 1i1te111111 .....,. usados e lmportante1 son la serlgraffa, la 

calcograffa o grabado en plancha de cobre, y el grabado en madera 

o Un61eo. 

Par la fo,.. de entintar o de Imprimir se clasifican en: 
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1 
EN RELIEVE 

EN HUECO 

PLANOGRAFICO 

{

Sellos 

Xllografla 

Tlpografla 

Flexografla 

Cr•b1do en madera 

{

Tallo dulce 

Aguafuerte 

Punu seca 

Huecogra!Hido 

{

Estarcido 

Stencll 

Lltogrofla 

Offset 

El relieve es el método de impresión m6s directo y econ6mlco. 

Se hace prtmsanckl papel sobre zonas s11ientes y entintadas, de madera. 

linóleo o mt!lal. 

S.U. da-·- Se usan par• imprimir símbolos y textos breves 

muy repetidos pe~o qutt. por 1lgun1 rHon, no conviene Imprimir 

J>t!rm1nentemente por otro método. Existen sellos pref1brlcados, como 

lo1 de fechas. en los que puede c1mbl1ne el día, el mes y el ano. 

Lo1 sellos especiales pueden enc.r91rse tanto en un taller 

e1pecl1lh1do con.o en una papelería. Si Mee usted mismo el original. 

utilice tipos en minúsculas de no menos de 1 O puntos y mayúsculas 

r.W no meno1 de 9 • 

......... - E1 el método nii• ....clllo y 1ntlguo de impresión 

•n relieve. Se puede uHr c11I cualquier madera bien curada. La Imagen 

• hwprlmir 1e dibuja direct•mente sobre 11 madera y se recortan los 

contorno• del dlHllo dejando en r•ileve las partes que se van • 

imprimir. Antes del invento de los ~racteres de imprenta (en metal) 

e.1 flgur•1 y el correspondiente texto se ~bltJ.n en una mls1n1 
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plancha de madera; técnica primitiva anterior a la tipográfica. 

,.........__ Es una de las técnicas de impresión más antiguas. 

TlpografTa es el término empleado para describir el -- de illprimir 

cml ... .....,._ m ..-.e .. Esta superficie pueden ser tipos o una 

pt1nchll producida por fotograbac16n. Se aplica tinta de Imprimir sobre 

la superficie en relieve con un rodillo. luego se coloca en contacto 

con un papel y se aplica presión para transferir la tinta al papel. 1 

Sigue siendo el único proceso capaz de imprimir a partir de 

caracteres individuales, y se usa para obras en las que predomina 

el texto y donde es Importante poder hacer correcciones de última 

hor1, si es necesario en la misma prensa. Ideal para imprimir tarjetas 

de presentación, invitaciones, textos breves, papelería en general. 

tlrajes cortoti, y formatos pequer"los, con un tiraje máximo de 2 500 

ejemplares (recomendable). 

Los textos breves compuestos en tipos habituales se preparan 

más ripidamente que en otros sistemas. 

En tipografía es mlis fácil . modificar espacios y tipos entre 

trabajos, tras una prueba, porque no hay que hacer planchas nuevas. 

Una superficie de Impresión puede constar solamente de tipos, 

o bien los tipos pueden estar combinados con planchas fotograbadas 

(cliché) que imprimen ilustraciones en línea o semitono. Si se va a 

Incluir una ilustracl6n, la plancha de línea o medlotono se produce 

en el taller de fotograbado y después de montarla sobre una base, 

se encaja en un marco que se denomina forma. Las planchas pueden 

estar hechas de zinc, cobre, o varios tipos de materiales plásticos. 

F .... fla.- Antes calificada de¡a p ... ,.¡·¡¡·111rion11D •la ...ilino con 

formas en relieve que llevan un cliché de goma o de plástico flexible 

e Imprimen con tintas fluidas de disolvente muy volátil y. por ende 

de ~ecado rápido. Cor1 éste método s~ imprime la etiqueta de los discos 

musicales por ejemplo. 

Gnit.dD en ~.- Similar a la xilografía la diferencia es 

que los graba dos en madera se hacen cortando sobre la madera bien 

pulida, y en este caso también las zonas deprimidas son las partes que 
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no se imprimirán. 

El término ....... se refiere al hecho de que se utlllan 

instrumentos como los que se utilizan para grabar en cobre o acero, 

debido a la precisión y delicadeza del proceso. A pesar del nombre, 

la Jmpresl6n se hace a partir de las superficies salientes, no de las 

incisiones. Un exctlente ejemplo de éste proceso son las ilustraciones 

de Tennlel para AMdll - el l'llfs dR ._ -...-. de Carrol. 

mPllESICllt Ell HUECO 

La lmpresi6n en hueco, las líneas y zonas que se van a Imprimir 

est{m grabadas en una placa de metal, que se entinta y después se 

limpia. La tinta se queda en las Incisiones o zonas deprimidas, y es 

absorbido por el papel, bajo presl6n. 

T• Duka.- Conocido también como inlmgllD, palabra de origen 

Italiano. que significa a.llldD, y caracterira el procedimiento llamado 

.... ...._o grabado en acero. Proceso en que las letras, dibujos 

o ilustrac:lones han sido cortados o grabados en bajo relieve son 

ejemplos de ésta lmpresi6n. las participaciones, y la papelería finísima 

se suelen Imprimir por este sistema con grabados de acero. Por cierto, 

la lmpres16n • fump o ... m9!11 ...... (en el método tipogrl!fico) provoca 

el relieve en las zonas entintadas, procedimiento que se parece mucho 

al realzado por talla dulce. 

Aglmfuerte.- Se denorTiina al proceso de grabar líneas y texturas 

en el metal empleando ácidos. Aunque la técnica es sencilla permite 

una gran variedad de aplicaciones. Los metales más usados para el 

aguafuerte son el cobre, el zinc y el acero. Los principales agentes 

corrosivos son tres: ácido nítrico, ácido clorhídrico, y percloruro de 

hierro. 

Punta seca.- Las líneas s~ trazan directamente sobru la plancha, 

con un instrumento pesado y puntingudo, no existe superficie d~ cera 

(húmeda} sobre la placa -de ahí el nombre- y no se emplea ~cido. 

Asf se obtiene líneas fuertes, que reflejan la forma de trabajar la 

plancha, pero no se consigue la misma ílnura que en el aguafuerte. 

o talla dulce (grabado). 
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Otra d1ferencla de la punta seca con el grabado y el aguafuerte, 

es que en éstos se qulta el metal de la linea, mientras que en el método 

de 11 ¡;>unta seca se forma una cresta en cada lado del corte, que 

retiene la tinta con el resultado de producirse una línea suave y 

1terciopel1da. Esta cualidad ha atraído a muchos artistas, entre otros 

estan Rembrandt van Rljn y Jacques Villon. Sin embargo la punta 

seca tiene una desventaja: el reborde se desgasta con la presión, al 

Imprimir, y s61o se pueden hacer un número limitado de copias. 

H111Lwgn•aaS.- Funcionamiento del proceso de impresi6n en 

hueco. El diseno se graba en la superficie de la plancha transfiriéndolo 

de un papel pigmento [y éste de un positivo) por aguafuerte u otro 

proceso de grabado. Después se aplica tinta con un rodillo y se pasa 

un hoja de acero flexible que quita el exceso de tinta de la superficie 

pl1n1 o zona que no se va a Imprimir, dejándola en las líneas grabadas 

del diseflo. Se coloca un papel, sobre la plancha y se aplica presi6n 

medl1nte un rodillo forrado de goma. Este hace penetrar el papel en' 

las incisiones de la plancha hadéndole absorber la tinta contenida en 

ellas, con lo que transfiere la Imagen. Finalmente se retira la hoja 

impresa. Uno de Jos principales métodos de impresi6n en hueco es 

el huecograbado. que se suele hacer en prensas rotativas y se usa 

principalmente con fines comerciales. 2 

Existen tres tipos de plancha de huecograbado. En el 

huecograb1do convencional las celdillas tienen la misma superficie pero 

distintas profundidades. Este método se usa para tiradas cortas de 

ilustraciones de gran calidad, en blanco y negro o color es decir 

reproducciones artísticas. En el grabado de área y profundidad 

variables no s61o varia la profundidad de las celdillas. sino también 

su tamaño, Esto produce tonos más duraderos adecuados para imprimir 

publicaciones de gran tirada como son revistas. periódicos y libros 

por mencionar algunos. En el grabado de transferencia directa varía 

el área de los elementos. pcro no su profundidad. produciendo un 

limitado número da tonos. ~ste sistema se usa para la impresión de 

los envases y envolturas. 

lllPtlESIOH Pl.ANOGllAFICA 

Este sistema de impresión se basa en la utilización de una 
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1uperflcle plan• (metillc• o no) o por medio de un e1t1rcldo p1ra 

producir lmAgenes. 

Estarcido.- Método p•ra reproducir letras o dibujos por medio 

de un cortón o pl•ntill• de lmpre1l6n que 101 lle•·• plcodo1 o perfor1do1, 

y a través de cuyas perforaciones se aplica la pintura usando un rodillo 

entintado o una brocha. Un ejemplo es el 4 S la dt ..tlln:W, que 

e1 un juego de letras recort•dls en cartón, en chapas metillca1, o 

en pl61tlco, propias ~ra e1tarcir Inscripciones, especl•lmente en 

p1quete1 y coj11 de embll•Je. u 1erlgrofl• e1 t1lftbl6n un método de 

Impresión por esllrcldo. 

Stlndl.- E1 un método de reproducción muy blroto que huto 

hice poco se utlllr1bl 111uchl1lmo en lugor de 11 fotocopl•dor1. El 

orlgln1I 1e escribe o se 1MC1nogr1fla en un1 hoj1 e1pecl1I c:onstltuldl 

por un papel poroso recubierto de un~ subslanci• impermeable blanda. 

u presión del 16pir o de 11 letr1 de 11 m6quln1 qulebr1 I• superflcl1 

del recubrimiento blando y expone el soporte poroso de p1pel que 

se utlll1a como un estarcido. Este se monta en una miquina que 

presiona la tinta a travfi1 de los puntos del stencil no recubiertos 

por tos que pasa al papel receptor y forma así un1 Imagen Impresa 

del orlgln•I. Una buen• m6quln1 bien ajustado puede tirar hl1ta -

1 000 coplas de un original, siempre que la tlrada se haga seguida. 

SI, por el contrilrio el cliché se monta y se desmonta para hacer varias 

tiradas m•s cortas se debilita ~ucho. 

Estas miquinas se usan mucho par• difundir lnformaci6n por 

un precio mínimo. 

s.rtgra;tá.- La serigrafia permilt:: imprimir texto e Imágenes 

sobre l•s superficies más v•riadas; puede ser sobre metal, mldera, 

cerimlco, vidrio, plhtlco, tel•, cortón o p1pel; •dem6s es un• técnico 

bastante bllrata. 3 

El método de serlgrafl• mh sencillo es el que emplea una 

plontilla b61ic1 poro codl color. Hay tllélodo• comerciales m6s 

sofisticados, a ~ie de fotop&.ntillas. LA trama se prepara tenHndo 

un tejido fino en un bl•tidor de m1dera, uno p1ra coda . color. Se 

recort• el dlse~o en una plantilla, que se dibuja sobre 11 tr•m1 dejando 
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enmascaradas ciertas zonas tap~ndolas con un opacol u otro producto 

que tape los "poros" de la trama. El papel se coloca bajo 11 traN 

y la tinta se hace pasar a través de la trama con un rasero (cul\1 

de goma), para producir la imagen Impresa. 

En la fotoserlgrafla se reemplua con una película positiva. 

Después se recubre la trama con una emutsi6n fotogrifica sensible 

a la luz. Se coloca el positivo bajo 11 trama emulslflcada y prec1lent1da 

y se le expone a la luz ultravioleta en un1 clm1ra de vado. Luego 

se saca la trama y se lava con un chorro de agua frra p1ra quitar 

11 emulsl6n de las zonas de Imagen. 

El papel se coloca cuidadosamente blljo la trama, alineindolo 

con las marcas de registro her.has en las esquinas. Un1 vei montad1s 

la trama y el papel en el marco se realiza la lmpresl6n. 

Este método de impresl6n con película fotográfica es Ideal para 

reproducir rótulos y dibujos a pluma o pincel. 

Utagntla.- La litografía se basa en el principio de la repulsl6n 

mutua entre el agua y el aceite. El área de Imagen de la piedra 

litográfica, que se entinta y se moja antes de cada Impresión, se trata 

con un medio graso para que atraiga la tinta oleo11, mientras que 

el resto se empapa para que la rechace. El papel se aplica a la piedra 

y recibe la Imagen entintada. 

La principal diferencia, entre el proceso de Impresión tlpogriflca 

y la litográfica es que en esta última las Imágenes de la plancha no 

estln en relieve. 

Offset.- La lltogra íla offset es un proceso planográfico (lmpres16n 

con una superficie plana), basado en el principio que se mencionó 

anteriormente. Lns ionas qua. se Imprimen están en el mismo plano 

que las que no se Imprimen. La imagen, o z.ona a imprimir, es receptiva 

a la Unta, mientras que las zonas no correspondientes a la imagen 

repelen la tinta. En primer lugar, la plancha grabada se pasa por 

rodillos cargados de agua que humedecen las zonas sin imagen. Luego 

se pasa por los rodillos de entintar, que depositan la tinta sólo sobre 

las z.onas con imagen: el resto de la plancha, que está húmedo, no 



acepta la tinta. Después se pone en contacto el cilindro que Ueva la 

_plancha con un cilindro forrado de goma. Lll tinta de¡. una impresl6n 

en la goma que 8 su vei transfiere la imagen al p11pel. Por esta ra16n, 

se emple11 el término offset ( "coloc.do aparte"), ya que el papel nunca 

entra en contacto con la plancha. 11 

La pren1ia de hoja funciona como una rotativa, y hace Unl 

impres16n con cada vuelta del cilindro. L.a unidad lmpreM>ra consta 

de tre• cillndroo: el de la plancha, la mantilla y el de preoi6n. Lll• 

pren1as off1iet pueden •er de distintos UNf\os: generahnente se las 

de•igna oegún el mblmo tamatlo de papel que puedan emplear. Pero 

t1mbién hay prensH rot1tivas que uun papel en roU01 o bobinas. 

ldealu para trabajos de tirodH medianil digamos de 2 000 1 30 000. 

Regul1rmente H: Imprime: papelerra en general, revi1t111 y 

perl6clicos, libros, carteles, diplomas, etcétera. 

Se recomiende el offiet para la 1mpresl6n a todo color. 

La principal ventaja es que la superficie blanda de lo goma 

produce una 1mpresi6n m•1i clara y fina sobre el papel y otros 

materiales; en la actualidad el off1et e1 el proceso de impresi6n mi1 

común. 

llMatlwll.- Las primeras miqulnas tipogr6ficas eran prensas 

de platina o de cama plana. Pero en la actuolidld CHI todos IH 

impresiones 5e Meen con rot8tlvas de bob1na, como las que se uHn 

para 101 peribdlcos. En el caso de la impresión tipogrifica (no del 

offoet o del hueco) poro transferir el relieve del plomo de lo forma 

pl•M 11 dlindro de impresión se usa un molde de papel maché al que 

se suele llamar cort6n. En él por presión, también con color y hu-d 

•e hace una lmpre1i6n do lo1 tipos e Ilustraciones mont•dos en la forma. 

El cartón ie curva y se recubre con metal fundido que, 11 endurecerse, 

forma la superficie curva de impresi6n ( tej• o estereotipo). 

Se monta la plancha sobre el cilindro de impresl6n de la rotativa 

y se encaja en la posición correcta. Para que la impresi6n sea clara 

y uniforme, todas las parte5 de la superficie deben estar al mismo 

nivel y ejercer la misma pr~si6n. Esto se consigue por et. proceso 

conocido como •arreglou. 
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El sistema de entintado de la rotativa consta de numerosos 

rodlltos que tr•nlfieren la tinta de imprenta, muy espesa, a la 

1uperfi~ie del estereotipo. La cantidad y consistencia de la tinta son 

rnuy Importantes, y •I Impresor puede regularlas. Los rodil1os de 

entintar aplle11n la tinta uniformemente sobre la superficie en relieve 

del cilindro portaplanchas. La rotativa de bobina esti alimentada por 

un rollo de papel continuo que pasa por los cilindros de presión de 

la miqulna los cuales los llevan los cilindros, planchas, oprimiéndolo 

contra la superficie entintada. La presión transfiere la tinta al papel, 

Imprimiendo el dloello. 

Después de Imprimirse, el papel pan o otro parte de la m6qulna 

donde se pliega y se corto qued.ndo listo para la entrego. Las rototivas 

""1dernas (en sistem• de impresi6n offset) son capaces de Imprimir 

o velocldlldes muy oltos -mh de 75 000 coplas por hora- y de producir 

grandes tiradas, buena calidad y bajo precio. 

El sistema de rotativa existe en 101 tres procesos principales 

de lmpresl6n rototlva tlpogrUlca -primera forma de rotativa-, rotativa 

en huecograbado, y la rotativa offset que es lo más avanzado 

tecnológicamente en sistemas de impr'es16n griflca. 

fil "**·- Es donde se realizan los negativos y positivos 

paira trasladar a las planchas de metal o láminas que se utilizan para 

imprimir en los sistemas de tlpograffa, offset, huecograbado o para 

serlgraffa. También coplas en papel fotogrifico, ampliaciones, 

reducciones, fotografias con efectos o tramados especiales. Todo lo 

anterlor por medlo de las cámaras especiales de fotomecánica, que 

intercalan tramas o pantallas en las pelfculas. Y, éidemi\s, por ml>dlo 

de 11 scaner• para las reparaclones y selecciones a color. 7 

Los dibujos o lmi\genes se dividen de ¡icuerdo a sus valores 

toNlles en tres, y son: tono continuo, medio tono y a línea o alto 

contraste. 

T .. ......_ es una Imagen que presenta todos los valores 

tonales es decir va del negro al blanco por medio de suaves transiciones 

(Incluye todos los tonos grises). 

El ejemplo clblco de este tipo de Ilustraciones son las 
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fotografía•, los dibujos hechos a lápiz, o técnica aguada o a la acuarela, 

El tono continuo, (e•cepto en un proceso muy lento y muy 

caro, la colotlpla). no puede lmprlmlroe mediante tintas de diferentes 

lnten1ldade1, y por eao se tr•ta primero con un trama especial, en 

la c'""'ra fotomednlca . 

..... -.. como sabemos la tinta pa¡ra Imprimir en cualquier 

1lste11U1, et de una misma Intensidad y en Igual proporcl6n, por lo 

que es lmpotlble dar gradaciones tonales. La solución es trabajar las 

llu1traclone1 de tono continuo en el taller de fotomecinlc• con una 

tr1ma e1pecl1I. Re,,umlendo el medlotono es una lm1gen de tono continuo 

que H proces6 con un tram11do (con una pantalla) en et taller de 

fotolito. UM llu•tracl6n reproducida por este procedimiento se comporta 

de 11U1nera ••mejante 11 gr1baclo, e• decir, confundlenclo a la vista. 

En este aso. lo que se percibe como gris es una retícula de pequenos 

punto1 negros sobre fondo blanco. La rel1cl6n entre la superficie 

cubierta de negro y la blanca determ1na la Intensidad del tono. 

El orlglnal se fotograffa como si se tratase de uno de línea, 

(lo veremos má• adelante) pero c'on uno pellcula especlol algo m•s 

sensible y una trama que se coloca entre ésta y aquél. La trama que 

e1 transparente, tiene una fina retícula de Jíneas opacas, que se 

entrecruzan, habitualmente por un espacio Igual a 1u grosor. 

la trama descompone el original en gran cantidad de puntitos 

de tamafto, forma y número varl1bles en funci6n del área tonal que 

represont1n. Dur1nte la exposición, la Imagen proyectada por el objetivo 

atr1vlesa la tr11M y forma los puntos en la pellcul1. El tamollo del 

punto viene determinado por la cantidad de luz (11 cantidad de blinco 

del M9'1tlvol. 

la den1ldad general depende también del ,tipo de tr1ma. Asl, 

en un perl6dlco, los punto• eot4n mucho mb separado• que en las 

lllligenes de una revista Impresa en papel de calidad, y por eso el 

resultado es m61 tosco. El peri6dlco 5e Imprime ademJts en papel de 

menor calidad con tintas diluidas y en una rotativa en la que importa 

11161 11 velocldld que 11 calidad; en esas condiciones, le se usara UM 

tralN de puntos muy finos. o no imprimiría o se emplast1rf1. 
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La finura de la trama se mide en lfneas por centímetros o por 

pulg1das. Los podemo• ver por medio de un cuenta hlloo. La• que 

se UHn en la lmpre•l6n de peri6dlcoo tienen entre 65 y 15 ¡¡,,.., por 

pulgada; la lmpresl6n comerci1l corriente se hice con tr1m1s de 120 

a 133 llnea5 y el trablljo de calidad, •obre todo en color, con 133 a 

250 líneas. Esta medida no es preciso Hpeclflcarla en las lnotrucclone• 

que acompatlan al arte final, porque H el fotolito quien decide cuAI 

es 11 ldóne• . 

.....,.. da U.-.- Es un dibujo con negros de Intensidad 

uniforme que se fotografTa -en la .,..,.ra fotomednlca- y reproduce 

en película de llnea, Igualmente el texto que lo aco111p111\1 (los textos 

son considerados en este rubro). Silnpllflcando, a esta categoría 

pertenecen todo lo que .. té forR11do exclu•lvamente por negro y blanco. 

Cuando una llustrac16n de tono continuo es fotografladll an 

película de línea reproduclri -una vez impresa- una serie de m1nchlls 

irregulares de negros y blancos esta opcl6n es conocldl como ... -· 
~,, ................. _ 

L..s reproducciones en blanco y negro tr1mad1s pueden 

combin1r1e con bloques de color uniforme para dar interés al resultado. 

El color no debe ser muy obscuro para que el resultado se vea bien: 

es mejor trabajar con trama;s uniformes de color que con plasta de 

color. Estas tramas son también de punto•, pero todos del mlomo 

tamatlo, y tienen una tonalidod más clara que el color s611do; 

habltu1lmente se uoan en den•idades Iguales, 10\ , 20\ , 50\ , 80\ 

porciento del color. 

Estas pantallas uniformes constituyen además un recurso .de 

diseño. Así. cuando se trabaja con sólo uno o dos colores. puede usarse 

una pantalla de negro, que se ve gris, para modificar el aspecto del 

fondo. 

Las pantallas fotogriflcas que se usan en la imprenta son de 

más alta calidad que las que uHn gener11lrnente los dibujantes que 

son películas tran\f(ribles de m11rc1 Letraset o Mecanorrna, entre otras. 



Ampllanaa un área pequeña de /3 te;Jroauccibn ae 
Uf1 mec:IKJ tono se ve Ja serie de pur110!!. que crean la 
1mprer.i6n de lanas lntermed1os. 

Reproducción de una ;,;;u3rela utilizand"1 pantalla. 

....... - e-. ..... 



Al preparar el arte final basta contonea la zona que desea tramarse 

e Indicar densidad: el impresor se encargari del resto. Uis zon1s 

de color s6Udo se especifican de la misma manera. 5 

Bicnmlll.- Es un medio tono en dos colores, creado a partir 

de una fotografía normal en blanco y negro. Se hacen dos fotografías¡ 

la primera es para la plancha de negro que da los contrastes y los 

tonos oscuros. Lil segunda fotografía es para la plancha en color y 

di los tonos medios del segundo color. Despu"s se combinan 111 

planchas para crear una imagen en distintos tonos. Cener1hnente el 

segundo color es una tonalidad clara que no domina el contraste. 

Pueden emplearse varios porcentajes del segundo color. 20, 40, 60 

y 80 por ciento, hasta llegar al valor completo del segundo color, 

superpuesto al negro . 

.,....___ En éste caso -muy similar al anterior- es una 

posibilidad cuando se va a Imprimir a dos tintas; la llustracl6n va 

en medlotono que generalmente es para Imprimirse en negro y el fondo 

e1 una pantalla que va del 10 al 50 por ciento que será para el color, 

comunmente claro o pastel. 

Selecd6n de ColDr o c..tricnmll.- Es un proceso de 

reproducción de originales en color basado también en el uso de tramas 

de puntos, pero en este caso en lugar de una o dos tramas del original 

se sacan cuatro. Los cuatro colores empleados (en realidad tres: 

amarillo, magenta y clan, porque el cuarto es netro, que sirve para 

dar profundidad y nitidez) son los mínimos imprescindibles para 

conseguir un resultado crornáticamente correcto, 

Se imprimen en forma de puntitos de color s61idos, que se 

combinan para dar la gama completa del original, logrando la sensación 

de Imagen en color de tono continuo. la copla se descompone mediante 

una separación fotográfica o electrónica. Pa.r~ ello se fotograffo ef 

original cuatro veces utiliz<indo íilt:-os de t..:olor para producl~ un 

negativo diforente par<l cada color. Por c§o:.:1r.p/o, un filtro azul, pro.j1.;cc 

un negativo de separación que se imprime en o.mariílo, y un filtro vcrée 

produce una prueba magenta y un filtro rojo produce en cian. 

Los negativos de separación se fotografían de nuevo· a travé5 
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de URll tr•... Hpecl•I. 

hr• Imprimir • cuatro colores el \ramada de cada color debe 

de Mr • dl•tint• •ngul1cl6n 1i. dl•poslción de los punto•). UI trama 

de negro se co&oa 1 •Sº, la de m1gent1 1 75º, la de clan a 1 OSº y 

I• do 1marlllo, que •• el color MI claro, 1 90º que e• el ¡ngulo MI 

visible. c.,.ndo dos o MI tr•-• se superponen en ingulo• Incorrectos 

produce un efecto inadecu1do llamAdo molré. Para evitar esto hay que 

colocar i.1 retkulás en diferenlH 6ngulol, se~,.do• entre sr unos 
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ca,,(tulo 4 

Tipograffa 
y ~omposici6n tipogrAfiea 

rr_ . lntencl6n de este capltulo, responde a la necesidad de 

woptlmlzar el tiempo y los recursos con que cuentan editores, 

dlsellaclor11 y productores grifico1 en México. 

Ayudar6 1 resolver algunos de los problem11 de comunlcacl6n 

que existen entre quienes dlsen1n y quienes producen en este campo. 

Por otra parle sirve 11 comunicador grifico como herramlent1 para 

enfrentar con moyor precls16n, problemos relaclon1dos con el diseno 

lipogrifico en la producc16n editorial. 

EUm:llTOS llASICOS DE Tll'OCllAFIA 

u .......... - Es el arle de determinar y mane)•r los tipos. 
El lipo es una forma de letn que conserva las mismos características 

en t- el 1becedario. Se le dice lipa debido a que cada una de IH 
lelrll esti gr1bada en un !rozo de melll que se uliliH como matriz 

pan hacer innumerables impresiones. La fotocomposicl6n ha reemplazado 

en gran medida a la lipograf11, aunque ésta sigue usindose en traba)os 
de calidad. .En cualquier caso, la termlnologla de. la lmprenll sigue 

slando la ele la tlpogralla, que tiene una tndicl6n de varios 1lglos. 

Habl1r de tipogralla es hablar del tfp9 y, es uSlr un1 serle 
de lermlnos que 1 continuacl6n se descrlbirin: 

La ._ •• la recta sobre la que se apoyan los tipos. Las 

111y(11culas se llaman llli. o de cija alll, las mlnúscul11 son las ..... o 
de caja ba)1. La 8llun • a es la altura de la letra a, que depende del 



Marcas para indicar •I cambio de tipo 

redondo (o aormall 

..... 

nnalH J' nr.aUtu 

Y• lo comprmdo 

v. lo ,..,.. .. º 

Y• lo e--1!"9~ 
YA LO GOMfRENDO 

...,_ --

NOTAt Cuando uaa pa4br• nl6 •a curtl•o, J dtbt lr .. nllaaclo, .. hKt la 
to1Trcddn ttcribieado la lnWcad6a rU. O. •echo, Coct.l lu urncdoll" ,,..un 
UnU' u1pnto el aoml>te dtl tipo 10bre llna ra1• recta, de i. ....... -a: 
""
.!:..l..L ......_ 
~ 

XI.u... 
111&;. 

!:.:.l..!e... 

FA dtdr, al c·irrqir no• .. ...,;. ~plHr con ri¡or loe ~4tcorni&d6D•. 
Lo 4nko llllflttC)ad.lbl• n é¡ue el come'°' .. dt a-.....,,• ua .._. clua J 
co11eba. •ie ilrpci1tw qu11 ""'" • ao Jo. 1lpoe coa~• •toe .,...ict1. 



hnnallo del tipo. 1 

A contlnu1cl6n se presenten griflceniente 111 partes de 11 letrl: 

T_.. clll -.. clll ..... - Se expre11 en puntos y se 

determlN midiendo la dlstencl1 desde la parte •uperlor de los rHgos 

Hcendentes hlste 11 parte Inferior de los rasgos clneendente1, como 

se muestra abejo, mh un pequello espacio en blanco, construido dentro 

del dibujo del tipo; de tal maner1 que lo• cerecteree (llposl no se 

toquen.2 

Es nece11rlo aclerer que el espacio en blanco extra, con1tuldo 

dentro del dibujo puede variar de UN f1mllla 1 otr1. 

i.. ........... - Cuando las ter,.lnelH de la letr1 tleMn 

emplasta,.lentos se les llama: patines, serlf11, gr1eÍ11, o ple1, o 

perfiles. Aquellas f1mlll11 que no tienen patines se las ll1m1 

"Slns-serlr o sin patines, o de palo HCO. 

v...--.. clll ..... - Una famill1 o grupo de tipos tiene un 

dibujo bhlco para todos sus tamallos pero presente diversas serles, 

v1rlantes del mismo y son lis siguientes: 

al ....._. • ........ - es la que tiene las letras rect11 y es 

propiamente el modelo original. 

bl c:.r.ha, ..... e ..... -tiene las letras lnclln•das la 

derecha, por lo gener'\I a un ~ngulo de '5º y 55°. 

c) -..... y .......... - se escriben con 1ltes (mayúsculas), pero 

que son del temallo de IH minúsculas. Por supuesto las que deben 
de Ir con mayúscul1 en . un1 pal1bre son· Ñs lltH. Este1 son las 

ver11les; IH ver11llt11 son las que fungen como mlnúeculas y v1n 

al nivel de las bljls. 

11 - (._..).- cuando el tr110 •• delgado. 

bl __, • _. ( ....... - es el que se u11 generalmente en los 

textos, puesto que es '"61 grueso que el anterior -lo no~I- y tiene 
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bueno leglbllldld aún siendo muy pequello. 

c) ~ • ....... (.....,.- 10n de trazo gruelD. 

di .._. .... ( .......... - éste es Intermedio entre el normal y las 

negrlte1. 

el ~ ( ......... J.- hte es excesivamente grueso. 

FAmlUAS DE Tll'OS.- Se llama fuente de tipos al surtido 

completo de caracteres o letras mayúsculas y minúsculas de un s61o 

diMllo partlcui..r de tipo. A contlnuoci6n se de•crlben las principales 

categorías de tipos según su dlsello: 3 

1. r.lllka. Tambl~n llamada •tetra negra• y en Alemania 

"Fr1ktur•. Esta famllla de tipos se derlv6 de los manuscritos. El énfasis 

en los trt1ios verticales. 

2. Antlgum. En esta famllla hay poca diferencia entre los trazos 

grueso• y los finos. El ojo es bastante ligero y son frecuentes los 

patines lnclln1dos. 

3. mi. ....icMn. Este grupo es Intermedio entre los tipos 

antiguos y los modernos. Los perfiles son mis pequenas que en los 

antiguos. 

4. ......... En esta famllla, las lineas transversales e Inclinadas 

"°" Nis finas que en los tipos 1ntlguos. Se remarcan los trazos 

verticales y los ples son muy delgados. 

5.- lfiWda. Este grupo tiene letras de grDIDr uniforme. Las 

serlfes suelen ser cuadr1ngul1res y parecen listones. Algunas de las 

fonM1 condensadlls n de110111inan "Italianas•. 

6. ....., IN -.1. Estos tipos n derivan de los lllOdernos, 

pero les letras parecen mucho Ñs anchas a causa del gro10r de los 

trazos. No n recomlendl usarlas para C0111poner textos. 

7. .... - IS- ..tQ. Este grupo de caracteres no tiene 

119tlnes. Se trata de dlnllos relativamente reciente (de dos siglos Ñs 

0-1. 



FMJLIA DI TIPOS 

§~<tm<e abtbtfgbíjJt 
aw.._. GOTICA 

l\BCQP abcdefgh .. 
1 '• • 

ABCI)Etw abcdefghi 

!BCDE.F ahcdefghi 

l\BCQ~F abcdefg 
~BCDE abedef 
ABCD~f abcdefgh 



8. Scripl. De la familia de sans serif, sin patlneso Son tipos 

caligrificos recuerdan a la escritura manual y se usan frecuentemente 

por• alldad o Importancia. Resultan cansados de leer, por lo que 

no son 11conseiables para muchas líneas de texto. 

En la actualidad la tipografía hecha en fotocomposlcl6n o edición 

electrónica puede hacer efectos ópticos, en perspectiva de un solo 

punto. distintos grados de condensación o de extendido, Invertir el 

texto o al Inversión fondo negro texto calado, con pantalla; toda una 

gran variedad de efectos gráficos. 

Por supuesto son Innumerables las variaciones de tipos. Cada 

empresa \lpográfica ofrece en sus catálogos, una gran variedad de 

tipos con nombres diferentes. Ejemplo: Spartan, News Gothic, Century, 

Times R6man, Garamond, Unlvers, Futura, Folio, Goudy, por ejemplo. 

Para conocerlos y seleccionarlos, es necesario solicitar un 

cattilogo de tipos en el sitio donde ordenemos nuestras tipografías.' 

SUCEllEIK:IAS PARA lA SELECCION DE TIPOS 5 

1. AIUKINIA.- Deben evitarse demasiados estilos de tipos 

en una edic16n. Generalmente basta con uno o dos; pero si se 

combinan, deben complementarse recíprocamente. Los contrastes de 

color pueden lograrse ccn letras más gruesas para el encabezado y 

delgadas o cursivas para el tipo general, de la misma familia. 

2. LEGIBILIDAD.- La caracterTstic• principal de un buen tipo 

es la facilidad que presente su lectura. Esta facilidad depende de varios 

factores: diseño del tipo, tamaño de la letra, longitud de líneas. Las 

líneas que son demasiado largas resultan más difTclles de leer, en tanto 

que~ si son demasiado cortas, presentan un aspecto fragmentario. 

El número de letras en una línea depende del tamaño del tipo; 

generalmente, una línea de 35 a SS caracteres, es perfectamente 

legible. Las líneas en mayúsculas únicamente, son más difíciles de 

leer que las de mayúsculas y minúsculas, por lo cual se requiere 

espacio entre lrncJs. 6 

El espacio entre líneas se llama 1lblterfilleildo 11 y se mide en 

puntos Igual que el tipo. 
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El t::ttpilcio que existe entre c.ad1 una de 115 columnas se llama 

._.... y 11 .., trau una lfnt111 al centro del ~lanll .., lla• 

11>rondel o .,..... (pleca e• toda linea que 1lrve de ornato y su func16n 

n la áe dividir o guiar al lector; pueden aer de distinto• anchos y 

dl1eflo•l •7 

._ • -·-• li"li¡ 11155" .... llka.- El trabajo con tipos de 
•tal es pe .. do y exige mucho •ltlo. E1te. y muchos otro• problemH 

.. rlvado• áe la -nlpulacl6n del -tal fundido. q....-ron resueltos 

_, la lnver•l6n de la c;C•s,._r - y ús tarde con la •- o 1 .,,,., 

' flnalNnte la • Me 1 

Y .... ,.._ .. ll!la!ll'R.- En ••tos 1l1t-1, la lu1 pau a travh 

.. 101 blanco• de un ~tlvo de loi caracteres y se proyecta en un 

,.pel o una pelfcula sen1lble1. U.1 carK\ern ae proyectan en 

-uenclH para que cada palabra y cada llMa queden COlllpUeStH en 

IU poolcl6n correcta. 9 

La fotocompo•lcl6n en peilcula e1 un m6todo mucho !Ni1 flexlb_!e. 

que cualquier otro 1l1tema, tiene variedad M lat!llll•• ¡.- tamallos. 

Ademi1 de qYe .., pueden rullaar efecto• e1peclale1, por eje111plo 11! 

puode variar el e•patlado de caractere• ha•ta una fracd6n de mllfrnetru 

y IH letrH oe pueden alargar y contraer a voluntad, tambl•n ofrece 

gran rapidez y control. En la actualidad e1 un sl•lema muy en UID. 

C ¡ E ,.,. .... l 1 E ·~ En el extremo opue1to de la 

11>flotlcacl6n Mednlca e116n lo1 1ltema1 elec:tr6nlco1 de 9dlcl6n y 

Cl0tllpo1lcl6n que -.pleMn computadorH pera pniuur y edlter p¡olabras 

frecuenteftll!nle en comblnacl6n con '"'quinas de COMponer con tubo 

de rayo• catódico• (raye 11 .. r 1 que producen hasta 1 000 caracteres 

por llflgundo, o ha1ta 100 llMa1 por minuto. SI se quiere, por •letllf>lo, 
aclualliar un directorio comercial, re1ulta posible en la 1ctualldad 

componer una p6glna entera en 17 oegundo1. lo que hubiera 1ldo 

lmpenHble hace uno• al\o•.
1º 

Un• rulil mas eficiente y corta para reali~•r orlglna1es 
mec6nlco1. 

El ciclo de produccl6n ·editorial tradlck>Ml e• largo Y. costoso. 

Nu~ros.os pasos ind~pendlentes deben reunirse antes di que el 

• 
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proyecto llegue al taller fotomednlco. 

Entonces aparecen los cambios Inevitables de último -nto, 

Incurriendo en las prisas y hacltndolos con llgeresa. 

Actualmente se acorta significativamente el ciclo con el sistema 

de edición electrónica o que reemplua los procedlmelntos manuales 

de diseno, reduciendo el número de l1bores Independientes y 

combinando otros para un lncrelble •horro de tiempo y dinero, con 

una alto calidad profeslon1I. 

Los sistemas de edición electr6nlcos pueden me¡orar 11 calidad 

de las etapas de producción del origln1I mednlco. 

Los dlselladores, directores de arte y comunicadores grAflcos 
trabaj1n creativa y directamente en la COt11pUt1dora. u calidad de 

color y1 sea del scanner o del disco duro es gradada en minutos. u 

hoja terminada se trasfiere a la Impresora; tsta tiene una •Ita resolucl6n 

de scanner, las hn6genes tienen un1 collded de producción aceptable. 

Los beneficios 50n enormes para el dlset\ador y artista graflco1, 

aumenta 11 libertad creativa y mejora la realización del original 

mednlco. Es realmente económico en m11teri1les y otros servicios; todo 

se encuentra en el mismo lugar, textos, escalas, Ilustraciones. color. 

pant11i11, dlbu¡o entre otros recursos gr6flcos. 

us picos o cu1dr1t1nes se utilizan para medir el largo de lrneas 

y la Htensl6n de los . textos. Los puntos tlpogr6flcos nos sirven pare 

medir los Interlineados 11r como el t1mano de los tipos, aunque la 

tendencia· es la de eliminar este tipo de medidas en la composlcl6n 

elec:trónlco.11 

a. ._ ...... - Es una medida vertical de espacio que se utlllza 

sobre todo en los periódicos s61o para los 1nunclos, Equlv1le a la 

catorceava parte de un1 pulgada. Un espacio publicitario en un 

periódico se ordena en columnas por lrnNs Agata. El 1ncho de una 
columna es mis o menos igual en todos los periódicos ( 9 cuadratines 

gener1lmentel. Por ejemplo; _un anuncio de per~lco de l colu11111111 
por 10 líneas 6gata se ordenarr1 de H líneas 6gata. 

B ~.- El punto, el cuadratín, y 11 lrnea 6g1ta, se 
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No olvidar al márcar los textos: 

Dominante ltalic 
,.......,,. 

-;¡~e .. ) 

Dominante 
Bold ltallc 

Su~~s@ 

,_ .. ,.. 
'". ,, " u u ,. 1t ,, 

1 •Mlr<A•.L•ra&.nrL.a 
ros a componer. e1•Jtaremos pérdida 
de uempo en et re lmporrame momtn· 
ro de Ja producrlón editorial. De esra 
tMntta iendiemos mavor calidad v 
rapldel. en la producción vdesaastare-

:C: :::;i:~::,1!!~ª::~~ª~:s1~~~'7,: 
po¡rdfjca. 

!s de suma Importancia en Jo tormo· 
ctón de un dleftador 1r4/Jco, dedica· 
do a producir en este campo. que mi· 
10 claro cada uno de los momenlos 
por Jos quearravJesa Ja producción de 

11!>·5 ,J, 
1 

Marautdo correctamente 101 •xros a 
componer, evitaremos pttdlda de 
Uempo en n1e lmporrante momento 
dllop1oduccl0ltedll01lal.Deest.ama·. 
ntrG 1111amnos mavorcaJJdad v 11111· 
dtz en UI produt:dOn v d111asronmos 
maros a IOJ u.aNJodo11t 4ue aptran 
l4l mdqutna.r d1campcs1c1on rlposrd· 



encuentnn en un11 reglas espec:i1les ll1mod11 • .......,_., 13 El 

tlp6metro tiene uno formo especi1I debido 1 que se us1bl en cojos 

de comp0sici6n. Cener1lmente estos regl11 son de metal aunque para 

el tr1bljo de dlsello editorl1I son mucho mis útiles las impresas en 

mica transporente, pues permiten medir sobre los origln1les con moyor 

preclsi6n. 

la ngla • --...- Consiste en uno mico tr1nsp1rente Impresa 

con 11 letr1 E moy(lscula sin polines, en todos los t1mollos que ofrecen 

los talleres de composlcl6n tlpogr,flco, 

..... • .... • t .- Numerada coda seis divisiones, esta 

regla utillra como unidad de medida el punto tipogr,flco. Se utilizo 

por1 medir cuintos puntos de lnterlfnea llene un texto y permite 

~11 ... llrar 11 dl1ell1dor los lnterllne1dos que utillrar,. 

AWYIAn.AS Y Sl•IDUIGIAS 

Al ordenor uno tipogr1ff1 se debe morcor el tamallo en puntos 

de la letra seleccionada y el ancho de. las lfneas en cuadratines. 

Estas medidas se abrevian asf: 

Punto: Pts. 

Cuadratfn: ~ 
Lineo igata: L/a 

Jusllflcar a la Izquierda L- J ¡.--
Justificar • la derecha ___J J -1 
Centrodo o en pilla ---''--- J 4-
Justificado o en bloque ~ 1 1---.\ 

En ocasiones, ea necesario abrir o cerrar m6s el espacio entre 
lrnu y línea; ~ra &o cual e1 necesario espe-ciflcarfo en la orden. 

C•da t1mallo de tipo tiene y1 determlnoda su Interlínea, por 

ejemplo el tipo de 12 Pis. llene su interlfnea ya medida de antemano, 

pero si nosotros queremos que 111 lfneas estin mis abiertas, podemos 

ordenarlo 1111: 

• 
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lfJlHn ::;;::-..:.:.---- §$T ............ dt-oná-

!&Q·-. :J --•llnolde-hayrnll ·--·--.-
CI) c.n.. _.,. ..... - •Piia- e - ........... hoy - doao _ __.,...__ 

* Seporar ..-. ·-

~Llft'4>llr-
Dollojo'c1e ..... -.-.. .. 

V s.i-w-·-- -1n11ca..--1o-
" 111/ cq V-•-">-

5angrta. 

~ -la-..-. por la-

o da 

..__ 
A. Soln ~ ... o nümlro. ... 

? -- -la~porlt~· 

---o-po- ~ 
y --·-

L.rl T~dtdoa.,_.o ... - V--paado.-. 
---e-o-

u-u T......,...id6n ... .-..o 
-de~ ------

~ -y-- ,.,.,..,.,,,.,. lllQI-. ..... 

~ -y- - v..-...,-tVVVVV 

~ T........,.ietóndedoa- -



12/U 

• .._ • -·, eoto es: letr1 de doce puntos con lnterllnudo 

de letr1 en 1 • puntos. n 

U ClllDEll Df. Tlf'OGllAFIA 

Para rundar • tipografiar un texto es neceurio tneC1nogr•fiarlo 

y e1 conveniente hacerlo asr: 

Dej1r un ""•gen 1 11 lzqulerde de 11 hojl de quince golpea 

CCMnO mlnlftlO, y meanogr1fl1r el texto evltlndo 11 ""xlllO cortlr lls 

pallbr1•. Sin emblrgo, cUlndo el corto de pallbre HI lnevlllble • ......................... 
De1pu61 de mec1nogr1fl1do 1u texto, e1crlbl en el esp1clo de 

11 lzqulercll 11 forml en que deMI 1u tlpogr1fT1, conaerv1ndo el 

1lgulente orden: 

1° El nombre del tipo o el ne.mero que tiene éste en el cot61ogo. 

2° El !Imano en puntos del tipo seleccloMdo (y si es necesario 

11 lnterllnu diferente). 

3° La lndlcocl6n p1ro que escrlbln sólo con 1lt11; sblo con 

blj11 o con 111 do•, A/b. 

•º El 1ncho de CU1dr1tlne1. 

s• La lndle1cl6n si quere1101 que copien el texto linea por 

llneo. 

SI dese•mo• 

cursiv••· debemos 
correipondientes.

16 

que 1lgun111 pallbr81 v1y1n en negrlt11 o en 

poner debljo de 0111 p1l1br11, los signos 

DISfAO DEL TEXTO 17 

'"'*' · .- El lnterllnudo es el Hpacio que existe entre 
111 llne11 de un texto. Este eapaclo se Cllcull en punto• tl!"'9r6flco1 

o en ple11 seglln el llmlfto del tipo y se 11lde de 11 bise de un1 llnu 

• 
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a la baH de la siguiente. El lnterlinNdo e1tá determin1do por el largo 

de llnu y el llftllllo del tipo. En textos corridos existen dos tipos 

de Interlineado: el interllneodo priftllrio y el secundarlo. El primero 

n el esplcio entre llneos y el segundo entre párrafos. SI aumentamos 

excesivamente la Interlinea (por ejemplo 12 en 111 se creo una fuerte 

horlzonlllidad en la página. Debemos tomar en cuenta que par• un 

interlineado abierto H neceHrlo la utlliucl6n de largos de llnea más 

grandes, siempre en relacl6n al tamallo del tipo. Entre más corto sea 

el largo de lineo uuremos un Interlineado mas cerrado. 

Es lmporllnte si queremos tener columnas alineadas, cuidar 

que el lnterlineodo secundarlo sea el doble que el primario. 

Un texto puede ser fotocompueslo sin puntos de Interlinea (por 

ejemplo ID en 10), pero este tipo de composicl6n tipogrUlca no es 

posible utilizarlo con todos los tipos debido a sus características 

formales. Tomemos en cuenta que al cerrar 111 interlíne11 la m11nchli 

tlpogriflca (ap1rlencla del texto) resulllri mas negra. 

• g• = ' ' dll -...- Tomando como la variante mb imporllnte 

en el dlsello tlpogrilflco la leglbllldad del texto, se puede observar 

que con un Interlineado adecuado, no s61o es más legible el texto sino 

más agradable Ja composlcibn tlpogriflca. 

En textos compuestos en tamanos desde 6 pis. hasta 1 t puntos 

el interlineodo normal (más adecuado) es de un punto. Para textos 

en llmallos de 12 puntos en adelante un Interlineado de dos puntos 

es recomendable. Quede claro que isla no la consideramos una regla, 

ya que hay que tomar en cuenta que intervienen otras variantes como 

son el tipo, formato de la página, composlcl6n tlpogriflca, largo de 

m ... y lo más lmporllnte. la lntenclbn de crear un efecto por parte 

de quien dlHlla. 

a. --..- Se ll1ma asl a 11 1nchur1 de la llne1 que se mide 

11n CU1dr1tlnes con lndependencl1 del cuerpo del tipo. 

Cuanto mayor es 11 medida, tantos. mis cmracteres aben en 

la JIMe. A efKtos de leglbllidlld, un1 regla 1ceptada es no componer 

a un1 llledldll en cuadratines superior al doble del cuerpo en puntos; 



~ 
L UN MONTÓefoE $ARENA EN LA CALLE ''" 

1 
~ -¡Hey comp'fl!¡ i•• qulm eo •ta amia! .l.I -tf -Poo aqul cWlta cua. 

-¡Q~ no 1abel que •t' prohibido tener.,.. 
_..., na en la <&lle!;> · .J../ 
r;- C¡Ánd&le!, 1•+bete a 1a patrulla! ,_ 

/ / -Bueno, poo .Ujeme hablarle a la pa\ma- ~ { 
Al- -Súbete ••bete. 

-¿¡Poo 6ncle aie Unan!! • ¡ 
-V&lll09 a la delea"411i. "'/. 

'f"isl Lo1 policías l'Jiieron robule al viejo los cin~ T 
I• t!J.. luenta P""!' que traía para tida la oemfan.,. i "'-

l:ra luneo. El leo dijo que no uala dillero. ~ 
-¡Pos entone• a la dele&ación! '., 
-Jefe, aquí le traemoo •te... ~ 

1/7) -¡¡¡Nombre!!!, ¡dirección!, ¡oficio!, -etc"" 
dflTEl viejo permanecn. ~ veinticuatro horu. 4./ 

;:::;(' "En lu 1ombru•, contiaba deopuéo. La cente 
,.;/ del turno cuando él llec6 oh! le precunt6 q~ ha-
{J blía hecho. Él decla que nada. Entonceo tenla 

que eopenr quiál &&be qm. 
•cambiaban de cent• a cada rato", decla, '1 

~sin comer, 1í.n cototeow mú pre¡untu . 
..JI • . -¡Yª" q"'! 

, :-¡Oi¡a, uated! ¡El del •-to ea el panta16nl 
"f J.L~mo oe !llama? El miomo inturocatorio ini-

cial: 

-/ 

-¡Por quf est' aquP. 
tMe lro,jeron. -~ 
-A qué holru! ' :V 
-Ayer. 
-¡All al! ¡Z. usted! ¡Qu6 hlaoT 
-Nada. . ,."¡7 
-¡Cu"2ito trae! .... 
-Nada. 
-:Bueno )'a .. YL Órale dy- )'L 



por ejemplo: con un tipo de 8 puntos no deberlan componerse lineas 

de 1161 de 16 c1111dratlne1. En c1111nto a la medida mlnlma, no conviene 

que tenga -no• cuadratines que puntos el tipo: no menos de 8 

c1111dratlnes en el ejemplo del cuerpo de 8 puntos que nos ocupa. 

Naturalmente, el texto puede componerse además en cualquier 

figure: clrculer, por ejemplo, o 1 lo largo del contorno Irregular de 

una llu1tracl6n. El resultado 1iempre es Interesante, pero a veces 

•• poco legible; e1 un recurso lntereunte par• componer textos cortos 
(en carteles, por ejeiwplo). 

119.....,. .. - ... -.- La lnformacl6n que se detalla 
a contlnuacl6n es la que neceslU! el taller de composición siempre que 

se le encarga un trabajo, aunque •ea '61o de unas pocas llnus. Escriba 

la1 ln1trucclone1 en rojo para que no se confundan con el texto. 

1. Tipo y miembro el'! su flmlll• de tipos. Por ejemplo: Helv6tica 

(tipo) redonda (miembro), SI hay mis de un tipo o miembro, seftale 

clara-nte d6nde se utlllza cada uno. 

2. Cuerpo. 

3. Interlineado en puntos. Es frecuente especificarlo junto con 

el cuerpo; asl un tipo de 10 puntos con Interlineado de 1 punto se 

expresa 10/11 o si se desea más Interlinea puede ser 10/12. 

'· Longitud de la llnea. SI el texto ocupa más de una llnea, 
t..y que especificar su longitud y la forma en que debe componerse 

la columna (en bandera por la derecha o por la Izquierda, justificada, 

etc.). 

5. Sangrado. Indique si hay que sangrar los p.lirrafos o alguna . 

otra parte del texto y cuinto. 

1. Espacios. Ade!Ms del Interlineado hay que Indicar la 

separacl6n entre tltulos y texto corrido y entre texto e Ilustraciones. 

Se de en puntos o en iwll,_;tros. 
:y 

7. Variaciones · del tipo: seftale las palabras que vayan en 

cursiva, negra, versales, etc.. IMdlante el 1lgno correspondiente. 
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IL RISTIIWJOR Y LA CUrTIR , Y LA FQlllA DI IDITAR TRADICilllAL Tll!llDI A SER 

DISPLAZADA POR SlSTlllAS llK l!DICIOll ELlc:rROllICOS QUI 111.JOIWI WNll IR 

TUllPO Y CALroAD LAS &TAPAS DE LA PROllUCCl<ll DIL ORIGlllAL lllCAllIOD. 



MOTAS BIBUOGRAFICAS. 

1. Para mayor información al respecto véase: 

Jackson, Hartley e. INTRODUCCION A IA PRACTICA DE LAS ARTES 

GRAFICAS. Ed. Trillas. México, 1987, pp. Q9-55. 

2. DICCIONARIO ENCICLOPEDICO QUIUET, TC.0 XII. Ed. 

Cumbre. México 1987, pp. 8-9. 

3. Karch, R. Randolph. llAllUAL DE ARTES GllAFICAS. Ed. 

Trillas. México 1987, pp. 30-80 

Hartley E. Jackson. INTllODUCCIOll A LA PRACTICA DE LAS 

ARTES GllAFICAS. Op. cit., pp. 6'-70. 

q. Hartley E. Jackson. Op. cit., Q9-133. 

5. Existen en el mercado catálogos de letras transferibles, con 

una gran variedad de familias de tipos. Las marcas recomendables, 

por su calidad y variedad, son ~ y l.ell'a9et. 

6. Hartley E. Jackson. Op. cit. 

7. Arnold, Edmund C. DISEÑO TOTAL DE UN PERIODICO. Ed. 

Edamex. México 1986, pp. 15-17. 

8. R. Randolph Karch. Op. cit., pp. 201-207. 

9. Edmund C. Arnold. Op. cit., p.17. 

10. ldem., pp. 17-19. 

11. Hartley E. Jackson. Op. cit., o.17 . 

12. ldem., pp. 21-22. 

13. Lewis, John. PRINCIPIOS BASICOS DE Tll'OGRAFIA. Ed. 

Trillas. México 1987, p.59. 

lll. Generalmente las empresas que brindan servicios tipográficos 

--ya sea fotocomposlción, composición por computadora, o en algún 

otro sistema -- tienen catálogos de las familias de tipos que. manejan, 

así como los tamaños y la simbología mínima que debe anotarse en los 
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orlgln•les. Por ejemplo véase el C.lálagD de llultiRI wkias Publici..-. 
en la pá~lna número 6 se muestra la simbología básica. 

15 U galera es una bandeja rectangular de metal con borde en 

tres de sus lados. Se usa para sostener y guardar el material compuesto 

en el sistema de composici6n en caliente {la composlci6n con tipos a 

mano, el monotipo, lntertipo, o linotipo). 

Pero actualmente se le llama gmlera a la prueba o prueba fina 

en lugar de~. que es el nombre correcto de la tipografía. 

En el presente texto se le llamará glllera. Ya que asr se le conoce 

actualmente a la tipografía realizada en cualquier sistema de 

composicl6n. 

Quede entonces como galeras --a fuerza del uso -- en Jugar 

del nombre correcto: ~-

16. La simbología, por supuesto. es universal, y la que se presenta 

en este texto es una recopilación de libros y catálogos. Confrontese 

con: 

R. Randolph Karch. Op. cit., pp. 226-222. 

Harlley E. Jackson. Op. cit., pp. 58-61. 

John Lewis. Op. cit., pp. 60-61. 

Terence Dalley. GUIA COllPLETA DE IUISTRACION Y DISSIO. 

Técnicas y materiales. Op. cit., pp. 142-HJ. 

17. El diseno tipográfico responde a dos premisas: la aplicac16n 

de los conocimientos técnicos adquiridos y al buen gusto y sentido 

l:omún. Pero sin Jugo.r 01 dudas Ir! tipografía está !'>Ometlda a una 

finalidad precisa: comunicar información por medio de la letra impresa. 

Para tener una aproxlmaci6n estética de la tipografTa se sugiere 

consultar a: 

Ruder, Emll. llAHUAL DE DISEAG TIPOGRAFICO. Ed. Gustavo 

Glll/GG Diseno. Barcelona 1983. 
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Capítulo S 

Polf tka editorial 

(r'- on el propósito de dar unidad y coherencle a une llnM editorial 

~determinada -que dl1tlnga y d6 une Imagen corponth1a ya -
un11 lnstltucl6n; editorial o e111pr.U- •• ._. .. rio regirse por une 

polltlca editori•I. 1 

Se recomienda rulizar un m11nual de polltlca edltorl•I, que est6 

dirigido • lo• penon111 encarg•dn de producir 111 publlcacioneo. Que 

conste de lo 1lgulente: un ""'nual, una tabla de consulta (si es 

necesaria) y originales gula. 

En el manual norm11r6n lo• criterio• de politice editorial, de 

dlsello y presentac16n, recomendaclone• ortogriflcas y tlpogr6flca1, 

Se sugiere que en la medida de lo posible se apliquen IH 

recomendaciones dadas en ~ste', con el fin de facilitar la unidad edltorlol 

de las publicaciones. 

B._ .......... ...._.,...__,,...., 

B ........ - Es la m11rca visual que representa a la emprtÍN 

o lnstltucl6n. La caracterlstlca m6s definida de los slmbolos corporativos 

es que son ubltrarlo1, es decir, no tienen una relacl6n natural con 

la empreu. Sencllla•nle la representan, esto es, toman el lugar de 

la empresa; y es la accl6n del tiempo, y de 11 promoci6n por supuesto, 

que la audiencia Identifique al 'llmbolo como propio de la compaftla • 

.. 



D&SAIUKlLLO DE Ull LOOOTIPO DISDI 1898 A 1973 

LA llAllCA DE Ull PRODUCTO Y SU IllAG1!ll GRAFICA,LOGOTIPO, ISTAll FURTlllENTE 

#SOCIAllAS. BASTA UllA PAllrl DI LA IllAGEll DEL LOGOTIPO PARA SUGlllIR EL PRODUCTO. 

' 
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El símbolo es el rasgo visual más definido que posee una empresa 

o institución. Y es Impensable la existencia de una compañía que carezca 

de un símbolo, pues sería lo mismo que no disponer de una personalidad 

física. 

Texto o tiplgnfla .. - Es en mobre de la compañía y la manera 

como se escribe, cuando acompaña al símbolo. Generalmente lo conforman 

con Iniciales por ejemplo: UNAM, BANAMEX, CONASUPO, SONY. Toda 

compañía con alguna ambición corporativa podría diseftar su alfabeto 

particular, aunque esto no es indispensable pues existen familias 

tipográficas muy variadas, y en la edición electrónica (por computadora) 

se pueden hacer textos artísticos. 

Se considera que un buen nombre de marca debe contemplar 

al menos estas condiciones: brevedad, eufonía. pronunciabilldad, 

recordación y sugestl6n. Es decir el nombre cuanto mfls corto mejor, 

cuanto mfls agradable sea su sonido, mejor: cuanto más pronunciable 

sea en cualquier lengua. mejor; cuanto más recordable sea y mis 

sugiera mejor. 2 

B lagDtipD.- Esta constituido por el símbolo y su texto. 

Se debe respetar siempre la proporción -entre texto y símbolo- y color 

oficial. 

Como elementos de la personalidad corporativa, el símbolo y 

el texto constituyen el identlrcador de la empresa. Es posible hablar 

de cierta autonomTa del sTmbolo y del texto, como categorías en torno 

a las cuales se construye la Identidad. De hecho entre los dos dan 

pauta para elaborar la identidad o personalidad ffsica de la empresa. 

El cok>r .. - Se recomienda un color base para el logotipo. ya 

que también es parte de la identidad visual de una compañía. El color 

cumple una función distintiva. Con el uso de determinados sTmbolos 

difundidos por los medios de comunicación, tas empresas logran Imponer 

una identidad cromática. Por ejemplo el logotipo de la UNAM es siempre 

azul y oro, Mlnolta es azul, El IMSS es verde, PEPSI azul y rojo, 

PEMEX rojo y verde, TELEVISA amarillo entre otros. No hay un 

principio una teoría concluyente que prohíba el uso de ciertos colores 

y exija otros en particular. La cuestión queda al arbitrio ·del buen 

gusto de los di senadores. 
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Al.GUllAS llECOllEMOACIOllES PE DISEliO 

~ .. - Constituido por un símbolo y un texto, se deberá 

re¡petar sus proporciones, la posici6n que deba llevar. y el e.olor 

oficial. 

Incluirlo en el lomo de las publicaciones. si el espacio lo 

permite. 

Definir cómo se desea presentar. o qué apariencia se desea en: 

- Portado 

- Portadillas 

Colofón y ple de imprenta. Este Incluye titulo de la 

public.oci6n, ta edlci6n. instituto u organismo que lo publica, 

el lugar y la fecha de la Impresión y et número de ejemplares • 

.......... - De ser posible el tipo de papel que se desea así como 

los lamanos requeridos. 

Forwiitas.- Es decir los tamaños de las publici!ciones así como 

las medidas de las cajas de formación en cuadratines. y medidas de 

las columnas. 

En todo lo anterior hay que tratar de no obstruir la creatividad 

c:t..I diseñador gráfico. 

ISBN (ln--1 S ..... rd - -) Nímoro In

............. do libros. 

El sb"9ia ISBN.- Es sistema internac.íonal para numerar 1os 

Utulos de la producción editorial de cada país o regi6n. Facilita la 

localizaci6n de obras Impresas., asf como h! identificación de autores 

y editores. 3 

En México el ISBN nos permite conocer j':'"l~·~i:? de ta producci6n 

editoria1. determinar tendencias de ta misma y ayudar a establecer 

prioridades en cuanto a las publicaciones que son necesarias para el 

desarrollo cientiflco, tecnológico y cultural del país. 
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Asimismo, el Sistema ISBN es un gul1 para la admlni1traci6n 

eclltorlal, el control de existencia y 1o$ 1116todol contables para editores 

y distribuidores. Es un auxiliar para la organlzacl6n de los libros 

en IH bibliotecas. Simplifica 11 elaboración de compllacione1 en el 11111nejo 

de 11111terlales blbllogr6flcos colecclonables. 

IM1n la •·- Se considera ...... toda publlcaci6n impresa 

no per16dica que consta como mínimo de '9 p6glna1, sin contar las 

de forro1. 

Para efectos de Hignacl6n de números y el establecimiento de 

slntOIMS nacionales y regionales ISBN, se eatablecl6 en Berlín la sede 

de la •gencia Internacional ISBN. 

En México, la Dlrecci6n Ciener•I del Derecho de Autor de la 

Secretarla de Educación Pública, conjuntamente con la Biblioteca 

Nacional del Instituto de Investigaciones Blbliogr6flcas de la Universidad 

Nac:lonal Aut6noma de México, la C6mara Nacional de I• Industria 

Edltorl•I y Comercio del Libro, 1corderon establecer el ISBN. 

En diciembre de 1977 se establecl6 en Mblco el Sistema ISBN 

par• lo cual el Centro Naclon1I de Información del Derecho de Autor 

de la Dlrecc:i6n Cenenl del Derecho de Autor, dependiente de 11 

Secretarla de Educación Pública, fue designado Agencia Nacional ISBN. 

Est6n sujetas al Sistema ISBN las ediciones y reimpresiones 

de toda close de libros y folletos editados en el pal1 que no IUn 

publicaciones perl6dlcas y que sean mayores de cinco p6ginas. 

Se entiende por •ectJci6n• 1• pri~,., lmpresi6n de un Hbro o 

folleto y las siguientes, siempre que contengan •lgún cambio en el 

contenido, tipogr•fT•, o presentación y que entonces se denominan 

21. edición, 3•. edición, etcétera. 

Solicitud par• 11 tramitac:l6n del Número Internacional 

Nor111111i11dor de Libros, ISBN: 



::::.:.-..::.lnlnltecklnclel:--·"~~ ~ 
l 

Esta solicitud deberé contener las npacmcaeiOnes siguientes: 

Tílulo 
No. de péginas : 
Tiraje 
Tama~o 
Portada 

·edición 
Producción 

(El titulo defintt1vo de la publicación.) 
(Puede ser un nümero aproximado.) 
(Número de ejemplares.) . 
(Se mencionará en cenlfmetros.} 
(Rustica o de lujo.) 

·(Primera. segunda, etcé!era.) 

Nota: No confundir "Edíción'' con ·"Aeimprestón". 



15511 

... ._ ....... _ ...... PPlliPlll'laldl-• ~. 

El Centro Mexicano del 1505 {Internacional Serial Data System). 

ti- entre •u• objetivo• la dlfu•l6n de la lnforl!1ilcl6n sobre las 

publlcaclone• serladu mexlcanH que hlln recibido el c6dlgo IS5N 

(lnternatlonal Serl1I 5t1ndlrd Numberl Número lntern1clon1I Norm1ll11do 

p1r1 Publicaciones Serl•dl•.' 

EL PSDS.- El 511tem1 lntern1clonol de Regl•tro ele Publlcaclone• 

S.ri•dli1, e• une red intern11cional integr•da por centros regionales 

y naclonala•, coordinado por el Centro lntern11clon1I del 1505, cuyo 

fin •• la cr•cl6n y m1ntenlmlento de bancos de lnform1cl6n ele In 

publlcKlone• Hrlldla edll•dl• en los diferentes plÍMs; eot1 · red fue 

promovida por la UNE5CO. 

El Centro Me1tlcar>0 del 1505 e• el encargado de asegurar el 

est1bleclmlento y funcionamiento del sistema automatlHdo del registro 

de publicaciones oerl1dls edlt1dl1 en Mblco, para lo cual desempena 

111 siguientes funciones: a1egurar. el control blbliogrifko de tas 

publicaciones seriadas editadas en México: sati1facer los pedidos 

concretos de 15ign1cl6n del 155N por parte de lo• u•wirlos y difundir 

• nivel nacional e Internacional los registros 1sign1dos. 

EL 15511.- El 155N es el Número Internacional Normalludo 

p1r1 Publlcaclone• Serl•dl•. E5 un c6dlgo de ldentlflcacl6n úr:ilco, 

breve form1do por ocho dígitos {Incluyendo un dígito verificador) que 

permite 11 ldentlflcacl6n de cualquier publicaci6n Mriadl vigente o 

que dej6 de publlcaroe, sin lmport1r su lu!J"r de origen, ldlom1 o 

contenido. 

A un título de una publiaci6n seriada se le asigna solo un 

ISSN. Este es lnseparoble. del título clave, el cual es una formo 

norm1llr1d1 del lllulo aparecido en 11 publlcacl6n. A lo• título• Idénticos 

H les distingue con lnformacl6n 1dlclonal p1ra hacerlos únicos. 

DIRllEllCIAS ElfTllE EL 15511 Y EL ISBlt.- El ISSN es un 

c6dlgo de ocho cifru separado en dos grupos de cwitro clfrH, que 

Identifica un trtulo de un• publlcac16n seriada en partlcullr: el ISBN 
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FORU DE ucasno PARA EL ISSlf 

l. Tlt11lo1 

a. Allo de "''º'º •e la pllllUceo,llau 

J •. ,.rsaucu ... ---------------------------
~· atnero • ,_, .. ," _ 1ers•a ----- -.pauca ------
s. Id! ... del Uwlo .,,, .. 1 1 .. - de ..... púU-

.. ouo Sdl_, SllUoer cu.11 M )• -------------------
6. InaU&llCSl!n .. Uor•• 
1. -c1Uo1 

co1 .. u1 C6H90 Poetala Taltf-•-------
1 • ._..re del .. uor, o per..,... r .. poulble de 1• .,..Ucac, .. 1 

t. - prúc'pal del - uua la pabUcacse ... --------------

10. c1aa1ucac1en Deoiaal Dwef• 
U, -ro .. C._ 1 

12. Tft11lo anur,or (In cuo de - el tlt11lo hllll,•H c-tado) 1 

u. lnd1cae o a&latrae&Oe q11a tnal.,... al tlwlo SM!tcedo,(ljm,lo c:Ma&cal 

Allatreot.a, llllral lo01oloty Alle&racu, Par1Mtca, ClaM, ate. 11 ------

u. llld&oer as al Uwlo Wo túM a11pl-ntoa1 --------------
(Iba cuo aftruuvo, llenar ouo C11a1Uonauo por -• ...i-•tol. 

1~. 1'raja da la plllllic..,10111 

H. 'i°:a':r !::°!:"!:r:... j rror -&,e& .. 1 

17. 119ra de la -- ... IOUo&U al raqUtro 1 

C:....,1 
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l:'i un número de 10 cifras. compuesto por cuatro conjuntos separados 

ptir yulones que JdenliOcan a un libro en particular. A diferencia 

del ISBN el ISSN 110 tient ningún !iignificado. La abreviatura ISSN 

r~pre~enta e:I slngul&r y el plur¡¡I. 

Hay publlcacione~ cern ambos c6dlgos, ISBN e ISSN. Esto debido 

il quu formetn P"rlt dt una ?oerle monográfica qut: como tal, cuenta 

con un ISSN pcirlS toda la ~t!rit: y un ISBN para cada monografTa, que 

e~ a lo vc1 un fai.ckulo dt la !.er'ie. 

PUBLICACIONES SERIADAS 

Pana tos fines del ISOS se toman las siguientes definiciones: 

1. Pe' r ilm ...-... .. Pubiict1ci6n imprt:o~a o no, editada en partes 

1uce~lvu gtmeralmente, c.on designaciones numéricas o cronológicas 

y que pretende continuarse indefinidamente. Las publicaciones seriadas 

incluyen a l!tS perlódícas o revistas, periódicos o diarios: las anuales 

(lnformts, i'Ouarios, directorios.. etec.); mt=morias, actas de sesiones 

dt!. !.oociedadt!s y a\ociacmnes; así como series monográficas. 

2. Publialcitst perilldica~ Publicación seriada. editada normalmente con 

frtJocuenclas rn~nores que anual y la cual se caracteriza por la variedad 

de cunt~nido y de autores tanto dentro de cada fascículo como de un 

fascículo a otro. 

3. Diairio. Publicación seriilda, editada a intervalos de tiempo cortos 

y determinado!., gcm:rethntnte diario, semanal o bisemanal y que rt!porta 

"VtfllU~ o OÍSt:Ule tóµu,:v~ d~ imtn:s g~ntral y C!CtuQJ, 

11. Serie *>flOIJl"áfia .. Grupo de ._,ubllcOlciones separadas. pero que 

se fl'laclon;rn uua con t\:? otra pvrque cac:b public3ción n..~va además 

d-: su título µropii11n~m~ dicho un titulo c:olt:ctivo que se aplica al gruP"-' 

c-0nm un todo: por l'Jt~mplo t:I titulo propiamente dicho ée la serie. 

Liti> ~cri~?i 1t•(mo9r~dfcas puedt.'fl o nv r~t"'r num~rarias. 

La obtención út.'I código ISSN no representa ningún costo pare:. 

~I tditor de la publicación: lo único que tiene que hacer es enviar 

4.!I di~~r'o dt la cubierta o portada de la publlcaclón seriada antes de 



su imprti:sl6n si es un título por aparecer. Si se trata de una 

publlcacl6n ya existente, deberá enviar un ejemplar de la revista. 

o bien una fotocopia de la cubierta. portada y colofón. 

El Centro Mexicano del ISDS, proporcionará a cada solicitante 

el Instructivo y el formato donde se anotarán Jos datos necesarios para 

ldentl ílcar cada publicación. Si se cuenta c.on todos los datos 

bibliográficos, el código ISSN se entrega el mismo día en que se 

solicita. 

llOTAS BIBUOCltAFICAS 

1, llAllUAL DE POUTICA EDITOlllAL. del Instituto Nacional para 

11 educación de los Adultos. México 1982. El autor considera que éste 

manual es compieto y preciso en la materia. sobre todo para una· 

dlreccl6n de Comunlcac16n Social de alguna lnstituci6n o dependencia 

de Es todo; pero con ciertas mC>diflcaciones y adaptaciones 

correspondientes puede ser básico para cualquier empresa. Véase 

también: 

Tejeda Palacios, Luis GESTIOll DE LA IMAGEN CORPORATIVA. 

CllEACION Y TRAllSlllSIOll DE LA IDBITIDAD DE LA EllPRESA. 

Ed. Norma/Serit: Norma Empresas y Emprt!sarios. Colombia 1987. 

2. Luis Tejeda Palacios. GESTION DE LA lllAGEN CORPORATIVA. 

Op. cit., pp. 37-51, 

3. Manual de Política Editorial. INEA, op. cit., pp. 22-23. 

~. BOLET!H DE!.. 155!tf. Ceons'!jt' N~dcani.":I de Ciendci y Tecnología. 

México 1987, Número 3, diciembre 1987. 
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Capítulo 6 

Producción editorial 

~ 1 propósito de este capítulo es mostrar secuencialmente el proceso 

~que lleva una edición grflflca para su producción. Esa trayectoria 

que va desde el dummy o comprehenslve hasta la obtención 

del ejemplar. 

La descripción de tal secuencia pretende ofrecer una cabal 

comprensión para producir materiales gráficos .. 

La siguiente información seguram~nte contribuirá para realizar 

una mejor elección del medio gréfico que requiere una buena 

presentación y acabado de la edición, además de reducir tiempos y 

costos. 

Actualmentt:!: la cibtlrnética está en continuo desarrollo, y en 

las artes gráficas no es la excepción; por lo tanto la siguiente 

información queda sujeta a modificarse en la medida en que cambie 

el arte de la impresión. No obstante cualquier adelanto, éste simpre 

se st"rvlrá de \('Is conocimientos y experiencias que le preceden. 

Teniendo la certeza dtl medio impre~o qut se desea editar. 

se le pide al diseñador gráfico que nos re!alice un dummy o 

comprehensive. Este nos entr·ega el proyt!t:\O general de su 

presentación. El dummy suele ser de una gran belleza~ cuidadosamente 

reali:;;:ido m.J.no. Es predso. impecablf! y ~le9ante; pt>ro del 

cc1mprthenslve a la edici6n hay todo un proct:so, y es el siguiente: 
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Un1 vez que H tiene 101 materi1le1 que contendr• la edic16n 

loo original••. .., rullz1 11 correcc16n de e•tllo de todo• lo• tu tos. 

Se procede 1 marcor 11 tlpogr1fl1 (ver capitulo -) ; el mismo tiempo 

que se decide que •l•lema de impres16n y tlpogr6flco oe va a requerir. 

En 11 edici6n electr6nico no• di el origin11I mec6nico -impre•o 

en liH:r- con regl1tros y lfne1s de corte, 1pliC11ciones con pantallas, 

con ventana• o incluoo con fotograflH y1 tromadl•, gr6flcH y dibujo•. 

Eo decir. el original mec6nico Ilota p11r1 ponerle comiu y anotule IH 

indlQcione1 par1 fotomecinica. O en el mejor de 101 e1so1, en 11 

actualidad, e• pooible que de 11 computadoro obteng1mo• lo• neg1tivos 

lialu• pora proceder 1 le lmpre•i6n. 

B. OlllGlllAL .aullCO 

Oeopuéa de que el dloetlador gr6fico diagr1m6 (con IH coplH) 

al formador o p111te-up monta la tlpograf11 en 111 hojH de diagrama 

o c1j1s; hace kt1 1iuste1 neceMtrios, corrige errores, coloca camis,11 

coda original mec6nico oobre ·115 que el disetl1dor pondr6 lao 

lnd\caclone1 q\Jt!: considere para fotolito. fs decir H forman los 

originales mecánicos. Veamos como debe ¡er un original mecánico: 

Primero •e dibujo con lápiz el t1matlo reol del orlgln1I, 

prolongondo 111 llnau de lo• ángulos indefinidamente. 

Se augiere que el c1rt6n o p11pel oobre el que .. higo el original 

H11 en cartuUna ilu1tración, show c.M<d o similares. o· las cajas o 

m1chote5 pi.ra formar rt!vistali o libros n.n 50bre couché portadas 

de una cor1, o bien popel bond de mb de 90 kg. 

Lo1 tr1io1 que se realizan deberán 1er con lápiz azul para que 

no lo• regi1tre 11 c6inora fotomecánic1 11 11car lo• negotivos. 

No debe hlber máo de 5 cm. de cort6n más 1116 de lls lineas 

de corte (ta,..ño r .. I del original)_. 

Loa originales son 9r1ndes 1Úrgene1 represent1n un despilfarro 

en do1 a1pecto1: dHperdicilln su materi1I y, puesto que &os cartones 
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han de 5er fotografiados de uno en uno (debido a su formato no es 

posible fotografiar varios al mismo tiempo) mínimamente doblan el tiempo 

necesario para hacer negativos. Este tiempo es costoso y retrasa la 

produccl6n. 

Ya que se dibuJ6 el tamar"lo real, después hacia aruera. se traza 

un m1rco de Smm. de distancia. Este marco exterior se entinta, al 

lgu1I que l•s Uneas prolongadas: 

Es•1 lineas prolongadas, se llaman ""'-s m ....-le" porque 

e5 hHta donde cortarán el papel después de haber Impreso el original. 

La distancia entre el tamaño real del Impreso y el marco entintado, 

se llama 11~ ..,.. ,..._.. y les sirve a los Impresores para que al 

meter el papel a la máquina impresora éste pueda sujetarlo con unas 

pinzas sin peligro de manchar o ensuciar el impreso. 

~- ,,;::" +''4--· '~"'• """ """"""' "'"ra' 

Exactamente al centro del original en Ja horizontal y la vertical. 

Estas Oguras se llaman "registros de enaadre" y sirven para que 

el Impresor logre mayor preslción en su tt·abajo, sobre todo en selección 

a color o· en una bicromía. Por lo mismo, es necesario que el trazo 

de ellos sea perfecto. Esto es, que cada una de las cruces tenga 

ángulos de 90º. El círculo sólo es para distinguir el registro. 

Esto es en cuanto a exigencias técnicas para impresión. Ahora 

blen, si el lmprt:>O t=!ll REBASADO, se deberá trabajar sobre toda la 

superficie de la hoja y extender 'el color o el fondo del anuncio hasta 

el marco exterior¡ cuidando por supuesto de que no haya ningún detalle 

importante cerca del límite; puesto que, como anotamos antes, el papel 

será cortado una vez Impreso el original. 

Cuando los originales rebasados sean a base de fotografía. se 

debe pegar la fotografía sobre el cartón. después de haber trazado 

los registros y también cuidar que las orillas queden hasta el marco 

exterior. Cuando los originales no sean rebasados habrá que medir 

el tamar\o de la ucaja 11 de la revista en que se vaya a Imprimir y sobre 

esa super Ocie trabajar. (recuerden que se llama 11caja 11 al espacio total -
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que ocupi!n las columna. de tipografía.) 

Se sobreentiende que nta 1uperflcle • IObre le cual M reallra,.. 

el Impreso. pero hiobri que truar i.mbl6n lo1 1"911i1tro1 de Clllrte, le 

a¡. pera plnra y los registros de enc:uedre. 

Cuando los originales ... n .,., peque,llos. dl911mos de una 

columna o medl1 column1, no es neceNrio poner registros; siempre 

y cuando IH medidas Se.In eHctH. 

El original mednlCID sle01pre H ..-lv•"' en blenco y negro, 

es decir que seri entintado en negro. Lo1 colores en que lrin imprelOI, 

Hi COMO los porceni.¡.. de color y c .. lquler ind1Qci6n Mri sobre 

le amlu. U.1 ilullraclones pere -.dio - y C1Dlor .. entreg.1n a 
porte •I fotolito: en el lu911r cloncle v• llu1tracl6n M coloca popol negro 

o rojo, a 61tas M ... lleN -· E1 preclM-nt• un• venta,,. 
en el negativo que uM ver hechii I• llu1tracl6n a medio tono en 

negativo se coloari ahl. Por lo tanto le ventaM debe ser exacta al 

forNto que le indlc6 en la llu1tracl6n. Resta decir que cuando exl1ten 

fotografías a color. el orlgiMI lllKlinlco (con su ventaM) se le toNrin 

cuatro negativos y a le llu1tracl6n M le hiiri una selecci6n a color 

(ver apltulo 3), 101 cuatro negatlvoe de color serin colocados en 

las ventanas del color que les corre1ponde. En el aso de que las 

llu1traclo,... sean a llMa M puede 11111ndar a pedir a fotollto una 

..,pllacl6n o reduccl6n eegún. el aso, y coloar le copla en el orlgiNll 

-.cinlco, por supue•to rep,..Hnta un costo extra, evltelo 11 puede 

resolverlo con una ventana; • menos que el dlsallo del original requiera 

un juego visual entre el texto y la Imagen. No es ncomendmle r•lizar 

c;ÓpiH a medio tono y colocarlas en el orlglNll, porque pierden nitidez 

en au::iil reproducción fotomeeinfca fas ilustracJones 1 adem6s de ser 

un gasto extr~ {las copi1s de medio tono son m6s caras que a línea). 

En el mejor de los casos evite formar con copias a medio tono. 

Los~ y n!ldla:::dDnes .. upwclwa!es.- En algunas ocaslonesl la 

superficie de un anuncio es demasiado pequefla y no permite trabajar 

con libertad junto a ella. Y, en esos casos, se debe ampliflc.ar el Area 

libre de anuncios. 

Para ampllftar UM superficie y que . al reducirle quede del .. 
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ta-llo justo que se requlre, existen dos slstemu: por medio de 11 

regi. de tres •imple o por el "'6todo de i. diagonal. 

Por ejempk>; ae nos hli orden1do un 1nuncio de dos column11 

por '° L/ A. Pero el dlsello que tenemos pensado ofrecería dificultad 
si lo dibujiramos al ta1111llo. Por lo tanto debemos amplificarlo, 

ti si.- da 111 ,._da -.- Pare amplificar i. medida 

•nterlor por medio de 11 regla de tres, medirnos en centímetros el 1ncho 

y el alto. De ancho mide '·' cms. y de alto 7 .2 cms. 

Lo queremos amplificar a t5 cms. de ancho, pero necesitamos 

conocer la altura. Paro deducirlo haga el planteamiento de i. regla 

de tres: 

SI con '·' cms. de ancho tiene 7 .2 c11s. de alto. !Con 15 cms. 
de ancho cuinto tendrá de altura! 

Resolvemos la regla de tres y obtendremos el resultado: 

'·'es a 7.2 

15 es a X= 15 por 7.2 entre'·'= 11,, cms. de altura. 

Por lo tanto, si amplificamos el ancho de esta superficie a 15 

cm1. deberi medir 11.' cm1. de altura. 

2) S....- da 111 ....... - La ampliflcaci6n por el sistema de 

i. diagonal es el ús utllludo porque no requiere de operaciones 

aritméticas y es mis exacto porque se eliminan &.s aproxim11ciones. 

Para a01pllficar el mismo rectingulo anterior por el sistema de 

la diagonal se hace lo siguiente: 

Se tnza la superficie real. 

( es decir, dos columnas por 40 L/a. 6 9.4 por 7.2 crns. ) 

Se tr11a urn1 diagonal que pase por dos ángulos opuestos y 

se prolonga indefinidamente. 

Se 1111rca sobre 111 hori1ontal el ancho a que se quiere amplificar, 

15 cms. en 6ste c1so. 
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Con ayuda de las escuadras se traza una perpendicular desde 

este punto hasta cortar a la diagonal. 

Y, finalmente. se traza una horizontal a partir del cruce de 

Ja diagonal con la vertical. 

El rectángulo mayor obtenido es la ampllficacl6n exacta y 

proporcional de la superficie original. Si cotejamos fa altura con el 

resultado aritmético obtenido, veremos que las medidas son las mismas. 

u flll'-=i6n de pllegila. Después de haber pegado la tlpografí• 

en las cajas con todos sus elementos, es necesario formar un 11p1111g1t• 

que será el que va a entrar en la máquina de impresión. 

Esta formación de pliegos se hace para poder "Ur8r" (Jmprinir) 

v11rias hojas a lil vez y poder aprovechar al máx lmo las tintas. 

Para entender esto, pensamos que necesitamos formar una revista 

de 16 páginas. Esta revista lleva en Ja página número dos un color 

azul, además de Ja tinta negra que se usará en general. Pensemos 

también, que ya tenemos pegadas nuestras tipografías en las hojas 

de diagrama y que ahora necesitamos "formar pliegos 11
• 

Primero tomamos una hoja de papel bond y la doblamos a la 

mitad vertical: 

Después la volvemos a doblar: 

Y la volvemos a doblar: es decir cada doblez es perpendicular 

al anterior. 

A cada uno de los dobleces Jos numeramos, empezando por el 

número uno, hasta el 16. Si desdoblamos la hoja ya numerada, nos 

quedará en el siguiente orden en cada cara: 

Estas hojas nos Indican el orden numérico que seguirá el 

impresor para pegar nuestras hojas de diagrama o para armar Jos 

negativos. 

Además, podemos observar ahí mismo. en qué otras páginas 

podemos aprovechar la tinta azul de la página dos. Puesio que en 
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el pliego donde va la página dos. están también las páginas 3, 6, 1, 

10, 11, n y 1s. 

Este sistema es bastante utilizado por los diseñadores de 

revistas: arman sus cuadernillos según sea el número de p~ginas y 

determinan d6nde va a quedar cada articulo. cada fotografia y el lugar 

de los anuncios. Determinan que colores llevan los anuncios y a qué 

pliego corresponden, y aprovechan las tintas para decorar la revista. 

las ~.- L.a camisa de un original mecánico no s61o cumple 

la función de proteger. En ocasiones es utilizada para otras cosas. 

Por ejemplo; pensemos en un anuncio en el que la fotografía vaya 

impresa y sobre ella caigan textos en color, o letreros calados en 

blanco. 

Para realizar el original mecánico para que al imprimir quede 

en esa forma es el siguiente: 

Se monta Ja ilustraci6n o fotografía sobre et cartón, con todos 

los registros necesarios. Una ve: hecho esto se pone una camisa falsa 

o secundaria y sobre ella se pega· 1a tipografía o textos, en el lugar 

que deber~n ocupar. Sobre esta camisa se repiten los registros con 

toda precisión. Es decir. deben quedar en el mismo lugar que los del 

cartón: 

Posteriormente se pone la camisa protectora. 

Otro uso que se les da a las camisas es para las guías de color: 

cuando el anuncio va a ser impreso en selección de color, no presenta 

mayor problema porque se realiza directamente; pero cuando es un 

~nuncio que 11evará colores planos o plastas y separados o combinados. 

es necesario indicarlos al impresor .. 

La indicación se hace sobre la camisa, pintando directamente 

s.obre ella los tonos requeridos, con lápi: cie color o plumón de agua 

y se anota el color "pmtnne" {setector de color para el impresor) y 

los porcentajes del tono según el caso. 

Cualquier indicación al impresor se realiza en la camisa, ésta 

suele ser de materiales delgados y transparentes, ge:neralmente son 
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de papel albanene delgado, mantequilla. Las camisas protectoras pueden 

ser de bond o similares. 

Listos los orlginnles mec~nlcos pasan a fotolito. 

FOTOLITO 

De los originales mecánicos por medio de cámara fotomecinica 

se 5acan los negativos. 

Capi95 ......,..,_ __ Es una prueba anterior a la lmpresi6n, 

recomendable para Impresión en una tinta, barata y fácil de conseguir. 

E-.aminar en copias heliográficas es un medio preciso para 

comprobar que no hayan cambiado, omitido, cortes Incorrectos o 

reproducc.lone~ erróneas de las ilustraciones, para verificar que todos 

105 textos de los originales estén incluidos, así como para revisar la 

debida secuencia de las pfiglnas. 

Es Importante saber que las copias heliográficas se toman a 

partif" de los negativos reunidos y compaginados. Cuando se descubra 

un error ortogréfico o alguna omísi6n en las heliográficas, corregir 

s61o exige hacer un nuevo negativo e injertarlo. El costo es muy bajo. 

SI el mismo error se descubre cuando el trabajo ya estft en la imprenta, 

la correc.cibn costará una suma muy elevada. 

Cnmall'n.- Es un= prueba fotográfica en papel para la selección 

a e.olor que s.:: realu.a con los po~ilivv~. t:r. c>ta QSC .::s una sola 

prueba la que no5 t-ntregan y su finalidad es servir de guía para el 

lmpres.or. 

Ct-umalln es el sistema de pn..ieLa~ Le cvivr d.;: la m3rca Du Pont ... 1 

Son pruebas para la selección a color que se reaUzan 

fotográficamente con los negativos en acetato transparente. Son Ja 

t00jor guí~ para el impresor~ Se nos entregan cuatro acetatos (una 



por cad• color) superpue5U1 correctamente, de 1cuerdo al registro 

dllndo la apariencia de la lmpresl6n fln1I. 

~ .. - Es un slstem1 completamente seco de pruet>lis 

de color de pelfcula1 transparentes. Se re11lz1n pruebls de nega;tlvo1 

de linea o de medio tono. 2 

El sistema consiste en pellcuiH de colores que son 1111nej1bie1 

en I• luz tenue ambient•I, y 50n expuest111 con fuente de luz ultr• 

violeta, en cu1lquier lntolldor1. No se necesiten proceaador•• o 

qulmicos par1 revelor, como el CrotMUn. Es de 11 1111re1 Ou Pont. 

C9llr S.,.- Es la morco 3M y funcion1 igu1I que el C.-..Ck 

es decir es 1u 1u1tltuto. 3 

Existen en el mercado sustitutos que pueden tra~ian.e con 

positivo1 y ne91tlvos indl1tlntamente como el PAPS-NAPS de 11 ""'reo 

Hoech•t o RUI COl..Oll AllT 51'51111 de lo morca Fujl pero por su 

e1ev1do e.asto no es recomendable." 

El negativo se ._... en placos met61iC11 pre5enslbillz1dH. 

E• par1 el cHo de impreol6n en off1et. En 11 1ctuolid1d existen gron 

v•rledad de l6minas litrogrUicas; en ello5 el proceso de revelido de 

11 16mina litogr6flco esta •ujeta 1 control de Cllidad de1de 11 selecci6n 

de 11 plancha y los qulmlcos, el tipo de 1Úqui1111 de impresi6n, 11 

presi6n, equipo de tronsporte (la lmpresi6n en 111 16111in15 met61icos) 

ete6ter1. En el merc1do hay gr1n variedad de 1lternativ1s en el uso 

de las limln1s, éstas pueden ser de Jinc, aluminio, de grano grueso 

o fino; 16minu polimétrico• entre otru. Todo depende del tir1je y 

lo colidlld que se pretende ademh del gasto. 

En el coso del huecograbado es el paso de pooitivos al papel 

pigmento y de éste al cilindro de cobre por acci6n de 6cidos. 

U• plicas met6lie11 se montan en los rodillos de ~ m6qulna 

1mpreM>ra se le 1ftade tinta, •gia, etc., según el caso; H: Meen 111 

• 
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pruebas y aiustes necesarios y se realiza el tiraje, 

EllCUADEIUIACION Y ACABADO 

El material Impreso sale de la prensa en plit:gos -generalmenle

rodeado por un margen que debe cortarse. Salvo algunos casos por 

ejemplo carteles, dípticos, etc., la edici6n no esta acabada. faltan 

algunos proce10S ""• J>llr• que la edicl6n esté terminada. 

~.- Us técnicas de acabado mis frecuentes son: 

s.¡.diit.- Se Uama asr al recorte de formas compJejas con una 

cuchilla metllllca. Suele hacerse en las prensas tipográficas. 

i...tn.111: Protección de la superficie impresa ton una película 

transparente y brillante de plistico. Afsla de la humedad, filtra los 

rayos ultravioleta y facilita fa limpleza. 

BarnizadD: es un sistema de protección más barato que el 

anterior y muy parecldo¡ se aplica transparente a la superficie impresa. 

~-- La encuadernación es una serie de procesos 

que tlene por objeto reunir más de cuatro hojas impresas para formar 

un folleto, una revista o un Jibro. Las operaciones necesarias para 

ello son generalmente las que siguen: 

1. - Se doblan los pliegos para formar cuadernillos de :; • 8, 

12, 16, 14 o 32 páginas, según el caso. Es importante saber que 

siempre serán mú1Uplos de q o de 8. 

'2. - Se reunen fos pliegos. y se alzan en eJ orden correcto. Es 

decir se compaginan los pliegos. 

3. - Los pliegos alzados se cosc.n o se pegan, depende del tipo 

de encuadernación. 

lli.- Finalmente se rerwa la edición, esto es. se gulJlotinan los 

pHegos aJzados, con los forros, (en pilas} por los tres bordes sin 

coser para igualarlos. 

so 
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Capítulo 7 

Planeadón 
del medio impreso 

,-renemos Y• un• ide• de la lmporl•ncla de los medios de 

lJ ~munlcacl6n gr6flca, é1los no se pueden utilizar 

lndiscrimin•<t.mente, sino que su empleo obedece a necesidades 

lnformallvH especlflca1 Y• que I• técnica de su producc16n 1e 

seleccion• conforme a las características del impreso y con base en 

el pre1upue1to. En algunas ocasiones se necesitará un acabado en 

especial o algún soporte en parti~ular, lo que tambilm determinará 

el sistema de impresión y su calidad técnica, lo que justificaría a su 

vez el gasto. 

Es un error que para producir los medios impresos solamente 

se requiere buena imaginación y cierta creatividad artística. Para 

usar adecuadamente un medio Impreso es preciso conocer las técnicas 

de producci6n y. antes que eso, conocer Jos procesos de comunicaci6n 

gr•fica, ya que todo impre50, 1ea cu.I fuere el medio o la informac16n 

que ae d6, debe obedecer 1 un pion de dlfusl6n y promocl6n, y a 

las n~etJida~s de eficiencia y eficac101 de un determinado programa 

de comunicación social. 

Por lo tanto es necesario plantear consideraciones de carácter 

de difusión y promoción que nos llevan a la adecuada selección y 

aplicacl6n del medio impre~o. 

Lo primero que debe saber el comunicólogo es toda lo relativo 

a lo que va a informar. Manejarse conforme a un programa de imagen 

corporativa. Un programa de comunicación social que establezca el 
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perfil de imagen corporativa a proyectar; y que enmarcará y dará 

sentido corporativo 1 los distintoi esfuerzos que se llevarán a cabo 

en materia de relaciones públicas, difusión, publicidad y promoción. 

Un segundo aspecto por conocer es el de los medios que llegan 

al receptor deseado, su cobertura. su alcance, su precio. sus 

aracterísticas téncnlct11, sus sistemas de producción. 

Un tercer conocimiento básico es el medio, sus características, 

sus vent1jas y limitaciones, así como aplicaciones (publicidad, 

prop119anda, comunicacl6n infantil, comunic1ci6n or91nizacional, 

comunicacl6n rural, comunicación educativ•, etcétera). Y algunos puntos 

muy importantes que son: 

1. Número de ejemplares requerido• 

2. Calidad desuda 

3. Presupuesto disponible 

11. Fecha limite 

5. Distribución 

Una vez que el comunic6logo ha determinado estos perfiles, 

podrá conjugarlos y seleccionar el medio impreso que rinde los mejores 

rendimientos. 

LOS IEDIOS mraESOS 

Hay v1rias clases de medios impresos, estos pueden ser de ,_...,._,.,.y de.....,..-.-. 

Los medios impresos de carácter masivo llegan 

indiscriminadamente a toda clase de públicos: como lo son la prensa, 

algunas revistas, el libro, anuncio espectacular, el cartel, entre otros. 

Mientras que los de carácter directo, llegan a públicos 

determinados que generalmente elige el comunicador: revista interna, 

tarjeta, tríptico. invitación. carta, gráfica. entre otros. 
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Capítulo B 

Guia para el uso de los medios 
de eomunicación gráfiea 

rr_ 01 medios de comunicaci6n grifica, son sistemas de transm1si6n wde informaciones • un público numeroso, disperso y heterogéneo 

mediante instrumentos técnicos visuales o audiovisuales para 

vehlcular un contenido, como: prensa. cine, televisión, libro, revista, 

tríptico, anuncios luminosos entre otros. 1 

Los siguientes cuadros tienen el propósito de auxiliar 

profesionalmente a quien tenga la necesidad de establecer procesos 

de comunicacl6n gráfica. Se presentan una serle de medios reconocidos 

actualmente como vehículos para la transmis16n de contenidos. 

Es una mínima selección de medios de comunicación gráfica, 

que el autor considera, más comunes y representativos. 2 

Se define ..-- _. características del medio, ventajas, 

limit1ciones y algunas sugerencias de su posible aplicación, de tal 

forma que e1 comunic61ogo pueda elegir de acuerdo con la situación 

que 1e le pre1ente. 

!IOTAS BlllLIOGllAFICAS 

1. Herreros, M. Cebriin. DICCIOllAltlO llE llADIO Y TELEYISIOlll 
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215-216. 
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-ICB Yl!UOUS llD-lmlAl.IS .. 1'91JY1CrUUS 

MEDID CAllACTERISTICAS VENTAJAS LIMITACIONES APLICACION 

ANUNCIO ttoJt !1119 H ~~rt• *" ,..(1 púbHu. 

AMBULANTE bcrltool111Pr .. oque1n11ncl11lgo, Su .,,..f1td1d penJlt• que 11•9.,. a No tiene perMN1ncl1 por lo que ~bllcld1d 

o Anuncio 96'1tl q\19 notN1.-nte contl11'111 trifo! ungr1n 11C.rooe ~rsonn. lllflc:ll-.nt• •lmn11J1 p~ Hr rop1g1nu 
uc:l6n P\lbllc:tt1rt1 o propt .. l'IClhtlu. S.l11l1ncuentro rtforz1do, ~lc1el6n 

VOLANTE bdlc:orto1lc:nc:1. l,jfblfll 

ANUNCIO Anl.lll(lo di gran u..fio que f191'91tl1 1v whltl! Cnn vl1H1llld1e del •nuje, htructura notNl~t• c:oatou. Pub1fc:tdld 
lldld dlt6t~ho1 l11911H. Potlbtlldtd Oe Hr vhto por un· Requl1r1 • •hboracl&n dlhlhd1 Pro~nd~ 

ESPECTACU- • 111 HDllH gr1n riC-ro O. per1onH, A c:lett1 por t1rc1ro1. Pin Mt 't'htopor Caa.t\lc1ct6n 

LAll ·en urnt1r111 c: .. ll'lot dht.nc:h, 11 nochl, rqul1r1 di n~INtl&n urbl~ 

·en 111ont1fl1t Hpetltl. 
,..dlociehrgo1lunc1 

Aniinc:lo qut utttlu 1111 ne6n o foco1 lnc1n• AtrH h 1t1nc:l6n, untoaedh • Req•Jl1te lnau\1c:I-• Hpi9d11e.. P11b1tc:td1d 
ANUNCIO óUC:•nt11, ll 1ul p\190. Mr con1t1nt9 o In• et* 09 n~N. Sv dlHFto Mk Mr phMMo .... ec.untcact6n 

LUMINOSO t.,r""'1ld1 p1r1 hlc•r •h 1tr•ctho el cv1~t• plfl 11t119 reault• 1tr1:_ Propee1nd4i • •n11J•• º""º' DI hr90 1lunce. Rlqvlere .. nuhctur. Por terceros. 

ANUNCIO 
M\ll"IClo di untcel 09 9r•n dl•na16n, 6e AdMls 09 h W'hlbllldld 1 , bu9n1 Su dla.'lo y 1hllor1cl&fl r9tul1n e.un 1 e.e 1 en 
perf•ct• ""hlblUd1d r 1l1~ncl1. Muy vtl• pr1Hnt1cl6nl por •u peso ligero di un profHlon1l et1 re1l I ucl6n. ort1nlHc:lo111l 

DE lh11\do •n 9r1nd9a 11lorie1 •n e .. ento1 ••P! 11 Ucll •1NJO y co\oc.cl6n. El untcel ea un Nt.erl1I que •• 

UNICEL clll11 e'*' C9fller1t11c:l11 1 C:°"'lltHoa, 11~ dlltrw,. flcllllefttl, l'orloq111 
111, 1•ln1rlo11 etc. lll tt1"1port1, aariejo y 1INcen1· 
Medio de corto 11unc:t j1 ~ Hr e11ldldoto. 

"9n11j1qu1M«iloc11nt1blero101ltto1 Put0911rcoloudoencv1\qul1r Ea obHnldo 1 corta dtat.anch. Collu'llc:1c.l6n 
pCibllcoa q1.19 alr•• p¡r1 lnforNr 1obre 1l9Cln lvperflch. SI no Htl bl•n flJHo p~ Hr or,.nluc:lon1l 

AVISO 1cont1cla\1nto ocurr\Oo o por ocurrir, o E'.t di flcll •hbouc16n, flctl•nte dHtruldo. C.C.Untcec:tt.n 
c:lt1t 1l9Cin •~•nto por r11lh1r11. urblne 
Dt corto 1lcenu Ccmun.tuct6:o1 

rurtl 

Slllbolh.0 1 broch9 qye 11 1uj1h 1 11 rop1. O..IO.ntld1d1lo1ldHlHé9l No 1l911Pr• e1 l.-¡lbl1 y requlett Puollcldld 

BOTON "'-iJ' 11•1 hr 1 11 11cudo 1 1 101 10901, 9r1.1po. Muy vl1toso en ocnloi>ea. 111;pltc1ctt.n cu1ndo H col'IOc:e, Pr.91fld1 
ec.ut'llc.ct6n 
Or11ntJ1cton11 



MEDIO CARACTERISTICAS VENTAJAS LIMITACIONES APLICACION 

Et un •nHj• 9rlflc11 q11111 • tndo• 119 f!gurH t.tt-.hn el tnt.•ri• por un \.elM. Al1et1t.1nel e•up\aa:i, ~lc1ct6n 

CARICATUR-
0.fP,...dtt y 1 \1'9'C9t .__.rhtlCH r•ptH•nt1n hvor•t•n h comprent16n di c11n- Mo todo~ ti ... NblllHd • rural 

'*"• 1tt111donet o r1l1tlOf'l91, Dit ellH t• c.pto1, p1r1 1hbot1rlH. ea..mtuct6n 
dsrl-'ln lH lltH cflliltH 'J IDI pa1q11h11H, C.t1bl•c1n coiap1r1ctone1 y u.ocl! [1 ..n11j1 •ti. c11ldtrM ..,eho, Jllfttlll 

clor• .. de IOtu. C-..ituct6n 
Cu.nao r.,. •1'1H .ochln o .. lnf9fltt1 
ftnlc:11, 11 •nuJt H Mee llllpe:! ~lcaci6n 

IDl'lll, ptrl Mlud 
C-lc1c\6n 
ecluc1tt ... 
l'\ltlHtldtd 
Prop1g1ftda 

C. un IH:rltci dlrltldo 1 ""' penon1 o 1 un1 C. -.uy 1hctho par1 logrtr h • Mora1l.ent. ton di tlpu .,,..leo '-"'1c.c16n 

CARTA grupa dr pert111ftH 1 11 cu•I 11 CD\oudo 1n - l1ctur1 Ot un gran nC-ro de •1-:! cu•~ se deMI lnMrUr 11 9'\t!_ or .. nlHcto1111 ;; 
un tltlo wltlbl1 o lnMrt1ao 1n ..clto1 .. brot del 9rupo, Q11e 1uel1n •tllf je 111 •dio• col.ctt .. o•. C...lcael6ri 

ABIEllTA ~nle1cl6ncolectl,,.p1uhleeturt0it• 11t•per•11a. AtrH h 1t.ericl61\y • ...... 
tocio• lo• •1.-brgl dsl 9t\lpO. o .. pl•rll el lntitrh por 1l9Cin • 

11unto, 

CARTEL Plf•iO *' papel IM • U C91. e1tlnd1rJ q111t Proptch 11 G\1tu116n n•fl••lv1. 51 "º tl•n11 p1runeJ1cl• 1vflel1tn• "-"'1cecl6n 
•• tlj• en 1tl;C.n lvg1r púbH~ p1r1 t-.inl• Dlt1pl1trll 11 lnttrh por 1l11Ci11 • teo el •nHjlt l'O pl!Ntrt. ...... 

(POSTER, cu un•n•1J•· 5uforMtOJl'lltds Mr ... rtl• teN. bt\-.uh 11 c1p1cld.cl ttlt! lequl•r• de cretthldd Plfl 1u • ec.utllc.cl6n 

AfFICHE). c11 u tlllrhont1J. Su f11ncl6n .. h dil trtri1 dOtl. el1bortc'6n. or111rilteclon11 
lll'h 1.- 111'1 -••J• 11 perceptor COfl •1 prop6: l'er.he \11f1¡,enchr oplnlone1. Mo •• un• IJUÓI ped1g6glC1. c...ntc1ct6n 
sito• Q111 t1u lo c1ptto, lo r1tc1.11troe , •'•ntt 11 rnhtf'"th. Ju,,...11 
ectC.. • ec..-rdo 1 lo que el propio •""J• ,..dio Ot hrgo 11t1nc•. ~lttel~ .. 
le 11.1glere. O.be Hr 1enclllo1 9f!C.rr1r un1 lrif•ntt1 
1ol1tC1111.-.fl1tJ•r•IHtllo1•l1t1p1rltu ~luct6~ 

OI h fpou¡ 1 1\1 •nuJ• delllt c1pter11 1 • ptt1U1VCI 

prl•tl 'l'lltl· C.U..ltacl6n 
Hl1 certele1 lntotNtlwoa 1 forNth•o•· cl1t111ttftc1 

P\dlHct.s.d ,.,..._ 



MEDIO CARACTERISTICAS VENTAJAS LIMITACIONES APLICACION 

El un etcdto dltl'iJldo por lg~1 a dl..,er•H PU9de ur 1elca por un 9r1n nC..-:- Requl•r• de dhtrlbucl6n 1Mcu1d1 C:O.Unle1ct6n 

ClllCULAR ptr1onH pita d1r a conocer 1lgCin •nHJ• - rodfo111h'110bros del ;rupo. o de c11Toctcl6n en un lltlo ice.• or111nl11clon.1l 

°' 1nt.srf1 Ptt• elln. h O. flc\1ehbor1cl6n,1'101"11111•• 1lble 1 todos 1quello1 1 ciulane1 ~nle1ct6n 

1>enteenir.lc;ufo1, ••dirige 11 •nHJt. Dit corto -- clentff!CI 
alcance, C.O.Untc1cl6n 

ln1tltucfon•l 

Avl10 oflcloao q119 u p1,1b1lc1 pare d.r 1 -· Pen1lted.r 1conocercmfor111a· Debe .er coloudo en un lug1r •d! t'*Jnlc1ct6n 

t1:1nocer hecho• de foUtlt p1rtlcuhr para un 1f1ctluunMchoou11'Mdlda- ruadop1t1qve111•nojell•911C orglnh1cton1l 

COMUNICADO 
grupo, En ocHIDnH M lnurta en Mdlo1 .. ldopt1d.1 que ln,,.oh1cr1 11 grupo. 1todotlo1o .. fel'lbro1del grupo, t-unlc1cl6n 

r-.rnluc16'1 e<1l1cth1 1unqu. norul111ente H cl1ntffit1 

flj1 en •l;unt •uperflcle. Difiere de h el,!: tc.untc1cltin 

U 1bl•rte en que •U •nHJ• et Canlc .... nt. - urbln1 

dntln1 1 lnforNr y no lnvlt11111ccltin. 

Pr.ibllucltin ql.ll c1K1tl1ne ll'lfora1cftin di ll'lt! SudlHlloper11tlte lhNr h 1ten, hqul1r1 de h1bllld1d p1r1 dhe• PubHcld1d • 
DESPLEClA - rh p1r1 11 ;rupo. Su fort111to peralte doble· cltinelnvlt1r11llectur1. i'i1rlo O. t11 ll'~fllr1 q11e el lllefll! Prop1;1Ml1 

BLE 
c.• verh• vec11 0 un1 •obre otre. O. 11 mh• je no H deforme por le prennt! CQ9unft1cltin 

N flioll\1 del foll1to 111 trlptlco. cf6n. jll\lf'llfl 

IVf'uefolleto). CoMunlt1cltin 
or;1nh1cfon1l 

hcrHo dlrl;IOCI 1 11111 penon1 o 1 ul'I ;rupo Su coloc1cltin en •lt\05 público• Suublc1cl(inotnicrcltin1decur C-nlucltin 

de pcnonn ql.ll' contiene un •nuj1 norir.tl• o in•ettldo• en prrnu HCrlU, di Hfl 1tl""°nt11 plrl QUI l'I •• urb1n1 

DES PLE CADO ~nte ~e_ctrlrt~r •ocl1l y Out per111te 1 lo• prr11lterl tccHodeun;renl'ICi• ·111tnuj1 •••efectivo. Colllunlc1cltin 

.. 1111bro• lkl grupo ter>er conocl11l1nto di 11• 111ero de •l.-bro• del 'ilrupo 1 h C.Oito eh•~•do/hrlfn cro1.,lnclt>n11 

'iJÚfl tlt'cho, Muy p1tecfdo 1 11 c1rt.1 1blert1. lnforin•cltin, Prt>p1q1nd1 

ll'l•1rcltinp191d1, 

Re•-l'lvhu1lcondcnudodet .. to•;rlflco1, Pemlte un1 vl1u11l11el6n efecth-1 Requiere de conocl•lento de 11;11· eo.iuntc1c:t6n 

DIAClRAMA hecho•, loen, •ltutclonH o protHoto que P"! drl l"en11j"• cuando lup•hbru nos 1nt•t•d•nte1 p1t1 podu duc! 1duc1th1 

11lt. .chr1t tehclon", dee01tr1r propo•lcl~ no 1lt1n11n 1 oprrur su contenl• fr1rloto, C-nlucttin 

no o tHoher 1l;ún probl .... S. 1hbor1 . do • Deben prep1r1n• con cuidado 1 •• clentUit1 

tre~f• CS. 11neai y 11111bo101. con un conocl1r.l•l'ltD profundo ~I C-nle1ct6n ·-· or;1nl11clon11 
eo-inlceclti" 
p1t111lud 



MEDIO 

DIBUJO 
o 

ILUSTRACIO~ 

EMBLEMA 
y 

ESCUDO 

FOL.UTO 

FOTOGllAFIA 

CARACTERISTICAS 

luo1 tl9ur1 o 1 .. pn dl>llflf'1dt 1obre un1 

1u~rflt\e, LJ)1dlb11Jo• ••n dodt•I UHe• 
11111 clr h uncl \ lu huh •1 perf1cc:lon111len 
to Ot h tf.cnlc1 1 ll\clu•o utllfuruto clher: 
101 ln1tr-Urt Jl'fl 111 t'hbor1d6n, 

VENTAJAS 

f;NPltrn tun1porUr o~Jet111 
trld\Nntfont1n 1 r.inpllno• 
bldhnrn1lon•I, 
Utile1 p1r1 •po7•r up11uclon.u 
or1le1. O ptitl lluitrtr re,l1U1 

> conocl111\ento• dentUh:oi. 

LIMITACIONES APLICACION 

El •nuje puede IMI Hr chro. l'Ybllr:IUd 
En ocut_, ... ce1lt1n de ••P1 t· Prop1911\Cl1 

utl-•t>tr•1uc~n<11l6". r...tnlcecl6ri 
ef&.1nth1 
ec-.ntc1el6n 
lnfa1'tt1 
eo...ntucl6n 
cl•ntffte1 

Stl>b01oa q,,w repr•H•nu un hKtlO o u~ ldrt hnilu dtr ldtontldtd '1 tu•een• No •\fllflPtt' n '1 reqvl!'te O. ••· Prop.tp~ 
q\19 Y\erw ·~•i\tdt óe l,lt\ 1 ... o HnUr>el1. ~h 1 101 fdolu dt-1 grupo. pl\ucionn cuando rio ,.. conor.:e. Pubtlctd1d 

"'1 1\,..lhre• 1 101 \o;ot. ""-""te1ct6n 

Puttlluc\6r. 1-.pr.-u Q.,. nor1111\•11tt roo e•tir Pe"'IU h CQn•hUtl6n de h I!!: 
Oe lle :' pl;lnu, ~11 Pft'Unttd6n •h ~ for-..cHm, JI qw pi.teCS. ur eh• 

Su cont•nldo no1'91ll!ll'!:h 1u re· 
OuciOo por •u vol~n. 

H h O. ~ hoj1 l91pre1o1 por ..00• hdot • •lltc13G 1 1rchl .. 100. 1Wcutt1 o. dt1~ • l11prul6n 
por profe•lon•l••· '1 oobhlll en 001 ¡MttH. "'"unto 111fo,...cl6n '1 o de •• 

L1 lr1 1Ulpuh \111 llslte O. llill f'loOjU ptra .-..111 clrtvhd6". 
con1lO.urlo fo\ltto. 

l~rn!~ $!'~,., p1~l ~ UM IN~"' lo;t11S1 
O. \¡ti ,_.ntvo 11 ~1 •• ~,.•h•nte .:n1 
.-p\hcl6n ,. "t' lilth•;1. 
En oc:ulane• M con,terte en •dio '"'"lll•r 

QUI ll>OJ• • º'"'· 

Per11>lten h Db\tn•ctbrl ~ullaci. No pve<lien "r vtllludu por 
1 1 t.in rltJIO ll\Clh•Ou•i. ;"'t-..0.\ grvl>O•· 
~" ur utllludn en u;io•I· Se ritq\llere die pr1pu1c:t6n l'll'Cr 
c:IO"lt\ '1 C080 mtttrhl 6" ('Oll\UIU, Uril l'f'I fotoo¡t1f11 y fl .. llclo • 
51.1 e.-!'lltiic:l!lo> no nqultrt 6t ti::u! ptrl ehbor1r1H. 
po .. pedtl. 

.... .-.lten tl.9r"Ur ti l"Urh por 
unt.,....,. 
Pr11t~n 1utentic:ld1d • ,...,. 
lnfore.ct6n. 

urt>.tn1 

~lcttl61'1 

or9tl'llr1dorial • 

PubllclUd 
Propa¡1111d1 
ei:...ntc•c:l6" 
or .. nl1tcton1l 
Corlul'ltuc:t&n 
.-nh• 
C,.,.,,lucl6n 
pflrtUllld 

e-.irtlc.r:l6ri 
c:lenttflc:1 

~lc:KHin 

.0Uc•th1 
c.untc:K16n 
c:let1tUlu 

ec..i..tifc•c:t&" 
O'"t""IHC:loritl 
c..oir-..ntc:.Kl&fl 
jneftll ··Mllc:IW 



MEDIO CAllACTEIUSTICAS VENTAJAS LIMITACIONES APLICACION 

Dhpo1tclln tht .. lttu • dlto• .,. ,.,..,. ,.,..lt• h r•pr.11nt•ct6n c: .. tll· ~ Ion fltUH 0t 1Mr 1 tilo ~lucl6" 

U 11 ca.pt•ntl&n l.-dl1t1 di r•ladON1 • tttlWI y cu1ntlt1th1 dt un hecho rect.oerUn el lmcitcto. 1duc1t1.,., 

CllAFICA 11ht1ntH entn cifro. o proc:110, ei..ntc1cl6n 
Hl111rlftn1oedl"rerM11tl,.ot1 Íl\IOflCI h lnt1rpr1t1cl6n 1 fun• or111nlr1cl~•I 

llnnl • 1trMn lt""cl6n 1t*r1 11_.-.ta. d.,_.,Un 101 c:Mloa NnHHtldol C:O..nluct6n 
.,,,. • r1pr1unt1n .. .,, ttihtotr-•I por un o.uraln1C)u f1~no. cl1ntlflu 

Ctrcu11r • _.1tr1n In ~rtH • 1.11'1 todo 
F19uuth1 • M utlHHn fl1urH 11-61h:H 

.. IOI 11.-nta. 11'# COlll!Nltlfl, 

O.hf•l1l1dll1J1cll111r .. a. 

"-iblic«l6n 1"'1tHI Q\19 contllM lnfof'Mcl&n ,.,..lt11lo1•t...tiro10orl9rupg ~qul1r.n dil culHdoH 11lbou• Coii.inl1acl6n 
Mlbte uRI -.pr111 o 1.11'11 tnttltud6tt, MarMI• t..,.r1cu101 lnforNcl6" O.u· ct6". or91ntr1cion1l 

INFOllllE •nt1 cont19N d1to1 1obr1 1e 1lt.1Hci6n tt0• 11ede 1 wu1dlu pr1Xirdt11te de h le perlodlcld•d decide h •IHdH Ccmulltc1ct6" 
nbslte q119 pr•w•l•c• •11 •111 1 •Mr• In .. ,,,,."º• quir In per•lt• r-hr • de 111 lnfonwc\ol'•H, cl•11tlflce • ••PKteth .. de c..tito. Sl.I P1th>dlcld1d prop~at11yt011111ra.tc1,1-1, 

urte1 , .. ,..1, qulm:•n•I, •11111o1I, bl .. 1tnl, ~ntfrn• vlv•nt• h lntor.,cl&n. 
trl•1tr1l,1-1tul)'1n~I. O.ull• h lt1fona.ci6n, 

t•n•rhl Qu9 contl•ne dh•r101 ttpo1 di In• "PoJI t•potlc:IOl'\I\ or•IH. "> •Ol'I -.i1 •f•cthll peri 1rupo1 C:C..n!c•c:16n 
forNcl6n tobr• h t\111 N tn1rrlb9n t••to• Per•ll• q,,,. h l11for.,cl6n ptrar •due1tl.-• 

LAMINA vuhcto\ Q\19 l)l.ldln 1 h ('(mllpf1Pn1l6n M un nHtl fr•11ll 11 pirrc•ptor por -- Cca1nlc1el6n 
,..,, 1.-0lln p..-oe e11nt•nirr crOQ\olh 1 HQ\111' 1l9úrl tlf990 1 put'cl• r~ht,.r11. or9enluc:ton•I 
NI, t6r.,h1 1 ttc. Ac:h,. conc:•pto•. Coiilunl1:ec:l6n j..,,..,,..,, 

P1hbr10 frutque n1,,1tlllup.1,. tdirntl• S\I •nUJt pe,..ltt pirrclbfr h .. qul•r• de •llC\llOU r~l6n P11b1tc:ld1d 

LEMA tlc1r • ""' .-prrll o lnuttuc:l6n¡ o Q1# •• fllo1ofhoeq11l•n 101111. p.an no e,.., C'Otlf1,,1•lone1. Prop191no1 

o c1lltlt1"" '"wlclo o 1 un 9rupo, "9ralt. nochclonn p1lcol69lcn Coe.i11lc1cl6n 
[11oc:.ulor.11c~flll\lllll('UÓOOIUI\ !qi.- fort1l11c:1n 11 forMcl6ndt or91ntuc:tor11I 

SLOCAN ... , ..... ~plr1IOl'le\ polltlvu • 



MEDIO. 

LOGOTIPO 

LOGOCRAMA 

LIBRO 

llANTA 

CARACTERISTICAS 

c..o.po,1d6n grlflu l• c-utl 1 trt\'11 ÓI si•• 

bo1t.-ci11 preHnU un ~pto, uN lc11t1, ""' 
~n1 .. l*'!to 1 "" •l9fllflcHo, 
l..Otln 11_.do lOfO. lltuHrl.-ntt .. CC9• 
~ ck- wn sl•lo 1 t1ato. 

le•to de ""' l'Olbr• (cHI ,, ... ,, di revhtn 
o P1rl6dico.), Ll...-. ~tln utieu. 
C. un teato dl11rrol lldo 19Mnl_..t. C'Ofl • 

crHtl~lóad tlP09rlftu. [n ocnlone• utf! 
t\r; .. nte de fo,... toUl..,.te .. ""''' 

f'vblk•cl&n l119>reH, cotldt o ettcr,¡aO.tNd•, 
eubleru C'Clft PotPll et1Cltton1c1o 1 perg•IN> u 
otro ut•rle1 tl•ll•r• qi.- fo,.. un wo1.-.., 
MI)' lttiro• ele todo ttpo1 teato, c:on1ulu 0 

Tr.- de teh * '"""'" t .. "° 1obr• h 
Qlltl N l .. rt• wn ..nnJ•· 

VENTAJAS LIMITACIONES APLICACION 

CO'\ftclllo•d u t1H-11ttflc:1ul\1 Su st;ntfltlcto pel'hlleCI ftOrNI• Coinurilcul6.-i 

or11ntucl6" o tn1tltud&n. 9-fltl CONCldcl -610 ptrt lot -- or9111lrecton1I 
... relt. 11 fdenttflud6" de IOI •1.-rot dll er•· Putilltldld 

ICS.llH •1 ¡rupo 'J dil 1u ~rso• Prop191nU 

NllOld 

hl'llhl h ld9ntlfic:K16n I,,_• Si rio et lo 1uftct...it..,,te Hr9! Coain 1uct6n 
dlaU 61 vn1 r1w!1t• o P"rl6dle11. th1 1 r;oloc1cw «o un '-9rl lupr or9u1luclon1l 

01 l11tdlcf6'1,ht1pl1r•tmpac• Publlcldld 
tOJp{ibllto, Prop191nlll 

F~IHU h c:cmiprer11l6n 1te h in· [l uto e•tHIYO del •dio puede eo.untucl6n 
fgrucl6n r.ctbld• or•l 1 wh11•I• prowour h pfrdlde de lflterh • eove1th• 

del perceptor. ~luc16n 

Trentfo,... tntutclonH •n cette1n. "-qul•re de UN pr•ntllkl •lnu· clentlflu 
Proporclon1 1ol.ic:lone1 • cierto• c:to1e. 
protil ... 1. Clc:o1top"'"9tflWrurl1ef°""1 
,.,..lt• contlnuldH •n el 1pr•nd! l•rt1nt•• oue l ... lden el eeH\o 
uje. •1 .-dio. 
,.,.lte rewhl&n de 101 c:onoc:I• 
•lento• 1pret1C1fdo1. 

Pu.de Ht c:-oloc•iU fkll•ntt' en S.U lnfora11fdld en OCHIOl'lel •• Putillcldad 
IVflt•\ 'l'l1itiln, p...W re1ur l.,ortencil el •n· Pn>plfl~ 
s..i coito H r•d~ldo. Hje. Caiunluc:t6n 
Pwde ur ehtiorMS• con flc:llldld Poc:e dut1tillt'94 de 1cuerOo • ~ rur•I 
'1''Plde1. dlc:l-••lenu1... Ca..inlcecl6" 

urHnl 
ta.un 1CICl6n 
•duc:eth1 
CCllP:l:ftfc1d6n 
ju"91111 
Colunlcecl61'1 
pare 11 Hh1d, 



MEDIO CAl!.ACTERISTICAS VENT,t.J,t.5 LIMIT,t.CIONES ,t.PLICACION 

•11r•Nnt.cl6n 9909rlflu q1111 wh1M11l1-• re· r-nUih•t911c16n, Su le9tbUld•G eul •n funct6n c-intcacf6n 

MAPAS l.clOfld entr• loc•ltll•••• revl-• , ...,, CMOCl•l9'!t.01, de IU t .. t.o )' dli h ctltded lk edut:1ttwe 

pth••• IW)' .. Pllt .. ttn ptfl r•preNnter ehboncl6n Coliunlucl6n 

pobl1cl6n, tlt-1 topoGrtfh o hhtorh.. Ctentlftca 

C..,nlcect6n que contl.., .. tnforMcl6n MIC!re Slr,,.n ~ re9htro 'I control oe Lf \11fof'lllli::l6'1 que contl•rl4' e1, toi.unlc•cl6n 

JlllMDR,t.NDUM t.cho1 o pr .. ent.1cl6n cM ruonH, qiie .,.n lllllltH ""to1. en otnlone1, •u1 tcmcret.1, lo Dr111nlu¿ton1l 
Uneru preMnte• .. l• Hluclflft••ltún ., ,...,.,.. .. forwHIPIOI ... 111 que t""'llk "" cuT10Cl11lento pro• 
••unto. teNctl6n, functocill e1unto, 

"'Url•le1eletlogr1clo1et1 dt,,.r101 terslnaóol AUfff h •Uncl6tt. hntoe1 Mterh1 CDlllOel fr11ne1! eo..infcecl6n 

FRANELO- 91btc-'u len1, 1lf6n, fransh o fl•ltro, ,.,.lle prep1r1r tlY1trtclDNa O Jtlfo " ..,.1n1chn Uctl•nt .. ctin ed11t•tfv• 

CR,t.fO 
lot c:u.11 .. por •llllJll• c:ontlttci M .. l•retl fi91o1rH cmfl•JH •nte• * 11 el pohro1 lo que r••tl •ctner.nc:h. C-ic•tf6n 

•' fr91wl6gulo. •"16n. S.ut.IHu .. n;ru-po1 pequei\o•. lnhntll 1:: 
"""'"" utlUurM otro• .. url•1" fiel .... [1 •iwJo 1111 Nt•rht H rlplctci 
•ho•, 1111ro tef141rt.- lfj9'Nerlel ,..... .. J _.. MIJ\•N •I rluoo del • 
Ul'l9 tite O. llJ• o •terl•I .... 1 .. _. "!. ...... 
•lt• 11,1 eAhiblt\61'1, 

"'9nuj .. • ~nlr de 1-'9'"''• q119 N ptnun Vl1111l•11t9•tr•C"tf•O· S11 ebbouc:lt>n n vsnerlllM!nte Pro~;end• 

MUl!.AL 
.... 111Urot. OISK.iJo•, t•rlteturu. De hrgo 1ICM1Ce J de verl•dt por profHlon1l11 ¡:ilhtlco• 'J P'! P,.bllctd•d 
C..nerel .. nt• tlefWf'! un c:•rkt•r Htltlc:o, 1lvritttc.ct6n. che dll .. nejo o.1 ceie11go. 

l1•v1do c:ott.o 1 di c:ulaaoon prr 
1>1r•cl6n J tl•11tpo. 
•quiere dil Nntttnf111fento. 

J11teritlH •1tb0rt0ol •n cttnrtot te,.lrwidot Abrevie el tlfllllPO O. upo1lc:t6n. 119Quter9 de un• phne.c:t6n culo•_ C-nlc:•c:l611 

IM,t.NTO- 1• "' oe plhtlto o"'*'" 1lger1, • los Propicie h pertklp•c:l6n. dou 'J ehbor1el6n u~c:l1l. edue1t:lv1 

CRAFO t\lllHMle1coloc:•11ntro1odeuterl1l Pl,lllÓlr •pHc:trH 910v\•l•nto 1 lo• 
l•l'lt•do qlll' ~,.tu ffjerlo 1obr1 el l•nt! NtArl•lH, 
;rife ci tnlero N1"6tlc:o. 



llEDIO 

llEllORIA 

OFICIO 

Pll'l.IODICO 

llURAL 

PINTA O 
CRAFFITI 

CARACTERISTICAS VENTAJAS LIMITACIONES APLICACION 

P1.1bl1uc\6ft l111¡1reu 11119 r•;htn acthtdMH ,.,..tte tran .. h.lr 1 11Mtenar R.q11l1r1 de: tuld1dou pt1p1r1cU1n c.c:.vn1uc:l6n 

r .. hudH •n '''" tpoc1 o pl'rl6Glri. 01fort11K\6n Q\flt '" Citl1 ,,.r, 11 
1""1hh Ó9 Ot .. nu •h.114d011U 
'J '" pon1rtor rllfht6n, 

~re ~ 11 conun\do trro;1 v11I• or;1nh~ton11 .... 
bcr!to qllll H ref11r1 1 Hllfltoto del "rwlclo Peralte .. 11uiwr h tOIWl\luel6n Su c1rlct1r et l~nonel. 
pútl\\co 1n lu ci..-nci.ndu O.\ tobl1rno, 1nv1 •ltlllbrot de: h •I~ MP"~ 
1.-1'11 puede: i.itlltune ~-.dio • c.mu· Oencl1 ftft fol"'llf et1cth1. 
nlc.d6n 1ntr1 •lllllitlros Olf 11ne --sir•" o b fiel\ O. r1Gecur 1• q\W ••h· 
lnstlt11CHh1, q\19 CCU'ltt.-ne h1fo,._cl6n 1obr9 tfll 11,....lefltH prt-cho1 pin 
.. ~tQI qwi lH conc\1rMl'lo 1110, 

Corcjunto • pub\luclone1 lt11pt••H o 1.crllH 
1otin\#11101lc1req1.11tMf\j1n"*r1UN 
11,1ptrflcl1 plln1 1 c:o\ocadl v-rwn\Mt1t1 91\ 

h p¡rff, en tl,C.n luttr vhlb\e ¡Mlfl 11 • 

'l'llPO· ll forM '" crw 11 d\1pong.-. lH pel! 
iir .. , lo• •1J1trolo1 ' lH t-t,_,., •" r•hcl6n 
•1 n~cto¡ "' e1tl10 ' h tor., en lf"' .,.. 
len ti l*r~tor ... ran ch .. 1 ~r1 qw tent1 
l1ho 1t tr•n••ht6'1 dl1 -'1Hj1. 

lillltruj• •11llo0rt® tnfo,...l•nte 11 c\111 M 
~l~j1 o 11 .. cribe 1ot1r1 dl,,.no 1upertl• 
c:IH en 1ttlo. l"itl\lcot. ~ ot1j1tho" dfr 

1 cooocer 1l9>1M uwu q"" M "••• 1 ur.o , 
-.;.Uw1r 1 otroa 9~1 1 ldentltlcnu COI! 

1\h. f.1 un llQOrtarite -.dio o. ~l"cl6rl 
et. \• C'C9Mlliótd • tred• ót\ t\1411 .. uprtoU1' 
opl"lon.1 r .... uti1ec:91t 1ttwctorw1. 

S1.1 1htior1ct6n •• #U'J flcl1, U fofol"'Nct6n p1.1eoe P•Hr ln•d· 
El couo de PtOClllCc\6n el rt;IJeiOo ... erthU. 
El conteriloo pu1M ur ~'J .. .,11~. St 11 dlHho u l111oe-ei.a~. 

\.lt.l\111 111 """Uju ci. urhi• L• t11fonr..cl&. ,,.cultl 11r c .. • 
m-dlq¡. til•d• frec~llt-ntt Pffl que C"!!. 

urvt11\1 atrtctho. 

>- ualllt ¡Ir. ;-~'!"r1r1ct6n pr1vh, No~l,,.nt• '" 1fecu h :rop\1· 
Atrll h 1tenct6n. O-Id pnv1d1, 
!frel'lllt1ptlpir11 Hl'tir ~l'lfll SI r1~lsre eon:>err •l ct'd\90. 
O.\¡rWfO. 
wW r••ltur" 1otir• col c...-1-

'911\1r 1\199"rflcl1. 
"-r91lt..I 11 c-.nlc•tl6n ele utorno. 
~l•lentodl9rupo. 

~lc.cl6n 

or91ntr1clonat 

"-.lnlctc16n 
or¡1nt1ec:lon1t 
~lc1tl6n 

;iartH1lJd 

'-'"lc1cl6'1 

rural 
ec-.ir.tc1cl6'I 
lnf1ntn 
ec..intc1ct6" 
j~lt 

l\ibl lcldl~ ........... 



MEDIO CARACTERISTICAS VENTAJAS LIMITACIONES APLICACION 

Superfh::fe llN aot.r• I• a.i•l M 1p1tc:• wn• Perafte h e•po1lcl6n grlffce - S.U u•o •.cHl•O pY9de pro11oc1r - C.Unlc:acUln 
PIZARRON ,.1fcu11 1tUl•lce Hpecl1I qut ,.,.tt• I• •• de 101 concepto•. 1burrl•lento, ildllc:lthl 

f-sirHl&ft dt ClflCUrfl dhltlOI (l•tru o r-nt•hp1rtlclp1d5n. ~ el contacto entre el ••· C.C.Untc1cl&n 
Nor•I dl~jo1) ut'1h1fMta tfu o th di dfMraos hct ltte el truo rfpldo dti con• litar y loa perceptorH. Orj1ntucton,1 

colorea. Actul1Mfttl 11 .a1 ulfdO el pin• tornos, e.unte.clan 
rr&n di color ~r• y1 11111 permite •1or 11· Puede 110rr1ru flcll•nte, lflftnUI 
tlbt 1 ldld y cot1trfbuJe 11 1trKtho de le Pu.- comllfntrH con otro• MdlOI. Cotiuntc1ctlln 
whu. Ht7 ph1rrcmH fijo• o portltllH, Jii•entl 

~rftcte 1l1110,.d1 en pll1tlCG dt1llunh No prodltC9 poho. b .. , cottoao que 11 pfurr6n eo.,n1c1cllln 
PIZARRON qve peNlte 11 l91pr11ten de ceract1rH dl'tl!. itu.oln uter11 -.ichos colores. conwenclot11l. educ1ttv1 

DE l01Utl1hlftdop1~1. Se borr1 fk\1 .. nte, Requiere p1\91n Hpecl11. o.riuntc1cl&n 
Org1ntucton11 

PLASTICO C.....le1d6n 
lftflfttll 

;I: 
l"ubl fucf&I encu1dern1d1 c¡1.ie M ellMr1 • • hrwlte dlf 1 conocer • 101 pG• Su dlMfto 1 tu contenido r-ciulere ec.intc1cten 

REVISTA ~rl6dlc-.nte 1 le cu11 contf9M Hcrltot • b11cot tnterno1 Mchot )' 1cont!_ .. ¡nn culdtdO. Or91ntucten11 

lntel'NI 
IObre dheraot t..t. S. dfH por una ofl· ct•lentot de tu lnterls. Requiere di un .. ,.rto en c-.inl· 
clftl en •1 Interior di 11 911Pt1U o tn1tftu• P.rwtte el lntercPblo de fffH ucten PI" 11r •leMirMe. 
ct&n, o por un1 ft,... '"'º''• 1 Htl M1tl· J su¡erfl'ICI••· 
n•d• 1 101 pGbl lco1 fnt1rno1 • 11 proplt - Fa.ntt 11 p1rtlclp1cUln cte 101 
..,reu o lnttltuct&n. llll!Dltn H I• conoce •l-ciroa 6111 9rupa • 
con 11 nCll'ltlre de "6r91N M 11 c1u". IE1 h un medio efectivo d8 C0111Unlc1 
••terl1I q111 contiene H Jl&JJ vertido. cten eu1ndo tu dlhl'lo y tu cont! 

nido 11 culdldoH•nte wt9l11do. 

rub1lc1cl6n que contlerte une .. rte de tlrH ,.,..lte pre .. nur 1ltu1clontt1 o Su COttO 11 llewtclo puH ....,tere Cumunlc1ct6n 
REVISTA c&imlcn de 1v1nturu, de tll1tort1 •cien• 9rupot di Individuos efl forN 11 prspenct6n de .. t.erl1l -.iy -· rurel 

C6mlca ele, etc. No tiene perlocUcldld 11Ultlecldl, f9P1r~n11. 1bund1nte. C:C.Untc1ct6n 
con 1acepcl&n de IH producldll ccm.rc111~ Atl'ff 11 1Uflcl6n del per«ptor Es IPtl plrl todo pGb\tco 1 1u • urb1111 
te, Su «int1nldo .. u ehborldO con tr1101 con nuitr1ctonH ctiutcH o et'll! u10 HU rutrlntldo 1 clerto1 • c:o.intc.ct6n 
Hncl1101 y norm11Nnte 1 color. to111. t ... •,prtnclp11-.nteefl 111· ~ lnflntt1 

lnvlt111llectur1Ápúb1tco1no ctenclu 1ocl1le1. C:O.Unle1cl6n 
1co1t.eir1d01 1 .. terf11H ftlt • Juw1nlt 
1ofl1t1cMo1. Comunle1cd6n 
P.rwlu 11 ••pre1l&n de conceptot pin Hlud 
dtffcllH di tntlr por otro medio, 
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REVISTA 
PubHuc\6n O. tnultuclonn 1 1111PrH11 .- '9f'11ft• der 1 conoor lnfo,...cl6n ~sutere OI c1i1ldtdo11 phneacter. '-ufltc1cf6n 
1trve Jl'fl d1r a conocer tnro,....ct6n 1otlre ln1tltucltm1I Q\le cwd7u.,. 1 h • y •Jecucta... or9antuelon1l 

lnatltucioNI la& .. 1..,u hl1l1;1rh, 1cthtuoe,, llneH • foti11Ktln dt oplnlon.e• t..,or1blH Su1 es.toa dtMfl .. ni.nerM .. 1,.n• 
.. noo, Ht .. lcloa, etc. Contle"'9n .._., 1.1n1 oe lo• dlv.r101 pCiblkos de h tH p.¡n que 1urt.a IOI 1hct01 • 
Hccl6n 4Ull pe,..¡ t1 c-.inlc1r h rt101orh 91111prH1 o ln1tltl.l(.\6n. lkHldol. 

Q\09 n 11M1tl1ne 1n r1IKl6n con loa dh.,MI 
públlco1. 

Rrpre1enuel0ti 9rlttc11 o konogrlflu q..,. ,..,.lt111oct•el~1. Su 1t9nlflcdo H _,, rHtrln9IOo ~tc1cl6n 

SlllBOLO tiene Ullt 1lgnlftucf6" conw9TICIOM1, •" S..,l1r1 •1lor11¡ l)t'hbrn )' HU• y en oc11lone1telo11 lflttllflbl1 urNne 
wdlo de h cu1l H 11prH1 una ldt1, do1 1nl•lco1 al grupo. a un l"t'dr.Kldo nÚlllltto a. pert.onu. Cauntc1cl&n 
crH11d11 vn concepto o un auceto. Algunos af-.Olot pro'l'Ocln altua• j""9nll 

clones de conflicto entre 101 
9rupo1. 

5uperflcl• llH que contiene •nHjH de l'lejoren el f11,1jo dr tnfor111o11cl6n O.be Mr 1ttu•ll11do freeuent-!! tc.unfc1cl6n 111? 
TABLERO dhtru tndole, 101 C\l.llH H fijen 11 ttbl! que 11 ;.nera tn 1,1n1 .-prtu o • tr pttl que .,.ntenge ti lnt•rh, organt11efon1l 

PE ro c~ chlndltl o H tdhftr9ft con c:lntt 9ft• ln1tltutl6n, No debl l'ltMr 111t-r.cl6n da ·-

AVISOS ;ori1101. P1.1tden 11r fljoa o portltlle11 •bit! Proporclg.nan lnfor ... cl6n 1 loa • ll"l'flUjtt, 

toa o cer,.óoa. dtr.rent .. ¡xjbl leos 1obu 1cont! 
cl•ltl'lto1 re:l•ntn. 

fl\ibl lucllln • h f•l 11• de loa da1pl•,.blH h1'91ltt dar 1 conour lnfo,..cl&n S. 11•1 te 1 preHnttr d1tot .,, tc..rtllctcl&n 
TlllPTICO h c1.11I M wt11111 p1r. 101 •l.-:it fln,1, Su .,, for .. coneret1 'I 11ncllh. concreto• 1obn el t .... qu. tre• org1nl11clon1I 

n.-bre M der-1111 di' h potlbllldtd d9 Oobhr lt~po1lbl1ld1dndet'On1t1t1• te. 51.1 presenuct6n H lnfo,...1. Publfcfd•d 
el doc..-nto en tres p1rte1. ct&n. ProP'pr!d• 

Medlo-.iyeft'ctlvodedlfu1l6tl • 

._,JI l111preu o Hcrlt1 • .. no qye M r_,.rt• Se ehbore .iuy Uicll..,.nte y 11,1 • L..1fnfof'lllcf6nc¡1WuprC1pOrcfo• C~nfctcl6n 

VOLANTE entre el pGbllco en dh9rso1 l1i19trH• 11 cul coito n reducido. naput>dtpaurln1d ... trtll!1, urbane 
~ ur 1itllhada con flM1 c-rcl1IH o "-ralte dtr 1 tOl'IOCtr lnfon!t1tl~n Su Yl~nch ti eff-.r1, Comuntctcl6n 
10Cl1ln, Olt .. ner1 1,..,.c111t1 ~•ouf1 ót • rvr•l 

qw l1U H sucede. C....tcect&. 
J~l1 
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IMpft fDlofltlflu potttl•• lotnU Htir• U.o htdl•tdulil o en grlfPO. ,.,. •l•bD,.rM M reqi,te,..,, cl•.t C...,.tctc:l6n 

DIAPOSITIVA un1 "lfcut• de c.lulot• que ptr.lt• 111 P'! Atr•• el lnt.rf•. to• conocl•lento1 * fot .. r1rr1. educ1tl•1 
,.-ccl6n. Puffe con-.rttrn en 1111 1po70 11 lt'r Proporclor11 lnfor=ucl6n 'fl1"1I • R1q11l•re 6e •quipo 11pe-d1l p•rl c-tctcftln 
tnte9r1d1 •un dhpar-... "'-de lnclulru en cllltell1dl. •11pro7ecc:l6n. clentfflc:1 
elh todo lo qu9 H pu9dl fot09reflu. S. 1l,..cen11'\ con hc:lltd1d. Se de•orcllln• Ucll•nt•1 Ideal• eo.ul'\IC1cl6n 

P1r.lte h c099r•n1l6n de 1lt>bolo1 d1 que pul'de .. 1tr1ur11. Juvenil 
Con1olld1 conoch1!1nto1. "-unlc1cl6n 

org1nlu~lon1l 

Sttuencl1 clll 1.agenH foto;rtftc:11 el1bot1*' lntroduct1l l••· Su pr1p1r1c:l6n r1q11ltr• de upe· ea.unfc1ct6n 

FILMINA 
en pellc11l1 po11t1 ... 11 dotln1dt 1 ser pror•f Son '"117 t'COÑlllllC:H, chlht11. •duc:1tlW1 
Ud• p.11,. 1• tt1n .. hl&n O. llfl conocl•lento P..iedrn utlllzarn en fotl!LI lndh! l1 Hcuencll no puede 1er lller! Ca.unlucl6n 
o Plfl h tnt19r1el6n de"'"' ldH. Mlll'NIM!!; m.i.1 o 9r11p1I. ... org1nlucton1l 
ll H 1hbor1nen .. t1rlll de lS•. 711 - Su ec;ulpo drt pro7eccl6n H 1h•pl1 eo..mtc1ct6n 
tlrt C'Ol'ltfeM entre zs J 50 fot09r-.1. yUcl16ruHr, P"• ulud 

Son cOll!:ptctn y Uclln dr 11.,c! 11! 

No lf' plerdl! h HCl,ltl'\Cll. 

Mlcrol-.ir1116n que .-plH t1rj1tH 91ner1l• Ptr.ttetlNctn1run111t1nc1ntl• Rtqul1rtde1qulpoco1tol0p1t1 to..inlc1ct6n 

MICROFICHA -.nte ÓI 11 • 6 pvlgtdH, In IH CIHllll 11 d1ddthlfor,..cl6n. tufl.lf'lclon1111l1nto. •d11c1th1 
9r1b1nfotogrUlcM1nte1lrHedord9l1200 f1 .. t1rht 11 loul111do con r1• Req11ler1dlupertoiP1t111 lo• c.c...aretucl6n 
pt11ln11 6e .,tul1l ti.prHo, S. 1Mn 1 tflds pldez. c1llucl6re del Nt1tl1l. cl1ntHtc1 
0.1poyo1elH:tr6"lcol6epro7ftCl6n1._n• Co!iunlc1ct6n 

or91nluctol'-•I 

Mltl!rhl tr1n1p1r•nte o.ttlnlOO p1t1 proyec• F-"unll!)lrtlct111cf6nd1tlo1 R1qi.iltr1tdltq11lpoCOf"l9l-nt1rlo "-unlucf6n 

TRANSPA-
cl6n, •hbotlOO •n dtrer1ntH .. t1rhl11 .. 11pect.1*'re• 1 tr .... h del de11rro• p1r11upr1tp1t1cl6n • 1due1tht 
hldrlo 1 1c.t1to o celofln) qve hcUlt1 .. 110 11-.rluneo dll tt1b•Jo • Puect.n d11l1rse Ucfl.,.nt• 11 no 11 Cl*ll'\lc1ct6t1 

RENCIAS 111pl l1ct6n di 1.1n1 1,..91n. Su t ... llo .,..,h • Slr••P1t1t111htr1r rHpuettu. ... 111111 IU Nnejo. org1ntucfori1l 
1ntr• 19 y 25 ca1 •• F\ledll'\ Hr el1bot1d11 1 Pwoe lntegr•n• "'" proc:••o o un Co.911nlc1el6n 
111noo11tllh1ndo1ht ... cllld~llc1ct6n, c1.1•dro1ln6pttcotnfor .. 11r1du1l. cl1ntlflc1 
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Son .. n11f•eturu • dfwtitH fndole f1llrl• "lrMtlh 1ttnct6o. [1 •nHJ• nor"Ml-.ntf! •• cm:• t-.mluci6n 
ADORNOS c:tdn •n ~pel, plbth;o, "'' r 11trot •• Penitte le partlclpecl6n O. lot pr.nGldoporelgtup0Gnlc~ rur•l 

.. t.rhle1,cuyodh•flo~lt11lgr11pg ml.tiro1.dcl¡¡r11p11en111ehl>u· ... C..ntc1ctllfl 
FESTIVOS 1l91m1 ee11br1cl6n ••peehl. ['1 oc .. IDMI r1cHin, fieq11ler110.11renufuer:ror1t11!. lnhntll 

11t1111clorno1111nutf1fud111Gnlc-nte • Cl•nujeH-.yp.netrante. tlclp1cl6n a.t recwrto. "'-"º' c.i.nte1el&! 
•n l11ttlld1de& 1 pero otr111 ttHt'l911d9n 1 p1n 111 prep111el6n J11\'etll1 
gundu ct1l1ctlvlo111111. 

fgtO{lr1fh trldl•n1ton1l que ,.,.1t1 dn Cgntrlbu1•. 11 1nt11ndl11!1nto por Su 1l1bor1tl6n et dUfd 1 y re• ~nluc16n 

DIORAMA unt 11nnci6n .. 1e.rcuw1dt11 r11llhd. h1dh;:l6nt1e"ol-n, ctul•t•. ••pett111, urb1n1 
b dt 11 f•lll1 • ot1J1to11 11l111M11 1 •d?_ h ... r:o1UIH """ ,, fDtD;r•·· c-mtc1ct6ft 
ID1, .. qustu,fio,...l•nt1r.q11l•r••· fh eon,,.ncfon1l. ffutltlVI 
lh•ln1cl6n, to.unltac16n 

oro1nludon11 

Ew1nto nuraal•ntl p1trocln1do por 11111 • P.n.lte1111htl'1lt•d1rHc-r: liot\•Mpeo,...Mntfl. t.a.utllcad6n 
::::: 

EXPOSICIO· "9f1r•Houn1 tn1tltud6n,111i11 .. connl• ti Ot lo ;¡...e 'ucelle en el tll"'PD l"t'ltt•""' prep•ncl6n y !:!ro·· utblN 
tu)I' •" UM .. ntt•tt•tl6n pllbltu a. todo tM IU .. p.tlllld1cl, or .. cl6n•lnuclou. C.Unltarllrl NES tipo ... •rtft11lo1¡ O. lnl'lll~lth>•w• o ii.1· ,._r11lt .. h ott.1rw>1cl6n Oe otlr•• El111tnHJ•~OenoHrpo11'11tt""· Dl'flllludoNl 
cuOri•l•nta1 sn IH cl..,cln¡ pr•Mnt1cl6n 0.1rt• no,...1-ntr11lber111du t11! no••utlllun .. dlo1 •• to.unfc1rl6n 
lildlv•r.11•1pr•1l-••n1l 1rt1, 1n 11tto1 l1ji11101. 1u-1H1r11. cl11ntfflc1 
U\lllu CGIO 111•fll1r•1 otro• •11101 dit • P91"1itt .,1tr1r ti cr1tlll!lento • Calunictrllifl 
~lc1cl6f\9ruP1l. óel vruPO. 1'1:htltl 

c-.nlc1cl6ft 

.OUC•tlvl 

Son lorM1 Ot -O.lo o -111i11t1 q111 Pfl"li • "9ralt•n l91p1rtlrprlnclplo10. "'1¡11!1!"9n ii. 1hbor1t16n ,.,_. ei..mtc1cl6rl 

GLOBOS Y tenw>f1..,.lh1rr1hcloroe111"1'9rlfic11, C"Of!Hh1tt6nci.l 1u1lo, utudlo1 ch\ por ll'.,,.,.to1. 1"'1c1th1. 
O. c.rr•teru, o phnutl611 :S. lllo u con1!9!Wl'I flcll•nte. 

MAPAS EN •llJn. Son dlHtilll'I dit 1l-.c.n1r y• 

RELIEVE yconHrver. 

MAQUETA 
h UN r-si,-.Hnt•cl6n (h1ít1tllln) runcion1l ~""ltt h o~aentcfo.n ór ~ti· lll1t;ultr• DI r11lclldoH tlatiora• C-nicul6n 
Plr-9 n11 n.t•Hrt ... nt.e t•l:'OIOCIClble, dll cr llu, cl&n 1 O. .. t¡¡llancla l!t 111 •r .-ath~ 
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ucurfttfcH .. 1ecct0ftffl1 dl1 ort1t1111. "*9lt1 h c-.ir•ntl6n cM cono- celn, "'' •vttlr defotMcto· 
cl•ltt1ta1 t.trtco1. .. .. 

R.,r11enUcl5n H•lhctlftl recoNCtltle, • Penltt• 11 obHrvecllln de c1u:_ Su1l.tkr1ct6n r1qut1 ... o.un • Coiltunlc1cl6n MODELO piro no NCeHrt-.nt1 funclONt, ch Uft • t1rf1tlcu. 1a911rto en 11 .. t•rh 1 11 que 1duc1Uv1 
objeto """'"°· l1 mocMlo puedt "' 1 u• Aumnt1 h C011pt1n1llln 1gr1nd•!! •• r1fl1r1 11 .odelo, 
Nfto l'IO,..I o 1 ltc.:111, do COIH pequ1llu o r1d1.1cl1ndo El .. urt11 dlbe Hr H gnn ~ 

dllltfltlone1 lll'l1n1j1ble1. r1cf5n pare 1opc1rt1r 11 •1n1jo 
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DIAPORAMA 
S.CU.nch ·di dl1po1lthaa 1rf'99l•dH tht! Incide •n dos umtldo1 fluunor llequtere dt eoriocl•l1nto1 de ~nlc11cl6n 

lllttc-nte par1 •ltlr un •nHJ• whu1l, vht1 yo1do. fotogr1ff1 'I 10rtldo, or;1nludGn1l 
AUDIOVI- ltollf>llllcto de uftl ctnt.e dt 1vdlo q~ H • lntrodutell p1rc:eptor1ltltfll1, EIN&t1nHco1to111uel1borr Collvnlctt16n 

SUAL coordl1111l...,ltlM1-nt1. )'dHplertalnterl1. cf6n, cl1nt!flu 
ti contenido del dl1por_, dHcrfbe 11 rH· C.on101t4I «lf'IOCl•l9fltOI, Puede clejlr 1l9uno1 conocl•l1nt01 C-.inlc1d6n 
tHlhStd 1otir1 1l11Cin. t-. 1 travh d9 t..a- lfl 11 1lre 1 101 cu1l11 deberln • t'ductth1 
99rie1, pabllr .. 1 1onlclo1, S. 11 coMi« Hr reforudo1 por otro Mdlo. C-nlc•cl6n 
ta.bllnc-mnt.ej111H1lowhual. Ju ... nll 
El dl1por1N pueda ur pro;r...,do 1 tr1vh COllvnlut16n 
di p1.1ho1 en 11 Un41 .onor1 1 caj1 de con· pUI Hlud 

trol de dhoh~taa, o 1l11pt-.nu pro7ec• Pub1lcld1d 
tffo CM! control Nl'IUlll. Prop191nd1 

Secutnc:le de iÑV-ntt Q• e09ibln1 dhPotltl- P1l'9llten11n1cOll'M.lnlt1clllnefec• Requiere"- equipo cono.o, Publ lcld~d 
MULTIMACEN vu ton peltculu J tnn1p1renctn. ll11pllce th1 con un dhpotltho dt etptc· Debe 11r culdtdo1 ... nt1 coordlnr CO!'l.lnlc•ci&n 

e1 1110 de pro7ector11 'I 11tt- dio sonido. t1c11hrld•d. do tanto 1n 11 phnUlucl&n ca.o educatlu • Se b111 en c..0101 )' de1pln•lento1 rlpldot P.t•lte pofllr dOi HCll\11 op1111• en la pr1pu1cl&n y ulo. Ca.unlucl&n 
i»lu vhtn. tn unt Junto• otu. cf1ntfflc1 

Ptralt.1 •~•dlr "nujn 1 11 Conounlu.::l&n 
Hrle, or111nluclon11 

to.unlc.tdlln 
pare ulud 

Cinte clNNt09rlftct Qlll 1e el1bor. nor• "-"'!ten dncrlblt 1110vl•lento1, Su ehboracl6n retulte co.tou, to.u11lc1cllln 
P!LICULA .. 1-.ni. en "" fora1to OI 16 •· (pueOI utl • 1101tr1rlnterrel1cfonnott1n•• la>Q11ler1 de cuio•oou preptr•cllln edutllh'I 

(CORTOME - lh1n1 $\iper 1 t\llndo el grupo 11 peq1,11iio), •ltlr conc1pto1. 7h1bllld11lnHpeclflcupu1 C:O.Unle•el6n 

TRAJE) 
Pul"- l r •eo-.>•llldl di bll'lda iOl'IOtl. '4tdfo Ql.le 11 ltetCI 1 h llpt'tlf!!. dlurroll1rl1. clentfflu 

el• vhdo1 por el t1pt'et1dor, Lo1 .. orl1let pronto H v\lt'hen Cc:munfucl&n 
Pr,..lt1 11 trnl1clll11 tn el 11p1• obaoletot por el •••.,cw di h or1antudo111l 
clo y irn el tl1"'PCI• tkntc1. ec..mtco11d&n 
Prralt• noclaelo~H 1 ldtntHtu- p1r111lucl 
uclon11. P,,,blltld.od 

Proptg.rul1, 



MEDID CARACTERISTICAS VENTAJAS LIMITACIONES APLICACION 

\;1n1c~t09r •• c1queHtc.:i1n1COfl . .,. ti 1 0-1tnc 6" o. pro• :11,1 Prl'plnct6n 11 co1to11 11 que C-Untc1ct6n PELICULA prodi.lcclln ÓI c1rlc1t.uru 1 1n ~111 I•· ceao1 en forN c1u1. pr~1r1runa l .. fnaper1ud1 • tc1ucath1 
ANIMADA prl• ••l•lento, S. putc11n pt1tent1r 1lt1.1actonu fot09r-.., Ccnunlucl&tl 

o 9rupo1 de fndlvlduol en fo,.., No ion t6t«i•dH p1r1 todo pGbl! Of\lll'llHCIOf\11 
t•rs0111l. eo..intuctftft 
h,.ltl h pr1 .. nt1cl6n di ldHI El 9Q11lpoper11upru1nucl&r. • urb1n1 
11n.tract11. e1co1tou. toi.inlc1cten 

p,IU olud 

C.Ut1ie1cl&n 
r11r1I 
Prop1111nda 

PlibHcldld 

TELEVISION Tun.-ht6n die lmlgeN1 1 tonldo1 de un1 • ,..,..ltl h ta-bln.cl6n de-.ichc1 C1 fl;ulpo de pr9P1r1cl6n del IU• C-Unlc11:l6n 

(CIRCUITO 1111 1 ...,,1tor11 1 M9Mvoc11 1ltu1do1 en -.dlo1 de ~nlcaellln en un 1010 tltl1l H "V)' COlto'°' 1duc1th1 • otro• 1ltlo1, 1nc1den1clo1 11 circuito 1 •• prOQrllYI. Lo1 progr1~n nquh•nn O. cufdr C09Unk1cl6n CERRADO l trevh die ond11 Nrt1l1nu, FoorK• h pruenteel&rl de con• dou pl11111cl6n 1 produccl6n, orgenluclOMI 
Se rHllHn ~ vldeocHHtu en h 1ctuell • cepto1 q1,1e no H pu~en no11111l· Su •an1Jo Mcil\d1 hebllldedn • ec.intc1cl6n 
ded H ti• dHerrol hdo y pcrpuhrluclo 1111" •11t1 trenpltfr por otro -..dio, H~ChlU, ptn•elud 
t1nt1, •otlt1 tooo 11 fo1'91to Bilt.-a1' ,y VHS. Peralte h Hleccl6" de lllll911'•H 

par11utnnt11hl6n ln1tlnt1net, 
Mtdlo _,, 1tectho pare el 1pr•!! 
dluJ1, 
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