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INTRODUCCI ON
El  tema a tratar en el presente trakajo es referente & la
evolucidn de las Ferias y las Exposiciones, sus diferencias, y la
estructura organizacional hasica que reguieren para ser

ejecutadas en México.

Estas actividades, a pesar de ser tan distintas entre ellas,
son todavlia consideradas por muchos como una sola o como
semejantes, no ohkstante gue sor eventos muy concurridos vy

ejecutados en todo el pals.

Ya sean grandes o pedqueias, las Ferias son-realizadas en casi
todas las poblaciones del pals desde hace mucho tiempo, pero el

estudio gue se les a dado no corresponde & su importancia real.

Ene Mexico, la coorﬁinacibﬁ de las Ferias es£a er  manos de
todo tipo de personas (profesionales o nod), jprokaklemente dehido
a oque se vievnen realizando desde hace tiempo y anteriormente la
desigracion del coordinador noe podla ser en base a ua
preparacidn  determinada ya gue no existla. Parece ser gue esta
practica se exterdid hasta nuestros dlas pero, por el desarrollo
alcanzado en las sociedades actuales, ya es inconveniente seguir

haciéndolo de esta manera.

Poy parte de las Exposiciones, dstas suryen mas
recientemente y a mediados de la década de los 20's es cuardo
demuestran el porgud se les ha dermomivado Industrial! eficiencia y
sxcelente organizacidn par parte de grupos privados
especializados en administrarlas hiciéron posihkle s

florecimienrto.
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Ya sea una Feria o Exposicidn, ld cierto es . que ,cginciden
mucho en  las lakores gue kadsicamente son regueridos par  amhos
para llevarlas a cako, Yy gue son parte integral en la formacidn
profesional de los Licenciados en Ciencias de la Comunmicacibn:

—Produccidn publicitaria y propagandlstica para radie, T.V. vy
medios impresos,

~Difusidn de informacidn,
~Comunicacidn Crganizacional,
~Comercializacidn,

~Técrnicas de muestreo,
~Cyrganizacidn de eventos de promocidn, veﬁfas, clausura, etc.
-lrganizacidn de recursos materiales y humanos,

~felaciones PlAhlicas, entre otras.

Esta investigacidn p;egen4e estaklecer cdmo debé estar
estructurada una institucidn gque organiza Ferias, y gque puede ser
implemenrtada en las entidades de la provincia mexicana que lo
reguieran, para centralizar as! los trakajos de Lodas sus Ferias
en ur sole orgamismo especializado. Por otra parte, intenta
detallar las caracteristicas gque poseen los grupos realizadores

de exposiciowes y el por gqud de ellas.

Para ello, se akarca 1la evoluciénm de ambhos hasta
nuestros dlasy sus diferencias y conceptos, para tener un
" panorama md&s claro de cada uno. Analiza urna recopilacidn  de
formas profesionales utilizadas en estos eventos y presenta. una
estructura  recomerdada para Ferias y otra para Exposiciones.
Algunos aspectos son vadlidos para amhos casos y se observan

similitudes en algunas funciones.
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El “trahajo ' toma  como hase funmciones que se realizan en

exposiciaones y propone su adaptacidn  en Ferias en vista de

& pesar de  su historia mds corta, harn  desarrollado

- profesionalismo mayor gue el observado en las Ferias.

e,

un
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PREAMELL®D

Como se mostrard a continuacidn, 1a historia de las Ferias
tiemen un  origen muy remoto y difuso mientras gque la de
las Exposiciones es reciente y claro, sin emkargo, los vocaklos
son utilizados frecuentemente para desigrnar cada evenéo en
forma egquiveocada. Hay algunas Ferias gque  son en realidad

Exposiciones y viceversa.

Las wvariaciones entre ellas son de concepto, historia,
ejecucidn, okjetivos, asistenciay etc. Especificarlas requiere de
una amplia dosis de tiempo para su investigacidn"de campo, ya gque

la documentacidrn al respecto es muy escasa.

Veramos gue las Ferias se realizan en todo lo largo y ancho del
rats, sin importar el tamafio de la poblacidn, Yy gue los motivos
de lsx misma son distimtos, mientras que las Exposiciones
requierern de circunstancias muy distintas para que “sean

realizadas.

Avalizaremos en este capltulo la evolucidn de cada uno.

&0



1.1. ANTECENDENTES DE FERIAS Y EXPOSICIONES.

én las civilizaciones antiguas,,,cuaﬁdé los homhres viviam en
ciundades: peguefias y comunidadeskrurales de diflcil acceso, sus
hakitantes y mercaderes acudlan una.q dos veces al afic a las
ciuwdades principales en  los dias e celekrahan grandes

festivales.

Los motivos de festejo sollanm ser religiosos y reunlan a grandes
multitudes, situacidn que heneficiaka a los mercaderes locales y
fordneos gque acudian "seguros de encontrar una clientela atenta y
eficaz. Mezclados con ilusionistas, saltimhanguis, embaucadores y
titiriteros, despleygakan sus productos enm coloridas tiendas, al
tiempo gue vendlan o cambiakan sus mercaderlas cow las exhihidas

por otros comevciantes". (1)

"Este dokle aspecto religioso vy mercantil fud durante mucho
tiempo caracterlstico de las ferias y todavia hay algunas que lo

conservan..-"(2y, especialmente en los palses latinos.

Las ferias nacen en Egipto, Caldea, Grecia y Foma, comkinando la
diversidn, el culto religioso y el trueque, sohresaliendo unas
mds gque otrasi En Grecia se realizakan al mismo tiempo que sus
juegos religiosasj ew Foma crearon la Feria Latina en hornor al
dios Japiter, gque era seguida por ferias merores dedicadas a
Apolo, Diamna vy Mercurioj en La Meca llegaban interminakles
caravanas de camellos cargados con las riguezas fenicias.

(1) Enciclopedia Ilustrada Cumbre. Ed. Cumbre, S.A. XXIV. Tomo &.
Pay. 1d&. 17

(2 Enciclopedia Rarsa de Consulta Fdcil. Tomo VII. Pag. 17.
1971,

10



Durante ‘la Edad Media conmcurrtan-a las.ci
campesinos, siervos y artesanos a las Fiestas '
hasta por una o dos semanas mas, con la afluencia de mevcaderes v

juglares provenientes de lugares vemotos.

Por regla general eran inasgurados con motivo de una festividad
religiosa, pero algunas ferias tentan ademis e cardcter
politico o jurldico yporgue coiwcidlan con asamhleas o elecciorves
antorizadas pov los seflores v los reyes guieves permitlan la
formacidn de trikunales especiales, encargados de resolver las
cuestiores gue se planteaban entre los mercaderes vy, a veces,

hasta condenar a muerte & los delincuentes.

"Las ferias se convirtieron en una organizacidn comercial tipica
de la vida medieval y surygieron como mercados especialirzados con
artliculos de primera necesidad, expandidndose evitonces " con el

flujo mercantil llegado del Triente y el BAltico.

"tas ferias de la regidn francesa de La Champagne llegaron a
contarse entre las mejores de Europa. Los viajeros gue acudian a
ellas reciblan proteccidn especial y eran eximidos de las pesadas
contrikuciones wgue se exiglan en otros lugares. En los Palses
Rajos, las ciudades de Brujas y Amberes tamhidn reunlan a grandes
ricleos de traficantes, gue luego se diriglanm a Leipzig vy
Nurwemberyg, en tervritorio alemdn. Ew Espafia se hicieron famosas
las ferias de Toledo, S8egovia, Valladolid, Barcelona y en Italia
las ferias anuales de Génova, Vevnecia, Paris y Fevrara." (%)
Marco Polo vid en la capital del Imperio Chino, Kinsai, a medio
¢33y Ence Ilustrada Cumbre, Ed. Cumbhre, S.8 XXIV ed. Tomo &

PAY.150. 1933,
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milléyi=de personas agolpadas-en.las gigaﬁtgéfas 1p1aééév;ﬁﬁ"ia
ciudad;'v okservando mercaderlas de fantdstico valor v

acdguiriendo productos insespechados para los europeos.

"Ew Rusia tamkidn hubierow varias ferias famosas a finales de
la Edad Media. La mds importante se wrealizaha todos laos afios en
Nijni Novgorod, punto de enlace del comercio asidtico y el de
Europa Driental con la presencia de caravanas llegadas de la
India, China y el Tibet. Esta feria subsistid hasta 1930, en que

fud akbolida por el gobierno Soviédtico." (d)

Arntes del descubrimiento de América, los azftecas celebraban
ferias en sus ciuwdades. Las mds importantes se realizaban ~ew
Terochtitldn y despetaron la admiracidn de los soldados de Herndn
Cortés por su orden, colorido, variedad y limpieza. Tenlan un
trikunal ‘especial gque castigahka a los ‘irifractores y  dividian a
sus ferias o mercados (tianguistliz) en secciones perfectamente
organizadas. Se utilizaban como mowveda los granos de cacao, oro

en polvo, cokre y se realizakan muchas operaciornes de trueque.

"Durante varios siglos, cuando el transyporte se efectuaka en
forma rudimentaria, las ferias llenaron una furmcidn comercial muy
importante. Brindaban & comerciantes, productores y consumidores
oportunidad de estrechar relaciowes de mutuo keneficio y les
afreclan la ventaja de mayores mercados. Tamkitw estimulakan

diversiones de todo ordern y fomentahkan relaciones saciales."(3)

(d) Enciclopedia Ilustrada Cumbre. Ed. Cumbre, S.A. XXIV ed.
Tomo &. Pag. 1dA. 1933,

(S) Enciclopedia Rarsa de Consulta F&cil. Tomo VII. Pag 12
1971,



"Las grandes ferias conservaron su'impowtancia hasta principios
del. siglo XVIII, época en que se?iﬁiéiébé'su'wapida decadencia,
de la que fuerow causa principal los siguierntes factores:

-El perfeccionamiento de - los  medios de comunicacidn gue
permitid realizar transacciones en forma mas facil,

regular y frecuente.
~Al aumento y mayor dewnsidad de la pohlacidn.

-La creacidn de nuevas fronteras y el estahlecimiento de
aduanas.

~La acumulacidn de productos industriales en las ciudades
importantes.

~La fundacidn de centros comevrciales mas vastos.

A dicho perlodo de decadercia sigue el del resurgimiento de la
feria v su adaptacién a las demandas de la economla

contempordnea.'" (&)

(&9 Enciclopedia Harsa de Consulta F&cil. Tomo VII. Pdg 13.1971.

._.
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1.1.1. SURGIMIENTO DE LAS EXPOSICIONES

'La Revoiucidn Industrial trajo consigeo la necesidaﬁ;&é'ﬁﬁééa;
nuevos  mercados vy desarrollar el comercio intefnacional. bLos
industriales se akrtan camino y colocar sus productos en  otras
naciones representaka unm costo mucho mayor gque el de ahora y, es
entornces (mediados del siglo XIX)>, cuando surge la idea de
mostrar & gran escala los ewntonces wovedosos y funcionales

articulos.

El principe Alherto de Inglaterra, consorte de la reina
Victoria, impulsd esta idea a pesar de la oposicién del
Parlamento vy, en el afio de 1851, se inaugura en Londres 1la
Exhihicién del Palacio de Cristal (%), con una exposicidn de
trakajos industriales dondé se invitd a todas las wnaciones,
okterierndo un &xito rotundo. Este evento se convirtid ‘em el

precursor de las innumerahkles exposiciovnes realizadas hasta hoy-

Se reproduce a continuacidn un claro resumen del nacimiento de
las exposiciones mds sokresalientes en el munde hasta 1965,

tomado de la Enciclopedia Ilustrada Cumbre (Ed. Cumbre, XXIV ed.

"La exhikicién lorndivense did notable impulso a la industria
bkritdnica y fud imitada de inmediato en Nueva York, pero 1la
tentativa fracasd. Mayor fortuna tuvieron despuds las ciudades de
Filadelfia (127&) y Chicago (1 L) cuyas exposiciones mostraron
ante los ojos asombrados del mundo los prodigios del tel2foro, el
gramadfono, el autombvil y la telegrafla inalambrica, cimentando
el progreso cientlfico industrial de los Estados Lmidos. Londres
y Paris han sido las ciudades en las gue se han celebrado mayor
nlmero de exposiciones. La primera exposicidn universal

(¥)» E1 Palacio de Cristal, edificio de vidrio v acero )emeJante a
un invernadero gigantesco, fud destruide pov wr incendio en -
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en Parls se efectud en 1255, a la que siguierorn cuatro mids ew el
siglo XIX, siendo la famosa Tarre Eiffel la atraccidn mds notakle
de 1a de 12829.

MEr América del Sur mo tardd en repercutir el “éxito de las
exposiciones europeas vy worteamericanas. Ev marzo de 2E2 se
inaugurrd en Buenos Aires la Exposicién Conmbimental.  Ev 1910, con
motivo del centevario de la independencia, se 1ealizd en Bueros
Aires otra exposicién de gran importancia, gque mostréd los
Frogresos alcanzados por la agricultuwra, gamaderla y la industria
de los palses sudamericarnos. Con anterioridad, en la ciudad
norteamericana de Buffalo hakla ternido Tugar la primera
Exposicién Panamericana, dirigida a mostrar los progresos
realizados  ewn el Nuevo Mundo dwrante el siglo XIX. Inaugurada a
comienzeos de 1901, la exposicidn logrd estrechar los lazos

econdbmicos existentes ew las diversas repihlicas. En 1715 se . -

realizé en San Franmcisco la exposicién 1lamada Panam&-Paclfico
con la gue se festejd la inauwguracidn del canal de Panamé.

"Las exposiciones, imiciadas hajo tan excelemtes auspicios, se
hicieron cada vez mds amplias y espectaculares. Ewntre las mds
famosas figuran:

"lLa Exposicién . Limiversal Colombina (Chicage 15%3) contd con la
participacidon de d& palses, reunidos para festejar el cuarto
aniversario del descukrimiento de América. Entre lagos
artificiales y evormes edificios, allt hicieron su aparicién la
luz eléctrica, el gramdforo de Edison, la liwotipia, los coches
Pullman y otras invenciones.

"La Exhibicidén del Imperio Britdnico (Londres 192d-1925) atrajo
la atencidn del mundo y mostrd los grandes progresos realizados
por Canadd, Australia y otras regiones de la comunidad hritdnica.

"La Exposicién Internacional de Rarcelona y la “posicidn
Iheroamericana de Sevilla, de 1929, mostraron el progreso de la
Espaita y el rdpido crecimiento de las repdhlicas americanas.
Tuvieron un marcado cardcter artistico y cultural.

"La Exposicidmn thn Siglo de Progreso (Chicago 1933-1934)
conocid un  dAxito sin precedentes. Todas las luces de la
exposicidn  fueron encendidas por un rayo de luz partido en 1293
de 1la estrella Arturo, <que recogide ywor cuatro grandes
ohservatorios vy transmitidos a Chicago, actud sokre los
dispositivos conmutadores.

"Ern  Nueva York se celebraron dos grandes Ferias Mundiales. La
primera (1939-1%40) tuvo por lema "E1 mundo del futuroe". En ella
participaron &2 palses, se exhibieron los adelantos de la ciencia
y la tdcnica, vy acudieron 95 millones de visitantes. En 1la
segurnda (176d-1365), hajo el lema "A la paz por la comprensidn",
participaron 20 palses gque en espliritu de cooperacibn
internacional, exhibieron ohras de arte representativas de sus
culturas y muestras de su progreso  industrial  que  fueron
admiradas por mas de Tl millones de visitanmtes.



"La Exposicitn Internacional de la Puerta de Oro (San  Franclsco,
19398} fuk  ereglida sn una isla arvtlficial, 1la Isla del Tesoro,
frente & la bahtia de San francisco, Dedicada a ressiiar la obra de
los vueblos dAel Pacifico, sus edlficlos estaban construidaes
comoinando log estilas wava, inacaice, malave v cambovano,

La Feria del Seqgundo Milenarieo (Paris 1951) destacd la
contribueiin aportada a la cultura dental por la Ciudad Luz,
que & la sazin cumplla dos wil aflos de existencia. Enktre otras
grandes cludades suroneas, ademas de las va nencionadas, en que
s2 han celevrado exposleiones, figuran Bruselas, Viena, Milw
vy, Lisda v Estocolmo,®

Cabe  agqui  menclonar gue el vesumen anterior designa como
Expogicionas imiversales a la de 1855 el Paris v cuabtro mds  que
le precedieron, v la realizada en Chicago en 1833, todas ellas en
el  slgle XIX, wero la edicidpn solo abarca lag Exposiciones  del

65,  mencionando la de Bruselas sin fecha

vy

nresente siglo hasta
(1933) v 8in el carieter de EXPOSICION UNIVERSAL (ue fud, al
igual «ue Montreal '67 y Osaka '70. La broxima estd  programada
vara 19%2 en la cindad de Seviila, ©spana.

Bobnalments,  las  exposlcoionss se encnenttan en pilieno  auge v
tienden realizarse en un givo especifico de producto,  sgervicio o
industria, v superan wpor mucho al nlmero de lag mundisles.

Seglnn datos de TRADESHOW WEEK, é&rgano inforwative de los
gerentes  de  exposiciones en ELULA., las inversiones en  esta
materia son wultimililionarias:

MEN Los  Angeles  ge aprobb el afio wasado una  inversidn  de 380
millones de dblares para la exwpansidn del Centro de Convenclones
v Exhibicionss de la ciudad, lo que significart 35,000m2 de drea
de exwosiciitn adlcional, 40 salones de reunidn, un  Centro  de
Conferencias de dos pisos y un  aumento en la capacidad de

astacionamiente de 3 mil a 6 mil automdviles, Entrard en

funciones en 1532,

16



"La ciundad de Filadelfia adquiri& er 123 millones de délares un
terreno para estahlecer el Centro de Convenciones. dé
Permsylvania, gue tendrd d5,000 m2 de Area de exposicidn yYIE,DOO
de Areas de veunidn. La construccidn costard 233 millones - de
ddlares y entrard ern operaciones a principios de 1992.

“Ern  Denver se estd ampliando el Centro de Exposiciones Currigan

con 30,000 mE mds para exposicién y 10,000 m2 para conferencias.

El Estado otorgd un fondo de 36 millones de ddlares para adquirir
los terrevios.

"El 15 de febrero del "2 arrancd la construccidn del rnuevo
Centro de Convenciones de Tampa, Florida, gue conmtard con 20,000

m2 de exposiciéwn al término de la ohra en 1991.

"El Centro de Convenciones de Atlanmtic City, anuncid la construc—
cidn de  unm nuevo complejo gue tendrd 50,000 mZ gue entrard en

opéracion en 1992." (7)

Actualmente, todas las principales ciudades del mundo cuentan

con un Centro de Exposiciones en constante actividad.

(7> Tomado de la revista NOTIEXPO, Agosto, 17a3.
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1.2. CONCEPTUALIZACIIN DE FERIAS Y EXPOSICIUONES.

"De forma figurada, podémos decir gque definir es marcar,
delimitar y particularizar en uwn punto, perfectamente especifico,

el significado de algo (...)

"(+e.) E1 covicepto, de modo figurade, es un clrculo gue
contiere algo y gue deja fuera otro tamnto, 1lo m&s. En la medida
e ngque el concepto se vaya aproximando al significado exactoe, a
la idea central, a la esencia de lo definido, el clvculo se irad
cerrando  y tenderd mads a llegar a ser un  punto, ogue ya he

comparado con la definicidn." (2)

Entendiendo «gue en una defivnicién deke estar la esencia de lo
dque uva palakra representa, intentaremos defimir las palakras
Feria vy Exposicidn tomando como referencia algunas definiciones
de dicciomarios vy las experiencias obtenidas lakorando en 5
ferias del Estado de Takasco, 2 exposiciones ew Guadalajara, una
err la Ciundad de México y ohkservando directamente algunas ferias
como la de Zacatecas, Zac., las Fiestas de DQctuhre en
Guadalajara, Jal. y 1la Feria Mundial Latinocamericana en Miami,
Florida (ésta Mltima con ura denominacién demasiado fastuosa para

lo gue realmente és).

¢(Zy"Introduccidn a la Teorla de la Comunicacidn", Tesis de
la Esc. de Cienciag de la Comunicacidén de la UAG. Autor LCC.
Carlos Guerrero Didguez. 1936. Padgs 12 vy L3. :
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1.2.1. ACEPCIONES DEL TERMIND FERIA.

DICCIONARIC PERUEND LAROUSSE ILUSTRADD,. 19&9. EDiCIDNES LARDUSQE,
PAG dE3. 2

"FERIA f. (lat. feria). Mercado bastante importante:

llevar ganado a la feria. (SINON. V. Mercado). Exposicidn

comercial anual: la feria de Liepzig..Cualguier dla de la

semana, excepto sdhadlo y domimngo,. Descanso del trakajo.

Méx. Vulg. Truegue, camhio. Méx. Vulg. Vuelta de la moneda

o killete. .Amer. Adahola, #Hapa. . .Dar ferias, regalar con

motivo de la feria."

DICCIONARIC  FIUNDAMENTAL DEL ESPANCL DE MEXICO, FONDD DE CLLTURA
ECONIMICA 1932, PAGS. 139-160:

"Feria s f 1 instalacién de juegos, puestos de comida,
espectdculos de circo y magia, etc. gue, por lo general, se
pone en las poklaciones wpor un corto perlodo, durante
fiestas civiles o religiosas:! feria de San Marcos, feria de
la Candelaria.2 Exhibicidn temporal de productos comerciales
e industriales, con objeto de promover su mercado: feria de
maguinaria, feria del likro.3 morneda suelta; divnero: "Tme

cambia un killete de cincuenta pesos por feria®".

DICCIONARIT ANAYA DE LA LENGLIA, FUNDACION CULTURAL TELEVISA, PAG.

JE7:
"Feria (lat. feria) s.f. 1. Mercado extraordinario. 2.
Fiestas gue se celekran con este motive. Z. Lugar en gue se

celekrar. 4. Dia de la semana, excepto sdbado y domingo.

S.Descanso. &. Max. Dinero suelto, camhio."
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DICCIONARIC DE LA LENGUA ESPANCLA DOCEAND;  DISTRIBUIDORA  DE

EDICICNES PEDAGIGICAS S.A.:
"FERIA f. Cualguiera de los dlas de la semana, excepto el
sdhbado ~y el domingo. .Descanso y suspensidn del trabajo.
«Mercado que se celebra al aire likre en fechas sefialadas.
Paraje plhklico ern gue estdn expuestos los animales, géneros
0 cosas para aguel mercado. .fig. Trate, convenio. .Conjunto
de instalaciones de diversidn. .Meéx. Dinero menudo, camhbio.

«Ca Rica y Salv. Propinva."

De acuerdo a la consulta de las ohras anteriormente citadas
y en ‘kase a la experiencia referida, me permito proporner uw

criterio personal sokre el vocakle Feria:

FERIA: EVENTD SOICIAL PERIODICO PLANEADD, ORGANIZADD Y
EJECUTADD POR TODOS LOS SECTORES SOCIALES RAJD LA DIRECCION
Y CONTROL DEL SECTOR OQFICIAL, CON EL QOBRJETO DE DAR A CONOCER
SUS TRADICIONES Y AVANCES ECONOMICIS Y CULTURALES, DENTREO DE

LN MARCOD FESTIVO.

Analicemos el concepto por partes:
1.-EVENTO SOCIAL  PERIODICIO: La sociedad participa ew forma
activa para realizar un evento de la sociedad misma, gerevalmente

una vez al afo-.

Z.~PLANEADD, ORGANIZADI Y EJECUTADD POR TODOS LOS SECTOURES
SOCIALES: Tres partes del proceso administrativeo de la Feria sow
realizadas por todos los sectores de la sociedad a travez de sus

orgariizaciones, c&maras o asociaciones.
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3.~BAJO LA DIRECCION Y CONTROL DEL SECTOR QIFICIAL: Las otras dos
partes del proceso administrativo corresponden al Sector COficial
local a través de su Ayuntamiento, Direccidn de Comuwicacidn

Social o Comité yrganizador creado especialmente para el evento.

4.-CON EL OBJETO DE DAR A CONCOCER SUS TRADICIONES: En las Ferias
se manifiestan todas las tradiciones y costumhres locales y/o

naciorales, lo gue ayuda a preservarlas.

S.—Y AVANCES ECONOMICOS Y CULTUURALES: Las instituciones muestian
lo gue fueron, lo gue son y lo gue proyectan ser en materia de
comercio, industria, ciencia, deporte, arte vy cultura,

principalmente.

&£.~DENTREQ DE UN MARCO FESTIVD: Todo lo expuesto durante la Feria
y en su perdimatro, se llevd a cako a manera de festejo, ya gue
existe un motivo de celekracidn: Aniversario de la ciudad o de
wra gesta hevdica, el Santo Patrono, la época de cosecha o un afio

de trahajo comunitario.



1.2.2. ACEPCIONES DEL TERMINO EXPOSICION.
DICCIONARIN DE LA LENGLUA ESPANCLA QCEAND, DISTRIEUIDIRA DE
EDICIONES PEDAGOGICAS. S.A.:
YEXPOSICION f. Accién y efecto de exponer. -Reponer.
<Fepresentacidn que se hace por escrito, pidiendo o
reclamando wuna cosa. .Manifestacidn pdblica de artlculos de
industria o de artes y ciewncias, para estimular la produccibn
el comercio o la cultwra. .Conjunto de las noticias dadas en
las ohras é&picas, chramdticas y novelescas, acerca de los
antecedentes o causas de la accidn. -Situacidn de un ohjeto
con relacidn a los puntos cardivmales del horizomte. «Fotogr.
Tiempe durarmte el cual se expove & la luz uma placa

fotogradfica o un papel sewsikle para gue se impresione.”

DICCIONARID FUNDAMENTAL DEL ESPANCL DE MEXICO.  FONDO DE CULTURA
ECONOMICA, 1932, PAG.1%5d:

"Exposicidn s f 1 Acto de exponer algoi uma exposicisn de
pintura, tiempo de exposicién de una ypellicula 2 Muestra o
presentacidn  paklica de algod exposicidén de magquinaria,

exposicidn de  likros 3 Tiempo «<ue un  papel o rlaca

fotogrAdfica sensikle se mantiemne a la luz para imprimirvlo."

DICCIONARIO ANAYA DE LA LENGUA. EDITADD BAJO LOS AUSPICICS DE LA
FUNDACION CULTIURAL TELEVISA, A.C. PAGS. 319-320:

"Exposicidn (lat. expositio, —onis. V. expdédsito) s.f. 1. Hecho
y resultado de exponer. 2. Muestvra pihlica de arte, ciencia o
camercio. 3. Situacidn de unm objeto en relacidn a los puntos

cardinales. d. Peticidr razonada. . Tiempo gue se expone una

=y



rlaca fotograficé"a=la;1u:}f

" dramatica en que se explicallé situ&di&n»y se pre:

personajes.

"GIN. 2. Feria de muestras, exhibicion."

PERIIEND LARDUSSEVILUSTRADU- EDICIONES LARCIISSE, 193%. PAGINA

452, 2
“Exposicidw. f. Accidn y efecto de exponeri exposicién de
pinturas. (SION. V. Demostracidn). Orientacidn: esta casa
tiene mala exposicién. «Narracidn: la exposicidn de un hecho.
(STION. V. Felato.) «Parte de la okva litevaria,
particularmente del discurso, ern gue se da a conocer el
asunto. (SION. V. Enunciacidn) .Tiempo durante el cual recike
la luz una placa fotogrdficat exposicidén demasiado larga.
'-hmé. Parte‘inicial donae se presenta el temé- -Manifegtacibnv
pdAklica de artlculos de industria, ciencias o artes: la
Exposicidn Internacional de Barcelona- .Asunciénm de un riesgo

o sometimiento a &1."

De acuerdo a la consulta de las okras anteriormente citadas vy
tomarnde de igual manera como hase la euperiencia referida, me
rermito proponer un  criterio personal sohre el vocaklo
Exposicidn.

EXPOSICION: MEDIO DE PROMOCION PARA LN  SECTOR  ECONOMICO O
CLULTURAL, DONDE LOS PARTICIPANTES SON URICADOS PERIODICAMENTE
EN N  ESPACIZ ADECUADD, BAJD  CONTRATO Y  REGLAMENTOD, CON
MUESTRAS DE LO WIE COMERCIAN O PRODUCEN CON EL - PROPOSITD  DE

EXPANDIR SLIS MERCADOS.



Se euplica el concepte por partes:

1.~MEDIQ - DE PROMOCICN: A través de las Exposiciornes los
participantes pueden promover sus productos o sevvicios &  un

piklico especifico.

2.~PARA N SECTOR ECONOMICT O CULTURAL: Los participantes son
generalmente de un  sector determinade, 1o gue las hace muy

atractivas para los asistentes.

3.-DONDE LS PARTICIPANTES SON URICADOS PERIDDICAMENTE: muien‘
realiza la ubicacidn de los participantes (expositores) es la

Direccidn o Gerencia de Exposiciones, cada vez qgue organiza una.

d.~EN UUN ESPACICO ADECLIADD: Los Centros de Exposiciones vy
Convenciones —o salones amplios~ son acondicionados cow espacios
‘divididos por paneles 'y servicias: diversos para -que los

expositores monten sus muestras.

S.-BAJO  CONTRATO Y REGLAMENTO: E1  contrato celekvrado entre
expositor y organizador y el reglamento, sefialan todas las
especificaciones hajo las cudles se realizard la Exposicidn. Son
pieza esencial para el huen desarrollo del evento, por lo gue su

elakbovacidn es meticulosa y clara.

&.~CON  MUIESTRAS DE LI QUE COMERCIAN O PRODUCEN CON EL  PROPOSITO
DE MANTENER 1 EXPANDIR SUS MERCADOS: Los expositores necesitan
manterier sus mercados y la promocidvw es una hervamienta- Cuando
deciden expandirlos, las Exposiciones san un recurso eficaz vy
econdmico para lograrlo, presentando en ellas muestras de sus

productos o servicios.
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S R 3% EL PUR GIJE DE LAS FERIAS Y EXPOSICIONES.

En,fmegico, la palakra-feria suele ser usada como sindnimo de
meyrcado o tianguis, v a muchas ferias se les impone el tltulo de -
"exposicién", pero las diferencias entre urmo y otre ~tanto en su
definicidn como en su ejecucidn prdctica— sowm muy marcadas. Antes
de finalizar este caplitulo veremos las caracteristicas y

definiciones de cada uno-

Los tianguis se imiciaron en tiempos prehispdnicos y cumplian el
papel gue realizan los mercados tradicionales de hoy, gue ro sown
mAds gue ura variedad evolucionada de aguellos pero con cardcter

permanente.

Los mercados son instalados en un edificio, no cambkian
constantemente su uhicacidn y estdn administradeos y reglamentados
por  sus respécfi&oé ayuntahientos- Lo§ supermercadés S0 .una
variante moderna con mejores instalaciornes y manejo de sistemas
de comercializacidn y administracidn propios, donde la clientela

se sirva a s! misma los diversos productos gue se muestrar.

A su vez, los tianguis se irstalan en calles, pargues o terreno
akbierta, cambian constantemente su ubicacidwn v su administracioén
Yy reglamenitacidn wo es tan rigurosa  por  parte de  los
ayuntamientos. La tradicién las mantiene vigentes y en esencia

no  han camhiado, s8lo <ue para las sociedades de hoy, con sus
mAltiples opciones y nrecesidades, ya wo represevitan lo rgue
originalmernte fueror y una desigrnacidn mds ilustrativa de ellos
podrla ser la de "mercados ambulantes”. Itvo factor gue los hace

muy diferentes es el hecho de gue los tianguistaz no  pueden



vender. productostperecederos en las condiciomes - de  higiene

céntidéd'demandadas par-. las sociedades de hay-

Las Feriés se celebran, por lo regular, una vez al afio y 155
eypendedores generalmente proceden de otros Estados. Son gente
que dnicamente lakoran en este tipo de eventos y se mantienen
viajando de feria en feria, lo gue los hace parecer modernos
gitanos. Estas personas son expertos prrdcticos em ventas y poseen
una desarrolladisima habilidad de persuasidn, muy eficiente entre
personas de hajo nivel cultural, comkinada con alygyuna
caracterlistica curiosa siempre presente & la hora de vender (una
voz chillona, con uso del lenguaje rdpido y rico en comentarios

chuscos parece ser la comstanted.

Alguﬁos comerciantes locales acostumbkran instalar unma extersidn
de su negocio dentro del perimetro de la feria, o prefieren
imcursionar en un Area distinta del comercio. Incluso hay

personas gue se convierten en negociantes temporales akriendo wn

local durante la feria.

Pero las ferias no son fnicamente comerciojy demtro de su marco
siempre festivo se irealizan gran cantidad de eventos gue
prdcticamente aharcan todos los géwneros: arte, cultura, deporte,
ciencia, espectaculos, ganaderla, agronomia, etc., todos ellos
llenos de sahor local y tradicidn, en donde se husca siempre
presentar y premiar & lo mejor gue la ciudad o el estado posee

ante los ojos de propios y extrafies.

Gracias a las ferias se preservan y difundern las tradiciones y



costumbres de wi puehlo, ademds, constituyen un factor. importante
para el fomento de la industria y el comercio, pero no son la
herramienta que provogque los mejores resultados para incrementar

estos importantes campos en una regidn.

Las estrategias de expansidn de las empresas locales o fordneas
se ven en la okligacidn de adecuarse a los reguerimientos oue
exigen los cada vez mejores y mds competitivos mercados, vy las
exposiciones regionales gue se realizan durante las ferias se han
visto en la necesidad de especializarse para cumpiir con este
ohjetivo en particular y tienden a perfeccionarse a medida cue se

realizan afio con afio-

En las exposiciornes existen dos okjetivos primordiales gue

motivan la organizacidn de un evento de esta wmaturaleza:

(I) Para expositores, la conguista de nuevos mercados.

(II) Para organizadores, desarrollar alguma rama comercial, in—
dustrial o de servicios en una regidn.

Un factor importante para el &xito de las exposiciones es gque en

sil mayoria se refieren a un giro especifico de industria o

actividad socioeconmdmica y yue convocan a jroveedores y/o

detallistas para gue, hkajo un mismo techo y en hreve lapso,

concuerden los dos elementos fundamentales de la dindmica

econdmicas comprador y vendedor.

"La exposicidn de productos por especialidades —estd rotundamente
demostrado—~ es el sistema mlds efectivo y eficiente gue relaciona
al fahkricante y al distribuidor en el proceso de comercializacién

de sus wroductos" (folleto promocional de Expo Guadalajaral.
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Evi México se wutiliza el nomhre de Exposicidn para -designar

131« DIFERENCIA ENTRE FERIA Y EXPOSICION.

eventos gue en realidad son Ferias. Las diferencias son muchas y

expongo diez gue considevo como las kdsicas:

I

1110

V)

v

VI

VII)

VIII)

X

Las exposiciones se inmiciaron ern 1231 a raiz del @xito de
la Exhibicidén del Palacio de Cristal, en Londres.
Las ferias se origirman en las civilizaciones antiguas.

Las exposiciones se organizan en ciudades grandes.
Las ferias se celebran en cualguier poklacidn del pals.

Las exposiciones se efecthan cow motivo de una mecesidad

de fomento de la planta ivndustrial o comevcial de una
regidn.

Las ferias se realizan con motivo de un festejo civico,
religioso o de produccidbn, generalmente tradicional.

Las exposiciones tienen wque veyr cow un sector especlifico.
lLas ferias invelucran a todos los sectores.

La organizacidn de exposiciones es generalmente ypor
asociaciones y cdmaras comerciales o industriales.

La organizacidn de ferias recae generalmente evw el gobhierwo
del Estado y Ayuntamientos- ’

Las exuposiciones se realizan dentro de un  ambiente
comercial-promocional.
Las ferias se llevan a cako dentro de un ambiente festivo.

La duracidn de las exposiciores es wo mayor de una
semara.
La duracidn de las ferias es entre una a cuatro semanas.

Las exposiciones se desarrollan en instalaciones
propias cerradas con adaptaciores especiales.

Las ferias se celekran en instalaciones ex-profeso vy
adaptadas al aire 1likre (conm algunas actividades
espacios cerrados) .

El uso del stamd de exposicidn es para exhihir vy
presentar demostraciones para akrir mercados.

€1 uso del local de feria es para vender de inmediato las
mercanclas mostradas.

El piblico gue asiste a Exposiciones perterece a un sector
determinacdo de la sociedad, relacionado con lo <gue se
exhike.

Los pihlicos gue asisten a las Ferias pertenecen a todos
los sectores de la sociedad.

™
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Enfruna ciudad se pueden ejecutar al mismo tiempo una feria y ura
exposicidn ‘de ﬁivel Pegioﬁal cnﬂ'a§tés probabilidades de e&xito
para Aamhos, siempre ogque los ejecutivos de urmo y otro  evento
trabajen dentro de diferentes organismos especializadog-

En ferias, la mejor opcidn para organizarlas es el sector oficial
dehido & gue los empresarios tienden a comevrcializarla, lo gue
prrovoca  que  algunas  eventos culturales, deportivos y hasta
tradicionales se vean desplazados ypor otros en donde los

organizadores pueden otorgar concesiones.

Ev exposiciones, el organizadoyr mas iddreo son las asocciaciomes y
cadmavras comerciales o industriales de la localidad o regidn,
dehido a gue estos organismos huscan fomentar el desarrollo de
sus agremiados y trakajan con un espiritu camaral y de asociacidn
civil wgue les permite agilizar 'y ayudar a los expositores (en su

mayorla afiliados).



1.d. FERIAS Y EXPOSICIONES EN MEXiCD.

Las ferias y exposiciornes se organizan mostrando desde alygo
muy especlfico (feria tradicional del Alfefiigue, en Toluca ),

hasta toda la gama de aspectos regionales (XLI Exposicién Takasco

235 no existe un solo dla del afio en gue no se estd® celekrando
alguna feria o exposicién en el pals.

La hkikliografla al respecto es escasa y cuando se investiga
cdmo se organizaban y administrakan las ferias de antafio en
escritos ce @épocas pasadas (valiosos en verdad), encontramos wuna
descripcidn en estilo semipoétice del colorido de los visitantes
expositores, vendedores, artistas, y de la variedad gastrondmica
y artesanal. Parece ser gque la sensibilidad de los autores se vid
cautivada por el encanto de esos festejos locales y decidieron
relatar por escrito las viyencias, sin poder sustraerse del nokle
deseo de transmitir a los lectores la atmésfera particular gue
adin se siente, vive vy respira en las ferias de la provincia

exicana.

Los documentos modernmos sobre ferias son ew su amplia
mayorla folletos, manuales y programas de alguna ya ejecutada
mientras ue, en exposiciones, podemos encowtrar manuales vy
revistas norteamericanas o europeas especializadas al respecto
que ET Y] de gran  utilidad para nuestros organizadores
profesionales de exposiciones. Probaklemente existan en el pals

libros actualizados sohve este tema, pero son poco comunes.



1.d4.1. LAS FERIAS

Evi- todo nuestro pals se celekran ferias con proyeccidn desde
local hasta internacional.

Las de yroyeccién nacional rara vez coimciden con  alguna
fiesta religiosa y sus fechas no siempre son fijas, mientras gue
las pueblerinas generalmente se celekbran el dla gue conmemorarn el
santo patrono de la localidad.

Por el giro de las ferias podemos enmarcarlas dentro de 3
factores:

SOCIAL, ECONOMICO Y CULTURAL.

Las SOCIALES sow por razones veligiosas, costumbres vy
tradiciones.

Las de orden ECONOMICD se yealizan por razones comerciales,
industriales, agrlcolas o ganaderas.

tas CULTURALES pueden ser artesanales y artisticas (poesla,
teatro, escultura, pivtura, danza, mihsica, etc«d.

A st vez, una  Feria puede combinar los factores vy
convertirse en Sociocultural, Socioecondmica, Econdmicocultural,
o de tres giros, ypero siempre un factor se distiwgue de los
demds y 44 el giro principal del evento.

Importantes organismos comerciales las clasifican de diversas
maveras: Feria General u Horizontaly; Feria Especializada o
Verticals Grandes Ferias Generales; Grandes Ferias
Especializadasy Ferias Secundarias Especializadas; Ferias de
Productos de Consumo (%¥). Estas devominaciowmes se dan cuando son
estudiadas desde un punto de vista exclusivamente comercial.

(&) Prinfipales Ferias vy Eventos Comerciales en Iheroamérica

1227-1922, Documento de 1a Asoc- Iherocamericana de CAmaras de
Comercio(AICD).Pags d,5,6 y 7.Bogotd, Colomhia.Junio de 1937.

L2}
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Dentro. de la estructura de la Secretaria de Comercio y
Foménto Industrial (SECOFIN), existe el Departamento de Ferias vy
Exposiciones c¢reade a fines de 1965, a cargo de la Diveccién
General de Fomento al Comercio Interier (Azafran 13, segundo
piso, colonia Granjas Méwico, C.P. 23400 México D.F.)>. Alll se
programa la participacidn oficial de Meéxico en eventos
internacionales de este tigwo y todos los afias editan el
Calendario de Ferias y Exposicionmes. En su edicién 1937, sefalan
los okjetivos, instalaciones, formas de acceso, expositores y
comités organizadores de 201 ferias y exposicioves en el pals.

La Enciclopedia de México en su tercera edicidn de 1972
registraba las siguientes 1230 ferias clasificadas segdn el giro y
la fecha de inicio.

CLASIFICACION
Az Comércial
BtAgricola
C:Ganadera
D:Industrial

E:Artesanal

ENERD
LOCALIDAD ESTADL DIAS CLASIFICACION
Jojutla Mor. 1 A
Villa Corso Chis. 1-3 EC
Cruz Grande Gro. 1-3 A
Matehuala S.L.P. 1-28 A
Tizimin Yuc- 3-11 BCD
Cuernavaca Mo 3~12 DE
Tepeapulco Hygo. q A
Guadalajara Jal. [ ARC
Villaflores Chis» 13-1& ARCD
Ledn Gto. 19425 ARCDE
Fincén de Fomos Aygs. 15-22 ARC

2]
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Mochistlan de Mejla Zac.

Sain el Alto
Zacatelco

Villa del Puehklito
Tecoman

Tapachula
Tecomdn

La Concordia
Ycosingo
Tzintzuntzan
Manzanillo
Salvatierra
Cotija
Cintalapa
Arteaga
Sombrerete
Fto Grande
Zitacuaro
Atotonilco
Iguala

Irapuato
Guanajuato
La Grandeza
Tamasopo

La Concordia
Cde de México

Padtzcuara
Lir-udpan
Ozuluama
Irapuato
Villa Hidalgo
Jiguilpan
Espinal
Jurgapeo
Salamanca
Xicotepec de Juaréd:z
Escuintla

Tanhuato
Irapuato

Tepic
Jacona
Paralsa

Zac.
Tlan
o -
Col.

Chis.
Col.
Chis.
Chise
Mich.
Col.
Gto.
Mich-
Chis.
Mich.
Zac.
Zac.
Mich.
Hygo -
Gios

Gto.
Gto.
Chis.
S.L.P.
Chis.
D.F.

Miche
Mich-
Ver.
Gto.
SelL.P.
Mich.
Ver.
Mich.
Gto.
Puie.
Chis.

Mich.
Gto.

May «
Mich«
Tak.

2@

20-30

21-27

29

29
FEBRERD
2d-2 Feh.

Feh.
2 Feb.

2=
2-3
2-10
=11
o-11
13
19-26

MARZID

1-20

o

E—i3

10~-1%

12-14

Durante 32 dias y
termina el lunes

anterior a la semana
santa
1d

14

id-22
15-21
1720

24~1
1-13

de Akr.

ABCE
ARCDE
ABCD

ABCDE
Feria del lihro

A" .

A

ARCD

ARCDE

Feria del

hogar

E

AE
ARCDE
ABCDE
A

A

AEC
AE
ABCDE
ABCDE

EBC
Feria de
la fresa
AECD

AE

RC



Aguascalientes ==

Sar Marcos
Cdcamypo
Villahermosa
Veracrusz

PAnuco
Tarimbaro
Teapa
Morelia
Tuxpan
Tepic

Cruz Grande
Mexicali
Cuernavaca

Benito Julre:z
Cérdoha

Cd. Valles
Villahermosa
Matamoros
Comalcalco
Santiago Ixcuintla
Aguascalientes

Batalldn de Arteaga

Santiago Ixcuintla
Tuxpan

Matamoros
Tlacotepec Judrez
Cardenas

Cananea

Parval

Calpulapan

Sars Bernardino
Purépero

Martinez de Torre
Tisatlan

Veracruz

Feynosa

Cd. Acuiia
Duranygo
Gutidrrez Samora
Marida

Cd. del Carmen
Moctezuma

San Juaw del Rilo

:Grbf :
Coah.

,:Agsag;

Tak'.

Ver. A

Ver.
Mich.
Tak .
Mich.
Nay -
Nay .
Gro.
E.C.
Mov»

Mich.
Ver.
S.L.P.
Tak .
Tamps .
Tak .
Nay .
Ags .
Ags .

Nay .«
Ver.
Tamps .
Pue.
Tak.
Sovi -
Chi.
Tlax.
Tlas.
Mich.
Ver.
Nay »
Ver.
Tamps-

Coahi s
Dgo-
Ver.
Yuc.
Camy «
S.L.P.
o

3 ant L.a“»' B
saz0: :
U EESL Mayh o

EE-5 May.
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3-21
13~22
1d-21
1530
13-26
18-30
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20

JUNIQ
21-d4 Jun.
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1

o

o

Bt

o

2

0
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26-6 Julio
a-17
13-21
18-20

e ABCD. Fewia .
de San Marcos

s
A
EBC
ABC

ABCD
ARCD
RCD
ABCDE
ARCDE
ABCDE

A

D
‘Feria de
la flor
ARC
AECD
ARCDE
EBCD
ABCD
ACD
ABCD
ABCD
ARCDE

ABRCDE
ACDE
ABCD
AEC

AR



Silao

Tampico

Vicente Guerrero
Altamira
Cuatzintla
Chibhuatempan

Fresmnillo
Chihuatempan
Cedral
Tecate
Tulancingo
Cd. Mante
Tusxpan
Zacatlan
Pariyas

Villa Escalante
Saltillo

Tacotalpa
Huamantla
Inmiguilpan
S.LaP.
Palizada
San Luis
Tecate
Tuxpan
Muzguiz
Matamoros
Tlaxco
Tenango de Doria

de la Paz

Charcas
Dolores Hyo.
Cholula
Jarez Garcla
Zacatecas
San Pedro
Cd. Juareé:z

Nuevo Laredo
Tovredn

Campeche

Nochistlan de Mejla
Atlisxco

dcotlan

San Miguel Allende
Tepeaca

Gto.

Tamps.,

Tak
Tamps .
Ver.
Tlax.

Zac
Tlau.
S.L.P.
E.C.
Hgo.
Tamps.
Ver.
Pue.
Coah .
Pue.
Coaki.

Tak.
Tlasu.
Hgo .
S.L.P.
Camp .
Gto.
H.C.
Tamps «
Coahis
Tamps»
Tlaxu.
Hygo .

S.L-P.
Gto.
Pue .
Zac.
Zac.
Coah.
Chih.

Tamps
Coah.
Cam\:. .
Zac.
Pue.
Jal.
Gto.
Pue.

1e-26
21-Z0
2I-26

25-31

AGOSTD

Ago.
Ago-
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1

o
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I

-
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25-30
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28

SEPTIEMERE

1=
t-17
4-1z
7-15
7-17
8-17
111z
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BC
ARC
ARCD
ARC
ARC
AECDE

ARCD

ADE

A

ABCD

ABCDE

ABCDE

ARCD
de la manzana
de la uva

E
Feria de la uva y
la manzana

Feria
Feria

BC
BCE
AE
ABCDE
EC
ARC
AECD
ARC
ADE
ABCDE
HCD

A

A

BC
ABCDE
A

ARDE

A
Exposicidn nacional
de la ind. de la =—-
construccidn

AECD

ABCD

AE

BCE

EBCDE

BCD

A

cD



San Felipe
Magdalena
Tlaxcoapan
Pachuca
Intlan
Guadalajara
San Juldn del
Cd. Guzmdn
Tlacolula
Apatzingdn
Moctezuma
Colima

Cd. Victoria
Morelia

rlo

Corta=zar

Colima

Tlaxcala
Texmelucan
Teocaltiche
S.L.P.

Freanillo

Gdmez Palacio
Jiguilypan de Judrez
Rio Verde '
La Paz

Huacana

Taxco de Alarcdn
Mérida
PAtzcuaro
Cosamaloapan
Calvillo
Querétaro
Chihunatla
Villa Azueta
Moctezuma
Huiroga
Celalla
Guadal cazar
Tizatlan

Gto.
San.
Hgo-
Hgo -
Mich.
Jal.
Do
Jal-
dax.
Mich.
S.L.-P.
Cal.
Tamps »
Mich.

Gta.
Col.
Tlax.
Pue.
Jal.
S.L.P.
Zac.
Dure
Michs
Sel.P.
B.C.
Mich.

Gro.
Yuc.
Mich.
Ver.
Ags.
Gihvo»
Pue.
Ver.
S.L.P.
Mich.
Gto.
S.L.P.
Tlax.

OCTUBRE

2E-1.0ct .

&=30)
12~16

12-23

segunido dom.

20-25
24-25
27
29

0
NOVIEMERE

7—-3 Nov.
1-& Nov.

RIS

© AE
ARBCD
ACE
AE
A
Feria del hogar
AERCD
RCD
ABCDE
AECD
A
ARCD
BCD
AECDE

AE
AECD
AECDE
AEC

AECD
AECD

BCD
AECD
DE

Feria de la plata
A
AR
A
RBCE
ABCDE
ARC
Feria de la pifa
A
AE
ABCD
A
‘Feria del hastén



R El‘_registrnd ureééﬁ%a?gﬁebg¥;ciohes~dé'algunas ferias que
inician en uwrm mes y terminan en ellsiguiente (Tecom&riy, Col.j
Villahermosa, Tak.; Santiagonlxcuintla, Nay.> y faltaraon por
registrar importantes ferias como las de Palencque y Pichucalco,
Chiapass San Juan de los Lagos, Jaliscoj Texcoco, Edo. de Mexico;
rero no ha salido otra edicién de la Enciclopedia de Méxuico desde
1978 (10). Datos mds actualizados se pueden encontrar en el
Calendario de Ferias y Exposiciones antes mencionado-

Ern once arfos, las variantes en cuanto a fechas de
realizacibn son wulas, los camhios se han realizado en su
clasificaciédn por giros, ya sea porgue se han ampliado o

especializado-

¢i10) A principios de diciemhbre de 1939, el lic. Jacoko
Zakludowsky presentd en su prestigiado programa "2d HIRAS", la
recidn editada Erciclopedia Ilustrada de México.
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LAS EXPOSICIONES

e productos - pon ‘ebpeuialidadac se

o
7
T
3

ﬁléhéléesérrollo en Mixice.  La gama da mUEStl
amplla y su péliﬁdo de inlclo ag reclente.

En  log Estados Unidos denominan & esta' actividad como
"Industria de las Exposiciones®; registran anualmente 7,800
exXpogiciones v cuentan con la National Asgsociation Of Exwposition
Managers - N.A,E.M.- (Asociacidn Nacional de Gerentes de '
BExposicionaes),

En  huestro  pals, ‘en el Tianguis Turlstico realizado en
Acapuleo Azl 1 al 4 de Junio de 1%37, s& reunleron diversos
representantes de Centrog  de  Convencionas v  ExXpasiciones
agtatales v privados mexicanosg, en el stand de la Secretaria de
TUrisng v flantearon la posibilidadlde forﬁar una aséciacibn.que

las agrupara, Un aho despuds ge reunieron en la ciundad de Ledn,

Gto., v posteriormente en Morelia, Michoachkn, wara sentar las

hases de la Agoclacibn Naclonal de Centros de Exposiciones v

—

Convenclones (A.N.C.E.C.).

La Asociacisn wretendia difundir informacien de  sus
afiliadas nara promocionarlog a nivel nacional & internacional v
aprovechar log beneficios que aporta el estar anidos pero, aungue
exigtian 11 mismbrog, ¢on Los cambios de woderes en log Estados

s entre 1533 v 1989, la Asociacibtu dejd de laborar.

gucedid
sin dicgha agsociacion resuita dificil estimar la cantidad de

axpasicionss  qgue g2 sjecutan  anualmente en el  terrvitorio

nacional, peco sabpemos gue &1 mavor  nmiwmero de las mismas e

ades de Mixico v Guadalajara.

llevan A cabo en

#n la Capital del palis se realizan principalmente en galones



de hoteles, en las‘iﬁ;tayaciones del Palacio de los Depoﬁfes, el
Auditorio Naciowmal 'y en el Hotel de México, recientemente
hakilitado para formar parte de los World Trade Cewvters.

La segunda wrbe mas importante es Guadalajara, prestigiado
centro industrial vy comercial, cuenta con un moderno Centro  de
Exposiciones de €&3,000 mZ. Su Arvrea de exposiciones tiene
12,400 m3. y una altura likre de 7.20m., pudiendo alhevgar &50
stands de F.60 1 Z.60 mis. El  estacionamiento alkerga 1,100
vehlculos.

Ev este Centro se realizan las mejores vy mAs variadas
Exposiciones del pats. A continuacidn se enlistan las registradas

hasta junio de 198%, a ajecutarse en ese arvio:

MES EXPOSICION

ENERD . + EXHIMODA PRIMAVERA-VERAND 123.
FEBRERD EXPOMUERLE Y29,

MARZO EXPOPUBLICITAS 9.

AGRI1 EXPOTED.

ABRIL EXPO TEXTIL.
XVII EXP. DE LA INDUSTRIA DE LA
CONSTRUCCION.

MAYCQ TODO PARA SU COCINATES.
VI EXP. DEL COMERCIO DETALLISTA'SZ.
EXPO CALZADOD ITONO-INVIERND.

JUNT ALTO SHOW 27 .
EXPD QFICINAYES
la.EXPD HAOTEL.
ALGVIMIAY 2

JuLID 17a. EXP. DEL REGALO, MODA
DECORACION Y ACCESORINS  PARA EL
GIOURMET.

EXHIMODA OTONO-INVIERNC T .



“Za. EXPO-INDUSTRIAL-JALIS
EXP."DE LA 'ASOC. DE' PROVEEDOR
LA IND. DEL CALZADO (APICYE9)

T HABITAT'&3. RIS R At

EXPO DE LA IND. NAL. DE-AUTIPARTES

EXPJ NACIOMNAL FERRETERA'ZY.

TECND MUERLE INTERNACIONAL.
EXPO CALZADD PRIMAVERA-VERANDTZY.

INTERNACTIOINAL DEL

. SEPTitMEaggl' GIJADALAJARA COM-EXPOYET.
e EXPD METAL MECANIGA?'SY.
TODD PARA EL DEPORTE'@D.
CEXPU RUJACYE9) .
OCTUERE EXPO JOYATED.
NGV IEMEBRE EXPO VENTA'S%.
III FERIA
LIBROTSS.
DICIEMERE Zo. CONGRESC

INTERNACIONAL DE LA
JUVENTUD 3% (CONFERENCIAS Y EXPO).

Ademds de estas exposiciones, en los salones y Centros de

Caonvenciones de hoteles de la ciudad se ejecutan otras menores-.

Ert el contexto nacional, algunas empresas gue se dedican al

montaje de stands,

renta de mokiliario y accesorios vy

prestan

servicios integrales para la organizacidén de cualguier exposicidn

y eventos diversos son las siguientes:

coyco, EXPOSICIONES, S.A.
Av. Morelos No. &35
Madxico, D«.F. CP 0&0O40

CONMASA (Construcciones y Maderas 8-8.)
Gok. Covarrubias No.&4A
Tacubaya, México, D.F. CP11570

FAPEZAL COMUNICACION, S.A. de C.V.
Paseo de la Reforma No. 33& ler. piso
Col. Judrez, México, D.F. CP 0Q&&0OQ

EMPRESA DE DISENO Y TECNOLOGIA RIGHETTI DE
Calea

Av. Mariano Otero No. Sd1-R

Guadalajara, Jal.

40
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FEXPD INTERMNACIGNAL S.A. ,:(Ef:c,' v
Morelos Mo. 1G&1 . .
Guadalajara, Jal.

J-R. CDNCPEBHS Y CHNVENCIUN
Ohsidiana No. 2207
Guadalajara, Jal.

de C.V.

ACTUAL DISEND, S.A.
Av. Tepeyac No. 437
Col. Chapalita
Guadalajara, Jal.
Una de estas empresas, COYCO EXPOSICIONES, S.A., inicié en
1933 corn montaje de stands y a privcipios de 1923 mostraka un
nivel ascendente en la demanda de sus servicios. En la grdfica

siguiente se muestra el ritmo y nivel de crecimiento:

(n

NUMERO DE
EXPOSICIONES
Y EVENTOS
ATENDIDOS

(A falta de otros datos, 1los anteriormente seralados nos dan
una  idea de la dimensién gue harn . alcanzado las  exposicionmes en

México).
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A diferencié‘de las' yiandes empresas, 1los empresarios en

mediano 7 Yy pegquero o fcuentﬁn corr sistemas propios de
mercadotecnia vy comercializacidn, por le gue una exposicidn les
representa una econdmica y eficaz herramienta de ventas, ya que
los povie en contacto directo con sus mercados, pudiendo ast

corocerlos para akarcarles de mejor forma.

NOTIEXPO, érgano informativo de Expo Guadalajara, menciona

en su edicidn namero 12 del mes de septiembre de 1928, mAltiples
ventajas de las exposiciones ademds de la promocién y venta en
forma directa:

"—la oportunidad para el comprador y el vendedor de encontrarse
cara a cara. Y donde ademds los productos gque se exhiken pueden
ser demostrados y marejados (manipulados).

Yty pidblico preseleccionado, con intereses especificos y que
asiste con el propdsito de aprender acerca de muevos productos.

"—~la oportunidad de termer al alcance gente gue wormalmente no
estd asequihle a los representantes de ventas y descubrir en
ellos intereses de compra desconocidos.

"~Contar cor ur lugar donde los compradores puedan hacer
comparaciones y puedan exponer sus prohlemas a las técnicos, y de
esta manera, en un solo lugar, logren reducir el proceso de
seleccidn y compra.

"—-Atraer e identificar nuevos prospectos.

"—~Atender y dar servicio a clientes habhituales.

"~Introducir nuevos productos o invovaciones.

"-Reforzar la imagen corporativa, proyectarla o crearla.

"~Probkar la respuesta del mercado a nuevos productos.

"~Egtimular la sana competencia al hacer comparaciones gque
"motivan al productor a superarse.

"~Descubrir influencias de compras desconocidas.
"-Poder demostrar equipo no portdtil.

"~Identificar nuevas aplicaciores del producto.
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"~Ohterer retroalimentacidn immediata sohre el producto/servicio-
"—Felacionarse corn la competencia. )
"-Fealizar estudio de mercado. - [

"—Atraer y descubrir nuevos representantes y distrikunidoress

"—-La oportunidad de sohresalir corn un producto y obterner amplia
cokertura y difusidn enrn los medios masivos.

"—Apurntar a un mercado espec!fico segln tipo de audiencia.
"~Distrikbucidn de muestras.

"-Posiciornamiento dentro del mercado.-

"—Mantenerse poir arriba de la competencia.

"~Apoydr y dar fuerza a la promocién de "hoca a hoca".

"—Apoyo & la campafia publicitaria o de envia directo por correo.

"~Ofrecer material descriptivo técnico escrito.-.. entre otras
mas."
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PREAMBULOG.

Como vya hemos visto, cada feria y exposicidn es distinta en
esencia y su papeleris lo es tamhién, cada contrato y reglamento
especifica lo gue el evewto enm particular estaklece, de acuerdo a
factores propios del organizador, 1la proyeccidn del evento y la

regidn dovde se realiza, entre otras cosas.

Los contratos son las vias legales por las gue se estaklecen
los compromisos de gervi:in gque se otorgardnm en wuna Feria o
Exposicidn. La perfecta comprensién del mismo por &mbas ypartes
(eupositor vy organizador) es elemento base para LT sano
desarrollo del evento vy, dekido a su impowrtancia, debe ser
elakorado con una asesorla legal adecuada, abarcando la totalidad

de aspectas que comprenderd el evento.

El reglamento marca el ohjetivo del evento; las cantidades a
pagar y sus formas de hacewrloj 1los horarios y fechas de montaje,
desmontaje, exposicidn Y actividades especiales; las
covsideraciones sobre el uso de las 4&reas comunes vy otros

aspectos diversos.

Los contratos, veglamentos, formas de registro y papeleria
en gereral, se van perfeccionando y adecuando conforme el evento
se vA& realizando, siempre a la bhsqueda de evitar problemas vy

malentendidos del pasado.

La papelerlia referida anteriormente debe ser elakorada con
igual cuidado tamto para esposiciones como para fevias, pero no

siempre es asl. Geveralmente es en las exposiciones donde se

d&



empleav mas adecuadamente estos veciirsos,

qbé;iéﬁéﬁgéfiébidbfa,

que en las Ferias los Comites Dwgani;adoweéfsqﬂ“ renavados: i cada
camhio de Gohierno (tres o seis avios), _ perdidvdose asi valiosas
experiencias del personal antevior, ademds de gque nruevas

politicas regirdn a la localidad.

Em este capltulo se presenta una recopilacidn de
tres contratos, sus respectivos vreglamentos y papelerla diversa
usada e eventos de alto profesionalismo gue puedew servir de
congulta para elakorar su similar en otros eventos. La totalidad
es referente a euposiciones, dehido a gue presevtan mejor

estructuracidn, y pueden ser adecuadas para Ferias.
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2.1, CONTRATUOS

El evento maximo de promocidr turistica en México es el
"Tianguis Turlstico" arganizado anualmente por la Secretarta de
furismo a travez de su Direccidn General de Promocidn
Internacional en el Puerto de Acapulco. A este evento acuden
representantes de las instituciores mds importantes en la materia

del pals v el mundo.

Su contrato para eupositores de nuestre pals ern el XIII
Tiarnguis México '33, se diferencia de otros principalmente por lo
resumido de su redaccién, sin gue por ello omita en sus clausulas

(que’ son 1d) algdri punto esencialmente importante. -

El formato a dos colummas en una sola hoja tamafio carta y el
uso de tipos mads grandes con divisiormes, facilita su lectura y le

14 una presentacidn mds atractiva.

Otra diferencia se encuentra ern omitiv la firma de testigos
y 1la de sefialar los domicilios dentro de las cldusulas y no

dentro de las declaraciones.

Se muestra a continuacién una copia del mismo.



SECRETARIA DT TURISMO

CONTRATO DE ASIGNACION DE LOCAL(ES)
TURISMOD PRESE

RECTOR G

SU CARACTER D=
A QUIEMES EN LOG U
COWO LA """Cr\..l/-\r.

SIVO Y PARA EFECTOSDE ESTE CONTRATC S
Y EL "EXFOSITOR", RESPECTIVAMENTZ, CONFORME A LAS Si-

QUE CELEBRAN, POR UNA PAD\. Z, LA SECRETARIA D=z
T4DA POR ZL ING. MARIO A, SALOMON PINEDA. EN SU CARACTER DE DI-

FAL DE PROMOCION INTERNACICH
JFEPRESENTADA POR

AL, Y. POR LA OTRA,

LES DENOMINARA

GUIENTES DECLARAGIONES Y CLAUSULAS:

DECLARATIONE

{. Declara la SECRETARIA!

g) Queesunz da:c
ral, con las a
el articuis 4
nistragion P o
de Turismo v
aplicables

2| Ejecutive Fede-
2 e confleran &
L de ta Admi-
2112 Ley Federal
&5 disposiciones

b) Cue deniro s esta ia de or-

ganizar favi - exinibiciones ¥
demas @ c el pais, a iravés Ca

los cuaies ge promu oferiz de servicios

y atreclives turl

c) Que como censecuznsia de l¢ ardericr, or-
ganiza gl 2il Tignguis Maxico 83, ef cual 53
Hevard 2 czho en ai Jentre pectécuios,
Convencionay y Exunsic dz Acapulco,
Gro., dal § al § ¢z juniz 35y

a) Que para la e
Tocuenta cond\'“ls
de exposicisn om (‘(,'mc d
Convanciones

cidn del citado evento,
daniro del érea
Espcctéculos,
iones de Acapuico,

;1

Il. Daclara el EXFOSITOR:

a} Que es un

, depidamente constituida de acuerdo
a3 layes maxicanag,

b} Que se encuentr
, que cuenta con las facultades ne-’

cesarias para obligario en los téminecs de
este contrato: v

o

Qucunfcctodcparticiparcncw ! Tianguis
IMéxice £8, desea a gue se le asigne(n) un
{unos) Iocal(es) en el area de expesicion de
dicho evento, con el propdsito ue exhibir
los bienes y servicios aue cirece.

les quera v‘ cl:;:e losenposi-  Expuestas lzs anieriores Declaraciones, las partes
{ores quz ueszen en el mismo, ctorgen las siguientes
CLALISULAS
ARIA asigna a el EXPOSI- SEGUNDA~ La superficic total del (de los)
©70!(8) tocal(es) es de m?, y éste (ésto ) con-
en Ao dal & rea de exposicion  siste{n) en &l médulc prefabricado de penecles de

ael Xill Tis o &8, acelebrarse en el Cen-

tro de Zs; nvaniciones y Exposiciones
de Acapulco, Cro., durante los dme al 8 de junio
iz 1ees, :

Lauh Y sirceziies) en el area dz

macopan, con columnas de madera al fxante y un
velado formado crn estructura mctélica. £l mie-
mente de ser entregado(r), iendra a(n) un toldo de-
corativo, coitardir) con aliombra sintética rasu-
rada fijada al piso cen cinie siva & lo largo de




TERCERA.—- Como contraprestacion por la asigna:
cién del (de los) localles) a que se refiere ta Cléu-

sula Primera, EL EXPOSITOR pagara a LA SECRE..

TARIA, la cantidad total de §

Esta cantidad se pagara al mamento de firma del

»presente Conirato, mediante cheque certificado
expedido a favor de la Secretaria de Turismo, con-
tra entrega del recibo correspondiente,
que al efecto expida la Secretaria.

CUARTA.~ La SECRETARIA pondra a disposicién
de el EXPOSITOR el {los) local(es) materia de este
contrato, a partir de las 08:C0 horas del dia 1° de
junio de 1988, a efectc de que éste proceda a rea-
lizar los trabajos de instalacion y decoracion del
(de los) mismo(s). La conclusion de estos trabajos
debera efectuarse a mas tardar a las 19:00 horas
del dias 3 de junio de 1988.

QUINTA.— En todo caso, el EXPOSITOR deberd ha-
ber tomado posesion del (de los) local(es) a mas
tardar a las 12:00 horas del dia 2 de junio de 1988;
de lo contrario, el (los) local{es) pasara(n) en forma

inmediata a disposicién de la SECRETARIA, sin que -

el EXPOSITOR tenga derecho a la devolucion de la
canlidad senalada en la Clausula Tercera,

SEXTA.— El (Ics) iocal(es) asignado(s) en virtud de
este contrato, serd(n) destinado(s) exclusivamente
ala publicidad y promocion turistica de ¢l EXPOSI-
TOR, a través de la instalacién da los materiales,
equipos y elementos decorativos queT? requiaran
para tal proposito. ’

SEPTINMA.— Los cambios en la estructura, eiectrifi-

cacion y demas elemento originales dei (de’los)

localles) que decida efectuar el EXPOSITOR, de-
beran ser solicitados por escrito a la SECRETARIA,
a mas tardar ei 30 de abril de 1988, quedando a su
cargo dichos cambios, si la SECRETAIA los auto-
riza.

OCTAVA.— A partirde las 17:30 horas del 8 de junio
de 1988, el EXPOSITOR podra iniciar el desmonlaje
del (de los) local(es), con el fin de que, mas tardar
alas 17:30 horas del dia 9 del mismo mesy afio, lo
(los) entregue a la SECRETARIA en el cstado en
que lo (los) recibid. El desmontaje del (de los)
local(es) implica el retiro de los elementos deco-
rativos y del material y equino utilizados.

NOYENA.~ El nombre comercial que utilizard el
EXPOSITOR a la vista del publico en el (los}
local(es), sera el de

, mismo que aparecera en los directorios
del evento.

~

DECIMA~ EL EXPOSITOR designa a
a

ya
como las personas que lo representaran en el (fos)
local(es) durante el evento, en virtud de que cono-
cen las actividades profcvlonalcs del EXPOS|TOR,
posezn suficientes conocimientos del idioma in-
glés y estén facultados para celebrar transacciones
comerciales en su nombre y representacxon
Las personas citadas en esta clausula seran los en-
laces entre el EXPOSITOR y la SECRETARIA, y de-
beran encontrarse presentes durante el montaje y.
decoracion del (de los) local(es), a lo largo del de-
sarrollo del evento y durante el desmontaje del .

A(de los) local(eu)

DECIMA PRIMERA. — Los derechos gue adqmere el
EXPOSITOR en virtud de este Contrato no podran
ser cedidos a persona alguna, moral o hsma

DECIMA SEGUNDA- Ademas de los derechos y
obligaciones que contrae en virtud de este con-
trato, el EXPOSITOR se sujetard, para efectos del.
evento, a lo estabizcido en el Reglamento para Ex-
po.ﬂtoces del Xlil Tianguis México 88, que se acom-
pana al presente instrumento como Anexo Dos.
Por lo anterior, en caso de que el EXPOSITOR in-
cumpla con alguna de las estipulaciones de este
Contrato o con lo establecido en el Reglamento
citado, la SECRETARIA podré rescindirio sin res-
ponsabilidad de su parte.

DECIMA TERCERA.- Paraeiectos de este contrato,
las partes safalan como domicilios fos siguientes:

LA SECRETARIA

.Mariano E.cobedo 726

Col. Verdnica Anzures
México, D.F. C.P. 11520

EL EXPOSITOR

DECIMA CUARTA~ Para la interpretacion y cums

- plimiento del presente contrato, son aplicables las

leyes federales y competentes (os Tribunales Fede-
rales del Distrito Federal.

E! presente contrato se firma en original y dos co-
pias, en , ,alos ,dias
del mes de de
mil novecientos ochenta y ocho.

POR LA SECRETARIA DE TURISMO
EL DIRECTOR GENERAL DEL COMITE
DE PROMOCION INTERMACIONAL

NG MARIO A, SALOMON PINEDA

POR



La zona metropolitana de Guadalajara estd considerada como
la segurda ciuwdad del pats con aproximadamente S5 millores de
hakitantes y una magnlfica whicacibn dentro del territorio
nacional . Su actividad comercial -siempre creciente—- cuenta con
i evento anwalmente organizado con gran éxito por la Camara de
Comercio de Guadalajara, & travez de su Gerencia de Ferias vy
Exposiciones, denominada "Expo venta'.

El contrato gue celebrran con los expositores es mds especlfico
que el anterior en sus 16 cldusulas (dos mas gue el otro), sin
mostrar en 2llo variantes esenciales de centenido.

Gu  formato en hoja oficic y mAdguina elédctrica es el mas
comdrmente utilizado en ‘estos asuntos 'y no presenta ningdn disefio

ni redaccidn en especial (lenguaje oficial).

Procura hacer énfasis en algunos aspectos subraydndolos y es
muy claro en lo gue corresponde a fechas, horarios y montos de

pago-

S8e muestra a contirmacidn uma copia del contrato utilizado

ern la "Expo-venta TEI¥".



contraTo  NY g4

Que celebran, por una parte, la Cimara Hacional de Comercio de Guadalajara --
renresentada por el SR, J., AMADO ANTON LOZANO, a quien en lo sucesivo se de--
siqnard “LA CAMARA", y por la otra,

representada{o} por

: denominado{a} en lo subsecuente como ~-----
WECEXPOSITOR™; acuerdo de voluntades que formalizan a través de las siquien-
tes Declaraciones y Clausulas.

DECLARACIONES

1.- "LA CAMARA" manifiesta ser una Institucidn Piblica lenalmente consti-
tuida de conformidad con la Ley de Tas Cimaras de Comercio y de la Industria,
nublicada en el Diario Oficial de la Federacidn el dia 26 de aqosto de 1911,
Y tener su domicilio en la Avenida Vallarta No. 4095 Zapopan, Jalisco -----
zona conurbada de Guadalajara

II.- E1 Comité Organizador-de "EXPQ VENTA 83" es un ente constitufdo por -
"LA CAMARA", por tanto, tiene facultades para rarrosentarla en todo 1o condu-
cante a los derechos y obligaciones consignados en este Contrato {en lo subse
cuente dicho ente serd designado “EL COMITE").

111,- E1 SR. J, AMADO ANTOH LOZANO declara tener el cardcter de Director --
Adjunto de la nropia Cdmars,

1V.- "LA CAMARA" tiene el nréposito de organizar una Exposicién Comercial
que se denominara "EXPO VENTA 89", la cual tendrd verificativo en esta Ciu--
dad del 1 al 12 de noviembre de 1989, dentro de las instalaciones del Centro
de Ferias y Exposiciones "EXPO GUADALAJARA", con domicilio en el cruzamiento
de las Avenidas Mariano Otero y de las Rosas.

V.- Por su parte, el Seiior
declara tener el caricter de
de "EL EXPOSITOR", quien tiene su domicilio en
teléfonos —de la Ciudad de -
registrado en la Camara bajo el nimero___

V1.~ E1 objéto principal de este Contrato es el derecho del uso temporal -
del(los) Médulo{s) localizado{s) en las instalaciones de "EXPO VENTA 89" a --
cambio de la contraprestacion seiialada en la Cladsula sequnda de este Contra-
to; como objeto accesorio se proporcionardn los servicios adicionales de: pro’
mocidn, publicidad, mantenimiento y los demis contemplados en el Contrato o,-
Reqlamento respectivo.

VII.- Ambas partes han convenido sobre 1a forma en que serd 1levada a cabo
la “"EXPQ VENTA 89" y la correspondiente participacion en la misma, por ello -
tienen a bién estipular las siguientes

CLAUSULAS

PRIMERA.~ Dentro de las instalaciones de “"EXPO VENTA 89" "LA CAMARA" otor
gard a "EL EXPOSITOR" el derecho de uso temporal del{los) MGdulo{s) nimero{sy
cuya localizacidn y especificacién
se encuentran claramente detalladas en el plano que, debidamente suscrito por
las partes, se anexa al presente Contrato y del cual forma parte. {a dicho es
pacio se le ddnominard "EL MODULO" en el curso del nresente Contrato).




! SEGUNDA.- "EL EXPOSITOR" cubrird a la "CAMARA" la cantidad de: $_

por concepto de derecho a utilizar temporaimente "EL MODULO" a que se refiere la
cldusula anterior, asi como, los servicios indicados en la declaracién VI, en el
entendido de que dicha suma cubre exclusivamente el derecho de uso durante los -
dias especificados con antelacion. ("EL EXPOSITOR" deber§ pagar la cantidad de -
la siguiente manera: Por concepto de anticipo 1a cantidad de $ 1'150,000.00 por
stand, y el resto a 90; dias, a partir de la fecha de firma del Contrato), quedan
do convenido de que durante el tiempo en que dure la cantidad insoluta “EL EXPO-
SITOR" pagard a "LA CAMARA" el correspondiente interés bancario y que, para el -
supuesto de no ser pagado totalmente en las fechas indicadas, "LA CAMARA" podrd
rescindir el Contrato sin responsabilidad alguna, en tal caso "EL EXPOSITOR" se
obliga a cubrir un 25% por concepto de indemnizacién, porcentaje que se aplicard
a la cantidad sefialada al inicio de esta cldusula,

Los pagos deberdn hacerse mediante cheque u drden de pago exclusivamente a-
favor de "LA CAMARA".

TERCERA.- Acepta expresamente “EL EXPOSITOR" que el espacio contratado serd
utilizado exclusivamente para la exhibicién de
y consecuentemente, no podrd desti-
narlo a ningdn otro fin, uso o aprovechamiento,

CUARTA.- Queda estrictamente prohibido para "EL EXPOSITOR" ceder, traspa--
sar o enajenar los derechos a que se refiere el presente Contrato, asi como pres
tar o arrendar total o parcialmente “EL MODULO" contratado, comprometiéndose a--
exhibir los productos seiialados en Ta cldusula anterior, asi mismo, esta prohihi
do recortar 1as wamparas, clavarlas, atornillarlas, pintarlas o perforarlas; ---
exhibir mercancia o anunciarse por encima de la altura de 1as mamparas que divi-
den "EL MODULO"; clavar o atornillar objetos de cualquier tipo en los pisos, co-
lumnas del edificio asi como realizar cualquier otro tipo de perforaciories; el ~
uso de magnavoces, tocadiscos, equipo de sonido y o peliculas con sonfdo que in-
terfieran la exhibici6n de los demds Expositores; encender fuego dentro del &rea
de exposicidn, asi como, utilizar productos inflamables o tdxicos; e, invadir --
tos pasillos y lugares de descanso.

QUINTA.- "EL EXPOSITOR", para efectos de instalaciones y montaje de "EL 0
DULO", estard a lo dispuesto en los Articulos del 11 al 19 del Reglamento corres
pondiente.

SEXTA.- "EL EXPOSITOR" se compromete a. entregar totalmente desocupado "EL
MODULO" a que se refiere el presente Contrato, en los términos prescriptos por -
el Articulo 47 del Reglamento.

SEPTIMA.~ "EL EXPOSITOR" no podrd, sin previa autorizacidn expresa y escri-
ta de "EL COMITE", efectuar en “EL MODULO" variacién alguna ni aiin con caracter
de mejora. . .

OCTAVA,- En el supuesto de que "EL EXPOSITOR" no hiciere uso de "EL MODULO"
perderd en beneficio de "LA CAMARA" las cantidades que hubiere cubierto; al res-
pecto, carecerd de derecho para solicitar bonificacidn alguna.

' Con iIndependencia de lo anterior, en caso de que los productos a exhibir -
no quedasen instalados a mis tardar a las 22:00 horas del dfa 31 de octubre de -
1989; “EL COMITE" podrd disponer de "EL MODULO" sin responsabilidad atguna, es--
tdndose para el efecto a 1o dispuesto en el pdrrafo que precede.

NOVEMA.- La fecha mixima en que "EL EXPOSITOR" podrd solicitar la cancela-
cién de este Contrato serd hasta el 31 de agosto de 1989, cancelacidn que deberd
presentar por escrito en las Oficinas de "EL COMITE", para este caso "EL EXPOSI-
TOR" estd obligado a pagarle a “LA CAMARA" el 25% sobre la cantidad fijada en la
cliusula sequnda de este Acuerdo de Voluntades, suma que corresponderd a los gas
tos de administracidn ocasionados. .

Toda cancelacidén recibida con posterioridad a To especificado en el pdrra-
fo que antecede causard automdticamente la pérdida en beneficio de "LA CAMARA" -
del valor integro de "EL MODULO" o "LOS MODULOS" , sin que para el efecto se ten-
ga derecho a bonifica:idn alnura; en este caso puede "EL COMITE" disponer del --
espacio en 1a forma en que md. convenga al Evento, sin que ello fmplique respon-
sabilidad ante "EL EXPOSITOR". .



DECIMA.- "EL EXPOSITOR" podri decorar e ingresar sus productos y articu--
Tos a "EL MODULO" Lres dias antes de iniciar ei Evenlo, desde luego dentro --
del horario y condiciones fijadas en el Reglamento que forma parte de este --
Contrato .

DECIMA PRIMERA.- "EL COMITE" seiialard el orden en que se ingresardn los -
Expositores conforme a la secuencia de 1legada a la Exposicitn.

DECIMA SEGUNDA.- Desde 12 hora de apertura y durante el Evento ne podrd -
"EL EXPOSITOR", sin previa autorizacién escrita de "EL COMITE", retirar sus -
articulos de decoracién y mobiliario.

DECIMA TERCERA.- "EL EXPOSITOR" tendrd a su cargo el personal que requie-
ra para la exhibicién de sus productos o mercancias, razén por la cuai queda-
rdn bajo su absoluta responsabilidad las obligaciones que se deriven de las -
relaciones de trabajo; de las infracciones que dicho personal cometa a las --
Leyes y Reglamentos vigentes (Federales, Estatales y Municipales); y, todas -
las contribuciones fiscales aplicables en nuestro Pais. Por lo anterior, a --
través de este acto, "EL EXPOSITOR" reeleva a "LA CAMARA" de los mencionados
compromisos.

DECIMA CUARTA.- "LA CAMARA" se reserva el derecho de dar por rescindido -
el presente Contrato, sin responsabilidad alguna de su parte, en caso de que,
a juicio de "EL COMITE", "EL EXPOSITOR" viole cualquiera de las cldusulas del
presente Contrato, o de las disposiciones del Reglamento que forma parte del
mismo y al cual se ha comprometido &ste a respetar y acatar en forma integra.

DECIMA QUINTA.- Por su parte "EL EXPOSITOR" ha manifestado su deseo de --
participar en el referido Evento y manificsia que conoce integramente los tér
minos y condiciones estipulados en el Reqlamento de"Expositor'que recibe en -
este momento y pasa a formar parte integrante del Contrato, comprometiéndose
a sujetarse al mismo en todo momento.

DECIMA SEXTA.- Para todo lo relativo a la interpretacidn y cumplimiento--
de] presente Contrato, las partes manifiestan expresamente su anuencia en so-
meterse a Tas determinaciones de "EL COMITE" y en dltima instancia a Tos Jue-
ces y Tribunales de la Ciudad de Guadalajara, Jalisco, asi como a los disposi
tivos legales a que se refiere el Cddigo Civil vigente del Estado, en lo rela
tivo a las obligaciones en general, y en especial a lo relativo al Contrato -
de Arrendamiento, renunciando al fuero de cualquier otro domicilio presente o
futuro.

Lefdo To anterior, los contratantes, conscientes de su alcance y conteni-
do, expresan su conformidad en lo estipulado por todas y cada una de sus de--
claraciones y cldusulas, lo cual ratifican con su firma ante 1a presencia de
los Testigos que también suscriben.

a de de 19 .

"
TEL EXPOSITOR ™ LA CAMARA.

TESTIGOS




"Expo-muekle” es, sin duda, el evento mads ygrande e
importante en su gérero en ruestro pals. Su organizacidn estd a
cargo de la Asociacién de Fakricantes de Muehles de Jalisco, A-C.
CAFAMIAL)Y, a través de su Diveccidn de Exposiciones.

Su  contrato es el mds exteﬁso de los 3 presentades (20

cldusulas) y es el mas especlfico.

La redaccifdn en lenguaje oficial es clara y la tipografla

en computadora sobre hoja oficio es de muy buena presentacibn.

Las partes gue trata son en geweral las mismas, aungue mas
desglosadas y ampliadas, afiadiendo al final una clausula
referente a Causas de Fuerza Mayor para efectuar camkios a
fechas, horarios, programacidn, ubicacidn y actividades, que es
muy recomendakle considerar en Exposiciones. En Ferias estos
cambios wueden ser vealizados parcialmente, pero su  cardcter

polttico impllcito wo recomienda gue sean generales.

Se presenta ahora una copia del contrate para Expo-muehle.
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CouTRATO

ACTON DE FABRICANTES  DE HUEBLES

CONTRATO (X CRLEBRAM, TPOR UNA PARTE, 1A AKX
DE JALISCO, AJCo REPRESEHTADA FOR FIL .
A LA CUAL PR OLO SUCESTYO SE DISTCHARA "I.;\ ASCCTACTON™ ¢ POR OTRA P
REPRESEHTADA DIt 5, SR

& QIR SE DEHBUHARA "EL EXPOSTTORY BN BL o CURSO
DEL PRESENTE  CONTRATO: EL CHAL S5 CELEBRA  DE CONFURMIDAD CON  LAS  SICUTEHTE:
IFCLARACIONES, ARPYCEDENTES, ¥ (Zh\ll.';UIJ\.':;.

DECLARACTONES
oo B dsocian e declara ser e Ases bacidn Civil o de Cdedustriates
Tegalmente coustituida de contormidad cou Lo enovitie pihd tea 20500 de fechs

$TNH6T e Tl

I de Toero de 1980, v tower sw dlomic il o en Av. - Hinok Héroes®

cimled de Gomlabajara Jalise:.

FEo= EL Qomite Orgonizador de "EXPOMUEBLE"™ 087 tn iorpan o const itutdo

por - da Ao iac b yopor bante tiene, focul tade p.fn‘u, reprosientacty en todo o

comlnéonts o Tos derechos v aliligwionesque se congignan en el presente Cantrato,

(hicho ovpanison' serd desipado "COMITE ORCANFZADOR™ oni ol cirso de oste cont rato.)

M. - ] St R _oleciarn tener el
cardcter de del Comitd Organisador,

[ Por sy prate el SR, declarn
dener el catdcter de e b citada ewpresa, la cual tiene
snodowicilio en i tat, ().
de da chudad de - ¢ pettencce a la Asociacion
de .

ANTECE

- LA ASOCTACION tiene el propésito de organizar una Exposicion
de Buebles y/o Regalos y/o Proveeduria de 1a ITndustrin Haeblora, que se denominard
TENPOCVERLE",  que teadrd verificative en la cimiad de Cundalajara,  Jalisco
tos dias del at el wmes de e 1

2o- "EXPO MUEERIE temtrd verificayive en las Instalaciones de FXPO

GUADALAJARY o e ruabyuior otre Iuppn" deo Ta cimbl de Ooodalajora, Jalisco

que el Comitd Orpanicnicor desipne,
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CONTRATO

CONTRATO (AIE CELEBRAN, TOR URA PARVE, LA ASGGIACION DE FABRICANTES DE MUEBLES
DE JALISCN, ALCo REPRESFHFADA FOR FL SR,
A LA CUAL ER 1O SUCESTYO SE DESIGHARA "LA ASOCIACION™ 7 POR OTRA
REPRESENTADA POR 1L SR,
A CGHEN S5 DENOMINARA "Bl EXPOSITOR™ BN KL CURSO
TECONTRATO: Bl GUAL SE CELEBEA  DE CORFORMIDAD CON 1AS  STGUTENTES
5, ¥ CLAUSILAS:

DEL - PRESY
PECLARACLONES, AHTY

DECEARAGIONIS
[. Lo Asociacion declara ser unn Asec i idns Civil de Industriales

Tepatriente  constituida e conlorsidad con ta eseiitura pihtica 21450 e fecha

1o de Faero de 1980, 0y tLea emdcdbin e Av. S Horess W7 2663 de In

cimladsde Guanlada jaras dds

poir’ 1a lo
coiliedntes trato, -

ik arg

cardcterale

Vo oPor ose o parte el COBR. doclara
dencr ol cardeter dé S ) do dn ¢iLada v-mpr--:;u',, o cunl tiene
snodomicilio e ) : I_nl.(:;v).
de ba cludad de v opertenece o la Asociacion
de

ANTECEDENTES
o LA ASOCTACTON  Liene M. proposito  de orgmnicar una Exposicion
doe suebles g/o Regalos y/o roveeduria de Ta Dndustvia Heeblera, que se denominard
CEXPOE HUEBLEY,  que  teadrd verificativo en la ciwdad de Gaadalajara, Jalisco

tog dias del o del mes de _de 10 "

2.~ VESED OMEERIET temdih verificayivo en las Instalaciones de EXPQ
CUADALAJARS o on coalyeint otro lny,:ll" de Lo ciwdad de Goadalajara,  Jalisco

que el Comitd Organicaber desipne,



Vo -Amimw'p:lrl.us han . convenidul sobre * La Ten qie- serd Vievado - n

cabo dichu propésito, Ta cial formalizan medianto el olorgamionte de Las sipuionte

T CLAUISUTAS

sinstalaeiones de "EXPOOTUERLE" el Comitd Orpanizador

PRI, = Donio do ]

(i)fj\;l'lll,fllul derocho-de yso de o e
ni{s) 00 (8)

Picaeion sl dpcuidnt vni - claramente detat ladas en el plano gue debidamente sescrite

proporciony 1cio consistente en

P

cuva localizacidn y espe

Cmtsdl ubicadogzontid (id)

o I:l::_;}:]xl VoseTanexa el presente Contrato posando o fermar parte  integrante

det wlssio (8 dicho éspacior s te denominacd "ELOSTAID" en el curso del presente

Controata);

SRLOUESDBA = CEL EXPOSITOR, cnbrird o fo Asociacion de Fabricantes de ucbles
dir dalisco, A0 Ta cant idad "de ¥

( )

por 1:nurr|||.vu de derecho wilic ol BEAED a4 que se eeliere la Clausala Primers
de st Ceontrata, et el centomdido de que dichn suen cobire exe lusivimente el
derecho de uso ;lur.‘ml(.' tos diae especiticados con amtelaeion, fa cantidad antes
Pndicadas deberd quedae integrmnente eobictta o Lo Fives ded Contipto,

Los= papor deberine bncerse aediante  clhieque,  orden de pago, pito bhancario, o
telépraficn a daver be da Asociacion de Fabricames de Hioebles de dalisca,

MG, en el cventual coso de gue resultare sin Tfondas ol o los chegues,  ba

Asociacton de Fabrjoiantes de Muebles de Jatiseo, ALCL, se reserva ol detechn

de harer electivo el dee penalidad gue senala o Ley General de Houlos

v Obligaciones de Crédito,  wlepondientemente de constituirze el hecho  antes

sofialado como cousi do Rescisidn de este Conteateo,

TERCERN .= Acepta expresimente el EXI'OS I%ﬂ\' 1y

e

voes el espacio contralade

clusivamente para In exhihicidfn

serd ntilizadn o

Y ocomsecuenterente oo podrd destinoan o absolutament e

A ninedn otvo Lin, uso o aprovecimicnto,

CEARTA .~ Oneda estrictamente proliibido pava o EXPOSETOR coder, traspasar

woetjenar les devechos o que se refiere ol presente Contrato, asi como prostar

o arrewlar total o parcialmente el STAND contratado, comprometiéndose a exhibir
exchusivimente productos fabpicados ordinariamente por é1, ast mismo estd prohibide
recartar as maspari, clavarbas, aternillnlas,  pintarlas o perforanlas, asi

coma ol wce de tablavora,  clavin o atareitlar ohjetos de cualqnier tipo o

coms reald cualquier olroa tipo de

T piser o cotmmman del edificin,

pertoraciones, o) o demagmaoe toeadiscan, equipo de sonide v/o peticulas

Hhicidn de Jos de expositor encendo

con senido,  gque dnterbiera 1o

toego dentro del dren de exposicion, asioocomo wtitizar producton intlamables

o WGvicos, invadie los pasillos v lugares de descanso,  va oque el omaterindoa

exponer deberd quedin instatodo oo las dreas desipnoadas para tales [ines,
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ningui Roretirar - sus artfculos

¥ oapreliadi, pa vl Comité: Organizador

dentro

ses b fan s sus St or Fl es vy prodine Los

DECTSY SEXTA -~ ELCEXPOSETOR, tendrd a-su carpo el personad que requicra

parac exhibicidn “de  sué productos o mercancias, rozdn por la cual quedardn bajo

absoluta responsabilidad  tas obliguciones “que se deriven de las relagiones e
'

trabajo, de las infracciones que dicho personal cometa a jas feyes v oreglamentos

vigentes v todas  tas o oblipaciones Tiscales v del seguro  social  aplicables eu
L Bepiblica Moxicana,  refevande o través oste acto a la "ASOCIACION" de  las

rlene fonadas ohlipae iones.

ILCEHA SEPTINN - TA ASOCLACION, se reserva el derecho de dar por rescindido
ol presente Contrato, sin obligacion alguna® por su parte, en caso de que o juicio
del  Comité Orpanizador, viole ol EXPOSITOR cnalquiera de sus Cliusulas, O las
disposiciones del REGLAHINTO a yue se ha hecho referencia y el cual se ha comprometido

fste o respetar yoacatar en formo intepra.

DECIIA  OCIAVA.~ Por sn parte el EXPOSITOR ha manifestado su desco de
participar en ¢l referide Evento v manifiesta que conoee Intepramente los términos
v ocondiciones estipulados en el REGLANMENTO DE EXPOSICION, que debidamente suscrito
por las partes se anexa al presente Conlrato y pasa a formar parte integrante

il su contenido compromet tédose o sujetarse al mismo en todo momento.

DECIMA N0V

- lara tado lo relative a la interpetracion y cumplimiento
del presente Contrato, Ias partes maniliestan espresamente su anuencia en someterse

i lous dneces v Tribunades de Ta Ciwdad de Guadalajara, Jal., usi como a los

dispositives legales a que se refiere el Codige Civil Vigente del Estado, lo
relativo o obligaciones en general, v en ‘especinl a lo relativo al Contrato de

Arrendimionto, renunciamdeo al fuero del cualquier otro domicilio presente o futuro.
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2.2 REGLAMENTGO S.

Siguiendo una  encelente presentacién,
utilizado en el XIIT Tianguis Mépico 3%

caractertsticas principales las siguientes:

—Indice,

~Ohjetivo definido,

el regylamento

presenta como

—Egpecificaciones hasicas sugeridas para el personal que atenderad

el stand.

~Recomendaciones sobre el tipo y'calidad de los

utilizar en el stand.

materiales a

~Hace referencia a un concurso para- estimular la hbuena decoracidn

de los stands.

~Informa sohbre las diversas medidas disponikles de stand y sus

tarifas.

~D& a conocer wr programa de Citas Preestablecidas para facilitar

las transacciones.

La redaccidn de sus 35 artlculos es Agil y clara en papel

tamaiio carta con excelente impresidn.

Se expone enseguida dicho veglamento.



“XII TIANGUIS MEXICO 88”

REGLAMENTO DE EXPOSITORES

CAPITULO 1
OBJETIVOS DEL TIANGUIS
ARTICULOS 10y 20, L ittt ivir ettt ias i aananes PR 1

CAPITULO It
ASIGNACION Y CARACTERISTICAS DE LOS LOCALES : -
ARTICULOS 3% Y 40 . 1ottt ittt et e i e raa it s 1

CAPITULO il
CUQTAS DE PARTICIPACION . .o
ARTICULOS 6° al 9°........vvvnen e ferieraieiiaes e nieand areesinanly2

CAPITULO IV
REGISTRO DE EXPOSITORES Y PARTICIPANTES

ARTICULOS 10° ¥ 110, 1 ettt e re e i st te e st sineerineennrrens 2
CAPITULO V

MATERIAL DE LOS EXPOSITORES

ARTICULOS 129 Al 14%. .o\ttt t it ee et e ee e eatneeeneenns 2y3

CAPITULO VI
REQUERIMIENTOS ESPECIALES DE MONTAJE O INSTALACIONES
ARTICULOS 15°% @l 18%. .o iuvii it ieiinii i i ssenasiaansiaenns 3

CAPITULO ViI
HORARIOS DE EXPOSICION |
ARTICULO 20°%. ... vvivivinnienvinns R R R R RS PR P R PP R 4

CAPITULO Vil
OBLIGACIONES DE LOS EXPOSITOHES
ARTICULOS 212 @l 24%, vt ive vt iver it eatneniineienesessrernnnen 4

CAPITULO IX
SERVICIOS A LOS EXPOSITORES
ARTICULOS 25° al 32°.....vvvvvnnns N 4y5

CAPITULO X
CONCURSO DE EXPOSITORES : S
ARTICULOS 332 Y 340 1ttt tii et vttt ettt iaiaes 5

CAPITULO XI
CONOCIMIENTO DEL HEGLAMENTO : i
ARTICULO 35°......... sreresases eieaeas. R R R R TR 6



CAPITULO | — OBJETIVO DEL TIANGUIS.

ARTICULO 1°, £l XIll Tianguls México 88, tiene como objetivo fundamental la promocién de la oferta
turfstica mexicana a nivel internacional dentro de un marco educativo, informativo y eminentemente
comercial, a efecto de propiclar la captacién de corrientes turlsticas del exterior mediante la celebra-
cion de transacciones turlsticas entre vendedores de servicios de México y compradores internaciona-
les Invitados,

ARTICULO 2°. Para la consecucion del objétivo mencionado, la Secretaria de Turismo, con la coopera-
cion de los hoteles y las companias aéreas que sirven a nuestro pals, invitara a ejecutivos de agencias
de viajes, de operadores mayoristas, de lineas aéreas, organizadores de congresos y convenciones,
periodistas y personalidades del turismo internacional, con e! objetivo de que sostengan un encuentro
personal con los prestadores de servicios turisticos nacionales, quienes, ademas de participar como
expositores, colaboraran en la atencién de los invitados citados.

CAPITULO Il — ASIGNACION Y CARACTERISTICAS DE LOS LOCALES,

ARTICULO 3°. Los expositores acreditados en el Xlil Tianguis México 88, tendran derecho a que se les
asignen los locales dentro de la Regién que le corresponda en la que esta dividida el area de exposi-
cl6n en el orden cronoldgico en que el representante de la Secretaria de Turismo reciba los correspon-
dientes contratos de asignacion debidamente firmados, asi como la cuota de recuperacion respectiva.
(Anexo al presenie regiamento se acompana el piano de distribucién de locales).

De acuerdo con el Programa Nacional de Turismo ias siete regiones en que esta dividida la Republica
Mexicana son: Mar de Cortés, Costa del Pacifico, Sureste Costa del 'Golfo, Centro, Centro Norte y
Frontera Norte.

ARTICULO 4°, Los locales que se pondran a disposicion de los expositores en el XlIl Tianguis México
88, tendrén las siguientes dimensiones.

Local tipo “A" Medidas: 2.44 mis. {frente) x 2.44 mts.
(fondo), total 5.95 m2 superficie

Local tipo *'B" Medidas: 3.66 mis. (frente) x 2.44 mts.
(fondo), total 8.93 m2 superficie

Local tipo 'C" Medidas: 4.88 mis. (frente) x 2.44 mtis.
(fondo), total 11.90 m2 superticie

Adicionalmente, existen los espaclos denominados “D", que son variables en sus dimensiones por ser
el ajuste constructivo y que por lo mismo sélo se asignaran en circunstancias especiales, a solicitud
de los expositores.

CAPITULO lil — CUOTAS DE PARTICIPACION
ARTICULO 5°, Las cuotas de participacién seran destinadas al {inanciamiento del evento.

ARTICULO 6°. En los locales tipo “A”y "'B" el expositor tendra derecho A registrar a dos personas sin
costo adicional y a otras dos personas complementarias; en el caso de los locales tipo “C", seran 3y
3. Las complementarias deberan cubrir una cuota de recuperacién de $230,000.00 {DOSCIENTOS
TREINTA MIL PESOS 00/160 M.N.), por cada una.



Para los locales tipo “A" y "B" sl el expositor requlere de mas de cuatro personas, deberd de contratar
local o locales adicionales que le sean necesarios. Para el caso del local "'C", si el expositer requiere
de més de 6 personas, de igual forma deberd contratar locales adicionales.

ARTICULO 7°. El costo de los locales tipo “D' va en relaciodn directa al &rea que tienen éstes en su-
perficie, considerando la cantidad a cubrir por metro cuadrado de los locales tipo “A". Para los locales
de esta modalidad se tendra derecho a registrar a un expositor sin costo adicional y a uno complemen-
tario, éste con el costo ya sefalado en el articulo anterior.

ARTICULO 8°. Las personas inleresadas en participar en el Tianguis sin caracter de expositor podrén
hacerlo mediante una cuota de recuperacion de $730,000.00 (SETECIENTOS TREINTA MIL PESOS
00/100 M.N.).

ARTICULO 9°. A los representantes de compaiilas turisticas extranjeras que deseen participar en las
negociaciones del Tianguis, sin el caracter de invitados, no podran hacerlo como expositores; sern
considerados Participantes Internacionales y deberan cubrir una cuota de recuperacién de $1°495,000.00
(UN MILLON CUATROCIENTOS NOVENTA Y CINCO MIL PESOS 00/100 M.N.), por cada una.

CAPITULO IV — REGISTRO DE EXPOSITORES Y PARTICIPANTES.

ARTICULO 10°. El registro definitivo para los expositores, expositores complementarlos, participantes
nacionales no expositores y participantes internacionales se hara en el médulo de "Registro de Expo-
sitores” que se instale en el Jugar sede del evento, en los sigulentes horarios:

jueves 2 de junio de 9:00 a 18:00 Hrs.
viernes 3de juniode  9:00 a 18:00 Hrs.
sabado 4 de juniode  9:00 a 20:00 Hrs.
domingo 5de juniode 9:00 a 16:00 Hrs.

ARTICULO 11°, Los expositores, expositores complementarios, participantes nacionales no exposito-
res y parlicipantes internacionales tendran derecho a participar en todos los eventos del programa ofi-
clal, a un portafolios con el material informativo necesario, un gafete de Identificacién personal para
tener libre acgeso al 4rea de exposicion y al uso de los vehlculoé que se proporcionaran para la trans-
portacién entre los establecimientos de hospedaje que estan participando en el evento oficialmente y
el lugar sede del Tianguis.

CAPITULO V — MATERIAL DE LOS EXPOSITORES
ARTICULO 12°, El{los) material{es) propledad del expositor, requerido(s) para la instalacién del(de l0s)
local(es), sera(n) manejado(s) por su cuenta y riesgo.

ARTICULO 13°, Los materiales decorativos de los expositores para el montaje deberan introducirse al
4rea de exposicion a través del acceso para este efecto, denominada “Puerta 5" del Salén Chichen Itza
del Centro Internacional Acapulco. Este material debera ser inventariado por el expositor en las for-
mas de control de entrada y salida de equipo del area de exposicion, que previamente les hayan sido
entregadas por el representante de la Secretaria de Turismo. Todo material inventariado deberd ser co-
tejado con el formato original —quedando en su poder la copia—, la cual deberd ser supervisada por el
Responsable de Seguridad del Centro Internacional de Acapulco, y firmada de visto bueno por el
responsable a cargo.



ARTICULO 14°, Con el propdsl!to de ofrecer una Imagan positiva de la oferta turistica nacional, es con-
veniente que los expositores utllicen materiales promocionales, tales como folletos, carteles docu-
mentacién impresa y precios y tarifas, informacidn sobre paquetes y los expositores deberan procurar
contar con el personal capacitado que domine el idioma inglés y con autoridad para tomar decisiones
y cerrar operaciones comerclales; se recomienda enfaticamente no sdlo llevar tarjetas de presentacién
para hacer contactos, sino ir preparados con ofertas especlficas para vender ahl mismo, lo cual es el
propésito fundamental del evento.

CAPITULO VI — REQUERIMIENTOS ESPECIALES DE MONTAJE O INSTALACIONES

ARTICULO 15°. En caso de que el expositor desee colocar otra alfombra en su(s) local(es), la original
deberd quedar bajo la de su propiedad.

ARTICULO 16°. Queda prohibido a los expositores la introduccion o instalacién en el &rea de exposi-
cion de equipos que requieran gas, asi como de liquidos flamables; colocar, atornlllar, taladrar objetos
en el suelo, muros o columnas, o colocar anuncios o letreros en cualquler otra parte que no sea dentro
del espacio contratado.

En caso de que el expositor cause alguin perjuicio a las instalaciones, material 0 equipo de la Secretaria de
Turismo o del Centro Internacional Acapulco, debera liquidar la reparacion o reposicién correspondiente.

ARTICULO 17°, En caso de que se requiera una instalacion elécirica especial, el expositor debera hacer
la solicitud por escrito antes deil 30 de abril de’ 1988 a la Secretarla de Tusrismo, quedando a cargo de
ésta Ultima la supervision y vigilancia de la instalacién. Los cargos correspondientes correran por
cuenta del expositor. ,
ARTICULO 18°, La solicitud de Instalacidn de extensiones telefénicas en los locales debera hacerse
directamente por el expositor al Gerente Operativo de Servicios del Centro Internacional Acapulco,
quedando sujetas a la disponibilidad de troncales con que se cuente. La solicitud debera ser hecha
por lo menos 30 dias antes del evento.

CAPITULO VIl — HORARIO DE EXPOSICION
ARTICULO 20°. Los horarios de exposicion el XlIl Tianguis México 88 seréan los siguientes:

domingo 5de juniode  18:00 a 20:30 Hrs.
lunes 6 de junio de 09:00a 17:30 Hrs.
martes 7 de junio de 09:00a 17:30 Hrs.
miércoles 8de juniode 09:00a 17:30 Hrs.

CAPITULO VIII — OBLIGACIONES DE LOS EXPOSITORES.

. ARTICULO 21°, La limpieza de cada local seré de la incumbencia directa de cada expositor, quién podra
contratar servicios especiales para tal efecto, con el Centro Internacional Acapulco o la empresa con-
tratada, previa notificacion a la Secretaria de Turlsmo.

ARTICULO 22°, Los expositores podran realizar contratos de venta de los produclos maleriales que
expongan, no la venta directa de los mismos.



ARTICULO 23°. Queda prohibida la presentaclén de grupos musicales para el.area de exposicion
exceplo el domingo 5 de junio y los expositores tendran culdado de que el volumen de los equipos de
sonido que ulilicen en sus locales no perturbe a los deméas exposltores.

ARTICULO 24°, La entrada al 4rea de exposii:ibn serd mostrando el gafete o pase de cortesia corres-
pondiente; tienen prohibido el ingreso los menores de edad, salvo casos excepcionales y expresamen-
te autorizados por la Secretaria de Turismo.

CAPITULO IX — SERVICIOS A LOS EXPOSITORES

ARTICULO 25° Con el propésito de dar a conocer a los asistentes los nombres y ubicaciones de los
expositores, se contara con un Directorio en el que se enlistara el nombre de cada expositor y el ntime-
ro del(de los) local(es) que ocupa(n).

ARTICULO 26°. Dentro del drea de exposicion se colocarédn carteles de sefializacion con flechas direc-
cionales, que indicarén la forma de visitar los locales y localizar los servicios. Para circular en el rea
de exposicion, las personas deberan portar el gafete que 1os acredita como participantes en el evento,
0 en su caso, el pase de cortesia del dia que corresponda.

ARTICULO 27°, Se proporcionard a los expositores los servicios de recepcionistas bilingiies en inglés-
espafiol, quienes informaran a los asistentes al Tianguis sobre la mejor manera de visitarlo, asi como
la ubicacidn de los locales de los expositores para su rapida localizacién,

ARTICULO 28°. Se pondra a disposicion de los expositores el Auditorlo Cholula, dentro del &rea de ex-

posicion, con un cupo para 250 personas, donde podran programarse exhibiciones de audiovisuales,

Su utilizacién debera ser solicitada por escrito a la Secretaria de Turismo a méas tardar el dia 30 de abril

de 1988, incluyendo especificaciones detalladas del material a utilizar, asi como el contenido de la
" presentacion. El material que se presente debera ser aprobado por la Secretaria de Turismo.

ARTICULO 29°. Fuera de los horarios de montaje, desmontaje y de expt sicién, 1as areas quedaran bajo
lavigilancia de elementos de seguridad del local sede del Tianguis, sin que se permila el acceso a per-
sona alguna.

ARTICULO 30°. El &rea de exposicion contara con un sdlo acceso principal de entrada y salida de parti-
clpantes. Existiran cuatro satidas de emergencia, localizadas en el plano de distribucién de locales del
Tlanguis.

ARTICULO 31°. La limpieza de las zonas generales y comunes del drea de exposicion serd realizada
diariamente por personal especializado, contratado por la Secretaria de Turismo.

ARTICULO 32°. Como un servicio mas del Tianguis, nuevamente se pondré en aperacion el programa
de citas preestablecidas entre invitados y expositores incorporado el afo pasado, con el fin de que to-
dos logren el maximo provecho en la comercializacion de sus productos y servicios turisticos.

. Este programa establece citas cada 15 minutos, que pueden ser continuas para los expositores y alter-
nadas para los invitados, segun las solicitadas por éstos dltimos.
Las citas solicitadas por los expositores seran dadas a conocer a los invitados, pero sélo serén agen-
dadas si éstos las ratifican,
Las citas perdidas por los invitados seran automaticamente otorgadas en el maximo nimero posible y
los expositores no s6lo deberan comprometerse a cumplirlas, ya que esto opera en su propio beneficio,
sino a reportar de inmediato cualquier incumplimiento por parte de los invitados en este sentido.



CAPITULO X — CONCURSO DE EXPOSITORES

ARTICULO 33°, Con el propdsito de motivar la atractiva instalacién de los locales y la labor que de-
sarrollen los expositores, se celebrard un concurso que abarcara las slgulentes categorlas:

— TRANSPORTISTAS
ESTABLECIMIENTOS DE HOSPEDAJE
AGENCIAS DE VIAJES

DIVERSOS

A

|

ARTICULO 34°, Para el otorgamiento de los reconocimientos que en cada caso corresponda, se toma-
rdn en consideracion las caracteristicas de presentacion de los locales, el material utilizado, difundido
y distribuido, la labor de ventas y el profesionalismo de las personas que atendieron los locales. El ju-
rado estard integrado por los presidentes de las asociaciones y cdmaras turisticas nacionales y sera
totaimente auténomo. Su fallo es inapetable.

CAPITULO XI — CONOCIMIENTO DEL REGLAMENTO

ARTICULO 35°, Es obligacidn de todos los expositores conocer y respetar el presente reglamento, asl
como hacerlo del conocimiento del personal regular y complementario de los locales y de las perso-
nas que auxilien en la instalacioén y decoracion de los mismos.

Cualquier caso no previsto en este reglamento, la Secretaria de Turismo procuraré resolverlo en base a
los mejores intereses del evento y sus objetivos.



" La reglamentacién de Expo-venta '&% presenta un sentido
practico, fruto de la amplia experiencia de sus organizadores;
particularmente muestra las siguientes caracteristicas gque lo

distinguen:

~0Ohjetivos a manera de disposiciones generales.

—Especifica gue &s parte integrante del Contrato.

~Toma en cuenta diversos aspectos de seguridad.

—Deslinda responsakilidades.

~Solicita al expositor oue haga extewmsivo su seguro  durante el
evento.

—Detalla ampliamente lo due se puede y no hacer dentro del médulo
y Aireas comures.

~Omite las dimensiores de los stands, dejando esto ﬁara otro
documerto especial anexo.

-Presenta redaccidn y estructura oficiales.

~Hace énfasis mediante el subrayado.

Comprende ©d  artlculos, 1o gue lo hace amplio y muy
completo, acorde con la naturaleza del evento, y es presentado en

3 hojas tamawic oficio.

Veamos una copia del mismo-



Art. 10.~ Entenderemos por personal de servicio a todas aquellas personas que
durante el Evento desempeiien labores de control, comunicacidn, orden, limpie-
za y aseo.

Art, 10 Bis.- Para los efectos de este Reglamento, los conceptos de: "LA CA--
MARA", "EL EXPOSITOR", "EL COMITE® y "“EL MODULO", serdn en los mismos té&rmi--
nos que se enLendleron en el Contrato correspond1ente es decir, el menciona-~
do en el Art, 2.

MONTAJE Y CARACTERISTICAS DE LOS HODULOS

Art. 11.- Los MGdulos serdn entregados a los Expositores, para que efectlen -
sus trabajos de instalacion, tres dias antes del inicio del Evento, de acuer-
do al Grden establecido por "EL COMITE" y acatando el horario fijado por el -
Art. 13 de este Reglamento.

Art, 12.- Para tomar posesion de "EL MODULO" serd necesario que "CL EXPOSI---
TOR" presente el Contrato y recibo de pago total correspondiente, mismos --
que serdn expedidos por “EL COMITE", en caso contrario no se entregard la Po-
sesidn,

Art, 13.- "EL EXPOSITOR" por si, con personal de su empresa o cualquier otro-
que &1 contrate, podrd ingresar a "EL MODULO" Tos materiales y articulos nece
sarios para la deroracvon del mismo, asi ¢€omo las muestras a exhibir; estas -
actividades las realizard durante los tres dias anteriores a la 1nauguracion-
del Evento,sujetdndose a2l horario de las 8:00 a las 22:00 horas,

Art. 14,- Conforme los Expositores lleguen al lugar del Evento con el objeto-
de montar su exposicifn, deberdn reportarse al COMITE ORGANIZADOR con el fin-
de recabar la ficha y gafete (decoracidn y/o montaje) de ingreso a las insta-
laciones.

Art, 15,- Durante los dias destinados al montaje y desmontaje, dentro del ho-
rario establecido por el Articulo 13 de este Reglamento, los Expositores de--
berdn estar al pendiente de sus pertenencias, siendo responsables absolutos -
en cuanto a la seguridad de las mismas,

De las 22:00 a las 9:00 horas de todos Jos dias de la Exposicion "EL COMITE"-
establecerd el sistema de vigilancia que garantice la seguridad del contenido
de la Fxposicién, horario durante el cual ro podrd permanecer ninguna persona
reoresentante de los Expositores, o ellos mismos,

Si por causas de fuerza mayor, algin Expositor requiere permanecer en su Médu
10 despuds de las 22:00 horas,deberd recabar autorizacidn por escrito de ---
"EL COMITE",

Art. 16.- "EL EXPOSITOR" deberd termirar totalmente los trabajos de decora --
cion y exhibicidn de sus productos, & mis tardar a las 22:00 heras del dfa 3%
de octubre de 1989,

Art, 17.- Los Modulos constaran dnicamente de ]os elementos que fisicamente -
los limiten,
Las divisiones estardn formadas por mamparas, utilizando las necesarias para

delimitar "EL MODULO" correspondiente; "EL COMITE" dejard abiertos los fren--

tes que considere necesarios para la mejor exhibicién de los productos. A ca-
da Mddulo se dotard de una salida de electricidad para un contacto doble con
una capacidad de hasta 750 watts. En el supuesto de que "EL 'EXPOSITOR" requie

ra de un mayor consumo de energia eléctrica, deberd solicitar a "EL-GOMITE" =

autorizacion con un minimo de treinta dias anterlores al inicio del Evento, -
quien en su caso se encargari de resolver dicha peticién; al efecto, quien --
solicite tal servic1o cubrird en su totalidad los gastos originados.

Art. 18.- "EL COMITE" rotulard en un luqar visible de "EL MODULO" los datos -
del niimero carrespondiente al mismo y la razdn social de "EL EXPOSITOR", esto
para una mejor identificacign por parte de los compradores. En el caso de que
"EL EXPOSITOR" no esté de acuerdo con la rotulacion referida, previa autoriza
cibn de "EL COMITE", realizard la que se ajuste a sus necesidades.
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" REGLAMENTO DE EXPO VENTA 89 "

DISPOSICIONES GEMERALES

Art. 1.- Por estar enmarcado dentro de la Ley de las Cdmaras de Comercio y de
las de Industria, asi como en los Estatutos correspondientes, las Cimaras de

Comercio tienen como objetivos y fines, entre otros, fomentar el desarrollo -
del comercio; promover y estimular la actividad econdmica y mercantil de pro-
vecho comin dentro de su jurisdiccién; unificar usos, costumbres y prdcticas

mercantiles, mejordndolas de continuo; y, orqanizar Ferias Locales o Reqiona-
les como atraccidn para el Turismo y para el incremento de las transacciones

comerciales. Por ello, la Cdmara Nacional de Comercio de Guadalajara ha teni-
do a bien organizar y 1levar a cabo la "EXPO VENTA 89", misma que se desarro-
11ard del 1 al 12 de noviembre de 1939, dentro de las Instalaciones del Cen--
tro de Ferias y Exposiciones "EXPO GUADALAJARA™, con domicilio en el cruza---
miento de las Avenidas Mariano Otero y de Las Rosas de esta Ciudad,

Art, 2,- Este Renlamento tiene como objetivo establecer todas las disposicio-

nes relacionadas con la orqganizacidn, celebracién y participacidn en "EXP8 --

VENTA 89”3 por tal motivo, pasa a formar parte integrante del Contrato nimero
que suscribieron

representado(a) por

y la Cdmara Hacional de Comercio de Guadatajara, reoresentada por el SR, J. -

AMADO ANTON LOZANO, Director Adjunte de Ta propia Gimara,

Art, 3,- Toda persona Fisica o Horal que tenga celebrado Contrato para la --
participacidn en al Evento "EXPO-VENTA-89", se sujetard a las disposiciones -
contenidas en este Reqlamento, y en su caso, a las que determine “EL COMITE":

Art. 4,- En todo 1o no previsto por este Peqlamento o el Contrato correspon--
diente, asi como, cuando exista duda respecto a la interpretacidn de éstos, -
“EL EXPOSITOR" se sujetard a las disposiciones que en su caso establezca "Ed~-
GOMLTE", sin que para el efecto pueda impugnar sus determinaciones.

Art, 5.~ "EL EXPOSITOR" con el objeto de proteqerse en todo lo inherente a --
su participacidn en “EXPO VENTA 89", por los dafios que pueda ocasionar al in-
mueble de “EXPO GUADALAJARA", asi como en las personas que asistan, se compro
mete a hacer extensivo el sequro que tenga contratado para su empresa, duran-
te el tiempo que dure el Evento, a Tas actividades que como tal desarrolle =--
con su narticipacidn.,

DE LOS PARTICIPANTES

Art. 6.- Se considara como Expositor a toda ajquella persona Fisica o Moral --
que mediante la firma del Centrato y el pagn respectivo a "Et €OMITE", haya -
adquirido el derecho de uso temporal de "EL MODULO" ("LOS MODULOS") senalado-
{s) an el Contrato correspondiente.

Art. 7.- Se consideran como visitantes a todas aquellas personas Fisicas que
por si o en representacién de una Empresa concurren al Evento a comnrar los -
productos expuestos,

Art, 8.- "EL COMITE" son todas aquellas personas, afiliadas y funcionarios de
"LA CAMARA", bajo cuya responsabilidad estd 1a organizacidn y buen funciona--
miento det Evento motivo de este Renlamento.

Art, 9.- Los invitados de honor serdn todas aquellas personas a quienes "EL -
COMITE" o "LA CAMARA" les confieran ta) distincidn.



Art. 19.- Los Expositores podrdn utilizar dentro de su Médulo los elemenios -
gque consideren necesarios para dar una mayor presentacién de sus sroductes, -
tales como: cuadres, posters, carteles, plantas y flores (naturales y arfifi-
ciales), nero de ninquna manera les estard permitido pintar, clavar o penar -
‘sobre las caras de las mamparas, as} como, tampaco nerforar el misg o nintar
paredes o, columnas de Ja estructura, ni rebasar 1as dimensiones de su Hoduio,
ta altura permitida es de J.90 mts., en 1a inteliqencia de que s1 1o hicieren
correrd por su cuenta los dafios y perijuicios que se ocasfonen, independicnte-
mente de que "EL COMITE" podrd rescindir el Contrato obifnando a “EL EXPOSI--
TOR" a desalojar “EL MODULO” en un plazo miximo de 24 horas; nara este caso -
"EL EXPOSITOR" no tendrd derecho de solicitar bonificacién alnuna,

Art. 20.- "EL COMITE" no proporcionard ninqin elemento de exhibicién o mobi--
tiario para los Médulos, nor lo que “EL EXPOSITOR" deberd aportar su propioc -
material, .

De iqual forma, "EL COMITE” no oroporcionard lugar donde los Expositores pue-
dan guardar cajas, empaques o embalajes de sus articulos.

Art. 21.- Queda prohibido a “EL EXPOSITOR" utilizar, sin autorizacion escrita
de "EL COMITE", materjjles de construccign como: tirol, pintura, yeso, apara-
tos para saldar, etc,

Art, 22.- Dentro del Evento no estard permitide para los Expositores llevar a
cabo actos que atenten contra la moral o el correcto desemmefic de la Expesi--
cidn, Para llevar a cdho toterias, rifas, sorteos o actividades similares de-
berdn obtener nreviamente, autorizacidn escrita de “EL COMITE", y en tode ca-
so estdn obligados a tramitar el Permiso ante la Autoridad competente {Gober-
nacidén, Secofi, etc,).

Art. 23,- Tambidn queda prohibido cruzar los pasilios o &reas comunes con ca-
bles eléctricos o instalaciones que ofrezcan peliqro, tante en el pisa como -
en 1a varte sunerior; colgar o sujetar objetos en 1a_estructura o columnas de

YEXPO GUADALAJARA"; v, subirse por la estructura del GCentro ge Exposiciones -
con personal alenp a este,

Art. 24.- "EL EXPOSITOR" podrd distribuir, exclusivarente dentro de "EL HODU-
L0": folletos, catdlogos, propaganda impresa y artfculos nublicitarios o pro-
mocionates. En caso de que “EL EXPOSITOR" -desee, con objeto de apoyar su pro-
mocidn, utilizar medios onticos y/o acisticos, tendrd como Unica restriccidn
el que su uso no afecte Ya operatividad de Yos demds Expositores, nara lo ---
cual "EL COMITE" resolverd en tal sentido.

Art, 25.- "EL EXPOSITOR" que desee ofrecer dequstaciones a Jos visitantes, de -
berd, tener nor escrito la autorizacién corresnondiente de "EL COMITE" y la
autorizacidn de la empresa consecionaria en alimentos y bebidas, en el Centro
da Exnosiciones "EXPO GUADALAJARA",

FUNCIONAMIENTO DEL EVENTO

Art. 26.- La Exposicidn permaneéeré ahierta de las 10:00 a las 21:00 horas --
del t al 12 de noviembre de 1989,

Art. 27.- A cada Expositor se le entregardn cinco qafetes para atender sy Modu
lo, siendo obligatorio el uso de estos durante el Evento. Las personas con --
qafete de Exvositor padrdn inqresar hasta una hora antes del horario de 1a ~-
Exnosicidn. :

Art. 28.- Los visitantes podrédn inqresar al Evento a partir de las 10:00 ho--
ras, retirdnaose del mismo, como miximo, a las 21:00 horas.

Art, 29.- El Gafete de Comité Organizador lo portarin exclusivamente tas per-
sonas que forman parte del mismo, por 1o que se Jes deberd guardar la conside
racidn que como responsables del €vento es inherente a su carqo. Tendrdn 1i--
bre acceso a 1a Exposicidn a cualquier hora ya que sus actividades asi lo re-
quieren,

Art. 30.- E1 fafete de Invitado de Honor 1o utilizardn aquellas nersonas que
se les haya hechio tal distincién, a quienes se les dard una atencidn esnecial
por parte de los Expositores y "EL COMITE”. E horaric que tendrdn estos invi
tados serd el oficial de la Exnosicidn



' Art, 3t,- El Gafete de servicio diurne lo emrleardn todas aquellas personas -
que directa o indirectamente se encuentran bajo las drdenes de "EL COMITE" y -
que- sus labores se desempeien durante el horario del Evento.

Art, 32.- E1 Gafele de personal de servicio nocturno Yo empleardn todas aque--
1las personas que direcla o indirectamente se encuentren bajo las de "EL COMI-
TE" y que sus labores las desempefien de las 20:00 a las 10:00 horas del dia --
siquiente, .

Art, 33,- El Gafete de decoracidn y montaje se entregard a todas aquellas per-
sonas que realicen tales labores en 1o Modulos de los Expositores, haciéndose
responsables éstos del comportamiento de-1as personas a quienes se les entre--
que ese Gafete. Su vigencia serd exclusivamente durante los dias del montaje -
y dentro de! horario sefialado para el efecto.

Art, 34,- Esta prohibido el ingreso a personas que porten o lleven consigo 104
siguientes objetos: armas de cualquier tipo, animales y vehiculos.

Art, 35.- De 1as 9:00 a las 21:00 horas, durante los dias de Exposicion, esta-
rén funcionando las oficinas de "EL COMITE" y serd el lugar donde todos los --
Expositores deberdn reportar las anomalias o sugerencias que tengan para asequ
rar el 8xito de la Exposicidni de igual manera, en este lugar los Expositores

recibirin toda clase de informacidn y apoyo a sus necesidades

Art., 36.- Serd obligatoria la présencia de los Expositores en sus respectivos,
Médulos durante el recorrido inaugyral.

SERVICTOS GENERALES

Art., 37.- Es responsabilidad de “EL COMITE" que los pasillos, las &reas comu--
nes de inqgresn y recepcidn y los servicios sanitarios, se presenten durante --
todo el Evento con limpieza.

Art. 38.- E1 aseo de los Mdulos serd responsabilidad de "EL EXPOSITOR". La ba
sura y desperdicios que se originen dentro de los Médulos deberdn ser deposita
dos en los recipientes que para tal efecto se encventran en los pasillos.

Art, 39,- "EL COMITE" instalard estratégicamente en el ingreso y dreas comunes
de la Exposicién aparatos teleffnicos (tipo alcancia).

Art, 40,- Durante el periodo de montaje y desmontaje el servicio de vigilancia ~
serd de acuerdo a lo sefialado en Tos Articulos 13 y 15 de este Reglamento; du-
rante el periodo y horario de la Exposicidn serd responsabilidad de "EL EXPO--
SITOR" 1a vigilancia y seguridad de sus articulos,

Art, 41.-,5e tendrd el servicio de voceo para la localizacidn de personas den-
trro de las instalaciones, asi como, misica ambiental continua,
Todo Expositor, comprador o pidbiico en general tendrd serVicio de informacidn
que reéquiera sobre el Evento e instalaciones de la Exposicidn,

Art, 42.- "EL COMITE" establecerd eh puntos estratégicos y visibles los extin
tores y equipo contra incendio necesarios para preveer cualquier siniestro.

Art, 43,- "EL COMITE" tendrd una drea de enfermeria y primeros auxilios, con
un horario corrido de 9:00 a 21:00 horas durante los dias de la Exposicidn,

Art, 44.- “EXPO VINTA 89" contard dentro de sus instalaciones con e} servicio
de restaurantes, café y bancos.

Art. 45,- Se tendrdn buzones para que depositen los asistentes al Evento las
fichas de sugerencias, mismas que "EL COMITE" recogerd cada dos horas con -
la finaliadad de dar solucidn inmediata, dentro de lo posible.



-DESMONTAJE 1. DEVOLUTION DE 1.0S MODULOS

Art. 46.- "EL EXPOSITOR" deberd obtener la orden de salida en las oficinas --
de' "EL COMITE", posteriormente, pasard a la Caseta de Control para recibir su
ficha de desalojo; cumplido To anterior, podrd retirar de "EL MODULO" los ele
mentas ornamentales, mobiliario, exhibidores, articulos para decoracion y pro
ductos que &) haya utilizado. -

Art. 47.- "EL EXPOSITOR" deberd desalojar totalmente su Mddulo dentro del ho-
rario de las 8:00 a las 22:00 horas del dia siquiente en que se clausure la ~
Exposicign. Si "EL EXPOSITOR' no entrega “EL MODULO" en la forma y términos -
sefialados serd responsable de los dafios y perjuicios que ello ocasione; sin -
perijuicio de que™el Comité proceda al retiro de los objetos que en el se en--
cuentren, lo que hard por cuenta y bajoc el riesqo del Expoesitor, procediéndo
se a su deposito en la dependencia Municipal que corresponda, formuldndose un
inventario con la presencia de 2 testigos, el que hard prueba plena de los ob
jetos retirados. -

RESPONSABIL [DADES

Art. 48.- Las muestras, productos, materiales, herramientas, equipo, etc, ---
propiedad de "EL EXPOSITOR", (o de sus trabajadores y contratistas) quedard -
bajo 1a exclusiva responsabilidad de éste y por lo tanto "EL COMITE" en nin--
gin caso serd responsable de pérdidad, robo o extravie.

Art, 49,- Los desperfectos, extravios, pérdidas, dafios, etc. que pudiera te--
ner el mobiliario y equipo de "EL EXPOSITOR" durante el montaje y desmontaije
de los Mddulos, asf como, durante el periodo y horario del Evento, serd res--
ponsabilidad Gnica y exclusiva de &1 mismo,

Art. 50.- "EL COMITE" no se hace responsable de los dafios y perjuicios que pu
dieran sufrir los Expositores, y en qgeneral, cualquier participante o asisten
te al Evento, en sus bienes, asi como en su persona, Sea cualquiera la causa
que Tos origine; al respecto se indica en forma enunciativa y no limitativa:
incendio, actos de terrorismo, sismos, inundaciones, alborotos populares, etc.

Art. 51.- "EL EXPOSITOR" con el solo hecho de serlo acepta someterse a las --
disposiciones de) presente Reglamento y conviene que en toda violacidn a lo -
estipulado en el mismo serd causa suficiente para que "EL COMITE" pueda ex---
cluirlo de 1a Exposicién, asi como, de las futuras que organice "LA CAMARA,
Lo anterior sin perjuicio de que le sean exiqidos, en su caso, los dafios y --
perijuicios: correspondientes y se haga proceder a la rescision del Contrato.

Art. 52.- "EL EXPOSITOR" deberd pagar los daios que ocasione al mobiliario e

instalacionas de "EXPO VENTA 89", asf como, de "EXPO GUADALAJARA", Para tal -
efecto, "EL COMITE" determinard la cantidad que en todo caso deba cubrir, to-
mando en cuenta el valor que tengan en el mercade los bienes danados.

DIVERSOS

Art, 53.~ Para garantizar el pago de los dafios y perjuicios ocasionados, asf
como las posibles responsabilidades que le pudieren resultar al Expositor, --
frente a terceros como visitantes, oroveedores etc., se obliga a obtener una
fianza por la cantidad de .

misma que serd devuelta al Expositor 60 dias después de la clausura del Eveq-
to, Conviniendose expresamente en que 1a misma deberd ser exhibida al Comité,
previamente a tomar posesiGn del Modulo y que para el caso en que no se cum--
pla con tal obligacidn, el Comitd estard facultado para no efectuar dicha en-
treqa sin responsabilidad para el Comité, sin tener derecho el Expositor a --
reembolso alguno.



50.- Las dreas destinadas a estacionamientos estdn limitadas sGlo a vehiculos
con yna capacidad mixima de carga de una tonelada, y no estd permitido usarse
cgmq]lugar‘ de residencia, exhibicidn, venta de ninain producto o, actividades
similares.

"EL COMITE" al iqual que "EXPQ GUADALAJARA" no se hacen responsables por pér-
didas de objetos dejados en el interior de los vehiculos localizados en las -
dreas de estacionamientos o, carga y descarga, ni por los daios causados a es
tos con motivo de incendio o fenSmenos naturales, terremotos, huracanes o, --
cualquier otro hecho de naturaleza andloga.

a de de 19

"L EXPOSITOR " RS - = - L



El FReglamento de Expo-muehble lo gomponen 35 puntos  (igual
gque el Tianguis Turdstico), repartidos en 5 partes dentro de
igual ndmero de hojas tamario oficio mas unma de Indice. El
impreso y la presentacidn son excelentes al igual gque el estilo
de redaccién, es por ello gque resulta extrafio gque encontremos

faltas de ortografla en el texto.

Como caracterdisticas distintivas podemos menciorar las

siguientes:

—-Presenta un Indice hien estructurado.

-Detalla correctamente los ohjetivos dividiéndolos en dos partes:
de la exposicidn y del reglamento.

~Practicamente no omite nminghn aspecto relative a la seguridad
de)l evento (no menciova el seguro, pero Expo-mueble compra uno
para toda la exposicién).

~En  forma gemeral menciona las mismas normas que los dos
reglamentos anteriores, s8lo «gque es mds especlfico en sus

puntos.

Se muestira a continuacién una copia del reglamento.

o
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Mitante das tres ddias destinados al wmontaje, de bas 5300 00 las

srab o hare frie

wgitares deberdn estar ol pendiente de prrtenvieias

seelos tespansbios en oy totatidad do by segaridad de las wmis




2000 hor

e las died ddia s sipdiente

witdee g

sistemn deovigi laneine gue

no e

hatarin. dovante el cuil

Expositares,

S porocausig
denspuds “des ns

Orwanizadui .,

FGCNEACTOE B T e

traba

L bdposibar. debined tormin e Uoddeiombe suy s e decorncion

y oexbibicidn e Cavg ;n--nl\l-"x,‘-::. P2 Woras antes b inicio aliciatl de s Faposicion,

A1 CARMTITRINTICAS
P Stamd roneta e doicomeate de Jos elementos yue los Limitardn

{isicomente, :
Los Liaites Toatandy Zgeiy bdos fon wintas Siepntent “ep vl:{].‘«'p de - que el Expositvor

arias

Lo solicile Weness se eer ron pmieieas, altiltiando las neee

para deliaitar el Stond Ccoprespondivnt e de Lpde abierto Tes trentes gque ol

Comit e Orannizigdor constdere necesafie: et bme s exhibicidn de tas miestras,

B chresde snise el Sl st envreeard st s eoalfombrada, adewds se ddetard

A cnb ad e det o ealida e elevtrde Bl e v contacta” triple ron ana

eaprci bl e i e T Vit nor kb Diges DU 00 mts 200 B e esjonitor reguiere
¢

diroun marer comsies Cdeberd aebic B o v v sfaia, de U die doeoanticipacion

el eV et dee e e T cop ey mskboont o

CAL, ROrIns
FU Camitd Drpaniaader, ronlacd onoun Lugar visible de cada
et dea Sdatos ded s ndeere Wl Shand, o Cae gl del oexpositor, v bupar de
aripen, este parn ang me jor  idegt ificacidn e parte de los compraderes y
wisitantos,

AL TP i e

fos bvpositores pedthn et oo dentrot de tos o Stanids, los

se0 taten conm cenndros, posters, carteles,

clhimentnd e soncbderen neces
plhantas, v [loves Coavates o artiireadles), oo de pinpuna sanera les ostard
permitida vavioar, clavar oo g obre by e b Jas o mamparan, uil el ouso

ceoperierar el 0 cartar ba abtombea o pintar

detabibornen, asl oo L

witedes o cotubnos de b estvnetara, gt orelo i dimensiones  de sy dtand,
. . n ! . i . ’ -

en Do bmelicensias deogne sl b b ieren croevan por sy cunenta los danos
. . - . ’

ohnr e e vorrecpotdienter, es et 1 enn dbe o Stands,  estaran

sewbic bonados a0 ao entyapen cotesaoasente e nibilidad de Jos expositores



circunvecines, ‘con relacion a-la altura weipermite un miximo de 5.5 mis,

705 DE EXITBICION ¥ HOBLLIARIO

{zador. U de 7 VESPO  MUEPLE"  wo  proporcionard

ningin  eienentol de cexhibicion. oi-mobiliaria ‘pnra los Stamds, por le que el
Expositor xluh(:r'{l npux'i;\i‘ s prp]iin smiteriats  cuidando ne  invadir fireas de

tri

silo o servicio,

W50 PECUBRIMIENTOS DE PESQ
§i- el expusitor o deseare podrd cubrir la alfombra  con
el material ques mejor e conveng ,-:im:u-i-n vocwmdo ello no impligue  dado

todeterioro para Ta misma, .

4.0, MATERTALES

 Queda proliihide al Expositor alitizar materiales de construceion,

pintura, . Lirel, yeso, aparatos para sebdar, eteoy sin la

idn- expresa

¥ escritadel: Comité Orpanizadir:

T4 7 DEMOSTRACTONES

Dentra de "EXPOMEERLE" no-estard persntido paria“los expositores,

Lhevar, o Ccobo - actes que atentens countt sl mora b6~ el correcio “desempene  de

te exposicion, gueda asi mismo Cprolibide  roeadicar cToterfa, rifas,  sorleoes

o aclividades similores aleateo et Lok diva Ii!&"‘l‘iicil‘il‘-

4,87 PRRLICIDAR

disteiturie,  exelusivanente  deoten de

Bl Exposicor” pedy

su Stand  folletes, catdlopns

propagonda imjuesa y articulos publicitaries
o promocionales, - '

vreorebioto de apeyar su promocidn utilizar

En caso de que el Expositor desee

medios oplicas -y /fo dend tendrd Coma dndcs restriccidn el gque su uso

demds s kypositores,  aceptande para este efecto

no - alecre -Laaperat iv

dad - de ot

el Juicio-del Comi L Qrgam vador

CLOW A £

PRTTEN

L Expositor previa  saorveacidn  del Comibd Orpanizador
podrd ohsequiar a sus Compradores abimentos v bebidas de woderacidn, Leaicndo
como fniea Timitacidn b que dicho cotvicio we haga con da punderacion que

requicere ¢} no permitic Hepar o excesos que provoquen sittaciones desapradables,
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F - el-cEventua b caso de quesen o Seand 2 se

por - Lu. sedalado “en el parvafo antecior, el Comité Orgnnimdt}r

ifn. parinol servicio aqui- descrite, alexpositor correspondiente:

OUANT

5.1 HORARLOS

C10:00:0 a Slas .20:00

auitrepardndos cpafetes

Sepisel ioamte el evento,
ol FAn T ingresars 1o hora antes y  salir

yéim,

o CuTdcLler sy Cregistren  al

e ¥ Vo - PR |
sicinn’ Gnfete que les’ permitira el

acceso o Expy Huolte- dént xpowicion.

i lad personas’ que sin ser

expositoroni comprados i Bxposiciin.

Bl heracio para \"i:;n'ly'.'m(w SN kst HAOD finras, exelusivanente
el dominpo, : R o :
R ARIZAN00 -

Bl pofete  des SQrganizador - To o portarim exclusivamente

3 - Ly 7
las porsoms  que formas puoteidel “mismo,  por 1o gque  deberan poardarles

considlerac i0n gue como tesponzables dis cstes neonta son inhetentes i su ciargo,

Tendran  Libre aceesa o Ve moen cenadgnier hlora v momento ya que sus

recponhi lidades ast 1o requicrin,

PIVTTAROS-DEEION0E
Partavin. esté SGefetes Tag personas a o quienen se les haya

distinguido  como Envitades Cdes dlopor, dehiondo atenderseles  de una sanera

esperial por parte de Dypositoves ¥ Comitd Organi cador,
IE harain para invitados de hoivr seed ol oficind de Ta exposicidn,

N l'il{f@(ﬁli\l/hl. SERVICIO DIVERD

. . N . . N ’
EV padete de Persopal de Servicio Diurno do o esplearan todas

aquallas  pot

nias  gque divecra o jndivectamente se encnentren bajo las ardenes
del Comité Orpanizador ¢ que sus o fabotes s desempeiien durante el horario

del ovento,



HIER T ] LG g »:t‘nd‘a‘s
s it i - o ; : : ordohos
i 15, 20:00 0 -las

woa hacer
JExposilares,” hacidndose

responsihios ustog - “quienen se les- entregue

este pafote,

fa vigecia de esteogafete -serd Texelustimente durante los dins del montaje

¥ desmont a jo oy dentro-del horiariv ::hn:cl;lth para tal efecto,

T CONTROL DE TRGRESQ
Ingresardn al drea de Exposieidn exlensivamente personns acreditados

con gafete en cutlquiera Jde sus modalidades,

N . e .
las personas sue lleven congigo cuadguier equipo fotepgrifico deberd depositarlo
en Jas oficinas, en caso de que alghn expositor desee tomar  lotosrafing de

pelo e Tas =20 Ca 0

o”

5 productes o Stand,  hae

horns” Tos dias de Ln

exposicion baju ta vigilancia de  La perionps que Camild Orgonizador asigne,

no se permitivg el ingreso s meneres dos L kes igunlmente estd vermdo el

1t

inprese o personas que porten o Flevenscontine

objetos: armas,

do cualgeier Lipo, animabeis o vehionles de il

5.4, OFICINAS DE 1A l",X!'ﬂ.-:I(ZION:

Do bas 900 o las 2100 hoy

Viddrantet Tos  dias de la exp

1idn

estardn funcionando las of icinas  voger - el lupar donde, todos lo Expositores

deberdin: reportar  las  anomal ins 0 sagerencias gie Leagan para asegurar el

. . A . . n vyos 2
éxito de Ia exposicidon,  Asi sismo cen oste o lupar  lesioexpositeres recibiran

tenlo Lipo dde inlormacion v apove a nus nocesidades,

6H,— SERVICIO~N OF)

RALES
Ol FHFRGEA PLECND 0L -
L Comitd Oreaniztor de gouerdo e Too establecido en el - punto
8400, smmmistrard enecrgta a0 los expositores, en el ceventual caso e que
la demanda  de ddicho servicio exvodg a- o conlratado, ol Comitd Graanizador
podrd sin ninguna respousabilinlad  tomn bas medidas  necesarias o clecto de

quesse vedurca b coneene dee by enersia eléetrica a Lo rontratado,




G UANTORY LY

respansab LWL de - Goni o iadors el que

Tas  dreas comuies, lon Tservituss santaraes, de- g

presester darinte todo el eventa-aspecta de - pudoritad Dy CRimpies
- ’ ) v ) -
Serdin . colocados - estrategivanente sn Godas el heen Sdelis ey

para depesitar a0 basurd, los ‘u.lh-:;'f.»-r.’m'Ih.ssni'(\iud{xs t

que sSerequiera.

O30 ASEO Y BINPTRAN D LOSSTASDUS)

i) |(lig||., “del”

ands,

Ub spsemy o v ‘:I Fimpiesn de dos Standsy ,Sl?,‘:“

Uxpositer o b basuiin v desperdiegom gae se originen Slen

dobea o i depesi Lo en los oo ipieat el e encaentren ey

T A R T FUA NP ‘ . L

B 40 STRVICTD THL B

Shentenc abe fak Lwstataciones oo ceneaent ran s bacal i dados . wslrate-

gicamente el inaredo oy Areas comanes de clacexposieién’ - less sulicientes .

aparates teléfonicos, (Fipo ateianciagy

[ER TR

A
St eb b e e e skemontaje el servicio do o vigilancin

ety e oo e Y enabade e el gt 0 v e el by, dunasie el

Cerade b e b epera s e Wle e e o Le Bt ser b pesponssa b Vodad

S L Lt IR AT AR SIS Y ceman pdd b sus an tcule yode das 21:00
A lae P00 heras aob o E Getiente el ety Dnsmizadar prestard dicho

[T LS B PRI N o

SeOrents et canns e e

ryicin de voceo,  asi

NERT)

Post ambiental oot nne,

[P S R R AU LA

forb Vumeetivee . coenradm v Piblien en crenerat,  tondrd para

W

veicio deinor e e quesredgiio-e g csalre - o evento oo instalaciones

e b erpusie idan,

6,8 FUINetig

P Comitd . Oreoni wnlor erabidon, v on 2 punkos estrtdoicos  y
vieibbos Do ogtipnidorn s g cent e Sl endio e esarion g preveer

ombpner o ket

Vewbetoan Qe e Brrermea Ty Proseerns Wi bion o conoun

Tt v ey e Gl np0e e L Ty B ante Fian e expisea i,
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Se ~l.umh.m‘ lm?nm.k paras e rl"pu.-:it‘e ]0-: 'l‘uqtvnl.cq nJ‘ evento

las  Fichas  Fespuctivas,  wismas. nué. ool Loai recogora . cada 2

horas 'L‘ur'n»l,h [.innlj.ddd_ﬂc dariSaliusion innu}:h’.
6115 DERFETORTO D B4

1 ;lll“‘ o

A todoss Lo Pxponigores B (n~mu nh\rm : nscribirse

se les ontregarit ens ot piatuelae L-I d la siguiente

clagificacion,

e d-- Stands::
Empresay woi nyu lll"u'll'll‘l)ll. o i’rmlucLu que
Yahiy roan ’
Plane -
At
et

G U ane e pédi ion
B ensSeteec

i de: (‘()lul inscrtm(os
reetoroe u padinas u)mpll‘l '

6,12 DIRECTORIU D

Puster formente. el Lo i3 Drganizador hard Llegar: a - Los. expositores;

WRAR S

que lo--soliciten el divectorio b Conpradores  que-asistierona - la Exposicién,

con un coslo derecupericion,

.13, SERVICIOS COLal b i

O3 AT RPN T Y REBTDAS R

EXFO CWERLE . codutand deniten’ e gus: Sdnstalaciones: con el

servicio de R

e, b e

G082 AGERCT Y PRV LIRS

Dent e e Lo Bastabiet tonez, EXTO 7 MUEBL I" undrd Servicio
de Agencia de Viajes,

O3,

(i,
Seocentard conooapa Gaonvsad Bancnias poen apilizar y/o apayar

las operaciones financiess que Lo regpieran,

~ DESHONTAJE
T.ho DENOLUG TS D w1

EV o Expositor edetor s pente i Cabalmente el Stand dentro del

siguiente horarios: de lae Sove o bl 209 hovas del i sipguicente de la

Clansura abe 1o Fvpanicidn, FLof e oot caoentregee el Stand en 1o [orma

¥y ootGmnos  sepalados  serd s Soweabie de

mastos o perjuicios que ello
neasione ¥ por sy pette ol tesind o gy de "EXPO HUEBLEY  no teodra

responsabil idad  alpusn on v o '

setdibin o darns que sufron los

arviculos ¢ olijetos e agqnel cne

somecoa e el local de la o exposicidn
con pusterioridad a Ta hora v 0 coenaiaes cwmoeste punto,

En Caso de goe el Comitd oo adir do considers conveniente, podrd retirar
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2-3IFGRMATDS PARA FERIAS Y EXPOSICIONES

La papelerla en gereral es redactada segan las necesidades,
procedimientos, objetivos y politicas poropias del evento y sus
organizadores y son instrumentos indispersahles para cualguier
Feria o Exposicién.

De entre toda la ﬁapeleria destacan por su importancia
social dos: el programa yeneral y las encuestas. La redaccidn de
tstos dehe observar especial cuidado para no omitir wivgdn
aspecto relativo al evento y para gue sean presentados al pdhklico
de forma tal gue reflejen fielmente y corn huen gusto la linea
del grupo grganizador- »

E1l programa general dehe incluir hdsicamente mapas del
espacio filsico conm vias de acceso y la localizacién geogrdficay
ura garéa de'presentaciOW (del Gob;;nada} del E;tado o del Comité
eganizador), teldforos y direcciones de interés para
asistentes y expositores, informacidn gereral de la Feria y todas
las actividades a ser realizadas en orden cronolégico (el
programa del Festival Cervantino 193%, en Guanajuato, se dividié
por ciundades y, a su vez, por gyéneros, siendo cada uno
relaciaonade en oriden de presentacidn diaria). E1 formato del
programa gereral dehe ser 100 por ciento manuakle, d€ prefererncia
pequerio. La hoja carta u oficio doklada a mamera de triptico es
_ muy com#n en estos casos.

Se muestra a continuacidn papelerla diversa de distintos
everitos. Mencidn aparte merece lo relaciovnado con el Tianguis

Turlstico, ya que presenta una documentacidn general digna de ser

7%



usada . como- modelq"ﬁoﬁf}f@db'faquel‘ﬁqde “planee’ una Feria Yo

Exposicibm. . . -

7&



G
0
f
il

CUARTO MERCADO
LATINOAMERICAND
DEL AUDIOVISUAL

1
d
It

[
e

[hiti]

=t
I

PROGRAMA
GENERAL

HOTEL SEDE
5 g HOLIDAY INN
=g CROWI\(]BE
= 5 PLAZA
o o MEXlCO D.F. ,
e 7 Ky ,v
£ lgalg 25,26 Y 27 DE:SEPTIEMBRE DE 1989
e 8 . ‘
= = -ENTRADA LIBRE



LUNES 25
ACTIVIDAD
9:00 uns,
- OFICIAL DE
€. FERNANDO GUTIERREZ BARRIOS
SECRETARIO DE. GOBERNACION

LUGAR

SALDN PALACE

10:00 HAS.
— INAUGURACION OFICIAL DEL SALON
DE EXHIBICION DE INSUMODS
— INICIO DE ACTIVIDADES DEL MERCADO
LATINOAMERICAND DEL AUDIOVISUAL

SALON TERRAZA JARDIN

So. PISO

10:30 HRS.

— INAUGURACION DEL SIMPOSIO
“PERSPECTIVAS SOBRE EL ESPACIO
AUDIOVISUAL LATINDAMERICANG™
GERARDO ESTRADA
DIRECTOR GENERAL DEL
INSTITUTO MEXICANO DE LA RADIO

SALON PALACE

11:00 HARS.

— CONFERENCIA MAGISTRAL
ANTONIO PASQUALL .
EX. DIRECTOR GENERAL ADJUNTO °
DE LA UNESCO R

— INICID DE ACTIVIDADES DE,LOS
JURADOS:MUESTRA DE PROGRAMAS Y
CAMPANAS (RADIO Y TV)

~- APERTURA DE LA SALA
DE PROYECCION PROGRAMAS
DE TELEVISION

SALGN PALACE

SALON LAS PALMAS

— APERTURA DE LA SALA DE AUDICION SALON LAS FLORES
PROGRAMAS DE RADIO.
12:00 HRs.
— CONFERENCIA MAGISTRAL SALON PALACE

JOSE MARQUES DE MELD
CATEDRATICO DE LA UNIVERSIDAD
DE SAD PAOLO, BRASIL.

ASESOR DE LA SE[.JREYARIA
PERMANENTE DEL SELA.

14:30 HBS.
— HECESD A EXCEPCION N -
DEL SALON DE EXHIBICION DE INSUMOS.

16:00 was,
— MESA DE TRABAJO:
SOBRE ASPECTOS DE PRODUCCION
Y DISTRIBUCION DE MATERIALES
EDUCATIVOS Y CULTURALES {RADIO Y TV}
-~ CONTINUA SALA DE PROYECCION DE

SALON ESMERALDA

PROGRAMAS DE TELEVISION. SALON LAS PALMAS
— CONTINUA SALA QE AUDICION
DE PROGRAMAS DE RADIO SALON LAS FLORES
17:00 HAS.
— CONTINUAN ACTIVIDADES DEL MERCADO So. PISO

20:00 #RS.
— CIERRE DE ACTIVIDADES.

' MARTES 26. -
ACTIVIDAD LUGAR
- 10:00 MRS,
—~— CONFERENCIA MAGISTRAL SALON PALACE

ANSELMO SULE
PRESIDENTE DEL INSTITUTO LATINGAMERICANO
DE ESTUDIOS ECONOMICOS, SOCIALES Y DE
LA COMUNICACION (ILESCO)
— SALON DE EXHIBICION DE INSUMOS
~ MERCADO LATINOAMERICANO DEL

SALON TERRAZA JARDIN

AUDIOVISUAL 50. PISD
— SALA DE PROYECCION
PROGRAMAS DE TELEVISION SALON LAS PALMAS

— SALA DE AUDICION
PROGRAMAS DE RADIO

— ACTIVIDAD OF LOS JURADOS:
MUESTRA DE PROGRAMAS Y
CAMPARAS (RADIO Y TV)

SALON LAS FLORES

11:15 HRS,
— CONFERENCIA MAGISTRAL
JEAN JIPGUEP
VICE-SECRETARIO GENERAL DE LA UKION
INTERNACIONAL DE TELECOMUNICACIONES (UIT)

SALON PALACE

12:30 Mas.
~— CONFERENCIA MAGISTRAL
BORIS 1. CHIRKOV
DIRECTOR GENERAL DE LA ORGANIZACION
INT DE
ESPACIALES
INTERSPUTNIK

SALON PALACE

14:30 HRS.
RECESO A EXCEPCION
DEL SALON DE EXHIBICION DE INSUMOS

16:00 HRS.
— MESA DE TRABAJO. .
SOBRE ASPECTOS DE PRODUCCION
Y DISTRIBUCION DE MATERIALES
EDUCATIVOS ¥ CULTURALES (RADIO Y TV)
~— CONTINUA SALA DE PROYECCION DE
PROGRAMAS DE TELEVISION
~~ CONTINUA SALA DE AUDICION
PROGRAMAS DE RADIO

SALON ESMERALDA

SALON LAS PALMAS

SALON LAS FLORES

17:00 HRS.

— CONTINUAN ACTIVIDADES DEL.MERCADO 50. PISO

20:00 HRS.
— CIERRE DE ACTIVIDADES.

MIERCOLES 27
ACTIVIDAD g .
10:00 HRS. M
— CONFERENCIA MAGISTRAL
BERNARD BLIN
SECRETARIO DE ASUNTOS INTERNACIONALE
PARA LA COMUNICACION DEL PRIMER
MINISTRO DE FRANCIA
— SALOR DE EXHIBICION DE INSUMOS
— MERCADO LATINOAMERICAND DEL
AUDIOVISUAL
— SALA DE PROYECCION
PROGRAMAS DE TELEVISION
— SALA DE AUDICION
PROGRAMAS DE RADIO
— ACTIVIDAD DE LOS JURADOS:
MUESTRA DE PROGRAMAS Y CAMPARAS
(RADID Y TV)

SALON TERRAZA JARDIN
50. PISO
SALODN LAS PALMAS

SALON LAS FLORES

11:15 HAs.
— CONFERENCIA MAGISTRAL
MARIO MOTTA
PRESIDENTE DE RAI CORPORATION DE ITALIA

SALON PALACE

~— CONFERENCIA MAGISTRAL
HOMERO VALENCIA BENITO
DIRECTOR DE RADIO
EXTERIOR DE ESPANA

SALON PALACE

14:30 HRS.
—~ RECESO A EXCEPCION DEL SALON
DE EXHIBICION DE INSUMOS

16:00 HRS.
— CONTINUA SALA DE PRODYECCION
PROGRAMAS DE TELEVISION
— CONTINUA SALA DE AUDICION
PROGRAMAS DE RADIO

SALON LAS PALMAS

SALON LAS FLORES

17:00 HRS.

- CONTINUAN ACTIVIDADES DEL MERCADO 5a. PISO

20:00 HRs.
~— CIERRE DE ACTIVIDADES

~  JUEVES 28, 21:00 HAS.
CLAUSURA DEL EVENTO
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CUARTO MERCADO

LATINOAMERICANO
DEL AUDIOVISUAL

SIMPOSIO

“PERSPECTIVAS SOBRE EL ESPACIO
AUDIOVISUAL LATINOAMERICANO”

HOTEL SEDE

=
CROWNE
PLAZA

MEXICO D F.

== o
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%H/I{J 0 25,26 Y 27 DE SEPTIEMBRE DE 1989
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=

= ENTRADA LIBRE



CONFERENCIAS MAGISTRALES

COMUNICACION, INTEGRACION Y DESARROLLO

LUNES 25

10:30

mAucunAcmﬁA CARGO DEL:
DR. GERARDO ESTRADA

DIRECTOR GENERAL DEL IMER

11:00 HRS.

ANTONIO PASQUALI

EX-DIRECTOR GENERAL
ADJUNTO DE LA UNESCO

12:00 HRS.

JOSE MARQUES DE MELO

CATEDRATICO DE LA UNIVERSIDAD DE
SAD PAOLO, BRASIL
ASESOR DE LA SECRETARIA PERMANENTE DEL SELA

MARTES 26

10:00 HRS.

ANSELMO SULE
PRESIDENTE DEL INSTITUTO LATINOAMERICANO

DE ESTUDIOS SOCIALES Y DE LA COMUNICACION
{ILESCO)

11:15 HRS.

JEAN JIPGUEP

VICE-SECRETARIO GENERAL
DE LA UNION INTERNACIONAL DE
TELECOMUNICACIONES (UIT)

12:30 HRS.

BORIS 1. CHIRKOV

DIRECTOR GENERAL DE LA
ORGANIZACION INTERNACIONAL DE
COMUNICACIONES ESPACIALES
INTERSPUTNIK

MIERCOLES 27
10:00 HRS.

BERNARD BLIN

SECRETARIO DE ASUNTOS INTERNACIONALES
PARA LA COMUNICACION
DEL PRIMER MINISTRO DE FRANCIA

11:15 HRS.

MARIO MOTTA

PRESIDENTE DELA
RAI CORPORATION DE ITALIA

12:30 HRS.
HOMERQ VALENCIA BENITO

DIRECTOR DE RADIO
EXTERIOR DE ESPANA



CAq

MARA NACIONAL DE COMERCIO DE GUADALATARA l \F~

Q_: = X
AV. VALLARTA No. 4095 GUADALAJARA JAL. t 4 \

1
NE 4
R.F.C.CNC 50010t 6X5 REG EDO. 04.39 35161 °

RECIBI{MOS) DE

N9 0949
\

Domicilio
Tel. La cantidad de $
{ }
Cheque No. Banco
por concepto de: de !os derechos de otorgamiento de uso temporal de (los)
local{es) No.(s} en “Expo Venta B9 y servicios accesarios segun
contrato No. , mds % de interés devengado mensual
seg(n contrato, a partir de:
Guadalajara, Jal., a de de 1989. Importe 3
Interés
I.V.A.al 15 %
Total 3

COMITE ORGANIZADOR




TECNO MUEBLE
INTERNACIONAL

Asociacion de Fabricantes de Muebles de Jalisco, A.C.

I Y
R.F.C. AFM 800116-001 ‘ RECIBO . N"— e 37 5

Rocibimos de:

LA CANTIDAD DE ¢ )
Por concepto de: o
Guadalajara, Jal. a de : 198 Importe ‘
LV.A.
RECIBI . Total

Av. Nifos Héroes 2663 TELEX CRITME 684166 Tels. 22-71-78 21-R0-35 22-71-03 21-49-77 Guadalajara; Jal,

B R T ST R s TP




AFAMJAL EXPO TECNO EXPO LF ECHA
MUEBLE MUESBLE HOTEL

ENCUESTA A EXPOSITORES
EN ESCALA DE 0 A 10 QUE CALIFICACION OTORGA

1.- Facilidades para Montaje de Stands

2.- Facilidades para Maniobras Carga y Descarga

3.- Senalamientos en el Salén de Eventos

4.- lluminacidén en el Salén de Eventos

5.- Suministro Eléctrico a Stands

6.- Ambientacién en el Salén de Eventos

7.- Control en el Registro de Expositores

8.- Control en el Registro de Compradores

8.- Vigilancia y Control en el Ingreso
10.- Nivel de Compradores

11.- Volumen de Compradores

12.- Opinidn sobre Visitantes no Compradores
13.- Atencién Brindada por el Comité Organizador

14.- Alencidén Brindada por Edecanes

15.- Vigilancia de Seguridad Nocturna en el Saldn
16.- Vigilancia de Seguridad en los Estacionamientos

17.- Servicios Sanitarios

18.- Servicio Teléfonos Pablicos

19.. Servicios Teléfonos Contratados

20.- Servicios de Buffet/Cafeteria

L 21.- Servicio de Restaurant Formal

1.- En su opinién que aspectos mejoraria o afadiria al evento?

2.- Cudles le parecieron las 3 cosas mejores de la Exposicién?

3.- Cudles fueron las 3 cosas més deficientes de la Exposicién?

4.- Agradecemos su opinién del Comité Organizador

6.- Observaciones Adicionales

6.- S| DESEA USTED PRESENTAR ALGUNA QUEJA O SUGERENCIA POR FAVOR USE EL REVERSO DE LA HOJA
\

—
VENTAS
1.- Las ventas Realizadas son las que Usted Esperaba {Sl) {NO)
LZ.- En qué porcentaje sus ventas superaron a,las del afio anterior. %
—
GENERALES

J\__




Para una informacién mas completa y valiosa para nuestro Comité Organizador, agradeceremos a Ud. si asf lo cree pertinente,

darnos el nombre de su empresa, y la persona que llena este cuestionario, asi como su cargo dentro de su organizacién.

Damos a Ud. las gracias anticipadamente por su valiosa cooperacion.




FORMA ST. £0

SUBSECRETARIA DE PROMOCION Y FOMENTO

SECRETARIA DE TURISMO

ESTIMADO AMIGO: . -

Nos es grato, a nombre del C. Secretario de Turismo. Lic. Antonio Enriguez Savignac,
hacer de su conocimiento que la X1II edicidn del Tianguis Turistico tendrd verificativo
del 5 al 8 de junio de 1988, en la ciudad y puerto de Acapulco, Gerrero.

Esperamos que participe como expositor en este importante evento promocional de
nuestro pa’s a nivel internacional, conjuntamente con los principales prestadores
de servicios turisticos de México.

Como en aiios anteriores, contaremos con la asistencia de los mds selectos promotores
de turismo a nivel mundial, procedentes de los paises generadores de corrientes
turisticas internacionales, para que conozcan nuestra oferta tunstica actual y realicen
con nosotros las transacciones comerciales que buscamos y que necesariamente debe-
rdn tener beneficios valiosos para su organizacién y para México.

Lo exhortamos a dar una pronta respuesta a esta-invitacidn, ya que ademds de que esto
de permitird tener un descuento del 25% en el costo de su local, a nosotros nos dard la
oportinidad de dar a conocer a nuestros invitados el directorio de expositores con la
antelacion suficiente para que tanto ellos como ustedes puedan solicitar las citas que
estimen les sean de mayor utilidad, obteniendo asi el mdximo provecho de este progra-
ma recientemente incorporado al Tianguis para beneficio de sus participantes.

Aprovechamos la ocasidn para enviarle un cordial saludo.

ATENTAMENTE

COMITE ORGANIZADOR
XIII TIANGUIS MEXICO 88



SECRETARIA DE TURISMO

Forma de Registro para Expositores

ACAPULCO, 5-8 JUNIO

iHA PARICIPAUO ANTERIORMENTE E21 CL IANGUIS?

Jrasa FAVOR DL LLENAR A LAAQUINA
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(NMFORMACION PARA

USO CONFIDE

1.1 CUAL £5 SU VOLUMEN ANUAL UE VERTAS (£ PESOSIT

1] Menos de 100 millenes
[Z] 100200 micaes
(3] 200300 miicaes
300400 miliones

Mas de 400 miiones.

2 HUMERD DT TURISTAS MANEJADOS POR 5U CONPAIIA ANUALMENTE.
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0
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Mengs da § mil
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Sl THNGIANS

SECRETARIA DE TURISMO
FORMA DE REGISTRO PARA EXPOSITCR COMPLEMENTARIO

N

frsen an |
Junas-g @

Favor do llenar a maquina
Razon Social: Tal¢tonos:
Nombre Comercial: Telex:
APORTA LA CANTIDAD DE § (

)

Cheque certificado No, Banco:

wocatho. [ | [ ]

Como cuola de recuperacién correspondiente a la inscripeion de

mro[ ]

EXPOSITORES COMPLEMENTARIOS:

expositor(es) complementario(s).

'

l

GENERALIDADES:

un

todo el material i

Inlernactonal Acapulco,

ar

de ésla

-

E! papo de la cuota do reglatro no da deiecho a

recHapesouciruo | | | | | |

Cargo

El reglstra como EXPOSITOR COMPLEMENTARIO olorga el derecho de participar en lodos los evenlos del programa oficlal, a
i io, a un galele para ol drea do exposiclén, cupones para comidas
y al uso de los vehiculos que se propercionardn para la transparlacion entre tos holeles parliclpantes en ¢ Tlanguis y el Gonlro

El pafo de Ja cuota de repistro debesd efectuarse con chiequo cel dido a favor de la de Turlsmo, y ser

nor oficlo, para reciblr a cambio su tecibo de pago correspondlente,

b poriacidn deiea ni

del o ai

Nombre Apcllido paterno tdaterno Cargo

| | | |

l

Nombre Apellido paterno ttalerno Cargo

il | ] l
Hombra tdaterno Cago

) | ]| |
Nombre Apcllido paletno Halerno

FINMA DEL SOLICITANTE
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DEL AREA DE EXPOSICION

Hniansuis FORMA DE CONTROL DE ENTRADA Y SALIDA DE EQUIPO
(fIBKicn 8 S

Favor de llenar a miquina

ACAPULCO, GRO., A

DE

1968,

C

NOMBRE COMERCIAL DE LA EMPRESA:

REPRESENTANTE: CARGO:
NUMERO DE LOCAL{ES) -
DESCRIPCION DE MATERIALES: (Solo anote los que se retiraran al final de! evento)
ENTRADA SALIDA
DESCRIPCION CANTIDAD FEGHA FECHA
POR LA SECRETARIA DE TURISMO POR EL EXPOSITOR:
NOMBRE: NOMBRE:
FIRMA: FIRMA:
(.-

)
\

NOTAS IMPORTANTES: Por razones de sequridad, ningun expositor lendrd acceso al drea de exposi-

cién antes de fas 9:00 del dia 1° de Junio de 1988.

El retiro del malerial y equipo debera efectuarse a partir de las 17:30 del dia 8
de Junio de 1988. El organizador no se hace responsable de ningun material
ylo equipo, que no haya sido retirado del drea de exposicion despugs de las

17:30 de! dia G de Junio de 1988.
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MIERCOLES, 1° JUNIO

9:00 a.m, — 8:00 p.m,

8:00 a.m, — 8:00 p.m,

MONTAJE DE EXPOSITORES
(dalones Chalula y Chichén-itza)
REGISTRO ~

9oy

JUEVES, 2 JUNIO

9:00 a.m. -

9:00 a.m, -

7:00 p.m.
6:00 p.m.

MONTAJE DE EXPOSITORES
(Salones Cholula y Chici¥n ltz4)
REGISTRO :

VIERNES, 3 JUNIO . -

9:00 a.m. ~
9:00 a.m. -

8:00 p.m.

6:00 p.m.

MONTAJE DE EXPOSITORES
(Salones Cholula'y Chichén itz&)
REGISTRO
(Area de la Galeria)

SABADO, 4 JUNIO

9:00 a.m, -

8:00 p.m,

REGISTRO
(Area de la Galeria)

DOMINGO, 5 JUNIO

9:00 a.m. -
5:00 p.m. -
6:00 p.m. -

4:00 p.m.
6:00 p.m.

8:30 n.m.

B

' REGISTRO
(Area de la Galeria)
CEREMONIA DE APERTURA
(Salén Teotihuacan)
INAUGURACION DE TIANGUIS
RECORRIDO OFICIAL
{Salones Cholula y Chichén Itz4)

LUNES, 6 JUNIO

9:00 a.m. ~

9:00 a.m. -

12:00 a.m.

5:00 p.m.

12:00 a.m. - 1:00 p.m.

1:00 p.m.
3:00 p.m

'5:00 p.m. -
8:00 p.m. -

3:00 p.m.
5:30 p.m.

8:00 p.m.

CITAS DE NEGOCIOS ENTRE EXPOSITORES
E INVITADOS
(Salones Cholula y Chichén itza)

MODULO DE LINEAS AEREAS Y
SERVICIOS GENERALES
(Pasillo de-marmol)

PRESENTACION DE PROGRAMAS DE
PROMOCION INTERNACIONAL
(Teatro Juan Ruiz de Alarcén)

COMIDA

CITAS DE NEGOCIOS ENTRE EXPOSITORES
E INVITADOS
(Salones Cholula y Chichén itzd)

TOUR ACAPULCO TRADICIONAL
TOUR DE HOTELES

EVENTOS PARTICULARES




INFORMACION GENERAL DEL AREA DE EXPOSICION

La Secretarfa de Turismo ha programado nuevamente el evento de mayor trascendencia en su género, el
Xl Tianguis México 88, a celebrarse del 5 al 8 de junio, como un apoyo a los comercializadores de la
oferta turistica de nuestro palis. Para que éstos conozcan la mejor forma de participar en este importante
evento, aqui les ofrecemos una sintesis de la Informacién mds importante sobre el drea de exposicion.

La planta de distribucidn para este Tianguis serd del tipo laberinto, con una sola ertrada y una sola sa-
lida, propiciando con esto un obligado recorrido por toda el drea. Estard dividida en las siete regiones
que el Plan Nacional de Turismo establece para la Republica Mexicana: Frontera Norte, Mar de Cortés,
Costa del Pacifico, Sureste, Centro, Costa de! Golfo y Centro Norte.

Se contara con un buen nimero de “plazas” o areas donde los Estados o agrupaciones que integran
estas regiones podran presentar sus ofertas si asi lo desean, en forma integrada. Habra cafeterias, es-
tratégicamente ubicadas, de tal manera que haya lugares de descanso que permitan platicas informa-
les que conduzcan a mas intercambios comerciales, que es e! objetivo primordial de este evento.

Como cada afio, para acomodar a la creciente industria turistica nacional, se ha puesto énfasis en
ofrecer una mayor cantidad de espacios en la exposicién, que en esta ocasnbn suman 415, con las si-
guientes caracteristicas:

PUESTO MEDIAS SUPERFICIE REGIST. COMPLEMENTARIOS CuoTA CUOTA
TiPO INCLUIDGS PERMITIDOS REGULAR PROMOCIONAL
A 2.44 x 2.44 mts. 5.95 m2, 2 2 $1'150,000.00 § 862,500,G0
B 3.66 x 2.44 mls. 8.83 m2, 2 2 $1'725,000.00  $1'293,750.00
C 4.88 x 2.44 mts.  11.90 m2, 3 3 §2'875,000.00  $2'156,250.00

* Precio promocional hasta el 31 de enero de 1938.

La cuota de recuperacion de los locales D" que sea de ajuste constructivoy que solo se comercializa-
ran a peticion del adquiriente del local adjunto y da derecho a un espositor més sin costo y a otro com-
plementario esta en relacién directa con su superficie, considerando el precio del local tipo A", que
en esta ocasion es de $193,170.00 m2 (CIENTO NOVENTA Y TRES MIL CIENTO SETENTA PESOS
00/100 M.N.) en precio regular y de $144,877.50 m2(CIENTO CUARENTA'Y CUATRO MIL OCHOCIENTOS
SETENTA Y SIETE PESOS 00/100 M.N.), en precio promacional.

La cuota de recuperacion para los expositores complementarios sera de $230,000,00 (DOSCIENTOS
TREINTA MIL PESOS 00/100 M.N.), cada uno. Los participantes nacionales no expositores pagaran
$747,500.00 (SETECIENTOS CUARENTA Y SIETE MIL QUINIENTOS PESOS 00/100 M.N.}, y el partici-
pante internacional no invitado $1'485,000.00 (UN MILLON CUATROCIENTOS NOVENTA Y CINCO MIL
PESOS 00/100 M.N.).

Para los expositores que asi lo requieran, estara a su disposicién el Auditorio Cholula, con aforo para
250 personas, en el cual podran presentar audiovisuales. En virtud de la demanda, sera necesario soli-
citarlo por escrito con la debida antelacién a la Coordinacién General del Xill Tianguis México 88, en
Mariano Escobedo 726, Colonia Verdnica Anzures, C.P. 11590, D. F., 211-00-99 Exts. 186 6 211.

Como un servicio mas de esta edicidn de Tianguis, se continuara con el programa de citas preestableci-
das entre invitados y expositores, incorporados el afo anterior, por lo que exhortamos a los profesiona-
les y especialistas de la actividad turistica, a contratar lo més pronto posible sus locales y tengan la po-~
sibilidad de solicitar con antelacion sus entrevistas con los principales promotores de turismo a nivel in-
ternacional.



CAPITULO

ESTRUCTURA BASICA PARA REALIZAR EXPOSICIONES EN MEXICO.

a3



SEUMARTICOC

3. ESTRLCTURA EBASICA PARA REALIZAR EXPOISICIONES EN MEXICO.

3.1. CONSEJD DIRECTIVO.

3.2+ COORDINACION GENERAL.
I 2.1+ Caracterlsticas de las Gerencigs y Direcciones.
3.2.2. Asesorla Legal.

3.3. GERENCIA ADMINISTRATIVA.

J.3.1. Comercializacibn.

Z.3.2. Finanzas-
3.3.3. Recursos Humanos.

I.d. GERENCIA DPERATIVA.

Fod.1. Almacén.

X.d4.2. Instalaciones y Mantenimiento.
3.3. GERENCIA DE COMUNICACION.

I.5.1. Felaciones Piklicas.

()

25.2. Informacidbn y Promocién.
3.5.3. Eventos.
3.6 RELACION DE EGRESOS Y ESTIMACION DE INGRESOS

EXPOSICIINES.

89
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PREAMBULDO

Las organizaciones son wecesarias para llevar a caho las
grandes lakores. En ellas, el trahajo en conjunto es

imprescindibhle para el logro de los ohjetivos.

Explicar las funciones de cada miemhro de una estructura
resulta diflcil vya gque, por un lado, los encargados de un Area
con el tiempo tienden a aharcar otras labores no contempladas en
la organizacidén y, por otro, sus habilidades e intereses cambian,

pero se puede establecer cudl es la parte hdsica.

La estructura de organizacidén para Exposiciones se divide en 3
Gerencias:! Administrativa, Operativa y de Comunicacidn, a cargo
de wr Cowsejo Directivo y coordinados powr wuna persona con

cualidades personales especlficas.

Las caracterlsticas qgue poseen los Gerentes van un poco mds

alld de lo gue viormalmente se les exige.

Las Exposiciones son un campo fascinante considerado ya como

industria, que podiremos apreciar en este capltulo.

90
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CONSEJO DIRECTIVO

ANTZACIONM

DE EXPOSICILNES.

COORDINACION
GENERAL
ASESORIA | ___ ]
LEGAL
GERENCIA GERENCIA GERENCIA DE
ADMINISTRATIVA OPERATIVA COMUNICACION
4 3 . ry
COMER — RECURSOS RELACIONES INFORMACION
CIALIZACION FINANZAS HUMANOS PUBLICAS "Y PROMOCION EVENTOS
- ALMACEN INSTALACIONES Y

MANTENIMIENTO




3.1. CONSEJO DIRECTIVO-
El Consejo es creado legalmenté:pow el acta comstitutiva de
la institucidn. Los estatutos le otorgan autoridad para ejervcer

sus facultades y adguiere existencia legal.

Las desiciones que toma son colectivas, de grupo, nunca - como
individuo.

"Las owpinmiones y acciones se originan en sus miemkros, de cuya
formacidn experiencia, conocimiente y actitud depende lo que es

resuelto por el Consejo.

"Al Consejo de Administracidén °Directivod llegan muchos
asuntos ypara su consideracién y accidn. Por conveniencia, 1los
clasificaremos haje cuatro encakezades:

1) determinacidén de objetivos,

II) seleccidn de altos gerentes,
IIT1) estructura fivanciera de 1a empresa, vy

IV) revisidn y aprohacidn." (11)

Asimismo, en varios casos, el Consejo desempefia un papel
activo en la formulacién de las polliticas basicas de la empresa.
Esto estd de acuerdo con las sugestiones sobre cbdmo se van a

alcanzar los grandes objetivos.

"El presidente °Coordinador Gererald de wuna compafila casi
siempre es elegido por el Consejo de administracidnm, perc la
seleccidn de otros altogvfuncionarios por parte del Consejo varta
mucho- Por la general se sigue la prAdctica de que el presidente

(1t) Principios de Administracién. George R. Terry. Cla. Ed.
Continental, S.A. 173d4. PAgs. d01,d02.



elija . a sus colahboradores mds cercanos, sujeto a la aprobacidn
del Consejo. Ademds, los asuntos de vetribucién (salario hase,
gratificaciones y gastos de representacidn) son resueltos por el
consejo". (12)

"PCuAL es el tamario adecuado para [y consejo de
admivistracidn? Las opiniones varlan, ypero guizd un mivimo de
cinco vy vio mds de guince miemhros es muy satisfactorio para la
mayorla de las empresas. La cantidad de miemhros dehe ser lo
bastante grande para ser representativa pero no tan grande gue
resulte diflcil de gokernar. Si el Conisejo sdlo es unma fachada
utilizada Adnicamente para el status y prestigio, la cuestidwn del
tamaio carece de importancia ¢...)

"(eve) EY formato del covsejo puede ser (I) por miemhbros de
la empresa, esto es, empleados de la empresa gque vesulbtan en un
Consejo intermno, o (II) pov miemhvos de adentro y de afuera (de
la organizacidn) que resultan en un Consejo Exttermo." (13)

Para wuna exposicidn comercial o iwndustrial realizada en
alguna entidad del pals ypor el Sector WOficial, el Cownsejo

Directivo podirla ser el siguiente:

SECTOR  PRIVADD SECTOR PUBLICO
—~Pdte. de la Canaco -Srio. de Fomento Ind. y Comercio
-Pdte. de la CANACINTEA -8yio. de Desarvollo
-Pdtes. de asoc. y soc. -Div. Gral. de Comn. Social

industriales.

Presidente del Consejo? Gobkervador del Estado.

12y, (U Principios de Administracién. George R. Tervy.
Cia. Ed. Continental, S.A. 192d. Pags. 401,402.

93



Ahovra gue, si la exposicidn es realizada por alguna Camara o
- asociacién  industrial o comercial local (que es lo mds udsual vy
recomendakle), el Consejo se integra de acuerdo a las desiciones

del Presidente de la agrupacidn.
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'3.2: COORDINACION GENERAL .

En las 'funcioﬁbé de organizacién se cuestiona si ésta
dehe ser constriida ew base a las lahorés o a las personas. Esto
se debe al hecho de gue, en la mayoria de las empresas, las
actividades de trabajo son estahles por lo gue de alll se toman
las hases para organizar el trakajo, mientras gue en lo referente
a las personrnas, sus hakilidades e intereses son susceptihles a
camhios. "lLas personas cambiarn, son las instituciones las gue

permanecen", es ura frase conocida por todos.

Luego entoces, determinar la organizacidn se funda hasdndose

en las lakores del carygo.

En exposiciones, el Coordinador General de los trabajos deke
poseer ciertas cualidades persomales y preparacidn profesional.
Interpreta correctamente los lineamientos, acuerdos y politicas
marcadas por el Consejo Directivo para delegarles a los Gerentes
de cada grupo conforme a las estrategias que decida, buscando
traducir las instrucciones en tareas gque formardn en conjunto  la

okyra gue se planed.

Es un hdkil manejador de las relaciones humanas, de 1los
intereses y ohjetivos de su institucién y de los participantes en

el evento.
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3.2.1. CARACTERISTICAS DE LAS GERENCIAS Y DIRECCIONES
Ev el transcurso de este capltulo observaremos T tipos de
Gerencias: de Administracién, Uperative y de Comunmicacidn. Los
trakajos propios de cada Departamento a su cargo estan
especificados Y para evitar caer en repeticiores, se
desarrollard en &ste punto las caracterlsticas gue ceken yposeer
los Gerentes de cada wgrupo, gue son las mismas para los

Directores del Comitd Organizador de Ferias del prdsimo capltulo.

Los Gerentes conocewn  las lahkores propias de cada
Departamento y tienen la capacidad para mejorarlos, pero eso
no - es todo lo gque requieren para gque las tareas se lleven a caho

dptimamevite.

George R. Tevry, en su libvo Principios de Administracidn,
explica gque "describir todas las funciovnes de los puestos en
cualgquier organizacidn es una tarea compleja y dificilmente
imcluird todo, ademds, cualquier cosa que se expligue al respecto
estd sujeto a interpretaciones, vy el ejecutivo tipico con el
tiempo se mueve y ocupa Areas vo definidas espectficamente como
trabhajo de otro Gerente"; 1o antevior es vAlido para los

Directores del prduimo capttulo.

Mas adelante sefiala que "Las caracterlsticas comurnes de un
gerente tamhbién se emplean para determjnar las especificaciones
de un gerente. Estas caracterlsticas son de cardcter geveral, es

decir, no especificas, y de ninguna marera pueden usarse en forma

1



precisa. Corviene ~ tomarlas en conjunto~ - La falté de estas

“cualidades en--un- . candidato, probaklemente si ajique’ ro  es

conveniente rara el trakajo gerencialj; perofalfmismovtiempo, el
hecho de gue uno las posea wo guiere decir quéﬁﬁécesariamente
tendrd &xito en este tirahajo." .

Si se trata de un Gerente en Exposiciones organizadas porv
ovganismos de Iniciativa Privada, toda su capacidad vy ﬁeseos de
superacidn los puede canalizair divectamente sobve sus lakores, va
que  muy  impirohablemente serd atacado o hlogueado por alguien
propio o ajeno a la organizacidn; desgraciadamente, en MExico no
podemos decir lo mismo para los encargados de una Dirveccidn del
Gohierno wqus  se  dedigue & la admivistracidn de Ferias 0
Exposiciones. Agqul la forma de conducirse es demasiado compleja y
chxscura como pava pretender ewplicarlas en unas cunantas llneas.

Ahora hien, cada Director o Gerente dehevd marcar liveamiewbos
a seguir a los Departamentos a su cargo para gque logren la mejor
realizacidn de sus lakores; mantienen una constante supervisidn
de las mismasj; ypreparan el informe periddico de las actividades;
justifican vy tramitan la adgquisicidn de los wvecursos propies de
sus respectivas Gerencias o Direccioness rinden informes
extraordinarios y califican los resultados ypara ohterner 1la
evaluacidn final de 1los trakbajos con el fim de mejorarlos en

el préximo evento.
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3.2.2. ASESORIA LEGAL.

Furiciona como apoyo ewn linea staff para el Coordinador

General y el Gerente Admirnistrativo.

Tieme a su cargo la realizacién y supervicidn de toda 1a
documentacidn, con el ohjeto de wo gquekbrantar ninguna forma legal
ern los contratos, recibos, convenios y necesidades gue se

plantear con los ewpositores para su resolucidn.

Le corresponde tramitar los ypermisos corvespondientes al
evento: municipales, estatales, federales e intermacionales, ante

los diferentes organismos oficiales.

De igual manera, asesora la contratacidn de servicios
diversos gue los eventos requieven, como son artistas, montaje y

desmontaje de stands, seguros, vigilancia, meseros, etc.
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3.3.1. COMERCIALIZACTION.

La actividad que en México conocemos como Comercializacisn,
es nombrada en E.U.A. "Marketing". S. Watson Durnn, en su libro
"ADVERTISING, Its role in Modern Marketing" menciona al yprincipio
del capltulo 3, padg. 92, 1la definicidn ewn gue estuvieron de
acuerdo urn grupo de especialistas reunidos en mesa redonda por la
revista Life: "La Mercadotecnia es la suma total de todas las
actividades wnecesarias para convertir el podey adguisitivo del
consumidor en demanda efectiva®. El  término Markebtivng fue
traducido ligeralmente por Eduardo Escalona; su  interpretacidn

correcta al espaiiol es Comercializacidn.

Comercializacidin es el departamento que tienme la graw
responsabilidad que exigen las ventas, 1lo gue lo convierte en la

lahor vital del evento.

Del é&xito de este grupo depende el Jlograr las metas vy

ohjetivos de la Exposicibn.

Le corresponde coovdinar las ventas de los stands de acuerdo

a las poltticas y criterios definidos por el Consejo Directivo.

Establece mecanismos de ventas en su plan operativo (plares de
vertas, estrategias, prioridades, etc.), disefiados de acuerdo a
los distintos «grupos de compradores (estatales, nacionales e

internacionales, ya sean de la industria, comewrcio o servicios).

Participa con el Consejo Directivo ern la fijacién de precios
por stand, de espacios puklicitarios exteriores e interiores vy

concesiones de uso y renta durante el evento.
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Disefia, en coordinacidn con Asesorla Legal, -la.documentacidn

necesaria para la venta y recuperacién de los stands.
Para realizar asus lakores elabora lo siguiente:

a)El calendario de ventas de stands.

kyRelacidn  de compradores potenciales.

cYEquipos de ventas! estatal, wnaciornal e intermnacional.

d)Presentaciones para promover el evento en coordinacidn con la
Gerencia de Comunicacién.

e)Material necesario para ventas (folletos, manuales,

diapositivas, etc.).
Los equipos de ventas reportan de inmediato toda transaccidn

que vayan realizando al jefe de Comercializacidn, a fin de tever

actualizado el plano del Centro de Exposiciones.
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3.3.2 FINANZAS.

Determina el presupuesto opevativo de cada Exposicién.

Efectha los pagos de salarios a todo el personal, de planta y

eventual.

Tramita lo necesario gpara la obtencidn de 1los reguerimientos

financieros que permitan solventar los compromisos econdmicas-
Compara y aprueba presupuestos.
Fealiza las funciones de tesorerla del evento.

Disefia 1los sistemas contakles vecesarios y cada mes presenta
un balance dando a conocey la situacidn econdmica de cada evento

al Consejo Directivo.

Es el responsable del control financiero y contable de cada

evento.
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3.3.3. RECURSOS HUMANOS.

Tramita y/o contrata los servicios para las lakores det
Vigilancia en Areas comurnes (diurna y nocturna),
Limpieza,

Seguridad,
Edecares,
Coviserjes,
Meseros,

Choferes, etc.

Entrega papelerla, cartas, invitaciones, praguetes Yy

mensajerla en gemeral dentro de la ciudad y envia al exterior.

Proporciona el personal wecesario para levantar encuestas.

Capacita al personal de hase y eventuales, selecciondndolos

segdn sus aptitudes para ubicarlos donde mejor se desempevien.
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3.4. GERENCTIA CPERATIVA.

GERENGIA
_OPERATIVA
3
{

i
i
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ALMACEN,

"INSTALACIONES Y
MANTENIHIENTS
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3.d4.1. ALMACEN.

El1 erncargado del Almacen logra la mejor distribucidr- -del

esypacio para mayor facilidad de movimiewnto.

Lleva el control del almacén mediante formas para registro.

Fevisa

el est

reporta anomaltas.

Se encarga del

Si algan stand

al Almacérn para su

El

formas

locals

etc.

Almacernista

de

pedido

puertas,

ado de los materiales en su entrada y salida vy

custodio de los materiales gue se le envien.

no es desmontade, los ohjetos sowm entregados

custodio.

mantiene especial cuidado en revisar las

debidamente autorizadas y en la seguridad del

ventanas, conmexiones eléctricas, extinguidores,
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3-4-2- INSTALACIONES Y MANTENIMIENTO.

Efectda o supervisa la instalacidn de stands, conmutador,
extensiones, planta de luz emergente, wméddulos, preparacién de
salanes para eventos, montaje para exhikiciornes, ciclos de

conferencias, senalamientos, etc.

Fealiza o tramita reparaciones del sistema eléctrico, agua,

stands, puertas, goteras e imprevistos.

Mantiene en éptimo funcionamiento las instalaciones
telefdnicas del grupo organizador, eguipos de radiocomunicacidn,

vehlculos y mokiliario de oficina.

Instala los materiales promocionales dentro y fuera del Centvao

de Exposiciones.

Supervisa o efectha el desmontaje.

NOTA: Se utilizaw dos opciones "supervisa o realiza", dehido a gue
el organismo puede poseer su equipo propio de (paneles para
stands, iluminacidn, extensiones telefdrnicas, etc. o renta el
servicio a empresas especializadas (ver punto 1.d4.2. '"Las

Exposiciones").
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3.5.1. RELACIONES PUBL I CAS.

Las Felaciones Pahlicas se dan a dos niveles: el Interno <(se
realiza en los Departamentos de la propia institucién) y el
Extermo (las instituciones con las gque se desarrolla la vida de

velacién y la sociedad en gral.).

Su  okjetivo primordial es lograr la integracidn secial de

amhos en forma duradera, operacional y productiva.
El Acuerdo de M&xico las defive asi:

"~El ejercicio de las Relaciones Pdblicas exije wuna accidn
planeada, el apoyo ern la investigacidn de la comunicacidn
sistemdtica, ew la participacién programada, el elevar el nivel
de entendimiento, de solidaridad, de colakoracidn entre una
unidad padblica y privada y los grupos sociales vinculadas. Esto
se d& en un proceso de integracidn, de intereses legltimos, para
promover su desarrollo reclproco y el de la comunidad a la que

pertenece."(1d)

Entonces, las Felaciones Pahlicas son la conducta social de
la institucidn. El encargado de llevayr esta conducta deke estar

muy consciente de ello.

Durante las etapas de plareacidn y ejecucidn del evento, las
Relaciones PAblicas se ejercen de forma interna <(hacia los
Departamentos del organismo) vy euterna (hacia las diferentes
instituciones con las que tiene uma vida de velacidn) cow todos
(1d) Apuntes de la materia Relaciones Pabklicas, W.A.G., Esc. de

Ciencias e la Comn., 70. semestre, Prof. Uhaldo Lépez, 1937.
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sus slstemas v procedimientos, pero al aproximarse la ejecucidn
de un evento y en su transcurso, las Relaciones Plblicas se dan

—en . Eorma exclusivamente Externa. Sus actividades durante este

-~

oerfodo . gon conoeidag  como  "hervamientas de las

Pliblicas® v adgquieren un grade wmavor de importancla durante el

miswa, Sus labores son:

-Anova a Comercializa

ddien las ventas realizande visitas
vromocionales dentro del Estado.

—Le  enrre control v

vegisrro de las

C-Realiza o la
wRTnsitores,

CarnEsy LAOS aot

-afiende A

-oivdge el gervicio  de edecanes ocupindoss recepcionar v
upicar a los asistentes en A, Dlenvenida,
aventos provocionales,  eventos de clausura v la ovganizaciion de

iog migmasg,
—Entreda material informative v gafetes a lag visitantes., Recibe
Vv capnaliza  gus  guedas v aclara dudas (las de expositores ge

ancargard Comerclalizacidng,
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~Fecepciona a visitantes distinguidos (estos son acompafiados vy
atendidos ewn sus preguntas por miembros del Consejo Directivo vy

el Coordinador de la Exposicidn).

§ —Fedacta cartas de invitacién, folletos de promocidn, ventas,

agradecimientos, solicitudes.

-Elabora listas de personalidades estatales y hace 1llegar sus

invitaciones-

i -Disefia y levanta encuestas para la evaluacidn de las

exposiciones.




3.5.2. INFORMACION Y PROMOCION.

"Entre lo gue se dice y se retiene, la informacidn, en
sintesis, es el principio del proceso; la comuricacidn, el
circuito que la cierra (««.)

"(+-e) La informacidn, reiteramos, no es comunicacién por si
sola, aungue haya quienes ~con enfoques demasiado simplistas-—
piensen lo contrario. Gue una informacién adguiera valor
comunicativo, aisladamenite, ew rnada camkia su fumcionmalidad
caracterlstica. Es lo que identifica a la parte del todo." (1T)

En el caso de la Gerencia de Comunicacidn, Informacidn vy
Promocidn son el yprincipio del proceso y Relaciones Piaklicas

gquien lo cierra.

£l Departamento realiza los comunicados y hkoletines,
organiza las ruedas de prewsa y hace las minutas de las
juntas.

Mantierne siempre un banco de iwformacidnm con documentos, videos

y fotograflas.

Fealiza o supervisa las producciones para Radio y T.V.

Sugiere y proyecta conceptos de contenido gque se manejardn en
los arttculos promociovnales, slogans, jingles, fondos musicales,

etc.

Promocidn se explica como “accidn y efecto de pvomover (...)
elevacidn o mejora de las condiciones de vida, de productividad,
etc.; accidn de fomentarlas." (16&)

(15) Comunicacién y Comunicologla. Eulalio Ferrer FRodriguez.
Ediciones EUFESA, 1982. Pags. 27 y Z8.

(i1&) Gran Diccionario Enciclopédiceo Ilustrado de Selecciones del
Reader's Digest. XII1I ed. tomo %, pag I020. 1980.
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Cuando se desea promover se piensa en una campaia, Tenun
movimiento a favor. Todo lo gque se realiza en la Gerencia deke
llevar el mismo sello, la misma llrea, la misma polltica, ypara
lograr, en corto tiempo, yproyectar la imagen de seviedad vy
profesiomalismo del evento gracias a la uniformidad ohservada en

sus meétodos de promocidn-

En  las exposiciones podemos deciv gque los artlculos para
promocidm son un mensaje hecho color y forma, y gque las
informaciones oficiales son la voz e imagewn del evento, es por
ello que su forma de expresidn dekbe ser propia de una institucion
profesional.

De acuerdo con 16 anber%br y.con las pollticas determinadas
por el Conmsejo Divectivo, disefa (y a veces elakara) artlculos

promocionales camo:

Cairteles Fistoles Llaveros Ercendedores
Folletos Eotowves Folders Plumas
Displays Gafetes Ceniceros Papelerla
Logotipos Reconocimientos Medallas etce..

De igual manera, disefia originales para publicidad, 1letras,
letreros vy sefalizaciones para médulos de informacidn, acceso,
oficivas del comitd, pasillos, eventos de promocidn y clausura,
ruedas de prensa y decovracién del Centro de Exposiciornes.

Ademds, dibuja estadlsticas, planos y mapas que sean
requeridos para rendir informes grdficos al Presidente, Consejo
Directivo, Expositores y Medios de Comuricacidr.

Upica adecuadamente los materiales promocionales del evento y

de los expositores dentro y fuera del Centro de Exposiciones.
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La réspuesta (evaluacitn) de una E#posi&iéh se obtlene

realmente estudiando tres partes:

I) &1 resultado de las encusestas levantadas,

IT) la warticipacimm de nueva cuenta por parte de los
exnositores,

ITI)las actividades reallzadas con motivo de la Exposicidn.

Este UWitimo punto corresponde a Eventos. E1 tema y el tipo es
qaleceionado  de acusrdo a log intereses de log  expositores y/o
asistentes, y seglin las necesgidades proplas de la Exposicidn, De
A tenemos ue se efactdern:
~Cackteles de promacibn,
=Careponls de inauguracibn,
=Jicios de canferencias,

-Magsas de trabajo,
~Presantaciin a log Mediog de Comunicacidn,
-Rifas,

~Caremonia de Clausurea, ete.

Las  cocteles de promocibn se realizan en horavios aceesibl

g
/4]

para las invitados (compradores potenciales de stands) y
presentan folleterla, videos, diapositivas y todo material que dd

a conocar la naturaleza v beneficios de la Exposicitn,

La cerenonia de inanguraciin se efecthia con la presencia  da
las represantantes de los Medios de comunicacibn y se invita a
una personalidad para qgue corte el listin y d& el recorrido

inaungural. Las palabras por parte de un representante de la



organizacitn son parte esencial del acto.

©El  e¢iclo de conferencias se lleva a cabo con personalidades
“de la'materia, conoeidos por log miembros del ramo y con  alto
prestigio, Los expositores e invitados tisnen aqui la oportunidad

de hacer preguntas de su interts a grandes conocedoras, al mismo

i

tiempo  cque  escuchan nuevoes conceptos, experiencias e ideas d

otras latitudes v enfogues.

Las mesas de trabajo abren campo para  establaecer nuevos
sistemas de cooperacibn entre los asistentes, Se presentan  en
ellas propuestas y se ventilan a manera de platica (a veces

informal) las formag de realizarlas.

U7}

La presentacidn a los representantss de los Medios
Infovmativos serd la primera inpresidn gque la gocledad recibird
Al eventa, es por &llo gque depe ger la mejor posible. Dabe
indclar puntualmente v gser concreta; pusde realizarse a mansera de
un show pegueln,  siempre mostrando el cardcter que conlleva la
Expogicitn, Log bocadillos y bebldas antes y despuds son

recomendakles, al mismo tiempo gue se reparten boletines,

folletos v fotagraftas.

La ceremonia de c¢lausura reune de nuevo a los representantes

de los Medios. Se pronuncia un discurso dando a conocer detalles

i<

del evento v se entregan reconocimientos de participacidn, Desde
un  coctel hasta una cena-show es posible si los recursos de la

organizacidn lo permiten.



3.6.RELACION DE EGREBOS Y ESTIMACION DE INGRESOS EN EXPOSICIONES

CONCEPT X S:

MATERIAL DE PROMOCION

Folleterta promocional extranjera.
Folleterla promocional nacional.
Directorio de Expositores.
Tarjetas de Presentacién.
Contratos.

Reglamertos.

Reconocimievitos-

Displays

Posters.

Folders.

Articulos promocionales.

Otros.

STANDS E INSTALACIONES

Comisiones sohre ventas de stands.

Vidticos y representacidn extranjera.

Vidticos vy representacién nacioral.

Cuvso sohre ventas.

Fenta, montaje y desmontaje de stands e iluminacidn.

Fenta de planta de luz de emergencia.

Renta del Centro de Exposiciones.

Renta, instalacidn y operacidn de conmutador y extensiones.

ADMINISTRACTION

Sueldos y salarios-

Aguinaldos.

Vacaciones.

IMS S

INFONAVIT

1% sokre remuneracioves.
Gratificaciones por exposicibn.
Honorarios a profesionistas.
Papelerla y articulos de oficina.
Comisiones y situaciones hancarias.
Gastos por juntas de trabajo-
Seguro de cada exposicibn.
Combustibles y lubricantes.
Adgquisiciér de publicacioves-
Multas y recargos.

Permisos e impuestos.

Otros.



EVENTOS

De presentacion.
De inauguracién.
De clausura.
FRuedas de prensa.
Conferencias.
Mesas de trabajo.
Otros.

SERVICIOS

Vigilancia.

Edecaves.

Meseros.

Transporte.

Ivitendevwcia.

Renta de sillas y mesas-

Maestio de ceremonias.

MEDIOS DE COMUNICACION

Aravicios en prensa local, nacional y extranjera.
Producciones para T.V. y Radio.

Transmisiornes por T.Y. local y estados vecivos.
Transmisiones por T.V. extranjeva.

Transmisiones por Radio local, estados vecinos y extrarnjeros.
Mantas y hardas rotuladas.

Anuncios espectaculares.

Eve 1o que a ingresos se refieve, la mayoria es por concepto
de ventas de stands. Las demds fuentes varlan segin los ohjetivos
de la Exposicién y las politicas del Consejo Directivo.
Normalmernte se ohtiemen otros ingresos en la venta de espacios
para ukbicar artlculos publicitarios dentro del perimetro del

Cevitro o0 sus zonas aledafias: glokos aerostdticos, promociones

impresas, armadas o inflakles, etc.

El dptimo covocimiento del manejo de ingresos y egresos se
logra mediante la practica, adertrdndose en los conocimientos gue
cada exposicidn en particular vegquiere y comprendiendo las

caracterlsticas socio-econdmicas de la regidn donde se realiza.
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uuy Qanural )uLmitu estlmar de forma

dnrnxtm«ﬂd lns 1ngreans Dﬁr'eXEOhiCihL

A la cantidad Tnvertida en ura Exposicitn (CUILVE.) se le
Aadreda un wpovcentalje por concento de Ingresos Por Expesicimu
(i-P.E.) .~ Lo anterlior nas.dard un gran total el cual se divide

entre el uluero de stands.

Por ejemplo, suponiendo que el nimero de stands es de 233,
gue Ja C.T.E. fuk de 730 millones de pesos v gque 21 porcentais da
I.P.E. &2 pretende que s=a del 22 %, tenemos:

C.I.B. 72531000,000.=
+
22% I.P.BE 157'600,000.=
Gran total: 637'5460,000. =
o, Qe gstands: 250
Precio nor  stand: 3'750,0G0. = {tres millonss,

setecientos cinenenta wmil pesgosy,

NOTA: Bste capitulo  fud realizade gracias a 1la valiosa
orientacim de la Gerencia de Ferias y Exposicioues de la
CANACQ-Jalisco, v de la Direccitn de Exposicliones de la
Asociacion de Fabricantes de Muebleg de Jaliseo (AFAMJAL) .
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ESTRUCTURA BASICA PARA REALIZAR FERIAS EN MEXICO
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PREAMBULDO

La funcidn de grupo mds adecuwada para realizar Ferias es
el COMITE. Sus caracteristicas encajan ventajosamente en las
necesidades para organizar la serie de eventos sociales gue
conforman una Feria.

El yuesto gque ocupa el Coordivnador de los trahajos es el de
Directoyv General y es responsable de las 3 grandes divisiones de
la Feria, estructuradas cada wna evn Direcciovnes: Cultura vy
Recreacidn, Comunicacidn Social y Administracidn.

El organismo agul referido es la estructura BASICA gque dehe
comprender una institucidn encargada de realizar las Ferias de un
Estado, lo gue sigwifica wque puede diversificarse en otros
Departamentos e incluso Direcciones, si el desarrollo de 1los
eventos as! lo regquieren.

Es deciv, un Comitd¢ de esta naturaleza tiene la capacidad
para organizar todas las Ferias municipales, gque en ocasiones son
de mayor proyecciédn gue la realizada en la capital del Estado.

Este capitulo erumera las funciones generales gque desempena
cada Direccidn, la Diveccidn General y el Consejo Directivo,
quienes rvequievern de una comunicacidn efectiva para laborar

exitosamente.



ORGANIGRAMA BAS!ICO DE UN COMITE ORGANIZADOR DE FERIAS
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.4-1. CONSEJO DIRECTIVO DEL COMITE ORGANIZADOR.

En ‘el capltulo pasado vimos que la funcidn de grupo para una
_exposicién es el Consejo Administrativo. Ew este caso, la funcién
de grupo idénea para la organizacidn de una Feria es el COMITE.
"Literalmente, la palahra “comitd" designa a aquellos a los que
se delega algdn asunto o algdn cargo. Se puede definir como un
cuerpo de personas electas o designadas para reunirse sobre una
base organizada para tratar y discutir los asuntos wgue se le
encomienden. Este es wun  comitd desde el punto de vista

formal."(17)

"Para facilitar la discusidn y el intercamkhio de ideas, el tamatio
del comité deherd ,ser de 3 a 17 miembvos como los limites mds
practicos, ypevo guizd de tres a siete sea el nimeve preferido.
Los miemkros del comiteé deben temer mutuo respeto por los
intereses de uno y otvro, comprender los puntos de vista que se
presenten sohre wn case, expresarse coan claridad v concisamente,
pensar en forma independiente e integrar, asl! como intentar
conclusiones provisionales jpresentdndolas para su ejecucidn.
Muchos creen gune, para mejores resultados, todos los miembhros
deber ser aproximadamerte del mismo status. Esto evita la
tendencia de que un miembro de posicidn superior, domive o
incline indebidamente el pensamiento de los miemhros del comiteé.
Por lo general, la clave del &xito de un comité es su
presidente. Si lo dirige kien, las sesiones pueden ser muy
fructiferas.

(17) Principios de Administracién. George F. Terry.
Co. Ed. Continental, §.A. cuarta ed. 1780, pdg-397.
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estdr la planeacidn y preparacidn. cuidadosas de unéVéﬁe
orden del dla, procurar gue todos los miemhbros recigaﬁ;co_
bastante anticipacién toda 1la informacién necesaria,‘ éyiﬁaﬁ‘que
las discusiones se salganm del punto en cuestidn y - dar a cadé

miembro la oportunidad de expresarse."(13)

Definir el wamero de los integrantes para un Comité de esta
naturaleza va en relacidn divecta con la cantidad de sectores gque
particigpardn, por lo gue la cantidad de miembros tiende a ser
alto, en alguios casos hasta mayor de ZQ personas-

Como ya dijimos, en una Feria participan todos los sectores de
ura entidad, y los dirigentes de cada sector son llamados a
formar parte del Comité Crganizadow como  integrantes de  un

Consejo Directivo.

Dehido a gue la Feria es organizada por todos los sectores vy
organizaciones de un estado, tante del orden pdblico como
privado, la presidencia del Comité es cargo gque corresponde al
Gobernador. Periddicamente recike los reportes de los
preparativos para el evento en las juntas de Comitd (ordinarias
y extraordinarias).

Al ypresidir estas reuniones, el Gohermador estd marcando el
"gello" wgue caracterizard a la Feria. De sus desiciones depende
que el evento se desarrolle como una muestra de lo gue 1a entidad
¢s y proyecta ser, o se lleve a cabo como una auténtica
borrachera colectiva.

(18) Principios de Administracidn. George R. Terry. Co. Ed.

Continental, S.A. cuarta ed. 1%30, pdg.397.
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Las disposiciones gue resuelva el Comité deken considerar
siempre las opiniovnes de los pihlicos a este respecto (la Feria
es de y para la sociedad). Para logyrar esto, instrumewtan formas
para gue se comozca la opinidn pablica sobre este caso
(encuestas, comentarios por T.V., FRadio y Prensa, etc.),
para evaluar y determinar lo gue la sociedad espera de su fiesta

madxima.



4.2. COORDINADOR GENERAL

Lo expuesto er el capttulo anterior a este respecto es vAlido
rara este caso, ya que las caractertsticas de personalidad vy
preparacién er un Coordinador General de Ferias o Ewposiciones

sor similares, solo gue con alguras variantes.

Ev Ferias, este cargo trae implicito una posicidn politica vy
una representacién social de primer orden para la persona gque  lo
ocupa, razén  por la cual su eleccidn dehe ser en kbase a sus
capacidades intelectuales vy personales y no por cuestiones de
amistad o interés (cosa muy frecuente).

En las Ferias pegqueras de hoy, el coordinador (presidente del
patronato de feria) suele ser el director de la escuela local, un
prrofesor de renomhbre, el jefe del departamento de cultura o, en
el mejor de los casos, el presidente municipal. Cualguiera gue
sea el caso no afecta negativamente a una Feria pegueiia, pero
tratdmdose de una Feria estatal, con proyeccidn desde regional
hasta intermaciormal, 1esulta muy peligroso -—pollticamente
habhlando~ colocar en esta posicidnm a una persona gque, por falta
de  preparacidn, haga parecer al Comitd Organizador como
incompetente. Es importante menmcionar gue el tipo de Comité agqul
estudiado mo se encarga de organizar Anicamente la Feria estatalj
el organismo tiene capacidad para realizar las Ferias municipales
que, en ocasiones, son de mayor proyeccidn gue las de la capital
del Estado (por ejemplo, la Feria Internacional de Tapachula,

Chiapas).



El Director  Gereral dehe estar. al tanto de todas las
disposiciones resueltas por el Consejo y mantener un archivo
yrakade de ellas (de preferencia en video)d. Para lograr esto,
asiste siempre a todas las Jjuntas de consejo y, cuando es

regquerido, solicita auwdiencia directa cow el Gohermador.

Em  una Feria los intereses son variados vy complejos
(algurios wo parecen tener razdn de ser y otros efctivamente no lo
tiemend. Muchas veces estos intereses son encontrados o chocan
entre ellos. Cuando esto altimo sucede, el coordinmador se vé
komhardeado por  todo tipo de estrategias, argumentos -y
artimarias- de las partes gue se siembten afectadas, por lo gue
debe ser 1o suficientemente hahkil para recorocer los
conflictos, encontrar las soluciormes y proponer o estahlecer la
solucidn antes de wque, lo gue originalmente pudo ser un
malentendido o yoroklema mevor, se transforme en un proklema de

proporciones mayores gue afecte megativamente al evento (y a la

imagen del gokievvio).

Los pocos documentos gue en alguna de sus partes tratan el tema
de "los eventos sociales" o "eventos de promocidn y festejo"
(siempre para empresas), Yy cualguier persona intevrogada al
respecto, coinciden en sefalar gque las caractevisticas gque deke
poseer una persona que se encargue de coordirnar estos trakajos
sont capacidad, horradez y dirmamismo, mas no especifican el tipo
de ypreparacidn profesional que deka tener (hay inclusive guienes
piensan gque para esto no es necesaria). Visto de manera general,

’

se puede deducir gque, como en las ferias se presentan

muchos eventos del orden cultural y folklore, entonces el
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encargado deheria ser un profesiomal de la cultura; o como ewn las
Ferias se manejan muchos materiales, personal y dirnero, entorces
un Lic. en Adminmistracidn es lo ideal; pero como tambidn se
realizan "shows", corcursos y bhailes, pues gue se encarmgue
un - promotor de espectAculos. TEntonces quién es el iddneo?

TAcaso los coordinadores deberian ser varios y no uno solo?

La respuesta no es sencilla, pero dejando de ver 1las cosas de
manara gerneral, el panorama es otro. Tal y como se vid en el
organigrama anterior, ura Feria se divide e tres
Direcciones principales:

I) Cultura y Recreacibn.
IT) Comunicacién Social.
I1I) Administracibn.

Los encargados de cada qrupo por légica deken ser personas'
preparadas al efecto, de preferencia conm estudios a nivel
licenciatura y con cualidades para delegar funciones y decidir la
resolucidn  inmediata de imprevistos. La preparacidn  gue se
suyiere en este trahajo para el Coordinador es, preferentemente,
devitro de alguna de las 3 grandes divisiownes gue comprende

urna Feria, con las cualidades personales ya menciowadas-
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DIRECCION DE CULTURA Y RECREACICING

Las actividades culturales y recreativas '’ dé,laerriéf:éan
las que preservan las tradiciones, costumhbres 'y folklore de

la sociedad.

Para poder akarcar la gama de eventos gque se vealizardn, se
divide la Diveccidn en tres Departamentos:
I) Concursos,
I1) Arte,

I11) Deporte.

El DEPARTAMENTO DE CONCURSIS se subdivide a su vez en tres

&reast Concurso Artlstico, Concurso Manual y Covcursos Populares.

El Jefe del Departamento ew coordivacién cown su Divector, define
el lugar de cada concurso, fechas, hovarios, redaccidédn de 1la
convecatoria, premios, categorlas, jurados y realiza los tr&mites
necesarios para comseguirlos. Llma vez termivado, lo hace del
coviocimiento de las Areas pava que ejecuten los concursos-.

Lo Artlstico comprende yoesla, declamacién, oratoria, vy
literatura, canto, y actuacidn; el Area manual modelaje, pintura
y escultura y los Populares toda una amplia variedad: Concurso de

Meseros, cocteles, platilleos, mascotas, carrevas de costales,

hicicletas adornadas, papaletes, el "palo encebado” (gue ha
rerdido popularidad), “péguele la cola al burre”3; vy otros mas
modernos como las “yvallys del saker". Ev los E.l4.A. se han

poypularizado concursos—competencias donde se elige gué muchacha
se v& mejor cown la camiseta mojada y qud muchacho se toma mas

cervezas. Esperemos gque la tendevicia de imitar lo gque se hace en
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el pals vecino wo se haga presente en este caso.

La convocatoria debe ser dada a conocer con la anticipacidn
suficiente y 1los encargados de cada &rea estar atentos a las
inscripciores, 1llevarlas mediante formas y aclarar las dudas de

los interesados en participar.

Los premios representan en cierta forma wia motivacidn para
ingresar, vy considerar la calidad del premio es funcidn del
Director. Es conveniente entregar a todos los covncursantes un
Feconocimiento impreso ypor su participacién, para hacer
manifiesto el agradecimiento del Comité por el esfuerzo de
las persovias. El tiyo de premio lo determivan las
categorlas de concursos infantil, Juvenil, profesional,

aficionados, etc.

E1 DEPARTAMENTI DE ARTE tiene a su cargo las presentacioves
artlisticas gue se realizan, ya sean de entrada likre o taguilla.
Para lograrlo, es dividido en cdos Areas?

I> MAsica, Teatro, Danza.

I11) Folklore y tradiciones.

Si el Comité estd en posikhilidades de contratar compafilas de
danza, mdsica o teatro de reromhre, es recomendakle gue considere
un costo de recupervacidn en los holetos de taguilla. Este tipo de
contrataciones se realizan de preferencia con un afio de
anticipaciér, para encontrar disponibles un mayor vamero de
compafilas y hacer una mejor seleccidn o asegurar aguella por la

gque se tiene particular interés.
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La per{onaf encérgada del Avea de Folklore vy Tradiciones es
alguien con aigo mds gue conocimientos al respecto. Dehe béner
verdadero amor por las costumbres localesy investigar
frecuentemente al respecto; visitar las Fiestas de 1las
pohlaciones del Estado y distinguir a los mejores esxponentes de
la  expresién folklérica. De esta forma podrd rescatarlas vy

mantererlas vivas.

Para &mbas Areas se presentan las recesidades de transporte de
grupos, yor lo gue tiemen a su disposicidn autohuses para
transportar a los artistas y camionetas (3 tons. es lo  comtwn)
rara el equipo. Las necesidad de transporte es mucha y representa
una im@ortancia extrema su control, para ello, se realiza un
programa de viajes segdn los gue se veguieran. Por ejemplof Un
grupo A arriba a las 7:00 AM por avién y los grupos By C por 1la
misma wvila a las 7:30 y sdélo se dispone de dos autobuses. EIl
encargado del Area deke registrar cudntas personas vienen ypor
grupo y con gué cantidad de eguipo, a qud hora son sus
presentacioves y ewnsayos, en 4ud hotel se hospedard cada grupo,
qud actividades extras realizardn en 1la ciudad durante su
estancia y quidnes son las personas oficialmente encargadas de
cada grupo. Con éstos datos, procede a realizar un programa de
los viajes que tendrdn qgue efectuar los autobidses a fin de que
todos lleguen a su destino a tiempo, mismo que es entregado
a FRecursos Materiales. Veamos un corto ejemplo en la siguiente

pdgina.
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(EJEMPLD)
HORA LUGAR RECIGE GPO. TRANSPORTA A ESPERAY

aeropuerto A hotel "x" Yo

aeropuerto ] hotel "y" )

hotel "x" A Teatro(evnsayo) nio

hotel "y" B Teatro{ensayo) si

Teatro A hotel "u" o
18:00 Teatro B hotel "“y" si
15:30 hotel "y" cCoaMIDA

Etc.

El1 DEPARTAMENTQ DE DEPORTE, procurard manterer estrecha
coordinacidy con los comisionados de iwstituciones deportivas en
la Feria. De hecho, 1la organizacién de estos eventos recae casi
totalmente en estas persowas y la posicién del Jefe de Depto.
pasa a ser de representacidn del Comitse Mantiene a amhos grupos
al tanto de lo gue necesitan sakev uno del otro.

En lo referente al Deporte Naciownal, la Charrerla, la posicidn
es distinta. Chrganiza conjuntamento con la Asociacidw local de
Charros, su programa de actividades durante la Feriaj tramita la
autorizaciones necesarias pava utilizar un estadio o Plaza de
Toros para las competencias y suertes charras; asiste a la
organizacidn  en 1a elabovacidn de covnvocatorias, invitacienes,
posters, articulos promocionales, hkoletines de prensa, vy todo

aquello gue el Comiteé disponga para apoyarlos.



d.q4. DIRECCIUN ADMINISTRATIVA

DIRECCI

idepto. de depto. de
fipanzas : irecursos recuirsas
T {humarios materiales marteri-
T T miento
ventas _ . T
e ipersonal iselecc. y ; N B
e k'.‘lsi.; 'rcapacita— i tr‘anspol"tes: iintendencia
‘cidn T T




DIRECCION ADMINISTRATIVA:

La Direccidn Administrativa se encarga del manejo de los
recursos humanos, recursos materiales y el contrel fiwanciero del
Comité. Para ello, su esttuctura se divide en cuatio
Departamentos:

Iy Finanzas,
I11) Recursos Humanos,

III) Fecursos Materiales,

IV) Instalaciores vy Mantenimiento.

Es muy recomendakle gue el DEPARTAMEMT DE FIMANZAS esté a carge
de la Secretarta de Fimanzas del Estado. El marnejo d2 capital es
muy elevado, tanto en ingresos como en egresos y los conceptos
por &sto Altimo son muy diversos. Sus funciones son las mismas
vistas en el punto JI.3.2. relativo al Departamento de Finanzas de
una Exposicidn sélao gque, en el caso de las Ferias, cuenta con un
Area de Ventas. Esta Area es comparable con el Departamento de
Comercializacidn del capltulo de Exposiciones, pero cown menor
complejidad, ya que la Feria no reguiere de eguipas de ventas tan

grarndes wi eventos para promocién de ventas.

El DEPARTAMENTD DE PRECURSIS HUMANCS tiere a su cargo la
contratacidn del personal de lkase y temporal. Poco antes del
periodo de ejecucidn de la Feria, deke selecciovnar y capacitar en
sus respectivas funciones a las personas gue sean requeridas por

todes los Departamentos del Comitdé, en vista de que las lakores
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se extiendern. San 'reque%;déél;éh;ferés, edecanes, meseras,
vigilantes, supervisores, secretarias, asistentes, auxiliares de
oficina, técrnicos en electricidad, yplomeros, carpinteros,
magquillistas, peinadores, etc. Para cubrir esta demanda temporal
de personal, es conveniente visitar las universidades locales
para invitar a los estudiantes de semestres avanzados a
participar en los trakajos gue vayan de acueido con sus estudios.
Otra fuente son las diversas dependencias de gobiermo que pueden
comisionar algunos empleados al Caomité. Estos trabajos

corresporden al Area de Seleccidn y Capacitacidn.

Ly DEPARTAMENTD DE RECURSOS MATERIALES admivwistra el Area de
Transportes (de cuya importancia hablamos anteriormente) Yy
conjuntgmente con el DEPARTAMENTO DE INSTALACIIINES Y
MAMTENIMIENTO, el Area de Almacén. Transportes dehe considerar
vehlculos para todo tipo de cuestiones: acarreo de materiales de
construccidn, eguipos delicados, grupos humanos grandes vy
pedquerios, personalidades e invitades especiales, sillas y mesas,
egquipos de oficina, mensajerla, etc. Para lograr cubriv semejante
demanda es preciso gue, con la anticipacidn reguerida, solicite
el apayo de otras instituciones del Estado gue termgan y puedan

ceder algurnos vehlculos para ser utilizados por el Comite.

El Almacén es cuestidn mas delicada en Ferias gue en
Exposiciones. Una vez concluida, el Almacenista tiene gue
supervisar la devalucidn de un gram ndmero de materiales y
equipos en uv tiempo muy corto, Yy todo ajuello gque es propiedad

del Comité permanece almacerado hasta la préxima Feria (un  afio
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despues}-v Es muy probakle que el Almacén guarde licores y piezas
de cierto valor gue no fueron entregados o vendidos (por ejemploy .
~trofeos y artlculos promocionales), ypor lo que el resguardo
debe estar a cargo de alguien confiable y gue pueda 1llevar un

riguroso control de la existencia.

INSTALACIONES Y MANTEMIMIENTD monta y construye stands, médulos,
carpas, mallas de alamhre, etc. vy cowserva en huen estado 1los
equipos de oficina, iluminacién, escenografla, sillas, mesas,
equipos de refrigeracidn, vy todo aguello «sue pertenezca al

Comite.

Duwrante la ejecucién de la Feria, tiene un atareado programa de
lakores: procura gue el Ayuntamiento recoja periddicamente los
hotes e kbasuwra uhicados en el perimetro de la Feria, cownserva
limpiaé las &reas comunes, mantiesne en huen funcionamiento los
hatios pablicos, drenaje y ahkaste de agua potakle, poda &rholes,
y vealiza la limpieza de las oficinas del Comité.

Las instalaciones ideales para llevar satisfactoriamenbte los
trakajos administrativos de una Feria, son agquellas donde en un
solo pertmetiro se ejecuten sus diferentes actividades. Las Ferias
de Ledn, Guanajuato; Villahevmosa, Takasco y Zacatecas, Zac. por
citar ejemplos, cuentan con instalaciones especiales. adecuadas.
El proklema en &stos casos suele ser el akandoro en gue caen al
terminar el evento vy los trabhajos de rehabilitacidn ypara el
siguiente son muy costosos. lna solucidn al vespecto la encontrd
el Estado de Takasco, a travez de su Dir. Gral. de Comunicacidn

Social y Relaciovnes Pahlicas, organizando un programa de eventos



municipales en las instalaciones de su Feria (Parque La  Choca)

fuera del calendario de la misma-
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4.5. DIRECCION DE COMUNICACION SOCIAL.

DIREGCCION

e ieeeme BUE-DIR. DE
 PROMOCTON

depto. ! depto. depto. depto. de depta. de :
de in- de rel. de e~ disenio exposi -
forina- phkli- ventos ‘ciones
citn | cas- ‘

— SR, O :

1z 3 | = le

i- radio y T-V.
2= prensas

3— internas.

d—~ externas.

S— espectdculos.

L— exposicidn ganadera.



DIRECCION DE COMUNICACION SNCIAL:

Para ejecutar todas las lahores gque comprende la DIR. DE
COMUNICACTON SICIAL, es wecesario dividirla en tres Departamentos
Yy una SUBDIRECCION DE PROMOCION:

I) Depto. de Informacién,
I1y Depto. de Relaciones Pahlicas,
ITI) Depto de Eventos Especiales.
La SUEDIRECCION DE PROMOCION se divide ent
I)> Depto. de Disevio,
II) Depto. Exposiciones.

El DEPTZ. DE INFORMACION cuenta conm una Sala de Prensa
acordicionada con todo el equipo wecesario para gue los
representantes de los Medios de Informacidn realicen su trabajo:
Telex,. magquivas  de escrikir, fotocopiadora, telefax, lineas
telefdnicas, documentos sokve el Estado, folleterla promocioﬁal
ie la Feria, etc.

Cukire todos los eventos de la Feria y vecopila la informacién
de cada ure  por  medie de sus respectivos organizadores
encargados.

Para los eventos yelevantes (inauwguracidn, premiaciones,
espectdculos, clausura, etc.) programard la presencia de
reportero, fotédgrafo y camardgrafo para mayor cobertura y poder
propovciorar material a todos los Medios gue lo soliciten.
Para efectuar sus trakajos, el DEPTO. DE INFURMACION se divide en
dos Awveast 1) Prewsa y 2) Radio y T.V. Cada uno elakora sus
comunicados en el formato gue le corresponde y saca las copias
necesarias.

En coordirnacién con los Deptos. de Felaciones Pdblicas y Eventos
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organiza las ruedas de prensa y tiene la responsabilidad de
emitir el holetin oficial de todas las actividades de la Feria.
Las RELACIONES PUBLICAS se ejecutan en sus dos Areas: Internas
y Externas. Las Interwas no presentan variantes en relacidn con
las vistas en el punto 3.5.1.5 perao las Externas se presentan en
un marco mds extenso gque el del mismo caso. Al  aproximarse
el yperlodo de la Feria y durante el mismo, las Areas funcionan

como una sola. Sus actividades son diversas:

-lkica y atiende los médulos de orientacidn, quejas y personas
extraviadas.

~Recepciona y atiende a invitados distinguidos wacionales e
imternacionales.

—Dirigé el servicio de edecanes e intdrpretes.

~Elabora las listas de necesidades de garfetes por Departamentos vy
los entreyga.

-Fedacta y levanta ewncuestas para que el Comité evalde los

trahajos.

El DEPARTAMENTLI DE  EVENTOS ESPECIALES se encarga de laos
espectdculos, ceremornia de inauguracidn y clausura. Destaca entre
los eventas el de la Eleccidn de la Reina de la Feria. Con este
evento se marca el inicio o cierre del festejo y en algunas
pohlaciones es el evento de mayor interds para la sociedad.
Organizarlo representa una gran tavea de coordinacién:
coreografta, iluminacién, escenografta, T.V. (si es transmitido),
efectos especiales, sonovizacién, maestro de ceremonias, etc.

requieren de wuna guta para gue el evento tenga ritmo vy



continuidad durante su. ejecucidy. i El 7 ensaya’ general es
imprescindible para corregir erroreé vy lidkicar al staff Y

participantes.

El Jefe de Espectdculas encuentra soluciovnes Yy 1o
culpables cuando surgen imprevistos durante algdn  evento. Delke
poseer cualidades de improvisacidn y jamas mostrarse irritado,
frustrado o con el Anmimo caldo para transmitir asl seguridad al

ejquipo, gue en s mayorta se vern presa del revrviosismo-

'Mientras gque en otras actividades es wnegativo, en los
espectdculos  estar un poco nervioso ayuda a estar alerta vy
rendiente a cualguier situacidn. Esto lo saken los artistas vy
tédcnicos de euperiewncia, ypero para las yparticipantes casi
siempre principiantes, lo recomendahle es gue reciban un curso de
personalidad, superacidn de imagen o modelaje, que les dd
seguridad para haklar en pablico, ante camaras y reporteros y con

personalidades.

En este evento estd&n puestos los ojos de la sociedad en general
y la posihilidad de errores dehe ser la menor. El coordinador de
la Eleccidn contrata planta de luz  emergente, supervisa
personalmente y en comparila de un experto lo relativo a
seguridad: salidas de emergencia, extinguidores, aﬁbulancia,

servicio mddico, vigilancia de &reas comunes, etc.

La herramienta indispensable durante la ejecucidn del evento es

el equipo de radiocomunicacién para los encargados de cada lakor.
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La Direccidr cuenta con una SUBDIRECCION DE PROMOCION encargada
de los disefios de carteles, logotipo, reconocimientos, gafetes,
escenograflas, convocatorias, anuncios en bardas, mantas y
espectaculares, boletos, sellos, medalla conmemorativa, playeras,
y todo tipo de artlculos impresos.

El Area de Exposiciones depernde de esta Suhdireccidn y se
encarga fundamentalmente de dos trabajos: la organizacién de la
exposicidn institucional del sector oficial, vy la asesorla de la
exposicidn agricola y/o ganadera. Esta Altima normalmente es

llevada a caho por miemhros de la(s) asociacidn(es) local(es) vy

el Comitd de 1la Feria les proporcionma los apoyos gque el Consejo

Divectivo determine.



CONCLUSIONES.

1)- 5i bien las Ferias mexicanas ain conservan mucho de las

bellezas vy atractivos gue las hicieron famosas y populares, es
conveniente que las instituciones que se encargan de ovganizarlas
se modernicen. Dehen ampliar y mejorar sus sistemas y, lo mas
importante, encontrar la férmula para evitar gue la fiesta maxima
caiga en los altibajos en gue se ven alyunas ferias de nuestro
pals: wn  tiempo son de magnitudes impresionantes y otro caen

casi en el olvido.

2)- Una actividad gue ocupa todos los dlas del afio y gque abarca
prdcticamente todas las poblaciores del pals, regquiere de una
organizacidn definida y profesional. Algunos Estados tienewn
denitro de su estructurra una Diveccidn General de Ferias y
Exposiciornes encargada de todas las Ferias que se realicen ew su
territorio. Este sistema es, con mucho, mAs apropiado gue dejar
que cada pohlacidn se las arregle como pueda, vya gue las
experiencias que se acumulan en un adio son mucho mayores por 1la
diversidad de eventos gque les toca organizar y los directores vy
ejecutivos de uma institucidn sdlida tendrdn siempre mds recursos

y procedimientos para aplicar al caso.

Un grupo de esta mnaturaleza puede a su vez realizar las
Exposiciones que el sector oficial decida organizar, ya sea para
fomentar la industria, el comercio o cualquier otra yrama

econdmica.

3)- Las Ferias son actividades muy distintas de las Exposiciones

Y, sin embargo, a unos se les denomina con el nombre del otvo y
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viceversa (hay hasta las gque llevan los dos wombres). Es cierto
que -en una Feria se exponen cosas, pevo los objetivos del grupo
organizador no coinciden con todos los motivos por los que los
sectores de una sociedad participan. Uros grupos buscan vender,
otros comprar; umros divertirse, ptros cultivarse; unios pasear,
otros trakajar; wunos disfraerse, otros ocuparse; hay guienes van
a ver algo nuevo y gquienes desean ver lo tradicional y hasta hay
gquien no tiene idea de lo gue v& a ver. Con esto no se duiere
decir que las Ferias son un caos, sino mds kiew ur mosaico tan

grande y variado como lo son los grupos sociales.

d4)- Como pudimos apreciar, el panovama de las Exposiciones es
otro distinto. Los oljetivos del grupo oryganizador deben
coinmcidiv com los de los expositores, y é&stos dos con los del

la sociedad gque desea mantenmer estrecho

D

grupo especlfico

contacto con ellos, es por ello que 1a mejor opcidn para llevar a
cako las Exposicienes, ya seawn especializadas o nd, son las

organizaciones, camaras o asociaciones de la iniciativa privada,
ya que mantieven contacto permanente con sus miemhiros y con  los
directivos nacionales, 1o que les permite ampliar sus covexioves

si es as! reqguerido.

S)- Tratandose de Ferias Yy Exposiciones, S yroceso
administrative incluye un punto mas de los gue el estudio de la
Administracidn sugiere. Al concluir las fases de planeacidn,
organizacidn, direccidn~integracidn, ejecucidrn y cowntrol, se
realiza upa ®ltima fase que marca el fin de los trakajos de un
evento y es base para el inicio de su siguiente versibn:

EVALUACION, donde se oktendrdn los datos para efectuar los
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cambios gue sean regqueridos.

Nuestro pals tiene mucho gue ofrecer 'y decir al  mundo. La
imagen del mexicarno durmiendo agazapado hkajo un ¢gran sombrero se
estd transformando en la de uwnm mexicano gue trabaja y compite.
Consolidarnos como un pueblo desarrollado estd todavia remoto,
pero en la medida en gque profesionalicemos los organismos gue
se dedican a mostrar lo gque el pals tiene econdmica Yy
socialmente, en esa medida estaremos agilizando el proceso del

crecimiento de nuestro pals.
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