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lNTRODUCClON 

Bl proyeoto gráfico ea la propuesta concre~a 4e una i-

4ea eicpresa4a medi~nte una unidad orgánicas la imagen, que 

es generada a partir de una estructura, sus elementos y re -

laoiones en el orden compositivo. El proyecto gráfico, eu 

expreei6n y contenido está conformado por un lenguaje que in

cluye datos visualee para comunicar un mensaje, 

Bxpresar y trruiamitir un significado eepeoifioo, ea dar 

un or4en y un sentido a la declaraci6n visual, Bate J.ensua
je particular, puede emplearse para componer y transmitir 

mensajes propuestos, por medio de los elementos báeioos y 

las t4cnioas visuales oomo'el contraste, loe cuales actúan a 

modo de inatrumentoe en funci6n de loe criterios y decisio

nea compositivas del diseñador grático, 

Por ello, al situar el contraste en el ámbito central 

del proyecto gráfico, implica tanto examinar elementos, t•c

nicas e incidenc:i.e p8icol6gicae y fiaiol6giaa. 4• la compo

aici6n creativa en el campo visual; oomo conocer loe aspeo

toe generalee que rigen una propuesta. Bate conocimiento 

previo y su análi•io hace posible establecer ciertos valores 

vieualee y expresivos del contraate en el orden compositivo 

del proyecto gráfico. Bate es el tema de le inveetigaoi6n, 



El estudio del contraste, se basa en los aspectos y 

cualidades qw lo definen como parte de los principios que se 

emplean en la etapa de visualizaci6n y solución gráfica. En 

este momento craativo, el diseñador maneja las pertinencits 

visuales apropiadas, pare desarrollar una idea que se mani

fiesta e ilustra como una solución compositiva y expresiva del 

mensaje visual. 

El contraste en el proyecto gráfico, constituye una 

fuerza antagónica y dinámica, que se presenta rompiendo la mo

notonía y generando cambio, cualidades necesarias del mundo 

visual, 

Por tales motivos, la presente investigación tiene como 

objetivo definir la importancia del contraste como técnica vi

sual en el orden compositivo del proyecto gráfico¡ estudiar 

sus principios y factores para establecer un acercamiento teó

rico sobre su comportamiento e incidencia en el oampo visual. 

Asimismo, este trabajo pretende desarrollar un análisis, 

medie.nte algunos ejercicios y ejemplos que exponen los concep

tos esenciales del contraste, basado en sus principios teóri

cos, El estudio analítico de los ejercicios que a<;ui se pre

sentan, apoya gráficamente la investigación, con el fin de ob

tener una claridad mayor sobre los aspectos compositivos bá

sicos de la práctica del diseflador f,T:Ífico. 
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. I. BL PROYEOro GRAPIOO. 

l. GENERALIDADES 1 

Investigar las características del contraste requiere 

sitQBrlo inicialmente en el proyecto grá!ico, para llegar a 

deter;ninar su importancia y cualidades expresivas y peroep

tivae en el medio visual. Los antecedentes generales rete -

rentes a los prinoip1oe que ri~n el proyecto en el campo dtl 

dieefio gráfico, constituyen el punto de partida y la base 

te6rioa del tema en estudio. 

Rl diseño gráfico se considera como una aot1Vidad en

caminada a resolver wt problema cumpliendo con una finalidad, 

Bl área de la oomunioaoi6n vial.lBl define su campo de aoci6n, 

relacionado con la creacidn y ditusi6n de mensajes visuales. 

como acto, disefiar una propuesta gráfica, implica el esfuer

zo consciente del diseilador, materializado mediante un orden 

significativo de elementos y t•cnicaa, como manifestaciones 

vieu"1ee de su trabajo manual e inteleotual. 

lU proyecto gráfico corresponde al resultado de un 

pi·ooeeo de dil!ell.o, entend14ndoee por 4ste "la sucesi6n de ac

tos ( ••• ) que se dirigen a la oonsecuci4n de su objetivo pro

pios producir un objeto con coherencia formal, funcional" 

(1), que para el caao ea la imagen vieual propuesta, 
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Bl proceso de diseño gráfico puede sir met6dico, cuan

do se sabe obtener en forma correcta el objetivo de la acoi6n 

disel!ante. Bl trabajo gráfico se basa en 11 razonamiento que 

constituye el proceso de búsqueda de soluoiones y síntesis, 

coordinando el pensamiento 16gioo, la 01'91Ltividad y el mito

do, El método es "un conjunto orgánico de reglas o normas 

para la producci6n que son tenidas como vigentes en la accidn 

cotidiana del diseflador " (2), 

La espeoificaoi6n del proceso apropiado y met6dico, 

para diseilar está determinado por un modelo, Bl modelo ·del 

proceso productivo del diseño, se refiere a la aistematiza

oi6n di loe distintos momentos del método de diseño y de las 

t'onicas adecuadas que deben usarse en cada fase, 

Existen diversos modelos y métodos de proyectar, los 

cuales en la presente investigaoi6n no constituyen un ante

cedente esencial qua deban ser detallados, En términos ge

nerales, el proceso de diseño gráfico tiene diversos momen

tos1 Un punto de partida que incluye los principios del mar

º" te6rico 1 le sigue un ar«UJ!lento operativo que debe llegar 

a ciertas oanolueiones proyectuales, para alcanzar la reali

zaci6n de la propuesta gráfiaa. 

De acuerdo a lo anterior el proyecto gráfico realiza

do equivale a "lo diaeilado", 6.1.timo nivel del proceso. 
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Se presenta como \lila unidad orgánica que reúne e integra lae 

relaciones visuales y expreaivaa, sintetizada en una imagen 

estructurada, 

La imagen creada resulta un soporte de comunicaci6n 

vis1.1al, que materializa una idea propuesta por el diaeñudor 

en forma efiaa~ y objetiva. Su conoepoi6n y desarrollo ha 

dependido de una etapa de visualizaci6n y aeleooi6n tentati

va, que se propuso como finalidad lograr una respuesta del 

receptor. 

l,l, CONCEPTO Y DEPINICION. 

Con baae en la definición de proyecto, considerado 

éste un " documento de datos elaborados como :fal!le preliminar 

de organización y ejecución de una obra que se quiere reali

zar " (3), el proyecto gráfioo se genera y desarrolla a par

tir de un proble111a visual. Interviene además, loe métodos y 

tlonicae expresadas mediante el an4lisie de la descomposición 

del problema y la síntesis articulada de 8118 variables, oon

oluyendo en una forma o imagen propuesta que contiene una 

función o •valor de uao•. 

Bn términos generales, el proyecto gráfico ea el re

sultado de una actividad creativa y expresiva que manifies

ta un momento o realidad, influ{do por diversat1 variables 
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que agn¡pan los aspeotos técnicas y culturales, Constituye 

por lo tanto, un medio para el orden visual que materializa 

las ideas concebidas en el momento creativo del proceso de 

disei!ar, 

El diseñador participa en el proyecto gráfico coordi

nando lae fases de creación, desarrollo y realización prác

tica; que nace de una idea y genera un conjunto de imágenes 

expresadas mediante un lenguaje gráfico dispuesto en un orden 

compositivo. 

~a imagen diseñada incluye un lenguaje gráfico en un 

medio de comunicación para difundir conocimientos, expresar 

ideas, y transmitir experiencias. Puede además, reforzar 

conceptos verbales con la vitalidad expresiva de sus peculia

res componentes dinámicos, 

La ir.¡agen en el proyecto gráfico, equivale a la sín

tesis de un>1 forme. y a la función de un texto, También re11T 

ne un conjunto de rasgos característicos que la definen pa

ra establecer un diálogo con el receptor, permitiendo una 

comunicación visual directa y objetiva, 

En resumen, el proyecto gr~f ico es la propuesta con

creta de una idea, expresad1 en una totalidad o unidad vi -

sual que busca una respuesta, La unidad en el diseño surge 

de una estructura como resultado de una necesidad de expre-
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•ión formal, mediante lae tlcnicas visuales, La naturaleza 

del pro7ecto gt'll.fioo ee org&iioa, ,ue• se basa en la inevita

ble interacción de las fuerzas e influencias de loe elementos 

del campo viaaal, 

1.2. OBJETIVOS 1 

foda finalidad de orear formas visuale11, responde a 

la necesidad de registrar, preservar, reproducir o identifi

car personas, lugarea 'I objetoa; para establecer 'I ampliar 

el proceso de la comunicación humana. Los datos visuales 

pu.den transmitir informaci6n expresiva con una intención 'I 

un fin def.inido, Su importancia reside en la capacida4 de 

info:nnar al observador respecto de ai mismo 'I 11u mundo, 

Otra cualidad que posee el medio Vi•ual, es la de co

municar universalmente una variada infozinaci6n al mismo tiem

po, 'I en forma inmediata. De esta manera expone las carao

terfetioae reveladoras, aus propiedad•• esenoiales1 datos 

conoreto11 que noe e:iqJreea una imagen objetiva, 

En todo pro19cto sr'!ico, la tarea del disel'lador •• 

comunicar ideas por medio de una imagen1 provocar un efecto 

o impacto vieual, para obtener una re11pueeta 11eneitiva 'I de 

e•ta 11111nera facilitar la aprehenei6n de •ignificacionea para 

la compren11ión • interpretación del meneaje. Lo11 objetivo• 

antea mencionados conetitUJln 1011 principio11 ~aioo• Que ri-
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1.2.l, OOll!UNIC~CION VISUAL 1 

I& coauoic110i6n villulll ee prHenta coso el prop6ai

to general 4• to4o proyecto sráfioo, gener.mdo loa objetivos 

espec!ticos en CllBntD a laa tuncionee propia• 4el mensaje o 

etecto visual, y a eu interpretación y compren~i6n, 

Se 4efine comunicaoi6n como " la acción por la ~ue 

•e hace participar a un individuo ( ••• ), en la• experiencia• 

y eatimul.oe del entorno 4e otro individuo (,,.), utilizando 

loe elemento• 4e conocimiento q\.19 tienen en comdn • (4), 

Ollalquier eituBOi6n humana donde ee establece la co-

111111\ioación iaplica " la emisión de un mensaje por parte 4e 

alg11ien, y, a su vez, la recepoi6n de ese meneaJe por parte 

de otro • (5), lste proce10 a6lo pue4e tener lugar si el e

misor y el receptor poeeen un lenguaje comdn, 

Roman Jakobeon repre•enta el proce•o 4e comunica -

ci6n en un esquema (6) conetitu{4o por un conjunto eimpliti

cado de tac toree 1 
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conteltto 

1 
emisor - mensaje - receptor 

contacto 

código 

Según este esquema, para que el mensaje pueda ser 

"Vinculante" requiere d• un contexto al cual remite, El men

ea je •s la articulación de una serie de elelll! ntos de un c6 -

digo, con base en una selección y combinaoi6n que puede dar 

origen a inf"initas posibilidades eigni!ioativae, El código 

se refiere al conjunto de elementos y !unciones relacionales 

que permiten interpretar el mensaje. El contacto ea el me -

dio o canal que consil!l.le el vinculo eficaz entre emisor y re

ceptor, a través del cual se tranamite el mensaje. 

Una propuesta gr4riaa, se ballll. en loe !aator&a men

cionados por Jakobson. Oonaiate en la construcción por par

te del dieeilador, de un meneaje visual generado a partir del 

marco de posibilidades articulatorias de un c6digo común al 

emieor y receptor. El a6digo brinda su arsenal e!snico y 

funcional al diseñador, quien lo utiliza y despliega su eiS'

nitioado a traWs de una illlagen. 

Bl menaaje se tran1mite a travéa de un canal o me-
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dio grdfioo, donde la imagen expone y habla 4• algo contex

tual a lo cual remite o "refiere". 

Oon base en la teoría de la COlllWlicaoión, se consi

dera que el "receptor participa en las eicperie11a1a11, eiltimu.

lado por el eujeto emisor o agente" (7). Bl receptor recibe 

el conjunto de signos que constituyen el mensaje y los iden

tifica con su propio repertorio de eignoe almacenados, 

De lo anterior se deduce que el mensaje visual de

be ser lo más olaro posible, propio iar la fase de interpre

tación aunada al máximo de eficacia para provocar la parti

cipnci6n del receptor (Cabe sei'lalar que Daniel Prieto o. en 

Dieourso Autoritario y Comunicación alternativa, lo define 

en cambio como perceptor, entendiéndose dicho tirmino por 

"todo ser c¡ue entra en relación con un mensaje", •enciona 

odem'8, que el •ser humano recibe el meneaje porque en pri

mer lugar, aonooe tl código en que viene aitrado el mismo. 

Bn segundo lugar eea recepción no es paeiva1 Implica un es

fuel'IJO (mayor o menor ciertamente) de decodificación que, 

siempre en el caso de ser humano es también un esfuerzo de 

interpretaci6n (mayor o menor). Ray pues, una dosis de ac

tividad en el momento de recepcidn del mensaje, actividad 

que significa selectividad, discriminación, aoeptaoidn o re

chazo•,). 
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1,2,2, U !HOTO VISUAL 1 

En la 0011W1icaci6n vi•ual,el mensaje pretende trane

mitir un concepto o idea-·(c:ontlnido), !1111.teriaUzada (torma) 

.. diante el empleo de un c6digo para lograr un etecto e in

tluenc ia en el hombre, Su llesada y respuesta en el percep

tor, depende del objetivo propuesto por el diaeiiador y varia 

eegdn el grado de partioipacidn de este dltimo, 

Bn el proyecto srátioo, el meneaje es el portador 

de signitioado, ea el impacto o eteoto visual inmediato de 

la forma perceptual que distingue al medio srifioo de otros 

tipos de comunicaoidn, puesto que puede detinir y representar 

un significado con el signo adeo11&do, 

Bl eteoto Visual de un mensaje, en este caso de una 

imagen propuesta, se basa en lae !unciones derivadas de loe 

seis factores del esquema de Roma.n Jakobson (8), denominAdaa1 

emotha, oonnotatiw, referenohl, ttltica, po,tioa y metalin

g«btioa. 

La funoidn emotiva o expresiva, ea aquella que de

tine las relaciones entre el mensaje y el emisor, ~iende a 

la expresidn directa de la actitud, la prediepoatoidn del e

misor respecto a lo q119 habla, 

La llamada funcidn connotativa o conativs, se cen-
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tra en el perceptor pues define sus relaciones con el mensa

je visual como pretenai6n de toda comunioaci6n, 

La funci6n referencial, se considera la base de to

da comunicaoi6n, Define las relaciones entre el mensaje y 

el objeto al que hace referencia, centrándose por lo t1111to 

en el contexto. 

La funci6n !ática tiene como objetivo afirmar, man

tener o detener la comunicaci6n. Se disting11e además, por 

deaernpei'lar un papel importante en loa modos de comuni6n, ea 

decir, ritos, ceremonias, discursoe, etc •• 

La funoi6n po4tica o estética ea definida como la 

relaoi6n del mensaje consigo mismo, En las artes, el refe

rente ae considera como el mensaje que deja de ser el ins -

trumento de la comunicaci6n para convertirse en su objeto. 

La funoidn metaling(I{atica, tiene por objetivo de

finir el sentido de los signos que pueden no ser comprendi

dos por el perceptor. De este modo dicha funoi6n remite el 

aieno al c6digo del cual extrae su aignifioaci6n. 
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f, reterencial 

t. emotiva -t, po,tica - t. connotativa 

1 
t. tática 

1 
t, 111tal.in¡¡t1Íatica 

Lee seis funciones antes menoionadae, pueden ser a

plicad11.s al lenguaje del diseao gráfico. De tal manera, t0~ 

do objeto o illlagen posee más de una tunci6n, ordenadas prio

ritariamente, de 110.So que la predominante no anula las demás, 

sino más bien puede relegarlas a un segundo plano y todas 

quedan siempre incorporadas, 

En el proyecto gr&tico se considera que el efec11l> o 

impacto visual, como cualidad perceptual de la imagen, puede 

representar una realidad experimentada, y articular un len

guaje significativo que contiene sentimientos o momentos de 

la experiencia, Presenta además, diferentes formas y valo

rile asociativos ante los cuales loe sujetos pueden reaooio

n11.r coincidente o divergentemente, Su significado depende 

tambiln de loa factores representaoional.es (elementos y t'c

nicas de composici&n) relacionados con la expreei6n visual, 

El efecto visual tiende a provocar un juioio de a-
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p1eciaci6n¡ una respuesta detallada, sensitiva y emocional, 

hacia la imagen percibida. La apreoiaci6n es una actitud in

tuitiva, se refiere a la manera de percibir y coaprender por 

parte del perceptor la imagen gráfica. 

La reacci6n o respuesta de una imagen percibida, de

pende de la imaginación, de la aprehensi6n del sitlllificado, 

que puede variar de acuerdo a la capacidad del individuo, su 

actitud temporal y los efectos connotativos de la experien

cia visual. 

1,2,J, INTERPRBTACION DEL MENSAJE 1 

En el proyecto gráfico, el perceptor participa de 

la propuesta visual transmitida por el mensaje y estimulado 

.Por el emisor (diseflador). Al recibir el mensaje trata de 

traducir el o6digo, de manera que tenga un significado para 

11. Bn este proceso el perceptor, mediRnte sus mecanismos 

naturales y referencias recibe la informaci6n a través de la 

peroepci6n, considerada por D. A. Dondie (Sintaxis de la I -

magen) como un medio de interpretación y filtro subjetivo de 

las !mi.genes. 

Bl mensaje contiene significaciones latentes y de

rivadas de carácter intencional, Su prop6sito es tratar de 

ejercer una influencia participativa sobre el perceptor, a -



segurando al máximo su eficacia en la interpretacidn y com

prensión de su contenido. 

En el proyecto gdfico, la comprensidn total o par

cial por parte del pe:roeptor se considera condioidn necesa

ria para que se cumpla con éxito la propuesta Visual. Debe 

replantearse además, el efecto que se pretende obtener sin 

limitarse al momento hedonístico que una composici6n pueda 

suscitar visualmente, buscando en la expresión, la ldgioa y 

la objetividad de sus valorea. 

Otro aspecto que influye en la interpretaci6n del 

mensaje, se refiere a su lenguaje, sus caracteriatioas y a 

los valores vie\l&lea propuestos. Se considera como condi -

oi6n esencial una lectura clara y reconocida por el obeerva

dor, a partir de la exploraci6n secuencial o espacial de las 

formas visuales determinadas por la jerarqui¡o;ac idn de sus 

puntos de atraooi6n. 

Bl lenguaje gráfico del mensaje está constitu!do 

por si!lllOB que integran el orden y sentido de la composición 

para establecer la comunicación entre el diseñador y el ob

servador. 

Un signo se define como • la marca de una intención 

de comunicar Wl sentido • (9), "Un signo es algo que repre-
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Hnta (está en lugar de) alguna ooea para alguien. Bn esta 

perspectiva, el signo tiene tres referencine, Bn primer lu

gar, es un sieno para algún pensamiento, sea cual sea, que le 

interpreta, ligado directamente a un int&rprete, a un usua -

rio del signo, Segundo, es signo de algún objeto al cual, 

en el pensamiento equivale, Y tercero, es un signo, en al -

gún aspecto o cualidad que establece una conexi6n en+.re &l y 

BU Objeto " (10), 

Se considera también al signo como un estímulo, una 

sustancia sensible que implica la relnci6n entre significan

te y significado, El signitioante ee •10 que nos aparece del 

signo, aquello que captamos a través de los sentidos, en tan

to que el significado es la imagen mental que nos hacemos de 

algo a partir de aquella materia signif'ioante" (ll), 

La lectura de los signos, en el proyecto gráfico im

plica la valoración cualitativa y funcional del mensaje. Be 

parte esencial del mismo acto de ver, y de alguna manera o -

riente al observador a una respuesta e interpretación de la 

declaración visual, 

Con base en las teorías psicológicas sobre la per

cepción se menciona que ~n el mensaje visual, "el receptor 

es susceptible de tener cierta previsi6n sobre la secuencia 

de elementos que constituyen el me ns• je ( •• ,) si (,,.) posee 

una redundancia suficiente, el reoept . .,r percibir~ el menc,.Je 
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oomo una Geetalt" (12), Se considera que debe exietir el 

justo equilibrio entre previeibilidad y originalidad pare. le 

· 0011prenei6n e interpretao i6n del contenido del mensaje, 

Bn con.eeouenoia, el mensaje y eu significado influ

yen en la interpretacidn y rt•pueata del ob•erv&dor, Su es

tructura visual contiene intOl'!DaOi!Sn expresada .. diente •i•

tema de aignoe que se ~ifieetan en formas ~ie1111lea e :lmll -

genes, 

Bn cuanto al signif."ioado de lu iúgenes, una pro -
puesta gr~ica también puede eer interpretada mediante la je

rarquía de eus signos, cuyo nivel de contenido.conforma una 

gradi1111te perceptiva, Beta eeoala de poder o peeo en el eBT 

quema vimual, eetá definida por algwios factores COlllO poei

cidn, tsme~o y dietribuci6n de loe elemento• compositivoe de 

la declaración visual. 

Se considera que la jerer<¡u{a perceptiva de los eic

noe depende tanto del carácter miemo del eigno como, de la 

ley natural &e atraccidn centrel de la vieidn y del r .. alte 

6ptico. Un centro de atencidn o atracción visual, se retie
al centro de un campo de tuerzas un toco del que e~ 1 

•l que convergen fuerzas, Bl resalte 6ptico conetit1119 un 

dato pnerado p.or la illl&pn, un eetf.mulo 'lilNlll que propor

ciona une situaci6ns orienta, deeoribe 1 eug:lert un ei1Riti-
. csc!o, 
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Fin'llmente, sentir y con1prender un mensaje frllioo 

carr..eponden a modos de percepoidn e interpret.>c)dn. "Ver 

es sentir y pen3.ir. La conciencia transforma .lUton1áticamente 

l&a prop1ededes .sensorHi.les en aentimiontos y en c.>nce¡itos" 

(ll). La interpretaci6n de una deolar«ci6n visunl ror lo 

tanto, depende de la c&peoidad de razon~miento que posee el 

perceptor, influÍd?. por sus experiencias, eenti'11ientos, 00110-

cimientoo e ide~s. 

2. PACTCRE'J 1 

En el comro del diaefto grlfico, proyectar se define 

como el acto n:ismo que cumple quien diseña. Es unr, aooi6n 

que ir.te¡¡ra la inte1i€'.enoia hu:nane. y, l~ oapacid;¡¡.d cre:.tívt. 

y expresiva¡ factores que inciden tinalm~nte en la soluci6r. 

de un prob_lema visual (proyecto gri1tico), Se trata de una 

aotividnd h11mana productiva, baeada en el conoc;.miento te6-

rico y la oontempl'iCi6n de la realidad (experiencia vis\.l&l), 

inctuyendo lt1 con.prensi6n de sus principios y conceptos for

malizantee. 

La aooión de proyuctar se considere ccmo un proceso 

de 19ate.cidn y desarrollo. Por ser de carácter operativo, 

de antioipacic!n y previsidn, puede catalogarse como una eta

pa de vieuBlizaci6n formal que ccbre realidad y efectividad 

en el proyecto tráfico. 
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En cuanto a sus aspecto prácticos, esta actividad se 

caracterizA por ser un trabajo creador y productor, de un o

brar por medio de acciones combinadas sobre un material sig

nificttnte determirwdo. Su result&do cc•ntiene la produooidn 

de un sentido y formas eooializndae y co4ifioadaa, oonfor~a

das por los elementos y técnicua composi ti Vi<S. 

Proyectar constit\iye la relaoidn entre la, inteligen

cia visual, el razonRmfonto intelectual y el pensamieato crea

dor. Es la mAnife&teci6n finul de reflexiones, que dieta de 

un simple manejo de coDCeptoe, pare los cuales existen refe

rencias ooncretaR. Se he.ce posible mediante la percepci6n 

y co~prenei6n del material visual, 

El pensruui~r1to vi>1ual es une facultad de razonWJ1iento, 

plenificaci6n y conocirniento de la imagell, que rige ln e.cc16n 

de ?royect~r soluciones a necesidaden espec!ficas, 

Sl pensa::iiento creador aspira a obtener un orden y un 

sentido ClDro. Como proceso de raeoríamilr.to estru.ctura y 

simplifica las relaciones inciertus e incoherenteB, proyec
tando une. im~een que exp~se el significado en un todo inte

grado. 

Visualiz&r o prcynotur se entiende como la capacidad 

de formar il!Wgeneo mentales, aptitud rel~cionada con lavo-
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luntad creadora, Constituye un 9roceso activo y generador 

de fo:rmas mentales en la imaginaci6n 1 que pueden alcanzar la 

concreci6n o soluci6n de alguna idea, o bien llegar a au PW1-

to de partida. 

Nuestra experiencia visuRl,está basada en la contem

placi6n, reconocimiento y comprensión de la realidad; cons

tituye además el vínculo con nuestro entorno, Toda esta in

fo:rmación ae obtiene mediante loa diversos niveles de la ex

periencla visual, datos que podemos almacener, recordar y 

reproducir, 

El acto de proyectar, por lo tanto, está gobernado 

por la experiencia obtenida del mundo visual. En esta eta

pa el pensamiento conceptual emerge del pensamiento en imá

genes mediante los niveles básicos de inforroeoi6n vis11al de 

representaci6n, abstracción, y simbolismo: 

El nivel repre$entacional as "todo aquello que vemos 

y reconocemos desde el entorno y la experiencia" (14), 

sometido a la interpretaoi6n individual, Este nivel 

se identifica mediante el entorno y eue oar~oter!s

ticas lineales detalladas, también puede ajustarse 

a una olaeificaoi6n y reconocimiento de detalles más 

afinados que permiten su identif iaaci6n (coLor, for

ma, proporoi6n, etc, ), 



Bl nivel abstracto se considera como la cualidad de 

un fen6meno visual reducido a sus componentes bási -

coa, realzados mediante elementos más directos, emo

tivos y hasta primitivos de composición del mensaje 

Visual, 

El simbolismo se entiende como la sustancia codifica

da de un significado arbitrario creado por el hombre, 

Requiere de una simplicidad Ílltima, de la reducción 

dol detalle visual al mínimo puesto que, debe verse, 

reconocerse y recordarse, 

El desarrollo de UllR propuesta gráfica, se basa en los 

aepeotoe semióticos, funcionales y construotivoe, que act~an 

en forma simultánea e integrada, 

En el nivel semiótico, todao las formas visuales con

tienen un significado coherente, presentando además caracts

rietioae expresivas que acentúan el carácter significativo 

propuesto, 

En el aepocto runcional las imágenes 68 definen para 

satis!acer requerimientos o exigencias de uso que dependen 

de los condicione.mientes ambientales y eooielee. 

Respecto al nivel constructivo, se desarrollan y or

ganizan loe di!erentee elementos que intervienen en la ele-



boraoi6n de la propuesta gr1'f'ios, instrumentado por las t'o

nicaa viaWllea de apoyo al dieeHo. 

2,1, LA CREATIVIDAD 1 

2,l,l. OONOBPTO Y DEFINIOION 1 

La creatividad en el hombre es la capacidad inhere•

te, que lo identitiOa y distingue de las demás especies, St 

considera una oondioi6n neosaaria del individuo para adaptar•• 

gradualllente a nuevas situaciones oon un tipo de pensamiento 

aut6nomo, no oonfonnista, 

!n ténninoe generales, el concepto tradicional con

aidera que el penaamiento creativo es una cualidad que d1p111-

d1 dt los prooeaoa .. ntalee 1J1coaoi1ntes, producto de gran

des saltos 41 la 1-«inaoi6n • intuición y de ciertas carao

terieticaa personale• propias del individuo, Alguno• t16ri

ooe suponen que el inconsciente posee la capacidad de esta

blecer oonexicnea aeooiatiTBa, aptitud que el pensamiento 

consciente no tiene a e~ alcance. Bate eupueeto se basa en 

dos teoriae sobre la función del pensamiento incoll80iente en 

la g&nesie de ideas: La teoría de Htnri Poi!lOar', 1 la teo

ría de liaooiaci6n de Arthur Koeetler. 

En el acto on.ativo, se dutaoa ademáe eu cañcter 
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espontáneo, un súbito momento que se presenta en nuestra men

te. Experimentamos un repentino· impW.eo creador sin tener 

clara oonoienois de como pudo aconteoSTnoa. Por consiguien

te, se supone que el acto creador se produce en "fogonazos 

de inspirac16n"; la súbita visión de soluoi6n a un problema, 

constituye un "salto mental que alcanza llll.a all4 de nueetra 

experiencia" (15). 

Segi1n lo anterior, una fuerte dependencia de la ex

periencia puede llegar a interferir en la l'eeoluoi6n creati

va de problemas. Beta forma de concebir la creatividad, ooin

oide en parte con loe trabajos propueatos por loa paiaoldaoa 

de la GestaU, 

Sxiete otro concepto de creatividad, basado.en la 

hipótesis de que "riada ea nuevo", Bate punto de vista, pro

puesto por el oonduotiviamo ( Jobn lfataon) aduce que "na4a 

4e lo que pueda lhpr a hacer una persona ae da verdadera

mente original o oreativo" (16), Las respuestas aparente -

mente originales, o bien aon producto de algo anti.uo, o 

ai •• nuevo, ae ha producido aooidentalmente. 

Bl aoto creativo tambi'n ae ha relacionado con la 

solución de problemas del trabajo artíatioo o 4• inveatiga

oi6n oisnt!tioa, considerándola ooao una •eoluaidn creativa 

de problema•"• Secdn lobert W, Weiaberg, la creatividad en 
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el indiViduo e• "una respuesta de nue'nl ouflo, que no oonocía 

con Bnterioridad y que resuelve el problema de que ae trate" 

(17). ..ta defil11ci6n posee doe faotoree1 "primero qua la 

eoluci6n dada ha de serle nueva a la persona implicada¡ la 

faoLll.tad creadora comporta algo m4s que la repetición de una 

aoluoi6n antigua. Segundo, no basta con que tal respuesta 

sea novedosas la 11oluoi6n tiene verdaderamente que resolver 

el problema" (18). 

Bn contrapoaioi6n oon los conceptos trsdicicna1ea, 

esta capacidad segdn Weisberg ea producto de "procesos de 

pensamiento ordinario de individuos ordinarios (,,,) todas 

laa aooione11 humanas entraftan cierta creatividad, lo que in

dica que para eu manifestación no se requiere ni procesos 

mentales extraordinarios ni individuos fuera de lo ocmún" 

(l't). 

Se oonaidera además que el prooeeo de creación es 

una forma de pensamiento, ·que evoluciona a travla de paeoe 

ccnaoientee elementales e intermediarios¡ ee clscir, pensar, 

asooian o relacionar el problema con aue oircunetanoiaa ex

ternas. El individuo aplioa y adapta los oonocimientoe pro

cedentes de la experiencia pasada, hasta convertirlos en una 

solución nueva y apropiada al caso. 

Bsta,línea argumental, difiere de loe planteamien

tos tradicionales y conduce a unn concepción de creatividad 
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que deste.oa la "nat\u'e.leza inoremental" 411 la r98¡>ues .. orea

. tiva, Jlnfatiza la 4ependenoia 4e esta acto respecto a la ex

perienoia y a la evoluoi6n ret'lexiva y gradual de la reapuu

ta, 

2.1,2, fiORIAS 1 

hor!a de Henri Poincar'1 Bste autor desarrolla 

una teoría sobre la capacidad de creao16n, destaoando los 

.prooesos inconecientea del pensamiento, Propone que lee i -

deas originales se producen por "incubaci6n•, es decir, tras 

un periodo 4• pensamiento inooneoiante, 

Poincaré ati1111a que "la sdbita apario16n" 4• la ao

luc i&n, o la 1dbita iluminaci&n, •• "•isno manifiesto de un 

larao trabajo preVio, inoonaciente" (20). Bl;pone a4ellÚ, que 

la invenci6n ;r el 4eaoubrimiento oontorman la ooabinaoi6n 4e 

ideas, debido a que poeeemoa muchos pensamientos, Batos per

miten variedad de combinaciones posibles para la eoluoi6n 4• 

un problema. 

Así, concluye que ea esencial 1.111a tae1 inioial de 

trabajo oonaoiente, para orientar al inconsciente hacia el 

tipo de oombinaci6n de idau. Durante uta taae se "n:aatna 
conscientemente la poaibil14ad de que ciertos pen•11111iento• 

sean soluciones del probla•. Si nin¡Wlo de ello• lo neuel-
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'Y9 1 deepu'•• durante la segunda tase -la incubaci6n-, la pe:r

aona va 001111iderando oombinaoiones de pensamientos, que arran

oan de los pene11111ientoa •activada•" durahte la preparación" 

(21). 

teoría de Bieooiacidn de Arthur Koeatler1 Esta teo

ría combina la tesis de Poinoari, con la del papel del inoona

ciente tonnulada por Sis-und Preud. La hip6teeie básica •• 

la m1e11a que plantea Poinoari 1 "La resolución 4e un proble -

.. requiere combinar pensamientos; dar una soluo16n original, 

creativa,n.-.. lllla4lr combinaciones nueva•" (22). 

Arthlll' Koestler propone el t~rwino de "biaooiaci6n• 

para nombrar al •proceeo por el cual ideas antes no relacio

nadas aon puestas en oontaoto 1 combinadas" (23). !ambi'n 

eetablece una diferencia entre el concepto de asooiaoi6n 1 

biaociaci6n1 La aeooiaoi6n alude a conexiones previamente 

astabl•oidae entre lae ideas; la biaociaoi6n en cambio, oon

si•te en establecer conexiones donde ante• no hab!a. 

teoría del Aaooiaoionismo1 :Beta teoría t'o1'!DUlada 

a principio• del eiglo XX, sostiene que la reeoluoi6n de un 

probl- H el resllltado de la tranaterenoia de asooiaoionea 

a partir de •1tuao1anes anteriores que conducen a la 1111eva. 

••to implica que "nada ea nuevo" y da por supuesto que nada 

4e. lo que una persona pueda hacer e• verdaderamente creati

vo u original, Este punto de vista se basa en la teoría de 
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John Watson, uno de loa principales promotores del conducti

vismo. 

John Watson admite que la soluci6n de un nuevo pro

blema ae produce por la semejanza entre la nueva sitU11Ci6n 1 

la que le precede. Como conaeouenoia de tal silnilitud, las 

antiep.as eeociaciones son transferidas o generalizadas a la 

situaci6n nueva y el problema puede ser resuelto, 

!eoría de la Gtlstalt1 Loa psio6logoa de la (Jestalt, 

en respuesta a la teoría del aeooiaoioniemo, aducen que el 

pensamiento creativo o productivo transciende la experiencia 

previa, Consideran, además, que la resolución de problemas 

y el pensamiento creativo están frecuentemente relacionados 

oon el fenómeno de la peroepoi6n, 

Bn su análisis sobre la reaoluci6n de problemas dis

tinguen entre el pensamiento reproductivo, el cual ae rela

ciona oon la rsproducoi6n o invooaoi6n de experiericias paaa-

4111; y el pensamiento productivo, que supone la creao16n de 

algo verdaderamente nuevo, 

Para plantear el origen de las soluciones oraativas, 

lo relacionan con la percepci6n, La aparioi6n súbita de un 

nuevo tipo de aoluci6n se debe, por lo tanto, a una restr11C

turaci6n esp6ntanea aimilar a la que se produce en la peroep

ci6n, no requiriehdose en dicho momento, de un conocimiento 
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l&pecial., ni de una absoluta independencia de la experiencia 

previa. 

En consecuencia, la diferencia entre los conceptos 

de la Gestalt y la Teoria Asociecionista, reside en el dis

tinto infasis que cada una otorga a la experiencia previa. 

La psicología de la Gestalt se concentra en la producci6n de 

soluciones creativas que aparentemente no dependen de expe

riencias específicas, 

2,1,J, l.A CREATIVIDAD EN EL PROYECTO GIAPIOO 1 

Pe aouerdo a las teorías antes expuestas, se han 

propuesto diferentes argumentos sobre el tema. Al€unos con

ceptos pueden eer considera.dos como referencia para explicar, 

oon base en une fundamentaci6n te6rica, el papel que desem -

peña la creetividad en el proyecto gráfico, Oabe eeflalar, 

que hasta el momento no ee ha formulado una explicaci6n defi

nitivamente comprobada en lo que respecta a la inventiva ;y 

soluci6n de problemas. 

En la comunioacián viBUal, se establece que la crea

tividad es la "ap*itud del ser humano para reorganizar los e

lementos del campo de percepoi6n de una manera original y 

susceptible de dar lugar a operaciones en cual.quier dominio 

11Ultlriel"(24).-, En el campo visual, los cambios dinámicos de 

la composición determinados por la relaci6n entre intu1oi6n, 
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e intelecto, reflejado en la expresi6n visual, proporcionan 

la naturaleza de la creatividad, 

Bl proyecto gráfico ee resuelve mediante el proceso 

creador, relacionado oon el momento de gestaoi6n que incide 

en la formulación de la propuesta visual del disefto. En es

ta etapa, se entiende la creatividad como "J.a capacidad de 

formular distintas alternaiiTlUI y elegir dentro de estas las 

que mejor resuelvan una situaci6n dada" (25), de acuerdo con 

la reorj!Mizaoi6n de los elementos del campo visual, 

Desde el punto de vista del diseno, se ha menciona

do que el acto creativo es un prooeeo que contempla las si

guientes fasest 

l. "Preparaai6n o acopio de materiales. r.i. natu

raleza de estos influye sobre el oaráotar de la oreaci6n re.:. 

aultante; cuando no 11on adecuadoa, frustran la creaoi6n, 

2. Incubación. La presencia de contenidos menta

lee -experiencia- despierta la actividad cnadora; esta ex

periencia nunca permanece eat,tica, sino d~mioa. 

3, Prospecoi6n imli¡inativa, antioipaci6n 11.ipotlti

oa 1 aimb6lioa a la vee. 

4, Iluminación, Ea al hallazgo precedido de wta 
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tensi6n emooiona1, 

5. Comprobación. Es la labor critica de reajuste, 

ooncluidas las fase• anter1~ras•(i6). 

Esta propuesta sobre el proceso creativo en el dise

ño, se basa en el esquema planteado por Graham Wallas, quien 

dietingue cuatro fases• preparaci6n, incubacicSn, 1luminaci6n .. 

1 verific ac icSn, 

A pesar de las diferencia• argumentales los autores 

llan ooinoidido en la función de la experiencia en el prooe•o 

creativo, antecedente importante de mencionar a modo de in -

troducoi6n al manejo de las técnicas compositivas del proyec

to gñfioo, 

La e:icper1enc1a considerada como una fase de almaoe

namiento previo, no se limita solamente al recuerdo de eat!

lllll.oe "11ualea. Generalmente comprende el aprendizaje de al

guna t'cnica que permita expresar y comunicar nuestras 1ma -

ginacionee a través de all!lln medio externo. Su desarrollo y 

evoluci6n puede ser de oar&oter secuencial, de acuerdo a e -

tapas preliminares 1 tentativas de una idea en germen, 

Por lo tanto, la soluci6n de un proble11& puede de

pender de la into:niiac16n perceptual, y· del oonooimiento ad-' 
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quirido 1 sus aplioaoione•, para obtener una re•puesta razo

nable. In 'eto aspecto •e requiere de la •perioia" es deoir, 

la •posesi6n de oonooimientos detallados relativos al proble

u de que se trate" (27). 

Le pericia necesita de mucho• oonooimientos concre

tos acerca de situaciones espec{tioas, p~ra poder enf'rentar

lae basándose en otra experiencia siailar, Desde luego que, 

la nueva eituaci6n debe atender muohas exigenoias concretas 

sujetas a modifioaoione•. 

Seglin Paul Yaler1, la experiencia 1 pr&otioa visual 

noa habit~a a concebir lo que •clemente podemos ejecutar, 

El de•arrollo de los madios 1 t'cnioas nos puede aoercar al 

oonooimiento del mundo de la ejeouci6n •imma para penaar 1 

orear, 

Intervienen adem&a en la soluoi&n grUioa, el apor

te personal del pensamiento oreatiYO del di•efladcr, loa fac

tores psicol6giooa 1 perceptivos de su experiencia; los cua-

1ea condicionan llll capaoidad de YOluntad creadora 1 au pre

paraoi6n para concebir y expresar una imagen Visual. 

La voluntad oonatiture una tuerza espiritual. al Hr

Vioio de la expreai6n. Be un deseo qum pcHe un valor dtni

llioo por que busca conatantt•nte su real1zao16n, 1"' etapa 

creadora del dhei'l.o en •u upeoto práctico, contiene 11\18 pro-
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pioe principios que determinan una postura definida por la 

.fuerza espiritual y creadora de l.a voluntad. 

Finalmente, cabe destacar el papel que desempei'la la 

creatividad en el proyecto gráfico, dado que participa como 

etapa del momento de gesteci6n y realizaci6n de una idee en 

el proceso de diseilar, Se manifieata por medio de une imagen 

visual que contiene un lenguaje, expresado mediante los ele -

mentes b4sicos y las téonices visuales. 

2,2, LA EXPRESIOM VIBUAI.1 

2.2.i. OONOEPro y DEPINICIONI 

ta expresi6n Visual. corresponde al lensuaje mie pro

pio del disefio gráfico, oonstitUJe un medio necesario e im -

portante para transmitir objetiv111ente un mensaje, fambi'n 

se define como el si¡¡nifioado de la forma visual que contiene 

la representaoi6n de una idea propuesta, 

Rudolf Arnheim, define la exprea16n visual de la 11-

gi.tiente maneras " una facultad que representa la dinimica de 

los estados del ser mediante l.os atributos de forma, color y 

movimiento"(28), permitiendo que las imágenes puedan actuar a 

mocle 4e enunciados o proposiciones. 
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tambi'n se oonoibe la expresi6n como •1oa modos de 

comportamiento or8'nico o inorgánico evidenciados en el as -

pecto din'8iico de loe objetos o sucesos perceptualee" (29), 

Le.e oualidadas expresivas son din'"1icas y estructurales, se 

experimentan en 101 sentidos del tacto, la vista, el oido y 

en las sensaciones motoras o musol.llares, que reflejan el com

portamiento y naturaleza de la mente humana, 

lla 1xpreei6n visual ee una facultad mental. que va 

mú allá. de la preaencia formal. Hace reterenoia a un h1oho 

sentido y vivido de la experiencia, !ransmit• loe raagoe del 

oompor1;ami1nto y apariencia externa de las oaraoteristicae 

significativas de la estructura visual y sus componentes 

(Ru4olf Arnheim, Arte y Percepci6n visual), 

2,2,2, !IORIAS 1 

Loe principio• d1 la eXpresi6n se basan en tres teo

rías fundamentalee1 La teoria a.ooianieta, la de empatia y 

la Oestalt o isomorfismo. 

LB teoría aaocianista constituye el plantellllliento 

tradicional que sefiala la relsci6n entre la conducta corpo

ral expresiva y su correspondiente aotitud ps{quioa, Esta ~ 

bleoe como variante, que los juicios de la expreei6n est&n 

basados en estereotipos. 
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lis teoría de la empat!a adopta una postura interme

dia entre la aproximac16n tradicional y la moderna, que pre

tende oonsidarar la expresi6n de Jloa objetos inanimado•. 

Lippa, au autor, menciona una similitud entra las fuerzas 

risioaa y psiool6gioaa, Según este psio6logo, "la peroepo16n 

de la expreei6n incluye la actividad de fuerzas presentes en 

el organismo que percibe y que es a au vez percibido" (JO), 

Bl principio de la Geetalt o iaomorfiamo, admite la 

oorrespondenoia entre la oonduota física y pe!quioa, pero a

firma que la aeooiaoi6n no ea el ilnico medio pa:ra lle¡ar a 

comprender la expresión. Sostiene que la conducta expre•i

'YB revela direotlllllente au significado en la peroepci6n. Ba

ta aproximaci6n se basa en el principio del iaomorfiamo, ••

gún el cual loa procesos que tienen 1111Sr en difel'9n~ea .. _ 

dios (el de la mente J el de la realidad), pueden ser ailli

larea en au orsanizaci6n eatructur1Ll. 

!Ale fuenaa que determinan la conducta corporal 

1'9al, son astructural•nte similares a las q1.1e caracterizan 

loa oorr.apondientea ·aatadoa ~ntalea, Por lo tanto, si •• 

1ntes-a la expl'9sidn a loa prooeeoa elementalea 4• la per -

oepoi6n, "la expreei6n podida detinire• entonce• ooao el ho

mdlo¡¡o paiooldsioo de loa procesos dináaiooa que 41111 lll&"r 

a la orsanizaoidn de los a8timu.l.08 p8l'Oept1V08" (Jl), 



2.2.3. OUALIDAD.&S PEROBPTIVAS 1 

Bn el contexto psicológico, se considera que el fe

n6meno expnesivc corresponde a la manifestación o respuesta 

riaics de la peroepoi6n, infoI11aoi6n obtenida de las fuerzas 

extenias más relevantes del entonio. le experiencia pasada, 

el aprendizaje, el oonocimiento y la memoria son fact91'9B que 

influyen en el modo de peroepcidn de un fenómeno expresivo 

que puede oaptarae de diversas maneras. 

la teoría de la percepción plantea que la expresión 

de 1811 manifestaoiones conductuales de la personalidad huma

na, depende de la clase de estímulos percibidos, constituyen

do una respuesta según el tipo de proceeo mental a que debe 

su existencia, ll estudio de los fendmenoe expresivos, por 

consiguiente, eat4 sujeto a la relaoi6n entre el comparta -

miento de una persona y·su estado psicológico; y a las oorre

l11eiones ca1'Cteristicas de la personalidad y las rescoionee 

a loa estÍlllUlos lllllbientalee. 

Bn el medio visual, a1gdn loe planteamientos de Ru

dolf Arnheim, si relacionwnos el fendmeno de la expresi6n 

con el proceso perceptivo, experiJnentamos que las cualidades 

din'8lioas de lee fol'!llls, coloree o sucesos, son aspectos vi

suales, portadoras de un ••ntido expresivo. 1!n consecuencia, 

eese.aaraoteriatica• se hacen visibles de manera explícita o 

implícita cuando prestamos atenoi6n a la dirulmica de la ima-



36 

gen. 

Bn t~rminos estructurales, la expresión visual resi

de en todo objeto y forma, incluyendo el contenido primario 

de los esquemas perceptuales del proceso de la visi6n. Por 

lo tanto, las cualidades expresivas en la comunioaci6n ¡¡rá -

fica, permiten transmitir una experiencia determina4a por es

quemas formales 1 un texto inteligible. 

2,2,4, EXPRllSION Y REPBESEHTACION 1 

Bl fendmeno expresivo proviene de la percepción vi

sual, relacionado con la contemplaoi6n prodtJOtiYS. donde ac

tdan las capacidades de o~servaoi6n y el poder de la me1110ria 

o de la imaginaoi6n reproduotors. latos factores pe¡,niten 

que la capacidad expreaiva pueda proyectarse mediante la re

pnsentaoi6n de determinaclae ~nee que contengan ideas 

espeoiticas, 

111 nprHent1ei6n 'fisual esd oonformsda por la re

lación entre la forma· obHrvada y la in'Hntda, la interac -

ci6n entre el comportamiento motor y visual y la conexión 

entre el fenómeno pe1'1epti'fo 1 el oonoo1m1ento conceptivo; 

aspectos funbMntalea que incide~ en le. expruión de 11111 1-

.... n propueeta, 

lln el pro19cto ir'fioo, la exprHi6n constiture un 
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medio que transmite y otorga un sentido a la forma vi•ual, 

la una cualidad esencial, puesto que refleja y expresa un 

cont•nido, 

La repreeentaoi6n visual está basada en la corres -

pendencia entre los estímulos y la extruoturs visible de la 

superficie gráfica. Bxpresa además, una congtUencia entre 

las relaciones observadas del entorno (experiencia visual), 

y el conocimiento de la naturaleza del formato. 

Una deolaraoi6n visual puede presentar tres tenden• 

ciae paralelas1 Primero, la síntesis de las característica• 

conceptuales, es decir, la aproximaci6n bidimensional de la 

experienoia y el conocimiento adquirido, Segundo, el empleo 

de los elementos compositivos para lograr la fijaci6n grtlti

oa más adecuada, tercero, la repreaentaoi6n del contenido 

en funci6n de loe elementos de composición para la materia

lizaoi6n de loe objetivos propuestos, 

El contenido expresivo de la imagen propuesta, pre

senta, por lo tanto, una cualidad significativa implícita en 

su estructura formal, que trasciende una simple repreeenta

oi6n, reuniendo e integrando el efecto conjunto de loa tres 

aspectos antes mencionados, 

Bl atributo expresivo de una imagen y au estructura, 

está basado en la tensi6n dirigida, intensidad, forma y mo-
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vimiento peroibidos¡ aportando adem~s fuerzas o energ1as que 

. se hacen comprensibles por los sentidos. Esta cualidad pel'

ceptiva, inherente a la estructura visible y a las fuerzas 

significativas y orgánicas en una propuesta gráfica desenca

denan eensaoiones de expansi6n y concentración, conflicto o 

contraste, annonia, elevación, caída, etc .. 

Otro principio básico, se refiere al ordenamiento 

coherente y estructurado de una impresión visual. Le. orga

nizac16n de loe elemsntos expresivos debe mantener una rela

ci6n análoga o de correapondencia con los sentimientos e ideaa 

del contenido en el mensaje. Bn ooneecueboia, la imagen en 

el proyecto gráfico es un medio de expreei6n visual que apre

hendida directamente por loe sentidos, noe conecta con nues

trea experiencias. 

Pinalmente, en una declaración Visual se expreaan 

tanto los valores fonnalee de la composio16n-como, los taoto

ree psicol6gicoe y filos6fioos¡ es decir, aquellos interese• 

y connotaciones humanas conaoientee e inconecientee, qU8 de

penden de la capacidad creativa del disefla4or, 

Proyectar imágenes requiel'9, por lo tanto, de una 

"disciplina que or¡¡aniza tas potencialidades expresi"Yas del 

disei!ador, basadas en su ~si6n generalisada- del JllUndo que 

le rodee. Jeta 11eoi6n ae representa 7 expresa mediante un 
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lenguaje que va m&s allá de su presencia formal, pues hace 

referencia a una experiencia activa de la mente sobre &ata. 

3, LA IllAGBN 1 

3,1, CONCEPTO Y D!PINlCION 1 

En el proyecto gráfico, la imagen corresponde al me -

dio visual proyectado por el dise!lador, conformada por o64i

gos oonooidoe pera transmitir una dete:nninBda información aJ. 

perceptor. 

ll t¿rmino imagen, derivado del lat1n "imago", signi

fica figura, sombra, imitación¡ del griego "eilcon" es ícono, 

ntrato, también se define como figura o representaci6n men

tal de alguna ooaa percibida por los sentidos. Una imagen 

indioa por lo tanto, •toda repr.eentaci6n figurada 1 relaoio

na4a con el objeto representado por su analogía o su semejan

za perceptiva• (32), 

Para Abraham Moles, 4ste concepto es •un soporte de 

ls oomwllioaoi6n visual que materializa un fragmento del uni

verso perceptivo, Se trata pues de la concreción material 

de una Hrie de formas abstractae que ponen en circulaoi6n 

algo concreto" (3)), 
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Loe paio6logoa entienden por imagen, aquellos ren6me

nos psiquioos que poseen ciertas analogiaa con las sensacio

nes. Se le concibe como un elemento de la experiencia per -

oeptiva, que posee atributos sensoriales pues reproduce en 

parte el realismo del mundo visual, 

Bste concepto eupone la intervención del renómeno per

ceptivo. Percibir significa participar de las cualidades 

e1tpresivas y de organización de los elementos que componen 

el campo visual, Una imagen ae puede identificar oomo wia 

unidad orgilnioa y espacial qu~ oontorma Ull& totalidad, ou;ya 

conducta está determinada por la integreci6n de todos sus e

lementos. 

Te6rioamente, la. imagen hao• reterenoia. a "toda repn

aentaci6n viaual que mantiene una relaci6n de eem9janza con 

el objeto representado" (34). Be le relaciona adem4a oomo 

un todo ordenado a partir 4e elementos viauale•, qua •e di•

tinguen en la obae:rYa016n del menaaje, los cuales poseen •u 

gramática propia, sus reglas y un orden estNOtl.U'al. 

La imagen a nivel de oont1nido puede p1rt1neo1r a doa 

cateaorías1 Primero, las l17ee intr!na1oae a loe obje'ºª'º 

sujetos representados¡ segundo, las le71a relati'lf&B al modo 

d1 repree1ntaci6n de :lo• objeto•, 1n cuanto a •u mundo, a au 

composición, al sistema del pe1111amiento visual o sintaxis, 
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y a la ioonograt!a, 

Se distinguen además dos corrientes oientificae esta

blecidas por la Geetalt y el Peiooan(liaie cl.Úico (Si¡paund 

freud), 

La Geste.lt, vooablo introduo14o por la eecuela peico

l6gica alemana, referida a la psicoleg!a de la forma, aporta 

wia teoría que siJDtetiza su. comportamiento, ea decir, conei-

4era la tenia oollO Wl producto de la percepoi6n hWlllllB, -•s 

ante todo, le toma de conciencia del reoonooimiento de algu.na 

coea qu. el receptor conoce de una manera uu!e o menos intui

tiva: la identit'ioaci6n de la naturaleza de la imagen per -

cibida" (35), 

La noci6n de forma se relaciona con la idea de con

torno y de perteneno ia al mismo, e onst i tu.yendo u.na de las 

propiedadee de esta corriente1 la forma se opone al fondo, 

"Unae manohaa negras eobre un fondo blanco nos dan una ima

pn• (36), 

Bn el psicoan4liaie clásico, Sigmund Preud ee preoou

p6 de su eignifioado construido en los sueaos (illápnee en

gañossa), y de la• imágenes h1pnag6gtcaa o percepoionee fu

gaces. 
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Le.e teorias mencionadas anteriormente parten del prin-

. oipio de la viei6n, Bn la peroepoi6n intuitiva, el ojo oapta 

la imagen 1 la transmite al cerebro, También encontramos do• 

niveles de peroepci6n1 el descriptivo, en que se perciben lí

neas, perep~ctivas.o tormsa; y el aegundo nivel simb6lioo 1 en 

tl que a partir de los elementos oonatitutivo• se procede a 

su interpretaci6n, 

Respeetto a aua oaraoteristioaa, la imagen •• diatin -

gue por su "Sl'lldo de oontiguraoidn correspondiente a la id•• 

'8 repreaentaoi6n (,,,)de objetos o seres oonooidos intuiti

vamente por nuestro• ojos en el mundo exteriorf y por au gra

do de ioonioidad, o grado de realiamo de una imagen C!Jll re• -

pecto al cb~eto que repre,enta•()7), 

Bl 1111U1do de la• ilzi'gene• enriquece la eicperienoia vi

sual retenida en la memoria, Contorma la bue para expreear 

mediante llÍm'boloa alguna declarac:ldn vtaual, adeús de perai

tir el oonocimiento y verit1oao16n de loa fenómeno• visual••• 

3, 2 LA DIN Al!l'OA 1 

Bn el mundo visual, la imagen es una de lae energíae 

dinÚicaa de la vida humana, liue "llaterialila un frsS119nto 

del mundo peroeptivo (entorno visual), auacepti'ble de aub -

eietir a trav'• del tieapo•()8), Ooneiderada coao eet:llail.o, 
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puede provocar una respuesta pues refleja la reacción vital 

de una unidad 6ptica, generada por loe ele•1ntoe que axpre -

•an sus tensiones en el oampo visual, Oada uno de loa ele -

mantos que componen la imagen, posee un orden jerárquico con

formados por la estructura que los integra y articula, 

ta dinámica de la imagen, en el medio visual, está 

constituida por el tema estructural, su representación y oon

fi¡¡uraoi6n de las flll8rzas percibidas, Bn esta eituación per

ceptual, dichas variables se presentan en loe fen6menos de 

ntvelaoi6n y aguzamiento visual. 

En el proyecto gráfico, una declaración visual puede 

ser considerada como un estimulo estructurado con base en el 

tema propuesto. La imagen es producto de las relaciones de 

fuerzas o energías intrínsecas y oxtrinseca• de eua componen

tes, susceptibles de ser deducidos e interpretado• en cuanto 

a su significado, 

La imagen como experiencia dinámica, ae inicia con la 

energÍa lumínica que influye a través del o~o del espectador 

y pasa a su sistema nervioso, La visión es ante todo un re

curso de orientación, para orsanizsr loe acontecimientos del 

campo visual .. 

En términos generalec, el contexto del campo de un~ 

imagen, se reduce a los límites de dos dimensiones (ancho y 
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alto). Las unidades y componentes de la superficie gráfica, 

poseen sus cuali4adea en relaci6n con sus fondos respect~vos, 

que ven desde una superficie circundante inmediata hasta el 

campo visual como totalidad. 

La dietrib1.1Ci6n de las respectivas unidades gráficas, 

relaciona diferentes significados (connotativos, expresivos 

e identificativoe), aportando un modo de re~resentaoi6n 4i -

nkiiico. B~tas unidades contienen tensiones que poeeen resie

teno ia y dirección, oonvirti,ndoee en fuerzas portadoras de 

actividad y movimiento. 

Bn consecuencia, la superficie gráfica de una imagen 

se convierte en un "mundo espacial vital; no sólo en el sen

tido de que sobre ella actúan las fuerzas eapaoiales -movién

dose, cayendo y oJraulando- sino también entre estos moví -

mientes el oampo mismo está cargado de acci6n"(39). Los ele

mentos visuales no son solamente los puntos focales, son loe 

que poseen la energía concentrada. Mediante el orden composi

tivo, la imagen puede convertirse en una forma viva que re -

fleje la experiencia humana, 

3, 3 LA PORl!A. 

En el medio Visual, la imagen y representación de las 

cosas en alguna medida se conoidersn sinónimos, pues ombos 

términos se refieren a la apreci~ci6n de un conjunto form~l. 
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:In este caso, el concepto formal (un atributo de la imagen) 

se emplea en funo16n de un acontecimiento dentro del sector 

Visual del sistema nervioso. La imagen, por lo tanto, se re

laciona con la forma organizada y sus propiedades esenciales 

aprehendidas de acuerdo con los mecanismos de la percepoi6n, 

En términos generales, la forma es definida como la a

pariencia total de un objeto, obre de arte, texto visual, 

También puede entenderse como "la estructura esencial de una 

cosa que se manifiesta en su apariencia caracterisada por las 

releo iones entre las partes que la componen" (40), Se señala 

además, que a pesar de ser la forma un término fácilmente 

confundido con la fi¡;ura, esta Última es s6lo un elemento de 

la forma. 

Se considera que el concepto de la forma incluye dos 

sspectos1 El externo, visible y palpable que viene determina

do por la apariencia del objeto, la definici6n espacial y la 

configuración de partes (forma material), El aspecto iinternb, 

un contenido cuyas características se derivan de nuestro me

canismo de la percepción y determinan· el aspecto externo de. 

lo que se ve, abareando lo estructur&.l y lo que es directa -

mente observable por los sentidos (forma que representa), 

En consecuencia, el concepto de forma se relaciona oon 

la apariencia, estructura y organizaci6n que reciben las :lia

presiones sensorlales en la percepci6n, J,e. forma visual re -
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fleja estas sensaciones en su sentido, que se refiere a la 

"oapaoidad de dotar a objetos visibles de propiedades tales 

como claridad, unidad, armenia, equilibrio, sdecuaci6n o per

tenencia" (41). 

Le forma es el "resultado de un juego reciproco entre 

el objeto 111aterial, el medio luminoso que actúa como transmi

sor de la i?i!ormao16n y las condiciones reinantes en el sis

tema nervioso del observador" (42). La peroepai6n de la t'or

lllll es una aprehensión activa de los rasgos estructurales glo

bal.e• o datos primarios. Esto implica que depende del objeto 

observado, del observador, y de las relaciones formales. 

Entre las distintas formas que distinguimos 1 las de

nominadas 11 t11erte11" son aquellas "donde le. eubordinac16n de 

loe elementos al todo aes mayor. Además, la peraepoi6n tien

de a la simplicidad, segdn la le~ de la 'buena fo1'!11& 1 o de la 

'pregnanoia• de·1as formas" (43); propuesta por Certheimer. 

El proyecto gráfioo presenta la forma visual como la 

apariencia total de un dieefio, a pesar de eer la figura su 

principal factor de identificaoidn, Se puede distinguir me· -

diente loa elementos básicos que la confoz,nan (tamal'lo, color, 

textura, etc.). 

In una propuesta visual, la forma posee caracterieti-
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cae de unidad, jerarquizaci6n, ritmos, etc.¡ cualidades or -

gánicas que conforman un lenguaje expresi'To, Tiene un valor 

simbólico, un significado para el observador puesto que pue

de abatraeree eu estructura, SU finalidad es informar aoeroa 

de la naturaleza de las cosas reflejada en su aspecto exte • 

rior. 

Las propiedades estructuralee de la forma pueden ser 

expresadas según las distancias, ángulos, direcciones, sime

tría, ndmero de ladoe, etc., Oada una de estas relaciones de

termina cierto valor y oaraoterietioa del lenguaje formal en 

el orden compositivo integrado, 

De acuerdo al significado formal, la correspondencia 

ent~ loe aspectos externos e iilterncs antes mencionados, se 

distingue a lo "interior" como la forma del contenido y, al 

"exterior•, como la forma de expresión, La precisidn de1 

eignifioado formal en la imagen propuesta, ea neoeearia pa

ra comunicar su11 oualidadee v111ualea1 deeteoandc 1011 ra11go11 

caracteriaticoe, 

4, LA OOllPOSJOIOR. 1--· · 

4,1, OOROBP'l!ll Y DEPINICIOR 1 

Del concepto de ooll¡ioeicidn, definido por divereos 
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autores, dutaca el 11ign11'ioado que la confiere Rudolf Arnheim, 

oon11iderl!ndol11 oomo "un paisaje dinámico de un campo de fuer

zas" (44), John Dewey, coincide en que ea "la organizaoi6n 

de la energía oomo medio apto p&11ll producir un resultado" 

(45). 

:!n t'rminos generales, en artes visuales la composi -

oi6n se define como "la distribuci6n de elementos visual.es 

qua crea un todo aut6nomo, equilibrado y estructurado, de ma

nera tal qua la conti;rurao.idn de fuerzas refleja el sentido 

del enunciado artístico" (46), 

111. orientaoi6n de la composici6n más apropiada al pro

yecto gril.fioo il• concibe como "la organizao i6n segi1n una 1 -

dea directriz de la• fuerzas connaturales de las cosas pa -

re obtener un efecto •et,tioo preestablecido por el autor y 

una fitoil-· leotura" (47), 

Se establece que la organizaci6n segi1n una idea direc

triz, es una actividad intelectual y material, donde la idea 

surgida en el autor constituye el origen de la co1nposici6n, 

Pinalmente, la concreoi6n objetiva y expresiva de la propues

ta visual, depende de la construcci6n sensible de sus ele -

mentoe, 

La organizaci6n compositiva por lo tanto, se relacio-
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na directamente con el momento creativo en la etapa de visua

lización, para establecer un orden práctico generador de una 

visi6n y lectura ta.lee que susciten ciertas emociones y sen -

saciones, obteniendo un efecto visual predeterminado. 

En el proyecto gráfico, la composici6n ea " una orga" 

nizaci6n total que incluye figura y fondo de cualquier dise

ño. Todas las formas individuales y las partes de las formas 

tienen no sólo configuración y tamaño, sino posici6n en él" 

(48), En consecuencia, en el orden compositivo como organiza

ci6n estructural de las relaciones visuales en la unidad or -

gánioa del proyeoto gráfico, actúan la operaoi6n compositiva 

( elementos y técnicas) y los aspectos intelectuales y psico

lógicos (fuerzas y energías de organización), 

Pinalmente, en el resultado de la deolaraci6n visual 

interactúan las fuerzas del contenido mensaje y signi!ioa-· 

y el diálogo reoípro-do de la forma ( orden compositivo 

co entre el disei!.ador y el perceptor. 11 mensaje sintetizado 

del diseño, está sometido al control de lae t&onioas visuales 

y sus elementos, que conforman una eetructura oondioionada a 

obtener un efecto expresivo, 
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4.2, CA!UCTERlSTICAS 

4.2,l. LEYES 

Al comprender el orden compositivo como una organi

zaci6n precisa y regular de fuerzas en forma de tensiones, 

el valor de dietrib'.1Ci.6n y la relaci6n l'eCÍproca de SUS ele

mentos, depende del sentido y contenido del mensaje. Su com

portamiento y naturaleza se basa en un conjunto de leyes 

fundamentales de carácter universal, generadoras y generadas 

por la composici~n. 

El orden compositivo de las unidades visuales en el 

form'1to, oe distribuyen según leyes perceptuales que tienen 

en cuenta el valor individual de cada elemento como parte 

subordinada al total, Las tensiones del mapa o esqueleto 

estructural dictan las leyes del campo compositivo, a las 

que se ciñen loe elementos básicos, en una relaci6n dinámi-

ca. 

Este.e leyes compositivas forman parte de 101 inteli

gencia visual del hombre, en los niveles de percepción y ca

pacidad expresiva, Están subordinadas a la creatividad y se 

pueden claáificar en generales y específicas. 

Las leyes generales son de carácter intelectual, 



provienen de la actividad personal consoiente o intuitiva del 

diseñador, y están constituidas por la ley de la unidad y del 

ritmo. Las leyes específicas o tensiones, se consideran "loe 

medios ~ue se emplean como factores sensibles, físicos y ma

teriales de la compoaioi6n" (49), integradas por les leyes 

de variedad e interés, resalte y subordinaci6n, contraste o 

conflicto, las cuales actúan directamente en la ley general 

de la unidad resultante. 

A la ley de la unidad, se le considera como el prin

cipio fundamental del orden compositivo ¡uesto que contiene 

la integraci6n de las fuerzas en una totalidad. Conforma una 

relaci6n necesaria entre las partes y el todo, eurgida de la 

unidad estructurada perceptible visualmente. 

La variedad de la composici6n está dada por la ma -

nera de eelecoionar sus elementos, cuya presencia radica en 

la necesidad de orear interés y novedad. Bl interés es ,,. -

nerado por el oontlioto y el contraste de las tensiones que 

surgen de loa elementos en el orden oompoeitivo, 

La ley del resalte requiere de un elemento domiluln

te segdn el significado y finalidad de ls compoeici6n. B• 

necesario adellllfs, que loe otros elementos guarden relaci6n 

con el predominante en estado de subordin9ci6n. 

El principio del contraste est4 regido por la lucha 
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de elementos antag6nicoe unidos par un constante conflicto 

·que constituye una "condici6n esencial del orden compositivo" 

(50), 

4.2.2. ELEMENTOS 1 

Los elementos de composici6n establecen la base del 

proyecto gráfico y conforman la estructura de cualquier tra

bajo visal. Pueden definirse según los aspectos de interio

ridad y exterioridad, Waeeily Iandinsky menciona que en "lo 

externo, toda forma de dibujo o pintura corresponde a un ele

mento, En lo interno, lejos de que la forma establezca el 

elemento, es la tensi6n que en ella existe, lo que determina 

o constituye". Establece además, que los elementos forman 

parte de la sustancia básica de lo que vemos, y expreea "la 

t:orma liberada de sus tensiones" (51). 

Los elementos básicos son considerados por D.A,Don

dis, como componentes del proceso visual y oonetituyen la 

"fuente compositiva de cualquier clase de material.ea y 1119n

sajes visuales o de cualquier ola•• de objetos y experiencia•" 

(52). Se presentan oomo la "materia prima en todo• los ni -

veles de inteligencia visual y a partir de los ouales •• pro

·yeotan y expresan todas lee 'ftriedades de declaraciones vi - · 

sueles de objetos, entornos y experiencia•" (53). 

La composioi6n viaual se genera a partir de lpu ele-
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mentos básicos, clasificados segÚn este autor enl punto, lí

nea, contorno, dirooción, textura, dimensión, escala y movi

miento. Todos poseen propiedades dinámio•s inherentes a las 

formes visuales· que contienen fuerzas materiales y conforman 

unu estructura de distribución de los tensione• compositivas. 

A esto, Rudolf Arnheim aBade la dinámica de las im~

genes, pura afirmar que la percepción constituye un tipo de 

experiencia generada por las fuerzas del esquema visual, 

Para comprender loe aspectos esenciales de la com

posición, es necesario mencionar las característioes genera

les de sus elementos. La clasificación está basada en los 

elementos básicos de la comunicacidn visual planteada por 

D.A.Dondia. Cabe aeBalar que diversos autores han coincidi

do al diotinguir e identificar loe componentes gráficos que 

se resumen en1 

Punto, considerado como la unidad más siMple r¡ue in-

. cluye diversas propiedades. Simboliza interrupción, 

indica posición y sirve de referencia. Es un ele -

mento que no tiene ni largo ni ancho, y puede ser -

vir para crear un patrón, expresar ritmos y movi 

mientos,generar texturas y conventirse en un foco ~ 

centro de interés. 

Línea, definida como un punto en niovimiento o el re-
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corrido del movimiento de un punto. Conceptualmente 

ee le considera como un ente invisible que se con -

trapone al punto, puesto que es un elemento deriva

do o seoundario que nace a partir de él. Posee lar

go pero no ancho y está limitado por puntos, tiene 

posición y direcci6n. 

Contorno, también denominado plano, constituido por 

el reoorrido de una línea en movimiento que lo des

cribe, Bn las artes visuales se considera que la li

nea articula la complejidad del contorno, Un plano 

o contorno tiene ancho y largo pero no grosor, posee 

posición y dirección, y está definido por lineas, 

Esquemáticamente.se convierte en una entidad inde -

pendiente oon respecto a su entorno. 

Dirección, considerada como un elemento que gobier

na la ubicación e interrelación de la forma, Su •ig

nificado se relaciona con el observador, el marco 

de referencia y con otras fonaas cercanas. Cada una 

de las direccione• visuales posee una expresión de 

fuerte connotación asociativa. 

Tono, referido a las intensidades de oscuridad o 

claridad del objeto visto. Las variaoionee de luz o 

tono constituyen un medio de distinción 6ptioa de la 

información visual; su naturaleza define múltiples 
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gradsciones eutiles. 

Representación cromática del medio visual, relacio

nada directamente con los aspectos emotivos, puea

to que el color está cargado de información. Se le 

considera como una de lee experiencias más profun

das, y constituye una valiosa fuente de comunica -

ción visual. 

Textura, vinculada con la composición de una sustan

cia y las variaciones en le superficie del material, 

Generalmente se puede apreciar mediante el tacto y 

la viste que transmiten une sensación individual, 

aunque ambas sensaciones poseen un significado fuer

temente asociativo, 

Eacala o proceso de modificación y definición de los 

elementos visuales,roediante una relación de tamaño 

relativo o proporción entre las el.aves visuales y el 

campo o entorno, 

Dimensión, o tamaño que poseen les formas y objetos, 

P.~ede ser física.mente mensurable pero en los forma

tos visuales bidimensionales. su representación de

pende de la· ilusión para creer efectos que produz -

can una sensación de realidad, 
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Movimiento, presente en el medio visual, constituye 

una de las fuerzae dinámicas más predominantes en la 

experiencia humana. Bn las imtlgenes estáticas, la au

gesti6n de movimiento ea dificil de conseguir sin 

dietoreionar la realidad, pero está implícita en lo 

que vemos, y puede proyectarse de una manera psico

lógica y cinestétioa. 

4,2,3, TECNICAS VISllALBS1 

En la composici6n, las técnicas visuales se contiide

ran como el elemento práctico, de cualidad generadora que 

permite concretar una aoluoi6n e idea propu1ata. su valor 

primordial es relacionar y eatructurar UD& d1olaraci6n visual, 

ea decir, ea un instrumento compositivo que depende de loe 

elementos básicos" 

Bn cuanto a su capacidad generadora, las t&cnicaa 

visuales permiten el origen de lae formas que se funden y re

lacionan con eue tena.tone• intrinaecaa en la imagen. J11s1n• 

oadenan una estructura de fuerzas tanto extrinaeoaa como in

trínsecas, llamadas también tensiones conatruotivaa de la 

oomposiai6n. 

La técnica visual ae define como "una fuerza funda

mental de la abatracoi6rt, la reduoci6n y la simpl~idac16n de 
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detalles complejos y vagos a relaciones gráficas que se pue

den captar"(54), y proyectar expresando ideas, eXt>eriencias 

y entornos. •anifiesta una realidad visible con el fin de al

canzar ale;ún grado de acierto concretado formalmente. 

En términos de la comunicaci6n eráfica, se oonside

ra que la1 técnicas son los agentes de dicho proceso, debido 

a que "el carácter de una solución visual ad~uiere forma me

diante su energía( ••• ), las técnicas serañ siempre las que 

actúan mejor como conectores entre la intención y el resul -

tado"{55). 

Para oomponer la estructura elemental que conforma 

la imagen, se emvlean las técnicas visuales. su manejo, op·

ciones y elecciones conducen a reforzar y fortalecer la in -

tenc16n y efecto expresivo, a fin de conseguir un control so

bre la respuesta. Bn consecuencia, su importancia radica tan

to en la capacidad de influir y canalizar la respuesta e in

terpretación del mensaje visual, como en las diversas alter

nativas expresivas que ofrece al diseilador para una solución 

comoositiva. 
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4,3, BL ORDEN COllPOSITIV01 

4,3,1 •. ·ws TINSIONES CONSTRUCtIVAS1 

Los elementos visuales de una oomposici6n son como 

cuerpos c6smicoa que se atraen y repelen mutubJllente en el es

pacio, Ee posible además, que cada uno de ellos sea relativa

mente aut6nomo, pero también se envuelvan unos a otrol¡ siendo 

componentes de un siitems cerrado de fuerzas o tensiones, 

Bl campo de la oomposici6n se basa por lo tanto, en 

el comportamiento de las fuerzas considerado como la energía 

de toda experiencia visual, Equivale a reflejos perceptuales 

de los elementpe que se perciben a manera de eet!mu.los 6pti

cos, Le inducci6n de fuerzas en el proceso perceptual puede 

aparecer como rasgo estructural de una imagen. 

La tensi6n es la fuerza que actúa desde el interior 

de cada elemento, aportando una diné.mica basada en el "juego 

reciproco de afanes acrecentadores y reductores de la ten -

si6n 11 (56), Se origina a partir de la percepoi6n visual que se 

desarrolla mediante loe mecanismos fisiológicos y psicológi

cos de la visi6n y su experiencia, 

Las tensiones perceptuales se consideran como el 

"conjunto de energías sensomotrices debidas a lae cualidades 

perceptivas del ojo humano y a las propiedades receptivas 
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de los demás sentidos del hombre"{57). Rudolf Arnheim las 

clasifica como "fuerzas psicol6gicas", puesto que poseen 

mó.gnitud y dirección¡ son intrínsecas a ?ualquier percepto 

al i[Ual que el tamano, forma, ubicaci6n o color. 

Las "fuerzas psicológicas" constituyen fuentes de 

poder que aotúan semejantes a inducciones perceptuales que 

difieren de las inferencias 16gicas del pensamiento. "Las in

ducc iones perceptuales son a veces interpolaoiones basadas en 

conocimientos previamente adquiridoe"{58), 

En términos generales un campo visual se compone de 

elementos.que irradian energías, se relacionan entre sí gene

rando una estructura de fuerzas que tienden a organizarse 

compoeitivamente en una totalidad, En el proyecto gráfico , 

el orden compositivo reúne las caracteríaticae propias de ca

da elemento, y su organización en el formato. 

Los principios que ri¡;en la composici6n de una pro

puesta gráfica estan basados en el comportamiento de las ten

siones •. Se distine:uen dos tipos fundamentales de tensiones 

las constructivas u organizativas, y las perceptivas. 

Las tensiones constructivas están constituidas por 

las relaciones de influencia y de conformidad. L&s primeras 

agrupan aquellos factores por loe que "cada uno de los ele -

mentes compositivos influyen r. cíprocamente sobre los demás" 

(59), conformando la articu.1aci6n global de la composici6n , 
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La relación de conformid&.d, señala "las influenc:lias recípro

cas de toda la parte visible y material de la composición , 

considerada como un conjunto de elementos convivientes, pues

to que, ( ••• ) ninBún signo puede ser percibido como único y 

aislado" ( 60). 

Bn el proyecto gráfico, se estima que las tensiones 

constructivas máe comunes corresponden a las relaciones de 

influencia, puesto que est~.n presentes en las cualidades pro

pias de los elementos. Estas pretenden expresar algo directo 

y activo, dinámico y energético; atraer la atención sobre la 

causa de que los elementos compositivos se influyen mutuamen

te. El concepto de relación de :Lnf'luencia se refiere al com

portamiento entre los elementos y el espacio o formato. 

Bn cuanto a las relaciones de conformidad, éstas 

constituyen el aspecto físico y material de la composición , 

que conforma un conjunto de elementos visibles en el plano 

organizativo del espacio-formato, 

A pesar de no existir reglas determinantes sobre loe 

modos de disposición del orden compositivo, se presentan mo

dos genéricos y especif icos. Se denomina modo genérico a las 

diversas posiciones local.e• que dos o més elementos pueden 

ocupar en el fonnato, Bl específico en cambio, se genera a 

partir de lae caraoterist:licaa de los modos genéricos, que ar-
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tioulan según eu concepto, las diversas clases de composición 

clasificadase en1 

Repetición¡.defini>da como "la relación que existe 

entre si~os iguales y relaciones ig11Rles 11 (6l), Bs

tá oonstituída por formas unitarias o m6dulos en u

na eatr1.1Ctura, presentando las mismas relaciones de 

espacio, dimensión, valor tonal, peso y dirección, 

Alternación¡ considerada una clase de "repetición 

variada¡ (,,,)un modo de armonía. La alteniaoión e• 
la or4enaoi6n compositiva que combina repetición de 

signos y relaciones no semejantes, o bien, semejan

tes pero de dimensiones, valor, orientaci6n o posi

ci6n diferentes"(62), 

Armonía; "comprende loe conceptos de vinculación, 

disposici6n, acuerdo y síntesis de partee que deben 

formar un todo proporcionado y concordante (.,.), 

reúne e identifica las partee en un todo " (63). 

<a'adación; una secuencia de•·signos que crean una 

sensación de progresión, conduciendo generalmente a 

un t'rmino, Puede combinarse con la armonía y el 

contraste, 

Oontraste u oposición; es or
0

iginado "cuando dos sig

nos no tienen sus formas ni sus relaciones iguales 
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o semejantes"(64), y careoen de toda afinidad, 

4.J.2, EL BSQUBLETO EStBUOTUBAL 1 

Oon base en loe principios de la percepción visual 

planteados por Budolf Arnheim, se piensa que ls experiencia 

visual significa aprehender loe rasgos sobresalientes y cap

tar la identidad de las ooeae dentro de un esquemo completo 

e integra.do. "Ningún objeto ee percibe como algo único a 

aislado, Ver implica asignarle un lugar dentro del todo1 

una ubioeoi6n en el espacio, una puntuaoi6n en la escale de 

tamailo, de luminosidad o de d1-tancia"(65). 

El esquema •• compone de fuerzas que ayudan a deter

minar el papel de oade elemento, definiendo IU valor y jerar

quía; sirve adtúa como marco de referencia a la oompollioidn 

como proble111& práctico. 

11 111queleto eetructurel esd Htruoturlldo por una 

arsa16n C1'lo1torme de loe eje• centrales vertical, horizon

tal y lea diagonales. Su centro o lcoue principal de atrac

c16n y repulsi6n queda detensinado por el oNce de las cua -

tro lineas de iaportantH. 

Los ejes influyen en el eteoto 41 atraocidn y re -

pul11i6n de un elemellto localicado tanto en los lÍllit111 como 

en tl oentro de au OlllllpO. Loe objetos en este armazdn cru-

1 
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oi1'01n11a, •• ven afectado• "por lae fuerzas de todos loe fac

tores estructurales ocultos, La fuerza y distancia relati -

va. de e•oe factores determinan su efeoto dentro 41 la con -

figuraoi6n total." (66), 

Se coneidera que toda ubicaoi6n de un ei. ... nto que 

coincida con algWi rasgo o eje conatitutivo, orea cierto gra

do de estabilidad, Bn situaciones ambiguas el esquema deja 

de deteniainar claramente lo que ee ve; entono•• actdan loa 

factores subjetivos del observador, 

In síntesis, el esquema visual es un campo de fuer

zas continuo y dinámico¡ constitu!doa por centros de fuerzas 

repulsivas y at:rectivae, cuya influencia se extiende a tra

v'• de su entorno dentro y fuera de 41. Su expree16n y •en

tido dependen de la actividad de lee teneiones perceptuale• 

que se observan como propiedades de los elementos percibido•, 

y conforman_la organizaci6n de la forma vieual. 

Bl orden y dieposioi6n de loa elementos básicos, 

corresponde al.aspecto fieioo y material del eaquema; esta -

blece además la relación entre la parte sensible y material 

de loa componentes del campo. Las características de orga

nizaci6n •• generan a partir de loe modos gen4ricos y eape

olficoe. (mencionados en las teneionee compositivaa), loe cua

lea definen la relaci6n que se presenta en el orden oomposi-
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.' tivo: la modulaoi6n en cWlnto a la calidad y densidad de lol!I 

. elementos, y el resultado y efecto Vil!IUal de la oomposic16n. 

En el proyecto gr4tioo, el esqueleto estructural 

Birve de referencia peroeptiva de su contenido visual, Oons

tituye la base de organizaci6n de los elementos compositivos 

y su dinámica, planeados en un eepaotia formato detel'lllinado, 

La lectura de dicha propuesta, va unida con el inter4s 

,. 1S reacci6n por parte del obHrvador frente a una r'pida 

vie16n global del campo visual. Se pienea que el peroeptor 

posteriormente centrará la atenci6n en la estiuctura, siguien

do una trayectoria sugerida por lae tensionel!I constructivas 

y por el punto de 1ntlfl'4• de la oomposio16n; cuya finalidad 

Hrá causar un resalte 6p1iioo, 

letructuralmente una deolaracidn VilltlAll eetá basa4a 

en la le1 del centro, la cua.l defina la zona de ma1or impcr

tanoia en el aspecto perceptivo 1 conceptual 4el tema. leta 

lef ae refiere a un foco del que emanan y oon'ftrgen fuero.a 

que no co~ciden necuariamente cien el centro 19omltrioo del 

formato. Bl punto o toco de inter41 ee 4inúiioo, pu.a di• -

tribuye fuersae a eu alrededor, posibilita la orientaci6n 1 

orea una jerarquía en el campo vieual, 

In t4rminoe i¡eneralee, H afirma que en el campo •-



llWll p11ede haber varios centros, de los cuales cada uno tra

ta de someter a loa demás. tarelaci6n oontrapue•ta entre 

estos, detel'!llina la organizaai6n del esqueleto estructural 

en torno a un foco total de equilibrio, dotando al orden com

positivo del sentido que caracteriza a la propuesta, 

De lo anterior se deduce, que la diversidad de pun

tos de inter4e detel'!llina el grado de complejidad est1'10tural 

del esquema; presentándose además una 3ertlrquia de loe dife

rentee niveles de organizaci6n que deben ajustarse al tema 

del proyeoto gráfico. 
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II, EL CONTRASTI 1 

l, CONCEPTO Y DEPINICIOll 1 

El contraste, un oonoepto de oposioi6n, ha sido la ba

se filos6fica de dif.erentes dogmas, ideologÍaa y ooncepoio -

nea del mundo. Bll tal sentido •e considera que este t'rmino 

está presente en nosotros y en la cultura. 

In diferentes 'pocas y culturas ae han postulado ideas 

sobra la "dualidad", presentándose toimae paralelas de oono

cimientoa y connotaciones opuesta11, Se han eatablecido por 

ejemplo divisiones entre el penaamiento y el sentimiento, el 

intelecto y la intuioi6n, el análi11ia objetivo y la vi1t6n 

subjetiva, 

Al contraste como ten6meno psicol6gico, se le diatin

gue por la "yuxtapo11ici6n de doa senaacione• o datoa pe{qui• 

cos contrarios u opueatos que produce la intenaitioaci6n de 

eua oaraoterístioaa oontrarias"(67). Se puede clasificar a
dem!a, en simultáneo y 1uoe1ivo1 el primero, se origina entr'e 

datoa experimentados al mismo tiempo, el ••81111do acontece 

entre una experiencia y otra q1111 le eigue irulediatamente o 

pooo deepuls. 

Se define el contraste como la "combtnao16n de ouali-
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da4e• opueetaa, relacionadas; oposición, variedad" (68). Be 

un tipo de comparaoi6n donde las dif.erenoias se hacen claras¡ 

su es1noia es el dinamismo y el conflicto. Se le concibe co

mo la lucha entre fuerzas antagónicae y la intaraoci6n de e

nergías oomplamentariae, estableciendo una 111\2ltjplicidad de 

:.laoionee en el campo vislllll. 

De acuerdo a lo anterior, su s1gnifioa4o s1 baea en 

acciones peicol6gioas de los estímulos exteriores sobre el 

organiemo hU111ano, factores que rigen la percepai6n visual, 

••diant1 el contra.et• podemos captar el nivel descriptivo, 

donde se perciben las líneas, contornos y fol'lll!ls. Estas re
laciones son creadas como resultados de laa di!erenaias en el 

campo visual constituyendo la base de la percepci6n. 

Bn el proyecto gráfico, el contraste se incluye ooao 

una de lae tlcnicas visuales que permite a nivel expresivo y 

oonetructivo organizar compositivamente loa diferentes ele -

mentoa que intervienen en una propueeta. E• una fuerza dind

mioa ob~etivada que heoe vieible las estrategias compositivas. 

Esta técnica vieual, puede ser empleada para acentuar 

el significado de un mensaje. Sus oaracteristicas expresivas 

inciden en la legibilidad de una impresi6n l!J'i(fioa, puesto 

que hace más •vidente el contenido, facilitando su compren

sidn. 
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!U atributo expresivo del contraste, eatá basado en el 

comportamiento (tensi6n, intensidad y movimiento), y la apa

rienoia externa de aue o.o:nponentee, El rasgo eatructural de 

eu efecto en el formato desencadena las senaaciones de con -

flicto, variedad y resalte 6ptico, La manif1staoi6n física 

de su cualidad expresiva, permite considerarlo como un medio 

de comunicación, de significación o un lenguaje, que es com

prensible al sentido visual, 

Bn el nivel constructivo de organización y articula -

ci6n compositiva, el oontraate se basa en la ley general de 

la unidad¡ principio fundamental que conforma la relaci6n ne

cesaria. entre laa partes y el todo, finalidad esencial de 

toda organización de fuerzas, El contraste actda en la uni

dad compositiva como una ley específica, y constituye el me

dio o factor sensible, físico y material del campo visual, 

La presencia de esta ley específica en la composici6n, 

eet! relacionada con las leyes de variedad, inter,s, resal -

te y subordinaoi6n. En efecto, a partir del contraste se de

riva el resalte, se hace vieible la eubordinaci6n; e i11.plica 

la participación de la variedad y el interés en tanto, efec

tos que la composición suscita en el observador. 

La naturaleza del contraste y su influencia en el cam

po de la composición, nacen a partir de las tensiones, Su 
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acci6n en el orden ·oompoeitivo eetá batlada en las relacio-

. nea de conformidad o dispoaici6n vieiblt y material de su e

lementos. Bl modo de dietribuoi6n del contraste en el tor -
mato, responde a la precisión de su concepto. Por lo ante -
rior ee le ole.eifica dentro de las teneiones conetruotivaa 

u organizativas, oomo un modo eepeoífioo de las relaciones 
de conformidad. 

2, EL CON'fRAS!B 111 LA VIS ION 1 

La acoi6n del contraste en el •dio visual, H basa 

en las aotividadee psicofieiol6gioae de loe eetimuloe exte -

rieres sobre el organismo hWllllZlo. Se origina a partir del 

nivel básico de la visión, mediante la auaenoia o preeeccia 

de luz dado que la vista "funciona coa mis eficacia cuando 
las oontiguraoionee que observamos están olarifioadaa graoiaa 

al contraste" (69). 

Los factores que inciden en el proceso vieual deter -
minando el contraste en el oe.mpo, dependen de lea cualidad•• 

de lllll fuentes de lue; y del oaricter reflectante de la• •u
pertioies de loe objetos, letos factores están conatitufdoa 

por la cantidad 1 el t1po de energía ra4i1111te, que ateotan a 

los receptores 1 producen la eenaaoidn, 

La.luz tn Sil tetado elemental •• tonal,, po•e• era-
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daciones que oscilan de la luminosidad a la oscuridad, ouya 

. ¡¡wctaposici6n influye directamente en la observación de las 

contiguraoiones, 

Bl contraste de tono, adquiere igual importancia que 

la presencia de luz en el proc1seo de la Visi6n, porque fa -

cilita el reoonocimiento de datos visuales, aumentando nues

tra capacidad de oomprenai6n de lus im4genes. 

2.1. LA VISION Y PEBCEPCION 1 

Bn la Visión, el ojo (6rgano externo), se oollSidera 

como el principal receptor d1 nuestro organismo que torma par

te de la estructura sensible anat6mioa, pues responde al má
ximo a le estimulación oon energia luminosa. 

Bl ojo, recibe los estimulo~ visuales en la retina 

oontormada por diversos estratos de º'lulas, cuyos termina • 

lea nerviosos •• llaman conos y bastoncillos. 

Pisiol6gioamante, el contraste se percibe mediante el 

sistema de conos, que t'unoiona con la il1111inaoi6n normal 

dando lugar tambi'n a la visión de loe colores. A su vez, 

el siete11a de bastoncillos es activo en la Visión crepuacu

~ar y en la iluminación deficiente. 

Desde el punto de vista del pensamiento psicol6gico, 
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•• piensa que la visión es la principal actividad creadora 

de la mente humana, dado que observar y 1entir loe fenómenos 

externos constituye la base de nuestra fo1'DIBCi6n Visual y 

mental condicionando nuestros pensamientos e imaginaoi6n, 

memoria y visualización, 

La visión se relaciona con la percepción, puesto que 

en este proceso se requiere la capacidad da discernimiento 

1 juicio para la comprensión y reconocimiento del contenido 

visual. Bl aoto de ver por lo tanto, es al mismo tiempo mi

rar y analizar según el interés del sujeto que percibe; sig

nifica aprehender y reconocer los rasgos sobresalientes que 

identifican a las imágenes. 

De acuerdo a la visión perceptiva, el efecto del con

traste en el campo vieual, influye en el observador debido 

a que las formas y su identifioaci6n ejercen una atracción, 

y mantienen a loe ojos en constante movimiento, Batas dos oa

racteristicae (atención y movimiento visual), conetituyen los 

aspe~toe psicofieiol6gicoe básicos para la lectura y compren

ei6n de un mensaje visual, 

2,2, SENSACION Y PERCEPCiüN VISUAL 1 

La sens'1ci6n y psrcepci6n visuales, se originan a par

tir del eet!mulo que "al activar las c&lulas de un receptor 
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u órgano sensorial, y al iniciar los impul.eos nerviosos en -

·viados al cerebro, ocasiona una sensaci6n que puede interpre

tarse 00110 percepc1Ón"(70), Bl estillll1lo aotila a manera de 

"energía fieioa que produce aotividad nerviosa en un reaep -

tor"(7l). 

Se entiende la sensación visual, como el "simple oo -

J'Ttlato experimentado de la estimulaoi6n del receptor. La 

seneaoi6n ea un acontecimiento interno separado de loe obje

tos externoa"(72), y se caracteriza por su intensidad, cali

dad y duración. 

La aeneac16n visual, se reduce a la impresi6n o exci

tación partiou.lar recibida por el 6rgano receptor, y se tJ'll?l.8• 

forma en la psique en percepc i6n, representao 16n e imagen, 

influenciada por otros elementos que constituyen la ooncien• 

cia psicol6gioa, donde la asociación de ideas inte:rviene de 

modo constante. 

La percepci6n o "interpretación significativa de la• 

sensaciones como representantas de loa objetos externos, (,.,) 

es el reconocimiento aparente de lo que eet4 ah{ atuera"(73). 

Is una oonetruaci6n mental nacida del procesamiento de le 1n

formaci6n eeneorial, mediante loe estimuloa externoe da la 

e~perienoia. Por consiguiente, n~eatra experiencia viaual. 

puede hallarse conatru{da interiormente a ee1111janza de una 

rapreaentaoi6n del lllUlldo exterior, 
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Bn el caso del proyecto gráfico, loa est!muJ.os son 

esquemas visuales que dependen de las relaciones de sus com

ponentes. Ea este aspecto liiB téonioas compositivas y sus 

efectos como el contraste, posibilitan que el significado 

de la imagen sea interpretado. Este argumento se basa en 

las teorías psicológicas de los procesos perceptivos, para 

splioar el fenómeno de la conducta humana (sensaciones) ge

nerada a partir de loe estímulos visuales de la experiencia. 

3. IL CONTRASTB EN LA CO!l!POSICION 

La composición en el proyecto grárioo, se baes en la 
11 organizac i6n estructural voluntaria de las unidades visua

les en un campo dado, de acuerdo a leyes perceptualee"(74); 

donde pnr1iicipan loe elementos básicos y técnicas visuales 

del orden compositivo, y loa aspectos intelectuales y psioc

ldgicos (fueJ'!Sll y energía• de organizaci6n), con un propó

sito definido. 

Bl centraste en la composici6n actúa en calidad de 

ley específica, mencionada en loe antecedentes. Su concepto 

y características perceptivas y expresivas, sirven de base 

para aplicarlo como técnica visual, constituyendo un factor 

sensible y material del orden compositivo del proyecto grá

fico. 

Bl contraste al igual que otras técnicas, posee la 
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.antag6nicas, Desencadena una estructura de fuerzas tanto in

trínsecas oomo extrínsecas (tensiones constructivas), Puede 

conducir adem~s, a ciertas configuraciones eeencialea que en

cierran su cualidad expresiva en cuanto a su comportamiento 

o efecto visual y a su significado (tratamiento y lenguaje). 

Bn la composición esta t'cnica visual, permite confor-

11ar una estructura que gobierna la distribución y relaci6n de 

los elementos básicos en el formato, Jete tipo de estructura 

está basada en los factores pregnantea y en el principio de 

figura y fondo, 

Una estructura de contraste tiene en concepto de ex -

presi6n, la contradiooi6n cuyo objetiYo en la oomposici6n 

puede ser atraer la atención oreando un centro de intsn!s, e

vitar la monotonía generando movimiento y vibración, y trans

formar o romper la regularidad en el campo visual, 

Según los principios de la Oeetalt, el campo visual 

percibido está organizado en figura y fondo, Bate resultado 

de un proceso mental fue descrito por Bdgar Bubin·en 1921, 

para distinguir el objeto que sobresale (figura) del objeto 

o los objetos que quedan atrás (fondo), ante el ojo que per

cibe. 

Bn el campo visual se concibe a la figura eetructurada, 
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no posee dio-a• oaracteristicas, es fluido, m~s simple, homo

géneo y penetrable. 

Con base en eRte principio perceptivo, existe entre 

ambos conceptos una interrelaci6n de fuerzas producidas por 

la energía y la atreoci6n o repulsi6n que la figura sufre por 

su poeioi6n dentro del campo en que se encuentra. 

De acuerdo a lo anterior, una imagen puede adquirir 

forma gracias al contraste generado por la relaci6n entre fi

sura y fondo, creando la estt'.lctura o dietribuc16n de sus 

componentes. Se establece un factor de percepci6n al dife -

ranciar l~s partee de baja energía (contraste débil) que ee 

funden, de las partes de mayor energía, 

Pinalmente, el proyecto gráfico está conformado por 

la artio!1laoi6n y distribuoi6n de zonas positivas y negati -

vas (figura y fondo respectivamente)¡ relaci6n que integra 

el orden el compositivo y fundamenta el principio activo y 

expresivo del contraste, para transmitir el contenido de una 

propuesta visual, 

Otro planteamiento expuesto por la Gestalt, hace refe

rencia a la organizaci6n psicol6gica de la forma, en la cual 

participan los fen6menos estructurales de los atributos •preg

nBl\tee" según lea oondioiones dadas. Se establece que la 
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peroepo i611 organiza las figuras en formas "buenaa", de acuer

do con la ley d• Pregnanz, equivalente a la cualidad que po

see una forma de impregnar "el espíritu del reoeptor humano 

en el proceso de peroepoi6n es decir, en el proceso de agru

pacidn en un todo de elementos recibidos por loa 6rganos een

sorialee"(75). 

Una "buena foma• para la ley de Pregnanz, ea la con

dici6n por la cual una forma adquiere preponderancia en el 

campo viaual, a causa de la partioipaoi6n de factores oorres

pondientes a la regularidad, simetría, cerramiento, unidad, 

máxima simplicidad, etc •• 

La ley de Pregnanz constituye la fuerza de la fo:nna 

que se impone en el receptor, vinculada al contraste ·de fi -

gura y fondo que permite la nitidez del contorno, la simpli

cidad, la oposicidn de colores o densidades 6pticas¡ y al co

nocimiento previo y experiencia de la forma visual. 

Dos estados opuestos, denominados por loe !Jestaltis

tas nivelaci6n y aguzamiento, se basan en la ley de Pregnanz. 

Ambos términos se consideran aplioaciones de la tendenoia a 

la definicidn de la estruotura peroeptual. 

La nivelaoidn de un estímulo visual, unifica y elimi

na los detalles de la forma u objeto percibido, el aguzamien

to en cambio los intensifica. Ambos casos definen la forma 
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más clara y menos ambigua, tendiendo a la simplicidad. 

Bn los aepeotoe de la composioi6n, la nivelaoi6n y el 

aguz&miento se consideran equivalentes a la armonía y el con

traste respectivamente. ta armonía, un principio relaciona

do con la unidad d1 los valores formales de la im114!9n, inclu

ye a su vez loe conceptos de simetría, equilibrio y prcpor -

ci6n. 81 oontraet1, es la manera de combinar loe elementos 

tonnal.es de acuerdo a sus caracterí11ticas disimilares, pre -

t1nde obtener una clara oomprensi6n Vi11ual de aua diterenci•··· 

La nivelaoi6n se caracteriza por pre11aniíar aapeotoa 

1 procedimientos tales oomo "la unificación, la aoentuaoi6n 

de la simetría, la redllcci6n de rasgos estructurales, la re

petición, el abandono del detalle discordante, la eliminacid'n 

de la oblicuidB4"(76). Jtofflca define la nivelaci6n como un 

"debilitamiento o mitigación de la peculariadad de un pattem" 

(77). 

81 concepto de aguzamiento, al igual que el contraste 

"!Ulent~a las diferencias, subraya la oblicuidad"(76), exage

rando las características formales, Presenta la tendencia a 

la simplicidad, la cual se da en la percepci6n espontánea del 

campo vieaal. 

81 aguzBl!liento exalta loe caracteres predominantes 
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del esquema visual. Intensifica o subdivide las diferencias 

entre las partes, y refuerza la oblicuidad para obtener la 

fonna nu{s simple segú.n las condiciones dadas, 

Bl poder generador de laa tensiones compositivas crea

dos por estos dos polos vie~mente opuestos difieren entre 

sí, no s6lo en su forma sino en su efecto sobre le dinámica, 

La nivelaoi6n reduce la tensi6n inherente al esquema visual, 

la agudizaoi6n por su lado la aumenta; estableci¡n~ose wia 

nlacidn entre el poder de lo previsible 11 la sorpresa, con 

el fin de construir una formulaci6n visual con claridad, 

Oon base en lo anterior, una propuesta gráfica debe 

ser "pregnante" para que la imagen diseilada na reconocida 

inmediatamente por el observador, posibilitando la fijao*ón 

del contenido en su mente mediante el contraste de figura 11 

fondo, nivelaoi6n y aguzamiento, fen6menos considerados por · 

la de ley de Pregnanz. 

4, LA DINAMIOA DBL OONUASTB 1 

In el medio Visual, 11 comportamiento dinÚlico del 

contreete H parte integral de un Hquema peroibido por el 

observador. Se presenta oomo una oual14a4 que puede Hr cap

tada a partir de la .. tl'Wltu:a pro111cta4a sobre el e1pect•

dor, determinándose el alcance de aua oaract1r!stioaa 11 pro

PiedadH, 
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A partir del contraste, una súbita conmoci6n nos saca 

de un estado pasivo hacia una reacción viva. Aporta una fuer

za, una huella que hace notorio y visible el significado del 

tema o enunciado gráfico, Genera una interrupción y un cam

bio en le. continuidad y unidad total del orden compositivo. 

Reta técnica visual, es considerada W\ material esti-

1111.ll.ador que puede adquirir dinamismo mientras es procesada 

por el sistema nervioso, Se supone que en este proceso se 

establece unr. lucha al tratar de m!llltenerse las fuerzas di -

námioas percibidas frente a las fieiol6gioas, La intensidad 

relativa de las fuerzas antng6nicas determina el percepto re

sultante. 

En otras palabras, se plantea que en "ningún modo se 

congela la astimulaoi6n en disposici6n estática"(79)¡ es de

cir, los aspectos dinámicos integran la experienoia visual 

como cualidades del percepto, transformhidose en un esquema 

de energías en el cerebro. 

Estas fuerzas dinámicas de la experiencia, son perci

bidas en el campo visual con base en los valores de atracci6n 

y de atenc i 6n o interés, La a trace i6n es definj da como el 

"influjo directo causado por une fuer-te energia11 (80}, ya sea 

proveniente de una zona de alta tenei6n, o de un sector don

de existe un fuerte contraste entre lee cualidades visuales. 

ESTA TESIS MO DEBE 
SALIR DE LA S1BllOUCA 
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El valor de atenci6n, relacionado con el fenómeno peroep -

· tivo, provoca una respuesta de acuerdo a lee asociaciones y 

expetienci'as visuales previas, 

La atracción contribuye a detenninar no s6lo lo que 

miramos en pril!l8r Urmino, sino también la manera en que se 

or¡;aniza el campo visual, Este valor supone diversos ~dos 

dt tensi6n dinámica en la composioi6n, 

Según los argumentos anteriores, el contraste forma 

parte de la estructura dinámica de la composición, sus ele

mentos pueden organizarse en torno a un tema domin<.nte, gene

nerando un valor de a trace ión del cual irradia el efecto de 

antagonismo, manifestando as! alsún nivel de atención. 

Bn la composición, el contraste produce cierto• estí

mulos ligados entre e{ en un todo visual. La tendencia di -

némica de integrar loe impactoe ópticos en un equilibrio 1 

unidad en el campo vieual (teoría de la Geetalt), constituye 

la base del proceso vital de oposición de loe elemento• viaua

lee. 

Bn el proyecto gráfico, la repreeentaoión compositiva 

del contraste •• manifieeta mediante la forma sencilla de in

t1graci6n1 el entrelazamiento de elementos opuestos, o in -

t1racci6n de valore• poaitivoa (figuras) y nesativ09 (fondo), 

Para expresar el ai¡¡nificado del positivo, ee eupone la com-
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prensión latente del negativo, creándose un todo unificado, 

En esta interaooi6n se produce una eooi6n recíproca, que no 

eolamante une los elementos en una discontinuidad rítmica, 

sino que el mismo tiempo logra una mayor ·intensidad mediante 

el contraste máximo de cada unidad, 

El contrapunto que 9rovoca el contraste en la composi

ción, transmite una sensación de animación introducida para 

destacar la vivacidad de la imagen propuesta, Confo:nna ade

más una relación de equilibrio que alcanza el justo efecto 

por la acción opuesta entre dos elementos, El contraste pre

senta un intercambio de fuerzas que se equilibran e integran 

en el campo visual, 

La aoci6n d"1 contraste permite que el observador se 

enfrente a una eituaci6n estimuladora que orienta hacia la 

con1preei6n del ei¡¡:nifioado de la propuesta, Bl espectador 

debe percibir su fuerza generada cor el resalte 6ptico, as -

pecto importante que enfatiza el tema propuesto, El percep

tor participa de las cualidades sensoriales que transmite el 

contraste, en un proceso de integraci6n de la experiencia vi

sual, 

En síntesis, la dinámica del contraste representa el 

diálogo de dos unidades que se equilibran mutuamente, cona -

tituyendo uno de loe principios de la compoeici6n; expresa 

también la relación entre dos fuentes de energias que ee com-
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~le .. ntan y combaten. 

Pinalment1, la multiplicidad d1 relaciones posible• 

de loe elementos antag6nioos, refleja una variedad de inter

acciones vieualee entre significados; su contacto los separa 

y une al mismo tiempo. Este juego dinámico que el contraste 

ofrece en calidad de técnica visual en el orden co~positivo 

permite enriquecer el mundo de las imágenes, y contribuye a 

loa objetivos de la comunicaci6n gráfica, 

4,1, TIPOS DB CONTRASTE 1 

Bl contraste considerado como una t&onica visual del 

proyecto gráfico, puede ••r una opci6n eficaz para transmi

tir un contenido. Permite además, intensificar el signifi

cado propuesto y alcanzar una composioi6n fuerte. 

En el proyecto gráfico, un efecto predeterminado se 

puede realzar segÚn el l!!Z'Bdo de intensidad que ofrece el con

traste y sus varientea, generando una gama de proyecciones 

expresivas en cuento a eus elementos y estructura en el cam

po visual, 

Bl contraste aplicado en loa niveles básicos de oona

trucci6n compositiva de sus elementos visuales, distingue 

algunos tipos que pueden detallarse a modo de ejemploa1 
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Contraste de Contorno: Permite producir una reacción 

y atraer la atención del observador, mediante la re -

lación opuesta entre contornos irregulares e imprevi

sibles, Es más intenso que el de contornos regulares, 

sencillos y perfectamente resueltos. El factor de 

yuxtaposicidn es una cu•lidad que permite diferenciar 

e intensificar el carácter único del contorno &n la 

fonn& propue.sta. 

Oontraste de Dirección: Se produce al enfrentarse dos 

formas en una relación antagónica entre sus fuerzas 

tensionales de naturaleza muy distinta. 

Oontraste de Tonos lJ3 claridad·contra la oscuridad 

en un campo visual establecen la intensidad del con

traste tonal, Influyen en este tipo de contraste el 

tamafto, prcporoión y ubicación. 

Oontraste de Bscala1 Se establece co~o distorsión 

para impresionar al observador, mediante el empleo de 

las propiedades exageradas y contradictorias. Su e

fecto visual es directo, y ~l igual que el contraste 

de contorno, puede intensificarse mediante la yuxta

posici6n. 
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4,2 EJEJIPLOS1 

En los antecedentes se presentan teóricamente las oa

raoter!st icas del contraste, sitúandolo en el orden composi

tivo del proyecto gráfico con base en ciertos principios de 

la peroepci6n visual, 

A continuación corresponde ejemplificar y analizar 

dicha t~cnica, a modo de síntesis en cuanto al oomportamien-, 

to expresivo y visual de sus elementos y estructura, 

Los ~jemplos exronen alternativas pr~tioae del con

traste. Bn principio se relacionan directamente oon el orden 

oompoaitivo, para finalizar oon la aplicaoi6n de su concepto 

en proyectos gráficos específicos, 

Oabe eeftalar que el color en la compoeioi6n no es tra

tado en este trabajo, puesto que es un elemento visual que ·· 

requiere ser profundizado en forma particular, y cuyo anál.i

eis no ee el tema central de la presente investigaoi6n. 

4.2.1. BL CONTRASTE EN LA OOMPOSIOIONI 

Loe siguientes ejemplos muestran trabajos realizados 

por alumnos del Ourao Básico de la lscuels de Disefio del 

I.N.B.A. (primer semestre 1989), Estos ejercicios de experi

mentaci6n oorresponden a tres composiciones básicas que apli-
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can el concepto del contraste, 

B3ercicio A 1 La textura visual 

Técnica 

Alumna 

1 Pintura spray y tinta China 

1 María del Carmen Caballero 

Observaciones 1 

Trabajo basado en el tratamiento de textura visual 

de una superficie, empleando el concepto de contraste entre 

elementos, Corresponde a una compoeici6n libre y de estructu

ra informal, donde las marcas texturales de la superficie son 

al mismo tiempo las figuras, 

Blementoe básicos: 

Puntos que generan, por agrupamiento y densidad, 

formaa org4nicae irregulares y libres de diversos tama~os re

lacionados entre sí por proximidad y naturaleza; conformando 

el primer plano ilusorio de la superficie del formato, 

Se presentan l!neae rectas convergen~es y homo~éneas 

en cuanto a su tratamiento, de diversa intensidad, grosor y 

cuerpo. Marcan ejes estructurales que producen tensi6n, refe

rencia espacial y profundidad, También adquieren oardJlter{s

tica de figura, que contrastan con las formas org.lnicas y 

puntos, elementos mencionados anterior/Dente, 

Se perciben tres planos virtuales constituídos por 1 
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las manchas, las lineas rectas, y la agrupaci6n de pW1tos 

pertenecientes al fondo de la compoeici6n, La relación entre 

estos planos contrapuestos de distinta apariencia sugieren 

un espacio ilusorio, 

La direcci6n diagonal en sentido ascendente es pre

dominante en el oampo visual, Describe un recorrido que 

orienta y sirve de referencia espacial. Orea una tensidn de 

fuerzas ascendentes contrapuestas con las descendentes, de 

menos intensidad, 

El empleo del tono está basado en el contraste en -

tre blanco y negro sobra el fondo t'I'is, en función de la tex

tura visual de loe elementos, Bato origina u.na gradaci6n de 

grisee en el fondo, La claridad y oscuridad es 1.lSsda para 

distinguir la• líneas y manchas presentes en la composicidn, 

Se obserwa el contraste de textura de car~ter espon

táneo, basado en las diferencias de calidades en cuanto a la 

densidad y agrupwniento de los puntos en la euperfioie. La 

composici6n de este ejercicio, está organizada do acuerdo al 

tratamiento de textura visual, generando contraste entre su

perficies homogéneas y las conformadas por sucesi6n de puntoa, 

entre !ormaa orgánicas y geomltricas, y entre blanco 7 negro, 

Be true turas 

Bsta composioidn estructurada de manera simple e 
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informal, está orgiillizada por ejes diaeonales, El esquema se 

hace visible por medio de las lineas de distinto grosor y 

cuerpo irregular claramente definidas, y por la relaci6n y 

dietribución de los elementos que la componen. 

Ejeroioio B 1 La línea 

Técnica 

Alumna 

Observaciones: 

Goauche 

Mariana PU loy 

Composici6n básica geométrica conformada por líneas 

articuladas segll.n las nociones de contoxno y figura y fondo, 

organizadas en una relaci6n de contraste, 

Elementos básioos1 

La línea, elemento primordial que estructura esta 

composici6n, cuya naturaleza se presenta rectilínea y curva, 

manteniendo el mismo grosor y cuerpo (liso y paralelo), 

El contorno ha sido f;enerado por la línea que con

forma planos frontales, geométricos,superpuestos y contíguos, 

La direcoi6n predominante corresponde al sentido 

diagonal descendente. El cambio de expresión de la line& 

(recta a curva) está su,jeto a la alteraci6n de eu dirección, 

presentando cierta trayectori.a en el formato. 
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Bl tono ee basa en el contraste blanco-negro, desta

cando el efecto de figura-fondo de la composici6n. Rl blanco 

en este caso adquiere la idea de figura y el fondo está ex

presado en negro. 

Bstruotura1 

La organizaci6n estructural presenta la red de orde

namiento lineal y geométrico como principio esencial, oon'ba

se en una relaoi6n armónica (ra!z de dos). Sus ejes y subdi~ 

Visiones se hacen visibles, adquiriendo en la composici6n la 

noción de oontorno y figura. El esquema trata el concepto de 

contraste mediante la inter~cción de sua ejes de distinta di

rección, 

Ejercicio O 

Técnica 

Alumna 

Observaciones: 

La estructura 

Goauche 

Clandia Hern4n4ec 

Bjercicio de modulación sobre una red hexagon~l, ge

nerando contraste por alteración de la estructura. Bata com

posici6n est~ basada en la disposición de m6dulos de similar 

relación, creádo por el desplazamiento, sustracción y uni~n. 

Las interrelaciones de loa m6dulos, aportan al ejemplo sub -

divisiones que se peretben por efecto del contraste de tono, 
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llementoa btl:sioos; 

L!neaa rectas, diagonales, vertioalea y horizontales, 

oontol'!lllln le. re4 estructural de la ccmposioi6n 'I limitan los 

m64uloa, 

La direccidn predominante de este ejemplo equivale 

a la diagonal de sentido ascendente, marcada como eje estruc

tural por medio del tono y similitud de los m6d\llos en dicha 

dirección, Se produce una ruptura en la parte superior por 

la alteraoidn tonal 1 unión de loa-elementos en sentido ho -

risontal, provocando un oentro de inter'a establecido por la 

relación de contraste direccional, 

Las dos tonalidades de grises y el contraste nntre 

blanco y negro, intensifican el contOn'IO y forma de los mó

dulos, estableciendo además la relación entre las figuras y 

el fondo de la oomposici6n, 

Estructura: 

Se percibe una estructura compuesta de líneas cons

trufdas geométricamente, ll esquellJI! queda subdividido dando 

una senaaci6n de similitud y de cierta regularidad, Se pre -

aenta ademáa un efecto de concentración de módulos en la par

te interior de la composición. 

A continuación expongo tres compoaicicnes_baeedas 

en el eepecio iluaorio, el claroscuro y la textura, organiz~-
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das en funci6n del contraet9 y su concepto, 

Coropoeici6n D 1 Bl espaoi~ ilusorio 

Técnica 1 Litografía 

Observaciones 1 

Experimentar con el efecto visual del espacio ilu -

sorio,oorreeponde a crear una sensaci6n de profundidad en el 

campo bidimensional. En este ejercicio el tratamiento espa -

cial depende esencialmente de la euperposioi6n de planos y 

transparencia, madi.Vite el contraste de tono (blanco y negro) 

y sus gradaciones, 

Elementos básicoss 

Loe .elementos básicos predominantes equivalen a la 

línea, plano o contorno, dirección, tono y textura, 

La línea de apariencia irregular y o.rgánioe., descri

be rectas verticales, horizonte.les, y ourvas que·,conátituyan 

y articulan el contorno de los planos superpuestos frontal

mente, ppaoos y transparentea. 

11 plano más relevante localizado en la parte cen ~ 

tral inf'erior de la oomposici6n, es irregular limitado por 

líneas rectas y curvas no relacionadas matemáticamente, Se le 

percibe como una ti¡ura negativa (en bllllCo), rodeada de un 

tondo, 
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Este plano neeativo se destaca por el contraste de 

tono que lo separa, acentuando sus lÍn•as estruct1rnles (con

torno), Se relaciona con el fondo o espacio positivo en este 

caso, por un ele;nento áe E;pariencfa lin&al, de cuerpo irregu

lar y extremidad puntiaguda, que describe una trayectoria en 

sentido horizontal de derecha a izquierda. Este elemento per

tenece al fondo, y claramente penetra e interfiere en la fi

gura, creando un acento en la composición. 

La figura abierta expone su profundidad espacial, Su 

visión frontal es completa y predomina dentro de la totalidad 

del formato, 

La referencia primaria de e~te ejemplo corresponde 

a la dirección horizontal predo1Jinnnte que se contrapone a 

la verticalidad del formato y ejes del fondo, provocando una 

sensación de equilibrio y gravedad, 

Las diversas intensidades y contraste de oscuridad 

y claridad están organizadas para dar una fuerte expresión de 

espacialidad, que caracteriza visualmente eote ejemplo, Eeto 

refuerza tanto las indicaciones de espacios gener.ados, como 

la cualidad visual de la fiffUra blanca, tema central de la 

composición, 

La figura lisa y blance, expresa un tipo de textura 

visual homogénea que conti·asta con el fond~ el cual so prescn-
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ta con un tratamiento diferente, no uniforme y en gradación. 

Los elementos que pertenecen al fondo representan, particu

larmente por su textura, a materiales obtenidos de la reali

dad, 

Estruotura1 

Se observa una estructura informal donde domina la 

irregular:lxlad, Sus ejes estructurales subdividen el formato 

aportando diversos planos independientes, relacionados con 

los elementos que componen todo el esquema, 

Se percibe ade~ás una tenei6n hacia la zona inferior 

del formato, reforzado por dos ejes verticales. Las líneas 

horizontales estabilizan estructuralmente el esquema visual, 

permitiendo la unidad y el equilibrio en la compos.1ci6n. 

Oomposioi6n B 

T&onica 

11 olaroscuro 

1 Litografía 

Observaciones 1 

El tratamiento visual del claroscuro se basa en dos 

tonos distintos al estar en contacto directo¡ el contraste 

intensifica las diferencias entre ambos, Tal cambio aumenta 

segiln el grado de contraste, tanto en las dimensiones tona

les, como en·el área de contacto. 

Las variaciones de tono, constituyen el medio con el 
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que distinguimos 6pticamente una declaración visual, existien

do entre claridad y oscuridad distintas gradaciones. ta esca

la tonal más usada entre los pigmentos blanco y negro tiene 

unos trece grados {D,A. Dondis, La Sintaxis de la Imagen). 

Otro sistema acromático se divide en nueve etapas que 

incluyen el blanco y negro {escala Rose-Pope). aon base en es

ta escala tonal, para indicar una relaci6n de tonos se emplea 

el término de clave, el cual señala las características de al

ta, intermedia y baja, Un grupo de valoree claros constituyen 

una clave alta, loe valores intermedios generan een clave, y 

loe oscuros conforman la clave bnja, 

El claroscuro además permite indicar y expresar refe

rencias ambientales (profundidad, distancia), y reforzar la 

apariencia de realidad, creando la sensación de luz y sombra, 

El efecto dal claroscuro en esta composici6n depende 

de la distribución del contraste de tonos que actúan en ella, 

Su organización está bosada en la sutil gradación de valoree 

oscuros (clave baja), indicando cierta referencia espacial y 

de distancia, que progresivamente se hace más profunda, ten -

diendo además a presentar una disminución del detalle. Sola -

mente en algunas zonas se percibe el contraste mt.s intenso 

entre blanco y negro, mediante la luz y sombra reflejadas, 
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Elementos básicos1 

Se presentan lineas que recorren y describen rectas 

(horizontales, verticales, diagonales) y curvas, Debido a su 

naturaleza indican una dirección y tensión visual. La linea 

constituye un elemento que enriquece esta composición, adop

tando grosores diferentes de cuerpoe'irregu.l.ares, que las 

distinguen como figuras en el campo. 

El contraste entre líneas tensas y sueltas o libres, 

expresa. diversas posibilidades en cuanto al material real 

que representa dicho elemento. 

Los planos constituyen el fondo de la superficie, Se 

presentan superpuestos, no paralelos al plano de la imagen 

•• decir, se perciben obl{cuoa creando un espacio ilusorio 

no muy profundo, La referencia de profundidad se refuerza a

demás mediante loe elementos lineales que atraviesan y pene

tren el esquema visual, a manera de puntos de resalte de dis

tinta jerarquía , 

El contraste de direcciones en sentido diagonal 

(ascendente y descendente), vertical y horizontal, predomina 

en la dinámica visual de este trabajo, En cuanto al efecto de 

las fuerzas en el campo, se produce una sensación de tensi6n, 

unidad y equilibrio, 

El orden compositivo se basa esencialmente en la ex-



pree16n del claroscuro manejado por la gradaci6n de tonos oe

ouroe. El efecto de claridad que penetra, se intensifica por 

medio de los espacios en bl"'1co destaclidos a su vez, por el 

rondo negro más lejano. 

Loe cambios de textura varían entre la lisa y homo

génea, hasta alcanzar la representaci6n visual más detallada 

de un material real, Nediante el contraste de estas texturas, 

se distingue claramente une expresi6n particular de algunos 

elementos, destacando cierta~ zonas que enriquecen la compo

sbUn. 

istructure1 

Se observa une estructura de contraste que gobierna 

las relacionee entre loe elementos del ejemplo. De apariencia 

visible, el esquema está confor~ado por líneas estructurales 

reales que poseen un grosor y cuerpo identificable. Estos e

jes interactúan y se relacionan con el espacio total, organi

zados en forma libre y activa, pues contienen tensiones que 

desencadenan una estructura visual de fuerzas antagónicas que 

se equilibran entre sí, 

Este orden estructural aporta subdivisiones que se 

unifican por agrupamiento y semejanza de los elementos pre -

sentes en el formato, mencionados anteriormente, 
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Oompoeioi6n P La text\U'a viaual 

T'onioa 1 Litograi'{a 

Observaciones 1 

La textura visual se refiere a las caracter!etioas 

de una superficie bidimensional. Se diatiJl4¡U.en tres oleaes 

que pueden ser vistas como textura deoora1iiva, eopont"1ea y 

mecánica (W. Wons, Pundamentos del Disedo b1-tridimensional). 

La oaraoteríatioa expreaiva de tipo espontáneo de 

la textura, oonstituye el valor visual de esta ejercicio, 

puesto que su tratamiento as parte importante de la oomposi

c i6n. Sus elementos integran la estr1.1oturs y actúan al mismo 

tiempo como figuras y maros textlll'Bl en la superficie, 

El tratamiento textural está basado en el c.ontraete 

entre las superficies homoe;>lneas y lisas, y los elementos y 

zonss detalladamente trabajadas que representan un material. 

llementoa \Jásicos1 

Los elementos compositivos poseen oaraotar{etioas 

lineal.es, dado que ea forma contiene una lcngitw\ prominente 

en relaoi6n al ancho. De apariencia org&nica, irregular 1 si

milar en au me.roa textural, limitan ¡¡ articulan loe planos 7 

1111 contorno, Indican adem4e, un sentido de verticalidad, &•
neran tenaidn y referencia de eapaoialidsd. 
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Batas líneas poeen diversas cualidades visuales con

trapuestas 1 unas rigidas, otras sueltas y libres, penetran y 

se relacionan con los demás elomentos, adquiriendo noción de 

figt.ll'a.en el formato, 

Los planos (opacos y lisos), conforman el fondo ne

gativo ';l homog~neo en su tratamiento textural. Se perciben 

no paralelos al plano de la imagen (oblicuos), creando un es

pacio de cierta profundidad, Se relacionan mediante los ele

mentos lineales que los limitan, penetran y unan, 

La dirección diagonal ascendente y convergente de 

sus ejes es predominante, lln este sentido los elementos des

criben un recorrido abarcando la superficie, que orienta y 

sirve de referencia en el campo visual, Se genera además una 

tensi6n de fuerzas ascendentes dirigida hacia el extremo su~ 

perior del formato, 

Bl clarosouro está basado en el contraste entre 

blanco, gris y negro, en función del efecto de la textura vi

sual, Se observa cierta gradación tonal de poca intensidad 

en el fondo, 

La claridad en este caso, es empleada pare di1tin .

guir en un primer plano los elementos y sus oaractarísticas 

particulares. La oaouridad en cambio, prevalece en el fondo 

y aminora los detalles, 



El blanco de fondo reflterza la apariencia de un espa

cio vacío, <¡ue ee abre iluminando y creando sombras en algu -

noe elementos o figuras, 

El contraste do textura está sujeto a lee diferen

cias de calidades entre el nivel de complejidad, densidad e 

intensidad de las marcas, en los elementos mencionados &nte

riormente¡ representando en su mayoría a un material real, 

Estructura: 

Se observa una estructura simple e informal organi

zada por ejes verticales convergentes de tipo irregular, que 

4ivi4en el eaquema mediante líneas de un grosor y texturas 

muy definidas; equivalentes en este ejemplo, a figuras posi

tivas, 

otra característica estructural se refiera a la pre

sencia 4e cierto grado de conoentraoi6n de los ejes conver -

gentes en el centro de la composioi6n, Los elementos se agru

pan libremente en esa zona, dando un efecto de densidad y re

sal te con respecto a le totalidad del formato, 
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4.2.2 BL OOlfTRASft BN BL PROYECTO GRAPICOI 

Loe siguientes ejemplos corre•ponden a dieciocho 

proyectos gráficos en blanco y negro, donde se aplica princi

palmente el concepto del contraste, paralelo a otros crite -

rios de diseño. 

Beta presentación de oar4oter prtlctioo, se orienta 

a demostrar visualmente, mediante algunos soportes gráfico• 

tales como el logotipo, el cartel y la tipografía, la impor

tancia del contraste en el orden oompoeitivo de una propues

ta grifica. 

B1 Logotipos 

Bl logotipo es la forma primaria de expresión de la 

identidad visual atemporal. Oronol6gioamente nace a partir 

de la marca o eeHal material de origen y cualidad distintiva, 

para el reconocimiento publicitario de loe productos y •u• 

fabricantes. Posee un objetivo funcional como elemento refe

rencial y orientador dentro del contexto publicitario. 

lluchoe factores pueden ser aoneideradoe al dieeftar 

un logotipo, depend~endo de las necesidades de la empresa. 

Sin embargo, la simplicidad, individualidad y apariencia cons

tituyen sue detenninantes b4eicas. 
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Bn ouanto al.&8peoto to1'8al1 el lo¡otipo pl.l9de ••r 

dieellado,a partir de laa lttl'99 del alfablto, de loa oanaot•

rH (Upo•) dado• por el nollbre 41 la Hpreea1 o tracamiUr 

grificB1Dent1 al WNAl'iO la tugen oorporaUva, mediante la 

npreaenteoidn, aiaboliamo o abatraooi6n, 

111 logotipo ooao Ht~o villll&l, bl.leca la Yiaibil~ 

dad 1 prepanoia. Ambo• prop6a1toa baHdoe en n 1i1111bioa 7 

concepto definen 1 diatingl&en n na1illl'llleza, dada por av. va

lor eiab6Uoo (fll01ior paiool6poo) 1 n fW10i6n 4• illlfllllÍto r 
notoriedad Yillllal. 

l~111plo li 

11 OClllllpto fl ·~ 1 llfll41• ftlll&11 .. ft H• 

, ....... •41Mtl ll uo tll trt'-lwlo nnw, •- oanot•-
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r!•ttoa P•J'C•pti'fll del logotipo. Su oontenido e•t4 baeado 

en la 1dentitioaoi6n 7 pregnanoia viaual, por efeoto de la 

to.- po8"tr1oa •1•ple, regular, 7 101 .ie .. ntoa tambiln H

u;tantH, 

Loa do• elemento• eatruot!U1ldo• dentro de la oompoai

oi6n triangular, n ral•olo!Wl entra d me41anh el oontraa

te 4• 4ireoci6n 7 ta.mallo. Se oontronhn generando wia ten -

ai6n aaoeftClente, pl'Oduoiendo llA eteoto vlaual 4• dinalliuo 

para pl'Oduoir notoriedad 4• la taaa-n. 

B;te1111lo 21 

• • • ••••••••••••••••••••••••• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 
2.10 

Oon ba• u el prinoipio peroapUro de atraooidn 1 

.,.,.._1•Ato, u oan•to 4• drouloa Mll'CI• oonteni4oe en 
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un triángulo v1rt1.1al; exprHan el concepto de integraoicSn y 

contorno de 1.llla forma q1.1e identifica vis1.1Blmente al lo.eotipo. 

JA nooi6n de contorno, relacionado con la eil1.1eta 

de ana iglesia y otros elementos eimb6licoe (cielo, eetrell!UI, 

mar y tierra) que se integran, son generados a partir de con

traste q1.1a marca las llifarenoias de tamaño e interrelaoidn de 

los círculos por uni6n toq1.1e y distancia; dietin@\1iendo la 

rele.ci6n entre figare (n•l!l'tiva) y su fondo, 

ljemplo 3• 

11 concepto de este logotipo, basado en el principio 

de tig1.1re.-fondo, ptl'lllit• la VillWlli&acidn simult&nea e inte

grada de las iniciales de la empnsa. 

La interrelac16n entre estas dos formas en distinta 
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poe1o16n, correspondientes a las iniciales D,I; genera por 

· medio del contraste blanco-negro, la identificaoi6n de aabaa 

como efecto de figura negativa y fondo, para obtener resalte 

6ptico, 

También se percibe la integraci6n y pertenencia en

tre estos dos elementos, distinguiéndose al logotipo por di

cha particularidad, 

ljemplo 41 

1111111111~1 
1111111 '11 ' 
dmgn~e~nc 6'/0'Rreconoli,1tol10 

GJZZN HA PF.CGETTAlO LA LUCE 

Dos elementos tipogr~fiooa equivalentes a las ini -

ciales de la empresa, ee relacionan por aeociaoi6n con el 

servicio que prestan (ilwoinaoicSn), mediante el manejo de la 

gradaoidn lineal alternada, para representar la proyecai6n 

de laz, gsta caraoter!atica visual identifica al iogotipo 
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debido al oontraat1 d1 aua elementos compoaitiYos, 

Bl tratamiento de la superficie de torm$S d11tintaa 

(letras D 'I ll ), eatd basado en.la gradación alternada que 

ooneist1 1n el oambio gradual de las líneas, dado por el con

traste de doa direoc iones opuestas' 'I por el blanoo 'I el nesro. 

Oomo eteoto visual ee produce una sensación de pro11ooión 

que simboliza la luz, una f~erza de atracción entre ambos e

lementos tipogrifficoe que ee integran, 

Bjemplo 51 

~ 
IERKEY PHOTO (CAMADA! LIMITED 
10flOlll"""'°f,T-.-1161.2CI •. 

Bl logotipo est' baeado en la• oarecter{stioas per

oeptualea de tigura-tonio (positivo-negativo), para prod1.1Cir 

pregnancia visual por 11 aiane~o d1 doa ele1111nto1 re&U].aru, 
aimltricoa y aimpl••· 
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Las inicial.ea de la empresa b y p, constituyen loe 

elementos que pertenecen al esquema vieWll. Se confrontan 

al estar invertidos, y ee integran dentro de un reot&n¡¡ulo 

mediante ou interr.laoi6n formal (toque). Ambos poseen igual 

jera:rqu!a como tigurs positiva 1 necati\'110 1111U1teniendo eu in

diVidus.l.idad y 119nerando el concepto de imagen total 1 11111 -

ticada. 

Bjemplo 61 

1- nooidn de aiwon{a mane~ada a tra"ffs del cubo, a

nalogía que tllQ'9 entre el efecto de volU111en 1 la idea de e

quilibrio y solides; col'l'teponde al valor visual 4el logoti-

po. 

Su1 1lementoa 1quivalentee a la inicial 4e la empre

sa (lf), 4iatribu{dos dentro de un cuerpo volwziltrico virtual 



106 

(cubo)¡ se perciben integrados y relacionados por líneas y 

planos en contraste, para retorzar el concepto de la propues

ta gráfica. 

Se observa una torma tridimensional, debido a la su

gesti6n de un grosor dado por la poaioidn en sentido no tron

tal de sus elementos (isom&trico). La sensaci6n de volwnen 

y profundidad (espacio ilusorio), es generada tambiln por la 

auperposici6n de dos planos1 el de adelante, e6lido y negro, 

y el atrás conformado por líneas que marcan su contorno, 

Este ejemplo se destaca por la presencia formal vo

lwn,trica, basado esencialmente en el contraste de blanco y 

negro de loa planos que lo integran. 

11 Cartela 

Bl cartel se considera como un medio de oomunicaci6n 

visual que responde a la necesidad hwnana de difundir un men

saje en un tiempo, un éepacio, y un 111gar determinados, 

Puesto que transmitir un mensaje es el propdsito 

esencial de eu existencia, el carácter del cartel viene de - . 

terminado por su contenido y significado, y por la naturale

za e intensidad de la influencia del entorno (social, polÍ -

tioo, econdmico, cultural, etc,), sobre su ~specto, 
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La lectura global del cartel debe ser compr.ndida 

por el peroeptor,en tanto que eu lenguaje bueca el impacto, 

la pregnancia formal, y el efecto de inter's en el observa -

dor. 

ijemplo 71 
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Bl contenido del cartel, manifiesta la calidad de wt 

producto musical (piano), El mensaje se refu.erza por medio 

da la comparación Visual en cuanto a la densidad, cantidad y 

presencia del producto con respecte a otros, 

~ impreai6n visual de esta compoeioi6n estructura

da regularmente ee logra a tra'ffe de la relaoi6n entre dos. 

elementos iguales, baaada en el contraste de ti¡¡ura positiva 

7 negativa, 1 en la diferencia de densidad 1 concentraoi6n 

de aabas. Bate concepto establece adem4s, la integración por 

oomparaci6n entre elementos; percibi&ndose u.n claro dominio 

de las fi¡¡uras negras en positivo sobre laa blancas o nega -

tivaa. J.a disposici6n regular de sus componentes, eat4 en 

aentido descendente, de i11quiel'd.a a derecha, dirigiendo nuee

tra atención hacia el texto que apoya al mensaje grt'l:fico. 

B;lemplo 81 

IJn tema referido textualmente como "el impacto de 

la excelencia'', ae roane3a· por aeociacidn visual con un ele -

mento sobresaliente que se contrapone a la 119neralidad. Ba

te concepto tiene relaoi6n con la exclusivo en calidad, pues 

aparece representado solitariamente y destaca su valor dnico 

por contraste de posici6n 7 cantidad en el forma.to. 

La presencia de un elemento localimado aparentemente 
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fuero. de lusar marca, en con111ouenoia, un acento, Este efec

to de anomalía donde prevalece la regularidad y similitud, 

pemite atraer la atenci6n baOia una figura, marcada por el 

cambio de posici6n que prod110e un quiebre en la agrupaci6n 

alineada en sentido horizontal, -

Se percibe una relaoi6n de contraste entre elementos 

de igual naturaleza para crear un J'9Salte 6ptico y apoyar 

~tiOamente el concepto que transmite el mensajes lo excep

cional, 
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•~•aplo 9• 

""·'· ... : ... ... • • • .. .. .. .... • .. ..... .. ..... • " tt ··:< • '. .. .../.,; • l 

! .. ' .. .... ·• .. .., 
' 

,. 
'· '' ' • 1 

:2 a 
.,. l·I• 

i t ' 
,, 

a ·1' ,, 
' 1' ., ' ' 

' ' 1 

ll cart;tl il11•tra grifioaMnb el tema oorrupondien

tt al otofto 1 l• pr:luftra, por me4io dtl tratamiento \'i•ual 

rtlaciona4o oon 400 noeioneo op119ot•• quo .. a1ocian con l•• 

ooreoterfouo .. propia• 4• ambo• Hhoione•. 

•l otofto, erprt1a4o oon la oo!4a dt la• boJ•• •• re

proaentado hacten4o 1180 4t 11n ele1Mnto (boJa) oonbn14o en 

el e1pacio interior de l•• letraa O. 11 eteoto de deeoen•o 

1 4!1'1l'l9dad •• obtiene por la rtptttoidn 4e e•t• ele .. nto 1 

•11 aparic i&n fllora de la Htruotu.191 pro•ooando una tenoi6n 

""''te•l detoonlltnte dtbi4o a la 'ftriao i&a do U.otano 1• q11• 
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se da entre loe elementos de afuera con respecto a los de a

dentro, 

La primavera en cambio, relacionada con la germina

ción y crecimiento de la semilla se manifiesta con la varia

ci6n gradual de la forma y proporci6n de un elemento en senti

do vertical ascendente, dietribu!do también dentro de la le

tra O; apoya gráficamente el contenido del mensaje. 

'In ambos cartele• ee percibe el mismo tratamiento 

gráfico en cuanto a la tipografía, eetn.ictura, distribuci6n, 

y al contraste entre blanco (figuras negativa•) sobre tondo 

negro (positivo). Bato permite reconocer, la relaoi6n oom

parati'WB y lee di.1'erenciaa entre loe meneajee. 

13emplo 101 

Bl cartel eet4 oonetitu!do por la iluetra.ci6n 7 tex

to reteridoe a un prod11Cto (cable conductor el&ctrico), que 

11e deataoa por 111.l calidad en el mercado, Tanto el texto co

mo la imagen, se intesran '1 peniiten que el contenido del 11en-

11aje •• inteli~ible. 

La calidad particular en cuanto apariencia y oospo

nentea material•• del producto, 11obreeaJ.e de la generalidad, 

por eooidn del contraste de direoc16n (diagonal} '1 textura 



112 

vtwal, q111 pro4uoe wi "•a1'e 6pttco. JA presencia 4e wia 

agrupaoi6n alineada verticalmente 1 oonoentrada por la eu -

perpo1ioi6n 4• cablea 1inlilaree, poeibilita la oomparaot6n 
de eete elemento llnico por eua car-aoter!eticae, con reepec -

to a otro1 n:ietentee en el meroado. 
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l;lemplo 111 

In 1979 Honda !IOld it5 onc: milrK1111h c-Jr in Amc:ril.'a. 
Ovcr 94 pc:rccm ;111: still tMI thc n ~iJ. mMlmCI 

\\1: makc: it simple. 

leencialmente el contenido 4•1 cartel nos eugiere 
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en forma gr'fica, la presencia del automóvil en la carretera, 

anunciado por el texto que relaciona 911 marca con la calidad 

y duración, 

Ln composición basada en este concepto, se genera 

mediante el efecto de dos pequeños puntos blancos sobre un 

gran fondo negro, que representan al autom6vil y su entorne, 

para marcar su posición o referencia dentro de un espacio 

(carretera), Se percibe claramente la relaci6n de tamaño 

(grande-pequeño) lograda por el contraste máximo entre figu

ra y fondo, 

Le. seneaci6n de espacio y profundidad, está dada por 

las líneas negras en perspectiva. Asimismo, por el trata -

miento del fondo, por medio de la gradación tonal de blanco 

a negro, que oaracteriza el entorno, 

Bjemplo 121 

ll tema científico del ejemplo, ee expresa por ra -

z6n del manejo de los componentes visuales que anuncia, Pre

senta un!! releoi6n análoga entre la luna como objeto de es -

tudio, y una muestra que foz,na parte de su análisis. late 

concepto está representado por dos elementos que poseen dis

tinto valor vieual o jerárquico. 

Se otorga mayor importancia científica .ª la muestra, 



WHAT ANIMAi$ SAY 
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debido a•u loaalizact6n frontal 1 en priJDer plano en la zona 

interior izquierda, deataoindola visualmente en el to!'Ulllto. 

lata referencia eisnificativa se ve reforzada mediante la re

laci6n entre el elemento señalado y su ori119n (la luna). 

La oonfrontaci6n basada •n la nooi6n del contreate 

entre dos elementos ani!.logos (figuras) para dHtaoar a uno 

de elloe,caracteriza este cartel. Ambos oomponentes a• re -

laoionan e integran visualmente en el esquema eatructurado 

por la suptrposici6n de dos planos trontalee1 el primero en 

jerarquía, eat4 oonetitu!do detalladamente por tres tigu.raa 

(mano, pinza y muestra), que se destacan sobre el fondo plano 

negro, el cual contiene al otro elemento (luna) y el texto. 

Batos dos planos relacionados por efecto de figura 

y fondo, contraste de blanco y negro, de torma (contorno), 

1 textura visualJ producen ademis una sensaci6n de eapacio 

ilusorio en la compoaici6n evocativa de su referencia espa -

oial. 

La !ipograf!a1 

Desde Gutemberg, la tipografía ha empleado reglas 

tijas que se aplican a la contiguraoi6n de obrae impresas. 

Jetas normas •• refieren a las distancias entre letras y en

tre palabras, a las relaciones de tamaño y tipos, a las for

maa de las letras, al interlineado, a las proporciones de lllB 
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manchas, columnas, márgenes y !ol'lll9.to de p4ginas. 

In el proyecto gr~fico, la composición tipogrt(tica 

deb• reunir determinadas cualidades visuales, para cumplir 

correctamente con la legibilidad y notoriedad dependiendo del 

prop6sito del mensaje. 

A continuac16n se presentan seia proyectos baaadoa 

esencialGente en el contraste y su concepto, aplicados a com

posiciones tipográficas en diferentes soportes gráficos. 

Ejemplo 131 

Bl tema del cartel consiste en rescatar el 

eual de ornamentacidn de la caligrafía en la• artes 

destacando el aspecto fonnal del tipo caligráfico. 

valor vi

grt(rioH, 

G~ioa-

mente el conteni&> del mensaje ae expresa mediante el llBo del 

contraste entre lo lllllnl.lal. • industrial de los tipos, taaafto 

y efecto de figura tondo. 

Bl mensaje representado por el tipo caligráfico pre

senta un trazo modl.llado y regular, que alcanza notoriedad en 

el formato debido a su looalizacidn central, gran tamailo, y 

por su oondicidn de figura negativa sobre el tondo nesro. 

Dichos rasgos apoyan y reitere.n visualmente el texto enuncia

do (caligrafía). 
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ljemplo 141 

A partir de un elemento compuesto por dos puntos de 

distinta dimensi6n, aparentemente genera una superficie seme

jante; pero, oon el fin de identificar en ese campo Vil!Ulll 

el logotipo de la empresa, este elemento varía en proporci6n, 

acentuándose la diferencia de densidad y textura visual en -

tre lo blanco y lo negro, como resultado del contraste de ta

ma~o y la interrelaci6n de loe puntos (toque y uni6n), 

11 cartel presenta una composict6n estructurada geo

m,tricamente, baaada en lJB relaci6n de oontrsate entre 8119' •

lamentos, Su prop6aito ea destacar la letra !, por efecto 

del temaao diferente de dos m6duloa que generan peroepti~ -

mente la identificación formal del tipo, 

Ejemplo 151 

Para concentrar la atencidn del perceptor en el con

tenido de la infonaaci6n del anuncio, ae hace uso de la aglo

meración de loa elementoa tipogr&ticoa para destacar las ca

racter!aitioaa particulares de lo que et eat~ promoviendo, 
La disperei6n en cambio, et presenta como ain6nimo dt gene -

ralidad y poca relevancia, 

La relacidn de contraste y densidad tipo~ica, que 

se establece en la auperf'icit, 'trmite destacar un contenido, 
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mejonir su legibilidad y evitar la monotonía del impreso, 

Rn este composici6n inf'cr mal, se conservan criterios 

de equilibrio entre la verticalidad y horizontalidad, la dis

posición estructurada del texto está basado en una retícula. 

---- - -... llM1__..,_,;:·-::: • - ----··· ·-.. - ~-~-

11 .. ..... . -- --
~~:i:---·--· ·:.....aa 
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Bjeroplo 161 

]
HIS IS NOT DUMMYCOPY. ITIS MFANTTO BE READ. IT IS 

NOTA SUBSflT!ITE FOR TilE FINAL COPY WHICH WlLL BE 
NSERTE!> ATA UJER DAJ'E, BUTTIJEAtiUALCOPY l\.H!Cll 

HAS BEEN \VRITTEN SPECIFICALLY FOR THIS AD. THIS AD 
WAS SET BY PHOTO·LEITERJNG, INC. TllAT'S RIGllT, WE SET 
TYPE! IN FACT, MANY PEOPLE DONT Rf:Al.IZE THAT PHOTO 
LETIERING, INC. HAS BEEN SETIING TEXT SINCE TllE LATE 
60'S. OVER TiiE LAST FOURTEEN YEARS \VE HAVE UPGRADED 
ANO GREATLY EXPANDFJl OUR TEXT SETTING FACILITIES AND 
CAPABIUTIE~. NOW, WITH AN EVER·GROV.1NG LIBRARY OF 
OVER 700 TEXT FACl'.'i INCWDING EVERY ITC TEXT FACE, WE 

'ARE SETTING COMPLETE ADS. CWE HAVE BEEN FOR YEARS!) 
WE ALSO DO COMPLETE MECHANJCALJl OF ADS-llEADLINFS, 
TEXT SETTING,-CUENT'SART.ETC. 
WE'VE REAUZED THAT FOR MANY 
YEARS WE HAVE BEEN KNOWN FOR 
OUR HEAOLINES, PHOTO·EFFECTS, 
ANO EVEN OUR SPECTRAKROME"ONE·OF·A-KIND"COLOR 
PREVIEW PRJNT PROCESS: ANO WE ARE PROUD OF THAT 
REPUTATION. SOME OF OUR SPECIAL PHOTO·EFFECTS ARE 
UNPARALLELED ANYWHERE IN THE WORLO. BUT EQUALLY 
IMPOKOOIT ro u~ IS 1llE FASf GROWING KNOWI.EDGE TIJAT 
PHOTO·l.ITTERING, INC. IS A COMPETITIVE "TYPOGRAPHER" 
WITH COMl'EllTIVE TOO' SETIING FOR ALL OF YOUR TEXT 
COMPOSITION NEEOO. THIS IS NOTDUMMYCOPY. IT IS MEANT 
TO BE READ. IT IS NOTA SUBSTITlfffi FOR TllE FINAL COPY 
wtUCH WlLL BE INSERTED ATA IATER DATE, BUT THE ACTUAL 
COP'r' WHICH HAS BEEN WRITIEN SPECIFICAU.Y FOR TlilSAO. 
11115 AD WAS TYPESET BY PllOTO·LETTERJNG,INC.,YOUR ONE 
STOP. FULL SERVICE TYPOGRAPHER. 216 EAST 451ll Sl'REET, 
NEW YORK CITY, NEW YORK 10017. TELEPllONE 212-490·2345. 
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Bate anuncio presenta un mensaje condensado que re

quiere una mayor partic ipaci6n del perceptor, Su efecto de 

redundancia, basado en la diagramaci6n de un texto para auto 

anunciarse, reproduce gráficamente loe elementos tipogr&ficas 

y la retícula correspondiente a un impreso cualquiera, aso -

ciado al servicio que presta la empresa, 

Para destacar la identidad de la empreea, por medio 

de los elementos que la designan y representan; se hace uso 

del contraste de tamafio y rasgos tipográficos (tipos caligr~

fico y times roman ), obteni~ndose además como efecto el con

traste de textura visual revelado por la característica per

cepti va de positivo-negativo, 

Se observa una composici6n simple y regular, confor

mada por dos planos diferentes generados a partir de sus e -

lementos (texto), Se establece una relaci6n de contraste de

bido al acento creado por el fondo negro de la parte central 

equivalente al logotipo, correspondiente al ple.no !lllls peque

Ho para romper con la monotonia visual, 

Bjemplo 171 

Bl anuncio pretende destacar le identidad de una em

presa por el logotipo que la designa (Devlin). Para distin

guir esta caracter!stica, el mensaje se representa grdflca -
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mente a partir del contraste entre figura-fondo, de textura 

vieual y de tipo&raf!a. 

Bl logotipo considerado un elemento principal de com

poaici6n, adquiere importancia debido a eu condición de f1 -

gura negativa, sobre el fondo negro, Betá apoyado vieualmen

te por la repetición fragmentada de este mismo elemento pero 

con distinto trata111iento en su superficie, dado poi• el tipo 

do letra característico de la mecanografía, que se relaciona 

con el servicio que presta la empresa (prensa). 

Tambi~n se presenta en la estructura conpositiva el 

cnmbio de direoci6n, tipo, y tamaño de letra entre la marca 1 

el texto inferior derecho, establecido por una relaoi6n de 

contraste entre los elementos propuestos. 

Bjemplo 181 

La identificación visual de un tipo de letra (times 

roman), constituye el tema del cartel. late concepto es ma

nejado por elementos de aeociaci6n para destacar las caree -

ter!etioas del tipo romano • 

. Se produce la reitersci6n de los elementos, debido 

al texto que apoya el contenido visual, y al rasgo cnUgrá -

tioo de la letra R; que a su vez es relacionado an~logamente 
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tunc16n d•l contraste 4• tamaf1o, d• blanco 1 n•gro y teX'ta -

ra visaal, para resaltar ~1c11111•nte wi tipo de letra. 
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-.i 

q.~~~~~ i~~~~j-¡ ~.!~=t~ f,f,~;~~~ i€;.5I,~ 

con au contexto (loma), y aon la tiaono1o!a t{pioa 4el llabi -

tanta 411 lu.gar (pertil ro:DE<no). 

lata oua1Ha4 YhWll re.tterat:lY1& H ve exprH&.cla en 



128 

OONCWSIONES 

l. In t&rminoe ,generales, podemos conoluir que el princi

pio del contraste no s6lo se limita a eu acci6n en el conte

nido expresivo y compositivo del proyeoto gr4fico, sino que 

constituye un factor físico del proceso de la visión y par -

cepci6n de la fonna, aspectos eaenoiales de toda experiencia 

visual. 

Bn le percepoi6n,. lee relaciones fonaales pueden ser ge -

neradas mediante el contraste como resultado de las diferen

cias en el campo visual, pennitiendo la identificaoi61!1 .de la 

cualidad fo:nnal y de luminosidad, Bl contraste es considera

do un estímulo 6ptico que participa en los fenómenos pregnan

tea de figura y fondo, nivelactdn y aguzamiento, 

2. Bn el proyecto gráfico, se considera que el menee.je 

debe estar definido por el coh!Jepto que encierre. la idea, el 

propdaitO y su justa expresi6n, Li\ intereccidn entre 11ignif'i

cado y objetivo en la composici6n, puede ser manifestada. a 

través del contraste; de modo que el perceptor comprende. su 

valor visual, Por consiguiente, el contraste y sus caracte

rísticas visuales y expresivas, puede fortalecer el men•aJe 

y facilitar su interpret11Ci6n, 

3, Una propuesta visunl es expresiva cuando se convier -



129 

te en una. imagen dinámica por medio del empleo de laa cuali

dades orgt(nicaa de loa elementos y t~cnicas, todo ello orga

nizado en funcidn de la unidad compositiva, Una manera de 

presentar la integración en el campo visual, es el entrela -

zamiento de valores opuestos (positivo y negativo) o de ele

mentos divergentes; características fundamentales que ofrece 

el contraste como parte del lenguaje expresivo, 

Bl contraste y su expresidn, está basado en la tensi6n • 

intensidad de loe componentes, junto con la forma y movimien

to percibido de los elementos gráficos, Por lo tanto, su com

portamiento es portador de fuerzas entag6nicas comprensibles 

al sentido visual, 

4, Mediante el análisis de las referenc1as compositivas, 

expresivas, perceptivas y conceptuales del contraste, se han 

definido las siguientes cualidades que determinan su relevan

cia en el medio visual& 

a) La importancia del contraste reside en la capacidad 

de conformar y relacionar una idea visual con un con

tenido e intencidn, Puede lograr un resultado efecti

vo y proyectar aspectos fundamentales del proyecto 

B?'áfico, 

b) Como t'onica visual de composicidn, puede manejar y 

controlar loe elementos visuales básicos (punto, linea, 
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conton10, etc.). Constituye además, un instrumento de 

articulación y constn.1cción en el orden compositivo, 

para la solución gráfica de un problema de diseilo. 

c) En cuanto a su proyección expresiva, contribuye a in

tensificar el significado o contenido del mensaje, ge

nerando un impacto que estimula, atrae la atenoi6n y 

permite enriquecer por su car~cter din"'1tico la decla

ración visual. 

d) Posibilita la acci6n recíproca de entrelazamiento y 

comparación de los elementos compositivos que se unen 

al mismo tiempo con la oposición máxima de cada uni -

dad para lograr un efecto visual de motivación y de 

mayor intensidad expresiva. 

1) Su concepto esencial es la oposición, •el estar en 

contra"; estableciendo lB relación entag6nica para de

finir 1 destacar las diferencias visuales. 

5. Bn el proyecto gr!tico, el contraste se genera a par

tir de la estructura intema de laa formas en el OBlll¡IO visual. 

Su tratamiento (distribución y relación entre elementos bá -

sicos y t&cnicas Visuales ), y su comportamiento hacen posi

ble la imagen diseñada. Esta referencia fundamenta su empleo 

para la solución de un problema gráfico, pues sus cualidades 
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facilitan la artioulacicSn J claridad de una propuesta vi•ual. 

6, En el transcurso de este trabajo se oonstatcS que la 

traeoendenoia del contraste se basa en dos aepeotoa o proyec

ciones eignifioativae, que determinan su valor visual en una 

propueata1 

a) Su significado, relacionado con la expresi6n y conno

~i6n, manifiesta confrontamiento y formas paralelas 

de conceptos opuestos, Tiene implicaciones emotivas 

pues es una contrafuerza que desequilibra, estimula y 

atrae la atenci6n, Puede sugerir agitaci6n,,explo -

sicSn (movimientos que surgen de eu vigor), y desorden, 

b) Su conoepto referido a la identificaci6n de la forma 

y a los factores representacionales de cada elemento, 

otorgan la particularidad que lo distinguen de otras 

técnicas, En cuanto a eu comportamiento en el campo 

visual, marca la diferencia de loe elementos estructu

rales, que confieren al esquema caracteristicae y fun

ciones contradictorias, 

7. Por las razones anteriores, la presente investigaci6n 

ha demostrado la necesidad de considerar el conocimiento y 

aplicaci6n de las t~cnicas visuales para el establecimiento 

y fijación de la imagen creada sobre una base vigorosa en 

funoi6n de la comunicacicSn visual. Esto conlleva el señala-
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miento a modo de conclusi6n final, de algunos aspectos que 

inciden en la estructura orgkiica del proyecto gráfico1 

a) La emisi6n de un mensaje se relaciona con la activi -

dad proyectual del diseño en la voluntad creativa ge

nerada por la habilidad expresiva y conocimiento del 

lenguaje visual, y por la experiencia gr4fica del di

sedador , 

b) La respuesta .a un mensaje gráfico, est4 basada en el 

efecto visual determinado por el diseñador en coin-

o idenc ia con la experiencia visual del perceptor, da

da por loe fenómenos peicofiaiol6giooe de la percep

oi6n, 
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