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INTRODUCCION 

La imagen fotográfica actúa sobre todo en un plano de motivaciones profundas, debido a su gran poder 

de persuasión. La imagen es capaz de influir en el inconsciente. 

La tarea de esta invest:iGación, consiste en mostrar :!.as car2::terísticas de la imagen fotográfica, a 

fin de convencer al recepto0. 

Mediante la elab::-racié.n Ce seis car-::eles, se pr·ctende alent.:.r a los al1nri!los de una institución de 

educación supePior, par3 qt.:.e c:cns;;,man fr--.:tas de l-3 ten.;,c!>::.Gd. eL :J~ar de f:::'cC·Jctcs cha-rarrc y en]atados. 

Se trata ~ues, de crear u11 h5b~tc al~me~~icic. 

!..os carteles coritie:ner, Uíi:'! :infcrl'.1ac ~ón 12.:::c!'upulosa~:e::-re ma.i>:ja.da, a :=.:n :.e que sea fácilnente dec:idi 

ficable ~ara que el rsc•::ptcr· a:irnile :l :=.c-:úe :..:-me s~ ;:::":.::tsnde. 

En la elabo!-ació:i de l'Js carteles z:_:: utili::-;arán c-:tt:-iics C= ::omposic~ór:, fondo, figur~:, colol.,, i:-:13-

ge:i, tipc;rafla, retícl~la, E:tc., c::m 1~l ·~bjet:· d~ :drle :-::~~·or sE:·.:'..edad al :r2:·ajo. Al fina~, el lec-r:cr -

se dará c:1enta J.~ la :-12.:t:si.::1.a.2 :le "tc~.ur- ....... r''..:-:.·:-:t~ :.)<1c3- '?S1:.os cc:-.:.eptos ~¡ _a ::.:.iportancia de cada uno de 

ellos, pa:ia crear- una i.:7'1a[E:"1 ::cr:c¿:,1.,á:=icc. 

El r::ensaj e icóni2c co!""re el !" ies;:.:;o de trar.smi :ir ::·.r,~rsos s ~~:-iificadcs, :ependiendo de las vi v~ncias 

del recep"tor. Sin emba:!:'[O, cue.ndo a esa irr:a~en s·~ le ~C.i::iona u:-.=: expr•<:si:Sn ·:erbal o escri:a, se logr3 -

En este proyecto, ¡:>rimero se llevó a cabo un sondee o.cerca :'a los hátitc3 alimenticios de la comuni­

dad de la ENEP Acatlán (instit'Jción tomada cerno muestra). 

DespUés se procedió a escoger aquellas fruta~ que, por bara:as, sabrosas y nutritivas, pudieran ser 



recomendadas al estudiantado. 

El trabajo consta de seis capítulos. Cada uno de ellos contiene la información necesaria para la 

elaboración del proyecto final. 

Los capítulos contienen información sobr·e la fotografía: su histol'ia, su constante evolución y su 

utilización er. la pul:licidad :: propaganda. 

A título ?·~r·sor:cl, ccnsi:~ero a la ci:.mpo:::.ción y a la imagen como un:: de los pur.tc:is más importan-res, 

para lo~ar 12 in:-enció:: que se busca en los :.~rte:..es. Y er; general, de :c:·:a cor.1Ll:iicación visual. 

El --rra.ba~:: h:::.ce :;;l1..:s: ión sl cartel c:-:no :· ~.:. io - ~ cornt:::-.i :c.8.ión c0lect: v ~; la ir::c:;:1ación verti¿a sobre 

te r:-.eC:ic. 

Lír.ee.s a~·~il::-. h~:::_2:<10s C·.~ la irr1pC!""t¿ncÍ5 :.-:: l::. cc~pcsi:.:'..:Sn; sin emt::.::z:, hay ;:r.:s- darle :=u real impc!: 

tancü~ ~l col::" c:n -:::·2c lo 1;·1e éste i::_e·:a i:-?::.-íci-::> en :=. :::-::i 1.Jnica.cién ·::s-_sl. 

ilu~inación y ::.a ·:::.<p:.sicién ¿-= cada tc,~c fotc;~fifi:a. 
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CAPITULO l. SEMBLANZA DE LA FOTOGRAFIA 

La fotografía se ha convertido en una nueva posibilidad e:<presiva y un medio creativo perfecta':1ente 

asimilable. En las ideas que persir,uen y en las imáp.enes que se ccns:iguen. 

Cuando se van a hacer Te-as fctc~r&ficas para un 1~ís~o tema, se trata de que todas lleven un detalle 

característico o al¡:o E-n cori:C::-: p2ra. lo~rcr que estes imácenes lo¿:::ren una secuencia; qué se puede da~"" en 

algu':1a línea, colcr, for:n2, ·-.:.sr; .. s_ direc-:i:::, etc. :-:n el ceso es¡.::ecí:ico c1e i.;stc proyecte, me refie-Y'o a 

la secuencia de ~a misma ise~ en los c2rte:es. 

Estar co:1sci;;·:ites d·2 :..e:.: re:::'J.l-.::idcs :;.·...:e cht.::-n-.::_"·e:-.c.s ~r, la t,:::-;c. JEC: 1-::.:=. fotot;rafías, ayudar& a c:~ec:ir 

una ver¿adera i~a;e~ f8~c~~á~~=a, ~~2 ~= s~lo func~cnar~ :0~0 atr3c:~va, sino r~almente para motív3~ y 

ayu.:2r· 

nidd. 

3 



1 .1 BREVE HISTORIA DE LA FOTOGRAFIA 

La foi:ografía tiene la capacidad de r·2gistrar, interpretar y expresar lo que vemos. Los aconteci--­

mientos e impresiones conte:T1poráneas, están representados en cierta r.:edida y generalmente por la fotogra­

fía. 

''En I~glaterra, en 187:, se in~et6 la serie de ca~as ~elatincsas, de Brc~uro de ~la~a, sensibl2s a -

la luz, qu~ actualmente se 5Í~uen perfeccionando1
'. 11 

El ~a:i~iento ¿e l~ fc::crafia se i~icia co~ !a ~cvoluci6n F~a~c~sa, ya ~us los inve~tc~es de ~2~a -

consid~ra~a :2~0 una ~or!'Íe~te más ~e ést3. Y fue l.as:a el sigla XX, cu~~do se pudisr·c~ ~a~ejar ad0cua~a 

qce. -~s :e~~s a r~tratar er2n de :arácte~~ e~t&ti::. 

ción de ps:;o volumen, y ;::n esi:::~ -ª ::a.ci.liG.ad el€~ ~r.s.:-. .spoctarla :.E- :.::;, lado c. c:ro". 2i 

En 1 ?·J4, E. :<onig y ~. ;.;0:.JcJ.Y:a Ce.sct~::.rcr: lQ ::c:::pr::._c1c:-: qt.:.í;::.:'..c2, c;_ue lc~~"a una .ser1si~.:lizaci6n orto­

cromática :: pancromática de las caras :=otogr2ficas. 

~etr Tausk, Historia de la fotografía en el Siglo XX, pág. 
l! !bid., plg. 13 
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La fotografía comenzó siendo una actividad 

creativa, con influencias artísticas, como la -

del impresionismo, el futurisrno y el dadaisrno. 

Se considera que la fc~ografía moderna co­

menzó desde 1918, al ténnir.~ de la Frimsra G~e­

rra Mundial, cua~do las nue~as generaciones, 

buscando la niTiC12:: fotogr~i:a, perdieron é:l -

interÉs en la fotograf:ia ar-:ística, <landa ori-­

gen ai llamado 11 r.uevo reali;;:r:o". Se :;:rc·d.ujE:~on 

ro en 11na forma ::-:.i:,.· objetiv.s.; y s·2 co7:":er.~arcE a 

mejorar todas las ~ositili~ades dP _a cá~ara: 

la luz natural y artificia:, samtra3, lineas, -

sLl~·e1 1 ficies pla;.:;.s ·r espac:::.:.. 

Ta1:1bi~n l~ ~8~crr2fia ?~So por l~ tt~deL-­

cia surrealista l3auha~s) :.· ;:r el ~o;-art, que 

es el que hizo c::...e se }::?:r>c:::ier'a G:;>:i :ar.:snte :::.~ 

la fotografía en color al,:c.:-.:.5 su rri§.:~.:.mc nivel 

en los Estados U~ijcs de 1:c~team~ríc~. Las 

grandes revistas i2uetr~da~ ccn s~ i::~i~ita p~-

ROBERT HAVSSER, "NESCAFE", 1956 
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blicidad visual, ofrecían condiciones favorables para el empleo pr/ktico de la fotografía en color. 

Y, sin duda alguna, la fotografía como obra de arte en sí misma puede ofr•ecer un servicio a la sacie 

dad. 
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1.2 FOTOGRAFIA PUBLICITARIA 
(ventajas y desventajas) 

Actualmente la pul,ilic id ad maneja constantemente l=. fotografía que, como arte gráfico no pretende ser 

eterno, sino c~mplir con las t::~:--:igencias del momento. ?ero de su resultado final depende el tiempo que 

pueda llegar a p'2rdurar. 

El dccume::nto fotcgráfico permite. lo?ra.r ciertos ::~2:tos fantásticos y espectaculares que uIJ dibujo -

no puede lo[~ar. ~~ c~?l~c de lu~es artificiales~ la ;c5ihilídad de re3ular los efecTos de iluminaci6n, 

deje llev3r pv!~ ls. i1"."i2;-=::;1 CE 1:::-s prcductc·s, que adqu:~:~ casi i;iconsci2:-rter¡¡ente única:nente para satisf3.--

cer una ~·.ecesi:~2::!, ll·.::v~do p·:.n:' el subconsciente que s _;::.~re múltipl·.':!s incitacio::-:?s. ~:sta es la :1:anera en 

que tra~aja la ~J~licída~. 

.s.l co::sumidor, m-Jchas al prE-cio se le da al produc~c, -

tes sin :::uda al_~·J:-;a sen: 1:..::. ¿r-:=nsa, la rs_(lic, ls. tel-:.::·:~~ión ~: el cine. Pero :·.e ;ior esto, el cat-itel deja 

de ser ir:-.!)ortar.~~-:-, pu·=s:o ·~'Je -;12rrr:ite la r;:odulación :'..-:: :-.ensaje Fro;r;ocional, s6:..:i para un det"er;:iinado ::ú-

pectadcres de c~ros ~ed!os de ~ifusi5n, ~ero esto se :~~~a la selección especifica de los receptores. 

No FUede negarse q·_¡e ;.ina :.:: s!.!s cualidades, cuar::: está acompañado de la fctog1-iafía, es el pode:r• de 

impacto que pose~ y s:...:s ef~c~c: psic0l6gi.c:0s poco pre.,·.:'.sibles .. que se orientan r..ás hacia los mensajes sirn 
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ples y sugestivos, en los que el producto impo:::_ 

ta menos que el símbolo de carácter único que -

lo rodea y domina, 

Existe un método de eval·...:.3.ción del mensaje 

publicit:aric, el copy-::-esea1-.c:.. Se ref.:.ere a -

estudiar }:'='r medii::i dr.: e:-icueS-:=-.s el t.:'..crr.;)o q_ue -

perdura er: la memori2~, ur.a i;:-.::.?-'en fc:o["!"áfica -

con un ::Je!·.saje. ::::s1:::- ::os ¿r:i_::;. a c0:-icc~r la. 

saje. 

ll-::·1ar:e C'2 un mcCo su:.j e:iv.c. 

i:.JS pc.::.ible m~nc2.c:-.:::r ,:;_•J¿. :..c·s me::sc.jes ir.i--

plíticcs e~ El me¿io d~~ e~~:~: o de cualquier 

otro medie pone er: j i...:L:io, e2. :ipo de consumi-­

dor, scciE::3.G, normas :: v2lor.;.s habi 'tuales. 
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Los cuales debemos considerar para lograr una percepción más clara en nuestro prtblico receptor y lo 

grar que sP.a claro el mensaje que queremos que se interprete. 
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1.3 CAMARAS fOTOGRAFICAS 

En todas las cfünaras, los rayos qtie refle­

ja el sujeto son refractados por un objetivo 

que a través del obtur3.dor', los ~:r•oy>::cta i";'ll 12 

película, sobre la que ::cr:na_ ur.a ir::a;en t··Jca. 

abajo y láteralmente iriv-=!"'tida. ~2. objet:·,ro de 

foco fijo di.= una cárr.a~~a s0ncill2, 0s~-~ si :'J2d..:, 

unos des ~e~rcE lineales y e! h~~i:cn~e. :~3~-

do ei ottwradcr s·= <lis;~:..~:.:, 12 ~·..:;: i:12ide scbr': 

la pelicu:a du~ante ur; :ieQrc c~e ¿ep~~de de :3 
velocidad de as~é:. 

Pelíctila Imagen 

Objetivo 
Stijeto 
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El dominio en el manejo de la cámara, facilitará la asimilaci8n de los elementos a emplear en la ela 

boración de las imágenes. 

Existen g;ran variedad de formatos, estilos y forr::s.s de cámaras. Pero en esta ocasión sólo se mencio 

narán los réf2.ex y la cáma~~ de estudio. 

Las cámaY-2~~ réflex pr-2s•:-nca~ al fotóg-rafo la i~ia~::::-. del sujeto, 'tal co::-:: 2par0ce sobre una pantalla 

de encuadre. ?-=fleje:. po1 ... ·..:::espejo fije .si t::~. réf2.e::·: :'.? 10s otjetivcs (TLF.) 3/ é p0r un espejo abatible 

si se trata d~ ~~~lex de ~~ ~alo ctj2tivo (SLR) 4, 

~win-lens reflex; réfle>: de dos objetivos. 
?;_¡ Single-lens reflex; reflex de un solo objetivo. 
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SLR CAMAF.AS REFLEX DE UN OBJETIVO 

En una cámara de tipo S:..R, la ir:-1agen se percibe a través del objetivo. Al apretar el disparador~ un 

espejo se desplaza hacia arr::ba, dejando el paso libre a la luz antes de que se agra el obturador y la P!:. 

licula registra la imagen e:-:::..:tamente como apareció en el visor. Las cámaras SLR de 35 ::im. son las más -

comunE:s. 

--------------------·---··-- av¿-:~.ce de la película 

--------------------~------ cor.tador c!e tornas 

12. 



Las cámaras SLR de gran formato aceptan n~ 

gativos de 6 X 4.5, 6 X 6 y 6 X 7 cm, respecti­

vamente para 15, 12 y 1 O e:-: posiciones con pelí­

cula 120. Utilizan principal~cnte obturadores 

centrales "./ pese en objetivos intercambiables. 
lupa 

vü;or <1 nivd de !os o¡os 

ob¡et•l.0 de V!SIÓll 

íl'•tlllCP. de lil r·eliculü 

ob¡et·~ o ele tOmil 

tlrspilrar:lor 

·-··---·--------- botón de enfoquo 

13 



CAMARA PROFESIONAL O DE ESTUDIO 

Las cámaras de gran forrr,ato a pesar de su senci 

llo disefio, tienen varias ve~~ajas: 

1.- La i~agen se ve en la ?é~talla de enfoque de 

cristal es~erilado. 

2.- ~l t:i~o de ;E::.:ícu:..a en ::Y-::12 de placa que utili_ 

za es de: ~- X 9, :: :': 1 2 ~ 13 X 1 B y 13 X 24 C'.ll. 

3.- Tie~e ~ra~ ~:sxibilida~. 

po. 

4.-

pliac~ón 

5.-

rio 

jira.fa 

sopor:e 11 reflectores 

pie ¡;:'adue.l:::e trípode 

·--- -·--·--····- ------~ tapa protectora 

--·---- chasis dt! la pe!icula 

¡1Jntal!.:i rfo enfoque 
c:.;~d11culada 

'.iellc estanco a IJ luz 

l"'onarrail 

cabi'.!za1 del tripodo 
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1.4 LA MANIPULACION POTOGRAFICA 

111:uando se habla de r,1anipulación, se habla de un conj\1nto de procesos psicológicos, los cuales son em 

pleadss y manejados por l~ putlicjdad, para crear J.as im.5.senes que prefieren los consumidores". 5/ 

_:::. mayoría di:: J.üs pr·)ductos que se cr·n5·Jmen pe!" ¿muí.: ios no son necesar-ics. Un coche puede ser obj~ 

tivarne:-.te necesario ;¡.:t1~2 ·Jn:':. ~-2rscna que :·as2 su tr2ba.jc ;er.sonal en la. fa.cil.:.da.d de los Cesplazar::i..:::-itos, 

__ put~icidad __ u~ ;r·c~~:to de la ·:~lt~ra p:~q~e ~;s tenas e i~~genes ~-ie~en modeladas por ~-~ª' -
ne cr - constit~ye ~-· es;~jc ~iel, sino ~~e ;:1ede s~di~~=~r las normas que lE se~ habitua:es y 1~~ ;~eden 

se~ ~:3~s1~itidas pcY la ~j!1es~5n o recha:: ¿el recs~tc~ :::; rel3ci6n 21 cont~~~¿- d0l ~er:~2j~, ==~::i¿n~G 

o ~~c:~scie~temente. 

te~.:'..::-, er. :~J:ic.ión C..;: s 1..:s des~os. Si se -:3:-.·;;Ja dé ·.:n:::. :-:·:-;;;a adecuad.= este rn~:::ir.~:suo, el. ;:úblico ~.;::2~~ r~ 

ci::i.:.: per:=:::.::-a.iT:erite el ::-~·:-1::2:e. ;"')e lo .::::-.t~'2Pio, si .::.·.:: :'.::servan ar.:::¡¡,~.] 1.;s "".,_~- r-· yic·s•-~J.-i:::::.:.::-, -.;_'...'..:·::--: :.:c.:.:' 

que e: mensaje h3 l::ga¿: ~0 ~:n n¡odo íncc~~~cTo, dejít: a la presencia de obs~~c:.~os no c~nsideta~~:. ~l 

me~sa~e entonces pue~e ccnver~irse en una i~agen ater~~~:~ J ncgativ3 para el ;r~?º al que nos dir.:'..;.:'..~os. 

J/Joaquín Navarro Valls, ~lanipulación publicitaria, pa;. 8 
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En el presente trabajo, se rnnej an productos natura les (frutas). Cn él debe existir cierta armonía 

en el resultado final del car~el, puesto que la comunidad a la que nos diriEimos es de estudiantes de ni­

vel s;_:pe~ior y están acost,;-:t,:~:adc.;; al consumo de aliirientos cha~arra. El propósito no es acabar por corn-­

pletc ce:-: esté mal hábito ::li~.-::ff:-:cio, si:-io ayudor a red.uc.irlo hasta donde sea posible, ofreciendo corno -

_,a .-.ar.i;:-t::ación se be.:.:.; 

lcg!~ h~~a~~, q•1e rnencion~ ~~~, 

e: incons:.ien:; 

~/ Ibid., pag. 41 
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CAPITULO 2. LA COMPOSICION Y LA IMAGEN 

2.1 COMPOSIC ION 

Significa la organización estructural que constituye el fundamento de las r•elaciones visuales. Con­

siste en un sistema de interre:..:::ciones qL:.e ;:rod·Jce una unidaC. 

El factor unidad es el úr::-::o :=u~C:.1:;1·~71::.;..l e:: .la cr•ganizac1on ::el diseño, :;o sé:.o u:'iiendo las par•tes 

en una Lot:alidad org2r.i.•.:3., s i:--i.: ta:-:-1t,i ~í. L2.:i.2r.G.::-:..os interesantes. 

2.1 .1 Propósito de la co~posición 

El propósito de l.:: :cr..;>c~:'..:ié:-i es inf::.uir ·· di~:sir la mir1aC.s al centro 'ic ir.:e!"'és. Ay 1..ida a expre-­

sar o conducir la disp:sici5~ : ~c~saje que se ~~iera hacEr lleg¿~ al receptcr. 

2.1.2 Cinco puntos elementales de una composición 

F.:~isten cinco pur.~cs c:;_'..:E: __ han :cnsi¿eraC.:, cc:n.: elcmentale.-: en la cc;.i¡>:.s1c1c::: 

- ~a línea 

:=1 color 

~a te;-:t:ura 

La for::ia 

El espacio 
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2 .1. 2 .1 

=' 1. 2. 2 

:.1.2.3 

= .1. =. 4 

:.1.2.5 

La línea; puede emplearse para dirigir la vista del observador hasta el objeto que nos interesa. 

- Las líneas verticales indican fuerza, altura, dominancia y masculinidad y una cGlida posibili-­

dad de movimi=nto. 

Las líneas hc~izo11tales son frias, ~u~ceptibles ¿o ser csnt~nuadas en dís~intas direcciones so-

b!'e el pl=.no :: exprr'san un?. .fría posibilidad de rnovimien-::o. 

- L~s líneas di~gonales; signi[ícan din~~ismo de ~em?eratura equilibrada. 

L:::.s líne..s.:; c::.:.:-vas ~ s2;1 -.:•?r::;.icn.= s ~,r rel:::j am:i eLT::-s al LPrnar:tes. Evoc.::rn suavidad, .iulzura, realce, 

ce ªste ~~ __ cc~po21c¡~11 de una fotorrafia d~ :olor. E~ e_ capitule 

;.Ss clar.:::.~.:. 

:~a~ar§ este punto con 

__ ~extu~~ E~ la fc~~;~~fia.- El c 11tis, ~l ~e~iio en la te~a, el ~rano a0 :a ~na~sra o la textu­

!>3. :ie la~ :?.:=:a.ras o i:--.t:eriores de 1~1s fr:.i.tas, da:-. el ~-=:i::-i::o de la expr-;;-s2.ór: d~i. :.:.bj1;:to, el ca 

!..:: :7orrr:a 2.s ·_:-. eler~;er:t: básicc en -1..a. !'.?lat.crac::S;. ~e l:i i:-:-1a['2n. Por lo gt?:-ieral, 2..::. identifica-­

ci6n de _:_:,s ::-.:-,jetes C¿.;ende de ell.a. Jur.i:c c::-r; le l.í::e:":., ~.':·ue'--n.:~...:.¡·,,. :.:. .;:.:~:-~:-:-...::-::. ;::-.i:1c.:.;-al =. 

la ;na:,.-cr.::a C~ 2.=.s compcsiciones. 

:::1 espacie.- :.a toma d~ acercamiento y arnpliaci6n en un encuadre, ya estg ocupa::do un espacio -

¿n la fo:cgra~Ia; el espacio utilizado ncs estª r~flej3n10 unA caracteristíca del objeto. Cada 

cbj eto del;e ser colocado de manera que st dé uno composición para lograr •1na buena imagenª 
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2.2 LA IMAGEN 

La imagen es un soporte de la comunicación vis~ol, q"e materializa un objeto o un fragr.iento del mun­

do perceptivo (entorno visua:), que actúa dir·e.::tamer.:e en los sentidos. Es una concretizac.:ón material -

de una serie de forP.ias. Den-:ro del término, ;:::·~iste:-. dos .:.lases que se fc,r:~z.:-i de ac:.Jerdo al scnocimiern:o: 

de les : 3racteríst i--

l_/ David Victoroff, La publicidad v la imagen, pá~. 30 
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2.2.1 La función de la tmagen 

La imagen tiene gran importancia como medio de col'.lunicación, pero la mayor parte de las veces apare­

ce acompañada de tex~o. 

Es utilizada ye.:- a :la:,,¿;r ::...: dt·=:1cifn e inducir a ~ee:- el texto. Sir've para resaltar las cualidades 

del producto t:. objet:, ra.~a que: sea ::-12.s creí!:ilc el arg·..:.:;¡e:-::o del texto. Y sobre todo, para facilitar la 

rr.emcrización ¿_el pre:.-..:. :t:- u et j.:::to. T2mbi·2n exis--.::en c:'..er-:2.s reglas sol:re ~l impacto \'isual de la ima~cn, 

1::. a-<::e:nci6n :iue en t~~:.:: y ~egro. 
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CAPITULO 3. SEMBLANZA DEL CARTEL 

E~ cartel es un medio de comunicación visual. Las partes que lo forman son: la información escrita, 

la ima;e:-i y el contenido. La ir:1acc'n en los primeros años de la creación del captel, tenía una estrecha -

relac:.:.n con la pintur3-. Act'J.9.1::-:er.-rc;, la .foto;re:fía. tie-:-.".? una C3.racterísti2a que no puede encon-t!.-;arse en 

ningú:: otro medio vis 1..:al: 1.2. ·:'!""·~di~i:Lie.d, que peir est2!' estrecha!n12n-te ligada con la r·ealidad, ir.fluye de 

¿E frutas ~n ~n medie 

21 



3.1 APLICACIONES DEL CARTEL 

Como ya se ha mencionado, el cartel se 

aplica pai,a difer~nLes funciones. Puede ser: 

- Decora.tivo 

- Fclít:'. :o 

Cou'?.r~ial ~~t.licitario 

DECORATIVO 
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INFOR'IATIVO 
POLiTICO 
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co:·•ERCIAL o PL'BLICIT.;RIO EDUCATIVO o CULTURAL 
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El cartel comercial nace debido a las necesidades en el medio Cé\pitalisté\ l"las necesidades económi­

cas sen de deter¡:¡inada importancia en la actualidad pa1°a el cartel comercial, ya que en base a éstas, se 

mueve el tipo de proC.'JCto anunciado y la ac·2ptación de su consumo, para la concentración de ca pi tal 11
) J.../, 

dejando que se cree as~ al~ed~(~or ciez•tn a~n6sfe~~ ~~ irrcalida~ e idcalizaci6n amable y gentil. 

;i cartel pcliti:o ~ace co~o co~sec~e~sia ~el :a~~~l ccmercial. (''!:e pueie e~trar en su pleno <lesa-

:::._ c-::rte] 

:-.o y E::..lc por :c~:iJiana. 11 • 3/ 

:e cc:r:..::-iice.ciór:. 

~osep Renau, Función social del Cartel, pág. 4i 
Z/ Ibid., pág. 51 
}/ Ibid., pág. 79 
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3.2 CARTELES DE ALIMENTACtON 

A través de visitas a diíerentes ce1Hr•JS -

de salud, como fueron: 

- SecreLaría de Sal1.:l:;r id.:;·,: 

Direcci6n de Educa:~6n pa~~ ~~ S~l~-· 

- ::..te. 

~§vate las ~anos: 

Color: azui bl~rnco 

Tipografía: en negl'O 

!·led idas: 41 X 66. 5 c;n. 

.¡ 

¡ 
¡ 
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Co!.::r-: 

Tirc~ra~ia: en ~¿gro 

Medidas: 58 ~: 7~ cm. 



~rutas qt:.e se prc::ucE-:1 ~:-. :·:éxic·=-·: 

con ~: cc:c~ je ~3s re~pecti-­

v.as .::~·ULE:S 

28 



3,3 MEDIDAS Y CONDICIONES PARA LA ELABORACION DEL CARTEL 
1 

3.3.1 Medidas 

El :artel es el meCic CE. publicir:ad extericr' más re?resentativo. "Carteles se les denomina a las va 

llas anu~cia<loras que e~~cnt~a~=~ a: ;ssc ¿e ciudad~s ~· carreTeras, los anuncios pegados en los autobuses 

y erandes paneies con a-:.-J.r::ics" ~-1. ?or esta razón, s·..:..s medidas son ffi"..lY variables, pero generalmen'te, -

- 35 X 50 C!:-,. - 70 X iüü cm. 

3.3.2 lmpresi6n a color 

~n :as artes gr~fi~ss, ~·::--:-~.:::~: :le colcres, s0 !':::::eren a las t.in-:as de í~nprenta necesarios para ob 

~~e~p:o: un car~~: s dos ~intas, a cu~tr~ tintas, a cir1co tintas, 

e::. 

el otro en tintas deerada--

C.as. 

;:s =-~uello imr11'esié:-. e~~ 13 ~·..:s -::~ car1:~1 oricina: ~·.:.-= elabnrado ce:-. colo1"'es p•1ros sin degra<lacióe. -

Les clis'ªs para produci!- ~n ·:a:r~E:~ :~;reso a tintas p~::.:-.::.s, son llamados grabado pluma. 

!!_/ José H. Parramon, Publicidad; técnica v r.ráctica, pág. 58 
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Impresión mediante tintas degradadas: 

Impresión a cuatro tintas: cyan, magenta, amarillo y negro. Se necesitan juegos de cuatro grabados 

clisés tramados o tarrhién llam?..dos 11 cuatricromía11
• Q:Je er. el caso de este proyecto, sería el que se lle­

gara a u-rilizar, debido e que las fct:ografías que se \-an ::. utilizar llevan Bar.Ja.s de estos colores en tin­

<:as degradadas. 

3,3,3 Características del cartel 

El .:a.~r.el i::cmo tc::c -:-.(;C.:<:·: :·:: ::)r:;_'_!ni:::ación, C"Jn¡_-;:-:- :e:-. un-s funciOn social; ps.ra lleva!" esto a cabe,, -

- L:E.."';!ar la atencié:·. 

- C-::--::eni:er 

ser f~ci: :e decodi~icar ·· dsbe s~~adar. 

!Jo '2stá por de;:;ás d-::.:ir qt:;;; :3 i::-,<?..~en fotobráfic:=.. :ie.:.. cartel del::e poseer C\..:::.lidades intrínsecas, co-

~o por e~e~plo: el dise~:, el c=lc~, el tratamiento :-:.a ::'..iea. 

En base a lo anteri::-·!"', po:ier::cs afirmar que el ca:--:el ~iene como elementos p:-incipales a la imagen 

(fotográ:'ica) y al tex<:o claro y corto. 
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Claro está que se da la existencia de carteles sin texto, pero en éstos el mensaje es fácilmente ca.E_ 
1 
table, por ejemplo: los artís-::icos y los decorativos. Tijmbién se pueden enconi:rar carteles tipográficos 

en los que no hay i.lustraciór .. 

Sir; embargo, un car:el e :mplr:to re!>resenta 2.a ..:!1i:.2d de los dos elementos. Cuando una parte no pue­

dt: prt;scindir de 2.a otrc. :/ e:·::ste tm e.;uili::,ric ·2n-::::~2 ar.ibas, cntcnces st- ha logrado una unidad. 

3.3.3.1 Tipografí;; 

-~ ~s~e ~~~s~r 1ue :a ~-~~t€ ~o ~e~!'a - e: :~~:3~:2 ~!5s je siete p~Jat~~s. De a11i la i~porTancia de 

12 '=f:'..c=...:i:i. C·:;-1 ~slc,._.,a.í!. I::r, ::1 ~.aneje :1e __ t:.::::~:::.:-:-.::::. :·~h·2~.-:is ccnside::.~a!.""' ~u ¡::.2sc, tamano, grosor y ce--

leo:. 

3.3.3.2 Eslogan 

:::s eslogan es u na ~rase !"eGacta:la con ::revedac, ;;ara que pueda gra!:iarse en la memoria del receptor, 

tc::lando en cuenta. que pé:"'a qt:: éste pueda ser ef=ct:".v::: 
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a) Debe ser breve d) Debe tener ritmo y rima 

b) Combativo, novedoso e) Debe ser connotativo 

e) Debe identificar lo que está anunciando 

Contiene fif;uras retóricas; expre.s.:'..onss que se componen o plantean d~ una 171anera. directa. 

1. r.1etáfor2 ambit'.ledad 7. sinestesia 10. quiasma 

2. comp~ra.:iC.n 5. si nécdoq:Je 8. redundancia 11. metonimia 

3. hipérbo~e e. vr·os:;:o;eya 9. onorr.atopeya :2. etc. 

Alru~~s ejemplos so~: 

- Cr. ;nar"'.: .:r;1 invi ts \':.. ·:.: ~~. • .... ji,,../' 

T.:.po: publicita~~: Tipo: pc::ci:o 

Figuras r-::t~ri::as: - sinécC:iqu·2 

- presopope:/a 

- redundanc.:.a 

- quias1..s. 

La ola ceca cola. 

T!po: publi:i1:ar!: - La escuela ne -?3"1:2 2.ejcs. 

- cc::ipa!·sción 

- di:',big~~.:::dad 
- sinécdoque 

- pr•esc;opeya 

- redun:.ancia 

- quiasr:a 
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CAPtTULO 4. APLICACIONES DEL COLOR EN LA PUBLICIDAD 

La publicidad maneja los aspectos del color•, tales como las asociaciones de éste, su simbolismo, las 

maneras en las que influye en nuestras actividades y ss~Timientos. 

:=s manejado de tal manera que logra que re.:::licl~mc.:: 'J;-} comporta:~liento preestablecido y relacionado 

con el r.ensaje q_1Je se quit..~r·~:: dar. 

~os mensajes se~ jirigidos rar~ ~eteroina~c tire comunidad, con el pro~~3ito de crear el deseo de 

.:.~~~ics y secundarios (~~~ fJr~an seis de ~os sie-

te :c::..c:-es visib:..es e:-: e.l. 1:"':S!cc·.:rc :.ur~.inosc: !-:je, c.:::·.:.~~ B7:V3.ril1o, ·:erde, anc;·::r.jaC.:'1, viclc-r2 y ::¿.s!"'c:); 

cuanC:1 se sano:::j2:-: ,~e :.::1 :::c•do ~osi-::.ivo :: csUi.::. ::ien cc:-:.-:.:.:-.~J.os, s0 ü!2J2:;. liev:::r :-.::.c:i3 el ~·rod1..:·:to ;<1!· la 

ai:r~c :i.:n que ;.I':duce 0n le~ ser.tidos. [;; ccn~t :uer.c.:'.:, .. ::l colo!' e: ur: ;,1edio ·:¿·_licso que ac1:"Ja so::·:!.--:= el 

rect?_r-:c~: . 

. :u~lquie~- t :;:.o de prcdt..:cto prcneL-:: c1:;;_:0: !-~frese::.~ :~:Ji Lar e 1 ~olor, dar ·::;or o energía, e:,~. 2ada 

Fro':ltsa es un2. iSea q1_¡e debe--: ::i.anejar·se cc~1 el so2.or a:-:-:·_::.do. 
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4. 1 1 EFECTOS PS 1COLOG1 COS EN EL ESPECTADOR 

La ger:::? puede ser influenciada fácilmente por el color. Sl color es ·.m E:lemento sugestivo que ador 

na y decora lo.s obje't:"os eres.dos por el bcmbre, de una manera inconscientE e c::nsciente. 

~l col:r es "Jnc C.::: les 0.:..emc:::n:os rnás impcrtanTes de la corr:Jnicación vi.:::.:.:::.~; una de sus finalidades 

~r el cole~ si~~, como ys se h3bía ~~~=~~nado, influy0n otrcs ele-

4.1. l Características de los colores 1/ 

ROJO: Es e_ ::.ás :=:.i-er':e 5tr~:tivc ¿e ~e: colore~, ~s :alien~E, agresivo 

J../ Basado en: Kuppers, Fundamentos en la teoría de los colores. 
Favre, ~olor sells vour package. 
Pericoto, Psicología del color. 

5~::!tante. Acelera el ?Ulso 
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r.l-:.~RILLO: 

fiesta un inmenso poder conscien~e de su objetivo. [l rojo púrpura es severo, tradicional. 

El rojo medio encarna la activid.::d, la fuerza, el movimiento. Estos matices de rojo se usan 

para indicar el poder, el :alar, la energía, la elegancia. Las propiedades estimulantes y -

fortificantes de uri ~reducto. 

En cuan:: a e~ecTos i~dir~:tos e s~bjE:ivos, es el de n~s vitalidad y acci6n, atrae con fuer 

7 :::i a la ·_,ista. .. :)cl:i-::o a~...:. int:e:-.sida.d c2:isa rápida!":':E:nt:e, pcl' lo c:t.:.e se debe 12r.:plear ..:on pr~ 

s:::·:B:Lr:.:.: 

- i~:ov i:-:-.ier. :e 

, . . 
es ~5s ~::~~aac. :..s inca:-:des :e::te :l ~ri.llar.te. 581' 

s:;.:E:.LI: . .:._: 
- :or.!J:-.icc.:i~í. 

- r;:;.-jiac:: :.r¡ 

Es el ce ::.or oás luf.lir.oso e::. rr:ás VÍSi:CSO' e;..:trovertido ~,,· p::.;pular. 

y agradc:;2le, Flaca la riq·_:::::a y :::::ini:. 

El amari:lo claro es atrac~ivo. 

cencia, envidia, celes y t:'aició:-.. 

ve!'doso repulsivo y enfermizo, da idea de cobardí01, inde 
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. cZUI.,: 

Con un poco de !'ojo agrada a la vista y cc~.fiel'e un sentirr.iento de alegría y satisfacción. Se -

relaciona con el oro y la luminosidad, pro:'.•Jce buen humor y term: .. ~a. Es r.iuy visible. 

SH'.BOLIZA: - lu: 

- viC:a 

- peder 

- . v'J:.un-:aC. 

- r.:queza 

€~~Íffi'.1l0 

Si~ilar a: a:~:, aun~~e ?OS~e caracT~r~st~:3s je activ~dsd ~3Z0~~~3, pesa~a, calma~a, es u~ ce--

---- ';:, ... 

El azul es u:-. :::-lcr f:·2~.:o, asocia a:.. cie.::..: :: al agua, es .:la!'o, --TJ' frío y transp2l''e:n:e. L:ecre 

ce 2-a tensiC:-. '.":":Jsculc!"', .:'..ns;iira paz e intr~spección, no ca...:sa fa::'..;a a los ojos. 
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SIMBOLIZA: - claridad - ligereza 

- frío - introspección 

- tr2nsparencia - tranquilidad 

VIOL::TA: Equivale a ::..a ¡neditcción, al seGretc, sat:.:duría, dclor y tristt~za. Es fr-,i;;sco, negativo y des-­

cansado. Se t·Jrr;a c.:;,;-:io símt.olo relizicso, r:i.ísti:c y melanc6li.::.0. 

- pc~.pa - ffif;['.nifice:-1cia 

- dis:inc:'..ón - e"".:ernjd2C: 

- :;;-;;_a.ncc..:..ia. 

::SGF.:: 12 ··'--- -~, ~,,e¿:,~;..:::·::!:' ,.::s i1:1p-::r,:;-tra!::le. E.s el color más des¡:;ro--

- se .:...sdac! - 01'..:..ert~ 

- t:-::steza - ncble:~a 

- tt::':':Cl" - Cisti:-i:::.2:-. 

E:.Ar:::: [s pcsi-:iv: :-; es~irr:·...::.an~¿, st.4¡iere -·.::-~:é.~ l:.J .:.:-. .::.c:-=si~le y __ c.01.;.r-::nsi.::le. Pori :i..a ausencia -

de car~c~er r~~~~ un impa:~o ¿~ vac!: ~ d~ infiL.:.:c. 

:::::..:1. 

SIMBOLIZA: - vacío - infinito 

- rE:frescante - desinfectante 
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ROSA: 

CAFE: 

Color tímido, dul.ce, romántico, de poca vitalidad. Da imagen de feminidad. Sugiere suavidad e -

intimidad, por lo qlJ.e encontramos el rosa en articulas femeninos y de be~és. Colo!" carne, sensua 

lidad y emoción. 

F.efiere alro compacto :: de r,r·c:--1 utilidad. :.s e: color r..3s reclis-r.:.:. 0:..: E:fecto no es vulga~ ni -

t.:.!"'....::a.l, er,:arn3 la ·.r.ic:: s2:--:a. :,.• el tr2:::.3jc cc:i¿i:::.no. 

A: ser m5s escure, ~a 51c?~andc las ca~a::er~s~icas del ~e;ro. 



4.2 COLORES QUE MOTIVAN AL CONSUMO DE ALIMENTOS 

Los colores pueder: enr.uñar al ojo sin dificul-

tad. Ur: trozo de ca!ine se verá rnás r::1=a y más sa--

brosa si es visto soLre un fondo ve!'::-::. Al corr.!::i--

nar los :clores, un caler ~stá baje l~ influencia -

de otro ~ue lo rcdea. 

te con c::~res calientes. 

raque ;:!edan esri~~lar dete~~ínad:s =~~:i~o~. ?e­

ro ning':.'..~2. composición :.:e color pue:s :--.acer agu?. 

nuestra ~cea tanto co~o una fotoErc::s en c0lor del 

productc r.;ismo. 

TIPOS DE PRODUCTO COLORES QUE EXPRESAN AL PRODUCTO 

comida en ~enera.1.. reprcscntaciün real del produc-­
tc; amarillo con cierta cantidad 
Ge ver.Je 

! spa.['Jetti, ~-'Ci::;·~:s arria::·illc 
·-------·---------
' re i-.::·- c.:;_:::r i i le ___ _¡_ _ _:: _______________ __, 
~~:~e ! a=~~l oscur~, a=ul clarc! tla~cc 

,_cc.:¿---=---=--=:i:~~~~~ :~------=-~=----
' ,_' • V - ~· ~~- ~ ";;_ 

·--·J-----·--------------¡ 
,-,·:es c·2 e.:.c;;;;o.~ /·:.e:,., '.~:.c-c,-·,~2 1 

--:~:·:~:---¡ ~~~:: '1:~:1i',;';;,;;' .~':;; .:;_ 1 

---------------t--·-·----------
-i- - ---.i t· 1 .,,.... ·,_ --·· rari--'o C"'_;;:; ·.r/r. -...,,.¡ '-•·- -V..J...J. e l -·~,;-c:,ld ,J.., c ... ' -~.·~ J ...- C.~~-

1 1 -":~'.'.'.: ' 

r--

c.li.r..entos :ong'2~..:: ver~.e ¿¡zuladc y blanco 
des 

fr~~as y verduras renre~entacién real del prod'..?cto, 
cu~ndo sea pcsible, tonos ar.aran 
jades 

------------~--·---------·--------
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CAPITULO 5. LAS FRUTAS 

Las frutas constituyen para el ser humane el grupo d€ alimentos mas numeroso y diverso. Es también 

el único estrictamente insustituible, debido a que en ;-.i::tún otro grup·:i ~limenticio, se encuentra el áci­

do ascórbico o vitamir.á C. 

Son muy abundantes '.l v.3.riadas, ~u v~lor nu"triti.v: e::: simil:::.!' entr<? u:i:S. :r otra. En :·~é:-:icc, ;:.oder..os -

contar con gran va.!"'jeC.ad de f?. .. ..:1::as -r::.dc: el a:-~o, y si :.:.::: 3~ben a;rovechJ.r, :':os ?l.,oporcior.ari un2 cliir.er."ta--

ción variada ·' saludab:!..e. 

5. 1 VALORES NUTRITIVOS 

rr.e:·ta!:-.olismo norr.1:::1 apc.~:.s.:ido 

se crudas. 

}) Lic. Esther Casa.nueva, Cuadernos de nutrición, 11 6, pag. 
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VALORES NUTR 1 T t VOS DE ALGUNAS FRUTAS EN 1 00 GRAMOS 

F R U T A CA~CIO 1/lTAMIN?. C 

sar.~ía 

uva 
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5.2 IMPORTANCIA DE SU CONSUMO 

El consumo de frutas rr:ás que un placer, es una necesidad, debido a las caract.erísticas que contienen 

para la salud del ser t.•.::nano. 11 [1 mi:::·:icano has-::a hace muy poco empiez3 a consumir reducidas cantidades -

de fputa en su di.;:-::a al~menti:ic.'' 2/. Lo que -:rae como cc-asecuencia que :.:::u alimenta.ción sea deficiente 

en vitaminas y en ciErlc:s rni"r.-=rali::s. 

s:..: .: :: :-::eni do 

5.2.1 Funciones de los :onponentes nutricionales 

- Car~ohidr·atc~ t.~l or;;anismo para realizar todas sus -

fu:-.cioni:;; :: ª'-1..iv idüds:::. 

!:_! Esteban Calderón, Fruticultura general, pag. 18 
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5.2.2 Carencia de componentes nutricionales 

La falta de proteínas produce desnutr~ición en ~-:is niños~ insuficiente desarr1ollo y mala salud. 

La falta de vité1Jninas C.el cc:::rüejo E, pr:duce ::-:f2.2;naciones de la leI!gua y bo~ueras en los labios, -

irritación en la piel ·: 2f·?Cta el sistem:.; nerv:::~sc. 

L·::? fa: ta ,::~ vitani!"'.:~ ( ;) 2cido 2:::cé!."':·icc~ prcc_:e ::-"flar.ación er. las encías y escorbuto; as'i. cor.,o :::a 

5.2.3 Evita los productos industrializados 

la Pas~euri=aci6n, son c~lentadcs de 70 a 75::. 

Al ig~al ~~~ la may~r~~ ~ :os pr0du:t:s ~~j~~~:~~:~:ados, ~o es aconsejabl~ :onswnir~os ya que _:s 

co:oran:es :,r s::.bcr:zantEs c:.:::ti:'."icial~.::, ~'.u.e: de:-. o :u:- __ ::_:·::-:: ·::m el .:rg2r:::smo './ ll'2f2.r a c3usar problemas si 

se consL.:7:€::-. en sxc·:::sc. 1 e~ c~v~c ~~e es~os :~cdu:::s -~ ccntri::.uyer. a mejorar la alimentación, sino 

la empeccac .. 

11Además, se sospecha q:...:e cier,tcs colcran:-es p'.:.-: :e:-. ser canceríge:-1os 1'. ~/ 
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CAPITULO 6. DESARROLLO DEL PROYECTO 

Se refiere a un proyecto de se::'.s c¿¡rteles, para fo:r.em:ar el consumo de fputas. 

En la EnL:: Acstlán se consi¿er::i ~ue el bajo rendir.dento de estudios en los alumnos se debe entre 

otras cosas, a ::-1alos 11átitos r~r; la ::;.=..inentación. A est.:i conclusiÓ:1 se ll•2gó luego de una serie de entre­

vistas con la c~::t:ra 1~uilJ .. 12'1': . .::.n:;: S:s3., i-espons,~ble del servicie :::édico de la Ei:~? hca.tl3.n. 

La alim~n~a:i~n del p~etl~ :~e:~~c~=~~ ¿s deficiente~~ sí, ~~r: si a esto ~grez~~~s ¿l ~ltc índice en 

ins1:itucié:-i. 

Los o~jeti'l~S scr1: 

Educar por r.,eiio d~l car t. el. :..~ C.e::ir, r1ostl'.J.!~ l::;s ::rll_:Ta5. s;;s cara:te!"Ísticas .) sus valores nutrí-

tivcs. 
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- Invitar a consumir frutas de temporada. 

Carteles de fruLas. 

Diri¿:idcs _ ·.in público ·c-::2 estudios a nivel 1 icenciatura. 

Se r:-or..:..ev~ -- con.sir.10 ce frutas. 

6.1 PROCC:SO DE REALIZACIOll 

6. 1.1 Fotografía 

P~r~ __ ~=~5 e¿ las f~tc~~afias, no fue necesario utilizar acc6~:rios complicados ~i costosos. 5~ 

- Filt:!"'o "SK y light", para eliminar la influencia de los rayos :.::.:ravioleta. 

- Pelí:ula ;:.¡jichr'ome 10C /~sti.. 
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6.1.1.1 Equipo auxiliar 

Se trabajó con: tripode, espejos :: lámparas, aunque también fue de gran ayuda el disponer de la luz 

ar.-.biental, pues las Tomas fueron realizadas en el transcurso del día, y se compensó la iluminación con 

lc.s lámparas. Los brillos se pudiGrcn lo[!rar con la ayuda Ce los espejos. 

6 . 1 • 1 • 2 Torna 

~3s :c~as fcto~:Sficas s0n CG~?:~~~2, si ~o serie~~ presente que ellas ~=r ~, mismas sen ~n :e~gua-

. . . ~ 

·:::."!·a qut: t_ ;:--,c•:::.:..;Jt..; :--i.= ,;¿ . .:e:zc:!."7.:C. 

6. 1 • 1 • 3 Compos i e i ón 

Debidc a que se utilizan sujetos -=státicos, se debe tor;,s.r en cuen-:a el er:::uad1"'e, el espacio y busca!1 

e: equilibrio tanto en la tE::-:tura, ce::-.: en el col0r, tar.:año ·.; formas dadas p 1)r los frutos. Todc:: estos -

fc=::tores juegan un papel muy importar.-:.::: que se debe considerar. 
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6.1.2 Ret1cula del cartel 

El eslogan está colocado en una diagonal, 

para provocar cierto ri1:::10 y dinamismo. 

La linea de l~ tatla ¿e valc~c~ n~~ricic-

nales está alineada ce~ :as letras ¿el es 

logan. 

iEs Toda \ 1 it.J.":1ina! 

lograr un e~~ilíbric r.--.-~ ~a ~~~º~~afia 

y e: te~·:Lo. 

Las caracte~Is~i2as q~~ 

La linea e~~~~\·ente e -~~~~e~, ~~e ~~:!í=~ 

de CC'f.1C' gu:í::: pera :liri.;:~- ~a rr.i~·ad::: :::·:-r -

todo el car:el. 

~ 
l.----

--- r---

1 

RETICULA 
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6. 1 .3 ESLOGAN IEs Toda Vitamina! 

Fue pensado minuciosa".lente, sabiendo rle antemano el respeto y la fe que tiene la e;ente por el canee.E. 

to de vitamina. 

El eslogan tiene las sigJi~nt0s caracterís~icas: 

..... ::;, greve, de peca e:-:t~::-.si.:: y d'Jrac ión; asur;¡.c: sola:r:t::nte lo esencial, para que sea fácil de entender-

iEs Tod_!l_ \'itamina! 

~s ccr1notaTivo, :is~e a~ :e ces ~i~~ifícadc~ :~ ·:al0r al sujeto. 

jEs Tod"!_ la clase de frutas Vitamina! 

iEs Toda la fruta que esta en la Fotografía Vitamina! 

Se distingue por ser ..... ~::::.oga:i culTural y ec..;.c:ativ0. i">::ntro de él podemos encontrar las figuras .r¿: 

tóricas que siguen: h.::;iérbole 

- ar.titÜed ad 

- sir;écdoque 
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6.1.4 TtPOGRAFtA 

Se escogió la familia tipográfica Baskcrville, por sus características de claridad y legibilidad pa­

:"a el eslogan. 

en la tabla de vc:lc..~'E:s n:..:.tri ti vos se utili::e.. la Univers. Vos far.Li.lias c;uc se aco?lan b:i.stante 

~ien a las caracterisTicas 2e esto3 carteles. 

I.ia tipografía en tl.s.:-:co ~e r12neja pa:ra :riesaltar el texto del fondo de tonos medios y escures. 
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6.2 FOTOGRAFIAS DE LOS CARTELES 

FRESAS. Color: rojo c1edio de fondo. La fruta 

por naturaleza lleva un tono -

más oscuro. Ll fondo h.s.ce des 

tacar a la fruta de una maner"a 

más at'.!..,activa. Existen acen--

que se.-: ::.ad es ~·C!' s~1s '.'-.::--j as. 

fatize~ al pro~JC~0. S~ d~j2-

bri::c~ ;ue a~~recen =·• el la-

30 

C::'.afra!]lla, ~.5 
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MANGO. Color: fondo medio, dado por los plá­

tanos que aparecen antes del -

fondo medio. 

Predcmina el a::.arillo ;:ar•a dar 

es ju~c:;a \" :.:: .. .::::-:c.:::?., :-. ..::t.: r:;a::: 

ag!"aC:.:."i.:_.¿. l =~·::.:. _.;.:,; 

3j 

-~ 

/A~¡!ki 
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PAPAYA. Color: fondo azul oscuro; color pro-­

fundo y relajador de un carác­

ter místico al que hace resal­

tar el anar2~jado de la papaya, 

que es ~n c~:~r juvenil, ale-­

gre y que i;:1ita a la corr:Jr.ica 

ción. El '/€!'de de -~· ;'a_r,3ya -

de base, le ~a ~l si~~ifi:~dc 

3 la fr~ta ;~~tida ;~~a ;~;se~ 

tar to¿2 s~ ~s:ruct~~a i~:~---

~:·:;-csiciSn: ve:.oc:'..C::.C c!e c::'.lre.c.:é:"l, 

30 

dia.fr~~~:a, 8. 8 
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PLATANO. Color: fondo oscuro, confiere noble­

za y distinción. Para hacer 

resaltar al producto amarillo, 

que es dinámico y aleEre. Así 

se logra un e:quilibrio. 

':-or:posici.ón: se optó por un acer'ca--

r:;iento con la vista de ~rent•?. 

de los pláta:los, pa~~·a :-:-.cstra~ 

ideni:i:ficable. 

!"1:..:.-:-inación: s~ cclccaron sotr(: un -

vid~ic y s6lo ~0 12s die ilu-

~iLa:i6~ del lado der~c~o su­

peYior. 

30 

d ie:=ragma, 9. 5 

53 



SANDIA. Color: fondo rojo tenue; de imagina-­

ción y estímulo, la sandía en 

color carmín que no llega a 

ser agresivo, Por sus acentos 

de verde, amarillo u el negro 

que proporcionan s·Js SE:1illas, 

junto con 2.c. f!--a.nja de 1·1:: que 

se ~e dio e:: !...a orille. s·:.;e---

rior. 

Composición: acer:EmieDto de la ~extu 

ra, mc2Tra~~c sus semi:l~s y -

una í~ara~ ~e ~onde (la ~isma 

sandia r·e7_'_¿j3:a), er-. for::-,u 

¿ia;onal ~~~~ jarle di~s~is~o 

y vida. 

dia se u~:_:zc 0_ ~isGc espejo. 

Exposición: velcciC.ad de obturación, 

30 

diafragma, 11 
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FRUTAS. Color: colores generalmente prima!'ios 

y secundarios dados por el co­

lor natural de ca<l2 frtl1:?., nL1y 

agradatles pa!"'a .l2 ·:i::t~. 

Cc-nposición: acerca.;::ien>'."' --:e un ccis--



CONCLUSIONES 

La evolución en el descubr>imiento y utilizaciOn de los productos químicos, han redundadc en una me-­

jor calidad de la imar,en foto3ráfica, pero los pPincir.:os de la cám::n-.a han permanecido iguales. 

La fotor,rafía de cole!" rnJ.C:J •. Ó de.s~·ués de la Ser, u:·.,::: G'Jerr2 !-'.undial e inr.1ediata'";Je:J.te 1 as gt"¿rndes revis 

tas vier:~ la pcsíbili~3~ ~e ~ejcra~ :u ?U~lici~a5, c~~ecíendo as5, un e~pleo práctico a la fotograf~a de 

cole!"'. 

,-,c·r•·yi~.-.::::· .... ~ -- - - .. co:-.sur: idor 

J.a serie de los cart0les. 

La toma de una :=ctograf2.a para ;'.JblicidaC Y'e-:;uie:--;; ::.-:: un ;.¡:.nucioso estudio de la composición j_a cual 

para ser completa, Cebe cons.:derar cinco puntes: la ::.:--.e3, el celar, la textura, la forna y el espacio. 
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Cada uno de los carteles tiene una composición definida, perfectamente estudiada de acuerdo a las C.'."_ 

racterísticas de cada fP'..!ta y tomando en cuenta cada uno de los puntos anteriores para su resultado final. 

La imagen en un car:el ¡,ar.a er, peder de r(~rsuasié.r. ~ue se ve refcrza.da por la credibilidad que comu­

nica la imagen fot0Gr~fi:2. 

Los aspG:t2s 2~~iv~~i~~3le3 de cc:or son ~anejad2s ?ºr la publicidad. Su= mensajes &s~~n dirigidos 

a ,, .. seci::-ir d'2ts-r::ii::aC: __ -~~ ~-:bL.5.ciS~. cor:sum:'...:ora. 

El fin perseguido f..:-:: orientar a .L~ po::~a:ión e.sc:·..::::.s.::til a cons'..l;::i:;.~ fr'ut~s n~turale;;. lPor qllé fi>u 

tas en lugar de otro i;ru;:: alir::ent icic '?: 
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- Porque las frutas constituyen un grupo a.limenticio muy vasto. 

- Sélo en las frutas poderr.vs encontrar la vitamjna C. 

S:n fSci:es de di~erir. 

los prc~uctc~ shntarra ... 

:::spei-'o ::_·.:e este trabaje no ha:,·c. sido E!1 va.no y e".:. pueda s-::!~ ::: util:da::i ?::.ra todos mis compañeros -

de la :a!"rer,::. Ge Comunica.ció:--. y Disefio o p2ra todos los interes::d·:::-~ en el te:-:-1c. Ya que tomando en cuenta 
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todos los elementos que componen una imagen fotogr•áfica, día con día esta será más perfeccionada y así PE. 

drá lograr combinarse con cualquier medio masivo de co~unicación y ser de gran utilidad como medio motiva 

cional y como se mencionó an...:es, ;-a11 a poder> ofrecer ur. servicio a la Sociedad. 

ESTA Tf~1~ SALIR · _, .. . Dt .1.6 
~n .nmc 
J;a~uíif [CI. 
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GLOSARIO 

Ambigüedad: 

Composición: 

Esencialmente eE el sistema de la ?re 
sentación, el rE:lato. Cuando se j'..le:­
gan a~bos pa;-.e le:::, c0r:10 sc!1 el de ex­
positor y ob~e~c (pro¿uctc) aparee~ -
in:T1ediatar::en:e :s. c'71:.--iiF'.'{k<'...JC., q_ue :-:e 
hace ~u~cic~~l ¿ ~in~~~3 ce ~as de~ 

pa~tes. 

Es ls ~;r~pa:i~~ je tc~os l:¿ 01~~.~~­
t~~ s~e c~~;7~?: 'J~~ t:~irl~~ ~i~~=~ 

p:~ :~j~~~~~~ i~~~~i1~ ·: -i~ la ~i 
r3~a al c~~~~c e~ ~nt:~5s: ~·;uj~ a 2x 
r~?~~~- - :cr~~=:~ :a ::sf(3i~iS~ c!0 -
u;. ;:-:e;:.s3ji;.. 

Connotaci6~: I~~er;rst~ l: e~:::~~~:, __ ·s~ccl~-~ 

Denotación: 

Diafragma: 

Hipérbole: 

Se =a~~:Teri:a ;-~ ras~os s~tr~sal:~~ 
te~ d¿ ~n~ ~~a~ ~i~id~:. 7i~ne un~ -
vc:ac:5~ ;~~;ia: l¿?ic;, L:t)r~a. :n 
di:~, 3~~~=i~ :: ~i~~c ~n va:-~ uni~~r 
sa.:. 

Ab2!:'t~:ra ,_·2r:2.:<.:: ,-jel .:ibj"=tivc. C::-.­
trcla !a c3~:i.~~~ ¿e l~z ~ue liega a 
la nel!su:~. ?·~~1e ir ad~lante, d~~­
tr~· o detrás e~: 8tjetivo. 

De doble cará.c-t:e:--, if:'lpone la atenc:ón ~ 
ob~iga a ser rr.ir=.dñ. Sxgeración. 

Ejemple: ce estc~la la cateza. 

Imagen: Es el soporte de la comunicación visual, 
pues materializa un objeto del mundo per­
ceptivo, actL:ando directamente sobre los 
sentidos. 

:·~ensaje !cónico: Cci:-.:ide con lo perceptible de la 
im~t::"en (a!'r.:~:.:ón de un rel.ato), en la ima­
¿:;e:: ... :ene!·:: ·2:-::ste :'..e al[nr:::i. '.'."dne-rr. connoLa. 
ci~~. Co~¿::ic~a el e~Tatu:o del ~ensaje 
li :"c~0 ~2_. 

'.·'.e\:§.:cra: or: ~:~: 3.. la. ::. :--:~.-·?!"'~~':...,eLacj Ór; C.:::l TI¡f,2i'lS ::1j e' 
LD! :r~di~~-~s~; ~is~in¡~c ;cr c:c==i~~ -
~l ·;~:::,:.c:r •.;!:·:::..:.:2c::.: ~ 2.::·1 irre::s:.:;t:ihilid.3.d, -
ai:::.:.~r..ients. f~"'escor, cc-:1st:-v2cion; rcfie 
rr -~ Gri~~~-::¿¿~ del t:e~~~je. 

:~et2~ímia: ~e ~asü e~ la :ransferen(:a de stntido 
me~:~~~8 l~ :~::1i~Üidad. r~~ffiplifica ~n~ 
an~c1:~a. :~ JCI~a por int0rmedio de u~ 
ti::. ?-:•!"' 0~~n.: medi::t~t·-" _:;·. r•asgo f!si-
cc. "~·.·.:::.:,¡::·::·:e.!·~=" 

Dis;:sitiv: ~~~i:c de vidri: o plásticc -
que ~e~rac~: :a -~~. Er1 fc~OiPafia les -
ob~ ~:-:vc:.s ~-.::_.:-~r~ :::inverger 1-::s ras¿;cs rc:-­
fl~= ::¿:_,s I- :;::: ·_n; ;:.:·jeto en l.:.:-: plano focal, 
so:::--:; el ;_:;,·....:~: :for:::::.n una irno~en. 

:bt·~rado1~: ti~=.~.~.c~~~ !~~~ ~er~:~á~~~o 1~u~u~º:~~~~·
3 s~~re 

la ;~!!cula: cenTral o de l9~inillas y el 
tle ~:_¿-¡¡iQ fCJ·:~l. 

-Ot:·..irador e ~ntra2.: abre de~ centro hacia 
L:~ra. 
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-Obturador de plano focal: se mueve, 
vertical y horizontalmente. 

Onomato¡:eya: figura :'<etórica, su función es r·.usica ... 
lizar al pr:iducto. 

Ljemplc, d:.:: u:¡ eslcr,an: 

"El mur. :e : c:vf.:::1: :=:ue le con."2s¡::o-:-.:.e es 
E'lnpaís"'. 

Percepc: :r.: Es el ;:--cc:::;o pe•"!_"' el cua.i J.Iid. ~,s:· :..:::~a 

i:lterpr.;?:L'3. es-:.í:n.·..;los s2ns:!···.ial•2::. Y -
10s t~~~~:~ ~~ f~rma cc:~r·~0nsib~2. ?e 

tidos. 

P~~sopo;~~s: El obje:: 
c.;:arie:-.:.i.s. hu;:-:ar:2 (c2rica-·.irr~s- '.:.:.:-. ~l~ 
tos), ::~:·s.:'..::_-ue .:=-:::~ilit::.:!" :~l a.:1:~· =~~;-.ien 
te en:r~ ~~ ¿¿stir:2tari: 0J. ~~-=~~:to. 

~igura ?¿~~~i-~, ~u~ e~ 
. . . .,.. 

Ge lilVE~~:~ ~~ª :~aCJO~. 

Ijt~r:¡plc: "'.'.~:-;ice es tr;::~ ·__::-¡-:; ·.~·-:.· ''.-"I:·:i-­
: :-'1. 

R~dunda~:is: Los si~~i~~=a~te~ ¿~ ~n ~.~5~C s:;~~~i­
cado s~~:e~ s~r ~uper 3lu~~3nte~. ~ere 

centanc: __ ra~id~z y ~ct =~~ui~~~~. 

Eetóricé.: 

Ejemple: :::.:--_ diez :ut..-...s l~ :;:isr:-. .:. ::.:-:-.::.;en. 

La reté!."':.:::=. convierte 2 le. publ::::.Gad 
en un s.:st·2:na informativo pecul.:.a.r que 
impregr.a l~s mensajes, auT.que la. ::lara 
concier.:ia de la misma ne sitmp!.·-= pl'"'E­
sida s~ elaboración. 

Sinécdoque: Consiste en realzar una parte de un to­
do para expresar ese todo. Ejemplo: 
una rodaja de coco por el coco entero y 
un~ palanca de velocidades por todo el 
coche. 

Senestesia: Fi[ura RcT6~ic~, que :~aneja adjetivos -
relacíonadcs con les se!1tidos. Ejemplo: 
-vo:~ Ss?er3 o -mirJd~ suave. 
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