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INTRODUCCION

La necealdad de comunicarse del
hombre con sus semejantes, sdle fue superada por la
inguietud de hacerse de instrumentos que le permitieran
realizarle de manera precisa, a distancia y de faorma
colectiva.

la primera invencidn que sirvid
a tales fines, fue la imprenta de madera, en el silgo XV;
a partir de entonces, a paso lento, se perfeccionaron las
técnicas de impresidn y se aplicaron con ingenic los
progresos del nuevo instrumento; pero no fue sino hasta
principios del sigleo XIX cuando la prensa se convirtid en
un medio masivo de comunicacidn, que alcanzaria su
esplendor e¢n los inicios del presente.

Pero la inguietud del hombre no
descansd, y su afdn por comunicarse a distancia de forma
instantanea fue satisfecha con la invencidn del telédgrafo,
gue aunque no constituye por si un medio masivo, sirvid de
base para la invencidn de la telegrafia sin hilos, ¥
posteriormente la radiotelefonia, antecedente inmediato de
1a radio. Con ella, la comunicacién masiva tomo una
importancia vital para el acontecer humano.

La versatilidad del medio lo
convirtid en poceo tiempo en un elemento indispensable en



todos los hogares. En el primer tercio del siqle XX, la
radio erma utilizada como instrumente de sclaz y como medic
informativo. L.a cantidad y variedad de los programas sdlo

tenfia por limete la creatividad de sus manejadores.

Hasta nuestros dias, la
culminacidén de este avance en materia de instrumentos de
comunicacidn lo sonstituye la televisidn: el medio de mayor
penetracidn y mayor impacto en la sociedad moderna,

' Gracias a la televisidn, la
comunicacidén masiva se convirtid en uno de los hechos mis
trascendentes de la humanidad.

En nuestro pais, la televisidn
ha logrado un desarrollec notable, que la ha colocado al
nivel de las mejores del munde, por su cobertura, calidad
tédcnica y contenido,

$in embargo, a pesar de este
indudable avance, se dilce con frecuencia que el “fondo” ha
quedado relegado por la "forma". La televisldn nuescra,
tanto la cficial, como la privada, a pesar de los esfucrios
por mejorar sSus programaciones, es objeto de severas
eriticas,

La centralizacidn, problema que
atafie a todas las cuestiones nacionales, es unoc de los
inconvenientes serios de la televisidn de nuestro pais.

Las grandes cadenas televisivas se originaron ¥y se
desarrollaron en la capital, y desde alli han cubierto con
susg seflales hasta los mds remotos lugares de la nacidn, con
programaciones cuyos criteries por lo general se basan en
la idiesincracia capitalina y muchas veces extranjerizante,
por la cantidad de programas exitosos impeortados que se
cransmiten.

La finalidad de la presente
investigacidn es poner de mapifiesto la necesidad de que
se genere televisidn en provincia.,.. pero televisidn
adecuada a las necesidades de la provincia misma a la que



sirve,

De lo anterior, sostengo la
presente hipdtesis;

LA PROGRAMACION DE LAS
TELEVISORAS REGIONALES, COMO ALTERNATIVA ANTE LOS VALORES
QUE PROMUEVE LA TELEVISION NACIONAL.

La presente es una investigacidn
de tipo documental, en la cual hice consulta de las obras
de prestigiados estudiosos del campo de la comunicacidn
humana, como De Fleur, Machonald, Cazeneuve, Estéve,
Maletzke, entre otros; asi como comunicdlegos mexicanos,
dedlcados también con interds a este medio que ha
trascendido tanto en nuestra sociedad.

Respecto al caso que planteo de
Televisora Regional, con Televisidn Mexiquense; lo escogi.
primero, porgue laboré alli durante cuatro afios y tuve
acceso directe a la informacidn gque manejo en eate trabajo,
y ademds porque creo que o5 un buen ejemplo en lo que se
refiere a una estacidn regiecnal de goblerno, no porque la
conaidere un modelo; ticone muches inconvenientes de tipe
administrativo, econdmico, politico, etc., que no me
corresponde analizar; pero sirve al propdsito con que se

. incluyd en este trabajo: tan sdlo como ejemplo de una
estacidn televisora que procura atender las necesidades de
comunicacidn de su estado.

En resumen, pretendo con esta
investigacidn, ¢que se recapacite en la negesidad de
utilizar el medio televisivo en defensa y en provecho de
la misma regidn a la que sirve, en el aspecto cultural,
economico, social e informativo.



“Se ha llegado a afirmar que la

televisidn no sirve para educar

sino solamente para divertir,

aunque esto noes llevaria a

: afirmar que antes del surgimiento

de la televisién, la humanidad

era tremendamente aburrida.”
Miguel A. Granados Chapa
Escritor, comunicdlogo.

. CAPITULO I
LA TELEVISION EN EL MUNDO
a) Invencidn y Desarrolle

S6le han transcurrido sesenta aflios
desde que el fisico ascocés, John Baird, transmitid en
1928, la primera imagen televisiva de la historia. En la
actualidad, prdcticamente todeo el munde puede, de la manera
mds simple, encender un televisor y presenciar los

contenidos que en ella se transmiten.
El invento, como todos los que

existen, no se debid a un solo hombre; fue el resultade de
una serie de inventos y descubrimientos en el campe de 1la
electricidad, el electromagnetismo y la electroquimica.

Joaquin Deold, en su libro “En
Torno al video", establece una cronologia que puede
resultar iitil para darnos una idea glokal del surgimiento
y desarrollo de la televisidn en el mundo.



PRIMER PERIODO 1a17-1925 Los inicioa de 1la
televigidn,
SEGUNDO PERIODO 1926-1939 Primeras demostraciones

pliblicas, hasta el
comienzo de las
transmisiones regulares
en paises avanzados.
TERCER PERIODO . 1940-1964 Establecimiento de las
qrandes cadenas de
television hasta 1la
invencidn del videotape.
CUARTO PERIQDO 1965-actualidad
Pleno auge de la
televisidn, con un
intensc uso de las
innovaciones
techoldgicas, como el
videotape doméstico ¥
la transmisidn ¥
recepcidn via satélite.

Al primer periodo corresponde lo
que podria llamarse la prehistoria de la televisidn, ya gue
durante ese tiempo no se realizd nunca una transimisidn
talevisiva; sin embarge, se dieron las bases para su
desarrollo, al descubrirse las propledades fotoeléctricas
del selenio, que haria pesible en lo posterior, la
transmisidn de imagenes. Ademds en este lapso se disefiarcn
los sistemas mecdnico y eléctrico de televigidn, Se trata
de una ¢época exclusiva de investigacienes y descubrimientos.

El segundo perfiodo se inicia con
la primera demostracidn piblica de transmisidn televisiva,
realizada por John L. Baird, en Londres, Inglaterra. Con
aste hecho ac marca el nacimiento del nueve medic de
comunicacidn masiva, asi como de sus contenidos, tan



controvertidosa en la actualidad, Durante esta dpoca se
regularlza su funcidn en el dmbito social y se forman las
primeras empresas televisoras, ya de naturaleza privada &
estatal, iniciando su expansidn tanteo an el drea técnica
comoe en el nivel de audiencla.

En cuanto al periodo comprendido
entre 1940 y 1964: la Sequnda Guerra Mundial. frend
significativamente el progreso de la televisidn, aunque
durante el conflicto.se perfeccionaron las técnicas de
fabricacidn de productos electrdnicos, que permitieron el
rdpido crecimiento cuando el mundo volvid n su economia de

tiempos de pa=z. Ademds, el poder de compra de las familias
s8e elevd, lo que hizo posible que 108 televisores estuvieran
al alcance de todo mundo. Otro suceso significativo de

esta etapa, es el surgimiento de las grandes compafiias
televisoras en el munde, como la CBS, la RCA y la BEBC;
ademds se hacen las primeras tronsmisiones en color.

Hasta este momento, la mayorfa de
los avances tecnoldgicos suceden en Estados Unidos, y as
precisamente ahi donde se da otro paso de vital importancia
para este medio: la invencidn de las grabadoras y las cintas
de video, que parmiten formar la "memoria" de la televisidn
y ademds contribuyeron de manera importante en las finanzas
de las empresas, ol permitir la recuperacidn econdmica de
sus producciones.

Respecto al dltimo periodo,
segun Dold, es el gque min estamos viviendo, ¥y no es mds que
el desarrollo de tecnologfas que permiten nuevos recursos
que enriquecen la experiencia televisiva, con avances como
la aplicacidn de la computadora, el satélite y las nuevas
ventajas del videotape doméstico.



*Las comunicaciones son una red
de grandes hilos... nunca el
panorama tdcnico ha sido mds
rico ¥ nunca la red ha corride
mias el riesgoe de convertirse en
un ovillo enredado.,”

Raginald Jones

Presidente de la

General Electric Co.

b) El Popel de la Televisidn en
la Sociedad Moderna

La televisidn se¢ extendid en el

mundo ¢on una rapidez poco comin y desde su primera
exhkibicidn se ha escrito y discutide mucho respecto a su
influencia y efectos; preoccupacién muy justificable, ya que
la humanidad ne ha conocido medio de comunicacidn mas

El mds seductor de los medios, que captura de

abservente.
dos de lo2 sentidos mds

forma directa ¥y simultdnesa,

importantes.
+..y asi se comprende por queé la
televisidn, mas que los "media®
que le han precedido, tiene una
funcidn que la solda a la
sociedad moderna, pues aporta
con todos los recurses de la
imagen ¥y el sonido, una mezcla
de realidad y de ficcidn que
trangmuta en espectdculo la



condicidén humana...(1}

¢Cémo no va a exlstir polémica
en torno a sus efectes, si hasta su naturaleza misma como
madio de comunicacidn es discutido? A pesar de¢ que nuncy
antes se habia utilizado con tanta frecuencia el términe
"comunicacidn®, su concepto ain se presta & confusiones o
impresiciones por parte de la gente comin y atin de les
profesjionistas que se dedican a su ejercicio.

Con el propdsito de establecer
que al hablar de televisién., estamos refiriendonos a un
medio o instrumento de comunicacidn, anoto a continuacidn
una de las definiciones mds prdcticas de este fendmeno:
"comunicacidn es un proceso mediante el cual un emisor
envia un mensaje utilizando un cddigo y un canal, a un
receptor, para legrar un efecto determinado”. (2) Se agrega
comunmente un \ltimo elemento, que es la retrcalimentacidn
que funciona como "acuse de recibo", para verificar ai el
mesaje cumplié su cometido.

Basandonos en leo anterlor,
podemos afirmar que la televisidn es, sin duda, un medio
comunicacidn colectiva, porque atavés de ella se “"transportan"
los mensajes codificados en audio y video (sonido ¢ imagen)
per lo cual a cada lado del instrumentoc existe un emisor
¥ un receptor de mensajes, que son el piblico (colectividad
& masa) ¥ el comunicador. La retroolimentncidn se efectida
de manera evidente algunas veces, como llamadas telefdnicas
al aire, y otras de forma mds andnima, con la compra de los
productos que por este medio se anuncian,

...Bajo comunicacidn colectiva
entendemos aquella forma de
comunicacidén en la cual los
mensajes son transmitidos
publicamente por medios técnicos
de comunicacidén y unilateralmente
? ?n puiblico disperso o colectividad...
3
(1) Jean Cazeneuve. La Socjiedad de la Ubiculdad, p. 46.

{2) Gerhard Maletzke. Psicologia de la Comunicacidn Colectiva.
{3) Idem. p.33



Es muy frecuente nuestroc ascmbre

ante las posibilidades técnicas y artisticas de que es
capaz la televisidn: por eso comunmente se le atribuyen los
problemas que ella misma saca a la luz: pero sabemos muy
poco respecto a las formas en gque heos afecta realmente.
En torno a esto se ha generado la polémica de los estudiosos,
que tratan de probar su influencia sobre los individuos ¥
la scciedad,
...8u flujo incesante de seflales
electrdnicas afecta fundamentalmente
no sdlo a nuestros pensamientos
" sino 1la manera en qua pensamoa
colectivamente. La sociedad nada

aen ese ambiente y casi no es
consciente de sus consccuencias...

(3)
La controversia es ambivalente.

Por un lado hay grupos que muestran pesimisme y una agresiva
aversicn a todo lo que pueda representar y contener, y por
grupos que aseguran su omnipresencila para el bien

al otro.
los telespectadores serdn

de la humanidad. Mafiana, dicen,
activos: ya' no consumirdn la televisidén como uno de tantos

productos gue les impone la publicidad. Sabrdn elegir sus

programas, organizar su tiempo. viwvir. (4)

Respecto a los argumentos mas
comunes que manifiestan los critices, uno es en cuanto al
fendmenc de la sociubllidad que propicia, al brindar la
aportunidad de conocer las mismas cosas y de la misma forma

gue nuestrog semejantes, lo que nos pone en condiciones de

fortalecer las relacicnes sociales.
«..dificilmente sc puede participar
en el mundeo sin verlo, por lo menos
de vez en cuando a traves del
espectdcule ¢ue de él ofrecen las
extraflas lucernas...(3)

(3) Philip L. Geyelin.El Ritual de la Televisidn. p. 49
(4) Daniel Esteve. Gran Enciclopedisa Quid. Tomo 16, p.94.
(5) J.P. Baggaley. Andlisis del Mensaje Televisivo. p. 7
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Sobre el mismo puntoc, otros
dicen que el uso excesivo de la televisidn puede causar tal
perjuicio, que es posible que nos aparte de la vida real y
nos sumerja en un mundo constantemente artificial.

Algunas criticas se refieren al
hecho de que mirar televisidn significa upa enorme pérdida
de tiempo que bien pudo emplearse en tareas realmente
constructivas.

...1a televisidn es un lnstrumento
de peilo fdcilmente invasor, que
acostumbra a la pasividad,..(5)

Por el contraric, hay quienes
opinan que les permite nc perder contacto con su medie
social.

Uno de los tdpicos mds discucidos
en lo relative al contenido de los programas, es el que sa
refiere a su influencia en los nifios; por una parte sSe les
acusa de absorverles demasiado tiempo y apartarlos del
trabajo escelay, de ofrecerles espectdculos violentos,
de hacerles llegar muy pronto a la vida adulta y en al peor
de loB casos, dé traumatizarlos., Poro potr el contrario,
tambidn se dice que estimula su curiosidad y les ayuda a
asimilar conocimientes con mayor facilidad.

..+el telespectador no es un
mero receptor de informacidn,
#ino un activo procesador de
ella, que interpreta el mundo de
maneras caracteristicas,
determinadas por sus antecedantes
v su personalidad,.. (&)

Al margen de toda discusidn,
tomemos en cuenta el punto tan trivial pero significativo
a la vez, que denota la influencia del televisor en un
hogar: las salas actualmente de diseflan con la intencidn
casl exclusiva de contemplar la pantalla del receptor;

{3) G.A. Steiner. Citado por Jean Cazencuve en La Sociedad
de la Ubvicuidad, p. 79.
{6) J.P. Baggaley. Andlisis del Mensaje Televisivo, p.74,
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iluminacidn tenue, sillones situados de frente hacia el
receptor, un espacio especial y privilegiado para colocarlo
Y sobre todos los techos de la ciudad, las antenas, Come
simbolo de conguista del mundo moderno.
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CONCLUSIONES
CAPITULO I

1.~ La telavisidn es guizds el
finvente gue ha repercutido con mayor impacto en la
gociedad moderna, pues a cuarenta afios de su nacimiento,
ha alcanzade un avante técnico, de cobertura y de
penetracidn, que ningidn otro medio de comunicacidn jamds

ideadeo por la humanidad.

2,- A posar de que psicdéloges,

socidloges, antropdlogos, comunicdlogos y demds estudiosos
de las ciencias svcilales han tratado de definir el impacto
de la televisldn sobre la zociedad moderna, no han llegado

a conocer de forma precisa su influencia.

3.~ £s obvle el razonamiento, pers
no estd por demds declr que este mundo no seria el mismo

sin la presencia de la televisidn y gque cada vez pesard mds
en la medida en que se esfuerza por Qfrecersae mds atractiva

con la intencidn de capturar adn mds su

al telespectador,
no

Vamos a vivir con eolla ¥y debemos usarla,

atencidn.
la televisidn no es un monstruo

permitir ser usados;
ingovernable ni una inocente imprenta de madera: es un
poderosa instrumento de comunicacidn gue puede ser bien
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o ntal utilizade, dependiendo de los propdsitos a que se
destine. Por tal motivo, es responsabilidad tante de los

como da las autoridades y del miblico,

comunicadores,
intereses y voluntades

conclliar cada una de sus parvtes,
para hacer, en la medida, un medic de comunicacidn digno

de la condicidén humana.
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"Los comunicadores llegaren al
publico a través de los sentidos;
la comunicacidn habia secuestrado
a la mente; el hombre se habia
quedado ciego excepto por lo gue
ordenaba su amo..."

La Miquina que Domina

Programa de la Televisidn

Francesa,

CAPITULO II

LA TELEVISION EN MEXICO

a) Caracteristicas Generales de
México.

Para efectos de la prersente
investigacidén, es conveniente dar un panorama general acerca
de las caracteristicas fisicas, humanas y tecnoldgicas de
nuestro pais, para comprender el marce en el que se
desarrolla la televisidn mexicana.

Con una superficie de 1'958,201 km
cuadrados, México es el pais mimere trece por su extensidn territorial
en el mundo. Su ubicacidn geogrdfica, asi como su
orografia le dan caracteristicas climatoldgicas muy diversas
que van desde dreas desérticas al norte, templadas en la
parte central y tropicales al suyr, determinadas ademds por

1a alticud de la zona.
Aproximadamente el 85 por ciento
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de su superficie es abrupta, atravesada por cadenas
mesetas y altiplancs en donde

montaflosas que forman valles,
78+52q,000 habitantes

s® concentra la mayor parte de sus
{1). Pe allog, el &8 por ciento vive en zZonas urbanas ¥y

el 22 restante en las rurales,
Estas caracteristicas determinan

la acupacidn econdmica de sus habitantes, entre las que

destacan de manera general, la actividad industrial en el
la agricultura en el

centra, norte y occidente del pais:
y la pesca en

norte, la petrolera en el sureste y gaolfo,
el pacifico, por mencieonar algunas,
En eapecifico. segin el Censo de

Poblacidn ¢ Vivienda de 1980, ol 24 por cienta de la

poblacidn ccondmicamente activa se dedica a la agricultura;

el 19 por ciento son artesanos y obreres; el 8 por ciento

el 6 por ciento son vendedores
al 2 por clenco

por

labora en oficinas;
depdendientes de comercies ¢ industrias;
son maestros y el 1 por giento son profesienistas,
nambrar 3élo algunas de las actividades mds representativas.
Otra caracteristica importante

de la poblacidn, es su composicidn por edades: el 65
por clento e3 menor de 24 afios de edad y el 18 por ciento

de las personas en edad de leer y escribir son analfabetas.
El 93 por ciento de lo poblacidn

es de religidn Catdlica y sdlo el 3 por ciento, segin el

censo, (2} san protestantes. El 3 por ciente declard no

vener alnguna religidn. El resto e3 uha minoria judia
¥y de otras religiones,
Existen al rededor de 125,300

comunidades en el pafs, gque van desde la ciudad mds

poblada del munda, con cerca de 18 millones de perscnas,

hasta una multitud de racherias habitadas por cinco & sels

{1} Canso Genral de Poblacidn ¥y Vivienda, 1980. Praoyecccidn,

1988.
{2) Idem.
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familias en las remotas serraniasg. Tres mil de esas
pequefias comunidades se encuentran habitadas por 56 grupos
indigenas del México antiguo, que mantienen sus tradiciones
anteriores y posteriores a la conguista, Entre los grupes
mds sobresalientes estdn los pahuatls, mixtecos, mayas,
mazatecos, tzotziles, seris, zapotecos, toteonacas, otomies,
coras. huicheles, chamulas, tarahumaras, yaquis ¥ tarascos:
esto significa que cerca de 7 millones de perscnas son

bilingues o que no hablan espaficl. (3)
Los usos horarios que rigen na

nuastro pafs son tres: la hora del e¢entro, la hora del
pacifico, ¥ en invierno, uno mids para la parte noroeste del

territorio.
El numero de hogares del pais es

de 11'712,716 (segiin el censo de 1980) de los cuales,
7'484,325, es decir, el 64 por ciento cuando menos poscen

un aparato de televisidn. (4)
En cuanto a las estaciones

telavisoras, exlsten en total 424, de las cuales 131 son de
cardcter comercial ¥ 293 culturales. (5)

A nivel nacionhal, las dos grandes
cadenas: Televiea e Imevisidn, mantienen al aire cuatro
estaciones que cubren todo el territorio: dos de 1la
inifciativa privada, el 2 y el 5; y dos del sector oficial,
el 7 ¥y el 13,

Segiin estudios realizados en
nuestro pais, un adulto se expone al televisor, un preomedio
de tres horas y media diariamente y un nifio de tres a cinco
horas al dia. (6)

(3) Josd de Jesids Gama. Fore de Consulta Popular, wvol. S.
(4) Censo de Poblacidn ¥ Vivienda, 1980.
(5) Miguel de la Madrid Hurtado. V Informe de Gobierno,1987.

{6) Beatriz Manzur/Matilde Baraddn. Una Contribucidn al
Eatudio Integral de la Audiencia Mexicana de Televisidn.
Tesis de Psicologia, UNAM. En Comunicacidn Social, vol 4.
Foro de Conaulta Popular.
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Este es, a grandes rasgos, el

panorama naclonel, en el que se ponen de manifiesto las
diferenclas v los contrastes Gue denotan la riqueza
cultural de nuestro pais, asi como al avance en el aspecto

telaevisivo.
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"...8if el gobierno de la Repiblica
da su apoyc a la labor que
desarrollan las persconas interesadas
en la televisidn en nuestro pais,
en breve lapso podrd Mdxico contar
con sistemas, equipas y tal vez
estaciones de televisidn que
podrdn compararse satisfactoriamente
con las mejores del mundo..."
Salvador Novo, 1948,
Escritor, politico mexicano.

b) La Televisidn en México
Dasde sus Inicios hasta nuestros
pias,

Aunque tradicicnalmente se ha
considerado a México como un pafis acrasado tecnoldgicamente,
en el campo de la televisidn, fue uno de los pioneros en
la investigacidn y posteriormente en suy desarrollo.

Es de sobra conecida la labor
del Ing, Gulllermo Gonzalez Camarena como uno de los
precursores de la televisidn y sobre todo como inventor de
la televisidn a coler.

Todo empezd a principios de 1la
ddécada de los treintas, cuando Camarena, apoyado por el
presidente Lézaro Cdrdenas, realizd los primeros ensayos
con un equipo que dl mismo construyd en las instalaciones
de la radiodifusora XNEFO, del Partido Nacional Revolucionario
(hoy PRI}. Sus estudios culminaron en 1939, cuando
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registrd la patente de su sistema de televisidn & color
llamade tricromdtico, gque le harfia célebra.. (ver gleosario
anexo}

5in embarge, a pesar del inicio
tan vigorose. hubo dificultades para su expansicn. Saobre
todo de tipo econdmico, va gue para las difusoras resultaba
muy altc el costo de las instalacicnes y para la poblacidn
pratticamente inalcanzable el procic de los receptores.

Duranta la década de los cuarentas
ya se habian establecido algunas de las grandes cadenas
televisoras en el mundo ¥ el gobierno mexicano se interesd
en el desarrollo de este nuevo medio de comunicacidn, Por
tal motivo en 1947, durante el gobierno del lic. Miguel
Alemdn Valdez, son comisionades el intelectual Salvador
Novo y el mismo Gonzdlez Camarena, para que viajaran a
Egtados Unidos y a Eurpopa., con el fin de "llegar a argumentos
imparciales y objetivos, a propdsito de cuando ella
{l1a televisidn) advinlera a Mdxico, debia ser comercial ¥
de empresa privada, como en Norteamérica, o bien de Estado,
como en Europa." (1)

No obstante el informe rendido
por Salvadear Novo y Camarena, en el gue sugerian el manejo
directo de la televisidn por parte del Estade, el gobiernc

decidid dejarla en manos de los particulares.
...en sus manes {del Estado)
la televisidn deja de ser un agente
mixto de ventas y da diveraidn
para trocarse en un instrumento de
desinteresade solaz, apto a los
mejores contenldos...{2)

La primera emisidn formal de una
estacidén de televisidn en nuestro pais y toda América Latina,
sa realizd el 26 de julio de 1950 por la XHTV, canal 4,

(1) Miguel A. Granados Chapa. Nueva Politica num. 3, p.224
(2) INBA. Salvader Novo. La Televisidn. Investigacidn. p.ll,

1948.
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propiedad de Rémulo O'farrill, quien ademas era dueflo dal
perlddico Novedades y The News. Los primeros eventos
transmitidos peor esta emisora fueron el Cuarto Informe de
Gobierno del Presidente Miguel Alemdn, el Grito de
Independencia, torncos de tenis, corridas de toros, sorteos
de premios del Novedades, etc., la transmisidn constaba de
tres horas diarias, de las 17 a las 20 horas,

. En esa época surgen los primeros
géneros televisivos en Mdxico: programas musicales como
"zZarzuelas", "Operetns y Misica Inmortal”™ y “"Conciertes
Ganaral Moteys", con artistas famosos de ese tiempo.
Programas noticiosos auspiciados por Novedades, programas
para el hogar, come "Los Quchaceres de Emmita”, infantiles
como "Teatro de la Fantasia", cdmicos como “El Rayo Veloz"
¥y teleteatros, <comc "Relampagoe'.

Paralelamente al nacimiento del
Canal 4, se inicld también en México, el Canal 22, XEW TV,
propiedad de Emilio Azcarraga Vidaurrota, duefio de la XEW,
quien el 21 de marzo de 1951 lo inaugura oficialmente.

' También el inicio de esta emisora
fue muy activo; se realizaron como primeras transmisiones
desde torneos deportives al aire libre, hasta programas de
estudio de diversaos géneraes, donde surgieron figuras que
ain llegan hasta nuestros oidos en la actualidad, como
Paco Malgesto, Sara Garcia y Rafael Solana, entre otros.

En este canal empezaron a
transmitirae en 1953, las primeras telenovelas mexicanas,
con capftulos diarios de media hora de duracidn. La
primera fué "Un Paso al Abismo".

Por su parte, Guillermo Gonzdloz
Camarena. el mismo precursor de la televisidn en México,
fundn en 1952, la estacidn XHGC, Canal 5, transmitiendo el
10 de mayo, el festival del Dia de Madres, organizado por
el Diario Excelsior.

En 1955, con la fusidn de los
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canales 2, 4 y 5, se crea la empresa Telesistema Mexicano,
que pretendia extender las transmisiones hacia la provincia,
por medic de estaclones repetidoras. Para 1963 ya contaba
con 22 canales distribuidos en las principales ciudades del
pais.
Hasta este momento, toda la

actividad televisiva la ejercian los particulares, ya que
el gobierno no mostraba interds en participar de manera
directa en el medie. Sin embargo, en 1958 el Estade decide,
aungque de forma modesta, incursionar en la tranamisidn de
televisidn y el 15 de diciembre inicia sus labores el Canal
11, confiandole esta misidn al Instituto Politdenico Nacional.

El decreto gque did vida a esta emisora establecia que
se utilizaria para la difusién de programas educativos,
culturales y de orientacidn social. Sin embargo, su impacto
en la socledad fue minimo, ya cdue ademds de las deficiencias
del contenido, Su seflal era sumamente débil, sélo visible en

un numere muy reducido de telehogares.
En 1968, gracias a los avances

técnicos en materia de teleccomunicaciones, 600 millones de
persenas en todo el mundo presenclaron los mementos mds
importantes de los XIX Juegos Olimpices, en vive y a color,

por primera vez desde Mdéxico.
En este mismo afio se Lnaugura y

sale al aire el Canal 8, XHTM, propledad de Televisidn
Independiente de México, grupo regiomontano que instald su
tranmisora y estudios en San Angel Inn., de l& Ciudad de

México.
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",..llegar a la poblacidn,
pensandc que si la otra televisidn
les habia cambiado su modo de
vestir, de hablar, de divertirse;
también podria enseflarles a
escriblr, a hervir el agua, a
planificar su famiiia, a producirc
mas y mejor..,"

Luis Echeverria Alvarez

Expresidente de Mdéxico,

¢) La Televisidn Oficial en México

A fines de los sesentas y principios
de los setentas, se intensificd en nuestro pais la polémica
en torno a loa contenidos de la programacidn de de los canales
de televisidn, ya que su transmisidn estaba saturada de series
extranjeras de las mds diverses géneros. Se realizaron
debates piblicos y un sector de la prensa sugirid 1la necesidad
de gue el Estado se hiciera responsable directo de las
aemisiones.

Aunque timidamente el Estado ya
participaba en la teledifusidn con su Canal 11, en 1969 did
un paso muy importante hacia la formacidn de un sistema
nacional de televisidn, mediante la asignacidn de 37 canales
distribuidos en todo el pais. De este antecedente se cred
en 1972, la Televisién Rural de la Republica Mexicana, segvn
el cual, el Goblernc Federal pedia producir o selecclonar
los preogramas que estimara mds adecuados para hacerlos
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llegar a las zonas rurales prdximas a las estaciones

difusoras. En 1979, este proyecto es raestructurade bajo
el nombre de Televisidn de la Repiblica Mexicana, durante
el mandato del lic. José Ldpez Portillo,. La reorientacidn

pretendia demostrar que “el Estado puede y debe usar la
televisidén para apovar los provectos generales de educacidn
popular, salud, demografim y productividad"{1}.El £fin era
llegar especialmente a aquellos sectores de la poblacidn

de las xonas mAs necesitadas, mas no exclusivamente las
rurales.

El gobierno estaba decidido
a reforzar su participacidn en la teledifusidn, por lo que
en 1972, a través de la financiera estatal, Sociedad
Mexicana de Crédite Industrial, SOMEX, el Estado se hizo
propietaric del Canal 13, XHDF TV, cuya concesidn pertenecia
al sr. Francisco Aguirre, quien lo habin inatalacdo en la
Torre Latinoamericana. En ega época sdlo contaba con dos
pequefios estudios y una produccidn muy limitada.

El motivo de la estatizacidn, sequn
Alberto Lozaya,(2) fue una clara necesidad politica, Por
un lado se trataria de enfrentar una parte de los problemas
de la economia nacional, causados por el consumismo, provocado
per la publicidad televisiva y por el otro, el gobierno
emprenderia acscliones concretas orientadas a reducir el poder
del monopilic televisivo privado en nuestro pais.

De inmedliato se procedld a
rejinstalar el Canal 13 en su nuevo edificio, donde para darnos
una idea, contaba con siete estudios, lo que permitid
satisfacer la primera necesidad: cambiar la programacidn,
va que en aesa época casi el cien por ciento del material era
de origen extranjero. Durante ¢l primer mes de su
estatizacidn ya transmitia el 47.5 por ciente de produceldn

{1} Miguel A.Granados Chapa., Nueva Politica no, 3 p.233
(2) Citado por Miguel A. Granados Chapa. Ob.Cit.
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nacional y ampliaba sus instalaciones y ceobertura, de mode
qug en 1976, ¥a contaba con una Red Nacional, cubriendo 3.8
milones de teolehogares de 26 estades de la Repiblica, a
través de 25 astaciones repetidoras.

La funcidn del canal 13, segin su
exdirector genaral, lic, Enrique Gonzilez Pedrero, ne serfa
la obtencidn de utilidades, sine la realizacidn de objetivos
politicos, econdmicos y culturales, asi como la promocidn de
los valores sociales y el incremento de la responsabilidad
publica.

...1la responsabilidad de la televisidn

(piblica) es contribuir a que el

mexicano viva materialmente mejor...

Tentmes qua ofrecorle un entretenimiento

gque no 1o distraiga de si mismo, sino

que lo ayude a sentirse mejor,

Tenemas que poner a St alcance la
cultura...(2}

Las primeras transmisiones del
Canal 13, ya como Esatatal, fuecren entre otras, "Una Hora
Musical con Raul Vale", "Munde Insdlite", "Cine Verdad” y

"Notitrece",
Durante los trece aflos siguientes

de su vida, ha sido sujeto de las mds diversas criticas en
todos los drdenes, debido principalmente a la orientacién de
sus programas y a su administracidn.

con los cenflictos internos y su
trascendencia en el medio social, las pretenciones del
Estade por recuperar el control del medio a nivel nacional,
fueron infructuosas y muy caras, tanto en lo econdmico, como
en ol prestigio institucional.

A principios de la década de los
achentas, el Gobierno Federal contaba ¢on una considerable
cantidad de organismos relacionados con el medic televisivo,
de los cuales se servia para poner en marcha su estratagia

de comunicacidn: Canal 13, Productora Nacional de Radic y

(3) Gonzdlez Pedrero, Enrique. Nueva Politica no, 3 p. 190,
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Televisidn (PRONARTE), Televisidn de la Repiiblica Mexicana
{TRM), Unidad de Televisidn Educativa y Culeyral (UTEC),
Canal 11.

Durante el sexenio del lic. Miguel
de la Madrid Hurtado se hace un esfuerzZo notable por
regstructurar y organizar de nuevo los recurseosa del Estado
en materia de televisidn y se crea en 1983, por decreto, el
Inscituto Mexicano de la Televisidn, en el que posteriormente
sa integran todos los medios guberpamentales a nivel federal
¥ 8e da un girc adminsitrative para centralizar el mande en
un =sclo organisme coordinador.

Asi nace Imaevisidn, cuyo objetivo

es...
“Dotar al sistema de televisidn del
Estado con unn imagen vnica para
tgdo su auditorio y un signo de
identidad para todo su personal.”

"Se creara y protegerd asi la imagen
de un organismo fuerte, vigoreso y
conocido. Se evitard asi la
diversidad de denominaciones..."{4)

El decreto que crea al Instituteo
Mexicano de la Televisidn establece textualmente que 1a
Televisidn Mexicana tiene como £in social, la de contribuir
al fortalecimiento de la integracidn nacional y al mejoramiento
de las formas de convivencia humana:; gue no as mds que el
mismo contenido del articulo 5% de la Ley Federal de Radio y
Televisidn, lo que significa que la Televisidn del Estado
desea cumplir al pie de la letra su mandamiento..

Desde entonces, Imevisidn quedaria
integrado por dos redes nacicnales de televisidn: la del
Canal 7, gue sustituiria a TRM, aungue con mayor potencila y
con la cobertura mias amplia de tedo el pais, ya que contaria
con 99 repetidoras distribuidas en tedo el territorice
nacional: ¥ el Canal 13, también nacional aunque con 44

repetidoras.

(4} procesc num. 444 mayc de 1985, p.d48
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Ademds contaba, al momento de su
creacidn, con cuatra estaciopnes locales: el 22 de ultra
fracuancia {UHF) del Distrite Federal; el 8 de Monterrey,
N.L.; el 2 de Chihuahua, Chih.; ¥y el 11 de Cd, Judrez, Chih.

Con respecto al canal 11, del
Politédenico Nacional, al acuerdo fue gque se coordinarian
en lo ralative a los noticieros v a la promocidn institucdonal.

Pablo Marentes, @l director general del Instituto,
mencionaba que Imevisidén es una ‘“mezcla de los mismos elementos,
no nay lnversidn adicional". (5)

El 18 de mayo de 1985 marcd el
inicio de las operaciones del Sistemn Imevisidn, ¥ con elle
la puesta 2l alre del Canal 7, XHIMT, ¢l mdg potente a nivel
nacienal que, segdin se manejd por el mismo medio, respondia
a las inquietudes planteaodas en el Foro de Consulta Popular
realizade en 1983 por iniciativa del presidente Miguel de la

Madrid.
Hasta la fecha, Imevisidn ha lograde

dar una imagen corporativa a sus canales y sus fuaciones,
aungue con algunos tripiezos, ha tratade de responder a las
necesidades de la poblacidn. 5in embargo no ha logrado

imponerse ante la presencia de la televisidn comercial

mexicana.

(5} Procese num. 447, 27 maya de 1985,
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"La labor comercial que realizan
al servicio de industriales y
comerciaontes sirve, de modo
indirecto, a la multiplicacidn de
las transacclones que a su vez,
van creando las fuentes de
producciosn que el pais tanto
necesita..."

Gustavo Diaz Ordaz

Expresidente de México

d} La Televisidn Comercial en
México.

Como reaccidn ante la cada vez
mayoer intervencidn del gobierno en los asuntos relacionados
con la televisidn, en 1973 deciden su fusidn Telesistema
Mexicano, que controclaba los canales 2, 4 ¥y 5: y Televisidn
Independiente de Meéxico, proptetaria del Canal 8, todos de
la capital, y forman la Organicacidn Televisa, cuyo
objetivo era programar, producir y coordinar las actividades
de los canales antes mencionados.

Entre los fines especificos que
se planted la nueva sociedad se mencionan "el mejoramiento
de la calidad de los programas, dotdndolos de un contenido
mds humano y social, ademds de cumplir con la misidn de
dlvertir, informar y orientar veraz y oportunamernte al
pueblo de Mdxlco,a través de sus programaciones," (1)}

(1) Enciclopedia de México. tomo XII p. 49.
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A partir de esta asoclacidn se
inicia un procesc de expansidén a pasos agigantados, Los
problemas que sucedian en la television oficial
favorecieron 1la consolidacidn de la empresa. En 1976,
Televisa adquiere el 20 por ciento de la compafiia
norteamericana Spanish International Comunication
Corporation, qua a partir de entonces seria Univisidn.

En 1980, también en Estados Unidos, se hace propletaria del
75 por ciento de las acciones de la Spanish International
Network, SIN, constituida por mds de cien estaciones en
todo el territerio del vecino pais.

Por otra parte, aqui on México
recibe de la Secretaria de Comunicaciones y Transportes,
la concesidn para operar y explotar 95 estaclonecs de
televisidn en distintas ciudades del pais.

Recientemente, aunacdeo a su
constante expansidn y diversificacidn., ya que tiene
intereses en la industria discogrdfica, en la prensa, en
el cine, en centros nocturnos, en la distribucidén de
videos, etec., se ha lanzado a la tarea de la divulgacidn
cultural: para esto, en 1976 crea la Fundacidn Cultural
Televisa ¥y en 1983 anuncia el cambio de programacidn del
Canal 8, que en adelante seria de cardcter cultural.
{actualmente es el 9 de la Ciudad de Mdxico)

« .. VAMODS 4 entretenor para
educar. El Estado debe educar
para entretener...(2}

No faltd la controversia en torne
a aste asunto, pero lo que se dijo por parte de Televisa y
por palabras de Miguel Alemdn Velasco, en ese momento
presidente de la empresa, fue gque la intencidn era
“"ecoadyuvar con la tarea del Presidente de la Repiblica a
racuperar los valores ya perdidos, reforzar los que se
tienen y educar al pueblo, seguir con la temdtica

(2} El Universal, sdbadoe 26 mayo 1983. Espectdculos. p.l.
Miguel Alemdn Velasco.
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nacionalista @e nuestro medio electrdnico..." (3}

En nuestro pais, Televisa cuenta
actualmente ¢on dos servicios a nivel nacional: el Canal 2
¥ el Canal 5, El primero con la mayor cobertura, gracias
& su mimero de repetidoras y recientemente por su
transmisidn via satélite, que lo hace llegar pricticamente
a todo el territorio.

La televisidn de iniciativa
privada es la que qénralmenta recibe todaa las protestas
atribuibles a su influencia nociva; ¥y es que la naturaleza
de 1la empresa. cuyo fin es la obtencion de la ganancia
ccondmica, la vuelve vulnerable a este tipo de critiecas,
pues en su pregramacidén siempre habrd contenidos cque,
debido a su ligereza, espectacularidad y popularidad,
seran mds atractivos para la mayor parte del piblico.

Sin embarge, debide a la presidn
de la critica, el propic gobierne y¥. por qué no, a la
propia voluntad, leos concesilonarios se preocupan
recientemente por efrecer programas con un centenido mas
acorde con nuestra realldad y con matices culturaloes.

++.La televisidn mexicana debe
consolidar en lo interno y
difundir dentro y fuera del pafs,
nuestra propla visidn del hombre
y la sociedad, Preservar nuestras
costumbres y perfiles culturales.
Los concesionarios debemos
sentirnos custodlos de dichos
valoraes, para correspander a la
confianza depoaicada en nosotros
por el Estado, al otorgarnos el
manejo da ese poderosisimo
instrumento de comunicacidn
social...{4)

{3) Miguel Alemdn Velasce. El Universal, Ob, Cic.
{4} Miguel Aleman Velasco. Nuevn Politica num., 3 p. 197,
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"En momentos de euforia o
depresidn, ha sido la televisidn
el lazo de unidn que ha llevado
hasta lop hegares, la [nfauata
nueva de la devaluacidn, & de la
goleada de futbol,.."

Raul Cremoux

Comunicdlogo, escritor.

e) Pugna entre la Televisidn
Estatal ¥ Comercial

Dicen los estudicsos gue el
Estade tenia mds interés en la radio ¥ por eso la
telaevision se concesiond a los particulares, para leos que
desde un inicio su fin era el lucrativo y por lo tanto no
tenian entre sus planes la cultura. Ademds, el Estado no
contaba con personal téenico para empreader una tarea como
la que representaba la recién "nacida" televisidn; y por
3i fuern poco. ne existia ningun grupo intelectual ni
politice suficientemente fuerte que luchara peotque la
televisidn desde el principio tuviera orientacidn

ctultual.
Durante diez afiog la televisidn

crecid sin ningun lineesmiento de cardcter legal. Se regfa
unicamente por un decrete con normas de tipo técnico sobra
*Inatalacidn ¥y Funcionamiento de Estaciones Radiodifusoras
de Televiaidn". No fue sino hasta 1960, cuando se
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promulgd la Ley Federal de Radio y Televisidn, en la cual
se establecen de manera general las caracteristicas, los
tipos da televisidn que funcionarian en México asi como su
operacidn, .
En el articulo 13 de la mencionada
Ley, 8e astablece 1a diferancia entre televisoras comarciales
que operarian mediante "concesidn" y las culturales o de
organismos pﬁblicust que funciocnarfian mediante "permiso".
(ver glosaric anexo}

Aai, con este antecedente, tenemos
a la fecha dos grandes cadenas televisivas a nivel
nacienal: por un lado Imevisidn, del sector oficial y por
el otro Televisa, de la iniciativa privada.

Imevisidn, tratande de encontrar
su rumbo entre el ideal de una televisora de Estado, con
preocupaciones por la cultura, pero inmersa en un medio
comercial en el que tuvo que sucumbir al comercializar sus
espacios, buscando el financiamiento para su operacidn,
ante la presidn ¥y las necesidades econdmicas.

Televisa, convertido en un
gigantesco organisme cuyo éxXito le ha traido las mas severas
criticas y que procura dar muestras de interdés social, al
fundar filiales, ofrecer programas con cariacter cultural e
incluso destinar un canal por completo a esa linea.

Se dice gue las funciones de la
televisidn son bdsjicamente tres: entretener, informar y
educar. Tanto para la televisidn privada como para la
oficial, esos han sido sus objetivos; sin embargeo es una
combinacidn muy dificil de lograr y scbre todo de obtener
resultados satisfactorios; sobrao tedo cuwandoe hay que
agregar una funcion adicional, pero decerminante por

tiuestro sistema comercial: vender.
En cuanto al entretenimiento,

prdcticamente ne hay problema: tanto Televisa como Imevisidn

se han avocado a producir o contratar programas que cumplan



32

con esa funcidn. Muy discutibles igualmente sus contenidos,
¥a que los realizados aqui muchas veces pecan de bobos y
hasta ofensivos. Bobos en el caso de las comedias, con

argumentos trillades gue recurren a las mismas rutinas y
los mismes personajes estereotipades: el indie tonto, la
mamd bufona perc comprensiva, la secretaria inaeficiente &
coqueta, el espaso infiel, etc. ofensivos con sus
chistes malos y de mal gusto, sus edecanes semidesnudas,
sus sdtiras a persoﬁajes comunes ¥ la insistencia con que
presentan contantes hasta el fastidioc para Qesapareccerlos
muchas veces por completo despuds,

Reapecto a la informacidn:
oficialista por demds y no sdlo en la televisidn Estatal,
sino aun en la privada, con un maneje intencional y
ctendencioso para orlentar deliberadamente 1a copinidn
pdblica.

La educacidén, es decir el aspecto
mas relacionado econ la cultura en el sentide estricto, es
el factor mds difieil de combinar, puesto que no es un
ingrediente ¢ue pueda suministrarse por si solo eficazmente.

Para cbtener buenos resultados
hay que mezclarlo adecuadamante con ol entretenimiento para
que pueda ser asimilado por el publico. Televisa lo ha
intentado, no en la medida adecuada. La razdén es obvia:
no es su preocupacidn principal y no es redituable
econdmicamente. Imevisidn hace intentos por ofrecer
cultuyra en su programacidn. Para ella si es upa
condicién inscparakle de Su naturaleza como organismo
oficial. Pero los intentos no sen suficientemente
satisfactorios. Faltan recursos, creatividad.

Tanto en una COMo en otra
empresa, independientemente del contenido de sus programas,
sus administraciones se han caracterizado por irregularidades
cada una en muy particulares aspectos: asl tenemos que
Televisa ha pasado por alto los lineamientos legales con
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frecuencia, para obtener mayores ingresos, mientras que la
talevision oficial ha slde botin y usado como trampolfn
politico de funcionaries.

En 1985, el Instituto Mexicano
de la televisidn elabord un estudioc de las irregularidades
de ambos organismos, clasificado como Documento Presidencial.
(1}

En el se ponian de manifiesto la
serie de violaciones a la Ley que comete Televisa en lo
gue respecta a la publicidad; desde la duracidn de los
cortes comerciales, la preferencia por leos anuncios de
alcohol y tabaco y su promocidn en horaries inadecuados.
Ademds, inclumplimiento a la Ley en lo que respecta al
ciempo destinado a mensajes oficiales, sobre todo la
exclusidn de éstos en los horarios preferenciales.
Programacidn infantil con exceso de violencia, alejada de
nuestra realidad y con alto porcentaje da origen extranjero.
Contreol deseriminatorio sobre actores, compositores,
misicos, cantantes, comentaristas ¥ locutores que participan
en radio y televisidn.

En cuanto a la televisidn oficial, el

documento sefialaba principalmente {rregularidades en la
adminsitracidn, como cerrupcidn, exceso y mala distribucidn
de personal, operacidn deficitaria, comercializacidn
controlada por intermediarios, falta de criteric para la
adquisicidn, mantenimiento y uso de los equipos, etc.
El desorden total, al grade de que ni las dependencias de
gobierno se anunciaoban en sus estaciones, por preferir la
eficacia de la televisidn privada. Hasta la SCT ofrecia
un trato preferente a Televisa, en comparacidn con el que
daba a la televi=idn Estatal.

Ambos sistemas de televisidn
distan mucho de ser el modelo que México necesita vomo
televisidn nacional. Cada una tiene intereses muy
concretos que atlenden en primer lugar ¥ en lo posterior
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social de la televisidn,
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"En el espacio nacicnal conviven
dos pafises: uno oficial,
represantadeo por los medios de
comunicacidén, y el otro real,
significado por la cotidianeidad

social..."
Marcial Ortiz
Politico, comunicdlogo.

£} Valores que Promueve la
Televisicn Nacional

Definir el impacte cultural Gue
ha ejercido la televisidn sobre nuestra sociedad resultaria
muy temeraric, pero pocos discutirian el hecho de gque ésta
se ha convertido en el determinante de la comunicacidn

social, ¥ por lo tanto repercute en la formacidn de los

individuos.
Los efectos sociales de este medio

han sido planteades por numerosos grupos de profesionales.

Da entre ellos, los publicistas sostlenen que debido a que la

publicidad financia los medios de comunicacidn, datos
difunden y crean una "opinién piblica abstracta que poco a

poce va sustituyvendo los valores provincianos". (1)
+.+.03 un hecho gue la radio y la
televisicn eliminan las barreras
regionales, obligando a las
personas a adecuar su conducta en
relacidn a una opinidn piblica
abstracta...(2)

(1) Gustavo Esteva. Nuava Politica no. 31 p. 41.

(2) Idem.
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t.a centralizacidn de todos los
dmbitos de la vida naclenal es un grave lastre que viene
sufriendo México desde tiempos inmemoriables. E1l caso de
los medios de comunicacicon no ea la excepeidn.

En el centro del pais se hicieron los primeros intentos y
es allf{ donde floreciercon y alcanzaron el nivel actual.
Por es0 no es raro que la norma de la Televisidn Nacional
sea la preocupacién_casi exclusiva de los problemas
citadines de la gran capital, donde se concentra cerca de
1a quinta parte de la poblacidn total del pais, y por lo
tanto, relegande a la provipncia a un segunde términe.

Tanto la televisidn privada como
la estatal se han preocupado por expanderse y atraer a la
mayor cantidad de teleaudiencia. Este interds ha heocho
‘posible que la televisidén llegue prdcticamente hasta el
rincén mds remoto dentro del territorico. Ha sido un
esfuerzo encrme, dadas la extensidén y las condiciones
geogrdficas que ya mencionamos, perde un trabaje necesaric,
con el fin de contribuir a la integracidn de México.

Efectivamonte, la televisidn
nacional cumple con funciones de aglutinamiente, de
unidad y de aintegracidn: proporciona informacidn inmediata
de situpciones de interds comin... pero ¢cudl es el precle
¢ cudl es el riesgo que corre la sociedad cuando es el
inico medio al que se expone?

Por principio, para los habitantes
de las zonas rurales es para quienes de primer impacto el
contenido mostrado en la pantalla no corresponde a su
entorno, ya que si algo tiene la televisidn, sobre todo 1la
nuestra nacional, eg su caracter eminentemente urbano.
Esto propicia ldgicamente, una falta de identificacidén con
su medio y por consiguiente refuerza el desSeo de emigrar a
las grandes ciudades. No es la causa, per supuesto. La
emigracidn rural es un fendmeno bastante complejo, pero la
televisidn contribuye a dar una imagen mds atractiva de 1la
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vida en las ciudades.

Por encima de esto, con la
cantidad de programas extranjeros y auin alqunos nacionales,
en los gque se hace elogio de modelos de vida ajenos, se
preopicia la identificacidn con patrones culturales
distintos a los nuestros.

Pro no séle los programas
rerpesentan riesgo en ¢l cambio de ceonductasi muchos
invastigadores ponen voz de alarta sobre todeo en lo gque se
refiere a la publicidad, ya que dicen, las técnicas
publcitarias "hacen de México un pafs consumista incapaz
de situarse en la realidad en que vive".,(3) Y es gque el
cambio de actitudes que motiva la publicidad no sdlo
atenta contra la cultura, sino hasta contra la economia,
al verse asediados los individuos para que gasten mds alld
de sus pesibilidades reales.

La televisidn es un instrumento
que desde sus iniclos planted el desarrollo de un fendmeno
recientemente llamade trapnsculturacidn., que segin el
diccionario significa "el procesc de difusidn ¢ influencla
de los rasgos culturales de una sociedaqd, cuando enhtra en
contacto con otra..." (4) Lo curiosc es que en un tiempo
este fendmenc era mds bien deseable, a tal grado que en el
Decreto que cred la Television de la Repdblica Mexlicana se

.:..hacer llegar el sServicio de la
televisidn a las poblacicnes y
dreas rurales de la provincia, a
fin de convertir este poderoso
instrumento de comunicacicn en
eficaz vehiculo para la integracidn
y la cultura del puebleo, la
castellanizacidn y transculturacidn
de algunas zonas marginadas del
pais para hacerles llegar a la

vaz, sano esparcimlentc...(5)

(3) carlos Gonzdlez Arriaga. Fore de Consulta Popular, vol.7

(4) Pequefio Larouse Ilustrado, 1980.

{3) Luis Echeverria Alvarez. Decreto de TRM. Diarie Oficial
de lao Federacidn. mayo 2, 1972.

menciona:
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Como se ve, ostd llanamente
expuesto el propdsite de “trapsculturizar" por medic de la
televisidn. Claro que estna era un objetivo en 1972.

A la fecha el concepto se ha revertido en virtud del
constante influjo de mensajes extranjeros y sobre todo
norteamericanocs que atentan contra la cultura nacional,

En el mismo fragmento del
Decreto se dencta la idea de que la televisidn actuaria
de manera decisiva para llevar el desarrollo de la
civilizacidn a zonas marginadas, pero deliberadamente no
s& pensd en el dafio que ocasionaria a las costumbres
locales, puesto que eose proyecto planteaba la transmisidn
de programas ain de la televisidn comercial sin mutilacidn
alguna, es decir, con todo ¥ anuncios piblicitarios, con
el consiguilente benaeficio comercial derivado de la
ampliacidn del teleauditorio para los concesionarioa,
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g} Programacidn de los Canzles
Nacionales

A continuacidn veremos algunas

de las caracteri{sticas mAs scobresalientes de 1la
programacidn de rcada uno de los canales con cobertura
nacional, gue han 3ide tomados de muestra por la presento
invesatigacidn para denotar el tipo de valeres contenidos
en sus programas ¥y que promueven en la sociedad.

Se hizo el andlisig do la
7, 2, y 5; dos

programacidn de cada uno de los canales 13,
rospectivamente.

del Estado ¥ dos de la inlciativae privada,
La clasificacidn general de los

programas S8e hizo conforme a la gque seflala el Reglamento de

la Ley Fedaral de Radio y Televiszidn, en su articule 51,
fraceidn I, donde

parmnisionaries de
programacidn en las siguientes categerias:

alNoticieros
bL)Deportes

c)Entretenimiento

d)iCuestiones Econdmicas y Sociales
glactividadas de Naturaigza Politica

f}Programas Cultutrales" (1)

dice gque “log concesicnarios y
radio y televisidn deberdn clasificar su

{1} Reglamenta de la Ley Federal de Radio y Televisidn.
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Pero ademds de ésta, se hizo una
subdivigidén con mds detalle, depondiendo del génerc de los
programas, por lo cual tenemos a continuacidn la siguiente
tabla de porcentajes. {hoja 41)

Aclaro que un sdlo programa bien
podria quedar clasificade en dos & mds géneros o categorias,
gin embarge, salvo excepcidn de los programas de variedades
¥y noticias matutinaé, sa encasilld a cada uno en el g€nero
mis apegado & su naturaleza; es decir, que sf habfa, por
ejemplo, un programa de concursoc para niflos, &€ste Se
clasificd en “"congursos” y no en "infantil". Esto
tdnicamente para facilitar su estudio y conteo.

La nuestra corresponde a las
programaciones gue mantenian al aire los canales durante

el mes de agosto de 1988,
Este andlisis no pretende dar

razones de tipo psicoldgico & socioldgico, sino
vinicamente seflalar de manera empirica el contenido y el
sentido de la programacidn de cada canal.



PROGRAMACION DE LOS CUATRO CANALES NACIONALES MEXICO

estato les privodos
CANAL 13 7 2 . 5
horas/mes 566 336 572 566
PRODUCCION . NACIQMNAL 73 e 85 % too0 Yo 3G
PRODUCCION EXTRANJERA 27 Y 135 o - 64 %
alneticiem/informative 22 Ya 1) %o 18 Ya 3 %%
Eldeportes q ;] 3 I
¢Jeniretenimienlo a7 % 40 %% 64 o 90 %4
intfontl! 8 2 3 56
peliculas I G [ | 21 17
ﬁf:rruut?!uma 8 12 12 '
comedlia 2 6 4 4
musicul 9 5 21 -
COICUrous 3 1 3 2
d}aconornive/sncloles T Yo 7 Yo 9 % -
e.Jmlitices/ t oficial 4 2 4 a
{)eulturales e 2z 2 4

ogaste 1988

1t
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"...una televisidn fuerte en manos
dal Estado no puede ser un
atentado contra la libertad., sino
par el contrarie, garantia de la
libertad,.,."
Enrigque Gonzdlez Pedrero
Politico Mexicano
g.1l} Programacidn de Imevisién

Canal 13

En cuanto al Canal 13, XHDF, de
Imevisidn, se observa que el 7] por ciente de su
programacidn {ver tabla hoja 41) es de origen nacional ¥y
el 27 por ciliento restante extranjera, la dltima compuesta
en su mayorfa por series de melodrama, como "Webster®,

“adios Mr. Chips", "Clinica de la Selva Negra", etc., todas
origen norteamericanc. Ademds, series de policias y de
aventuras, come "Luz de Luna”, "Historias del Crimen",

"El Camipante", ete., lgualmente de Estados Unjidos.

Ninguno de estocs§ programas
contiene algo notorio & fuera de lo comin que lo distinga
de los acostumbrados desde el inicioc de estos géneros en
la televisidn. Estos programas se transmiten en una
barra de programacidn de las 20 a las 23 hrs., por lao cual
van dirigidos principalmente a publico de adolescentes y
adultos.

Dentro del mismao porcentaje de
programas extranjeros sobresalen los de caricaturas o
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dibujos animados para nifilos, con historias de ciencia
ficcidn y.policifas, como "Kisyfur", "El Inspector Gadget"
¥ "Los Verdaderos Cazafantasmas".

Otra categoria de orfgen
extranjero en su maveria es el de las peliculas, sobre todo
norteamericanas, inglesas y francesas.

En cuanto a los géneros que
ocupan mayor tiempo en la pantalla de este canal, encabezan
los do tipo periodistico, entendiendo con ellos, los
noticiercos, de entrevistas y reportajes. Casi la cuarta
parte de la programacidn corresponde a este género, cuya
razén obedece a gue como organisme estatal, sirve de
instrumento para la difusidn de actividades gubernamentales
y ademds pretende ofrecer un "foro" para la expresidn

ciudadana.
Son tres leos espacios informatives

al dia los que ofrece: "Primera Edicidn®, a medio dia;
"Siete Dfas", por la noche vy "Ultima Edicidn" a media noche.
Todos, con informacidn nacicnal ¢ internacicenal. Dentro
de esta categoria, los programas que elevan el numera son
los de ontrevistas y cementaries, donde hay participacicn
del ptiblico, asi come profesionistas, personajes y
funcignarios invitados. Tal es el casco de "Consultorio
Fiscal®, "La Almohada", "Sdbados del 13", "Anatomias" y
"Primera Fila". En ellos abundan los criterios oficiales
¥ debates sobre temas de interés general, como pelitica
internaciocnal, economia, seguridad, etc. Con frecuencia
astos programas, por su tratamiento, van dirigidos a
pliblico muy especifice, con cierto nivel de cultura,
profesidn o actividad,

En seguida, el tipo de programas
con mas “pantalla", es el cultural. Evidentemente una de
las justificaciones de un canal estatal es 1la difusidn de
programas de este género, en el gque tienen espacic la UNAM,
el CONACYT, las embajadas, INBA, etc. Entre los programas



a4

que filguran en esta linea se encuentran “Espacio de Danza®,
"Los Estados de Mdéxico", "Desde la Universidad", “Cineteca"
y “"Records del Guinnaes®, Estos programas ocupan el 16
por cliento de la programacidn total y ocasionalmente san
producidges por RTC, {Radio Televisidn ¥ Cinematografial) en
Cuyo caso son documentales o reportajes de Areas diversas,
todas relativas a aspectos de nuestro pals,

Las peliculas también ocupan un
espacio congiderable en la programacidn, aunque el motivo
por a4l que son muy transmitidas en todoes los canales, es
porgue permiten cubrir un lapse amplio de tiempo con un
costo minimo o nulo de produccidn {dependiendo del titulo
de la cinta) vy pueden,segun la calidad, captar una gran
teleaudiencia. En este canal, durante la barra matutina
se transmiten peliculas mexicanas de la época de oro vy en
el horario nocturno, extranjeras, algunas éxitos de
tagquilla muy recientes, de bastante atractive, que aseguran
cierto nivel de teleaudiencia, 10 que permite el patrocinio
comercial.

Por orden, siguen los programas
musicales con el 9 por cliento del espacio total. Hay que
hacor notar que sus artistas invitados normalmente no seo
veéen en los canales comerciales, lo que demuestra el
famoso "veto" que supuestamente habia desaparecido por
parte del consorcilo privado. Por lo regular los arcistas
que presentan son de misica flocldrica, canto nuevo, tropical,
btalada rotdntica y trova, que por su poca difusidén, no son
muy comerciales ni populares. Ocasionalmente en algun
programa se puede ver alguna cara “"conocida" y de inmediato
sa intuye que tuvo alguin problema con La cadena privada.
También la misica juvenil tiene un espacio semanal en el
programa "Oro S61lido", en donde se transmiten videoclips de
éxitc en idioma extranjero.

Otros programas musicales son:
“Especial Musical" y "Desde Temprane", que corresponden a la
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férmula que mezcla noticias y variedades por la mafiapa, al
estilo de los canales comerciales ("Hoy Mismo", "Nuestro
Mundo®, etc)

En cuanto a los programas de
accidén, comedia y melodrama. representan el 10 por ciento
de la programacidn, todos (como dicho anteriormente) de
origen extranjero: ‘“Webster", "Adios Mr. Chips", "Pobrezas
v Riquezas", "Sledge Hammer", "Historia del Crimen", todas
series como las que transmiten en cualquier canal comercial.

Entre las comedias, vale la pena comentar respecteo al
"Show de Benny Hill", que se transmite de las 23:30 a las

24 horas, ES un programa comico y musical, con "squetchs®
canciones, bailables y chistes contados por el personaje
central, etc. Todo con un gusto pésimo, pues si bien el

programa es norteamericano ¥y por lo tanto su humor, mucha
de su comicidad se basa en dobles sentides utilizando el
idioma, gue lo cenvierte en absurdo al deblarlo al espafiel.
Ademds las situaciones chuscas son siempre picaras, con
modelos semidesnudas e insinuantes.

Para leos niflos también hay un
espacio mds & menos considerable, con el B por ciento
compuesto por dibujos animados modernas, como “Kisyfur",
“El Inspector Gadget®, los "Cazafantasmas" y "Dinosaurios”,
Particularmente, el programa “"Kelitas"”, gue pasa de lunes
a viernes media hora y los domingos dos horas: es un
programa de concursos, musical y de participacidn infantil
en general, que pretende ofrecer aspectos diddceticos y
oportunidades de desarrolle intelectusl y de talento para
los nifos.

Hay que hacer notar un aspecto
curioso en la programacidén del Canal 13; por un lado
busca opciones nuevas de televisidn, aunque de antemano
sepa que No serdn muy atractivas para el piblico, como
conciertos de misica cldsica, danza, etc., ¥ por el otra,
recurre a espoctdculos que le asegurardn un alto nivel de
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teleaudiencia pero dae escaso valeor cultural, como el Gran

Premioc y Futbol Americano, que ademdsS gse contraponen con el

objetivo de resaltar las tradiciones proplas de nuestro

pais,
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g.2) Programacidn de Imevisidn
Canal 7

Tambidn en el Canal 7, XHIMT, de
Imevisidn, sus programas son mayoritariamente nacionales,
con el 85 por cicnto ¥ sdlo el 15 por ciento quoe representa
a los extranjeros. Como dato curiose, los programas
importados no son de origen norteamericanc., sino de paises
de Sudamérica: todos telenovelas de Venezuela, Brasil y
Argentina y cuya produccidén no es muy reciente.

En general., en este canal se
distingue con mucho, el tiempo destihado a la transmisidn
de programas culturales, Aunque la cantidad de este género
se encuentra muy elevada debido a que toda la barra matutina
so destina a las emisiones de telesecudaria, De cualquier
modo, la transmisidn de programas de interés cultural es
muy significativa. Destacan entre elleos, "El Suelo que
Pisamos", "La Memoria", "“Actualizacidn Docenta",
"Universidades”, y "Eapacio de Teatro”. La razdn es la
misma que en el case del Canal 13: una razdn de tipo
politico que le da justificacidn a su extistencla come
Adifusora estatal.

Los programas notilcicsos
tambidn son importantes numéricamente, al represontar el
11 por ciento del total, con espacios informativos durante
toda la samana en el noticiero "Dia a Dia". ademds de otros
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también de cardcter periodisticos como entrevistas y
debates, come "A la Misma Hora", "Nosotros", "Ecologia” y
"La Entrevista".

En este género hay casos en
particular gque merecen atencidn, como el de "Buenos Dias",
que =ze transmite los viernes y sdbados de las 23:30 a las
3 o 4 de la maflana. En el se hace una mezcla de entrevistas
comentarics y nimercs musicales; ademds, buana parte de
tiempo se dedica a la lectura de llamadas telefdnicas del
publico, reportande desde saludos, hasta comentarios de
daeficiencias en los servicios del -gobierno y particulares,

Existen varios programas que
transmiten informecidn. pero que ademids se pueden closificar
como de orientacidn, en los que se dan consecjos ¢ sugerencias
deviersas, desde economia hasta recorridos turisticos,

Este es el caso de "(Quién es quidn en los Precios", gque
patrocina el Instituto Nacional del Consumidor, En el se
hacen comparaciones de precios de los principales contros
comerciales de la capital, asi como informacidn de precios
aficiales y consejos en general sobre consumo.

Otro programa gue Se cuencuentra
en el miamo ¢aso es "Las Cuentas €laras", en el gque se
analiza 1la situacién financiera de nuestro pais y se
proporciona. informacion sobre movimientos de las tasas de
interés bancarias y de la bolsa de valores.

"Tiempe Libre", programa patrocinado
por la revista del mismo nombre., se dedica a hacer
sugerencias para asistir a espectdculos, lugares turisticos,

conclertes, teatro, cartelera y hasta mencicnes comerciales

de restaurantes.
Dentro de la misma clasificacidn
hay varios programas que, aungue resultan novedosos, pues
son tinicos en la televisidn racicnal, van dirigicdoa a
piblicos muy especificos: "Mundo Ganadero" y "El Hombre y

el Campo", con informacidn relativa a las actividades
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agropecuarias.

El programa "Ecologia" estad
dirigide principalmente a los habitantes de la ciudad de
Mixico o sus alrededores, al dar informacidn sobre las
condicones del madio ambiente de esa zona.

otro importante espacic lo forman
las peliculas, siguiendo la misma mecdnica que log demds
canales nacionnles: peliculas mexicanas por la mafiana ¥y
tarde, ¥ extranjeras de dxito por la noche, hacilendo el
11 por ciento de la tranamisién.

Ensegulda destacan los programas
deportivos, sobre todo los fines do semana y con relativa
variedad en comparacidn con los otros canales, ya que
transmiten programas de box, toros, beisboel de México,
charreadas, pentathldn y deporte amateur en general.

En cuant® a la comedia, que e3 el
siguiente género en importancia numérica, ocupa el & por
ciento. En este canal, Imevisidn programa sus pocas
producciones de este tipo, como son: "jAh, que Kiko!*,
"Pobre Serafin", "Telemirones" y "Bruno y Lucia™. Son
telacomedias comunes, con el estilo de las que hace la
televisidn comercial.

El espacic dedicado a los nifios es
muy poco, con apenas el 2 por cliento, formado por
caricaturas ¥y un programa llamade "Para Bajitos", ambos
transmitidos los domingos. Pur supuesto que toda la
barra matutina entre semana, con los programas de
Telesecudaria estdn dirigidos también a los nifioa ¥
los adolescentes, pero los destinados exclusivamente al
entretanimiento son los dos primeros menclonades.

be manera general, en la programacién
del Canal 7 se aprecia un esfuerzo por ofrecer series
novedosas, pero cuyo inconveniente es que en cocasiones son
del interéds de grupos muy pequefios o reglonales.
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"Con frecuencia se nos pregunta sl
guienes manejamos los medios
estamos cvonscientes de nuestra
reaponsabilidad ante la sociedad
vy hemes de contestar que si, sin
dejar de reconocer que muchas
vaces pnesameos que podemos hacerlo
major,.."
Miguel Alemdn Velasco
Presidente de Televisa

g.3)Programacicn de Televisa
Canal 2

Por lo que corresponde a los canales
de la iniciativa privada, el 2 es el que tiene la mayor
cobertura y por lo tanto mayor teleaudiencia.

Es conveniente hacer notar que su
programacidn estd conformada por produccidn cien por clento
nacional, incluyendo las peliculas que transmite.

Se observa ademds, una notoria
tendencia hacia los programas musicales. Desde la maflana
hasta medis noche de toda la semana hay programacicén
musical. Empleza con "Nuestro Mundo", de noticilas y
variedades, luego "En Pantalla", "El Mundo del Espectdculo",
y finalmente "Mala Noche...No"; esto entre semana, porque
sébado y domingo pridcticamente son por entero musicales:
"Fin de Semana", "Estraellas de los Noventas", "Siempre en
Dominge" y "Noche de Valoras", y algunos otros que tambien
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poseen secciones d intervenciones de cantantes, cemo
"Somops", "Para Gente Grande™, etc. En teotal, el 21 por
ciente, mis de la quinta parte de su programacidn total;
proporcidn iinicamente superada por el canal 13 con sus
programas informativos. Con ello se hacen evidentes las
politicas institucionales de cada organismo: por un lado
el 13, con la intencién de difundir informacidn (oficial,
por supuesto) e influilr en la opinidn ptblica; y el Canal 2
por su parte, dar prbmocién a figuras del medio artiscico
que la misma empresa se ha dedicado a "fabricar", porgue
indudablemente eso representa inimaginables intereses

econdmicos en juego.
Las peliculas también alecanzan un

ntimero similar dentro de la programacidn. Todas son de
origen mexicano: entre semaona por la tarde transmite las
gque corresponden a la dpoca de csplendor del cine nacional
y por la noeche modernas de corte dramdtico & cdmico. Los
fines de semana exhiben peliculas juveniles y peliculas
exitosas de la cinematografia mexicana & bien recientes, de
caballos, galleros, racheros, estelarizadas por personajes
populares.,

Otra categoria muy importante, por
el tiempo que sa le destina, es el informative, con el l8
por clente del total. Hay considerable cantidad de
programas de este tipo, como los que ya mencicnamos "Nuestro
Mundo” (noticias y variedades) "Mundo de Dinero",

“60 Minutos", "Notivisa", etc.
En estos programas, a pesar de ser

iniciativa privada, el sentido de la informcidn es, aobre
todo dltimamente, de corte oficialista y muy pocas veces
disiente de la politica gubernamental.

Esto s muy notoric porgque
regularmente encabezan los noticileros la informacidn de las
actividades presidenciales o las acciones del Estado,
deatinandole en proporcidn, la mayor parte de sus espacios.



En tercer lugar de importancia, por

el tiempo que cubren, se encuentran las series de melodrama,

es deciy, la telenovelas, con el 12 por ciento,
antlguamente habia una barra tinica para tedas ellas.
Actualmente esta se ha dividido en dos: unos vespertina ¥
otra nocturna, en donde se g¢ransmiten las gue se consideran
astelares, Los argumentes de todas ellas Seguramente que
merecen las criticas mds rigurosas. Y eg gue si antes eran’
reprochables por cursis, ahora lo son por la audacins y crudeza
de sus situaciones: venganzas vy fomilias antagdnicas al
estilo italiano, asesinatos, pasicnes como para clasificacidn
XXX, maleficiecs, etc., son algunas de lag caracteristicas
principales.

Respecto a los programas de
arientacidén secial d econdmicos, egtas ocupan el 9 por
clento del riempo global, con series come "Vida Diaria",
que contlene consejos de cocina, salud. blenescar en
general ¥ que eg producidoe por la Fundacidn Cultural
Televisa; ademds, "De Mujer a Mujer". que se encarga de
brindar consejoes sobre personalidad, belleza, tips para ol
neogar, recomendaciones de lectura, etc, Y finalmente un
vltimo pragrama qQue se¢ auvtoedenomina de "orientacida”,
“Somes”, que conduce Jacove Zahludovsky, cuyo aobietivo de
"orientacidn” es muy discutible pues mds blen se chserva
de tendencia marcadamente oficial.

Vale la pena notar que ¢s el Canal
2 el que mids tiempo cede a los espacles oficlales, con el
4 por ciento, mientras gue los otros tres nacionales, atn
los de Imevisidn, aportan sélo el 2 por ciento. (estas
proporciones no incluyen tiempos de comerciales)
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g:4) Programacidn de Televisa
Canal 5

En lo que respecta al Canal 5,
de Televisa, es importante notar algunos porcentajes
significativos: el 64 por ciento de la programacidn es de
origen extranjero: el 90 por ciento estd destinado a la
categoria de entretenimiento y sl 56 por ciento, mds de 1la
mitad de su transmision se destina & plublico preferentemente
infantil. burante el tiempo que se realizd la presente
investigacidn era perfodo de vacaciones escolares, por lo
que durante la maflana de este capal se transmitfia una barra
infantil con juegos, concursos y seccilones de interés para
esa edad, Poro aun con su programacidn ragular, la
destinada al piblico infantil es de una duracidn considerable:
da las 13:30 a las 2@ hrs. Casi 7 horas diarias entre
semana y cerca de 131 los sdbados ¥y demingos. Entre esos
programas, algunos pueden considerarse educativos, como
"pPlaza Sésamo", "Odisea Hurbujas", "Corre GC, Corre" ¥
"Club Amigos"; pero en 1o que respecta a todos los demds,
sonl plenamente de entretenimiento. Existen cuande menos
20 titulos diferentes de dibujos animados, desde los
clisicos de la Warmer Brothers y Walt Disney, hasta las mds
modernas, con personajes galdcticos y electrdnicos, como
los "Supersdnicos” y "Kid video".
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En segundo término destacan las
peliculas, Muchas de ellas son estrenos para la
television, gque aseguran la teleaudiencia y por le tanto,
una comercializacidn intensa.

‘También son mumdricamente lmportantes
con el 11 por ciento, los programas de accidn y
melodrama, todos de origen estadounidense. Entre los
primeros se encuentran "El Justiciero”, "El Cazador",

"Dog Contra £1 Crimen", "Se Hard Justicia" y "El Hombre
Increible". Entre los melodramag: "Por Arte de Magla”,
*Camineo al Cielo", "Un Angel en Apuros", "El Hombre de las
Estrellas”, etg. Enseguida es el génere periedistico,

que representa el 2 por ciento, €l que sigue en cantidad

de tiempo al aire, con emisiones durante toda lo programacidn
vespertina ¥y nocturna, cada media hora. en cdpsulas breves

de tres minitos mdximo y un solo programa de lunes a

viernes de media hora de duracidn, todas las emisiones bajo
el nombre de “Notivisga“.

Las emisiones culturales de este
canal, aunque no representan un poarcentaje alto, en
comparacidén con el Canal 2 si son notables. El
inconveniente en este caso es el horarioc tan incdmoda, pues
una de las series se transmite después de la 1 a.m.
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CONCLUSIONES
CAPTULO II

1.~ México fue uno de los picneros
en la invencidn de la televisidn, lo cual explica su avance
actual, sobre todo la de iniciativa privada, a quien las
auteoridades concesionaron la explotacidn desde sus inicies

2.- El Estado mexicane no mostrd

mucho interés por participar en la teledifusidn, sino hasta
la pasada década, en que fundd su primer cadena de

televisidn nacional. Sin embargo, innumerables problemas

de organizacién, politica y administracidn, han obstaculizado
sus fines de cardcter cultural.

3.- La televisidn particular aprovechd
de manera inteligente la falta de competencia y la
libertad absoluta que le brindaba el Estado. Por eso se

expandid con tal rapidez, en su afan por cbtener el
beneficio econdmico.

4.=- La centralizacidn de todos los
aspectos de la vida del pais tambidn involucra a la
telaviaidn. Desde un principio la televisidn se planted
el propdsito de emitilr desde el centro hacia toda la
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provincia, en busca de la mayor optimizacidn de sus

inversiones.

5.~ Basades en esta politica, 1la
programacidn emitida desde la capital del pais, no
corresponde a las necesidades especificas de cada
regidn, Aunque la justificacidn es gue la telewvisidn
nacional contribuye.,a la integracidn nacional, al llegar
prdcticamente a todos los rincones del pais cen las
manifestaciones generales de la cultura nacfonal.

pone en tela de juicio si consideramos la cantidad de
cuyo contenido

Esto se

programas extranjeros ¥ aun nacionales,
dista muche de ser reflejo de huestra socledad.
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*La televisidn eatd en
condiciones de crear un
territorioc propio, de fuerte
lealtad y fuerte identificacidn.,”
Marshall Mac Luhan
Comunicdlogo, escritor

CAPITULO III
LA TELEVISION REGIONAL EN MEXICO

a) Antecedentes

Ya mencionamos que la centralizacidn
da todos los aspectos de la vida de la nacidn ha ocasionado
por siempre el descuido de la gran riqueza de identidades
culturales de nuestro pais, sobreimponiendo el criterio
da los habitantes de la capital.

En el Foro de Consulta Popular
sobre Comunicacidn Social, organizado en 1983, se puso de
manifiesto en varias ocasiones la necesidad de
descentralizar los medios de comunicacidn, caso especifico
el de la televisidn, con el propdsito de fortalecer los
valores culturales de las distintas regiones que forman el
pais.

...debemos pasar a una

descentralizacién y reglonalizacidn

que permita reafirmar valores que
hoy son lecales ¥y deben mafiana

ser patrimonio de todos...(1)
{1) Fernandeo Alcald Pdrez, Comunicacicn Social, vol. 4, p.129.
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Por lo anterior, durante el
sexenio que estd por terminar se manejd comc medida
politica y econdmica la descentralizacidn, no sdlo de los
medios de comunicacidn, sino de todas las actividades del
pais, Esa fue una de las Siete Tasis Politicas que
integraron el Plan Nacional de Desarrollo, puesto en marcha
por el presidente Miguel de la Madrid para el periode
1983-19388, .

...la descentralizacidn de la vida
nacional fue una demanda reiterada
dc la sociedad, que inceorporamos

a nuestras politicas prioritarias...
{2)

La regionnlizacidn de la tolevisidn
ne es un fendmno reclente en’el munde, puesto que asta
tendencia se da desde hace treinta afios en variocs paises,

pero es durante este lapso presidencial en el que se ha
vuelto del interdés tanto del sector oficial, como de los
particulares.

Bien 4 mal, con todo lo que hayva
digno de elogio o decritica, la teleovisidn nacional ha
cumplide su cometido; su fin de establecer una red adlida
para la distribucidn de sus mensajes ha sido superado.

Ahora la tendaencia es producir en provincia para piblices
muy particulares, que ademds lo demandan. A esto se han
enfocado lanto las cadenas nacionales, ya sean oficlales &
privadas, como loa gobiernos de los estados y aidn las
televisoras independientes del interior del pais,

«..1a descentralizacidn de 1a

cultura nos permitid extender a

las zonas mas alejadas los

beneficios y la promocidn de

nuestros valores nacionales.

Fortalecimoa la expansidn regional

de los Ingtitutos Naclonales de

Radioc y Televisidn y se apoyaren

los sistemas de comunicacidn

social de las entidades federativas...

(1)
(2) Miguel de la Madrid Hurtado.
(3) Idem,

Sexto Informe de Goblerno, 1988,



En una época era justificable la
ambicidn de lograr la cobertura ncional., pero una vez
lograda, ahora es necesario y materialmente posible promover
la instalacidén de canales locales y reglonales gque
"complementen la sefial central”. (4}

El sexenio estd por terminar y
pedria pensarse que por parte del gobierno federal, esta
tendencia pasard de moda, sin embargo el presidente electo,
Carlos Salinas de Gortari, ha mostrado un especlal interés

en continuaxr con esta politica.

...la dascentralizacidn se

enlaza con la democracia. Hay que
reasignar responsabilidades ¥y
reacursos... hay gue redistribuir
atribuciones para volver a la
descongentracidn,.. (5}

En su tesls de Redistribucidn del
Poder, Hhace reconocimientoe de la diversidad de regionalismos
que configuran la unidad nacicnal y se cCompromete a respetar
las tradiciones ¥y formas de vida, a propiciar la apertura de
medios mds eficientes de participacidén social y expresidn
de la opinidn piblica, para “"reforzar la tradicidn
linguistica, arquitectdnica, culinaria, pldstica y de formas
de comunicacidn gue nos son propias.” (6)

. -.hay que volver a la esencia del

federalismo por la via de la
descentralizacidn...{(7)

Observando lo anterior ¥ la
importancia que se le otorgd en este régimen a la televisidn
regional como un medio que favorece decisivamente la
descentralizacidn de la vida nacional ¥ como camino para el
rescate de las tradiciones locales, hay motivos para pensar

que esta tendencia seguird apoydndose a nivel federal,

{(4) Apuntes Ciencias de la Comunicacién. Lic. Ubaldo Lépez

(5) Carles Salinas de Gortari. La propuesta del Cambio, de
Guillarmo Mora Tavares, p.25
{6) Leopoldo Solia. La Propuesta del Cambio, ob. cit.

(7) Carlos Salinas de Gortari. 0b., Cit.
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"En México, todos empleamos un
lenguaje... unos cuantos son los
dueifics, los demds lo tenemos
prestado..."

Marcial Ortiz

comunicdlogo

b) Cultura, Cultura de Masas ¥y
Cultura Tradicional

Conviene hacer un pardntesis para
aclarar algunos términos que utilizaremos con frecuencia
durante el desarrollo del presente capftulo, asi como
centrarnos en el criterio con que manejaremos loa conceptos
de cultura, cultura de masas ¥y cultura tradiciconal & popular,
como se le ha dado en llamar. En todos estos tdrminos se
involucra & la Televisidn Reglonal, cuando nhos referimos a
sus contenidos, he alli el por qué los abordamos,

Aunque adn no se llega al acuerdo
undnime al tratar de definir el término‘cultura’, se sostiene
sin duda que se trata de un atributo especifico del ser
humano, por su capacidad para acumular y transmitir sus

conocimientos,
En tono popular se habla de

cultura al referirse al refinamiento moral e intelectual de
los individuos. S5in embarge, en su concepto amplio, se
establece con frecuencia 15 oposicidn entre 'Cultura‘’ y
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'natura', al referirse a que el hombre, a partir de un mundo
creado, a8 decir, natural, por su capacidad intelectual,
inventa, descubre o perfecciona el entorno para su beneficie
propio. Por ésto se entiende como cultura, todas las
manifaestaciones y creaciones artisticas, literarias, asi

como los procesos, estilos de vida y valores tanto socialeg

como materiales de una civilizacidn.

Aquf va nos hemos encontrado con
otra palabra que suele confundirse e incluso utilizarse como
gindnimo de eultura: civilizacidn. ,

Aun existe falta de precisidn en

lo que respecta a uno ¥ otre, perc se acapta regularmente

que civilizacidn es un concepto mds amplioc ¥ que involucra al
progreso material y moral de los pueblos, mientras que 1a
cultura es tan sdlo una parte de agquella ¥ sc refiere

exclusivamente a las manifestaciones morales, abarcando

ademds la instruccidn ¥y la educacidn.
En congreteo, la cultura engloba

las formas de vida morales y espirituales: lenguaje, ideas,

simbolos, corganizaciones, sistemas sociales, econémicos,
politicos, religiosos y tecnoldgices.

..:1la cultura se hereda, Se
inventa, se adopta y se adapta..

{1}
A partir de la Reveolucidn

Industrial comienzan a surgir dos términos huevos: masas,
sequn

para

referirse a los grupos numerosos de personas que,
Dwight MacDonald, son "incapaces de expresar sus cualidades
humanas porgque no estdn unidas unas <on otras ni como
individuos ni como miembros de una comunidad" (2) y cuyo
principal distintive es el consumo de leos productos
industriales, incluyendo de los medios masivos de
comunicacidn.
(1} Rager Cosio. Apuntes de Comunicacidn Colectiva. UAG.
{2) Dwig?t MacDonald. Industria Cultural y Sociedad de Masas
P. '
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Da lo anterior se deduce que al
hablar de cultura de masas, se hace referencia a los
proeductos culturales o a los mensajes, por decirle mds claro,
que se transmiten a través de los medios de comunicacidn,
come la radio, la prensa, el cine y por supuesto de la
televisidn,

: Hay que hacer la aclaracién de
que 16 mds correcto seria referirse a este cancepto, como
“gultura para las masgas", pues si como mencionames
antericrmente, la masa es incapaz de manifestar sus
caracteristicas, tampoco es capaz de crear cultura; son los
directores de los medios quienes la "hacen™. Pues bien.
la cultura para las masas, asi como sus efectos, han aido
log temas favoritos en las discusiones culturales de los
tiltimos tiempos, debido por supuesto a la repercusidn que
han tenido en la sociedad.

Por encima de ésto, como ya hemos
dicho, la televisidn es el medio que mds preocupa, y con
mayor razén al pensar que si gran parte dol tiempo se destina
a programas de comedia, musicales ligeros v violencia, éstos
ocasionan la degeneracidn del gusto cultural de su auditorio.

otro términe que se ha difundido
recientemente es el de ‘cultura popular & tradiciepal‘. Y
se ha hecho comin por el afdn con que se han tratado de
defender y conServar todes los rasgos gue este concepto
englaoba. Eate punto es fundamental para el objetivo de la
presente investigacidn. Con él1 nos refarimos a la culctura
gue nace del mismo pueblo, como respuesta a las necesidades
propias, es decir, que es un proeducto autdctono.

.+.,81 arte popular es una
institucidn del pueble, un huerto
proplio... (3)

Mientras la cultura de masas
tiene su origen en el grupo que controla los medics masivos,

{3) Roger pfaz Cosio. Apuntes de Comunicacidn Colectiva. UAG.
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por lo tanto de "arriba", puesteo que la fabrican los
especilalistas, qulenes con fdrmulas de mercadotécnia
investigan su impacte en la sociedad y si algo tiene éxito,
tratan de crear productos similares en busca de respuestas
tambidén precidas, puesto que ello traerd ganancias

considerables.,
Esta cultura y arte populares

son las manifestaciones que sc han dado en llamar

“aubeulturas", no en tono peyorative, sino de orden: es

declr: en México existe lo que se llama cultura nacional vy
dentro del mismo territorio existen varias culturas
particulares de cada regidn, gue forman el todo.

Huichol, Otomi; los nertefios, los costefios,

en todos los pafises del mundeo se

Por ejemplo

la cultura Maya,
etc.: estoc eSS muy natural,
da el fendmenoc y es que la mayoria de las naciones agrupah
policticamente a varias culturas y se convierten en
representantes del conjunto de subculturas que tienen rasgos

comunes entre si.
...la cultura nacional sers mds
s6lida en la medida en gue se
alimente y sea alimentada por una
pluralidad de subculturas cefiidas
estrictamente.,.
de expresionos gque merecen
revaluarse, estimularse y
respotarse.. .
(4)
El problema cohl estas manifestacicnes,

punto central de este apartade, es gue esas pequeflas culturas

estan poco a poco sufriendo su extincidn, por la influencia
extarna del lenguaje, costumbres y formas de vivir
difundidos a través de los medios de comunicacidn maziva.
Por esc los goblernos de las
naciones més desarrolladas, protegen y fomentan aquellos
valores que consideran méds tradicionalmente proplos,

aspecialmente on us aspectos artisticos, folcldricos, come

{4) Roger Diaz Cosio, Apuntes de Comunicacidn Colectiva., UAG.
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danzas, trajes, fFiestas, platillos gastrondmicos y otras
actividades compatibles c¢on la vida actual del pueblo.

Asimismo en nuestro pais, las
autoridades se han avocado a la preservacidn y
transmisidn de la cultura, asi como al apoyo de su
producclidn y adquisicidén, yva que reconocen el absoluto
respeto a 1a libercad de creacldn, que es el principlo
bdsico de su politica cultural. Dentro de esta politica,
el Estada reconoce tfes vias fundamentales para la
transmisidn cultural, que son el sistema educative, las
organizacionass sociales {(1la familia) ¥y los medles de
comunicacidn sociales. (5)

...1ln politica cultural ...
supone acciones, programas y metas
que busquen favorecer la creacidn
la circulacidn y el uso de bienes
culturales, preomoviendo el
talento artistico, estimulando el
degarrollo cientifico ¥y
tecnoldgico, usando los medios
masivos de comunicacidn con fines
educativos, propiciando 1la
participacidn politica, apoyando
2l desarrollo de la industria
editorial...{6)

(5) Roger Diaz Cosic, Ob, Cit.
{6) Idem.
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"La nueva clase de exportos
imponen a la televisidn un fuerte
giro hacia lo logal, El
fendmenc es natural, comprensible,
histdricamente justificado,
legitimo. Pero el instrumento no
es fdacil de guiar..."

Furio Colombo

Comunicdlogo, escritor

c) Valores que Debe Promomover
la Televisidn Regional.

5i queoremos aplicar en sentido
agtricto el término televisidn mexicana, tendremos que
negar lamentablemente su existencia, pues la que actualmente
funciona es una televisidn capitalina, cenctralizada, que se
encarga de difundir mensajes diffcilmente aptos para las
habitantes de la Ciudad de México. Por si fuera poco,
muchos de los canales de la provincia de nuestro pais se
dedican simplemente a la transmisidn de los viejos programas
de la telviaidén nacional y en el caso de la informacidén, en
muchas ocasiones no hacen mds que "refritos" de los
noticieros del centro o bien se enlazan para transmitir

integros sus programas.
Es ldgico pensar que la

programacidn de los canales nacionales deban mantener cierto
criterio general: deben buscar el interés comin a tedo el
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pais y sobre ello basar su politica de programacidn: el
aprovechamiento de los recurscs forestales carecerd de
interés para los pescedores de la zona desértica, asi comeo
1a informacidn sobre una marednda en el Golfo para los
agricultores rzacatecanos y el anuncio de las nevadas, para
los habitantes de Tabasco, Esto pane en evidencia gue
existen aguntos de interéds estrictamente particular para
cada regidn, que nunca serdn abordados con la atencidn vy la
profundidad necaesarias por la televisidn nacional,

Aqui radica la importancia de la
Televiaisdn Reglonal, que debe particularizar hasta donde sea
posible el contenido do su programacidn, trepresentando los
interoses que competen a su telecaudiencla, presentdndole
ademnds 1os mensaies en el "teno" y “mabor®” de la regidn n la
que atiende.

N&g se trata de competir con la
televisidn nacional, po supuesto, No hay capacidad tdcnica
ni econdmica para hacerle: se trata de utilizar racionalmante
el medio televisivo, adecuando los mensaies a las necesidades
¥y caracteristicas de cada entidad: a 1la idiosincracia y
costumbres localeg, con el fin de cbtener una mejor y moyor
penetracidn,

Hay quo insistir en que la
dascentralizacidn de la relevizidn no consiste en dar
facilidades a las estaciones dotdndolas de mayores recursos
para que simplemente transmitan los mismos conceptas del
centzo. Caaviamos en el error que mil veces se repite
actualmenze. Tampoco seria justo ni salucdable encerrarnos
an una esfera de crigtal, volvernos hermdticos y no parmitir
el acceso a ningtn mensaje ajeno. Ese seris parcial ¥
etnocentrista, Regionalizar en este caso es considerar como
temdtica primovrdial los valeres y las manifestacliones de 1la
cultura dados en determinada drea geogrdfice pere
entendiendola como parte de un todo, gue es Mdxico y asi
mismo tampoco olvidar gue nuestcro pais es suijeto activo del
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munde entero.
...8ard necesaric abrir las
poasibilidades de participacidn de
ciudadanos en la orientacidn de
la vida de las comunidades
locales y regionales, lo cual
podrd lograrae mediante un
sistema mixto de programacidn
nacional, regional y local,
acorde con la politica de
descentralizacidn...(1)

) En ¢l Tercer Encuentro Nacional
de Televisoras Estatales, Rafael Resendiz, de la UNAM,
resumid de manera muy prdctica las funciones bdsicas que
tiene que cumplir una estacidn regional de televisidn:

la dascentralizacidn cultural, descontralizacidn econdmica,
descentralizacidn politica y descentralizacidn informativa,

Para realizarlos, es necesario
que la difusora conozca a la perfeccidn a su piblico. Desde
las mds notorias caracteristicas, hasta las mds pequeflas, por
insignificantes que pudicaen parecer.

En el mismo Encuentro antes
mencionado, el DR. Javier Esteinau, de la UAM, propuso una
serie de factores gque deban tomarse en cuenta para la
regionalizacidn dptima de la programacidn de un canal; entre
ellos destacan el recenocimiento de los grupos scciales,
crecimiento demogriéfico, composicién por sexos, edades,
actividad, ingreso, distribucidn, escolaridad, analfabetismo,
promedio urbano ¥ rural, superficle torritorial, hdbitos
alienticios, vivienda, tradicidén familiar, sistema de
cultivos, religidn, salud, formas de produccidn, situacidn
ecoldgica, etc.

Es necesario el ceonocimiento
profunde, a detalle de las caracteristicas de lalocalidad,
de sus tipos de auditorio y su estade de vida, para que la
programacidn pueda corresponder efectivamente a las necesidades
da comumicacidén de la regidn.

(1} Bnrique Gonzdlez Pedreroc. Nueva Politica num. 3, Ob, Cit,
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Partiendo de esta informacidn, se
debe proceder a su Jjerarquizacidn y claslificacidn por
"paquetes”,, de acuerdo a los que tengan relacién entre si,
para elaborar los proyectos que sean mas factibles
conforme a las posibilidades econdmicas y técnicas,
determinando 21 formate de los programas.

En lo que se refiere a la
descentralizacidn cultural, es uno de los cometidos mds
importantes, pues la televisidn regional tiene come £in
primero, contribuir al fortalecimiente de la ldentidad
reglonal, reforzande los valores, las tradiciones, las
costumbres.

peben difundir la mdsieca, 1la
danza, el teatro, la actividad artesanal, apoyar los programas
de educacidn e impulsar, por medic de lo anterior, el
naclonalismo. Dar presencia a les grupos €tnicos, divulgar
la historia y las raices culturales de la regidn, las
costumbres familiares, los buenos hdbitos, el respeto por
los semejantes ¥y la autoridad, educacidn vial y el fomento
de la inguietud creadora. En sintesis, "volver la vista a
nuesstra realidad inmediata®. (3)

...hacer una televisidn que de lo
reglonal y comunitario haga una
miscica de trabajo, una
antropologia cotidiana del maneioc
de la imagen y no la misatificacidn
de lo grande y muletinacional, que
nos ha hecho perder la visidn de
la riqueza de la gran cultura

mexicana..." {4)

En lo que se reflere a la
descentralizacidn econdmicaz, debe promover la industria, el
comercic y la actividad econdmica en general de la regidn,
apoyando cuandg sea posible, la capaclitacidn laboral, 1la
asesoria técnica, la informacidn y el mejoramientc material
de los niveles de vida de la poblacidén rural y urbana.

(3) Oscar Rodriguez. Memoria Tercer Encuentro de T.V. Regicnales
{4) Margarita Loera Chavez. Idem.
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Debe tratar de interesar a los pequefics industriales y
comerciantes de la zona para que participen econdmicamente
en la compra del tiempo destinado a comerciales, de acuerdo
con las posibilidades econdmicas, para propiciar no sdle 1a
promocidn comercial, sino la reciprocidad e identificacidn
con la estacldn, En e@ste caso, dependerd de la naturaleza
de la emisora, ya que la concesionada tendrd libertad para
lucrar con sus espacios, conforme lo dispone la Lay Federal
de Radio ¥ Televisiéﬁ: y en lo que se reflere a las
permisionadas, estdn sujetas al presupuesto asignado por el
arganismo del cual dependan y tienen que ingeniarseclas para,
de manera creativa, buscar un ingreso extra sin salirse de
los lineamientos cgue marca la misma Ley.

...31 algo es evidente hoy dia en
la televisidén regional mexicana,
es la inexistencia de un
planteamlento financiero... los
canales so encuentran frente a

la necesidad de disefiar formas y
mecanismos para allegarse
TECUTB08. .. )

Respecto a la descentralizacidn
politica; la televisidn constituye une de los principales
instrumentos que fomentan la comunicacidn entre el pueblo y
el gobierno. Su aportacldn debe ser la informacidn sobre
las funciones de los corganismos piblicos, asf como de los
dereches y obligacliones de leos ciudadanos, acercands las
autoridades a la poblacidn.

Descentralizacidn informativa es
la sintesis de las demds ¥ se¢ manifiesta con mavor
intensidad de atencidn al entorno inmadinto. Ya no serd
mds importante lec que sucede en el centro del pafs, sinc lo
que afecta de inmediato a la comunidad. Los sucesos que
estdn de primera mano y que pueden ser comptrobados por los
habitantes. La comunidad, la misma regidn se vuelve
noticia y actores de ella sus moradores; este creard un
sentimiento de pertenencia hacis la emisora: la sentirédn
(5) Ciro GdSmez Leyva. Ob. Cit. Memoria Encuentgro T.V. p.l22.
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suya, al alcance de su mane, lo que contribuye a la
desmitificacidn del medio. Lo que se presente en la
televisidn serd, para el telespectador provinclano,
completamente cierto, comprobable, porque lo podra ver por
sf mismo, Sus conductores serdn de “"carne y hueso®, no
sdlo existiran como personajes intangibles, rodeados de
"glamur" por el despliegue de recuracs de la televisidn

nacional.
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CONCLUSIONES
CAPITULO III

1.~ Los reclamos que han hecho
racientemente los intelectuales, comunicadores y autoridades
egtatales, locales y la sociedad en general, porque se
regionnlicen los medios de comunicacidn, han coincidideo con
1a necegidad politica de descentralizar la actividad

nacional en todes los drdenes.

2.- De lo anterior ha surgido la
preoscupacidn por establecer canales de televisidn locales
é regionales que atiendan, con programacidén propila, a sus
regiones: con la convenien¢ia de que conocen directamente
su engorno fisico y social, y por lo tanto pueden dar
respuesta a las exigenclas manifiestas de comunicacidn.

3, - El objetivo es precisamente
satisfacer las necesidades de comunicacidn de cada pueblo;
atender sus caracterfsticas especificas y dar difusidn a la

cultura de su regidn.
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CAPITULD IV
TELEVISION MEXIQUENSE,
DEL ESTADO DE MEXICO

a) Resefia Monogrdfica del
Estado de México.

Antes de entrar de llens al caso
de Televisidn Mexiquense, es conveniente dar un panorama
general a cerca de las caracteristicas en gque se desarrolla
aste medio de comunicacidn, para percatarnaos de la
impertancia que tiene éate para la comunidad del Estado de

México.
La historia del Estade de Méxieo

g8e ramonts a la divisidn politica que establecid el
gobierno espafiol durante la Colonia. La intendencia de
Mdxico, localizada en lo que hoy constituye esta entidad,
poseia una jerarquia superlor a las demds del resto del
territorio colonial, ya gue ademds de sus funciones
administrativas, tenfia asignados también los servicios del
ejército.

Desde entonces, el Estado de
México ha figuradeo en los documentos que intentaron
constituir la nueva nacidn. Al consumarse la Independencia,
se le sumaban & restaban territorios, segtin los intereses
& las corriantes politicas de los grupos gobernantes.



76

Las dltimas extensiones independizadas, fueron las que
ahora corresponden a las entidades de Hidalgo, Morelos,
Guerraero y Tlaxcala.

Paspués de esas mutilaciones, el
drea que comprende el Estade es de 21,461 kildmetros
cuadrados, el 1.09 por ciento de la superficie nacional.

Sin embargo, a pesar de su pedquefiez, su sSltuacidn geogrdfica
le ha dado importancia en lo politico y econdmiceo.

' El Estado de México se localiza en
el contro del pafis, en la parte oriental dec la Mesa del
Anahuac, en pesicidn equidistante al Golfo de México y al
Oceano Pacifico. Hace frontera al norte, cen 2l estado de
Hidalgo; al este con Tlaxcala y Puebla; al sur con el D, F,,
Morelos y Guerrero; al ceste con Michoacdn y al norceste con
Querdtaro,

Su capital es Toluca desde 1830 vy
estd compuesto por 121 municiples, de elles, los de mds
reclente creacidn son Nezahualecoyotl, en 1963 y Cuauhtitldn
Izcalll, en 1973. Dato curioso es que en sélo cinco
municipiocs se concentra el 53% de la poblacidn totals
Xezahualcoyotl, Tlalnepantla, Ecatepec,. Naucalpan y Toluca,
los cuatro primeros forman parte de la zona metropolitana de
la Ciudad de Mdxico.

El Valle de Teoluca es la planicie
mds alta del pais y todo el estado se encuentra rodeado ¥
cruzado por sistemas montafoscos, como 1la Sierra Nevada, la
Sierra Patlachigue de Cuauhtzingo, el Ajusco: y por montafias
como el Popocatepetl, el Izcaccihuatl, el Papagallo, Telapdn
y el Nevado de Toluca, No obstante loc accidentado del
suelo, este es muy fértil, por lo que la agricultura
reglstra un gran desarrcollo, dandc ocupacidn a casi la
tarcera parte de su fuerza laboral.

Les productos agricolas mds
importantes, por su produccidn, son la alfalfa y el maiz, en
los que ocupa los primeros lugares en todo el pais; ademda
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también se produce aguacate, papa, trigo y frijol, entre
otros. Los productos frutales también apeortan una cifra
considerable a su economia, con especies como las manzanas,
pernas, cilruelas, capulines y camotes. Las hortalizas
también son importantes, sobre todo porque forman parte
significativa en la dieta de los campesinos.

. Otro aspecto importante en lo gque
respecta a los recursos naturales es la silvicultura, pues
posee gran cantidad de bosques con un potencial de
produccidn bastante elevado.

En cuento a la actividad pecuaria,
el Estado de México ocupa desde hace mucho tiempo, el
segundo lugar en produccidn de ganade lanar, aungue también
se cria, por orden de importancia, el ganado porcino, el
caballar ¥ el vacuno.

Sin embargo, la mayor aportacidn
a la economia del estado la hace la industria, que en las
dltimas dos décadas se ha incrementado a pasos gigantes,
dabidso al desplazamiento de las industrias fuera del
Distrito Federal, por las ventajas del espaclo y sobre todo
per las politicas estatales que ofrecen medidas protectoras
a las nuevas industrias y en general, bajas cuotas de
impuestos. En total, la planta industrial da empleo al
45 % de la poblacidn econdmicamente activa. Las ramas de
produccidn mds importantes son la quimica, textil, alimenticia,
automotriz, del vestide, productos metdlices y eléctricos,
muebles y articulos de madera: de las cuales, el 8B8% se
localiza en sdle cinco municipies: Naucalpan, Tlalnepantla,
Ecatepec, Toluca y Lerma.

. Dentro del estado existe un
nimero importante de indigenas, perteneclentes a los grupes
otomi, Mazahua ¥y Matlazinca, ¢ue conservan édn sus tradiciones
en una mezcla muy interesante de costumbres autdctonas y
cristianas. Muchos de elles, el 20%, sdélo hablan dianlecto
y el 53% son bilingques. Sin embarge, su cultura se
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encuentya amenazada por el desarraigo gque ocasiona la
migracidn a los centros urbanos, donde sSe emplean en la
industria, el comercio y otras actividades propias de la
ciudad. En sus lugares de origen se dedican principalmente
a las labores agricolas, al pastoreo y sobre todo a la
artesania, rubro muy importante por la variedad y calidad

da sus productos, entre los gque destacan la alfareria, leos
textiles, la cescer;a. metalisteria y el vidrio soplado,

por nombrar s8dlo unas cuantas,

En cuanto a la distribucidn de la
poblacidn, el 79% se localiza en los centros urbanos y sdle
el 21% en dreas rurales. Sus 11'571,000 habitantes poseen
1'968,000 viviendas {1) por o que el promedic de personas
por casa habitacidn es de seis.

pentro del estado Se localizan
zonas arqueocldgicas prehistdricas muy Iimportantes, como las
de Tepexpan ¥ Copllco, asi como vestigicos de las culturas
prehispinicas que poblarcon el territerio, convertidas ahora
en centros arqueocldgicos muy importantes a nivel nacional,
como las de Malinalco, Teotihuacan y Teotenango. Ademds
existen centros coloniales muy notorios, como los de
Tepotzotldn, Acolman ¥y Zinacantepec,

En el estade hacieron grandes
parsonajes de talla naclonal, como Sor Juana Inés de la Cruz,
la "Décima Musa”; el cientifico y maestro Don Antonio
Alzate y Ramirez; el pintorpaisajista Don José Maria Velazco;
el escritor José Maria Heredia, fundador del "Ilustrader
Nacional", precursor del periodismo en México.

Actualmente cuenta con grandes
instituciones culturales, come la Universidad Autdnoma del
Estado de México, la Orquesta Sinfdnica del Estado de México
v al recientemente creado Instituto Mexiquense de Cultura,
que concentra gran parte de la actividad de investigacidn,
consorvacidn y difusidn de la cultura del estado.

(1) Todos los datos estadisticos provienen del Censo General
de Poblacidn y Vivienda, 1980. con estimacicnes a 1988.



ESTA TESIS N8 DIBE
SALUR BE LA BI3LIOTECA

La rigueza de sus zonas
arqueoldgicas, la belleza de sus paisajes, su clima, y sus
productos artesanales, as{ como su cercania con el Distrito
Federal, le han dado un especial interés para el turismo,
por lo gque ha impulsado la construccidn de hoteles y centros
vacacionales para albergar a los paseantes; entra los
lugares que destacan por asta actividad se encuentran Valle
de Bravo, Avandare e Ixtapan de la Sal.

’ Podemos concluir que el Estado de
México, come cada una de las® entidades que forman el pais,
tiene una enorme riqueza en lo cultural, econdmico y
social; perc lamentablemente en su casc, la cercania con el
Distrito Federal, asi como ha side factor importante para
su desarrollo, representa también una amenaza cada vez
mayor ante la pdérdida de la identidad de sus habitantes.
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“,..1a comunidad mexiquense cuenta
va con medios propios de

expresidn que han buscado no sdle
rasaltar ¥ promover nuestra
cultura regional, sinc ademds
contribuir al pleno cohacimiento
de nuestra realidad local ¥y

nacional..."
Alfredo Baranda Garcia
Gobernador del Estado de Mdxico

b) Televisidn Mexiquense

Televisidn Mexigquense, XHGEM,canal

7, salid al aire por primera vez, el 26 de septiembre de

1984, como parte de los resultados de un documento titulado

Bases Para Una Nueva Estrategia de Desarrolle, Plan de

Gobierno 1981-1987, del lic. Alfredo del Mazo Gonzdlez,
recién electo Gobaernader del Estado de México,
Televisidn Mexiquense es entonces,

un organismo permisionadc que perteneca, en use de sus

facultades, al Gobierno del Estado y cuye fundamento legal
se gncuentra en 1los articulos 13 y 6 de la Ley Federal de

Radic y Televisidn.
...lag estaciones oficiales (...)
que establezcan las entidades
y organismeos piblicos para el
cumplimiento de sus £ines y
servicios, sdle requerirdn permiso...

(1)
(1) Ley Fedaral de Radio y Televisidn, art. 13
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-..el Ejecutivo Federal, por
canducto de las secretarfas ¥y
departamentas de los gobiernes

de los estados, log ayuntamientos
y los organismos pdblicos,
promovera la transmisidn de
programas de divulgacidn con
fines de arlentacidn social,
cultural ¥ civica...(2)

El ecbietivo de este nuevo canal,

seqin su entonces director general, Ing. Jorge Mufloz

Estrada, es "contribuir al rescate de la identidad que el
mexiguense ha perdido por el avasallamiento del Distrite
£stas palabras eoxponen de manera concisa la

Federal", ()
pues desde hace mucho

idea con que se concibid la emisora,
tiempo, es ©l Estade de México uno de los mds perjudicadoes
por el desmedido crecimiento de la Ciudad de Méxicao, con
problemas tales como la migracidn democgrdfica, contaminacidn

ambiental, delincuencia, ete.
Las primeras emisiones de

Talevisidn Mexiquense cubrian acho horas al dfa, dividiga
en dos hornadas: una por la maflena, de 7 a 9 hys. y por la
tarde ¥y noche, de lag 18 a las 24 hrs.

Los primeros pregrvamess proplos

que salieron al aire fueran un noticlero matutino, "asi

Amanece”, otro nocturne, "Hoy por Hoy", ¥ una revista de

serviclio socizl, "Miscelanea™, todos en vivo.

La cabertura inizial abarcaba
gxlcusivamente el Valle de¢ Toluca, con sus 24 municiplos y
una poblacidén cercana a los dog milleones de habitantes, es
decilr., el 20% del teotal, Desde su inicio, Telewvisidn
Mexiqguense se prapuso cubrir su tiempo de transmisidn con
la mayoer cantidad posible de producciones propias, de scuerda
a sus posibilidades econdmicas. Al cumplir dos afios de su
inauguracidn. la produccidn interna ya ascend{a al 50% de
su tiempo al aire: alrededor de clen programas mensuales,
{2) Ley Federal de Radia y Televisidn, art.8
{3) Jorge MUfloz Estrada, Progeso num, 433, 18 feb. 1985. pS5.
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con el £in de "propiciar el mejoramiento en el nivel y la
manera de vivir de los habitantes, rescatando sus cultura
e identidad y fomentande la conclencia critica para
afrontar el presente ¥ en el futuro alcanzar mayores niveles
de bienestar y progreso...(4)

Para lograr esto, en 1896 su
programacidn estaba constituida de la siguiente forma: 26%
de programas culturales; 20% da peliculas; 15% de programas
de participacidn; 15& de variedades; 14% de noticioscs e
informativos:; 5% de musicales ¥y 5% de programas deportivos.

A fines del mismo afic fucron
puestas en marcha dos repetidoras: una en Atlacomuleo, al
norte de Toluca, y otra en Tejupilco, al sur del estado; con
ellas se estima actualmente llegar a un piblico potencial
de mds de tres millones de persconas distribuidas en 36
municipiocs ubicados alrededor de las estaciones. S5¢
procedid ademds a aglutinar su programacién en una scla
jornada de ocho horas, de las 16:30 a lag 24:30 hrs., Segin
estudios propies de la isntitucidn, este canal constituye
en ciertos horarios, el segundo en la preferencia, por la
magnitud de su teleauditorie.

Entre los planes a futurce destaca

la instalacidn de una repetidora en el nororiente del estadse,

para cubrir la cona conurbada del Distrite Federal, con lo

cual se cubrird un total de 7 millones de personas del
estado ¥ adicionalmente bueha parte de la misma ciudad de
México. Por la saturacidn de frecuencias, este canal

encraria en esa zona por UHF (ultra frecuencia)

.+.la geografia del estado y su
cercania con el Distrito Federal,
ha limitado el crecimiento de
nuestra cobertura, sin embargo,
los esfuerzos persisten y las

. acciones habrdan de continuar para
que las emisiones de Televisidn
Maxiguense lleguen a todes los

(4} Francisco Martinez Medellin. Tercer Encuentro Nacional
de Televiscras Estatales, Memoria, 1986, p.62
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rincones del estado.,. (5)

Actualmente, Televisidn Mexiquense
transmite 15 horas dlarias, de las 9 a las 0:30 hrs.,
dastinande toda la barrva matutina a los programas de
teleprimaria y telesecundaria y ain asi el 26% de su
transmisidn es produccidn propla, cifra elevada si tomamos
en cuenta que son cerca de 120 horas, mds de 180 programas
al mes los que realiza internamente.

) A la fecha, el equipo técnico
que posee Televisidn Mexiquense en sus instalaciqnes es un
foro equipadoc con tres camaras de estudio, cabinas de audio,
videotape y direccidn, con tres mdquipas de video de 3/4" *
¥y una de l"{*ver glosario anexo), tituladora*, conscla de
fluminacidn, mixor*, conscla de audio de 30 canalas*, dos
tornamesas, una miquina de audic de 1/4" * y un deck
tocacintas, asfi como equipo de iluminacidn y audie
relativamente suficiente para la realizacidn de programas
grabadoa ¥y en viva,

Posec ademds, una unidad mévil de
¢Amaras, equipada por completo para la grabacidn de
programas en exteriores y aun enlaces en viveo, es decir,
controles remoto, por medio de microondas.

" para la edicidn y postpraduccidn,
cuenta con 7 salas de edicidn a "corte directo", de 3/4" y
una de 1/2" para pruebas de trabajo de edicidn computarizada
en sistema BVE 3000* ademds, 8 equipos de cdmara portatil
con grabacidn en 2/4", parabdSlica, 3 teletipos de agencias
noticiosas, telecine* y una videoteca con méds de 18 mil
casets y cintas; ademds de instalaciones bastante amplias
“gque ponen a este canal a la cabeza de los sistemas estatales
de televisidn del pais".[6)

La organizacidn de Televisidn
Mexiguense tiene como cabecera, un Consejo Editorial,

(5} folleto, Televisidn Mexiquense, 1986.

(6) Tiempo Libre, diciembre de 1987, p.l12, edicidn
Estado de México.
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formade per varlos secretarios de estado, vepresentantes

de los sectores econdmice, educative, artistico. social y
cultural del estado. El secretaric de este Consejo es
nomhrado por el gobernadeor de la entidad y le corresponde

el cargo de Director General. Las funclones de este equipo
conaisten en orientar y normar el camino de la institucidn.
(ver pdgina 84 organigrama)

Para los fines del presente
trabajo, nos avocaremos exclusivamente a las labores de las
direcciones de produccidn y de noticiasg, gue son las gque se
encargan directamente de suministrar ¢y determinar el
contenido de la programacidn, objeto de nuestro estudio.

La direccidn de produccidén se
encaryga de la programacidén, produccidn propiamente dicha,
operacidn ¥y continuidad de la transmisidn. Respocto B la
programacidn, consiste en organizar los horarios y el
contenido de iIa transmisidn: determinar las barras, ya sean
matutina, infantil, para dultos, informativa, etc.; decidir
sobre la entrada y salida de programas, ciclos de programacidn,
control de calidad, ete., en resumen, se encardga de
organizar la transmisidn de los programas del modo mds
inteligenta para que logren la mayor penctracidn posible.
Estn acrividad estd muy relacionada con la continuidad, que
sSe encarga de mantener la Secuencia de ios programas y
mensajes promocichales y comerciales, de acuerdo a la pauta
preestablecida por programacidn.

Produccidn se refiere a la
realizocidn de los programas. Es la columna vertebral de
la institucidn puesto que de ella depende el cumplimiento de
sus objetives. 2B distintes programas son realizados por
un equipo de 15 productores y 25 asistentes de produccidn,
Los proyectos de programas son planteados por la Direccidn
General, o0 bien por los propios productores, basados, en el
primer case, en las necesidades observadas en las
inveatigaciones de campo que reallza el mismo canal, o bian
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de la inquietud de los segundos, Dependiendes del interds
del proyvecto, sus posibilidades de impacto ¥ su factibilidad
econdmica y material, se procede a la realizacidn de
programas "pilota”* para, en su caso, autorizar la produccidn
de la serie. Es evidente que no sdlo intervienen
productores ¥ asisteontes en la realizacidn de un programa.
El proceso es por consabido, complejo, por la extrema
especializacidn que requiere el trabajo televisivo: desde

el guionista al iluminador, camardgrafo o escendgrafo, de los
cuales depende un drea llamada "operacldn", que consiste
pracisamente en la utilizacidn adecuada y dptima de los
equipos; son técnicos capacitados en la misma televisora

que apoyan el trabajo creativo del equipe de produccidn,

asi como procuran que el producteo final posea la mavoer
calidad técnica posible.

En la Direccidn de Noticias, el
tratamiento es similar en la produceidn de sus programas,
sdlo que agqui se hace mds complejo por el equipo de
reporteros, corresponsales ¥y redactores, que alimentan de
informacidn los espacios noticilosos. Esto es muy importante
va que si la regidén, el estado, la localidad, son el fin de
la estacidn, su sistema informativo debe ser el adecuado en
tamaflo y capacidad, para respcnder eflcazmente a sus
necesidades. Actualmente son dos noticleros los ¢ue se
emiten: "Hoy por Hey" ¥ "La Sintesis", en los cuales se
maneja un 70% de informacidn ostatal, 20% de naclonal ¥
10% de origen internacional.

En lo gue respecta a la programacidén (ver carta y cuadro
estadistico pag. 86 y B88) se observa un promedio de 450
horas al mes de transmisidn, de las 8 & las 0:30 hrs.,
destinando de 1a 8 a las 14 hrs, a los programas de
telesecundaria y teleprimaria, mediante e! enlace via
satdlite con el canal 7 de¢ Imevisidn, que transmite a nivel

naclional,
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"E)l propdsito es apoyar a las
teleaulas que funcionan en las zonas a donde llega la sefial
televisiva, que por las c¢ondiciones geagrdficas, no
tienen accesoc & la escacidn de Imevisidn."(8) Estos
programas seon elaborados por la Secretaria de Educacidn
Piblica y guardan el esquema académico los los programas
de instruccidn, con muy pocos recursos y poca creatividad.
(ya hablamos acerca de esta programacidn en la pagina 48)

' En lo que se refiere al origen de
los programas, el 53% es nacional, el 26% produccidn interna,
y el 21% extranjera, sobre todo de embajadas y organismos
internacionales, a excepclidn de las peliculas, que son de
compafifias comerciales, 1a mayor parte norteamericanas.

Y¥a mencionaba que puede parecer
muy lejano el ideal de la regionalizacidn, tomando en cuenta
los nimeros anteriores. Sin embarge, al obsepvar la carta
de programacidn (pdgina 86) se comprende que no estd tan
remoto; lo que sucede os que la cifra de origen nacional
se eneuentra muy elevada por la barra de telesecundaria que
transmite. 51 descontames cste tiompo, tenemos por resultado
que el 51% de los programas, scn de origen lecal, que
evidentemente procuran la identidad regional; meta de 1la
institucidn.

Los noticlercos, de los cuales ya
hemos hablado, constituyen el B% del tiempo al aire, con un
promedic de 34 horas al mes. Sa incluyen dentro de esta
categoria, ademds de los noticieres "Hoy por Hoy", de una
hora ¥ la "Sintesis", de media hora, las cdpsulas que pasan
entre programa ¥ pragrama., cuya duracidn no es mayor de dos
minutes cada una.

Para los deportes se destina el
3% de la transmisidn, en programas que contienen eventos
integros, como "El Deporte de la Semana", o bien resimenes

(8) Patricia Garza HOth, Dir. Gral de Televisidn Mexiquense,
Tiempo Libre, diciembre de 1937, p. 13. Edo de México.
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informativos deportivos, como "Nuestro Deporte”, &
aspecializados en futbol {que es el deporte con mayor aficidn
en al estadon), como “"Siguiendo a los Diablos". Todos, se
puede notar, enfocados en aspecial, al interés local &
estatal.

Al entretenimiento se destina el
38% del tilempo total, en diferentes géneros, como infantiles,
con el 4%, con caricaturas y series de marionetas de tipo
educativo, tales como "La Abeja Maya™, "Doy Quijote™ y
"Togui®, El uUnico que se sale de esta caracteristica es
"Catweazle”, que es una comedia nortcamericana de tipo
comercial. "La Casa de la Risa", también dirigido a los
nifes, es de produccidn interna y tiene su particularidad
social, al acudir a las localidades del estade con juegos ¥y
rutinas de payasos y hacer participar al piblico infantil
gue reune en los lugares de grabacidn. Dentro de la
categoria de entretenimiento, las peliculas son el género
que por s3i{ sclaa cubren mayor eapacilo: el 25%, con filmes-
mexicanos por la tarde, e internacionales en la noche, en
al programa "Corre Cdmara", <ue por cilerto es uno de los
gque tienen mayor teleaudiencia.

El género de accldn y drama tiene
muy reducide su tiempo de transmisidn, tan sdlo el 2%, con
series como "Sombras de Terror” y "Profundidad 0-5", ambas
producciones de principios de los setentas, ya que se han
descontinuado de la televisidn comercial.

En cuanto a la comedia, es uno da
los géneros con menor porcentaje de espacio en la programacidn:
sdlo el 0.5%, con un sclo programa semanal llamado “Deiia
Remedios", que tiene la virtud de ser produccidn interna.

La historia gira en torno a un personaje de vecindad: la
tipica sefiora parlanchina (el estereotipo de la comadre
entrometida) amiga de todas sus vecinas, a las que les
suceden siempre aventuras. Este programa se realiza en
locacidn, con unidad mévil de cdmaras y actores profesionales,
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Ocasionalmente se hace participar a los habitantes del lugar
donde se hace la grabacidn.

Los programas musicales hacen el
6% del total y la mayoria de ellos son produccicnes internas,
coma "A Media Luz", de misica tropical; "La Piedra Redante”,
de rock; “Felclor de mi Tierra”, da misica ranchera,
"Espectdculos", de misica variada, #in ninguin géneroc en
particular. Ademds, exlsten otrog de son de arigen
externo, como "Fiesté Mexiguense™ y “El Son del Corazdn”,
Con estos programas ge ostims cubrir la mayor parte de la
preferencin musical del teleauditorio. Existen algunos
@tros prodgramas gue preSentan intervenciones artiaticas,
aungue no son de ese género en concreto, coma “Miscelanea®
y "Sdbades con Usted" y ortros mds, que por el tipo de
contenido no fueron clasificades entre lce anteriores: tal
es el faso de "Concilprtos de la DOSEM” (Orcquesta Sinfdnica
del tatado de México), gue se produce internamente vy
“Sinfonia y Colox"“.

Los programas ecendmicos y
socioles tambidn representan un porcentaje digno de tomar
en cuenth con el 9%, La mayoria de ellesn son proplos,
come *Por Buen Camirne", donde se visita a las comunidades
mis importantes del estado para dar a conocer sug valores
culturales locales, su artesania, sus lugares tiplcos, sus
persocnajes, ato, "Mujeres", as una serie en la que ze
demuestra el avance social, profesional, integral en una
palabra, que ha lograde la mujer en los dltimos aflos. La
mecdnica e3 invitar o visitar a un personaje destacado y
platicar con &l sobre sus vivencias, su manera de pensar,
etc. "Circulacidn Permanente" es un programa que esté
destinado a la juventud, pars brindarles consejos sobre
orientacidn vacacional, pers utilizande como ‘ganche’,
video clips de grupos modernos dugante su desarrollo.
“Yisicando A..." se enfoca especialmente a los atractives
turfsticos que poseen las distintas localidades del estado,
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‘Confrontacidn" es una mesa redonda en donde se entabla un
debate sobre algun tema en especlal y para el cual se

invita a dos sectores de la poblacidn que guarden diferencias
de criteric sobre el asunto, con la intervencidn ademis del
ptiblico, por medio de llamadas telefdnicas. "Revista Cultural”
es un programa de sugerencias de tipo precisamente cultural,
coma cartelera de teatros, cinematografica, exposiciones,
literatura e invitados. "Actualidades™ e¢s un programa

que realiza la Direccidn de Noticias a manera de reportaije,
basado en la opinidn piblica por medioc de encuestas a la
gente en la via piblica. "Testimonios del Campo"; en
virtud de la cantidad de peblacidn rural a la que llega con
su sefial, Teleovisidn Mexiquense otorga especial importancia
a aste Ultimo programa. En el se tratan desde técnicas
agropecuarias hasta formas de vida de la zona rural. EL
inconveniente que tiene en ocasicnes, o2 en cuanto al
tratamiento, ya que si bien se aberdan temas gue son del
interds del campesino & ganadero, en muchas ocasiones su
desarrollo cs3 superficial y mds bilen dirigide al piblico
citadine, a manera de curiosidad.

En particular, para la juventud
gse destina "Tercer MIlenio", duec es un programa de secciones
con pequefos documentales y reportajes ¢uya temdtica resulta
interesante para los de esa edad, con el atractivo adicional
de los video clips que incluye.

Entre los programas de contenido
politico destacan "Esta Scmana”, que consista en entrevistas
a funcionarios publicos y personajes de la iniciativa privada
sobre cuestiones de economfa, politica o sociedad en
general. Un programa novedoso ¥ con una intencidn muy
loable es "Didlogo con el Gobernador", que se transmite
los viernes cada quince dias; en el, es el mismo gobernador
del estado el persgonaje central, quien se dedica a contestar
las preguntas & comentarios que le hace el piblico por
medio del teléfeno. Los temns abordados son muy diversos,
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a inquietud del teleauditorio, y pueden ir desde servicios
piblicos, hasta denuncias de cardcter legal. Esas
inquietudes y problemas se supone que se turnan a las
dependencias correspondientes para su seolucidn.

En general, se observa una
tendencla en la preoduceidn, por los programas culturales,
sociales y econdmicos, buscande la participacidn del
teleauditorio mediante encuestas en la via piblica, llamadas

telefdnicas & participacidn directa en los programas.



i b, A8 e T S S e

TELEVISIOHN MEXIQUENSE CANAL 7, XHGEM JULIO, 1988
LUNE S [ _mantes | wERcoLEs {__ JUEVES 1 VIERIES H SARA DO | _powmao
- 8.o00 TESHMOWDS CEL Can
ABEINET OEL MONDO
N AHELE AL CAVBEQDH P
v- 00 A OLNTIA CULHTA GEMIY Y PIOUHA
'y 0.00 “leamcareses rogu
- R - =
. L _OfRa _Meaiko
]
8 VHKDS TENEN AL .
00 TELESECUNpamA WERITD  BLuRaL EL DNE DI L& SEvity
WuNa0 BL 103 MwaEs)
-1 2:00 —
PROFUNDINA D
(FOMa 1 CoLow
13 .00 - MPEDWIHOD "
. TWSNNOMOS B JEL DEFONTE DE e
HUEATAD kPO SEME N &
=1 4.00
LA AREJSS HAEYA 2alE Yauk
(1 5: Q0 -
i
16 .00 TARDES or  cint 1
-
=1 7. 00 MITCELANE A Ve A Atfuamia | LIHECTICULOS 4 -
~1 8. 00 L [ur SANC , SA.ll( N ANTHICA MIRGE A
o0 tr.uwun: !Ll SASA DL LA AISA | DON_ OUMOTE l giaLooo _ con JERCEH _MicIhin cruninEs
-1 8. 00 MuJSEu¥T S *yaLripLAND *{va vEnrans *I cannc EL godtkuation | i :
: LORD MOULCIATEE | -
ney FOA OIOY. . — HI[BTA rra. Qe HAL }
.- i
(-2 0.00 ¥ SARADOY CON LITEY T .
4 CinE Y SU3 l‘l’ﬂf Visifanibp & EL S04 ll!_l.mﬁiﬂll_l HEVISTA CULTURAL EH_COUEILNCHA ) -
, BOS HUEN Cartn * - *
=2 1 : O ={Ea HUE . HLdi R ] & 3‘“‘&99_1.9.12"_"&{ LA MaOuE NERHS, CUNFHONTACION .y
CIACULACION MEHMAN | LA PHEORA HOOANTE | FOLCLOW DEM NIERRA (& HMEDIA  LUZ
.2 2. 00 _hovaues o€ _rgwion | MEDLIHADE AcTak ACTUALINANES : QUUILONE Y fofia_strepros? LEN 3] La LINER onEpm
PAN O KA WA SHEDDLCH,
-23 . 00 -
SOl HE CAMAHA
‘2 4.00
« produceidn internn - ;



93

CONCLUSIONES
CAPITULO IV

1.~ El caso del Estado de Mdéxico es
tan 8dlo un ejemplo de los muchos esfuerzos que estdn
realizando tanto la inicliativa privada como el sector
oficial, por regionalizar la televisidn.

2.~ En Televisidn Mexiquense se da
sobre todo, importancla a los programas de cardcter social,
en los tjue se busca la participacidén de los habitantes de
las comunidades, resaltando los valores culturales del
estado, para fomentar la identidad estatal. Para la

entidad este es un propdsito fundamental, ya que su cercania
con el Distrito Federal pone en peligro sus valores
regionales,
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"Seria -criminal, continuar
cruzados de brazos y esperar ver
pasar frente a nuestra casa, el
cadavaer de nuestra proplia cultura
¥ nuestra identidad..."
Eduardo Alspurc
Comunicdlogo Mexicano

CAPITULO V

LA PROGRAMACION DE LAS TELEVISORAS
REGIONALES COMO ALTERNATIVA ANTE
LOS VALORES QUE BROMUEVE LA
TELEVISION NACIONAL

A 1la televisidn nacional no se
le debe criticar por no atender las necesidades concretas de
cada upa de las regiones de nuestro pais: no es su naturaleza
ni propdsitc y ni siquiera estd en posibilidades de hacerlo.

Lo que s8i es reprochable, gue
con frecuencla difunda programas cuyo contenldo difiere por
completo de nuestra realided, lo que va en perjuicio de 1a
cultura nacional, dada la infuencia de este medio sobre la
sociedad,

El contenido de la televisidn
nacional, por atender & todos los sectoras, clases sociales,
tipos y regicnes del pais, tiene que ser, por ldgica, muy
estandarizado, para poder satisfacer todos los gustos; debe
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encontrar al "justo medio" que pueda interesar a la mayoria
¥ que su esfuerzo sea realmente efectivo. Su mensaje debe
sear adocuade pora casi 80 millones de personas. Seria
injustificable gque las programaciones naclonales se destinaran
pPor completo a plblico elitista o bien completamente
populachero. 51 su contenitdo es vago ¥ ligero, es porque
quizds la mayor parte de la poblacidn tiene ese gusto,
aunque esto no es justificacidn para que el contenldo Sea
asi, Es una frase sin valor 1a de "al piblico lo que plda",
porque demuestra la falta de escripulos, ante el afan del
lucro y una escasez de interds por brindar elementos de
superacidn intelectual, moral y aun material, para el
auditorio.

La televisidn nacional se ha
canvertide en un abanderado ¥ promotor de la vanguardia en
todos los sentidos: musical, cientifico,cultural, en la moda,
etc,, que lamentablemente subestima los valores tradicionales
del pueble.

La regionalizacién de la telewvisidn
pese a la falta de recursos econdmicos, tdcnicos y humanos,
puede ser un éxito, si tomamos en cuenta el ipncentivo de gue
e3 el mismo pueblo, la misma gente de la comunidad la que
se estard observando a través de la pantalla: los pobladores
de 1la misma regidn, quienes estardn deseosos de verse a si
mismos, escuchar sus proplos comentarios, aus propias noticias,
ver gus proploa perscnajes. En fin, verse reflejados
plenamente por el medio gque por mucho tiempo ha estado
reservado para personajes de ficeldn.

Se trata de rescatar la cultura
tradicional ¢ popular, los valores que han desaparccido o
astén por desaparecer, ante el avance de la modernided.
Debemos entender por valores locales, todos aquellos rasgos
que forman parte de la cultura local, como las costumbres
familiares, la gastronomia, el vestido, la artesania, el
lenguaje, etc.
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Es cierto que para las
talevisoras locales resulta conveniente, desde el puntc de
vista prdctico e incluso econdmico, difundir programas de
origen nacional o extranjero, porque esto implica mener
costo y aln menor esfuerzo: sin embargo, es una tentacidn
que se debe evitar en lo posible, pues también la misma
estacidn se estard privando de un impacto mayor, pues esas
series o programas contratados, pueden ser visctos por el
piblice en cualquier canal nacional y por el contrario, se
estard desaprovechando el atractivo de ofrecer al piblico
su propia imdgen.
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CONCLUSIONES
CAPITULO V

l.=~ La programacidén de las televisoras
que transmiten a nivel nacional, por estar dirigidas a 1a
totalidad de la poblacidn del pais, guardan criterics muy
ganerales para que puedan ser del interés de la mayoria.

2.~ Por lo anterior, y como gran

parte de la poblacidn se encuentra en la capital del pais,
muchos de los valores regionales son subastimados y avdn en
riesgo de ser perdldos, dada la influencia de la programacidn

nacional.

3.- Por lo anterior, es indispensable
que se apoyen los canales de televisidn regionales ¥ locales,
para que, con su programacidn, difundan y protejan los
valores de las zZonas a las que sirven.

4.- La falta de recursos tdcnicos y
econdmices puede ser bien sustituida por la intencidn
regionalista que se le imprima a los programas, lo cual dard
al medio el atractive para los habitantes, que observardn a
travds de la pantalla su rsalidad inmediata.
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CONCLUSIONES GENERALES

1l.- El oxtraordinario avance que
ofrace la tdcnica a la televisidn, no tlena otro f£in gque
hacer mds troscendente la experiencia televisiva, Los
perfaccionamientos que se han hecho, como el sonido
estereofdnico, el video de alta definicidn, la animacidn en
tercera dimensidn, etc., auguran aun maﬁnr impacto da los
mansajes que contengan las programaciones,

2.=- Nuestro pafs cuenta con uno de los
sistemas de televisidn mds desarrollados del mundo, tante por
la expansidn, como por la calidad técnica ¥ conceptual, pero
con el grave defecto de que con frecuencia se subestima

los valores provincianos, al sobreimponer los intereses y/o
los gustos del puiblico capitalino. ¥ mids recientmente, con
sus nuevas programacicnes, dque llegan a Estados Unidos y
Europa, su contenide se ha universalizado mds aun, para
ofracer interés a los habitantes de esos lugares.

3,- Para el interior del pais, la
programacidén de los canales nacionales resulta demasiade
cosmopolita; no satisface las necesidades inmediatas de
comunlcacidn de sus habitantes, por le cual se hace
imperioso el apoyo y fomento de los canales regionales &
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locales, con programacidn propia, adecuada a las
caracteristicas de la regidn que cubren. para preservar,
ante la insistencia de mensajes ajenos, las tradiciones
propias, la cultura logal, los valores que dan identidad a
l1a regidn. Esto, ademds de resolver un problema ¢oncreto
de centralizpcidn de los medios de comunicacidn, con todas
sus implicaciones sociales, politicas y econdmiczs, serviria

come un podervso instrumento para fomentar la descentralizacicdn

de los demds aspectos de la vida nacional.

En pocas palabras, se trata de
poner al medio de comunicacidn de mayor penetracidn,
roalmented al servicio de la comunidad.
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GLOSARIO

SISTEMA TRICROMATICO DE TELEVISION

Sistema que se basa en la produccidn electrdnica de
tres colores, para apartlir de ellos, originar toda la
game. Actualmente son el rojo, verde y azul.

CONCESIONES Y PERMISOS

La Ley Federal de Ralo y Televisidn establece que esas
son las dos formas de autorlzacidn para la operacidn de
eacaciones televisoras.

Art. 13.- "Al otorgar las concesiones & permisos, a

que se refiere eata Ley, £1 Ejecutive Federal, por

medio de la Secrotaria de Comunicaciones y Tranaportes
determinard la naturaleza y el propdsito de 1as

estaciones de radic y televisidn, las cuales podrédn

ser comerciales, oficiales, culturales, de experimentacidn
escuelas radiofdnicas o de cualquier otra indole.

TELEVISION REGIONAL

La que por su potenclia y por sus fines, tiene

cobartura regional. Puede ser un estado de la Repiblica,
varios, o parte de variocs, cuyas caracteristicas hacen
que su programacidn sea apta de igual forma para todos.

Para Su propia organizacidn, Televisa ha dividido al
pais en ocho zonas o regicnes geogrdficas: Valle de
México, la Costa Petrolera, Yucatan, Sur Tropical, el
Bajio, Occidente, la Zone Minera e Industrial del
Noroeste ¥ la Gran Frontera con Estados Unidos.
aungue cualguier divisidn del pais puede resultar
arbitraria, dependiendo del criterio que se maneje
para establecer cada rona, lo importante es 1la
particularizaecidn del contenido de la programacidn.
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TELEVISION LOCAL
L2 que tiene alcance sdlo en la localidad donde se
ancuentra la emisora, ¢© bien, sus poblaciones vecinas.
Esta supone mayor atoncidn a las necesidades y
caracteristicas de la poblacidn.

MAQUINAS DE 3/4" ¥ 1"
Son grabadeoras-reproductoras de cintas de video, cuyo
formato es5 de tres cuartes de pulgada y una pulgada.
) El formato es determinado por el ancho de la cinta.
TITULADORA :
Aparato semejanta a una miquina de escribir, que airve
para reallizar letreros, graficas y en ocasilones dibujos,
para ser utilizades en televisidn.

MIXER
Aparato que permite utilizar simultdnesmente la imagen
de varias cdmaras 6 mdquinas de video y cbtener
secuencias ordenadas, segin la intencidn del programa.
CANALES (DE AUDIO)

Cada canal supone la entrada de una sefial 2 la consola,
para ser utilizada en el momento oportuno.

MAQUINA DE AUDIO DE 1/4"
Es la que utilira cintas de carrete abierto, de un
cuarto de pulgada de ancho.

SALAS DE EDICION A CORTE DIRECTO

Equipo bdsico para editar, gque consiste en una midquina
raproductora y una grabadora, en la cual se va ordenando
v dando forma al trabajo. tanto en video como en audio.

BVE 3000

Sistema sofisticado de edicidn, gque consiste en dos
miquinas reproductoras y una grabadora, asi como un
editor computarizado gqgue permite realizar disclvencias
u otros efectos en el video y el audio @el programa,

TELECINE

Aparato que sirve para transferir imdgenes de cine a
videc. Esto por la diferencia técnica, ya que el cimm
funciona a 24 cuadros por segundo, mientras la
televisidn a 30.

PROGRAMA PILOTO

Es &l que sirve de muestra para dar idea de las
caracteristicas que poseerd la serie completa,
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