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Introduccion

En el desarrollo de las diversas actividades profesionales, surge en torno a un trabajo,
el cuestionamiento de cudl serd la mejor manera de llevarlo a cabo. El distinto enfoque que se
dé, puede ser la diferencia entre un trabajo eficaz y con calidad, a uno de menor satisfaccion.

Es por ello que se aplican conocimientos que se adquieren al desem|
profesionalmente, que no se obtienen en el aula escolar o en algin libro y que contribuyen a
realizar tareas profesionales acertadamente.

En el transcurso del trabajo del Disefiador Grafico también se presenta este
cuestionamiento, y para resolverlo, se emplean ciertas habilidades que ayudan a que los
resultados se obtengan con mejores aciertos.

Asf mismo, en Fotografia, son muchos los efectos y combinaciones que pueden
realizarse con la cdmara y la complicidad del cuarto oscuro. Su lfmite no se conoce aiin ni se
conocer4 mientras haya gente con imaginaci6n y creatividad. Siempre habr4 campo propicio
para 1a fantasfa de fot6grafos entusiastas y habilidosos, que podrén crear nuevos trucos y hallar
infinito nimero de variantes.

Los trucos y efectos en Fotograffa y Diseilo Grifico dan pie a innumerables
posibilidades creativas. En ciertos casos, la aplicaci6n de éstos en un disefio especifico, son la
mejor alternativa para obtener un trabajo atractivo, completo, e indudablemente original.

Ante Ia ausencia de informaci6n, surge la inquietud de crear un manual préctico que
contenga una recopilacién de distintos e interesantes trucos de las disciplinas mencionadas,
con la finalidad de que sea de utilidad a estudiantes y profesionales de las dreas grificas, para
un mayor conocimiento y desempeiio en su actividad profesional.



Capitulo 1



Problematica y Objetivos

Con el advenimiento de las 4reas
gréficas, se ha desarrollado un proceso de
mejoramiento tanto en los conocimientos

En todos los tiempos, desde edades técnicos, como en 1a intuicién, imaginacién, y

remotas hasta nuestra época, los seres percepcion en las distintas manifestaciones
humanos han sentido la necesidad de registrar  artfsticas.

en forma gréfica lo que vefan del mundo que Nunca antes, el arte habfa estado tan
los rodeaba. identificado con 1a expresion personal ni se

habfan sobrepasado los ifmites como en la

actualidad. Es cierto que es conveniente
& atenerse a ciertos fundamentos y reglas basicas

k que rigen la manera de llevar a cabo un trabajo

gréfico, sin embargo, tampoco se debe
rechazar aquello que no figure en ellas. De ésta
manera se da la oportunidad de que fluyan
soluciones creativas, utilizadas para obtener
mejores resultados.

El conocimiento de las diversas
disciplinas antfsticas facilita 1a tarea a quien se
propone crear algo. Durante su aprendizaje, el
manejo de los diversos medios y equipos de
formacién de im4genes acaba por convertirse
en una destreza considerable y es ademds Ia
tinica forma que se tiene de descubrir 1a mis
adecuada a nuestros propdsitos, sea objetiva,
abstracta o irreal. Actualmente ya no se tienen
en cuenta las normas sobre 1o que es 0 dejade
ser el uso "correcto”de los materiales. Para
lograr una imégen creativa, en ocasiones se
debe ir mis alld de las leyes de realizacién,

Hombre del periodo cuaternario que plasma

rdficamente en su cueva, los aconlecimientos de su ! > A 3 e S
§poﬁca. pues pueden violarse intencionalmente. de un ser humano como opcibn y solucibn creativa



Hoy en dfa, muchos son los trucos
que se aplican para crear efectos interesantes
que aporten a los diversos trabajos grificos,
originalidad y un mayor impacto visual. Ya
que aportan al Disefio Grifico y Fotografia un
aire novedoso y una vanguardia en la
realizaci6n de imégenes, es importante
conocerlos, tener informacién prictica acerca
de su utilizaci6n, que se basa primeramente
en satisfacer el deseo de convertir una simple
imagen, en una altamente creativa.

La fotografia muestra el potencial creativo de la
imagen, donde no se han limitado los medios y
materiales para su elaboracién.
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La informaci6n que se tiene para el
conocimiento de estos efectos que invitan a
estudiantes, profesionales del Disefio Gréafico
y fot6grafos a mejorar su trabajo, es bastante
limitado y si es que se cuenta con ella, ésta se
encuentra incompleta e incluida en
publicaciones diversas, a veces con un
lenguaje complejo que limita la comprensién
del lector.

Por 1o anterior, se hace presente la
necesidad de contar con una recopilacién de
las manipulaciones que se hacen, en los
trabajos de dos importantes 4reas graficas
como las mencionadas.

La informacién sobre el tema es limitada, a pesar de
las aportaciones creativas en las dreas de Diserio
Grdfico y Fotografia.

De ésta manera se propone Ia
realizacién de un manual que contenga los
trucos y efectos citados. Por medio de
este se pretende exponer 1o mejor posible
el contenido, de una manera clara y
agradable para su absoluta comprension.

11
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Breve historia del

Disenio Grafico

Se llama Diseilo Gréfico ala
transformacién de ideas y conceptos en una
forma de orden estructural y visual. Es ¢l arte
de hacer libros y revistas, anuncios, envases o
folletos.

El término disefiador grifico,
acuiiado por el nortcamericano William
Addison Dwiggins, no se utiliz6 hasta 1922,
aunque pueden encontrarse ejemplos de
disefio hasta entre los fenicios, que idearon un
alfabeto para representar gréficamente ¢l
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El Diseiio Grafico

lenguaje hablado ya durante el segundo
milenio a. c.. Conforme fue extendiéndose el
uso de la palabra escrita, aument6 la
necesidad de organizar correctamente el
material creado, lo que a su vez dio pie al
surgimiento del diseiio. Los primitivos
sistemas de escritura en columnas o filas,
revelan €l empleo de una cuadricula
elemental para organizar la p4gina y facilitar
la comunicacién.

La invenci6n de 1a imprenta mec4nica
en el siglo XV supuso un cambio radical.
Sélo 30 aiios antes de que Giitenberg utilizase
por vez primera sus tipos méviles, la

El primero en recurrir a la imprenta como medio de
reproduccion grdfica fue Johann Giitenberg en la
década de 1440.

Universidad de Oxford tenia una biblioteca de
s6lo 121 manuscritos, y por entonces un libro
costaba tanto como media hectérea de tierra.
La aparici6n de la imprenta mecdnica supuso
la disponibilidad de libros y folletos en

grandes cantidades.
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La revolucién industrial y la
aparicién de la litografia hicieron del siglo
XIX el punto de partida del disefio moderno,
ya que en esa época la cantidad de material
impreso aument6 de manera espectacular, a la
par que decafan los métodos tradicionales de
diseifio y producci6n de libros. En 1890, en
Inglaterra, y como reaccion contra la escasa
calidad de la produccién en masa de la época,
el artista y escritor socialista William Morris
fund6 1a Kelmscott Press, una imprenta
dedicada a la impresion de libros bellos y
bien acabados. Morris se inspir6 sobre todo
cn la ornamentacién medieval y en las formas
vegetales, y creé disefios naturistas y
formales. Ide6 tres tipos muy decorativos:
Golden, Troy y Chaucer que, aunque todavia
existen, se usan ya bastante poco. Aubrey
Beardsley, contemporineo de Morris,
sintetiz6, con gran enfado de éste, las ideas de
la Kelmscott Press y las combiné con el estilo
de las estampas xilograficas japonesas,
trabajando para ello en blanco y negro con el
fin de subrayar ¢l contraste entre 1o natural y
1o geométrico. La obra de Beardsley fue
acogida con entusiasmo y se convirtié en
director de The Ycllow Book, una revista de
arte de vanguardia publicada en Londres.

Otro importante disefiador fue Char-
les Ricketts, que critic6 la obra de Beardsley
porque se limitaba a encajar las ilustraciones
dentro del texto. En su opinién, un libro debia
disefiarse como una entidad total dominada
por 1a armonia entre todos sus elementos
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internos y externos. Ricketts fund6 la Vale
Press y produjo algunos volimenes muy
bellos.

BY WILLIAM MORRIS

Portada de un libro dibujada por William Morris en
1894, inspirdndose en la botdnica 'y en la
omamentacién medieval

Tanto Beardsley como Ricketts
pertenecieron al movimicnto modernista que
naci6 en Francia a finales del siglo XIX como
sintesis del arte europco y de las estampas
japonesas, que empezaron a conocerse en
occidente a mediados de siglo. Uno de los
primeros seguidores del movimicnto fue el
pintor francés Henri Toulouse-Lautrec, que se
hizo famoso por sus carteles sobre la vida
nocturna de Paris, compuestos a partir de
siluetas planas y bloques de color, como las
estampas japonesas, pero organizadas en una
composicién dindmica. Sin cmbargo, fue
Alphonse Mucha, un pintor checo que Heg6 a
Parfs para estudiar en 1887, quien llevé el
arte del cartel modernista a la perfeccién
méxima con sus creaciones para anunciar las
actuaciones de Sarah Bernhardt en Gismoden
y sus anuncios de cigarrillos Job. Su obra
ejerci6 tal impacto, que a veces se hablaba de
"estilo Mucha" como sinénimo de
modernismo.

La mayor parte de los movimicntos
artisticos de principios del siglo XX,
rechazaron la fluidez de las formas orgénicas
y los motivos ondulantes del modernismo.
Influenciados por la violencia que asol6
Europa durante las dos primceras décadas del
siglo, el cubismo, el futurismo, dadd y
surrealismo, y el constructivismo ruso,
dejaron una huella profunda en el lenguaje
del DisenoGrafico.



Muy préxima a todos esos estilos de
vanguardia, 1a escuela de 1a Bauhaus abrié
sus puertas en Weimar el afio de 1919 bajo la
direcci6n del revolucionario arquitecto Walter
Gropius. Como el futurismo y el
constructivismo y al revés que William
Morris, 1a Bauhaus se esforzé por unir arte e
industria, convencido de que la
industrializacion ofrecfa excelentes
oportunidades al artista y a la vez, de que s6lo
las ideas mé4s brillantes justificaban la
produccién en masa. La Bauhaus introdujo
muchas ideas innovadoras en el diseiio
grafico y en otras 4reas de la creatividad, y su
influencia ain se detecta en muchas pricticas
tipograficas en uso, como la organizacion del
texto en cuerpo y densidad desde lo més
importante, hasta los detalles o el empleo de
tipos sin pie de letra.

Una importante figura de los ailos
treinta, fue el tip6grafo alemén Jan
Tschichold, que adopt6 las ideas de 1a
Bauhaus y cre6 a partir de ellas un estilo
propio més refinado, con inclusi6n de
fotograffas en disefios en los que hasta
entonces s6lo se habfan utilizado
ilustraciones. Rechaz6 el decorativismo y se
concentré en lo funcional. Sin embargo, en
los afios cuarenta se orient6 por un
tratamiento m4s humanista con tipos
tradicionales.

La escuela de la Bauhaus introdujo ideas innovadoras
en el Disefio Grdfico a partir del afio de 1919.




En los aiios cincuenta, los
disefladores suizos desarrollaron lo que se
Illamé6 Estilo Tipogréafico Internacional,
siguiendo un enfoque académico que
continuaba las ideas de Tschichold; uno de
los tipos mds utilizados en la actualidad
-Univers- surgi6 de ese movimiento. Sus
aspiraciones eran la legibilidad y el orden; y
para crear sus tipos sin pie de letra recurrieron
al uso de grificos matemdticos,
reproducciones y fotograffas. Una innovacién
muy influyente fue la alineacién del texto por
un solo lado, es decir, la composicion sin
justificar o en bandera.

Entretanto, 1a vanguardia de la
creacién artfstica se habfa desplazado de
Europa a Nueva York, donde empezaban a
surgir otros estilos de disefio. En Estados
Unidos se sigui6 un tratamiento m4s intuitivo
y pragmético, y menos formal que en Europa.
Lo que importaba era la originalidad; los
disefiadores trataban de presentar la
informaci6n de manera directa y abierta, pero
expresando a la vez sus propias ideas. Los
seguidores de lo que acabarfa por llamarse
Escuela Norteamericana de Expresionismo
Grifico combinan collage, fotomontaje,
caligraffa, sfmbolos y otros elementos.

Por otra parte, la obra de los artistas
pop reflejaba el surgimiento de una nueva
conciencia social y 1a bisqueda de formas
alternativas de vida. El rock, las drogas
sicodélicas y los lemas contrarios al sistema
se convirtieron en motivos dominantes de
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La tipografia Univers surgié del movimiento llamado
Estilo Tipogrdfico Internacional en los ajios 50.

carteles creados para protestar contra la
guerra, la represién, el machismo y otras
injusticias sociales. Los afios sesenta se
caracterizaron por una mayor insistencia en
los elementos simbdlicos y una consistencia
més universal del disefio.

En la década de los setenta, floreci6é
en Suiza un movimiento postmoderno que se
replanted la asepsia clinica del Estilo

Tipogréfico Internacional ¢ incorpor$ parte de
la espontaneidad y de los sugestivos efectos
visuales del disefio norteamericano.
Abandonaron el sangrado inicial del parrafo,
se permitieron cambiar de cuerpo a medias de
un texto, aumentaron la separacién entre
letras y disefiaron nuevos tipos en respuesta a
la nueva tecnologia.

Desde la Segunda Guerra Mundial,
los limites del disefio gréfico se han ampliado
para cubrir, ademds de las necesidades
tradicionales, las de las grandes compaiiias
industriales y las agencias de publicidad. Las
im4genes publicitarias y las firmas
comerciales desempeiian una importante
funci6n en el arte gréfico y actualmente, en
plena era electrénica, 1os sistemas de creacién
de gréficos por ordenador v los nuevos
medios visuales constituyen un nuevo
lenguaje muy sugestivo del que todavia estd
por explotar 1a mayor parte de sus
posibilidades. El trabajo del disefiador gréfico
seri tan desafiante en el futuro como lo ha
sido en el pasado.
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Retrospectiva
del Disenio Grafico

en México

Aln antes de que el DisefioGrafico en
México fuera nombrado como tal, ya se
contaba con antecedentes y bases en
realizaciones de trabajos graficos, como
carteles y portadas de libros entre otros,
elaborados por aquellos quienes entonces eran
Ilamados "dibujantes", destacéndose entre
ellos Vicente Rojo, quien aport6 sus
conceptos al diséfio mexicano.

En el afio de 1966 el Presidente del
comité organizador de los Decimonovenos
Juegos Olfmpicos arquitecto Pedro Ramirez
Vazquez, solicit6 que se integrara un equipo
de disefiadores de la Universidad
Iberoamericana para que colaboraran en
trabajos relativos a su profesién. Con ello, se
comenz6 a realizar elDisefioGréfico e
industrial a nivel profesional en nuestro pais.
La Olimpfada en México de 1968 ser4 el
primer gran proyecto que relina a un equipo
de profesionales mexicanos para crear un
sistema de imdgenes grificas que mostrara a
nivel internacional la organizaci6n del pafs
en un evento de esa importancia. Esta acci6n
serd el preludio para fundar al poco tiempo
las primeras escuelas de diseiio grafico en
México, ya que cada vez es m4s frecuente el
interés por parte de empresas privadas e
instituciones piiblicas por renovar su imagen
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Sistema de pictog . diseriados para los Jueg
Olimpicos de México 68.
gréfica.

El sector gubernamental y el

industrial reconocen la necesidad del disefio y
plantean ante el profesional de esta rama,
problemas concretos para los que ticnen
soluciones especfficas. Es en esta etapa en la
que de hecho se da la posibilidad de ejercicio
de nuestra actividad.

En el afio de 1971, se funda €l centro

de diseho del Instituto Mexicano de
Comercio Exterior, éste constituy6 uno de los
mayores impulsos que ha recibido el gremio a
través del Sector Gubernamental.

En el 73 se funda la carrera de disefo.
en la Universidad Auténoma de Guadalajara,
siendo la primera en el interior del pafs y se
forma la primera Asociacion de
Profesionales delDisefio Industrial y Graficoa
nivel nacional, Instituto Nacional de
Disefiadores Industriales y Graficos de
México, A.C..

En el afio del 74 se abre 1a Division
de Ciencias y Artes para el Disefio enla

Universidad Metropolitana,

En el 75 se le informo al entonces
candidato a 1a presidencia de 1a Repiblica,
sefior licenciado José Ldpez Portillo, de 1a
trayectoria delDisefio Grifico, de las
circunstancias que enfrentaba y de las
perspectivas de su desarrollo. En este mismo
afio, los profesionales del disefio participan en
la elaboraci6n del plan bisico de Gobierno
76-82 y se funda ¢l Colegio de Disefiadores
Industriales y Grificos con el apoyo del
Instituto Mexicano de Comercio Exterior, se
abren simultidneamente otras escuelas de
disefio en la Repiblica.

En 1976 se crean: la Asociacién de
Disefiadores Artesanales y la Asociacién
Nacional de Instituciones de Enseiianza de
Disefio. Ademés, México participa desde este
aho en organizaciones internacionales de

disefio.



_DE
D|SENADORES y Grdficos de México,

Industriales y Graficos AC
de México AC et

En 1978 se inaugura en Cuautitlin
Izcalli 1a plaza de disefio para México,
convergiendo a clla las calles que llevan los
nombres de los fundadores de esta profesion:
Clara Porcet, Felipe Pardinas, Mathias
Goeritz, Jesus Virchez, Horacio Durédn, y
Raiil Cacho.

En Octubre de 1979, el gremio
organiza el Onceavo Congreso Mundial del
Consejo Internacional de Sociedades de
Disefio, (México ICSID Octubre 79).

El 8 de Mayo de 1981 se funda la
Academia Mexicana de Disefio, primera a
nivel internacional.

En csta década tambicén se
intensifican las actividades dc escuclas y
asociaciones de disefio. Con gran éxito se
realizan congresos anuales de estudiantes de
diseifio a nivel nacional. Los profesionales y
estudiantes asisten a actos a nivel
internacional. Las tesis de las escuclas de
disefio se orientan cada vez mds hacia
soluciones de problemas de nuestro pais.

COLEGIO CODIGRAM. Colegio de

Disefadores Industriales

A partir de la década de
los 80's, se realizan
Congresos de Diseiio a
nivel nacional ¢
internacional,
promoviendo la
participacion y
desarrollo de estudiantes
¥ profesionales en esta
drea.
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El Disefio Grafico
Mexicano Hoy

El desarrollo delDisefio Grificova
aparejado al desarrollo de la comunicacién
por un lado, y de las técnicas de mercado por
el otro. En nuestro pafs, el desarrollo de la
comunicacién es de los més altos del mundo;
los medios masivos de comunicacién (TV,
radio, medios impresos, etc.) en México,
estdn en la mayoria de 1os casos, a la par del
los mejores del mundo y en ocasiones somos
1a vanguardia. Muchos diseiiadores
mexicanos han cosechado premios
internacionales y muchos se encuentran
realizando su trabajo profesional en las firmas
a nivel internacional que luego invaden con
sus conceptos y productos nuestros mercados.

Pensar que el DisefioGrafico es un
lujo, un tratamiento supesficial, es querer
estar ciego ante las experiencias y los
exitosos resultados de pafses como Italia,
Japén, Inglaterra, Alemania, Espafia, Suecia,
Estados Unidos, que han invertido enDisefio
Gréfico y hoy sus productos con estupendas
campailas gréficas, nos rodean y nos marcan
innumerables pautas.

Necesitamos competir contra los
productos internacionales tanto dentro de
nuestras fronteras, como fuera de ellas. La
dnica manera de poder sutistir y generar
rccursos, ¢s con conceptos e ideas propias,
con un conocimiento de nuestros propios
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Este discio italiano,
muestra el original

mancjo del producto
Bffervescente naturale. para su publicidad.




consumidores o usuarios, planteando
opciones distintas que sean mejores, mas
econémicas y avanzadas.

Uno de los problemas con que se ha
enfrentado el ejercicio profesional del disefio
gréfico en nuestro pafs, es la multiplicidad de
instituciones que imparten la disciplina con
diferentes niveles, provocando en muchos
casos que exista la excelencia de 1a profesién
y en otros, el demérito de Ia misma.

La carrera de Diseiio es de las pocas
profesiones en las que lo que se ejecuta,
puede permanecer en €l tiempo como un
idioma que todos entiendan y que manifieste
el poder de creatividad de 1a cultura que la
origina,

El ejercicio profesional est4 en una
etapa de iniciacién, en las que las condiciones
econ6micas, politicas y sociales, asi como las
caracterfsticas de industrializacion
contemporinea, nos permiten visualizar con
optimismo el futuro del disefio mexicano.

El disefio mexicano ha llegado a una
madurez que le ha permitido su autonomia dc
otras profesioncs, pues tiene identidad que le
es propia y un trabajo que requiere de su
técnica especifica. El disefio es una fuerza
poderosa en el mejoramiento de la calidad de
vida en pafses en proceso de
industrializacién. El disefiador gréfico
satisface las necesidades especfficas de
comunicacién visual, mediante la
configuracion, estructuracién y
sistematizacién de mensajes significativos; es

Paises como Estados Unidos, han invertido en Disciio

Grdfico con gran éxilo, sus conceplos y campaiias
1,

r

T,

por ello que debe tener una capacidad de
observacién y una conciencia social, una
aptitud social y de integraci6n
interdisciplinaria y de equipo, y, desde luego
ser creativo, tener capacidad de sintesis y
percepci6n analitica y sensibilidad para
detectar las caracteristicas del receptor con el
fin de poder proyectar disefios adecuados y
por supuesto disciplina en el trabajo.

El diserador grdfico mexicano debe poseer una
conciencia social, ser creativo, sensible al medio y
j L

tener de nuestros propios ¢ (L

nos

grdficas para sus pr

o i

21



La amplitud del campo de trabajo del
disefiador gréfico nos lieva ala
especializacion en distintas dreas de la
actividad técnica, econ6mica, cultural, social
y politica de nuestro pais, ya que es en todas
estas dreas que se encuentran de manera
indispensable, espacios para que los
disefiadores grificos participen de manera
activa y determinante, proponiendo nuevas
maneras de organizacién, nuevos conceptos
mds acordes a nucstra realidad y recursos.

El futuro del DisciioGréfico en
México es un compromiso importante,
porque el disciio forma parte de la cultura, su
calidad y educacién influyen de una manera
directa, no solo en la dignificacién, sino
ademis en el desarrollo econémico de nuestro
pais; es trabajo y fuente de ingresos para la
industria y el comercio, una s¢lida tradicién y
una herramienta de progreso para México. El
utilizar el DisefioGrifico, cs estar haciendo un
futuro més seguro, mds accesible a los
diversos niicleos de la poblacién, hacer un
medio ambiente menos contaminante, més
agradable y m4s bello.

EI dlscno mexicano se encuentra de manera
P ble en las distii dreas de la actividad

técnica, econdmica, cultural, social y politica de

nuestro pafs, proponiendo nuevos conceptos acordes a

nuestra realidad y recursos.
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Antecedentes historicos
de la Fotografia

Los Pioneros

El hombre que hizo 1a primera
fotografia auténtica -una imagen permanente
producida por la accién directa de 1a luz- fue
Joseph Nicéphore Niepce que, después de
estar experimentando durante 10 afios, en
1826 obtuvo una vista desde la veatana de su
dtico en Chalons-sur-Saéne.

Nacido en Borgoiia, era un inventor
que vivfa recluido y se habfa interesado por la
obtencién de imigenes mediante 1a acci6n de
la luz sobre materiales sensibles, después de
haberse iniciado en litograffa. Sus primeros
ensayos fueron débiles negativos sobre papel
tratado con cloruro de plata y mal fijados con
4cido nitrico, y hacia 1822 se habfa decidido
por un barniz asfiitico (betiin de Judea) sobre
cristal con una mezcla de aceites para fijar la
imagen. Con este 1ultimo procedimiento, hizo
la fotograffa de los edificios desde su cuarto
de trabajo con una exposicién de 8 horas.

Pero este proceso heliografico no era
adecuado para la fotograffa normal, y el
avance mds importante tenfa que deberse a un
personaje m4s mundano: Louis Daguerre.

Eso se produjo en 1835, un dia que
Daguerre puso casualmente en un armario
una placa de yoduro de plata expuesta, que
no habfa mostrado ninguna sefial de la
imagen. Cuando abri6 el armario se encontré
con una imagen revelada en 1a placa. Hacia

La Fotografia

El primer fotdgrafo,
Joseph Nicéphare Niepce
hizo la primera
Jotografia en 1826.

1837 habfa normalizado el procedimiento
utilizando placas de cobre plateadas con un
bafio de vapor de yodo y colocindolas sobre
mercurio calentado para revelar la imagen
latente. La imagen se fijaba lavindolas
simplemente en una solucién caliente de sal
de cocina. En julio de 1839 vendio su invento
-el daguerrotipo- al gobierno francés y como
compensacion se le garantizé una pensién
vitalicia anual de 6 000 francos.

Aunque los primeros daguerrotipos
no eran buenos -la imagen estaba invertida de
derecha a izquierda, tenfan poco contraste
tonal y el tiempo de exposicion era de 15 a 30
minutos- , s€¢ mejoraron muy ripidamente. La
sensibilidad de las placas fue aumentada con
1a utilizaci6n de bromuro de plata como
acelerador; los prismas aiiadidos al objetivo
enderezaron la imagen; y mediante la adicién
de oro al proceso de fijacién, el resplandor
metdlico se convirtié en el famoso tono
purpura intenso.

Ademis de las cdmaras grandes

originales, pronto se dispuso de otras que
daban imégenes de 1/3, 1/4, 1/6 y 1/8 del
tamafio de Ia placa original, que erade 21.6 x
16.5 cm.

Pero 1a innovaci6n de mayor alcance
fue obra del matematico hiingaro Josef
Petzval, quien en 1840 produjo en Viena un
nuevo objetivo doble (acromdtico) con
componentes separados. Con una abertura de
173,6 era 30 veces mds ripido que el objetivo
Chevalier empleado usualmente, y los
tiempos de exposicion se redujeron
radicalmente, 1o que influy6 en la ripida
difusién del daguerrotipo y, desde luego, de
1a fotograffa.

Pero en términos préicticos constituy6
un invento inadecuado, puesto que solo podia
obtenerse un positivo, una sola fotografia.
Aunque la inteligente introduccion de los
daguerrotipos dio lugar al nacimiento de la
fotograffa, fue el inglés Fox Talbot quien
invent6 el primer método para poder producir
con facilidad cualquier niimero de copias de
1a placa original, hecho que colocé los
cimientos verdaderos del medio.

Louis Jacques Mandé
Daguerre.
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Si la contribucion de Daguerre a la
fotografia fue de gran alcance pero temporal,
la de Talbot fue aislada pero importante.
Talbot permiti6 que su proceso de calotipo
fuera utilizado libremente por aficionados y
cientificos, pero, 1o mismo que Daguerre,
requirié que los profesionales le pagasen
derechos. Pesc al apoyo de los cientificos de
primera linca, perdi6 la causa sobre patentes
contra el fot6grafo londinense Laroche, quien
en 1852 recus6 la afirmaci6n de Talbot de
que la quimica del procedimiento de calotipo
y el nuevo colodién himedo fuese

o 7 |

Primera imagen hecha
por Daguerre ante sus
colegas de la escuela de
Bellas Artes, en 1839.
Daguerrotipo ovalado.

sencillamente la misma. La reclamaci6n de
Talbot sobre prioridad de invenci6n, sin
embargo, fue confirmada por los tribunales.

Atin asf, antes de la rendicién de
Talbot, su proceso habfa sido superado en
1851 por el colodién mimedo de Frederick
Scott Archer. Este entrafiaba el recubrimiento
de una placa de cristal con una solucién de
nitrocelulosa que contenia un yoduro soluble,
sensibilizando la placa con nitrato de plata.
La placa, himeda, se exponfa en la cimara y
se revelaba en una sal ferrosa. Aunque era
poco préictica, no flexible y dificil, el

William Henry Fox
Talbor, buscd una
imagen fotogrifica
permanente en 1833.

colodién himedo daba excelentes resultados
y llevé directamente al nacimiento de la
fotografia de 1a actualidad. También fue
responsable de la muerte eventual del
daguerrotipo, puesto que ese proceso era més
barato y se podfan hacer copias.

Hacia el fin de 1a década de 1870, sin
embargo, la misma placa hiimeda habfa cafdo
en desuso. En 1871, Richard Leach Maddox,
fisico inglés, obtuvo la primera placa que
utilizaba gelatina como soporte del bromuro
de plata; en el plazo de dos aiios la emulsién
de gelatina estaba ya a la venta, y en 1877
habfa ya disponibles placas muy sensibles en
cajas a punto de uso. Ya no habia necesidad
de recubrir las placas antes, ni de revelarlas
inmediatamente después.

La placa de gelatina seca no sé6lo
simplificé 1a técnica fotogrifica, sino que
condujo a una revolucién en ¢l diseiio de
cdmaras, reduciendo el equipo del fotégrafo a
los clementos bésicos de hoy dia. Los
fabricantes respondieron con rapidez, y en las
dos décadas siguientes el mercado estaba
inundado de cdmaras de todas las formas y



Frederick Scott Archer,
descubridor del proceso
de colodién himedo
(1851) que dejo atrds los
calotipos y
daguerrotipos.

tamaiios. Con el papel de bromuro répido,
que permitfa hacer ampliaciones, se
establecio el uso de cdmaras manuales de

3 1/4x 4 1/2 y 4 x 5 pulgadas, que se
hicieron muy populares en Gran Bretaiia y
Estados Unidos, con el equivalente en Europa
del tamaiio 9 x 12 cm . Los nuevos modelos
ligeros, compactos y relativamente féciles de
usar fueron de cuatro tipos principales:
chasis-almacén, chasis, pelfcula enrollo y
reflex.

El Retrato

El retrato barato, rdpido y natural fue la clave
de la répida difusi6n de la fotografia,
especialmente del daguerrotipo y de los
procesos de placa hiimeda. Hacia 1850 habia
71 galerfas de retrato en Nueva York, y casi
otras tantas en Londres.

De todos los fot6grafos retratistas
activos durante la época de apogeo
(1845-1890), Gaspard Félix Tournachon, o
Nadar, fue con mucho el mds famoso.

En 1854, Andre Disderi patent6 un
método de hacer varios retratos (hasta diez)
en una sola placa. La carta de visita,

convertida ya en gran negocio, llegé a scruna-
locura después de 1859. Las "cartas de visita" -

de celebridades se vendian por millares.

La Canta de Visita patentada en 1854 por Andre
Disderi, hacia varios retratos en una sola placa.

Sdtira al fotégrafo y sus
métodos para la
Jfotografia de retrato.
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La Tradicion Fotogrifica

El gran debate sobre si la fotografia
desplazarfa a la pintura, y sobre todo si se
trataba de una forma del arte, cmpezd
pricticamente en ¢l momento ¢n que
Daguerre exhibi6 sus primeras fotograffas. Al
principio parecia que los fotgrafos se
contentaban con registrar simplemente lo que
cstaba allf, pero los expositores empezaron
pronto a experimentar estilos que imitaban la
pintura de moda, y hombres como Oscar
Rejlander y Henry Peach Robinson utilizaron
complicadas técnicas para reproducir la
escena situada frente a la cdmara,
especialmente los paisajes.

La discusi6n de 1a aceptacién o
rechazo de la fotografia como arte se
prolong6 a lo largo de toda la era victoriana,
generando la formacién de dos grupos
importantes que proclamaban 1la fotografia
como arte: The Linked Ring, encabezado en
1892 por Robinson y George Davison, cn
Inglaterra y Photo Secession, nacido en
Estados Unidos diez afios mds tarde, dirigido
por Alfred Stieglitz.

Los sccesionistas consiguicron un
éxito especial en la promocion de més altos
méritos estéticos de la fotografia, en que
Eastman la estaba poniendo al alcance de
millones de personas. Desde entonces, la
expansién de la fotografia en todos los frentes
ha sido notable.
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La Revolucién Fotogrifica
George Eastman puso al alcance del
piiblico en general los placeres de la

fotograffa. Sc intercs6 por vez primcra cn clla
en 1877 cuando contaba con 23 afios; compré

un equipo de colodién hiimedo y tom6é
lecciones de un profesional local. Pero
pronto se rebel6 contra ¢l caro, laborioso y
defectuoso proceso, y después de lecr un
articulo sobre la emulsi6én rdpida de gelatina
en el Britsh Journal of Photography, decidi6é
probar el nuevo método. Hacia 1880 cstaba
construyendo y vendiendo el suyo propio, y
el ailo siguiente formé la Easiman Dry Plata
Company.

En 1884, William H. Walker, un
fabricante de c4maras, entr$ en 1a compaiiia,
y junto con Eastman disciié un accesorio
porta peliculas que contenfa un carrete de
papel emulsionado para 24 exposiciones y se
ajustaba a casi todas las cAmaras de placas.

Sin embargo, Eastman intentaba crear

un sistema de fotografia cn el que el
propietario de la c4mara s6lo tuviera que
hacer 1a fotografia y nada mis. Después de
una tentativa de razonable éxito en 1866,
lanz6 al mercado la Kodak cn 1888. Era
pequeiia y se trataba de una cdmara con rollo
integral. Y ésta fue la auténtica revolucion:

todo lo que el fot6grafo tenia que hacer era

tomar la fotografia.

Lanzada bajo el slogan "Usted apricta

¢l botén, nosotros hacemos el resto”, la
cdmara alcanz6 un éxito espectacular. 'Y asf

nacié6 la fotografia moderna,

is the smabiest, hightest, amd siny
the fen aperations necessary wi
one exposute, we have only 3

5O FOCUSSING NQ FISDER REQUIEED.
Sirz 3§ by 37 by €f ioches. MAKES 100 EXPOSURES. Weght 33 ounces

Heresing the hetler S0

Cu

Caanies

FrLas benwarin Loss an o )
THE EASTMAN DRY PLATE & FILM Co., 115, Oxford §t., London, W.

La Kodak, lanzada en 1888, fue posiblemente la mds
Jamosa de todas las cdmaras.



En los siguientes afios, Eastman
introdujo nuevos modelos de cimaras,
buscando nuevas formas de reducir los
precios.

Pero Eastman fue aiin m4s lejos.
Habfa millones de personas que atn no
podian adquirir las cdmaras, y en 1900
aparecié una nueva versién, més simple,
disefiada por Frank A. Brownell. Fue 1a
Brownie, quiz4 la cdmara m4s famosa de la
historia. Hacfa fotos de 6 x 6 cm. sobre
pelicula en rollos, proporcionaba buenas
fotograffas y costaba un ddlar. Por fin existia
1a fotografia al alcance de todos.

Evolucién de la Fotografia
en Color

En 1777 Carl W. Scheele observé
que la luz violeta obscurecfa antes que las
demi4s el cloruro de plata. Durante el siglo
X1X los fotGgrafos empezaban a pensar en la
fijacion de im4agenes en color, lo que se logré
poco a poco mediante métodos indirectos.

Antes de los afios 40, 1a realizacion
de fotografias en color "auténticas" (para
diferenciarlas de 1as pintadas a mano) exigian
un complicado trabajo de separaci6n de
negativos. James Clerk Maxwell demostr6 en
1861 que tres negativos del mismo motivo
tomados a través de filtros azul, verde y rojo
procesados como diapositivas en blanco y
negro, recomponfan los cotores originales al
ser proyectados uno sobre otro mediante tres
proyectores equipados de los filtros

Sir James Clerk Maxwell
fisico escocés, demostré
por vez primera el
principio de combinacidn
de color en 1861.

originales. Para hacer copias en color habfa
que hacer tres negativos de separacion,
transformarlos en positivos amarillo, magenta
y cian, y montarlos a registro en el papel.

Pero una cosa era la teoria y otra la
préctica. En los afios 30, para lograr una
copia en color aceptable habfa que tomar los
negativos uno tras otro y, por tanto, limitarse
a la naturaleza muerta; o usar una cAmara
muy cara capaz de hacer los tres a Ia vez.
Habfa que usar pelfcula en placas, porque la
flexible se estiraba ligeramente durante el
revelado, que ademds no era exactamente
igual para los tres negativos.

Durante 1a siguiente fase, 1a mis
complicada, solian hacerse tres ampliaciones
idénticas; a continuaci6n se teiifa cada imagen
del color adecuado, por 1o general adaptando
uno de los viejos procesos monocrométicos.
Cada imagen teiiida se transferia con una
prensa y a registro a un papel, en el que se
recomponia el color del original. La
realizaci6n de una sola copia exigia varios

dfas de trabajo; eran pues, curiosidades muy
caras reservadas a la publicidad, lamoda y el
retrato.

Todo cambi6 cuando, al final de los
afios 30, apareci6 1a pelicula de triple
emulsién y el sistema de revelado en color
capaz de formar una imagen teiiida en cada
una. Primero aparecieron las diapositivas y,
durante Ia Segunda Guerra Mundial, Agfay
Kodak introdujeron los materiales negativos y
los papeles; al principio solo podian
procesarse en el laboratorio, pero a partir de
los afios 50 cualquiera podia hacer este
trabajo en su casa. No obstante, hasta los
afios 70, y gracias a la mejora de la calidad,
la simplificacién de los procesos y el
abaratamiento de los equipos, el trabajo en
color no constituy6 una alternativa tentadora
para los aficionados. Los nuevos papeles de

* destrucci6n de tintes vinieron también a

facilitar el positivado a partir de diapositivas;
asf, 1o que en 1963 era un proceso profesional
de cinco baiios y 47 minutos, en 1975 y con
los materiales Ciba, podfa hacerse en casa en
tres bafios y 12 minutos.

AGFA

En las itltimas décadas, las marcas Agfay Kodak han
mejorado la calidad y simplificado los instrumentos y
materiales fotogréficos.
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La Fotografia Hoy

Desde su descubrimiento, la
fotografia ha crecido constantemente en
importancia a medida que se han encontrado
nuevas aplicaciones, es una herrramienta
cientffica y documental, y un medio creativo
por derecho propio.

La fotografia aporta informacién
nueva sobre el universo, y permite levantar
mapas de la superficie de los planetas
desconocidos. Los gedgrafos y meteor6logos
también se benefician de las fotografias
tomadas desde satélites que orbitan en torno a
la Tierra para perfcccionar los mapas de que
disponen y hacer predicciones del tiempo més
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exactas. La fotografia aérea pone de
manifiesto aspectos del paisaje o de la
vegetacion imposibles de apreciar desde la
Tierra.

Acoplada al microscopio, la cimara
nos descubre un mundo de objetos demasiado
pequeiios como para que el poder de
resolucién del ojo sea capaz de detectarlos.

La investigaci6n cicntffica no puede
ya prescindir de la fotografia; y la
reproducci6n en revistas y libros de este tipo
de imdgenes permite mostrar los tltimos
avances de la tecnologfa. Los ingenieros se
benefician del estudio de las diminutas
estructuras celulares. Los artistas sc inspiran

Fotografias como éstas,
tienen un valor cientifico
e histérico enorme.
Izquierda: Eclipse total
de sol. Derecha:
Fotografia de cémo el ser
humano se alimenta antes
de nacer.

en la contemplaci6n de los microorganismos
o de los paisajes cOsmicos.

La cdmara nos lleva a sitios y nos
proporciona sensaciones visuales situadas
mis alli de nuestra experiencia probable.
Gracias a 1a fotografia podemos ver rcalmente
c6mo el hombre puso el pie en la Luna por
vez primera y compartir con los astronautas la
experiencia del viaje.

e =y —17,-,\



Ademis de las anteriores aplicaciones
que se le han dado a la fotografia en la
actualidad, se ha manejado de manera exitosa
1a fotografia creativa, elaborada para la
innovaci6n y aportacién de imigenes nucvas.

La utilizaci6n del color se convierte
en una opcién habitual de 1a fotocreacion. Las
formas clésicas de la fotografia tradicional
comienzan a ser violadas en favor de la
utilizacién y reciclado de imégenes los
fotomontajes, las nuevas formas de
reproduccién, etc., se combinan estilos y
conceptos con matices subjetivos ilimitados,
generando una necesidad si €sta no existe; 0
proponiendo la tnica alternativa de
satisfaccién de esa necesidad.

En la fotografia creativa
se combinan estilos y
conceptos con matices
subjetivos ilimitados.
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Los diseiios constituyen un fenémeno
sociocultural contemporéneo, y éste a su vez,
se halla fntimamente ligado a la sociedad de
consumo y a la industria cultural.

Los disefios en general se dirigen al
embellecimiento de la vida diaria del hombre
comun. Por otra parte los medios masivos y
la industria cultural también son disefios y su
fuerza principal reside en los efectos
persuasivos de las informaciones.

Uno de los factores principales del
fenémeno de los disefios es 1a fotograffa.

- i
Se dice que 1a fotografia nace en [’

—T HE BIAN ¢
1839, pero 1a anteceden la perspectiva central N £0

de un solo 0jo, 1as lentes y la cdmara oscura, B P I <
todos ellos productos del Renacimiento. i R T r
Ademf4s, cabe considerar al daguerrotipo N
como una suerte de protofotografia. Es en
1851 cuando se introdujo el papel y en 1855
se masificé su produccién con las tarjetas de
visita. A fines del siglo XIX aparecid ¢l rollo,
y en 1a década del treinta de nuestro siglo se
perfeccionaron los aparatos portitiles; es en
1945 cuando se inici6 la verdadera
producci6n grifica y masiva de la fotografia
con el periédico.
Con la fundaci6n de 1a Academia de
San Carlos en México (1871), se permite el
reemplazo de las artesanfas por las artes, pero
éstas traen consigo ¢l germen de los disefios.
Los disefios girar4n en torno a los dos

factores mds importantes del fenémeno “—
sociocultural que ellos cntrafian: las masas y Los disefios, como fenémeno sociocultural P , se g a la sociedad de consumo y a

la fotografia. la industria cultural.
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Las masas crecen y obligan ala
industria a masificar su produccién, como sus
productos, con mejoras tecnolégicas y
mediante el abaratamiento de los mismos y la
publicidad. Asf, a su vez, el consumo
promueve el crecimiento de las masas. Las
masas constituyen un nuevo personaje
historico, o el elemento social, en torno al
cual giran los disefios.

Actualmente predomina ¢l consumo
masivo, denominado asf no por su nimero
sino por su calidad, pues nos impulsa a
consumir productos por estatus social o por
competencia con los vecinos y no por una
necesidad real. En definitiva, no pueden
existir los disefios sin masas; y en ltima
instancia, la meta principal de los diseifios es
lograr el embellecimiento de la cotidianidad
del hombre.

La fotografia es un producto o
procedimiento tecnol6gico, que por su
naturaleza ic6nica, cabe tambi€n considerarla
como lenguaje. Como tal, la fotograffa puede
tener usos estéticos 0 meramente
comunicativos; se entienden como estéticos
1os usos artesanales, artfsticos y de los
disenos.

La fotografia se encuentra
estrechamente ligada con los disefios, y esto
es por las siguientes razones:

a) Rompe el monopolio de los artistas en la
producci6n de imé4genes y genera técnicas
que suclen devenir nuevas artes;

b) Transforina la sensibilidad y 1a visi6n del
hombre y obliga asf a las artes a cambiar
de curso;

¢) Su uso implica una actividad similar a 1a
de los diseifios: elecci6n de la escena a
fotografiar sin necesitar de una ejecucién
manual;

d) Su produccién mecinica y masiva, y la de
sus derivados (cine y televisién), son
sustanciales para la aparici6n y el
desarrollo del diseiio audiovisual, del
ic6nico-verbal y del grafico (la
publicidad); 1a fotografia concreta la
interacci6n entre la tecnologfa y las artes,
es decir, entre 1a introduccién de 1a
tecnologfa en las artes (produccion de
imdgenes) y €l embellecimiento de los
productos industriales.

En 1a produccién de los disefios
confluyen el lucro del industrial, las
posibilidades tecnol6gicas de 1a
industrializaci6n masiva del producto, de
utilidades précticas y piblicas de éste y sus
atractivos estéticos. Sin embargo, lo
especffico de los disefios estar4 en los
recursos estéticos, cuyo valor depende de la
efectividad persuasiva de los mismos. En sus
obras, el disefiador ha de imprimir efectos
persuasivos de acuerdo con los objetivos y
con ¢l piblico al que se dirija.
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La produccién de la fotografia es sustancial para el
desarrollo del Diseiio Gréfico en la Publicidad,
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Asociacion del Diseiio
Griafico
y Fotografia

En la realizacién de un trabajo de
disefio, a menudo 1a fotograffa es 1a (inica
solucidn satisfactoria. Es ¢l mejor recurso
para lograr el efecto deseado en ciertos casos,
como un folleto de viajes, un libro de cocina,
catilogos de venta por cotreo o cuando se
requiere mostrar los innovadores modelos de
autos; que ni ain con las ilustraciones mds
bellas se obtendrian tan objetivos resultados.

La cualidad especial que una
fotografia acertada puede aportar a un disefio
gréfico es la capacidad para describir, para
transmitir una atmosfera, para divertir, para
expresar una afirmacion artfstica, para vender
un producto. La fotografia comercial puede
hacer todas estas cosas.

Lo mds importante, ¢s que una
fotograffa debe ser real, aunque su realidad
pueda ser una fantasia idealizada.

Esta reafirmacion, es la que hace tan
importante 1a funci6n de 1a fotografia
comercial. Pero la misi6n de una fotograffa
no se limita a describir un escenario familiar,

un centro de vacaciones; también debe de
sorprender e inspirar.

La asociacion del diseio grafico y 1a
fotografia ha permitido la creacién de algunos
de los ejemplos de arte pictérico aplicado més
sobresalientes de este siglo.

Con objeto de desarrollar una
sensibilidad ante la imagen fotogrifica, hay
que tomar fotografias como parte de la rutina
diaria del disefio; en su condicién de
diseitador, debe adiestrar 1a mirada ante la
forma, la textura y ¢l color, tomando
fotograffas.

A chaney 1o et away Amencans look forwand to those moments
Moments to unwind  Moments to enpos the things vou appriciate i hic

Este anuncio muestra la wilizacion de la fotografia al Disefio Grdfico. como mejor al

32

A bevaa 4 Seayrra

b alwarvs been part of that enjoyment,
S e Bade b Amenc s most popular whiskey for nearly 40 years.

2 Tend,

iva para



La interaccion de ideas entre las dos  El Disefo Grdfico busca la innovacidn e impacio en
disciplinas puede ser una experiencia muy sux imdgenes, introduciendo para ello la fotografia.
fecunda, y es importante que el disefiador sea
receptivo a idcas nuevas y a veces poco
familiares.

La seleccién de imégenes fotograficas
creativas para el disefio grafico, hace que éste
sea un buen recurso de innovacién e impacto
en los disefios actuales.
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ANNGUNCING THE MOST ACCURATE REAUSTIC COUOM IN PRINT Fitm.

Incluyendo una fotografia acertada en un diseio, se
logra transmitir una atmésfera o vender un producto.
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Capitulo 3



Un manual es un libro, publicacién o
material impreso de consulta, el cual
proporciona informacion, datos y
conocimientos ttiles para 1a realizacion de
una tarea o rmateria especffica; en €l se
abordan aspectos teéricos y técnicos paso a
paso de la actividad que se tiene por objcto
conocer.

De acuerdo al tema que se trate en un
manual, se determina su formato, extensién,
material y estilo.

Sus principales caracterfsticas son
que la informacion que presenta debe ser
clara, concisa y sintetizada, ademds de que su
mangjo debe ser fécil y c6modo.

La realizaci6n de un manual tiene
como principal funcién informar y orientar al
lector sobre el tema, sirviendo de guia para
acrecentar su conocimiento por medio de
cjemplos graficos o imégenes.

Los niimeros en negativo y las lineas horizontales,
identifican y separan al mismo tiempo los distintos
capitulos.

El Manual

La informacién que se maneja en un manual, debe ser
clara y concisa, con ejemplos grdficos y menor
cantidad de texto.




Los manuales son un ejemplo de uno
de los muchos tipos de medios gréficos que
sec disefian para usarlos como consulta, mds
que para una lectura continuada de principio a
fin. En otras palabras, tichen que disefiarse
para acceso al azar. Cada secci6n tiene que
identificarse con facilidad a partir de una
pdgina de contenido y un indice, y las
secciones relacionadas deben agruparse
mediante un c6digo de color, nimero, o algiin
otro dispositivo grifico. También puede
necesitarse un glosario de términos técnicos.

Debe considerarse la forma en que va
a usarse el manual. Si se trata de un libro de
cocina o del manual de reparaciones de un
motor, por ejemplo, el usuario puede que
tenga las dos manos ocupadas mientras
intenta seguir las instrucciones. Esto significa
que el manual se tendré que confeccionar de
forma que pueda dejarse abierto del todo, y
esto a su vez, significa evaluar las diferentes
maneras de encuadernacién que lo permitan.
Esto tambi¢n tiene implicaciones para el
maquetado de una pigina, requiriendo un
margen interno més ancho.
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Es importante establecer
un estilo uniforme y un
disefio coherente,
Jerarquizando la
informacién para
reconocer su
importancia.

El estilo tipografico debe establecer
una clara jerarqufa de informaciones, desde
los titulos principales, pasando por los
subtitulos, hasta el texto, pies de figura 'y
notas, de forma que el usuario reconozca su
importancia.

El disefio de un manual implica
claridad, sencillez y funcionalidad, con
abundantes ejemplos gréaficos y menor
cantidad de texto. Por 10 general estdn
basados en una reticula de dos o tres
columnas, tipos de letra claros y no muy
pequeiios.

El! ! / est4 basado en una reticula

de2d3 co?umna.\'.




Varios e importantes son los es, por ejemplo, 1a gufa de un museo, se
elementos que forman la estructura de un supone que el lector tendra que llevarla en la
manual que deben tomarse en consideracién
para una realizacién 6ptima.

Formato ] l
El formato o tamafio de la pagina

debe escogerse con arreglo a la informacién e
que haya de contener.

Para determinar el formato deben
considerarse los siguientes aspectos:

a) El tipo de informaci6n que va a =
presentarse. t:'_‘.._:..‘:."_‘-;.‘__z..:':.‘.__-

La mejor forma de presentar los } Pt Loyttt
diferentes tipos de informacion es en g o Ty
plantillas o reticulas especificas, muchas de R e T
las cuales pueden acoplarse dentro de un prinsimmiangeiei s atioatiryiiuia
mismo formato de p4gina. Supongamos que - - - Py B il i

ot Coplet ot o Hasm Doy  cadn Sokurits Ar e poT
Lmnger cot bt wobin. et i3t cjacee SrD 0
Temporiind sutem quinest  indurial grivioven,

prete

la informaci6n precisa una estructura muy
flexible de cinco columnas pero que por otra
parte, 1a pdgina no puede tener més de 120 x
200 mm; en estas condiciones saldrfan cinco
columnas de 4 ciceros cada una, anchura
impropia para cualquier cosa que no sea una
tabla. Asf que no hay méis que dos
alternativas: reestructurar la informacién o
ampliar el formato; por 10 general esto tiltimo

es lo mejor. Lai i
b) Las circunstancias en que se leerd informacién a )
o presentarse dentro de una  Esta revista ha sido da con un fc con
1a publicaci6n. . . reticula, de la lisposicién vertical ahréwa. pue.\'m"quc el lector
Este aspecto conviene meditarse con amplitud del formato. puede hojearlo cémodamente en su casa.

detenimiento, porque no siempre est4 claro ! '
cudl es el formato id6neo. Si 1a publicacién
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mano durante un buen rato, cosa muy
desagradable si tiene el tamaiio de un
peri6dico; un librito de bolsillo es,
obviamente, una eleccién mucho mis
acertada. Pero si la publicaci6n est4 pensada
para leer tranquilamente en casa, las
limitaciones de tamaiio son mucho menos
rigurosas.

¢) El formato més I6gico en términos
de economfa, produccién y distribucién.

No todos los formatos cuestan lo
mismo. El precio depende en parte del
nimero de dobles piginas que quepan en el

\
Debe elegirse un formato apropiado a la informacién
que ha de contener. Una opcidn econdmica y eficaz es
la seleccion de un 1amafio de papel que sea
submiiltiplo de la mayor anchura de papel disponible.
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pliego que se mete en la prensa. También hay
que tener en cuenta otros aspectos de la
produccién. Serd un error escoger un formato
que no pudiese encuadernar el propio
impresor. Hay que pensar igualmente en la
distribucion,; si el libro, manual o revista s¢
envfa por correo, tiene que caber dentro de un
sobre de tamaiio normalizado. Todos estos
factores se consideran durante la fase de
planificacién, antes de que sca necesario
hacer correcciones pesadas y costosas.

Reticula

Aunque las p4ginas de una
publicaci6n o un libro de consulta como lo es
una manual contengan informacién diversa,
deben diseiiarse con arreglo a un patr6n \inico
que confiera al conjunto sensacién de unidad,
con ello el disefiador crea las paginas; este
patrén se llama Retfcula o Plantilla, en donde
se combinan columnas, imégenes y textos de
todos los tamaiios.

La retfcula es la divisi6n geométrica
de una 4rea en columnas, espacios y
mérgenes medidos con precisi6n. Las
columnas representan las zonas verticales en
que se va a alinear el texto. Estas mismas
divisiones se usar4n para influir en la
posicion de otros elementos, tales como tipos
de mayor tamaiio, temas fotograficos ¢
ilustraciones. La reticula en su forma m4s
simple, ayudar4 a conseguir un aspecto

equilibrado de un espacio determinado,
aunque éste pueda aparecer apagado y sin
vida. Si la reticula se usa con una mayor
libertad, se lograr una disposicién de los
elementos de disefio méds dindmica y creativa.

El disefiador utiliza la reticula como instrumento que
le permite trabajar rdpido y con exactitud, ordenando
la info idén e imd, adecuad

Funcién de la Reticula

La reticula es un instrumento que
sirve para dividir un espacio de forma que sea
comprensible para cualquiera. Es uitil al



diseiiador porque le permite trabajar ripido y El espacio de la p4gina puede columnas divisibles en dos, de esta forma
con exactitud, de paso proporciona al resto de  dividirse de muchas formas. Cuanto m4s podrfa utilizarse una medida para el texto y
los interesados en la produccién variada sea la informaci6n, tanto mis flexible otra para las leyendas, lo que dejarfa claro
-impresores, tipOgrafos, ilustradores- una ser4 1a estructura que la contenga; dentrode  que las dos clases de informacién son
informacién precisa e imposible de una pégina, cada clase de informaci6n exige  distintas pero complementarias.
malinterpretar. un tratamiento especifico que la presente de Una estructura més flexible es la que
la forma 6ptima. Una manera clara de admita textos breves e ilustraciones pequeiias,
Diseiio de la Reticula establecer diferencias entre unas clases y otras textos largos, grandes ilustraciones y una
Por lo general la retfcula se crea a de informaci6n es componer en cuerpos y tercera categorfa de texto.
doble p4gina, como si el libro estuviese medidas distintos. Naturalmente, esto obliga :
completamente abierto. a idear una reticula mis elaborada, con
165 ma = )64 aug.
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El diserio de la reticula proporciona una guia
lizada para la tipografia, recursos gréficos y
fircns h.

7

columnas, las cuales p  f se en blog
centrales.
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A una

A tres columnas: Mas flexibilizada, admite las lineas
siguientes: una completa, una de las dos medias
columnas de la reticula anterior, una de las tres
columnas nuevas, una de dos de las tres columnas
nuevas. Subdivision a seis.

—— ) ) I

-

AN

UL

A dos columnas. Aumenta la flexibilidad, asi puede
haber dos tipos de linea: una larga a una columna y
otra corta partiendo la columna en dos. Subdivisién a
cuatro.
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A cuatro columnas. Cuatro categorias de lineas: una
completa, una que ocupa tres de las cuatro columnas,
una que ocupa tres de las cuatro columnas, otra de
una sola columna. Subdivisién a ocho.

A cinco coll Lineas dife en el mismo
espacio: una completa, una de tres columnas, una de
dos columnas. una columna.

Sistema Tipografico de Medida

En Gran Bretaiia y en Nortcamérica y
su 4rea de influencia, los tipos se miden con
el sistema de puntos Pica, mientras en el resto
del mundo las mediciones se¢ basan en el
punto Didot. Ambos sistemas son
incompatibles y no pueden mezclarse.

Un pinto Pica equivale a 0,352 mm,
mientras que el punto Didot equivale a 0,376
mm. En este iltimo sistema, 12 puntos
forman un Cicero, que constituye 1a medida
bésica del material tipografico.

Toda preparacién mecénica, incluida
1a medicién de mérgenes para
encabezamiento y pie, medianiles, lineas de
corte y ubicaci6n de fotografias e
ilustraciones en el formato de p4gina, deben
realizarse con un tipémetro convencional.



TIPOMETRO GRADUADO EN PICAS
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Tradicionalmente, el tamaiio del tipo

viene designado en puntos (12 puntos jigual a

una pica), en tanto que el tamaiio de la pagina
es medido en centimetros.
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Ancho de Columna

Columna, es el espacio destinado a
disponer 1a informacién tipografica en lineas,
una debajo de otra en una pégina.

Las columnas se utilizan sobre todo
para el texto, por lo tanto, siempre se debe
tener en cuenta la funcionalidad de la anchura
de las mismas.

Por razones de exactitud de medida,
la anchura de las columnas suele calcularse en
cfceros completos; entre columna y columna
no debe quedar menos de un cfcero.

Legibilidad

Para la interpretaci6n clara de las
palabras, y por ende, de su sentido, hay que
tomar en consideracién algo mds que la
eleccion de un tipo dado y su tamafio
adecuado. Lo primero de todo es el ancho de
1a columna, determinando la longitud de la
Iinea. Una Ifnea legible, en un libro, puede ser
de diez a doce palabras. Para el cdlculo
aproximado, una palabra es igual a seis
caracteres en inglés y siete en espaiiol. Estas
unidades incluyen los espacios entre palabras
y los signos de puntuaci6n. Una linea todavia
mds legible es 1a de composicién en

columnas normales de un periédico o una
revista, que contiene de cinco a siete palabras.
Si la Ifnea es larga, de once a trece palabras,
puede resultar diffcil captar 1a siguiente. En
ese caso, lo mejor es aumentar el espacio
entre lineas por medio del interlineado.

Smoke-free
?

Al diseriar una pégina se debe tener en cuenta la
Juncionalidad de la anchura de las columnas.

——

La longitud de linea para un libro, puede ser de 10 a
12 palabras para ser legible.
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La composicién demasiado grande
puede resultar tan poco legible como si es
excesivamente pequefia.

E! ancho de columna en una pigina
estard determinado por el tipo y cantidad de
informacién, a reticula y formato
cstablecido, ademds del tipo de letra
utilizado.
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Una linea mds legible es la de un periédico, contando
de 5 a7 palabras.
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Interlineado

Se llama interlineado al espacio entre
lineas. Se mide desde linca de base a Ifnea de
base (desde la parte inferior de una maytscula
en una Ifnea, a 1a parte inferior de mayuscula
en lalfnea de abajo), incluyendo 1a medici6n
del tamaiio en puntos del tipo. Por ejemplo, el
tipo de 10 puntos compucsto con un espacio
entre lineas de 12 puntos (0 10/12= diez sobre
doce) significa que hay dos puntos de espacio
entre cada linea de tipos.

El interlineado afecta tanto a la
visibilidad como a la legibilidad del texto. Si
no hay separacién a la vista,le pucde resultar
muy dificil el seguimiento a lo largo de la
linea, ya que no tiene una banda horizontal de
espacio en blanco para guiarse. Si hay
demasiado espacio, la vista se pierde en el
mismo. Ambos extremos hacen que la lectura
de pasajes largos sea una experiencia muy
fatigosa.

El interlineado se usa principalmente
para mejorar la legibilidad. Ciertas reglas se
siguen para una aplicacién correcta:

1. Para los tamafios de texto
ordinarios uno o dos puntos de
interlineado es suficiente.

2. Para las letras que son de cuerpo
pequeiio es suficiente con un punto
de interlineado.

3. A medida que se aumenta la
longitud de la linea, es mayor la
necesidad de interlineado para
cualquier letra.

Cuando no hay suficiente separacién
entre lineas, las astas ascendentes y las
descendentes chocan y confunden las
palabras. Asf mismo, la mirada del lector
puede saltar de linea. La distancia entre lfneas
ayuda a crear una poderosa guia horizontal
para la mirada.

El interlineado 6ptimo dependera
entonces, de 1a longitud de la linea, asf como
de la cantidad de texto.
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@30 N3 vt Aum Cotore U RIGM A160RORN L3 CRTIOCH
Qg taroon v
Qs
w.mwummwwwam
Cotre u AGat, Lovem Gaium ks 38 Brmet, OmaNcl QU RUTLY.
#1ectanon LAam @ et i R dooe s G ereoRhe
V500 X300 Qw10 0N M B e Cum SR ot
wor onchs car &)
A An Dot i ASte W0 36MO N NOutal grnntan. What

En la mayor parte de las clases de tipos, la separacion
entre lineas debe ser del 120% mas o menos del
cuerpo del tipo (por ejemplo, tipo de 10 puntos con
separacién de 12 puntos).

non. Nam liber tempor cum soluta
nobis. Temporibud autem quinsud et
aur delectus ut ayt prefer endis
dolorib. At ille pellt sensar luptae ep
icur semp in indutial genelation.
What gitur comtion vel ilum dolore

El interlineado éptimo depende de la longitud de
linea, asi como de la cantidad de texto.



Blancos

Los blancos son espacios que se
encuentran dentro y fuera de la mancha
tipogréfica. Los primeros sirven para separar
letras y palabras asf como para llenar,
justificar y separar lfneas, compaginar
columnas y armar formas. Se dividen en
espacios cuadrados, interlineas, lingotes e
imposiciones.

Los segundos son los que rodean la
mancha tipogréfica y se utilizan por dos
principales motivos a considerar:

1. Estéticos.- Para obtener un aspecto de
limpicza

2. Técnicos.- Para evitar que se llegue a cortar
el texto, ya que el corte de péagina varfa
comtinmente entre 1 a5 mm.

Lotem +psum dolor sit amel,
comsect quis nostrud exercitation
ullam corp consquet. vel illum
dofote eu fugal eweceptui sisini
occaecal cupiri tat nen. Nam
hbar 1empor cum soluta nobis
Temporibud autem quinsud ol
aur deleclus ut ayt prefer endis
dolorib. At ilte pellit sensar flup.
tae epicur semp in indutial
guenolation. What gltur comtbion
val 1lun - dolore eu Jugat. Lorem
ipsum dolor sit amet, co msect
qQuis nostiud exercitation ullam

Al aumentar los blancos entre caracteres, 1ambién se
debe aumentar el blanco entre lineas o interlineado,
de forma que el ojo pase de un caracter al siguiente en
vez de saltar la linea.

Observaciones.- En una p4gina con
blancos se debe cuidar la impresion 6ptica
que estos producen. Es recomendable que la
anchura de los blancos no sea muy pequeiia,
ya que ocasionarfa 1a sensacién de que la
pégina estd saturada de informacion; por otra
parte si son demasiado grandes, el efecto serd
de derroche. Con un equilibrio y proporcién

Derecha. Los blancos dan a la pdgina un aspecto de
limpicza e incrementan el gusto por leer.
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En este ejemplo se
observa un error en el
uso de los blancos ya que
la mancha Spticamente
alta, parece escaparse
hacia arriba.
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adecuado entre Ias dimensiones de los
blancos de cabeza, pie, corte y lomo, el efecto
serd agradable y arménico. En relaci6n con el
tamaiio de la p4gina y la mancha, los blancos
deben ser mis amplios en €l lomo.

Mal use de los blancos
a) Mancha Gpticamente alta
b) Mancha Gpticamente baja
) Igual tamafio en los mdrgenes del lomo, de
corte y de cabeza.

Mancha

Se denomina mancha, al espacio
impreso en una pégina, esto cs, texto e
imdgenes, deducidos los mérgenes blancos.
También se le llama asi, al espacio impreso
por un anuncio, cualquiera que sea su tamafio.

La mancha se determina de acuerdo
al formato de p4gina propuesto, al nimero de
éstas, al tamaifio de blancos o margenes, al
tamaiio de los tipos y, por supuesto, a la
cantidad y amplitud de informaci6n textual y
gréfica.
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Texto e imdgenes constituyen la mancha.

Calculo Tipogrifico

Cuando se mangjan més que unas
lineas de texto, una vez determinado el tipo y
tamafio de letra, es preciso calcular el espacio
que vaya a ocupar el texto impreso,
evitdndose con ello una pérdida innecesaria
de tiempo y dinero en el proyecto a realizar.
Las operaciones de cdlculo se manejan en
picas, y en picas y puntos cuando se requieren
fracciones.

Hay muchos métodos para calcular la
tipograffa y cada uno de ellos sirve a su
propésito. Una férmula o regla a seguir es la
siguiente: .

No. de golpes + caracter por pica=

No. de picas + ancho de columna=
No. de lineas x interlinea=
puntos < 12= Picas

£n los prineros tiempos, la narracién oral era la tnica he-
rramienta con 1a que el hombre podta transmitir informacién
que le de isn en idn: por
lo tanto estaba aujets a inexactitudes y errores, resultando
unas vaces modificada y otrae faleeada por completo. Surgid

1a de 2 por medio de signos es-
crizos, pintades o grabados.

382 QOLP&S
‘J
Tamano: 0 12 4
Helvetica 385 245 210 180
Helvetica ftalic ~ 3.85 (3.05.) 245 210 160
Helvetica Bold  3.85 300 240 205 155
Melior 390 305 245 210 1.60

382 +3.05< 125.24 ¢

126 = 13.5= 4.33 liress
‘b V4
10 {iheas

10(10) = 100 pts.
100+ 12-8.33 - 8.04 ¢

El espacio que ocupard el texto en la pdgina, se
determina con el cdlculo tipogréfico.



Tipografia

La tipografia trata de las clases de
tipos (letras), y para empezar a disefiar con
ellos se debera conocer la variedad de clases
disponibles; c6mo se miden, clasifican y
espacian; qué tipos son adecuados para
trabajos concretos y qué aspectos tienen en la
pégina.

Es esencial tener un conocimiento dc
los tipos de letra, de c6mo se usan y qué
efecto tienen como dispositivos para la
comunicacién de ideas, su funcionalidad y
estética en el material que se ha de imprimir.

Muchos de los tipos que se usan hoy
en dfa, tales como Times, Helvética,
Baskerville y Bodoni, son importantes hitos
historicos.

Futura Light
Futura Book
Futura
Futura Heavy
Futura Bold Para una eleccién
Futura correcta del tipo, se
deben conocer la
ExtraBold variedad de clases y sus
caracleristicas.

Titulares, La vista de una gran masa
de texto desanima al lector. Por contraste, los
titulos y subtftulos que dividen el texto
facilitan la lectura e informan al lector, en
forma breve, de lo que va alees. Los
subtitulos suelen ponerse a la izquierda o
centrados. Los tipos de titular son los que se
componen a més de 14 puntos, usados en
titulos y subtitulos.

Dorore eu fugat
ozecaptur slgint
occoncet cupin
tatnon

078 grum Coles 34 amet, cOIRt Qua ros
VUG Sumicalon LEAM £OMD Consquer. vet Aum
A0k @y MG SICEDILT Lt DCCIBCH CLOT
121 008 NAM kD¢ tempOr LM $0IuTE AGDE
Temponbug aulem Quemiud 8l St SeRCLS Ut
ayt reter en04 Goiory AT g DOR MM M-
138 8pcur 1emp 0 i lial Dengiation, What
Ohr COmION et s Gotare B Hgat Lowem
Dium Oolos 14 Bmel, COMIECT Quid NORING
@ ercarieon wlm o o,

The Battie O! The Bulﬂ
t—

Vel Wum Goiors eu lugat eseceptur Bryint
0CCIINOIL Tompunued Buber Guartit o ur
Gotuciut ot o71 proler enCa COWD Al Mg DU
€n1ar gase Spcur Gamp 1 NCURS Gonets
+on What Qiur COmIGN vel dhum Boicre eu
Igat 101em cypum dolor 84 Smet, Compect
Qe NI S CASIN VAR COR (MM,
Yot @ s 0w hagat $30COpN ek OXTRS
€00 Cues Lot PO N M PO Cu Bata

Nam nizer tempor
cum sotuta sutem
Quinsud o1 sur

entre letras, dando al texto una apariencia mis
suave y delicada, que es m4s adecuada para
una lectura continuada.

Los tipos sin remates o de palo seco
son mucho mejores para los textos cortos y
aquellos que no sean objeto de una lectura
continuada.

L0rem ipsum
dolor sit amet, com-
sect quis nostrud
exercitation ullam
corp consquet.

Lor €M ipsum dolor sit
amel, comsed) quis nostrud
exercitation ullem corp cons-
quet, vel iflum dolore.

Los de palo seco
presentan un aspecto
limpio, moderno, y

1 , ‘i

J

Los titulos y subtitulos facilitan la lectura e informan
lo que se va a leer.

Texto. Los tipos de texto tienen que
ser ficilmente legibles en largos pasajes. Los
tipos con remate final 0 adorno se usan para
composicién de texto, principalmente porque
el movimiento horizontal de la mirada que va
siguiendo a lo largo de las lfneas, queda
reforzado por los remates horizontales.. Los
adornos también modulan las separaciones

Lorem i»
dolor sit ar
nostrud ultam.

LOI em ir Los tipos con remate .
dolor sit amet, Jfinal o adorno, toman sus
sect quis nos | Tderenciasdelos

sect quls tiempos cldsicos y llevan

exercitation u l:naalf(fieamaﬁdady

S
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Se usan para texto, tipos que se
componen a menos de 14 puntos,
generalmente de 9 a 12 puntos.

Las cuatro formas de composicién de texto

son:

1. Alineado a la izquierda.- La mds legible de
todas las opciones de composicién de
texto.

2. Alineado a la derecha.- Es mds dificil de
leer, debido a que 1a mirada tiene que
buscar el principio de las lineas.

3. Justificado o en bloque.- Se aftaden
espacios en blanco entre palabras para
alinear verticalmente tanto el borde
derecho como el izquierdo del bloque de
texto.

4. Centrado.- Con ambos bordes desiguales,
crean un equilibrio que presta un aire de
autoridad formal.

LLer 1empO’ Cum SQIU1a notis. Temponbud autem
uhsud €1 aur delecius uf ayt prefer endis dofont At
ille pelst sensas luplae epicw semoin indutial genela-
pon What gitut comnton vel dium dolore eu fugat
Lorem ipsum dalor s amet, cemsect guis nostiud
ereredaton ulfarm corp consquet, vel ilum dolore gu
fugat execeptur SisINt ozcaecat Cupr: tat non Nam
hper tempor cum solula nois Temponbud autem
quntud BT aur deieclus ut ayt prefer endis dolonb At
it pelit sensar luptae epicur semp i indubal genela
40 What gitur canitusn ygl thum dolore au lugal
Lorem pmum daler st amet, come=ecl quis nostrud
mierctatan ulien cofp consquel. vel vium doloio eu
Jugat exgceplur f1sint 0CCARCAT Cupi 13t non Nam
Lper Tempor cum Soluta nobss Temponbud autem-
quinsud el awr celectus ut ayt preter endis dolanb At
afle pothl sensar luptae epicur semp o nduhal genela.
tar What gitur comnuon vel iyen dofore eu fugal
Lerem ipsurn olor s amet, comsect guis nostiud

esercianon uilam cotp consquet, vel dlum dolore ey
gl ereceptur sisnt occaceat cupirilat non Nam
Wb tempor cum soluta nabis  Tempanbud autem

Vorim Dt e VA gt M Gt COmION vel Shum O0kne o0
ot it ratt "

G emcAIe YA OrCINCM U am Corp comauen, vel ium
T00r oy hugat eevoaptr st
Ham sow
tomper Cum skt oty Tempo-
M aam AL of e Omlertus.
b gt prater ey dokrd Al e
DaB 0neat LDLM SORCur S87D
b QaraIBhOn Whet e £
7 vl i rine g hugar Lo
Beum Oat 41 amnt, Cormsact Qe

quer,
ek non

...—

Gotaciut ul 2yt Dretas BAG 000D TemDOr ) Butem Guumud ol aus
ots Owiactus ut

A ot W gennl3tOn VEN)  ALS DO $05ar N2 ARGt

o What

Nam liber tempor cum soluta nobis.
Temporibud autem guinsud et aur
delectus ut ayt preter eidis dolarib.
At ille petlit sensar luptae epieur
semp inindutial genelation. What
gitur comtion vel tllum
“dolore cu fugat.

Foran ipsun dolor sit amet, com-
seet quis nostrud exercitation ullam
corp consyuet, vel illum dolore eu
fugat exeeeptur sisint occaecat

2. Texto alineado a la derecha

Lorem ipsum dolor sit amet, comsect
quis nostrud exercitation ullam corp
consquet, vel fllum dolore eu fugat
execeptur sisint occaecat cupin tat
non. Nam liber tempor cum soluta
nobis. Temporibud autem quinsud et
aur delectus ut ayt prefer endis
dolonb. At ille pellt sensar luptae ep
icur semp in indutial geneiation
What gitur comtion vel ilum dolore
eu fugat. Lorem ipsum dolor sit
amet, comsect quis nostrud exercit

1. Texto alineado a la izquierda
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3. Texto justificado o en bloque

4. Texto centrado

Tipos Decorativos. No
recomendables para texto, pero si para
cabezas y titulos.

Tipos Caligrdficos. Son usados para
sugerir fineza y calidad.

Letras de base. Aquellas que forman
el volumen principal del material impreso.

Letras de resalte. Son las frascs,
oraciones, palabras que destacan del texto por
un manejo Nlamativo, por tipos de letra
mayor, negra o cursiva, y por familias
difcrentes a las de base.
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Para una rdpida localizacién de informacion se
utilizan las letras de base y de resalte.

Encabezamientos y pies. Los
términos encabezamiento y pies derivan de la
parte de la pdgina en que aparecen. El margen
de cabecera de la pdgina de un libro se usa
tradicionalmente para colocar un
encabezamiento (el tftulo del libro o revista, o
el titulo del capitulo o seccién, 0 ambos) que
aparecen en todas las péginas. Esta
informacién también l1a puede llevar al pie o
margen inferior. Las notas al pie y otras
referencias al margen del texto principal
también aparecen en el pie de pgina.

Pies de figura. Pueden tener varias
funciones dentro del disefio de una pagina.
Son un dispositivo para conducir al lector
desde las ilustraciones o fotografias al cucrpo
principal del texto. Es 1a alusién a material
que no es posible incluir en el texto principal.

Los pies de figura deben tratarse en
un estilo tipografico contrastante, ya sea
usando una variante (negrita, cursiva o
condensada), un tamaiio distinto o una clase
de tipo complementaria, pero diferente.

En pdginas con mds de
una foto es importante
usar seiiales visuales de
aviso para indicar qué
pie corresponde a cada
Sfigura.

Iniciales. Es 1a mayiscula inicial
ampliada. Se usa para atraer 1a mirada del
lector hacia el principio de los titulos de los

capitulos y partes, y para darle un contraste al
cuerpo principal de texto. Debido a que forma

parte muy destacada de la p4gina, debe
considerarse cuidadosamente c6mo enlazan

con el cuerpo del texto y c6mo crean espacio
entre ellas y el texto.

EMPORIDUD AUTEM quasudataur
| Bulnciues b ayt et o Gvionh At ifla pofia sonsar
UL epicur Sermp in dubial gonatation What gaur
comnion el dlum dolon eu fugal Lorem ipsum dotor sil amet,
Comsect quis NoSud e2ETCIIANN Llam CoMp consquel. vel ium
. aolore ou UG €16CEDIn Sisl Nam Koer lampor Cum nobes

emporibud sutem quinsud el sur dalectus ut eyt
T perlat ondis dolord Alilie peli Sansar ptag epicur
. semp in ndutial genetabon Whal giur Combion vl skum
cufore eu togat Lorem psum dolor St amet, COMSECt Guis.
nOsinug erercialon ulam cop Consquet, vel dkun dolore ey
fugat eanceptur sl Nam kbar [empoe Cum SOluta nobig

Las iniciales bajadas toman ]

Lineas y Recuadres.

Las lineas ornamentales en una
composicién tienen cuatro funciones
principales:

1. Decorar y hacer resaltar una informacion,
por ejemplo, un titulo;

2. Separar los elementos de la informaci6n;

3. Enfatizar la informacién,
Conducir la mirada del lector de una parte
Ce 1a pagina a Ia otra,

Generalmente, las Ifneas y recuadros
deben adaptarse a 1a retfcula original y deben
seguir el juego de reglas de estilo prc vias que
se han establecido, usando siempre el mismo
tipo de recuadro para las notas, otro tipo para
la informacién, etc., de manera que el lector
pueda identificar un plan 16gico en la
presentacion de la informaci6n.
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Este disefio usa varios tipos de lineas para significar
cosas distintas: encuadre de un articulo y separacion
de una coll diante una linca ondul

disefiada especialmente.

Folios

Los mérgenes del encabezamiento y
el pie se pueden usar también para indicar el
folio o mimero de p4gina. El nombre se
aplica actualmente para denominar el nimero
que se le da a cada pagina. Los folios también
se colocan en el borde exterior (el opuesto al
cosido); en tal caso la escala o el estilo de los
tipos usados debe ser distinto del cuerpo del
texto. La colocacitn del texto debe ser
funcional y estético, 1a mancha y los blancos
de 1a p4gina determinan sus posicion.
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Al dia pellt sensar luptae apecur S4Mp in indutis) genatation
What gitur comticn vei dium dolors eu fupat Lorem psum dolor
S Amet, COMSeCt Qurs NOSITu S181Ctalon ullam Corp consqual.
Vel dlumm 0olore U ugat execeDtur Sis:nt DCCA8Cal CUpm Tat non

Pam Lber lempor cum Soluta notus

Temponbud autem Quinsud et aur delactus ut ayt prafer encs
dolonts Al e Dellt Sensar luptae epscut sempininduhal genela
fon What gitur compon vel ilum golor eu fugat

Lorem psum dolot St 3mel, Com $acl Quis
n0s trud exor Cil atoON ull M €Orp CONS Quut,
vel dium Col ore eu lugat exa cep lur sisinl
occa ecat cup w:n tat non Nam hiber 1em por
cum solula notvs  Tempo Idyed autem quin
sud el aur dale clus ut ayt prefer enais dolo
nd Atillg pulhl sun sar luplag epe cut semp N
mdo tial gunu t3kon What giur com non vel
1L 01 010 ey tugat Lorem psum doior sit

IV

Whast gltur
com tlon
vel ftllum
dolore eu
fugat.

Distintas aplicaciones de folios.

Imagenes

El disefio de una composici6n suele
incluir el uso de algin tipo de imagen. Las
imdgenes abren campo para romper con las
restricciones formales creadas por los
clementos tipograficos. Pueden usarse de una
forma mis flexible, atravesar las columnas y
saltarse las mérgenes, sin tener en cuenta los
confines de 1a composicién de la pagina.
Ciertas im4genes pueden representarse como
siluetas, y el texto puede disponerse
contornedndolas, para formar una figura a su
alrededor.

Existen dos clases de imégenes: las
ilustraciones y las fotografias.

La ilustracién y 1a fotografia, son
parte integrante delDisefioGréfico vy, al
combinarse con la tipografia, proporcionan
las tres herramientas principales de
comunicacién de que dispone el disefiador.



Tlustraciones. Son los dibujos,
grabados, diagramas. La técnica usada en una
ilustracién puede reforzar €l mensaje o a
veces lo puede contrarrestar. Su principal
furici6n es capturar 1a atencién del lector,
ilustrando el contenido de una informacién,
explicando conceptos o instrucciones.

By

AT
ﬁ//f»ﬁi\\\m@

Con una ilustracion se refuerza la informacion.

Fotografias. Adn cuando se pueden
utilizar diversas im4genes para representar
una idea, en ocasiones la fotograffa es 1a mds
adecuada si se pretende mostrar aspectos
realistas, que ni con la més aceptable
ilustracién se podria representar tan fielmente
una imagen. Con la fotografia se puede
mostrar, comunicar, aplicar, representar y
conseguir un impacto visual en la
composicion.

Con la fotografia se
comunica eficazmente y
se consigue un impacto
visual.
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Portada

La portada es la parte de la
publicacién que primero ve el posible lector y
su funci6n es llamar 1a atenci6n. Tiene que
ser suficientemente atractiva como para
animar a escoger la publicaci6n y hojearla
m4s detenidamente. Debe guardar una
relacién complementaria con el contenido
interior. La atenci6n en la cubierta no se
detiene durante mds de 10 segundos, y a
veces durante no més de tres; en ese breve
lapso la cubierta tiene que 1lamar la atencién
del lector, mantenerla y sugerirle el contenido
del interior del manual.

Visualizacién.- Como en todos los
trabajos de visualizacién, se trabajan
bosquejos a escala reducida. En ellos hay que
sefialar la posici6n del texto en relaci6n con
las fotografias o ilustraciones. Para valorar
una idea es preciso visualizarla con cierto
detalle. Deben hacerse versiones a 14piz a
tamafio definitivo de uno o dos de los
bosquejos de partida més prometedores,
calcar el texto y las ilustraciones a la medida
necesaria para llegar al convencimiento de la
mejor solucion.

En la portada pueden integrarse
titulares, fotograffas o ilustraciones, aunque
también pueden utilizarse s6lo letras.

Opciones de portada de un manual.
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"@ood vacations
start with good
guides like
these.”

Papel
Se deben tomar algunas

consideraciones sobre el papel en el que se va
a imprimir, como su color, peso y cuerpo, su

y mecanografiar.

2. Para libros.- Utilizado en libros y revistas,
manuales, folletos, etc., es adecuado para
cualquier medio de comunicacién masiva.

resistencia al paso del tiempo y esencialmente 3. Cartulina.- Papel rigido y pesado

su costo, sobretodo en el caso de tiradas
largas, y es responsabilidad del disefiador
tenerlo en cuenta.
Por su apariencia y uso, el papel se
clasifica en cuatro:
1. Bond.- Terminado semiduro, utilizado para
bonos y certificados, para escribir a mano

compuesto de varias capas, utilizadas para
carteles, anuncios publicitarios en pie y
piezas promocionales de envio directo.

4. Para cubiertas. Fuerte y durable, elaborado
para soportar ¢l desgaste de cubiertas de
libros, folletos, etc.

El papel tiene 3 texturas principales:

Opciones de portada de
un manual.

1. Papel Satinado.- superficie muy lisay a
veces brillante.

2. Papel Friccionado.- Liso por un lado y
rugoso por el otro.

3. Aprestado o Estucado. Superficie muy
satinada.

El papel contribuye a la personalidad
del material impreso. Su eleccién para una
tirada de impresi6n dependera en cierta
medida del tipo de trabajo: su finalidad, cémo
se usard y, en primer lugar, de sise va a
imprimir o no a todo color.
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Es considerable la variedad de
procedimientos aptos para reproducir textos o
imdgenes a determinado nimero de
ejemplares.

Los diversos procedimientos de
impresién se clasifican en tres categorias
principales, segiin la especial disposicién de
los elementos de impresion activa con
respecto a la superficie inactiva de los
mismos elementos; éstas categorias son:

-Con elementos en telieve (tipografia,
flexografia)

-Con elementos en hueco (huecograbado)
~Con elementos planos (litografia, offset),
sin relieve ni hueco.

Impresion en Relieve

Tipografia

La impresi6n tipogréifica puede
definirse como un sistema directo y mec4nico
de impresién por medio de superficies
realzadas o en relieve. Es el método
tradicional de impresion y sistema primordial
para la produccion masiva de palabras e
imagenes.

Son tres los métodos de impresién
tipogréfica: De Planta, Planocilindrica y
Rotativa.

La superficie de impresion en relieve
sobre su soporte, estd toda al mismo nivel; su
disefio va en sentido inverso para que el

52

Acea del relieve

Tipografia: impresion a partir de una superficie en.
relieve.

resultado impreso salga derecho. Los
elementos de impresi6n activa pueden ser
caracteres o signos separados o lineas enteras.
Estos elementos agrupados e inmovilizados
en una forma que se instala en la prensa o
méquina de imprimir, son los que, untados
previamente con una capa uniforme de tinta,
se calca sobre la superficie de los pliegos de
papel o material que haya de imprimirse,
dando el impreso como resultado.
Ventajas
-Textos breves en tipos habituales se preparan
mds ripido que en litografia.
-Admiten cartones gruesos.
-Trabajos sin imigenes son mds baratos y
ficiles de producir.

Desventajas
-No existen muchos tipos.
-Se preparan bloques caros para las im4genes.
-Proceso tardado.
-En papel rugoso, los medios tonos no
quedan bien estampados.
-Es dificil el ajuste de p4ginas con madrgenes e
ilustraciones por lo tanto, més caro.

Flexografia
Es un sistema de impresion que
utiliza tintas de anilina y maquinas rotativas.
Los clisés, de caucho y en relieve, llevan
troqueladas las superficies de impresién . Su
principal aplicacién consiste en la impresién
de papel empaquetador. La flexografia es en
realidad una forma de impresi6n bipografica.
Ventajas
-Se puede usar casi cualquier material que
pase por la plancha.
-Se imprime papel que no requiera de mucha
presién.
-Se usa con los envases donde se puede
imprimir y secar rdpido la impresi6n.
Desventajas
-No se puede utilizar papel absorbente porque
s poco econémico.



Impresion en Hueco

Huecograbado

Es el procedimiento industrial para
imprimir en hueco. Si la tipograffa se
caracteriza porque los elementos de impresién
estdn en el relieve y van alineados todos al
mismo nivel, el huecograbado se define
porgue sus elementos huecos de impresién
presentan distintas profundidades. Una vez
llenos esos huecos con tinta, van a calcarse
sobre €l papel segtin valores -intensidades de
impresién- que corresponden al espesor de la
capa de tinta, proporcionales por tanto a la
profundidad de los huecos.

Grobodo en bojo relieve

/

N

Huecograbado: impresidn a partir de dreas en bajo
relieve.

LITHO
OFFSET

Ventajas
-Empleo de cualquier tipo de papel.
-Adecuado para tiradas largas de 25,000 o
mis.
-Proceso rdpido, imprimiendo 4 0 § colores a
la vez.
-Realce a los medios tonos.
Desventajas
-Los ojos de tipo se ven gruesos y con bordes
delgados, puesto que se traman.
-Realizada la plancha no hay cofrecciones

Impresion Planos
(Planografia)

Offset

Es un proceso qufmico que imprime
imigenes en ¢l papel con base en el
fen6meno de que grasa y agua no se mezclan.

Esquema de los tres
grandes procedimientos
de impresion: Tipografia,
Litografia en Offset y
Huecograbado.

Una placa plana normalmente de aluminio, es
fotogréficamente expuesta y tratada de forma
que la zona de 1a imagen recibe tinta grasosa
y la zona sin im4genes recibe agua y repele la
tinta. El Offset es actualmente el sistema
bisico de impresién.
Ventajas
-Reduce los costos por su capacidad para
emplear toda clase de métodos de
composicion.
-Reproduce la tipografia de manera clarae
inteligible. :
-Adaptabilidad a 1a computacién.
-Reproducci6n sin costo adicional de las
ilustraciones de linea, fotografias e
ilustraciones de tonos continuos.
-Los medios tonos se pueden estampar en
papel rugoso. )
Desventajas
-El cart6n grueso o metalizado es
incompatible con el offset.
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-En caso de error, se necesita hacer de nuevo
Ia plancha litogréfica.

A.l’lu en que no
moia lo tinta

rodillo de tinta

rodillo de agua

piaca . . . .
Iset: impresion @ partir de ung supe, 1CLE P ana.
of: presién a partir d iperficie pl

Serigrafia
mantilla de Viejo método de impresion que
caucho significa impresi6n hecha con seda. Se

emplea una pantalla o tamiz de seda que sirve
de soporte al tema o asunto cuya
papel reproduccion se pretende. Para formar una
érea sin imdgenes tinicamente es necesatio
obstruir los poros de la malla.

Creando en 1a malla una zona de
imégenes y una zona libre de ellas, se logra la
impresién haciendo pasar tinta espesa o
pintura con una rasqueta de caucho
presionando de un lado a otro.

cilindro de
impresion



Ventajas
-Se imprime sobre casi cualquier superficie
como cerdmica, cristal, material plastico,
papel o cart6n,
-Calidad en tiradas cortas. % 2
Desventajas IR
-S6lo se imprimen tiradas cortas.
-Proceso manual y lento.

Xerografia

AN

Ed ¥

PRI A RN
A EIA RN
[ B I
ST Senaan

Es un método electrostatico que f—

utilizando la fotoconductibilidad y la
atraccion eléctrica, concentra polvo colorante
en las zonas negras o grises de la imagen
registrada por la cdmara oscura de una placa
especial. La imagen con el polvo colorante

N\

adherido pasa a un papel donde se fija
mediante Ia acci6n del calor o de ciertos
vapores.

Ventajas

-Se amplfa y reduce en segundos.
-Copias claras y exactas de texto e
ilustracién.
-Acepta papeles de diversos tipos.
-Copias, ampliaci6n y reduccion a color.
Desventajas

-Los tonos grises desaparecen.
-No reproduce el detalle muy delicado

Proceso de fotocopiado.
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Por encuadernacién se entiende el
conjunto de operaciones que tienen por objeto
reunir més de cuatro hojas impresas para
formar un folleto, revista o libro. La eleccion
del proceso de encuadernacién dependeré de
varios factores: 1a calidad, la cantidad, y el
estilo requeridos, asf como el presupuesto
disponible. La elecci6n también dependeré de
c6mo va a usar el lector el documento
encuadernado (por ejemplo, puede necesitar
dejarlo abierto, como en el caso de los
manuales,para tener las dos manos libres).

Se debe recordar que el lector verd en
primer lugar el documento encuadernado y su
cubierta, de forma que la impresi6n inicial
que causen la cubierta y la encuadernacion es
muy importante y afectar4 la forma en que el
lector perciba el contenido.
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Encuadernacion

Cosido o grapado

Se dobla el pliego para hacer un
cuadernillo. Este tiene normalmente 16 0 32
péginas dobladas a lolargo del lomo. Se cose
0 se grapa para mantener las p4ginas unidas.
El cosido es m4s caro que el grapado, pero de
aspecto mucho més limpio. Por 1o general no
se hacen cuadernillos de m4s de 32 péginas.

El cosido puede hacerse por el lomo
o por el lado; normalmente las péginas pares
se cosen por ¢l lomo, mientras que las
impares pueden coserse por un fado.

El cosido del lomo permite abrir la
publicacién por completo, sin embargo, el
nlimero de piginas que pueden coserse o
graparse es limitado, y depende sobre todo
del gramaje del papel.

El cosido por el lado es mds
econémico si se hace con grapas; de esta
forma, pueden encuadernarse paginas sueltas,
sin plegar. La publicacion tiene tendencia a

cerrarse, y es necesario sujetarla para evitarlo.

Una encuadernacién de esta clase no suele
durar mis de un par de aitos, porque las
grapas se oxidan, o bien las hojas se rasgan.

Encuadernacién con guia.

No precisa ninguna clase de
maquinaria. Las guias, de pléstico y de
diferentes colores, se encuentran en cualquier
papelerfa técnica. Se ordenan las piginas y se
sujetan con la gufa.

Pegado

Encuadernacién habitual de las
ediciones en nistica. El libro se guillotina por
los cuatro lados para igualar ¢l lomo, que a
continuaci6n se raspa para que la superficie
aspera acepte la cola. Una vez encolado, se
dobla 1a cubierta y se pega. Se cortan los
otros tres lados del libro para igualarlos con
la cubicrta; en el corte raramente se
desperdician més de 3 mm de papel.

A veces, se utiliza una cubierta dura
de cart6n un poco m4s grande que el bloque
de pdginas, aunque a la larga sucle
estropearse, porque debe soportar todo el
peso del tibro. En algunos casos se afiade a la
cubierta una sobrecubierta protectora.




L]

por ¢l lomo r el lado

Encuadernacion con tapas

duras

El método tradicional de
encuadernaci6n, donde los libros son cosidos
y empastados, como su nombre lo indica son
con cubierta dura. Los cuadernillos que
forman el libro se cosen y se protegen con
una cubierta rigida, que se sujeta a aquellos
por medio de cintas cosidas a su vez al lomo.

Dichas cintas se cubren con guardas,
que son las hojas pegadas al interior de la
cubierta de cart6n. Esta forma de
encuadernaci6n se llama de lomo plano. La
de lomo redondo se hace de forma parecida:
se cosen los cuadernillos y se colocan en una
prensa gue los ordena de manera que el lomo
quede redondeado. En el mismo aparato se
coloca la cubierta para que adopte también el
perfil redondeado del libro. Este es el mejor

Al elegir la
encuadernacion, el factor
decisivo suele ser el
precio, aunque cuanto
mds cara cuesta, més
dura.

Guin
de plastico

Gusanillo Espiral Gusanillo

continuo

procedimiento de encuadernacion y el m4s
caro.

Encuadernacion Mecdnica.

Es mds cara que el cosido. Consiste
en taladrar el bloque del papel y pasar a
través de los orificios un hilo de alambre o de
pléstico para sujetar sus piginas. La forma
del taladro depende del procedimiento usado;,
asf, la encuadernacién con gusanillo se hace a
través de perforaciones alargadas, mientras
que la encuadernacién en espiral se sirve de
pequeiios taladros circulares. Este tipo de
encuadernaci6n obliga a dejar mérgenes
interiores mds ancho de lo normal.
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Conclusiones

Se puede afirmar que el manual, como material de consulta, es el medio impreso
adecuado para dar a conocer al usuario, los distintos trucos o efectos en Disefio gréfico, que
indudablemente sirven al disefiador en 1a elaboraci6n de su tarea, ademds los utilizados en
Fotograffa, que bien, no pudieran ser aplicados por éste, s importante que 10s conozca, puesto
que al tener conocimiento sobre éstos, el profesional en Disefio que llegue a requerir un trabajo
de fotograffa con cierto efecto, podr4 auxiliarse con un fot6grafo exponiendo con bases su

roposito.
propS El disefio del manual debe ser claro, sencillo y funcional, con abundantes ejemplos
gréficos y menor cantidad de texto, dando cabida a espacios blancos para obtener un aspecto
de limpieza en la composicion.

Para la cantidad y variedad de texto, lo adecuado es basarse en una reticula flexible. El
formato de la pdgina se escoge de acuerdo con la informacién que se tiene, asf como la
economfa.

El estilo tipografico adecuado, establece una jerarquia en las informaciones, desde los
titulos principales, subtitulos y texto, pies de figura y notas, de forma quc el usuario reconozca
su impontancia. Para el texto, el tipo de letra serd claro y no muy pequefio; 1a longitud de linea,
legible y funcional.

Los dispositivos grificos se utilizan como elementos auxiliares de disefio para agrupar
secciones relacionadas o para decorar o separar los elementos de informacién.

En Ia realizaci6n de un manual, se toma en consideracién la manera cn que va a usarse
y en consecuencia, 1a encuadernacién adecuada.

La portada debe llevar relacién con el contenido interior, ser atractiva, ya que en
conjunto con la encuadernaci6n, causan la impresi6n inicial que afectar4 la forma en que el
lector perciba el contenido. Por otra parte, el sistema de impresién adecuado aportar4 al
manual un sello propio.

Por todo 1o antes mencionado, el disefio del manual debe proyectar un estilo agradable
y funcional, con el propésito de que el material de consulta sobre los trucos Grificos y
Fotogréficos sean comprendidos sin dificultad alguna.

59



60 .




Bibliografia

Disefio

Fernand DE LABORDERIE y
Jean BOISSEAU

Arte y Técnica de 1a Impresién
Ed. Acribia

Paris, 1967

Alan SWANN

Bases del Diseiio Grifico
Ed. Gustavo Gili
Barcelona, 1990

Alan SWANN

Como disenar Reticulas
Ed. Gustavo Gili
Barcelona, 1990

Lynn JOHN

Como preparar diseiios para la Imprenta
Ed. Gustavo Gili

Barcelona, 1989

Arthur T. TURNBULL y
Rusell N. BAIRD
Comunicacién Grifica
Ed. Trillas

Mexico, D.F., 1990

CODIGRAM, AC.

Diseiio Mexicano, Industrial y Grafico
Ed. Iberoamérica

México, D.F., 1991

David COLLIER y Bob COTTON
Diseiio para la Autoedicién (DTP)
Ed. Gustavo Gili

Barcelona, 1992

Alejandro LAZO

Génesis e Historia del Disefio Gréfico e
Industrial

Recopilacion del Periédico Excélsior
(Fotocopias)

México, D.F., 1989

John LAING

Haga usted mismo su Diseiio Gréfico
Ed. Hermann Blume

Espafia, 1989

Hartley E. JACKSON

Introduccion a la prictica de las Artes
Griéficas

Ed. Trillas

Mexico, D.F., 1987

Juan ACHA

Introduccién a 1a teoria de los Disefios
Ed. Trillas

México, D.F., 1988

Noman SANDERS

Manual de produccién del Disefiador
Grifico

Ed. Gustavo Gili

Barcelona, 1988

Fotografia
Hugh MARSHALL

‘Disefio Fotogrifico

Ed. Gustavo Gili
Barcelona, 1990

Michael BUSELLE

El libro guia de la Fotografia
(Enciclopedia Salvat de )a familia
Tomo 3)

Ed. Salvat

Barcelona, 1980

Joan FONTCUBERTA y Joan COSTA
Foto-Diseiio

Ed. Ceac

Barcelona, 1988

Michael LANGFORD

La Fotografia paso a paso
Ed. Hermann Blume
Espaiia, 1938



Capitulo 4



Recopilacion de Informacion

Siguiendo las bases expuestas
anteriormente, se ha llevado a cabo la
realizaci6n del manual en el cual pueden
encontrarse Trucos Gréficos y Fotograficos
recopilados de distintos materiales de
consulta.

Logotipo del Manual

Se ha elaborado un logotipo que
ayude en gran medida a asimilar el nombre
del manual, pudiendo ser quiza, un punto de
referencia con el cual el lector distinga este
libro de los demas. Desde un principio se
pensé en crear algo simple pero eficaz.
Bocetos preliminares. Algunos de los
bocetos que se realizaron tenian demasiados
elementos, otros eran confusos y no servian
al proposito que se perseguia: un logotipo
agradable y funcional.

Proceso de Diseio
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estilizaciones. Para la letra "y" incluida en la
letra "O" se busco una que tuviera formas
manuscritas para contrastar con los trazos de
la tipografia principal.

Tanto el acomodamiento de las
palabras por sus letras terminales, como la
tipografia escogida, ademas de la inclusion
conjunta de las imagenes, hacen de ésta
opcion la mas aceptable.

Los colores que se eligieron para el
logotipo son el negro y rojo que forman un
contraste, creando una atraccion y fuerza
visual que es ¢l concepto que se tiene de
aquellas imagenes resultantes de trabajar con
los Trucos Graficos y Fotograficos. Ademas
de esto se decidio utilizar el color rojo y
negro para pintar los elementos del ldpiz que
comunmente encontramos en ese color.
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Formato

Una vez recopilada la informacién se
ha seguido paso a paso un plan de trabajo en
donde se decidio en primer término el
formato adecuado para éste proyecto,
concluyéndose que el formato de 21.5 x 28
cm., (carta horizontal) es la mejor opcién al
permitir un tamafio adecuado en el texto
como en las imagenes, facilitando la
comprension del lector, ademas de ser

Reticula

Para encontrar la reticula mas factible
a éste libro, se elaboraron varias opciones
dentro de las cuales se escogio la que mejor
se adaptaba para dar los espacios
convenientes (blancos) en la pagina, con una
distribucion adecuada en cada uno de los
elementos que se encontraran dentro de la
misma. Bocetos preliminares. El primer
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Composicion de la Pagina

Los elementos que se distribuyen en
la pagina deben tener una colocacion
adecuada para que ésta sea agradable y
principalmente para informar de manera
efectiva al lector. Bocetos preliminares. El
acomodo de los elementos deben crear una
armonia, por ello se crearon distintas
composiciones, pero a pesar de ser un diseiio
agradable no demostraban comunicar
eficazmente por falta de jerarquia para cada
informacion.

=

Truces con fos tipes

|

'i

i!

!

La Composicion de la Pagina es de la
siguiente manera:

Plecas. El estilo que caracteriza a éste
manual se formé por medio de plecas de 1.9
puntos que separan la informacion de la
imagenes y realzan el titulo o nombre del
truco, colocado en la parte superior de la
pagina. Se cree conveniente la utilizacion de

plecas porque ayudan a dar una importancia
mayor al titulo y muestran un estilo
particular.

Grificos. Como parte del estilo del
manual se implementaron gréificos que dan
referencia a cada capitulo para una

Efectos con dos lapices unidos

A4

Dos 1apices ae gratto de purta ra,
wurIgos CON LNA IgA 5€ LDIIZAN Hara elaborar
Ietras de trazos ayactvos.

Mantervendo un dnguio con una linea

nonzontal, se colpcan sobre o papel. dos

Qrculy, crean letras con lineas defgadas y
Uesas POr LaINCHNACKdN mencionada
Para formas cangraficas. los Lipwes se
1ostienen en un dnguia de 45° €n retacdn
conlalincagula

% zyicL brown fox. jumps over the—

67



visualizacién mas completa, aportando cierta
estética. Pueden apreciarse €stos desde el
indice general donde se encuentra la punta
del lapiz estilizado para los Trucos Grificos y
el diafragma estilizado en abertura {8, para
los Fotograficos, ambos se encuentran dentro
del logotipo mostrado en paginas anteriores.
También podemos encontrar los graficos en

" cada una de las paginas que pertenecen a sus
respectivos capitulos, el grafico sera colocado
a un lado de la pleca del titulo pero sélo en
direccion al margen exterior. Se considerd
acertado utilizar los graficos del logotipo para
dar un seguimiento al estilo planteado,
desechando otros que no armonizan con éste.

[~
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Tipografia. Fueron hechas varias
pruebas de tipografia y la Eras fue la que
present6 una opcion mds cercana a lo que se
requeria: un estilo agradable y estético, pero
mas que nada una legibilidad absoluta. Con
la eleccion de esta tipografia se logra
jerarquizar la informacidn:

- Eras bold en 30 puntos para el titulo, que se
centra dentro de las plecas dada su
importancia.

- Eras bold en 15 puntos para subtitulos que
se colocan centrados de acuerdo a la medida
del texto.

- Eras bold en 15 puntos para subtitulos que
se colocan centrados de acuerdo a la medida
del texto.

- Eras bold en 22 puntos para capitulares que
forman parte del estilo del manual.

- Eras light en 10 puntos con interlinea de 11
puntos, tanto la letra como la separaci6n entre
cada linea del texto hace perfectamente
legible el contenido.

- Eras light en 8 puntos condensada en un
80% para pies de fotografia, que
complementan la informacion haciendo
referencia a los ejemplos que se muestran.

- Eras bold en 15 puntos para el folio. La
numeraciin se presenta en un tamaiio
adecuado que permita al lector encontrar
rapidamente la informacion de su interés. El
folio va colocado en la parte inferior junto al
margen exterior.

ABCDEFGHIJ
KLMNOPQRS!
TUVWXYZ A
(ECQ abcdefg
hijklmnopqgrst:
UVWXYZaeoec;

2B1234567890

Los tamaiios y grosores escogidos
para cada caso se han decidido como la
alternativa mas adecuada en cada uno de
ellos. El texto se coloca siempre partiendo de
la parte inferior de la primera columna de la
izquierda.

Imidgenes. Estan separadas por la
pleca, se situan a la derecha del texto y
pueden continuar en la siguiente pagina desde
la primera columna si es necesario.
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Indices

Indices que dan orientacion sobre el
contenido y localizacién de cada
informacion, son incluidos con una
continuidad en el estilo del libro. Se
encuentra un Indice General al principio del
manual que indica los capitulos que se
manejan, asi como la Introduccion,
Bibliografia, etc. También se puede buscar en
éste, la pagina donde se ubican los Indices de
cada capitulo que contienen cada uno de los
trucos que se pueden consultar y la pigina
donde se encuentran. Los indices de Capitulo
poseen los mismos graficos (lapiz y
diafragma) que caracterizan su contenido.

Al final del libro aparece un Indice de
Fotografias e Ilustraciones, refiriéndose a
aquellos libros que se han consultado para
darles un reconocimiento por su aportacion.
En éste se mencionan aquellas imagenes que
se han sacado de cada libro para dar al lector
una guia de consulta. Cabe mencionar que la
recopilacion de imagenes e informacion que
se hizo para el manual serd con previa
autorizacion de los autores de los libros,
respetando de esta forma los derechos de
autor.
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Glosario y Bibliografia

Al utilizarse tecnicismos dentro del
texto por tratarse de materias como Disefio
Graéfico y Fotografia, surge la necesidad de
incorporar un glosario que explique el
significado de cada palabra que no es del uso
comun, asi al consultar en éste, se tiene una
comprension completa de la informacién. El
glosario se localiza en las paginas finales del
libro.

En la bibliografia se mencionan
aquellos libros de los que se sacé
principalmente la informacion textual que es
complementada también por los libros que
aparecen en el Indice de Fotografias e
Ilustraciones, que son portadores de la
informacion visual.

Glosario

Filtro. Material ransparente, como acetato, cristal
o gelatina, que modifica la luz que lo atraviesa,
por o general en términos de contenido de
color.

Foco. Punto en que convergen los rayos
procedentes del sujeto tras atravesar una lente
para formar una imagen nitida.

Fotograma. Resultado de colocar objetos opacos
O transparentes sobre la emulsién sensible y
exponer ésta .

Bibliografia

John LAING

Haga usted mismo su Disefio Gréfico
Ed. Hermann Blume

Espania, 1989

Norman SANDERS

Manual de produccion del disefiador grafico
Ed. Gustavo Gili

Barcelona, 1988

Portada y Contraportada

Para cumplir el objetivo de hacer una
portada atractiva que atraiga la atencion del
lector, para que éste se interese en hojear el
libro, se desarrollaron varios conceptos.
Bocetos preliminares. Primero se buscé que
la portada tuviera relacion con lo que se
presenta dentro, es decir, un ejemplo grafico
de los trucos, que represente a los Graficos o
Fotograficos, e incluso a ambos. Varias
imagenes fueron puestas a prueba y
finalmente quedaron dos, de las cuales se
escogio el ejemplo (muchacha), hecho con la
"Maquina Transferidora Fotomecanica
(PMT)" por tener un gran atractivo y ser el
grafico que muestra claramente la
manipulacion de que es objeto. Se hicieron
varias composiciones pero ninguna poseia
una armonia en la composicion.
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La Fotografia es representada por la
manipulacién de la imagen por medios
fotograficos (fotomecanica) que a la vez es
manipulada con un truco grifico como lo es
el "Retoque", con esta opcidn se obtiene una
imagen mds atractiva, principalmente por
medio del pincel y pigmentos. En éste
ejemplo el pincel que retoca los labios de
color carmin representa al Disefio Grafico y
la mano, la manipulacién que se hace. La
composicion final de los elementos que se

]

encuentran en la portada se escogi6 para crear blanco del papel.

un todo arménico agradable. Los margenes También se elabor6 la contraportada
tienen las siguientes medidas: superior 0.9 en la que se muestra una continuidad en la
cm., inferior 1.3 cm., interior 1.4 cm., pleca o linea que aparece en la portada,
exterior 0.8 cm. El logotipo se encuentraen  ademds se agrega un aspecto estético al

la parte inferior derecha acomodado de repetir el lapiz completo del logotipo, uno
manera que sea incluido correctamente enel  tras otro e inclinados en linea vertical hacia
conjunto. Los colores utilizados para la el lado izquierdo o exterior de la

portada son los mismos del logotipo, negroy  contraportada.
rojo que son bastante atractivos y hacen que
los elementos sobresalgan sobre el fondo
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Papel, Impresion
Encuadernado y Presupuesto

El offset ha sido elegido como
sistema de impresion para éste proyecto por
ser el mas adecuado puesto que se obtienen
tiradas de gran volumen a menor costo,
reproduce la tipografia de forma clara. Las
fotografias e ilustraciones de tonos continuos
y las ilustraciones de linea no tienen costo
adicional. Con este se logran impresos de fiel
coloracion, esto se tomo en cuenta por
incluirse seis paginas con fotografias a color
dentro del manual.

El papel en el que se imprimira es
couché que permite tiradas de gran calidad.
La portada se maneja a dos tintas, negro y
rojo sobre pape! blanco plastificado.

El cosido es el método de
encuadernacion que se escogio por ser el que
permite encuadernar paginas sueltas a un
costo econémico con un aspecto mucho mas
limpio.

La manera de llevar a cabo el
proyecto es por medio de una Casa Editorial,
la cual se encarga de promover y reproducir
el ejemplar, al tiraje que considere necesario,
atendiendo a la demanda que presente.La
funcion de dicha editorial consiste en apoyar
tanto a nivel econémico, como promocional.

Como referencia del costo, se
propone que para 1,000 ejemplares impresos
en papel justrolito de 66.5 k. y un tamafio de

21.5 x 28.0 ¢m. a color, con un costo de
N$67,755 el libro tendria un valor de
N$67.75, si se hacen 2,000, el costo se eleva
a NS 84,800, reduciéndose el costo del libro a
N$42.40. El presupuesto que se presenta es
sélo un ejemplo en numeros de lo que se
invierte para esta cantidad de libros, puesto
que el tiraje puede ser mayor (esto Jo decide
Ia empresa editorial).
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Introduccion

E | término “truco” se aplica como titulo de este manual, para designar ia habilidad de
manipulacion de imagenes y materiales como un conocimiento que se adquiere a través de Ja
experimentacion en el ejercicio del Diseto Grafico y Fotografia.

Las posibilidades de manipulacion de a imagen representan una parte escencial en el
Disefto Grafico. Manipulacidn de la imagen se entiende como el conjunto de distorsiones y
variaciones producidas por diferentes técnicas, materiales y procesos graficos que se utilizan
con elfin de comunicar mejor unaidea o mensaje alos individuos a quienes va dirigido.

Elegir entre las distintas opciones que se tienen para realizar la manipulacién del mensaje
visual es muy extensa. Se mencionan en este manual, gran parte de los trucos utitizados para
ello, con el objetivo de que sean utilizados en la elaboracién de imagenes creativas.

La estrecha relacion del Disefto Grafico con Fotografia, ha hecho que se mencionen
también los trucos de esta Ultima rama.

No se espera que el disefador grafico sea también un fotografo experto. pero si debe de
conocer las variadas opciones de manipulacién fotografica, debe estar capacitado para crear
un diseno fotografico y dar instrucciones al fotografo para conseguir los efectos requeridos. Es
importante que conozca lo que puede hacerse en el laboratorio para la manipulacién de la
imagen. Por lo anterior se mencionan en el segundo capitulo, varias técnicas de laboratorio.

Es eleccibn del artista grafico, elegir, utilizar y combinar los trucos que se presentan a
continuacidn para dar lugar a soluciones graficas originales y creativas.



Trucos

Trucos con los tipos
Manipulacién del papel

Dibujo tridimensional

Retoque

*Coloreado de fotografias

Impresién con papa

Efectos con aerosol

Efectos con popote

Efectos de retoque con lejia

Efectos con cordel

Efectos con grasa para caizado

Efectos con marcador de fieltro

Efectos con dos 1apices unidos

Efectos con corcho quemado

Efectos con goma elastica

Efecto de marmot

Efecto de textura

*Cepillo de dientes
*Frotamiento

*Fijador en spray

*Raspado

Animacién de Graficos

Fotocopia
Manipulacion electrnica de la imagen

*Videografismo

*Ordenador o Computadora

Maquina Transferidora Fotomecanica (PMT)
Técnicas

*Fotomontaje

*Callage

*Aerografia

*Combinacidn de técnicas




Trucos con los tipos

La composicion de los tipos va de

acuerdo con las necesidades de disefo. Para
los tipos en curva. la base de las letras se pegan
sobre una linea curva. cuidando un
espaciado regular entre eflas. Para colocar
tipos sobre una linea ondulada. se corta un
espacio entre los caracteres de una frase, la
mitad por la base y la otra por la parte
superior, pudiéndose extender y montar
siguiendo Ia linea de base escalonada y se
pegan sobre ella. Una posicion irregular de
fas fetras se determina por el efecto
humoristico que se desea obtener.
Para crear contraste visual en una palabra,
pueden combinarse distintos tipos, 1as letras
iniciales pueden ampliarse 0 cambiarse por
otro tipo.

6

[ LOS: ACTOS: DONDE: MAS | GENTE (CONGREGAMOS |

Para obtener una frase ondulada de
una inedl, se recortala franja cond
rbiulo, dejando un pequeito

espacio armiba y abajo y con un
cuchio aliado se hace un corte
entre los tipos, a continuaci6n, se
aplicacolay éstos se pegan
siguiendo s Curvas e imalinea
base.

Lquierda- Una disposicidn imegular crea un efecto humoristico, & segundo
emvbmamcmdosmwﬂasmlasqmepudegu
endl dnguio deseado cuando se desea este efecto. Amba. £l

puede aumentar f carcter pictbrico de un grafico, mmﬂootmzando
las Jetras de palabras muy descriptivas.



Manipulacion del papel

Manipulando la superficie del papel
pueden crearse efectos o bordes imperfectos.
Son ejemplos, rasgarlo con la mano
siguiendo una linea o con ayuda de unaregla
en varias direcciones. Quemando los bordes
se logra un aspecto antiguo, ademds.
pueden aprovecharse las terminaciones de
elementos cortantes como cuchillo o
serrucho en donde se coloca el papel y se
corta presionando. Las tijeras pueden crear
bordes en zigzag.

a 1P conlas igu fnea previ 2
2. Corte de papel 3 paxtir de una regla. 3. Papel con borde imperfecto y de
4 . Papet rasgado y apretado contra un



Dibujo tridimensional

Se rotula un dibujo de forma horizontal y
posteriormente se pega con cinta adhesiva o
pegamento sobre un objeto cilindrico. Se
fotograffa con un punto focal por encima del
dibujo. 1a imagen quedara curvada hacia
arriba. Fotografidndolo con punto focal por
debajo, la curvatura quedarad hacia abajo
también. Ahora el dibujo puede utilizarse por
el diseMador.

8
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1. &l ditwjo se robula hoszontaimente. 2. La rotulacion se fija 3 un tubo
cilindrico de cartén duro. Debe indicarse al fotdgralo o especiabista en
fotostatos un punto focal para centrar su lente. 3. Para un ditwjo curvado
haca amba, o punito focal en o ciindro debe estar por encima del rtulo,
parauno curvado hacia abajo, o punto focal ha de estar debajo. 4. Dibujo
obtenido de fotografiar dos veces Lna franja de cinco dibujos verticales y
unirse en la forma que se aprecia,



Retoque

Coloreado de fotografias

La copia en blanco y negro se debe virar
al sepia para que los colores no queden
apagados. Pueden lograrse resuitados
irreales  aplicando lapices de colores,
acuarelas, oleos y rotuladores. Si se utiliza
acuarela el papel se moja y se comienza por
las areas grandes con color diluido y
terminando con las dreas pequenas de color
intenso. Si se aplica 6leo el papel estara seco.
Las copias en color se retocan y pintan con los
mismos materiales que en blanco y negro. Se
usa el aerbgrafo para realzar zonas y
enmascarar otras.

u;qm 2003 que pm:dcnb;dadsycmwmksmgam Se(ma_gacm
mtospursouybypapdm Emmrpxiwbnpamdc«ﬁdabmﬂomﬂedcdummmmom COMO Imposibles.
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Impresion con papa

C uando se crea un trabajo de disefo. se
debe considerar el método de impresién mas
adecuado al mismo, ademas de la calidad y el
costo. Pero contrariamente, cuando se busca
que la imagen no posea una gran calidad y
tenga un cierto efecto. pueden utilizarse
materiales inusuales como la papa, que se
aplica como sello con la imagen en relieve,
gue al entintarla y colocarla a presion sobre la
superficie, ya sea de tela, papel. etc., se
imprime facilmente. Esta impresiobn es
adecuada cuando no se reproducird en
cantidad.

10

1 Secorta la papa en dos y. conla cuchila se marca & contome de la

forma en que se smprimird hasta una profundidad de medho centi Y
se efmma la zona de 13 superficie que no deba imprimirse. 2. Se entinta la
parte elevada con un pincel. 3. El sello se apica firmemente a la superficie
deseada en este Caso 3 una camiseta, y al final se fija con plancha caliente.




Efectosconaerosol

El spray en aerosol se utiliza en disefo
porque ademds de la sencillez de su aplicaciony
un pronto secado, es un medio rapido para dar
color y tonalidad a las imagenes.

Arriba. Rustracin elaborada con
Spray en aerosol, la intesaccion de

Los efectos en color se dan superponiendo lomsm::o cloresselogra
tonos diferentes en unasuperficie y protegiendo Eaca ur de s partes deseadas
con plantillas de cartulina o cemento de goma, pm&egg:i& con planias los

bordes 20035 contmuas,
los bordes de las partes que van a colorearse. i elecos romatkos muy

Con €l spray en aerosol se crean texturas

- . " ! aractvos. bquierda. Laminas
originales e interesantes utilizando objetos de

metalicas, encajes y redes, entre

formas variadas que sirven como plantillas er el °"°‘I*’;T°ﬁ “m?
momento de pulverizar. mmxm‘ E_E

11



Efectos con popote

S oplando peguefas gotas de acuarela o
tinta con popote de plastico, se obtienen
efectos especiales por el juego de trazos que
se forman. Las imagenes realizadas, pueden
ytilizarse posteriormente como fondo o
elemento abstracto en un diseo que dara
fuerzaalaimagen.

12

El resutado de rocar tinka o colores diidos con um popole, es wlzado
como fondo en este disefio, de esta manera, se mangja este medio como fa
solucidn mas 1gida y eficaz para tener un efecto semejanie



Efectos de retoque con lejia

E I blanqueador domeéstico de ropa o lejfa,
es un material que sirve al grafista como
medio de correccion, ya que empalidece y
rectifica los efrores y equivocaciones en tinta.
Ademas ayuda a blanquear zonas e introducir
luces en trabajos de acuarela y tinta de color.
Al utilizar lejla. no se debe utilizar pincel
porque ésta estropea las cerdas. Diluida en
agua produce un efecto de gradacidn tonal
amarillo-rosa.

La lejia doméstica se utiliza también para
blanquear lineas o zonas de fotostatos y
fotografias.
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La lefla se aphea suavemente con bastonaitos o bola de algoddn froando fa
magen que debe borrarse. zquerda. 1. La folo antes de ser retocada 2.
Frotando con lefia &3 20na3 a borrar. 3. La fotografia después de borrar la
Zona no deseada.
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Efectos con cordel

l nnumerables efectos son los que se
logran con un simple cordel. Uno de ellos es
empapando con tinta o pintura un trozo
dejando libre un extremo de donde se e
sostendra. El cordel se sobrepone sobre un
papel y se mueve serpenteando para crear 1a
imagen.

Otro efecto se crea poniendo el cordel
entintado sobre un papel, al cual se le
sobrepone otro que se sostiene con una
mano, con 1a otra, se toma el extremo libre y
se jala lateralmente hasta sacarlo de entre los
papeles.

14

1. El cordel empapado de tirka se serpentea sobre el papel. 2. Enun
“sancwich” de papel se coloca &l cordel y se retira laleraimente. 3.Los

electos que ofrece & cordet 50N fRsy eimp a

pesar del escaso control que se tiene sobre esta thonica



Entrabajos de gotache o Lipices
de cera, la grasa sirve para
modificas colores y alenuar matices

Aunque pudiera pensarse que la grasa
para calzado es un medio fuera de lo comun
para trabajos de disefio, ésta ofrece variados
colores que pueden utilizarse para crear
eficazmente, efectos ambientales cuando se

] > < ; ?
combinan con dibujos a tinta en pape La grasa pava calzado se apiica con

blanco. fela fina 0 Agoddn, superponiendo
El rojo. gris, ocre y negro. son algunos de mcod: uaswunxedgmsm
mMeXdas, 0 Pof Capas de un
los colores de grasa para calzado que pueden Pigmento de tonos ms inkensos
utilizarse en disefo. cuiando hay un solo color

15



C ortando y separando la punta de un
marcador de fieltro en dos o tres partes, se
consiguen efectos lineales, de rotulado y de
textura, aplicables por ejemplo, para imitar la
hierba, arboles. pasto entre otras figuras.
Combinando marcadores de colores, se
logran imagenes altamente creativas. Debe
escogerse un marcador de punta ancha para
llevar a cabo lo anterior.

16
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Amba zquierda. Distintos nimeros de mascadores de fieltro. zquerdaen
medio El rolulador de purka ancha se corta con una cuchila Abao
wquerda Se pueden dibujar las hverbas. arboles, etcétera y consegur
dilerentes efectos de textura. Amba. Este irabajo se realizd con marcador de
fieltro con un rayado rapido a pulso. Utizando vanos de distintos colores, se
consiquen airactivos resultados



Amnba Letras de apanencia
mnieresante se consiguen fianco
dos plumas o lipices mutuamente,
formando un dngulo de 45 grados
en refacidn con la finea guia
Lquiesda. Se perfeccionan los
bacetos y se reflenan las letras
Abao. Elvesultado son caracteres y
frases de hermosos trazos
caligraficos

Dos iapices de grafito de punta fina,
unidos con una liga se utilizan para elaborar
letras de trazos atractivos.

Manteniendo un anguio con una linea
horizontal, se colocan sobre el papel, dos
lapices que al moverse en direccion vertical o
circular, crean letras con lineas delgadas y . .
gruesas por lainclinacion mencionada. %’ﬂb’A Yo Qli]lﬂ’ly)j over He-

Para formas caligraficas. los lapices se
sostienen en un angulo de 45° en relacion
conlalinea guia.

17



Efectos con corcho quemado

El corcho puede quemarse en una de sus
puntas para ser aplicado en diversas zonas de
dibujo. logrando un efecto de sombreado. La
utilizacion det corcho quemado es acertada
cuando se quiere enfatizarmucho mas lasombra
que pudo hacerse con grafito. El corcho se
difurnina con et dedo o con algodon.

18

£l corcho debe lavarse antes de utizarlo, a contmuacion se Quemna la punta
de este. Se aplica f corcho en la zona a tratar para (ener o color deseado y
st seciesea, sedifumina con el dedo o Agoddn

Con un suave efedto de tonabdad carbon, pueden reforzarse las nubes y formas redondeadas ya elaboradas sobre e ongmal. Las gomas de borar
desmevuzables, se utizan para dar toques Juminosos o destacar aigo.



Efectos con goma elastica

Para crear un efecto de distorsion en un
dibujo o rétulo. puede comprarse material de
- Uso quirargico como goma elastica de color
blanco para lograrlo. Se dibuja y se pinta el
rétulo sobre ia goma eldstica, se estira y se
pegan los lados con cinta adhesiva sobre un
cartdn blanco habiéndose manipulado la
imagen de tal forma que se consiga el efecto
deseado. Se saca un fotostato del carbény se
utiliza convenientemente.

Su salario puede...

ALARGARSIE

Traz0 de goma eléstica. SRS D ‘ Et sequndo paso es rolular lo deseado sobre ef matenal a manipuiar

gmnamnreuncménblatommcmmgurddecmbum La forma de la goma se fija con Crta adhesiva y asi
ptzdem:em!owsuo S:loxbordsdelasnmgenesde copra obierida resuitan borrosos como consecuencia de a dilatacion de la goma, bastard
con retocarios

19



Disehos decorativos a color, se obtienen
de pinturas al 6leo. que al no mezclarse
totalmente con el agua, hacen que fa pintura
: flote sobre una solucidn a base de agua,
gelatina y cola en polvo contenida en un
recipiente.

) Con un palillo se da forma a los variados
colaores que se vaciaron anteriormente en
forma de gotas. A continuacion el papel se
pone en contacto con ta pintura, se adhierela
mezcla. se levanta y se deja secar. Una vez
seco, se aplasta con plancha caliente.

Mezclando acuarela y esencia de

trementina o disolvente de tintas, también se | ! Loscolores d dieo escogdos. se diuyen en aguamés por separado, en pequerias botelas hasta estar fuidos. 2. Aigunas gotas de color se viesten en la

. . : ’ superfice de 1 soucidn. 3. Se ondenan una y olra vez los colores, desplazandolos con un pailo hasta Jograr 1a forma deseada 4. Con especial cuidado se
obtiene la apariencia de mérmol, dandose dmoﬂqwmjadepq:duammbw{tﬁdedehmmwwmnmnﬁmcmdcm.mndmoaidadoselevmysedejam
dos o mas capas de esta sotucion. cxa aiba,

20

Et efecio “peludo” del abrigo, se
consigud aphcando 1a pintura con
un cepiio ce dientes, En &l mono,
se empied fluido enmascarador
aplicada en salpicaduras con ios
dedos y con un cepilo de dienies,
después se pin(d con tnta negra




Efectos de textura

Frotamiento

Si se desea obtener un dibujo con los
mayores detalles posibles en el menor tiempo, el
empleo de texturas por frotamiento permite
logrario. Puede usarse cualquier superficie
texturizadacomo corcho, lija, papeles con textura
y otras superficies rugosas.

Sobre la superficie con textura, se coloca un
papel delgado y se pasa varias veces lapiz de
grafito o de colores hasta cubrir lazona deseada.
Conloanterior se logra imitar texturas de tejidos,
alfombras y césped entre otras.

22

LTI

BRI
i lrlvnm

Cualquier dase de superficie texturzada, puede ser coprada mediante
frotamiento, basta con colocar bajo & soporte, la superficie que tenga la
textura apropiaday pasar repetidamente la zona a ratar con & lapi2 de
grafito o de color. Abajo. Tmasobtmdas por frotamiento

Pueden también elaborarse plantitas adecuadas & efecto que se requiera
grabando la textura en una cartubina con & canko romo de un cuchllo y
auchdncose con una regla. Abajo El efecto final resulta

satisfaciorio al haberse combinado diversas textusas, tanko de supesficies
reales, como las oblenidas mediante planiifas




Efectos de textura

Fijador en spray

P ara lograr efectos de textura en una
ilustracion o dibujo con fijador en spray, se
rocian las zonas del dibujo escogidas y que
aun estén humedas después de haber sido
pintadas, cuidando de no excederse para no
arruinar el efecto. Las texturas obtenidas, se
utilizan en muchos casos en las artes graficas.

Paralograr € efecto de lextura con fijador en spray, debe trabajarse ripido
y no aphcar demasiado sobre la superficie. Para crear esta textura por
eempio, en unas rocaspnadas con acuarela, estas se roctan con fijador
cuando la pintura ain estd hitmeda

Utizando midscaras protectoras se consiguen texturas en distmtas 2onas de
un dibujo, una superfice previamente rodada con fijador en spray, puede
luego pintarse con facilidad en esa 20na con acuareld. También se utiza
para dar un cambio subl de tonalidad en un dibujo coloreado

23



Efectos de textura

Raspado

Una superficie pintada o entintada
puede ser raspaday rascada con ayuda de un
utensilio duro o filoso para obtener textura.

Otras clases y variedades de textura se
encuentran en ‘Efectos con marcador de
fieltro” y "Efectos con aerosol”.

24
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Cuchillas y besturies especiales de hojas mtercambiables, asi como aigim otro
instrumento metdio, sirven para raspar {a superficie de papel Artiba La
textura que imita af pasto y & follaje, es obiereda por el raspado de la
superfice entintada del dibujo. Derecha Un dibujo con efecto de raspado,
selogra cuando sobre un cartdn blanco o negro, con una superficie de
acabado bso, se hacen cortes € intisones. Primero se hace un dibujo sobie
o tablero preparado. Si se usa Canin negro, se raspard @ contomo del ipz
ysedimina o que se vaya a imprimer en blanco. Las 200as de tono se
consiquen raspando, punteando y fayando Con los instrumentos
adecuados. Si se emplea un cartdn blanco, las zonas negras se hacen con
pincety tinta china, dejando kbres las partes blancas. Después se raspan las
20nas negras y se consiguen los efectos tonales y de finea.




Animacionde graficos

kquierda. Se sefecaronan dos

3genes, Una con un mensae
pictonco y la otra con uno escrito
Derecha A continuacon se
fecrtan en igual nimero de tras y
cimensibn que las caras del soporte
¥ se pegan progresvamenie
derecha e zquierdaen las
respectvas caras base

Abao £lresultado de fa magen
completa, es un gréfico visuamerite
muy sugesivo, en partcetars en
espacios comoa los pasilios, ya que ef
observacor ve ago completamente
distnto cuando se aproxma a una
drecadny aotra

Creativamente pueden lograrse graficos
altamente llamativos combinando dos clases de
informacion grafica en un solo formato; éstas se
“animan” cuando el observador se desplaza.

En un soporte metdlico o sobre un tablero
con paredes de maderaen formatriangularoen
aglomerado de madera se colocan o pintan los
fragmentos o partes de la ilustracion, fotografia
o diserio necesarias, siguiendo un orden sobre
la cara correspondiente del soporte, derecha
para la primera imagen e izquierda para la
segunda.

25



Fotocopia

Es posible reproducir diapositivas que
pueden proyectarse enlamaquinafotocopiadora
y objetos tridimensionales en contacto con el
cristal del aparato.

Las imagenes manipuladas en la
fotocopiadora de color y en blanco y negro son
objeto de originales transformaciones, su “uso
incorrecto” permite lograr resultados unicos.

Desplazandose el original entre exposiciones
se obtienen imagenes creativas.

Los reprografismos o xerografismos son los
que se obtienen por medio de la fotocopiadora.

Las aplicaciones de la fotocopia son
numerosas, ya que la facilidad y sencillez del
empleo de la maquinaestimula lainvencion. Los
reprografismos aportan al disefio grafico,
infinidad de posibilidades.

26
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1. Fotocapiadora. 2. Copra de una fotografia. 3. Efecto obtenida enla 12a
copia. 4. Efecto de degeneracion obtersda en la 30a. copia. Si se
reproducen las copias sucesvas a partir de una folo, o detalie y & origen
fotogréfico se irdn perdiendo poco a poco como se demuestra en esta



Fotocopia

La fotocopiadora expone pof
medio de una iz de barndo que se

desplaza justo bajo e cristal. S se

dlrecabnddbando aladesecha
se muestra este efecto que da ala
fmagen una nolable fuerza grdfica,
< se mueve en la drecdibn contrania
se encogerd. Se pueden Jograr
deformaciones angulares de la
magen moviéndola
transversaimente.

Una manipulacion sencilla, es
coblar ¢f ongnal o sGio partes de
este para oblenerse una copia con
efectos humoristicos

Fotocopia de uma caray un plaxcco
apretados conira o cnstal de
maquina. En las folocopias a (olor
o proceso es simdar al de tlancoy
negro, sido que en este hay tres
tomas sucesvas a través de lres
fitros, azui, verde y 1ojo, por eflo es
posibie ¢

singulares al cambiar e ongnal 0
desplazario etre exposiiones,
crear y combinar colores y lograr
sobre impresiones en la misma
hoja, etcéiera




\V/ Manipulacion electronica de la Imagen

Videografismo

Nuevos dispositivos permiten tratar y
manipular la imagen electronica. Diferentes t-
pos de instrumentos trucadores, incorporados a
los videosintetizadores, aportan posibilidades
Creativas: inversiones de color, solarizaciones,
fragmentaciones y la mezcla de la imagen no
real con la verdadera. Los recientes procesos de
la videografia, aportan nuevas posibilidades,
nuevas combinaciones y trucos, ademds de una
imagen de alta calidad. Actualmente se utiliza el
“video feedback” que es un proceso creativo de
visualizacion grafica.

28

Ambas magenes son giemplos de
videografismo. La hstoria del
wvideografismo empieza por loda
una serie de perturbaciones, de
modificaciones, de manipulaciones
sobre [a imagen. Los sinietzadores
video son instrumento que genera
chrectamenie formas, colores y
movinvenios a voluniad del
videoartista sin necesidad de una
cdmara, a partir exclusvamente de
constituyentes dectronicos



Manipulacion electrénica de la Imagen
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Ordenador o Computadora

E | ordenador de imagenes es un
calculador electronico al cual se recurre con
frecuencia en la publicidad, para manipular
creativamente laimagen.

Las fotografias se reconstruyen por medio
de tramas. Letras, frases y logotipos pueden
manipularse para obtener una serie de
efectos interesantes; gracias al ordenador, el
disenador puede ampliar su creatividad
distorsionando un tipo con todalibertad.

.{w;q)-u»h)
AFB=Y it Y= o )
TR M) $DoN )
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lzquerda Medante ef uso de , 58 M las posibilid,
de distorsionar los tipos de imprenta, pudé crear dif efectos
como los presentados Amba A partir de afias inwcales, se fealizan

Ciones de estas ima a enesta i3

madammnmcwﬁemngmommxwmdewe
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\V/ Manipulacion electrénica de la Imagen

“Dali digtalzado”, imagen
producxta por e ordenador.

Este es un gemplo de nmpmacbn
por ordenador de imagenes. Las
imdgenes de arnpa se fundieron
perfeciamente con e sistema de fa
Quantel Graphic Pamibox {Paleta
Grafica de Quanied, uno de los
vzﬂgwm%

de
xmégncs} Prmero se introducen
las fmagenes en o sistema mediante
un scanner, ublizando & programa
del ordenador para recorte y
pegado, se colocd una version de 13
magen on canlos suaves sobre fa
toma def bosque Aconimuacidn
ambas magenes se fusonaron (2
imagen final es sumamente
atrxiva




Maquina Transferidora Fotomecanica (PMT) \v/

I_a Maquina Transferidora Fotomecanica es
un aparato muy versatil; puede hacer
inversiones del blanco al negro y viceversa,
transformar color en blanco y negro e invertir de
derecha a izquierda. También puede hacer
tramas. Rotulos y dibujos pueden transformarse
en transferencias instantaneas de cualquier
color.

Finalmente, otra aplicaciéon de {a PMT es la
impresion de peliculas. Asi, los disefios se
pueden manipular a voluntad.

Por medio de la maquina PMT
puede obtenerse de un oniginal
positvo fzquierda), olro negaivo
fabajo)

Ademds, puede invertr de derecha
2 zquierda [zquierda) e introducir
tramas en la imagen {abajo}




\V/ Maquina Transferidora Fotomecanica (PMT)

Variedades de tramas para efectos

especiales aplicados por la maquina
PMT.

" 7\ Zi’”?:

Las fotograiias en blanco y negro
pueden tramarse con muchos
electos difefenies, como puntos,
lineas en gris, vertical u horizontal,

32



Técnicas

Fotomontaje

Una técnica basada en la manipulacion de
laimagen es el fotomontaje, ya que muestrauna
realidad inexistente. El fotomontaje es Ia
superposicion de una imagen fotogréfica a otra
para transmitir una sensacion de realismo.

Se revisan los elementos de las fotografias a
manipular, se recortan los adecuados y se
incluyen sobre una fotografia base pegandolos
cuidadosamente.

Através ce la manepidaodn delas
copias fotograficas, se consigue
representar “lo imposible” y dar
apariencia real a imagenes y figuras
trverosimiles o fantasticas €
fotomontaje es un espacio kbre ce
Lm:aciones para toda dase de
desaitolios y experimentos. (a
magen de fa zquierda es ef
resuftado de pegar elementos
separados y adecuados, como son
& rostro del personaje, la
vestmenta, brazos y d suielo ce la
rquierda
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Técnicas

Collage

EI collage es el conjunto de elementos de
otras imagenes en una sola. Los fragmentos
pueden unirse, fundirse o superponerse de
acuerdo con su tamano, color y densidad,
pudiéndose combinar también, con elementos
manipulados.

Entre mas se disimulen los bordes de las
partes pegadas, se logrard un resultado
“creible®. Para disimular las uniones, se retoca
conlapiz. acuarela o pigmento, el borde se debe
reducir lo mas posible lijando el dorso.

34

£l collage es una técruca de
construccidn gréfica muy sencilla,
aln asi, los resuitados pueden ser
de enorme miterés. £l papel rasgado
0 conado con presion se conunta
con imagenes fotograficas, dibujos
y ouros matenides que se pegan a
un soporie base. Cuaquier matenal
s potencialmente una matena
prma para hacer un collage,
papefes, cartulings, pldsticos, cintas
achesivas de color, tejidos. corcho,
cicéfera.

£l coliage €5 Un medio para crear
1mdgenes con electos fabulosas no

imagmables



Técnicas

Aerografia -

EI aerografo es una pistola para pintar, que
por medio de aire comprimido, arroja un fino
chorro de color.

Contribuye a manipular la imagen ya que
puede eliminar fondos, hacer luces y sombras, y
en las fotografias pueden colorearse y retocarse
los errores, ademas disimular ias uniones en
collage.

La Aerografia es una técnica esencial para
disenadores, ilustradores y fotografos con
especialidad en carteles. libros y portadas de
discos.

Artiba. Aerdgralo. Abajo. Copia
ongnal Derecha. Etmmacidn del
fondo de la magen fotografica
pintandolo con aerografia mientras
se protege @ primes planc con una
Mg §

3 atoathesiva. Abajo,
desecha Con aerogralia se
rectfican tonos y se retocan reflens
y sombras, las zonas que no
necesitan relogue quedaran
tapadas




Técnicas

Combinacién de técnicas

Para provocar cambios extraordinarios en
una imagen, se aplican y combinan dos o mas
técnicas. Losanuncios, portadasde libros, revistas
y discos entre otros medios portadores de un
mensaje visual, se trabajan con mas de una
técnicaparaconseguiriaimagen adecuadaasus
propoGsitos. Pueden combinarse desde variadas
técnicas fotograficas que pueden sugerirse ya
sea al fotografo o al laboratorista fotografico
como pueden ser el montaje de negativos,
blanqueo por retoque, imagenes deformadas,
etc., para después intervenir con las grdficas, ya
sea con retoque con gouache, aerografia y
collage entre otras.
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Esta increible magen es e resultado
de la combnacidn de varias
téerucas, inchyyendo una
fotografica. Prmero se positvé la
caa, tapanco la narz y laboca y se
EXPUSO POCO despuds en estas
20nas una lotografia de barmo seco
{monkaje de negativos) El cascoy
sus sementos &s un collage hecho
de fotogralias de componenies
electronicos pegado ala cabeza, Se
escogid of aerdgralo para dar falsas
huces y crear la sombra en la barbita
yd cuelo. Los rayos y demds
detalles se dibujaron con pintura de
cartedes blanca
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Trucos con la camara

Doble exposicion

Se producen dobles imagenes si se
expone en un mismo encuadre dos veces
usando un ocuitador.

Para ocultar un lado del lente cuando se
hace la primera exposicion, se coloca el
ocultador. y se forma una imagen en un sélo
lado del encuadre. Después, para hacer la
segunda exposicién, se mueve el ocultador al
lado opuesto. Se debe mantener una
congruencia en la imagen. tomandose la foto
enunmismo lugar.

Si no se tiene una cdmara con botén de
doble exposicion, ésta puede lograrse como
indicael diagrama.

Superponiendo imagenes en el enmarque
por exposicidbn, se logra el efecto de
fantasmas. Repitiendo el método anterior se
logra una exposicién multiple.

38

Fotogratia elaborada con covle
exposicidn. Primero se expuso a
personaje sentado, tapando la
mitad inferior del objetvo, enla
segunda exposicidn se tomd e
verwlador encencido sobie e silldn,
tapando L3 mitad superioc dal
objetivo como se muestra en &
dibujodela devecha.



Trucos con la camara V::J

esta enla base de la cAmara). Esto
theralos dientes del engranaje que

peficula. Derecha. Exposiién
miitipie, huces y abjetos se
modificaron a tiempo en que se
hicieron las diferenies exposiciones
enuna misma placa

39
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Trucos con la camara

Obturador en
velocidad lenta

I.. os objetos en movimiento pueden
producir fotografias originales e interesantes.
Dependiendo de la direccién y velocidad del
objetoy tiempo de exposicién, es el grado de
aspecto borroso de laimagen.

Para hacer imagenes con obturador lento
se necesita de laayuda de un tripié.

Se pueden obtener bellas y abstractas
imagenes usando una lenta velocidad de
obturacién a varios segundos para escenas
de atardecer.

40

Esta fotogralia fue realzaca con veloGdxd lenta de 1/8 de sequndo, Gue captura & movimiento ondeante de [a bandera en a brisa.



Trucos con la camara

<

Foco

P or lo general, el foco borroso es una
seria falla en fotografia. Sin embargo, si se
utiliza el desafoque para controlar la imagen,
enocasiones se crea una realmente inusual.

El efecto de desafoque depende de el tipo
delente, aberturay objeto que se usa.

Los mejores temas son los de figura gruesa
y con colores fuertes.

Se debe evitar para este efecto, el lente

gran angular, y en cambio el telefoto es Pocdon también uolzars lentcs de
indicado ya que se puede regular la nitidez paao;r.?};f;afdefean.yamesé
con éste. crean circulos de los brilantes
- . toques de Iz en of agua fuminada
En una exposicion de varios segundos, se por e 5ol de esta maneraios arslos
puede girar el foco mientras el obturador esta delahz mpen e contomo de un
abierto para desafocar s6lo en algunos lados. pescador.

41
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Trucos con la camara

Barrido

El barrido, es el término que se utiliza en
fotografia para designar el movimiento de la
cdmara cuando se gira suavemente en la misma
direccién de un sujeto durante la exposicion. £l
efecto producido es la nitidez del sujeto en
relacion con el aspecto borroso que posee su
alrededor, incrementando asl fa sensacion de
movimiento.

El barrido permite detener el movimiento a
unavelocidadde obturacidninferioralanecesaria
con la cdmara quieta. Debe enfocarse con
anticipacidn al punto por el que pasara el sujeto.

Una singular fotografia con ilusion de
movimiento, se abtiene cuando conelobturador
en posicion B, se bame un motivo estdtico en
escenas nocturnas.

42

Ala desecha se muestra e efecto de
banidop:admhvdnddad
que leva of equipo en und
compelencia deportva.

La interpretacidn sobre la realidad,

quela reaidad misma, Esta
fotografia se hizo dando dos
s de G

exposicin
duranie Jos cuales 1 camana se gré
suavemenie hacia aniba, ast se
obitvo de cada punto tuminoso del
puente, una egela que se destaca
contra & oo negro




Materialestrucadores V::A

Objetivos

Ciertos objetivos forman parte de los
elementos trucadores que se manipulan
deliberadamente paralafabricacion de fotografias
con efectos especiales. La originalidad que se
puede alcanzar en una fotografia utilizandolos
creativamente es sin duda apreciable.

Entre estos objetivos pueden nombrase los
gran angulares especiales de focal corta que
cubren un angulo mayor que exagera la
perspectivay aumentala profundidad de campo.

Unobjetivo granangular de 18 mm. tiene un
enorme angulo de toma de 94°,.que hace que
las rectas aparezcan curvas y las curvas, rectas. El
objetivo ojo de pez es un gran angular con el
que las rectas de la imagen se curvan. Owro
ejemplo de objetivos para efectos especiales son
los lentes anamdérficos, que crean imagenes con
humor con efecto de exprimido. Un teleobjetivo
zoom puede ser el medio de manipulacién de la
imagen cuiando se altera la focal durante la
exposicion, lo que dalugaraefectos interesantes.

Amba. Una vista esiérica def centro Rockefeller encierrala plaza con
ondeantes banderas y edificios curvados. Un lenie ojo de pez de 8 mm.
{Arriba a la derecha) posibiita que & fotdgrafo tome una nueva forma de
ver esta familiar escena de la ciudad de Nueva York. Abajo derecha. La
deformacion apreciable se logra también con este gran angular, que pone
de retieve o efecto resultante de un cono de vision mayor de 100 grados



ay y
(»J Materiales trucadores

Esta secuencia muestra € electo de
exprimido de los lentes
anambrficos, usados para crear
fotografias con humor

Esta fologralia en que los 1ayos de luces atraviesan un oscuro bosque, se
logra exponiendo la escena por 1/2 de segundo. Y moviendo el control del
200m por otro 1/2 de sequndo de exposicidn
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Materialestrucadores

@

Filtros

Los filtros son utilizados también para crear
efectos fabulosos en una imagen, haciendo
posible su cardcter irreal. La base de los filtros
puede ser de cristal o de gelatina. Ambos se
adaptan de unaformauotra alaparte frontal del
objetivo.

Pueden elaborarse filtros con materiales

En et portafiltros, se pueden colocar
Rltros dirculares y cuadrados.

et
A 0. 0. .‘
w—. 0

Filtro estrelado.

caseros, asi un difusor puede construirse untando
vaselina a un filtro UV o similar. El resultado serd
una imagen neblinosa. Si la vaselina se da en
forma de rayas, la difusion repetira esta
disposicion. Jamds se debe untar el objetivo.
Sobreponiendo a éste una media de nylon se
consigue un filtro suavizador; y en ocasiones
colocar delante dellente, papel celofidn de colores
reemplaza a los filtros profesionales.

Entre los filtros para efectos especiales, se
encuentran los de dos colores, que producen
imagenes muy atractivas, los filtros degradados
también en color, los suavizadores, el filtro
estrellado con el cual se forma una estrella
luminosa en cada punto de luz, lo que hace que
aparezcan lucesy reflejos, y los filtros multifacetas
que permite que el motivo de la fotografia se
repita varias veces.

Fotografia tomada con un fitro
estrellado, que es un cristal en &
que se ha grabado una reticula
Wnbalzqtmda)porlacualse

estrefas lumnosas en cada
ptmdehz:omsea;xmaen
esta imagen
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V::A Materiales trucadores

Imagen con efecto “halo”, creado
con un flro difusor de Sinac.

Desecha. Fitro bicolor. La imagen
puede pasa graduaimente de uno
aotro color del filtro & girar
polarizador

Un efecio muly imagen se obtiene
con un filtro multfacetas




Retoque

~

Correcciones

Para retocar fotografias en blanco y
negro, se deben reproducir en papel mate no
plastificado. utilizando gouache o pintura
especial que no se aprecia ni estropea en las
siguientes reproducciones. La superficie se

puede aclarar, oscurecer o definir con un.

pincel fino. Las manchas negras por
particulas de polvo se raspan con navaja.

El retoque es de vital importancia en la
reparacién de originales y transparencias que
han sido cortados por accidente. Para ello, se
requiere de retocadores especiales de
fotografia que reparan el trabajo estropeado
y lo acomodan nuevamente, retocando las
fallas visibles o fotografiando de nuevo.

L]
=SSO 5 o)

I | — .

lzquierda. Negatvos rayados 0 copias con puntos o rayas pos pobo
adherido al negaiivo, pueden retocarse para efiminar estos fallos con pincel
fino. Pigmentos y una cuchilla para raspar (abajo, zquierda). Abajo. £l

ftaco obterudo mediante la xi6n de la fmagen por retoque. es

observado en esta copia final
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Coloreado a mano
de negativos

c oloreando negativos en blanco y negro
se obtienen copias con gran variedad de
colores. Se utiliza un negativo grande -de 9 X
12 cm- para que al ampliar menos no se note
la manipulacion. Es mas facil colorear las
sombras que ias luces. Modificando el filtraje
se logran resultados diferentes de un solo
negativo.

a8

Como en la mayor parte de fas
transparencias, este original a color,
se amph6 en peficula de 21 por 30
cenlimetros para que ef pincel no se
notara enla copiafinal. Derecha.
Para refocar se uthzan pinceles,
tintas al agua o pigmentos

&l negativo puede colorearse por
defante y por detrés. Al positivar en
papel negatvo-pasitvo y
combindndolo con una méscara
naranja y fitrando, se tene por
imagen final esta fotografia




Retoque V::A

Blanqueo por retoque

Para cambiar el aspecto de una fotografia
después de revelada, puede tratarse con
blanqueadores para aclarar zonas que se deseen
destacar y borrar, aquellas que confunden la
imagen principal.

Los dos blanqueadores son:

El ferricianuro [reductor de Farmer) que
aclara las partes obscuras,

y €l yodo, que blanquea toda la imagen
dejando blanco el papel.

Ambos se aplican a la luz.

Los blanqueadores se aplican en areas
pequerias con pincel, y en las grandes con
algodon.

Anpa Copia otigndl. kquierda. La
fotografia gana rmuchisimo en



V::J Trucos en fotografia publicitaria

Liquidos a presion,
humo y agua

I.a toma de fotografias de fiquidos que se
requieran con efectos de presidn, pueden
resolverse utilizando una manguera conectada
a un compresor que impulsa el liquido a gran
velocidad, cuando éste proviene de un envase,
puede taladrarse por detrds o en la parte infe-
rior de manera que la manguera no se vea al
momento de 1a toma, lo anterior dependera
del ingenio de! fotografo.

Para el efecto de humo se utitiza el incienso,
spray de humo, comercializado paraeste finyen
ocasiones hasta un simple cigarrifio.

Por su consistencia la glicerina es fa solucion
ideal para reemplazar el agua. E! agua puede
colorearse con pigmentos si se desea conseguir
tonalidades en ella, como es tefliria ligeramente
de negro para refiejar mejor (a luz.

50

Ef agua que se vacia de la botella,
cambia ef curso de su fluido hacia
amiba. Para crear esta usion, la
base de la copa de cocktad fue
fijada ayra superficie colocada
b, y conectanda tra
manguera a través de un aguiero
enlabase de la botelia que hace



Trucos en fotografia publicitaria eé

Lalechera y tetera se perforaron
por debajo y se dio efecto conun
spray de humo comao muestsa o
dibuyo de al lado.

Las gotas de agua, son en reaiidad,
ghcenina, que es viscosay que
mantiene su forma. E1 “paraguas”
€5 un {1020 de cartuling negra
pegado alahw
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| '::J Trucos en fotografia publicitaria

Objetos suspendidos

Para lograr la sensacion de un objeto
suspendido en el espacio, se emplean varios
materiales que sirven asu fin como el metacrilato
blanco, utilizado de la misma manera que el
cristal, el alambre, brazos de tubo de hierro y
varillas metalicas, son los que sujetan al objeto
en la parte oculta de la toma, y €stos a su vez
estan sujetos segun sea el caso, al fondo o sobre
una base, haciéndose invisibles ante la camara.
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En esta fotografia se observan
objetos suspendidos en o aire, para
fograr e efecto, se ha construida
iamesnie Lmmonkante de
madesa colocado fuera de lavista
delacdmara {Amba) de donde se
atorndla uma Ixmina de acriico
transparente, que s e accesorio en
o que se adhieren los objetos que
se muestran en o are El
estetoscopio y 1a corbata estdn
sastervdas de arriba por un hio,
Una miquina de are hzo que dl
cabello del sujeto seerzara



Sobre un fondo negro y pinchada
en varias cortadas, se colocaronla
variedad de frutas en la parte alta
e la composicibn para transméur 13
sensacion de que fas piezas estan
suspencidas

£l dibujo muestra ia manera en que
se colocaron las frutas para la toma.

I




'::J Trucos en fotografia publicitaria

Varios

La apariencia de transparencia del vino,
se consigue situando un pedazo de espejo a
unos centimetros por detrds del producto,
reflejandose de esta manera la luz principal de
ambientacion utilizada.

Cuando se desea obtener un efecto visual
singular en una fotografia, basta con fotografiar
de lado o manipular el negativo al gusto,
volteando la imagen de lado o completamente
alreves, este truco es acertado dependiendo del
tema que se desarrolle.

En fotografia publicitaria de productos
suficientemente grandes en tamafio y que
requieran ser tomados en estudio, la mejor
opcion es reproducir los mismos a escala,
fabricAndose los productos en forma idéntica se
ahorra dinero, trabajo y tiempo.

Fotografias ampliadas a gran tamanio, son el
mejor truco para reemplazar el estar en lugares
yambienteslogicamente imposibles de encontrar
en un estudio fotograifico o en un set focal
contruido al aire libre, asi, un sujeto puede
fotografiarse delante de la fotografia ampliada
ubicadacomo fondo, paraencontrarse de pronto
enunaimponente montaia, en uncalido desierto
0 estar delante de un espectacular atardecer.

El pasto es muchas veces substituido por el
artificial o por planchas de grama. Un cielo
estrellado se logra perforando unfondo negroe
iluminandolo por detras.
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Elefecto visual de esta fotografia se
consiguid pegando la botea a una
bgem%bmgraﬁémola delaco

En esta fotografia se ulizd un
espejo por detras de la botela de
vino para crear la apanencia de
trarsparenca de la bebida al
reflgjarse parte de la luz principal.
También puede uthzarse chapa
metiica



Trucos en fotografia publicitaria V:é

Las antenas de un didmetro de 2.5
m. se reprodujeson a 25, 22y 20
m.; en poliéster, o sintonizador

Que aparece en primer plano
también se tuvo que reducr, ef
s una lémina de plistico

ﬁ?&adammmddrmg Para esta imagen, 12 cAmara se stud

una diapositva proyectada desce cerirada debajo cel agujero

ards cortado al centro de una plancha
de grama que se colocd encima de
una tnangular y se STud
también por encima una pelota
golf Para un efecto realisia se hizo
coincidr una nube justo dentso ded

encuadre




Trucos en fotografia publicitaria

P

LA .
Esta singuiar fotogralia se obtiene de tomar otra ya hecha, sobre 1 cudl se colocaron los objetos que son duminados
Un cristal con textura colocado frente a la camara dard un aspecto abstracto ala imagen fotografica, auaczhram:w ya s e
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Trucos en fotografia de alimentos rt:‘

Hielo, helados y crema

En Ia fotografia comercial y publicitaria, se
tiene un control absoluto de todos los elementos
y factores que permiten tener una fotografia
perfecta. Las tomas de alimentos son uno de los
temas mas dificiles en fotografia, ya que el
tiempo es un factor determinante para que el
aspecto, colores y frescura del alimento se
muestren tal y como son. En consecuencia se
han sustituido por otros materiales.

El hielo en las bebidas, presenta problemas al
fotografiario porque se derriten bajo las luces del
estudio; por esto se utilizan cubos de hielo de
acrilico, adaptables solo en ocasiones ya que al
contrario del hielo natural el de acrilico se
hunde.

El hielo que observamos en la fotografia
adherido a Ia botella de alguna bebida, en
realidad es sal humeda.

El puré de papa es utilizado por su parecido
para reemplazar a la crema y agregando
pigmentos de colores se sustituye al helado.
También es utilizado en ocasiones para

representar carne y al igual que el helado, es £l cakculo de tiempo es el factor critico en na toma, por elo en acasiones es comin reemplazar los cubos de hielo por UNos de arilico, por os problemas
coloreado. que los primeros representan.
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Trucos en fotografia de alimentos

La crema es reemplazada a veces
por puré de pap2

Los helados se dermilen a kos pocos sequndos asi que fo mas adecuado es
fotografiarios en e instante mismo en que se colocan, sin embargo para
zzgegawwdddwnpo.xmwemfén' 2 esie por puré de papa
[



Trucos en fotografia de alimentos

>

Espuma, burbujas y brillos

Para dar frescor a algunas bebidas, se
utilizan pequenas burbujas artificiales en
lugar de agitar el llquido constantemente.

Para que Ia espuma no desaparezca, a
veces se le aftade un producto quimico que
retrasa su desapariciéon.

En la fotograffa, la iluminacion es esencial
para obtener un agradable aspecto, las luces
que provoca hacen mas interesante la
imagen. El aceite se utiliza para dar brillos, y
en los platos puede también aplicarse
pegamento.

Las bebidas espumasas suelen ser
un problema porque una vez
vertidas, la espumano tardaen
desaparecer, 3 veces se aflade un
Pproducto quimico para retrasar este
proceso natural.

Las burbayas contnbuyen a aspecto
de frescor en las bebidas. Para
ovtar sacuclir constankemente e
liquido para la toma se afaden
burbugjas artificiaes
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'::J Trucos en fotografia de alimentos

Con una fina capa de acelle
pueden acentusrse brdos a
fotografias de almenios, mostrando
su aspecto e fiescura como en
tomas de fruta: y lequmbres
También pued:n reanimarse
pescacos y Carnes
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Trucos en fotografia de alimentos

>

Vapor y otros

El vapor se crea manteniendo una
temperatura baja alrededor de la comida.
También puede utilizarse el humo de un
cigarro para elaborar vapor.

Para ia fotografia de un vino afejo, la
botella puede cubrirse con polvo dando la
impresién de que acabara de sacarse de la
bodega: el polvo se aplica con pegamento
para que permanezca en su lugar.

Para una impresion de cocinado a los
alimentos de vegetales, se le afaden
burbujas de aguay movimientos.

A las verduras poco frescas se les anade
color.

Debe mencionarse que algunos de los
trucos anteriores, aunque habiles y eficaces,
han sido prohibidos por la ley.

El retoque es utilizado para mejorar el
aspecto de las cosas, mientras no se afecte la
calidad del producto.

3] nmierko de las botedlas de
i
empolvdndolas deliberadamentie
logrando un ambiente de
antigledad. )
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'::J Trucos en fotografia de alimentos

Paradar una tonaidad adecuada y
migjorar e aspecto de verduras,
legumbres y hortalzas, pueden
refocasse (on pinturas. Este tipo de
manipulacion de los al:mentos es
permitido mientras no afecte la
calidad del producio.

Elvapor indica que & plato estd
recén senvido y hsto para comerse
0 que estd en plena cocdidn. Este
puede crearse manteniendo una
temperatura baja alrecedor de la
comida cuanco esta se encuenira
caliente




Téchnicas de Laboratorio

Fotograma

Los fotogramas constituyen un medio fcil
de crear formas graficas muy atractivas. Para la
impresién de fotogramas no se necesita ni
camara ni peliculas. Se imprime la imagen del
objeto directamente sobre un material sensible
{papel o pelicula) y haciendo una exposicion
con la ampliadora.

De esta manera, de un mismo objeto se
consiguen diversas formas sin variar su posicion,
con solo modificar el angulo de incidencia de la
luz. Para ifuminario se puede utilizar unalinterna
de bolsillo, cualquier proyectordeluz concentrada
o la luz de la ampliadora. Los objetos
transparentes, copas, vasos, cristales, materiales
plasticos, etc. ofrecen dibujos de lucesy sombras
de sorprendente belleza.

Enlafotografia publicitaria, se utilizan a veces
combinaciones de fotogramas con ampliaciones,
con resultados sorprendentemente sutiles.

Amba, izquierda. E1 fotograma se Pizo con un fedipiente de cristal. Abajo,
mda&:perpormm aalm(mmycokxmwﬂmde
plésn:ose grama Amba. e ' C
aﬁaﬁmos:mod' o on
wrbvahpamdcsmwaabwesmdebsopx Despuésser:zola

apicacién delos mismos
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V::A Técnicas de Laboratorio

Emparedados o sandwich
de negativos

El positivado de emparedados o
sandwich, es una forma de montaje en
donde dos negativos juntos se exponen a la
vez sobre el mismo papel, creando imagenes
expresivas sobre todo si éstas son sencillas.
Los negativos se deben mantener en perfecto

- - Esta rmagen se hizo positivando a la vez, dos negativos colocados en e portanegatvos Uno cofresponde a una cara contra un oscuro fondo. E! segundo
contacto emulsién contra emulsion. negaAtivo es Ln paisate de un solitano monie, ambos Crean Lna imagen fena de color, textura y detale
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Amba. Copia original. bquierda. La
imagen se obivo pulverzando
revelador concentrado. Abaio,
RQuierda. imagen con aplicacién
del revelador con pinced. Abajo. La
aplicacion con cepilo produce este
electo enla fotogralia

Revelado desigual

Un efecto interesante es el que se
obtiene si una imagen se revela sblo en
algunas partes del papel. £l revelador puede
salpicarse sobre éste o aplicarse con pinceles.
esponjas, cepilios o pulverizadores entre
otras cosas. La imagen conseguira un
aspecto abstracto de acuerdo a la cantidad y
uso de la aplicacién.




VT:A | Técnicas de Laboratorio

Vifietas

La vifteta permite eliminar el entorno de
la imagen fotogréifica que es indeseado en
formaovalada.

Una vifieta blanca se obtiene tapando el
papel que rodea alaimagen durante toda la

Artiba, izquierda. La vifieta blanca
se consigue positivando a través de
un carton opaco pesforado en el
cenro. fo demasiado grande coma
para cubnir todo & papel. Aiba. La

exposicidn. Una negra se logra exponiendo viieta negra se crea exporiendo
el negativo en primer lugar, y después se tapa normaimenie quitando e negaino,
laimagen. velandose o demas. mﬁmﬁfm i
Las vifletas también se usan en montajes, resto con hy blanca, Para difumnar
tapando una parte de la imagen, cuando se Jos bordes de ambas vietas debe
moverse continuamente [ planbila

expone se crea un espacio blanco y se crean
iméagenes creativas.
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Lquerda Viteta blancay negra,
respectivamente.




Técnicas de Laborat'orioA V::A

Emuision liquida

Con emuisidn fiquida se puede sensibilizar
alaluz casi cualquier objeto, o que hace posible
hacer fotografias en diversas superficies como
cristal, madera, cerdmica, pldsticos, entre otros.

Cuando se seca la emulsion, se expone el

objeto a la ampliacidén y se procesa normamente.

Las fotografias reproducidas enel
plato blanco y en la espéiula de
madera son Cos eXpostones
cistintas del mismo negaivo.

Los objetos trdimensionales
pueden sumergrse en Ln recipierte
de emulsion fiquida. Debe degirse
Lna escenad que se amolde bien a la
forma def objeto. Esta imagen se
positivd en una roca cubierta con

67



V::J Técnicas de Laboratorio

Virado

El virado es la transformacién de una
imagen de plata metdlica en otra pigmentada.
Este tratamiento quimico cambiael aspecto de la
copia aln después de revelada y puede llevarse
a cabo a la luz normal.

Para virar, primero se blanquea la copia, se
lava y se sumerge en una solucién que formala
imagen coloreada. Se puede aplicar a peliculas,
papeies, positivos y negativos.

El virador mas comtn es el sepia, pero se
comercializan también algunos otros como el
virador al hierro, que da una imagen
intensamente azul, o ef virador al niquel que
transforma la copia a un color rosa o magenta
intenso.
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Virado sepra. Es o virado mds
comin Una fotografia virada &
sepra hace de una imagen comun,
otra de gran fuena, ademds, ofrece
en algunos temas, o aspecto
anbiguo que se necesita




*

10

de Laboratori

iIcas

Técn

de color ofrece una posibifidad mds
enla biisqueda de unaimagen
diferente.

hierro que ¢a una magen azul,
Para virar a este color conviene
partir de una copia ligeramente
dara, porque e virador ejerce un
efecto intensficador. £1 solo cambio

nl
:
§
i
g
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V::J Técnicas de Laboratorio

Imagenes deformadas

. Si la posicidn normal del papel. del
negativo o del objetivo se alera, se
deformard la imagen. El papel se puede
arrugar, inclinar o abombar para obtener
efectos originales.

Las partes cercanas al objetivo quedaran
menores y se ampliardn menos que las partes
alejadas. Con lo anterior se logran efectos de
una imagen comprimida o alargada que
ademas deforman de manera extrada los
objetos comunes.
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Lqueerda. Lo que hwo posibie la deformacidn de esta fotografia fue
manspulas of papel fotogrfico arugandolo intencionaimenie para despuds
positvar la irmagen. Amiba. La fotografia de caricatura se ha logrado
mediante la inclinacion del tablero marginador de la ampliadora en los
punlos sobresalientes



Técnicas de Laboratorio | V::A

Alteracion de Ia emulsién

En una copia en blanco y negro o en color,
puede alterarse la emuision, rayandola y
levantandola con una aguja o una cuchilla
hasta ver la base del papel.

Para crear un sombreado, las rayas pueden
hacerse juntas unas con otras.

Para lograr una imagen interesante, se debe
tener un boceto previo. Después de alterar la
emulsion, la imagen puede colorearse a
mano.

Altemando la emulsion de esta
lotogralia se logra finalmente esta
imagen. Se 13y conplumiay se
dieron toque suaves Con Una aguja.
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'::A Técnicas de Laboratorio

Aumento del grano

El aumento del grano es un medio
adecuado de simplificar 1a imagen fotografica
convencional, ya que destruye el detalle fino,
conservando el contraste y la nitidez, logrando
una textura que adquiere una notable fuerza
grdfica. Elmaximo tamario de grano se consigue
con pelicula ultrarrapida y un motivo iluminado
con luz suave. La imagen debe ser pequeila y

Amba. imdgenes hechas con
peficula ultrardpida 1250 ASAy con
dos tpos de revelador, en fa
Ppriera rmagen se Utizo revelador
€on aumento de sensitilidad, que
también aumenta ef contraste, y en
la sequncia, o revelador de

nitida. Se amplia el resultado en papel duro que ‘mm!"ﬂﬁ"";!gm
no aumenta el tamano del grano pero si su Fenoso Lquends Fotogrl on
definicion, aumento ce grano.
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Técnicas de Laboratorio

-

Manipulacion de fotografias
instantaneas

U na fotografia instantdnea puede
manipularse durante o al término del procesado,
con la ventaja de que puede reproducirse y
ampliarse el resultado.

Durante un minuto mas o menos despueés de
salir de la camara, la emulsion permanece
semiliquida. posibilitando deformar la imagen.

Las imagenes manipuladas pueden también
colorearse después con lapiz, goauche o tinta.

De zquierda a derecha Resultado
de golpear durante ¢ procesado
la scgur;!a imagen de' Sacary
arrugar el negainvo enla
obscuridad y colocandolo de nuevo
en su sito. La (itma de pniar e
negativo con un lpiz también en la
obscundad y volendo a meterlo
para exponer.

Material desplegable en color. Lieva una emulsion muy faci de arrugar y
deformar, basta con echarla al agua hinviendo para separar la capa de la
fmagen énoamgaﬂaocama'la‘ aotro soporte. Aqui la cara se marcd conun
objeto sblido.

Pasando L
proyeccion

sion a acetalo Lransp. se obtene Lna diap para
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V::J Técnicas de Laboratorio

Solarizacion

La solarizacion {o efecto de Sabattier)
consiste en un velado parcial a la luz a mitad
del revelado, es mejor si primero se positiva
en pelicula de linea, se vela después y a
continuacion se amplia. El resultado es el
ennegrecimiento de las zonas sin revelar y la
inversion de algunos tonos; paralelamente se
forma una delgada linea blanca (linea de
Mackie) a lo largo de los limites de las zonas
claras y obscuras. El resultado no es predecible,
se debe experimentar hasta conseguir
controlarlo.
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Para solarizar debe escogerse una
magen nida, con fineas y formas
marcadas. Este es un ejemplo de

una solarzacion en blanco y negro



Técnicas de Laboratorio | ':\‘4

Bajorrelieve

Esta técnica transforma las imagenes
normales en otras que semejan grabados en
relieve iluminados lateralmente. Se consiguen
mejores resultados con motivos nitidos,
uniformemente iluminados y con formas sencillas.
Primero se hace un positivo sobre pelicula de
tonocontinuo, cuyo contrastey densidad deben
sersimilares alos del negativo. Acontinuacién se
amplian positivo y negativo formando un
sandwich con unapequefiafalta de coincidencia
entre las dos imagenes, porque asf se conseguira
un mayor efecto de relieve.

Este interesante efecto de grabado
enrelieve se consigue con 1 técnica
de bajorelieve
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V::J Técnicas de Laboratorio

Para este montae fotogrdfico se

Monta_]e parub de Las magenes de un tren y
e Ciedo. Se emplearon miscasas en
S - negaivo para
EI' montaje es la exposicién de dos Bl 1o Lo o pavala
negativos, uno después de otro en el mismo positvo se aphcd a la transparencia
I. i It dd aelo y se teprodujo. La
papel. Se diferencia del emparedado porque o o aia

méscara en negalvo se reprodujo
despuds con un regisio exacto en
{3 misma hoja de peficula
Fmalmente se retocaron las fineas
de uniura

las imagenes se ampllan separadamente,
controlando su posicidn. tamano y densidad.

En un montaje, los elementos pueden
repetirse, invertirse o transformarse.
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Técnicas de Laboratorio

P\
%

El efecto ireal pero apareniemente
auténtico de fa botalla/marvana, se
obyene combinando dos
Totografias y uldizando .
ENMIASCIAMIENLOS MUY PYECISos
para cubrr [as zonas de la
transparencia que no conMengan

Fotografias utizadas para of
mantaje.
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Glosario

Abertura. Orificio situado delante o dentro de
unobjetivo para controlar la cantidad de luz que
lo atraviesa.

Abstracto. Término de artistico que denota una
imagen subjetiva, no realista.

Ampliacién. Copia tamafio superior al negativo
usado para producirla.

Anamérfico, objetivo. Objetivo que comprime
la imagen en un plano.

ASA Escala que indica la sensibilidad a la luz de
las peliculas fotograficas. Cuanto mayor sea el
numero ASA, mayor es la sensibilidad.

Blanqueo. Eliminacion de una imagen o de
parte de ella mediante un compuesto que
transformala plataen haluros que luego pueden
fijarse o virarse.

Boteto. Bosquejo para el disefador y/o cliente
que muestra la disposicion de los elementos de
un disefio.

Collage. Composicion de distintos materiales
{casi siempre papeles, impresos, fotografias, etc.}
que se pegan juntos.

Contraste. Evaluacion subjetiva de las diferencias
de luminosidad y densidad del sujeto, negativo
O copia.

Copia. En fotografia, imagen producida por la
accion de 1a luz sobre un papel o un material
similar cubierto por una emuision sensible,

Definicién. Término subjetivo que describe el
detalle de unaimagen fotografica. Depende de
la nitidez, el poder de resolucion del objetivo de
la combinacion de los efectos del grano. el

78

contraste y la reproduccion tonal.

Densidad. Se llama asi alamagnitud del depbsito
de plata generado en una emulsin fotogréafica
por la exposicion y el revelado.

Diapositiva. Imagen positiva producida sobre
una base transparente para ser observada
mediante luz transmitida.

Difusor. Cualquier material capaz de dispersar Ia
luz, que se transforma en mds suave.

Emparedado. Combinacion de dos o mas
negativos o diapositivas en el porta negativos o
en el marginador durante el positivado.
Emulsién. En fotografia, mezcla de haluros de
plata sensibles a Ia luz y gelatina, se deposita
sobre diferentes tipos de bases para hacer
peliculas y papeles.

Enfoque. Accion y efecto de mover el objetivo
enrelaciéon con el negativo y el marginador para
que en éste se proyecte una imagen nitida.
Enmascaramiento. Bloqueo de una parte de
una ilustracion o fotografla para que no sea
reproducida.

Escala. Dispositivo utilizado para determinar el
tamaiio de un objeto o imagen cuando se les
amplia o reduce para su reproduccion.
Exposicién. En sentido fotografico. producto
de laintensidad luminosa que liega a la pelicula
o al papel {controlada por la abertura del
diafragma} por el tiempo durante el que dicha
intensidad actia.

Filtro. Material ransparente, como acetato, cristal
o gelatina, que modifica 1a luz que lo atraviesa,
por lo general en términos de contenido de

color.

Foco. Punto en que convergen los rayos
procedentes del sujeto tras atravesar una lente
para formar una imagen nitida.
Fotograma. Resultado de colocarobjetosopacos
o transparentes sobre la emulsion sensible y
exponer ésta .

Fotostato. Copia facsimil de un documento
escrito, impreso o dibujado.

Gelatina. Protelna organica que maniiene en
suspension los haluros de plata sensibles y los
une a la base del papel o la pelicula.
Goauche. Pinturas opacas al aguaen las que los
pigmentos estan mezclados con blanco de
plomo, ceniza o yeso.

Grafito. Carbon que se utiliza para minas de
lapicero y papei de grafito.

Grano. Pequenas particulas de plata metalica,
frecuentemente agrupadas, originadas a partir
de los haluros expuestos y revelados.

Halo. Reflejos formadoes en torno a las paredes
mds luminosas de la imagen.

Haluros de plata. Sales formadas por plata y
compuestos halbgenos, coma el cloro, el bromo
oelyodo. Elbromuro, cloruro y yoduro de plata
son las sales empleadas en las emulsiones
fotograficas. Estos haluros se ennegrecen cuando
se exponen a la luz y forman plata metdlica.

Imagen. Representacion bidimensional de un
objeto real.

Logotipo. Una palabra o serie de letras unidas



Glosario

en una unidad.

Luces. Zonas mas claras del sujeto. Aparecen
COMO ZONAs densas, 0scuras, en el negativo, y se
reproducen como partes claras en el positivo.

Miquina PMT. {Photo Mechanical Transfer)
Maquina Transferidora Fotomecanica.
Montaje. Positivado de dos o mds negativos
sobre un solo papel.

Negativo. Imagen fatografica cuyos tonos son
inversos respecto a los del original, con luces
obscuras y sombras claras. Suele hacerse sobre
una base transparente, que permite exponerio
sobre otro material sensible para hacer un
positivo.

Objetivo. Dispositivo 6ptico de vidrio o plastico
que refracta la luz. En fotografia los objetivos
hacen converger los rayos reflejados por un
objeto en un plano focal. sobre el que forman
una imagen.

Objetivo gran angutlar. Objetivo cuya longitud
focal es corta en relacion con el formato que
cubre y cuyo angula de torma es muy grande.
Objetivo ojo de pez. Gran angular extremo en
el que no se ha corregido la distorsion en
barrilete. )
Obturador. Dispositivo mecanico que controla
el tiempo durante el que 13 luz actia sobre 1a
pelicula.

Ocultador. Accesorio quessirve de mascaraentre
unaexposicidn y otra para imdgenes duplicadas
en un mismo negativo.

Ordenador. Cakculadorelectronico deimagenes.

Original. Material ilustrativo que hay que
reproducir.

Papelnegativo-positivo. El usado paraobtener
una imagen positiva a partir de un negativo.
Pelicula. Material fotogréfico consistente en una
base transparente y delgada de plastico
recubierta de unaemultsidn sensible enformade
tiras y hojas.

Pelicula de linea. Pelicula de alto contraste que,
tras un revelado adecuado, da negativos con
sélo blancos y negros, sin grises.

Pelicula rdpida. La provista de una emulsidon
muy sensible; se identifica por un elevado valor
ASA.

Pigmento. Material coloreado insoluble, como
el dleo.

Posicidén B. Posicidn del mando del obturador
enla que éste permanece abierto todo el tiempo
que esté presionado el disparador.

Pasitivo. Imagen pasitiva {sobre papel o pelicula)
en la que los tonos claros corresponden a las
luces y los obscuros a las sombras del original.
Procesado. Término general que describe la
serie de operaciones que transforman una
imagen latente en otra visible permanente.
Profundidad de campo. Distancia que separa
el punto mas proximo y mds lejano de la cdmara
que aparecen nitidos en una posicidn dada del
enfoque.

Retoque. Procedimiento manual de correccion
o de mejora de ilustraciones, especialmente de
fotografias. Se lleva a cabo con pinturas o tintes
aplicadas con pincel o aerdgrafo.

Revelado. Tratamiento fisico o quimico que
transforma en visible la imagen latente.

Sensibilidad de fa emulsion. Velocidad con
queunaemuisibnreaccionaalaiuz. Serepresenta
mediante numeros ASA o DIN.

Solarizacién. Inversion parcial provocada por
exposicion a la tuz durante el revelado (efecto -
Sabattier}.

Teleobjetivo. Objetivo de foco largo cuyo disefio
lo hace muy compacto.

Textura. Cardcter mds 0 menos suave o rugoso
de una superficie.

Tipo. Cardcter fundido en una pieza rectangular
de metalempleado paralaimpresion tipografica.
Trama. Base transparente de pelicula o cristal
con un motivo de fondo. Se interpone entre la
imagen y el papel. para incorporar al positivo
final el motivo de la misma.

Transparencia. Imagen positiva en blanco y
negro o en color sobre pelicula transparente.
Tripode. (Tripi¢) Soporte de camara con tres
patas, de altura ajustable.

Viieteado. Técnica de positivado que hace
fundir los bordes de {a imagen en blanco o en
negro.

Virador. Compuesto que, tras fa accién de un
blanqueador, transformauna imagen fotografica
en blanco y negro en otra en blanco y color.

Zoom. Objetivo cuya longitud focat varia
continuamente sin alterar el foco ni el diafragma
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