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INTRODUCCION 

nte la necesidad de aportar algo útil, tanto a la escue~ como a mis 
compañeros diseñadores gráficos, y en general a todos los que de una u 

. . otra forina están dentro del uso creativo de la tipografía; surge la 
inquietud de realizar un manual para el uso práctico de la misma, el cual podremos 
usar como una herramienta de investigación, como una guía en el aprendizaje o 
como un instrumento en el desempeño de nuestra profesión ya que puede ser un 
gran auxiliar en la elaboración de logotipos, folletos, carteles, revistas y todo 
proyecto en donde la tipografía es el elemento fundamental. 

Dentro de este manual se estudian las diferentes familias tipográficas 
desde sus orígenes, la evolución, sus fuentes y todo lo que históricamente pueda ser 
importante, para llegar a la coyuntura tecnológica en la que nos encontramos con el 
advenimiento de la computadora, donde podemos .prácticamente jugar con letras y 
palabras, enfatizándolas, alargándolas, colocándolas en diferentes posiciones, 
deformándolas, en fin, conocer el fascinante mundo de la tipografía por 
computadora y aprovecharla al máximo sin llegar a la exageración. 

Con claros y objetivos ejemplos, sabremos a que letras ·conviene 
modificarle algunos rasgos para lograr un carácter diferente, quitar la rigidez e 
imprimir mayor dinamismo a nuestros diseños. 

Para realizar este manual se requiere de un amplio estudio sobre la 
tip6grafía, desde la cimentación y conformación de· los letreros, hasta su peso 
especifico sobre un diseño propiamente dicho. 

El diseñador gráfico, por sus conocimientos, es la persona indicada para 
estudiar, definir y manejar estructuralmente el diseño tipográfico, mostrar su 
importancia dentro de un campo visual y elegir creativamente la mejor forma, peso, 
volumen, etc. para lograr hacerlo más legible, interesante, dinámico y atractivo. 
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PROBLEMATICA Y OBJETIVOS 

entro del extenso mundo que 
conforma el Diseño Gráfico -
existe un elemento que desde -

origenes ha sido mediador de la comunica­
ción: La Tipografía, hoyendía,juntocon 
las imágenes que la acompañan, ya sean 
estilizaciones, fotografías, ilustraciones, etc., 
forman un todo armónico y agradable. 

Actualmente, en la carrera de la Ll­
cenciatura en Diseño Gráfico existe un 
grave problema con la utilización de la 
letra, ya que en repetidas ocasiones se 
incurre en dejarla en segundo plano y no 
darle la importancia que tiene como tal. 

Ln U11ir.'t'1ridnd Do11 l 'asm te lm:ita o Pmtidparr11 su P11i11rr 
Fótk:nl l11t'l71il ór la Co11d611 

¿~_:r...:.. .• : 

1:'~..,;r. f(~/t., 

•EQUIPO MODULAR 
PARACOMPAC PISC ~ 
• T.V.14 IN. A COLOR 
• ORGANO CASIO .-..~ 
•VIAJE A PUERTO ,.__,,~ 
V ALLART A :~,.,,,, ;;,,,,, 7. ; ..,. ;; r 
PARA DOS PERSONAS 

Los impresores, serigrafistas y ·de­
más personas que están dentro del uso de 
la misma, muchas veces no tienen idea de 
lo valloso que es este elemento, incluso 
existe un desconocimiento de su nacimien­
to, su historia y cómo ha evolucionado 
hasta nuestros días, que con la llegada de 
la computadora se crea un gran avance en 
el campo del Diseño Gráfico. 

El abuso de los tipos en un solo impreso 



PROBLEMATICA Y OBJETIVOS 

Avalon Gatineau 

~ª""' tftttANU 
Bangkok 
~ Cupertino 

Dawn Castle 
Prose Antique 

Southern 
Erie S'l11llIJ• 

ij~nnltcnfücin Timpani 
/"¡e-e,e, /)() /" t 11~~l 

Ejemplos de TipograJía 

Adentrandonos un poco en la 
tipografía por computadora se conocen 
una gran diversidad de tipos (dependiendo 
del o los programas que se estén utilizan­
do) esto ofrece la ventaja de permitir dar 
variedad y originalidad al diseño, tanto por 
la cantidad como la facilidad y rapidez con 
que se manejan. 

14 

Nos ofrece ventajas como: poder utilizarla 
en varios tamaños y acomodos haciendo 
dinámico el texto, poder deformarla para 
que se vea más innovadora. Al deformar la 
letra, siempre hay que cuidar no incidir en 
la ilegibilidad, ya que es muy importante 
que todo lo que está escrito se entienda, 
además muchas veces no se toman en 
cuenta patrones como: peso, puntaje, 
interlineado, estilo, etc. 

Desde 
uno 
hasta 
200 
puntos 

" y mas 



PROBLEMATICA Y OBJETIVOS 

diferentes 
pesos 
"t Estilos 

Existen los sistemas transferi­
bles que vinieron a revolucionar y facilitar 
la utilización de la tipografía, a todas aque­
llas personas que la utilizan, pero por su 
alto costo e inexistencia de tipos, han 
pasado a un segundo plano sin dejar de ser 
una opción más del uso de la letra. Por lo 
general, las fuentes que se encuentran 
dentro de las letras transferibles son las que 
existen en los libros Mecanorma y Letraset, 

catálogos que ofrecen una gran vañedad 
de modelos tipográficos. La tipografía trans­
ferible tiene la limitante de no poder defor­
marla, pues la letra ya tiene su propia 
estructura, ni utilizarla en diferentes tama­
ños por no existir vañedad en la plantilla. 

Sistemas Transferibles 

Independientemente del siste­
ma que se utilice, se tiene que procurar un 
equilibrio entre: la legibilidad, la armonía y 
la singulañdad. 

Partiendo de ·esta carencia sur­
ge la necesidad de realizar el manual tipo­
gráfico, el cual ayude de una forma clara y 
sencilla a adquirir los conocimientos nece­
saños acerca de la tipografía dándole su 
lugar dentro del Diseño Gráfico, además 
de que nos gtúe en la elección de una 
buena letra, sin importar el sistema que 
sea. Para lograrlo, es importante tener una 
noción general acerca de su origen y cómo 
ha venido desarrollándose hasta la actuali­
dad, que nos ofrece diferentes formas; 
conocer las ventajas y desventajas de cada 
una de ellas para realizar un buen trabajo; 
digno de un Diseñador Gráfico o de quién 
desee adquirir un conocimiento más am­
plio acerca de la letra. 

positivo 
negativo 
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LA TIPOGRAFIA 
HISTORIA 

esde los primeros tiempos el 
- hombre ha tenido la necesidad 

de comunicarse, de transmitir 
mensajes. Primeramente fue la narración 

oral, la cual no era muy precisa, por lo que 
algunas veces se modificaba y otras era 
completamente falsa. Ante este problema 
nace la necesidad de comunicarse por 
medio de signos escritos, pintados o gra­
bados. 

El hombre primitivo de Africa 
y Europa deja pinturas en las cavernas, 
escenas de caza y de guerra, signos que 
representaban la vida y la muerte. 

Es aquí donde da inicio la comunicación 
visual ya .que dichas pinturas fueron crea­
das para la sobrevivencia y con fines 
ritualistas. A esta comunicación se le cono­
ce corno ideografía: símbolos que repre­
sentaban ideas o conceptos, y a los anima­
les pintados en las cuevas, pictografías: 
pinturas elementales o bosquejos que re­
presentaban las cosas descritas. 

En la revolución neolítica apa­
recen los primeros signos escritos que 
tenian forma de ideogramas, éstos se uti­
lizaban corno señalamientos de adverten­
cia, para indicar caminos o simplemente 
para recordar algo. El punto geográfico de 
esta renovación fue Mesopotarnia, "La 
tierra entre dos ríos" y cuna de la civiliza­
ción. 

Los escritos más antiguos son 
las tablillas de la ciudad de Uruk, en donde 
estan enlistados articulos por medio de 
dibujos pictográficos junto con números y 
nombres de personas inscritos en colum-
nas. 

En Surneria, abundaba la arci­
lla, se utilizaba un estilete de carrizo con la 
punta muy afilada para poder hacer las -
finas líneas curvadas de las primeras picto­
grafías. 

19 



LA TIPOGRAFIA 

El sistema de escritura evolucionó a paso de muchos siglos. 
Se crea un sistema de cuadricula que permite poner la escritura 
en espacios divididos vertical y horizontalmente. Esta innovación 
cambia radicalmente la escritura, las pictografías evolucionaron 
hacia una escritura de signos abstractos que se conoció como 
Cuneiforme. La escritura cuneiforme pasa a ser jeroglífica y los 
dibujos se convierten en Fonogramas: símbolos gráficos para son 

los sonidos. 

A diferencia de los Sumerios, los Egipcios conseiva­
ron su sistema de escritura-pintura conocida como jeroglíficos, 
posiblemente cuando los primeros escribas se enfrentan a pala­
bras difíciles de decir inventan jeroglíficos y utilizan dibujos en 
lugar de· sonidos para poder expresarlas, también inventan un 
símbolo pictórico para cada consonante. Aunque nunca desarro­
llan símbolos para representar vocales, la unión de varios glifos 
daba la idea de un palabra. 

20 
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LA TIPOGRAFIA 

Aparentemente los chinos inventan la brújula, la polvera y la caligrafía que 
es el sistema de escritura más antiguo y que hoy en día es muy utilizado. También 
inventan el papel, facilitando con esto la transmisión· de información, inventan la 
imprenta haciendo posible la manipulación de imágenes y palabras. 

Pi Sheng, desarrolla la imprenta de tipos móviles y reutilizables. 

En Corea, se crea un esfuerzo para imprimir con tipo móvil de bronce, aqui 
los caracteres eran cortados de madera y se colocaban dentro de una artesa con arena 
fina para realizar una impresión negativa. 

En 1450, Johann Gutemberg,crea la imprenta en Europa, aunque no fue 
el primero, su mérito esta en hacer un sistema para fundir los tipos en metal, a base de 
plomo, estaño y otros metales. que sufren modificaciones hasta el siglo XIX. 

Tras la invención de la imprenta empiezan a realizarse impresiones en va­
rias publicaciones y libros. En _Estamburgo sale la primera revista semanal, tiempo 
después el primer periódico en Alemania. 

Tipos moví/es Chinos 
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LA TIPOGRAFIA 

. EL ALFABETO 

La palabra ''Alfabeto" se deriva etimológicamente de la 
primera y segunda letras del alfabeto griego, "alfa" y "beta", esto 
nos lleva a conocerel origen del mismo. 

EL ALFABETO FENICIO 

Fenicia crea una gran contribución al comercio. expor­
ta madera, tejidos, metal, vino, sal, etc. inventan un tinte que en 
latín es llamado púrpura, el cual se hacía de la secreción sacada 
de un molusco del Mediterráneo. Pero su principal contribución 
a la humanidad fue: "El Alfabeto fonético". 

Los Fenicios tuvieron contacto con la escritura Cunei­
forme desde Mesopotamia en el occidente y jeroglíficos egipcios 
desde el sur; ya que los Fenicios eran navegantes tuvieron un 
conocimiento de la escritura y de pictografías cretenses y proba­
blemente estuvieron influenciados por ellas, por lo que empiezan 
a practicar con posibilidades alternas. 

Es probable que el alfabeto haya nacido en la ciudad de 
Biblos, los griegos llaman biblos al papiro por ser exportado del 
pueblo de Biblos, en español la palabra Biblia se deriva de Biblos 
que significa "El llbro", para 1200 a.e. Biblos era una ciudad-esta 
do dominante de Fenicia, ahí se crea un sistema de escritura 
conocido como "Sui generis". 

Tiempo despues se escriben unos documentos en pie­
dra y bronce, éstos tenían un silabario con más de 100 caracteres, 
constituyendo un gran avance en el camino del alfabeto. 
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El sistema de escritura de los Fenicios era totalmente 
abstracto y alfabético de veintidos caracteres, que fue usado por 
el año 1500 a.c. y una de las inscripciones encontradas con el 
Alfabeto Fenicio fue el sacofago de piedra callza del rey Ahiram 
de Biblos. 

Aparentemente su estilo de escritura de izquierda a 
derecha se creó por que los artesanos sostenían al cincel en la 
mano izquierda y el martillo en la derecha, desafortunadamente 
este alfabeto desaparace, incluyendo, por ejemplo, una obra es­
crita por un autor de Biblos que tenía nueve llbros de mitología. 

Sin embargo, el alfabeto Fenicio constituye el inicio 
histórico del alfabeto. 

Alfabeto Fenicio 
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® '>v '/\ {.¡ WJ y$ 
o? ~q<qwx 



LA TIPOGRAF/A 

EL ALFABETO GRIEGO 

En Grecia se desarrolla la cien­
cia, la filosofía y el gobierno democrático. 

Los griegos adoptan el alfabe­
to Fenicio y lo esparcen por todas las 
ciudades-estado, a este alfabeto le cam­
bian cinco consonantes por vocales que en 
la actualidad son conocidas como: a, e, L 
o, u. 

Desde el punto de vista del Di­
seño Gráfico, los griegos convierten los 
caracteres fenicios en formas de arte de 
gran armonía y belleza, originalmente to­
man el estilo de escritura fenicia de dere­
cha a izquierda, creando más tarde un 
sistema de escritura llamado boustrophe­
don, el cual se compara con la acción de 
labrar un campo con un buey; la primera 
línea era leída de derecha a izquierda, la 
segunda de izquierda a derecha, así el 
lector no tenía necesidad de regresarse al 
principio de cada renglón. 

La época más importante de la cultu­
ra griega fue conocida como "La edad de 
oro de Atenas", se practicaba la democra­
cia o gobierno del pueblo, el alfabeto ocupa 
un lugar importante pues todo ya se hacia 
por escrito. 

Alejandro el grande acaba con el poder que tenía el imperio persa y lleva la 
cultura helénica por todo el mundo antiguo, incluyendo Egipto, Mesopotamia y La India, 
por estos tiempos aumenta la importancia de la lectura y la escritura. Alejandro se da 
a la tarea de crear bibliotecas, siendo una de las principales la de Alejandria, en Egipto, 
que tenía cientos de miles de pergaminos que desgraciadamente quedan treinta mil 
rollos debido a su fragilidad y al clima griego. Despues del alfabeto griego se crean el 
etrusco, el latín y el cirílico,convirtiendose en el más antiguo de los alfabetos utilizados, 
actualmente, en todo el mundo. 

Alfabeto Griego 
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· LA TIPOGRAFIA 

EL ALFABETO LA TINO 

El gran poeta Horacio escribe que "Grecia cautiva 
toma cautiva a Roma". Después de que Roma conquistara Grecia 
son enviados a Roma eruditos y bibliotecas completas. Roma se 
apodera de la literatura, el arte y la religión griega, adoptándolos 
a las condiciones del poderlo y la confianza de Roma extendién­
dolos por todo su imperio. 

El alfabeto Romano, es traído de Grecia por los 
etruscos, un pueblo que dominaba la península itálica. 

Spurius Cavilius diseña la letra "G" que reemplaza a 
la letra griega "Z'', que no era del interés de los romanos. El 
alfabeto latino se componía de 21 letras , A, B, C, D, E, F, G, 
H, 1, L, M, N, O, P, Q, R (que evolucionó de una variación de 
la P) S, T, V, X. Añadiéndose después las letras griegas Y y Z, para 
escribir palabras griegas. A partir de la Edad Media se agregaron 
otras 3 letras, la J que se origino de la 1, la U y W que son variantes 
de la V, llegando con esto a 26 letras en el alfabeto inglés 
contemporáneo. 

Roma orgullosa por sus triunfos imperiales y por sus 
conquistas, diseña monumentales que tenían formas de letras, 
para celebrar sus victorias. 

Los Capitales Monumentales (Capitalis monumenta­
lis), tenían líneas geométricas simples, las cuales eran dibujadas 
con trazos gruesos y delgados,· con líneas rectas y curvas para 
unificarlas. Tenían un cuidado muy especial en el contorno 
interno de la letra así como entre una y otra. 
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Se creó un debate por el origen de los "patines" (Se­
riO: pequeños trazos prolongados de los extremos de una letra, en 
base a ésto una teoria dice que los patines son marcas de cincel, 
originados por la "limpieza" que realizaba el albañil al terminar de 
grabar las letras, otra sostiene que las inscripciones se dibujaban 
en piedra con un cincel plano, y que antes de levantar el pincel se 
hacía un ademán corto el cual interrumpía el trazo. 

Las letras Capitalis quadrata (mayúsculas cuadradas), 
es el más importante de Jos varios estilos de diseño utilizado por 
los Romanos, escritas con una pluma plana, muy cuidadosamen­
te, logrando una gran legibilidad. Los diseños de estas letras son 
similares a los que hoy conocemos como mayúsculas. Las 
Capitalis quadrata fueron muy usadas desde el siglo 11 a.e hasta el 
siglo V d.c, por este mismo tiempo se utilizaron también capitalis 
rústica (mayúsculas rústicas), letras que eran condensadas aho­
rrando mucho espacio al escrjbirlas con una pluma o pincel de 
punta plana y afilada, se sostenía en posición vertical, logrando un 
ritmo de staccato. Un detalle de diseño interesante era la falta de 
trazo horizontal de la A. 

Las letras rústicas se escribían rápido pero eran difí­
cies de leer. 

El papiro proviene de Egipto, éste se sustituia con madera, 
arcilla, piezas planas de metal, tablillas de cera, para el año 190 
a.e se volvió común el uso del pergamino como material para la 
escritura, siendo el Vellum el pergamino de más alta calidad, 
fabricado de suaves pieles de becerros recién nacidos. 
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En Roma y Grecia el codex 
(códice) vino a revolucionar el diseño de 
formatos, suplantando el rótulos (rollo) a 
principios de era cristiana. El pergamino se 
juntaba en grupos de dos, cuatro u ocho 
hojas, éstas se doblaban, cosían y cambia­
ban de códices con páginas, parecido a un 
libro moderno. Dando con ésto la ventaja 
de abrir más rápido un códice en la página 
deseada. 

El imperio Romano legó a la 
humanidad su arqtútectura, leyes, idioma y 
literatura. Su alfabeto se convierte en la 
forma de diseño para los lenguajes visuales 
en el mundo occidental. 

SQVARE CAPITALS 

l YStlC ChlltA[~ 
Alfabeto Latino 
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LA REVOLUCION INDUSTRIAL: 
El auance de la comunicación visual 

Aparentemente la revolución 
Industrial tiene lugar en Inglaterra, siendo 
la fuerza animal y la humana las primeras 
fuentes de energía, hasta que James Walt, 
perfecciona la máquina de vapor, que 
rápidamente se desarrolla a partir de 1780. 

El papel que jugo la tipografía 
durante la revolución industñal era de 
comunicar, por medio de libros, pero las 
necesidades de una sociedad industñaliza­
da. hicieron que se expandiera la imprenta 
comercial, anuncios y carteles. 

Se crea una competencia en­
tre impresores y litógrafos por la realiza­
ción de diseños tipográficos, mostrándose 
a principios de la década del siglo XIX, una 
innovación én la tipografía. 

William Caslon es el primero­
en esta revolución, seguido de Joseph 
Jackson y Thomas Cotterell, que llegaron 
a ser una promesa en el diseño de letras. 

Cotterel inicia la tendencia en 
fundir, en moldes de arena, letras negritas, 
esta idea de crear letras más grandes y 
gruesas hizo los tipos más pesados. 
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Vincent Figgns, aprendiz de 
Jackson, diseña una serie completa de 
letras romanas y empieza a reproducir 
caracteres tipográficos eruditos y extranje­
ros. También diseña tipos antiguos (egip­
cios) que es la segunda innovación más 
importante en el diseño de letras, su carac­
terística esencial son sus patines rectangu­
lares grue5os, uniformidad de peso ascen­
dentes y descendentes cortos; después se 
inventa una variante de este tipo caracteri­
zada con patines, con pequeños corchetes 
y mayor contraste entre los trazos gruesos 
y delgados, conocida como "jónica". 

William Thorowgood, compra 
los derechos de autor de una letra egipcia, 
llamada claredon, su forma condensada, 
con mayor contraste entre sus trazos grue­
sos y delgados y patines más ligeros. 

La tercera innovación más im­
portante fue la Sans Serif, siendo su carac­
terística el no tener patines, estando a 
prueba un tiempo y utilizándose en textos 
pequeños. 

CLASIFICACION DE LAS FAMILIAS 
TIPOGRAFICAS ·. 

l. Las Góticas 

Escritura que tiene su origen en 
las arcaicas medievales. Se caracteñza por 
ser rígida, sus trazos verticales la hacen 
poco legible, es la primera letra utilizada en 
la imprenta. 

Engravers ata ENGLISH 

í\iill1ll1.EJJ1Q¡f1'] 
3J il( lli :ti N ® J <@ 
i~IDIJllXI 
Zah rilrf gfyt jkm 
lnnpq rntuuw x ! 
yil2345fi739ll 
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2. Las humanas 

Se caracterizan por ser letras 
redondas, creadas por los humanistas 
italianos y adoptadas por los humanistas 
del resto de Europa. 

Las mayúsculas están basadas 
en los dibujos de las capiteles romanas y las 
minúsculas en la escritura carollngia. Sus 
trazos están hechos con una pluma y existe 
poco contraste entre los mismos, sus pati­
nes tienen forma triangular. 

3. Las Garaldas 

El origen de su nombre es a ra­
iz de la conjunción de Garamond y Aldus. 
Letras elegantes y tradicionales, con un 
contraste entre sus trazos gruesos y delga­
dos, sus patines permanecen en forma de 
cuña. 

Caslon MODERN 

4. Las de Transición 

Llamadas así por estar entre 
las letras "antiguas" y "modernas". Su crea­
dor John Baskerville, basa su estilo en los 
trazos de la Romaindu Rois influenciados 
por el grabado en cobre, existe un contras­
te entre sus trazos gruesos y delgados y una 
pequeña inclinación de sus curvas. 

Baskerville 
ABCDEFGH ABCDEFGHI 
UKLMNOPOJKLMNOPQ 

ABCDEFGHij! RSTUVWXZ RSTUVWX 
KLMNOPQR(: Yabcdefghijkl .. 

Berkeley OLDSTYLE sola 

STUVWXYZ? mnopqrstuvw YZabcdefgln3k 
~.CE0abcdefg xyzrereo~1234 lmnopqrstuvw 
hIJklmnopqrst 567890.fEffiB xyzl234567890 
uvwxyzreoc~0 &%$f?!00~~~~) CEJE&~$?!(ó~;) 
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5. Las didonas o Modernas 

Su nombre proviene de los 
nombres de Bodoni y Didot. Se caracteri­
zan por sus trazos gruesos y delgados que 
las hacen fáciles de reconocer. Letra con­
densada, que visualmente se ve en mitades 
verticales. Su terminación tiene una ligera 
perpendicular, que sustituye la forma trian­
gular. Las letras minúsculas tienen un 
tamaño, que ocupan un mismo espacio. 
Las cursivas son letras inclinadas que re­
cuerdan levemente a la escritura manual. 

6. Egipcias o Mecánicas 

Letras surgidas de la publicidad. Tie­
nen patines gruesos y en forma cuadrada, 
denotan poco contraste entre sus trazos. Sí 
se les eliminara el serif, fácilmente se 
confundirian con las de palo seco. 

Clarendon BOLO 

ABCDEFGH 

7. G/ifas 

Letras con patines triangulares y con 
poco contraste entre sus trazos, sus trazos 
curvos tienden a ser verticales. Algunas 
fuentes se limitan por ser letras mayúscu­
las. 

Letras que tienen su origen en las 
inscripciones talladas en piedra. 

IJKLMNOP ABCDEFGHIJKL 
ABCDEFGHIJK QRSTUVW MNOPQRSTUV 
LMNOPQRSTU! X~Zabcdefg WXYZJE<EgJa 
VWXYZ~(Er? h1Jklmnopq .. 

Bodoni ANTIQUA REGULAR 

Friz quadrata BOLO 

. . . v · rstuvwxyz:1 bcdefgh11klmn 
0 abcdefgh11klm 234567890 ! opqrstuvwxyz 
nopqrstuvwxyz13 ?$~%.B<E/+~i,ª ée~~01234567 
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8. Lineales o Sans Serif 

Sans, en francés "sin". Tam­
bién conocidas como palo seco. Por su 
extensa Variedad de familias, se dividen en 
cuatro. 

a} Lineales o Grotescas: Son las primeras 
que se usaron comercialmente, demues­
tran una cuadratura en las curvas, algunas 
familias presentan la "g" en forma romana. 

b) Lineales Neo-grotescas:Letras de fácil 
·confusión con las grotescas, son fuentes 
pesadas para resistir modificaciones. La 
letra "g" es más simplificada, las variantes 
de grosor que presenta no se distingue a 
simple vista. En general son letras monó­
tonas. 

Helvetica MEDIUM 1rAuc 

c) Lineales Geométricas: De la era moder­
na, industrial y maquinista, letras trazadas 
geométricamente. Tienen semejanza en­
tre distintas letras que las hacen menos 
legibles que las grotescas. En varias ocasio­
nes la letra "a" aparece con el ojo redondo 
que es una forma de las letras itálicas. 

Avant garde ªºLº 

ABCDEFGH/J AAt..BCDEFGHIJ 
ABCDEFGHIJKL KLMNOPQRS ~~~:vw:~ 
MNOPQRSTUV TUVWXYZ(l)a YZCE01ctEAE4G4! 
WXYZ JE CE <;0a bcdefghijk/mn IRHfl'1L41l$1FIRA 
b ·· t · abccdeefghijkl 

cdefgh1Jklmnop opqrs uvwxyz mnopqrstut'4vv 

Franklin Gorn1c ªººK 

qrstuvwxyz ffi<;0 1234567890?! -wwxyyzffffi1123 
ffiB 123456789 B&E$º/oCE(<~~~§) 4567890&?~$~~ 
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d) Lineales Humanistas: De todas las 
familias son las más legibles. Sus trazos 
están basados en las proporciones de las 
letras mayúsculas romanas, tienen una 
imperceptible influencia caligráfica. 

Eras MEDIUM 
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9. Manuscritas 

Estas letras tienen rasgos cali­
gráficos. Dependiendo del instrumento que 
se utilice para su realización, así será su 
forma final. 

Mistral 

10. Gráficas 

Estas famili~s podrían conside­
rarse como las ornamentadas, están dibu­
jadas con un objetivo específico, expresar 
algo. Se utilizan para anuncios publicita­
rios, ya que algunas de ellas son totalmente 
ilegibles. Algunas son variantes de la 
Helvética, Shadean, por mencionar algu­
nas. 

Via face don BLACK 
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LA LETRA 

La letra se puede definir como cada uno de los 
signos alfabéticos desde la letra "a" hasta la "z", que unidos forman 
palabras y fraces que van a expresar ideas. 

Tipografía (Tipos y grapho) es el arte de escribir por 
medio de tipos(palabraderivada del griego tipos que significa: 
modelo, caracter). Tipografía son los signos de escritura ya 
impresos. 

La estructura de la letra: El trazo de cada letra esta dividido en 
cuatro lineas auxiliares. Si se toma como ejemplo la letra "x" 
minúscula (por ser la que más .claramente delimita su altura), 
trazando dos lineas, "La linea base inferior" y la "linea base 
superior", la distancia entre estas dos, se denomina el cuerpo de 
la letra minúscula. 

Linea base superior 

!Cuerpo de la 
letra minúscula 

Linea base inferior 

Las letras minúsculas como la 1, f, d, h que que tienen trazos que 
rebasan la linea base superior se les llama ascendentes, limitadas 
por otra linea auxiliar llamada "Llnea ascendente", letras como 
la y, p, q, j, que rebasan la linea base inferior estan de la misma 
manera limitadas por una línea conocida como "Línea 
descendente". A la distancia que existe entre la línea ascendente 
y descendente es conocida como tamaño de la letra. Las mayús­
culas estan sostenidas sobre la linea base inferior dependiendo de 
su tamaño, puede, o no, coincidir con la línea ascendente. 

Linea ascendente 

Linea descendente 

Unea ascendente 

tcuerpo de 
~a letra 

Unea descendente 

31 



LA TIPOGRAFIA 

En general todas las letras pertenecen a una fuen-
te y una familia. La fuente, son todas aquellas letras de un mismo 
estilo. La familia son todas las variaciones que sufren las fuentes 
como: 
Peso: Es el grosor de la letra, se clasifican en: 

a) Light o finas: Su trazo es el más fino de una familia, y da una 
sensación de elegancia y suavidad. 

light 
b) Normal o medium: Su trazo es estandar, podria denominarse el 
más flexible de una familia, por lo regular se utiliza en textos largos 
para publicaciones corno:· periódicos, revistas, etc. 

normal 

c)Pesada o bold: Su trazo es más grueso de lo común, se utiliza 
para titulas o para destacar alguna información. 

bold 
d) Outline: (contorno) El trazo de la letra es el contorno de la 
misma, puede utilizarse con fondos de color para darle su peso. 

Anchura: Es la medida horizontal de la letra, pueden ser: 

a)Normal: Tiene una medida estandar y se puede utilizar ·en 
cualquier escrito. 

m edium normal 
32 "YN~Jr.,~~~:~~~ 
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b) Condensada: Esta es más alta que ancha, lo cual permite Si las terminaciones son horizontales se tienen que se-
economizar espacios. P.arar menos: 

condensada 
c) Extendida: Su caracteristica es ser más ancha que alta, por lo 
que ocupa mayor espacio. 

EX:TENDID~ 

Todas estas variantes forman la estructura de la letras­
que independientemente del tipo que se utilice al escribir un 
texto, es muy importante considerar la distancia entre cada una 
de las letras. 

Si las terminaciones de dos letras paralelas y verticales 
estan juntas es necesario separarlas inás: 

HE 

Cuando se convinen letras rectas y curvas, el espacio 
estara entre los limites marcados por las dos primeras opciones. 

En el caso donde se junten dos letra~ que tengan trazos 
inclinados, sera necesartio abrirlas, si las uniones son de trazo 
horizontal con una de trazo inclinado sera necesario cerrar. 
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LA FOTOCOMPOSICION 
Es un medio de impresión de 

tipografía por medio de una máquina 
fotografica. Existen dos tipos: máquinas 
para cabezas y máquinas para texto. 

FOTOCOMPOSICION DE CABEZAS: 
Estas máquinas componen en 

tamaños grandes, desde 14 hasta 144 
puntos. Por lo regular estas máquinas son 
manuales, como por ejemplo: 

a)La Strip-Printer: Aquí, se coloca el papel 
sencibilizado o la película en la zona de 
exposición (donde recibe la luz), se coloca 
la fuente de filmina con el tipo (que puede 
ser de 6 hasta 96 puntos) que se va a 
fotografiar, en la zona de explosión, se 
tienen que mover la filmina y el papel para 
cada letra. Una vez terminado el procedi­
miento se revela la película o papel. 

b) La Headliner: En esta máquina se utiliza 
un disco de plástico, conocido como type 
master que es la fuente de tipo, este se 
coloca entre la lampara para exposición y 
el papel fotosencible o película, se gira la 
perilla selectora y van apareciendo letras 
en la ventana del selector, una vez encon­
trada la letra deseada se dejas de girar, -
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se acciona la palanca para imprimir y 
espaciar, centrandose automáticamente el 
caracter en la ventana del selector, avan­
zando al mismo tiempo el papel o película, 
y se hace la exposición fotográfica. 

La Stip-Printer 

FOTOCOMPOSICION DE TEXTOS: 
Todas estas máquinas tienen 

teclado, para capturar el texto. Pantalla de 
video para leer la información, la cual se 
llama entrada. Almacenamiento en 
computadora, para guardar la informa­
ción; teniendo esta información se le da 
"salida", a esta impresión se le llama origi­
nales impresos, que pueden estar en papel 
sencibilizado o en película. 

Existen máquinas de fotocom­
posición de entrada directa, una vez tecla­
do el texto ya no se puede corregir, de ser 
necesario se tendria que volver a escribir. 
En las de entrada indirecta se utilizan 
discos o cintas magnéticas, su ventaja es 
poder corregir errores antes de imprimir y 
poder guardar la información en discos 
blandos, con capacidad para más de 300 
000 caracteres. 

LOS SISTEMAS TRANSFERIBLES 

Este es un sistema de plantillas, 
las cuales estan impresas con una tinta 
muy especial de transferencia en una hoja 
de plástico transparente. Las hojas tienen 
repeticiones de cada letra, de un solo 
tamaño, cuando es de puntos muy grandes 

La Headliner puede venir en dos hojas, su utilización es 
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muy facíl, se coloca en un papel liso y se 
frota con un instrumento de punta redonda 
llamado aplicador, también se puede ha­
cer con un lapíz. 

Cuando se van a adherir varias 
palabras, es importante tomar en conside­
ración, entre cada palabra, un espacio 
equivalente a la anchura de la letra "i". Este 
sistema es muy práctico para textos pe­
queños. 

LA COMPUTADORA 

Actualmente una de las herra­
mientas indispensables para el diseñador 
gráfico, es sin duda la computadora, la cual 
ofrece muchas ventajas que permiten el 
ahorro de tiempo. 

Corregir la información en la 
pantalla o monitor {si es necesario) antes 
de pasarlo al papel por medio de una 
impresora, justificar el texto, ya sea al 
centro, izquierda, derecha, corregir la or­
tografía, y dependiendo del programa que 
se utilice, reticular la página, permitiendo 
acomodar la información como se desee al 
igual que fotografías e imágenes que final­
mente pueden ser utilizados como origina­
les mecánicos. 

Sin embargo, para el diseñador 
gráfico, la función más importante de la 
computadora, es la realización de tipogra­
fía. Nos ofrece muchísimos tipos diferen­
tes, que se pueden variar en pesos y 
tamaños, que van desde medio punto has­
ta tamaños considerables. 

Su realización es por medio de 
una impresora, las hay: 

a) De matriz de puntos: su sistema es por 
medio de agujas que van picando la letra, 
su calidad no es muy definida, por lo que 
unicamente se utiliza donde la calidad 
tipografíca no es muy importante. 

b) Laser: imprimen desde 300, 600, 900 
y actualmente existen en el mercado de 
3000 dpi (puntos por pulgada ), su siste­
ma es por medio de un rayo laser, que 
marca la letra y la mancha de toner (tinta) 
para darle salida, siendo su calidad excelente 

calidad 
LASER 
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DISEÑO GRAFICO 
DISEÑO GRAFICO 

ISEÑO:Viene del vocablo in­
gles "Designare":trazar, dibu­
jar, delinear, etc. 

GRAFICO:Es perteneciente o 
relativo a la escritura o impre­
sión. 

DISEÑO GRAFICO:Son todos aquellos 
diseños destinados a ser leidos libros, revis­
tas, anuncios, envaces, etiquetas, letreros, 
carteles, etc. Es una manera de comunicar 
visualmente de una manera ordenada y 
agradable, por medio de imágenes y tipo­
grafía, puestas dentro de un campo visual, 
con la función principal de transmitir un 
mensaje. 

DISEÑADOR GRAFICO:EI diseñador es 
una persona involucrada en el mundo de la 
comunicación, su función es persuadir a 
un publico para que este responda positi­
vamente a un mensaje visual. El Diseñador 
Gráfico se comunica de cuatro formas: 
tipografía, simbología, ilustración y foto­
grafía. 

HISTORIA DEL DISEÑO GRAFICO 

. Un norteamericano, llamado 
William Addison Dwiggsns, es quien da el 
término Diseñador Gráfico, el cual fue 
utilizado hasta 1922, aunque antes ya se 
tenían antecedentes del mismo entre los 
fenicios quienes crearon un alfabeto que 
fue usado para poder representar el len­
guaje hablado. Poco a poco fue evolucio­
nando el uso de la palabra escrita, hasta 
llegar a la necesidad de organizar todo 
aquel material creado, dando oportunidad 
al surgimiento del diseño. 
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Con la creación de la impren­
ta mecánica en el siglo XV se crea un gran 
cambio, pues esta supuso la disponibilidad 

· de Ubros y folletos en grandes cantidades. 

El Diseño Moderno se da apartir 
del siglo XIX gracias a la revolución indus­
trial y a la apañción de la litografía, aumen­
tando en gran cantidad todo el material 
impreso. 

William Morris, funda en Ingla­
terra una imprenta llamada Kelmscolt, de­
dicada a imprimir Ubros bellos y bien aca­
bados . Morris adopta un estilo inspirado 
en la ornamentación medieval creando 
diseños muy naturalistas. 
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Aubrey Beardsley contemporáneo de 
Morris, combina todas estas ideas con las 
estampas xilográficas japonesas, trabajan­
do en blanco y negro para lograr un 
contraste entre lo natural y lo geométrico. 

Otro diseñador importante fue 
Rickelts que juntci'con Beardskey pertene­
cen al movimiento modernista, siendo Henri 
T oulouse-Lautrec uno de los primeros se­
guidores de este movimiento. Toulose­
Lautrec hace historia gracias a sus carteles 
sobre la vida nocturna de París, para el un 
cartel era un contacto directo con las 
demas personas. 

Otra influencia significativa en el diseño 
fue el movimiento de las artes decorativas 
conocido como Art Nouveau (Arte Nuevo), 
las características de este estilo son curvas 
y flotantes. Fue un estilo de decoración 
gráfico que se transfirio a una amplia 
vañeda~ de objetos. 



DISEÑO GRAFICO 

Sin embargo la influencia más importan­
te fue la de Bauhaus, esforzada por unir 
arte e industria. Lazslo Moholy-Nagy uno 
de los maestros de la Bauhaus decía que la 
tipografía deberia de ser "Clara comunica­
ción". La Bauhas creó una nueva tipografía 
al igual que experimento con los materia­
les de impresión. 

Jan Tschichol, importante diseñador de 
los ·años treinta adopta las ideas de la 
Bauhaus creando un estilo propio más 
refinado, incluyendo fotografías en los di­
seños ya que hasta entonces unicamente 
se usaban ilustraciones. 

En los años treinta se desarrolla lo que se 
conocio como Estilo Tipografico Interna­
cional, que seguía las ideas de Tschichol, 
surguiendo de este movimiento -Univers­
uno de los tipos más usados actualmente. 

11m1114g ~11mmll!l~14mt•••• 
ABCDEFGHI ABCDEFGH 
JKLMNOPQ /JKLMNOP 
RSTUVWX QRSTUVW 
VZabcdefgh XYZabcdet 
ijklmnopqrs ghijklmnop 

El Diseñador Gráfico ganó aceptación 
en Estados Unidos, donde la producción y 
la publicación masiva, junto con el Cine, 
crearon la necesidad de diseñadores espe­
cialistas, se siguio un tratamiento más 
intuitivo y pragmático y menos formal que 
el de Europa. Sus seguidores intercambia­
ban collage, fotomontaje, caligrafía, sím­
bolos y otros elementos. Terminando por 
llamarse Escuela de Expresionismo Gráfi­
co. 

Los años setentas se caracterizaron por 
una mayor insistencia en los elementos­
simbólicos y una consciencia más universal 
del diseño. 

Apartir de la segunda guerra mundial, el 
Diseñor Gráfico se ha hecho cada vez más 
necesario no solo para cubrir las necesida­
des de grandes compañias industriales y de 
agencias de publicidad. 

Actualmente los sistemas de creación de 
gráficos por computadora constituyen un 
gran avance en el mundo del la comunica­
ción visual, haciendo que este sea cada más 
desafiante. 
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FUNCIONES QUE CUMPLE UN 
DISEÑADOR GRAFICO: 

El campo de acción con el que cuenta el 
Diseñador Gráfico es muy extenso, siem­
pre con la función principal de comunicar, 
su actividad gira al rededor de la venta o 
promoción de un producto, puede prestar 
sus servicios en: 

-Empresas privadas 
-Compañias disqueras 
-Agencias de publicidad 
-Puede incursionar en Cine y T.V 
-Instituciones de gobierno, local o Nacio-
nal 
-Instituciones (De benefico social, de salud, 
politicas, etc.) 
-Editoriales 
-Despachos de Diseño Gráfico 
-e incluso por sus conocimientos incursionar 
en talleres o empresas de Artes Gráficas. 

@fEmvAL 
CENTRO HISI'ORICO 
9 LA CIUDAD B MEX.ICO 
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El trabajo que puede realizar en los 
diversos campos son: revistas, folletos, 
carteles:promocionales, de concientización 
o decorativos, portadas de libros y de 
discos, tipografía, señalizaciones, puntos 
de venta, postales, mapas, identidades 
cooporativas, calendarios, ·stands, 
logotipos, anuarios, guiasturisticas, envaces 
y embalajes, manuales, etc. 

El Diseñador aporta sus ideas poniendo 
en incapie sus habilidades, conocimientos 
y creatividad, para que su trabajo cumpla 
con lo que quiere comunicar. 

METODOLOGIA DEL DISEÑO: 

Cuando se va a realizar un diseño no 
importa su facilidad o dificultad es muy 
importante tomar en cuenta varios facto­
res que nos van alludar a tener una idea 
más clara de lo que se qtñere lograr. 

l)¿Que se va a comunicar? 
Tener una idea más concreta de lo que se 

va a informar. 
2)¿A quién va dirigido el mensaje? 

Saber exactamente a que tipo de público 
se va a informar, edad, sexo, nivel socio­
economico, etc. 

3)¿Qué debe decir? 
Despues de saber a que tipo de publico 

va dirigido el mensaje decir de la forma 
más clara la información. 

, 4)¿De que manera se va a comunicar el 
mensaje? 

Es el medio por el cual se va a decir la 
información, folleto, cartel, revistas ,etc. 
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5)¿Qué se pretende con ese mensaje? 
Es importante saber si se quiere 

concientizar, invitara algo, para así mismo 
poder definir si el diseño sera a base de 
tipografía, imágenes o una combinación 
de ambas. 

2/J,f 

To.dos estos factores son importantes 
cuando se va con un cliente para definir el 
concepto que desea. 

Otros puntos a considerar son el presu­
puesto y tiempo de entrega del trabajo. 
Una vez aceptado el proyecto, el diseñador 
debera hacer una lluvia de ideas, hacer 
elección de las mejores, realizar los hoce-

tos lo mejor posible para presentarselos a 
su cliente, decidido el diseño se elabora el 
original meéánico {si es necesario) para su 
impresión o reproducción, siendo el 
diseñador capaz de conocer la técnica de 
impresión en que se hara su trabajo para 
poder realizar dicho original. 
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¿QUE ES UN MANUAL? 

Un manual es una guía de consulta, 
presenta paso a paso todos los aspectos 
teoñcos y prácticos del tema que se trate. 
Existen manuales de diferentes temas como 
por ejemplo:Manuales de identidad 
coorporativa (que pueden ser de empre­
sas pñvadas o de gobierno), manuales de 
Artes Gráficas, Manuales de Tipografía, 
etc. 

FUNCIONES DE UN MANUAL 
Su función principal es orientar al lector 

a conocer de una menera muy presisa el 
tema que se este tratando. Por lo general 
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un manual presenta más fotografías o 
ilustraciones que texto ya que una de sus 
funciones es ser más gráfico. 

TAMAÑOS 
Los manuales varian en tamaños, pue­

den ser rectos, estos tienen un margen 
menor en el borde supeñor e infeñor o de 
estilo italiano o apaisados, estos tienen un 
margen mayor en los bordes supeñor e 
infeñor. Cualquier manual que se realize 
siempre debera de llevar la información 
muy clara y consisa ya que de ella 
dependera si funciona o no. 

DISEÑO EDITORIAL 

Uno de los campos más fascinantes que 
abarca el Diseñador Gráfico es el Editoñal. 
Este es aplicado a libros, revistas, manua­
les, etc, valiéndose de algunas de las artes 
gráficas para la multiplicación rápida y 
eficaz de los ejemplares. 

Para la realización de un buen diseño 
editorial es importante tomar en cuenta 
varios factores, como son: 

FORMATO:Es la forma, el tamaño y el 
estilo de la publicación. El formato es el 
resultado de tres consideraciones prácti­
cas, 1) facilidad de manejo, 2) adaptabili­
dad del contenido al formato y 3) limitacio­
nes mecánicas de los tamaños de las pren­
sas de impresión. 

.. Es muy importante considerar el papel 
j en el cual se va a impñmir el diseño, 
i existen dos tamaños básicos: el métrico, 
] usado más frecuentemente para folletos y 
: el impeñal que seña el formato folio. Hay 

eqwvalentes de tamaños similares en am­
bos formatos. 
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RETICULA: Las retículas son "El principio 
de la organización". Su función principal 
es darle una composición a la página, es 
decir, darle orden al texto, fotografías o 
ilustraciones. Las retículas se forman a 
base se columnas y módulos, siendo las 
columnas las más importantes. Es impor­
tante establecer el tamaño del papel, para 
entonces poder diseñar la retícula. 

TIPOS DE RETICULA: 

-De una columna:Es la más sencilla, se 
traza un margen que puede ser de cual­
quier longitud o anchura, dejando un espa­
cio en blanco para los elementos de dise­
ño. 

-De dos co/umnas:Aqui se mantendra una 
distribución pareja y equilibrada en la pá­
gina, estas dos columnas pueden damos 
opción a cuatro. 

-De tres co/umnas:Este tipo es recomen­
dable para folletos y revistas, proporciona 
anchas y legibles coltmmas de texto con la 
opción de poder subdividirlas y convertir­
las en seis, y aún más eficaz cuando se 

-De cinco y siete co/umnas:Cuando se 
realizan retículas de números impar, se da 
un estilo totalmente diferente al concepto 
global. 

El número de columnas dependerá tanto 
del formato como del tamaño del papel, 
asi como dela cantidad del texto eimagénes. 

emplea en doble página pues se puede -De una columna 
subdividir en doce columnas. -De tres columnas 
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11 
-De cinco y siete columnas 

ANCHO DE COLUMNA: Este es variable 
y va a depender de la cantidad de texto e 
imagénes que se tengan. El ancho de 
columna se puede medir tanto en cíceros 
(que es equivalente a doce puntos) y en 
milímetros. 

Las columnas están separadas por un 
espacio en blanco conocido como medianíl 
y en ocasiones se pone una línea negra 
conocida como filete. 

INTERLINEADO: La separación que existe 
entre línea y línea de texto, se conoce 
como "interlinea". Esta permite tener una 
buena legibilidad. Es muy importante con­
siderar el interlineado en todo texto, pues 
si estan muy juntas las líneas va a ser muy 
dificíl la lectura, pues el ojo puede confun­
dirse al comenzar la siguiente. Si la 
interlínea es exesiva, puede perderse la 
visibilidad de la siguiente línea. 
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Un buen interlineado debe ser 20% 
más del tamaño de la letra, asegurando 
así una buena lectura. 

Un buen interlineado debe ser 20% más 

del tamaño de la letra, asegurando así 

una buena lectura. Un buen interlineado 

debe ser 20% más del tamaño de la letra 

asegurando así una buena lectura. Un 

buen interlineado debe ser 20 % más del 
tamaño de la letra, asegurando así una 
buena lectura. Un buen interlínedo debe 
ser 20% más del tamaño de la letra, 
asegurando así una buena lectura. Un 
buen interlineado debe ser 20 % más del 
tamaño de la letra, asegurando así una 
buena lectura. Un buen interlineado 
debe ser 20 % más del tamaño de la 
letra, asegurando así una buena lectura. 

Un buen interlineado debe ser 20 % más 
del tamaño de la letra, asegurando así 
una buena lectura. Un buen interlínedo 
debe ser 20 % más del tamaño de la letra 
asegurando así una buena lectura. Un 
buen interlineado debe ser 20 % más del 
tamaño de la letra, asegurando así una 
buena lectura. 

TIPOGRAFIA: Es el elemento fundamen­
tal en todo diseño editorial, existen las 
letras de base: Estas son las que forman el 
texto principal de un impreso, por lo regu­
lar se utilizan entre seis y doce puntos. 

Las letras de resalte:Son aquellas utilizadas 
en titules, pies de foto o donde se quiera 
"resaltar" una información, estas general­
mente van de catorce a setenta y dos 
puntos, y se utilizan bold o italicas. 
Un punto equivale a 0,352 mm. el tamaño 
de los tipos puede ir desde un punto hasta 
144puntos. 

TITULOS:Un título es el principal elemen­
to para causar impacto.Teniendo la retícula 
se podra jugar con él en todas sus posibles 
proporciones y acomodos. Por lo general 
los títulos se utilizan en tamaños más gran­
des que el texto normal. También se pue­
den utilizar subtitules que son de peso 
intermedio entre el texto y el título, dando 
más variedad a la composición. 
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FOUOS:Este es conocido también como 
titulillo de encabezamiento.Hace referen­
cia a la página perteneciente a una secuen­
cia de páginas, puede variar de posición la 
cual esta detenninada por los espacios en 
blanco que estan fuera del texto. 

La posición del folio siempre debe de ser 
funcional para poder fácilmente encon­
trar alguna página. 

Los folios siempre apareceran marca­
dos en la retícula y pueden estar apellados 
por círculos, ovalas, plecas, etc. 

No es recomendable 
ya que tiende a 
deslizarse hacia 

abajo 

Es el más usado 
ya que da una 
sensación de 
equilibrio a la 
página 
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Su posicón es muy 
práctica ya que 

se puede localizar 
rápidamente la 

página 

Su colocación es 
muy usual, da un 

efecto óptico 
dinamice 

No se recomienda 
ya que puede 

llegar 
· a confundirse con 

algún capítulo 

Su colocación es 
poco usual pero 
puede resultar 

interesante ya que 
o prolonga Ja.columna 

Su posición da la 
sensación de 

simetría en sentido 
vertical u horizontal 

Su posición tiene que 
estar cerca de las 

columnas para que no 
tienda a deslizarse 

hacia arriba. 

Su posición es poco 
usual. Prolonga Ja 
línea de comienzo. 

BLANCOS:Son los espacios que quedan 
fuera del cuerpo 'del texto, haciendo la 
página más legible y limpia. Es recomen­
dable que no sean muy delgados pues 
pueden reducir más al hacer el refilado 
dando la página una sensación de rigidez. 

Aquí el cuerpo del 
texto 

esta demasiado arriba 
lo que hace que tienda 

a salirse de Ja hoja 

Su posicón es muy 
desagradable, ya que 
no tiene ningún con­
traste, sus margenes 
de lomo y corte son 

similares. 

Su posición no causa 
interes, sus margenes 
de lomo, corte y cabe-

za son de la misma 
medida lo cual hacen a 

la página muy rigida 
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LA PORTADA: Es el primer grito de una 
publicación, ya que depende en gran parte 
de ella el que se venda o no. 

La portada puede ser fotografía, ilustra­
ción, estilización, graficos, etc. que puede 
ocopar todo el espacio visual o solamente 
una parte, esta está complementada con 
tipografía la cual esta empleada en el título 
del libro, revista, etc. y en alguna otra 
información más pequeña que va a indicar 
que se va a encontrar dentro. 

LA CON1HAPORTADA: Esta es la parte 
contraria de la publicación, por lo general 
siempre lleva una unidad con la portada la 
cual es con plecas o simplemente con el 
diseño que abarque portada y contrapor­
tada. 
La contraportada tiene diferentes usos, 
por ejemplo: en un libro puede ir la reseña 
del mismo, en una revista desde un anun­
cio hasta una fotografía, etc. 

LOMO: Es la parte lateral de un libro o 
revista, es usado para repetir el titulo, para 
colocar el logotipo de la editorial que lo 
realiza. El lomo es la parte intermedia 
entre la portada y la contraportada por lo 
que tiene mucha unida~ con el diseño. 

contraportada 

DOUBLESIN 
and Other Stories 

In onr of lon~on·~ rr.ost c!~:int ~iops . .i i'..t)!I in 
l!!~n \t:hel i:; fuund ~u·n· muriu!U!. salrd in a 
rlif.m•ntd:.'.i?r. lnasm~!lwun:ñ:thttrch.an 

unm\i!<•d s!rari;rr is dL'-CO\l':t:d~ttJ.\dt'd .'.11 l/;r 
alrar.Jnthis~up(-rl1rnHtcrivno!tr".ªbf.lrin:s1n;.· 
lo\cr:;. l.(ith thrmdormt;J.i!c En~:r:..i ~e'llle\\,1i!l:!r>. 
~füs 'l.>rpie.nnd lh,· mmutaNC n.-1;;;an rlr!tdr;c. 

lkrruk P.iirot. pulthcir r.u11tes lo lh".'lí'SI. 

AGAIHAOIRISm:islhemostpopularftl!SletyWriltt 
ofalltimc. Shcwas honnn:d hylhcQuttnof England 

1'ithlhclille .. ~eAgalhaOirislie..-

lomo portada 
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IMAGEN ES: La utilización de imágenes sirve paracomplementar 
alguna información, pueden ser fotografías e/o ilustraciones 
tanto en blanco y negro como a color. 

FOTOGRAFIA: La fotografía nos da un contacto más directo con 
la realidad , es capaz de transportamos y sencibilizamos. Con la 
fotografía así como como con las palabras el diseñador puede 
interpretar y crear un impacto visual mayor. La fotografía se 
puede utilizar en revistas, periodicos, folletos, etc, teniendo en 
cuenta que nos podemos valer de los efectos especiales para lograr 
todavia más originalidad e impacto. 
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ILUS1RACIONES: La función principal de las ilustraciones; es 
es proporcionar comentarios, caricaturas, ambiente o emosión o 
simplemente revelar el pensamiento através de la metáfora. Una 
de las técnicas de las que se vale la ilustración es el pastel, 
prismacolor, acuarela, aerografo, gouche, etc. 
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PAPEL: El papel es un factor muy importante ya que va a determinar la calidad de una 
reproducción, su textura, blancura y acidez pueden afectar el resultado final de una 
impresión. Las caracteristicas del papel son: cuerpo, textura, absorbencia, reflejo, 
blancura y corte. 

clase 

Antiguo 
Biblia Ondia) 

Cartón grueso 

Secante 
De hilo (bond) 
para escribir 
Bristol, índice 

Bristol, estucado 
Bristol, corriente 

Couché 

Para cubiertas 

Acabado inglés 

Engomado 

Ledger 
Para mimeógrafo 
De periódico 

Para offset 
Supercalambrado 
Acabado a 

máquina 

CAUDADES DEL PAPEL Y SUS USOS 

calidad 

Con textura rugosa y abuhada 
Calidad fina, delgado; parecido al acabado 
a máquina 
Fonnas tronqueadas 

Tiene propiedades para secar la tinta 
Fuerte, firme; aprestado para que acepte 
la tinta de escribir . 
Acabado liso como el inglés, tenaz y grueso¡ 
acepta la tinta de escribir 

Estucado, pesado y rigido 
Acabado igual al inglés, pero mucho más 
pesado 
Blanco y más liso que el acabado inglés 

Acabados en antiguo, liso, verjurado, 
ondulado y couché 
Más liso y menos abuhado que el Antiguo, 
calandrado 
Parecido al de hilo, engomado por una 
de sus caras 
Parecido al de hilo, pero mucho más grueso 
Rugoso, absorbente 
Acabado rugoso, gris 

Similar al antiguo, pero más liso o estucado 
Ligeramente satinado y calambrado, liso 

Parecido al acabado inglés 

uso 

Folletos, libros, carpetas 
Biblias, enciclopedias, opúsculos compac­
tos 
Carteles de aparadores, calcomanías 
para vehículos públicos, cajas, etiquetas 

Secantes de propaganda 
Papeleria de negocios y social; 
impresos de oficina 
Targetas de fichero 

Impresión de medias tintas 
Targetas, targetas postales y 
exhibido res 
Medias tintas finas en impresos de 
propaganda, libros, folletos y revistas 

Cubiertas para opúsculos, impresos 
propaganda, menús y programas 
Revistas, carpetas para ilustraciones 
libros, folletos y catálogos 

Etiquetas, rótulos para pegar 

Libros de contabilidad 
Reproducciones en multicopista 
Diarios, hojas volantes, listas 

Folletos, libros, carpetas 
Libros, folletos y carpetas más baratos 

Lo mismo que el acabado inglés 

ELEMENTOSAVXIUARES 
CALCULO 11POGRAFICO: Son las ope­

raciones re"alizadas para saber el espacio 
que va a ocupar el texto, una vez decidico 
el tamaño y tipo de letra. El cálculo tipográ­
fico se puede expresar en picas y cuando se 
requieren fracciones en picas y puntos. 
Para un cálculo más exacto se hace me­
diante la siguiente formula: 

PIE DE FOTO:Por lo regular este va junto 
a la foto y sirve para dar una breve descrip­
ción de la misma. Puede estar en bold o 
italica, que las haga diferentes del texto 
normal. 
CAPITUIARES Es la letra inicial del texto 
se diferencia por su tamaño, peso, familia. 

PLECAS: Son líneas que sirven para de­
corar la página, dividir columnas o simple­
mente guiar al lector de una página a otra. 
Las plecas pueden ser desde una simple 
línea hasta una pleca ornamentada, pero 
siempre siguiendo el estilo de la publica­
ción. 
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HUECOGRABADO: Este es un proceso 
de impresión en hueco. El ténnino 
"Huecograbado" significa recortado o va­
ciado. 
Clases de trabajos que se hacen por 
medio de huecograbado: billetes de ban­
co (papel moneda), estampillas postales, 
bonos y valores fiduciarios, revistas, suple­
mentos dominicales de los periódicos y 
envolturas para alimentos y caramelos. 

Ventajas e inconvenientes del hueco­
grabado: 

1.EI huecograbado resulta adecuado para 
tiradas largas, de 25 000 o más ejempla­
res, en los que las ilustraciones abarquen 
más de un tercio de superficie. 

2.Los cilindros de impresores del hueco­
grabado pueden durar hasta un millón de 
estampaciones, mucho más de lo que se 
logra en los procedimientos de tipografía y 
litografía offset. 

3.En el huecograbado de las ilustraciones 
faltan los detalles finos; pero el hueco­
grabado da a los medios tonos un mejor 
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realce que ningún otro procedimiento. 
la trama de las ilustraciones grabadas no 

es tan aparente como la que se ve en los 
otros procesos. 

4.Las prensas de huecograbado están 
montadas de manera que imprimen más 
aprisa que las máquinas de tipografía. 

5.En la impresión por huecograbado todos 
]os ojos de tipos se han tramado, lo que 
hace que se les vea más grueso y con 
bordes dentados. Esto hace que resulte 
difícil el empleo de tipos de linea fina, y 
limita la selección de tipos. 

6.En las prensas de huecograbado se pue­
de emplear papel de clase barata, compa­
rada con la clase de papel que se emplea 
en las prensas de tipografía y de offset. 

7.Las · prensas de huecograbado tiene 
velocidades más altas, y muchas de ellas 
imprimen a un mismo tiempo cuatro o 
cinco colores en ambas caras de la hoja de 
papel cuando pasa por la prénsa. 

Procedimiento. de huecograbado 

rodillo impresor 

UTOGRAFIA OFFSF:T: La palabra "lito­
grafía" se deriva de dos palabras griegas: 
/ithos, piedra, y graphein, escribir; por 
ende la palabra, significa escritura con 
piedra o escritura sobre piedra. 
La litografía Offset se basa en el principio 
"que la grasa y el agua no se mezclan". 

Clases de trabajos que se hacen en lito­
grafía offset:los cheques y los impresos 
para depósitos bancarios, el material es­
tampado distintivo de las latas de bebidas 
y alimentos, impresos en el metal del en-
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vase, etiquetas de papel, libros infantiles, 
en especial los ilustrados a colores, carteles 
a colores y muchas clases de material de 
propaganda. 

Ventajas e inconvenientes de la litogra­
fía offset: 

1.Cuando las tiradas de la prensa son 
cortas, y las ilustraciones son muchas, el 
mejor procedimiento es de litografía offset. 

2.Las formas con tipos que son difíciles de 
componer, si están ya impresas, pueden 
fotografiarse y tirarse en offset, ahorrando 
así el costo de volver a parar los tipos. 

3.Los dibujos a lápiz (crayón) y los que 
tienen puntillados y viñetas delicados se 
imprimen mejor en offset. (una viñeta es 
una ilustración en la que el tono gris va 
desvaneciéndose hasta desaparecer al 
llegar a los bordes). 

4.Se pasa menos tiempo en poner las 
prensas off~et a punto para que se impri­
man, si se les compara con las prensas de 
tipografía. 

5.Las instalaciones para conservación de 
planchas suelen ser mejores para las de 
offset, en comparación con las de tipogra­
fía. 

6.Los impresos rayados, con muchas lí­
neas y cuadrículas, se obtiene mejor si se 
les estampa en offset; en tipografía existe 
cierta tendencia de los filetes (o rayas) a 
embutir el papel, lo que hace las puntas de 
las resmas o pila de impresos se abarquillen 
hacia arriba. Además, en offset se puede 
hacer que las rayas o filetes se unan perfec­
tamente, lo que es muy difícil en tipografía. 

7.Los medios tonos o planchas que tengan 
varios matices de tonos grises se pueden 
estampar en papel rugoso. ~o no puede 
hacerse bien en tipografía. 
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TECNICAS DE IMPRESION Y ACABADOS 

Procedimiento del Offset 

mantilla plancha 

ENCUADERNACION: 

-Engrapados en el canto: Es la fonna más 
sencilla y barata de encuadernación, gene­
ralmente se usa para folletos, periodicos de 
papel delgado y en ocasiones hasta en 
revistas de poco grueso, esta encuaderna­
ción es temporal, ya que no resiste mucho 
el uso continuo. · 
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-Encuadernación a la rustica: Es más cara 
pero más pennanente, aqui se cosen en 
máquina cada uno de los pliegos para 
mantener sus hojas juntas. 

-Encuadernación con bomas de tomillo y 
grapas: Estas quedan ocultas, lo que hace 
que la encuadernación tenga mejor aspec­
to. Para estas tapas se tiene que emplear 
un papel grueso y muy resistente. 

-Encuadernaciones mecánicas, ventajas: 

l. Se pueden encuadernar hojas de tama 
ños desiguales. 

2. Los libros siempre quedan planos cuan­
do se les abre para leerlos. 

3. La mayoría de las encuadernaciones 
mecánicas son resistentes y soportan el 
manejo rudo. 

4. Son posibles bonitas combinaciones de 
color de los materiales de encuadernación. 

5. Se pueden imprimir algunos de los 
disposij:ivos encuadernadores mecánicos. 

6. A algunas de las encuadernaciones me­
cánicas se les pueden añadir hojas. 

7. No hay necesidad de imprimir los libros 
en pliegos; es decir, en partes de ocho o 
más páginas; esto ahorra a menudo cierto 
número de tiradas en colores durante la 
impresión de un libro. 

8. Todas las páginas brindan una visibilidad 
total; no hay parte alguna de la página que 
quede oculta debido a la encuadernación. 



TECNICAS DE IMPRESION Y ACABADOS 

-Encuadernación de plástico: Consiste en 
un dispositivo cilindrico que sujeta las ho­
jas por medio de un gran número de arillos 
de plástico, y se encuentra en distintos 
colores. 

-Encuadernación de espiro/: Estanhechos 
con un sencillo espiral de alambre que pasa 
por una serie depequeñosagujeros redon­
dos perforados en las hojas. 
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CONCLUSION 

nte la necesidad del hombre por transmitir mensajes, surge Ja comunicación 
visual, la cual ha venido evolucionando, hasta llegar a lo que actualmente -
conocemos como IlPOGRAFlA. 

Sin duda alguna, dentro del mundo del Diseño Gráfico, este elemento, es 
la herramienta más importante, siendo su función principal la de comunicar, ya sea por 
medio de revistas, folletos, carteles, logotipos, manuales, etc. 

Como se ha estudiado, desde la invención de los tipos móviles, la tipografía 
ha venido en constante transformación, creando diferentes familias y fuentes, (serif, 
sanserif, italica, etc.), teniendo todas el objetivo de transmitir algo. 

Ya que el fin de este proyecto es realizar un manual práctico para el uso de 
la tipografía, se ha estudiado su historia y evolución, para así poder comprender de una 
manera más sencilla todo lo que se debe.o no hacer con ella. Que sirva como una gtúa 
completa tanto a estudiantes de Diseño Gráfico como a impresores, tipógrafos, etc. 

Este trabajo debe estar apoyado por un Diseño Editorial que lo haga más 
práctico e interesante, tomando muy en cuenta los elementos que la rigen como son: 
reticula, interlineado, elementos auxiliares, etc. La reproducción del mismo bien puede 
ser en huecograbado o en offset (que sería la más recomendable), pudiendo complemen­
tarse con Ja serigrafía. 

Con dicho manual se pretende poder conocer el fascinante mundo de la 
tipografía, que es y será el mejor medio de comunicación. 
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PROCESO DE DISEÑO 
El proceso que se siguió para la realización 
de este proyecto fue el siguiente: 

l. Elección del Tema: El tema surge 
ante la necesidad de una nueva fuente 
bibliográfica que explique de una forma 
fácil y práctica lo que es y como se puede 
aprovechar a la Tipografía. 

2 .. Elaboración del Contenido: Para 
realizar el índice, pñmero se hizo una 
investigación de campo para saber que 
tanto saben los estudiantes de diseño grá­
fico sobre la tipografía y así poder elaborar 
un contenido que les amplie sus conoci­
mientos acerca de la misma. 

3. Investigación: Una vez terminada la 
investigación de campo se paso a la inves­
tigación bibliográfica, dicha investigación 
se realizo en vañas fuentes, llegando a una 
conclusión que el interesado pudiera com­
prender más fácilmente. 

4. Ejemplos: Ya concluida la investiga­
ción, se hizo unanálisissobrequeejemplos . 
complementañan a está, para no incurñr 
en confusiones. 

5. Diseño Editorial: Terminada esta parte del proceso, se paso a realizar lo que seña 
el diseño editoñal del manual, ya que siendo una de las áreas más fascinantes del diseño 
gráfico, es importante que sea bueno. 

a) Formato: Es la forma, tamaño y estilo de la publicación, es tamaño es de 21.5 cm. 
de ancho por 23 cm. de largo, el formato se considero por la facilidad de manejo y por 
que la información se adapta perfectamente. 

b) Retícula: Hay que recordar que una Retícula es "El principio de la organización" y 
permite dar composición a la página. Para este proyecto se utilizo una reticula de dos 
columnas, para tener una distribución pareja y equilibrada, estas dos columnas también 
pueden dar la opción a cuatro. 

··.·· ...... · 
. .. . 
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PROCESO DE DISEÑO 

c) Ancho de columna: Este tiene una 
medida de 8.5 cm. con un medianil entre 
columna de 0.5 mm. 

d) Interlineado: El interlineado es de 12/ 
14 pts. permitiendo una buena legibilidad. 

e) Tipografía: Para la tipografía de Base, 
que forma el texto principal se uso la "Eras 
Normal" en 12 pts. por su carencia de 
patines permite una buena legibilidad ade­
más hacer moderno y dinámico el manual. 

ERAS NORMAL 

ABCDEFGHI 
JKLMNÑOPO 
RSTUVWXYZ 

abcdefghi 
jklmnñopq 
rstuvwxyz 

1234567890 

La tipografía de Resalte que se utilizo en el 
titulo fue la "Garamond bold" en 26 pts. 
para dar un contraste con la tipografía de 
base . 

g) Elementos Auxiliares: Estos son 
"adornos" que complementan la página, 
pueden ser plecas decorativas, líneas, etc .. 
Aquí se utilizo una letra "a" en negativo y 

.-------------• se coloco en un lado inferior, dicho ele­

GAR.Ac\'IOND BOLO 

ABCDEFGHI 
JKLMNÑOPQ 
RSTUVWXYZ 

abcdefghi 
jklmnñopq 
rstuvwxyz 

1234567890 

mento es pequeño para que no sature la 
página y no canse durante la consulta. 

h) Portada y Contraportada: La porta­
da es ei primer grito de la publicación, y de 
ella depende gran parte del éxito de que se 
venda o no, por lo que se hicieron varios 
bocetos para decidir cual era el más conve-.. ____________ .. niente. 

f) Folio: Es el número de la página, por lo 
que su posición debe ser funcional para 
poder encontrar fácilmente una página. 
En este caso se coloco a un lado en la parte 
inferior. Esta posición da una sensación de 

El No. 1 se deshecho ya que podría causar 
confusiones al estar dividida la palabra 
'Tipografía" en tres partes. 

._ ___________ _. eqtülibrio a la página. 

El No. 2 podría funcionar sin embargo 
faltaba más interés e impacto por adqtürir 
la publicación . 
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PROCESO DE DISEÑO 

Se decidió por el No. 3, por ser dinámico, 
interesante y cumplía con el objetivo plan­
teado de llamar la atención del público. 

La Contraportada, lleva una gran unidad 
con la portada por tener una textura que 
abarca ambas partes. 

Esta textura salló de poner una letra "a" 
repetida en negativoyponiendo esa misma 
"a" más grande en positivo en la parte de 
atrás de las líneas en negativo, logrando un 
efecto interesante. 

i) Papel: El papel es un factor muy impor­
tante en cualquier publicación ya que de él 
depende en gran porcentaje la calidad de 
la reproducción. Para la portada se utilizo 
Cartulina Canson teniendo el pllego una 
medida de 75 x 110 cm. perlo que salen 
4 portadas por pliego. Si en un momento 
dado no se encontrara este papel también 
se propone la Cartulina Corsican, gruesa 
gris, que tiene una medida de 58 x 89 cm. 
saliendo 3 portadas de cada pllego. 

Para elcontenido se utilizo papel Láser por 
su blancura y economia, se vende en hojas 
tamaño carta por lo que se desperdicia una 
mínima parte. 

manual prktfto para el uso de Ja 

N. 1 

·nPOGRJ..\rÍA 

N. 2 

N. 3 
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PROCESO DE DISEÑO 

j) Color: Unicamente se utilizo en la 
portada, siendo el Azul Marino para la 
textura y el titulo de la publicación y crema 
pastel para juego de letras que se hizo con 
la palabra 'Tipografía". 

Técnicas de Impresión y Acabados: 

a) La impresión del manual se propone en 
dos técnicas. 
Para la portada, en serigrafía por la calidad 
de impresión que se logra. Para el conte­
nido, en Offset, ya que es bastante econó­
mico imprimir este tipo de publicaciones 
además de obtener buena calidad de 
impresión, tiene muchas ventajas como 
imprimir desde un dibujo a lápiz hasta una 
viñeta que es una ilustración en la que el 
tono gris va desvaneciéndose hasta des­
aparecer al llegar a los bordes). 

b) Encuadernación: Ésta se propone, me­
cánica ya que se obtienen muchas ventajas 
como: soporta el manejo rudo, son resis­
tentes, quedan planos cuando se abren 
para leerlos, todas las páginas brindan 
visibilidad total ya que no quedan ocultas 
debido a la encuadernación. 
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PRESUPUESTO 
El presupuesto que a continuación se 

pone a consideración es hasta la fecha de 
Agosto de 1994. Por lo que puede aumen­
tar en un tiempo próximo. 

Impresión de 100 portadas en Serigrafía a 
tres tintas, tiene un costo de N$ 110.00 

Impresión de 250 portadas en Serigrafía a 
tres tintas, tiene un costo de N$ 200.00 

Impresión de 100 manuales con 75 pági­
nas, en papel Bond blanco, en una tinta, 
en Ofsset, tiene un costo de N$ 2,500.00 

Impresión de 250 manuales con 75 pági­
nas, en papel Bond blanco, en una tinta, 
en Ofsset, tiene un costo de N$ 2,800.oo 

Impresión de 100 manuales con 75 pági­
nas, en copias fotostaticas blanco y negro, 
en papel bond blanco, tiene un costo de N$ 
1,764.00 

Impresión de 250 manuales con 75 pági­
nas, en copias fotostaticas blanco y negro, 
en papel bond blanco, tieneun costo de N$ 
3,995.00 



ITiQQgrafía de Título 

-Para una mejor comprensión sobre los ~ .... 
términos de diseño editorial. se elaboro 
este esquema donde se ubican cada uno 
de /os mismos. indicando sus medidas 
reales. 
La Tipografia de base tiene una medida de 
12 puntos con un interlineado de 14. 
La Tipografia de Titulo tiene una medida de 
26puntos. 
El texto esta justificado a la izquierda para 
hacer más dinámico el manual durante la 
consulta. 
El folio esta ubicado en la parte inferior 
derecha. esté tiene una medida de 14 
puntos para hacerlo más visible. 
El elemento decorativo se ubica a un 
costado del folio. este tiene una medida de 
1x1 cm. 
El ancho de toda /a caja tipográfica es de 
17.5 cm. la cual se divide en dos columnas 
de 8.5 cm. C/U con un medianil de .5 cm. 
dando la opción a 4 columnas. 
Este esquema se realizo para ubicar cada 
uno de estos elementos dentro de la pági-
na. y poder reconocerlos en el manual que Ancho e lcolumna 
a continuación se presenta. 8. m. 

- ~ 

~ 

_________ Ancho de la Caja Tipográfica 17.5 cm. _______ _ 

"Garamond Bold", 
en 26 Puntos 

Medianil 0.5 cm . 

"E rie Normal", 
e n J 2/1 4 Puntos 

~ ~•~-c..+-__ E_r_e_m_e_n_t_o_o_e_c_o_ra_t_i_vo_1_x_1_c_m_. _______________ .m:um +- Folio J 4 puntos 
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Introducción 

El presente proyecto se realizo pensando en la necesidad existen­
te, tanto en los estudiantes de Diseño Gráfico, como los tipógrafos e 
impresores. por aprender más sobre la tipografía. 

Como encontrar nuevas formas para aprovecharla creativamente, 
e incluso crear nuestro propio alfabeto. Y descubrir por qué es impor­
tante saber combinar los tipos, para que nuestro diseño tenga éxito. 

A lo largo de este manual encontraremos ejemplos de como se 
puede utilizar la tipografla en las diferentes áreas del Diseño Gráfico de 
forma correcta y veremos ejemplos de formas incorrectas de utiliza­
ción. 

Conoceremos que tipos son apropiados para textos por su 
legibilidad y que tipo son ilegibles. Conoceremos también fundamen­
tos que nos ayudarán a decidir la conveniencia o inconveniencia de 
deformar la tipografla y hasta que punto hacerlo sin rayar en lo cho-
cante. · 

En fin entraremos un poco más. al fascinante mundo de la tipo­
grafla, que esta lleno de sorpresas. Esperando que esta manual sea 
una herramienta más para mis "colegas" Diseñadores Gráficos y a 
todos los que de alguna manera están involucrados con el uso de la 
tipografla. 
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La Letra 

Desde los primeros tiempos el hombre 
tuvo la necesidad de comunicarse gráficamen­
te, primeramente dibt.ljo figuras en las caver­
nas. con el paso del tiempo esta necesidad 
evoluciono. hasta llegar a formar lo que 
actualmente conocemos como 'la Letra". 
Está es cada uno de los signos alfabeticos 
desde la "a" hasta la "z" y que utilizamos para 
comunicar mensajes visuales que unidos van· 
a formar palabras y frases que van a transmitir 
ideas. 
La letra se diferencia tanto por el estilo como 
por el origen y puede variar dependiendo de 
Ja cultura donde provenga. 

El estilo de letra en Japón 
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• 
Tipo de letra Arabe 

H;fNG 
K~NG 
TRADE FAIR 

Combinación de estilos de letra 



La Tipografia 

Typos. significa: modelo, carácter (Un 
carácter es cada uno de los signos alfabéticos, 
numerales. de puntuación y figuras. También 
se refiere a cada uno de los bloques de metal 
que ideó Gutenberg para imprimir textos. Es 
por ello que la palabra significan todos aque­
llos signos de escritura ya impresos que resul­
tan de los bloques de metal. Igualmente 
tipografia se refiere al arte de escribir por 
medio de tipos. y un tipo son todas las letras. 
Actualmente existe un sinfin de tipografla la 
cual se utiliza para textos. títulos. anuncios. 
rótulos. etc. Y esta dividida en muchas fuen­
tes. la clasificación normal es serif o patín. 
sariserif o palo seco y decorativas. 

LL 

Tires;Dlus 

La tipografía es el arte de escribir por medio de 
· tipos, y un tipo son todas y cada una de las letras 
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Diferencia entre Escritura y Tipografia 

La escritura era una forma de comunica- * 
ción por medio de dibujos que unidos forma-
ban ideas. Ejemplo: Un Sol y un Dado. signifi-
caban soldado. en la escritura china antigua 
la idea del bosque se representaba con la 
figura ( 1 ). la idea-dibujo ( ideograma) de un 
ojo con la figura /2). que además significaba 
vista. mirada. visión. perfección. etc. Actual- figura 1 
mente el ideograma aún existe en ideas-

figura 2 

dibujo como el signo del dolar/$: dinero. 
moneda fuerte. divisa. poder económico); la 
paloma con la rama de olivo (paz). el semáfo­
ro /prohibido. espera, atención, pase. etc.). 
"Actualmente, escritura se le llama al arte de 
escribir a mano alzada. 

A diferencia de la escritura. la tipografia 
es un medio de comunicación con letras 
moviles, que unidas forman palabras y las 
palabras forman y dan el mensaje. 

--
Un sol y un dado significaban Soldado 
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Actualmente el ideograma aún existe como lo 
representan estas figuras. 

Escritura, se le llama al arte de escribir a mano 
alzada. 



La estructura de la Letra 

Todas las letras están apoyadas sobre 
cuatro líneas auxiliares. cumpliendo cada una. 
una función. 

La /lnea de abajo es conocida como 
"línea base inferior" y la arriba como "Linea 
base superior". 

Si se pone como referencia la letra "x" 
minúscula, por ser la que más claramente 
delimita su altura. La distancia que existe entre 
las dos lineas es liamado cuerpo de las minús­
culas. 

Línea ~ase superior 

Línea base inferior 

~uerpo de las 
~minúsculas 

Las minúsculas como la f. l. d, h que 
rebasan la linea base superior están de/imita­
das por una línea llamada "ascendente". 

Línea ascendente 

De igual manera hay letras como la y. p. 
q, j que están limitadas por una línea conoci­
da como "Línea de las descendentes". 

Línea descendente 

La distancia que existe entre la llnea 
ascendente y la descendente, es llamada 
"Tamaño de la letra". 

Las letras minúsculas están apoyadas en 
la linea inferior. su altura varia según el tipo 
de letra. aunque en ocasiones coincide con la 
línea de las ascendentes. 

" 



Anatomía de la Letra 

SABES COMO TRAZAR UNA LETRA? 

Hay en la letra una serie de esquemas y 
medidas. de dimensiones y proporciones. que 
se repiten y relacionan y hay una estructura 
geométrica que las caracteriza. dándoles un 
estilo peculiar. 

Cada letra se presenta dentro de un 
cuadro dividido en cruz. el cual va a seNir 
pi'Jra determinar y estudiar el ancho propor­
cional de unas letras respecto a otras. asl 
como la posición de los patines. 

El ancho de la letra "A" incluyendo los 
patines es igual al alto. El vértice de la "A" es 
levemente más alto que la caja. de tal manera 
que la "A" es un milímetro más alta que la B. 
E. F. La barra horizontal que cruza la letra "A" 
es ligeramente más abajo del centro. y las 
cuNas de los patines son de configuración 
muy especial en esta letra. 
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Las letras B. P y R. tienen una caracteris­
tica en común: la media circunferencia de la 
parte superior. Esta media circunferencia que 
tiene un espacio blanco en el interior. llamado 
ojo de Ja letra es idéntica en las tres letras 
mencionadas. 

• •• 
Un tip para trazar de una mejor manera 

letras B, P y R, es dibl§ando una especie de 
· "E''. poniendo después las medias circunferen­

cias dentro de cada cuadro, atinando y reto­
cando después tas formas. 

Las letras c. G. o y O. forman un grupo 
aparte y concreto, y son comunes. 
1. Por su forma circular. respondiendo a una 
circunferencia perfecta en la O y la O. y a un 
esquema de circunferencia en la e y la G. 

El ojo de la O y O, tienen forma de un 
óvalo. mientras el contorno externo es igual a 
un círculo perfecto. 
2. Los trazos gruesos y delgados son sime­
tricos. 



3. El alto de estas letras. en especial la "O" y la 
"O", es levemente superior a la altura normal 
de las otras letras. Esta característica se debe 
tener en cuenta en todos los alfabetos. sea 
cual sea el tipo de letra. Sin embargo junto a 
otras letras da la sensación de ser más peque­
ñas. 

AZOTE 
En el primer ejemplo las letras aparentan idén­
tica altura. la "A" y la "O" aparecen como si 
fueran más bajas que las letras restantes Z, T, E. 
En el segundo ejemplo, se aumento la altura 
de las letras A y O, compensándose con las 
otras letras, y corrigiéndose el efecto óptico 
anterior. Este efecto se nota especialmente en 
las letras que de alguna forma ofrecen uno o 
más vértices, como la A M. N, V, W. 

La letra "D'" tiene de particular su notable 
,, anchura y gran ojo. Su ancho (incluyendo Jos 
" patines) es igual al alto. 

A continuación se presenta un ejemplo donde 
se observa el efecto que causan las letras en 
su tamaño normal y todas en el mismo tama­
ño. 

IS 



La letras E. F y L corresponden a un mismo 
patrón, con las barras del centro levemente 
más cortas en las letras E y F. con la barra 
inferior de la "L" idéntico al de Ja "E". Otro 
aspecto importante es el nivel en donde se 
sitúan las barras centrales de la E y la F . 

• '"'"''"· 
.. 

~ . 
ú.dc~:._, -. . 

Las letras H. 1 y J. son letras cuyo trazo es muy 
simple. El ancho de la "H". incluyendo los 
patines. es igual al alto. 

En la letra "K" su transversal inferior es más 
grueso, lo cual hace evidente que su patin es 
diferente al de la letra "A". 
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La "M" y la "N", son letras similares por la for­
ma de sus vértices, que sobrepasan un poco 
la altura del cuadro. 

• 
En todos los alfabetos la letra "S" es. probable­
mente. la menos geométrica de todas las 
letras. Es la que menos tiene medidas estan­
dar. Y por ello es más dificil de trazar. Para 
hacerlo. se trazan dos círculos. uno encima de 
otro. el de arriba un poco más pequeño y se 
traza una línea eje vertical. 



La construcción de la letra "U" se inicia con 
una circunferencia, que determina la cuNatu­
ra de la base, a partir de aquí se trazan Jos dos 
fus~es laterales. En su parre inferior se tiene 
que extender un poco sobrepasando el cua-

. dro con el fin de compensar la apariencia 
visual que se sitúa algo más arriba. 

- :r 
• ' J - , 

- '' 
! ' ' . . i . , 

t .. ~ ' ~ j # 

t~ \.:· ~ :, ¡·1 
ful.. -V L.; 

En casi todos los alfabetos la letra T' ofrece 
una ff"tJUctura simétrica. En este ejemplo la 
'T' se diseña con los patines de la barra supe­
rior asiméLiicos. 

La "V' y la "W' tienen una estructura semejan­
te a la "M" y la "N". 

La "X" y la "Y" son letras diseñadas con absolu­
ta simetría. El cruce de las aspas de la letra "X" 
estan al mismo nivel de la 8, la E, la F, etc. La 
"Y" tiene el cruce más abajo. siendo Ja excep­
ción al igual que la A. 

tS 



En Ja letra "Z". únicamente se tiene que cuidar 
Ja construcción. la inclinación de Ja transversal 
y el punto exacto donde terminan las barras 
en relación con los vértices de Ja transversal 
detalle importante que caracteriza la forma de 
esta letra. 

Dentro del estudio anatómico de Ja letra 
romana. queda por ver a qué norma o ley 
obedece la disposición de /.os bastones grue­
sos en relación con los bastones delgados. 

16 

Se sabe que antiguamente los romanos 
escribfan con una especie de cuña cuya pun­
ta. hadan las veces de la pluma actual. Es 
necesario considerar que le trazo del 
cálamus -que as! se le llamaba la "pluma" 
de Jos romanos- resultaba relativamente delga­
do cuando trazaba en sentido diagonal y 
ascendente de izquierda a derecha. y por el 
contrario. notablemente grueso cuando 
trazaba en sentido inverso. Lo mismo cabe 
decir respecto a los bastones verticales y 
horizontales. Resumiendo como se maestra en 
el siguiente ejemplo, Ja dirección de trazado y 
la posición de la pluma condicionaban el 
grueso del bastón. 



Características de la Letra 

TRAZOS RECTOS 

FUSTES: Son trazos verticales salvo en las 
itálicas. que son inclinadas por propio diseño, 
los fustes sostienen la estructura de la letra. 

BARRAS: Estas son horizontales. y se apo­
yan en los fustes. 

TRAZOS CURVOS 

ANILLOS: Son los que estan formados por 
cuNas cerradas, también conocido como ojo· 
de la letra. 

BUCLES: Estos son formados por CUNas 
abiertas. 

AfeHfi [l.~ cU•RS 
TRANSVERSALES O TRAVIESAS: Son o 
trazos inclinados, los cuales, en ocasiones 
sostienen la estructura y a veces se apoyan en 
los fustes. 

wvlkNx 
TRAZOS TERMINALES 
EStos son trazos que estan al final de los dos 
anteriores. También son conocidos como 
patines o serif. Y dependiendo del tipo de 
letra pueden ser: 

17 



TRIANGULARES EN FORMA DE GOTA 

EN FORMA DE UÑA 
RECTANGULARES 

~~a~~º:~~,~~ tener las letras caligraficas. . 

LINEALES o 

18 



Cuando son trazos terminales generalmente 
son en forma de gota. 

OTROS TRAZOS 

Base 

La~ colas estan unidas de tal manera que si se 
quitaran quedaría la forma de otra letra. 

QtYW 
Vértice Inferior 

TRAZOS PARTICULARES 
Su caracteristica es que determinan la forma 
de otra letra y son insustituibles: Alpice 
ced1lla. tarabira. barba. · 

Pata 

Vértice Superior 

Vértice Mediano 

Cuello 

19 



Variantes de la Letra 

Una familia esta constituida por diferen­
tes tipos de letra los cuales varían en: 

PESO 
Es el grosor del trazo y se clasifican en: 

a) Ught o finas: Su trazo es el más fino de 
una familia. y da una sensación de elegancia y 
suavidad. 

light 
b) Normal o medium: Su trazo es 
estandar. podría denominarse el más flexible, 
por lo general se utiliza en textos largos para 
publicaciones como: periódicos. revistas, etc. 

normal 
zo 

e) Pesada o bold: Su trazo es más grueso 
de común, se utiliza para títulos o para desta­
car alguna información. 

bold 
d) Outline (contorno): El trazo de la letra 
es el contorno de la misma, puede utilizarse 
con fondos de color para darle peso. 

ANCHURA 
Es la medida horizontal de la letra, puede ser: 

a) Normal: Tiene una medida estandar y 
puede utilizarse en cualquier escrito. 

normal 



bJ Condensada: Esta es más alta que an­
cha. Jo cual permite economizar espacio. 

condensada 
cJ Extendida: Su característica es ser más 
ancha que alta ~ar Jo que ocupa mayor 
espacio. 

extendida 
INCLINACION 
Las fuentes inclinadas son conocidas como 
itálicas o cursivas y tienen una apariencia 
manuscrita. sus rasgos son más condensados 
y ·aparentan uniones entre las letras por Jo 
general Ja inclinación es a la derecha entre 8 y 
J 2 grados. (Aunque también se pueden hacer 
inclinaciones hacia la izquierda) 

itálicas 

TAMAÑO 
El tamaño de una letra varia dependiendo en 
Jo que se vaya a utilizar. con la era de las com­
putadoras. se puede llegar a obtener una letra 
hasta de 1000 puntos o más. 

Z1 



Clasificación tradicional de las FamiJias 

1. LAS GOTICAS 
Escritura que tiene su origen en las arcaicas 
medievales. Se caracteriza por ser rfgida. sus 
trazos verticales la hacen poco legible. es la 
primera letra utilizada en la imprenta. 

3. LAS GARALDAS 
El origen de su nombre es a raíz de la conjun­
ción de Garamond y Aldus. Letras elegantes y 
tradicionales. con un contraste entre sus 
trazos gruesos y delgados. sus patines perma­
necen en forma de cuña. 

1<Bóticn~1 Garaldas 
2. LAS HUMANAS 
Se caracterizan por ser letras redondas. crea­
das por los humanistas italianos y adoptados 
por los humanistas del resto de Europa. Las 
mayúsculas estan basadas en los dibujos de 
las capiteles romanas y las minúsculas en la 
escritura carolingia. Sus trazos estan hechos 
con una pluma y existe poco contraste entre 
los mismos. sus patines tienen forma triangu­
lar. 

jHumanasj 
zz 

4.LAS DE TRANSICION 
Llamadas asr por estar entre las letras "anti- . 
guas" y "modernas". Su creador John 
BaskeNille. basa su estilo en los trazos de la 
Romaindu Rois influenciados por el grabado 
en cobre. existe un contraste !';ntre sus trazos 
gruesos y delgados y una pequeña inclinación 
de sus cuNas. 

Transición 



5. LAS DIDONAS O MODERNAS 7. GUFAS 
Su nombre proviene de los nombres Bodoni y Letras con patines triangulares y con poco 
Didot. Se caracterizan por trazos gruesos y contraste entre sus trazos curvos tienden a ser 

verticales. Algunas fuentes se limitan por ser 
letras mayúsculas. 
Letras que tienen su origen en las inscripcio­
nes talladas en piedra. 

delgados que las hacen fáciles de reconocer. 
Letra condensada, que visualmente se ve en 
mitades verticales. Su terminación tiene una 
ligera perpendicular, que sustituye la forma 
triangular. Las letras minúsculas tienen un 

tamaño, que ocupa un mismo espacio. Las 1 1 
cursivas son letras inclinadas que recuerdan G 1 • f 
levemente a la éscritura manual. 1 as 
i Di do na si :;~:,-=., ~~::,~::~onodd,, 
6. EGIPCIAS O MECANICAS 
Letras surgidas de la publicidad tienen patines 
gruesos y en forma cuadrada, denotan poco 
contraste entre sus trazos. Si se les eliminara el 
serif, fácilmente se confundirlan con las palo 
seco. 

como palo seco, por su extensa variedad de 
·familias, se dividen en cuatro: 

a) Uneales Neo-grotescas: Son las prime­
ras que se usaron comercia/mente, demues­
tran una cuadratura en las curvas, algunas 
familias presentan la "g" en forma romana. 

!Egipcias¡¡.__ G_r_oN_ti_~_ca_s___. 
zs 



bt Lineales Geométricas: De la era mo­
derna. industrial y maquinista letras trazadas 
geométricamente. tienen semejanza entre 
distintas letras que las hacen menos legibles 
que las grotescas. En varias ocasiones la letra 
"a" aparece con el ojo redondo que es una 
forma de las letras itálicas. 

Lineales 
Geométricas 

d) Lineales Humanistas: De todas las 
familias son las más legibles. Sus trazos estan 
basados en las proporciones de las letras 
mayúsculas romanas. tienen una impercepti­
ble influencia caligráfica. 

Lineales 
Humanistas 
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9. MANUSCRITAS 
Estas letras tienen rasgos caligráficos. Depen­
diendo del instrumento que se utilicé para su 
realización. asl será su forma final. 

10. GRAFICAS 
Estas familias podrlan considerarse como las 
ornamentadas. están dibujadas con un objeti­
vo especifico. expresar algo. Se utilizan para 
anuncios publicitarios. ya que algunas de ellas 
son totalmente ilegibles. Algunas con varian­
tes de la Helvética. Shadean. por mencionar 
algunas. 

ClÚYlCAa 
Gráfica:>· 



Clasificación general de las FamiJias 

SERIF: Los tipos presentan terminaciones con 
patines, los cuales pueden ser ovalados, 
rectangulares, delgados, curvos o puntiagu­
dos. El espesor del traso es contrastante entre 
líneas gruesas y delgadas las cuales permiten 
una mayor legibilidad. Los tipos con serif 
generalmente se utilizan para textos largos en 
diseño editorial. para titulas o para resaltar 
alguna información. 

<::::> 

.. BfAñg~ 

E R s 

SANS SERIF (O DE PALO SECO): Estos tipos 
carecen de patines, su trazo es simple, unifor­
me y limpio. se utiliza también en textos lar­
gos, tltulos, logotipos, carteles, etc. y es muy 
legible. 

MERISE l 

CHECK OUT 
CHANNEL 

ílt JA~tl~O 
zs 



DECORATIVAS: Presentan diversos adornos en 
sus trazos. No son recomendables para textos 
largos ya que pueden resultar muy ilegibles. 
se recomienda para títulos o para resaltar 
alguna información muy pequeña. 

Z6 

COMBINACION DE FAMILIAS 

EPARAGON 
PORTFOLIO 

.A.TELi EH 

~~1~ 



Fuente y Familia 

LA FUENTE .. . LA FAMILIA 
Son todos Jos carácteres de un mismo Son Jos alfabetos resultantes de las 

estilo de letra. repartidos en mayúsculas. variaciones que sufren las fuentes: bold. 
minúsculas. números. etc. itálicas. light. medium. condensada. etc. 

MISMO B Id 
ESTILO DE ,~ 
LETRA 1ta,11cas 

MAYÚSCULAS L 1 g h t 
minúsculas 

medium , 
numeros 
12345678 Condensada 90 

Z7 



Como trazar palabras 

En ocasiones nos encontramos con Ja 
necesidad de trazar palabras y no tenemos 
idea de cual es la forma más fácil y correcta 
de hacerla, e aqui unos tips para una mejor 
realización. 

a) Se coloca un papel trasparente sobre Ja 
letra que se desea trazar, puede ser un 
albanene o un herculene (de preferencia 
sobre una mesa de luz). 

b)Se trazan cuatro lineas paralelas dos para Ja 
parte central de la letra y dos para las ascen­
dentes y las descendentes. 

1f&1•.,....._.;1·~ 
-----~----- ' 

e) Las letras redondas siempre sobresalen por 
arriba y por abajo con respecto a las letras 
planas ya que si fueran tan altas como las 
planas. ópticamente parecerían de un cuerpo 
inferior. 

/}ig[o) 
~ ij s; hoy que junt<1 ura "I" ron""' "C'. hio• 

que man~ne1 '' '""";' tlpogcáfica, pern ,; 
se da Ja misma distancia a una "J" y una "C', se 
obtendrá una palabra desequilibrada. 

e) Se coloca una letra tras otra hasta formar Ja 
palabra deseada, tomando muy'en cuenta 
cada particularidad de Já letra para no perder 
su estructura. 

,, -.. '. 

d) Hay que recordar siempre que Ja separa­
ción entre letras debe ser ópticamente unifor- · 
me. 

za 

me 11cc 



gl Ahora se obseNa las distancias equilibradas 
nótese que se ha juntado la "C" a la "I". 

ílll ~ 
hl Obviamente la separación entre letras es 
muy importante, si se tienen que juntar dos 
let~a redondas (por ejemplo S; C. G •. OJ la 
distancia entre las dos letras se' tendrá que 
reducir. 

il Mucho ojo con la unión de muchas letras· 
como por ejemplo: 

Z9 



Para equilibrarlas ópticamente. hay que acer­
carlas y en algunos casos casi juntarlas. Estas 
particularidades son especialmente visibles en 
las letras mayúsculas. 

'jf Para trazar letras cursivas. ademas de las 
ITtieas horizontales. se tienen que marcar las 
oblicuas. con la inclinación que corresponda. 
(dependiendo de la tipografía que se elija¡, 
Hay que obseNar muy bien la diferencia entre 
las letras y dibújarlas en redonda y en cursiva. 

JBUJ) 
30 

kJ En las cursivas la distancia entre cada letra 
es poco más reducido. 

Otro proceso para trazar palabras es el 
siguiente: 

aj Con un lápiz muy suave como puede ser el 
5 o 68. se dibuja la palabra. (en un papel 
transparente albanene o vegetal¡, cuidando la 
altura y la distancia de las palabras. Es un 
primer boceto. 



b) Con una regla y con una escuadra se 
vuelve a realizar el primer paso. pero ahora 
con más cuidado. vigilando la verticalidad de 
cada letra. 

c) se tiene que rellenar cada letra para ir 
viendo el efecto del rótulo terminado. No hay 
que olvidar la separación entre cada una. 

d) Una vez terminado. se calca sobre el papel 
donde va a ir definitivamente. Se raya por 
detrás del papel donde se trazo la palabra con 
un lápiz suave, pero sin exagerar (se pueqe 
difuminar con el dedo, a fin de eliminar, el 
exceso de grafito, que podrfa manchar el 

papel). Para pasar la palabra se utiliza una 
lápiz no muy suave. 

e) Ya que esta la palabra terminada se proce­
de a rellenar con tinta. 

JAMERICAI 
Asf, la palabra podrá usarse como origi­

nal. En la actualidad existen varios sistemas 
para obtener tipografia de una manera más 
rápida. sin embargo habrá ocasiones en que 
se necesite esbozarlos, por ello es importante · 
tener el conocimiento de como se puede 
hacer a mano y que resulten de buena cali­
dad. 

JI 



Separación entre Letras 

Cuando se hace un texto. la distancia 
entre cada letra se debe compensar 
armonicamente con el fin de que parezca 
similar ~ntre una y otra. pero sin inferir en el 
espacio propio de cada letra. 

Si dos letras contiguas son paralelas y vértica­
les. se tienen que separ más. 

Si las terminaciones son horizontales se tienen 
que separar menos. 

JZ 

Cuando haya ocasiones donde se junten 
rectas y curvas. el espacio estará entre Jos 
limites marcados por las dos primeras posibili­
dades. 

HbJ 
~ 

TEXfO MlJY JUNTO 

TEXTO MUY 
SEPARADO 

BUENA 
SEPARACION 



Separación entre Palab~as 
Un renglón de texto es el resultado de acomodar una palabra 

tras otra. La separación que debe existir entre ellas debe ser coherente 
para que no se encimen unas con otras. ni se rompa el flujo por estar 
muy separadas. 

Los tipos condensados necesitan menos espacio que los expandi­
dos, como una tipografía pequeña requiere proporcionalmente más 
espacio que una de mayor puntaje. 

En general la separación entre palabras siempre deberá ser me­
nora la distancia entre el cuerpo de la "x" de una linea y de la linea 
siguiente. 

LOS TIPOS CONDENSADOS NECESITAN MENOS 
ESPACIO QUE LOS EXPANDIDOS. 

LOS TIPOS EXPANDIDOS NECESITAN MAS ESPACIO 
QUE LOS CONDENSADOS 

una tipografía pequeña requiere proporcionalmente 
de más espacio que una de mayor puntaje. 

Una tipografía de mayor puntaje 
requiere de menos espacio 

que una de menor puntaje. 
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Como rotular Letreros 

a) Primero que nada es importante saber que 

existen diferentes tipos de puntas de graphos 
para trazar letras a mano. cada una con una 
función diferente. 

b) Las letras se deben hacerse a pulso. 

e) Se necesita practicar con frecuencia para 
conseguir facilidad y estilo. 

34 

di Se debe usar una regla como guía para 

escribir recto. 
e) El primer ejercicio para escribir cualquier 
tipo de letra. por primera vez. es hacer líneas 
horizontales y verticales. 

f) De preferencia sobre una cartulina. 
gl Se tienen que hacer /os trazos una sola vez 
y no tratar de acabar muy rápido. si no al 
contrario hacerlo con calidad. 



Es muy común cometer errores al rotular, cuando no se le da la 
importancia debida al espacio entre letras. , · · · · · 

1. Darles un espacio igual a todas las letras tanto de ancho'como'. 
entre letra y letra, ocasionando que unas queden muy separadas y ' 
otras demasiado "apachurradas" · 

o 

MINATOW 
lo ideal es darle un espacio entre letra y letra que ópticamente se 

vea muy bien. por ejemplo: 

SS 



Medidas de la Tipografia 

Los sistemas más comunes para medir 
tipos. es el de PUNTOS. que se divide en 
dos unidades: El punto y la pica o cuadratln. 
en el cual doce puntos son igual a un 
cuadratfn y seis cuadratines son igual a 2.5 
cm. O una pulgada. Los puntos generalmente 
se utilizan para medir el tamaño de los tipos y 
los cuadratines para medir la longitud de una 
linea de impresión. 

Para medir los puntos y los cuadratines se 
utiliza un tipómetro, donde aparecen en el 
lado izquierdo, y en el derecho están los 
millmetros o pulgadas. Los millmetros y las 
pulgadas se utilizan para medir tipos grandes. 
en lugar de puntos y cuadratines. 

Los tamaños más usuales de los tipos son: 6, 
8, 10. 12. 14. 18, 24. 30, 42, 48, 60 y 75 
puntos. Aunque se pueden hacer en cual­
quier tamaño. 

Los tipos de 6 y 14 puntos generalmente se 
usan para texto y se les llama "tipo para 
texto". Los tamaños más grandes se les llama 
"tipos titulares o para encabezados". y 
se utilizan para tltulos. carteles. espectaculares. 
etc. 

36 

12 ountos = 
1 cuadratín 

6 cuadratines = 
1 pulgada 

72 puntos= 
1 pUlgada 



Legibilidad en la Tipografia 

Como ya se sabe la función principal de 
la tipografla es comunicar. Es por ello que 
todo texto. titulo. etc. Debe ser siempre muy 
legible. 

LEGIBILIDAD: Es la caracterlstica que deter­
mina la rapidez y exactitud con que se puede 
leer un texto. 

FACTORES QUE CONDICIONAN LA 
LEGIBILIDAD: 

1. ~I diseño de la letra: Hay letras mal diseña­
das que si se emplean bien pueden resultar 
legibles que una bien diseñada y mal emplea­
da. Existen letras "DISPIAY' o decorativas 
creadas especialmente para utilizarse en titu­
las. cabezas de revistas. carteles. etc. Son 
letras que no son para nada recomendables 
utilizarse en textos largos. 

También existen las "TEXT'' o "BOOK" que son 
óptimas para textos largos. también se reco­
mienda usar fuentes "regular" o "medium", ya 
que son las que mejor balancean la relación 
peso anchura altura. Las fuentes bold e itálicas 
son solo recomendables para resaltar ciertas 
palabras en el texto. 

lllC>PLllY 0 
~!COlUTlVAa 

TEXTO 
BOOK 

z. El espacio entre letra y letra: La separación 
entre ellas debe ser ópticamente coherente 
para que ni se encimen unas con otras ni 
rompan el flujo de la lectura por estar muy 
separadas. 
Una fuente bold requiere menos espacio 
entre las letras que una normal. y una fuente 
light requiere más. Una tipografla pequeña 
requiere proporcionalmente más espacio que 

S7 



una de mayor puntaje, ya que es más fácil 
que el ojo junten las palabras cuando están 
más aproximadas. Una fuente con cuerpo de 
"X" mayor requiere de más espacio que una 
de cuerpo menor, as! mismo una expandida 
necesita tener más separación que una con­
densada. 

un11 bolcl lllellOS espacio 
que una normal, y una light requiere más 

una expandida más separaci6n 
que una condensada 

3. La longitud de la línea: Una linea más 
angosta convierte a la lectura muy cansada 
por la frecuencia en que el ojo debe hacer el 
cambio de linea. 

Una linea ancha puede hacer que el ojo 
tenga problemas en pasar al siguiente ren­
glón. Para evitar esta serie de problemas el 
ancho de la lfnea debe ser aproximadamente 
de 65 golpes, o debe contener entre 1 O y 12 
palabras. 
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muy angosta cansa 
la vista por la 
frecuencia con que 
se cambia de renglón. 
una linea muy ancha puede ocasionar problemas 
al ojo al pasar al siguiente renglón. 
la línea debe ser aproximadamente de 65 golpes 
o debe contener entre 1 O y 12 palabras. 

4. El tamaño de la letra: La altura de "X" varia 
dependiendo de la familia. 

· El puntaje adecuado para un texto es entre 9 
y 12 puntos. Un puntaje más grande disminu­
ye la eficiencia de la lectura ya que el campo 
de visión del ojo no permite reconocer las 
palabras completas. y un punta je menor 
dificulta el reconocimiento de caracteres. 

Un puntaje adecuado para 
la lectura es entre 9 y 12 
puntos ya que un puntaje 

más grande 
disminuye la 
eficiencia de la 
misma. 



5. El espacio entre línea y línea: conocido 
como "interlineado". debe ser aproximada­
mente de un 20% del tamaño de la letra. Si la 
línea de texto es muy larga. se debe de 
incrementar el interlineado para no confundir 
al ojo al comenzar la siguiente. Si el cuerpo de 

. la "X" es grande. la interlínea debe ser mayor 
ya que se reduce el espacio entre cuerpos de 
"X'. 

Un buen interlíneado debe ser 20% más del 

tamaño de la letra, asegurando así una 

buena lectura. 
Un buen interlineado debe ser 20% más del 
tamaño de la letra asegurando así una 
buena lectura. 
Un buen interlíneado debe ser 20% más del 
tamaño de la letra, asegurando así una 
buena lectura 

6. La justificación del texto: Un texto puede 
estar justificado de diferentes formas. izquier­
da. derecha. centro o con alguna justificación 
especial. La justificación del texto también es 
condicionante de una buena legibilidad. 

El texto puede estar 
justilicado a la izquierda. 

El texto puede estar 
jutificado a la derecha. 

El texto puede estar 
jastilicado al centro. 

Alguna 
justificación 

especial. 

Hay ocasiones en que se acomoda el texto en 
forma vertical. para cual hay que tomar en 
cuenta los siguientes tips. 

El acomodar el texto t 
tiacia abajo resulta • prácticamente ilegible. 1 Por lo tanto 1 PROHI-
BIDO ESTE ACOMO- p 
DO! 

La lectura hacia arri- o ba resulta legible. por 
lo que es más reco- a. 
mendable esta dire- ·-cción para acomodar ·! .. 
el texto. 

Hacia abajo es poco .. 
menos recomendable -· sin embargo no deja ,. 
de ser una opción-
más para justificar el o texto. 
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Cálculo Tipográfico 

El cálculo tipográfico son las operacio­
nes realizadas para saber que espacio va a 
ocupar el texto en una página. Hay dos pasos 
para calcularlo. 

1. Contar el número de caracteres (letras. 
espacios. signos de puntuación y números) en 
el texto original. 

2. Se elige el tipo y tamaño de letra. Se deter­
mina cuantos caracteres cabrán en cada linea. 
Para saber el número de lineas. se divide el 
número de caracteres en el texto original. 
Ejemplo: 

Número de Caracteres 
en el texto: 1000 

Número de Caracteres 
en cada línea: 50 

Número total de líneas 
en el texto: saldrán ZO 

20 lineas 
5011000 

40 

. CONTEO DE CARACTERES: Es lo que indica su 
nombre. Se puede hacer un conteo real de 
caracteres por medio de una linea más corta 
en el original mecanografiado. ósea: 

1. Se traza una raya vertical a Jo largo 
del texto al final de la linea más corta. 

2. En el lado izquierdo de esta raya se 
cuenta el número de caracteres en una linea 
completa. 
Ejemplo. 

Número de Caracteres 
en el lado izquierdo . 
de la raya vertical:zo 

Número de líneas 
completas: 5 
Se multiplica: ZO 

x5 
100 



El número total de caracteres en el lado izquierdo de la raya es 
100. 

3. Se cuenta el número completo de lineas. La linea más corta 
que por lo regular esta al final de cada párrafo se cuenta como linea 
completa. 

4. Se multiplica el número de caracteres en el lado izquierdo de 
la raya por el número de lineas completas. 

5. Hay que contar todos los caracteres en el lado derecho de la 
raya vertical. 

6. Se suma este número al de los caracteres que hay en la iz­
quierda de la raya. Éste es un conteo real de caracteres. 
~emplo: 

Número de caracteres en el 
lado izquierdo de la raya: 100 · 

Número de caracteres en el 
lado derecho de la raya: 25 
Sesuman: 100más25: 125 
El conteo real de 
caracteres es: 125 
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Indicaciones en el Texto 

Son las que le dan personalidad propia al texto, como son. Sangrlas capitulares, separa­
ción entre párrafos. etc. Asl como también las correcciones a la información original del texto 
mecanografiado. errores de ortografía. separaciones. etc. 
Estas separaciones se dividen en dos niveles. 
a) Los signos indicativos: señalan la corrección o la alteración a realizar dentro del propio texto 

y no requiere de mayores correcciones. 

b) Los signos de llama: Tienen la función de llamar la atención del operador dentro del texto y 
conducirla hasta indicaciones que estan en los márgenes y que por su extensión no pueden ser 
incluidas en el texto. Estos signos pueden ser cualquier forma (líneas diagonales, cuNas. verti­
cales, horizontales, etc.) 
Ejemplo de texto con correcciones: 

10/1 z. 

15-0(o ¡¡! 

_J L 

4Z 

1. Es el nombre del tipo de letra que debe 
de llevar el texto. Es importante investigar 
con anticipación que nombre tiene la fami­
lia tipográfica en el estudio donde se man­
de para el texto ya que en algunos cambian 
de nombre. 
2. El puntaje y la interlínea se indican con 
números separados por una diagonal, 
puntaje sobre interlinea 

3. El ancho de la columna se expresa en 
picas y en ocasiones en picas y puntos, si 
se requieren fracciones. 

4. La justificación del texto se indica con 
una línea que va a cambiar dependiendo de 
la justificación. 



.Subroya1 con c,yici \ínec.t 

c.4mbiar ~ ~ 

cambio( °' ALíAS -
Ctlrnbiat a ba¡as 

z ·ºª f11] 

!n putrlv~ rc1 
1l('(le.s bolcl ~apdu!or 

5. Para cambiar una o varias palabras a 
italícas se subrayan con una línea Cuando 
se quieren cambiar por bold se encierra en 
un óvalo y se indica al margen, para poner­
la en altas se subraya en dos líneas y si se 
necesita cambiar a bajas las líneas se po­
nen sobre la palabra 

6. Para eliminar palabras basta con subra­
yarla por en medio. 

7. Para invertir palabras se marca con el 
signo correspondiente al igual que las 
letras. 

8. La sangría se indica al margen del párra­
fo con la separación deseadas, está se 

· indica en picas, puntos o golpes. 

9. Para marcar una capitular se encierra la 
letra y se marca el tipo deseado y el 
puntaje en que debe ir. 
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Sistemas para obtención de Tipografia 

SISTEMAS ANTIGUOS 

FOTOCOMPOSICION: Es un medio de 
impresión por medio de una máquina foto­
gráfica. Existen dos tipos: máquinas para 
cabezas y máquinas para textos. 

FOTOCOMPOSICION DE CABEZAS: 
Estas máquinas componen en tamaños gran­
des desde 14 hasta 144 puntos. Por Jo regu­
lar estas máquinas son manuales como por 
ejemplo: 

a) La Strip-Printer: Aquí. se coloca el papel 
sensibilizado o la película en Ja zona de expo­
sición (donde reciba Ja luz¡, se coloca Ja fuen­
te de filmina con el tipo (que puede ser de 6 
hasta 96 puntos) que se va a fotografiar. en la 
zona de explosión. se tienen que mover Ja 
filmina y el papel para cada letra. Una vez 
terminado el procedimiento se revela Ja pelícu­
la o papel. 

b) La Headliner: En esta máquina se utiliza 
un disco de plástico. conocido como type 
master que es Ja fuente de tipo. este se coloca 
entre Ja lámpara para exposición y el papel 
fotosencible o película, se gira la perilla 
selectora y van apareciendo letras en la venta­
na del selector, una vez encontrada Ja letra 
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deseada se deja de girar, se acciona Ja palan• 
ca para imprimir y espaciar, centrándose 
automáticamente el carácter en la ventana del 
selector. avanzando al mismo tiempo el papel 
o película, y se hace la exposición fotográfica. 

a) La Strip- Printer 

bl La Headliner 



FOTOCOMPOSICION DE TEXTOS: Todas 
estas máquinas tienen teclado para capturar 
texto. Pantalla de video para leer la informa­
ción, la cual se llama entrada. 
Almacenamiento en computadora, para guar­
dar la información; teniendo esta información 
se Je da "salida", a este tipo de impresión se le 
llama "Originales Impresos", que pueden estar 
en papeles sensibilizados o en pellcula. 

Existen máquinas de fotocomposición de 
erytfadá ·directa,• que una vez capturado el 
texto ya nii se puede corregir, de ser necesa­
rio se tendría que volver a escribir. En las de 
entrada directa se utiliza discos o cintas mag­
néticas, su ventaja es poder corregir errores 
antes de imprimir y poder guardar la informa­
ción en discos blandos, con capacidad para 
más de.30000 c;_a1aq_ere?. 

SISTEMAS TRANSFERIBLES 

Existen los sistemas transferibles que 
vinieron a revolucionar y facilitar la utilización 
de la tipografía. 

Está técnica consiste en una pelicula o 
soporte encerado que sostiene las letras adhe­
ridas por el reverso. 

Las hojas tienen repeticiones de cada 
letra, de un solo tamaño. cuando es de pun­
tos muy grandes por lo regular viene en dos 
hojas. Su utilización es muy sencilla, se coloca 
en un papel liso y se frota con un instrumento 
de punta llamado aplicador, o también se 
puede hacer con un lápiz. 

Cuando se van a adherir varias palabras 
es muy importante tomar en consideración, 
entre cada palabra, un espacio equivalente a 
la anchura de la letra ''i". 

Este sistema es muy práctico para textos 
y títulos pequeños. 
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SISTEMA· ACTUAL 

LA COMPUTADORA: Actualmente una de 
las herramientas indispensables para el . 
Diseñador Gráfico. es sin duda la 
computadora. la cual ofrece muchas ventajas 
que permiten el ahorro de tiempo y dinero. 
La principal y más importante es la Tipografía. 
que dependiendo del programa que se utilicé 
se pueden encontrar un sinfin de familias para 
todo tipo de diseño (editorial. envase y emba­
lajé. íi:ígofipos: etc.). que pueden ir desde 
medio punto hasta tamaños considerables. 
Corregir la información en la pantalla o 
monitor (sieS 11ecesario)~~tes.de pasarlo al 
papel por medio de Úna' ifTÍprésora. justificar 
el texto (é:enfrado: iztjUiérda; derecha o de 
algUria f6íma espedál);. corregir la ortografía y 
reticular la página. permitiendo darle orden al 
t~to al igual que fotografías o imágenes que 
finalmente pueden ser utilizadas como origi­
nales mecánicos. 
El sistema de impresión para tipografía por 
computadora es por medio de una impresora. 
que pueden ser: 
a) De matriz de puntos: Su sistema es por 
medio de agujas que van picando la letra. su 
calidad no es muy fina. por lo únicamente se 
utiliza donde no importe la calidad tipo­
gráfica. 
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b) Láser: Este tipo de impresión es por 
medio de un rayo láser. que marca la letra y la 
mancha de toner (tinta) para darle salida. 
Pueden llegar a imprimir desde 300. 600, . 
900 y actualmente existen en el mercado 
3000 DPI (Puntos por pulgada). siendo su 
calidad excelente. 



IMAGINADORA 

Recientemente se lanzo al mercado un 
novedoso sistema de impresión que nunca 
antes se había visto. La tecnología CristalRaster 
de AGFA una reproducción de calidad foto­
gráfica. con nuevas posibilidades de impre-
sión y reimpresión. · · 

La impresión es p~ímedi~ de una trama 
de micropuntos uniformes. dispUestos al azar 
para cada separación. Dado que no emplea 
ángulos ni lineaturas de trama. sus imágenes 
se reproducen sin efectos moiré. estructuras Tramado Convencional 
de roseta u otros defectos. O sea que Cristal 
Raster es la primera aplicación práctica de 
impresión sin trama. 

CristalRaster de AGFA funciona con Post 
Script, que es un cartucho que se instala en la 
impresorá para dar aún mayor calidad de 
línea'. 

. Un~ ~e lásvehtajasde esta maravillosa 
. tecnología es queacepta cualquier tipo de 
papé!~ m~orancioia calidad de cualquier 
productí::» que puede ser desde un periódico 
hasta un fino libro de arte. 

Tramado CristalRaster 
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Combinación de Familias 

Entre Jos principales problemas a que se 
enfrentan Jos estudiantes de Diseño Gráfico, 
algunos profesionistas, Jos tipográfos e impre­
sores es el no SABER ELEGIR UN TIPO adecua­
do para determinado diseño y/o no saber 
combinarlos. En ocasiones se abusa del uso 
de las familias tipografícas en un solo impreso 
(cartel, volante, anuncio de prensa, etc.) 
poniendo hasta cinco tipos diferentes y por 
supuesto mal combinados. 

¿ Pero combinar tipos de diferentes familias, y 
lograr un éxito en nuestro diseño 7 

a) La primera y más sencilla forma de resolver 
este problema, es combinando "Tipos Opues­
tos". 
Un tipo de palo seco, (helvetiva, univers, eras, 
peignot) pueden combinarse con cualquier 
familia con serif·( garamond, bodoni. 
benguiat, baskerville). 

HERITAGE GREEN 
AT HOBBIT'S GLEN 
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FOTOGRAFIA CREATIVA 
DISEÑO GRAFICO 

: ~ :',;: . 
: ·<:i 



b) Una recomendación tnuy importante. es 
NO COíTJQiri_~[}:j°'stipbs de palo seco como la 
helveticá' con'Já' univers, ~ que son fuentes 
que se P'~íe~~f1 B~masiado. 

· ·~j~:~:.~ n]r~:i !~;:,_.,,:::; 
el Denfa;de1jos tipos con serif existen mu­
chos qu_e S()Jl bastante compatibles y no hay 
necesidad de combinarlos con Jos de palo 
seco. La mayor parte de los tipos con patines 
cuadrangulares combinan perfectamente con 
tipos modernos como times o baskerville. 
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d () Se pueden utiliza .. bannf, mistral) c r familias manusc . 
palo seco y algu~~ cua.Jquier tipogra~~a~ 
contraste entre lo cl;s~~~ logrando asi un e y lo moderno . 

. ·~ 
!9~ 

ORACLE 
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e) También se logran buenos contrastes 
utilizando letras en positivo y negativo. En 
estos casos se pueden utilizar tipografías de la 
misma fuente o no, poniendo en altas las que 
estan en positivo y en bajas las que estan en 
negativo. o viceversa. Esta combinación es 
aplicable a cualquier área del diseño gráfico 
¡publicidad. carteles. editorial, logotipos, 
espectaculares. envases. etc). 

sitivo 
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Como aplicarlas 

Publicidad: Una buena combinación de 
tipos en publicidad puede ser: Poner los 
titulas con un tipo fuerte, de palo seco y para 
el texto se recomienda un tipo opuesto como 
garamond, baskervilfe y century. Esta combi­
nación funciona muy bien a la inversa, po­
niendo un tipo con patines en el titulo y un 
palo seco para el texto, aunque es menos 
común. 
Dependiendo del tipo de anuncio, el tipo 
puede ir en cualquier peso y en cambio el 
texto debe ir con un tipo no muy pesado ya 
que puede perder legibilidad. 
Es muy recomendable no usar más de dos 
familias en un diseño ya que el resultado 
puede ser muy malo. 
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Carteles y Espectaculares: Los espect.;icu-: 
lares son un medio de publicidad que no se 
presta a la combinación de tipos. por lo gene­
ral un espectacular no debe de llevar más de 
nueve palabras, ya que se col.ocan en carrete­
ras, autopistas, etc. Donde el conductor solo 
tiene tiempo de leer mensajes breves. Sin 
embargo no se deshecha la opción de combi-: 
nar tipos en los espectaculares, se pueden 

. combinar cuando se usa la palab.ra del 
logotipo con la frase, para darle cierta impor­
tancia. 

- --·-- -·-------­ ·---------~---



Existen espectaculares que se colocan en 
centrales de autobuses. ferrocarriles. zonas 
peatonales. etc. que son destinados a los 
transeúntes. en estos se pueden combinar 
tipos creativamente con el fin de distraer al 
peatón y a los pasajeros que esperan. 
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A diferencia del espectacular, un cartel tiene la 
función principal de informar. Se exhiben en 
espacios cerrados y en lugares públicos don­
de la gente puede detenerse a leer. Aquí el 
diseñador tiene más oportunidad de crear 
algo interesante con la combinación de tipos. 
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El lenguaje de las Letras 

Es muy común que en las primeras 
veces que se va a diseñar. no sepamos que 
tipo de letra elegir, como también es común · 
elegir tipos que nada tienen que ver con la 
idea que se pretende dar. 
Un buen Ejercicio para empezar a tener con­
tacto con la tipografía y descubrir cual es su 
lenguaje. es escribiendo una serie de palabras 
qu~ no t('!ngan que ver unas con otras. 
~erppjó:ifr~ga,~sia. constructor~. antiguo 

·Se busi:a entre las fuentes cual tipografía se 
cree que esla más conveniente para represen­
tar cada palabra. así se ira descubriendo que 
sensación causa cada una. 

Con una tipografía muy pesada va a resultar 
muy fria casi sin sentido. 

Fragancia 
En cambio con una más libre. va a expresar 
mejor su significado, con más delicadeza. 

Con un tipo con serif va a dar la sensación de 
debilidad. resulta n:iuy inapropiado. 

Constructora 
Con un tipo extrabold o bold la palabra va a 
expresar confianza. fuerza. Va a dar perfecta­
mente la idea de su significado. 

Constructora 
Con un tipo muy moderno va a resultar muy 
actual. 

Antiguo 
Con un tipo con serifva a dar la idea de algo 
más conservador. antiguo. 

Antiguo 
Y así podríamos seleccionar una serie de 
palabras que poco a poco nos harán enten­
der el lenguaje de las letras. 
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Es muy complicado precisar exacta­
mente, en cada cáso. cual debe ser el tipo 
adecuado a emplear para lograr mayor 
expresividad. · .' ' · '';·:·: 
Pero hay ciertas normas genérales que nos 
pueden ayudar a una buena elección. 

La letra de PALO SECO 
Indica: Actualidad, mecanismo. fuerza. limpie-· 
za. sencillez. modernidad. 

La letra LIGHT 
Simboliza: Debilidad. suavidad. elegancia. 
lujo. 

L 1 G HT 
La CURSIVA 
Simbololiza: Dinamismo 

Palo Seco cursiva 
La letra SERIF 
Indica: Clasisimo. tradicionalismo. religión. 
arte. antiguedad. 

Las letras MAYUSCULAS 
Indican: Titulo. encabezamiento. anuncio. 
importancia. 

S E K 1 F MAYUSCULAS 
La letra BOLD 
Es símbolo de: Fuerza. poder. energía. Las letras MINUSCULAS 

Indican: Conversación, frase. charla. 

B O L D minúsculas 
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Las letras MANUSCRITAS 
Simbolizan: Libertad 

Es importante recalcar que dependiendo el 
tamaño en que se vaya a utilizar la tipografía. 
puede simbolizar algo diferente. 
Ejemplo: Una light en un tamaño para espec­
tacular puede parecer letra normal y una 
normal puede parecer bold. 

Hay tipos que podriamos llamar femeninos. 
como también hay tipos que se asocian más 
fácil al género masculino. 

Ejemplo: 

Masculino a'~ 
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Recursos de Diseño 

DEFORMACIONES: Por deformaciones se 
va a entender todas las modificaciones que le 
se le hacen a la letra. 

Actualmente la mayorfa de estas defor­
maciones se hacen por computadora, ya que 
resulta más rápido, fácil y económico que 
hacerlo a mano. 

Se le pueden hacer a cualquier tipogra­
fla. pero siempre y cuando sea necesario y el 
diseño lo amérite. Se pueden aplicar estar 
deformaciones a logotipos. carteles, folletos. 
volantes. etc. llegando a lograr efectos intere­
santes {siempre y cuando se haga con inge­
nio). 

Una recomendación sumamente impor­
tante es el cuidar en no incurrir en la 
ilegibilidad, ya que es muy fácil y puede echar 
a perder nuestro diseño. · 

No existe una regla que marque hasta 
donde se puede deformar la letra. va a de­
pender de las necesidades del diseño y del 
criterio del diseñador. 

Sin embargo, si podríamos llamar regla. 
el RESPETAR al máximo la tipografla. no abu­
sar de las deformaciones ya que puede perder 
sus rasgos que la caracterizan y diferencian de 
las demás. Es importante saber aprovechar la 
tipografla tal y como es ya que por eso fue 
diseñada con un fin especifico. 
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El defamar la tipografía es una moda 
impuesta más por los tipógrafos que la utilizan 
como un recurso cuando tratan de "diseñar", 
sin saber que están cayendo más en un recurso 
de ignorantes que de verdaderos tipógrafos. 



TRANSFORMACIONES 
Consiste en darle imagen a la tipografla. 

de tal manera que la letra. la palabra y la 
imagen sean una sola cosa. 

Por lo regula este tipo de transformacio­
nes se utiliza para anuncios infantiles, rara vez 
se aplica a logotipos. pues puede resultar 
ilegible. 

ENFATIZACIONES 
La enfatización consiste. en sustituir una 

letra por una imagen. y esta debe de repre~ 
sentar la palabra que se trate. · 

Las enfatizaciones es muy común utilizar­
las en logotipos, también es aplicable a enva­
ses. carteles. folletos, volantes. Siempre y 
cuando exista una palabra clave y sea la que 

llame la atención. 
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Como diseñar en base a otro alfabeto 

El Diseñador Gráfico como creativo que 
es, debe siempre buscar soluciones nuevas e 
impactantes, y una de ellas es el poder crear 
nuevas formas en base a otras ya existentes. 
En este caso el poder eliminar o aumentar 
ciertos rasgos de algún alfabeto para crear 
otro, que quede claro que no es deformar, 
sino transformar. 
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Diseña tu propia Tipografía 

El diseñar tu propia tipografla puede 
resultar fascinante. Cuando no se encuentre la 
letra ideal por que no tiene las caracteristicas 
necesarias para el diseño. es la oportunidad 
de echar a volar la imaginación y hacer nues- · 
tro propio alfabeto. que tendra más intimidad 
y calidez. 
Los trazos a mano. también pueden resultar 
creativos y proyectar emociones. 
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La Creatividad es primero 

Diseño Gráfico disciplina de vanguardia. 
siempre con nuevas propuestas que logran el 
mejor impacto en la comunicación visual. 

Disciplina donde la CREATIVIDAD. es el 
elemen~o vital. que aunado a los conocimien­
tos sistemáticos ríó:S hace destacar y lograr 
recrear y crear las imágenes más audaces e 
inusitadas. con gran claridad y calidad. 

Estos algunos ejemplos de lo que se 
puede lograr cuando se maneja la CREATIVI­
DAD con conocimiento e ingenio. 

ey;;a ~ ¡;:-' ~~·-.,,--.,.-, ...,,..._._ -- - -1 
-·-.:;. '?j)J!\c{;jJ -~ • - ; - • ..:; 

' .,,..._. 

- J ü 
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·Ariálisis.i:de malos "diseños" 

Es evidente que existe un porcentaje de 
tipógrafos con ínfulas de diseñador. que 
frecuentemente se dan a Ja tarea de "diseñar": 
carteles. volantes. folletos. logotipos. etc. cayen­
do en el mal uso de los tipos, echando a perder 
tanto la estética visual como Ja tipografla, 
siendo que esta es su principal herramienta. 

Constantemente hacen malas combina­
ciones. no saben elegirlas para un determinado 
diseño. abusan de Jos tipos usando hasta cinco 
diferentes en un solo impreso, deformándolos 
hasta hacerlos completamente ilegibles. 

A continuación quiero presentar una serie 
de ajemplos de Jo que "NO SE DEBE HA­
CER CON LA TIPOGRAFIA" 
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· •0nre11 s11 Primer . 1' ' te f!rdta a Poma,, .• 
La U11ii.~rsidad Dm'. ª'; ·¡de la Ca

11
cióu 

Fe.sm .. "lll ttt-em '"~!·· 

t~y~· 

L'~~ _l'/~ÚJ 

·c~n;., .!l:ír~ 

, SobsrAs - 0~-::;, 
CANro ConwqllÁf'.co P.~ '1 
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* VIAJE A PUERTO :~_,,,, r ¡,;,,,,, .7. l. .H.¡; 1" VALLARTA 
PARA DOS PERSONAS 
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~ 
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Conclusión 

Una vez terminado este somero pasaje por la tipografía. es nece­
sario insistir en la gran importancia que tiene este elemento tanto para 
el diseñador como para el tipógrafo. que por ser su principal herra­
mienta no deben permitir el mal uso y abuso de la misma. muy por el 
contrario estar comprometidos con ella. saberla llevar y manejarla de 
una manera que resulte favorable. 

Con este manual se pretende estar más en contacto con la tipo­
grafía; ya que ha sido elaborado para conocer sobre su génesis y 
aplicación. en las diferentes áreas del Diseño Gráfico. Pero sobretodo 
crear una inquietud para tener más interés y adquirir mayores conoci­
mientos acerca de la misma para saberla aprovechar y resolver diseños 
con gran éxito. Una buena biblioteca será de gran utilidad en la vida 
profesional. 
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CONCLUSION 

orno ya se vio la 'Tipografía" es un elemento fundamental dentro del -
Diseño Gráfico que ha venido evolucionando tanto en su diseño como en 
la manera de generarla. 

Actualmente se puede obtener una letra por medio de una computadora hasta de 1000 
puntos o más y hacer de ella muchas cosas como por ejemplo: girarla, inclinarla, voltearla 
y hasta deformarla, por lo tanto uno de los objetivos principales de este proyecto fue 
estudiar estos recursos y saber hasta donde es conveniente "abusar" de ellos. 

Es obvio que este material no va a explicar todo lo que se tiene que saber acerca de la 
tipografía, pero va a establecer una base, para adquirirlos conocimientos principales 
sobre la misma y va sen.~r para poder dar solución a algún problema de como combinar 
familias, como trazar letras e incluso como realizar un boceto con tipografía. . 

En fin, tratar de crear un criterio para dejar de incurrir en una mala utilización. 
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