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INTRODUCCION

Debido 2 los grandes avances tecnolégicos que se han generado en todo el
mundo a lo largo de los aGltimos afios, ha propiciado que la poblacion de todas las
razas, condiciones sociales y econdmicas se aboquen a realizar actividades

sencillas sin que ¢sto provoque un gran esfuerzo mental.

Por otra parte, las pocas o nulas oportunidades con que cuentan las personas de
€escasos recutsos ccondmicos, fos han limitado en la participacién de la educacién
formal, entendiéndose ésta, como: aquellas actividades que se desarrollan dentro

del aula escolar,

Conjuntamente, cstas dos situaciones, han oriltado a que ¢l aprendizaje de
ciertos sectores de la poblacién se base en experiencias obtenidas del medio
ambicnte en cl cual se encuentran inmersos y a través de diferentes recursos y
medios accesibles por sus costos y contenidos para Ia gran masa poblacional,
como cs el caso de Ia historierta, obligando con esto a tener una visi6n del
mundo muy particular, haciendo uso de cicrtos materiales tendenciosos y
manipuladores, provocando que el individuo permanczea en una situacién de

conformismo y més aun, el influjo de estos materiales a las pgeneraciones

posteriores.

Asf pucs, el presente trabajo se desarrolla en cuatro capitulos que se abocan a
analizar los orfgenes y contenidos que s¢ encuentran inmersos cn uno de log
materiales de difusién colcctiva méds popular, ccon6mico y de lenguaje sencitlo,
denominado: la historieta. Asf mismo, la ingerencia de los medios masivos de

comunicacién en la difusién de dicho material.



En el capitulo 1, se expone todo lo relacionado al aspecto formal de la historieta,
es decir, las caracterfsticas técnicas de la misma, sus orfgenes y su composicién

en general,

En el capltulo 2, se¢ expone todo lo relacionado al contenido discursivo de dichas
publicaciones, asi como los clementos técnicos para realizar analisis de mensajes

implicitos en las historictas y su vincujacién con la comunicacién educativa,

En el capltulo 3; se expone un estudio sobre hébitos de lectura en el minero
hidalguense, principalmente de la historicta y también sc expone en forma

general la vida, costumbres y raices propias del mismo.

En el capitulo 4, se hace referencia al anélisis fisico y de contenido de las

publicacioncs mis lefdas por la poblacién en estudio.

Finalmente, sc cstablecen conclusiones derivadas del estudio, asf como

sugerencias generales para solucionar la problemética detectada,

Es importante sefialar que una de las funciones del pedagogo, es contribuir a la
forimaci6én de individuos autodidactas, mediante el fomento a la lectura de tipo
formativo més que recreativo, ésto se logrard, conociendo los gustos, aficiones e
intereses de la poblaci6n. Asf pucs, la finalidad del presente trabajo es:
propotcionar zlternativas de lectura paralelas, que contribuyan a mejorar el
lenguaje y ampliar los conocimientos generales de los minceros, con ¢l prop6sito
de que &stos mejoren sus condiciones de vida en pro de si mismos y dec su
‘fnmilia, ¥ quc no utilicen a fa histaricta sélo como un clemento més de

entreienimiento, ya que ésto los limita en su desarrollo intelectual y social.



CAPITULO 1

LA HISTORIETA Y SUS
ORIGENES.



1.1 4Qué es la historieta?.

La mayoria de las personas tiecnen una idea general de lo que es la historieta,
pero valdrfa la pena hacer un recorrido breve, consultando algunos autores para
definir a la historicta como tal, Dicho lo anterior es conveniente aclarar que cs
diferente una historicta a una fotonovela; la primera es dibujada y la segunda
estd construida por medio de fotografias; no es ¢l tema del presente trabajo esta
Gitima, sin embargo es conveniente tener claro tal concepto. La historicta ha
sido denominada con difercntes vocablos, entre los mds comunes sc encuentran:

comic, tcbeos, revista de monitos, tiras cémicas, entre otras.

Elizabeth Baur, utiliza el termino historieta y la define como un argumento en el
que: "predomina la accién, contada en una secuencia de imdgenes y con un

repertorio de signos™.!

Otra definicién se obticne del diccionario de los medios de comunicacién de J.B.
Fages y dice: " los comics son relatos en imigencs, acompafiados o no de texto,

publicados en Ia prensa o dlbumes".2

Roman Gubermn, dice: ¥ El comic es la estructura narrativa formada por Ia

secuencia progresiva de pictogramas en los cuales pueden integrasse elementos

-1snuR, Elizabeth K.- La__ historieta como experiencia
didictica. Trad. Pablo Klein, ed. Nueva Imagen, México, 1978,
p.23.

2FAGES, J.B..y PAGRAMOS, C.H.- Diccionario de los medios de
comunicacién. Fernando Torres editor, Valencia, Espafa, 1978,
Sin/pagina.




de la escritura fonética”.3

Esta definicién sc acerca més a lo que s un comic, lo abarca en un sentido
estructural y de interrelacién con todos los elementos que la conforman, es decir
las imdgenes y ¢l texto se van presentando al lector en una sccuencia progresiva,
aunque hay que aclarar que cl texto o lenguaje escrito no es algo esencial en la
historicta, aspecto que sc tratard mas adclante; de hecho existen historictas
mudas quc configuran un géncro dentro de ‘la literatura que funciona

principalmente a través de la imagen. .

Estas definiciones sélo trabajan o definen al comic en sus aspectos formales,
pero no es definida en una conceptualizacién mas amplia cn relacién a la
supcrestructura ideolégica, cs decir, a : "las ideas y pensamicntos que el hombre
clabora para interpretarse asi mismo, al mundo, a la sociedad y a las relaciones
sociales que se dan en cl proceso de produccién y de la distribucién de los
productos creados por el trabajo’¥, por ende, se debe dar en una perspectiva
totalizadora, cn donde sc considere a la historicta como clemento de
comunicacién colectiva con ¢l resto de los clementos que componen la

superestructura como lo son: la escuela, la familia, la sociedad, ctc.

1.2 Origenes de la historieta.

Todos aqucllos que han escrito sobre historictas, aceptan que ésta sc origing en

3GUBERN, Roman.- El Lenquaje de los Comics. Editorial
Peninsula, Barcelona, Espafa, 1979, p.35.

4pEREZ BLANQUET, Carmen.- La historieta en la educacién.
Universidad Nacional Auténoma de México, ENEP Aragén, México,
1983, p.S.




los Estados Unidos de América, incluso lo denominaron como se le conoce
internacionalmente: "comic”. Esto fuc durante la era de plenitud del capitalismo,

a fines del siglo XIX.

Se auibuye el nacimiento del comic a una necesidad de tipo social: *La
industrializacién cn Estados Unidos de América conlleva a varios fenémenos
entre los cuales se encuentran: el claro aumento de la clase obrera, que viene a
convertirse en un grupo social; y por otro lado la labor de los sindicatos, ya que
las luchas obreras van ampliando las prestaciones que éstas reciben, siendo el

tiempo libre la principal®.3

Con lo anterior s¢ cmpicza a conformar una poblacién activa con mucho tiempo
libre, dando lugar a que ésta buscara diversiones de todo tipo a bajo costo; ésto,
"junto con el fenémeno de inmigracién (cn paises como Estados Unidos de
Ame€rica) dicron lugar a la bisqueda por satisfacer este tipo de demanda, con
formas de cntrctenimicnto quc resultaron aceptables para individuos de escasos

recursos”.6

Otro factor importante gue se tomé en cuenta €5 que, gracias a sus cualidades de
bajo costo, se prestaba no sé6lo para entretener, sino para difundir el lenguaje y la
"ideologfa nacional" que imperaba en ese entonces en los lectores de historictas,
adoptindose como un medio de diversién acerde a sus posibilidades econ6micas

y culwrales, pero también una leccién de civismo y moral que la clase

SVELASCO, Arnulfo Eduardo.-_La historieta, enfoque practico
en relacién con la enseflanza. Universidad de
Guadalajara{CRTE), edit. CRT, México, 1985, p.16.

61bid, p.16.



dominante difundfa. Esto es un hecho indiscutible durante Ia era de depresi6n

cconémica de 1929 en Estados Unidos de América,

Por lo mismo, no se¢ puede atribuir a las tiras c6micas, ni a imégencs religiosas de
antepasados, asi como revistas ilustradas en Buropa, ¢l rango de verdaderos
comics, pucs cn su cstructura no poscian los elementos que rigen a éstas

publicaciones, ni tampoco se producian en forma periédica.

Asi pues cn este pais de grandes transformaciones (E.U.A.) se origina la
historieta de manera industrial como consecuencia de la competencia comercial
de dos empresas periodisticas como, ¢l New York World y el New York Journal.
En la primera aparcce cn 1896 el Yellow Kid, crcado por Richard Felton
Outcult, considerado como el precursor de Ia historieta; €] reunié en esta obra
todas las caracteristicas que se le adjudican al comic y decfa que: "..1a sencillez
grifica es siempre mas aprcciada por los comerciantes quicncs temen que la

complejidad repela al lector pasivo, que sélo busca cntretenimiento".7

Lsta competencia surgida en Estauos Unidos de América por cstas dos cmpresas
editoras constituyen un desencadenamiento en la concentracién capitalista de la

historicta, derivdndose algunas consccuencias bédsicas:

1.- amplia difusién del material tanto en Estados Unidos de América como a

nivel internacional.

2.- una estandarizacién de los materiales; €sto ubica a la historieta como un

medio en que se basa la ideologfa dominante para unificar criterios.

7pEREZ BLANQUET, Carmen.- Op.cit, p.29.



1.3 La historieta en el contexto universal.

A continuacién se¢ presenta un panorama general sobre la formacién de los
diferentes géneros de Ia historicta y su relacién con los acontecimicntos sociales,
politicos y cconémicos que se dicron en la génesis de la misma, hasta la época

actual, tanto ¢n Estados Unidos de América como en México.

La historieta nace en Estados Unidos de América, como un material vinculado
directamente a [a industria del periodismo; y uno de los primeros géneros que
desarrollé fuc el cémico; como cjemplo sc tiene a: 'Yellow Kid' creado por
Richard Felton Outcult, aunque “ne poscia ¢l globo para comunicarse, las
inscripcioncs del mensaje se realizaban sobre el camisén amarillo que

utilizaba"8. Fué una tira cémica en proceso de publicacién historietistica.

A éste géncero la siguié "la trama familiar” la cual concentré sus narraciones en
personajes y acontecimicntos de la vida cotidiana. La "satira doméstica" fuc
desarrollada en 1904 por George Mc.Manus, creador de Ia serie "Recién casados’
y en México sc di6 'Lorenzo y Pepita’, una de las publicaciones con mayor

difusién.

Estas scrics familiares pretendicron "difundir los valores y costumbres de Ia
clésica familia capitalista, que s¢ cstaba gencrando en Estados Unidos de

América, contribuyendo a universalizarlos "9,

BpEREZ BLANQUET, Carmen.- Op.cit, p.30.

91bid, p.32.




En 1929 Estados Unidos vivié una de las pcores crisis econ6micas debido a la
sobreproduccién y al poder adquisitivo de los consumidores muy por debajo de
los niveles de produccién; asi mismo para que la clase en el poder pudicra
mantener su status, requerfa utilizar materiales ue le permiticran evitar la toma

de conciencia de las clases dominadas.

Bajo tales acontecimientos, surgen en ¢l mercado en los afios 30's, las historictas
de aventuras; y juegan principalmente cl papel de mantener la hegemonia
ideol6gica de la burguesia; estas publicaciones se pucden clasificar de Ia
siguiente manera:

*Exéticas: "T'arzdn".

"Fantdstico-cientificas: Flash Gordon”,

"Policiacas: Dick Tracy y el Agente secreto x-9.10

A finales de ésta década, la trama narrativa s¢ abocé a hérocs como Bawman y-
Supermén, cn Estados Unidos de América. En México se distingui6 la cldsica
historicta mexicana denominada la 'Familia Burron’ creada por Gabriel Vargas
en 1938,. en donde se soslayan los problemas cotidianos de una socicdad
independiente, como lo es México; s¢ puede clasificar a dicha publicacién como

una revista costumbrista.

Para Ia siguiente década (1940), el desarrollo del comic tendié hacia un estilo
adulto. "La creacién de la revista de historietas tuvo una significacién particular

durante la segunda guerra mundial, cuando fue utilizada como material de

101hid, p.32.



lectura para los soldados"! 1, Después de la guerra, se present6 un nucvo sentido

narrativo y una profunda concepceidn social y humanistica.

"Afios més tarde surgi6 la creaciGn de Charles Shultz, denominada *Peanuts’
(Charlic Brown). El éxito de tal publicacién se debié a dos factores: ..."La
habilidad de su autor, para reproducir numerosos errores y fracasos que se
reccuerdan de la infancia y la identificacion personal con Charlic Brown de

algunas pcrsonas, que ticnen fracasos rotundus en todo 1o que intcnan"2,

Posteriormente en 1954, a partir de una fuerte campafia en los medios de
comunicacién sc¢ inicié ’la censura en las publicaciones’ de histerictas; ésto
representd una época de receso para el comic estadounidense, pues es evidente
en esta €poca la militarizacién que sc hizo de los personajes, "el agente secreto

X-9 dejé de perseguir delincuentes para capturar espias alemanes*13,

Para 1968, México sufri6 revueltas juveniles en donde el ejército interving;
provocindose la matanza de TlatelSlco (2 de Octubre de 1968); y uno de los
criticos sociales méis representativos fue Rius con su publicacién titulada *Los

Agachados’, en donde expresa la critica social predominante de aquclla Epoca.

A partir de los 80's y hasta la actualidad, lo ideol6gico definido como: "¢l modo

1l1bid, p.35.

12ypN * PELT, Nancy.- Hijos triunfadores. La formacién del
caracter Y la personalidad. Asociacién Publicadora
Interamericana, Miami, Florida, E.U.A., 1985, p.31.

13pEREZ BLANQUET, Carmen.- Op.cit, p.35.



de vida vigente en una sociedad determinada”l4 sc ha proyectado hacia los
contenidos de las revistas, es decir fas relaciones y solucionces sociales se dan por
medio de la violencia y el poder, la avaricia, el amor, los ideales comunes, el
interdés por algo o por alguien y Ia alegria relacionada a formas de consumo, son
las constantes que se¢ aprecian ¢n las publicaciones actuales. Asi mismo, los
problemas de alcoholismo, racismo, prostitucion, farmacodependencia, son

problemas expresados en la trama de las mismas.

Otra caracteristica importante que hay que mencionar, es que muchos de los
estereotipos extraidos de la fantasia y también de la vida cotidiana, propuestos
por dichas publicaciones, reflejan el modo de comportarse y sobre todo de "ser”
en el piiblico lector mayoritario, desprovisto de una identidad propia y de

clementos educativos, que Ie impiden ser critico-analitico ante tales mensajes.

1.4 La historieta en México.

Al igual que en Estados Unidos de América, ¢n México surgen las historictas
debido a las necesidades de tipo social. Como antecedente a la historicta
mexicana "se tiencn las imdgencs impresas que conocieron los naturales de
Ameérica, sc reficren a las estampas religiosas, representadas muchas de ellas por

armaduras, santos, virgenes, demonios, espadas y virucla"!5, como se aprecia en

14pRIETO CASTILLO, Daniel.~ An&lisis de mensajes. Editorial
Ciespal, Quito Ecuador, 1988, p.13d.

15AURRECOECHEA, Juan Manuel.- Puros Cuentos, La historia de
la historjeta en México (1874-1934). Consejo Nacional para la
Cultura y las Artes, ed. Grijalbo, México, 1988, p.14.




la siguiente ilustracién,

Los libros americanos surgicron para cristianizar a los conquistados. Las
imfgencs antes mencionadas son estructuradas desde la colonia, con brujas,
calacas y demds persunajes endemoniados, que van a manifestarse en forma
aterradora, gustando éstas al puchlo mexicano, pues la combinacién de lo
atrayente y repulsivo de las mismas, es lo que formard después la peculiar
idiosincrasia del pucblo. También durante Ia colonia surgen como antecedente
de la historicta mexicana, las llamadas "hojas volantes (difunden en el pucblo
hechos sangrientos, ejecuciones), sicndo estas las primeras publicaciones de

periodismo sensacionalista”, 16

La inspiracién de estas primeras muestras de periodismo sensacionalista son de
inspiraciones religiosa-medicval, nacen ante cl horror de lo inexplicable, ast

mismo contienen una moralcja edificante,

161pid, p.14.



Posteriormente durante la evolucién de la Nueva Espafia, aparece la "Patria
Ilustrada®, con ¢l surgimicato de una niteva era en México, definiéndese como
una: "Nacién y hay que documentarla, ercar <l sentimicnto de identidad
nacional’l7. Los ilustradores de csta Cpoca plasmaron cn sus grificos las
costumbres, paisajes, fisonomfas de un México que, aunque muy rudimentario,
iba en proceso de formacion. Entre los escritores y pintores de aquella época se
pucde mencionar a Ignacio Manuel Altamirano y José Tomas de Cuéllar, entre

otros.

En 1826 revoluciona ¢l panorama cditorial, por lo tanto las publicaciones son
totalmente ilustradas por la litografia que introduce en México el italiano

Claudio Linati.

"Las revistas ilustradas con litografias se generalizan alrededor de la década de
los sctentas del siglo XIX cn México, y en ellas aparece un Ienguaje
historictistico, cjemplo de csto se ticne la publicacién denominada *"México y
sus costumbres’. Aqui ¢l dibujante abandona la imagen tinica y multiplica las
vifictas en composiciones donde texto e ilustracién forman un discurso narrativo
inlcgradu".ls Del mismo modo, se caricaturizan retratos tipicos mexicanos, como

puede verse en la siguiente iconografia.

171bid, p.22.
181hid, p.25.

10



"Para 1880 las ilustraciones de Catalin Planas que cran obsequiadas en las
cajetillas de cigarros de marea "Buen “T'ono’ volvieron a presentarse en 1903 por
¢l impacto favorable que causé csta publicidad” !9 Precissmente a finales del
siglo XIX las publicaciones periodisticas cmpiczan a especializarse, dirigiéndose

a sectores especificos de lectorces.

La produccién y ¢l desarrollo industrial de [a historicta en México van a cstar
ligados a la industria quc sc gencra cn norteamcricana; csto se observa al
principio por la relacién ccondmica que mantienen ambos paises, en el que el
capitalismo se transformd de libre competencia a monopolio, convirtiéndose éste

en ¢l sistema social dominante en México.

Ya en o siglo XX, en los primeros 20 afios, los peri6dicos mexicanos
introdujcron en sus suplementos dominicales "tiras c6micas” adquiridas éstas de

los sindicatos periodisticos estadounidenses.

El frecuente retraso que habia de Estades Unidos de América a México con
respecto a Este material dié como resultado que en México se produjese de

mancra independiente,

19pEREZ BLANQUET, Carmen.- Op.cit, p.36.

11
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"En 1921 surge la primera historicta mcxicana denominada 'Don Catarino’,
ilustrada por Salvador Pineda. No obstante que dicha historicta se adapt6 a la
idiosincrasia mexicana, no dejé de tener influencia norteamericana; otro ejemplo
clésico es el denominado: "Mamerto y sus conctencias’ , parodia de las comedias

familiarcs mds populares que  cxistian en  listados Unidos de  América

denominada '"Educando a papi*"20,

Ya para la tercefa década del siglo naci6 la historieta mexicana moderna, esto
significo que para 1934 se produjo en México la historicta en serie, dando origen

a la era industrial de Ia historicta en México.

Aqui como en Estados Unidos de América sc desarrollan diferentes géncros
siendo los principales los siguientes: el infantil, el de aventuras, el dramftico
sentimental y ¢l dec ciencia ficcion. Ademis dec estos géneros, en México
también se ha desarrollado historicta de critica social, como la clésica
publicacién: "La familia Burron’, escrita por Gabriel Vargas cn 1938, asf también
el género de critica al orden politico con 'los Supermachos’ y 'los Agachados’ de

Eduardo Rius.

El estado comienza a intervenir en el empleo de este medio y la Secretarfa de
Educacién Prblica (S.E.P.), al igual quc las casas editoras particulares, han
cditado historietas con la [inalidad de dar a conocer "a los hombres y mujeres los

hechos que enaltecen a la humahidad"m, este ¢s el caso de "México historia de

20pgREZ BLANQUET, Carmen.- Op.cit, p.38.

215UAREZ LOZANO, José.~ La historieta mexicana. Revista. Artes
de México, México, 1972, p.l2.
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un pucblo’ coeditada por editorial Nueva Imagen y S.E.P., en 20 tomos
ilustrados. Otro caso fuc 'Relémpago’ realizada por Constantino Réfago. Esta
tiltima publicacién reafirma la necesidad del estado de utilizar todos sus

organismos idcolégicos para mantener la hegemonia necesaria para su existencia,

En México, uno de los géncros mis populares y comerciales cs cl de aventuras y
superhérocs; surgen en el pais historictas de superhéroes nmacionales, que
guardan gran similitud con las extranjeras, debido a que México es un pais con
una cconomnia capitalista que requiere mantener y reforzar muchos de los valores
que guardan los pafses imperialistas como los Estados Unidos de América, uno
de estos cjemplos fue la revista 'Kalimén', que alcanzé un tiraje de "ocho
millones de cjemplares al mes"22, Irene Herner adjudica el gran €xito de csta

historieta a la "labor publicitaria’ que se ha hecho de este héroe.

El origen de los superhéroes dc aventuras segiin algunos autores se puede
remontar a la ’mitologla griega’, mientras otros opinan que su origen se
encuentra en la novela de folletin, ya que de clla se extracn las caracterfsticas
del héroe, como son: valentia, belleza, astucia, etc.,, en donde ademis se
encuentra la influencia de la filosofa industrialista burguesa, "que llevard en su
desarrollo a las visiones caudillistas dc Ia historicta, sostencdoras estas Gltimas de

la tesis acerca del papel de las grandes personalidades en la historia".23

22HERNER, Irene.-_Mitos y Monitos:; Historietas y Fotonovelas
en México.Editorial Nueva Imagen, Mexicec, 1979, p.209.

23GALLO, Miguel Angel.- Los comics: un_ enfogue sociolégico.
Ediciones Quinto Sol, México, 1982, p.185.
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En la actualidad en México aparecen una variedad de historictas que van
dirigidas al pdblico varonil y al piblice femenino, publicadas principalmente por
la editorial Ejea, Ia cual desarrolla toda la seric de "sensacionales’; enfocadas a
poblaciones populares o zonas conurbadas de la ciudad, asf como especticulos
quc existen para entretenimiento del pueblo; esta gama de historietas remarca
muy bien los diferentes estercotipos de personajes mexicanos, extraidos de la
vida cotidiana en déndc el piblico lector goza verse reflcjade. Como cjemplo de
estos se tiene: al borrachin teporocho de barrio; el clisico 'Juan Camaney’,
individuo que las puede todas, tanto con las mujeres como con todo lo que se le
presente; asi como las peripecias que viven los choferes en su recorrido diatio
por la cindad y las victorias o derrotas de los luchadores mis famosos, creados

por ¢l gusto de las mayorias.

Otra editora que trabaja en sus publicaciones €l géncro dramdtico es la editorial
PirAmidc cuyas historietas van dirigidas por lo gencral al publico femenino; entre
las publicaciones més destacadas de esta casa editora se cncuentran: el libro

sentimental, el libro semanal y cl libro pasional, entre otras.

La editorial Vid tiene como principal representante 'Lo mejor de lagrimas y
risas’ dc Yolanda Vargas Dulche, revista que a partir de 1980 fue reeditada por
segunda ocasi6n, cuyo titulo original en la primera edicién fue *Légrimas y

Risas",
La mis recicnte publicacidn, titulada 'Acchi Cash’, presenta una elaboracitn
i )

muy detallada en cuanto a su litografia y ¢s una revista nucva que posec toda

una téenica en cuanto a su estructura, siendo Exitos Buropa la editorial.
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Con todo esto se llega a la conelusién de que: tritese de cualquier tema, las casas
editoras como industria establecida con fines lucrativos, producen diferentes
tipos de materiales para obtener un mercado cada vez mAds amplio en ¢l cual

poder distribuir sus productos y tener més pablico lector consumista a su favor.

Todas las historictas como mereancia nccesitan mantencr su clientela de
lectores, por lo tanto utilizan en su composicién estratcgias para “"captar y
mantener” la atencién del pablico, tales como: centinuidad de la trama, esto es,
no todas las historictas tienen cardcter terminal en sus tramas; asf pues la revista
estd conformada por episodios, ¢s decis cuando se encuentra en los momentos
culminantes s¢ inicia simultincamente en la misma revista la continuacién de
esta historia, ¢s decir, cuando la primera historicta termina, 1a segunda ya capté
la atenci6n del piiblico, o sucede que, aunque se compre un nimero diferente,
la trama continia, asf no se picrde la secucncia de la misma, en el niimero

subsecuente aparece un resumen del anterior y asf sucesivamente,

Con lo que respecta a las publicaciones abocadas al género femenino, esta
caracteristica es la que predomina, no presentdndose cn publicaciones tales
como el libro vaquero o los sensacionales, dirigidos al piblico masculino, pues

son publicaciones con tramas terminales.

1.5 La historieta como elemento de comunicacién masiva

Los medios de comunicacién forman parte del mecanismo de reproduccién de
capital, pof lo tanto no s¢ pucden analizar aparte de la cconomfa de una sociedad

de consumo dentro del capitalismo.
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Dentro de este sistema cconémico, los medios de comunicacién van a influir
mediante la publicidad en Ja circulacién de las mercancias, por lo tanto todo
empresario dedicado a este menester tenderd a extenderse al mayor piiblico

posible, ampliando su campo de accién.

La génesis de los medios de comunicacién se encuentra cn las fuerzas
productivas y las relaciones sociales que sc establceen en éstos. Gracias a todo el
desarrollo teenoldgico que surge, los medios de comunicacién se cncuentran
concentrados en Ja  superestructura  ideoldgica;  definiéndose  ésta como:
..."Organismos que tienen como funcién definir las ideas y los valores de Ia clase
dominante, con el fin de lograr la hegemonia ideol6gica que requiere esta clase

social para consolidar su permanencia®.24

De ahi que la historieta como elemento de comunicacién masiva ha sido
estructurada fisicamente y sus argumentos han surgido de los eventos de la
colectividad misma, como una forma dc demostrar las reacciones y
acontecimicntos que s¢ producen en la vida cotidiana; csto es un principio

dialéctico a que ningtin medio de comunicacidn puede sustraerse.

Como ya s¢ dijo para que la *revista de monitos® tenga alcances masivos tiene
que producirse en forma industrial; al ser un elemento més de mercancia va a
cstar regido por las leyes econ6micas, este conjunto de informacién que se
genera dia a dia va a "guiar la dircccionalidad, ¢l control de un pais o de una

clasc social determinada y en donde los mensajes actian para ’reforzar’ y

241pid, p.15.
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*funcionalizar’ al méximo dicho lugar*.25

Para la elaboracién de una historieta, uno de los factores mas importantes es el
que sc adjudica al trabajador, como productor de la historicta, ya que en
principio es contratado por la revista o peri6dico para la elaboracién del mismo,
peto con cl desarrollo de la industria van aparcciendo, sindicatos y éstos scrdn

ahora los que controlarin a los productores de historictas.

A un trabajador independicnte le cs mds dificil vender su producto y estd mis
expucsto a la censura, por lu mismo no tendrd ninguna retribucién por su
trabajo; asi, dentro de una compaiiia, podrd gozar de ciertas prestaciones y su

trabajo estard dirigido por una empresa “estable’,

En México las condiciones son similares, lo que sucede es que aqui no existen
organizaciones de tipo cditorial por parte del trabajador para luchar por mejorar

sus condiciones laborales.

Los dibujantes estdn subordinados a las casas cditoriales productoras de
historictas y éstas aprovechan la gran ofcrta de trabajadores que existen,
pagando el salario minimo, siendo también minimas las prestaciones que

ofrecen.

En realidad, la tnica forma de defensa que puede tener ¢l creador de una

historicta, ¢s cl derecho de autor, ya que originalmente estos derechos

25pRIETO CASTILLO, Daniel.- Retdérica y Manipulacién Masiva.
Editorial Ciespal, Quito, Ecuador, 1988, p.1l7.
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pertenceen a escritores, creadores de pcrc(')nnjc dibujamcs, los cuales pueden

comercializar con.el pruducm dc. st

trabajo cedicndo uw% derechos a alguna

empresa bajo las cnndlcmnu quc ainbas paries cs x! b czqan. :

Por tanto, la industria de ‘la hmuncta s¢-inici¢ d:.sd(. el momento mismo de la

libre compctcncmA pcrmltlcndo asi s

1.6 Caracteristicas de la historieta.

Las historictas se forman esencialmente con la integracion de dos lenguajes
diferentes: el icénico y ¢l verbal. Como ya se menciond, éste ltimo no es
fundamental en las historictas, pero la mayoria de estas la incluyen en su
estructura y claboracion. stes dos mensajes, ¢l icdnico y el verbal estdn
integrados en ¢l interior de vna viic (unidad de montaje en donde sc observa
toda la accién o trama del comic); el encuadre o vifieta que se observa en el
comic es una "delimitacion bidimensional del espacio que el pictograma

abarca”.26

La historicta esti conformada por viiietas; van secuenciadas y scglin su encuadre

sc les denomina de diferentes formas:

26yELASCO, Arnulfo Eduardo.~ Op.cit, p.35.-
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Primer plano: Acercamicnto a una persena, rostro o a un objeto.

Plano medio: Toma de medio cucrpo de los personajes.
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Plano general: "I'oma de conjunto de una persona o lugar.

Por otra parte las historictas adoptan posiciones dentro de sus vifietas, en
relacién al objeto que se muestra, buscando un cfecto psicolégico; como ejemplo
se tiene la toma "en picado" como una sugerencia al lector de aplastamiento

moral de los personajes.
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Otra caracteristica -de Ja historicta s ¢que tienc ¢l podet de manipular las
dimensiones del encuadre, asi mismo la lectura de la historieta estard delimitada
por la costumbre de lectura en cada pueblo; en la cultura occidental sucede que
las unidades de montaje se articulan de izquicrda a detecha y de arriba hacia

abajo, asf también la Icctura y el seguimicnto de la percepeién de las mismas.

Existen otros clementos que conforman a las historictas en su composicién y
estructura, como son los ideogramas, los cuales son objctos o scfialamientos que
no existen en la realidad. Uno de ellos, ¢l mas conocido es el globo, denominado
también "ballon" o filacterio, que se define como: "..una nube en la cual va
escrito el dialogo de los personajes, con el agregado de un rabillo o delta que

apunta ¢l emisor del mensaje”,27

El "drcam ballon" s otro elemento derivado del filacterio, en el que también sc
localiza encerrando el mensaje, pero con la caracteristica que no utiliza la delta,
en cambio utiliza una serie de  pequeiios circulos, que van en forma progresiva;

su intencién es la de representar ¢l pensamicnto del personaje.

27VELASCO, Arnulfo Eduarde.- Op.cit, p.41.
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Al lenguaje verbal de la historicta pentenecen las lamadas onomatopeyas
(convenciones gréificas) y su funcion es la de representar sonidos o ruidos de

acciones u objetos determinados, entre las mas conocidas se tiene:

Krass: significa algo que se rompe.

Bang: es un dispuro.

Boom: algo que estalla o se estrella.
Slam: puerta que se cierra violentamente.
Glug: quiere decir que se traga saliva,

Room: ruido que presenta un coche cuando arranca.

Asi pues, la vificta obtiene un doble efecto con ¢l uso de estas convenciones

gréficas:

1.- Brinda una ambientacién sonora, con su aspecto fonético.

2.- En su aspecto plistico, las letras contribuyen a dar un efecto visual de la
imagen. La mayorfa de éstas sc observa que son derivadas del lenguaje

anglosajén.

Por lo tanto ¢n este tipo de material de difusién, ¢l colonialismo cultural se
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manifiesta en cada pafs, cada cultura debe integrar sus rafces propias, asi como
su lengua natal y realizar sus propias convenciones atribuyéndolos a su propia
idiosincrasia, pero ésto no sucede en la realidad pucs son las historictas copia fiel

a las norteamericanas.

Ouo clemento cs la elipsis, ¢n ¢l qque sc mucstran "momentos de una accién
determinada, son perspectivas adreas o lineales y sc dan en el pensamiento

légico del lector".28

Hay otros signos icénicos ya bastante particulares y conocidos a través del
andlisis de mensajes, estos son: las "estrellas” empleadas para simbolizar el efecto

de un golpe, la velita o el foco, para representar ura idea, etc.

}\\\ cl.,(

28pEREZ BLANQUET, Carmen.- Op.cit, p.22.
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Es importante conocer todos los aspectos técnicos que conforman un comic,
pero no cabe duda que este aparece "atraer’ mas por la imagen que por el texto

que lo conforma,
1.7 Ellenguaje de las historietas,

Una de fas cualidades que predeminan cn la historieta es el lenguaje que utiliza,
el cuval va a cstar furdamentado cn los signos icénicos, tsto ya ha sido
comentado en ctsubtema anterior; pero resulta conveniente revisarlo desde una

perspectiva de andlisis de mensajes.

Daniel Pricto Castiflo define a estos signos icénicos como: “..algo natural,
semejante a la realidad, con sélo ver se entiende lo visto, se ve directamente el
tema, se reconoce algo y se relaciona con expericncias anteriores”.29 Por tanto el
signo icénico se convierte en la representacion gréfica de algin objeto en donde
la imagen que capta el lector a través de su percepeién, estd en constante
relacion y en el que el objeto puede ser concreto (figurativo) o abstracto (no

figurativo).

Danicl Pricto e¢n su libro Elementos para ¢l andlisis de mcnsajes comenta:

"...Para lo que al hombre no se le capacita en la educaci6n (familiar o escolar) es
para el apdlisis de mensajes, pues desde pequefios se estd expuesto a los
mensajes impresos y audiovisuales sin defensa alguna ... al leer s6lo quedamos

expucstos a observar ¢l entorno pero sin reconocer clementos claves, formales,

29pRIETO CASTILLO, Daniel.- Elementos para el analisis de
mensajes. Editorial Ciespal, Quito, Ecuador, 1988, p.95.
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rechazando todo lo que sea trivial y burdo"30,

A través de la observacidn sc capta el mensaje, se detecta directamente el
entorno, se reconoce y sc relaciona con experiencias anteriores, sin que se
lleguen a analizar miiltiples detlies, éstos podrian enriquecer perceptualmente
y asi poder rechazar o accptar lo que la imagen plantea. Obviamente la
percepceidn sc logra a través de los sentidos asf como el propio movimiento; aqui,
en la percepeién que se recibe a través de los sentidos existen muchas
posibilidades de scleccién, pero frente a la imagen, se queda limitada la

percepcién por estar ésta en los limites de un plano.

Aunquc ¢l mensaje conlleve una seric de normas y leyes, no siempre el signo
icénico va a representar la totalidad de lo expresado; muchas veces es necesario
que vaya acompafiado de un texto que precise la ambigiiedad del dibujo, Para ¢l
anflisis de mensaje debe haber un aprendizaje de simbiclogfa y estructura
propias, asi como tomar en cucnta la parte axiol6gica que tenga quc ver con los
valores de una sociedad para poder ser criticos y convincentes ante la presencia

de cualquicr mensaje.

Segiin Roman Gubern la vifieta es: “La representacién grifica del minimo
espacio y/o tiempo significativo, que constituye la unidad de monwje de un
comic"31; aquif pues, en &sta se observan todas las técnicas y convencionalismos
antes descritos. En la historicta no se representa todo el movimiento continuo de

una accidn, sinv dnicamente los momentos importantes para la comprensién de

301bid, p.95.

31GUBERN, Roman.- Op.cit, p.115.
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la narraci6n; sin embargo, la accion no se ve fragmentada, ya que estos
momentos que faltan existen en el pensamiento légico del lector, a csta
propicdad del lenguaje historictistico se le denomina elipsis, la cual ya ha sido

comentada anteriormente.

Con ésto, se aborda pucs la parte de estructuracién de una historicta, €n donde
todos y cada uno de los elementos ticnen un significado y un sentido en relacién

tanto al mensaje como al tipe de poblacién a quicn se dirige.
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CAPITULO 2

EL COMIC COMO ELEMENTO
‘FORMATIVO EN EL HABITO DE
LECTURA DEL MEXICANO.
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Ya se¢ analizaron las historietas considerando sus aspectos meramente formales,
pero en el presente capitulo sc tratard de abarcar la estructura misma de sus
contenidos; por lo mismo, para llevar a cabo ¢l andlisis de historietas que tienen
una amplia difusi6n masiva, como las quc a continuacién se describirin, es
importante conocer las estratcgias discursivas contenidas en sus tramas, la
retérica que mancjan, asf como un anélisis de mensajes en donde proponen al
tipo de poblacion a la cual van dirigidas y aquellos elementos, que invitan al
lector a que sea consumidor de fas mismas, sicndo publicacioncs sugestivas para

su lectura,

2.1 Retérica, Discurso y Andlisis de mensajes.

Al hablar de retérica y discurso es remontarse a la antigua Grecia. Esta se
trelaciona con la actividad de convencer. En tiempos de Sécrates y Platén la
actividad de persuadir se ejercia entre los miecmbyros de la élite en el poder y se
Hevaba a cabo con procedimientos violentos, como el castigo y la tortura hasta la
muerte, pero Jpara qué se persuadia?, para que alguicn aceptara algo, como
verdadcro, aunque este algo fucra falso y aun mds, aunque s¢ manifestara en

contra de sus propios intereses. "Para dominar hay que persuadir"32.

Adn en la actualidad, no ha desaparecido la rclaci6n dominador-dominante,
aunque ya no se cjerza a través de esos procedimicntos tan violentos, sino

mediante el mancjo de la informacién publicitaria, estableciéndose que 'la dnica

32pRIETO CASTILLO, Daniel.~- Retérica y manipulacién masiva.
Editorial Ciespal, Quito Ecuvador, 1988, p.13.
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fuerza y verdad’ ¢s la que promueve ¢l dominador, para eternidad de un sistema,

La persuasién que se ejerce en la actualidad, se manificsta a niveles diferentes:
el miés concreto es ¢l que se lleva en la vida cotidiana. La informacién que se
maneja es unidireccional, en la que establece y fomenta la clase en el poder,
siendo transmitida para reforzar la forma de vida, quedando deatro de los moldes
propucstos y detectados para mantencr ¢l buen funcionamicnto del sistema,
Esto se define, como que cada hornbre ocupe su lugar 'convencido’, persuadido,

de que ése s su lugar frente al mundo.

Otro nivel de persuasion se encuentra en la opinién piblica, aunque cabe
mencionar quc la opinidén de las mayorias no trasciende casi nunca a los medios
de informacién, salvo en casos especiales como periodos electorales o

movilizaciones populistas (mftines).

Un tercer nivel de persuasién es a través de la imagen internacional. Este se
lleva a cabo mediante la retSrica (como arte de persuadir en publico), aquf se
incluyen dos clementos: la verdad como atributo positivo y ta falsedad como lo
negativo de una clase social en particular, de un pueblo, de un pais, aquf es
donde se mancjan estercotipos idcolégicos - culturales que el imperio ha

manifestado en todo el mundo.

Para concluir se establece que ¢l manejo de la informacién en un pafs o en una
clase social conileva a la direccionalidad de la misma. Si bien es cierto que una
persona ocupa un lugar dentro de Ja sociedad por las relaciones de produccién
quc tiene que desarrollar a través de toda st vida, los mensajes van a actuar para

reforzar, mantener y hacer funcionar al maximo dicho lugar.
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Asi mismo desde pequefios, sobre todo en esta época, se estd expuesto sin
ninguna defensa a los diferentes mensajes que se reciben, lo importante es
ofrecer a la poblacién, especialmente a la infantil, (ya que cs la generacién en
ascenso de un pueblo), clementos formativo-cducatives, asi como un
pensamiento critico, permitiendo a través de esto, que se realice una actividad
participativa y dialégica cn la formacidn quc reciban, para promover un cambio
de actitud frente a [os roles que cumplen en la sociedad, Este aprendizaje debe
convertirse en una actividad dialéctica, es decir, que a la informacién que se
reciba se le debe dar una respuesta critica y no sélo recibirla como espectadores
pasivos, que se llenen de informacion consumista, aprendiendo a usar los medios

de comunicacion masiva.

L.a mayoria de éstos ticnen implicaciones muy precisas, es decir o sc trabaja para
vender un producto o alguna idea, o sélo sc trabaja con clementos falsos de la
realidad, con la finalidad de distracr a la poblacién y alejarla, aunque sea por

momentos, de los problemas cotidianos y vitales de una socicdad.

Daniel Pricto Castillo en su libro Retérica y Manipulacién de masas comente
que: "en todo proceso  de  comunicacidn, s¢  juegan tres  clementos

fundamentales, estos son:

La produccién del mensaje.- En donde se destaca la formaci6n social en la que
surgen los mensajes, la intencionalidad del emisor, asi como el andlisis entre

mensgje y referente.

La circulacién del mensaje.- Aqui se destacan los medios de comunicacién a

través de los cuales se distribuyen los mensajes, asf como cl andlisis de |3 oferta
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de una socicdad consumista como la nuestra.

Ll consumo de mensajes.- En donde se analizan principalmente las expectativas

de una clasc social que consume determinados productos”33,

La mayor parte de los mensajes estin elaborados con una funcién persuasiva, es
decir: el comunicador que trabaja dentro de la elaboracién de mensajes como
mercancias para consumirse, utiliza recursos retéricos para atraer al piblico: estos
mensajes consumidos por las mayorias, son elaborados a través de los intercses

propios de la clase dominante, con una clara tendencia manipuladora.

Sc ha mencionado ¢l tema de la rewdrica, (como el arte de hablar en piblico),
esta necesidad de expresarse correctamente frente al piblico, es porque el
orador requiere emitir un mensaje que actiic como perceptor; etimolégicamente,
retérica viene de rétor, que significa orador; mis ampliamente es el ’arte de la
oratoria’. "La retérica en todo acto de comunicacién consiste en una claboracién
programada y por tanto no espontinea de un mensaje a fin de que resulte

efectivo para persuadir34,

La finalidad del comunicador es canmover, mover pasiones del pﬁblif:o receptor,
retomando para la elaboracién de su discurso, aspectos vivenciales, lugares
comunes y hasta refranes; son actos y decisiones que se fundan en estos
contextos, en donde tada la gente estd de acucrdo. Existen lugares denominados

tépicos, que son elementos de la vida cotidiana, formando parte del acervo de

33pRIETO CASTILLO, Daniel.- Ibid pp.24-25.

341bid, p.28.
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creencias de toda una socicdad (como [a salud, Ia belleza, ¢f amor, la felicidad,

etc.).

Otro clemento representativo de un mensaje es ¢l signo; éste ¢s captado a través
de los sentidos y su significado s¢ procesa en la imagen mental que se hace de
cualquier objeto elemento de la socicdad. Asi pucs, no todo mensaje ticne cl
mismo significado para todos, pues se tiene que cl lenguaje retérico que se
encuentra en los medios de comunicacién colectiva va mds a impactar que a
informar. [Los mensajes estdin formados por figuras retdricas, las cuales se

mencionan a continuacién:

Metifora,- Subraya la connotacidn de un objcto, ¢s mds que una simple
representacién, por ejemplo, la flor es representativa de la belleza, sutileza y

frescura, entre otras caracteristicas.

Sinécdoque,- Muestra el todo_a través de una de sus partes, asi pues se define
como la "intensificacién de los sentidos mediante la seleccion de una parte de
esc todo’ (existen partes del cuerpo muy utilizadas en la publicidad como 1o son:

los ojos, los labios, las picrnas de una mujer, etc.).

Hipérbole.- Consiste en el aumento o disminucién de un objeto hasta legar al

limite de su estructura,

Antitesis.- Consiste ¢n cl enfrentamicnto de los polos opucstos, de los extremos;

como cjemplo sc tiene: el bien conwa ¢l mal.
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Todos estos clementos o figuras retéricas, son utilizadas en los mensajes, para
poner en juego cl atributo de algo o de alguien, para atracr la simpatia o el
rechazo del piiblico, lo establecido por una imagen no sé6lo ¢s ¢l objeto en sf, lo
mds importante es que representa la *intencionalidad’ del emisor, no hay imagen
retérica que no esté dentro de un discurso, ni tampoce que no haya sido

preparada previamente para impactar al piiblico receptor.

Todos los mensajes por ende, promocionan algo, todo lo que es promocionado
provicne de la realidad, pero necesita cstar enmarcado dentro de un medio
ambiente, como pucede ser un paisaje admirado o utilizado por alguicn. Asf pues,
el denominado soporte viene a ser lo que le da sentjdo a ese algo; los soportes

pueden ser: sercs vivos, cosas, paisajes de la naturaleza, paisajes urbanos, ctc..

Existen soportes privilegiados cn los mensajes de difusion masiva y son
mensajes en funcién de cicrtos piblicos; asi se tiene que todo soporte estd
programado en funcion de tal o cual pitblico. Estos soportes ticne un modo
infinito de presentarse, a cstas formas se les denomina variantes, que van desde
lo gestual hasta lo postural en los scres humanos y, cn los objetos, estas variantes

se ubican en su color, su brillo, cte..

Dentro de todo mensaje lo mis importante es la variante que posee, pues
representard la connotacién, es decir [a intencién que se manifieste en el
mensaje: el objeto y su soporte son puramente denotativos, de esta manera la
connotacién establece el status, el prestigio, la personalidad propia de ese
objeto, de esta manera, ¢l comunicador va a utilizar todo el acervo de creencias y
costumbres de la vida cotidiana, asi como Jos lugares cormunes a las mayorias

para darle connotacién a su mensaje ¢ impactar al piiblico espectador.
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Otra caracteristica muy importante de los mensajes, es que contienen signos
verbales, es decir, texto escrito u oral, los cuales actiian para enmarcar e insistir
més en el producto. Dentro del discurso de los medios de comunicacién, se
encuentra el relator impersonal, cuya funcién es enfatizar o reiterar las acciones
expucstas en las imigencs; ¢l texto refucrza la itmagen; en todo comunicador que
presenta un mensaje, su discurso va a estar en funcién de las aspiraciones del
ptiblico receptor, éstas ya han sido previamente programadas a su sensibilidad,

las expectativas han sido perfectamente analizadas para impactar.

"Hay un universo dominante de mensajes segiin la clase social de la que se trate,
hay consumismo generalizado de acuerdo también a la clase social, consumo que
asegura la supervivencia de aquellas "especics’ de mensajes, Ias cuales a su vez

fortalecen el consumo®35

Todo mensaje conlleva una idceologfa, asf la percepeion del mundo que dirige
‘determinado grupo social, como un modo de vida propucste como vélido, lleva
implicito en su discurso, cdnoncs de conducta y valores superiores, dentro de
una sociedad de consumo en donde se expresard la felicidad de toda pérsona,
adquiricndo bebidas embriagantes o supeditada a obtener en el mercado tal o

cual producto.

Ya dentro de la lcctura de imdgencs se encuentra, como elemento clave, la
observacién. Lo importante es analizar el aspecto connotativo del objeto para
saber el significado que en ¢l contexto tienen los vocablos, confornie a un acervo

de creencias y en el que se rechazan todos aqucllos aspectos ideol6gicos-

351bid, p.56.
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culturales que van en prejuicio de los intereses de quien emite los mensajes y
que propician y fomentan cicrtos niveles educativos y culturales en el péblico
receptor, Por ejemplo, el fomentar un valor estético de una figura delgada como
simbolo de belleza moderna, el cual s¢ traduce en palabras e imégenes de

rechazo hacia personas con una figura que no corresponde a estos cénones.

Otra de las estrategias discursivas que utiliza la publicidad es el relato, éste ha

sido utilizado desde ¢l principio de la humanidad.

Los relatos reflejan la percepeion que de la vida cotidiana se tiene, en los
distintos sectores de la poblacién y se define como: "un texto referencial, en el
que se presenta un cierto transcurso temporsal y una secuencia, entre por lo
menos dos atributos de un agente, que consiste en un proceso de transformacién

de un atfibuto a otro"36,

Existen tres elementos bidsicos en todo tipo dc rclato y éstos son: situaciones,

ambientes y personajes.

Las situaciones, constituyen el punto del que se parte y el punto en el que se
termina, cjemplo: situaciones felices se recuperan o situaciones negativas se
solucionan. Con lo que respecta al ambiente, sirve para situar las acciones,
constituyendo referencias espaciales y temporales dentro de los cuales se
mueven los personajes. Bn cuanto a éstos, su esencia consiste en lo que se dice

de cllos, en lo que se predica.

36pRIETO CASTILLO, Daniel.- Analisis de mensajes. Editorial
Ciespal, Quito Ecuador, 1988, p.110.
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Dentro de todo relato existen personajes previsibles e imprevisibles. Los
primeros se encuentran frecuentemente en los medios de difusién colectiva,
estin sujetos a un mismo papel, son reiterativos en sus gestos, palabras y
acciones; como ejemplo se tiene: el Chavo del Ocho, Charlic Brown, Supermén,
etc.. Y los segundos son més allegados a las personas ya que se pueden
equivocar, son mds auténticos, mueren sin ninguna pose y por lo general son
extraidos de la vida cotidiana; como ejemplo sc tienen personajes como: el
luchador Konan, el futbolista Hugo Sinchez, la cantante Madonna, entre otros, o

también madres de familia, choferes, comerciantes, cte.

En Ia mayoria de los reclatos, un personaje que aparece como un ser
incompetente es la mujer, pues ¢l hombre es el tinico ser capaz de resolver
cualquier situacién, con solucioncs positivas o ncgativas; entendiéndose la
competencia como: "Las capacidades que se atribuyen a unos y se les nicga a
otros"37. Resultando siempre ¢l hombre el més apto para manejar cualquier
situacién, ya sca cn ¢l ambicnte del saber, cn ¢l poder, en ¢l sentir y en muchas

destrezas.

Por otro lado, todo relato se centra en relaciones de oposicién, asi pues, en las
historictas que incluyen superhéroes en sus argumentos, los conflictos giran
siempre en torno a ataques a la propicdad y amenazas de inmensos poderes
tecnol6gicos; y las soluciones propuestas a tales conflictos van casi siempre por ¢l
lado de la violencia, no existicndo espacio para ninguna forma de diflogo; asi
todos los personajes incluidos en la trama de dichas publicaciones, sean de

superhéroes 0 no, van a actuar por algo; y estin encasillados como hed6nicos,

371bid, p.11.
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pragmiticos o éticos.

Oua caraceeristica importante dentro de los cuentos populares es que: .. Lo
dafiado es sicmpre lo miés esencial de un modo de vida vigente como: el centro
del poder, de la certidumbre, de la estabilidad; y Ia reparaci6n, la vuelta al

estado inicial"38,

Para resumir, los relacos se inscriben en el discurso palitico y como tales, tienen
una funcién reformadora o transformadora, ya que en su esencia, generan parejas

de contrarios, tales como: "la violencia-restauracion y la rcbcldia-rcprcsién"39.

Asi, en los relatos pasaron cosas, los personajes vivicron peripecias, conseguiran
algo o lo perderdn, logrardn algo para otros, renunciardn a algo; manifestdndose
una congruencia con [os objctos y espacios en donde realizaron sus acciones; por
tanto, si un personaje estd descrito como rey, sus objetos, ambiente y situaciones
reflejarin poderio, grandeza, posesién de bicnes, dinero, prestigio, etc., en
cambio el personaje de mendigo, reflejard en sus objetos y ambiente, pobreza,

abandono, promiscuidad, descuido, ctc..

Por tanto, la publicidad se vale de muchas estrategias como las que se
mencionaron anteriormente y de otras mds para ‘atracr’ y 'conmover’ a los
espectadores que gustan de ciertos mensajes y sobre todo, cada uno de éstos
conlleva en su estructura, elementos claves dirigidos a los diferentes estratos de

una sociedad (bajo, medio, alto), en dondc la vida cotidiana de cada sector estd

381bid, p.118.
391bid, p.119,
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determinada por situaciones y conflictos muy peculiares, siendo retomados por
los medios masivos de comunicacién, para imponer su ideologia y tener més
espectadores pasivos que consuman toda fa avalancha de mensajes, a los que

estin expucstos dia con dia.

Por otra parte Luis Ramiro Belurdn y lizabeth Fox, preccupados por el
continuo bombardeo de mensajes que reciben las mayorfas (desprovistas éstas
dc clementos criticos), comentan que: " Jos medios masivos de comunicacién no
s6lo van a reflejar la realidad, sino que incluso producen cultura y ayudan a crear
la realidad social'd0, Asf mismo estos medios no sélo suministran informacién
sino que, condicionan las cxperiencias de la gente; en consecuencia sélo es una
minorfa la que ¢std enviando cicrios valores sclectivos a esta mayoria a través de

los medios masivos de comunicacién.

Por lo tanto, las imdgenes generales del mundo, que las mentes de los hombres

albergan son:

a) Adquiridas de la experiencia, con la naturaleza y la sociedad, por medio de un

intercambio activo basado en la comunicacién.
b) Determinantes del propio comportamicnto htimano,

¢) Influenciadas actualmente por los medios masivos de comunicacién que

ticnden a trasmitir a la mayorfa, las ideologias que prefiere la minorfa.

40coRTEZ ROCHA, Carmen.~ La escuela y los medios de
comunicacién. Editorial S.E.P. - Caballito, México, 1386,
p.66.

38



Los medios masivos de comunicacion reflejan una serie de constantes que dia a
dia se van modificando de acuerdo al contexto social que se vaya generando en

un sistema determinado, siendo los siguicntes:

"a) Los valores con més frecuencia destacados en la mayoria de las imégenes son:
la ambicidn por hacer dinero, ¢l uso de [a fucrza bruta y la apelacién a la astucia

y al engaiio.

b) El 100% dc los héroes son de nacionalidad extranjera (anglosajones y

€uropcos).

¢) En lo relativo, a la clase social, ¢l comportamiento de los protagonistas varfa
de la siguiente manera: el 75% de los casos, los individuos de clase media
desarrollan ¢l papel de héroes y sélo el 15% ¢l de villanos; en cambio, aquellos
que pertenceen a las clases bajas caracterizan a villanos en un 45% de los casos y

en un 15% a héroes™,

Con lo anterior se concluye que: retomando un conjunto compuesto por
imégenes de la publicidad de cualesquicra que sea su fuente de emisién se

detectan los siguientes ¢lementos como categorfas bésicas:

*1)Individualismo.- La creencia de que las necesidades y aspiraciones del

individuo predominan sobre las de las comunidades de las cuales €l forma parte.

4l1bid, p.68.
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2)Elitismo.- La creencia de quc ¢l orden social natusal requicre el predominio

de unos pocos, mejor dotados que Jos demds.

3)Racismo.- La creencia de que la raza blanca caucdsica es bioldgicamente

superior a fas demas.

4)Materialismo.- La creencia de que las metas mds importantes de los seres
humanos son la adquisicién de la riqucza, fa acumulacién dc bicnes materiales,

el disfrute de servicios y cl logro del bicnestar cn general.

5)Aventurerismo.- La creencia de que el éxite en la vida del individuo estd
basado substancialmente ¢n la osadfa, ¢l oportunismo, la viveza y la rudeza

empleados para obtener ventaja sobre los otros,

6)Conservadurismo.- La creencia de que las estructuras sociocconémicas
caracteristicas de capitalismo constituyen ¢l Gnico orden natural social deseable
y que, como tal, debe permanceer indefinidamente inalterado para el bien de

todos.

7)Confurmismo.- La creencia de que el estado actval de la sociedad debe
aceptarse con fesignacién puesto que estd determinado por el destino y por lo

wanto ¢s inmutable.
8)Autoderrotismo.- La creencia que tiencn algunos miembros de los estratos

sociales més bajos de que ellos resultan scr, real, intrinseca y abismalmente

inferiores a los dc los estratos superjores y dicha inferioridad s irrevocable,
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9)Providencialismo.- La creencia de que los miembros no privilegiados de la
sociedad no necesitan intentar superar sus desventajas ya que fuerzas externas
sobrenaturales intervendrdn para hacerles prodigiosamente justicia y concederles

felicidad.

10)Agresividad.- [.a creencia de que la violencia no ¢s neccsariamente un

recurso ilicito ¢ indeseable para lograr éxito en la vida.

11)Autoritarismo.- La crcencia de que ¢l comportamicnto humano debe ser
controlado verticalmente en el sentido de que los que no tienen poder deben

obedecer de manera ciega a quiencs lo detencan.

12)Romanticismo.- La creencia de que el amor constituye una solucién mégica a

los problemas socioccondmicos y culturales que afectan a muchas pcrsonas“4z.

Tales categorfas bdsicas se encuentran interrelacionadas en forma estrecha
dentro de los mensajes publicitarios, provocando asf en ¢l pablico espectador un
impacto tal que las hace capaces de inculcar en éste un “estilo gencral de vida' o

'una ideologia’.

2.2 Medios de comunicacién masiva.

En la actualidad el mundo vive una seric de cambius y transformaciones, en

donde acttian como clementos primordiales los medios de comunicacién masiva

421bid, pp.70-71.
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como son: la prensa, radio, cinematégrafo, television y la amplia gama de revistas
y fotonovelas que se encuentran en los estanquilios de las ciudades, cuya

informaci6n es transmitida continuamente a la poblacién espectadora y lectora.

La comunicacién audiovisual que en la actualidad sc vive es complementada con
la comunicacién lingiiistica o hablada, la primera constituida por anuncios,
carteles, mantas, mdsica, video filmes, etc., y la segunda utiliza las palabras o

graflas para darle sentido a las imdgencs.

El ser humano va a ser 'rodeado’ y ‘'acechado’ por la fusién de ambas,
ofreciéndole a éste informacién variada y otras veces acontccimientos muy
lejanos a su realidad y cultura. Toda poblacién de una ciudad o localidad estd
expucsta, desde que nace hasta que muere, a una seric de signos, sefales,
simbelos, que después se perciben en letreros, cmblemas griificos, quc antes de
que ¢l individuo scpa leer y escribir aprende a almacenar en su cerebro una
gama infinita de idcogramas, los cuales se agregan con clementos figurativos que
aparecen en ¢l interjor o exterior de los medios de transporte, muros de casa o

negocios, asf como anuncios espectaculares..

Actualmente, €l mundo vive una cultura de la diversién, y la comunicacién
colectiva actual es Iz que va a proporcionar la informacién o desinformacién
segin l¢ convenga, basindose principalmente en la vertiente afectiva del
individuo; asf pucs, sc tienc que cada vez hay més lugares de entretenimiento y
diversion, Por otra parte, los medias masivos de comunicacion’ propician que la

ente: "permanczea méds pasiva, por cjermplo; la gente ya no hace deporte, tiene
4 P P por ¢ &
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la televisién o Ia radio en donde lo puede ver o escuchar, etc."43,

Para la mayoria de los medios de comunicacion, lo més importante va a ser no el
de informar sino ¢l de impactar o conmover, su funcién serd pucs la de difundir
principalmente elementos consumistas, tritese de lugares, objetos, praductos y
eventos de cualquier indole, pues la clase dominante va a cstablecer el tipo de
informacién nccesaria para que cl individuo permanezca s6lo como un ente
pasivo frente a los cambios tecnolégicos que se van generando en la

comunicacién masiva actual.

A continuacién se analizari de que forma se mancjan los medios de

comunicacién masiva y cual es su incidencia cn el individuo,

En primer término se dice que: los padres de familia son la primera institucién
social de formaci6n y, posteriormente, la sociedad en general compuesta por
diversas instituciones tales como iglesia, escuela, asociaciones civiles, etc., éstos
han hecho de los espacios abiertos para la poblacién en general, lugares en
donde sélo puedan desbocar su energia sin ocasionar problemas al gobierno de
un pafs. Asf misme, se manejan y controlan los medios de comunicaci6n masiva
como lo demuestran la televisién en las caricaturas y fos programas de concursos
que, aunados a los productos para el consumo en general: "en lugar de despertar
el ingenio y la creatividad llegan a ridiculizar con escenas y personajes poco
propios para despertar la motivacitn, alejando cada vez mids al individuo de su

propia cultura, proporciondndole s6lo agresividad y estereotipos de buenos y

434ORALES BALTAZAR, José Luis. Conductor del Programa
Radiofénico 'Feria de Libros', Radio Red, 1110 de A.M.
Testimonio verbal obtenido el dia 29 de Octubre de 1993.
México D.F.
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malos*d4,

La radio, otro medio de comunicacion masiva, carece de programas instructivos o
formativos que le permitan al radioescucha conocer temas de relevantes, 0 més
atin, aprender a escuchar la mdsica; no es extrafio ver a nifios de tres o cuatro
- afios bailar o cantar como modelos o grupos de cantantes juvenilcs, los cuales son
constantemente promocionados por la radio, televisién y prensa, para que el
publico los escuche, se comporte, se vista o platique como cllos, ya que los
medios de comunicacién masiva contribuyen a copiar estercotipos de personas

que viven y se comportan diferente a las mayorias.

En relaci6n a la prensa, tritese de periédicos, revistas y novelas comerciales,
desde sus inicios y aun cn la acwalidad, no contemplan espacios abiertos
formativos para la nifiez ni para la juventud, s6lo se concretan a proporcionar
acontccimicntos alarmistas y noticias que atraigan a la poblacién en general,
presentindose asi en todos los 4mbitos, con suplecmentos conteniendo
informacién de caricter deportivo, social, financicro-econémico y de

especticulos.

Se dice pues, que existen dos factores esenciales en los medios de comunicacién
masiva, ¢l primero es la representacion social del individuo, es decir: el emisor
como fuente de informaci6n ’cree saber’ y por ende decide lo que el ser humano
prefiere y puede consumir, segiln la clase social a Ja que pertenece y el segundo,”

es ¢l hecho de que no existe una respuesta participativa o comprometida por

44pg VIVANCC, Paloma y otros.- Un _cuento y una estrategia para
la animacién a la lectura en los medios masivos de
comunicacién.Editorial Eureco, México, 1992,
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partc del receptor, de csta manera, la comunicacién masiva se califica como
unidireccional de la fucnte al receptor, en donde fa primera es [a especialista y
tiene la autorizacion econdmica ¢ ideol6gica de hablar y transmitir temas que
sélo "halagucn los sentidos’ que el hombre posce para relacionarse con su medio,

sin importar su procedencia, sus creencias, su cultura ni su propia personalidad.

Por otro lado, se tiene que la naturalizacion del cscdndalo y la fardndula son
constantes ¢n la mayoria de la publicidad cincmatogrifica, el cine mexicano en
cuanto a la construccion de argumentos y tramas, no s¢ queda atrds debido a lo
poca recomendables que son éstos, predominando en su programacién ¢l cine
extranjero, particularmente el anglosajén. Cabe sefalar que existen salas
cinematogrificas  dedicadas a  exhibir cintas  de  prestigio  reconocido
mundialmente, cste ¢s el caso dc la Cincteca Nacional, cincclubs universitarios
y el Instjtuto Mexicano del Gine, Por lo que corresponde a salas
cinematogrificas comerciales se abocan a proyectar peliculas de Infima calidad
histriGnica, es decir: con argumentos incoherentes, trillados y superficiales que

s6lo buscan divertir’ y entretener a las masas.

Todo ¢l andlisis anteriormente expucsto debe ser tomado en cuenta por los
agentes de formacién de un pueblo, para poder encauzar a los individuos desde
la infancia, no s6lo al entretenimiento y paso del tiempo libre, sino también para
ofrecer alternativas de cambio para que los educandos utilicen los' medios
audiovisuales como clementos diddcticos para su formacién y sobre todo para
desarrollar sus habilidades, permitiéndoles ser criticos para debatir opinando a lo

que continuamente cstin expuestos,

A partir de los comentarios anteriores, el conocer y hablar de la historicta, como
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un medio mds de comunicacion masiva, lleva a determinar el alcance difusivo
que tiene y la forma como impacta en ¢l gusto e interés del piiblico que lee

dichas publicaciones; considerindola como un hibito de lectura del mexicano.

Los clementos fisicos que conforman la historieta son: un 75% de dibujos y un
25% de texto, con lo cual resulta obvio pensar que las imdgenes son la médula

central de dichas publicacioncs, para el gusto y aficién del lector consumista.

En México se Ieen *comics’, los cuales son considerados como la subliteratura de
un pucblo, ya que demuestran violencia, placeres carnales y el consumismo de
productos diversos dirigidos a todo tipo de pdblico, sin importar edad, sexo ni
tampoco posiciGn social; los planteamientos hechos por estas publicaciones,
llevan al lector a cuestionarse sobre problemas existenciales, plantcados con una
filosofia humoristica de la sencillez y de las relaciones humanas y en donde la
mayoria de las veces, exageran a los personajes en relacién a su fisico y a sus
habilidades o dcstrezas motrices ¢ intelectuales, ya sea para favorecer sus

atributos o para deteriorarlos.

Por otra parte, es importante analizar la proyeccién visual y escrita que el autor,
dibujante o guionista presentan en éstas; la psicologfa y las vivencias cotidianas
son rctomadas de la vida real, y sociaimente los comics estin mds abacados a
poblaciones con dificultades para emprender lecturas mds  complejas,
reconociendo que México, dentro de su contexto cultural, la poblacién en
general no cstd capacitada para una lectura por informacién, sino més bien por
recreacion, éste es un problema de catdcter formativo, pues en el smbito formal
de la educacién, no sc poscen las herramicentas necesarias para adquirir un hébito

por la lectura formativa,
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Asf pues, el emisor de toda esta gama tan versdtil de imégences, va a influir en
forma determinante sobre el piiblico receptor vy lo hace a través de dos
vertientes: la primera de tipo intelectual o cognoscitiva y la segunda de tipo
afectiva, actuando sobre aquellos clementos que induzean a desear o temer algo
de la realidad; la manera de influir de estos medios sobre ¢l receptor, serd pues
con mensajes que funcionen como mercancias de oferta y demanda ya que se
encuentran éstas ¢n una constante competencia para tener la adhesién al

mercado con mids pablico consumidor a su favor.

Ortra forma de influir en el recepror, ¢s ¢l empleo en la estructuracién del

mensaje de tres elementos bésicos en la composicién del mismo: "¢l hedénico, el

pragmitico y el ético. El primero es para satisfacer alguna necesidad, vgr. el

jabdn X' para bafarse y sentirse como nuevo, utilice perfume Y para llamar la
atencién; el segundo estd programado para obtener un beneficio, atn cuando no
resulte eficaz en forma inmediata, vgr. tome 'Z' medicamento para sentirse
mcjor vy, cl tercero va cn funcion de I.os principios y valores que se pretenden
mantener en una socicdad, por ejemplo, disfrute de una suculenta comida en el

restaurante "X X"45,

Otra funci6n importante de los medios de comunicacién masiva es la de unificar
opiniones y voluntades, relacionando la vida cotidiana con las diferentes clases
sociales; ejemplo de esto, son algunas de las diferentes publicaciones qﬁc
existen en el mercado mexicano, un ejemplo de esto se pucde observar cn la

tabla 1.

45pRIETO CASTILLO, Daniel.- Analisis de mensajes. Editorial
Ciespal, Quito Ecuador, 1988, p.129.
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Las publicaciones que se¢ mencionan en dicha tabla, son algunos ¢jemplos de

mensajes en donde el influenciador quien elabora y proyecta tales discursos,

adoptard el rol de padre sabio y conductor, ya que tiene a su alcance todos los

clementos formales y materiales para no tener que confrontar la respuesta ni la

interpelacién de diferentes clases de piiblico cuyas caracteristicas se definen:

como 'pasivos’ y *consumidores’.

TABLA 1
Revista Pdblico al
cual se Caracterfsticas
dirige
"En esta publicaci6n los mcnsajes  son
expresados  con  sutilezas, los  elementos
Claudia Femcnino discursivos son empleados con presencia dc lo
positivo, excluyendo todo lo negativo, aqufi no
hay scrmones ni moralejas,
En csta publicacién se¢ manejan clementos de
L F . cardcter ético, cn donde predomina el “deber
rimas Femenino .
& ¥ ser’ y el 'no debes’, con la finalidad de
Risas conmover a mujeres con escasa o nula

educacién, asf pues aqui siempre estard inmersa
una moralcja, 6 una ensefianza"46,

46pRIETO CASTILLO, Daniel.- Op.cit, p.68.
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2.3 Comunicacién educativa.

Toda la influencia de la comunicacion, expuesta dia a dfa, debe ser encaminada
a orientar aj sujeto, para que no se destruya su capacidad critica y creadora, asf
como para cl desarrollo del buen mancjo de su instrumento lingiifstico,
haciéndolo mds activo y versitil, ya que ¢l individuo como ente psicosocial,
posce dos actitudes: la primera ¢s una actitud socializadora, que tiene que ver
con ¢l medio en ¢l que sc cncuentra y se desarrolla vy, la otra, una actitud
personalizadora, que viene a conformar todas las caracteristicas propias del ser

humano.

Asf mismo, la amplia gama de imdgenes que se desarrollan en el movimiento
general y constante de la civilizacién de un pueblo son recibidas y asimiladas por
el hombre mismo, ¢l cual estd en constante desarrollo y transformacion; siendo
parte de ese desarrollo la cducaci6n formal que se recibe en los centros
educativos, asi mismo, la gente encargada de impartir instrizecién  educativa
llimense macstros, terapeutas, oricntadores, cte,, deben cuestionarse de qué
mancra podrian ayudar en forma sistemdtica a las mentes infantiles y juveniles
sometidas a continuos bombardeos de imédgencs y grafias para que puedan

reaccionar positivamente en contra de la inseguridad mental que esto ocasiona.

L.a vida del individuo sc encuentra bajo ¢l influjo incesante de Ia informacién
masiva, asf pues, desde la primera infancia Jos efectos de una serie de signos,
sefales, letreros, emblemas, son altamente nocivos para ¢l individuo cuando no
se ticne cuidado cn una asimilacién reflcxiva, obstruyendo a si mismo su

habilidad mental.
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Hay que remarcar que, existe una gran diferencia entre el aula escolar y el
medio ambicnte, pues fa informacidn (ue proyccta cada una de estas no va de
acuerdo entre ambas; ¢n la primera, los conocimicntos que sc reciben muchas
veces estdn desactualizados, estableciéndose una incongruencia entre la practica
vy la teorfa; hay individuos por tanto que no han recibido educacién formal y sin
embargo, demuestran na habilidad manual y una agilidad mental acorde con ¢l
contexto en ¢l cual se desenvuclven y asf mismo en forma contraria, existen
personas sobresalicnies dentro de las aulas educativas que carecen de las
habilidades para poner cn practica sus conocimicntos para mejora de si mismos y

del medio ambicnte en el cual s¢ desenvuelven.

Meéxico, pais cuya situacién geogrifica lo hace estar expucsto con mayor
facilidad a infilcraciones ideoldgicas, principalmente de los Estados Unidos de
América, ha traido como consecuencin una "desidentificacién cultural y, por
ende, cf desarraigo creciente del individuo con sus tradiciones y sus costumbres;
Io que se traduce en una incomunicacién en todos los niveles socioeconémicos y

en cicrta incficacia de la educacian formal™#7,

Asf pucs, ¢l papel de los medios de comunicacién masiva es reflcjar y reproducir,
a través de sus canales de difusion, la situacion que sc describib anteriormente.
Y la clase media de una sociedad es la que sufrird principalmente el despojo de

valores, no encontrando una identidad segura en su entorno.

Lo anteriormente expucsto, ¢s ocasionado por la precaria educacién formal que

47CORTES ROCHA, Carmen.-La escuela y los medios de
Comunicacién. Ediciones EI Caballitoe, S5.E.P. Cultura, México,
1588, p.57.
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ha recibido, ya que los contenidos de los programas educativos, carecen de
convicciones propias; de esta manera, el individuo perteneciente a este cstrato
social, el cual va en ascenso en un pais como lo es México, finca sus
convicciones, valores y vision del mundo en lo material; la preocupacién de éste
hombre serd solo el reconocimiento externo, formindose un individuo

..objetivamente débil, impedido en la raiz de ser autor de nada y de nadic™8,

Este hombre cstard guiado y manipulado por mensajes muy implicitos que
recibird de los canales de difusi6n, que lo llevarin a desconocer o peor aun, 2

ignorar las rafces que le precedieron.

Por lo tanto, la educacion formal dentro del aula escolar, ha sido y seguirg siendo
menos cficaz frente a la penetracién incesante de los medios de comunicacién
masiva, .y €stos serén los que verdaderamente gufen al individuo a obtener su
propia personalidad, mientras que los contenidos educativos no se reformen y se

coloquen a la vanguardia de los acontecimientos que se vayan suscitando.

Por otro lado, las imdgenes que se muestran en la publicidad en general, son
siempre realizadas por adultos, proyectando en estas una visi6n muy particular y

propia de! mundo, siendo expucstas a pequefios, sin ninguna reserva posible.

El alumno desde el jardin de parvuloes vive dia a dia una avalancha de imégenes
y acontecimientos muy distantes a su desarrollo en general, enfrentdndose a toda
la influencia de los medios de comunicacién masiva y sobre todo la constante

lucha de ir al dfa con los mismos; por tal motivo, es de vital importancia que los

481pid, p.59.
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orientadores que rigen fa educacién de los mismos lldmense padres, maestros o
tutores deben proporcionar a los infantes elementos criticos y suficientes para
ayudarlos, en esta “situacién natural’ a |2 que estin expuestos cotidianamente y
no les sea algo tan dificil de sobrellevar, sino por el contrario utilizar esta
informacién para un mejor desarrollo humano y social, ya que se ha comprobado
que todas las expericncias que sc reciben del medio ambiente, aunadas a las qgue
se reciben en el aula escolar forman el caricter y la personalidad misma del
individuo, provocando una aceleracién de su propio aprendizaje. Debido a que
los conocimientos y habilidades que posee, son adquirides en primera instancia
de su familia, del medio ambiente y, posteriormente de la escuela, se hace
necesario que ésta debe colocarse a la vanguardia de todos los acontecimicntos

mundiales (ue se vayan presentando a lo largo de la existencia humana.

Finalmente, los educadores deben conocer los intereses y aficiones propios de
sus alumnos para poder encauzar sus conocimientos hacia una mejor convivencia
¢ interrelacion en el aprendizaje, y que ¢l alumno realmente aproveche su
estancia en ¢l sal6n de clases; asi mismo, fomentar el gusto por la lectura, como
actividad opuesta a la pasividad y consurhismo que s¢ recibe de los medios
masivos de comunicacién como nna buena medida para que no se obstruya la

imaginacidn y creatividad dcl individuo,

2.4 Hadbitos de lectura en México,

Antes de comenzar a profundizar sobre los beneficios que conlieva el propiciar la
lectura en el individuo desde sus primeros aiios; se expondrin algunas

reflexiones, sobre estudios y estadisticas que llevé a cabo el Consejo Nacional
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para la Cultura y las Arwes, en un seminario que sc realizé en la cuidad de

México en el afio de 1990 sobre el fen6meno de la lectura,

En aquel entonces se dijo que: "México, contaba con una poblacién total de 80
millones de ciudadanos y que en su totalidad la poblacién estaba alfabetizada, es
decir conocia fa lecto-escritura y llevaba a acabo las operaciones bisicas; pero por
otra parte se comenté que csta poblacién aparentemente alfabetizada se
consideraba como 'analfabeta funcional’, por no conocer el idioma inglés ni
tampoco los elementos basicos de la computacion, En dicho estudio, de acuerdo
a un andlisis realizado sobre el niimero de consultas bibliogrificas que se hacfan
en [as bibliotecas pablicas mexicanas, que para entonces se contaba con tres mil,

eran de 60 millones de consultas™Y,

Por lo mismo, en México, s¢ ha llevado a cabo una clasificacién sobre las
personas que tienden a Ya aficién por la lecturs, definiéndose como: “lector
comprador de libros; lector usuario del servicio bibliotecario que son jévencs o
personas adultas estudjantes que sélo recurren a las bibliotecas a checar y
obtener datos especificos; lector estudiante, es aquel que compra libros para la
escuela; lector ocasional, es aquella persona que encuentra un libro, lo adquicre
vy lo lee; lector que no quiere ser fector pero que de alguna manera lo es y,
finalmente el lector de comics, cuya poblacibn es la mds importante en

Méxica"S0,

498ARRERA, Maria Luisa.- Programa radiofénice 'escucha'
transmitido el dia 30 de Agosto de 1993, en el 1110 de AM.
Radio Red.

5CAMANCIO, Gerardo.- El escenario nacional de la lectura.
Algunas reflexiocnes sobre el sujeto lector en México. Consejo
Nacional para la Cultura y las Artes, México, 1990, p.26.
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La informacién estadistica anterior sobre ¢! estudio realizado, sirve de pauta para
afirmar que, México no es un pais con un hibito de lectura arraigado y que Ia
mayoria del aprendizaje que recibe el individuo, se a derivado principalmente
de la comunicaci6n audiovisual actual, siendo la causante ésta de que el hombre
s6lo sea un alrﬂncenador de la misma sin tener incidencia sobre tal de manera

participativa,

Asi pucs, ¢l individuo que posee un hibito de lectura, no por recreacion sino por
formaci6n, ampliard sus conocimicntos grificos, desarrollard mds sus capacidades
mentales y su creatividad. Lo que el ejercicio es al cuerpo, la lectura es a |a
mente, por ende la gente que no acostumbra leer se estd perdiendo de una
actividad ccrebral dptima, sicndo una persona inactivamente intelectual y, si en
algunas personas les cuesta trabajo ejercitar el cuerpo, a otras personas les costard

ct doble de esfuerzo ejercitar la inteligencia a través de la lectura,

"Los libros més leidos por los mexicanos son: los libros de texto, ya que es el
material obligatorio, recordando que ¢l 64% de {a poblaci6n mexicana es menor

de 24 afios y sélo leen libros para el colegio™1,

Por otra parte, se observa que algunos mexicanos se intcresan también por la
lectura de novelas, ya que en la actualidad su orientacién de la misma, gira en
torno a la politica y a la historia como una incesante bisqueda de identidad

nacional.

También se detecta que un gran ndmero de personas son lectoras de

51BARRERA, Maria Luisa.- Op.cit.
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publicaciones de superacién personal y de libros esotéricos.

En lo que corresponde a las casas editoras, el 60% de los titulos que
proporcionan son libros de texto y que sélo ¢! 40% sc abocan a la obra literaria en
general (literatura, ciencias, humanidades) ya que éstos no son productos de
primera necesidad dentro de las editoriales; en México un tiraje importante de
libros es de s6lo 10 000 ¢jemplares, mientras que en otros paiscs como Estados
Unidos o Inglaterra ¢l tisaje ¢s de 50 a 100 mil ¢jemplares. "En Espafia existen
12 000 puntos estables de ventas de publicaciones y una red dc mis de 5 000
bibliotecas que cubre a una poblacién de 40 millones de habitantes; en México,
cuya poblacién rebasa los 80 millones de habitantes, existen menos de 700
puntos estables, entre librerias, ticndas de autoservicio, supermercados y no mis

de 3 500 bibliotecas*52,

ElI origen de la faita de lectores en México se manifiesta primeramente en la
familia y posteriormente en la escucla ya que: los oricntadores educativos
limense padres o maestros carecen de preparacion e informacién sobre lecturas
propias para los infantes y los conducen a leer literatura aburrida y compleja
para su nivel cognoscitivo, propiciando lecturas por obligacibn y no por

informacién y formacion,

Por otra parte, en México no existe una educacién que fomente la lectura ya que
existe una alfabetizacién que s6lo decodifica las palabras, pero no llega a
fomentar ¢l hibito por la lectura. Asf mismo se observa que a nivel superior, los

jovenes que finalizan una carrera queman sus libros como muestra de haber

52BARRERA, Maria Luisa.- Op.cit.
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culminado sus conocimientos.

En lo que se reficre a la industria, dentro de la capacitacién que ofrece a sus
empleados, tampoco fomenta cl hibito por la lectura, pues si la fomentara, el
propio trabajador s¢ autocapacitaria, por ende ¢l habito por la lectura se debe dar
a través de todos los géneros literarios, como la novela, poesfa, cuento, ete, y s
aqui donde el alumno deberd divertirse y soliar su imaginacién, sensaciones,
sentimicntos ¢ inventiva, asi pucs: "los programas escolares de ensefianza dc
literatura funcionarian mucho mejor si Sc dedicaran mds a la lectura que a la
historia de la misma, sin memorizar nombres, fechas o titulos y por otra parte,
que la literatura se analizara en las escuelas en sentido inverso, es decir
comenzando desde lo mads reciente hasta 1o mis antiguo, para que el cducando

relacione los acontecimicntos histéricos de un pafs, con su vida cotidiana™3,

Por otra parte, para tener una formacién de lector debe tenerse una disciplina en
la lectura, dedicindole a ésta tiempos y espacios y no sélo esos pequefios 'ratitos’
para leer; este orden por la lectura debe recibirse de la educacién que se obtenga

de las institucioncs sociales,

Con lo anteriormeate cxpuesto es de vital importancia que dichos orientadores y
formadores deben obtener dicho gusto por la lectura para después difundir entre
sus educandos un hébito por ia lectura de informacién  mas que de
entretenimiento, ya que una lectura recreativa se le ticne a diario y en cualquier
lugar, partiendo det conocimiento de que existen muchas actividades previasa la

lectura, como juegos didécticos, rompecabezas, crucigramas, canciones, etc. que

53pmancio, Gerardo.- op.cit. p.p.30-31.
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se deben cnsefiar al nifio, para despertar en €l su creatividad y hacer més’
sustancial su fantasfa, csto fomentard cl gusto por la lectura, en donde recibird
informaci6n sobre temas acordes a su edad, sus intereses y aficiones; recordando
que un nifio fector de cuentos infantiles serd en el futuro, un hombre lector de

libros.
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CAPITULO 3

ESTUDIO SOBRE ELL HABITO DE
LECTURA DE HISTORIETAS EN
EL MINERO HIDALGUENSE.

58



3.1 JUSTIFICACION Y PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA.

Antes de adentrar en el tema sobre la historieta y su influencia en el hébito de
lectura del mexicano, se afirma que ¢l "ambiente educa y forma al hombre a
través de las refaciones hegeménicas que se establecen en la sacicdad™4, pero
por otra parte ¢l hombre, también crea y establece las posibilidades para la
transformacién de su ambiente en cl cual se desarrolla, En este sentido ¢s de
vital importancia que el pedagogo, como agente de formacién conozea y analice
todas aqucilas habilidades, tendencias y valores que los educandos poscen para

poderlos encaminar hacia un mejor desarrollo integral.

Muchas de estas habilidades y tendencias de su visién frente al mundo cstén
relacionadas con los subproductos dc la filosofia dominante, ya que ésta se
encarga de difundir los materiales idcoldgicos que justifican su situacién de
privilegio ¢n la socicdad, en el caso especifico del presente trabajo, se realizard
el anélisis de uno de éstos materiales, denominado la historieta, poniendo
principal atencién en el papel que juega ésta en el hdbito de lectura del minero
de la compaiiia Real del Monte y Pachuca. -

Se ha observado que por no tener éste una formacién cducativa ha utilizado al
comic y a otros materiales de comunicacién masiva como clementos tnicos para
su instruccién, y por otra parte, con respecto a los valores sociales que el minero
posce, muchos de cllos son transmitidos de generacién en generacion: su forma
y tipo de trabajo, su instruccidn, su rcligion, asf como sus costumbres, los retoma

principalmente de su familia. De esta mancra, desde pequefios son introducidos

54pEREZ BLANQUET, Carmen.- La historieta en la Educacidn.
Escuela Nacional de Estudios Profesionales Aragbn
{UNAM) ,México, 1983, p.1. .
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al trabajo para coadyuvar al sustento familiar, abandonando la educacién formal a
cdades tempranas, sicndo ésta una situacion contradictoria a lo que legalmente
se establece en la Constitucion, en donde se menciona que: "la educaci6n que
imparte el Estado, Federacién y Municipios serd laica, obligatoria y gratuita”.55
Asi todos los nifios sin distincién de raza, sexo, o posicién social deben asistira la
escuela, pero por la situacion econdimica gue viven las clases marginadas dia a
dia y por su falta de recursos, muchas veces cs por lo que a la edad de siete u
ocho afios , incluso desde miéds pequedios tienen que trabajar. Esto lleva a pensar
que todos los vicios, costumbres y valores las adguicren desde muy pequeiios
por tradici6n cn el medio ambicnte ¢n donde se desenvuclven, buscando ¢n los
medios de comunicacién masiva, especificamente en la historieta, atractivos
visuales y entretenimicnto, obstruycndo con esta actitud ¢! enriquecimiento de

su vocabulario y la ampliaci6n de sus conocimicntos.

Aunado a lo anterior y en funcién del tiempo real para el descanso, el estudio u
otras actividades, cxistc otra situacién cn relacién a la labor que realiza el
minero, la cual no cstd sujeta a una jornada dc sicte u ocho horas méiximas de
trabajo diario, rnatutino o vespertino, como lo establece el articulo 123
Constitucional, ya que ¢l trabajo que desarrolla ¢s a destajo, cs decir, por obra a
realizar, dedicindole mds ticmpo a su trabajo para incrementar sus ingresos; esto
ha traido como consccucncia, que no cuente con ¢l tiempo suficiente para
dedicarse a instruirse de mancra formal y retome a la historicta como uno de los

clementos para su formacion.

5Sconstitucién Politica de los Estados Unidos Mexicanos.-
Articulo 3° Constitucional, Titulo Primero, Capitulo I pe las
Garantias Individuales.Ediciones Delma, Undécima. Edicién,
México, 1992, p.l.
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Tomando en cuenta lo anteriormente dicho, el tema a tratar es el siguiente:
#Qué pape!l desempeiia la historieta en el hidbito de lectura del minero de la
Compaiifa Real del Monte y Pachuca?, asi como ¢Qué aporte formativo-

educativo le proporciona al mismo?.

Expuesta la problcmdtica anterior, es importante sciialar las metas u objetivos

que guiardn ¢l presente trabajo.

3.2 OBJETIVOS.
Objetivo general:

Detectar los hébitos dc lcctura, sobre !od.o en lo relativo a la historicta, en la
poblaci6n mincra de la zona conurbada de la ciudad de Pachuca de Soto, Edo.
dec Hidalgo y los factores que influyen cn la adquisicién de €ste habito, asf como
¢l impacto quc tiene esta publicacion cn ¢l desarrollo educativo y social del
minero, analizando los elementos que la pn;pia historicta utiliza en su discurso y
en su presentacién, para proporcionar alternativas de lecturas paralelas u otras

opciones educativas que mejoren dichos hibitos.

Objetivos especificos:

-Identificar los hibitos de lcctura de Ja poblacidn en cstudio determinando si la

historicta forma parte de dichos hébitos.
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-Detectar los factores a través de los cuales se fomenta el hibito de lectura por cl

comic, recabado a través de los testimonios y opiniones de los mineros.

-Identificar el papel que juega Ia historicta en la formacién educativa y social de

los mismos.

-Determinar el discurso que las historictas aportan a través de su lectura sobre

todo en materia comunicativo-educativo.

-Proponer alternativas de lectura paralelas que coadyuven a incrementar el nivel

educativo de los mincros y dar otras opcionces cducativas.

3.3 Hip6tesis.

Hipétesis conceptual:

Segiin Gramci: El hombre lee historietas porque son: "elementos econémicos, y

accesibles para su adquisicién"S6.

56GRAMCI Antonio.— Cultura y Literatura. Editorial Peninsula,
Barcelona, 1977, p.167.
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Hipétesis de trabajo: Papel y Funcién de la historicta,

La historicta jucga un papel prepondcerante en ¢! mincro, pues es wtilizado por
éste como un medio de formacién y distraccién, por su accesibilidad en el

lenguaje, su impacto visual y su fdcil adquisicidn,

Variable Dependiente:

La historieta, medio de formacién y distraccién.

Variable Independiente:

Posce un lenguaje accesible, impactante visualmente y de facil adquisicién.

3.4 Marco Contextual y Muestra.

La ciudad de Pachuca Hidalgo, tierra en donde brota el maguey y yecen
metales, es considerada como una de las ciudades de la Repiiblica Mexicana con
mayor tradicién mincra. En la actualidad cucnta con: "una poblacién total de
180,630 habitantes*S7 ¢n donde al 47.7% perienecen los varones, con una
poblacién total de 86,159 y ¢l 52.3% perteneciente al scctor femenino, con una
poblacién de 94,441,

571 Censo General de Poblacion vy Vivienda, Hidalgo
resultados definitivos datos por localidad. Cuadro No.l,
Parte A, INEGI,1990, P.29.

63



Dentro de la ciudad dc Pachuca, se desarrollan los tres scctores econémicos
denominados: “"primarios, secundarios y terciarios; los cuales concentran las
siguientes actividades: en los primarios s¢ destaca ia agricultura, ganaderfa, caza
y pesca con una poblacién activa de 1001 personas; en lo que respecta al sector
secundario, caracterizado por la mineria y la cxtraccién' del petrdleo, industrias
manufactureras, clecericidad, agua y el campo de la construecion, pertencce una
poblacién de 15 284; finalmente el sector terciario, compuesto por el comercio,
transporte, scrvicios financicros y scrvicios comunales pertenceen 40 609

pcrsonns"ss.

En la ciudad de Pachuca Hidalgo, "se ticnen 6 574 personas, cntre hombres y
mujeres, mayores de quince afios, las cuales son analfabcetas; asi mismo existe
una poblaci6n también mayor de quince afios, de 13 050 con su primaria

incompleta"59,

Con los datos anteriormente expuestos, se pucde concluir que en dicha ciudad
cxiste un rezago cducativo limitando con ésto su avance tecnolégico, y que el
m:;yor nimero de la poblacién cconémicamente activa cstd concentrado en ¢l
sector terciario, encaminado Gnicamente éste al comercio y a los scrvicios

publicos.

Por otra parte, a pesar de que la ciudad de Pachuca cs considerada como sede de
Ia minerfa en México, su produccién cn estc ramo ha decaido

considerablemente, ya que, como se mencioné anteriormente, la actividad

581bid, Cuadro No.1l, Parte F, p.180.

591bid, Cuadro No.l, -Parte D, p.125.
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comercial ha rebasado los fndices ocupacionales dentro dc la poblaci6n.

“El sector mincro en gencral, retine cn Pachuca y Real del Monte una historia de
miés de cuatro siglos y medio, vivicndo odas las ctapas por las que atraves6 la
mineria mexicana, Los espafioles diefon con las minas 4 mediados del siglo XVI
y en sus manos estuvicron los tres siglos de la colonia, en cse tiempo se obtuvo

tanto oro como plata en cantidades incalculables.

"Para el siglo XIX y primcra mitad del XX, en la Compaiiia Real del Monte y
Pachuca, sc concede paso a los capitales imperiales encabezados primeramente
por los inglesces y posteriormente por los nortcamericanos; mis tarde, el distrito
mincro encontré un camino propio, cstableciéndosc las cooperativas, para que
finalmente en 1947 se convirticra en empresa paraestatal, funcionando de esta
manera hasta cl afio de 1990 en que pasa a pertenceer a capitales privados

nacionales "60,

Las actividades que desempeiia actualmente la Compaiifa Real del Monte y
Pachuca son : "La exploracion, desarrollo y explotacién de toda clase de
yacimientos mincrales tales como plata y oro, asi como la compra-venta y
comercializacion de productos minerales, mectales y equipos minero-
metaldrgicos; por Jo que cuenta con una gran cantidad de personas que

desarrollan diferentes funciones"61.

60GARCIA G., Ariel. Minas y mineros en Pachuca y Real del
Monte. Documento obtenide del archive histérico de 1la
Compaiila Real del Monte y Pachuca, p.l.

6lRevista,Compaiia de Real del Monte y Pachuca S.A., 40 aflos
como __empresa paraestatal.Archivo histérico de la Compafila
Real del Monte y Pachuca. Pachuca Hgo.Septiembre de 1987,
p.15.
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Las unidades productivas que actualmente sc encuentran laborando son las
siguicntes:

San Juan Pachuca, (sector de estudio)

San José La Rica

La Purisima Concepcein

Planta de Bencficio "Loreto”,

La poblacién referida al scctor mincro, cstd concentrada en los barrios
tradicionales y conurbados de Ia ciudad, uno de los principales cs: el barrio de ia
Palma, ubicado al norte de la ciudad, cuya poblacidn total cs de 144 habitantes,
en donde sc destaca una poblacidn analfabeta de 1S habitantes y un sector
econdmicamente activo de 31 personas por otra parte la gente inactiva conforma
un total de 35 habiantes, cuya actividad predominante es en el sector primatio
con 17 personas, 10 personas en el scetor secundario y 4 personas dedicadas al

sector terciario.

El scctor mucstra del estudio, concentrado en la Unidad Productiva San Juan
Pachuca, cuenta con un total de trescientos cuarenta y dos mineros productivos,
ya que hace pocos meses cl nimero dc personas opcrativas se redujo

considerablemente, por la reprivatizacién que sufrié ¢sta empresa.

Por otra parte, para que una persona ingrese como minero a la compaiifa, debe
ser mayor de dieciocho afios ("aun que afios atrds, ¢n el afio de 1939, no existian
leyes que reglamentaran las edades ni condiciones de los mineros; de ahf que

desde muy pequeiios ingresaran a las minas, terminando esta situacién cn cl afio
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de 1985"62), tener como minimo 50 kilogramos de peso y ser sano fisicamente
por lo que al ingresar a la misma, debe presentar un reconocimicnto médico, ast

como su cartilla de servicio militar nacional liberada.

Ya dentro de la empresa, sc Ics proporciona un ‘aparente’ adicstramicneo
dirigido a la actividad que van a desempefiar; pero esta situacion no sc presenta
en la realidad ya que no existe ninguna capacitacién para ¢l mancjo del equipo
de scguridad quc decben usar cn su trabajo, debido a que se cncuentra
deterivrado y no es suficiente para todo ¢l personal que lo requiere; el material
que la empresa proporciona a los mincros consiste, cntre otros de: botas,
guantes, respirador, gafas y casco, que les permite aminorar los accidentes a los

quec fos trabajadores se exponcn continuamente,

Con respecto a su horario de trabajo, se establece por fey de ocho horas diarias,
sin embargo éste varia cn funcion de los requerimicntos de trabajo y sc
caracteriza por ser rotativo, es decir ¢l wirno de erabajo cambia continvamente,
sicndo el primer horario matutino de sicte de la mafiana a tres de la arde y cl
scgundo horarjo vespertino de tres de la warde a dicz de [a noche, aunque en la
préctica, "la cstancia que tienc ¢l mincro dentro de la mina ¢s de ocho a diez

horas diarias y, si no cumplen con su "tequio’ (cuota obligatoria de trabajo) sc lcs

suspende de su labor hasta por ocho dias, sin recibis ningiin estimulo extra"63,

Su salario corresponde al minimo c¢n ¢l cstado de Hidalgo y lo reciben

62CASTILLO GARCIA, Félix.- Testimonio verbal de una serie de
entrevistas realizadas en el mes de Noviembre de 1993,
Archivo Histérico de la ciudad de Pachuca Hidalgo.

631bid, 3 de Noviembre de 1993.
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semanalmente; cuentan ademds con préstamos que les otorga la misma cmpresa,
asi como todas las prestaciones que establece la Iey, tales como: aguinaldo,
vacaciones, atencién médica, cte., "la jubilacién que recibe el trabajador de
minas ¢s cuando cumple los 18 afios de servicio, variando ésto, de acucrdo al
nimcro de faltas o permisos otorgados a través de todo su historial laboral y
consiste de 56 dias por afio de servicio"04. Un mincro no laboera dentro de las
minas un mes completo, por ende recurre sicmpre a las faktas justificadas del
centro de salud que lo aticnde, ya que es verdaderamente un martirio ¢l trabajar
a profundidades en donde ¢l calor, la falta de agua y el material tan rudimentario
son sus peores enemigos. Las enfermedades mis frecuentes ocasionadas por las
anteriores circunstancias son las siguicntes: Ia silicosis definida como un silicio
cn micras quc al respirarlo se clava en los pulmones y eso hace que a través del
tiecmpo se forme una capa obstruyendo la respiracién adecuads; la bronquitis,

problemas gastrointestinales y problemas en la picl.

Los mincros cucntan también con un ccntro social y depostivo denominado
*Once de Julio’ en donde practican fidtbol, basquetbol y lucha libre, pero con fa
caracteristica que s6lo s asistido por trabajadores activos, excluyendo a los

trabajadores jubilados.

Con respecto 3 su vida social, €l minero busca incesantemente vilvulas de
escape, ya que ¢l trabajo, la familia y sus deudas lo absorben de tal forma que
busca distracciones, siendo una de las mis importantes, la lectura de historictas,

el salir con sus amigos a tomar pulque o cerveza, jugar cartas, rayucla y cubilete

64cASTILLO GARCIA, Félix.,- Testimonio verbal de wuna
entrevista realizada el dia 5 de Noviembre de 1993, Archivo
Histérico de la ciudad de Pachuca Hidalgo.
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aurfs los mmcrm antigtios se casaban bajo las mnmas circunsta

diez a doce hijos"65,

En cuanto a la religion de los mincros, éstos se consideran
limpias y por 1o general en cada barrio se observan altares en

sus patronos, realizando festividades en los dias en que éstos se

mismo cn su centro de trabajo se observan diferentes alares que

la religién tan apegada que tiene el minero, encomendindos

Guadalupe antes de iniciar su trabajo.

Para llevar a cabo la investigacion del presente trabajo, se
poblacién a 342 mincros de los cuales sc entrevistaron a 43
representan ¢l 12.5% de la poblacién mincra que Jabora enla U
San Juan Pachuca, pertencciente a la Compafila Real del M
localizada cn la ciudad de Pachuca de Soto, Estado dc Hidd
estado posce una gran tradicién en ¢l drea de la mineria, sien
mds representativa para tal fin; asi también, ¢l Ing. Enrique C
de minas de |2 empresa, tivo conocimicnto del instrumento y ¢
para la aplicacién del mismo, aunado a €sto, se cstructurd una

ue se aplicé a los vendedores de revistas en tes estanquillos

651bid, 5 de Noviembre de 1993.
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la av. Madero, la cual se ubica cerca de las colonias mineras.

Debido a que la muestra en estudio son personas mayores de quince afios, las

historictas del género infantil no se analizaron en el presente trabajo.
3.5 Métodos y Procedimientos.

Para detectar si existe el hdbite de lectura por la historieta en el minero
hidalguense, asf tomo conocer las revistas mds representativas leidas por éste, se
formulé un cuestionario piloto, conteniendo 17 preguntas, con la finalidad de
conocer si al trabajador minero le quedaba claro los conceptos ahi expucstos; de
la informacién obtenida, se llegé a la conclusién de modificar el cuestionario,
ampliando mds los conceptos a 20 preguntas, sobre datos generales y actividades
que realiza el mincro en su tiempo libre y preguntas de cardeter valorativo acerca

de la historicta.

Una vez reestructurado ¢l cucstionario {(Ancxo No.1), se aplicé a la unidad
productiva San Juan Pachuca, por ser cste centro de wabajo ¢l que redine al
mayor nimero de mineros trabajadores dentro de esta compaiifa. Ademids de
estos cuestionarios que se aplicaron directamente a la poblacién cn estudio, se
retomaron cn el momento de la aplicaci6n, fas opiniones de algunos mineros,

acerca de los contenidos inmersos en las historictas.

EI presente trabajo se apoyé con entrevistas de personas especialistas dedicadas
al ramo de Ia mincria (Ancxo No.2), obteniendo asi, testimonios reales que
reflejaron las costumbres y formas de vida del mincro hidalguense, asf mismo

partié de recabar informacion de documentos y conferencias que sc llevaron a
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cabo en Ia ciudad de Pachuca Hidalgo, dirigidas a mostrar un contexto general
sobre la vida del minero. Por tanto, con la informacién recabada se determind si
estos cuentos denominados historictas, son inicamente mccanismos de
entretenimiento difundidos por los medios de comunicacién masiva o pueden
ser utilizados como clementos formativo-cducativo que la clase dominante

difunde cntre las clases marginadas.

Los testimonios obtenidos de las personas que se encucntran cn los estanquitlos
de peri6dicos (Anexo No,3), no determinan especificamente el tipo de gente
que adquicre dichas publicaciones; ya que tanto hombres como mujeres en un
porcentaje similar son compradores dc historictas, aunque las del género
sentimental son las mds adquiridas por el piiblico femenino; con respecto a las
historictas, tales como, el Libro Vaquero y ¢l Libro Policiaco entre otras, son més
consumnidas por ¢l piblico masculino, scfialando tambicén, que dichas revistas
salen al mercado los lunes y los micrcoles de cada secmana y cuyo costo ¢s de

N$1.50.

Para ¢l desarrollo y claboracién del presente trabajo se apoy6 en recursos
materiales, tales como; bibliograffa, historictas, material videogrifico y

hemerogrifico.

Los cucstionarios (Anexo No.1), se aplicaron durante cuatro séibados del mes de
Octubre de 1993, de 7 a 8 de la mafiana, bajo la supervisidn dcl ingenicro Mario
Lépez; encargado de seguridad de la Unidad Productiva San Juan Pachuca; los
cuestionarios se aplicaron dc 10 en 10, tomando aleatoriamente a los mineros de
turno, ya que como sc explicéd anteriormente, existen dos horarios de trabajo,

uno matutino y otro vespertino; debido a que ¢l horario mencionado cra el dGnico
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disponible, se llegd a la resolucién’ de que la muestra contuviera el 12.5% del

total de la poblacidn de mincrus, csto cs, 43 clementos de 342 trabajadores.

‘También se conté con ¢l testimonio verbal del Sr. 1Félix Castillo, escritor en el
diario E) Visor de esta ciudad, en donde tiene una seccién de relatos mineros en

la cual plasma sus experiencias de 15 afios como trabajador dentro de las minas.
3.6 Anadlisis e interpretacion de resultados.

Los resultados arrojados de 1a investigacion realizada a la muestra en estudio,
estin encaminados a detectar si existe un hdbito por la lectura del comic,
estableciendo una interrclacidon con ¢l trabajo del minero y con su vida en
general en ¢l dmbito del estudio, asi mismo conocicndo los clementos formativo-
cducativos que dichas publicaciones proycetan en ¢l minero. A continuacién se

exponc cn forma grifica los resultados arrojados por el cuestionario aplicado.

La edad de los mincros fluctia principalmente entre los 28 y 37 afios, lo que

representa al 52% de la mucstra, como sc aprecia en la grdfica No. 1.

GRAFICA 1 [EDAD

18 A 22 % GRAFICA 1
23 A 27 16%|
1228 A 33 26%
10{34 A 37 3%
6|38 A 42 4%
5|43 o mas 1%
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Con lo que respecta a su escolaridad, s¢ observa que la mayoria tiene el nivel
primaria, lo cual representa ¢l 75% de la muestra; ésto denota un conocimiento
bisico sobre la lecto-eseritura, como se puede apreciar en las grificas No.Z y

No.3 respectivamente.

GRAFICA 2 [  ESCOLARIDAD |
%
3 75%
14%
2%
2%
GRAFICA 2

GRAFICA 3 | Cenocimientos sobre la lecio-escrilura
43 Sl 100%
0 No 0%
GRAFICA 3
€0
40
—_— 20
[}
_ 1 2
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Asf mismo, se tuvo eonocimiento de que en su mayoria han sido mineros cntre
11y 15 afios, representandeo un 38% de la mucstry, y en general cl 70% posce

experiencia laboral, como sc puede apreciar en las grificas No.4 y No.5"

GRAFICA 4 | Anliguedad como minero (aftos)|
6 0=a 5 14%
10[_8a 10 23%
18] 11 a 15 38%
6] 18 a 20 14%
i[ 21 a 25 5%
4] 260 mas 9%

GRAFICA 4

GRAFICA & Experiencia laborai
3o|_sl 0%
13] No 0%

GRAFICA §'
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Por otra parte, la tradicién en esta labor ¢st4 muy determinada por parte de sus

padres y hermanos, ya que el 67% de la mucestra total desciende de familia que

ha trabajado en las minas, por otra parte, el 33% no presenta ningun antecedente

familiar minero,como se pucde apreciar en la grifica No.5.

87%

GRAFICA 5 |Pareniesco faboral — !
14 Nlngunol 33%
29) F directos 87%
N R GRAFICA 5
0%

33%

En lo referente a la aficién por la lectura, ¢l 51% dc la mucstra analizada ticne

como principal actividad extralaboral la lectura, dedicindose un 22% a ver

televisién, un 13% a otras actividades, un 7% a salir con amigos y un 7% a la

préctica del deporte, como sc aprecia cn la grifica No.6.

GRAFICA 8 |

Actividades que resiiza el minero ef su tiem,

paiibre |
35| Leer | 51%
15/ Ver teivision 22%
5| "Saiir con amigos 7%
5|_Practicar deporte 7%
9| Otros 13%
GRAFICA B
13%
%
. 7%
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Asi mismo esta lectura estd encaminada a diferentes publicaciones sencillas,
manteniéndose en primer orden una constante por la lectura del comic del 77%
del total de la muestra estudiada, restando un 23% a la lectura de otras

publicaciones, como se aprecia ¢n la gréfica No.7.

[GRAFICA 7 Alicién del minero por Ia lectura die la historieta’
27| Si
8] No 23%

N GRAFICA 7

23%

7%

Los comics m4s lefdos por los mincros de la unidad productiva San Juan Pachuca

som

a) Libro vaquero: 27%

b) Liibro policiaco: 23%

c) Sensacional de luchas: 18%

d) Lagrimas y risas: 10%

¢) Libro semanal y pasional: 8% cada uno

f) Otras publicaciones como Kalimén, Novelas Inmortales entre‘

otras: 6% de total dc la poblacién, como se aprecia en la signiente gféﬁca No.8.
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GRAFICA 8 | Tilulos de comics feldos por el minero hidalguence
17|Libro vaquere 27%
14|Libro policlaco_ 23%
11]Sensacional de luchas 18
6|Lagrimas y risas 10%
5[Libro semanal 8
5|Libro pasional 8%
4|0tros 6%
GRAFICA B
8%
8% 27%
8% T
10%
18% 23%

Continuando con los datos obtenidos cn la investigacion realizada, se observé
gue asi como hay una tradicién en el aspecto [aboral, se manifiesta de la misina
forma en la familia del minero una influencia muy marcada por la lectura de
dichas publicacioncs, ya que esta costumbre por leer novelas sencillas, también
es una tradicién que se manifiesta de gencracién en generacién, propiciando cn
las generaciones recientes un gusto por los cucntos ¢ historias. Esto s¢ puede
apreciar en la siguiente gréfica (No.9), también la familia, desde los abuclos, son
aficionados a dichas publicaciones, destacindose con un 29% a la esposa del

minero como persona clave en el gusto y aficién de éste por ¢! comic.
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GRAFICAS | familiar del minero por ia leciura dei comié
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La parte medular de esta investigacion es precisamente conocer, ¢l hibito de
lectura por tales publicaciones y mis aiin, que clementos determinan el gusto
por esta lectura, encontrindose quc al 38% de¢ mincros les atrac Ia trama de las
mismas, siguiéndole con un 26% los dibujos prescntados cn las historietas, asi
mismo otros elementos como: su claridad en el lenguaje, su costo y su tamafio, al

cual pertenece el 369 restante de la poblacién, como sc manifiesta en la grifica

No.10.

78



GRAFICA 10 Elemenlos representativos que alraen al minero por la lectura del comic
14|Dibujos . 26% .
20|Trama 8%
4{Costo 7%
4/Tamano %
12/Claridad en el lenguaje _ 22%
|

38%

La frecuencia con quc ¢l minero lee historictas s¢ presenta principalmente entre
una y dos veces por semana, representando ¢l 75% a la dedicacién que

manificsta éste para entretenimicnto y esparcimicento del mismo como se puede

apreciar en la grifica No.11.

[GRAFICA 11 |& ia_en la leciura de la hision
4Dtario__ | 1 1%
15|una vez por semana_| 44%
11|dos veces por semana 3%
5|otra | 14%
[ -
GRAFICA 11
14% 1%
31%
4%
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Del 23% de mineros que no leen historietas, conforme a la gréfica No, 7, otras
publicaciones leidas por éste, también para su cntretenimicnto y csparcimiento
son: los libros de carécter religiosos, representando el 50% de dicho sector de la

mucstra y los periédicos, con cl mismo porcentaje de mineros; como se pucde

apreciar en la grédfica No,13.

GRAFICA 13 [Giras pubiicaciones ieidas por ei minero
4|Periodicos 50%
4|Libros religiosos 50%
GRAFICA 13

50%

El minero obtiene bisicamente la historicta a través de l2 compra de la misma,
lo cual representa el 55% de la muestra, asi mismo, el gasto promedio que realiza
es de N$ 1.50 semanalmente, representado por ¢l 47%, ya que estas

publicaciones salen al mereado cada ocho dias, como puede observarse en las

grificas No,12 y No, 14,
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GRAFICA 12 Como obtiene el minero ia
28|Comprada; 55%
12|Prestada 28%
2{Alquilada 4%
7|La &n su casa 15%
GRAFICA 12
15%
4%
55%
26%
GRAFICA 14 Gasto semanal del mine/o en la compra de historielas
14iN$ 1.50 L N R
4|NS3.0 13%
6]N$ 4.50 20%
4|N§ 6.0 - 13%
L ANSBOomes T 7% —
GRAFICA 14 "
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Con respecto al lugar de adquisicion de la revista, ¢l minero no ticne un lugar
cspecifico para obtenerla, la pucde adquirir cn cualquier estanquille dc
periddicos y revistas, es decir ewando desarrolla cualquier actividad fuera de su
casa o trabajo, representado por ¢l 32%, también se detecté con un 29%, que las

revistas son adquiridas cerca de su casa y con un 26% las adquicre rumbo a su
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casa o trabajo, como se pucde apreciar cn la grifica No.16.

GRAFICA 18 [Lugar de adquisicién de Ia revista
9]Cercadesucasa | 20%
4|Cerca de su trabajo_| 13%
8{Rumbo a su casa o trabajo 28%
10|Cuando anda por |a calle 32%
I
GRAFICA 18
2% 20%
13%
28%

El tiecmpo quc ¢l mincro dedica al dia a la lectura de historictas estd
representado por una hora con 19 mincros lcctores, alcanzando el §54% de fn
muestra; y con dos horas, 10 mineros encuestados que representan cl 29% del
total de la mucstra, como sc puede apreciar en la grifica No.15. Asf mismo, en

total lce entre una a dos horas el 83% del sector estudiado,

GRAFICA 15 Tiempe que ocupa el minero al dia por Ia leclura del comic
§i1/2 Hora 14%
1911 Hora 54%
10/2 Horas 20%
1{Toda Ja tarde 3%
GRAFICA 15
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En ¢l cuestionario de investigacion aplicado a la muestra en estudio se
introdujeron algunas preguntas de tipo valorative, con cl propésito de conocer
las opiniones de los mineros, con respecto a que st dichas publicaciones
contiencn o no clementos formativo-cducativo que pudicran contribuir a su

instruccién y cultura en gencral.

Las respuestas obtenidas con respecto al cuestionamiento, de si consideran a la
historicta como un medio cducativo, se tienc que s6lo ¢l 88% dc los mineros
encuestados respondieron a tal pregunta, y el 12% restante no contestaron, como

se puede apreciar en la gréfica No.17.

RAFICA 17 Opinién del minero con respecio a fa ieta como medio educalivo
38| Si 88%
5| No 12%
GRAFICA 17 .
12% o
R
88% S
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Decl total de la mucstra, las respucstas afirmativas a tal problemdtica aleanzaron

el 46%, en donde sc menciona que la historicta ¢s:

a)Un medio para leer mejor,

b)Medios de informaci6n de lo que pasa en la vida.

Ast mismo, en lo que respecta a las respuestas negativas, sobre dicha
problemitica es del 42% del total de la muestra, las més represcntativas son las

siguientes:

a)Las historietas s6lo son historias para entretenerse,
b)No instruyen, son fantasias,

¢)No hacen pensar a la gente.

Con lo anteriormente expuesto, se¢ establece que aunque sdlo exista un 4% de
diferencia entre las respuestas afirmativas y negativas de los mineros
encuestados, es representativa la tendencia del minero por reconocer que dichas

publicaciones le sirven como medio educativo.

En lo que respecta a las costumbres y forma de vida del minero, las historictas
no reflejan similitud con aquellas, ya que 30 mineros que conforman el 72% de
de la muestra las consideran solamente como: "medios de informaci6n de lo que
le pasa a terceras personas’, o simplemente son diferentes a ellos. Y por otra
parte 7 mincros que conforman ¢l 28%, sf considera a la historicta como reflcjo
de su propia vida, determinando que existe una identificaci6n entre ellos y los
argumentos que conticnen dichas publicaciones, como puedc observarse en la

g}é fica No.18.
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[GRAFICA 18 a de sor y vivir del minero

30[ No

Como consecuencia de lo expuesto antcriormente, la historieta no se puede
considerar como clemento de influencia en las costumbres del minero, ya que 30
mineros encuestados, que repiesentan ¢l 70% del sector estudiado, mencionan
que: 'tienen su propio critcrio’, "sus propias costumbres’, asf como 'sus rafces
muy profundas’; pero por otra parte, un porcentajc del 16% representativo de 7
mineros, establecen quc si hay una identificacién clara entre ellos y los
argumentos propucstos por dichas publicaciones, restando un 14% de mineros

que no contestaron 2 tal pregunta, como sc pucde apreciar en la grifica No.19.
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GRAFICA 18 si |La historieid como infiuencla en| mbies del minero
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Finalmente su obtuvo que del 60% de los encuestados no encucentran ninguna
identificacion con ios personzjes de las historictas que leen, ya que los
consideran 'personajes imaginarios', manifestando que su vida es diferente a la

que presentan las historietas.

Por otro lade, se presenta un porcentaje de s6lo el 7% del total de fa poblacién
encucstada, que¢ cstablece una identificactén clara con ciertas caracter(sticas
deportivas que se presentan con algunos personajes de ciertas historietas, éste es
el caso de la revista 'Scnsacional de Luchas’, ya que relacionan los
acontecimientos que pasan en esta revista, dirigidos por lo general a representar
la contienda entre dos luchadores "famosos’ y su aficion por Ia lucha libre,
restando un pnrcénmjc del 33% dc la poblacién encuestada que no contest a tal

pregunta por la premurra de tiempo, para entrar a trabajar (gréfica No, 20),
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Aunado a la aplicacién del cuestionario al sector de estudio, se rescataron
algunos comentarios alcatorios, cn relacién a los contenidos propuestos por las
historietas que diclio scctor consume, observindose poca fluidez cn su mancra
de expresarse, con un vocabulario escaso, utilizando frecucntemente palabras
altisonantes que conllevan picardia y albur; ésto se inficre por la escasa
instrucci6n educativa que han recibido durante la mayor parte de su vida, como

sc aprecia ¢n la grafica No.2 anteriormente expuesta.

Por otra parte, ¢l ambicnte tan limitado que no e permitc al minero tener
contacto con otre tipo dc personas, sino solamente con gente que sc

descenvucltve en ¢l mismo medio, no le ha permitido acrecentar su vocabulario.

Asf mismo, del andlisis antcrior, sc determina que sf existe un hébito de lectura
por ¢l comic en el minero hidalguense, independicntemente de cualquier

clemento o sittacion que les pueda atraer de éstas, asi mismo se observé que el
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factor familiar es determinante asf como su propia actividad dentro de las minas
va que son gustos y costurnbres, asi como tradiciones que han sido transmitidas
de generacion en generacion, Del mismo modo, ¢l factor social y los medios de
comitnicacién masiva han jugado un papel importante para que el minero sca un
lector consumista de dichas publicaciones, ya que, por una parte las bases y
formacion se obticnen de la familia y en scgundo lugar por las relaciones
laborales y sociales que sc establecen cn una socicdad, ¢l individuo siempre
buscard identificarse con los estereotipos propucstos por una socicdad de

consuimo.

Estas publicaciones denominadas también novelas sencillas, al elaborarse en
forma industrial han generado muchas maneras para su difusién, asi mismo el
mincro recibird toda la influencia de la radio, 1a prensa y el del interior de las
mismas publicaciones, ya que no esta ajeno a la incidencia de estos medios de
comunicacién masiva y al poseer una cducacién bésica no esta preparado para

contrarrestar csta avalancha de pscudoinformacion,

Por otra parte, aunado a la escasa preparacién con que cuenta el minero, ¢l
trabajo que desarrolta dentro de las minas, e obliga a tener poco tiempo
dedicado a la lectura, por lo mismo recurre a publicaciones sencillas,
encontrando en éstas un ficil manejo del fenguaje, tramas sencillas sin mucha
elaboraci6n histrionica y sobre todo dibujos sugestivos, que propician en el
minero todo un desahogo de sus frustraciones que posee por‘la situacién social y

econémica en la cual sc encuentran inmerso.
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CAPITULO 4

ANALISIS FISICO Y DE
CONTENIDO DE LAS
HISTORIETAS MAS
REPRESENTATIVAS LEIDAS
POR EL MINERO
HIDALGUENSE.
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Detectada la problemética en cucstidn, el presente capliulo se desarrollard e

anidlisis propiamcnte dicho de las historictas mds representativas Iefdas por ¢
minero de la unidad productiva San Juan Pachuca, conforme al anilisis, en base

a categorias propucstas por Daniel Pricto Castillo y L.uis Ramiro Beltrdn,

Las publicaciones mds sobresalicntes Ieidas por la muestra en estudio, son |

73

siguicntes:
4.1 LIBRO VAQUERO

Es leida por ¢l 27% del total de la muestra de mineros, sujetos del estudia.

ANALISIS FISICO:
Es una publicacién semanal editada por Novedades editores, 8.A. de C.V,; cuya
trama y personajes son ficticios, conticne un total de 111 péginas ilustradas|a
todo color, en donde, en ¢l interior de las mismas se encuentran anuncips

publicitarios dirigidos a la poblacién lectora, ¢n estc caso, la masculina.

Su costo es de N$ 1.50; ¢n la portada aparcce cf titulo de la revista con letas
rojas encerrado en un ovalo de fondo amarillo y cn la parte inferior de la misma
aparece el titulo de la trama en cucsti6n, titulado LA PISTOLERA, asf mismo

las imégencs de los personajes que formardn parte de dicha trama,

Otra caracterfstica importante es que, con letras mis pequefias, aparece un texto
en la parte inferior derecha y en forma diagonal, que definc al tipo de piblicojal

cual va dirigido el libro Vaquero, es decir, a personas mayores de 18 afigs;

también dentro de la partada, especifica ¢f afio y fa fecha de publicacién, |c
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niimero de la revista, ¢l costo de la misma y el logotipo de la editorial.

La publicacién conticne 225 vifictas aproximadamente con la téenica de plano
medio o total. Aparcciendo también cn las vifietas fos denominados filacterios’,
que cncierran ¢l dialogo de los personajes y los denominados: "dream ballons® los
cuales cxpresan ¢l pensamicneo de los personajes y las mny  conocidas

onomatopeyas que aparceen cn la publicacion al representar ¢l sonido del

91



disparo de alguna arma, o cl quejido de un dolor, asi como cl efecto de un golpe,

cjemplo:
2 1) =

IO ECR AR ET
QU T LLEGE,,)
" r TEATAN D,

En el desarrollo de la trama aparecen pdginas de mensajes publicitarios , los

cuales anuncian otras publicaciones, o de profesionistas que ofrecen sus servicios
de medicina, asi como asociaciones de cardeter altruista que ayondan al pablico

Tector que lo necesite a salir de problenas fisicos o psicoldgicos.
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DESCRIPCION DEL CONTENIDO DEL LIBRO VAQUIERO No| 771 del
dfa 2 de septicmbre de 1993,

I.a trama de la historieta comienza a ser narrada por un refator impessonal, ¢l

cual deseribe ¢l ambiente y los personajes gue se desarrollan. En éstg niimero

de la publicacidn, ¢l personaje principal os ¢l pistolero Max Tidwell, la rama del
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libro vaquero sc desarrolla por lo gencral ea los condados conurbados del vecino
pais del norte, principalmente en las cindades que limitan al norte con la

Repiiblica Mexicana, en este caso en ¢l estado de Texas.

La revista estd dirigida al piblico masculino, pues desde 1a portada presentan a
una joven rubia y bicn dotada de los atributes propios de la mujer; ésta sc
relaciona con el hombre pistolero, que aunque ya es un hombre maduro, todavia
es muy hibil ¢n cuestion de armas y mujeres. [.a mujer que aparcee en esta
publicacién representa a las mujeres de la vida galante, por lo mismo su
reputacién no s bucna ante la sociedad; par otra parte también representan a la
mujer que deseosa de venganza se disfraza como hombre y actia como tal para
vengar a su padre; ¢s un tridngulo amorose en donde ¢l honor, venganza y amor

van de 1a mano.

El hombre es casado varias veces y su vida estd destinada a una 'mala suerte’,
pues no ha podido mantener un matrimonio estable, Ia segunda esposa cuyo
nombre es Abi, también mucre victima de 1a venganza de un hombre que odia a
Tidwell y por lo mismo contrata los servicios de una mujer de pocos escriipulos
que por medio de las armas de seduceién que la mujer posee, logra matar a Abi y
conseguir que Tidwell se cnamore de clia a tal grado de que ambos muercn

después de provocar una serie de tiroteos en el monte.

ANALISIS DE CONTENIDO:

Esta publicacion, 1a cual va dirigida al piiblico masculing, representa ¢l ambiente

de la gente que vive en la frontera de la Repiiblica Mexicana, cuyo idioma estd
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conformado por palabras en el lenguaje castellano aunado al lenguaje inglés, en
donde ¢l tipo de vida de los personajes es muy ajeno al de personas que viven
en las grandes ciudades, pues todavia los caballos y los bares son las constantes
cn el desarrollo de la trama del libro vaqucro, que como su nombre lo indica

representan la vida y las costumbres de la gente campirana.

El discurso y mensajes que representa esta publicacién van dirigidos a personas
que gustan de ambientes de cantinas y bares, ¢n donde las mujercs aparecen
como heroinas transgresoras "seducidas cternamente, perseguidas por sujetos
que enloquecen por clla, plaiiidera y arrepentida06, cuya tdnica ilusién es
casarse con ¢l hombre que quiere, pues de acuerdo al tipo de vida que ha

llevado s6lo, 'miserias puede tener en ¢sta vida’.

Con respeto al andlisis dc mensajes existen, como ya se menciond, tres méviles
en los cuales sc desarrollan los personajes, en cste caso: el mévil tico es el que
predomina pucs al revisar ¢l argumento quec presentan, la mala suere det
pistolero, y las miserias que podria recibir la scgunda esposa, son muestra de que
si una persona no actda bicn en la vida, le ird siempre mal y scrd desdichado o
desdichada siempre; con respecto al mévil denominado hedénico, éste se refleja
con la scgunda esposa de Tidwell, ya que el estar con él, gozando de un cierto
momento de placer ¢s a lo que ¢lla solamente aspira; Finalmente el mévil
pragmitico cstd representado: ¢n la confianza, unidad y apoyo que Max Tidwell

reflcja y proporciona a Abi (su scgunda csposa).

G6PRIETO CASTILLG, Daniel.- Analisis de Mensajes. Op.cit.
.120. :
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Con respecto a los elementos discursivos se representan en la publicacién de la

siguicnte forma:

La Metifora: que subraya la connotacién de un objeto, en este caso: la mujer
siemprc serd la compafifa de un hombre, ésta scrd ¢l orgullo o vergilienza del
mismo, pues siempre se manifiesta como un objeto sexual, cuyos atributos serin

armas para ganar o perder algo a lo cual clia aspire,

W reco oust
5. )\ &5,

La Sinécdoque: la cual represenia el todo a través de una de sus partes, en este
caso el representar uno de los lugares mds frecuentados por pistoleros, asi como
intensificar en cl cuerpo de la mujer todos aquellos clementos que 1a hacen ser

mis provocativa a los sentidos y descos del hombre.




La Antitesis: la cual‘co"nsistc cn el '_dnfrcnm’nIii:hto de los polos opuestos; el bien
contra el mal, se manificsta ‘en’la’ publicacién por el mal camino que optan
- muchas mujeres por salir de la vida tan promiscua en la que viven, v en los
hombres por convertirsc ¢n salvadores de nujeres con pocos escripulos, que lo
tnico que les van a ocasionar son conflictos internos en donde Ia muerte es la

unica solucidén.
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Por otra parte los conflictos nunca son resucltos a través del didlogo pues la

venganza, ¢l dinero y fa promiscuidad son solucionados a través del rifle y los

puiictazos, la violencia es la parte medalar de la trama.

Los personajes que s presentan en esta publicacidn, por lo general son
personajes previsibles, en donde se representan con un reducido espectro de

atributos y acciones.

En cuanto a la competencia de los personajes, las mujeres tienen la capacidad de
levantar calumnias, intrigar, seducir, destruir hogares ajenos, de arruinar la vida
de un hombre, por lo tanto, todo se decide fucra de ellas, estin sujetas a la

voluntad de los hombres, al destine sin poner nada de ellas mismas,
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En cuanto a los valores que se manifiestan cn la publicacién, no representan el
bicnestar de una socicdad en vias de desarrollo, ya que la forma de vida que
tienen algunos hombres y mujeres que viven ¢n la frontera norte de México
principalmente, no tienen una identidad propia ya que: su lenguaje y su
comportamicnta ¢s mezela de dos culturas, la Mexicana y la Anglosajona. Esto
conlleva a pensar que sus principios y costumbres estin fuera de los cinoncs

establecidos por un pais como lo ¢s México.

En la historieta se recurre a varios elementos, los cuales son:

- un relato,

- una enorme capacidad de sintesis y dinamismo;

- un trabajo simultineo en lo verbal y lo icdnico;

- un conjunto de convenciones aceptadas por los perceptores, para indicar voces,
estados de d4nimo, pensamicntos, expresiones de alegria y de dolor, cte.

- la representacién cconémica de los pessonajes, se distingue con pocos
clementos, tales como: su ropa, su hidbitat, los lugares que frecuenta, ete. En
este caso se distingue un ambiente de bajos recursos y con personajes comunes

de cantinas y barcs en Estados Unidos de América.

4,2 Libro Policiaco

Esta publicacién cs lefda por ¢l 23% del total de la muestra en

cstudio.
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ANALISIS FISICO:

Para esta publicacién, dentro de los medios de comunicacién masiva, como la
radio, transmite ’slogans’ en donde manificstan la intencionalidad de dicha

publicacién,

"Este es ¢l archivo en donde se guardan los criminales mds temidos por la
sociedad; su deber como ciudadano es acusarlos, el nuestro impartir la justicia,

los detalles de cada caso pudré cncontrarlos en fa paginas def libro policiaco"67.

Con respecto a lo anterior, sc detecta ¢l cardeter policiaco de la revista. Dicha
publicacién también pertencee a la casa editora Novedades ditores, 1a fecha de
la publicacién a analizar cs del 4 de Encro de 1994, €5 también una publicacin
semanal; sus persenajes y su trana son ficticios, con la consigna de que cualquier

semejanza con la realidad serfa simple coincidencia.
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Contiene 111 pdginds‘a wdo color, ilustradas ‘en la’ portada aparece con letras
rojas y n%ras el 'tioulo d(. la n.vwm, yenla pdrtc mﬁ.nor aparece ¢l titulo de la
trama cn cucsuuh ’ASLSINEN A L/\ DlO?l\‘, ast nmmo, aparcce también en
la purtada un semltrmngulo quc m)nncnc la .lgt.ncm de investigacion que Hevard

el caso dc l bvi mcntc ’F tlcm, “denominada 'MIAMI PORT
INVLS T IGA I lON .

Por otra parte, aparcce en la portada, la especificacion de su venta a personas
mayofes de 18 afios en cl extremo inferior izquierdo y en forma diagonal, asf
mismo también aparcce ¢l costo y el niimero de la publicacién, que son: de

N$1.50 y el 650 respectivamente y ¢l logotipo de la editorial.
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DESCRIPGION DEL CONTENIDO:

La trama en general contiene lo signicﬁt 3

Sc'trnta de una joven negra, que forma parte de un concurso de belleza realizado
cn lacuidad de Miami, en el pais vecino del norte, logrando ganar dicho
concurso. Debido al racismo tan marcado que existe ¢n los Estados Unidos de
América, es asesinada y su muerte ¢s vengada por su hermana, la cual perteneee

al cuerpo policiaco de la ciudad antes mencionada.

Al no tener Ia hermana suficiente apoyo policiaco por parte de su jefe, ¢l caso de
la occisa, fue atendido por la apencia de investigacion MIAMI PORT
INVESTIGATION, asignindole 1 nna mujer detective la problemdtica en
cuestién; para llevar acabo dicho asunto, la detective participa como candidawa
para ganar tal concurso, y por medios no muy honestos logra el trinnfo, aunado a
las envidias y rivalidades de las demds concursantes, 2l ser notificada de su
triunfo, tiene los medios para investigar a ¢l 0 a los posibles agresores de la
victima, logrando obtencr informacién que fa conducen al o a los ascsinos, ya
que los agrasores de la occisa ticnen un odio muy marcado por la gente de color,
siendo csta la razén para que cllos terminaran con la vida de la joven negra;
finalmente los agrasores son sometidos y mediante la violencia fisica a declarar
su culpa, permancciendo, por muchos afos, ¢n la carcel para cumplir su

condena.

El ambicnte de la trama se realiza cn cscenarios de alto poder adquisitivo, con
posesion de armamento, drogas y prostitucion, la solucién a los conflictos se
genera a través de la violencia y ¢l poder, como sc apreciz cn la siguicnte

ilustracién.
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Con respecto a esta publicacion, los elementos discursivos que se manejan, van
en funcién de que el piblico lector reconozea los problemas que se presentan en
las ciudades de Estados Unidos dec América con alto poder econémico, en donde
el principal problema social es representado por ¢l racismo, dentro de la
historieta sc refleja el poderfo que tiene Ja raza anglosajona de poscer poder
fisico, econémico y social; asi mismeo la mujer siempre representard el objeto
clave para una relacién tormentosa, cuyos atributos fisicos siempre le facilitarin
resolver cualgnier problema, indistintamente de su edad, posicién social ¢

incluso de su color de picl.

Con respecto a los elementos discursivos que mancja la publicidad: la meddfora
estd representada aqui, por fa intencionalidad del argumentista que consiste en
mostrar a la mujer como objeto de pasién, amor, seduccién y como una belleza
escultural; con respecto a la sindedogue, ¢l mostrar en las imdgenes, las piernas,

las caderas de una mujer denota Ia intensificacion de los sentidos en los
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hombres.

Con lo que respecta a la antitesis, ¢n toda publicacion existe el enfreatamiento
del bicn contra el mal, aunque estos dos polos, serin muy especificos de acuerdo
al trama que se desarrolle; asi los héroes protagonistas, que en esta publicacion
serd 1a policia detective cuya forma de solucionar los problemas serdn por medios

violentos y uso de armas, asf como los recursos propios de cada mujer.




En esta>publicuci(‘m fa intencionalidad del emisor es, por una parte, reflejar la
mafia que sc cstablece ¢n los concursos de belleza, y por otra parte intentar
mostrar poder y fucrza en la raza blanca caucésica sobre Ia negra, ya que esta
dltima cstard representada sicmpre por personas que solo son utilizadas, comao
sirvientes de una mansién o como personas que no poseen preparacién ni
aspiracion alguna en la vida; asi como demostrar que un hombre alto, joven y
blanco seri el que va a poseer las habiiidades fisicas e intelectuales para resolver
cualquicer tipo de problemas teniendo en su poder anmamento para usarlo a su
favor en cualquier momento, en este sentido, fos valores y tipos de
comportamicnto, estarin representados por aguellas personas que poseen dichos
atributos, y éstos van a ser imitados por lectores cuya identidad no esté muy

bien determinada,

Por otra parte, en esta publicacion manificstan la igualdad de habilidades que
pucde poseer una mujer y un hombre en Escados Unidos de Norteameérica, los
valores que representa cste pais son ajenos a los que se tiene en México, pues

aquf no cs tan importante la raza como la el rol social de la persona y por lo

mismo, el hombre es ¢l tinico ser habilitado para resolver cualcuier problema. -

4.3 SENSACIONAL DE LUCHAS.
A csta publicacidn pertencce cl 18% del scetor muestra en estudio.

ANALISIS FISIGO:

Esta publicacién, a difercncia de las otras, pertencee a Ljea editores, estd
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ilustrada a todo color, cn su cardtula estd ‘comcnido ¢l pfccio que es de N§ 1.50 y
las imdgenes de caras de luchadores junto con ¢l titdo de la publicacion, el cual
se denomina *Sensacional de luchas a color’, ¢l niimero de revista a analizar es el
431, En la parte infcrior se¢ mencionan los nombres de fos luchadores en
contienda y la causa por la que luchan, sicndo texto ¢ imagen indicadores para

introducir al lector a la trama de la publicacion, como se muestra a continuacion:
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Por otra parte, ¢l Sensacional de luchas no menciona al piblico al cual va
dirigido, tambi¢n se publica scmannlmcﬁc, posee 96 piginas y un total de 185
‘vifiets. En su interior estin representadas todas las caracterfisticas técnicas que
posce una historicta, como son: los encuadres ¢n los cuales se pucde representar

[a vificta, las onomatopeyas, filacterio y dream ballon. . :
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ENCONTRARLA T
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A mitad de |a wama de esta revista, aparceen titulos e imdgenes de otras
publicaciones que pertenceen a la misma linea, y cuya intencion es provocar en
el lector un mayor consumo de cstas historictas, ya que el lector al estar inmerso
cn la trama de la misma se ve obligado a leer dichos mensajes y hacerlos propios

e inherentes a sus gustos.

DESCRIPCION DEL CONTENIDO:

Al igual quc las anteriores, la presente publicacién sc desarrolla en una de las '
ciudades del vecino pafs del norte, con Ia caracteristica de ubicarse en las zonas
marginadas, en donde se sitian los personajes que van a protagonizar la trama,
ésta inicia con el personaje femenino, que se convertird en el objeto deseado por
dos luchadores famosos cuyo tinico oficio es combatir para obtener fama y

dincro.

El ambiente que se refleja en la trama, es ¢l tipico caso de lugares donde Iz ley

del mids fuerte es la gue predomina, en donde fos bares, la basura, casas
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deterioradas y pandillerismo se encuentran ¢n cada csquina, En esta trama, se
cstablece un tridngulo amoroso entre dos luchadores y una mujer; debido a la
doble personalidad que ésta posce , sc enamora de cada uno dc los protagonistas
(Konan y ¢l Vampiro Canadicnse), con csta situacion, ¢l argumcentista maneja en
su trama un trasfondo de odio y venganza quc prevalece entre muchos
luchadores de la vida real, asi pucs, la mayorfa de los combates que se llevan a
cabo tanto en ¢l espectdculo de la lucha libre como en la trama de las historictas
serdn realizados ante todo con el honor que cada hombre posee, pues tanto
Konan, como ¢l Vampiro Canadicnse, representan la parte téenica y ruda de
dicho espectdcttlo, el cual es uno de los eventos mis frecuentados por ¢l minero

hidalguense

ANALISIS DE CONTENIDO:

La metéfora, como clemento discursivo sc manificsta en esta publicacion como

la fuerza fisica que posecn ciertas personas que se dedican al fisicoculturismo.
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Con respecto a la sinéedoque, la intensificacién de los sentidos del lector, es
observar Ia corpulencia de los luchadores, expresado en la forma de vida que se

basa en mostrar la fucrza fisica para ganar unos ddlares cn barrios cuya pobreza y

promiscuidad son las constantes.

e ,
Krerinapo DELA LUCHA || vOLVERE MARANA, V] sErd oirici,
JLIBRE, PRACTICAMENTE §| CHICO. ESPEROQ QUE \ HAS VENCIDO

OLVIDADO, EL CUBANG TENGAS LISTOA /| A CaslToDOS. *
SE GANABA LA VIDA DE OTRO RIVAL.
UELLAMA

En cuanto a la antitesis, ¢n ¢sta publicacién se encoentra representada por dos
bromgonism, los cuales estin personificades por Konan y el Vampiro Canadicnse
¥ por un antagonista personificada por una mujer que posee dos personalidades,
una pacifica y otra violenta, identificindose cada una de estas personalidades

JLCOMOMES

JENERFRENIEA
S TELARA
DESPEDAZARLO !

con los protagonistas ¢n cuestid n,




Las imdgencs “quc_representa esta- publicacion  contiene  los  siguientes

elementos:’”

El aventurerismo, en donde Konan y ¢l Vampiro Canadiense viven con la
creencia de que la viveza y la rudeza son clementos que les van propiciar éxito
en la vida y por otra parte la agresividad en donde la violencia no es

necesariamente un recurse ilicito e indescable para lograr éxito en la vida.

Hasta el momento, las tres publicaciones més representativas del trabajo de
campo, han mostrado scr tomadas de acontecimientos dados en una socicdad
determinada, cada uno manifiesta sus propios cenfllictos en  situaciones,
ambicntes y personajes especificos, en la mayorfa de los mensajes expucstos en
dichas publicaciones, ¢l hombre cs el tnico que ticne las soluciones a los
problemas que se le presentan, resucltas Estas siempre con la violencia, ya que

no existe ninguna forma de didilogo.

Los personajes que aparecen en estas publicaciones son de cardcter previsible,
cs deccir son creados por los medios de difusién colcetiva para cl gusto y

entretenimicento de los lectores,

Dentro de las publicaciones populares, como las anteriormente descritas, lo
dafiado es siempre lo que existe como modo de vida inicial, cjemplo, la fama, el
poder, la incertidumbre y su reparacién es volver al estado inicial de las cosas.
Asf también ¢! lenguaje y vocabulario expresado en tas historictas va cn funcién
dec la trama expucsta, ya que por una parte se expresa un lenguaje correcto
aungue senciflo en historictas, como ¢l Libro Policiaco y el Libro Vaquero,

destacindose en éste, palabras de origen anglosajon tales como 'gunman’, cuyo
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significado es pistolero, e cual como se observa estd alejado de la idiosincracia
mexicana.

Por oo lado, las hiswrictas  que  perwenceen a la linea de  los
'SENSACIONALES?, reflejan un lenguaje y un vecabulario, mis apegado a la
idiosincracia del mexicano connin y corricnee, destacindose frascs y palabras

tales como: "chale’, *fiero’, 'mamacita que buen trasero tienes’, cte., entre otras.

"En todos los casos s¢ trata de un sujcto afectado dentro de un determinado

orden social, por causa de una fechoria, por lo que la cotidianidad, sea entendida

como positiva 0 ncgativa, resulta ser siempre una cotidianidad afectada, en un

caso con justicia y en el otro con injusticia"(’s.

Por tanto, gran parte de las frustraciones y descos ¢ue poscen los mineros como
lectares de historictas, se ven reflejadas en éstas, aunque representadas como
meras fantasias, ilusiones y descos que €l mismo va forjando a través de su
existencia y asi mismo logra cubrir todos cstos factores, teniendo momentos de
entretenimiento con dichos materiales de difusién colectiva para subsanar sus

carencias y debilidades.

68pRIETO CASTILLO, Daniel.- Analisis de mensajes. Editorial
Ciespal, Quito Ecuador, 1988, p.1l19.
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CONCLUSIONES



A continuacién se expondrdn algunas reflexioncs obtenidas de la investigacién
realizada, determinando a la historicta como un mecanismo ideol6gico, y un

material de entretenimicnto para las mayorias.

En primer término, se¢ cstablcce quc la historicta es un material de difusi6n
colcctiva, utilizado por la masa poblacional, el cual estd conformado por texto e
imagen y ha sido conocida bajo diferentes vocablos; entre los cuales se destacan los
siguientes: revista de monitos, comic, tebeos, novelas sencillas entre otras,

Por otra parte, en su estructura, estdn contenidos elementos téenicos y culturales
dirigidos y propucstos para las diferentes idiosincracias de un pueblo; asfi mismo la
historicta conticne dos diferentes lenguajes denominados icénico y verbal que se
complementan para darle sentido a la unidad de montajc denominada vificta en la

cual se encuentran inmersos.

La historicta se originé en Estados Unidos de América; y se¢ manifiesta como un

material dircctamente vinculado a la industria dej periodismo.

Desde los inicios de Ia historicta, siemprc tuvo la finalidad dc entretener a una
poblacién determinada, reflejando los acontecimicntos polftices, econémicos y
sociales de cada época; en la actualidad su funcién es fa de unificar critcrios, gustos
y valuntades, asi como cstablecer las relaciones y soluciones sociales por medios

violentos, a través del poder y la avaricia.

En México, al igual que en Estados Unidos surge la historicta debido a
necesidades de tipo social, por ¢l alto crecimicnto de la clase obrera y al

desenvolvimicnto de la industria en México, aunque los comics mexicanos son -



copia fiel de los anglosajoncs, adaptados a la idiosincracia mexicana.

Al igual que en Estados Unidos de América, en México se desarrollan diferentes
géncros de la historicta, dcestacindose los de ciencia-ficcién, dramético-

sentimental, y de supcrhéroes entrc otros.

Por otra parte, al claborarse y difundirsc de mancra industrial, la historieta sc

proyecta al piiblico mayoritario a través de diferentes canales de difusién masiva,

El papel y la funci6n de los medios de comunicacién radica, en vender algin

producto o alguna idca, con ¢l propésito de distracr a la poblacién espectadora.

La publicidad, discurso y mmensajes implicitos en la historieta, estdn bien
estructurados, sobre Ia base de lo que ¢l emisor de las mismas cree saber y conocer

sobre los gustos ¢ intereses del piblico lector.

La funcién de la publicidad radica en fomcntar, valores educativo-culturales y
comerciales a través de dos vertientes, una de tipo intelectual o cognoscitiva y la

otra de tipo afectivo.

Asf pues, un individuo desde que nace hasta que mucre, estd expuesto sin defensa
alguna a toda una avalancha de imégencs y emblemas que recibe dfa con dia; por

ende, su principal aprendizaje sc basa cn la comunicacién audiovisual actual,

Por tal motivo, es de vital importancia que en la escucls, entendida como
educacién formal sc actualicen, se renueven y se relacionen los contenidos

propucstos por &sta con la informacién obtenida del medio ambicntie.



Asf mismo los contenidos implicitos en los programas de estudio deben cimentar
en el educando las raices culturales propias, para que ¢l individuo se desarrolle

plenamente y no exista una desidentificacion cultural del mismo.

Con base en tal problemdtica, una via para llevar a cabo tal propésito, ¢s que en
todas las instituciones sociales que fomenten la edueacidn def individuo, sea a
. través de inculcar ¢l gusto y la aficién por la lectura de caricter formativo;

conociendo los intereses propios del educando.

La educacisn en gencral que recibe ¢l individuo no esté encaminada a fa formacién
de lectores formativos, sélo a través de lecturas obligatorias o para desarrollar

trabajos dc inverstigacién sobre algin tema en especial,

El caso dec la poblacibn muestra del presente trabajo, referida al minero
hidalgucnse por no tener éste una formacién cducativa de carécter formal completa
y teniendo conocimicnto bésico sobre la lecto-escritura, asf mismo, con base en cl
ticmpo que ocupa cn su trabajo, ha utilizado al comic como un clemento més para

su instruccién y educacién.

Por otra parte, el lenguaje tan vulgar y comiin que rcflejan la mayoria de las
historictas es retomado por el minero, para el desenvolvimiento comiin y natural

en el medio en ¢l cual se desarrolla.

Asf mismo la familia dirccea del minero, cuya incidencia ha sido determinante en la
vida del mismo, lc han sido transmitidos de generacién en generacién todos los
gustos valorcs y tendencias, asi como la aficién a la lcctura de publicaciones

sencillas, talcs como ¢l Libro Vaquero, ¢l Libro Policiaco y ¢l Scnsacional de



Luchas

Del mismo modo, sus frustracioncs y deseos también los ha reflejado en dichas
publicacioncs, buscando en éstas s6lo atractives visuales y de entretenimiento, que
lo lleven a olvidarse de la situacién social y cconémica en la cual sc encuentra

inmerso.

El mincro, considera a la historicta como un medio para aprender los elementos
bisicos dc la instrucci6n cducativa, pero por otra pare, los personajes
representados cn las diferentes publicaciones no corresponden ni a Ia forma de ser
ni vivir dcl mincro, ya que segiin cllos 'ticnen su propio critcrio y sus propias

costumbres’'.

Asf mismo, los mineros consideran a las tramas expucstas en las historietas, como
argumentos ficticios e imaginarios cuya similitud con su vida no tiene nada que
ver, aunque por otro lado, los mincros aficionados al especticulo de la lucha libre
se encuentran identificados con los personajes expuestos en la historieta
denominada Sensacional de Luchas, por ¢l gusto que tienen por el deporte de las

luchas.

Las historictas

Jas en cl pr trabajo, definen a la mujer como objeto de
pasién y seduccién ante 1a vista del lector, mostrando los atributos fisicos de ésta
en forma cxagerada, con el prop6sito de atracr miés el consumo de tles

publicaciones.

La solucién de los problemas expucstos en las tramas de las historictas siempre

scrd de mancra violenta, adjudicindole al vardn la capacidad tinica para resolver los



conflictos; en cuanto a la mujer s6lo tiene la capacidad de levantar calumnias,

intrigar, seducir, destruir hogares ajenos y de arruinar la vida de un hombre,

Dentro de Jas historictas, existen tres méviles en donde se desarrollan los
personajes, denominados: hedénicos, pragmidticos y éticos, los cuales conllevan la

connotacién del emisor hacia el pablico receptor.

Con o anteriormente expuesto, se concluye que las historictas son mecanismos de
entretenimicnto Iquc reflejan valores y esterotipos para una sociedad de consumo
como lo es México, propuestos y elaborados por una clase minoritaria, obstruyendo
un enriquecimicnto ¢n ¢l vocabulario y una nula ampliacién de conocimientos al

lector mincro de historictas.



SUGERENCIAS



Con base cn las conclusioncs anteriormente expuestas, y también a la problemdtica
en cuestién, ¢s importante sciialar algunas sugerencias 6ptimas, para despertar en

¢l mincro el gusto por la lectura de caricter formativo,

Primeramente, cs convenicnte aclarar que, existen instituciones en ¢l estado de
Hidalgo, que promueven y certifican la educacién para adultos, y en la prictica son
fas encargadas de crear en las empresas que lo requieran, circulos de estudio para
ayudar a que concluyan su cducacién bdsica, uno o varios grupos de trabajadores
mayores de quince afios; asi pucs, tanto ¢l INEA como la Compaiifa Real del
Monte y Pachuca, ticnen ¢l deber moral y social de preparar educativamente al

mincro.

Para lograr tal fin, cs importante que sc establezea un convenio entre las dos
instituciones para proporcionar dec manera continua y permanente, asesorias de
cardcter educativo, a modo de proporcionar instruccién bésica a los trabajadores de
las minas; y que &stos a su vez reciban estimulos y reconocimicntos a su esfuerzo y
dedicacién, para que de csta mancra, sc sicnean motivados para concluir su

instruccién cducativa,

Por otra parte, ya conformados los circulos de cstudio en todas la unidades
productivas vigentes, principalmente la de San Juan Pachuca; establecer
intercambios educativos a través de pequeiios walleres de aprendizaje, en donde se
fomente ¢l hdbito por la lectura de cardcter formativo y se concientice al minero
sobre Jos discursos y mensajes propuestos en las historictas mds leidas por éste,
para que le permitan estableccer un juicio comparativo cntre éstas y otras
publicaciones en donde se den a conocer acontecimicntos y situaciones diferentes

a las que cotidianamente vive,



Es importante sefialar, que este hébito a la lectura que se vaya creando, sea del
gusto ¢ interés del trabajador, y que sca un medio para autocapacitarsc sin la ayuda
de un instructor, ya quec Ia finalidad de la educacién para adultos, propuesto por el
INEA, es formar individuos autodidactas y autosuficicntes; asi mismo, si existe un
asesor como gufa dentro dc los circulos de estudio, éste debe ser una persona
compromctida y aficionada a la leetura, conocedora de diferentes materiales

bibliogrificos, para a si poder satisfacer los gustos e intereses del educando.

Una posible asociacién de cardcter moral, consistirfa en reunir a damas voluntarias
que s¢ preocupen por la cducacién, nutricién y recreacién del minero hidalguense,

proporciondndole clementos que los ayuden a mejorars su nivel socio-econémico.

Establecer bibliotecas internas en cada centro de trabajo, para consulta y lectura de
diferentes  publicaciones, desde ¢l periddico, hasta novelas de  cldsicos,
conteniendo suficientes diccionarios, enciclopedias, con el prop6sito de que los
circulos de estudio que se establezean, tengan material  bibliografico y

hemerogrifico para enriquecer las seciones de estudio,

Por otra parte seria recomendable que la S.E.P. en su departamento de promocién
y difusién educativa, realizara una seric de libros sencillos y a colores sobre las
raices propias del pueblo hidalguense, encaminado a proporcionar elementos
educativos, tales como: un amplio vocabulario, sugiriendo su significado y por otra
parte hacer del conocimicnto del mincro los diferentes géneros narrativos que

puede contency un libro, conjuntamente elaborado por texto e imagen.

Dichos matcriales deberdn ser distribnidos en wodas las escuclas del estado de

Hidalgo, en forma gratuita, asf mismo a la Compaiifa Real del Monte y Pachuca



para que el minero hidalguensc tenga otra alernetiva de lectura paralela con

respecto a las novelas sencillas que consume.

Finalmente, hacer del conocimiento del trabajador minero, por medio de carieles,
dentro y fuera de su centro de trabajo, asi como con folleteria creada y distribuida
por la empresa; los eventos culturales, sociales y deportivos que se presenten en
Pachuea, para que eilos y su familia puedan disfrutarlo, sin costo o mediante una
minima cuota, consiguiendo con ésto, que ocupen su ticmpo libre no en la lectura
de novelas sencillas; sino en actividades que pucdan enriquecerlos mental y

emocionalmente.
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ANEXO No. 1

CUEST‘I:ONARI‘O SOBRE HABITOS DE LECTU RA DEL
MINERO HIDALGUENSE. " -

1.- EDAD,
2.- $SABE LEER Y ESCRIBIR? St NO
3.- ESCOLARIDAD NIVEL

4.- ;CUANTOS ANOS LLEVA T'RABAJANDO CGOMO MINERO?

5.- ALGUN FAMILIAR SUYO ES O FUE MINERO? SI NO,
JQUIEN?

6.- ;HA TENIDO ALGUN O'TRO TRABAJO? SI NO
JCUAL?

7.- IQUE ACTIVIDAD REAL.IZA UD. EN SU TIEMPO LIBRIE?
LEER VER TELEVISION SALIR CON AMIGOS.
OTROS (ESPECIFIQUF CUAL)

8.- ;LEL HISTORITAS N SUTIEMPO LIBRE? 8] NO




9.- SENALL CON UNA ("RUZ LAO LAS HISTORIETAS QUIE MAS LE
GUSTEN Y QUL MAS Ll‘/\
LIBRO SEMANAL( bR L.IBRO I’OL[CIACO( ) LIBRO VAQUERO( )
LIBRO PASIONAL( ) .. SENSACIONAL DE LUCHAS ()
LAGRIMAS YRlSAS( ) LIBRO SECRETO( )

EN GASO DE- QUL LA REVISTA QUE MAS LiIZ AGRADE NO ESTE

INCLUIDA EN LAS ANTF RIORES ESCRIBALA A CONTINUACION:

- ¢QUIENES EN SU FAMILIA LIEEN HISTORIETAS?
Hijos( ) [Lsposa( ) IHermanos( ) Padres() Suvegros( )
Otros {(Especifique quién)

11.- jQUE ES LO QUE MAS LE AGRADA DE SU HISTORIETA
PREFERIDA? SENALE LA O LLAS OPCIONES.
SUSDIBUJOS( ) SUTRAMA () SUCOSTO() SUTAMANO()
CLARIDAD EN EL LENGUAJE ()

12.- ;QUE TAN FRECUENTE LEE ESTA PUBLICAGION?

DIARIO IDOS VECES POR SEMANA
UNAVEZ A LA SEMANA CADAMES, CADA VEZ QUE
LA ENCUENTRA, OTRA OPCION

13.- ;COMO OB TIENE DICHA PUBLICACION?
LA COMPRA SELAPRESTAN____ _ LAALQUILA
LA ENCUENTRA EN SU CASA O TRA OPCION




J.DE DONDL COMPRA SU REVISTA?
CERCA DL CLR(“A I)l' SU T'RABAJO,
RUMBO A S CAS/ ‘l‘N EL TRAYEGTO DE SU GASA AL

1 RABMO [ CUANDO ANDA POR LA CALLE,

14, ENC

15.2 §CUANT'O GASTTA SEMANALNMENTLE EN ADQUIRIRLA?
MARQUE LA OPCION MAS CERCANA
N$ 1.50 N$ 3.00 N$4.50 N$ 6.00,
N$ 7.50 MAS DI N$ 7.50

16.- ;CUANTO TIEMPO OCUPA AL DIA EN LEER HISTORIETAS?
UNA HORA 3OS HORAS, TODA LA TARDE

17.- jGONSIDERA QUE LA THSTORIETA QUIE UD. LEE PUEDIE SER UN
MEDIO PARA RECIBIR EDUCACION?
SI NO. PORQUE?

18.- PIENSA UL QUE EN LAS HISTORIETAS SE REFLEJA SU FORMA
DE SER Y VIVIR MUY PARTIGULAR?
SI NO {PORQUE?




19.- eGRLl' Ul) Q ]I' EL C()N '} LNIDO Dl‘ ,AQIIIS [ORll-’] AS QUE UD.
LEE PULl)/\N 1 l.I' ('rAR A CAMBIAR SUS COs” I UMBRI:S?

st _N_o‘ : {PORQUE?

20.- (ALGUNA VEZ SE 11A IDENTIFICADO CON ALGUN O ALGUNOS
PERSONAJES DE LAS HISTORIETAS QUE MAS LE GUSTAN O QUE
MAS LEE?

SI NO PORQUE?




ANEXO No. 2
ENTREVISTAS A DIFERENTES PERSONAS
RELACIONADAS CON EL RAMO DE LA MINERIA.
NOMBRE COMPLETO DE LA EMPRESA.

FUNCIONES QUE DESEMPENA LA COMPAN{A REAL DEL MONTE
Y PACHUCA.

NUMERO DE PERSONAS QUE LABORAN ACTUALMENTE EN LAS
MINAS.

CENTROS DE TRABAJO QUE FORMAN PARTE DE LA COMPANI{A
REAL DEL MONTE Y PACHUCA.

REQUISITOS PARA INGRESAR COMO MINERO A LA EMPRESA.
TURNOS LABORALES EN LA COMPANI{A.
ESCALAFON GENERAL DEL MINERO DENTRO DE LA COMPANSA.

PRESTACIONES QUE RECIBE EL MINERO EN SU GENTRO DE
TRABAJO, '



TIPO DE CAPACITACION QUE OTORGA LA COMPANIA PARA EL
DESARROLLO LABORAL DEL MINERO.

EQUIPO DE TRABAJO CON ElL. QUE CUENTA EL. TRABAJADOR DE
MINAS PARA DESARROLLAR SU LABOR.

ENFERMEDADES MAS FREGUENTES ENTRE LOS MINEROS.

DESENVOLVIMIENTO GENERAL DEL MINERO DENTRO DE SU
CENTRO DE TRABAJO.

PROCEDENCIA DEL 'TRABAJADOR MINERO.

ACTIVIDADES EXTRA LABORALES QUE DESARROLLA EL
MINERO EN SU CENTRO DE TRABAJO.




ANEXO No.3

ENTREVISTA A LLAS PERSONAS ENCARGADAS DE
LOS ESTANQUILLOS DE PERIODICOS EN LA CALLE
DE MADERO DE PACHUCA HIDALGO.

1. JCUALES SON LAS NOVELAS SENCILLAS QUE SE VENDEN CON
MAYOR FRECUENCIA?

2. (QUE TIPO DE POBLACION ADQUIERE LAS HISTORIETAS?
HOMBRES ( ) MUJERES ( )

3. JCADA CUANDO SALEN AL MERCADO LAS HISTORIETAS MAS
VENDIDAS?

4. JCUAL ES EL COSTO DE ESTAS REVISTAS?

5. ¢éQUE CANTIDAD DE DINERO LLEGA A GASTAR UNA PERSONA EN
LA COMPRA DE DICHAS NOVELAS SENCILLAS?

&

STIENE CLIENTES PERMANENTES QUE CONSUMEN ESTE TIPO
DE REVISTAS?
SI() NO ()



7. (CUALES SON LAS HISTORIETAS QUE MAS CONSUMEN LOS
HOMBRES?

8. JCUALES SON LAS HISTORIETAS QUL MAS CONSUMEN LAS
MUJERES?



Asunto }Aplicscidn de encuestas a mineros
de la unidasd productiva San Juan
Fachuca.

Pachuca, Hgo., & 20 de octubre de 1995,

Ing. Enrique Cervautez Montes
Director de Minae de la Conmpafifa
Heal del Monte y Fachuca,

PRESENTE.

ror meaio de la prevente, me dirijo a usted, pars sovlicitcr autoriza-
cidn para aplicar cusrenta encuestns, a través ue un cucstionario senci-
1lo e veinte preguntus r €l cual va dirvigido & los mineros-de la uni=-
daud productiva san Juan lachuca, debido & que ¢ésta tiene el meyor nime-
ro de winervs labuiando.

Tus encuestcs tienen como finulidad, investigar los hdbitos de leoturs
de los mineros, y forman parta esencial del trebajo de tesis de la gue
suscribe, pera- optar por el tftulo de Licenciada’ en Pedagogia,

Sin otro particular por el momento y esperando verwe favorecida con su
respuesta, quedo de Ud.

A TENTAMEHNTE.




ASUNTO : 5e solicita permiso para obtener
unt copia en video de mterial -
relecionudo a8 mi temm de investi
gacién,

Pachues de Soto &2 13 de Agosto de 1993.

ARQ. LUIS CORRALES VIVAR

Director Gral. del Sistemn
Hidalguense de Radio y Televisidn.
PRESENTE"

Me dirijo a Ud, de la mnera nfs atenta para solicitarle
una copis en video de material mobre } "Las raices histdricas y cul-
turales del pueblo Hidalguense, as{ como m2teriesl sobre el contexto
polftico-social de Norteamérica y su relacién con las historietas".

© 1p que suscribe ¥3. Teresa Gebriela Morales Gonzdlez realiza
la tesis pare obtener el tf{tulo de Licenciade en Pedagogfis, el tema de
inveﬁtigdcién es ; JA RISTURIET EN EI HABITO DE LECTURA DEL MINERO HI-
DA LGUENSE,

Por tal motivo considero éste materisl parte importante para
la realizacidén del mismo, teniendo en conocimiento oue paxra el uso de
éste, se citerd la fuente original, dentro del tem de investigacién,
y que éste no se publicard con fines lucrativos.

Agradeciendo de antemano su atencién y esperando verme favorecida con
su autorigeeién, quedo de Ud.

127, i) et g

| TERESA GABRIEIA—FORE

Phaproen.

o e )T



FE DE ERRATAS

Pagina Dice
Introduccién historierta

3 lo denominaron
12 esto

12 significo

12 produjo

86 su obtuvo

Debe decir
historieta
Ia denominaron
ésto
significé
produjera

se obtuvo
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