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Introduccion

Otros, conocer nuestros estilos de vida, y después para conocer otras
civilizaciones, siempre con un espiritu de superaclon. A través de
-las culturas tratamos de mostrar la tradiclén y los bellos lugares con
los que contamos, siendo importanie que en todos los Estados de la Replblica
Mexicana den a conocer sus mejores atractivos, creando una buena aceptacién
en el turlsmo nacional como en el extranjero.

a necesidad de comunicarse con los demds surge desde la edad
I primitiva, primero nos comunicamos para conocernos unos a los

Como otras cludades, Uruapan tiene la suerte de poseer riquezas
naturales y hermosas traciciones para darse a conocer, slendo un apoyo para la
economia. cubriendo asi una parte de nuestras necesidades.

Hoy en dia, la comunicacion se puede dar en diferentes situaciones:
un Disenador Grédflco comunica por medio de imagenes, transformando las
- Ideas y conceptos en una forma que se estructura para dar a conocer un
determinado [in, contando con diferenies métodos para transmitir ¢l mensaje se
debe elegir una aplicacién adecuada, en éste caso el calendario, para promover
la ciudad de Uruapan-a través de sus atractivos turisticos, con apoyo de
fotografias de los mejores’lugares y escenas con tradicién.,

Es asl que el disenador gralico influye de manera directa en €l
turismo, ya que ¢l calendario servird para mostrarse como articulo de
decoracién o de coleccién. -
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1 desarrollo de los pueblos

en épocas pasadas

dependia de la forma de

comunicacién que tenfan

para con los demads,
dandose a conocer por medio de su
cultura y tradiclones creando asi un
mejor modo de vida.

Con el paso del tlempo los
pueblos empezaron a crecer y a
expanderse convirtiéndose en grandes
cludades que desbancaban a los
pequefios poblados, slendo mucho
mas dificil darse a conocer entre ellas
ya sea por las enormes distancias que
hay unas de otras o por los diferentes
idiomas con los que cuentan, dejando
entonces sin oportunidad de mejorar
su economia la cual depende del
turismo que la visita.:

Las ciludades de Michoacan
se dieron a conocer gracias a los
hermosos paisajes que tienen; sin
embargo, solo se muestra una
pequena parte de 1o que poseen en
realidad ya que este Estado cuenta con
una gran riqueza natural, ademas de
diversas tradiclones heredadas de los
tarascos indigenas de estos lugares,
donde sus dotes artisticos
generalmente los tienen en el terreno
de las artesanias y en su gastronomia.

Uruapan como ciudad
michoacana y situada en la Sierra
Central a las orillas de la Meseta
Tarasca, la hace ser puerta del
comercio de diversas ciudades
ademds de punto central de sitios
visitados por turistas de diferentes
partes de la Republica y del extranjero.

El comercio en antigua
civllizacion Tarasca
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Panordmica de la
cludad de Uruapan.

Contando entonces con
atractivos naturales muy hermosos y
tradiciones varias, nos Invita a realizar
una promocion adecuada para el
mejoramiento de su economia,
solucionando asi algunos problemas
por los que atravesamos los cuales. es
por la falta de un conocimiento
adecuado para la buena difusién del
lugar, no-sabiendo aprovechar en gran
medida de:los atractivos que tenemos
deJdndolos ‘acabar.sin consegulr un
funclonamlemo adecuado

o Teniendo dlferemes
soluciones al problema, se cuenta con

variadas opclones para.su promocion -

“'tales como: carteles, folletos,
calendarios, gulas turisticas, etc.,
escoglendo el mejor para la atraccién
del turismo que nos visita

consiguiendolo por medio de
fotografias que muestren todo el
esplendor tradicional que poseen.

Credndose un calendario de
promocién se mostraron no solo una
sino doce fotografias que darén
muestra de la cultura y paisajes de
nuestra ciudad Uruapan, ademas de las

‘manifestaciones artisticas como la

sensibilidad estética que transmiten los -
tarascos en sus artesanias y los
grandiosos paisajes naturales que
existen.

Es asi que el Dlsehador

Gréfico puede contribuir,con la#
- promocién de la cludad aprovechando

los mejores atractivos con los que esta
cuenta; y.dandole al turismo una forma
beila y-Gtil de conocer Uruapan.







Conociendo Nuestros
Legados

I. HISTORIA DE En Michoacén han nacido y

vivido grandes hombres de todos los
MICHOACAN tiempos, desde el rey Taridcuri y don
. Vasco de Quiroga, José Maria Morelos

y Agustin Iturbide, hasta Melchor

L. estado comienza con un Ocampo y Lézaro Cérdenas.

grupo Independlente que .

fundé sus ciudades en las Las artesanias tienen una

riveras del Lago de larga tradicion, [Los tarascos fueron

PAlZCUAro y Cuyos restos grandes artifices que desarrollaron el
pueden verse en Tzintzuntzan € arte plumario, que tanto asombré. Son

lhuatzio. La época colonial se
desarrolié sobre todo en Morelia, la
ciudad tipica espanola, y en Patzcuaro.
con fuerte influencia indigena. Del
porfiriato queda una muestra en ¢l
poblado de Nueva Italia.

Relacion de

Michoacdn: entracla de -

los wes primeros Incligena tarasca.
espanoles a caballo. bordancdlo.




famosas las lacas, las guitarras, los
tejicdos, los bordados, deshilados, los
muebles y los muchos tipos de
ceramica, que en cada region tiene
caracteristicas peculiares, sin olvidar
las imagenes hechas con cana de
maiz, de las que la Virgen de la Sailud
es la mas conocida.

Las fiestas michoacanas,
paganas y religlosas, son siempre
alegres y de espléndido colorido. Los

“habltantes de Michoacdédn guardan sus
tradiciones, y ofrecen al visitante
deliciosos platillos como ¢l pollo
placero, el exquisito pescado blanco
de Pétzcuaro, los Inigualables uchepos,
las sabrosas corundas y, sobre todo,
“dulces delicados e inolvidables.

1.1 OROGRAFIA.

Exceptuando la zona norte, -

del sur. La sierra del centro’que for

parte de Eje volcénico, se desprende:

del Nevado de Toluca; atraviesa al -
estado de este a oeste y se manifiesta

Domingo de-Ramos,
ciucdad de Uruapan.

hasta constituir gjes montanosos
secundarios. Esta cordillera origina las
sierras de Tlalpujahua, Angangueo y
ZitAcuaro: a su vez, los ramales méas
importantes de ésta son los de
Maravatio, zZinapécuaro, Chaparto y
Otzumatlan. Las elevaciones naturales
mas destacadas en esta slerra son €l
Tarimangacho, el Cacique, San Andrés.
Monterrey y €l Pico Azul. Sus
pequenos ramales contintian hacia el
oeste, haciendo que la cadena
montanosa se estreche al sur de los
municipios de Charo y Morelia y se
vuelva a ensanchar en las poblaciones
de Acuitzio y Villa Madero. Ubicado al-
noroeste de Morelia estéd el volcan "El
Quinceo", con 3,324 m. de altitud, -

Uno de los picos volcanicos. -
mas elevados de la regién media -

- occidental de México es el Nudo de
- Tancitaro (3860 m.), ubicado al oeste .
- del estado, de €l se desprende, hacia

el norte, la Sierra de Patamban, en

“direccidn sur, se desprende de la

" Sierra de Acahuato, que toca los

" municipios de Pardcuaro. Apatzingdn y
Mujica y termina en Uruapan.
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1.2. GEOGRAFIA.

El estado de Michoacén se
encuentra ubicado al oeste de México,

entre las coordenadas de 17° 56'y 20°-
23' de latitud norte y 100° 3'y 103°46 -

de longitud oeste.

Tiene una extension

territorial de 59,864 km2, superficie
que representa el 3.03% del territorio’
total de la republica. Su litoral en el
Océano Pacifico tiene una exiension de
187 km y se encuentra situado al sur y
oeste del estado.
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Mapa de la Orografia €
Hidrografia de
Michoacdn.

Los estados colindanties con
Michoacén son: al norte con Jalisco y
Guanajuato;-al noroeste con Queretaro;
al este los estados de México y
Guerrero; al sur Guerrero y al oeste
Colima y parte de Jalisco. Michoacén
se encuentra dividido en cuatro zonas:

- la-del norte que comprende la Ciénega

de Chapala y Bajio, la del centro,
ubicada en el Altiplano, la de tierra
caliente y la del sur: estas tres ultimas
son las mas extensas.



lel Es .
:4,,6376;;::1,-, taco de ’ ya no hay tanta inquietud como antaio
‘ en los pueblos y ciudades de

Michoacdén, pero todavia se pueden

) disfrutar;con plenitud los bellos i
ll TUR[SMO - Tp'\lsajés ‘ddemds son.accesibles otras

. “tradicione

turisticas.
La aciividad turistica ofrece :
grandes facilidades y atractivos p'\ra
los turistas del propio estado,
nacionales y extranjeros. No se .
necesita salir de Michoacdn para -+ :
disfrutar de muy hermosos paisajes '
naturales y culturales. Se pueden’: =
conocer lagos y grandes montafias; las; charolas ‘de cobre, las pifias cde
suaves playas € impresionantes i+ },barro las bateas laqueadas, los
acantilados, ciudades y pueblos en los' instrumentos de cuerda, las figuras de
que el tiempo se ha detenido. Ahora’. panicua y los diabiillos alegres.

Comb Michoacén {ué centro
e luchas en otras épocas tiene sitios
batallasvfamosas ecllflclos donde se

esanias: son recuerdos imborrables:
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A Guadalajara A Guanajuato

LAZARO CARDENAS
A Zihuatanejo

A Queretaro

A Cd. Altamirano

Principales rrecorriclos
de Michoaccn.

El Michoacan de hoy es muy
parecido al de ayer pero sin conquistas
purépecha, espainola, sin
servidumbres coloniales y sin tantas
luchas como hubo en el siglo pasado.

Calle cle un pueblo
michoacano (Tarelan).

costas del estaclo de
Michoacdn.

T e

1. URUAPAN

Por su activiclad comercial

como centro de capacitacion de la

produccién agricola de la "Tierra
Caliente", y sus proptos cultivos,
particularmente de aguacate, eés
virtualmente la segunda capltal
michoacana y un hermoso vergel, ya
que esta situado en la Sierra Central de
Michoacén. en las atribuciones ce la
vertiente sur de la Mesela tarasca
haciéndola punto central y puerta del
comercio entre la tierra fria y templada
y los prodigos valles de Lombardia,
Nueva halia y Apatzingdn.

Trazada como un tablero ‘de
ajedrez en el que tuviera cabida los
varios mercados, esta poblacidon
ordenada por Fray. Juan de San Miguel
hacia 1532 fue dividida en nueve
barrios que aun retienen clertas
diferencias de aspecio y estilo; en cada
barrio se establecié una capilla. Al lado
de la principal se edilico el Hospital de
Santo Sepulcro, y en el claustro anexo



los nativos que recibieron ensenanzas
sobre artesanfas de madera y
decoracion de jicaras y maderas
esmaltadas; ese lugar, actuaimenie
llamado Huatdpera era asiento de la
junta de caciques indigenas.

Uruapan es cabecera de
Municiplo de su mismo nombre, uno
de los 113 en que esta dividido el
Estado de Michoacén. L.a voz Uruapan
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Mapa del Estado cle
Michoacdn.

Mercacdo de la calle
Ccurillo Puerto,
Uruapai.

es de origen tarasco.' Segun algunos
autores, Lejarza entre ellos, viene.de
urani, que significa 'jicara"; para otros
como Eduardo Ruiz "brotar los ©
cogollos*; y para owros mas, "donde
hay arboles de. chirimoya". Aungue en
el pueblo de Uruapan hacian
antiguamente bateas, y brotan por su
fertilidad no solo los cogollos y los
chirimoyos, sino muchos otros
arboles, no hay un acuerdo cientifico




Vista panordmica el
entronque a- ..
Guadalajara (Uruapan).

sobre su etimologia. Lo que si es que
Uruapan es una ciudad de envidiable
clima y llena de romanticismo, que nos
recibe con su calida sonrisa e invita a
que Nos adentremos y convivamos
con la naturaleza que ha seleccionado a
la regién comao su aposento:
aclualmente a Uruapan la conocen
también como "La Perla del Cupatiizio*
llamada asi por algunos vigjeros.

3.1. GEOGRAFIA,
OROGRAFIA E
HIDROGRAFIA.

En Uruapan nace ¢l rio
Cupatitzio, que posteriormente cambia
su nombre por el de Marqués, la
corriente se origina por las filtraciones
de las lluvias abundantes que caen en
el suelo poroso de la mesetla; a poco

de nacido forma el salto de Camela,
atraviesa la poblacién, desciende hacia
el sur, en cuyo trayecto recibe varios
afluentes y de pronto se pierde para
reaparecer cayendo desde una altuwra
de 40 metros en la pintoresca cascada
llamada Tzardracua ("cedazo" en lengua
tarasca).

Cascada La
Tzardracua.
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- Lacludad estéd rodeada por
numerosas-elevaciones; menores
haciael sur;"a medida que: desciende el
escalonamiento’de’la sierra; La
1opograrr\ es:irregular;mas elevada a
norte: La altitud -promedio es de 1 600
metros sobre el nivel del mar, a los
102204 de: Iongltucl y'l9° 25' de latitud.
Dosvece pasa el sol por el cenit de

2 LOS vienlos son variables,
aunque predominan los del sur la
mayor parte_del ano. La temperatura

‘media es de 20°% la maxima, de 35° y

la minima, de 6°1a lluvia anual es de
950 mlhmetros :

Uruapan forma partie del eje
volcénlco ‘y:-sualtitud es de 1634m s
nm. Los limites del Municipio son:
Tingambato, Zlracuaretiro, Taretan al
este; . Parangaricutiro al oeste, Paracho
y L.Os Reyes al norte y Gabriel Zamora
en el sur.

] El municipio cubre una
superficie de 1286 km., en ¢l distrito
de Uruapan se encuentran los tres
tipos de suelo caracteristico de la
meseta michoacana. La flora y la fauna
de clima templado se combinan con la
de las zonas fria y caliente, en la zona
periférica abundan los pinos
mezclados con los jaboncillos y €l palo
blanco; en esta regién se cultiva la
cana, pero la mayor produccién de
frutos corresponde a sus huertas de
chirimoyas, café, platano, mamey vy
aguacate criollo, siendo este ultimo el
producto mdas importante.

Paracho

Zacén
Caracha
URUAPAN
Apatzingdn

Principales recorridos

de las afueras de

Uruapan.
TABLA DE DISTANCIAS
De Uruapan a:
La Tzaréracua 6 kms.
Caracha 14 kms.
Ziracuaratiro 16 kms.
Capacuaro 17 kms,
Sn, Juan Nuevo 18 kms.
Tingambato 36 kms.
Paracho 38 kms.
Ahuiran 41 kms.
Aranza 41 kms,
Voledn Paricutin 42 kms.
Tancltaro 57 kms.
Nehuatzen S8 kms.
Pardcuero 80 kms.




IV. HISTORIA DE
URUAPAN

Al parecer, este lugar estuvo
habitado antes que los tarascos
irrumpieran en el territorio
michoacano. En la época de
florecimiento del Imperio Tarasco,
Uruapan fué el centro de uno de los
caclcazgos o senorios en que estaba
dividido el reino prehispénico, Por
nUMErosos testimonios se sabe que a
la llegada de Cristébal de Olid a la
ciudad de Tzintzuntzan, el rey
Tangaxoan 1l se dio por muerto y huyé
a refuglarse en Uruapan, de donde
pocos meses regresd a su capital.
Hacla 1530 o 1531, después de las

depredaciones cometidas por Nuno de
Guzman, la conquista espiritual la
iniclaron los franciscanos, de ellos,

Fray Juan de San M:guel leduJo a.
pueblo’los: Naturales: queise hablan
dlspersado porel? temor a los~
espanolesy; formd; con ellos: algunos :
centros-d poblaclén lamados barrlos.

evangellzada por Fray Juan de san
Miguel,”y dividida en 9 barrios, hizo la
cludad en forma de reticula. Durante la
peste que azoto a la comarca los

Reproduccion de los
‘Anales clel musc
Michoacdn. £1
Michoacdn visita a
Cortds.




indigenas se retugiaron en Uruapan y,
para atenderlos, Fray Juan construyo
un hospital al lado de la capllla principal
de la poblacién. Este fué el primero
que se edilicd en la provincia.

- 3 Yl
La Hualdpera, primer
Hospital de América.

V. IMPORTANTES
SITIOS
TURISTICOS EN
URUAPAN

Al hacer el recorrido por la
ciludad el paseo puede Inictarse en el
Jardin "Morelos" o plaza principal
sombreado con enormes érboles,
encontrandose en el centro un Kiosco.
A un costado del jardin se encuentra-la
Huatdpera, un edificio rastico que se
levanta alrededor de un patio abierto
hacia la calle, y antiguamente fué-un
lugar que habilitd Fray Juan de San
Miguel para curar a los enfermos y
albergar a las mujeres convirtiénclose
asi en el primer hospital de América,
actualmente €s un museo de
artesanias donde se exhibe una
magnifica coleccién de lacas.

Otros atractivos son el
Parque Naclonal’Eduardo Ruiz’o
Cupatitzio donde se encuentra la
famosa Rodiilla del Diablo. En el mismo
parque el rio va aimecenando una gran
cantidad de agua para asi formar la
enorme caida de la cascada
Tzardracua, que cuenta con 12 chorros
que se desploman desde 40 m. de
altura; puede visitarse también una
zona arqueoldgica, donde se
conservan algunas pinturas rupestres,

La Huatdpera
aclualmente Museo de
Artesanfas.
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junto a las que se encontraron restos
de cerdmica y otros objelos tarascos,
ademads contamos con ¢l volcan

Paricutin y las ruinas del viejo San Juan.

B2
¥,

Ruinas clel vicio San
Jucn despues e la

erupcion det Voledn
Paricutin.

Vista del Volcdn
Faricutfn en actividad.



V1. LOS
TARASCOS

El pueblo tarasco llegd a
habitar y dominar la mayor parte del
occidente de México, nombre que se
designa la regién que acCtualmente
comprende los estados de Michoacén,
Nayarit, Jalisco y Guanajuato. Es
relativamente poco lo que se sabe
sobre su origen, aunque la mayoria de
los investigadores, lo asoclan con
emigrantes llegados de Sudamérica.
Reproduccidn de los

"Anales del museo de
Michoacdn.”
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Allas cle Durdn. El
mensajero al sol.

LOS grupos mas importantes
de la cultura tarasca ocuparon
principalmente las regiones lacustres
del area mencionada, Instaldndose
como moradores proximos en
Palzcuaro y Culizeo. Debido a la . .
cercania con los grandes lagos de la: -
regién su economia dependid en - :
buena medida de la pesca, pero . .-
también practicaban la recolecclon, la
caza y la agricultura, en que.se
desarrollaron formas de cultivo por
medio del sistema de terrazas que
evitaba un rapido agotamiento de las
tierras.




" El mando supremo entre los
tarascos lo ejercia el Caltzonizin,
equivalente al tlatoaniazteca, que
quiere decir."el senor de las
innumerables casas o pueblos”. El
imperio se hallaba dividido en tres
grandes reinos conocidos como
Patzcuaro, lhuatzio y. Tzintzuntzan, a su
vez, cada uno se dividia en cuatro
regiones de las que dependian otros
pueblos. La nacion tarasca tuvo
alrededor de 17 reyes a lo largo de su
historia, el més sobresaliente de los
cuales fué el rey Taridcuri.

Los tarascos desarrollaron
formas culturales originales que ios
distinguieron, ejenmplo de cllo es la
construccién de pirdmides llamadas
yacatas, éstas estaban edificadas con
piedra volcénica y lajas, unidas con
argamosa. También desarrollaron
grandes habllidades para el trabajo de
la madera, el arte plumario, los
mosaicos, la alfareria que era una de
las més sobresalientes del penodo
prehispénico.

MANIFESTACIONES  Capilia de San Juan

ARTISTICAS Nuevo.
' aditamentos de barrn formados por
Las facultades de los tiras o bandas, o simplemente

tarascos se manifiesian generalmente  presentan ciertos abultamientos

en el terreno de las artesanias; en ellas  colocados en el cuerpo de la vasija en
han plasmado su sensibilidad esiética. forma asimétrica y caprichosa. En

La arquitectura aparece incipiente en la  algunas de estas piezas agregaron una
época precolonial, en cambio, la cara humana

cerdamica o'el tallado de la pledra si EEP
aparece desde épocas muy remolas,’

: cLa lnmensa mayoria de la
cerémica tarasca es pintada; la forma y.

La técnica empleada por Ios tamaio son.muy variables. El
tarascos fue diversa en lo referente a la - florecimiento del arte plumario fué de”
cerdmica; por ejemplo la pintura en’ - Pétzctiaro, empleaban las plumas con
sus polifacéticos caprichos: las vasijas. - sus:colores naturales, pero las :
de decoracién modelada, ostentan cortaban menudamente para que




Artesanias de nuestros
indfgenas (tarascos).
*Guarecitas vendienclo
ollas".’

Artesanias de nuestros
indigenas vendiiénclose
en la Isla de Janitzio.

correspondiera a los mas minuciosos dibujos en muchos objetos de madiera,
detalles de la obra. sobre todo en bateas y en jicaras,
incluyendo algunas piezas de
La habilidad pictérica de los cerdmica. Las bateas de Uruapan , son
indigenas, queda plasmada en bellos elaboradas principalmente de los




troncos del cirimo o del madroro, a
€S10S roncos se les dan la cavidad y la
tersura necesaria para aplicarles el
maqueo que frecuentemente es de
color negro, sobre éste se aplican los
dibujos los cuales son muy varlados en
sus estilos y formas, como son las
grecas, las enredaderas, los péjaros,
las flores, etc.

VII.CALENDARIOS

La necesidad de conocer el
tiempo en que se vivia, lleva a la
creacion de un sistema de
publicaciones en las cuales incluyeron
los dias del ano distribuidos por
meses, con condiciones astronémicas,
fases de la luna, Santoral, fechas
civicas y otros datos, con el fin de
tener un sistema de divisién de su
tiempo para conseguir el mejor
aprovechamiento de éste. En:México
alcanzaron mucha difusién a mediados
del siglo XIX y se les llamaba por lo
general, calendarios.

Algunos contenlan ar culos
sobre historia, geografia y religion::
poemas, ensayos literarios, recetas de
cocina € informaciones varias. Otros
tenfan una cierta especializaciéon, como
¢l Calendario de las Sefioritas
Mexicanas, el cual incluia figuras de
modas, y el Calendario Histdrico. Los
hubo también de ciara intencién
politica, como el Calendario de la
Democracia, el Calendario Impolitico y
Justiciero y el Calendario de Pedro
Urdimalas; la mayoria de estos
calendarios tuvieron corta vida. Por sus
primorosas vinetas y estampas
litografladas y por su variedad de tipos
de imprenta, sus raros e¢jemplares son
hoy muy apreciados por tos biblidfilos.

Calendario de los
antiguos mexicanos.

El mas antiguo y
permaneme es el conocido Calendario

- del més Antiguo Galvan publicado por

primera vez en 1826 por el famoso
editor Mariano Galvan Rivera. El que le

'sigue en antiguedad es el Calendario

Espinosa, de Mérida Yucatan,
publicado en 1828.

.1. CALENDARIOS
MESOAMERICANOS.

L.os pobladores del México
prehispanico habian logrado, en el
calculo del ano solar, una precisiéon
mayor que la del calendario
gregorlano, en vigor en casl todo el
mundo desde 1582. En éste, la :
fraccién es de 2,425, en tanto que en
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el sistema indigena es de 2,423, mas
préxima al codmputo realizado con los
instrumentos modernos

7.2. CALENDARIO
AZTECA

El ano solar Azteca se compone de 20
meses de 18 dias cada uno, o sean
360, con 5 dias Inutiles (los nefastos
nemontemi). AUin cuando hay varianies
€N sus representaciones, su orden era
el sigulente: R HEE .

1.- Cocodrilo (una cabeza de lagarto).
2.- Viento (cabeza del dios Ehécatl).

3.- Casa (el plano estilizado de un
edificio). SRR R

4.- Lagartija (un minGsculo Saurio, con
sus cuatro patasy la cola).

5.- Serplente (una culebra que saca la
lengua). e

6.- Muerte (un créneo).

7.- venado (su cabeza).

8.- conegjo-(su cabeza).

9.- Agua {un recipiente con lineas
onduladas y gotas estilizadas).

_ 10.- Perro pelén (cabeza de escuincle).

1.1.- Mono (su cabeza).

12.- Yerba (la cabeza del dios que le
representabany).

13.- Cana (estilizacién de esta planta).
14-.- Ocelote (su cabeza).

"15.- Aguila (su cabeza).

De-aniba a abajo.
.- Cipactli (lagarto).
- Ehdcatl (viento), Calli
I (casay, Cuerzpallin
¢ (lagartija), Coall
L (serpiente), Miquizili
(muerte), Mazail
(uenacio), Tochtli

Signos de los dfas

segun los cdclices. -

{conejo), Atl (ugua), €
hizcuintli (perro).




16.- Zopllote (cabeza de aura).” '~ ™"
17.- Movimiento-(glifo:en’fol :
aspa). o
18.- Cuchillo de pedernal:(l
sol). S
19.- Lluvia (el ciel
gruesas gotas de;agu
20.- Flor (estilizacion:
pistilos).

&

N
.%\
w5y

acoplados a‘ina‘se :NUMEros :
1 al 13, compusiefon‘un calendario’ =%
ritual de 260 diasi(i 3 veces 20) que ya
estaba en uso en.el valle'de’Oaxaca -
dos milenios antes de 12’ Piedra del Sol.

i
ioa)
[}
5
y ¢ =)
2 [

De arriba a abgjo;
Ozomatli (mono),
Malinalli (yerba), Acall
(cana).Oceloll (tigre),
Cuauhitli (dguila),
Cozcacuiultli (zopilote)
Ollin gmovimiento),
Tepcatl (cuchifio),
quiauit! (fluvia) y Nochill
{flor).

Calendario Azteca
"Piedra del Sol".

2]
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7.3.. CALENDARIO MAYA.

El calendario Maya se
compone de 18,900 fechas, que
equivalen a 32 anos de 365 dias cada
uno. Este sistema de fechas es
llamado hoy Cuenta Corta; para fijar
cada una de las fechas en el correr del
tliempo, los mayas empleaban una
serie abierta, limitada, que se llamaba
Cuenta Larga'y'se componia de
periddos vigesimales contados desde
una fechacero, llamada‘ 4 Ahau i
Cumkd, fin de un Baktin 13°,

- ““Los nombres de dfa son 20
y cada uno representa a una deidad,
cada fecha se compone de un
guarismo, entre’l’y 13'de un nombre
de dia:y.de una.posicion en el ano, el
cual constaba de 365. Cada uno de los
nombres de dia‘estaba’incluido con un

animal, una planta y su.objeto, asi
Como cCon un pronostico; relativo al
caracter futuro de la persona nacida en

ese dia. .

Signos de Los Meses:,
1. Atlcahualo (*dejan
las aguas®). 2.
Tlacaxipehualiztli
("desollamiento de
hombres"). 3.
Tozoztontli ("pequeria
vigilia®). 4.
Hueytozontli ("gran
vigilia"). 5. Toxcatl
(“cosa secaY. 6.

Etzalcualizili ("comicla _

cde malz y frijol*)

7. Tecuilhuitontli
("pequenia fiesta cle
seriores"), 8.
Hueytecullhuili (*gran
Jfiesta de seriores®). 9,

" Miccailhult! ("gran fiesia

de los muertos"). 10.

‘Ochpaniztli

(*barrimienio"). 11.
Pachtontli {*paquerio

.heno'}. 12. Hueypachili

(gran heno"). 13.
Quecholli ("flamenco®).
14, Panquetzaliztli
("levantamienio de
banderas®). 15.
Atemozlli ("baja el
agua®). 16. Titill
(*encogido®). 17. lzcalli

("resurreccion").
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La Funcionalidad
del Diseno

I. HISTORIA DEL
DISENO GRAFICO

1 término disenador grafico,

se utilizd hasta 1992

aunque pueden enconuvarse

ejemplos de disenos hasta

entre los feniclos, que
idearon el alfabeilo para representar
graficamente ¢l lenguaje hablado ya
durante el segundo milenio a. C.
Conforme fue extendiéndose el uso de
la palabra escrita aumentd la necesidad
de organizar correctamente el material
creado.

Li1AM MORKIS
i1 FOUNDING
FRE

aparicién de la livografia hicieron del
siglo XIX el punto de partida del diseno
moderno, ya que en e¢sa época la
cantidad de material impreso aumentd
de manera espectacular, a la par que
cafan los métodios tradicionales de
diseno y produccién de libros. pero

La invencion de la imprenta  con una baja calidad de impresion,
mecénica ¢n ¢l siglo quince supuso un  para esto Willlam Mortis fundé ta
cambio radical como la disponibilidad  Kelmscott Press, una imprenta que. se
de libros y folletos en grandes dedicé a la impresién de libros bellos y
cantidades. L.a revolucién industrial y la  bien acabados. .




ST La mayor-parte de los
movimientos artisticos: de principios
del siglo-veinte rechazaron la fluidez de
las. famosas’ orgdnicas,y los motivos
ondulantes: del modernismo.
Inlluenciados por la violencia que asolé
Europa durante las dos primeras
décadas del siglo, el cubismo, el
futurismo, dada y surrealismo y el
constructivismo ruso, dejaron una
huella profunda en el lenguaje del
diseno grafico.

" Muy préxima a todos estos
estilos de vanguardia, la escuela de 1a
‘Bauhaus abrié sus puertas bajo la
direccién del revolucionario arquitecto
walter Groplus, la Bauhaus se esforzé
por unir arte e industria, convencido de
que la industrializacion ofrecia
excelentes oportunidades al artista.

En l0s anos cincuenta los
disenadores suizos desarrollaron lo
que se llamd Estilo Tipografico
Internaclonal, siguiendo un terso
enfoque académico que continuaba las
ideas de Tschichold: uno de los tipos
maés utilizados en la actualidaci Univers.
Entre tanto, la vanguardia de la
creacién artistica se habia desplazado

de Europa a Nueva York, donde
empezaban a surgir otros estilos de
diseno.

En Estados Unidos se sigui6
un tratamiento mas intuitivo y
pragmatico y menos formal que en
Europa; lo que importaba era lo
original. Por otra parte, la obra de los
artistas pop reflejaba el surgimiento de
una nueva conciencia social y la
busqueda de formas alternativas de
vida.

Desde la segunda Guerra
Mundial, los limites del diseno grafico
se han ampliado para cubrir, ademas




de las necesldades tradicionales; las de 1.1. EL DISENO GRAFICO

grandes:companias industriales y las -
agencias de publicidad. Las'imagenes”

publicitarias y las firmas’comerciales . - Se llama disefno gréfico a la
-desempefian una.Importante”funcién ; 1 transmicién de Ideas y conceptos en
-enarte gréfico y actualmente, en: plenav ~una forma de orden estructural y

era electrénica, los sistemas de visual._

creacion de gréficos por ordenador y ’ ot ;

los nuevos medios visuales . - " En la mayoria de la gente, la
constituyen un nuevo lenguaje muy palabra diseno evoca imagenes

sugestivo,del que todavia esté por
explotar la mayor parte de sus
posibilidades.

1

BIRDS BYB

McDonalds




' - costosas companias multinacionales,

jovenes: brillantes que trabajan por la
noche para crear anunclios seductores
a todo color. Pero la publicidad no es

- sino una proporcién reducida de lo que
crean los disenadores graficos; de
hecho, 'la mayor parte no trabajan en

Sino ‘en cosas tan cotidianas como
impresos de declaracién de la renta,

Y

G‘@ x’-&ﬂ'ﬂ:&;xw 3%4%'
recibos telefénicos, libros, murales, U
periddicos. revistas, sellos, billetes de ‘llﬂ[tﬁmmm 1115

avién y banco, tarjetas de felichaciony  Aniiguo cartel e manuscrita

de presentacion, papeles de cartas, La invenciéon de la imprenta

carteles, simbolos y cualquier cosa que habia contribuido a clifundir el cartel

esté impresa. tipografico; en cartel pintado en color,

tuvo que esperar al descubrimiento de

Lo que el disenador tiene la litografia y la cromolitografia sobre

que hacer es conseguir que una piedra y mas tarde, zinc.

informacion dada se comunique de la Posteriormente éstos serian casi por

manera mas clara y eficaz posible; el completo sustituidos por la 3 ’

secreto del diseno gréfico estd en reproduccion fotomecanica, para asi

perder el miedo a la imitacion. alcanzar la enorme difusién que hoy

’ CONOCEMOSs,

II. POSTERS O
CARTELES
DECORATIVOS

Hay diferencias de opiniones
respecto a cudl fue el primer cartel del
mundo; el emblema precursor del
cartel, abundaba en la Grecla clasica,
algunas lecherias se anunciaban
mediante el dibujo de una cabra, y
mds de una taberna con la imagen de
Baco.

La invencidn de la xilogralia
(grabado en madera) y , 1odo, de la
imprenta. contribuyd en gran medida
al auge moderado del cartel. El primer
cartei impreso e ilustrado que se
conoce es frances: "El Gran Perddn de
Nuestra Senora de Paris".




2.1. LOS CARTELES , -
COMO PUBLICIDAD TAC'(/7/!//&IL507J/I/6I oo
L TR S TR TR SN SN TN

[P U Y|

El poster suele ser un
elemento primordial de muchas
campanas publicilarias; de los diversos
aspecltos del arte publicitario (anuncios,
marcas, eic.), ademas son un medio de
comunicacion de masas.

La fotografia cada vez mas
utilizada en el poster, en lo que se
refiere particularmente al wistico, que
anuncia determinada region o localidad,
es casi obligatoria. No crea, sin
embargo, que el hecho de usar [olos ¢
disminuyc como grafisia, hay muchos
que se dehen resolver, descle la
colocacion de lerras hasia la posibilidad
de corar la foto por un lugar
determinacdlo.

Ccomo en esie caso los
problemas que plantea el o los posters
son muy parecidos a lo que en menor
tamano s¢ presentan en la cubicnta de
un libro y una revista. El trabajo en los
posters twiristicos tiende a ser muy

Paster proonocional
del Zowodddopeo che
Phacielpne

MDNLL TAR o
S I PHEGNAN B AN INVTRE YR B AN CADS) P OBy s h
el fiepaciniente Chael Abedics tHee,

Poster promocional e
o enero




cuidadoso en la seleccidon cde las letras
que: conviene, pues algunos tipos
estaran en desarmonia con
determlnados paisajes.

En los posters la publicidad
: tunsnca de un pais, puede utilizar algun
elemento que 1o caracterice de modo
peculiar,

Poster promaocional de .
IO Inclia Poster promocional de
T

o india

Fotografia para la
promocion de una
ciuclad

. FOTOGRAFIA
PROMOCIONAL

La fotografia comercial
puede hacer todo para la informacion
del lector, tal es el caso de que este
sabe ya que 10s centros de vacaciones
como en el Caribe, que son
escasamente habltaclos, suelen tener
playas plateadas, orladas de paimeras
y un mar coloreado con todos los
matices imaginables de azul, todo ¢ello
banado por un sol permanente, pero
alguien lo ha visto alguna vez de mocdo
tan atractivo como en f{otografia?.

Las empresas relacionaclas
con las vacaciones requieren con
frecuencia fotografias para sus folletos
y posters. Una agencia o ciudact
necesiltara folografias para su




promocién por medio de tripticos,
carteles,: etc., que. muestren tanto las
bellezas nalurales y.los lugares de
hospedaje como los hoteles o
haciendas ademés de otras bellas y
atracnvas cosas r

Las fotograflas para posters
vacaclonales de promocidn de algin
lugar, han de lograr un . compromiso
entre una imagen halagadora de un
sitio que quiza no sea tipico y un
palsaje insélito y escondido para asi
dar una solucién satisfactoria a un
problema de promocién.

Fotograffa para la
promocion de un
producto

Fotografia para poster
(paisaje cle campol

IV. EL. COLOR

Norieamericanos, franceses,
rusos, japoneses, etc., han estudiado
profundamente los efectos del color
sobre el individuo, considerando
aisladamente y sobre el ser humano
como un elemento constitutivo de la
masa.

Una de las concluslones a
que han llegado es que la mirada
humana percibe la forma antes que el
color: "si se acerca al centro del campo
visual humano, de forma progresiva,
un trozo de papel de color, el sujeto
distingue la forma del papel antes de
reconocer el color', Por tanto, es el
color fundamental para retener la
atencién y acluar sobre la capacidad
reflexiva y emocional del individuo. -

E1 impacio y podet de
captacién de un color depende de su
1onaticdad, claridad y.-saturacién; pero
también influye la superficie que:cada .
color ocupa y los colones que la
rodean.

Los colores se dividen en
célidos (10]0 naranja; amarillo,etc.) y
frios {azul, verde, violeta, etc.), pero



esta claslflcaclén es convencnonal ya
que algunas'de las asoclaciones
_primarias’que s& basan‘en que un

.color;detefminado;:nos’ recuerda cosas :
concretas entlas'queiha dominado ese‘

color, asi'et rojo asocia al fuego,ila
: sangre; ‘pdsion;.el’azul, la lejania, el
mar;la tranqullldad el amarillo'la
- movilidad la‘inteligencia, etc., el verde,
frescor, Inquietud, etc., y asi en todos
los-colores que existen tienen una
asociacién con algo.

V. LOGOTIPOS

Lo mas imporlante de un -

- snmbdlb o un logotipoes:la’sencillez;
-‘gaunque cumplen la mlsma (uncién Un )

las marcas ‘registradas;de; muchas
-empresas: conslsten en: las inlclales de
transformadas a.una:

simblo y dei logo‘ :

g Los logotipos son mas que
simples palabras: 0 Iméagenes,
identifican un’ producto; un servicio o
una organizacion, o diferencian de
otros, comunican informacién acerca
del origen, el valor, 1a calidad, anaden
valor en la mayor parte de los casos,
representan potencialmente haberes
valiosos, constituyen propiedades
legales Importantes.

.1. LOGOTIPOS SOLO
CON NOMBRE

En los primero tiempos de
los productos de marca era comudn que
el propietario de un negocio pusiera su
firma en los productos, aplicaba
literalmente su marca a sus | -
mercancias; con el.tiempo,’ la: rlrma

original desarrollo un estilo de: logotipo =

distintivo. En otros casos.: aunque la
firma real fuese:la: base de:lin‘primer
estilo de logoi esa:firma: ha.quedado
descartada desde hace tlempo

. Los logonpos solo con
nombre transmiten al consumidor un




mensaje inequivoco y directo. sin
embargo, los que tienen solo el

nombre sélo son apropiados cuando el

.nombre es relativamente breve y facll
de utilizar, y cuando es adaptable y
relativamente abstraclo.

HONDA.

[TFEANY &CO. BRAUN

5.2. LOGOTIPOS CON
NOMBRE Y SIMBOLO

Estos logotipos tratan €l
nombre con un estilo tipografico
caracteristico, pero lo sittan dentro de
un simple simbolo visual; un circulo,
évalo o un cuadrado. Igual que en los
logotipos sbélo con nombre, el nombre
debe ser relativamente breve y
adaptable, pues el simbolo abstracto
no sera lo bastante distintivo por si
solo.




-En. la préctlca los:;
dlsenadones ‘descubten:a: menudo quc
el desarrollo: de.l0gotipos | basados tan

sélo eniniciales es Lina‘farea’ dhecta P

Se trata: de un' trabajo de disefo —

relativamente; 'puro®iy; el dlsenador se s ——
ido sus:h abllldades _—_

CARACOLO




VI.
PROMOCIONALES

uUna de las tareas mas
importantes del publicista es el diseno
y la produccién de los articulos
promocionales. La mayoria de ellos -
quedan impresos en los méas variados
sistemas y constituyen, cada uno, un

Arliculos
promocionales (tlazas,
porta vases. plumas.
agenclas, calendarios.
elc.)

medio de publicidad. La dificultad para

integrarios al estudio de medios
publicitarios impresos es que cada

medio promoclonal es dlrerente y.se.. .
fabrica una sola vez, pues se: busca en,*
ellos, de manera muy: ‘especial,ila i
originatidad;’ pero:recordando, que:
también los anunclos para otros ;
medios’ lmpresos ‘se’disenan’ cada vez,_
y dmcumeme se, replten < ey

: ; Algunos productos .
plomomonales son para uso pensonal
otros son:para el cunsumo y,
finalmente, ‘se:producen articulos
promocionales que presentan
serviclos a varias personas a la vez,
durante un periédo determinado, por
ejemplo: los calendarlos. Otros
articulos de promocién estan
disenados para el uso exclusivo de
mujeres y también para personas del
sexo masculino, otros para estudiantes
0 ejecutivos y también los hay para
obreros especializados, €etc.

El hecho de que estos
articulos sean tan variados y
destinados para usos tan particulares,
hace casi imposible su clasificacion. Sin
embargo, hay algunos que por su
probada eficacia y demanda estan
presentes en casi todos los programas
promocionales y en la mayoria de los
planes publicitarios; los articulos
promocionales cldsicos son:
a) Calendarios de pared, escrilorio
bolsillo, reloj o boligrafo.
b) Agendas secretarial, de eSClllOl io,
personal,
C) Carpetas portafolios, de mano, clc
escritorio.
d) Boligrafos.
e) Llaveros.
) Ceniceros, etc.
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V“ CALENDARIOS Los anunciantes también los

prefieren por permanecer a la vista -~ .
durante todo el ano recorddncoles el
lugar de origen; los consumidores

Los calendarios son el regalo - muchas veces los prefieren por sus
que prefieren los consumidores, por.la - hermosas {otografias con las que
utilidad que tienen durante todo el ‘ano; - cuentan, €s por esto, que los .
aunque no solo indican la fecha, sino = calendarios se han considerado un
que contienen otros datos ttiles como © mercado para buena fotografias én
el santoral, el paso de ia luna, los dias exteriores con hermosos paisajes o

feriados oficiales y religiosos. modelos encantadoras.

efemérides, estaciones, dias S
transcurridos y por transcurrir, fecha Como suele ocurrir con todo
de pago y datos del lugar o empresa. trabajo en exteriores, el buen tiempo

es la consideracién primordial, y
existen, en consecuencia, una buena
demanda de paisajes exoticos con
poca lluvia y abundancia de luz solar.

1= 9-9 -3
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Calendario de
JIrOMOCIcn




.1. CALENDARIOS
DE PARED

El calendario de pared
adopta muchas formas y se adapta a la
personalidad de los anunciantes y
consumidores; el mas sencillo es el
formado por un pliego dividido en
trece partes, una destinada al mensaje
publicitario y doce destinadas a los
meses, algunos casos de calendarios
de seis hojas, cada una lleva un
recuerdo pequeno con el calendario
del mes anterior, al principio de la hoja
slendo de especial utilidad para
diversas personas pues les permite
ver anticipadamente ¢l mes siguiente
sin la necesidad de mover las hojas.

Muchas empresas han
institucionalizado la personalidad de
sus calendarios y reproducen una
excelente calidad en la obra de arte de
los més grandes artistas, ademas de
estos anuarios que son tradicionales, la
infinidad que por su probada eficacia y
demanda estan presentes en casl
todos los programas promocionales y
en la mayoria de los planes
publicitarios.

Muy codiciado es también el
calendario deshojable que lleva un
respaldo rigido y se compone de una
hoja por cada dia del ano. Al frente de
cada hoja se indica con un nimero que
abarca casi toda la plana, ¢l dia, sobre
&l se indica el mes y el nombre de dia
en relacién a la semana; existen
también los calendarios con
ilustrciones o fotografias por mes, y
una por los doce meses siendo muy
parecidos a los calendarios
deshojables.

Calendario cle paredd

1989




7.2. CALENDARIOS PARA
ESCRITORIO

Existen dos tipos de
calendarios para escrilorio; el de pie,
en el cual se contempla el calendario
notarial y el de bajo cubierta; éste tiene
el tamano aproximado de media carta
y se divide en trece partes, una
destinada a la publiciclad y doce at

Agenda o calendario
promaocional de 1992
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santoral. Muchas de estas piezas
constan de catorce divislones, una para
la publicidad, otra para llustracién y
cloce para el santoral.

El cliseno de estas plezas
deben tener colores brillantes y
nimeros muy claros, pues con
frecuencia se ven a cierta distancia, su
sistema de impresion esta
determinacio por el tipo de ilustracion




que adorne, y la calidad fmal que se’
persiga, es poco_frecuente: que estos
calendarios sean lam

Los calendarlos de; pi
preseman una variedad: ;»ampllajde

Los soportes se.fabrlc
materiales: pléstlcos <
PVC, madera metal etc

El dlseno de ‘eslos soportes
permite desarrollar la creatividad del
publicista, los hay muy sencillos, que
solamente soportan 12 hojas suelias,
otros soportan hojas encuadernadas en
diversos sistemas. Algunos son de
mas utllidad, ademds de sopottar las
hojas del santoral, sirven de papelera
para pequenas hojas de apuntes; las
ilustraciones que contienen deben ser
sencillas, de colorido agradable y
atractivo y los numeros del santoral
grandes y legibles.
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7. 3. CALENDARIOS DE
'BOLSILLO O TARJETA
' DE CREDITO

Estos son quizé los més
solicltados y de la que mayores tiradas

-se hacen, dentro de su senclllez hay
.una gran-variedad de disenos,.pero su
;estructura mas simple es una hoja
-dividida entrece partes, una destinada-

a‘la’publicidady doce al santoral'y el

<reverso destinado a una ilusuaclén o..
._fotograna RO

: Las folos o ilustraclones de :
estos calendarios llegan a set-tan bellas
que muchas personas conservan los
calendarios de los afios anteriores, la
medida estdndar es de 73 mm. X 45
mm. Esta medida es compatible con
las bolsas de las camisas de caballero,
con los compartimentos especiales de
las carteras para dinero, y -solamente
excede en 6.5 mm. a la mitad de los
billetes de banco.

Son muy variados los
sistemas de impresién de estos
calendarios y también son diferentes
los materiales en que se fabrican; los
hay de cartulina, impresos, en
tipografia u offset; se laminan -en
celofan o PVC; otros son impresos
sobre mylard en disefios de una pleza
o de dos hojas laminadas, los que son
fabricados en papel ¢ impresos en
offset se barnizan o laminan para
darles proteccion contra ia friccién, las
grasas, humedad, etc.

Calenclarion cle
escritorio
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7. 4. CALENDARIOS
PARA RELOJ Y
BOLIGRAFO

Hay dos tipos de calendarios
de reloj: el que se fija a la correa o
extensible y el que se se adhiere a la
cardtula. Por sus pequeinas
dimensiongs, este calendario se puede
aplicar a la superficie de algunos
boligrafos o de cualquier objeto
fabricado en materiales lisos.

Eslos pequenos calendlarios
son muy elicaces, pues voluniaria o
involuntariamente, ¢l usuario recibe el
mensaje cada vez que consulta ¢l reloj;
estos calendarios tienen mucha
aceptacion entre los publicos, porque
practicamente No ocupan lugar, no
pesan, no se olvidan ni se pierden.

910111213
30 31

Calendlario anual cle
pared

VIil. DISENO DE
CALENDARIOS

uno de los mayores
misterios en cualquier proceso de -
diseno es cémo empezar; el mayor
problema es cémo disponer los
elementos de Disefio dentro de un
espacio dado. Este problema es muy
familiar entre los disefadores y artistas,
tradicionalmente los artistas han usado
unas divisiones compositivas que
fueron creadas en los primeros anos
de la clvilizacién occidental.

L.a necesidad de equilibrio,
estructura y unidad rige todas las
formas de imagenes gréficas. En el
diseno grafico, estas cualidades con
frecuencia se obtienen a ravés del
control cuidadoso de la medicion del




espacio; este espacio es considerado
como area de diseno, a menudo
puede ser controlado y utilizado de
manera dindmica, en e¢special cuando

- el nimero de elementos de diseno es

limitado; pero es seguro de que todos
ustedes han visto folletos, murales y
elementos similares que contienen una
sola palabra y, tal vez, una fotografia o
ilustracién, a pesar de lo cual el
espacio que los circunda absorbe toda
su atenciéon

lLos calendarios requieren
una estructura ohvia de reticula,
aunque, para dividir cualquier espacio
de diseno hay quc calcular y crear
partes proporcionadas. 2l aire

Eremplo simple de
CAmo s incorpora
os recursos
COMPIOSitos

compositivo proyectado por 10s
clementos de diseno debe esiar
cequilibrado armoniosamente, para
expresar el conienido. calidad y estilo
apropiados al concepto. Si el mensaje
de un calendatrio, carel, folleto o
cualquier otro articulo promaocional
contiene solo unas palabras, hay
innumerables maneras de wtilizar el
espacio que las rodea. tratandolas
como clemento fundamental de
diseno, o bien usando ¢l espacio para
comunicar ¢l mensaje de otra forma.



T
D RPPFCOR)

T

IR PP RPE

)
Ejemplo de equilibrio
compositivo en una
retfcula

La reticula, o elemento
compositivo, en algunos casos, se
reduce a un gje central que divide el
area. verticalmente en dos partes
iguales, quedando divididos los
elementos. gréficos de forma simétrica
en‘torno al.eje central. También puede
““crearse’una division en sentido |
" horizontal;: los elementos graficos
pueden dividirse de arriba a abajo,
poniendo el énfasis en una forma
comrolada y mesurada.

R L.os calendarios de p’lred
sobre todo, le abren el campo para
combinar mecanismos compositivos.

Pueden centrarse los titulares
principales, a la vez que se intoduce
una reticula de por ejemplo dos o tres
columnas dentro del mismo espacio
de disefno. Algunos calendarios llevan
consigo muchos elementos
fotograficos o ilustrativos; cuando se
decide qué elemento va a tener - -
prioridad visual, st el tipogréfico o el
grafico hay que remitirse a las
instrucclones originales o a las

mvcsngaclones quc se llevan a c bo al
comenzar. el

- Se mezcla'n lexto e’ T
imagenes, puede. crearse. interesantes
[Grmulas,’se superpone una reticula al
drea ilustrativa; podra determinar las
Zonas queé tiene menos importancia,
pero que son compositivamente
interesantes para colocar €l texto.

hrecicetey

Eiemplo cle reticula
siquiencio las
imdgenes grdjficas




lX METODOS DE mientras otros métodos de impresion
* obligan a usar pape! brillante para
IMPRESION oblener_ un resultado brillante, en
serigrafia pueden aplicarse tintas
brillantes en papeles mate.

En la actualidad existen
variados métodos de impresion, \
algunos de ellos son tipogralia, S
litografia, serigrafia, offset, etc., en lo >
cuales los mas utilizados es €l offset y.
la serigraffa segun la necesidad que se
tenga.

La técnica en serigrafia
permite imprimir texto € imagenes
sobre las superficies mas variadas; las
botellas, las senales de tréfico, etc., la
tinta se fuerza sobre el papel a través

de una pantalla muy fina en la que las En la técnica de offset que
zonas que no deben imprimirse se han €S un proceso quimico que imprime
cegado con una mezcla de goma, iméagenes en el papel con base en el
mientras que las dreas de imagen fendmeno de grasa y agua no se

quedan libres y dejan pasar la tinta; la mezclan. Las prensas de offset son
principal ventaja de la serigralia estriba - rotativas, es decir, la imagen de los
en que los colores solidos pueden o e

imprimirse con tinta opaca, lo que T - Represeniacion
significa que no hay inconveniente en : «2h w s sl i ‘5";'_‘”"‘7,"“' de ’35
que unos colores solidos puedan o e ﬁ;;f;,’.gs%’gcesos €
imprimirse en tinta brillante; ademas.. o L indamentales
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tipos:-mientras ocurre la impresion; la
placa.recubre un cilindro que se pone
en contacto con oo cilindro cubierto
con una mantilla de caucho que, a su
vez, trasmite el papel cuando éste
pasa ,por un cilindro de impresion.

< Las fotografias y otros
materlales de tonos continuos deben
fotografiarse por separado para
*producir.un negativo tramado;.para
evitar la doble exposicion, el negativo
tramado de una fotografia €s expuesto
en papel fotografico para crear una
copia f{otografica ramada llamada
velox, esta impresion puede colocarse
después en el original como si se
tratara de un dibujo de punto y lineas.
£n el proceso de originales en color
basado también en el uso de tramas
lamado cuairicromia, 10s cuatro colores
empleados son el amarillo, €l clan,
magenta y negro, los cuales son 1os

Rodillo de Tinta

Rodillo cle Agua '+ -7

Placa-

Mantilla Caucho

Papel
Cilindro cle Iimpresion

minimos impresindibles para
conseguir un resultado
cromaticamente correcto.

X. TERMINADOS O
ACABADOS

Llamaremos asi a una serie
de operaciones finales distintas de la
encuadernacion; las técnicas de
acabado mas frecuentes son:

PERFILADO: se llama asf al recorie, de E

formas complejas con una cuchilla

metdlica; suele hecerse en las prensas -

tipogréficas.

ENCOLADO: montaje con cola de
varias piezas. :
MONTAJE: fijacién deil papel a un
soporte mas firme de madera o
plastico, por lo general con fines de
exposicion.




PLASTIFICADO: proteccién de la
superficie impresa con una pelicula -
transparente y brillante de plastico. -
Alsla la humedad, filtra los rayos. ulna
violeta y faclilita la limpieza. -
BARNIZADO: es un sistema de . .-
proteccion més barato que el-anterior;
muy parecido, se aplica una sustanci
liquida transparente a la superrlcle
impresa.

REALCE: impresién seguida de
elevacién o rehundimiento de la. .
imagen impresa. Se usa mucho en
membretes y trabajos decorativos, el
realce puede Ir sin imprimir.

RELIEVE: similar al realce, se imprime
la iImagen en la superficie con un
molde caliente, que se prepara a partir
de un arte final, El motivo tiene que ser
sencillo y con lineas de no menos de
3mm.

METALIZADO: snmnlar al relieve; se
aphca a la superficie impresa una
matriz caliente que deposita una’' - ;
1amina metdlica, la operacién se usa .
mucho en la xmpresién de. cubiertas e
cajas. .

‘para‘formar folletos, revistas; libros,
‘etc. Hay cuatro tipos fundamentales de
- encuadernacion:

-1.-.Cosido o grapado; se dobla el

bloque de paginas.

- ' REDONDEAMIENTO DE CANTOS:
+tlene funcién decorativa; se realiza
; ,‘»dunante el-perfilado o después con un

el ‘de: :filo” cuwo

pliego para hacer un cuadernillo, se
cose O se grapa para mantener las
péaginas unidas. El cosido puede
hacerse por el lomo o por ¢l lado.

2.- Encuadernacion mecdénica; consiste
en taladrar el bloque de papel y pasar
a través de los orificios un hilo de
alambre o de plastico para sujetar las
paginas.

3.- Pegado: el libro se guillotina por los
cuatro lados, para igualar también el

;Vlomo,’ que acontinuacion se raspa para
Jque-la-superficie dspera aceple la cola,

después se le pone una cubierta dura
de cartén un poco mas grande que €l

Grugsado Casudn

por el Tenases

por el lndo

Cusantlo Fospuat

i
e plastien
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Conclusiones

onsiderando que la promocién de cualquier lugar es importante pat

su economia y iomando en cuenta que Uruapan €S punto central,

lanio para comerciantes, como para el turismo en general por ser

cruce entre las zonas de tierra caliente y tierra Iria, y ademas, por -

tener visitantes durante todo el ano; se ha llegacdo a la conclusién de
que es importante crear un modo de promocion adecuacdo para nuestra Ciudad.
El cual, para su desarrollo se ha-tomado como referencia un articulo
promocional que sea répido de identificar el lugar de su procedencia.

Después: de haber realizado una investigacion sobre las necesidades
y carencias del proyecto, se ha logrado recopilar una serie de conceptos
importantes para el desatrollo de éste. Partiendo de las caracteristicas
necesarias y adecuadas para el trabajo. consideremos entonces que los
calendarios son una.parte imporiante ya que se pueden mangjar de diferentes
maneras creando asi variaclas posibilidades de diseno, ademds.es uno de los
articulos promacionales mas populares que manda un mensaje directo
conservéandolo ahi durante todo el afo para que éste no sea olvidado tan -
rapidamente como puede ser el caso de un llavero, un boligralo, una tarjeta, etc.

Tomando en cuenta que los calendarios son accesibles para el -
manejo de buenas fotografias, sobre todo los que son de pared y que.Incluyen

€n ocasiones posters que pueden ser coleccionables; dichas folos son unode- -« -

los mejores modos de dar a conocer un lugar con todo su colorido; esplenclm
tranquilidad, tradicion y belleza, es por €so que son un punto central-en-el::
proyecto, siendo ademas apoyadas del diseno del nombre de Uruapan..de los
meses y los dias de la semana, dandole una personalidad dlfen eme a cad'l SO
fotografia cleacuel do al mes que le corresponda. L ‘

La finalidad de dicho calendario es darle una buena y adecuaci
promocién ademds de un bello recuerdo, que lo podr"m consewal por el ;
tiempo que se desée. :
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CALENDARIO FROMOCIONAL DE

T michoacan

PERLA DEL CUPATITZIO




n la aciualidad, todos los

articulos promocionales son

efeclivos cuando se vata de

-cdar a conocer algo, de los

mas destacados es el
calendario, ya que cumple con la
finalidad de dar a conocer lo que
promociona. Ademdas del sanioral, ano,
mes y dia en que vivimaos, tiene como
atractivo el mostrar algun bello lugar
natural, una ciudad, un artista, una obra
de arte e incluso, ilustraciones de
animales o caricaturas.

En si, todos los calendarios
son articulos promocionales que, como
su nombre lo indica, se dedican a la

promocion de algo o alguien para que
los demas lo conozcan. Estos articulos
llegan a scr de gran utilidad en 10do el
ano y ademas algunos son
coleccionables,

[l calendario Uruapan, Petrla
del Cupatitzio, Michoacdn, es un
producto que ésta hecho con el fin de
dar a conocer dicha ciudad, haciendo
que ésta se conozca por medio de
bellas fotogralias de algunos lugares,
gente, costumbres y ariesanias ahi
encontradas. Esto ¢S solo dar un
vistazo de lo que el visitante puede
conocer de ¢sta ciudad, incluso, los
mismos habitantes de Uruapan.
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ara poder comenzar se ticne

que dar una identicdlad al

calendario, esto con el fin de

que lo ubiquen con mayor

facilidad, para lo cual se le
dié un nombre que, sin duda, seria el
de Uruapan, ya que este trabajo
pertenece a esta ciudadl. Se le
proporciond un slogan para apoyo del
nombre principal, el cual tiene mucho
que ver con este lugar, ya que muchas
personas la denominan asi, "Perla del
Cupatitzio", por sus grandes caudales y
su principal rio: "Cupatitzio". Ademas,
se le agreg6 el nombre del Estado al
que pertenece, (Michoacan).

Logotipo

El logotipo, como se ha
mencionado en otras ocaciones, sirve
como identificacién de un trabajo. En
éste caso el calendario, que sirve de
distintivo. principal de todo el proyecto.

Una vez teniendo el nombre
que sele did al calendarlo, se
empezaron los distintos acomaodos que
se le darfan; ademds, se agregé a la
composicion la estilizacion de la

Identidad del
Calendario

logrando con esto, crear varias
composiciones, de las cuales fueron
descartandose poco a poco, cada una
hasta llegar con la 6ptima, en la cual se
logré crear una composicién Mas
atractiva, fresca y nueva, de acuerdo a
lo que se queria.




El nombre principal es
"Uruapan", colocando "Perla del
Cupatitzio" en una pleca en negativo
del ancho de éste, dejando que salgan
algunas leuvas de la pleca. Detras de
Uruapan se puso la cascada, la cual
esta reforzada con una pleca mas
delgada que la del slogan, esta pleca
esta sobre "Perla del Cupaititzio" y bajo
'Uruapan'; ubicando, ademas a
Michoacén en la parte inferior derecha
del slogan, justificindolo a la derecha
con ¢l nombre principal.

Tipografias

Las tipogralias utilizadas en
el logotipo fueron: Fore MT y
Helvética Outline. Uruapan y
Michoacan fueron hechas con Forie
MT, sienclo ésta una tipogralia de palo
seco hold o gruesa, con un cierto

rla del

atitzio
ssicioaacan

dinamismo. pero con ese toque de
tradicién que se buscoé. Perla del
Cupatitzio fue hecho con Helvética
oultline que es sin patines y de facil
legibilidad por su sencillez, creando
buena armonia en 1oda la composicion
por ¢l tratamiento en negativo y con

ABCDEFGHIIK
LMNOPGRSTU

VWXYZ abede
tghijkemmnopgr
stuvwxyz 123
4567890128 ¢(,
n”,;..~ - /A% x l)



algunas letras rebasadas de la pleca
para no encerrar y darle mads libertad.

ABCDEFGHIJK

LMN@P@RSTU

M oo

nop

Original Mecanico

El original mecénico sirve

enciman, ponlendo unos registros de

“ impreslén para poder colocar

para la reproducclén en color, perfeclamente cada elemento, en ésle
separando en éste los colores caso, la cascada y su pleca con €l

empleadas en el logotipo o los que se  [€Sto,

umapau

mwlioacan




Uruapan

~ Perladel Cu

siichioacan

Original con Trama Matriz Grafica

. En éste caso, se ulilizé una La matriz grafica del
trama de puntos para la cascada y una  jogotipo, esta hecha en maédulos que
de las plecas con el (in de no encimarla pos sirven como guia para su

con uruapan, eslo se hace para reproduccion, indicandonos las
cuando la reproduccion del logotipo se  dimensiones en cualquier tamano.que
va hacer en un solo color, ya sea negro  ge deseé, si acaso mantas, carros.
azul, rosa, verde, etc. muros, estantes, elc.
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C Ol or : frescura; éste color es muy )
caracteristico de-uno delos lugares
- naturales mas-bellos con.los que:.
Los colores que se utilizaron . contamos: "El Baio Azul" (Parque

en el logotipo fueron el bugambilia Nacional Barranca del Cupatitzio). el
(100% magenta, 40% cyan) y el azul cual tiene ese tono de azul de agua de
agua mar (100% cyan, 30% amarlillo), en mar, refrescante, limpio.
.donde el bugambilia fue para Urutapan -
y la pleca del slogan, ya que ésie es un i
color tradicional por las flores de la ' 2
Bugambilia, la cual se encuentraen - ,,[% / Y
cada rincédn de nuestra cludad, creando Ly
un ambiente suave y tradicional. “'u’a/pa“

El color azul agua mar se ol

8 [ berla del Cupatitzio}

utilizé para la cascada, su pleca.y
Michoacan, dando asi la sensacion de

mibclhoncds




Formato y Forma
del Calendario

C

omposicion

na vez teniendo la

identidad o logotipo que

identifica el proyecto. se

pasa a ver la forma y

formato que tendra el
calendario. viendo diferentes tamanos.
se optd por elegir el tamano doble
oficio (34 cms. x 43 cms.), el cual no es
muy grande, siendo facil. de manejar.
Este tamano es para el calendario de
pared; para el de escritorio seré la
mitad, un 50% Mas.chico (1.7 cms. X
21.5 cms.). Lo o

Inmediatamente:se buscé el
mejor acomodo;’‘que;cuenta con-los
siguientes elementos: e
* El logotipo.+
* La fotografia S
* Los dias del:mes; nombre y nimero
del meés sirviendoiésie altimo como
guia cuando se abrevia‘la fecha o en
alguna otra ocacién. .

® ANO - 7 s :

¢ Elementos decorativos como una
pleca y una irama de la cascada.

. . Tenlendo ya todos los
elementos que integran el calendario.
se descartaron las opciones que no
cumplian con lo requerido: una buena
composicién armoénica, libre, fresca y
nueva. Una vez teniendo estos
requisitos, se llegd a la idea final que
quedod, logrando con ésta un perfecto
equilibrio, limpio y novedoso.
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Reticula

La reticula es una parie
primordial del trabajo, ya que es la
base de 10do, con ella sabemos ddénde
van colocados exactamenic cada
elemento que integran el calendario.
como se puede apreciar, la reticula es
individual. ya que estd hecha seguin ¢l
acomodo que se eligid anteriormente.

Acomodo de
Elementos

En el tamano doble oficio, se
empezaron a colocar los elemenios
segun la reticula establecida; la
fotografia, que mide 30 cms. x 24
cms., se colocd en posicidon vertical, en
la parte inferior derecha, haciendo que



rebasara las orillas con las que toca,

dandole tamibién un corte diagonal en

su lado izquierdo, para darle

~individualidad y dinamismo. tratando

-de respetar éste corie en cacla uno de
los meses.

o una vez teniendo el
elemento mds grande colocado en el
calendario, se¢ puso el logotipo sobre la
fotografia, haciendo que las plecas
rebasaran el papel del lado derecho y
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dandole la misma inclinacién que leva
la foto en su lado izquierclo. Cerca de la
esquina supetrior derecha esta una
pleca; la cual va rebasada y esta en
posicion vertical de un laco y en
diagonal del otro, yendo en forma
paralela a la folografia. Ahi mismo, en
la parte inferior ce ésta. se coloco el
mes, en posicién diagonal y el nimero
del mes creando con todo un balance,
uniformidad y dinamismo a la
composicion.
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Bajo la pleca se colocaron
los dia del mes, en posicién vertical,
dandole esa inclinacién que viene
desde arriba. Por Gltimo, el ano se
puso en la parte superior de la pleca,
dejando la mitad en negativo dentro de
ésta y la otra mitad fuera de la pleca,
pero en outline o delineado, también
con una inclinacion ligera, de acuerdo a
todo lo demads. En la pleca también se
puso una trama de cascadas la cuatl
causara una ligera sensacion de
frescura aplicandola con un barniz
transparante aprovechado del que se
utilizara en la folografia.

Tipografia Auxiliar.

L.a tipografia auxiliar
empleada en ¢l calendario es la Casual,
ya que le da un toque joven ¢ Informal
que no compite con la wtilizada en el
logotipo, al contrario, la refuerza mas
hacienclo que s¢ vea armoniosa y
fresca. Este 1ipo de letra es de rasgos

3

casuales, gruesa o bold, con faci
apreclaclon, no se confunde con las
otras y. va de acuerdo a la
composicién.

ABCDEFGHIJK
LMNOPQRSTU
VWXYZ abede
fghljldmng;gr
stuvwityz
4567890!?%1,')

".:;-‘ ~ = IA%



Portada

La poriada del calendario es
primordial, ya que ningdn trabajo se
puede exhibir sin alguna presentacion.
En ésta se utilizdé Gnicamente el
logotipo y el ano al que perenece,
ubicando el logo en la parte de abajo y
el ano arriba, dando ese toque
caracteristico que se ha wtilizado en los

I
l

meses, el de rebasar las plccas clancio E
al afno la- misma inclinacién que se le
di6 a los:imeriores; también con. una”

la porada, esta lmeglada c
resto de los meses; car ﬂclerl/'indola
con lineas punteadas, ésto pof-la
sencillez de la misma.
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Calendario de
Bolsillo

Esie calendario tiene las
medidas oficiales (8.5 cms. X 5.5 cms.),
con el {in de que puedan guardarse
bien en las carteras. El calendario clel
bolsilio se manejé, de un lado. igual
que la portacia de los calendarios de
pared y escritorio, y del otro lado, igual
que cualquier calendario; para su
buena visibilidad. Ademas la palabra
Michoacdn se puso un Poco Mas
grande. esto para que no se perdiera
en ese formato tan pequeno.

Combinaciones de
Color

Todo éste proyecto va a
todo color, por lo mismo, sc eligieron
sels colores, aparte del negro y los del
logotipo. el cual nunca cambiard. Los
seis colores elegidos son
perfectamente combinables con los
del logo. dando un buen equilibrio a la
composicion, estos colores son:

e Azul gris (80% cyan, 10% magenta.
40% amarillo)

« Naranja (60% magenia, 90% amarillo)

« verde (100% cyan, 40% magenta, 80%
amarillo) ) -

« Morado (60% cyan 80% magenia)

* Rosa (5% cyan, 100% magenta)

* Azul oscuro (100% cyan, 70%
magena)
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~ Solamente un color de estos Los dias de fiesta estardan
va aplicado en dos de los meses, los marcados con un évalo de color
del logotipo y el negro de los pies de contrastante al nimero, estos colores
foto, para su buena apreciacion por lo  s6lo serdn el azul agua y el bugambilia

pequenos. Tampién se utilizd un que son los del logo: si el nimero es
barniz transparente para la trama de azul agua, enionces el 6valo sera

las cascadas y para proteccion de la bugambilia y viceversa, en los
fotografia; los colores fueron domingos, ¢l évalo ird en el color de
combinados de la siguiente manera: contraste ya sea cualquiera de los dos.
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e ENERO: azul gris en la pleca. 10s * MARZO: pleca, nimeros de la Dy

nameros del domingo D y lewras de leras de la L a la S, en verde; lclra D’
lunes a sdbado 1. a S ; combinandolos  y nimeros delai.ala s, en a/ul
con el azul agua en los nameros del agua.

lunes al sabado 1. a Sy letra D del « ABRIL: pleca, nimeros dc la. D’y :

domingo. levas de la 1. a la S, en. morado

¢ FEBRERO: pleca, nimeros de labDy nimerosde lalLalas Y. lcua

letras de la L a la S, en naranja; lera D azul agua. e
y nimeros de la L ala s, en azul * MAYO: pleca , nimeios cie abDy’

agua. leras cle la L. a la S, en rosa: nimeros
delal_ala Sy lera D, en.azul agua:




e JUNIO: pleca, nimeros de'la Dy
fetras de la L a la S, en azul oscuwo;
nimeros de la L ala Sy letra D, en
azul agua.

e De los meses de Julio A Diciembre
los colores de las plecas, niimeros
deldomingo Dy lerras delat.alas
lunes a sabacdlo irdn exactamente
igual que en los anteriores, con el
mismo orden: azul gris en julio,
naranja en agosto, verde en

septiembre, morado en ociubre, rosa

ten noviembre ya azul ‘oscuro.en
diciembre: lo Unico que cambia en’.

..6éstos meses es que en lugar cel
~»colorazul ﬁgua serd el bgyu,g,amb»nha‘ L

] En la portada se respeio, al
lgual que en el interior, los colores del
logotipo. el ano (1994) s propone en
rosa, pero en realidad puede ir en
cualquiera de los otros colores
restantes, ya que éstos son
combinables con los del logo.




El calendario de bolsillo
sigue el mismo pauwdn que la poriada
de los otros. en el logo de Uruapan se
respeta los colores y en ¢l ano (1994)
s¢ propone de 1os scis colores
clegidos. 1.os dalos dc¢ 10s meses irén
deacuerdo al color que tome el aio en
la portada. e incluso podran ir en negro
para mejor visibilidad.

Fotografia

Las fotografias exhibidas en
éste calendario son algunos de los
lugares, costumbres, gente tipica y
artesanias de la ciudad . ésas

fostografias se hicieron tomando en
cuenta los colores utilizacdos en cada
uno de los meses, ademas de las
fiestas tipicas y costumbres de de ta
ciudad en cada mes.

El calendario abre con la [oto
del mes de enero y una combinacion
de costumbre y arlesanias de la
ciudad. mostrando a indigenas o
huaresitas vendiendo ollas de bharro
caniaros en ¢l jardin dc la Plaza
Morelos en el centro de la ciudad.

Febrero sigue con un traje
tradicional usado en las fiesias tipicas
de 1a ciuclad llamado "El Diahblo".
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Marzo continua con un
hermoso paisaje natural encontraco en
los interiores de la ciudad, en el Parque
Naclonal Barranca cdel Cupatiizio, esia
belleza es "El Bano Azul".
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Abril muestra a una
vendedora tipica de Semana Sania con
sus huaresilas de 1ela siendo éstas
artesania tipica de la ciudad.
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Mayo también nos muesua
ecsa hermosa artesania hecha con las
manos de nuestros indigenas como las
blusas bordadas, hechas con uin sin
nimero de colores.
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Junio se¢ va al pasado con la  ariesanias.
fotogralia ce un lugar con mucha
historia y tradicion . "La Iuaidpera” la
cual fue el primer hosphal de América
y ahora ¢s un museo de bellas
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Julio muestra la arquitectura
de la gente tipica de la regién, con una
muestra d un troje ubicada en el
interior del hotel "Mansion del
Cupatitzio®.
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Agosto vy la artesania de
hermosos colores como las ollas de
barro y laca hechas en nuestra ciudad,
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Septicmbre con otra de
nuestras bellezas naturales, nos
muestra la cascada del "Golgota”
encontrada ¢n ¢l Pargue Nacional.
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Ocilubre con una joya con
radicion para la ciudad, nos da a
conocer un monumento de liberacion
como el de los "Martires de Uruapan”.
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Noviembre y sin olvidar ¢l
mes de los muertos, muestra una bella
artesania de una arrogante: cama
"Calavera de Barro".
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Diciembre y Glimo mes, nos para ser disuibuido por un parucular o
muestira una vez mas la arquitectura, una empresa. es Por €so que se ha
pero ahora de la ciudad, ¢s la iglesia de  destinado un espacio para su
"L.a Inmaculada Consepcion' lestejada publicidad si ésie fuera el caso.
en éste mismo mes.

En el calendario de

Espacio de escritorio, la base serd mas larga que
i . . €n calendario dejdndole 5 cms. de
Patrocinadot espacio para el patrocinacior, ésie

X espacio también ird en la parte de. . .
Este provecto esta hecho abajo para verse aunque esté cerrado.




En el calendario de
escriorio, la base serd mas larga que
en calendario dejéncdole 5 cms. de
espacio para el patrocinador, ¢ste
espacio también ird en la parie de
abajo para verse aunque esié cerrado.

Zn el calendario de holsillo,
el espacio se dejé den la parie
superior sin aumentar de tamano agui
ird solamente como referencia.

Métodos de
Impresion y
Acabados.
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El calendario ird impreso en
offset y serigraffa, donde la serigrafia
ird solamente en ¢! espacio de la
publicidad y en los calendatrios de
bolsillo; ésto con el fin de hacerlo mas
econdmico.

Los acabaclos son: con un
espiral de metal para sujetar cada hoja
y en el calendatio cle escritorio se hard
una bhase rigida para soporte del
mismo. El costo del calendlario
dependera como se ha dicho del
presupuesio de reprociuccion del
mismo.
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