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Introducción 

L 
a necesldéld de comunicarse con los demás surge desde la edad 
prlmltl\'a, primero nos comunicamos para conocernos unos a los 
otros. conocer nuestros estilos de vida, y después para conocer otras 
c1v111zaciones. siempre con un espíritu de superación. A través de 

· las culturas tratamos de mostrar la tradición y los bellos lugares con 
los que contamos. siendo importante que en todos los Estados de la Repl'.1biica 
Mexicana den a conocer sus mejores mrnctl\'OS, creando una !Juena aceptación 
en el turismo nac1om11 como en el cxtrnnjero. 

como otras CIL1dades. uruapan tiene Ja suerte de poseer riquezas 
naturales y J1ermosas tradiciones para darse a conocer, siendo un apoyo para la 
economía. cubriendo así una parte de nuestras necesidades. 

Hoy en díCJ. ICJ comunicación se puede dm en diferentes situaciones: 
un oiser"lador Gráfico comunica por medio de Imágenes. transformando las 
ideas y conceptos en una forma que se estructura para dar a conocer un 
determinado fin. contando con diferentes métodos para transmitir el mensaje se 
debe elegir una aplicación adecuada. en éste caso el calendario, para promover 
la ciudad de uruapan a través de sus atractivos turísticos, con apoyo de 
fotografías ele los mejores lugares y escerms con tradición. 

Es así que el disel"laclor grál'lco influye de manera clirecta en el 
turismo. ya que el calendario servirá para mostrarse como artículo de 
decoración o de colección. · 

f.I 
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Problemática y 
Objetivos 

E 
1 desarrollo de los pueblos 
en épocas pasadas 
dependla de la forma de 
comunicación que tenían 
para con los demás. 

dandose a conocer por medio de su 
cultura y tradiciones creando así un 
mejor modo de vida. 

con el paso del tiempo los 
pueblos empezaron a crecer y a 
expanderse convirtiéndose en grandes 
ciudades que desbancaban a los 
pequeños poblados. siendo mucho 
más difícil darse a conocer entre ellas 
ya sea por las enormes distancias que 
hay unas de otras o por los diferentes 
Idiomas con los que cuentan. dejando 
entonces sin oportunidad de mejorar 
su economía la cual depende del 
turismo que la visita. 

Las ciudades de Mlchoacán 
se dieron a conocer gracias a los 
hermosos paisajes que tienen: sin 
embargo, solo se muestra una 
pequeña parte de lo que poseen en 
realidad ya que este Estado cuenta con 
una gran riqueza natural. además de 
diversas tradiciones heredadas de los 
tarascos Indígenas de estos lugares. 
donde sus dotes artísticos 
generalmente los .tienen en el terreno 
de las artesanías y en su gastronomía. 

uruapan como ciudad 
mlcl1oacana y situada en la Sierra 
central a las orlllas de la Meseta 
Tarasca. la hace ser puerta del 
comercio de diversas ciudades 
además de punto central de sitios 
visitados por turistas de diferentes 
partes de la República y del extranjero. 

El comercio en antigua 
ciulllzac/ón Tarasca 
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Panorómica de Ja 
ciudad de Uruapan. 

Contando entonces con 
atractivos naturales muy hermosos y 
tradiciones varias, nos Invita a realizar 
una promoción adecuada para el 
mejoramiento de su economía, 
solucionando así algunos problemas 
por los que atravesamos los cuales es 
por la falta de un conocimiento 
adecuado para la buena difusión del 
lugar, no sabiendo aprovechar en gran 
medida de los. atractl\:'OS que tenemos 
dejándolos acabar.sin conseguir un 
funcionamiento adecuado. 

Teniendo diferentes 
soluciones al problema. se cuenta con 
variadas opciones para su promoción 
tales como: carteles. folletos. 
calendarios. gulas turísticas, etc .. 
escogiendo el mejor para la atracción 
del turismo que nos visita 

conslguiendolo por medio de 
fotografías que muestren todo el 
esplendor tradicional que poseen. 

creándose un calendario de 
promoción se mostraron no solo una 
sino doce fotograf!as que darán 
muestra de la cultura y paisajes de 
nuestra ciudad uruapan. además de las 
manifestaciones artísticas como la 
sensibilidad estética que transmiten los 
tarascos en sus artesanías y los 
grandiosos paisajes naturales que 
existen. 

ES así que el Diseñador 
.Gráfico puede. contribuir. con la 
promoción de la ciudad aprovechando 
los mejores atractivos con los que esta 
cuenta, y dandole al turismo una forma 
bella y·út!! de conocer Uruapan. 
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Conociendo Nuestros 
Legados 

l. HISTORIA DE 
MICHOACAN. 

L estado comienza con un 

E grupo Independiente que 
fundó sus ciudades en las 
riveras del Lago de 
Pátzcuaro y cuyos restos 

pueden verse en Tzintzuntzan e 
ll1uatzio. La época colonial se 
desarrolló sobre todo en Morelia, la 
ciudad típica espaiiola, y en Pátzcuaro. 
con fuerte influencia indígena. Del 
porflrlato queda una muestra en el 
poblado de Nueva Italia. 

Relación ele 
¡\·Iichoacdn: en1rc1cla ele · 
los rres pri111eros 
csprn1o/cs o col.JC.1110. 

111rlígena torasca. 
bordando. 

En Micl1oacán l1an nacido y 
vivido grandes 11ombres de todos los 
tiempos. desde el rey Tarlácurl y don 
vasco de Qulroga, José María Morelos 
y Agustín 1turblde. 11asta Melcl1or 
acampo y Lázaro Cárdenas. 

Las artesanías tienen una 
larga tradición. Los tarascos fueron 
grandes artífices que desarrollaron el 
arte plumario, que tanto asombró. Son 
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famosas las lacas, las guitarras, los 
tejidos. los bordados, elesl11Iaelos. los 
muebles y los mucl1os tipos ele 
cerámica, que en cada región tiene 
características peculiares. sin olvidar 
las Imágenes 11ecl1as con caña de 
maíz. de las que la Virgen de la Salud 
es la más conoclela. 

Las fiestas mlcl1oacanás. 
paganas y religiosas, son siempre 
alegres y de espléndido colorido. Los 

· habltantes de Mlcl10acán guardan sus 
tradiciones. y ofrecen al visitante 
deliciosos platillos como el pollo 
placero, el exquisito pescado blanco 
de Pátzcuaro, los Inigualables uchepos, 
las sabrosas corundas y, sobre todo, 
dulces delicados e Inolvidables. 

1 .1 OROGRAFJA. 

Exceptuando la zona norte, 
el estado queda cruzado por dos. , . 
grandes cordilleras: la del centro y la 
del sur. La sierra del centro que fornía 
parte de Eje volcánico, se desprende 
del Nevado de Toluca; atraviesa ál 
e.stado de este a oeste y sé· nianlflésta 

Domingo de Ramos, 
ciudad ele Uruapan. 

t1asta constituir ejes mo'ntafiosos 
secundarlos. Esta cordillera origina las 
sierras de Tlalpujahua. Angangueo y 
Zltácuaro; a su vez. los ramales más 
importantes de ésta son los de 
Maravatío. Zlnapécuaro. Cl1aparro y 
Otzumatlan. Las elevaciones naturales 
más destacadas en esta sierra son el 
Tar1mangacl10. el cacique, San Andrés. 
Monterrey y el Pico Azul. sus 
pequeños ramales continúan I1acla el 
oeste, 11aclenelo que la caelena 
montañosa se estrect1e al sur ele los 
municipios ele Cl1aro y Morena y se 
vuelva a ensancl1ar en las poblaciones 
de Acuítzlo y Villa Madero. Ublcaclo al 
noroeste de Morella está el Volcán "El 
Quinceo", con 3,324 m. de altitud. 

Uno de los picos volcánicos 
más elevados de la reglón media 
occidental de México es el Nudo de 
Tancítaro (3860 m.). ubicado al oeste 
del estado. de él se desprende; hacia· 
el norte, la Sierra de Patamban. en 
.dirección sur. se desprende de la 
Sierra de Acat1uato, que toca los 
municipios de Parácuaro. Apatzingán y 
Mújlca y termina en uruapan . 

IDI 



1.2. GEOGRAFIA. 

El estado de Mlcl10acán se 
encuentra ubicado al oeste de México. 
entre las coordenadas de I 7° 56' y 20° 
23' de latitud norte y I 00° 3' y I 03° 46 
de longitud oeste. 

Tiene una extensión 
territorial de 59,864 km2. superficie 
que representa el 3.0396 del territorio 
total de la rept'.1bllca. su litoral en el 
Océano Pacífico tiene ona extensión de 
187 km y se encuentra situado al sur y 
oeste del estado. 

UTADO DE 
GU!lflll:tltO 

'°º" +11• 

+·· 
SIMBOLOGIA 

CUlllVA Ot Mt'tU. -t00o--
__,-<!-

tUtft,.0 OE AllU4 e:;:::> 

[SCAl..A Al'lllCX, t:'2.'000, 000 

Mapa de Ja Orogrq(ia e 
Hidrografía de 
Mic/1oacán. 

Los estados colindantes con 
Mlcl10acán son: al norte con Jalisco y 
Guanajuato; al noroeste con Queretaro; 
al este los estados de México y 
Guerrero; al sur Guerrero y al oeste 
Colima y parte de Jalisco. Michoacán 
se encuentra dividido en cuatro zonas: 
la del norte que comprende la Ciénega 
de Cl1apala y Bajío. la del centro, 
ubicada en el Altiplano. la de tierra 
caliente y la del sur; estas tres últimas 
son las más extensas. 
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Mapa ele/ Estado ele 
Mlchoacdn. 

U. TURISMO 
La actlvidacl turística ofrece 

grandes facllidades y atractivos para 
los turistas del propio estado. 
nacionales y extranjeros. No se , 
necesita salir de Mlcl1oacán para 
disfrutar de muy 11ermosos paisajes 
naturales y culturales. se pueden · 
conocer lagos y grandes montañas. 
suaves playas e Impresionantes 
acantilados. ciuclades y pue!Jlos en los 
que el tiempo se lm detenido. Al1ora 

ya no 11ay tanta Inquietucl como antai'io 
en los pueblos y ciudades de 
Mlcl1oacán. pero todavía se pueden 
dlsfrutar:con plenltucl los bellos 
palsajes>.además son accesibles otras 

·tradiciones ··t uríst leas. 
--,,,, 

) ··-<,;,-~f2omo Mlchoacán fué centro 
·;de luchasen otras épocas tiene sitios 
de IJ.atall(;lsfamosas. edificios donde se 

• flrrnaroniplanos de, Insurrección o 
.cbriveri1ós 'de paz: También las 

· anei'i'ariías ·son· recuerdos lmborraiJies: 
las,c11arolas de cobre. las piñas de 

, barró; las bateas laqueaclas. los 
Instrumentos de cuerda. las figuras de 
panlcua y los diablillos alegres. 



A Guadalajara A Guanajualo 

El Mlcl1oacán de l1oy es muy 
parecido al de ayer pero sin conquistas 
purépecl1a. espaiiola. sin 
servidumbres coloniales y sin tantas 
lucl1as como hubo en el siglo pasaelo. 

calle de un pueblo 
n1ic/1oncrn10 tTaretan). 

Costos del l'Sh" lo de 
..... J\1icl11:wrd11. 

• A México 

Principales l'/"ecorrlclos 
de Micl1oaccln. 

111. URUAPAN 
Por su actlvielad comercial 

corno centro de capacitación ele la 
producción agrícola de la "Tierra 
Caliente". y sus propios cultivos. 
particularmente de aguacate. es 
virtualmente la segunda capital 
rnlcl1oacana y un l1errnoso vergel. ya 
que esta situado en la Sierra central de 
Micl1oacán. en las atrilJuciones ele la 
vertiente sur de la Meseta tarasca 
l1aciénelola punto central y puerta elel 
comercio entre la tierra fria y templada 
y los pródigos valles de LomlJardía. 
Nueva Italia y 1\patzlngán. 

Trazada corno un talJiero ele 
ajedrez en el que tuviera cabiela los 
varios mercados. esta polJiación 
ordenaela por Fray. Juan ele san Miguel 
hacia 1532 rue dividida en nueve 
barrios que al"in retienen ciertas 
diíerencias de aspecto y estilo: en cada 
IJarrio se estableció una capilla. 1\I lado 
de la principal se edificó el Hospital ele 
santo sepulcro. y en el claustro anexo 
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los nativos que recilJieron ensei'lanzas 
sobre artesanías de madera y 
clecoración de jícaras y macleras 
esmaltaclas; ese lugar. actualmente 
llamaclo 1-tuatápera era asiento de la 
junta de caciques Indígenas. 

Uruapan es cabecera de 
Municipio de su mismo nombre. uno 
de los 1 13 en que está dividido el 
Estado de Mlcl1oacán. La voz uruapan 

1\ /<:reacio ele la calle 
Corrillo Puerto. 
Ltn1aprn1. 

Mapa clel Estado ele 
1Wicl1oacán. 

es ele orígen tarasco. seglin algunos 
autores. Lejarza entre ellos. viene de 
uranl, que significa ''jícara"; para otros 
como Eduardo Ruíz "brotar los 
cogollos"; y para otros más. "donde 
l1ay árboles de chirimoya". 1\unque en 
el pueblo de Uruapan l1acían 
antiguamente bateas. y brotan por su 
fertilidad no solo los cogollos y los 
cl1irlmoyos, sino mucl1os otros 
árboles. no 11ay un acuerdo ctentínco 

m 
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sobre su etimología. Lo que sí es que 
uruapan es una ciuelad ele envieliable 
clima y llena ele romanticismo. que nos 
recibe con su cálida sonrisa e Invita a 
que nos adentremos y convivamos 
con la naturaleza que l1a seleccionaelo a 
la región como su aposento: 
actualmente a uruapan la conocen 
también como "La Perla del cupatitzio" 
llamaela así por algunos viajeros. 

3.1. GEOGRAFIA, 
OROGRAFIA E 
HIDROGRAFIA. 

En uruapan nace el río 
Cupatitzio, que posteriormente camlJla 
su nombre por el ele Marqués. la 
corriente se origina por las filtraciones 
de las lluvias cilJundantes que caen en 
el suelo poroso de la meseta: a poco 

Vlsta panorámica del 
entronque a . 
Guadala)ara (Uruapan). 

de nacido forma el salto de camela. 
atraviesa la población. desciende ilacla 
el sur. en cuyo trayecto recibe varios 
afluentes y de pronto se pierde para 
reaparecer cayendo desde una altura 
de 40 metros en la pintoresca cascada 
llamada Tzaráracua ("cedazo" en lengua 
tarasca). 

cascatla La 

.. 
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La ciudad está rodeada por 
numerosas· elevaciones.· menores 
11acia el sur;amedlda que desciende el 
escalonan1iénto 'de la sierra. La 
topografíá eslrregulai·. más elevada al 
nqrte. La althud promecllo es de 1 ,600 Zacán 
metros sobre el nivel clel mar. a los 
I 02~ 04':dedoiigltud y 19º 25' ele latitud. 

Caracha DosNeces:pasa:e1 sol por el cenit de 
uruapan;' . 

. . . . Los vientos son variables. 
aunque predominan los del sur la 
mayor parte del año. La temperatura 
media es dé 20°: la máxima, de 35° y 
la mínima, de 6º: la lluvia anual es de 
950. milímetros. 

Urúapan forma parte del eje m volcánico, y su.altitud es de I634m s 
C; 

nm. Los límites del Municipio son: 
Tingambato, Zlracuaretlro, Taretan al 
este, Parangarlcutlro al oeste, Paracho 
y Los Reyes al norte y Gabriel Zamora 
en el sur. 

Principales recorrielos 

El municipio cubre una ele las afueras ele 

superficie de 1286 km., en el distrito 
Uruapan. 

de uruapan se encuentran los tres 
tipos de suelo característico de la 
meseta mlchoacana. La flora y la fauna 
de clima templado se combinan con la 
de las zonas fría y caliente. en la zona TABLA DE DISTANCIAS 
periférica abundan los pinos De Uruepnn a: 
mezclados con los jaboncillos y el palo La Tzorórocuo 6 kms. 
blanco: en esta región se cultiva la Carocho 14 kms. 

caña, pero la mayor producción de Zirocuorotiro 16 kms. 
Copecuoro 17 kms. frutos corresponde a sus huertas de Sn, Juan Nuovo 18 kms. 

chirimoyas. café, plátano, mamey y Tingambeto 36 kms. 
aguacate criollo. siendo este último el Peracho 38 kms. 

producto más importante. A hui ron 41 kms. 
A ronzo 41 kms. 
Volcán Paricutín 42 kms. 
Tonc(toro 57 kms. 
Nehuotzon 58 kms. 
Porácuoro 80 kms • 

• 
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IV. HISTORIA DE 
URUAPAN 

Al parecer. este lugar estuvo 
habitado antes que los tarascos 
irrumpieran en el territorio 
mici10acano. En la época de 
florecimiento del Imperio Tarasco. 
uruapan fué el centro de uno de los 
cacicazgos o señoríos en que estaba 
dividido el reino prehispánico. Por 
numerosos testimonios se sabe que a 
la llegada de Cristóbal de Olid a la 
ciudad de Tzintzuntzan. el rey 
Tangaxoan 11 se dio por muerto y huyó 
a refugiarse en uruapan. de donde 
pocos meses regresó a su capital. 
Hacia 1530 o 1531 . después de las 
depredaciones cometidas por Nuño de 
Guzmán. la conquista espiritual la 
iniciaron los franciscanos .. de ellos, 

Fray Juan de.san Miguei·redLVo a 
pueblo los natLiraies que se)1abían 
dispersado por;'ertemora los· .·.· •·· 
españoles y formó. con eUos aigünos 
centros·. de: pbblacióri •·llamados barrios. 

\ < s1end~ 1a región 
evangelizada por Fray Juan de san 
Miguel, y dividida en 9 barrios. i1izo la 
ciudad en forma de retícula. Durante la 
pe~te que azotó. a la comarca los 

Rcpn .. xlt tcció11 efe los 
"1\1 wlc.s ele/ n1usco ele 
Miel ioocdn. E/ reu efe 

f~i~m~~IJ~~l~~~~ll!l!j' Mic/loacdn ui.sirct o !'J Cortés. 

• 
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Indígenas se reiugiaron en uruapan y, 
para atenderlos. Fray Juan construyó 
un hospital al lado de la capllla principal 
de la población. Este fué el primero 
que se eclificó en la provincia. 

La 1-/uatópera. primer 
Hospital ele ,\mérica. 

V. IMPORTANTES 
SITIOS 
TURISTICOS EN 
URUAPAN 

1\l I1acer el recorrido por Ja 
ciudad el paseo puede Iniciarse en el 
Jardín "Morelos" o plaza principal 
sombreaclo con enormes árboles, 
encontránclose en el centro un kiosco. 
A un costaclo del Jardín se encuentra Ja 
Huatápera. un edificio n'.1stlco que se 
levanta alrecleclor de un patio abierto 
hacia la calle. y antiguamente rué un 
Jugar que l1abilitó Fray Juan ele san 
Miguel para curar a los enfermos y 
albergar a las mujeres convirtlénclose 
así en el primer J1ospltal de América. 
actualmente es un museo de 
artesanías donde se exl1Ibe una 
magnífica colección de Jacas. 

Otros atractivos son el 
Parque Naclonal'Eduardo Ruíz'o 
Cupatltzlo donde se encuentra Ja 
famosa Roclilla del Diablo. En el mismo 
parque el río va almecenando una gran 
cantidael ele agua para así formar la 
enorme caícla ele la cascada 
Tzaráracua, que cuenta con 12 cl1rn-ros 
que se elesploman desde 40 m. ele 
altura: puecle visitarse también una 
zona arqueológica. doncle se 
conse1van algunas pinturas rupestres. 

·.·~ .. 

··~~:~~;~;:~~~.;\;~~~/~~~~ 

La Huatópera 
actualmente Museo de 
Artesanras. 



junto a tas que se encontraron restos 
de cerámica y otros objetos tarascos. 
además contamos con el volcán 
Parlcutín y las ruinas del viejo San Juan. 

Visla efe/ Volcán 
Pariculfn en acliuidad. 
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VI. LOS 
TARASCOS 

El pueblo tarasco llegó a 
habitar y dominar la mayor parte del 
occidente de México. nombre que se 
designa la reglón que actualmente 
comprende los estados de Mlcl1oacán. 
Nayarlt; Jalisco y Guanajuato. Es 
relativamente poco lo que se sabe 
sobre su orígen. aunque la mayoría de 
los Investigadores, lo asocian con 
emigrantes llegados de Sudamérica. 
Reprocfucción ele Jos 
111\na/es del n1useo de 
Mic/Joac<ln." 

,.\!las ele Durán. El 
n1cnsajero al sol. 

Los grupos más Importantes 
de la cultura tarasca ocuparon 
principalmente las reglones lacustres 
del área mencionada. Instalándose 
como moradores próximos en 
Pátzcuaro y cultzeo. Debido a la 
cercanía con los grandes lagos de la , 
reglón su economía dependió en 
buena medida de la pesca. pero 
también practicaban la recolección, la 
caza y la agricultura. en que se 
desarrollaron formas de cultivo por 
medio del sistema de terrazas que 
evitaba un rápido agotamiento de las 
tierras . 
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El mando supremo entre los 
tarascos lo ejercía el Caltzontzln. 
equivalente al tlatoantazteca. que 
quiere decir "el señor de las 
innumerables casas o puelJlos". El 
imperio se 11allaba dividido en tres 
grandes reinos conocidos como 
Pátzcuaro, 111Llatzío y Tzintzuntzan. a su 
vez. cada uno se dividía en cuatro 
regiones de las que dependían otros 
pueblos. La nación tarasca tuvo 
alrededor de 1 7 reyes a lo largo de su 
l1lstorla, el más sobresaliente ele los 
cuales fué el rey Tartácuri. 

Los tarascos desarrollaron 
formas culturales originales que tos 
distinguieron, ejemplo de ello es la 
construcción de pirámides llamadas 
yácatas. éstas estaban edificadas con 
piedra volcánica y lajas. unidas con 
argamasa. También desarrollaron 
grandes l1abllidades para el trabajo de 
la madera. el arte plumario, los 
mosaicos, la alfarería que era una de 
las más sobresalientes del periodo 
pret11spánlco. 

6. 1. MANIFESTACIONES 
ARTISTICAS 

Las facultades de los 
tarascos se manifiestan generalmente 
en el terreno de las artesanías: en ellas 
l1an plasmado su sensibllldad estética. 
La arquitectura aparece Incipiente en la 
época precolonlal. en cambio. la 
cerámica o el tallado de la piedra sí 
aparece desde épocas muy remótas. 

T 

l 
Capilla de San Juan 
Nueuo. 

~;: .. 
_, .. 

aditamentos de barm formados por 
tiras o bandas. o simplemente 
presentan ciertos abultamientos 
colocados en el cuerpo de la vasija en 
forma asimétrica y capricl10sa. F.n 
algunas de estas piezas agregaron una 
cara 11umana. 

· . . .. . La Inmensa mayoría de la 
~erámtéa tarasca es pintada: la forma y 

La técnica empleada por los tamaño· son muy variables. El 
tarascos fue diversa en lo referente a la · florecfrntento del arte plumario rué de 
cerámica; por ejemplo la pintura en Pátzcüaro; empleaban las plumas con 
sus polifacéticos capricl1os: las vasijas sus·colores naturales. pero las 
de decoración modelada. ostentan cortaban menudamente para que 

... 
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Artesanías ele nuestros 
inc/fgenas (tarascos}. 
"Guarecilas uenclienclo 
ollas•. 

correspondiera a los más minuciosos 
cletalles ele Ja obra. 

La 11abilldad pictórica de los 
Indígenas, queda plasmada en bellos 

clibujos en muchos objetos de maclera. 
solxe tocio en lJateas y en jícaras. 
incluyendo algunas piezas de 
cerámica. Las bateas de uruapan . son 
elaboradas principalmente de los 



troncos del clrlmo o del madroño. a 
estos troncos se les dan la cavidad y la 
tersura necesaria para aplicarles el 
maqueo que frecuentemente es de 
color negro. sobre éste se aplican los 
dibujos los cuales son muy variados en 
sus estilos y formas. como son las 
grecas. las enredaderas. los pájaros. 
las flores. etc. 

VII.CALENDARIOS 
La necesidad de conocer el 

tiempo en que se vivía. lleva a la 
creación de un sistema de 
publicaciones en las cuales Incluyeron 
los días del año distribuidos por 
meses, con condiciones astronómicas. 
fases de la luna. Santoral, fechas 
cívicas y otros datos. con el fin de 
1ener un sistema de división de su 
tiempo para conseguir e 1 mejor 
aprovecl1amlento de éste. En México 
alcanzaron mucl1a difusión a mediados 
del siglo XIX y se les liamabá; por lo 
general. calendarios. 

Algunos contenían artfculos 
sobre historia, geografía y religión:' 
poemas. ensayos· literarios •. recetas de 
cocina e Informaciones varias. Otros 
tenían una cierta especialización, como 
el Cale11dario de las Señoritas 
Mexicanas. el cual incluía figuras de 
modas. y el Calendario Histórico. Los 
l1ubo también de clara Intención 
políllca. como el Calendario de la 
Democracia, el Calendario Impolítico y 
Justiciero y el Calendario de Pedro 
Urdlmalas: la mayoría de estos 
calendarios tuvieron corta vida. Por sus 
primorosas vliietas y estampas 
litografiadas y por su variedad de tipos 
de Imprenta. sus raros ejemplares son 
11oy muy apreciados por los bibliófilos. 

Calendario de los 
antiguos n1ex/canos. 

El más antiguo y 
permanente es el conocido Calendario 
del más Antiguo Galván publicado por 
primera vez en 1826 por el famoso 
edllor Mariano Galván Rivera. El que le 
sigue en antlguedad es el calendario 
Espinosa. de Mérida Yuca1án. 
publicado en 1 828. 

7. l. CALENDARIOS 
MESOAMERICANOS. 

Los pobladores del México 
prel1Ispánlco l1abían logrado. en el 
cálculo del año solar. una precisión 
mayor que la del calendario 
gregoriano. en vigor en casi todo el 
mundo desde 1582. En éste. la 
fracción es de 2.425, en tanto que e:n 

i· 
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el sistema Indígena es de 2,423, más 
próxima al cómputo realizado con los 
Instrumentos modernos 

7.2. CALENDARIO 
AZTECA 

El año solar Azteca se compone de 20 
meses de 1 B días cada uno, o sean 
360, con $ días ln(lllles (los nefastos 
nemonteml). Aún cuando I1ay variantes 
en sus representaciones. su orden era 
el siguiente: 
1 .- cocodrilo (una cabeza de !agano}. 
2.- Viento (cabeza del dios Ehécatl}. 
3.- casa (el plano estlllzado de un 
edlílclo}. ..• · ... •. · 
4.- Lagartija (un mln(1sculo saurio, con 
sus cuatro patas y la cola}. 
5.- serpiente (una culebra que saca la 
lengua).· 
6.- Muerte (un cráneo}. 
7.- venado (su cabeza). 
s.- conejo (su cabeza). 
9.- Agua (un recipiente con líneas 
onduladas y gotas estilizadas). 

. 1 o.- Perro pelón (cabeza de esculncle}. 
1 1 .- Mono (su cabeza). 
12.- Yerba (la cabeza del dios que le 
rc;:presentaban). 
13.- caña (estlllzaclón de esta planta). 
14.- ocelote (su cabeza). 
15.- Agu_l!a (su c_abeza). 

Sirinos ele los elfos 
seglin Jos cócl/ces. 

De arriba a abajo. 
Cipactli (/a(Jarto). 
Ellécall cuiento). Calli 
(casa), Cuetzpallin 
(laoort(la¡, corn/ 
(se1piente). 1\liquizlli 
(muerte), Mazatl 
(rn:naclo), Toc/Jlli 
(cone}o), Al/ (l1(JuaJ, e 
llzcuinlli QJcrroJ . 

~ji~ i]' 
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1 6.- zopilote (cabeza de aura):· . . 
17.- Movimiento (glifo enJorma de 
aspa). · .•:_;· .:,;,· ·:<'. ·: 
18.- cuchillo de pedet'nal (la lengua del 
sol). ·.· . :;:o;•· :,,i· · :•, . 
19.- Lluvia (el clelo>delcualcaen ·. 
gruesas gotas cie ag~ia!~"f::FY' ·, :.:::; : . 
20.- Flor (estlllzaclón:c:;on:pétalqs y 

pistilos). Co~\'~~t~&~~~¡~~¿¡):::-_. 
acoplados a una;serie'.<:1e'pC1rneros _del 
1 al 13, compUsleron"un calendario · 
ritual de 260 días (13 veces·2o¡·que ya 
estaba en uso en el Valle'de oa:Xaca 
dos milenios antes de la Piedra del Sol. 

De cmfüa a ci/Jqio. 
ozomat/i (mono). 
Malina/Ji (Uer/Ja), Acall 
(caiiaJ.Oce/011 (ligre). 
Ct1m11lil/i ¡dgttilaJ, 
cozcaqttitthlli 1zopl/o!eJ 
Ollin 1111ol'lmie1110¡, 
Tepcali (cttchllloJ, 
quiouitl fl/t1t1iaJ !J Xoc/1ill 
(f/Of). 

Calenc/ario Azleca 
"Piedra ele/ Sol". 

fo- ' 
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7.3. CALENDARIO MAYA. 

El calendario Maya se 
compone de 18,900 fechas. que 
equivalen a 32 años de 365 días cada 
uno. Este sistema de fecl1as es 
llamado hoy cuenta Corta: para fijar 
cada una de las fechas en el correr del 
tiempo. los mayas empleaban una 
serie abierta. limitada, que se llamaba 
cuenta Larga y se componía de 
perlódos vigesimales contados desde 
una fecha cero.llamada 4 Ahau 1 
Cumkú, fin de un Baktún 13°. 

Los nombres de día son 20 
y cada uno.representa a una deidad. 
cada fecha se compone de un 
guarismo, entre 1 y 13 ·de un nombre 
de día y de una.posición en el año. el 
cual constaba de 365. Cada uno de los 
nombres de día estaba Incluido con un 
animal, una planta y su objeto, así 
como con un proríóstlco, relativo al 
carácter futuro de la persona nacida en 
ese día. ·. ·. ·· 

Signos de Los Meses:. 
1. Atlcahua/o ('dejan 
las aguas'). 2. 
Tlacax/pehual/ztli 
C'desollamlento de 
hombres•¡. 3. 
Tozoztontll ('peque1ia 
u/gl/la'). 4. 
Hueytozontli ('gran 
uigl/la"). s. Toxcat/ 
("cosa seca"). 6. 
Etza/cual/ztl/ ('comicia 
ele mafz y frijol') 
7. Tecul//lultontli 
('pequeña fiesta de 
se1iores "). B. 
Hueytecul/hu/tl ('gran 
fiesta de se1iores •¡, 9 . 

Mlccall/ltdt/ ("gran fiesta 
de /os muertos'). 1 o. 
Oc/lpaniztll 
('barrimlenlo"). 1 1. 
Pac/ltonl// ('paqueilo 

.lleno•¡. 12. Hueypac/11/i 
(gran· lleno'). 13. 
Quec/lol/i ("flamenco'). 
14. Panque1zalizlli 
('/euan1amlen10 ele 
banc/eras•¡. 1 5. 
Alemozili ("baja el 
agua'). 16. Tilill 
('encogido'). 1 7. lzcalli 
("resurrección"). 
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La Funcionalidad 
del Diseño 

l. HISTORIA DEL 
DISEÑO GRAFICO 

E 
1 término diseriador gráfico. 
se utilizó 11asta 1 992 
aunque pueden encontrarse 
ejemplos de diseños l1asta 
entre los fenicios, que 

idearon el alfabeto para representar 
gráficamente el lenguaje 11ablado ya 
durante el segundo milenio a. c. 
conforme fue extendiéndose el uso de 
la palabra escrita aumentó la necesidad 
de organizar correctamente el material 
creado. 

La invención de la Imprenta 
mecánica en el siglo quince supuso un 
cambio radical como la disponlbllidad 
de libros y folletos en grandes 
cantidades. La revolución Industrial y la 
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La mayor parte de los 
movimientos artísticos de principios 
del siglo veinte recl1azaron la fluidez de 
las ramosas orgánicas, y los motivos 
ondulantes .del modernismo. 
Iníluenciados por la violencia que asoló 
Europa durante las dos primeras 
décadas del siglo, el cubismo. el 
futurismo, dadá y surrealismo y el 
constructlvlsmo ruso. dejaron una 
11uella profunda en el lenguaje del 
diseño gráílco . 

Muy próxima a todos estos 
estilos de vanguarclia. la escuela de la 
Baul1aus abrió sus puertas bajo la 
dirección del revolucionarlo arquitecto 
Walter Gropius, la Bau11aus se esforzó 
por unir arte e inclustrla, convencido de 
que la Industrialización ofrecía 
excelentes oportunidades al artista. 

En los años cincuenta los 
diseñadores suizos desarrollaron lo 
que se llamó Estilo Tlpográílco 
tnternaclonal, slguienclo un terso 
enroque académico que continuaba las 
Ideas de Tscl1lcl1old: uno de los tipos 
más utillzaclos en la actualidacl unlvers. 
Entre tanto, la vanguardia de la 
creación artística se I1abía desplazado 

de Europa a Nueva York, donde 
empezaban a surgir otros estilos de 
cliseño. 

En Estados Unidos se siguió 
un tratamiento más intuitivo y 
pragmático y menos formal que en 
Europa: lo que Importaba era lo 
original. Por otra parte, la obra de los 
artistas pop reílejaba el surgimiento ele 
una nueva conciencia social y la 
b(1squeda ele formas alternativas de 
vicia. 

Desde la segunda Guerra 
Mundial, los límites ele! diseño gráfico 
se 11an ampliado para cu!Jrlr, además 



de las necesidades tradicionales. las de 
grandes compañías Industi"Iales y las 
agencias. de publicidad.• Las Imágenes 
publicitarias y las firmas comerciales . 
desempeñan una Importante fúnclón 
en arte gráfico y actualmenie. en plena 
era electrónica. los sistemas de 
creación de gráficos por ordenador y 
Jos nuevos medios visuales 
constituyen un nuevo lenguaje muy 
sugestivo.del que todavía está por 
explotar la mayor parte de sus 
poslbllldades . 

. •
• 

f\f\.ld's fMc~on~. 

1.1. EL DISEÑO GRAFICO 

se llama diseño gráfico a la 
transmlclón de Ideas y conceptos en 
una forma de orden estructural y 
visual. 

· En la mayoría de la gente, Ja 
palabra dlserio evoca Imágenes 

• 
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Jóvenes brillantes que trabajan por la 
nocl1e-para crear anuncios seductores 
a todo color .. Pero la publicidad no es 
sino una proporción reducida de lo que 
crean los diseñadores gráficos; ele 
hecho. la mayor parte no trabajan en 
costosas compañías multinacionales. 
sino en cosas tan cotidianas como 
Impresos de declaración de la renta. 
recibos telefónicos. libros. murales. 
periódicos. revistas. sellos. billetes de 
avión y banco. tarjetas de fellcltaclón y 
de presentación. papeles de canas. 
carteles. símbolos y cualquier cosa que 
esté Impresa. 

Lo que el diseñador tiene 
que 11acer es conseguir que una 
Información dacia se comunique de la 
manera más clara y eficaz posible; el 
secreto del diseño gráfico está en 
perder el miedo a la Imitación. 

11. POSTERS O 
CARTELES 
DECORATIVOS 

Hay diferencias de opiniones 
respecto a cuál rue el primer cartel del 
mundo; el emblema precursor del 
cartel. abundaba en la Grecia clásica. 
algunas lec11erías se anunciaban 
mediante el dibujo de una cabra. y 
más de una taberna con la Imagen de 
saco. 

La Invención ele la xilografía 
(grabado en madera) y . todo. ele la 
Imprenta. contribuyó en gran medlcla 
al auge mocleraclo del cartel. El primer 
cartel impreso e ilustrado que se 
conoce es rrances: "El Gran Perclón ele 
Nuestra Sei'Jora de París" . 

-··-· ..... -.- ... 
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2. I . LOS CAHTELES 
COMO PUBLICIDAD 

El poster suele ser un 
elemento primorellal ele mucl1as 
campariélS pul)licltarias: ele los eliversos 
aspectos ele! arte publicitario (anuncios. 
marcas. etc.). aclemás son un rneelio ele 
comunicación ele masas. 

La fotografía c;icl;1 \'CZ más 
utilizacla en el poster. en lo que se 
refiere péJrticularmente al turístico. que 
élnunciél elcterminacla región o locéllielacl. 
es casi ol"Jligrnoria. No crea. sin 
ernlJmgo. que el l1ecl10 ele usar fotos ll' 
clisminuyc corno grnfista. liay 111ucl1os 
que se clclicn resolver. ele sel e In 
colocación ele le1ras l1as1é1 la posilJililia<I 
ele coné1r la fo10 por un lugm 
clctcrmi11é1clo. 

como en es1e coso los 
prol)lemas que plantea el o los pos1ers 
son muy pé1reciclos a lo que en menor 
tamrnio se presentan en la cu1Jicn<1 ele 
un lilxo y una revista. El trélhé1jo en los 
posters turísticos ticnclc a ser muy 

\111Jlll.l. l·\lt .... 
.. ,111•·,1 ·,·.111·,1•Ull .. \,\\ll \\1\11.J(I HlllCIHll\·\\111 \11\l l'ltl\\\ll\1111111111 

111 .11\h ll1·po11 l11w11l'. 11111'1 J\ti-ilu .11111\111·1" 

f'<ISTt'f }J/11/J I• IC/! 11111/ 

cll'/ Z1111/rlr11111 ¡/¡· 

J'/11/culc·/¡ii1111 

J 'llS/l'f /l/1.lffJI 11'j11/J(J/ tft' 

11/lt'l't'JJ/ll 
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cuidadoso en la selección de las letras 
que conviene, pues algunos tipos 
estarán en desarmonía con 
determinados paisajes. 

En los posters la publicidad 
turística de un país. puede utilizar algún 
elemento que lo caracterice de modo 
peculiar. 

Poster pro111ocionu/ e te 
la lnclia 

"' 

III. FOTOGRAFIA 
PROMOCIONAL 

La fotografía comercial 
puede l1acer todo para la información 
del lector. tal es el caso ele que este 
sabe ya que los centros ele vacaciones 
como en el Caribe. que son 
escasamente l1abltaclos. suelen tener 
playas plateadas. orladas ele palmeras 
y un mar coloreaclo con tocios los 
matices imaginables de azul. tocio ello 
bai'iaclo por un sol permanente. pero 
alguien lo l1a visto alguna vez ele mocio 
tan atractivo como en fotografia?. 

Las empresas relacionaclas 
con las vacaciones requieren con 
frecuencia fotografías para sus folletos 
y posters. Una agencia o ciudaci 
necesitará fotografías para su 

Posrer pron1ocic111u/ dt' 
In /ndiCI 



promoción por medio de trípticos, 
carteles, etc., que muestren tanto las 
bellezas naturales y.los lugares de 
l1ospedaje como los l1oteles o 
haciendas además de otras bellas y 
atractivas cosas.· 

Las fotografías para posters 
vacacionales de promoción de algún 
lugar, 11an de lograr un compromiso 
entre una imagen l1aiagadora de un 
sitio que quizá no sea típico y un 
paisaje insólito y escondido para así 
dar una solución satisfactoria a un 
problema de promoción. 

Fotogrofío poru pos1er 
(paisqie ele con1po1 

IV. EL COLOR 
Norteamericanos, franceses. 

rusos, japoneses. etc., l1an estudiado 
profundamente los efectos del color 
sobre el individuo, considerando 
aisladamente y sobre el ser 11umano 
como un elemento constitutivo de la 
masa. 

una de las conclusiones a 
que i1an llegado es que la mirada 
i1L1mana percibe la forma antes que el 
color: "si se acerca al centro del campo 
visual i1umano, de forma progresiva, 
un trozo ele papel de color, el SLtjeto 
distingue la forma del papel antes ele 
reconocer el color". Por tanto. es el 
color fundamental para retener la 
atención y actuar sobre la capacidad 
reflexiva y emocional del Individuo. 

E 1 impacto y poder de 
captación de un color depende de su 
tonalielad, claridad y saturación: pero 

. ·:;¡ también Influye la superficie que cada 
color ocupa y los colores que la 
rodean. 

Los colores se dividen en: 
cálidos (rojo, naranja, amariilo,etc.) y 
fríos (azul, verde, violeta, etc.), pero 



esta clasificación es convencional ya 
que algunas de las asociaciones 
primarias que se basan en que un 
color.determinado.nos recuerda cosas· 
concretas en las que 11a ·dominado ese 
color. así el r,óJó asocia al fuego. la · 
sangre,•Ia·paslón;.el azul, la lejanía. el 
mar. la tranqúllida.d: el amarlllo la 
movilidad. la inteligencia, etc .. el verde. 
frescor, Inquietud. etc .. y así en todos 
los colores que existen tienen una 
asociación con algo. 

V. LOGOTIPOS 

AT&T 

Lo más importante de un . 
símbolo o un logotipo es Ia:senclllez; · 
aunque cumplen:1amisma función: ,un 
símbolo es básicamente' una Imagen.· 
que. representa . Liria idea;\ mientas· qúe 
un logotipo .O Iogci es,Ün'.grupó'de' . 
letras a una palabra '.cómple\a,cjue se 
utHiza ~~\1B~:g(,~¡f~~8i;~~·jtJj/~~)~;,,~'.> . 

. . ,,::,;. No: 11ay¡ ry:iuc11a,¿dif erencia 
entre un símboló'yalgürios lagos. Así. 
las marcas'.registraaas,dc:i~mucl1as 
empresas consiste!}, e11 las iniciales de 
su nombre transformadas a una 
imageri qúé combinan elementos de 
símbio Y del. lago'; "· ''' . '· -

L'.os Iogotlpos son mas que 
simples palal:>1'as o Imágenes. 
Identifican un producto, un se1vicio o 
una organización. Ió diferencian de 
otros, comunican Información acerca 
del origen, el valor. la calidad. añaden 
valor en la mayor parte de los casos. 
representan potencialmente haberes 
valiosos. constltuyen propiedades 
legales Importantes. 

5. 1. LOGOTIPOS SOLO 
CON NOMBRE 

En los primero tiempos de 
los productos de marca era común que 
el propietario de un negocio pusiera su 
firma en los productos. aplicaba 
literalmente SLI marca a sus . . 
mercancías: con el tiempo, la firma 
original· desarrollo un estilo dé logotipo 
distintivo. En otros casos. aunque la 
firma real fuese la base de'ün'•primer 
estilo de Iogo; esa firma ha,queaado 
descartada desde hace tiempo. 

Los logotipos solo con 
nombre transmiten al consumidqr un 

i m 



mensaje inequívoco y directo, sin 
embargo, los que tienen solo el 
nombre sólo son apropiados cuando el 
.nombre es relativamente breve y fácil 
de utilizar, y cuando es adaptable y 
relativamente abstracto. 

(YJHONDA. 

l'IFFANY &Co. BRHun 
5.2. LOGOTIPOS CON 
NOMBRE Y SIMBOLO 

Estos logotipos tratan el 
nombre con un estilo tipográfico 
característico. pero lo s1tt'.1an dentro de 
un simple símbolo visual: un círculo. 
óvalo o un cuadrado. Igual que en los 
logotipos sólo con nombre, el nombre 
debe ser relativamente breve y 
adaptable, pues el símbolo abstracto 
no será lo bastante distintivo por sí 
solo. 

INlf¿\URENf 
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En.la práctica. los .. 
diseñadores :ctescub1'en a menudo que 
el desarrollo delogotipos basados tan 
sólo en lrilciales es üna ta1'ea dh'ecta. 
se trata de i.in u·abajo de diseño 
relativamerite."púro"; y el· diseñador se 
divertirá. ejercl.endo ,sus 11abllldades 

CARA COLO 



Vl. 
PROMOCIONALES 

una de las tareas más 
importantes del publicista es el diseiio 
y la producción de los artículos 
promocionaies. La mayoría de ellos 
quedan impresos en los más variados 
sistemas y constituyen. cada uno, un 

Arlículos 
pro1nocionales (tazas. 
porta vosos. p/un1as. 
agencias, calcnclarios. 
CIC.) 

meclio de pubiicic!aci. La dificultaci para 
integrarlos al estuclio de medios 
pubiicilarios impresos es que cada 

medio promociona! es diferenie y se . 
fabric.a una sola vez. púes se bdsca en 
elios,·de manera muy especial,' la 
originalidad:' pero recordando qLie · · 
también los anuncios pará otros. . ' 
medios impresos se diseiian cáda.véz 
y dlficilrnente sé repiten: · · · · · 

. Algunos productos 
promocionales son para uso personal, 
otros son para ~¡ cunsumo y, · 
finalmente, se;producen artículos 
promocionales que presentan 
servicios a varias personas a la vez, 
durante un perlódo determinado, por 
ejemplo: los calendarios. Otros 
artículos de promoción están 
diseñados para el uso exclusivo de 
mujeres y también para personas del 
sexo masculino. otros para estudiantes 
o ejecutivos y también los 11ay para 
obreros especializados, etc. 

El l1ecl10 de que estos 
artículos sean tan variados y 
destinados para usos tan particulares. 
11ace casi Imposible su clasificación. Sin 
embargo, 11ay algunos que por su 
probada eficacia y demanda están 
presentes en casi todos los programas 
promocionales y en la mayoría de los 
planes publicitarios: los artículos 
promocionales clásicos son: 
a) Calendarios de pared. escritorio. 
bolsillo, reloj o bolígrafo. 
b) Agendas secretarla!, de escritorio, 
personal. 
c) carpetas portafolios. de mano, de 
escritorio. 
d) Bolígrafos. 
e) Llaveros. 
f) ceniceros. etc. 
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Vil. CALENDARIOS 

Los calendarios son el regalo 
que prefieren los consumidores. por la 
utilidad que tienen durante todo el ai'io: 
aunque no solo Indican la fecl1a, sino 
que contienen otros datos t'.ttlles como 
el santoral, el paso de la luna, los días 
feriados oficiales y religiosos. 
efemérides, estaciones. días 
transcurridos y por transcurrir. feci1a 
de pago y datos del lugar o empresa. 

1· 9·9 ·3 

~ 
~ 

~ca/Comp 

Los anunciantes también los 
prefieren por permanecer a la vista 
durante todo el año recordáncioles el 
lugar de origen: los consumidores 
mucl1as veces los prefieren por sus 
I1ermosas fotografías con las que 
cuentan, es por esto. que los 
calendarios se 11an considerado un 
mercado para buena fotografías en 
exteriores con 11ermosos paisajes o 
modelos encantadoras. 

Como suele ocurrir con todo 
trabajo en exteriores. el buen tiempo 
es la consideración primordial, y 
existen. en consecuencia, una buena 
ciemanda de paisajes exóticos con 
poca lluvia y abundancia de luz solar. 
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7. l. CALENDARIOS 
DE PARED 

E 1 calendario de pared 
adopta mucl1as formas y se adapta a la 
personalidad de los anunciantes y 
consumidores; el más sencillo es el 
formado por un pllego dividido en 
trece partes. una destinada al mensaje 
publicitario y doce destinadas a los 
meses, algunos casos de calendarios 
de seis 11ojas, cada una lleva un 
recuerdo pequer1o con el calendario 
del mes anterior. al principio de la 11oja 
siendo de especial utilldad para 
diversas personas pues les permite 
ver anticipadamente el mes siguiente 
sin la necesidad de mover las l1ojas. 

Mucl1as empresas J1an 
lnstltuclonallzado la personalldad de 
sus calendarios y reproducen una 
excelente calidad en la obra de arte de 
los más grandes artistas, además de 
estos anuarios que son tradlclonales, la 
Infinidad que por su probada eficacia y 
demanda están presentes en casi 
todos los programas promoclonales y 
en la mayorla de los planes 
publicitarios. 

Muy codiciado es también el 
calendario desl1ojable que lleva un 
respaldo rígido y se compone de una 
11oja por cada día del ar"lo. Al frente de 
cada 11oja se indica con un n(1mero que 
abarca casi toda Ja plana, el día. sobre 
él se indica el mes y el nombre de día 
en relación a la semana; existen 
también los calendarios con 
ilustrciones o fotografías por mes, y 
una por los doce meses siendo muy 
parecidos a los calendarios 
desl1ojaJ)Jes. 

Cole11<.lt11"ir1 ele' pt7f<XI 

• 
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7.2. CALENDARIOS PARA 
ESCRITORIO 

Existen clos tipos ele 
calenclarlos para escrliorio: el ele pie. 
en el cual se contempla el calenclmio 
notarial y el ele bajo culJlerta: éste tiene 
el tamario aproxlmaelo ele meclia carta 
y se ellviele en trece partes. una 
elestlnacla a la pulJllcletael y cloce al 

1 
~ 

~ • . 
• • • • • 1 • • • 

: : ·' '·~ .. 
~ • • < 
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r\genclo o co/enclorlo 
promociono/ de 1992 
ele ,\ 1occa1111-Erickso11 

santoral. Mucl1as de estas piezas 
constan de catorce clivlslones, una para 
la publicidad, otra para Ilustración y 
eloce para el santoral. 

El cllseí1o ele estas piezas 
deben tener colores brillantes y 
rn'.1meros muy claros. pues con 
frecuencia se ven a cierta clistancla. su 
sistema ele Impresión está 
determlnaeto por el tipo ele ilustración 

m 
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que adorne, y la calidad final que se 
persiga, es poco frecuente que ;estos 
calendarios sean lamina.dos: • ·,,, 

7. 3. CALENDARIOS DE 
·BOLSILLO O TARJETA 
DE CREDITO 

LOS calendárÍos de pÍe : 
presentan una varledadj-riuy,ar'npllá:de Estos son quizá los más 
dlsenos y se producenieó~dlverso:S ' ' : sollcliados y de la que mayores tiradas 
materiales, estas p!eiás!Z,cuando són , • se 11acen, dentro de su senclllez 11ay 
fabricadas en pápel,'-llévéln'úiüíópbrfo •,una gran variedad de dlser1os, pero su 
de cartón lmpresci_'o fcirrai::lo::de'·vlríllio; ·estructura más simple· es una hoja 
LOS soportes se fabrlcá'n :tamblén~én .. dividida en trece' partes, una destinada 
materiales plásilcos comcfáérílico'y .• •·· a ·1a publlcldaq,y doce al santoral y el 
PVC, madera; metal: ~te .. · - '· - :-• ·.·. · · ·· · · reverso destinado a una Ilustración o. 

fotografía. 
El diseno de estos soportes 

permite desarrollar la creatividad del 
publicista. los hay muy sencillos, que 
solamente soportan 12 l10jas sueltas, 
otros soportan hojas encuadernadas en 
diversos sistemas. Algunos son de 
más utilidad, además de soportar las 
hojas del santoral, sirven de papelera 
para pequer1as i1ojas de apuntes; las 
ilustraciones que contienen deben ser 
sencillas, de colorido agradable y 
atractivo y los numeras del santoral 
grandes y legibles. 

Las fotos o ilustraciones de 
estos calendarios llegan a ser tan bellas 
que muchas personas conservan los 
calendarios de los años anteriores, la 
medida estándar es de 73 mm .. x 45 
mm. Esta medida es compatible con 
las bolsas de las camisas de caballero, 
con los compartimentos especiales de 
las carteras para dinero, y solamente 
excede en 6.5 mm. a la mitad de los 
billetes de banco. 

son muy variados los 
sistemas de Impresión de estos 
calendarios y también son diferentes 
los materiales en que se fabrican; los 
l1ay de cartulina. impresos, en 
tipografía u offset; se laminan en 
celofán o PVC; otros son Impresos 
sobre mylard en disenos de una pieza 
o de dos l1ojas laminadas. los que son 
fabricados en papel e impresos en 
offset se barnizan o laminan para 
darles protección contra ia fricción. las 
grasas. humedad, etc. 

Cok'1xlnr;,·1 de 
cscrilorio 

.. 



7. 4. CALENDARIOS 
PARA RELOJ Y 
BOLIGRAFO 

Hay dos tipos ele calenelarios 
ele reloj: el que se fija a la correa o 
e:o::tensil)!e y el que se se aell1Iere a la 
carátula. Por sus pcqueiias 
ellmensiones. este calenclario se pueele 
aplicar a la superficie ele algunos 
bolígrafos o ele cualquier o!)jeto 
fabrlcaelo en materiales lisos. 

Estos pequeiios calenelarlos 
son muy eficaces. pues voluntaria o 
Involuntariamente. el usuario recil)e el 
mensaje cacla vez que consulta el reloj: 
estos calenc!arios tienen mucl1a 
aceptación entre los pú!Jlicos. porque 
prácticamente no ocupan lugar, no 
pesan. no se olviclan ni se pierclen. 

Calcndurio onual ele 
pared 

VIII. DISEÑO DE 
CALENDARIOS 

uno ele los mayores 
misterios en cualquier proceso de 
dlser1o es cómo empezar; el mayor 
problema es cómo disponer los 
elementos ele Diseño dentro de un 
espacio ciado. Este problema es muy 
familiar entre los cllseiiadores y artistas. 
tracliclonalmente los artistas llan usado 
unas divisiones compositivas que 
fueron creadas en los primeros arios 
ele la civilización occidental. 

La necesidacl ele equilibrio. 
estructura y unlelacl rige tocias las 
formas ele Imágenes gr<'.lflcas. En el 
eliseiio gráfico, estas cualiclacles con 
frecuencia se obtienen a través ele! 
control cuidadoso de la meclición del 
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espacio: este espacio es considerado 
como área de diseiio. a menudo 
puede ser controlado y utilizado de 
manera dinámica. en especial cuando 
el rn'.1mero de elementos de diseño es 
limitado; pero es seguro de que todos 
ustedes 11an visto folletos, murales y 
elementos similares que contienen una 
sola palalJra y, tal vez, una fotografía o 
ilustración. a pesar de lo cual el 
espacio que los circuncla alJsorbe toda 
su atención. 
r$~ .. ,~·: 
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Los cc1Jcnclarios requieren 
una estruc1urn n1Jvi<:1 ele rc1ícula. 
aunque. pm;c1 dividir cualquier espacio 
ele cliseC10 lmy que calcular y crear 
panes proporcinr1acl<1s. El aire 

l:)(_'111plo sin1p/<! etc 
Oi/JJll S<.' ÍllCOfJJOH/ 
r/1lS n:ritrscJS 
C:Oll lJJOSHil ·ns 

compositivo proyectaelo por los 
elementos de eliserio clebe estar 
ec¡uililJraclo armoniosamente. para 
expresar el conteniclo. callclad y estilo 
apropiaclos al concepto. Si el mensaje 
ele un c0lendario. cartel, folleto o 
cu0lq11icr otro <1rtículo promocional 
con1iene solo 11110s palalJrns. l1ay 
innumeralJlcs nwncrns ele utilizar el 
csp0cio que las roclea. tratsnclolas 
como elemento funclamernal ele 
cliscrio. o IJicn us<111clo el espacio para 
comunicar el mensaje ele otra forma. 
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Ejemplo ele ec¡uilil:Jrio 
con1posiliuo en una 
retícula 

La retícula, o elemento 
compositivo, en algunos casos, se 
reduce a un eje central que divide el 
área verticalmente en dos partes 
Iguales, quedando divididos los 
elementos gráficos de forma simétrica 
en torno al.eje central. También puede 
crearse una división en sentido 
l1orliontal;. los elementos gráficos 
pueden dividirse de arriba a abajo, 
poniendo el énfasis en una forma 
controlada y mesurada. 

Los calendarios de pared 
sobre todo, le abren el campo para 
combinar mecanismos compositivos. 
Pueden centrarse los titulares 
principales, a la vez que se Intoduce 
una retícula de por ejemplo dos o tres 
columnas dentro del mismo espacio 
de diseño. Algunos calendarios llevan 
consigo mucl1os elementos 
fotográficos o ilustrativos: cuanclo se 
cleclde qué elemento va a tener 
prlorlclacl visual. si el tipográfico o el 
gráfico 11ay que remitirse a las 
instrucciones originales o a las 

investigaciones que se llevan a cabo al 
comenzar el· proyecio .. · · · 

';,,'-

se ri1ezclan texto é 
imágenes, puede crearse. Interesantes 
fórmulas:'se superpone una retícula al 
área ilustrativa.· poctrá determinar las 
zonas que tiene menos Importancia, 
pero que son compositivamente 
Interesantes para colocar el texto. 

Ejemplo ele retículo 
sic1uie1K/o las 
iniágenes grá}icos 
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IX. METODOS DE 
IMPRESION 

En la actualidad existen 
variados métodos de Impresión, 
algunos de ellos son tipografía. 
litografía. serlgrafía. offset, etc .. en los 
cuales los más utilizados es el offset y 
la serlgrafía según la necesidad que se 
tenga. 

La técnica en serlgrafía 
permite imprimir texto e imágenes 
sobre las superficies más variadas; las 
botellas, las señales de tráfico, etc., la 
tinta se fuerza sobre el papel a través 
de una pantalla muy fina en la que las 
zonas que no deben Imprimirse se llan 
cegado con una mezcla de goma, 
mientras que las áreas de Imagen 
quedan libres y dejan pasar la tinta: la 
principal ventaja de la serlgrafía estriba 
en que los colores sólidos pueden 
Imprimirse con tinta opaca. lo que 
significa que no !lay Inconveniente en 
que unos colores sólidos puedan 
Imprimirse en tinta brlilante: además., 

mientras otros métoclos de Impresión 
obligan a usar papel brillante para 
obtener un resultaclo brillante. en 
serígrafía pueden aplicarse tintas 
brillantes en papeles mate. 

En la técnica de offset que 
es un proceso químico que Imprime 
Imágenes en el papel con base en el 
fenómeno de grasa y agua no se 
mezclan. Las prensas de offset son 
rotativas. es decir. la imagen de los 

Representación 
esquemdtica ele los 
cuatro procesos ele 
impresión 

: funi:lamen1ales 

.. 
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tipos mientras ocurre la iñ1presión: la 
placa recubre un cilindro que se pone 
en contacto con otro cillnelro cubierto 
con una mantllla ete caucl10 que. a su 
vez, trasmite el papel cuanelo éste 
pasa por un cHinelro ele impresión. 

Las fotografías y otros 
materiales de tonos continuos deben 
fotografiarse por separado para 
producir un negativo tramado; para 
evitar la doble exposición, el ·negativo 
tramado de una fotografía es expuesto 
en papel fo10gráfico para crear una 
copla fotográfica tramaeta llamaela 
velox. esta Impresión pueete colocarse 
después en el original como si se 
tratara de un dibujo de punto y líneas. 
En el proceso de originales en color 
basado también en el uso de tramas 
llamado cuatricromla, los cuatro colores 
empleados son el amarillo, el clan. 
magenta y negro. los cuales son los 

Rodillo de Tinta 

Rodl//o ele Agua 

Placa 

Mantilla Caucho 

Papel 

Cllinell'o ele Impresión 

m1rnmos tmpreslndlbles para 
conseguir un resultado 
cromátlcamente correcto. 

X. TERMINADOS O 
ACABADOS 

Llamaremos así a una serle 
de operaciones finales distintas de la 
encuadernación; las técnicas de 
acabado más frecuentes son: 
PERFILADO: se llama así al recorte de 
formas complejas con una cucl1llla · 
metálica; suele l1ecerse en las prensas 
tipográficas. 
ENCOLADO: montaje con cola de· 
varias piezas. · 
MONTAJE: fijación del papel a un 
soporte más firme de madera o 
plástico, por lo general con fines de 
exposición . 



PLASTIFICADO: protección de la 
superficie impresa con una película 
transparente y brillante de plástico. 
Aísla la l1umedad. filtra Jos rayos ultra 
violeta y facilita la limpieza. 

REDONDEAMIENTO DE CANTOS: 
tiene función· decorativa: se realiza 
durante el· perfilado o después con un 

· 'cin·cel ·de filo cu1vo. 

BARNIZADO: es un sistema de ;· .• : <,, .. , :•.; · L.a .encuadernación se 
protección más barato que el anterlo(y;. entiende como eL conjunto de 
muy parecido. se aplica una,sustan_cla.:. _operaciones que tlénen por objeto 
líquida transparente a la superficie, · reunir más de cuatro l1ojas Impresas 
·Impresa. para fcfrmar íolletos, revistas, libros, 
REALCE: impresión seguida de etc. Hay cuatro tipos rundamentales de 
elevación o rel1undlmlento de la encuadernación: 
Imagen Impresa. se usa mucl10 en , I .- cosido o grapado: se dobla el 
membretes y trabajos decorativos, el pliego para 11acer un cuadernlllo, se 
realce puede Ir sin Imprimir. cose o se grapa para mantener las 
RELIEVE: similar al realce, se Imprime páginas unidas. El cosido puede 
la Imagen en la superficie con un hacerse por el lomo o por el lado. 
molde caliente, que se prepara a partir 2.- Encuadernación mecánica: consiste 
de un arte final. El motivo tiene que ser en taladrar el bloque de papel y pasar 
sencillo y con líneas de no menos de a través de los orificios un hilo de 
3mm. alambre o de plástico para sujetar las 
METALIZADO: similar al relieve: se páginas. 
aplica a la superficie Impresa una 3.- Pegado: el libro se guillotina por los 
matríz caliente que deposita una cuatro lados, para igualar también el 
1 ámlna metálica. la operación se usa , lomo, que acontlnuación se raspa para 
mucl10 en la impresión de. cubiertas d.e que Ja superílcle áspera acepte la cola. 
cajas. · después se le pone una cubierta dura 

de cartón un poco más grande que el 
de páginas. 

• 
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Conclusiones 

e onsiclcrantlo que la promoción ele cualquier lugar es Importante para 
su economía y 1omanclo en cuerna que Uruapan es punto central, 
1arno para comercia111es. como para el 1ur1srno en general por ser 
cruce emre las zonas ele 1ierra calie111e y 1ierra fría. y actemás, por 
1ener visi1an1es clura111e 1octo el afio; se 11a llegacto a la conclusión de 

que es importante crear un modo de promoción adecuaclo para nues1ra Ciudad. 
El cual. para su desarrollo se 11a tomado como referencia un artículo 
promociona! que sea rápido de ldentlíicar el lugar de su proceclencta. 

Después de haber realizado una investigación sol)l"e las necesidades 
y carencias del proyec10, se ha logracto recopilar una serle de conceptos 
importa111es para el desarrollo de éste. Partiendo de las características 
necesarias y adecuadas para el trabajo. conslcleremos e111onces que los 
calenclarios son una parte importante ya que se pueden manejar ele diferentes 
maneras creando así variaclas posibllidacles de· disefio. acle más es uno de los 
artículos promoclonales más populares que maneta un mensaje cllrecto 
conservánclolo al1í durante tocio el ario para que és1e 110 sea olvidado 1an 
rápiclamente como puede ser el caso ele un llavero. un bolígrafo. una tarjeta, etc. 

Tomando en cuenta que los calendarios son accesibles para el 
manejo de buenas fotografías. sobre 1oclo los que son de pared y que Incluyen 
en ocasiones posters que pueclen ser colecctonables; dicl1as fotos son uno de· 
los mejores modos de dar a conocer un lugar con iodo su colorido. esplenclor. · 
1ranqullldad. tradición y belleza. es por eso que son un pun10 central en el 
proyecto, siendo además apoyadas del diserio del nombre de uruapan. de los 
meses y los días de la semana, dandole una personalidad diferente.a cada 
fotografía cleacuerdo al mes que le corresponda. · 

La finalidad de clicho calendario es darle una buena y adecuacla 
promoción además de un bello recuerdo, que lo podrán conservar por el 
tiempo que se desée. · 
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Introducción 

E 
11 la actuélliclacJ. tocios los 
artículos prornocionalcs son 
efectivos cuando se trata ele 
ciar a conocer algo, ele los 
más clestacados es el 

calendario. ya que cumple con I¡¡ 
finalidad de ciar a conocer lo que 
promociona. Además del santoral. at1o. 
mes y día en que vivimos. tiene corno 
atractivo el mostrar alg(tn lJello lugar 
natural, una ciudad. un artista. una olxa 
de arte e Incluso. ilustraciones de 
animales o caricaturas. 

En sí. tocios los calenclarios 
son artículos promocionales que. corno 
su nornlJre lo indica. se declican a la 

promoció11 ele algo o alguien par<i que 
los clc1mís lo conozcan. Estos artículos 
llegan a ser ele gran utiliclad en tocio el 
ar1o y aclemás é.llgunos son 
coleccionnbl<'s. 

El calendario uruapan. Perla 
clel Cupatitzio. Micl1oacán. es un 
producto que ésta l1ecl10 con el fin ele 
ciar a conocer clicl1a ciuclacl. l1acienclo 
que éstél se conozc<:1 por mcclio ele 
l>ellris fotogrnfíus ele algunos lugares. 
gente. costuml1rcs y élrtcsanías al1í 
cncontrnclns. Esto es solo ciar un 
\'istazo ele lo que el visitante pucclc 
conocer ele óst¡¡ ciuclacl. incluso. los 
mismos l1<11Jitílntcs ele uruap<:.m. 
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Identidad del 
Calendario 

P 
mél pocler comenzar se licnc 
que ciar una iclenticlacl al 
Céllendario, esto con el fin ele 
que lo ubiquen con mayor 
facilidad, para lo cuí.'11 se le 

dió un nombre que. sin clucla. sería el 
de uruapan. ya que este tralJajo 
pertenece a esta ciudacl. se le 
proporcionó un slogan para apoyo del 
nombre principal. el cual tiene mucho 
que ver con este lugar. ya que mucl1as 
personas la denorninan así. "Perla del 
Cupatltzlo". por sus grandes caudales y 
su principal río: "Cupatitzio". Actemás. 
se le agregó el nombre .del Estado al 
que pertenece. (Mlcl1oacán). 

Logotipo 
El logotipo. como se l1a 

mencionado en otras ocaclones. sirve 
como Identificación de un trabajo. En 
éste caso el calendario. que sirve de 
distintivo principal de tocio el proyecto. 

una vez teniendo el nomlxe 
que se le dló al calendario. se 
empezaron los distintos acomodos que 
se le darían: además. se agregó a la 
composición la estilización de la 
cascada en forma un poco ele u. 
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logrando con esto. crear varias 
composiciones. de las cuales fueron 
clescartánclose poco a poco. cAcla una 
hasta llegar con la óptima. en la cual se 
logró crear una composición más 
atractiva. fresca y nueva. ele Acuerclo a 
lo que se quería. 



El nomlxe principal es 
"Uruapan". colocancto "Perla ctel 
Cupatitzio" en una pleca en negativo 
del ancl10 de éste. dejanclo que salgan 
algunas letras de la pleca. Detrás de 
uruapan se puso la cascacla, la cual 
esta reforzada con una pleca más 
delgada que la del slogan. esta pleca 
está sobre "Perla del cupatltzio" y bajo 
"Uruapan": ubicanclo. además a 
Micl1oacán en la parte inferior dereclrn 
del slogan. justirtcándolo a la derecha 
con el noml)re principal. 

Tipografías 
Las tipografías utillzactas en 

el logotipo fueron: Forte MT y 
Helvética Outline. uruapan y 
Mlcl1oacán fueron l1ecl1as con Forte 
MT. siendo ésta una tipogrnfía ele palo 
seco IJolcl o gruesa. co11 un cierto 

dinamismo. pero con ese toque ele 
tradición que se !Juscó. Perla ctel 
Cupatitzio fue l1ecl10 con Helvética 
Outline que es sin patines y ele fácil 
legil)ilidact por su sencillez. creando 
l)uena armonía en 10cla la composición 
por el tratamiento e11 negativo y con 

Forte MT 
A861JS1(JH'J1 K. 
lMNOPQR.S1l4 
llWXYZ aOedo 
l9Al/ll.811t1topq1 
stlf"WXYZ 123 
1t6618901'1Stl, 
".:;-•-+/"% ., 



algunas letras relJasaclas ele la pleca 
para no encerrar y darle más lilJertacl. 

Helvética Outline 

El original mecánico sirve 
para la reproducción en color, 
separando en éste los colores 
empleadas en el logotipo o los que se 

-$ $-
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Original con Trama 

En éste caso. se utillzó una 
trama ele puntos para la cascacla y una 
ele tas plecéls con el fin ele no encimarlél 
con Urllé1pan. esto se 11ace para 
cuanclo la reproclucción clel logo1tpo se 
vél t1acer en un solo color. ya sea negro 
azul. roSél. verclc. etc. 

Matriz Gráfica 
La matriz gráfica clel 

logotipo. es1É1 11ecl1a en móctulos que 
nos sirven como guía pma su 
reproclucción. tncllcánctonos las 
dimensiones en cualquier tamai'to que 
se cleseé. si acaso mantas. carros. 
muros. esmntes. etc. 



Color 
Los colores que se utilizaron 

en el logotipo fueron el bugamlJilla 
( 1 00% magenta. 40% cyan) y el azul 
agua mar ( 100% cyan, 30% amarlllo). en 

. clonde el bugamb!!la fue para uruapan 
y la pleca del slogan. ya que éste es un 
color tradicional por las flores de la 
Bugambilla, la cual se encuentra en 
cada rincón de nuestra cludact. creando 
un ambiente suave y tradicional. 

El color azul agua mar se 
utllizó para la cascada, su pleca y 
Micl1oacán. clanclo así la sensación ele 

frescura; éste color es muy 
característico de uno de los lugares 
naturales más bellos con los que 
contamos: "El Baño Azul" (Parque 
Nacional Barranca del Cupatltzlo). el 
cual tiene ese tono de azul de agua de 
mar, refrescante. limpio. 

·1.· 
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Formato y Forma 
del Calendario 

Con1posición 
na vez tenienclo la 

U identidad o logotipo que 
iclentifica el proyecto. se 
pasa a ver la forma y 
formato que tendrá el 

calendario. Viendo diferentes tamaí'1os. 
se optó por elegir el tamaño doble 
oficio (34 cms. x 43 cms.). el cual no es 
muy grande, siendo fácil de manejar. 
Este tamaño es para el.calendario ele 
pared; para el de escritorio será la 
mitad. un 50% más cl1lco (17 cms. x 
21 .5 cn1s.). :;-

•,,-:,.e, 

1nmedlatatfieníé se 1Ji.1scó el 
mejor acomodo, qlie;_cuenta con los 
siguientes elementos: -;-; -- · 
• El logotipo _:y¡;· C / .... 
• La fotografía . . . , ,;:- ",., , 
• LOS clías deLmes, nQn)IJre 'y m'.1mero 

del mes slrvlendocéste· (11t1mo como 
guía cuando se'alJrevla la fecl1a o en 
alguna otra ocaclón. 

•Año --
• Elementos decorativos como una 

pleca y una trama de la cascacla. 

Teniendo ya tocios los 
elementos que integran el calenclario. 
se descartaron las opciones que no 
cumplían con lo requerido: una iJuena 
composición armónica. iilxe. fresca y 
nueva. una vez tenienclo estos 
requisitos. se llegó a la idea final que 
quedó, logranclo con ésta un perfecto 
equilllJrio. limpio y novecloso. 
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Retícula 
La retícula es una parte 

primordial del trabajo, ya que es lé1 
base de todo. con ella sabemos clóncle 
van colocaclos exactamente cacla 
elemento que integran el calenclario. 
como se puecle apreciar. la retículél es 
Individual. ya que está l1ecl1a segt'111 el 
acomodo que se eligió m1teriorme111e. 

Acomodo de 
Elementos 

En el tamai'lo cloble oficio. se 
empezaron a colocar los elemernos 
segün la retícula estalJlecicla; la 
fotografía, que miele 30 cms. x 24 
cms .. se colocó en posición vertical. en 
la parte inferior clereclia, l1C1cie11clo que 

• 



reJ)asara las orillas con las que toca. 
clánclole también un corte cliagonal en 
su lacio lzquierclo. para clarle 
incliviclualidad y dinamismo. tratanclo 

· de respetar éste corte en cacla uno de 
los meses. 

una vez tenienclo el 
elemento más grande colocaclo en el 
calenclario, se puso el logotipo sobre la 
fotografía. l1acienclo que las plecas 
reJ)asaran el papel del lado clerecl10 y 

D rn~1rn 
L rntrn~ 
M ~U1S 
M 5\2\rn 
J 6\31011 
V 7\4tt1& 
s 18\51119 

ctánclole la misma Inclinación que lleva 
la foto en su lacio izquierclo. Cerca de la 
esquina superior clcrecl1a esta una 
pleca. la cual va relJasacla y está en 
posición vertical ele un lacio y en 
diagonal ele! otro. yenclo en forma 
paralela a la fotografía. i\l1í mismo. en 
la parte inferior ele ésta. se colocó el 
mes. en posición diagonal y el nl'1mero 
del mes creando con tocio un balance. 
unlformlclad y clinamismo a la 
composición. 

_ _] 



Bajo la pleca se colocaron 
los día del mes. en posición vertical, 
dándole esa Incllnación que viene 
desde arriba. Por t'.1ltimo. el ai'lo se 
puso en la parte superior ele la pleca. 
dejando la mitad en negativo dentro de 
ésta y la otra mitad fuera de la pleca. 
pero en outllne o delineado. también 
con una Inclinación ligera. de acuerdo a 
todo lo demás. En la pleca también se 
puso una trama de cascadas la cual 
causara una ligera sensación de 
frescura aplicánclola con un l)arníz 
transparante aprovecl1aclo ele! que se 
utilizará en la fotografía. 

Tipografía Auxiliar. 

La tipografía éluxiliar 
empleacla en el calenclmlo es la casuéll, 
ya que le clél un toque joven e Informal 
que no compite con la utilizacla en el 
logotipo. al contrario. la refuerza llléÍS 
I1acienclo que se veél mmoniosa y 
fresca. Este tipo r!e letra es e.le rasgos 

casuales, gruesa o bolct. con fácil 
apreciación. no se confunde con las 
otras y va de acuerdo a la 
composición. 

Casual 
ABCDEFCHIJIC 
LMNOPQRSTU 
VWX"IZ ahcde 
lghijklmnopqr 
sllMl!nlfZ 123 

456 7890!?*~!· 
ti e•-• ,..,. .:. /A d ') •• , • 70 
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Portada 
La portada ele! calenelario es 

primorelial. ya que ning(111 trabajo se 
puede exl1Ibir sin alguna presentación. 
En ésta se utilizó (rnicamente el 
logotipo y el ario al que penenece, 
ul)icando el Iogo en la parte de al)ajo y 
el ario arriba, dando ese toque 
característico que se I1a utillzaelo en los 

meses. el ele rel)asar las plecas elanclo 
al ario la misma Inclinación que se le 
elió a los interiores; taml)ién con.una 
parte en negativo y la Otra en OütJ.'~1e. 

Cal)e etecir ql.1e la r~~ícfo~;Cle 
la portada, está Integi·ada cóii la del' 
resto ele los meses. caracterizándola 
con líneas punteadas. ésto 1)ot' la 
sencillez ele la misma. 

"""'"""'""""""'"""'""' .............. di./i,aj .• ~P'<= ...................... ._...... zo:r 
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Calendario de 
Bolsillo 
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Combinaciones de 
Color 

Este calendario tiene las 
medidas oficiales (8.5 cms. x 5.5 cms.). 
con el fin ele que puedan guarclarse 
IJien en las carteras. El calenclarlo clel 
IJolsillo se manejó. de un lacio. Igual 
que la portacla de los calendarios ele 
pared y escritorio. y del otro lacio. igual 
que cualquier calenclario: para su 
IJuena vlsllJilidad. Además la palalJra 
Mlcl1oacán se puso un poco más 
grande. esto para que no ~e percliera 
en ese rormato mn pec¡ueno. 

Tocio éste proyecto va a 
todo color. por lo mismo. se eligieron 
seis colores. aparte ciel negro y los clel 
logotipo, el cual nunca cambiará. Los 
seis colores elegidos son 
perrectamente combinables con tos 
del lago. dando un buen ec¡uililxlo a la 
composición. estos colores son: 
• ,'\zul gris (80% cyan. 10% magenta. 

40% amarillo) 
• Naranja (60% magenta, 90% amarillo) 
• verde ( 1 00% cyan, 40% magenta: 80% 

amarillo) 
• Morado (60% cyan 80% magenta) 
• Hosa (5% cyan. 100% magenta) 
• 1\zul oscuro ( 1 00% cyan. 70% 

magenta) 

• 

• 
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Solamente un color ele estos 
va apllcaelo en etas de los meses. los 
ele! logotipo y el negro de los pies ele 
foto. para su IJL1ena apreciación por lo 
pequer'ios. TamlJién se utilizó un 
barníz transparente para la trama ele 
las cascadas y para protección ele la 
fotografía; los colores fueron 
comblnaetos ele la siguiente manera: 

Los elías ele fiesta estarán 
rnarcaelos con un óvalo ele color 
contrastante al número. estos colores 
sólo serán el azul agua y el bugarnbilia 
que son los ele! toga; si el m'.1mero es 
azul agua. entonces el óvalo será 
bugambilia y viceversa. en los 
elorningos. el óvalo irá en el color ele 
contraste ya sea cualquiera ele los etos. 
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• ENEHO: <1zul gris en la pleca. los 
nlinicros clel clomingo D y letras ele 
lunes a sábado L a s : comlJinanclolos 
con el <1zul agua en los números ele! 
lunes al s{1l>éKlo Las y letrn Dele! 
domingo . 

• FEBHEHO: pleca. llLIOleros ele la D y 
Jetrns ele lél L a la s. en nc1ranja: letra D 
y nC1meros ele la L a la s. en azul 
agt1a. 

• MAHZO: pleca. nC1meros ele la o y 
letras de la L a la s. en \'erele: letra o 
y nlirneros ele Ja L a la s. en azul· 
agua. 

• ABHJL: pleca. llllnleros de la o y . 
letras ele J¡1 L a la s. en morado: · 
nC1rneros ele lc-1 La las y letra-o, en 
azul agua. ." ·~ · . 

• M1\YO: pleca . nC1meros ele la o y 
letras ele la L a la s. en rosé1: números 
ele la L a la s y letra D. en azul agua. 
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•.JUNIO: pleca. nC1meros ele Ja D y 
letras ele Ja L a Ja s. en azul oscuro; 
números ele la La las y letra o. en 
azul agua. 

• De los meses ele .Julio 1\ DiciemJ)l'e 
Jos colores ele las plecas. m'1meros 
del domingo o y letras .ele la L a la s 
lunes a sábaelo irán exactarneme 
Igual que en los anteriores. con el 
mismo orelen: azul gris en julio. 
naranja en agosto. vercle en 
septiembre. moraclo en octubre. rosa 

en noviemJ)l'e y azul oscuro en 
dlciemlxe: ·Jo. C1nlco que camlJla en 
éstos.meses es que en lugar clel · 
color azul agua. será el bugamlJilia. 

En Ja ponacla se respetó. al 
igual que en el Interior. Jos colores clel 
logotipo. el aiio ( 1 994) se propone en 
rosa. pero en realielael pueele Ir en 
cualquiera ele los otros colores 
restantes. ya que éstos son 
combinalJles con Jos del Jogo. 
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El calenclmio ele lJolsillo 
sigue el mismo pCJtrón que ICJ portélela 
ele los otros. en el logo <le uruapéln se 
respem los colores y en el mio ( I 994) 
se propone ele los seis colores 
elegielos. Los elatos ele los meses Irán 
deacuerelo al color que tome el ario en 
la portacl<1. e incluso poclréín ir en negro 
parn mejor visilJilidacl. 

Fotografía 
Las rotogrnfícis exl1i1Jiclas en 

éste Cé11cnclario son algunos ele los 
lugmes. costurnlJrcs. gente típirn y 
é1rtesri11íé1s (le la ci11rl;u.I . c'sws 

fostogrnfías se l1icieron tomémelo en 
cuenté1 los colores utilizé:Klos en cacla 
uno ele los meses. CJelemás ele las 
fiesms típicas y costurnlJres ele ele la 
ciuelacl en cada mes. 

El calenelario al11'c con la foto 
del mes de enero y una cornlJinación 
ele costurnlJre y artesanías ele la 
clucléicl. rnostranclo a inc:lígcm1s o 
l1uaresitas \'enelienelo ollas ele lJrnTo 
cántaros en el jardín ele la Plaza 
Marcios en el centro e.le lil ciuelael. 

FelJrcro sigue con un trc:ije 
ll'iKliciom1I u.sacio en lé1s fiestas típicas 
ele la ciuclael llarnaclo "El Dié1!1lo". 

• 
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Marzo continua con un 
l1ermoso paisaje natural cncontrnelo en 
los interiores ele la ciuelm.I. en el Pmque 
Nacional l3éltTanc<1 ele! Cupéllitzio. esta 
lJelleza es "El Béltio 1\zul" . 

1 

fil 
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1\lxil muestra él una 
\'Cncleclora típica ele semana Santa con 
sus l1uarcsilas ele tela sicnclo éstéls 
élrtcsanía 1ípic<1 ele la ciuclélCI. 

.. 
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Mayo tarnlJién nos muestra 
esa 11errnosa artesanía l1eclm con las 
rrnmos de nuestros inclígenas corno las 
IJlusas IJorclaclas. l1ecl1as con un sin 
11L'1rnero ele colores . 



1f ;~; 

~rlff'P-_t11t 
---llllllÍ;t¡iffitJl:"~ 

Hmiptta.ltrt•ukrlpitllNA•klaiJ,hiif•muwteu...i. ""'l.:::tlo"'ea~ ~ 

D ~1rn20 
l ~ I~ 2G 21 
M 11~ ~ 23 
M l ~ 15 221~ 
J 2 91~ 2BO 
V 31017 2~ 
S 411t82S 

.Junio se Vél al p<1saclo con 1<1 ancsrn1ías. 
fo1ografíé1 ele un tugm con mucl1a 
l1is1oria y 1raclició11 . "U1 l· luélliípcra" l<1 
cu<1l fue el primer l1ospit<1I ele 1\n1(,rica 
y <1l1orn es un nn1sco rlv IJcllé1s 
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.Julio rnucsm1 lél arquitecturn 
ele lél gente típica de lél región. con una 
muestra el un troje ulJicélcJa en el 
interior ele! hotci°"Mé111sión tic! 
Cupé1titzio". 
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Agosto y lél anesémía lle 
hermosos colores como las ollé1s ele 
1Ja1To y laca l1ecl1éls en nuestrn ciucl<-Kl. 
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Scp1icmbre con 01ra ele 
nues1rus licllczus m11tirules. nos 
rnues1ru l<i cé1scm_t¡¡ del "Gólgom" 
encon1rnclé1 en el Pmquc Nacio11é1l. 



m 
D H\~trn 
L rntrn~ 
M ~tt\rn 
M ~®,\~1~ 
J H31~11 
V 7\~~1& 
S 18\SU 1~ 

Octulxe con una Joya con 
tradición para la ciuctact. nos eta a 
conocer un monumento ele lilJeración 
corno el ele los "Mártires ele uruapan". 

• 
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Noviem))rc y sin olviclar el 
mes ele los muertos. muestré1 unél l)Cliél 
élrtesanía ele unél arrogélntc clanm 
"Calavera ele BCttTo". 
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Olciemlxe y t'.11timo mes. nos 
muestra una vez más la arquitecturn. 
pero al1ora ele la ciuclacl, es la iglesia ele 
"La inmaculada consepción" restejacla 
en éste mismo mes. 

Espacio de 
Patrocinador 

Este proyecto estéi I1ccllo 

,tt.f/c¿¡oa4:ák 

para ser distribuiclo por un parncular o 
una empresa. es por eso que se l1a 
clestinado un espacio para su 
puiJliciclacl si éste ruera el ci1so. 

En el calenclarlo de 
escritorio. la base será más larga que 
en calendario dejándole 5 cms. de 
espacio para el patrocinaclor. éste 
espacio también irá en la parte de 
abajo para verse aunque esté cerrado. 

• 

• 
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En el Céllenelélrio ele 
escritorio. !él IJélse será méÍs lmgél que 
en calenelario dejéínelole s cms. ele 
espélclo pma el péltrocinél(ior. éste 
espélcio tamlJién irá en lél parte ele 
alJajo parn verse aunque esté cerrnelo. 

En el Célleneléll'io ele IJolsillo. 
el espélcio se dejó cien la parte 
:>L_iperior sin aumentar ele tamrn"io élC]uí 
ira solmnente como referencia. 

Métodos de 
Impresión y 
Acabados. 
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El calenctario Irá impreso en 
offset y serlgrafía. donele lél serigrafía 
irá solélmente en el espélclo ele la 
publicielact y en los calenelarios ele 
bolsillo: ésto con el fin ele l1acerlo más 
económico. 

Los acalJaclos son: con un 
espiral ele metal para sujetar cacla l10Jé1 
y en el calenctarlo ele escritorio se l1ará 
una !Jase rígicla pma soporte clel 
mismo. El costo ctel calenclario 
ctepenclerá como se 11a cticl10 ele! 
presupuesto ele reproclucción ele! 
mismo. 
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