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;~ O ON )¡Í~1:.,'. INTR DUCCI 

~~; lvlmos una época de transformación 
rápida que el ayer ya es historia y dentro de 
este mar de cambios tiene un lugar promi­
nente la comunicación. existen tantos me­
dios Informativos como radio, televisión, pe­
riódico, revista. folleto, cartel o volante y nos 
dan tantos datos que a veces pasan des­
apercibidos . 

Cada día queremos saber mas y mas 
cosas, las enfermedades, la política, eventos 
culturales. el nuevo libro de García Márquez 
o de Carlos Fuentes; se editan libros, periódi­
cos, revistas. que en poco tiempo se convier­
ten en historia y pasan a formar parte de una 
biblioteca. 

Existen bibliotecas especializadas 
hemerotecas, vldeotecas, fonotecas. 
lconotecas, mapotecas con todo un sin nú­
mero de cosas que pueden servimos como 
material didáctico pora la escuela. el traba­
jo o para nuestra vida cotidiana. 

Es aquí en este espacio cultural educa­
tivo donde se ubica mi propuesta: 'EL CAR­
TEL'. Un cartel es una solución para algún 
problema existente, ya Josep Renau en 'Fun­
ción social de cartel' pp 61 dijo algo muy 

certero 'El cartel aublllllr6 mi.,1ra1 exlllan 
hechos que Julfltlquen su neceeldad y eflca· 
cla', por ejemplo tenemos el caso de los 
usuarios o lectores que cometen Irregulari­
dades en el acervo blbllográflco, por esto es 
necesario, conclentlzarlos en el buen uso 
que debemos darle al material blbllográflco. 

Se ellglo a la blblloteca de la ENEP 
Acatlán debido a que los carteles expuestos 
en ella no son suficientemente perceptlblesy 
de fácil decodificación para el usuario. por 
esto. realicé un rediseño de los carteles dife­
rente. que no pase de moda lo expuesto en 
ellos , esto es. que estén a la vanguardia, ya 
que todos sabemos que las épocas son dife­
rentes y que existen técnicas entre una y otra 
época, por eso hice un diseño que perdure, 
que no sean despojados fácilmente: el colo­
rido. la tipografía y la estructura es de rápida 
percepción para así exponerlos en lugares 
visibles para el lector y ser leídos rápidamen­
te. 

En primer lugar se hablará en nuestro 
tema de trabajo del cartel y la biblioteca. 
estosdoscomounldad, porque la biblioteca 
sera el lugar y el cartel es el medio pora 
comunicamos. Se tendrá la relación bibliote­
ca-cartel. 

En segundo lugar se Investigó que tan 
funciona! es dar una Información por medio 
del cartel, esto es, si es necesaria un sistema 
de carteles en la biblioteca de la ENEP 
Acatlán. 

Por último, en base a estos puntos se 
desarrolló el diseño de los carteles, los boce­
tos, la planeaclón del dummy y su realiza­
ción. tomando la Información teórica como 
base y justificante para el resultado obtenl-



do. 

El objetivo prtnclpal de este trabajo es 
que el alumno al leer los carteles dentro de la 
blbffoteca haga buen uso tanto en coloca­
clón como en el trato al material que la 
compone. la forma. la tlpagraffa serán 
leglbles y perceptlbles a los lectores para 
que puedan decodlflcarlos rapldamente. 

Esteesunslstemadecarteles.parquela 
forma. el color. la tlpograffa y su estructura 
son constantes. es par esto que no hay una 
gran diferencia entre uno y otro. para que el 
lector lo observé se presentán al final de esta 
tesis con sus justificantes a lo largo de todo el 
trabajo y dos capftulos refiriéndose a estas 
justificantes el punto 'Desarrollo Teórico de 
Primeras Altematlvas' v 'Observaciones y 
Conclusiones'. como consejo es revisar todo 
el desarrollo del trabajo para que se entienda 
el porque de los resultados. esperando que 
sea del agrado de todos los lectores y sea 
leglble. fluido. entendlble todo lo escrito en 
las páginas siguientes. sin más que decir Ini-
ciaré. · 



el Cartel 

. ¡, 1 cartel es un medio Informativo de 
comunicación práctico, no se necesita tiem­
po para detenerse a decodificarlo. su Infor­
mación es directa. sencilla y de fácil com­
prensión. Debe ser enfocado a los diferentes 
niveles culturales. sociales y generacionales, 
es un medio de Información extremadamen­
te amplio. Lo puedes encontraren la calle, en 
la escuela. en tu casa. en el trabajo, en el 
metro u otro .tipo de transporte; los hay llenos 
de Imágenes o con solo una, con un texto 
Informativo o sin él, a una tinta o a todo color. 
con fotografías. Ilustraciones, texto, etc. ele­
mentos que deberán ser atractivos a la vista, 
algo asi como 'lamparear al perceptor', que 
se quede deslumbrado y de la misma forma 
convencerlo de manera ética y profesional 
para que vote. asista. adquiera o se Inscriba 
en la mejor opción para ella o él, ya que su 
respuesta es lo que se busca. 

El cartel es un elemento muy Importan­
te dentro de una campal'la política. tal es el 
caso de eleglrpresldente; cultural para asistir 
a conciertos; publlcltarlo. al adquirir cual­
quier producto; educativo. para Inscribirte 
en alguna escueJa o los decorativos que 
cuentan con una lmágen muy estética. Exis­
ten horizontales, verticales. todos con el mis-

mo fin. motivar al transeúnte a la Información 
deseada. 

Son colocados de acuerdo a los dife­
rentes niveles sociales y culturales. donde 
exista mayorafluencla de perceptores y sean 
decodificados rápidamente 

La forma.el color.la tipografía ,el sopor­
te y el sistema de Impresión son elegidos 
dependiendo de las necesidades en cuanto 
a la solución del problema, ala resoluclóndel 
dlsel'lo y al presupuesto otorgado, donde 
muchas veces el diseño es modificado por 
este último punto. el cual es fundamental 
para toda realización de diseño. 

Para concluir tenemos que por su texto 
directo, el color1do que persiste y su lmágen 
sencllla a la vista son elementos que contribu­
yen a la utlllzaclón masiva-eficiente del car­
tel. ya que se llama la atención del perceptor 
por todos los medios gráficos existentes. por 
esto no se dejará de observar en la calle. en 
el hogar ,en el metro u otros medios la existen­
cia del cartel en todas sus modalidades. 



ANTECEDENTES 
Hl5TORIC05 

1 observar los carteles actuales nos 
preguntamos como ha sido su desarrollo en 
la sociedad. y cuando surgieron. Al respecto 
Torroella(1968) nos menciona a los Ilustradores 
dellbros. al pregón yal álbum como elemen­
tos que de alguna manera contribuyeron 
para que surgiera el cartel. 

Los primeros trabajos realizados fueron 
sin trotado de Imágenes en blanco y negro; 
anunciando la. función de teatro o las corri­
das de toros en Espar'la. Poco a poco se fue 
ar'ladlendo la Imagen. la tipografía y el color 
de manera conjunto. En 1866 Jules Chéret 
produce los primeros carteles litográficos en 
color dando asT un paso decisivo en el desa­
rrollo del cartel. 

En Francia. Toulousse Lautrec fue un 
cartelista Importante. su sencillez en las for­
mas y colores planos. hoce que el mensaje 
sea directo al espectador. teniendo un resul­
tado magnífico en sus carteles. 

Cuando llega la época de esplendor 
del cartel en 1890 (Francia), eran tontos que 

se tapizaban las calles de ellos y hasta eran 
robados. 

De esto época hacia atrás'se ~puede 
llamar el surgimiento del cartel y de ahl en 
adelante veremos como este va a la par de 
las corrientes pictóricas. 

Con el Art Nouveau o Modemllrno el 
cartel toma una nueva perspectiva.se com­
plementa el cartel con Iconos como ele­
mentos orgánicos. tonto anlmales como ve­
getales. En esta época destacan cartelistas 
como: Aubrey Beardsley y Alphonse Mucha. 

En el Expresionismo el cartel retoma de 
lo pintura los trazos gruesos y obscuros. que 
le daba una gran expresividad. Aparecen 
también grandes extensiones de color. Un 
cartelista que utlllzó estas cualidades fue 
Roman Clseslewlcz en "El Proceso". 

Con el movimiento cubista se tiene la 
geometrlzaclón de Imágenes y la utlllzaclón 
de mayúsculas estilo antiguo. caracterfstlcas 
que fueron tomadas por los cartelistas de esa 
época. 

Los carteles Dadaístas son Imágenes 
fuero de si. desesperadas dondeutlllzan todo 
tipo de letra. Estas características fueron to­
madas por Theo Van Doesburg y Kurt 
Schwltters. 

Con el realismo lo llustrocl6n es lo mas 
acercado a lo realidad, las imágenes son ton 
verídicos que el cartel Influye poro que los 
productos se vendan en gran cantidad. to­
les son los carteles de Jack Weleh. Poul Rand 
y Howard Scott;que trabajaban con uno 
realidad asombrosa. 

En la Bauhaus se le da especial lmpor-



tanela al dlser'\o y los elementos estéticos 
dentro de éste. La fotografia es tomada 
como un elemento dentro del dlser'\o de 
carteles para hacerlos aún más reales. Los 
elementos que lo componen fue aplicado 
por Ussltzkyy Moholy-Nagy ,este último hizo la 
propuesta de utilizar la tlpogratla sin mayús­
culas por ser más legible. funcional y estéti­
ca. representativa de.esta corriente. Es con 
la fotogratla de la Bauhaus como nace el 
fotomontaje que es la superposición de Imá­
genes. 

Durante la segunda guerra mundial Im­
peraban temas de critica a la sociedad. 
mientras dura esta guerra no existen cam­
bios y ninguna Innovación. Se encuentran 
solo carteles para enllstar a los Jóvenes en el 
ejército. por ejemplo la Joven unlforrriada 
diciendo "Te quiero para la armadá" del 
cartelista Howard Chandle. o el éartel del 
alemán John Heartfleld: "Hay millones de­
trás de mi" • que seria una crítica a la 
sociedad de esa época. 

. Al finalizar la guerra aparecen los carte­
les de Paz o Antlg\Jerra como el de Hlrokatsu 
HIJlkata "No mas Hlroshlmas". Estos dan la 
pauta a seguir de los ar'\os óO. 

El cartel Hippy toma elementos natura­
les y sus temas son de "Amor y Paz". estos 
surgen al flnallzar la guerra, el uso de llos 
colores es extraordinario generalmente en 
plastas.se emplean tonos extravagantes, las 
Imágenes son sin volumen alguno, usan la 
slmpllcldad, sencillez en todos los aspectos. 
formas. mensajes tipográficos. 

El ar.o ó8 es una época Importante 
para México y el Dlser'\o Gráfico porque las 
olimpiadas forman parte del desarrollo grá-

flco Inicial en México. la. lnauguracl6n del 
metro y su sel'\allzacl6n. Se abre la llcenplatu­
ra de Dlsel'\ador Gráfico en la UNAM. Los 
movimientos estudiantiles toman la Influen­
cia hippy en sus carteles de protesta hacia el 
gobierno de esa época. utilizan la serlgrafia 
como sistema de Impresión por ser de fácil 
acceso. es un decenio de gran riqueza para 
el desarrollo profesional de esta carrera. 

En los al'\os posteriores surge la necesi­
dad de que el cartel sea visto ·a mayor 
distancia y por mas perceptores • así nacen 
los anuncios espectaculares. los cualei han· 
Ido evolucionando; su armazón se ha modi­
ficando al Igual que su lnstalacl6n eléctrica. 
ahora son colocados en un armazón realiza­
do especialmente para este anuncio y en un 
lugar específico. ya que anteriormente las 
azoteas eran las áreas de publicidad. 

Para llamar aun más la atención se han 
realizado anuncios en tercera dimensión 
por ejemplo : el anuncio para Bóncomer, 
que se encuentra en Av. México Tacuba, es 
un automóvil y las llantas giran. El anuncio de 
Selther. locallzadoen Boulevqrd Miguel Avlla. 
Camacho: Peptoblsmol y Nugget forman 
parte de estos ariunclos. 

Actualmente el cartei-tlene muchas 
variantes en su dlser'\o e lráevoluclonando al 
mismo tiempo que los diferentes medios pu­
blicitarios. su Impresión. el soporte donde se 
Imprime • dio a día se especializan mas estas 
técnicas poro que sea mayor el Impacto 
vls1..1al en el receptor y así cumplir las funcio­
nes deseadas. 



CLA51FICACION 

os carteles se diferencian por función 
y locallzacl6n. aunque pueden ser coloca­
dos en los puntos donde uno menos lo pien­
se. SU división porfUncl6n esla que se presen­
ta a continuación: 

Para Daniel Prieto (1), el cartel puede 

b}lnatlluclonal: se encuentra dentro de edifi­
cios. universidades. sindicatos y escuelas. SU 
mensaje escrito es claro v preciso.el percep­
tor necesita mas tiempo para decodificarlo 
por la Información que éste presenta. 

Sedlvldeavecesentemasespecfflcos, 
por lo tanto las Imágenes y los textos que se 
muestran deben ser legibles para los espe­
cializados en el tema. 

c)Utocolldlano: es aquel que se presenta en 
las paredes. tanto de edificios como en tu 
hogar, su Imagen es agradable a la vbta. En 
este género se encuentran el cartel cultural 
v el decorativo. 

Lastresramasgeneralesdelcartel,men­
clonadas anteriormente se subdividen en: 

1 )Publlcltarlo 

2)Polltlco 

dividirse en tres tipos. tomando en cuenta la 3)Educatlvo 
Información que se esto dando v los lugares 
donde se localizan: .t)Cullural 

a>Urbano 

b)INllluclonal 

C)Uto cotidiano 

a>Utbano: este tipo de cartel los observo el 
trome(¡nte o diario, sólo tiene un momento 
paro observarlo y debe contener pocos ele­
mentos paro su leglbllldad rápida, sin tener 
que detenerse o leer. Dentro de este se 
encuentran los carteles publlcltarlos y políti­
cos. 

S)Decoratlvo 

1)Publcltarlo o comercial: se dedico a pro­
mover y seducir al perceptor para que ad­
quiera: ob)etos,allmentososervlclos. dando 
a conocer el suyo como el mós eficiente, el 
mejor producto que podamos utlllzor v con­
vencemos de que hemos hecho una buena 
adquisición. · 

Los carteles publlcltorlos se basan en 
Imágenes lo más apegado a la realidad 
para que el perceptor vea como son los 
productos que hay a la vento. son reforza-



dos con tipografía o un pequel'\o texto lla­
mado slogan. que es una frase o un'golpe a 
nuetra mente. donde 'la redacción básica 
no debe exceder de 7 palabras' (2), con el 
recordaremos al producto. como por ejem­
plo: "VIVE lA SENSACION". "CON SU RICO 
SABOR CASERO". "MEJOR. MEJORA, 
MEJORAL". "ES UN TIRO". "RECUERDAME". 
"A QUE NO PUEDES COMER sOLO UNA". 
etc; suele suceder en ocasiones que no 
recordaemos la marca pero si el slogan. 
Algunos productos son acompatlodos por 
alguna mascota. como sucede en dulces 
paranltlos.como'.'Sonrtcs";"Ganslto";"Sub­
marlnos"; "Mamut"; "Chocotorro" y mu­
chos más. 

partido, esto es, "HACIA lA DEMOCRACIA". 
"CAMBIO SI". "SOLIDARIDAD". "HECHOS". 
por ejemplo. Cabe mencionar que la pala­
bra 'SOUOARIOAO' llega a aparecer con su 
franja tricolor y su nudo, que al ser visto lo 
asociamos al PRI: 

3)Educattvo: es el que dedica su espacio a 
exhortar a la gente a estudiar cualquier tipo 
de materia o alguna Información de un 
tema. a proporcionar. Se puede encontrar 
en la calle o Interiores. tanto de un autobús 
como de una escuela. Los elementos que lo 
componen pueden ser Imágenes. tipografía 
o ambos elementos. · 

Además se coloca el logotipo de la 
2)Polllco: se utiliza para promover un candi- lnstltuclónes que dirige el mensaje. 

· dato o una Ideología. 
•>Cultural: está dirigido a una clase cultural y 

Tal es el caso para algún presidente de socia! especlallzada. tiene elementos estétl­
una asociación o Institución y del mismo cos muy morcados. 
goblemo. 

Generalmente se utiliza la fotografía en 
primer plano. cuando hay recursos para Im­
primir los carteles. si no los elementos se 
presentan en plasta. Cuando se maneja al­
guna Ideología. se promueve el partido o la 
asociación por medio de su logotipo. 

Un cartel polftlco se puede decir que es 
un cartel publlcltarlo de una persona o de 
una Institución dqda, porque se nos muetra 
que ese candidato es el mejor y el mas 
eficiente. 

Los colores que se utlllzan en sus diseños 
ya sea franjas, plecas fondos. deben ser los 
lnstltuclonales del partido, para que la gente 
los Identifique mas fácilmente; se anexa tam­
bién una pequel'\a frase llamada slogan del 

Llega a tener Imágenes y/o texto.con 
él se Invita al perceptor a eventos culturales, 
en donde se aportan los datos relacionados 
de la exposición, conferencia u obr.a de · 
teatro. En algunos se Indica quienes son los 
actores. los ponentes, los pintores, etc. y el 
logotipo de la Institución que auspicia el 
evento. 

5)Decorallvo: el cartel decorativo al Igual 
que el cultural. tiene elemeJ"ltOS estéticos, 
que va dirigido e cierto tipa de gente. Su 
elemento principal es le Imagen y si presente 
texto este es muy corto, va que Invite al 
perceptor e que analice o se Introduzca en 
la Imagen. Este cartel es para recrear la viste, 
principalmente o bien. proporcione alguna 
sensación e los sentidos. 



Este cartel suele a veces llamarse pos­
ter. por no cumpllr una función soclal. oentro 
de este podemos mencionar a los coloca­
dos en las revistas . 

Dentro del cartel educativo encontra­
mos al cartel de biblioteca un ámbito que 
nos ensena. educa v aclara nuestr!ll dudas 
en todos los temas acorde a nuestras nece­
sidades educativas. el cüal denotará el fun­
cionamiento v respeto que debernos tenerle 
al material de condulta. 

'. 1.' ... 

.·_. 

1)-.Danlel. E....-parael-delmenooje.laro 
Celona.Elpalla.lnlftlUfopanam6n.19611.p17•. . 

1)-.--para--del ....... -. 
celona.Elpafla.lnlftlUfo~ 19611.P1711. 



FORMATOS 

os formatos del cartel han Ido cam­
biando por la variedad de los sistemas de 
lmpresl6n, la maquinaria y los diferentes tipos 
de papel. 

El cartel común mide 70 X 100 cms. ya 
que se adecúa a los formatos universales de 
papel, de ahí surge el mitad de hoja 50 X 70 
(1/2), el cuarto de hoja 35 X 50 (1/4), y el 
octavo de hoja 25 X 35 {1/8), este último es 
poco usual porque loselementosquelocom­
ponen no son visibles a cierta distancia. 

El tamano se determina por las siguien­
tes causas:· 

Presupuesto otorgado: si el presupuesto es 
alto, nos podemos dar el lujo de Imprimir un 
cartel por pliego. 

La distancia a la que se va a colocar: si es 
colocado en el Interior de un convoy del 
metro. el tamanoadecuadoserá de peque­
rias dimensiones, por la distancia que existe 

entre el transeúnte y el cartel. al contrario de 
ser colocado en una marquesina de teatro 

El soporte a Imprimir: se debe adecuar 
a la propuesta de diseno, para no tener 
materia! de desperdicio. 

El mensaje que se quiere transmitir, su 
ubicación y destinatario, son elementos que 
Influyen en el tamano porque existen varie­
dades de formatos de acuerdo a nuestras 
necesidades, no existe una regla para deter­
minar pero con la experiencia que Iremos 
adquiriendo sabremos cual es el tamano 
adecuado. 

Es Importante determinar el material 
que se va a emplear acorde a las necesida­
des de diseno. funcionalidad y presupuesto. 

Considerando que este proyecto es 
para la biblioteca de la ENEP Acatlán, sabe­
mos que es conveniente buscar un soporte 
económico. durable, manejable por ello se 
propone el formato universal para que este 
pueda ser utilizado al máximo. 
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ELEMENTOS 

l~L''·'''}; e habla de elementos que forman un 
ca e a las Imágenes o textos que acomo­
dados armónica, estética y funcionalmente 
llegan a tener cierto Impacto visual, y corre­
laclonados nos dan un contexto, un significa­
do dirigido a una clasesoclal predetermina­
da v hasta un pensamiento dado. 

Por esto los he dividido en cuatro partes 
esenciales: la Forma, la Tlpogratra. el Color y 
su Descompaslclón Estructural. 

La Forma es un elemento Importante 
que a veces se le excluye por tener en la 
tlpogralfa un elemento decorativo, ya que 
con tantos tipas de letra existentes en el 
mercado se obtiene la funclonalldad de­
seada, puede suceder que sólo exista Ima­
gen porqué "una Imagen dice más que mil 
palabras", aunque en el cartel ( hablando 
del slogan) sólo es permltlble siete palabras 
como máximo v no como regla general sino 
que se ha comprobado que más frases 
llegan a entorpecer el sentido que se quiere 
dar, todos los dlser'\adores sabemos que la 

tipografía refuerza la Imagen. 

Un cartel puede componerse de un 
tono o a todo color, depel"\dlendo de las 
poslbllldades económicas que nos brinden. 
El color juega un papel en el resultado gráfi­
co ya que el dlser'\adorse vale de las Imáge­
nes. el texto y el color para llamar la atención 
del perceptor. Este puede colocarse en cual­
quier forma o tlpograflajustlflcándose con los 
diferentes contrastes existentes y por los con­
textos psicológicos. Se dice que el color es 
'claridad y obscuridad. da la profundidad 
del espacio, apoya los mensajes escritos, es 
el mas universal y efectivo de los mensajes, 
es el lenguaje universal'. (1) 

La descomposición estructural se utiliza 
para el dlser'lo lógico y armónico de cada 
elemento que conforma el cartel. existen 
diferentes maneras de colocarlos. desde 
una simple red hasta una compleja, siguien­
do lineamientos estéticos y funcionales. 

Los posibles elementos que Integrarán 
un cartel serán elegidos de acuerdo a las 
funciones estéticas y connotativas que se 
necesiten para hacer funcional y atractivo 
un cartel. · 

1) F.,•, Eulallo. El colcf en ,... lengUojel. COnf~la para 11 1• 
encuenfloenlaG!óflcalbenxlmerlcana. Habana,Cubo.Septfambre. 
1992. 



Rectldneaa: la conforman lineas rectaa. 
unlcamente 

FORMA lnegularea: formadas por lneas rectaay cw· 
vas. 

1 circulo ea la forma mas almple que 
conocemos. ti ae habla de la forma plana se 
limita por lineas Imaginarlas divisorias entre 
forma y eepaclo/fondo. Las formas planas 
según Wuclus Wong en el libro Principios del 
dlael'lo en color (1) se dividen en: Manuacrltaa: se hacen a mano alzada. 

Qeom6trlcaa: se forman como su nombre lo 
Indica con trazos matemáticos exactos. son 
los rasgos más Importantes de una forma, 
corresponde ala apariencia más exacta del 
objeto. · 

OfG(lnlcaa: estas las conforman fineas suel­
tas, curvas Ubres, se puede decir que se 
copla la realidad . 

Accldentai.: se obtienen eatal tormaa ex· 
pertmentando con los materlalel existentes 
en el mercado. a 

a 
Las formas dentro de un plano pueden 

colocarse repetidamente. dando un toque 
distintivo. se puede colocar con diferente 
color. tamal'lo. textura a la original. Los tipos 
de repetición son los siguientes: 



Repetlci6n de figura: pueden estas formas Repetlcl6n de dlreCcl6n: cuando la forma se 
serlgualesodedlferentedlmenslón,tamal'\o coloca en 1,1na misma dirección o sentido. 
o color. pero la figura constante. 

hpetlcl6n de tamafto: es cuando se colo- Repetlcl6n d• etpaelo: es cuando existen 
can las formas del mismo tamal'\o • pueden formas negativas o positivas. 
tener diferente color o textura. 

8 
Repetlcl6n de color: la forma al colocarse en 
cierta superficie deberá ser del mismo color 
y podrá sufrir variaciones en el tamal"lo. 

Repetlcl6n d• textura: pueden ser las formas 
de diferente tamal"lo, color. pero no de dife­
rente textura. (Se.hablará mas adelante de 
textura.pog. 13) 

,,,, 

Repetlcl6n d• gravedad: la repetición de 
gravedad se da cuando las formas tienen un 
mismo peso visual. (Esto es. que tienen una 
linea vertical u horizontal Imaginarla dentro 
del soporte) · 

Cuando las formas son repetitivas pero 
no son Iguales se llaman slmllares.se agrupon 
de la siguiente manera: 

Agrupacl6n: cuando se agrupan las formas 
por función o significado. 



.w. 
lmperfeccl6n: una forma puede ser transfor­
mada o corta<;la; 

Dlltorcl6n •PGClal: cuando una flg. geomé­
trica o cualquier figura es girada y ésta toina 
unaformaellptlca.a esto se le llama dlstorC:l6n 
espacia!. 

Tenal6n oCompresl6n: se dice que una figura 
esta en tensión porque se le extiende, llega 
atener cierta ln'establlldad v cuando se com­
prime (compresión) tiene cierta establlldad. 

cuandosetleneunaforma accldentalyuna 
geométrica, plana/bldlmenslonal, simétri­
ca/asimétrica, bella/fea. slmple/compleja, 
etc. 

Contrastedetamafto:sedaenformasplanas 
grandes/pequenas v en las llneales largo/ 
corto. · 

·eontraste de color: puede ser: cálldo/frfo, 
brillante/opaco.acromático/cromático. (Se 
hablará de contraste de color en la pog. 21) 

Contraste de textura: satinado/opaco. liso/ 
rugoso. suave/tosco. · 

Contraste de dlreccl6n: cuando una forma 
Contraste de figura: este contraste se da se encuentra girada con respecto a la orlgl-



;-~,¡f' 
CGnlralt• de poelc:l6n: es un COl'.\traste don­
de la lmógen tiene una relación con el 
soporte ya que puel.te estar arriba/abajo, 
Izquierda/derecha. 

o 
CGnlralt• de eepaclo: también tiene rela­

Va se hablo de la forma. y dentro de la 
forma. la repettclón y el contfaste. ahora se 
hablara de textura y de volumen. 

La textura s61o puede ser visual o al 
tacto. · 

La textura visual nos da la sensación de 
poder tocarse y puede ser: deeofaltVa, que 
sirve para adornar el soporte: 91ponl6nea 
cuando la textura y la forma son parte del 
mismo y mdnlca que se obtiene por los 
diferentes medios de Impresión. 

La textura t6ctll como su nombre lo 
dice puede ser tocada para que se sienta la 
textura ya sea del papel o del material que se 
utlllce. Se divide de la siguiente manera: 

ción con el soporte ya que puede· estar Textura natural: cuando se deja tal y como 
ocupado o vacto el espacio o soporte. esta el material. 

CGnlralt• de gravedad: solo hay dos tipos: 
estable/lnestable,quese da por color. forma 
• tamal'loy, llgero/pesado parla locallzacl6n 
con respecto a la linea Imaginarla vertical/ 
horizontal. 

Textura organizada: cuando se pegan pe­
dazos de distintos papeles y se organizan 
para dar una nueva textura. 

Las texturas t6ctlles al momento de lm-. · 
prlmlrse llegan a ser texturas mec6nlcas o 
visuales. 

El espacio es un ''lugar dado que ocu­
po un objeto. también se habla de espacio 
como lugar o sitio" (1). 

Se habla de diferentes espacios en la 
forma como: 

Eapaclo positivo negativo: es cuando un es­
pacio positivo y lo que se encuentra del otro 
lado o vaclo es el espacio negativo y vice­
versa "la figura fondo es reversible" (2) 



Etpaclo lllo· llulorlo: es e)spaclo liso cuando 
las formas que lo conforman están unidos 
entre si, correlaclonados, todos forman un 
soporte llso. parece como si fuera la forma v 
et soporte del mismo materia!. ninguno llama 
mas ta atenct6n que otro. ,, ,, 

El espacio Ilusorio es el que aparenta tener la 
forma cierto volClmen. la superposición de 
formas llega a ser espacio Ilusorio por apa­
rentar cierto volClmen. 

Estas formas pueden estar en: 

SUperpollcl6n: es cuando una formase colo­
ca enfrente, este espacio llso variará cuan­
do la que este enfrente tenga mayor grosor 
visual por pequer'\o que sea. 

CGmblodetamafto:sedaestecamblocuan­
do se encuentran dos formas Iguales. a6lo 
que una es más grande que la otra. Cuando 
se aumenta el tamar'\o de algCln objeto o 
forma da la sensación de estar maa cerca, 
en primer plano vcuondoempequel'\eee .. 

=·~~--
COmblo de color: cuando existen las formas 
de diferente color. si se coloca un objeto 
obscuro sobre uno claro se acerca y vicever­
sa. 

Cambio de textura: las formas tienen diferen­
te textura. cuando la textura es mas rugota 
parecerá acercarse v si es mas llsa aleja11e. 



cambio de punto de vista: es cuando una 
formase coloca con perspectiva yparecer6 
ser vista frontalmente. se le puede decir que 
es un espacio Ilusorio 

•• Cutvatura o quebrantamiento: cuando se le 
da un quebrantamiento o una curvatura a la 
forma existe un rompimiento en la 
secuenclalldad de una forma. 

Agregado de 10mbra: dan un reforzamiento 
en la Imagen física esta puede ser colocada 
atr6s o a un lado. 

Se hablara de volumen cuando una 
forma ocupa un lugar dado en el espacio. 

Planos dlbuladOI: se representan con planos 
opacos, uno esta delante del otro y el de 
adelante no deja ver el volumen de atr6s. 

Planos 1611do1: representan su masa o su 
volumen tal y como es. 

r 

Planos de textura: cuando se le coloca cual· 
quier tipo de textura y obtenemos un 
volúmen. 

Planos de color: se colocan diferentes gra­
dos de untonoalosplanosparadarvolúmen. 

11111 1111111 

1)Arl1!ol, diccionario Uuslrado de la lengua E1pal\ola. Ed. Ramón 
SOpena. Barcelona, Eipal\a. 19l!O.p 267 
:l)Wuclus Wong. Funda mentol del dllel\O Bl·T~dlm111nlonal. Ed. GUI· 
lavo Gllll.Barcelona, Espal\a. 1981. p 96 .. 
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1 1~·~,:1 TIPOGRAFIA 
iir~;:jJ, 
~:::;:.,;~fu~~~iJ 
lzy)J\:[·¡ odos sabemos que un alfabeto es la 
composición de signos los cuales al unirse 
forman una palabra y las palabras oraciones. 
las oraciones textos y asi sucesivamente. 

El mensaje escrito es un elemento Im­
portante del cartel ya que la forma como se 
escribe es el Impacto que daremos al per­
ceptor. no es lo mismo esertblrAVque1AVI o 
'es el No. 1 'que 'ES EL No 1 '.El mensaje debe 
de Ir acompanado de un fuerte contenido, 
ya que es mayor la retención mental en los 
perceptores.puede causar un golpeen nues­
tra mente. Es nuestro deber tomar en cuenta 
el cómo se va a escribir el mensaje.cuál esel 
más efectivo argumento en cada uno de los 
trabajos a realizar. 

Según Parramón la tlpogratra es "la 
escritura o dibujo de los elementos fonéticos 
que establece el uso de un modelo esencia! 
que permite conservar e Identificar entre si 
las constcintes y variantes de trazos en la 
reproducción gráfica de abecedarios" (1). 
El abecedario se le ha dividido en altas 

· (mayúsculas) y bajas (minúsculas). para dar 

énfasis a los temas que juegan un papel 
Importante en la lectura.La forma gráfica 
también es utilizada para dar caracter a loa 
elementos y acentuar Importancia. De algu­
na manera al ver sólo un texto sabemos 
quien esel emlsoryloépoca a la que se hace 
alusión por eso existe una gran variedad de 
famlllas tipográficas que a veces es posible 
ldentltlcarlas al leer un cartel. un folleto ya 
que existen diferentes familias tipográficas 
con rasgos y caracterfstlcas comunes. estas 
se dlvldlden de la siguiente ma~era: 

1-CON SERIF, SERIFAS O PATINES: 
Cl&llca, Romana, Humanllta (ElflloAnllguo): 
surgen en el siglo XV los caracteres terminan 
en un patín o base de la letra triangular, se 
piensa que por el clr.icel daba ese efecto 
recto. Es de fácil lectura porque tienen muy 
poca diferencia entre los rasgos gruesos y 
finos. están basados en los antiguos dlsenos 
holandeses. ltallanose Ingleses.Las sensacio­
nes que nos representan son clásicas. anti­
guas: se pueden utilizar en carteles para 
eventos culturales. por su connotación clási­
ca y además no entorpece la lectura. 

TORONTO 
Translc16n: son llamados así porque son un 
puente entre la antigua y la m9C1erna.surge 
en la enciclopedia. sus patines son una línea 
recta. un ejemplo es la Courter o Baskervllle, 
se usa generalmente para texto extenso. 
Actualmente este tipo de letra no es muy 
utilizada por serla tlpogratlaque manejan las 
máquinas de escribir. es poco usual verla en 
algún cartel, a mí mOdo de ver puede ser 
utilizada en un cartel educativo. ya que 
relacionamos escuela con trabajos y con las 
máquinas de escribir. 



COURIER· 
Moderna: se lmprlml6 por primera vez en el 
siglo XVII. el grosor de los trazos verticales son 
los delgados trazos transversales, llegan a 
perderse cuando la tipografía se cala blan­
ca y al emplearse en textos largos y la lectura 
es confusa. Se utiliza para darsemaclonesde 
elegancia. dlstlncl6n:es poslble ver este tipo 
de letra en carteles culturales. publlcltarlos y 
educativos. 

TIMPANY 
EglpclaS o Mec6nlcat: surgen con la Revolu­
cl6n Industrial. tienen trazos toscos, sus pati­
nes son cuadrados o rectangulares. es un 
tipo uniforme pero llega a perderse con tex­
tos largos por el uso de los patines, es poco 
comCJn ver este tipo de letra en algCln cartel. 

NEW 
BRUNSWUICK 

2-SIN PATINES, SAN SERIF, GROTESCAS O DE 
PALO SECO 

Unealel o San Serlf: no tienen patines como 
su nombre lo dice, es muy utlllzada por su 
leglbllldad por que no contiene elementos 
de omato y esto facilita su lectura. es utiliza­
da para textos largos y son alfabetos recono­
cidos Internacionalmente. dan sensaciones 
de actualidad. modernismo, sencillez, me­
canismo. fuerza. Industria, esta tipografía no 
compite con la lmágen dando su valorClnlco 
a cada uno 1. Este tipo de letra. polo seco. es 
encontrado en cualquier tipo de cartel pu-

bllcltarlo, educativo. cultural. decorativo y 
en los poKtlcos. lo cual es el tipo de letra 
preferido para esta Clltlma claslflcacl6n. se 
dividen en: 

Neog6tlcas 

Geométricas 

Humanista. 

UNIVERS 
FUTURA 

PASCAL 
Manuscrltal, EscrltUra, Scrlpt: basada en la 
escritura hecha a mano (callgráflca) esdlficll 
de leer cuando se trata de textos largos. es 
utilizada para encabezados o pequel'las fra­
ses. aunque su Impacto visual y su leglbllldad 
es muy diferente a las mostradas anterior­
mente. ya que nos connota libertad. soltura. 
yllgereza 

Decorattvas o de Fantasta: como su nombre 
lo dice tiene elementos que las decoran; · 
caras. flores. figuras geométricas. altas con· 
bajas, etc. son Ideales para titulares. por 
darle un toque especial y distintivo. para un 
texto largo no son legibles, son cansadas a la 
vista, existen con patines o sin patines. Dentro 
del mismo tipo de letra tenemos variaciones 
tanto en grosores, lncllnaclones o tamanos. 
no son uniformes. Son utlllzados en carteles 
educativos~ culturales, publicitarios y deco­
rativos. 

Existen variaciones en un mismo tipo de 



letra. que aon ras siguientes: 

POR PESO VISUAL 

Rango Horizontal 

Normar ................................................ Medlum 
Negras ............................................... , ....... Bold 
Delgadas .................................................. Light 
Muy pesadas ................................... Extra Bold 
Entrenonnalynegras ........................ OemlBold 
Muy muy negras ............................... Ultra Bold 
Muy muydelgada ............................. Extra Ught 
Entrenormalydelgada .................... DemlUght 

Rango Vertlcal: 

ltállcas ............. lncllnaclón hacia la derecha 
lnversas ........... ;.lncllnaclón para la Izquierda 
Romanas ..................................... rrnea vertlt:al 

POR ESTRUC1URA 

RedondasMedlum .......•..........•••...... Normales 
Expandida en horlzontal ................ Extendlda 
Reducida en horizontal ............... Condensada 
Extra condensada 
Extra extendida 

Estas características no siempre se en­
cuentran en cualquier tipo de letra. excep­
tuando que sea una tipografía muy utilizada. 

Cuando se utlllza una tipografía normal 
queremos que sea senclllo y claro el mensa­
je; si se usa negras se resalta un texto. se 
vuelve mas pesado y por consiguiente está­
tico; la tlpogratfa llght se l.ltlllza para dar 
sensaciones ligeras y dinámicas. SI se utlllzan 
Itálicas se resalta más todavla el texto. la 
Inversa no es utlllzada por su lncllnaclón 
diferente. sin embargo es otra poslbllldad 

que podemos tomar. Al modlftcC:lr la estruc­
tura acentuamos laa caracterfstlcal que le 
son propias. A continuación se pre19nta W'I 
ejemplo de lo que ee puede obtener con W'I 
sólo tipo de letra (fujlyama), si con este tipo 
de letratenemoetreeevarlaclones. ¿qult no 
podremos hacer con laa reatante1? 

¡!(PQI!, 

ORMAI. .............. FUJIYAMA 
BOLO................... FUJIYAMA 

HT ......... ~........ FUJIYAMA 
BOLO ......... 

EXTRA LIGHT......... FUJIYAMA 
AUCA .............. RllY.Atlt 

NVERSA ........... l\\\~~ 
ROMANA.......... FUJIYAMA 

NORMAL ............ FUJIYAMA 
EXTENDIDA .................................. . 

........ FUJIYAMA 
CONO ...................... FUJIYAMA 
EXTRA . 
CONDENSADA ............ RUIYW 
EXTRA 
EXTENDIDA. .............................. .. 

FU.JIVANlA 

l)Parramén. Alf Mplnta Wlcaflel. Ed. lnotltuto~. llarcafono, 
EIPCll\a. 1968.p 78. 
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COLOR 
1;;1· ;~.i::~i·_t:: 

~;~~·~:! 1 color es la Impresión que hace a 
la retina del ojo la luz reflejada por los 
cuerpos. sin luz no hay color; hay quienes la 
reflejan o la tienen propia como el sol. 

El color es una sensación y una visión, 
refuerza una Imagen al transmitirla. Estimula 
la senslbilldad humana, acentúa la alegría o 
la tristeza. obscurece o da luminosidad. tran­
quiliza o agillza; humedece o reseca; es el 
mas efectivo de los mensajes. no se puede 
tocar pero se pude sentir y hasta oler. 

Las funciones del color según Tumbull. 
en el libro Comunicación Gráfica. (1) son 
cinco: 

1-Uamar la atención. Su empleo en el cartel 
debe ser capaz de atrapar la mirada del 
perceptor aún a grandes distancias. 

2-Produclr efectos pslcol6glcos.Los colores 
tienen la característica de Irradiar sensacio­
nes. tal es el caso de frío. calor. tensión. y 
hasta estimular el apetito. así que tenemos 
una gran variedad de sensaciones que po­
demos estimular en el ser humano y nosotros 
debemos saber cuál es el tono adecuado al 

tema deseado. 

3-Desarroliar asociaciones. Nósotros asocia­
mos el color de una cosa con un objeto 
dado.esto es.la manzana roja.el sol amarillo 
o luminoso, la noche negra. la vegetación 
verde. y muchas otras que podemos encon­
trar con el color; se denota la naturaleza. el 
agua. elsmog. todopormedlodeasoclaclo­
nes que hacemos con los objetos de nuestra 
vida cotidiana. 

4-Lograr retención.La capcldad de la mente 
humana es mayor para retener el color que 
la lmágen. porque es más sencillo acordar­
nos de una plasta de color que acordamos 
de la forma con sombra. lineas. en fin una 
serle de cosas que nos Interrumpen la 
estructuración del objeto. 

5-Crear una atmósfera estéticamente pla­
centera. Se utillza el color también para crear 
espacios armónicos a nuestras sensaciones. 
un consultorio no puede ser rojo porque 
alterarla los nervios o un acuario tampoco 
puede ser morado. No son exactamente 
reglas pero si queremos obtener una estan­
cia placentera en la demás gente debemos· 
saber en que momento debemos utillzar tal 
tono u otro. Este punto va asociado con los 
efectos psicológicos que causan los colores 
a nuestras sensaciones. 

Como nos podemos dar cuenta el CO• 
lor es rico en emociones. tonalldades. efec­
tos y un sin número de reacciones que nos 
puede causar y nosotros debemos saber 
cual es el adecuado en el momento y lugar 
Indicado. 

1) Tumbu!!. ComunJcocl6n Grllllca. Ed Trt!lao. Mtxlco. 1990. p 2M 



DIMENSIONES 
TONALES 

i os tonos tienen tres dimensiones b6sl· 
cas: Valor, Matiz e Intensidad. 

Valor: es la claridad u obeeurldad de un 
tono, es la cantidad de luz que refteja·un 
objeto. El blanco se encuentra hasta arriba 
de la escala y el negro al tlnal. En los colores 
luz se llama brillo, un color es m6s brillante 
cuanto mas cerca este del blanco. 

D 
Matiz: es la diferencia entre un tono y otro. 
esto es. un tono es el rojo, aNI, amarillo v un 
colores la combinación de éstos para dar un 
color rojo anarcinJado o un verde amarillen· 
to, en IOS colores luz se Hama tinte. 

lntenlldacl: la Intensidad se mide de 100% a 
0%, este IJltlmo ya no hay color o tono. Es el 
grado de pureza de un matiz con respecto al 
gris 

Los colores de Intensidad alta· contle-

1 ~·· ,,, 

nen blanco y con Intensidad bo,la contienen 
negro, en los colorel luz se le lama satura­
ción. cuando mas sah.wado es el color mas 
expresivo y emocional. 

El gris claro equlvaldrfa en tono al ama­
rillo llmón v el. gris oblCuro al azul pCirp.Jra o 
índigo. 



CONTRASTE 
de COLOR 

ewton observó que un haz de luz al 
pasar por un prisma se descompone en seis 
colores: VIOLETA.AZUL. VERDE.AMARILLO. NA­
RANJA V ROJO. A estos colores se les conoce 
como "Colores Pigmento" porque se nos 
presentan ~omo materia colorante.(I) 

Los colores primarios. son llamados así 
porque de ellos surgen todas las tonallda­
des: la suma de primarios dan los secunda­
rlos, la suma de secundarlos los terciarios. 

Los colores primarios pigmento son: 

Cyan 
Amarlllo 
Magenta 

Los secundarlos surgen así: 

Cyan +Amarillo= Verde 
Amarillo+ Magenta=Naranja 
Cyan + Magenta= Vloleta 

Esto es: 

Al contrario de Newton. Voung compo­
ne la luz blanca. emitida por el sol. Une los 
matices y experimenta, observa una manza· 
na amarllla absorbe el azul refleja el rojo v 
verde que al combinarse dan el amarillo. 
resultando así los colores primarios luz que 
son: 

Rojo 
Verde 
Azul 

Azul +Verde = Cyan 
Rojo +Azul = Magenta 
Verde+ Rojo =Amarillo 
Est~es: 

.RQJO 
MAGENTA A. AMARILLO 

yy 
AZ~T:DE 
. CVAN 

La combinación de los colores luz dan 
un color más claro (se resta energía lumlno­
sa) y en cambio si se combinan colores 



pigmento se tiene cada vez un color mas 
obscuro (se al'\ade energia luminosa),' 

Va se habló del Sistema SUstractlvo (ley 
de Newton)(2) y del Sistema Aditivo (Ley de 
Voung) (3).ahora el sistema Partitivo es cuan­
do se colocan los colores unos junto a otros 
en pequel'\as manchas o puntos. esto es. la 
Impresión en offset entra en este alitema. se 
puede decir que es unctmezcla óptica (del 
ojo). 

El color tiene dos cualidades tonales: 
Crorn611coa: son todos los colores del espec­
tro. 

Acrorn611co1: que no tienen croma (color) ,el 
negro y el blanco y todas sus gradaciones. 

Un contraste "es una oposición. una 
diferencia notable'' (2). y como se habla de 
color es una oposición de matices. A conti­
nuación se explican los diferentes contras­
tes: 

COntralte d• Matiz: es el contraste de dife­
rentes matices. estas son diadas. triadas. 
tetradas o hexadas. dentro del círculo 
cromático, este contraste es muy utlllzado 
por tener la ventaja de utilizar la combina­
ción de cualquier matiz sin tener una regla 
especifica de tonos. 

COntralte C611do·Frto: es cuando se contras­
tan matlcesfrfosy cálidos, utlllzadosde acuer­
do a las necesidades que se tengan. si se 
quiere dar un(J sensación fña el área del 
matiz será mayor que el matiz cálido. pero 
debemos tener cuidado con los matices 
cálidos porque visualmente este matiz pare­
ce más extensa su área que el matiz fño. 

Los colores cálidos son los que nos pro­
ducen la sensación de calor. dan sensacio­
nes de acercamiento. estos son los matices 
rojizos. se asocian con la luz o el sol. 

Los colores frfos dan la sensación de 
frescura. frialdad. estos colores los asocian al 
agua o a la noche y son los matices azules. 

El circulo cromático para los cálldos­
frfos se divide en dos: 

Podemosconslderar lntermedlosalVer­
dey al Violeta según la cantidad de amarlllo 
en el verde y de rojo en el violeta. 

COntralte Complementarlo: se dice que son 
complementarlos cuando dos tonos se en­
cuentran diametralmente opuestos en el cir­
culo cromático. este contraste es el más 
senclllo y el que mayor atención visual tiene, 
es utilizad o frecuentemente y lo usaremos en 



cualqulertlpa de cartel. tanto en un cultural este contraste entro en vigor en los 90's con 
como en un publlcltarlo. En el cartel político la utilización de fotografías blanco y negro 
se utiliza muy a menudo por ser el rojo y el enfatizando algún elemento con un 
verde los matices que se encuentran dlame- cromático 
tralmente opuestos. 

Un contraste de Intensidad se da con 
Contraate Slmultllneo: 'se obtiene por la In- blanco y negro. 
fluencia que cada tono ejerce recíproca­
mente • en los otros al yuxtaponerse' «•>· 

Por ejemplo. se tiene un contraste si­
multáneo de complementarlos cuando se 
colocan do$ tonos complementarlos pare­
cerán más brillantes. luminosos y acentua­
doslostonos. Existe un problemadeleglbilldad 
visual. entonces en estos casos puede corre­
girse el error si uno de los dos tonos es más 
claro que el otro. 

El contraste simultáneo es utiHzado 
cuando nosotros como dlsel'\adores quere­
mos que el perceptor se adentre a un punto 
específico. par ejemplo en la botella de un 
refresco.se intensifica este matiz y el fondo se 
aclara para llamar la atención del primer 
plano: 'el refresco'. esto se puede apilcar a 
cualquier producto. empresa. evento cultu­
ral o algún candidato. 

Contraste Cualltatlvo (Valor): entra el con­
traste cualitativo cuando dos tonos entran 
en contacto y uno de ellos es mas claro que 
el otro y uno tle los dos llama mas la atención 
visual {contraste simultáneo) 

Contraste de Intensidad, Crom6tlco-Acro­
m6ttco: se da un contraste de intensidad 
cuando un tono es mas intenso y luminoso 
que el otro. este será el punto referencial de 
la vista y parecerá aún más intenso que el 
que se encuentra a su lado. Se da un color 
cromático con un acromático. Creo que 

Contraste SUcealvo: se percibe el contraste 
sucesivo cuando tenemos un color brillante 
por ejemplo observemos el azul par unos 
Instantes, desviamos la mirada y veremos el 
color complementarlo del azul, el naranja. 

Podemos damos cuenta de la varie­
dad de tonos con los que contamos y ade­
más de esto con los contrastes que pademos 
formar en un dlsel'lo. por esto es tan dificil la 
elección del color en un diseno. pero con la 
experimentación encontraremos el tono o 
los tonos adecuados. funcionales y estéti­
cos, nuestra tarea será el buscar nuevos 
contrastes para obtener resultados nuevos e 
Innovadores. 

(1) V (2) S. Fabrlo, Germanl; Color, PfOVeclo V~ en lal Arl• 
Gróllcoll lld. Don Booco; Barcelona. Etpalla; 1979; p. 20 
i¡ S. Fob111, Gennanl; Colo<, PfOVBClo v 8116tlca en kll Arl• Gl6flcao; 
lld. Don Boleo; Barc-.C.. Eopalla; 1979; p. 17 
•>S. Fabrlt. G9nnanl; Color, PfOVBClo V 811611ca en kll Arl• Gr6ftcao; 
ed. Don Boleo; Barc-.C.. Espal\a; 1979; p. 84 



EFECTOS 
PSICOLOGICOS 

:f :;jj~f 
,,;m.~:\: 1 color como ya lo mencionaba tiene 
efectos sentlmentales o psfcológlcos. que 
nos hacen cambiar el estado de ánimo en 
que nos encontramos; 

Los tonos se dividen en tres por las sen­
saciones que transmiten: 

Directos: nos transmiten sensaciones de cá­
lldo, frío. pesado, ligero. etc. 

Indirectos: nos provocan sensaciones subje­
tivas. como ejemplo tenemos las seriales de 
tránsito: el rojo para detenerse, el amarillo 
preventivo y el verde para dar el paso. o el 
negro. lo asociamos· con la obscuridad . 

Slmb6llco1: nos llevan al misticismo como el 
blanco. negro o violeta. Esta definición cam­
bia según el lugar por la educación que 
hemos tenido y nuestros antepasados. 

A cada color se le ha dado una defini­
ción pslcológlca. y la mayoría de estas tablas 
son muy semejantes. A continuación se pre­
senta esta definición psicológica tanto de los 
cromáticos como de los acromáticos. 

Negro: es un tono que da la sensación de 
elegancia, formalldad, nobleza: por misticis­
monos expresa la muerte. la obscuridad. la 
superstición, es utlllzado en cualquier tipo de 
cartel por la definición anteriormente men­
cionada. 

Blanco: da la sensación de amplitud. se le 
asocia a la pureza. paz. pulcritud o limpieza 
e Inocencia. Es muy utilizado ~ra carteles 
de productos de limpieza como cloro.jabón 
shampoo. asi como un tono que aclara los 
demás matices. 

Gris: este tono es el puente entre el blanco y 
el negro por eso se le considera neutro. nos 
da sensaciones variadas ya que al acercar­
se al negro es.deprimente y monótono. Nos 
lleva a las tinieblas. llega a producir contu­
sión y puede colocarse este tono a cualquier 
tema. tanto cultural como publicitario. 

Amarillo: es el color mas luminoso del círculo 
cromático. se le asocia a la luz del sol. tene­
mos sensaciones de alegría, ternura, buen 
humor. slmbollza fuerza. arrogancia. poder 
(por el color del oro), tranquiliza el sistema 
nervioso. en grandes cantidades puede ser 
Irritante. Es dirigido a la Infancia por ser un 
color brillante y muy llamativo. 

NaranJa: es un color que favorece a la diges­
tión por esto se le coloca en restaurantes: por 
que es brillante, radiante. Es un matiz que nos 
denota atrevimiento, deseo y comunica­
ción. Podemos utilizarlo para carteles de 
comida. alimentos. por ejemplo el 'super 7', 
o también la11 fotografías de atardeceres 
usadas en anuncios de vinos.como elemen­
toseductoryatrevldo, en anuncios de perfu­
mes o cuando el matiz es parte de los tonos 
Institucionales. 



Rolo: es un color callente. nos evoca. fuego. 
energfa, pasión, dinamismo, vitalidad, ale· 
grfa. acción, disputa, desconfianza. Impulso, 
acelera el pulso y la respiración. M'istlcamen· 
te es sangre, guerra. mal o el Infierno. Al ser 
aclarado es uncolorsuave. tierno. femenino 
y jovial (rosa). Es un matiz utilizado frecuen· 
temente con diferentes contextos tem6tl· 
cos. 

Azul: es un color completamente frío, evoca 
agua. hielo; cielo. transparencia. humedad; 
con blanco es frescura e higiene. es un color 
que habla de un Ser sano y saludable. El azul 
obscuro da la sensación de madurez. Es un 
tono muy utilizado para logotipos de empre· 
sas que quieren dar sensaciones formales. 

Violeta: color mistlco, melancólico, calman· 
te, misterioso, profundo. Al é::omblnanie con 
blanco (lila) representa la nlr'lez. los suer'los •. 
la fantasía y al combinarse con rojo (púrpura) 
representa la realeza.suntuosidad, dignidad. 
Es poco coml'Jn observarlo. es utlllzado para 
promocionar obras de teatro prlnclpalmen· 
te, esto no significa que es exclusivo para 
este· tema. puede ser utlllzado en otros as· 
pactos siempre y cuando cumpla con las 
necesidades de dlser'lo y de contexto. 

Verde: es un color fresco. evoca a la natura· 
leza, la humedad, tranqulilza. representa la 
realidad, la esperanza y la juventud. Es un 
color equlllbrado por esto no se le da nlngu· 
na connotación de alegria. tristeza o pasión 
Es utilizado para representar practlcamente 
la naturalezo en todos los aspectos .. 

car6: es un color que significa trabajo y vida 
sana y con el verde se le asocia a la natura· 
leza. Es utlllzado en pocas cantidades, ya 
que es un color que entristece. 

Con todas estas definiciones podemos 
ver que existe una gran variedad de coloren 
los carteles. segl'Jn Parramón 'Así se pinta un 
cartel' ,pag. 59. dice que cuando queremos 
que un elemento componente del cartel se 
vea en primer plano, debemos utilizar colo· 
res c611dos como: naranja. amarllio o rojo y si 
queremos que se pasen a segundo plano 
utilizaremos colores fríos tal es el azul, violeta 
o verde. 

También nos da una tabla de contras· 
tes de tonos para utlllzarse en cualquier mo· 
mento de nuestra vida profesional. pero prln~ 
clpalmente en el cartel. Esta va del mayor 
contraste hacia el menor contraste. 

Es una propuesta de como colocar el 
color, pero uno puede utlllzarlos de otra 
manera. ya que debemos utlllzar colores 
que se adecl'Jen y que tengan una respues­
ta reciproca con el lector o transel'Jnte, y las 
tonalidades pueden variar de acuerdo al 
valor o la Intensidad que se quiera para 
obtener un buen contraste y este se lograr6 
haciendo pruebas de color, hasta llegar a la 
respuesta adecuada. · 

1)0.A. Dondll. Lalinlax~d•la Imagen. Ed. GullallOGllH. 
lkl'celana, E-lla. 1973. p 68 
llDlcclonarlo luttrada de la lengua Elpallala. Ed. Ra­
món SOpena S.A. Barcelona, Etpalla. 1980. p 168 



DESCOMPOSICION 
ESTRUCTURAL 

1 dlsel'\ar un cartel los elementos que 
lo constituyen no se colocan al azar. deben 
tener una justificación coherente. Para este 
fln se hace un estudio de colocacl6n. como 
el siguiente ejemplo: 

La relación de la diagonal del Jr es la 
base de1n1a diagonal de1n es la base del 
rectángulo/31a diagonal del./3 es la base 
del 14 y asi sucesivamente. 

Ejemplo: 

·Según Fabrls (1968) y Balmorl. Santos. fT = 1 
Aurea Mesura. México. UNAM. 1986, existen 
rectángulos dinámicos y armónicos. 

Los rectángulos armónicos son los que 
se realizan por medio de la sección aurea (se 
hablara en el siguiente punto de sección 
aurea). 

En los dinámicos su relaclón es un nú­
mero lrraclonal, un cuadrado perfecto, tie­
nen un proceso libre y con ritmo. En este 
grupo entran los rectángulos fT hasta ff 

El rectángulo{f es un cuadrado y entra 
en el gru_EO también de los estáticos, al Igual 
que el/~ y el /9. 

' ' 
' ' 

' 
' 

12 = 1.414 Con esta relación se tienen loa 



formatos universales de papel . 

..13= 1.732 

J4 = 2 Estos son dos cuadrados. 

Jó= 2.236 



.!6=2.449 

1'1=2.645 



J9 = 3 Estos son tres cuadrados. 

Los ejemplos que se muestran a conti­
nuación son rect6ngulos din6mlcos y se 
adecúan a- la división hecha por Fabrls y 
Balmorl, y sus subdivisiones, estas no llegan a 
ser exactas pero uno se puede dar una Idea 
de los que quisieron decir Fabrls y Balmorl. 

Existe un sin número de carteles /2. por 
el formato universal del papel. por esto se 
tienen mós ejemplos. a comparación de los 
dem6s rect6ngulos dinámicos. 
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convocatoria 
a funcionarios universitarios a cursar la 

......,.... División de Estudios de Posgrado e Investigación 
~Facultad de Contaduría y Administración 

'Convocatoria" 
60X 42 

Universidad Nacional Autónoma de México 

Offset sobre papel couche 
División /2 
Formato vertical 
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mea 
MARTHA 

ISABEL 

SALA OLLIN YOLIZTLI 

'Martha ltabel' 
56X42.5 
Offset sobre papel couche 
Olvlsl6n/2 
Formato vertical 
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DIRECCION MUSICAL: 
Jorae Gonúlez 

5 DE MARZO, 6:00 y 8:30 P.M. 

S8P 
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"Lunes Musicales" 
88,5x50 
Offset sobre papel 
couche 
División aproximada / 3 
Formato vertical 
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"E" 
70 X34 
Serlgrafía sobre cartulina bristol 
Dlvislónf4 
Formato vertical 



La SOCIEDAD MATEMATICA tlEXICANA 

convgc~ 3a 
Olimpiada de 
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'Olimpiada de Matem6tlcas' 
68X30 

Offset sobre cartulina brlstol 
Dlvlsl6n.IO 

Formato vertical 



'LaMano' 
69.5 X29.5 
Offset sobre papel couche 
División aproximada f6 
Formato vertical 
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¡LA MANO~ 
El SIDA no se transmite por saludar de 

mano. abrazar o besar en la mejilla; ni al 
usar sanitarios o albercas; tampocQ por el 

estornudo, la tos o las picaduras de insectos; 
tampoco por compartir el teléfono, la 

máquina de escribir y los trastos y cubiertos. 

El SIDA no es cuestión de suerte, 
sino de VIDA o MUERTE 

1'11ra mayor inlormación llama a 

TelSIDA 207-40-77 •--• • • • • • • • • • • 



ORiGENES Y 
DESARROLLO 
DE LA CLASE OBRERA 

EN MÉXICO 

,,.,,,,,.,,,.,,.,,.. 

1•'114•1 •• Nf .... IOl"1'tllllltl-41 .... 

Olll<J!Nl!a Y lllSAUOU.O DI! LA CLASE 
08lnA EN Mtxlco 

•Tilt••lll'lfl ·1•u .. vr11t• 

- LA IX!UCl'ORA DELCOMm! l!Dl101UAL DI! LA 
COLECX:ION LA UAn, llLYIA ourdauz YIDlJO; 
CON LA PAl.TICIPACIÓN DE LA AUTORA, 
4UILLllMINA lkJNOAI; Y COMBNTAllOI DI 
A1W1DA ROIAUI BADA, AAllANDO UNDóN 
COkOllA YJOá RIVlllACASTlO,\'IDNEISDEIUNIO 
DI 1"2.A LAI lt HO&Al;CAIA DI LA CULTUIA 
.,. ... una HDOUS·. FaANCllCO IOIA 202. 

COYOACÁN 

"Origen y delanollo" 
55X21 

Offset sobre papel couche 
Divlslón/7 

Formato vertical 



'Manuel 5alazar' 
65X23 
Offset sobre papel couche 
Dlvlslón/8 
Formato vertical 

MANUEL SALAZAR FSfA 
C<MENADO A MUERrE 

"UJZ ENTRE RFJAS" 

Jn1u1ur•ci6n viemH 1 O de julio, de 1992 
19:30 Hn. 

~ ....................... _ .......... u-... .. 
......................... lotal~ ........ ..... e.----· .. ""'-_..._. ....... -"'*-, ................ 

~ 
.. __ 

IJNIVF.RSllJAI> Al'TONOMA METIIOPOl.l'rANA 
s o e· 11 1 M 1 1. e: o 



CIONTRJIUCION AL DIALOGO 
DI LAS CULTURAS 

"Feria Nacional del Ubro" 
88X26.5 

Offset sobre papel couche 
Olvlslón/9 

Formato vertical 



Luego los convierte en quebrados 

o + 1 + 1 + 2 + 3 + 5 + 8 + 13 + 21 + 34 + 55 

0/1 1/1 1/2 2/3 3/5 5/8 8/13 13/21 21/34 34/55 

~ 
SERIE MENOR: Inicia por .. cero 

SECCION 0/1 1/2 3/5 8/13 21/34 etc 

AUREA SERIEMAYOR:lnlclaconeluno 

1 número de oro surge según Flbo­
naccl, Leonardo da Pisa. matemático de la 
edad media, con los siguientes números na­
turales. 

0123456789 

Con los cuales hace una adición. 

1/1 2/3 5/8 13/21 34/55 etc 

Al resolver las divisiones tenemos lo si­
guiente: 

0/1=0 
1/1=1 
1/2=.5 
2/3=.66 
3/5=.6 
5/8=.625 
8/13=.615 
13/21=.617 
21/34=.618 
34/55=.618. 

cuando el numer.ador 
pasa a ser el denomina­
dor y el denominador nu­
merador tenemos: 

1/0=error 
1/1=1 
2/1=2 
3/2=1.5 
5/3=1.666 

·8/5=1.6 
13/8=1.625 
21/13=1.615 
34/21=1.618 
55/34= 1.618 

Los cuales se dividieron, pero es en un punto 
21 /34 cuando el resultado .618 se hace cons­
tante, y si dlvldlmos34/21 Cal revés) su resulta­
do es 1.618 que también se hace constante. 

"El numero de oro en geometría es la 
sección aurea" (1) 



Un ejemplo de como se obtiene la pro­
porción aurea es la siguiente: 

Se tiene una linea cualquiera y se divide en 
dos partes Iguales. pora formar los puntos 1. 
2y3. 

3 2 

Se apoya el compás en el punto l se abre 
hasta el punto 3 y se traza. Se levanta una 
perpendicular pasando por el punto l don­
de cruza el cuarto de círculo y la perpendi­
cular se forma el punto 4 . 

• 

3 2 

Se apoya el compás en el punto 4 se abre 
hasta el punto l y se traza. donde se cruzan 
las dos curvas surgiendo el punto S. Se apoya 
el compás en el punto 2 se abre hasta el 
punto 5 y se baja hasta la base. surgiendo así 
el punto aureo . 

• 

2 

Matemáticamente se obtiene el punto 
aureo de la siguiente manera: 

SI se tiene el lado corto y se quiere el 
lado largo se divide ysl se quiere el lado largo 
se multlpllca. 

LC = LL/ .618 
LL= LCX 1.618 

Se dice que es la ley orgánica del ser 
vivo ya quecrecemosaslmétrlcamentepero 
con armonía Igual a la Inicia!: 

En la siguiente página tenemos un ejem­
plo de sección aurea: 

1) Tosto, Pablo. La composlcl6n auraa en ras Art• P16stk:o1. Ed. 
Hacheta. Argentina. 1958. p 17 



AllllllllOS? 

• ¿Qul6nel eon nueetrol atumnot?' 
60X36 
Offset sobre papel couche 
Rectóngulo aproximadamente aureo 
Formato vertical 

27 Y 28 DE OCTUBRE 
DE 9:30 A 14:30 HRS. 
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515TEMASde 
IMPRESION 

USUALES 

xlsten diferentes sistemas de Impresión 
para cartel .. algunos muy costosos otros no 
tanto, los más usuales son Offset y Serlgrafía; 
cada uno tiene sus ventajas y desventajas al 
momento de Impresión ya sea en tinta, so­
porte, formato, calidad, entre otros. 

Podemos decir que la Serlgrafia es un 
proceso de fácil manejo y acceso pudiendo 
ser casera, con el offset esto no es posible 
porque su maquinaria es de gran volúmen y 
costosa. Por lo que se tiene que mandar a 
Imprimir. 

Lacalldad en los dos sistemas depende 
de lo que se quiera Imprimir. SI nuestro diseño 
de cartel. es una selección de color, el offset 
esel apropiado por el control de registro que 
se debe tener para estas fotografías; en 
Serlgraft'a es posible Imprimirse pero tenemos 
contratiempos al momento de elegir la ma­
lla, porque si no se ellge la adecuada la 
Impresión sufre modificaciones. Esto también 

sucede con las separaciones de color. aun­
que en S8rlgrafia tenemos la ventaja que 
para este resultad~ tenemos la Impresión en 
plasta y el combinado de tintas para dar un 
color determinado. 

Los medios tonos sufren también tras­
tomos pero. a diferencia de los anteriores 
estos se puede arreglar por el tramado de la 
pantalla o el hllaje de la malla, asl tenemos 
más opción para la Impresión en Serlgrafía 
utilizando este tipo de fotografía (blanco y 
negro). 

En los dos casos se tiene la Impresión por 
medio de la superposición de dos tintas para 
dar un tercer tono llamado duotono. 

El secado de las tintas es rápido, suele 
tardarse un poco mas la tinta serlgráflca, 
esto depende del soporte a Imprimir. porque 
puede Imprimirse en madera, vlnyl. metal 
etc., mientras que en Offset solo se puede 
hacer en materiales maleables como el pa­
pel o plásticos delgados, esto sucede por el 
recorrido que hace el soporte por la maqui­
na, y el regreso del soporte para la lmpreslól'.'I 
por los dos lados. Para la Impresión serlgráfl­
ca por los dos lados debe dejarse secar la 
Impresión para darle la vuelta, esto nos lleva 
más tiempo en cambio en Offset este proce­
so es muy rápido como ya lo mencionába­
mos. 

Para cada soporte existe una tinta es­
pecial dependiendo del grado de porosidad 
del soporte, secado y durabilidad; este últi­
mo punto se refiere a que también Interfieren 
las Inclemencias del tiempo para la utiliza­
ción de las tintas adecuadas. 

En serlgrafia se puede emplear gran va-



variedad de soportes, por este motivo el 
papel a Imprimir puede ser áspero teniendo 
unalmpreelónaceptable,locualenotfset la 
calidad no es óptima, debido a que el paso 
de la tinta es menor que en Sertgrafla; por la 
malla pasa mayor cantidad. y si esta cantl· 
daddetlntapasaraportamáqulnadeOffset 
se emplastarfa. 

En cuanto a tintas. enSertgrafia cuenta 
con una especial para cada sustrato Inclu­
yendo el color blanco lo que en offset se 
reemplaza por el color del papel. la mayoño 
de las veces, porque el blanco al ser Impreso 
sobre un papel poroso éste lo absorbe y la 
Impresión ea mala. En Sertgrafía podemos 
obtener efectos de transparencia y para 
obtenerlos en Offset necesitamos pantallas 
de porcentajes de puntos como un 30%, 
20%. 10% y hasta un 5%. .' 

En formatos. la Sertgraffa tiene mayor 
variedad. por la facllldad de hacer marcos 
a la medida del soporte que se va a Imprimir. 
en cambio con el Offset sus cilindros y entra­
das de papel son más pequeflas. lo que 
obliga en Offset a Imprimir por partes y des­
pués armar como un rompecabezas. 

En cuanto a la velocidad de Impresión 
el offset es un medio más rápido que la 
serlgraflaquemasblen es manual. por lo que 
resulta un trabajo lento. 

SU costo varía, porque depende de la 
tintas a Imprimir, por ejemplo. en Sertgrafía es 
mas barata la Impresión de la finta dorada; 
en Offset este tono es muy dltfcll conseguir 
por medio de .pantallas, solo se puede por 
finta directa y es otra entrada de color. 
Depende del tiempo en que lo necesite el 
cliente, y delnúmerodelmpresos.peroen los 

dos casos sucede lo mismo; "Mas lmpreelo­
nes menor costo". 

El sistema de Impresión varfa por las 
necesidades del dlael'\ador, del efecto que 
queremoe darte, del .resultado gr6flco. del 
soporte que es muy Importante y sobre todo 
saber sus ventajas o desventajas que nos 
puede orillara una mala Impresión y que nos 
trae como consecu11nCla un mal resultado. 



la6 
BIBLIOTECAS 

a palabra "BIBLIOTECA" del latín 
blbllotheca.se deriva del griego blblloteheke. 
de blblon (libro) y theke (caja) esto es. una 
caja que guarda libros". (1) 

Se tiene noticia de la primera biblioteca 
a partir de las tablas de arcilla encontradas 
en Babilonia en el siglo XXI a. C. 

Las blpliotecas ya existían en Grecia y 
Egipto como colecciones privadas. 

Se da una época de florecimiento de 
las bibliotecas en Francia. Italia. Alemania y 
Esparta. en los siglos IX y XIII d.C. 

El renacimiento y la Invención de la 
Imprenta facilitaron la producción literaria, 
desde entonces las bibliotecas crecieron en 
gran número formarido millares. 

En América Latina se formaron librerlas 
y bibliotecas por los slglos XVI a XVIII gracias 
a 5acerdotes y religiosos, aunque sólo eran 
utilizadas por pocas personas. 

A partir del siglo XX en que se decreta la 

ensenanza obligatoria en algunos países. las 
bibliotecas abren sus puertas a todo público. 

Una de las primeras bibliotecas en Méxi­
co fue de la Real y Pontificia Universidad de 
México. hoy la Universidad Nacional Autóno­
ma de México. 

El gran crecimiento de la ciudad de 
México. lasobrepoblación yla dlficlltarea de 
encontrar trabajo son puntos Importantes 
para la difusión de la educación. ya que trae 
consigo el abrir más escuelas y eleva el nivel 
educatlvo.slnembargollega el momento en 
que la Universidad de México tiene un gran 
número de alumnos aún mayor a la capaci­
dad de escuelas existentes. por lo cual sur­
gen losColeglosdeClenclasy Humanidades 
y las Escuelas de Estudios Profeslonales, una 
de estas escuelas es Acatián que fue 
lnagurada en 1975 siendo rector de la UNAM 
el Dr. Guillermo Soberón Acevedo con 4306 
estudiantes. La componían tres edificios y 
una unidad académica: la biblioteca. (2) 

Siendo esta nuestro principal punto de 
atención. podemos decir que es un local. 
donde se encuentran libros. folletos. mate­
rial sonoro, periódicos, revistas y todo mate­
rial de ensenanza. Ésta dividida en diferentes 
áreas dependiendo del material de consul­
ta: hemeroteca. donde la Información la 
tenemos en las revistas, folletos. periódicos. 
gacetas. volantes; lconoteca. ahí el material 
es visual como fotografías o carteles; vlcleo­
teca para ver programas de televisión. pelí­
culas entre otros; fonoteca. donde el mate­
rial sera sonoro. discos. cintas. programas de 
radio. y biblioteca que es nuestro punto 
Importante a seguir, ya que la mayor afluen­
cia de usuarios se encuentra en esta área. en 
donde pueden obtener la Información que 



necesitan por medio de enclclopedlas. dic­
cionarios. libros. etc. 

Las bibliotecas con apoyo educativo 
tanto para nll'\os como para adultos en los 
distintos niveles con que cuenta el pals. brin­
da satisfacción a lai necesidades de cada 
Individuo ya sea en lo clentlflco. tec;:nol6glco 
o cultural. 

Existe una blblloteca en cada lugar del 
mundo. hablamos de ciudades y poblados. 
tanto es asr. que ha surgido la necesidad de 
organizarlas: hoy en dfa. los libros que la 
conforman son claslflcados por temas. autor 
o por titulo. Las personas encargadas de 
recopilar y acomodar esta Información son 
conocidas como blbllotecólogos. auxlllan al 
usuario a cubrir las necesidades deseadas. si 
esta Información por algún motivo nci se 
encuentra.se le Informa en que otra blbllote­
ca puede conseguirla. 

Hay diferentes tipos deblbllotecas. pero 
su fin deberá ser siempre el de adentrar al 
usuario a un llbrooalgún otro materlalquese 
encuentre en sus manos. lo que podemos 
esperar de ella es un buen ambiente de 
trabajo. que Incluya una buena llumlnaclón 
y un servicio accesible a nosotros los usuarios. 

Por esto es obllgacl6n de todos mante­
nerla y ayudarla para que nos brinde el mejor 
servicio posible: que el acervo cultural exis­
tente en ella se mantenga en buenas condi­
ciones teniendo asi una adecuada utlllza­
cl6n de la biblioteca que atraerá a los usua­
rios y por consiguiente tendremos un mayor 
número de ejemplares para obtener la Infor­
mación suficiente a nuestras necesidades. 

l)Zllara. Maria. Organllaclón de len blbllolecas. Ed. Ctro. -d• 
"""'1ca Latina S.A. Buenos Aireo, Argentina. 1976. p 1 
l)Claudlo Fermln, Natalla. COioquio de usa y manejo IObr• la 
lnlarmaclónCCUM).la blblolecadelaENePAca116n.inltalocloMI, 
colecclon• y-loo. Edo. deM6•1co. Septtembr.OCllbr•. 19112. 
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1 
SISTEMAS 

de 
INFORMACION 

'i'lf!m11: 

i~~ os sistemas de Información varían de 
biblioteca enblblloteca,dependlendoaque 
tipo de usuario va dirigida. esto es. según 
Zltara (1976) existen diferentes bibliotecas 
como: 

1 }8lblloteca1 Públlcas: cumplen necesida­
des muy generales en una comunidad. Los 
materiales ~n usados para la autoedu­
caclón. 

2}81bllotecas Escolar .. : satisfacen necesida­
des de alumnos v maestros. son un comple­
mento para el aprendizaje. 

3)81bllotecas Unlvel'lllarlal: los fines de esta 
biblioteca deben facllltar la Investigación 
clentlflca. transmitir conocimientos en cursos 
profesionales. ofrece textos y otras fuentes 
de consulta tales como la hemeroteca. ma­
poteca, vldeoteca, fonoteca; para el desa­
rrollo del plan de estudios. esta biblioteca 
promueve la cultura del futuro profeslonlsta. 

y los adentra a los temas específicos de cada 
área. 

4)81blloteca1 E1peclallzada1: solo ciertos 
usuarios acuden a ella por tratar temas espe­
cíficos, se habla de "Bibliotecas Industria­
les", "Bibliotecas Técnicas", etc. 

5)81bllotecas Especia ... : son las que tienen 
materlales que pueden utilizar los ciegos, los 
prisioneros o Internos de un hospital. 

6)81blloteca Nacional: es la que conserva. 
amplia y enriquece el acervo nacional. tan­
to científico, cultural y tecnológico. Una bi­
blioteca refleja la sltuac:lón política. econó­
mica y cultural de un pals. por esto. es mucho 
el apoyo que necesita una biblioteca cual- · 
quiera, a través de una Información especia­
lizada por medio del cartel. un audlovlsual. 
folleto o dependiendo de las necesidades 
culturales e Ideológicas de cada blbUoteca. 



DISTRIBUCION 
de 

ESPACIO 

1 espacio en fas bibliotecas se dlvldlde 
de acuerdo a fas necesidades de los usuarios 
y al tipo de biblioteca que se acude. 

En el caso particular de la Escuela Na­
cional de Estudios Profesionales Acatlán, 
(cuya biblioteca es el temo central de este 
estudio) ella está dividida en cuatro depar­
tamentos y dos áreas: 

Departamento de Referencia: promueve y 
difunde los serylclos blbllotecarlos. 

Departamento de Registro y de Milodol: 
registra a los usuarios que requieren del servi­
cio bibliotecario. 

Departamento de Servlelos al Público: se 
encarga del préstamo a domicilio y conser­
var el acervo blbllográflco. 

Departamento de Hemeroteca: es el que 
conserva y amplía el material que va desde 

un periódico hasta un artículo especifico. 

Area de Posgrado: es la que se encarga de 
los Investigadores y los grados de maestria y 
posgrado. 

Area de Automallzacl6n: es el responsable 
de fa clrcufacf6n, Inventarlo, expedfcf6n, re­
sello. sanciones. reposiciones y apflcación 
computacional de consulta enla biblioteca. 

La blblloteca cuenta con usuarios Inter­
nos y externos. con una población real en 
1991 de 10.000 alumnos aproximadamente. 
con un total de 160.000 volúmenes aproxi­
madamente. En 1991 se prestaron 245,028 
libros. esto es. se prestó el total más un 25% 
del acervo. El numero de usuarios que se 
llevo los libros a sus casas fue de 116,878, por 
lo que cada uno de los usuarios se llevó de 2 
a 31ibrosa su casa aproximadamente, y seles 
atendió en el al'lo de9 a 10 veces aproxima­
damente. 

El departamento de Hemeroteca aten­
dió a un total de 44.643 usuarios, el departa­
mento de Referencia 37,058, el departa­
mento de Reserva a 2.038 lectores: estos 
datos nos muestran que el departamento 
con más afluencia es el de Servicios al públi­
co, sin contar a los usuarios que no se llevan 
los libros a sus casas que se verá enel capítulo 
siguiente. 

Se hacen Inventarlos anuales v se sa­
can de cfrculaclón volúmenes con 
mutilaciones, o subrayados, prueba de ello 
es que en el al'lo de 1990. se perdieron mll 
libros Incluyendo robo. 

A esta biblioteca conocida como Cen­
tro de Documentación e Información de la 



ENEP Acatlán, acucien usuarios entre los 18 v 
25 anos de edad dependiendo dé la dura­
ción de la llcenclatura o el tiempo que se le 
dedique a esta. Ademós de los estudiantes 
que reallzan maestlfas o doctorados de al­
guna llcenclatura en especia!. asisten maes­
tros v trabajadores de la Institución. aunque 
estos usuarios conforman un número me­
nor.(1) 

l)lnfOlmOCl6n proporcionada por la coordlnacl6n del Cen1ro el• 
Documentaci6n efe la ENEP Acall6n. 



el USUARIO 
1!1!~~1 W:~~ os usuarios son una parte muy Impor­
tante de una blblloteca. sin ellos simplemen­
te no habría blbllotecas y mucho menos aún 
libros. porque no existiría el Interés. porestose 
considera al usuario o lector como una per­
sona que consulta los volúmenes de una 
biblioteca y puede 5er dividido en: (1) .' 

Lector lnlltu: es el usuario que consulta las 
obras dentro de la biblioteca. 

Lector Extemo: es la persona que se lleva los 
volúmenes a su hogar. 

Lector Moroso: es el lector que además que 
se lleva el material a su hogar no lo entrega 
en el tiempo debido y aún mas no hace los 
pagos por los días de préstamo extra. 

Lector lnv•Hgaclor: es el usuario que asiste a 
la biblioteca para resolver el objetivo a Inves­
tigar. 

Lector General: es extenso su temario. no se 
conocen sus aficiones y necesidades. 

Lector Colectivo: existen grupos. compar'lías. 
asociaciones que asisten a la blblloteca por 
un tema. en ese momento no es un Interés 
personal sino colectivo. 

fil 

Lectoret que aprovecha Ml'Vlclo• eepecla· 
I•: hay usuarios que por ser tan especifico su 
tema a Investigar. acuden a solicitar lnfor· 
mes de materiales pc)co usuales. 

Ellectorquecon frecuencia acude ala 
blblloteca de la ENEP Acatlán es el lnsltu. ya 
que a la blblloteca acuden de 2500 a 5000 
usuarios diariamente. en época de exáme­
nes asciende a 6000 aproximadamente. de 
las cifras set'\aladas 800 son los usuarios que 
se llevan libres a su casa (lector externo). 

Los lectores morosos oscllan entre 6cio y 
700 mensuales. es un porcentaje mínimo de 
entregas fuera de tiempo si pensamos que la 
poblaclón anual de 1991 fue de 116.878; se 
hablaría de aproxlmadamente.7% que en­
tregaron sus libros a destlemPe>.(2) 

El usuario o lector es aquella persona 
que lee. la palabra leer viene del griego 
"legeln" ydellatln "legare" recorrerydeclr. 
por lo tanto leer es: recorrer cualquier mate­
rial gráfico con la vista que puede ser com-
prendido por nosotros los lectores.(3) · 

l)Utton. Gallen. L .. lector• en IUI Abrol. Ed. ---·· 

::.=~~-por la Jefatura delCenllodll Docu­
mentaclOn de la ENEPAcatl6n. 

a)Llllon, Gasten. ~ - en IUI lbrol. Ed. ----· Argentina. 1971. p 18 



ENCUESTAS 

tiª~_:~~'~::~ 
real se tomara la experiencia de las personas 
que diariamente se enfrentan con estos pro­
blemas, para este fin existen dos métodos de 
Información: entrevista y cuestionarlo, 
Gulllermlna Baena Paz (1982).nosdlceque la 
entrevista es ·'una conversación con un pro­
pósito y se da eri función del tema que se 
Investiga" (1), y el cuestionarlo, que también 
es una conversación pero escrita. 

El cuestionarlo se divide en dos partes: 
(2) 

Una que es llenado por la persona Inte­
rrogada y la cédula que es llenada par el 
encuestador. 

En este caso se trata de un cuestionarlo 
con preguntas estructuradas de selección 
mCJltlple, esto es, se darán las respuestas a los 
encuestados para que ellos elijan la opción 
conveniente. 

La Idea principal al aplicar este cuestio­
narlo es obtener como resultado si hace o no 
hace falta Información hacia los usuarios del 

uso de la biblioteca. 

La Idea principal al aplicar este tipo de 
cuestionarlo era. al saber los problemas que 
acosan el acervo blblográflco, si hace o no 
hace falta Información hacia los usuarios, y si 
el cartel como propuesta para este tema de 
estudio es un medio conveniente para este 
fin. obtenidos los principales problemas que 
acosan la biblioteca. tal como lo hemos 
venido mencionando; mutilación, robo o al­
g(Jn otro asunto conveniente para la conser­
vación del acervo blbllográflco. 

Para ello se ellglrá el 10% de la pobla­
ción global de 1991, 100 usuarios aproxima­
damente. se obtendrán los resultados con 
porcentajes y así darle mayor o menor.énfa­
sis a alguno de los problemas expuestos en el 
cuestionarlo. 

l>Boena Paz. Gulltermlna. lnllrumentoo de lnvesflgacl6n. Ed. MeJd· 
canos Unldoo S.A. Mixlco. 1982. p 63 
l)Ande<Egg. Ezequlel. lnlroclucci6n o lot licnlco1de lnvaslfgocl6n 
social. Ed. HumoMot. Buenoo A~ ... Argenffno. p 125 



ENCUESTA 
APLICADA 

;\~~ji~ f 1~i: 
'.:~: e reallzaron encuestas a usuarios de la 
Escuela Nacional de Estudios Profesionales 
Acatlón yse obtuvieron resultados Importan­
tes en la reallzaclón de este proyecto. 

Las Interrogantes a saber son: 
Determinar que tipo de usuarios acu­

den a ella, si obtiene un buen servicio, si el 
material deseado se encuentra en buenas 
condiciones. Para ello se aplicó el siguiente 
cuestionarlo: 

Fecha 
Edad 
Estudios 
Semestre 
Carrera 

MARCA CON UNA "X" 

1-¿Cuónto tiempo has sido usuario de esta 
blblloteca? 

Unª"° 
Dos anos 
Tres anos 
Cuatro anos 

~~,'J\ 
~ f;:/~¡¡::r/ 

Cinco al'los o mas 

2-¿Con qué frecuencia vienes a la blbllote­
ca? 

Diario 
Tres veces por semana 
Casualmente 
Nunca 

3-¿Con qué servicio has contado? 

Hemeroteca 
Biblioteca 
Sala de consulta 
Fotocopiado 

4-¿Cómo ha sido este servicio? 

Bueno 
Regular 
Malo 

5-¿Dónde consultas los llbros? 

Uso Interno 
Uso externo 
Ambas 

6-¿51 el uso es Interno, ¿cuóntosllbroste llevas 
atu mesa? 

Un libro 
Dos libros 
Tres libros 
Cuatro libros 
Cinco o mas libros 

7-AI terminar de consultarlos ¿dónde los co­
locas? 

En los anaqueles 



Sobre la mesa 
En los carritos 

13-¿Reclbiste Información sobre el funciona­
miento Interno? 

8-¿En qué condiciones has encontrado los SI 
llbros.revlstas.perlódlcos.enclclopedlas.etc? NO 

En buenas condiciones 
En condiciones regulares 
En malas condiciones 

9-51 contestaste las dos últimas ¿cuáles han 
sido estas condiciones? 

Deshojados 
Subrayados 
Despostados 
Mutilados 

SI contestaste si. ¿cómo te dieron esta Infor­
mación? 

Pláticas 
Audiovisual 
Folleto 
Cartel 

14-¿Creesquehagafartaunservlclodelnfor­
maclón de cómo utilizar la blblloteca? 

SI 
1 O.SI te llevas los libros a tu casa. ¿en qué NO 
tiempo los entregas? 

En la fecha ser'\alada 
Antes de la fecha sel'lalada 
Después de la fecha sel'lalada 

11-SI sucediera que lo entregaste después 
de la fecha ser'\alada. ¿sabes a dónde acu­
dir por tu credencial? 
SI 
NO 

SI contestaste si. ¿a dónde? 

15-¿Por qué medios te gustarfa saber esta 
Información? 

Folletos(verdaderamente creesquetendrías 
tiempo de leerlo). 
Audiovisual Ciñas a ver este audiovisual a las 
horas que ser'\alarfa la biblioteca). 
Cartel (te detendrfas un momento para ot>­
servarlo y leerlo). 
Pláticas Clrfas a estas pláticas cuyo horario 
también sería ser'\alado por la biblioteca). 

MUY AMABLE GRACIAS POR TU COOPERA­
CION 

12-¿Sobes cuántos resellos te dan como 
móxlmo para utilizar un libro? DISE~O GRAFICO 

SI 
NO 

SI contestaste si. ¿cuántos? 



RESULTADOS 
de 

ENCUESTAS 

Los usuarios que acuden a la biblioteca 
oscilan entre los 18 v 25 ar'\os por la educa­
ción dada en esta Institución: Licenciatura. 

Curiosamente se observa que entre mós 
tiempo permanecen en la Universidad, me­
nos acuden a ella. ya que estos resultados lo 
demuestran: 

50%sonusuarlosdela blbllotecadesde hace 
unal'\o 
25% tienen dos ar'\os de acceso a ella 
15% tienen tres ar'los de acudir a esta biblio­
teca 
10% tienen entre cuatro ar'\os o mas de con­
sultarla Cflg. 1) 

10 

25 

fü 15 ;:; 10 J 11g. 1 

Acuden a la biblioteca el 50% de los 
usuarios tres veces por semana. respecto a la 

. utlllzaclón de ias áreas: 

50% acuden a los anaqueles 
20% a la hemeroteca al Igual que el servicio 

. de fotocopiado 
· lo% utiliza la sala de consulta (flg. 2) 

10 

\ •50 •20 m 20 ;;¡; lo 1flg.2 
Con respecto al servicio ofrecido: 

50% acepta que es bueno el servicio ofreci­
do 
45% que es regular 
5 % que es malo el servicio (flg. 3) 

La biblioteca maneja el servicio del 



acervo bibliográfico lntemoy extemo.obser­
vando que: 

55% de los lectores-usuarios utlllzan ambas y 
que al ser consultados en el Interior: 
45% se lleva de tres a cuatro libros a su mesa 
sabiendo que no consultarán estos cuatro 
libros. y que este mlsmo45% loscolocá en los 
carritos recolectores (ahora canaStlllas). 

Los libros son encontrados en un 

70% subrayados 
15% deshojados 
10% mutilados 
5% despostados (fig. 4) 

70 

1 •10 •1s ™ 10 ;;¡ 6 lng. 4 

1 H9 • 29 • 20 fü 10 • • 2 1 fi9, 5 

En el préstamo a domicilio se observa 
que el: 
50% los entrega a tiempo. aunque el 90% no 
sabe donde recoger su credencial si entre­
garon sus libros después de la fecha ser'lala­
da y. el 75% no sabe a cu6ntos resellos tiene 
derecho. 

El 75% afirma haber obtenido Informa­
ción de la biblioteca por una pl6tlca ofreci­
da por la Institución al Ingresar a ella. 

Al preguntar si creen que haga falta un 
servicio de Información. un 90% lo afirma. 

A un 39% de usuarios le agradaría que 
la Información se le diera por medio del 
cartel. por su rápida lectura lo cual no se 
tomaría mucho tiempo en observarlo ya que 
al acudir a la biblioteca no les agrada ser 
molestados y perder su tiempo. el 29% le 
gustaría que fuera por medio de 
audiovisuales, el 20% por medio del folleto. 
un 10% por pláticas y el 2% se abstuvo. (flg. 5) 

Teniendo estos resultados se observa 
que el cartel puede ser un medio de expre­
sión visual para la biblioteca. por el cual se le 
manifieste al usuario un mejor servicio y al 
mismo tiempo conservar en buen estado 
todo el material que en ella se encuentra. 



Eatoacartelesavuctarán para que en la 
biblioteca existan menos demoras al· entre­
garlos, no se llevarán a eusmeaas mósdetres 
libros. al dejarlos de CONUltar los colocar6n 
en las canastlllas.cuando uno necesite algu· 
no sabró donde buscarlo; que se tenga un 
mejor servicio. como el no subrayarlos y que 
no estén mutilados. 

La colocacl6n de· los carteles seró en 
donde acudan móslectores, en lugarvlslble 
y que puedan ser comprendidos en primer 
lugar por el estudiantado por ser el número 
más alto de población que acude a ella y 
además tomando en cuenta al trabajador 
académico e Investigador de la ENEP Acat­
lón. 



ENTRO de INFORMACION 
y DOCUMENTACION 

• 

Q)-FICHEROS 
2 -AREA DE ACERVO 

@-SALA DE LECTURA 
4 -JEFE DE PROCESOS 

TECNICOS 
5 -PROCESOS TECNICOS 

@-RESTIRADORES 
7-BODEGA 
8-CUBICULO 
9-CUBICULO 

11 
1 

Ll _ _j_L_LJ__LJ __ 
1 11 1 1 1 1 11 . 

--1-.1-l--J-+--1-J..-U--L..JJ.._L_j_L.J._lJ __ 
1 1 1 1 1 1 1 11 
1 1 1 1 1 1 1 11 

10 -CUBICULO 
11 -CUBICULO 
12-JEFATURA 
@-$ALA DE CONSULTA 

(ENCICLOPEDIAS) 
~-RESERVA 
@-FOTOCOPIADO 
16-BAlilOS 
17-BAl\JOS 
18 -JEFATURA 
19-VESTIBULO 

Q POSIBLES LUGARES 
DONDE SE COLOCARAN 
CARTELES 

PLANTA 6AJA 
Los resultados de los cuestionarlos nos fotocopiado y donde se hace el trámite de 

Indican que la planta baja es la zona más préstamo a domlclllo. es par eso que los 
concurrida par los usuarios porque ahi se carteles colocados en estas zonas serán vis­
encuentran losflcheros. lasaladelectura.los tos par más lectores. 
restlradores, la sala de consulta (enclclope-
dlas), la reserva del acervo. el servicio de 



;e: ENTRO de INFORMACION 
1,1

1't y DOCUMENTACION 

1 -AUDIOVISUAL 
2-ANALISTAS 
3 -AUDIOVISUAL 
4-BODEGA 
5-CUBICULO 
6-CUBICULO 
7-CUBICULO 
8-CUBICULO 
9-CUBICULO 
10-CUBICULO 
11 -CUBICULO 

• 

1 

11 
1 

_L ... LL_L.L_U __ 
1 1 1 1 1 11 

---l--l-.J--1-J.-U---.l-L...l_LJ_lJ __ 
1 1 1 1 1 11 
1 1 1 1 1 11 

12 -SAJA PARA CAFE 
13 -SAJA DE EXPOSICION 
(@-SAJA DE CONSULTA 

(TESIS) 
@-HEMEROTECA 
16 -SAJA DE JUNTAS 
17 -COORDINACION 
18 -ANALISIS 
@-AUTOMATIZACION 
20-BAJiJOS 
21 -BAJiJOS 

Q POSIBLES LUGARES 
DONDE SE COLOCARAN 
CARTELES 

PLANTA ALTA 
En la planta alta se podrán colocar rlos a los que se dan de baja por no entregar 

carteles con el tema de entregar a tiempo los libros en el tiempo d9bldo. Será poslble 
los libros porque automatización se encuen- también colocar algun cartel de mutilación 
traen planta alta. donde se encarga de las en la sala de tesis ya que se pueden catalo­
reposlclonesdecredenclalesperdldasyusua- gar como libros. 

~ 
~ 



OBSERVACIONES 

~,¡, 1 siguiente estudio se realizó como ya 
se mencionó. con un total de cien alumnos 
correspondientes al al'\o 1991. Se hizo una 
Investigación en julio de 1992 y nos revela 
que con el uso de la computadora en el 
servicio lntemo, el número de usuarios au­
mentó y oscllan entre los 16.350 aproximada­
mente, y seguirán aumentando al Igual que 
el acervo bibliográfico. 

Las observaC:lones son las siguientes: 

Primero, los problemas que ocurren en 
la lnstltuclón,comosetemío; la mutllaclón,el 
robo, la entrega a destiempo yel no colocar. 
los libros en ros carritos al término de su con­
sulta, (ahora en las canastlllas colocadas a 
un costado de los anaqueles que son para el 
mismo fin) son poco frecuentes, y que el 
llevarse mas de tres libros a sus mesas y el 
subrayo son los mas serlos en esta Institución. 
Ahora con las diferentes tintas que existen en 
el mercado, como la fosforescente.se tiene 
un riesgo mayor.el libro sale de la circulación 
mas rápido que el subrayo con un lápiz nor­
mal o una pluma. 

Segundo, por esto. se eligió al cartel 
como propuesta final; si pensamos que a un 

cuestionarlo no accedían fácllmente a con­
testarlo. por la demora que les podña causar. 
¿qué pasaria con un audlovlsual o alguna 
plática realizada por la Institución?. 

Las propuestas de cartel son: ·'No mu­
tlles' '; el robo es poco usual por los mecanis­
mos electrónicos con que cuenta lo Institu­
ción; "No subrayes"; "Consulta solo tres"; 
"Colócalos aquí" (en las canastillas) y "En· 
trégalos a tiempo'·; aunque como ya se dijo 
este último no representa un problema grave 
para la Institución, pero es un punto que 
conviene recalcar. para el bienestar de los 
demás usuarios que necesitarán ese docu­
mento. 

Con esto damos por terminada la In­
vestigación de campo. obteniendo como 
resultado Importante los cinco prlnclpales 
temas de necesidad para la Institución como 
esla mutllaclón,quecoloquenlosllbrosen los 
canastillas. los entreguen a tiempo. que no 
los subrayen y los libros que pueden consultar 
en sus mesas son tres únicamente. 



:i,J!;(;r~ METODOLOGIA 

.¿:~:r ara Havar a cabo un trabajo existen 
reglas las cuales desarrolladas en forma ade­
cuada. 16glca y funcional obtendremos un 
resultado óptimo. por este motivo funda­
mental existen las metodologías. Bruno Munarl 
en Diseno y Comunicación Visual en la pag. 
362 dice: 'El diseñador debe de disponer de 
un método que le permita realizar su tarea 
con la materia adecuada, las técnicas pre­
cisas y las formas que correspondan a la 
función'. esto es. debemos tener una forma 
de cómo desarrollar un tema, una Investiga­
ción y en este caso un desarrollo gráfico. 
Existen varias metodologías ya establecidas 
para un dlsel'\ador gráfico. 

Para la realización de estos dlsel'\os se 
utlllzará la siguiente metodología que consta 
de cuatro puntos. retomados de tres 
metodologlas ya establecidas para el 
DlsenadorGráftco: ·'Modelo General del Pro­
ceso de Diseno" (Marco Teórico); Bruno 
Munarl (An611sls) y de Ov! Bolnslepe CDlsel"lo y 
Proyecto Final). 

I · Marco Te6rlco 

2·An611111 

3-Dlaefto 

4-Proyecto final 

1 ·Marco Te6rlco: si mi tema es el cartel como 
Instrumento de comunlcacl6n visual. desa­
rrollé puntos de cartel y de bibliotecas res­
pectivamente .esto. parasaberqueformatos 
hay en existencia. que colores. que formas o 
que bibliotecas existen. a que lectores se 
dirige nuestra biblioteca. Los puntos que lo 
conforman van del pl.lnto 1.0 al punto 3.2. 

2-An611111: ¿para qué me sirvió el marco teó­
rico?. ¿cómo lo puedo utlllzar para el desa­
rrollo de mi tema?. Dentro de este punto 
tenemos: 

A-Análl•ll de soluclon• exlltent•: donde 
seanallzaráalcartel ya lmpresoenel Interior 
de diferentes bibliotecas. tanto el diseno. 
color y técnica. 

a-Desarrollo te6rlcode prtmerasaltemallvm: 
se desarrollaran los carteles teóricamente, 
tomaré elementos teóricos que sean funcio­
nales a mi trabajo de estudio. par ejemplo 
que tipo de cartel será. el formato a utilizar. 
estructura. forma. cuales tonos. que tipogra­
fía. cual sistema de Impresión. a que tipo de 
biblioteca corresponde la del Centro de Do­
cumentación e Información, a quienes me 
voy a dirigir y a que departamentos. Este 
subcapítulo ser6 desarrollado teóricamen­
te. 

3-Dllefto: este es el procedimiento a seguir 
de mi etapa práctica. que dlvldlre en: 

A-Desarrollo gráfico de alternatlvm: en el se 



explicará brevemente que es un boceto y los 
que se realizaron. Una vez que se tienen los 
primeros bocetos. se ellglrá el que tenga los 
elementosadecuados.denotaclonesespre­
clsas y se realizarán las pruebas de color 
necesarias. 

C·SOlucf6n elegida: de cada uno de los de­
sarrollos se presentarán las soluciones elegi­
das de los (lltlmos bocetos realizados o la 
Clltlma versión realizada. 

D·Dummy: ~ste proyecto se queda en esta 
etapa ya que se deberá ver si se realizarán 
como proyecto real o sólo queda en 
dummies. Se harán con los materiales mas 
parecidos a los reales. 

4-Proyecto Flnal: en este punto se abordaran 
los resultados de estas soluciones. compren­
dido por: 

A·Oblervaclon .. y Conclu1lone1: Aquí se 
harán las anotaciones que no se hicieron en 
el Desarrollo Teórico de Primeras Alternativas 
(pto. 4.2) y se presentarán los dummis con 
fotograflas. colocándoles un ple de foto a 
cada una. 

Al seguir una metodología, cualquiera 
que sea.se debera acoplar a nuestras nece­
sidades de trabajo, llevando consigo una 
Justificación coherente en la obtención de 
un resultadó optimo, por esto es muy Impor­
tante seguir una metodología dada, se lleva 
un ritmo de trabajo, una guTa con que basar­
se y se tiene un trabajo mejor organizado. 

Con esto damos por terminado este 
capitulo Iniciando así la segunda etapa de 
mi metodología. 



ANALl515 "'···•~!· ,•,¡•'1frti1• 

l~tl~1:.~ 
~·fj[ 1 capitulo de análisis se divide en dos 
partes: recopll~clón de soluciones gráficas 
establecidas y desarrollo teórico de primeras 
altematlvas. 

Primero se analizarán bibliotecas. y osl 
tener respuestas sobre que tanta necesidad 
existe de hacer carteles para una biblioteca 
extema, ya que este trabajo tiene como fin 
hacer de Ja biblioteca de la ENEP Acatlán, 
más funcional y práctica al usuario o lector 
que la visite. 

El resultado del análisis hará que se 
tomen o se rechacen algunas Ideas de lo ya 
expuesto, formato. tamar'lo. locallzaclón. o 
bien utilizar material fuera de lo establecido 
que caracterice una época. que no sean 
desechados rápidamente, con un sistema 
de Impresión adecuado, ya que estamos 
creando la necesidad de verlas cosas lo más 
agradable posible. 

El desarrollo teórico de las primeras al· 
tematlvasme servirá para Iniciar mis primeros 
bocetos Indicare el color. el tamar'lo. el tipo 
de letra, la forma. Esto tendrá como resulta· 
do una base teórica para la realización de lo 

gráfico. 



RECOPILACION de 
SOLUCIONES 

GRAFICAS 
ESTABLECIDAS 

'": ~ e buscaron posibles altematlvas de die 
sel'lo, respecto al cartel como comunica­
ción vlsual en una blblloteca. con tal fin se 
visitaron las siguientes: 

ENEP ACATLAN 

En ella encontramos cuatro carteles 
localizados en la coordinación de la misma y 
en las ventanlllas de un cubículo. 

Estos carteles representan una época 
especia! "el comlc de los 60". por utlllzar 
globos como forma de emitir un mensaje, 
utlllzan muchos elementos, muy detallista y 
suscoloresson llamativos: rojo, naranja y azul. 

Las Ilustraciones representan alumnos y 
el maestro. ensel'\6ndolos a no destruirlos o 
maltratarlos; otro de ellos hace referencia a 
no mutilarse otro mas a no maltratarlos por­
que hay otros estudiantes que los necesitan. 

En el cartel "PROCUREN TRATAR LOS 
LIBROS CON CUIDADO ... ", la vestimenta de 
los Jóvenes • los zapatos, el saco del profesor 
y el corte de pelo es de esa época (flg. 1). 

Existen muchos elementos, característi­
ca especial del comlc, la Ilustración, el glo­
bo, el banderín en la parte Inferior en los dos 
carteles (rojo y naranja). Utilizaron en estos 
carteles dos tipos de letra, la que se encuen­
tra enlosglobosllamadadefantasfa medlum 
condensada. y el otro tipo dentro del bande­
rín. Romana bold condensada (ftg. 2 y 3 
respectivamente). 

El tamal'lo de los cartela$ es de 43.5X57 
cm c/u que esta dado con respecto al 
pliego de papel bond que es de 57 X 87cm. 
Imprimiendo así dos carteles por pliego. 

Los m6rgenes dados son de 6.5 cm por 
los cuatro lados. 

Las Ilustraciones o globos salen del 
margen. y las figuras tiene outllne. 

La técnica utlllzada es Sertgrafía sobre . 
papel bond blanco o cartulina, la Imagen es 
natural, tal y como es la realldad de ese 
tiempo. el recuadro es simétrico, su 
estructuración Informal. como es el comlc. 
llevan una línea. una standartzaclón. 

El cartel "¡ALTO! NO ME ROBES LOS 
DEMAS ME NECESITAN" no tiene una 
standartzacl6n con los otros tres(flg. 4), sigue 
siendo por medio del comlc que nos Impar­
ten la Imagen.el globo es un círculo con dos 
tipos de letra, una Helvética bold y otra 
Futura medlum. 

Los colores utlllzados es el naranja con 

, '.IJ!I<" ~¡:1¡. 
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fondo blanco, Impreso en serigrafia sobre 
papel bond blanco. 

Ueva un marco alrededor en doble 
linea al Igual que el circulo. 

El personaje principal es el libro y otros 
dos que lleva en la mano. La ttpogratra 'NO 
ME ROBES' refuerza la Imagen.la mano da la 
sensacl6n de negación. Tiene un contraste 
negativo y el punto de más atención es la 
Imagen Ciado Izquierdo). 

SU formato es de 40 X 30 cm. la Imagen 
es natural y su Impacto visual es por figura y 
por linea. La estructuración utlllzada fue par 
mitades: la mitad se encuentra el globo. la 
mitad del globo es la palabra "NO ME RO­
BES" y asi sucesivamente. 

lllU01ECADELEGACIONALAZCAPOTZALCO 

Biblioteca con un solo cartel ''DEPOSITE 
AQUI LOS LIBROS" colocado en uno de los 
carritos recolectores de libros, (flg. 5) visible 
al usuario, su tamal"lo es de 60 X 18 cm. la 
técnica utlllzada es recorte.sobre fondo azul 
de papel lustre y éste sobre cartulina brlstol. 
La tipografía usada se encuentra en altas. 
calada blanca. helvética (palo seco) .al Igual 
que la flecha con indicación hacia abajo. 
Formatoapalsado.sulmpactovlsualesregu­
lar. simétrico. tiene un contraste negativo y 
tonal par tener fondo obscuro letra calada 
blanca. No hay Imagen alguna. su punto 
focal al centro. 

BIBLIOTECA DEL TECNOLOGICO DE 
MONTERREY 

son dos puntos a la vez. están colocados 
sobre las mesas de trabajo, referente al nQ­
mero de personas que deben 18ntarae. visi­
ble al usuaria que 18 sienta para consultar 
libros. sutamatloesde 19X 17 cm.carece de 
coloreolo blanco y negro hechos en compu­
tadora. su lmpresl6n con baJa reaoluclón. 
dlsel'lado para que pueda ser leido par am­
bos lados. Es una Imagen geométrica.con 
vista oerea y simétrica. 

Para la . ttpagratla utilizaron dos tipas 
"SOLO CUATRO PERSONAS" en altas, es la 
tipografía caracterfstlca de una computa­
dora.sombreada: la palabra" SILENCIO" .es 
patinada medlum. en altas. 

SU Impacto visual es regular. su estruc­
tura es formal. las Imágenes son repetidas. es 
simétrico. equlllbrado. Solo es Posible apre­
ciarla al verlo de cerca. (flg.6) 

lllUOlECA MEXICO 

En esta biblioteca encontramos los si­
guientes carteles: 

"TOME DOS LIBROS A LA VEZ" (altas). 18 
localiza en tas paredes de esta blblloteca y 
en los pilares. su tamal'\o es de 40 X 25 cm. 
formato apaisado. (flg. 7). 

SU técnica de Impresión es una fotoco­
pia blanco y negro en positivo. su Imagen 
natural hecha en puntllllsmo. Las dos terce­
ras partes del cartel es tlpagratla que cae 
sobre la Imagen (palo seco). Futura medlum 
y la mas pequel'\a en la parte Inferior "GRA­
CIAS POR TU COOPERACION" (altas). 

Dentrodelablbllotecaseencuentraun Impacto visual que gira en tomo a la 
cartel"SOLOCUATROPERSONAS.SILENCIO", tlpagrafla par ser mas pesada que la lma-



gen, estructuración Informal y repetitiva la 
Imagen. Su contraste es por gravedad mas 
pesada la porte derecha. 

"DEPOSITE EL MATERIAL EN LOS CARRITOS" 
(altas). slgué los mismos lineamientos que el 
anterior. (ftg. 8), su tamar'lo es de 20 X 1 O cm 
formato apaisado. fotocopia blanco y negro 
en positivo, Imagen natural hecha en puntl­
lllsmo. Sus dos terceras partes forman la tipo­
grafía y la restante Imagen, su tipografía de 
palo seco Futura medlum. 

El Impacto vlsual lo da la tipografía por 
ser la mas pesada, su estructuración es Irre­
gular, asimétrico y desequlllbrado. 

Esta colocado en los carritos recolecto­
res de libros. 
"DEPOSITE AQUI LOS LIBROS DE ESTA AREA". 
(altas y bajas)", "USUARIO DEPOSITE AQUI 
LOS LIBROS QUE CONSULTO". (flg.9) coloca­
dos en el borde de los carritos recolectores. 
su tamar'lo 33 X 20 cm. formato vertical. 
Fotocopia en blanco y negro en positivo: no 
tiene Imagen alguna, la tipografía es de palo 
seco, Futura. 

Es regular por tener un solo tipo de 
tipografía. están equlllbrados. estables y cen­
trados. 

"TOMA SOLO DOS" (altas), se encuentra 
este cartel en los estantes, (ftg. 10) es vlslble 
al lector ya que allr por los libros lo observan. 
su tamal'\o 20 X 10 cm, la tipografía hecha 
con gloser. y ''LIBROS'' con plumón de agua 
naranja. hecha a mano libre. Imágenes en 
linea. es una fotocopia blanco y negro. Ima­
gen natural. Las formas Iguales, la palabra 
"LIBROS". Es equlllbrado. simétrico y grave­
dad estable. 

Existe dentro de la ser'lallzacl6n un men­
saje "No mutlle el materia!". se localiza en el 
muro de la biblioteca.su tamar'lo30 X 30 cm. 
Impreso en sertgraffa. sobre soporte blanco. 
la tipografía roja en Helvética medlum, altas 
y bajas (ftg. 11). no existe Imagen alguna. 

Impacto vlsual regular. estructura for­
mal. contraste a gravedad estable. equlll­
brado. simétrico y con respecto al color tam­
bién existe un contraste. 

Estos ejemplos me servirán para 'que 
hacer' o 'que no hacer'de los carteles vistos. 
Lo positivo de estas blbllotecas es que ya se. 
están preocupando por sus usuarios ya que 
hay bibliotecas que no tienen carteles. las 
cuales no son mencionadas en este aparta­
do porque no existe alguna aportación por 
parte de ellas. 

Todos estos carteles son realizados sin el 
conocimiento suficiente de untllsel'lador grá­
fico porque los soportes. los temas.el tratado 
de las formas, la colocación poco vlslble o 
Inadecuada no es lo suficientemente 
Impactante para los alumnos, los profesores 
o los usuarios que la consulten. por esto es 
necesario un tratado especial o simplemen­
te que se .le tome en cuenta como un 
problema de funcionalidad de una bibliote­
ca. por este motivo se realizaran carteles 
para la biblioteca de la ENEP Acatlán. res­
pondiendo a una necesidad existente, para 
obtener un resultado eficaz. 
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FIG.1 
'Procuren tratar los libros con cuidado' 
57x43.5 
Serlgrafía sobre papel bond 
Formato vertical 



FIG.2. 
'No mutlles IOl llbfol son tuyos· 

57X43.5 
Sertgrafía sobre papel bond 

Formato vertical 



M.3 
'SI mutllal lol llbrol te dal\as a H mismo' 
57X43.5 
Serlgraffa sobre papel bond 
Formato vertical 



FIG.4 
'¡ALTOI no me robes lot demás me necesitan' 

40X30 
Serlgrafía sobre papel bond 

Formato vertical 
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FIG.6 
'Solo cuatro personaa' 

19X 17 
Impresora 

Formato horizontal 
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1 usuAR· 10·. i1l 
~~~ 
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;: DEPOSITE 
:):: 

... AQUI LOS 
LIBROS QUE 
CONSULTO 

'Usuario: d4tpollte aqul loa libros que consulto' 
33X20 
Fotocopia sobre papel bond 
Formato vertical 
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FIG.11 

No mutile 
el material 

'No mutile el moterlal' 
30X30 
Serfgraffa sobre lámina 



ESTA rt~JS ND DElt 
SAUll ~¡ lA ilBUDim 

DESARROLLO 
TEORICOde 
PRIMERAS 

ALTERNATIVAS 
·}:;~~;¡~1.~: 
::·;~ e la Investigación teórica se tomarán 
puntos para mi desarrollo teórico de altema­
tlvas. Las justificaciones que hicieran falta se 
realizaran v analizaran al final del trabajo 
gráfico, dicho lo anterior Iniciaré: 

Hablando propiamente del cartel se 
ubicara en una época actual, esto es, ele­
mentos senclllos para su r6pida 
decodificación. Como todossabemossurge 
el Dlser'lo Gráfico en México. se busca la 
sencillez, la geometrización, se puede obser­
var en la ser'lallzación que se realizó para la 
línea ldel metro (azul) (1). En mi sistema de 
bocetajede dlser'lo se busco esencialmente 
'pocos rasgos'. de los 60's y de los 90's la 
tipografía de palo seco, la cual tiene un gran 
auge en nuestros dios. La ftg. 1 nos presenta 
una relacl6n de elementos que conforman 
un cartel ta.,to de los 60's como de los 90's, 
comparando asl los elementos formales que 

forman mi sistema de carteles v las diferen­
cias o Igualdades que hay con la época 
actual o con los 60's 

Estos· carteles son educativos­
didácticos. ensel'laran al perceptor a no 
mutilarlos, subrayarlos v hacer buen uso de 
ellos. 

Los slogan vañan de cartel en cartel.de 
campar'la publicitaria a otra. para llamar la 
atención de los perceptores y que sea 
Innovadora cada una de las campar'las. 
hasta ahora no se tienen precisos para este 
tema de estudio. 

El formatoautilizaresel 1/2 pliegoo50 
X 70. utlllzado por los formátos de papel 
universal. este tamar'lo llega a tener gran 
vlslbllldad. Este tamar'lo surge de la descom­
posición estructural del cartel de Fabrls v 
Balmori. rectángulos armónicos dinámicos. 

Con el surgimiento del Dlser'lo Gr9fico 
se ha Imperado por la búsqueda de las for­
mas con pocos rasgos. para que el percep­
tor pueda leerlo, decodificarlo y retenerlo. 
sehademostradoquelasformasgeométrtcas 
son las Ideales para este fin. es por esto que 
se utilizaran . formas geometrizadas. 

Se utilizar6 tipografía de palo seco por 
ser la tipografía con mayor leglbllldad. senci­
llez. fuerza y nos denota modernismo. (2) no 
existen elementos gráficos que Interrumpan 
su lectura. La tipografía será normal ya que 
existe la poslblllddad que al ser light se pierda 
con el fondo. al ser bold sea muy pesada o 
llame mucho la atención y rompo con la 
relación forma-tipografía. por rango vertical 
'romana'. porque se entorpece la lectura al 
ser inversas o itálicas. Se usarán condensa-



das para darle un toque de ligereza • suavi­
dad y asl no son pesadas para la lmágen.(3) 

Se usaran altas para llamar la atención 
y las bajas como texto de apoyo. este pun­
to podrá modificarse dependiendo de la 
necesidad de dlseflo. 

Los colores seran plastas porque al dar 
volúmen con las tonaHdades se habla de 
otro elemento gráfico que es complejo al ser 
decodificado un diseno y el color como 
plasta es sencillo. plano. la lmágen se percl-

be claramente. Los colores a utilizar son los 
colores básicos o primarios como lo son: rojo, 
amarillo y azul. un secundarlo como es el 
verde. en tonos brillantes. neutralizándolos 
con el blanco y el gris que son tonos neutros 
acromáticos. Los primarios se aplicarán por 
ser los más sencillos en el circulo cromático. 
los más utlilzados en todas las formas. son los 
primeros tonos que nos ensenan. y son per­
ceptibles a grándes distancias. El verde es 
elegido porque a veces puede ser trio o a 
veces caliente, dependiendo de la tonali­
dad que se le aplique; junto al amarillo es 
caliente. junto al azul es frío, por esto su 
facilldad de manejo y neutralidad. al Igual 
que el gris y el blanco. 

Los contrastes utilizados son cálido-frío 
como todos lo sabemos es el contraste mas 
sencillo que existe. de los mas eficaces por­
que combinas sensltlvamente el color. 

Se tendrá contraste de matiz: una 
tetrada (cuatro colores en el círculo 
cromático), la Intensidad o saturación del 
color se aplicará en Igual medida. los tonos 
serán equillbrados en cuanto a saturación 
para evitar contrastes simultáneos. 

Utlilzando los matices siguientes: el rojo 
por ser un color dinámico, alegre y agresivo, 
es un punto de atención. por esto es muy 
utilizado en los diferentes carteles que exis­
ten en la vla pública. El amarillo es cálido. 
lumlnosos,alegre.da luzyespacloalsoporte. 
El azul se utiliza en este caso por la utlllzaclón 
de los colores tnstltuclonales, comblnándolo 
con amarillo o verde que le da cierta fuerza. 
contraste y vlslbllk:lac:t. El verde como ya se 
mencionó se utlllzará por ser un tono 
neutrallzante. llamativo que Junto al rojo es 
equlllbrado por ocupar un sitio opuesto en el 
circulo cromático, Junto al blanco se enfrio. 
se aclara. El blanco da sensación de espa­
cio, puede ser combinado con cualquier 
tono por ser acromático. es poco usual una 
combinación amarillo blanco. por ser el 
amarillo un tono lumlnoso al Igual que el 
blanco. El blanco es muy uttllzado en las 
artes gráficas en general. El gris es un tono 
Intermedio neutraliza los demás tonos, Junto 
al blanco se aclara y Junto al negro se obscu­
rece. en este caso se aclarará porque que­
remos dar luminosidad y espacio a los carte­
les. 

Como nos damos cuenta estos cuatro 
matices son llamativos y se pueden utlilzar 
entre si combinándolos en diferentes formas. 
Los seis tonos serán utlllzadosconstantemen­
te en los carteles en mayor o menor canti­
dad. 

La descomposición es : 
/ 2 con subdivisiones propias y puntosaureos, 
que será. constante en la dlagramaclón. las 
formas y la ttpogralfa. tendrán un acomodo 
coherente y justlflcable. para que tenga un 
arreglo formal. 

Et sistema de Impresión se obtuvo por la 



tabla de pertinencia, ftg.2 (Jordl Uovet. cua· 
dro de artlculaclón). Obtuvimos como resul· 
tado que la serlgrafía es un buen sistema de 
Impresión; sus tintas son muy variadas. por· 
que se adaptan y se adhieren a cualquier 
material tanto rígidos como maleables: 12 
puntos para' la serlgrafía y offset con 3 pun· 
tos. 

Como punto final tenemos el soporte a 
Imprimir; tenemos que elegir un soporte que 
se adecúe al formato 1 /2 pliego 50 X 70. de 
/ 2 e Imprimir en serlgrafía. este soporte es un 
formato universal de papel. Se realizó la 
siguiente tabla, flg. 3. tomando en cuenta 
que cada uno podrá adecuarse a estas 
características. 

Tenemos la siguiente puntuación: 
papel =13 puntos 
cartón = 1 O puntos 
estlreno =15 puntos 

}El!MENTOS DE UN :CAIREL ; 
$EOMETRIZACION DE FORMAS 
POCOS RASGOS 
FORMAS DEUNEADAS 
COLOR EN PlASrA 
MAYOR COLORIDO 
TIPO$RAFIA PALO SECO 
DESC. ESTRUCTURAL /2 
MATERIAL CEmRENO) 
SIST. DE IMPRESION: SERIGRAFIA 

madera =9 puntos 
metal =6 puntos 

El estlreno puede llenar las característl· 
cas de limpieza, durabilidad, Intensidad. co· 
lor. presentación y economía a largo plazo. 
Mas específico se habla del estlreno de ca· 
libre 40 ¿por qué estlreno? porque no pierde 
la calidad del color. su superficie es blanca 
como cualquier papel, es porosa su superfl· 
ele para darle una mejor adherencia a la 
tinta. se le· calcula 15 ar'los de durabilidad 
slempreycuandonoseleexpongaatempe· 
roturas elevadas. 

La economía es un factor Importante. 
porque la Universidad cuentan con pocos 
presupuesto.estoscartelesdurarán mas. pue· 
den ser limpiados con agua y jabón. no 
pueden ser mutllados o rayados. por su su· 
perflcle rígida. El calibre 40 (.75 mm) es un 
calibre Intermedio. ni muy rígido ni muy 

flg 1 

l)AqulnoC0101. Amulro. La Grárlca en M6xlco: una vblón critica del 
Dbal\ador Gráfico v su educación • conrerenclo Magbtral para el 
primer encuenf10 de Granea lberoamerk:ana. La habana, Cuba, 
lop. 1992 
2) y 3)Parram6n. As! se plnla un cartel. Ed lnsfllulo Pa"am6n. Barce-

lona. E1palla. 1968. p 78. 



maleable. 

Los carteles a Imprimir no son tempora­
les. esto es que que duren un tiempo mayor 
a los anteriores. que no pasen de moda. que 
las formas estén al dla. por esto son 

OPACAS 

estereotipadas, que se encuentren en nues­
tra vida cotidiana, por ejemplo un libro, un 
reloj. las tijeras. Todo esto está enfocado a la 
necesidad de disel"lo de un lugar. a los usua­
rios que los decodificaran facilmente y se 
Identifiquen con ellos para que no cometan 
irregularidades con el acervo blbllogr6flco. 

IRlllANTES ./ 
TRASLUCIDAS ./ 
FWORESCENTES ./ 
DORADOS O PLA1EADOS ./ 

PAPEL Jt Jt ,/ 
CAID'ON Jt Jt .nt 
ESllRENO ,/ ./ h 
MADERA h ./ Jt 
METAL ,/ ./'Jt 1' 

ftg2 

.ne 

"" Jt 
Jt 
Jt 

ftg3 



DISEÑO 
;:~- '~ 
,~ '· entro de este capítulo ubicaré lo re­
ferente al desarrollo gráfico en general pa­
sando por boceto, solucl6n elegida y 
dummles. 

En él obtendré la tipografía mas funcio­
nal para cada cartel, ya que mi deseo es 
dlsel'\ar una serle de carteles que tengan 
algo en común.con una misma linea.con un 
toque especial en la dlagramacl6n, tipogra­
fía y colores homogéneos. Realizaré los pri­
meros bocetos para después analizarlos y así 
obtener una resolucl6n, enseguida, en base 
a estos bocetos, los haré mas estructurados 
y realizar las pruebas de color. 

Las soluciones elegidas se elaborarán 
al tamal'\o real para corregir un poslble error 
en color, forma, ·tipografía y el acomodo 
dentro de lo diagramado. 

Dependiendo del tema del cartel será 
su colocacl6n. por ejemplo el cartel de "En­
trégalos a tiempo" será colocado en el de­
partamento de préstamo a domlclllo y en el 
de automatlzacl6n; ''Consulta solo tres'' en 
la sola de consulta general, "No mutiles". 
"Col6calosaqui" y "Nosubrayes" en las dos 
salas de consulta general. 

~ 
~ 



DESARROLLO 
GRAFICO 

de 
ALTERNATIVAS 

ocios los dlser'\adores al Iniciar un de­
sarrollo gráfico pasamos por los bocetos. las 
revisiones, las primeras propuestas elegidas, 
Intentando llegar a lo más óptimo paso a 
paso para no perdernos. 

Turnbull (1990) divide el proceso de 
bocetaje en tres partes, el miniatura, boceto 
preparatorio v boceto exhaustivo. El miniatu­
ra se hablara de el en este punto, el boceto 
preparatorio en el punto 'Solución Elegida' y 
el exhaustivo en el punto 'Dummy'. 

Miniatura: que es un boceto hecho a cual­
quier tamar'\o, mucho más pequer'\o que el 
original. par esto se le llama así. En este caso 
se realizaron los bocetos de los carteles a 
escala del original (50 X 70). haciendo 4 
bocetos por hoja tamar'\o carta, para así 
tener una propuesta, pulirla y elegir el color 
adecuado. A continuación se explicará bre­
vemente el porque fueron desechadas las 
demás propuestas. 

"NO LOS SUBRAYES": primeramente se 
bocetó en general. de lo que me podría 
servir o desechar de cada uno de los boce­
tos, los cuales no se eligieron por ser temas 
trillados. que se encuentran en cualquier 
revista, amontonamiento de Imágenes y de 
texto. 

Las leyendas no eran directas. como 
'TE VEO V NO LO CREO ¿SUBRAYANDO?. 
algunas agresivas , como por ejemplo 'TU. 
NO SUBRAYES'. No se cumplía con la 
funcionalidad v no eran legibles. Se utilizó 
algo parecido al PST ... PST ... de ~ue alguien 
llama, sin lmágen alguna. únicamente tipo­
grafía. el cual se bocetará ampliamente. 

"NO LOS MUTILES": propuestas muy tri­
lladas se desecharon. se tenía una lmágen 
de una navaja tipo 'GILLETE' la cual se des­
cartó porque la mutllaclón de llbros no se 
realiza con navajas de ese tipo.Se tenía la 
leyenda 'QUE NO QUE' con la lmágen de 
mutilación pero no era comprendida 
facllmente. Se necesita algo directo sin agre­
sividad. pero con funcionalidad. las tijeras se 
propusieron como una forma en que se mu­
tllan libros y se desarrollo algo con esta forma. 
Una mano con una tijera cortando un papel, 
en diferentes formas. hasta que se llego a 
una resolución para bocetar mas a fondo. 

'ENTREGALOS A TIEMPO': propuestas 
como ENTREGALOS ¡VAi descartado porque 
no siempre se tienen que entr~gar los llbros 
en ese momento v una formo agresivo de 
decirles que los entreguen. se descartó. Se 
presentaron propuestas de tipografía colo­
cada en forma descendente. se desecha­
ron pornocumpllrfunclonalldad v leglbllidad. 
Se aceptó una propuesta relacionada con 
el tiempo. co1T10 es el reloj. para trabajarse a 
fondo, v la propuesta de utlllzar en los signos 



de admiración unos libros. los cuales podrán 
utlllzarse en las demás propuestas. 

'COLOCALOSEN LASCANASllLLAS': se 
desecharon por considerarlos propuestas tri­
lladas. que no conservaban el estilo del resto 
de los bocetos. Las leyendas muy sencillas. 
directas 'COLOCALOS EN LAS REJILLAS'. Se 
determina una propuesta pora desarrollarse 
ampliamente como es la rejilla con sus libros. 
ya que existe un juego de lmágen-texto 'CO­
LOCALOSAQUI' fungiendo la 'I' como el libro 
que contiene la rejilla. pero todavia no es 
perceptible. 

'CONSULTA SOLO TRES': se bocet6 con 
elementos de figura humana donde Incluye 
elementos cómicos y elementos trillados, los 
cuales se descartaron. Se desarrollará una 
poslbllldad aunque noesleglbletodavia con 
tJI No. 3 que servirá de fondo-figura el cual se 
bocetará, y se eligirán propuestas dadas. 

,, 
;~IM':'t 



SOLUCION 
ELEGIDA 

V.' rtmeramente deflnlremot que • un 
boceto prepaiatorto. Seg(lrt TtM'nbull • un 
bocetoaescalatotal.contodoaloeelernen· 
tos que contendió el dllet\o, en el •Indica 
donde va cada elemento exactamente. 
Como su nombre lo dice ee prepara para el 
fina!, 

Se boceto con lal propueltaa ant81'fo­
res de loe cualel se obtuvieron loe que po­
drfan tener un delanollo grótlco amplo. 
fUnclonalldad. que aatlafagan IQI necellda­
des de la lnstltucl6n, armonla y leglbllldad 
acorde a sus necesidades. 

Loa elgulentes son los bocetot finales 
que ae obtuvieron de la últlma revlll6n y que 
se atlnar6n <Ñr'I mós en la reallzacl6n de los 
dummlel. 
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DUMMY 
;:~:t.)·\·¡.;· 

:':[:~ 1 boceto exhaustivo conocido mejor 
como dummy es el realizado con tipografía 
real, el color final. el formato y hasta el sopor­
te donde se va a Imprimir.es lo más parecido 
al original. 

En este caso se hizo el dummy con 
electrocut, que es vlnyl auto-adherlble, los 
tonos que utilice tienen en el mercado los 
siguientes nombres: rojo-tomato red, azul­
Intense blue, amarlllo-brlght yellow, verde­
apple green, y blanco-whlte; con técnica de 
recorte sobre estlreno de callbre40 (.75 mm). 
En Pantone corresponde a los siguientes to­
nos: rojo 186-C, azul 294-C. amarillo 109-C. y 
verde 368-C. 

Se realizaron moldes para cada uno de 
los carteles. los cuales se recortaron forma 
por forma. al Igual que la tipografía. Esta 
técnica puede ser comparable con la Impre­
sión en serlgrafía. 

Se expondrán los carteles finales o 
dummles por medio de fotografías en el 
capitulo 'Observaciones y Conclusiones'. 



OBSERVACIONES 
y 

CONCLUSIONES 

~'.!.,1;¡;,1:f:·: 
r;l¡¡¡¡:ir1!11: 
d:;1:~:' os resultados obtenidos a lo largo de 
todo el estudio son los punto$ mas Importan­
tes y asl tenemos los siguientes resultados: 

El punto 4.2 es una justificación teórica 
Inicial, la cual ésta es la resolución final. 

Cartel educativo-cultural. con un for­
mato Inicial de l /2 de hoja y como final l /4 
por utilizarse estlreno calibre 40 de l .20X 1.50. 
Realizándose asi cuatro carteles por placa 
de estlreno. 

Los slogan a utilizarse son: 
¡no aubray•I 
¡NOmulllell 
EN1REGALOS a TIEMPO 
COLOCALOS aqut 
CONSULTA IOlo 3 

Las formas que los componen son for­
mas geométricas: 

Los signos de admiración 
Las tijeras y la mano 
El reloj y su campanilla 
La canastilla 
Los libros y el 3 

En conjunto existe ·una repetición de 
color ya que son constantes en todos los 
carteles;.. 

En cuanto a formas similares existe una 
Imperfección en todos por presentarse úni­
camente ciertos elementos de un objeto, un 
zoom . Por ejemplo el PST .. , la mano, el reloj, 
la canastilla, y el tres de fondo. Agrupación 
por pertenecer todos a un mismo fin. 

Se utilizó una textura natural ya que será 
la que deje la Impresión serlgráflca en el 
soporte. 

En cuanto a espacio todos son positivo­
negativo ya que el fondo y la figura pueden 
aparecer como positivo y viceversa. 

La tlp0grafía que se utilizó: Swltzerland 
lnserat Normal que es de palo seco (san 
serlf), por ser sencilla. clara y precisa. no es 
difícil de leer. no existen confusiones al ser 
leída y a grandes distancias es perceptible 
fácilmente. Se dice que la tipografía de palo 
seco es actual y por lo tanto moderna, senci­
lla (light), da fuerza, mecanismo, se le asocia 
a la Industria por ser pesada (bold). Por peso 
visual 'normal' • ' condensadas' para darle 
esa sensación de libres. ya que al ser negras 
dan sensaciones estables y 'romana'. 

La tipografía altas y bajas. para llamar 
la atención con las altas y reforzar con las 
bajas. darle sensaciones menos formales. su 
lectura es rápida y menos pesada. Se 



Involucra la figura como elemento ~óll­
co. se jugo con ENTREGALOS a TIEMPO, CO­
LOCALOS aquf y no IUbrayes con lol llgrQ 
de ac:lmlracl6n, • utlllz6 tlpograffa de fanta­
sra corno elerriento de dllet'\o. 

El color como ya 19 habla menc:lol iado 
seró plano, .. vok.men alguno. ni tjegracta­
clones .. por IU fáPda lectura. Se UlalÓl"I lol 
colores primarios. un ··secundarlo• v un 
acrom6tlco. 

Blanco 
Azul 
Rojo 
Amarlllo 
Verde 

PANTONE 

294C 
186C 
109C 
368C 

Se usaron loacontrastescólldos-flfol y el 
contrastedematlz,por181'1oacontrastesmóa 
sencillos en la teorfa del color. 

Seutlllzó: 

El amarillo por ser luminoso. alegre v 
cóllclo;elrojoporcólldo,dfn6mlco,llamatlvo 
y agresivo. como en el cartel de NO mutiles 
(en las tijeras); el azul por ..,. el color 
lnstltuclonal de la UNAM. da fuerza a la 
lmógen; el verde por juvenil. equlllbrado v 
neutrallzantre. por ultimo el blanco por acla­
rar. dar luz al dfsel'\o y el soporte. 

El gris se utilizó únicamente en un cartel, 
fue eleglc:lo por..,. un color neutro, Interme­
dio. que no distrae la atención. por eso es 
llamado tono acromótlco medio. 

Estos tonoaaon constantes a lo largo de 
todo el sistema de carteles. 

La descomposición utlllzac:la esff con 

subcllvlllonea propias y puntos aureoa. obt• 
nldoaE?lashaaquecompon9nelrect6n­
p.fE. estoea.aeobtuvoel puntoaureode 
la bOl8 y • obtuvo el punto aureo de la 
altura para darle un mayor dlnamllmo a la 
colocacl6n de lol elementos que compo­
nen cada uno de lol carteles. 

El slst~ de lmpreal6n elegido por la 
tabla de pertli ienclas (pag. 81 flg. 2) es un 
~viable para la UNAM, ya que tienen 
talere11erlgl6flcoaenlamlll'nalnstltucl6n.el 
soporteealfgldoyporaerun nCmerobajode 
lmprelOI. 

En las siguientes póglnas tenemos las 
totogratlal de loa dunmlea y-.. respectivas 
deacrlpclones de la utlllzaclón de formas. 
contrastes v espacio. 



no1ubray .. : 

En cuanto a repetición de formas tene­
mos repetición de figura en PST .. PST .. aunque 
son de diferente tamal'\o, persisten y son 
Iguales. es un reforzamiento de Imagen texto. 
Repetición de dirección, porque se encuen­
tran en la misma dirección. Inclinadas de 
abajo hacia arriba. 

Los contrastes son: de tamal'\o, un PST .. 
grande y el otro pequel'\o, un contraste de 
gravedad, es Inestable porque los PST. pore­
cen caer y un contraste de posición en la 
palabra no subrayes porque se encuentra 
centrado y siguiendo la línea de tierra Chori-

o 

\)no sobrares/) 
zontal). 

En cuanto a espacio tenemos que tiene 
un espacio liso todos forman parte de uno 
mismo, no existe volumen alguno; hay un 
cambio de tamaño. como ya se había men­
cionado. en el PST.. PST .. , tienen un cambio 
de color el grande es blanco para llamar mas 
la atención en comparación con el otro 
porque el fondo obscuro sobre algo blanco 
se acerca el claro y es el que mas retiene la 
atención. 

El puntaje de la tlpograña es: 
PST.. 1056 pts (30.0 cm) 
PST.. 461pts(l2.7cm) 
no subrayes 177 pts (5. 7 cm) 



NOmutllet: 

Las formas que lo componen están en 
superposlcl6n,lasegundapatadelatljerano 
esvtslbleporsertapadaporelmlsmosoporte 
blanco (planos dibujados el papel esta de­
lante del fondo). Tiene una curvatura o un 
quebrantamiento por·ser cortado el fondo 
en dos partes. 

Presenta 'contraste de espacio' por 

estar ocupado el soporte, un 'contraste de 
gravedad' estable por tener una línea hori­
zontal que divide al cartel en dos v una 
vertlcal por el corte o rasgado del papel. 
haciendo que el fondo entre a la Imagen. 

Existe una repetición de espacio • for­
mas positivas v negativas en el fondo mismo. 
El azul obscuro fungiendo como negro v el 
blanco como tal. 

El puntaje de la tlpogratra es: 
NO mutiles 461 pts. ( 13.0 cm) 



ENTREGALOS a TIEMPO: 

Existe repetición de Imagen texto al 
hacer alusión a tiempo con texto y con 
Imagen en el reloj. dandose un reforzamiento. 

Tiene un "contraste de dirección" dan­
dodlrecclonolldad con la manecilla que jala 
la vista hacia arriba y la tipografía rodeando 
la campanillo para reforzar la Imagen. un 
contraste de gravedad Inestable por cargar-

se los elementos hacia la Izquierda. (contras­
te de dlrecplón a la Izquierda) 

Es un espacio liso todo esta en un mismo 
plano no llama la atención uno más que otro. 
tiene un cambio de color porque el azul aleja 
en comparación del fondo. 

El puntaje de su tipografía es: 
ENTREGALOS a 251 pts. (7 .O cm) 
TIEMPO 461 pts. ( 13 .O cm) 



COLOCALOS aqut: 

Repetición de figura de los libros 
geometrizados Igual pero son de diferentes 
grosores y tamar"los. Repetición de espacio 
con respecto a fondo figura el fondo verde y 
la canastllla calada en blanca. 

Contraste de tarnar"lo en los libros. uno 
grande (rojo) y el pequer"lo (azul), contraste 
de dirección uno vertical y el otro Inclinado; 
contraste de dirección justificado a la dere-

¡coLOCALOSl 
. . .. -, í"lnlJ a u; ¡111

1 

j 
. 1 ! ' 1 

! '·1..1 '_.1 

cha del soporte; contraste de gravedad es­
table con la tipografía se tiene una línea 
horizontal y además centrado el COLOCA­
LOS. Contraste de espacio ocupado todo el 
soporte. 

Existe una superposición de la canastilla 
que no deja ver los llbros (planos dibujados),; 
un cambio de tamar"lo en los libros. 

El puntaje de su tipografía es: 
COLOCALOS 355 pts. (10,0 cm) 
aquí 442 pts. (11.5 cm) 



CONSULTA IOlo 3: 

Repetición de figura en cuanto a los 
libros que son Igualmente geometrlzados 
pero de diferente tamaño. 

Contraste de tamaño, los libros uno 
grande (rojo) y el pequeño (azul). Contraste 
de dirección, uno de ellos esta colocado en 
diferente posición que los otros dos; contras­
te de espacio ocupado, hasta el mismo 
fondo forma porte de la figura y un contraste 

CONSULTA 
# 

de gravedad estable, los libros dan una sen­
sación de línea horizontal con respecto a la 
línea de tierra. 

Hay una superposición de elementos 
con los tres libros que no dejan ver al 3 de 
fondo; un cambio de tamaño en los libros, en 
cuanto a grosores. 

El puntaje de la tipografía es: 
CONSULTA 355 pts. (10.0 cm) 
solo 321 pts. (9.0 cm) 

~ 
~ 



El presente estudio tiene como punto 
final los dummles por la falta de presupuesto 
por parte de la UNAM. donando orlglnales 
mecánicos de cada uno. siempre y cuando 
la UNAM me lo sugiriera. 

Como propuesta a Imprimir 

1-se le podrla pedir al departamento de 
serlgraffa de la ENEP Acatlán que se realiza­
ran las propuestas 

2- Que el alumnado de primer semestre se 
encargara de ello como práctica del Taller 
de Serlgrafia 11. 

3-Como último recurso se mandará a Imprimir 
a otro taller. 

Haciendo un presupuesto se tiene el 
siguiente: 

El estlreno cuesta en Lumen del centro 
actualmente NS 15.00 el pllego, los cuales se 
Imprimen cuatro por placa, si se necesitaran 
tresdecadaunoserfancuatroplacas. por 15 
nuevos pesos que cuestan NS 15.00 serian NS 
60.00 pesos (enero 1994). SI es visto a largo 
plazo este costo es bajo porque con papel se 
rayan. se maltratan. se ensucian o se rom­
pen. lo cual con el estlreno no pasarfa por ser 
un material plástico que puede ser lavado 
cuando uno quiera y su durabilidad como tal 
es de 15 anos aproximadamente. por esto es 
utilizado como soporte para Imprimir senan­
zaclones en Industrias varias. 

Para darle fin a este capítulo tenemos 
que es la primera biblioteca donde se tiene 
un estudio formal sobre carteles en dicho 
lugar. Las propuestas senaladas son funcio­
nales por abarcar la edad y el nivel social-

cultural de los usuarios que acuden al centro 
de lnvestlgacl6n. por utilizar formas. colores. 
formato y soporte acorde a las necesidades 
existentes en el plantel. Son decodificados 
fácilmente. llamativos. Informales. sencillos; 
loselementosqueloscomponenforman parte 
de nuestra vida cotidiana. para que al trans­
currir los anos sigan siendo funcionales y que 
logren capt¡Jr la atencl6n del usuario. 

• " 
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