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INTRODUCCION

vimos una época de transformacién
rapida que el ayer ya es historia y dentro de
este mar de cambios tiene un lugar promi-
nente la comunicacién, existen tantos me-
dios informativos como radio, televisién, pe-
riédico, revista, folleto, cartel o volante y nos
dan tantos datos que a veces pasan des-
apercibidos .

Cada dia queremos saber mas y mas
cosas, lasenfermedades, lapolitica, eventos
culturales, el nuevo libro de Garcia Marquez
o de Carlos Fuentes; se editan libros, periddi-
cos, revistas, que enpoco tiempose convier-
ten en historia y pasan a formar parte de una
biblioteca.

Existen bibliotecas especiadlizadas
hemerotecas, videotecas, fonotecas,
iconotecas, mapotecas con todo un sin nd-
mero de cosas que pueden servimos como
material didactico para la escuela, el traba-
Jo o para nuestra vida cotidiana.

Es aqui en este espacio cultural educa-
tivo donde se ubica mi propuesta: *EL CAR-
TEL*. Un cartel es una solucidn para algin
problema existente, ya Josep Renau en "Fun-
cién social de cartel’ pp 61 dijo algo muy

certero "El cartel subsistirtG mientras existon
hechos que justifiquen su necesidad y efica-
cla', por ejemplo tenemos el caso de los
usuarios o lectores que cometen irregulari-
dades en el acervo bibliografico, por esto es
necesario, concientizarlos en el buen uso
que debemos darle al material bibliogréfico.

Se eligio a ia biblioteca de la ENEP
Acatldn debido a que los carteles expuestos
en alla no son suficientemente perceptiblesy
de facll decodificacion para el usuario, por
esto, realicé un rediserio de los carteles dife-
rente, que no pase de moda lo expuesto en
ellos , esto es, que estén a la vanguardia, ya
que todos sabemos que las épocas son dife-
rentesy que existen técnicas entre unay otra
época, por eso hice un diserio que perdure,
que no sean despojados faclimente; el colo-
rido. la tipografiay la estructura esde répida
percepcién para asi exponerlos enlugares
visibles para el lector y ser leidos rapidamen-
te.

En primer lugar se hablard en nuestro
tema de trabajo del cartel y la biblioteca,
estosdoscomounidad, porquelabiblioteca
sera el lugar y el cartel es el medio para
comunicarnos. Se tendrd larelacién bibliote-
ca-cartel.

En segundo lugar se Investigé que tan
funcional es dar una informacién por medio
del cartel, esto es, si @s necesaria un sistema
de carteles en la biblioteca de la ENEP
Acatlan,

Por Ultimo, en base a estos puntos se
desarrolld el disefio de los carteles, los boce-
tos, la planeacion del dummy y su realiza-
¢lén, tomando la informacién tedrica como
base y justificante para el resultado obteni-



do.

El objetivo principal de este trabajo es
queelalumno alleerloscartelesdentrodela
biblioteca haga buen uso tanto en coloca-
clén como en el trato al material que la
compone, la forma, la tipografia serén
legibles y perceptibles a los lectores para
que puedan decodificarios rapidamente.

Este esun sistemade carteles, porquela
forma, el color, la tipografia y su estructura
son constantes, es por esto que no hay una
gran diferencia entre uno y otro, para que el
lector lo observé se presentdn alfinal de esta
tesis con susjustificantes alo largo de todo el
trabajo y dos capitulos refiriéndose a estas
justificantes el punto *Desarrollo Teérico de
Primeras Alternativas® y "Observaciones y
Conclusionses', como consejo es revisar fodo
eldesarrollodel trabajo paraquese entlenda
el porque de los resultados, esperando que
sea del agrado de todos los lectores y sea
legible, fiuido, entendible todo lo escrito en
las rr:;églnos sigulentes, sin mas que decir ini-
claré.



el Cartel

4
Jilk=i|l cartel @s un medio Informative de
comunlcacién préctico,nosenecesitatiem-
po para detenerse a decodificario, su infor-
macién es directa, sencilla y de tfacil com-
prension. Debe ser enfocado alos diferentes
niveles culturales, soclales y generaclonales,
esunmediode Informacidn extremadamen-
teamplio. Lopuedes encontraren lacalle,en
la escuela, en tu casa, en el trabagjo, en el
metro u otro tipo de transporte; los hay llienos
de Imdgenes o con solo una, con un texto
informativo o sin él,auna tintao atodocolor.
con fotografias, ilustraciones, texto, etc. ele-
mentos que deberdn ser atractivosalavista,
algo asi como ‘lamparear al perceptor’, que
se quede deslumbrado y de la misma forma
convencerlo de manera ética y profesional
para que vote, asista, adquiera o se Inscriba
en la mejor opcién para ella o él, ya que su
respuesta es lo que se busca.

El cartel s un elemento muy importan-
te dentro de una campana politica, tal es el
caso de elegir presidente; cultural para asistir
a conclertos ; publicitario, al adquirr cual-
quier producto; educativo, para Inscribirte
en alguna escuela o los decorativos que
cuentan con unaimdgen muy estética, Exis-
ten horizontales, verticales, todos con el mis-

mofin,motivar altransednte alainformacién
deseada. :

Son colocados de acuerdo a los dife-
rentes niveles soclales y culturales, donde
existamayor afluenciade perceptoresy sean
decodificados répidamente

Laforma, el color, la tipografia , elsopor-
te y el sistema de Impresién son elegidos
dependiendo de lasnecesidades en cuanto
alasoluciéndel problema, alaresoluciondel
diseiio y al presupuesto otorgado, donde
muchas veces ei disefio es modificado por
este Ultimo punto, el cual es fundamental
para toda redlizacién de diserio.

Para concluir tenemos que por su texto
directo, el colorido que persiste y suimégen
sencliaalavistason elementosque contribu-
yen a la utilizacién masiva-eficlente del car-
tel, yaquese llamala atencién del perceptor
por todos los medios gréficos existentes, por
esto no se dejara de observar en la calle, en
elhogar,enelmetro uotros mediosla existen-
cla del cartel en todas sus modalidades.




ANTECEDENTES
HISTORICOS

LN | observar los carteles actuales nos
preguntamos como ha sido su desarrollo en
la socledad.y cuando surgleron, Al respecto
Torroella(1968) nosmencionaalosilustradores
delibros, alpregény al Glbum como elemen-
tos que de alguna manera contribuyeron
para que surgiera el cartel,

Los primerostrabalosredlizados fueron
sin tratado de imdgenes en blanco y negro;
anunclando la.funcién de teatro o las corri-
das de toros en Espana. Poco a poco se fue
anadiendo laimagen, la tipografiay el color
de manera conjunta. En 1866 Jules Chéret
produce los primeros carteles litograficos en
color dando asi un paso decisivo en el desa-
rrollo del cartel.

En Francia, Toulousse Lautrec fue un
cartelista importante, su sencillez en las for-
mas y colores planos, hace que el mensaje
seadlrecto al espectador, teniendo unresul-
tado magnifico en sus carteles,

Cuando llega la época de esplendor
del cartel en 1890 (Francia), eran tantos que
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se tapizaban las calles de ellos y hasta eron
robados.

De esta época hacia atrés'se le puede
llamar el surgimliento del cartel y de ahi en
adelante veremos como este va ala parde
las corientes pictéricas.

Con el Art Nouveau o Modemismo el
cartel toma unanueva perspectiva, se com-
plementa el cartel con iconos como ele-
mentos orgénicos, tanto animales como ve-
getales. En esta época destacan cartelistas
como: Aubrey Beardsley y Aiphonse Mucha.

En el Expresionismo el cartel retoma de
la pintura los trazos gruesos y obscuros, que
le daba una gran expresividad, Aparecen
también grandes extensiones de color, Un
cartelista que utilizé estas cualidades fue
Roman Ciseslewicz en “'El Proceso’’.

Con el movimiento cubista se tiene la
geometrizacién de imdgenes y la utilizacion
demayusculasestiioantiguo, caracterfsticas
que fueron tomadasporlos cartelistasde esa
época.

Los carteles Dadaistas son imagenes
fueradesi, desesperadas dondeutlizan todo
tipo de letra. Estas caracteristicas fueron to-
madas por Theo Van Doesburg y Kurt
Schwitters.

Con el reallsmo la ilustracién es lo mas
acercado alarealidad, lasimdagenessontan
vearidicas que el cartel influye para que los
productos se vendan en gran cantidad, ta-
les son los carteles de Jack Welch, Paul Rand
y Howard Scott.que trabajaban con una
reqlidad asombrosa.

En la Bauhaus se le da especial impor-



tancla al diseio y los elementos estéticos
dentro de éste. La fotografia es tomada
como un elemento dentro del disefio de
carteles para hacerios ain mas reales. Los
elementos que lo componen fue aplicado
por Lissitzky y Moholy-Nagy . este Gitimo hizola
propuesta de utilizar la tipografia sin mayus-
culas por ser mas legible, funclonal y estétl-
ca, representativa de.esta comiente. Es con
la fotografia de la Bauhaus como nace el
fotomontaje que esla superposicién de ima-
genes,

. Durante la segunda guerra mundial im-

peraban temas de critica a la socledad,
mientras dura esta guerra no existen cam-
bios y ninguna innovacién. Se encuentran
solo carteles para enlistar a los J6venes en el
elército, por ejemplo la joven uniformada
diclendo '‘Te quiero para la armada’” del
cartelista Howard Chandle. o el cartel del
adlemén John Heartfield: “*Hay milllones de-
trés de mi”" , que seria una critica a la
socledad de esa época.

. Alfinalizarlaguerra aparecenloscarte-
les de Paz o Antiguerra como el de Hirokatsu
Hijikata **No mas Hiroshimas'’. Estos dan la
pauta a seguir de los anos 60.

El cartel Hippy toma elementos natura-
lesy sus temasson de “‘Amory Paz’’, estos
surgen al finalizar la guera, el uso de llos
colores es extraordinario generalmente en
plastas, se emplean tonosextravagantes, las
imégenes son sin volumen alguno, usan la
simplicidad, sencillez en todos los aspectos,
formas, mensajes tipogréficos.

El afo 68 es una época importante
para México y el Disefio Grafico porque las
olimpladas forman parte del desarrollo gra-

fico iniclal en México, la.inauguracién del
metroy susetializacidn. Se abrela licenclatu-
ra de Disefador Grafico en la UNAM. Los
movimientos estudiantiles toman la influen-
ciahippy en sus carteles de protestahacia el
goblerno de esa época, utilizan la serigrafia
como sistema de impresién por ser de facil
acceso, esundeceniode granriquezapara
el desarmollo profesional de esta carrera.

En los affos posteriores surge la necesi-
dad de que el cartel sea visto a mayor
distancia y por mas perceptores , asi nacen
los anunclos espectaculares, los cuales han
Ido evolucionando; su armazén se ha modi-
ficando aligual que su instalacién eléctrica,
ahora son colocados en un armazén redliza-
do especialmente paraeste anuncioy enun
lugar especifico, ya que anteriormente las
azoteas eran las dreas de publicidad.

Para llamar aun mésia atenclénse han
redlizado anunclos en tercera dimension
por ejemplo : el anunclo para Bancomer,
que se encuentra en Av, México Tacuba, es
unautomdvilylasllantas giran. Elanuncio de
Selther, localizado en Boulevard Miguel Avila . -
Camacho; Peptobismol y Nugget forman
parte de estos anuncios.

Actudimente el cartel tiene muchas
variantesensudiseno e irGevolucionandoal
mismo tliempo que los diferentes medios pu-
blicitarios, su impresién, el soporte donde se
imprime , dia a dia se especlalizan mas estas
técnicas para que sea mayor el impacto
visual en el receptor y asi cumplir las funcio- -
nes deseadas.




CLASIFICACION

o ¢ os carteles se diferencian por funcién
y localzacion, aunque pueden ser coloca-
dos en los puntos donde uno menos lo plen-
$0, Sudivisidn por funclén esla que se presen-
ta a continuacién:

Para Danlel Prieto (1), el cartel puede
dividirse en tres tipos, tomando en cuentala
informacién que se esta dando y los lugares
donde se localizan:
aUtbano
b)institucionol

©)Uso colidiono

alrbano: este tipo de cartel los observa e}
transedinte a diario, slo tiene un momento
para observaro y debe contener pocos ele-
mentos para su legibilidad répida, sin tener
que detenerse o leer. Dentro de este se
encuentran los carteles publicitarios y politi-
cos.

b)institucional: se encuentra dentro de edifl-
clos, universidades, sindicatos y escuelas. Su
mensaje escrito es claro y preciso, el percep-
tor necesita mas tiempo para decodificaro
por la informacién qua éste presenta.

Sedivide avecesentemas especiﬂcos
por lo tanto las imdgenes y los textos que se
muestran deben ser legibles para los espe-
clalizados en el fema.

©)Uso cotidiano: 6s aquel que se presentaen
las paredes, tanto de edificios como en tu
hogar, sulmagen es agradable ala vista. En

este género se encuentran el cartel cuitural
y el decorativo.

Lastresramas generalesdelcartel,men-
clonadas anteriormente se subdividen en:

1)Publicttario

2)Politico

3)Educativo

4)Culturat

S)Decorativo

Publicttario o Comercial: se dedica o pro-
mover y seducir al perceptor para que ad-

quiera: objetos, alimentos o servicios, dando
a conocer of suyo como el mds eficiente, el

- mejor producto que podamos utilizary con-

vencemos de que hemos hecho una buena
adaquisicién,

Los cartéles publicitarios se basan en
imagenes lo més apegado a la realidod
para que 6l perceptor vea como son s
productos que hay a i venta, son reforza-



dos con tipografia o un pequeno texto lla-
mado slogan, que es una frase o un'golpe a
nuetra mente, donde ‘laredaccién bdasica
no debe exceder de 7 palabras’ (2), con el
recordaremos al producto, como por ejem-
plo: “'VIVE LA SENSACION', **CON SU RICO
SABOR CASERO‘’, ‘*‘MEJOR, MEJORA,
MEJORAL", “"ESUN TIRO’’, '"RECUERDAME"’,
“"A QUE NO PUEDES COMER SOLO UNA",
efc: suele suceder én ocasiones que no
recordaemos la marca pero si el slogan.
Algunos productos son acompaiiados por
alguna mascota, como sucede en dulces
paranifos,.como 'Sonrics”’; ' Gansito’’; **Sub-
marinos’’; ‘‘Mamut’’; **Chocotorro’ y mu-
chos mdas.

- 2)Pofitico: se utiliza para promover un candl-
" dato o una ideologia.

Tal es el caso para algun presidente de
una asoclacién o Institucién y del mismo

goblemo,

Generalmente se utllizala fotografiaen
primer plano, cuando hay recurses para im-
prmir los carteles, si no los elementos se
presentan en plasta. Cuando se maneja al-
guna ideologia, se promueve el partido o la
asociaclén por medio de su logotipo.

Un cartelpolitico se puede decirque es
un cartel publicitario de una persona o de
una institucidn dada, porque se nos muetra
que ese candidato es el mejor y-el mas
eficiente.

Los colores que se utliizan en sus diserios
ya sea franjas, plecas fondos, deben ser los
instituclonales del partido, para que lagente
losidentifique masfdciimente; se anexatam-
blén una pequeiia frase llamada slogan del

partido, esto es, **HACIA LA DEMOCRACIA™,
**CAMBIO §I*, *'SOLIDARIDAD"’, **HECHOS",
por ejlemplo. Cabe mencionar que la pala-
bra "SOLIDARIDAD' llega a aparecer coh su
franja tricolor y su nudo, que al ser visto lo
asociamos al PRI

J)Educativo: es el que dedica su espacio a
exhortar a la gente a estudiar cualquier tipo
de materia o alguna informacién de un
tema, a proporcionar. Se puede encontrar
en la calle o interiores, tanto de un autobds
como de una escuela. Los elementos que lo
componen puedenser Imélgenes tipografia
© ambos elementos.

Ademds se coloca el logotipo de la
Institucidnes que dirige el mensgje.

4)Cultural: estd dirigido aunaclase culturaly
soclal especializada. tiene elementos estéti-
cos muy marcados.

Legaa tener imdagenes y/o texto,con
élse invita al perceptor a eventos culturales,
en donde se aportan los datos relacionados
de la exposicion, conferencia u obra de -
teatro. En algunos se indica quienes son los
actores, los ponentes, los pintores, efc. y el
logotipo de la institucion que auspicia el
evento,

$)Decorativo: el cartel decorativo al igual
que el cultural, tiene elementos estéticos,
que va dirigido a clerto fipo de gente. Su
elemento principal eslaimageny si presenta
texto este s muy corto, ya que invita al
perceptor a que analice o se introduzca en
laimagen. Este cartel espararecrear lavista,
principaimente obien, proporciona alguna
sensacién a los sentidos.




Este cartel suele a veces llamarse pos-
ter, por no cumplir una funcién social. Dentro
de este podemos mencionar a los coloca-
dos en las revistas .

Dentro del cartel educativo encontra-
mos al cartel de biblioteca un dmbito que
nos ensena, educa y aclara nuestras dudas
en todos los temas acorde a nuestras nece-
sidades educativas, el clial denotard el fun-
cionamiento yrespeto que debemostenerie
al material de conduita.

1) Priefo, Danlel. Em;:aadmﬁﬁh nmla-
cmapdu paranen lmmu ;
) Piefo, Daniel, EX Cotlale ol Bar-

cslona, Espaha. WMIM9175




FORMATOS

=:| os formatos del cartel han ido cam-
blando por la variedad de los sistemas de
Impresién, lamaquinariay los diferentes tipos
de papel.

El cartel comun mide 70 X 100 cms. ya
que se adecua alos formatos universales de
papel, de ahi surge el mitad de hoja §0X 70
(1/2), el cuarto de hoja 35 X 50 (1/4), y el
octavo de hoja 25 X 35 (1/8), este Ultimo es
poco usualporque loselementosquelocom-
ponen no son Visibles a clerta distancla.

Ei tamario se determina por las siguien-
tes causas:’

Presupuesto otorgado: si el presupuesto es
alto, nos podemos dar e! lujo de imprimir un
cartel por pliego.

La distancla a la que se va a colocar: si es
colocado en el interlor de un convoy det
metro. el tamaio adecuado serd de peque-
nas dimensiones, por la distancia que existe

entre el transelnte y el cartel, al contrariode
ser colocado en una marquesina de teatro

El soporte a iImprimir: se debe adecuar
a la propuesta de disefio, para no tener
materal de desperdicio.

El mensaje que se quiere transmitir, su
ubicaclén y destinatario, son elementos que
influyen en el tamafio porque existen varie-
dades de formatos de acuerdo a nuestras
necesidades, no existe unaregla paradeter-
minar pero con la experlenclia que iremos
adquinendo sabremos cual es el tamario
adecuado.

Es importante determinar el material
que se va a emplear acorde a las necesida-
des de diseio, funcionalldad y presupuesto.

Considerando que este proyecto es
paralabiblioteca de la ENEP Acatian, sabe-
mos que es convenlente buscar un soporte
econdmico, durable, manejable por ello se
propone el formato universal para que este
pueda ser utilizado al maximo.




ORMATOS de PAPEL
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ELEMENTOS

e habla de elementos que forman un
cartel a las imdagenes o textos que acomo-
dados arménica, estética y funcionaimente
legan a tener clerto impacto visual, y corre-
lacionadosnos danuncontexto, unsignifica-
do dirigido a una clase social predetermina-
day hasta un pensamiento dado.

Poresto los he dividido en cuatro partes
esenciales: la Forma, la Tipegrafia, el Colory
su Descomposicién Estructural,

La Forma es un elemento importante
que a veces se le excluye por tener en la
tipografia un elemento decorativo, ya que
con tantos tipos de letra existentes en el
mercado se obtiene la funclonalidad de-
seada, puede suceder que $6lo exista ima-
gen porqué *‘unaimagen dice mdés que mil
palabras’’, aunque en el cartel { hablando
del slogan) sSlo es pemitible siete palabras
como méximo y no como regia general sino
que se ha comprobado que mds frases
llegan a entorpecer el sentido que se qulere
dar, todos los disefadores sabemos que la

tipografia refuerza la imagen.

Un cartel puede componerse de un
tono o a todo color, dependiendo de las
posiblidades econdmicas que nos brinden.
El color juega un papel en el resultado grafi-
coyaque eldiseadorse vale de lasimdge-
nes, eltextoy el color parallamaria atencién
delperceptor. Este puede colocarseencual-
quierforma o tipografiajustificGndose conlos
diferentes contrastes existentesy porlos con-
textos psicolégicos. Se dice que el color es
*claridad y obscuridad, da la profundidad
del espacio, apoya los mensajes escritos, es
el mas universal y efectivo de los mensajes,
es el lengudje universal”. (1)

La descomposicion estructural se utlliza
para el diserio l6gico y arménico de cada
elemento que conforma el cartel, existen
diferentes maneras de colocarlos, desde
una simple red hasta una compleja. sigulen-
do lineamientos estéticos y funcionales.

Los posibles elementos que integrardn
un cartel serdn elegidos de acuerdo a las
funciones estéticas y connotativas que se
necesiten para hacer funcional y atractivo
un cartel, '

1) Ferrer, Eulalio. E| color en sus lengucjes. Conferencio pora ol ter
encuentro Hobana, Cuba. Septiemtre.

1992,




FORMA

L3t circulo es la forma mas simple que
conocemos, 8i se habla de la forma plana se
limita por lineas imaginarias divisorias entre
forma y espaclo/fondo. Las formas planas
segln Wuclus Wong en el libro Principios del
disefio en color (1) se dividen en:

Geométicas: se forman como sunombre io
Indlca con trazos matemdaticos exactos, son
los rasgos mds Importantes de una forma,
corresponde alaapariencia mas exacta del
objeto.

brgénba: estas kas conforman lineas suel-
tas, curvas libres, se puede decir que se
copia la realidad .

Reclilineas: la conforman (ineas rectas,
unicamente

iregulares: formadas por ineasrectasy cur-
vas.

Manuscritas: se hacen a mano alzada.

Accidentales: se obtienen oda formas ex-
perimentando con los matericies existentes

en el mercado.
2=
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Las formas dentro de un plono pueden
colocarse repetidamente, dando un toque
distintivo, se puede colocar con diferente
color, tamaio, textura a ka original. Los tipos
de repeticion son los siguientes:



Repeticién de figura: pueden estas formas
seriguales ode diferente dimensién,famano
o color, pero la figura constante.

Repelicién de tamaho: es cuando se colo-
can las formas del mismo tamano , pueden
tener diferente color o textura.,

e

Repeticién de color:iaformaal colocarse en
clerta superficie debera ser del mismo color
y podra sufrir variaciones en el tamano.

Dy

Repelicidn de textura: pueden ser los formas
de diferente tamano, color, pero no de dife-
rente textura. (Se hablarG mas adelante de
textura, pag. 13)

Repeticidn de direccién: cuandola formase
coloca en una misma direccién o sentido.

Repeficién de espacio: es cuando existen
formas negativas o positivas,

Repeticién de gravedad: la repeticion de
gravedad se dacuando lasformas tienenun
mismo peso visual. (Esto es, que tienen una
linea vertical u horizontal imaginaria dentro
del soporte) ’

Cuando las formas son repetitivas pero
nosonliguadlesse llamansimilares, se agrupan
de la sigulente manera:

Agrupacién; cuando se agrupan las formas
por funclén o significado.




Imperfecclén: una forma puede ser transfor-
mada o cortada.

Distorcién espacial: cuando unafig. geomé-
trica o cualquler figura es glrada y ésta toma
unaformaeliptica,aesto seleliamadistorcién

espacial.

Tensién o Compresidn: se dice que unafigura
esta en tenslén porque se le extiende, llega
atenerclertainestabllidady cuandose com-
prime (compresién) tiene clerta establlidad.

Enunaforma existen diferentes tiposde
contraste, que se presentan a continuacién:

Contraste de figura: este contraste se da

cuandosetieneunaforma accidentaly una
geométrca, plana/bldimensional, simétri-
co/asimétrica, bella/fea, simple/compleja,

I

Contraste detamaio: se daenformaspianas
grandes/pequerias y en las lineales largo/

corto.

‘Contraste de color: puede ser: cdlido/frlo,

brillante/opaco.acromatico/cromdtico, (Se
hablaré de contraste de coloren lapag. 21)

Confraste de toxturc satinado/opaco, llso/
rugoso, suave/tosco.

Contraste de direccién: cuando una forma
se encuentra girada con respecto ala origl-



nal, @s un contraste de direccién.

’_

Conhiaste de posicidn: es un contraste don-
de la imégen tiene una relacién con el
soporte ya que puedle estar anba/abdglo,
lzquierda/derecha.

Contiaste de espaclo: también tiene rela-
clén con el soporte ya que puede estar
ocupado o vaclo el espacio o soporte.

Conhiaste de gravedad: solo hay dos tipos:
estable/inestable,que se daporcolor, forma
tamanoy, ligero/pesado porlalocalizacién
con respecto a la linea Imaginaria vertical/
horizontal.

Ya se hablo de la forma, y dentro de la
forma, la repeticién y el contiaste, ahora se
hablara de textura y de volumen.

La textura sélo puede ser visual o al
tacto. :

La textura visual nos da la sensacién de
poder tocarse y puede ser: decorativa, que
sirve para adomar el soporte; esponiinea
cuando la textura y la forma son parte del
mismo y mecénica que se obtiene por los
diferentes medios de impresion.

La textura tacti como su nombre lo
dice puede sertocada para que se slentala
texturayaseadelpapel o del materialque se
utilice. Se divide de la sigulente manera:

Textura naturol: cuando se deja tal y como
esta el material.

Textura organizada: cuando se pegan pe-
dazos de distintos papeles y se organizan
para dar una nueva textura.

Las texturas tactiles al momento de Im-.-
primirse llegan a ser texturas mecénicas o
visuales.

El espacio s un “‘lugar dado que ocu-
pa un objeto, también se habla de espacio
como lugar o sitio’” €1).

Se habla de diferentes espacios en la
forma como:

Espacio positivo negativo: es cuando un es-
paclo positivo y lo que se encuentra del otro
lado o vacio es el espacio negativo y vice-
versa *'la figura fondo es reversible’ (2)
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Espacio liso- llusorio: es &spacio liso cuando
las formas que lo conforman estan unidos
entre 8, comrelacionados, todos forman un
soporte liso, parece como sifueralaformay
el soporte de! mismo materlal, ninguno llama
mas la atenclén que otro,

\IANNIZ

!
AN

\!

"El espacio llusorio es el que aparenta tenerla
. forma clerto volimen, la superposicién de
formas llega a ser espacio ilusorio por apa-
rentar clerto volimen.

\1/

Estas formas pueden estar en:

Supemosicién: escuando unaformase colo-
ca enfrente, este espacio liso variard cuan-
do la que este enfrente tenga mayor grosor
visual por pequeiio que seq.

Combilo defamaho: se daeste cambiocuon-
do se encuentran dos formas iguales, sélo
que una es mds grande que la ofra,. Cuando
se aumenta e! tamafio de algin cbjeto o
forma da la sensacién de estar mas cereq,
en primer plano y cuando empetjuefiece se
aleja, esto es por la perspectiva visual exis-

Cambio de color: cuando existen las formas
de diferente color, sl se coloca un objeto
obscurosobre uno claro se acercay vicever-
sa.

Camblo de textura: lasformastienen diferen-
te textura, cuando la textura es mas rugosa
parecerd acercarse y si es mas lisa alejarse.




Cambilo de punto de vista: es cuando una
formase colocacon perspectivay parecera
ser vista frontaimente, se le puede decir que
es un espacio llusorio

Cuivoatura o quebrantamiento: cuando se le
daunquebrantamiento ounacurvaturaala
forma existe un rompimiento en la
secuenclalidad de una forma.

Agregado de sombra: dan un reforzomlentd
enlaimagen fisica esta puede ser colocada
atrés o aun lado.

Se hablara de volumen cuando una
forma ocupa un lugar dado en el espacio.

Planos dibujados: se representan con planos
opacos, uno esta delante del otro y el de
adelante no deja ver el volumen de atrés.

Planos sblidos: representan su masa o su
volumen tal y como es. .

Pianos de textura: cuando se le coloca cual-
quier tipo de textura y obtenemos un
volimen, : ’

i

Pianos de color: se colocan diferentes gra-
dosde untonoalospianos paradarvolimen.

DAristos, diccionario llustrado de la lenguo Espafola. Ed. Ramén
Sopena. Barcelona, Espana. 1980.p 267

2)Wuclus Wong. FL Ytos dlel disefo Bi 1. Ed, Gus-
tavo Glill.Barceiona, Espana. 1981. p 96..




TIPOGRAFIA

&l odos sabemos que un alfabeto es la
composicién de signos los cuales al unirse
formanuna palabray laspalabras oraciones,
las oraciones textos y asi sucesivamente.

El mensaje escrito es un elemento im-
portante del cartel ya que la forma como se
escribe es el impacto que daremos al per-
ceptor, no eslo mismo escribir AY que jAY! o
‘eselNo. 1"que "ESELNo 1’, Elmensaje debe
de Ir acompanado de un fuerte contenido,
ya que es mayor la retencién mental en los
perceptores, puede causarungolpeennues-
. tramente. Es nuestro deber tomaren cuenta
elcdmo se va a escribir elmensaje, cudles el
mdsefectivo argumentoen cadaunodelos
trabajos a realizar.

Segln Parramén la tipografia es *'la
escritura o dibujo de los elementos fonéticos
que establece el uso de unmodelo esenclal
que permite conservar e Identificar entre si
las constantes y varlantes de trazos en la
repioduccién gréfica de abecedarios’’ (1).
El abecedarlo se le ha dividido en altas

- (maydsculas) y bajas (minUsculas), para dar

6]

énfasis a los temas que juegan un papel
importante en la lectura.la forma gréfica
también es utilizada para dar caracter a los
elementos y acentuarimportancia. De aigu-
na manera al ver sdlo un texto sabemos
quien eselemisorylaépocaalaquese hace
alusidn por eso existe una gran variedad de
famllias tipogréficas que a veces es posible
identificarias al leer un cartel, un folleto ya
que existen diferentes familias tipograficas
con rasgos y caracteristicas comunes, estas
se divididen de la sigulente manera:

1-CON SERIF, SERIFAS O PATINES:

Cisica, Romana, Humanista (Estiio Antiguo):
Surgen en elsiglo XV los caracteres terminan
en un patin o base de la letra triangular, se
piensa que por el cincel daba ese efecto
recto. Es de facll lectura porque tienen muy
poca diferencia entre los rasgos gruesos y
finos, estdn basados en los antiguos disefios
holandeses, italianos e ingleses.Las sensacio-
nes que nos representan son cldasicas, anti-
guas; se pueden utllizar en carteles para
eventos culturales, por su connotacién clésl-
cay ademds no entorpece la lectura.

TORONTO

Transicién: son llamados asi porque son un
puente entre la antigua yla mpdema, surge
enla enciclopedia. sus patines son unalinea
recta, un ejemplo es la Courier o Baskerville,
se usa generalmente para texto extenso.
Actuaimente este tipo de letra no es muy
utiizadaporseria tipografiaque manejan las
mdaquinasde escribir, es poco usual verlaen
algln cartel, a mi modo de ver puede ser
utilizada en un cartel educativo, ya que
relacionamos escuela contrabagjosy conlas
mdquinas de escribir,



COURIER

Moderna: se imprimié por primera vez en el
siglo XVIl, el grosor de los trazos verticales son
los delgados trazos transversales, llegan a
perderse cuando la tipografia se cala blan-
cayalemplearseen textoslargosy lalectura
esconfusa. Se utiizaparadarsensaclonesde
elegancia, distinclén,'es posible ver este tipo
deletra en carteles culturales, publicitariosy
educativos.

TIMPANY

Egipcias o Mecdénicas: surgen con la Revolu-
clén Industrial, tienen trazos toscos, sus pati-
nes son cuadrados o rectangulares, es un
tipo uniforme pero llega a perderse con tex-
tos largos por el uso de los patines, es poco
comun ver este tipo de letra en algin cartsi.

NEW
BRUNSWUICK

2-SIN PATINES, SAN SERIF, GROTESCAS O DE
PALO SECO

Lineales o San Serif: no tienen patines como
su hombre lo dice, es muy utlizada por su
legibilidad por que no contlene elementos
de omato y esto facllita su lectura, es utiliza-
dapara textoslargosy son alfabetosrecono-
cidos Internaclonalmente, dan sensaciones
de actualidad, modemismo, sencillez, me-
canismo, fuerza, industria, esta tipografia no
compite con laimagen dandosu valor dnico
acadauno 1. Este tipo deletra,palo seco,es
encontrado en cualquiler tipo de cartel pu-

blicitario, educativo, cultural, decorativo y
en los politicos, lo cual es el tipo de letra
preferido para esta Ultima clasificaclén, se
dividen en:

Neogéticas UN'VERS
Geométricas FUTURA
Humanista . PASCA'.

Manuscritas, Escritura, Script: basada en la
escriturahechaamano (caligrafica) esdificil
de leer cuando se trata de textos largos, es
utilizada para encabezados o pequenas fra--
ses, aungue suimpacto visualy su legibllidad
es muy diferente a las mostradas anterior-
mente, ya que nos connota libertad, soltura,

y lIigereza
BANT7

Decorativas o de Fantasia: como su nombre
lo dice tiene elementos que las decoran; -
caras, flores, figuras geométricas, altas con’
bajas, etc. son ideales para titulares, por
darle un toque especial y distintivo, para un
texto largo no son legibles, son cansadasala
vista, existen con patinesosin patines. Dentro
del mismo tipo de letra tenemos varlaciones
tanto en grosores, Inclinaciones o tamanios,
no son uniformes. Son utilizados en carteles
educativos, culturates, publicitarios y deco-

rativos,
UMBREUA

Existen variaciones enun mismo tipode

i



letra, que son las sigulentes:

POR PESO VISUAL
Rango Horlzonlol
NOMMGhusssssmssssesssessessssosssssssssseninssesMOGIUM
Negras “
Delgadas........... .
Entrenomalynegras...........w...DemiBold
Muy muy negras....... .Ultra Bold
Muy muydeigada........ .ExtraLight
. Entrenomalydeligada....................Demitight
Rango Verticol:
Italicas............Inclinaclén hacla la derecha
Inversas.............Inclinacién para la izqulerda
Romanas. TP aveisarens Jlinea vertical
POR ESTRUCTURA
RedondasMedium........uuinnNOrmales
Expandida en horizontal. Extendida
Reducidaenhorizontdl..............Condensada
Extra condensada
Extra extendida

Estas caracteristicas no siempre se en-
cuentran en cualqulier tipo de letra, excep-
tuando que seauna tipografia muy utiizada.

Cuando se utllizauna tipografia normal
queremos que sea sencillo y claro el mensa-
Je: si se usa negras se resaita un texto, se
vuelve mas pesado y por consiguiente estd-
tico: la tipografia light se utiliza para dar
sensaclones ligeras y dindmicas. $i se utilizan
itdlicas se resalta mas todavia el texto, la
inversa no es utilizada por su inclinacién
diferente, sin embargo es otra posibllidad

que podemos tomar. Al modificar la estruc-
tura acentuamos las caracteristicas que le
son propias. A continuacion se presenta un
ejemplo de lo que se puede obtener conun
sélo tipo de letra (fujlyoma), 8 con este tipo
delefratenemostrece variaciones, {qué no
podremos hacer con las restantes?

.. FUJIYAMA
.. FUJIYAMA

FUNYAMA
RIRYAMA

FUJIIYAMA

1)Parramén. Asl se pinta un cartel. Ed. Instituto Parramén. Barceiona,
Espafa. 1968.p 78,



COLOR

2 1 color es la Impresién que hace a
la retfina del ojo la luz reflejada por los
cuerpos, sin luz no hay color; hay quienes la
reflejan o la tienen propia como el sol.

El color es una sensacién y una visién,
refuerza una imagen al transmitirla, Estimula
la sensibllidad humana, acentla laalegria o
la tristeza, obscurece o daluminosidad, tran-
quiliza o agiliza; humedece o reseca; es el
mas efectivo de los mensagjes, no se puede
tocar pero se pude sentir y hasta oler.

Las funclones del color segtn Turnbull,
en el libro Comunlcacién Gréfica, (1) son
cinco:

1-Uamar la atencién, Su empleo en el cartel
debe ser capaz de atrapar la mirada del
perceptor alin a grandes distancias.

2-Producir efectos psicoldgicos.Los colores
tienen la caracteristicade iradiar sensacio-
nes, tal es el caso de frio, calor, tensién, y
hasta estimular el apetito, asi que tenemos
una gran variedad de sensaciones que po-
demos estimular en el ser humano y nosotros
debemos saber cudl es el tono adecuado al

tema deseado.

3-Desarrollar asociaciones. Nosotros asocia-
mos el color de una cosa con un objeto
dado, esto es, la manzanaroja, el sol amarilio
o luminoso, Ia noche negra, la vegetacién
verde, y muchas otras que podemos encon-
trar con el color: se denota lanaturaleza, el
agua, eismog, todopormedlode asociacio-
nes que hacemos con los objetos de nuestra
vida cotidiana.

4-Lograr retencidn.Lacapcidad delamente
humana es mayor para retener el color que

la imdgen, porque es mds senciilo acordar-

nos de una plasta de color que acordamos

de la forma con sombra, lineas, en fin una

serle de cosas que nos Interrumpen la

estructuracién del objeto.

§-Crear una atmdsfera estéticamente pla-
centera. Se utiliza el color también para crear
espacios armoénicos a nuestras sensaciones,
un consultorio no puede ser rojo porque
alteraria los nervios o un acuario tampoco
puede ser morado. No son exactamente
reglas pero sl queremos obtener una estan- -
cla placentera enla demds gente debemos’
saber en que momento debemos utilizar tal
tono u otro. Este punto va asociado con los
efectos psicoldgicos que causan los colores
a nuestras sensaciones.

Como nos podemos dar cuenta el co-
lor es rfico en emociones, tonalidades, efec-
tos y un sin nimero de reacciones que nos
puede causar y nosotros debemos saber
cual es el adecuado en el momento y lugar
indicado.

1) Tumbull. Comunicacisn Gréfica. Ed Trillas. México, 1990. p 258




DIMENSIONES
TONALES

‘i os tonos ﬂenen. tres dimensiones basi-
cas: Valor, Matiz e Intensidad.

Valor: es la claridad u obscurdad de un
tono, es la cantidad de luz que refleja’un
objeto. El blanco se encuentra hasta ariba
de la escaia y el negro al final. En los colores
luz se llama brlllo, un color es més brillante
cuanto mas cerca este del bianco.

Madtiz: es ka diferencia enfre un tono y otro,
esto es, un tono es el rojo, azul, amarilloy un
color esla combinacién de éstosparadarun
color rojo anargnjado o un verde amarilien-
to. en los colores luz se loma tinte.

Intensidad: la intensidad se mide de 100% a
0%, este Ultimo ya no hay color o tono. Es el
gradode purezade unmatizconrespectoal
gris

Los colores de intensidad alta contie-

nen blanco y conintensidad baja contienen
negro, en ios colores iz se le kama satura-
cion, cuando mas saturado es el color mas
expresivo y emocional.

El gris claro equivaldriaen tono ol ama-
rilo imén v el gris obscuro al azw! pirpura o
indigo. )



CONTRASTE
de COLOR

: ewton observé que un haz de luz al
pasar por un prisma se descompone en sels
colores: VIOLETA AZUL, VERDE, AMARILLO, NA-
RANJAYROJO. A estoscoloresse lesconoce
como ‘'‘Colores Pigmento’’ porque se nos
presentan como materia colorante.(1)

Los colores primarios, son llamados asi
porque de ellos surgen todas las tonalida-
des; la suma de primarios dan los secunda-
rios, la suma de secundarios los terclarios.

Los colores primarios pigmento son:
Cyan

Amariilo
Magenta

Los secundarios surgen asi:

Cyan + Amarillo = Verde
Amarillo + Magenta=Naranja

"~ Cyan + Magenta = Viocleta

Esto es:
CYAN
VERDE VIOLETA

AMARILLO - MAGENTA
NARANJA

Alcontrario deNewton, Young compo-
ne la luz blanca, emitida por el sol. Une ios
matices y experimenta, observa unamanza-
na amarilla absorbe el azul refieja el rejo y
verde que al combinarse dan el amariilo,
resultando asi los colores primarios Iuz que
son: :

Rojo
Verde
Azul

Azul + Verde = Cyan
Rojo + Azul = Magenta
Verde + Rojo = Amarillo
Esto es:

ROJO
MAGENTA A AMARILLO

A

AZUL VERDE
CYAN

La combinacién de los colores luz dan
un color més claro (se resta energia lumino-
sa) y en camblo sl se combinan colores




pigmento se tlene cada vez un color mas
obscuro (se anade energia iuminosa),’

Yasehablé del SistemaSustractivo (Ley
de Newton)(2) y del Sistema Aditivo (Ley de
Young)(3),ahora elsistema Partitivoescuan-
do se colocan los colores unos junto a otros
en pequefias manchas o puntos, esto s, la
impresldn en offset entra en este sistema, se
puede declr que es una mezcia éptica (del
ojo).

El color tiene dos cualidades tonales:
Crométicos: son todos los colores del espec-
tro.

Acrométicos: que no tlenen croma(color), el
negro y el blanco y todas sus gradaciones,

Un contraste ‘*es una oposicién, una
diferencia notable’’ (2), y comose hablade
color es una oposicion de matices. A conti-
nuacién se explican los diferentes contras-
tes:

Contraste de Matiz: es el contraste de dife-
rentes matices, estas son diadas, triadas,
tetradas o hexadas, dentro del circulo
cromdtico, este contraste es muy utilizado
por tener la ventaja de utilizar la combina-
- ¢ién de cualquier matiz sin tener una regla
especifica de tonos.

Contraste Célido-Frio: es cuando se contras-
tanmaticesfriosy cdlidos, utitizadosde acuer-
do a las necesldades que se tengan, sl se
qulere dar una sensacién fria el drea del
matiz serd mayer que el matiz cdlido, pero
debemos tener cuidado con los matices
cdlidos porque visualmente este matiz pare-
ce mdas extensa su drea que el matiz frio.

Los colores cdlidos son los que nos pro-
ducen la sensacién de calor, dan sensaclo-
nes de acercamiento, estos son los matices
rojizos, se asocian con laluz o el sol.

Los colores frios dan la sensacién de
frescura, frialdad, estos colores los asocianal
agua o ala noche y son los matices azules.

El circulo cromético para los cdlidos-
frios se divide en dos:

Podemosconsiderar intermediosal Ver-
dey alVioleta seglinla cantidad de amarllio
en el verde y de rojo en el violeta,

Conhaste Complementario: se dice que son
complementarios cuando dos tonos se en-
cuentran diametralmente opuestos en el cir-
culo cromético, este contraste es el mas
sencillo y el que mayor atencién visual tiene,
esutllizado frecuentementeylo usaremosen



cualquier tipo de cartel, tanto en un cultural
como en un publicitario. En el cartel politico
se utlliza muy a menudo por ser el rojo y el
verdelos matices que se encuentran diame-
tralmente opuestos.

Contraste SimultGneo: "se obtiene por la in-
fiuenclia que cada tono ejerce reciproca-
mente , en los otros al yuxtaponerse" (4).

Por ejemplo, se tiene un contraste si-
multdneo de complementarios cuando se
colocan dos tonos complementarios pare-
ceran mdés brillantes, luminosos y acentua-
doslostonos. Existe un problemadelegibilidad
visual, entonces en estos casos puede corme-
girse el error si uno de los dos tonos es mas
claro que el otro.

El contraste simultdneo es utilizado
cuando nosotros como disefiadores quere-
mos que el perceptor se adentre aun punto
especifico, por ejemplo en la botella de un
refresco, se intensificaeste matizy elfondo se
aclara para llamar la atencién del primer
plano: “el refresco’, esto se puede aplicar a
cualquler producto, empresa, evento cultu-
ral o algln ¢andidato.

Contraste Cualitativo (Valor): entra el con-
traste cudlitativo cuando dos tonos entran
en contacto y uno de ellos es mas claro que
elotro yunodelos dosllamamasiaatencién
visual (contraste simuitdneo)

Contraste de intensidad, Cromdtico-Acro-
mético: se da un contraste de intensidad
cuando un tono es mas intenso y luminoso
que el otro, este serd el punto referencial de
la vista y parecerd atin mas intenso que el
que se encuentra a su lado. Se da un color
cromdtico con un acromdtico. Creo que

este contraste entro en vigor en los 90°s con
la utilizacldn de fotografias blanco y negro
enfatizando algin elemento con un
cromético

Un contraste de intensidad se da con
blanco y negro.

Contraste Sucesivo: se percihe el contraste
sucesivo cuando tenemos un color brillante
por ejemplo observemos el azul por unos
instantes, desviamos la mirada y veremos el
color complementario de! azul, el naranja.

Podemos damos cuenta de la varie-
dad de tonos con los que contamos y ade-
mas de esto conlos contrastes que podemos
formar en un disefio, por esto es tan dificil la
eleccién del color en un disefio, peroconia
experimentacién encontraremos el tono o
los tonos adecuados. funcionales y estéti-
cos, nuestra tarea serd el buscar nuevos
contrastes para obtener resultados nuevos e
Innovadores.

ias Artes

My @S. Fobris, ; Color, proyecto y eeté
Gréficas: ed, Don Bosco; Barceiona, Espana; 1979; p. 20
3) . Fabrie, German; Color, proyecto y estética en ias Artes Gedficas;
od. Don Bosco; Barceiona, Espafia: 1979; p. 17

4) S, Fabrie, Germanti; Color, proyecto y estética en ios Artes Gréficas;
od. Don Bosco; Barcelona, Espana:; 1979; p. 84




EFECTOS
PSICOLOGICOS

| color como ya lo mencionaba tiene
efectos sentimentales o psicoldgicos, que
nos hacen cambiar el estado de Gnimo en
que nos encontramos.

Los tonos se dividen en tres por las sen-
saclones que transmiten:

Directos: nos transmiten sensaciones de c&-
lido, frio, pesado, ligero, etc.

Indirectos: nos provocan sensaciones subje-
tivas, como ejemplo tenemos las seriales de
transito: el rojo para detenerse, el amarillo
preventivo y el verde para dar el paso, o el
negro. lo asociamos con la obscuridad .

Simbélicos: nos llevan al misticismo como el
blanco, negro ovioleta. Estadefinlcién cam-
bia segln e! lugar por la educacién que
hemos tenldo y nuestros antepasados.

A cada color se le ha dado una defini-
cién psicolégica.y lamayoriade estas tablas
son muy semejantes. A continuacion se pre-
senta estadefinicién psicolégicatantodelos
cromdticos como de los acromaticos.

Negro: es un tono que da la sensacién de
elegancia, formalidad, nobleza; por misticls-
mo nos expresa la muerte, la obscuridad, la
supersticlon, es utilizado en cualquiertipo de
cartel por la definicién anteriormente men-
cionada.,

Blanco: da la sensacién de amplitud, se le
asocia ala pureza, paz. pulcritud o limpleza
e Inocencia. Es muy utilizado para carteles
de productosdelimpiezacomo cloro,jabén
shampoo, asi como un tono que aclara los
demdas matices.

Giis: este tono es el puente entre el blancoy
el negro por eso se le considera neutro, nos
da sensaciones varladas ya que al acercar-
se al negro es.deprimente y mondétono. Nos
lleva a las tinleblas, lega a producir confu-
siény puede colocarse este tono acualquier
tema, tanto cultural como publicitario.

Amatillo: es el colormas luminoso del circulo
cromdatico, se le asocia a la luz del sol, tene-
mos sensaciones de alegria, temura, buen
humor, simboliza fuerza, arrogancia, poder
(por el color del oro), tranquiliza el sistema
nervioso, en grandes cantidades puede ser
iitante. Es dirigido a la infancia por ser un
color brillante y muy llamativo.

Naranja: es un color que favorece aladiges-
tién porestosele colocaen restaurantes; por
que esbrillante, radiante. Esunmatizque nos
denota atrevimiento, deseo y comunica-
clén. Podemos utllizarlo para carteles de
comida, alimentos, por ejemplo el "super 7*,
o también las fotografias de atardeceres
usadasenanunciosde vinos, como elemen-
toseductory atrevido, en anuncios de perfu-
mes o cuando el matiz es parte de los tonos
institucionales.



Rojo: es un color callente, nos evoca, fuego,
energla, pasién, dinamismo, vitalidad, ale-
gria, accién, disputa, desconfianza,impulso,

acelerael pulsoylarespiracion. Misticamen-

te es sangre, guerra, mal o el inflerno. Al ser
aclaradoe esuncolorsuave, tiemo,femenino
y jovial (rosa). Es un matiz utilizado frecuen-
temente con diferentes contextos temati-
cos,

Azul: es un color completamente frio, evoca
agua, hielo, clelo, transparencia, humedad:;
conblanco esfrescura e higlene, es un color
que habla de un ser sano y saludable. El azul
obscuro da la sensacién de madurez. Es un
tono muy utllizado paralogotipos de empre-
sas que quieren dar sensaciones formales.

Violeta: color mistico, melancélico, calman-
te, misterioso, profundo. Al combinarse con
blanco (llla) representa la nitez, los suertos,
lafantasiay alcomblinarse conrojo (parpura)
representalarealeza.suntuosidad, dignidad.
Es poco comin observario, es utiizado para
promocionar obras de teatro principalmen-
te, esto no significa que es exclusivo para
este tema, puede ser utilizado en ofros as-
pectos slempre y cuando cumpla con las
necesidades de diserio y de contexto.

Verde: es un color fresco, evoca ala natura-
leza, la humedad, tranquiliza, representa la
redlidad, la esperanza y la juventud. Es un
color equllibrado por esto no se le da ningu-
na connotacién de alegria, tristeza o pasién
Es utilizado para representar practicamente
la naturaleza en todos los aspectos..

Caté: es un color que significa trabgjo y vida
sanay con el verde se le asocla a la natura-
leza. Es utiizado en pocas cantidades, ya
que es un color que entristece.

Con todas estas definiclones podemos
ver que existe una gran variedad de coloren
los carteles, segln Parramén “Asi se pinta un
cartel', pag. 59, dice que cuando queremos
que un elemento componente del cartel se
veda en primer plano, debemos utilizar colo-
res cdlidos como: naranja, amarillo o rojo y si
queremos que se pasen a segundo plano
utllizaremos colores frios tal es el azul, vicleta
o verde,

También nos da una tabla de contras-
tes de tonos para utilizarse en cualquier mo-
mento de nuestravida profesional, pero prin-
cipalmente en el cartel. Esta va del mayor
contraste hacla el menor contraste.

Es una propuesta de como colocar el
color, pero uno puede utilizarlos de ofra
manera, ya que debemos utilizar colores
que se adeclen y que tengan una respues-
tareciproca con el lector o transeunte, y las
tonalidades pueden variar de acuerdo al
valor ¢ la intensidad que se quiera para
obtener un buen contraste y este se lograra
haciendo pruebasde color, hastallegara Ic
respuesta adecuada,

1)0.A. Dondis. Lalln’uxlzdolclmacon Ed. Gustavo Gitfl.
Barcelona, Espaho. 19738, p &

iccionario lumodo de lo longuo Espafiola. Ed, Ra-
mén Sopena S.A a, 1980, p 168




DESCOMPOSICION
ESTRUCTURAL

: | disefiar un cartel los elementos que
Io constituyen no se colocan al azar, deben
tener una justificacié4n coherente. Para este
fin se hace un estudlo de colocacién, como
el sigulente ejemplo:

-Segun Fabris (1968) y Balmori. Santos.
Aurea Mesura. México. UNAM. 1986, existen
rect@ngulos dindmicos y arménicos.

Los rectangulos arménicos son los que
seredlizan pormedio de lasecciénaurea(se
hablara en el sigulente punto de seccién
© aureq),

En los dindmicos su relacién es un nu-
mero iracional, un cuadrado perfecto, tie-
nen un proceso libre y con ritmo. En este
grupo entran los rectangulos /T hasta/§

Elrectangulo/ 1 esuncuadradoy entra
en el grupo también de los estaticos, al igual
que el/dyel /9.

La relacién de la diagonal delyT esia
base del/Zla diagonal del /2 es la base del
rectanguloy 3 la diagonal dely'3 esla base
del /4y asi sucesivamente.

Ejemplo:

J 2 = 1.414 Con esta relaclén se tenen los



formatos universales de papel.

J3=1.732

J5=2.236







J9 = 3 Estos son tres cuadrados.

Los ejlemplos que se muestran a conti-
nuacidn son rectangulos dinGmicos y se
adeclan a la divisién hecha por Fabris y
Balmorl, y sus subdivisiones, estas no llegan a
ser exactas pero uno se puede dar una idea
de los que quisieron decir Fabris y Balmori.

Existe un sinnimero de carteles/Z, por
el formato universal del papel, por esto se
tienen mas ejemplos, a comparacién de los
demas rectangulos dindmicos.
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Offset sobre papel couche
Divisién /2

Formato vertical
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88.5x 50

Offset sobre papel
couche

Divisién aproximada / 3
Formato vertical
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‘Hagémos equipo”

46X 23

Offset sobre cartulina bristol
Divisién aproximaday/ 4
Formato horizontal
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f Curriculo y la Flaboracion
de Programas de batadio

4 oal 1N de novembee de 1992

£
70 X34

Serigrafia sobre cartulina bristol
Division /4

Formato vertical
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Lo SOCIEDAD MATEMATICA MEXICANA

e 3
Olimpiada de
IVATEMATICA

Para ntegrar la Delegacitn que repressniant @ Miaico en la
X000 OUMPADA INTERNACIONAL DE MATEMATICAS

8. CONCURSOS REGIONALES 30 NACIONAL
30, ENTHENAMENTO Y SELECCION DE LA DEEGACION MEXICANA

"Olimplada de Moteméticas’
68X 30

Offset sobre cartulina bristol
Division/ 5

Formato vertical




"La Mono'

69.5 X29.5

Offset sobre papel couche
Divisién aproximada /6
Formato vertical
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iLa Mano!

El SIDA no se transmite por saludar de
mano, abrazar o besar en la mejilla; ni al
usar sanitarios o albercas; tampoco por el

estornudo, la tos o las picaduras de insectos;
tampoco por compartir el teléfono, la
maquina de escribir y los trastos y cubiertos.

El SIDA no es cuestion de suerte,
sino de VIDA o MUERTE

fara mayar informacion llama a

TelSIDA 207-40-77 Q...
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"Origen y desarolio”

55X 21

Offset sobre papel couche
Division/7 -

Formato vertical




‘Manuel Salazar
65X 23
Offset sobre papel couche
Divisién /8
Formato vertical

el

MANUEL SALAZAR ESTA
CONDENADO A MUERTE

Exposicién Pléstica
MANUFL SALAZAR
(12 OLEOS )

Insuguracitn viemnes 10 de julio, de 1992
30 Hrs.

RADIO EDUCACION
) Urreze e9q. Adolfo Prins
‘al, Del Vaits México, D.F.
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*Feria Nacionol del Libro®
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Offset sobre papel couche
Divisién /9

Formato vertical




AUREA

2] | nimero de oro surge segin Fibo-
noccl Leonardo da Pisa, matemdtico de la
edad media, con los siguientes nimeros na-
turales.

0123456789

Con los cuales hace una adicién.
O+1=

44

142=

2+3-

%

5+8—

8+13-

13+21=

21+34=69). etc.

42

SECCION

Luego los convierte en quebrados
O+141+42+3+5+8+13+21+34+55
0/1 1/11/22/3 3/5 5/8 8/13 13/21 21/34 34/55

SERIE MENOR: inicla por ¢l cero
0/1 1/2 3/5 8/13 21/34 etc
SERIE MAYOR: Inicia con ¢l uno
11 2/3 5/8 13/21 . 34/55 etc

Al resolver las divisiones tenemos lo si-
gulente:

cuando el numerador

0/1=
1;13 pasa a ser el denomina-
1/2=5 dory el denominador nu-
2/3=.66 merador tenemos:
3/5=.6
5/8=.625 1/0=error
8/13=615 111=1
13/21=817 2/1=2
21/34=,618 ggﬂg“
34/55=.618 8/5=16

13/8=1.625

. 2113=1.615
34/21=1.618
55/34=1.618

Los cuales se dividieron, pero es enun punto
21/34 cuando elresultado .618 se hace cons-
tante, y sl dividimos 34/21(al revés) su resulta-
do o3 1,618 que tamblén se hace constante.

*'El numero de oro en geometria es la
seccidén aurea’ (1)



Un ejemplo de como se obtiene la pro-
porcidn aurea es la siguiente:

Se tiene una ﬁnea cualquiera y se divide en
dos partes iguales, para formar los puntos 1,
2y3. -

J

e J

— t 4
1

3 2

Se apoya el compds en el punto 1 se abre
hasta el punto 3 y se traza. Se levanta una
perpendicular pasando por el punto 1 don-
de cruza el cuarto de circulo y la perpendi-
cular se forma el punto 4.

4

H I
M L)

b
1 3 2

Se apoya el compds en el punto 4 se abre
hasta el punto 1 y se traza, donde se cruzan
lasdoscurvassurgiendo elpunto 5. Se apoya
el compds en el punto 2 se abre hasta el
punto 5y se boja hastalabase, surgiendo asi
el punto aureo.

. 4

——/\
[
2

Matemdéticamente se obtiene el punto
aureo de lq sigulente manera:

Si se tiene el lado corto y se quiere el
ladolargo se divide ysi se qulere elladolargo
se multiplica.

LC=1LL/ 618
LL=LC X 1.618

Se dice que es la ley orgdnica del ser
vivoyaque crecemos asimétricamente pero
con armonia igual a la iniclal,

Enla slguiente pagina tenemosun elem-
plo de seccién aurea:

1) Tosto, Pablo. La composicién aurea en as Artes PiGsticas. Ed.
Hachete. Argentina. 1958.p 17
oty
43
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. Offset sobre papel couche
Recténgulo aproximadamente aureo
Formato vertical




SISTEMAS de
IMPRESION
USUALES

ki=i| xisten diferentes sistemas de impresion
para cartel,.algunos muy costosos otros no
tanto, los mas usuales son Offset y Serigrafic:
cada uno tiene sus ventajas y desventajas al
momento de impresién ya sea en tinta, so-
porte, formato, calidad, entre otros.

" Podemos decir que la Serigrafia es un
proceso de facllmanejo y acceso pudiendo
sor casera, con el offset esto no es posible
porque su maquinaria es de gran volumen y
costosa. Por lo que se tiene que mandara
imprimir.

Lacalldad enlosdossistemas depende
delo que se quiera imprimir, Si nuestro disefio
de cartel, es unaseleccion de color, el offset
es el apropiado por el control de registro que
so debe tener para estas fotografias; en
Serigrafia es posible imprimirse pero tenemos
contratiernpos al momento de elegir la ma-
lla, porque sl no se elige la adecuada la
impresidnsufre modificaciones. Esto también

sucede con las separaclones de color, aun-
que en Serigrafia tenemos la ventaja que
para este resultado tenemos la impresién en
plasta y el comblinado de tintas para dar un

* color determinado.

Los medios tonos sufren tamblén tras-
tomos pero, a diferencia de los anteriores
estos se puede arreglar por el framadode la
pantalia o el hilgje de la malla, asi tenemos
mds opclén para la impresién en Serigrafia
utilizando este tipo de fotografia (blanco y
negro). ,

Enlosdoscasos se tienelaimpresién por
medio delasuperposicién de dos tintas para
dar un tercer tono llamado duotono.

€l secado de las tintas es rapido, suele
tardarse un poco mas la tinta serigrdfica,
esto depende delsoporte aimprimir, porque
puede imprimirse en madera, vinyi, metal
etc., mientras que en Offset solo se puede
hacer en materiales maleables como el pa-
pel o plasticos delgados, esto sucede por el
recorido que hace el soporte por la maqui-
na, y elragreso del soporte para laimpresion
por los dos lados. Para la impresién serigrafi-
ca por los dos lados debe dejarse secar la
impresién para darle la vuelta, esto nos lleva
mas tiempo en camblo en Offset este proce-
s0 es muy rapldo como ya lo menciondba-
mos.

Para cada soporte existe una tinta es-
pecialdependiendo del gradode porosidad
del soporte, secado y durabilidad: este Citi-
mopunto sereflere aque también interfieren
las inclemenclas del tiempo para la utiliza-
cién de las tintas adecuadas.

Enserigrafia se puede empleargran va-




varedad de soportes, por este motivo el
papel a imprimir puede ser aspero tenlendo
unaimpresidn aceptable. lo cualenOffset ia
calidad no es &ptima, debldo a que el paso
de la tinta es menor que en Serigrafio: poria
malla posa mayor cantidad, y & esta canti-
daddetintapasara porlaméquinade Offset
se empilastaria.

Encuanto atintas, enSerigrafia cuenta
con una especlal para cada sustrato inclu-
yendo ei color blanco lo que en offset se
reemplaza por el color del papel, la mayoria
delas veces, porque elblanco al serimpreso
sobre un papel poroso éste lo absorbe y la
impresién es mala. En Serigrofia podemos
obtener efectos de transparencia y para

. obtenerios en Offset necesitamos pantfalias

de porcentajes de puntos como un 30%
20%. 10% y hasta un 5%.

En fomnatos, la Serigrafia ﬂane mayor '

variedad, porla faclidad de hacer marcos
ala medida delsoporte que se va aimprimir,
en cambio con ef Offset sus cliindros y entra-
das de papel son ma@s pequehas, fo que
obliga en Offset a imprimir por partes y des-
pués armar como un rompecabezas.

En cuanto a la velocidad de impresién
el offset @s un medio mas répido que la
serigrafiaque masblen es manual, porio que
resulta un trabgjo lento.

Su costo varia, porque depende de la
tintas aimprimir, por ejemplo, en Serigrafia es
mas barata la impresién de la finta dorada;

. en Offset aste tono es muy dificll conseguir

por medio de .pantalias, solo se puede por
finta directa y es otra entrada de calor.
Depende del tlempo en que lo necesite el
cliente,y delniimero deimpresos, peroenlos

dos casos sucede lo mismo; **Mas impresio-
nes menor costo”’,

El sistema de impresidén varia por las
necesidades del disefiador, del efecto que
queremos darle, del resultado grafico, del
soporte que es muy importante y sobre todo
saber sus venigjos o desventajas que nos
puede oriflar a una mala impresidn y que nos
frae como consecuencia un mol resuttado.



las
BIBLIOTECAS

| a palabra ‘‘BIBLIOTECA" de! latin
blb lofheca, se derivadelgriegobiblioteheke,
de biblon (libro) y theke (cdja) esto es, una
caja que guarda libros*. (1)

Setienenoticladelaprimerabiblioteca
a partir de las tablas de arclilla encontradas
en Bablilonla en el siglo XXl a. C.

Las bibliotecas ya existian en Greciay
Egipto como colecciones privadas.

Se da una época de florecimiento de
las bibliotecas en Francia, Italia, Alemaniay
Espania, en los siglos IX y Xl d.C.

El renacimiento y la Invencién de la
Imprenta facliitaron la produccién literaria,
desde entonces las bibliotecas crecieronen
gran nimero formando millares.

En América Latina se formaron librerias
y bibliotecas por los siglos XVI a XVl gracias
a sacerdotes y religlosos, aunque sélo eran
utilizadas por pocas personas.

Apartirdelsiglo XX en que se decretala

ensefianza obligatoria en algunos pdises. las
bibliotecas abren sus puertas a todo plblico.

Unade lasprimerasbibliotecasen Méxi-
co fue de la Real y Pontificia Universidad de
México, hoy la Universidad Nacional Auténo-
ma de México.

El gran crecimiento de la cludad de
México, lasobrepoblaciény la dificil tarea de
encontrar trabagjo son puntos importantes
paraladifusibnde laeducacién, yaque trae
consigo el abrir més escuelas y eleva el nivel
educativo,sinembargollega elmomentoen
que la Universidad de México tlene un gran
ndmero de alumnos aln mayor a la capaci-
dad de escuelas existentes, por lo cual sur-
genlosColeglosde Cienclasy Humanidades
y las Escuelas de Estudios Profeslonales, una
de estas escuelas es Acatldn que fue
inaguradaen 1975siendo rector dela UNAM
ol Dr. Gulllermo Soberdn Acevedo con 4306
estudiantes. La componian tres edificlos y
una unidad académica: la biblioteca. (2)

Slendo esta nuestro principal punto de
atencién, podemos decir que es un local -
donde se encuentran llbros, folletos, mate-
rial sonoro, periédicos, revistas y todo mate-
rial de ensefianza., Esta dividida en diferentes
éreas dependiendo del material de consul-
ta: hemeroteca, donde la informacién la
tenemos en las revistas, folletos, periddicos,
gacetas, volantes; iconoteca, ahi el material
es visual como fotografias o carteles; vileo-
teca para ver programas de television, peli-
culas enire otros; fonoteca, donde el mate-
rial sera sonoro, discos, cintas, programas de
radio, y biblioteca que es nuestro punto
importante a seguir, ya que la mayor afluen-
cladeusuariosse encuentraen estadrea,en
donde pueden obtener la informacién que




necesitan por medio de enciclopedias, dic-
cionarios, llbros, etc. '

Las bibliotecas con apoyo educativo
tanto para nifics como para adultos en los
distintos niveles con que cuenta el pals, brin-
da satisfacclén a las necesidades de cada
individuo ya seaen lo clentifico, tecnoldgico
o cuttural.

Existe una biblioteca en cadalugar del
mundo, hablamos de cludades y poblados,
tanto es asl, que ha surgido la necesidad de
organizarias; hoy en dia, los libros que ia
conforman son clasificados por temas, autor
o por titulo. Las personas encargadas de
recopilar y acomodar esta informacién son
conocidas como bibliotecélogos. auxiianal
usuario a cubririas necesidades deseadas, si
esta Informacién por algin motivo no se
encuentra, seleinforma en que otrabibliote-
ca puede conseguira.

. Haydiferentestipos debibliotecas, pero

su fin deberd ser siempre el de adentrar al
usuario aun libro o algan otro materialque se
encuentre en sus manos, o que podemos
esperar de elia es un buen ambiente de
trabgjo, que Incluya una buena iluminacién
y un serviclo accesible a nosotrosios usuarios.

Por esto es obligacioén de todosmante-
nerlay ayudariaparaque nosbrinde el mejor
serviclo posible; que el acervo cultural exis-
tente en ella se mantenga en buenas condi-
clones teniendo asi una adecuada utiliza-
clén de ka biblioteca que atraerd alos usua-
rios y por consigulente tendremos un mayor
nUmero de ejempiares para obteneriainfor-
maclén suficiente a nuestras necesidades.

1)Zitara, Maria. O 1de los Ed. Ctro. editorde

América Lotina S.A. Busnos Alres, Argentina. 1976.p 1

:)Cbudo Fumh. Nataka. Coloquic de :ao Y mmop wbre o
ENE

.lak Jela
coloocbnuvmcbo Edo. deMbxico. Septiembre-Octubre. lm




SISTEMAS
de
INFORMACION

os sistemas de informacién varian de
bibliotecaenbiblioteca. dependiendoa que
tipo de usuario va dirigida, esto es, segln
Zitara (1976) existen diferentes bibliotecas
como:

1Bibliolecas Piblicas: cumplen necesida-
des muy generales en una comunidad. Los
materiales son usados para la autoedu-
cacién,

2)Bibliotecas Escolares: satisfacen necesida-
des de alumnos y maestros, son un comple-
mento para el aprendizaje.

J)Bibliotecas Universiiarias: los fines de esta
biblioteca deben facllitar la investigacion
clentifica, transmitirconocimientos en cursos
profesionales, ofrece textos y otras fuentes
de consulta tales como la hemeroteca, ma-
poteca, videoteca, fonoteca; para el desa-
nollo del plan de estudios, esta biblioteca
promueve la cultura del futuro profesionista,

ylosadentraa losternas especificosde cada
dreq.

4)Bibliotecas Especlalizadas: solo clertos
usuariosacuden aellapor tratartemas espe-
cificos, se habla de “‘Bibliotecas Industra-
les'’, "'Bibliotecas Técnicas’, etc.,

$)Bibliotecas Especiales: son las que tienen
materiales que pueden utilizar los clegos, los
prisicneros © internos de un hospital.

é)Biblioteca Naclonal: es la que conserva,
amplia y enriquece el acervo nacional, tan-
to clentifico, cultural y tecnolégico. Una bl-
blioteca refleja la situacién politica, econd-
micay cultural de un pais, por esto, esmucho
el apoyo que necesita una biblioteca cual-
quiera, atravésde unainformacion especia-
lizada por medio del cartel, un audiovisual,
folleto o dependiendo de las necesidades
cuiturales e ideolégicas de cada biblioteca.




DISTRIBUCION
de
ESPACIO

/Jiespacioen las bibllotecasse dividide
de acuerdoalasnecesidadesde losusuarios
y ol tipo de biblioteca que se acude,

En el caso particular de la Escuela Na-
cional de Estudios Profesionales Acatlan,
(cuya biblioteca es el tema central de este
estudio) ella estd dividida en cuatro depar-
tamentos y dos areas:

Departamento de Referencia:. promueve y
~ difunde los servicios bibliotecarios,

Depantamento de Registro y de Mélodos:
registra alos usuarios que requleren del servi-
clo bibilotecario,

Departamento de Servicios al Piblico: se
encarga del préstamo a domicilio y conser-
var el acervo bibliografico,

Departamento de Hemeroteca: es el que
conserva y amplia el materlal que va desde

un periédico hasta un articulo especifico.

Area de Posgrado: es la que se encarga de
los investigadores y los grados de masestriay
posgrado.

Area de Automatizacién: es el responsable
de la cireulacién, inventarlo, expedicién, re-
sello, sanciones, teposicionss y aplicacién
computacional de consulta enlabiblioteca.

Labiblioteca cuenta con usuarios inter-
nos y externos, con una poblacidn real en
1991 de 10,000 alumnos aproximadamente,
con un totai de 160,000 volimenes aproxi-
madamentea, En 1991 se prestaron 245,028
libros, esto es, se prestd el total mds un 25%
del acervo. El numero de usuarios que se
llevo los libros a sus casas fue de 116,878, por
lo que cada uno de los usuarios se llevd de 2
adlibrosasucasaaproximadamente, yseles
atendié en el afio de 9 a 10 veces aproxima-
damente.

Eldeparramento deHemerotecaaten-
dié aun total de 44,643 usuarios, el departa-
mento de Referencia 37,058, el departa-
mento de Resetva a 2,038 lectores; estos
dafos nos muestran que el departamento
con mas afluencia es el de Servicios gl plbli-
co, sin contar a los usuarios gue No & llevan
loslibros asus casasque severd enelcapitulo
sigulente.

Se hacen inventarios anuales y se sa-
can de circulacién volumenes con
mutilactones, o subrayados, ptusba de ello
es que en el ano de 1990, se perdieron mil
lioros incluyendo robo.

A estabiblioteca conocida como Cen-
tro de Documentacién e informacién de la



ENEP Acatian, acudenusuariosentre los 18 y
25 anos de edad dependiendo de la dura-
clén de la licenclatura o el tiempo que se le
dedique a esta. Ademas de los estudiantes
que realizan maestifas o doctorados de al-
guna licenclatura en especial, asisten maes-
tros y trabajadores de la institucion, aunque
aestos usuarios conforman un numevo me-
nor.(1)

T)informacién proporclonada por la coordnocién del Centro de
Documentacion de ka ENEP Acatian,




el USUARIO

ria==it] osusuarios son una parte muy impor-
tante de una biblioteca, sin ellos simplemen-
te no habiiablbllotecas y mucho menos ain
libros, porque no existiiaelinterés, porestose
consldera al usuario o lector como una per-
sona que consulta los volimenes de una
biblioteca y puede ser dividido en: (1) |

Lector Insite: es el usuario que consulta las -

obras dentro de la biblioteca.

Lector Externo: es la persona que se lleva los
volimenes a su hogar.

Lector Moroso: es el iector que ademds que
se lleva el material a su hogar no lo entrega
en el tiempo debido y aln mas no hace los
pagos por los dias de préstamo extra,

Lector Investigador: es el usuario que asiste a
labibliotecapararesolver el objetivo ainves-
tigar.

- Lector General: es extenso su temario, nose
conocen sus aficiones y necesidades.

LectorColective: existen grupos, compariias,
asoclaciones que asisten a la biblioteca por
un tema, en ese momento no es un interés
personal sino colectivo.

G

Leclores que aprovecha setvicios especia-
les: hay usuarios que por sertan especifico su
tema a investigar, acuden a solicitar Infor-
mes de materiales poco usuales.

Ellectorque con frecuenciaacude aks
biblloteca de la ENEP Acatldn es el insitu, ya
que a |a biblioteca acuden de 2500 a 5000
usuarios diariamente, en época de exdme-
nes asclende a 6000 aproximadamente, de
las clifras sefaladas 800 son los usuarios que
se llevan libros a su casa (lector externo).

Losilectores morosos osclian entre 600 y
700 mensuales, es un porcentaje minimo de
entregasfuera de tiempo sl pensamosque la
poblacién anual de 1991 fue de 116.878; se
hablaria de aproximadamente.7% que en-
tregaron sus libros a destiempo.(2)

El usuario o lector es aquella persona
que lee, la palabra leer viene del griego
“'legein’’ ydellatin “'legere’’ recomrery declr,
por lo tanto leer es: recorrer cualquier mate-
rial gréfico con la vista que puede ser com-
prendido por hosotros los lectores.(3)

Niitton, Gaston. Los lectores en sus libros. Ed. Bowker eciiores.
Argentina. 1971.p 15
2informacion proporcionada por la Jefatura del Centro de Docu«
mentacidn de la ENEP Acatién,

, Gaeton, Los lectores en sus ibios. Ed, Bowker edtiores.
Algentina. 1971.p 18



ENCUESTAS
‘a USUARIOS

ara obtener un andlisls concreto y
rea sefomaro la experienciade laspersonas
que diariamente se enfrentan con estos pro-
blemas, paraeste fin existen dosmétodos de
informacién: entrevista y cuestionario,
Gulllermina BaenaPaz (1982).nosdicequela
entrevista es '‘una conversacién con un pro-
pdsito y se da en funcién del tema que se
investiga’’(1),y el cuestionario, que también
s una conversacién pero escrita.

El cuestionario se divide en dos partes:
@)

Una que esllenado porla persona inte-
rrogada y la cédula que es llenada por el
encuestador.

Eneste caso se tratade un cuestionario
con preguntas estructuradas de seleccldn
multiple, esto es, se darén lasrespuestas alos
encuestados para que ellos elljan la opcién
convenlente.

Laidea principal al aplicar este cuestio-
nario esobténercomo resultado sihaceono
hace falta informacidn hacia los usuarios del

uso de la biblioteca.

Laidea principal al aplicar este tipo de
cuestionario era. al saber los problemas que
acosan el acervo biblogréfico, sl hace o no
hace falta informacién hacia los usuarlos, y si
el cartel como propuesta para este temade
estudio es un medlo conveniente para este
fin, obtenidos los principales problemas que
acosan la biblioteca. tal como lo hemos
venido mencionando; mutilacién, robo o al-
gln otro asunto conveniente para la conser-
vacién del acervo bibliogréfico.

Para ello se eligira el 10% de la pobla-
clén global de 1991, 100 usuarios aproxima-
damente. se obtendrdn los resultados con
porcentajes y asi darle mayor o menorénfa-
sls aalguno delos problemas expuestos enel
cuestionario.

én. Ed, Mexi-

boena Paz, Gi dei -,
conos Unidos S.A. Mixlco 1982.p 63
DAnder£g0. Ezequisl. Infroduccién o las técnicas de investigacién
social. Ed. Humonitas. Busnos Alres, Argentina. p 125




ENCUESTA
APLICADA

: @ realizaron encuestas a usuarios de la
Escuela Nacional de Estudios Profesionales
Acatlién yse obtuvieronresultadosimportan-
tes en la realizacién de este proyecto.

Las interrogantes a saber son:

Determinar que tipo de usuarios acu-
den a ella, si obtiene un buen serviclo, s el
material deseado se encuentra en buenas
condiciones, Para ello se aplico el sigulente
cusstionario:

Fecha
Edad
Estudios
Semestre
Carrera

MARCA CON UNA X"

1-¢,Cudnto tiempo has sido usuario de esta
biblioteca?

Un affo

Dos anos
Tres afos
Cuatro afios

Cinco afos o mas

2-¢Con qué frecuencia vienes a ia bibliote-
ca?

Diario

Tres veces por semana
Casualmente

Nunca

3-¢,Con qué servicio Has contado?

Hemeroteca
Biblioteca

Sala de consulta
Fotocoplado

4-,Cémo ha sido este servicio?

Bueno
Regular
Madlo

5-,Dé6nde consultas los libros?

Uso intemo
Uso extemo
Ambas

6-Sielusoesintemo, s cudntosiibroste llevas
a tu mesa?

Un libro

Dos libros

Tres libros

Cuatro libros
Cinco o mas libros

7-Al terminar de consultarlos ¢dénde los co-
locas?

Enlos anaqueles



Sobre la mesa
En los carritos

8-4,En qué condiciones has encontrado los
libros.revistas, periddicos.enciclopedias.etc?

En buenas condiclones
En condiciones regulares
En malas condiciones

9-Si contestaste las dos Ultimas ¢cudles han
sldo estas condiclones?

Deshojados
Subrayados
Despastados
Mutilados

10-§i te llevas los libros a tu casa, cen qué
tiempo los entregas?

En la fecha serfialada
Antes de la fecha sefialada
Después de la fecha sefalada

11-8l sucediera que lo entregaste después
de la fecha sefialada., ¢ sabes a dénde acu-
dir por tu credencial?

Sl

NO

Sl contestaste si, ja dénde?

12-¢Sabes cudntos resellos te dan como
mdéximo para utilizar un libro?

sl
NO

Sl contestaste si, cudntos?

13-¢ Recibiste informacidn sobre e funclona-
miento interno?

Si
NO

Si contestaste si, (,cémo te diercn esta infor-
maclén?

Piaticas
Audiovisual
Folleto
Cartel

14-4 Crees que hagafaltaun servlclode_lnl’of—
macién de cémo utilizar ia biblioteca?

Sl
NO

15-¢ Por qué medlos te gustaria saber esta
Informaclén?

Folletos(verdaderamente creesque tendrias

tiempo de leerio).

Audiovisual (irias a ver este audiovisual alas

horas que sefialaria la biblioteca). .
Cartel (te detendrias un momento para cb-

servario y leerlo).

Platicas (ifas a estas platicas cuyo horario

tamblén seria sefialado por la biblioteca).

MUY AMABLE GRACIAS POR TU COOPERA-
CION

DISENO GRAFICO




RESULTADOS
de
ENCUESTAS

#%:]e reqdlizaron encuestas con los fines ya
sefalados en la Bblloteca de la Escuela
Naclonalde Estudios ProfesionalesAcatiéna
clen personas relacionadas con ella, desde
alumnos hasta personal académico que-
dando losresultadosde la siguiente manera:

Los usuarios que acuden alablblioteca
oscilan entre los 18 y 25 arios por la educa-
cién dada en esta institucién: Licenciatura,

Curiosamente se observaqueentremdés
tiempo permanecen en la Universidad, me-
nos acuden a ella, ya que estosresultados lo
demuestran:

50%son usuariosde la blbllotecodesde hace
un afo

25% tienen dos arios de acceso a ella

15% tienen tres atcs de acudir a esta biblio-
teca

10% tienen entre cuatro aios o mas de con-
sultaria (fig. 1)

[ms0 L3 5 16 10 |fig.1

Acuden a la biblioteca el 50% de los
usuarios fresveces porsemana, respectoala

_utilizacién de ias dreas:

50% acuden a los anaqueles
20% a la hemeroteca al igual que el serviclo

. de fotocopiado
10% utiliza la sala de consulta (fig. 2)

™20 % 20 w0 | fig.2
Con respecto al servicio ofrecido:

[ mso

50% acepta que es bueno el servicio ofreci-
do

45% que es regular

5§ % que es malo el servicio (fig. 3)

La biblioteca manseja el servicio del



[ mso W 45 5

_ing.3

acervobiblliogréficointemoy externo, obser-
vando que:

5§5% de los lectores-usuarios utilizan ambas y
que al ser consultados en el interlor:

45% se lleva de fres a cuatro libros a sumesa
sablendo que no consultaran estos cuatro
libros, y que este mismo 45%loscolocaen los
camitos recolectores (ahora canastilias), -

Los libros son encontrados en un

70% subrayados

15% deshojados

10% mutilados

5% despastados (fig. 4)

[ wo mi5 10 ¥ 6

(3% W2 w20 x10 -8 2 [fig5§

_En el préstame a domicilio se observa
que el:
50% los entrega a iempo, aungue e190% no
sabe donde recoger su credencial sl entre-
garon sus libros después de la fecha seiiala-
day, el 75% no sabe a cudntos resellos tiene
derecho.

El 76% afirma haber obtenide informa-
clén de la biblioteca por una platica ofreci
da por la institucién al ingresar a ella.

Al preguntar si creen que haga faltaun
serviclo de Informacién, un 0% lo afima.

A un 39% de usuarios le agradaria que
la informacién se le diera por medio del
cartel, por su répida lectura lo cual no se
tomariamucho tiempo en observarlo yaque
al acudir a la biblioteca no les agrada ser
molestados y perder su tiempo, el 29% le
gustaria que fuera por medio de
audiovisuales, el 20% por medio def folleto,
un 10% por platicas y el 2% se abstuvo. (fig. 5)

Tenlendo estos resulfados se observa
que el cartel puede ser un medio de expre-
sién visual paralabiblioteca, porel cualsele
manifieste al usuario un mejer serviclo y al
mismo tlempo conservar en buen estado
todo el material que en ella se encuentra.




Estos carteles ayudarén paraque en la
biblioteca existan menos demoras al-entre-
garios, no se llevarén a susmesas masde tres
libros, al dejarios de consultar los colocardn
enlas canastiias.cuandounonecesite algu-
no sabré donde buscario; que se fenga un
mejor servicio, como el no subrayarios y que
no estén mutilados.

La colocacién de los carteles serG en
donde acudanmdaslectores, en lugar visible
y que puedan ser comprendidos en primer
lugar por el estudiantado por ser el nimero
mdés alto de poblacién que acude a ellay

- ademdés tomando en cuenta al trabajador
académico e investigador de la ENEP Acat-
lan. : .




ENTRO de INFORMACION
y DOCUMENTACION

(D-FICHEROS 10 -CUBICULO (O POSIBLES LUGARES
2 -AREA DE ACERVO 11 -CUBICULO DONDE SE COLOCARAN
(3-SALA DE LECTURA 12 -JEFATURA CARTELES
4 -JEFE DE PROCESOS (3 -SALA DE CONSULTA
TECNICOS (ENCICLOPEDIAS)

5 -PROCESOS TECNICOS -RESERVA
(6)-RESTIRADORES -FOTOCOPIADO
7 -BODEGA 16 -BANOS
8 -CUBICULO 17 -BAROS
9 -CUBICULO 18 -JEFATURA

19 -VESTIBULO

PLANTA BAJA

Los resultados de los cuestionarios nos
indican que la planta baja es la zona mdas
concurida por los usuarios porque ahi se
encuentran losficheros, lasaladelectura, los
restiradores, la sala de consulta (enciclope-
dias), lareserva del acervo, el servicio de

fotocoplado y donde se hace el tramite de
préstamo a domicllio, es por eso que los
carteles colocados en estas zonas seran vis-
tos por mas lectores.




1 -AUDIOVISUAL
2 -ANALISTAS

3 -AUDIOVISUAL
4 -BODEGA

5 -CUBICULO

6 -CUBICULO

7 -CUBICULO -
8 -CUBICULO

9 -CUBICULO

10 -CUBICULO
11 -CUBICULO

~ En la planta alta se podrdn colocar
carteles con el tema de entregar a tiempo
los libros porque automatizacién se encuen-
tra en planta alta, donde se encarga de las

ENTRO de INFORMACION
y DOCUMENTACION

12 -SALA PARA CAFE

13 -SALA DE EXPOSICION

(4-SALA DE CONSULTA
(TESIS)

15-HEMEROTECA

16 -SALA DE JUNTAS

17 -COORDINACION

18 -ANALISIS

(9 -AUTOMATIZACION

20 -BANOS

21 -BANOS

reposicionesde credencialesperdidasyusua- gar como libros.

POSIBLES LUGARES
DONDE SE COLOCARAN
CARTELES

PLANTA ALTA

rios alos que se dan de baja por no entregar
los libros en el tiempo dabido. Serd posible
también colocar algun cartel de mutilacion
en la sala de tesls ya que se pueden catalo-



OBSERYACIONES

] | sigulente estudio se realizé como ya
se menclon6 con un total de cien alumnos
comespondientes al ano 1991, Se hizo una
Investigacién en Jullo de 1992 y nos revela
que con el uso de la computadora en el
serviclo intemno, el nimero de usuarios au-
mentdy oscilan entrelos 16,350 aproximada-
mente, y seguiran aumentando al igual que
el acervo bibliografico.

Las observaciones son las siguientes:

Primero, los problemas que ocurren en
lainstitucién, como se temia; la mutilacion, el

robo, la entrega a destiempo y el no colocar .

los libros en fos canitos al término de su con-
sulta, (ahora en las canastillas colocadas a
un costado de los anaqueles que sonparael
mismo fin) son poco frecuentes, y que el
levarse mas de tres llbros a sus mesas y el
subrayo son los mas serios en esta institucion.
Ahoraconiasdiferentes tintas que existenen
el mercado, como la fosforescente, se tiene
unriesgo mayor, ellibrosale dela clrculacion
mas répido que el subrayo con un idpiz nor-
mal o una pluma.

Segundo, por esto. se eligié al cartel
como propuesta final; sipensamos que aun

cuestionario no accedian faclimente a con-
testario, porla demoraque lespodria causar,
4Lqué pasaria con un audiovisual o alguna
pldtica realizada por la institucién?.

Las propuestas de cartel son: **“No mu-
tiles''; @ robo es poco usual por los mecanis-
mos elecirdnicos con que cuenta la institu-
clén; **No subrayes’’; **Consulta solo tres’’;
“*Colécalos aqui’’ (en las canastillas) y *'En-
trégalos atiempo’’; aunque como ya se dijo
este Ultimonorepresentaun problemagrave
para la instituclén, pero es un punto que
conviene recalcar, para el blenestar de los
demd@s usuarios que necesitaran ese docu-
mento.

Con esto damos por terminada la in-
vestigacién de campo, obtenlendo como
resultado importante los cinco principales
temasde necesidad paralainstitucién como
eslamutilacion, que coloquenloslibrosenlas
canastilias, los entreguen a tiempo, que no
lossubrayeny los fibrosque pueden consultar
en sus mesas son tres Gnicamente.




METODOLOGIA

“lara llavar a cabo un trabajo existen
reglasiascualesdesarroliadasen forma ade-
cuada, légica y funcional obtendremos un
resultado Sptimo, por este motivo funda-
mental existenlasmetodologias. BrunoMunari
en Diseo y Comunicacion Visual enla pag.
362 dice: "El diseriador debe de disponer de
un método que le permita redlizar su tarea
con la materia adecuada, las técnlcas pre-
clsas y las formas que cormrespondan a la
funcldn®, esto es, debemos tener una forma
de cémo desarroliar un tema, una investiga-
cién y en este caso un desarollo grafico.,
Existen varias metodologias ya establecidas
para un disehador grafico.

i
ke

Para la realizacién de estos diseiios se
utilizar&lasiguiente metodologia que consta
de cuatro puntos, retomados de tres
metodologias ya establecidas para el
Disef\ador Gréfico: **Modelo General del Pro-
ceso de Disefio”” (Marco Tedrico); Bruno
Munarl (Andlisis) y de Ovi Boinsiepe (Disefo y
Proyecto Final).

1- Marco Tedtico
2-Andlisis

62

3-Disefio

4-Proyecio final

1-Marco Tedrico: simitema es el cartel como
instrumento de comunicacién visual, desa-
rrolié puntos de cartel y de bibliotecas res-
pectivamente, esto, parasabercque formatos
hay en existencia, que colores. que formaso
que bibliotecas existen, a que lectores se
dirige nuestra biblioteca. Los puntos que lo
conforman van del punto 1.0 al punto 3.2,

2-Andlisls; i para qué me sirvié el marco teé-
rico?, ¢cémo lo puedo utilizar para el desa-
mollo de mi tema?, Dentro de este punto
tenemos:

A-Andlisis de soluciones existentes: donde
seanalizardal cartel ya impreso en el interior
de diferentes bibliotecas, tanto el disefo,
color y técnica,

B-Desarrolio tediico de piimeras alternativas:
se desarrollaran los carteles tebricamente,
tomaré elementostedricos que sean funcio-
nales a mi tfrabajo de estudio. por ejemplo
que tipo de carte! serd, el formato a utilizar,
estructura, forma, cualestonos, que tipogra-
fia, cual sistema de impresién, a que tipo de
biblioteca corresponde la del Centro de Do-
cumentacién e Informacién, a quienes me
voy a dirigir y a que departamentos, Este
subcapitulo ser& desamoliado tedricamen-
te.

3-Disefio: este es el procedimiento a seguir
de mi etapa practica, que dividire en:

A-Desanolio gréfico de altemnativas: en el se



explicardbrevemente que esunbocetoylos
que se realizaron. Una vez que se tlenen los
primeros bocetos, se eligird el que tenga los
elementos adecuados, denotacioneses pre-
clsas y se realizarGn los pruebas de color
necesarias, :

C-Solucién elegida: de cada uno de los de-
sarolios se presentardn las soluciones elegi-
das de los Ultimos bocetos realizados o la
Uitima versidn realizada.

D-Dummy: este proyecto se queda en esta
etapa ya que se deberd ver si se realizardn
como proyecto real o sélo queda en
dummies. Se hardn con los materiales mas
parecidos a los reales.

4-ProyectoFinal: en este punto se abordaran
los resultados de estas soluciones, compren-
dido por: .

A-Obsetvaciones y Conclusiones: Aqui se
harén las anotaclones que no se hicieronen
el Desarrollo Tedrico de Primeras Alternativas
(pto. 4.2) y se presentardn los dummis con
fotografias, colocdndoles un pie de foto a
cada una.

Al seguirunametodologia, cualquiera
que sea,se deberd acoplaranuestrasnece-
sidades de trabajo, llevando consigo una
justificacién coherente en la obtencién de
un resuttado optimo, por esto es muy impor-
tante seguirunametodologiadada, se lleva
unritmo de trabajo, una gula con que basar-
se y se tiene un trabajo mejor organizado.

Con esto damos por terminado este
capitulo Iniclando asi la segunda etapa de
mi metodologia.




ANALISIS

4 | capitulo de andlisis se divide en dos
partes: recopilacion de soluciones graficas
establecidasy desarrollo teérico de ptimeras
altemativas. :

Primero se analizardn bibliotecas, y asl
tener respuestas sobre que tantanecesidad
existe de hacer carteles para unabiblioteca
externa, ya que este trabajo tiene como fin
hacer de la biblioteca de ia ENEP Acatlan,
més funclonal y préctica al usuaro o lector
que la visite,

El resultado del andlisis har@ que se
tomen o se rechacen algunas ideasde lo ya
expuesto, formato, tamano, localizacién, o
blen utilizar material fuera de lo establecido
que caracterice una época, que no sean
desechados rdpidamente, con un sistema
de impresién adecuado, ya que estamos
creandolanecesidadde verlas cosaslomdas
agradable posible.

El desarrollo teérico de Ias primeras al-
temativasme servird parainiciar misprimeros
bocetos indicare el color, el tamanio, el tipo
de letra, la forma., Esto tendr& como resulta-
do unabase teérica paralarealizacién de lo

grafico.



RECOFPILACION de
SOLUCIONES
GRAFICAS
ESTABLECIDAS

fle buscaron posibles alternativas de di-
sefo, respecto al cartel como comunica-
clén visual en una biblioteca, con tal fin se
visitaron las siguientes:

ENEP ACATLAN

En ella encontramos cuatro carteles
localizadosenla coordinacion delamismay
en las ventaniiias de un cubiculo.

Estos carteles representan una época
especial ‘el comic de los 60, por utilizar
globos como forma de emitir un mensdje,
utilizan muchos elementos, muy detallista y
sus coloresson llamativos: rojo, naranjay azul.

Lasilustraclonesrepresentanalumnos y
ol maestro, enseftidndolos a no destruitios ©
maltrataros, ofro de ellos hace referencia a
no mutllarse otro mas a no maitratarlos por-
que hay otros estudiantes que los necesitan.

: En el cartel “*PROCUREN TRATAR LOS
LIBROS CON CUIDADO...”, la vestimenta de
los jévenes , los zapatos, el saco del profesor
y el corte de pelo es de esa época (fig. 1).

Existenmuchoselementos, caracteristi-
ca especlal del comic, la llustracién, el glo-
bo, el banderin en la parte inferior en los dos
carteles (rojo y naranja). Utllizaron en estos
carteles dos tipos deletra, la que se encuen-
traenlosglobosllamadade fantasiamedium
condensada,y el otro tipodentrodel bande-
1in, Romana bold condensada (fig. 2 y 3
respectivamente). .

Eltamatodelos cartelesesde 43.5X 57
cm c/u que esta dado con respecto al
pllego de papel bond que es de 57 X 87cm,
imprimlendo asi dos carteles por pliego.

Los margenes dados son de 6.5 cm por
los cuatro lados.

Las ilustraciones o globos salen del
margen, y las figuras tiene outiine.

La técnica utilizada es Serigrafia sobre .
papel bond blanco o cartulina, laimagen es’
natural, tal y como es la realidad de ese
tlempo, el recuadro es simétrico, su
estructuracién informal, como es el comic,
llevan una finea, una standarizacién.,

El cartel “ALTOlI NO ME ROBES LOS
DEMAS ME NECESITAN'' no tiene una
standarizacléncon los otros tres (fig. 4), sigue
siendo por medio del comic que nos impar-
tenlaimagen, el globo es un circulo con dos
tipos de letra, una Helvética bold y otra
Futura medium.

Los colores utilizados es el naranja con



fondo blanco, impreso en serigrafia sobre
papel bond blanco.

Ueva un marco alrededor en dobile
finea al Igual que el circulo.

Ei personaje principal es el libro y ofros
dos que lleva en la mano. La tipografia *NO
ME ROBES" refuerza laimagen, ia mano dala
sensacién de negacién. Tiene un contraste
negativo y el punto de mas atencidn es lo
Imagen (lado izquierdo).

Su formato es de 40 X 30 cm, laimagen
es natural y su impacto visual es por figura'y
por fineq. La estructuracién utiizada fue por
mitades; la mitad se encuentra el globo, la
mitad del globo es la palabra **NO ME RO-
BES’' y asi sucesivamente.

BIBLIOTECADELEGACIONALAICAPOTZALCO

Bibliotecaconunsolo cartel **DEPOSITE
AQUI LOS LIBROS’’ colocado en uno de los
carritos recolectores de libros, (fig. §) visible
al usuario, su tamario es de 60 X 18 cm, la
técnicautiizada esrecorte, sobre fondo azul
de papel lustre y éste sobre cartulina bristol,
La tipografia usada se encuentra en altas,
caladablanca, helvética(palo seco), aligual
que la flecha con indicacién hacla abojo.
Formato apaisado. suimpacto visual esregu-
lar, simétrico, tlene un contraste negativo y
tonal por tener fondo obscuro lefra calada
blanca. No hay imagen alguna, su punto
focal al centro.

BIBLIOTECA DEL TECNOLOGICO DE
MONTERREY

Dentrodelablbliotecaseencuentraun
cartel *'SOLO CUATROPERSONAS,SILENCIO”,

son dos puntos a la vez, estén colocados
sobre las mesas de trabajo, referente al ni-
mero de personas que deben sentarse, visl-
ble al usuario que se sienta para consultar
libros, sutomanoesde 19X 17 cm,carecede
color solo blanco y negro hechos en compu-
tadora, su impresidn con baja resolucién,
diseado para que pueda ser leido por am-
bos lados. Es una imagen geométrica,con
vista aerea y simétrica,

Para ia tipografia utiizaron dos tipos
*'SOLO CUATRO PERSONAS’’ en dltas, es la
tipografia caracteristica de una computa-
dora, sombreada; lapalabra ** SILENCIO’’ . es
patinada medium, en altas.

Su Impacto visual es regular, su estruc-
tura es formal, lasimégenessonrepetidas. es
simétrico, equilibrado. Solo es posible apre-
clario al verio de cerca. (1g9.6)

BIBLIOTECA MEXICO

En esta biblioteca encontiamos los si-
guientes carteles:

“TOME DOS LIBROS A LA VEZ (altas), se
localiza en las paredes de esta biblioteca y
en los pliares, su tamaio es de 40 X 25 cm,
formato apaisado, (fig. 7).

Su técnica de impresién es una fotoco-
pla blanco y negro en positivo, su Imagen
natural hecha en puntilismo. Las dos terce-
ras partes del cartel es tipografia que cae
sobre la Imagen (palo seco), Futura medium
y ia mas pequeia en la parte inferior ' GRA-
CIAS PORTU COOPERACION'’ (altas).

Impacto visual que gira en tomo a la
tipografia por ser mas pesada que la ima-



gen, estructuracién informal y repetitiva la
imagen. Su contraste es por gravedad mas
pesada la parte derecha.

“'DEPOSITE EL MATERIAL EN LOS CARRITOS*
(altas), sigue los mismos lineamientos que el
anterior, {fig. 8), su tamaiio esde 20X 10cm
formato apaisado, fotocopiablancoy negro
en positivo, imagen natural hecha en punti-
llismo. Sus dos terceras partes forman la tipo-
grafia y la restante imagen, su tipografia de
palo seco Futura medium.

Elimpacto visual lo da la tipografia por
ser la mas pesada, su estructuracién es ire-
gular, asimétrico y desequillbrado.

Esta colocadoenloscarritosrecolecto-
res de libros.

*'DEPOSITE AQUI LOS LIBROS DE ESTA AREA”"”

(altas y bajas)’’, *"USUARIO DEPOSITE AQUI
LOS LIBROS QUE CONSULTO, (fig.9) coloca-
dos en el borde de los carritos recolectores,
su tamario 33 X 20 cm, formato vertical,
Fotocopia en blanco y negro en positivo; no
tieneimagen alguna, latipografia es de palo
seco, Futura.

Es regular por tener un solo tipo de
tipografia, estan equilibrados, establesy cen-
trados.

“TOMA SOLO DOS" (altas), se encuentra
este cartel! en los estantes, (fig. 10) es visible
al lector ya que alirporloslibros lo observan,
su tamano 20 X 10 cm, la tipografia hecha
congloser,y "'LIBROS'* conplumén de agua
naranja, hecha a mano libre. Imagenes en
linea, es una fotocopia blanco y negro. Ima-
gen natural, Las formas iguales, la palabra
“*LIBROS’*. Es equllibrado, simétrico y grave-
dad estable,

Existe dentro dela senalizaciénun men-
saje “'No mutile el material’’, selocalzaen el
muro de labiblioteca.sutamafio 30X 30cm,
impreso en serigrafia, sobre soporte blanco.,
la tipografia roja en Helvética medium, altas
y bajas (fig. 11), no existe Imagen alguna.

Impacto visual regular, estructura for-
mal, contraste a gravedad estable. equill-
brado, simétricoy conrespecto al colortam-
blén existe un contraste.

Estos ejemplos me serviran para ‘que
hacer' o ‘que nohacer*de los carteles vistos.
Lo positivo de estas bibliotecas es que ya se.
estdn preocupando porsus usuaros ya que
hay bibliotecas que no tienen carteles, las
cualesno son mencionadas en este aparta-
do porque no existe alguna aportacién por
parte de ellas.

Todosestoscartelesson reqlizadossinel
conocimientosuficiente de undisenador gra-
fico porque los soportes, lostemas, el fratado
de las formas, la colocacién poco visible o
inadecuada no es lo suficientemente
impactante paralos alumnos, los profesores
o los usuarios que la consulten, por esto es
necesario un tratado especial o simpiemen-
te que se Je tome en cuenta como un
problema de funclonalidad de una bibliote-
ca, por este motivo se realizaran carteles
para la biblicteca de la ENEP Acatldn, res-
pondiendo a una necesidad existente, para
obtener un resultado eficaz.
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*Procuren hratar los libros con cuidado”

57 x43.5

Serigrafia sobre papel bond

Formato vertical
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"No mutiles 103 libros son fuyos”
57 X435

Serigrafia sobre papel bond
Formato vertical
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*IALTO! no me robes los demdés me necesitan®
40 X 30

Serigrafia sobre popel bond

Formato vertical
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*Solo cuatro personas”
19X17

Impresora
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TEORICO de
PRIMERAS
ALTERNATIVAS

he] @ la Investigacién tedrica se tomaran
puntos para midesarrollo tedrico de alterna-
tivas. Las justificaclones que hicieran falta se
redlizaran y andlizaran al final del trabgjo
grdfico, dicho lo anterior inlciaré:

Hablando propiamente del cartel se
ublcara en una época actual, esto es, ele-
mentos sencillos para su rapida
decodificacion. Como todossabemossurge
el Diseito Grafico en México, se busca la
senclllez,la geometrizacioén, se puede obser-
var en la sefalizacidon que se realizd para la
linea 1del metro (azul) (1). En mi sistema de
bocetdje de diseno se busco esencialmente
"pocos rasgos’, de los 60°s y de los 90's la
tipografia de palo seco. la cual tiene ungran
auge en nuestros dias. Lafig. 1 nos presenta
una relaclén de elementos que conforman
un cartel tanto de los 60°s como de los90°s,
comparando asilos elementos formales que

DESARROLLO

ESTA TEUS MO DEME
SAUK i LA BIBLIDIECH

forman mi sistema de carteles y las diferen-
clas o igualdades que hay con la época
actual o con los 60°'s

Estos: carteles son educativos-
didacticos, ensetiaran al perceptor a no
mutiiarios, subrayarios y hacer buen uso de
ellos.

Lossloganvariande cartelencartel.de
campaia publicitaria a otra, para llamar la
atenclén de los perceptores y que sea
Innovadora cada una de las campanas,
hasta ahora no se tienen precisos para este
tema de estudio.

El formato autilizaresel 1/2 pliego 050
X 70, utilizado por los formatos de papel
universal, este tamario llega a tener gran
visiblidad. Este tamario surge de la descom-
posicién estructural del cartel de Fabris y
Balmorl, rect@ngulos arménicos dinGémicos.

Con el surgimiento del Disefo Gréfico
se ha imperado por la blsqueda de las for-
mas con pocos rasgos, para que el percep-
tor pueda leero, deccodlificarlo y retenerio,
sehademostrado quelasformasgeométricas
son las deales para este fin, es por esto que
se utiizaran . formas geometrizadas.

Se utilizaré tipografia de palo seco por
ser la tipografia con mayor legibilidad, senci-
llez, fuerza y nos denota modemismo, (2) no
existen elementos graficos que Inferrumpan
su lectura. La tipografia serd@ normal ya que
existe laposibliddad quealser lightse plerda
con el fondo, al ser bold sea muy pesada o
llame mucho la atencién y rompa con la
relacién forma-tipografia, por rango verttical
‘romana’, porque se entorpece la lectura al
ser inversas o itlicas. Se usardn condensa-




das para darle un toque de ligereza , suavi-
dady asino son pesadasparalaimagen.(3)

Se usaran altas para liamar la atencion
y las bajas como texto de apoyo, este pun-
to podra modificarse dependiendo de la
necesidad de diseiho.

Los colores seran plastas porque al dar
volimen con las tonalidades se habla de
otro elemento grafico que es complejo al ser
decodificado un diseffo y el color como
plasta es sencillo, plano, laimd&gen se perci-

be claramente. Los colores a utilizar son los
colores bdsicos o primarios como lo son: rojo,
amarillo y azul, un secundario como es el
verde, en tonos brillantes, neutraliz&ndolos
con el blanco y el gris que son tonos neutros
acrométicos. Los primarios se aplicarén por
ser los més sencillos en el circulo cromético,
los mas utilizaodos en todas las formas, son los
primeros tonos que nos ensefian, y son per-
ceptibles a grandes distancias. El verde es
elegido porque a veces puede ser frio o a
veces callente, dependiendo de la tonali-
dad que se le aplique; junto al amairillo es
cdliente, junto al azul es frio, por esto su
facilidad de manejo y neutralidad. al igual
que el gris y el blanco.

Los contrastes utilizados son cdlido-fiio
como todos lo sabemaos es el contraste mas
senclillo que existe, de los mas eficaces por-
que combinas sensitivamente el color,

Se tendrd& contraste de matiz: una
tetrada (cuatro colores en el circulo
cromético), la intensidad o saturacidn del
color se aplicard enigual medida, los tonos
seran equilibrados en cuanto a saturacién
para evitar contrastes simultdneos.

i

&0

Utilizando los matices sigulentes: el rojo
por serun color din@mico, alegre y agresivo,
es un punto de atenclén, por esto es muy
utilizado en los diferentes carteles que exis-
ten en la via puablica. El amarlilo es cdlido,
luminosos, alegre, daluzy espacio alsoporte.
El azul se utiizaeneste caso porla utilizacién
de los colores institucionales, combindndolo
con amarillo o verde que le daclerta fuerza,
contraste y visibilidad. El verde como ya se
menciond se utilizaré por ser un tono
neutralizante, llamativo que junto al rojo es
equilibrado por ocuparun sitio opuesto en el
circulo cromético, junio al blanco se enfiia,
se aclara. El blanco da sensaclén de espa-
clo, puede ser combinado con cualquier
tono por ser acromético, es poco usual una
comblnaclén amarilio blanco, por ser el
amarillo un tono iuminoso al igual que el
blanco. El blanco es muy utilizado en las
artes graficas en general. El gris es un tono
intermedio neutraliza los demds tonos, junto
alblanco se aclaray junto al negro se cbscu-
rece, en este caso se aclarard porque que-
remos dar luminosidad y espaclo alos carte-
les. .

Como nos damos cuenta estos cuatro
matices son llamativos y se pueden utiiizar
entre sicombinandolos en diferentes formas.
Los sels tonos serén utilizados constantemen-
te en los carteles en mayor o menor canti-
dad.

La descomposicion es:
/2 consubdivisiones proplasy puntosaureos,
que serd constante en la diagramacién, fas
formas y la tipografta, tendran un acomodo
coherente y justificable, para que tenga un
arreglo formal.

Elslstorna de impresién se obtuvo porla



tabla de periinencia, fig.2 (Jordi Llovet, cua-
dro dearticulacién). Obtuvimoscomo resul-
tado que la serigrafia es un buen sistema de
Impresidn; sus tintas son muy variadas, por-
que se adaptan y se adhleren a cualquier
materal tanto rigidos como maleables: 12
puntos para’la serigrafia y offset con 3 pun-
tos.

Como punto finaltenemos el soporte a
imprimir; tenemos que elegirun soporte que
se adecue al formato 1/2 pllego 50X 70, de
/ 2 eimprimiren serigrafia, este soporteesun
formato universal de papel. Se realizé la
sigulente tabla, fig. 3, tomando en cuenta
que cada uno podrd adecuarse a estas
caracteristicas.

Tenemos la sigulente puntuacién:
papel =13 puntos
cartdn =10 puntos
estireno =156 puntos

madera
metal

=9 puntos
=6 puntos

El estireno puede llenar las caracteristi-
casde limpleza, durabllidad, intensidad, co-
lor, presentacion y economia a largo plazo.
Mas especifico se habla del estireno de ca-
libre 40 ¢ por qué estireno? porque no pierde
la calldad del color, su superficie es blanca
como cualquier papel, es porosa su superfi-
cle para darle una mejor adherencia a la
tinta, se le calcula 15 ancs de durabilidad
slemprey cuandonosele expongaatempe-
raturas elevadas.

La economia es un facter importante,
porque la Universidad cuentan con pocos
presupuesto,estoscartelesdurarénmas, pue-
den ser implados con agua y jabdn, no
pueden ser mutliados © rayados, por su su-
pefficle rigida. El calibre 40 (.75 mm) es un
cdlibre intermedio. ni muy rigido ni muy

/ELEMENTOS DE UN CARTEL

GEOMETRIZACION DE FORMAS
POCOS RASGOS

FORMAS DELUNEADAS

COLOR EN PLASTA

MAYOR COLORIDO
TIPOGRAFIA PALO SECO

DESC. ESTRUCTURAL /2
MATERIAL (ESTIRENO)

SIST. DE IMPRESION: SERIGRAFIA

ARNROANKRY

ARG [2

fig1

1Aquino Casas, Amulfo. La Grafica en México: una vision critica del
Diseflador Gréfico y su educacién . Conferencla Magistral para ef
primer encuentio de Grafica Iberoamericana. La hobana, Cuba,
sop. 1992

2)y S)Parramdn. Asise pinta un cartel. Ed Instituto Parramén. Barce-
ona, Espafia. 1968.p 78,




maleable.

Los carteles a imprimir no son tempora-
les, esto @s que que duren un tiempo mayor
alos anteriores, que no pasen de moda, que
las formas estén al dia, por esto son

estereotipadas, que se encuentren en nues-
tra vida cofidiana. por ejlemplo un libro, un
reloj, las tijeras. Todo esto estd enfocado ala
necesidad de disefio de un lugar, alosusua-
rios que los decodificaran faclimente y se
identifiquen con ellos para que no cometan
iregularidades con el acervo bibllogréfico.

OPACAS v X
BRILLANTES v v
TRASLUCIDAS v X
FLUORESCENTES v v
DORADOS O PLATEADOS v v

PAPEL (X1 X |/ o~ | X
CARTON | X | X |/X| /X | ¥X
ESTIRENO |/ | o/ |V/X| /KX v
MADERA (vX| o | X | X v
MEIAL |/ (/X X | X v




DISENO

; entro de este capitulo ublcaré lo re-
ferenfe al desamrollo gréfico en general pa-
sando por boceto, solucién eleglda y
dummies.

En é! obtendré la tipografia mas funclo-
nal para cada cartel, ya que mi deseo es
disefiar una serle de carteles que tengan
algo encomun, con unamismafinea,conun
toque especial en ladlagramacién, tipogra-
fio y colores homogéneos. Redlizaré los pri-
meros bocetos para después analizarlosy asi
obtener una resolucldn, enseguida, en base
a estos bocetos, los haré mas estructurados
y realizar las pruebas de color.

Las soluciones elegidas se elaborardn
al tamano real para comegir un posible error
en color, forma, tipografia y el acomode
dentro de lo diagramado.

Dependiendo del tema del cartel serd
su colocacidn, por ejemplo el cartel de *‘En-
trégalos a tiempo’’ serd colocado en el de-
partamento de préstamo a domicilio y en el
de automatizacién; *Consulta solo tres'* en
la sala de consulta general, **No mutiles’”,
'‘Colbcalosaqui’’ y **Nosubrayes’’ enlasdos
salas de consulta general.




DESARROLLO
GRAFICO

de
ALTERNATIVAS

odos los disenadores al iniciar un de-
scrrollo grafico pasamos porioskbocetos, las
revisiones, las primeras propusestas elegidas,
intentando llegar a lo mds éptimo paso a
paso para no perdernos.

Turnbull (1990) divide el proceso de
bocetdgje en tres partes, el miniatura, boceto
preparatorio y boceto exhaustive. Elminiatu-
ra se hablara de el en este punto, el boceto
preparatorio en el punto "Solucién Elegida” y
el exhaustivo en el punto "Dummy”.

Minlatura: que es un boceto hecho a cuai-
quier tamano, mucho mas pequeno que el
original, por esto se le llama asi. En este caso
se realizaron los bocetos de los carteles a
escala del original (80 X 70), haciendo 4
bocetos por hoja tamano carta, para asi
tener una propuesta, puliria y elegir el color
adecuado. A continuacién se explicara bre-
vemente el porque fueron desechadas las
demds propuestas.

“NO LOS SUBRAYES': primeramente se
bocetd en general, de lo que me podria
servir o desechar de cada uno de los boce-
tos, los cuales no se eligieron por ser temas
trillados, que se encuentran en cualquier
revista, amontonamiento de imagenes y de
texto.

Las leyendas no eran directas, como
‘TE VEO Y NO LO CREO ¢SUBRAYANDO?,
algunas agresivas , como por ejempio TU,
NO SUBRAYES'. No se cumplia con la
funcionalidad y no eran legibles. Se utilizd
algo parecido al PST...PST... de que algulen
llama, sin Imdgen alguna, Unicamente tipo-
grafia, el cual se bocetard ampliamente.

**NO LOS MUTILES"": propuestas muy tri-
lladas se desecharon, se tenia una iméagen
de una navaja tipo "GILLETE" la cual se des-
carté porgue la mutilacién de libros no se
realiza con navajas de ese tipo.Se tenia la
leyenda "QUE NO QUE® con la imagen de
mutilacién pero no era comprendida
faclmente. Se necesitaalgodirectosin agre-
sividad, pero con funcionalidad, las tijeras se
propusleron como una forma en que se mu-
tilanlibrosy se desarrolloalgo conestaforma.
Una mano conuna tljera cortando un papel,
en diferentes formas, hasta que se llego a
una resolucién para bocetar mas a fondo.

"ENTREGALOS A TIEMPO’: propuestas
como ENTREGALOS jYA| descartada porque
no siempre se tienen que entragar los libros
en ese momento y una forma agresiva de
decirles que los enireguen, se descartd. Se
presentaron propuestas de tipografia colo-
cada en forma descendente, se desecha-
ron por no cumplir funcionalidad ylegibliidad.
Se aceptd una propuesta relacionada con
el tiempo, como es el relo), para trabgjarse a
fondo, y la propuesta de utilizar en los signos



de admiracién unos libros, los cuales podran
utilizarse enlas demdas propuestas.

*COLOCALOSENLASCANASTILLAS' : so
desecharon por considerarios propuestas tri-
liadas, que no conservaban el estilo delresto
de los bocetos. Las leyendas muy sencilias,
directas "COLOCALOS EN LAS REJILLAS'. Se
determina una propuesta para desarrollarse
ampliamente como éslarejllia con suslibros,
" yaque existeun juego deimdagen-texto "CO-
LOCALOS AQUI" funglendola ‘' como el libro
que contiene la rejilla, pero todavia no es
perceptible.

*CONSULTA SOLO TRES": se bocetd con
elementos de figura humana donde incluye
elementos codmicos y elementostrillados, los
cudles se descartaron. Se desarrollar@ una
posiblidad aunque no eslegibletodaviacon
alNo. 3 queservirdde fondo-figura el cualse
bocetard, y se eligiran propuestas dadas. -

e
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SOLUCION

 ELEGIDA
rlmomntodoﬂnlnmquo“m
boceto preparatorio. Segin Tumbull es un

boceto a escalatotal, contodosios siemen-
tos que contendrd el diseno, en @l se indica
donde va cada elemento exactamente.
Como su nombre lo dice se prepara parg o
fincl, :

Se boceto con las propuestas anterio-
res de las cuaies se obtuvieron los que po-
drian fener un desamolio gréfico amplio,
funcionalidad, quesotbfogonlmmeodda-
des de la institucion, amonia v legiblidad
acorde a sus necesidades.

Los siguientes son los bocetos finales
que se obtuvieron de la Gitimarevisibny que
se ofinaréin ain mds en la reailzacidn de 10s
dumimies.
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DUMMY

| boceto exhaustivo conocido mejor
como dummy es el realizado con tipografia
real, et coler final, el formato y hasta el sopor-
tedonde sevaa lmprimlr, eslomasparecido
ol original.

En este caso se hizo el dummy con
electrocut, que es vinyl auto-adherible, los
tonos que utilice tlenen en el mercado los
sigulentes nombres: rojo-tomato red, azu!-
Intense blue, amarillo-bright yellow, verde-
apple green, y blanco-white; contécnicade
recorte sobre estireno de calibre 40 (.75 mm),
En Pantone cormesponde a los siguientes to-
nos: rojo 186-C, azul 294-C, amarillo 109-C,y
verde 368-C.

Se realizaron moldespara cadauno de
los carteles, los cuales se recortaron forma
por forma, al igual que la tipografia. Esta
técnicapuede sercomparable conlaimpre-
sién en serigrafia,

Se expondran los carteles finales o
dummies por medio de fotografias en el
capitulo "Observaciones y Conclusiones”.




OBSERVACIONES

Y
CONCLUSIONES

Hhel?’] 08 resultados obtenidos a lo largo de
’rodo @l estudio son los puntos mas importan-
tes y asi tenemos los sigulentes resultados:

El punto 4.2 es unajustificacion tedrica
inlcial, la cual ésta es la resolucién final.

Cartel educativo-cultural, con un for-
mato iniclat de 1/2 de hoja y como final 1/4
porutilizarse estireno calibre 40de 1.20X 1.50.
Realizédndose asi cuatro carteles por placa
de estireno.

Los slogan a utilizarse son:
ino subrayes!
INO mutiles!
ENTREGALOS a TIEMPO
COLOCALOS aqui
CONSULTA sol0 3

Las formas que los componen son for-
mas geométricas:

Los signos de admiracién
Las tijeras y la mano
Elrelo) y su campanilla -
La canastilla

Loslibrosy el 3

En conjunto existe una repeticién de -
color ya que son constantes en todos los
carteles>

En cuanto a formas similares existe una
imperfeccidn en todos por presentarse Gni-
camente clertoselementos deunobjeto, un
zoom . Por ejemplo el PST.. , la mano, el relo),
la canastilla, y el tres de fondo. Agrupacidn
por perfenecer todos a un mismo fin,

Se utllizé una texturanatural ya que sera
la que deje la impresién serigrafica en el
soporte.

En cuanto g espacio todos son positive-
negativo ya que el fondo y la figura pueden
aparecer como positive y viceversa.

La tipografia gue se utilizé: Switzerland
Inserat Normal que es de palo seco (san .
serif), por ser sencilla, clara y precisa, no es
dificil de leer, no existen confusiones al ser
leida y a grandes distancias es percepﬂble
faclimente. Se dice que la tipografia de palo
seco esactualy porlo tanto modema, sencl-
lla (light), da fuerza, mecanismo, se le asocia
alaindustria por ser pesada (bold). Por peso
visual ‘normal® , * condensadas” para darle
esa sensacion de libres, ya que al ser negras
dan sensaciones estables y ‘romana”.

Latipografia altas y bajas. para llamar
la atencién con las altas y reforzar con las
bajas, darle sensaclones menos formales, su
lectura es répida y menos pesada. Se




involucra la figura como elemento tipograf-
co, %0 con ENTREGALOS a TIEMPO, CO-
LOCALOS aqui y no subrayes con los signos
de admiracion, se utilizd tipografia de fanta-
sia como elemento de disefio.

El color como ya se habla mencionado
serd plano, sin volumen aiguno, nl degrada-
clones., por su répida lectura. Se usarén los
colores primarios, un ‘secundarios y un
acromético.

PANTONE
Blanco
Azul 294C
Rojo 186C
Amariio 109C
Verde 88 C

Se usaron los contrastes célidos-fiiosy ef
contraste de matiz, por serlos confrastes mdés
senclios en la teoria del color. - :

Se utiliz6:

El amarillo por ser luminoso, alegre y
cdlido; elrojo por célido, dinémico, lomativo
y agresivo, como en el cartel de NO mutiles
(en las tijeras); el azul por ser el color
institucional de la UNAM, da fuerza a kb
Imagen; el verde por juvenil, equilibrado y
neutralizantre, por ultimo et blanco por acia-
rar, dar luz al disefio y el soporte,

Elgris se utilizé inicamente en un cartel,
fue elegido por ser un color neutro, interme-
dio, que no distrae la atenclén, por 30 es
llamado tono acromdético medio,

) Estos tonos son constantes alo largo de
todo el sistema de carteles.

La descomposicidn utiizada esJ/Z con

subdivisiones propias y puntos ayrecs, obte-
nidios porlasineasque componen elrecton-
guio /2, esto es, se obtuvo el punto aureo de
la base y se obtuvo el punto aureo de la
altura para darie un mayor dinamismo a la
colocacién de los slsmentos que compo-
nen cada uno de ios carteles.

El sistema de impresién elegido por ks
tabla de pertinencias (pag. 81 fig. 2) es un
sistema viabie para la UNAM, ya que tienen
talleres serigraficos en la mismainstitucion, el
soporte esrigido y por serun nimerobajo de
impresos.

En las siguientes paginas tenemos las
fotografias de los dummles y sus respectivas
descripciones de la utilizacién de formas.
contrastes y espacio.



nb subrayes:

En cuanto arepeticién de formas tene-
mosrepeticidnde figuraenPST.. PST..aunque
son de diferente tamafo, persisten y son
iguales, esunreforzamiento deimagen texto.
Repeticién de direccién, porque se encuen-
tran en la misma direccién, inclinadas de
abajo hacia arriba,

Loscontrastes son: de tamario, un PST..
grande y el otro pequeno, un contraste de
gravedad, esinestable porque los PST. pare-
cen caer y un contraste de posicién en la
palabra no subrayes porque se encuentra
centrado y sigulendo la linea de tierra (hori-

zontal).

Encuanto aespaciotenemosque tiene
un espacio liso todos forman parte de uno
mismo, no existe volumen alguno; hay un
camblo de tamario, como ya se habiamen-
clonado. en el PST.. PST.., tlenen un cambio
de colorelgrande es blanco parallamarmas
la atencién en comparacién con el ofro
porque el fondo obscuro sobre algo blanco
se acerca el claro y es el que mas retiene la
atencion,

E! puntgje de la tipografia es:

PST.. 1056 pts (30,0 cm)
PST.. 461 pts(12.7 cm)
no subrayes 177 pts (6.7 cm)




NO mutiles:

Las formas que lo componen estan en
superpesicidn, lasegundapatadelatierano
es visible por sertapada por el mismo soporte
blanco (pianos dibujados el papel esta de-
lante del fondo). Tiene una curvatura o un
quebrantamiento por ser cortado el fondo
en dos partes.

Presenta ‘contraste de espacio® por

U

|
muti

estar ocupado el soporte, un "contraste de
gravedad' estable por tener una linea horl-
zontal que divide al cartel en dos y una
vertical por el corte o rasgado del papel,
haciendo que el fondo entre ala imagen.
Existe una repeticion de espacio , for-
mas positivas y negativas en el fondo mismo.
El azul obscuro fungiendo como negro y ef
blanco como tal.
El puntgje de la tipografia es:
NO mutiles 461 pts. (13.0cm)



ENTREGALOS a TIEMPO:

Existe repeticidn de imagen texto al
hacer alusion a tiempo con texto y con
imagenen elreloj, dandose unreforzamiento.

Tiene un "contraste de direccidn® dan-
dodirecclonalidad conla manecillaquejala
la vista hacia ariba y la tipografia rodeando
la campanilla para reforzar ia imagen, un
contraste de gravedadinestable porcargar-

se los elementos hacia laizquierda, (contras-
te de direcclon a la izquierda)

Es un espacio liso todo estaen un mismo
planonollamala atencién unomds que otro,
tiene uncambio de colorporque elazulaleja
en comparacion del fondo.

El puntdje de su tipografia es:
ENTREGALOS a 251 pts. (7.0 cm}
TIEMPO 461 pts. (13.0cm)

o7




COLOCALOS aqut:

Repeticidn de figura de los libros
geometrizados igual pero son de diferentes
grosores y tamanos., Repeticién de espacio
con respecto afondo figura el fondo verde y
la canastilia calada en blanca.

Contraste de tamano en (os libros, uno
grande (rojo) y el pequefio (azul), contraste
de direcciédn uno vertical y el otro inclinado;
contraste de direccion justificado ala dere-

LU L

cha del soporte; contraste de gravedad es-
table con la tipografia se tiene una linea
horizontal y ademds centrado el COLOCA-
LOS. Contraste de espacio ocupado todo el
soporte, .

Existe unasuperposicidn delacanastila
que no deja verloslibros (planos dibujados).:
un cambio de tamano en los libros.

€l puntaje de su tipografia es:
COLOCALOS 385 pts. (10.0cm )
aqul 442 pts. (11.6 cm)



CONSULTA solo 3:

Repeticion de figura en cuanto a los
libros que son igudimente gecometrizados
pero de diferente tamario.

Contraste de tamanio, les libros uno
grande (rojo) y el pequerio (azul). Contraste
de direccién, uno de ellos esta colocado en
diferente posicidn que los otros dos; contras-
te de espacio ocupado, hasta el mismo
fondoforma parte dela figura y un contraste

CONSULTA

b

de gravedad estable, los libros dan una sen-
saclén de linea horizontal con respecto ala
linea de tlera.

Hay una superposicion de elementos
con los tres libros que no dejan ver al 3 de
fondo: un cambio de tamano enloslibros,en
cuanto a grosores.

El puntaje de la tipografia es:
CONSULTA 365 pts. (10.0 cm)
solo 321 pts. (9.0 cm)




El presente estudio tiene como punto
finatlos dummies porla falta de presupuesto
por parte de la UNAM, donando originales
mecdnicos de cada uno, siempre y cuando
la UNAM me o sugiriera.

Como propuesta a imprimir

1-Se le podria pedir a departamento de
serigrafia de la ENEP Acatian que se realiza-
ran las propuestas

2- Que el alumnado de primer semestre se
encargara de ello como practica del Taller
de Serigrafia Il

3-Como Glitimorecurso se mandard almprimir
a otro taller.

Haclendo un presupuesto se tiene el
sigulente: .

El estireno cuesta en Lumen del centro
actuaimente N$ 15.00 el pliego, los cuales se
imprimen cuatro por placa, sise necesitaran
tresde cadauno seriancuatroplacas, por 15
nuevos pesos que cuestan N$15.00 serian N$
'60.00 pesos (enero 1994). i es visto a largo
plazo este ¢costo es bajo porque con papelse
rayan, se maltratan, se ensucian o se rom-
pen, lo cual con el estireno no pasariapor ser

. un material plastico que puede ser lavado
cuando uno quleray sudurablidad como tal
esde 15 anosaproximadamente, poresto es
utilizado como soporte para imprimir sefali-
zaciones en industrias varias,

Para darle fin a este capitulo tenemos
que es la primera biblioteca donde se tiene
un estudio formal sobre carteles en dicho
lugar. Las propuestas sefialadas son funcio-
nales por abarcar ia edad y el nivel social-

cuitural de los usuarios que acudenal centro
de Iinvestigacién, por utilizar formas, colores,
fomato y soporte acorde a las necesidades
existentes en el plantel. Son decodificados
faclimente, llamativos, Informales, sencillos;
loselementos queloscomponenforman parte
de nuestra vida cotidiana, para que al frans-
cunir los afios sigan slendo funclonales y que
logren captar la atencién del usuario,
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