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INTRODUCCION

Es posible que el drea o especialidad a la que se dedique uno al egresar de la escuela,
no se haya seleccionado en esta etapa, sino mas bien, se dé, con base enlascarac-
teristicas del trabajo donde nos incorporamos.

Recuerdo que aln siendo estudiante, me invitaron a trabajar en la Universidad La Salle,
en el area de Disefio Grafico, donde esencialmente realizalba formatos, ilustraciones,
carteles, serigrafias y en algunas ocasiones participaba con gréficos para audiovisual,
De todo el trabajo que se hacla, debo confesar que lo que mas me atrajo fue la
produccién audiovisual v que a raiz de la impresion causada por las presentaciones
de éstos, se despertd en mi una enorme curiosidad de conocer esta técnica vy la
necesidad de saber realizarla. Por suerte, me permitieron participar mas de lleno en
laproduccion, y cuando curse la asignatura correspondiente en la ENAP, todo resultd
excelente.

Después trabajé para empresar privadas e instituciones piblicas tales como: Fono
Imagen de México, S.A,, La Secretaria de Agricultura y Recursos Hidraulicos vy el
Colegio de Bachilleres. En todo este tiempo, la satisfaccion de hacer audiovisuales
de tipos tan distintos para un piblico tan variado no ha cesado en lo méas minimo,
permitiéndome reflexionar sobre el porqué: esun trabajo quedamucho y querecioe
respuesta inmediata. Hoy en dia, se le ha castigedo mucho al hacerlo competir
injustamente con otros sistemas audio-visuales, sin entender que el audiovisual,
gracias a sus caracteristicas, es uno de los medios de mayor eficiencia. Unade ellas
es su nivel de penetracidnen el espectador, que se logra gracias a la anolitud de su
proyeccion, y la percepcionde los bits de informacidn contenidos en cada imagen
de manera casi inmediats, esto es; por ejemplo, en el cine la amplitud de pantalla es
tal que los elementos compositivos pueden pasar desapercibidos por su competerr-
c/a de goaricion en la Television, es al revés, pues algunos ni siquiera se distinguen.

La medida ideal de proyeccién de un audiovisual (3 x 4) se complementa con la
naturaieza estética de la imagen que se expone cada vez, permitiéndole al especta-
doraprovecharestosinstantesde imagen fijaparaagpreciar, retener ymemorizar cada
cuadro, un procedimiento que se basa en los conceptos de aprendizgie basico que
se inician con la observacion, la cual se da de forma &ptima, pues la proyeccion de
un audiovisual exige un recinto a obscuras. Esta situacion aisla al espectador v
mantiene su atencidn cautiva al abstraerio de estimulos visuales extemos, pemitién-
dole en medio de la obscuridad esbozar sonrisas, hacer ademanes, gesticular,
relajarse o tensarse libremente, como respuesta instantdnea de un dialogo de
retroalimentacion, intimo y secreto que le permitira la recepcion y comprensiondel
mensaje, que por ser muy breve, pues un audiovisual debe durar de 4 a 18 minutos
maximo, se considera intensivo y de alto impacto, que exige atencidn total y que en
ocasiones provoca dilatacién de pupilas, palpitaciones, suspiros, contraccidnde los
msculos y hasta euforia.



A la imagen visual se le agrega masica, amoos conformaran instantes de verdadero
estimulo sensorial que at ser captados por los sentidos pondran en accién tods la
guimicade! organismo prepardndolo para lapercepcidn, antepuertadel aprendizgie.
Y por ditimo se adiciona un didlogo, que es la informacion que se ha trabajado con
el finde ser faciimente asimilable. Todo este conjunto pondréa trabajaralosméas altos
procesos mentales de atencion, memoria, pensamiento vy raciocinio. De estamanera
lainformacionpercibida originalmente como sensaciones, es incorporadade manera
automatica, por lo que casi no hay rechazo a la estructura cognoscitiva del
espectador. Esta es la magia del audiovisual que lo ubica como unmedio perfecto
de estimulo, motivacidn y persuasion, que a pesar de que amalgama expresiones
artisticas de tan alto nivel como son: la msica, la lengua vy la fotografia, no es
considerado como tal.

Es por todo esto que quiero aprovechar la oportunidad que se me brinda en la
realizacion de esta memoria para describir la sintesis metodoldgica, derivada de mi
experiencia, en la progduccion de audiovisuales en el Colegio de Bachilleres.

Para hacer més operable el escrito y debido a las condiciones en que se ha dado,
procederé a resefiar brevemente la ubicacidn del audiovisusl en el Colegio de
" Bachilleres, dejando enclarolaimportancia que tieneeste medio enlainstitucion, lugar
que otras dependencias también podrian concederle. A continuacidndescribiré las
tres etapas en que se divide la produccion total de un audiovisual, iniciando
desde el primer contacto con el usuario hasta ta proyeccion final. Todo tratado de
una manera global sin particularidades, como el manejo del equipo electronico, nilas
técnicas de redaccion u ortografia para la parte del guidn, ya que esto es tan
especifico que se necesitaria otro escrito similar para hacer un esoozo. Hablaré
también de algunas técnicas creativas a las que he recurrido para su realizacion vy al
final comentaré las perspectivas que tiene el audiovisual en el Colegio de Bachilleres,
donde tengo el gusto de trabajar y la oportunidad de hacerlo prevalecer.

Todo esto se encuentra escrito de manera accesible y sin rebuscamientos, no haré
citas textuales pues entiendco que una memoria, es el resumen de toda aquella
experiencia que se ha observado, leido, visto, escuchado, vivido y sufrido; sin
embargo incluyo alguna terminologiabasica con suglosario, bibliografia, paraquienes
deseen ahondar o iniciarse en este fascinante medio, anexos con los formatos que
se requieren para la produccion, algunos ejemplos de guionesen diferentes etapas
de proceso, un listado del acervo de produccion que conserva el Colegio y un
videocassette con el transfer de tres audiovisuales representativos de los modelos
que se producen. Las palabras escritas en cursiva, se encuentran definidas en el
glosario.

LAURO GARFIAS CAMPOS



JUSTIFICACION DE LA OFICINA DE AUDIOVISUAL

EN EL COLEGIO DE BACHILLERES

ANTECEDENTES

Inmersa dentro de la estructura del Colegio, la Oficina de Audiovisual se ubica enla
Direccidnde Extension Cultural 'y su funcidn principal es la de producir audiovisuales,
que apoyenlas actividades propiasdel Colegio. A continuacionpresentaré en forma
sintéticalosantecedentes, laestructuraacadémicay el organigramague le danmarco
y justificacion a la Oficina de Audiovisual.

Con base en la Conferencia Intermacional sobre la Crisis Mundial de la Educaci6n
convocada por la UNESCO en 1967, donde se trataron entre otros temas, el
desbordamiento de la matricula estudiantil; el Ejecutivo Federal solicité a la Asocia-
cién Nacional de Universidades e Institutos de Ensefianza Superior (ANUIES), oue
formulara una oferta educativa, que no sdlamente respondiera a la demanda
cuantitativa, sino que ademas, propusiera elevar la calidad v la eficiencia de la
educacidn, acorde a las exigencias de la nacidn y las necesidades que confrontaba
lajuventud de formarse y capacitarse profesionalmente.

Productode esta solicitud y conbase en los acuerdos de las asambleas ordinarias XlI|
de Villa Hermosa, Tabasco y la XIV de Tepic, Nayarit, asi como del Estudio sobre la
Demanda de Educacion de Nivel Medio y Superior realizados por la ANUIES; fue la
recomendacién de crear un organismo descentralizado del Estado, distinto e
independiente a las instituciones existentes, con programas, sistemas y métodos
propios, valederos y reconocidos por todas las unidades educativas de nivel
superior y cuyo nombre fuera el de Colegio de Bachilleres.

Nace asi el Colegio en 1973, y a principios de 1974 inicia clases con cinco planteles
en la zona metropolitana y tres en el estado de Chihuahua. Actualmente, el Colegio
conforma el Sistema Nacional de Educacion Media Superior mas grande del mundo,
pues cuenta conmas de 350 planteles en 23 estados y el DF., conuna poblacidnde
950,000 estudiantes en sus dos modalidades: escolarizada y abierta. Siguiendo la
politica de descentralizacion, los Colegios de los estados ahora son auténomos,
pero comparten igua! plan de estudios con el mismo tronco comdn; lo componen:
¢l Area de Formacion Basica, e! Area de Formacién Especifica, el Area de Formacion
para el Trabajo, el Area Paraescolar, y el drea de Qrientacion Escolar.



ESTRUCTURA ACADEMICA

APRENDIZA JE DE
AREA DE METODOLOGIAS Y DE
FORMACION INFORMACION
BASICA ESCENCIAL
PROPEDEUTICO
APRENDIZ A JE DE CONTE-
ACTIVIDADES NIDOS DE CIERTA ESPE-
ESCOLARES CIALIZACION FLEXIBILI-
DAD ANTE LOS INTERESES
Y PROPOSITOS DEL ESTU-
AREA DE FOR- | DIANTE
MACION ESPE-
CIFICA SELEC-
CAPACITA- Tva
CION EN ESTRECHA RELACION
CON LAS ACTIVIDADES
AREA DE ESCOLARES, TOMA EN
ESTRUCTURA FORMACION | | CUENTA LAS CONDICIO-
CURRICULAR PARA EL TRA- |- NNES ECONOMICAS ¥
BAJO OCUPACIONALES DE LA
REGION. SE IMPARTEN 11
ESPECIALIDADES
PLAN COM-
PLEMENTA- |- AREA
RIO PARAESCOLAR | SATISFACE INTERESES NO
ACADEMICOS SEAN LIBRES
¥ SIN EVALUACION. CAM- |
POS CIVICO ARTISTICO,
CULTURAL Y DEPORTIVO
AREA DE
ORIENTACION
ESCOLR BBLIOTECAS
SERVICIOS LABORATORIOS
ACADEMICOS ORIENTACION ESCOLAR




MARCO UBICACION
| DE INTENCION
REFERENCIA ENFOQUE
OBJETIVOS
I:> PROGRAMAS B{/)’«ESLE DE UNIDAD
DE OBJETIVOS
ESTUDIO PROGRAMA DE OPERACION
ELEMENTOS ESTRATEGIAS
DE DIDACTICAS
INSTRUMENTACON| LINEAMIENTOS
DE EVALUACION
RETICULAS

Cabe mencionar que también existe una estructura administrativa que se encarga
de canalizar los recursos para el cumplimiento de los programas.
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ESTRUCTURA ACADEMICA

La estructura académica tiene un marco conceptual que le da sentido y orientacion,
resumiendose ast: '

La educacion tendrd doble funcion: Propedeitica y Terminal,
siendo formativa mas que informativa o enciclopédica, esto es,
que sin perder de vista el contexto universal se proporcionara
al estudiante una Formacion Integral al desarrollar sus habilidades
y aptitudes, capacitandolo en el ejercicio de los métodos vy el
uscode lainformacién, hasta que adquiera las técnicas y destrezas
delasactividadesespecializadas que le seanGtilesparaelacervo
de sus estudios de licenciatura o su incorporacién al campo
laboral.

Por medio de esta optica educativa, el Colegio propiciard en los estudiantes su
participacion en la critica de la cultura nacional y universal, la consolidacion de los
distintos aspectos de su personalidad, el desarrollo de su capacidad de abstraccion
en términos del autosprendizaje, la participacion en diversas actividades civicas,
artisticas, culturales y deportivas, y laadopciénde un sistemade valores que basados
en una Orientacion Filosofica le permita distinguir: Los Fines de dimension humana,
social y ambiental; la Axiologia como el perfeccionamiento del hombre en todas sus
facetastalescomoelrespetoalavida, lealtad a lapatria, responsabilidad, honestidad,
livertad, democracia, solidaridad, aprecio por fas expresiones del arte y la belieza,
etc.y laEpistemologiacomo laintegracionde!f conocimiento ensuinterdisciplinariedad
y contextualizacion.

Asimismo la estructura académica cuenta con politicas que sintetizadas son: mejorar
la calidad del sistema educativo en congruencia con los propdsitos del desarrollo
nacional, elevar la escolaridad de la poblacion, descentralizar la educacion y
fortalecer la participacion de la sociedad en el quehacer educativo.

AREAS OPERATIVAS

Para operar esta estructura, el Colegio cuenta con éreas especializadas cuyas
acciones se encausan a través de los Programas de Estudio y con la siguiente
distribucion orgénica:

10



AREAS OPERATIVAS

DIRECCION JUNTA DE
GENERAL GOBIERNO
PATRONATO
COORDINACIONES
SECRETARIA SECTORIALES PLANTELES
ACADEMICA
COORDINACION
DE_I: SISTEMA DE CENTROS SEA
ENSENANZA ABIERTA
1
DIRECCION DE DIRECCION DE DIRECCION DE
PLANEACION SERVICIOS EXTENSION
ACADEMICA ACADEMICOS CULTURAL
1
[ 1
SUBDIRECCION SUBDIRECCION
DE DE
ACTIVIDADES DIVUL§,ACION
PARAESCOLARES AUDIOVISUAL
| I i
DEPARTAMENTO DE DEPARTAMENTO DE DEPARTAMENTO
EDUCACION EDUCACION ARTISTI- . DE DE%?&SC&EJTQ%DE
FISICA Y ACCION CA DISENIO GRAFICO Y CULTLRA
SOCIAL
%Fggg? TE%E OFISIIENA OFICINAyDE l
ARTE
TEATRO DIAGRAMACION OF'DCéNA
OFICINA DE OFICINA AUDIOVISUAL
ACCION DE OFICINA
SoglAL MUS'CA D]SENO
SERVICO OFICINA DE OFICINA
MEDICO DANZA  oriciNA DE DE
el EVENTOS
PLASTICAS ESPECIALES
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FUNCIONES DE LA OFICINA DE AUDIOVISUAL

Para darle justificacion a las funciones de la oficina, me permitiré describir de manera
sucinta la mision de la Direccidn de Extension Cultural,

Es mision de fa Direccién de Extension Cultural, la
formacion Artistica, Cultural y Deportiva de la co-
munidad del Colegio, asi como el apoyo a la ense-
flanza y la difusion, por medio de talleresartisticos,
equipos deportivos, eventos culturales, activida~
des de divulgacion, servicios audiovisuales v de
disefio gréfico.

Las funciones de la Oficina de Audiovisual enmarcadas en el contexto global del
Colegio son los siguientes: *

1~ Larealizacidnde materiales didacticos, culturales e informativos
basados en la fotografia y su sincronizacion con pistas sonoras
(Audiovisuales y Digporamas).

2.~ Servicio de digpositeca.

3~ Elaboracion e imparticion de cursos correspondientes a la
especialidad.

4.~ Asesorias.

5.~ Préstamo de equipo.

6.- Proyeccion y sonorizacion.

7.- Evaluacidn de aspirantes a puestos similares en planteles.

8.~ La estipulacion y observacionde la normatividad due enmateria
le corresponda.

9.- Servicios: reprovit, musicalizacion e Hluminacion.

10.~ Presupuestar, cotizar y tramitar la compra del equipo vy los
iNSUMOoS.
M.~ Programar las proyecciones.

* Todas fas funciones de le Oficina son importantes, pero para fines del presente
documento, nos limitaremos a desarrolfar ef punto uno.

12



LA PRODUCCION AUDIOVISUAL

La realizacidn de audiovisuales en el Colegio de Bachilleres se lleva a cabo a partir
de solicitudes expresas, las cuales corresponden a:

1- El apoyo alos programas de estudio por medio de los elemen-
tosde instrumentacion, donde se decide emplear un audiovisual
como estrategia didactica.

2.-Paracomplementar un evento cultural o crear en si,undocumento
cuyo contenido tenga como objetivo, acrecentar el acervo
cultural de la comunidad.

3.- Para informar, considerando las caracteristicas del audiovisual,
sobre asuntos de importancia que la alta Direccion determine.

De acuerdo con las solicitudes, 10s audiovisuales que se producen sonde tres
tipos:

AUDIOVISUALES DIDACTICOS

PRODUCCION AUDIOVISUALES CULTURALES
AUDIOVISUALES INFORMATIVOS

(formato anexo Letra A)

Para fines practicos, expondré la experiencia que he tenido en la realizacion de
audiovisuales de manera global.

AUDIOVISUAL

Es un medio de comunicacién cautivo basado en la secuencia de composiciones
fotogréficas en transparencia, que sincronizadas en una pista sonord, transcurren a
clerta velocidad y gradode disolvencia conunmensaje determinado. Cabe mencionar
que el audiovisual, el digoorama, el sonorama 'y la muitimediia son sistemas hermanos
que comparten casi del todo la descripcion anterior, mostrando las siguientes
diferencias: El grado técnico de realizacion y la carga informativa y conceptual.

El audiovisual contiene en su pista sonora, informacién precisa con objetivos
definidosymisica mezclada. Sepresentacondosproyectores minimo, sincronizados
por un control de disolvencias o programador en una pantalla o multi-imagen.

13
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En el diaporama, la pista sonora puede ir con un mensaje especifico, también puede
carecer <_:ie pista y la informacién ser leida de viva voz, sin misica de fondo. La
proyeccion va en uno o dos proyectores.

El sonorama solamente cuenta con pista sonora grabada con misica, sin voz y
proyectado con uno o dos proyectores.

La multimedia es un show donde intervienen ademas del audiovual, el cine, la
television, el apoyo de elementos escenogréaficos, dancisticos, pirotécnicos, rayo
laser, etc.

Apartirde estadefiniciondeducimos que el audiovisual es untrabajo interdisciplinario
que le exigira al disefiador grafico, ademas de los conocimientos propios de su
especialidad, una serie de experiencias ritmicas, musicales, literarias, emotivas y
perceptivas, queno se desarrollandel todo enel ambito escolar niexiste bibliografia
suficiente que lo aborde de unamanera conceptual y operativa, esdecir, lateoriadel
audiovisual también se basa en el conocimiento empirico personal,

La decisidn de producir audiovisuales se deriva de los mditiples estudios sobre la
influencia de los mensajes donde se concluye: Una persona que recibe informacion,
comprendera méas porcentaje de ésta, siesatravés del sentido de la vista, y sies por
mediodel oidoYy lavists, tanto mejor. Esto implica entonces, ademas de una imagen
correcta, una pista de sonido connitidez y coherencia de mensaje que produzcaen
nuestro espectador los efectos deseados.

Nos estamos refiriendo con lo anterior, a una planeacion (que pedria variar segin el
cliente o el tipo de produccitn).

PLANEACION

La Planeacion enun audiovisual se divide en tres partes: PRE-PRODUCCION, PRODUC-
CION Y POST-PRODUCCION.

PROCESO TECNICO:

Pre-Produccion.

Se le ha llamado asi a esta etapa, pues no intervienen en ella insumos ni equipPOs
fotogréficos o electronicos y se subdivide en:

1~ Solicitud.

Es necesario que la solicitud se acompafie de una entrevista con el interesado, con
el fin de que se comprendan perfectamente los objetivos del audiovisual, la
ubicaciénde Ias responsabilidades de participacion y los tiemposde produccion. A
menudo se necesitan entrevistas secundarias. Una buena y provechosa reunidn en
este momento, shorra muchos contratiempos (formato anexo Letra B)En este punto
se deben definir:

14






a) Tipo de Audiovisual,
Posibilitagpreciar el nivel de investigacion que se realiza, definiendo
fa participacion que tendra el solicitante en ella.

b) Piblico.
Permite definir profundidad, lenguaje, visualizacion, dindmica y
misica, principalmente.

¢) Lugar y local,

Las caracteristicas fisicas del local definirén el tipo de equipo que
se necesita (sonido mas potente, lentes angulares o telefotos,
pantallas especiales, cable segin las tomas de corriente, etc.) asi
como las condiciones de proyeccion (cbscuridad total, butacas
suficientes, techos altos, acabados anti-aciistica, etc.). Tambiénes
importante saber el lugar, pues ello puede derivar en viaticos,
gastos de vigje y trastado de equipo que afectan el presupuesto.
Aqui se puede también establecer, cuéntas proyecciones se
requieran y las fechas con horario.

d) Tiempos de produccién.

Amenudo el solicitante pide las cosaspara ayer. Serad necesario con
los datos antes descritos tomar encuenta y antes de comprometer
una fecha lo siguiente: tiemposde redaccion, fechasde revisionde
textos, fechas de aprobacion de guidny story board, tiempo de
cabinay aquelfas instancias que estan fuerade control, tales como,
aprobacion de presupuesto, erogacion del cheque y compra del
material, asimismo aquellas que seannecesarias pero que dependan
de otras areas operativas.

e) Presupuesto.

Es fundamental que el solicitante conozca cuanto va a gastar. Este
se realiza con base en la cantidad de materiales a ocupar (pelicufa,
reveladores, monturas, focos, carruseles, gels, etc.) y los servicios
requeridos (alquiler de cabina, equipo, pago a locutor, fotdgrafos,
etc.) y todo aquelio que el solicitante necesite (alquiler de saldnde
proyecciones, traslados foraneos, etc.). Se presenta el presupues-
to global o parcisglizado y se inician los trabajos, aprobado éste.

2.~ Guion.
Conbase afasolicitud seprocede a laelaboraciondel guicon conel siguiente proceso.

a) Guion literario.

Es la parte gruesa de la informacién, si bien debe contener lo
necesario, es suceptible de modificarse hasta llegar al detalle fino
y esencial que conformard el mensaje. Siel tipo de audiovisual es
muy especializado, el guidn literario generalmente lo proporciona
el solicitante.

15
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El guion literario, a pesar de contener lo basico de informacién, se encuentra en
ocasiones desordenado o con términos, tecnicismos o modismos que pueden crear
confusidn por lo que hay que prever las adecuaciones necesarias. El guidn literario
es la base del guidn técnico.

Para larealizacion de un guidn literario ( también denominad o texto béasico inicial ) hay
que determinar primero:

- Los objetivos de! audiovisual, el espectador a quien sera dirigido
y el tema a desarrollar.

Esto nos definira lainformacién que se trabajarg, la profundidad, el
estilo vy la orientacion.
El guidn literario puede ofrecerio el cliente o se puede obtener por parte del
realizador por medio de investigacion y entrevistas. Es necesario que el solicitante
le dé el visto bueno para seguir adelante.

b) Guién técnico.

Contiene la informacién final, revisada y autorizada, Enesta etapa
ya no es conveniente hacer adecuaciones de texto (aungque en la
practica, sucede lo contrario).

El guidn técnico es un documento muy extenso. Es una herramienta de caracter
operativo, es la base de toda produccidn audiovisual; aqui se establecen todos los
puntos a desarrollar, de la siguiente manera:

- La informacién final, aceptada, revisada y aprobada del guion
literario, se vaciaen formade columna, siguiendo ciertamétricaque
le permitira al realizador visualizar cada parte de ella, marcar los
cambiosdeimagen, establecer donde ira lamisicay su volumen, ast
como el marcar los efectos especiales. Al locutor, le marcara el
ritmo de lectura, laentonacién y la intencidn que deberéarefiejar. Al
técnico de sonido le facilitara elproceso de grabacion, Ios tiempos
de puente, los fade y los efectos electronicos.

Cabe mencionar que el texto se escribe en columna por varias razones, una de ellas
es que permite la visualizacidon completa, otra es el ritmo de lectura que marca al
separarse un renglon abajo, esto le indica al locutor que debe tomar aire y entonar
la frase sin hacer la pausa que sefialan los signos convencionales de puntuacion,
pondré un ejemplo:

En la linde del bosque,

COMO MEESIO €mm——— entonacion
en el vuelo y en el canto,

aspiras a vivir, Jason,

sin otro sentimiento €=———=entonacion
que el de la aficranza,

para llevar el terrible hueco

que te dejaron.

16



Aestose lellamameter aritmo un texto y se escribird enla columna
de audio del guién técnico.

En general hay formatos cuyos campos se disefian para contener
todalainformaciéndel guidntécnico. Elmejor formato es acuel cue
nos sea Snréctico. De éstehablaremosmasadelante. (Formatoanexo
Letra A

- Los efectos que llevard el texto, por ejemplo: los cambios, los
fades, los puentes.

/= cambio
—f \_. = puente
< > = sube o baja el volumen
fadein (FI) = entra masica
fadeout(FO) = sale misica

'~ Laimagen. En el guidn técnico se escribe en la columna de video
(aunque de maneramuy sintética) qué tipode imagen corresponde
aesapartedetexto que se estaleyendo. Estoserviraparalos fines
de edicicn descritos mas adelante, pues corresponden a la etapa
de post-produccion. Es necesario aclarar que la imagen a nivel de
detalle se planea, propone y descrivbe en un formato aparte
denominado story board o glosa fotografica, Este formato es el
idéneo parael fotografo, pues contiene todas las especificaciones
necesarias y se vera después. (Anexo Letra )

- Los tiempos. Dividid os endos columnas como totales y parciales
permiten el seguimiento del tiempo acumulado por frase, haja,
seccién, etc.

A continuacidn transcribiré una parte del guidn técnico del Audio-
visual Cultural "Héctor Azar", para ejemplificar.
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Transcripcidén del guién
de Héctor Azar.

FORMATO PARA GUION ] HI%'A.N |
OFICINA
= AUDIOVISUAL TITULO: HECTOR AZAR
( AUDIO VIDEO TiEMPO | TiEMPO )

PARCIAL TOTAL

En la linde del bosque,
como maestro

en el vuelo y en el canto,
aspiras a vivir, Jasén,

sin otro sentimiento

que el de la anoranza,

para lienar el terrible hueco
que te dejaron.

Caminas lento

y te detienes a escuchar

tus pisadas en las hojas,

el chasquido de algo amable
que siempre habra de romperse
dentro de ti.

Es como darle paso franco
al otofio

en el inicio de la primavera.

Apoyas tu mano derecha

en la columna del arco derruido
que sobrevive en el bosque,

cruzas tu pierna y fijas la punta del pie
a la misma tierra

en que esta arraigado el arco.

En tales condiciones,

ausente y triste de ti, Jasoén,
envias tu mirada al espacio
saturado de trazos vegetales,

ol silencio depende

de tu viaje a tientas por la espesura
y concluye con la llegada

de un ruido gutural

que produce circulos concéntricos
que mueven el follaje,

acontece la eclosién de una flor,

el paso de la flor al fruto,

sl parto de tu flor en soledad.

18
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3.- "Story Board" o Glosa Fotografica.

Este documento grafico tratard de contar una historia. El Story Board es un formato
que contiene la descripcion de las fotografias que se tomaran en apoyo del texto.
Eslaguiaparael fotégrafoy esundocumentoque en general puede realizar el equipo
de trabgjo. El Story Board es una parte muy creativa, pues aqui se vertiran todas las
propuestas por l6gicas o alocadas que parezcan; pero también se dird la formade
resolverlas. Debe contener las especificaciones de la toma fotografica, como sonla
composicién, el tipo de pelicula, la hora en cue se debe tomar, la temoeratura de
color, elefectodeseado, usode filtros, etc. Esimportante mencionar aue hay tomas
quedificilmente se pueden concretar aqui, pues no se tiene laideade lareaccionde
los elementos (climaticos, fisicos, humanos, animales, sociales, etc.) y queda sélo la
ideaplasmada. A veces los resultados sonmuy buenos. El Story Board se compone
por dibujos muy bocetados o imagenes descritas junto al texto que spoyan. Como
el guién técnico, el formato del Story Board, es convencional.

L/

T ey | [

e
- Caminas lento - Y te detienes ~ en las hojas
close up a pie sale efecto en tres.
efecto de animacion dezcalzo !

Ppie izq. a derecho.

En su etapa final, el Story Board debe ser revisado y aprobado por el solicitante.
Desde luego hay que guardar algunos efectos en secreto para “impresionar” alahora
de la proyeccion.

En ocasiones sucede que por la practica que se va adguiriendo vy el nivel de
informacion que se maneja por lacompenetracion al tema, desde la entrevista misma
el guidn literario o técnico, se empieza a visualizar, describiendo las secuencias y
planeando las fotos. Estasituaciénpermite coviar el pasodel Story Board, destinando
éste a fotdgrafos externos, o cuando el solicitante pide un anticipo de imagen.
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Produccién

A este segunda etapa de realizacion del audiovisual se le suman los elementos
creativos de lalente y la misica. La etapa de produccion se distingue por ser la més
intensa e incluye:

1~ Fotografia. Es laparte del audiovisual que ciertamente lleva mas
peso, por ser la que proporcionamas informacion. El conceptode
fotografia para audiovisual no varia en mucho del tradicional; se
mantienen los aspectos técnicos y compositivos, mas no los
perceptivos. En la fotografia comiin, el espectador tiene todo el
tiempo delmundo para contemplarla y derivar todas las conclusio-
nesque se le ocurran. Enla fotografia de audiovisual, el espectador
tiene entre un flasheo de una décima de segundo y quizd 4 6 5
segundos por foto, como méximo. La fotografia de audiovisual es
[para verse de manera instantdneay ya. El mensaje se percibira por
blogue y totalidad del programa, por ejemplo: un audiovisual a tres
carruseles que duraquinceminutos, le daenpromedio 3.3 segundos
de exhibicion a cada transparencia.

Por tado esto, la fotosrafiade audiovisual debe ser planeada en conjunto; la anterior
transparencia debe ser reforzada por la presente y ésta por la que sigue. Se trata
demostrar ideas en unidades fotograficas, permitiéndole al espectador recrearse
ante una imagen casi fija que sera enriquecida por la que le sigue. La composicion
entonces, debe reforzarse en:

Encuadre.- Debera ser horizontal.

Tomal- - De horizonte fijo preferentemente sobre lapica-
da o contrapicada,

Toma If.- De lejos (LS), medias (MS), cerca (CU), muy cerca

(BCU); se utilizan de manera regular y deben
justificarse los planos lejanos y muy cercanos con
efectos electrénicos visuales. '

Simetria.- Cuando se trate de imégenes fijas y solas.
~Asimetria.- Cuando se preveanefectos de complementacion
de cuadro.
Tercios.~ Cuando se necesite enfatizar una toma.
Textura.~ Para efectos y créditos.
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Perspectiva.-  Cuando se necesite enfatizar una toma.

Profundidad

de Campo.-  Muy popular para crear efectos de
dimensién. Proporciona
imagenes en secuencia muy agrada-
bles.

Ritmo.- Da sensaciones de movilidad.

Escala tonal.- Debe ser completamente armdnica, cuidando ex-
cesivamente la temperatura de color.

La fotografia debe ser clarg, sin entrampar al espectador con lecturas dificiles
resultado de composiciones rebuscadss. Debe conjuntarse con el audio en sincronia
de presencia en la pantalla. Limpia v saturada de color, la fotografia puede ser de
tres tipos: de focacion, de estudio y de reprovit Cada una de ellas implica un
presupuesto y esfuerzo diferente.

A AAAA & |
A s 4
4
A -
Reprovit =

Locacién ~_ ® 5 " lEstudio

La de locacion podria derivar gastos de traslado, busca de sitios € implica riesgos.

La de estudio, mas segura, requiere de gastos como: de estudio y equipo de

fluminacion,

La de reprovit se utiliza para reproducir impresos.

2.~ Créditos. Se le conoce asi a tados los slides (transparencia)
que van en pelicula kodalith de alto contraste. No contienen
imagenes fotograficas comunes.

tnlos créditos aparecen los mensajes escritos, las graficas, mapas,
dibujos, orlas, flechas, plecas, etc. que se necesiten en el audiovi-
sual.

Cuando se combina exitosamente con las imagenes fotograficas,
crean un resultado muy vistoso. Cabe mencionar que tarmbién se
redlizan créditos hechos con pelicula de transparencia normal.

Elusodelos créditos es imprescindible y lomismo exhibenuntitulo,
un logotipo, un mensaje, una marca o razon social. Los créditos se
plenean desde el guidn técnico v se pueden realizar en simulténeo
con fa toma de fotografias.
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El primer paso es la planescion y su realizacién en el departamento de disefio. El
segundo paso es copiarlos en el reprovit y finalmente es editarios enunamonturade
plastico y cristal wess paradarle color y registrarse para supresentacion en pantalla.

3.~ Musicalizacion, La misica se puede dividir en: instrumental y
cantada. Esimportante que laseleccidnde éstaapoye el sentido del
guiény laimagen fotogréaficaconalegorias instrumentales cuando se
necesite acentuar algo. La misica queda de fondoc mientras se
escucha lavoz dellocutor. Sube su volumen cuando hay unpuente
que liga ideas. También queda en primer plano cuando hay voz en
off. Es aconsejable no utilizar misica comercial que pueda darle
otras referencias al espectador y distraer su atencion,

El codigo de signos que se utiliza es el siguiente:

Fl= entra masica
FO= sale misica

i

sube volumen

]

baja volumen
= mezcla

Enlaactualidad existen granvariedad de autores y estilos que puedenemplearse. No
hay reglas que limiten suusoy la seleccién de ésta, es a criterio del realizador, él, que
buscaré (en su estilo) que la misica corresponda al mensaje. Una salida de un
audiovisual que esté fuertemente apoyada con la misica, asegura el éxito de la
exhibicién, Por Gitimo diré que también se utiliza lamisica parajalar laatencion al inicio
del programa o enmedio para evitar el tedio. A la grabacién de lamisicay lavoz se
le conoce como mezcla.

4.~ Grabacion de voz en frio. Antes de proceder a grabar lavoz
del locutor, se necesitauna junta previa para explicarle las intencio-
nes del programa. Serd necesario ensayar la lectura antes, para
aseguramos que haquedado comprendido el sentidoque se le dara
a ésta, y revisar la entonacion, acentuacion y diccidn. Se le liama
grabacionde voz en frio, porque no hay pista musical de fondo, ni
efectos.

5.- Grabacion de la matriz. Con la voz grabada en una cinta (voz
en frio) y con el guion técnico de base donde se encuentran todas
las especificaciones pertinentes, se procede a grabar lamdsica que
ha sido seleccionada previamente pordiscoy frack Tomando dos
tormnamesas o giradiscos que combinarén la misica y/o los efectos
de audio, se procede a vaciar por medio de una mezcladora el
resultado obtenido conlavoz en frio enuna segunda cintaque lleva
por nombre matriz armada.
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DISPOSICION DEL EQUIPO EN LA CABINA DE GRABACION
- PARA EL ARMADO DE LA MATRIZ

giradisco

18. Grabadora

con la voz en frio

giradisco

= N\ ] |

2a, Grabadora
recibe voz y misica,

mezclada en el canal EE
derecho T + lT

mezcladora

matriz armada = a mezcla de voz y misica
23



6.~ Creacién de efectos. A partirdel Story Board y de todas las
grandes ideas que han sucedido en el camino, se procede adarle
vida a los efectos.

En audiovisual se le llaman efectos a todas aquellas slides que
necesitandeunamayor atencion, es decir, sontrabajadosdemanera
especial. Unefectopuede contener halos, barridos, sobreimposicion
de imagenes, mascarillas, bloqueados, colores falsos, rayados y
toda aquelia manipulacién especial que se le dé y que se obtenga
porresuitadounaimagen creativay novedosa. Enpantaliaunefecto
resalta el bloque fotografico, llama la atencién del plblico en ese
momento especial, subraya una idea, crea una animacion o simple-
mente le da espectacularidad cuando se combina acertadamente
con la programacion.

Al finalizar la etapa de produccion se debbe contar, como resultado de ésta, con lo
siguiente:

- Rollos de pelicula de transparencia expuestos, revelados y
montados en marcos de cartén adhesivos o de piéstico wess.

~ Lacintamatriz amaday 2 6 3 copias de trabajo. Las cintas deben
de calificarse y espotearse. Esto significa que debe anotarse en la
bobina y la caja lo siguiente:

Nombre de la Produccién

Duracidn (minutos y segundos)

Grabacién (canal)

Fecha de grabacion
Velocidad en la que se grabd
71/26 3 3/4

- = Los créditos revelados y montados.

- Los efectos revelados y montados

Post-Produccioén.

Conocida como la etapa del ajuste, en ésta se ediitardn la imagen fotogréfica con la
pista grabada (copia de trabajo) ,se sincroniza perfectamente, se pulsanlas sefiales
para automatizar el programa y se realizan los preparativos para la proyeccion final.
Aliniciar esta etapa, se le puede dejar al solicitante que opine sobre las imagenes, es
aln momento de repetir algunas, &s obvio que a la matriz amada ya no se le puede
hacer cambio alguno. Cualquier ajuste, implicara gratar nuevamente.
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1.- Edicion, Sobre una mesa de luz se colocan, conlbase al guion,
los slides en orden: de dos endos o tresentres, siesun audiovisual
ados o tres proyectores respectivamente.

Se procede a escuchar la cinta e ir siguiendo con la vista y sefialando con lamano el
slide que correspondaaese momento grabado. Este ejercicio se haceunay otravez
hasta que quede depurado el nimero de los slides que participaran, es decir, que en
este proceso sepuedendescartar algunas tomas o incluir otrasnuevas. Aestaprimera
edicion sele llamameter en tiempos virtuales. Eneste momento se tiene el panorama
final de la imagen, es una buena oportunidad de visualizar el resultado final, ain se
pueden substituir los que no convengan. Se procede anumerar en el margen superior
izquierdo de los marcos, la posicion de cada slide, para identificar si es el slide uno,
dos o tres, etc. del carrusel A,Bo C.

1-A ENE 1-¢

También se le coloca el simbolo de puente ( —\— ) si es el caso. Algunas veces
es conveniente anotar la primera palabra o frase en el slide cuando encabeza un
fragmento importante o pagina del guidn, simplemente para mantenermos ubicados.

T

[ 90-A _ [ 90-B

El chasquido
L L
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Se procede ahora a meter los
slides a los carruseles cuidando
de que todos los A quedenenel
carrusel Ay losBenelB. Se toma
el carrusel conlamano izquierda
y conladerecha se toma el slide
por el marco y se coloca de
cabeza en éste y en nimero
progresivo iniciando del uno, de
otraformase proyectaraal reves.

1980
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2.- Grabacion. Seinstala el equipode proyeccion con el controf
o programadory se corre la cinta de audio. Se hacen los cambios
de imagen con el programador y se ve como va a quedar el
audiovisual. Es muy posible que en esta etapa, alin haya que quitar
oagredar slides yaque visto enpantalla se co/gd o se fuemuy rapida
la imagen en relacién a la pista grabada; si esto ocurre, habra cue
vaciar los carruseles a lamesa de luz y agregar o quitar slides. Sies
asj, cambiaran de posicion y por lo tanto de nimero algunos slides.
Cuando ha quedado sincronizada la imagen a travésde los proyec-
tores con la pista grabada, se procede en el canalizquierdo de la
cinta a grabar la sefial que activard el cambio automatico de los

proyectores.
Cinta

magnética

de audio

en stereo

1ZQ DER

Canal izquierdo Canal derecho
- sefial (pulsos) - voz y misica

de cambio

Como se ve, en este tramo de cinta en el canal (derecho) quedd grabada la mezcla
delavoz y lamsica, y en el izquierdo la sefial que (a través de frecuenciasde sonido)
hemos grabado del programador, en ese mismo tramo; esta sefial ordenara a los
proyectores hacer cambios en ese instante. Se dice que ambos estan sincronizados.
Ahora la edicién estd de tiempos virtuales a tiempos reales.
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DISPOSICION DEL EQUIPO PARA PROGRAMAR (GRABAR
PULSOS) Y PARA PROYECTAR UN AUDIOVISUAL TERMINA-

Programador
| R | Proyector A
HENLI
EEEN
EEEERNCL
EEEENEN
(E B EEER
A\: Paraprogramar poner este cable enentrada de asefial del Proyector B

canal izquierdo (la grabadora recibe los pulsos y los registra
en la cinta).

B: peraproyectarponer este cable en la salida de la sefal det
. canalizquierdo (la grabadora mandalos pulsos antes grabados

por el programador, para ser decodificado$ por éste mismo
'y enviada a los proyectores).

Amplificador

Senal Proyectores

" Canal izquierdo L__: D

Canal Derecho
Audio

crra \ [\

Grabadora
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La explicacion de este esquema queda ash:

La grabadora corre una cinta grabada en estereo. En un canal
(derecho)haquedado voz ymisicaque serdescuchaciaatravésde
bocinas. En el otro canal (izquierdo) hemos grabado con anterio-
ridad la sefial o pulsos con un programador o control de disolven-
cfas, la cintamandara esta sefial al programador nuevamente, dando
la orden de girar los carruseles de los proyectores. Como la cinta
es corridade forma continua, ambos canales sereproduceny hacen
lo suyo en forma simulténea, sincronizando audio y video.

El programador es un aparato electronico capaz de controlar de uno hasta 24
proyectores (segin el modeio). Con él pueden prender simultdneamente, cambiar
de slide condisolvencias lentas o rapidas, hacer cortesdirectosde imagen, flashear,
bajar la intensidad de la lampara, regresar a cero los carruseles y muchas cosas més.
Con el programador, primero se graba el pulso o sefial y luego la grabadora lo
reproduce y manda a este mismo, para que a su vez el programador cambie de
posicion los carruseles.

3.- Proyeccidn. Haquedado listanuestraproduccion, el siguiente
paso es preparar la proyeccion con base a lo estipulado. Cabe
mencionar que el equipo audiovisual es tan versatil que se puede
utilizar enunapequefia sala oun gran auditorio. Como quiera que sea
se necesita visitar el lugar vy checar:

-Que el tomacorriente se encuentre cercay tenga la capacidad de
 voltajerequerido (aveces conectamos 7 6masaparatos que suman
900 o més voltios).

~Ladistancia en que deberan colocarse los proyectores parallenar
lapantalladel sitio (en ocasiones sera necesario alquilar una pantalla
gigante).

~ Candiles, trabas, cortinas c adomos que estorben la proyeccion.

- El tablero de control de luces (se necesitaran spagar todas,
cuidando de no interrumpir la corriente de los enchufes).

- Pegar y asegurar los cables de bocina y extensiones eléctricas a
los pisos o paredes. (en ocasiones un curioso en la obscuridad se
tropieza y zafa un cable).

-Prever que las mesas de proyeccion estén fijas y no vibren, (esto
puede sacar de foco o de registro la imagen.)

-Fs importante acordar con el solicitante que iniciada laproyeccion
no se permita el acceso anadie, ni que se hagan actividades que no
sean la de observar.
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Los programas audiovisuales tienen las caracteristicas de ser intensivos, por lo que
sumensaje debe apreciarse en su totalidad para que tenga un verdadero efecto. Se
calcula que un audiovisual dure entre 4 y 18 minutos.

Con la etapa de Proyeccion, concluyo, de manera general, la descripcion de los
procesos que he seguido para la produccion audiovisual en el Colegio.

Al final de este escrito se encuentran los anexos que muestran algunas caracteristicas
de los audiovisuales gue presento como ejemplo.

Un aspecto muy importante que no se ha mencionado y es fundamental en la
realizacion es el Proceso Creativo del AUDIOVISUAL

En la etapa de produccion de audiovisuales culturales, tuve la oportunidad de
entrevistar a artistas plasticos de la talla de Rall Anguiano, Rafael Cauduro, Alberto
Castro Lefiero, Rafael Coronel, José Luis Cuevas, Manuel Felguérez, Luis Nishizawa,
Fanny Rabel, Vicente Rojo, Rufino Tamayo y Cordelia Urueta entre otros, alos cuales
les hice siempre la misma pregunta: ; COMOo es su proceso creativo? Las respuestas
fueron siempre de io més disperso y subjetivo e incluso algunos ni siquiera la
respondieron. También he buscado bibliografia al respecto y claro hay mucha
informacion, pero enconcreto, unarecets, unproceso, unmétodo.. tampoco o hay,
al parecer el proceso creativo sigue siendo algo tan personal y magico como
exclusivo. Por lo tanto sdlamente mencionaré algunos momentos en los que creo
puede gestarse algo interesante.

ALGUNAS CONSIDERACIONES DEL PROCESO CREATIVO
PARA LA PRODUCCION AUDIOVISUAL

DESDE LA ENTREVISTA

Es importante la imaginacién; al solicitante le gusta que desde el primer contacto que
se tiene, se le describa como va a quedar su audiovisual. Es fundamental que en este
momento se trate de imaginar algunas propuestas, tanto de video como de audio y
comentarlos en voz alta con él, invitdndolo a que también exteriorise sus fantasias.

Coneste ejerciciode esfuerzomental,nos podemosdar cuentadelo queenel fondo
el solicitante espera ver; hablo de laparte sentimental y emotiva de su persona, por
que laparterazonadacorrespondealogue son los objetivos propios del audiovisual,

Desde esta forma queda esbozado un primer borrador que a pesar de ser eso, un
inicio; es resultado de unbuen nlimero de recursos creativos y experiencias previas,
asi como de conocimientos técnicos. Esta idea primaria @ menudo prevalece,
enriqueciéndose y transforméndose en cuanto se le van agregando elementos
resultantes de la investigacion y el trabajo de equipo, hasta tomar forma definitiva.
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EL EQUIPO.

El trabajo creativo de laproduccion es definitivamente un proceso de equipo. Cada
integrante desde su punto de vista aporta algo valioso, que definitivamente se
reflejara en el resultado. El procedimiento que se ha seguido es: dindmicas grupales
como la lluvia de ideas; definidos los objetivos y delimitado el trabajo a resolver
(guion, visualizacion, musicalizacion, etc.) se procede a participar con las siguientes
reglas:

- Aportacicn con orden subsecuente

~Una solaidea a la vez

- Anotar ala vista todas las ideas

- No criticar

- No limitar la cantidad de aportaciaones que se den en la sesién

- Las ideas pueden ser generales, creativas, asociativas, gréficas,
espontaneas, imaginativas, intuitivas, razonadas, ideéticas,
deshinibidas, liores, verbales, corporales, locas, etc.

A continuacién se desechan las que estén fuera del problema a resolver. Se agrupan
las ideas similares y se jerarquizan las ideas que a juicio del grupo son las mejores,
evaluando la ides, no la persona.

LA VERIFICACION,

Ciertamente es una etapa dificil pues se debe evaluar friamente la posibilidad de esa
idea al parecer fenomenal pero que puede salirse de las posibilidades précticas,
técnicas opresupuestales que se tienen. Enestaetaps, aveces dolorosa, sedesechan
oseincorporanlaspropuestasdefinitivas. Aquisenecesitade unagranvision, criterio
y seguridad, pues su decision final sera el resultado de la produccion.

LO SUBJETIVO.

Como todo trabgio creativo, también se dan periodos de adbstraccion que en
ocasiones dejan a las personas en un nivel emotivo y sensible muy peligroso,
provocando vigjes de inestabilidad en el comportamiento que produce a menudo
roces y disgustos. Para aliviar tensiones serdnecesario hacer conciencia de que esto
puede ocurrir. Sise da el caso, se debe concluir en ese instante el tratoajo con una
tajante intervencionque ofrezca posibilidades idicas, gastrondmicas, de relgjamiento
corporal o de retirarse a sus hogares. En ocasiones, un buen abrazo y palabras de
estimulo y concordia son suficientes.
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LO OBJETIVO.

No es facil producir algo que deje plenamente satisfechas todas las expectativas de
cadamiembrodel equipo, siesto sucede, el quedirige el trabajo tiene laditimapalaora
y esto lo deberan entender los demas.

LOS ENLACES.

Para facilitar la comunicacion; {IUNA MASCOTA! un oso de peluche es excelente

portavoz de lo que en ocasiones nonos atrevemos a decir. También es incondicional

receptor de las manifestaciones emotivas que brotan en todo este devaneo y que

no podemos, o queremos mostrar a los demas y que es necesario ejercer parano-
interrumpir los momentos de abstraccion y exteriorizacién que de alguna manera

intervienen en el proceso creativo.

JUEGO DE ROLES.

Esta parte es muy interesante, se trata de abordar las acciones desde diferentes
puntos de vista, ya sean emotivos, practicos, optimistas, pesimistas, calculadores,
etc., los que se ocurran. Cadamiembro del equipo asume unode ellos y porunacierta
cantidad de tiempo prefijada debe argumentar y defender sus propuestas con ese
enfoque. Terminado elplazo, cambiande rol. Esto obligaalosintegrantes deleguipo
de produccion a adquirir una visionmas amplia, y al trabajo le reportaun espectrode
cobertura que disminuye la posibilidad de error.

LOS RECURSOS.

Se debe hacer inventario de los recursos materiales y el estado del equipo con que
se cuenta, conel! fin de evitar contratiempos. Asi como es necesario saber el grado
de conocimiento y materiales aue los miembros del equipo poseen sobre la tematica
del audliovisual solicitado. Cada audiovisual es distinto y requiere de este ejercicio.
En esta etapa, cuando se reflexiona sobre los contenidos del audiovisual, llegan a
surgir propuestas creativas, pues se redimensionan 105 conceptos que se tienen,
{imitados 0 no, ya que demaneranatural se buscacomo expresarlos novedosamente.

TIPO DE AUDIOVISUAL.

Esusual que laproduccidn sedé bajo rutinasde trabajo intensivo y grandes presiones,
y estas varfan con base al tipo de audiovisual. Cada audiovisual es diferente entre si
y cadauno exigird de atencidnespecial. Esta situacion en ocasiones dificulta o facilita
los procesos creativos.

Por ejemplo: cuando se trata de un audiovisual informativo, por lo general el usuario
pide que se sacrifiquen las partes emotivas 0 muy vistosas enarasde datos concretos
y estadisticos frios.
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Cuando se realiza un programa para apoyo a la docencia, la naturaleza didactica le
restalos efectos y artificios que suelendarle espectacularidad al programa y que 'se
utiliza como gancho de atencion. Los audiovisuales culturales, tienen mas posibilida-
des de recibir todo tipe de aportaciones creativas.

Esta consideracidn para algunos realizadores es una limitante, para otros es un reto;
como hacer lo frio, divertido; lo informativo, ameno; lo concreto, imaginativo; lo
cultural, participativo..

Muchas técnicas mas deben existir, unas quiza més elegantes que las otras, pero
ninguna invalida que le permita al realizador llegar a buenas conclusiones. Lo
importante es que el equipo creativo, pueda expresar con libertad sus ideas y
entender, que éstas deben ser el aglutinante de otras manifestaciones estéticas para
crear un producto nuevo.

Cuando todo se ha ligado con éxito, el espectador sélo percibe un preducto sin
fragmentaciones, que lo llevainciuso al limite del éxtasis, revasando la barrerade la
atencion, estimulo o persuacion.

La produccién de un audiovisual, es un gjercicio artistico, donde la belleza y lo
objetivo de una imagen, el hechizo de lamlsica y el acento de la palabra, formanun
todo arménico e indivisible, que pone de manifiesto la capacidad sensible, imagina-
tiva, conceptual y creativa que, aunada al conocimiento técnico especializado,
puede manifestar una persona.
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PERSPECTIVA DEL AUDIOVISUAL

EN EL COLEGIO DE BACHILLERES

Laproducciénaudiovisual surgié apartir de lanecesidad que ladireccién general tenia
de presentar de manera impactante y motivante sus informes. Era una época de
crecimiento para la institucidn, pues tendria que abrir 13 planteles y oficinas generales
entansdlodosanios. El rol que jugd el audiovisual de tipo informativo enese momento
fue substancial y justificd la creacion de la oficina de audiovisual que se integraria a
la Direccién de Extension Cultural, redimensionando sus actividades y orientando su
produccion en la promocion de las actividades paraescolares y de servicios
académicos como Bibliotecas y Orientacién Escolar.

A partir de 1986 se inicid un importante periodo de elaboracién de audiovisuales
culturales que apoyarian eventos como la inauguracion de los talleres de artes
plasticas ylas exposiciones de arte en oficinas generales. Estaproduccion lehadado
gran prestigio intermno al area y externo a la institucion.

A partir de 1989 el Colegio establecid una serie de acuerdos de colaberacion con
dependencias extemas como la Secretariade Proteccion y Vialidad, la Secretariade
Marina, el Instituto Nacional de Astrofisica Optica y Electronica, la Procuraduria
General de laRepblica, la Embajada de Francia y la altadireccion de la Secretariade
Educacion Piblica, donde comprometid como parte de estos convenios la produc-
ciénde audiovisualesdidécticose informativos, incluso algunosde ellos tienencopias
por toda la replblica.

EnUltimas fechas se hanelaborado audiovisuales enaooyo alas actividades Culturales,
Artisticas, Deportivas y Académicas. Se estdpor emprender unambicioso programa
de apoyo aladocencia con la eladboracion de materisles didacticos y la capacitacion
a los profesores en la elaboracion de sonoramas propics de su especialidad y de
temas y materias de dificil aprendizaje.

El Colegio de Bachilleres es la Unica institucicn de su nivel que cuenta con un érea 'y
un acervo audiovisual, como apoyo a sus objetivos. (anexo Letra G).

Es importante mencionar que enla actualidad la Produccidn Audiovisual se encuentra
respaldada por una cabina de sonido equipada con giradiscos laser, grabadora de

carrete abierto, mezcladora, amplificadores y microfonos; también cuenta con una
&rea de produccion con el equipo de senido y proyeccidnnecesarios, mesasde luz
horizontales, proyectores, racks, programador, controles de disolvencia, equipo
fotogréafico completo y reprovit profesionales, una computadora y un archivo de
maés de 12,000 transparencias. Se puede decir que el drea de audiovisual ha pasado
de una etgpa de consolidacion a una de franco crecimiento que lo avala un
presupuesto de N$ 30,000 para este afio, un nimero de 10,000 espectadores.
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EL AUDIOVISUAL EN MEXICO

Hoy en dia, se habla mucho de modemidad, educacion, capacitacion, motivacion,
productividad, integracion, solidaridad... Bueno he aquii un sistema que seguramente
ayudara a lograr todo esto. ¢qué es muy caro? bueno en parte silo es, sobre todo
sino se tienen claros los objetivos para lo que se requiere, (de N$ 2,000 aN$ 5,000
una produccidn a una pantalla y tres proyectores con efectos sencillos) pero vale
la pena reflexionar lo siguiente:

Si la educacion parece cara, pregintarse jcuanto costara la ignorancia?

Meéxiconecesitade todos los medios licitos para salir adelante, el audiovisual ademas
de todo, ofrece empleo, cgoacita, es creativo, y divertido.
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CONCLUSIONES

Hoy endia, el audiovisual como muchos medios mas, atraviesa por la consabidacrisis
econdmica, pues sus ingredientes (fisicos) son productos importados que traen
consigo al délar como intermediario. Por la misma razon, las empresas han dejado de
invertir en &1, buscando otras altemativas. Pero, ademas, el audiovisual se enfrenta a
la incomprensidn de quienes insisten en compararlo con otros sistemas, cuya forma
y objetivos son diferentes y al descuido de los que han olvidado sus bondades.

También existen el desaliento entre muchos creativos, porque la produccidn
audiovisual se ha quedado en un limbo muy extrafio, porgue no esnicine, ni television,
ninada, otorgandole la calidad de una proyeccionde transparencias sofisticada. Esto
ha reducido al audiovisual en su capacidad en otros campos y en lademostracion en
su nivel artistico, limitdndose en lo general, a producciones comerciales y a shows,
gue €s0 Si enrigquecen a unos cuantos, guedando automaticamente descartado por
la élite intelectual, como un medio, sin posibilidades de ser un producto.

En esta cruenta situacion, cabe preguntarse sobre el futuro del audiovisual: gsobre-
vivira a la crisisecondmica ? ¢ serd competitivo ante los avances tecnoldgicos como
las pantallas gigantes de television ? ¢ se adaptarad y los cambios que presente serén
funcionales sinalterar sunaturaleza ? ;, se vera reducido a pequerios santuarios donde
su ejercicio sea un privilegio? 4 llegara a consclidarse algin dia como un producto
artistico 7 ¢ sobrevivird en empresas o instituciones ante la vista indiferente de los
demas?

Estas interrogantes me han hecho revalorar al audiovisual y gozar cada vez méas sus
resultados. Quiero creer que como toda crisis, €5 una situacion pasajera, y que el
audiovisual continuarad siendo un medio de comunicacion de objetivos definidos y
alcances comprobados. Como ejemplo citaré las campafias de promocion de las
actividades paraescolares que realiza el Colegio, donde un audiovisual de 18 minutos,
logréd resultados no alcanzados en un affo de trabajo realizado con otras técnicas y
sistemas. El nlmero de alumnos inscritos en los talleres artisticos y los participantes
en las actividades culturales, fue tal, que resultd un indicador positivo de laeficiencia
del audiovisual para informar, motivar y persuadir.

Asimismo podria citar como es que, apesar de ser el audiovisual en ciertas ocasiones
solo parte de una actividad, al finalizar el evento, los comentarios mas emotivos
fueron para €l, y como el piblico deseaba cbtener una copia.

Muchas experiencias mas podria referiren tomo ael audiovisual_qJe injps_t;amente ha
llegado a ser calificado de elitista, gregario e inadaptado, sin posibilidades de
competir con la nueva tecnologia.
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Evoco aquella época donde la fotografia "amenazd” a la pintura y lejos de desapa-
recer, ésta se fortalecio.

Para la realizacion de este escrito me pude percatar que en verdad no hay mucho
mas material bibliograficodel que conocia, ni siquiera unmanual aside escueto como
el presente, por io que he quedado motivado a considerar la posibilidad de
retomarlo mas adelante, y adecuarlo para una publicacion.

" Es necesario enamorarse del audiovisual que,
sibienexigira suparte, acambio, daré lo suyo."

LAURO GARFIAS CAMPOS

P.D. Espero que se haya disfrutado de las vifietas alusivas a los "contratiempos’ del
audiovisual, tanto como yo he disfrutado con éste trabajo.
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ANEXOS

En esta seccidnme he permitido incluir los formatos que se utilizan en la produccion
audiovisual en el Colegio de Bachilleres. Como he mencionado antes, la estructurade
los formatos se da con base a las necesidades propias de cada institucién, empresa
o productor, pudiendo variar y ajustarse éstos de mlltiples maneras.

a) Formatos para guién.

En esta parte se encuentran 3 guiones, uno de cada tipo de
produccidnaue serealizaenel Colegio; cadaunode ellosmostrara
diferentes gradosde avance y anotaciones parailustrar lo descrito
en el contenido de la memoria. Cabe mencionar que s6lamente
gparece una pequena parte de los guiones. Los interesados en
conocerel contenido completopodranconsultar el videocassette,

también anexo:

Guion Didactico "Danza de los Concheros”
Guion Cultural "Héctor Azar”

Guion Informativo “Curriculum Marco"*

b) Solicitud para Produccion de Audiovisuales
Comao se observa, la solicitud contiene losdatos bésicos parainiciar
una produccion audiovisual,

¢) Formato del Story Board.
Se transcribe sdlamente un ejemplo de como se ha utilizado. Como
se aprecia, es un formato muy libre y en ocasiones de uso intemo.

d) Guiénde Pulsos.

No se menciond enel cuerpo de lamemoriaya que esunapropuesta
nueva del Jefe de la Oficina. En lo personal, no la trabajé, pero la
he estudiado y es una deribacion del guidn técnico que permite
mayor precision enloscambiosde losproyectores consusefectos
de flasheo y disolvencia que seradn grabados para mas tarde
reproducirse en la proyeccion,

e) Formato para calificar y archivar la produccion de los
audiovisuales.

f) Listado del equipoy los materiales necesarios paracadaetapa
de la produccion de un audiovisual.

g) Lista del resguardo de audiovisuales producidos en el Colegio
de Bachilleres.

38



Anexo A:
Formatos para guion,

FORMATO PARA GUION
=3 SeisuaL TITULO: LA _DANZA DE LOS
CONCHEROS
- '
AUDIO VIDEO FEARET

Fl  -Mahier IV movimiento
Cuando mas arduamente combatian
Indios contra Cristianos,
apareci6 en el cielo una Cruz./

acompanada de la imagen
de Santiago Apéstol. /

{Esta fue la sefall

Los naturales reconocieron
que un poder superior se les oponia
y depusieron las armas.

Musica prehispanica,
Danza de la culebra, INAH No.14

>

Esta leyenda,

que hace referencia

a la conquista de Querétaro,

y aquélla de la conversién

de los indigenas

ante la imagen de la Virgen de Guadalupe)/
que datan del afio 1531

marcan el inicio

de la Danza de los Concheros/

Desde entonces

se baila alrededor de la Cruz

y es acompanada del saludo ritual
{El es Dios!

Meazcla Danza del Sol de A.B.

Escenas de guerra,

Reproduccién de codices

Montaje cruz

Reproduccién y aparicion

Imagen Virgen de Guadalupe

Reproduccion de cruz

8 seg

6 seg

12 seg

26 seg
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HOJA
FORMATO PARA GUION (_HoA )

== AL TITULO: LA DANZA DE LOS
CONCHEROQS
( AUDIO VIDEO TIEWPO | TIEMPO )

PARCIAL TOTAL

Diversos investigadores especulan
sobre el origen y desarrollo

de la Danza,

ilamada también

azteca o chichimeca./ Reproducciones de danzas.

Fuentes histéricas

hacen posible aceptar

la formacion de los primeros grupos
hacia el siglo diecisiete,

y se calcula que en el afio de 1940
contaba ya, con Danza en Sacromonte. 6 seq.
cuarenta mil representantes. /

Reproducciones de cddices,

Reproducciones antiguas y

El hecho es, codices.

que nos encontramos

ante una manifestacién

de gran arraigo popular,

que debe considerarse Reproducciones antiguas y
como un producto nuevo, : codices.

que tuvo su origen
en el momento del contacto
de dos culturas,

la Espaiiola y la’Indigena. 6 seq.

Mezcla con cantos religiosos Gregorianos

N

Y su fusién, Reproduccién Codices.

con el advenimiento

de una nueva religién, la Catélica. /
Sus participantes han sido soldados

de conquista espiritual,

que hasta el siglo diecinueve
representaban batallas fingidas Foto danza del Bajlo
de Cristianos contra herejes, simbolizando
la lucha del bien contra el mal/

k 5seg. |as 53
40




FORMATO PARA GUION
AUDIOVISUAL TITULO: HECTOR AZAR
4 AUDIO VIDEO Tiewo [ Tiaveo)
F 1 Vangelis Horizontes
< > //// secuencia Azar - montanias 8 seg.
En la linde del bosque,
como maestro Jasén con bosque MS
en el vuelo y en el canto
aspiras a vivir, Jasén,
sin otro sentimiento QU alason
que el de la aﬁoranza/ Jason MS
para llenar el terrible hueco
que te dejaron,
Caminas lento pies de Jason CU
y te detienes a escuchar en secuencia de tres
tus pisadas en las hojas,
el chasquido de algo amable
que slempre habra de romperse Jasén Ms  con bosque
dentro de ti./
Es como datle paso franco
al otofio : LS al bosque
en el inicio de la pnmavera/
Apoyas tu mano derecha Jasén recargado en ruinas
en la columna del arco derruide,
que sobrevive en el bosque,
c;r:;zar\nsist;g:::raay fijas ia punta del pie QU a pies de Jason con
en que esta arraigado el arco/ ruinas
En tales condiciones, CU arostro de Jasén
ausente y triste de ti, Jasén./
envias tu mirada al espacio
saturado de trazos vegetales/ en secuencia de tres MS a
el silencio depende rostro, fondo de bosque
de tu viaje a tientas por la espesura/
y concluye con la llegada
de un ruido gutural bosque
que produce circulos copcéntricos
que mueven el folilfzue/ bosque
acontece |a eclosién de una flor,
el paso de la flor al fruto,
el parto de tu flor en soledad. flores 1 min.
\ J
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FORMATO PARA GUION

E QFICINA
AUDIOVISUAL

TITULO: HECTOR AZAR

(2_DE 10]

4 TiEMPO | TIEMPO
AUDIO VIDEO PARGIAL | TOTAL

Y tU estas ausente de ti, Jasén/ Jasén caminando con bosque

aspirando a vivir

como maestro en el vuelo y en el canto./ Jasén con ave en primer plano

grisaceo, /sepiéceo, /azulenco,/ CU  arostro de Jasdn en tres

cristalizado e inmévil colores

ante la posibilidad de colgar

a tus victimas aladas/ Zoom Out del rostro al bosque| 10 seg.
alrededor de tu nido vacio./

Efecto publico y amor medieval
/ secuencia Jason - bosque - Azar {8 seg.
// / — FO-FI
ATENCION:
interior de teatro con publi
TERCERA LLAMADA, // 'or de teatro con publico
PRICIP‘AMOS"‘/ vista escenario de teatro
’ \ — 3 seg.

Hablar de tealfoi/ actores en escena, iluminacion

es hablar del origen artificial

del hombre mismo

y su necesidad MS al grupo de actores

de manifestarse./

Pensar en teatro;/ CU a rostro de actor

es imaginar

las infinitas

posibilidades

: CU a rostro de actor 15 seg.|[1.36 min,

Qe expresion artistica, / J
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- FORMATO PARA GUION

E OFICINA
AUDIOVISUAL

TITULO: CURRICULUM MARCO PARA EL.
SISTEMA DE COLEGIOS DE BACHILLERES

(1 DE 8

a8 AUDIO

VIDEO

TIEMPO
PARCIAL

TiEMPo
TOTAL

Galadriel Karunesh

7 <D

Ante la insospechada
magnitud del Universo,
se pueden apreciar
puntos brillantes

de variable intensidad,

Estos son

millones de soles vivos/
que durante eones

se han conservado unidos, /
y que, junto con sus planetas
y otros cuerpos celestes,
conforman las galaxias

que viajan observando
antiguas leyes,

en la vastedad

de la noche coésmica. /

Streetlevel
Yanni ——

Esta memoria dg integracion
y comunidad /
se puede endontrar

en todas partes.

—

Es asi como

las sociedades

se estructuran

y, entre mas organizadas,

mejor son sus

posibilidades de sobrevivencia./

10 seg.

5 seg.

5 seg.

10 seg.

30 seg.

_J
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[ HOJA )
FORMATO PARA GUION

= e AL TITULO: CURRICULUM MARCO PARA EL
\ SISTEMA DE COLEGIOS DE BACHILLERES

f AUDIO VIDEO TIEMPO TIEMPa

PARCIAL | TOTAL

Organizar,

significa comunicarse,
identificarse con una misién

y trabajar sobre objetivos

que nos permitan -

afrontar todos [os horizontes./

Estamos en un memente

de cambios acelerados y vertigin0505/
que exigen respuestas

inmediatas y funcionales,

que sdlo una sociedad

integrada es capaz de dar./

La nuestra,

también inmersa

en estos cambios,

es participe

de una reorganizacion profunda, /

en los ambitos

econémico, cientffico, tecnolégico/
cultural y sdcial, /

y por ende, en el educatvvo./ 12 seg.

Sad dance 5 seg.
Yanni
El sistema
Colegios de Bachilleres,/
a la vanguardia

de las Instituciones
de Nivel Medio Superior,/

reesctructura sus principios y
normas académlcas/
para la organizaciéh administrativa

y operacion del cambircfen beneficio
de la educacion nacional.

Para responder a los requerimjentos
de la sociedad en general /

y de las Institucipnes de E ucacién Superior 12 seg. |59 seg.
\&n particular,
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Anexo B:
Solicitud de produccién de Audiovisuales.

EXTENSION CULTURAL
SUBDIRECCION DE de Audiovisuales

T3 OFichn oe ADIOVISUAL | FECHADE SOLICITUD | 1y | wes [ a0/

e 3

(SOLICITUD DE PRODUCCION No.

@ DIRECCION DE Solicitud de produccion

NOMBRE TENTATIVO DEL AUDIOVISUAL

OBJETIVO

CONTENIDO

RECEPTOR ( especitique )

\ V,

FECHA EN QUE SE REQUIERE FECHA DE AUTORIZACION J
DIA_ | MES | ANO

(ENTREVISTAS OBSERVACIONES
1 4

2 3
\_ DIA MES ANO DIA MES ANO y.

e -
AREA SOLICITANTE: ) RECIBIO: AUTORIZO:

\_ NOMBRE, CARGO Y FIRMA DEL SOLICITANTE ) Y,
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Anexo C:
Formato del Story Board.

FORMATO PARA STORY BOARD

= Sﬁﬁg‘ﬁsm TITULO:
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AnexoD: -
Guidn de pulsos.

(@: GUION DE PULSOS
OFICINA DE AUDIOVISUAL
E —

Pagina| /
CUE  EFECTO  |CUE  EFECTO  |CUE  EFECTO  CUE  EFECTD
01 21 41 61
02 22 42 62
03| 23 43 63
04 24 4 64
05 25 45 65
06 26 46 66
07 27 47 67
08 28 48 68
09 29 49 69
10 30 50 70
11 31 51 71
12 3R 52 72
13 33 53 73
14 K3 54 74
15 35 35 75
16 36 56 76
17 37 57 77
18 38 58 78
19 39 59 79
20 40 60 80
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Anexo E :

Formato para calificar y archivar la producciéon de
los Audiovisuales

€ AUDIOVISUALES

Lo PROBUCCION

CLAVE FORMATO DISPONIBLE DURACION
BETA VHS DIAPORAMA | CarmustLes

SINOPSIS

= AUDIOVISUALES

IO PROBUCCION

CLAVE FORMATO DISPONIBLE DURACION
BETA VHS | DIAPORAMA | CaRruseies

SINOPSIS
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Anexo F ;

Listado del equipo y materiales para cada etapa
de la produccion de un Audiovisual.

ETAPA/ACTIVIDAD

PRE-PRODUCCION
PLANEACION:

- Entrevistas
~ Presupuesto

- Guién Literario

- Guién Técnico

PRODUCCION.

EQUIPO

Grabadora Portétil
Mdéauina de escribir, Calculadora

Méaquina de escribir, Material de
consulta

Fotocopiadora, Maquina de es-
crioir

Cémara 35 mm. con lentes, gran
angular, normal y telefoto zoom,
tripié,equipode iluminacion(tres
luces minimo), mesa de copiado
(reprovit), filtros bésicos vy
creativos, flash, lentillas, cable
disparador, set de laboratorio
(probets, termdmetro, tanques,
pinzas, reioj),montadora de ca-
lor, secadora de aire.

Mesade luz, set de edicién,mesa
de copiado (reprovit), pinceles,
graphos, filtros creativos, lentillas
de acercamiento, duplicador de
transparencias, cémara con lente
duplcador.

Grabadora, mezcladora, micro-
fono, pedestal, bocinas,
giradiscos, amplificador.

Mezcladora, set de cables (DIN,

RCA, Plug), bocinas, grabadoras,
amplificador, giradisco
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MATERIALES

Formatos de Solicitud

FormatosdePresupues-
to

Formatos de guién

Formatos de guidn, set
de Dibujo (lépices,
goma, escuadras,
graphos, etc.)

Pelicula de transparen-
cia fotolamparas, pilas,
monturasde cartény de
plastico, pegamento
adhesivo, revelador
proceso E-6.

Mascarilla de registro,
gelsde colores, montu-
rasde registro wess, rojo
opaco, cinta adhesiva,
pelicula de transparen-
c‘ia, pelicula kodalith.

Cinta magnética de ca-
rrete ablerto.

Discos diversos, cintas
magnéticas de carrete
abierto.



ETAPA/ACTIVIDAD

POST-PRODUCCION

-Edicion

-Grabacion

-Proyeccion

EQUIPO

Mesa de luz, grabadora, deck,
amplificador, bocinas, set de ca-
bles,

Grabadora, amplificador, boci-
nas contro! de disolvencias, set
de cables, proyectores, rack de
proyeccion, pantalla.

Grabadora, amplificador, boci-
nas, control de disolvencias, set
de cables, proyectores, rack,
pantallas, desarmador, tijeras,
martillo, clavos, lintema.
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MATERIALES

Carruseles

Carruseles, cintas edita-
das (copias editadas)

Cintasgrabadascon pul-
sos, focos de proyec-
tor, cintas adhesivas




Anexo G:

Lista del resguardo de Audiovisuales producidos en el

Colegio de Bachilleres.

NOMBRE
1- Luis y Aragon.
9.~ Feliciano Bejar
3.~ Jorge Gonzélez Camarena
4.- Rafael Cauduro
5.- Rafael Coronel
6.~ Francisco Corzas
7- José Luis Cuevas
8- Manuel Felguérez
9~ José Garcla Ocejo
10.- Saturnino Herrén
N~ Frida Kahlo
12.- Gerardo Murillo (Dr. AtD
13- Leonardo Nierman
14~ DiegoRivera
15~ Vicente Rojo
16~ Adrian Soto
17~ David A. Siqueiros
18- Francisco Toledo
19~ Cordelia Urueta
20- Julio Ruelas

21~ Punto 20, Convergencia Plastica

TIEMPO

10 .5 minutos
6 .5 minutos
4.C minutos
10 .0 minutos
5.0 minutos
12.0 minutos
1.5 minutos
7.5 minutos
6.5 minutos
9.5 minutos
11.0 minutos
12.5 minutos
70 minutos
8 .0 minutos
15.0 minutos
8.0 minutos
5.0 minutos
6.5 minutos
8.5 minutos
5.0 minutos

18.0 minutos
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NOMBRE
99 ~Héctor Azar

23.-Gfrendas de muertos

24.~Vialidad

25.-Danza de los Concheros

96.-Danzas Prehispéanicas

97.-Bibliotecas

28.-Servicios Médicos

99.~Especies Marinas

30.~CurriculumMarco p/Colegiosde Bachilleres

31-Instituto Nacicnal de Astrofisica, Optica y
Electrénica.

32-XX Aniversario del Colegio de Bachilleres
33-Plantel Ndm. 3

34.-VI Encuentro de la Fisica

35~V Congreso de Profesores de Matematicas
36.-Arte, Cultura y Deporte 93-A
37.-Compania Titular de Danza

38-Taller de Danza

39-Taller de Msica

40.--Paraescolares

41-Induccién al Colegio de Bachilleres
42-Arte, Cultura y Deporte 93-B
43-Ecologia 1994
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TIEMPO
17.5 minutos

4.0 minutos
13.0 minutos
13.34 minutos
50 minutos
12.0 minutos
80 minutos
6.0 minutos
10.15 minutos

14.0 minutos

12.0 minutos
6.0 minutos
10.0 minutos
10.0 minutos
6.0 minutos
14.36 minutos
148 minutos
8.5 minutos
10.5 minutos
12.0 minutos
6.5 minutos

9.5 minutos



GLOSARIO

Los términos que describo se relacionan conel contenido de lamemoria, es posible
que algunos sean redundantes, pero es mejor repetir que no definir.

Amplitud de proyeccion:

Animacion:

Audiovisual

Audio-Visual:

Barrido:

Bloquear:

)
Q)
o

Competencia de
Aparicion:

Corte:

Calificar:

Colgd:

Colores Falsos:

Tamafio de unapantalla o escenaric donde por su
amplitud no todos los elementos gue se proyec-~
tan son percibidos.

Técnica secuencial de imagenes fijas que por su
velocidad simula una accién viva o enmovimiento.

Técnicaquereune enunapantallalaproyeccionde
transparencias y una pista de audio.

Técnica omedio de comunicacion que se basanen
imagen y sonido y que no es un audiovisual.

Efecto que se obtiene desde la toma fotografica
con exposiciones bajas y que da la sensacidn de
movimiento en la transparencia.

Técnica que "tapa’ por medio de mascarillas,
recortes o rojo opaco alguna parte de la transpa-
rencia o créditos en kodalith.

Una grabadorapuede dividir la sefial endos partes
al momento de grabar la cinta. Cada parte es
considerada como un canal.

Cusndo son proyectados tantos elementos cue
compiten entre si quedando ocultos los mas
deébiles.

Indica el cambio de la imagen en la pantalla instan-
téneamente sin disolvencia.

Porer al carrete de la cinta datos como fecha,
nombre del programa, velocidad de cinta, dura-
cion del programa, etc.

Se paso de tiempo y sobraron imagenes.

Efectocon filtros, colorantes, o gels paracambiar
el colggnatural de las transparencias.




Composicion:

Copias de Trabajo:

Coarrer Cinta:

Control de Disolvencia:

Diapositeca:

Edicién:

Estudio;

Espotear:

Fade:

Flasheo:

Y
o

;

Guidn:

Gréaficos:;

Es la relacion armonica y preconcebida que guar-
dan los elementos que conforman la imagen.

Copiasde la cintamatriz armada, que se usan para
las préacticas y ensayos.

Prender la grabadora.

Equibo que controla la funcién de dos o mas
proyectores, con disolvencias o corte directo.

O Diapoteca~ Archivo vivo donde se resguardan
las transparencias con cierto orden para su uso y
cosulta.

Dejar el nimero exacto de slides que correspon-
da al tiempo de grabacion de una cinta.

Montar, instalar o sobreponer varias transparen-
cias o parte de ellas en una sola montura,

De estudio; se llama al proceso que combina
misica y voz.

Instalacion equipada con cabmas anti-ruidos y
equipo de grabacion.

Poner la cinta justo al inicio de la grabacidn.

Disolvenciade imagen o sonido que entrao sale sin
corte directo.

En audiovisual son destellos de luz que hacen
parpadear una imagen proyectada, con el finde
llamar la atencion y remarcar una idea o mensge.

Acetato de color que se antepone a una transpa-
rencia o kodalith en la montura.

Es lainformacion cue seré leida y grabadaparaun
audiovisual, el guién técnico, ademéas contiene
indicaciones sobre la imagen y la misica.

Informacién con titulos, fineas y dibujos que se
copian en pelicula kodalith y se colorean. Al
proyectarse se ven letras de color con fondo
negro.
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T
X
[#]

:

Imagen:

Kodalith:

Locacion:

Multimedia;

Multi-imagen;

Montura:

Mascarilla:

Mesa _de Luz:

Motivacion:

Pista Sonora;

Primer Plano:

Efecto fotogréficoque puederealizarse desde la
toma o la reproduccion del slide a través de
filtros. Produce un resplandor muy agradable al
rededor de los objetos.

Es lainformacion fotogréafica que en cadenciasde
tiempo seproporcionaconunay otratransparen-
cia,

Pelicula de alto contraste para titulos.

Avrea natural donde no se ha hecho modificacio-
nes para la toma de fotografias.

Presentacion de un audiovisual simultdneamente
con otros medios (cine, T.V., Teatro, etc.) en un
mismo show.

Presentacién de un audiovisual en varias pantallas.

Seleccidn de la musica por disco y track. Graba-
ciénde misica selectaen una cinta para ambientar
un evento.

Marco de cartdn, plastico o pléstico con vidrio
(wess) que contienen la pelicula de transparencia
o los crétidos en kodalith.

Realizadas enplacas de aluminio muy delgada que
bloguean eliminando parte de la imagen, se inser-
tan en la montura.

O cajade luz, se utiliza para apreciar por efecto
de contraluz, las transparencias para su edicion.

Estado de animo positivo que se espera lograr en
el espectadorpormediode lapresentaciondeun
audiovisual.

Es la cinta magnética que ya ha sido grabada con
msica y voz.

Indica cuando en una transparencia se hadecidido
destacar por su tamario algln elemento. También
se utiliza cuando se desea anteponer la misica a
la voz o viceversa con volumen.
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Programar:;

Penetracion:

Pulso:

Percepcion:

Puente:

Rayado:

Reprovit:

Revelado:

Sonorizacion:

Slide:

Sobreimposicion:

Story Board:

Stereo:

Tiempo virtual:

En audiovisual, significa grabar un tono o pulso en
unacinta, para que éstaal reproducirse, pormedio
del mismo programador indique los cambios
preestablecidos para los proyectores.

Es la capacidad de persuacion que se obtiene en
un espectador..

Serial electronica que graba por frecuencia de
sonido las Grdenes, a los diferentes equipos en
presentacion automatica.

Proceso visual que deriva un aprendizaje en el
espectador.

Recurso que une o creala separacionde ideas por
mediodemisicasin voz. Seusaeste signo( )para
indicar un puente.

Técnicaque por acciondirecta enlapeliculs, deja
una trama.

Equipo profesional para el diplicado de docu-
mentos, fotografias, graficas, etc.

Proceso de laboratorio que expone la imagen
latente de un negativo o positivo.

Preveereinstalarel equipode sonidonecesarioen
un local para ambientar musicalmente y para la
proyeccién audiovisual.

Transparencia.

Se puede lograr el juntar dos transparencias enun
marco o pormediocdel funcionamientosimultaneo
de dos proyectores.

Formato que contiene esbozadas y descritas las
imagenes de un audiovisual.

Grabacion enunacinta condos seffalesdiferentes.
Primera seleccion de transparencias donde el

tiempo de proyeccién de cada una aln no ha
quedado definitiva.
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Tiempo real: , Tiempo definitivo de la proyeccidn de un audiovi-

sual.
Temperatura Es el tono célido o frio que se obtiene en una
de Color: transparencia al momento de la toma o en su

proceso de revelado. -Se tiliza para describir la
temperaturade laluz (al azil=célido, al rojo=frio).

Toma: Nimero de transparencia. Posicion de la cémaraal
tomar una foto.

Toma co- " Enchufe de corriente eléctricacon o sinconexion

rriente; a tierra o trifasico.

Track: Pieza musical de un disco.

Yoz en off: En audiovisual es, sin voz. En Television, es donde
se oye el locutor y éste no se ve.

Visualizacién: Etapadonde seimaginan y bocetanlas fotografias

que se tomaran en la produccion.
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FUENTES DE CONSULTA

ACKOFF, Russell. Cpsulas de Ackoff.
Edit. Limusa. México, 1989. 204 p.

ANDRE, Ricard. Disefio ;Por gué? Edit.
Gustavo Gili. Espania, 1982. 240 p.

ARNHEIM, Rudolf, Arte y Percepcién
Visual Edit. Alianza. Esparia, 1979. 553 p.

BARTHES, GREIMAS, ECO, GRITTI,
MORIN, METZ, GENETTE, TODOROV,

BREMOND, Analisis Estructural delRe-
lato. Edit. Premia México, 1990. 223 p.

BIANCHI, Roberto y otros. Guia de la
fotografia. Edit. Grijalbo. Esparia, 1992.
255 p.

BROWN JAMES, Lewis Richard. Instruc-
cién Audiovisual, Edit. Trillas, México,
1975. 58 p.

BRYAN, Key Wilson. Seduccion
Subliminal. Edit. Diana México 1981284 p.

CHICN, Miguel. Como se escribe un
Guion.Edit. Catedra, Esparia 1989.220 p.

DAVIS, Flora. La Comunicacién no Ver-
bal. Edit. Alianza. Espafia 1985. 260 p.

DEBONO, Edward. Seis sombrerospara
pensar. Edit. Granica. Argentina 1992.
2923 p.

DOLCKER, Christian. La Realidad Mani~
pulada. Edit. Grijaloo Gili. Espafia 1982.
121p.

58

DONDIS, D. A: La Sintéxis de |a Imagen.
Edit. Gustavo Gili. Espafia, 1980. 210 p.

DUCKWORTH, Paul. Los Efectos

Creativos en Fotografia. Edit. Daimon.
Esparia, 1980. 96 p.

ECO, Umberto. Apocalipticos e Inte-
grado Edit. Lumen. Espafia, 1993. 366p.

ERTEL, Robert. E. LaProduccion Audio-
visual. Edit. Multivision. 88 p.

FLICHY, P. Las Multinacionales del Au-
diovisual. Edit. Gustavo Gili. Esparia, 1982,
278 p. :

GARCIA, Sanchez José Luis. Lenguaje
Audiovisual Edit. Alhambra. México,
1988. 80 p.

GARZA, Mercado Ario. Manual de
Técnicas de la Investigacion, Colegio
de México. México 1979. 187 p.

GIACOMANTONIO, Marcelo. La Ense-
fianza_Audiovisual. Edit. Gustavo Gili.
México, 1979. 214 p.

GONZALEZ, Alonso Carlos. EI Guidn.
Edit. Trillas. México, 1989. 61p.

H.K. Ehmer. Miseria de la Comunicacién
Visual. Edit. Gustavo Gili. Espafia, 1977.
4928 p.

HALL, Edward T. La Dimensién Oculta.
Edit. Siglo XXI. México 1983, 255 p.



HANEY y ULLMER. E! Maestro_y los
Medics Audiovisuales. México, 1990.
143 p.

HOGG, J. Psicologia y Artes Visuales.
Edit. Gustavo Gili. Esparia, 1975. 384 p.

HURLBURT, Allen. Disefio Fotogréfico.
Edit. Gustavo Gili. Esparia, 1985.127 p.

KEATING, Kathleen. Abrazame. Edit. Ja-
vier Vergara. Ardentina 1988.

KUPPERS, Harald. Fundamento de la teo-
ria_de los Colores. Edit. Gustavo Gili.
Esparia 1980. 205 p.

LANGFORD, Michael. LaFotografiapaso
apaso. Edit. Blume. Espafia, 1980. 229 p.

LAZOTTI, Fontana Lucia. Comunicacion
Visual y Escuela Edit. Gustavo Gili.
Esparia, 1983. 170 p..

LINARES, Marco Julio. El Guidn, Edit.
Alhambra. México, 1989. 260 p.

MERCADO, Salvador. Como hacer una
Tesis. Edit. Limusa. México, 1993. 287 p.

MORENO Y GARCIA,ROBERTO, LOPEZ
ORTIZ, Marfa Luisa. Historia de la
Comunicaciion Audiovisual. Edit. Patria.
México, D.F. 385 p. lus.

PRIETO, Castillo Daniel. Disefio y Comu-
nicacion Edit. UAM. México, 1982. 147 p.

PRIETO, Castillo Daniel. Discurso
Autocritico y Comunicaciéon Alternati-
va. Edit. Premid México 1990. 131p.

PRIETO, Castillo Daniel. Retérica y Mani-
pulacion Masiva Edit. Prenmid México
1990 131p

PUENTE, Rosa J. Dibujo y Educacién Vi-
sual. Edit. Gustavo Gili. México, 1990.
95 p.
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RICCI, Bitti Pilo y CORTESM Santa. Com-

portamiento no verbal y Comunicacion.
Esparig, 1977. 204 p.

ROCK, Irvin. La Percepcion. Edit. Labaor.
Esparia, 1985. 239 p.

RODRIGUEZ., Estrada Mauro. Manual de
Creatividad. Edit. Siglo XXI México,
1993, 144 p.

SALVAT, Juan.Enciclopediade lafoto-
grafia Edit. Salvat. Espafia, 1986, 1200 p.

SCHRAMM, Wilbur, La Ciencia de la
Comunicacién Humana. Edit. Grijalbo.
México, 1980. 191 p.

VICTOROFF, Daniel. La Publicidad_y su
Imagen. Edit. Gustavo Gili. Espafia, 1980.
138 p.

Estructura vy Funcionamiento del Cole-
gio de Bachilleres. 1980

Decreto de Creacidn Estatutc General
del Colegio de Bachilleres. 1975.

Declaracion de VillaHermosa y los Tra-
tados de Toluca. S.EP. 1974
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