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Ante la preccupacidbn de aportar soluciones
concretas al problema de las Drogas en la adolescencia,
en el marco de la Comunidad y Entidad y como una
respuesta a las necesidades y principios de las
organizaciones sociales involucradas, es que surge el
inferés en resolver por medio del Diseno Grdafico esta
problemdatica tan Inquletante para la sociedad.

Se presenta el Diseno Grafico, como una alternativa
de solucidn, no solamente en el aspecio comercial,
cultural, politico, etc. Sino que también puede ser utilizado
como medio de conclentizacién, buscandso solucionar el
conflicto soclal originado en la juventud drogadicta y en
aquellos sujetos potenciales propensos a llegar a serio.

Es asi que el Disero Grafico contribuye interviniendo
en la parte psicolégica del problema de la drogadiccion
juvenil, por ello se realiza una comprobacién cultural y
geogrdfica, para verificar los aspectos parficulares que
afectan a la comunidad, resaltando la imporiancia del
papel que desempenan los medios de comunicacion
como formadores y transformadores del hombre en la
sociedad actual.

Siendo la comunidad de Uruapan un cenfro de
infegracion cultural v social de diferentes estratos sociales
(Indigena,Comunitario, Agricola, Urbano, eic.), las cuales
carecen de una verdadera conciencia social debido en
parie a ias condiciones socioecondmicas y culfurales en
que se han venido desarrollando, donde por lo demds
tenemos que la riqueza econdmica esté desequilibrada,
ocasionando en un gran porcentaje de nuestros jbvenes
el consumo de drogas como un escape de la realidad
de un mundo agobiante y carente de expectativas.

Los campos del Disenador son muy amplios, pues
cuenta con una gama de elementos y herramientas, que
le permitirén ofrecer posibles soluciones a diversos
problemas que agquejan @ nuestra sociedad, por eso he
elegido el tema de la participacion cel Disenador ante la
Drogadiccién en Uruapan.

Las Drogas degradan la personglidad del ser
humano vy orillan al adolescente, o a quien las use, a su
autodestruccién, a la de su familia, amigos, y localidad
que se habite. ElI Disefador debe conocer




profundamente el tema sobre el que vaya a trabgjar,
informdndose de todo cuanio pueda y asi poder lograr
mandar el mensaje deseado; es asi que mediante la
comunicaciéon con los jovenes, el Disenador informa
creativamente con base en un modelo somefido
previamente a un examen de seleccidn, para llegar a la
iformacion adecuada y dirigirla a los jovenes, propiciando
su crecimiento y su camblo.

El material utilizado tendrd que ser convincente en los
argumentos y persuasivo para promover ese camblo
inferno en la ninez y juventud de Uruapan.

Se utiliza la promocién de la idea, base de este
frabgjo de investigacion, evitando la aridéz y rutina en la
temdatica, pugnando por soluciones inmediatas vy
concretas.







La droga llama a una puerta ya abierta de par en
par. Trae consigo la posibilidad de una “comunicacion’, la
entrada en un universo donde el sueno y la realidad se
confunden y donde uno siente que se convierte en otro.

La droga no revela al principio su propia naturaleza,
no se relata como ilusion homicida, capaz de destruir en
poco flempo todo el potencial de vida del adolescente.

El joven toxicomano no puede imaginar al principio
que 10 que se le presenta inicialmente como sublime
puede ser para el la entrada en un mundo sordido y de
mayor decadencia humana.

Solucionar la Farmacodependencia requiere de la
coordinacién de diversas dependencias y de la
participacidon de la comunidad.

Debemos aplicar medidas preventivas para evitar
que siga creciendo y se vuelva una catdstrofe de
proporciones nacionales, como ha llegado a suceder en
varios paises, sobre fodo en aguellos de régimen
capitalista,
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Esta Tesls tlene como objetivo, ademdas de brindar
un panorama general de la Toxicomania, la aportacion
de una campana, cuya finalidad serd la de buscar
conclentizar a determinado sector de la sociedad.

Se tendrd que definir gue clase de estimulo fisico o
psicolégico, es decir si se desea remarcar mas el aspecto
auditivo, visual. Ef color, el contraste, el ruido, la novedad.
lo inesperado, lo sencillo, lo sofisticado, lo rea lista, el
enigma, el fono personal, los sentimientos.

Se deberd identificar la comunidad a la que se
dirigird el mensaje, es decir, rural o urbana, clase social,
nivel cultural, se debe tener un perfil. exacto de quienes
recibiran el mensaje, tomando en cuenta el tfipo de
lenguaje, como se presentard lo campania.

PORQUE SIEMPRE
QUEREMOS VERLOS ASL

AYUDALOS A DECIR
d'ﬂmqao?/% 2eid..
o ,0@@0}7%}'/?’
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.~ "URUAPAN Y SU ACTUAL SITUACION
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México o cualquier pais iatinoamericano presenia,
los llamados *NINOS DE LA CALLE", los cuales para
sobrevivir llevan a cabo actividades legales e ilegales y
encuentran en las drogas, sobre todo en los inhalantes,
una via de escape para evadirse de una situacidén de
desamparo. Por lo fanto, la campana estard dirigida a un
publico v sector especifico: la famiiia.

A continuacidn expongo algunas de ias
caracteristicas que presenta la ciudad de Uruapan,
concretamente.

Uruapan, tiene ciertas dreas geogrdficas en donde
se dd una mayor incidencia de este problema.
generaimente son zonas periféricas como ias colonias;
Ramén Farios, la Magdalenag, la 28 de Octubre, etc., en
estas areas la poblacidn o grupo de jévenes con
problemas de drogadiccion utilizan para su uso, Jarabes,
inhalantes como Thiner & resistol.

Este tipo de farmacos dahan el cerebro.
ocaslonando frastornos cerebrales a quien los usa, como
son nifos de 8 a 15 anos, los cuales pertenecen, por lo




general, a familias desintegradas, siendo esta situacion la
mas comadn. En estos casos no existe un ndcleo familiar
sélido que los apoye en una blsqueda por mejorar en la
escuela y en la vida.

La desintegracidn se da por igual en familias pobres
o acomodadas econdmicamente, con la diferencia que
unos usan la marihuana, resistot cinco mil, thinner, jarabes y
otros crack, cocaina, pastillas, etfc.

El muchacho cuya familia se separa, se siente mal
en la escuela, empieza a tener problemas de conducta,
de qprendizaje, agresivo, busca a alguien con quien
identificarse. El verdadero problema es de tipo social y
econdmico, hay divorcio, separacion.

Este es nuestro punto especifico a atacar, dirigiendo
la campana, no al individuo, sino al centro donde se
origina todo el problema. no se frata de buscar soluciones
de momento o temporales |, si se desea resolver esfo en
forma mds radical, hay que ir al fondo del asunto y éste es
la familia y su desintegracion.

Quienes intentan ayudar en el combate contra la
Drogadiccion se sienten solos y dudan si realmente logran
que los jdvenes o ninos digan "SI A LA VIDA". En cada pais
surgen cada vez mds instituciones, organizaciones y
personas preocupadas, por acabar con este mal, nuestro
objetivo comin debe ser siempre. iener un México sano.




Drogadiccion
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"Droga o farmaco es toda sustancia que introducida
en el organismo vivo puede modificar una o mas de sus
funclones®.

HISTORIA DE LA DROGA

En la historia de fo Humanidad se da como una
busqueda universal Ia exploracion de las propiedades de
planias, hojas, semillas, flores, cortezas, raices, etc.

El uso de las drogas es universal, ya que en todas
partes del mundo el hombre se ha enfrentado a la fatiga,
el hambre, la angustia, el dolor y a las enfermedades, y
por eso ha originado que se use la droga con el deseo
de liberarse de éstas aflicciones. Asi que no es
sorprendente que desde épocas remotas se conocieran
las sustancias, capaces de provocar sensaciones y
estados de animo que condicionaron en el hombre una
nueva visibn de si mismo y de aquello que lo rodeaq,
dandose a través de la culture, el consumo de drogas
con motivos religiosos, catdlicos o sociales.




La cara de la drogadiccién se ha modificado
notablemente en los Glfimos anos. Al principio, la droga
alcanzaba escencialimente los circulos de artistas v luego
cierta categoria de marginados, en conflicto con la
sociedad, hoy dia la droga se introduce en todos los
medios sociales y parficularmente en Ios mas vulnerables,
es decir, los adolescentes e incluso los nifos. E5 lo que
lamamos ‘DROGOMANIA™

DROGADICCION: UN PROBLEMA UNIVERSAL

La Drogadiccidn es una epidemia de nuestro
tiempo, el uso de las drogas es universal. Las adicciones
destrozan los hogares, destruyen las carreras y, de una u
ofra forma arruinan la vida de muchisimas personas.
Nuestra generacién, mds que ninguna ofra a lo largo de
la historia ,esi@ envenendndose masivamente.

La drogadiccidon es un problema que se agudiza
después de la Segunda Guerra Mundial concretamente
en la década de los sesentas, su magnitud lo coloca a la
cabeza de los problemas internacionales, pues su
expansibn no reconoce fronteras. Se modifica
rdpidamente , vulnerando tanto los esfuerzos de 10s
estados, como de aquellos organismos regionales e
internacionales que buscan controiario.




- EL CONSUMO EN AMERICA

En América el problema del consumo deberia estar
mejor definido en cada nacién, ya que cada pais
conoce su problemdtica y la enfrenta de distinta manera,
pero poco se informa a la comunidad internacional de
sus caracteristicas, de sus carencias, de sus necesidades y
posibilidades. Debemos saber que ningdn pais en nuestro
continente se escapa de! fendmeno y en algunos casos,
el problema es mds grave porque tanto se produce
COmo se consume.

La farmacodependencia se conceptualiza como
problema para la salud publica, desde el momento en
que el uso de substancias psicotrdpicas se incorpora al
mercado mundial como fuente de ingreso para algunos
paises, lo que ha determinado un sistema de
inftermediarismo comercial entre el productor y el
consumidor de drogas. Justo el momenfo en que se
alcanza mayor produccidén y consumo de
estupefacientes es cuando el mercado potencial de los
jovenes es abordado mediante una amplia compana
de difusibn de los efectos psicotrépicos de estas
substancias.

En nuestro pals como en ofros de Latinoamérica, la
farmacodependencia se esta convirtfiendo en unc de los
problemas de salud de mds acelerado crecimiento.




PRODUCCION Y CONSUMO DE LA DROGA

La Drogadiccidon no comprende las substancias que
son consideradas solo como ilegales, sino también otras
de uso autorizado desde el punto de vista médico o
industrial, tales como medicamentos e inhalantes.
Asimismo, algunas especies vegetales, ( "dama de la
noche’, hongos, etc.)

El continente americano ha experimentado en los
altimos anos, un incremento inusitado tanto en lo referente
a la produccién y comercializaciéon de drogas ificitas,
cuanto del consumo de éstas y de otras de caracter licito.

Estados Unidos es el mayor consumidor de drogas
en el mundo. Su alto grado de desarrollo ha motivado
una gran expansion en el estudio del comportamiento del
uso de las drogas.

El mencionado pais alcanza un alto porcentgje de
usuarios de drogas entre su poblacidon , con un importante
consumo de substancias alfamente peligrosas. Desde
comlenzos de la década de los ochentas, los informes
Indican una cierta "detencién' en la tendencia del
crecimiento del problema.




Lta drogadiccion (farmacodependencia ) es un
proceso que involucra tres tipos de caracteristicas:

1. LA DEPENDENCIA PSICOLOGICA

Se define como aquelios sentimientos de
satisfaccion que inducen la repeticidn del uso de la
droga, para evitar molestias y obtener confinuamente el
placer.

2. DEPENDENCIA FISICA

Este estado de adaptacién a la droga produce
tolerancia al dejar de consumirla, la dependencia fisica
producird el sindrome de supresion o abstinencia
(alteraciones fisioldgicas desagradables gue ocurren
cuando se interrumpe repentinamente la droga o cuando
se contfrarresta la accidén de la droga por un antagonista
especifico).

3. TOLERANCIA
Se define como la necesidad de aumentar la dosis

progresivamente para obiener los efectos que se
lograban en un principlo con dosis menores.




ZY LAJUVENTUD

LAS DROGAS EN LA NI

El problema de las drogas se ha asociado
generaimente con la juventud, esto en parte porque los
estudios sobre el tema se han centrado sobre la
poblacidon adolescente y juvenil por ser el grupo que o
muestra mdés abierfamente, sin embargo es un problema
que afecta tamblén a los adultos, y mas re-
reclentemente a los ninos.

Por lo tanto, es necesario que [os andlisis que se
lleven a cabo, involucren a representantes de toda la
pobiacidn, y asi detectar las particularidades de los
distintos estratos en el uso de las drogas. logrando con
esto politicas mas adecuadas y pertinentes para el justo
tratamiento del problema.

Claslcamente se ha reconocido a la subpoblacion
de 8 a 25 ancs como la de mas alto riesgo. Lo que cabe
destacar esenciaimente, sin subestimar al resto de la
poblacién, es la particular frascendencia que reviste el uso
de drogas por parte de ninos y jovenes. Esto es
importante por las consecuencias bioldgicas,
psicolégicas, familiares y sociales que ello acarrea.




No todos los jovenes con problemas de
personaliddd terminan en el camino de-las drogas, pero
los estudios demuestran que la mayoria de los
drogodictos, presentan en menor 0 mayor medida este
tipo de caracteristicas.

Cuando estos jdvenes se sienten acosados por
conflictos familiares, sociales, efc. son presa facil de
sentimientos de angustia o depresivos, con una bagja
autoestima, que origina una dependencia y una mayor
posibiidad de ser faciimente influenciables. Buscan ofros
jévenes con problemas similares con los cuales juntarse y
ser parte de un grupo, intentando encontrar io que no
fienen en su casa.Buscando mifigar la angustia que los
acosa o, evadir [os problemas que se les presentan
como insalvables, entran en contacto con las drogas y
conforme |as utilizan se les presentan complicaciones
secundarias, por el uso mismo de ellas, algunas de estas
complicaciones son; tendencia a lo marginai, problemas
judiclales, escolares, laborales, etc. El ‘chico © joven con
problemas de drogas. generalmente observa en la
familla, cdmo algin miembro de ella tiene adiccion o un
uso excesivo de alcohol, estimulantes, sedantes, en casa,
pudiendo ser un modelo a irmitar de i0s adultos el consumir
algln tipo de farmaco o de droga para resolver sus
problemas.




" CLASIFICAGION DE LAS DROGAS .+~ -
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La existencla de un cierfo consumo de drogas en un
determinado medio cultural o social, es de compleja
explicacion, sin embargo, se sabe que para la eleccion
de una droga es importante el medio social, la
disponibilidad de esta, la focllidad de adquisiciéon y la
costumbre; sin restarle importancia a las predisposiciones
psicolégicas del individuo.

De lo anterior se puede agregar que la multiplicidad
de los factores que inferfieren en ef problema, hace
sumamente dificit un planteamiento claro y preciso. La
falta de denominadores comunes en materia cuitural,
religiosa, legislacion y tradiclén social, imposibilita por otra
parfe las generalizaciones. Las drogas se clasifican por sus
efectos en dos grupos; DEPRESORES Y ESTIMULANTES, que
Q su vez estos se subdividen en varios grupos, a
continuaclén se enumeran:

DEPRESORES ESTIMULANTES
ALCOHOL ANFETAMINAS
BARBITURICOS COCAINA
TRANQUILIZANTES ALUCINOGENOS
HEROINA, CODEINA, .
INHALABLES MARIHUANA

MEZCALINA

PSILOCIBINA

&




" ENCUESTA NACIONAL DE ADICCIONES

Et estudio mds reciente en materia de consumo de
drogas es la Encuesta Nacional de Adicciones, realizada
en 1988, concluida y revisada en 1989,

Dicha encuesta se aplicd a 12,581 personas de
zonas urbanas de las entidades federotivas del pais, en
este estudio sélo se considera a la poblaciéon de 12 a 65
anos de edad: de donde se desprenden datos
Importantes, que s6lo son una aproximacion al fendmeno
actual del uso indebido de drogas, el cual ha tenido una
tendencia a incrementarse en Ia Ultima década.

Los datos que proporciona ia encuesta son los
slguientes:

* El 4.8% de la poblacidn estudiada reporto haber
consumido drogas alguna vez en su vida, este porcentaje
en una proyeccidon nacional equivaldria a 1'712,000
personas.

* Ei 2.1 de la pobiacidn manifestd haber consumido
drogas dentro del aino anterior a la encuesta, (756,154
Personas)

jheo Lo esBriagies!

Comsidn Ge presention ge ta cehncuencia
Lhnisienc de Justicia e Venezuely




* Y sélo el 0.9% respondié haber hecho uso de las
drogas durante los treinta dias anteriores al estudio, ese
porcentagje, si se proyecia a nivel nacional, corresponderd
a 324, 108 personas, mismas que podrian considerarse
como usuarios regulares de drogas.

* De aqcuerdo a la encuesta nacional de
adicciones, las drogas que son objeto de mayor abuso
en nuestro pais, después del alcohol y el tabaco, en
orden decreciente de importancia son:

MARIHUANA
INHALABLES
TRANQUILIZANTES.

* Asi mismo las zonas geograficas (pais, regidén o
estado) donde se tuvo acceso a la droga por primera
vez de acuerdo a lo manifestado por los encuestados fue
para la cocaing, la heroina y ofros derivados del opio,
Estados Unidos de Norteamérica, Canada vy la regidén
Noroccidental de México: Y es en el Distrito Federal y la
Regidn Centro y Centro-Norte donde con mayor
frecuencia los usuarios enconfraron disponibles:
analgésicos, narcdticos, franquilizantes, anfetaminas,
inhalantes y marihuana.







Necesidad de exploracion.

Falta de habilidades para resolver problemas.
Presion Social, Crisis propias del desarrolio de la
personalidad.

Falsas creenclas y desconocimiento.

Deseo de independencia y cambilo.
Dificuliades para relacionarse con los demas.
Desorientacion.

Confusién de valores.

Conflicto con la autoridad.

Pobre autoestima o confianza en si mismo.
Limitaclonas fisicas y de comportamiento.
Dificultades para manifestar su inconformidad.
Problemas afectivos y amorosos.

Confilctos por creencias religlosas o politicas.

 FACTORES QUELLEVAN- .~~~
_ALUSODELASDROGAS -
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" FACTORES FAMILIARES

Desintegracion familiar y cambios en la composicién
familiar.

Falta de una disciplina firme vy justa,

Malos tratos y ejemplos a los hijos.

Constantes conflictos y desacuerdos entre los
padres.

Falta de convivencia e interés entre padres e hijos.

Falta de orientacidon y comunicacidn entre todos los
rmiembros de la familia.

Un ambiente familior donde no se presta el suficiente
afecto y comprensidn para sus miembros.

Falta de una adecuada expresion de afecto y los
sentimientos entre los miembros de la familia.

Respeto y aceptacion de las diferencias personales.

Necesldad de cambios y actualizacion de las
normas de convivencia familiar.

No aceptacion de los cambios en la conducia de
jos hijos, de acuerdo con su crecimienfo y ambiente
social.

Presencia de situaciones catastréficas o traumdaticas.




“EL COMUNICADOR SOCIALY SU
PAHTIL‘IP,_,L'IUN‘_EN EL PHUBLEMA

o, JNENTUD SANA ¥ FUERTE
’ﬁ‘ .suvsrmm SIN DROBAS.

México serd cada vez mds grande, mds fuerte y
maduro si logramos separar a los ninos y jbvenes de este
problema. solo asi creceremos en salud.

Debemos implantar, en cada pais, esitado ©
municipio, un progrema, un proyecto, una idea. para TTETTTT
evitor que los nihos o jovenes consuman drogas, el ""g
maestro, el padre de familia, el profesional, deben g@'}
participar en esto. é‘},gﬁ«“

Nuestrc objetivo siempre debe ser claro y definido; ADOEQ?R EL. PUEBLODE QUERETAROC ESTA
dejar para nuestros hijos, un mundoc mejor, ya que UMDOPARA COMBA m LA DRO“ADKCION .
queremos para ellos libertad v salud. =t .

v |1 W CASTIGARAA lOS EXPENDEDORES.PREMIARA A SUS

Los medios de comunicacién son los mas i

, B DEIATORES. 75550 £51 PE QUL CTERORA SHIGTAGIRES . 2%
adecuados para informar a determinado sector de la . T R
poblacién, ya que podemos hacer una seleccion y : b ;
aplicaciéon del mas adecuado.dependiendo cual sea
nuestro objetivo y cuales sean las necesidades que nos
agoblan.




Los medios de comunicacion sirven a la sociedad y
al mismo fiempo son reflejo de ésta. su funcién debe ser
mdés trascendente que el hecho de mantenernos bien
iformados, debe impulsar los juicios de valores inteligentes
y la accidn constructiva.

Mi proyecto de aplicacién serd una serie de carteles
con 1os cuales realizaré una campana de concientizaciéon
sobre las consecuencias sociales que acarrea este grave
problema, sobre fodo en nifos adolescentes y
jovenes,habida cuenta de la trascendencia que reviste el
fendmeno en estos grupos de poblacién.

Para que una caompana de estas funcione, se
apoyard de otros medios de comunicacidén como son:
Un follefo informativo en el cual se explicard el problema
de la Drogadiccién, tendrd anotados lugares y teléfonos
a donde acudilr cuando se tenga alglin problema de
farmacodependencia.

Ofro de los apoyos que se utilizaran en esta
campana, es la impresidn de calcomanias y la
realizacién de un anuncio de prensa.

No debemos pasar por alto que son los medios de
comunicacidn los que proporcionan una realidad ya
hecha y anticipada ¢ la experiencia, que puede inducir a
la proliferacién de estereotipos, pues de hecho, muchas
personas no tfienen otfro concepto de algin
acontecimiento mas alld de lo que recibieron a través de
la comunicacién social, sean peliculas o television.

Fobs Gerarin Ensubsuegu

La cultura es una de ellas
DILE NO A LAS DROGAS

SieleVilh

e VERITAS




Cuando Ia comunicacidn social proporciona una
visién deformada de los sucesos, acarrea un falso
concenso sobre las ¢cosas.

En st los medios de comunicacidn constifuyen un
~extraordinario avance y mds cuando éstos pueden
emplearse para una tarea tan primordial como es la
preservacidn de la salud de una nacién. No
desperdiciemos este recurso, hay que operarlo con

responsabildad, para asi obtener 10s resultados buscados.

SMOKING
POLLUTES §
YOU AND
EVERYTHING
ELSE
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" ORGANISMOS ENCARGADOS

CENTROS DE INTEGRACION JUVENIL (C. 1. J.)

En México existen instifuciones cuyos recursos
humanos y materiales estdn destinados a promover 1o
salud entre la poblacidén en general, es en este contexto
que se ubica a ia instifucidon CENTROS DE INTEGRACION
JUVENIL como organismo creado especialmente para
atender el problema de la Drogadiccion.

OBJETIVO GENERAL:

Participar con la comunidad en el abatimiento del
problema de la drogadiccidn, para que desde una
accidén en conjunto y sumando los esfuerzos vy
conocimientos de equipos de especialistas, con aquelios
de las diferentes poblaciones, se determinen las
acclones idoneas para prevenir el abuso de drogas, ©
bien, modificar el curso de este problema en aquellos
grupos que ya estan afectados.




OBJETIVOS ESPECIFICOS:

Participar con la comunidad en la prevencion de!
fendmeno de la farmacodependencia y en la prestacion
de serviclos de tratamiento y rehabllitacién, para Integrar a
la persona a su familia y a la socledad.

Prevenir, controlar y abatir toda manifestacion de la
farmacodependencia, a través de programas
especificos de trabgjo, en zonas estratégicas
determinadas,

Investigar la incidencia y prevalencia del abuso de
drogas en sus aspectos epidemioldégicos para establecer
medidas preventivas, campanas de educacion y
divuigacion de conocimientos al respecto.

Ejercitar la prevenciéon primaria y procurar la
detencion temprana de los farmacodependientes y
grupos de alto riesgo .

Realizar diagnésticos integrales y fratamiento
ambulatorio, asi como orientar sobre el tema. a toda
aquella persona e Institucidn que Io requiera,
colaborando ampliamente con quien solicite
participacién de esta indole en la programacién de
trabajos.

Prestar toda clase de servicios médicos,
- asistenclales, educativos y sociales, que fiendan a
prevenir y erradicar la drogadiccién en la juveniud.




D.LF.
DESARROLLO INTEGRAL DE LA FAMILIA)

El objetivo principal del DIF, es tratar de que la familia
esté integrada, es un organismo que a través de platicas
con nifos y adolescenfes, busca conocer qué motivos
orlllan al nino a buscar las drogas, con cuestionarios o
visitas de la frabagjadora social, se detectan aquellos
casos que presenten algin problema familiar, pues la
desintegracion familiar es una de las causas por las que el
nifio © adolescente busca drogarse, Intentando escapar
“de una situacién que te parece desagradable.

El DIF cuenta con trabajadora social y psicdloga.
que tratan de detectar que nifos presentan problemas
de drogadiccién. El DIF ha reaqlizado campanas en
escuelas desde hace dos anos., observando que el
ndmero de estudiantes con problemas de drogas es muy
reducido.

O. M. S.
(ORGANIZACION MUNDIAL DE LA SALUD)

El comité de experfos de O.M.S. para asuntos de;ji:
farmacodependencia, considera que la finalidod:
principal de la prevencién de este problema, ha de ser.el
reducir la incidencia y la gravedad de los problemas:
asociados con el uso extramédico de drogas causantes: -
de dependencia: dividiéndola en los siguientes objetivos:’

Suprimir el cultivo, la produccién |, la fabricacion, la:
distribucion y el abuso liicito de ciertas substancias, reducir: :
el interés por las drogas causantes de dependencia, asl
como la demanda y aceptacién social; reducir la-:
incidencia y la gravedad de las complicaciones
mentales, fisicas, sociales y del comportamiento.




ADEFAR
(PROGRAMA DE ATENCION A LA FARMACODEPENDENCIA)

El programa de atencidn a la delincuencia
asociada a la Farmacodependencia (AD EF AR), que
ha puesto en marcha la PGR, fiene como objetivo
disminuir la incidencia vy prevalecia de
farmacodependientes , desalentando el consumo con
fines de intoxicacidon. de substancias psicotrépicas vy
coadyuvar en esta forma a prevenir la delincuencia
asoclada. Su desarrollo estd enmarcado en las sigulentes
actividades bdsicas:

1) Crientar ¢ la poblacion, sobre fodo a los padres
de familia. acerca de las medidas preventivas de la
farmacodependencia. Tales como el forfulecimiento de
la funcién familiar, la identificacion temprana del
consumidor, la ensenanza para "DECIR NO', al consumo
de drogas y la informacién oporfuna sobre hechos
(presumiblemente delictuosos asociados a la
farmacodependencia).

2) Promover la asistencia soclal y atencion médica
del farmacodependiente a través de los dependencias
‘publicas competentes, en los férminos de sus respectivas
atribuciones, sobre todo en los casos detenidos para
investigacion judicial y que requieren del control médico.




3) Revisar la legislacidn y promover la consulta
popular sobre el tema, en especial lo referente al control
de la comercializacidn de Psicotrdépicos de uso médico v
substancias inhalables.

4) Promover la participacion de la ciudadania para
informar sobre sembradios, laboratorios clandestinos,
cenfros de distribucién, traficantes y vendedores de
estupefacientes o de cualquier tipo de substancias con
efectos psicotfropiccles, a fin de gque las auforidades los
combatan, prestando atencidn inmediata a la
ciudadania.




También es de reconocer la consiante
preocupacién de nuestro sisterna gor llevar la atenciéon
médica a todos los lugares y sectores del pais; ya sea
con la ampliacién y construccién de nuevos centros de
salud, aunque desgraciadamente no todo gira airededor
de una rufinag de enfermedades comunes sino fambién
con la revolucionada industria tecnoldgica con la cuadl se
ha caracterizado el progreso de este siglo; no sélo se ha
sustituido ia mano del hombre por las maquinas sino que
ademds de fomentar con esto el desempleo, se le ha
hecho sentir al hombre un objeto desplazado vy sin valor;
desapareciendo en él toda razdén de existir.

De esta manera, el individuo transmite esfe trauma a
su familia, ocasionando con todo esto un desequilibrio
fotal en la armonia familiar; obviamente se da una
transformacion en la idiosincrasia de la sociedad,
gestdndose asi nuevas enfermedades, las cuales esta
vez no son fisicas, sino mentales. A causa de todas estas
tensiones, presiones, traumaos, estrés, etc. el hombre se ve
orillado a inducirse al mundo de las drogas; que
comprende desde un tranguilizante (comuan en el caso
de la mujer), Alcohol (comin en el hombre), v lo que es
mds preocupante, la marihuana, solicitada mayormente
por adolescentes y jovenes.
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-ANTECEDENTES

Disefo: Viene del vocablo "DESIGNARE" que significa
dibyjar, trazar, delinear, etc.

Grafico: Perteneciente o relafivo a la escritura o
imprestéon. Se aplica a lo que se representa por medio de
figuras o signos.

Por lo tanto, DISENO GRAFICO es aquella actividad
en la cual se ordenan, componen y combinan diversos
elementos graficos (formas, figuras, colores, efc.). en una
misma superficie para poder transmitic un mensaje
determinado.

El Diseno Gréfico se remonfa a aquelias
representaciones que hace el hombre de las cavernas,
de algunas escenas de su vida, tratando de comunicar lo
que sucedia en su época, surgiendo después algunos
pueblos que elaboran sistemas gréficos de
comunicacidén, que les permitirdn expresarse de
determinada forma.




Los fenicios elaboran el primer alfabeto, o sea. el
primer sistema de comunicacién por medio de palabras.
Con el uso de la palabra escrita hubo la necesidad de
organizar todo el material creado, es asi como surge el
DISENO.

Es William Addison Dwiggins quien utiliza por primera
vez el término Disenador Grdfico, en 1922, sin embargo,
podria decirse que el término surge en el renacimiento, en
Italia, con todo ese arfe de la encuadernacién y 10s
decorados a los manuscrifos.

La Invencion de la imprenta mecanica en el siglo XV
y la creacién de los tipos moéviles por Gutenberg supuso la
disponibilidad de libros y folletos en grandes cantidades.
Geoffroy Tory es considerado como el primer disefiador
grafico, por elaborar Disefio con un fin determinado.- Ei
Diserio moderno se da con la revolucidn Industrial y la
aparicion de ia litografia en el siglo XIX.

En 1890 Willlam Morris, considerado como el padre
del Disenno Moderno funda lg imprenta Kelmscott Press,
cuya finalldad era produclr libros bellos y blen acabados.
Morrls slempre buscd hacer disenos con calidad en todos
los campos del arte. Fundd la compania Morris.
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NOTE BY WILLIAM MORRIS
ON HIS AIMS IN FOUNDING
THEKELMSCOTTPRESS &%
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Aubrey Beardsley, contempordneo de Morris
combiné las ideas aplicadas en Kelmscott Press con el
estilo de las estampas xilogréficas japonesas, logrando

‘una obra que fué muy acogida. Otro disenador que
sobresali® fué Charles Rickefts, tanto Ricketts como
Beardsley pertenecieron al movimiento modernista, e!
cual surge en Francia a finales del Siglo XIX.
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' FUNCION DEL DISERADOR GRAFICO

La funcién del Disenador es la de proporcionar
ideas y llevar a cabo el material grafico que ayudard a la
campana que se este llevando a cabo. Debe conocer
muy bien el objetivo de dicha campana y toda la
informacion que gira en tormo a ella.

El Disenador aportard ideas que vayan de acuerdo
con la estructura general de camparna. Su labor es muy
Importante.

Et Disenador tendrd que utilizar todas sus habilidades
y todos sus conocimientos, y asi producir disefos que sean
los mdas adecuados ¢ la campana, buscando que sea
mds atractiva y funcional.

_EATiNG Are.




" CAMPO DE ACCION DEL DISENADOR .

El Disentador Grafico tiene una cantidad ilimitada de
campos donde prestar sus servicios como:

* Agenclas de Publicidad

* Estudios de Diserio Grdfico

*Cine, T.V.

* Companias de Discos

* Editores de Libros y Diarios

* Instituciones del Gobiemo, Local o Nacional

* Industrias, Comercios

* Instituciones (Benéficas, Politicas, Sociales, de Salud, etc.)

Las actividades o trabgjos que puede realizar el
Disenador en estos campos son:

* Carteles promocionales para productos.

* Carteles para promover alguna idea o informar sobre
algun problema.

* Anuncios de Televisién

* Tipografia, Libros, Simbolos, Calendarios, Timbres,
Postales, Catélogos,

r\ﬁuro!es, Diarios, Mapas, y otros. 04900 MEXICO DY
Etc..
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| METODOLOGIA | .

Cualquier diseno atraviesa por diferentes fases antes
de plasmar la idea original graficamente. Disenar, es
ordenar, organizar y combinar elementos visuales para
dar un mensaje. Pero es importante definir exdctamente el
objeto que se persigue. Hay diferentes factores dentro de
un diseno y habr&d que tomarlos en cuenta. Para lograr
comunicar adecuadamente el mensaje. es necesario
preguntarse las siguientes cuestiones:

1) ¢ Qué es exactamente lo que se quiere anunciar o
informar?

Hay que tener una idea clara de lo que se quiere
decir, reflexionar sobre todos 0§ aspectos de informacion
y separar la idea central o principal para trasmitir
nerfectamente el mensagje.

2) (A quién va dirigido el mensaje?

Hay que saber a qué tipo de plblico se le dard la
informacidn. St es muy amplio. ¢(Qué edades abarca?
¢incluye personas de ambos sexos o sdlo de uno? ¢Es
local, nacional o internacional? ¢ Tienen sus miembros algo
en comun?
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3) ¢ Qué debe decir?
Una vez definido el pdblico, nos serd mas facil saber
lo que hay que decir.

4) ¢ Cébmo se va a comunicar el mensaje?
Es la forma de material impreso mdas adecuada
para satisfacer fodas las necesidades que se plantean.

5) ¢Cudl es el objetivo a alcanzar, serd informativo o
decorativo?

En caso de que sea informativo |, la solucidn puede
ser esquemdtica , tipogréfica. Y en el decorativo, se
puede soluclonar con una imagen o imdgenes, que sean
necesarias y que predominen en e! diseno, més que la
fipografia, o puede, incluso, no lievar tipografia. Se debe
seguir un método para la realizacion de cualquier disefo
en cualquier tipo de trabgjo. Una entrevista con el cliente,
sirve para definir claramente el concepto que el cliente
desea junto con otros factores, como son el presupuesto y
el plazo de la entrega del frabagjo.
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Después de esto se boceta algo aproximado a lo
que el cliente pide y las necesidades bdsicas para
realizar un buen diseno. El boceto puede variar, desde un
simple esbozo de los elementos bdasicos hasta un boceto
bien acabado.

Cuaiquier tipo de boceto que sea, deberd llevar,
rotulacidén (si existe) y la composicidn de Ios elementos
visuales o grdficos, que comunicardn la informacién que
se deseaq.

En cuanto a las posibles técnicas de representacion,
el disefiador debe conocerios, porque tiene que ser
capaz, de dar instrucciones al fotogréfo, o ilustrador, 1o
mismo que para calcular el presupuesto de cualquier
frabagjo de diseno.

Terminado el diseno totalmente, los originales se
mandan a impresién o reproduccién, para que una vez
hecha la prueba de impresion, el disenador verifique todo
y corriga defectos si los hay.

La etapa final, antes de la impresién es el montaje,
esto se llevard a cabo después de haber afinado todos
los detalles y especificado la instrucciones para el
impresor.







llustraciones

Son imagenes reales, o creadas con un fin
determinado y elaboradas con una gran calidad artistica.,
por parte de algln profesional de la ilustracidn. para
después producirlas en mayor tiraje y mecdanicamente.

Fotografias

Son imdagenes de la realidad captadas por una
cdmara fotografica y que fambién pueden ser
manipuladas a fravés de frucos fotograficos

Las fotografias se podrdn utilizar en aquellos disenos
en que se pretenda dar una imagen muy real o lograr un
impacto visual mayor. Las imdagenes solas, sin texto
pueden bastar a veces para entender perfectamente el
mensaje por si sola.

Las Hustraciones pueden ser elaboradas en base a
las siguientes técnicas de acuerdo al efecto que se
desea obtener. * LAPIZ * CARBONCILLO * GISES *
CRAYONES O PASTELES * TINTA CHINA NEGRA O DE
COLORES QUE SE REQUIERAN. * OLEO * ACUARELA *
GOUACHE (PINTURAS A BASE DE AGUA) * ACRILICOS *
GRABADOQ, SERIGRAFIA, AEROGRAFO, ETC.




La mayor parte de los carteles estdn pintados en
Goauche, las ventajas de éste es que seca rdpidamente,
cubre otro color que se haya pintado o aplicado antes.
Otras técnicas mas usadas en cartel son: Acuarela Pastel, y
la Fotografia que es cada vez mds usada sobre fodo en
el cartel turistico.

Para la fotografia. dependerd del efecto que se
busque, llevando a cabo esto al momento de tomar la
foto o cuando se vaya a imprimir en el laboratorio .

Tembién para la fotografia existen algunas técnicas y
estas son: La Caligrafia, o sea la escritfura a mano o libre.

Las letras transferibles, las cuales se pueden usar de
inmediato, frotdndolas. Existen muchos tipos, estilos. o
tfamanos.

Otro méfodo que puede usarse es la
fotocomposicidn, proceso en el cual la luz incide con la
imagen de la lefra que se desee hacer, sobre pape!
fotogréfico.

Una vez terminado el Disefo es importante ya saber
en que método de impresidon se realizard. Algunos de 10s
métodos son: la serigrafia, la litografia, selleccion de color.
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" MEDIOS DE CUMUNIGACION
- PROMOCIONAL -

En cualquier campana promocional se requiere de
los medios impresos. Para la elaboracién de dichos
medios se pueden utilizar distinfos materiales sin importar el
tamano o la forma.

Dentro de las caracteristicas que se deben tomar en
cuenta, estd la duracién o vigencia de! mensagje.

Hay gran cantidad de medios impresos a utilizar, los
cuales pueden ser; masivos y de cardcter directo.

Los medios masivos llevan el mensaje a todo tipo
de publico, los directos lo hacen a un publico
determinado.

Los medios impresos los catalogamos de la
siguiente manera:

a) Prensa:

Medio informativo y publicitario de mayor circulacion
y alcance, ofrece espacios grandes para cualquier
informacidn, ésta es su funcién, informar al plblico sobre
sucesos, del medio vy de medios exiranjeros, el dar su
mensaje escrito, lo reduce a un padblico con un minimo de
culfura,
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La prensa es el medio publicitario impreso de mayor
circulqci()n y alcance. El periddico es el medio tradicional
del género prensa, y se produce en forma rdpida y

econdmica, en dos medidas cldasicas: estandar vy
tabloide. :

) El famano estandar se compone de 8 columnas y el
tabloide se compone de 5 columnas.

La impresion de periédicos se puede hacer por
medio de 3 sistemas: tipografia, offset y rotograbado.

Caracferisticas del Periédico

1.- Tiene capacidad de llegar a los mads diversos
pablicos.

2.- Es el medio impreso que se distribuye con mayor
rapidez.

3.- Es un medio informativo y formativo.

4.- Su precio es bagjo; al alcance de todas las clases
sociales.

5.- Se puede adquirir por suscripcién.

6.- Tiene diversas capacidades de alcance.

7.- Satisface muchas necesidades de alcance.

8.- Acepta todas las ideologias.

9.- Aunque es un medio efimero, su contenido puede
ser facilmente archivado.

10.- Abundan sus lectores asiduos y permanentes.
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11.- Su circulacion es generaimente certificada.

12.- Los costos publicitarios en periddicos son los mas
bajos.

13.- Es un medio selectivo.

Produccion

Dentro del contexto general de la comunicacion, la
prensa constifuye un medio bdasico, pero al ser controlada
econdémicamente por la publicidad, ha sido considerada
fambién como un medio complementario, sobre fodo
cuando el anuncio publicado en los periddicos sirve
coOmo apoyo a campanas readlizadas en otros medios.
Los anuncios para los diversos medios deben ser
congruentes en estilo.

La calcomania

Es uno de los medios mdas versdtiles que ofrece
grandes oporfunidades, se ha convertido en un excelente
medio publicitario, pues por su facilidad de distribucién y
aplicacion se le considera muy eficaz. Practicamente se
puede aplicar en cualquier superficie, ya sea plana,
volumen irregular, lisa o rugosa.

Es una pieza que se puede imprimir en fipografia,
litografia o serigrafia. Actuaimente se ha dado importancia
a la impresidén serigrafica en virtud de que permite
pequenas firadas en cualguier tamano.

Romania's
lost rebels
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Hay tres tipos generales de calcomanias: la
hdmeda, la seca y la vitrificable.

Se llama himeda la calcomania que necegita ser
humedecida para fransferir ia imagen al sustrato final. Se
imprime en dos tipos de papel: simplex y duplex.

El papel simplex es absorbente y recibe, de manera
directag una cola soluble sobre la que se imprime un barniz
impermeable y los colores.; el papel duplex estd
constituido por un papel impermeable y muy resistente y
por ofro pape! fino, de tipo liso removible sobre el que se
aplica fa goma adhesiva.

La calcomania en seco es mas versdtil que las de
agua, pues permite ser aplicada en cualquier superficie.
Para ella se utiliza el papel transfer, que consta de un
papel delgado al que se aplica un débil capa de barniz
a la que se sobre imprime un adhesivo especial, el cual
actia por polaridad.

La calcomania vifrificable se aplica sobre vidrio,
cristal o cerdmica, aunque tenga formas redondas,
cdncavas o esféricas, al ser horneada la pieza
decorada; el dibujo queda realzado y sensible al tacto
dando la impresién de acabado a mano.
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b) Revista:

Medio de circulacion masiva, se le considera como
medio permanente, pues el lector lo suele conservar. Hay
una gran cantidad de revistas especializadas en toda
clase de temas, y profundizan sobre ellos.

c) Volante:

Medio impreso de tamafio pequeno, en dende se
exponen ideas o algln tipo de propaganda, fambién es
usado con fines publicitarios.

d) Pancartas:
Medio en el cual el mensgje es directo y simple, ya
que debe ser comunicado de inmediato.

e) Calcomanias:
Medio impreso muy versdtil que precisamente por
esto ofrece grandes oportunidades de comunicacion.

f) Folleto:

Es uno de los elementos con mayores posibilidades
para propagar ideas; productos; servicios. Debe tener un
Diseno atractivo para llamar lao atencidn, puede estar
doblado, en forma diptica, triptica o de libro, las primeras
pdginas deben buscar ser sobrias.

g) Espectacular:

Cartel de grandes dimensiones gue se ubica en las
azoteas, carreteras, etc, (lugares estratégicos); tiene la
misma funcién que el cartel.




Es una hoja de papel, carfulina o cartén impreso por
una sola carq, cuya funcidén principal es la de enviar un
mensaje al espectador, buscando gque este lo capte, lo
recuerde y actle en forma concordante a lo sugerido. Se
le ha definido también como un grito en la pared.

El emblema es el precursor de!l Cartel, abundaba en
Grecia. En la Roma de! Imperio.las representaciones
teatrales eran anunciadas mediante carteles.

El Cartel surge a finales del siglo pasado, mas como
un medio artistico, que publicitario, dejando las galerias
de arte para elegir 1os muros de la calle.

El primer Cartel Impreso e ilustrado que se conoce es
francés, fué hecho en 1482 y anunciaba:; " El gran perddn
de Nuestra Senora de Paris”.

Alermania fué el primer pais que aplicd los toncs vivos
en sus carteles.

A principios de siglo, realizar un cartel publicitario era
una empresa ardua y laboriosa. La técnica que se usaba
en aquella época era la cromolitografia que se habia
perfeccionado en los primeros veinte anos del siglo XIX.
Con esta técnica se realizaron los famosos carteles de
Jules Cheret y de Henri Toulouse Lautrec.







Las caracteristicas de los primeros carteles eran:
formas. figuras humanas, carnavales, anuncios de
cabaret, pantomimas, rasgos suaves y delicados; colores
tenues y transparentes, delineados con negro. Algunos
estaban cargados de fipografia.

Para reproducir trabgjos a color en cromolitografia
habia que preparar tantas planchas de piedra grabadas
como colores se necesitaban; para la impresion era
preciso pasar varias veces la hoja de papel sobre la
matriz de piedra, cuidando de que Ios colores casaran
perfectamente.

Asl pues, habia tres figuras fundamentales: el
tipdgrafo, el artista, y el litdgrafo. El primero, maestro en el
arte de la composicion y de la impresidn, fenia la tarea
de elegir los caracteres. El segundo. que a menudo era
un pintor profesional, se ocupaba de la imagen. El tercero
debia preparar las matrices de piedra y ocuparse de la
impresién, El dibujo se reducia a lo esencial; por ejemplo:
Tanto las luces como las sombras se eliminaban con las
medias tintas.

Hubo una marcada dependencia de el Cartel con
respecto a los diferentes medios estéticos de este siglo,
como fueron, el ART NOUVEAU, EL SIMBOLISMO | EL
SURREALISMO, EL EXPRESIONISMO, EL FORMALISMO, y
hasta el POP-ART.
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En los anos cuarenia y cincuenta, se produjo un
cambio de estilo, ahora la influencia del cine era mayor
sobre los carteles, las imdgenes son descriptivas vy
estilizadas, abstractas o realistas, sin ser 1o uno o lo otro.

“MEN WOULD RATHER HAVETHEIR
FILLOF SLEER LOVE AND SINGING
ANDDANGING THAN OFWARSAID
HOMER. THE EDITGRS OF AVANT-
GARDE ABREE, AND D0 HEREBY

ISSUE A GALLFOR EHTHIESGI(’IUB »
PEITTION BASED OH THE THEME§  ”
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- TIPOSDECARTEL |

a) Culturales:

Dan a conocer toda clase de eventos por realizar y
sucesos actuales o pasados. Por ejemplo: carteles sobre
conferencias., muasica, teatro., campanas, eventos
conmemorativos, etc.

b) Politicos:

Buscan promover un partido politico y los servicios
del mismo. Por ejemplo: carteles de elecciones de
distinfos partidos, reuniones, conferencias. Su fin no es
lucrativo.

c¢) Deportivos:

Tratan de inducir al mejoramiento de la salud o Ia
mente, haciendo ejercicio y practicando el deporte. Asi
como morivar el entusiasmo a los eventos deportivos,
ejemplo: carteles de olimpiadas, de eventos deportivos
escolares, clubs, etc.

Las imagenes que se pueden utilizar en el diseno,
son de dos tipos: ilustraciones y fotograofias, su funcidn serd
la de llamar la atencién o para explicar, informar o ilustrar
algin concepto. El disefador debe saber explotar al
maximo las imdgenes uiilizadas, para que se comprenda
perfectamente el mensaje a enviar.

EL SONIDO DE
LALO SCHIFRIN
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Turisticos:

Su funcidn es promover e! turismo de cierfos lugares o
zonas. Por ejempilo: Carteles sobre Playas, Museos
Pueblos, Ciudades, Parques. O sobre costumbres de los
habitantes de cierto lugar.

Comerciales:

Tratan de promover un producto o servicio con fines
de lucro, existen 2 tipos:
1) REPRESENTATIVOS: Solo buscan presentar el
producto.
2) PREDICATIVOS: Dan a conocer las caracteristicas
o cualidades de un producto o servicio

Durante la década de los sesentas y setentas; con el
intferés de lo exiravagante las imdgenes de los carteles se
hicieron mdas atractivas y con fantasias desbordantes.




[ €l BRILANTE SONIDO DISCO
INSURGENTES SUR 64 (ruma corona o acoaws)

HIPODROMO DE LAS AMERICAS

HiLOS MEJORES EJEMPLARES EN ACCIONIt!

HANDICAP DE LAS
AMERICAS

iiiEL CLASICO DE CLASICOS!HI




 CLASIFICAGION DELOS CAR
. SEGUN SU FUNCION; . .

Pictéricos

Se realizan en varias técnicas como gouache
pastel, dlec. acuarelq, tintas, etc. son muy reales, son mas
arfisticos que gréficos, ricos en detalies. Pueden ser
impresos en offset o serigrafia.

Fotograficos

Se utiliza fotografia, utilizando filiros © trucos para
lograr que los efectos especiales sean muy creativos. Se
puede integrar la fotografia con elementos graficos.,
fipogrdficos., efc. Pueden ser impresos en offset o
serigrafi

Graficos

Su diseno es sencillo pero llamativo. Se busca una
simplificacién de formas para que la lectura visual del
mensaje sea mas facil y rapida. Se realizan con lineas,
plastas, formas, efc.. Son elaborados con gouache,
pastel, tinfas, etc.. Pueden ser impresos en offset o
serigrafia.







Tipogrdficos

Carecen de imagen. solo utilizan tipografia, en la
que tiene importancia, la variedod, el color y el diseno.
Tienen un gran impacto, si son bien elaborados. Se
realizan en varias técnicas y se imprimen en offset o
serigrafia.

Elementos fisicos:

Ha de llamar la afencidn, debe ser un grito en la
pared, los elementos fisicos que provocan la atencidn son
a) imagen

Es la idea en su minima expresidn grdfica y debe ser

muy clara, utilizando formas naturales, geométricas o
abstractas.







" METODOS DE IMPRESIL

Serigrafia:

Proceso medlante el cual con la ayuda de un rasero
se hace pasar tinta a fravés de una malia de seda, Nylon
o Poliester, montada en un bastidor de madera. la malla
permite el paso de tinta por ciertas areas e impide el
paso por ofras, que se encuentran bloqueadas.

Cuanto mds fina sea el tejido de la malla, mas fina
serd la imagen, se puede bloquear con plantillas o con
substancias quimicas (bicromato + emuision).

Se pueden usar tintas brillantes o mates, existe una
gran variedad. Esta técnica es adecuada para hacer
impresiones de fotografias en altc OFFSET contraste o
dibujos por plastas de color.

Los volimenes se pueden hacer a base de lineas.
sombras y plastas, se pueden aplicar fexturas con
aerografo.




VENTAJAS DE LA SERIGRAFIA
Es de muy bagjo costo.

Los colores con que imprimes pueden ser mates o
brillantes y en gran variedad de tonos.

Imprime sobre los mds variados materiales: papel,
cartoncillo, cartdn, plastico, hule, tela, madera, vidrio,
metal, piel, etc..

No reguiere de maquinaria.

No requiere de instalaciones costosas.

El equipo lo puedes preparar tu mismo.,

Puedes imprimir con facilidad vy rapidez de 25 a 50
ejemplares.

DESVENTAJAS

s La serigrafia sélo puede adaptarse a los frabajos
de tiradas corfas

s Las prensas funcionan lentamente y gran parte de
la produccidn se lleva a cabo por métodos manuales.

NADIE TE VA A
SALVAR Si NO
QUIERES
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Offset:
Proceso basado en las caracteristicas de
incompatibilidad entre la Tinta, Grasa y Agua.

Lo superficie que reproduce la imagen o texto,
acepta la tinfa-grasa, e imprime, mientras que las zonas
olancas restantes, aceptan el agua y repelen la tinta, por
lo tanfo no imprimen.

Las placas impresoras en offset son de metal y
preparadas por procesos fofogrdficos, son impresas
mediante una pelicula positiva, tomada del original.

En este proceso de impresion se conjuga la
calidad con la répidez, se puede reproducir cualquier
color, fono © mezcla de colores con precision
fotogrdfica.

OFFSET
PRINTING

caucho

papel

cilindro de:
impresion

rodilio de tinta

rodillo de agua -




VENTAJAS

* Las ilusfraciones no plantean problemas
especiales si son de linea se fratan como el texto.

* el monigje del material impreso puede hacerio el
propio disenador y obtendrd mds beneficio de ella
cuando mdas completfo sea.

+ el volumen y peso de las cajas de metal y la
laboriosa composicion manua! se sustituyen por un
proceso fotografico.

* Es el mejor procedimiento cuando las ilustraciones
son muchas

e Los dibujos a lIapiz que estan puntillados se
imprimen mejor en offset.

e Los medios tonos o planchas que tengan varios
matices © tonos se pueden estampar en papel rugoso.

s Se pasa menos tiempo en poner las prensas de
offset para que impriman

DESVENTAJAS

» Una vez terminada la plancha litogréfica cualquier
cambio supone hacerla completa nuevamente sdlo es
posible eliminar material pero no anadir ni cambiar.

* Si se desea cambiar el margen entre tiradas hay
gue hacer planchas nuevas.

* Hay algunos materiales como el cartdn grueso o
metalizado incompatibles con la litografia.




Reproduccién de cclor:

Existen carteles impresos mediante tintas planas y
carteles con fintas degradadas.

La reproduccidén de carteles con fintas planas es
aquella donde el cartel original se pintd con colores
francos, sin degradados. Conociendo la teoria de los
colores, sabemos que la mezcla de los colores primarios;
(Azul, Cyan, Magenta y Amarillo) nos darén un total de 7
colores, los colores primarios mas los secundarios (Azul
Oscuro, Verde y Rojo) y el negro al encimar los colores
primarios. Los clisés para reproducir un cartel a finfas planas
son llamados PLUMAS Clise o, Grabado Pluma.

El cartel impreso con fintas degradadas implica
hacer un juego de grabados o clisés framados. por una
serie de puntos, dispuestos regularmente y con un grosor o
intensidad de color a reproducir. Se puede reproducir
teoricamente todos los colores de la naturaleza con solo
tres fintas.




Un juego de tres grabados, destinado a imprimir con
las tintas mencionadas recibe el nombre de TRICOMIA de
cuairo es llamado CUATRICOMIA.




- -MEDIDAS DE PAPEL |

Para compaginar, ya sea en disefio grdfico
publicitario o en editorial, se siguen las mismas reglas: la
subdivisidon de los espacios debe ser realizada conforme
a cdénones casi fan anfiguos como ia imprenta . Lo
primero que hay que tener presente es el formato,
entendido como espacio papel y como espacio-texto-
imagen v, por tantfo, la relacion que debe existir entre ellos

El formato del papel es el primer elemento que hay
que considerar .

Los formatos arménicos de Ia hojas

Para la prensa se prefieren los formatos
rectangulares por que permiten mayores posibilidades de
utilizacidn y reduccidon  de jas pérdidas. Es importante
construir un formato arménico sobre el que se tenga que
frabagjar después: Optficamente estard siempre bien
equilibrado y serd también mds manejable. El recténgulo
perfecto (lamado también puerta de oro) se obtiene
sobre la base de un cuadrado cuya diagonal determina
el lado mayor. como en el dibujo inferior, la relacién entre
los dos lados es 1:1,414 la misma de los formatos DIN.




Libros ., revistas y carteles presentan a menudo
medidas estandares que se adaptan a los formatos
comerciales de papel y a las medidas de las maquinas
de imprimir. Sin embargo, los formatos de papel que
rigen en la CE no son los mismos que se utilizan
habitualmente en Espana. De estos ltimos los mds
empleados son: 70X 100 cm. y 100 X 140 cm. (0 bien 65 X
90 y 90 X 130) para ediciones 64 X 88 cm para impresos
varios y ediciones; 65 X 90 cm para impresos comerciales;
56 X 88 para papeles especiales; 50 X 65 cm para cartulinas
bristol: 52 X 70 y 75 X 105 para cartoncillos.

Los paises que siguen el sistema métrico decimal
han adoptado para los formatos de papel el sistema
conocido como DIN.

Las caracteristicas de estos formatos es gue la hoja
dividida paralelamente al lado mds corto, mantiene
invariable la relaciéon entre los lados del rectangulo: dicha
relacion es la existente enfre el lado de un cuadrado vy su
diagonal, es decir, 1:1.414.

Conforme a las normas DINJa unificacion de los
formatos comprende tres series; una fundamental (A). que
adopta los formatos acabados para los productos
gréficos mas comunes, y dos auxiliares ( B o C ), que
aportan los formatos acabados para productos como
sobres © bolsas y que pueden incluir los formatos de la
serie A.




cabeza de soatrol

rasollags

Para indicar los formatos se usan los simbolos A, By C,
seguidos de un ndmero que indica ias veces que se ha
plegado por la mitad e! formato base para obtener el
deseado, por ejemplo, A3 significa que el formato base
se ha doblado ires veces. Es muy importante conocer 10s
formatos disponibles para utilizarlos mejor. Un buen
disenador gréfico, es decir, un profesional serio sabe que
fodo o que se imprime no debe dar lugar a grandes
recortes de papel cuando la hoja sea cortada en su
formato definitivo. En la figura se han reproducido los
formatos de papel mds corrientes que se pueden
enconirar en los comercios. De todas formas, al principio
aconsejo consultar al impresor vy decidir que formato
utilizar.




Es imporfante mencionar que en esa etapa se
desconocia la natfuraleza del fenbmeno, asi como su
magnitud real en el pais, ya que se carecerd de
informacidn estadistica especifica; el enfoque del frabgjo
se centro en la actividad asistencial, prestandose el
servicio de consulta externa a farmacodependientes
desde una concepcidn exclusivamente psiquidtrica.

PAPEL ADECUADO PARA LA IMPRESION EN LITOGRAFIA
OFFSET

Para la impresidn en offset tenemos que son buenos
y apropiados el couché a dos caras, una cara, mate
paloma, clésico, bond, cartulina y carfoncillos.

Los papeles couchés tienen la siguiente escala de
pesos: 17, 20, 23, 27, 31.5, 36, 40, 4'6 y 55 kilogramos por
quinientas hojas de la medida 63.5 x 96.5 cenfimetros.

Ofro de los puntos importantes que hay que fomar
en cuenta pora poder solicitar determinado tipo de
papel, es cdmo vamos a calcular el corte al tamano
deseado, toméandolo de una hoja o pliego de mayor
tamano.

Para poder producir un impreso, hay que tomar en
cuenta la medida de pape! cuya hoja en grande no
vaya a fener desperdicio.

i fotia 7,

' bk‘oclavva

cuartilla

decimosexta

Para esto se debe tomar en cuenta que al papel
impreso se debe dejar un margen de desperdicio de fres
a seis milimetros como maximo por cada lado del
impreso.
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Desde sus inicios, el Diserno Grafico ha demostrado lo
importante y trascendente que es nuesira socledad. El
hombre siempre ha necesitado comunicar algo, el
empresario, el profesionista, el politico y las instituciones
sociales o culturales, cualquiera de ellos puede apoyarse
en un Disefador grdfico, el cual ademds de poseer los
conocimientos tedricos sobre determinado tema, fiene la
capacidad de poder aplicar la metodologia mdas
adecuada de acuerdo al problema a resolver.

Su campo de accidn es muy amplio, 1o mismo
puede llevar a cabo una campana de promocidén
turistica, politica o cultural, que una campana con
determinada institucidn social para lograr un beneficlo en
coman.,

Para ello se apoyard en toda una serie de medios
de comunicacion como pueden ser: TV, cine, radio, ...~

prensa, carieles, folletos, etc..

De todos los medios impresos, considero cl,co"rfe‘l»
como uno de los medios mds importantes y, de -mayor
impacto para enviar un mensgje, pues su caracter puede
ser formativo e informativo. El cartel como medio de:
difusion posee un plblico determinado, con' unas;
caracteristicas concretas y es un medio muy flexible.

En esta campana se elaboraran una serie de
carteles cuyo objetivo esencial serd crear una mayor

conciencia sobre el gran problema que representan los .

drogas.

Como podemos ver la farmacodependencia es un i
grave problema, porque estd afectando no sélo a un:
pablico adulto, sinc también a un gran secfor de nifos y -
jbvenes gue podrian tener mejores opciones para .vivir..

Aunado al hecho de que Uruapan no cuenta con ningln
Centro de Integracion Juvenil o de rehabilitacion para
personas con este problema.

Esta campana, tal vez no solucione el problema
total. pero si puede ayudar a tomar conciencia det dano
ireparable que ocasionan las drogas. Si sumamos
esfuerzos, considero que tendriamos la oportunidad de
disminuir el gran ndmero de personas que viven en un
mundo superficial, utdpico y sin manana.




Para gque una campana de éstas funcione, es
necesario apoyarla con ofros medios de comunicacion.
En este caso se complementard con un folleto informativo
y explicativo en donde se den datos mds concretos
sobre cdémo ayudar a quien se encuenire en este
problema, proporciondndole direcciones y teléfonos de
lugares a donde pueda dirigirse para que le ayuden.
Ademads se elaborard un anuncio de prensa y algunas
calcomanias para que la campana tenga una estructura
mas fuerte y sea mas completo.




Segunda
Parte







Los medios de comunicacién masiva, sin duda alguna, son
los mds adecuados para intervenir en la tarea de informar y
prevenir sobre todos aquellos problemas de indole social que
se dan en nuestra sociedad.

Partiendo de la anterior premisa considero que una de
las funcionesmadsimportantesqueredlizanlos comunicadores,
aparte delade mantenerbieninformadaala opinion plblica,
es la de infroducir en el receptor, toda una serie de valores
ético-morales que lo induzcan ala accidén constructiva en el
interior de la comunidad.

Poriotantoia Campana tiene como objetivo principalla
prevencidnde la farmacodependencia, através de careles,
folletos, anuncios de prensa y calcomanias.

Esta prevencién se llevard a cabo mediante la .
concientizacién delsectorpUblicoinvolucrado enel problemcl, ;

ya sea de manera directa e indirecta.

La Campana estara dirigida al ndcleo familiar, hcciendb‘
especial énfasis en aquellas familias con hijos pequefios’y
adolescentes pues estos son un blanco facil de las drogas.’

Inicialmente la Camparia tendrd una aplicacién anivetlocal. i

Buscando mejores resultados en su aplicacion fue porlo

que se decidid que no sblo fuera con carfeles, sino, que
abarcard otros medios de comunicacién.

La Camparia serd apoyada por pldticas y conferencias
con alumnos de escuelas primarias y secundarias por unlado,
y por el otro, con los padres de familia para asi promover la
salud e integraciéon familiar concientizando a ésta Ultima
sobre el peligro de las drogas en la nifiez y la adolescencia.

La Campaia puede ser patrocinada fanto por una
instifucion gubemamenta! ( DIF, PGR, ISSTE, IMSS, efc ), como
tfambién por alguna Institucidn particular, como en este caso
lo es el Club Rotario de Uruapan, el cual puede apoyarse,
ademds por Rotary Internacional y poder solventar asi los
gastos que ocasione este proyecto.

Después de haber realizado la primera parte de la
presenfeTesis,investigandoy conociendoafondo el problema.
se llevard a cabo la aportacion o solucion grafica que se ha
considerado como la mds adecuada.







Se eligid el Cartel como uno de los medios a utilizar por
encontrarse presente ennuestro entorno visual diario, y por ser
unelemento basico de cualquier Campana Promocionalo de
Concientizacion Social.

La campana serd apoyada por pldticas y conferencias
con alumnos de escuelas primarias y secundarias por unlado,
y por el otro, con los padres de familia para asi promover la
salud e integraciéon familiar, concientizando a esta Gliima
sobre el peligro de lasdrogasenla nifiez y en la adolescencia.

Los mensgjes hansido organizados de talmanera que se
puedan leer faciimente.

La imagen ceniral es de suma importancia. porque
cada una de eilas enmarca el grafico que se uso para
expresar el concepto de drogas, la bolsa de resistol cinco mil
en el cartel de " Si aspiras... jexpirast™ y la hoja de marihuana
que aparece en las imagenes del nino.

Los Inhalantes y la Marihuana son ias drogas mds usadas
enesta Comunidad, porello han sido utilizadasenlos Carteles.

Los carteles, folletosy calcomanias serdn canalizadosen
las escuelas y centros de reunidn familiar,

Se buscard que los ninos, adolescentes o jovenes
aprendan a cuidarse de las drogas, contando con el apoyo
y la orientacion familiar.

@;untra la

Brogadiccion ...
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La problemdtica de la Drogadiccion infantily juveniten
esta localidad, esta determinada por factores como son la
desintegracién familiar y la falta de atencién y afecio por
parte de los padres de familia hacia los hijos.

En el logo o simbolo se buscd plasmar fres conceptos
indispensables en una buena familia la Infegracién, la
Comprensiony el Amor. Para esto se usaron fres siluetas unidas
y tomadas de la mano, buscando simbolizar a los padres de
una familia, que son el sosten o apoyo de los hijos.

Las siluetas unidas entre si, forman un tridngulo, el cual
siempre ha tenido un significado de equilibrio y armonia. Para
reforzar aln mas la idea de unidn, fuerza, seguridad vy
proteccién, encierro las tres siluetas en un circulo.

Conla unién de las figuras se da a entender que sj el hijo
sufre algunasituaciéon adversa o que si tiene problemas como
pueden ser de drogadiccion, unidos los infegrantes de una
familia podrén superar cualquier crisis gue se les presente,







‘ Es una copia o reproduccién del original, puede ser de
utiidad en posteriores aplicaciones de impresién o de
reducciones.




Es una copia con los tonos invertidos, con relacion
al simbolo original, puede ser de utilidad en posteriores
aplicaciones de impresidon & de reducciones.
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Esta es de gran utilidad, porque nos permiti
dieron origen al

como fueron trazadas las lineas o curvas que

bolo o logo.

Sim:




Nos facilitard fa reproduccion, ampliacidon o reduccién
del logo, sin que sufra alguna modificacion.



de algo

on

Se eligleron los colores cuyo pantone son 182 (slena)y

el pantone 113 ( carme ) para dar la impresi

Onico.
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® Una Familia
é Unida es la

Estd formado por la frase Contra la
Drogadicciéon...iUna familia unida es la solucién !
Complementando con esto, laidea expresada en el simbolo
y sinfetizando la esencia de la Campaia que busca hacerle
ver al pdblico la importancia de un buen amblente familiar
para que se desarrollen sanamente sus hijos,




Se utilizd una retficula muy sencilla pero que pemite
acomodar los elementos graficos de tal manera que estos
guian visualmente al espectador hacia la informacién de
forma ordenada. Se usé la ley de los tercios para destacar
aquelloselementos que buscanllamarla atencién del plblico.

Los carteles presentan una estructura que constade tres
partes: un encabezado, una imagen central y en la parte
inferior un subtitulo que forma un blogue con la pleca al final.

Eltamario de los cartelesserd de 54 x 42, se escogid este
formato por que los lugares donde se pegardn los mismos no
tendrdn mucho tréfico, ya que basicamente se han escogido
espacios cerrados como son: Escuelas, cafés, etc...
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Se unificaron todos los carteles con la mayoria de los
elementos usados. Todos tienen un esfumado de arriba hacia
abagjo, ya que la intencién de esto es que conforme el lector
vayaavanzando enlalecturadel cartel, los elementos graficos
vayan destacandose mas.

Para llevar a cabo la resolucién de la imdagen en alfo
confruste, se tomaron fotografias con personas gue sirvieron
de modelo y facilitar asi, la estilizacion de las mismas, salvo en
el cartel de identificacion.

El alfo contraste se eligid por considerarlo el mas
conveniente, yaque sonimdgenesconungran pesoy mucho
impacto visual de acuerdo al tema.

Las frases llevan implicito el cardcter de peligro 6
prohibicién.

Todos los carteles conservan el mismo esfilo, para que
sean facilmente reconocibles en la camparia.

Tienen una pleca en donde el simbolo de la campanay
el organismo patrocinador poseen un lugar relevante.

La pleca junto a este texto se definid asi para usarse
como un elemento que le dé unidad a fodos los carteles.

Los colores delsimbolo le dan al cartelun mayor colorido
y atrae mas.










dejes que tus hijos
sean una Victima mas ¢

as Drogas ...
j No son un juego !




i Aspﬁmys
i EXPIRAS !

1 desperdicies tu vida
‘en las Dregas ¢

La tipografia se escogid por lo ancho de su cuerpo y el
peso grdfico que esto implica. sus vértices agudos y no
redondosie danun sentido de rigidez. Estafue la caracteristica
principal para su eleccion.

Las dimensiones de las cabezas cambian segln sea la
Importancia que tengan en el cartel.
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Azul oscuro: significa franquilidad, pasividad, serenidad,
paz, ledltad, relacionado conla profundidad del sentimiento.

Amairillo claro: representaluz, sol, vida, simboliza fuerzay
esfimulo.

Rojo: significa sangre, fuego, simboliza peligro.

Buscando unidad en foda la Camparia en cuanto ales
colores usados, se eligieron el rojo, cuyo panione es 234, por
suasoclacion con cuestiones de peligro o prohibicidon y el azul
con pantone 144, elegido para contrastar con los fondos
escogidos.

Se pensd en usar el color negro como color principal
paralaimpresion de las figuras centrales, sdlo que se desechd
por el dramatismo que le daba a los carteles. Como estos se
usardn para apoyar platicas y conferencias con nifos,
adolescentes y padres de famiiia, se decidid usar el azul,
lograndose con este color un impacto visual mas adecuado
al pdblico que recibird estos mensgjes.
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Escucha atus
hijos ; Orientalos!

H Ios dejes solos contra
IHU las Drugas!

Si Aspiras ...
;i EXPIRAS !

H desperdicies tu vida
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ContralaDrogadiccién ... lUnafamilia unida esla solucion!

Su funcién es la identificacion de la Camparia y servird
para que el lector asocie el logotipo o el simbolo con el resto
de elementos o medios publicitarios que complementan esta.

Comeo fondo se escogid un tono degradado de amarilio
claro cuyo pantone es 194% .Este color tiene unsignificado de
luz,sol, viday simboliza fuerza, estimulo y esperanza. buscando
conestodaraentender que laCampanallevaimplicitas estas
caracteristicas.

La imagen del logo fiene dibujados algunos brilles para
provocar una mayor atenciéon sobre de él.

En cuanfo a la tipografia, se juega un poco con los
tamanos, creciendo aldoblelaletrainicial comouna capitular,
se hizo esto para atraer la atencidon del lector y brindarle un
punto de referencia para empezaraleer el cartel, El contorno
de estaletra ha sido impreso en otro color por la misma razén.

La frase ubicada en la parte inferier fambién fiene estas
caracteristicas.
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Una Familia
Unida es la




Las Drogas . . . Ino son un juegol

Eneste cartel,lafrase principal o encabezado buscadar
a enfender lo facil y peligroso que puede ser entrar en el
mundo de las drogas cuando no se tiene informacion
adecuada sobre el grave dano que pueden ocasionar si se
consumen. Siendo como en este caso los nifos y los
adolescentes una victima potencial de ellas.

La intencién es impactar a los padres de familia,
escogiendo paraello laimagende un nifo y colocandole una
hoja de marihuana en las manos. Se usa éste simbolo porque
es mds facil que alguien identifique lo que representa dicha
holja. Ya que através del fiempo hemos adquirido unaserie de
simbolos con sus respectivos significados, asi que cuando uno
ve una hoja de marihuana, inmediatamente la asociamos
con drogas.

El cartelista Rafael Lopez Castro dice que lo importante
es la idea y que fodo tiene un simbolo para el ser humano.

En laimagen del cartel el nifo tiene a su alrededor una
serie de juguetes inofensivos y propios de su edad,
contrastando éstos con lo que tiene en sus manos.

El cartel dirigido a los padres trata de alertarlos sobre lo
indefenso que puede estar un nifio ante estos peligros. La hoja
destaca porsu color. Para llamarla atencién dellector,lafrase
INodejesquetushijosseanuna victimamas! Esunaadvertencia
a los padres para que gulen y eduguen a sus hijos.

as Drogas ...
{ no son un juego !




Si Aspiras . . . | Expiras !

Con esta frase corta se busca sintetizar el peligro que
acarrea el uso de inhalantes.

Este cartel estd dirigido masal protagonista del problema,
el drogadicto, que a sus padres.

La frase acompanada de la imagen, lo dice todo. Si
haces esto . . . Te pasa esto.

Lainclinacién de laimagen completa masla accion que
esta redlizando el joven.

Se le dié la apariencia de una calavera a la bolsa que
contiene la sustancia inhalada para dar a entender que se
estd aspirandoc Muerte

i Aspiras ...
; EXPIRAS !

H desperdicies tu vida
8 Hﬁ en las Dmgas!




Escucha a tus hijos |Oriéntalos!

Laintencion de este cartel es motivar alos padres para
que establezcan una relacidén sana y positiva con sus hijos,
expresando en el mismo, el concepto de un hogar
desintegrado, plasmando la imagen de un niflo en primer
plano, como st estuviera detrds de una pared. Su expresion es
como de aislamiento y soledad. Y tal vez pregunténdose si
enconfrard algo que compense su soledad. Al fondo se
colocaron dos siuetas dando la intencién de que estdn muy
dgjenos a la accidén que pretende llevar a cabo el nifio.

La frase | No los dejes solos contra las drogas | Es una
advertencia hacia los padres para que escuchen,
comprendan y orienfen a sus hijos, ya que en ésta etapa de
su vida el nifo puede ser un blanco facil de la
farmacodependencia.

Elelemento deinterés, o seala hoja de marihuana, tiene
un color que le permite ocupar la atencién del lector.

hij

los dejes solos contra
las Drogase




FOLLET

El formato elegido es un friptico tamano oficio,
escogiéndose asi para que el acomodo de lasimagenes y [os
bloques de texto no estuvieran amontonados, es un folleto
practico y funcional,

Posee enla porfada el mismo estilo de tipografia utilizada
enloscarteles, adecirverdad eselmismo concepto delcartel
de identificacién de la Camparia para conservar la unidad.

Las imdagenes usadas en los carteles han sido gjustadas
en sus dimensiones para acomodarias de tal manera que su
esencia no pierda impacto en el folleto.

Laplecadelos carteles se usd en el folleto fambién para
remarcar las inferrogantes que se plantean, como son:

¢, Qué esuna droga ? ¢Por qué los jévenes se drogan ?
¢, Qué podemos hacer ? ¢ A dénde acudir ?

Se conservan los mismos colores usados en los carteles

La reficula donde se distribuy® la informacion es de'tre
columnas, con cincomddulos y enla parte superioruna plecc
con los titulos calados

La tipografia es Switzerland para los textos grandes y se
conserva la letra capitular en Aarvark al inicio de cada

mancha tipogrdafica.
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Se eligid por ser el periddico uno de los medios de mayor
circulacién y alcance. con grandes espacios para cualquier
informacién y por considerdrsele un medio complementario
para campanas realizadas en ofros medios.

En cuanto a la estructura del anuncio se buscd que no
perdiera el estilo de la campana, es por eso que éste es una
adaptacion de una de las imagenes usadas en los carteles.

Las frases o encabezados han sido usadas de a misma
manerq, sélo se complementd con otros textos que reforzaran
mds la idea.

El esfumado de los carteles es aplicado aquia través de
un fondo framado que va del negro al blanco, creando una
imagen muy fuerte en su concepto.

Aligual que enloscartelesse hace una advertenciaalos
padres con la palabra CUIDADQ, la cual se ha escrito sobre un
recuadro blanco

Se ha tratado de conservar los rasgos de los carteles,
modificando solamente la informacién que estaba en la
pleca, aquien lugar de llevarlos datos de los lugares a dénde
se puede acudir,se hadejado solamentela frase que identifica
la Campana acompaiada del simbolo, el cual conserva el
mismo lugar que en los carteles.

Los organismos que prestan ayuda a quien pueda tener
problemas con las drogas han sido colocados al final y en
fondo blanco para que sean visibles perfectamente.
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Son muy versdtiles y faciles de distribuir y aplicar. Se
pueden pegar sobre cualquier superficie.

Se considerd conveniente este medio parala Campana,
por ser un excelente instrumento publicitario y como la
campana pretende apoyar pidticas en escuelas, se podrd
enconfraren ellasunbuenapoyo, yaque puedenserrepartidas
entrelosjévenesonifiosparaqueiaspeguen ensus cuadernos,
libros o mochilas.

Lospadres de familia puedenpegarias ensusautomadviles,
en el cristal posterior del auto o en ias defensas.

Se han seleccionado dos tamarnios de calcomanias,
uno de 5x20 cms. y ofro de 8x10 cms.

Se ha buscado conservar entodala campana el mismo
estilo, asi que las calcomanias también tienen un fondo
esfumado,una delasimégenes deloscartelesy alguno delos
encabezados, la tipografia se ha usado de la misrna manera

gi Aspiras ...
i EXPIRAS !










HONORARIOS

Hay dos formas de cotizar el costo de honorarios en
cuanto ala realizacién de cualquier trabagjo de Disefio:

1) Cobro por horas de disefio :

Este consiste en anotar el tiempo, en horas frabagjo que
se utilizé para elaborar el diseno, cobrandose cadahoraenun
preciofijo, Se sumael costo de material que se haya comprado
y al final se anexa un 10 % extra.

2) Cobro por una cuota fija: .

Aqui el cobro del frabdjo de disefio dependerd de la
clase del mismo. Existe un enlistado con precios especificos
para determinados trabagjos, sea este un anuncio de prensa,
un logotipo, una etiqueta, una Imagen de identidad, etfc.

PRODUCCION DE ORIGINALES
Es el mismo sistema que el cobro por hono’rdﬁ()s:

profesionales, sélo que aligual que en un trabgjo de disefio; 1o}
mds adecuado puede ser el cobro por horas de frorbqjo., Lo

COSTO DE IMPRESION

El costo de impresidn de la Campana puede sufrir
variaciones dependiendo del momento en el cual se llevea. i
cabo su redlizacidn. S

Precios hasta agosto de 1993,

1000 Carteles en cartuling bristol de 58 Kg impresos en
fres tintas, en medida 35x50 N$ 850
1000 Carteles impresos en cuatro fintas N$ 980
1000 Tripticos en papel bond en tres tintas en tamano
oficio N$ 540
1 Anuncio de prensa Robaplanaunsdlotiro NS 1300
1000 Calcomanias en couche adherible en trestintas en
tamano 8x10 cms. NS 740
1000 Calcomanias en dos tintas en couche adherible en
famano 5x20 cms. NS 690
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Una comunidad que carece de informacion y apoyo .
socialparasolucionarlosproblemasque se dan enlasociedad & -
es una comunidad sin futuro, pues no podrd generar una
juventud consclente. creativa, sana y productiva, y menos -~
algunaactividad generadorade recursoshumanos dispuestos
a desarroliarse.,

La seguridad que proporcionaria a la comunidad de
Uruapan y a sus integrantes, el solucionar el problema de la
drogadiccion juvenil, es un beneficio que redituard en un
futuro inmediato en la educacion y salud de la misma.

Como se dijo enla primera parte, tal vez esta campana
no solucione el problema en su totalidad, pero si se puede
disminuir el enorme nimero de personas que caen en un

mundo superficial, ireal y destructivo.
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