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INTRODUCCION 



EL DISENO GRAFICO SIGNIFICA COMUNICACION, O SEA TRANS
MITIR MENSAJES EN FORMA VISUAL LO MAS CLARA POSIBLE. 

EL DISEÑO EN GENERAL SE DEFINE COMO LA ORDENACION Y 
COMPOSICION DE FORMAS Y FIGURAS. 

DESDE LA PREHISTORIA, EL HOMBRE HA BUSCADO LA. MANE 
RA DE EXPRESAR Y COMUNICAR SUS IDEAS EN FORMA GRA
FICA. GRAN PARTE DE LA HISTORIA DEL DISEÑO GRAFICO ES 
PARALELA A LA DEL ARTE Y LA ILUSTRACION, PERO CON LA 
EXPANSION DE LA PUBLICIDAD, LOS MEDIOS DE COMUNICA
CION DE MASAS Y LA COMPETENCIA, EL DISEÑO GRAFICO SUR-

l 9E COMO DISCIPLINA INDEPENDIENTE EN LOS ULTIMOS 30 A
NOS. TAMBIEN HA AYUDADO A SU DESARROLLO LA FACILI
DAD EN LA REPRODUCCION O IMPRESION Y EL QUE TENGA 
MAS IMPORTANCIA LA PRESENTACION DE LOS PRODUCTOS 
COMERCIALES. ACTUALMENTE TODO LO QUE SE PUEDE CO
MUNICAR NECESITA LA AYUDA DEL DISEÑADOR. (FIG. 1) 

/EL DISEÑO GRAFICO COMBINA LA COMUNICACION CON LA 

1 

CREATIVIDAD. DEBE PRESENTAR EL MENSAJE EN UNA FOR
MA ESTETICAMENTE PLACENTERA, PERO DEBE OCUPARSE 
PRIMORDIALMENTE DE COMUNICAR Y ADEMASTENERCONO 

j CIMIENTO FUNCIONAL DE LAS LIMITACIONES Y CAPACIDA-
1 DES.(FIG.2) 
1 
1 SON MUCHOS LOS CAMPOS EN LOS QUE TRABAJA UN DISEÑA-
\ DOR GRAFIC~, COMO EN AGENCIAS DE PUBLICIDAD EN LAS CUA1 
i LES EL DISENADOR SE ENCARGA DEL D_EPARTAMENTO DEARj 
¡TE, DESARROLLANDO EN UNA CAMPANA TODO LO CREA TIVOl 
¡COMO FOLLETOS,ANUNCIOS, ILUSTR~CIONES, VOLANTES, LO 
: GOTIPOS, ETC.; EN ESTUDIOS DE DISENO GRAFICO, SE PUEDE 
! DECIR QUE HACE LO MISMO QUE EN UNA AGENCIA DE PUBLI1 
: CJDAD, PERO AQUINO INTER~IENEN LOS MEDIOS, ES C~ANDOj 
! SOLO SE REQUIERE DEL DISENO Y_NO DE UNA CAMPANA PU- 1 

; BLICIT ARIA. (FIG. 3) EXISTEN DISENADORES QUE SE ESPECIA-' 
I LIZAN EN ILUSTRACION Y SON SOLICITADOS SOLO PARA ESTE 
j TIPO DE TRABAJO HACIENDO POSTERS, PORTADAS PARA LI-
! BROS, DISCOS, ETC. PARA TELEVJSION HACE GUIONES PARA 
/ VIDEOS ANUNCIOS. ENTRADAS O SALIDAS DE PROGRAMAS; 

FIG. l 

~iil!lol~ 

FIG.2 
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TAMBIEN CREA IDENTIDADES CORPORATIVAS FIG. 4) QUE 
TRATAN DEL ESTUDIO DE UNA EMPRESA PARA CREARLE UN 
IMAGEN O PERSONALIDAD EN TODO LO QUE UTILIZA Y LO 
QUE VENDE; PUEDE COLABORAR EN LA DIAGRAMACION Y E 
EL DISEÑO DE ANUNCIOS PARA PERIODICOS; EN EL DISEÑO E
DITORIAL QUE ES LA DIAGRAMACION DE LIBROS, REVISTAS, 
BOLETINES, ETC. (FIG. 5) ESTA RAMA DEL DISEÑO PRETENDE 
HACER MAS FACIL Y AGRADABLE LA INFORMACION PARA 
CAPTARLAATENCJON DEL LECTOR, PARA ELLO CUENTACO 
VARIOS ELEMENTOS COMO SON: TIPOGRAFIA, ILUSTRACIO
NES, FOTOGRAFIAS, LOS ESPACIOS, LOS ELEMENTOS GRAFICO 
DE APOYO Y EL DISEÑO EN GENERAL O SEA QUE EL DISEÑA- i 
DOR ORGANIZA LOS ELEMENTOS EN UNA ESTRUCTURA O · 

1 FORMA PARA DIRIGIR LOS PROCESOS DEL PE~:SAMIENTO OEJ 
\LECTOR. 1 

-,~-

¡ FIG.3 

Í 

FIG.4 
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. CAPITULO 1 



l. TJTULOS O ENCABEZADOS. NO TIENEN IDENTIDAD. 

2 CUERPO DEL TEXTO. LA TIPOGRAFIA NO ES LA ADECUADA, 
LO MISMO QUE LOS PUNTOS. 

3. ILUSTRACIONES. NO LLAMAN LA ATENCION. 

4. FOR!'r!ATO. NO SE IDENTIFICA Y LA DIVISION DE COLUMNAS 
ES MALA. 

5. PAPEL. EL EXTERIOR ES COSTOSO Y NO LUCE. EL INTERIOR 
SE VE MONOTONO. 

6. PORTADA. ES MUY SOBRIA Y DA LA SENSACION DE ABURRI
MIENTO. 

7. CONTENIDO EDITORIAL. DEMASIADO. (FIG. 6) 

TODOS ESTOS PROBLE!\!AS DAN COMO RESULTADO LA FALTA 

1 
DE ATENCION POR PARTE DEL LECTOR. 

1 

YA QUE EL DISEÑADOR CUENTA CON LA INFORMACION NE- j 
CESARIA PARA LA CONFECCION DE LA REVISTA. SE TIENE OUE 
PREGUNTAR LOS SIGUIENT~ PUNTOS: ¡ 
•REQUERIMIENTO DE DISENO PARA LAS PAGINAS. 1 

• MINIMO DE TIEMPO PARA LEER UNA PAGINA. ¡ 
•TIEMPO DE LECTURA AL USAR MA YUSCULAS Y :>.IINUSCULAS,· 

O SOLO MA YUSCULAS O MINUSCULAS. 
•LA LEGIBILIDAD EN CUANTO A COMPRENSION DE UNA LEC- , 

TURA. TIEMPO. 1 
•ESPACIADO. 1 

•LIMITE DE INFORMACION EN UNA PAGINA. 
• JERARQUIAS DE UNA PAGINA. 
• ENFASIS. 
ºCOLORES. 
•FATIGA VISUAL 

.PROBLEMATICA 
,:;:;::::.~ i1ID 

u-•oo•••••"'•u•• .. _ .. 

UNA VOZ, _l}N ::l_JDO ··" 

·'-·-----·-·--

m.~1 

[lLl 

r5 -~ 
,..,,, .. _ ........ _ ..... 

- DIRECTORIO 

EDITORIAL 

FJG.6 
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NECESIDADES 
POR MEDIO DEL ESTUDIO QUE REPRESENTA EL DISEÑO EDI- 1 
TORIAL, SE TRATARA DE DAR UNA SOLUCION A LOS PRO BLE-

: MAS PLANTEADOS, PARA AS! PODER A TRAER AL LECTOR. J 
i •UTILIZAR LA TIPOGRAFIA ADECUADA TA..'-.'TO EN ENCABEZA. 

1 

DOS COMO EN EL CUERPO DEL TEXTO. 1 

•LOS ELEMENTOS VISUALES (FOTOGRAFIASE ILUSTRACIONES)¡ 
MAS ATRACTIVOS A PRIMERA VISTA. , 

t •NECESITA UN ORDEN EN LA DIVISION DE LAS PAGINAS, EN 1 
i CUANTO A ARTICULOS Y ANUNCIOS. 
1 •UNA OPCION DIFERENTE EN EL PAPEL. 
j •LA PORTADA NECESITA MAS IMPA<..'TO. 1' 

i 'NO SATURAR LA REVISTA CON EL CONTE1'1DO EDITOH.AIAL. 
f (FIG. 7) / 
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OBJETIVOS 
PARA LOGRAR UN CAMBIO GENERAL A LA REVISTA DESARRO
LLO CULTURAL Y TENIENDO EN CUENTA QUE ES LEIDA POR 
UN PUBLICO CON INTERESES MAS O MENOS AFINES, POR LO 
CUAL SE PIENSA EN UN TIPO DE PRESENTAOONDE DETERMI
NADO NIVEL, LOS OBJETIVOS SON LOS SIGUIENTES: 

SE PRETENDE HACER UNA REVISTA MENOS COSTOSA, MAS A
TRACTIVA Y FAOL DE LEER, QUE CUENTE CON SU PROPIA 
PERSONALIDAD. 

EL IMPACTO VISUAL QUE PRODUCE UNA PAGINA A PRIMERA 
VISTA TIENE MUCHO QUE VER CON QUE EL PUBLICO SE SIEN
TA INCLINADO A LEERLA, POR LO TANTO ES IMPORTANTE 
QUE TODAS ESTAS PUBLICACIONES TENGAN UN CARACTER 
VISUAL DEFINIDO Y LA GENTE LO IDENTIFIQUE FACILMENTE 
A TRA VES DE ELLOS. (FIG. 8) 

PARA LOGRAR EL IMPACTO ADECUADO Y CONSERVAR UNA 
IMAGEN DE CALIDAD, LA PAGINA l\'UNCA DEDE APARECER 
MUY AGLOMERADA, YA QUE AS! EL LECTOR PERDERA EL IN
TERES DE LEER. 

COMO ESQUEMA DE ORDENAMIENTO TIENEN VALIDEZ LOS 
RETICULADOS, ESTAN COMPUESTOS POR UNlDADES BASICAS 
(COLUMNAS) QUE EN CADA CASO, ESTAN SEPARADAS POR EL 
ESPAOO DE UN OCERO (45 M.Jl..f.) DE ANCHO. (FIG. 9) 

LOS RETICULADOS FIJAN EL ANCHO DE LAS COLlThfNAS DEL 
TEXTO. (FIG. 10) 

SE UN1FICARA LA TIPOGRAFIA Y LOS PUNTOS PARA CREARLE 
IDENTIDAD. 

FIG.8 



LAS ILUSTRACIONES SE CAMBIARAN POR FOTOGRAFIAS RE
PRESENTATIVAS DEL TEMA, O BIEN POR OTRAS. MAS EXPRESI
VAS, PORQUE ES NECESARIO CREARLE AL LECTOR UN PUNTO 
DE INTERES PARA QUE SE FIJE EN EL ARTICULO. 

¡ LA DISTRIBUCJON DE LA PAGINA SERA DE 3 Y 4 COLUMNAS Y 
1 LOS ANUNCIOS SERAN DE ACUERDO A ESTAS. SE APLICARAN 

1 

PLECAS PARA LA INTEGRACION DEL CONJUNTO DE LA REVIS
TA. (FIG. 11) 

CON RESPECTO AL PAPEL, TANTO LAS PAGINAS INTERIORES 
COMO EXTERIORES SERAN DE UN SOLO TIPO Y SE AGREGARA 
OTRA TINTA, UTILIZANDO MAS RECURSOS VISUALES LOGRAN-¡ 
DO UNA REVISTA MAS ARMONIOSA. 

TENIENDO EN CUENTA QUE ES UNA REVISTA EN LA CUAL NO 
SE PUBLICAN NOTICIAS, SINO REPORTAJES, ARTICULOS Y CO
MENTARIOS, DISMINUIREMOS EL CONTENIDO EDITORIAL, PA
RA HACER MAS FACIL Y DIGERIBLE LA LECTURA. 

FIG 10 

FIG.11 
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CAPITULO 2 



MARCOTEORICO 

1 

TENIENDO EN CUENTA LOS PROBLEMAS QUE PLANTEA LARE 
VISTA, SE TIENE QUE HACER UN ESTUDIO DE UNA SERIE DE E
LEMENTOS QUE AYUDARAN A LA REESTRUCTURACION. 

l EN PRIMER TERMINO VEREMOS QUE ES UNA REVISTA, IN-

\ 

FLUENCIAS, VENTAJAS, DESVENTAJAS, SU CLASIFICACION Y 
LAS TARIFAS. DESPUES ESTUDIAREMOS PUNTOS DEL DISEÑO 
EDITORIAL, TALES COMO LA DIVISION DE ESPACIOS, DISEÑO 

1 
DE LAS PAGINAS, PLEGADO Y TRAZADO DEL PAPEL, LA TIPO

. GRAFIA, TECN!CAS DE !MPRESION Y POR ULTIMO LA ENCUA
i DERNACION. 
1-' ----·--

METO DO LOGIA 

MARCO ANALITICO 
' 

SE UTILIZARA LA INFORl\IACIO?'I PARA DAR SOLUCIONES. EN-1 
FOCAREMOS LA REVISTA AL :>1ERCADO AL CUAL VA DIRIG!- 1 
DO. 

1 
RESPECTO A LA TIPOGRAFIA, LA JUSTIFICAREMOS SOLO A L4. 1 

IZQUIERDA PARA QUITARLE RIGIDEZ, JUGAR CON LOS ES- 1 
PAC!OS Y BRINDAR UNA MAYOR LEGil31LIDAD EN CADA PA-
GINA. ¡ 

J 

ENLO QUE RESPECTA AL PAPEL, LO SUSTITUIRE!\IOS POR O- ¡ 
TRO DEL MISl\!O PRECIO QUE DE LA SENSACION DE CALIDEZ, 1 

COMBINANDOLO CON DOS TINTAS. LO QUE RESULTARA MU- 1 
CHO MAS AGRADABLE AL LEERLO. 1 

14 
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LA REVISTA ES UN MEDIO INFORMATIVO IMPRESO, DE PERIO
DICIDAD NO DIARIA PERO VARIABLE (DESDE SEMANARIO HAS
TA ANUARIO), EN GENERAL ILUSTRADA YCONUNAVALORA
CION PROPIA DE LA ACTUAÑIDAD SEGUN SU PERIODICIDAD 
OS TEMAS DE DEDICACION (REVISTAS ESPECIALIZADAS) Y 

DIVERSIDAD DEL CONTENIDO. 
i 
! EL NOMBRE PROCEDE DE LA PUBLICACION "REVIEW' FUNDA-

! 

DA POR DEFOE EN 170-l, A LA QUE SIGUIERON "REVUE DE GE
NEVE" Y LA "REVUE DEUX MONDES". EL TERMINO SE HA GENEl 
RALIZADO SOBRE TODO EN EL CASTELLANO, NO ASI EN LA 

1 ANGLOSAJONA, DONDE DIFERENTES VOCES DETERr-.llNAN LA i 
f DISTINTA TIPOLOGIA DE LA PUBLICACION. ! 
i TANTO POR SU DISEÑO COMO POR SU CONTENIDO, LAS REVIS-

1

1 

1 TAS TIENEN ALGUNAS DE LAS CARACTERISTICAS DE LOS PE-
1 RIODICOS Y EN ALGUNOS CASOS SON PROVEEDORAS DE NOTI~ 
: CIAS. POR OTRA PARTE TIENEN UNA CALIDAD y UN VALOR DU-] 
. RADERO QUE LAS HARIA MAS SIMILARES A LOS LIBROS. 

l LAS REVISTAS SE ASEMEJAN A LA PUBLICIDAD EN CUANTO SE¡ 
. PONE UNA GRAN ATENCION EN SU ATR,\CTIVO VISUAL Y PUE- 1 

DEN TENER MET,\S l3ASIC.\S PARECIDAS A LAS DE LA PUBL!- i 
CIDAD. \ 

' LA APARIENCIA DE LA REVISTA DEBE ADAPTARSE FLJNCIO
i NALMENTE A SUS :--!ETAS EDITORIALES BASICAS. 

1 

'.LA REVISTA NOTICIOSA E:\IPLEA ENCABEZADOS ESTANDARI-1 
1 

Z,\DOS AL ESTILO PERIODISTICO; LA REVISTA ESCOLAR TIE-
1 

NEELFORMATOTRADICIONALDE UN LIBRO; LAS REVISTAS DE 
REL-'.CIONES PU13LICAS Y LAS DESTINADAS A CONSU:l.IIDORES; 

, TIEl\"EN UNA GRAN SAGACIDAD E:" SU DISEÑO. 1 

1 1 

CADA REVISTA DESARROLLA UN CARACTER PROPIO O UNA 1-l 
DENTIDAD PRIMORDIAL Y A QUE TIENDEN A QUEDARSE EN LA 
MENTE DE SUS LECTORES. (FIG.12) 1 

FIG.12 
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ANALISIS DETALLADOS INDICAN EL ALTO GRADO DE INTERE
SES ESPECIALIZADOS A LOS QUE SIRVEN LAS REVISTAS Y EL 
HECHO DE QUE MUCHOS GRUPOS DE CONSUMIDORES Y VIR
TUALMENTE CADA PROFESIONAL, INDUSTRIAL Y GRUPO CO
MERCIAL TIENE SU PROPIA REVISTA ESPECIAL. (FIG. 13) 

LAS CLASIFICACIONES MAS IMPORTANTES SON: 
CONSUMO GENERAL: ESTAS REVISTASSEEDIT ANPARA DIRIGIR

1
. 

SEHACIAELCONSUMIDORGENERALENVEZDEHACIAALGU 
SEGMENTO DE INTERES ESPECIAL DE LA POBLACION. NO IN
TENTAN SER LEIDAS POR CONSUMIDORES DE ALTO NIVEL E
CONOMICO; QUIENES LA COMPRAN LO HACEN YA SEA PARA / 
SU ENTRETENIMIENTO O PARA TENER INFORMACION O POR i 
AMBA!' ~.' ZONES. EL CONTENIDO EDITORIAL DE ESTAS REVIS-¡ 
TA5 CONSTA DE ARTICULOS, FOTOGRAFIAS Y CARACTERISTl
CAS ESPECIALES QUE SE SELECCIONAN PARA LLEGAR AL LLA
MADO LECTOR GENERAL. i 

¡FEMENINAS: LAREVISTA PARA EL SERVICIO DE LA MUJER ES 1 
UNA FUENTE DE INFORMACION ACERCA DE LA FAMILIA Y DE 
LOS PROBLEMAS PERSONALES, ASI COMO NOTICIAS DE MODA, i 
CON SU MATERIAL EDITORIAL ENFOCADO A LA INFORMACIONi 
SOBRE FAMILIA, HOGAR, ETC. i 

1 

1 PUBLICACIONES COMERCIALES: PUBLICACIONES INDUSTRIALE.~ 

1 
QUE SE PUBLICAN PARA TODO TIPO DE INDUSTRIAS. PUBLICA-¡ 
CIONES INSTITUCIONALES. EDITADOS PARA CLUBES, UNIVER- 1 
SIDADES, HOSPITALES, HOTELES, ESCUELAS. ETC. PUBLICACIOJI 
NES PROFESIONALES DIRIGIDAS A ARQUITECTOS, ARTISTAS, 
DOCTORES, ETC. 1 

PUBLICACIONES COMERCIALES QUE VAN A LOS MINORISTAS Yi 
OTROS TIPOS DE DISTRIBUIDORES. / 

Casa J ;;..,-:::::.:..:-· 5-
, \\IBIE'.\TE -·:::=.:..-=:--:=: S 

Cu!rura _¡ • üpecrúcu/os 
Fr.:::::..i1::·.-:1r.i-'ii:.,._.;:,.'!1<t:t:l:-l1.'ll:.: 
r;1:·.:,· • ._;,i11,/,· 1.;r:,.,;!f'rt'~ )t•i,,1•d.·;;,;,1 :,i 

Cultura ~vArte 
~~ .. · 

·; - -Vuelve Ja 
--~- -Ecomanía 

...... _ .. 

1 ::::. 

FIG.13 
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OFRECEN ALTA SELECTIVIDAD, ALCANCE INTERNACIONAL, 
NACIONAL Y LOCAL, USO DE EXCELENTES TECNICAS MECANI
CAS, PRESTIGIO, MAYOR VIDA Y COSTO RELATIVAMENTE BAJO 

YA SEA QUE EL ANUNCIANTE DESEE LLEGAR A CUALQUIER 
GRUPO ESPECIFICO, EXISTEN VARIAS REVISTAS DISPONIBLES. 

OTRA VENTAJA QUE TIENEN SOBRE LOS PERIODICOS ES QUE 1 

EL ANUNCIANTE PUEDE OBTENER CIRCULACION MAS AMPLIA' 
DADO QUE LA CIRCULACION DE LAS REVISTAS TIENDE A SE- 1 
GUIR LAS PREFERENCIAS DE LA POBLACION PARA LAMA YO
RIA DE LOS PRODUCTOS EN GENERAL. LA CIRCULACION DE LA 
REVISTA NACIONAL PUEDE ESTAR CORRELACIONADA EN FOR-¡

1 

MA CERCANA AL MERCADO DEL ANUNCIA1'TE. (FIG. 1-1) 

A CAUSA DE LA MEJOR CALIDAD DEL PAPEL, ES POSIBLE US;\R! 
UNA VARIEDAD DE COLORES Y TECNICAS MECANICAS. 1 

AL ANUNCIAR UN PRODUCTO EN REVISTAS RECONOCIDAS. SE 1 

AYUDA A AUMENTAR SU l'RESTl(JIO Y AL MISi\10 TIEMPO, PRO-¡ 
PORCIONA UN MEDIO POR EL CUAL EL FABRICANTE PUEDE ES~ 
TAREN LINEA CON LOS DISTRIBUIDORES LOCALES. ' 

i 
LAS REVISTAS TIENEN MAYOR VIDA QUE LA MAYORIA DE LOS: 
OTROS MEDIOS Y SE LEEN J\IAS DETALLADAMENTE. i 

1 
PROPORCIONAN lJN MENOR COSTO UNITARIO PARA LLEGAR A! 
LOS CLIENTES POTENCIALES. 

1 
1 

LA GRAN FUERZA DE LAS REVISTAS ES SU CREDI!JILIDAD. A- ! 
CEPT ACION, AUTORIDAD Y VITALIDAD EDITORIAL. 

LAS REVISTAS TIENEN UN EXTENSO "CAMBIO DE MANOS" O LEC1 
TORES "SECUNDARIOS". i 

LAS REVISTAS PUEDEN LLEGAR A COMPRADORES FUERA DELI 
ALCANCE GEOGRAFICO. 

FIG.14 
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LA NECESIDAD DE COMPRAR ESPACIO Y PREPARAR TEX'"TOS 1 
PARA EL ANUNCIO CON 11.IUCHA ANTICIPACION A LA FECHA E 
QUE VAN A APARECER. 

! DESPERDICIO EN CIRCULACION, SI EL ANUNCIANTE NO TIENE 
UNA COMPLETA DISTRI13UC!ON. 

1 

NECESIDAD DE USAR UN ENFOQUE PCBL!CIT ARIO Al\.IPLIO QUE 
SATISFAGACADASECCION DEL PAIS O REGION. DADO QUE ENl 
OCASIONES EXISTEN DIFERENCIAS EN L\ DEMANDA Y LAS CONJ 
DICIONES DE LOS MERCADOS. (FIG. 15) 1 

POR LO GENERAL LAS REVISTAS SE PUBLICAN SEMANARIA O ; 
1\IENSUALMENTE, EL ANUNCIANTE NO PUEDE co:-.1UNICARSE i 
CON LA MISMA FRECUENCIA OUE LA PRENSA, RADIO O T.V. ' 

f PUEDE SER ALTO EL COSTO DE LA PREPJ\RACION l\IECANICA. 
: ESPECIALMENTE PARA LOS DE CUATRO COLORES. (FIC;. 16) 

iODOlL ;-tE\lf'O•"IJS 
rooo.•cn \LLZ. 

..:~.iu<"T1!.1i\,.,., .. .1 FIG. 15 

FIG. 16 
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EL ESPACIO PUBLICITARIO SE VENDE GENERALMENTE POR 
PAGINA O POR FRACCION DE PAGINA. {FIG. 17) 

SE HACE CARGO EXTRA POR ALGUNAS POSICIONES PREFE
RENTES. 

LA PRIMERA CUBIERTA O PORTADA NO SE VENDE AL ANUN
CIANTE, PERO EN ALGUNAS REVISTAS CON FRECUENCIA SE 
VENDE UN ESPACIO A UN PRECIO QUE A MENUDO ES MAYOR 
üUE EL ASIGNADO A LA CUARTA DE F&_>RROS. 

LAS REVISTAS QUE PONEN A DISPOSICION A LAS PAGINAS RE
BASADAS, CARGAN A APROXIMADAMENTE UN 15% MAS, A 
LAS TARIFAS NORMALES. 

OTRA POSICION ESPECIAL, ES LA CENTRAL, QUE CONSISTE DE 
DOS PAGINAS QUE QUEDAN UNA FRENTE A OTRA EN EL CEN
TRO EXACTO DE LAS REVISTAS. 

OTRA DIFERENCIA, ES EL USO DE INSERTOS.SI ELANUNCIANT 
DESEA UN ANUNCIO DISTINTO, PUEDE ELEGIR UN l\IATERIAL 

'ESPECIAL YA IMPRESO EN VEZ DEL PAPEL NORMAL QUE USA 
i LA REVISTA. 

FIG.17 
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EL PUNTO: ES UNA REFERENCIA A UNA POSICIONEN EL ESPA
CIO Y EJERCE UNA FUERTE A TRACCION SOBRE EL OJO. (LAS 
LETRAS INICIALES ACTUAN COMO PUNTOS). 

LA LINEA: PUEDE SER REAL O IMAGINARIA. LAS PALABRAS Y 
LAS ORACIONES EN SI MISMAS FORMAN LINEAS. LA LINEAMUES 
TRA DIRECCION Y MOVIMIENTO. 

LA FORMA: LAS LINEAS ARTICULAN LAS FORMAS. LOS GRUPOS 
DE PALABRAS PUEDEN INTEGRAR LAS FORMAS. 

EL TONO O VALOR: SE REFIERE A LA CLARIDAD U OSCUF.IDAD '1 

RELATIVAS. SOLO POR ESTE CONTRASTE PERCJ BIM0S VISUAL-
MENTE PUNTOS, LINEAS, PESO Y TEXTURA. ! 

' EL EQUILIBRIO Y L\ SIMPLICIDAD 1 

EL EQUILIBRIO DA ORDEN EN EL DISEÑO DE UNA REVISTA. 1 

EL DISEÑO SIJ\IETRICO. ES FACIL DE OBTENER Y SE USA PARA 1 

l't\CilNAS UNICAS O EN DESPLEGADOS DE DOS PAGIN1\S EN LAS, 
EN LAS REVISTAS. LA COLOCACION DE PESOS DUPLICADOS A 1

1 

CADA LADO DEL EJE VERTICAL LOCjRA LA SIMETRIA. (FIG. 18) 

EN EL EQUILIBRIO INFORl\IAL. SE DISTRll3UYEN LOS PESOS A Dll 
VERSAS DISTANCIAS DEL EJE VERTICAL COLOCANDO MAS LE- 1 

JOS DEL PUNTO DE APOYO LOS ELE:\IENTOS MAS LIGEROS PA- j 
; RA EQUILll3RAR LOS PESOS :\!A YO RES QUE SE ENCUENTRAN 
1 MAS CERCANOS A EL. 
i 
; TAMI31EN ES IMpORTANTE UN EQUILIBRIO DE PAGINA A PAGI
, NA. PORQUE LOS LECTORES QUE VISUALIZAN UNA REVISTA, 
. CASI SIEMPRE VEN DOS PAGINAS JUNTAS. EXCEPTO CUANDO 

1 i OBSERVAN LAS CUBIERTAS POSTERIORES Y ANTERIORES. ES-
[ TAS DOS PAGINAS FORMAN UNA UNIDAD DE DISE:':O. LOS PE- ' 
\ SOS DEBEN DISTRIBUIRSE DE TAL FORMA QUE SE LOGRE UN 
1 EQUILIBRIO ENTRE LAS DOS PAGINAS Y EN LAS INDIVIDUALES. 
i (FIG. 19) 
f.--------

1 BAL' ~"-01' 111' Jr 1 L~ 1 "-411 ,, \.J 
.. 
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LAS DIMENSIONES: EL FORMATO. LAS REVISTAS V ARIAN EN 
FORMA Y TAMAÑO; VAN DESDE LAS PEQUEÑAS PARA SER LLE 
VADAS EN EL BOLSILLO HASTA LAS QUE IGUALAN A LAS DEL 
PERIODICO TABLOIDE. ( FIG. 20) 

EL FORMATO ES EL RESULTADO DE: 

1- FACILIDAD DE MANEJO. 
2. ADAPTIBILIDAD DEL CONTENIDO DEL FORMATO. 
3. LIMITACIONES MECANICAS DE LOS TAMAÑOS DE LAS PREN

SAS. 

LA FACILIDAD DE MANEJO ES LA PRINCIPAL VENTAJA DE LAS 
REVISTAS PEQUEÑAS, DE BOLSILLO. ESTA REVISTA SE ADAPT 
PARTICULARMENTE A SU CONTENIDO QUE CONSISTE EN SU 
l\fA YOR PARTE EN TEXTO Y LAS ILUSTRACIONES SON SECUN
DARIAS. 

LOS TAMAÑOS MAYORES SON MEJORES PARA DARLE ENFASIS 
A LAS IMAGENES, PUES ENTRE MAS GRANDES SEAN LAS FOTO
GRAFIAS, MAYOR SERA SU IMPACTO. 

LA DIMENSION MAS COMO DA Y FAMILIAR PARA EL LECTOR 
ES DE 21.5 x 28 CMS. ESTAS REVISTAS TIENEN TEXTO E ILUSTRA
CIONES EN UNA PROPORCION RELA TIV MIENTE IGUAL 

LA l\fA YORIA DE LAS REVISTAS SON RECT ANGULOS VERTICA
LES, YA QUE LOS FORMATOS HORIZONTALES TIENEN DIFIC 
TAD EN SU MANEJO. 

DISTRIBUCION DEL ESPACIO: EMPIEZA CON LA REPARTICION¡ 
E , 

1 LA CANTIDAD TOTAL DEL ESPACIO ENTRE LOS ANUNCIOS, LO 
DEPARTAMENTOS O SECCIONES Y ALGUN MATERIAL PLANEA
DO. 

LA PUBLICACION DETERMINA LA EXISTENCIA DE LA REVIST 
POR LO TANTO ES DE LAS PRThfERAS EN SER COLOCADAS, T0-
1\>fANDO EN CUENTA LAS NECESIDADES DE LOS DEPARTMfEN

TOS EDITOR~IA=-=L=ES~.'--~~~~~~~~~~~~~~~ 

FIG.20 
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1 

INTEGRACION DE LOS ELEMENTOS. 

ES LA ORDENAOONDE LOS CUATRO CO!\fi'ONENTES DE LA CO 
MUNICACION IMPRESA: (FlG. 21) 

l. EL TIPO COMUN. 
2. EL TIPO DE LOS TITULARES. 
3. LAS ILUSTRACIONES (0 FOTOGRAFIAS). 
4. EL ESPACIO EN BLANCO. 

EL PRIMER PASO ES LA VISUALIZACION EN QUE SE DEBEN TE
NER EN CUENTA: 

l. EL TIPO COMUN. 
2. EL TIPO DE LOS TITULARES. 
3. LAS ILUSTRACIONES O FOTOGRAFIAS. 
4. EL ESPACIO EN BLANCO. 

EL PRIMER PASO ES LA VISUALIZACION EN QUE SE DEBEN TE
NER EN CUENTA: 

A) LAS IDEAS (CONTENIDO) QUE REPRESENTAN LOS SIMBO
LOS (VERBALES Y GRAFICOS). 

B) EL NUMERO DE ELEMENTOS PORTADORES DE INFORMA· 
CION. 

C) LA IMPORTANCIA DE LOS ELEMENTOS QUE SE USARAN. 
D) EL ORDEN DE LA PRESENTACION. 

ESTAS DECISIONES ESTANINFLUIDAS POR EL TIPO DE PRO· 
DUCTO O CONTENIDO, POR LA NATURALEZA DEL LECTOR Y 
POR EL GRADO DE INTERES Y RELACION DEL LECTOR CON 

\EL PRODUCTO.-----------------~ 

7HE WHEN 

El"11VIRONMENT ~,SE ... _._ --..,-----~-..........,. 

~ 
money 
went 

FlG. 21 



LOGRO A TRAVES DE UNA PRESENTACION ORDENADA. 

LOS MARGENES. EL DISEÑO ORDENADO DE LAS PAGINAS DE 
LA REVISTA EMPIEZA CON LOS MARGENES USADOS PARA 
ENMARCARELCONTENIDODELAPAGINA. (FIG._ 22): .. 

LOS MARGENES SON IMPORTANTES POR DOS RAZONES: 

1) SON EL LIMITE INICIAL Y FINAL DEL TEXTO. 
2) AYUDAN A QUE LAS PAGINAS Y LOS DESPLEGADOS SEAN 

1'.fAS ATRCITVOS Y ESTEN MAS UNIFICADOS AL ENGLOBAR 
LOS ELEMENTOS DE UNA PAGINA. 

LOS MARGENES SE CONSIDERAN OBLIGATORIOS PARA EL MA
TERIAL TIPOGRAflCO A CAUSA DE SU CONTRIBUCION A LA 
LEGIBILIDAD. 

EL MARGEN INTERNO (MEDIANIL) ES MAS PEQUEÑO. LOS ME
DIANILES QUE SON DEMASIADO AMPLIOS DESTRUYEN EL 
ORDEN Y LA UNIDAD DE DOS PAGlNAS OPUESTAS. 

AGUPACION, RETICULACION, ALlNEACION. 

LA SIMPLICIDAD SE VUELVE MAS DIFICIL CUANDO AUMENTA 
EL NUMERO DE ELEMENTOS QUE SE COLOCA EN UNA PAGINA. 
ESTOSERESUELVEMEDIANTEELAGRUPAMINTODEELEMEN 
TOS QUE GUARDAN UNA RELACION ENTRES~. 

OTRA FORMA DE PONER ORDEN F..S EL METODO RETICULAR, 
EN EL CUAL LA PAGINA SE DIVIDE EN SEGMENTOS BASICOS 
IGUALES. 

LA ALINEACION, QUE ES CARACTERISTICA DEL RETICULADO, 
LOS ELEMENTOS DEBEN SER ALINEADOS AL SER AGRUPADOS 
P~ QUE EL NUMERO DE DIRECCIONES Y ELEMENTOS SE 
MANTENGAN AL MINIMO. 

FIG. 22 
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CONTROL DE LA DIRECCION. 

UNA VEZ QUE EL LECTOR HA SIDO DIRIGIDO A UN PUNTO DE 
ARRANQUE, DEBE SER GUIADO A LA PARTE RESTANTE DEL 
ARTICULO DE LA REVISTA. COMO SE PREF1ERE EL FLUJO HO
RIZONTAL SOBRE EL VERTICAL, LAS REVISTAS TIENEN UNA 
VENTAJA DEBIDO A SUS DESPLEGADOS DE DOS PAGINAS. LA 
PROPORCIONDELAREA 28 x43 CMS., FORMADA POR DOS PA
GINAS DEL FORMATO ESTANDARIZADO DE UNA REVISTA ES 

. IDEALPARAELDESPUEGUEDELMATERIAL VISUAL 

DEBEN DISEÑARSE SIEMPRE PAGINAS O DESPLEGADOS TE
NIENDO EN MENTE QUE EN GENERAL LA LECTURA SE REA
LIZA DE IZQUIERDA A DERECHA. EL PUNTO DE ARRANQUE 
DEBE ESTAR ORDINARIAMENTE EN LA PARTE SUPERIOR IZ
QUIERDA. 

ARMONIA Y UNIDAD. 

LA ARMONIA PROCEDE DE LA SELECCION DE ELEMENTOS 
VISUALES QUE SEAN CONGRUENTES CON EL TEMA O CON 
LOS LECTORES DEL MENSAJE QUE ESTA SIENDO COl\fUNICA
DO. 

UNA VEZ QUE SE HA ESTABLECIDO ELCARACTERDELDISE
ÑO PARA UN ARTICULO EN SU PAGINA INICIAL, DEBERA CON
SERVARSE HASTA SU CONCLUSION. 

PAGINAS ESPECIALES Y PAGINAS PROBLEMATICAS. 

LAPORTADA.DEBEESTIMULARLAATENCIONYCREARELDE
SEO DE ABRIRLA. SE DEBE LOGRAR UNA IDENTIF1CACION 
INSTANTANEADELAREVISTAALDISTINGUIRLADESUSCOM
PETIDORES Y LA NECESIDAD DE DISTINGUIR EL PRESENTE 
NUMERO, DE LOS ANTERIORES. (FIG.23) 

~~~~~~~~• 
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LA PORTADA ESTA INTEGRADA POR EL NOl\IBRE DE LA RE
VISTA O SU IDENTIFICACION POR ILUSTRACIONES O FOTO
GRAFIAS, TITULARES Y POR EL MISMO TEXTO DE LA REVISTA, 
PARA SEDUCIR AL LECTOR O INTRODUCIRSE EN ELLA. 

LA PRINCIPAL CARACTERISTICA DE IDENTIFICACIONES NOR
MALMENTE EL LOGOTIPO O NOl\IBRE DE LA REVISTA, PERO 
PUEDEN USARSE DISEÑO O COLOR PARA EL MISMO PROPO
SITO. 

EL LOGOTIPO DEBE SER UNICO Y DE TAMAÑO SUFICIENTE 
COMO PARA PERMITIR EL RECONOCIMIENTO, DEBE SER FLE
XIBLE PARA QUE LAS VARIACIONES NECESARIAS EN LAS FOR-
1\fAS DE LAS ILUSTRACIONES PUEDAN SER LOGRADAS DE NU
MERO EN NUMERO. 

LOS EJEMPLARES PUEDEN DIFERENCIARSE UNO DEL OTRO 
MEDIANTE CAMBIOS EN EL COLOR, DISEÑO Y EL USO DE NU
MEROS DE VOLUMEN Y DE EJEMPLAR. 

PAGINA DEL INDICE. 

CUALQUIER REVISTA LO SUFICIENTEMENTE GRANDE COMO 
PARA QUE EL LECTOR TENGA DIFICULTADES LOGICAS EN EN
CONTRAR EL l\fATERIAL, DEBE CONTAR CON UN INDICE. LAS 
REVISTAS DE POCAS PAGINAS, NO ES INDISPENSABLE QUE LO 
TENGAN. 

LA INFORl\fACION DEL INDICE DEBE TENER SUFICIENTE DES
PLIEGUE COMO PARA SER LOCALIZADA INSTANTAN<:.R.N.U::.N 
POR LO QUE NECESITA QUE SU COLOCACION ESTE MUY AL 
PRINCIPIO DE LA REVISTA (FJG. 24) 

FIG.24 
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LOS CARACTERES INFLUYEN INCONCIENTEMENTE EN EL 
PENSAMIENTO DEL LECTOR. 

T!POGR.\FIA ES TODO Sll\IBOLO VISUAL VISTO EN UNA PA
GINA 11\!PRESA. ESTOS Sll\!BOLOS COLECTIVAMENTE SELLA
MAN CARACTERES E INCLUYEN LETRAS, NUMEROS, SIGNOS 
DE PUNTUACION Y OTROS SIMBO LOS. 

GRUPOS TIPOGRAFICOS. 

1) TIPOS ROMANOS. SON LOS MAS USADOS. SE CARACTERI
ZAN POR CONTRASTAR RASGOS SUAVES Y FUERTES Y 
POR EL USO DE REl\iATES. OFRECEN DOS VENTAJAS, SON 
DE LECTURA FACIL Y SU APARIENCIA ES INTERESANTE 
POR SU COMBINAC!ON DE RASGOS. 

2) TIPOS GOTICOS. TAMBIEN SE DENOMINAN SANS SERIF OPA
LO SECO (SIN REMA TES). SON MONOTONAS CON POCO O 
NULO CONTRASTE EN SUS RASGOS. REFLEJA ESPIRITU DE 
FUNCIONALISMO. (FIG. 25) 

3) LETRA DE REMATE CUADRADO. PODRIAN DENOMINARSE 
COMO GOTICAS CON REMATE.ESTAS LETRAS SE USAN CON 
FRECUENCIA EN ENCABEZADOS Y MUY POCO EN TEX"TOS 

MAS E:\."TENSOS. 

4) LETR.\S MM'USCRITA Y CURSIVA. LA LETRA l\iAl'.'USCRl-
TA APARENTA ESTAR UNIDA. ESTOS TIPOS SE EMPLEAN PA
RA FINALIDADES ESPECIALES, COMO INVITACIONES, MEM
BRETES DE CARTAS, ETC. NO SE USAN MUCHO EN TEXTOS 
EX"TENSOS, PORQUE HACEN MAS TARDADA LA LECTURA. 
(FIG. 26) 

5) LETRAS DECORATIVA Y NOVEDOSA. LAS DECORATIVAS 
NO TIENEN CARACTERISTICAS ESPECIFICAS, SON COMO 
LETRAS DE MODA. ESTE TIPO NO SE PRESTA PARA LA COM
POSICJON DE UN ORIGINAL EXTENSO .. (FIG. 27) 

FIG. 25 

FIG.'.!h 

FIG.27 
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FAMILIAS TIPOGRAFICAS. 

LAS CARACTERISTICAS BASICAS DEL DISEÑO DE FAMILIA, GE
NERALMENTE PERMANECEN CONSTANTES, PUEDE HABER 
CIERTO TIPO DE VARIEDADES EN AMPLITUD, PESO YPOSICION 

JllEDIDAS USADAS EN LA COMPOSICION TIPOGRAFICA. 

EL PUNTO. EL TAMAÑO DEL TIPO SE MIDE EN PUNTOS. LOS 
TAMAÑOS DE TIPO PARA TEXTO USADOS CON MAYOR FRE
CUENCIA VAN DE 8 A 12 PUNTOS; LOS TM1AÑOS USADOS PA
RA TITULARES .MAS COMUNES SON DE 14 A T2. PUNTOS. (FIG. 28) 

LA PICA. ES CON LO QUE SE MIDE LA LONGITUD DE UNA LINEA 

LA LINEA AGATA. ES UNA MEDIDA DE ESPACIO UTILIZADO 
PARA ANUNCIOS. EL COSTO DE LA PUilLICIDAD CON FRE
CUENCIA SE COTIZA EN ESTA MEDIDA QUE PUEDE DEFINIR
SE COMO UNA COLUMNA DE ANCHO Y l 1/4 DE PULGADA DE 
ALTURA. 

ELEMENTOS DE LA BUENA TIPOGRAFIA. 

LEGIBILIDAD. ES UNA INTEP.ACC!ON ENTRE COMPOSICION Y 
LECTOR. EL OBJETIVO DE UNA COMPOSICION NO SOLO ES 
VERLA, SINO COMPRENDER EL MENSAJE QUE LLEVA LA COM 
PRENSIONESIMPORTANTEENLALEGIBILIDAD,PORLOTANTO 
EL TIPO DE LETRA DEBE SER ESTETICMiENTE AGRADABLE, 
PARA QUE INVITEN Y MANTENGAN LA ATENCION. 

EXISTEN FACTORES QUE INFLUYEN SOBRE LA LEGIBILIDAD: 
EL DISEÑO DE LA LETRA, EL TAMAÑO, EL PESO, INTERLINEA
DO, LA LONGITUD DE LA LINEA, LOS MARGENES, LAS LINEAS 
DISPAREJAS O UNIFORMES (JUSTIFICADAS O NO), LA TINTA, 
EL PAPEL, LA IMPRESION, LA ILUMINACION Y EL INTERES 
DEL LECTOR EN EL CONTENIDO. 

LAMA YOR LEGIBILIDAD SE OBTIENE USANDO LETRAS ROMA
NAS. LAS CARACTERISTICAS DE DISEÑO IRREGULARES, A YU-

6 pis. 
IO pts. 

14 pis. 

18 pts. 

24 pis. 

36 pts. 

48 pis. 

Tlpts. 

r,.,,. 
Type 

'I}rpe 
Type 

rype 
'fype 

Type 

fype 
FIG.28 
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DAN A CAPTAR LAS FORMAS DE LAS PALABRAS MAS RAPIDO 
QUE CON LA LETRA GOTICA, LE DAN UNA ESTRUCTURA RIT
MICA Y LOS REMATES AUXILIAN EL MOVIMIENTO DEL OJO. 

INDEPENDIENTEMENTE DEL TIPO DE LETRA, SE PREFIERE EL 
USO DE !\!A YUSCULAS Y MINUSCULAS. EL USO DE SOLO MA
YUSCULAS CAUSA PERDIDA DE TIEMPO EN TE>-.'TOS LARGOS. 
EL USO DEITALICAS Y NEGRITAS COMO VARIACION SIRVE 
PARA.ENFATIZAR. 

SE RECOMIENDA LOS TIPOS DE 10, 11Y12 PUNTOS PARA TEXTO 
DIRIGIDO AL LECTOR PROMEDIO. 

INTERLINEADO. SE USA PRINCIPAL.MENTE PARA MEJORAR LA 
LEGIBILIDAD. 

LONGITUD DE LA LINEA (lllEDIDA). LA LONGITUD DE LA LI
NEA EN PICAS, NO DEBE SOBREPASAR EL DOBLE DEL TAMA
ÑO DEL TIPO QUE SE ESTA USANDO, O SEA QUE UN TIPO DE 
10 PUl'.'TOS, NO DEBE PASAR LA LINEA DE 20 PICAS. LAS LINEAS 
DEBERAN TENER DE 10 A 12 PALABRAS PROMEDIO. 

MARGENES. LOS MARGENES AMPLIOS INVITAN A LA LECTU
RA;EN CAMBIO LOS EXCESIVAMENTE ESTRECHOS PUEDEN 
PRODUCIR FATIGA VISUAL. (FIG. 29) 

EL OBJETIVO DE LOS MARGENES EN TODA IMPRESIONES EN
MARCAR LA TIPOGRAFIA Y OTROS ELEMENTOS DENTRO DE 
UN ESPACIO EN BLANCO. 

OTROS FACTORES. EL PAPEL Y EL DISEÑO DE LA TIPOGRAFIA. 
EL CONTRASTE EN BRILLANTEZ Eh'TRE IMPRESION Y PAPEL. 

l. EL NEGRO SOBRE BLANCO ES SUPERIOR A LA Th1PRESION 
BLANCA SOBRE FONDO NEGRO, ESTA RESULTA DE UTILIDAD 
PARA LLAMAR LA ATENCION, PERO EL TEXTO DEBE SER DE 
10A12 PUNTOS, DE PREFERENCIA SIN REMATES Y NO MUY 

LARGO. (FIG. 30) 

(FIG. 29) 

F!G.30 
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2. LAS MEJORES COMBINACIONES SON LAS QUE TIENEN UN 
MAYOR CONTRASTE EN LABRILL4NTEZ. POR EJEMPLO, 

UNA TINTA OBSCURA SOBRE FONDO CLARO. (F!G. 31) 

3. EL BRILLO EN EL PAPEL PUEDE IMPEDIR LA LEGIBILIDAD. 

PROPIEDAD DE LA TIPOGRAFIA. n) LA SELECCION DE LETRAS 
DE ACUERDO A LAS Il\.!PRESIONES PSICOLOGICAS QUE SUS
TENTEN. b) ADAPTACION DE LAS REGLAS DE LEGIBILIDAD 
DE ACUERDO A LOS NIVELES EDUCATIVOS Y CRONOLOGI
COS DEL LECTOR, Y e) EL USO DE LETRAS EN ARMONIA CON 
OTROS ELEMENTOS Y EL DISEÑO EN GENERAL. 

REGLAS TIPOGRAFICAS. LOS TITULOS Y LAS ILUSTRACIONES 
SIR VEN PARA A TRAER LA ATENCION; EL TEXTO DEBE SER 
UNA INVITACION A LA LECTURA Y UNA BUENA TIPOGRAFIA 
DEBE LOGRARLO. 

l. UNTE)..'TO LARGO DEBE SER FRACCIONADO PARA UNA LEC 
TURA FACIL EXISTEN TECNICAS COMO: SANGRAR LOS PA
RRAFOS. USAR SUBTITULOS DE LETRA O PESO CONTRAS
TANTES, ELIMINAR LA MONOTONIA USANDO OCASIONAL
MENTE ITALICAS Y NEGRITAS EN LOS PUNTOS DE SIGNIFI
CAC!ON DEL TEXTO. 

2. NO USAR DEMASIADOS TIPOS DE LETRA EN UN SOLO TEX
TO. LA ARN!ONIA SE OBTIENE USANDO UNA SOLA CON SUS 
ITALICAS Y NEGRITAS, TANTO PARA TEXTO COMO PARA 
TITULARES. (FIG. 33) 

3. EVITAR LAS INVERSIONES EN UN TEJ\.'TO PROLONGADO. 

4. EVITAR COLOCAR TEXTOS SOBRE ILUSTRACIONES A ME
NOS QUE EL CONTRASTE SEA SUFICIENTE. (FIG. 34) 

5. EL TIPO ROMANO ES PREFERENTE PARA EL CUERPO DEL 
'IEXTO,AUNQUE EL TIPO GOTICO TAMBIENES POPULAR. 
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LEGIBILIDAD DE LOS TITULOS. LA TIPOGRAFIA DEL CUERPO 
DEL TEXTO TIENE POCA IMPORTANCIA COMO VALOR DE IM
PACTO, PERO SE TIENE QUE DAR !l.fAS ATENCION A LA USADA 
PARA LOS TITULOS. 

TAMAÑO DEL ENCABEZADO. LA CABEZA PRINCTPAL DEBE TE
NER EL TAMAÑO SUFICIENTE COMO PARA TOLERAR LA COM
PETENCIA DE OTROS ELEM.E!'.'TOS DE LA PAGINA Y LLAMAR 
LAATENCION.ELSUB71TULO DEBE SER LO BASTANTE GRAN
DE PARA ATRAER LA ATENCION SOBRE SI MISMO, PERO SIN 
ALEJARLA DE LA CABEZA PRINCIPAL. (FIG. 35) 

LOS SUBTITIJLOS PUEDEN SER SATISFACTORIOS SI SON DEL 
TAMAÑO DEL CUERPO DEL TEXTO, PERO DEBEN CONTRAS
TAR. ESTO PUEDE LOGRARSE CON NEGRITAS, ITALICAS O AL
GUNA LETRA DE OTRA FAMILIA. 

FACTORES QUE DETRl\IINAN EL TAMAÑO DEL TIPO DEL 
ENCABEZADO. (FIG. 36) 

l. EL PESO DE OTROS ELEMENTOS DEL DIAGRAMA. 

2. EL TAMAÑO DEL ESPACIO. 

3. LA CANTIDAD DE ESPACIO EN BLANCO QUE RODEA LA CA
BEZA. EL TITULO PUEDE SER DE TAMAÑO MENOR CUANDO 
SE LE DA ENFASIS CON UN MAYOR ESPACIO EN BLANCO. 

4. CUANDO EL ENCABEZADO ES MUY LARGO, SE USA UN TIPO 
DE TAMAÑO CHICO Y SE FRACCIONA EN GRUPOS GRANDES 
Y PEQUEÑOS DE IDEAS. 

EXISTEN OTRAS TECNICAS QUE DESTACAN LA FORMA DEL 
ENCABEZADO: 

a) USO DEL COLOR. 

b) COMBINACION DE RAYAS Y ADORNOS. 

FIG.35 
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e) ENCABEZADOS EN LETRAS BLANCAS SOBRE FONDO O CO
LOR NEGRO. 

d) ENCABEZADOS EN LETRAS MA YUSCULAS. 

e) MEZCLA DE TIPOGRAFIA. 

!) COMBINACION DE LA CABEZA CON UN TRATAMIENTO AR
TISTICO. (FIG. 37) 

g) USO DE LETRAS HECHAS A MANO. 

h) DISPOSICION DE LA CABEZA EN UNA FORMA ESPECIAL 
(FIG. 38) 

FIG.37 
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TIPOGRAFIA o TIPO 

Mediante mo1oe 

grabado en relieve. 

HUECOGRABADO 

lmpres1on de molde 

en hueco. 

LITOGRA FlA 

LITO OFFSET 
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LA PUBLICIDAD DEPENDE DE MEDIOS 1-.!ECANICOS PARA DAR 
1 MENSAJES EN FORMA CORRECTA Y ECONOMICA. SE HAN DE
SARROLLADO VARIOS PROCESOS, ESTOS SON: 

TIPOGR.\FIA O IMPRESIO:'\ DIRECTA 1 

ES EL METODO DE IMPRIMIR CON UNA SUPERFlCIE EN RELIE
VE. ESTA SUPERFICIE PUEDEN SER TIPOS O UNA PLANCHA PRO] 
DUCIDA POR FOTOIMPRESION. SE APLICA TINTA DE IMPRIMIR 
SOBRE LA SUPERFICIE EN RELIEVE CON UN RODILLO, LUEGO 
SE COLOCA EN CONTACTO CON UN PAPEL Y SE APLICA PRESION 
PARA TRANSFERIR LA TI:--TA AL PAPEL. (FIG. 39) 

IIUECOGRAllADO, FOTOGRABADO 

EL FOTOGRABADO DA BUENOS RESULTADOS !'ARA ll\IPRIMIR 
1 SOBRETODO TIPO DE PAPELES.SE USA PRINCil'ALMEi'.'TEPAR~ 
REVISTAS Y ENVASES, PERO TIENE OTRAS APLICACIONES CO- 1 

MOLA PRODUCCION DE LAMIN,\S DECORATIVAS, SUELOS, PA
PELES PINTADOS Y REPRODUCIONES ARTISTICAS. 

EL FOTOGRABADO ES UN PROCESO DE HUECOGRABADO. LA 
TINTA SE TRANSFIERE AL PAPEL DESDE PEQUEÑOS HUECOS 
DE DIFEREf'<TE PROFUNDIDAD, QUE PENETRAN EN LA SUPER
FICIE DE IMPRIMIR. (FIG. 40) 1 

:T:::::::·::NOGRAFICO BASADO EN EL PRINCIPIO DJ 
QUE LA GRASA Y EL AGUA NO SE MEZCLAN. EL DISEÑO SE 1 

TRANSFIERE FOTOGRAFICAMENTE A LA PLANCHA. LAS ZONAS: 
QUE SE IMPRIMEN ESTAN EN EL MISMO PLANO QUE LAS QUE 
NO SE IMPRIMEN. LA IMAGEN O ZONA DE IMPRIMIR ES RECEP
TIVA A LA TINTA, MIENTRAS QUE LAS ZONAS NO CORRESPON
DIENTES A LA IMAGEN, REPELEN LA TINTA. (FIG. 41) 

LA IMPRESION LITOGRAFICA PUEDE SER DIRECTA O INDIREC
TA. A LA INDIRECTA SE LE LLAMA OFFSET. 
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FACTOR IMPORTANTE PARA LA ATENCIONES LA ILUSTRACION.1 
LAS FORMAS DE ILUSTRACION SON MULTIPLES, DEPENDEN DEL 

1 PRODUCTO, PUBLICO Y MEDIO EMPLEADO. (FIG. 42) 

1 LAS ILUSTRACIONES JUEGAN UN PAPEL IMPORTANTE EN LA A
' TRACCION. SI SE USA Ul':A SOLA QUE DO:--llNE LA PAGINA, PUE
l DE CAUSAR UN FUERTE IMPACTO A TRA VES DEL REBASADO U 
1 OTROS METODOS. (FIG;35) 

i CUANDO SE UTILIZAN VARIAS, HA Y QUE TRATARLAS COMO 
¡ UNIDADES Y COLOCARLAS E:-< EQUILIBRIO, O USAR UNA DE E
l LLAS COMO PUNTO FOCAL DE INTERES, DANDOLE UN TAMA-
: ÑO MUCHO MAYOR. (FlG. 43) 1 
1

1 LA FOTOGRAFIA HA SIDO PRIMORDIAL, POR SER DUPLICADOS 1 

FIELES DE IMAGENES, ADEMAS INFORMA LO QUE OCURRIO EN 1 i UN SUCESO. . 

1 

FIG.43 

FIG. 42 
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Dll\IENSIONES DEL COLOR EN EL PIG!llENTO 

EL MATIZ. ES SINONIMO DE COLOR. DISTINGUIMOS UN COLOR 
DE OTRO DEBIDO A LA CALIDAD DEL MATIZ. 

VALOR. SE REFIERE A LA CLARIDAD U OBSCURIDAD DE UN 
MATIZ. 

INTENSIDAD. ES LA FUERZA DE UN COLOR. 

ASPECTOS PSICOLOGICOS DEL COLOR. 

SU USO ESTA JUSTIFICADO EN TANTO CONTRIBUYA A LA REA
LIZACION DE TRES OBJETIVOS DE LA COMUNICACION GRAFl
CA. (FIG. 44) 

1.ATRAER YLOGRARATENCION. 

2. SER LEGIBLE Y COMPRENSIBLE. 

3. CAUSAR UNA lMPRESION. 

EL IMPACTO PSJCOLOGICO HA SIDO INVESTIGADO EN: 

A. LA OBSERVACION. 

B. EL USO DE INSTRUMENTOS. 

C. LA MEMORIA. 

D. LAS VENTAS Y LA INVESTIGACION. 

E. EL NIVEL INCONCIENTE. 

1.AS REVISTAS QUE USAN COLORES SON CALIFICADAS MAS AL
TO QUE LAS QUE USAN BLANCO Y NEGRO. FIG.44 
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SELECCION. EL PAPEL COMPARTE LA RESPONSABILIDAD CON 
LA TIPOGRAFIA Y LAS ILUSTRACIONES DE LA PERSONALIDAD 
QUE ADQUIERA CUALQUIER IMPRESO. 

PARA ESCOGER UN PAPEL SE TIENEN EN Ct.:E:--.'T A: 

l. EL EFECTO ESTETICO O PSICOLOGICO DE SU APARIENCIA Y 
TACTO. 

2. SU PERMANENCIA. 

3. SU DURABILIDAD. 

4. SU COSTO Y PESO. 

ADEMAS DE LAS PROPIEDADES RELATIVAS AL USO FINAL DEL 
PAPEL, TAMBlEN SE DEBE CONSIDERAR: (F!G. 45) 

A. LA OPACIDAD (LA IMPRESION NO DEBE PASAR AL OTRO 
LADO). 

B. EL TAMAÑO DE LA HOJA. 

C. LAS PROPIEDADES ESPECIALES PARA DETERMINAR LOS PRO 
CESOS DE IMPRESION. 

D. LA CAPACIDAD PARA REPRODUCIR ILUSTRACIONES. 

E. EL DOBLADO Y EL ENCUADERNADO. 

OTROS ASPECTOS DEL PAPEL QUE NECESIT fu"/ LA ATENCION 
DEL DISEÑADOR SON: EL TIPO Y EL COLOR. 

EL TIPO. EL PAPEL BOND, SE PRESTA BIEN PARA PLEGABLES 
DEBIDO A SU BUENA CALIDAD PARA EL DOBLADO. T AMBIEN 
ES FUERTE Y DURABLE. EL OFFSET IMPRIME BIEN. 

FIG.45 
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LOS PAPELES RECUBIERTOS PARA LIBROS SON DE ALTO PRE
CIO Y TIENDEN A RESQUEBRAJARSE EN EL DOBLADO.(FJG. 38) 

LOS PAPELES PARA LIBROS NO RECUBIERTOS SON MENOS DIS
TINTIVOS QUE LOS CUBIERTOS Y MENOS CAROS. 

COLOR. EL BLANCO Y LA TINTA NEGRA HA SIDO LO TRADICIO
NAL Y LO MAS POPULAR, PERO DESDE HACE ALGUN TIEMPO 
HA CRECIDO EL INTERES POR EL PAPEL DE COLOR. EXISTEN 
VARIAS RAZONES PARA ESTO: 

A. EL CONTRASTE DEL PAPEL DE COLOR CON EL BLANCO, 
LOS IMPRESOS EN COLOR LLAMAN LA ATENCION. 

B. UN MAYOR CONOCIMIENTO DE LOS EFECTOS PSICOLOGI
COS DEL COLOR. USANDO HABILMENTE, EL PAPEL DE CO
LOR CREA CIERTA ATMOSFERA Y LOGRA RETENCION. DE

BIDO AL IMPACTO PSICOLOGICO QUE DA LA IMPRESION 
CON TINTA DE COLOR SOBRE PAPEL DE COLOR. (F!G. 46) 

C. SE HAN DESCUBIERTO AGRADABLES COMBINACIONES DE 
TINTAS DE COLOR SOBRE PAPEL DE COLOR, COMO POR E
JEMPLO CUANDO SUSTITUIMOS EL NEGRO POR UNA TINTA 
DE COLOR OBSCURO COMPATIBLE CON EL PAPEL. 
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! EXISTEN VARIOS METODOS DE ENCUADERNACION. ESTO VA
RIA SEGUN EL TIPO DE LIBRO, REVISTA Y LOS MATERIALES 
QUE SE EMPLEEN. {FIG. 47) 

GRAPADO. ES UNA FORMA PERMANENTE DE ENCUADERNA
CION. EXiSTEN CUATRO J\IETODOS PRINCIPALES:{F!G. 39) 

l. EL GRAPADO CENTRAL O DE SILL-1 ES EL J\IAS CORRIENTE. 
SE ABRE EL LIBRO SOBRE UNA "SILLA" Y SE e; RAPA A TRA
VES DEL PLIEGUE DORSAL. 

2. EL GRAPADO LATERAL SE USA PARA REVISTAS Y FOLLETOS 
GRUESOS. LAS GRAPAS SE INSERTAN DESDE LA CUBIERTA 

DELANTERA A MEDIO CENT!METRO DEL LOMO Y SE CIE
RRAN EN LA CU131ERTA TRASERA. 

3. LA ENCUADERNACION TERMOPL-1STIC·I CONSISTE EN REU
NIR LAS HOJAS EN CUADERNILLOS Y COSERLAS. DESPUES 
SE JUNTAN TODOS Y SE VUELVEN A COSER. ES EL METO DO 
MAS RESISTENTE. 

1 

ENCUADERNACION Al\IEJ{(CANA. SE PLIEGAN LAS HOJAS Y SE 
. REUNEN; DESPUES SE LIJA EL LOl\10 PARA QUE EL PEGAMEN
TO SE ADHIERA BIEN. SE AÑADE UN ENLOMADO Y SE PEGAN 
LAS CUBIERTAS. ESTA FORMA DE ENCUADERNACIONES BA
RATA PERO NO ES DURADERA. SE USA PARA LIBROS MAS BA
RATOS DE TAPA BLANDA.-{FIG,-39-) 

FIG.47 
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SOMOS NECESARIOS 
Pa.ra Me¡or¡u y Cc:in1.n .... u Nue:tra Couaad 
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CONCLUSIONES 



UNA VEZ TERMINADO ESTA TESIS ENFOCADA AL DISEÑO 
EDITORIAL, SE DEMUESTRA LA UTILIDAD QUE TIENE ESTE EN 
NUESTRA VIDA DIARIA. 

LA INFORMACION RECAUDADA LA NECESITAMOS PARA DAR 
SOLUCIONES AL PROBLEMA QUE SE NOS PLANTEO, AL ENCON 
TRAR UNA REVlSTA MAL DIAGRAMA, CARENTE DE PERSONA
LIDAD Y QUE NO CUMPLIA CON EL OBJETIVO PRINCIPAL DEL 
DISEÑO GRAFICO: COMUNICACION. 

EN PRIMER LUGAR SE UBICO LA REVISTA A UN MERCADO 
ESPECIFICO, PARA ASI PODER ELEGIR EL MATERIAL ADECUA
DO Y TRABAJAR EN EL PROYECTO. 

TENIENDO TODA ESTA INFORMACION SE DISEÑO LA REVJSTA 
DE TAL MANERA QUE AL TENER SU PROPIA IDENTIDAD SEA 
RECONOCIDA Y ADEMAS DE HACERLA ATRACTIVA ES MAS 
FACIL DE LEER. 

UNO DE LOS OBJETIVOS ERA EL DE REDUCIR COSTOS. ESTO 
SE LOGRO REDUCIENDO EL NUMERO DE PAGINAS Y POR LO 
TANTO EL CONTENIDO EDITORIAL, QUE POR SER DEMASIADO 
ELEVABA EL COSTO ADEMAS DE QUE NO TODO SE LEJA POR 
ESTAR MAL SELECCIONADO. 

SE UTILIZABA PAPEL BOND EN LAS PAGINAS INTERIORES CON 
TINTA NEGRA, ESTE SE CAMBIO POR PAPEL CULTURAL, QUE 
DA UN ASPECTO MAS CALIDO. 

EL PAPEL UTILIZADO EN LA PORTADA ERA COUCHE Y DOS 
TINTAS. SE REEMPLAZO POR EL MISMO CULTURAL Y SE UTI
LIZARON DOS TINTAS EN TODA LA REVlSTA, DANDOLE ASI 
UN ASPECTO MAS AGRADABLE. . 

LOS COLORES QUE SE UTILIZARON SON VERDE Y GRIS OBCU
RO, QUE HACEN UN EXCELENTE CONTRASTE CON EL PAPEL 
ELEGIDO. 

EL VERDE ES EL PANTONE 362 U Y EL GRIS 417 U. LAS , 
LINEAS QUE SE UTILIZARON EN LAS PAGINAS SON SIEM- j 
PRE VERDES; EL TEXTO APARECE CASI SIEMPRE EN GRIS" 
SOLAMENTE CAMBIA AL VERDE CUANDO APARECEN l 
DOS ARTICULOS EN LA MISMA PAGINA, EL CAMBIO DE " 
COLOR AYUDA A DIFERENCIARLOS. LAS FOTOGRAFIAS 1 
E ILUSTRACIONES, AL IGUAL QUE EL LOGOTIPO, PUEDEN 
APARECER EN CUALQUIERA DE LOS DOS COLORES. I 

1 
J 
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