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INTRODUCCION

Una de las preccupaciones dal sector educativo ha sido reducir

‘@l analfabatimmo y elevar el nivel cultural de la poblacién.  8in

mbarﬁn Qs necasario reconocer gque la.solucidn a esta probleaatica no

depende Unicamente de luas instituciones publicas. La participacion de
1a gociedad civil en todos sus niveles, scbre todo aquellos sectores
-itrl:hamnnt- vincul ados é.cm los individuon, como la familia, 1la
escusla, @l barrio, e inclusive la iglesia, entre otros, puode
rasultar maz eficaz en cuanto a la geperacidn de nuevos habitaos.
Ewtos sectores viven dentro de un sistema de costumbres y
cresncias sociales que a su vez es creado por wellos misamgs. El
antorne cotidiano de la familia urbana esta integrado en parte, por
ia televisidn, la radio, "las. revistas de moda y “chisme", 1laog
artistan dael mmnntn,"‘n publicidad misma, +actores que creasn vy
arraigan conductasj ademin qn las Qeneradas por el antorne
comunitaric (relacionas familiares, escuelas, vecinos, trabajo, la

tiendita, wtc.).

Existen tambiﬁn “sactore: riticos de aste sistema genaeralizado,

pero sa trata de al:tnreé masi’. informados Yy por anda lectores

formados.

El proposito es incidir ‘an ‘aquellos grupcs de lectorss poco
informados, aechar mano de .los. recursos que - por costumbre, son

aceptados.
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Tal .vez ello resultaria 1o amis  adecu drxpnri 11w

profundo del nimc de la cosunidad con @l obieto.:de

“habito de leactura.
Muchom de nosotros accedseos o no:

los wmjemplos nos purden ilustrars

presentan laeyendo.
En el ambito familiar es posible prudlﬁir quﬁ un hnq:

hay libros, no habra lwctoram; es cierto tanhiln‘qun’ﬁa

donde los libroms son parte de la decoracion de la' casa. .

Hay hogares donde la lectura es una actividad cntidinn’a;r y‘v‘g;nyd-
miembros mis pequafos tenderan primero a’ abrir  un’ 'llbro'c pér"
curiosidad y posiblemante por intards propio (1), fa

Estas consideraciones son tomadas en cuanta por el Consejo
Nacional para 1a Cultura y lar Artem (CNCA), y las hace patente ean la
realizacion de las ferias del libro que viene organizando desda hace
ya once aRos.

Su intencion es hacer del libro un acontecimiento, presentarlo
aspactacularmente, sacarlo dae su nicho académico~intalectual ,
ofracerlio como un objmto de primera hwcesidad y de consumo cotidiano.

En @l presente trabajo s mostrard la importancia que tiens el
lidro, y el paprl gque juega @l cartel como apoyo para la difusion de
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Para -westablecer una rwelacidn con el mundo, wme han dado

i wntes 'invﬁnciannl a 10 largo dm 1a trayectoria humana, qus han
p’li‘rmitidn crecar Yy desarrollarse intelactusimante) dentro de estas
invencionus sw ancusntra la rusda y 1a sscritura.

La rusda de madera alguien la inventd, no se sabe cuando ni
donde, pero con ella -se entrelazarian miles de pusblos 1llevando
difeargrites mercancias, minerales, frutas exéticas y también llevando
consigo diferentes filosofias asi como un modo de mentir y da vivir.

Con la rueda tambi¢n aparecen los carruajes que llovaban las
aupadiciones que permitirian conocer nuevas tierras y nusvas gantes,
acortarfan las distancia entre dii-r-ntn'l culturas, y por désto no
gqueda duda alguna del gran avance logrado dentro de la comunicacian
humana.

El otro vehiculo de cultura sundial os el 1libro, ya gque al
sparsucar la escritura se buscd la manera de que llegara mucho mas
1mjos y no sdlo quedarse en un siople papel; se llegd tambisn a la
conclusidn de hacerla del dominio publico y wsto hace a llevar al
hombre al invanto de un mwdio de impresidon miltiples la imprenta.

Los logros de la escritura fueron de vital impartancia, porque
consigo traeria el modio aficaz y luminoso de cultura y comunicacion
antre low hombres da la tiwrrar el libro.

Actualmentas nosctros tomamos el libro de manera indiferente, sin
darnos cuenta que han pasado siglos y siglos de escritura y por ende

de tultura, lo hacomos de una manera automsta, lo tomamos comp una de
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tantas comas qQue se wncusntran a nuestro alcance sin darle @l debido
valor que tiene, lo consideramos como algo ya supumsto. Solamente en
low sosentos reflexivos ew donda le damow esa importancia qua nos
hace pensar que es alli donde descansa casi todo el wmovimiente
wupiritual de nuestro mundo.

Dmade tesprana edad ce naos enualka tal o cual cosa gQque Nos
permitira crecer, pero ¢de cuantas formas @) hombre puede crecer?.
Las plantas necesitan de abonos y tierras fértiles para poder
desarrollarse, y, <@l hosmbre? <de una buena alimentacion para poder
crecar en todos sus ambitos?. Madiante una andcdota muy ilustrativa
para egste caso mencionaré a un escritor que cansado de ver lo miemo,
qQuerfa renovar su panorama y docidid ir a pasar una samana a la caca
tdw un campasinag. Ah$ olvidd win darse cuenta su libro da la Iliada.

Y ocurrid que al affo siguiente volvid a repetir su estancia con
@ste campesino. Y en el momantc menos esperado y con gran sorpresa
®ncusntra el libro, ® inmediatamente lo reconocry con la diferencia
de ancontrarle muy usado y @n ¢l se notaba que 1o habian leido mucho,
entoncen @l sscritor conmovido le preguntds iy este libro?.

Es de usted, 10 olvido el otro afo que vino, ¥y pos

como yo no tenia nada que hacer lo leia a diario...

Bumna, bueno Ly qué 1l parecio? ciqud vio en @17

Algo asi como gque los hombres son mas grandes.

De asta manera todos daeberian encontrar un universo  en ‘la_’

lectura, que es lo que obtienen todos aquellos gque tienen al dory\‘d]a :

luar,
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Para sntepdor @l verdadero significado del libro en una dpoca en
qgue surgan diversas opciones para sl aprendizaje, surge nuavassnte la
pregqunta iz sra de low libros toca su §in?.

La técnica tiene ahora la palazbra, el tocadiscos, ol cin;. ni
radio como transmisores refinados y maés comodos que ml librﬁ.
Lcamenzaran a praescribirlo? y la migién histérica—cultural da aste
na pertanscera al pesado dopdr la téecnica habré conmequido,  en
cualquisr momento, un prodigio qua avantaje al ya milenario libro, ni
aun gue le iguele siguiera. Ningun manantial de luz aléctrica ha
producido aun una iluminacidn como la que procede de tan delgados y
paquafon volumones.

B8in wnvejecer ni daewtruirse, antes  inmutable frente .al
trangcurso del tiempo, la mas elevada y’ comprimida de todas las
wnargfas, el libro, nada tisne que temer de la técnica, pues éata,
¢eotmo podria aprender ¥y mejorarse, sino por los libros?.

"En todos los campos, y No 8610 on nuectra propia existeoncia, o)
1ibro "es ‘el" alfa y-la:-omega - de todo sabur y principio de toda
ciencia, Yy cuanto mas  intimo contacto wse tiene con #éste, mas
profundamente 2o vive: la totalidad do la vida" (2).

Muechos escritores y pensadores de diversas dpocas han hecho
mencidn acerca de 1la importancia del iibro como Lase primordial para
una sociwmdad, por eso surgen nuavas inatituciones que le dan un velor
muy especial, y se dan a la tarea de la promocion de ¢ut® como todo

un evento.



1.2. INSTITUCIONES QUE PROMUEVEN EL.LIERO

) H&y"libras gque ®me laen M"— huy otros . ‘que e lean menos vy
nlqunm tignen su prnpin ciclo de vmtl. algunos . dopsnden de la
dtfulhﬁn que m® les dd. L :

Lam diferentes inatitucicnes 'y principales editoriales en
nuestro -pais no presentan ningun problama ‘an cuanto a la d;fusiﬁn v
dimtribucion de los mismos. : o o

De distinta manmra se da la promocion. del Vibro sn México :‘por
las diferentas editoriales & inntitu:idﬂel. todae w®llas . can ;.ma
finalidad wn comin) acrecentar la cultura del pueblao maxicano.

Algunan sditoriales como Editorial Plaza y Valdez wse encargan de
hacer mas accesibles textom a la poblacidn muxicana, de autorss camo
Julio Cortazar, José Agustin o Efrain Huerta; esto es a través de sus
publicaciones cientificas que hacen del conocimirnto una forma de-
entratenernse y aprender al mismo tiompo, CONACYT {(Consejo Nacional de
Ciencia y Tn}:nnlca(a), @3 un ejemplo de rRsto.

Amimismo los representantes de la Unidad do Publicaciones

Educativas do la Secretarfa de Educacion Publica en su dine';nlcn de
distribucion do sus taxtos ®8 hacerlos llegar a las wscuelas a través
de un programa llamados “Rinconss de lectura”. Actualmente 40,000
ajemploran de los libros del rincan, sa envian a las escuelas rurales
@ indigznas.

€l Inmstituto Hidalguense de Cultura, que bhace solo un  afo

roalixd una exposicion de sus publicaciones, ya vende sus libros y

folletos) como la loteria hidal y donde p aprander las




tr.di:lnn-n Yy :ontumbrn- d-l nltndn. .

tra\ms d- vidnncalutns llnvar mag

,,Cnmuni:nl:!.an Edut:ativa que afrec.

1- Dducacidm y atrl-r‘al publicn con tnm.n rnla:iun-dns con: las

:i-'ncta- nc:inlns ty- naturales.

Exiltln también varias editoriales pr da por pr ia
lucturn no- xdlamente - a - nival - nacional sino  tambi#n & nivel
inkt-r;nm:ionll, tal‘ s @l caso de la “Fundacap del Livro Juvenil e
Infantil de Brasil“, que permite la pouibilidad do gue los nifos
Conbzean law publicaciones de otros pafsos.

Asi comb hay instituciones que se encargan de promover la
‘l-cturi. existan editoriales que sk encargan de ®laborar material
didactico por - especialistas en p-dagnu{a. para motivar 1la lnctuifa
desds temprana sdad.

Sdttorinl Didactica Ganeral, ha sostenido en los Oltimos aRos
excapcional enpresa; la de materiales didacticos que desplerten on
~lD‘l niffos 'de’ 1 a2 & affon de odad @l interds por la lectura.’ ”'

Otra empresa preocupada por la ensafanza del aprondizaje es
Editorial Gali de Méxica, cumnta con gran surtido de material.’
didactico para nifos de 2 a 12 aRow, consisten en rumpn:nbn;u de
:nﬁmnrus a del alfabato, Jjurgos matemdticos y material esplrciai
dirigido a nifos con problamas de aprendizaje. - :

La emprasa Veritron, presocnta jusgos donda aenplea " la’

elmctricidad en la ensefanza do ortografia, geografia a través d

Jungok la vuelta al munda an mil preguntas.
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Fauto Editora y Distribuidora, prasentan rompecabezas para la

- indciacion. de low numero Y latras,

Podrfamos seguir mencionando empresas y sditoriales, pero cabe

‘aclarar que s6lo se hace mencicdn de ésatas para mostrar el material
n:funl que se utiliza por los educadores para el tema ensefanza-
aprendizaja a travis de los Jjuegos, y por ende coma apoye a la
formacion de lectores.

Por orden alfabético podemos decir qua es sxtensa la rama de !.'DI'
fondos editoriales existentes en nuestro paig, todo-*.nfocndo’g:un'qu. =,

twnga mayor relavancia la lectura (ver anexo 1),




1.3. PROMOCION DE LA LECTURA EN. MEXICO' A’ TRAVES “DE. LAS'FERIAS- DEL

L LYBROC i

w i’n’llnrnl. A:Vnrrﬁnélncxas, : mus : r;déﬁdas, pr;Imtdcianpl
Vndvitﬁrinl.-, toatro, musica, danza, cinwe, expasiciones. y \mentn ,‘dn'
pusiicn;:innnl, con algunos de los elnr.an‘tos que iné;qrm lan énr{nl
'du libl;c- como parte del Programa Nacional do Fomento a la lectura, :
que promuava el Conswio Nacional para 12 Cultura y lac Artes a travas
de la Direccion General de Publicacionas.

Ex un programa disafiade para fomontar, A lo largo del  a¥o, wl
gusto por los librow y la lactura, on cuatro fechas clave sw la dns-A
anfaasies. Estas +Fochas coincidirdn con @l inicio de una de las
antaciones, apoyada por cartelns v slogans,.

Con estan feriam sc apoya »l proyecto "Las cuatro eastaciones del
libro", un proyscto nacional de fomento al libro y a la lectura y que
um pondré on marcha con ol concurso de identidades federativas.

. Eeta campafa cuantz con normas basicas para todou  los. mensajon
emplaados en la misma, (radio, telovieion, mantas, cartoles,
volantes, bardas, periodicoe muralcs, etc.) tandrén que incluir en sa

diswlo el concepto base da la temporada un que se lleve a cebo osta

campaRaz

A "Ruecibe la primavera con un libro”

B “YEste verana, vacaciona con los libros”
4] "En otofo... ‘los libros no we dashojan

m "En invierno, laoa libros son’ tu major -br{nn"
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La realizacion de estos programas de fomento a Vllv lectura,.
también son empleados con 21 nombramisnto del A%oc Internacional da la :
Altabetizucidn, declarado por la UNESCO, y que en ' Maxico: sora
reatomado como @l Afc Nacional de la Lectura. :

Estas actividadas acercan a la poblacion a la lectura, las
ferias reprosentan un mecaniamc de coordinacitén de  esfunrzos :dl
instituciones publicas, sociales vy privadas.

Asimisno @n @l marco de las programas de d“Clﬂtl’allzl:iﬁdeI:ll' -
cultura impulsados por el CHCA, es pertinente dostacar, qun.: de las
ferias que s mencionan, traes se realizarin en ®]1 Dimtrito Fedaral,
una sn la ciudad dr Suatwumala, y las otras veintiséis en otras tantas
ciudadss tiz veintw eatados de la Republica Maxicana. ‘

Dm estas actividades, quince cuentan con =l l\pinyn de los
gobiernon estatales; cuatro con municipios; cuatro :én,wni:ipins‘
apoyadoa por Universidades; tres con dependoncias ¥§dnrn}§p. L una con .
@l Dapartamento del Distrite Federal vy ‘una ébn un gobierno

axtranjaro.

Editoras, escritores, 1ibreros; “educadore r'-t’:ijst‘FaB, “aimicon, -

talleristas, promotores de cultura y p:l‘dr}is f 7r;|i‘1 ‘a; parti:iﬁln en
las ferias.
l.om prin:lpalas prnmaturas'

mencionado wne puadn apracinrien 1; liltn anaxa a asts trahnjc. (Anexo

11},




nla lectura oo un buen 1ibro es un d.l-ﬂlaaé 'Incn‘na‘n't‘.j.n: el cual ®1
1ibro habla y wrl alma ébpt.ith o : :

Andre Maurais






"Er.nb diferencin -x:it. ‘-ntro‘Ja“pnr-ann du- pide lmser un

1ibro; yila 'th’rb'i de un:libro para lesr"

"Gilbér Keith Chawternon
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(2.1 CONCURSD NACIDNAL “CON NUESTRO INGENIO ~INVITEWDS  A. LEER®,
HISTORIA Y ANTECEDENTES L L :

Desde tiempos remotos la cosunicacidn .n'oliuir:ﬁumann"hlrjnirdur

primsordial en el crecimiento y desarrollo da los. pusblow, y pracias ‘a;
®lla han podido conocer, informarse, aestimular y u:tuu?# B

La primera experioncia que tiane el ser’ humano " sobre: ln——‘
comunicacion se realiza s través da una :ancl-néla tic’tu’,k’ndcmis ‘d;
incluir @l raconccimiento del olfato y  del of{da) pero (;.lmbien dabs
admitir que estas exXperiosnciss bdsicas nyudlnirapldam-htuﬂn q’lnar
terrenc sobre la parte icdnica, ' s B

Ex as{ como por medio de osta aﬁpmrien:}n ‘\'Iisu-l', ‘al hémhrn
desde tiempos remotos saca provecho de esto  y pusds plasmar.  su
congcimiento para estabiecer ol vinculo de comunicacion  "emisor-
receptor”.

Existen diferentes maneras de comunicacidn en la humanidad. A lo
largo de la historia, el primeroc que queda como medico eficaz, ein
duda, es la escritura, un cdédigo plasmaca primeramente por simbolos
pintados @n cuevas, servia para poder comunicar “algo".

Has tarde los nensajes wuordn pintados en papiros, murales,
grabados y otros materiales, todos gnllos madios de comunicacidn
aficaces en su épocs y tiempo.

E! hombra en wu ingquietud de comunicacidén busca la manera da
darle salida a su afén do expresidn que le permita comunicarse de una
manera rapida y eficaz para permancer en la memoria de un publico @n

particular.



catalogadn da. difarantes manaras
realiza. : B 5
Por ajemplo, existe @l cartel comercial, el cartal: ;:ulturil

cartel publicitario, cartel social y cartel politico.

Se empieza a tomar en cusnta por primera vez la ini:iatiiﬁn dal
cartel desde que Jules Cherat (1636~1901), realiza sus disedos da s
manera muy peculiar mediante la técnica de la litografiag "pér ﬁrimﬂra

vez ue aplica @l color como un recurso visual.

Los expertos opinan que estos cart@les son una.v fdédlra‘upr
arce. e ! ;
Para la realizacidon de éstos, Cheret 55 ba '.pa en la-influencia

que ten{an dal muralismo Europeo de usos ;

eran colocados sobre la :‘alla; Qétal'

Tablertameon e

Con el tismpo,. ;éanuldﬁi’:’amw Henri do

Toulouse-Lautrec (le4-190l):.' #liva a ace tulr lul principias de

Cheret, le va & dar més ﬁ:rmg al -rtn ds cartel ‘Para’ la relizacidn

da éstos, ya se toman en cqnnta -v:nncnptnn‘ ;Fdi-mn', composicidn y

calor.

Posteriormente cetas corriantes spn’ tomadas’ en cuenta para  dar
pag0 a otras manaras de 'uxpraniQn que pwrrﬁitnn anriguacer: aun mds ol

cartel.




T Una Cde TYas T corriantes. a-la- cunll'hoy:ﬂhﬁ_’:cargniqlr Vm‘,‘:"“" la datl
Ccartael ﬁfaplqandlutt:u, que ‘ha Jukg'udal,\'.m pap-i importante 'dnntro dul

,a,da'la'r'rolilohda 1as ' sociedades Aart‘:tualnl;'; por “ejempla,  la primera

consign

! iplismada dentro . de . un .cartel _YLibertad, igualdad. .y
. ‘Ffl‘lﬁﬂ.rn}dld"l hoy sabumc.u ﬁéqu ﬁ:s estudios: de especlialistas, qua. al
‘tHu‘nFo de la Ravolucidén Francess debe mucho & los cartelss qguo
yranvhnaron y disron vida a las paredes de los distritos mas pobres de
Par{s, cuyas leyandas denunciaban siglos de injusticias y:llamaban al
pueblc a tomar conciencia y a tomar la bastilla. .

Mas tarde también en Francia, dicen nlqunoi libros de historia
da cartel, Napoledn Bonaparte utilizd las cualidades pwripuuivas 'dnl
cartel para establecer y legitimar su imperio V:un in l;yindll. "a”
gloria inmortal de Napoledn no -se debe ba 'su's J-'vh:Vt:Ac::rias' militarnp,'
sino a la paz que nos ha traido”. L (R :

Ifrdnicamente ! hacedor de guaerra r‘t'arl;(a,'::&q;"ac'iah at “cartel
imagen de "mensajero de la paz”. :

A 10 largo de estos dos siglos el cartel ha :iufridc modificacidn
tanto ¢n su disefo como &n su usoj por igual ha vendido moda y status
social que un simple dulce, lo mismo hlrir;\vitﬁa'druwa ibi jovenms a
zZumplir con una lahor social, @s tan amplio e)l campo que tiena ol
cartel dentro do la sociedad que ne acabariamos de describir todas
las funciones que desampefa. Actualmente en nuestro pais un gran

fomentador de cultura.



2.2 . CARACTERISBTICAS

El concurso nacional de cartel "Con nuestro ingenio invitemos a.
lear', viane a sar parte de una cadana de sventos que praosueven ol
librao con el f{n de apoyar la educacidn del pueblo mexicana.

La promocidn de la lectura inicia cuando me decratd por primara
vaz an Maxico como dia oficial del l1ibro ol 12 de noviembre, con
motive del natalicio de una da las mds grandez postigas que ha dado
nuestro paie: “8ar Juana Inds de la Cruz",

El principal motor d= esta iniciativa presidencial es la du dar
mayor divulgacidn al libro aon niveles nacionales internacionalos.
Teanar contacto con otras formas do axprosidn para podsr amplize un
poco mds @l critario de los actuales lactores o informar a los qua
aun no cusntan con este medio cultural,

El concurso de carte "Con nuestra ingenio invitemos a loor®,
aparece por primera vaez en el afio de 1989, donde we convoca &
diseRadores, caricaturistas, dibujantes, ilustradores, artistas
pldsticom, profesionales dal disafo y aflicionados.

ta finalidad de eoste concursa ez la da promovar la loctura a
través de imigenes guz plaemadas an un cartel, atrapen la atencidn da
las personas y sea una agradable invitacidn a lesr.

YEn aguella primara ocasidn el concurso racibid 400 carteles; a
tan s0lo un affo de vida duplicd ol ntmero de trabajos participantes.
Los rasultados de su tercar affo no fueran manos alentadores, pues

auque la cantidad de carteles o@ redujo, la calidad, ws decir de los
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Jueces y otras personas que han seguido de cerca '-ti concurao, - no

edlo se mantuvo sino sa incremantd” (3),

Con wmatos antecedantos la Direccidn Gunaral de Publicacionas,
lanza por cuarta ocasidn al cuarto concurso de cartel *Con nuestro
inganio invitamos a loar".

Laws bases dol concurse so han publicado & nival nacional an los
pariddicon de mayor circulacidn) apoyan a esta caspafia, un spot de
radio y uno do teluvisidn, oedios da probada capacidad da
convocatoria,

A continuacidn se prasenta la dltima convocatoria lanzada por la
Direccidn General de Publicaciones, ubicada en Av. Ménico-Coyoacdn NR
371, Col. Xozo, C.P. 03330,



2.3 CARACTERISTICAS DE LA LECTURA EN MEXICO

La_lectura en HMéxico ha venido cambiando ;or{val “paso. de . los:

rch'm.yr ;Ant'-riur'in-ntu las : lﬂctl‘ii’li ‘recomandadas’ “eran ‘‘las ~qu
emplau'bgn'an él aprendizajae, eihn aran sugeridas por 'lo pranﬁul;nsl,
por &l Apayb da su nnsﬁﬁanzn académica; tal es ®1 caso da low ‘ub"'un‘

d:'ytaxtu.» ‘

Con Anl avance da la tu:nﬁlnqt; y mudios publicitarios aparacon
tas lecturas popularas, .otra opcidn més para los actuales publicos
trovistas da publicidad), qua han. ganado gran taerrano en el lector
maricano. '

Anteriormente, este cancurso gQrafico ara exclusivo de la prensa

que daba a conocaer al lector informacidén con gran detalle de tal o

TTreual suceso.” Por medio de la fotografia ahora las revistas toman de

ﬁstn apraendizaje, para dar a conocer un evento con lujo de detalle y
calidad de informacién visual,

La mayor parte de las revistas cuentan actualmente® con una gran
calidad do impresidn y esto hace de «llap un producto que s& vanda
masjy aunque tristemente mdlo ue trate de eso, “llamar la atancidn®.

Un punto importante qua no tiens la importancia gue se dobe, e
el de apravechar este recurco para o1 enriguacimiento da un puaebla.
De la gran cantidad da revistas que abundan actualmente an el marcado
nacional, se puede establecer un posible paerfil dael actual lectar que

e@xiste aen Maxico.
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La mayor parte de las revistas vandidas en sl paf{s tratan de
cusntos, historietas, Fotonovelas y de telaevisisn, todas wellas
ampleando @l recursoc de la imagen a través de la fotografia.

El marcado publicitario ancumsntra un medic idénso a traves da
ravistas disponibles a lo largo dal pais, un madic sin duda que atrae
& grandes masas, y Gstas también abarcan parte dasl extranjero.

Actualmunte con los zansoe roaalizadoa, =d Pu-d- dar a conocer
cualas 300 las revistas que tisnen mayor doemanda, y hacer esta perfil
del que ya se habld anteriormante.

Para @l lmctor gue adguinre wste tipo da publicacionas hay
varigs temas on wl rama publi=zitaria, tales como CURRLOS,
historietas, fotonovelas, te televimidn, unoclo-politicas, Femnninas,
departes, ganaralas, magculinag, masica, madia artistico,
automovildisticas, ag{ como de banca y swguroo.

Pero finalmente® las que tienen mayor damanda son las de
entretenimisnto, que ademdé por su casto fluctian sntra les N$.8 vy
N$1,%0 {nuevos pesos).

En cuantoc a damanda le mniguen las reviwtas "femeninaas', dandm
son tratados con mayor frecuancia los temas de moda y  Yotatus
social®; éstas quo son adquiridas por la claso modia que pusds pagar
sus costos que fluctuan entrw loz N$L.00 y N8i5.00 (nusvos peses), as
decir casi un salario minimo de un obraro, algo irdnice dantro da
nuestra sociadad.

Podemos aproeciar en al Cuadro I las revistas que san mdc
vendidas en e! territorio nacional, y que ocupan el primer luger de

vantas wn cuanto a poriodicidad.
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Cuadreo “I -
Pariodicidad - T oma
Semanalas Cuantos, -historietas y fotonovelas
Catorcenales Telavision .
Quincenalos Fanoninas
Munsuales Famaninas
Bimsstrales Famuninas
Trimastralas Femoninas
Bemestralens Famaninas
Anualan Religidn

Un sondeo realizado a través do ancusstas enfocado & estudiantes
de secundaria y bachillerato, an{ como a los profesoraes  de’ éutos,
arroja resultados alarnantss, puas da ssta poblacidn astudiantil,. s
muy poco 8l que se jo dedica a la lectura.

Con loz datos abtonidos da asts encuestn realiizada  por. el
Dopartamente deo Investigacldn y Msrcadotecnla ds la aditorial de la
UMANM, w8 pusde mosatrar claramente las praferoncias deo lecturs. del =

sactor educative manciaonado.

Cuadro II
Pablacién estudiantil Porcentaje
No lwe ninguna lectura ol ?2%
No les ningdn pariddico el 78%
No lae ninguna revista el 70%

No lee ningdn texto para finas de estudio al 18%




Datos obtaenidos de la encuesta realizada a 30 estudiantes

da nivel secundaria.

Entos ragultados puedan posiblemente tenar su origen desde la
infancia pues 1los alumnos no han sido motivados adecuadamente, o
llevados a ferias de 1ibros, en donde puesdan welegir segdn sus
praferencias; no tienen acceso a listas de material adecuado para su
edad, o tambi&n la mala informacién que existe en las editorialaes
para la promocidn de su )iteratura y obras publicadas.

Otro factor que debiera tomarse en cuenta, es el poco interés de
los profasoras de este nivel en las materias de Espalol, donde se
podria ampliar el canocimiento a través de lecturas que no fueran las
que obligatorismente tienen qua leaersa, poner a su alcance material
bibliogrdfico accasiblae.

El material mas accesible a oaste cector, es ©1 ds grandes
marcados publicitarios, como en el casc de los S50  alumnow
entrevigtados, indicutiblemente wabian del contenido de la revista
"Eras", de lous cuales 27 son asiduos compradores de ésta.

En estw pldblico, los gque leen literatura de buena calidad, lo
hacen por refarancias de sus profesores. Los masstros de nivael
bachillarato como encargados de la formacidn cultural del estudiante,
aaben que deben de tenar una bibliotaca bien organizada donde puadan
encontrar varios temas y no Gnicamante &1 tema que mllos imparten en
su labor acadamica.

Con datos obtenidos de la misma encuosta, encontramos que de 70
antravistados, tres cuartas partes dijeron tener mids da 300 libros aen
casa, el 18% tiens entre 150 y 300 libros y el 7% posee menos de 150

libros.



Entra profesores y alumnos de bachillerato, existe tasbian 1la
falta de conocimiento de los fondos editoriales, on eapacial ol
patrocinado por la UNAM,

La roalizacidn de una de las ferias dal libro més importantes
quo so cdasarrcllia an el Palacic de Mineri{a do la ciudad de Manico, se
ancuentra que el fonda aditorial de la UNAM, o2 mdn apraciada por el
pablico en general que por loc praofesores de esta inatitucién

Da la oncuasta ds la faria del libro, raealizada an @l PRalaciao de
Miner{a, sacamasw otro dato que refusrza gsta idea, de loz SO0
asistentes encueatados, 174 aran univarsitarios y de allos, sdélo 34
aran maestros.

En conclusidn podamos docir gue @l poblico d@ nival bachillerato
gusta de la buena lectura, pero por la falts de difusidn de las
publicaciones, no son le{das o compradas. La UNAM, procupada porque
sus estudisntes laan, tiene la ovartsa permanants de)l deascuanto del
[0% para los estudiantes de ests casa universitaria, contribuvande a

la formacidn de busnoz lectores.
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2,47 OPINIONES ‘DE:ESPECIALISTA RELACIONADDS CON LA LECTURA

.a ﬁrin:tpfa :Vin”lcur ”oclrwrnrnrta “@1 wscritor aleman Haenrich BY11,
Premio Nobel de la Litaratura 1972, en un ldcido ensayo raeivindicaba
el papel del libro y la lectura en 1a era de la informacidn. EL
dltimo mansaje de sate 1ilustre novalista, fallecido a los &7 afios de
adad, constituyd una inquietante dafensa de la palabra escrita. Entre
otrow conceptos sostania "aunque las bivliotecas LT vayan
transformando an méguinas microlectoras y, por decirlo as{, las
microfichas vayan sustituyendo a los libros, siampre uerd necesario
un libro como original para las microfichas. Siempre habra alguiaen
que quiera tener el texto escrito a mano, y no sdlo ante los ojos por
medio de una microficha o an una pantalla centelleanta" (3).

As{ como aeste pensador contempordneo han erxistido personas que
@@ preocupan porque la especie de los libros no desaparezca, por el
contrario, buscan conseguir cada dia nuavos adeptos a la lactura.

“Jorge tuis Borges", =l ascritor argentina gque murié hace
algunos a®os @an Ginebra, dejd para la posteridad 1la certera
definicidn de uno de los vehiculos imprescindibles de la comunicacién
bumatids "Da los diversos instrumentos del hombre, @l mds asambroso
as, sin duda, el libro. Los demas son extensiones de su cuerpo. El
microucopio, el telescopin, son extensicnes de su vista: el teléfono
ez extensién de su vozy luego tenamos el arado y la aspada,
extansiones de su brazo. Pero el libro @s una extensidén de la memoria

y da la imaginacidn <4).

)






';'V-l no. ?n escoge,. Se enamora uno de #1"

B N José Luiw de Villalonga
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SIDERACIONES DEL PROVECTO

: gunnda 8@ busca respuasta a cierta problemdtica para persuadir a
un drupo‘dn gentes, y teniendo en cuenta ya un grupo de datos yue nos
pusda brindar cierta informacién, podemos precisar el grupoc a quisn

va dirigido toda asta informacidn.

Para inicliar wl planteamiewnto dael problema, ®o necesario hacer
tantas preguntas como saa indispansable, para raeflexionarlas y darles
una eficaz raspussta. Es necoewario exponar tantas preguptas segGn soa
el caso, pues finalmente, ol disefador grdfico =s quien vid a2 producir
la golucién definitiva. Para la realizacién do este cartael,
sspacificamante, s@ tendrd que proponar una estrategia que llave a

obtaener los fines especificoc.



2 NETODOLOGIA

owativo: ®n . pablicos

,propunstol

: lspuctflcu:, nﬂtn dado maduntn una ecuﬂn:il dn :pl’lguntlll pitmnrcu

e.uua voy & d-:ir?

_2‘."; 2A quldn s0 1o voy a dn:ir? o
3:. iC6mo 1o voy a dacir?

Las respusstas a asta problemdtica sﬂr‘n fundamentalmente en la
f-nolu:idn del cartal, y dardn respussta & la problemitica existente
actualmante 2n nuestro pafs, Lpnr qué no so lee?.

Respondiendo a la primera pregunta, L0ué voy & decir?, plantear
a travéde de un cartel una -llamada 'd- ‘atencidn en ’lnl phbu:ns.
adultas, para enfatizar la importancia que tiene la laciurn en el
crecimianto de astos como sewre humancs qQue- son acrecantar: XDIV hlvalus

de cultura. . e T ,

LOué voy a decir?

Reflejara la importancia que tienas  la ‘lectura dQnda etapas
tempranas, enfatizdndole con @l acompafamiento de un libro, esto para |
que parmanezca como concepto la lectura &n wl pablico.

Y <+inalmente en la tercera estapa se sapieza a contoester la
altima progunta JCdmo lo voy a decir?:

En esta etapa se empisza a ralacionar desde el primer momanto
imagenes coma conceptos, s& piensa en la forma que acompafard al

cartel, s2 plantea tambidn @l color y la tipografia.



Para aeste casc se utilizard }l imagen da. tipo fantastica que

permiten dar mayar facilidad an la aplicacién del concepto. Esta

imagen serd también apoyada, ﬁur @l contorno de un visntrz materno,
que enfatizars la timportancia que tienon los ‘adultm: 'p'a'ra 1a

motivacidn del publico infantil.

¥ finalmsnte LA quien ce lo voy a decir?e i
De acusrdo a la investigacion realizada, los d-tnﬂs"que arroja 1a

inveastigacidn, aste cartel debe ser anfocado & la pobla:}&n lduii:l

que tiane un estrecho cantacto con la poblacidn inflntiuv.‘v




Lo

CARACTERISTICAS ESPECIFICAS DEL CARTEL

J. 3.

‘~Ccrrr;o ;An"médib da publ(ci‘dad aspec{fico, @l cartel cuenta. con
c’a’rjarctal;llltlc'ln gque los diferencian de otros medice de publicidad
diriqi'd‘ns a grandas masas; éste a diferencia de los demas cuenta con
la caracteristica especifica de llamar la atencién y codificarla en
sagundos por el pablico en genaral.

Su desarrollo caracterfstico viene a ser daterminado poi’ RUG
alementow, tales comos: la imagen, la tipografia, el Ealu(. el
formato, texto y su medio de reproduccidn con -ll cual sa&-hard pﬁsibié
su distribucidn en la comunidad. : ) S i

Al hablar de la imagen se analiza gue tipo da“'pﬂhlvicu' va ‘ljlll‘

quien ruciba tal nmsnsaje, ya que es lmportanta-péraﬁ ’q:ararifi:lr qt;lI

puaede sar codificado rédpidamente. s

En particular se ha escogido la imagen da tlp(raz "-Fnﬁi;lutica';. por
ser una da las formas donde wpa pusd! ixprasnr sin. llavar tanta
faormalidad, porgus la fantas{a en muchos casos e més Gtil qua la
realidad misma.

Daade @l inicio de este cartel como antes se asncicnd las
primeras imdgeones contempladas tuviaron esta particularided. La
relacidén padre-hijo, unidas a través de la lectura, -vinculo
indispensable para hacaer posible que el cartel cumpla sus funciones

(Fig. I).



En eute primoer boceto e@s aevidente que -;-.n quiera mostrar la
_figura adulta acompafiando a un manor a disfrutar de la lectura an
compafia y brindando caon ello la posibilided de tener un mejor futuro
i se acompala & leor.

Se - tarming elimindndolec porgque la mayor parte de carteles
realizados wobra lectura son bagados con estos alenrantos, se trataba

de buscar algo de mée particularidad en al disefio ds aste.
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‘Otra idea del l?t'pl'sabri'létturn surge con el siguiente baceto

(lf;iq-,}_.ll),,f(dqridn L 'thmni ia”im:cﬁn de 1a' cigleAa como simbolo ya
g:'qﬁo'clc'!nrwn q:l‘pabli;b adulte, y haci‘lnda hincapié de que los nifos
lén tan lvmportnnt;n, y tan importante &8s hacerlos entrar en un mundo
de cultura a.través del medio literario, la lectura.

-Este boceto fué wliminade, porgus contenia varios elementos que

pudisran confundirla can un cartel do planificacidn familiar,



tus hijos y los libros

! bienvenidos i

Fig. b o o



éurg- Vnunr;lmnrn!::. la idnl“d- rn?nrznrr 1a imagen maternal y/o
pataernal a través de un. libro que se transforma en figura humana
trrltundofrv‘d- vranresantnr 1la cercanfa padre-hijo a partir de 1la
lectura. Fig. 1lII.

Este ultimo boceto daréd la pauts para dar término a la
realizacidn dn idoasm grdficas para concrotarse en el cartel final.

Eate cartel de gran tamafio (70 x 47.%, rusuelto con imdganes
fantdsticas vy a la vezr realistas, cuenta con wolemantos nacasarios
para hacerloc llegar al puablico a quien va dirigido (el adulto).

El tamaRo fue wleqido tomando en cuenta la gran competitividad
que se presonta actualmente dentro de la vida cotidiana, y tambien
pennandoc que si abarca un mayor formato serd wdos rdpida su lectura.

El cartel tambien cuenta con olros elementos come ya so
menciond, tales como la tipograffa y el texto. Al hablar de 1la
tipografia nos refiera inmediatamante a lstrac, signos qua unidos
unos con otros adquiceren unz significacisdn al formar palabras) eotos
signos o letras pueden formar parte do un cartel por ui solas wsin
ninguna necesidad deo imagen,; presentando lo que llamar{amos un cartel
tipogradfica.

En nuastro cartel, se presenta un texto rwalizado a travoée de
tipagrafia que dard apoyo al cartel presentado.

Se @ligid un tipo da familia que tuviera relacidn con la lectura

y al mismo tiempo con la litaratura.






En algunas ot ras

Famll‘a

;pndlmnl uncnntrlrlls *Nn una gran

»Vlriﬂdld dn a:unrdo . " pu-n. as cdmecir,: Ln anchura de la lstra que

.va desde la qn.il‘;’dnlqnda hanta 1; més Qruosa.
extra light, light, Vnorrnial'. medium, demibold,

acumrdo a suU familia,

caractar{stice..

es . dacir,  aquellas gque

Cuisten lax de tipo

boid y sxtra boldy y de

reanen un estilo

Dentro de wsta clasificacidn las dw tipo serif, man serif, masa

o plasta, out line, condansed, exteanded, normal, reversed y shadow.

La wlagida para el cartel final ue de law de tipo de la familia

uerif, una tipografia que logra hacer una

lactura agradable, puss

gracias a sus patines hacen més legible cada uno de mus caracteres.

El alfabeto que se utiliza para 2l texto es el Bookman, que muostra

sus variantes:t }a Bookman light italic,

Fig. IV,

. Bookman fight italic - ITC

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAB
ABGDEFGHIIJH
LMNOPYRR STU
VVWWWXYZCT
AECEG abedefghijiddm
nopqrstuvwxyzefific
Al nunepqrlaeceo
B12345678901254567
8’90.£S¢ RIHP18wnllSE3 N

Bookman y Bookman Italic,

Bookman italic Bookman
AcAAABBCCD A ABBC°DDEF
DEEF°FGG°HIT SEFGHIT)JGKKL
HJFKKKILLMM IEM MCNNOCPQR 5
EMNENENOPQR, PRSTUSUVVW X
PRRR SSTTU! WX YSYZ/Eabede
UVVWWXYZa fghijklmnopgrrstu
bedefghfijkkimnn, vwxyyzaccogl234
opqrisstuvwwiirz 567890L£EOCRE&!
12345678908 a3% 3@@(‘(,’3::)

Fig. IV



alizada alicentro,

tanto: la - de

ara’ enmarcar’la

la pn’r’to supsrior como la;de -la‘ parte: infarior
Fiqurc cruur-\i;ruvl” ﬁ-l :aykrtnlr. la dal': pbb. l;yando. Be - macogid esta
hﬁngqn pm"rtnnj-f la p‘r-'lem:ta"d; 71611 -);inntm: buscadosy @l nifo, ol
libro' y =1 adulto. Se nnf;tizt ‘pnr una linsa alradedor del bebéd
layendo para recalcar ta figura paterna o materna, en el cual el niRo
s& ApOYa para su desarrollo, como ya dijimos lugar indispensable para

hacarse un buen lector,

La mayor parte deol cartsl asetd roalizado con este tipo de

tipografias

Se eonfatizd en altas las palabrass SABIA, KNUEVG, IRPORTANTE y
ACOMPARANTE, para enfatizar la importancia del mansaje.

La tipograf{a as de colaor blanco para resaltar adn mis el texto
an contraste del fondo del cartel qua es de color magenta.

Su composicidn tipogréfica wst#& roalizada al centro, tanto la de
la parte suparior como la da la parte inferior para enmarcar la

figura central dal cartel, la del bebé¢ leyendo.
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La ‘mayor parte dsl cartel ests rnAltzidu an 1a qi-u de colores
célidom Arujo, mlk;nnia, naranja, amarilloy-colaoras con gran cantidad

" ‘de man@ra no violenta en el adulto.

Para hacuer posible wu distribucidn, se weligid =1 procesoc da is
aerigrafia, porque habisndo tantos métodos d» impresidn como la
1ﬁpr¢li0n an moldms, 1a litografia, la lrltoqraFiu an offset y el
grabada, wo la tdcnica o procaso en el cual (se utiliza una plantilla
da seda 0 mds comdnments ¢n la actuslidad, de una fibra artificial),
puede rasultarnos mac Gtil 8i nuestro presupuwsto para ispresidon s
roducido y no nos proocupa ol acabado por que se logran rasultados da
muy busna calidad. :

Eata técnica noa parmite también crosr algunos .fm:tcm

otros mediocs de roproduccién no son pn-ibl-:.

Con sute 4ltimo procaso de impresidn ze llega lc'lhldﬁ'fysv’hal E

dal cartel gue a continuacidn ke mucastra en 1; qu. V.



et dign
i ;gfi&a
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CONCLUSION

La palabra lectura anteriormente impiicaba. un"bftviviéd{b, p\.‘:ﬁs
iolo’ algunos"vqoznbnn de #1llo) ewsta tenia-un '.ll:lncA:n';cnt;E;tnqi"dAé que .
nos parmiti{a la difusidn de la lectura. -

Con el alcance de la tecnologia y el paso. . dal. tiempo, l‘a
situacidn cambidé radicalmante, los escritores, editores vy 'utrasr .
'purnuna- ralacionadas con la lectura, observaran que era importante
llegar con la lactura a todos los sactores de la poblacidn.

Si bien ws cierto, en la poblacién actual existe un alto indice ;
que saba lesr, paro lo hace de manera esporddica y en algunos casos
de una manera incompleta y torpe.

Uno de las propdsitos que se tionen en esta investigacion es el

de crear una conciencie de la importancia de la lectura an la
actualidad @en nuestra sociedad, puss un Qran nimero de mencajes estdn
basados en la palabra ascrita.
S Tal parecs que la respuesta a ecta problemAtica de ipor qué no
(1) \n-é, as la falta de informacidén y motivacidn 'a "tan agredabie
hdbito, una formacidn que debe darse dewde temprana ndad en al ndcleo
familiar, ol modic mds propicio en el que los pequedos puasdon
ancontrar apoyp para formarse como buenos lectores.

Siempre existiran instituciones preocupadas por invitar a los
distintos sectores a lear, pero la parte fundamental =2 encuentra an
aguellos adultos que guieren que sus hijos sean buenos laectorec, wato
se lograra porqua los adultoz son parte <fundamantal de sste

mecanismo. Se requiere que @llos miemcs amplecen a leer en campadia
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Biempre existirdn institucionas prc upada las

& ancuentra

dhtintnl sectores a. lwer, pero ll:pll"ti Fun&a

aguellos adultos que. quieren-que sus h.lJal an bu.nun'lwétﬁyﬁap; esto .

se . logrard porque “los ‘adultos  son in Y de f--tn:

‘mecanieen, Se r-qule}- que ollnsi«\ﬁm‘nsr ef@hiicen a il; -n :qmﬁqﬂ(l
de sus hijos para Qque par l.nlcun l‘n l:rn‘cldn. del habito pm; la
lactura. as . R :

Por wllo a8 muy 1mpo}tanta racordarle a. los Vaydul'tas‘—;qu‘.‘ haca

Vftrnlntar aflos a@ra més fd4ci)l asimismarse en la lectura, para as{
comprander ®1 valor que tisne actuslemnte, un valar tnn;-lurabln‘quu
dahemos ensefar a nuegtros hijos.

Esta investigacién de por qu$é no se lwe, no tendria validez =i
no tuviera una estrecha relacidn con wl disefio grdficao, puas éste ha
demontrado que no =se progenta cono una actividad aislada, sino gue
tigne mucho que ver con la problemdtica oxictente de la comunicacidn,

£l disefo grafico, sin duda un lenguaje universal, nos muestra
en aste trabajo que nos puodw y dabe dar .espussta & necesidadaes
wmovpec{ficas para aplicarla en ecste caso a un mecanismo de
aprandizajer la lecturay esto mediante procedimientos de
investigacidn y elamentos visuales aplicados en un proyecto: el
cartel.

8o trata de dempusirar en este proyecto, ques no Gnicamente cuanta
la craatividad do cada disefador grdfico, si no de todo un procasc do
acuardo a las nacesidades especificas de una comunidad,

El dimaRc grafico en la realizacidn de carteles es uno de 1los

medios que comunica cen un determinado soporteo.



~ESTR TESIS MO DeBE
SALIR BE LA BIBLIOTECA

9

Efrlrll actualidad exister problemas espec{ficas en el campo del
,dinnRoA,qraFica que siguan alguna metodologis ya planteada por algunogs
“autoresy no ‘por ollo no se permite experimentar en aute campo, claro
estad tomado an cusanta metodologian ya previas. En @l caso dol cartel
realizsdo nos muestra una alternativa an cuanto & la funciocnalidad de
autas imdgenes en @l cartel para la notivacidn de la lectura en- el
puablico adulto, sao retoma al valor que tians la Fantas{a como una
alternativa a la wolucidn del problama.

4Beard practica la Ilmagun fantéstica wn la realizacidn del cartael
para la motivacién de la lectura =n el pablico adulto?. Tratando da
demostrar que tan efectivo ms oste método se llegs o . la realizacibn
dal cartel con este tipo da elesento ssperando que madiants lo antes
sefalado se obtonga una respussta.

8o llaga finalmente a lx conclumidn, de que como soports grafico
aplicado para un fin copec{ficn, es uno de los medion con ol cual s
cusnta para llegar a un pablico do una mancra mdés personal y directa,
y @n al cual se expresa el cardcter dal disefo grafico de un manara

multidisciplinaria.
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' ANEXO I

Por orden ll‘lb‘t‘lcﬂl

.- Acancagua Ediciones

ABC @n Amdrica

Aguilar Mexicana do Edicionos

Aifor Promociones Culturales

Alianza Editorial Mexicana v
Amagquemecan Editorial

Avanta Editorial

Balsy

Camion Escolar

Centro Cultural Integral Escolar

Centro Visual Educativo

CIDCLI (Centro de Informacién y-Desarrollo.

Litaratura Infantil)

Ciencia y Técnica Edicionas

Col{n y Reociados ; G L
_CONADE (Comisién Nacional del n-pnrte),wngr:accmh dv-aAt‘encidqy-\ ,aﬂ 1a

Juventud S L
CONAFE (Consejo Nacional de Fomento Educativo)

CONAPO (Consejo Nacional de Poblacién)

L Comunicacidn. y. 1a
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CNCA (Consejn: Nacional para’ la’ Cultura™ y ‘las  Artes), ' Direccion’

“Ganera

Ediciones del Gobierno dal Estado da México
Védié‘bnus‘dll Estado de Hidalgo
Edicionas del Estado de Puaebla

Ediciones dol Plumicarnio
Ediciones Larousse

Ediclones y Publicaciones Zuta
Edicomunicaciones

Edigonvill

Ediram

Ediesa

Editora de Raviatas

Editora y Distribuidora Fausto
Editorial Buki Maxico
Editorial Mildn

Editorial Origen

Editorial Universo

Edivisidn CompaRf{a Editaria

Educal



Eduke, Juego Ducta Mexicana
El Colegio de México

.Emecé Maxicana Editora y Dl!tribuidur- ST T

Enciclopsdia Britdnica da Hmdca

Europress

Farndndez Editores

Fondo de Cultura Econdnica

Galer{a del Libro

Grijalbo Editorial

Groliaer

Grupo Cultural Esfinge

Grupo €ditorial Diana

Grupa Editorial Patria

Grupo Editarial Plansta

Harla

Infancia Juguetes Educativoas

Instituto Guerrersnsae de Cultura

Instituto Hidalguense de la Cultura

ILCE (Instituto Latinoamericano de la Comunicacidn)
IMS8 (Instituto Mexicano del Sejuro Social)
INACIPE (Insitituto Nacional de Ciancias Panales)
INCO (Instituto Nacional del Consumidor)

IPN (Instituto Politécnico Nacional)

1ztaccihuatl

Juguetes Didicticos Mexicanos



“La Pransa O

CLibraira Francaise o

Librur{a;éritaﬁica“

JLibrer{s Gandhi' T L i - ; e 7
sttpr;n Parroguial da Claveris
Libras, Publ)caclanas y Artas” Chitos o

Limusn Editorial

Hagdalena Alday Munguia BEditor . .
Marin Crédito Editorial
Material Educativo da México
McGraw-Hill de México

Mondadori :
Noriega Editoras
Novaro Editores

Nuéva Imagan Ediﬁdrial

: Pnrnas y Cumpa% a

’Plaza y Valdés

Prnmnxa

Prnmucinnﬂs Editoriales Hauicanas
Publicaciones Culturnl

Red Editorial Ibercamericanas
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Salvat Mexicana de Ediciomes® |

Santil lana’ :f:

‘Seduca’

Selector

SHD: (Servicios de Mercadeo Directo) :

Sirvicios Bibliogr&fices Palomay @rai 'Ll

Bervicio Postal Mexicano ..

SITESA (Sistemas Técnicos de Edicion)
Suromex Edicionas
Taller de la Imaginacien -

Temas de Hoy

Tiempa e Nifos, Direceisn ‘G-"ﬁara’i'&p‘lpr’nﬁécion »c{av,i'tu}al;-cuqq
Tokyo B : - :
Trillas Editorial : g :
Universidad Nacional Autdnoma dﬂ'Mﬂxi"\;.‘u‘ B
Universidad Autdnoma de Eundalaﬁara
T"Univarsidad Autdnoma do Guurraro

UNICEF (Fondo de las Naciaones Unidll par

Varazen
Vascoamar icana Editorial
Veritron

Video Technology de México



ANEXO II

Ayuntamianto de Durango, Durango
Ayuntamiento da Irapuato, Guanajuato
Ayuntamtuﬁtu de Mérida, Yucatan

Ayuntamiento de Maxicali, Baja Califarnia

Ayuntamiantoc de Moralia, Michoacdn

Cantra Emcolar Nifics Héaroes do Chapultepec, Puebla, Pums.
Comisidn Nacional deol Deportz -

Conamjo Estatal pare la Culturas y las Artes de 8an Luis qunﬁl
Consejo para la Cultura ce Ledn, Guanajuato :
Departamento del Distrito Fedarol .

Direccidén Genural da Cultura, Baja California Bur.

Instituto Celaysnues, Celaya, Gto.
Instituto Cultural de Aguascalisntae
Instituto Chiapanous da Culturas
Instituto da Cultura de Tabasco
Instituto Guerrsrensa de Culturs
Becretar{a de Educacidn del Gobierna daliE-t-dn de Querdtaro
Bacrotarfa de Educacicn y Culturs dal Estado de Veracruz
Secratari{a de Ralacionew Extarioros

Talleras Grdficor del Estado dm Tlaxcala

Univarsidad Autdnomea ds Campachae

uUnivarsidad Autdnoma de Chapingo
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Univ'-rnidld’ Autdnoma de Hidalgo"
Universidad Autdnoma del Estado de fioralos
Pireccisn Genaral de Publicaciones

Consejo Nacional para la Cultura y las Artwec

as



4.

Consajo Nacicnal ~ pa ‘a®

Sanmibilizacion, Mexico, 1991.

Moguel, Idolina, Jardin de lmlq-m,' Edlt.i Trillas, Mdn{:o;
1978, p. 141, ' '

Direccidn General de Publicaciones, Los Iibras tienen la

palabra. N2 40, México, D.F. Noviembre, 1992. p. 9.

Los libros tienen la palabra, ob.cityp. 9.
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