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INTRODUCCI()N

La divulgacién de las ciencias tiene la finalidad de dar a conocer
asectores mas amplios de la poblacién, los resultados de lasinvestigaciones
realizadas por los cientificos nacionales y extranjeros. Busca que la ciencia
y la tecnologfa, sean, parte del patrimonio histérico,cultural y econémico
de los mexicanos.

El presente trabajo persigue el objetivo de dar una visién general
de las caracteristicas y problemas de la Divulgacién de las ciencias, ponien-
do un particular interés en los museos dedicados a esta actividad los cuales
se denominan Centros de Ciencias.

La finalidad de la investigacién es argumentar una propuesta
gréfica, el disefio de un cartel, para promocionar el Museo de la Ciencias
de la UNAM, centro o espacio destinado a la divulgaci6n de la ciencias.

Debido a la amplitud del tema, sé6lo se da una descripcién de los
puntos més importantes. En el capitulo I se presentan las las carateristicas
y problemas de la Divulgacién, las instituciones que realizan este trabajo
y los medios de comunicacién que se utilizan para ésta tarea.

El segundo capitulo esta integrado con informacién sobre
museologfa; definiciones de museos, qué es un museo de Ciencias y un
centro de Ciencias, asi como los antecedentes de éstas instituciones. Tam-
bien incluye el proyecto del Museo que se construye en la UNAM, sus
antecedentes y filosoffa.

En el tercer capitulo se presenta una justificacién del proyecto. El
planteamiento del problema, el desarrollo de la propuesta gréfica, con
todos los elementos que se consideraron en su ejecucién, un posible
programa de difusién del cartel y finalmente las conclusiones.

El cartel es un medio utilizado muy frecuentemente para dar a
conocer las actividades de difusién que realiza la UNAM, por lo que de
ésta manera se pretende aportar una propuesta que permita acercar al
piiblico a el mundo de las ciencias.



CAPITULO1

NOTAS SOBRE LA
DIVULGACION DE LAS
CIENCIAS



I. 1. DIVULGACION CIENTIFICA

CARACTERISTICAS Y PROBLEMAS

La ciencia es una de las actividades mds importantes y caracte-~
risticas de nuestra época. De la investigacién se desprenden muchas aplica-
ciones précticas con las cuales el hombre transforma al mundo para satis-
facer sus necesidades y mejorar las condiciones de su vida.

Sin embargo la mayoria de las personas desconocen o tienen una
idea muy superficial sobre la ciencia y como se lleva a cabo. "Desde sus
inicios la ciencia fue una ocupacién restingida a las clases superiores o a
una minoria de individuos de talento que procuraban conquistar el
reconocimiento de dichas clases como recompensa a sus leales servicios."
Asfmismo, la divulgacién del conocimiento cientifico estaba destinada a
una minoria exclusiva. Las mayorias no participaban de esta difusién.

En la actualidad ha surgido la necesidad de comunicacién y
difusién de conocimiento cientffico y técnico para un amplio piblico no
especializado. Esta disciplina es conocida como DIVULGACION. Esta la-
bor va dirigida también hacia los cientificos ya que la divulgacién de la
ciencia se hace para que unos especialistas conozcan lo que sucede en el
campo de otra especialidad.

iCuéles son la finalidades u objetivos de la divulgacién?

1 Bernal, John D. La ciencia en Ia historia, p. 64.



L2 FINALIDADES DE LA DIVULGA-
CION DE LA CIENCIA

"La divulgacién de la ciencia no es la traduccién del discurso cien-
tifico, sino una versién que elabora explicaciones adecuadas a los intereses
del anditorio. Al divulgarun tema cientifico no se busca que el piiblicolo
domine como el especialista 1o hace, sino gque adquiera una idea de _lo que
se trata sin mucho riesgo de deformar el conocimiento cientifico."

Para traducir el lenguaje especializado que utiliza la ciencia, se
emplean las analogias , metaforas y otros recursos, lo cual no esté exento
delriesgo de deformar el mensaje. El buen uso de estos elementos de-pen-
deré del dominio que el divulgador tenga del tema que va a comunicar, asf
como de su sensibilidad y conocimiento del piblico a que se dirige.

Busca crear una forma amable y atractiva de abrir al piblico el
mundo de la ciencia. Para esto se organizan grupos interdisciplinarios de
especialistas integrados por cientificos, expertos en medios de comuni-
cacion, pedagogos, disefiadores, musedgrafos y otros técnicos, con el ob-
jeto de complementar sus conocimientos y habilidades y asi lograr una
buena comunicacién con el piiblico.

Otra finalidad de la divulgacién de la ciencia es mostrar al piiblico
como se elabora el conocimiento cientifico. Es necesario que la ciencia se
presente como un proceso de construccién permanente y que el ptiblico
sepa como se realiza (lo ideal serfa que aprendiera un poco de como ha-
cerla). "Con la divulgaci6n no s6lo se busca dar datos, presentar hechos y
dar informaci6n sino también dar las pautas necesarias para comparar,
confrontar y valorgr conocimientos, reconstruir la informacién y evaluar
las conclusiones."

2 Estrada, Luis. La Divulgacién de l1a Ciencia, p. 2.
3 Ibidem, p.6.



La divulgacién de la ciencia busca dar lo necesario para que el
pliblico puedaintegrar el conocimiento cientifico a la cultura. "Cuando en
México como ocurre en casi todos los pafses de origen latino se habla de
cultura, ocurre una desvinculacién que ha sido lesiva para su desarrollo:
cultura es literatura, arte, filosoffa, historia, cultura es artesanfa y cos-
tumbrismo, pero cultura no es ciencia y tecnologfa”.

La ciencia es un asunto poco conocido y especializado, y esta
situacién ha dado como resultado que la ciencia sea considerada algo
sospechoso e infitil, "asunto de otros"; Por lo tanto la divulgacién busca
crear conciencia sobre la importancia de la ciencia, asi como un mayor
acercamiento a las otras actividades humanas con el fin de situarla y
relacionarla con ellas. También busca despertar la vocacién cientiffica en
los jévenes y nifios, al promover publicaciones, conferencias y actividades
que estimulenun acercamiento a la comunidad cientifica y sus labores. De
esta manera es posible aumentar el interés por las carreras cientificas.

Otra de las finalidades de la divulgacién de la ciencia es la de
propiciar una concepcién o idea cientifica de la realidad.

¢Y a todo esto qué es la ciencia?

"La ciencia es'la explicacién objetiva y racional del universo.”

4 Mendivil, Leopoldo. "La Divulgacion de la Ciencia como factor de Cultura”. Ciencia y
Tecnologia en Tiempos de Crisis, p. 59.
De Gortari, Eli. Iniciacién a la Légica, p. 5.



Como explicaci6n, la ciencia:

e describe los fen6menos existentes,
e distingue las fases observadas en su desarrollo

desentraiia sus enlaces internos,

e determina los requisitos que son necesarios para que ocurra

encuentra las condiciones convenientes para hacer mds eficaz
la intervencién humana modificando los fen6menos.

La conciencia del hombre actual no podri formarse sin el con-

- “ocimiento cientifico por lo que hay que hacerlo accesible a todos. El-

conocimiento cientifico ha estado en poder de unos cuantos y es necesario

que la nueva imagen del universo que con éste saber se ha creado sea del
dominio piiblico.



L3 MEDIOS UTILIZADOS POR LA
DIVULGACION DE LA CIENCIA

Los medios tradicionalmente utilizados por la divulgacién de la
ciencia han sido la organizacién de conferencias, la edici6n de revistasy la
operaci6én de museos.

A través de las conferencias se establece una comunicacién directa
entre el piblico y los cientificos.

Las revistas tienen la ventaja de fijar el mensaje y propiciar que se
presente en forma més elaborada y atractiva. Muy relacionados con este
medio de divulgaci6n estén los libros. "Los museos, que tomados en un
amplio sentido incluyen a los planetarios, los zool6gicos, los acuarios y los
jardines botdnicos, han sido los medios idoneos para extender la
observacién del mundo en que vivimos. La experiencia obtenida del
funcionamiento de los museos ha permitido que ellos amplien sus fun-
ciones y ahora muchos ofrecen actividades paralelas a sus propios servicios,
como son los ciclos de conferencias, los talleres, los cursos temporales, los
servicios bibliotecarios, etc. Otro producto de la experiencia museoldgica
ha sido la creacién de los centros de ciencias, nuevas instituciones des-
tinadas a dar la oportunidad al piblico, especialmente al juvenil e infantil,
de experimentar y de participar en la observacién de muchos fenémenos
naturales."

Actualmente los medios mds atractivos y con mayores posi-
bilidades para divulgar la ciencia son los llamados medios de comunicacién
masiva (los periddicos, el radio, el cine y la televisién) debido a su gran
poder de penetraciény a que cuentan con posibilidades técnicas superiores
a las de otros medios.

6 Estrada, Luis. La Divulgacién de la Ciencia, p. 6.



Hasta el momento la divulgacién ha ido abriendo espacios en estos
medios sin embargo,no han logrado afianzarse.

"La préctica de la divulgacién ha mostrado la conveniencia de
emplear todos los medios de comunicacién, asi como la necesidad de
hacerlo de manera organizada. Por lo tanto si se logra establecer un sistema
formado por varios medios de comunicaci6n, habra que dotarlo de alguna
estructura que coordine sus actividades, a fin de asegurar un funcionamien-
to ordenado7que propicie una buena programacion que llegue a un piiblico
numeroso."

7 Ibidem, p. §
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L4 INSTITUCIONES DEDICADAS A
' LA DIVULGACION DE LA CIEN-
CIA

Ladivulgaci6n de la ciencia en México ha sido una tarearealizada
esencialmente por personas relacionadas con la UNAM, conscientes de la
importancia de dar a conocer el conocimiento logrado en sus investiga-
ciones. "La divulgaci6n de la ciencia en nuestra universidad se inicié como
una extensién de la ensefianza de las ciencias. Al principio consistié en
organizar conferencias que fueron dictadas por los més distinguidos pro-
fesores, quienes tambien publicaban, ocacionalmente, articulos de divul-
gaci6n en periédicos y resvistas culturales. Posteriormente gracias al entu-
siasmo de algunos universitarios, la mayoria profesores de la Facultad de
Ciencias, y el apoyo de algunas sociedades cientificas, la labor de divulga-
cién empez6 a organizarse conmayores ambiciones y a extenderse."® Para-
lelamente a los congresos y otras reuniones cientificas, se realizaron ac-
tividades dirigidas al piblico en general y se fundaron revistas de divulga-
ci6n de la ciencia. A partir del decenio de los setenta el Consejo Nacional
de Ciencia y Tecnologia (CONACYT), algunas dependencias de la Secre-
taria de Educacién Piiblica y otras instituciones como la Academia de la
Investigacion Cientifica, empezaron a apoyar esta labor y la UNAM las
institucionaliz6 al incluirlas oficialmente entre sus tareas de difusién cul-
tural. Parte de las actividades de los grupos de divulgadores que se for-
maron en el Distrito Federal, empezaron a realizarse en otros lugares de
la Repiiblica, y algunas instituciones de educacién superior de los estados
iniciaron actividades en este campo con lo que la divulgacién de la ciencia
empezd a tomar una dimensién nacional.

Actualmente existen dependencias dedicadas a la divulgacién de
la ciencia y hay algunos divulgadores profesionales,se fundé la Sociedad
Mexicana para la divulgacién de la Ciencia y la Técnica. Se realizan

8 Ibidem, p.8
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programas de actividades permanentes de divulgacién destinadas a
publicos especificos, principalmente a los nifos. Existen varias revistas de
divulgacién como" Cienciay Desarrollo" e "Informacién Cientificay Tecno-
16gica", programas editoriales en el mismo campo como los realizados por
el CONACYTYy el Fondo de Cultura Econdmica con la serie "Breviarios
Culturales"; por la SEP existe la coleccién "La Ciencia desde México".
Varias estaciones de radio difunden programas con temas de ciencias y la
television transmite algunos programas sobre temas cientificos,algunos
elaborados en el pais.

Cada dfa se ofrecen més conferencias al piblico,muchas impar-
tidas por notables cientificos.En fin las oportunidades de encontrar ac-
tividades de divulgacién de la ciencia han aumentado mucho,y no solo en
el Distrito Federal ya que se han fundado delegaciones del CONACYT en
los Estados. Se han creado las Casas de las Ciencias, museos vivos, centros
de divulgacién cuya finalidad es lograr que la ciencia y la tecnologia sean,
tambien, parte del patrimonio histérico, cultural y econémico de los
mexicanos.

12



CAPITULO II

EL MUSEO DE LAS CIENCIAS
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IL1 NOTAS BASICAS SOBRE MU-
SEOLOGIA

Como se indica en el capitulo anterjor es necesarlo disponer de
un amplio sistema de comunicaeldn para divulgar la cleneis, y el museo, es
un elemento esencial en tal sistema, Antes de hablar acerea de los museos
de clencias, es Importante exponer lus caractoristicas generales de un
museo.

DEFINICION

MUSEQ

"El museo es una Institucldn permanente, no luerativa, al servielo
delasocledady de su desarrallo, ablerta al pablies, que ndquiere, conserva,
investige, comuniea y principalmente expone los testimonies materiales
Ellc} r‘lonzgre y su medio amblente, con propésitos de estuclio, educaclgn y

elefte."

El Consejo Internaclonal de Museos (JCOM) recongee como
museo, ademds de los designudos comao tales a:

A) Loz insttutos de conservacidny galerias de exposieldn, dependientes
de las bibliotecas y de losg centros de archive,

B) Lossitiosymonumentos arqueoldgicos, etnogrdficosy naturalesy los
sitlos y monumentos histdricos que tangan las caracterfsticas de un

9 Madrid Jalme, Miguel, Glosarlo de términos Musentdgicos, p, 18,

T
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" museo por su actmdad de adquisicién,  de conservacién y de
comunicacién. ‘

C) Las instituciones que presentan especfmenes vivientes, tales como
los jardines boténicos, zoolGgicos, acuarios, viveros, etc.

"Se les establecen los siguientes objetivos:

— Localizar, rescatar y conservar los testimonios materiales de la
historia del hombre.

— Documemtar y organizar estos testimonios en un acervo, para
formar parte del legado histérico del hombre.

— Interpretar y difundir a través de sus exhibiciones y por otros
medios,el contenido cultural de los documentos y los materia-
les reunidos en el museo para que se conozca y se comprenda
la significacién de los valores que representan.

— Procurar una amplia participacién del piiblico en las acciones
del museo, mismas que deberén orientarge a captar y dar ex-
presién a los intereses de la comunidad.”

Se establecen segin la temética expuesta, la informacién
especifica y el tipo de objetos exhibidos, diferentes museos que contienen
las diversas manifestaciones y representaciones del saber humano y su
entorno natural.

10 rbidem, p. 20.
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I1.2 MUSEOS DE CIENCIAS

CARACTERISTICAS

En la actualidad las actividades de los museos tienden a ex-
tenderse mas alld de sus finalidades primitivas: almacenar, presentar y
aumentar sus colecciones (Todavia éste es el caracter de la mayorifa de los
museos). "La experiencia ganada con el funcionamiento de los museos de
ciencias ha permitido descubrir nuevas maneras de cumplir con su ob-
jetivo. La ciencia es una actividad y los objetos y colecciones de los museos
dificilmente exhiben ésta caracteristica,por lo que se ha hecho necesario
incluir en las exhibiciones elementos dindmicos. Las primeras experien-
cias para lograrlo consistieron en reproducir algo del funcionamiento de
los objetos en exhibicién, por lo que los museos contaron con mdquinas en
movimiento, exhibiciones con dispositivos para encender o cambiar las
condiciones de los objetos movidos por electricidad, sitios para ver filmes
cortos de lo que sucede en otros lugares, etc."

En la actualidad las soluciones para dar dinamismo a un museo
rebasan las condiciones normales de su funcionamiento y estos cambios
dieron origen a la creacién de nuevas instituciones museisticas: los
CENTROS DE CIENCIAS.

La asociacién de Centros de Ciencia y tecnologfa, fundada en los
Estados Unidos para servir a los museos y centros relacionados con la
comunicacién de la ciencia y la tecnologfa, define a los centros de ciencia
ytecnologfa como "Museos no lucrativos con exposiciones, demostraciones
y programas disefiados para la apreciacién y comprension de la ciencia y
la tecnologia, dirigidas a un amplio publico; son interdiciplinarios y con

1 Estrada, Luis. ¢{Por qué museos de ciencias?, p. 4.
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énfasis en las ciencias fisicas y naturales; hacen uso de técnicas de partici-
paciéndel visitante estdn involucrados con actividades de extensi6én educa-
tivay que cumplen loa requerimientos minimos de tamafio, acervo, presu-
puestoy asistencia."!

En estos la funcién principal es dar la oportunidad al visitante de
participar de alguna experiencia, como puede ser el hacer funcionar algiin
aparato, adentrarse en un ambiente o participar en un experimento, por
lo que en los centros de ciencias lo dominante no son las colecciones o los
objetos en exhibicién, sino los aparatos y los espacios destinados a la reali-
zacién de demostraciones. Con ésto se busca que el visitante comprenda
que para conocer el Universo no basta observarlo en forma pasiva, ni
especular alejado de la experimentacién. Por ello los promotores de este
tipo de actividades invitan al visitante a "meter las manos "para que los
aparatos funcionen y muestren las caracterfsticas de los principios en que
est4n basados.

En su afén por cumplir mejor con sus funciones, los museos han
afiadido actividades que, aunque relacionadas con las tradicionales, po-
drfan a primera vista juzgarse como ajenas a estas instituciones. En el caso
de los museos de ciencias muchas de esas actividades adicionales los han
hecho més atractivos y les han permitido extender sus funciones. El mejor
ejemplo de estas actividades son los ciclos de conferencias, como los orga-
nizados con motivo de alguna de sus exhibiciones, especialmente si éstas
son temporales, los de apoyo a ciertas colecciones o los motivados por
algiin otro evento que suceda en el museo o en sus alrededores. Otros
ejemplos de actividades adicionales son la realizacién de talleres para el
aprendizaje de algo relacionado con el museo, la organizacién de visitas a
laboratorios o instituciones cientfficas y las excursiones alugares de interés
affn a sus propésitos. Algunos museos relizan regularmente experimentos
que complementan la informaci6én que ofrecen en sus salas y la ejecucién
de ellas esté a cargo, en general, de personas capacitadas en los 4mbitos

12 Castillo, Alicia. Science Centres and Evolution of New Methods of Communicating
Science through exhibitions, p. 26.
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cientificos. Muchos de estos experimentos son la adaptacién de algunos
que ya son famosos.

Por otro lado, 1os museos tradicionales de cienciay tecnologfa es-
tén interesados en la historia de 1a tecnologfa y sus acervos estan consti-
tuidos por colecciones de herramientas, instrumentos y maquinaria que
ilustran el desarrollo de ésta actividad humana.

18



I1.3 HISTORIA DE LOS MUSEOS DE
CIENCIAS

La presente seccién pretende describir los antecedentes de los
centros de ciencias senalando los ejemplos més significativos y de mayor
influencia para su desarrollo.

Los centros de ciencias son instituciones de reciente creacion ya
que su aparicién no rebasa los 30 afios..Sin embargo sus origenes pueden
encontrarse en la historia de los museos tradicionales de ciencia y
tecnologfa. Pese a que este tipo de museos se crearon a partir de lasegunda
mitad del siglo XIX y principios del XX, su origen se localiza en el Re-
nacimiento. En este periodo surge un interes por la ciencia por parte de
principes, hombres de letras y ricos aficionados los cuales forman colec-
ciones de objetos naturales e instrumentos fabricados por el hombre. Estas
colecciones eran conocidas como "gabinetes de curiosidades” y son consi-
deradas como el origen de los museos. Las colecciones inclufan mapas, glo-
bos terraqueos, compaces, astrolabios, instrumentos utilizados por via-
jeros, exploradoresy estudiosos de las matemdticas; asf como herramientas
primitivas, médquinas, armas, etc. Los primeros ejemplos de museos de
ciencias surgen en Alemania, Italia e Inglaterra en el siglo XVII. En ésta
época la importancia de recolectar curiosidades naturales y creadas por el
hombre, era reconocida y recomendada para el estudio del pasado y para
el uso de las futuras generaciones.

Italia era el centro de la actividad cientifica durante la segunda
mitad del siglo XVII, por lo que importantes colecciones cientificas sur-
gieron simultaneamente en Bologna, Florencia y Roma.

A finales del siglo XVIII muchos museos se habfan formado en
Francia e Inglaterra los cuales contaban entre sus colecciones con in-
strumentos y aparatos cientfficos.

19



No s6lo en Europa aparecieron los museos de ciencias, en
Norteamérica se organizaron museos de éste tipo con el propésito de esti-
mular y promover el desarrollo tecnoldgico y la investigacién. Todos estos
museos jugaron un importante papel en el desarrollo de la ciencia,

Es hasta el siglo XIX que los museos actuales de ciencia y
tecnologfa se establecen. La Revolucién Industrial trajo consigo un cambio
en las sociedades occidentales provocado por la transformacién de las
técnicas y la organizacién industrial. Entre los paises europeos se estable-
cif una competencia la cual dio comao resultado la organizacién de Grandes
exhibiciones Industriales. El objetivo de éstas era mostrar los avances téc-
nicos e insdustriales asi como despertar un interés por la ciencia, conside-
rada como esencial para el desarrollo técnico.

Estas exposiciones fueron responsables, de varias maneras, de la
creacién de muchos de los actuales museos de ciencia y tecnologfa.

La Exhibicién de la Industria de las Naciones, ocurrida en el
Palacio de Cristal en Londres en 1851, dio origen el Museo de South
Kensington ubicado en un edificio especialmente construido para albergar
las colecciones consistentes en objetos de arte, artefactos, modelos de ma-
quinaria industrial y de materiales de construccién.

Lo mismo ocurre en Austria con el Museo Técnico de Viena,
creado apartir de las colecciones exhibidas en la Exposicién Universal de
1875 llevada a cabo en esa ciudad.

El Deutches Museum de Munich fue producto de la Exposicién
Eléctrica de Frankfurt, Este museo, a diferencia de los anteriores, posee
desde sus inicios un interés dirigido hacia la educacién, promaocién y
entendimiento de la ciencia y la tecnologia, méds que a la simple pre-
sentacién de colecciones de artefactos histéricos. Fundado en 1925, el

20



Deutches, inclufa por primera vez exhibiciones y aparatos que podian ser
manipulados por los visitantes; asf como modelos de instrumentos sec-
cionadosy demostraciones que ilustraban principios cientificos e industria-
les.

Sin embargo,es en Francia donde por primera vez se crea un
museo con enfasis en la educacién cientifica. El Palacio de los Des-
cubrimientos, abierto en 1937, fue construido y disefiado especificamente
para explicar principios cientificos y sus aplicaciones tecnolégicas a través
de exhibiciones y demostraciones realizadas por estudiantes de la Univer-
sidad de Parfs.

En Estados Unidos se funda el Museo de Ciencias e Industrias de
Chicago. Abierto en 1933, sus exposiciones incluyen los campos de la
agricultura, la transportacién férrea, energfa eléctrica, quimica, maquina-
ria y mineralogfa. Su objetivo fue el de crear un lugar en donde los traba-
jadores, estudiantes, ingenieros y cientificos, tuvieran la oportunidad de
ampliar sus conocimientos y obtener un mejor entendimiento de sus
propios problemas al ponerse en contacto condemostraciones, maquinaria
y aparatos ahi mostrados. Otro museo fundado en los Estados Unidos fue
el Museo de Ciencias e Industrias de Nueva York en 1930.

A partir de la década de los sesentas se construyen los Centros de
Ciencias que funcionan en la actualidad. Estos nuevos centros se han
construido en muchos paises, principalmente en los desarrollados.

Estos centros poseen caracteristicas similares y particularidades
propias. Acontinuaci6n se presenta un listado en orden cronol6gico de los
centros mas importantes alrededor del mundo.

En 1960 se funda en Holanda el primer Centro de Ciencias, El
Evoluon, patrocinado por la Compaiiia Electrénica Philips.
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En 1967 en Toronto,Canada se crea uno de los centros de ciencias
més grandes del mundo el Centro de Ciencias de Ontario (Ontario Science
Centre ) patrocinado por el gobierno.

En 1968 se funda el Exploratorium en San Francisco creado por
Frank Oppenheimer que ha resultado una influencia, no solo en su pafs de
origen, sino en otras partes del mundo. Es uno de los centros que mas
asociado esta con los conceptos de interaccién y partcicipaci6n.

En 1972 se funda la Asociacién de Centros de cienciay Tecnologfa,
enlos E.U. cuyo objetivo principal es el de asistir a los museos con recursos
e ideas para promover el entendimiento y divulgacién de la ciencia y la
tecnologia.

En algunos pafses asidticos se han creado Centros de ciencias
como un medio para promover la industrializacién. Pakistan, Korea,
Tailandia y Singapore son ejemplos de ello. En la India se ha desarrollado
una red de centros de ciencias para promover y difundir el conocimiento
delacienciaaunsectoramplio de lapoblacién.De esta manera el se genera
la conciencia de industrializar el pafs, ademés de promover las carreras
cientificas y técnicas; y como vehiculo de educacién no formal en un pais
con un alto indice de analfabetismo.

Jap6n posee un niimero considerable de centros de ciencias entre
los cuales sobresalen :

* El centro de cienciay Tecnologia de Osaka fundado en 1960.

* El Museo Municipal de Nagoya 1964.El Museo de Ciencias de
Tokio 1964.
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Otro centro importante es el de Canberra en Austraha llamado
Questacon, abierto en 1980.

i En 1981 el Museo de la Ciencia de Barcelona, Espafia abre sus
i puertas.

: Uno de los centros m4s grandes es La Ciudad de las Ciencias y la
! Industria (Cité des Sciences et de I'Industrie) construido en la ciudad de
Parfs en 1987.

También Inglaterra cuenta con un niimero considerable de centros
: de ciencias de los cuales los més importantes son: El museo de Ciencias
en Londres, proyecto iniciado en 1983.

Otros centros se encuentran en las ciudades de Bristol, Liverpool
Cardiff y Green’s Mill.

Nota: EL TEXTO SOBRE LA HISTORIA DE LOS MUSEOS DE
CIENCIAS ES UNA TRADUCCION Y RESUMEN DEL CAPITULO
CONTENIDO EN LA TESIS: SCIENCE CENTRES AND EVOLUTION
OF NEW METHODS OF COMMUNICATING SCIENCE THROUGH
EXHIBITIONS. DE ALICIA CASTILLO ALVAREZ. P. 9-25.
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I1.4 PROYECTO DEL MUSEO DE
CIENCIAS DE LA UNAM

ANTECEDENTES Y MOTIVACION

La Universidad Nacional Auténoma de México ha sido hist6rica-
mente un importantisimo vehiculo de difusién de la cultura y el conoci-
miento cientffico de nuestro pafs. Constancia de ello son sus bibliotecas,
colecciones cientificas, hemerotecas y museos; canales de difusién que
constituyen acervos culturales inicos por su papel de memoria y registro
sistemdtico y organizado del saber.

Durante més de tres décadas, la UNAM fue sede del Museo
Nacional de Historia Natural en donde se exhibfan diversas colecciones
boténicasy de zoologia. Este fue el primer museo ensu género en la ciudad
de México-sus antecedentes conocidos datan de 1790 como Gabinete de
Historia Natural, ubicado en la calle del Chopo, enla colonia Santa Marfa
laRibera. Ademis de centro de exhibicién, el museo fue también un centro
de Investigacién al que concurrian estudiantes, profesores y piblico en
general.

Esta experiencia de divulgaci6én del conocimiento se reprodujoy
en afios posteriores se fundaron en el pais otros espacios similares; muestra
de ello es el Museo Nacional de Antropologfa ¢ Historia, el Museo
Antropolégico de Jalapay los Museos Técnolégico de 1a Comisién Federal
de Electricidad y de Historia Natural en Chapultepec, el Planetario de la
ciudad de Monterrey. Més recientemente, con diferente enfoque y en un
afan por atraer al gran piiblico,el Tiinel de la Cienciaen laestaciénLa Raza
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del metro capitalino, y la experiencia en provincia de la Casa de la Ciencia
de la ciudad de Cuernavaca, Morelos.

Los acervos culturales, y muy especialmente los que albergan los
museos, juegan una funcién vital en la infraestructura cultural, de
investigacién y de ensefianza no-formal. En particular, los museos de
ciencias de algunas paises han desarrollado nuevas técnicas, no solo
museogréficas sino didécticas y tecnolégicas que hacen de estas casas
culturales espacios no s6lo activos sino interactivos y sobretodo formativos
y llenos de imaginacién. Desde luego,las formas y conceptos varian; desde
el Exploratorium de San Francisco, inmenso galer6n lleno de atractivos
experimentos cientificos que son el entretenimiento de chicos y grandes,
hastalamajestuosidad y solemnidad del extenso acervo histérico-cientifico
del Museo Britdnico de Londres. Con sus propias caracteristicas, el Museo
del Descubrimiento o el de la Villette de Parfs, el Centro Epcot de Florida,
olaInstitucién Smithsonian de Washington son, entre otros tantos, algunos
ejemplos de difusién viva de las ciencias.

Es evidente que en nuestro pafs el esfuerzo en este sentido no es
suficiente. La ciencia, entendida en su acepci6n més amplia que incluye a
las ciencias naturales, exactas y sociales, no forma parte, de maneranatural,
de la cultura del mexicano. Las causas de lo anterior son diversas y van
desde fallas en nuestro sistemna educativo, que desmotivan la vocacién e
inhiben las aptitudes cientificas y de biisqueda de los alumnos en etapas
tempranas de su formacién, hasta la creencia, bastante generalizada, de
que para hacer ciencia se requiere forzosamente de costosos equipos y
grandes inversiones.

La UNAM considera que es necesario buscar nuevos caminos en
el pafs que proporcionen a estudiantes, profesores y poblacién en general
un mecanismo capiz de convertir el conocimiento cientifico de las ciencias
exactas, naturales y sociales en parte de la cultura general. Esta es la
motivaci6n principal para fundar el Museo de las ciencias.
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FILOSOFIiA DEL PROYECTO

La UNAM considera que por su experiencia acumulada, sus
acervos, sus colecciones y principalmente sus profesores e investigadores,
es el lugar id6neo para llevar a cabo un proyecto en donde con imaginacién
y creatividad, confluyan y se entrelacen la ensefianza, la investigacion y la
difusi6n de las ciencias exactas, naturales y sociales. El proyecto del Museo
de ciencias de la UNAM estipula que:

El museo debe ser un espacio que dé conocimiento,que genere
inquietudes, que propicie una actitud activa y participativa frente a las
ciencias, que informe de los avences cientfficos y mundiales, que ofresca
una alternativa interesante para ocupar el tiempo libre, un espacio
dindmico y creciente en donde se aprenda, se forme y sobretodo se
inventen y se imaginen nuevas posibilidades para la ciencia mexicana.

El museo debe ser una via no ortodoxa de enseiianza en donde se
exalte, teniendo como concepto central el proceso de Evolucién, la magni-
tud y alcance de la obra del hombre. Ademis, su estructura y organizacién
conceptual, e inclusive fisica, debe ser tal que permita atender y dar res-
puesta a diferentes niveles de interés del visitante.

El Museo debe transmitir un mensaje nacionalista, de reafir-
macién de identidad, de confianza por lo que se estd haciendo en el pafsy
de optimismo por lo que potencialmente puede hacerse, En particular el
Museo serd un escaparate del quehacer de la UNAM, de sus logros y de
sus posibilidades.
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ESTRUCTURA Y ACTIVIDADES

La estructura del museo debe ser tal que favorezca la inter-
relacién estrecha que se pretende tengan la investigaci6n, la docenciay la
difusién del conocimiento cientifico y humanistico; para lograr esto la
propuesta original, propone que el museo conste de seis espacios principa-
les:

- Las avenidas de la evolucién
- Las ciencias y la Gran cindad

- El centro de investigaciones en Sistemas Complejos y en
Ensefianza y Comunicacién de las ciencias y sus salas
permanentes de exposicién

- Las salas de exposiciones temporales
- El centro de Informaci6n sobre divalgacién cientifica

- El ecosistema Exterior

(La informacién que se presenta debé ser actualizada debido a
que el proyecto original ha sufrido modificaciones.)
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LAS AVENIDAS DE LA EVOLUCION

Estas constituyen la entradaffsica y conceptual del Museo, tienen
como objetivo de situar al visitante en el proceso de Evolucién, haciendo
la distincién entre la evolucién c6smica,la biol6gica y Ia cultural. Mostrar4
los acontecimientos més relevantes de la formacién del universo, del
origen de la vida y las especies en nuestro planetay el desarrollo social del
hombre en comunidad. Esta sala esta proyectada como el marco de
referencia del visitante durante su recorrido por el museo; en ella habra
aprendido a ver al hombre como producto de un largo proceso de la
naturaleza, y estar4 preparado, en su camino hacia las otras salas, para ver
al hombre como el elemento transformador de su habitat. Estard
preparado para ver a la ciencia y al conocimiento cientifico como resul-
tados de la creatividad humana y como herramientas principales para
innovar y transformar.

EL CENTRO DE INVESTIGACIONES EN
SISTEMAS COMPLEJOS Y EN ENSENANZA'Y
COMUNICACION DE LAS CIENCIAS. LAS
SALAS PERMANENTES DE EXPOSICION

La UNAM concibe al museo como "una institucién viva, que se
nutre del quehacer diario de la investigacién y del conocimiento que ésta
genera, y que lo catalogay sistematiza cientificamente transforméndolo en
elementos educativos y de difusién para los diferentes niveles de la

sociedad.

Las salas permanentes de exhibicién serdn el niicleo de de
cohesi6n alas tres funciones sustantivas de la Universidad. Se constituirdn
grupos de investigacién sobre un tema selecto de las ciencias, y serd
responsabilidad de cada grupo el disefio y continuo desarrollo de la sala
correspondiente.
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Enelproyecto original se plantea que habr4 una sala permanente
de exposicién para cada uno de los siguientes rubros: Ondas y materia,
Diversidad Biolégica, Biologfa humana, Lenguajes (Nimeros, Geometria
y Sistemas dindmicos, Computacién y Linguistica) Energia, Ecologia,
Agriculturay Alimentaci6n, Salud, Infraestructura de una nacién, compor-
tamiento Social. En estas salas se presentard el tema correspondiente, de
tal manera que la participacién de los asistentes sea activa e interactiva,
con la realizacién de experimentos y observaciones mediante los cuales,
jugando, se incremente el interés por la ciencia y se despierten més
vocaciones cientificas.

Los grupos encargados de las salas estaran conformados por in-
vestigadores y profesores de carrera del propio museo o de otras depend-
encias de la UNAM que participen en él. Ademas de las tareas descritas
se pretende que los grupos asesoren a alumnos avanzados de licenciatura
y posgrado en la realizaci6n de sus tesis.

Para cada sala se disenaran nuevos métodos de ensefianza del
tema, y en general de las ciencias, y se desarrollaran actividades de
enseflanza no formal tales como concursos, experimentos, solucién de
problemas relacionados con el tema, elaboracién de guias bibliogréficas,
cursos, seminarios, actualizacién de conocimientos, talleres de ciencia y
tecnologia y educacién continua en ciencias bdsicas. Asf mismo buscardn
nuevos métodos de divulgacién de las ciencias y se realizaran tambien
actividades como conferencias, elaboracién: de filmes, audiovisuales y
programas de radio y television, edicién de cuadernos y folletos sobre el
tema de sala, entre otras.

Ademés de las actividades particulares que se realicen en cada sala
permanente, habré actividades en el Museo que sean de tipo més general,
tales como ferias de ciencias,promocién de clubes cientificos,seminarios,
cursos y talleres.
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Con esta estructura y funciones, el Museo pretende ofrecer una
oportunidad tnica de realizar las tres funciones académicas de la Univer-
sidad de manera integrada, y se puede convertir en una experiencia
educativa tlinica en México y probablemente en el Mundo.

SALAS DE EXHIBICIONES TEMPORALES

Por otro lado, habra tambien salas de exposiciones temporales en
donde se presente algiin tema cientffico o tecnolégico particular que sea
de interés por su relevancia y actualidad. Estas salas serdn un excelente
vehiculo para exponer el trabajo de investigacién que se realiza en la
UNAM

CENTRO DE INFORMACION

El objetivo de éste centro serd el de contribuir a que nuestro pafs
disponga de una fuente informativa sobre divulgacién de las ciencias
accesible al publico en general y avalada por la comunidad cientifica.
Pretende ser un enlace entre las fuentes de informaci6n y el piblico. El
centro contard con una biblioteca, informaci6n sobre publicaciones de
libros y revistas, boletines informativos y los servicios de un banco de datos
cientfficos.

Parte del prop6sito del museo serd fomentar la interaccién entre
dependencias y entre investigadores y profesores de la propia universidad.
Asf también se estableceran nexos con otras instituciones fuera de la
UNAM.

Nota: EL PROYECTO SE TRANSCRIBIO CASIEN SU TOTALIDAD
PARA DAR A CONOCER A PROFUNDIDAD LOS ELEMENTOS
CON LOS QUE SE DISENG EL CARTEL. EL DOCUMENTO
ORIGINAL FUE FACILITADO POR EL DEPARTAMENTO DE
RELACIONES PUBLICAS DEL MUSEQ DE LAS CIENCIAS.
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CAPITULO Il

PROPUESTA GRAFICA
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III. 1 JUSTIFICACION

La Universidad Nacional Auténoma de México cuenta con varios
museos como son : E! Museo Universitario de Ciencias y Artes, El Museo
Universitario del Chopo y el de reciente creacién denominado Museo de
las Ciencias.

Estos museos llevan a cabo exposiciones y actividades que son
promocionadas dentroy fuera de la Universidad, a través de diferentes me-
dios. Primeramente se promueven por medio de los 6rganos de difusién
de la UNAM, como son la Gaceta Universitaria, 1a Revista de los Univer-

_sitarios y constantemente con carteles, que es el medio que nos interesa
para éste trabajo. Tambien se difunden en la prensa, en periédicos de
amplia circulacién, como El Excelsior y El Universal. Y en los medios
electrénicos como la Radio (Radio UNAM) y en la televisi6n.

Los carteles son un medio frecuentemente utilizado por los
museos universitarios para dar a conocer sus exposiciones y actividades al
interior de la comunidad.

El objetivo del presente trabajo es disefiar un cartel dirigido a la
comunidad universitaria principalmente, que de a conocer un nuevo
museo dedicado a la divulgacién de las ciencias.

Este cartel buscard transmitir un mensaje que contenga la idea
central del museo, concebido éste como un espacio interactivo, no conven-
cional, en donde el visitante a diferencia de otros museos puede tocary ser
participante activo de lo que se exhibe.

Un museo en donde el visitante pueda "meter las manos" para
comprender los principios de las ciencias.
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" III. 2 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El disefio grifico, en especial el cartel, llegan a la simplicidad de
una lectura rdpida y sumaria que lo caracterizard y que responde a la falta
de tiempo del hombre actual.

Los carteles como espacios grificos pretenden informar por
medio de la atraccién y el convencimiento a un ptiblico muy amplio, por
lo que en sus mensajes utilizan simbolos visuales de f4cil entendimiento.

El problema debe responder a las signientes preguntas:
éQué quiero decir?

El cartel que se diseii6 pretende dar a conocer la creacién de un
nuevo museo destinado a la divulgacién de las ciencias. El cartel debe
comunicar las caracterfsticas que distingen a éste museo de los demds ya
que el Museo de las Ciencias (UNIVERSUM), esta concebido como un
espacio interactivo, participativo, en donde el visitante puede tocar los
aparatos que se exhiben, y "meter las manos" para comprender los prin-
cipios que se demuestran en las salas destinadas a diversos campos de
estudio de las ciencias. El museo como un espacio a través del cual el
visitante se puede poner en contacto con el mundo de las ciencias.

n Acha, Juan, Teorfa de los Disefios, p. 102.
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{A quién se lo voy a decir?

El cartel esta destinado principalmente a la comunidad universi-
taria, pero se tratard de abarcar un piblico méds amplio cuyas edad sea
mayor de los 10 afios.

{C6mo lo voy a decir?

Para contestar esta pregunta se presenta a continuacién el desar-
rollo del disefio del cartel.

La idea principal que se tomé para la elaboraci6n del cartel fué la
siguiente: a diferencia de los museos tradicionales,en el Museo de las
Ciencias sf estd permitido tocar,es mis,es un requerimiento para poder
accionar los aparatos y dispositivos con los cuales se pretenden explicar los
principios o conocimientos de las ciencias.

Por lo tanto uno de los elementos caracterfsticos del museo es la
utilizacién de todos los sentidos,incluido el tacto. Para representar el
concepto de "ven y toca", la manera més clara y sencilla es mediante la
utilizaci6én de una imagen que muestre la huella dejada por la mano.
Elemento que es utilizado en el logotipo.

El otro concepto que se debe comunicar por medio de imagenes
es el correspondiente a la ciencia. A la ciencia la identificamos relacionan-
dola con distintas im4genes como pueden ser: las 4reas o materias es-
tudiadas por las diversas ciencias como por ejemplo el dtomo para la
qufmica o ffsica, los planetas para la astronomfa, los nimeros y figuras
geométricas para las matemaéticas, un animal o planta para la biologia, etc.
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De esta manera cuando observamos este tipo de imagenes asociadas a un
contexto las ubicamos como pertenecientes a las ciencias.

Otros elementos a través de los cuales identificamos a la ciencia
son los instrumentos que utilizan los cientificos para realizar sus inves-
tigaciones como el telescopio, el microscopio, los tubos de ensayo,etc.

Parareforzar el mensaje visual es muy importante que el texto que
contenga el cartel sea claro y transmita la idea nitidamente.

Para la selecci6n del texto se utilizaron frases previamente dadas
a conocer por el museo en sus anuncios promocionales publicados en los
peri6dicos y revistas para anunciar la inauguracién ,junto con el logotipo
perteneciente al museo.

LA CIENCIA AL ALCANCE DE TU MANO
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III.3 DESARROLLO DEL PROCEDI-
MIENTO GRAFICO

PRIMERA PROPUESTA

FORMATO
El formato seleccionado para la primera propuesta fue un
rectdngulo de 50 x 70 cms. ’

Este tamafio permite una f4cil lectura y tiene un impacto visual
que atrae la atencién del pablico al que pretende llegar el mensaje.
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ELEMENTOS VISUALES

Los simbolos que se escogieron fueron los siguientes:

LA HUELLA DE UNA MANO:

Lo que se pretende comunicar con este elemento es que esti
permitido tocar; que se invita a manipular lo que se encuentra
en el museo.

EL SOL Y PLANETAS GIRANDO A SUALREDEDOR:

Con este elemento se representa a la astronomfa, cuyos des-
cubrimientos se muestran en distintos aparatos en una de las salas del
museo.
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- El ATOMO:.

Con este elemento se asocia a la fisica y quimica,

UNA MARIPOSA:

Simboliza a la naturalezay en este caso a la ciencia que estudiala
vida la BIOLOGIA. Inclusive se asocia con el concepto de Ecologfa.

NUMEROS Y FIGURAS GEOMETRICAS:

Representan a las mateméticas y geometria.
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LOGOTIPO DEL MUSEO:

CENTRO CULTURAL UNIVERSITARIO 3y

Laimagen con la cual se identifica al Museo de Ciencias.

TEXTO
Eltexto o leyenda que se se escogi6 para la primera propuesta fue
el siguiente:
LA CIENCIA AL ALCANCE DE TU MANO
CENTRO CULTURAL UNIVERSITARIO

TIPOGRAFIA

La tipografia seleccionada fué Helvetica Medium, debido a su
legibilidad y limpieza la cual no compite con las imagenes.

El tamaiio de letra para el formato previamente mostrado fué de
100 puntos para LA CIENCIA AL ALVANCE DE TU MANO

52 puntos para CENTRO CULTURAL UNIVERSITARIO
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DISENO

Laprimera propuesta consistié en colocar cuatro huellas de mano
cada una conteniendo uno de los simbolos de las ciencias.

La disposicién de las manos buscaba dar una sensacién de espon-
taneidad y frescura, la libertad permitida en el museo.

El texto LA CIENCIA AL ALCANCE DE TU MANO se coloc6
en la parte superior del cartel y el texto de CENTRO CULTURAL
UNIVERSITARIO junto con el logoupo del museo se colocaron en la
base.

COLOR

Los colores seleccionados fueron verde claro (fosforescente) para
las manos.

Fondo o base del cartel en negro.

Las figuras contenidas en las manos de color negro para simular
estar integradas o grabadas en la huella.

Estos colores se determinaron para lograr un contraste entre las
huellas y el fondo.

Para la tipografia se escogié un color gris perla, para que al
colocarse sobre el fondo negro facilite la lectura,



LA CIENCIA AL ALCANCE
DE TU MANO

CENTRO CULTURAL UNIVERSITARIO MUSEOTCENCAS  UNAM




ANALISIS DE LA PRIMERA PROPUESTA

Al observar el resultado de 1a primera propuesta se concluye que:

La posicién de las manos da como resultado una composicién
que genera confusién.

El texto colocado sobre la parte superior le resta fuerza a la
imagen, generandose competencia entre éstay el texto.
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SEGUNDA PROPUESTA

FORMATO: El mismo que en la anterior 50 x 70 cms.
ELEMENTOS VISUALES: se manejaron los mismos,

TIPOGRAFIA: se utilizé6 la misma familia seleccioneda para la anterior
propuesta

Enlasegundapropuesta se hicieron las siguientes modificaciones:

Se cambiaron las 4 manos por una sola y los simbolos de las
ciencias se colocaron en su interior.

La composicitn centrada con una sola unidad es mds simple y
tiene mayor definici6ny fuerza. El mensaje resultarelativamente més claro
y sencillo.

Todo el texto se colocé en la base del cartel para evitar la com-
petencia que se presentaba la anterior propuesta. De esta manera el
espacio se reparte y es ocupado en dos terceras partes por la imageny la
parte restante es ocupada por el texto.

La leyenda se modific6 ya que resultaba reiterativo "al alcance de
tu mano" cuando el cartel esta saturado con imégenes de manos.

Se cambié por "La ciencia a tu alcance”, que resulta més sintético.

El colorido del cartel se trabajard hasta que la composicién haya
sido resuelta.
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ANA'LISIS DE LA SEGUNDA PROPUESTA

— Los simbolos al concentrarse en el centro de la huella saturan
el drea. ’

— El texto resulta poco explicativo, se debe reiterar una
invitacién a conocerlo dando m4s informacién.

— La composici6n centrada resulta demasiado estética.



TERCERA PROPUESTA

Esta propuesta es una variaciéon de la segunda, posee el mismo
formato, pero se buscé fundamentalmente experimentar la colocaci6n de
los mismos elementos visuales contenidos en la anterior.

Los sfmbolos fueron colocados alrededor de la mano para buscar
un mayor dinamismo.

. Se cambib la leyenda por "UN MUSEO DONDE LA CIENCIA
ESTA A TU ALCANCE".

Se probaron dos tipos de letras Avant Garde y Times Roman para
comparar la legibilidad y limpieza.

Se tomo la decisién de que el tipo Avant Garde era més adecuado
pues al ser un tipo mas moderno y claro se asocia con la ciencia.
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ANALISIS DE LA TERCERA PROPUESTA

— Ala composici6n le falta dinamismo

— Eltexto no es lo suficientemente explicativo todavia.
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~ CUARTA PROPUESTA

FORMATO; Se redisefié con un rectangulo Aureo de 42 cms. de base, -

Este formato posee una mayor elegancia visual y una proporcién
clésica. El rectdngulo se dividi6 al igual que en la tercera propuesta en dos
tercios superiores para la imagen y el tercio inferior para el texto. (Fig. 1)

En esta propuesta se buscé dar mayor dinamismo a la composicién
empleando los mismos elementos visuales de las anteriores.

Para lograr una composicién dindmica se deben colocar los
elementos de una manera asimética y alejarse de lo centrado y simétrico.
Utilizando las diagonales dentro del 4rea de trabajo se logra dar movimien-
to.
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En el espacio designado para las imagenes se realiz6 una
experimentacién con diagonales, de izquierda a derecha y viceversa. (Fig.

2)

De esta manera se gener$ una composicién el la cual se agregé
una especie de banda que cruza el espacio de forma diagonal descendente
y termina en la huella de la mano que se colocd en el dngulo inferior
derecho un poco fuera de centro. Se probé la posicién de la mano y la
inclinacién que ésta deberfa tener.

Dentro de la banda se situan los simbolos de las ciencias.

La leyenda o texto se modific6 para hacerla més explicativa:

"Ven a conocer un museo donde puedes acercarte a la ciencia con
todos tus sentidos ". " Diviertete y aprende ".

La tipograffa para la leyenda es Avant Garde de 50 pts.

La tipografia d¢ CENTRO CULTURAL UNIVERSITARIO es
Helvetica Medium de 18 pts.
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COLOR

Para seleccionar los colores del cartel se respondieron las siguien-
tes preguntas:

&Qué clase de efecto se desea?

Se busca comunicar dinamismo, participaci6n, no convencionalis-
mo. :

¢Con qué colores se logra este efecto?

Se consultd el libro Color Harmony de Hideaki Chijiiwa, en donde
se muestran ejemplos de las sensaciones que se pueden lograr con los
diferentes colores.

De los colores que provocan exitaciény movimiento, se seleccioné
una gama de matices que tienen como color principal al rojo. Se utilizaron
secundarios como el piirpura y el magenta para contrastar. Se agregé gris
para mediar entre los tonos contrastantes.

Para utilizar correctamente estos colores, primero se escoge el
fondo, es decir, se selecciona el color del 4rea mayor al 4rea menor, en
6rden decreciente, hasta llegar a los detalles.
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3T TESIS WG Depg
SALIR BE LA BIBLIOTECA

Con este método, primero se determiné que el color del fondo del
cartel, deberfa ser del tono o matiz mé4s oscuro.

La siguiente 4rea a la cual se le asign6 color, fue a la banda que
sale de la mano -drea siguiente en importancia- la cual tiene un matiz
intermedio.

Posteriormente a las figuras contenidas en la banda -la mariposa,
el sol, el 4tomo, etcétera- se les asigné el matiz.

La huella de la mano tiene el color ma4s contrastante y llamativo,
pues es el elemento que se desea contrastar mds con respecto al fondo.

El 4rea destinada al texto tiene un fondo oscuro sobre el cual
sobresale la tipografia y el logotipo.

Ambos son de color blanco con la finalidad de que sean més
legibles debido al contraste.

Es més importante variar los matices que los tintes, contrastando
colores brillantes con colores oscuros. Esto le da tridimensionalidad.

Es recomendable utilizar tintes similares, o distintos matices del
mismo tinte.

Es conveniente limitar el nimero de tintes o colores, con dos o
tres es suficiente.
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ANALISIS DE LA PROPUESTA FINAL

La franja que sale de la mano en direccién ascendente, dirige la
vista del espectador con lo cual la composicién final logra un mayor dina-
mismo de los elementos que contiene.

Los espacios asignados a la imagen y al texto logran darle un:
equilibrio visual al cartel.

ESTRATEGIA DE DIFUSION

Todas las escuelas y facultades de la Universidad Nacional
Auténoma de México cuentan con paneles para la colocacién de carteles
y anuncios. El problema de estos espacios es que la sobre-saturacién y
competencia genera en ocasiones que se cubran unos con otros, entor-
peciendo la comunicacién. También el Centro Cultural y los musc s
unijversitarios cuentan con espacios en donde las demds dependencias
anuncian sus actividades.

Por lo tanto, el cartel disefiado para promocionar e invitar al
Museo de las Ciencias utilizard todos los espacios y medios con los que
cuentala UN.AM.

La difusi6n se harfa periédicamente como un refuerzo a los anun-
cios que se publican en los diarios, revistas, radioy televisibny enla Gaceta
Universitaria. Los carteles se colocardn en lugares estratégicos como
escuelas y terminales del Sistema de Transporte Colectivo "Metro".



CONCLUSIONES

Los simbolos que se determinaron adecuados
para el cartel son imigenes de ficil comprensiéon
con lo cual se abarca un amplio piblico. La idea
fundamental que se comunicé con el cartel es la
de que la participacién del visitante es el funda-
mento de este museo.

Se logré que la propuesta final tuviera una
composicion con dinamismo al determinar que
los simbolos o elementos visuales siguieran una
direccion diagonal ascendente. De esta manera
se cambio lo estédtico de las primeras propuestas.

Los colores del cartel se seleccionaron para es-
timular y reforzar la idea de dinamismo y que
resultaran llamativos para un piblico principal-
mente joven.

El contenido y extensién de la leyenda de la
propuesta final, se determiné para que com-
plementara a la imagen y redondeard la idea, sin
competir por el espacio
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