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ln traduce i On 

El p1·esente t1•abajo tiene el 01·opósito de 

conjuntar de manera sen..:illa directa v lo má.s 

canc:ret.=i. aosible lns diversos elementos oue 

comtionPn 

9rAfico 

un mL1seo, c"\dcmás de un aroyecto 

consta de cat•tales y folletos, 

para 1.a difusión de una e::oosición permanente. 

del Hm:>eo de Arte Moderno de la Cd. de Me:<ico 

oor lo oue no se ~1retende llegar a un eichausto 

olante~miento de ra~ón y su forma de ser; · 

asf como tampoco se desea incursionar en 

teorfa<:i novedosas. la verdadera intención 

la de integrar en un único esfuerzo los 

conocimientos qenar.nles qua ue tienen en torno 

los Museos y la relación qua ei<ista con el 

dtsefio gráfica, que a mi parecer es de 9ran 

importancia y as! e:cponer como ha sido la 

actitud del t'lluseo frente inherente 

re·:or:io11sab1lilad de velar por salvaguardar los 

bienes cul tul'a.les. 

Asl ordene uni f tquo todos aquel los 

conocimii::?nton hasta ahor.l. un tanto dispe1•sos, 

puesto quo la museolo9la es al igual que el 

disehcJ una disciplina naciente, aunoue ambos 

tengan siqlos de e:dstir. 

5e9ón lo antes mt .. nc:ionado se dese3 tomar en 

cor1side1·ac::i6n uue p~r<t la. l .. laboración de este 

tratJajo •;1~ planten tado a nivel general y to-



!Vlvseo 
Arte 

Mod<VflO 

mando en cuenta consejos, teorias y opinionEHi 

de diferentes personas familia.l"'i::.adas con al 

tema. 

El diseno gráfico se encuentra presente 

todo mu'f.eo sin imoortarla temática de ~ste1 

ah! encontramos la interpretaciOn del mundo y 

de la vida a través de los obJetoscArqueologia, 

historia, etnograf la, artes plásticas, 

zoologta, botánica, astronomla, música, 

artosanlas, dissl'1o entre los numeroso• campea 

que abarcan. 

A su vez el cartel, el folleto, y un anuncio 

de revista o period1co, refleja la enorme 

riqueza, e:<presión y creatividad que ei<iste 

dentro del diset'Yo¡ uabemos que los museos a 

di1erencia de las colecciones particulares o 

galerias, s6lo tienen ra:z6n da sor en funci6n 

del público qua los visita, y es al público a 

quienes abren sus pllertas a él está dirigida 

la im<.19~;>n uue proyectan del mundo y uu 

historia. 

E's imorescindibl1? aue el vlstante se integre 

rn~s a. sus rnu:.e,.,-: y tomen conciencia de los 

problE"mas y necesidd.duü que los afectan, a.si 

c•:lmo t.:unc i• .. mt i;?arlus ,1. ~er más cuidadosos con 

bi~11P.~ i:•.1lt1_1r.,les qu"1 nos oertenecen a todos. 

li! t":·ur:>ri1rr11 . ..:i,1. di::- visitar un museo y E!ntrar en 

r:.rJnt.,cto t_cm líls ub.ietn!i que contiene no ouede 



sus ti tuirs~ por nada. Esta tesis y material 

9r,.\fic.1"1 de apo;i.•o ~s unu invituc:ion oara 

dl?sperl.;ar la c:ur1csidad y ol 1ntet•és dol 

pú.bl ico oara <:Jcud11• y conocer lo aue h.:iv 

d€"tr<1:> d~.• t..in mu;eo. 

Deseo es Qt.te el pl"opio lector l.:19 abra y se 

introdu.:?c:a e>n el misterio de su or19en 

c:ul tural y conoc:imicnto!:i. 
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TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

Ju9tificaci6n1 

Indeoendientemente de la importancia de cada 

museo, d~ su tem~t1ca y de la calidad d~ 

piezas que muestren, la situación actual de 

los museos, Que uo en cuentran, 

virtualmente abandon<ldos y sobreviven con 

dificultades y gracias a la lilbol' continua de 

quienes trabajan en el los, y con la ayuda de 

sac !edades y patrocinadores. Esta real id ad 

surge por la falta de difusión de las 

e::oosJcioncs que los museos pre~cmtan. 

El ml1neo abre sus pL1ertca.s al pübl ice es a el 

quién busca trat>mltir 1 quizc\ el principal 

obJet:tvo de su e:dstQncia, la de educar y 

difundir, pero sin la ayuda de las 

hel"ramicntas ne?cesa1•ias, este problema siemor•e 

e:cistirA. 

E'l Mu~eo do:! 
0

Arte Moderno de la Cd. de 11é:d.co 

si tuadu P~1qeo do la Refat•ma y Ga.ndh i, 

un~"l de l:l.s orincipillo~ O\venidaR de la Cd. y 

<:;H.mdo 11no tJe lrJS museo-=> m!'ls importantes en 

cu,"lnlo ~ su tem~t. ica, tiene et problema antes 

pl<.1nteiHlo, yc"t u11e no CLWnta con la difusión 

aidecuad."l, p.11•a GU!i e:·oosic:ionP.s pe1•manenteo;:;. 

~':lf\ lflÍOt'nl'>t:ll~ll d<! i::•~t:~o; • 



F.~ de vital lmoortancia un folleto informativo 

del mu<Jeo,del artista y de las obras aue 

"-:;( c:rnnri dP c.i.rtPJcs (;on contenidos de obr~i.s 

tlU'O? ':iP E.,.ihihiran. fechcHi y nombre del museo. 

C3bc mencionar que éste problema Gnd9te solo 

en las Sillas de e::pusiciones permanentes, en 

las de e::posiciones temporales e:: is ten 

carteles, post¿\les y anuncios fuera del museo, 

.:1deiná:;. de l 1bros. frJl le tos etc:. 

F:<iste l 1bro nue hi•bla sob1•e el museo. sus 

r:olec:c: ianes 1 sua autores :; su abra pero ti en~ 

la 91•an desventaja. que cu un e;tc:elente libro. 

con buena irnpresión, huenu fotografla, pero Lln 

elevado costo, para gente de cualquier nivel, 

incluyendo al e:<tranjero, y es el único libro 

que h<-bl.,_. sobre éste museo, 

Un folleto 9t•atL1ito y L•n cartel, es un medio 

do difusión,eficiente,barato 1 y sobr•e todo si 

el vi si tan tu acude al museo, s1n guia, 

puede tene1• información y referencias del 

museo, sus obras y sus art1stas, al igual aue 

el cartel al estar colocado en ountos 

estratégicos pueden sel' vist.os por mil lcnes de 

gentes, sobretodo en una Cd. como éstil, en la 

oue diariamente circul..i.n tantos millones de 

gcntl~s. 



Justificacion del Cartel 

-Es medio masivo qua requiere da ooco 

mucho pt•esupuesto • 

-El cartel es un medio que puede estar cuesto 

en muchos luºares difet'entes, sin IJecesidad de 

muc:.ho espacio. 

-Es un medio que la·gente capta, aun si no 

desea ni eiquiera verlo. 

-Mi les de personas diferentes pueden 

diariamente un cartel. 

-El cartel es medio de comunicación 

gráfica, que no requiere de mucho tiempo para 

verlo. 

-El cartel es un pt'amocional que puede 

adquirir gente de todos los recursos 

económicos. 

-Es un medio de difusión que aün gente oue 

hable el idioma del ci\rtel, puede llegar 

Cilptarlo. 

-Es Lllt mcd i o ouo 1 le9~1 a gente de todas las 

edades. 

-El c.1r·tel llega ~\ !.HH' un medio decot'.:>.tho, 

inform~tivo, inclL•so oet•manece la 

memoria. 



Justificación del Folleto 

-Es un meCio 1·~::onable. v aue a dife1·enc1a dc-1 

ºº" tamatlo se puede Quardar 

f~c1 lm~nte, cual'11J1er lui;i~r. 

-lln folleto Ol•ede guardc"l.l'o y leet• las vece5 

owoo r.P. quiera. 

-Un folleto medio de comun1c~ción 

1?fic.:1Pnta. y 9rac:ias a su informac:ion 

cont12nido hace que 11l gente se informe del 

t~m-"l.c;in tenr2f' O\ lrii?r]o. 

-Es ltn m~1tQ ~·J~ Jl ~01· ~r·atu1to 1iace aug tod3 

la gente, qu ier·.zi t[_lner uno. 

-F.~ 1 d"?a 

p,1nor<"ma del tem<\, y se guarda tir.J.. 

según el impacta 1:1ue lcgt•o en la persona. Que 

lo obl~ng~. 

__ -/ 



CAP. 

Plangacton de un programa 

l ~ o! i'r1~~.it: 1 nn de un programa o~rte de unc:i. 

invE'sti9ac:ión. l<J cu~l cons1~tr.! ).;¡ 

l'i::?CtJOllé\CÍón datos e i.nformac iones 

necesar 1as o.ara enri auecer nuestro 

conocimionf.o a c:o1·ca de la cot•poraciOn y del 

grupo 9rupos de personas a que nuestros 

disel"Jo!> van dirigidos, y as! poder ordenar los 

dato9 qur se obtun9Mn de la siguiente manera'1 

1.1 Ubicación del problema 

Para comprender las distintas situaciones del 

nr·ublema tenemo'::::i: que ubicarlo según las 

necesidades y carac:terlsticas. 

t. 2 Información 

Es la recopilación de datos que directa 

tnd i rec tamr.n te nas puedcm documentar tomando 

los asoP.ct~s tecn1co"i, humanl:.t1c:os, 

pollt1cos, económ1-:os ett .• obteniendo asl un.:1 

visión en can.iunto, asi t,;i.mbién del 

•;Qctm• ¿¡l q11e "" diri9ido. 

E~t-1 infnnn¿tr·1ó11 ~;~r~'\ proveniente del cliente 

1nstituc1ón se refien~. el 

r'"'S f.o -!~'"'""' di? n1.11;.•-:;; t1·0-:; nrop i o<J es tud i oo. como 



cuanto a su medio de vida nivel 90ClO-

cul t1..•ral 1 el ima, c:ostl.1mbt'es, ate. 

1.3 Anc\.11919 

información se i\al ic:a al 

p,;lrticuli'r. lue90 se califica para clasificar 

<:>u estudio y finalmente s~ jerarqui::a. para 

tomarlos rm r.tienta. :il momento de disenar, a<;[ 

eliminando, lo~ d~tos 

'w'etl1de:. O<\ra J,1 P.l"'-bor-ac1ón del diseno, y 

v3n de;;ta,c.:Jiido aou.:..-"l ln;; que sl interesan. 

1.4 Sintesis 

Se 1•esume la información procesada 

interralacion.lndola. con las c:aracteristicas 

e de las elemPn.tos CJ dlS"'f1ar y asi encont1°a1'emo;; 

los ob.1et1vas oue d"tfll'minen nuestro disol'\o, 

Une.\ ve.! d~f1nidas l.3°.i c..oi1°d.c:tort-sticas dlJ los 

c!lamcmtos, import:.:lnte el contacto el 

e 1 i en te pa.1•a con f i rmal' QL•e el enfoque del 

pro;.-~cln el indicado y asl asc9ura1• aue 

n1.-te!' tr-as c;;o luciones sean las más adecuadas. 

Si hay un error en el Pnfoque de diseNo, antes 

del l';?nfoque r:roat i·.,.a i:t1ando se deben hac:er loS 

a1·1·oglos c:o1•r•e5oondicntes. 



1. 5 Disef'1o 

Una concluida y defínida la sfnteüis, 

ampie;:n la et<.1pe1, Qlle es el desarrollo del 

r.J1seho propiamtmte dicho. 

Se debP.r~n rea 1 i ::nr 1 as mayorE~s al terna t l vas 

pt1s1bh.•g pa1•a seleccionar posteriormente la 

mejor di.:! las proposicioner::s. 

Aqut es cuando el c:l iente y el di serrador dan 

!lU!i p1.mtos de vista y los parques de ello. 

Bocetaje La proposición elegida deber~ aer trabaj¿¡.da "y 

porfccc: i unadrl, 

1. 6 Ap 1 ic:m: iones 

Una vez seleccionada y perfeccionada la mejor-

de las p1•opos ic iones, hacen las 

ap l i cae iones nec:esar J as, segt.ln las 

posibil ida.des y requerimientos del producto o 

elemento il sohic ionar. 

1. 7 PresentaciOn 

La prPFtent¿1c::1ón del di'sefro terminado será 

iu=qado.1 por diferentes personñs, Blgllnos 

c..:onocimientos de disf?l'lo y otros a.Jonos Ll ello. 

l.l. presr::int<J.ción debf! claré' y preciea. 

C:IJ.Jl Zic>rt, nuP';tro resultado del anal is1::;;. 

oetolloclQ. 

10 



CAP. lI 

Aspectos Generales del Husea 

2.1 Definición da museo 

Esta p;\labr~ proviene del Qricgo muse1on y 

lJQ519r1ada "' un santuar11:1 de dicado a las mus.¡¡i,s 

en Atena~. 

Musa; Unil de las nueve diosas nue pregidfan el 

arte. 

La definición que a continuación e:<ponE!'mos 

le\ Que se maneja a ni'.1el mundial por el 

Consejo Intm·nacion:tl de M1.1seos ICOM cuva sode 

estD. en Fn!':l:s. gua.-c.Jando estrechas relaciones 

de conducta y coope1·~ció11 con UNESCO. 

El mu':i'"-'º un~"\ institl.H:1ón permanente, no 

lucr-1ti11a 1 al se1·..,, 1cio de la saciedad y de 

desarrollo, oabierta ~"'1 pt:1bl1co 1 que adquiere, 

c:on•.H!rvt\, comunica, y 

princ1o¿¡lmcnt~ e ~:h ibe los test1montos 

A mC\tet i_d •; del t1ombre y s11 medio ambumte! con 

- fJl'opós1tu ri-= rstudio, educac1nn 1 v deleite 

--~Nuestros 1nuseo;-; han sido creildos con el fin de 

@BllllmIJ prcst"r>1.1r ccms~r·v,'.\I' el patrimonio de la 

nuc i 6n y rJt:? ot r•as cu 1 tul' as a:< tran ,1cras si ando 

niedio de educación y comunicación masiva 

oi..tc se encuentra al ~-.e1">1lc10 de la sociedad y 

d•~ 51.1 des-:t1•1·ollo 1 cumoliendo asi una de sus 

p1•incio..;1lee funcionec;, b. did:ictic'3.. 

ll 



Organizadas alredt:ido!' de un tema, disciplina. 

lUtl•l.t' 

coleccinne!i est.:111 articulcidas c:on un sentido 

como si fueran las pc19inas de un 1 ib1•0. 

Constitu~E!ll cor1den~acianes de! in.finidad de 

creencias, conocimientos, ide3S 1 emociones. 

hab i 1 ida.des, posiciones políticas 

sensibilidadt1s, Gracias a nurastra observación 

y asociación cuidadosa, un conjunto da cosas 

s~ convierte en una historia. 

Al ver una eiipouic:ión recogemos las piezas del 

rompecabeza<;:t y m·mamou un todo, un uaber sobr•n 

nuestro pas.:ido, sobre la evoluciOn del mundo, 

de nosotros mismos. 

Y mL1cho untes que los medios de c:omunicación ,, 
alcanzarcm ol nivel eo;::;pac:io. En ellos se pcdia 

encontrc1r ~imult~neamente?,objetos proven1ente5 

de pa(~:Hrn le.tanos y periodos distintos Junto a 

c:oZ.ílG recieñtQs d~l propio pain, eri\n y 

seg•.Jiran siendo un modo peculiar do viajar 

Vf!.rias p.;i.rtes del mundo y recorrer va1•ias 

LO's nuovas tendencias y aplicaciones de 

mu~<:!olo9t,J. sa ahrt:!n nara dar impulso a nueva 

·-1ida. 

Lo:; mL•~uo'í,. con111nit~rio;;. al aire libre. de 

12 



A;;! poc..:o .:i poco los muscos que no cuentan aL\n 

r:cm •;p1•v1ciot:; tnformat:ivos. educati•.¡os de 

~'nimac:1ón, se preocup.in por Cl'e\lrlos al tiemoo 

c1u~... °"º imoulsan servicios complmmmter1os dE" 

btbliob=?ca, auditot•ios V 

c~fete1·1~s, que hacen mAs ~91·adable la visita. 

- MLISl?O Mé:~ lCO 

Enciclcmedia de los Museos 

ll 



2. 2 Historia del museo 

Brevl! historfa del dC?9arrollo del muneo: 

En el siglo V se 11<>.mó Pinacoteca il uno de los 

udlficios de acc~so a los s:mtuai•1os 1;:w1e9os 

de Id acrópolis ateniense qu..e c::ontenlO\ 

pinturas d•? F'olignoto.Más tci.rde tcJmblén las 

romanos gustaron de c:olocc:ionar abJatos de 

.1rte. 

Dur;111te la 

monasterios 

artisticos. 

ed'°'d modia. los tomoloü 

acumularon gl'andcs teo;oros 

Después en el renacimiento aumenta de manera 

imoortante la afición do colecc:ionür obra-r; de 

arte. la pr1me1·a vez que se utilizó la 

palabra museo para designar el lugar donde 

e5taban la~¡ colecciones, códiceu y obJetos 1ud 

el santuario de los medic::is de Loren::o el 

magnifico. 
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2.3 Funciones del museos 

Las funciones del museo son el ob.jetivo 

pt•inctpal da la museologta. 

El las uon el tema de las preocupaciones 

cientlfic<\S de toda la actividad de 

investigaciones museológícas. 

Para el museo en la actual id ad, se ,.econocen 

las siguientes funciones: 

b,.it.1n1ca). 

a> Consel'vación 

el Ext1ibiciOn - esc~cio 

dl Di rusión 

e> Educac i6n 

f) Adquisición 

9) lllVC!5li9.:H:lón 

h) ArJmtniGl.t«"lClón 

<enciclopedia 

Con !o!l fin de d1<:ic:utir los oroblemas ligados 

e\ l musco, en el al"\a de 1946, fue creado en 

Parls el com;e,io internacional de los museos. 

ICOM - <museum. 1980. vol. XXXII; nr.3 p.tq. 

1631. 

GILW es ur'I orq.1nismo intm·nacional dedicado al 

desa1·ral 1<1 de los museos en todo el mundo. 

Ec:;te organismo está asociado con la UNESCO. 

En Uflc'l or9an i ;i:ac íón no 

15 



(! 
»~ 

TESIS CON 
FALLA DE ORIGEN 

gubernamental de categorla. A y t:.ene su sede 

cm Parts en el edificio de la Unesco. 

El oapt~l de lo~ mu!;eos el de la escuela, 

también el de espectáculo, lugar de 

~prendi:?:aje >' divertimumto, lo oue le da otro 

carde ter totalmente diferente, tomando 

cuenta la importancia social y ética del 

museo. 

La orQanización de un museo implica tres 

factores: <unesco 19ó9). 

ll El oatrimonio 

2) El personal especializado 

3) El pú.bl ico 

Todas las funciones del museo est.1.n dentro de 

su organi::ación, para solucionar los problemas 

l i.gadas de estos tres factores. 

La ~tic.:\ qv la cit'cul.ación de los bienes 

Cl1l hir,;¡ \~s. 

Los hier1~u cultu1•alvs son orincioio una. 

i:;;erie dt" ob,it!tos materiales asociados con lits 

tradiciones culturalest P-1 lmi constituyen la 

1 os bienes c:ull:..w.:.d•"?'ü se puodan dividir en: 

u:r~·JrJ· fw:m to} T. t 97:::l. 

<-1) l~n bi•'fH''. Pl'.1Pbll.",'! :n:tn estos obr·as de arte. 
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artlstico o arqueolOgico y en particulclr, la& 

coleccione!:> cientlfic:as. 

b> Los bienes inmuebles: tales como monumentos 

arqueolóºicos, artisticos, arquitC?ctOnicos, 

históricos y otros tipos de edificios o 

lugat'es de 1mparta11cu1. cultural. 

Podemos obset'var claramente que la. pasada 

definición adolece de alqunas falla!i:i 1 puesto 

Que debería englobar todos los valores 

posi tivus en el cuadro de ~ociedad, la 

dan~a, dr•.1matur91.:\ 1 m(1s1ca que sin lua..Jt" 

dudas hacen parte de los bienes C:Ltltur~le-:; de 

Ull3. SOC l~dad. 

F r·obab lt•men te la def 1nic:ión antet'1or 

refiere 'Eiolamonte a los obJetos matet·iale;i ouo 

puede concentrar el mu~eo por el momento. 

E~ttf. recor1oc1do que e:~iste una Ql''ln necesidad 

d·~ q 1.m ?l muñf'O tiene que difLtndir no nada má=> 

loá 1·esultados d~ las investi9ac10111~s, ~ano 

tamb i r~n t1-3cer 

mu-::;.eoable visual. 

intercambio del material 

En todo f'l rn11ndo 5D organiza un gran m1mero di! 

cn·pa~icion&?s a dial'io, eaposiciones nacionales 

inti1rnotc í cm01les. Ccida n..i.c ion µuede dar 

conoce!'!' d~ mt\nt!l'd directa el te~ora nacional. 

tanto cc1mn 1 ::i cr"E!;1c;íón cuntemoor.<liner.l más üllá 

dt? svs fronf:E>t'as. 
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Al mismo tiempo ~e orgci.ni;::an e:(posicionen 

temáticas con la colaboración de muchos 

estados,verd3de1·os eventos en el dominio de la 

hi1:itoria y el .1rte. 

Este tipo da e:tposiciones por la· manera oua 

han sido creadas y realiZcldas en los dos 

L'1t1mos dec:enios, tienen un gran mórito por la 

contribución que prestan a la ciencia y al 

arte POI' la labor dt~ investigación 

con ere ti zada los ca tá legos verdader'os 

l ib1·os que sobreviven mucho más tiempo que las 

e1cposiciones, 

F'.ara organizar este tipo de e:<posiciones es 

necesaria una colaboración inte1•nacional en 

el dominio de la museologia. Tomandose 

medidas de se9ut~idad para proteger los bienes 

culturales en el tiEnnpo del transporte y de 

la oahibic:iCm. 

Es nr.cesat•io tener una éti.c:a en la cu·culac:ión 

de 1 a~ c:olcc:c:iones b¿¡se una 

inve~tigac:ión cientlfica museológii:a. 

El ar9.:i.nisino que dirige los movimientos 

museable;; y de Ja colaboración entre los 

museos ~s el l CIJM. 
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2~ 4 Los museos de arte contemporclneo 

Los museos de a1·te contemporaneo s19ue!" de 

hecho, la misma lOgica Que las 9alerias de 

pintura y las museos de arte del siglo XIX. 

Se basan en eso.:ic1os de dimen~iones medi~s 

para aloja1• una colecci.On de arta 

contcmpor-ln8o. 

Con el paso del tiempo han tenido cambios 

esenciales, ya que ha evolucionoda la ide4 de 

museo, ;;u orograma es más como le io y as 

caractC?l'isticas du la obra dQ arte del 51C;lo 

XX han cambiada t"eSDC!Cto a los cuadro'!> do 

pintu1·a cortvencional. 

Los c:ambicJs m.:\<3 1·adicales se han rwoducido 

con las vam::iuardias de las Ultimas décadan. Su 

tamaNo, fornt.l y caractei·1sticas han e:d9ido 

la traw,,fo1·mL\c:i6n del espacio c:<oasitivo, Art. 

bru. pup art. 

cancep tua.1, m in imal video-art, performancos, 

lntitaloiciones. y otran muchas modalidades, han 

ido definiendo propias leyas para su ubicac:ion 

en un mLt ::>t..?c1. 

En def111itiva los espacios dedicados a alo.1ar 

obras de ar•te conteinporáneo deb~n posee1• 

<:ierie de c:ua l 1dades de fltrn1bilidad, 

vm•satilidi'ld y alto nivel tecnolóqico que los 

defina. 
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La imprmibil1dad de establecet• colecciones 

cerrad<13 hace pensar ed i 1 ic ios 

con e ierta capacidad de 

La r•nol'me diversidad de tamat'ros 

caractel'isticas da la~ obras minusculas y 

é.f.~;¡j¡¡====:.li/concentt•adas hasta obras gigantas y 

disemina.das. 

Nuevri~. Museos 

Esp.1.c ios para el Arte y la Cultura 

Joo:,r,•n H~. l'lont ;111cr 
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museo 
Arte 

Moderno 

2.5 Museo de Arte Moderno do la Cd. de México 

El arte m12:dcano, como el de cualquier otro 

pueblo. es e:1oresión do cultur.i, !lus rafees. v 

su part1culür nia11e1•a de ver, y 

re1ntorprot<i1· su entorno. Nu1J:stro oats. 

pa1·tir de! apor•tac1ones sociales y culturales. 

Mdltiples, ha desar1·ollado arte siempre 

rico. va1·iado y or-1ginal, y se ha oreocupado 

por con~ervarlo y p1•otegel'lo. 

Ag 1 el museo de Ar h.• con temporáneo de l ;1 Cd. 

de Mfé.:dco,!.dn temor a l.:\ poldm1ca la 

incomp1·ens1ón QUO a vece'!i su-;c1tan, las nuevas 

cort•ie..•nt~ti. hiln .ivalado siompr•e las 

maní fest2'c: l<;.mes de auténtica cal ldad estética, 

y es la institución que ha sab 1do selecc ionat• 

para el oU!Jlic:o nacionill lo me.Jet" del arte 

con tem1JfJr.1neo, me•.1cano y universa 1. 

buuc;:ando la comun:z.cación y creatividad. 

Cl pDbl1~0. la c1·it1c~ y el tiempo le han dado 

la ra::.On. 

En él ~e hun efectuado con visión, esfuerzo y 

entrer;i.:1 9r.:indes e:mns1c1ones, dedicadas a los 

artistas di? mayor relieve,entre pintores, 

esc:ul torus, 9rabadores, dibuJcmtes, y 

fotogr~fos de nuestro pais y de otr¿as partes 

del mundo. 

As! des t;u::an las obras real i :?.a.das de Orozc:o 

Rivei·, Siqueit·os, Ti\m;1yo; las de lo~ notables 
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t Jt•al Appel, F1·ancis Bacon, Paul Delv.aul<t 

f;.'"?nr t1;:191•1tt:i;i, Joan Miro y Pierre Soulages; o 

aquel las ITlll je res pin toras como Leuno1•a 

C~rl'inoton, Ha.ria l:::qulordo, Frida t<.at1lo, 

l.~,!:+,, é~,l:t~ e:.pos1c:1ones co111c1den con un 

cuya vocación agt.1 bien d0finidn lo 

han convertido en un centro donde se conJuqan 

lac; distintas co,.rientes del at"tP. moderno con 

sus apt'op1 adas y variadas informaciones 

didt.r:ticrlS. 

Asf el mut>ao cuenta con salan destinadas a las 

e:<hibiciones permanentes <X:avier Villaurrutia) 

<Sala Cat'los Pellicer>, y asp•cios drastinadou 

a e:cposic iones temporales, CSala Antoniata 

Rivas Hel'cado> <Sala José Juan Tablada) y 

(Galerla Fernando Gamboa). Todo el lo rodeado 

de un ambiente:! ünico y natural como lo es el 

Bo:;qu~ d.:: Chdpu l t'=!nec. 
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CAP. ll I 

Elementos de la museografta 

A eote punto nos enfrentamos a un tema dificil 

de tocar, ~a qua es confugo v e..:;;tá lleno de 

opiniones contradictor•ia:;, con d 1 ferentes 

niveles de abstracción, primero establecet• lo 

quu es ml!SP.olo9ta, que un mu seó 1 ego y que 

museogra f fa segun la in f Ol'ITTclC 1 ón 

recop 1 lada. 

3.1 Musooloofa 

D1rec tares de musoos. c.:uradoreli y profemwes 

han llenado e ientos de cuartillas o ara 

resoacto. F<l.ra unos es uncl cu:Pnc1.; 1 pr~ra otros 

c\1·to.tH1y qL1iene3 p1er1o;;;m que es un conjunto 

de téi:ntca.G y ot,.os s1mplP.mente creen que es 

traba jo pr•áctlc:o. 

Al h~h),,01· d"' mu~"!(Jloqta como c:1cnc1a h::iy 

t;.=1n1U1en qu1e11Qs la con~1deri111 como c1enc1a 

~pl ic.3da v otrof:i como ciencia independientec, 

qu ienPs <Jo::-.t i en en que tiene ambas 

p~1·,, 12mpeza!'ernos V'dJ' 

;.1lg11nC\'3 dH las clcfuHC"lOnes 1·~c:op1ladas ílº'" 

lo s1Qu1ente 

"r:.,n;•idrwCJ J,;i museoologia cuyo objeto el 

t>Gtl•dio esn~r.1f1c:o tlP l.:rn l'l':'lac:ionen del 
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hombt•e con Ja realidad en todos los contexto 

que 03e mi\nifesto .v so man i f ie'ita 

concretamm1tE. 

Loui9 Lemil'll:'' dice: "La museolog1c"l, 

mi paroce,- es de tlacet• las ces.as. Es 

comUinaciOn de co11uc1miento9, P.nf:cndimientos. 

y aptitud profesional, a lo~ que se suman una 

buena dOs1s de visión, de inspiraciOn, 

de..,oción 1 y de paciencia • •• • • • teniedo cue 

categori::ar, yo la l lamat•fa más bien un arte 

que cualquiQt' otra cosa ''. 

Jur1J P. Pisclllin; La muneología actual es 

una disciplina científica aplicada que debe 

asegurar todos los asoectos del funcionamiento 

del museo en la sociedad moderna. 

Anal i:::arldo todas estas definiciones, algunas 

tanto confusas podemos apreciar que si no 

h~y la categort:aclón del 

concepta q1y~ nas ocupa si lo h~y en cuanta al 

c~mpo q11e por lo que nos 

preocup~remos; en concluir si nos hallamos o no 

frente a una ciencia; basta convenir que es 

1Jna disciplina poi· .;isl 11.Jmarla que estudia 

la:; ;ct1vtd~"ldes reque1·idas para alcan;:a,. los 

nl1 jet i ·.,.ff.;. rh~l mq!_;f.'rJ 1 hi-lblando en t~rminos 

'J~rl'"?•·~J1..1r:, pero nr·of•-•nrt1:-21ndo ,,.¡ tem.,, y 

24 



información recopilada eKplicaramos a la 

museologfa de la siguiente mane .. as 

Algunas t•amas de las ciencias hiatóricas, 

tales como arqueolog la, la etnograf la, la 

histot•ia del arte otras. nacen de l• 

necesidad hacia el conocimiento más pt'ofundo y 

al mismo tiempo a una A rea m.tu e:< tensa en 

relación del tiempo y el esp;aclo de las 

manifestaciones de la creación. 

Relativamente reciente ha aparecido en el 

cuadro de esta ciencias la museologfa, la 

ciencia del museo. <Nouvelles d'icom 1971) nr. 

pág. 22-24) • 

La muneoloQ fa, t'elación con las otras 

ciencias human l. stas, t·epresanta de hecho 

aquella ciencia que pt•opone, elaborar las 

teorlas y encontrar los mediog m;j,s adecuados 

para la transmisión visual de los diferentes 

i'spectos relac ion<.tdos con la• ciencias. 

tócn i cas 1 .-'\!"tes y cu l t;ura len. Pero todo es te 

campo vasto de actividad l'efleJa, solamente 

una ciel'ta. parte de las preocupaciones da la 

museo 109 fa. 

LO\ ot•·a p.<trte, por los objetivos que propone, 

intenta ct"eélr la= condiciones de higiene de 

los b i Emes cultura les de la prevención de sus 

enferrnP.dades y '-'!O última instancia de 
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remediarlos y curarlos¡ teniendo semejanzas 

comunes con la medicina. 

Lag monumentos y 1.1 Obl'a de arta, a9i como las 

centros i)t'queol6g11:as ti~nen su vida. propia, 

portando el sello de 105 miles ·de at'fos ó 

5iQlas que han enfrentado, vida que no 

puede ser en ningU.n momento puesta en peligro 

en condiciones J\O favor¿¡b len de consorvac i ón • 

Es poi• a1ito que e-¡; nece9at4 io en primar lugar 

su conocimiento bajo el aspecto material para 

la mAs Optima compresión de las reacciones 

frente al medio ambiente y poderles creat· las 

condicio1Hrn más adecuadas, para asegurarles 

la prolongación de su e1<istencia a travén del 

tiempo. La museologia es, entonces, la ciencia 

que elabora los principio$ de organización y 

funcion~miento del museo como institución de 

cultura y educación, teniendo como ob,1etivos 

principñles 
0

la invest19aciOn y conservación de 

un patrimonio e:dstantc ·o que se va fo,.mando 

en nuestro tiempo can el fin de educat• a la~ 

masas. 

La diferrmcia entre museolog!a y museografía., 

esta an que la museologla es la nue aplica los 

principio":> de orden 9enoral en la reali.::ación 

i::oncrot~l r18 un museo, de una c::posicion, la. 

t1·ansfo1·11H1ción d~ Lm mormmcnto h1:;torico en Ltn 

ob.ielivo muSC?t,ble,la v'!-lor1:=ación de lüs 
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colecciones por medio de dtvet'sas 

publ ic .. iciones, conferencias, cursos. 

L.:i 1magén visual JUA19a un rol esencial en este 

vasto proceso de educac 1ón instrucc1on 

l'c"tpida; poi" esto el museo, al i9ual qua la 

prensa, la c:inemato1;u·afia y la televisión 

SLt~c,•1be C?nb•e l.:.s pl'inc1oalet> 1nst 1 tuc: iones 

do educación y propaganda. El museo es l l~mado 

para hace,· m<is camprensiblo a toda<:. la~ gentes 

de todas las edades y diferentes 9rados de 

educación, 1deas de d1...-er¡,o:; t1oos de damuuo. 

presentando un matar•1al viaual variado dentro 

de ~istoma unido de oensam1ento 

sintetizado. 

El crecimiento del mimuro de laborator1os y 

mugeoü con investio~"'r:lori=.; ospec:1al 1;::ados, los 

cuale5 dadic:Jn todo su potencial de trabajo a 

1~1. c:on!;r..,.·. J.ción de los bienes cul tul'alo!i v 

la edL:cac i ón d•l- las ma~as, can a 1 aspl t'l tu 

de c:onnc.:1m11~nto'fi y reopeto hilcia Ql pasadoi¡¡on 

fac:tore5 dctet'minantos 1 los cuales c:ontribuyen 

deter·ininar y a estimL1lar la .:u:tividad de 

t:.rm~Pr",·ac10n y valot•,Jci.ón del tesoro nac1cma.l. 

Estos h~r:ho~ par· te de 1 a ra:.!.ón por lo cual 

la muti.eolur,_,1.i se ou~de> considerar una ciencia. 

E:o!•t·~ una •;~ndonCJi\ t>n nuentra !época a hacer 

Cn~¡¡:; C'11:mtlficas " trabajo práctico 1::m el 
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cuadro del museo donde debe ser comp latada 

con una teot•la en particula1• para permitit' 

otras l'i.\m.:is científicas aorender las métodos v 

log pt•incip1as. 

El contenido de la mugeologia se Justifica 

los pt•incipales temas y pt·oblemas inherentes a 

al la. E9tos son& (dotram 1980). 

1> La. necesidad de hace1• una investigacion uobt•e 

el papel actual del museo y sus funciones 

t'espec ti vas <educac 1ón, investi9ación, 

conservación, c3dqu1s1c16n cte. 

:'.:> El desa1•rollo del papel didact1co del musao 

pot• medio de e:{pos1c1ones sobre lag p1·ublema3 

cienttficos. 

3> La investigación sobre las relaciona¡¡ Que 

e:<isten entre el museo )' el pl\blico, en las 

est1·uct11ras interna:; del museo. 

4 J Preparación para recomendac1ones para la 

clarificación de la docL1mcmtación c1t?nt!f1c.1 

de los ob.1eto~ muueables. 

5) La preparilc i ón de nuevas técnicas de 

presentación. 

6) L" del1m1tilc1ón de Lma f1nalidi'.d en las 

actividades del museo. 

7) L~ preparación de r.:<posiciones con carácter 

o:•pe1• 1 men t~"l 1 par.J. r:on testat• al publico y 

necesidad~s hacia el museo. 
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8) La elaboración de una política de desarrollo 

de los museo!l y del trabajo museoc;iráf ico. 

El objetivo de la museoloQla como ciencia es 

el encontrar los metodos, de formular si"'itemas 

h~orlas cientff1cag para resolver los 

p1•ob 1 emas an teu enunc i c:tdos. 

Se tiene aqui la necesidad de resolver todos 

pt•oblemas en base a ~tica en el campo de los 

acc ionrn:1 

obsEWVilc 1 on, 

museológicas, 

5elección, 

presentación e informac: ión. 

respect i vament~; 

conservación, 

la museologta. se le considef'a una ciencia 

aplicada de las profesioneD disciplinarias que 

directam<?nte de ella; tamb1en ei<iste otra con 

sideract011 la cual dice que la museolog!a 

puede set• u1ia ciencia independiente. 

Los ul~m1-mto9 estl'Ltcti_u-ales de la museoloQia 

son1 

1) Lc3 tl'?tll'if\ d~ l~ museoloqi-a. 

ti) Hist:orL:i •18 la musealogla. 

l I l) l u r: t <"r1,. i 1 1111.•~eo l 6g ica 1•eoortada a las fuente;; 

l'J) 1.•.1:1 mi::-todu:> cientfficos de todas las lfnP.AS 

e~pecff¡~.,~ 011 todn~ 

Vl H1sto1·1ncu·.:•tr·.1 rJe la mt,sl"oloqíD.. 
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E:dste d;;\d.:t un c:laá1f1c:ac1ón de la museología, 

la cual '3e \;ulidiv1d<:? en tn2s partes: (V1nos S. 

198(1; p.'.19. 1~-13). 

A> Hu9eologia General - ciencia general del musé'O 

lll.•C :~011c:ü a cualquier tipo tle museo :~ 

actividad museill. 

B> Huseolog:la Especial - la cual tiene su base en 

l:.\ mu-Jeolagfa. 

«düpta Oi\t"i\ 

general y se 

fenómenos 

modifica se 

rect'escntativos 

e"5oec:tficos de c:ier•tos tipos y ac:tividadeg de 

C) Musaolog:la Aplicada ·• llamada museog1•.:ifia 

subordin.:ida a la musaologia general. la. cual 

se oc:uoa de las t~cnica9 museológicas 

prc1ctic:as, utili::adas en el museo para cumplir 

sus funciones. 

Se puedo conc: lui t· que la museolog!a es la 

ciencia gcner<ll de los objl'!tivos pl'Opiotí, que 

cont1en{! Ltn c:C\mpo de activid.:\d y metodoíi con 

c::;us teorla!J y estudios propios, que tione 

sistema pl'aµio qu~ c:oo1•dinalas 1'unc1ones del 

museo. 

Lo~ dominios de> },Js colee.cienes hacen de la 

museolo91a 

pode1·09c:> 

ciancia un fuerte 

in terd isc iP 1 inat• io. 

nec:es i t; ~ndo 1 a e.o l abo1·ac ión dl! ot.ras r~m·lS 

c:ient l f it:cl'-i stPndo i::o;:;ta c:aluborac10n 

rwient.::ut.1 t1'lr:i.l Ec•l ob,ietivo d~l l"rntL~dio C1JmUn: 
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el mueeo y sus activdades. 

M11c;e'llo(lfi1 y ~" doble func:ion Educativa e 

Jn:;trltl".tiva 

u.~ 1 rndo y Vil ld Je<:>1Js 
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.J. 2 Nuse6logo 

s~ puetJe concluir qlle el mus~ólo90 es quiCon 

conoce y oractica la museologla y por lo 

tanto debe aol icars<:! Quienes, con 

oreparac:iOn adecu~l:da di r i Qen los museos 

desarrol lilndo una ac: ti vid ad coo1•din&:1dora de 

las div~rsas funciones oue se realizan en el 

museo. 

Su rol no es met'amente controlar el muueo y 

dec: ir que pu12den hacer y qua no pueden hacer. 

Deben Emfocur sus estuer?.os a la obtención 

de objetivos; para lograrlo deben ser 

ingeniosos, establecer las reglas del juego, 

correr riesgos y concentrarse en vencer los 

obst.iculos que se interponen con las matas. 

Luis Lemieu:< MUWOP ) • 

Si bien es recomendable que todo director de 

muueo sea museólogc, no todo museólo90 puede 

set• di rector de museo ya que éste ademas de 

los conocimientos museológicos debe poseer 

ot,.os recursos derivados de sus 

cat·~cter·í~ticas innatas, del estudjo y la 

e:<perienc:ia. 

Cual ida.des y Conocimiento son Jos recu,.sos 

personale~ aptitudes con las que debe contar 

un museóldgo. 

Cual idadesr Inherente a la personalidad y no 
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obstante pu~dan refor~ar se por medio dsl 

estudio la e><pE't'iencia, innatos a sabert 

Afan dtJ lu91•0 1 capacidad de trabajar 

equipo, capacidad da lidaraz90 y creatividad, 

Conor:imientos1 Adq11iribleu por medio del 

l. 
estud10 y de la e~pe1·ienc1a se deaarroll~n, y 

! 
saber de: museologta 1 y del entorno da su 

museo. 
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-Cuo l tdades ....,.+~ 
-Conocimientog 

-Afán de logro -De MuseoloQla 

-Traba.jo en eQuipo -Del entrono 

-Lidera:.0:90 -De su Museo 

-c,.natividad 

E X P E R l E N C l A 
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3. 3 Hutsaograf la 

F·ara el concepto de m1..meo9raff.a se tomó del 

libf'o el mundo da " Lo9 museos del mundo "• La 

9i9uiente defin1ción. 

Teodci y pri1ct1ca de la construcción de 

museos incluyendo los asoec ton 

arquitectónicos, de circulari.;:aciOn y l<Js 

inntalac:iones técnicas" 

mundo>. 

loa museos del 

Pero al querer obtener un conceoto de 

"museografia" volvamos un poco a la situaci.On 

de opin1ones como ccur•ri6 con la daf1niciOn de 

museiJlDQla. 

Vllly Toft Jensen del consejo Editor•ial tJe 

M1..1wop op 1na que1 

t 1 ene una orientación 

oue de las 

téc.nir:~~ y metodos l'elativos a lo so;rur·tdild de 

lcl=> c:oler:c.1onos y en particular loa d1·.,..::ir!;o;:¡ 

s1sl;em 1;; !;.t.•cnico::;: d~ e::hibiciOn". <Muwop 

1980: t l) 
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A> Relación musoógra.fo - museograf(a. 

El must.>ólo~a "?:; nn t:lltim4' tn!,;tancia 1 el 

rcspons1blo del é:d,to da la ei;hibición do 

la•1 pie;;<:>s 1 m·1s no debe set" el e:.cecial1sta 

'?n ~"5to c .. 1mpo y, oor lo tanto. debe alcan;;a.r 

el ub lfHivrJ dci un.o b11en,1 presentación a tr<tvEc.'~ 

dl! lJ intm•vcnc::ión de los ospacialist·as 

l'lH~ucr·1dr1,.;. c.:ocwdin.indolo, f1Jilndo meta~ 

p.;irtictpDndrJ un la pl.:mna.ción mu5uogr.:1fica. 

asl como •. .n:iegurttndosc da qua so cumplan los 

pl.:J . .:!:OS tr.a::.1dos. 

Con resµPt:.l:c1 a las .ncti•1idades necesaria~ pat'i\ 

r·ea 1 i =.ar ur1a proso11 tac i 611 adecuad u y e:; i toEa 

del mu:..;eu dulle: 

Gen"-!t'<Jr· 1dF.-'<os pcU'il nuth-'<J.S c.•:cpo5icionos4 

can t. i dor~u· i ón 4 

- Dr·Viarrol lür las ídr..i'ól con sus colaborador:?~4 y 

.:tsegur·-=!rse qui? se cumplan las poltticas del 

mu"ªº ,¡ 1·espac:to !iÍll olvidarse de sus 

objetivo:-.. 

•~::l1ih1ci·'.Jfl cerl:iar~~ndasc:o de que no se sal9c')n 

dPl m~wr.rl ni los pr·ogr.amas y prc~upucsto:; 
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tESlS CON 
FALLA DE ORIGEN 

Asvgurase que el mensaje comunicado a t1•aves 

de l.;, J?:thibición a;;te acorde c:on la filosofia 

del musco, 

- Cuntrihuir con sus idear. al desart•ol lu del 

proyecto museográfico. 

Aprobar el proyecto museográf ic:o. 

Coordinar las ac:ttYidadi:!s de inyastigadares 1 

conservadores y museCgrafo5 para el logro do 

un proycicta completo y armOnico. 

c:ump l imien to de los proa ramas dE! 

pr•oduc:cidn y de instalac:1ón. 

Peter Welsh recomienda qut! el museólogo 

Este con5 lan temen te que 

información no es propaganda; qua diset'to 

escunografia y Que es importante tt!ner bien 

definido lo que contribución a la cultura. 

No se tll"'.•be nr.~t·mit1r QUQ el d1setm trautorne el 

ar,.eq 1..-:i v ~l •:wd~n que c>s e~enc1C'l par3 el 

contenido 

Tampoco p121·1111t1r q•Je el dtsef'lo ponga en 

pel igt·l1 lit respcn!:iab i l 1dad (curatorial} de 

tr"sm1 t ir la vürd"d cabal y Juiciosamente. 

men '.;r1 au2 el fTILt'!:ieo no es una 

divc.·r~. ton 

tif-:nda. Yi' que t1.;v salas de! museos 

t1~n -~lc_in::c.\d!.J Ql•,Jdos da gran !.iof1sticacion 
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de los necesarios. El buen coordinador• los 

util i:!.:J todos pero sin comprometer su 

integridad o la dP.l mensaje. < Welsh - 1984). 

·.· 
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3.4 Or9anizacton y administr~ciOn 

Las funciones museoloQicas oueder1 ouedar 

Pnqlobadas en forma muv 9eneral. en las 

palabras Conservar v Di fundir. 

Pero para mayo!' claridad. podemos repartir 

estos conceptos cinco traba Jos 

1. Colecciones. 

2. Museogir·.:ifia. 

3. Oivul9ac1on. 

4. Admin t.stra.c H'm. 

t- Colecciones 

Traba jo corresoond1ente a; 

Al ESTUD 10 

Oocumen tac ión investi9acidn c1enttfica y 

t11cnica. !Jn objetoesm~15 vol1oso mientt•ar; 

mayor drJcL1111e11 t.:i.r. i !'.'In lo cl.como.:.l'Ja par~ me fer 

clOl'E'C1<3f' :;u SÍ~JniflC!Jdo. 

rn CATALOGACIIJfll 

d~ i ncoroorac 1 ón. 

de documentación 

sistemas de 

l'1t'').::1111.~ 1·:ii:n. pa1•a los movlmicmtos internos 

1nd1 .o;ro::>n.:.::ihl" el m~1ne,10 de las 
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col ccc 1c.1rit.•s. 

C 1 CONSERVAC 101< 

Este i111ocwt.:intc traba.lo está relacionado 

el e~t::11llm:imicmto do 

tlt!c.nic-'lmente resl1el to y du un t<?-1 lcr para 

rc~taur.nción de lo ... obieton rle la museoqraffa. 

Debe inc~luir un sistema de vigilancia 

constante de l~s piazas, sistemas de aseo y 

m.:intcnimiP.nto. t'e~a1elto~ con las t~cnicas de 

cansorvac il'm mAs avanzadas. 

2- Musieogra f la 

Traba.Jo corresoondiente a• 

A> EXHIBICIONES PERMANENTES 

Di5eNo de las e~posiciones, 5elección de las 

colecciones oara el caso disetlo y disoosic10n 

de sus elementos a:(hibi torios. secuencias 

didácticas. documentación complementaria 

(cédula>. pr~!>upuestos y montaje. 

F'royec tos arqui tectdn iCO:l de adaptaciOr1 

rest.cJut·ac ión en su ca-::; o. 

Presuult?sto. 

Bl EXHIBICIOt·JES TEMF·ORALES 

Pr•ugram<1s selecc1onando temas, colecc1ones 

;.ip1•api~"\das '." C,"\lcnd<trio~. 

Adcm~'l.s, la~ ,1::rncctos similares a l,:1.5 

t'::h J b i e;.:. enes anot."J.da-s. 
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3- Divulgación 

Traba io correspondiente 

Al SERVICIOS EUUCATIVOS 

Fnb·C'namilmto tll• maestros. visitas conducida::·; 

~ 
.. : 

;~. 

' 

. 

grupos escolares, taller de e:1per1enc 1a 

didáctica cara, grupou esc:ola1•es. pláticas 

parc"I Jos miumon. ProQt'«mas de adul tus. 

visitas conduciúas, conforencia::1 

1n~tanciati dive1•uas v participación element.1.l 

en tarea·.-; muGeol09icas. 

8) SERVICIOS DE IUFORMf<ClON 

Centro de 1nior·m.u:1dn por medio de une°\ 

biblioter:a. boletfn. publicac1ones 

uso de sistema de comunicactón masiva. 

(Biblioteca.> 
Elementos ºª"ª estudio documentac ion 

especiali:ada. Ed1c1ón de qula.s oat·a 

publico 9tmcn·al. edición 

cientlficJ.inor1te documentado pat'a un aUblico 

Ful leteo:;. p .. 00~921.11d3, 

Fro91•.:1m,, -:. .Jcd i Cé.ldc~ a 1 os g1·L111os m.i!i a 1 e, ,,tJos 

de l ... , vidd d~l mlVi;etl. como emoleados obreros. 

v cnmpc..·~;ino::;. idt:wndo s1stcmaa de acuerdo con 

C) r,E:;'.'lCin:; t:rn.r1TFF1ill:S 

S•.:ot"o1t:t'.1·~ 110 1·ol.1r:1on¿¡cjo;:¡ direct.:imenf:r~ con lo:> 
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funr.:ioruu· colateralmente ~stos,. como 

9ua,.daroua. cafeturla,préstamo o a.lQuiler de 

sillon{ols o e~.pacios,venta de algunos cb,íetos 

n'l r•Pt.,c:ion.;l.das con l<\ tem3.tic:a del museo etc. 

4- Administra.ctOn promocion 

Trah.1. Jo correscond i en te a1 

Al IMF'Ul sn FJNANCIEnD 

Consti tuc 10n do patronatos, programas para la 

formación de " Clubes del Museo ", buscando 

dar un serv1cio. a 11 Socios " de un amplio 

sectot•. Colectas: especiales, tienda del museo, 

donativos particularizados y sistemas 

81 AOMINJSTRACION 

CreActon de cuadros de personal de traba.jo 

ind ispensab 1 e para 1 as áreas correspondientes 

a LAS COLECCIONES. LA MUSEOGRAFIA, LA DIVULGA-

CION, Y LA PROMOCION Y ADl11NISTRACION. 

3.5 Personal del museo 

Cu.ando visitamos un museo vemoG como en el 

teat,.o una. ec;c:~no9rafla cuidadosamente montada 

bar.e de: muros, lámoaras, te>ctos. cédulas. 

soporte-:;, i luminac1ón, todo en oerfecto ar.arde 

p.;o1·a reSc'\ltM· los ob,1etos y e.c:tot'es mudos 

l'!':'vl·.·i.:-n al ll1?9ar loor. vic;1t¿1ntes. 

Fst;e 01•oc-P.c;o de t:~11ni.11tir,,.r.ión a tr.:.tvé:; r.18 
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1mµl ica el traba Jo de d1ve1•sos 

pt•ofesio11a les. 

:

- LOS DIRECTORES Y RESF'ONSABLES DEL MUSEO 

Qu1~nes definen programas en colabot•aciOn con 

el sector adm1n1st1·at1va. 

- LOS CURADORES 

Quienes se encargan del cuidado de las 

coleccionJ;ts y de irlas ent•iqueciendo 

p~ulatin.:lmente pt·estamoa, donacionos y 

adquisiciones; ellos son quienes realizan o 

encat·gan investi9acione5. oara conocerlas mas 

orofundamente. 

LOS CONSERVADORES 

Son la·; Que se oc:upan de prevenir el dete1•io1•0 

Ó€! los ohJetos, Verific<1n estado 'f1s1co. 

asegurando las mr.Jores cond1c1one'3 de 

mantenimiento. temperatura, lu:::. barnicP.s. 

etc. la v~z que im,~r:tigan les dato5 

neces11·1n~ p.1r,,_ <-·.n identtficaciOn. 

LOS RESTAURADORES 

f.lt'"-'Oar:u:1ón similar la de los 

l ns f11JSFl1í1RAFOS 

F·ranonPn ~ rfic:;ef'ran Ja forma de reoresentar las 

t:olect:"ione.;:; y o;;u rP.ali:?ttción material1 los 

'>anort<:?"i lvi trinas, muros, bases> el color. 
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la dinta11c1a entre los objetos, etc. 

Ellos y los cur"'dores, determinan nl hilo 

conduc:tar- cnJe dará sentido al con Junto de 

objeto-. P.fl e:~posición. 

LOS EDUCADORES Y ANIMADORES CULTURALES 

Orqanizur1 las visitas guiada.a, esc1"iben los 

t?Htos qun acompa'1an la• e:<pos ic iones, 

preparan audiovisuales, pel tc:ulas, conferencias 

encuentl'OS con artistan o cientificos y los 

espoct:.culos ciue en1•iauecen la comorenston de 

las e:<pO!iic tones. 

LOS Tr.AFtA.JADDRES, TECNICOS, MANUALES DE 

LIMPIEZA Y DE SEGURIDAD 

F•ermiten mantener las obras y su edificio en 

óptimas condiciones. 

Museolog!a. Teorfa v Práctica 

Vel"t't Hele>nil. Hech Carneiro 
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CAP. IV 

Elementos condicionantes 

En el museo al hacer5e la p1•esentación de l~s 

piezas e1thib1das h;iy tJn.1 serie de olemi::>ntas 

Que se deben tomar muv en cuenti' ya que de lo 

contrario la e1<posici6n no tend,.á <mito. 

CARACTERISTICAS GENERALES DE LA EXPOSIC!ON 

Los olemantos básicos pa1·a una ei<posición sont 

objetivo. duración y vioaitantes. 

4. 1 Objetivo 

Como cada act1v1dad oue real izemos 

pretendamo<5 qua tenga é:<ito, al prepararse \a 

presentación de las pie;:as. tenemou que gaber 

claramente cual 1'25 el objetivo principal oue 

queremos 10-;ir•a.1•. Cada o:<h ib ic i 6n di?be tener 

una finalidad cxp1·~sa y cl~•·a como por ejemplo 

s1 ol ab 1et1vo es eclucar, rendir homenaJe a 

algt'•n ."11·t.1sta, o simplemente c:anc1ent1=a1· -11 

vir.it..'\ntP rle ~u erlt')t'l\J~ artístico, Siendo 

ló')ico Qt•e cada 9a maneJar.!t la 

Duración 

r:c;;te i\•.m~cto e~ de gran importancia ya quo 

debernos sab~r el tiempo de duraci.On, al 

planear~t? un~ c::poGiciOn. 

L'l museo9rafta que usara p~ra una 
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e1d1ibic1ón oet'manente ser.\ muy distinta .a la 

que se us,-.rA para un Ernhib1ciOn oermanente 

snt'á muy distinta a la OtJ.H se us~rá para una 

e:cpo'5ir: i 1'.m t.i::!'mont•J 1. 

Fl 1nnbiliorio pn1·~ la e:1h1bicióri constante 

d~be contempl<J.r posibi 1 idades de limpie;:a que 

no s? 1·~·1"Ju1eren en una e:!posir.ión temporal. 

F.n el p1•1mC?r c<.'sa habr.'1. Qua hacer fácil el 

acceso al interior de las vitrinas, mientl'as 

QllP 1 as otr¿1s podl'<ln pet'manecer ce1°r.:\dag 

h~Rta el d!a de demostt•ac1 ón, por lo CIUQ 

tampoco requieren de ventanas ni puerta u otro 

tipo f.)cil de acceso al inmueble. 

La!& e:tposic:iones temporales cada d!a adquieren 

mayor importa.ne 1a para los museos, ya que 

contribuynn .::\ la din.árnica de la ingti tución. 

Las presentaciones temporales pueden tener 

varios án9ula•H 

PresE>11t~r- pie~as obtenidas en pré:;tama de 

otro~ museos o de colecciÓnistas oarticulares. 

Otra final irJ::i..d puede sc1• mmitl'ar piezas Que 

normalmente permanec:en depositados. A veces se 

combinan osti\s pie;::as con otras selE>ct:ionadas 

del .lClH"'-'º E.'::pue:;La pcrmanentem6'11te pero. p.:1r¿1 

l.;1 adnui-,ir1r.'ln ri~· r1i•>;·;1,; imflnrl:.:.11tes 11uede 

P::t11biriones especiales p.;11•:1 
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información que una vez los objet.os pasen 

fo,.mar parte de l" pregentac1ón permanente 

convendrá mostrar•\ a. 

las e:•pusic1nnes tumporale~ requiaren tle 

tratamiento museogr~fico diferenter 

Una de su~; principales virtudes es que 

invitan, P.n al9unos casos necesit.ar~n de 

atenuación del color o acentos dramáticos de 

la i luminaición ya oue el ritmo de las 

rrnhibiciones tamporc'.lles cambiante " 

<Adams: 19'39: 1~7> 

4.3 Visitantes 

Este aspecto tambi0n muy imoortante en lo 

que se ref l ere la e:<hibición ya sea 

permilnente o temoora.l. 

A quien dirige el mensa.Je ;· 

Es unñ prF..'ñc.>ntación nara investi9adores ·~· 

Si:> "llfnc-"l" l-".\ ml'lvo1•f,;¡_ del PL\hlico o .;I 

p1'1blicn c1.1lto "' 

:- O bien si son nil"ros o adultos los que 

Claro Ql'"" L~-;; di fer1Jn t1;1s c.:ategor las de púb 1 ico 

•Je flr .... ~•rmt~n 3isl<Jdas lo cu~'ll en l~,, m..-yor 

obli{Ja a buscM• soluciones 

rwJI tipli::>-;. 

A i:-11nf:1rn1;trii1n un .=Jn.-\lisis de 1-Jo;; diferentes 
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4. 3. 1 EDUCAC ION A ADULTOS 

En qenet"al el adulto no ot•escnta mucho intet•rls 

cor su oa~ado y e-::¡ caractcwist1c:o también el 

QUOf'Or ccimort.~ndor el oro!>C?nte uue lo rodea 

tratar deo v..'.4ticirrnr el futuro. 

Psro eotc\ no es una c:aracterlstica esencial o 

con<Jtanta el adulto. 

For ot.1•0 l u1Jo los c:ctmb ios en 1 as soc i E!dade5 cm 

c1J.Jnt;o a tecnoloc;:dü, ciencia. cultura etc. 

Hac~n qui'.! f:!l c.idul to so tenga oue poner al dia·. 

en cuanto sus conocimientos ya oue lo 

aprendió se volvió absoleto, as! puQs el musco 

ser4 una nueva alternativa. 

El asoec:to recreativo dE•l museo cis un ounto 

importante :va que el adulto dispone de coco 

tiempo para descansa1•, y distraerse. haciendo-

lo ahl lo puede servir coma centro de 

en tretan i miento. 

4. 3. 2 EL PUBLICO EGPECIALI ZADO 

~ 
~ 

Aqui n.ntr.:in las pot'~onan que usan el mu'áeo 

como oartt! do su t1·aba.io profesional. 

incluyendo a invest1g3dores y cientlficos 

"1rt1sta:; profos1analG~, critic:os de arte. 

becarios .v un1vcH·~iturios v tóc:nicos emole.:J.dos 

C:n l~"l \IHltJJl.I' id. 

C>OI' 

•.'SPt-~ci 111= .. i.do obvi~mr~nl;ü. 
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Lou museo& debe1•ián esforzarse por sa.tis1a.cer 

l<i'n nPcec;idades die ustos dE"sarro l lando nuevas 

formas de cooperaciOn entre ambo9 y creando 

fncilidr.1idl;!<i que l~s pcirmitan lograr su 

objetivo. 

El mu<seo r'?Presenta ur1a necesidad constante 

prafe:.in11ist. ... s como cient1ficos e 

lnvosti9adores. En cambio pat•a el artista 

t•ep resen ta una fuente de inspiración y 

estlmulo a la croac10n. 

4.3.3 EL PUBLICO CULTO 

A~( dPnominaremos a la categoria del vi~il.:ante 

t:fp1co que se1·f~n profesionistas. con t!tul ,<, 

un l vers i tar i os médicos. arqui tectcs, 

ingenieros) estud1antes univm•s1ta1·1os y gente 

de el.::><;<." alt<1., v no p1·ofeo;;,1on.1les 1 

grupo hcteragCnco ~~in cmhargo t ienP.n comlin 

h::ibcr clr>'->'U't·al l :vJq '5\'?0>!hi 1 idad v capacidad 

iritelerl;ivc'l. 1 busc-ar• poi' medio del museo una 

:;iti;;f4r:ifin r..l'? tipo est~t1co, intulectual, de 

1=>nt!'en¿1111irmto y dr. ahondar sus conocimientos. 

Este g1·1HlfJ vendr4 voluntaria.mente ante el 

museo y se 1nte1·es'3l'~n poi' su propia cuenta de 

t.n .. e>:.nos1cione~ .,, actividades colateral.;:i~; 

cultura.ll;!s. que or9-"'ntc~ el museo. 

4. 3. 4 LOS MAESTROS 

E-;;t.1 cate>~o1·i~ (>articular· ya que el 
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interés ele los maestros y el museo' por 

f•nset'l'ar ~e ¡unta. 

El maE>stt•o busca enconta1• en sus c:la.uets ot1•a 

d 1me11si6n y que sus alumnos las vivan mas asl 

el museo se presenta c:omo un.a 

al ter•nat iva mcis. p.:u·o complementDr las clases. 

Asf los ffi¿\estros deben tener conciencia de 

como el museo es un au:d liar y a la ve:: un 

medio único de transmi tlr cierto'$ 

c.:onocimumtas e info1·mación. 

4. 3. S EL GRAN PUBLICO 

Este g1·upo de adultos está integrado por la 

mayot•{a de la población; adult.os miembros de 

un pafs, una sociedad, clase o 9rupo que no 

llegan faci lmenLe, trabajadot•es,profesionaleg 

di:i p1·epürac1~>n tecn1c:a ( comer·ciantes 1 artesa

nos etc:.I padres de familia do diferentes 

niveles socioculturales. En el gra.da de 

atención prestada a est:c público es donde 

el museo m;1nifie~t."l su o.'iut~ntico sentido 

proyecc 16n. 

Ofrf?C:E'f' c;epvic- ios t'<lucat ivos a e~te oübl 1co 

de· l<'s tareas m~s complejas oara la 

~i.ctivid-vl mu~Hológic:~ :1 edw:adora del musen. 

pr:ll' prac11·am,1r. 
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educativos se centren en las salau de 

e:(pos1ciones y- en las colecciones. 

Los programas educat 1 vos deberán d 1se1'1arsa en 

forma integt•al, saa af"lad 1endo 

e1epandiendo la tnfo1•mación de las salas 

través de cursoq, conferencias, tal lores, 

r.:<posic iones itinerantes, etc. Para estos 

pro91•amas 5¿ neces l tara mas personal 

espociali:!ado qua se oncargue de 

desarrt1l larlos y 1 leve a cabo, ósta. Ademds 

de contar con rect1t•so<> financieros aproPi.Jdoo::;. 

Atraer el gran pllbl1co es la gran tarea. 

4.3.ó LOS TURISTAS 

Dent1·0 del tu1·1~mo los museos es tan 

infaliblemente incluidos. Pero coma todo plan 

turistir.o or9ani:!ado el museo forma parte de 

todo, ')encralmente son vis1 tas cortas y 

~uni:ot• f ir 1."1 J -:~;. 

rec ibL'n 

!1JS 

dn gente 

nacionales 

<turfstica> 

p1-.1ct 1c:amente o:;on a la vez 

m11~;pry,; 1nl:t:it·n~r1on."llP~, a veces µonen las 

visitantes rl('Cr>sidadPs riduc,:ic1on..ile~ de los 

1!:·l1-.:u11e1·cw; ante•.; q1u• las de la población 

n11r~ t·~··"ll id~rt l•1 m.~vor riartu dJ;.1 1~"1 gentP. 

qtt~ Prit.r.~ ,.,.,., un m1rc;Pn !>Ofl tur!st..-1e; por lo 

1v.iri :··') n.-.1 ;.n r·~1.1t.iv ulnc; ,..ntonceq lnc; er,f11~rz1Js 
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deben rentra,.se on r.crvir la pob lfiC: ión 

local. Pnr esta r•a:?On la mejot" 1of'ma que los 

museos puedan servir a loa turlst;is es 

s;mplemnntu a tt-.1vés dP buenao:; cédul.Js 

publicaciones, hechas en diferentes· idiomas. 

Es uno dP. los me Jot•es mrdios ya que el turista 

c;u visita e'> rle r.rnso y t.:mtc superficial. 

4.3.7 LOS MINUSVALIDOS 

Oetrnmos con e ient i :i:arlos y mem: ion.<ll'lon com'? 

p.Jrte de la sociedad que son, este gt•upo debe 

•ff:' !.er tra~c"ldo c:cmo cualquier otro grupo. Sim-

plemPntE' el museo deba tener en cuenta que 

tiene quE• ofrpcr?r las facilidades .:1dec:uadas 

para que c:;e puedan deüi:.>nvolver comodamente. 

que tengan al9unos ínntf'umentos 

e9pecialf?5 que 1acilit:P.n su manejo pot• l;is 

personas impedidas como sujetadores de piezas, 

y q111? b~ng.Jn L1ci.lid-ld de c:irc:ulac:ión, 

4.3.B EDUCACION DE JOVENES - ESTUDIANTES 

F.:sta cateqorfa es también c:ompleJa, ya que los 

medios m~,uivus de C!duci\ción i\bsorben en gran 

m~dida lñ ütención de loq Jóvenes. 

Tanto a tr•avés dn l~ T.V., cine, r~dio, etc:. 

Fn e'5t:e o;i.-ntldo los deben despP.rtar 

F.:l mus~ólr.11JO que !iE' r•mharquc> en 1 a t~,rea de 
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e~tará cmo1•Emd1endo una tarea dificil, ya que 

deberd ser innovüdora, que req1..tiere más 

esoacio v pe1•sonal esoec. i;t l izado. 

Sin emb.~r·ga a nivelo•.; 9cnorales y pur·a el cuso 

de los jóvenes los mlVi1cólo9ou o educadorl!5 

deben pen'!iat' C'n el pl'inc1pio que el museo co

mo e::per1enc1a directa, e::. muv 1mpnt·t.1nto O¿tra 

los jóvcnE?s que actual mente no tJcsarnl lan su 

habilidad de absorbet' una e:cpol'iencia por si 

mi!lmos. 

4.3.9 EDUCACION Nl~OS 

Los progr.Jmas educativos de muelles museos han 

daspr..H•tado cJtenc16n los n1flos en forma 

espec:ial v c .. ,si única. La raión radica también 

w1 ttue 105 mus~o<;; ofrecen a los n1i'los la 

educa.e ión QllC- otrds irist i tuc i.cmcs no hac12n. 

l~a edLtc:¿1c1ón que •.;o 1mo•1rt1? en lo:; museo::; es 

!.;~rito 1:ompJ1.~m1;.•11l;,-i.r·1:\ comu oioric1r;i. on tanta uue 

.Q di1·1~1n ~ ¿i:_~11Pcto.:; dP. l.:i formilC16n d~·l nif'lo 

no ~m1 de5arcl l,,dos en ot1·0:-i mi:dios. 

El tieru? el c.-,moo y la. ooortunidad de 

i111n .. 1ct;.J l~ vid~ del niho tanto 

nor m !lilU em:uclas c:oma 

:nJt.•1J<.'fl•~i1:•11ttimt:nte de r•l l:<s. 

l 1 nF:?rt• .. u:¿;id del Jl'c>t_W e:; intt•insic.:imente cm 

la n~tut·~la~a del 11iNo. por• lo Que sl el museo 
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e.iones como c•n el ar•f!il de !ie1•v1c:ios educ~i.t1vos 

formar A o~rte c.Jt• l.:\ vida t'ea 1 de los n iflos 

dvntro v fuera du la cscut'la y transmitiri\ 

nuavo conoc 1111ie11to di fcronte al qL1t? le dan en 

la l?-'5Cllr:il.:t. El poder usar y toc.'lr a.lQurlOS 

objetos es pr.wto da 1.1 situación de juC?go. 

Siendo lu~ nif'lo~ los i'.dul to~ del futuro, es 

importante que el museo for•me pal'te 1ntcgl'cll 

en ¡._, form~i:: ión y desarol lo dol niho, para que 

r:u¿,ndo este cJl.Jul to, muchas dt? las barreras 

e::i!:itcmte<J hC'Jy en día entre el pUblico y el 

mu'3etJ sn.:i.n suptH'adas. 
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CAP. V 

Objetos a exhibir 

El ah Jf.•to es el principal elemento de 

e1<hibici6n y por lo tanto el t•ecurso m~g 

importante para el logro de presentací6n 

atractiva, su naturaleza y caracterlstica 

t~mbit>n imp 1 ican 1 imi tac ionP.s e 

cond ic tonantes. 

5.1 Importancia 

La importancia de la que hablamos aqui no es 

su valor monetario ni la calidad artlstica de 

las pie:?as sino a la trascendencia que tiene 

en el contm<to del mcmsa je general. 

Cada abra debe atr<.>cw la atención por su 

impm·tancia relativa, ya sea su naturaleza. 

hnl lt::o':"~. <=>} ltt')i't' q11e ocupa ran lo'\ obrl' de 

aut:ot· ". 

tR~nnist. 196c"1:~ci) 

S.2 Calidad 

1_., c:.:didad dS1 l .. ,s nic::as tambiCn crea cict•toG 

prob h~m<"s que deb~n ataca1•se med 1 ante un 

profundo nnálisi~ y Slll perder de vista el 

m~nsuje b.1sico de la e::hibición. 

La'1 abril<> clP v<"'lor medirme son necesarias en 

t.J.nto ql'~ 1~ep1·e5~ntJ1t si lmicio y reposo. 

ntra "5ituación p1·obiem.itica es lit creada por 

1-'l difr:sn•nci:i. tl<? c~liddd de las obras y su 
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impot•tancia. relativa. 

A vE•cec:; n~,,..,, evitar que la Erncepc1onal calidad 

de w1;, nt11·;-i PUP.rl~ rlistr.:ter el mensaJe que 

trata dea tr.a!imitirse se- tiene que sact•ificar 

!fü inclusión en la. e::hibici6n y procurar una 

ubicación permanente en otro lugar del mundo 

en QUe no iriterfi.et·a con los objetivos de 

o:tposic16n especifica y en que se le de 

tuda ld ;1tenci6n qui:? su Jerarquta merec:e. 

5.3 Valor 

5.4 

d;;r~. ~ ... ... ·~·. ·. . . 

El valor económico de las piezas tiene 

implicaciones Cll real i;:¿w la museoqraf!a, pues 

cuando ést~ es muy elevado independientemente 

de su belleza o importancia, introduce 

dificultades especificas de seguridad ya que 

pueden ser particularmente tentador para los 

ladronr:>s de bienes culturales. En este caso 

la vi lrt11;\ o v1dr10 protector pueden ser 

males necus~1·ios. 

Antecedentes 

Los rlntecPdentes de una pie::a, es decir la 

at.rn6sfer.1 que originalmente lo rodeaba, la 

función quri d~sempi::f'r~ba, la d111.ámica de lü 

pie:?:il cuando estaba en uso o tenfa vida deben 

OL\blic:o. Y;;J Qll"? el fin comunic¿wle al 
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visitante " el esp tri tu " del bien cultural 

oue se e1<hibe, 

? Cuantas cualidades oriq1nales pueden 

rnnpetar dpntro dP.l est4tico m~rcc de una 

e1~p0Btcion ?. Por ejemplo si volaba o no, e1•a 

una especie de pájaro, aviOn, nava etc. 

éstas preguntas podrlamo'3 atlc:idir muchlsimas 

otras. 

Devolver el objeto a su estado original es 

practi.camente imposible y muchas de sus 

c:ualid;,dci::; oriqinalesi puede?n t"P.Spetarse 

tntegr~mrmtP.. No obstante se hacen esfuer:eos 

en muchos museos pC1.r,~ tt'atc.,r de devolve:ir a J ~'ii 

piezas pclt'te de su ima9én original. Asl hay 

que tienen máquinils en 

movimiento 1 inc;trumento5 musicales que 

emiten el sonido que hacfan ( mediante una 

~wabac ton >. 

5.5 Tama.1'10 

e> , 
,·~~ 
.... ,~ ... 

'· V
, 

El tamarro de los ob.ietos cm la e:<hibición es 

factor rlP debemos tomar en cuenta y al ciue 

5e enfrenta el rnusco~n-a.fo ya que deba tomci.r en 

cuenta la escala de laa pie=as a p1•esenta1· de 

podr !an preaentar errores 

tales cf"Jmo _hacer IJE'rder su magnificencia a una 

p if~:a dl~ 91•andes praporc tones, o hücer pas<lr 

dF..;;_1pp1·cih1da a otra de~ pequerro formato. Al no 
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tomar en cul3nta la escala1 "Corremos el ries90 

de hacPr jn'iignificcmte los objetos 

... 01uminos11~ o awnen t-:i.r fuera de toda 

propa1·c: ion ra::onab 1 e las ob Jetos pequet'ros, aun 

oue en un museo al vi si t.:i.nte comlln · no tenqa 

mucha conciencia da estos factores, pero por 

un proceso inconciente de identificación, 

puede e::parimen tap una sensac: i6n de estreche: 

de incomodidad si las relaciones de 

dimensión no !ion satisfactorias"ª 

tAdams 1959:61 > 

:S.6 Color 

tDOribere> 

"E1cisten un mundo de los colores como un mundo 

de las formas y, por lo dem~s vivimos 

natut'almente en un mundo colorado y nuestro 

sel' recibe sus manifestacione!> como un espejo 

se penotra de ellas y re.:1cciona 

instintivamente consecuencia''• 

El papel juega un papel muy impor'tante la 

p<Stcologf '\ del vi si tilnte trasmite sensaciones 

de color o ft·io. calman o eucitan, fatigan 

des cans~n, Ct'eanda un entorno agradable 

f 1Jesagradable. El color c·•51 siernpre debe ir 

üC:ompaNifdo de la lu~ ambo5 Juegan papel 

imnor·t~ntP Rn la pt"P9~?11tación de las pie~as y 

htO'y ~L1ry candician~t· f ¿¡c toreo~ 
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5.7 

n 
f 

condicionantes del colcw dE> los objetos i\ 

constantes qua no podemos 

-•1 t;r:ar..,r. En e:1hibicione~ temporales no se 

cambi·:t ni a.lfombt•c3s, ni muros, ni techos. ni 

color de las pieo:as. Sin embargo " El colar 

del suelo las paredes tiene una 

import.anc1.1..... Los m•.11·0~ de 10\S 91·andes 

~alas doben ser claros, los de las paquctMs 

mtis elevados, el tono de los muros mate y 

neutro, d~be Vi\l'i--)r par~ evi tc."\I' la 

mano ton l ~". 

( Benoiqt, 19h0:48 > 

Al no podPr camlJi~w el colot• de los objetos 

este el de loe; 

F.>lPmenton mus~oqr.áficos, Un~ seleccion de 

color inadf..ocuad<" n11r.de hacer 

ciertos ob,letos, anular sus 

n1'3tril'".~" nrnoin<> n inr:luso anul.:w totalmente> 

TeJCtura 

H<:1blc3ndn dP te:( turas¡ oue deben hacer 

:;1gni fit:'1b'' 11t.1li:.:~1· mat.pri~les muttoOQl'áficos 
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s.a 

~} 

cnntact:q can ellns. Esto no quiere decir 

r¡n'? 110 pu~dan empl"?.:ir~:a" matPriales de 

ml~ma l?~f>PC-iP r¡u~ la piP.za pero siempre 

n1•11.-Je1H"1;1 "l.a p1 .. t11·a se c:a•1a can la piedr<l. 

y el b,.rinc: .. f con el mármol 't la tie,.ra c:oc:1da 

c•Jn 1"' m:vl<'!t•.:\ ". 

A ve•:ec; crJw.1iene rememorar el ambiente en ciue 

r:wi91nalmente 

t1tili::andn 

c:uid"lr d~ 

se encontraba la pte:!a 

te:<tLtra que lo evoque. OebemoS 

utili::-:tr demasiado colot• 

te:: tura el monti\je. 

Protección 

Las Jimit~ciones de protecc: iórl están 

ralacionadas con las caracterlsticas, que ya 

ei:aminamos, de los objetos, dada 

importc'lncia conviene anal i :!arlas por separado. 

El museo maneja de 1'15 mayot'es 

rosprmsah1l1rJ'.\dP.~; quf'..' la de? cuidar 

protPoer lo5 b1enPs cultut·ales que les han 

stdo Pnr::umPnd;¡dos c:ontrn r:ualquiel' acción que 

p11erl.1 c;1J<;;w sit rJ.;:it.1?riora, destt•ucción o 

r 1·1ho. detertcH'fJ o 

nc;u;irin..;:idn 1 ·.:1 c;;o;• 1 por los efectos del media 

~mb1.;:ir1t.e flt•::, humad • .irl rel~ttv.:J. b?!rnpet•<Jtur.:t. 

ront::i,nin.,,,rión ,11,tii~nt<.11, etc • ) t,~mbtl?n J1'lP 
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la ar.c1on del hombre accidental o 

intF?nr:ton¡\dcl, C qolia•s, ra~paduras. incendios, 

etc.) r:ontr"l amba<:i acciones, la del med10 am-

bientc y la del hombre, deben pratt>9e,.se las 

pie::as d1.•t·rlnte su e:<hib1c16n v tomarlas 

cuenta al diñr-if'1ar ld museografl~. 

de prrJt;ecc ión contra los 

deterioros natural es vamos a designarlas 

comr.J CDNSERVACION " y las hechas por el 

hnmb,.e, de " SEGURIDAD 

5.9 Conttervación 

Al prr.sentar una c:(hibiciOn dr!bemos tomar 

cuenta J.,1s c.:ir"ac:terfst1cas de los objetos pues 

,~\)'l'/I"'. si no se toman precauciorirn adec:uad.,,_s pueden 

~g,.:.. 
... ~ ~ ... sufrir ... at'ioti da1'1os, Al mostrilr•se al públ1.co 

-;:s,,,;. ,~-
1 ns bien.Ps cultur~lf?s C e:,na-;1ciones 1 Ptc. ,1 

for~nc:;~1mF?nf:Q ht:"y c11rr> i lum1narlas y !iometerlos 

<'1 mt>rlin .'lrnbienl;n rle l-3c; salas del museo 

quPd.:mdo n fec t;nf•~s par l <H• íll'OP l edade9 de 1 

;:J.tre tempe1•ri.tu1·"', humedad, y 

ca:mb ics en las 

los r.~ml:J11:Js sab,.n todo bruscos y los de 

daf'ran los bienes 
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cultut•di~s bien conocidos son los t2fectos 

destructivo~ que tienen sobre el papel, las 

pintLira,::; ':' lo:; te:(tiles tiene la acc1on sol.:ir·. 

La Ju;; intensa debilit~ los colol'es ':I 

f-"VOl'er:e la u:cid«ción de la cedulosa. Se 

oroduce la tJesecac:íón de los materiales 

l Bouste~d, 19691235 ) 

E'n el museo se debe vl im1nar reducir al 

mAKimo los efectos mencionados y debe 

l ~,.l cond i e i onen el imatol09icas y 

11Jmini tt~C:nicC\s dentro de lns pa/'ámetros 

recomendab 1 es u ti l 1 ::"'indo los t'ecursos que la 

cümcia la tecnologfa nos propor·cionan: 

inst1•umento~ de med1c1ón de temperatura, 

humedad y lu~, equipos de acond i e ionami en to 

del aire, filtros etc. Incluso hay métodos 

que no requie1·en de alt.os costos oara los 

museos de bajos t'C!cursos económ1cos Que son 

materiales humados. En e5pac:io::; pequef'ras 

pueden coloc<trse soluciones saturadas de sales. 

A con I; inL'<•c: íon a li;_,unos parc1metros tomados de 

fol letri rlJO• 13 American As!;oc1al;ion of 

M1Jseums J 977 ) en cuan to valol'es de 

J l•.1m1n.:ieilj11, 

Se4ün el rn~t.f!ríül que ::;e" tienP un C:L1~dro efe 

condicion~s ~limAtica~ las c-t•éll~g mantien1;1 

nn est~do t'f.:'latl·.'~,mrntc.• cstablE..•, prw ó'-"",ta 
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razón una tempera tu1•a de 680 a 700 < • 2 con 

una humedad relativa de 457. ( 5% es 

recomendable para una mezcl.i do diferentes 

materi<lles. 

La unesco recomienda los siguientes valo1•es de 

i lumlnaci6n como Ha:dmos. 

I luminac ion mi1:dma ilimitada: objetos 

insensible'ii a la luz metales, piedras, vidrio. 

cerAmica, joyas, esmalte!> y huesos. 

Iluminación má:dma de 250 lu:q pinturas al 

oleo y temple, cueros sin tet'Yir y lacas 

lluminac iOn má:dma de 50 lu:<: te1(t i les, papel, 

pintura la aguada, cue1•os, tet'Udos y la 

•• mayor parte de lac; colecciones de historia 

natur•al. 
/ I \ .._ 

Los materi~les son muy nens1bles las 

variacianos de temperatura, c.J.mbios 

y pronttnr: i i\dos muy 

perjudiciale<i dPbirio a su frecuencia y a su 

efecto la dilatación y 

contr;1cc tan r~pet id,l puedpn provocar la fat 1ga 

y la. r1.1ptura, así como la corrosión. 

Fl '°''J'1.;i d"' lluviA disuelve muchos de loo:; 

edi ficias m~'lteri.'lles antiguos, Y<l 

ront,i1: 1ne dió:iido de carbona y otras 

i mnLH'P~·'". 1 a humidificación en los muros 

dism1nuve la coheston de los materiales 
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debi l l tandolo9 en el caso de pinturas, 

rnurales, escu 1 tura~ y otros ob.1eton 

e:<puestos, la contaminación atmosfériccl oor su 

compuuste> do 6:dg(1110 convierte el aire en 

activo ilC)rmtr> de desintegración estb puede 

~e aument.1do par las impure::.as causadas por el 

homhrP o J;¡ ri.1turale:.i:.n. 

Casi todm¡ los objetos de un musao se 

deter1ol'.otn pcw las impw•e;::a.s atmosféricas, las 

sustancias cto origen orgánico se manchan y 

particulas sólidas de cárbon, 

alqultran y otros contaminantes como ácidos o 

sttl furosos, sulfúricos, causando Qraves 

efectos en loa materlalea calul6sicos. 

En términos generales estos son los 

principaleg factores que dal"ran a los objetos ( 

considerados como bienes culturales ) cor lo 

anterior el musedlogo debe asesorar-&e por 

e:<pertos en con'!levación para determinar en que 

condiciones debe crnhib{r los diferentes 

objetos. 

5.10 Segut•idad 

Al hAbla1• de seQuridad nos refe1•imos a actos 

de vund<'.'l i<Jm!J, imprudencia. por parte! dC!l 

púb 1 ic:o· o rJel pc,.:.on., 1 1 roben, por lo que 

obliQa .:.1 tom:.o• medid~s e!'ipoci¿¡,Jf!c;; al planear 

Ja prr~<:;J:>11 l;ac it.m rfJ? J .1s n ie:::as, unas de 
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r:arácter 9eneral y otras al planear y diserra.r 

log elf!mentott. museagráficos. 

A contin11c1ción algunos de los puntos más 

\mportantes para la seouridad de los bienett 

cultut•ales al ser ewpuestos ) • 

Asegurarse de la estabi 1 idad de pedE'stales. 

vitt•inas, mampáras, al disetlarlos. 

Evitar poslbi 1 idades da demaslado acercamiento 

a piezas valiosas o fr.Agihu;, mediante el 

de vi trinas, bandi l las, cardones, vidrios 

protectores. 

F·aner mecanismos de alarmas contra robos. 

Situat• a vigtlantes en puntos estratégicos. 

Instalar 

económicos 

televin1011. 

si el museo cuanta con recursos 

con e i rcu i tos cer1•ados de 

Evitar nqlomeri\ciones regulando el flujo de 

visitantes. 

Tncó1•p111•.:o• .:J.l disef'lo de vi trin~s sistemas de 

cierrP sr.9u1·os. 

IA!l reglas de seguridad contr.:t 

tncendtrJs, colocanclo m<tinguidot•es, oqu1po 

r:ontr~ lnr·1H11lia, v h~c:e1• que el pUblico lo 

respete~ -'.'\ l9ueil qllP. 1-1 prohibición de no fumar. 

Fvit;~-w r>l uso d~ m,t:et'iales flam~bles el 

Fl.::ihnr;ir 1111 "''";,11.•tnrmtn de manojo de piezas 

pnr n-•rt:i:o d~l pA-r~,,,.,,,¡ rlf'l museo y entrenarlo 
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a 1 r•es¡1ec to. 

DP Os.ta mAnera se puede pt'P.<.iP.rvar lo;; bic>n1:1ñ 

eul turt11l~s que tienen loa museos ya que los 

propios visitanto3s son la causa consciente e 

incon;;cientementa de la degrada<!'ión y el 

nrincipal motivo es el contacto dit•ec:ta con 

5. 11 El loca 1 

l.as 1 imi t.!lcioneg debidas superficie 

disponible, accesos disposiciOn de las 9alag 1 

proporc1onP~ arquitectónicas, ubicación de 

ventan.:is y otras fuentes de luz natural 1 

decor'lCión etc:. 

Aqui se tratan de resolver dos pt•oblemasz 

cif'cularización y distribución de los objetos. 

Casi todas los edificios tienen que ser 

adaptados a museos, las nace!;tidades de 

e~hibi1• si esto ~s cierto los nuevos 

edificio~ hechos para m,useos, lo es más en 

aquol los hechos para inmuebles que fueron 

oficinas, col"l'eos. bibliotecas etc. 

5. 12 El hombre 

Al mont;arm:o l"r, a::posu:iones su fin pr1ncip;t.l 

~s•o es 
a-......::. indi~¡1cn~,,,blP. crear 

que hnmbre } "'1.<i vea 1 por 

1 a muscogrei fr..::\ adf'c1..1ad<' 

l-'!'<i ctH'<u:tl'?rfc:;tir.:.o:i<.; ¿ifl.)tómica5, fisiCll6gicas. 
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Para ente aspecto nos ayudamos de 

La Antropometria. 

La Ergonomia 

La Ant.ropometrta trata la9 proporcione9 y 

medidas del cuerpo humano y las acciones 

operativas que rea li %a. 

Esto eg paras 

- Promedios de altura totales y parciales. 

- Parámetros visuales. 

- Relaciones espacio - hombre 

La et•gonomla propone la adaptaciOn óptima de 

la vida de trabado, operaciones 1 lsicas, 

! 
máquinas, sistemas de mecanismos, métodos de 

organización, medio ambiente laboral las 

o:dgencias biológicas f!sice\s y pgfquicas de 

los tr.:ibilJc3rJores y recl.::im~ y promueve un 

trabajo conjunto de especialidades de las más - diversas disciplinas como fisiólogos, 

psicólogos, <Jrquitectos, l'.n<pertos en medicina 

de trabajo, ingenieros etc. 

S.13 Recursos 

F'ara un~ buena m•J"Sl?oi;.raf!a para la exhibic:ion 

de bienes culturales se necesitan varios 

1·ec:Lll"50S. Cuantas m~s problemi'.s tengan 

qu~ resol'-'.P.1' mayor será el rC!conoclmiento al 

esfl•C?t•:o pt•ofcsional realizado. Loo;; recursos 

EH?CE'"i~1·fn,., oat•a un~ exhibic1ón son los 
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siguientes1 

- Leer con 1~1s manos sentir el objeto. 

- Informar dn como ~e usaba el objeto. 

-· IJbicar ld piPza en SL• medio ambiente original. 

- Desar•1•ollo de la pie-za eirplicado a 'través del 

tiempo. 

- Ubic-:.o• P.l objeto an el contexto cultural 

m"!riiant~ una comparact6n con otras cultui•as. 

- Revela,. L1s inf lucncias que c;e apt•ectan en el 

objeto de ott'a<S culturas u objeto!>. 

- Aclat'.3r' lo~ valorP.s y el significado funcional 

desde el punto da vista social, religioso, 

politice, etc. 

Espacio 

Los espacios disponibles crean limitaciones a 

la maner.a de presentar los objetos, pero 

t.;1.mbién permiten una serie de oportunidades al 

diserrudor creativo, pol'que el ~spacio 

tridimensional permite má:; posibilidades para 

disponer las pie;::as, conducir la circulacic!Jn, 

dirigir lü atonción dol visitante y enfatizar 

determin~i.da!l caracterf:;;t1cas de los objetos. 

En los muscos hay ulumentos fijos pot' lo que 

las pat"edes, los tajado~ deben r8sist1r a la 

int1:H'pEJri.n y <:ilH' duraderas ;•a que <tdomás 110 

ostr1n •;u jQ tos ~'l r;,1mb io~ 1 p~ro quitando estas 

F.'ls:onionto::; rio:;t.:iblP~. todo c•l 1•r;.to cenia ~cce~o 
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o::t;;~rior, i lumindcil'ln la~ pat•ed~s interiot•es 

los techos y los pisos deben "Ser tGOt"tcamente 

lo m~s ad.Jpt.1hle pasibles. Se pueden constuir 

muroo;; ligeroc; con fc1bricac::1ón hecha nor 

cPrpinter·os quo form.,m parte del per<5onal del 

m-"'ntenimiento del museo. Con materiales poco 

castu~as y cambi.3bles de sitio en caso de 

11ecestdad, mltmpc1ras etc. todo lo anterior con 

el fin de cambiar o 9a11cu• espacio. 

L•1 circulación importante pot• lo que P.l 

visitante debe-? tcnE!r un orden lógico dP. la 

e1<posición y el itinP.rario que debe YeQuir 

sin P.limin<Jr la postbilidad de una circulación 

parcial,el itinerario genP.ra.l es la visita 

debe imponer el pllbl ice, que est.i unicamente 

in tet·e5;ulo pie:!a 

impo,.tunte- qun obl igatoriamentl'! tenga que 

GPl)t.11r todn el t·ecot·rido del musE.'O ( y solo 

lq m,'li~; 1111pr.wt.Jnl:e n f:_,maso de ltn museo>. 

debe ser fJ.c::i 1, desde v~rias 

El tm<Jgin-:Jtho dol P.<ipacio rrnede lograr 

rfectos m11y i mp¿ic tar\ tes de tipo 

.;i\ ,~,.,.,,"· 11·~ Jol·l'>t.11• J,-,. piP.::a cnn recur5os 

11111nerJ'J''-"firn;;; s1 '°iQ vP::: m.1.s allá de lo aue 

rlir:hrJ nh i••l:n ~;opnrt;.~. 
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5.15 Color y teKtura 

1 
~ 
1 

Estos dos elementos estrin muy 1 t9ados pués 

inclusive P.n muchos casos un producto 

nc1tural de los materiales utliz.ados. T.ambten 

tienen rplaciñn con la J11z y el color. s~gún 

nos dice (knheim IMblando terminas 

estr•tc-tnr., todo ac:;pf'i:to v1sual debe su 

e:(i~.tPncia a la i l11minosidc"ld y al color. Los 

l lmi tes que determinan la forma de los 

obJeto5 derivan de l¿i capacidad del ojo 

di~tinguir r>ntre si, zonas de 

tluminosidad y c:olor• ditPrente "• 

A h-1y que hc"lcer muchos Juicios o 

sacrlficio5 0n cuanto a tonalidades, debido a 

lA imrmrtancia del colo,., a veces dP.l icadas, 

del nhJPto al dt-."'lffic"lt1sma estétiC"O de la 

museonrafta que enfatizará la impor•tuncia. de 

la pie:.!a o Ja bellei-<1 do su forma. A veces un 

fondo dP. color complementario loQra dar 

efecto dPcor""tivo, pero puede también actuar 

en contra de las sutiles variaciones de calar 

ql1e puedP. ton~r la. pie:!cl. 

Lo mi ~mo ocurre la te:<tura, con la 

di fare11-.:: i ·'l ~ue aqul lo; contr~st11s 

gcmc>ra.lment~ son deseables. 

Lur: tema. lo 

siQUientt=:>: 

e¡¡ <;fl l:r·:it., de 9r~nr:les estatutos antiguos de 
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valor, conviene eah1bir los en grandes salas, 

píntadas de un color " atmosfertco " como -

a;'!úl claro que evoca al cielo, o verde oscuro 

<Susli tuye lo cual conviene 

particul.1rment~ a los m.lrmoles mi-entt•as que 

los ht-onces pref iaren el 11 bet9e " claro 

a:nll p.11 ido. LitS tierras cocidas deber..1.n 

pre~entarse frente a contraplacas de mildera 

bast.mte oscura. 

:S.16 Luz 

La luz un elemento valioso y vet'sc1.ti 1 

puesto que permite al museOgrafo dar una 

ambientac:iOn, del tipo que necesite el objeto 

misterio, acentuat·, enfati;:at', resaltar, 

form.:w o defot•m,-ir Ptc. ) Adem.'ls de la lu;?: 

depende cm gran mod!da la interpretaciOn de 

lo::; objetos y el espci.c:10. 

Fo1• lll timu l.:i lu;:: tienn impat•tilntes efecto~ 

snbt•F? r•l c:olnr. 

ilumin.i!Ción fUP.t't~. los rojos 

.:1parecQn t lL1mlno•ios po1·que son los conos de 

ti~ honrJ.• .,,.~'i l<.1rr1,, nw• lo que r>l Jos desempet'wn 
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blancu::!cos, ya que los bast;ones serán lo':i m<is 

sensihl~s a. la longitud onda mil"i corta, aunqne 

110 constit11y<,n a la percepciOn del m~tiz. Por 

algunas de ~~to•; r•a::ones los colores del 

tista d>?nemlll'm rlc~ 1~ i luminar:ión que ge ln de, 

y sus formrJ.G se VPriescasamente afectadas por 

ella. 

( ArnhHinm, 19801367 ) • 

Lo'3 obJPto;; colorE~Jrtos e influenciado!; pm• la 

i lumirwc;ón son conocidoc; como " Rendimientos 

efe J c1c:; ca 1 rwC!s 

Al museógrafo le preocupa la correlación que 

las varia.e i enes do la 

iluminacion con los obJoto9 iluminados 

cuanto a su apariencia de percepción. 

De lo .u1torior •H! ba•rnn p:11•a seleccionar 

fuentes de i lumtnm:ión artificial para 

sustituir la lu:! solar, y.:1. que está deterior<-"' 

el color de los dh jetoc; 1 adem.~e; ~J ojo hum¿ino 

está ac:ostumbf'ada a valor·a.r los objetos can la 

luz del d(a ya qu~ la artificial distorciona, 

~;r>gün 5U intenstd."'\d. 

La 1v1.tural proyecta di rec: ta o 

~: .. _, ~J a 
, '' - -

indir•0c:tamr-inte, i:m forma dirC?c:ta puede ser: 

Latm·.=tl, r:cnlt-'1 1 y <Hagoni:ll. 

OcHi(fr? nl pimto de vista visual, la lu:! m.''ls 

.:1.decuad.1 pM•a la percepción es 1.1 luz c:P.nit.J.l 
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obl ir.u;¡menta. Hay combin~ciones y la 

vertical difusa pa.t•a. la apreciación genaral de 

una ambiP11t.1i:ir'm >. 

Pecul iarid.ades de cada ttpo de lU:!: sobre loq 

objetos. 

La lu2 diagonal permite ver detalladamente 

puesto que pone de r-olieve la plenitud del 

objeto, pero cauga reflejo sobt'e los que no 

coincide directamente. 

Museo et··! 111~:! ir:o 

Cd. U.N.A.M. Centro ele JnvestiQación. 
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CAP, VI 

EquipoB y herra1111entas 

Hoy en rJ 1 a s<:?- tienen que tener mu.v en cuenta 

lag fac i 1 idades de Ja tec:nologfa y conocer• 

sobre ellas ya que r1e esa manera se 

fac:ili.tarc1n los trabajos y la presentación 

ser•á 1•:i 1 tosa. 

Lag pr inc: i p.a 1 es recut'sos uon oqu ipos modernos 

que fc1cilitan la comunicación taleg comoi 

videos, dud1avislJ,.,les, multi-media, e in tas 

9r.:1badc'1S, e: t rcu i tos ccr'rados de T.V. 

disposi t1vo!i da seguridad, etc. 

P.;i.r•a Jr•rJt'iH' mejore-:; efnc:tos con laG pie;:as y 

facilitar el trt1baJn hay técnicas, como los 

recursos dr. at•tes 1;wt.i.ficas como la fotografla 

y la sr.riagrAfia pr1nc1palmente. 

F.n cu<>.nto -1. hP.rramientas pa1•a l'eal izar el 

tr.,..baJo fisicamentf! con proc:isiOn y ,.api.dez 

hi\y Qritn varied.Jd las cuales conviene 

estal' .:\l tanto ya que' de! P.sa manera se 

facilita el tr.:ibajo de íH'Oducctón ffiUSQOgrc\fica. 

Los m.:iteri.1les. que o;.e utili:!•Jn deben ~e,. 

rnnor.idor, y rfi9pon1blr•s r.•n el merrada, -;;us 

vrmt,lj.Js 1 

prer:ion, Ale. Pot• f'JE-•mpltl l!"Jtc1r infn1·m~"ld0'5 

ilumin:1cil"Jn y efector, 

d;1r1inoo:; t'J ".íobre lrJs difcl'ente•.; filtros que 

.trr:íón np9att·1.'l, 
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adem/is debemos tcmm• n.n cuenta 1.'l r:.:il id-i.'1, 

dw•¿\lJi J idad. y fci.c:1 l idad de mantenimiento dP. 

los m<Jteri-1les seleccionadoc:;. 

6.1 Mobiliario museagráfico 

Aquf referimos elementos comoi 

v1 trinas, mamp.1ras, pcrlest"' les, 

bases,. tarimas, soportes, cabal leten, port<i 

cédulas, elementos para sepa.ración de espacio 

y muebles para .árP.a~ de descansa. 

El mobiliurio f:!<;; indi•ipen<:Iable para la 

prasentac16n adecuada de los objetos y para 

pt'Ot€~g1_•rlo':.i del medio .1mbiPnte, 

posibh~s <Jccionr::.s humanas. Lo 

de la!; 

interesante 

c;P.rfa flUitc.11•, hasta dnnde fuese po!>ible, t:odos 

ln~ f'!lE.'mtmtnu que? Gc>fl<H'c"m la.u p1e:tas dol 

otro lario i:>stos u1•tC1f•1ctos son indi<;;pensables 

para q11ro c•l ·.¡ i ~ i t.:ui te oueda obset•vat• 

comod<>mtmtt! las p1e;:as: pedestales, mampáras, 

vi trin,l':i 

r: 1 1)11 ... 11 dlst,.f'ro do una vi trina requiere dP lo 

sigui~nl;~t 

- F"C?-rrni ti1· clara visic~n de su contenido. 

- Ft•oveer los objetos crnhibidos una buena 

ilumin=ir.ión, Aun Pn el interiot•. 

- Para l.:i tJl'J?!;er·"'°"c1ón del bien, mantener" un 

h1..1cn el im" <tdecu~"tdo a las necesidadt!s que el 

15 



objeto requiere. 

- F-:¡tar~ rHmunslon;ida de clcuerdo con parc.\.metro'á 

antrnpomé tr icos. 

- Tener fdc i 1 acceso y adacuada protección do su 

r.nntenldo. 

- Permitt1~ un fácil montaje. 

- Facilitar su m~ntenimi.enta. 

6.2 t1apas dioramau maquetag y 9r.d.flca11 

Aqui nos referimos a que muchas vecss lq 

comunic:ac ión es difícil da atender solo 

mediante objetos y cédulas, sobre todo en el 

cago de muscos tecnológicos, científicos etc. 

La comunicación c;e puede facilit.:lr por medio 

de abstracciones tales como maquetas, mapas, 

dior~1m-'l.s 1 y 9rb.ficos 1 corno complemento de la -

redacción de las r:édl1las. Además e¡¡tas ayudas 

ti•~n~n 1J'"•1n poder did.áctico, y llaman la 

atención .. "\l pL1blic:o que desea 

claramente el contenido d~1 museo. 

comprender• 

En alguno-:; ca':ios el costo puede sel alto, pero 

los rr>-.1.11 t:~úos qtic nm ~1 ln<J !i"°' obtienen son 

buP.nos por lo q1m just l f ica.n el gu5to. 

< l..~ in·. E=~1·<:;ió11 >. 
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CAP. Vil 

Planeación de DKhibiciones 

El éa1to de una buena ei(hibic1ón radica en la 

olaneac:iOn. de esta deoende~d que el mensaje 

oue se trata de tt•an<:>mitir al oúblic.o se lo~· 

gre. además de otros benef1c109 como ahorrar 

tiemoo de Pr'oducc:ión. montaje y reducir 

costos. 

El conceoto de claneacidn: escoqer entre 

va.t•ias ooc1oneo de acción la m.ts adecuada y 

ast loorar los fin es perseguidos. 

Planear trata1• de que las cosas no sucadan 

de otra man~ra que l~ deseada. 

SeQtln l"oons y O'Donnell: los principales tipos 

de planes sonr 

7.1 Objetivos 

Meta& que pretendamos alc:.an::ar. 

Pol 1 ticasr Dec:lat.,acionea de tipo 9~mvral quo 

st,.van da quta para la actum::ión de los 

integrantes de una agrupacidn. 

P,.ocedim1entost Estc'.lblecet· la manera en que se • 

h.an de t•ealL~ar las actividades. 

~PQU 11' p.:1r.l 1 OQl'ilt" Utl 

proyecto, secuenci.1 y fechas que han de 

cump Ji t'SQ en cada evP.n to. 

PresltPLtnstos: E:1pt•es..'ln en términos monetarios 

y para. un proyecto los resultados esoerados. 
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El d:<lto pa.t•a un.a buena e:<pos1ción consiste eni 

- Inaugm•ar• rapidamente. 

- Trasmitir un buen mensaja con el material 

reunido, en términos de su significado cultural. 

- E:chibir la mayor cantidad de materie.l pmiible 

( sln eeagerar ). 

- F'rewenta1• las pie::as en el contei(to del tipo 

de museo da que se trate sin destruir el valor 

artistico de las mismas. 

7. 2 Originalidad 

Una. a:tposición cuanto más original, 

interesante y oportuna sea mayor é1<1 to 

obtendrá. Con originalidad no nos refe1·tmos a 

la posibilidad que tiene el ptlbl leo de 

contemplar un bien cultural que no haya visto 

con anterioridad sino m.:ls bien al enfoque que 

ise darA de l~'t presentaci~n y a que su mensaje 

se-" capt:.ir1o por el püblico. La idea debe 

estar de aruerdo 

ob,ieth·os del museo. 

Ia polltica y lo• 

7.3 Guiones 

L~ idea se tiene se debe desa1·rolla1• desde 

p1Jnto d'3' vi5ta conceptual. esto lo hara un 

inve-;:,t1~1<,dor er.p~ci.3.list;a en la m.:1.tei-ia, es 

adem,~~ l'n~ li't'rJ~ y r1"?l ic:-:\da tarea va que del 

men~., JP q1.tf; cil~ df!ncndct•á el enfooue el 
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pUbl leo dé. 

Lo tde..-1 ser fa que éate especial is ta contara 

con un a~esor en el área educac ionc."\l. de 

pstcolo9ta y sociologta. El resultado de 

esto ser4 el 11 Guión Clentifico el que 

redactará la historia a contar al públ ice. 

Va con estA 1deolo~da terminada ouede el 

n1uneOgrafo elaborar el " Guion muncoqr.ifico 

t ncorpot•ando todo3 lcG elementos 

requeridos para l,'l puesta en escena de las 

pie: as. El guión mufieogr.if ice será la 

es true ttw=\ teót·1ca sobre 1 a que se construytt 

la museogr.Jfl~"'· 

Un 9uión museográfico que puede desarrollarse 

relacionando la secuencia de la a:<posiclón an 

4 columnas1 

eÓ~lCC 1 1 Ob ~etc 1 [Método d; e:<hib1c1i3n ¡ 
1. Relacionara los asuntos a desarrollat• de 

acuerdo con las bas~s establec1dan en ul guión 

cientlfico. 

2. Es la lista del material escogido para su 

p1•e•!H!ntact6n y debPn estar en cor·ralactOn con 

los t6p ices anotados la pt•imera columna. 

3. El método de e:<hib1ción mostrará el mobiliario 

museográf tc:o, que se usar~ para mostrar los 

objetos. ( tableros. vitrinas etc. ) 
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4. Las cedulas se utilizara para incluir el 

contenido de las cédulas que se emplearan. 

7.4 Ol!letto mu&aoQrAflca 

Va terminados log guiones, el siguiente paso a 

seguir eu la elaborac1on de diser1at• 

fisicamente la exposiciOn1 

Que superficie ocuparemos, 

Cu.1.1 ~r:?rá la circulación más conven1ente. 

Las características del mobi 1 iario museoqr.U i~o. 

La forma da presentar las cddula.s y asp;1ctoii 

r1e diseNo 9ráfico. 

La sel"lal i ~ación. 

Aquí el uso de mac:iuetas y modelos a escala 

pueden ser de gran awd 1 iar. 

El programa de trabajo: Para é:<i to de la 

exhibición y sobre todo cuando la fecha es 

lnalterable, bueno planear las actividades 

fijando l""s f~ch~1s en que? cada una debe ser 

terminad;,. 

1.-J gr.'J.f ic.a rlP. Scmtt. 

l.a grt1fii:a d~ Santt muestra el tiempo lo 

~nch{; d~ 1 y las actividades 

fot·m~ detallad~ de maner.J. 

vert1c;.o·l. hor1:-:ontal se 

Q'-•ión r:i€ 1ntff1r;::-1, f.J'lir'ln mu!';eo9r,'\fico, t1iscl"to 
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mobiliario etc. 

E 1 di agrama de f 1 ect1as es una ilustración 

')r.\fica del c:onJunto de un proyecto ';.' 

intet•rP.lacioneu. La rad está formada pcw 

flachas f1Ue represenl:~n acttvJdades y nudos 

que son los hr>chos. Lolii hechos en la 

gt"ágfic:a son cin::ulos y gi9nifican la 

terminación de un.:;. actividad y la iniciación 

de la subfiecuente. 

7. 5 Presupuesto 

Acuf J:t anal i:?.ar en fo1•ma valuada todos 

los elementog que forman el costo de la 

e:<posición: mano de obra, matel'1ales y ot,.os 

ga9tos. 

T.Jmbien e:dste e 1 presupuesto pat•a la 

restauración e.Je un bien < mueble t1ue se 

1•eali:?a p.:trl:iendo de la. p1·oposición de los 

p1·oceaoq que debe someterse ld obra, 

toma c11enta el pcruonal que lo 

ejecut-:ir, el tiempo nece~,:,r10 según 

programa, todos los materiales que ge van 

utili?.3.r, gastos de laboratorio. 

el 

Para el precio uni taf'ilJ de un concepto 

dPt.et•m1nado, ~e tompn en cuenta. los elementos 

que? J n componen v l,1 desct•ípc tOn del 

tr.Jha,10 oue ~l? va ~'\ realizar, con uri desglose 

los m.:tte>rÍc"\les, mano de obra. 
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+ 

herramienta, equipo, laborator10, se suman 

todas las carqas y eso nos va a dar un total 

que el cobro directo el precio pc.1• unidades 

que contenga la tJbra nos dar<.\ Pl presupuesto. 

l. Precio uni ta.ria para determinado cQncepto 

1.1 Elementos 

t.= Concepta dF? trabajo 

1.2.1 Materiales - cantidad unidad costo del 

matet"ial emplead.:\ - manejada - material 

Total material ---------------------

1.2.::? Mano de obra. Se determina el grupo de trabajo 

y al l'f:!mJimiento en el dta. 

l. 7. 4 

Personal necesario == 

salario real s•lal io + 'l. aumento par 

prestaciones, uaguro social, etc. 

Ter:nico + ayud,ante :; Precio de mano de obt•a I m2 

m2 en el tLtrno de 8 hrs. 

Herr.;amient~ y equipo 

m<1.no dt? otu·a = porcenta.le I m2 

degg;;r<st~ de herl'amienta 

Cq•;t;o;; de laa pru~h;rn de l-3b0t•.atorio cestas m2 

Tnt." J m-"1h:ir1 ~ 1 - ---------------

82 



¡iJ 2.5 

Total material ---------------

Total m~no de obra -----------

Tnt~L de hel'ramienta ---------

Total rJe labo1~ato1•io ----------

Costo directo por H2 

Pal'a insl:ituciones oue cuentan 

prop loa, el presupuesto se 

recursos 

obtienen 

multiplicando la cantidad de la unidad de 

medida por el pl'eci.o unitat•io. 

En el caso que el trO\baJo lo realice un 

contr~'ltist<J, el costo indit•er:to será calculi1.do. 

Gastos oficinas y campo = Porcentaje que se 

sumara al costo dí1•ec:to de la obra por ano. 

Costo dit'ecto + t. costo indirecto ::= costo I M2 

Esto fue un ejemplo de como se puede hacer un 

presupue~to. dependiendo de las necesidades de 

C<"lda pie?•"' y d12 cada museo. Es la información 

mlnima con la qve debe de contar el muse6loQo 

pa1•a poder• discutir con el conservador• los 

cálculos d~ las horas - hombre y 

materiales que ';e necesitan 

de 

para 

los 

la 

c:onserv '1C 16n, basados en la intormaci6n de 

r~vi'iii.ones periodicas, teniendo una 

clastfic."lción da los da.tics por cate9arla 
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l1nmediat~, ur9ente, necesaria, y deseable>, 

lo que permltir¿t e~tablecer priot~1dades. 

- Procer;;o de Plmieación de la:. e:~hibic:ianes - La 

mur;E>aryr~f ta. 

F.,..l ine L&r:outure 
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CAP. VIII 

,. 

Comunicación en el museo 

El museo tiene como misión la conservación de 

productos que reore;entan d1verS«!:i t!aoca!:i de 

la humanid<Jd 1 y 001• to tanto Ja t1·..,smisi6n 

de cul tut•a mPdiante la recolección, 

conservaci6n 1 preo:.erltilci6n y e: oliCC11c16n de! 

dichos bienes i::ultut·ales. 

F'ero de iqu.:i.l manera 9u tarea es de lograr una 

buenl pr~sentar: i6n museográf ica y uno 

íntel ig:ent.~ e:1pl ici'ción de los ob ,1etos 

eahibido~ •• 

Ya QIJP. los objetog por 9Í mtsmog no pueden 

transmitirle eHplir:m:10n al vis1t.J.nte. Sólo 

mendiante e:1pl icaciones adecuadas logra 

interes dol visitante y trasmitirle el mensaje 

y nbjfltivo de dicha e:iposición. 

8.1 Problemas de comunicaciOn 

El emisor de mensaje < el museo ) debe sabe1• 

QUE! ol vi si tan te receptor capta el 

mensaje a través de un'°' serie de filtros 

sensorialec;. oper<ltivos y culturales. F'or 

ejemplo. ld capacidad del individuo de 

c:iptar los mHn~ajes cromc1ticos. set~ia el 

filtro sensorial, p1Jesto que un d.1ltónico no 

porJri :i- captarlos. Los filtros operativos 

dependen d" l•S carac:ter f st tea u 
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constitucionales del receptor, o sea que un 

nil'Yo no puede captar, men!lo'ljes caofistic:ados, 

apto-s para un adulto. Los filtros culturales 

son reconocidos solamente por el recepto1·, 

lo que qLteremos decir es que s~r:la intltil 

tratar de trasm1tlt' un mensaJo esct•ito a un 

an.al fe ta. 

Por e'5o es muy import,Jnte planea1• bien las 

aapl icaciones y.a que el vamos a dar, y a quG 

tipo de r13c::eptor va diri91do el mensaje y 

los fil tras a los que nos enfrentemos. 

8.2 Información visual 

TESIS CON 
FALLA LS CR~'.'EN 

Es el tipo de comunicación que es la base que 

ti~nen la mayaria de los museos, si bien el 

lenguaje fundamental de eupresión eg el uso 

adecuado de los objetos estas deben ir 

ac::ompaNados de elementos didi\cticos 

comolementat•tos de caracter 91'..1.fico o de 

lengua ji'? enc::ri to. 

El tipn y e>:ctensión de las e::plicaciones varia 

qt1p on r.o~<hibic1l1nes rte pinturil s~ requiet"e de 

1nfnrrn·"lr:: 1"::ln q1.1~ e:dlibíciones de 

<3rlel,:¡nf:o-:; l;ecnol6giros, 

r.urno hr-mns dic-tm antPs P.l musPo tiene L•n 

m~ns~.,Jr.> ri111• comunir~r v e''º ln hace con Jos 

f1C't"O ~1 
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cedulario es un comr>lemento mu'." necesario para. 

la comprensión de la historia. 

Mucho del é:dto del museo depende de la 

C-'llidad del cedulario. 

E'.l cedula1~io debe ser un instr•.rmento que 

atraiga y mantenga la atención del visitante. 

,,dem~s de set• concreto .e impartir informaciOn 

sobre los objetos e:<hibidos y que haga que el 

vi!:;i tan te quiera r:onocer más sobre el tema, 

que no lo abt•uma con datos que no va a leer. 

catálogoq y estudios manogr~ficog para lll 

9ento 1ntf're<3t)dtt 1:1n infot•mación mas profunda, 

sobre 1_1n t;ema en genera 1 o aspectos 

pat'ticulares de la colección. 

Las 9uf¿15 y catc1logos son importantes, pero no 

deben ser indispensables para que el visitante 

entienda el mu5~0. Este material la 

mayot'ia de loo casos no es gt'atui to, por lo 

contrario 1 lega a 'Eiet" una fuente de inQresos 

en algunos museos lo primero no es posible ya 

que llega a tE!ner un co!3to de produce iOn. Las 

fotogra f 1 as, gráficas y mapas facilitan la 

compt•ens10n del furlcionamiento de ctertoc 

objetos o ~u procedencia y las ubican en el 

tiempo >' el esp"'cio. 

E::isten c·q>l iCC\cionce adicionales como 
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tableros u hojas de consulta, catAL09os, y 

monot;ll"L'flas. 

B.3 tnformaciOn audiovisual 

Uso de tr3nsparencias acompat'rad.:\S de sonido, 

de videotape y dn pal iculas, adecuando i:iara 

dar informaciOn antes de 

iniciar 1.a visita, con obJetov. de ubicar al 

visitante en el contei:-to de la s:<posiciOn. 

B.4 lnformilci6n oral 

Las grabaciones son de gran utilidad para 

transmitir la informaciOn, especialmente en 

museos de sitio en donde es dificil colocar 

lag cédulas monumentos, catedrales, 

castillos >. 

qr•ab¿\c: iones puestas en lugares 

estratégicos que se activan can el deposito 

de una moneda, o simplemente con oprimir un 

botón viCli tas gui~dos; <:ion intel'e:iantes ya oue 

permiten el dialogo, lDs p0l'e9unta y respuesta y 

hast"! la opinión. 

B.3 El cedulario 

Como y:i lo menc:1onamos con anterioridad son la 

b'"'°sa de ¡.:i,s 0:1plic:ac:iones visuales. Es m1_1y 

imriortilnf:P Plll?Sto q11e adquie1·e lo dicho con 

r;1r;>n s.~11l:i1lo dnl hLrmor rp .. 1e " IJn mu::;~o e3 un.:t 
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Cedulario 

ilustrada con objetos". 

( Wi lson :.,.. Medina >, 

Al Plnhorar cédulas hay que tomar en cuenta 

los siguientes aspectos1 

• Gui6n MuseogrAf ico 
• Planeac i6n 

] 

C3ui6n Cientlfico 

• Intf!gración 

• Tiempo 

1 Idioma 

• E:c tensión 
t Radacci6n 

1 Contenido 

Radacci6n 

Forma 

• Tipo9raff.a. 

• Producción • Color 

Material <dut•abi 1 idad) 

• IdentificaciOn 

•Colocación • Oiütancia 

• An11ulo 
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Fil trou 

Costo 
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8.6 Planaaci6n 

De la buena plane~ción, tendremos una buena 

museogt•aHa. El guión cienttfic:O es la fuente 

de datoo para el cedulario, de estos guiones y 

lag mugeo9ráf icos, ademc\9 de gu profundidad y 

calidad dependerá lo eficacia da las 

e1<plicaciones. 

El guión musao9r.ifico eG el que suoiere qué 

cédula e:<pec1fíca se requieren y dónde 

cotuc:arla~. 

Las c~dulas juegan t1n importante papel 

educi:l.tivo en los museos. 

Una secuencia lógica y e:cplicacionas adecuadas 

podr•.i lo9rar que al vi si tanta ae intwreoe y 

entienda la eJ<ponición pues con los solos 

objetos no serla posible. 

El cedulario se divide: 

- Cédula~ generales introductor ias1 Dan 

inform<lción global. pera completa, c:on 

car.icter s1ntático. 

- Cádula de conjunto de objetos que pueden 

1 n;; .;i.9rupamien tos que• por di versas 

razones hayan hecho el museogt•áf ico. 

- Cédulas para un objeto 

IndiGpensables para pie::as 

particularl 

imoortantes. 

gtmeralment~ el pl'•blico esoeci.:tli::.otdo el 

lntereTi~.rJo t"n ~st.:1s cP.dulas. Edsten cat<\1090!> 

por obfr:-to c:on f>l fin de nvitilr pt'obll'?m~.,,~ 
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mitétic-:>s de preqentaci6n, y hacen referencia 

de las piezas por medio de numeras. 

sust i tuyentJa la céd1J 1 a ) • 

e. 7 Redacci6n 

La preparación de lau cédulas. queda a cargo de 

tt!cnlcou !!IU redacción debe ser clara concisa.y 

sensilla ya que el visitante debe set• capaz de 

comprender facilmente el car.\cter y sentido do 

la e:<pogición. Sin olvidar las necesidades 

informativas. educativas y estéticas. 

Es importante definir si debP.n redactarse eq 

m.is de un idioma y cómo proporcionarlas l En 

la misma. cédula o en material üdicional >. 

El nllmero y e1ttensiór1 debe ser suficiente 

cuidando de no abrumar al visitcmte. 

El t•edactor de cédula.E; debe tomar en cuenta 

que un adulto no lee m.is da 250 a 300 palabras 

por minuto. < unas 5 por segundo 1 poi• lo aue 

si una cddula contiene 255 p~labras, y la lee 

a este promedio de 5 poi• negundo, tardat".i 45 

nu9u11do=:., In hace orobable qua dospue11 Slga 

sólo lm.i~01nrlo los obj~ta~ sin interés y sin 

lt=:>l:'I". 

r'C'lr lo nnp r-onvirne usi'll' pocas pal.'.'bras y ur.at• 

l""::; q"f? ·teng-:u1 fu~1·:w:a, c:olot•ido, v sean 
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equilibrio entl"e pie:!:as y e:<plicaciones y 

calcular el tiempo de lectura. 

Ahor.1. con 1:?1 la fotografi<"-• 

audiovisual, 1·adio, televisión, cine, etc. el 

individuo ha a.dqui,.ido c1erta pere:::a mental 

¡ia1·~ l~"- lectura. pot• lo 1:1ue evade leer 

escri toe; 1 "'rgos. 

8. 8 Produce i ón 

Al hi<tblar de producción referimos ai 

equi 1 ibrio que debe e:<intir entre 

funcinn<>l tditd, Estética, y Co9to, tomando en 

cuenta la du1•aci6n de la e:<posici6n, el tipo 

de objetos a el<hibir los materiale'.5 a emplear 

etc. El color de la.o; c:E!dulas y su tipografía, 

é\demáa de relacionar t•apidamente !a cedula con 

el objeto e::hibido. 

B.9 Colocación 

A este aspecto de las cédulas se len recomienda! 

- Las cédulas principales (titulat•es>no deben 

coloc:al'se i\ más de un pie sobre el nivel de 

log ojos. 

- Las cédulas secundarias deben quedar colocadas 

al nivel dp los oio~ o un pie not• debajo de 

- L ~éi cP<ht l<rn de grupos de p 1 e:::c.ts y la~ 

individll!:\les rlPben mteidar lo más cerr:Z' D09ible 
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da los objetos que describen. 

- f'Hnguna cédula e"'iii::rita con letra <tam.af'fo de 

maquina de escribir 1 debe quedar a menos de 

'24 piefl del !tUclo. 

- Las cédula!; deben quedar lo más cerca posible 

de un angulo recto con la lfnea de visión del 

vi si tan te. 

- Las cddulas ciue se instalen en la _parte ba.ta 

de Liria vi trina deben colocarse en .1ng11lo 

que facilite su lectura. Al igual los que 

queden la parte al ta o a un lado de la 

vitrina buscando siempre 1 a proximidad a 1 

angula recto de la visión del vi si tan te. 

No hay que olvidar que un gran nllmero de gente 

lentl-'S y les muy dificil lei;w las 

cédulas col oc ad as por arriba, de la l lnea 

normal de- visión lo cual constituye un filtro 

operativo importante para así mi lar el mensaje. 

Las hoj.:::is de consulta, en las qur! se -"mplia la 

in formar: i t'>n y que est.:\n al alc;mce del 

visitante es m~jor gue -;;e hagar. en un matet'ial 
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CAP, IX 

Medias de d11usiOn para el museo 

L~1~ m~:·dio=: cfr.1 d11L1n1ón masivos son: oer1odic:o. 

r?l r;uJ1n. y la tr>Ie·o11s1ón y rl ctne. 

Anl tr~""tM1 de aharc'lw a todo nl mundo de la 

uoblación hasta en sus mo'.\s reconditos 

sitios. sea est.:i; pobl~c1ón rural. urbana, 

rr;i9ion~l n~cirmal o inter·n;i.cional. 

El._ob.jetivo del musno al us.t'r estos medios e~ 

n•~bl ira f;l"tl'VéS de fuenl:es 

cot•r 1 en tes d~ in formac ion, 

9.1 Radio 

Fste medio de difusión es c:iu1:?:á el más c:omLin 

ya que e;;; medio f-ic 1 l de tri'sladar. hav mas 

cantidad de t•ad1os de televisores 

radio oermitt! hac:iw otl·a act1vid.:id. ( el 

rn~s f~r i 1 l'P.Q1.11e1·e d•:: menos costos Que 

atr·n mc>dta, .:¡rfemá.:; lleqa a }¿¡:;amas de c~sa. 

chofr:irry;;, f:rab:¡jadorE!s. et:c. { alln tt·abajando ) 

A crJnt:ir11.1•1c1ón e1lgun~s propuest;:as p~r.a.. tipos 

e:·nltr~rujq cnn r:1et..;¡ll·2 nbJPto de sus 

r:..:ilecc 1 onP.~, 

~1 i.'5unta, 
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~1·ttht.~s.r;rtt.:1c.:o!;, y ot1•os relac1onados, 

:'l Las ae;~i\ciones de ra.d io oueden 

propa931tda o free: lende not le las e informando en 

sobre> el mu!teo > .en canales 

eilucdtivos o comerciales • 

. ~) Sostener entrevistas con miembros del museo es 

A manera de anuncio comunicar sobre nuev"'e; 

C:!hibiciones 1 o eatens1ones del musP.o > Asf 

como di· ... ulgar· algún ciclo d'1 conffwenci;}c;, u 

otro t.ípo de ,oict1vid<•d cultu1•at 

conciet•t.os etc l 

5) Informar horarios, servicios cue ofrece como 

cr.i.fe, biblioteca, tienda, etc. 

Televhilón 

Todo 1=-'l murdo L:t telto·,tisión inclusive 

nersan<"·-> 

<'qui 1•equ1ere de 

ni·ofe~.1on;tle:;. c_i("mte e:;pecial i:::,:i.da en planeart 

;;pJ1~cr1rin,r, e:;(:1·ih1r un 91..11ón, esto:. 

enr~,1·r:,1arlr1<; l-'J m-'J·,•rirt-1 de l<1s •.¡eces po1· 

n-?.l'~·l"Jn-J :o d.., l mi smn de l~ i:olecc ion 

.--.•'?t' IJl'P.~Pflt' ~¡j.1, 

r. ,1 1111 t.11i11·,i l1-"1lv-'.Ht1: ••I mti~~~.'O f]n l=- T.V, f>!"; 1.'0 

11111 lone-:; rlr. 
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pet'"sonas en sus propios hogar~s. 

Hay museos que cuemt.:in con su propio equipo de 

c~'\m~ras, luces, apara tos y estudios de 

Tnvi t"'n artistas, cPlebr t dades· gravando 

e1<posic ionei:; tempnra les y permanentes. 

L~ técnica a se{!uir1 

1l f3raww direrto con un guión previo, aucogiendo 

los pl'illcipales objetos a ser mostrados ya se~ 

por importancia, t•elevancia o siguiendo un 

nh jeto P~pec 1 t ice:>. 

2l C3riAvAr la a~1posición gin voz guia y luego 

editoir can una gri.\vación de voz con te:(to 

preparado de antemano. 

La televisión tambien sirve través de 

E'ncuest~s y cuestionat•io~ buscando> la apirlión 

pública,el horario más adecuado,con el 'fin de 

lograr más audiencia y mayor receptividad. 

El museo education and ·tmagination sugiere 

hacel' programas para gente joven y nil"1os con 

~ 1 t 1 n de aue de•:;d~ ch u:os acudan al museo. 

9.3 Periódico 

El periódico un medio de di fusjón muy bueno 

ya que a.b~l'ca i\ otro tipo de Qente, otro nivel 

de cultura. 

'-"" pres,::i ti1me 11osibilidades de ~nunciar 
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actividades variada• del mu11eo. 

Periódico 

El periódico C'S un medio de di fu9ión muy bueno 

ya que abarca. a otro tipo de gente, otro 

nivel de cultura. 

La premia tiene poaibi 1 idadem de anunc lar 

actividades variadas del museo • 

1 > La apertura de una nueva e1<posición es siempre 

~2) 

~ 

una buena hi9toria. 

Entrevista con alglln e:<perto local o 

e:ctranjero, con un at•oueólogo, o biólogo 

etc. Lau entrevistas enfocadas al tema de las 

colec:ciones del museo. 

3> Public:ar planes da e1<pansión en el museo, 

nue..,a<J nolitic:B!l 1 nuevo<:> ~er•vicios, etr:. 

'1> Revistü ~ncialas y pc'.\r' ... '\ muju1·es de buen med10 

y l le')ar a un públc:o dQterminado. 

5) Lista di:> periadio:;tas a las que se les cw~da 

m.;..ndar tnftwmm:iOn sobt·e acontecimientos 

el y rc:>conoc idos en medio de 

traba Jo. 

6) Tener rec:opi lados todos lo<; anuncios puegtog 

TESIS COH 
FALLA DE ORIGEli 

ccin 1·09i':itro .Y tenet• t'l.::!ferenc:ia de c1.1al 

~Jtrajn m;1.s y en qu~ dnoc:::i del arra conviene 

mAs anLltlC"l •r<.;p 12n r~l pet•iódico. 

nnt i ri ,, lo.'\ 9Pnt:eo se entera de su 
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objetividad y actividad de centros cultura.les 

comunitarios. 

Aranguen José Luis L. 

La comunic.1ci6n HLtmana 

Ediciones GuAda.!'rama 

S.A. Ma.dr1d 

P,.'ig. 11, trm 
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9. 4 Patrocinadores 

No es fci.cil conse9uir patroC:1nadores para los 

prog,.amas de di fusión de los museos. 

En ganet'al los propios museos financian sus 

¡' pt•opagandas a traves de fondos recaudados de 

1. la venta de boletos, donaciones do 

inst l tuc1one~, particulares, ventas de 

1 ibroa, obJetos 1 en la tienda etc. 

pero de todos modos las obl i9aciones 

financieras son muchas y se ttlo'nen QUe 

dividir ent,.o sus varios sectores, además de 

los gastos de mantenimianto dP.l ed1f1cio, 

estan los sueldos y su personal dabe sei- bien 

pagado para respondet' a su buena función. ya 

que no puL>de funcionar a la.s e:<pectat1vas del 

pUbl ico (con bajos costos,) su bajo recurso 

hace qua acudan a las asociaciones. 

Sin temor a una e:~cesi va y genera 11 ::ad,¡¡ 

opinión se pndr•fa decir que estas ... 
encuentran todc"lvfa en una fase previa a 1~ 

comprensión de la crisis que afecta al museo. 

L~s l\-;nc:1~1c1u11t•s f\m1QO!i r.!P.l Museo tienen como 

f•Jnc 1tm rec.;i.t•rl~-ic 16n de fondos para 1 a 

.tJUq1_1i~icit•n d<:1 i'lguno<;, costos. o interesas 

1Fl:·:n_1911t ·">r:1nn rtq "'.':·orJsicionen en lag salas de 

n~,., f1«1i-~ •. ,., ,.~ l<:i d•:? r1if11n1:hr c.:ultur;ilmentr;o 
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el museo través de SLtS realiz9ciónes y 

e:1perienc ias con el fin de estrechar e 

lntenstficar las rel.1ciones antra el público y 

La soc tedad ami qos del mu11eo ~urgid en Ca.nada 

Art Rental " con9iati0 en un 

servicio e: amo el de las b ib 1 i atecas pero con 

obras df:' arte creado por un comí té de damas 

voluntarias a,ienas al museo. 

T<unb1en tienen como tarea avet• 19uar la• 

prr>fe1·i=·nc1=Js del pt.l.blica proyP.ctar el mu9eo al 

anterior. 

Para la ar.ociación amtqos del museo participar 

la intititución nignifica 9enoralmente 

cumplir una triple funciOn. 

- Potencializar la c:t•eación del museo buscando 

conocer s•..ts necesidades y de ahi intentar 

resolverlas. 

- Colaborar en la adQuis1ción de abras de a1•.te 

costosas de interés para cl museo a través de 

donativos personales, firmas comerciales. 

otras instituciones. 

r·rnmocion<'lr V proyectar la institución Museo 

fin el entorno noci.il motiv<.lndo al nt'.•bllco 

v1sit<Jrlo y p.._'\1°t1cipando en las activtades del 
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9.4.1 tcom 

F.:"i el con-.;ejo internacional d12- museos y ~s una 

or9an i zac 16n in ternac ion¿¡ l, no gubarnamenta 1 '::I 

profesional, representativa de los museos y la 

profesión musetstica, ademág est~ en egtrecha 

relación de c:onsu l t~'l y c:ooperac: ión con UNESCO 

e !COMOS, et centro internacional de estudias 

P"''"ª Ja c:onsttrYación y restauración de los 

bhmes cultu1~a1es e5 1 así como de 

ar9an i zac tones. 

9.4.2 Sus objetivos 

A) Definir y apoyar a instituciones museísbcat>, 

para estab lecet•, defender y reforzar l~"' 

profesión. 

Bl Ot·gan izar a.vud-3 y coopcwac 1ón entre museos 

~Cl 
pl"ofes1onistas musetsticos en las d1ferentes 

pal ses. 

Mostrar la importancia del oapel de los museos 

y d~ 1.::1 p1·ofe~iión m•Jselstica en cada comunid~d 

n1~Jo1• conoctmiento una mejor 

cornp1·~r,1r'in P.ntrP. los pueblos. 

Adr!rt1.is Tcnm re-crinocc a. los museos designados 

tales cuma: 

~i) l 1)~ lnstitutt.1"' do conservación y galerías de 

r:::po51c1on·:?':i dcP'31v:1i~n':e:. de las bibliotecas v 

d~ C::811 b•r>; d':" ~t"Ch j vrl. 
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[i) Los 'Jl t 105 y monumentos arq•~teo lóg ices 

~tnográ f i coo:; na tura l eg 1 además de si t ion 

históricos que tengan 

r:arar:ter!·_;t H:C\s de un museo por 

i.ctivtd-"de:. de adquisición. connervación 

comltnicacirin. 

la~ 

sus 

y 

C) Las in;;tituciones que presentan especímenes 

vivientes, tales como Jardines botti.n1cos 

::nolo'-'1cas, acuarios y viveros etc. 

El Icom basa sus actividadea en dos g1·andeS 

c•Jerpos llamados Comités Internacionales y 

Comités Nacionales. 

Lo!l primr.-ro~ agrupan a loa miembros seglln su 

aspecial1dad o área de interés, sin importar 

su nac tan al t dad, 

Los ~grupan a los di ferente;o 

esoecialtst3s base a su nac1onal1dad o 

luga1• de r•esidenc1a. 

Mé:<ir:o cuenta con un com1te nacional me::tcano. 

9.4.3 Comite Nacional HeKicano dal lcom 

Es una a-,1Jci.:>c1ón r:iv1l 1 constrú.1da conforme a 

1"1!"• levt=~!i me::u:._:i.nas y regidas por el COdigo 

Civil d1">1 Dtstl'il;o Feder.,l, aplic:.:ible -:\ b:vJa 

L~ 1·13¡1übl 1c;i., su fin es el di'? enlc'.\;:ar 1~ 

11'"'JMni:-·ac1ón ir1l:ernacioni'l <que par-te dP. l.:l 

L•r1e~~º' ~º'' Je~ m1~mh1•05 dnl Jcnm QUP radican 

Pfl M~. 1r:r:i. 
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Sus funl'.; l ones 

F'romove1• las acciones del Icom en la RepL\bl ica 

Mm<icana. 

Rept·osemtar P.n el P-"1S los intereses da la 

pt•ofe~íón muoeolóc;,iic:a y profe<aionales Qua la 

eJe•·cen. 

financia.miento para actividades y 

prn9ra.rna~ ce la organización. 

Llova.1• cabo es tos y apoyar a lo5 museos 

rne::ic:a.no!.1 que to necesiten. 

Este comi 1;6 rlesa1·1•ol ln acttvidüdes dentro de 

distinta"' .,ireas y en diferentes :inutituc:iones 

gub~wn .. "'lmantale"i y pt•tvadn.s en el pats. 

Buscan d.:Jr asesof"ia do distintas ramas, de la 

tf\U'!"it=?Olor¡I :\o c.:omo \O P.S la educación. 

.:u·qu i tec tur ::i. conse1•vat ión, document<:lción, 

i'dministración, etc. 

mugeos cJue los sol ic1 ten. 
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CAP. X 

Principios Museológicos 

Elabot•ar una clasif icació11 adecu~da de museou 

~s dificil. por las ca1·acter15ticas y rn 

dificil. por las c:arüc:terf:ntica.s. y- contenidou 

tan diversos en cada museo. 

Sfn embargo, Partimos de 2 ctiterios básicas: 

10.1 La agrupaci6n geográfica que determina la 

ubicación de los museos en el ter1•ito1•io 

nacional, ( e la.si f icac: ión, hacha con museo!I_ de 

Mé:<ico). 

10.2 La aorupAcidn tem.itica que daf ine el contenido 

b~sico de cada muoeo. 

a) MuGeoG Nacionales 

Los oue sus colecciones pa1·ticula1•izadas o 

diversificados, ( segú.n su especialidad ) de 

una porción de tet•ritorio aceptada o definida 

como " Re9ión "• por razones 9eográficas. 

bl Museos de Artesanias Populares 

Todo mu neo cuyas colecc:ioncn 

c;orrespond.:in «t material y artesanal, histórico 

o cont~mnw·árrnu, y Que pcrterrn::.ca a algun,;i a 

c:I f1uso:o d~ <.>itlo 

dant1e sus 
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coleccion~q iluatr~n el sitio mismo, y su 

final ld .. '\d los va lores 

arqueol6gtcan en 

dondt" 51."? nllic¿,n. 

d) 

IJlnc.ul-"drm a. un monumento, a una localidad, y 

ofrece una vh1i6n integral del lugar en donde 

se l:?ncuentran y convierten en espacios para la 

e1<presi6n cultural de SU localidad 

relacionildos a un pe1•tmetro rural o Ambito 

tJl'banO!"i >. 

e) Hu9eo comur1itario 

< muuaog del Inah, con reciente creación > 

~ 
Gt•acias il una intensa labot• di> promoción 

pretenden que la población participa en la 

~ creación de exposiciones, con tematica 

afinen sus intereseg e inquietudeg. 

Hugeo Escolat" 

C perteneciente a algün museo ) 

EgtoG van dirigidos a promover en la población 

infantil el conocimiento, rescate. 

r.:onservación y enriquecimiento del patt•imonio 

~ultur·~l dPl pals a t1·avés de coleccionen 

hech~"i pnr· los nif'las. 

q> Mus~a universi t.ario 
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( dentro de los c¿¡mpus de las Lm1versidades ) 

E'!'> mater1~'1l que muchas veces son cootas de 

m~teriñl orii;dnal, y en otl'os casos es o fue 

material de estudio. 

Museo de procor 

( personaje ) 

Musen dedicado persona je histórico, 

conteniendo coleccioneg, relacionadas con él, 

repreo;entativas e i lustt•ativa9 de su vida, y 

de sus hechos ~obresalientes en la proyección 

90C:i~l, cultural o polltica que tuviera. 

il Museo m1Jnumento 

• 
F.di f Ir in Edificios que por si mismos 

constituyan objeto da er<hibic:ión, a través da 

sus elemi:mtns y debido a su valor arqueol691c:o 

o arqui tect6ntco, 

21 Ln1 musf'ric:; s1~ ~i;¡rup~n tambi~n conforme a el 

áre.J. de conoc:imicnto o el tipo de 

manifeñtación cultural, a que hacen refet•enc:ia 

sus colecciones y la información en cwe se 

.a.poy..-n. 

a) Museos de ~rte 

Acogen civilizaciones 

1mplicita y cualit~t1vamente de un 

v.:ilor -'lrtfstico. F.1 museo de i'rte forma una 

int1rprnrilente para cubrir 
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necasid3dm;, esteticas prácticas e históricas. 

hl M11seos de Antropología, Arqueología, e Historia 

Su campo de acción concierne el g .. an leQado 

que la a.ntigCledad ha suministrado, a'.iil como 

los permanentes denc:ubrimientos de lag 

escava.clones, lo que dota a los mu<Jeos de una 

renovación y enriquecimiento pet·manente. 

AdemJ.s, se definen par la expo9ición del 

material ideológico, na1•rativo y discursivo de 

los hechos y cambios sociales que han afectado 

a la historia de las civilizac1ones. 

c) Museo de ciencia y tecnologla 

Recogen, e9tructuras y anAliza.n piezc::is de 

carácter cientffico, su interec; radica en el 

estudio de la evolución de los objetos 

naturales transformados y .conservados en la 

natu1·aleza 01•igina1•ia o acondicionada; dirige 

produce iófl 

t•ecreac Lón: 

y rept•oducc íón, 

fabricación 

ct•eac ión y 

im1 ti\ción, 

originalid~d o industrialización todag estag 

alternativas dialécticas las plantea 

r:ul tlJI'.) •)CtUc"\l. 

dl M11:;1"'!0 rJe Ftnograflit, Artt?sania y Cultural Popular 

E~tur1ian las l" iv11 i ~<.\Cienes materia les. 

f11·imit1v~~ y l~s m~s desa1·rolladas, y los 
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las .:frtPs y oficios populares. Los criterios 

atiendP.n tilnto '°'J valor cu.alitativo de la 

p1e:a comn al te5timonio que ella ofr·ece de 

Jos uuos, costumbl"es, idioma9, folklore, etc. 

el Mu9eos da temas di versos 

En ellos se e:dge la colaboración activa del 

espect~dor actual, como elemento sustancial en 

el dl?S-"l"l"ollo del ser humano. 

En este sentido los museos requieJ"en que el 

contenido se e:cprese claramente y en su 

propia personalidad uin lugar a confusiones y 

lograr E'n el pUblico un~"l toma da conciencia, 

como entes c:onformantas del mundo que 

contemplan y de su capacidad creativa e 

in terpr•eta ti va. 

- Gula. de loa Museos del Oistrt to Federal 

Rosnrio Ene: inas 
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C:AP. XI 

El Diserto en los Hu'iiaog 

En los museos el diset'fo tiene mi.\ltip les 

apl icac1ones, los espacios, la ambient.:ictón, el 

mobiliario <vitrinas, b,:1ses, tablerog 

todos los elementos de comuntcac:ión 

letreros, !iehales, esquema;:; info1·mat1vos,et:r:. > 

Deberán plane-'.lrse para que el l'Btiultado de 

cada uno de sus elementos este colocado dentro 

clP. un cont;e:<to gvnet·iJ1 1 d<:? una man~ra armt"lntca 

efecf;iv,:i para qu~ el mens.;:i.1e educativo ~e3 

correcto y as1m1 l<1ble por ur1 pUbl 1co 

multivalí-!'nh:i pnr tanto "!'n el desarrollo del 

cuentrl l~'\ pnmari'c1ón básica quP el estt.1dioso 

de es tos p roh 1 em,,_s debe1•á tener de 

téc:nu::<'!ti de rJ1set10 que 

museograf la moderna. 

aplica en 

las 

I• 

Fl dic;e~o y m0nt~Je t1·ata d~ ciar la~ pautas 

lor_i1cas pal' a una mejor 

comiJnir.:::.;ticir'ln con el ViCiit:a.nte por medio de la 

;unb iente de un íl1LI ~f~f), 

h:tciéndolo mo\s .;:19r9d.3ble sin descuidar la 

e:(pl'C~c;i6n didc'\ctica en el montaje de lo<J 

objetos >' en l"' c-oncepc10n de los espacios. 

Diset'ln Gréfico Aplic:'ltin a los Muc;eos 

Centro 1nt:m•!lmcsr1c~nn dP C,:ioacit.ól.C16n Mu-:>enqráf1r:o01. 
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11.1 OiseNo 6rAfico 

Oi~el'fo e~ lit creatividad puestr.i Al servicio de 

la "fi'.bric::aciOn de ob ;etas de elementos d~ 

J:omun ir.ar: i ón pm•a cumn 1 ir ct:1n1Htido dnhH 

manej11r técnir.as que perm1t~n que íil p1•oducto 

resul tc"tntl"! ~oluc ionm:; amp 1 ic'lmentc las 

necesidade>s f"liH'il la'5 rpJe fue prf~visto. 

•~a primer.::\ y mAs importante fase del prnce!>O 

de disl.'f'fo es la Ddqu1sicidn y ordenamiento de 

la información que dara las base& d.13 

aplic<tción de la tecnica de diserro. que tomar.:.'\ 

cuon ta necP.sa.r lamen te las espec i 1 icac iones 

acondicionamientos que demtlnden las 

funciones que deban cumplirse. 

Al disGN.:ir se identifican y enfatizan las 

cualidades •~b!itracta5 del objeto que !.ierían 

importa.nte5 v aceptables para el público. 

El disef'lador gráfico debe e:(presar aleQria 

toda l ~i 8moc i ón sen ti d.J 1 porque el di sef'lador 

,Jnte toda el .;wt1~t,, de nu~stt'<'l época. 

El l¿¡ preparación 

intelPctu."tl nJ"'.lf:r><i"1t'l•"l nar.1 no imnoner su Obl'r"l 

r.:nmo 1lnir:~i, ni r:nmri I-" 1·~:i 1 i =-~e i c~n 

i nd i vi rh 1, 1 • G ino c:re:1c1c~n lltili~able y 

f11nr 1rm,,1 r:amt.•nmnn tP. ,Jd1~m.\s r1.-:? 01r- b1<Jr 

h111c l •'111 ,,,, .. _,, l'•pn-.l. 
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Por lo tanto t•epresenta el lenguaje visual con 

e 1 qu~ mt:1n i "fes tamos verdades acerca de 

nucstr;is e1{per1encias internas y e::traer m.1~; 

del mundo, que las palabras < por si notas 

no pueden e!!IJt'csar: que proyectan unü 

imaginación r:reativa c.:inalizada dentro de un 

grupo ':Je cond i e i on~"l ab Jet i vets, i'W'. i l i adi\H 

par un ana 1 i sta de di sef'la, de tal maner·a uua 

este lengua je constituya L1n medio de vi ta 1 

i.n1Jot·t,,.ncid l:anto pa1·a el artista gráfico como 

IJ¿i,ra la "lrJcied,1d, P<H'~ camprendt?r y dar form::'.l 

a la e:tpc1·icnc:ia. 

Oiseho 

R.:iwson Phi 1 ios 
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11. 2 El Cartel 

CAR.H:L 

~ 

i;::t cirte rJPl c~rt"'°l tiene sus fundamentos en un 

rE'moto o~<:iado. ciunoue es hasta la se9unrt¡:i 

m1t,;¡d del su;.do XIX c1.1c1.ndo el ca,.tel tomi\ ~lt 

form~, c1Qfinit1va. válida hov di~, 9r-'lcias a 1.:1 

contt'ibución de dos grandes artistas. Bonnard 

y Laut1·ee. suce>snre5 de Jules Cheret. el padre 

del cartel moderno. 

M.is tarde con el desarrollo de la industria. 

el c~rtel se convirtio en un ooderoso medio de 

propa0anda. asl la oubl1c1dad formo oa,.te c1e 

la vida diaria. 

El c.artel es un escándalo óptico: no auh?l'•'H' 

mi,..arlo y_ .;.un asf lo ves. su forma asti\ 

determinada por las leyes óoticas. debe ser 

leido instaneamente. 

El cartel es un teleQrama publicltano. 

En el cartP.l influyen fcictores psicolt'11]1r:oc:;, 

técnicos y e..::.téticos donde l.a comunicación es 

instant.t.nP.M 1 ya SPd por medio de 

,"lbstr;ir::to~ o imágemrn. 

SlQOOS 

E:; tas snn -. l •_.•.•flil:; di:! 1 •ls '"""' ::one=- por• J -"\':'.:> 

Pl 01Si::!l'1o l1u~flo9rtffico debe tomar- mL•.I/ en c•Jenta. 

F1 c¿u·tel como m<:>dto de comunicac1ón oara 

anunc1a1• ~:cposicion(;'<; y por sus valores 

P.'l:lt1·uet1w<lf P.;; d~ c:omou~ic:ión. aplicables al 

di;;E't'rCJ clt' clf'mF:.'nt:o;; rfenb•o y fuet•a de vitrinas. 

r. l ( ., I' f I~ j r:oJrmP.nf:o onderor;o de la 
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comunicación ciue por el sentido y contenido de 

~u men!H\ lo?. as t como pnr e:<oresiOn gr~f ica. 

nos mueve a hacer algo. E'n toda comunicac16n 

deben e:dstir tres elementos btlslcos que son: 

Emisor -----------> Cana 1 -----------> Recep ter -------- ~ 

Cl lente Menua.ie Diset1adot• 

Receptor <'.--------- Canal <---------- Emisor• <-------1 
Ptlbl leo Ca.t•tal Oisel"fador 

Los procedimientos de comunic:ac:iOn con valores 

reconocidos son: fot•mas, color. letras, 

gi9nos. dibujoa etc. 

Existen diversos tipos de cartel y están 

divididos de acuerdo al contenido de uu 

comlm icado; 

a) CartelP-5 c:nmerciil.les: Productos enlatados. 

n~tu1·,-"le<L industria, modas etc:. 

b> Carteles oubl ici tarios: Lib1•on. ediciones. etc. 

e:> C:1t'f:~~1 ... ,; m"'t-t·npnl i t;.,:i,nn.-;: ~n11nc1ns urbanos. 

fµ,rias. camp.:;i,f'ras. turir.mo. 

d) r.i'rt&>le-:o de institur:iones: Escuelas de artA. 

t#-.1 lP.1'""'3· 

e> r:.wtP.leS ~r:iciales: Colec:ciones. campaf'ras de 

prevenci<'in de drogas. contt1minac:i6n. salud otc:. 

fJ C..Jrteles ool tt1co=u r..:unp.:il'1as dr,i p.:lrti,.Jos, 
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candidatos. 

9l Carteles decorativos 1 Ar'te~ paisajes, 

pensamientos etc. 

h) Carteles infantilesn Tema• dedicadog la 

n1Noz. 

() Carteles cultura les: Festivales¡, 

eahibiciones, galerias, conciertos, danza., etc. 

El cartol al percibir algo, vemos, '!.U forma y 

9U color, y para que la percepción quedé 

regi,;trada an la mente, debe ostar relacionada 

•l concepto de Qsenci•, aef 1• comunicación •e 

retendrá en la. menteª 

El destino del cartel será el pU.blico que 

anista a las sitio~ donde es colocado, éste 

debera atraer la atención, interés y 

curiosidad, además atractivo a pesar de ser 

inmOvi l. 

El cartol debe de ir de acuerdo con la 

pergonal idad, edad, carActer, nivel de 

educación, economia, y formación. 

El cl!rt•"?l de l'!i:d ta debe logt•ar un impacto 

visual durade1·0 1 diferente, curioso. raro 

único, arigin.;al y sobra toda nuevo; sorpresivo 

aue oblig•Je a. prestar atención al público. 

La mayor1a de las vei::es el cartel es 

pub 1 ic ic.t~"td e:< ter ior pegada en paredes, 

f 3Chad .,.~..;, postes, f;:i,roles, c:alumna.'=i, 
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centros urbanos, esta.e ioneu de 

aeropuertos, escuelas, teatros, etc. 

DitJu.iandci C3rtales 

Iván Tuv~t" 

Barcelona lli80 

Editorial C~ac 

Tesis Cartel "Grito oeqado en la oared" 

Marth.i Jirash l(aim 

l!LA 
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11. 3 Elementos de un cartel 

11.3.1 Foto0raf la 

Se ha dicho y se ha probado inf in1dad de veces 

que le1 1ma9en fotogrAf ica ofrece un ma.vo1· 

realismo y trasmite por 1 o tan to una mayor 

r:ri::!dibilidad. 

Cuando die o oue la real. idad, por ser 

verdadera cotidiana acaba por ser 

in t rascenden t:e, de modo qua a veces no llega a 

tmoresionar a los sentidos, asi el disef'1ador 

con su fot;ograft., debe salir de la t"ealidad y 

lo cotidiano y ofrecc1~ una irnagG!n insólita. 

Cuando se quiere representar algo aue debe 

aparecer tal y corno es, o que debe tener valor 

de testimonio documental. Aqul se acepta la 

idea de la fotografta como tal, >' tiene la 

miama va.lide~ qua una representQción gráfica, 

solo ha de busc.arse la forma de dar a la 

fotografía un sentido artístico. 
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11. 3. 2 l lustraci6n 

Es un medio gráfico representativo. cuyo 

princinal fin es el de representar uno:l imagen 

visual útil, v funcional, por medio de 

simbolog. elementos figurativos y abstracto& 

aue se combinan en variac1ones infinita.g v 

trAismi ten la e:cpl'rstón del ilustrador .:i oartir 

de un te:cto. 11 tet•atura simplemente una 

idea, es una meinifestac16n subJetiva sobre un 

tem<' concreto, y ''equiere de un desarrollo 

crc.>ativo intenso ou~:- permite tr~ansformar los 

~;r:>nt1mir-;ontos, ideas, y conceptos en imagenes 

comunic~tiv~s. 

Las i lL1r.tr:1r: iones cuedr-m sert 

Inform"tivas1 Con información escecifica como 

un mapa. 

S1.1gestiva: Trata de llamar la atención del 

lec:tor y evoca ct'ln él 

sensacinn detet·m1nad.,. 

ambienta, una 

tl\.lütr•l1tiv~: Pretende refle.j.:.r una realidad. 

Jo más fi~l oostble. 
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11.3.3 TatNha y proporciOn 

i::1 tam:;iirto esti\ndard de un cartel es de 71) cms 

l(H) c:ms. clat•o oue esto pi.Jede depender 

segun el cartel, y el lu9ar dnnde se 

ABC colocar•, e:dsten carteles m.1B peqL1.en"oS1 y m.ia - grandi:is. 

El tilm°"l"'ro varfa también se9Un las proporciones 

del dtserro. 

Se consideran 2 tipos de proporciones. 

T-0 Tamat1o del cartel por el lugar donde se 
"'l-0 XIOO•rn 

elthibir.1 pl"'oporciones del cartel en cuanto a 

su compon1ci6n intal"'na. 

Se debnr.1 anal izar el tipo de lu9ar pt.lbl ico en 

donde se e:<hibir.1 para no pasar desaoercibido 

y el tamat'Yo de las proporciones del diserto y 

la tipcqraf ta para adecuarlo a un tamat'lc 

estandarizado • 

.Es muy importante que al recoger el papel en 

~l que sf:!ra impreso el cartel, ten9a una 

medida adecuada para cort.es, y sobretodo que 

no sea d~ma.si..:1do el desperdicio. 
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11.3.4 Titulas 

F't ti t.1110 RS igual de importante aue la 

im~qen, ~ste deber.1 ir da acuerdo con la 

idea del mensa je, y tendrá que tener el mismo 

equilibl'io cuanto a color y a im.:igcn, <ya 

'Sea fotografla o ilustración). 

M O&ED DE J 10.m. 

tr!tulo 

ARTE 
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lt.3.5 Logotipos 

Sígnific,a " imagen de la palabra " caoacidad 

identificadora del nombre, como signo 

oer•manen tt"'mcm te verba 1, y es 1 a forma standard 

y caract(n·istica para escribir el nombre o la 

razón social de la corporación diserrado 

llAELLI 
especialmemte para identificarlas 

seleccionando la tipo 9rafia adecuada, que por 

su forma comunique el mensaje deseado. 

Aparte de uu obvia función verbal, 14 

tipografia posee una dimensión semiótica no-

verbal, leónica, que incopora por cannotación 

gi9nificados complementarios al pt•opio nombre. 

La opción tipogt•éifica adecuada mediante 

selección o di~eNo de alfabeto creando estilos 

variados, y aGf e:tpreniiilr con el l•s estados de 

c\nimo utilidad, firmeza, rapidez etc. 

tt.3.6 Los irnagotipos 

AJ nombt•e y su forma gráfica, 109otipo se 

suele s1Jmar con frecuencia un signo no verbal 

qua posee la función de me.iorar las 

condiciones da identificación al ampliar les 

medioc;. Se tr.:ita de imAgenes estables y mu.v 

P"""--'gnant·~:.; QU'=' JJJ:?rmiten una identificación al 

i\lllfJ) i;ir. Jns merJios. 

e,._., tr;¡t;:i rjp 1m4Q~ni:is P~t~ttJles y muy pregnante<:i 

r-¡UP. pp1•m1h•n uni\ idcntific~ción que no 
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requiera la lectul'a en el sentido 

cstrictamfrnte verbal del tél'mino. 

Estüs imáqenes - imagaticos, pued~n adootar 

caractertsticau muy divursas. puSa su Un1co 

reQUi9ito gemfr1co es ~·LI memorabilidad 

caoac id.ad de di fcrenc i ación resoec to del resto. 

11.4 Color 

Si el color se usa debidamente. pu1o?de s~1· muy 

efectivo para al c.u·tel, ya oue atrae la 

atenc-:ión y llega a ser una de las herramientas 

más imt>ot·t~11tas. tnn cmbii•r:.:.i s1 el cartel Gtsta 

bi~n comouento y los colo1·es mal escoqidot>. 

el cartel no tendr·a é:dto. n1 1moac:to. 

La mirada humana. oerc1be la form~ ante$ oue el 

color: si ~;e a<:en.:a al centro del c:amoo visLHÜ 

t1u1nano. Ú(~ fut·in~ 01·ot,.11·e~;1,·a. como un cro::o ae 

º"'uul dH color. el SLl.leto reconocerá or1mero 

dr.:>'>DU~s '?l calor. oor lo aua 

debemo;; lo9t·~11· i111p,icto primero con la forma, " 

de<;ouei; t·l~9i1· ~1 color adecuado. 

El i1noac:';o y poder de caoacitacidn de un color 

d1::>o~nden de 'il.t tonalidad. claridad 

En 186J. t.•1 parisino Chevreul dió a conocer nl 

circulo c.:r·omc\l.:ico, oar~ la cla.siticaciOn de 

los c.:olores. F'arti.endo de los 3 colores 

ro.10. a:.i:L1L y amarillo. 
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tJstabl~ció 1:: sector·~s: dividiendo cada uno en 

~•e1~ ua1•tes igu~les 1·e!iL1ltando los 72 colaros 

fr.iru:os, oue son coloras obteiitdos 001· la. 

A9l de imuortante son los colores ,de los oue 

\. iv1mos diariamente. ya aue todos tandE:!'mas 

relac.: ionarlo:;. con al90. ya sea el ro.10 

dtención, pel iQt'o, sanQre etc. el azul 

mar, ctulo, lejanla etc. el amarillo 

esoecial no posea m.&1.1"C.ima atención. 

con 

con 

en 

E:: igt~n contr~stes de color claui ficndos de 

mavo" a menor i 

!. negro sobre blanco 

.... negro amat'illo 

--·· ro.io blanca 

4. verde blanco 

5. blanco sobre !'O.jo 

b. amari lle> nepro 

,, amarillo violeta 

e. blanco azul 

9. ro.lo amarillo 

11.t. 3~Ul blarn:o 

11. blanco IH.!tJl'O 

1::. V':?t"de ro,io 

13. ro1a. verde 

14. n~91·0 1·0.10 

122 



No e:dste color Que no armoniza con otro De 

trate solo de encontrar el tono y matiz 

adecuado. 

Segun los trat<'ldos de colot•. 

No deb~ usar5e Lma gran superficie de color 

lurninoso como '°'marillo,naranJa, galvo c:iue su 

fin se.3 llarnílr la atención. 

- No es bueno componer con colores abigarrados. 

basta con 2 colores bafi~I 

uno c~lido y otro fria, uno más violentos lo• 

otro-;:; c..:oloi-es sera.n tlism1nu!dOti 1 y se Animat•an 

con el contraste de los colores ba&e. 

tt.4.1 Clasificación dul color 

De los 7 colores que atraviesan el prisma. 3 

son prim,,.rios o fund.'.!mentales v sont amarillo, 

rojq y azt.11, y mediante una mezcla apropic'lda 

rac.nnstt•uyen a los domás. 

La mezcla de 2 colores primarios constituye un 

color binario. 

Adem~s los colores pueden descomponerse o 

combinarse por sfnte-.is subtracttva y sfntasis 

<"ditiva. 

La ~intesiH substr.::tctiva. entre la me:?cla de 3 

pigmentos di? colores primarios no subsisten 

los rayt>s lum1no~os de nin91.ln color, 

colores 

123 



o i9mento ) • 

Sintosis .adi tive.. l'le suman vadi.acione• para 

obtener LIO csoectro más intenso. ( colores luz 

) • La pen;epción del color esta m:;ociada con 

la luz '! con el modo en aue esta s~ refle ía. 

Las slnte~is represante1.n un imoortante papel 

para la reproducción d!í:!! los colores en las 

artus Ql'áfJc"'u, la foto9rafla la T.V. 

La elección de lo~ colores que convianen en 

cada caso y la )'Ll:ctaposición de los mismos 

ob1Jdecen no solamente a consideracines 

csteticath sino tambi~n a reglas Hsicas. 

1 isiol69icas, psicoldgicns etc. 

Existen tambidn colores frfos como el azlll y 

el verde, y son los de menor longitud de onda 

y surten efectos sedativos. mientras oue los 

colores cill idos, en los aue denominan an ro.10 

y el amari 1 lo y eJerccm una acción e:~ci ti\nte. 

11.4.2 Propiedade9 del color 

Lm:¡ prooiedadt's mas import<intes del c:olo1· son: 

Mati;i:: 

colores 

CL1id idad c:iue perm1 te oue los 

distingan cmtt•a 91, es func:ion de 

lr.:m-:,. i t.ud di? rJnda. 

f:i-1 11 ::intciz. c.l 

Ciu'ac te1· t 5t tea de intensidad 
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A 
A 
~ 
~ 

mati::. 

Vivezas CualtdC\d. entendida como 

té1•mic~'l c-n la que el roja y el amar1 l lo 

r.atidoa. mientra·:; el vr.rc.h~ ~PI azul san fria~;. 

P~pec te de CLlil 1 i dad 

tac ti 1 pnr la cual el rojo, el blanco y el 

~mar1ll<> son d11ra~ y el a:!11l y negro san blamlos. 

Tono afer:tivo: Lo atrai:tivo tn.atr.:JcttvtJ. 

como lo piar.entera o displ.acentero df? un color. 

Gr.:Jnrtioe;.t rl-"rl: f:u;¡lldad de t?!>timulo, m.'~s q11~ 

•mJJ ru"'l trJcirl p~r·r:eptu~l. 

L.,1c;; n11perf 1r:ies 

·.,erdeS O r1::"1Jli:!S SOf\ m.3VOl'PS que l;is QllP. -;¡¡;:> 

f'Oji\s n -'l1n:-i1·1 l las. 

local i :?~•e ión: El ro 10 y amar1 l lo dan la. 

impresión de estar r:P.rr,1. Pl a::ul v ver-de le joG. 

T1•01nc;n;1.rpnr i ;q C.;i,p.;i,c: tda.d dP. revelar u ocu 1 ta.1• 

lo Que E"Stá detra'l o mAs al lA. 

Lm; colore<> depC'nden de la 

form,;:,, del objeto. 

LC1ñ difl"'rJmr.i«s de luminosidad son mcls fuerteg 

que lo:. Oo ton,, 1 i d."ld, como u~.:indn nat'An Ja 

cl;u·A ch .. o:;tcir:ará m-'s que un 1'0Jo, o ~::ul 

O$Curn. 

Efectos de! color 

L:i impre~ir~n de coJnr ~f.! puede chvidir 

p]~;;ta (C"olcl' <.lóJitln n dir•er.to). tr;im."l direcf:a 
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unlfn1•111e Uleo..:n•t.•C:ic'ln de colar). y tram-1 

rfesvan~cirl~. Cfotngr·~ffa. ~elección). 

El color nln.sta usa para reproduc i 1• 

negativos de l lnea o medio tono. Cad.:1 color 

lámina de impresiónr por lo 

que m<iq caro <Será e 1 traba jo entre más 

colo1•e9 1 luve. 

Pero l1t11 izando un uolo calor puede tener una 

gran variedi\d de efectoG 1 imprimirso al t1)0'l. .v 

tomar.;e con p.antal l~'ln al SF. al 95%, y se puede 

impr•imir plasta rebasada dejando la 

f i9ura en ol color del pape 1. Cuando se 

pantalla o se usa como plasta, con te1:tos 

colado!.i se debe cuidar la tipngraffa sea de 

9""'" tam.::il"to o bold para evitar distorción y el 

r:nlor rfehe ~m· oscuro, si r.l papel P.S blanco, 

para logrc°\I' un bw:m contri\ste. 

Usando var·iac; colorP.!i 1 .:u1ot el dise'1o sera mag 

qufS dP 2 colores se pueden 

mezc lür y uüar•se individuálmente, y hasta en 

porcPnt.aj~s p.ar.'l 1091~.1r un rango dP. tonos. 

F.:s J1rJ~;1hll-! 11s~1· 1,n nr1mF"l'O il1m1tado de 

r.nlru·~"""' Pf't"O 9efl['l'.:\lmnnt1J r.t1.1tt"n ec; Pl mtl:<imo. 

h. Hr.1w-11·rf p,.,.,.t:. JP.v 

Frl1 hw1,'1 I t.1•1 l l.:1-; 
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t t .. 5 Folleto 

Es un.i hoja doblada en tres o dos partes. (que 

su medida puede varlat·l 1 en la que la primera 

p.1.gina a.¡h'tr'ec:e la portada QUP. dcber.i ser 

l la.mattva: y 

presenta la información que dependienr1o rtP.l 

c:ltente !'nt•.\ vc:,St-3. o c:c;11c:isa y con P.Gpecifica

cionec;, ~ P.n 1.J cuarta pág1na se utili;:a para 

anuncios, i lustri\C:ione!l o información geglin 

SP.<l. al Cd<;.O. 

Pilt'il 1 ]Pr"Ji'I' ;:¡] foJ leto final m~imero dabpr~ 

tPnar la ant·obación del clumte, despuéH de 

que él mismo haya tenido la posibilidad de te-

ner algunas opc i enes y rlummi es de otroc:; 

folletos, sin olvidar la sugerencia y ay•Jd"" 

di?} cii<:>J?l"rihlOI'. 

La ulabora.ción de un folleto dependa de muchnu 

f,:;i,ctorvr; <r.sp1?c:ificac:ione~I que podran 

dependc>r r,iPmpr~ rtr~l d1sehadnr. r:oml'J 

costos, métodos, limitaciones etc. pe,.o una 

ve;: ec;tudí.~das ec;taü especificaciones, el 

papel d1~ di·.;t:if'\ador· o;e1·/.J. r:l de comunicar con 

c:r•eativid~d y novec1ucl, ':'con la técnica mAs 

apropiad~ el mensaje q11e el el ion te quiera 

di\rt p;;co9ienrlo 1 nl mejor c;t~\tema dP. imp1•eGión 

y el t,;1mai'10 ader:uado n·:::tra el desperdicio de 

papel se·'1 razonable. 
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1 • ven I:~"\ j;a IJo::"l folleto sobre el CC'rtel eü que 

PI folleto l lcvai a donde uno quiera lo 

pvede ver las veC"r=>s oue una desee. la 

r1esventaj~i. ~s que t•equtere de lu9ar en 

don d.,. ~" ponc,,an, " r:1ent;e que los re:.>pnrta. 

Mu~eo D ~ A.re -- ----Mode•oo - --- ---
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CAP. XII 

T•cnlc.a.s de impresión 

Imnl'imir• n estñmpar. tinta sob1·e papel par.;\ 

cierta varied~d de f1ne!i 1 lleva 

vA.li(>ndos~ de varias procesos diferentes. 

A continuación los más indicados. 

12.1 Tipograf la 

cabo 

F•rm::adimiE'ntn de impresión formas ql.m 

contienen, en rel leve, los tipos y grabados y 

que, una ve:? entintadas, se aplican a pregi6n 

sobr~ P-1 pae>F?l. 

En la imaresión poi• ttpogr<lf[a se distin9uen 

Ja<=; siguientes operaciones: 

Composic:1ón 1 manual o mecánica y tirada de 

pruebas de 

cl'Jrrecc1ón1 

la misma destinadas 

obtenctOn de lag clises 

la 

fotograb<".do, compa9 i nación o sea formac: 1ón dF:' 

c>'\da pc"\gina con los tftulos, las líneas de 

te:<to, los grabados y los blancos1 impos1c:ión 

de la form.;i, ti rada de nuevas pruebas, última 

corrección y arreglo de la forma, ro9ulación 

del entintar1o impre1110n da los pliegos. 
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12.2 6eri9r•fla 

PrncP.dimi~nto c1e impre~1ón ~obre muy variadar. 

materias. que tambien se emplea para el 

estampado dP tejidos. 

La serigraffa no es sino una apl icac;ión de la 

técnica del estarcido. 

El motivo que se h,:1 de imprimir o estampllr 

reproduce primeramente en un tejido de seda o 

nylon o una tela metcilica fina tendidos en un 

< ba5tidor a rernedor ) t.le modo que las mallas 

correspondientes los detalles dol dibujo 

quedrm libres, mientra!i que las restantes se 

obturan con cola. p,"l.ra ofC!ctuar la impresión 

<;n C\Pllca la telü sobre la auperficie oue se a 

d~ decar~r y ~e 11ie1·te la tinta el 

b-lstidQI", la cu.:d 1 ,,¡ ser e::tendida, pasa por 

las m:i.lt.;~ y queda aplicada en el objeto. 

F:sto p1•nc1?dimi~nt:n q11n ftte Al prinr:ipio 

métodn r11dimP.nt.¡i.rio. ha tomñdo bastante 

ei<ten~idn y 

C\utom.1.ticas 

aplica hoy con mdquinas 

l;:t decoración de muchos 

orod1...tctos indur;tt·ictles: papeles cintados, 

vaJlll~s b~ldo:t..J.5 ~ otr<:ts labr:wes d9 ce1·~mic'°', 

madera x materias plAstic~o;; etc. 
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12.3 Litogra.f1a. 

Arte dP. rfloroduc1r. mediante imorP.sion los 

dibujos tra:?ados con un cuerpo graso sobre •.Jna 

piedrrt cAlc:á1•1?&'\o 

E 1 e: 1 i se o p 1 ancha u ti 1 i ::ad o en l i toQ ra f f ,;i 

piedra litoqr~1ic:a pol'osa. aunque de 9rC1.no 

muy 1inn. pn cuya superficie SP trazan tac:; 

letrils dibujos con lápiz o tinta 

litogr~fu:a. 

A continuación se b·ati\ la superficie de 1,, 

piedr•a c:on una disolución acuosa de goma 

a1-.1bi9a acidulada ácido nf tr•ic:o, QLIP. 

favor•ec:e l<'I rP.tenc:ión de la humedad. La piedra 

tiene entonces la propiedad de absorber el 

agua en las partes vlrgenas y la \anta en las 

partes dibujadas. a!Jl manteniendola hL1merJa, 

los t•odillos uolamente ent1nt;oon los trazos 

grasos. 

En to., metndm1 indir'O'c:tos o de rc:>porte. el 

rttbu jo o te~d:n PS pr1;10~1·adn 9obre otro soportP. 

y se tr•J.Slarta a la. piedr.:J fotari1er.:tm1camente 

El r·i;onort~ ~5 1\ti l r.utJndo ~P. han r:ic:> 

m1.1Jtiplir;~r l~~ piPtl1·'\o; 11togt"áficA.g; df! un 

mt<imrJ rjib••jn o.Jr•.::i nhtµri~r t.ír;id.;is 1moo1•t;.,.nt;EJs. 

reempla::~rl;ii 

cuya tecnic-'l 
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El prur:edimiento de imr:wesión offset, e9 uno 

dP. los m/'•~ import.i'ntP:o en 1-3 ach1~l1d~rJ. e5 

i:1erto modo ttna ·.,1arirmtP fotomE>c.inica de )i\ 

tOcntca litr:11;1rc\fic.1. 

Las prensan par~ la tmprcstñn litográfica 

rlifiaran por.o dr. la prensa9 tlpc'ilráficas. 
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12.4 Offset 

Pracerjtmipnto rl~ impresión derivada de la 

litogt·~ffa, en el cual la plancha entintada 

imprime un ci 1 indro de caucho que trasfiere la 

impresión al papel. planchas de cinc, 

aluminio u b1ometálicas l. 

LAS planchas par;1 tmn1•es10n offset llevan las 

letras y la figuras grabadas positivamente al 

revés de los de los sistemns de impresiOn 

cuyas formas !ion invertidas < 1 a derecha se 

halla a la izquierda ) • 

"'

: La plancha es arrollad~ sob•·~ un e i 1 indro de 

.,. la máqLtin.:l dr. imprimir y por· medio dP. rodil ln.; 

interpuenton. es suce<Jiv~"'mcmte moiada aqun 

y entintada. Asi la plancha solamente tnm<l 

Las mbq1.1in·~'3 para ttr.:tr ~n varios colores 

tienen alrE!dedor del c1l1ndro portaplancha, 

otro:; t:i1ntrn t1ntcH·a;; y sistemas tlador·es como 

tlnt-"\;.o "iló> h~n de i1nprlmir. 

F.1 pr-or:mhmi1?nto offsl?t tiene las ai9Ui.P.ntcs 

C•:lm!'1dí,1:i1l p.,,.,, 1~ ri,.eparación y montaje de lan 

Por.1b1 l id:td dJ? obtPner w:c:elentes 1mpresionec; 

el rodillo de r..=ot1r:ho se di::!forma y o¡:¡p c"lplti::;i. 1.:ii 
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- Gr<"n l"<"'fl i dP7 func1on.:amjento 

t·,,tativo rto las mimuirias qua peormtten tit•cu• 

varias tinti'.s en plie9os muy grandes y 

p.apel de bobina. 

Papel offset, no muy litio propio para la 

impregi6n del procedimiento offset. 
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12.5 Material 

Papel 

12.S.l DeflnlclOn 

-

Hoja dP.lcy.ida y ltsa, preparnda con fibras 

v~.r;aetales. Qu1mic.'.1m(1nte esta constituido por 

celulos11 impura, subgtancia que forma el 

-1.rma:C'\n de las planta-:;, y que se halla las 

células de los tejidos ve9etales. 

Las celulottas v;rian mucho, seg Un 9LI 

procedencia, en su propiedades qulmicas y 

flsicas, diferl?ncias que t len en muy en 

cuenta la fabrici\ctón de pcipel para que 

é!:ite tenga determinadas cual idadec;;. 

So emplean ftbras de algodón y da lino 

forma de desperdictos, trapos o papeleg vie.1os 

etc. 

l.R mayot• p~r·tp del pc'.1pel prepara con pasta 

de celulosa pracedentu da l~"\ m<Jdarc, sobre 

todo di?- confferati, que se divide en tra;:os y 

c;e hiet•vr Pn r.or. c.111sttca o sulfato sódico, 

bi~ulfito~ de calcio y magnesio, y luego se 

bl,'\n~uac.i. En 81 pt'ocecJ1mu"nto de fabricC\cLOn 

rl~! pap""'l a mano SP. obtlenen hoJas "'uel tas de 

determidas dimensiones. 

E:dstrm varias cl~-;es r::le p~pel, diferentes 

c:uitlid~•rjHG ejemplo. heliogri\fico, kraft, de 

mirieral, 
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. ----

F·~pel d~ impresión 

Papel h"'rho con past:~ de c:al idad ml:!'diana 

c;.upo,·ior, especialmente destiriada para 

impt•Pc;t\, 

P.at•a tif•.adiHi muy importanto& se o:.cthmde el 

uso de papel continuo en bobinas, para. las 

m..1.quinas planas o planac:ilindricag. 

E:<lsten fnl'matos que pudieramos llamar. 

normaliz~dos, aún cuando sus dimensiones, 

fundad-'S ei<c:lusivamente en la trñdic:ión. SOÍl 

poco raciona.lee;. A continuación .a.l9unils de 

entre las mtt.a corrientes. 

Oesign.:ición O i mens i one9 en cm. 

•Gran ctc:e1·0 110 77 

• Cicero 100 70 

•Doble marca mayal' 90 65 

•Doble marca mayor 88 64 

•Doble c:oqui lla 88 56 

1Gran C:tC:r?l'O 77 X 55 

.ctcero 70 50 

.t1~rca m~~ nr 60 ·l7 

•Marca m•J'...'Of' 6'3 4'3 

.M.:i.rc."t 64 44 

• Coqlli 11~ 56 44 

• M'O\l'OUl 1 J" 5~ 37 

• Fol itJ nt•o 1 nni;i~do 47 34 

• Fnl 1n t'f;1r,1.1l,-,1• 4~· '• 
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observase que can un mismo nombre oueden 

obliga a precig.:u· liJ~ <1imP.nci1ones l. 

Otr~_ c~'H'«CtPrlstii::a del p.:ipel es nu esoe<>or 

cuerpo, l l~m;i.do •:ir9ma.il:" oorq11p se e:fpresa P.n 

';wamos de Pl?SO por metro cuadrado de papel y 

'3'Sf un pi iego de 101) X 70 y de QramaJe 90 pP.sa 

63 9· 

La unidad em~leada para. ~mpaquetar el P""Pel 

la RESMA, la c•.1.al crJnsta de 500 pliegos. 

L.:t;; t1oj<J<; mc1.".l r1..;iJgMJ;i.s dP pc"lpeJ empl.:?¿¡n 

para folletos, 1 ibt•os, papel memhretado 

impresos. ,)t',., 
' -- -- ~ 

út< ., un 
eJ<mplo "' g 

Támoñ'os r:no'.dico 3 11.Hll.c 1.5~18.o nax2' 12."ll1.Z q.sicaz 

a>•1hdos el<. hoj<>. _,. 
Jt ~'f)('f:7.0'11• 

Manual de lC!s Artes G1•.1fíc,:\s 

R.ando 1 ph ,,. :wch 
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12.ó Dise~o Editorial 

oráf \en, s•J tune i6n es poner 

todos las factoren nP.cesarios, para lci 

faci l i to.iir: ión de la lectw·a y la c:.i\pacitación 

del men-sa.ie al lec:tol'. 

Las pal c'lbt•a.s ima.gene,.; deben 

---------- interrelac:ionar•se estrechamente de tal manera ---------
qL•e no se contrapongan, ni sean apreciadas 

como partes independientes, sino como 

elemcmtrn; que dan sentido a un.1 unidad total, 

30 cumo 1 ientJo un objetivo comL\n1 Hacer más 

~~~:eqible un mensaje. 

r: diseNa edito1·jal encuentr·a 

indt~pensablP.c; p.::\t'l\ su óptima 

funcian¿¡m1ento, coma la es la publicid.,.•d, 

merc."1.clotécn i a etc. inte1·vienen de manera 

ciefinitiv~ en el p1·0~0so de la Qlabo1•ación y 

comerci!!ll::ac1ón de un 11b1·0 1 •Jn per16dic::o 1 

una r·e·.¡1;,t~ a cu."-lQu1er otro tioo de adición. 

El d1n~Mo ~dito1·ial esn~cie d~ arte 

apl ic:adn r1e1·0 seri~"' abnurdo interponer la 

emoc1ona l idad do! dise:'lador la 

funcianal1dod de t1·abaJo. 

En e 1 p 10.pt'fo ed i trw i o l pre tendemor-; tenm· un«\ 

! it>t4' de necn:;idad ob 1ctivas 'I d".'5F"OS del 

l 12i::tl'Jr, 
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Ol'OC:l..l!"'"'t" 

tr~u~ Í':J. 

t<:>·urlm; a l'°' •.tt~ta a lo 

IJ9 
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12. 6. 1 Forma to 

SP. ref1~r~ :t li\"r• dimnnsiones finales reales dn 

un impreso. 

E.sta e~. LH1..::l decisión oue debe tomarse no sólo 

i:onn id"?r ando lo éH'Jl'Cl.dable que sea una 

pt·oporción detr:wmin:ida, sino también tomando 

en r:uent-1 la medida dt:'l papel que se desC!a. 

Pa.t·.." podet• dar una. med1di' a num¡tro diseflro 

editorial se deber·á tomaren cans1derac10n las 

r:t i ferrmtpc¡ r"l l tef"n"l t l ves en cuan to i!o l ta.ma'1o 

en que c;('I f3brir:an los pliegos de paoel. En el 

ml.'!rc.1dn f~H 1 sten med 1 d~~ est<!nda1·es. pe1•0 

____ .:%.:_¡ cuando requerimos •_rn formato especial es 

4 formQ-\-05 
dif«.rtrite.s. t.n tJt'lº 

t<.trculo. J<. 8 
o:>mpos. 

posible fabrica.r•lo. siempre y cuando et 

vnlúmr-on lo ;¡m€?ri te. 

1 ~ rn~~o1• r1a1·te clel material impreso se ad~ot~ 

a los fo1•mato~ not·mali~~dos OlN. 

El d1seNada1· ha1•i\ bien en ser•virse de estos 

ut1li=ado~ fo1·m¿ita:; de pcinl?\, 
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12.6~2 Margen 

Se.• l lam"' m-'\rQPn a cada ,uno de los r11.;:i.tro 

e">p . .;u:ir)9 r¡ue qupdan ~n blanc.., a las lados de 

1.a n"'')ina tmprettc'l y a los cuale<J sP. dan loe; 

nombreg de marc;¡~n de cabeza < superior ) "f~Jda 

o margen de pia ( in"fel"iot• > ma,.gen de lomo y 

La mancha siempre quede'\ rodeada. de·-una. zona de 

blancos, por un lDdo pot• motivo tecnicas como 

por el ejemplo: el cot•to de las páginas varia 

normalmente entre 1 y ::S mm. y a veces ha~ta 5 

mm, 

Pnr otra parte por motivos estéticos, unos 

bl.:incos bien proporcionados pueden acrecent~r 

el goce de leer. 

Si P.l m.Jr ·_1Pn es pP.querf'fo, la impresión puedr! 

egtar en peligro de set' cortada. 

Un b 1 tmcn grande corrJ?soonde tamb i en a un~'\ 

nece5idad técnica. 

Una t·Plc·u i1~n armc'>nic~'l y pronnl'cionada un 

ln5 m~r·9~ne<> Y° SU<:; nt•opnt•ciones, la 

rPlc'lCir'ln Antre el lo<;;. puede tener una marcada. 

influF"nci.'t en la imn1•cmión dptic:a dada por• una 
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12.6.3 Retlc.ula 

Es un pt'uic:iplo de 01·gani::a.ción cue ocrmil.:c.-! l.t 

c<:mcecc:16n f conflc;iuracion de las soluciones 

..,..isu-il•.?S de los ot•oblcm::; dP di-.:ieho de la 

forma mái;; ~oQtH'<~ :" r~n idi'.. 

L<1 i-et;lc1.1la es irnocrt.Jnto O<u'a mantener un 

orden t"'ll oáy Hl? la t.:L1c.l ¡unto con todo el 

con Junto forman l ibru. revir.ta. boletin 

etc. 

con di<;.;cf'lo ~ bL1ena. di-:;oosición en el mam!.lo de 

1 as el nincn •·o:, de d 1 SE!t'lo, 

F'L1t.>dE..' <1tr,:1Qr má!.> füc1Jme11tc al lector, •.·•1' 

lufot'macidn de titulo~, :;ubtitulos. irnc\c.l:.'n;:~ 

y texto!l di? las im.19encs cc•i lóoit·t\ 

claridad, se leen con mayor 1•<>.01dez, 

esfuer;:o y se entienden mejor adem.:is de 

ret~nersf:! ma., en la m~moria. 

Funciones 

Ay•Jda orden claridad. 

objetividad y disc:1plina. en los oro..:.osas 

!Tlf'fltaleo;;. Pmir.trllt' hacia ¡., p;,LJIH.'.li\l l,; 

racioniilt::acián de los oroc:~sos creativo.O> y 

l:ec:nooroductivos. Integración de ~lcinentos 

fot'ma 1 e<:; cr6m.:al:u:o"1 :v m~te1•ialeu con el 

dumi.11i11 rle la suocrf1cie " el e5pac10. 
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Retfcula Tipografica 

A> Cnmooai l~ ·Jupcrficie d~ l" rettcula se divide 

camoos o esoac1os mas t'educ1dos a motto de 

reja,puodon tunor las misma':i di.men5iones o no. 

la al tura y el anct10 se dividen C?n medidas 

t ipo9rAf leas. can ountos 1 y c1c:eros o 

cuadratin~s. 

~ti"culo.. de 
0 a.mpos 
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12.6.4 Separación de campos 

Se h~c:~ r:on otneto de oue la imaoencs no ~e 

toqu!?n se conserven la lea1bil1dad o oue 

t:uloC:.'1.l'SL' E?:~pl ic:ac1onE.>'7> b.l.10 

i lustt'ac.: iones. 

La di:>ta11cja untro los camoos es do i<J ó más 

ltnE?cs. l<l rjistrib•_1ci(H1 horizont:al es d~ 

acuet•do al ta.maf1o de los tioas de letra en 

cuadratines. 

Al 01~d~n..-.rse los elementos tiooa1•dficos. 

ilustrativos. etc. en la oarcaal1zac10n de los 

campog t•eti<.:ularc.E;, so adaptan maanl tud. 

la i lust1•acic)n mdg pcQ1.1cit'\'a correscondci al 

c:a.mpo t•eticular m.19 peauer."o en lo lare,>c u 

ancho. teniendo d!.mcms1ones de l. .._, -::, ó mcis 

ca111oos r11t1cul¿irt?a. 

AsJ so colls1que una urlidad en la presentRc1~n 

de las informac.:iones visualc!l. A cada oroblC!ma 

c:orresoond~ r·i:od, d~ d1vis1onea 

es;pecfficas, para que el mensaje sea leuJo con 

mayor 1•3oidcz y m12nor esfuerzo. se entiundc1 

me,ior y Sr"! rn1..0nga r;nn m~s facilidad on i.::i 

memoria. 
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12.6.5 ColutMU1.u1 anchura 

1 ~ 11nrh1tr;;\ de le"\ columna. 

leglbilldad, la cual depende también del 

tamal'1o y del tipo do letra, ':'-' la lnngiturl d~l 

inf:"!'rlinearJn P.ntre line<"s; el mi\tei:ial imoreso 

en fot•mato norm-".l ( tamat1o carta J se lee 

habitualment:e a 1Jna disti'nc:i,3 dro .30 a .35 cm. 

letr'°"!i muy grandes o pequef'ras se leen con 

esfuet•?o y es cansado. 

La anchur.- se mide en picas y cuadratines·, 

cuando el la mayor es el número de 

caracteres que caben en la linea, a efectos de 

le9ibi l id..-d una regla aceptable es no componer 

una medida en picas mayot• al doble del 

cuerpo en puntos. ( 8 puntos no mayor de 16 l. 

El cuerµo puede componerse en cualquier forma, 

ya sea circular o a lo largo de un controno 

i1•re9ular, la anchura tiene que set4 adecuada 

al t;,1m.a1"10 Ue>l cuerpo de 1« letra, ya que las 

columnas dr:om:.tsi.:ldn ~nchas cansan al ojo 

resul l;¿1n p.;;1col691r:amente negativas y las 

dr .. 111".':;j-11!i1 •:-,l.1•pc:ha~ 111t,.1·1·•·m~ll'I• 1•! fl1..1jo de l<l 

IPc:t11rt.1 ..., r-l.n;.."n. 

E'n ,1111ho<:; r.·,;os se dior;mim.1ye la capacitación de 

t"P.tPne1· lo loid11, Ltna anc:h11ra 

~nchLll'<l de column.:t 
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relativamente grandi;, y los de 8 menor, si el 

titulo es d~ 20 pL1ntos y el 1;e:<to de 8 se 

deben "'-d<!C.:uar a 1 a de a puntos. 

Cu1Jndo r,Jl u ti 1 i :?a.n tipos Qrandas on columna.e 

debe.ri dff usr tan 

pequerros porqLtc se produce la impresión de que 

1<0'~ letrvs c;;e itc:ercan demagiado al mar9r.n y se 

forza el e6pacio disponible. 

Co1ofT'll''IO 

11 ..... 
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12.6.6 lnterlineado 

'1nit>-l1;.,.,,.,___, Afl<!DIGF'tr,Hr 
J~,.,_WOPGI 

ll:rruvwxrz 
/~!16'119/0 

Se la denomina a~f n la geoaracton entre 

1 inens 1 modifica al cuerpo n"1 alarga las 

lineas, la eapre~1on 0/9 significa que 51? 

compone de un cL1erpo de 8 y un interlineado 

de un puntar o gea que la distancia de una 

1 inea de b.:tse a ol;r;:¡ es de 9 puntos. 

F:n lnt~rl i nea.do ideal para una lectura 

f¿\ci 1, c:w1ndo las lim0!«9 del te:(to e9toln muy 

protdmas P.ntre si, se obli9a al ojo la 

lectur-a simuJ tanea de parrafos vecinos y 

perjudica el ritmo de lectura, cuando éste 

9uce~ivo, cuestc"l trabajo encontrar la unión 

con la linea siguiente y 9e genera 

insP.guridad y cansancio, un buen interlineado 

en cambio se 1•ec:ibe y conserva m.ls 

faci lmente. 

El interlioeado modifica el tono de la mancha 

manchi\. El interlirw.Jr:to 'tiene una influenc:ia 

dP.cintva Pn P.1 ancha d~ columna~ los teutos 

in11·i.1l n l'"'' 1·Ps.Jlit:;.1. F:l intrrl1ne<"dn e~ 

1ª rli :;f:,nrli' Vt"t•';ir"l) rlE"'.! l:!n~~ lfne<1.. 



12.á. 7 Descripción de lag ortotnales 11ecántco11 

El dis~rtaúor viet•te sus ideas en un oaoeli el 

lmoresar las transfiere a lln m~t<"l o a 

pF.>11c:ula. E'.J pt'oc:eso poi' el c:ucll un di!iel"lo 

convierte en impreso, no imoorta al usu~rin 

CM»isa... O/ 
Cblor' 

final, pero p;wa. el diset'rador gráfico e~to P.<; 

MJ 
¡p.,,¡¡,,,.. u -t.~' 

c:1·11r: i a 1, nr-i1·ol1" e, P. l pror:r~o dL• i mp t·es it'in E' l 

qup lo 9ut:'.' para elegir lcl tiµograflcl, las 

ilustraciones y etl petpP.l, e incluso la forma 

l 1 
~ -
~ los p1•occ~·:;n.:; de 1mru·esi,.m, me,1or control 

- 1' -1 1 1 tf'ndr.'1 <inht·e el co;;to y la calidad de su 

' '°"'· 
trabajo. 

P.Bl•~I(. 
P.;ir.a F'.'l imnresnr, todo aquel lo que V<'I 

t1pografla, -foto91•afi.C\.,;, 

ilustrar:1unes, utc., se debe dividir dos 

cate9m•iasr oriqinales de linea y de tono 

continuo. 

L115 oriQinnlP-;; rlP. 1 (ne"' son aquel los P.n los 

'lllr' la im-3f)en c>st~ hecha do ne9ro sólido. sin 

:_1t'i\tJUJf ll'111 

nuntos, md!it<S sól id-"s• etc. 

d~" ~'\] t.n cnnt..1·~,<'Jte. Qlll? o;ólo c~ot~, lo blanco 

lo nrryro. ·I ns ariq1f1~1Ps de tc1no continuo 

51'Jn .:u¡ut• 11 ns pn l no;; que ¡ ,, imagen ti ene 
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P) nr:ogr·o, comt"J fotni:,w.cctfla o dibuja, se puPde 

r)Lle \rrn r:liferE'nb~~" to:ina5 se mP.zclan P.ntre 

sf1 coma f.'~ imposible rP.orodltc:i.r estos tonos 

a!'li, Y-" que una rwcn~.'1 -sólo pueda imprimir 

tonos sólidoc;, et tono continuo se debe 

c:onverttr a linea. F.'3to se hace fotografiando 

el original con una pantalla intermedid y a.si 

se convierte éste en original de medio tono, 

es deci1• que el tono continuo es reducido a 

cientos de puntos de diferentes tamal'1os que a·1 

ser impresos dan la i lusiOn de tono continuo. 

Las pan tal la.,; se miden en lineas por pulgadasi 

entl'e m~s lineas, el punto será mas fino y la 

calidad sora mejo1•, 

LA medir1ri de la pantalla está tleterminada pot• 

el tipo da papel a usarse, el proceso de 

impre~ión y las tintas. 

Secretos dr~ F•;l:rnl~n n,r:~ f:>l Art1c;ta Gráfico 

H~rrn.;in fil L•lllú 

euc:h-311 .J.,r.J. 

M.,rjr1ft tCJA8 
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12. 7 Tipograf la 

Oi SPl'rar OM'-3 1 a 1 mprenta e'!S de Jos 

desa.f Jos más estimulantes que puede afrontat• 

un rli!'.r>f"litdnr. Sin e>mb¡u·go ha~ 11uc cnn·;1de1'i\r 

pr·nh l c~mas fundamental ast los dos m.is 

imnort.;:inteq o;;on la anchur~ variable de las 

Ci'ractm·P'5 cdf.Jb1~t1ros y la dtficultad del 

l'?Sfl-:it:i..:Hio d~ pala.br-'\r.. Si no se entienden h1en 

---- ambo~ problemas, ul prorfvcto final puf'!de - t~ll~r t:ant;n ~cm Jq QUf"' c;;e refi(_~re a atr"activo 

cnmo le9ibil1d.1d. El prnblrnna de Jos 

que anchura 

v~1·t~ ~eg0n cnmo s~ pt•odL1;·can. 

l.1 mayn1·fa d1~ l<Hi m~r:¡u1n<ts de escribir ;11 

r:ornponm• t1pns emplean un sistema de nueve 

anr:hur.;as di fet'entes, <lSP.Qlll'ill' 

eSpC\ciado óptic~mente uniforme entre las 

de vet1•1a1· e>l espac10 entre palabras l'l'S muy 

En la eurnaa mP.dlP.'.'Al. los escribas tratAhñn 

d"? qUf.:> 1-"'"i P~l)Ín'1:.;, rrintigu<Js de suc; llhr'O<:r. 

tuvier;1n 11n w;¡ipc.to s1m~tr1ro. F.ñto Jp,. hi::o 

muchll<S Pi\ra 
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":.al 1u:ionar 1n .. •F?nt~ron numel'osos 

uigno~ 1 l l.-:tmildos contr.icciant'!S 1 que ...-.e empll?~:tban 

para su-;;t1tuir las palahr¿1s méls 

ft•ecuen temen t:p •.1br1:?v i i'd.:t5 1 pero prnn to 

abandono Hl P."mpleo de contradice.iones. sin 

embargo el al ineamit:into del margen 

necesa1•1t'l para al proceso da imoreslón de 

tPKtos, 

En la tipograffa, }ñs letras se mantienen ba.10 

tens1dn dantr'o de un marco r'i9ido rectanºular" 

llamado fot•m;i. P-'\ra r:nnsequir J?sto bM-sta 

con ~ i stema de cuatro anchur.-'ls di fer1?n tac; 

para los E>SPi\cios. 

Cuando 

derecha 

cons iguP 

componen los tipos con el margen 

~1 ineado vP.rtic.-"llmentP. 1 

rli fitribt1yP.ndo 

esto 

cantidi\deo:; 

""'J1t'o:dm;1rlamente ig•.1-'llPc; deo e~pac1n Pntt•e car!~ 

palabra dP la 1 fnP..:t. 

A le 1 lama r:nmoo<:l1 e iñn 

,tustific-'\da. 

En fJ"11•niinn-e:: n~trict:n~; ~~trata drl nrncP~o de 
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12.7.1 Tama~o da lo~ tipos 

está en re l 1 P.Vl:~, r;1;ando loo; t 1 oo~ se fund t "'" .:i. 

manos .:i esos in-;t.t•umentos se les denominab~ 

contraoun~on~<"; <n1n SF..' usaba la pal."lbra contr.:t 

para desc:ribir la parte blanr.:o, tanto 51 

e01te se har:la en met;:al fundido en 

cualquier ntt""' forma de c:ompos1c:ión. El 

t~maNo del pint.o 5~ midca punto-; o en mili-

m~tros, 

El cálculo se hacl?' referente a l.'I. 01e2a dr. 

puede va.ri.:tr c:ons1derablement<~. 

De los doG sistemas de medida el más anttQllO 

c:d d~ puntos. fintes de -;u tntrarl11c:t: tón 

Fr~nc: 1 ~ c:ada t tpngr:~ fo pod l ~ esco9er e 1 tam,"INo 

que mAs le gustase personalmente. Para acabar 

'-'""' r.onfu:.1t'1n td~ó el s1stem~ rl~ 

puntos. Se basa en la división de la oul9ada e 

un eqLdvalente anterior al sistem<1 métric-o 

72 ~utirlivic;ionE>;:;l. 

En lfJ;. €"'>1:,:tr!o<.• lintcln<i el ~i!itnma de? ountos 

"'n9loamPrir:.1nos es universal, en Inl)laterra 

t'PCiP.n tnn1~t·nn P.l Gt~tr>ma métrtco decimal. 

p•tntog. Fl p11nto e11rooeo e~ un poco mayar r¡ue 

.,1 l ~G 
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tipogrJ.ficos pueden adoptar un sistema de 

medici1~n basado en el sistema decimal 

basicamente la alocción depende d&l uttstema de 

medición adoptado por las compat'r!as qua 

intervienen en la producción. En el sistema 

angloamel"ic.:ano hay otro término que se emplaa 

pat•a medir la pica o pica. Una pica tiene 

doce puntos y se uaa para medit" la longitud de 

las l lneas ya que loB puntos no uon 

practlcos p.-tra euto >. 

El equivalente eurcpao ol Oidot (debe su 

nombre ~l tipógrafo Fil'min Didot. 

En Francia y Alemania el equivalente de la 

pica es el clcaro1 en Italia la ri9a y en 

Holand~1 el au9usti Jn. Entra ambos sistemas no 

a1dste relación, ni entre el sistema didot y 

el métrico decimal. 

Todo buen tipo debe dar un buen aspecto 

conjunto y ha de tencw espacio 

abundante no sólo entre· letras y 

sino tambi~n entre una letra y otra. 

12.7.2 Partes de los tipos 

Ojo 

blanco 

líneas, 

El car.:tcter o letra fundido en relieve en la 

a arte al t.:... 

Prof1Jndid.3d U Hondura 

La P"'rl;e G1.1mida dentro dol o.jo y alrededor del 
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mismo. 

Patas 

C Llamadas tambiCm costillas o grada > 

Las 1 fneas trant;vE'rfiales de los u:« tremes de 

loa rasgos o trazos principales. 

- Hombro o ceja 

La pa1•te del tipo por debaJo de ojo, vtendo 

hacia la cara en que está el eran o signatura. 

- Al?ada 

La parte biselada debajo de ojo y encima del 

cuerpo. 

Harca del punzón 

Pequel'Ta marca redonda, lado del tipo 

hecha por el dispositivo que e:ttraa ol tipo 

saca"ndolo del molde. 

- Cran o signatura 

F'arte o partes sumidas, t1•ansversales al 

cuerpo del ttpo, que si.-ven de gula para el 

caJ1sta cuando coloca los tipas en el 

componedor. 

- Pie 

2 proyecciones sobre las que se sostiene el 

tipo, que están neparados entt•e si por el canal. 

- Volado 

Cualquier parte del ojo que sobresale del 

extremo del cuerpo del tipo. 

154 



12.7.3 Familias de tipos 

f<Jmi l ia de tipo::; pt•esentan mismas 

c:..-r•actarfst1c~.,,; qeneralC?s de dibujo. con la 

di ferc.:inc 1 ;;i de que éste puede se1•1 

fino, sem1ne9ro 1 nJ.:?ogro, supernegro, 

e:c trari.,,.9ro ) etc. 

12.7.4 Fuentes de tipos 

Es un surtido de cari\cteres que incll.1ye1. 

versales, minUsculas, números, fracciones y 

signos de puntuación llamado9 puntos. 

ABCDEFGH _F,¡,º 

ABCDEFGH- St<nifino 

ABCDEF"GH -~~0 

AB CDEf GH -· Có1'ÓU\~~0 
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12. 7.5 Cat"actéres 

Los tinn<:i ( letras o r:aractei-es ) tiene sun 

1··"1.ice<;; ~'!fl loa del pasado, a lo largo de la 

hist.rwi.o. 

Cla.s11i.r: .. "'ci6n 

Estilo e.ntiguo, moderno, de transición. sin 

pa.tqs. 90tic:n, manusi:rito y contempor-Aneo. 

Estilo Antiguo 

ABCDE Se t•efierP. principalmente a Caslon y Garamond. 

Su m<"Jsa re~ulta agradable, legible ya q11e sus 

c:ari\r:t~rP.5 -.:;on abierto<=>, redondos y anchos. 

Nodernc 

ABCDE Su principal rasgo es el e1~tremado contraste 

entrP. lineas muy itnas y periiles muy grLHJGOc:;. 

d~ndo un efecto de luz y sombt·a las patas no -

son cru:a.de5, sino rectas y finas. eJemplo 

F.lndlini, 

ABCDE De tr•ms te 10n 

Su principal 1·asgo el anillo inferior abierto 

da lag minúscula. eJemplo Ba.skeville. 

ABCDE 
Sin (s<lns sel'i f) 

C:<i9tPn nirmofono f un solo g1·ueso 1 o tienC'n 

perftlP.'=> finos y CJl'ller.rJs. ejemplo Vague. 

GC1t.1r:o 
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muy 1P1')ibles, la$ versales y minllsculas 

t·edonda9 ""'n cincunfel'enc1as, tiene ciertos 

1•an9os do e;;t1lo cint19uo, y un P.sti lo 

nioderni:;ta, Ejemplo Ca.it"o. 

Manuscrito 

AAB'BCDo.,.,.;t;iri;•rlrg .el imit~u· la osc:ritura manuscrita. 

<Jan fr.a9i les y del tea.das aunque también los 

hay como el tipo Bool=man, con dibujos toscos, 

sin c:tdornos y de 1 (nea~ mL1y pronunciadas. 

Cont:e11ma1-'lnCT'l'; 

ABCD Son tino:. variados hechos en lO<.:i arres treinta 

y cu~rent;~ par los fa.1Ji-1cantes de m"'tices, 

especialmn.nte hechn-=; p.1ra 1 ibros, como la 

Ti me'"! Romsn. 

157 



CAP. XIII 

Orden•miento Metodológico 

Todo ordenamiento metodol091co es proceso 

de situación alem~ntal 

man i f'=!s t.3d~"l por medio de una demand.a verbal, 

amparada por una se1•ie de circunstanciag que 

apoyan la re<Jlízación de un objeto; por 

decirlo asl, es la materiali;:aciOn da la 

palabra mediante una serie progresiva de 

codificaciones y docodiflcactoneu para lla9a~ 

al diseho de ésta tesis, nos basamos en el 

me todo Diana ya establecida toda la 

información de la tesis estudiada relac10n 

con el ditiel'1o,en su aspecto analittco, 

in ter vienen .3 far:tores básicos a partir de 1 

usuario cuyas riF.!CE!<;>ldades configuran loo:; 

términon de la dem."\nda por lo que 1.1 respuesta 

del di sef'rDdor para produc 11· un ob Jeta 

~atisfactcwio. 

La~ neccnidadcs dE!l usL1.1rio sólo se c:onfi9uran 

en una demanda concreta CLl:\nda se puede 

d l sccr·n i t' L!b1Ci'IC1Ón. S'-' 

economla. 

Ubicacton 

Carrr:>o;;pond€1 la definición del especifico 

donde :.u1·9r:;o l~' nec:~sidad. ( esp-Jc10-t1emno ) • 
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Destino 

Oue f1n.:.d idiC\d 9e p~rs19ue con la satisfacción 

de l;i demand.:i.. ( todrJs los 21spec:i:os de d1s~'10 

como ob.it.?tos s.:ati'áfartot"es ). 

rcanomf,;1 

F.v.;i;JnBción de todos los r•ecursos disponibles 

n~ra ll~v:1.rlos a cc.~bo. por lo que engloba los 

rer.ur~os económ1cos, técnicos, materiales y 

humfl.nos. 

Poi' el lo tendrd oue responder los 

" Donde Para que y 11 Con 

qué ", y ., vez dentro de estos '!: se deberán 

tomar en cuenta los si9uientes niveles de 

solución: El funcional, el ambiental, el 

estruchwal 1 el cormtructivo y el a::presívo. 

En cuanf:.o al orden jerár-gico: 

Funcional 

La solución dada vntro el ·objeto y 9ll LtSO • 

Ambient-ll 

Problem~tic<" riue plantea la t"t>lación funcion.:¡l 

- Ec;tructttr··ll 

l.c1 rf91dP;» o dUt'é..1hil1d.:Jd rfP.I oti1r>to r-n furlción 

del liso. 
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Construct1vo 

A1·pa, dF'!' problrmas que sut•9en dP. los medios de 

croducc:ión. 

E:<presivo 

Aquí los niveles dn solución no 

l09icos, ni legales, sino estéticos. 

Cc>mblos e>t~+.éos 

160 



fimciono.l•do.c/ 

consfruch"uidad 

Una '.tez ec;;tab lec idos los datos 

r:lasificacir:111P.S con miras inte9r.:iit• los· 

tsrm1nos dF? clPfinición de ubicación, destino y 

P.i:-onomf!\. c..leben distin9uir cuales son 

const~'lntes! v'\riables o especificaciones. 

Se c:onstdnran 

<Con!"it~ntes I~ ~ ) 

Flr>mento~ auc forman parte del objeto. y que 

ya. e~ttin definidos. 

Vartb.:iles <Vs> 

F-lF?mento;, tJUo se deben d1sel"far y tienen una 

serie de alternativas de solucion. 

Especificaciones CEsp.> 

Son todos los tcfrm1nos del problema, y que 

forman p.:trte fundcimcmtc"l rte los términos da la 

demanda, sólo tienen ca!'~ctet• not'milttvo, 

Osear Ole-"' 

Ed. Tri.l la.s 
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ORCANJZACION ~ ~ 

K l 

Unidades Comprensivas 
del Planteamiento de la 
Demanda 

Cartel 

Dirlgido a toda clase de público 

4 carteles diferentes para una 
misma exposición 

Formato 

Sistema de impresión 

K
2 

Fotografía 

A Sii;tcma de impresión 

K
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162 

Ka Vs Esp U D E 



!;!B.CANl7.AClON }l! ~ 

Unldadcs Comprenelvas 
del Planteamlento de la 
Demanda 

k• v. E"• u o E 

Un folleto . 
Dirigido a toda clase de público . 

Kl Formato . 
Kz Fotografías . 
A Sistemas de imprcs Lón . 
B Papel • 

e Número de t intni; . . 
Kz Tlraje . . 
D Tipografía . 

163 



. . 
.:: . 

~ ~ ~ 
o 

" o 

b:un Amb Exp Est Con Fun Amb Exp Es t Con IPun Am!:> Exp Est Con 
~ 

Oi.cclonario < 

A Sistema de 

• . • 
1 • impresi6n 

Al Serigra[í.a 

• 1 A2 OffAet . 
• B Papel 

• • 
• Bl Bond 

• • ' • B2 Couché 

e Número de 

• , 
tintas 

Cl 1 tinta 

C2 2 tintas 

• . . • , 
CJ 3 tintas 

• D Tipografía . , ,. • 

. ' 01 Times Roman. 

' 02 Uelvét ico. 

03 naskerv i lle 

164 



13.1 Planteamiento del problema 

Diserrar material Qrclfico de apoyo para la 

e:cposición permanente del Museo de Arte 

Moderno, de la Cd. de Mé:<ico quo consta en la 

elaboración de un ft"l leto y 4 ca1:teles. La 

información t"eal izada sobre museologfa e9 de 

vital importancia para conocer .todo lo que hay 

datrás de un museo, asl como sus necesidades, 

objetivos, funciones etc., y sin conocer todos 

asee aspectos, no se podría llegar a una' 

solución adecuada del problema. 

13. 2 Necesidades Gr4ficau del Huaeo 

Museo 
............. , p -

r=J 
A.t-(. H. 

Dat• una imágen a carteles representativos del 

Museo de Arte Moderno, no es fáci 1 ya que se 

requlren una serie do requisitos como; 

Una tipoqrafia legible actualizada y que vaya de acut 

g1•afia o al 9raf ismo elegido • 

Lineas colores vivo contrastes, que 

causen impacto visual y vayan de acuerdo con 

el resto del disef1o. 

Una información concisa y adecuada para que el 

men~aje nea aceptado por el receptor. 

Espacios equilibrados, entre disef'lo, 

tipo9rafl~:i infannación etc. 

Tc'.lma.l'to adP.cuado o stflndard, <según el papi?l y 

P.l diserio si.n desperdici.:i-.t·, m~s que lo ra~oni\blc. 

Dat• una ima9en actual, sintet1~ad~ y mode1·na 
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del 11useo, QLle causen impacto visual. 

Esta fotocopia es el Un1co matenal existente 

y gratuito 1 de la colección permanente), que 

P.l museo propo,.c:iona a sus v1s1t:antes. 

Museo de i\.rb~-N.todeino 
. Exposídones y eventos· 

Ct ................................... lllt.1'1•·· 
c-.. ~ .. ..-c. .•. ~ .... -c-.. 

A-C--o...oei.-..-,.x,..... 

~=:;;:~·.~,:w'::. 
)lrioot.1-ri ._ .. , ...... ,_, .. ,.._.~ 

0.,. • .,.,.A.,,...l,..,,f.,_MTl_Al
~-l'"·t.l"'" ... ''_'_1.l-.1 
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13.3 Descripción del conte>eto 

El mut!eo de arte moderno en la Cd. de Héaico. 

ubicado en Paseo de la Reforma y· Gandhi Pn el 

bosque d~ Chaou 1 tepec es un museo que deo ende 

del lnstituto Nacional de Bellas Ar.tes, y del 

Consejo Nacional para la. Cultura y las Artes, 

es un mus1?0 q•.te tienP 4 salas de e1<hibición 1 1 

galel'I~ también de exhib1c:ión, además de 

t iend.;i, 

E'l pl"incipal objetivo del muneo el de 

difundit• l~ cultu1·a por medio del Ar•te, poi• lo 

que es un mLtseo dirigido a toda clase de 

gente, de cualquier nivel, y cualquier edad, 

los artista que e:(hibcn sus obras son en su 

mayorla me:·tc<Jno!i, aunque hay tambiOn de todo 

el mundo. Las s~Ja.s de e:<pogiciones 

tPmPOl'i'\le~, ~ mi p,,recet•, tiene todo tioo de 

p romo e 1tJn:i1 "!i, lo Ql•e carecen lag salas 

ner•m.;ini:;>n ti:-'1. 

F°"istP 1.•na tiende" donde 'le vencJen costales. 

In mpnc ion.,mo~ 

de 

l!':·oosic 1one:-s tempor~les, quedando un poco 

olv1rl.::rt-1 l.;:i !i~la de "!:·potación pP.rm3.nente en 

c~r·t~l de !="1•1da l:é'hlo. 

;1lr_iu '.'l"'irJ ~in trchvs. 

inforn•H~1•111, ni '!l 11•11nhr1? del JTl•)5f:ll'.'J, ntJ hay 
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o l;J ~mb~jild-3. hm:e ''" c-onvenio el mi_•5Bo 

no ti('>r1E' l•tl df.'part~mento rle 1mpresiOn por Jo 

q11ei Pl IMBll se encar()a. r1~ lo rl?fer~nte la 

1mp1•~siOn, y la Sociedad Ami909 del Mtnseo 

recrlllÓ~ dinPru tc'\mbii:\n pi\ra E'50 y otros f1n1?s. 

Después de haber hecho un estudio en la tienda 

se r.:omprobó que los e:~tranjeros y adultos son 

l::is que m:\s consumen, y un aspecto importante 

P<:> ri•1e lfJg artfr.uln5 q•.ir.o• má;; nn venden srm~ 

los cm·teles. postales por su bajo prec:io. 

La impl'esión de los c-:arteles que e:<isten están 

hechos a color, foto9raf la (selecciOn de 

color) lo que .;ifirma oue el museo cuent.:i. con 

el presupuesto necesario pat"a l.a elaboración 

de estos. 

~ 
•• E

1

al museo <.tnunc1a sus f!:(pasiciones por medio de 

prensa, revistas, racHo, promociones con 

esc:ueli.\s, el metro, .:i.l9unas veces en la T.V., 

y grandes carteles fuera del museo. 

En peq1..~erra Pncuesta real i::ada a 51) 

personas preguntandole!l los mismo, en un area 

relat1-..:i1111Pnt~ cerca.na al museo, se pud1i::!ron 

h:.cer lan c;iquientes ohservaciones. 

013 5f) personas t 
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2•) Han oido hablar del museo de Arte 

Moderno. 

- '30 Han acudido a algün museo. 

- 42 Saben lo que es un museo. 

- 9 H~n v1c;to alguna propaganda o ,promoc: ion4'\l 

dPl museo. 

- 28 Personas les gustaría ir .t1l museo de A1•te 

Moderno. 

- 41 Personas les Quatarf.a ir a algl'n museo. 

17 Les interesa el Arte. 

- 14 Tienen alglln concepto sobre lo que es Arte 

- 29 Le<; in teresa conocer el Husoo de Arte 

l"loderno. 

- 17 No les imoorta el tema. ni ningún Museo. 

- 21 Compl'arian algo en el Museo. 

- 18 ComQr<.W f.c'\n algo el precio fuera m~nor 

de 10 tJue«1os Pesos. 

- 13 P-='rson.:Js comprar tan una postal. 

- 7 r.omnr~riM1 una c:..:im1s8t.?.. 

- 27 Ua compri'rlan nada. · 

- 14 Comprartan un poster 

l':•J1n¡11·~rf.:.•n ~l l 1bro del Museo 

f deoendiendo el p1·ecio >, 

21] No t?<.;t-'1rl<l r:.on ~1.1 presupuesto comarar el 

l 1bro. 

F.n 1 a~ ~ j 9uentes 01·r~1un tas contesta1•ón : 

- Que MLl<:.!?O es rJ1?l Ql•~ mb5 han oído hl'bl?t" .• 

- Q11~ n1•r-mnc1nnal~•; h<' v1st;o sobre el M1_tsea '"' 
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- En oue :!On~ de Cd. están mas Museos ?. 

- :--:. Hi'n rJido hablar sobre el Centro Cultural 

de Arte Con l;emporAneo. 

- !8 Sobre el l1t1-;eo de Antropologia. 

21 H.Jn v1r.to anuncios en la telev1si6n del 

Centro Cl• l tur:i 1 ArtE'.? Cantempor·.'meo. 

11) Contest31•on <::iabcw ciue en el centt·o 

donde astan la mayoría de los Museon. 

- 14 Contc-staron 9aber que en Reforma oi:1sten 

varios Huseos. 

- 22 Contestaron no saber donde est.Jn. 

- 26 Contestaron que en diferentes sitios. 

Viendo est21s respuestas nos pudimos dar una 

ligera idea de la situac1én del Museo o de los 

Museos en general que estlln algo abandonado, 

también pudimos ver la falta de di1u!U0n Que 

e:<iste v v1mo~ algo mt1y claro, que el Centro 

Cultural Arte Contemooraneo, 1ue uno de los 

más canoc:idos o qt1e la Qente ha visto 

propaganrJ'l o han cicla hablar, este hecho se 

debe a que la difusión que tiene es buena, v~ 

que se ~nLtncia en la t1?levis1on, peri6dfco, v 

pot• medio del C~t·tel. e~to hace con el 

'"""SP"ldo dr;i cp1e tiene mucho presupuesto para 

f>•;:d.o. Dao ~tli qr_•c r.tw9i~1·a la idi:?..::t del Cartel 

•J.=i1· ,, la d 1 fu-::. i ón df'l l Mt•~l'=:r:J r:li::? Arte l1nderr10 por 
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las ventajas antes mencionadas por set• un 

medio sobre todos los dem~s barato, y par la 

eficiencia y res1.Jltados que tiene, el folleto 

ise hizo pat• neceisidad y pensando que al 

gratui tn pmh•la dar much-1 pt·opaganda y llegar 

a 111anos de mucha gen te, más fác i 1 que a I QUna 

otra pt•omocional, siendo gratuito toda la 

Qente querr~ tenet• uno. 

Por todo lo antes mencionado se descat•tó la 

idea de la elaboraciOn de otro promocional que· 

no fuera el Cat•tel o Folleto, ya quu una 

cami'3eta, un P.ncendedor o hasta un 1 ibt·o. 

podt•la correr~H? P-1 r'ie!Sgo de tenet• un 

mercado o ccimprll.dor por lo que se descar•to la 

idea de la elabat·aci6n dQ estos, y como 

dfh~s16n es lo que necesita el Museo de At•te 

Moderno, <;Q empezó por dci.rle la difusión 

necF!':lil!'i<" por medio c.Jel Cartel, y el folleto 

quizti ''.?n un fuhwo, el l1l1seo contempla l'-1. td1=1a 

o el riesgo ~a h-acer otro tipo de 

pt-omocionales. El f1u5eo de Arte Moderno 

... ,.. ·l•Jll'l fl•\I' ,-,¡ lu.:u:::\ln dp au~ e;;1;:,tcn oti•oG 

11111seo0>. q11i= cuentan con un poco más de 

pt·e~-wflll'?~l;a par lo 1¡ue tienen m.ls difusión, 

pero est.~ museo a.l sar uno de los más 

importa11tes "" su qén~ro c.:irece de visítantes 

sus ~1q:ios1c1ones 
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13.4 Definición de obJetlvo9 

Al r-~cilitar v d..;i1• a c:onoccr la comprensión del 

pt'oblema a t1·avés de la. museografia. 

B> Promover y Difundir la. e:<hibici6n permanente 

del M•.15E?O dP. Arte f1odel'no. (Sala Javier· 

Vi ltau1·ut ia> 

C) F.'.l·Jbo1°:lC: ión de folleto gratuito. 

itustr•ativo e inform~tivo sobre dicha sali\. 

O> Elaboraci6n de 4 cal'teles con temas exhlbtdos 

en la Sala de E:<pos1c1ón permanentr.: 

E> Lograr que la ~ente conozca 

museo a troves del material grtlf1co de vpovo 

elaborado. 

13.5 Lista de requerimientos 

.:-> Utill~ar 

asimilar 

b) Tncluir "fotograi'i01s que ilustt•en obras de los 

ei<rlosi tm·es del museo. 

e) f'ropone1• Lina 9er ie de bocetos para lue90 

lle9ar a los ftnaleY. y 01•1nales. 

La investigación se llevó acabo de las 

siguientes fuentes de información: 

• Museo 

• C;tt-f:el 

• F'ol let:o 

• r.Cllnt• 
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• Imorestón 

• Tipograffa 

13.6 Oroanizacidn da la información 

CVariables y Constantes> 

Se consideran constan tes todag aquel las 

caracterfsticas que no se pueden camb 1ar. ya 

~ea porque el cliente asi lo requiet·e o porque 

el diseNadm• con su propio criterio asf lo 

considera. Las variables son caracterfsticas 

que puedan camb iat". 

Ubicación, destino y ~conomia de 

pr-i::1po5ictones para determinar la demanda. 

Ub icac i6n ref tel'e al 1091•ar donde estarán 

estos folletos carteles; hay 

caracterfsticas QUe están 1·elac1onadas 

e:<clus1vamE'nte r::on ln ubic.i.ción, como seria 

tamal'1u, papel, sistema de impresión etc. 

Oest tno t•P.finrn a tod.:1. per5on"' aue recibe.a 

el fol 11'."to y ve-<\ Pl cartel. y que tiene algo 

nu~ d~ inte1·es d11 lo:; mismos. 

Econnrnf."I. t.rata lrlfi c:o'3tos para la elaboración 

de lC1s r. 11·teli:-r. ·;1 el fal lcto. 

L-"q F?qpuc:1ftt>"'C1011e<:1 ~on lo:; térmínos del 

ru·nl1lPm1 """ o;nn: cartele'i y folleto. DiriQido 

f.o"'<:>1 J, Di <I 
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TESIS CON 

13.7. Etapa de Baceta Je 

~ l i'hr~w~i:-1 on de 1 

t.- ~l Ti';11ln - aue esto caso TllC-! P.l Museo 

2.- tnformacton 

3.- Foto9raff.ci o t \1Jg,t:r.;.ción 

4.- n~tos o lntr:wmac1ón Necesarios Credttos 

lNBA 
1n1mu10 N1eu:1n11 

" BtllH A1le• 

""'"".... 
. o.ilurllyM9Anlttl 

M/\M 
Museo de/\11e Moderno 

! N O A 

Conge,to Nt1.c:1onal 

la cult.ura y las i~rt:as • 
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A continuación brpve resumen, de las abras y 

autores, < elegidos par·~ los carteles >. 

13.7.t Hanual Felouérez. 

Nace en Valparaiso en Zacatecas en 19~8, su 

obra se caracterizó por su gran capa.cidad de 

la pintura, la escultura~ los 

rel ieva9 y la pintura mural. 

Su inte,.es por las series matemdticas 

aplicadas a la geometria, las cuales plantea 

como punto de pal"'tida para organizar g,us 

composiciones derivadas de planteamientos 

algebr·aic:os, que con una set•ie de variables 

van produciendo suce9iva9 transformaciones, 

incursionando en la vanguardia interna.cions.l. 

" En busca de l• gaviota. " 

Es una p.ieza GUbdividida en planea 

alternativos, superpuestos entre sl a pat•tir 

de un caneva compositivo, pero observa.do 

lentamente logra unificat'"'Se con acierto por el 

ma.ne.io de la gama tonal y coloristica, 

r•equ~l to a base de pal fcromia basada en tonos 

cAlirfos, 

vibt•ación 

sutilmente apagados, y 

por ligeros trazos negros 

cierta 

QUe 

enfati%an lag %Dnas de mayor acento visual. 

Eiste hecho puede trasladarnos a quiz41 el nuevo 

tiempo de la pintura mural me:tican~. 
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13.7.2 Pedro Coronal. 

l'far:P. Zacatec:as en 192~. egtudió en la 

Eamer•alda, su abra. pictOrica entA im1pirada 

los coloren y formas del arto prehi'!pAnico 

aunque tiene varia'!l etapas¡ natural1sta 

estructural ista, l frica, crom~tica y 

redescubrimienlo de la cosmovis1ón indf.gena. 

Sus creactones escultOricas degtacan entre 

las mAs 9obresalientes de la plAsttca moderna 

de Mé1dco y vienen a ser la mb.'!l acertada. 

Interpretaci6n contemporánea de la gran 

entaturia prehispánica. 

"En 9u obra el advenimiento de olla" no existe 

mA.s que trazo, te:< tura y contrapuntos 

cromAticos, con un alto contraste tonaL El 

espacio dentro del cual se yu:<taponen fo1-mas y 

a.penas insinuadau apariciones lo ha uabido 

resolver incrustando vari_antes tonales, Apenas 

perceptibles en sus enla::amientos o 

entrr.cruzamientos, capas superpuestas. 

Colores cAlido5, ilctuando en sentido opuesto a 

los emanan de la naturaleza o como manchas 

oala1<iales en un universo dentro del actual 

lo-a colares ccll idos actuan, dejando cierta 

sensación. 
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13. 7.3 Carlos t1érida. 

Na.ce en Guatemala 1891, estudió en 

Quetzaltenango, luego fue a Pa1•ls donde 

pintó con Van Dagen, Cama.rasa y Hodigliani, 

lueoo ge esta.blecio en Mé:dco, donQe trabajó 

con el arquitecto Mario Pani¡ de sus temas el 

pUbl ico las convidara como familia.res y 

di.1.logos 1aci !mente con el gmometrismo d9 su 

alineamiento creó varias técnicas, y en 

numerosas ocaciones se dedicó a la creaciórt 

arquitectónica, pajares en d 141090, 

confirma su gran c:.i:i.pacidild para plasmar su 

•rte en la técnica del t•piz, 9in olvidar su 

caractartstica, la cual 1ue real izando con 

lenta parsimonia, aht se encuentra en 

principio, el géne9is de sus composiciones, y 

·el proceso que lo condujo a sus conjunc:ioneti y 

9impllficaciones matematicas y el manejo del 

color como reaftrmacl6n subsecuente de los 

valores uimb61 ices. 

En intr-orior un destfi le de pequefTos 

h~bitartte~, casuales chaneques o en~nos mayas 

que se entrecruzan o entrelazan con signos 

calendár·icos tomados de l¿i,s estelas de Copán o 

de los frisos de Palenque. 
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13. 7.4 Obra• Eleoldas para lo• Cartel••· 

210 



Se buaco una tipografia sencilla legible y 

o;u vez original y poco coml.\n, así eSCOQiO 

la Perpetua Med1um una letra algo r"edonda y 

c:on patines, se fue escr-tbiendo en altas y 

bajas, y en var•ias combinaciones hasta lle9a.r 

a la elegida luego SE!' buscaron los colores Que 

le dieron armnnla y significa.do a la obra en 

este caso fuet•on el negro, roJo, azul y blanco 

logrando completat• la comuni.cac.10n que la obra 

ya tenla. 

El negro en el fondo por c:>et· oscuro, como.,cto 

tiene carácter impenetrable, ri9ido :• Al 

de meno,. resonancia da una impresion dn 

distición nobleza y elegancia, f ac1 lmenl;e 

identificable, y que conbin~ndolo con el 

blanco es pure:a, la tipac;wafla de M•Jseo de 

Arte Moderno se puso bl¿inca para dat•le 

contraste 1 luminosidad y llamar la atención 

sw~ul'e ¿i\QrJ in-1t::i:~-sihle e ine:·plic:ctble, c1•ea 

una u:<nre1udn dli vacfo e infin1to provoc:a. 

~fecto refrPscante! con la pro:<imidad de la 

lu: P~ al9n 9t•ande oue r10 ·'~ ~c~ba. 

t ue•)rJ lci~; p.:i.l.:..bt ·•5 e::p0Gic1ón permanente se 

p11sier1m P.n ro.10 con azul con el mismo tioo de 

letr-~'-1 º"'''ª u:o."ndo solo bajc."\S y el cambio de 

color ~ .... c1io poi' l"' armonla aue con la obra 

tie11~ ~uJ..:.m;is de d"rle cierto movimiento al 

r:;;art:""'I. Pl rr1jo le da un taque de viva.cid'ld. 
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fuet"za maacul inidad y dinamismo, es un color 

univerc;<'l• visto a diario. Usado cm la obra y 

obras de este aut:or can ft·ec:uencia además de 

ser cálido. ardiente vivo y desbot•dante de 

vida, lo i'Sl"lr.iamos con precaución· y distrae 

fuertemente la atención. 

El toque ,J;:ul se dio pat·a c:ontrare~tar la 

atenciOn del t"ojo y asi tener una !lensaci6n de 

feminidad, fresc::ura gravedad solemne y 

i::elec;tial, nos acerca al infinito, conciernP. 

con lo espiritual v lo intel'iar. 

Asi se logro dcu· un equi 1 ibrio entre la cbt•a, 

el color y la tipografta usada. 
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En este r:artel la obra tiene sus formas 

y los colores son muy 

caracterh1t icOCJ del autor por los que busco 

una tipo9r;:ifla que en armenia con la obt"."1 y en 

función al disel'1o lograra dar el i:nensaje que 

Pl ..autor dió .J su obra, la tipografía. es en 

letra larga, entendible, contemporanP.a y 

caractér llamada Arsis Regular y la otra es un 

poco más redonda para 1091~ar darle el 

equi 1 ibrio necewario e& la letra Harmau aqÚf. 

!le buscó un buen acomodo de la tipografi.'l y 

li..•ego al ponorle color, se logro un cartel, 

actual i :zado senci 11 o, fac i l de recordar, y que 

lograra dar el mensa.jo que buscabamos, el 

color a:zul Rey, es un color usado con 

frecuencia 

color qtH? 

la obra de este autor, es un 

acP.rca al infinito un color 

profundo femenino y relajado, fresco y 

i:ele'Stial, Q:epresa madure::, l1mpie::a. un 

color frlo QUQ arman i ::a •pertect.amente con el 

-..~rde, C°'l'élCt"'l'l~t¡c(l ~n las Obt'il.S de este 

~utor y en la m1sm«, el verde se dio de esa 

manpr~ p.),f';) d¿1rh? rnor:lern id ad :, vl tal idad ,,¡ 

c~rtal, rj~r·le .H'"°')'J v movimic>nl;o color 

r:n111per1:;'-' ~·l di':il~i'1u rJr?l r:~1·tAl ~ir1c•m]1<; el V<::'rrle 
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En esta obra " En bL1sca de las G~viotas " está 

subdividid"' en plano;;, gupr.rpuestos entre sl, 

algo asl es la que se logro dar con la 

tipografia qua es un tanto alargada, para no 

romper con la ..irmon1a de la pintura y su 

acomodo se dlo para darla actualidad, 

ori9tnalidad y modernidad. 

El orden de la tlpografla se logro desoués de 

h¿i.cer varias combinacionea, y mas tarde se 

eliglo el color, qua no es un color muy comúÍl 

en carteles pero que at·moni:!:a perfectamente 

la abra y la infol'mación se 

compensiH". 

109ran 

Los coloreg Pastel se caracterizan por la. 

moderación y sL1'°'vidad de las cualidades de los 

calores rte las que derívan. r1epresentan el 

slmbalo de una atmósfera intima, de efecto de 

todo lo que a Lino le gusta contemplar en 

soledad y ~ilem:io, por lo que se unifica con 

1.- gam."J tonal y coloristic:a de la obra. 

El f;'osa el fondo t imido, 5uave, dulce y 

1'om.1ntico. f'\lt~ rle vitalidad es la imagen 

del ef~cto ~ la feminidad, sugiere gen ti le;:a e 

intimidad. 
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Para egt.e cc"rtel se eligió una. obra con 

coloreg variadog y caracterhiticos del autor. 

luego ~e busco una tipo9raffa bold, con un 

ligero patln pero que diera una sensación de 

peso, y de carl¡cter, se puso la palabra arte 2 

veces dándole un buen acomodo, paro resal tanda 

ya que Ar·ti? es la que vemos al ir al mm;eo 1 se 

dio en roja, en a:::ul y en negro, el negro para 

darle 9eriedad 1 elegancia, distinción y 

nobleza, el azul poi• se fresco, por dar· 

fuerza, expresar madurez y acercarnos al 

infinito, el rojo para llamar la atención, 

pero 9 i empre con fuerza dinamismo y 

masculinidad ardiente, vivo y ccl.lido. 

Por ultimo se utili~ó la caligrafia para darle 

toque de originalidad y hacerlo más pargonal, 

este i'Utor pinta siempre su cultura maya y 

todo ese maravi 1 loso mundo que hay entre 

Mé:<ico y Guatemala por lo que· la caligrafia 

que lil relacionamos con °dlgo del pasado, le 

logra dar modernidad y personalidad al cartel. 
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Este cartel se dio con pura tipografla para 

hacerlo fuera de lo común, ori.91nal 1 legible, 

con diseNo, los diferentes tama¡.,os 6e dieron 

para hacerlo monótono y asl darle 

movimiento, modernidad, la letra Perpetua 

Medium es una letra contemporé1.nea que tiene un 

ligéro pattn, no es del todo t•edonda, ni 

alargad,;¡. es funcional y el color se dio para 

reforzar el diseNo del cartel por lo que 

elig1ó un color luminoso o aue llamara lá. 

é\tención v qLte dtsttnc;iuiera la tipograf!a 1 que 

su9uie1~a alQO mfstico, cálido como al uol, 

maje~tuo~idad, honor, juicio, riqueza, e 

idolatrta 1 pusie1•on las nomt:>l'e de las 

autores QUe e:cponen en el museo par las 

ra:::ones anteriores, ademas ese tono hace que 

las fo1•m<Jtl se Dl)l"e"\Oden. 
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l.os folletos reali;:ados debían contar can 

1mpacto, oriryinal id .. y adem~s atraer al 

visitante a querer tener uno, llevar una 

información concisa 1 senc:1 l la de lo que os el 

museo sin dc.1• L1na l~rq°" e:!Plic:ación detallada. 

ya que para eso e:,isten libros de venta en el 

propio mu;;eo Ct•n ~stP- tipo de información y 

fotos. 

Se elaboró un 'folleto conchio, moderno y con 

impacto c:on una. ventana ciue lo hace tener m2.s 

dinamismo actual id ad, se puso el fondo el 

azul o'Dcur•o para darle fuer:?a, frescura 

madurez y vida además Lln l 19e1•0 toque d11 vnrde 

para dat·le tranquilidad la tipografia QLIO se 

uso e<J t•edanda < ya qua hay quiénes sug iaren 

que el a::ul da la impre&i6n de de11aparecer an 

la vista en un movimiento concént1•ico y 

indica mejor por- un c1t•culo ) adE!más es poco 

común tiene movimiento sale de lo rlgido y 

aburrido y cJ. SU ve:? 1 E!S seria y actual. 

El otro folleto se hi:?O en blanco con negl'o ':.-/ 

una pequef'1a gama de colores 1 ahi la tipogt•af1a 

crec10 se alargo para darle movimiento v 

ol'iginal1dad y lo:> colores por la 

psicol6i;11c..:;1. que cada uno tiene. 
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Información. Museo de Arte 
Moderno 

Admisión. $10,000 
N$10.00 

Horario. Martes a 
Domingo de 
11:00 a 18:00 
hrs. Los lunes 
cerrado 

Fotografías. No se permiten 
dentro de las 
salas 

Tienda. Libros, 
catálogos, 
folletos, posters, 
postales, etc 

Estacionamiento. $5,000 N$5.00 
(situado sobre 
Reforma) 

Visitas. Guiadas, 
contratadas 
previamente (tel. 
211-87-29) 

Teléfonos. 553-62-11 553-
63-13 

Domicilio Paseo de la 
Reforma y 
Gandhi. Bosque 
de Chapultepec, 
México, 5, D.F. 
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Conclusiones 

Las principales observaciones la 

realit:a.ci6n de est.'J te9is fue1•on las si9uientes1 

- La información sob1·e muc;eo y museograff.il e<S 

muy pobre, cwisten pocos libro& qua e1<pliquen 

realmente, sug objetivos, necesidades. 

elementos 1·ecLwsos etc. 

Gran parte de la información obtenida se 

complemento de tesis y libros del Mu-seo 

N3cioÍ1iJl deo Antrooologii:\, cons1der;;1.ndo que la. 

mugeologia, Teoría y Práctica da Vera Helena. 

y Hech Cat·n~1rio contiene información preciE>é\ 

y bien l'ect<'.lctad~. 

P1•incipr\l objetivo del museo, es e:{h1b1r loi; 

b11?ne<; 

permanentemente 

t.emoo1·~ linente 

do q11e dispone 

~u propio acervo 

préstamos 

responsabilidad es la canse1•vación de esto.,; 

sus """lorP.s .;.rt1sticos, históricos, estétl.cos, 

r. 1 P.r' t. t f l" l 1~~ '=-'le. 

F';ra QU'J- una e:<hib1ción tenQa é:<ito. primero 

debe e:<lstir una buena planeación que además 

este acorde a los objetivos y pcltt1cas del 

museo. 
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E!i imoortante que el museo cuente con lou 

recur:sos necesarios para monta1· una e:<poo;icion 

como1 obJetns a e::hibLr, espacio", color, luz, 

equipo técnico y, herramientas 

museoqr-.1.ficas; también . mobi 1 iaria 

museogt'<'\fic.a y elE!mentos como mapas, maquetas, 

diot••mas, g,r.if icou etc. 

Los elemento~ condicionantes son muy 

impor•tantes para la presentación como el 

objetivo, los vt.9itantes, la duración, y en 

lag objetos a e1<hibir <tamaho 1 colot• 1 valor, 

calidad, etc. 1 la conservación y seguridad de 

loa bienes e:<ht.bidcs, el edificio, el hombre, 

y el presupuesto. 

L~ comunicación hacia el pUblico es de vital 

importancia ya que -ai el mensaje no es bien 

trasmitido, el obJetivo de la e:<hibi.ciOn no se 

t•ea l t. za cnn é:: i to. 

( cedularios., folletoie, gufas, T.V. radio, etc.> 

Eg recomendable qua el museo se integt·e a una 

asociación como ul lCOM, o amigos del museo, 

para a.poyo de pl'esupuestos, prestaciones etc. 

El muge61ogo, no eg el total 1•ec:;ponsable, del 

P::1f.ó ct~ 11rv' P!:hi.hic:ir'ln. flPt'n 

t"r.?e:pnn~"lblP rtn r:rin1•rlin,~1· a 105 e<:>oeCi:\)iñt<'S 

l'erpJJ?r•ldn·; :·· ;JP ,.-¡·;c911r.;ar<;n nur! r:•1mnl-::in r:on loe; 
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p 1 anee¡ trazados. 

- Que los car•teles reali::!:ados tie produ::can de 

igual manera que las bocetos r•oalt:?ados. 

- F'ue un 9uo;¡to la elaboración de egta toiiis, ya 

que a.demás de conocer la museOQrafia pude 

poner en pl'áct ica lo aprendido durante la 

car rora. 
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B I B L I O B R A F I A 

- Atlas Cultural da Mé:dco 

Ad1•iana H. A1•1•ia9a 

Sep.. INAll-F•laneta 

Hyriam C. Gont.) le;? 

P.!9. 5, 6, 10, 11, 85, 86, 87, 102, 183, 184. 

- Guta dP. las Museos del Distrito Federal 

Rosar 1 o Ene i nas 

- Hm;eolo9fa y eu doblff función Educstiva e 

lnst1•uct1v~"' 

Galindo y Villa Jesús 

- Museo de Mé:< ico 

Cd. U N A M Centro de InvestiQación. 

- D1sef'10 Gr·~fico Aplicado a Museos 

Centro interamericano de Capac i tac iOn 

Museoc_u•:if ica. 

- Proceso de Planeación de •las e:<hibiciones - La 

museDQt'a f ta. 

Felipe L;:i.c:outure 

- Museo Mé:dco 

E'.ncicl11p1?dia de los Museos 

- Diseho y Arti5ticid.:id 

Trillo Bt>C"t;nr 
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Dise'1o 

Rawson Phi 1 ipg 

- Nuevos Museos 

Espacios para el Arte y la Cultura 

Josep Ma. Mon t:anar 

Gustavo Guilli 

- Museolog1a, Teorla y Práctica 

Vera Helena, Hech Carnairo 

- MetodoloQia para al Dh1el'l'c 

Osear Olea 

Ed. Trillag 

- Manual de las Artes Gráf leas 

Randoloh l<arch 

- M~nual pccwa Diserradores Gr.1ficos 

C~leste Editores 

- Secretos de Estudio para el Artista Gr.4fico 

Herman Blume 

Buchan Jack 

Madrid 1988 

- Graphic Oesign 

Woodstock NY 

The Over look· Pres 

Glasar Milton 
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Tesis Cartel "Grito pegado en la paredº 
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