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INTRODUCCION

La inquietud y curiosidad del hombre por comprender y explicar los procesos
naturales que se presentan en el Universo, le han permitido desarrollar una
actividad intelectual tendiente a establecer un conjunto de proposiciones
estructuradas, sistematizadas e interrelacionadas entre sf. Desde la "antigitedad"
esta actividad intelectual es conaocida como Ciencia y su objetivo es proponer un
método de acercamiento a los fenémenos naturales y sociales e identificar las
leyes que los rigen, '

La Ciencia no busca conocimientos definitivos. ni verdades absolutas; sélo
pretende ofrecer explicaciones racionales, verificables y lo més exactas posibles
acerca de los hechos que ocurren, sin considerar la utilidad posterior que el
hombre haga de este conocimiento. La aplicacién con fines précticos de este
conocimiento cientffico da origen a la tecnologia, 1a cual es indispensable durante
la fabricacién de instrumentos itiles para satisfacer ciertas necesidades
especificas de la sociedad.

De ahf{ la invencién de aparatos con fines médicos, domésticos, el desarrollo de
la Biotecnologia, el uso de nucvos materiales, el uso de nuevas fuentes de energfa,
la promulgacién de nuevas teorias en diferentes 4reas de la ciencia y la
fabricacién y perfeccionamiento de armas capaces de exterminar todo vestigio de
vida terrestre. Asf, el binomio Ciencia-Tecnologfa modifica las condiciones de
vida existentes y desempena un papel determinante en el desarrollo econémico,
polftico, social y cultural de la humanidad.

Sin embargo, a medida que el hombre disfruta los productos de la ciencia,
convertidos en objetos de consumo, también fomenta su uso indiscriminado y en
ocasiones hasta perjudicial. La mercancfa o producto son vendidos para su
consumo y no para comprender el funcionamiento ni los efectos secundarios que
pudieran causar.

Recordemos que la ciencia, al crear conocimientos nuevos, tiene la necesidad
de un lenguaje especializado para comunicar y dar a conocer sus resultados. Esta



especializacién' favorece la comunicacién al interior del 4mbito cientffico pero
también propicia que el piblico no especializado en tépicos cientfficos, ignore el
alcance del avance obtenido.

Valorar la ciencia, sus resultados y la aplicacién que algunos sectores sociales
dan a la misma, resulta fundamental hoy mds que nunca ya que éstas decisiones
afectan a todos porigual.

La tarea de sensibilizacién no es facil, Los bajos fndices educativos del pueblo
mexicano, donde, de acuerdo a estimaciones oficiales, 1a poblacién mexicana en
promedio alcanza el cuarto aiio de educacidn primaria, y lo técnico del lenguaje,
propicia obstdculos que es necesario contemplar y superar.

Es obligacién del periodismo, en sus distintos géneros y a través de los
diferentes medios de difusién colectiva ofrecer elementos informativos que
orienten a la opinién publica acerca de la trascendencia que tienen las decisiones
que en materia de ciencia y tecnologfa, toma un reducido nimero de personas. En
este punto hablamos de una actividad comunicativa que en nuestro pafs apenas
intenta consolidarse, me refiero a la divulgacién,

Divulgar ciencia no sélo significa traducir un lenguaje técnico y presentarlo
en un lenguaje coloquial. El proceso de divulgacién implica interpretar el
contenido del lenguaje cientifico en su contexto y proporcionar antecedentes,
aplicaciones y posibles consecuencias para la humanidad.

Para divulgar la ciencia a sectores sociales no especializados, es conveniente
evocar la figura de un profesionista capacitado tanto en ciencia cuanto en medios
de comunicacién. Se trata del divulgador cientffico. Su labor consiste en analizar
el lenguaje técnico usado por los cientificos, y, mediante la interpretacidn,
ofrecerlo al piiblico lego, en un lenguaje claro y sencillo sin que por ello pierda
veracidad y objetividad.

En realidad este trabajo es el resultado de una inquietud personal. Mi primera

experiencia laboral fue en el Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologfa, en el
Departamento de Radio. En ese tiempo(1990}, el Departamento de Radio tenfa a
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su cargo la produccién de diversas series de divulgacién (Divulgando en
Cuadritos, Ah{ viene la caballerfa, Cdpsulas informativas y otras)

A partir de las labores ahf desempefiadas (asistente de produccién, guionista,
reportero, y después coordinador de guionistas) surgié la pregunta ;qué es en
realidad la divulgacién? ;Cuéles son sus caracteristicas ;Cualquier profesionista
puede ser divulgador? Es decir, primero tuve contacto con esta actividad y
después surgié la inquietud y el interés por conocerla més a fondo. Claro, la idea
de lo que es la divulgacién ya existia, pero sélo era eso: una pista. Los pardmetros
que en ese entonces debfan seguirse para elaborar los guiones, era utilizar un
lenguaje claro, sencillo y entendible para todos los oyentes, sin importar su nivel
socioeconémico. Ademis se proporcionaba la informacién cientffica y, al mismo
tiempo, se le relacionaba con las actividades cotidianas. Los programas se
transmitfan por estaciones tan antagénicas como Estéreo Mil (musica cldsica) y
Radio Onda (cumbias y salsa)

En este sentido, el presente trabajo titulado: Diseiio de una Serie Radiofonica
para Divulgar Ciencia y Tecnologia, es un trabajo de caricter informativo y a la
vez propositivo. Contiene elementos para contestar a las preguntas: ;Qué es la
divulgacién? ;Cuél es su trascendencia? ;Quién debe llevarla a cabo? En su
aspecto propositivo intenta responder a los cuestionamientos ;dénde? y ;cémo
divulgar? )

Se deja a un lado el aspecto analftico, por considerar que los conceptos
desarrollados en la parte informativa forman el marco teérico del trabajo. A
partir de éste se establecen las bases para disefiar la propuesta radiofénica.

A manera de hipétesis se presenta el siguiente supuesto: Para el disefio y
elaboracion de mensajes sobre divulgacién de la ciencia y 1a tecnologfa, se requiere
la participacién de un grupo interdisciplinario formado, principalmente, por
cientificos y periodistas.

Este trabajo contiene 4 capftulos estructurados de la siguiente manera:

En el capitulo 1 Acercamiento g una Definicidn Conceptual, se ofrecen el

marco tedrico del trabajo. En €l se definen conceptos tales como ;qué es la ciencia,

I



la tecnologfa y la divulgacién?, asf como los objetivos de cada una de estas
disciplinas. Dado que el proceso de divulgacién forma la columna vertebral, en
este capitulo se formulan las preguntas clasicas del periodismo (Por qué
divulgar?, ;Para qué divulgar?, ;Cémo divulgar? y ;Qué divulgar?.

Mediante la respuesta a dichas interrogantes se pretende que el lector obtenga
una visi6n general acerca de la divulgacién, los obstaculos principales que
impiden realizarla de una manera aceptable y también se proporcionan
sugerencias de caricter practico que podrfan ayudar a superar dichos obstdculos.
Mencién especial merece el lenguaje mediador y de validez comtin a que se hace
mencién. Este lenguaje también conocido como lenguaje periodistico es itil para
divulgar ciencia debido a que esta destinado a ser difundido por un medio de
difusién colectiva. Motivo por el cual también hay referencia al periodismo
radiofénico, como una herramienta bésica a través de la que es viable divulgar
ciencia y tecnologfa.

En el capftulo 2 de este trabajo se justifica la eleccién del medio radiofénico
para difundir mensajes de divulgacién. Ddnde Dipulgar tiene por objeto
proporcionar informacién para caracterizar a la radio desde diversos puntos de
vista. Una vez que se conoce el medio, se procede a resaltar las ventajas de la
radio, sus posibilidades expresivas y las caracterfsticas del cédigo radiofénico.
También se enuncian los géneros que de acuerdo a las caracter{sticas que poseen,
pueden utilizarse favorablemente para la divulgacién. No podfa pasar
inadvertida la cobertura del medio, y aquf también hay datos en ese sentido.

El capftulo 3, Quidn debe Divyloar, hace referencia a una polémica en torno a
quién es el profesionista idéneo encargado de divulgar. Este capitulo contiene
algunas opiniones que reflejan la postura de diversos cientificos en relacién a
dicha polémica. No se busca dar preferencia al cientifico sobre el periodista, ni al
periodista sobre el cientffico. Creemos que esta discusién podrfa, en estos
momentos, considerarse bizantina.

De acuerdo a los muiltiples problemas a que se enfrenta el divulgador, se ofrece
una propuesta para la integracién de un Grupo Asesor que desarrolle de la mejor
manera actividades de divulgacién. Se retoma la idea expresada por diversos
divulgadores, en el sentido de que en lugar de hacerlo cada uno por su lado,
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formen parte de grupos interdisciplinarios. En los mismos, cada especialista
realizard las funciones propias de su especialidad y respetar4 él trabajo de los
otros colaboradores.

Finalmente, y tomando como base los conceptos teéricos manejados a lo largo
del trabajo, en el capftulo nimero 4 se incluye el Disefio de una Serie
Radioféni ra_Divul Ciencia u T logia.

Dado que el trabajo cientifico y tecnolégico destaca por su importancia en el
desarrollo polftico, social y econémico del pafs, dfa a dfa, a pesar de los obstéculos a
los que se enfrenta, se avanza en diferentes dreas del conocimiento. Por eso es
esencial dar a conocer, mediante los diversos medios de difusién colectiva, el
impacto, significado y trascendencia del quehacer cientffico en la vida cotidiana.

Esto implica, por un lado, una exigencia profesional que, en la practica, se
traduciré en el uso correcto de los lenguajes en los medios; y por el otro, disefiar
mensajes de acuerdo a las condiciones sociales y culturales de los diversos ptiblicos
que configuran la poblacién mexicana.

La presente propuesta va encaminada a crear una serie radiofénica que
permita recoger las inquietudes del publico, en tépicos relacionados con la ciencia
y la tecnologfa. Se pretende abrir y consolidar espacios en el medio radiofdnico,
que propicien un andlisis serio y reflexivo en temas de interés para el cientffico y
el ptiblico en general

La propuesta que se incluye no pretende ser un manual o receta para realizar
mensajes sobre ciencia y tecnologfa. Simplemente representa una de las muiltiples
formas en que puede hacerse.

¢Por qué hacerlo a través de la radio? Como medio de difusién masiva, la radio
ofrece ventajas que diffcilmente podrfan encontrarse en otros medios de difusién.
Informacién proporcionada por la Cdmara Nacional de la Industria de la Radio y
Televisién (CIRT), indica que en el Distrito Federal existen 51 estaciones de radio.
A nivel nacional esta cifra se eleva hasta 923. La radio llega casi al 98% de los
hogares mexicanos. Asimismo, otros datos significativos acerca de la radio,



indican que existen en promedio 3.7 aparatos receptores por cada hogar. La
poblacidn del Valle de México escucha radio, en promedio, 26 dfas de cada mes.

Para realizar el presente proyecto radiofénico, se plantea dividirlo en tres
secciones, con la finalidad de abarcar a igual cantidad de publico especffico. La
intencién de ello es que el programa evolucione de una etapa meramente
informativa, a otra de servicio. Es decir, no sélo va a divulgarse ciencia y
tecnologfa con el fin de extender el conocimiento al piiblico lego, sino que también
se pretende ofrecer un programa de car4cter orientador a los sectores productivos
de la sociedad, interesados en conocer cémo la actividad cientifica puede resolver
algunas necesidades concretas que afectan a la planta productiva nacional.
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CAPITULO 1. ACERCAMIENTO A UNA DEFINICION
CONCEPTUAL

1.1 ;QUE ES LA CIENCIA?

Entre las cualidades que han distinguido al ser humano a través de su
evolucién, sobresalen la inquietud y la curiosidad por comprender y explicar los
procesos naturales y sociales que se desarrollan en el Universo.

Para satisfacer esta curiosidad ha impulsado la actividad intelecttal, con la
intencién de establecer un conjunto de proposiciones estructuradas,
sistematizadas, objetivas, verificables e interrelacionadas entre sf. A partir de
éstas construye modelos tedricos artificiales de los procesos naturales. Mediante
el an4lisis determina con precisién aquellas condiciones especificas que provocan
o causan la aparicién de un fenédmeno natural determinado; busca la forma de
dominarlo hasta saciar su curiosidad.

Actualmente esta actividad intelectual es conocida como Ciencia, su producto
es el conocimiento cientffico y las personas que la desarrollan son los
investigadores cientfficos. Pero, en términos concretos y claros, ;qué debemos
entender por Ciencia?

Al respecto encontramos muchas y muy variadas definiciones, razén por la
que resulta complicado establecer una sola. A continuacién enumeramos algunas
de ellas y, posteriormente, seleccionaremos la m4s adecuada para los fines del
presente proyecto.

En sentido amplio, sinénimo de saber o conocimiento...En sentido
estricto, una ciencia es un conjunto ordenado de los conocimientos
objetivos y verificables que poseemos de modo relativo a las leyes de
lo real fenoménico considerado -bajo un aspecto particular...La



ciencia en general es bien el conjunto constituido por las ciencias
particulares, bien por el conocimiento propio del sabio.!

Ciencia: clase de actividad humana orientada hacia la
formulacién sisteméatica de las probabilidades de repeticidn,
hipotética o real, de determinados fenémenos que, para los fines
perseguidos, se consideran idénticos.2

Ciencia: La disposicién ordenada de los conocimientos
comprobados, que comprende los métodos mediante los que se
adquiere tal conocimiento y los criterios con que se comprueba su
certeza. La vieja expresién Filosoffa Natural comprendfa sélo la
observacién de los procesos naturales "per se", pero la ciencia
moderna incluye el estudio y el dominio de la Naturaleza como cosa
que es, podrfa ser, util a la Humanidad e incluso se propone el
gobierno del destino del hombre mismo.3

Actividad humana, creativa, cuyo objetivo es la comprensién de
la naturaleza y cuyo producto es el conocimiento, abtenido por un
método cientffico, organizado en forma deductiva y que aspira a
alcanzar el mayor consenso posible.4

De las definiciones anteriores, las mas adecuada para los fines que persigue
este trabajo, son las proporcionadas en las citas niimeros tres y cuatro.

Ambas definiciones coinciden en que es una actividad humana, que consiste
en la obtencién del conocimiento comprobable, mediante un método que aporte
criterios para comprobar el valor real del mismo. La definicién nimero tres hace
mencién del aprovechamiento que el hombre puede y debe hacer de la ciencia,

1 thines, Grorges; tempereur Agnes. giccionadia genecal de Jas clenclas humnnas, Chledra, Madrid, 1978, 9. 137.

2 pratt Farchitd, Nenry. Dicclanaria de soc(R(0pia.FCE. Ménico, 1975, p.38,

= Chambers. u Editlones Omega, Barceiona, 1979.

4.- Pérez Tamayo, Ruy. Come acerzarse & la ciencis, Conseja Nacional pars 1a Cullurs y las Rries, Lisuss Nerizgs,
Goblerns del estade de Guerdiaro, Méxica, 1989, p. 7.



para dominar y aprovechar, para bien o para mal, las caracter{sticas propias de
la Naturaleza. Por esta razén, seré la utilizada en este trabajo.

Primeramente considero pertinente hacer una aclaracién: en varios textos
consultados, ciertos autores manejan indistintamente los términos "la ciencia",
en singular, y "las ciencias” en plural.

Este manejo, al parecer arbitrario, puede ocasionar confusiones a las personas
no familiarizadas con los términos citados y; necesariamente surge una
pregunta: ;Existe una ciencia, o son varias?

Sin pretender profundizar d iado en esta polémica, encontramos que:

A medida que avanzé el tiempo, cada vez fue més necesario para
el cientifico limitarse a una sola parte del saber, si descaba
profundizar demasiado en €1, Se impuso la especializacién en la
Ciencia, debido a su propio e inexorable crecimiento. Y con cada
generacién de cientificos, esta especializacién fue creciendo e
intensificAndose cada vez m&s.5

Segln este razonamiento, unicamente hay una ciencia pero, como
consecuencia de esta especializacién, se presentan dos grandes vertientes dentro
de la ciencia. De acuerdo a su campo de estudio, tenemos Ciencia Natural y
Ciencia Social, que a su vez tienen muiltiples ramificaciones.

Asf es como podemos hablar de distintas especialidades cientificas, que tienen
en comiin la utilizacién del método cientifico para adquirir el conocimiento y
verificar la validez de sus resultados.

Aungque es preciso aclarar que cada disciplina puede introducir, y de hecho lo
hace, modificaciones al citado método, pero sin alterar los criterios de objetividad
y verificabilidad.

La Ciencia Natural estudia los fenémenos que suceden en el smbito natural,
sin que para ello intervenga el hombre. Pertenece a esta rama la Biologfa, la
Ffsica y la Quimica, entre otras. Cada una de estas especialidades se dedica a

5. Asimov, 1sase. Innduceion a (a ciencia, Plaza © Janes Editores, primers edicién, 1973 p. 20.



estudiar aspectos y niveles diferentes de un todo, que es la Naturaleza en su
estado mas puro. Es decir, sin la intervencién del hombre.

Por su parte, la Ciencia Social se encarga de estudiar las actividades que el
hombre realiza en la sociedad y c¢émo estas obras modifican las condiciones
sociales existentes. La Economfa, la Sociologia, la Psicologfa y 1a Antropologia, son
algunas de las disciplinas tradicionales que forman la rama social de 1a ciencia.

Por tanto, no es correcto hablar de "las ciencias”, sino de "la ciencia”. Y
podemos concluir, basados en los criterios de Asimov, que sélo hay una ciencia con
dos grandes divisiones y muchas especialidades.

No obstante, debemos sefialar, aunque sea de una manera genérica, que bajo
otros criterios encontramos definiciones también diferentes (Ciencia Formal,
Ciencia F4ctica; Ciencia Pura, Ciencia Aplicada, pero no importa bajo qué
criterios sean clasificadas, todas ellas tienen en comin su apego al método
cientifico.

1.2 OBJETIVOS DE LA CIENCIA

La Ciencia, entendida en su sentido més amplio y puro, no busca
conocimientos definilivos, ni verdades absolutas. Pero si pretende ofrecer
explicaciones racionales, verificables y 1o mais exactas posibles acerca de los
hechos o fenémenos que se desarrollan en la Naturaleza y la Sociedad.

Es el deseo de hallar explicaciones que sean al mismo tiempo
sistemaéticas y controlables por elementos de juicio factico, lo que da
origen a la ciencia; y es la organizacién y la clasificacién del
conocimiento sobre la base de principios explicativos lo que
constituye el objetivo de las ciencias.6

Bajo tales perspectivas el objetivo de la ciencia, despojado de matices
ideolégicos y utilitarios, es proponer y establecer un método de acercamiento at

6.— Nagel, Emest. La esteciurg de 1a ciencla, Edictanes Faidés, Espafia. Primera relmpresion, 1981 p. 17,



mundo en que vive el hombre y ofrecer explicaciones del por qué suceden los
hechos. .

Lamentablemente en la actualidad no podemos considerar que la ciencia sea
1a bisqueda desinteresada del conocimiento y que sus resultados estén al alcance
de las grandes mayorfas. '

No existe definicién neutra y objetiva de la ciencia. Es una
busqueda metédica del saber. Es una manera de interpretar el
mundo... Es una institucién, con sus secuelas y sus grupos de presién,
sus perjuicios y recompensas oficiales.?

En cada sistema social, régimen de gobierno e incluso de un pafs a otro, hay
diferentes concepciones acerca de la ciencia y, por ende, cumple diferentes
objetivos. Mientras que para los paises subdesarrollados representa una esperanza
para mejorar sus condiciones de vida y liberarse del yugo que les impone su
dependencia, las naciones desarrolladas la consideran como ¢l medio idéneo que
les permite mantener oprimidos a los paises pobres y sin recursos para financiar
esta actividad.

La ciencia, ademaés, es una apuesta: Cuanto mas fuerte, intelectual y
materialmente, tanto mas es combatida o codiciada por las religiones, las
filosofias y las fuerzas polfticas.8

En este sentido, es necesario agregar que los pafses industrializados sélo
desarrollan proyectos de investigacién que responden a sus intereses y ellos
mismos determinan las areas cientfficas que deben ser apoyadas.

Pero, si bien es cierto que la ciencia esta al servicio de quienes tienen los
recursos econémicos y materiales para realizarla y que sus resultados, al ser
aplicados con fines mercantilistas, afectan y modifican las condiciones de vida
existentes. No es correcto culparla de todos los males.

7

8.— Thuillier, Plerve. ibidem P. 11,

= Thuillier, Pierre. (3 e |3 cieagia, Editorial Madrid, 1975 p. 1.
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Recordemos que asf como ha contribuido a perfeccionar armas capaces de
exterminar la vida en el planeta, también ha impulsado el desarrollo cient{fico y
tecnolégico en &reas de la salud y la alimentacién.

Pero...

Si el conocimiento cientffico crea problemas, es evidente que no
podemos resolverlos mediante la ignorancia, lo cual no acaban de
comprender quienes optan por la c6moda solucién de achacar todo a
1a "Ciencia" y los “cientificos™.%

Por tanto, es el hombre quien decide qué uso le dard a los resultados del
quehacer cientffico. y es obligacién del hombre comiin exigir que se le informe
sobre las consecuencias de esta actividad intelectual, debido a que sus resultados
le afectan en forma directa.

Veamos ahora el papel de la Tecnologia y la relacién que tiene con la Ciencia,

1.3 ;QUE ES LA TECNOLOGIA?

Cuando el hombre adquiere un conjunto de conocimientos acerca de la
Naturaleza y la Sociedad. necesita herramientas que le permitan hacer uso del
conocimiento recién adquirido. Esto significa la bisqueda metédica y constante
de las téenicas e instrumentos que le permitan aplicar y aprovechar el avance
alcanzado. Se dice que en este momento es cuando entra en accién la Tecnologfa.

Es frecuente escuchar expresiones como: "la Tecnologfa es la aplicacién
practica de la ciencia”, Aun cuando esta afirmacién es parcialmente cierta,
refleja una imagen incompleta de la actividad tecnolégica.

Definir el concepto de Tecnologfa implica enfrentarse a una amplia gama de
enunciados que pretenden ofrecernos, desde diversas perspectivas, la mejor
definicién de este concepto. Adaptar una definicién que sea adecuada para los
fines del presente trabajo resulta de caricter nccesario e ineludible.

9.- Thuitlier, Pierre. (hidem P. ),



De igual manera que para definir el concepto de Ciencia fue preciso elegir
solamente una definicién, procede el mismo sistema con el concepto de
Tecnologia. Precisar este concepto implica sustraer elementos de las diversas
definiciones que encontramos

Algunas de ellas son las siguientes:

Tecnologfa: Medios y procedimientos para la fabricacién de
productos industrialesl0.

Esta definicién resulta incompleta para nuestro propésito. Unicamente
menciona un aspecto de lo que en realidad es la Tecnologia. La fabricacién de
instrumentos es sélo su parte visible y tangible, pero no hace menci6n de otros
elementos tedricos que intervienen para que esta disciplina pueda manifestarse
en productos concretos y palpables. El conocimiento cientifico acerca de los
procesos naturales y sociales, y que es necesario conacer para fabricar productos
industriales, se encuentra ausente de la definicién anterior, por lo que no es de
utilidad para el presente trabajo.

Una definicién mas:

Tecnologfa: Estudio de los procedimientos, méaquinas,
instalaciones y herramientas para obtener de una determinada
materia prima productos industriales de cualidades definidasil,

Este enunciado proporciona una idea méis completa acerca de la tecnologfa,
pero consiclero que todavia no es del todo satisfactoria. No hace mencién, al menos
de manera explfcita, al uso del conocimiento cienttfico que debe hacer la
tecnologia para modificar y aprovechar las cualidades que ofrece el 4mbito
natural y que es factible adecuar a las necesidades sociales.

Una tercera aproximacion es la siguiente:

1 n.»uvnunaus Friederich, Arnold. (hcefonar(a Técnicd. Gustavo Gill, Barcelona, 1964, pig, 595.
V1 taritonedia de va Ciensla y 1a Tecoica, Toma 19, Edicianes NAUTR, Barcelona, 1973, pag. 285,



Teenologfa: Conocimiento de la evolucién del conjunto de
instrumentos o maquinaria, procedimientos y métodos técnicos que
permiten la utilizaci6én de las fuerzas naturales para la satisfaccién
de necesidades humanas12.

Estos tltimos conceptos son més apropiados que los anteriores y aportan
elementos que permiten adquirir una comprensién adecuada y completa acerca
de la tecnologfa. A pesar del avance que ya encontramos en ellos, considero que
todavfa no son del todo satisfactorios.

En este sentido debemos considerar que ninguno de los enunciados expresa, por
si mismo y de una manera integral, qué debemos entender por Tecnologfal3d. No
obstante esta limitacién, sf ofrecen elementos comunes, a partir de los cuales es
posible matizar una definicién mas completa, precisa, concisa y si se quiere de
car4cter operativo (especffica para los propésitos perseguidos a lo largo de esta
gbra).

El siguiente enunciado contiene los principios que nos ayudaran a tener una
idea aproximada de la tecnologfa.

La Tecnologia es la aplicacién practica del conocimiento
cientifico mediante procedimientos y métodos técnicos que le
prmiten al hombre transformar la naturaleza con fines utilitarios y
fabricar mercancias para satisfacer algunas necesidades de la
humanidad.

Pero ademAas la Tecnologia es invencién de procedimientos técnicos,
innovacién de los ya existentes, es 1a biisqueda de recursos y organizacién de todos
ellos para conseguir la realizacién del fin perseguido. Impulsa el avance de la
Ciencia (desarrollo de la investigacién cientffica), al buscar de manera empfrica
soluciones pricticas a problemas concretos, que después serdn transladables al

1 z.-muﬂmmnuuu en |8 lomas, Yoma N, Flaneta, Barceiona, 1982, pag. 9536,

1 3.-[1‘ anleriores p una idea muy limitada acerca de la tecnologia. No son del Yodo malas,
gero para 103 b jelivos que se persiguen en esle Irabajo, Si resultan Inadecuadas. Lo RUe s& Busca es sdaplar uns

a los diversos que hacen posidle que la tecnologia puede desarroitarse
conlinuamente, puesio que es una lecnica en tanti




campo tedrico. Pero también la teorfa, en su estado mas puro y abstracto, da pie al
desarrollo de la tecnologia al proponer soluciones a los problemas que se presentan
en las actividades cotidianas de la sociedad.

Ciencia-Tecnologia o Tecnologfa-Ciencia, son dos actividades que se
determinan, influyen y modifican constante y mutuamente.

Recordemos que no toda la Tecnologfa es resultado de la investigacién
cient{fica, asf{ como tampoco toda la investigacién se aplica a través de la
tecnologfa.

Hay un cierto tipo de tecnologfa que no es consecuencia directa de
1a ciencia, sino del quehacer y 1a experiencia. Muchos de estos logros
son incorporados a la cultura tecnolégica, especialmente en un pafs
donde los recursos son escazos, el empirfsmo suple, a veces, a la
teorfal4,

Un ecjemplo de este tipo de Tecnologfa podemos apreciarlo en la Asociacién
Nacional de Inventores e Investigadores Industriales, Asociacién Civil que
agrupa a las personas dedicadas a la investigacién; innovacién e invencién. En
ella muchos de sus micembros no tienen una formacién académica, ni tftulo
profesional que los respalde. Sin embargo, ello no impide que tengan capacidad
intelectual para desarrollar trabajos con fundamentos cientfficos.

Ahora bien, esta transformacién de la naturaleza no siempre satisface las
necesidades racionales de una sociedad, ni siempre es benéfica para el ser
humano.

Basle recordar el perfeccionamiento de armas capaces de exterminar la vida
en el planeta, De ahf que la importancia de la tecnologfa esté enmarcada por su
capacidad para producir, fabricar y ofrecer una gran variedad de productos que
pueden hacer mé4s placentera la vida del hombre contemporineo, asf como
fomentar su uso indiscriminado. Es decir, los productos tecnolégicos, al igual que

14

~Cotnel, L deta Ae. ytiencia pn Mericq, ‘su-, COSNET, Menico, 1986, pag. 25.




la Ciencia, traen repercusiones sociales que es preciso primero conocer, después
analizar y finalmente aceptar o rechazar.

1.4 NIVELES DE COMUNICACION DE LA CIENCIA (DIFUSION Y
DIVULGACION)

La Ciencia, al crear conocimientos nuevos, también tiene la necesidad de un
lenguaje especializado para comunicar y dar a conocer los resultados del
quehacer cientifico. Ello favorece €l grado de exactitud y coherencia que
demandan sus investigaciones; de tal manera que los ffsicos mexicanos no tienen
dificultad alguna para entenderse e intercambiar conocimientos con un ffsico
alemén.

Esta especializacién favorece, por un lado, la comunicacién al interior del
4mbito cientffico; pero. por el otro, propicia que el piiblico no especializado en
tépicos cient{ficos, quede al margen de compartir el producto de la ciencia: el
conocimiento.

En este sentido Manuel Calvo Hernando, ha clasificado al receptor del
mensaje cientffico en tres niveles:

El primero corresponde al piblico en general, que se informa a
través de los grandes medios de comunicacién colectiva: gran prensa,
radio y televisién. Aquf se trata, principalmente, de un trabajo de
sensibilizacién, de preocupar e interesar a la gente, de llamarle la
atencién sobre los grandes temas de la ciencia y la tecnologifa, en su
vertiente mas amplia y popular.

El segundo nivel corresponde al hombre més cultivado, que
manifiesta un interés razonado por todo aquello que le rodea. Se
incluyen aqui también los estudiantes universitarios, los
profesionales y, en general, las personas con una formacién superior

* a la media. ’
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El tercer nivel es el del especialista cientffico, el profesional
destacado, el politico, el gran artista, el escritor, el profesor, en una
palabra, la clase intelectualmente més elevada y preparadal5.

Esta clasificacién es elaborada a partir de las caracterfsticas culturales del
puiblico e implica reconocer una gran heterogeneidad en cuanto a su formacién.
De tal manera que en cada nivel es necesario utilizar el lenguaje acorde al tipo de

destinatario del mensaje.

Dirigir informacién cientffica a los tres niveles anteriores con el mismo
lenguaje serfa erréneo, ya que en el primero y segundo hay divulgacién, en el
tercero, difusién. MAs adelante veremos cudles son las diferencias esenciales

entre una y otra.

Por su parte, Marfa Luisa Rodrfguez-Sala, habla de "cfrculos de comunicacién

cient{fica" y sefiala:

El primer cfrculo es el que se puede establecer entre los
productores de ciencia y sus colaboradores (a veces sus discfpulos,
directos o indirectos). En este nivel, el cientffico comunica su labor de
investigacién con fines de docencia.

Un segundo cfrculo es aquel donde la actividad cientffica se
difunde en el nivel de la relacién entre el cientifico y el piblico en
general, pero en el cual el productor es quien elabora su propio’
documento informativo o comunicativo.

El vltimo de los circulos, que corresponde a la divulgacién de la
actividad cientffica a través de los medios masivos; en él la
participacién del hombre de ciencia es menos personal que en las
anteriores realizaciones, son dadas a conocer por los encargados de
elaborar las noticias e informaciones16,

15

'~ Laluo Manuel. [i '] £t misiones ¥ abieliveg,

£dit. Mitre. Bartelona, 1992. p. 35.

1 6.- Rodriguez-$ata de Gomesgi!, Maria Lulsa; Tovar Aurcra. [ Lomo '} slgase g3

Mixlca, 115, UNAM. México, (982 p. 1T, 10,
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También en estos "circulos" de comunicacién encontramos las mismas
diferencias esenciales, que ya mencionamos en el caso de Calvo Hernando, en
cuanto a la forma en que la informacién cientifica llega a los diferentes
receptores: difusién y divulgacién.

Para ejemplificar cada uno de los conceptos anteriores, tomemos como base los
criterios proporcionados por Calvo Hernando y Rodriguez Sala.

Calvo Hernando hace la diferenciacién entre los destinatarios de la
informacién cientffica, y entre ellos sefiala a un publico en general, del cual
desconocemos mayor informacién. Después menciona al hombre (o sector social)
con una preparacién intelectual mayor al promedio general.

Finalmente habla de sectores especializados. Por tanto, y como consecuencia,
el lenguaje a utilizar no puede ser el mismo para los tres casos. Cuando el
investigador cientffico desea comunicar el resultado de sus actividades a los
niveles uno y dos, indudablemente debe hacerlo mediante un lenguaje accesible
para los no especialistas en ciencia, y diferente al utilizado en el interior de la
comunidad cientffica. Por lo general, el mensaje a comunicar no es elaborado por
el propio cientffico, sino por una tercera persona conocida como divulgador. En
este caso de trata de divulgacién cientffica.

Para el tercer nivel (piblico especializado) el cientffico elabora directamente
su mensaje y lo dirige a un receptor especializado (la idad cientffica), con el

que comparte un marco comin de referencia; por lo que el lenguaje es técnico y
sélo ellos pueden comprenderlo. Aquf hay difusién de la ciencia.

La difusién de la ciencia consiste en comunicar los resultados del quehacer
cientifico al interior de la comunidad cientffica. Esto significa que es una
comunicacién entre iguales. Es, por tanto, una relacién entre iguales. A
diferencia .de la divulgacién, la difusién esta dirigida a pequefios grupos de
personas y el lenguaje a utilizar es técnico.

12



Por lo que respecta a la exposicién de Rodr{guez Sala, también es evidente esta
diferencia, aunque desde su perspectiva, primero hay difusién y después
divulgacién. Y comparto su punto de vista, por lo siguiente:

Esta afirmacién tiene sentido si recordamos que antes de dar a conocer al
piiblico lego los resultados del quehacer cient{fico, éstos primero deben someterse a
consideracién de la comunidad cientifica para su valoracién y, una vez cubiertos
los criterios de validacidén, es posible aprobarlos. Después de lo cual ya pueden
darse a conocer.

De acuerdo con lo anterior, la divulgacién tiene lugar en el tercer cfrculo,
donde la intervencién del cientifico en la elaboracién del mensaje, es
précticamente nula.

Pero, ;qué es la divulgacién cient{fica?

Es el proceso mediante el cual el divulgador, en su caricter de
informador, comunica al piblico: en primer lugar, los conceptos
fundamentales de la ciencia y la téenica; en segundo, la forma cémo
éstos son aplicados al progreso; y, en tercer lugar, la repercusién que
éstos tendran en el futuro en la propia poblacién.17

Aunque la definicién anterior no lo menciona, mediante la divulgacién
cient{fical8 se interpreta una informacién técnica para comunicaria de una
manera amena y atractiva al piblico en general, sin que por ello pierda
veracidad y exactitud. Se analiza e identifica el mensaje de la ciencia, se
parafrasea y se traslada de un lenguaje a otro sin desvirtuar su contenido.

La interpretaci6n, tal como aquf se entendera, consiste en trasladar el
contenido de conceptos abstractos a un lenguaje coloquial. Para ello se hace uso del

17 Cadinan, uises. “Abago et patacto de cristl” en BEUISTA ICYL Jullo de 1996, uol,  nom 118, 8. 14,
1 8.-(n paises como Espafia y Francia, donde hay uns ampila en ']

cuando hacen referencia 3 esla aclividad, Sin embargs,
es Imporlanie aclarar que no l0 hacen can un senllde peyoralivo, coma pudiera pensarse, sino que se hace
referencla al procesa poner a disposiclén del pueblo conocimienios clentilices. En nuestre pais, dende Is
diuvlgacién apenas empleza 3 fener clerta cradibliidad, se usa e} 1érmine divuigacisn, razén par 13 cual tamblin serd
utilizado en el presenis (rabaje,
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recurso de las figuras literarias como la metéfora, la alegorfa, la analogia y el
epfteto, entre otros recursos tiles para hacer comprensible dicha informacién.

1.5 LA DIVULGACION COMO INFORMACION CONTINGENTE

De acuerdo con los criterios proporcionados por Luis Nifiez Ladevézel9, la
divulgacién de la ciencia forma parte de lo que este autor llama “"informacién
contingente".

La informacién contingente tiene como caracterfstica esencial utilizar medios
técnicos para transmitir y multiplicar informacién a grandes pidblicos. En
términos generales, todos los medios de difusién colectiva transmiten
informacién contingente, la que a su vez, para ser considerada como tal, debe
reunir las siguientes caracteristicas;

1.5.1 ES PERIODICA

La transmisién de la informacién contingente estd determinada por la
frecuencia con que el medio de difusién la transmite. Es una informacién que se
renueva de acuerdo a ciclos para no perder vigenvia y volverse absoleta. Estos
ciclos son determinados por la frecuencia con que la emisién o el programa sale al
aire, se publica o se produce (esto ya depende de qué medio se trate), Desde este
punto de vista la informacién contingente, para evitar la absolescencia, debe
renovarse constantemente.

1.5.2 ES PUBLICISTICA

1 9.-N|Jn:z Ladevéze, Luls, 2 W
Piramide, Madrid, 1979, pag. 147.

Cabie hacer 1a aclaracion gue Nifiez Ladevéze no menciona el (érnina *diveigacidn” en su trahajo, Pero un andlisis
de 12 forma en fue clasitica la nos permile que |a puede ser de

g este avtor 2 de ta no Seflata
que #sta ultlma €s una relacion que se eslablece de manera personal, direcla y sin ta necesidad de que Inlervenga
un medio de difusién coleciiua para Hevarta 3 cabo.
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La informacién contingente es publicfstica, porque es reproducida
ilimitadamente por el medio y debido a que no est4 dirigida a un solo tipo de
receptor. Todo tipo de persona, sin importar edad, sexo o condicién social, tiene la
posibilidad de percibir y comprender el mensaje que los medios de difusién
colectiva le hacen llegar hasta el lugar donde é1 se encuentra.

Asimismo, esto significa que un mismo mensaje informativo es adaptado al
lenguaje de cada medio para ser transmitido. Se puede hablar de una
concatenacién de medios en beneficio de una mayor difusién de la informacién
contingente.

1.5.3 ES HOMOGENEA

La informacién contingente es homogénea en su presentacién ya que se ofrece
de una manera igual para todo el publico, sin considerar las diferencias sociales,
politicas e icleolégicas que existen entre los diversos grupos sociales receptores del
mensaje.

Es homogénea en cuanto que su objetivo es informar a un piblico cuyas
diferencias ignora el mensaje. En la informacién contingente todos los receptores
son iguales.

Podemos afirmar que la informacién contingente se presenta de la misma
manera para su reproduccién, sin atender las diferencias que existen entre los
receptores. De esta manera, no puede hablarse de receptores aislados, mas bien
debe hacerse en términos de piiblico en general. Pero, para que el piiblico en
general entienda el mismo mensaje, resulta imprescindible presentarlo en un
lenguaje que puedan comprender todos, es decir, comun. Se trata de proporcionar
el mismo mensaje mediante un lenguaje accesible y que permita al ptblico
receptor la toma de decisiones.

1,54 ES PUBLICA Y GENERICA

Es 'p\iblica y genérica en cuanto al contenido del mensaje a nivel de
significado. Piblica si afecta al destino de 1a comunidad como ente piiblico.

15



1.5.5 ES CADUCA Y ABSOLESCENTE

La informacién contingente tiene cierta cantidad de tiempo, durante el cual
se le considera informacién de actualidad, entonces se dice que es vigente.
Después de este tiempo, se vuelve caduca. El hecho sobre el que se informa pierde
vigencia, no asf el lenguaje empleado.

1.5.6 ES UNILATERAL

La dinamica vertical emisor-receptor de los medios de difusién impide la
retroalimentacién en el sentido opuesto. Por lo mismo no podemos pensar en el
intercambio de funciones entre el emisor y el receptor. El receptor no tiene acceso
ni control sobre el medio que transmite el mensaje. Puede concluirse que 1a
informacién contingente forma parte de un proceso vertical y autoritario
impuesto por el emisor.

De acuerdo a lo sefialado por Nuiiez Ladevéze, l1a divulgacién de la ciencia se
encarga de transmitir informacién de tipo contingente. El medio técnico a que
hace referencia, en este caso seré la radio.

Asimismo, en el proceso de divulgacién de la ciencia se utiliza un lenguaje
sencillo y accesible para amplios sectores sociales. De la misma manera, puede
darse el caso, y de hecho asf sucede, que transmite informacién sobre
descubrimientos recientes que, transcurrido cierto tiempo, pierden vigencia y
caen en la caducidad. Las caracteristicas de vigencia y caducidad también son
parte esencial del conocimientos cient{fico ya que éste es sometido a revisién y
constantemente actualizado.

En el apartado correspondiente al cémo divulgar, que se encuentra en este
mismo capitulo, se volveri a tocar el tema de la informacién contingente. Se
pretende establecer un vinculo de apoyo enire este tipo de informacién y el
lenguaje periodfstico para realizar 1a divulgacién cientifica y tecnolégica.



1.6 IMPORTANCIA DE LA DIVULGACION CIENTIFICA

La importancia de divulgar ciencia no solamente implica trasladar un
lenguaje especializado a otro coloquial, su trascendencia va més alld. Debe
interpretar el mensaje cient{fico en su contexto y proporcionar informacién sobre
antecedentes, aplicaciones y posibles consecuencias de los avances alcanzados en.
determinadas areas cientfficas.

Asf, 1a trascendencia de la divulgacién est4 determinada por la influencia que
tiene la ciencia en el mundo actual.

Aparatos que durante siglos fueron s6lo suefios, hoy son una realidad.

Pero a medida que el hombre disfruta ciertos productos de la ciencia,
convertidos en mercancfa, también fomenta su uso indiscriminado y hasta
perjudicial.

Vivimos (es decir) nuestra vida cotidiana cada dia mas
condicionados por la Ciencia y sus aplicaciones tecnolégicas... La
mayorfa de la gente ignora de hecho su mundo inmediato y acepta.
con la fe del carbonero, los productos que le suministra la tecnologfa
con el aval de la ciencia, productos que cuyo fundamento ignora y
que, a la par, condicionardn su existencia de manera
determinante20,

Otra razén mas que pone de manifiesto por qué no debemos dejar la ciencia en
manos de los cientfficos unicamente y que apoya la trascendencia de la
divulgacién cientifica, es la que a continuacién presentamos:

No puede darse por sentada la fortaleza permanente de la
ciencia... los cientfficos son seres humanos y la ciencia es parte de la
cultura...;Puede el éxito de la ciencia, y su {ntima interaccién con
el resto de nuestra cultura, exponerse a la influencia de nuevos y

20 50 senet-dosa, PEINCL Boletin del Centra Universitaria de Comunicacion de 1a Clencia, UNAM, Meéxico, mayo
de 1982.
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quiz4 ajenos puntos de vista que se derivan de otros sectores de la
sociedad: el militar, el econémico, el polftico?2l,

Evidentemente nos encontramos frente a la manipulacién de la ciencia y sus
aplicaciones. Pero, jpor qué permitir que sigan haciéndolo? ;Acaso no tenemos
derecho, y hasta obligacién de exigir una mayor participacién en las decisiones
que toman los grupos de poder, respecto a los usos de la ciencia? ;Debemos
permanecer pasivos, aunque nos afecten sus aplicaciones?

Ante semejante perspectiva, la divulgacién debe proporcionar los elementos
informativos que permitan interpretar, reflexionar,analizar, criticar y valorar
el significado real del quehacer cientifico, sus limitaciones y sus posibles
consecuencias para el futuro de la humanidad. De esta manera, el piiblico lego, y
la sociedad en general estara en posibilidades de adoptar una actitud racional y
critica frente a los avances cient{ficos y sus posteriores aplicaciones. En otras
palabras, podra emitir un juicio social y actuar en consecuencia.

1.7 ;POR QUE Y PARA QUE DIVULGAR?

La influencia que la ciencia ha adquirido en las actividades del hombre
contemporaneo obligan a reflexionar sobre aplicaciones posteriores de la misma.

Como resultado de la penetracién que tiene la ciencia en la actualidad, se ha
llegado a culparla de los problemas que sufre la humanidad. Esto nos lleva a
preguntarnos jcudnto conocemos en realidad acerca de la ciencia? ;Conocemos
sus lfmites? ;Sus benelicios y perjuicios? ;Es tan mala como algunos pregonan, o
tan benigna como otros dicen? ;Conocemos los métodos y procedimientos que
gufan esta actividad?

Al respecto el quifmico Horacio Garefa, establece:

El cuestionamiento al valor de la ciencia viene del
desconocimiento de lo que la ciencia es. Creo que la gente confunde

21 .~ Goldsmith, Maurice. PRENCE Boletin del Centro Universitario de Comunicaclén de la Clencia, UNAM, México, Junle
de 1988,
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ciencia con técnica, técnica con mala técnica, mala técnica con
industria, industria con industria contaminante y, finalmente,
ciencia con peligro para la humanidad. Lo que presenciamos no son
los efectos negativos de la ciencia, cuyos conocimientos no son buenos
ni malos en sf mismos, sino 1a mala aplicacién de esos conocimientos
por quienes tienen el poder de decisi6n,22

tQué actitud adoptar, conformismo o participacién?

Necesitamos el conocimiento hoy mds que nunca, para aprovechar mejor la
naturaleza y elevar el nivel de vida, pero, cémo hacerlo si no hay una conciencia
popular que juzgue y presione para aplicar la ciencia con fines positivos, Loable
funcién que debe desempeiiar la divulgacién. He ahf el por qué y el para qué.

Sin embargo, para que eso se cumpla, la divulgacién cientffica debe aportar
datos que permitan conocer el valor real de la ciencia, asf, su adecuada
valoracién derivara en una desmitificacién del quehacer cientifico y alentara la
posible participacién popular. Mantener al grueso de la poblacién al margen del
conocimiento cient{fico, no es la solucién al problema.

1.8 OBJETIVOS DE LA DIVULGACION

Los objetivos de la divulgacién cient{fica han sido definidos por varios
autores de muy diversas maneras.

La misién principal de la divulgacién cientifica es educar a la
humanidad para vivir y trabajar en el nuevo mundo creado por la
revolucién cientifica.23

Hacer partfcipe a una mayorfa en la biisqueda de alternativas a
los problemas de la vida contemporénea, mediante la aplicacién del
pensamiento sistemitico, es decir, de reflexién cientifica; porque esto

22.- Rivera A, Miguel A, entre el foyta en fAevisia ICYY, julio de 1991, vol, V5,
nam 178, p. 29,

23.‘ Calua Hernando, Manuel, 0o, fit, p. 29.
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nos incorpora concientemente a la riqueza cultural de la
modernidad.24 -

Su objeto no es permitir que el beneficiario utilice por sf mismo las
técnicas o los conocimientos que se le describen, ni que domine
teméaticas o vocabularios, sino darle una idea de los progresos de la
sabidurfa, proponerle una actitud abierta frente a la investigacién y
los investigadores y, ofrecerle la posibilidad de tratar de comprender,
al menos, el sentide de una invencién o de un descubrimiento
actual, 25

La divulgacién cient{fica tiene también una finalidad esencial:
integrar en cada ser humano una imagen del mundo e incorporar a
su lenguaje los conceptos que la ciencia construye, dandoles su
sentido y la posibilidad de insertarlo en su idioma cotidiano.26

A pesar de esta aparente variedad, las definiciones anteriores tienen puntos
convergentes. Coinciden en sefialar la necesidad de llevar al publico el
conocimiento cientifico, mediante la educacién informal.

Esto implica extender la ciencia y la cultura en general fuera del 4mbito
académico tradicional. Es decir, a través del lenguaje escrito, visual y sonoro de
los diversos medios de difusién y otros canales ‘diferentes a los utilizados en la
escuela tradicional.

En este caso, la educacién no formal (o informal) tiene la finalidad de orientar
y preparar a la sociedad en su conjunto para que se adapte con mayor facilidad a
las nuevas condiciones de vida creadas por la ciencia, y, al mismo tiempo,
fomentar4 la reflexién sobre los riesgos que trae consigo el progreso cientffico y
facilitar4 adoptar una posicién al respecto.

24.- Taussaint Alcaraz, florence, ET, AL, de la de 1a ula ciencia pn Ménice, SEF -
LCOSNET, México, 1986, P. 19,

= C3lug Heenando, Manuel. pP, CIT, P. 27

26.- Baudouin, Jurdat, citado por Caluo ndo, Manuel, en Edit. nfo, Madrid. 1971 p.
9
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1.9 ;QUE DIVULGAR?

Como sabemos, para obtener el conocimiento es primordial desarrollar varias
etapas y utilizar procedimientos y técnicas que, para los no especialistas, resulta
desconocido y hasta extrano.

Mostrar que el conocimiento cientifico es el resultado de una labor de conjunto
y producto de una actividad sistemé&tica y reflexiva desarrollada durante
muchos arios, sin duda aportara el contexto para valorar y comprender que la
ciencia no es una actividad extrafia y dafiina para nuestras actividades diarias.

La presentacién de la ciencia como un hacer, gobernado por leyes
l6gicas y sometido a la verificacién objetiva, es 1a forma ma4s eficaz
de desmitificarla y al mismo tiempo trazar una lfnea divisoria clara
que la separe de la creencia, 1a supercherfa o ¢l charlatanerismo,27

Aun cuando el investigador cientifico adquiere el conocimiento directamente
de la naturaleza, no es responsable de los usos y aplicaciones posteriores. Sin
embargo, con frecuencia son culpados de los efectos y consecuencias, sobre todo
cuando son negativos, provocados por la ciencia.

Una orientacién cncaminada a rectificar tal creencia, puede cambiar la
imagen que el hombre profano tiene del cientffico.

¢{Acaso no son los politicos quienes decider el destino final del producto
cientffico?

Sin duda la divulgacién tiene mucho que hacer para reivindicar al quehacer
cientffico y de su creador: el investigador. El reencuentro entre la sociedad
profana y la comunidad cientifica es inaplazable.

Otra vertiente de la divulgacién cientifica que desde mi punto de vista ha sido
descuidada y, por lo mismo desaprovechada, es la consistente al establecimiento

z-’.- Yriart F. Marlin, *L3 divuigacion de la ciencia coma un problema comunicaclanal® en Reikge, lomo CHHRE, julio-
agosto, Madrid 1990, p. 172,
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de una estrategia comunicativa que permita establecer relaciones entre
instituciones y centros de investigacién con el sector industrial.

Por ello resultarfa interesante y hasta econémicamente atractivo, establecer
un sistema de comunicacién e investigacién para vincular las verdaderas
necesidades de la industria, con el investigador cientifico. Esta posibilidad resulta
muy importante si consideramos que la mayor parte de la industria de los pafses
dependientes y subdesarrollados se dedica a fabricar artfculos no prioritarios
(chatarra)para el desarrollo tecnolégico de sus plantas productivas. Al parecer, no
hay conciencia de lo importante y favorable que serfa para ellos dedicarse a
investigar y tratar de solucionar sus verdaderas necesidades, asf como las del pafs
en general.

**A través de la historia se han creado diversos mitos en torno de la figura del
cientffico. Es un genio loco, dicen unos. Trabaja en el sétano de su casa
inventando armas terribles, afirman otros. Lo cierto es que es un ser humano
como todos, de carne y hueso. Hoy en dfa resulta imprescindible pugnar por una
desmitificacién del cientifico, con miras a ubicarlo como parte integrante de la
sociedad.

**Otro de los mitos que tiene la sociedad, respecto del cientffico y la ciencia; es
el relacionado a la infalibilidad del quehacer cientifico. Hoy sabemos que no es asf.
Como producto de una actividad humana, ésta se encuentra expuesta a errores y
fracasos y sobre todo, también tiene limites y no puede solucionar todos nuestros
problemas.

**Como producto de la actividad cientffica cada dfa se cuenta con nuevos
proyectos de investigacién, cuyos resultados y aplicaciones pricticas es necesario
conacer. Si éstos son relacionados con las actividades del hombre comtin, de una
manera sencilla y atractiva, indudablemente atraeran su atencién. De esta
manera, es posible interesar al publico en la ciencia.

1.10 ;:COMO DIVULGAR?
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Resolver esta cuesti6n representa un desaffo por demas interesante. "No hay
recetas para la divulgacién”, han dicho algunos divulgadores. Y la razén les
asiste.

Pero si bien es cierto que en lo tocante a la divulgacién de la Ciencia no hay
recetas que deban seguirse al pie de la letra, sf encontramos sugerencias itiles
para desarrollar, de la mejor manera posible, esta actividad. Y éstas son bésicas, al
menos en un principio. Después todo depende de la capacidad, creatividad e
imaginacién del especialista para idear nuevas y variadas formas de divulgar
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1.10.1 OBSTACULOS PARA DIVULGAR

{Cémo divulgar ciencia?, para hacerlo no hay limites, pero sf obsticulos que
vencer. Para Cristien Allen28, el divulgador se enfrenta a cinco problemas
principales, que son los siguientes:

1.-La dificultad_de fa cienci

El material de trabajo del cientffico se encuentra formado por fenémenos
alejados y hasta extrafios para las actividades del hombre comiin. Abarca desde el
mundo microscépico hasta las galaxias mas distantes. El cientf{fico maneja
conceptos abstractos y expresa sus argumentos y resultados en un lenguaje
matemdtico que s6lo entienden los investigadores que comparten este lenguaje.

2.-La dificultad del lenguaje

El lenguaje de cada disciplina cient{fica representa serias dificultades que el
divulgador a de superar. En Biologia, por ejemplo, se habla de "Drosophila
melanogastes”, de “Escherichia coli" y de "Globiregina eugubina”. Los astrénomos
utilizan términos como "angstroms”. "unidades astronémicas” v "percecs’. En
fisica y mateméticas, los cientificos utilizan términos de uso comin para
asignarle un significado técnico. Para ellos la "“masa” no es el mafz cocido y molido
que se utiliza para elaborar las tortillas, sino la resistencia que opone un cuerpoa
ser acelerado. La ‘epergia”, para los f{sicos, es la capacidad para realizar
~trabajo”, pero este trabajo nada tiene que ver con un empleo remunerado.
Asimismo, ya sabemos que las partfculas elementales tienen encanto y color, pero
estas propiedades son muy diferentes al encanto de una mujer y al color de sus
mejillas.

3.-La_especializacién en la_investigacién cientifica
Los descubrimientos, avances y teorfas cientfficas, que en verdad resultan

fundamentales para la humanidad, ocurren con lentitud y dentro de campos
muy especializados. En ocasiones su trascendencia no es comprendida de

28 _aien, cristion. vease, Seminarie de Perindisma Cientifica iter: J9RS: Menico, D.F.D Wsociatién Menicans de
Fericdismo Clenlitico. Conse jo Naclanal de Ciencla y Tecnologia.
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inmediato, sino hasta después de transcurrido cierto tiempo, que en c
pueden ser a través de decédas, e incluso siglos.

4.-La tendencia al sensacionalismo

Para los periodistas sin formacién cient{fica, es diffcil contextualizar el
avance y transmitir informacién balanceada que permita apreciar el mensaje en
su justa medida. Con fecuencia dan un tratamiento a la informacién cientffica
presentédndola como si fuera la solucién final a todos los problemas. En ocasiones
culpan a la ciencia de todos los males. Pero en otras se expresan de la ciencia de la
peor manera

5.-La falta d incisn de ln divulgacié i ientifi

Los investigadores que realizan labores de divulgacién, se enfrentan al
rechazo de sus colegas. Esta actividad no goza de un reconocimiento pleno al
interior de la comunidad cientffica, debido a que la consideran una actividad de
segunda categorfa. Aquellos cientfficos que hacen divulgacién, en ocasiones son
rechazados y no gozan, salvo honrosas excepciones, de reconocimiento académico.

Planteados los problemas a superar, veamos algunos de los desaffos a que han
de enfrentarse los divulgadores29,

:Qué tan valioso puede resultar un escrito cientffico claro, ameno y bien
radactado, si el autor introduce errores conceptuales?

Si, por el contrario, el autor tiene autoridad cientffica sobre su tema, pero

escribe de manera desordenada y obscura, ;hasta qué punto vale la pena su
esfuerzo?

1.10.2 SUGERENCIAS PRACTICAS

Zg.v Sanchez Mora, ina Maria. ga Prepel, botetin Informalive del Ceniro Universitario de Comunicacién de 12 Clencia.
UNAM, Méxica, 1998,
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Desde siempre la ciencia ha sido considerada como indescifrable y aburrida. El
divulgador debe ofrecerla al piblico de una manera sencilla y veraz, para
modificar esta creencia. La recreacién del conocimiento cient{fico no implica
proporcionarle toda la informacién para convertirlo en especialista. Se trata de
hacerle llegar sélo 1a necesaria para que valore la importancia de esta actividad y
pueda incorporarla a su cultura general.

Lo que se pretende es proponer estrategias de divulgacién, que combinen la
amenidad y sencillez del lenguaje coloquial, con la veracidad del conocimiento
cientifico. Ese es el reto fundamental del divulgador.

Muy a menudo incomprendida, esta labor debe realizarse entre
“dos fuegos". Por un lado, debe extraer su sustancia, sus materiales,
del cerrado 4mbito cientifico, y debe, por otro lado alcanzar,

interesar y, si es posible, hasta entusiasmar al lector comuin con sus
resultados.30

Para Martfn F. Yriart, la barrera que dificuita descifrar el lenguaje cientifico,
no se reduce a la barrera lingiifstica, como muchos especialistas han sefialado.

Divulgar las ciencias requiere colocar en el centro del cuadro el
mensaje que la ciencia produce cuando ella misma se realiza como
comunicacién. Asf, la divulgacién cientifica, en su realizacién "més
dura”, es un "mensaje acerca de un mensaje".:’1

Ahora bien, este “mensaje acerca de un mensaje”’, es el conocimiento que los
cientfficos adquieren sobre la naturaleza y la sociedad. Yriart sugiere un modelo
para divulgar ciencia. Y entre las caracteristicas esenciales del referido modelo es
que permite ofrecer al publico el contexto donde se desarrolla la actividad
cientifica, asf como la légica de su evolucién.

El mensaje solo, despojado de su emisor, sus receptores, su c6digo,
su canal, su referente real, resulta ininteligible, En esto reside una de

3“.- Beltran tdpez, Carlos, "La creatividad en 1a divuigacisn de 1a ciencia® en Arvjsia Naturaleza, nam 5, Ménlco 1995,
B 290,

3 vriant £, Martin. 0o, sl p. 166-167.
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las diferencias entre divulgar las ciencias y difundir meramente
conocimientos cientificos. E1 divulgador presenta el mensaje de las
ciencias en su contexto.32

A juicio de Yriart, el divulgador debe limitarse a interpretar los resultados del
quehacer cientifico sin relegar a segundo plano al investigador. Este vicio sucede
con frecuencia, tanto en los esporédicos programas de radio y televisién y en la
prensa, donde pareciera que el personaje central es el conductor de la emisién y
no el cienttfico.

Segiin otro conocido divulgador Georges Mounin33, en la divulgacién
cientffica no se traduce un lenguaje cientffico, sino el (o los) mensajes que la
ciencia proporciona. Una vez conocida la estructura y el contexto donde la
ciencia tiene lugar, es posible conocer y divulgar el verdadero significado del
mensaje cientffico.

Estoy de acuerdo en que es necesario divulgar 1a ciencia en su contexto para
que ésta adquiera sentido, pero difiero con la idea del autor respecto de la
traduccién del lenguaje de la ciencia. Considero que es mas conveniente
interpretar el mensaje cient{fico, pues la traduccién literal de términos técnicos
es practicamente imposible, y, cuando lo es, no ofrece suficientes datos para
visualizar ¢l contexto y conocer su valor real. De ah{ que sea preferible
interpretar en lugar de traducir.

Continuando con el modelo sugerido por Yriart, éste sefiala que entre los
requisitos que debe cumplir la informacién para ser publicada en la prensa o
trasmitida mediante los diversos medios de difusién colectiva, debemos,
necesariamente, dar respuesta a interrogantes planteadas por el periodismo
clésico: ;qué? ;quién? ;ecudndo? ;dénde? j;c6mo? jpor qué? y ;para qué?

En el caso de la divulgacién cientifica, también es valido exigir los mismos
requerimientos, pero enfatizando los dos tiltimos, dado que se maneja informacién

32 yriart 7. Martin. ga, cit. 0. 167,
33.- Maunin, Georges. Cilado por Vriart F. Martin en QRucll, 9. 169,
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sobre ciencia y tecnologfa y, ademais, permiten contextualizar la informacién
proporcionada.

Al respecto, Yriart34 afirma que cuando el divulgador cientffico es un
periodista, debe proporcionar, en primera instancia, la informacién
correspondiente al por qué y al cdmo de la aportacién cientifica.

Al responder el por qué, invariablemente se proporcionan antecedentes,
inquietudes, estudios, observaciones y carencias que motivaron iniciar la

busqueda y pasible solucién del problema.

El por qué sefiala el significado del descubrimiento, sus posibles

consect ias, sus aplicaciones, sean practicas o como peldafio en el
avance hacia nuevos problemas, y se asocia claramente con la
Discusién.35

Y reviste fundamental importancia debido a que ofrece la posibilidad de
comunicar al piiblico avances recientes en el campo de la ciencia y 1a forma como
afectarin su cotidianeidad.

El cé6mo de la ciencia, resumido generalmente en forma muy
abreviada, como una sucesién de métodos descritos por otros
investigadores...permite mostrar c6mo la hipétesis construida por el
investigador es sometida a prueba y cé6mo se adquieren los datos que
luego sustentaran las conclusiones.36

En este punto hay la oportunidad para mostrar al piblico que la ciencia es
una actividad en constante evolucién y resultado de distintas aportaciones
hechas a través de la historia. Por otro lado, permite conocer la forma en que
trabajan los cientfficos, los errores, frustraciones, correcciones y ;por qué no?,
gozar con ellos 1a satisfaccién producida por un avance cient{fico.

34, rounin, Georges, o cile_p- 171.
35, maunin, Gearges. o, cit 0. 172.
36 vriant . Martin, oot
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El tratamiento de la informacién cientffica, no necesariamente debe seguir el
orden establecido con anterioridad. Cada divulgador tiene libertad para elegir
cémo presentard su mensaje. Pero sf es requisito primordial incluir los dos
indicadores antes mencionados, puesto que, en su conjunto, aportaran el contexto
comunicacional que permitira conocer beneficios y efectos colaterales de los
descubrimientos cientfficos.

Otras sugerencias y propuestas sefialadas por diversos divulgadores para
llevar a cabo esta actividad y que bien aprovechadas pueden dar por resultado un
texto aceptable de divulgacién cientifica y tecnolégica, son las siguientes:

**La extensién de los artfculos debe ser corta para peder leerlos de un solo
“tir6n" (de una sola vez).

**Plantear los razonamientos y argumentos faciles de comprender. Esto es,
sin complejidad conceptual.

**Cuando se incluyan términos técnicos en el art{culo, explicarlos a
continuacién de una manera clara, sencilla y accesible para todo tipo de lector.

**La informacién incluida debe proporcionar una visién general y completa
del tema.

**Manejar una sola idea a través del texto.

**El lenguaje a utilizar necesariamente tiene que ser comprensible para los no
especialistas en tépicos cienttficos.37

Por su parte J.B.S Haldane38 describe, segin su experiencia, cémo debe
estructurarse un artfculo de divulgaci6n cientifica.

**Introduccién. Iniciar con un hecho conocido y familiar para el publico
lector.

37 toussaint lcaraz, florence. Za it

58.- J.8.5. Haldane, en Brepct Bolelin del Cenira Uniuersitario de Comunicaclén de 13 Clencla, UNAM. Ménlco, 1996,
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**Por qué razén es importante el hecho o fenémeno cientifico del que se
informa.

**Conexiones o relaciones que guarda dicho tema con otras ramas cientfficas.
**Consejos practicos para aprovechar la nueva informacién.

Este cient{fico inglés no proporciona mayores datos respecto a los puntos
anteriores, pero si aporta otras sugerencias utiles para el divulgador.

**Entre ellas dice que es conveniente tener presente para quién se redacta el
artfculo. Dicho autor no hace referencia al piblico, sino al medio que publicar4 el
artfculo,

**En cuanto a la seleccién del tema, debe elegirse Gnicamente un aspecto de
una investigacién, o bien, la aplicacién préictica del conocimiento cientffico.

**Para hacer interesante el artfculo y despertar el interés del piblico,
Haldane sugiere construir oraciones sencillas y no proporcionar la informacién
completa del descubrimiento o aplicacién del invento o avance cientffico. Se trata
de interesar y emacionar, no de permitirle al phblico desarrollar por s{ misme
actividades cientfficas precisas.

**Atracr la atencién del lector mediante el paso de experiencias familiares a
hechos novedosos y poco conocidos.

**Describir detalladamente cémo fue desarrollandose el proyecto, la
investigacién o hecho de que se trate.

Las indicaciones anteriores son \tiles para divulgar ciencia y tecnologfa en
medios impresos, considero que también pueden ser aprovechadas para divulgar
por radio. Aunque es importante no perder de vista que debemos adaptarlas al
medio, es decir, deben ser ajustadas a las condiciones que exige el medio
radiofénico.
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Ahora bien, la divulgacién requiere de un lenguaje claro, practico y que sea
mediador y traductor de los diversos lenguajes selectivos de cada disciplina
cientifica. El lenguaje periodfstico, al ser mediador y de validez comun, es el
soporte adecuado mediante el cual la divulgacién, como parte del proceso
comunicativo, hace llegar la informacién relacionada con tépicos cientfficos al
puiblico lego. Por tanto, no podemos hablar de divulgacién de la ciencia, sin hacer
referencia, primero, a un lenguaje periodistico de validez comiin y después al
periodismo, como actividad informativa.

1.11 EL LENGUAJE PERIODISTICO COMO UN LENGUAJE MEDIADOR
¥ DE VALIDEZ COMUN

Retomenos algunas cuestiones relacionadas con la informacién contingente.
Decfamos que esta informaccién se caracteriza por ser periédica, publicfstica,
homogénea, publica y genérica, caduca y absolescente y unilateral.

Ahora bien, 1a informacién contingente ofrece cuatro variantes que son: 1.-La
informacién de actualidad o periodismo; 2.-La propaganda; 3.-El anuncio o
publicidad comercial y, 4.-las relaciones ptiblicas39

Para los objetivos de este apartado sélo es 1til el referente a 1a informacién de
actualidad o periodismo, debido a que el periodismo tiene las herramieantas
necesarias y ttiles para desarrollar la divulgacién. Se omiten las variantes
restantes por considerarlas no aptas para esta actividad.

La actividad period{stica o simplemente periodismo, tiene como funcién
fundamental difundir, de manera creible y objetiva, informacién de actualidad

39.-'4:'"":1 Albertos, José Luls. £L_mensale informativn, A.T.E. Espafia, 1977, pdg. 32. Las variantes de la
I 100 138

1-la de a Viene tomo fin  especitico (a difution y Ia interprelacién de los
acantecimientos que son naticlas.

2.- L2 gropaganga tlene como fin especifico 12 difusion de M!Il o doctrinas por 12 via de 1a sugesiién emotlva que se
dlﬂge a tugrar clerlo grado de coazcibn sabre 105 receplore;

tiene come fin :spc:m:n 1a difusidn de una mercancia enlre los consumidores en
un régimen de mercado competitiva,
a.- tienen com fln especitico 1a difuslon parcial de hechas e ideas rejacionados con una
activigag o seruicio, con el objeta de crear un tiima de cordialidad a favor de este serviclo,
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sobre fendmenos, sucesos e ideas que sean de interés piblico. Su finalidad es
transmitir informacién a través de los distintos medios de difusién colectiva para
informar y orientar al piiblico. Desde esta perspectiva, su funcién es informativa
y de car4cter eminentemente orientador40.

De acuerdo con los objetivos que debe cumplir la divulgacién, encontramos que
éstos son similares con los del periodismo, por lo que podemos afirmar que el
periodismo se constituye en una herramienta adecuada para divulgar ciencia.

Debemos tener presente (como ya se dijo con anterioridad que para la difusién
de la ciencia se utiliza un lenguaje téenico y especializado, comprensible sélo para
los cientificos que pueden entender el contexto donde este lenguaje ha sido creado
y emitido. También sefalamos que mediante la divulgacién cientifica, se
interpreta el lenguaje técnico para comunicar su mensaje al piiblico de una
forma amena, sencilla, pero sin que por ello pierda veracidad y exactitud.

Difusién y divulgacién o, si se prefiere, complejidad y sencillez, dos conceptos,
dos formas de comunicar ciencia, pero ubicados en posiciones opuestas y en
apariencia incompatibles.

La divulgacidn, entendida como un proceso comunicativo, busea los elementos
semanticaos e informativos trasladables del lenguaje cientifico. Busca elaborar un
lenguaje mediadar entre los conceptos abstractos de la ciencia y las expresiones
espontdneas de un publico lego en tépicos cientificos. No se trata de "empobrecer”

un lenguaje rico en conceptos abstractos, sino de encontrar el equilibrio idéneo
entre ambos.

Realizar esta interpretacién del lenguaje técnico y divulgar el mensaje de la
ciencia de forma clara, sencilla, amena y a la vez precisa, no es un proceso

48_yuse tuis Martinez Mbertos, en su obra citada, sefats 1as caracleristicas que debe cumalir fa (nformation
periadistita y son fas sigurenias:

1.~ Lus fines de Ja de
der

son u 3
estd fanlo desde ¢ punio de vista técnica como cienlifica, sohre uny
concrela y precisa teoria de 13 Aotidia.

3.- Un carrecin planteamiento de 1o que debe ser fa

de en fas sujelas promotoves
del praceso una clerta piicatdgica baoia I ta sef
£oma una me{a que hay gue :unleguir ena el ejerclklo Esta puede ser major
ualnnn- st en 1ugar de obj L] de del
para que se dé un de
per(nul;ma, debe guedar ticticamente r:llejaﬂa =n !l xinuru vcsp:ln que lnt prvmoturu det prn:uu tengan poy II
Bhertad de respuesta de log sujefos fiberta par

camenidos de polarizacién que se ofrecen 3 :u tnmlncnuon £ lriues ae fos mau-m:ull
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mecénico ni simplista. Se requiere un tipo especial de lenguaje al que Luis Niifiez
Ladevéze4l llama: Lenguaje mediador y de validez comiin, Su compromiso
fundamental es el de servir de enlace entre el Ambito cientffico y el hombre
comun.

Como sefiala Niufiez Ladevéze, las personas pertenecientes a cada sector social
producen y se comunican entre s{ en un lenguaje comin y hasta familiar. Pero,
como ya se dijo anteriormente, este lenguaje es privado y personal. Funciona
como elemento cohecionador de grupos o sectores sociales porque utilizan con
frecuencia términos y conceptos en cuyo significado hay aceptacién general. Sin
embargo, es un lenguaje comin s6lo en ese determinado sector. Por ejemplo, en
cada disciplina cientffica, social, politica y deportiva, se hace uso de vocablos que
tienee sentido y significado unicamente para sus integrantes.

En este sentido, no debemos perder de vista que para divulgar ciencia y
tecnologia se necesita contar con el apoyo de un lenguaje que sea periodfstico,
mediador y de validez comun.

De acuerdo con Nufiez Ladevéze:

Para escribir un lenguaje mediador y de validez comtin se
requiere un aprendizaje, la posecién de una técnica y la capacidad
para transmitir determinados contenidos42.

Bl lenguaje period{stico, entendido no como la simple actividad mecénica de
redactar, sino como la actividad intelectual encaminada a informar mediante la
redaccién, cumple el papel de lenguaje mediador y de validez comiin. El lenguaje
peridistico es publico y anénimo, porque necesita un medio de difusién colectiva
para llegar a una diversidad anénima de receptores "entre quienes no hay
vinculos preestablecidos”. El lenguaje comin es privado, personal y no utiliza
medios de cifusién para abarcar publicos extensos y heterogéneos, por lo que no
sirve a los fines de la divulgacién.

4 ‘.-an\u Ladevéze, tuis, £f teaguaic de Jos “megia.ioiroducclidn 3 una leorfa de 1a actividad perlodistice.
Piramide, Madrid, 1979, pag. TV,

42.-Nunn Ladevéze, Luis, ibldem, pig. 71,
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El lenguaje periodfstico se define, siguiendo los postulados de José Luis
Martines Albertos, como sigue:

..arte de ordenar unos determinados signos en una unidad de
pensamiento, con el fin de transmitir datos e ideas de interés general
a través de un medio de comunicacién de masas3,

En ella encontramos los elementos que caracterizan todo proceso de
comunicacién: emisor (individuo, institucién o grupo social que elabora y emite
un mensaje); mensaje ( el mensaje ordenado y codificado de acuerdo a un
determinado c6digo espectfico); medio o canal{medio técnico de difusién colectiva
para codificar, reproducir y transmitir el mensaje) y receptor (aparato técnico o
grupo de personas que captan y decodifican el mensaje generado por el emisor.

Bajo estos términos, el lenguaje periodistico se encuentra destinado a ser
propagado y reproducido simultdnea e ilimitadamente por cualquier medio de
difusién. Por lo mismo llega a grandes cantidades de personas. Su finalidad es
proporcionar informacién para orientar al receptor y que éste, a su vez, realice
una interpretacién justa y precisa de los acontecimientos y adopte una postura al
respecto. Objetivos que, por otra parte, se comparten con los perseguidos por la
divulgaci6n, Es factible sefialar que divulgacién y periodismo, son dos actividades
compatibles que buscan informar y orientar a un publico no especializado.

1.12 EL PERIODISMO RADIOFONICO

Habiamos dicho que el periodismo tiene como fin especifico la difusién objetiva
de informacién sobre fenémenos, sucesos e ideas que sean de interés piblico.
Asimismo, decfamos que el lenguaje periodistico es el "arte de ordenar unos
determinados signos en una unidad de pensamiento, con el fin de transmitir
datos e ideas de interés general a través de un medio de comunicacién de masas"”.

El lenguaje periodfstico es una adaptacién del lenguaje comin y/o
especializado a exigencias especiales, con objeto de elaborar un mensaje y

43.-Marllncz Albertos, José Luis. Qp. Il pag. 16.
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difundirlo a nivel masivo. Cada medio de difusién exige diferentes requisitos al
lenguaje periodistico.

Esto significa que para difundir un mismo mensaje, éste serd elaborado
haciendo uso del lenguaje propio de cada medio.

El lenguaje original (sea técnico o comiin} en que ha sido elaborado el mensaje,
debe adecuarse a las caracteristicas del lenguaje que el medio requiere para
codificar, reproducir, decodificar y difundir dicha informacién a un grupo de
receptores anénimos., A diferencia del lenguaje comin, el periodfstico esta
destinado a ser reproducido por un medio de difusién, y cuyo destinatario es un
receptor seleccionado.

Este lenguaje es homogéneo sélo para el medio elegido como difusor y para el
receptor seleccionado, fuera de los cuales es heterogéneo, incomprensible y difuso.
De ahf que cada medio exija requisitos especiales.

Por eso cuando el periodismo se ejerce a través de la radio, su lenguaje debe
reunir ciertas peculiaridades. Veamos cuéles son algunas de éstas.

E! primer requisito a considerar, cuando se escribe para radio en general, y en
especial si es con fines informativos y orientadores, es tener la idea de que va a
elahorarse un texto "para ser ofdo, para ser contade, y no para ser lefdo".

Bajos estas premisas, E, Pardo%4 recomienda poner énfasis en tres aspectos: la
puntuacién, la estructura gramatical y el lenguaje radiofénico.

Sobre la puntuacién este autor sugiere que es imprescindible modificar los
habitos de puntuacién practicados en el periodismo impreso, ya que las
diferencias que existen entre el medio radiofénico y el impreso, asf lo requieren.

Se trata, en esencia, de “ofrecer en unas frases breves y sencillas la misma
informacién que en el periédico ocuparé varios parrafos de elaboracién literaria
“brillante"43.

44 oo e La de la ALE Espafia, 1981, pag. 25.
.- Pardo, E. ibidem, p4g.25.




Al eseribir para la radio, dice E. Pardo, sélo se necesitan dos signos de
puntuacién de la amplia gama que ofrece la escritura, y éstos son la coma y el
punto.

En el texto radiofénico, la coma indica una pausa46 e introduce un cambio en
la entonacién y permite la renovacién de aire. Cuando no cumple estas
funciones, resulta incorrecto usarla, aun cuando en la expresién oral y de
acuerdo con las reglas convencionales sea correcto hacerlo.

Si en la escritura radiofénica, la coma se utiliza con otra intencién, el texto
derivard en una simple lectura y no serd la expresién oral de ideas. Asf pues, la
coma usada en textos destinados a radio ayudan a darla una expresividad oral
que en prensa escrita diffcilmente puede conseguirse.

Por lo que respecta a la utilizacién del punto en la redaccién periodf{stica para
radio, este signo representa una sefial para conocer el final de una unidad fénica.
Puede ser de cardcter parcial, cuando marca el final de una frase; y de caracter
total, cuando marca el final del parrafo. El punto indica una entonacién mayor
que la coma. Al final de la frase indica una pausa breve y al final del parrafo
sefiala una pausa mucho mayor.

Cuando el punto y la coma son utilizadas de manera adecuada en la redaccién
radiofénica, la respiracién no se vera afectada y la entonacién no sufrird
alteracién alguna. El resto de los signos de puntuacién son practicamente intitiles
para los fines de la redaccién periodistica para radio. El redactor tiene libertad
para colocarlos segan sea la velocidad de lectura y de acuerdo al ritmo de la
misma y, como ya se dijo, debe olvidarse del estilo de la prensa impresa.

El segundo aspecto que requiere atencién en el periodismo radiofénico, es la
estructura gramatical. Aunque parezca un lugar comin, se requiere redactar con
claridad y sencillez expresiva. Estas caracterfsticas no son exclusivas del
periodismo por radio. Los especialistas en periodismo escrito hacen extensibles

46.4" ta redacclon en general §a coma se uliliza: 1.,-para separar elemenios andlogos de una serie, sean palabras,
frases u oraclones; 2.- para separar clementos que lienen cardcter Incddental deniro de 12 oraclbn, Véase: Vivaldi,
Martin Gonzalo. Lursn de redaccion, Tegria Y Praclica de 1a compaxicién y del pstijo. Paraninfo, Madrid, 1983, pag. |9,
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estas cualidades a la redaccién en general, Pero en radio representan una de las
exigencias principales, debido a la fugacidad del medio y porque los mensajes no
permanecen demasiado tiempo al aire.

La redaccién periodistica radiofénica llega a grandes piiblicos y para ello es
necesario que utilice una estrctura gramatical clara y sencilla. Para este fin
deben tenerse en cuenta dos aspectos: la diversidad del piblico y las diferencias
situaciones de audiencia.

La radio, como medio informativo, tiene capacidad técnica para difundir sus
mensajes entre un piblico heterogéneo, donde hay grandes diferencias en el nivel
socio-cultural, edad, sexo, etc. Esta diversidad de publico deriva en una no
especializacién del receptor respecto a la informacién recibida.

Por lo que respecta a las diferencias situacionales de la audiencia, éstas no
tienen un lugar fijo para escuchar la radio. Por lo general realizan otras
actividades, sobre todo de tipo manual, mientras la escuchan. Dividen su
atencién en dos partes, una al aparato radiofénico; la otra a la actividad
desempeiiada.

En este sentido, la diversidad de publico y las diferencias situacionales, exigen
una estructura gramatical sencilla y hasta cierto punto elemental. Esta es la
formada por un sujeto, un verbo y un predicado. Sin embargo, segun lo expresado
por E. Pardo, las frases utilizadas en la redaccién periodistica radiofénica deben
ser cortas, pero cso no es suficiente; las oraciones cortas no son garantia de
expresion clara y sencilla si no sirven al orden de una estructura légica y lineal
de la idea a comunicar. Por ello es recomendable proporcionar una sola idea en
cada parrafo u oracién47,

Cuando no es posible explicar una idea siguiendo el orden elemental de
sujeto-verbo y predicado, la informacién adicional a de colocarse en un lugar que
no interrumpa el desarrollo gramatical légico. Es decir, esta informaci6n
adicional no podré colocarse entre el sujetoy el verbo.

4 1. Pardo, €, \bigem, pag. 28,
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Para evitar la monotonfa que supone una frase corta tras
otra disponemos de dos recursos. Uno es la combinacién de las
frases sencillas con aquellas otras a las que se ha afadido
material adicional. El otro son los enlaces de entonacién que
dan continuidad a las ideas48,

De lo que se trata es de redactar en un estilo coloquial el material destinado,
como se dijo con anterioridad, al ofdo no a la vista.

Un breve andlisis de la forma en que las personas establecen comunicacién
cotidianamente, refleja la utilizacién de estructuras expresivas béasicas y lineales
que, al parecer, son las més sencillas, efectivas y adecuadas para la comunicacién
oral. Sin duda, al aplicar el estilo coloquial de la conversacién oral, durante la
redaccién periodfstica radiofénica, las posibilidades para elaborar un texto facil
de comprender, seran incrementadas en beneficio del publico oyente.

El tercer elemento que no puede pasar desapercibido, es el referente al
lenguaje periodfstico. Este lenguaje se encuentra formado por musica, voz, efectos
especiales y silencios#?. Cada integrante del lenguaje radiofénico pierde su
significado aislado, cuando es combinado para dar forma al nuevo concepto o
mensaje que se desea comunicar.

Sin embargo, hay autores que no estdn de acuerdo en utilizar los elementos
anteriores en el periodismo radiofénico por considerar "que ejercen una accién
modificadora que da como resultado un nuevo concepto diferente al original. Se
puede hablar dice E. Pardo:

...de una tendencia limitadora de la capacidad expresiva del
medio. Si durante afios se han buscado voces frias para la lectura
de noticias, o en algunos pafses-especialmente Estados Unidos- se
prohibié el uso de ciertos aditivos técnicos (efectos,
reverberancias, etc.) para la difusién de las noticias, es porque se
buscaba una mayor objetividad en la transmisién de

4 8.-F=rdn. Abidem, pag. 59.

«-Béase el apartado al cadigo r donde se hahla con mas amgplilud de estas elemenlos.
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informaciones, entendiéndose que aquellos elementos jugaban un
papel muy distinto al de meros "adornos", ya que ampliaban las
posibilidades de impacto radiofénico, pudiendo modificar el
contenido informativo30,

Como resultado de esta tendencia limitadora, el periodismo radiofénico se ha
limitado a utilizar la expresividad oral como tinico vehfculo informativo,
restando al medio posibilidades expresivas, en aras de una supuesta mayor
objetividad.

La afirmacién de que los efectos especiales alteran la informacién y
disminuyen credibilidad, no es argumento suficiente para afirmar que éstos
pueden restarle objetividad a la informacién. En este sentido conviene tener
presente que la informacién es manipulada desde mucho antes que ésta sea
transmitida. Por lo general es en las salas de redaccién y de acuerdo a los
intereses de la institucién lo que determina el tratamiento informativo y, como
consecuencia, el manipuleo informativo.

José Luis Martinez Albertos, establece que en el periodismo por radio tienen
que usarse todos los elementos que integran el cédigo radiofénico, musica, voces,
efectos especiales y silencios, tienen similar valor expresivo. La palabra, como
elemento predominante es apoyada por los elementos restantes que ambientan el
suceso y dan testimonio de la presencia del reportero en el lugar del
acontecimiento.

El lenguaje radiofénico es el resultado del empleo arménico de
los tres elementos antes mencionados: palabra, sonido y efectos.
Usar uno solo de ellos es limitar las posibilidades expresivas del
medio radiofénico. Cuando se utilizan todos los elementos del
cédigo radiofénico, hay la oportunidad de presentar la
informacién de una manera amena, ambientada sin que por ello
pierda veracidad51,

50.'Fﬂrﬂn. E La estructura de la R.IE Espahia, 1981, pag.33.

51 « Martinez Rlbertos, José Luls. fLmensaje AT.E. 1977, pag. 189,
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José Luis Martfnez Albertos, también sefiala ciertas peculiaridades del
lenguaje periodfstico, cuando se utiliza l1a radio como medio de difusion. Coincide

con E, Pardo al sefialar que no es lo mi s para p escrita que
hacerlo para la radio.

La informacién periodfstica transmitida a través de la radio es fugaz, no tiene
soporte material, como el caso de la prensa escrita, pero también llega a millones
de oyentes. La fugacidad del medio y la diversidad del publico son dos rasgos
distinti que determi la forma en que el mensaje informativo a de ser
construido.

Estas peculiaridades del medio y del publico exigen: a) un estilo lacdnico y; b)
un estilo comunicativo peculiar.

En opinién de Martinez Albertos “"el laconismo es la regla de oro del
informador radiofénico"52, Este laconismo serd mayor al utilizado en el
periodi convencional. Segun deos realizados en la década de los ,a
partir del octavo minuto de iniciada la emisidn, el oyente empi a distraerse. A
partir del octavo minuto, o se introduce un cambio en el ritmo y se incluyen
nuevos recursos, o se perdera la atencién del oyente.

La velocidad de lectura normal ante el micréfono es de entre 150 y 170
palabras por minuto. De acuerdo con los datos proporcionados por Martfnez
Albertos, una nota informativa para radio tendra una duracién aproximada de 5
minutos, para asegurarse que el oyente mantendri su atencién en la
informacidn.

En cuanto a las emisones dramatizadas, éstas tienen un margen mayor ya
que logran retener la durante casi 8 minutos. Sin duda la utilizacién de todos los
elementos del lenguaje radiofénico, asf como los multiples recursos que pueden
emplearse, permiten retener y mantener interesado al oyente.

Un redactor de radio debe saber resumir en menos de 100
palabras un texto que un periédico inserta en 1000" El mensaje, al

52.- Marlinez Mberios, Jese cuis. Ihidem, pig. 194.
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momento de ser leido, desaparece de inmediato. Cuando se
redacta en un diffcil de leer, el je se pierde. "El sentido de 1a
narracién debe llegar claramente a través det relato53,

En cuanto al estilo comunicativo peculiar, hay que tener en cuenta, como ya
se dijo con anterioridad, que se redacta un texto para el ofdo y no para la vista. En
el oyente debe quedar la sensacién de que se le ta lo que de en el d
“Por esta razén, el periodismo radiofénico, mds que ser redactado ha de ser
enunciado”.

“"Hoy se busca el dinamismo, el tono descuidado y familiar por encima de la
correccién absoluta que puede producir una ion de frialdad y
distanciamiento”. Sin embargo el “tono descuidado™ no quiere decir
improvizacién y ausencia de una estructura légica del material informativo;
‘quiere decir que pueden incluirse, de vez en do, alg imperfecci del
lenguaje coloquial.

En la busqueda del estilo comunicativo peculiar del periodismo por radio,
pueden tomarse elementos de la f6rmula briténica o 1a francesa.

..]a presentacién britanica...distingue la redaccién de los textos
informativos de su lectura en antena. La redaccién 1a llevan a
cabo periodistas profesionales...pero la lectura ante el micréfono
se conffa a los locutores, que no tienen derecho a cambiar el texto
que han recibido, sino que se dedi a realizar a la perfeccién la
pronunciacién de las palabras y el desarrollo de las frases54.

El resultado conseguido con esta férmula es previsible: una lectura impecable,
perfecta, rigida e impersonal, pues el locutor da lectura al trabajo de otro.

Por el contrario, en la fé6rmula francesa, los periodista son los encargados de
leer ante el micréfono los textos que ellos mismos redactaron. La lectura es
flexible, variada y permite la inclusién de datos y aclaraci de dltimo

55.— Marlinez Mbertas, José Luis. 1bidem. 195,
54.- Martingz Meerias, José Luis. (hidem, pog. 196,
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En la férmula francesa se personaliza la informacién y

...da al periodista sentido de la responsabilidad directa, ya que
se le cita en antena, lee su obra, mientras que el locutor briténico,
que es un lector excelente, lee el trabajo de otro55.

En el primer caso el periodista de la radio es importante, "adquiere una
personalidad gracias al timbre de su voz, a las cualidades, e incluso a los defectos
que tiene al momento de hablar ante el micréfono”.

Sin embargo tiene como limitante el hecho de que no todos los periodistas
radiofénicos poseen cualidades vocales para salir al aire. Pero ya sea que se haga
uso del método francés o el britanico, de lo que se trata es de encontrar un estilo de
informar atractivo. Esto es, "informar sin ser muy formal”.

Un répido y breve andlisis de los noticiarios que se transmiten por la radio
mexicana en el Distrito Federal, pone de manifiesto la utilizacién de ambos
modelos. Hay noticiarios en que el locutor se limita a leer el guién que le ha sido
entregado y redactado por otra perscna. Por lo general pertenecen a este grupo,
los noticiarios que salen al aire cada hora y su duracién es breve, pues no rebasan
los cinco minutos al aire.

En cambio los noticiarios que tienen una duracién mayor, por ejemplo entre 2
y 3 horas, e incluso m4s, tienen el formato del modelo francés. El conductor da
lectura a la nota informativa, o bien, escucha la insercién de la misma. A
continuacién comenta la informacién. En ocasiones la complementa con nuevos
datos que permiten tener un panorama méas amplio y completo.

Esta dindmica le aporta un ritmo diferente y 4gil a la emisién. Da la
impresién que el conductor dialoga con el publico de una manera informal y
personal.

55.- Martinez Riberias, José Luis. thidem, pag. 197.
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No es posible ni deseable ser lacénicos y buscar el estilo comunicativo peculiar
por separado. Deben combinarse, porque entre ambos proporcionan
caracterfsticas que imprimen al periodismo por radio el sello peculiar que el
medio requiere.

A lo largo del presente capftulo se ha intentado proporcionar al lector los
elementos minimos que deben conocerse para divulgar ciencia y tecnologfa. No
son los vnicos ni mucho menos se intenta agotar el tema. Forman la base para
comprender la complejidad de los factores que intervienen. Asimismo, permiten
apreciar que la divulgacién no puede limitarse a un modelo o "recetario". Para
hacerlo son validas todas las formas que puedan aprovecharse, siempre y cuando
cumplan con los requisitos ya sefialados: un lenguaje claro y accesible, entre otros.

En este sentido, es posible establecer que el periodismo y 1a divulgacién tienen
objetivos similares, por lo que el periodismo, al hacer uso de un lenguaje mediador
y de validez comiin, representa una herramienta ttil para desarrollar esta
actividad.

No olvidemaos que el lenguaje periodfstico se construye con la finalidad de ser
transmitido por un medio de difusién. Taca, ahora, determinar el medio de
difusién colectiva mediante el que se pretende divulgar ciencia y tecnologfa.
Como seguramente el lector.ya advirtié, la eleccién ha recaido en la radio. Los
atributos que favorecieron su eleccién, son sefialados en el capitulo siguiente.
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CAPITULO 2 ;DONDE DIVULGAR?

Una vez que hemos establecido las cuestiones relacionadas con la materia
prima de 1a divulgacién (qué es la ciencia, la tecnologfa, la divulgacién, as{ como
1a forma en que ésta debe llevarse a cabo),‘ pasemos, ahora a determinar el medio
de difusién colectiva, mediante el que se pretende desarrollar esta actividad
comunicativa.

Como ya se mencioné en el titulo del trabajo y algunos apartados del capftulo
anterior, la eleccién recae en la radio, por considerar las ventajas de cobertura
que tiene, asf como los recursos expresivos y la capacidad técnica que ofrece.

Sin embargo, esto no omite la posibilidad e incluso la necesidad de considerar
la concatenacién de la radio con otros medios. De esta manera se potenciarén las
posibilidades de la divulgacién cientifica. La divulgacién no puede limitarse a un
solo medio de difusién, pues, al hacerlo, disminuyen las probabilidades para
abarcar a una sociedad tan diversa como lo es la mexicana.

Por el contrario, mientras mas medios intervengan, los resuitados seridn
mejores.

2.1 LA RADIO SEGUN ROBERT McLEISH

"La radio es un medio ciego” pero estimula la formacién de imégenes
mentales ha dicho Robert McLeish36. En efecto, la radio es un medio ciego, si
consideramos que no proporciona imagen visual al receptor, tal como sucede con
la televisién. Si bien no presenta la imagen visual, sf estimula al receptor.
Cuando éste escucha la voz proveniente del aparato receptor, de inmediato trata
de visualizar la fuente emisora. A partir del elemento sonoro pueden crearse
infinidad de im&genes mentales. Al apelar en forma directa a 1a imaginacién del
radioescucha, se favorece la objetividad respecto al fendémeno a que se hace
referencia, debido a que el receptor es el encargado de visualizar al objeto de la
forma en que considera adecuada, y de acuerdo con los elementos expresivos que

56.- Mcleish, Roberl. Iecoicas de creacisp ¥ eeatizacion en radin, 1nstitute Oficlal de Badio y Teleulsian, Espania, 20.
edicion, 1986, pag, 15.
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le han sido proporcionados. Por ello s6lo deben sugerirse las im4genes mediante el
uso de términos y elementos expresivos precisos.

La radio es un medio que llega en forma directa al oyente. Basta encender el
aparato receptor para que se establesca una relacién casi personal y sin ninguna
interferencia externa(salvo que haya distorcién en la transmisién). Si el
programa que transmite es en “vivo" hace participe al radioescucha, le da la
impresién que también él se encuentra en el lugar de los acontecimientos.

Representa una conexién inmediata entre el que escucha y los protagonistas.
No importa la distancia real que los separa. Su rapidez e instantaneidad para
informar de hechos actuales, representa una gran ventaja en relacién con otros
medios.

Otra caracteristica que tiene la radio, ¢s su velocidad. En este sentido, Robert
MecLeish. sefiala que este medio es "flexible y eficaz”. sobre todo cuando se trata de
informar sobre situaciones "en vivo". Los mds recientes adelantos técnicos
permiten al reportero, situado en cualquier punto de la ciudad (un estadio de
futbol, una conferencia de prensa, la estacién de policfa, el laboratorio de un
cientifico. en el mercado y en una gran cantidad de sitios m4s), establecer
contacto con la radiodifusora e informar sobre los acontecimientos de que ha sido
testigo. Una ventaja adicional que en nuestros dias ya se utiliza, la representa el
telé¢fono celular.

Cuando el reportero es testigo de un hecho noticioso inesperado, basta que
marque el nimero telefénico de la emisora, los técnicos realizan una sencilla
operacién y la voz del reportero "sale al aire”, desde el lugar donde se encuentra y
sin necesidad de trasladarse a las instalaciones de la radiodifusora. En este
sentido, el oyente tiene la oportunidad para mantenerse informado sobre lo que
sucede en los mias diversos puntos de la ciudad, e incluso del mundo, sin salir de su
casa (también los demds medios de informacién pueden mantenerlo actualizado,
pero la rapidez de la radio es mayor que la de cualquier otro medio.
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2.2 LA RADIO SEGUN E. PARDO.

E. Pardo57 sefiala que la radio, al utilizar el esquema clasico
emisor-medio-receptor, no es un medio de comunicacién, sino un simple canal
que distribuye mensajes-mercancfas entre el publico. La unidireccionalidad y
verticalidad son caracterfsticas propias de este esquema e impiden la
comunicacién,

A pesar de sus aspectos negativos, la radio tiene caracterfsticas positivas, como
la inmediatez, la instantaneidad, la simultaneidad y la rapidez; que lo convierten
en un medio eficaz para transmitir informacién sobre hechos actuales. Otra
cualidad favorable para la radio, consiste en la posibiliddad de ser comprendida
por un ptiblico heterogéneo. No exige al oyente un conocimiento especializado
para llevar a cabo la decodificacién de los contenidos.

Ademds de los puntos de vista proporcionados por los autores ya citados, el
medio radiofénico puede ser analizado desde diversos puntos de vista y con
objetivos distintos.

57.- Pardo, £, ae)a ALE 1981, pag. 14,
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2.3 LA RADIO COMO MEDIO MASIVO.

Con frecuencia escuchamos o leemos que la radio es un medio de
comunicacién masiva, para otros autores no es mas que un elemento de la
llamada "comunicacién social”. También hay quien lo califica como un medio de
difusién, o simplemente como medio de comunicacién tecnificada.

Segiin lo expresado por Dennis McQuail®8 1a radio, considerada desde el punto
de vista funcional, es un medio masivo ya que cumple con las caracter{sticas que
este autor asigna a todo medio masivo: :

a} Necesidad de una organizacién formal y compleja.

b) Dirigido a piblicos amplios.

c) Contenidos publicos, abiertos a todos,

d) Publicos heterogéneos.

e) Alcance simultdneo "a una gran cantidad de personas gue estdn
distantes de la fuente y que, a la vez, se hallan lejos la una de la
otra". .

f) La relacién entre emisor y piiblico es impersonal.

g) El priblico es un conglomerado de individuos a los que une un
foco comiin de interés, pero no se conocen entre sf.

La radio cubre todos y cada uno de los requerimientos anteriores, por 1o que
podemos considerarlo, en un primer momento, como un medio masivo. Sin
embargo, creemos en la factibilidad de orientarlo hacia una comunicacién
efectiva. Para tal efecto es necesario enfatizar la importancia del publico
receptor, En este sentido, debe existir claridad en la forma o utilidad que se dard a
este medio, la informacién a transmitir y, fundamentalmente, el papel
protagénico del piblico receptor.

Cuando transmitimos un mensaje de interés piblico es posible despertar la
inquietud del oyente. Si éste deja su apatfa y falta de participacién y se decide a
aprovechar ciertos recursos como el teléfono y las cartas, puede expresar la

58.- [£ Jean. La

de 12 rasin ¢ ta Paldds, Buenas fires, 1967, pag. It
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postura que guarda en relacién al mensaje recibido, Existen, pues, posibilidades,
aunque sean parciales y limitadas para una retroalimentacién.

2.4 LA RADIO DESDE EL PUNTO DE VISTA TECNICO

Desde el punto de vista técnico, para la transmisién de sefiales se requieren los
siguientes componentes®9:

a) Fuente o emisor, que es la propia estacién radiofénica que
genera una corriente alterna a una determinada frecuencia.

b) La fuente alimenta o se relaciona con el... codificador o
propiamente el transmisor de radio que modula o cambia algunas de
las caracteristicas del mensaje transformandolo en sefiales
propiamente dichas. Podemos localizarlo materialmente como la
antena de la estacién que emite al espacio la onda modulada. Como
podemos observar, el emisor y el codificador en cierta forma son lo
mismo. Son los atributos, sus funciones y las relaciones entre ellos lo
que nos permite identificarlos y separarlos.

¢) El tercer elemento de nuestro sistema es el cana que no es otra
cosa que el mismo aire por donde se desplaza la informacién por
medio de ondas hertzianas.

d) El canal cumple su cometido y transporta la informacién que
es recibida por el aparato receptor de radio que, a su vez, capta la
onda, la detecta, la amplifica y la decodifica, transforméndola en el
mensaje original que dio lugar a la sefial, inicidndose otro sistema de
comunicacién, es decir, el que se establece entre el aparato de radioy
cl de su destino.

e) El destino, que es el tiltimo elemento de nuestro sistema, el
radioescucha.

59 romo Gil, Maria Cristina. al guraclica de 1a ragig, Diana, Ménico, 1996, pag, 14,
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La infraestructura técnica seftalada sirve de soporte para la transmisién de
seftales eléctricas que llevan informacién. Pero, recordemos que este mensaje es
producido, necesariamente, por un especialista en el proceso de comunicacién.

Durante el proceso de comunicacién del signo, éste recorre el mismo camino
que la sedial eléctrica. De la fuente, que puede ser una institucién o un
comunicador salitario, el mensaje sonoro se dirige al micr6fono, mismo que debera
convertir o codificar nuestro mensaje sonoro en seftal eléctrica. Una vez
codificada la sefial sonora, el codificador convierte al mensaje original en una
sefial/signo, Esta sefial/signo viaja, en forma de onda portadora de informacién a
través del aire hasta el aparato receptar.,

El aparato de radio, que casi todos tenemos en casa, tiene como funcién captar
la seital/signo enviada por la estacidn radiodifusora y decodificaria, Mediante la
decodificacién, interpreta la sefial/signo y la transforma en el mensaje final que
el destinatario va a escuchar.

En este proceso, podemos hablar de dos tipos de relacién: la establecida desde el
punto de vista técnico y la formada por dos o mas personas. Es decir, el proceso de
comunicacién puede ser visto estrictamente desde el punto de vista técnico,
donde sélo intervienen aparatos e¢n la emisién y captacién de seiiales. Pero
también puede ser estudiado dejando a un lado estos componentes y haciendo
énfasis en la relacion entre individuos,

En ambos procesos podemos identificar a los mismos elementos que
intervienen en la transmisién; pueden ser sefialados de la siguiente manera:

Fuente o emisor: La estacién radiofénica.
Codificador: La antena.

Canal: E} aire.

Decodificador: El aparato radioreceptor.
Receptor o destino: El aparato radioreceptor.

Estos mismos elementos pueden encontrarse cuando en el proceso intervienen
personas, y podemos identificarlas de la siguiente forma:
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Fuente 0 emisor: Cualquier institucién que desee comunicar un mensaje. Un
locutor, guionista, productor, ete.
Codificador: El cédigo radiofénico (voces, misica, efectos sonoros y
silencios)
Canal: El medio radiofénico en su aspecto técnico.
Decadificador: El radicescucha.
Receptor o destino: El radioescucha

Como es de suponer, entre ambos procesos los componentes son similares, y
desde el punto de vista practico hay una estrecha relacién entre los dos, e incluso
se complementan mutuamente cuando se trata de difundir informacién a
grandes publicos.

Una consideracién: Cuando se menciona al decodificador y al receptor en los
dos procesos, podemos considerar que ambos son la parte final del proceso. El
aparato de radio, es, al mismo tiempo, receptor y decodificador de la sefial. De
igual manera, el radioescucha también recibe y decodifica el mensaje; el aparato
lo hace técnicamente, el radioescucha entiende el mensaje ya estructurados tal y
como fue emitido por la fuente original.

2.5 CODIGO, CODIFICADOR Y DECODIFICADOR.

En todo proceso de comunicacién interviene un cédigo compuesto por "un
sistema de signos que se utilizan para producir un mensaje"60, Para utilizar los
signos de cédigo de una manera apropiada, hay reglas que deben conocerse y que
indican las combinaciones posibles.

Por ejemplo, al hablar producimos un mensaje elaborado con los signos (que en
este caso vienen siendo las palabras) disponibles y de acuerdo a las reglas que
establece el c4digo lingii{stico, formado por las letras del alfabeto. Para comunicar
nuestras ideas, seleccionamos los signos o palabras adecuadas y, basados en las
reglas, sc realiza una combinacién de las distintas palabras. La seleccién y

68.-mnh. Raul. L2 lengua y los hablanies, Trillas, México, 1986, pig. 49.
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combinacién es determinada por las reglas del cédigo lingiifstico e indican la
forma de construir un mensaje para la comunicacién de ideas.

En esencia, el c6digo es el conjunto de signos de los cuales el emisor elige
aquellos que le son de utilidad para construir su mensajel y contiene reglas
precisas que indican e6mo usar los signos en la construccidn del mensajeb2,

Para la produccién de un mensaje se necesita, por tanto, hacer una seleccién o
discriminacién de los elementos que el cédigo lingifstico pone a nuestra
disposicién. Esto supone un proceso de seleccién, combinacién y estructuracién.
Retomemos el ejemplo anterior: del cédigo lingiifstico seleccionamos tinicamente
las palabras que satisfagan nuestras necesidades expresivas y de comunicacién.
Apoyados en las reglas de la gramética y la sintaxis, se combinan los signos
elegidos para estructurar el mensaje.

El emisor conoce, en ocasiones de manera inconsciente, la forma en que
pucden combinarse tanto vocales cuanto consonantes para formar palabras; con
las palabras oraciones, y mediante éstas ultimas expresar ideas y pensamientos.
En otras palabras, emitimos un mensaje destinado a un receptorf3.

Para que el receptor comprenda el significado del mensaje emitido por la
fucnte, ambos (emisor y receptor) deben compartir el mismo cédigo. En caso
contrario, el mensaje serd percibido como una serie de signos ininteligibles, sin
sentido e incomprensibles. De ahf que no puede establecerse €l proceso de
comunicacién cuando no hay un cédigo comtin.

De acuerto con lo expresado por Mario Kaphinb4, el proceso de comunicacién,
por sencillo y lineal que sea el mensaje que quiera comunicarse, lleva implicita la
utilizacién de una codificacién. Como hablantes del idioma espafiol disponemos de
una serie de palabras (signos) para expresar ideas y comunicarnos. Se eligen y se
ordenan de acuerdo con las reglas convencionales (sujeto-verbo y predicado).

6‘.-lelunz. Lts Rdolfo. Glosarie de fermings de fengua y tieralura MNU.LES. Mérico, 1986. pdy. 19,
62-- Rome Gil, Mar{a Cristina, nlroduccidn al.conocimienlq y oractica de i radio, Olana, Ménico, 1986, pag. 49.
63, quia. mace. 0p. ci. pag. 49,

69_¢aptan, Mario. 1a graduceion de programas de radig, F) guIdn, 1a reallzacibn,CIESPAL, Quila, Ecuador, (978 ag.
at.
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Una vez que la idea (mensaje) ha sido expresado en palabras (codificado), se
emite. Sf el destinatario que lo recibe, lo entiende, 1o interpreta y le da sentido y
significado, entonces se dice que el receptor decodificé dicho mensaje en forma
adecuada.

Cuando el emisor y el receptor comparten el mismo cédigo, es posible hablar de
comunicacién y de una relacién bidireccional, ya que pueden intercambiar
funciones alternativamente. Nos entendemos porque compartimos el mismo
cédigo lingilistico, cuyas palabras son signos convencionales y hay aceptacién en
atribuirle un determinado segnificado a cada palabra. Los signos o palabras
carecen de significado y es el hombre quien se lo otorga.

Podemos establecer, entonces, que nuestro cédigo lingiifstico esta formado por
las experiencias comunes que compartimos, que hemos aprendido o que nos han
ensefiado. Decodificamos en forma adecuada cuando relacionamos los signos con
las experiencias vividas, asf es como adquiere sentido y significado el signo o
palabra. Al no compartirse el cédigo y las experiencias, no puede haber
decodificacién. Por consiguiente, los mensajes careceran de sentido para el
receptor o destinatario. Entonces, para establecer el proceso de comunicacién, se
requiere que tanto emisor como receptor compartan el mismo cédigo. S6lo asf el
receptor podra decodificar el mensaje y estari en posibilidades de hacer una
interpretacién correcta de la informacién.

2.6 EL CODIGO RADIOFONICO

En el proceso de divulgacién por radio conviene tener presente las cuestiones
referentes al cédigo. Cuando se elabora un mensaje cuyo contenido es cientifico y
se encuentra destinado a ser transmitido por algin medio de difusién masiva,
resulta fundamental adecuar &l e6digo usado por los cientfficos, primero al cédigo
del destinatario y después, al de la radio.

El cédigo radiofénico se encuentra integrado exclusivamente por cuatro

elementos de caracter sonoro que son: la voz, 1a misica, los efectos sonoros y el
silencio. Es un lenguaje que utiliza los sonidos para proporcionar una imagen
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completa del mundo real. No ofrece imigenes reales, como la televisién, sino
imégenes acusticas que lo convierten en el medio de difusién colectiva con
mayores posibilidades expresivas y recursos técnicos para estimular la
imaginacién y la fantasfa del destinatario.

El cédigo radiofénico contiene indicaciones para usar y combinar sus
elementos durante la construccién de los mensajes radio{énicos.

A cada uno de los elementos del cédigo radiofénico le asignamos un
determinado sentido y cada uno aporta sus caracteristicas expresivas y
significativas para la elaboracién del mensaje final.

Veamos a continuacién algunas de las propiedades de cada elemento del cédigo
radiofénico, asf como sus recursos expresivos.

2.6.1 LA VOZ.

La voz constituye el instrumento ideal por naturaleza para transmitir ideas y
comunicarnos. Basta recordar que el primer sonido emitido por el ser humano,
luego de su nacimiento, es un grito, Constituye su primera expresién
significativa.

La voz permite identificar a la persona que habla y refleja su edad, sexo,
condicién social y la regién geogréfica de la que procede. Sirve como paradmetro
para determinar el cardcter de los individuos e identificarlos de manera precisa
y objetiva.

En radio constituye un elemento expresivo del cédigo radiofénico y la
caracteristica basica es que proporciona informacién, independientemente de su
contenido, para identificar una estacién, un programa, o bien, como recurso para
caracterizar o representar personajes.

En un medio como la radio, donde no es posible observar im4genes, resulta

fundamental, porque estimula la imaginacién y permite imaginar cémo es la
persona y/o personaje que habla. De acuerdo con lo expresado por Robert
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M::Leish65, una voz tiene la capacidad de impartir mucho méis que la palabra
impresa. Tiene inflexién y acento, duda y pausa y una variedad enorme de
énfasis y ritmos. Estos recursos tienen como finalidad despertar sentimientos,
conmover y convencer al destinatario.

Guy Cornut66 analiza la voz desde el punto de vista "profesional”, Afirma que
el actor (en este caso el actor radiof6énico) debe identificarse, e nivel de voz,
plenamente con la persona que vaya a representar. Conocer sus sentimientos y
emociones facilitan la proyeccién con mayor fuerza y fidelidad el mensaje
deseado.

Marfa Cristina Romo87 clasifica la voz segiin la intencién que proyecta y
sugiere el personaje que puede representarse con ella.

La voz estentérea o de trueno. Es una voz gruesa, fuerte y dura que llena el
espacio actistico y domina la escena. Es apropiada para personajes de tipo brutal.

Voz campanuda. Voz serena, majestuosa y enérgica. Representa seguridad en
s{ mismo y autoridad sobre los demé&s. Util para caracterizar personajes
aventureros y mujeres enérgicas y maduras,

Voz argentina. Es clara, sonora y de timbre agradable. Apropiada para héroes
o herofnas.

La voz cilida tiene como paculiaridad ser armoniosa. Se utiliza en mujeres
frivolas o sensuales y hombres conquistadores y seductores.

Cuando la voz es dulce comunica ingenuidad, inocencia, candor y timidez. Es
necesaria para personajes que imploran y suplican, para hombres tfmidos y
mujeres candorosas.

65.- Mcleish, Robert. Iegnicas de creacidn y realizacion en radic, instituto Ofictal de Radio y Teleuisién, Espafia,
1986, pag. 28,

1= Cornut, Guy. Laugjs, Press Universitaries de France,
Paris, 1983, pag. 70. Primera edicién en espafiol 1985, FCE, Méxnico.

.- Bomo G, Maria Cristina. at wnrdctica de Ls radio, Diana, México, 1989, pag, SN
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Si el personaje a representar es un anciano, entonces la voz adecuada es
aquella conocida como voz cascada y carece de fuerza y sonoridad.

En cambio, la voz aguardentosa es bronca, tosca, nada armoniosa, y sirve para
caracterizar personajes degenerados, borrachos y viciosos en general.

La voz atiplada es chillona, chocante y es necesaria para personajes
afeminados y chismosos.

Por ultimo, se menciona a la voz blanca, que no es otra cosa que la voz
infantil.

2.6.2 LA MUSICA

En el medio radiofénico 1a musica cobra relevancia, debido a su ecapacidad de
atraer a numeroso piblico y despertarle una amplia gama de sensaciones y
estados de 4nimo. Hablamos de la musica cuando se le utiliza como un recurso
expresivo y no como mero entretenimientot8,

En estos momentos de lo que se trata es de explotar sus recursos y posibilidades
para atraer y despertar el interés del radioescucha hacia los programas
educativios y culturales. Es posible y recomendable usarla como un "gancho"
para atraer al oyente potencial. Usar temas de actualidad y relacionarlos con los
temas cientfficos y tecnolégicos, puede resultar una estrategia atractiva, siempre
y cuando se realice en forma adecuada.

La miisica representa un lenguaje arménico que no crea imigenes mentales,
pero si despierta sentimientos y refuerza estados anfmicos. Ayuda a reforzar la

68 Véase Maria Kaplun Qp. ). €sle aulor hace 13 enire 1as que estle
del cddige radiaténica y los tipos de Inserciones musicales que pueden hacerse. Asi, entre las funclones que
desempeda Ia musica encontramos fas siguienles:

a.- Funclon gr: b.-Funcitn c.- Funcitn d.-Funcign

[n cuanto a los tipos de 1a ritrica; .
apertura; Cierre musical; Corlina musical; Puenle m\nlul. Muga, Golge mu:lnl Iransl(lén. nmuhlc o mezcla; Tema
musical y Fando musical,

fn términos generales podemos establecer que (2 finalidad de 1a musica, de acuerdo a fos crilerios Ge este aulor, es
que podemas ulilizaria como signas de punluacion, ya sea para unir o separar escenas radiofonicas.
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atmésfera acustica (o sonora), refuerza el caricter de los personajes, comenta las
diversas situaciones desarrolladas. Transporta en el tiempo y a través de diversas
épocas para situarnos en un determinado lugar.

Bien empleada, la musica invita a la meditacién y reflexién sobre la
informacidén recién escuchada. Representa un modo peculiar de evocar imagenes
acisticas, sugiere determinadas situaciones y puede estimular al radioescucha
para que éste deje volar su imaginacién y pueda recrear la atmésfera acustica y
situacional donde tiene lugar la accién.

La musica, de acuerdo con sus multiples géneros y corrientes, puede generar
infinidad de significados dentro del contexto donde sea utilizada. De hecho, cada
oyente le asigna un determinado significado a un mismo tema musical, segiin sea
su estado de 4nimo al momento de escucharla.

2.6.3 LOS EFECTOS ESPECIALES

Los efectos especiales son una reproduccién lo mas real posible de los sonidos
que escuchamos de la naturaleza y la sociedad. por ejemplo, el piar de pajarillos,
los truenos de una tormenta eléctrica, el aullido de un coyote, claxons de
automéviles, chirriar de frenos, ete.

Los efectos especiales constituyen un lenguaje expresivo que utiliza el sonido
como tnico clemento para recrear y ubicar al oyente en una situacién
determinada. Para Mario Kaplin6? “el sonido es el decorado radiofénico.
Corporiza el objeto del que emana. Ofmos el galope y vemos el caballo”.

Sin embargo, el sonido, como integrante esencial del lenguaje radiofénico,
representa un recurso expresivo que va mas alla del simple adorno. Representa
una herramienta para crcar imdégenes, ambientar situaciones y despertar
emociones y sentimientos en los receptores. Amplian y potencian las posibilidades
expresivas del medio radiofénico.

69.— Kapltin, Mario, 0g. cil, pag, 174,
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2.6.4 EL SILENCIO

El silencio est4 constituido por la carencia de sonidos. No obstante la ausencia
de sonidos, el silencio también se encuentra cargado de signficacién. "Tras el
silencio viene la tormenta”, dice un conocido refrdn popular, y en radio tiene su
méxima expresividad.

En este medio, el silencio es la ausencia de sonidos, pero produce la imagen del
silencio y es una imagen llena de significado. Al incluir una pausa, por ejemplo,
entre dos sonidos producidos por la respiracién entrecortada de algin personaje,
del jadeo y la ansiedad de otro, son motivo suficiente para despertar y motivar la
imaginacién.

Para Mariano Cebrian Herreros, el silencio representa los puntos suspensivos
del lenguaje articulado70:

...a través de los cuales el oyente puede pensar o, mejor,
desarrollar aquello que su interlocutor no quiere decir, bien porque lo
da por sobreentendido, bien por reticencia, ironfa, etc. el pensamiento
queda en suspenso, pero ha colocado a la imaginacién del oyente
sobre un cohete para que sea lanzado al amplio mundo de la
atmésfera.

El silencio, pues, funciona como un recurso lleno de significacién que estimula
la imaginacié6n del oyente. En palabras de Cebriidn Herreros, el silencio ofrece una
amplia gama de posibilidades expresivas que van desde el lenguaje de la soledad
hasta el lenguaje silencioso del amor. En este sentido, podemos considerar que el
silencio no es s6lo ausencia de sonidos, sino que también es la presencia de
significados silenciosos.

Veamos ahora algunas cualidades inherentes a la radio que, bien
aprovechacdas, representan un excelente medio para comunicar contenidos
cientificos y tecnolégicos.

78.-5:!"!2’! H Mariano. allenguaie de i3 Madrid, 1979, pag. 185.
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2.7 ESPECIFICIDAD DE LA RADIO

Mucho se ha escrito y cuestionado sobre la eficacia de la radio como medio
para difundir contenidos educativos y culturales al gran piblico. Esta discusién,
al parecer, tiene su origen en la costumbre de escuchar por radio ¥nicamente
programas musicales y de entretenimiento.

Se dice, en contra de la radio, que ésta basa su funcionamiento técnico en el
“esquema lineal y clésico: emisor-mensaje— receptor7! y que es sinénimo de
verticalidad, unidireccionalidad y sin posibilidades reales de una
retroalimentacién.

Desde esta perspectiva la radio no es un medio de comunicacién, sino que su
funcién se reduce a un simple instrumento reproductor de mensajes entre 1a
sociedad.

Se afirma que entre los inconvenientes mas marcados que colacan a la radio
en desventaja ante la televisidn, por ejemplo, es su unisensorialidad. Es decir que,
s6lo es posible captar un mensaje sonoro mediante el ofdo. Si analizamos esta
afirmacién encontramos que efectivamente, la radio tiene esta limitante; sobre
todo si consideramos que vivimos en una sociedad que rinde culto a la imagen a
tal grado de exaltar exageradamente sus virtudes. ;Acaso debemos considerar un
rotundo fracaso producir y realizar programas de radio? De ninguna manera.

Otras limitaciones que han sido identificadas por diversos especialistas
respecto a la radio, es que éste es un medio “unisensorial, que es notable la
ausencia de interlocutor, que es fugaz y que tiene un auditorio condicionado"72.

Sumado a ello, existe la creencia casi generalizada que identifica (a veces sin
justificacién) contenidos culturales como sin6nimo de aburrimiento. Sin embargo,

" ~ Pardo, €. fela ALE. E1palta, 1988, phg. 14,

.- Utase, Kaplun, Mario, La de de radie. Kl guidn, Ia CIESPAL, Qulto, Ecuador, pig,
48. Es13s son por el autor y son por lo que
inoportuno ahondar en las mismas,
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es preciso reflexionar acerca de si este medio ha sido valorado y aprovechado
debidamente.

Lo cierto es que el medio radiofénico ofrece recursos técnicos y expresivos que
permiten elaborar y transmitir mensajes atractivos e interesantes cuyos
contenidos pueden ser educativos y culturales.

En la actualidad escuchamos con frecuencia programas radiofénicos que
compiten dignamente frente a emisiones televisivas. De ahf que sea factible, e
incluso atractivo, enfrentar el reto que significa producir y realizar programas
radiofénicos que capten el interés y despierten la curiosidad del receptor por
adquirir conocimientos referentes a tépicos cientficos y tecnolégicos.

Pero no olvidemos que se deben conocer las condiciones a las que habremos de
someter nuestro trabajo en la radio para tener mayores posibilidades de que
nuestro mensaje llegara al destino deseado.

El medio radiofénico influye necesariamente sobre el mensaje, lo
condiciona, impone determinadas reglas de juego; obliga a adecuar la
comunicacién educativa y cultural a la naturaleza y a las
caracterfsticas especificas del medio?3.

Las reglas a que hace mencién Mario Kaplin, son el lenguaje radiofénico (que
ya fue serialado en piginas anteriores) y son determinantes para elaborar
mensajes destinados a ser trasmitidos por este medio. Palabras, misica y efectos
sonoros, conforman los recursos de 10s que es necesario echar mano para expresar
ideas, despertar curiosidad y exaltar emociones en el radicescucha.

No olvidemos que para disefiar, producir y transmitir mensajes por la radio,
no es suficiente conocer el lenguaje de este medio y el qué de 1a informacién:

...tenemos que saber cémo decirlo a través de la radio para ser
escuchados, atendidos y entendidos74.

T3, xaptan, mario. 1a de de raip B\ “guign, ta CLESPAL, Qullo, Ecuador, 1970,
AT

74.~ Kapiin, Marle, lbldem, pAT,
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"ser escuchados, atendidos y entendidos", no es otra cosa que despertar, atraer
y mantener la atencién del radioescucha en nuestro mensaje mediante el
lenguaje radiofénico, técnicas atractivas e interesantes. Sin duda parecerd
sencillo, aunque al intentarlo ya no lo es tanto; sobre todo cuando se compite
contra programas superficiales, mal realizados y tendenciosos que, sin embargo,
tienen gran aceptacién.

Si los programas carentes de contenidos educativos y culturales son bien

aceptados entre la comunidad, serfa conveniente hacer uso de sus mismas
técnicas y recursos para comunicar ciencia y tecnologfa.
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2.7.1 CUALIDADES DE LA RADIO

Recordemos que este medio representa un excelente vehiculo para entrar casi
a la totalidad de los hogares mexicanos75. Esta ventaja, bien aprovechada,
permite ofrecer contenidos educativos y culturales entre la poblacién.

Ventajas de la radio, segtn lo ha expresado Mario Kaphin:
a)- PODER DE SUGESTION

La eficacia del mensaje radiof6nico depende en gran medida de la
riqueza sugestiva de la emisi6én, de su capacidad para sugerir, de
alimentar la imaginacién del oyente con una variada propuesta de
imagenes auditivas.76

Esta caracteristica del medio radiofénico reviste capital importancia debido a
que ayuda a crear iméigenes auditivas y ambientar el lugar y época que se quiera.
Al despertar la inquietud e interés del radioescucha, es posible transportarlo de
un lugar a otro, de una época a otra y mostrarle c6mo ha ido evolucionando la
ciencia a través de su historia.

Para divulgar ciencia y tecnologfa el recurso de la sugestién, si es bien
empleado, permite recrear el ambiente de trabajo del cientifico, sus problemas,
sufrimientos, alegrfas que, como todo ser humano, padece. De esta manera serd
muy posible avanzar en la ya urgente desmitificacién de este personaje tan
malentendido, por unos, y peor interpretado por otros.

Otra ventaja de la radio es:
b).- LA COMUNICACION AFECTIVA

..."un concepto, una idea, puede vincularse mejor por radio si se le
enmarca en una dinidmica afectiva, célida, vivencial que establezca

TS5, consuntar e1 apartade correspandiente  1a cabertura de 1a radlo, en et Distrita Federat, incluldo en este misme
capitula,

76.- Kaphin, Mario. lhidem. p. 59
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una comunicacién personal con el oyente y le haga sentir la emisién
y no s6lo percibirla intelectualmente.7?

Cbnseguir que el radioescucha sienta el contenido de un prgrama como suyo,
es una tarea dificil, m4s no imposible de conseguir.

Si nuestro radioescucha siente gue los problemas tratados en la radio pueden
afectarle directamente, de seguro mostrar4d interés y atender4d con mayor
eficacia el contenido del mismo.

Para ello también es recomendable personalizar los problemas, esto es, que el
oyente crea, sienta e identifique que los mensajes emitidos por la radio se refieren
a problemas concretos, reales y por lo mismo le suceden a personas de carne y
hueso; y no a personajes ficticios.

A partir de este hecho podemos mostrar los efectos que 1a ciencia ha provocado
en nuestras actividades cotidianas y como, a pesar de estar rodeados de aparatos
producto de la ciencia y la tecnologfa, no conocemos realmente cuéles sersn las
consecuencias de su uso.

Una tercera ventaja de la radio es:

c).- LA EMPATIA
L.os psicélogos llaman "empatfa” a la capacidad de proyectarnos nosotros
mismos en la personalidad de los demas; a la facultad de anticipar sus
respuestas a nuestros estimulos. Esa aptitud para "ponerse en el pellejo del
préjimo” es una de las habilidades fundamentales para la buena
comunicacién.78

Para desarrollar y aprovechar esta caracteristica es necesario que el
comunicador, en su papel de divulgador, no sélo anticipe las respuestas al
mensaje, sino que conozca las necesidades y dudas del piblico y que tenga la
sensibilidad suficiente para indagar acerca de los problemas m4s apremiantes que
padece el receptor intencional y proponerle una solucién.

77.- Kaplun, Mario. (hidem, 9. 63
8. Kaglun, Mario. Ibidem.. p. 64
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Si desde nuestro punto de vista la poblacién no percibe con claridad cuél es la
importancia de la ciencia, es labor del divulgador captar y apreciar c6mo es la
realidad que el hombre comin aprecia y siente para intentar, al menos, que ésta
sea més racional y apegada a la realidad.

De esta manera, el divulgador estara en condiciones de comprenderio mejor y
conocer qué le gustarfa al piblico escuchar y tendra elementos de juicio que bien
aplicados favorecen la plena identificacién entre emisor {(divulgador) y receptor
(publico radioescucha).

En la medida que estas caracteristicas puedan aprovecharse, ser4 posible
elaborar mensajes cuyo contenido, lejos de ser aburrido, despierte el interés y
curiosidad del auditorio por conocer las actividades del cientffico, usos y
aplicaciones del conocimiento cientifico, ast como las repercusiones sociales de la
ciencia.

2.8 GENEROS ADECUADOS PARA DIVULGAR

En apartados anteriores se mencioné que al divulgar ciencia es necesario
presentarla en su contexto, para que adquiera pleno sentido y significacién.
Partiendo de esta premisa, a continuacién ofrecemos un listado de los géneros
radiofénicos que considero mis apropiados para llevar a cabo esta actividad
comunicativa .

2.8.1 EL. PROGRAMA MISCELANEO O RADIOREVISTA

La radiorevista, también conocida como programa miscel4dneo, se caracteriza
por incluir temas y secciones variadas. En una misma emisién se pueden incluir
los diversos formatos como la entrevista, la cadpsula, la crénica, las encuestas, las
charlas, etc. Su hilo narrativo puede estar determinado por un tema, un tono, un
género o el {los) conductor(es)79.

79.-Llnire!. Marca Julio. £l gulén, u AS, Ménico, 1989, pag. 145,
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Este género es (itil porque permite proporcionar informacién sobre los més
variados temas, de una manera sencilla y a través de todos los géneros. De esta
manera el programa poco a poco puede ir despertando inquietudes, creando
conciencia e interés sobre diversas cuestiones, ampliando el horizonte
informativo y conceptual de su audiencia80,

Desde el punto de vista de la audiencia, se caracteriza por no tener un publico
permanente desde el inicio hasta el final, sino un auditorio numeroso y movedizo
que se incorpora a deja el programa de acuerdo con su ritmo, ocupaciones o
interesesBl.

80.- Kaplin Marfo, La nrgduccin de grogramas de radio, £l gulén. La groduccidn. CIESPRL, Qulla, k:uaﬂnr. 1978, pig,
148,

81 += Marlinez Aldertos, José Luls. Elmensale AT.E. 1977. pag. 207,
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2.8.2 El DRAMA

Al parecer hay consenso entre los teéricos de la radio en lo referente a las
ventajas que representa disefiar, elaborar y transmitir mensajes educativos y
culturales (incluida la divulgacién), utilizando el drama o teatro radiofénico.

Quizd en nuestro pafs es el género que tiene mayor popularidad entre la
poblacién, baste recordar la gran popularidad y éxito del que gozan emisiones
radiofénicas como "Porfirio Cadena"”, "Kalimén" y otros programas
melodramaticos.

Sin embargo, también es importante recalcar que hasta el momento han sido
escasos los intentos de utilizar el drama radiofénico como vehifculo para
transmitir contenidos cientfficos. Algunos intentos han sido fallidos, otros han
corrido mejor suerte, pero no se ha orientado y consolidado 1a experiencia en este
terreno.

Regresemos al drama radiofénico. Si este género ha probado su arraigo en el
pueblo mexicano, serfa conveniente divulgar ciencia y tecnologfa mediante el
drama radiofénico, Quiz4 parezca una simpleza y un lugar comiin, pero creo que
bien valdrfa la pena explorar y sistematizar los esfuerzos realizados hasta el
momento y aprovechar esta posibilidad.

En el drama radiofénico la concentracién del oyente se facilita
més...No hay modo més eficiente de hacer uso de la sugestién del
medio radiofénico que la produccién de un drama..El dislogo es
siempre méas atractivo que el discurso, porque no dice las cosas
directamente sino que las sugiere...Este género activa la fantasfa y 1a
inteligencia de los oyentes... Constituye una auténtica forma de
comunicacién,82

Ademés de las caracter{sticas anteriores, con el drama es posible hacer mas
expresivo y afectivo el mensaje. Manejar 1a empatfa en este género facilita el que
nuestro auditorio se identifique con los personajes y problemas que a éste le

82 captin, Marto. Ltigem, 0,76
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afectan. Al personalizar el problema, hay mayores posibilidades de mantener el
interés y disminuir la monotonfa.

...el piiblico se siente m4s directamente tocado por los problemas
que afectan a los demas hombres que por las cosas o por las ideas, por
hermosas que éstas sean. Cuanto mas humano sea un texto
radiofénico, tantas méas posibilidades tendra de interesar a un gran
piiblico.83

Se podrfa agregar que mientras mas real se sienta el contenide de un
programa radiofénico, habra mayores posibilidades de atraer la atencién del
publico.

De ahf que sea conveniente representar, mediante el drama y a través de
diversos personajes, los mitos y creencias més frecuentes que tiene la gente acerca
de la ciencia.

Y aprovechando el poder de sugestién del medio, intentar que el hombre
comin reflexione y reconsidere su postura. Asimismo, pueden aprovecharse las
dramatizaciones para promover, de parte del piblico, una reflexién sobre usos y
aplicaciones que se da al conocimiento cientifico en la actualidad.

Al recrear situaciones donde hay una aplicacién inadecuada de esta actividad
y las consecuencias que provoca, es probable que el radioescucha tome conciencia
y comprenda y que eso mismo le puede suceder a ¢él. No importa que la historia
sea inventada y exagerada, de lo que se trata es de involucrarlo e identificarlo
con alguno de los personajes y los problemas que vive. No se pretende, adem4s,
proporcionar conclusiones, sino inicamente sugerirlas.

Si la obra "suena" a vida real, si se relaciona con situaciones,
ambientes y hechos que le son familiares al oyente, mantener la
atencién de éste con un radiodrama es més facil que con cualquier
otro formato; y es también méas facil lograr su participacién
intelectual y emocional.84

83 captun, Mario. igem, 77
84.< Kaplun, Maric, lhidem. p. 147
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2.8.3 LA MESA REDONDA

Mario Kaplin85 ha dicho que la mesa redonda es el formato donde participan
dos o més invitados, quienes analizan un problema o tema determinade para
ofrecer al auditorio informacién u orientacién.

En la practica radiofénica, este formato ofrece ciertas posibilidades para
divulgar ciencia y tecnologfa. Si bien es cierto que éstas no son las ideales, sf es
factible utilizarlas en determinados casos y bajo condiciones especfficas.

Mediante la mesa redonda es pasible divulgar ciencia y tecnologfa, debido a
que permite incluir en un mismo programa a especialistas cientificos y al piblico
lego y al conductor, en su carécter de divulgador.

Entre los tres participantes puede y debe establecerse una comunicacién
directa en la que cada quien, de acuerdo a sus respectivos conocimientos, dudas,
sugerencias e incluso temores, ayuden al radioescucha a reflexionar y tomar
conciencia sobre el problema en cuestién.

-Esta relacién facilitard la retroalimentacién, cuya consolidacién
proporcionari las bases para que el auditorio exprese dudas, temores y cuestione,
si es el caso, la utilidad préactica de la informacién que le han proporcionado.
También creo factible y favorable utilizar el presente formato radiofénico, como
vehfculo o medio para iniciar la pretendida desmitificacién de la ciencia y el
cientifico.

¢{Acaso no es atractivo que el hombre comun y el investigador cientifico
dialoguen en serio, pero en forma sencilla, directa, e inicien el derrumbe del
castillo de cristal?

2.8.4 REPORTAJE

85.- Kaptun, Marlo, lhigeny p. 147,
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Otro género a considerar es el reportaje radiofénico, que permite desarrollar
un tema a profundidad, haciendo usc de una amplia variedad de recursos
radiofénicos y periodfsticos, De hecho en el reportaje pueden ser utilizados tados
los géneros y formatos, desde la mesa redonda y la entrevista, hasta
dramatizaciones. Lo anterior permite imprimir al programa y a la informacién

un ritmo variado y atractivo para el oyente y, sin duda, ayudara a reducir la
distancia entre el piblico y 1a ciencia.

Segin Mario Kaplin

...el reportaje radiofdnico adapta la forma de una investigacién,
va inquiriendo, indagando, en procura de saber m4s sobre el tema86,

Sin duda esta dindmica puede despertar el interds del piblico que va

conociendo poco a poco y de una forma verfdica y completa la informacién
cientifica y tecnolégica.

En opinién de Manuel Calvo Hernando87, el reportaje es un medio ideal de
comunicacién con el gran publico ya que permite, a partir de una noticia,
explicar y ofrecer antecedentes, consecuencias, anécdotas y datos curiosos
derivados por el mencionado acontecimiento.

Estas cualidades son significativas, sobre todo si consideramos que una noticia,
por importante e impactante que sea, si es presentada descontextualizada, pierde
su significado y no satisface las expectativas del publico.

Pero gracias a'la libertad y flexibilidad que hay para elaborar el reportaje, bien
podemos ofrecer informacién detaliada sobre ;qué pasé? ;por qué sucedit?

iquidnes intervinieron? ;para qué le hicieron? y ;culles serdn sus posibles
consecuencias?

Esto nos lleva a la dimensién periedfstica de la noticia, donde adquieren
relevancia cuestiones como la veracidad de la informacién, actualidad de la

86 +- Kaptun, Mario. ipidem.pe. 149,

87.- Calva Manuel. 1, glenlitico, Cdit, P Madrid. 1971, p, 229.
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misma y que sea un hecho de interés colectivo, es decir, que su desarrollo afecte
las actividades cotidianas de amplios sectores sociales.

2.9 COBERTURA

Algunos datos sobre la radio.

Cifras proporcionadas por la Cdmara Nacional de la Industria de 1a Radio y
Televisién (CIRT), indican que a nivel nacional hay 923 estaciones de radio, 686
pertenecen a la banda de A.M; mientras que 237 a F.M, '

En el Distrito Federa! estas cifras son 29 y 22 respectivamente, lo que da un
total de 51 estaciones radiofdnicas en la capital.

Cabe hacer la aclaracién que en estas cifras se incluyen vinicamente los grupos
radiofénicos perteneciente a dicha cdmara. Faltarfa incluir a las estaciones
estatales y culturales del pafs. Lo que sin duda aumentard el nimero de
radioemisoras.

Sobre los habitos de audiencia, la citada cdmara afirma:

El 98 por ciento de los-hogares mexicanos cuenta cuando menos
con un radio.

La poblacién acostumbra escuchar radic un promedio de 2.6
horas diariamente.

Existe un promedio de 3.7 receptores de radio en cada hogar.
Por lo que respecta al Distrito Federal:

El 96 por ciento de los habitantes del &rea metropolitana
escuchan diariamente radio.

Hay més de 14 millones de radios en el 4rea metropolitana de la
ciudad de México.
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La poblacién del Valle de México escucha radio, en promedio, 26
dfas de cada mes, ’

En las oficinas las personas escuchan radio durante 4 horas y 36
minutos diariamente.

El 83 por ciento de los automéviles en México cuentan con un
receptor de radio.

Las personas que se transportan en automdviles escuchan radio
por lo menos durante 1 hora con 42 minutos diariamente,88

Las cifras anteriores son indicadores de la capacidad de cobertura de la radio,
e ilustran sus posibilidades como instrumento para divulgar ciencia y tecnologfa.
De acuerdo con los datos mencionados, 1a radio llega casi a la totalidad de los
hogares mexicanos. Adem4s, para escuchar y comprender el lenguaje de la radio
no es necesario saber leer. Esta ventaja del medio cobra relevancia en una
poblacién que tiene un promedio de escolaridad de cuarto afio de primaria, como
es la mexicana. Por este motivo es urgente utlizar los medios de difusién colectiva
con fines culturales. Esto no quiere decir que en la actualidad no se realicen
esfuerzos en este sentido. No se trata de juzgar, sino de proponer opciones para
transmitir contenidos culturales.

El presente capftulo contiene ciertos aspectos de la radio que pueden
explotarse para difundir mensajes con caricter cultural entre la poblacién. No
son los tinicos, pero sf los que en lo personal se consideran mé4s viables.

¢{Qué podemos decir del especialista mas capacitado para desarollar
actividades de divulgacién cientffica? A tratar de resolver esta cuestién, se dedica
el capftulo siguiente.

88_ 1ripuico elabarads por 12 Camara Maclanal de 1a industrla e Ragio y TeleulsIdniCIAT) Mexica, 1991,

70



CAPITULO 3
{QUIEN DEBE DIVULGAR?

Mucho se ha escrito y expresado acerca de la polémica desatada en torno a
quién es la persona idénea que debe divulgar ciencia. En la actualidad ésta se ha
reducido a dos personajes centrales: el cientffico y el periodista. Hay quienes
afirman que es mé4s facil ensefiar al cientffico a expresarse de una manera
sencilla y amena. Otros, por el contrario, sostienen que es mas conveniente y
factible que el periodista aprenda ciencia. La alternativa no es tan sencilla, como
en un primer momento pudiera pensarse.

Esta polémica, por lo general, ha desembocado en una serie de reproches y
acusaciones mutuas que no aportan solucién alguna. Lo cierto es que hasta el
momento es evidente la falta de coordinacién por parte de ambas sectores para
ponerse de acuerdo y sugerir propuestas concretas que podrian significar un

avance en cuanto a la (o las) personas mds capacitadas para desarrollar tan
imprescindible actividad comunicativa.

Para Ruy Pérez TamayoB9: la mayorfa de los divulgadores son cientfficos,
debido a que son ellos quienes tienen un conocimiento profundo y actualizado
acerca de la informacién cientifica.

Sin embargo, no basta conocer a profundidad la ciencia para poder
comunicarla al ptblico. También es ia conocer ampli te el lenguaje
espectfico de cada medio de difusion, e incluso tener bien identificado el sector
social a quien va a dirigido el mensaje.

Para el citado investigador, el periodista dedicado a divulgar ciencia es muy
diffcil de encontrar, pero no profundiza en la causa que motiva tal carencia.
Sobre las cualidades que éste debe reunir, simplemente afirma que el periodista
tiene que adquirir un conocimiento profundo y actualizado acerca de la ciencia,
para evitar confusién y malos entendidos.

Bg.- Cortds, Dauld. A congulsiar 1ns medios® en Beulsta (LYI Julle de 1991, vl $3, Nam 178 p. 35,
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De acuerdo con esta aseveracién, el divulgador debe reunir las mismas
cualidades del cientffico: actualizacién y profundidad.

Pero Pérez Tamayo no va al origen del problema, pues no proporciona
alternativas, sugerencias o propuestas que ayuden a capacitar divulgadores
cientfficos.

No todos los cientificos-investigadores comparten este punto de vista. Segin
Horacio Garcfa90 hay investigadores que carecen de cultura general y no saben
escribir correctamente. De ahf se desprende que esta labor pueda desempeiiarla
quién tenga la cultura y el conocimiento necesario sobre la informacién que vaya
a comunicarse. En opinién del doctor Horacio Garcfa, el periodista, el cientffico y
los comunicadores en general tienen posibilidades de divulgar ciencia, siempre y
cuando tengan el conocimiento suficiente.

Mauricio Fortes91, por su parte, dice que la divulgacién cientffica debe
llevarse a cabo entre el divulgador y el cientifico (pero no aclara si el divulgador
debe ser el periodista o el cientffico). Precisa su postura al afirmar que el
cientifico tiene la necesidad de comunicar al publico los resultados de su trabajo.
Pero no sabe como hacerse entender, debido a que su lenguaje es técnico, 4rido e
incomprensible para los no especialistas en ciencia.

De esta manera, para Mauricio Fortes, resulta obligada la participacién del
periodista. Este aporta su conocimiento del mensaje y la manera de hacerlo llegar
al piblico sin deformar la informacién. Asf pues, la complementacién entre
cientffico y divulgador es evidente.

Por su parte, el doctor Antonio Lazcano?2 dijo estar convencido que la
divuigacién cientffica debe llevarse a cabo entre cientfficos y periodistas de una
manera coordinada. Entre los dos especialistas, dijo el Dr. Lazcano, debemos
rescatar, el lado lidico de la creacién cientifica. La divulgacién es una obligacién

gn.- Rivera A, Miguel A. enire el ylagr en Azpista (CY], Jullo de 1991, vol 13,
Nam, 178, p. 38,

91 . cortes, naute, “Nueuas estrategias en diuuigacién® en Reulsta ICYT, Jullo de 1991, uol, 15, Nim 178, 946,

92__ cruz narcenas, arturo, Bivuigar ciencla es democratizar el patimonin cultural, en Gacela UNAM,sepllembre da
1588, pig. 13.
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del cient{fico, pero ésta no tiene porque ser solemne, como en ocasiones la realizan
los investigadores. No hay reglas que nos impidan que hagamos de esta labor de
humanos algo més agradable y gozoso.

Profundizar en dicha polémica rebasa el planteamiento, lfmites y objetivos del
presente trabajo, por lo que no se ahondar4 en la misma.

Si consideramos las sugerencias expresadas en el apartado correspondiente al
c6mo divulgar ciencia, donde, por un lado se requiere un lenguaje mediador y
por el otro, tener un conocimiento profundo del medio, preguntémonos si el
cientifico, por si mismo y de manera individual, se encuentra capacitado para
divulgar ciencia. En la actualidad hay pocos casos en que la respuesta es
afirmativa. Pero en términos generales no es asf, Lo mismo vale para el
periodista; son muy pocos los casos de periodistas que pueden divulgar ciencia .

A continuacién intentaré proporcionar un panorama general que nos permita
apreciar con claridad quién es el cientifico, el periodista y el divulgador. Ello
permitird, al menos, un acercamiento al perfil que desde mi perspectiva debe
reunir el profesionista dedicado a divulgar ciencia y tecnologia, sea cient{fico,
periodista, o ;serfa descabellado pensar en un comunicélogo?

3.1 EL CIENTIFICO

Es un sabio distraido, exclaman unos con admiracién. Parece un mago
maravilloso que todo lo puede, afirman incrédulos, otros. También hay quienes lo
consideran un profesor loco que trabaja en la oscuridad de un sétano. Para otros es
simplemente un ser humano que ejerce su derecho a pensar, pensar y pensar.

Estas y otras creencias sin fundamento aparente tiene la sociedad, respecto a
la figura estereotipada del cientffico. Pero, ;cuél es la razén de ello? Aunque no es
el objetivo del presente trabajo indagar sobre el origen de los diversos mitos
creados en torno a la ciencia y sus protagonistas, sf podemos decir aunque suene
muy aventurado, que una de las principales causas, méas no la tnica ni la de
mayor peso, es que se debe al distanciamiento e incomunicacién que desde
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tiempos remotos ha existido entre los hombres dedicados a estudiar y observar la
Naturaleza y el resto de la sociedad.

Entonces, jquién es ese sefior que en la actualidad conocemos como cientffico?
En realidad no es mas que un ser humano que ha recibido una sélida preparacién
académica que le permite estudiar, analizar, interpretar y adquirir
conocimientos racionales acerca de la naturaleza y la sociedad.

Reproduce y construye modelos teéricos de los fenémenos naturales, por lo que
su actividad es abstracta y diffcil de comprender para quienes no tienen nociones
cientfficas. Es un amante del rigor, la objetividad, la veracidad y exactitud. Tiene
bien definida su forma de trabajo y dificilmente se aparta del método, las técnicas
e instrumentos que sustentan el trabajo cientffico.

El investigador-cient{fico es un especialista, y s6lo puede dominar un 4rea
especifica de la ciencia. Hoy en dfa es praicticamente imposible que conozca a
fondo mas de una vertiente del conocimiento.

Su especializacién da como resultado que sea un experto en alguna disciplina
particular; pero, al mismo tiempo, lo limita. Al dedicarse por completo a un
determinado campo cientifico, descuida su preparacién en otros aspectos. Por
ejemplo, no est4 capacitado (salvo casos excepcionales) para comunicar al resto de
ia sociedad de una manera sencilla, precisa y atractiva la trascendencia que
tendra la aplicacién del conocimiento adquirido recientemente.

Desarrolla su actividad en un ambiente cerrado e impenetrable para quienes
carecen de bases cientificas, por lo que con frecuencia es calificado de elitista.
Maneja una terminologfa bien definida, precisa y exacta, la cual no admite
imprecisiones

El cientifico, al dedicarse a investigar los mecanismos que hacen posible el
desarrollo de procesos naturales y sociales, pierde todo vinculo con la sociedad de

la que, a pesar de todo, forma parte.

En ocasiones, su alejamiento es propiciado por el mismo investigador, ya que
éste necesita aislarse para poder desarrollar su trabajo sin interferencias
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externas. En otros casos es la sociedad quien lo empieza a observar con cierto
temor y recelo. El investigador desarrolla actividades que no son comprendidas
facilmente por el vulgo.

pajo semejantes condiciones, el cient{fico-investigador se encierra y fortalece
en su ya famosa "torre de cristal” en tanto el piblico lego rechaza todo lo
referente a la ciencia y al cientifico, por considerarla incomprensible.

Mientras el investigador-cientifico permanece arropado por la comunidad
cientffica {es factible hacer la analogia entre el cientifico y el guerrero que se
encuentra bien preparado y pertrechado en un castillo, junto a sus comparieros de
armas, con los que tiene objetivos comunes) no tiene mayor problema. Con ellos
comparte el marco teérico y conceptual que favorece, mantiene, fortalece e
incrementa la comunicacién al interior del gremio cientifico (valga la
comparacién).

Sin embargo, cuando intenta comunicar al piiblico no especializado en ciencia
los resultados que ha obtenido, le resulta pricticamente imposible que aquellos
que no conocen su lenguaje, puedan entenderlo. Y el hecho de que el investigador
publique los resultados de su trabajo, no lo convierte en divulgador. Sino en
difusor del conacimiento cientifico.

Pero ;por qué el lenguaje cientffico es impenetrable para quienes no
pertenecen o estudian alguna disciplina cientffica?

Luis Estrada%3 ha senalado ciertas caracterfsticas inherentes al lenguaje
cientffico y quiz4, después de conocerlas mejor, podamos comprender la razén de
lo diffcil que resulta introducirnos y conocer el fascinante quehacer intelectual
desarrollado por investigadores cientificos.

He aqui, pues, algunas observaciones derivadas del lenguaje cientifico.
Recordemos que la ciencia se encuentira en permanente desarrollo, por lo que

los resultados obtenidos de ninguna manera pueden ser definitives. El
conocimiento cientifico que conocemos en la actualidad, en un futuro cercano

93, Esirada, Luis, EL Nt ficerca de fa edicldn de Linros tienliticns. 115, UNAM, Mésico, 1988,
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serd actualizado. No obstante la actualizacién del conocimiento cientffico, para
nombrarlo es preciso utilizar términos bien definidos.

Esta aparente contradiccién {que consiste en asignar y usar conceptos
rigoristas para nombrar nuevas teorfas y designar objetos nuevos) tiene razén de
peso que la respaldan. Al conocimiento cient{fico, generado en una época
especifica se le presenta ante la comunidad cientffica usando el lenguaje (técnico}
cientifico, conformado por términos y conceptos claros, precisos y unfvocos.

Esto significa que no hay lugar para las ambigUedades e imprecisiones. Este
mismo lenguaje debe ser, al mismo tiempo que unfvoco, lo suficientemente
flexible para admitir nuevos significados que sean capaces de dar cuenta del
creciente perfeccionamiento en la ciencia.

Aclaro a continuacién que cuando los conceptos existentes no son adecuados
para designar el conocimiento recién adquirido, el cientifico, autor del
descubrimiento tiene libertad e incluso la obligacién de inventar o ampliar el
significado de las palabras ya existentes, con la finalidad de poder norpbrar la
nueva aportacién.

Precisién y flexibilidad, dos conceptos antagénicos cuyo uso es frecuente entre
los investigadores, pero que al exterior del 4mbito cientifico provoca dudas,
incredulidad, ambigiledad, malos entendidos e incluso temores entre 1a poblacién.

En cuanto a su habito de redaccién, Calvo Hernando, Manuel®4sefiala que el
cientffico es un redactor esporadico y ocasional. Unicamente lo hace cuando tiene
que presentar los resultados de sus investigaciones.

El lenguaje que utiliza es rebuscado, exacto y riguroso. Aunque es un
especialista en alguna rama de la ciencia, su preparacién en comunicacién es
deficiente. De ahf que en ocasiones se diga que el cientffico es un sabio inculto,
pues, aunque llega a dominar parte de la ciencia, en otras es tan ignorante como
el resto de 1a humanidad.

94.- Cafuo Manuel. L] 3 14} sl
£di1, Mitre, Barcelona, 1982, p, 157,
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3.2 EL PERIODISTA

En la actualidad el periodismo no se limita al conocimiento y manejo de
técnicas para redactar y presentar informacién. Forma parte de una disciplina
cientffica m4as amplia y completa conocida como Ciencias de la Comunicacién. El
periodista es un profesional de la informacién, experto en teorfas de
comunicacién, conoce y domina con amplitud el lenguaje, capacidad técnica y
cobertura de los diversos medios de difusién colectiva.

Maneja técnicas e instrumentos que favorecen la comunicacién en una
sociedad. Investiga efectos y consecuencias que tienen los mensajes emitidos a
través de diversos medios de difusién. Conoce c6mo estdn integrados los diversas
estratos sociales y qué necesidades tienen. Posee capacidad para disefiar, elaborar
y dirigir mensajes a amplios sectores sociales.

Hombre intrépido, sagaz, lleno de recursos literarios, redacta de manera
constante y tiene modelos a los cuales ajustarse. Utiliza un lenguaje sencillo y
accesible para todo publico.

El periodista realiza investigaciones para llevar a cabo su trabajo. No se limita
a un solo tema y su importancia, como profesional de la informacién, radica en
que tiene la capacidad suficiente para traducir e interpretar los acontecimientos
que tienen lugar en el Ambito social, cultural, politico, econémico y militar, de
una manera digerible para la mayorfa de la poblacién. Asimismo, tiene la
sensibilidad para captar la forma en que influirdn en el devenir de la
humanidad. De ahf que el periodista no puede ser suplantado por ningin otro
profesionista en las labores de divulgacién cientffica.

3.3 EL DIVULGADOR

A diferencia del cientifico y el periodista, para el divulgador cientffico no
existe en nuestro pafs una institucién académica que le propoporcione una
formacién para desemperiar su trabajo. Aprende a divulgar de manera empfrica,
no hay quien le enseiie y por eso o copia la forma de hacerlo o lo hace segin su
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inquietud y perseverancia. ;Es ético exigirle perfeccién en su trabajo cuando no lo
han enseiiado?

El divulgador desempefia su oficio bajo 1a mirada de dos sectores antagénicos.
De un lado, la comunidad cientifica y, por otro, el piiblico en general. Su
condicién de personaje hibrido, le confiere la posibilidad de compenetrarse (o estar
compenetrado) y conocer las cualidades factibles de ser aprovechadas en beneficio
de su trabajo. Puede y debe fungir como mediador e intérprete entre el cientffico
y el vulgo.

Su trabajo le exige el conocimiento y manejo adecuado de una amplia gama de
recursos para interpretar informacién técnica y presentarla de manera clara,
sencilla y sin abandonar la veracidad

Por ello, no es recomendable que el divulgador sea un profesionista solitario.
Debe formar parte de un grupo de especialistas en diversas disciplinas. La unién
de varias personas con diferentes talentos, habilidades y preparacién trae consigo
que se complementen las acciones emprendidas y los resultados, sin duda,
beneficiardn a la divulgacién cientffica. Es, en este sentido, que se apoya la
formacién de:

3.4 EL GRUPO ASESOR

La integracién de un grupo interdisciplinario, formado por

cientificos, periodistas y comunicélogos, entre cuyas funciones se encuentra,
por un lado, el diserio, la produccién y transmisién de mensajes sobre divulgacién
cientifica y tecnolégica, y por el otro la verificacién y supervisién de la
informacién cientffica préxima a transmitirse, es una necesidad inaplazable.

La creacién de este grupo asesor se justifica al escuchar, observar y leer
mensajes en los diversos medios de difusién colectiva, cuyo contenido pretende ser
cientffico. En ocasiones es evidente que dicha informacién no ha recorrido un
proceso de supervisién y que ésta es manejada de acuerdo al criterio y preferencia
del autor, sin considerar si cumple o no con los requerimientos que el medio de
difusién exige y 1a absoluta seriedad exigida al conocimiento cientffico. Asimismo,
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el tratamiento, al parecer, es elaborado de una manera incompleta, tendenciosa
¥, en ocasiones hasta amarillista.

Esta propuesta ya ha sido manejada con anterioridad por diversos autores, y
en las revistas de divulgacién cient{fica se trabaja mediante esta modalidad,
entre los autores podemos mencionar al doctor Luis Estrada, ex-director del
Centro Universitario de Comunicacién de la Ciencia y entre las revistas citamos
Ciencia y Desarrollo, editada por el Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia
{(CONACYT)

En opinién de Alejandro Gallardo Cano, ex subdirector de publicaciones del
Consejo Nacional de Ciencia Y Tecnologfa, el Consejo Editorial o Grupo Asesor, "es
un filtro para darle seriedad al trabajo y representa uno de los instrumentos més
eficaces para determinar si un material tiene validez cientifica o no"95.

Sobre el funcionamiento interno del Consejo, Gallardo Cano agrega que el
editor de una revista hace una primera seleccién del material propuesto para su
publicacién. A continuacién éste es enviado a los integrantes del Consejo
Editorial, quienes son los encargados de realizar una revisién profunda para
dictaminar si el trabajo contiene propuestas serias y fundamentadas
cientfficamente. Si el dictamen es favorable, el material se publica. En caso
contrario no lo sera.

De acuerdo con Gallardo Cano, este mecanismo para evaluar los contenidos
ha permitido que las revistas que publican informacién cient{fica 1o hagan de
una manera objetiva,

Hasta el momento no se ha considerado la posibilidad de aplicarla en radio,
razén por la cual es oportuno y conveniente adaptarla y aprovecharla en el
medio radiofénico, pues responde a la necesidad de mantener una estrecha y
permanente vigilancia y supervisién en torno al manejo del material cientifico.

Es viable si tomamos en consideracién que para realizar la serie radiofénica,
se contard con més tiempo en la preparacién del contenido. Ademas, no se

95.- Gallarda Cano, Rlejandro. Enlceisin.
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pretende ganar "la primicia de la noticia", sino manejar informacién sobre
resultados que ya hayan sido aprobados en los circulos cientificos nacionales e
internacionales.

Ser4d un organismo mediador entre el investigador cientffico, autor del
material, y el comunicélogo, especialista en el manejo de los diversos lenguajes
propios de cada medio de comunicacién.

i{Qué se pretende con este equipo interdisciplinario? Simplemente evitar el
amarillismo y malos entendidos que tanto preocupa a la comunidad cienttfica, y
que es muy frecuente encontrar en los diversos medios de difusién colectiva.

Asimismo, se espera contar con personal capacitado para manejar tres niveles
diferentes de lenguaije: el lenguaje cientifico, el lenguaje de los diversos medios de
difusién y el lenguaje comun al piiblico en general.

Por otro lado, garantizara al periodista, en su rol de divulgador cientffico,
contar con informacién veraz, confiable y disminuir4 el riesgo a manejar
resultados iniciales, parciales y provisionales que adn no hayan cumplido las
normas de validacién requeridas por la comunidad cientf{fica nacional, Asf se
evitar4 dar pie a posibles reclamos de cientificos y proporcionar de manera
involuntaria, falsas esperanzas cuando éstas en realidad no existan.

Las funciones que este grupo interdisciplinario habr4 de desempefiar, son las
siguientes:

**+*Disefiar proyectos de divulgacién cientifica y tecnolégica para radio,
televisién, impresos y otros medios de difusién que permitan llevar a cabo esta
actividad.

****Investigar cobertura y costos de produccién para realizar dichos
proyectos.

**+**Elaboracién de mensajes de divulgacién cientffica y tecnolégica, de
acuerdo a la especificidad del medio que vaya a ser utilizado.

****Corregir el material elaborado.

_0



*+*+Producir programas de radio, televisién e impresos de divulgacién
cientffica y tecnolégica.

*+**Entrar en contacto con los especialistas que vayan a ser invitados a
alguno de los programas

****Disefiar y proponer estrategias de comunicacién que permitan absorber
costos de produccién. Por ejemplos, programas de entretenimiento, cuyas
ganancias se destinaran a la divulgacién.

*+*+Seleccionar y capacitar personal para divulgar ciencia (por ejemplo,
guionistas, realizadores y reporteros, entre otros.

*++*Establecer contacto con instituciones académicas y centros de
investigacién nacional, con el fin de conocer los proyectos de investigacién que
actualmente estén desarrollando.

***+Convocar a cientfficos y profesionales de 1a comunicacién a participar en
el grupo, con el objetivo de intercambiar experiencias, enriquecer y fortalecer las
actividades de divulgacién.

Cabe hacer la aclaracién que cada uno de los integrantes del grupo se limitara
exclusivamente a clesempefiar las actividades propias de su especialidad, sin
inmiscuirse con aquellas que no sean de su incumbencia.

Esto significa que el cient{fico sera el encargado de revisar que la informacién
proporcionada por otros investigadores, reina seriedad y credibilidad. Parte
fundamental de su labor consistirs en aportar el qué del material, es decir, o que
es viable divulgar.

Por su parte el periodista tendra la funcién de proveer de material cientffico
al grupo e idear4, a partir de su conocimiento de las técnicas para elaborar
mensajes atractivos y objetivos, 1a mejor manera de transmitir la informacién.
En sus manos estd el como transmitir el mensaje. De su capacidad, ingenio y
preparacién depender4, en gran medida, el éxito a fracaso del mensaje cientifico.
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Asimismo, el periodista fungird al interior del grupo, cono coandinador entre
los diversos especialistas. Hacia el exterior mantendrd contacto con sutoridades
de las diversas instituciones académicas y cientificas del pais, donde se

desarrollen estas actividades. De igual manera, buscarad que los diversos mexdios
de difusién colectiva aporten espacios donde transmitir los programas propuestaos,

Finalmente, consideramos que la divulgacién de 1a ciencia ¥ la teenologia es
una actividad comunicativa que no puede ser desemperiada por un soto
especialista en particular. Esta actividad no se reduce al conocimiento del
lenguaje técnico e interpretarlo para el publico lego. Por el contrario, implica una
serie de requerimientos que, tanto el cientifico, cuanto ¢l periodista, no pueden
cubrir de manera individual. Se requiere la colaboracidn estrecha, constante y
permanente entre los diversos especialistas en ciencia y los representantes de los
diversos sectores sociales.

Creemos que el tiempo en que cada especialista haefa divalgacion de manern
aislada, ha quedado en el pasado. De continuar realizando esta actividad de
forma individual y aislada, sin dar a conocer los métodos téenicns ¢ iniciativas
utilizadas por cada divulgador, esta actividad no podré consolidarse y ganar
espacios en los medios de difusién, asf como tampoco credibilidad en el Ambito
académico.

3.5 COMENTARIOS A LA SERIE RADIOFONICA "CON-CIENCIA"

En este apartado es conveniente incluir un comentario acerca del programa
“Con ciencia, Periodismo Cient{fico Por Radio”",

transmitido por las frecuencias de ABC Radio. No se pretende cuestionar la
informacién que transmite. Simplemente se harin algunas observaciones en lo
referente al lenguaje y estflo radiofénico empleado

Titulo del programa: "Con-ciencia Periodismo Cientffico por Radio".
Duracién: 60 minutos.

Género: Radiorevista.

Conductor: Enrique Ganem,
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Produccién: Coproduccién ABC Radio y el Consejo Nacional de Ciencia y
Tecnologfa.

Periodicidad: lunes, miércoles y viernes.

Horario de transmisién: de 20:30 a 21:30 P.M.

El programa comentado se transmiti6 el dfa 14 de septiembre de 1992,

De acuerdo a la variedad de secciones que forman el programa, la serie se
ubica en el género de la radiorevista.

Las secciones son las siguientes:

1.-Reportaje. B
2.-Entrevista

3.-Historia de la Ciencia.

4.-En la Frontera del Conocimiento.

5.-Ciencia y Literatura.

6.-Capsulas informativas sobre ciencia y tecnologfa.

Primero sefialaré brevemente en qué consiste cada seccién, y después el estflo
y dindmica de la serie.

En la seccidén del reportaje se incluyen temas relacionados con algin aspecto
de la ciencia o la tecnologia. En el programa escuchado se traté del Observatorio
de Tonanzintla. Tiene una duracién aproximada de 10 minutos. Al parecer, el
mismo reportero es el encargado de elaborar el guién y darle lectura ante el
micréfono.

El resultado no es del todo halagador. Es frecuente que el locutor cometa
imprecisiones en el uso del lenguaje. Su voz es plana, lineal y sin inflexiones.
Mantiene el mismo tono de la voz la duracién del reportaje , asf como el ritmo de
lectura. Da la impresién de estar dando lectura a un material destinado a ser
lefdo, y no para ser escuchado. El texto se siente entrecortado y sin el ritmo
constante que la fugacidad del medio exige.
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También se inserta parte de la entrevista realizada a algin cienttfico. Este
opina sobre el tema, en ocasiones lo hace en el lenguaje técnico y en otras su
lenguaje es accesible. Cuando lo hace desde el punto de vista técnico, el reportero
no pide aclaracién de los conceptos técnicos, y por ello cuesta trabajo dar sentido
al mensaje.

La seccién de la entrevista est4 basada en la estructura lineal
pregunta-respuesta, Enrique Ganem, que a la vez es el conductor de la serie, hace
preguntas y en ocasiones induce las respuestas del investigador cientifico
invitado al programa. Ganem proporciona una breve semblanza del invitado.
Menciona los trabajos mas relevantes desarrollados por éste e introduce al tema.
Trata de utilizar un lenguaje coloquial y facil de comprender. Sin embargo, no
sucede lo mismo con los invitados. Ellos, por lo general, se expresan en el lenguaje
de la ciencia. No es criticable debido a que estdn acostumbrados a hacerlo de esa
manera.

El conductor trata de contextualizar la pregunta, y en ocasiones no hay una
formulacién clara y precisa de la misma. Las respuestas que proporcionan los
cientfficos son demasiado extensas, en ocasiones tienen una duracién aproximada
de 3 minutos y medio. Durante este tiempo, el conductor no interviene para
nada, sélo se escucha por el aparato receptor la voz del cientifico, de tal forma que
parece estar en un aula de clase.

"En la Historia de la Ciencia", o como también la anuncian, "La ciencia y su
historia”, esté es una especie de reportaje de los antecedentes de alguna rama
cientffica. En él se proporcionan anécdotas y nombres de cientificos que han
intervenido en su desarrollo y evolucién. En la emisién a que se hace referencia,
el tema es la Arqueologfa, y explican la evolucién a partir del hallazgo de la
tumba del Faraén Tutankamon. Enrique Ganem da lectura al guén de manera
adecuada y segura que, apoyada por musica, logra ambientarnos. En general el
ritmo de lectura, inflexién y tono, son adecuados y logra retener la atencién del
oyente. El tiempo aproximado es de 6 minutos.

En "La Frontera del Conocimiento”. También se realizan entrevistas a

cientificos. En esta seccién, el conductor hace algo similar a lo sucedido en la
seccién del reportaje. Nuevamente el conductor, titubea en la formulacién de’las
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preguntas. Hay titubeos e inseguridad. En ocasiones da la impresién que no hay
un guién de preguntas en el cual apoyarse. Las respuestas del cientffico, tienen
una duracién aproximada de minuto y medio. El lenguaje utilizado es sencillo y
entendible. Sélo se utilizan los términos técnicos cuando es indispensable. La
seccién es interesante, a pesar de los constantes titubeos del conductor.

En "La Frontera del Conocimiento” hablan de los resultados de proyectos de
investigacién en la actualidad se estén desarrollando, o bien, los resultados que se
han obtenido. El ritmo es el mismo de! resto del programa. Un solo locutor da
lectura al guién. En ocasiones se hace uso del recurso de la musica, en otras
tdnicamente es la lectura en frio.

“Ciencia y Literatura”. La Ciencia desde las miradas fantasticas de la
literatura. dice el pequefio promocional que anuncia esta seccién. Una voz al
parecer ccualizada, es quien anuncia el nombre de la obra que ser4 lefda. En lo
personal sélo entendf que dijo "Geometria de Sélidos....Capitulo cuarto”. Es decir,
no se trata de obras completas, sino que han sido fragmentadas. Es un intento de
dramatizar obras literarias que hagan referencia a hombres de ciencia.

En los programas escuchados, se proporcioné un capitulo en cada programa.
Por esta razén se pierde continuuidad y se ignora el contenido de capitulos
anteriores. Ademds, parece que es una texto dedicado a ser lefdo. No hay una
adaptacién adecuada al medio radiofénico. Al final se escucha una risa burlona y
macabra que despierta una sensacién de repugnancia.

La duracién de las secciones es de entre 25 segundos y 10 minutos. Las
cdpsulas informativas tienen una duracién aproximada de 25 segundos, y por lo
general contienen informacién sobre algin descubrimiento o avance cientifico o
tecnolégico de la actualidad. En el programa escuchado fueron lefdas a gran

velocidad 7 cédpsulas; 6 de contenido extranjero y una nacional.

Entre una seccién y otra, invariablemente se incluye la ribrica de la serie, un
promocional de la revista ICYT, editada por el CONACYT o bien de la revista
Tecno-Industria; se hace invitacién a reportarse al programa y proporcionan los
niimeros telefénicos y nuevamente la ribrica de la serie.
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El estilo de la serie est4d determinado, tal como se acostumbra en una
radiorevista, por los conductores. En el caso concreto de la serie "Con-ciencia”,
Enrique Ganem mantiene la unidad y el estilo de la serie; comenta cada seccién
del programa. Su compaiiera de conduccidn lo interroga a veces en un tono
coloquial, y en otras hace preguntas un tanto ingenuas. Ganem las contesta de
manera amplia.

La serie es un buen intento de divulgar ciencia y tecnologfa, pero mantiene un
ritmo con altibajos en cuanto a las secciones y los guionistas. Algunas son
interesantes y otras no tanto. Los reporteros dan lectura al guién de manera
adecuada , mientras que otros lo hacen con titubeos e inseguridad. En cuanto a la
duracién, considero que una hora al aire es un tiempo excesivo. Cada seccién
parece interminable, debido al ritmo lento que le imprime el conductor.

El recurso de leer reportajes ante ¢l micré6fono a una sola voz es acertado,
siempre y cuando la duracién del texto sea breve. En este caso, como ya mencioné
anteriormente, el entrevistado se mantiene hablando hasta 4 minutos sin
interrupcién alguna. Recordemos que no todas las personas que se plantan ante el
micréfono tienen cualidades para expresarse de manera fluida. Cuando hay
dudas, inseguridad y correcciones sobre lo que se ha expresado, se pierde el interés
en continuar sintonizando la emisién.

Tomando en consideracién los comentarios anteriores, y luego de escuchar
diversas series radiof6nicas destinadas a la divulgacién, se propone el:
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CAPITULO 4,
DISENO DE UNA SERIE RADIOFONICA PARA DIVULGAR
CIENCIA Y TECNOLOGIA

PRESENTACION

Durante el presente siglo la ciencia y la tecnologia han tenido un desarrollo
sin precedente y, como consecuencia, hoy es méas factible transformar y
aprovechar los recursos de la Naturaleza. Con frecuencia se les ha considerado
como el motor que impulsa a la humanidad hacia el progreso y el desarrollo.

No olvidemos que la ciencia, entendida en su sentido mas amplio y despojada
de matices ideol6gicos y utilitaristas no busca obtener conocimientos definitivos,
ni pretende proporcionar verdades absolutas. Su finalidad es buscar y ofrecer
explicaciones racionales, verificables y lo mas exactas posible acerca de los hechos
que ocutren en el Ambito natural y social. Por tanto, escapa a su dominio la
utilidad posterior que el hombre haga de este conocimiento cientifico.

La tecnologfa, en tanto, es el resultado de aplicar el conocimiento adquirido
mediante la ciencia con fines practicos. Por ejemplo, la fabricacién de
instrumentos y mercancfas ttiles para satisfacer ciertas necesidades especificas
del hombre.

De ahf la invencién de aparatos con fines médicos, domésticos, el desarrollo de
la biotecnologia, el perfeccionamiento de las computadoras y, en general, la
promulgacién de nuevas teorias en diferentes 4reas de la ciencia, que han hecho
realidad la fabricacién de aparatos que durante siglos habfan sido sélo suefios.

Sin embargo, el binomio ciencia-tecnologfa no siempre es utilizado con
intenciones nobles y benéficas. Por eso resulta conveniente recordar que en los
pafses industrializados sé6lo se disefian, apoyan y desarrollan proyectos de
investigacién que respondan a sus intercses y necesidades.

En consecuencia, son los dirigentes polfticos e investigadores cientificos de
estas naciones, quienes determinan las 4reas de la ciencia que a nivel mundial
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deben ser apoyadas, sin considerar si dichos proyectos de investigacién
responderin a las necesidades de los pafses periféricos.

Mientras las naciones ricas e industrializadas incrementan su hegemonfa, via
€l desarrollo cientifico y tecnolégico, los pafses pobres y subdesarrollados est4n
condenados a padecer las consecuencias de los adelantos alcanzados méas all4 de
sus fronteras. Asf pues, hay un absoluto divorcio entre sus necesidades reales y la
tecnologfa que les es suministrada.

En este sentido, el panorama que presenta nuestro pafs no es del todo
halagador. Es frecuente encontrar una gran cantidad de "productos tecnolégicos
chatarra” fabricados en el extranjero. La proliferacién de estas mercancfas en el
4mbito nacional trae consigo una marcada tendencia al consumismo irracional.

Y, no obstante el marcado entusiasmo con que la sociedad disfruta los
productos que le son ofrecidas, desconoce cuéles ser&n las consecuencias
provocadas por el uso de las mismas. De esta manera, es posible hablar de un
analfabetismo cientffico, entendido éste como la carencia de una informaci6n en
los tépicos relacionados con la ciencia y la tecnologia y sobre 1a manera en que
funciona el mundo actual que nos rodea.

Naturalmente los avances alcanzados por el hombre en las diversas ramas del
saber, pueden ser utilizadas en beneficio y perjuicio de la humanidad. No
olvidemos que asf como se ha impulsado el desarrollo en dreas de la salud y la
alimentaci6n, también se ha contribuido a inventar y perfeccionar armas
quimicas, biolégicas y nucleares capaces de exterminar la vida en el planeta en
cuestién de segundos.

Por eso es importante resaltar el riesgo-que representa para la sociedad en su
conjunto, el hecho de que un grupo relativamente pequefio de hombres decida

sobre los usos y aplicaciones que debe darse a los resultados del quehacer cient{fico
y tecnolégico.

Es conveniente tener presente lo siguiente:
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La ciencia nos ha salvado de epidemias y otras enfermedades que
solfan propagarse de pueblo en pueblo y de pafs en pafs diezmando a
las poblaciones a su paso. ;Quién puede culpar a Pasteur por el hecho
de que sus descubrimiento hayan sido pervertidos para construir
armas bacteriolégicas? ;Quién puede culpar a Lavoisier por el hecho
de que la qufmica hiciera posible las armas téxicas? ;Puede nadie
culpar a Rutherford por haber transmutado el 4tomo, o a Clerk
Maxwell porque la televisidn no sirve a la verdad ni a la belleza, sino
a la propaganda? La ciencia produce nuevas teorfas, las nuevas
teorfas producen nuevos instrumentos, y todo instrumento puede
utilizarse tanto para la construccién como para la destruccién.96

Ante semejante situacién, es obligacién del periodismo, en sus distintos géneros
y a través de los diferentes medios de difusién ecolectiva, ofrecer a la opinién
publica elementos informativos que orienten la realizacién de actividades
encaminadas a fomentar una educacién informal permanente entre nuestra
sociedad.

La nccesidad de interpretar, analizar, criticar y valorar el conocimiento
cientifico permitirad emitir un juicio social respecto a la trascendencia que la
ciencia y la tecnologfa tienen en la vida de la humanidad.

Por lo antes expuesto es esencial dar a conocer el significado, el impacto y la
trascendencia del quehacer cientffico en las actividades cotidianas.

Esto implica, por un lado, una exigencia profesional que en la practica se
traducird en el disefio y elaboracién de mensajes de acuerdo a las condiciones
socioculturales de los diferentes publicos que conforman la poblacién mexicana.
Y, por el otro, usar correctamente ¢l lenguaje de cada medio de difusién.

De ahf que la presente propuesta contiene los lineamientos generales mfnimos
para producir, realizar y transmitir una serie radiofénica, cuyo objetivo central
serd abrir y consolidar espacios que permitan el anilisis serio y reflexivo en

96.- Calvo Manuel. L Cientifico, £dit. Paraninto, Madrid, 1971. P, 61,
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temas relacionados con la ciencia, la tecnologfa, la industria y la sociedad en
general.

En dicha serie se dar4 prioridad a los proyectos de investigacién, cuyos
resultados afectan directamente, ya sea en beneficio o perjuicio de las actividades
cotidianas de la poblacién mexicana. Asimismo, se considera importante dar a
conocer los trabajos que aporten solucién o, al menos mejoren las condiciones de
productividad existentes en las pequeiias y medianas industrias productivas
nacionales.
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4.1 TITULO

Para asignarle nombre a la serie radiofénica, se tomé en consideracién lo
expresado por Robert McLeish®7, quien considera que el tftulo de un programa
representa "un poste de seiiales", que proporciona pistas a los no iniciados sobre los
contenidos del programa. De acuerdo con este autor, el nombre del programa debe
derivar de los objetivos que han sido marcados en el proyecto y que se pretenden
alcanzar, asf como de la audiencia a la que va dirigido. Objetivos y receptores
intencionales son los dos elementos que deben tomarse en cuenta al momento de
acuiar el titulo apropiado a la serie.

Por su parte, Fabio Arenas38 afirma que el titulo de la serie debe reunir las
siguientes caracterfsticas:

-Que confiera una personalidad al programa.

-Que sea atractivo y original.

-Que sea sugerente con respecto al contenido del programa.
-Que se forme con expresiones coloquiales..

-Que sea Ficil de memorizarlo y pronunciarlo expresivamente.

De acuerdo a los sefialamientos anteriores , a continuacién se proporciona un
listado con los posibles nombres que podrian ser utilizados.

- Sin adjetivos.

-Conoce la alegre soledad de...

-Has escuchado hablar de...

-Como me lo dijeron lo cuento.

-Sencillo, no te parece.

~Un espfritu inconforme o...yo también quiero conocerlo.

-De cientfficos e investigadores...todos tenemos un poco.

~El que con cientificos anda...a investigar aprende.

-La ciencia, esa sefiora tan incomprendida, pero tan necesaria.

91.-le=lsh. RAaberl, Técnicas de creaclon y en radlo._fgsl Rilclal ge Ragian y Espaha. 1906,
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.- Rrenas Basurio, Fabla. La Tarea de la Aadin en Y3 OriznVaclon Educaliva, Tesis, FCPYS, UNRM, MEXICO 1988, P. 190,
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Las siguientes alocuciones latinas también son adecuadas para asignarle
nombre a la serie.

-Multa Paucis, sed multum.(no muchas cosas) Aplicase a resultados que valen
no por su nimero, sino por su importancia.

~-Pauca, sed bona(Paco, pero bueno).

-Res, non verba(Realidades, no palabras).

-Uti, non buti(Usar, pero sin abusar).

4.2 DURACION DE LA SERIE.

Para definir el tiempo que una serie radiolénica puede y debe permanecer al
aire, es importante considerar la informacién de que se dispone hasta el
momento, asf como la opinién (nuevamente) de Mario Kapliin:

hay que tener presente que no es conveniente proyectar
programas de muy corta duracién...la experiencia a demostrado que
existe para todo programa de radio una especie de "barrera del
sonido” que es necesario atravezar: y que se tarda cierto tiempo en
conseguirlo.99

El citado autor agrega que sélo después de bhastantes programas realizados es
posible "conquistar” que el radioescucha sintonice nuestro programa. Asimismo,
indica que todo programa es semejante a una semilla que necesita "germinar y
dar fruto". En otras palabras, se necesita tiempo, constancia y contenidos
interesantes y atractivos para que el ptiblico acepte un programa.

De ahi que una serie que conste de pocas emisiones, por excelente que sea,
puede significar un esfuerzo perdido: muere antes de haberse impuesto. Cae en el
vacfo, porque atin no ha alcanzado a romper la "barrera del sonido".

99 _ kaptin, Marls. La Brogucdin de de fadlo, £1_Guldn. Ia CIESPAL, Quito, Ecuador. 1978, p.
269.
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Ahora bien, de acuerdo al citado autor, para romper la "barrera del sonido", es
conveniente planear series radiales cuya duracién sea mayor de 30 emisiones; o,
en términos de tiempo, una permanencia mayor de seis meses.

En nuestro caso, y segun la cantidad de informacién recopilada hasta el
momento, es posible transmitir la serie més del tiempo sefialado por Kaplin.
Pricticamente puede transmitirse el programa de una forma ininterrumpida
por espacio de un afio.

Tal aseveracién es respaldada por el hecho de que es muy elevada la cantidad
de proyectos de investigacién desarrollades en el pafs, asf como el nimero de
innovaciones tecnolégicas realizadas en institutos e instituciones dedicadas a
dicha actividad. Reitero: esta serie pueda permanecer al aire, por espacio de un
afio

A partir de este lapso, es recomendable incluir cambios al formato radiofénico
y pensar en otra, ya sea similar o diferente,
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4.3 OBJETIVO GENERAL

Proporcionar informacién sobre avances cientfficos e innovaciones
tecnolégicas desarrolladas en diversos centros e institutos de investigacién
nacional.

4.4 OBJETIVOS ESPECIFICOS

-Motivar el interés de los jévenes por conocer y acercarse a
las actividades cientificas y tecnolégicas.

-Proporcionar informacién que permita conocer los estereotipos més
frecuentes creadas en torno al cientffico, y proporcionar elementos informativos
que permitan desmitificar la figura de este personaje.

-Despertar el interés de la poblacién en general por conocer tépicos
relacionados con la ciencia y 1a tecnologia.

-Sensibilizar a la poblacién acerca de la importancia que reviste conocer y
apoyar el desarrollo cientffico y tecnolégico.

-Establecer un canal de comunicacién permanente entre el sector industrial y
los centros de investigacién nacional

4.5 FORMATO Y ESTRUCTURA

Para elegir el formato radiofénico de la presente propuesta, fue necesario
tomar en consideracién lo expresado por Mario Kaplin. quien sefiala: "Para
proyectar un programa de radio se puede partir de:

a) ...Los contenidos concretos que nos proponemos comunicar, de
la temaética definida que deseamos abordar. A partir de ella,
determinamos el formato, la estructura radiofénica més adecuada
para vehicular esos contenidos.
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b) O bien de una estructura previamente determinada. En este
caso escogemos un formato que consideramos educativo. De ricas y
variadas posibilidades, y que se adecua bien a un mensaje 0 a una
tematica general que tenemos en mente,100

. En este caso se ha optado por la segunda opcién. La razén de ello es que
considero més viable definir previamente la estructura que sera utilizada a lo
largo de la serie radiofénica y adecuar la informacién a dicho formato o
estructura. Sin embargo, ello no omite la posibilidad de hacer uso de lo senalado
por Kaplin en el primer inciso. Considero que bien podrfan tomarse elementos de
ambas observaciones en beneficio del proyecto radial.

Pasemos ahora a sefialar el formato elegido.

FORMATO

Entre la variedad de géneros periodisticos y formatos radiofénicos, mediante
los que es posible divulgar ciencia y tecnologfa, la radiorevista se encuentra entre
los més funcionales. La radiorevista es el formato caracterizado por incluir
diversas secciones y desarrollar varios temas en una misma emisién; adema4s, el
conductor o conductores determinan y aseguran la unidad del programa.

Otro aspecto a considerar es la posibilidad de utilizar y hacer uso de una
amplia gama de recursos y. formatos como son: la céapsula informativa, la
entrevista, las dramatizaciones y hasta 1a mesa redonda. Mediante los recursos
anteriores pueden presentarse de una manera completa, sencilla, veraz y
oportuna, temas relacionados con la ciencia y 1a tecnologfa.

De la radiorevista Mario Kaplin ha dicho..

El valor de este formato es que acerca al ptiblico no informado ni
especialmente interesado en un tema dado, una informacién sucinta

1 BB.~ Xaplin, Mario Jhidem. . 127,
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acerca de el...De esa manera puede hacerse saber a sus oyentes sobre
la existencia de un hecho o problema del que de otra manera no se
habrfan enterado.101

Si consideramos que no es nuestra intencién profundizar demasiado en la
informacién proporcionada, este formato es el adecuado, debido a que por sus
caracterfsticas pueden tocarse en cada emisién varios temas e incluir diversas
secciones, de una manera breve y 4gil (no confundir con una visién rédpida y
superficial del tema en cuesti6n). Asf, el presentar una informacién de manera
breve y 4gil, puede despertarse el interés y la inquietud del radioescucha y ello, a
su vez, puede inducirlo a buscar mayor informacién respecto al tema
desarrollado. Y e¢sa es precisamente la importancia de utilizar el formato ya
citado: despertar la inquietud y motivar al radioescucha a buscar informacién y
reflexionar al respecto.

i nl.- Kaptdin, Mario. jhigem. p. 148,
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ESTRUCTURA PROPUESTA

La serie propuesta esta dividida en tres secciones basicas, a partir de las cuales
pueden incluirse, de manera opcional, cipsulas informativas o algtin otro recurso
justificado por la importancia del tema. No es mi intencién proporcionar una
estructura rigida, por considerarlo poco adecuado para divulgar ciencia y
tecnologfa, al contrario, propongo que ésta sea flexible, de acuerdo a los
requerimientos de las instituciones que intervengan en el financiamiento.
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SECCION ¢ 1 EL CIENTIFICO NO ES COMO LO PINTAN..ES MEJOR,
Duracién: 4 minutos.

Piiblico a quien va dirigida: J4venes y adolescentes.
Objetivo: Propiciar el interés de los jévenes y adolescentes por conocer las
actividades relacionadas con 1a ciencia y la tecnologfa.

Justificacion: Datos del Programa Nacional de Poblacién 1589-1994, indican
que en nuestro pafs hay aproximadamente 82 millones de habitantes. De éstos,
cerca de la mitad son jévenes menores de 20 afios. Hoy en dia este sector reclama
para s{ mayores espacios de participacitn en diversos 4mbitos.

Un répido y breve andlisis acerca de los diversos programas transmitidos por
los distintos medios de difusién colectiva, muestran que éstos ofrecen escasos
espacios dedicados a los jévenes.

Si bien es cierto que la programacion musical en su mayorfa estd dedicada a
los jovenes, y aun cuando existen algunos programas de informacién y
orientacién, no hay otro tipo de emisiones que inviten o promuevan la
participacién sabre t6picos relacionados con la ciencia y la tecnologfa.

Por csta razdn, serfa inieresante atraer la atencién del joven mediante la

presentacion de la ciencia de una manera sencilla y atractiva y a través de un
lenguaje coloquial.
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CONTENIDOS

A través de la historia se han desarrollado una serie de historias fant4sticas en
torno a la ciencia y al cientifico. Para algunos, este profesional es un loco que se
dedica a inventar {érmulas para crear horribles monstruos o destruir al mundo.
También hay quienes ven en el hombre de ciencia la encarnacién de la sabidurfa.
Sin duda estas creencias forman parte de la cultura popular y, bajo ninguna
circunstancia podemos creer que sean ciertas.

Si consideramos la influencia que en nuestros dfas tienen la ciencia y la
tecnologfa sobre las actividades cotidianas, vemos que es determinante y
condicionante, por 1o que resulta indispensable tener una idea clara acerca de tan
importante actividad.

Una manera que podemos aprovechar para presentar objetivamente las
actividades que realiza el cientifico es ofrecer, a través de pequeiias
dramatizaciones, algunas creencias populares desarrollas al respecto. En _seguida
se proporcionardn elementos informativos que presenten al cientifico como un
ser humano de carne y hueso, con virtudes y defectos.

De tal manera que el piblico sea capaz de percibir que el cientifico es tan
imperfecto como cualquier otra persona, y que su trabajo no tiene nada de
misterioso y sf mucho de disciplina, creatividad y tal vez algo de suerte. De ah{
que en esta primera seccién se pretenda proporcionar una visién objetiva y real
del investigador-—cientifico, ello merced a platicas directas con los personajes
dedicados a la ciencia. Con esta intencién, serdn ellos mismos quienes comenten
sus anécdotas personales de cémo fue que decidieron estudiar una carrera
cient{fica, asf como la forma en que desarrollan su trabajo.

Asf, el joven radioescucha puede sentirse motivado e inclinarse por estudiar o
conocer alguna carrera de este tipo. El publico en general tendra elementos para
comprender que el investigador-cientffico no es como lo pintan o...como lo han
presentado a través del tiempo.
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A continuacién se mencionan algunos mitos que podrfan ser desarrollados a lo
largo de la serie.

PROPUESTA TEMATICA

Presentacién de los diversos estereotipos que se han formado en torno de la
figura del cientifico.

-El sabio loco.

-El mago maravilla.

-El profesor sabio.

-El mago blanco.

-El sabio distrafdo.

-El barbaro de la ciencia.
-El profesor loco.

-Ciro peraloca.

Los estereotipos sefialados forman parte de las creencias que tiene el p\fblico en -
cuanto al hombre dedicado a las actividades cientificas. ;Cémo hacer para que el
joven, y el adolescente en especial, asf como el puiblico en general comprendan lo
erréneo e irracional de semejantes suposiciones?

Definitivamente, si los cientfficos toman la palabra y se muestran tal como
son, pueden cooperar para intentar borrar la imagen negativa y distorsionada
que han venido cargando. En este sentido, resulta conveniente mostrar de una
manera clara y sencilla la imagen real del cientifico. Dar a conocer su lado
humano, con sus errores y aciertos, virtudes y defectos, de tal manera que el
radioescucha comprenda que este sefior tan incomprendido, no es mis que un ser
humano tan normal como cualquier otra persona.

Asimismo, esta seccién puede aprovecharse para sugerir y reforzar el hecho de
que la ciencia no es una actividad infalible ni que puede resolver por s sola todos
los problemas de la humanidad. Por el contrario, debemos dejar claro que la
ciencia, al ser una actividad realizada por el hombre, también se encuentra
expuesta a cometer errores y, por ende, a rectificar el camino.
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EUENTES DE INFORMACION

~Centro Universitario de Comunicacién de la Ciencia. (CUCC)

-Diversos textos cientfficos que ofrecen informacién al respecto.
~Didlogos con investigadores-cient{ficos,
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SECCION # 2 LO QUE SE INVESTIGA EN MEXIC0 O CONOCE LO
NUESTRO

Duracién: 4 minutos.
Publico a quien va dirigida: ptblico en general

Dirigir una serie radiofénica o al menos una seccién de la misma al “piblico
en general”, quiza parezca una cuestién demasiado simplista, imprecisa y hasta
idealista. Veamos el motivo.

El "piblico en general” est4 conformado por diversos grupos sociales, los que a
su vez estdn integrados por personas de diferente edad, sexo, grado de escolaridad,
asf como una gran variedad de intereses y necesidades particulares. Desde este
punto de vista no es posible hablar de una homogeneidad del piblico en general,

A partir de lo anterior, y a reserva de caer también en las imprecisiones
anteriores, para los objetivos que nos ocupa, consideraremos "ptiblico en general” a
toda persona que no se dedique a alguna actividad considerada cientifica y que,
por lo tanto, carece de una formacién cultural adecuada que le permita
comprender el significado y la trascendencia de las actividades desempefiadas
por los hombres de ciencia.

OBIETIVO
Informar al "publico en general” sobre avances cientfficos y tecnoldégicos

alcanzados en las diversas 4reas del conocimiento, principalmente aquellos
alcanzados en las instituciones nacionales.

JUSTIFICACION
Como producto de la actividad cientifica y tecnolégica, dia a dfa se cuenta con
nuevos conocimientos. Muchas veces de éstos se desprenden cifras y datos que por

sf mismos resultan interesantes, y pueden despertar mayor interés cuando son
relacionados con las actividades diarias del ama de casa, del estudiante, del
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oficinista, etc. Esta informacién ha de servir de base para elaborar mensajes
informativos cuya premisa sea la objetividad y amenidad.

PROPUESTA TEMATICA

Titulos de proyectos de investigacién desarrollados en la Universidad
Auténoma Metropolitana.102

TITULO DEL PROYECTO ¥ DISCIPLINA

1.-Las algas como fuente potencial de alimentos...Ficologfa.

2.-Buenas noticias para los jévenes: bacteria actidcne... Farmacologifa.

3.-Industrializacién de recursos silvestres...Biotecnologia.

4.-Mejoramiento nutricional del mafz...Biotecnologfa.

5.-Primer prototipo de alarma sfsmica en el mundo...Ingenierfa

civil,

6.-Depuracidén de aguas residuales...Biotecnologfa.

7.-Aerosoles y leche contaminada, medios de contagio de
seudotuberculosis...Productos biolégicos. ’

8.-La tecnologfa de alimentos, sefiora:joven con mucho futuro.

9,-Los medicamentos resultan cada vez més efectivos...Tecnologfa

farmacéutica.

10.-La calidad del agua influye en el rendimiento de cultivos...Medio
ambiente.

11.-Infeccién bucal: antesala del Sida...Infectologfa.

12.-Disefiando una vida mejor...Disefio grafico.

13.-Retomar la naturaleza para vivir mejor...Disefio bioclim&tico.

14.-Pequeiias soluciones para grandes problemas, disefio de un

monotractor para ser usado en reducidas parcelas agricolas...Disefio
industrial.

15.-Conservacién de alimentos mediante energia solar...Termofluidos.

16.-Ferrocemento, material econémico para la construccién de

viviendas...Ciencia en materiales.

17.-Yogurt, nutritivo y barato...Biotecnologia.

1 uz.- Suplementio *Divatga” en el periddico £} Nagignal, 25 e abril de 1992, p. 3.
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18.-En busca de nuevos métodos para la conservacién y gestién
de la nat Pl i6r biental.
19.-Capacitacién en salud dental a comunidades de escasos
recursos...Odontologfa.
20.-Opcién para reciclar plastico de d ho...Fisica de pr
" 21.-La medicina tradicional, estudiada por cientificos de la
salud...Atencién a la salud.
22.-El cielo y otros parafsos terrenales...Pla i6n ambi

P e inyeatigacién_d lad L Institute Palitécni
Naciona}103. : )

tal

1.-Tenga un agua potable sin arsénico y a bajo costo...Ingeniarfa qui
2.-Una en el aire: contaminacién por plomo...Ciencias
de la salud.

3.-Desarrolla el IPN un prototipo para deshidratacién de alimentos...Ciencia y
tecnologfa de alimentos.

4.-El Politécnico redlescubre la herbolaria...Ciencias biolégicas.

5.-Nuevo filtro electrénico disminuird gases de autc es...Ingenierfa
qufmica.

6.-Alarma para terr os del IPN..Ingenierfa

7.-Bidlogos, para preservar la vida...Ciencias biolégicas.

8.-L.a celda solar eficiente...Fisica de sélidos.

9.-Vivienda ecoldgica ;suefio posible?... Arquitectura.

10.-Gasolina limpia, pero costosa...Quimica.

11.-Avances en la lucha contra el Sida...Ciencias de la salud.

12.-Convertidores de energfa radiante...Biotecnologfa.

13.-De residuo inservible a fuente de energfa...Biotecnologia.

14.-Tecnologia para el transporte urbano...Convenio IPN-STE.

15.-En México podemos hacer bien las cosas...Centro de Tecnologfa

16.-En el intestino se forja nuestro destino... Inmunologfa.

17.-Una ciudad limpia es una ciudad sana...Ingenierfa sanitaria.

18.-El vestido, toda una ciencia...Industria del vestido.

19.-La industria no excluye a la artesanfa...Disefio textil.

Meochnie

- 'ns.- Suplementa “Divelga* en e pertddico £l Martanal, 13 de ageste de 1992. . & 4 27 de ageste. 3.6,
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20.-Buenas ideas para muchas necesidades...Prototipos.

El listado anterior contiene los reportajes que han sido publicados por el
periédico El Nacional en el suplemento “Divulga”. Este material ha de servir de
base para contactar al investigador autor del proyecto, y asf poder profundizar en
dicho trabajo y adaptar la informacién al lenguaje radiofénico. De igual
pueden aprovecharse, como fuentes secundarias, otros medios impresos que
publiquen informacién relacionada con 1a ciencia y la tecnologfa. Por ejemplo, los
boletines "Prenci”, editados por el Centro Universitario de Comunicacién de la
Ciencia.

Otras fuentes de informacién que pueden aprovecharse son:.

-Centro Médico "L.a Raza" )

~Instituto Nacional de la Nutricién.

-Instituto Nacional de Cardiologfa.

-Instituto Nacional de Cancerologia.

~Y en general todas las instituciones que integran el Sector

Salud.

-Instituto Politécnjco Nacional y sus centros e institutos dedicados a la
investigacién.

-Universidad Auténoma Metropolitana.

-Universidad Nacional Auténoma de México y todos sus centros e institutos
donde se desarrollen proyectos de investigacién e innovacién tecnoldgica.

Ahora bien, para tener acceso a los proyectos de investigacién que se
desarrollen en cada una de las dependencias ya citadas, es recomendable
establecer un convenio de colaboracién. En el mismo, la institucién se
.comprometerid a proporcionar la informacién especffica relacionada con el
proyecto, mientras tanto, el responsable de la serie radiofénica, con asesorfa de
otros especialistas, prepararé una o varias entrevistas con el cientifico encargado
de dicho proyecto.

La informacién que ha de ser proporcionada por los respc bles del proy
es la relativa a:

~-Nombre de la institucién que respalda y apoya la realizacién
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del proyecto.

-Investigador responsable del proyecto.

-Nombre del proyecto.

-Antecedentes del proyecto.

-Importancia del proyecto, descubrimiento o avance obtenido.
-Cémo se consiguid el resultado.

IRATAMIENTO DE LA INFORMACION

Considerando que el lenguaje utilizado por el investigador— cientifico para
dar a conocer sus resultados, es demasiado técnico para la mayoria del publico,
entonces resulta indispensable hacer una interpretacién de dicha informacién.
La finalidad es presentarla de una manera sencilla, atractiva y mediante un
lenguaje comtn a la poblacidn no especializada en cuestiones cientfficas.

Es decir, debemos hacerles llegar informacién cientffica en su lenguaje. Un
lenguaje desprovisto de términos técnicos, facilitar4 el buen entendimiento.
Asimismo. deben manejarse pocas ideas en cada emisién, para evitar la
saturacién del radicescucha respecto a la informacién recibida.
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SECCION ¢ 3 AQUI TAMBIEN HAY INVENTORES ¥..MUY.,.PERO MUY
BUENOS

Duracién: 4 minutos.
Publico a quien va dirigido: sector industrial del pafs.

OBJETIVOS

Proponer una tribuna de comunicacién permanente para vincular el
quehacer del investigador-cient{fico, con usuarios potenciales del mismo.

JUSTIFICACION

Datos proporcionados por la Cimara Nacional de la Industria de la
Transformacién (CANACINTRA); en nuestro pafs casi el 90 por ciento de las
empresas pertenccen a la micro y pequedia industria.104 En términos generales
estas industrias emplean para sus actividades productivas, tecnologfa nacional.
Segun la fuente mencionada lfneas arriba, podemos apreciar en su cabal
magnitud al usuario potencial que podria beneficiarse, sin recurrir al extranjero,
con los diversos inventos e innovaciones tecnolégicas desarrolladas por inventores
e investigadores mexicanos.

Lamentablemente entre el cient{fico mexicano y el empresario nacional, la
comunicacién es casi nula. Como resultado de esta situacién, el inventor suele
desconocer las necesidades concretas que tiene la planta productiva nacional, y
que ¢l podrfa ayudar a satisfacer con sus descubrimientos e innovaciones
tecnolégicas. De igual manera, el empresario parece ignorar cémo el inventor e
investigador podria solucionarle sus problemas.

Por lo anterior, hoy en dfa es una necesidad que debe tomarse en consideracién
e iniciar el establecimiento de un sistema de comunicacién permanente, cuya
finalidad esté dirigida a vincular las actividades realizadas en los diversos
centros e institutos de investigacién nacionales y las empresas productivas.

l“4.- ™aldunada, Mireya, La era del camblo, en fieuisia (CYL oclubre de 1991, Vo, 13 Num. 181, p. 14,
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E! dislogo abierto y permanente servird de foro para analizar conjuntamente
{cientfficos, inventores y empresarios) estos requerimientos y ofrecer opciones
para solucionarlos. En este sentido, los empresarios expresarén cuiles son sus
necesidades, en tanto los cientfficos e inventores, de acuerdo a su especialidad.
deberén sugerir posibles soluciones.

Con este acercamiento se pretende propiciar el entendimiento entre ambos
sectores, mediante el cual podradn conocer el grado de avance de la ciencia en

nuestro pafs, asf como las necesidades reales de la planta productiva nacional.

PROPUESTA TEMATICA

-Alertika, alarma multivecinal.

~Capturador de part{culas contaminantes.
-Sistema Captador de Aguas Pluviales "Aztlan",
-Dispositivos ahorradores de agua en el hogar.
-Estructuras mctdlicas preforzadas y posforzadas.
<Y 90 proyectos mds.

FUENTES DFE INFORMACION

~-Asociacion Nacional de Inventores e Investigadores Industriales.
-Céamara Nacional de la Industria de la Transformacién.
-Centro para la Innovacién Tecnolégica.

La Asociacién Nacional de Inventores e Investigadores Industriales, cuenta
con aproximadamente 80 miembros dedicados a la invencidn, innovacién e
investigacién. De acucrdo con su presidente, el ingeniero Rogelio Cuevas
Mérquez, existen cerca de 200 proyectos y aparatos ya desarrollados.

Por lo que respecta a la Cémara Nacional de la Industria de la
Transformacién, esta institucién incluye entre sus actividades establecer una
vinculacién entre las micro y pequefias industrias, con los centros educativos y
de investigacién. Por tal motivo, también puede aprovecharse el interés mostrado
para reforzar y apoyar la idea expresada a lo largo del presente proyecto.
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Asimismo, en el Centro para al Innovacién Tecnolégica, perteneciente a la
Universidad Nacional Auténoma de México, se cuenta con programas especificos
cuya finalidad es implementar y mejorar proyectos que ayuden al
fortalecimiento de la relacién entre el investigador y el empresario en ramas
cancretas de la produccién.

T 1 FORM

Cabe hacer mencidn que en esta etapa del proyecto, sera el propio inventor o
investigador quien se encargue de presentar su trabajo; aunque claro, contars con
el apoyo de los conductores de la serie, de esta manera, el lenguaje a utilizar puede
caer en el tecnicismo, aunque se debe procurar no abusar del mismo.

La informacién que en esta seccién ha de transmitirse es la referente a:

-Nombre del autor del proyecto.
-Nombre del proyecto.

-Objetivo del proyecto.

~-Importancia del proyecto.

-Beneficios que aportara su utilizacién.
~Institucidn que lo respalda o financia.

Ahora bien, para realizar la presente serie radiofdénica se plantea dividirla en
tres secciones diferentes, con la finalidad de abarcar igual cantidad de publicos
espectficos. La razén de ello es que se ticne la intencién de pasar de una etapa
meramente informativa a otra de servicio. Esto significa que no sélo va a
divulgarse cienctia y teenologfa con el fin de extender el conocimiento cientffico al
piiblico lego, sino que también se pretende ofrecer un servicio mediante el cual el
sector industrial del pafs pueda enterarse, de una manera concreta y directa, del
trabajo realizado por el ingenio y capacidad del mexicano.
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4.6 PERSONAJES Y ESTILO DEL PROGRAMA

Recordemos que al medio radiofénico lo forman 4 elementos: voces, misica,
efectos especiales y silencios. Mismos que han de ser usados de la siguiente
manera en la serie.

Los conductores de la serie ser4n dos: de preferencia un hombre y una mujer
que tengan voz juvenil, para imprimirle un ritmo alegre y familiar, capacidad
para improvizar y sugerir aclaraciones cuando se considere pertinente.
Esporadicamente deben expresar algiin comentario humoristico que tenga
relacién con el tema. Dejarin de 1ado el tono rigido y formal. Como el programa
es de divulgacidn. el lenguaje a utilizar se caracterizara por su sencillez, claridad
y concisién. Esto es, cumplird las peculiaridades del lenguaje coloquial, en la
medida de lo posible.

Miisica. La musica adecuada para el programa seri de corte juvenil y de
actualidad. Se recomienda elegir y utilizar piezas musicales que tengan relacién
con el contenido de la nota, dramatizacién, capsula o entrevista, La intencién es
reforzar la informacién proporcionada. También pueden utilizarse piezas
musicales de otras épocas, siempre y cuando hagan referencia a la informacién o
a las secciones del programa.

Los efectos especiales, asf como los silencios, han de usarse con la finalidad de
recrear imégenes en el oyente y despertar el estado anfmico que se desea.

Los elementos del cédigo radiofénico han de usarse en forma balanceada y
justificada. Esto es, tnicamente se incluirdn cuando la din4dmica y el
tratamiento de la informacién asf 1o exijan.

Por lo que respecta a los personajes que intervendran, también hay ciertos
criterios a los que deben ajustarse. En opinién de Mario Kaplin:

Los personajes..tienen que ser de carne y hueso; respirar vida. El1

autor tiene que haberlos conacido, o haberse inspirado en seres reales;
en todo caso. ser tan concretos, tan convincentes, cue el guionista
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pueda decir cémo son, cé6mo hablan, como caminan y hasta describir
sus rasgos fisicos.105

La cita anterior muestra cuin importante son los personajes que van a
intervenir en el programa. Ahora bien, como primer acercamiento para la
creacién de un personaje, es necesario tener claro el tratamiento que va a darse a
la informacién, el género del programa y el publico a quien va dirigido. Ello
permitird utilizar el lenguaje acorde y familiar al destinatario y sin duda
aumentard las posibilidades de que el radicescucha logre identificarse con el
programa y se apropie del mismo.

El reto principal al momento de construir un personaje es, pues, dotarlo de
una personalidad crefble para el publico receptor, de tal manera que asf el
mensaje tendrd mayores posibilidades de cumplir con su cometido. Pero debemos
tener cuidado para no caer en estereotipos; y s en cambio lograr que el auditorio
piense.."yo conozco a alguien asf, con esas mismas caracterfsticas”.

A continuacién se proporcionan algunas "pinceladas sonoras infalibles”, tal
como las llama Fernando Curiel para construir un personaje.

-Datar la voz/esto es: asignarle una edad determinada.
infantil, juvenil, madura, proyecta.

-Calificar psicolégicamente la voz/esto es: asignarle un
valor digamos moral, dulzura, villanfa, irresolucién,
heroicidad, pujanza, dureza, ete.

-Musicalizar la voz/esto e¢s: emplear la tipelogfa basica
del canto. Bajo, tenor, baritono, soprano, etc.

-Nacionalizar la voz/esto es: fijarle un acento. espafiol,francés,
italiano, etc (y dentro de cada pafs idiom4tico, los acentos
regionales y locales, 106

195 capun, Mario. go, cit.p. 563,
1 ﬂﬁ.— Curiel, Fernando.La Irlarafia Magnetica. Edit. Premia, Ménlco, 1989, 9. 91,
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Tratemos ahora de caracterizar a nuestros personajes. En un principioc se
tiene contemplado incluir a un solo personaje principal y algunos incidentales
mediante los que conoceremos los diversos estereotipos que se han creado en tomo
a la figura del cientifico. Asimismo, mediante sus peripecias, conoceremas los
proyectos de investigacidn que se desarrollan en los centros ya citados.

PERSONAJE PRINCIPAL
Las caracteristicas del personaje principal son las siguientes:

Nombre: Pascual

Edad: 18 afios

Ocupacitn: estudiante de bachillerato

Cardcter: inquieto, aptimista, alegre. Mantiene buenas relaciones amistosas
con el resto de sus compaiieros, espectalmente con Claudio y Rosalfa.

Tiene navia, y sc flama Carmina. Le gusta leer poesia y libros de ciencia. Sus
padres se oponen a que estudie una carrera cientifica porque la consideran una
pérdida de tiempo para su hijo.

Dicen que se morird de hambre. Mejor dedicate a ser licenciado, dicen sus
padres. Sin embargo, ¢l tiene }a plena seguridad de que con la ciencia pueden
resolverse la mayor parte de los problemas que sufre la humanidad. Juega futbol

tados los domingos. Es curioso y quiere conocer y convivir con uno o varios
hombres dedicados a la ciencia.

PERSONAJES SE

Nombre: Rosalia,
Edad: 17 ados, -
Qcupacién: estudiante de bachillerato.

Carfcter: inquieta, alegre y en ocasiones incrédula. Le gusta convivir con
muchachos de su misma edad, Su cardcter franco en ocasiones le trae problemas,
pero siempre consigue solucionarlos. Le gustarfa conocer a un cientifico pero
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tiene miedo debido a las murmuraciones de sus vecinos. Su objetivo inmediato es
terminar el bachillerato e ingresar a la Universidad, en la carrera de biologfa.

Nombre: Claudio.

Edad: 17 afios.

Ocupacién: estudiante de bachillerato,

Caracter: extrovertido. Es alegre y franco. Le gusta convivir con sus
compaiieros de clase. Es roméntico y aficionado a leer textos de poesfa y de
ciencia ficcién, Al término del bachillerato le gustarfa ingresar al Instituto
Politécnico Nacional, pero aun esta indeciso. No tiene novia porque es timido con
las mujeres.

4.7 FRECUENCIA

Determinar la frecuencia adecuada para transmitir al aire los programas que
integran esta serie radiofénica, implica considerar ciertos obstaculos que a
continuacién son sefialados.

Como es sabido, para elaborar un guién sobre divulgacién de la ciencia, es
necesario, en primer lugar, establecer contacto con diversas fuentes de
informacién serias y confiables, como son institutos, centros de investigacién,
revistas, periédicos y en general todos los demas medios de difusién que pudieran
proporcionar material informativo relacionado con la ciencia y la tecnologfa.

Debemos considerar que para formalizar un compromiso de tal magnitud se
necesita tiempo. Adema4s para sistematizar la informacién impresa y conseguir
entrevistas, también se requiere cierta cantidad de tiempo. De acuerdo a la
experiencia adquirida, durante el desempefio de la actividad periodfstica es
indispensable contar, como minimo, con una semana de plazo para recabar la
informacién necesaria.

Otra cuestién a considerar es la referida al guionista. Su labor consiste en

trasladar el contenido del mensaje cientifico a uno sencillo y coloquial. De
ninguna manera podemos considerar que su trabajo sea fécil, por el contrario,
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éste se encuentra lleno de obstaculos y barreras. Si consideramos que en nuestro
pafs el guionista especializado en temas cientfficos y tecnolégicos es muy raro, es
evidente que la probleméatica va en aumento.

As{ pues, tomando en consideracién las dificultades anteriores, el tiempo
minimo necesario para superar las dificultades antes mencionadas y preparar
un material adecuado y respetable para cada programa, es de una semana.

Esto nos lleva a considerar lo expuesto por Mario Kaplin, quien afirma:

...tenga en cuenta que cuanto méas prolongado sea el lapso entre
una emisién y la siguiente, menor sera la posibilidad de nuclear una
audiencia permanente. Es mucho mas diffcil que el oyente recuerde
los dfas de transmisi6én de un programa espaciado y que se cree en él
el habito de sintonizarlo,107

1 n-'.- Klnl;lm. Maric. Do, tll, p. 272,
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4.8 NECESIDADES DE PRODUCCION
Las necesidades humanas y materiales para la produccién son las siguientes:
NECESIDADES HUMANAS
1.-Productor
Su funcién principal consistird en mantener una relacién constante entre las
diversas instituciones participantes en la coproduccién, a fin de conocer sus

inquietudes respecto al trabajo realizado.

Se encargar4, asimismo, de calendarizar temas y verificar que los invitados
confirmen su asistencia.

Promover4, en la medida de lo posible, juntas de trabajo previas a la
transmisién del programa entre el realizador, los conductores y demas invitados.

Coordinaré, supervisard y asignard las acciones que considere pertinentes
para la produccién y realizacién del programa.

Ser4 el responsable directo de la calidad de grabacién y transmisién del

programa, tanto en su aspecto técnico como en lo rel d

do a ¢« (o)

En coordinacién con los conductores, cuidarad que las intervenciones de los
invitados estén dirigidas a cumplir los objetivos enmarcados en la serie.

2.-1 asistente de produccién,
Apoya al productor en todas las actividades que éste considere indi bl
para el éptimo desarrollo de la emisién.

Confirmar la asistencia de los invitados.
Llamard a los locutores y actores para la grabacién o transmisién.

3.- 2 Conductores {(masculino y femenino)
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Orientar4n la intervencién de los invitados hacia el cabal cumplimiento de los
objetivos planteados en la serie.

4.-1 guionista-investigador

Se encargard de elaborar los guiones de acuerdo a las indicaciones marcadas
por el productor, y apoyados en la informacién que con anterioridad les fue
entregada. Cuando dicha informacién no cubra las necesidades del programa, se
les indicar4 a dénde y con quién podrén acudir para complementarla.

5.- Locutores actores.

Se encargarin de caracterizar y dar vida a los personajes sefialados en el
guién.

6.~ Operador técnico, musicalizador y efectista. Su funcién principal es la de
manejar el equipo, cuidar niveles de audio y todo lo relacionado a la calidad

técnica de la emisidn, insertar los efectos y la musica marcados en el guién.

ECE. DE.

1.- Estudio de grabacién profesional con todo el equipo necesario para la
produccién y posproduccién de programas radiofénicos.

2.- 2 cintas de 1/4 de pulgada x 1200 por programa.

3.- 2 audiocasettes por programa para realizar entrevistas.
4.- Discos de efectos y misica.

5.- Una grabadora reportera.

6.- Baterias.
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4.9 FUENTES DE FINANCIAMIENTO

Para producir y realizar el presente proyecto es recomendable solicitar la
colaboracién de diversas instituciones. Esto significa trabajar bajo el régimen de la
coproduccién. Tentativamente participarfa un grupo radiofénico, la Asociacién
Nacional de Inventores e Investigadores Industriales (ANIN), la Cémara
Nacional de 1a Industria de la Transformacién (CANACINTRA), 1a Academia de
la Investigacién Cientifica (AIC) y el Centro para la Innovacién Tecnoldgica
(CIT).

En este sentido, el grupo radiofénico interesado en participar, tendrd a su
cargo la responsabilidad de asignar tiempos de grabacién y transmisién a través
de los cuales la emisidn saldr4 al aire. Por lo que respecta a las demés instancias,
éstas proporcionarén el material informativo que sea de su interés dar a conocer
y observarén, proporcionalmente, los costos de preproduccién, produccién y
posproduccién necesarios.

4,10 PRESUPUESTO

De acuerdo con la informacién proporcionada por la licenciada Elofsa Quero,
jefa de produccién de Radio Educacién, asf como de acuerdo a las tarifas vigentes
para el mes de abril de 1992, la produccién del guién piloto en la estacién citada
tendrfa el siguiente costo.

Personal....

Productor.

Asistente de produccién.......

Guionista-investigador........

sueldo

$204,000...204,000
$120,000...120,000
$204,000...204,000

cantidad..

Conductor.....ouimenss $306,000..1530,000
Musicalizador. $153,000...153,000
Efectista $153,000...153,000
Operador técnico.. $153,000...153,000
Cintas de audio. $35,750....71,500

Audiocasette $10,000....20,000
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4.1 GUION FPILOTO

A continuacién se incluye el guidén piloto como apoyo a la serie radiofénica que
ha sido disefiada. Es el resultado de la investigacién que se llev6 a cabo para
complementar el trabajo escrito, y para elaborarlo se requirié una semana. Dado
que esta es la periodicidad con que los programas saldrén al aire, fue necesario
verificar si en este tiempo era posible realizar la investigacién y darle el formato
y lenguaje radiofénico. Y efectivamente, una semana es tiempo suficiente para
redactarlo.

Las necesidades de produccién para realizar el guién piloto son las siguientes:

-2 conductores (hombre y mujer de preferencia) para presentar el
programa y entrevistar a los invitados de las secciones 1 y 2.

-3 actores (dos hombres y una mujer) para caracterizar a Claudio, a
Pascual y a Rosalfa, esto es, los personajes de la seccién 1, al narrador y ala
voz incidental.

-Miisica. Musica para riibrica de la serie. Musica japonesa, miisica francesa,
nacido en los Estados Unidos de Bruce S., el Jarabe Tapatfo o La Bamba; La
Mariana, de Oscar Chéivez, El vals del estudiante de la Universidad de
Guanajuato, una pieza musical que haga referencia a lluvia y miisica de piano.

-Efectos. Ruidos producidos por hojas de papel al ser manipuladas, abrir y
cerrar de puerta de madera, tic-tac de reloj, truenos, viento y caer de agua, y
ruidos de tubos.

La duracién aproximada del guién es de 15 minutos, distribuidos de la
siguiente manera:

Presentacién: 2 minutos
Nota mimero 1: 3:10
Nota nimero 2: 3:10
Nota niimero 3: 3:30
Muisica y efectos: 2:30
Despedida: 1:20
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UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE
MEXICO

TITULO DE LA SERIE: CONOCE, DE LA CIENCIA, UN POCO,
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Loc.1 (VOZ FEMENINA Y ENTUSIASMADA) Hey, no le
cambies de estacién. (SUGIERE} Mejor sube el volgmen,
toma asiento, pon atencién y para oreja.

LoC.2’ {(VOZ MASCULINA Y ENTUSIASMADA} Aquf
tenemos (REMARCA) De la Ciencia un poco... y sinolo

crees, nada més escucha...

N "
T "
L AY T, B B
EONDQ,
LOC. 1 (BAJA LA VOZ Y EN TONO MISTERIOSO) Sf piensan

que voy a contarles un cuento de terror..estin muy

equivocados.

MUSICA SUBE_A PRIMER PLANO LA _ MUSICA DE
CHOPIN\BAJA A FONDO,

LOC. 2 . ..tampoco es un cuento de vampiros chupa-sangre...lo
que voy a contarles es..(BAJA LA VOZ TODAVIA
MAS)...no se lo vayan a contar a nadie, pero descubri
que ¢l cientifico no ¢s comeo lo pintan.

MUSICA SALE LA MUSICA DE CHOPIN,

EFECTO RUIDOS PRODUCIDOS POR _HOJAS DE_FPAPEL
CUANDO SON MANIPULADAS (MANTIENEN EN
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PRIMER PLANQODURANTES _ SEG) BAJAN A

DESAPARECER,
LOC.1 (ASOMBRADA) En...
¥ RA EGUNDO PLA 1
EL A A PRI ANO\ A

A ALI APID ENTE(5

LoC. 1 ...ya fabrican computadoras del tamaiio de un cuaderno
profesional.

LOC. 2 En..
ENT EN SE NDO PL TIPI D

FRANCIA\SUBE A PRIMER_PLANO\REGISTRA_Y
BAJAAD PARECER RAPIDAMENTE

LoC. 2 .se realizan investigaciones para curar el Sida.
LOC. 1 Por su parte los...
SICA ENTRA E! PLAN A D
T, ID DE PREF S "N, 1D
EN_ L. ESTADO. NID " DE B E
.SPRINGTEN\SUBE A PRIMER
P \ BLECE Y BAJA DESAP.
SEG.)
LoC.1 ...dan prioridad a las investigaciones en el érea militar.
LOC. 2 Y.(PREGUNTA CON AMABILIDAD)...;sabe usted qué

se investiga en...?
MUSICA ENTRA_EN SEGUNDO PLANO "EL_ JARABE
QY BAMBA™\SUB,
AY T "
PACES"
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LOC. 2 ...claro, también los cientfficos mexicanos son muy

capaces.
LOC. 1 Asf que ven...conoce {o nuestro,
LOC. 2 Hoy hablaremos de la Biotecnologfa, de sus beneficios y
por qué no...también de sus riesgos.
JST ENTRA E EGUNDQO PLANO "E L
EST NTE" DE LA EST ]
NIVERS!Y D _DE X A ATON
RIMER PLAN. £G.) EL P, AFO DI
"N IERQ_SER_A GAD NI IE )

CONTADOR UIER ER..ADESPUES BAJA
SEGUNDO PLANO Y DESAPARECE,

LoC. 1 Aunque no somos la Seccién Amarilla, también tenemos
inventores...y...(COMO ROMANTICA Y PICARA)

muy...pero..muy buenos.

EFECTO PASOS QUE SE ALEJAN (5 SEG,}
LOC. 1 (COMO INVITANDOQO) Ven, acompéafiame con Felipe

Flores Magdaleno, quien dari a conocer el Sistema de

Captacién de Agua Pluvial "Aztlan".

EFECTO ABRIR Y CERRAR DFE PUERTA DE MADERA,

EFECTO ENTRA EN SEGUNDO_ PLANO TIC-TAC DE
RELOJN\ E PRIME PLANO Y BAJA
DESAPARECER,

ROSALIA (HABLA EN VOZ BAJA) Hoy transmitimos esta seccién

del programa desde el laboratorio de un (REMARCA) ci-

en-tf-fi-co.



PASCUAL

CLAUDIO
ROSALIA
PASCUAL
CLAUDIO
ROSALIA

PASCUAL

ROSALIA

CLAUDIO

QP,

(TONO MISTERIOSO Y EN VOZ BAJA) El lugar no
tiene nada de misterioso. Aunque dicen que ahf,
protegido por la malsana oscuridad del s6tano, concibe
f6rmulas terribles y ejerce la herejfa, y (ALARGA LAS
PALABRAS) piensa...piensa...

1 o) NOT P
TIEMP B RIM PLANO Y i
APROX B, A DESAP. El

(INTRIGADA) Pero nadie sabe en que piensa.
(INQUIETA) Ni ;a qué se dedica?

(ASOMBRADA)...ni de dénde vino.

(INTERROGA) ;Quién...quién es é1?

(AFIRMA ENFATICA) Es un ser extrafio y maligno
afirman muchas personas.

Para otros es un ser estrafalario que vive alejado de la
realidad y en un mundo fantastico creado por su
imaginacién.

(VOZ FEMENINA JUVENIL Y AMABLE)}IMITA EL
TONQ DE UN VIEJITO) También es frecuente
imaginarlo como a un simpético viejecito que usa bata
blanca, gruesos anteojos y que siempre est4 frente a un
pizarrén lleno de niimeros...ndmeros y mis ndmeros,
(ENERGICO) Pero nosotros ya descubrimos que nada de

eso cs cierto.

ENTRA MUSICA DE PIANQ O _DE_ARPA QUE
TE P, 1E B
N F J
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ROSALIA

PASCUAL
CLAUDIO
(NORMAL)

ROSALIA

VOZ INCIDENTAL

PASCUAL

CLAUDIO

ROSALIA

PASCUAL

CLAUDIO
ENCORO

{COMO SI REFLEXIONARA) Las actividades que
realizan en sus laboratorios y cubfculos no son nada
oculto ni secreto.

No invecan a espfritus ni a poderes del més all4.
Tampoco tienen varita ni polvos mégicos.

Muy pocos piensan que €l es un ser humano de carne y
hueso como cualquiera de nosotros...

(LIGA) Bueno, igual que cualquiera de nosotros
aunque...(ACLARA) con ciertas caracterfsticas.
(PREGUNTA INQUIETO) No crean que los cientfficos
no son esos sefiores que convierten a las personas en
sapos.

Los cientfficos son personas normales y a través de esta
seccién les presentaremos anécdotas y mucha
informacién acerca de los hombres y mujeres dedicados
a la ciencia.

Platicaremos con ellos directamente en sus lugares de
trabajo.

(ALEGRE Y JUVENIL) Conoceremos sus gustos,
ilusiones y por supuesto tnmbi‘én sus fracasos al
desarrotlar la investigacién. ' .

Ah!, porque han de saber que la investigacién cientffica
no es una actividad sencilla.

Y quien mejor que un cient{fico para explicar su trabajo.

Y recuerden que el cientifico no es como 1o pintan,

EFE

h D H
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LOC.

LocC.
LOC.
LocC.

LoC.

LOC.
LOoC.
LOC.

LOC.

LoC.

LOC.

-

El premio Principe de Asturias es entregado
anualmente por la Fundacién Espaiicla Principe de
Asturias..

Dicho premio tiene por objeto...

...brindar un reconocimiento a la labor cientffica,
cultural y social de personas o instituciones cuyos

logros constituyan un ejemplo para la h idad

Entre los investigadors que han recibido este premio se
encuentra el doctor Francisco Bolfvay Zapata..,,

Y de los aportes a la Ciencia del doctor Bolfvar Zapata,
destaca su participacién en el desarrollo de las
herramientas moleculares para manipular el material
genético de los seres vivos.

Las herramientas disefiadas por el doctor Zapata, en
colaboracién con investigadores norteamericanos...
(LIGA) ... permiten realizar, de manera eficiente, una
edicién molecular del material genético.

Esto significa que es posible transferir ciertas
caracterfsticas hereditarias de un ser vivo a otro.
(LIGA) En efecto, y con el surgimiento y desarrollo de
esta rama cientffica, el hombre puede disefiar
organismos vivos para que realicen funciones que antes
no podfan hacer. ’

Por ejemplo, si los conocimientos de la biotecnologfa son
aplicados en la agricultura...

(LIGA)..se tendrin vegetales resistentes a plagas y

sequfas.
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LOC.

LoC.

LOC.

LoC.

LOC.

LOC.

LOC.

LOC.

LOC.

LOC.

LocC.

[l ]

...de tal manera que los problemas de la alimentacién
podran disminuir en el futuro.

También se diseriardn bacterias capaces de combatir y
disminuir las sustancias contaminantes del ambiente.
...como detergentes, materiales plasticos e hidrocarburos.
Asimismo, podran purificarse aguas residuales y
destruir los elementos téxicos de las mismas.

(ACLARA) Sin embargo, recordemos que los avances
cientificos y iecnolégicos traen consigo la posibilidad de
ser usados en forma negativa.

Y el conocimiemto de la informacién genética tiene sus
riesgos e implica deslindar responsabilidades en cuanto a
su manipulacién.

En este sentido, el doctor Francisco Bolivar Zapata,
advirtié que el uso de los métodos y técnicas propuestos
por 1a biotecnologfa deben usarse con extremo cuidado.
Agregd que mientras el conocimiento genético se
mantenga dentro del campo biolégico y médico no hay
mayor problema..,

(LIGA Y ACLARA) ...pero las dificultades empezarfn
cuando se ha de decidir quién tiene el derecho a
conocer dicha informacién.

;Hastn dénde la sociedad como sociedad va a tener el
dcrecho a conocer la privacidad biolégica de cada
individuo..1 MINUTO)

..hasta dénde el individuo tiene derecho a que se le

conozca? Estas y otras cuestiones de indole juridico,
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LocC. 1

LOC. 2

moral y ético mantienen preocupado al cientifico
mexicano...
...quien no obstante estar consciente de los riesgos que
implica manipular el material genético, se muestra
optimista en que el hombre sea capaz de dar un uso
adecuado a esta herramienta poderosfsima.
Asimismo, subrayé la necesidad de que la ciencia
forme parte, cada dfa mas, de nuestra cultura para que
el desarrollo de la misma sea cada vez mis claro, més
cotidiano y que abra nuevos horizontes. A

. E hid i 5

ASUB! )

A ICE " 11
POETICO., ASTRONOMO, FILOSOFO Y
TAQUI A SIN D Y H

1E )

HABER'"2 A\B. ESAPARECE

MUSICA ENTRA _EN SEGUNDO PLANO Y SUBE HASTA

LoC. 1

EDA % M N 3

NCION E HAGA RE 1}
Hoy platicaremos con un inventor que encontré la
manera de aprovechar el agua proveniente de la lluvia,
en lugar de que ésta se vaya por la coladera y se
desperdicie.
E AN E EGUND L, T

RELAMPAGOS/SUBEN A PRIMER PLANO (5
EG.)/B N ND.
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LOC. 2 (Te refieres a Felipe Flores Magdaleno?

LOC. 1 As{ es. Y sin m4s prambulos, adelante.
MUSICA PUENTE MUSICAL (3 SEG)
T E E! PLAN
E XON:
11 L T,
DURANTE § SEG. Y BAJAN A DESAPARECER,
FELIPE (NORMAL) La ciudad de México es una de las més

pobladas a nivel mundial. Para satisfacer las
necesidades de agua que tienen sus casi 20 millones de
habitantes, es necesario traerla de lugares alejados como
el Sistema Cutzamala y a un alto costo.

EFECT ENTRA E FEGUN PL O LLAVE DE
ABIERTANSUBE_A PRIMER PL. \ESTABLE
SEG. Y BAJA A DESAPARECE

FELIPE Otra forma cde abastecernos de agua es extrayéndola de
los mantos acuiferos.
Pero se extrae agua y no se vuelve a inyectar o reponer,
La consecuencia es el lento pero constante hundimiento
de la ciudad.

EFFE ENT SEGUND PLAN AL A
TORMENTANMANTIENE DE FONDO,

FELIPE Una solucidén prictica y efectiva, es inyectarle el agua
que le ha sido extrafda al subsuelo.
+Cémo hacerlo? Muy sencillo. recordemos que el agua de
lluvia es expulsada del Valle de México a través del

drenaje profundo.



Si en lugar de expulsarla del Valle, la inyectamos a los

mantos acuiferos, sin duda detendriamos el

hundimiento.

EFECTO SUBE A PRIMER PLANO EL EFE DE LY,
VUELVE A BAJA A FONDO,

FELIPE Yo propongo una solucién sencilla y relativamente a

bajo costo. Con mi proyecto, denominado Sistema de

aptacifén uvial, "Aztldn" pueden resolverse
los dos problemas de la ciudad de México: me refiero a la
escasez de agua potable y el hundimiento paulatino de la
ciudad de México.

[0) o ALE EL B ANTERI
FELIPE Ahorita le explico en qué consiste mi proyecto.
A ENT E ) D 1UST DE
E} ITE 4 EFLEXF \MAN
FONDQ
FELIPE Imaginemos por un momento la alcantarilla que se

encuentra ahf, afuera de su casa. Cuando llueve, el agua

de lluvia se dirige a la alcantarilla.

EFECTO RUIDO SIMILAR AL PRODUCIDO POR EL AGUA
D AP A LADE
FELIPE De ahi pasa al drenaje profundo y es expulsada del Valle

de México. "Aztlan" consiste en hacer una perforacién
junto a la alcantarilla y construimos un pozo o cisterna
paralelo a la cotadera.

EFECTO _RUIDO PRODUCIDO FOR EL MOVIMIENTQ DE
TUB AENTRA E
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A E
SALEN,
FELIPE Con un tubo comunicamos la coladera y el pozo de
“Aztlan.

TE 5 SE F

FELIPE Cuando llueve, el agua pluvial entra en la coladera
pero, en lugar de mezclarse con el agua sucia del drenaje
. se dirige hacia el pozo o cisterna mediante el tubo que
comunica a la alcantarilla con la cisterna.

EFECTO. SALEN LOS FFECTQOS ANTERIORES Y SOLO SE
E H B L R DE G
TRANQUILAMENTE

FELIPE De esta manera, agua que cae en el pozo se infiltrarse
hacia los mantos acufferos.
FELIPE En realidad El Sistema_de Captacién de Agua Pluvial,

"Aztan® es un sistema f4cil de instalar, de fabricacién

nacional y a bajo costo ya que sus componentes son de

origen nacional.

LEE
MUSICA ENTRA EN SEGUNDO PLANO "LA MARIANA" CON
SCA] HAVEZ\ K EG, IMER P
EL_PARRAF 1CE _ " EL
TARIANA, P TI 1.O PUED D A

ENTERO SI ME MANDAS, TE 1.0 PONGO DE QTRO
MODO...El. MUNDO ENTEY SI M $



"y

DESAPARECER.
Loc. 1 Felipe Flores Magdaleno, inventor mexicano y miembro
de la Asociacién Nacional de Inventores e
Investigadores Industriales pone a su consideracién su
trabajo y su teléfono 3 52 90 56 y 7 85 32 96
LoC.1v2 {TYENEN UN MINUTO APROXIMADAMENTE
| id A D EDI ” x M. 1
Bl ADL {3 A #)
INTONIZARLO 1.A_P 1 X
ROP: 1 L EDJT
DESAPARECER.
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Conclusiones

Una correcta divulgacién de la ciencia por radio exige identificar tres distintos
tipos de lenguaje y trasladarlos en forma adecuada durante la construccién del
mensaje. Estos lenguajes son el cientifico, el periodfstico {0 coloquial) y el
rariofénico.

Cada uno tiene caracterfsticas particulares y su conocimiento y
diferenciacién, sin duda, aumentara las posibilidades de ofrecer al ptblico un
material informativo accesible, atractivo y despojado de tecnicismos.

Se puede afirmar que la divulgacién de la ciencia por radio consiste en
trasladar e! contenido del lenguaje cientifico al coloquial y de éste al radiofénico.
Tarea nada sencilla, aunque tampoco imposible. Es conveniente enfatizar que no
puede haber divulgacién sin un cédigo lingiifstico comin (o lenguaje comun).
¢(Comtin a quién? Por supuesto que al divulgador {emisor) y al publico en general
(receptor).

La divulgacién requiere que el emisor y el receptor compartan el mismo
cédigo. Para ello os necesario que el emisor (ya sea una institucién, el periodista o
el cientffico) al utilizar un medio de difusién, codifique la informacién a las
caracterfsticas del dicho medio, interpreta el significado de los términos y los
convierte al cédigo abierto del piblico en general. Esto significa que la
informacién debe estar despojada de tecnicismos para poder ser comprendida por
amplios sectores sociales, sin considerar sus caracterfsticas socioculturales.

El lenguaje popular o coloquial se encuentra formado por una extensa
variedad de recursos expresivos, que lejos de empobrecer el lenguaje, le imprimen
una riqueza y variedad que es factible aprovechar. Sin embargo, este tipo de
lenguaje no est4 destinado a ser reproducido por los medios de difusién, por lo que
aun cuando es comprensible, debe volverse a codificar. La codificacién del
lenguaje coloquial ha de cumplir con las exigencias del lenguaje periodfstico.
Como quedd establecido, este lenguaje sf es propicio para ser difundido y
reproducido por los medios de difusién.
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Asimismo, podemos establecer que para divulgar ciencia es necesario un
lenguaje periodfstico que, por un lado, sea capaz de recoger e interpretar la
informacién de la ciencia a un lenguaje accesible para el publico lego y, por la
otro, poder codificarse a las caracter{sticas que el medio de difusién exija para
poder reproducir los mensajes.

En cuanto a los géneros méas apropiados para divulgar ciencia por radio, es
preciso sefialar que la radiorevista es el género méds adecuado, debido a que es
factible enriquecer su estructura con los demds géneros y formatos. Entteyistas.
documentales, mesas redondas, dramatizaciones y cdpsulas, entre otros recursos,
pueden incluirse en la radiorevista.

La radiorevista es conveniente cuando se desea proporcionar informacién
general sobre cuestiones relacionadas con la ciencia, la tecnologfa y ligarlas a las
actividades cotidianas desarrolladas en la sociedad. Con este formato no se
pretende profundizar en la informacién, ni en la forma en que fueron
conseguidos los resultados. Su funcién se limita a que las personas conozcan los
avances.

De acuerdo con lo anterior, podemos afirmar que la divulgacién es una
actividad que requiere la participacién de varios especialistas y que no puede ni
debe ser desarrollada por un profesionista en especial. En el presente trabajo se
propone la formacién del Grupo Asesor, en el que cada integrante cumpla
funciones especificas. Como ya ha sido expuesto en el capftulo tres, el periodista es
el experto en comunicacién, por lo que serd el encargado de coordinar las
actividades que tenga que desarrollar el grupo antes citado. En este sentido la
hipétesis de trabajo, tuvo una respuesta, si no completamente satisfactoria, sf dio
elementos para comprender que la divulgacién de la ciencia y la tecnologfa no
pude ser desempefiada por una sola persona.

Durante algunas entrevistas con cientfficos que divulgan ciencia, una de las
preguntas fue: ;Tiene usted alguna metodologia para elaborar sus trabajos de
divulgacién? Por lo general contestaron:"Yo aprendf en la prictica y de acuerdo a
mis inquietudes. Otros hicieron mencién de la radio y del proceso de
comunicacién pero, de su metodologfa, nada.
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Si los cientificos tienen los conocimientos en su campo de trabajo, es
conveniente que acepten la colaboracién de los diversos especialistas y sectores
interesados. Permitir4, asimismo, identificar los obsticulos més frecuentes que es
necesario superar para desarollar de la mejor manera posible 1a tan deseada y
anhelada divulgacién de la ciencia,

En el presente trabajo no se ofrecen recetas ni modelos establecidos. S6lo hay
sugerencias, que bien empleadas podrfan ser de utilidad.

El guién cue se incluye representa una de las multiples formas en que la
divulgacién cientifica podria llevarse a cabo. El formato y la estructura que se
ofrecen no son rigidas, por considerarlo inconveniente para divulgar. Por el
contrario, éstas pueden cambiar de acuerdo a los requerimientos, bien de la
informacién o de la institucién, Asimismo, la razén de elegir la estructura ya
propuesta, es que se pretende que la serie radiofénica sea financiable por sf
misma. Esto significa que pueden incluirse nuevas secciones que tengan como
objetivo servir de medio para que las instituciones dedicadas a la investigacién e
innovacién den, a conocer su trabajo.
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Al iniciar la tesis Diseio de una Serie Radiofdnica pare Divulgar Ciencia y
Tecnologia, una inquietud, que en lo personal deseaba satisfacer era la de conocer
sugerencias précticas y concretas acerca de cé6mo manejar los tres tipos de
lenguaje que intervienen en la divulgacién por radio y, por el otro, comprobar s{
una persona por s{ misma puede divulgar. Sin embargo, no hubo una plena
satisfaccién del objetivo.

La razén: En nuestro pafs ain no se han sistematizado las experiencias en
divulgacién. Un breve recuento de los programas radiofénicos, dedicados a la
divulgacién en el Distrito Federal, indican que esta actividad poco a poco gana
espacios. Por ejemplo, el Nicleo Radio Mil, en su noticiario "En la Ciudad"
incluye entrevistas con cientfficos mexicanos que hablan sobre los proyectos que
en la actualidad desarrollan. Este mismo grupo, radiofénico transmite
diariamente c4psulas informativas sobre divulgacién.

Radio Universidad, por su parte, transmite el programa "En la Ciencia" y
"Con Tantita Ciencia”, ambos producidos por el Centro Universitario de
Comunicacién de la Ciencia. ABC Radio, en coproduccién con el Consejo Nacional
de Ciencia y Tecnologfa transmiten el programa "Con-ciencia”

Después de visitar cubfeulos, oficinas y laboratorios, la impresién general es
que se continua divulgando de una manera empirica y aprendiendo sobre la
préctica, tal como lo hicieron los pioneros en la materia. Otro aspecto grave y que
creo necesario subrayar, es la actitud asumida por los cientfficos dedicados a esta
actividad. Adoptan posturas de "sabelotodo” y pareciera que sélo ellos conocen qué
requerimientos y pautas deben seguirse para la divulgacién. Su actitud provoca
recelos, envidias y fomentan el desconocimiento y crftica sistemética por parte
de grupos de divulgadores distintos a una determinada institucién.

También puede percibirse con claridad las pugnas internas entre los
divulgadores (principalmente entre los cientfficos), pues éstos mantienen
posiciones antagénicas y sostienen que su labor, tal como ellos la desempeiian, es
1a correcta. Como resultado, descalifican los esfuerzos e iniciativas desarrolladas
por otras instancias.
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Asimismo, cabe resaltar la carencia de investigaciones sobre la manera de
divulgar ciencia por radio. La investigacién sobre la divulgacién por este medio es
practicamente nula. Aun cuando algunas personas tienen bastantes arios
dedicadas a la divulgacién, no han podido o no han querido sistematizar sus
experiencias en beneficio de futuros divulgadores. De ahf que cada profesionista o
productor interesado en la misma, tenga que partir de cero.

De igual manera, la carencia de un programa académico para capacitar
nuevos divulgadores es un problema que no puede ni debe ocultarse. Hay planes,
proyectos, propuestas ¢ inquietudes que hasta el momento no logran concretarse
debido a lo fragmentado de la divulgacién en nuestro pafs. En este sentido,
mientras un grupo de divulgadores enfatiza que es indispensable la creacién de
una escuela o facultad para formar divulgadores, otros argumentan que eso no es
posible porque faita la planta docente que imparta las clases.

Hasta 1992 la Sociedad Mexicana para la Divulgacién de la Ciencia y la
Técnica, ha organizado 2 Congresos Nacionales de Divulgacién de la Ciencia y la
Técnica. El primero de ellos tuvo lugar en la ciuedad de Marelia, en el estado de
Michoacan el afio de 1991. El segundo se realizé en Xalapa, Ver., el aiio de 1992.

Un comentario de uno de los ponentes, Fedro Carlos Guillén, del Centro
Universitario de Comunicacién de la Ciencia, refleja lo que sucedié en dicho
Congreso y cudl es la que la divulgacién guarda en nuestro pafs: “El tono de las
ponencias en el encuentro es asimétrico:algunas son claras, precisas,
documentadas; otras se advierten improvizadas, fuera de lugar. esto, me parece,
puede ser un reflejo fiel del estado que guarda la difusién de ideas cientfficas en el
pafs. Atin no ha sido posible encontrar una linea teérica definida que unifiquey a
la vez depure los esfuerzos de los divulgadores. Hay quienes han trascendido el
marco intuitivo y empiezan a sistematizar su trabajo buscando una estructura
tedrica que les permita generar una metodologfa concreta. Por otro lado hay
quien narra experiencias o esfuerzos de divulgacién sin describir, de manera
formal, metodologfa alguna. Desde luego, la divulgacién de la Ciencia en México
se encuentra en una fase temprana en la que los esfuerzos de sistematizacién han
sido aislados, aunquc noutables (baste pensar en la creacién del Centro
Universitario de Comunicacién de la Ciencia de la UNAM)",
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Mientras continua la incertidumbre entre los mismos cientfficos que divulgan
ciencia, es preciso recordar que la Ley para Promover ¢l Desarrollo Cientifico y
Tecnolégico, asf como la Ley Federal de Educacién establecen, en los artfculos
correspondientes {ver anexos), que el Estado y el sector privado tienen la
obligacién de apoyar el desarrollo de la ciencia, fomentar la aplicacién de sus
resultados en beneficio del desarrollo nacional y la difusién del quehacer

cientffico y tecnolégico. Es decir, gLob.l_zgmﬁn_ds_Eﬂ.a.dg.Lds:L:sﬂmnxm

ral i infori r io
Asi como_pr. v ivi i i
ru Incién reflexi nali 1_reali oner E
mundo que le rodea.

Mediante el cumplimiento de las actividades incluidas en ambos documentos,
serfa posible que los diversos sectores sociales adquirieran elementos informativos
para orientar la aplicaci6n del conocimiento cientffico. La ciencia, como parte
fundamental en la vida del hombre, necesita ser conocida por el conjunto de la
sociedad. El impacto y las repercusiones de 1a aplicacién de sus resultados obliga a
establecer una relacién entre la ciencia, la tecnologia y la sociedad.

Aun cuando el Estado tiene el derecho de usar el 12,5 por ciento de tiempo en
los medios de difusién privados, falta legislar y llevar a la practica el contenido de
la normatividad ya que hasta el momento se tienen las leyes, pero falta

“ especificar la forma en que éstas deben ser cumplidas, los diversos medios para
hacerlo e incluso las posibles fuentes de financiamiento para que la divulgacién
de la ciencia se lleve a cabo de la mejor manera posible.

Es preciso buscar formas alternativas a las oficiales para la divulgacién. Los
tiempos del paternalismo deben olvidarse y no estar atenidos a los apoyos que el
gobierno y las diversas instituciones pueden brindar. Es preciso proponer nuevas
fuentes de financiamiento. Ello no libera a las instancias oficiales de llevarla a
cabo.

Podemos concluir que de acuerdo a las leyes citadas, la sociedad tiene el
derecho e contar con informacién oportuna sobre las actividades que se
desarrollan en los diversos centros e institutos (en este caso nacionales) dedicados
a la actividad cientffica, la forma en que estos conocimientos serdn aplicados, el
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objetivo y las consecuencias que es posible esperar. Toca a los integrantes de la
sociedad exigir una adecuada divulgacién de la ciencia y 1a tecnologfa.
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ANEXO 1

LEY PARA COORDINAR Y PROMOVER EL DESARROLLO CIENTIFICO
Y TECNOLOGICO

- Publicada en ¢l Diario Oficial de 1a Federacién, 21 de enero de 1985,
ART. 1°.-La presente Ley es de observancia general en toda la Repiblica.

ART. 29,- Esta Ley tiene por objeto:

1.- Establecer las normas y procedimientos necesarios para coordinar las
actividades tendientes a promover e impulsar la generacién, difusién y
aplicacién de los conocimientos cicentificos y tecnolégicos que requiera el
desarrollo nacional;

IV.-Promover y fomentar al través de la concertacién, la participacién de los
sectores social y privade en Ia gencraci6én, difusion y aplicacién de los
conocimientos cientificos y tecnolégicos para apoyar el desarrollo nacional,

ART. 3%.-El desarrollo y aplicacién de la ciencia y la tecnologia debersn
orientarse a la consecusién de los propésitos y objetivos sociales, culturales y
econémicos contenidos en la Constitucién Politica de los Estados Unidos
Mexicanos, y tendrdin las siguientes finanlidades:

l.-Coadyuvar a la autodeterminacién econémica, productiva y cultural del
pafs;

Il.-Fortalecer la infraestructura cientifica y tecnolégica nacional en ramas,
dreas, disciplinas y especialidades estratégicas para el desarrollo;

IV.-Impulsar las capacidades del individuo en el campo de la investigacién

cientifica y teenolégica para que se ejerzan con plenitud y fomentar su
vacacién de servicio en beneficio de la nacién, y
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V.-Promover y propiciar la aplicacién de los resultados que, para satisfacer
In demanda tecnoldgica se obtengan.
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LEY FEDERAL DE EDUCACION
Publicada en el Diario Oficinl de la Federacion, 29 de noviembre de 1973,

El ART. 19 de dicha Ley establece que es labor del Sistema Educative
Nacional:

Viil.-Promover las condiciones sociales que lleven a la distribueci6n
cquitativa de los bienes materinles y culturales, dentro de un régimen de
libertad;

X.-Vigorizar los hibitos intelectuales que permitan el anélisis objetivo de
la realidad;

XL.-Propiciar las condiciones indispensables para el impulso de la
investigacién, la creacién artistica y la difusién de la cultura;

Xll.-Lograr que las experiencias y conocimientos obtenidos al adquirir,
transmitir y acrecentar la cultura, se integran de tal modo que armonicen
tradicién e innovacién;

XI.-Fomentar y orientar la actividad cientifica y tecnolégica de manera
que respondn a las idades del desarrollo independiente.

Cabe hacer la aclaracién que de ambas leyes dnicamente se transcriben los
artfeulos y fracciones que en un momento determinado pueden servir de apoyo
para exigir una amplia difusién del conocimiento cientffico y tecnolégico. Para
mayor informacién acerca del contenido general de las leyes citadas con
anterioricad, es aconsejable consultar en su totalidad sendos documentos.
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