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I N T R o D u c c I o N . 

El presente trabajo tiene como objetivo diseftar una 
identidad visual basándonos en elementos teórico-prácticos 
haciendo un planteamiento de un problema real. Tomando en 
cuenta que hoy el mercado en general está saturado por un sin 
fin de empresas, las cuales necesitan de una identidad propia. 

Menciona también material teórico acerca de Jos elementos y 
técnicas de Ja comunicación visual asi como una metodo!qgía para 
llegar a Ja solución de Ja identidad visual más conveniente. 

Para el diseno de una nueva identidad visual es necesario 
Ja investigación de las características y funciones de Ja 
empresa. así como el mercado en el que se desenvuelve, temas 
integrantes de este trabajo. 

Se comienza haciendo mención de los conceptos generales del 
diseno gráfico como son: Los Elementos y Técnicas Visuales, así 
como Ja metodología de gran utilidad para el profesionista. 
Continúa con Ja definición de: Identidad Visual y objetivos de 
la misma. 

Como siguiente tema. analizo las características de 
"Edivisión Compania Editorial. 5.l\. de C.V." a Ja cual se ha de 
disenar Ja Identidad Visual. 

El siguiente punto es donde convergen todos Jos anteriores 
y donde se realiza el rediseno de la identidad visual. 
Prosiguiendo con las características de esta nueva identidad. 



H J P O TES I S. 

El problema consiste en redisenar la Identidad Visual de una 
editorial que tiene 11 anos de existencia. la cual ya no 
corresponde con el contexto actual. 

Se intenta que esta nueva Identidad Visual conserve alguna 
relación con el diseno anterior. adem4s de incluir elementos 
nuevos que sean sencillos y llamativos de tal forma que caucen 
en el receptor impacto, además de proporcionarle la nformación 
m1nima para que pueda reconocer a la empresa cuando se encuentre 
en el mercado. 

En este caso la Identidad Visual a redisenar ser4 para 
Edivisión Companía Editorial S.A. de C.V. 

Los objetivos a cubrir son: 
Redisenar la Identidad Visual 

Editorial que desarrolla sus labores en 
pretende que la companía opere con una 
que vaya m6s de acuerdo con su contexto 
del inicial. 

Objetivo Específico: 
-Definir Identidad Visual. 
-Objetivos de la Identidad Visual. 
-Elementos de la Identidad Visual. 
-Características de Edivisión. 

Hipotesis. 

de Edivisión Companía 
la Cd. de México. Se 
nueva Identidad Visual 
actual, que ha variado 

Una empresa tiene necesidades de identidad visual en el 
contexto de competitividad en nuestra sociedad de consumo. El 
Diseno Gráfico proporciona los elementos necesarios para el 
rediseno de una Identidad Visual por lo tanto:El diseno adecuado 
de una Identidad Visual para una empresa determinada depende de 
la identificación de sus necesidades y de la conjunción de estas 
con los elementos teórico-conceptuales del Diseno Gr4fico. 
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!.- CONCEPTOS GENERALES DEL DISERO GRAFICO. 

El diseno gr6fico se encuentra ligado a la actividad 
artística en todo el desarrollo de ésta. En el pasado el diseno 
formaba parte de la labor del artesano, quien desarrollaba la 
idea, la fabricación y distribución de la misma, cabe resaltar 
que se trataba de obras creadas manualmente y con herramientas 
elementales. 

"El diseno grl!.fico ha emergido como disciplina independiente 
en los \lltimos 30 af!os"(ll , tiempo en el cual esta profesión 
se fue independizando sobre todo por los adelantos y 
perfeccionamiento en los métodos de impresión. lo que ha dado 
como resultado mayor demanda de material impreso principalmente 
en las ciudades consumistas. donde cada vez son mcis las empresas 
y productos que compiten en el mercado y en donde el diseno 
gréfico cubre las necesidades de comunicación de dichas 
empresas. Por las calles nos encontramos cotidianamente 
anuncios, carteles. seftales y un sin fin de mensajes que 
proporcionan información y nos inducen al consumo. 

Si en la antigüedad el artesano se encargó del diseno. 
elaboración y distribución de una idea, hoy con los adelantos en 
los métodos de producción gr6fica, ésta labor se ha ido haciendo 
més especifica, delimitando el trabajo del disertador. 
correspondiendo sólo a éste la generación de la idea; en otras 
manos queda la reproducción de la misma; y finalmente un 
distribuidor se encarga de presentarlo al p\lblico . 

(1) DALLEY.Terence:Guia completa de ilustración y diseno 
técnicas y materiales. la .• Esparta, CONACYT. 1981. p. 104. 
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1.1.- DISERO GRAFICO. 

El diseno gráfico es una disciplina teórico-práctica que 
sirve para cumplir necesidades de comunicación visual dentro de 
nuestra sociedad. 

Tenemos entonces que el diseno gráfico en la actualidad es 
una profesión, que al incluirse en un contexto social se define 
a través de las caracteristicas económicas, políticas e 
ideológicas de dicho contexto y es dentro del mismo que se 
generan los códigos. medios y mensajes del diseno, además de 
influir la formación y personalidad del profesionista. 

A través de los códigos podemos articular y combinar los 
elementos de un determinado leguaje. que en el caso del diseno 
gráfico ea visual, y al igual que cualquier otro hace posible la 
comunicación entre personas y grupos. El disenador debe tener en 
cuenta que para la transmisión de un mensaje debe emplear un 
código conocido por el receptor: es decir, lo que se disene 
debe contener información que pueda ser comprendida por el grupo 
al que está dirigida. 

Al disenar es importante analizar la información que se 
expondrá al receptor, de tal forma que los elementos gráficos 
elegidos, asi como su composición apoyen dicha información y no 
la distorsionen, teniendo la misma importancia que se va a 
diaenar y como se disenará. 

Antes de disenar se debe marcar 
concretar el diseno con el cual 
necesidad. 

-13-
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Cuando disel'lamos hablamos de una infonnación, " ... de un dato 
ofrecido al perceptor.Ese dato es un dato sobre algo.Llamamos 
referente a eae algo.(-)El referente ee el tema del menaaje." 
(2). 

Para que el trabajo del disel'lador sea comprendido implica el 
conocimiento y la comprensión de la realidad que lo rodea. de 
experienciaa dentro de esa realidad. Cuando el dieel'lador, au 
dieel'lo y el receptor ee encuentran ineer~oa en la misma realidad 
exiaten mayorea probabilidadea de una comunicación efectiva. 

Los receptores son el conjunto do personas a las que va 
dirigido el mensaje, este grupo debe de tener características 
similares y específicas, como lo es; clase social, edad, sexo, 
etc. 

Los receptores pueden tener una postura pasiva o activa, loe 
primeros asimilan el mensaje sin objeción o juicio alguno y loe 
segundos anteponen una postura crítica al mensaje. 

Bae6ndonoe en laa·notas anteriores tenemos que dentro del 
dieel'lo gr6fico existe una labor disciplinada, teórica así como 
pr6ctica siendo necesario tambi6n para el desarrollo de esta 
profesión la orgonización y el trabajo planeado, adem6s del 
conocimiento de los elementos teórico-conceptuales para que el 
disel'lador ayud6ndoae de su razón pueda escoger aquellas técnicas 
viaualee que crea m4e convenientes. 

----~----~--~--~~~-~~~~-

(2) PRIETO,Daniel:Disel'lo y Comunicación.lera ed.,M~xico,UAM 
Xochimilco.1982.pp.21.22. 
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1.2.- COMUNICACION VISUAL. 

Comunicación es la expresión de mensajes entre personas y 
grupos que se encuentran en un contexto determinado. este 
influye para que un mensaje tenga significado diferente para 
cada receptor de acuerdo a sus experiencias y características 
particulares. 

"El sujeto comunicante se constituye en la misma relación 
comunicativa. Pero esta constitución ... no es un producto 
mecánico de ésta;se funda en las necesidades y aspiraciones del 
individuo y los grupos y en su acción libre dirigida a la 
formación de ese mundo propio donde sus necesid~des sean 
satisfechas."(3J 

Comunicación es la expresión de ideas y mensajes por medio de 
signos prácticos codificados. es decir. conocidos por el 
receptor capaces de ser decodificados por el mismo de acuerdo a 
las necesidades de la sociedad. 

Para que se realice la comunicación es necesario el mensaje 
que es la articulación de elementos regidos por un código. estos 
elementos tienen que tener significado común para el emisor y el 
receptor. 

El mensaje se lleva a cabo a través de un canal; el medio por 
el cual se trasmite este y llega al receptor o persona que lo 
recibe. 

(3) IGLESIAS.Severo:Critica de la Comunicación Social,lera 
ed .• México.Tiempo y Obra,1981,p.13. 
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Tanto el emisor como el receptor deben de ser intermitentes, 
para que después los papeles se encuentren cambiados y el emisor 
se convierta en receptor y vieceversa, form6ndose así un ciclo. 

Con la finalidad de llegar al 
definiremos a la comunicación visual 
a través de mensajes visuales. 

punto que nos interesa 
como la expresión de ideas 

11 La comunicación puede ser intencional 
puede ser interpretada libremente por el 
intecional debería ser recibida en el pleno 
en la intención del eminente." (4) 

o casual.(-)casual 
que la recibe,(-) 

significado querido 

El intencional es aquel premeditado y que es captado igual o 
similar por los emisores. y el casual que es un mensaje de la 
naturaleza o un mensaje accidental, este ~!timo no est4 
premeditado y los receptores lo pueden captar de manera muy 
diferente. 

11 La comunicación visual intencional puede . Q su vez, ser 
examinada bajo dos aspectos:el de la información estética y el 
de la información prdctica."(5) 

El mensaje visual intencional consta de una información 
estética y otra prdctica , pueden existir mensajes puramente 
estéticos o puramente prácticos. pero hay otro caso donde los 
mensajes pueden contener información de los dos tipos. 

El buen funcionamiento de la comunicación esté relacionado 
con la objetividad de la información y de la interpretación del 
receptor. 

(4) MUNARI, Bruno:Diseno y Comunicación Visual, Sa. ed. ,Espana, 
Gustavo Gili,1985.p.79. 

(5) Ibid. p. 80. 
-16-



11 El mensaje visual se divide en dos partes:" ... una es la 
información propiamente dicha, que lleva consigo el mensaje y la 
otra ea el soporte visual.El soporte visual es el conjunto de 
los elementos que hacen visible el mensaje, ... " . (6) 

La comunicación visual consta de una información y un 
soporte, este último se puede decir que es exacto cuando ha sido 
comprobado tanto como código visual como medio material, el 
código puede ser establecido con anterioridad de una manera 
artificial o bien puede ser estudiado como parte de un 
determinado ambiente. 

Es necesario hacer un estudio para elegir el soporte más 
adecuado al tipo de información que se proyectará, en este 
estudio se debe tener presente el tipo de receptor, sus 
condiciones fisiológicas y sensoriales que actuan como filtros 
dejando pasar solo alguna información y no otra. La 
comunicación visual debe de tratar de sintetizar lo más posible 
loa elementos que utiliza para que el mensaje pueda ser 
entendido más fácilmente. 

Ante un mensaje visual cualquier 
conocimiento o una sensación, de ah1 
m4s importancia con el tiempo. 

receptor puede obtener un 
que el diseno gráfico tome 

En la cadena emisor-mensaje-receptor, hay que considerar que 
este último está inmerso en un ambiente lleno de interferencias 
que pueden alterar, incluso acabar con el mensaje. Puede ser 
que el mensaje este muy bien resuelto y llegue sin tropiezos 
hasta el receptor, sin embargo, es ah1 donde puede toparse con 
otros obstáculos llamados filtros del receptor, por loa que pasa 
el mensaje para que sea recibido. 

-------------------------------------------------------r~-------

(6) MUNARI. Bruno: obr. cit.,p.B4 
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Se conocen tres tipos d~ filtros: 11 Estos tres filtros no se 
distinguen de una manera rigurosa y sf bien se suceden en el 
orden indicado, pueden producirse inversiones o alteraciones o 
contaminaciones reciprocas. '1 (7) 

El primero es de carácter sensorial, este se refiere a los 
órganos mediante los cuales recibimos el mensaje, en el caso 
particular de la comunicación visual este filtro es el ojo, que 
actuar6 dependiendo de su buen o mal funcionamiento. El segundo, 
es operativo o dependiente de las características 
constitucionales de la persona. como su capacidad de pensar. 
asimilar e interpretar, si es hombre o mujer. si es adulto o 
joven etc. y el tercer filtro denominado cultural, hace 
referencia a los valores culturales de la sociedad en que se 
desenvuelve el receptor. es decir. entenderá el mensaje si se 
encuentra dentro de su lenguaje. Se pueden presentar los tres 
o uno solo, y son exclusivos y únicos de cada receptor. 

Después de que el mensaje pase por estos 
emitirá una respuesta a nivel interno y otra 
primera es cuando el receptor ya capto una 
cuando decide actuar. 

(7)MUNARI.Bruno:obr. cit.,p.84. 

-1.8-
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1.3.- ELEMENTOS BASICOS DE LA COMUNICACION VISUAL. 

Es importante hablar de la alfabetidad visual y de la sintaxis 
de la imagen que nos brinda D.A. Dandis para basar nuestra 
investigación en elementos conceptuales, tomando en cuenta los 
elementos básicos de la comunicación visual que junto con las 
técnicas visuales nos ayudarán a estructurar mejor los mensajes. 
El conocimiento de esta sintaxis nos ayudará a una comprensión 
más precisa de estos. 

''Los elementos visuales constituyen la sustancia básica de lo 
que vemos y su número es reducido:punto. linea. contorno, 
dirección, tono, color, textura, dimensión, escala y 
movimiento."(8) En la composición el disenador define la 
forma que ha de tener el mensaje en este hechará mano de los 
elementos básicos tratando de que su organización cubra la 
necesidad de comunicación visual para la que fueron creados. 

Por lo mismo que el disenador estructura la obra y pone parte 
de su personalidad en la misma, no se puede hablar de un sistema 
absoluto o de una fórmula en la labor de disenar. 

En la alfabetidad visual la sintaxis cuyo significado habla 
del orden. nos ayuda a combinar los elementos de nuestro diseno 
de manera disciplinada. En el mensaje visual es importante la 
información, el soporte, los elementos basicos y de manera 
sobresaliente la composición de todos estos elementos que dara 
el resultado final. 

(8) DONDIS,O.A., La sintaxis de la imagen.3a.ed.,Espana,Gustavo 
Gili,1980,p.53. 
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Se dice también que:" La influencia psicológica y física m4s 
importante sobre la percepción humana es la necesidad de 
equilibrio del hombre.(-) este proceso de estabilización impone 
a todas las cosas vistas y planeadas un eje vertical con un 
referente secundario horizontal: ... 11 (9) 

11 Tanto para el emisor como para el receptor de la información 
visual, la falta de equilibrio ... es un factor desorientador." 
(10), que nos lleva hacia otro punto importante de mención: La 
Tensión, que nos habla de una inestabilidad en nuestro entorno. 
Esta inestabilidad no tiene por que verse negativamente ya que 
lo importante es saberlo aprovechar para que refuerce el 
significado que el disenador desee. Sabiendo que el hombre 
busca equilibrio y estabilidad, la tensión captar4 el interés 
del receptor por ser antagónico a la naturaleza de este. La 
tensión es lo inesperado, lo irregular, lo complejo o lo 
inestable. 

A continuación ampliaremos las definiciones de los elementos 
básicos de la comunicación visual propuestas por O.A. Dondis a 
fin de que nos sirvan de base para nuestro trabajo. 

(9) DONDIS,D.A •• La sintaxis de la imagen,3a.ed.,Espana.Gustavo 
Gili,1980,pp.35-36. 

(10) !bid. p. 38. 

-20-



El punto es conocido como la expresión mínima visual, por lo 

mismo irreductible. la unidad más simple, su representación más 

corriente es su redondez. En gran cantidad y yuxtapuestos, 

crean la ilusión del tono y son capaces de dirigir la mirada 

cuando se conectan unos con otros y al hacer más próxima la 

distancia entre ellos guían. mejor al ojo. 

La línea. se crea cuando los puntos están tan juntos que no 

pueden reconocerse individualmente. siendo así, aumenta la 

sensación de direccionalidad y fluido. Es definida también como 

la historia del movimiento de un punto. por lo cual nunca es 

estática. En las artes visuales es muy importante pues es la 

base del boceto. La linea marca una dirección y un propósito, 

sirve para visualizar lo que tenemos en la mente. La línea 

puede adoptar formas muy distintas para así expresar infinidad 

de significados, puede ser muy precisa o indecisa dependiendo de 

lo que se quiera decir. La línea describe un contorno. 

-21-



Contorno: existen tres contornos b6sicos: el cuadrado, el 

circulo y el tri6ngulo equil6tero, cada uno tiene sus 

características y significado diferentes, algunos de los cuales 

se dan por asociación y otros do forma arbitraria. Al cuadrado 

se le asocian significados de torpeza, honestidad y rectitud: al 

tri6ngulo la acción. el conflicto y la tensión, al círculo la 

infinitud, la calidez y la protección. 

Todos los contornos son figuras planas. 

El cuadrado es una figura de cuatro lados con 6nguloe rectos 

exactamente iguales en sus esquinas y ladee que tienen el mismo 

tamano. 

El círculo es una figura continuamente curvada cuyo perímetro 

tiene la misma distancia hacia el punto del centro. 

El tri6ngulo equilatero es una figura de tres lados cuyos 

6ngulos y lados son iguales. 



De estos contornos basicos se derivan combinaciones y 

variaciones inacabables que dan todas las formas f1sicas de la 

naturaleza e imaginación del hombre. 

Dirección, canalizadora del movimiento de los contornos, los 

tres contornos b4sicos expresan tres direcciones b4sicas, el 

cuadrado expresa la dirección horizontal y vertical; el 

triángulo la diagonal, el círculo la curva, a estas direcciones 

se.les asocia un significado. la horizontal constituye la 

referencia primaria del hombre respecto a su bienestar y su 

maniobrabilidad, su significado tiene que ver con la estabilidad 

en las cuestiones visuales, facilita el equilibrio del hombre y 

el de las cosas que se disenan. La dirección diagonal es Ja 

formulación opuesta a Ja estabilidad porque es mds inestable y 

en concecuencia más llamativa. La dirección curva se asocia 

con Ja repetición y el calor. El conocimiento de 

esto es importante para la intencionalidad que se quiere dar al 

mensaje. 



Tono, es la ausencia o presencia de luz, son gradaciones que 

existen entre obscuridad y luz: dentro de la naturaleza existen 

demasiadas gradaciones, sin embargo en las artes gr4ficas esos 

grados estan restringidos, gracias a la ayuda del tono se 

expresa la dimensión. 

Color, coordenada del tono con aMadidura del componente 

cromático, el color esta cargado de información y es una de las 

experiencias visuales m6a penetrantes que tenemos todos. 

Asociamos significados a los colores como por ejemplo al rojo, 

se le asocia con peligro. amor, calidez, vida etc. 

Textura, es el elemento visual que tiene una doble función ya 

que se puede expresar imágenes reconocibles mediante el tacto o 

la vista, es posible que una textura no tenga cualidades 

tactiles pero si ópticas. La textura está relacionada con la 

composición de una sustancia a través de variaciones diminutas 

en la superficie material. 



Escala, este elemento nos hace referencia a Jo grande y a lo 

pequeno. y quiz4 algo intermedio. pero es necesaria está 

comparación para darnos cuenta de la escala. Se establece la 

escala no solo mediante fonnas iguales sino también en relación 

de las cosas con su entorno. 

El factor que decide el establecimiento de la escala es el de 

la medida del hombre. Existen fórmulas proporcionales sobre 

las que basar una escala, Ja más famosa es la sección áurea. 

Dimensión, es lo relacionado con Ja representación 

volumétrica en formatos visuales bidimensionales. depende 

también de la ilusión óptica. El artificio principal para 

simular la dimensión es la perspectiva que puede ayudarse 

también del claro-obscuro para intensificar la sensación. 

Movimiento, es una fuerza que predomina en la experiencia 

visual, de manera física solo existe en el film o en la 

televisión. En expresiones visuales el movimiento se logra 

mediante la sugestión de una forma psicológica.(11) 

Clll DONDIS,D.A.:obr.cit . 
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Todos estos elementos mencionados anteriormente son los 
componentes b4sicos para la comunicación visual, el 
comprenderlos constituye la base para una mejor comunicación 
visual y comprenden también una parte de la base de los 
elementos teórico-conceptuales del diseno gréfico. 

1.4.- TECNICAS VISUALES. 

Las técnicas· visuales son los medios escencialee ·con que 
cuenta el disenador para dar las opciones de como expresar. como 
articular la composición para que resulte mejor la proposición 
visual. · 

Como expresemos dicha proposición depende de lo copacidod quo 
tengamos para utilizar las técnicas visuales. 

El diseftador trataré de seleccionar aquellas técnicas 
visuales que considere expresen mejor el mensaje. Como vemos 
estas técnicas brindan al disenador un sin fin de opciones a 
utilizar dependiendo del problema a solucionar. No debemos de 
basarnos en la intuición, hay que tomar en cuenta estrategias 
compositivas. organización y averiguar como actuan las técnicas 
visuales para poder decidir si nos es útil o no para nuestro 
problema, pues el disenador debe expresar en su trabajo relación 
y claridad de imagen y contenido. 

El camino que ha de seguir el diseftador viene marcado por lo 
que se va a informar o por el que va a ser. esto es. definir la 
intención para encontrar el resultado m4s propio paro ello. 
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Las técnicas visuales existen en forma de dipolos o 

aproximaciones contrarias, y esto no quiere decir que as1 se les 

deba de utilizar.pero si definir entre un polo u otro, ya que de 

lo contrario eu significado puede ser ambiguo. 

Se pueden obtener muchas opciones de ellas pues ee combinan y 

actuan unas sobre otras. 

Además de la intervención de las técnicas los resultados 

visuales se ven influidos por el estilo e interpretación 

personal del disenador gráfico. 

Retomando a D.A. Dondis presentaremos 
siguientes técnicas visuales; 

entre otras, las 

Equilibrio: Su importancia radica en la necesidad humana de 

la percepción de equilibrio y en la cual hay un centro a mitad 

de camino entre dos pesos. 

Inestabilidad: opuesto al equilibrio y por lo tanto ausente 

de este, resultando formulaciones muy exitantes cuando se 

utiliza. 
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Simetría: es una forma de equilibrio axial es decir existe un 

eje central y a cada lado de este se situan dos formas ·iguales, 

como si se vieran en un espejo. Es un recurso muy sencillo 

pero puede considerarse en algunos casos una solución est4tica 

aburrida. 

As1metria: es una forma de equilibrio que se consigue 

variando elementos y posiciones de tal manera que se vean 

equilibrados los pesos, esta técnica requiere del ajuste de 

fuerzas pero el resultado final puede ser interesante y de gran 

variedad. 

Irregularidad: se encarga de realzar lo inesperado e 

insólito sin ajustarse a algún orden. 

Simplicidad: en está se exalta una forma directa y simple, no 

existen combinaciones, es una técnica con gran síntesis visual. 

Complejidad: como su nombra lo indica hay una gran 

complicación visual causada por la presencia de muchas unidades 

y fuerzas, esto da un proceso difícil de organización de 

significado. 
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Unidad: consiste en un equilibrio de diversos elementos para 

que juntos den un todo, en ella hay la existencia de varios 

elementos que se perciben como una pieza ónica. 

Fragmentación: al contrario de la anterior debe considerar el 

car6cter individual de sus elementos de tal manera que las 

formas se encuentren también relacionadas entre ai. 

Economía: en ella hay unidades mínimas con ordenación. realza 

aspectos conservadores y reticentes de lo pobre. 

Profusión: se caracteriza por estar recargada de elementos 

detallados e inacabables, se le asocia con el poder y la 

riqueza. 

Reticencia: espera una respuesta máxima del espectador ante 

los elementos minimos que presenta. 

Exageración: est6 recurre a la ampulosidad extravagante 

llegando m6s all6 da la verdad para intensificar y ampliar el 

mensaje. 
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Predictibilidad: se basa en un orden o plan demasiado 

convencional que puede ser a través de la experiencia. de la 

observación o de la razón, ae prevee el mensaje visual con un 

mínimo de información. 

Espontaneidad: en ella parece que no hay plan pero solo es 

aparente; por la misma razón tiene una gran carga emotiva, 

impulsiva y desbordante. 

Actividad: se encarga de reflejar el movimiento mediante la 

representación o la sugestión. tiene una postura enérgica y 

viva. 

Pasividad: tiene como característica la representación 

est4tica de elementos, equilibrio absoluto y efecto de reposo. 

Sutileza: refleja distinción afinada y rehuye a toda obviedad 

o energía, también se caracteriza por su delicadeza y 

refinamiento. 

Audacia: es una técnica obvia pues su objetivo es conseguir 

una visibilidad óptima. 
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Neutralidad: como su nombre Jo indica debe conseguir un 

aspecto neutral. 

Acento: se realza un elemento fuertemente contra un fondo 

unifonne. 

Transparencia: se caracteriza por un detalle visual a traVés 

del cual es posible ver lo que est6 detrás. 

Opacidad: en ella existen elementos que ocultan ciertas 

partes que están cubiertas. 

Coherencia: en ella existe una composición uniforme y hay 

compatibilidad de elementos. 

Variación: aquí la composición se basa en cambios controlados 

por un tema dominante. 

Realismo: se reproducen los mismos elementos visuales de la 

naturaleza que nos son brindados mediante la experiencia. 

Distorsión: cambia el realismo para dar desviaciones de las 

formas auténticas. 
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Plana y profunda: se ven reforzadas por la reproducción fiel 

de la información ambiental, mediante imitación de los efectos 

de luz y sombras se rigen por el uso o ausencia de perspectiva. 

Singularidad: se centra la composición en un tema aislado e 

independiente que no cuenta con el apoyo de ningún otro estímulo 

visual. 

Yuxtaposición: en ella hay interacción de estímulos visuales 

situando varios elementos a la vez para poderlos comparar. 

Secuencialidad: existe una disposición secuencial, un plan, 

un orden dispuesto en un esquema rítmico. 

Aleatoriedad: está da la impresión de una falta de plan, de 

desorganización planificada o de una presentación accidental de 

elementos. 

Agudeza: en ella es muy importante la claridad del estado 

físico y la claridad de expresión, utiliza para ello contornos 

netos y precisos. 
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Difusividad: al contrario de la anterior ésta no aspira tanto 

a la precisión, lo que crea un ambiente más sentimental y 

cálido. 

Continuidad: en ella los elementos se encuentran conectados 

sin haber interrupciones. 

Episodicidad: está expresa desconexión o conexiones muy 

débiles, con esto se refuerza el carácter individual de los 

elementos que constituyen un todo. sin abandonar su significado 

global.(12J 

El estudio de éstas técnicas nos ayudará a premeditar la 
solución a nuestro trabajo eligiendo las técnicas que 
consideremos más útiles para una determinada necesidad. 

l.5 - Metodolog!a de diseno. 

Es neceoario dentro del diseno gráfico la aplicación de una 
metodologta, el profesionista dentro de este ramo no debe 
aplicar solo sus conocimientos art!sticos pues no se trata de 
una labor exclu~ivamente estética. sino que existe una necesidad 
y función que cumplir. por lo que dicha metodologta es 
imprescindible y el camino más claro a seguir. 

(12l DONDIS,D.A .• obr. cit. 



A continuación una metodología propuesta por Bruno Munari 
para la solución de problemas de diseno. 

Enunciación del Problema. 

En este paso se trata de definir el problema lo m4a exacto 

posible para que el disenador tenga claro el objetivo a seguir y 

se llegue a una solución satisfactoria. 

Identificación de los Aspectos y de las Funciónes. 

En este paso se ha de identificar mediante la investigación y 

an6lisia el contexto en el que se encuentra inmerso el problema. 

A que público va dirigido, de que edad, sexo. el diseno a 

realizar se expondrá a nivel nacional o internacional. Hay que 

definir que elementos nos van ayudar para solucionar el 

problema.Es necesario en esta etapa hacer una análisis de como 

se han solucinado problemas similares anteriormente. para tomar 

elementos que nos puedan servir en el nuestro. 
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L1mites. 

Estos definirán el tiempo de vida de nuestro diseno. que 

limitaciones económicas existen, se averiguarán reglas y 

prohibiciones particulares sobre determinadas formas y colores. 

sobre exigencias del mercado. En esta etapa se senalan los 

límites de los elementos disenados as1 como Ja proyectación de 

los mismos. 

Disponibilidades Tecnológicas. 

En este inciso ae consideran los materiales y técnicas más 

adecuadas a nuestro diseno para brindar el mejor resultado, no 

solo en cuanto a forma si no también cuidando el aspecto 

económico. 

Creatividad. 

En esta parte el disenador debe hacer una síntesis y fusión 

de todos los puntos anteriores para que lo disenado sea una 

consecuencia lógica de estos. 



Alternativas. 

Después del paso creativo viene una lluvia de ideas en la que 

el disenador comienza a plasmar graficamente aquella síntesis 

de la que saldran los primeros bocetos en los que ira trabajando 

para encontrar algunas alternativas con .las que llegara a la 

propuesta definitiva.(13) 

Tomando en cuenta lo anterior es imprescindible mencionar la 
disciplina, teoría y metodología para el desarrollo de dicha 
profesión, aaí como la organización indispensable para un 
trabajo planeado, además del estudio y aplicación de elementos 
teórico-conceptuales del diseno grafico para que el diseftador 
apoyándose en la racionalidad, pueda escoger aquellas técnicas 
visuales que crea convenientes para satisfacer una determinada 
necesidad visual, tratando de ser lo mas sencillo y directo 
posible· para que la respuesta del póbl ico sea la esperada por 
él. 

Esto significa que el diseftador gráfico no debe dejarse 
llevar por su instinto o sexto sentido para la elaboración de 
SUS trabajos Sino que debe ayudarse de la alfabetidad Visual que 
nos proporciona los elementos básicos contenidos en todas las 
formas de comunicación visual así como las técnicas visuales que 
siempre se presentan en pares opuestos y que funcionan como 
apoyo de lo que queremos expresar. 

(13) MUNARI, Bruno: obr. cit, 
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Subrayo nuevamente que la labor del diseftador gráfico debe 
servir para satisfacer aquellas necesidades humanas visuales, su 
trabajo debe ayudar al hombre a hacer su mundo mejor. no debe 
tratar la forma por la forma, ya que está se ha de definir 
dependiendo de la necesidad bajo la cual sea creada tomando en 
cuenta que ha de cumplir una función y que se relacionará con el 
hombre. 

Esto quiere decir que en un determinado momento cultural. 
politico, social y psicológico cada necesidad posee una solución 
particular. 

Asi el trabajo del diseftador gráfico 
contenido de su obra, el contexto en 
personalidad que interpretará todos esos 
su peculiar sensibilidad. 
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11.- IDENTIDAD CORPORATIVA.-

El crecimiento de 
competitividad de las 
masifican el consumo. 
preservar una identidad 
resto de las dem6s. 

las ciudades actuales incrementa ¡a 
empresas los medios de información 
por lo que cada vez resulta mas difícil 

que no se pierda o se confunda con el 

En la actualidad es imprescindible que el emisor cuente con 
más armas para enfrentarse a este fenómeno y su entidad pueda 
diferenciarse, registrarse y hacerse conocer con atributos 
apropiados al momento. 

En el mercado de masas los productos van perdiendo sus 
valores sustituyéndolos por valores de signo: pasa a un segundo 
término lo que se vende, se habla de la entidad que es la que 
respaldar6 al producto y que tiene mayor tiempo de vida, la 
comunicación es dada por la identidad del emisor. por lo que la 
imagen cobra un papel primordial y su actuación debe ser 
consciente y voluntaria para hablar directa o indirectiSrnente de 
sus atributos y valores. 

Al cobrar importancia 
éstas desde lo gr6fico, 
arquitectura, el ambiente 
entre otras, son elementos 
la entidad. 

una empresa tod~ comportd!Iliento de 
la indumentaria del personal, la 
interior, las relaciones humanas. 

que proyectan parte de la imagen de 
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2.1.- DEFINICIONES. 

En la actualidad dentro del diseno gráfico ae usan 
expresiones como: Identidad e Imagen ligados a los siguientes 
conceptos; empresa, corporación o institución. Definir estos nos 
ayudará a entenderlos y aplicarlos mejor así como llegar a otra 
acepción que se encuentra relacionada con los anteriores y que 
es la Identidad Gráfica o Visual. 

2.1.1. Identidad. 

Identidad:"Conjunto de circunstancias que distinguen a una 
persona de las demás."(14) 

" ... alusión a una ser1e de atributos intr:insecos de 
de la institución y a un conjunto o sistemas de 
signos identificadores."(15) 

Conjunto de características y atributos que 
distinguen a una entidad de las demás, otorgándole 
personalidad propia. 

2.1. 2. Imagen. 

Imagen:"Representación de e.lguna cosa en pintura. 
escultura.dibujo, fotografía, etc.(-). 
Representación de los objetos en la mente."(16) 

(14) DE TORO, Miguel:Pequeno Larousse Ilustrado, 5a ed.,Francia, 
Larousse, 1968, p.558. 

(15) CHAVES, Norberto:La imagen Corporativa, la ed., Barcelona. 
Gustavo Gilí, 1988, p.20. 

(16) DE TOR0',
0

Miguel:obr. cit., p. 562. 
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... se le puede concebir como un hecho objetivo. un 
fenómeno exterior perceptible, una fuente, y como 
un hecho subjetivo. un registro, una 
representación."(17) 
Representación mental de algo, percepción visual 
de las cosas. 

2.1.3. Empresa, Corporación, Institución. 

Empresa:"Alude a la estructura organizotiva de naturaleza 
económica por excelencia. organismo societario 
articulado en torno a una actividad lucrativa, 
cualquiera que sea el carácter de su propiedad. 
pública o privada."(18) 

"Sociedad comercial o industrial"C19) 

Corporación:"En el contexto sajen corporation significa 
compaflia. empresa."(20) 

"Asociación o comunidad de personas regidas por una 
ley o estatuto."(21) 

Instituci6n: 11 
••• entidades pú.blicas o privadas que administran 

y gestionan actividades sin fines de lucro 
directo cto. (-) 
... todo hecho que adquiera significatividad 
social." (22) 

"Establecer algo que no existía antes."(23) 

(17) CHAVES. Norberto: obr. cit., p. 20-21. 
(18) Ibid. p. 17. 
(19) DE TORO, Miguel: obr. cit., p. 391. 
(20) CHAVES. Norberto: obr. cit., p. 18. 
(21) DE TORO, Miguel: obr. cit., p. 278. 
(22) CHAVES, Norberto: obr. cit., p. 18-19. 
(23) DE TORO, Miguel: obr. cit., p. 584·. 
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Identidad Corporativa:"La Identidad Corporativa es el conjunto 
de atributos asumidos como propios de la 
institución(-) 

Imagen Corporativa: Es la lectura pública de una institución 
la interpretación que la sociedad ... tiene 
construye de modo intencional o 
espont<!.neo". C24) 

2.1.4. Identidad Visual. 

La importancia de definir estos conceptos radica en que con 
frecuencia se confunde a la Imagen Corporativa con el sistema de 
identificación gráfica otorgándole equívocamente a la primera su 
significado de imagen iconográfica. sin saber que el término 
preciso para esto es el de Identidad Visual o Gráfica que como 
su nombre lo indica, es la parte de la identidad corporativa 
con la cual se presenta graficamente a la empresa. 

El estudio de la Identidad Corporativa es necesario para 
detenninar las características m6s importantes de la empresa, y 
que nos servir<!.n de base para el diseHo de la Identidad Visual. 

2.2.- ELEMENTOS DE UNA CORPORACION. 

Según Norberto Chavea .-una corporación está compuesta por 4 
elementos importantes: Su realidad , Su identidad, Su imagen y 
Su comunicación. Todos estos en conjunto dan la totalidad de la 
corporación. 

(24) CHAVES. Norberto: obr. cit., p. 24-26. 
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2.2.1.Realidad. 

La realidad," ... conjunto de rasgos y condiciones objetivas 
del ser social de la institución.(-J ... datos objetivos, hechos 
reales, ... (25). 

Estos datos son: 

-Su entidad jurídica y su funcionamiento legal concreto. 

-Su estructura o modalidad organizativa y operativa. 

-La índole y peculiaridades de su función. 

-Su realidad económico-financiera. 

-La infraestructura en que se sustenta y su sistema de 
recursos materiales. 

-Su integración social interna: individual, grupal, 
societaria, técnica, etc. 

-El sistema de relaciones y condiciones de comunicación 
operativa interna y externa."(26). 

La importancia de estos datos radica en que revelan el 
pasado, el presente y factible futuro de la entidad. 

(25) CHAVES, Norberto: obr. cit., p. 23. 
(26) Ibid. p.23. 
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2.2.2.Identidad. 

La identidad como ya se mencionó antes. est6 representada por 
un conjunto de atributos que constituyen la personalidad de la 
empresa. 

Con todo lo anterior vemoa que la personalidad de una 
corporación no es una cualidad que se le otorga a esta. sino que 
resulta de su actuación propia. No es aconsejable que se 
transmitan todos los atributos de una identidad ya que hay 
algunos que resultarán innecesarios e impr4cticos. 

2.2.3.Cmunicación. 

La comunicación. es el conjunto de mensajes emitidos por la 
empresa de manera consciente e inconsciente ya que desde el 
momento que existo empieza a emitir algún mensaje. 

2.2.4.Imagen. 

La imagen. es la interpretación que los individuos de la 
sociedad hacen de los atributos de la corporación, es su 
opinión. la forma en como la perciben. la opinión puede ser 
intencional o espontánea. Es la interpretación que hacen 
colectivamente de la personalidad de la empresa. 

Tanto la identidad como la imagen representan una ideologia 
solo que la primera pertenece al público interno y la segunda al 
público externo. 

La realidad. la identidad, la imagen y la comunicación son 
elementos que se encuentran entrelazados en el desarrollo de 
toda entidad, no se dan por separados. 



El fenómeno de la comunicación institucional da la pauta a 
seguir para formar la identidad del emisor. el receptor y la 
relación que las une. 

Al relacionarse la identidad con 
formas de conciencia. solo que la 
autorepresentación de una empresa y 
representación que el público hace de 

la imagen se expresan dos 
primera se refiere a la 
la segunda a las formas de 
la misma. 

Sin embargo la costumbre ha hecho qu~ estas expresiones se 
utilicen para denominar al sistema de signos identificadores de 
una institución en el manual de identidad institucional o M~nual 
de Imagen Corporativa. 

La comunicación y la imagen es la relación entre el sistema 
de mensajes y las representaciones que el público externo hace 
de la institución, los mensajes son recreados en el momento de 
la recepción. 

La relación entre realidad e imagen debe efectuarse de tal 
manera que lo que la empresa es (la realidad) llegue a concordar 
con lo que los receptores piensan de ella (imagen). 

Los 4 elementos mencionados ayudan a la empresa a producir y 
comunicar su identidad, a través de una lectura determinada que 
formar6 su propia imagen. 

Cuando se quiere disenar una Imagen Corporativa es necesario 
estudiar a toda la empresa planeando su actuación para que est6 
coincida al m6ximo con lo que el público percibe. 

Un sistema de identificación gr6fica es eficaz cuando sus 
elementos est6n basados en su realidad. 

El diseno gr6fico, en este campo, no ser6 una creación 
espont6nea, debe actuar programadamente bas6ndose en la 
investigación de la corporación para la que se trabaje. 
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2.3.- ELEMENTOS DE IDENTIDAD VISUAL.-

Una empresa tiene diversos elementos que forman su identidad, 
algunos creados para constituir a está y otros que no teniendo 
el mismo objetivo son t411lbién de identidad pues connotan rasgos 
y valores de la miBIDll. 

La identidad gráfica de una empresa nos dice de manera 
sintetizada que es y como está. la define. 

Entre los elementos de la Identidad Gráfica se encuentran 
loe siguientes: 

2.3.l.Razon Social. 

Utilizada por las empresas • se crean bajo diferentes formas 
que combinándose dan infinidad de opciones. 

De acuerdo con Norberto Chavea estás se generan a partir de 5 
tipos básicos. con sus respectivas combinaciones: 

"1.-Descripción. enunciación sintética de los atributos de la 
identidad de la institución. 

2.-Simbolización, alusión a la institución mediante una 
imagen literaria. 

3.-Patronimico. alusión a la institución mediante el nombre 
propio de una personalidad clave de la misma, dueno. fundador, 
etc. 

4.-Topónimo, alusión al lugar de origen o área de influencia 
de la institución. 
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5.-Contracción, construcción artificial mediante iniciales o 
fragmentos de palabras ."(27) 

El nombre de una empresa debe ser lo m4s comunicativo 
posible, con el se efectúa su reconocimiento, son los que deben 
imponerse en grandes sectores del público. Tiene como función 
la denominación breve con la que se reconoce a la corporación en 
la competencia. 

Un buen nombre para una empresa debe considerar. eufonía, es 
decir una asociación armónica. de sonidos. cuanto m&·s corto. 
agradable y pronunciable en cualquier idioma resulta mejor. 

2.3.2.Logotipos. 

El logotipo es la versión gr6fica del nombre, como lo es la 
finna para una persona. Adem6.s de su labor de identidad 
tipogr6fica utilizada en cada logotipo le da a este un nuevo 
significado no verbal, icónico enriqueciendo las funciones 
identificadoras del logotipo mediante el uso de alfabetos 
especiales e incluso convencionales. 

" ... logotipo o logo es un grupo de letras o una palabra 
completa que se utiliza como imagen."(28) 

Al logotipo en ocasiones se le agrega un elemento gr6fico, el 
símbolo, con la función de mejorar las condiciones de 
identificación. 

(27) CHAVES, Norberto:obr. cit.,p. 42. 
(28) LAING, John: Haga usted mismo su Diseno Gr6fico, la ed .• 
Espana, Hermann Blume. 1985, p. 71. 
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Según John Murphy y Michael Rowe los logotipos se clasifican 
de la siguiente manera: 

- Logotipos solo con Nombre; son aquellos cuyo cardcter se 

encuentra en el nombre utilizado con un estilo grdfico 

particular. en la mayorfa de los caeos transmiten un mensaje 

inequívoco y directo. 

Este tipo se recomienda cuando el nombre es breve y de sonido 

armonioso. 

- Logotipos con nombre y símbolos; estos tratan al nombre con 

un estilo grdfico característico situdndolo dentro de un símbolo 

visual (circulo, óvalo o cuadrado). Es aconsejable que para 

estos el nombre de la empresa sea breve facilitando asi la 

adaptación al símbolo. 

- Logotipo con iniciales; estas iniciales se pueden basar en 

la conjunción de los nombres de los socios, en los apellidos de 

los fundadorés. El lado negativo de este logotipo es que puede 

formar una sopa de letras que la mayoría de la gente no 

entiende. 
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-Logotipo con el nombre en versión pictórica: en estos el 

nombre del producto o de la organización es un elemento 

importante dentro del logotipo apoyado en un símbolo visual 

distintivo. 

-Logotipo Asociativo: estos generalmente no incluyen el 

nombre del producto o empresa, pero se asocia directamente con 

este o el área de actividades. El recurso gráfico representa 

al producto o empresa y lo hace de modo simple y directo. 

-Logotipo Alusivo; hay relación entre el nombre y el logotipo 

pero no de manera tan directa como el logotipo asociativo y se 

corre el riesgo que la alusión se pierda para la mayoría del 

público. 

- Logotipos abstractos; estos no se apoyan en la realidad y 

son logotipos totalmente libres sin significado aparente, el 

cual deberá aportar el diseHador, pueden ser atractivos o que 

por su misma abstracción no se les preste atención.(29) 

(29) MUPHY,John/ROWE Rowe: Como diseHar marcas y logotipos.la 
ed .. Barcelona. Gustavo Gilí. 1989. 
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2.3.3.Símbolos. 

En muchas ocasiones al logotipo se 
es la representación de una idea 
sigificado. 

le agrega un símbolo, que 
mediante una imagen con 

Estos s1mbolos pueden ser desde iconos 
realistas, abstractas o arbitrarias sin 
referencia explícita. 

o representaciones 
significación o 

La Identidad Visual representa a la empresa, toma el lugar de 
Ja misma y es Ja acción del tiempo la que consigue que el 
público lo identifique como propjo de la n1isma. 

Está es la expresión de Ja identidad física , consigue 
remplazar a Ja empresa desde el punto de vista material y 
obteniendo el mismo reconocimiento que se le otorgaría a la 
corporación si estuviera fjsicamente presente. 

Todos los elementos que se mencionan a continuación son 
necesarios para tratar de obtener Ja Identidad Visual más 
adecuada a nuestro problema, cualquier punto que falte va a 
afectar a Ja funcionalidad: 

- Equilibrio: 
Que dentro de la comunicación visual habla de una estabilización 
de las cosas vistas. 

- Estética: 
Como trabajo de diseno se debe de satisfacer una realidad real 
incluyendo elementos de buen gusto. 
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- Ergonomía: 
La cual toma en cuenta los factores fisiológicos y sicológicos 
para proporcionar una mayor adaptación del hombre con los 
objetos disenados. 

- Economía: 
Se refiere a la comunicación visual a través de elementos 
mínimos y directos. 

- Funcionalidad: 
Es decir que el logotipo desarrolla lo mejor posible su ~unción 
para lo que fue creado. 

La Identidad Visual debe tener entre sus características: 

•Sintesis de concepto. mediante la estilización o 
modificación de las formas. 

• Simplicidad de elementos formales. 

* Armonía. es la organización por medio del razonamiento. 

•Impacto visual, ya que si est~ no existe no habr~ retención 
mental. 

• Retención mental obtenida a través de los puntos 
anteriores. 

• Reproducción.Facilidad para reproducirse. 

• Legibilidad.Que pueda leerse con facilidad. 

• Originalidad.Inédito, nuevo. 

• Contemporaneidad.Estar dentro de la moda actual. 
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• Ritmo, es la repetición de algún elemento. 

• Fluidez, claridad para la interpretación. 

* Estilo, es considerado la síntesis visual de los elementos. 
las técnicas, la expresión y la finalidad b6sica, es una 
clase de expresión visual espec1fica conformada por un 
entorno cultural. 

*Unidad, los elementos de un todo se encuentran combinados ar 
monicamente y la expresión final se percibe como un todo. 

* Tensión. se refiere a una propuesta visual inesperada, 
irregular.inestable. 

Los puntos antes mencionados se obtienen mediante una 
metodología de diseno a través del cual lograremos comunicar una 
solución para un determinado problema. 

El estilo visual puede sintetizarse en 5 categorías b6sicas 
según D. A. Dondis: 

Primitivismo; cuyo arte y diseno son sencillos. es un 

estilo rico en símbolos a los cuales se le atribuye algún 

significado cultural. Hay sencillez de forma. representación 

simple, plana y de colores primarios que en resumen brinda un 

aspecto infantil a la obra. 

Expresionismo: distorsiona la realidad a trav~s de la 

-5~-



exageracjón, pretende provocar emocjón religiosa o intelectual, 

este estilo estd por arriba de lo emocional. hasta llegar a lo 

místico, estd cargado de pasión y de intensos sentjmjentos. 

Clasisismo; estd influido por un amor a la naturaleza y a la 

ciencia, exjste un apego por la perfecci~n. es un estilo 

rac.ional y lógico. 

El Estilo Embellecido; este insiste en suavizar las aristas 

con efectos cdljdos y elegantes, se le asocia a la riqueza y al 

poder. Por los efectos tan trabajados produce abandono de la 

realidad y la entrada al mundo de la fantasía. es un estilo 

recargado en sus formas. 

FuncionaHdad; este estilo se basa en una me.todologia de 

diseno íntimamente ligada a consjderaciones económicas y a la 

utilidad, buscando la estructura bdsica y prdctica en cualquier 

diseno. 

Impacto vjsual y sjmplicidad de trazo son las 

características mds importantes para que el logotipo pueda ser 

recordado. 
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El nombre y el logotipo pueden hablar sobre lo mismo y se 

dar4 el grado de redundancia m4ximo o bien hablar de cosas 

diferentes y constituirse en mensajes parciales del mensaje 

total. (30) 

La Identidad Gr4fica eirve para: 

a) Identificar una empresa. 
b) Diferenciarla. 
e) Comunica.r información de la misma. 
d) Representarla. 

La Identidad Gr6fica puede considerarse un mensaje, el cual 
nos habla de forma sintética de la corporación. 
La vida de la Identidad Gr6fica es aproximadamente de unos 10 
anos. por tal razón es necesario mantenerlos en constante 
renovación, tomando en cuenta si en realidad proyectan lo que la 
corporación desea. 

2.4.- OBJETIVOS DE LA IDENTIDAD VISUAL.-

En la sociedad actual, altamente competitiva, y de r6pidos 
cambios es cada vez m6s necesaria la creación de elementos de 
Identidad Visual apropiados al momento y a los cambios. 

Estos elementos son la forma en que la empresa es 
graficamente comunicado al público a través de diferentes medios 
visuales. 

(30) DONDIS, O.A.: obr. cit. 
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Es importante que estos elementos se comuniquen efectivamente 
ya que actualmente hay un sin fin de empresas dedicadas al mismo 
ramo y una mala comunicación contribuye a que se le confunda con 
otras. inclusive de otro campo. 

El cambio continuo en nuestra sociedad contribuye a que deba 
hacerse una reorganización. una sistematización y un cdlDbio 
periódico de los elementos de Identidad Visual; una 
revalorización útil para cualquier empresa. Debido a que la 
mayoria de las instituciones no llevan a cabo eat6 revaloración 
poseen elementos de identidad anticuados . 

Estos elementos no se deben alterar solo por el hecho de 
cambiarlos, debe ser el resultado de un trabajo efectivo, 
planeado y analítico. Solo mediante este pueden descubrirse 
las fuerzas y debilidades de los elementos mencionados, dejando 
lo útil y bueno para la nueva y desechando lo obsoleto e inútil 
de acuerdo a las necesidades actuales de la institución. 

La Identidad Visual tiene como objetivos el que una empresa y 
sus productos tengan el mAximo de reconocimiento ante el público 
y el mercado, ademas de comunicar su personalidad de la manera 
mas efectiva posible. La comunicación influye al público 
externo e interno. El público externo comprende a los clientes 
inmediatos. clientes potenciales. comercios. canales de 
distribución y comunidad financiera. 

El público interno Jo comprenden personal de producción, de 
ventas, ejecutivos. entre otros. 

Estos elementos de identidad pueden ser comunicados a través 
de muchos medios graficos, como es Ja publicidad, material 
promocional. envases, papelería, publicaciones, anuncios 
espectaculares, uniformes de Jos empleados, medios de transporte 
de la empresa, etc. 
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Entre más consistentes sean los elementos se puede lograr un 
mayor grado de reconocimiento en la audencia; y con el paso el 
tiempo ira tomando mayor fuerza. 

Hay que considerar que cuando se disenan o redisenan los 
elementos de Identidad Visual, puede darse al público un enfoque 
positivo y actual de la institución, pero si la nueva identidad 
o cambio no concuerda con la personalidad de la misma. los 
elementos transmitirán falta de calidad que se relacionará con 
la institución. 

Si son establecidos unos nuevos elementos de identidad pueden 
proyectar una serie de beneficios auxiliares resultantes de este 
trabajo como: 

- El cambio de Identidad Visual por una nueva de 
mayor eficacia, puede generar entusiasmo, orgullo 
e involucramiento por parte del público interno. 

- El entusiasmo tambi~n puede darse en el público externo. 

El cambio puede generar oportunidades de publicidad y 
promoción brindando un aspecto nuevo existente de la 
institución y sus productos. 

- El cambio puede ser útil para incrementar las relaciones 
públicas. 
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III.- EDIVISION COMPAAIA EDITORIAL. 

3.1.- ANTECEDENTES GENERALES 

En el presente capitulo veremos las características de 
EDIVISION COMPAAIA EDITORIAL tratando de definir su 
personalidad. Datos imprescindibles para el rediseno de una 
identidad visual. la cual intenta representar los atributos m<is 
sobresalientes de la misma. 

Disenar en base al conocimiento de la compania ea estructurar 
nuestra identidad visual en bases sólidas. 

Dicha identidad a rediseftar ya tiene 11 anos de creada por lo 
que empieza a lucir un poco antigua ademas de que ya no 
corresponde con el contexto en que fue creada y por lo tanto sus 
necesidades han cambiado siendo necesario el cambio de su 
identidad grafica. 

3.1.1.- Entidad Jurídica. 

Edivisión Compaftia Editorial es una de las cuatro editoriales 
que integran el Grupo Editorial Diana, nombre comercial dado a 
éstas. 

La primera empresa de 
Editorial Diana S.A. de 
Editorial Universo S.A. 
Compaftia Editora!, S.A. 
Origen fundada en 1981. 

este grupo que empezó a trabajar fue 
C.V. fundada en 1946. posteriormente 

de C.V. en 1977, m4s tarde Edivisión 
de C.V. en 1979 y finalmente Editorial 

En su uso comercial estos nombres son:Editorial Diana, 
Editorial Universo, Best-Seller Edivisión o Edivisión y Origen. 

Las cuatro editoriales ejercen sus funciones en la calle de 
Roberto Gayo! 1213 en la colonia Del Valle. 



3.1.2.- Indole y Peculiaridades de su Función. 

Es importante senalar que Edivisión Compania Editorial fue 
creada por dos empresas privadas;" Editorial Diana 11 y 11Televisa 11 

por lo que entra en la clasificación de el término compania, 
además de que su mismo nombre lo indica. 

Editorial Diana es la empresa m6s antigua dentro del grupo 
pues cuenta ya con 44 anos de experiencia, en los cuales su 
principal objetivo ha sido difundir cultura en nuestro país y 
participar en el mercado librero Latinoamericano. 

Esta editorial enfoca su trabajo principalmente a la edición 
de libros en cuya extensa variedad se encuentran las siguientes 
áreas:Literatura. novela, cuento. ensayo. superación personal y 
profesional, todos considerados como la linea de interés general 
o de divulgación, la cual cuenta en la actualidad con un fondo 
de 432 títulos, pero durante el transcurso de su vida a 
publicado 4 mil distintos libros. 

Existe otro campo en el que Editora! 
presente, el 6rea técnica profesional y en 
temas de administración. agroindustria, 
actividades turísticas. 

Diana ha estado 
ella destacan los 
mercadotecnia y 

De estos libros publicados se encuentran en el fondo 
editorial 113 títulos y durante la vida de la institución se han 
editado alrededor de mil. 

Editorial Diana se caracteriza por editar libros de 2 lineas, 
los de fondo y de choque, los primeros son aquellos que pese a 
que no tienen un despegue muy grande mantienen un nivel de 
ventas razonable y constante como por ejemplo: Los Hornos de 
Hitler, que se sigue reimprimiendo hasta la fecha. 
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El segundo tipo de libro se refiere a aquellos que tienen 
ventas espectaculares en un corto plazo, estos libros aprovechan 
el interés momentáneo de la comunidad por un tiempo determinado, 
ejemplos de este tipo de libros son: La Sentencia del Ayatola. 
El Pacto. entre otros. 

En cuanto a la presentación al igual que los temas hay para 
todos los bolsillos, pero principalmente se dirigen a la clase 
media y alta. 

Editorial Universo se enfoca hacia otro rumbo, se dedica a la 
publicación de libros sobre naturismo, autoevaluación. 
puericultura, novela urbana, literatura policiaca y libro 
práctico. 

El total de libros en vigor es de 163. Aunque tematicamente 
sigue un poco la línea de Diana, tanto los autores como la 
manera en que se manejan los temas, dan una lectura m6s 
accesible. además la presentación del libro es de menor calidad 
y por ello va dirigido a un público con menos poder adquisitivo. 

Editorial Origen reactivada en el primer trimestre do 1989, 
se presenta dentro del grupo como la especialista en literatura 
infantil y juvenil, actualmente está editando "Mi Primera 
Biblioteca". 

Existe cierta uniformidad en cuanto al manejo del logotipo de 
Diana en las portadas , la mayoría de las veces se ubica en la 
parte inferior siendo indistinto el lado izquierdo o derecho . 
Hay dos tamanos constantes, uno ea el que se refiere al de la 
portada y otro es el del lomo siendo este más pequeno. 

En cuanto al color. es variable de acuerdo al fondo en que se 
encuentre. No se utiliza logotipo en la cuarta de forros. 



El logotipo de Universo se utiliza la mayoria de las veces 
en la parte superior aunque esta regla es alterada en ocaeiones 
y se cambia hacia la parte inferior, su color es variable 
también de acuerdo a loe colores de la portada. 

Se intenta tener uniformidad en cuanto al tamano del logotipo 
en portada y lomo y en este caso también en la cuarta de forros. 

El logotipo de Origen se ubica en la parte inferior central 
en las portadas, y debido a que se dedica a colecciones 
infantiles con un diseno especifico para cada colección . su 
ubicación y color está muy definido, este último se aplica en 
negro para todas las colecciones. 

Edivisión Companfa Editorial, actualmente está orientada a la 
publicación de Best-Sellers. tanto nacionales como 
internacionales, haciendo ediciones en forma masiva bajo el 
concepto de libro choque y su fondo editorial actual cuenta con 
96 títulos. 

Recientemente se ha formado la serie Edivieión Literatura, 
busr.a incorporar a los grandes autoreo de la novela de todos los 
tiempos. 

Se puede decir que la evolución de Edivisión Companfa 
Editorial está comprendida en dos épocas. La primera en 1979 
ano en que fue creada por dos empresas Editorial Diana y 
Televisa. a partir de que esta última tenia en ese entonces 
tiempos muertos en sus espacios publicitarios, algunos de los 
cuales fueron ocupados para promover sus otras empresas como 
centros nocturnos. inmobiliarias. etc .. asi fue como en conjunto 
decidieron crear una Editorial cuya producción estaria a cargo 
de Editorial Diana y la promoción la realizaria Televisa, 
ocupando los tiempos muertos. 



De esta unión nace el nombre comunicativo de EDI I VISION, 
que significa editorial de televisa abreviado, y por eso eu 
logotipo se complementa con una pantalla de televisión. En 
esta etapa las acciones de la empreea están divididas 50% 
Editorial Diana y 50% Televisa. 

En esta primera etapa la Editorial tiene como único objetivo 
el mercado del Best-Seller y se dedica a publicar un libro por 
mes, con tiraje de 30.000 ejemplares, adem6s de las 
reimpresiones, es debido a la gran publicidad que hace Televisa 
que Edivisión sobrevive, ur. Best-Seller de esta época· que se 
sigue vendiendo actualmente es "Muerte en el Vaticano" que 
salió con el logotipo de Editorial Diana, pues aún no estaba 

·resuelto el tramite jurídico de Edivisión, cambiándosela en 
reimpresiones posteriores el logotipo, entre otros éxitos ésta: 
"Los Renglones Torcidos de Dios", "El Caso Burnet", 11 Ninja 11

, "La 
Tercera Ola 11

, "La Casa de los Esp1ritus", "El Encuentro de la 
Valquiria". 

En esta etapa que comprende sus 
existencia compite con empresas como: 
Grupo Planeta, en ese mismo orden. 

tres primeros 
Grijalbo. Plaza 

anos de 
Janes y 

Sin embargo al pasar el tiempo, el desarrollo de la 
publicidad por televisión hizo que aquellos tiempos muertos 
fueran desapareciendo y la publicidad de la editorial empezó a 
ser relegada a menores tiempos y horario nocturno, y el 
resultado no se hizo esperar pues empezaron a bajar las ventas. 

En esta época Televisa decide retirarse y Editorial Diana 
toma el mando comenzando así la segunda etapa de Edivisión en la 
cual hubo una reorganización. pues la editorial no podia vivir 
sin la publicidad acostumbrada y con la publicación de un libro 
mensual, estableciendo así como característica editorial la 
producción de un Best-Seller más dos libros de temas varios 
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llamados de apoyo, con los cuales busca que Edivisión, no solo 
venda Best-Seller. sino que diversifique los temas y lo mismo 
pueda editar una novela que libros pr6cticos. de superación 
personal etc., por otro lado deciden dar a estos libros de apoyo 
una presentación m6s económica. 

El tiraje se ve afectado y se reduce de 30,000 ejemplares a 
8,000 o 6,000 ejemplares, por eso nace la necesidad de libros de 
apoyo que en ocasiones se venden más que el Best-Seller. 

Al diversificar los temas. el mercado y la competencia no 
solo se restringe a los Best-Seller sino a un mercado m6s 
amplio. 

Además de las situaciones anteriores se suma a éstas las de 
carácter económico de México, y la baja del poder adquisitivo. 
As1 el público se hace más exigente, y gasta su dinero solo si 
es un buen Best-Seller por eso se toma también la alternativa de 
los libros de apoyo. El libro de Edivisión se sitúa en un 
mercado clase media alta y alta, más por razones de snobismo que 
por razones económicas ya que esta clase de gente quiere estar 
al d1a tanto en novelas como sociales. ocultismo y noticias del 
momento. 

En la actualidad las empresas 
también han tenido cambios. Plaza 
del Best-Seller para entrar a uno 
que hubo cambios de propietario y 
orientación. 

que compiten con Edivisión. 
Janes. se retiro del mercado 

más general. esto se debe a 
por lo mismo ha cambiado su 

Grijalbo. paso por una mala época, después de haber competido 
fuertemente con sus Best-Seller. teniendo libros de interés 
general: su mala época se debió a problemas internos que 
disminuyeron su capacidad. actualmente está resurgiendo y 
continuando en el mercado del Best-Seller. 
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Planeta. se ha convertido en un grupo mexicano, pues compro 5 
empresas y las está restructurando, por tal motivo, el Best
Seller de Planeta no es tan sólido actualmente. 

3.1.3. El Producto 

Edivisión no tiene un fondo tan diverso como el de Editorial 
Diana, además de que los Best-Seller se van descontinuando más 
rápidamente por ser libros con noticias del momento. El Best
Seller es un libro cuyas características deben impresionar a la 
comunidad en un momento dado, generan una demanda que en la 
curva de ventas no es tan angulosa ni tan alta como la del libro 
de fondo, sin embargo el Best-Seller tiene dos caminos o 
desaparece en un tiempo un poco más largo que el libro de choque 
o llega a convertirse en un libro de fondo, por ejemplo "Los 
Renglones Torcidos de Dios" y "Muerte en el Vaticano" que 
arrancaron con ventas espectaculares para convertirse después en 
libros de fondo. 

3.1.4. Estructura o Modalidad Organizativa. 

Dentro de las !!neas que maneja el Grupo Editorial Diana se 
distinguen dos grandes mercados nacionales; el tradicional de 
librerías y el relativamente nuevo de autoservicios y tiendas 
departamentales, creando para ello dos divisiones dentro de la 
organización, buscando diferenciar los productos de los mercados 
de arriba citados y basados al tipo de clientela que estos 
tienen. 

Ante el gran cambio que experimenta México buscando una 
desentralización de actividades oficiales y empresariales han 
tratado de aprovechar nuestro territorio. participando 
activamente con presencia física en el crecimiento de los 
mercados del interior de la república, como resultado de lo 
anterior, actualmente las oficinas corporativas y la bodega 
central están en el D.F. y se cuenta con sucursales en Monterrey 
y Guadalajara. 
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La presencia física de los clientes de zona está en Tijuana, 
Hermosillo, Torreón, esto es con lo que respecta al norte del 
pa1s. 

En Tapachula y Mérida, dos gerentes para cubrir Ja zona sur 
del pa1s, las rutas viajeras del centro de la república tienen 
su sede en el D.F. y los de occidente en la Cd. de GuadaJajara. 

La presencia del Grupo está en Bogota. Colombia; Caracas, 
Venezuela; asi como distribuidores exclusivos en Lima. Perú: 
Santiago de Chile, Chile y Buenos Aires, Argentina. 

En Norteamérica cuentan con distribuidores importantes 
localizados en Nueva York, Chicago, Miami, Los Angeles y 
Arizona. En Ja actualidad Ja presencia del Grupo en Europa 
está limitada a un distribuidor en Madrid, Espafia. 

En Ja actualidad Grupo Editorial Diana tiene un gran reto en 
el control operacional de todas las empresas por los pactos 
celebrados con el gobierno. 

Esta situación Jos ha llevado a optimizar sus costo~ y 
gastos. pese al incremento en costos de insumo b6sico, servicios 
y aumentos salariales. El mercado del libro en Ja linea en que 
opera el Grupo ha sufrido una severa contracción. 

No obstante a una intensa actividad de mercado han crecido 
sus ventas. 

3.1.5.-Infraestructura. 

En el análisis de las obras con posibilidades de contratación 
y en proceso editorial utilizan a dictaminadores especializados 
por temas. traductores de distintos idiomas correctores de 
estilo y galera, as1 como fotografos y disefiadores de portadas. 
Este grupo de colaboradores es de 60 profesionales en su campo 
respectivamente. 



Toda la producción de libros es a través de maquiladores y 
además en la actualidad cuentan con más de 100 provedores entre 
tipografos. negativeros. impresores. encuadernadores y 
laminadores. Internamente el Grupo cuenta con una nomina de 1~6 
personas. 

3.1.6.-Integración Social. 

El origen de su fondo editorial proviene de un sin nOmero de 
pa1ses cuyos nexos se han generado a través de la vida del Grupo 
que actualmente tiene relaciones directas con 7 de las ~gencias 
más importantes de habla hispana y 15 de otras lenguas como la 
inglesa. francesa y recientemente con pa1ses del mundo oriental 
como la Unión Soviética y Bulgaria. 

Teniendo como proyecto futuro iniciar contacto con agencias 
Asiáticas y Africanas. a fin de incursionar en el mundo 
editorial de esos pa1ses. 

Su nexo con los diversos pa1ses ha sido factible por la 
participación del Grupo en ferias internacionales de la altura 
de la "Feria de Franckfurt 11

, que se realiza en la República 
Alemana desde 1960 y en forma ininterrwnpida ha asistido el 
Grupo como participante. 

También se ha encontrado Ja presencia del Grupo en America 
Bookseller Association ABA. evento que ocupa el segundo lugar en 
importancia mundial. Entre otras ferias se encuentra la del 
Lider en Espana. 
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3.2.- IDENTIDAD. 

El contexto en que fue creada Edivisión Compan1a Editorial 
fue en la época en que Televisa ten1a en sus espacios 
publicitarios tiempos muertos y decide asociarse con una 
Editorial para crear una nueva y publicitaria en televisión. 

El objetivo de la editorial es el mercado del Best-Seller que 
con el apoyo publicitario antes citado se traduce en altas 
ventas y ediciones de un libro por mes con un tiraje de 30,000 
ejemplares. con títulos que aún sobreviven hasta la fecha. como 
"Muerte en el Vdticano 11 y otras. Temas dirigidos a la clase 
media y alta. Más tarde Televisa llena sus tiempos muertos 
promoviendo otras de sus empresas dejando a un lado Edivisión. 
por esa razón decide ceder sus acciones a Editorial Diana. 
cambiando as1 el contexto de la compan1a, sin el apoyo 
publicitario de la televisión. las ventas se vienen abajo aunado 
a esto. se encuentra la mala situación económica de México y la 
baja del poder adquisitivo que cambia el desarrollo de la 
editorial, pues ya no puede vivir con la edición de un libro por 
mes y 30,000 ejemplares que entonces son demasiados y se cambia 
la producción a un Best-Seller y 2 libros de apoyo por mes con 
un tiraje cada uno de 6,000 u 8,000 ejemplares. 

Para hablar de identidad ea necesario decir que funciona como 
un repertorio de atributos definidos siendo as1 primero se 
expondrá los atributos del Grupo Editorial del que Ediviaión 
forma parte y después de manera espec1fica loa de Edivisión. 
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3.2.1.-Identidad a Nivel Grupal. 

El Grupo Editorial Diana pretende ser identificado como un 
importante difusor de cultura en nuestro país. haciendo llegar 
libros de temas y presentaciones variadas y accesibles para 
todos los niveles, de tal forma que su producto abarque público 
muy variado, desde una clase alta hasta la baja y comprenda 
edades desde ninos hasta adultos. 

Desea que se le identifique en un 
industria editorial ganado por su 
novedades de alta calidad. 

buen lugar dentro de la 
capacidad generadora de 

Dentro de su· área se considera un Grupo Editorial importante, 
pues sus novedades se encuentran entre los libros mds vendidos a 
nivel nacional. Estas novedades son; "Noticias de Imperio 11

, 

ºPerestroika". 11 Vuelve Maestro Vuelve". "El Vendedor mds Grande 
del Mundo". "Yo Vi Matar a Hitler". "Ilona LLega con la Lluvia", 
11Pasos de Sangre". "La Pal :itica de la Renovación", "Me he 
Equivocado?". "Cuando Entonces". "Habla Fidel", "El Jardín de 
Niffos ya es muy Tarde". "El Futuro fue Ayer". 

Estas novedades ayudan a consolidarla como una editorial con 
libros de calidad y reconocimiento amplio. 

Es importante este punto como identificador . pues comunica 
al público Ja calidad del material. 

El Grupo Editorial Diana quiere que se Je identifique como 
promotor de la novela de habla hispana. para ello, ha creado el 
Premio Literario Internacional Novedades-Diana. donde autores 
desconocidos pueden participar con novelas y ensayos en lengua 
hispana con lo que contribuye a que cada día se lean m4s autores 
hispanos y se promuevan las obras de los mismos. 
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Este punto como identificador habla de las características de 
Ja editorial. 

Quieren que se les identifique a corto plazo con un 
equilibrio entre autores extranjeros y nacionales . porque 
además de promover la lectura hispana se interesa por cualquier 
otra, para seguir apoyando Jos temas de interés general. 

Es importante que existan autores nacionales y extranjeros 
por que habrá mayor diversificación, no solo de temas sino 
también de Ja manera de abordarlos. Esto trae como 
consecuencia el interés en un público más amplio. nuevamente 
esto se traduce en un rasgo característico de la empresa. 

Se considera una empresa altamente productiva comparada con 
el resto de las empresas editoriales a nivel nacional. 

Lo anterior estd basado en que gran parte del fondo editorial 
actual es de desarrollo interno, todo el trabajo está bajo el 
cuidado de la editorial. Por lo anterior se considera una 
editorial generadora de empleos. ya que cuenta con una nómina de 
156 empleados además de todos los colaboradores especializados, 
traductores, correctores de estilo y galera, fotografos y 
diseHadores. siendo alrededor de 60 especialistas en su área. 

Quiere que se Je identifique por Ja edición de libros de 
ljteratura, novela~ cuento y ensayo, superación personal y 
profesional, técnicos, libros dirigidos a Ja clase media y alta. 

3.2.2.-Identidad a Nivel Específico de Edivisión. Companía 
Editorial. 

Quiere que se Je identifique como promotora de 
nuestro pais, pues tiene una extensa variedad de 
siendo noticias del momento son de interés general. 
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Su mercado se dirige al Best-Seller, en el principio tenía 
como objetivo único el mercado de Best-Seller y aunque en Ja 
actualidad sigue en ese mercado lo ha aumentado con libros de 
interés general. 

Edita Best-Sellers nacionales e internacionales, Best-Sellers 
cuyas características impresionan a la comunidad. como "Habla 
Fidel". 

Otro de los puntos de identidad, es la edición del libro de 
fondo y de choque para mantenerse al día e incrementar .su nivel 
de ventas con libros de apoyo de temas variados y edición 
económica. 

Se id0ntifica en 2 mercados nacionales. el tradicional y el 
El primero lo 
ya una amplia 

nuevo pero se 

de autoservicios y tiendas departamentales. 
constituyen las librerías y en el cual tiene 
experiencia. el segundo mercado es relativamente 
está introduciendo con fuerza. 

Pretende que se reconozca su presencia en los mercados del 
interior de la República y D.F. y se promueve en Tijuana, 
Hermosillo, Torreón, Tapachula y Mérida los cuales le permiten 
contar con un público en casi todo el país. 

Se identifica como participador en las ferias del libro como 
Frankfurt en la República Federal Alemana lo cual le permite la 
introducción a un mercado distante 

Su objetivo a corto plazo es consolidarse en el mercado 
editorial mexicano. impulsando sus novelas con mayor fuerza y 
tratando de ofrecer m6s calidad no solo en el producto sino 
también en la elección y tratamiento de temas. 



Todos estos puntos son los atributos que la editorial quiere 
proyectar y que deben de compararse con la imagen para saber 
cual de ellos concuerda o de lo contrario debe procederce a 
arreglar esa descoincidencia que finalmete confunde al público. 

3.3.- Comunicación. 

El departamento de comunicación de Edivisión CompaHia 
Editorial. está a cargo de una sola persona, quien realiza el 
trabajo de comunicación interna y externa de las cuatro 
editoriales que conforman el Grupo Editorial Diana. 

Debido al costo tan alto de los espacios publicitarios tanto 
en prensa, radio y televisión, la editorial se ha visto forzada 
a racionarlos en los dos últimos. utilizando estos solo en 
contadas ocasiones, por eso se basa prácticamente en anuncios 
de prensa como: Excelsior, Novedades,_ Uno mas uno y Tiempo 
libre. 

También utiliza folletos (dipticos). en los cuales se 
comentan determinadas obras. Estos folletos los utilzan como 
publicidad en ocasiones festivas como el Dia de la Madre., del 
Padre. del NiHo. etc. y en los cuales se buscan titules acordes 
con el interés especifico del dia. 

Por medio de los dipticos y 
tales como: el aniversario de 
vendidos de aHo. la colección de 
como Diana Literaria etc. 

carteles se promueven eventos 
la compaHia. los libros más 
un autor conocido, colecciones 

Otro medio de comunicación utilizado últimamente es el 
separador de libros con un anuncio determinado. 
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Relizan un boletín de 
dípticos. los carteles y 
centros de consumo de los 
de los mismos. 

publicación mensual que junto con los 
los separadores. se reparten en los 

libros. así como en las presentaciones 

Su logotipo se encuentra impreso en todas las publicaciones 
sin excepción alguna. 

En su producto b~sico el libro debe ir impreso en portada y 
lomo as! como en el interior del mismo. es un punto a favor el 
hecho que el logotipo no altera su forma y su emisión 
corresponde siempre a los mismos rasgos. 

El Grupo Editorial Diana ha aprovechado promociones para 
publicitarse con otras empresas tales como: Librerías de 
Cristal, Super Libros. Sanborns con las que imprime folletos o 
bolsas con el logotipo de las empresas interesadas. 

La comunicación de Edivisión. así corno la del Grupo. es 
espontánea. lo cual acarrea una mala estructuración en el 
mensaje y por lo tanto deficiencia en la comunicación. 

La deficiencia se debe a la falta de organización y al exceso 
de trabajo para una sola persona en el departamento de 
comunicación. 

Un punto 
que dice: 
editoriales 
editorial. 

muy importante que no se debe olvidar es su Slogan 
"Nuestra Empresa es la Cu! tura". común a las 4 
que se ha mantenido vigente desde el inicio de Ja 
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3.3.l.-Comunicación del Entorno. 

Es importante hablar sobre otro tipo de comunicación que no 
es precisamente verbal y tiene un significado connotativo. su 
arquitectura interior, exterior y su equipo. 

Este tipo de comunicación dentro de la editorial es caótica, 
pues su arquitectura corresponde a los anos 60 pese a que se le 
da mantenimiento constante al edificio comienza a lucir 
anticuado, tanto interior como exteriormente, también el 
mobiliario como escritorios. sillas, archiveros etc. se 
encuentran en el mismo caso. 

Unas secciones se han empezado a modificar con una 
decoración moderna pero en conjunto con la contraparte dan un 
aspecto contrastante y demuestran Ja falta de atención de la 
editorial a este punto. La decoración no corresponde a un 
estilo u orden especial, ni tiene atención específica. Lo cual 
da por resultado una d~ficiente presentación de la editorial 
como unidad. 

3.3.2.-Comunicación de Actuaciones. 

Otro punto importante a tratar es lo que el personal comunica 
con su comportamiento. 

En este inciso también es notoria una gran variedad de 
conductas específicas de acuerdo a la jerarquía de los puestos. 
con sus variaciones desde el Presidente Ejecutivo hasta Jos 
Obreros, sin embargo la hetereogenidad se puede agrupar en tres 
formas: gerentes, personal administrativo y obreros. 

Loa incisos de comunicación mencionados anteriormente denotan 
una desorganización en la editorial que 
comunicación no planeada desde medios 
enuncias, hasta los no verbales como 
actuaciones de Jos empleados. 

se traduce en una 
verbales como los 

el entorno y las 



Dicho problema es de consideración para que la editorial 
estructure y haga más consistente su comunicación de la cual 
depende para que esta crezca apoyando su identidad. 

3.4.-Imagen. 

Debido a que la editorial se dedica a la publicación de Best 
Sellar con gran variedad de temas con noticias del momento, 11 Best 
Sellar Edivisión~ es conocido en el mercado como una editorial 
importante. 

Best Seller ·Edivisión debe apoyar 
sino también con publicidad aquellos 
autores hispanos de tal forma que 
información sobre estos libros y 
identificada también por estos temas. 

no solo a nivel interno 
best seller que sean de 
el público tenga mayor 
pueda la editorial ser 

Los best sellar Edivisión se encuentran también en librerías 
y tiendas de autoservicio introduciéndose con fuerza en estas 
últimas. Así el consumidor al acudir a dichas tiendas puede 
interesarse en algún libro aunque no vay6 con este propósito. 

Al dedicarse Edivisión a la publicación de temas comerciales 
corre el riesgo de descuidar la cuestión de calidad. 

Se percibe la presencia de Edivisión en las ferias 
nacionales, el cual opina que el desarrollo de la editorial es 
estable pues a través de su existencia no ha notado un cambio 
trascendental. sigue su linea. Aqui hay una discrepencia pues 
la editorial cambio su política, aumentando su variedad de 
temas, transformación que no ha sido percibida. 
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ESTA 
SAllR 

TESIS NO DEBE 
DE LA IHBUOTECA 

Pese a que la editorial qu1s1era abarcar un mercado con un 
público muy amplio y variado no es asf. pues sus temas son 
desconocidos para la mayoría de los jovenes contradiciendo Jo 
anterior. 

3.4.1.-Imagen del Producto. 

La mayoría de los libros tienen algunas características en 
común. En cuanto al diseno de la portada en general utilizan 
fotografías o composiciones tipográficas y en raras ocasiones 
ilustración. 

Tanto al diseno de la portada como los elementos que en ella 
se utilizan. en la mayoría de los casos corresponde a la edición 
original del libro.realizando Edivisión solo la adaptación 
necesaria para su publicación. Pues al comprar la obra a las 
diferentes editoriales compran los derechos de la portada 
adaptándola al formato de Edivisión. 

Cuando la editorial realiza el trabajo total de edición las 
portadas de esos libros se realizan generalmente con fotografía 
pues su realización necesita de menos tiempo y material. 

Al reproducir portadas de otras editoriales. la proyectación 
de los elementos visuales que se brinda al receptor es diverso. 
conservando cumo elementos de identidad común el logotipo. 

Tanto el best seller como el libro de apoyo deben mantener 
el logotipo respectivo en la parte superior de la portada, y 
para diferenciarlos, Edivisión va cargado a la derecha y Best 
Seller Edivisión se coloca centrado, ambos logotipos mantienen 
como color institucional para portada el rojo, y a menos que el 
diseno de la portada no se preste para que el logotipo se ubique 
en la parte superior o sea de color rojo, se cambiard de 
posición o de color, pero esto se hace solo raras excepciones. 
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Porque los elementos de identidad comunes en las portadas son 
pocos es raro que encontremos los libros por su imagen general. 
definitivamente hay que buscar el logotipo. 

Los puntos anteriores sobre el producto mencionan una gran 
falta de interés por parte de la editorial en cuanto a dar una 
mejor presentación y calidad a su producto que por consiguiente 
refleja una parte de la misma. No existe una gran labor de 
diseno gráfico en las portadas ni labor de identidad.por lo que 
proyectan una imagen inconsistente de la editorial. 

3.4.2.-Imagen del Entorno. 

Con lo que respecta a su entorno y siendo un punto importante 
Edivisión presenta una deficiencia como imagen. pues como se 
nombró anteriormente. hay variedad de estilos tanto en 
decoración como en arquitectura notándose una falta de atención 
por parte de la compan1a sobre este punto, y si tienen interés 
de ser identificados , como una gran editorial productora. 
competente y actual es necesarjo dar la imagen no solo a través 
de un producto sino también de su entorno. el cual contradice 
estos conceptos. pues el edificio pertenece a la época de los 
60s y no tiene ninguna remodelación. 

Además hay áreas interiores con un decorado moderno y otras 
con decorado antiguo lo que hace que su imagen se encuentre 
indefinida y se contraponga a su identidad de querer ser 
reconocida como actual. 

En lo que respecta a su organización laboral se percibe una 
desorganización respecto a las funciónes de cada uno de los 
empleados pues no se define hasta donde llegan las laborea de 
uno y acaban las de otro. 

En conclusión la imagen de Edivisión Compania Editorial no 
coincide en muchos puntos con la identidad lo cual requiere de 
un trabajo urgente por parte de la editorial para afinar su 
trabajo de identidad y por consiguiente de imagen. 
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IV.-OBJETIVOS Y NORMAS BASICAS PARA EL REDISERO DE LA IDENTIDAD 
VISUAL DE EDIVISION . 

En los capítulos anteriores se han mencionado los elementos 
básicos del diseno as1 como las técnicas visuales: la 
metodolog1a del diseno propuesta por Bruno Munari, además de 
definiciones sobre identidad visual. También se ha hecho un 
reconocimiento acerca de Edivisión Compan1a Editorial a la cual 
se redisenará su identidad visual. En. este cap1tulo todos los 
elementos anteriores convergen, aplicándose ya la metodolog1a al 
problema real. tratando de descubrir las necesidades a 
satisfacer. 

Actualmente el nombre, el logotipo y el s1mbolo son elementos 
de identidad visual muy importantes para la editorial. pues hay 
momentos en que la representan. sin que este físicamente 
presente. 

Los logotipos tienen entre sus funciones principales: 
-Identificar a una empresa. 
-Diferenciarla del resto de las empresas que compiten con ella 
en el mercado. 
-Tienen siempre alguna información sobre la empresa. 
-Sirven como t1tulo de propiedad del emisor. 
-Informan al consumidor de la calidad y origen de la empresa. 

4.1.Enunciación del problema. 

El problema consiste en redisenar la identidad visual de 
Edivisión Compan1a Editorial que tiene 11 anos de existencia y 
cuya identidad visual actual ya no corresponde con el contexto 
en que se creó, pues se ha retirado uno de sus fundadores. 



Se intenta que la propuesta realice con cuidado el diseno 
para que el cambio no desconcierte al público, tratando de 
incluir elementos gr6ficos que sean sencillos y llamativos de 
tal forma que caucen en el receptor impacto visual, adem6s de 
proporcionarles la información mínima para que puedan reconocer 
y distinguir a la editorial dentro del mercado. 

4.2.- Identificación de los aspectos y de las funciones. 

El nombre de Edivisión, según la clasíf icación mencionada 
anteriormente es un nombre mixto; patronjmico porque alude a los 
nombres de los' fundadores de la companía estos nombres se 
utilizan con contracción y son :"Editorial Diana CEDil y 
Televisa CVISIONJ ", aunque en la actualidad ese nombre ya no 
corresponde con la editorial pues Televisa cedió sus derechos a 
Editorial Diana qued6ndose ésta como única propietaria, el 
nombre seguirá siendo el mismo~ 

El logotipo utiliza el nombre comercial de Edivisión Companía 
Editorial que es "Best Seller Edivisión" para best seller , 
implement6ndose otro logotipo a partir de la segunda etapa de la 
editorial donde comienza a editarse libros de interés general, 
dicho logotipo est6 formado solo con la palabra "Edivisión". 

La tipografía usada en ambos logotipos no tiene rasgos 
específicos pertenecientes a alguna familia, es una tipografía 
disenada especialmente para la editorial, poco atractiva por su 
trazo rígido y mal resuelto pues tiene diferentes grosores, 
aunado a esto se encuentra el trabajo de perspectiva a un punto 
de fuga de la misma tipografía, que hace el resultado m6s pesado 
insistiendo en el trazo duro. 



, __ ) 

A través de Ja tipografía se realiza un trabajo de 
jerarquización de elementos pues Edivisión es de tamano más 
grande que Best Sellar, adem4s que Ja perspectiva proyecta a 
Edivisión en un primer Jugar plano y en un segundo a Best 
Seller. Bajo el mismo tratamiento se encuentra el logotipo de 
los libros de apoyo. La tipografía usada se encuentra toda en 
altas y su peso es bold, es rom4nica y de imprenta. 

4.2.1.-La Identidad Visual.-

La Identidad Visual actual de Edivisión Companía Editorial es 
alusiva, pues es la representación de una pantalla de 
televisión, relacionando ast a las dos empresas. Televisa y 
Editorial Diana, que dieron forma a Ja nueva Editorial. 

La Identidad Visual está constituido por una pantalla de 
televisión que proyecta el nombre comercial de "Beat-Seller 
Edivisión" o "Edivisión" segt1n el producto en que se presente. 
Debido a que Ja editorial pertenece en Ja actualidad solo a 
Grupo Editorial Diana es necesario readaptarlo visualmente a 
este contexto. 

4.2.2.-El Color. 

El color es otro elemento importante dentro de Ja identidad 
visual pues cumple una función distintiva:, y es necesaria la 
realización de combinaciones a fin de presentar ante el cliente 
las gamas m4s favorables para el logotipo. 

El color de ambos logotipos es rojo, dado por amarillo 100 y 
magenta 100. Aunque dentro de la psicología del color influye 
mucho el contexto de cada persona, se Je atribuyen ciertas 
asociaciones al rojo: por ser cálido se le conoce como el color 
del fuego, se le asocia con el calor, el amor, y ea un color 
activo . 
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4.2.3.-El Público. 

El público que estará en contacto con el redisefto de la 
identidad visual de Edivisión Cia. Editorial son Jovenes y 
adultos de ambos sexos, clase social media y alta y cuyo interés 
por la lectura es el Best Seller. 

4.2.4- Análisis de Jos Elementos de Ja Identidad Visual de la 
Competencia. 

Es necesario para rediseftar el logotipo de Edivisión ~ompaft1a 
Editorial. el análisis de los logotipos que se encuentran en el 
mismo mercado y que por lo tanto compiten con ella. para hacer 
comparación con: aquellos disefios comunes a la editorial y . con 
el fin de que pueda jerarquisarce los atributos que forman el 
repertorio ya existente. Ordenar estos elementos conduce a una 
clara identificación de Ja compaft1a con su género a fin de 
facilitar su diferenciación respecto de la competencia. para 
evitar que se pierda dentro del género o se le confunda con 
algún otro. 

Al h6blar de la competencia, se habla del mercado, que es el 
campo donde se desarrolla Ja compaft1a y muchas más cuya acción 
es la misma. por eso es necesario que los elementos de identidad 
visual aporten a la editorial rasgos específicos que Ja 
diferencien de las demás. 

A continuación se presenta un análisis de Jos elementos de 
identidad visual de la competencia. 
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figura/fondo un 
elemento necesario 
;)dl'O SU 

rcrresentctclón. se 
OOsa en la in:iciales 
-=!e la t>t:!pre~·:1 "J'' y 
"M". 

Su carécter se centra 
~"lo en ~1 nc-mtre; 
"gr .Jall:o" . 
persona l i zárx!ose pc-:
su tip.;gra.fi.:i.. 

TIPOGRAFIA 

El d1::::;e!'ko dt' las 
letras un p.:teo 
informal brhxia 
movimi•mto y ri tm·~. 
unl•~.Js al WVdlo se 
c:•Ill¡.;lcmo:nt.;.n. 

r.s un :lpcgrafta 
<iefjn.?du, qu•,;' .::'.J. pese· 
l ·~ da cnrdcter de 
~.ol iC...:·~ pes~ ~ que no 
e3 atractiva. 
proy-:-ct.J f>l mt:?nsa.Je 
cla..rv. 

'RcllIJÓnJCét 

'Alta::; 
•Imprenta 
•Sin pa.tir.i?s 
•:.isef"io i:.:sp.?dal 
•No11Lal 

•Romamc-.J 
·Rijas 
"Imprenta 
'S1n pd.t.rn.:s 
•Univers 
•!Xld 



ANALISIS DE IDENTIDADES VISUALES DE LA COMPETENCIA 

IDENTIDAD VISUAL 

Alude al n:imli!"·e pe! 
:ricd l ·J de un arco . 
asociativo con Diana. 
el mlsmo se in:.egr:!l a. 
!a tip.:qraf1a 
dir,:~1)oda ":'Zpec~almete 

para el lcgot i¡:.v. 

El s1rn!xilo se asocio · 
con E-1 nombr'e de la 
·empresa y con ~l u::.":-· 
de ~:t;S actividades 
hac i en:!o una 

TIPOGRAFIA 

":-1~·¿\:~.:l Ct:•r: 
ca1 a..::i:-r üst1nt1vo 
que, debido al 
tratami·-·nto a lineas. 
le da m<:-vll!l1e:;to y 
l"itmo. 

•!io:ndnlca 
•Al td.5 
•Imprenta 
•sin patine.::J 
"Disef'k> especia 1 
'Light 

La tjp._-gaf1a s~ •Rom6nica 
""'nCut:>ntr-3 umda c-:.n •.:\!tas 
la f1gu.ra sin po:ien::e • Impr-:-nta 
separr.ir y del.i!do ~ la .. 31r. p.Jtin~s 
comb1n"3.civn se •Univers 

conjunción de l ibr0s. :-onvic!"'te r:-n un 
ncombre y LU1.ivcrsc. :idf'nt:iCad '..-isu.,.: 

compleJa pero 
atractiva y clara.. 



ANALISIS DE IDENTIDADES VISUALES DE LA COMPETENCIA 

11 

IDENTIDAD VISUAL 

;: :n·· 'Jfl Sl~·. l ·.:. 
nah1J.::itl p:·1· ¡._:. ·:.¡ ..... • .::. 
asociaci6r: e~; ru\.q 
r·.:-mc•tó. y :::e i:-onvfo!'"te 
-:--n .;ir.ot1·.3c-t__ .. 

A\:·~·'fl.1 t.!l !•.qoti¡:.'° ""íl 
t1·~s cuaJrados .:-n lüS 
.11:e si::· t~r .. :-·.i·:·:,t:·:;.n .;;i.JS 

::.i-:-i.::les . .'::\:.::.e::..::i::: :!e 
:..:::.: lizar ..:1 nottbre 
-:-~1mrl~to. 

TIPOGRJ\FIA 

vrr;;.· . .d·::: .•1crsal ;t.~: 
:.)r::!"):l..'l:i un ..:uL~go cr1 
la L:¡:..:gi--:ifia, su 
~==·:' . .: h~··e •: ::(-'Q'Cl.n'.'" 
.1. i'.]\!'1! '";llE' :.:s 
¡:-..:.':ines. 

La ti{:<:9?*c"lfla se 
alt.c1-r..:i con figuró.:: 
9~cn.·:-t:.: !c.:i.s. •-JI.!== l~ 
d;.n e-·:;-_,~::.=:-·¡.-;· i' 
.:;i:·; ~ J(;::. S\1 pe.=:..:., 
t:ip::.gl'3fic1:i forui.:: una 
.::.;er::.idad v.isu¿,; 
~ ~egdn:e y sólido. 

•R,:·mAr.:ca. 
•V.v. 
•Impr·enta 
•Con r,atin+':S 
•.FY1z Q.1:i.CJ:·a:-'l 
•!..ight 

•:;::.)manica 
'Al::.=:.:s 

: ~~;.:?·:~~~t."7:· 
.,Century 
•N-:•t-::.:i.l 



4.3.- Limites. 

Es importante senalar que la vida del logotipo será de 
aproximadamente de 10 anos o más, manteniéndolo en continua 
observación de manera que se le actualice cuando sea necesario. 
Se debe cuidar no tomar un estilo momentáneo. pues si la vida 
del, logotipo es larga, perjudicaría a eate en corto tiempo. 

4.4.- Disponibilidades Tecnológicas. 

Dentro de las disponibiladades tecnológicas con las que se 
cuenta para la realización de la identidad visual de Edivisión 
Cia. Editorial eetán las máquinas fotocopiadoras, que facilitan 
el trabajo de dibujo con su reproducción b/n y color . asi como 
la facilidad para reducir y ampliar según nuestra necesidad . 
También Be puede contar con cámaras fotográficas que nos ayudan 
para altos contrastes.texturas ,positivos y negativos.etc.Otro 
medio de gran utilidad es la serigrafia que nos ayuda para la 
reprodución y dummys a color. La computadora actualmente 
representa un recurso mas para el disenador gráfico pues se 
cuenta ya con programas de dibujo y diseno no contemplados 
anteriormente. además del ahorro en cuanto a tiempo se refiere. 

4.5.- Creatividad. 

Basándonos en la investigación hecha de Edivisión Compania 
Editorial tendremos un conjunto de elementos útiles para el 
rediseno de la identidad visual. 



4.5.1. Elementos a contener en el rediseno de la identidad 
visual: 

Nombre comercial "Best Sel ler Ediviaiónº o 11Ediviei.ón 11 segú.n 
sea el caso. 

Símbolo representativo de la editorial. 

Jerarquización en el nombre 11 Best Sellar Edivisión 11 siendo 
Edivisión más importante. 

Conservar algún elemento gr~fico que relacione el 'logotipo 
existente con el rediseno. 

La tipografía en altas. para dar peso y mayor cuerpo a la 
letra de manera que al reducirse para portada y lomo de libro no 
se pierda ni debilite. 

Por otra parte la letra en mayúsculas le da carácter de 
seriedad a la editorial, al usarla así se tiene la alternativa 
de Versales Versalitas con las que se logra mayor movimiento y 
facilidad en la lectura, sin embargo seria conveniente cambiar 
el tipo de letra de Edivisión. pues el trazo es muy rigido y no 
del todo bien resuelto. 

La perspectiva puede ser un punto a favor siempre y cuando 
se le trate con cuidado para que refuerce la tipografía y no la 
endurezca más. 

Seria conveniente usar un logotipo con un símbolo asociativo 
que nos brinde relación directa con la editorial. 

Se puede utilizar el color rojo que es el que usan hasta la 
fecha tratando de combinarlo con otro color para que nos de un 
contraste atractivo y dinámico, aunado a la actividad de dicho 
color. 
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4.5.2.-Ideas a presentar: 

Elementos gráficos que se relaciónen con la editorial. 

Elementos gr4ficos que representen la variedad de temas. 

Sintesis conceptual: 

-Companía dinámica, concepto que puede ser expresado mediante 
las técnicas de la inestabilidad, la audacia y la actividad. 

-Productos novedosos.novedad expresada med1ante la 
espontaneidad. 

-Variedad de temas en el producto, en este caso podemos 
apoyarnos en las técnicas de la fragmentación, variación o 
episodicidad. 

Síntesis formal.imágenes sugestivas(códigos)para el rediseno de 
la identidad visual: 

-Elementos gráficos representativos de la editorial como: papel, 
tinta. tipografía. pluma, escritor, libros.De todos estos el 
libro es el más idóneo pues es el resultado final del trabajo 
total de la editorial. y en la investigación de logotipos 
competidores se ve que es un elemento útil. 

-Elementos gráficos que puedan representar la variedad en cuanto 
a temas de Best Seller como son: política, sexo, religión, 
historia.romance, espectáculo , aventura policiaca.etc. 

Las imágenes a utilizar pueden ir desde la representación 
visual de personajes pol1ticos. históricos, religiosos.o 
elementos tales como una cruz(religión), una pistola. un 
cuchillo( aventura policiaca) siluetas de parejas(romance y 
sexo). 
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Estilos posibles a utilizar. 

Los estilos que pueden funcionar en nuestro caso, son; el 
primitivismo que entre sus caracter1sticas primord1ales habla de 
un arte y diseno sencillo, representación plana y colores 
primarios. Su aplicación a este caso es posible debido a que 
el mensaje se presentará de forma más sintetizada debido a las 
formas sencillas e infantiles además de darle carácter más 
juvenil. 

Otra opción de 
principal es que 
primordial objetivo. 

estilo es el 
se liga a 

funcional. cuya característica 
la utilidad. siendo este un 





4.5.3.Lluvia de ideas. 

'BEST 
. SELL~ 
~ON 
Bf Sl\\§/SELLER 
EDlft'ISION 

BEST SELLER 

EDIYISION 
-~o-

Fig. 1 y 2 
En estc:l idea como er. lci6 3 

sig..Uentes, se incluye un libr'o 
abier-to, tratando de aprovechar la 
forma de la 'V'. Sin embargo por 
no encontrarse esta en el centro de 
la palatra, QL1eda di v1dida en dos 
par·tes desiguales v por lo tanto una. 
más car-gad.:I oue otra, 
desequilitrando el conJLmto. 

Fig. 3 
Al tratar de .-e¡::wesentar- el libt·o 

tot.:i.lmente .:ic1e1·tc se aprecia este 
mas como lineas, qu.edando el 
resultado muy eslat1co. 



BEST SELLER 
EDl~SION 

/~ 
EDIVISION 

IVISION 

.o . .J 

;.-¡:;¡st¡endo en ej juego _c:on 'ª 
" V " cont1núa el pr·oble.¡¡a Cle -que 
sa .:icent:Ja la separ:ic:ión de " EDI 

'.';SION '. 

Fig. 5 
.:iou: -:;e tt·a-:.ü dS' i"lcl: ... iir· 3Hsl 

5ellel" dentt"O del s1mo:ilo , 
co1:1n clarif1c¿¡r.do el terr.a del mismo. 
Además de tr-ab.aJ3.r" la ;¿warc:;::.n;:¿¡ción 
de element;:;3 Cando m.:.'!"or importancia 
a Edivisión. 

F"ig. 6 
Lu ":'l:sma idea ant9!"'ior con otr·3 

1•esolución que le da más mov1m!ento 
y libet"tao a ]¿¡ irr--lgen. 
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EDIVISION 
BES1 SELLER 

& 
EDIVISION 

BEST , 
SELLER 
EDIVISION 

r-1g. 7 V 9 
7'r".:it-:;.r.dc. Ce u~ili::a,· ~lE''Yle:>"'ltos-· 

g··áflCOS CILle: "º :i:ilo h-:.bleri == ·-·!1~ 
edi t::,·1al sir.o ya mas _ 
P:;pe::i~1=.:1'1ente de los tem'3s ove 
ctir:illca, =.::mo son : novela 
,·ona.,tic:t3, ··i:;ihgiosa, oohc:i::ic.:i de 
::::i:· :-. ~SC1t:::t:i.::·~.o. ~te. 

~ig. 9 
Ut1li;:ando como base. un Ubro 

para crear ur.a nueva fot"ma- con ,más 
, l tmo, l"OtJ.ndolo del movúniento a la 
imagen. 





4.5.4.BocctaJe preliminar. 

;:'":::. 
t .o;t -~·:; C<"' .! ·-·r'IC• •:··'.: J• . .:.. 

~:a;~:a~º~=~~m~°smb~~~~a~;~~!.: l!L/\'1 ~ 
l'"3';;';, ];:'!!·~~ T.:i; IJ-,.:t·~= !"'.l!;;J<i= :;;;?• '.'./1.,; 

:-.:i~ ·JH!; :;e l:]S lit'"'º=' el T::.:n·~· 
t;..;im.:i~c:i rje h. !C''!',t'·l ¡;;ar-.:i c¡L1e 52 \-0:-·3 

Q<;?IW''4':':::<: P:'' el !Tll~'1"10, 

..:i ...... Gt...•e :.:ul~·a,... 2: ,:i~.;¡. ~"r 1.;r.rto de 
}¿i.s '"'':1~~-;: p~r,:i ~.1e ni:- ;;:.;. con..=1.inr.:I,;: 

itt'O ct1c1ó., ::el lit'n:, -:e t.:i! 
fo1·rr-.. ~ c.11...1e s.: "~'°' de .;:, ~~1te e inc:lvv:i 
i:;;:n ::lis hoJci.s i¿¡S in1c:iillcs. Sir. 
err.~¿¡··~o oo•·ci .... 1e el di~eño t'~ 1-:i 
iCsintiC'.;~ '•::.!:;·w1¿¡~ ,:ir>tE?r"l:'r" ~o,...:r·.:iba 

to-Jo el :-.o:nct·9, '10 se·:< co1i\·13n:t-irite 

1.1e;;n- iriici.;lo::;s • t .... ~s a:eria di-fú:il 
1·el.ac1on.=1r '' 8 S E " con Besl Selle•· 
E:jivi.;;1ón, 0 • .• ede a..1ed¿¡r· l~ 
¿¡l:e1·:i'3t:v,o1, PfoW':'I en h.irp1· oe 
incl·.:1r ::.r.:ciales ooner· ele1rentos 
gr·.:i.t::c.:i; •"'i'D•·e~r:r:t.:at1vr:z. d"} :e:. 
tci.11.;\;, <:e: !;:i ~di•~oi·i-31. 

F'1;,. 12 
;_1.,,:i vez adoptada el _libr·o ccmo 

reoresenl;:~t1vo, se pi_iede j.1t1,;1r· ccri 
el par-a ouscñr une nuevá .;.;r·ma, como 
cst.:i que :d rota1~-·ecutJ,:;-o--n0s'----· . 
b .... inda ,;,a>11miento, además' se intenta 
arrno.,izar· la imagen con la 
tipogt·afi.,, 

-J ':'1-



Alfh 
BEST SELLER 
EDIVISION 
BEST SELLER 

EDIVISION 

-~ 8H1 
SElLER 

&~ 

F1g. 13. 14 y 15 
Las tr"C"S .i:1guras ant.eriorcs 

pueden darnos otYa ooción si las 
t. raba 1amoi: con la inclusión de 
a:eme.,~os gt"á-ficos q..1e rei:-«esentcn 
! :i :.ernAt.lC·3 oi1e rt•aneJa !.;1 edi to,·1~11, 
er. ve.- !iF? soJc.i •_i;:':'cy.::1.:~a. 

-!.V.!.-



~BEST SELLER 

~EDIVISION 

'~~ BEST 
SELLE A 

ED/VISI\\~ 

&51 SEL\.ER 

F1g. 16, 17 y 18 
Ac:¡ui tenemos otr-o vez un intento 

de buscar nuevas formas oasandonos 
en un libt'o. Las tYes ideas 
!:Jr'indan movimiento. 

-.LU~-





4.5.5.Alternativos. 

_A BEST SELLE~ 
~EDiViSiOtt 

Fig, 20 Al::.e,-natlv-l ::: 
Al jrse af'in.:mdo las ;or-m.:i.::;, los t<Jmaños óe imágenes v t1pog·afía 

vat1 defi11lendo su acomooo,; e: típo de lett·a se h<;l escogit.Ju $in 
patines, en altus "' bold, de tal fr:ivm<l que hag.an la totalidad de la 
lf>lacen molo scilida ~, seri,.:;, Oeritr·o ~l :::;im!.iolo se encuc.,tr..lr 
ele~.entos qr·a .:1c:.i5 !·t:;p1·e'-"'.e·.td.t1V-:.it. Ce !(.".; t .• ~m~'iS bes~ .:::.cller", d~ndosc 
asi no solo un apoyo de 2.l func:1or-i ae la ed1 todal sino aboi·ddndo la 
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·~' .-r SELLER ~ ... 
EDiViSiON. 

~ig. 22 Al teniat::v3 4 
Parte de la idE;;a .anterior, 

teniendo como vananle que se red.Jce 
el núme,·o de ho.··os pa1·a s1nterti<:ar· 
la imagen, ademas de integr-ar- la 
tipografía al simbolo. Se trata de 
cerrar lo~ espacios entq~ símbolo y 
logot1po a tr"avés del crecimiento ae 
la " E " y la " N ".El siguiente 
paso es justHicar los tamaños y 
lomos: de los libros, así como 
tamb1.:?n la tipografía, esto ayuda1·á 
a dar- mas .fuerza y unidad a la 
forma. 

-lO';i-





4.5.6.Desarrollo. 

Ftg. 23 

---- ._ __ . -.... _ ... -..... --·· 
-~-.... ---· . -·-=::!1111==--:ta !5 '='ll=l!::r~ ~ = ~ --····-·-·· -······- .. ·--···-· ...... . -- . -·-·-·. 

Basándorios en ld altet-nat!va l pero aplicando uri tratam1entc de 
lineas al logotipo pa1·a que funcione como pun~o de apovo con la 
identidad vis:..1al anlcnor-1 =in emoargo hay que t1-.;.t.arlo con c1.1idado 
p.:w3. que no se vea r·e..:.:wgarM la foi·nia • 

.. 

BEST SELLEil -........ ..- .......... --· ·····~ .. ·--- ...... -·-... -- . -·-·-·. 
C'fg. :?4 

El~.-ninandc el tr"at..¿un1erto en best seiler ya no se ve tan 
reca1·gado. 
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Fi;;¡. :=:, 26 y 27 
Sii;,1.1:.~ndo an la alte~·nativa 1 

.:ero ir.:..·lu','ent;ci la t·e;:w~senr.ac1or t::f? 

t.emas La l"'k1.ge;-i su va n~,clel"'ldO más 
inte.-e5ante. Se 1nt.ent.a 
repn::isent.ar" sexo y espectacuio a 
tt·avés de unas piernas -remE>ninas en 
;:>asición su ges t:·.1a, una p1st.olv pa1·a 
~eoi·esentar la r.ovcla policiaca, wn 
tanque de q..ierra cuva rep•·esentación 
es obvia. y un cot·azón como 
YepYesenta .,te ce: amoY. 

En 1~ -F!guY~ 26 y 27 b~ 
eiemertos gr"afic:os sig.1eri la 
cur·v3tw·a v :o.!¿. .. gc.'mento ::e las 
noJo:iS p~r-3 tr·~t.ar· d2 ~.:i·· más at"monia 
e.,t,·F: ::Jdcs los elementos. Se ha 
usado el alt':: =ontt·aste pa1·a 
r·esal 't,c;l'" y dis tingu1r al libr'o de. 
;os otros elementos g1·aficos. 
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'?·~ .:.f~BEST~ 
SELLER -

EDiViSiOti 

r;c .• .::s 
SJ t:.c· .•ohc°' el '"scit ~mient.1. ,J 

line:is eq la µar ._E! ince1·n3 dl?i iib1 :._, 
se conc.ent.1 a mur.he Ja ,.11 emc1on en 
este cun1_0 además de 'e=:.a1· 
leg1~1l:!'aC ci.l l::~ro cteJilnrln ve• . 111 

n~g·J!lOtP.. 

Fig, :29 º 

Suc:ede lo mismo que co-n .el 
antonoY, se piet·de 13 claridad del 
hbr-o • 

-l')y_ 





'·~ A s~f~l~~ 
EDiViSiOtl 

4.5.7.Concresión 

r=ig. 3(• 
Ahot-.:i a la .:ilteYn~1t1va 4 se le 

jncjuv!.•r, lo~ elern:-~1t.o:= fTl~··-:10.,:ad'1~ 

:or.-:.encr'ment.e. i.:i~. ::ne1·na5 en ami:ios 
:<..tdos ec:= ::>-3·· ~ ea1..1ill::w.;11· 13 -+=~1·mii 

;:_.e·---' la LJ"St::.:: se •i2 ':.(" t .·,.;ci. 

F1g, 31 
Aquí se completa la figura en la 

parte inti::wn.'\ de los h0t"o5, y 
d)'1,,1dtlnconcs del alto contYaste se 
complt?tan bien las ~!gur-.3s, En 
ffOi!.~• ~mc~nn ~EJ :::inJu·.:;=r- i.wac.1Ur.Q.-..
~1mbolo. i:ste ultime ~ncluyE hon;,=. 
e 1rnac;c'"'•-:s c0mo r-<=_>pt·eser· at1·105 de 
:.:i :act.:v1::nd óe ¡a emp1·cs,5 ,. Je st..E 
btulos. 

Lie l.ls al ten~ut1•.1.:<i<; <.Jnter.ion:?~ la 
ou.::o CL.bt·e: :nC'l.5 :as neces:"'.!:JdHs de !a 
i=>.,1r,1·¿':>.;o aor- tr·at.;,1· de d~0:.1n1r-ia ~1 

:Yd :e$ .Je Su5 eie,·rientn!: es Gsta. 
51er•da .a~;i f.;il t3rü soluc1or.ar 
det'l:le:: pequeños como l.l meJo• 
pos:c:ó~ de la p1s:~la, el ccn1i:on 
las p1ern;is, .J~i como ei t1·atam1entl:O 
-3 lino.a en 1.J:: :t"'Cr'.;te qi;e '•"ª :;e 

-ll.J.- habi .'! cstud1aau. 



e --



4.5.8.Diseño definitivo 

----····~-~ .... --------- -- --- ----- -- ------ --- -- - ---- --_ _.... ... -~·- .._,. .. 
c>s· 32 

.:\pil~~·-.:ei.i .:::-21 :._,·.ol:ür:-,iento ¿¡ :i..; ¿'°'~ ~~1 la :.;.~cg1·a.f=t.o. ce ::::ilo·i.5:Cn, 
deJant.lolo r.oni:. punt:.o de contai_:.a .:ü lQ1.FÜ que le je1·a!·ou1.?ac1ón ce lo 
t: ~~g··a.-·1:1 ·:ar ia : ;c=,..-1. rlaCl ''if;Lo-'tl a•i.:..:· ¡.o;•·. ·~.:::·:~ tr·at-3'"Ii:><"'lt.0 :ó'\yuda ;1 

~-?•·sun1:i.1.z.;¡1 rr.a~ :._. t.1p..;9.-af.a. 
Lc.t t.i;x:g1·3f1~ sQ (."ricui:ntra ya just1.f1cac!a ;:m .:ud:--.:.o a oos1c:idn ·, 

tüm.Jñc • adem.3s de bc:;sa•· e: espaciamiento en la taclu do lü ojgina 
::>tcuicn:¿, 

·El diseño flrial p1·eserta~u aquí ya tiene esoclc1os ·,· tamc.t~os 
JUStlf'a.:aoos. basados eri la secciori á-.wea, rep,-;;se•ita;"'}dC' el trabaJO 
el µ1·oducto y temas del m1$mo. Apoyando EdiviE>ión c:o • ., el 
tY~l'...dmter"'l;tC ~ ¡ir:ea::> ;:omo se P.m:ont . .-ab.a l.:i. i:Jent.idad ~·isw.:i: a'"ltet"ic~·. 

:"'edtaf"'te el -3! t..:i ccntr·a~tc -, la geofl'IE"":1·;= J::::-·: :::e: ~.:o ;cd100 lle·J·:w 
a s:.r.te~i::aY la -Forma. Las tecnicas -.11suales di? fragme..,:.ación v 
-.;ir·-:.e:::a~ ;;e 1:-:oc:...~rtr·a.r. irclu¡'ja::, !?'"'! ('St3 iderttda:t ·visual. 
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4.5.9.Color. 

Flg. 1 y 2 
La identiad visual q .. .itere 

proyectar seriedad, actividad, 
ademc1s de atraer al público desde 
este punto, una primera pr-ueba en 
color azul que e>!prese seriedad, y 
combinado con otro color o en 
degraWdo, pero se~n nuestra pt"Uebcl 
no runcior.a esta última por 
trasmitir una sensación de agua y 
por lo tanto asociarse con 
balnearios, productos para .:ilberca, 
hoteles, etc. 
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Fig. 3 y 4 
El color' café también expresa 

seriedad pero puede relacionarse con 
la tierra, alternc1ndolo con naranja 
se ve mas activo, pudiéndose asociar 
con cosas naturales, no conveniente 
pues no hay Yelación con la empresa. 
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Fig. 5 
La alternativa de azul con otro 

color específicamente el gris, da 
una combinación a17"adable, trasmite 
limpieza, ser'"iedad, claridad y 
actividad par el contraste. 

F1g. 6 
Combinando el azul con el 

púrpurü, dan una comb1n,;i.ción juvenil 
pero poco recomendable pues los Clos 
tonos son obscuros y no e:<tste mucho 
contraste. 
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Fig. "."' 
..-ac1erdo und pr weba c.!e color en 

vet·ae tamc1en Sf:ó> ve sene y 
:3.trac.i:..1·.10 ccr·o de:JJric.; al '-''.::O ac:t.i.Jal 
con la ve;et¿,=1Cn y su re!a.cíon 
natural con esta, no es 
recomendable, oosiblemente 
f"~nc1anaria si E.e combina con ot:·o 
celar·. 

rig. s 
Intentancc El -:e .... d~ -=~n amarillo 

en degt·adaciOn pa..-a que no se asocie 
con veget.:.ac1ón, sln emt:argc- con 
aman lb se "<:= chillar.te e 
in·1 tante. Sería rne ;01· desechar 
;:oor· complet".J ~sta apc1on. 



¡ ~-_..frur\h 
~'SELLER,U 
-.-... ·--·~-~ .... ________ ,_ ------ ----- --. ---... - -~ -- -----~ --_ _... --~-~·· 

Ftg. 9 
El colot· r·oJO PL1eae ser 

recomendable por- 5eY' llamativo 
acemas oue la identidd.d visual 

. anter·ior también maneJa el roJo. 



Fig. 11 
El col~!~ na1~anja no es 

recomenda ele pues su · c:alidez y su 
gran c:;::.nt1dad de amarillo 16' hac~n 
coco serio. 
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F1g. 12 y 13 
En los casos en que }a idenlidat! 

v1s;..1al solo pudiet·a reproducirse en 
una Unta lo mas Yeccmendable setia 
la segunda opción. 
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V.-ELEMENTOS QUE CONFORMAN A LA IDENTIDAD VISUAL DE EDIVISION 

5. l.- SIMBOLO. 

Es el elemento visual que representa a la Compania. Estd 
compuesto por elementos que asocian al mismo directamente con el 
trabajo de Ja editorial, para que Ja . información llegue mds 
clara y directa al receptor con elementos codificables, estos 
son Jos libros cuya relación es obvia pues es el producto de Ja 
compaM1a. aMadiendo a estos figuras que se asocien con los temas 
de los "Best Sellerºcomo son : Las piernas . representativas de 
sexo, espectdcuJo: La pistola, representativa de la novela 
policiaca. aventura, violencia, y El corazón representando las 
novelas de amor. 

Las tres figuras inmersas dentro de Jos libros al igual que 
estos van marcando una dirección. las piernas con su vértice y 
la posición diagonal del libro en que se encuentran marcan una 
linea ascendente dirigida a Ja derecha y nos llevan al elemento 
central.otro libro cuya posición es horizontal y es reafirmada 
por la pistola que a su vez se dirige hacia el lado derecho y al 
siguiente eiemento indicando una dirección diagonel descendente 
hacia Ja derecha, este último libro tiene un corazón cuya forma 
remata . por su terminación en punta . 

5.2.-LOGOTIPO. 

Tipografía específica para Ja identificación de la Companía, 
que se apoya en el símbolo y visceversa, para que Ja información 
que de el conjunto sea mds clara. 

-J.24-



Dentro del logotipo hay jerarquia de elementos , ocupando el 
primer lugar de importancia "Edivisión "y pasando "Best Seller 11 

a un segundo . Edivisión se encuentra como una base horizontal 
en la que se apoya el resto de la tipograf ia y el simbolo, la 
técnica visual del equilibrio se hace presente. 

Considerando que Edivisión tiene mayor importancia dentro de 
la información que el logotipo presenta se ha dejado a este 
texto con tratamiento a líneas como relación con el diseno 
anterior. Además de darle visualmente movimiento al logotipo 
le brinda espontaneidad y remarca el significado de "visión" 
además de brindarle mayor importancia a Edivisión por esta 
característica particular, pues tanto símbolo. como texto 
restante se encuentran en masa y al dar el cambio a línea se 
concentra más la atención en este último haciéndolo dinámico . 

5.3.-COMPOSICION TOTAL. 

Edivisión Compania Editorial quiere ser identificada como 
dinámica por lo cual nos apoyamos en la técnica visual de la 
actividad . con la que conseguimos sugestión de movimiento en la 
palabra de Edivisión por el tratamiento a lineas, además de las 
direcciones antes mencionadas en los libros y las figuras 
inmersas en los miamos. 

La Compania también quiere acaparar la atención del receptor 
dando a conocer que la editorial tiene productos novedosos y la 
técnica visual utilizada para apoyar este concepto es la 
fragmentación presente en nuestra composición total; los 
elementos tienen su carácter individual pues cada uno 
representa un tema diferente dentro del Best Seller pero al 
final acaba siendo un conjunto en el que se apoya un elemento 
con otro y que juntos dan por resultado la totalidad que es 
EDIVISION. 
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A tro.vés de el 
quitando valores 
directa. 

alto contraste. se sintetizan más las formas 
intermedios . haciendo la composición más 

En nuestro diseno encontramos también simetría. ésta nos 
habla de todas las clases de orden existentes , y resaltan en la 
composición la simetr1a reflexiva pues si trazamos un eje 
vertical al centro los libros se reflejan como si se viero.n en 
un espejo, adem6s de estar presente la simetr1a de traslación a 
través de la cual los libros consiguen repetirse. 

Al intentar que la identidad visual de Edivisión Compaft1a 
Editorial se relacione fuertemente con su desempeno laboral.con 
el cual es útil a la sociedad . se esta hablando de la presencia 
del estilo funcional que reso.lta los elementos básicos del tema 
central, en este caso específico los libros como elementos 
b6sicos de la editorial. estos hablan de la función y actividad 
de la Compaff1a, por lo tanto la identidad visual está tratando 
la utilidad como algo primordjal. 

--..·--·~-~--· --------- -- --- ----- -- ------ --- -- ----- --_ _..... - ._... ~ .. 



5.4.-TIPOGRAFIA. 

La tipograf1a incluida en el logotipo es REVUE, ésta se 
eligió por sus rasgos inclinados y sin patin. El peso bold de 
la letra la hace pesada y fuerte. sus rasgos son bien definidos 
y los cortes en diagonal en la terminaciones de las letras 
armonizan y enfatizan las direcciones formadas por los libros . 

La letra sin patin hace más clara la identificación de los 
caracteres y por consiguiente la lectura que realiza el 
receptor. 

La tipografía en altas es la más usual dentro de las 
editoriales según la comparación con la competencia, ayuda a dar 
seriedad y fuerza a la compaffia . 

fiBCDEFGHIJl<LMtt 
OPORSTUVWXYZ 
12l4567890 
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5.5.-RETICULA. 

Está funciona como un elemento para ordenar nuestros 
elementos, se le considera como una base matemática • y ayuda 
tanto a la parte funcional como estética de nuestro diseno. La 
retícula satisface la necesidad de orden que el disenador quiere 
dar a su trabajo, dieenar en base a una retícula racionaliza los 
procesos creativos , integra loe elementos y ayuda a tener un 
dominio de la superficie y del espacio. Con la retícula una 
superficie bidimensional o un espacio tridimensi-0nal se 
subdivide en campos o espacios mds reducidos a modo de reja. 

Los campos o• espacios pueden tener las mismas dimensiones o 
no. La retícula determina las dimensiones constantes de las 
cotas y del espacio . El nllmero de divisiones reticulares ea 
prácticamente ilimitado. Como sistema de organización • la 
retícula facilita al creador la organización significativa de 
una superficie o de un espacio. Subordinar los elementos 
visuales a una retícula ayuda a producir la sensación de armonía 
global, transparencia claridad y orden configurador. 

Al existir mayor número de subdivisiones en la retícula habrá 
mayor nllmero de puntos en que basar nuestro diseno por tal 
motivo el diseno de Edivisión Compaftía Editorial se basa en una 
retícula milimétrica, gracias a ésta la información es más clara 
y lógica que por lo tanto es más entendible y puede retenerse 
con más facilidad en la mente del receptor. 

-L2Ó-





5.6.-TRAZOS AUXILIARES. 

Con estos se pone al descubierto el camino que debe seguirse 
para la reproducción del rediseno de la identidad visual de 
Edivisión Companta Editorial por medios no fotogrdficos. Se 
proporcionan todos los puntos y líneas que nos han servido para 
la elaboración del mismo. 

' ',/ ~ /¡ 

'··'-~---------, .. ;!. 
- ---- ---,.,--
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5.7.-PROPORCIONES. 

Estas nos sirven para reproducir nuestro diseno sin correr 
el riesgo de deformar la composición total pues las proporciones 
relacionan las partes de un todo de tal forma que el tamano de 
cada elemento se encuentra relacionado con otro. 

Las proporciones son otro punto que ayuda a la armonía de 
nuestro rediseno de la identidad visual de Edivisión Companía 
Editorial. 

Al encontrarse relacionado el ancho de nuestro diseno con su 
altura, el alto del libro con su ancho. etc. y asi cada elemento 
con otro . brindan justificación. orden y razonamiento a las 
dimensiones de el diseno. 

Las proporciones específicas utilizadas para este trabajo 
est4n basadas en el sistema 4ureo utilizado desde la antigQedad 
por los griegos y el cual habla de una división din4mica y 
armónica de un segmento. mediante la sección 6urea se divide una 
recta en dos partes iguales tales que la menor sea a la mayor 
como ésta es al todo. 
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Ejemplo correcto de la composición total para Best Seller 
Edivisio'n. 

--····-·--·· ---- ______ ..... -- --- ----- -..... ------- _...,. -- - ._ --. ~ -._ _ _..... -._.. ......... 
Ejemplo incorrecto por posición alterada. 

BEST SELLER 

~--' \ --····-·--·· ---- ------imt.. -- --- ----- -..... ------- ....... - - ._---~---_ _..... -._.. . .._,.. .. 
-.1..J3-



--••••-•Ami.a• ...... ------- -- --- ----- -...... -------- ..... -- - ... -.... -..... -- --·-· -.. Ejemplo incorrecto por proporción alterada. 



-.-..·--·~-~ .... -- ------ -- --- ----- -- -- ---- --- -- ----- --_ _..... -._. .. ~ .. 
Ejemplo correcto de la composición total para EdJvieión. 
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5.8.- COLOR. 

Este es otro elemento visual que nos ayuda a conformar la 
identidad visual de la editorial. 

Ejemplo correcto de color: Rojo (Pantone 192 C), Gris 
Claro(Pantone 408 C), Gris Oscuro (Pantone 411 C). 
Ejemplos no recomendables para la identidad visual:Verde 
(Pantone 348 C) y Naranja (Pantone 151 C). 

-1'6-
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c o N c L u s I o N E s G R A F I C A S . 

Para la realización de la identidad visual de Edivisión Cia. 
Editorial se eligieron elementos que se vincularán con el 
trabajo de la misma, para que el receptor pueda relacionar el 
logotipo con el tema deseado, por eso el uso de una identidad 
visual asociativa. 

Después de la elección de los elementos visuales 
representativos de la editorial. se simplific~ron. para que la 
identidad fuera más simple y directa y el receptor la pueda 
retener en su mente con n1ayor facilidad; es decir. simplicidad 
de trazo para que exista retención mental. Se busca además de 
los elementos visuales {libros), otros que especificarán, 
relacionarán y representarán a los "Best Seller", por lo que se 
presenta algunos de los temas de estos (amor. espectáculo. sexo. 
aventura policiaca). dentro del redisefio de Edivisión Cia. 
Editorial, se estructuró el mensaje de tal forma que lo más 
importante de la información fuera "Edivisión" quedando en 
segundo plano "Best Seller". 

Se da la sugerencia de movimiento a través de la técnica 
visual de la "Actividad". que se presentct con el tratamiento a 
líneas que genera un ritmo en Edivisión, que a la vez sirve para 
hacerlo resaltar de la información restante, además de conservar 
un rasgo común con la identidad visual anterior. 

Se incluyeron en la composición total técnicas visuales 
tales como 11Fragrnentación","Espontaneldad" y "Contrasteº, para 
representar conceptos con los cuales la editorial quiere ser 
identificada, como dinamismo, novedad y seriedad. 
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La armonía en la composición total se logra en base a 
varios elementos en los que se encuentran: 

- La simetría reflexiva y de traslación. 

- La utilización de una retícula milimétrica en donde apoyar 
todos nuestros puntos. 

- La proporción existente en todos nuestros elementos 
relacionándolos unos con otros. de tal forma que uniéndose 
todos estos elementos el resultado sea una identidad concreta. 
definida y armónica. 

El color subraya la jerarquía de la información brindándole 
a través del rojo mayor importancia al texto "Best Seller 
Edivisión 11 suavizando y contrastando con un color neutro como es 
el gris en los elementos visuales. usando porcentajes de este 
para dar idea de cambio de plano. 
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e o N e L u s I o N E s . 

En la actualidad el consumismo se ha apoderado de nuestra 
sociedad, por lo cual hay una infinidad de empresas en 
competencia, que al igual que los seres humanos necesitan de una 
identidad que se constituye a través de unos atributos propios 
que las diferencien de los demás y que en el desarrollo de sus 
actividades las represente en el mercado. 

Sin embargo cada empresa tiene necesidades y 
características diferentes que cubrir dependiendo de su contexto 
y sus objetivos. 

La identidad visual brinda al público información sobre la 
empresa, habla del nivel de calidad y origen de la misma. 

El diseno gráfico se encarga de cubrir necesidades de 
comunicación visual en nuestra sociedad . siendo ésta una 
disciplina teórica-práctica.conjuga elementos, técnicas visuales 
y metodología que le ayudan a hacer un análisis para definir a 
Ja empresa y sus necesidades, y mediante la metodologia aplicar 
las técnicas que mejor satisfagan a éstas. 

El diseno gráfico no sólo es una actividad práctica, sino 
que tiene elementos teórico-conceptuales en que basarse. la 
creatividad del profesionista en esta área no es espontánea. 
sino basada en una metodología que nos ayuda a encontrar una 
solución más satisfactoria funcional y estética a nuestros 
problemas de diseno. 

-L~l-



En el presente trabajo se resolvió un problema de diseno. 
espec!ficamente, rediseno de la identidad visual de Edivisión 
Companta Editorial. Para llegar a la solución de data se 
aplicó una metodología investigóndose las funciones y 
necesidades de la editorial. adem6s de investigar los conceptos 
generales del diseno gr6fico que nos brindan la base para este y 
cualquier otro problema de diseno. 

Se amplia la información hablando de la Identidad 
Corporativa para llegar a la Identidad Visual e ir delimitando 
más nuestro objetivo. 

Se han conjuntando los conceptos generales del Diseno 
Gráfico.de la Identidad Visual , asi como una investigación 
profunda de la' empresa. para vertir y aplicar todos ellos a 
través de la metodología. por lo tanto el rediseno de la 
Identidad Visual de Edivisión Compania Editorial, es la sintesis 
de toda esa investigación conjuntando Jos elementos más 
importantes para brindar la solución más óptima posible por 
encontrarse fundamentado en bases teóricas. 
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