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INTRODUCCION

En 1993 se dio un giro en la historia nacional de Ia television mexicana
cuando ésta se abrid a [a competencia con la entrada de Television Azteca al
mercado, dando fin al monopolio de cuarenta y tres afios que hasta entonces
habfa tenido Televisa. Con la competencia llegd una nueva opcién y se
redescubrid una nueva forma de atraer al publico: el espectaculo.

Los espectaculos comenzaron & reclamar su lugar en un medio donde la
politica, los deportes, y hasta la bolsa y el tiempo, hablan tenido cabida. El
nacimiento de nuevos y mas artistas, y la busqueda de modelos sociales,
hicieron que el pericdismo de espectaculos tomara fuerza y se multiplicara
como una plaga. Una industria habla renacido. Una industria sobre la cual
hasta el momento se ha escrito e investigado nada pues as un hecho que no
existen muchos estudios al respecto.

Si bien, desde el inicio de la television y del pericdismo en México los
aspectaculos y la pronsa tabloide siempre habian estado presentes, no es
hasta la década de los 30 cuando el fenémeno resurge en todo su esplendor.
Todo para la mujer en la radio y Ventaneando en la television marcaron una
férmula que muchos programas mas siguisron en ambos medios y que en la

prensa encontré su mejor vehiculo a través de las revistas,



Actualmente, la oferta de revistas que abordan alguna o varias de las
dreas del espectaculo goza de la preferencia de los lectores asiduos a tal
medio. Por tal razén, numerosas revistas se han sumado a la competencia. La
promesa de todas es proporcionar la mejor y mas actualizada informacidn, y
una gran cantidad de exclusivas, respaldadas por un grupo de profesionales
del periodismo. La proliferacion de medios que abordan los temas del
espectaculo es una realidad. No obstante, también lo es el hacho de que en
cierto modo se ha caido en un exceso; los limitas entre los hechos noticiosos y
la vida personal han perdido proporcidn, hasta llegar a un punto en que el
periodismo de espectdculos parece haberse convertido en un periodismo dal
chisme. Precisaments, ol sje central de este trabajo consiste en determinar
hasta qué punto el chisme se ha apoderado del contenido de dichas revistas y
asi dimensionar un fenémeno que va a la alza en nuestro pals.

Asi, en la presente tesis se realiza un andlisis de contenido de las
principales revistas de espectéculos en México, TVyNovelas y TV Notas, con el
fin de conocer qué tan apegadas estan las publicaciones de espectaculos a las
reglas basicas del periodismo, y se analiza la cantidad de contenido que
destinaron a la vida privada y publica de los artistas.

Esta investigacidn es un intento por abrir, en la medida de lo posible, un
aspacio an la investigacién de medios, que evalte la calidad de la informacion;
ampliar el campo de investigacion en torno al periodismo proporcionando
informacion acerca de un drea poco estudiada hasta el momento y aportar
conocimiento  histdrico de los antecedentes de las publicaciones de

espectdculos en México.



Para lograr o anterl‘or, el estudio se ha dividido en cuatro capitulos. En
el primero se dasarrolla el instrumento de mediclon, las categorias bajo las
cudles se anallzaron las revistas, el numero de ejemplares selecclonados de
cada una, asi como todo lo relacionado a la metodologia de este trabajo.

Ei segundo capi{ulo busca establecer lo que es el psriodismo de
espactaculos y el periodismo del chisme, tomando como base los principios
que rigen al periodismo tradicional y lo que es el chisme. Asimismo, se muestra
una breve historia del periodismo, la revista y las publicaciones de
espectaculos en México. También se abordan las caracterfsticas principales de
las revistas con el fin de Indicar las causas que han permitido que éstas se
establezcan como un medio permanente & idoneo para la transmisién de
informacién relacionada con la farandula. Finalmente, un apartado donde se
explica la importancia de la televisién en el surgimiento del periodismo de
aspactaculo y mas tarde del periodismo del chisme.

En el capitulo 3, se muestran los resultados obtenidos del anélisié de
contenido precedidos por una breve descripcién de la historia y caracteristicas
de las revistas de espectaculos que forman parte del estudio. Por Gitimo, las

conclusiones se presentan en el capltulo 4.



CAPITULO 1

METODOLOGIA



1.1. Planteamlento del problema.-

El periodismo de espectaculos es |a actividad de brindar
rasponsablemente cada cierto tiempo informacién veridica sobre las
celebridades y/o famosos de la industria del entretenimiento (cine, musica,
radio, teatro y televisién), a través de uno o varios medios de comunicacién. En
la década de los noventa, el periodismo de espectaculos vivid un resurgimiento
tras la aparicién de TV Azteca en escena al volverse tanto un medio de
promocién como de ataque. Sin embargo, el periodismo de espectaculos no se
limitd a la televisidén y poco a poco fue ganando mayores espacios tanto en la
prensa como en la radio. Pronto, aquello que sucedia tanto frente a las
camaras como tras bastidores encontrd mas escaparates.

E! mundo del espectaculo ha demostrado ser de gran interés para el
publico en general, prueba de ello es que en los Ultimos afios se han
muitiplicado los espacios dedicados al espectaculo con la intencion de
satisfacer el deseo del publico por conocer los proyectos y la vida de las
estrallas. No obstante, el periodismo de espectdculos cubre cada vez mas la
vida privada de los artistas dejando a un lado la vida profesional; todo esto da
como resultado lo que podria considerarse como un periodismo del chisme.

Por otro lado, hablar de lectura en México as sinénimo de escasez y
aburrimiento. Poco es lo que se lee y poca la disposicion que se tiene por
tomar un libro y zambullirse en sus paginas. Segun cifras de la Cémara
Nacional de la Inddstria Editorial Mexicana (CANIEM) se lee aproximadamente
un libro al afto por persona, 25 por ciento de lo recomendado como minimo por

la QOrganizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la



Cultura (UNESCO). Aunado a esto México enfrenta un 9.5 por ciento de
analfabetismo -10 millones de personas- segin el Instituto Nacional de
Estadistica, Geografla e Informética (INEGI), ademas de un alto nivel de
aﬁarfabetismo funcional, es decir, personas que saben leer, pero no practican
la lectura’. Debido a lo anterior, ha habide un decrecimiento en la produccion
de libros; sin embargo, en el caso de las revistas, ha sido todo lo contrarlo, en
aspecial las de espectaculos.

- Este estudio es un andlisis de contenido que determiné si el chisme se
ha convertido en la base del periodismo de espectaculos en México al analizar
los nimeros publicados durante el periodo mayo-septiembre dal 2004 de las
revistas TV Notas y TVyNovelas. Las preguntas de investigacion que surgieron
en un principio fueron:

1) ¢Cudles son los antecedentes de las revistas de espectaculos en
México?

2) ¢(El chisme ha desplazado al hecho noticioso en las revistas de
espactaculos en México? Y, si as asl, ,Cudl es el porcentaje de chismes
presentados en el contenido de las revistas de espectaculos en México?

3) ¢Qué contenido utilizan en sus portadas para atraer a los lectores?

Lo anterior se contesté al hacer un recuento de las revistas de
espectaculos que han surgido hasta la fecha en México. Asimismo se analizé
que tan apegadas estan las publicaciones de espectaculos a las reglas basicas

del periodismo, y se analizé la cantidad de contenido que destinaron a la vida

! Periadico Vanguardia, [en linea], Mexicanos leen menos de un libro cada aflo, Redaccin
Vanguardia, 2002,
hitp://www vanguardia.com.mx/hub.cfm/FuseAction.Detalle/Nota.236087/SeciD.29/index.sal
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privada y publica de los artistas. Igualmente, se analizaron sus portadas para

determinar de qué manera atraen al publico.

1.2. Justificaclén.-

El espectaculo es un area que cada vez ocupa mayores espacios en
todos los medios masivos de comunicacién en México, sobre todo en medios
impresas. Las revistas de espectaculos ocupan el primer lugar de preferencia
de los lectores —cerca del 30%- sobre publicaciones de corte politico o cultural
—que tienen poco més del 12%-2 Debido a asta demanda, han surgido un sin
numero de revistas de espectaculos que promseten dar la mejor y mas
actualizada informacién, y una gran cantidad de exclusivas respaldadas por un
grupo de “expertos” en periodismo.

Si bien las revistas de espectaculos estan en auge, también lo es el
heacho de que én cierto modo se ha caldo en un exceso. Los limites entre los
hechos noticiosos y la vida personal parecen haber perdido proporcién. Este
desequilibrio que se presenta en &l pariodismo de espactaculos en las revistas,
y principalmente su cobertura de los hechos noticiosos, es lo que motivd esta
investigacion.

Por medio del andlisis de las principales revistas de espectdculos se
determiné que tanto el chisme se ha apoderado del contenido de dichas
ravistas y asl dimensionar un fendmeno que va a la alza en nuestro pals. De
ahl el titulo de este trabajo: “El Espectaculo: ¢ Periodismo o Chisme? Estudio

de dos revistas mexicanas: TVyNovelas y TV Notas’. Esta investigacion es un

2 Riva Palacio, Raymundo, "Cultura politica, medios de comunicacién y perodismo en México™,
_Revlsta Mexicana de Comunicacién, Afio XIl, No. 57, enero-marzo de 1999, pp. 24-28.



intento por abrir, en la medida de lo posible, un éspacio en la investigacién de
medios, que evalle el contenido de la informacién periodistica dedicada a los
aspectéculos. También se intentd ampliar el campo de investigacion en tomo al
periodismo, ya que se proporciona informacion acerca de un drea poco
estudiada hasta el momento y aportar conocimiento histérico al investigar los

antecedentes de las publicaciones de espectdculos en México.

1.3. Objetivos..

Objetivo general:
Determinar qué espacio ocupa el chisme en el contenido de las revistas

de espectéculos TVyNovelasy TV Notas.

Objetivos especificos:

1. Describir los antecedentes de las publicaciones de espectaculos en
México.

2, Identificar las tendencias tematicas de las publicaciones TVyNovelas y
TV Notas.

3. Identificar las tendencias temdticas de las portadas de las revistas TV
Notas y TVyNovelas.

4. Establecer el balance que existe entre textos e imagenes en las revistas
de espectaculos.

5. Definir las caracteristicas de las revistas de espectaculos a partir de dos

casos.



1.4. Hipotesis.-

Hipdtesis de trabajo: El chisme predomina sobre la informacién de

aspectdculos en las revistas TVyNovelas y TV Notas.

Hipétesis nula: El chisme no predomina sobre la Informacion de espectaculos

en las ravistas TVyNovelas y TV Notas.

1.5. Variables.-

Variable independiente:

El chisme

Varlable dependlente;

Las revistas de especticulos

1.6. Definiclén de variables.-

Chisme;

Definicién conceptual: Informacién trivial o comentario negativo acerca de la
vida Intima de pérsonas ausentes y que, por lo tanto, no puede ser
comprobado. Su intencidn es provocar rumores que se difundan a la sociedad
Yy, @ su vez, reacciones que Indispongan a unas personas con otras.

Definicion operacional: Noticias, entrevistas, reportajes, editoriales, crénicas,

artlculos y columnas.
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Definicién conceptual: Publicacién peritdica que aborda informacién sobre una
de las areas de la industia del entretenimiento (cine, musica, teatro y
television) o varias de ellas. Por lo general, ofrece promoclonas, exclusivas,
fotograflas, carteles y otros obsequios. Aparece cada semana, quince dias,
mes u otro periodo con el mismo tltulo.

Definicién operacional: TVyNovelas y TV Notas.

1.7. Tipo de eatudlo.-

Se realiz6 un estudio descriptivo; éste consisti® en medir, evaluar o
recolectar datos scbre diversos aspectos, dimensiones o componentas de un
fendmeno, en aste caso el contenido de las revistas TVyNovelas y TV Notas,
para asl describir lo que se investigs.

Con este estudio se determind sl el chisme se ha convertido en |la base
del periodismo de espectaculos al analizar las revistas mexicanas de este
género y cuantificar la cantidad de chismes en su contenido, en ningun
momento se pretendié dar una explicacion de este fendmeno, sino
simplemente describir sus caracterfsticas tal como se prasenta en la actualidad.

A pesar de que este astudio fue principalmente descriptivo, también se
hizo una investigacion historica al realizar una breve Indagacién sobre los
antecedentes de las publicaciones de aspectéculos en México con la intencion

de identificar los origenes de dicho género.
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1.8. Disefto.-

Se llevd cabo una investigacion no-experimental, utilizando un- disefio
transversal descriptivo. La investigacion no experimental se realiza sin
manipular deliberadamente las variables Independientes, y se basa en
categorias, conceptos, variables, sucesos, comunidades o contextos que yé
ocurrieron, o se dieron sin la intervencion del investigador.

E! diseﬁo transvarsal descriptivo se realiza en un momento'fmlco en el
tiempo; y tiene como objstivo indagar la incidencia y los valores en que se
manifiestan una o mas variables ¢ ubicar, categorizar y proporcionar una visién
de una comunidad, un evento, un contexto, un fenémenc o una situacién. El
procedimiento consiste en medir o ubicar a un grupo de personas, objetos,
situaciones, contextos, fendmenos, en una variable o concepto y proporcionar
su descripcidn.

Este tipo de disefio se adecud muy blen a esta investigacién porque lo
que se buscaba era identificar, observar y describir las revistas de TVyNovelas
y TV Notas, especificamente durante un periedo de cinco meses, en este caso, '
los meses de mayo, junio, julio, agosto y septiembre del 2004. La variable
independiente a estudiar (chisme) no fue manipulada ya que es un concepto
que ha sido definido con anterioridad, No hubo asignacién al azar de loa
sujetos de estudio porque ya pertenecen a una categoria, en este caso son las

revistas de espacticulos.
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1.9. Poblaclén y muestra.-

Poblacién;

Debido a la gran variedad de revistas de espectdculos mexicanas y el
poco tiempo disponible para realizar este estudio, se decidid utilizar solamente
aquellas publicaciones semanales que tuvieran por lo menos 5 afios de
antigtiedad y un tiraje de por lo menos 500, 000 ejemplares a nivel nacional.
Las publicaciones seleccionadas fueron: TVyNovelas y TV Notas.

También se limité el tiempo de estudio a cinco meses que comprendld
de mayo a septiembre del 2004; en este periodo se publicaron veinte
ejemplares que sirvieron para sacar la muestra, ya que se trata de revistas

semanales.

Muestra:

Se selecciond una muestra probabillstica. Para determinar el tamafio de
la muestra se utilizd el software STATS™ presentado por Comunicometrla,
S.C. y por Dscision Analyst, Inc; este programa viene Incluido en el cd—+aom de
obsaquio del libro Mefodologia de la Investigacién de Roberto Hernandez
Sampieri, Carlos Feméndez Collado y Pilar Baptista Lucio en su tercera edicién
del afio 2003. A continuacién se especifican los pasos que se siguieron en el
programa STATS™ para el calculo de la muestra:

1) Se determiné el tamafio del universo. En el lapso de cinco meses cada
revista semanal emitié 20 ejemplares, tomandose en cuenta que son dos

publicaciones, el tamario del universo fue de 40.
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2) Una vez establacido el universo, s8eé indicd &l error maximo aceptable, el
porcentaje estimado de la muestra y el nivel deseado de confianza; en
aste caso fue de 5%, 99% y 95% respeactivamente,

3) Con lo anterior, obtuve el tamafio de la muestra que fue de 12.13; por
razones de redondeo quedd an 12 y se repartid de esta manera: 6
ejemplares de TVyNove/as y 6 ejemplares de TV Notas.

Para el intarvalo de seleccién se utilizé el procedimiento de seleccidn

sistematica deo elementos muestrales que consiste en la aplicaclén de la

siguiente férmula;

F
1l
slz

K: intervalo

N: universo

n: muestra _

El resultado final fue de un intervalo de cada 4.6 niimeros. Asl los nimeros
analizados fueron; No. 18, 22, 26, 30, 34 y 38 de la revista TvyNovelss.
Mientras que de la revista TV Notas fueron los nimeros 390, 394, 398, 402,
406 y 410,

Cabe mencionar que la publicidad se descartd del estudio; los horéscopos,
les trivias, los tips y carteles sSlo se tomaron en cuenta para la clasificacion
general de! contenido de las revistas sin llegar a su andlisis, pues éstos son
complementos y obviamente no se refieren a hechos informativos nl responden

a un formato periodistico.
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1.10. Instrumento de medicién.-

Para osta investigacion se utilizé el analisis de contenido. Este comienza
a ser utilizado en el siglo XVIIl y segin Bernald Berelson, citado por Thomas D.
Stewart, es “un método de investigacion que permite la descripcidén objetiva,
sistemética y cuantitativa del contenido manifiesto de la comunicacién™. De
acuerdo a este autor la objetividad se logra al realizar un proceso sistemético,
aunque esto no resulta total, ya que el investigador determina las categerias y
unidades en gue se segmentara el texto a examinar.

El andlisis de contenido se utiliza con tres propdsitos:

1. Describir caracter(sticas de los mensajes de comunicacién.

2. Hacer inferencias al conocer antecedentes de tales mensajes.

3. Hacer inferencias sobre las consecuencias de los mensajes.

Este metodo permite examinar tanto textos escritos como visuales ©
auditivos, asl como las variedades o géneros que pueden existir dentro de cada
uno.

También, el andlisis de contenido permite estudiar objetos de comunicacién
ya existente y adaptarsé a éstos. Es decir, la informacién que busca conacer el
investigador ya existe y no se produce por una especificacion posterior como
sucede en el caso de las entrevistas, encuestas y experimentos, por ajemplo.
De la misma manera, el andlisis de contenido facilita la codificacién de grandes
volimenes de informacion, ademas de ofrecer |a posibilidad de cuantificar

frecuencias para posteriormente realizar una interpretacion.

3 Stewart, Thomas D., Principles of Research In Comwmunicaiion, EE.UU., Ally and Bamon,
2002, p.21
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Con la intencidn de lograr un mejor andlisis, el estudio se dividié en tres
partes:

1. Clasificacion del contenido de las publicaciones de acuerdo al género
periodistico al que corresponden: informativo, de opinién u otro (las
recomendaciones, las trivias, los hordscopos, entre ofros).

2. Andlisls profundo sobre lo abordado en el contenido correspondiente a
los géneros informativos y de opinion.

3. Analisis basico sobre el contenido de las portadas, su balance de temas
y graficos.

El estudio de estas dreas se realizd con la intencién de identificar, en
primer lugar, el contenido general de la publicacién y, por tanto, la informacién
que ésta privilegia. Es decir, establecer sl se le da prioridad al génera
informativo, al de opinién o bien a otras cuestiones. En el casa da los géneros
informativos y de opinidn, se buscé establecer a qué se le presta mds atencién
(tema), ademas de qué tan exhaustiva es la presentacién de la Informacién
(notas y reportajes). Finalmente, el andlisis de portadas ayudé a establecer
aquellos elementos sobre los cuales la revista se apoya para atraer la atancion

del lector (vida personal o profesional del artista, imagenes o contenido).

Clasificacion del contenido de las publicaclones segin el género
perlodistico:
Las categorfas se definen de la siguiente manera, tomando las dos

primeras de Vicente Lefiero y Carlos Marin en su libro Manual de Periodismo:
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1. Género Informative: Implica el relato puntual de los hechos, sin lugar a
opiniones por parte del reportero. Dentro de éste se incluyen las
. ‘ siguientes subcategor(as:

a. Nota o noticia informativa: Comprende informacién sobre un hecho
actual, desconocido e inédito. Los elementos que Integran la noticla
son el hecho (que), el sujeto (quién), el tiempo (cudndo), el lugar
(dénde), Ia finalidad (por qué y para qué) y la forma (cbdmo).

b. Entrevié.ta: Responde a una conversacién periodistica y se divide en
entrevista noticiosa, entrevista de opinién y entrevista de semblanza.
La primera responde a la necesidad de obtener informacién sobre un
hecho; la segunda busca recoger las impresiones de qulen esta
envuelto en el hecho, es decir, sus julcios, comentarios o
percepciones; y la tercera se realiza para obtener datos referentes al
caracter, el modo de pensar, datos biograficos, anecdéticos o de
trayectoria de un personaje.

c. Reportaje: Es el género mayor del periodismo, dado que en él
convergen revelaciones noticiosas, la vivacidad de una o mds
entravistas, las notas de la columna y el relato secuencial de la
crénica, al igual que la interpretacion de los hachos. En este caso sl
reportero se vale de ciertos racursos literarios.

2. Género de opinién: Permite la emisién de juicios por parte de quien
escribe en relacién al hecho. Se divide de la siguiente manera:

a. Articulo: Es el género a través del cual el periodista expresa sus

ideas, opiniones o puntos de vista sobre un tema o hecho.
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b. Editorial: Espacio donde la publicacién da a conocer su punto de
vista sobre un hecho o tema determinado.

c. Cronica: Es el relato secuencial y detallado de los acontecimientos
de un hecho.

d. Columna: Informa y comenta sobre uno o varios acontecimientos de
interés general. Aparece siempre en al mismo espacio, con nombre y
periodicidad fijo, ademas de ser escrito por el mismo autor.

3. Otros: En esta categoria entra todo aquel contsnido que no tiene
relacién con el periodismo o con los personajes del especticulo (los

horascopos, las trivias, los tips, los carteles, cartas a la redaccién, etc.).*

Andlisis de los géneros informativo y de oplnlén:

Gengro Informativo (noticlag informativas, entrqistas y reportajes)

Se utilizaron de manera uniforme las siguientes categorlas:

1. Extension general: Se trata del espacio que ocupa la noticla, entrevista o
reportaje dentro de una pagina(s). Se divide en las siguientes
subcategorias: Minima (media pagina o menos), Corta (1 a 2 paginas),
Mediana (3 a 4 paginas) y Larga (de 5 paginas en adelante). Esta
division se determind a partir de la observacién de l_as extensiones de las
revistas a analizar.

2. Extension textual: Importancia que le asigna a las palabras. Se
subcategoriza de esta manera: Minima (1 a 3 pdrrafos), Corta (4 a 6

parrafos), Mediana (7 a 8 parrafos) y Larga (9 parafos en adelante). Al

4 Véase Anexo 1.
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igual que a extensién general, esta divisién se establece a ralz de la
observacion de las revistas a analizar.

Extensién grafica: Importancia de las imédgenes como medio de
informacidn periodistica. Se divide en cuatro subcategorias: Minima (1a
3 imagenes), Corta (4 a 6 imdgenes), Mediana (7 a 9 Imégenes) y Larga
(9 0 mas imagenes).

Contenido principal: Tendencla temética de las publicaciones. Resultan
las siguientes subcategorfas: Opini6n del artista (sobre algin tema),
Traysctoria del artista, Proyecto de trabajo (musical, teatral, televisivo,
etc.), Vida personal (romances, divorcios, bodas, vida familiar, etc.) y

Premios/Premlaciones”®.

En ol caso de las noticias informativas y reportajes se agregd la siguiente

categoeria:

1.

Cobertura periodistica: Determina qué tan exhaustiva es la informacién
en las noticlas. Se subcategorizaron de acuerdo a las preguntas que
debe responder toda nota informativa: qué, quién, cémo, cuando, dénde
y por qué o para qué. Una nota Informativa se considera completa si ha
respondido por lo menos a cuatro preguntas. Esta categoria también se
aplica al reportaje®.

Para las notas informativas también se agreg6 la siguiente categoria:
Utllizacién de adjetivos: Se busct establecer la objetividad del periodista

al hacer comentarios sobre un artista, es decir, se midié el uso de

® Vaase Anexos 2-4.
8 Véase Anexos Jy4,
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adjetivos usados. Se divide en las siguientes subcategorias: Nulo (0
adjetivos), Moderado (1 a 2 adjetivos), Abundante (3 a 4 adjetivos) y

Excesivo (5 en adelante)’.

ener: inién (a los, editoriale Bnic mn
Basicamente se utilizaron las mismas categorias que en el género
informativo con algunas variaciones en las subcategorfas. Estas categorias se
utllizaron de manera uniforme y quadaron asi:
1. Extension general. Subcategorfas: Minima (media pagina o menos),
Corta (1 pégina), Mediana (2 paginas) y Larga (3 paginas en adelante).
2. Extension textual. Subcategorfas: Minima (1 pérrafo), Corta (2 pérrafas),
Mediana (3 parrafos) y Larga (4 parrafos en adelante).
3. Extension gréfica. Subcategorias: Minima (1 imagen), Corta (2
imagenes), Mediana (3 imagenes) y Larga (4 o mds imagenes).
4. Contenido principal. Subcategorfas: Vida Intima del artista (romances,
divorcios, bodas, vida farﬁiliar, etc.), Vida profesional del artista

(desemperio laboral) y Programas (telencvela, noticieros, etc.)®.

Andlisis de las portadas:
Se establecieron las siguientes categorlas:
1. Uso de titulares: Esta categoria busca medir la cantidad de titulares

utilizados para llamar la atencién del lector. Se divide en cuatro

7 véase Anexo 3.

8 Véase Anaxo 5.
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subcategorias: Escaso de (1 a 3), Moderado (4 a 8), Abundante (7a9o
Excesivo (10 0 mas)

2. Extension grafica: Se trata de cuantificar las imégenes utilizadas para
atraer al lector. También tlene cuatro subcategorlas: Corta (1 a 3
imagenes), Mediana (4 a 6 imégenaes), Abundante (7 a 9 imagsnes) o

Larga (10 o mas).

3. Tema dal titular: Se busca establecer qué temas son utilizados para
atraer la atencion del lector. Aqul hay dos subcategorias: Profesional
(titulares que se refieran al trabajo del artista) y Personal (titulares
relacionados con la vida intima del artista). Con el abjetivo de
cuantificarlas, se han dividido a su vez las anteriores subcategorias en:
Nula (0 menciones), Escasa (1 a 3 menciones), Moderada (4 a 6

menciones) o Alta (7 6 mas menciones)’.

1.11. Recopllacién de datos.-

En la recoleccion de datos se llevaron a cabo los sigulentes pasos;
1. Primero se definid con brecisién el universo y se extrajo una muestra
reprasentativa.
2. Mas adelante se astablecieron las unidades de analisis.
3. Se continu6é con el establecimiento y definicion de las categorfas y
subcategorias que presentaron las variables de Investigacién,
4. Se prosiguié con la elaboracién de las hojas de cﬁdiﬁcﬁcién.

5. Con lo anterior, se efectud la codificacion.

° Véase Anaxo 8.
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6. Una vez terminada la codificacién, se vaciaron los datos de las hojas de
codificacion y se obtuvieron los totales para cada categorfa.

7. Para finalizar se realizaron los anélisis estadisticos apropiados.

1.12. Proceso.-

* Reunir informaci6n que aborde los antecedentas de las publicaciones de

aspectaculos en Mexico.

* Realizar el andlisis de contenido de las revistas de espactaculos

mexicanas.

* Interpretar los detos resultantes del andlisis de cortenido.

1.13. Procadimlento.-

* Consultar Internet en busca de referencias bibliogréaficas.

Visitar bibliotecas.

" Establecer universo, unidades de andlisis, categorfas y subcategor(ae.
= Elaborar hojas de codificacian.

= Efactuar la codificacidn de frecuenclas.

® Vaciar datos, obtaner totales y analizar estadisticamente los datos.

® Realizar gréficas.

= QObservar los resultados e interpretarlos.
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1.14. Andllsis de datos.-

Se llevo a cabo un andlisis estadistico por medio de una computadora,
utilizando el programa Stafistical Package for the Social Sciences (SPSS), en
espariol: Paquete Estadistico para Ciencias Sociales, versién 12.0. Primero se
describieron los datos (variables) y postariormente se efectud el andlisls

astadistico para relacionar las variables.

1.15. Importancia del estudlo.-

Este estudio aportara informacion acerca de un tema poco abordado
hasta el momento, me refiero al periodismo de espactéculos y de un nuevo
género que se ha venido desarrollando en los tltimos tiempos: periodismo del
chisme; con esto se ampliara el campo de Investigacion en tormo al periodismo.

También se contribuird con conocimiento histérico acerca de los
antecedentes de las publicaciones de espectaculos en México y de la ravista
an general.

Par otro lado, la calidad con la que el periodismo es ejercido en el drea
de espactaculos resulta sumamente importante, ya que este tipo de publicaclén

sa ha convertido en el texto basico que lae el mexicano.

1.186. Limltaclones del estudlo.-

La principal limitante de este trabajo fue la poca bibliografla que existe
acerca del periodismo de espectéculos y el periodismo del chisme como tél. En
libros nacionales este tema es casi Iinexistente mientras que en libros

extranjeros se toca muy poco.
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Otro problema que surgié fue la dificultad para consaguir l10s nimeros de
las publicacionas raqueridas pal;a la Investigacion, ninguna de las editoriales
encargadas de publicar TV Notas y TVyNovelas venden nimeros atrasados:;
por lo tanto, las revistas tuvieron que rastrearse en puestos de periédicos y

revistas usadas.



CAPITULO 2

MARCO TEORICO
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2.1. Perlodiama.-

El periodismo tiene cuatro motivos principales para existir: informar,
interpratar, guiar y divertir. Dentro de éstos, el primero representa la columna
vertebral del periodismo. Idealmente sdlo debe proporcionérsels al lector o
espectador la noticia sin hacer comentarios al respecto o expresar una opinion
sobre el tema, & menos de que el género lo permita como en la columna, el
editorial, el articulo o la cronica.

La oportunidad, precision, veracidad y objetividad son algunas de las
caracteristicas que daben reflejar las noticias. Es pracisamente el ditimo punto
el que mas controversia genera a su alrededor. Cada hecho puede ser
interpretado de distintas maneras segln quienes hayan particlpado en él, El
periodista tiene la abligacidn de mostrarlas todas y no escapa de inclulr la suya.
Es aqul donde entra la discusion de la ética, la opcion de elagir.

Colombo indica que “el periodismo tiens como causa y efecto de su
trabajo la condicién esencial de las democracias: la libertad"'®. No obstantse, no
debe tomarse a ésta como un pretexto para utilizar la informaclén a
conveniencia. Por el contrario, debe considerarse a la libertad de prensa como
una libertad que informa, ya que permite que quien la reciba tenga
conoclmiento de mds aspectos sobre un hecho.

La libertad sobrevive solamente si se le utiliza, aunque su uso

irresponsable erosiona sus bases. Por lo tanto, la ética de los medios de

10 Colombo, Furio, Ultimas noticlas sobre el periodismo, 2° ed., Barcelona, Anagrama, 1968,
p.7.
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comunicacién abarca méas que la imparcialidad: protege y preserva a la libertad
misma,

Sin embargo, en la practica los madios no funclonan siempre respetando
la libertad de log otros. Es una realidad que los medios son un negocio y por
tanto uno de sus objetivos es generar utilidades. Una forma de lograrlo es
vendlendo la noticia por medio de titulares mas llamativos, ofreciendo
informacién exclusiva o bien haciendo de ésta un aspéctéculo o del
aspectaculo, noticla.

Los sigulentes apartados tienen como objetiva dar un recorrido por la
historia del periodismo, construir una teorfa sobre el periodismo de
especticulos y del chisme tomando como base al periodismo tradicional, sus
géneros y los problemnas éticos que enfrenta; aclarar los conceptos asoclados a
este tipo de informacidn, y abordar la historia y particularidades de las revistas

tanto de forma general como las especializadas en el espectaculo en México,

2.1.1. Brove historla del periodlsmo.-

Antiguamente las noticias se manejaban o transmitian como una
tradicién oral, a ésta le siguieron los manuscritos hechos sobre papiros,
pergaminos o papel, en los cuales egipcios, persas y griegos (enire ofros)
refataban lo que sucedia a su alrededor, dejando, de esta manera, una
constancia material de los acontecimientos de diversas épocas. Un ejemplo
claro de esto se da en Babilonia, donde, al parecer, existlan clertas personas
que desemperiaban la tarea de historidgrafos, y cuya responsabilidad parecia

ser Ja de escribir diariamente los acontecimientos ptblicos, rellgiosos y
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economicos en tablas de arcilla, valiendose de signos cuneiformes (con forma
de curia) para ello.

Comeo indica Héctor Troyano, “el periodismo como tal nace en Roma
desde el momento en que se comanzaron a realizar comentarios, memorlas
histéricas y actas, en las que no sélo aparecen edictos sino también noticias de
sociedad, sucesos y comentarios’'! (también existian diarios de informacion
publica, uno de ellos era el Acfa publica y el otro el Acta diurna, que eran de
caracter oficial). Més adelante, en la Edad Media, la practica escrita de la
informacién cayd en desuso, aunque algunos reyes escﬁbiéron las crénicas de
sus gestas y los juglares contaron, de pueblo en pueblo, las hazafas de
guerreros, los milagros y los acontecimientos de la época en las diversas
regiones de Europa, volviéndose, de esta manera, a la tradicién oral.

Es en el siglo Xlll cuando se vuslve a las formas escritas de consignar lo
que sucede, con la creacidn de la Nouveile manuscrite, an donde se difundlan
noticias. Més tarde, en el siglo XV, aparece el Journal d'un burgsois, en Parls,
con noticias y anécdotas. Sin embargo, éstos sdlo eran medios efimeros que
no gozaban de mucha popularidad, 10 que habrla de cambiar durante el
Renacimiento italiano, cuando comienzan a aparecer un gran nuimero de avisos
y hojas narrando fo que pasaba. Asi, nacen, en Venecia, las gazzetas, en las
cuales se daban noticias de los acontecimientos portuarlos y comerclales,
propiciando que, a lo largo de toda Europa, el uso de este tipo de publicaciones
entrara en boga; ademds, la aparicién de la imprenta de tipos méviles (en 1436,

aproximadamente), contribuyé al auge de este tipo de medios de

" Troyano, Héctor, Perlodismo cultural y Cultura del perfodismo, Ariel, 1999, p.24.
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comunicacién, estimulando a los intelectuales a publicar esta clase de escritos,
los cuales fueron tomando forma de semanarios, diarios, revistas, etc., siendo
en Inglaterra donde se empieza a hacer periodismo de interés publico,
haciendo de lo politico tan $6lo un tema mas.

El primer pariddico impreso se publicd en Alemania, en 1457, con el
titulo de Nurenberg Zsitung. En 1483, circularon por Europa varias ediciones de
una hoja titulada Descubrimiento del Nuevo Mundo por Colén. En América, la
primera publicacién fue la Hoja de México (era un volante); que surge en 1541,
y en [a cual se narraban los sucesos acontecidos durante el terremoto de
Guatemala. Lo anterior muestra que las publicaciones nacian con un fin
particular o a ralz de un hecho especifico y que no tenlan ni periodicidad ni
constancia, esto mas o menocs hasta el afio 1600.

En 1615, en Francfort del Meno, aparece el Frankfurten Journal, en
1640, en Mltalia, la Gazzeta publica; en 1641, en Barcelona, se funda la Gaceta
semanal, en 1661, en Madrid, nace la Gaceta; en 1695, en Inglaterra, el
Stanford Mercury, modelo que seria copiado en México arfos mas tarde, y que
darfa como resultado la publicacién de E/ Mercurio Volante.

Casi todos los impresos tenfan formas diferentes y utilizaban géneros
distintos para expresarse, puas no sucedia, como hoy en dfa, que dentro de un
mismo periddico existiesen varios géneros.

En el siglo XVII, proliferan en América, especialmente en México y Lima,
hojas volantes gue se publicaban, casl siempre, con el pretexto de la llegada de
alguna flota proveniente de Europa, asl como con las noticias mas notables del

Virreinato. Un siglo mas tarde, se establecen periddicos contlnuos y con
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sacciones diferentes, de los cuales el més artiguo es la Géceta de México y
Noticias de la Esparia (1792).

Hasta ese entonces, el periodismo se limitaba a las formas impresas y
orales‘, pero con la llegada de la radio, a principios del siglo XX, esto comenzd
a camblar, al tiempa que la visidn de loa pericdistas se hacla cada vez mas
amplia, haciéndose imperativa la necasidad de conocer a fondo lo que pasaba.
Lo anterior ocurre primero en Estados Unidos y en algunas partes de Europa,
convirtiéndose, aflos més tarde, en un modelc que terminaria por ser
trasplantado a otras partea del mundo. |

De acuerdo con la aparicién de cada medio de difusién: imprenta, radio,
television, madios electrénicos; el periodismo ha ido evolucionando segun las
exigencias y posibilidades que cada medio Impone,‘ lo que ha hecho que
actualmente, se entienda que, para cada medio, hay una forma de ejercer el
oficio comunicativo.

Cuando se consolidan los medios masivos de comunicacién empiezan a
nacer las diversas comrlentes de la comunicacion, asi como los estudios sobre
ella, a la vez que los géneros periodisticos se caracterizan y definen mas
cuidadosamente, convirtiendo al periodismo en lo que algunos tebricos han

dado por llamar “el cuarto poder”.
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2.1.2. El periodismo: definiclén.-

En términos sencillos se puede entender al periodismo como "una
actividad de informacién repetida cada cierto periodo de tiempo a través de las
agencias, la prensa, la radio o la televisién"'?, Por otra parte, Martin Vivaldi
deflne el pericdismo como la actividad de comunicacldn social cuya mision
fundamental es la de difundir entre los hombres informacién, orientacion y
pasatiempo en intervalos de tiempo detarminados. Estas definiciones engloban
la funcién principal del periodismoe, pero deja fuera otras percepciones o
divisiones con raspecto a éste. Es decir, menciona que el periodista tiene como
principal labor informar, expresar o comunicar algo, orientar, ensefiar y
entretener de forma periédica a la sociedad, sin embargo, deja fuera las
cuestloneé éticas y de responsabilidad social que enfrentan los profesionales
de la informacion.

Para Horacio Herndndez Anderson sl periodismo “‘es el relato e
interpretacién de hechos actuales, a la luz de ciertos principios, con el objeto no
s6lo de informar sino de orientar, dla a dia, a las personas que viven en
sociedad” '° . Esta definicién, algo parecida a la anterlor, menciona la
interpretacion de los hechos por medios de ciertos parametros éticos, es dacir,
ol pericdista debe basarse en ciertos principios para dar a conocer la

informacién a la sociedad.

12| spez de Zuazo Alzar, Antonlo, Dicclonario del periodismo, Madrid, Ediciones Pirdmide,
1990, p. 148.

¥ Heméndez Anderson, Horaclo, E/ Perfodismo, Chile, Imprenta Victorla, 1849, p.57.
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1

En cuanto a la Informacién que debe proporcionarse a Ja socledad,
segun Fraser F. Bond, existen dos posturas. La primera indica que se le debe
dar al pablico aquelio que quiere o desea, mientras que la segunda sefiala que
el plblico debe tener la verdad.

Las dos posturas sostienen que el publico debe obtener informacién,
pero se diferencian en cuanto a que la primera deja abierta la posibilldad de
que se proporcione al publico de datos o detalles no comprobados e incluso
falsos. Esto permite que se caiga en Iimpresiones o bien en noticias
sensacionalistas. Esta posibilidad determina a los medios informativos como
empresas que s0lo buscan obtener mayores ganancias sin importar lo que se
tenga que hacer o Inventar y las consecuencias que conlleve. En
consecuencia, daesde esta perspectiva, el periodismo deja de ser una labor
puramente informativa para transformarse en una opcibn més de
antretenimiento e ingresos monetarios,

La segunda postura se refiere a que el publico debe tener la verdad al
conocer los hechos como sucedieron, pues estos hablan por si mismos. La
funcién que toma equl el pericdismo coincide con la planteada por Martin
Vivaldi y Hernandez Anderson: el periodismo como herramienta orientadora. Al
Informar, se proporcionan datos sobre un tema particular y, en consecuencia,
sa provea a la sociedad de argumentos para poder tomar una postura o contar
con una opinién sobre el tema en cuestién.

Con lo anterior, se puede concluir que sl abjetivo principal del periodismo
as informar y, sin embargo, lograrlo es dificil ya que depende de |a libertad y la

ética de los que tienen en sus manos tal informacién. Para esto, Clifford G.
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Christians reccmienda “contextualizar los derechos individuales dentro de
bienes comunes con el fin de evitar caer en la parcialidad y buscando
establecer de nueva cuenta al periodismo como medio de servicio™'*,

Una definicidn que busca integrar mas aspectos es la que presents
Warmmen G. Bovée, profesor emérito de periodismo en la Universidad de

Marquette de Estados Unidos. El define al pericdismo coma:

una forma de comunlcacién masiva que: provee de conocimlento (til y préactico (en vez
de tedrico), as o trata de ser literalmente verdadero, antes que Inventado o ficclén; as
proporclonada por personas con al menos algtn control sobre el contenido de los
mensajes que comunican y ayuda a (os destlnatanos del conocimiento en la toma de
decisiones en temas que estan enfrentando'.

Esta definicidn engloba las cuestlones éticas del periodismo asi como su
funcién ineludible de informar o comunicar. Ademés especlica la utilidad que el
periodismo tlene para la sociedad como una forma de adquirir conocimlentd
que permita la torma de posturas o decisiones con respecto a algtn tema. La
definicion sdlo deja fuera la cuestidn periddica de la informacién, aunque ésta
se sobrentiendse.

El periodista, para trasmitir la informacién, puede valerse de la palabra
escrita y de |as imégenes, ya que an ambas existe un emisor que trata de
expresar una idea, y un receptor que descifra el contenido decodificando el
mensaje. En nuestros dlas es comun que el periodismo recurra al lenguaje
varbal y al visual.

A partir de la informacion visual, tanto escrita como grafica, pueden

constituirse varios tipos de informacion;

Chdstlans Clifford @.,The Idea of Public Journalism, en Glasser, Theodore L., The Common
Good as First Principle, Nueva York, The Gullford Press, 1898, p.79.

15 Bovée, Warren G., Discovering Journelfism, EE.LUU., Greenwood Press, 1986, p.28.
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» Informacion_visual lingilstica: Consiste en textos informativos y

publicitarios escritog en forma lineal formando un discurso.

» Informacién visyal paralingijstica: Engloba todos los elementos
integrados en la informacién visual icénica, escritos, graficos,
imégenes etc., en tanto el icono en su totalidad pueds dar un
significado diferents al del contenido textual por sl solo, reforzando o
carmbiando con un gréfico el significado del mensaje o enfatizando su
significado literal.

e Informacion vigyal no lingijlstica: Comprende la tipografia, la

estructura visual del mensaje, fotografias, dibujos, atc. St el mensaje

o texto perlodistico estd formado también por imdagenes puede
hablarse de un lenguaje periodistico visual.

E! mensaje periodistico transmite ideas o hechos que se obtienen de las
fuentes de informacion y se envian al publico en diferentes formatos impresos;
revista, periddico, etc.; que constituyen los medios impresos de comunicacion
soclal. De esta manera, el periodismo también puede describirse de acuardo
con el tipo de informacién que ofrece o bien por la forma en la que narra los
hachos. En general, “el periodismo puede dividirse en dos géneros, el

informativo y el de opinién™'®.

18 Lefiero, Vicente y Marin, Carlos, Manual de Periodismo, México, Grijalbo, 1988, p.38.
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2.1.3. Los géneros perlodisticos.-

Un género periodistico es una forma literaria que se emplea para contar

sucesos de actualidad a través de la prensa. También se puede considerar

como una forma de expresidn escrita que difiere segun las necesidades y

objetivos de quien lo hace.

El

periodismo informativo es aquél que se limita a relatar los

acontecimientos y se caracteriza por la publicacién de noticias, sntrevistas o

reportajes:

a) La ncticia o nota informativa: Comprende informacién sobre un hecho

actual, desconocido e inédito. Los elementos que integran la noticla

son el hecho (qué), el sujeto (quién), el tiempo (cudndo), el lugar

* (donde), la finalidad (por qué y para qus) y la forma (cdmo).

b)

Se debe de relatar, con la mayor objetlvidad y veracidad posible,

cémo se han producido los acontecimientos o hechos. En la noticia
no se dan opiniones, su propdsito es meramente Informativo; su
redaccion no incluye interpretaciones o comentarios del periodista.
Se compone de tres partes: titular, lead o entrada y cuerpo de la
noticia.
La enfrgvista: Responde a una conversacién periodistica,
proporciona informacién y puede emplearse para casi todos los
generos periodisticos con la finalidad de recolectarda. Se divide en
entrevista noticiosa, entrevista de opinién y entrevista de semblanza.

La primera responde a la necesidad de obtener informacién sobre

un hacho; la segunda busca recoger las impresiones de quien esta
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envuelto en el hecho, es decir, sus juicios, comentarios o
percepciones y la tercera se realiza para obtener datos referentes al
caracter, el modo de pensar, datos biogréficos, anecdéticos o de
trayectoria de un personaje.

c) El reportaje: Es el género mayor del periodismo, dado que en él
convergen “revelaciones ncticiosas, la vivacidad de una o mas
entrevistas, las notas de la columna y el relato secuencial de la

crénica”!’

, al igual que la interpretacién de los hechos. En este caso
el reportero se vale de ciertos recursos literarios.

Generalmente se realiza cuando se frata de ampliar o
complementar una noticia; o0 a veces para narrar un suceso. Entre
sus propositos también se encuentra el de entretener y documentar.
En el reportaje, el periodista le da vida a lo que cuenta, moldeando a
su gusto los elemeantos de informacién obtenidos.

Al afadirle comentarios y criticas al periodismo informativo, éste as
transforma en periodismo de opinién donde entran el artfculo y el editorlal. “La
crénica y la columna pueden incluirse dentro del periodismo de opinidn o bien
considararge como géneros hibridos, es decir, que cuentan con un aquilibrio
entre opinion e informacion sin inclinarse por uno u otro”'®, Los géneros de
opinién de definen de la siguiente manera:

a) El editorial: Es el espacio donde la publi'cacién da a conocer su punto

de vista sobre un hecho o tema detarminado. E editorial nunca lleva

la firma de su autor, ya que representa la opinién colectiva del

7 Leflera, Vicente y Marin, Cardas, op. cft., nota 18, p.185.
18 Ibidem, p. 39,
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pariddico o revista. A través del editorial, los lectoreg pueden conocer
la opinlén abierta y directa del medio sobre distintos temas de
actualidad, asl como sus planteamientos ideoldgicos implicitos,

Por lo general, los sditortales opinan acerca de noticias que
aparecen en ese mismo nimero o en numeros racientes. Los temas
de actualidad tratados en un editorial suelen ser aquellos que
entrafian una mayor trascendencia y una gran importanclia para el
medio que lo publica.

b) El articule: Es un género muy subjetivo, ya que a través de éste el
periodista expresa sus ideas, opiniones o puntos de vista sobre un
tama o hecho de gran importancia. La funclén dél articulo a8 similar a
la del editorial.

A diferencia del editorial, e! artfculo va firmado y representa la
opinién particular de su autor. En ocasiones, incluso esta opinién
puede ser diferente a la postura institucional del periddico expresada
en sus editoriales. Otra diferencia es que los temas tratados an los
articulos pueden ser mucho més variados puesto que los editoriales
s6lo abordan noticias que poseen una gran relevancia,

c) La columna: Se encarga de informar y comentar sobre uno o varios
acontecimientos de Interés general. “"Aparece siompre en el mismo
espacio, con nornbre y periodicidad fljo, ademés de ser escrito por el

mismo autor’™®.

1% 1bidem, p.157.
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Puede haber columna informativa, de comentério y critica o de
resefla. La libertad expresiva en estos casos es total con dos Gnicas
limitaciones: el numero de palabras establecido por el periGdico yla
claridad debida & los lectores.

d) La_ cronica: Es ‘el relato secuencial y detallado de los
acontacimientos de un haecho™®. En Ia crénica se pretende recrear ol
ambiente en que el evento o noticia se llevéd a cabo y se le da mucha
importancia a los detalles. El estilo de la crénica es objetivo al Igual
que el de la noticia, pero el pericdista se permite una mayor libertad
expresiva en el uso del lenguaje, hasta el punto de crear un estilo
personal.

Hay diferentes tipos de crénica: Informativa, opinativa e
interpretativa. En todos estos tipos son vdlidos los comentarios y
opinionas. En el caso de la crénica intarpretativa el cronista también
puede suponer el por qué de los hechos narrados.

Los géneros informatlvos son aquellos que se relacionan frecuentemente
con los problemas eticos del periodismo, ya que son éstos los que deben de
restringirse al mero acto noticioso y por tanto, definirse como exactos, objetivos
e imparciales. En las notas, entrevistas o reportajes el que debe hablar es el
hecho y lo hace por medio del periodista. Los géneros de opinién o hibridos
permiten al periodista establecer una postura con respecto a un tema con base

en argumentos.

2 Ibidem, p.158.
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Son muchos los elementos a tomarse en cuenta ai buscar definir al
periodismo. Para fines de este estudio, el periodismo se define como |a
actividad de brindar responsablemente, cada cierto tiempo, informacién
veridica a través de uno o varios medios de comunicacién. Como actlvidad
responsable se entiende el manejo puntual de la Informacién, es decir, aqusél
que tiene en cuenta tanto la necesidad de que ésta sea veridica —comprobable
y alejada de espsculacicnes, rumores o intereses-, como las consecuencias
que pueda tener tanto para los involucrados en la noticia, los recaptores y

hasta el mismo emisor.

2.1.4. Aspectos éticos.~

Una vez definidos el perledismo y sus géneros, es convenionts
mencionar los principios que todo periodista debe tener, asi como los
conceptos que frecuentemente se relacionan con la prensa que maneja
informacion sobre los participantes de la industria del espectéculo,

Todo periodista responsable necesita un cédigo de ética para
desemperiar de manera profesional el periodismo; debe apegarse a éste para
presentar todo aquello que tenga que ver con la informacién, desde una
fotografia hasta un titular. A continuacion se enlistan los principales valores que

debe contener este codigo de ética:

* Exactitud: Se refiere a que deben relatarss los hechos de la manera
mas puntual posible. En otras palabras, el periodista debe hacer una
busqueda rigurosa de informacién para evitar imprecisiones o

malentendidos.
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La relacion entre exactitud y la verdad e& ambigua dado que en
muchas ocasiones la informacion que se publica es otorgada por
organismos gubemamentales o solo muestra una versidn de los
hechaos. Aln asi, la prisa y la posibilidad de darie seguimiento a un
acontecimiento justifican en numerosas situaciones la falta de

exactitud en una nota informativa.

* Imparciglidag: La prensa debe mostrar los hechos sin tomar partido
por una de las partes involucradas, Esta “debe mostrar todos los
puntos de vista y tener claro que la opinién no tiene cabida en el
perlodismo de informacion; el periodista debe balancear los intereses

en conflicto"?!

. Asimismo, debe quedar abierta la posibilldad de la
réplica con al fin de que las partes envueltas den respuesta a las
acusaclones de las que son sujeto.

La imparcialidad puede resultar problemética de muchas

maneras. Por ajemplo, ¢es justo reportar las acusaciones que se

hacen sobre una persona que puede ser inocenta?

* |ndependencia: Los medios masivos de comunicacién deben ser
independientes, es decir, sostenerse por si mismos. “Tanto las
empresas de comunicacién como los periodistas deben evitar caer an
un conflicto de intereses al aceptar regalos, un trato especial o

privilagios que comprometan su credibilidad y objetividad. La prensa

2 Klaidman, Stephen y Beauchamp, Tom L., The Virtuous Journalist, Nueva York, Oxford
Unlversity Press, 1887, p. 21.
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debe tener claro que esta libre de toda obligacién salvo de la fidelidad
que le deba al plblico"?. |

En la practica, la reccleccién de Informacién crea una
interdependencia entre los medios y las fuentes, donde ambos
buscan obtener los mejores resultados. El reportero persigue la mejor
informacién y esta consciente de que debe cultivar fuentes para que
a futuro pueda contar con éstas. Por su parte, las fuentes cultivan
reporteros que lesg favorezean. En todos los medios se enfrenta esta
situacidn. Sin embargo, en la industria del entretenimiento forma
parte incluso de la campafa de promoclén o mercadotecnia de un
artista, pellc_ula, programa u obra de teatro. Es comun que se envlen
discos compactos para dar a conocer el materlal mas reciente de.un
cantante, que se inviten periodistas a la premiers de una pelicula
donde se corren con todos los vidticos e incluso que se condicione
una entravista exclusiva con el cantante de moda. Todos estos
intereses nos llevan a cuestionamos el grado de independencia que

axiste an la actualidad en el periodismo dsl entretenimiento.

* QObijetividad: Es tal vez uno de los principios mas controversiales que
puede haber. Significa que el medio debe presentar los
acontecimientos lo mas flelmente posible a como se dieron,

respaldéndose en hechos y desechando sus opiniones y juicios de

z Velazquez, Luls, “100 Puntos para un cddigo de ética periodistica”, Revista Mexicana de
Comunicacién, Afio XIII, No. 58, jullo-septiembre de 1999, pp. 11-18.
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valor sabre el caso. “Los periodistas deben de permanecer lo més
distanciados posibles (emocionalmente) del acontecimiento?®.
Mindich discute en su estudioc sobre la objetividad los
componentes que la conforman. El primero es el distanciamiento y se
refiere a que los hachos deben hablar. El segundo se refiere a que el
reportero debe abordar todos los lados de una historla
(imparcialidad); le sigus el estilo de redaccién: la piramide invertida —
lo mas importante debe ir primero, seguido de detalles interesantes y
terminando con los pormenores -. Lo siguen los hechos con base en
los cuales se 'dabe redactar la nota (exactitud) y flnalmente se
encuentra el balance, con el fin de “no presentar una nota

distorsionada” 2*

. Todos estos elementos integran de acuerdo a
Mindich la objetividad, conformandola como un “valor por demés
complejo de adoptar*®.

Este valor se pone en tela da juicio al tomar en cuenta que el
reportero debe interpretar las distintas versiones sobre un hecho y
seleccionar la informacidn que daré a conocer a través de su nota,
Por lo tanto, ya ha hecho un juicio que puede diferir del que harla otro

reportero. Tomando en cuenta este punto, se recomienda “servir al

publico con exactitud y honestidad al buscar la verdad y reportaria"”.

B Klaldman, Stephen y Beauchamp, Tom L., op. cit.,, nota 21, p. 44,

24 Mindich, David T. Z., Just The Facts: How “Objectivity” Came to Define American Journallsm,
Nueva York, University Press, 1998, p. 8.

= Idem.

-8 lggers, Jeremy, Good News, Bad News, EE.UU., Westview Press, 1099, pp. 38 y a8,
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Sin embargo y a pesar de los esfuerzos, la transparencia que
se busca cumpla la objstividad, como valor periodistico, en la préctica
resuita diflcil de cumplir. Fuller sefiala tajante: “nadie ha alcanzado
nunca la objstividad periodistica, y nadie podra™ .

La frase, por mas dura que parezca, no deja de mostrar una
realidad, a pesar de que dsta pusede ser relativa, dependiendo de los
lentes con los que se le mira. Por ofro lado, siempre queda la postura
que puntualiza que el reportéro debe tener como principio el bien

comun y decidir, con base en aste, aquello que debe incluir la nota.

Responsabilidad: La prensa dehbe tener siempre presente que la
forma en que obtenga y maneje la informacién puede tener
congecuencias tanto en los involucrados en la noticia como en los
Isctoras. En consecuencia, el reportero buscaré cumplir en la medida
de lo posible —y con los problemas ya antes mencionados- con su
labor informativa. “Es la responsabilidad posiblemente el valor méds
importante de todo medio al tomar conclencia sobre lo que implica el
manejo de informacicn y la verdad, aquello de lo que es responsable
la prensa™®.

La falta de responsabilidad por parte de un medio puede

conllevar tanto la pérdida de credibilidad para ésta como problemas

z Fuller, Jack, News Values: Ideas for an Information Age, Chicago, Unlversity of Chicago

Press, 1896, p. 14.

» Ettemna, James S. y Glasser, Theodore L., Custodians of Consclence: Investigative
Journalism and Public Virtue, Nueva York, Columbia University Press, 1998, p.175.
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legales, ademas de las consecuencias que pusdan sufrir aquellos a
quienas se involucra.

En cuanto a la publicacién de aspectos de la vida privada de las
personas publicas, William L. Rivers y Cleeve Methews, en su libro La ética en
los medios de comunicacion, mencionan que sélo as vélida cuando se reflere a
informacién acerca de personas publicas cuyas accioneé y decisionas
repercuten en la vida y desarrollo de la sociedad y que, a su vez, esta
informacién afecte la vida de la comunidad y su toma de dacisiones.

Por la forma en como se maneja la informacidn, el periodismo puede ser
sensaclonalista o amarillista, si lo que se publica es informacién de sucesos y
escandalos; o bien, especializado o de investigacidn si ofrece informacién a
fondo sobre un érea o temética determinada. Més adelante estos temas serén
definidos ampliamente.

Los principios o valores que encierran los codigos de ética se aplican a
todas las ramas del perlodismo y a todos los medios de comunicacion que
tienen como fin principal informar. A pesar de esto, cada medio cuenta con
caracteristicas diferentes que le parmiten presentar la informacién de una
manera especial, aparte de combinar tal laber con la diversidn, la interpretacion

y la orientacion.
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2.2. Parlodlamo da aspectiaculos y periodismo del chlamae.-

El término espeactaculo debe antenderse bajo los limites de la industria
del entretenimiento. El entretenimiento s “todo aquello que busque divertir o
distraer al publico y que estéd protagonizado por artistas, celebridades o
personalidades famosas’®. La musica, el teatro, la telavision y ol cine pueden
considerarse como espectaculos masivos. Cada uno tiene caracteristicas
espacificas a pesar de compartir el mismo objetiva. Es importante sefalar que
como entretenirmiento estos medios sélo buscan principalmente distraer; el
poder dejar un mensaje o ensefanza resulta un valor agregado.

Es conveniente mencionar las diferencias entre fama y celebridad
hechas por David Giles. “Fama es la notoriedad que adquiere un individuo
debido a ciertos sucesos o logros personales, mientras que una celsbridad es
asencialmente un producto mediético™.

Una celebridad pusde ser conocida sin haber realizado algo en particular
que le destaque de los demas, mientras qua los famosos son aquelios que son
o buscan ser reconocldos por sus logros. En la industria del entretenimiento
meaxicano figuras como Luis Miguel o Verdnica Castro puaden ser consideradas
como famosas, mientras que los participantes del reality show Blg Brother
como Azalia, “La Chiva®, etc., son celebridades. Las primeras son raconocidas

por sus éxitos en la musica o las telenovelas, mientras que los segundos son

® Reeves, Richard, What the People Know: Freedom and the Press, Inglaterra, Marvard
University Press, 1988, pp, 101-111.

0 Glles, David, Musions of Immortality: A Psycology of Fame and Celebrity, EE.UU., $1. Martin
Press, Inc., 2000, p. 3.
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recordados como una figura mas sin relaciondrsels con un vtraba]o o logro en
aspacifico.

Por la tanto, se puede definir al periodismo de espectéculos como la
actividad de brindar responsablemente, cada cierto tiempo, Informacién
veridica sobre las celebridades y/o famosos de la industria del entratenimiento
(cine, musica, radio, teatro y television), a través de uno o varlos medios de
comunicacién. Por consiguiente, éste no responde a la relacién que
comunmente se la da con los rumores o chismes y que lo establecen como
Informacién vana o superflua.

Dentro del perlodismo de espectaculos sa pueden encontrar todos los
géneros pericdisticos, aunque predominan Ia_s notas informativas, las
antrevistas y las columnas.

Ahora bien, seglin la Real Academia Espafiola, el chisme se define
como “la noticia verdadera o falsa, © comentario con que generaimente gse
pretende indisponer a unas personas con otras o se murmura de alguna”;
también como “sl que versa sobre algo de poca importancia™'. Esta definicion
hace alusion a informacion sin comprobar ¢ deliberadamente inventada con el
fin de provocar una reaccidn entre las personas afectadas. También sobre
informacion de poca relevancia.

Vicky Hay lo define como “el acto de escuchar cierta informacidn sobre

el caracter de alguien y decirle a dicha persona lo que otros hablan de ésta™2.

3 Dicclonario de la Real Academnla Espafiola, Chisme, 2004,
http://buscon.rae.es/dicclonario/drae.htm

2 Hay, Vicky, The Essentlal Featurs, Nueva Cork, Columbia University Press, 1960, p. 137,
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Esto coincide con la definiclén anterior al referirse a exponef a las personas a
informacién sobre ellas mismas para ver su reaccién.

Las socidlogas Janet Lynne Enke y Donna Eder, mencionadas por
Honrad Bloom en su libro Global Brain: The Evolution of Mass Mind from the
Big Bang to the 21st Century, definen el chisme como el “comentario negativo
que se hace de una persona ausente que no puede defenderse en ese
momento”®.

Aungque el rumor se pude ufilizar como sindnimo de chisme, existen
ciertas diferencias, El chisme son fragmentos de informacién acerca de la vida
privada de personas conocidas. El chisme se convierte en rumor cuando tales
fragmentos “se acumulan y reconstruyen para formar un relato que mas tarde
circula en un més amplio sector social'®®. De esta manera, un rumor es del
conocimiento publico, &l cual resulta de un proceso de interpratacidn colectiva
que se hace de un chisme.

Los chismes o rumores no pueden ser facilmente comprobados de
manera clara y convincente. Sin embargo, las reaccioneslque generan pueaden
ayudarlos a reforzar su supuesta veracidad. Tal es el caso de cuando se
publica informacién falsa scbre algin artista, se espera que lo niegue de
manera agresiva y asl el publico pensard, ante su reaccién, que én parte es

verdad.

3 Bloom, Howard, Global Braln: The Evolution of Mass Mind from the Big Bang to the 21st
Cerrtury. EE.UU., John Wiley and Sons, Inc., 2000, p. 76.

34 Glllesple, Mare, Telavision, Ethnicity and Cultural Change, Londres, Routledge, 1985, p.
150.
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Tomando en cuenta lo anterior, podemos definir ei chisme como la
informacidn trivial o comentario negativo acerca de la vida Intima de personas
ausentes y que, por lo tanto, no puede ser comprobado. Su intencién es
provocar rumores que se difundan en la sociedad y a su vez reacclones que
indispongan a unas personas con otras.

Par otro lado, el chisme ha side parte dal ser humano desde que existe
el lenguaje, es una forma de comunicacién que simboliza intimidad. A pesar de
ser informacién banal, dentro de las relaciones sociales juega un papel
importante. Su continua actividad reafirma y fortalece las relaciones entre las
personas. Chismear con otros es serial de que existe suficiente confianza entre
los miembros de un grupo y que se es parte de éste. Los individuos pueden
expresar abierta y francamente sus opiniones sin temor a ser rechazados o
juzgados. El chisme se da mas cpmdnmenta en interacciones cara a cara,
entre dos personas y en pequefios grupes.

En el caso de las revistas y periddicos, el chisme “es una forma de
escritura de 'pequefia conversacion' acerca de otras personas (en este caso los
artistas) que presupona y cultiva un cierto tipo de intimidad llamada intimidad
no reciproca a distancia®®®. Los periodistas asumen que sus lectores tienen una
ntima relacién con |las personalidades de quienes se escribe. Son personas
que ya saben aspectos de la vida de un artista, por lo tanto estaran interesadas
en conocer informacién adicional de los cambios que se producen en su vida

privada. Los periodistas del chisme son proveedores de secretos publicos, ya

i Thompson, John B., Political Scandal: Power and Visibillty in the Media Ags, Inglaierra,
Polity Press, 2000, p. 28,
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que trasmiten informacién de manera publica y accesible a todo aquel que la
quiera leer.

Debido a esto, las secciones de espectdculos o las revistas de este
género son consideradas de “chismes”, pracisamente por tratar con
informacién que va mas alld del mero hecho informative e Inmiscuirse en la
vida de quienes hacen el especticulo. De esto se puede deducir que el género
del espectéaculo se convierte en chisme cuando se empieza a hablar de log
divorciog, amorios, conflictos con adicciones, preferencias sexuales y todo lo
correspondiente a la vida privada de los artistas.

A causa de los temas Intimos que trata el perlodismo del chisme, 8e le
considera sensacionalista. El sensacionalismo se refiere a exagerar con
titulares, fotografias o textos las noticias de sucesos sangrientos o0 morbosos,

En relacion con el sensacionalismo va-le la pana tocar otros elementos
que se dan en el periodismo del chisme y del espactaculo. El primero es el
amarillismo y basicamente refiere al mismo uso escandaloso que se le da a la
informacién en la prensa sensacionalista.

No obstante, el amarillismo se caracteriza por el uso frecuente de
titulares a cuatro columnas, primeras planas o portadas ¢on una variedad de
temas reportados, el uso generoso e imaginativo de ilustraciones o fotografias,
aunados a la tendencia de recasr en fuentes andnimas.

Los otros dos elsmentos relacionados con el sensacionalismo son la

censura y la exclusiva. “La censura es el control que se ejerce sobre la
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informacion™®. Esta puede ser ejercida por el medio, el periodista o reportero, 0
algan organismo ajeno a &stos.

La informacién més peleada en la industria en que recientemente se ha
convertida el periodismo de aspectaculos y también del chisme es la exclusiva.
El conseguir informacion nueva que ningun otro medio tiene es la meta de
muchas publicaciones, Siempre y cuando la exclusiva trate sobre asuntos de la
vida profesional no habra problema algunc y se podra seguir considerando
periodismo de espectaculos. Sin embargo, esta busqueda de la exclusiva cae
en los excesos con el uso de paparazzis, la creacién de lealtades por
conveniencla, el uso o modificacion de declaraciones e Incluso la invencion de
dstas o noticias completas, generando noticias sensacionalistas que en
muchos casos dejan fuera los hechos y que terminan por convertir al
periodismo de espactaculos en periodismo del chisme.

Por lo antarior, se puede definir al periodismo del chisme, como un
periodismo sensacionalista que tienen como objetivoe proporcionar
regularmente informacién trivial o comentarios negativos acerca de la vida
privada de las celebridades y/o famosos con la finalidad de provocar rumores y
a su vez indisponerios unos con otros y provocar reacciones en éstos, a través
de uno o varios medios de comunicacidn.

Con al fin de diferenciar al pariodiamo de espectaculos y al pariodismo
del chisme, podemos decir que el periodismo de espectaculos es aguel que
informa exclusivamente sobre la vida profasional de un artista, sus pellculas,

telenovelas, obras de teatro, etc.; realiza criticas constructivas sobre su trabajo

e Lépez de Zuazo Alzar, Antonio, op. cif., nota 12, p. 41.
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y no Inventa noticias para desvirtuar la imagen de los dua so dedican al
espactaculo. Su motivo es entratener con el mayor profasicnalismo posible y
tomando sus noticias de fuentes conflables y comprobables. Mientras que el
periodismo del chisme &% aquel que proporciona Informacion sensacionalista o
parte de esta provenients de fuentes poco conflables; su pricridad es la vida
privada de log artistas, divorcios, infidelidades, matrimonios, pleitos, etc.
Realiza comentarios negativos con la intenclén de provocar al artista o
provocar enojo entre ellos. También tiene el propdsito de entretener, sélo que

sin importar el ¢cdmo lograro ni las consecuencias.
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2.3. La revista: publicaclén especlalizada.-

La revista es una "publicacién periédica que aborda algun campo de
interés especifico y que aparece cada semana, quince dias, mes u otro periodo
de tlempo con al mismo titule™. También es una coleccion de textos impresos
(ensayos, poemas, articulos, historias, etc.) que a menudo presenta imagenes
y contiene temas de interés general escritos con un lenguaje coloquial utilizado
por la mayoria da la poblacion a la que estd destinada.

Las revistas se diferencian muy claraments de los peribdicos en que
éstos tienen una frecuencia diaria y, ademéas, sus grandes paginas, por lo
general sin encuadernacién, se imprimen en pulpa de papel, de muy baja
calidad, mientras que las revistas suelen tener, como ya se menciond
anteriormente, una frecuencia variable (semanal, quincenal, mensual, etc.),
estdn confaccionadas en papel de clerta calidad y sus paginas, de un formato
mas pequefio, van encuademadas. Por lo general, los diarios se ocupan casi
exclusivamente de noticias de actualidad, mientras que las revistas tocan muy
poco las cuestiones de actualidad y estdn destinadas a un publico més
especializado.

Desde el principio la revista ha sido uno de los medios mas populares
tanto para los empresarios como para los lectores, ya que no exige tantos
tramites legales como una estacién de radio o un canal de television y asegura
un segmento del mercado a diferencia de los periddicos.

Las formas literarias que se presentan en una revista pueden iIr de la

historia corta al ensayo, pasando por la entrevista, la crénica, la resefa, el

7 Ibidem, p. 173.
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artlculo de utilidad, informativo y el bosquejo de personalidadéﬁ_ Eluso de unoo
varios de éstos depends del tipo de revista de qus se trate,

Precisaments esa flexibilidad es la que le ha permitido a la revista
adentrarse y parmanecer en el gusto de los lectores, pues ésta le ofreca a los
interesados informacidn especializada y actual. Sin embargo, es posible
encontrar dos articulos sobre el mismo tema en revistas dirigidas a publicos
distintos aungque con un enfoque diferents.

Las revistas son medios impresos muy heterogéneos; su clasificacion

puede llegar a ser muy variada. Una de sus clasificaciones es la siguiente:

= Segln su circulacidn y origen las revistas pueden ser: naclonales,

regionales, comunalas, institucionales, privadas e intemacionales,

= Segun su gspecializaclén, hay revistas de informacién general, de
noticias, especializadas y técnicas. Una caracteristica importante de
las revistas especializadas es que profundiza en los temas tratados,
por la que los lectores acuden a ellas en momentos de tranquilidad y

le dedican mas tiempo a su lectura.

= Con base en su contenido las revistas pueden ser pollticas,
ideclégicas, artisticas, deportivas, literarias, de moda, humoristicas,
etc. Otras clases puaden ser: ilustradas, de historietas, de sintesis,

colecciones™.

38 Berry, Thomas Ellict, Journalism Today: Its Development and Practical Applications. EE.UU.,
Chifton Company, 1858, pp. 338-356.

39 partinez Valle, Mabel, Medios graficos y tdcnicas perfodisticas, Argentina, Ediclones Machl,
1097, p. 8
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Una clasificacién que se enfoca més a su contenido es la presentada por

Thomas Elliot Berry:

* ‘Do calidad” Estan dirigidas a lectores maduros que desean
informacién mas especializada, asl como normas literarias m'as

elevadas. Un ejemplo es Letras Libres.

* De campo ¢ grea: Estan destinadas a satisfacer las necesidades de
un grupo gque comparte interés por un area, sea dsta una distraccién
o una profesién. Generalmente contiene informacion que le genera
utilidad en la practica a quien la lee. La Ravista Mexicana de la

Comunicacién es un ejemplo.

* De critica y opjnién: Ocasionalmente incluyen novelas, aungque en

muy raras veces, se caracterizan por contar con Informacion sobre
algun érea de interés, asi como comentarios al respecto. La revista

Proceso entra en asta categoria.

* De género: Estan dirigidas a hombres y mujeres de cierta edad.
Incluyen informacion simllar a la de las revistas populares pero con
material seleccionado de acuerdo al gusto del género al que se

dirijan. Ejemplos son Buen Hogary Men’s Health.

* De interés o especialidad: Se dedican a una actividad especial y a

diferencia de las de campo o &mea no necesarlamente incluyen
informacién de negocios. Deporte llustrado es un ejemplo de este

tipo de revista.
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= De Sintesis: Recopilan articulos e informacién de interés general.

Dentro de esta categoria asta la revista Reader's Digest.

= Graficas: Se caracterizan por presentar la Informacién mayormente a

través de fotografias. La revista espafiola Hola as un ejemplo.

= Popylares: Se dedican a ofracer relatos en forma de novéla, ademas
de articulos scbre asuntos y personajes de actualided. La revista
Cosmopolitan se encuentra dentro de esta categorfa®.

Estas divisiones son sélo una muestra de cuan diversificado esta el
mundo de las revistas. Estas pueden hablar de cuelquier tema y satisfacer las
necesidades de quienes comparten una aficién. Mientras exista un nimero de
personas que compartan el gusto por clerto tipo de ropa, comida o actividad
siempre existira la posibilidad de crear una nusva revista.

Es importante sefalar que las ravistas tienen dos clases de lectores:
primarios y secundarios. El lector primario es aquel que compra la publicacion;
al lector saecundario es guien disfruta de la compra del primario. Se calcula que,
en promedio, cada ejemplar de revista puede ser leido por cinco usuarios
diferentes. Las revistas son consideradas como un medio permanents, ya que
generalmente conservan sus lectores primarios y secundarios.

La estructura perlodistica de las revistas puede dividirse en: aditorial,
articulos de fondo, reportajes y artfculos instructivos ilustrados; también pueden

astar dividas en secciones fijas.

0 Berry, Thomas Elliot, op. ¢it., nota 38, pp. 367-380,
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Los formatos © tamafios de las revistas se han estandarizado de la
siguiente manera: carta, media carta, y doble carta, aunque actualmente se
cuenta con publicaclones de otros tamafios.

Las revistas ss distribuyen en forma primaria a través de suscripciones o
por venta directa; la forma secundaria de distribucién se presenta en lugares
donde los lectores esperan recibir alguna forma de atencién o servicio, un
sjermplo de esto son las revistas que encontramos en las salas de espera de
los consultorlos médicos,

Una revista estd compuesta por el fondo y Ia forma;

1) El fondo comesponde a la estructura periodistica, esta determinada
por la naturaleza de los asuntos que se tratan y la politica editorial de
cada empresa periodistica, por su posicion idecldgica frente a los
hachos de interas colectivo.

2) La forma es la estructura fisica, compuesta por la presentacién, el
tamaito, la tipografia, la distribucién de materiales gréficos y escritos,
por la distribucion de informacién en secciones, por el tipo de papel,
de impresidn, etc.

Como cualquier medio impreso, Ia revista posee una estructura bdsica
que le da forma y caracteristicas especificas en la estructura period(stica, es
decir, el contenido de la publicacién.

En el trasfondo de una revista se encuentra la informacion, base de la
publicacién, y el contenido que maneja, el que se trata a través de géneros
pericdisticos, mas adelante se definen dichos géneros. De acuerdo con los

géneros, la revista se divide en secciones que puaden ser fijas o temporales.
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El disefo de la revista parte de la necesidad de ofrecer presentaciones
cada vez mas atractivas a la vista y valorando el diseffo como un recurso mas
de comunicacién. A diferencia de otros medios impresos, la revista comunica
de forma gréfica y literaria.

Otro factor determinante de una revista estd constituido por los
elementos de la pagina editorial, entre ellos se encuentran: tamafos, formatos
estilo tipografico, color, fotografias e ilustraciones. En este sentido, el disefio de
la revista debe ser atractivo, con un tamafio ¢cdmodo para que el lector la
compre.

El éxito de las revistas se debe a que estan dirigidas a un publico
especifico y pueden adaptarse a las necesidades de sus lectores
constantemente. “Por medio de cambios de imagen, nuevas secciones o una
forma de decir las cosas se puede beneficiar una revista. Aunado a lo anterior,
el disefio de la revista la hace mas atractiva ante el lactor en comparacién con
el periddico™®'.

En cuanto a sus arigenes, podermos declr que las revistas modernas
provienen “da los primeros folletos, libros de coplas y almanaques impresos™Z,
Entre las primeras revistas se encontraban la alemana Erbauliche Monats
Unterradungen (1663-1668), la francesa Le Journal des Sgavants (1665,
posteriormente rebautizada como Le Joumal des Savants) y la inglesa

Philosophical Transactions of the Royal Society of London (1665) que eran,

4! Ibidem, pp. 333-336.

“2 Encyclopedia Britannica Online, Magazine, 2005,
http:/imww.britannica.com/ebc/article?tocld=9370033&query=magazinedct=
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esencialmente, colecciones de sumarios (y mas tarde ensayos) acerca de
ternas relacionados con el arte, Ia literatura y la ciencia, Las mas destacadas
de entra las revistas de ansayos del siglo XVIil fueron, quiza las briténicas The
Spectator (1711-1712, 1714), y The Idler (1758-1760). A imitacién de estas
Gltimas, el espafiol Clavijo y Fajardo fundd E/ Pensador que, entre 1762 y 1767,
se dedicd a criticar las costumbres sociales espafiolas.

Las revistas de Francia y Alemania, comenzaron a introducir informacion
de tipo general a finales del siglo y, poco a poco, se fuaron concentrando en la
literatura y la ciencia. Entre las més interesantes se encuentra la longeva
Allgemeine Literatur-Zeitung (1785-1849), una publicacién alemana dedicada a
" tratar y difundir las nusvas tendencias literarias. El abate Marchena creé E/
Observador con informaciones generales politicas y literarias, pero sélo pudo
publicar seis nimeros entre 1787 y 1788, ya que por sus ideas revolucionarias
fue prohibida por la Inquisicién.

" Las revistas por lo general de claras tendencias pollticas y con articulos
escritos por eminentes autores y pollticos, comenzaron a publicarse en
Inglaterra a principios del siglo XIX. Entre ellas destaca, The Edinburgh Review
(1802-1929), del partido Whig, que fue una “de las mas influyentes de su
época”®, y contaba entre sus colaboradores con Walter Scott y Thomas
Carlyle. En el resto de Europa surgieron pronto otras revistas semejantes a
ellas, como la francesa Revus des Deux Mondes (1829) y la alemana

Literarlsches Wochenblatt (1820-1898).

a Enclclopedia Microsoft Encarta 2000 [CD-ROM)] Edicién Béaslca, Publicaclones periddicas,
Microsoft Corporation, diclembre de 2000.
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En Espafa, el siglo XIX fue de una gran sequia para el periodismo en
genaral debido a los gobiemos absolutistas que gjercian una dura censura de
prensa que no permitla ninguna Iinformacién o comentario politico. Por eso se
desarrollaron las revistas literarias también de claras tendencias estilisticas
que, en realidad, expresaban posiciones politicas y en eilas se formularon
polémicas, como la célebre sobre el romanticismo entre £/ Europeo y El
Censor.

En el segundo cuarto del siglo XIX aparecieron en Inglaterra revistas
semanales y mensuales que alcanzaron gran popularidad. Algunas de ellas
eran ilustradas, y muchas se sollan vender por un preclo médico. Entre las més
destacadas se encontraban The Mirror (1822-1849) y The Cornhill Magazine
(1860-1939). Esta Glima, editada en sus comienzos por William Makepeace
Thackeray; fue la primera publicacidn econdmica que incluyd en sus paginas
novelas de escritores contemporaneos por entregas, algunas de las cuales
eran del propio Thackeray. Esta seccién habla surgido en Francia en el
periddico Le Presse en 1835. Espafia se sumd a esta innovacidn y asf
publicaron muchas de sus obras o articulos autores como Mesonero Romanos,
Larra o Pérez Galdds.

Las primeras revistas ilustradas modernas hicieron su aparicién durante
la segunda mitad del siglo XIX. Entre ellas las mas importantes fueron la
Inglesa /Mustrated London News (1842), la francesa L'Mlustration (1843-1944),
la alemana Die Woche (1899-1940) y la estadounidense Harper's Waekly
(1857-1922), Hacia el final del siglo, sin embargo, la fotograffa fue sustituyendo

graduaimente a los grabados de artista.
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la que caben historietas graficas, textos literarlos de autores contemporaneos o
informaciones acerca de la realidad de la ciudad en la que se edita.

Otra de las novedades que aportd el comienzo dal siglo XX fue la
creacion de revistas semanales de actualidad, entrs las que se sncusntran
cuatro que aun contindan publicndose, Time (1923), Newsweek (1933), Lifa
(1936-1972, renacida como mensual en 1978) y Ebony (19486).

A lo largo de siglo XX, la publicacién de revistas se fue consolidando
como una actividad altamente rentable en todo el planeta. Quiz4, el pals en que
més ravistas se publican actualmente sea Japén (donde existen varios millares
de revistas distintas), seguido de los Estados Unidos. De todas maneras,
debido al aumento de los costos del papel, la impresion y la distribucién, y de la
aparicién de la television —que restd al medio gran parte de sus lectores y
anunciantes—, muchas revistas se cerraron en lag décadas de 1960 y 1970.
Sin embargo, la mayorla de las revistas especializadas y de gran calidad, como
Scientific American (1845), National Geographic (1 888) y Art in America (1913)
han mantenido sus ventas a pesar del clima general de reduceidn del mercado,

Fue a partir de la consolidacién de la libertad de expresién y del
crecimiento econémico paralelo cuando comenzaron a surgir t_[tulos destinados
cada vez a publicos mas reducidos y variados. Uno de los terrenos en los que
se ha producido una mayor expansion ha sido el de la divulgacion clentifica, y
durante los Gltimos afios han surgido revistas destinadas a saciar la curiosidad
de los lectores hacla temas cientificos o pseudocientfficos, y que explican de un
modo conciso y muy gréfico los Ultimos desarrollos en lag distintas disciplinas.

Entre las publicaciones més vendidas del género se encuentran Muy
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Interesante y Quo. El ofro gran sector en crecimiento es el de las ravistas
informéticas. Con la extension de los ordenadores domésticos y de las redes
informaticas telefonicas, como Internet, y la aparicion de tecnologlas en las que
se Integran las imagenes, l0s textos y los sonidos ~——multimedia—, ha crecido
aspactacularments la demanda de informacién por parte de un plblico que, en
su mayorfa, se encuentra desorientado ante el rapido avance de la técnica
aplicada a este campo.

Algunas publicaciones latinoamericanas importantes del siglo XX han
sido Sur, en Argentina; Amanta en Per; Afenea en Chile; Revista Nacional de
Cultura, en Venezuela;, Eco, en Colombia; asi como Qrigenes y Bohemis, en

Cuba.

2.3.1. Las publicaclones en México.-

En el caso de México, el primer periddico con cardcter de ravista fue Iris,
aparacido tras finalizar el Primer Imperio en febrero de 1826. Se dirigia a las
mujeres y se considera el primero que publicé caricaturas politicas, ademés de
ser el primero que prasento una Ii(ograﬁa: un figurin de modas coloreado, obra
de Claudio Linati. Ya para 1839 se publicaba la revista El Diario de los Nifios,
donde aparecieron las primeras ilustraciones que se trabajaban a partir del
método xilografico llamado “madera de ple”, obra del espafiol S. Vega.

Por otra parte, algunos autores mencionan a E/ Semanarlo de las
Sefloritas Mexicanas como la primera ravista femenina del pals, este dlario se
publicd de 1841 a 1842. En la década de 1840 se publicaba también la revista

El Espectador, realizada en el taller del tipégrafo Rafael de Rafael. Entre 1851
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y 1853, el editor Ignacio Cumplido publicd la revista La Nustracidén Mexicana,
ornamentada con hermosas litograflas que concedian prioridad a los temas
mexicanos y con portadas realizedas por Casimiro Castro.

Las revistas literarias se desarrollaron desde mediados del siglo XIX
hasta principios del XX, acogiendo la obra, en prosa y verso, de los mejoras
ascritores de la época. Ejemplos de ello son:

* La Revista Mexicana, desarrollada gracias a las restricciones

impuestas al periodismo en tiempos de Santa Anna, lo cual favorecio
a las publicaciones no politicas.

s La Revista Cientlfica y Literaria de México, que ya se publicaba hacia
la década de 1840 y donde se presentaban, entre otras cosas,
novelas por entregas, como £/ fistol del diablo, de Manua| Payno
eritre 1845 y 1846, |

s Las Ravistas Literarias publicadas por Ignacio M. Altamirano
hacia1868 para contribuir al desarrollo de una literatura nacional.

Algunas de estas publicaciones eran revistas establecidas por
asociaciones literarias y culturales estables e importantes, como: £/ Aflo
Nuevo, organo de la Academia de Letran; E/ Atenso Mexicano de 1844,
correspondients a la sociedad del mismo nombre; £/ Registro Yucateco (1845-
47 y 1849), publicado por la Sociedad de Amigos alentada por Justo Sierra
O'Rellly; Ef Mésaico (1849-1850), érgano de la Academia de Ciencias y
Literatura de Mérida; y £/ Ensayo Liferario (1850-1852), publicacion oficial de la

Falange del Estudio de Guadalajara.
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Altamirano fundd también la revista E! Renacimiento (1\869), considerada
por algunos sélo como un "pe'riédico literario®, pero que llegd a ser una de las
empresas culturales mas importantes de su época, pues concedla especial
relevancia a los asuntos de la cultura nacional. Tan relevante fue su existencia
que, en la década sigulente, se fundaron no menos de 35 revistas literarlas en
la capital y en los estados siguiendo su ejemplo: La Linterna Mdgica (1872), E/
Artista (1874-1875), La A/ianza Literaria (Guadalajara,1876) y La Aurora
Literaria (Guadalajara, 1877-1890). Més tarde eparecera La Repdblica Literaria
(1886-1890), fundada por José Lépez Portillo, mientras que en la capital
destacaba La Juventud Litgraria (1887-1888), que dio a conocer a la nuaeva
generacién modernista.

Hacia 1873, por primera vez una mujer queda al frente de un perlédico.
Ella fue Agueda Lozano, poetisa, quien colaboré con Manuel Acufia y otros
para realizar la revista E/ Bucaro, destinada al publico femenino.

A fines del siglo sobresalieron dos importantes publicaciones:

o La Revista Azul (1894-96), fundada por el poeta y escritor Manuel
Gutiérra;. Ndjera, donde aparecieron los trabajos de los poetas
modernistas Justo' Sierra, Manuel José Othén, Amado Nervo, Luis
Urbina, Juan José Tablada y otros.

» La Revista Moderna (julio de 1898-1903 y 1903-1911), fundada por
Bernardo Couto Castillo, dirigida posteriormente por Jasis E.
Valenzuela y, en su segunda época ~cuando fue llamada Revista
Moderna de México-, por Amado Nervo, Fue un hito dentro de la

historia del periodismo literario en Latinoamérica por la calidad de sus
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colaboradores (Tablada, Jesus Urueta, Efrén Rebolledo, Rafael
Lépez, Luis G. Urbina, Rubén M. Campos, Ciro B. Cevallos, Balbino
Déavalos, Rafael Delgado, Federico Gambeoa, Enrique Gonzdélez
Martinez, atc.), pues era el Srgano que ponia en contacto a los
poetas y artistas (pintoras, dibujantes, musicos) modemistas de todo
el continente. También presentaba obras de autores europeos e
hispanoamaricanos, todo ello ilustrado con dibujos y vifletas de Julio
Ruelas, Jorge Enciso, Roberto Montenegro, Germén Gedovius y
Lazaro Pavla.

Por otra parte, en 1888 Justo Sierra fundé y dirigid la Revista Nacional
de Ciencias y Letras (1889-1890), Impulsora de la cultura, de corte cldsico y
politicamente imparcial —aunque de tendencia liberal-, donde participaron
escritores nacionales y extranjeros.

En 1896 entrd en circulacién Cdmico, un semanario de 16 paginas que,
hasta 1901, resefi¢ lo correspondiente a la zarzuela, las tiples y las coristas,
incluyendo fotos de semidesnudos, informacidn sobre el cine —con comentarios
sobre escenas erdticas- y mucha publicidad acerca de remedios para racuperar
la potencia viril.

Entre 1897 y 1899 circuld Frégoli. Semanario llustrado, quiza la primera
revista para caballeros que hubo en México. Su fundador y primer director fue
Rafael ‘Medina; valia 5 centavos y se adquirfa por suscripcién. Trataba sobre
las “pormnograficas” figuras del espectéaculo de la época, como tiples y coristas,

pero también incluia peesia humorfstica.
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El siglo XX se inaugura con la publicacién de E/ Burro (1900), cuyo
ejemplar, de 16 paginas, valia 10 centavos; tenia portadas gruesas y axcelente
impresion en blanco y negro. Aceptaba suscripciones nacionales y extranjeras
y en la capital se repart(a a.domicilio. Tenla fotos de las artistas frivolas de Ia
época y secciones de comentarios e informacidn sobre los espectdculos. Para
1901 paso a llamarse La Bohenia, aunque desaparecio casi enseguida.

Como antecedents del movimiento revolucionario aparecieron varias
ravistas de oposicién; la mas importante fue Regeneracion, fundada en 1900,
que circuldé temporaimente en la clandestinidad y de la cual se tiraron hasta
30,000 ejemplares en 1906. Era vocera del magonismo -—corriente
revolucionaria de Izquierda encabezada idecldgicamente por Ricardo Flores
Magdn- y del Partido Liberal, por lo que propagaba la resistencia contra la
reeleccion de Diaz, exigiendo a la par transformaciones sociales como la
Jornada de ocho horas, el desarrollo del sistema educativo, etc.

Una de las primeras revistas literarias de este siglo fue Savia Moderna,
fundada por Alfonso Cravioto y Luis Castillo Leddn en 1906, Fue como una
protesta contra los intentos de resucitar la Revista Azul, con la congecuente
supervivencia de valores culturales considerados como caducos.

En los dltimos afos del porfiriato surgieron muchas revistas ilustradas
para hombres, de contenido atrevido y con portadas e interiores decorados con
artisticas vifistas pfcaras y cartones erético-humoristicos, Sus portadas eran en
papel satinado, a color, y manejaban un humorismo picante, con alusionss

saxuales en doble sentido.
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En 1910 nacid Frivolidades, ejemplo de la grafica sétlrlco-erbtica de la
época. Costaba 10 centavos, aparecia los domingos y tenia entre 16 y 24
paginas. Fue dirigida en principio por Manuel de la Torre. Se llegaron a tirar
25,000 ejomplaras, los cuales contaban con muchos anuncios publicitarios. Su
mayor atractivo eran las ilustraciones de mujeres semidesnudas, asi como los
chistes y cartones humor(sticos. En ese mismo afio aparaci6 La Risa, que salia
los sébados, a 10 centavos. Tenla portada grande a color y 14 péginas repletas
de vifietas, chistes dé dable sentido, cuentos picarescos, notas teatrales, etc.
La publicaba la Compaitia Editorial Nacional.

Entre 1917 y 1918 aparecid Confeti, alegre y atrevida publlcacién.
Costaba 20 centavos, tenla 16 paginas y aparecia los jusves, Resefaba el
teatro de revista y manejaba el humorismo picaro, con grabados de
semidesnudos femeninos, vifietas y carlcaturas, asf como fotos coloreadas de
tiples frivolas, cuentos eroticoides, novelas picantes por entregas y poamas de
doble sentido.

Otra mas de este tipo fue Vida Alegre, de pequefio formato y portadas a
color con grabados de mujeres semidesnudas. Era la version maxicana de la
revista espafiola Pepipu. Valla 20 centavos, tania 14 péginas y ofrecia chistes
picantes, dibujos y caricaturas con desnudos y semidesnudos, crénicas
teatrales, relatos plcaros, versos y reserias sociales. Tuvo tres épocas y llegd a
circuler hasta 1929.

La ravista Pegaso fue fundada conjuntamente por Enrique Gonzélez
Martinez, Efrén Rebolledo .y Ramdn Lépez Velarde antes de 1920. Una

publicacién ya conocida desde los aflos veinte, fue la Revista de Revistas,
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Interesante y Quo. El otro gran sector en crecimiento es el de las revistas
informaticas. Con la extensién de los ordenadores domésticos y de las redes
informaticas telefénicas, como Internet, y la aparicién de tecnologlas en las que
se integran las imagenes, los textos y los sonidos —multimedia—, ha crecido
espactacularmente la demanda de informacidn por parte de un publico que, en
su mayorfa, se encuentra desorientado ante el rapido avance de la técnica
aplicada a este campo.

Algunas publicaciones latinoamericanas importantes del siglo XX han
sido Sur, en Argentina; Amanta en Peru; Afenea en Chile; Ravista Nacional de
Cultura, en Venezuela; Eco, en Colombia; asl como Origenes y Bohemia, en

Cuba.

2.3.1. Las publicaclones en México.-

En ol caso de Maxico, el primer periddico con cardcter de revista fue Iris,
aparecido tras finalizar el Primer Impario en febrero de 1826. Se dirigla a las
mujeres y se considera el primero que publicd caricaturas pollticas, ademas de
ser el primero que prasentd una Ii(ograﬂa: un figurin de modas coloreado, obra
de Claudio Linati. Ya para 1839 se publicaba la revista E/ Diario de los Nifios,
donde aparecieron las primeras ilustraciones que se trabajaban a partir del
método xilografico llamado “madera de pie”, obra del espafiol S. Vega.

Por otra parte, algunos autores mencionan a E/ Semanario de las
Sefloritas Mexicanas como la primera revista femenina del pals, este diario se
publicd de 1841 a 1842. En la década de 1840 se publicaba también la revista

El Espectador, realizada en el taller del tipdgrafo Rafael de Rafael. Enfre 1851
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y 1853, el editor Ignacio Cumplide publico la revista La llustracidn Mexicana,
omementada con hermosas litografias que concedian prioridad a los temas
mexicanos y con portadas realizadas por Casimiro Castro.

Las revistas literarias se desarmollaron desde mediados del siglo XIX
hasta principios del XX, acogiendo la obra, en prosa y verso, de los mejores
escritares de la época. Ejemplos de ello son:

e lLa Revista Mexicana, desarrollada gracias a las restricciones

impuestas al periodismo en tiempos de Santa Anna, lo cual favorecié
a lag publicaciones no politicas.

s La Revista Cientifica y Literaria de México, que ya se publicaba hacia
la década de 1840 y donde se presentaban, entre otras cosas,
novelas por entregas, como E/ fistol del diablo, de Manuel Payno
entre 1845 y 1846. |

o las Revistas Literarias publicadas por Ignacio M. Altamirano
haciat 868 para contribuir al desarrollo de una literatura nacional.

Algunas de estas publicaciones eran revistas establecidas por
asociaciones literarias y culturales estables e importantes, como: Ef Afio
Nuevo, organo de la Academia de Letran; E/ Ateneo Mexicano de 1844,
correspondiente a la sociedad del mismo nombre; E/ Ragistro Yucateco (1845-
47 y 1849), publicado por la Sociedad de Amigos alentada por Justo Sierra
O'Rellly; EI Mosaico (1849-1850), 6rgano de la Academia de Cienclas y
Literatura de Mérida; y E/ Ensayo Literario (1850-1852), publicacion oficial de la

Falange del Estudio de Guadalajara.
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Altamirano fundd también la revista £/ Renacimiento (1869), considerada
por algunos sélo como un "périédico literario”, pero que llegd a ser una de las
empresas culturales mas importantes de su época, pues concedia especial
relevancia a los asuntos de la cultura nacional. Tan relevante fue su existencia
que, en la década siguiente, se fundaron no menos de 35 revistas literarias en
la capital y en los estados siguiendo su ejempla: La Linterna Mdgica (1872), Ef
Antlsta (1874-1875), La Alianza Literaria (Guadalajara,1876) y La Aurora
Literaria (Guadalajara, 1877-1890). Mas tarde aparecera La Republica Literarla
(1886-1850), fundada por José Lopez Portillo, mientras que en la capital
destacaba La Juventud Literaria (1887-1888), que dio a conocer a la nueva
generacién modernista.

Hacia 1873, por primera vez una mujer queda al frente de un periddico.
Ella fue Agueda Lozano, postisa, quien colaboré con Manuel Acufia y otros
para realizar la revista E/ Bocaro, destinada al pUblico femenine.

A fines del siglo sobresalieron dos importantes publicaciones:

o La Revista Azul (1894-96), fundada por el poeta y escritor Manuel
Gutiérra‘z Néjera, donde aparecieron los trabajos de los poetas
modemistas Justo Sierra, Manuel José Othdn, Amado Nervo, Luis
Urbina, Juan José Tablada y otros.

e La Revista Moderna (julio de 1898-1903 y 1903-1911), fundada por
Bernardo Couto Castillo, dirigida posteriormente por Jesis E.
Valenzuela y, en su segunda época —cuando fue llamada Revista
Moderna da México-, por Amado Nervo. Fue un hito dentro de la

historia de! periodismo literario en Latinoamérica por la calidad de sus
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colaboradeores (Tablada, Jesis Urueta, Efrén Rebolledo, Rafael
Lopez, Luis G. Urbina, Rubén M. Campos, Ciro B. Cevallos, Balbino
Davalos, Rafael Delgado, Federico Gamboa, Enrique Gonzélez
Martinez, etc.), pues era el drgano que ponia en contacto & los
poetas y artistas (pintores, dibujantes, musicos) modemistas de todo
el continente. Tambien presentaba obras de autores europecs e
hispanoameriéanos, todo ello ilustrado con dibujos y vifistas de Jullo
Ruelas, Jorge Enciso, Roberto Montenegro, German Gedoviug y
Lézaro Pavia.

Por otra parte, en 1888 Justo Siaerra fundé y dirigié la Revista Nacional
de Ciencias y Letras (1889-1880), impulsora de la cultura, de corte cldsico y
politicamente imparcial —aunque de tendencia liberal-, donde participaron
escritores nacionales y extranjeros.

En 1836 entré en circulacién Cémico, un semanario de 16 paginas que,
hasta 1901, reserid lo correspondiente a la zarzuela, las tiples y las coristas,
Incluyendo fotos de semidesnudos, informacién sobre el cine —con comentarios
sobre ascenas erdticas- y mucha publicidad acerca de remedios para recuperar
la potencia viril.

Entre 1897 y 1899 circuld Frégoli. Semanario llustrado, quiza la primera
ravista para caballeros que hubo en México. Su fundador y primer director fue
Rafael Medina; valia 5 centavos y se adquirfa por suscripcidn. Trataba sobre
las "pornogréficas” figuras del especticulo de la época, como tiples y coristas,

pero también incluia poesia humoristica.
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El siglo XX se Inaugura con la publicacion de E/ Burro (1300), cuyo
ejemplar, de 16 paginas, valla 10 centavos; tenia portadas gruesas y excelents
impresioén en blanco y negro. Acgptaba suscripciones nacionales y extranjeras
y en la capital se repartia a domicilio. Tenla fotos de las artistas frivolas de la
época y secciones de comentarios e informacién sobre los espectaculos. Para
1901 pas¢ a llamarse La Bohemia, aunque desaparacid casi enseguida.

Como antecedente del movimiento revolucionario aparecieron varlas
revistas de oposicion; la mas importanta fue Regeneracion, fundada en 1900,
que circuld temporaimente en la clandestinidad y de la cual se tiraron hasta
30,000 ejemplares en 1906. Era vocera del magonismo —corriente
revolucionaria de izquierda encabezada ideoldgicamente por Ricardo Flores
Magén- y del Partido Liberal, por lo que propagaba la resistencia contra la
resleccion de Diaz, exigiendo a la par transformaciones sociales como |a
jormada de ocho horas, el desarrollo del sistema educativo, etc.

Una de las primeras revistas literarias de este siglo fue Savia Moderna,
fundada por Alfonso Cravioto y Luis Castillo Ledon en 1906. Fue como una
protesta contra los intentos de resucitar la Revista Azul, con la consecuente
supervivencia de valores culturales consliderados como caducos.

En los tltimos aflos del porfiriato surgieron muchas revistas ilustradas
para hombreas, de contenido atrevido y con portadas e interiores decorados con
artisticas vifiletas picaras y cartones erético-humoristicos. Sus portadas eran en
papel satinado, a color, y manejaban un humorismo picanta, con alusiones

sexuales en doble sentido.
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En 1810 naclé Frivolidades, ejemplo de la grafica sétfrico-erbtlca de la
época. Costaba 10 centavos, aparscia los domingos y tenia entre 16 y 24
pdginas. Fue dirigida en principio por Manuel de la Torre. Se llegaron a tirar
25,000 ejemplares, los cuales contaban con muchos anuncios publicitarios. Su
mayor atractivo eran las ilustraciones de mujeree semidesnudas, asl como los
chistes y cartones humorfsticos. En ese mismo afio aparecié La Risa, que salia
los sébados, a 10 centavos. Tenia portada grande a color y 14 péginas repletas
de vifietas, chistes dé doble sentido, cuentos picarescos, notas teatrales, etc,
La publicaba la Compaitia Editorial Nacional,

Entre 1917 y 1918 aparscid Confeti, alegre y atrevida publicaclén.
Costaba 20 centavos, tenia 16 péginas y aparecia los jueves. Resefiaba el
teatro de revista y manejaba el humorismo picaro, con grabados de
semlidesnudos femeninos, vifietas y caricaturas, asl como fotos coloreadas de
tiples frivolas, cuentos eroticoides, novelas picantes por entregas y poemas de
doble sentido.

Otra mas de este tipo fue Vida Alegre, de pequefio formato y portadas a
color con grabados de mujeres semidesnudas. Era la verslén mexicana de la
revista espafiola Pepipu. Valia 20 centavos, tenia 14 paginas y ofrecla chistes
picantes, dibujos y caricaturas con desnudos y semidesnudos, crénicas
teatrales, relatos picaros, versos y resefias gaciales. Tuvo tres épocas y llegd a
circular hasta 1929.

La ravista Pegaso fue fundada conjuntamente por Enrique Gonzalez
Martinez, Efré_n Rebolledo y Ramdn Lépez Velarde antes de 1920. Una

publicacidn ya conccida desde los aflos veinte, fue la Revista de Revistas,
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donde sobresalieron las portadas, caricaturas y cartones de Ernesto “El
Chango” Garcla Cabral.

En 1923 se publicaba la revista /madiador, publicacidn de los artistas
estridentistas, que inclufa ilustraciones de Jean Charlot. Por la misma &poca
nacid Forma (1925-1929), primera publicacién destinada a las artes plasticas
aparecida despuss de la Revolucidn. Patrocinada por la Universidad de
México, fue dirigida por Gabriel Fernandez Ledesma y publicaba articulos
diversos sobre el arte popular, difundiendo los grabados en madera de los
seguidores de Jean Charlot, como Fernando Leal.

En 1926 aparecié Forma y Horizonte, con Interesantes grabados de alta
calidad. En Xalapa, por entonces, surgid otra revista artistica, Horizonte, con
grabados, entre otros, de Leopoldo Méndez. La SEP tuvo su drgano de difusidn
en el mismao periodo: la revista £/ Sembrador, donde tamblén participd Méndez.

Dos importantes publicaciones literarias de los aflos veinte fueron Ulises
(1927-1928), revista fundada por Salvador Novo y Xavier Villaurrutia; y
Contemnpordneos (1928-1931), heredera de la Generaclén del Ateneo, donds
se presentaba la cbra de los poetas del siglo XX que pretendian poner a
México dentro del panorama internacional. Entre los que participaban en la
revista estaba también Villaurrutia.

En 1931, los grabadores Fernéndez Ledesma y Francisco Diaz de Ledn
fundan la revista E/ Tlacuache, dedicada a comentar la experiencia de las
Escuelas Libres de Pintura (sdlo aparecid el primer nimero). Por entonces
sobresalié, asimismo, la revista 130-30/ Organo de los Pintores de México, que

contribuyd a la difusidn de los trabajos del grupo de artistas del mismo nombre,
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encabezado por Fernando Leal, Ramén Alva da la Canal, Fe;méndez Ledesma
y Erasto Cortés Juarez.

De los treinta es, igualmente, Frente a Frente, érgano de la Liga de
Escritores y Artistas Revolucionarios (LEAR), donde Méndez fus miembro
fundador y colaborador grafico en la publicacion. La revista tomé su nombre de
su franca tendencia socialista, que se enfrentaba al gobierno y rechazaba toda
colaboracion de éste. Por ello sus grabados trataban temas criticos y sociales.

Paralelas & esta publicacidn aparecen otras editadas por grupos de artistas,
como el grupo Novlembre, que sostenla las revistas Noviembre y Ruta, en la
Ultima de las cuales colaboraba graficamente Julio de la Fuente.

En los treinta sobresale Taller, revista literaria fundada por Rafael
Sclana, donde se presentaron trabajos de Octavio Paz, Neftall Belirén, Alberto
Quintero Alvarez, Efrain Huerta, Octavio Novaro, Carmen Toscano y Vicente
Magdaleno, que proponian uma actitud "revolucionaria”, Interesada en los
problemas sociale_s, que contrastaba con la actitud puramente asteticista de los
poetas de!l grupo de los Contemporaneos,

En 1940 sl pintor y grabador espaficl exiliado en México editd Romancs,
la revista de los exiliados espafioles. Para los cuarenta y cincuenta, las revistas
de mayor circulacién eran Hoy, Mafiana, Jueves, Voz y Revista y |la famosa
Revista de Revistas. Aparecerfan asimismo Artes, México en la Cuftura y La
Cultura en México. En otra linea editorial, especialmente para varones,
aparecié Vea, reina y seflora de las peluquerfas; luego vendrla Caballero, que

introdujo el concepto de la revista Playboy de E.U.
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De los sesenta se recuerda la revista Zela, érgano de; difusion del Taller
de Artes Plasticas de la U.V. en Xalapa. A partir de esta década hay un “boom”
de impresos para hombres.

En los setenta, el diseflador Felipe Covarrubias fundd la raevista
Magenta, dedicada al disefio grafico. En asta década se publicd, por parte del
Agora de Xalapa, la revista infantil ;Qué cocol, con las narraciones y dibujos de
los nifios participantes en el Taller de Creacién Literarla de Qctavio Reyes. Otro
disefiador, Alberto Beltrdn cred (aunque no se tiene la faecha exacta) las
revistas politico-satiricas Ahf va el golpe y Ei Coyote Emplumado.

Para los afos ochenta sobrasalid la revista Critica Polftica, contraria al
sistema y que, por lo mismo, debid enfrentar fuertes represalias par parte del
gobisrno, Del xalapefio Sergio Galindo es la revista cultural La palabra y el
hombre.

Ofiras revistas sin fecha exacta, pero relativamente recientes, son;
Poliéster, dedicada al arte contempordneo, un trabajo conjunto de Roclo
Mireles, Kurt ‘Hollander y Eduardo Cemaj; Arfes ds México, Cultura Sur,
.Fronteras y El laberinto urbano, estas dltimas con la participacién, entre otros
disefiadores, de Gabriela Rodriguez. |

En cuanto a las aditoriales, dentro de las mas importantes se encuentran
Editorial Televisa y Editorial Armonia.

Editorial Televisa se fundd en 1992 y su red de distribucién cubre 18
palsas de Latinoamérica. Mas de 57 titulos son publicados por la editorial que
cuenta con una circulacion pagada de 7.4 millones de sjemplares y un alcance

de més de 44.3 millones de lectores. La venta anual de sus revistas supera los



70

136 millones de ejemplares, cifra equivalente a cuatro por cada segundo de un
dia, lo cual genera un alcance por frecuencia de 881 millones de lectores®. En
México, Editorial Televisa tiene a su cargo publicaciones dedicadas a las
mujeres (Marie Claire, Eras Novia, Cristina, Vanidadas, Cosmopolitan), a los
hombres (Men's Health, Mecanica Fopular, MAXIM, Automévil Panamericano y
Auto Plus), a los jovenes (Eres y Td), a los padres (Buen Hogar y Padres e
Hijos) y a los miembros mas pequefios de ia casa (Eres Niflos, Disnay
Princesas, Disney Winnie Pooh). El espectaculo estd presente en Tele Gula,
TVyNovelas, Furia Musical y Somos, mientras que una parte mas serla se
asoma en Cambio, Muy Interesante, Conozca mds y la versién en espafiol de
National Geographic. Otras dreas son abarcadas por Deporte llustrado, Golf
Digest en espaiiol, Harper's Bazar, Ideas para tu hogal_', Letras libres, PC
Magazine, y Saber electrdnica, par citar solo algunas.

Por otra parte, Editorial Armonia se ha establecido como una de ias
casasg editoriales mas importantes de México ah el segmento de la ediclon y
produccién de revistas. El grupo independiente se fundd en 1977 y cuenta con
distribucién en México y en paises de América de habla hispana. Entre sus
publicaciones se encuentran las familiares como Tendencias, Siempre en
familia y Experiencias; las dedicadas a la mujer como Kena, Kena novia y Kena

salud y belleza; las de manualidades como Kena laboras, Labores mariposa,

4 Editorlal Televisa, Editorfal Televisa Intarnacional, 2003,
http//www. esmas.com/get/qulenessomos/
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Labores estrella, Kena Coclna, Cocina mariposa y Coclha ostrella, y las
infantiles como Barbie, Barney, La revista Cartoon Network, y Nickelodeon™®,

Otras aeditoriales indapendientes en México son Notmusa (15 a 20, TV
Notas, Mujer, Veintitantos, Dinero hoy, H, 4ruedas, H18, Notas para ti), Grupo
Medios (Qué Ondal!), Editorial Cinemania (Cinemanla), Editorial Premiere (Cine
Premiera y Switch), Mi Gu_[a Editortal (Mi Gula), H. Bauer Ediclones (For Ti),
Editorial Mango (Uups! y DTN), Grupo Alce (Sonika) y Editorial Mina (Qué
Pegu_e!). '

En general, la publicacién de revistas en México ha ido aumentando con
los affos. En 1991 aparecieron en nuestro pais 15 revistas de todo tipo o

género, nimero que para el 2000 llagd a 98 publicaciones®.

* @rupo Editorial Ammonla, Grupo Editorial Armonia,
http:/Awww.grupoarmonla.com.nodIndex html

a7 Etcétar@, [en linea], Numeros, 2001, hitp://www.etcetera.com,.mx/pag7ne7.asp
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2.4. Publicaclones de easpecticulos en México.-

Como ya se menciono anteriormente, en el 2000 aparecieron cerca de
98 publicaciones de revistas de todo tipo en México. Para el 2001 aparecieron
ocho nuevas revistas que abordan uno o varios ambitos del espectéculo, Estas
publicaciones gozan del 30 por ciento de prefsrencia de ]os lectores, sobre las
consideradas netamente periodisticas como Proceso™.

Lo anterior s debe al dinamismo de las rev-istas aunado a la popularidad
que adquirleron los espectaculos en los medios slectrénicos (televisién y radio),
Estas publicaciones han sabido seleccionar su mercado y mantenerlo por
medio de promociones, exclusivas, fotografias, carteles y demés obsequios. El
negocio en si explota la llusidn y la admiracién que sienten los lectores por-
ciertos artistas o bien el morbo que despiertan las vidas privadas y los
entretelones de un medio sobre al cual siempre ha habido muchas conjeturas y
dudas.

Sin embargo, el predominio de las revistas de espectdaculos no es un
fenémeno exclusivo de México, otros muchos palses pasan también por una
situacion similar. En Estados Unidos existe una gran cantidad de publicaciones
dedicadas al tema como People, Teen Paople, TVGuide, Premiers, Rolling
Stone, Guitar y Speak Up, por citar sélo algunas. De la misma manera, la
prensa espafiola es una de las que mds espacios dedica a temas relacionados
con la fardndula, donde los paparazzis y la prensa del corazén ocupan un lugar
predominanta. Asimismo, "la nota informativa que se concentra en la vida

privada de figuras publicas, conocida comao tabloide, ha ido acaparando cada

“® Riva Palacio, Raymundo, op. cit., nota 2, p.24.
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vez mayores espacios™. El rubro que aborda la prensa puede entenderse
mejor a través del siguiente esquema que Sparks y Tulloch utilizan en su libro

Tabloid Tales:

Se concanlra en la vida publica

6l pariddico da registro

Se concentra an la ~
poliica, Ia economia \,‘_ > 8o concentra ﬂﬂhnd'mpsﬁﬂﬂ.
y 'a saciadad ~ eniralaniry

v
Se concentra en la vida privada

El 4rea que abarca este estudio comesponde al cuadrante auperior
derecho, donde tienen cabida noticlas sobre el quehacer de las figuras del
espectdculo en su Ambito profesional, es decir, su vida publica. Cabe aclarar
que informacién como la defuncién de una figura puablica o bien_algun otro
aconteclmle_anto personal (bodas, nacimientos, etcétera) fracusntemente saltan
a este campb. Sin embargo, no deben de pasar de una breve mencién, pues el
eje principal de la informacién recae en los logros laborales del artista. Ir mas
alld, al abordar causas o motivos de divorcios, rifias famlllares u otfras

situaciones de Indole personal quedan fuera de lugar.

*9 Sparks, Colin y Tulloch, John, Tablold Tales: global debates over media atandard. EE.UU.,
Rowman and Littleflald Publishers, Inc., 2000, p. 12.
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El incremento de valores del tabloide en la prensa serla (asi se le
considera a aquella que aborda temas relacionados con la economfa, la polltica
y la socledad) ha sido una constante durante los Gltimos afos en todo el
mundo. Esto responde en parte a las nuevas tecnologias que Incrementan Ia
competencia por cobtener mayores niveles de audiencia y de ventas; el
creciente interés de los medios masivos de romper con los estdndares
establecidos y las reglas que hasta entonces se han seguido, mostrando cada
vez programas mas atrevidos, que reten al espectador, al publico y lo que éstos
consideran como adecuado para ser realizado tanto fuera como frente a las
cédmaras, un ejémplo de esto es el programa norteamaricano Jackass
transmitido por el canal MTV.

Desde que los medios masivos existen el tabloide ha estado presente,
sdlo que en distintas dimensiones. Su manifestacién se debe también en parte
al interés que generan las figuras publicas. Este puade ser s6lo una aspiracién,
es decir, el publico desea ser como su artista favorito, vivir una situacion similar
a la que éste experimenta o bien establecer una relacion con él bajo el
entendido de que es un amor platénico. Por el otro lado, “las historlas que se
desarrollan tras bastidoreé, los romancas, bodas y pleitos generan también
interés por parte del publico al mostrar a los artistas como seres humanos y por
lo tanto los acercan a la realidad"™®. La paradoja recae en que la magia de los
reflectores los hace atractivos pero, al apagarse éstos, el glamour se acaba y

los defectos ragrasan.

%0 Glles, David, op. cit., nota 30, pp. 129-134.
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Existen varios factores de interés perlodistico que hacen de un hecho,
una noticia. En cuanto al espectaculo, estos factores son la actualidad,
mantener al pdblico al tanto de lo que acontece entre los famosos y/o
celebridades; el conflicto, los divorcios, pleitos, etc.; la expectacién, la espera
del estreno de una pelicula o produccién discografica; la prominencia, aspectos
de la personalidad de los famoso y/o celebridades; entre otros.

El interés que exlste por las figuras pdblicas es un hecho Incuestionable,
au desarrollo depende, al igual que el del resto de la informacion, de los
determinantes sociales de la informacién. Estos son seflalados por Brian

McNair en su libro The Sociology of Joumnalism®":

Prasiones paliticas
{censura y regulacidn)

Taclloes y
Posibilidades y estratagias do la
restriccionas Cultura profesional (stioa, fuanie (manejo de
tacnoldgicas sédigos y convanciones) Ias noticas,
reaciones pubdcas)

Proaiones econdmicas
(demanciaa de propieiad,
fuerzag del mercado)

En el ambito mundial, la globalizacion de la informacién ha creado una

mayor competencia entre las compafias. Estas ge enfrentan tanto a las

81 McNair, Brian, The Sociology of Journallsm, EE.UU., Amold Publishers, 1998, p. 14,
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corporaciones nacionales como las extranjeras, haciendo de la tecnologia, el
manejo de informacién y las relaciones pulblicas sus mejores armas. En
muchos casos la falta de una regulacién precisa permite que los medios utilicen
el vehlculo que tienen en sus mancs a su conveniencia sin mayores fines que
los econdmicos. México es un ejemplo de esto donde todas estas

circunstancias se han presentado durante la dltima década.

2.4.1. Antecadentos.-

En México, el especticulo ha astado presente en el perlodismo desde
sus inicios a través de los distintos medios masivos. Al principio fueron
presentaciones aisladas, recitales, obras de teatro y conciertos en la prensa,
después el clne a un nivel masivo hasta llegar a la television. Dentro de los
periddicos, las revistas, la radio y la television slempre ha habido espacios
dedicados al acontecer de los artistas. 8in embargo, el especticulo alcanza su
lugar protagdnico dentro de los medios hasta la década de los noventa, Esto
debido en parte a la libertad que se dio en los medios masivos y en parte a la
ruptura del monopolio de Televisa.

Resulta dificil encontrar una revista que sea la pionera en publicaciones
de espectaculos en México. Sin embargo, desde el siglo XIX se pueden
encontrar publicaciones que conterigan informacién sobre el espactaculo. Tal
es el caso de las revistas femeninas Las Hijas del Andhuac, El Album de la
Mujer y Las Violetas del Andhuac, publicadas entre los afios 1873 y 1887. A
pesar de que estas publicaciones se dedicaban mayormente a publicar asuntos

sobre la situacién de la mujer, su comportamiento, consejos de belleza y vida
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soclal, también contenfan pequefios “espacios donde se hacian resefas y
criticas de obras de teatro™?,

A finales del siglo XIX y principios del siglo XX aparecan las primeras
revistas masculinas y son astas las que empiezan a dedicar la mayor parte de
su espacio a publicar aspectos del aspectdculo y sus protagonistas. En este
caso, a resefiar lo que acontecla delante y detrds de bambalinas de la zarzuela
picara y espectaculos comicos que aran los géneros mas populares entre los
hombres. Estaban destinadas al mero entretenimiento y se desarrollaban fuera
del ambito doméstico y rutinario.

A parir de 1897 y hasta 1917 se publicaron revistas, algunas
mencionadas con anterioridad, como Frégoli, Cémico, El Burro, Frivolidades,
La Risa, Confsti y Vida Alegre donde presentaban resefias y crénicas del teatro
frivolo, comentarios de las escenas erdticas de las peliculas y chismes de las
vedettes. También inclufan temas relacionados con la moda, humor y, en
menor medida, politica y sociedad. El escritor de zarzuela Rafael Medina,
director de Frégoli y El Burro, fue uno “de los autores mas populares de la
faréndula capitalina convirtiéndose en el antecesor de los pericdistas de
aspecticulos”®. Las vedettes Fernanda Rusquella, Rosa Fuertes, Marfa
Conesa y Rosario Soler se convirtieron en las primeras famosas del
espectaculo.

Hasta la década de los cincuenta es cuando aparecen publicaciones con

contenido meramente de espectaculos. “En su mayoria abordaban al medio

52 Navamete Maya, Laura y Agullar Plata, Blanca, La Prensa en México (1810-1915), México,
Addison Wesley Longman, 1688, p. 50.

% Ibidem, p. 184.
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més recients, la television™®. Algunas de estas revistas fusron TV, Tele Gula,
T.V. Programas, T.V. Selacciones, Televicentro, Teleprogramas, Telesafvicio Yy
Farandufa. Para las siguientes décadas la mayoria de estas publicaciones
habfan desaparecido, mas adslante aparece E£straflas pero tampoco se publicd
por mucho tiempo. En esta época, el periodismo de espectécu.los se limitaba a
informar sobre los proyectos mas recientes de los artistas (telenovela, disco,
obra de teatro o pelicula) y la vida personal de éstos era tocada ligeramente,
Durante los siguientes aflos el cambio que se dio fue poco.

En 1955 aparece la revista Notitas Musicales de la editorial Notmusa,
esta publicacion se convertirfa en la pionera en cuanto a musica se refiere. Mas
tarde evolucionarfa a Notfas Musicales en 1997 para finalmente convertirse en
Notas para ti en el 2002%.

En 1980 aparecs la ravista TVyNovelas seguida de Somos en 1989, la
primera estaba dedicada al &mbito de las telenovslas y de los que participaban
de estas. La segunda tenla la intencién de presentar reportajes y entrevistas
masg profundas. En 1992 aparece Furla Musical enfocéndose a la musica
‘grupera. Esta, junto con Tele Gufa, TVyNovelas y Somos formaria parte de
Editorial Telavisa, que 83 uno de los consorcios de medios més importantes y
8@ ha colocado como la compariia editora de revistas en espafiol més grande a

nivel mundial.

&4 Cueva, Alvaro, Ldgrimas de cocodriio: Historla minima de Jas telenovelas en México, México,
Tres Lunas, 1998, p. 37

5 Editortal Notmusa, 2003, hitp//Awww notmusa.com.mx/#play
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Cine Premierg surge en 1994 y se dedicaria al cine en su totalldad, en
un principio formé parte del complejo Videacentro pero, mds tarde (1998), esta
empresa desaparece y la revista pasa a ser parte de la editorial Premiere™,

Ese mismo afio aparece TV Notitas, la publicacién era el equivalente de
Notitas Musicales s0lo que esta trataba asuntos de la television. Mas tarde se
convartiria en lo que hoy as TV Notas.

En 1996 surge la revista Cineman/a, publicada por la editorial del mismo
| nombre. Esta publicacidén aborda todo lo concerniente al séptimo arte. Este
mismo ario aparece la revista musical Swith, publicada por editorial Premiere.
Se define como la revista que ofrece informacién inteligente y entretenida a
todos los JGvenes que hacen de la musica un estilo de vida.

Mi-Gufa aparece en 1997 haciéndole competencia a Tele-Gufa al
proporcionar otra lista con la programacién nacional de televisién abierta. La
revista es publicada por editorial Mi Gufa.

En el 2000 aparece la revista Bravo Por Tl enfocada a publicar noticias
del espectaculo pero dirigida a los jévenes. H. Bauer Ediciones se encarga de
su publicacion.

Las revistas musicales se multiplican en 2001, resultando este afo seis
publicaciones enfocadas a la mdsica. jUups! y DTN de editorial Mango; Sonika
aditada por Grupo Alce; La Revista Exa a cargo de Grupo Editorial Via Satélite;
Qué Onda publicada por Grupo Medios vy Qué Pegus de Editorial Mina.
También en este afo, surge TVyMds publicada por editorial Armonia. Esta

ravista se dedica al medio del espectaculo en general. Para el 2002 surge

% Editorial Premiare, Quiénes somos, hitp:/fiwww gepremiers.com/index3. htm



80

Ezkucha, esta revista se dedica a presentar noticias del émbito musical y es
editada por SMEM, S A. de C.V.

El espectdculo ha ocupado en los dltimos afios cada vez més espacios
tanto en televisidn como en radio y prensa mexicana. Es, ésta (ltima, la que en
su mayorfa le ha asegurado una mayor permanencla a los productos
mediaticos al poder adecuarse a las necasidades de un segmento del mercado
especifico, aunque esto resulte en muchaos casos en publicaciones similares.

La plaga de publicaciones en México sobre el mundo del espectéaculo
resulta principalmente del interés por promocionar los productos de las
principales compartias televisivas y discogréficas, y de la explotacién del
morbo, donde muchas veces las imdgenes hablan més que las palabras. El
contenido, el fondo, cede su lugar al espectaculo, en un medio donde es
precisamenta 830 lo que predomina, el aspectaculo dal aspectaculo.

Las publicaciones del espectaculo se respaldan bajo el argumento de
realizar periodismo de espectaculos y, si bien, es un hecho que éste ha
pradominado en los dltimos afics y que cada vez ocupa mayores espacios,
también lo es la falta de ética y, por consiguients, el periodismo del chisme que
se respalda en el hecho de informar y no pretende nada mas que vender un par

de ejemplares mas.
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2.5. La telavisiobn come propulisora del -porlodlumo de
espactaculos y del perlodismo del chisme en México.-

Como ya se menciond anteriormente, los primeros espacios donde se
difundla alguna informacién respecto al especticulo eran unas cuantas
secciones dentro de revistas, y estas secciones sdlo abarcaban el teatro. Més
tarde, “aparece en 1900 el cine como generador de artistas a un nivel masivo
dando a Florence Lawrence, Mary Pickford y Ben Turpin como las primeras
estrellaé conocidas inter_nacionalmenta””.

Sin ambargo, es el surgimiento de la televisidn en la década de los
cincuenta la que ha sido uno de los factores prihcipales del nacimiento del
periodismo de espectaculos y més tarde del periodismo del chisme. Con la
llegada de éste, la relacién que existia entre el publico y los artistas del
espectaculo cambid por completo. Anteriormente “las estrellas eran personas
distantes que s6lo podian verse en ocasiones especiales, como una visita al
¢ine o visitar los lugares que estas estrellas frecuentaban™. La television trajo
consigo el espectaculo y sus estrellas a la vida diarla y no 8élo eso, sino que
cradé espacios para su difusién. La demanda por conocer los aspectos de la
vida de las estrellas propicid que fuera necesaria un area del periodismo que se
dedicara a relatar lo que sucede delante y detras del escenario.

Al parecer, es en la televisién donde comlenza a darse el periodismo del
chisme, las razones de este fanémeno responden a varias causas. La primera
y més obvia es la promocidn de los propios artistas. Los espacios dedicados a

hablar sobre alguna telenovela, programa o artista tienen como principal

57 Giles, David, op. cit, nota 30, p. 22.

58 1bidem, p. 24.
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funcién el publicitar. El que en un programa como La Oreja, transmitido de
lunes a. viernes a las 6:00 de la tarde por el canal 2 de Telavisa y es conducido
por Juan José Origen, Flor Rublio y Verdnica Gallardo; se destine un espacio
determinado a los reality shows Big Brother y Big Brother VIP no responde a
ofro interés méas que hablar y comentar sobre lo que suceds en tales series y
generar expectativa e interés por parte del auditorio. Parece que el periodismo
que se dedicaba a relatar Gnicamente los proyectos de los artistas y que de vez
en cuando comentaba sobre algn romance o noviazgo ha quedado obsoleto.
La nueva tendencia presenta cada vez mayores criticas en tomo al trabajo del
artista y, sobre todo, a su vida personal, dandole Incluso sus cinco minutos de
fama a amigos, vecinos y familiares de las figuras pUblicas, con tal de obtener
informacion que resulte méas escandalosa,

El apogeo de los programas de espectiaculos se da después del
rompimiento del monopolio de Televisa y que TV Azteca comenzara 5us
transmisiones y como parte de la ilamada “guerra de televisoras”, donde cada
cadena buscaba desprestigiar a la competencia. El analista y periodista Janaro
Villamil sefiala al respecto que desde que se introdujo la competencla “el
principal protagonista de la televisién es el propio mundo televisivo™®. Por lo
tanto, el cracimiento en tiempo aire dedicado a comentar sobre los actores de
una empresa u otra resulta necesario.

Villamil indica también que en el afén por ganar la competencia las
televisoras han establecido a sus “estrellas” como sus personajes predilectos,

ademas de determinar la relevancla de las noticias como resultado directo de

59 \iamil, Jenaro, E1 poder def rating, México, Plaza y Jands, 2001, pp. 28y 29.
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sus propios intereses. Ejemplos de esto son el asesinato de‘ Paco Stanley y la
controversia generada en tomo a Gloria Trevi y Sergio Andrade a raiz de |a
publicacion del libro La Gloria por el infierno en 1998 y que hasta la facha sigue
generando noticias. De la misma manera, las series buscan "medrar sobre la
competencia, criticando a sus artistas, a sus programas, a sus opcionas”m.
Ademas, las emisiones se transformaron a si mismas en un espectaculo.
El mejor ejemplo es Ventaneando, programa conducido por Paty Chapoy,
Pedro Sola, Monica Garza, Daniel Bisogno, Aurora Valle y Atala Sarmiento que
se transmite de lunes a viernes a las 6:00 de la tarde por el canal 13 de TV
Azteca. La serie se caracterizo por realizar fuertes criticas a las producciones
de San Angel y difundir imégenes de los artistas negandose a concederles
entrevistas, ya que la empresa se lo tenfa prohibido a sus artistas exclusivos y
quienes no lo eran praferian no concederlas por miado al veto, Un caso mas se
dio cuando Pati Chapoy fue demandada por Televisa por violaciones a {os
derechos de autor al utilizar sus imagenes bajo |a etiqueta de crestomatfa para
fines de critica y no educativos. "Chapoy aparecid ante las camaras como una
victima donde incluso derramé varias lagrimas al aire*®. El lanzamiento de la
amisién y su desarrollo se dio en un tiempo en que México enfrentaba las
elecciones de un nuevo prasidente de la Republica Mexicana, el asesinato del
candidato del Partido Revolucionario Institucional, Luis Donaldo Colosio y la
posterior devaluacién del peso, al terminar el gobierno de Carlos Salinas de

Gortari.

9 \llamil, Jenaro, op. cft., nota 39, p. 113.

81 Gueva, Alvaro, op. cit, nota 54, p. 252.
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No cbstante, ademas del espectaculo que se escen'rﬁéaba en las propias
emisionas, 6stas abordaban principalmente en un inicio a las telenovelas, Al
respecto Alvaro Cueva, analista de la televisién mexicana, destaca la
importancia que los melodramas han tenido para los mexicanos desde sus
inicios ya que “son historias de pasién que generan a su vez una pPasién
desbordante s incontenible®. Tal pasién ha llevado a que los creativos quieran
“convertirlo todo en telenovela con resultados que funcionan a nivel periodiatico
o publicitario, pero que se derrumban una vez que pass la novedad™®. Por fo
tanto, no sdlo los mismos programas de espectaculos y sus protagonistas han
adquirido tintes de melodrama, sino que sus noticias también. Ejemplo de esto
son las notas acerca de los divorcios de los actoras Itat! Cantoral y Eduardo
Santamarina, el productor Juan Osorio y Niurka o los amorios entre Luis Miguel
y Mirka Dsllanos.

Con respecto al tratamiento de las noticias, cabe mencionar que tembién
los noticieros abordan de manera sensacionalista sucesos como el aseéinato
del Cardenal Posadas o la relacion entre la actriz Sasha Montenegro y el ex-
presidente, José Lopez Portillo. Al respecto, Villamil sefala varios puntos en
relacién con los noticieros y que pueden ser aplicables a los programas de
aspactaculos:

a) Las noticias telavisivas son productd del markeating.

b) La uniformizacién de las imagenas y la simplificacion de los procesos

Informativos.

62 bidem, p. 173.

83 Ibidem, p. 174.
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¢) Sensacionalismoy vehtanas carradas.

Sobre la primera, indica que para fines de la television “la noticia es
imagen y ésta en tanto mas espectacular, mas comercial y por ende
generadora de un mayor nivel de audiencia’ ®. En consecuencia, las
transmisiones en directo han adquirido popularidad, ya que “no son més que
‘pusstas en escena’ donde las fmégenes significan por s mismas rating"®. La
muserte de la princesa Diana en agosto de 1996 ilustra esta situacidn.

El segundo punto hace referencia al uso desmedido de imégenss por
parte de las televisoras para informar sin contextualizar los hechos. Mientras la
imagen capte la atencidn del espectador, ésta seré transmitida una y otra vez,
Bajo esa logica opéra la promocién de los reality shows de ambas televisoras.

En conjunto con los dos puntos anterlores, el sensacionalismo y
ventanas cerradas, indican gue *la televisién deja de mirar hacia afuera para
mostrarnos permanentements como ‘informacion’ lo que sucede en su propio
entorno” ® . Este punto se da, como se menciond anteriorments, como
consecuencia del rompimiento del monopolio de Televisa y la entrada de TV
Azteca al mercado, el cual causd un interés de las emprasas por seflalar
constantemente sus puntos fuertes, mientras se promocionaba y, a la vez,
descartaba el trabajo de la competencia.

Tal tendencia se resume en cuatro caracter(sticas que Ignacio Ramonet;

citado por Villamil, en La tiranla da la comunicacidn (2000), sefiala: “censura,

% \amil, Jenaro, op. cit., nota 58, p. 149.
85 Idem.

% Ibidem, p. 152.
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distorsion, personalizacion, dramatizacion™. Su valor en el nﬁundo del rating: el
realismo. Las imégenes se ven reales, son reales, paro no dejan de ser una
distorsién, un fragmento de la realidad que sélo permite ver aquello que la lente
enfoca. Un reflejo legitimo a causa de la parsonalizaclén de situaciones donde
hablar del gobiernc es hablar de Vicenta Fox, donde cada tema tiene su simil
en algun personaje. De lo contrario, no existe... al menos, para la talevision.

La imagen se ha transformado en el cantro de atencién, Como bien se
dice “una imagen vale mas que mil palabras” y ese s el principio bajo el cual
$e rinde la noticla en la actualidad. El periodismo de espsctaculos y del chisme
nace como consecuencia de la guerra entre televisoras, como un medio de
ataque y defensa, un medio de reafirmacioén y promocién. Un medio que en si
es aspacticulo y que ha encontrado en el espectaculo fa mejor Informacion, Un
medio que se expande a la prensa y la radio, demostrando que el espectaculo
se puade ver, oir y sentir.

El auge del pericdismo de especticulos es un fendmeno indiscutible. En
1990 eran pocas las emisiones radiofonicas, los programas de televisién o las
publicaciones que trataban el tema. Hoy existe una gran variedad de opciones
y propuestas, tantas como el piblico pueda consumir; ejemplos de esto son, el
programa de radio Todo para la mujer de Maxine Woodside; programas de
television como La Oraja conducldo por Juan José Origen, revistas como TV y
Més, etc. |

El medio del aspectaculo se ha convertido en el vehlculo idéneo a través

del cual se puede legitimar o desprestigiar lo hecho por una televisora u otra,

%7 ibidem, p. 153.
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por un cantante, productor o actor. El tocar lo sucedido sobre un escenario o
debajo de &l también ha significado una gran cantidad de utilidades, mismas
que se ven reflejadas en puntos de rating o mayores ventas. EJ espectaculo
vande. Y no sélo eso, el especticulo y las series de espectéculos son un
espectaculo an si.

Elementos de las telenovelas como la pasién y el melodrama han
traspasado las barreras de un geénero para adaptarse a ofro. Las notas del
espactaculo son un ejemplo, pero no sdla ellas. Los noticieros tampoco han
escapado de esta tendencia. Dfa a dia se adjudican papeles de villano o héroe
sin mayor contextualizacién, Se deja a las imagenes hablar y las letras, el
contenido, apenas y logran susurrar.

La promocion no debe olvidarse. Después de todo destinarle un espacio
u otro a un cantante, actor o programa no hace mas que-dacirle al ptiblico
quién estd de moda, qué es lo nuevo. Y es aqul importante sefialar que no son
sdlo los medios los que buscan retratar el dltimo escéndalo de algun artista
como Alejandra Guzman, sino gque son éstos mismos quienes buscan a la
prensa para dar de qué hablar. Nadle sablia de la separacién de Tatiana y
Andrés Puentes, hasta que el segundo hablé del tema. La prensa de
espectaculos se ha transformado en una relacidn de estira y afloje, de
conveniancia, donde uno proporciona la nota, el escéndalo y otro la promocion.

Es indiscutile gue la television fue la propulsora del periodismo de
espectaculos, no solo acercd al plblico a "las estrellas” sino que, con el paso

del tiempo, le ha dado una nueva forma de ver el mundo de los famosos.
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3-1 ] Tvyuov.lﬂ'--

Larevista TVyNovelas surge el 3 de noviembre de 1978 conlaidea de
ser un reflejo de aquello que sucede en la television y en especial de las
telenovelas, género de gran popularidad en

México. ‘/TN()“( 1115

En un principio la revista aparecia

cY nsas ’

I: il |l w' |

cada quincena en los puestos de periddico;
gin embargo, a partir del 20 de noviembre de
1897 comenzod a hacerlo semanalmente. *
Con este cambio desaparecieron |as #§ &
paginas centrales a dos tintas que hablan ]
caracterizado a la gaceta. Durante la mas

reciente etapa de TVyNovelas, sulogotipo

fue modificado al igual que el disefio editorial. El cambio e hizo notorio el 23
de enero de 2001 en el numero que llevé en portada a la actriz Ana
Layevska.

La publicacion es la tnica en su tipo que realiza anualmente una
premiacién, la cual en el 2004 celebré su vigésimo segundo aniversario. En
ésta, se otorga un premio especial por afio a algun artista que hubiera sido
reconocido precisamente en el afio correspondiente como un
reconocimiento a su trayectoria. Durante la premiacion se galardoné de
nueva cuenta a los mejores actores protagdnicos, primeros actores,
revelaciones, la mejor telenovela, produccion, etcétera. Artistas como Luis
Miguel, Salma Hayek, Yuri, Jacqueline Andere, Katy Jurado, Sylvia Derbez,
Ermesto Alonso, Thalfa y Manolo Fabregas han sido reconocidos por la

ravista.
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En su mayorla la revista esta constituida por entrevistas, reportgjes y
articulos sobre actores, cantantes y programas de televisidén. Las secciones
fiias de la revista son: *SuperClic’ (similar al portafolics de TVNotas), “Ronda
por los foros” (fotografias chuscas de los artistas), “Dicen que dicen” (notas
breves y rumores del espectaculo) y *L.os otros astros” (hordscopos),

Alfredo Gudinni y Juan Calderén colaboran con la publicacién de sus
columnas “Agasajo de la televisidn® y “El Canto del Gallo®, respectivamente;
Arturo Rivera Ruiz, Luis Magafia, vy Gustavo Adolfo Infante tienen sus
secciones “Sin titubeos®’, “No es 'por intrigar’, y “Ulima palabra®,
respectivamente; Luls Magaiia también ovalda el vestir de los famosos en “La
moda de los famosos”. Igualmente, han participado en la revista Alfredo
Oropeza, Martha Carrillo, Alvaro Cueva, Yolanda Andrade y Montserrat Qliver,
por citar algunos.

Los reality shows producidos por Televisa han ocupado un espacio
importante en las paginas de TVyNovelas desde su aparicién en las pantallas
mexicanas de television. La gaceta se ha proclamado como la “revista oficlal”
de Blg Brother y Big Brother VIP, ademas, an su momento, les brindd espacio a
Pop Stars y Operacidn Triunfo. Sin embargo, el proyécto de TV Azteca, La
Academia, ha sido totalmente ignorado. En cuanto a los primeros dos, les
asigndé un promedio de 15 paginas durante el tiempo que duraron al aire, al
centro de la publicaclén.

La revista no cuenta con pagina electrénica propia en su version
mexicana, solo se ofrece una pequefa descripcidn de la ravista, asl como su

compoﬁicién editorial y su ficha técnica en la pagina oficial de Editorial Televisa:
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http://www.esmas.com/get/nuestrasrevistas/espectaculos/308801.html.
Sin embargo la version chilena de TVyNovelas si cuenta con su pagina
oficial: http://www.tvynovelas.cl/.

TVyNovelas es dirigida por Jesus Gallegos y publicada por Editorial
Televisa. La publicacién es distribuida dnicamente en México, pero cuenta
con versiones en Estados Unidos, Chile y Argentina. Cuenta, en promedio,
con 130 paginas y su tiraje semanal es de 550 mil ejemplares. La revista
tiene un costo de 15 pesos y, puede adquirirse todos los lunes en puestos de

periddicoy en las principales tiendas de autogervicio de todo el pais.

3.1.1. Anilisis de caso de TVyNovelas.-

Contenido General

Contenido General/TVyNovelas

Otros
11.90%

De Opinion
7.70%

Informativo
80.40%

Gréfica 1

Como se puede ver en la grafica 1, en TVyNovelas el género
informativo es el que predomina, seguido de otros y quedando en Gitimo

lugar el género de opinién.



Género Informatlvo/ TVyNovelas

Entrevista
28.61%

Nota
Repora oy
12.69% '

Griflca 2

La nota ocupa una gran cantidad de espacioa en lo que al género
informativo se refiere. Estas son seguidas de forma decreciente por

entrevistas y reportajes (Grafica 2).

Género de Oplnléon/TVyNovelas

Editorlal
2.60%

Crénica
0%

Artlculo
2.60%

Columna
94 80%

Gréiflca 3
Dentro del género de opinion, las columnas estén presentes también
de forma importante. Alfredo Gudinl y Juan Calderén son algunos de sus

escritores (Gréafica 3).
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Otros/ TVyNovelas

22.20% 17.80%
0%

2.20%

6.70% 11.10%
0%
13.30% 0
13.30% 13.30%
= Consejos W Cartas del Lector
0O Hordscopos B Juegos/Pasatiempos
W Moda W Posters
W Recetas/Manualidades W Sondeos
W Tost W Trivias
Qréflca 4

En el caso de otros, la preferencia la tienen las trivias, seguidas por
los consejos y, en el mismo lugar, se encuentran las recetas, manualldades,

carteles y moda. (Gréfica 4).

Género Informativo

Cobertura Perlodistica-Notas Informativas/TVyNovelas

80%

40%
20%

0%
Completas Incompletas

Gréiflca &
En TVyNovelas las notas Informativas estdn completas por contestar
mas de cuatro preguntas periodisticas en la mayor(a de los casos (Grafica
5).
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Cobertura Perfodistica 2-Notas Informativas/TVyNovelas

Por qué/Para qué

Cémo

Quiédn

Qué

0% 10% 20% 30% 40% 50% 80% 70% B80% 90% 100%
Gréafica 8

Las preguntas que mas se responden dentro de las notas
informativas son el qué, quién, dénde y porqué o para qué las preguntas

mas contestadas (Grafica 6).

Uso de Adjetlvos/TVyNovelas

Excesivo f0.860%

Abundante

Moderado

Nulo

0% 10'% 26% 36% 46% 56% 80%
Griflca 7
En el uso de adjetivos, un poco mas de la mitad de las notas

informativas hace un uso nulo, seguido de manera descendente de un uso

moderado, uso abundante y uso excesivo (Grafica 7).
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Extenslén General-Notas Informativas/TVyNovelas

Mediana
1.80%

Larga 0%

Minima

rta 46.50%
Corta 51.80%

Grifica 8

La extenslén general de las notas informativas es minima y va de

media péagina o menos (Grafica 8).

Extenslon Textual-Notas Informativas/TVyNovelas

Minima
Larga 5.30% %

Medlana rta 41.40%
14.80%

Gréflca 9

Textualmente hablando, las notas son cortas ya que ocupan de 4 a 6

parrafos (Grafica 8).

Extensién Grifica-Notas Informativas/TVyNovelas

Medlana
7.80% Larga 2.40% Minima
69.40%

Corta 20.60%

Grdfica 10

El uso de Imagenes es minimo pues las notas no vienen

acompafiadas de mas de 3imagenes (Grafica10).
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Contenido Princlpal-Notas Informativas/TVyNove/as

Oplnlén del
Artista 1.20%

Premios
4.80%

Proyecto de

Vida Personal
Trabajo 38.20%

54.90%

Trayectoria del
Artlsta 0%

Grafica 11

Las notas abordan principalmente la vida personal de los artistas,

seguida de los proyectos de trabajo (Grafica 11).

Extenslon General-Entrevistal/TVyNovelas

Mediana
2.20% \ Larga 0%

Minima
37%

Corta
60.90%

Grafica 12

Las entrevistas son cortas pues su extension general va de 1 a 2

paginas (Grafica 12).
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Extension Textual-Entrevista/TVyNovelas

Minima
Larga 8.70%
30.409%
Corta
40.20%
Mediana
20.70%

Grafica 13

La extensldn textual de las entrevistas en TVyNovelas es corta,

seguida de una extensioén larga y mediana (Grafica 13).

Extensibn Gréfica-Entrevista/TVyNove/as

Mediana
4.30% Larga 2.20%

Corta 139

Minima
80.40%

Grifica 14

En el aspecto grafico, TVyNovelas utiliza de 1 a 3 imégenes, es decir,
tiene una extensién grafica minima; le siguen de manera descendente la

extension corta, medianay larga (Gréfica 14).
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Contenido Principal-Entrevista/TVyNove/as

Opinidn del
Artista 8.80%  pramios

Imagen del

Artlsta 4.30%
Proyecto de

Trabajo
14.10%

Trayectoria

Vida Personal del Artista 0%

70.70%

Grifica 18

En las entrevistas la vida personal predomina sobre la vida

profesional en lo que se refiere a contenido principal (Gréfica 15).

Cobertura Periodistica-Reportajes/TVyNovelas

80%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

Completos Incompletos

Grifica 16

La mayorfa de los reportajes en TVyNovelas estan completos pues

contestan a mas de cuatro preguntas basicas del periodismo (Gréfica 16).
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Cobertura Perfodistica 2-Reportajes/T VVyNovelas

Por qué/Para qué
Dénde

Cudnde

Cémo

Qulén

Qué

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Gréfica 17

Las preguntas que mds contestan los reportajes son el qué, qulén,
¢6mo y dénde (Grafica 17).

Extenslén General-Reportaje/TVyNove/as

Larga 0% _Mhnima
3.10%

Mediana

26%
Corta

71.90%

Grafica 18

La extensién general de los reportajes es corta, es decir, de 1 0 2
paginas (Grafica 18).
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Extenslén Textual-Reportaje/TVyNovelas

Mediana
21.90%

Gréflca 19

Los reportajes de TVyNovelas ocupan de 8 parrafos en adelante, esto
quiere decir que su extension textual es larga, de manera descendente, le

siguen la corta, medianay minima (Grafica 19).

Extension Grifica-Reportaje/TVyNovelas

Larga Minima
28.1 0 31.30%

v’
Madiana
12.50% orta
28.10%
Griaflca 20

Se utilizan entre 1y 3imagenes, dando una extension graficaminima;
seguida se manera Igual por una extensién larga y corta, quedando por

altimo la extension mediana (Grafica 20).
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Contenido Principal-Reportaje/TVyNoveias

Vida Personal Imagen del
37.50%

o, Opinion del
Artlsta 12.50% Artlata 0%

‘ Proyecto de
Trabajo
- 18.80%

Trayactoria del Tematico
Artlsta 15.60% 18.80%

Gréafica 21

La mayor parte del contenido de los reportajes trata sobre la vida
profesional de los artistas. Siendo los tematicos los de mayor porcentaje,
seguidos muy de cerca de los proyectos de trabajos, opinion del artistay, por

Ultimo, Imagen del artlsta (Grafica 21).

Género de Opinidn

Extenslén General-Género de Opinlén/TVyNovelas

Minima
Larga 13.80% 10.30%

Medlana _~ ﬂ

3.40%

Corta 72.40%
Gréafica 22

El género de opinién tiene una extension general corta, es decir, de 1
pagina (Grafica 22).
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Extensién Textual-Género de Opinidn/TVyNove/as

Mediana
Minima 6.90% Corta 6.90% 13.80%

Larga 72.40%

Gréfica 23

La extensidn textual del género de opinién en TVyNovelas es larga,

abarcando de 4 parrafos en adelante (Grafica 23),

Extansién Gréiflca-Género de Opinldn/TVyNovelas

Madiana
24.10%

N
U

Larga 58.80%

Corta 8.90%

Minima 10.30%

Gréfica 24

Se ocupan més de 4 imagenes dando como resultado una extension grafica

larga (Grafica 24).
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Contenido Princlpal-Género de Opinlén/TVyNovelas

Mda intima
38.70%

Vida
Programas Profeslonal
36.70% 28.70%

Grafica 28

Tanto la vida Intima como los programas ocupan en su mayorla el
contenida de los géneros de opinién, seguldos muy de cerca de la vida

profesional (Grafica 25).

Portadas

Uso de Titulares-Portadas/TVyNovslas

Encaso Moderado  Abundante  Excesivo

Grafica 26

En su totalldad, las portadas de TVyNovelas, hacen un uso

abundante de titulares, es decir 7 a 8 por portada (Gréfica 26).
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Extensién Gréfica-Portadas/TVyNovelas

Larga
Abundarnte
Maeadiana
Cornta
0% 20% % % 80% 100%
Grafica 27

Se utilizan normalmente més de 9 imagenes dando una extension

gréficalarga en las portadas (Grafica 27).

Tema del Thular-Portade/TVyNovel/as

Nula Eacasa Moderada Alta

W Profesional M Personal

Grifica 28

En su totalidad, las portadas de TVyNovelas, tocan |a vida personal y
lo hacen con 7 menciones o mas. La profesional aparece poco con 1 a3

menclones (Grafica 28).
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Contenido Princlpal

Contenido Principal/TVyNovelas

Vida Personal Vida Profesional

Gréfica 29

El promedio del contenido principal entre el género Informativo y el
género de opinién, en la revista TVyNovelas, Indican un poco mas de la
mitad esta dedicada a la vida personal de los artistas mientras que el resto

trata de la vida profesional (Gréafica 29).
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3.2. TV Notas.-
TVNotas aparece el 10 de junio de 1994 por primera vez. En aquél

TV Notltas. Por describirla de alguna
manera, la publicacién es el simil de
lo que fuera Notlftas Musicales, s6l0
que de la television. Matilde Obreg6n
Peruyero ha sldo la guia de la gaceta
durante los diez afios que tiene de
vida,

Gran parte de la revista esta
constituida por entrevistas y
reportajes realizados principalmente

a actores. Entre sus secciones fijas

Se encuentra “Hace apenas...” donde aparece una fotografia de antahoy
“Los + vistos” donde se encuestan telefénicamente y via Internet a mil
personas y se establece la preferencia de la audiencia por los programas
del horario matutino, vespertino, nocturno y de fin de semana. El andlisis de
las telenovelas aparece en “La ferla de las vanidades’.

En ¢ Qué te recuerda esta foto?" los actores evocan lo que vivieron
en la época que ilustra precisamente una fotografia de alguna obra de teatro
o programa de televisién de la cual fueron participes. En la seccién ‘Esta es
parte de su vida” el lector observa gréaficamente los cambios que han sufrdo
las figuras del espectaculo y los actores comentan parte de su vida.
“Rapidas para comentar” es el lugar donde se encuentran noticlas breves

acercade los artlstas.
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En “In fragantl” estan las fotografias donde los artistas fueron captados
sorpregivamente y en “Mundo Insdiito” aquellos sucesos que paracen
imposibles. El vestuario de los actores es anallzado en “En desfile”.

Otra seccion es “Portafolios” donde los arilstas posan atrevidamente.
Estas fotograflas el lector puede desprenderlas para contar con varios pdsters
tamario carta y doble carta.

Mariana Barbara, Shanik Barman y Matilde Obregén dan su opinién en
“Que se entere todo el munde®, “La columna de Shanik” y “Los comentarios de
Matilde Obragbn®, respectivamente. Para redondear la publicacién se incluyen
horéscopos, consejos de moda, belleza, para el hogar, recetas y secretos de
cocina, ademas de una seccion de preguntas y respuestas sobre nutricidn,
sexualidad, pareja y salud.

La pagina electrdnica de TV Notas es hitp:/Awww.tvnotasusa.net/tvry/ la
cual contiene informacion relacionada con el nimara en vigencia. La opcién
“Horéscope™ te permite acceder a informacién concemiente a los signos
zodiacales. En “Suscripciones” se llena un formulario para inscribirte a la
revista y recibirla semanalmentse. En la aeccién de “Participa® el lector puede
enviar informacion, preguntas o sugerencias a la redacclén. Hay criticas al
vestuario de los artistas en “Desflle”. En "Los mas vistos” se puade votar por los
programas de televisién, esta informacidon sera utilizada después para la
seccion del mismo nombre en la revista. La pégina cuenta con un compendio
de las portadas de todos los numeros publicados hasta el momento en la
opcién “Portadas®. En la seccién “Videos® se pueden descargar videos de las

sosiones de fotos realizadas por la publicacidn a los artistas y, por Ultimo, la
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opcién “Publicidad” contiene la direcclén y teléfonos de las oficinas en
Miami. Ademas de esta pdgina, en la pagina de Notmusa:
www.notmusa.com.mx, la revista cuenta con su propio apartado donde
describen su contenido.

Editada por Grupo Editorlal Notmusa, TVNotas, tiene un tiraje
semanal de 580 mil ejemplares en México y 120 mil ejemplares en Estados
Unidos; la circulacién neta pagada es de 524 mil 546 ejemplares. Su costo

esde 15 pesos.

3.2.1. Anidlisis de caso de TV Notas.-

Contenido general

Contenido Ganeral/TV Notas

Ctros

De Opinién 01 80%

5%

Informative
73.20%

Qrafica 30

El 4rea informativa es la mas utlizada por TV Notas, seguida de otros

y, por liltimo, se encuentra el género de opinién (Grafica 30).
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Género Informativo/ TV Notas

Nota
informativa
39.11%
Entrevista
54 44%
Reportaje
6.45%

Gréfica 31

Elgénero Informativo que ocupa mayores espacios es la entrevista, le

siguen las notas informativas y los reportajes en menor medida (Gréfica 31).

Género de Opinlon/TV Notas

Edltorial CrOni;:a
0% 590%  Artieulo
' 0%

Columna
94.10%

Griflca 32

Dentro del género de opinidn, las columnas tienen un fuerte peso

donde Matilde Obregén, Shanik Bergman y Barbara Martlnez, entre otros,
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Otros/TV Notas

0% 6.80% ~0%

10.60%

40.50%

24.30%

10.80% 0% -6.80%
MConsajos Ml Cartas del Lector
O Horéscopos OJuegosPasatiempos
B Moda B Cartales
H Rocetas/Manualidades MTeats
W Sondece HTriviae
Grafica 33

Los consejos que frecuentemente son para el hogar, de cocina o
belleza predominan en el rubro de otros. El resto presenta informacion
adicional como carteles, moda, recetas y manualidades, horéscopos, entre
otros (Grafica 33).

Género Informativo
Cobertura Perlod(stica-Notas Informativas/TV Notas

80%
80%
40%
20%

Completas Incompletas
QOrifica 34

Mas de la mitad de las notas informativas contestan mas de cuatro
preguntas periodisticas y, por lo tanto, éstas se publican completas en la
revista TV Notas (Grafica 34).
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Cobertura Perlodistica 2-Notas Informativas/TV Notas

Por qué/Para qué
Dénde

Cudndo

Grifica 38

Las preguntas que mas contestan las notas informativas son el qué,

qulén, comoy dénde (Grafica 35).

Uso de Adjetlvos/TV Notas

1%

Exoesivo

Abundante

Moderado

Nulo

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Grafica 38

En su mayorfa, las notas Informativas hacen uso de adjetlvos. Casl la
mitad utlliza de manera moderada los ad)etivos, mlentras que una pequefia

parte hace un uso abundante y excesivo (Gréfica 36).
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Extensién General-Notas Informativas/TV Notas

Medlana
6.10 Larga 1% Minima

25.50%

Corta
67.30

Gréfica 37

El espacio que ocupan en su mayoria las notas informativas es dela

2 péaglinas, haciendo que su extension general sea corta (Grafica 37).

Extension Textual-Notas Informativas/TV Notas

Mediana
3.10%

Larga 1%
Minima

82.70%

Corta 13.30%

Grafica 38

La nota se desarrolia en una extensién de 1 a 3 parrafos, es decir,

tlene una extension minima (Gréafica 38).
Extenslon Grafica-Notas Informativas/ TV Notas

Larga
Mediana 10.20%
7.10%

Corta 36.70
45.90%

Grafica 39

Las notas Informativas se llustran con el minimo de imagenes,

utilizando de 1 a 3imagenes (Grafica 39).
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Contenido Principal-Notas Informativas/TV Nofas

Oplnién del Premios
Artista 2% 5.80%

Proyecto de
Trabajo 19.20%

Trayectorla del

Vida Personal Artista 4%

74.70%

Grafica 40

El tema mas tratado es la vida personal del artista; mientras que la
profesional se toca discretaments, la cual queda repartida entre los de
proyectos de trabajo, premios o premiaciones, la trayectoria y la opinién del

artista. (Grafica 40).

Extension General-Entrevista/TV Notas

Minima

Larga 5200

3.70% Corta

83.60%

Mediana
7.50%

Graflca 41

En el caso de las entrevistas, en TV Notas, su extensién general es

normalmente corta, abarcando de 1 a2 paginas (Grafica 41).
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Extension Textual-Entrevista/TV Notas

Minima Corta
1.50% 16.40%
Mediana
18.70%
Larga
63.40%

Grifica 42

En las entrevistas predomina |a extensién textual larga, seguida de

una extension mediana, cortay minima (Grafica 42).

Extension Grafica-Entrevista/ TV Notas

Mediana .
4.50% Larga 3%

Corta
14.20%

Minima
78.40%

Grafica 43

Las iméagenes que se usan en las entrevistas de TV Nofasvande 1a
3, haciendo que su extensién grafica sea minima; en ol menor de los casos
se utilizan las extenslones corta, medlana y larga respectivamente (Grafica

43).
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* Contenido Principal-Entrevista/TV Nolas

Opinidn del
Artista 3%

Imagen del
Artista 0%

Premlos 0% Proyecto de

Y g Trabai 11.90%

Trayectoria del
Artista 4.50%

Vida Parsonal
80.80%

Griflca 44

La vida personal es el tema preponderante en las entrevistas, le
siguen, en orden descendente, los proyectos de trabajo, la trayectoria del
artista y la opinion de éste (Grafica 44).

Cobertura Period(stica-Reportajes/TV Notas
80%
80%
40%

20%

0%
Completos Incompletos

Grafica 45

Por otro lado, los reportajes se encuentran completos en su mayoria,
esto qulere decir que més de la mitad contesta, por lo menos, 4 de las

preguntas basicas del periodismo (Grafica 45).
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Cobertura Perlodistica 2-Reportajes/TV Notas

Por qué/Para qué
Dénde

Cuéndo

Como

Quién

QGrafica 46

Por lo general, las preguntas que mas se contestan en los reportajes

son el qué, quién, comoy cudndo (Grafica 46).

Extensién General-Reportaje/TV Notas

. Minima
Mediana 0%
Corta
81.30%

Qréflca 47

Los reportajes de TV Notas se desarrollan en 1 6 2 paginas, lo que
hace que su extensién sea corta, en menor medida también se presentan

una extensl6n mediana (Gréfica 47).
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Extensi6on Textual-Reportaje/TV Notas

Minima
6.30%
Corta
18.70%
Larga
63.70% Mediana

12.50%

Qrafica 48

En cuanto al texto, éste es largo ya que ocupa de 9 parrafos en
adelante, bastante mas bajo se encuentra la extensién corta seguida muy

de cerca por la mediana, por Gitimo se utlllza una extenslén minima (Grafica

48).

Extensién Grafica-Reportaje/TV Notas

Minima

Larga 25% 31.30%

Mediana 0%

Corta
43.70%

Oréfica 49

Graficamente hablando, los reportajes utilizan en su mayor parte de 4
a 6 imagenes, dando como resultado una extension grafica corta; de

manera descendente le siguen la extensién minimay larga (Grafica 49).
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Contenido Principal-Reportaje/TV Notas

Opiniéndel  Proyectode = oo
Artista 6.30% Trabajo 6.30% & 30%

Imagen del
Artista 0%

Trayectoria
del Artista 0%

Vida Personal
81.10%

Grafica 50

En los reportajes la vida personal esté sobre la vida profesional, ésta
dltima se divide de manera equitativa entre opinlén del artista, los proyectos

de trabajoy los tematicos (Gréafica 50),

Género de Opinién

Extension General-Género de Opinkdn/TVNotas

Larga 0% Minima 0%

Corta 20.40%

Mediana
70.60%

Grafica 51

En el caso del género de opinién, éste abarca por lo general dos

péginas, haclendo que su extensién general sea mediana (Grafica 51).
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Extensién Textual-Género de Opinion/TV Notas

Minima Mediana
£00% Corta 5.90% 17.60%

—y

Larga
70.60%

Grafica 52

Asuvez, los géneros de opinién, se desarrollan un extension superior

a cuatro parrafos, es decir, larga (Gréafica 52).

Extensién Qréfica-Género de Oplnkn/TV Notas

Larga 53% Minima 0%
Corta 23 .50%
Madiana
23.50%
Grafica 83

En TV Notas, un poco més de la mitad de los géneros de opinlén
tienen una extenslén larga, ocupando mds de 4 Imagenes; en menor

medida y de manera equitativa le siguen la extensién mediana y corta
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Contenido Principal-Género de Opinion/TV Notas

Vida Intima
35.30%

Vda Profesional
Programas 29.40%

35.30%

Grafica 54

Eltema que principalmente aborda el género de opinion en la revista
TV Notas es tanto la vida Intima como los programas, seguidos por la vida
profesional (Grafica 54),

Portadas

Uso de THulares-Portadas/TV Notas

Escaso Modemdo Abundante Exceslivo

Grafica 55

Las portadas de TV Notas hacen un uso abundante de titulares, porlo
general utilizan de 7 a 9, en menor medida hacen uso moderado (Grafica
55),



Larga

Abundante

Madlana ¥

0% 10%  20%  30%  40%  S50%  B0% 70%

Grafica 56

Por otro lado, las portadas utilizan en la mayor parte de los casos de 7
a 9 imagenes, dando como resultado una extension grafica abundante

(Gréaflca 56).

Tema del Titular-Portada/TV Notas

Btk

. )
-
i

Nula Escasa Moderada Alta
M Profesional M Personal

Gréafica 57

La vida personal aparece en todas las portadas de TV Notas,
mientras que ta profesional s6io en la mitad y con menciones escasas. En el

caso de la primera aparecen 7 6 mds menciones (Gréfica 57).



Contenido Princlpal

Contenido Princlpal/TV Notas

Vida Personal Vida Profesional

Grafica 58

Para finalizar, el promedio del contenido principal entre el género
informativo y el género de opinién, en la revista TV Notfas, indican que la
mayor parte estad dedicada a la vida personal de los artistas. En este sentido
vale la pena sefialar que no sélo a los artistas se les cuestiona al respecto,
sino también a personas relacionadas con éstos. Sus parejas anteriores,
amistades, familiares e incluso vecinos pueden aparecer declarando en la
revista. S6lo una pequefia parte estd dedicada a la vida profeslonal (Grafica
58).
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3.3. Grafica del contenldo principal de Ilas revistas
TVyNovelas y TV Notas.-

Contenido Princlpal

Vida Persanal Vida Profesional

Grafica 59

Como concluslén, el contenido principal de las revistas de
espectaculos analizadas en este estudio, TVyNovelasy TV Notas, se centra
en la vida personal de los artistas; este rubro ocupa mas de la mitad de la
informacion presentada en dichas publicaciones. Mientras que sdlo una

pequefia parte estd dedicada a suvida profesional.



CAPITULO 4

CONCLUSIONES
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4, Conclusiones.-

Con al analisis del contenido de las revistas TVyNovelas y TV Notas se
pusde establecer que la nota informativa y la entrevista son los géneros
informativos que principalmente sa utilizan, dejando al reportaje en un tercer
Iugar. En los dos primeros, a pesar de que en su mayoria la informacién esta
completa (ya que se contestan mas de cuatro preguntas basicas del
periodismo), es frecuante la utilizacion moderada de adjetivos calificativos que
dascriben el fisico o la actitud del artista, cabe mencionar que aun cuando se
raspondan mas de cuatro de las preguntas basicas, no slempre la informacion
estd completa, ya que siempre hay una previa seleccién de los datos que se
van a publicar en un género periodistico. En el caso de los reportajes, se trata
de un género que profundiza en una noticia y deben contestar el por qué y el
para qué de un hecho noticioso. Sin embargo, estas fueron las preguntas
menos contestadas, lo cual demuestra que no hay suficiente Investigacidn
pariodistica en este género cuyo propdsito principal es precisamente contestar
asas dos interrogantes.

El género de opinion que prevalece es la columna, en la cual, a veces,
se analiza algun tema del espectaculo y, en otras, quien la escribe simplemente
comenta algunos rnimores.

El uso de otros recursos para complementar las publicaciones
TVyNovelas y TV Notas es frecuente. Consejos de belleza, hordscopos,
racetas y manualidades aparecen constantemente con la intencion de que el
lector pueda obtener informacion en otros rubros mas relacionados con su vida

diaria. Mediante la critica de la moda de los artistas, se “ayuda® g los lectores a
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saber las uUltimas tendencias y combinar sus prendas de ropa, tomando en
cuenta que ésta es un medic Importante para sentirse parte de un grupo.

En las revistas TVyNovelas y TV Notas, la utilizacién de imégenes para
acompafiar los textos va generaimente de la mano con la extension textual en
el sentido de que un texto que va de 1 a 3 parrafos esta acompariado por la
misma cantidad de imagenes. Sin embargo, esto no significa que en términoa
de espacio real sea verdad para todos los casos. Estas publicaciones
regularmente dan mayor peso a las imagenes, pues éstas pueden ocupar mas
de dos paginas, mientras que la extensidn textual apenas ocupa un pequefio
espacio dentro de la .pégina. Por lo general las Imégenes muestran a los
famosos y/o celebridades posando junto a familiares y amigos dentro de sus
hogares, en eventos saciales o bien in fraganti haciendo sus compras en el
supermercado o centro camercial, cenando en algun restaurante con su pareja
santimental, etc.

Regularmente, en TVyNovelas y en TV Notas, se presentan tanto en
portada como en interiores imagenes que no sdlo se refieren a hechoes, sino
que muestran a los artistas de forma comprometedora o bien escasos de ropa.
Es frecuente que el artista pose en traje de bafio, con body painting, haciendo
semidesnudo. Incluso existe un espacio especifico para tal fin donde sl lector:
puede desprender la imagen para utilizarla como cartel. Aquf se utiliza el dicho
que reza “una imagen dice mas que mil palabras” y que confirma que estas
venden,

La vida personal representa el ej‘e central de las rovistas TVyNovelas y

TV Notas. Lo que hacen o dejan de hacer a nivel personal actores y cantantes,
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sus tristezas, alegrias y momentos mas intimos son motivoe de una nota,
entravista y hasta reportaje. La vida profesional también es abordada pero en
m.enor medida, no siempre es colocada en portada y se presta para un
seguimiento de [a noticia. Otros aspectos ralacionados como la trayectoria del
artista, su imagen u opinién aparecen con menos frecuencia, al igual que las
premiaciones.

En el contenido de TVyNovelas y TV Notas, divorcios, noviazgos, pleltos
familiares y demandas son las dreas preferidas dentro de la vida personal de
los artistas. Estos no son los (nicos protagonistas de las historias pues en
varlos casos se presanta a su familia o personas relacionadas con ellos
declarando sobre algin caso. Ejemplos de esto son la historia de Génesis, la
hija de José Luis Rodriguez E/ Puma, quien saltd a la luz publica después de
sabersa que mantuvo relaciones saxuqles con Mauricio 1slas y la consecuente
demanda por ilicito sexual; los pormenores del embarazo da Irma Serrano y
rompimiento de compromiso con el cantante José Julian; asi como el divorcio
de Kate del Castillo y Luis Garcla, donde las familias de ambos han saltado
también a las primeras planas.

En las revistas TVyNovelas y TV Notas, los proyectos de trabajo de los
artistas generalmente se refieren al material discografico mas reciente de dste
o bien su obra de teatro, programa televisivo o filme. En este rubro se
incluyeron los casos en que algin artista invierte en otros negocios que no
necesariamente tienen que ver con el medic del espectaculo y que sin

embargo, s! representan proyectos profesionales. El antro en Cancun de Silvia
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Irabien mejor conocida como La Chiva, de Big Brother; o la tienda de ropa de
Liliana Lagos.

La cobertura de los proyectos de trabajo de los artistas generalmente
ocupa un par de notas y es efimera en tas publicaciones TVyNovelas y TV
Notas. Su permanencia depende del éxito que logre el proyecto en cuestion.
Por sjemplo, durante el periodo de la investigacién, cantantes como Paulina
Rubio y Shakira lograron acaparar gran cantidad de portadas y notas a raiz de
su éxito en el extranjero, caso similar al de las telenovelas Rubl y Corazones al
limite. De otra forma, el proyecto vuaive a ser noticia al verse envuslto en
problemas de distinta Indole: |a salida de Edith Gonzélez de la telenovela Mujer
de madera debido a su embarazo; los problemas entre Gloria Pérez Jacome y
Pablo Latapi del noticiario AM de TV Azteca; o el supuesto romance entre
Humberto Zurita y Lorena Rojas durante la grabacién de la telenovela E/
Candidato.

Al abordar los proyectos de trabajo de los artistas, en TVyNovelasy TV
Notas, se cumple principalmente con un fin promocional. Por un lado, informan
al lector sobre lo mas reciante en cartelera, video, television o musica, y per
otro ayudan a los involucrados en tal estreno a difundirto. El hablar de un
proyecto hace que el publico lo tenga presents, que hable de &l y que en
muchos casos lo quiera consumir. Sin embargo, para asto también se recurre a
la vida personal. Son los mismos artistas o sus promotores los que difunden
este tipo de informacién y en otros casos es la prensa. Cualquiera que sea la

manera, la mayoria de las veces funciona.
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Con las portadas de las revistas TVyNovelas y TV Notas sucede algo
similar que con su contenido. En un gran porcentaje se habla de la vida
personal del artista, sobre [0 que esta realizando en al plano profesional. Este
tipo de temas estan acompafiados por vistosas imagenes y titulares con la
intencién de atraer la atencidn del lector y conseguir mayoras ventas.

Los casos mencionados anteriormente, entre muchos otros mds,
fracuentementa aparecen en la primera plana de TVyNovelas y TV Notas. Los
méritos profesionales de las celebridades y/o famosos pasan a segundo
término, y lo importante ya no es lo que hace o puede hacer el artista arriba de
un escenario o frante a una cémara, sino despuéds de cerrar las puertas de su
casa. Un ejemplo muy conocido de este tipo de ferdmeno es Lupita D'Alessio.
En los udltimos aftos no ha realizado mucho en el plano profesional, pero su
presencia en los medios ha sido constante debido a su pleito con TV Azteca
tras dejar la telenovela Ellas, inocentes ¢ culpables, su boda y posterior
divorcio del modelo Cristian Rossen; la lipocescultura que se reallzd para
moldear su cuerpo o las declaraciones que realiz6 en torno a Alexandra
Rosaldo pareja de su hijo Ermesto D'Alessio.

En conclusion, la hipdtesis de este estudio se comprueba pues el
contenido de las revistas de espectaculos TVyNovelas y TV Nofas se ve
acaparado por la vida personal de los artistas, es decir, del chisme. Al ser
TVyNovelas y TV Notas las publicaciones mas populares en su género en
México, podemas generalizar y decir que en las revistas de especticulos
mexicanas se utiliza el periodismo dael chisme; entendiendo a ésté como un

periodismo sensacionalista que tienen como objetivo proporcionar informacién
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trivial o comentarlos negativos acerca de la vida privada de las celebridades y/o
famosos con la finalidad de provocar rumores vy, a su vez, indisponerlos unos
con otros y provocar reacciones en éstos, a través de uno o varlos medios de
comunicacion, por lo general, esta informaclén proviene de fuentes poco
confiables, tiene el propdsito de entretener, sin importar el cémo lograrlo ni las
consecuencias.

Con base en lo anterior y lo expuesto‘a lo largo de este trabajo es
necesaric revalorar un fendmeno que surgié hace pob.o mas de una década y
que poco a poco ha ido ocupando mayores espacios. El periodismo de
espectaculos, sus virtudes y deformacién en el pericdismo del chisme estan
presantes.en todos los medios. Sus formas scn muchas y siguen adapténdose
a las exigencias y demandas de la socledad. Su publico crece y las consume,
mientras que el nivel de lectura de libros y su producclén disminuye en México.

Lo anterior deja claro que hay m_ucho por saber, estudiar, investigar y
analizar sobre el periodismo de espectaculos.

L os aestudios por realizarse son muchos. El perlodismo de espectééulos
ahora convertido en periodismo del chisme &3 un campo relativamente virgen
para la investigacién que no sblo se limita a la prensa escrita sino también a la
radio y television.

En cuanto al contenido de las revistas, seria injusto responsgabilizar sélo
a los medios. Son tres los factores los que influyen en lo que se publica; el
-publico, los artistas y los medios. Mientras el piblico siga pidiendo informacion
de la vida personal del artista y éste se preste a mostrar lo que pasa dentro de

su casa, los medios persistirdn en mostrar tal informacion. Después de todo,
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para §stos representa un negoecio que no sdlo resulta en utilidades, sino en una
constants promocién de sl mismos o bien de areas relacionadas con la misma
empresa. |

Asf el perlodismo del chisme se erige como una rueva drea dentro del
periodisma con caracteristicas particulares tales como proporcionar informacion
sobre la vida privada de los artistas, hacer comentarios negativos acerca de
éstos, utilizar fuentes poco conflables, colocar a familiares y amigos de las
celabridades y/o famosos en primera plana, stc. Un area donde los limites son
establecidos por quienes lo ejercen de acuerdo a sus principios e Intereses,

El periodismo de espactdculos como tal, debe ser rescatado, ya que se
ha convertido en un pericdismo del chisme. La labor del periodismo de
esmctéculbs como cronista del arte y de una cultura, es una realidad que se
llega a vislumbrar en algunas propuestas tales como Cine Premiere, donde se
profundiza en un tema, en este caso el cine. Esto no quiera decir que se deje
de lado o se olvide |la parte humana del artista, pero si hay cuestiones que e;rblo
ls intaresan a éste y que deben quedarse en su intimidad. E! reto es grande y
dependera de quienes hacen el periodismo, lo consumen y lo protagqnizan.

Después de lo anterfor sdlo queda decir que el periodismo de
espectdculos estd vivo, se transforma y que desafortunadamente se ha
convertido en su mayorfa en chisme. Su futuro, transformacidn y evolucidn solo
la determinard la misma industria, los artistas y, sobre todo, la sociedad. El
espectaculo estd en manos de quien lo exige y lo ve, su raiz cultural y artfstica
vers la luz el dia en que interese mas lo que ofrece y refleja ol verdadero

periodismo de espectaculos de su entormo.
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Anexo 1
Codificador: Narely Mufioz Rosendo
Material a analizar: TVyNovelas
: Con_tdﬁidd General
Categorias Frocuencias Totales
ATEERETCRE R T PR e e v g |
g Nota Informativa T 167
§ CLETRretin
E Entrevista Hit IIIIIIII|I'II|IIIIllIlIIIIIlllllIIIIIIIIIIIIII|I'IIIllIIlIIIIIIIII|I(I|IIIIIIIII|II it 91
- Reportaje THHIT g 34
Articulo | 1
& _
z Columna (NNRRRRRRRAR RN 27
‘s
3 Crénica 0
Editorial | 1
Consejos I 8
Cartas del Lactor | 1
Horéscopos . i 6
Juegos/Pasatiempos 0
g Moda T 6
Cartales T 6
Recetas/Manualldades REREN 6
Sondeos M 3
Tasts 0
Trivias LI 1"
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Anexo 2

Codificador; Norely Mufioz Rosendo
Material a analizar: TVyNovelas

e Entravista o e o
Género Informativo
Catoaoﬂns Frecuencla Total
B Minima (media pagina o menos) U 34
-]
ta (1 a2 péa. TR E
$ Corta (1 a 2 pég.) WL 5
g Madiana (3 a 4 pag.) Il 2
Larga (de 5 pag. en adelante) 0
E Minima (1 & 3 pérrafos) I 8
-_g Corta (4 a 8 parrafos) NIRRT 37
g Medlana (7 a 8 parrafos) QI 19
Larga (® parrafos en adelante) TR ITTRELERVAEIIE 30
ima (1 a 3 iméa. TS TTO TR
Minima (1 a 3 imég.) N 74
T Corta (4 2 8 imdg.) i 12
5
'E Medlana (7 a 9 Imag.) I 4
]
X Larga (més de 9 imag.) I 2
Imagen del artista 1] 4
F Opinién del artista T 9
-8
§ Premios/premiaciones | 1
g Proyecto de trabajo HTNTHIIE 13
Trayectoria del artista - 0
Vid nal T AT 85
aa perso (UELICER
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Anexo 3
Codificador: Norely Mufioz Rosendo
Material a analizar: TVyNovelas
T Hiota Trformn e T
Categorias ' Frecuencias I Totales
Qué e 168
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2 Como e AT 02
g Cuando IIIIIIIIIIIIHH{HHIL}H}HWTMHNHI 64
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1 Por qué o Para qué "'wglwumwmmmum:m I""""" I"”"""' l"l”ll””"”"“m" 99
- Nula (sin utllizaclén) |||||||||||||||||||lm|IlI|I|||||I|||||||I|||||I|||III|I|III|nulmnnmmmu a5
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‘‘‘‘ mrﬂ‘r niormatios el
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Anexo 4
Codificador: Norely Mufioz Rosendo
Material a anallzar: TVyNovelas
N Rapartaje s putihe
Categorias ' Frecueancla Total
Qué RN 32
% Quién IO Ky
. Como RERARRRRRRRRNN 15
g Cuéando NRRURRRENAN NN 16
Dénde CECHH TR 23
a Por qué o Para qué FLLLD LR 16
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8 Trayectoria del artista 1] 5
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Anexo 5
Codificador: Norely Mufioz Rosendo
Material a analizar: TVyNovelas
Génaro do Opinlén :
Categorias Frecuencia Total
Minima (media pagina o menos) 11 3
g Corta (1 pég,) T T N
8
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Anexo @
Codificador: Norely Mufioz Rosendo
Material a analizar: TVyNovelas
Portada
Categorias Frecuencias Totalos
Escaso (1a 3) 0
g Moderado (4 a 8) 0
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Codificador: Norely Mufioz Rosando

Material a analizar: TV Notas
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Anexo 8
Codiflcador: Norely Mufioz Rosendo
Materlal a analizar; TV Notas
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[T R R ATR TR T
1t




146

Anexo 9

Caodificador: Norely Mufioz Rosando

Material a analizar: TV Notas

T bt IforBtn
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Anexo 10
Codificador; Norely Mufioz Rosendo
Material a anallzar: TV Notas
R DR E LA
‘ Categorias Frecuencia Total
3 Qué 16
i Quién 16
Cémo 10
g Cuéndo 12
‘§ Dénde 6
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oo rnT Categorfas T Frecuencia Total
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i Imagen del artista 0
Oplni6én del artista | 1
% Proyecto de trabajo | 1
Tematico | 1
g Trayectoria del artlsta 0
Vida personal T 13
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Anexo 11
Codificador: Norely Mufioz Rosando
Material a analizar: TV Notas
Génearo de Opinldén
Catagorias Frecuencia Total
Minima (media pagina o menos) 0

g
-} Corta (1 pag.) PEEL S
3
. Mediana (2 pag.) PELLTELETET 12
H ‘
E Larga (3 pag. en adelante) 0

Minima (1 pamrafo) | 1
§ Corta (2 parrafos) ] 1
% Medlana (3 parrafos) 111 3
ﬁ Larga (4 parrafos en adelante) NARERRERERE 12

Minima (1 iméag.) 0
?. Corta (2 imég.) N 4
8
g Mediana (3 imag.) 1111 4

Larga (mds de 4 imag.) ERERRERN 9

. Vida [ntima del artista [1111] 6
g Vida profesional del artlsta 1111 5
§ Programas | | 1111 6
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Anexo 12

Codificador: Norely Mufioz Rosendo
Material a analizar; TV Notas

Portada '

Cntogorlaa Frecuencias

Totales

Escaso (1 a 3)

0

Moderado (4 a 6) |

Abundante (7 a 9) (1111

Excesivo (10 en adelanta)

Uso de Titulares

Corta (1 a3 iméag.)

Mediana (4 a 6 imag.)

Abundante (7 a 9 imag.) [111

Exteﬁslén graf

Larga (mas de 9 imag.) | 1

Nula (0 menciones) |

Escasa (1 a 3 menciones) RRER

Moderada (4 a 8 menciones)

Profesional

Alta (7 6 més menciones)

Nula (0 mencionea)

Tema del titular

’_Escasa (1 a 3 menciones)

Personal

Maderada (4 a 8 menciones) (111

Alta (7 6 mas menciones) | ]

RN | e |]OjOC|O|C | G
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