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INTRODUCCiÓN 

En 1993 se dio un giro en la historia nacional de la televisión mexicana 

cuando ésta se abrió a la competencia con la entrada de Televisión Azteca al 

mercado, dando fin al monopolio de cuarenta y tres a~os que hasta entonces 

habra tenido Televisa. Con la competencia IIeg6 una nueva opción y se 

redescubrió una nueva forma de atraer al público: el espectáculo. 

Los espectáculos comenzaron a reclamar su lugar en un medio donde la 

polltica, los deportes, y hasta la bolsa y el tiempo, hablan tenido cabida. El 

nacimiento de nuevos y más artistas, y la búsqueda de modelos sociales, 

hicieron que el periodismo de espectáculos tomara fuerza y se multiplicara 

como una plaga. Una industria habra renacido. Una Industria sobre la cual 

hasta el momento se ha escrito e investigado nada pues es un hecho que no 

existen muchos estudios al respecto. 

Si bien, desde el Inicio de la televisión y del periodismo en México los 

espectáculos y la prensa tablolde siempre habían estado presentes, no es 

hasta la década de los 90 cuando el fenómeno resurge en todo su esplendor. 

Todo para la mujer en la radio y Ventaneando en la televisión marcaron una 

fónnula que muchos programas más siguieron en ambos medios y que en la 

prensa encontró su mejor vehrculo a través de las revistas. 
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Actualmente, la oferta de revistas que abordan alguna o varias de las 

áreas del espectáculo goza de la preferencia de los lectores asiduos a tal 

medio. Por tal razón, numerosas revistas se han sumado a la competencia. la 

promesa de todas es proporcionar la mejor y más actualizada información, y 

una gran cantidad de exclusivas, respaldadas por un grupo de profesionales 

del periodismo. la proliferación de medios que abordan los temas del 

espectáculo es una realidad. No obstante, también lo es el hecho de que en 

cierto modo se ha caído en un exceso; los límites entre los hechos noticiosos y 

la vida personal han perdido proporción, hasta llegar a un punto en que el 

periodismo de espectáculos parece haberse convertido en un periodismo del 

chisme. Precisamente, el eje central de este trabajo consiste en determinar 

hasta qué punto el chisme se ha apoderado del contenido de dichas revistas y 

asr dimensionar un fenómeno que va a la alza en nuestro pars. 

Así, en la presente tesis se realiza un análisis de contenido de las 

principales revistas de espectáculos en México, TVyNovefas y TV Notas, con el 

fin de conocer qué tan apegadas están las publicaciones de espectáculos a las 

reglas Msicas del periodismo, y se analiza la cantidad de contenido que 

destinaron a la vida privada y pública de los artistas. 

Esta investigación es un intento por abrir, en la medida de lo posible, un 

espacio en la investigación de medios, que evalúe la calidad de la información; 

ampliar el campo de investigación en tomo al periodismo proporcionando 

información acerca de un área poco estudiada hasta el momento y aportar 

conocimiento histórico de los antecedentes de las publicaciones de 

espectáculos en México. 
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Para lograr lo anterior, el estudio se ha dividido en cuatro capitulas. En 

el primero se desarrolla el instrumento de medición, las categorras bajo las 

cuáles se analizaron las revistas, el número de ejemplares seleccionados de 

cada una, asr como todo lo relacionado ala metodologra de este trabajo. 

El segundo capítulo busca establecer lo que es el periodismo de 

espectáculos y el periodismo del chisme, tomando como base los principios 

que rigen al periodismo tradicional y lo que es el chisme. Asimismo, se muestra 

una breve historia del periodismo, la revista y las publicaciones de 

espectáculos en México. También se abordan las caracterfsticas principales de 

las revistas con el fin de Indicar las causas que han permitido que éstas se 

establezcan como un medio permanente e idóneo para la transmisión de 

información relacionada con la farándula. Finalmente, un apartado donde se 

explica la importancia de la televisión en el surgimiento del periodismo de 

espectáculo y más tarde del periodismo del chisme. 

En el capitulo 3, se muestran los resultados obtenidos del análisis de 

contenido precedidos por una breve descripción de la historia y caracterlsticas 

de las revistas de espectáculos que forman parte del estudio. Por último, las 

conclusiones se presentan en el capitulo 4. 



, . 

CAPITULO 1 

METODOLOO'A 
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1.1. Planteamiento del problema.-

El periodismo de espectáculos es la actividad de brindar 

responsablemente cada cierto tiempo información verfdica sobre las 

celebridades y/o famosos de la industria del entretenimiento (cine, música, 

radio, teatro y televisión), a través de uno o varios medios de comunicación. En 

la década de los noventa, el periodismo de espectáculos vivió un resurgimiento 

tras la aparición de 1V Azteca en escena al volverse tanto un medio de 

promoción como de ataque. Sin embargo, el periodismo de espectáculos no se 

limitó a la televisión y poco a poco fue ganando mayores espacios tanto en la 

prensa como en la radio. Pronto, aquello que sucedfa tanto frente a las 

cámaras como tras bastidores encontró más escaparates. 

El mundo del espectáculo ha demostrado ser de gran interés para el 

público en general, prueba de ello es que en los últimos ar"ios se han 

multiplicado los espacios dedicados al espectáculo con la intención de 

satisfacer el deseo del público por conocer los proyectos y la vida de las 

estrellas. No obstante, el periodismo de espectáculos cubre cada vez más la 

vida privada de los artistas dejando a un lado la vida profesional; todo esto da 

como resultado lo que podrfa considerarse como un periodismo del chisme. 

Por otro lado, hablar de lectura en México es sinónimo de escasez y 

aburrimiento. Poco es lo que se lee y poca la disposición que se tiene por 

tomar un libro y zambullirse en sus páginas. Según cifras de la Cámara 

Nacional de la Industria Editorial Mexicana (CANIEM) se lee aproximadamente 

un libro al ai'lo por persona, 25 por ciento de lo recomendado como mínimo por 

la Organización de las Naciones Unidas para la Educación, la Ciencia y la 
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Cultura (UNESCO). Aunado a esto México enfrenta un 9.5 por ciento de 

analfabetismo -10 millones de personas- según el Instituto Nacional de 

Estadistica, Geograffa e Informática (lNEGI), además de un alto nivel de 

analfabetismo funcional, es decir, personas que saben leer, pero no practican 

la lectura 1. Debido a lo anterior, ha habido un decrecimiento en la producción 

de libros: sin embargo, en el caso de las revistas, ha sido todo lo contrario, en 

especial las de espectáculos. 

Este estudio es un análisis de contenido que determinó si el chisme se 

ha convertido en la base del periOdismo de espectáculos en México al analizar 

los números publicados durante el período mayo-septiembre del 2004 de las 

revistas TV Notas y TVyNove/as. Las preguntas de investigación que surgieron 

en un principio fueron: 

1) ¿ Cuáles son los antecedentes de las revistas de espectáculos en 

México? 

2) ¿El chisme ha desplazado al hecho noticioso en las revistas de 

espectáculos en México? Y, si es asr, ¿Cuál es el porcentaje de chismes 

presentados en el contenido de las revistas de espectáculos en México? 

3) ¿Qué contenido utilizan en sus portadas para atraer a los lectores? 

Lo anterior se contestó al hacer un recuento de las revistas de 

espectáculos que han surgido hasta la fecha en México. Asimismo se analizó 

qué tan apegadas están las publicaciones de espectáculos a las reglas básicas 

del periodismo, y se analizó la cantidad de contenido que destinaron a la vida 

1 Per1ódlco Vanguardia, [en ¡[nas], Mexicanos leen menos dtJ un libro cada ano, Redacción 
Vanguardia, 2002, 
http://w.vw.vanguardla.com.mxlhub.cfm/FuseAdion.DetallelNota.236067/SecID.29I1ndex.flBl 
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privada y pública de los artistas. Igualmente, se analizaron sus portadas para 

determinar de qué manera atraen al público. 

1.2 . .Justlflcaclón.-

El espectáculo es un área que cada vez ocupa mayores espacios en 

todos los medios masivos de comunicación en México, sobre todo en medios 

Impresos. Las revistas de espectáculos ocupan el primer lugar de preferencia 

de los lectores --cerca del 30%- sobre publicaciones de corte polftico o cultural 

-que tienen poco más del 12%_2. Debido a esta demanda, han surgido un sin 

número de revistas de espectáculos que prometen dar la mejor y más 

actualizada información, y una gran cantidad de exclusivas respaldadas por un 

grupo de "expertos" en periodismo. 

Si bien las revistas de espectáculos están en auge, también lo es el 

hecho de que en cierto modo se ha cardo en un exceso. Los Ifmites entre los 

hechos noticiosos y la vida personal parecen haber perdido proporción. Este 

desequilibrio que se presenta en el periodismo de espectáculos en las revistas, 

y principalmente su cobertura de los hechos noticiosos, es lo que motivó esta 

investigación. 

Por medio del análisis de las principales revistas de espectáculos se 

determinó que tanto el chisme se ha apoderado del contenido de dichas 

revistas y asr dimensionar un fenómeno que va a la alza en nuestro pars. De 

ah! el tftulo de este trabajo: "El Espectáculo: ¿Periodismo o Chisme? Estudio 

de dos revistas mexicanas: TVyNove/as y TV Notas". Esta investigación es un 

2 Rlva Palacio, Raymundo, 'Cultura polftica, medios de comunicación y pertodlsmo en México', 
RevIste Mexlcane de Comunlcacl6n, Ano XII, No. 57, enero-marzo de 1999, pp. 24-28. 
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intento por abrir, en la medida de lo posible, un espacio en la investigación de 

medios, que evalúe el contenido de la información periodfstica dedicada a los 

espectáculos. También se intentó ampliar el campo de investigación en tomo al 

periodismo, ya que se proporciona información acerca de un área poco 

estudiada hasta el momento y aportar conocimiento histórico al investigar los 

antecedentes de las publicaciones de espectáculos en México. 

1.3. ObJ_tlvoa.M 

Objetivo general: 

Determinar qué espacio ocupa el chisme en el contenido de las revistas 

de espectáculos TVyNove/as y TV Notas. 

Objetivos especfflcos: 

1. Describir los antecedentes de las publicaciones de espectáculos en 

México. 

2. Identificar las tendencias temáticas de las publicaciones TVyNove/as y 

TVNotas. 

3. Identificar las tendencias temáticas de las portadas de las revistas TV 

Notas y TVyNove/as. 

4. Establecer el balance que existe entre textos e imágenes en las revistas 

de espectáculos. 

5. Definir las caracterfsticas de las revistas de espectáculos a partir de dos 

casos. 
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1.4. Hipótesis ... 

Hipótesis de trabajo: El chisme predomina sobre la información de 

espectáculos en las revistas TVyNove/as y TV Notas. 

Hipótesis nula: El chisme no predqmina sobre la Información de espectáculos 

en las revistas TVyNove/as y TV Notas. 

1.5. Varlablas.

Variable Independiente: 

El chisme 

Variable dependienta: 

Las revistas de espectáculos 

1.6. Definición de varlable •• -

Chisme; 

Definición conceptual: Información trivial o comentarlo negativo acerca de la 

vida rntima de personas ausentes y que, por lo tanto, no puede ser 

comprobado. Su intención es provocar rumores qua se difundan a la sociedad 

y, a su vez, reacciones que Indispongan a unas personas con otras. 

Definición operacional: Noticias, entrevistas, reportajes, edltorlalss, crónicas, 

artrculos y columnas. 
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ReYistas de espectáculos: 

Deflnición conceptual: Publicación periódica que aborda información sobre una 

de las áreas da la industria del entretenimiento (cine, música, teatro y 

televisión) o varias de ellas. Por lo general, ofrece promociones, exclusivas, 

fotograflas, carteles y otros obsequios. Aparece cada semana, quince dras, 

mes u otro periodo con el mismo Utulo. 

Definición operacional: TVyNovelas y TY Notas. 

1.7. Tipo da estudlo.-

Se realizó un estudio descriptivo; éste consistió en medir, evaluar o 

recolectar datos sobre diversos aspectos, dimensiones o componentes de un 

fenómeno, en este caso el contenido de las revistas TYyNove/as y TV Notas, 

para asr describir lo que se Investigó. 

Con este estudio se determinó si el chisme 8e ha convertido en la base 

del periodismo de espectáculos al analizar las revistas mexicanas de este 

género y cuantificar la cantidad de chismes en su contenido, en ningún 

momento se pretendió dar una explicación de este fenómeno, sino 

simplemente describir sus caracterrstlcas tal como se presenta en la actualidad. 

A pesar de que este estudio fue principalmente descriptivo, también se 

hizo una Investigación histórica al realizar una breve Indagación sobre los 

antecedentes de las publicaciones de espectáculos en México con la intención 

de identificar los orfgenes de dicho género. 
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1.8. Dls.fto.-

Se llevó cabo una investigación no-experimental, utilizando un dlser'lo 

transversal descriptivo. La investigación no experimental se realiza sin 

manipular deliberadamente las variables Independientes, y se baea en 

categorfas, conceptos, variables, sucesos, comunidades o contextos que ya 

ocurrieron, o se dieron sin la intervención del investigador. 

El disei'io transversal descriptivo se realiza en un momento único en el 

tiempo; y tiene como objetivo indagar la incidencia y los valores en que se 

manifiestan una o más variables o ubicar, categorizar y proporcionar una visión 

de una comunidad, un evento, un contexto, un fenómeno o una situación. El 

procedimiento consiste en medir o ubicar a un grupo de personas, objetos, 

situaciones, contextos, fenómenos, en una variable o concepto y proporcionar 

su descripción. 

Este tipo de dlser'io se adecuó muy bien a esta Investigación porque lo 

que se buscaba era identificar, observar y describir las revistas de TVyNove/as 

y TV Notas, especfficamente durante un perlado de cinco meses, en este caso, 

los meses de mayo, junio, julio, agosto y septiembre del 2004. La variable 

Independiente a estudiar (chisme) no fue manipulada ya que es un concepto 

que ha sido definido con anterioridad. No hubo asignación al azar de 108 

sujetos de estudio porque ya pertenecen a una categorla, en este caso son las 

revistas de espectáculos. 
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Población: 
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Debido a la gran variedad de revistas de espectáculos mexicanas y el 

poco tIempo disponible para realizar este estudio, se decidiÓ utilizar solamente 

aquellas publicaciones semanales que tuvieran por lo menos 5 arios de 

antigüedad y un ti raje de por lo menos 500, 000 ejemplares a nivel nacional. 

Las publicacIones seleccionadas fueron: TVyNove/as y TV Notas, 

También se limitó el tiempo de estudio a cinco meses que comprendIó 

de mayo a septiembre del 2004; en este periodo se publicaron veinte 

ejemplares que sirvieron para sacar la muestra, ya que se trata de revistas 

semanales. 

MU8stra: 

Se seleccionó una muestra probabillstica. Para determinar el tamano de 

la muestra se utilizó el software STATS™ presentado por ComunlcometrfB, 

S. C. y por Decision Analyst, Inc; este programa viene Incluido en el cd-room de 

obsequio del libro Metodologla de la InvestIgación de Roberlo Hemández 

Samplerl, Carlos Femández Collado y Pilar Baptista Lucio en su tercera edición 

del at'\o 2003. A continuación se especifican los pasos que se sIguieron en el 

programa STATS™ para el cálculo de la muestra: 

1) Se determInó el tamal'\o del universo. En el lapso de cinco meses cada 

revista semanal emitió 20 ejemplares, tomándose en cuenta que son dos 

publicaciones, el tamat'lo del universo fue de 40. 
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2) Una vez establecido el universo, se indicó el error máximo aceptable, el 

porcentaje estimado de la muestra y el nivel deseado de confianza; en 

este caso fue de 5%, 99% Y 95% respectivamente. 

3) Con lo anterior, obtuve el tamal'lo de la muestra que fue de 12.13; por 

razones de redondeo quedó en 12 y se repartió de esta manera: 6 

ejemplares de TVyNovelas y 6 ejemplares de TV Notas. 

Para el intervalo de selección se utilizó el procedimiento de selección 

sistemática de elementos muestra les que consiste en la aplicación de la 

siguiente fórmula; 

K: intervalo 

N: universo 

n: muestra 

K=N 
n 

El resultado final fue de un intervalo de cada 4.6 números. Asf los números 

analizados fueron: No. 18, 22, 26, 30, 34 Y 38 de la revista TvyNovelas. 

Mientras que de la revista TV Notas rueron los números 390, 394, 398, 402, 

406 Y 410. 

Cabe mencionar que la publicidad se descartó del estudio; los horóscopos, 

las trivias, los tlps y carteles sólo se tomaron en cuenta para la clasificación 

general del contenido de las revistas sin llegar a su análisis, puss éstos son 

complementos y obviamente no se refieren a hechos informativos ni responden 

a un formato periodrstIco. 
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1.10. Instrumento de medlclón.-

Para esta investigación se utilizÓ el análisis de contenido. Éste comienza 

a ser utilizado en el siglo XVIII y según Bemald Berelson, citado por Thomas D. 

Stewart, es "un método de investigación que permite la descripción objetiva, 

sistemática y cuantitativa del contenido manifiesto de la comunicación"3. De 

acuerdo a este autor la objetividad se logra al realizar un proceso sistemático, 

aunque esto no resulta total, ya que el investigador determina las cate gorras y 

unidades en que se segmentará el texto a examinar. 

El análisis de contenido se utiliza con tres propósitos: 

1. Describir caracterrsticas de los mensajes de comunicación. 

2. Hacer inferencias al conocer antecedentes de tales mensajes. 

3. Hacer inferencias sobre las consecuencias de los mensajes. 

Este método permite examinar tanto textos escritos como visuales o 

auditivos, asr como las variedades o géneros que pueden existir dentro de cada 

uno. 

También, el análisis de contenido permite estudiar objetos de comunicación 

ya existente y adaptarse a éstos. Es decir, la información que busca conocer el 

investigador ya existe y no se produce por una especificación posterior como 

sucede en el caso de las entrevistas, encuestas y experimentos, por ejemplo. 

De la misma manera, el análisis de contenido facilita la codificación de grandes 

volúmenes de Información, además de ofrecer la posibilidad de cuantificar 

frecuencias para posteriormente realizar una interpretación. 

3 Slewart, Thomas D., Prfnclp/es 01 Research In Commlmlcatlon, EE.UU., AJly and Bamon, 
2002, p.21 
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Con la Intención de lograr un mejor anélisls, el estudio se dividió en tres 

partes: 

1. Clasificación del contenido de las publicaciones de acuerdo al género 

periodfstico al que corresponden: informativo, de opinión u otro (las 

recomendaciones, las trivias, los horóscopos, entre otros), 

2. Análisis profundo sobre lo abordado en el contenido correspondiente a 

los géneros informativos y de opinión. 

3. Análisis básico sobre el contenido de las portadas, su balance de temas 

y gráficos. 

El estudio de estas áreas se realizó con la intención de Identificar, en 

primer lugar, el contenido general de la publicación y, por tanto, la Información 

que ésta privilegia. Es decir, establecer si se le da prioridad al género 

informativo, al de opinión o bien a otras cuestiones. En el caso de los géneros 

informativos y de opinión, se buscó establecer a qué se le presta más atención 

(tema), además de qué tan exhaustiva es la presentación de la Información 

(notas y reportajes). Finalmente, el análisis de portadas ayudó a e!ltablecer 

aquellos elementos sobre los cuales la revista se apoya para atraer la atención 

del lector (vida personal o profesional del artista, imágenes o contenido). 

Clasificación del contenido de las publicaciones sagún e' género 

perlodfatlco: 

Las categorfas se definen de la siguiente manera, tomando las dos 

primeras de Vicente Lel'iero y Carlos Marín en su libro Manual de Periodismo: 
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1, Género Infonnativo: Implica el relato puntual de los hechos, sin lugar a 

opiniones por parte del reportero. Dentro de éste se incluyen las 

siguientes subcategorras: 

a. Nota o noticia informativa: Comprende información sobre un hecho 

actual, desconocido 8 inédito. Los elementos que Integran la noticia 

son el hecho (qué), el sujeto (quién), el tiempo (cuándo), el lugar 

(dónde), la finalidad (por qué y para qué) y la forma (cómo). 

b. Entrevista: Responde a una conversación periodrstlca y se divide en 

entrevista noticiosa, entrevista de opinión y entrevista de semblanza. 

La primera responde a la necesidad de obtener Información sobre un 

hecho; la segunda busca recoger las impresiones de quien está 

envuelto en el hecho, es decir, sus juicios, comentarios o 

percepciones; y la tercera se realiza para obtener datos referentes al 

carácter, el modo de pensar, datos biográficos, anecdóticos o de 

trayectoria de un personaje. 

c. Reportaje: Es el género mayor del periodismo, dado que en él 

convergen revelaciones noticiosas, la vivacidad de una o más 

entrevistas, las notas de la columna y el relato secuencial de la 

crónica, al igual que la interpretación de los hechos. En este caso el 

reportero se vale de ciertos recursos literarios. 

2. Género de opinión: Permite la emisión de juicios por parte de quien 

escribe en relación al hecho. Se divide de la siguiente manera: 

a. Artfculo: Es el género a través del cual el periodista expresa sus 

Ideas, opiniones o puntos de vista sobre un tema o hecho. 
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b. Editorial: Espacio donde la publicación da a conocer su punto de 

vista sobre un hecho o tema determinado. 

c. Crónica: Es el relato secuencial y detallado de los acontecimientos 

de un hecho. 

d. Columna: Informa y comenta sobre uno o varios acontecimientos de 

interés general. Aparece siempre en el mismo espacio, con nombre y 

periodicidad fijo, además de ser escrito por el mismo autor. 

3. Otros: En esta categoría entra todo aquel contenido que no tiene 

relación con el periodismo o con los personajes del espectáculo (los 

horóscopos, las trivias, los tips, los carteles, cartas a la redacción, etc,),4 

AnAllsls de los géneros Infonnativo y de opInión: 

GénerQ Informativo (noticias informativas, entrevistas y reportajes) 

Se utilizaron de manera uniforme las siguientes categorlas: 

1. Extensión general: Se trata del espacio que ocupa la noticia, entrevista o 

reportaje dentro de una página(s). Se divide en las siguientes 

subcategorlas: Mlnlma (media página o menos), Corta (1 a 2 páginas), 

Mediana (3 a 4 páginas) y Larga (de 5 páginas en adelante). Esta 

división se determinó a partir de la observación de las extensiones de las 

revistas a analizar. 

2. Extensión textual: Importancia que le asigna a las palabras. Se 

subcategoriza de esta manera: Mlnlma (1 a 3 párrafos), Corta (4 a 6 

párrafos), Mediana (7 a B párrafos) y Larga (9 párrafos en adelante). Al 

4 Véase AntlXO 1. 
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igual que a extensión general, esta divIsión S9 establece a rarz de la 

observación de las revistas a analizar. 

3. Extensión gráfica: Importancia de las imágenes como medio de 

información periodrstica. Se divide en cuatro subcategorras: Mrnima (1 a 

3 imágenes), Corta (4 a 6 Imágenes), Mediana (7 a 9 Imágenes) y Larga 

(9 o más imágenes). 

4. Contenido principal: Tendencia temática de las publicaciones. Resultan 

las siguientes subcategorfas: Opinión del artista (sobre algún tema), 

Trayectoria del artista, Proyecto de trabajo (musical, teatral, televisivo, 

etc.), Vida personal (romances, divorclos, bodas, vIda familiar, etc.) y 

Premios/Premlaciones5
. 

En el caso de las noticias informativas y reportajes se agregó la siguiente 

categorra: 

1. Cobertura periodrstlca: Determina qué tan exhaustiva es la información 

en las noticias. Se subcategorizaron de acuerdo a las preguntas que 

debe responder toda nota informativa: qué, quién, cómo, cuándo, dónde 

y por qué o para qué. Una nota Informativa se considera completa si ha 

respondido por lo menos a cuatro preguntas. Esta categorfa también se 

aplica al reportaje5
. 

Para las notas informativas también se agregó la siguiente categorfa: 

1. Utilización de adjetivos: Se buscó establecer la objetividad del periodista 

al hacer comentarios sobre un artista, es decir, se midió el uso de 

6 Véase Anexos 2-4. 
6 Véase AnI!XOS 3 y 4. 
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adjetivos usados. Se divide en las siguientes subcategorlas: Nulo (O 

adjetivos), Moderado (1 a 2 adjetivos), Abundante (3 a 4 adjetivos) y 

Excesivo (5 en adelantef. 

Género de opinión (artiCUlas, editoriales, crónicas y columnas) 

Básicamente se utilizaron las mismas categorlas que en el género 

informativo con algunas variaciones en las subcategorlas. Estas categorlas se 

utilizaron de manera uniforme y quedaron asl: 

1. Extensión general. Subcategorfas: Mlnima (media página o menos), 

Corta (1 página), Mediana (2 páginas) y Larga (3 páginas en adelante). 

2. Extensión textual. Subcategorlas: Mfnima (1 párrafo), Corta (2 párrafos), 

Mediana (3 párrafos) y Larga (4 párrafos en adelante). 

3. Extensión grátlca. Subcategorlas: Mlnima (1 imagen), Corta (2 

imágenes), Mediana (3 imágenes) y Larga (4 o más Imágenes). 

4. Contenido principal. Subcategorfas: Vida Intima del artista (romances, 

divorcios, bodas, vida familiar, etc.), Vida profeSional del artista 

(desemper"io laboral) y Programas (telenovela, noticieros, 9tC.)8. 

Análisis de las portadas: 

Se establecieron las siguientes categorras: 

1. Uso de titulares: Esta categorla busca medir la cantidad de titulares 

utilizados para llamar la atención del ledor .. Se divide en cuatro 

7 Véase Anexo 3. 

B Véase Anexo 6. 
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subcategorías: Escaso de (1 a 3), Moderado (4 a 6), Abundante (7 a 9) o 

Excesivo (10 o más) 

2. Extensión gráfica: Se trata de cuantificar las Imágenes utilizadas para 

atraer al lector. También tiene cuatro subcategorfas: Corta (1 a 3 

imágenes), Mediana (4 a 6 imágenes), Abundante (7 a 9 imágenes) o 

. Larga (10 o más). 

3. Tema del titular: Se busca establecer qué temas son utilizados para 

atraer la atención del lector. Aquf hay dos subcategorfas: Profesional 

(titulares que se refieran al trabajo del artista) y Personal (titulares 

relacionados con la vida fntima del artista). Con el objetivo de 

cuantificarlas, se han dividido a su vez las anteriores subcategorfas en: 

Nula (O menciones), Escasa (1 a 3 menciones), Moderada (4 a 6 

menciones) o Alta (7 ó más menciones)Q. 

1.11. Recopilación de datos.-

En la recolección de datos se llevaron a cabo los siguientes pasos: 

1. Primero se definió con precisión el universo y se extrajo una muestra 

representativa. 

2. Más adelante se establecieron las unidades de análisis. 

3. Se continuó con el establecimiento y definición de las categorfas y 

subcategorfas que presentaron las variables de Investigación. 

4. Se prosiguió con la elaboración de las hojas de codificación. 

5. Con lo anterior, se efectuó la codificación. 

9 Véase Anexo (J. 
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6. Una vez terminada la codificación, se vaciaron los datos de las hojas de 

codificación y se obtuvieron los totales para cada categorla. 

7. Para finalizar se realizaron los análisis estadfsticos apropiados. 

1.12. Proceso.-

.. Reunir información que aborde los antecedentes de las publicaciones de 

espectáculos en México. 

.. Realizar el análisis de contenido de las revistas de espectéculos 

mexicanas. 

.. Interpretar los datos resultantes del análisis de contenido. 

1.13. Procedlmlento.-

.. Consultar Internet en busca de referencias bibliográficas. 

.. Visitar bibliotecas. 

.. Establecer universo, unidades de análisis, categorlas y subcategorfas. 

.. Elaborar hojas de codificación. 

.. Efectuar la codificación de frecuencias. 

.. Vaciar datos, obtener totales y analizar estadlstlcamente los datos. 

.. Realizar gráficas. 

.. Observar los resultados e Interpretarlos. 
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1.14. Análisis de datos.-

Se llevó a cabo un análisis estadfstico por medio de una computadora, 

utilizando el programa Statistical Package for the Social Sciences (SPSS), en 

espar'iol: Paquete Estadfstico para Ciencias Sociales, versión 12.0. Primero se 

describieron los datos (variables) y posteriormente se efectuó el análisis 

estadfstico para relacionar las variables. 

1.15. Importancia del estudlo.-

Este estudio aportará información acerca da un tema poco abordado 

hasta el momento, me refiero al periodismo de espectáculos y de un nuevo 

género que se ha venido desarrollando en los últimos tiempos: periodismo del 

chisme; con esto se ampliará el campo de Investigación en tomo al periodismo. 

También se contribuirá con conocimiento histórico acerca da los 

antecedentes de las publicaciones de espectáculos en México y de la ravista 

en general. 

Por otro lado, la calidad con la que el periodismo es ejercido en el área 

de espectáculos resulta sumamente importante, ya que este tipo de publlcadón 

se ha convertido en el texto básico que lee el mexicano. 

1.16. Limitaciones del •• tudlo_-

La principal limitante de este trabajo fue la poca bibllograffa que exista 

acerca del periodismo de espectáculos y el periodismo del chisme como tal. En 

libros nacionales este tema es casi Inexistente mientras que en libros 

extranjeros se toca muy poco. 
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Otro problema que surgió fue la dificultad para conseguir los números de 

las publicaciones requeridas para la Investigación, ninguna de las editoriales 

encargadas de publicar TV Nafas y TVyNove/as venden números atrasados; 

por lo tanto, las revistas tuvieron que rastrearse en puestos de periódicos y 

revistas usadas. 



CAPITULO 2 

MARCO TEÓRICO 
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2.1. Periodismo.· 

El periodismo tiene cuatro motivos principales para existir. Informar, 

Interpretar, guiar y divertir. Dentro de éstos, el primero representa la columna 

vertebral del periodismo. Idealmente sólo debe proporcionársela al lector o 

espectador la noticia sin hacer comentarios al respecto o expresar una opinión 

sobre el tema, a menos de que el género lo permita como en la columna, el 

editorial, el artrculo o la crónica. 

La oportunidad, precisión, veracidad y objetividad son algunas da las 

caracterfstlcas que deben reflejar las noticias. Es precisamente el último punto 

el que más controversia genera a su alrededor. Cada hecho puede ser 

interpretado de distintas maneras según quienes hayan participado en él. El 

periodista tiene la obligación de mostrarlas todas y no escapa de incluir la suya. 

Es aqur donde entra la discusión de la ética, la opción de elegir. 

Colombo indica qua "el periodismo tiene como causa y efecto de su 

trabajo la condición esencial de las democracias: la IIbertad'lO. No obstante, no 

debe tomarse a ésta como un pretexto para utilizar la información a 

conveniencia. Por el contrario, debe considerarse a la libertad de prensa como 

una libertad que informa, ya que permite que quien la reciba tenga 

conocimiento de más aspectos sobra un hecho. 

La libertad sobrevive solamente si se le utiliza, aunque su uso 

irresponsable erosiona sus bases. Por lo tanto, la ética de los medios de 

10 Colombo, Furia, Úffimas notIcIas sobre el periodIsmo, 2° oo., Barcelona, Anagrama, 1"98, 
p.7. 
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comunicación abarca más que la imparcIalidad: protege y preserva a la lIbertad 

misma, 

Sin embargo, en la práctica los medios no funcIonan siempre respetando 

la libertad de los otros, Es una realidad que los medios son un negocio y por 

tanto uno de sus objetivos es generar utilidades, Una forma de lograrlo es 

vendiendo la noticia por medio de titulares más llamativos, ofreciendo 

información exclusiva o bien haciendo de ésta un espectáculo o del 

espectáculo, notIcIa, 

los siguientes apartados tienen como objetivo dar un recorrido por la 

historia del periodismo, construir una teorfa sobre el periodismo de 

espectáculos y del chisme tomando como base al periodismo tradicional, sus 

géneros y los problemas éticos que enfrenta; aclarar los conceptos asociados a 

este tipo de información; y abordar la historia y particulartdades de las revistas 

tanto de forma general como las especializadas en el espectáculo en México. 

2.1.1. Breve historia del perlodlsmo.-

Antiguamente las noticias se manejaban o transmltfan como una 

tradición oral, a ésta le siguieron los manuscritos hechos sobre papiros, 

pergaminos o papel, en los cuales egipcios, persas y griegos (entre otros) 

relataban lo que sucedra a su alrededor, dejando, de esta manera, una 

constancia material de los acontecimientos de diversas épocas, Un ejemplo 

claro de esto se da en Babilonia, donde, al parecer, existfan ciertas personas 

que desempei"laban la tarea de historiógrafos, y cuya responsabilidad pareda 

ser la de escribir diariamente los acontecimientos públicos, religiosos y 
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económicos en tablas da arcilla, valiéndose de signos cuneiformes (con forma 

da cur"la) para ello. 

Como indica Héctor Troyano, "el periodismo como tal nace en Roma 

desde al momento en que sa comenzaron a realizar comentarios, memorias 

históricas y actas, en las que no sólo aparecen edictos sino también noticias de 

sociedad, sucesos y comentariosu11 (también existlan diarios de Información 

pública, uno de ellos era el Acta pública y el otro el Acta diurna, que eran de 

carácter oficial). Más adelante, en la Edad Media, la práctica escrita de la 

Información cayó en desuso, aunque algunos reyes escribieron las crónicas de 

sus gestas y los juglares contaron, de pueblo en pueblo, las hazar"las de 

guerreros, los milagros y los acontecimientos de la época en las diversas 

regiones de Europa, volviéndose, de esta manera, a la tradiclón oral. 

Es en el siglo XIII cuando se vuelve a las formas escritas de consignar lo 

que sucede, con la creación de la Nouvelle manuscrite, en donde se dlfundfan 

noticias. Más tarde, en el siglo XV, aparece el Joumal d'un burgaois, en Parls, 

con noticias y anécdotas. Sin embargo, éstos sólo eran medios effmaros que 

no gozaban de mucha popularidad, lo que habrfa de cambiar durante el 

Renacimiento italiano, cuando comienzan a aparecer un gran número de avisos 

y hojas narrando lo que pasaba. Así, nacen, en Venecia, las gazzetBs, en las 

cuales se daban noticias de los acontecimientos portuarios y comerciales, 

propiciando que, a lo largo de toda Europa, el uso de este tipo de publicaciones 

entrara en boga; además, la aparición de la Imprenta de tipos móviles (en 1436, 

aproximadamente), contribuyó al auge de este lipa de medios de 

11 Troyano, HéctOf, Periodismo cultural y Cultura d&1 p&rlodlsmo, Ar1&I, 1999, p.24. 
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comunicación, estimulando a los intelectuales a publicar esta clase de escritos, 

los cuales fueron tomando forma de semanarios, diarios, revIstas, etc., siendo 

en Inglaterra donde se empieza a hacer periodismo de interés público, 

haciendo de lo político tan s610 un tema más. 

El primer periódico impreso se publiCó en Alemania, en 1457, con el 

Utulo de Nurenberg Zeitung. En 1493, circularon por Europa varias ediciones de 

una hoja titulada Descubrimiento del Nuevo Mundo por Colón. En América, la 

primera publicación fue la Hoja de México (era un volante); qua surge en 1541, 

y en la cual se narraban los sucesos acontecidos durante el terremoto de 

Guatemala. Lo anterior muestra que las publicaciones nadan con un fin 

particular o a rarz de un hecho específico y que no tenfan ni periodicidad ni 

constancia, esto más o menas hasta el afia 1600. 

En 1615, en Francfart del Meno, aparece el Frankfurlen Jouma/; en 

1640, en Italia, la Gazzeta publica; en 1641, en Barcelona, se funda la Gaceta 

semanat, en 1661, en Madrid, nace la Gaceta; en 1695, en Inglaterra, el 

Stanford Mercury, modela que sería copiado en México af\os más tarde, y que 

darra como resultado la publicación de El Mercurio Volante. 

Casi todos los Impresos tenran formas diferentes y utilizaban géneros 

distintos para expresarse, pues no sucedra, como hoy en dra, que dentro de un 

mismo periódico existiesen varios géneros. 

En el siglo XVII, proliferan en América, especialmente en México y Lima, 

hojas volantes que se publicaban, casi sIempre, con el pretexto de la llegada de 

alguna flota provenIente de Europa, asr como con las noticias más notables del 

Virreinato. Un siglo más tarde, se establecen periódicos continuos y con 
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secciones diferentes, da los cuales al més antiguo es la Gaceta de MéxIco y 

Noticias de la EspaIJa (1792). 

Hasta ese entonces, el periodismo se limitaba a las formas impresas y 

orales, pero con la llegada de la radio, a principios del siglo XX, esto comenzó 

a cambiar, al tiampo que la visión de los periodistas se hada cada vez más 

amplia, haciéndose imperativa la necesidad da conocer a fondo lo que pasaba. 

Lo anterior ocurre primero en Estados Unidos y en algunas partes de Europa, 

convirtiéndose, al"108 més tarde, en un modelo que termlnaria por ser 

trasplantado a otras partes del mundo. 

De acuerdo con la aparición de cada medio de difusión: imprenta, radio, 

televIsión, medios electrónicos; el periodismo ha ido evolucionando según las 

exigencias y posibilidades que cada medio Impone, lo que ha hecho que 

actualmente, se entienda que, para cada medio, hay una forma de ejercer el 

oficio comunicativo. 

Cuando se consolidan los medios masivos de comunicación empIezan a 

nacer las diversas corrientes de la comunicación, asr como los estudios sobre 

ella, a la vez que los géneros periodfstlcos se caracterizan y definen más 

cuidadosamente, convirtiendo al periodismo en lo que algunos teóricos han 

dado por llamar "el cuarto poder". 
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2.1.2. El periodismo: deflnlclón.-

En términos sencillos se puede entender al periodismo como "una 

actividad de información repetida cada cierto periodo de tiempo a través de las 

agencias, la prensa, la radio o la televisión"12, Por otra parte, Martrn Vivaldi 

define el periodismo como la actividad de comunicación social cuya misión 

fundamental es la de difundir entre los hombres Información, orientación y 

pasatiempo en intervalos de tiempo determinados, Estas definiciones engloban 

la función principal del periodismo, pero deja fuera otras percepciones o 

divisiones con respecto a éste. Es decir, menciona que el periodista tiene como 

principal labor informar, expresar o comunicar algo, orientar, enseriar y 

entretener de forma periódica a la sociedad; sin embargo, deja fuera las 

cuestiones éticas y de responsabilidad social que enfrentan los profesionales 

de la Información. 

Para Horacio Heméndez Anderson el periodismo "es el relalo e 

interpretación de hechos actuales, a la luz de ciertos principios, con el objeto no 

sólo de informar sino de orientar, dfa a dfa, a las personas que viven en 

sociedad" 13. Esta definición, algo parecida a la anterior, menciona la 

interpretación de los hechos por medios de ciertos parámetros éticos, es decir, 

el periOdista debe basarse en ciertos principios para dar a conocer la 

información a la sociedad. 

12 López de Zuazo Alzar, AntoniO, DiccIonario del periodIsmo, Madr1d, Ediciones Plrémlde, 
1990, p. 148. 

13 Hamández Anderson, Horaclo, El PeriodIsmo, Chile, Imprenta Vlctor1a, 1949, p.S7. 
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En cuanto a la Información que debe proporcionarse a la sociedad, 

según Fraser F. Bond, existen dos posturas. La primera indica que se le debe 

dar al público aquello que quiere o desea, mientras que la segunda saflala que 

el público debe tener la verdad. 

Las dos posturas sostienen que el público debe obtener información, 

pero se diferencian en cuanto a que la primera deja abierta la posibilidad de 

que se proporcione al público de datos o detalles no comprobados e Incluso 

falsos. Esto permite que se caiga en Impresiones o bien en noticias 

sensacionalistas. Esta posibilidad determina a los medios informativos como 

empresas que sólo buscan obtener mayores ganancias sin importar lo que se 

tenga que hacer o Inventar y las consecuencias que conlleve. En 

consecuencia, desde esta perspectiva, el periodismo deja de ser una labor 

puramente informativa para transformarse en una opción más de 

entretenimiento e ingresos monetarios. 

La segunda postura se refiere a que el público debe tener la verdad al 

conocer los hechos como sucedieron, pues éstos hablan por sr mismos. La 

función que toma aqur el periodismo coincide con la planteada por Martln 

Vivaldi y Hemández Anderson: el periodismo como herramienta orientadora. Al 

Informar, se proporcionan datos sobre un tema particular y, en consecuencia, 

se provee a la sociedad de argumentos para poder tomar una postura o contar 

con una opinión sobre el tema en cuestión. 

Con lo anterior, se puede concluir que el objetivo principal del periodismo 

es informar y, sin embargo, lograrlo es diffcil ya que depende de la libertad y la 

ética de los que tienen en sus manos tal información. Para esto, Cllfford G. 
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Christians recomienda Ucontextualizar los derechos individuales dentro de 

bienes comunes con el fin de evitar caer en la parcialidad y buscando 

establecer de nueva cuenta al periodismo como medio de servicio·14
, 

Una definición que busca integrar más aspectos es la que presenta 

Warren G. Bovée, profesor emérito de periodismo en la Universidad de 

Marquette de Estados Unidos. Él define al periodismo como: 

una foona de comunicación masiva que: provee de conocimiento útil y préctlco (en vez 
de teórico); es o trate de ser literelmente verdadero, antes que Inventado o flcclón; es 
proporcionada por pe~nas con al menos algún control sobre el contenido de 108 

mensajes que comunican y ayuda a los destinatarios del conocimiento en la toma de 
decisiones en temas que estén enfrentando'~. 

Esta definición engloba las cuestiones éticas del periodismo asl como su 

función ineludible de Informar o comunicar. Además especlflca la utilidad que el 

periodismo tiene para la sociedad como una forma de adquirir conocimiento 

que permita la toma de posturas o decisiones con respecto a algún tema. La 

definición sólo deja fuera la cuestión periódica de la información, aunque ésta 

se sobrentiende. 

El periodista, para trasmitir la Información, puede valerse de la palabra 

escrita y de las imágenes, ya que en ambas existe un emisor que trata de 

expresar una idea, y un receptor que descifra el contenido decodificando el 

mensaje. En nuestros dfas es común que el periodismo recurra al lenguaje 

verbal y al visual. 

A partir de la Información visual, tanto escrita como gráfica, pueden 

constituirse varios tipos de información: 

14 Chnstlans, Cllfford G., ThIJ Idea al Publlc Joumallsm, en Glasser, Theodore L., The Common 
Good as Flrst Principie, Nueva York, The Gullford Press, 1999, p.79. 

15 Bovée, Warren G., DisGDvering Jaumallsm, EE.UU., Greenwood Press, 1999, p.28. 
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• Información yisual lingOfstica: Consiste en textos infonnatlvos y 

publicitarios escritos en forma lineal formando un discurso. 

• Infonnación visual oaralingQ[stica: Engloba todos los elementos 

integrados en la información visual leónica, escritos, gráficos, 

imágenes etc., en tanto el Icono en su totalidad puede dar un 

significado diferente al del contenido textual por sr 5010, reforzando o 

cambiando con un gráfico el significado del mensaje o enfatizando su 

significado literal. 

• Información visual no IjngÜrstlca: Comprende la tipograffa, la 

estructura visual del mensaje, fotograffas, dibujos, etc. SI el mensaje 

o texto perlodrstico está formado también por Imágenes puede 

hablarse de un lenguaje periodrstico visual. 

El mensaje perlodlstico transmite ideas o hechos que se obtienen de las 

fuentes de información y se envian al público en diferentes fonnalos impresos: 

revista, periódico, etc.; que constituyen los medios impresos de comunicación 

social. De esta manera, el periodismo también puede describirse de acuerdo 

con el tipo de información que ofrece o bien por la forma en la que narra los 

hechos. En general, "el periodismo puede dividirse en dos géneros, el 

informativo y el de oplnlón"16. 

115 Lenero, VIcente y Marln, Carlos, Manual de PeriodIsmo, MéxIco, GrlJalbo, 19S6, p.39, 
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2.1.3. Los géneros perlodr.tlco •• ~ 

Un género periodfstico es una forma literaria que se emplea para contar 

sucesos de actualidad a través de la prensa. También se puede considerar 

como una forma de expresión escrita que difiere según las necesidades y 

objetivos de quien lo hace. 

El periodismo informativo es aquél que se limita a relatar los 

acontecimientos y se caracteriza por la publicación de noticias, entrevistas o 

reportajes: 

a) La noticia o nota informativa: Comprende información sobre un hecho 

actual, desconocido e inédito. los elementos que integran la noticia 

son el hecho (qué), el sujeto (quién), el tiempo (cuándo), el lugar 

(dónde), la finalidad (por qué y para qué) y la forma (cómo). 

Se debe de relatar, con la mayor objetividad y veracidad posible, 

cómo se han producido los acontecimientos o hechos. En la noticia 

no se dan opiniones, su propÓSito es meramente Informativo; su 

redacción no Incluye interpretaciones o comentarlos del periodista. 

Se compone de tres partes: titular, lead o entrada y cuerpo de la 

noticia. 

b) La entrevista: Responde a una conversación periodfstlca, 

proporciona Información y puede emplearse para casi todos los 

géneros periodfsticos con la finalidad da recolactarla. Se divide en 

entrevista noticiosa, entrevista de opinión y entrevista de semblanza. 

La primera responde a la necesidad de obtener Información sobre 

un hecho; la segunda busca recoger lae impresiones de quien está 
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envuelto en el hecho, es decir, sus juicios, comentarios o 

percepciones y la tercera se realize para obtener datos referentes al 

carácter, el modo de pensar, datos biogréflcos, anecdóticos o de 

trayectoria de un personaje. 

c) El reportaje: Es el género mayor del periodismo, dado que en él 

convergen "revelaciones noticiosas, la vivacidad de una o més 

entrevistas, las notas de la columna y el relato secuencial de la 

crónica"17, al Igual que la interpretación de los hechos. En este caso 

el reportero se vale de ciertos recursos literarios. 

Generalmente se realiza cuando se trata de ampliar o 

complementar una noticia; o a veces para narrar un suceso. Entre 

sus propósitos también se encuentra el de entretener y documentar. 

En el reportaje, el periodista le da vida a lo que cuenta, moldeando a 

su gusto los elementos de información obtenidos. 

Al al"ladirle comentarios y crIticas al periodismo informativo, éste S8 

transforma en periodismo de opinión donde entran el artrculo y el editorial. "La 

crónica y la columna pueden incluirse dentro del periodismo de opinión o bien 

considerarse como géneros hlbridos, es decir, que cuentan con un equilibrio 

entre opinión El información sin inclinarse por uno u otro·18. Los géneros de 

opinión de definen de la siguiente manera: 

a) El editorial: Es el espacio donde la publicación da a conocer su punto 

de vista sobre un hecho o tema determinado. El editorial nunca lleva 

la firma de su autor, ya que representa la opinión colectiva del 

17 Lenero, VIcente y Marfn, Cartas, op. cit, nota 16, p.185. 
18/bfdem, p. 39. 



36 

periódico o revista. A través del editorial, los lectores pueden conocer 

la opinión abierta y directa del medio sobre distintos temas de 

actualidad, asr como sus planteamientos Ideológicos implfcitos. 

Por lo general, los editoriales opinan acerca de noticias que 

aparecen en ese mismo número o en números recientes. Los temas 

de actualidad tratados en un editorial suelen ser aquellos qua 

entraf'tan una mayor trascendencia y una gran importancia para el 

medio que lo publica. 

b) El artrculo: Es un género muy subjetivo, ya que a través de éste el 

periodista expresa sus ideas, opiniones o puntos de vista sobre un 

tema o hecho de gran importancia. La función del artrculo es similar 8 

la del editorial. 

A diferencia del editorial, el artrculo va firmado y representa la 

opinión particular de su autor. En ocasiones, Inciuso esta opinión 

puede ser diferente a la postura institucional del periódico expresada 

en sus editoriales. Otra diferencia es que los temas tratados en los 

artrculos pueden ser mucho más variados puesto que los editoriales 

sólo abordan noticias que poseen una gran relevancia. 

c) La columna: Se encarga de informar y comentar sobre uno o varios 

acontecimientos de interés general. "Aparece siempre en el mismo 

espacio, con nombre y periodicidad fijo, además de ser escrito por el 

mismo autor"lIl. 

19 Ibfdem. p.157. 
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Puede haber columna informativa, de comentarlo y critica o de 

reser"la. La libertad expresiva en estos casos es total con dos únicas 

limitaciones: el número de palabras establecido por el periódico y la 

claridad debida a los lectores. 

d) La crónica: Es "el relato secuencial y detallado de los 

acontecimientos de un hecho'2O
. En la crónica se pretende recrear el 

ambiente en que el evento o noticia se llevó a cabo y se le da mucha 

importancia a los detalles. El estilo de la crónica es objetivo al Igual 

que el de la noticia, pero el periodista se permite una mayor libertad 

expresiva en el uso del lenguaje, hasta el punto de crear un estilo 

personal. 

Hay diferentes tipos de crónica; Informativa, opinativa e 

interpretativa. En todos estos tipos son válidos los comentarlos y 

opiniones. En el caso de la crónica interpretativa el cronista también 

puede suponer el por qué de los hechos narrados. 

Los géneros informativos son aquellos que se relacionan frecuentemente 

con los problemas éticos del periodismo, ya que son éstos los que deben de 

restringirse al mero acto noticioso y por tanto, definirse como exactos, Objetivos 

El imparciales. En las notas, entrevistas o reportajes el que debe hablar es el 

hecho y lo hace por medio del periodista. Los géneros de opinión o hlbrldos 

permiten al periodista establecer una postura con respecto a un tema con base 

en argumentos. 

20 Ibldom, p.155. 
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Son muchos los elementos a tomarse en cuenta al buscar definir al 

periodismo. Para fines de este estudio, el periodismo se define como la 

actividad de brindar responsablemente, cada cierto tiempo, información 

verldica a través de uno o varios medios de comunicación. Como actividad 

responsable se entiende el manejo puntual de la Información, es decir, aquél 

que tiene en cuenta tanto la necesidad de que ésta sea verfdlca --comprobable 

y alejada de especulaciones, rumores o intereses-, como las consecuencias 

que pueda tener tanto para los involucrados en la noticia, los receptores y 

hasta el mismo emisor. 

2.1.4. Aspectos ético!!.-

Una vez definidos el periodismo y sus géneros, es conveniente 

mencionar los principios que todo periodista debe tener, asr como los 

conceptos que frecuentemente se relacionan con la prensa que maneja 

información sobre los participantes de la industria del espectáculo. 

Todo periodista responsable necesita un código de ética para 

desempet'lar de manera profesional al periodismo; debe apegarse a éste para 

presentar todo aquello que tanga que ver con la información, desde una 

fotografia hasta un titular. A continuación sa en listan los principales valores que 

debe contener este código de ética: 

• Exactitud: Se refiere a que deben relatarse los hechos de la manera 

más puntual posible. En otras palabras, el periodista debe hacer una 

búsqueda rigurosa de información para evitar Imprecisiones o 

malentendidos. 
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La relación entre exactitud y le verdad es ambigua dado que en 

muchas ocasiones la Información que se publica es otorgada por 

organismos gubemamentales o sólo muestra una versión de los 

hechos. Aún así, la prisa y la posibilidad de darle seguimiento a un 

acontecimiento justifican en numerosas situaciones la falta de 

exactitud en una nota informativa. 

• Imparcialidad: La prensa debe mostrar los hechos sin tomar partido 

por una de las partes involucradas. Ésta "debe mostrar todos los 

puntos de vista y tener claro que la opinión no tiene cabida en el 

periodismo de información; el periodista debe balancear los intereses 

en confllcto·21
. Asimismo, debe quedar abierta la posibilidad de la 

réplica con el fin de que las partes envueltas den respuesta a las 

acusaciones de las que son sujeto. 

la imparcialidad puede resultar problemática de muchas 

maneras. Por ejemplo, ¿es justo reportar las acusaciones que se 

hacen sobre una persona que puede ser inocente? 

• Independencia: los medios masivos de comunicación deben ser 

Independientes, es decir, sostenerse por sr mismos. "Tanto las 

empresas de comunicación como los periodistas deben evitar caer en 

un conflicto de intereses al aceptar regalos, un trato especial o 

privilegios que comprometan su credibilidad y objetividad. la prensa 

21 Klaldman, Stephen y Beauchamp, Tom L., The Virtuous Joumallst, Nueva York, Oxtord 
Unlverslty Press, 1987, p. 21. 
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debe tener claro que está libre de toda obligación salvo de la fidelidad 

que le debe al público"22. 

En la práctica, la recolección de Información crea una 

interdependencia entre los medios y las fuentes, donde ambos 

buscan obtener los mejores resultados. El reportero persigue la mejor 

información y está consciente de que debe cultivar fuentes para que 

a futuro pueda contar con éstas. Por su parte, las fuentes cultivan 

reporteros que les favorezcan. En todos los medios se enfrenta asta 

situación. Sin embargo, en la industria del entretenimiento forma 

parte incluso de la campal'la de promoción o mercadotecnia de un 

artista, pelfcula, programa u obra de teatro. Es común que se envren 

discos compactos para dar a conocer el material más reciente de un 

cantante, que se inviten periodistas a la premiare de una pelrcula 

donde se corren con todos los viáticos e incluso que se condicione 

una entrevista exclusiva con el cantante de moda. Todos estos 

intereses nos llevan a cuestionamos el grado de independencia que 

existe en la actualidad en el periodismo del entretenimiento. 

• Objetjvjdad: Es tal vez uno de los principios más controversiales que 

puede haber. Significa que el medio debe presentar los 

acontecimientos lo más fielmente posible a como se dieron, 

respaldándose en hechos y desechando sus opiniones y juicios de 

22 Velázquez, Luis, "100 Puntos para un CÓdigo de ética pertodlstlca", RevIsta Mexicana de 
ComunicacIón, Ano XIII, No. 59, jullo-septrembre de 1999, pp. 11-16. 
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valor sobre el caso. "Los periodistas deben de permanecer lo más 

distanciados posibles (emocionalmente) del acontecimiento,,23. 

Mindich discute en su estudio sobra la objetividad los 

componentes que la conforman, El primero es el distanciamiento y se 

refiere a que los hechos deben hablar. El segundo se raflere a que el 

reportero debe abordar todos los lados de una historia 

(imparcialidad); le sigue el estilo de redacción: la pirámide invertida _ 

lo más importante debe ir primero, seguido de detalles interesantes y 

terminando con los pormenores -. Lo siguen los hechos con base en 

los cuales se debe redactar la nota (exactitud) y finalmente se 

encuentra el balance, con el fin de "no presentar una nota 

distorsionada" 24. Todos estos elementos integran de acuerdo a 

Mindlch la objetividad, conforméndola como un "valor por demás 

complejo de adoptar"26. 

Este valor se pone en tela de juicio al tomar en cuenta que el 

reportero debe interpretar las distintas versiones sobre un hecho y 

selecclonar la información qua daré a conocer a través de su nots. 

Por lo tanto, ya ha hecho un juicio que puede diferir del que harla otro 

reportero. Tomando en cuenta este punto, se recomienda 'servlr al 

público con exactitud y honestidad al buscar la verdad y reportarla·28. 

23 Klaldman, Stephen y 8eauchamp, Tom L., op. cit., nota 21, p. 44. 

24 Mlndlch, David T. Z., Just TIle Fecfs: How 'Objectivity" Came to Define American Joumallsm, 
Nueva York, Unlverslty Press, 1998, p. 8. 

2S Id"m. 

2tI Iggers, Jeremy, Good N"ws, Bed News, EE.UU., Westvlew PreslI, 1999, pp. 38 Y 39. 
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SIn embargo y a pesar de los esfuerzos, la transparencia que 

se busca cumpla la objetividad, como valor periodfstico, en la préctica 

resulta diffcil de cumplir. Fuller se~ala tajante: "nadie ha alcanzado 

nunca la objetividad periodfstlca, y nadie podré,,27. 

La frase, por més dura que parezca, no deja de mostrar una 

realidad, a pesar de que ésta puede ser relativa, dependiendo de 108 

lentes con los que se le mira. Por otro lado, siempre queda la postura 

que puntualiza que el reportero debe tener como principio el bien 

común y decidir, con base en éste, aquello que debe Incluir la nota. 

• Responsabilidad: La prensa debe tener siempre presente que la 

forma en que obtenga y maneje la información puede tener 

consecuencias tanto en los involucrados en la noticia como en los 

lectores. En consecuencia, el reportero buscaré cumplir en la medida 

de lo posible -y con los problemas ya antes mencionados- con su 

labor Informativa. "Es la responsabilidad posiblemente el valor más 

importante de todo medio al tomar conciencia sobre lo que Implica el 

manejo de información y la verdad, aquello de lo que es responsable 

la prensa·28
. 

La falta de responsabilidad por parte de un medio puede 

conllevar tanto la pérdida de credibilidad para éste como problemas 

27 Fuller, Jack, News Va/ues: Ideas for an /nfonnarion Age, Chlcago, Unlverslty of Chlcago 
Pr655, 1996, p. 14. 

2e Ett6ma, James S. y Glasser, Theodore L., Custodlans o( Conse/ence: Invt1st/{Jstfve 
Jouma/ism and Publlc Vlrtue, Nueva York, Columbia Unlverslty Press, 1998, p.17~. 
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legales, además de las consecuencias que puedan sufrir aquellos a 

quienes se involucra. 

En cuanto a la publicación de aspectos de la vida privada de las 

personas públicas, Willlam L. Rlvers y Cleeve Methews, en su libro La ética en 

los medios de comunicación, mencionan que sólo es válida cuando se refiere a 

información acerca de personas públicas cuyas acciones y decisiones 

repercuten en la vida y desarrollo de la sociedad y que, a su vez, esta 

información afecte la vida de la comunidad y su toma de decisiones. 

Por la forma en cómo se maneja la información, el periodismo puede ser 

sensacionalista o amarillista, si lo que se publica es Información de sucesos y 

escándalos; o bien, especializado o de investigación si ofrece información a 

fondo sobre un área o temática determinada. Más adelante estos temas serán 

definidos ampliamente. 

Los principios o valores que encierran los códigos de ética se aplican a 

todas las ramas del periodismo y e todos los medios de comunicación que 

tienen como fin principal informar. A pesar de esto, cada medio cuenta con 

caracterfstlcas diferentes que le permiten presentar la información de una 

manera especial, aparte de combinar tal labor con la diversión, la Interpretación 

y la orientación. 
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2.2. Parlodlamo de espectáculos y periodismo del chlam •• ~ 

El término espectáculo debe entenderse bajo los limites de la industria 

del entretenimiento. El entretenimiento es "todo aquello que busque divertir o 

distraer al público y que esté protagonizado por artistas, celebridades o 

personalidades famosas,,29. La música, el teatro, la televisión y el cine pueden 

considerarse como espectáculos masivos. Cada uno tiene caracterfsticas 

especffic8s a pesar de compartir el mismo objetivo. Es Importante seflalar que 

como entretenimiento estos medios sólo buscan principalmente distraer; el 

poder dejar un mensaje o ensei'ianza resulta un valor agregado. 

Es conveniente mencionar las diferencias entre fama y celebridad 

hechas por David Giles. "Fama es la notoriedad que adquiere un individuo 

debido a ciertos sucesos o logros personal as, mientras que una celebridad ee 

esencialmente un producto mediátlco·30
. 

Una celebridad puede ser conocida sin haber realizado algo en particular 

que le destaque de los demás, mientras que 105 famosos son aquelloe que son 

o buscan ser reconocidos por sus logros. En la industria del entretenimiento 

mexicano figuras como Luis Miguel o Verónica Castro pueden ser consideradas 

como famosas, mientras que los participantes del reality show Blg Brother 

como Azalla, "La Chiva", etc., son celebridades. Las primeras son reconocidas 

por sus éxitos en la música o las telenovelas, mientras que los segundos son 

29 Reeves, Richard. What thB P90p/B Know: Freedom and the Press, Inglaterra, HalVard 
Unlverslty Press, 1998, pp. 101-111. 

30 Giles, David, lIIuslons oflmmortality: A Psyc%gy orFame and Ce/ebrfty, EE.UU., SI. Martln 
Press, Inc., 2000, p. 3. 
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recordados como una figura más sin relacionársele con un trabajo o logro en 

especffico. 

Por lo tanto, se puede definir al perlodlsmo de espectáculos como la 

actividad de brindar responsablemente, cada cierto tiempo, InformaciÓn 

verfdica sobre las celebridades y/o famosos de la Industria del entretenimiento 

(cine, música, radio, teatro y televisiÓn), a través de uno o varlos medios de 

comunicación. Por consiguiente, éste no responde a la relación que 

comúnmente se la da con los rumores o chismes y que lo establecen como 

Información vana o superflua. 

Dentro del periodismo de espectáculos se pueden encontrar todos los 

géneros periodfstlcos, aunque predominan las notas informativas, las 

entrevistas y las columnas. 

Ahora bien, según la Real Academia Espanola, el chisme se define 

como "la noticia verdadera o falsa, o comentario con que generalmente se 

pretende indisponer a unas personas con otras o se murmura de alguna"; 

también como "el que versa sobre algo de poca importancla"31. Esta definición 

hace alusión a información sin comprobar o deliberadamente Inventada con el 

fin de provocar una reacción entre las personas afectadas. También sobre 

Información de poca relevancia. 

Vicky Hay lo define como "el acto de escuchar cierta información sobre 

el carácter de alguien y decirle a dicha p~rsona lo que otros hablan de éstan32
. 

31 Diccionario de la Real Academia Espanola, Chisme, 2004, 
http://buscon.rae.es/dlcclonilrto/drae.htm 

32 Hay, Vlcky, ThB Essttnflal FeatufB, Nueva Cork, Columbia Unlverslty Pres5, 1990, p. 137. 
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Esto coincide con la definición anterior al referirse a exponer a las personas a 

información sobre ellas mismas para ver su reacción. 

Las sociólogas Janet Lynne Enke y Donna Eder, mencionadas por 

Honrad Bloom en su libro Global Bmín: The E.volutíon o, Mass Mind 'rom the 

Bíg Bang to the 21st Century, definen el chisme como el "comentario negativo 

que se hace de una persona ausente que no puede defenderse en ese 

momento,,33. 

Aunque el rumor se pude utilizar como sinónimo de chisme, existen 

ciertas diferencias. El chisme son fragmentos de Información acerca de /a vida 

privada de personas conocidas. El chisme se convierte en rumor cuando tales 

fragmentos "se acumulan y reconstruyen para formar un re/ato que más tarde 

circula en un más amplio sector social,,34. De esta manera, un rumor es de/ 

conocimiento público, el cual resulta de un proceso de interpretación colectiva 

que se hace de un chisme. 

Los chismes o rumores no pueden ser fácilmente comprobados de 

manera clara y convincente. Sin embargo, las reacciones' que generan pueden 

ayudarlos a reforzar su supuesta veracidad. Tal es al caso de cuando se 

publica información falsa sobre algún artista, se espera que lo niegue de 

manera agresiva y as! el público pensaré, ante su reacción, que en parte es 

verdad. 

33 Bloom, Howard, G/oba/ Bra/n: The Evo/uf/on o, Mass M/nd from the B/g BBng to tire 21 si 
Century. EE.UU., John Wlley and Sons, Ine., 2000, p. 76. 

J4 Glllesple, Mart~, Te/evlslon, Elhnicity and Cullural Change, Londres, Routledge, 1995, p. 
150. 
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Tomando en cuenta lo ante(ror, podemos definir el chisme como la 

información trivial o comentario negativo acarea de la vida fntima de personas 

ausentes y que, por lo tanto, no puede ser comprobado. Su intención es 

provocar rumores que se difundan en la sociedad y a su vez reacciones que 

indispongan a unas personas con otras. 

Por otro lado, el chisme ha sido parte del ser humano desde que existe 

el lenguaje, es una forma de comunicación que simboliza intimidad. A pesar de 

ser información banal, dentro de las relaciones sociales juega un papel 

importante. Su continua actividad reafirma y fortalece las relaciones entre las 

personas. Chismear con otros es señal de que existe suficiente confianza entre 

los miembros de un grupo y que se es parte de éste. Los individuos pueden 

expresar abierta y francamente sus opiniones sin temor a ser rechazados o 

juzgados. El chisme se da más comúnmente en InteraccJones cara a cara, 

entre dos personas y en pequer"ros grupos. 

En el caso de las revistas y periódicos, el chisme "es una forma de 

escritura de 'pequef'\a conversación' acerca de otras personas (en este caso los 

artistas) que presupone y cultiva un cierto tipo de intimidad "amada intimidad 

no recfproca a distancia"36. Los periodistas asumen que sus lectores tienen una 

Intima relación con las personalidades de quienes se escribe. Son personas 

que ya saben aspectos de la vida de un artista, por lo tanto estarán interesadas 

en conocer información adicional de los cambios que se producen en su vida 

privada. Los periodistas del chisme son proveedores de secretos públicos, ya 

3S Thompson, John B., Po/itlca/ Scanda/: POWSf and VlslbJ/fty in thtl M"dla Age, Inglaterra, 
Polity Press, 2000, p. 26. 
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que trasmiten información de manera pública y accesible a todo aquel que la 

quiera leer. 

Debido a esto, las secciones de espectáculos o las revistas de este 

género son consideradas de "chismes", precisamente por tratar con 

información que va más allá del mero hecho Informativo e Inmiscuirse en la 

vida de quienes hacen el espectáculo. De esto se puede deducir que el género 

del espectáculo se convierte en chisme cuando se empieza a hablar de los 

divorcios, amoríos, conflictos con adicciones, preferencias sexuales y todo lo 

correspondiente a la vida privada de los artistas. 

A causa de los temas fntimos que trata el periodismo del chisme, 8e le 

considera sensacionalista. El sensacionalismo se refiere a exagerar con 

titulares, fotografías o textos las noticias de sucesos sangrientos o morbosos. 

En relación con el sensacionalismo vale la pena tocar otros elementos 

que se dan en el periodismo del chisme y del espectáculo. El primero es el 

amarillismo y básicamente refiere al mismo uso escandaloso que se le da a la 

información en la prensa sensacionalista. 

No obstante, el amarillismo se caracteriza por el uso frecuente de 

titulares a cuatro columnas, primeras planas o portadas con una variedad de 

temas reportados. el uso generoso e imaginativo de Ilustraciones o fotograffas, 

aunados a la tendencia de recaer en fuentes anónimas. 

Los otros dos elementos relacionados Con el sensacionalismo son la 

censura y la exclusiva. "La censura es el control que se ejerce sobre la 



49 

Información"3e. ~sta puede ser ejercida por el medio, el periodista o reportero, o 

algún organismo ajeno a éstos. 

La información más peleada en la industria en que recientemente se ha 

convertido el periodismo de espectáculos y también del chisme es la exclusiva. 

El conseguir información nueva que ningún otro medio tiene es la meta de 

muchas publicaciones. Siempre y cuando la exclusiva trate sobre asuntos de la 

vida profesional no habrá problema alguno y se podrá seguir considerando 

periodismo de espectáculos. Sin embargo, esta búsqueda de la exclusiva cae 

en los excesos con el uso de paparazzis, la creación de lealtades por 

conveniencia, el uso o modificación de declaraciones e Incluso la invención de 

éstas o noticias completas, generando noticias sensacionalistas que en 

muchos casos dejan fuera los hechos y que terminan por convertir al 

periodismo de espectáculos en periodismo del chisme. 

Por lo anterior. se puede definir al periodismo del chisme, como un 

periodismo sensacionalista que tienen como objetivo proporcionar 

regularmente información trivial o comentarios negativos acerca de la vida 

privada de las celebridades y/o famosos con la finalidad de provocar rumores y 

a su vez indisponerlos unos con otros y provocar reacciones en éstos, a través 

de uno o varios medios de comunicación. 

Con el fin de diferenciar al periodismo de espectáculos y al periodismo 

del chisme, podemos decir que el periodismo de espectáculos es aquel que 

Informa exclusivamente sobre la vida profesional de un artista, sus peilculas, 

telenovelas, obras de teatro, etc.; realiza crfticas constructivas sobre su trabajo 

3e López de Zuazo Alzar, AntonIo, op. clf., nota 12, p. 41. 
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y no Inventa noticias para desvirtuar la Imagen de los que se dedican al 

espectáculo. Su motivo es entretener con el mayor profesionalismo posible y 

tomando sus noticias de fuentes confiables y comprobables. Mientras que el 

periodismo del chisme es aquel que proporciona Información sensacionalista o 

parte de esté proveniente de fuentes poco confiables; su prioridad es la vida 

privada de los artistas, divorcios, Infidelidades, matrimonios, pleitos, etc. 

Realiza comentarios negativos con la Intención de provocar al artista o 

provocar enojo entre ellos. También tiene el propósito de entretener, sólo que 

sin importar el cómo lograrlo ni las consecuencias. 
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2.3. La revista: publlcac!6n .speclallzada •• 

La revista es una "publicación periódica que aborda algún campo de 

interés especffico y que aparece cada semana, quince dias, mes u otro periodo 

de tiempo con el mismo trtulon37 También es una colección de textos impresos 

(ensayos, poemas, articulas, historias, etc.) que a menudo presenta imágenes 

y contiene temas de interés general escritos con un lenguaje coloquial utilizado 

por la mayorfa de la pOblación a la que está destinada. 

Las revistas se diferencian muy claramente de los periódicos en que 

éstos tienen una frecuencia diaria y, además, sus grandes páginas, por lo 

general sin encuadernación, se imprimen en pulpa de papel, de muy baja 

calidad, mientras que las revistas suelen tener, como ya se mencionó 

anteriormente, una frecuencia variable (semanal, quincenal, mensual, etc.), 

están confeccionadas en papel de cierta calidad y sus páginas, de un formato 

más pequel"io, van encuadernadas. Por lo general, los diarios se ocupan casi 

exclusivamente de noticias de actualidad, mientras que las revistas tocan muy 

poco las cuestiones de actualidad y están destinadas a un público más 

especializado. 

Desde el principio la revista ha sido uno de los medios más populares 

tanto pera los empresarlos como para los lectores, ya que no exige tantos 

trámites legales como una estación de radio o un canal de televisión y asegura 

un segmento del mercado a diferencia de los periódicos. 

Las formas literarias que se presentan en una revista pueden Ir de la 

historia corta al ensayo, pasando por la entrevista, la crónica, la resel"la, el 

37 Ibldom, p. 173. 
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artIculo de utilidad, informativo y el bosquejo de personalidad38
. El uso de uno o 

varios de éstos depende del tipo de revista de que se trate, 

Precisamente esa flexibilidad es la que le ha permitido a la revista 

adentrarse y permanecer en el gusto de los lectores, pues ésta le ofrece a los 

Interesados información especializada y actual. Sin embargo, es posible 

encontrar dos artIculas sobre el mismo tema en revistas dirigidas a públicos 

distintos aunque con un enfoque diferente. 

Las revistas son medios impresos muy heterogéneos; su clasificación 

puede llegar a ser muy variada. Una de sus clasificaciones es la siguiente: 

• Según su circulación y ~ las revistas pueden ser: nacionales, 

regionales, comunales, institucionales, privadas e Internacionales. 

• Según su especialización, hay revistas de infonnación general, de 

noticias, especializadas y técnicas. Una caracterlstica Importante de 

las revistas especializadas es que profundiza en los temas tratados, 

por lo que los lectores acuden a ellas en momentos de tranquilidad y 

le dedican más tiempo a su lectura. 

• Con base en su contenidQ las revistas pueden ser pollticas, 

ideológicas, artlstlcas, deportivas, literarias, de moda, humorlstleas, 

etc. Otras clases pueden ser: ilustradas, de historietas, de sfntesls, 

colecciones3Q. 

38 Serry, Thomas Elllot, Joumallsm Today: Its DevfJ/opment and Practlcal AppllctJtlons. EE.UU., 
ChiHon Company, 1958, pp. 339-356. 

J¡;J Martfnez Valle, Mabel, MediOs gráncos y Mcnlc8s perfodfstfC8s, ArgentIna, Edldones MachI, 
1997, p.8 
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Una clasificación que se enfoca más a su contenido es la presentada por 

Thomas Elliot Berry: 

• "De calidad": Están dirigidas a lectores maduros que desean 

información más especializada, asf como normas literarias más 

elevadas. Un ejemplo es Letras Ubres. 

• pe campo o área: Están destinadas a satisfacer las necesidades de 

un grupo que comparte Interés por un área, sea ésta una distracción 

o una profesión. Generalmente contiene información que le genera 

utilidad en la práctica a quien la lee. La Revista Mexicana de la 

Comunicación es un ejemplo. 

• De crftlca y opinión: Ocasionalmente Incluyen novelas, aunque en 

muy raras veces; se caracterizan por contar con Información sobre 

algún área de interés, asf como comentarios al respecto. La revista 

Proceso entra en esta categorfa. 

• De género: Están dirigidas a hombres y mujeres de cierta edad. 

Incluyen información similar a la de las revistas populares pero con 

material seleccionado de acuerdo al gusto del género al qua se 

dirijan. Ejemplos son Buen Hogar y Men's Health. 

• De interés o esoecialidad: Se dedican a una actividad especial y a 

diferencia de las de campo o área no necesariamente Incluyen 

información de negocios. Deporte Ilustrado es un ejemplo de este 

tipo de revista. 
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• De Síntesis: Recopilan artfculos e información de interés general. 

Dentro de esta categorfa está la revista Raeders D/gest. 

• Gráficªs: Se caracterizan por presentar la Información mayormente a 

través de fotografías. La revista espar"lola Hola es un ejemplo. 

• Populares: Se dedican a ofrecer relatos en forma de novela, ademés 

de artfculos sobre asuntos y personajes de actualidad. La revista 

Cosmopolitan se encuentra dentro de esta categorfa4O
• 

Estas divisiones son s610 una muestra de cuan diversificado esté el 

mundo de las revistas. Éstas pueden hablar de cualquier tema y satisfacer las 

necesidades de quienes comparten una afición. Mientras exista un número de 

personas que compartan el gusto por cierto tipo de ropa, comida o actividad 

siempre existirá la posibilidad de crear una nueva revista. 

Es importante ser"ialar que las revistas tienen dos clases de lectores: 

primarios y secundarios. El lector primario es aquel que compra la publicación; 

el lector secundario es quien disfruta de la compra del primario. Se calcula que, 

en promedio, cada ejemplar de revista puede ser lerdo por cinco usuarios 

diferentes. Las revistas son consideradas como un me.dio permanente, ya que 

generalmente conservan sus lectores primarios y secundarios. 

La estructura periodística de las revistas puede dividirse en: editorial, 

artfculos de fondo, reportajes y artfculos instructivos Ilustrados; también pueden 

estar dividas en secciones fijas. 

40 Berry, Thomas Elllot, op. cit., nota 38, pp. 367·380. 
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Los formatos o tamai'\os de las revistas se han estandarizado de la 

siguiente manera: carta, media carta, y doble carta, aunque actualmente se 

cuenta con publicaciones de otros tamai'\os. 

Las revistas se distribuyen en forma primaria a través de suscripciones o 

por venta directa; la forma secundaria de distribución se presenta en lugares 

donde los lectores esperan recibir alguna forma de atención o servicio, un 

ejemplo de esto son las revistas que encontramos en las salas de espera de 

los consultarlos médicos. 

Una revista está compuesta por el fondo y la forma: 

1) El fondo corresponde a la estructura periodrstlca, esta determinada 

por la naturaleza de los asuntos que se tratan y la polltica editorial de 

cada empresa periodrstica, por su posición Ideológica frente a los 

hechos da interés colectivo. 

2) La forma es la estructura trsica, compuesta por la presentación, el 

tamar'\o, la tlpograffa, la distribución de material e! gráficos y escritos, 

por la distribución de información en secciones, por el tipo de papel, 

de impresión, etc. 

Como cualquier medio impreso, la revista posee una estructura básica 

que le da forma y características especificas en la estructura periodrstlca, es 

decir, el contenido de la publicación. 

En el trasfondo de una revista se encuentra la información, base de la 

publicación, y el contenido que maneja. el que se trata a través de géneros 

periodrsticos, más adelante se definen dichos géneros. De acuerdo con los 

géneros, la revista se divide en secciones que pueden ser fijas o temporales. 
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El dlset'\o de la revista parte de la necesidad de ofrecer presentaciones 

cada vez más atractivas a la vista y valorando el disel'\o como un recurso más 

de comunicación, A diferencia de otros medios impresos, la revista comunica 

de torma gráfica y literaria. 

Otro factor determinante de una revista está constituido por los 

elementos de la página editorial; entre ellos se encuentran: tamal'los, formatos 

estilo tipográfico, color, totograffas e ilustraciones. En este sentido, el dlserio de 

la revista debe ser atractivo, con un tamaf\o cómodo para que el lector la 

compre. 

El éxito de las revistas se debe a que están dirigidas a un público 

espedfico y pueden adaptarse a las necesidades de sus lectores 

constantemente. ·Por medio de cambios de imagen, nuevas secciones o una 

forma de decir las cosas se puede beneficiar una revista. Aunado a lo anterior, 

el disef\o de la revista la hace más atractiva ante el lector en comparación con 

el periódicou41
• 

En cuanto a sus orfgenes, podemos decir que las revistas modernas 

provienen "de los primeros folletos, libros de coplas y almanaques impresos·42
. 

Entre las primeras revistas se encontraban la alemana Erbauliche Monats 

Unterredungen (1663-1668), la francesa Le Journal des St;8Vants (1665, 

posteriormente rebautizada como Le Journal des Savants) y la inglesa 

Phi/osophical Transacfions o, the Royal Society o, Londan (1665) que eran, 

41 IbfdfJm, pp. 333-336. 

42 Encydopedla Brttannlca Onllne, MagBZf176, 2005, 
http://www.brttannlca.comlebdartlcle?tocld=9370933&query ... magazJne&ct-
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esencialmente, colecciones de sumarios (y más tarde ensayos) acerca de 

temas relacionados con el arte, la literatura y la ciencia. Las más destacadas 

de entre las revistas de ensayos del siglo XVIII fueron, quizá las británic;as The 

Spectator (1711~1712, 1714), Y The Idler (1758-1760). A imitación de estas 

últimas, elespar'lol Clavija y Fajardo fundó El Pensador que, entre 1762 y 1767, 

se dedicó a criticar las costumbres sociales espal"lolas. 

Las revistas de Francia y Alemania, comenzaron a Introducir información 

de tipo general a finales del siglo y, poco a poco, se fueron concentrando en la 

literatura y la ciencia. Entre las más interesantes se encuentra la longeva 

AlIgemeine Uteratur-Zeitung (1785-1849), una publicación alemana dedicada a 

tratar y difundir las nuevas tendencias literarias. El abate Marchena creó El 

Observador con informaciones generales políticas y literarias, pero sólo pudo 

publicar seis números entre 1787 y 1788, ya que por sus ideas revolucionarias 

fue prohibida por la Inquisición. 

Las revistas por lo general de claras tendencias polfticas y con artfculos 

escritos por eminentes autores y polltlcos, comenzaron a publicarse en 

Inglaterra a principios del siglo XIX. Entre ellas destaca, The Edinburgh Revfew 

(1802-1929), del partido Whig, que fue una "de las més influyentes de su 

época" 43, Y contaba entre sus colaboradores con Walter Scott y Thomas 

Carlyle. En el resto de Europa surgieron pronto otras revistas semejantes a 

ellas, como la francesa Revu9 des Deux Mondes (1829) y la alemana 

Literarlsches Wochenblatt (1820-1898). 

43 Enciclopedia Microsoft Encarta 2000 ICD-ROM] Edición Básica, Publicaciones periódicas, 
Microsoft Corporatlon, diciembre de 2000. 
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En Espai"la, el siglo XIX fue de una gran sequra para el periodismo en 

general debido a los gobiemos absolutistas que ejercran una dura censura de 

prensa que no permitfa ninguna Información o comentarlo polltico. Por eso se 

desarrollaron las revistas literarias también de claras tendencias estllfstlcas 

que, en realidad, expresaban posiciones polftieas y en ellas se formularon 

polémicas, como la célebre sobre el romanticismo entre B Europeo y El 

Censor. 

En el segundo cuarto del siglo XIX aparecieron en Inglaterra revistas 

semanales y mensuales que alcanzaron gran popularidad. Algunas de ellas 

eran ilustradas, y muchas se solfan vender por un precio módico. Entre las más 

destacadas se encontraban The Mirror (1822-1849) y The Cornhlll Magazine 

(1860-1939). Esta última, editada en sus comienzos por Wllllam Makepeace 

Thackeray; fue la primera publicación económica que Incluyó en sus págInas 

novelas de escritores contemporáneos por entregas, algunas de las cuales 

eran del propio Thackeray. Esta sección habra surgido en Franela en el 

periódico Le Presse en 1836. Espai"la se sumó a esta innovación y asr 

publicaron muchas de sus obras o artIculas autores como Mesonero Romanos, 

Larra o Pérez Galdós. 

Las primeras revistas ilustradas modernas hicieron su aparición durante 

la segunda mitad del siglo XIX. Entre ellas las más Importantes fueron la 

Inglesa lIIustrated Landon News (1842), la francesa L'/IIustrat/on (1843-1944), 

la alemana Die Woche (1899-1940) y la estadounidense Harper's Waekly 

(1857 -1922). Hacia el final del siglo, sin embargo, la fotografra fue sustituyendo 

gradualmente a los grabados de artista. 
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la que caben historietas gráficas, textos literarios de autores contemporáneos e 

informaciones acerca de la realidad de la ciudad en la que se edita. 

Otra de las novedades que aportó el comienzo del siglo XX fue la 

creación de revistas semanales de actualidad, entre las que se encuentran 

cuatro que aún continúan publicándose, Time (1923), Newsweak (1933), Lite 

(1936-1972, renacida como mensual en 1978) y Ebony(1946). 

A lo largo de siglo XX, la publicación de revistas se fue consolidando 

como una actividad altamente rentable en todo el planeta. Quizá, el pals en que 

más revistas se publican actualmente sea Japón (donde existen varios millares 

de revistas distintas), seguido de los Estados Unidos. De todas maneras, 

debido al aumento de los costos del papel, la impresión y la distribuclón, y de la 

aparición de la televisión -que restó al medio gran parte de sus lectores y 

anunciantes~, muchas revistas se cerraron en las décadas de 1960 y 1970. 

Sin embargo, la mayorla de las revistas especializadas y de gran calidad, como 

Scienfific American (1845), Natlonal Geographic (1888) y Art in America (1913) 

han mantenido sus ventas a pesar del clima general de reducción del mercado. 

Fue a partir de la consolidación de la libertad de expresión y del 

crecimiento económico paralelo cuando comenzaron a surgir tftulos destinados 

cada vez a públicos más reducidos y variados. Uno de los terrenos en los que 

se ha producido una mayor expansión ha sido el de la divulgación clenUfica, y 

durante los últimos ai'ios han surgido revistas destinadas a saciar la curiosidad 

de los lectores hacia temas cientfficos o pseudocientlflcos, y que explican de un 

modo conciso y muy gráfico los últimos desarrollos en las distintas disciplinas. 

Entre las publicaciones más vendidas del género se encuentran Muy 
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Interesante y Quo. El otro gran sector en crecimiento es el de las revistas 

informáticas. Con la extensión de los ordenadores domésticos y de las redes 

informáticas telefónicas, como Internet, y la aparición de tecnologras en las que 

se Integran las imágenes, los textos y los sonidos -multimedia-, ha crecido 

espectacularmente la demanda de información por parte de un público que, en 

su mayorfa, se encuentra desorientado ante el rápido avance de la técnica 

aplicada a este campo. 

Algunas publicaciones latinoamericanas importantes del siglo XX han 

sido Sur, en Argentina; Amanta en Perú; Atenea en Chile; Revista Nacional de 

Cultura, en Venezuela; Eco, en Colombia; asr como Orfgenes y Bohemis, en 

Cuba. 

2.3.1. Las publicaciones en Méxlco.-

En el caso de México, el primer periÓdico con carácter de revista fue Iris, 

aparecido tras finalizar el Primer Imperio en febrero de 1826. Se dlrigra a las 

mujeres y se considera el primero que publicó caricaturas polftlcas, además de 

ser el primero que presentó una litograffa: un figurfn de modas coloreado, obra 

de Claudia Linati. Ya para 1839 se publicaba la revista B Diario de los Nilfos, 

donde aparecieron las primeras ilustraciones que se trabajaban a partir del 

método xilográfico llamado "madera de pie", obra del espaf'lol S. Vega. 

Por otra parte, algunos autores mencionan a El Semanario de las 

Salfor/tas Mexicanas como la primera revista femenina del pars, este diario se 

publiCÓ de 1841 a 1842. En la década de 1840 se publicaba también la revista 

El Espectador, realizada en el taller del tipógrafo Rafael de Rafael. Entre 1851 
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y 1853, el editor Ignacio Cumplido publicó la revista La Ilustración Mexicana, 

ornamentada con hermosas litograffas que concedfan prioridad a los temas 

mexicanos y con portadas realizadas por Casimiro Castro. 

Las revistas literarias se desarrollaron desde mediados del siglo XIX 

hasta principios del XX, acogiendo la obra, en prosa y verso, de los mejores 

escritores de la época. Ejemplos de ello son: 

• LB Revista Mexicana, desarrollada gracias a las restricciones 

impuestas al periodismo en tiempos de Santa Anna, lo cual favoreció 

a las publicaciones no polfticas. 

• La RevIsta Cientlfica y Uteraria de México, que ya se publicaba hacia 

la década de 1840 y donde se presentaban, entre otras cosas, 

novelas por entregas, como El fistol del diablo, de Manuel Payno 

entre 1845 y 1846. 

• Las Revistas literarias publicadas por Ignacio M. Altamirano 

hacia1868 para contribuir al desarrollo de una literatura nacional. 

Algunas de estas publicaciones eran revistas establecidas por 

asociaciones literarias y culturales estables e importantes, como: El Af10 

Nuevo, órgano de la Academia de Letrán: El Ateneo Mexicano de 1844, 

correspondiente a la sociedad del mismo nombre; El Registro Yucateco (1845-

47 Y 1849), publicado por la Sociedad de Amigos alentada por Justo Sierra 

Q'Rellly; El Mosaico (1849-1850), órgano de la Academia de Ciencias y 

Literatura de Mérida; y El Ensayo Uterario (1850-1852), publicación oflelal de la 

Falange del Estudio de Guadalajara. 
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Altamirano fundó también la revista El RenacImiento (1869), considerada 

por algunos s610 como un "periódico literario', pero que llegó a ser una de las 

empresas culturales más importantes de SU época, pues concedra especial 

relevancia a los asuntos de la cultura nacional. Tan relevante fue su Elxistenda 

que, en la década siguiente, se fundaron no menos de 35 revistas literarias en 

la capital y en los estados siguiendo su ejemplo: La Linterna Mágica (1872), El 

Artista (1874~1875), La Alianza Uteraria (Guadalajara, 1876) y LB Aurora 

Literaria (Guadalajara, 1877 ~1890). Más tarde aparecerá La República Literaria 

(1886-1890), fundada por José López Portillo, mientras que en la capital 

destacaba La Juventud Literaria (1887-1888), que dio a conocer a la nueva 

generación modernista. 

Hacia 1873, por primera vez una mujer queda al frente de un periódico. 

Ella fue Aguada Lozano, poetisa, quien coiaboró con Manuel Acur"ia y otros 

para realizar la revista El Búcaro, destinada al público femenino. 

A fines del siglo sobresalieron dos importantes publicaciones: 

• La Revista Azul (1894~96), fundada por el poeta y escritor Manuel 

Gutiérrez Nájera. donde aparecieron los trabajos de los poetas 

modernistas Justo Sierra, Manuel José Othón, Amado Nervo, Luis 

Urbina, Juan José Tablada y otros. 

• La Revista Moderna Gulio de 1898-1903 y 1903-1911), fundada por 

Bernardo Cauto Castillo, dirigida posteriormente por Jesús E. 

Valenzuela y. en su segunda época -cuando fue llamada Revista 

Moderna de México-, por Amado Nervo. Fue un hito dentro de la 

historia del periodismo literario en Latinoamérica por la calidad de sus 
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colaboradores (Tablada, Jesús Urueta, Efrén Rebolledo, Rafael 

López, Luis G. Urbina, RuMn M. Campos, Ciro B. Cevallos, Balbino 

Dévalos, Rafael Delgado, Federico Gamboa, Enrique González 

Martinez, etc.), pues ara el órgano que ponia en contacto a 108 

poetas y artistas (pintores, dibujantes, músicos) modemistas de todo 

el continente. También presentaba obras de autores europeos e 

hispanoamericanos, todo ello ilustrado con dibujos y vir'\etas de Julio 

Ruelas, Jorge Enciso, Roberto Montenagro, Germán Gedovius y 

Lázaro Pavia. 

Por otra parte, en 188a Justo Sierra fundó y dirigió la Revista Nacional 

de Ciencias y Letras (1889·1890), Impulsora de la cultura, de corte clásico y 

polfticamente imparcial -aunque de tendencia IIberal-, donde participaron 

escritores nacionales y extranjeros. 

En 1896 entró en circulación Cómico, un semanario de 16 páginas que, 

hasta 1901, reser"tó lo correspondiente a la zarzuela, las tiples y las coristas, 

Incluyendo fotos de semidesnudos, información sobre el cine -con comentarlos 

sobre escenas eróticas- y mucha publicidad acerca de remedios para recuperar 

la potencia viril. 

Entre 1897 y 1899 circuló Frágoli. Semanario Ilustrado, quizá la primera 

revista para caballeros que hubo en México. Su fundador y primer director fue 

Rafael·Medina; valia 5 centavos y se adquirfa por suscripción. Trataba sobre 

las "pomográficas' figuras del espectáculo de la época, como tiples y coristas, 

pero también incluia poesia humorfstics. 
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El siglo XX se Inaugura con la publicación de El Burro (1900), cuyo 

ejemplar, de 16 páginas, valía 10 centavos; tenfa portadas gruesas y excelente 

impresión en blanco y negro. Aceptaba suscripciones nacionales y extranjeras 

y en la capital se repartfa a domicilio. Tenra fotos de las artistas trfvolas de la 

época y secciones de comentarios e información sobre los espectáculos. Para 

1901 pasó a llamarse La Bohemia, aunque desapareció casi enseguida. 

Como antecedente del movimiento revolucionarlo aparecieron varlas 

revistas de oposición; la más importante fue Regeneración, fundada en 1900, 

que circuló temporalmente en la clandestinidad y de la cual se tiraron hasta 

30,000 ejemplares en 1906. Era vacara del magonismo -corriente 

revolucionaria de izquierda encabezada ideológicamente por Ricardo Flores 

Magón- y del Partido Liberal, por lo que propagaba la resistencia contra la 

reelección de Draz, exigiendo a la par transformaciones sociales como la 

Jornada de ocho horas, el desarrollo del sistema educativo, etc. 

Una de las primeras revistas literarias de este siglo fue Savia Moderna, 

fundada por Alfonso Cravioto y Luis Castillo Ledón en 1906. Fue como una 

protesta contra los intentos de resucitar la Revista Azul, con la consecuente 

supervivencia de valores culturales considerados como caducos. 

En los últimos ar'los del porfiriato surgieron muchas revistas Ilustradas 

para hombres, de contenido atrevido y con portadas e interiores decorados con 

artfstlcas vit'ietas pfcaras y cartones erótico-humorísticos. Sus portadas eran en 

papel satinado, a color, y manejaban un humorismo picante, con alusiones 

sexuales en doble sentido. 
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En 1910 nació Frivolidades, ejemplo de la gráfica satlrlco-erótica de la 

época. Costaba 10 centavos, aparecfa los domingos y tenía entre 16 y 24 

páginas. Fue dirigida en principio por Manuel de la Torre. Se llegaron a tirar 

25,000 ejemplares, los cuales contaban con muchos anuncios publicitarios. Su 

mayor atractivo eran las ilustraciones de mujeres semldesnudas, asf como los 

chistes y cartones humorrsticos. En ese mismo afio apareció La Risa, que salfa 

los sábados, a 10 centavos. Tenfa portada grande a color y 14 páginas repletas 

de vifletas, chistes de doble sentido, cuentos picarescos, notas teatrales, etc. 

La publicaba la Compar'ifa Editorial Nacional. 

Entre 1917 y 1918 apareció Cante ti, alegre y atrevida publicación. 

Costaba 20 centavos, tenfa 16 páginas y aparecfa los jueves. Reser'\aba el 

teatro de revista y manejaba el humorismo pfcaro, con grabados de 

semidesnudos femeninos, vifletas y caricaturas, asr como fotos coloreadas de 

tiples frfvolas, cuentos erotlcoides, novelas picantes por entregas y poemas de 

doble sentido. 

Otra más de este tipo fue Vida Alegre, de pequeflo formato y portadas a 

color con grabados de mujeres semidesnudas. Era la versión mexicana de la 

revista espar'\ola Pepipu. Valfa 20 centavos, tenfa 14 páginas y ofrecfa chistes 

picantes, dibujos y caricaturas con desnudos y semidesnudos, crónicas 

teatrales, relatos pfcaros, versos y reser'\as sociales. Tuvo tres épocas y llegó a 

circular hasta 1929. 

La revista Pegaso fue fundada' conjuntamente por Enrique Gonzélez 

Martfnez, Efrén Rebolledo y Ramón López Velarde antes de 1920. Una 

publicación ya conocida desde los afias veinte, fue la Revista de Revistas, 
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Interesante y Quo. El otro gran sector en crecimiento es el de las revistas 

informáticas. Con la extensión de los ordenadores domésticos y de las redes 

informáticas telefónicas, como Internet, y la aparición de tecnologras en las que 

se integran las imágenes, los textos y los sonidos -multimedia-, ha crecido 

espectacularmente la demanda de información por parte de un público que, en 

su mayorra, se encuentra desorientado ante el rápido avance de la técnica 

aplicada a este campo. 

Algunas publicaciones latinoamericanas Importantes del siglo XX han 

sido Sur, en Argentina; Amanta en Perú; Atenea en Chile; RevIsta Nacional de 

Cultura, en Venezuela; Eco, en Colombia; asr como Orfgenes y Bohemia, en 

Cuba. 

2.3.1. La. publicaciones en Méxlco.-

En el caso de México, el primer periÓdico con carácter de revista fue Iris, 

aparecido tras finalizar el Primer Imperio en febrero de 1826. Se dirigra a las 

mujeres y se considera el primero que publicó caricaturas polfticas, además de 

ser el primero que presentó una litograffa: un figurfn de modas coloreado, obra 

de Claudia Linati. Ya para 1839 se publicaba la revista El Diario de los Niffos, 

donde aparecieron las primeras ilustraciones que se trabajaban a partir del 

método xilográfico llamado "madera de pie", obra del espar'\ol S. Vega. 

Por otra parte, algunos autores mencionan a El Semanario de las 

Sefforitas Mexicanas como la primera revista femenina del pars, este diario se 

pUblicó de 1841 a 1842. En la década de 1840 se publicaba también la revista 

El Espectador, realizada en el taller del tipógrafo Rafael de Rafael. Entre 1851 
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y 1853, el editor Ignacio Cumplido publicó la revista La Ilustración Mexicana, 

omamentada con hermosas litograffas que concedían prioridad a los temas 

mexicanos y con portadas realizadas por Casimiro Castro. 

Las revistas literarias se desarrollaron desde mediados del siglo XIX 

hasta principios del XX, acogiendo la obra, en prosa y verso, de los mejores 

escritores de la época. Ejemplos de ello son: 

• La Revista Mexicana, desarrollada gracias a las restricciones 

impuestas al periodismo en tiempos de Santa Anna, lo cual favoreció 

a las publicaciones no políticas. 

• La Revista Cientffica y uteraria de México, que ya se publicaba hacia 

la década de 1840 y donde se presentaban, entre otras cosas, 

novelas por entregas, como El fistol del diablo, de Manuel Payno 

entre 1845 y 1846. 

• Las Revistas Literarias publicadas por Ignacio M. Altamirano 

hacia1868 para contribuir al desarrollo de una literatura nacional. 

Algunas de estas publicaciones eran revistas establecidas por 

asociaciones literarias y culturales estables e importantes, como: El Al10 

Nuevo, órgano de la Academia de Lelrén; El Ateneo Mexicano de 1844, 

correspondiente a la sociedad del mismo nombre; El Registro Yucateco (1845-

47 Y 1849), publicado por la Sociedad de Amigos alentada por Justo Sierra 

Q'Rellly; El Mosaico (1849-1850), órgano de la Academia de Ciencias y 

Literatura de Mérida; y El Ensayo Literario (1850-1852), publicación oficial de la 

Falange del Estudio de Guadalajara. 



= 

63 

Altamirano fundó también la revista El RenacimIento (1869), considerada 

por algunos sólo como un "periÓdico literarlo", pero que llegó a ser una de las 

empresas culturales más Importantes de su época, pues concedía especial 

relevancia a los asuntos de la cultura nacional. Tan relevante fue su existencia 

que, en la décade siguiente, se fundaron no menos de 35 revistas literarias en 

la capital y en los estados siguiendo su ejemplo: La Un terna Mágica (1872), El 

ArtIsta (1874-1875), La Alianza Literaria (Guadalajara,1876) y La Aurora 

Uter8ria (Guadalajara, 1877-1890). Más tarde aparecerá La República Uterarla 

(1886-1890), fundada por José López Portillo, mientras que en la capital 

destacaba La Juventud Uteraria (1887-1888), que dio a conocer a la nueva 

generación modernista. 

Hacia 1873, por primera vez una mujer queda al frente de un periódico. 

Ella fue Agueda Lozano, poetisa, quien colaboró con Manuel Acur'la y otros 

para realizar la revista El Búcaro, destinada al público femenino. 

A fines del siglo sobresalieron dos Importantes publicaciones: 

• La Revista Azul (1894-96), fundada por el poeta y escritor Manuel 

Gutiérrez Nájera, donde aparecieron los trabajos de 1019 poetas 

modernistas Justo Sierra, Manuel José Othón, Amado Nervo, Luis 

Urbina, Juan José Tablada yotros. 

• La Revista Moderna Uulio de 1898-1903 Y 1903-1911), fundada por 

Bernardo Cauto Castillo, dirigida posterlormente por Jesús E. 

Valenzuela y, en su segunda época --cuando fue llamada RevIsta 

Moderna de México-, por Amado Nervo. Fue un hito dentro da la 

historia del perlodismo literario en Latinoamérica por la calidad de sus 
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colaboradores (Tablada, Jesús Urueta, Efrén Rebolledo, Rafael 

López, Luis G. Urbina, Rubén M. Campos, Clro B. Cevallos, Balblno 

Dávalos, Rafael Delgado, Federico Gamboa, Enrique González 

Martrnez, etc.), pues era el órgano que ponía en contacto a los 

poetas y artistas (pintores, dibujantes, músicos) modemistas de todo 

el continente, También presentaba obras de autores europeos e 

hispanoamericanos, todo ello ilustrado con dibujos y vir"letas de Julio 

Ruelas, Jorge Enciso, Roberto Montenegro, Germán Gedoviu$ y 

Lézaro Pavra. 

Por otra parte, en 1888 Justo Sierra fundó y dirigió la Revista Nacional 

de Ciencias y Letras (1889-1890), Impulsora de la cultura, de corte clásico y 

polfticamente Imparcial -aunque de tendencia liberal-, donde participaron 

escritores nacionales y extranjeros. 

En 1896 entró en circulación Cómico, un semanario de 16 páginas que, 

hasta 1901, resei'ió lo correspondiente a la zarzuela, las tiples y las coristas, 

Incluyendo fotos de semidesnudos, información sobre el cine -con comentarlos 

sobre escenas eróticas- y mucha publicidad acerca de remedios para recuperar 

la potencia viril. 

Entre 1897 y 1899 circuló Frégoli. Semanario Ilustrado, quizá la primera 

revista para caballeros que hubo en México. Su fundador y primer director fue 

Rafael 'Medina; valfa 5 centavos y se adquirfa por suscripción. Trataba sobre 

las "pomográficas" figuras del espectáculo de la época, como tiples y coristas, 

pero también indula poesía humorfstlca. 
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El siglo XX se Inaugura con la publicación de El Burro (1900), cuyo 

ejemplar, de 16 páginas, valfa 10 centavos; tenfa portadas gruesas y excelente 

impresión en blanco y negro. Aceptaba suscripciones nacionales y extranjeras 

y en la capital se repartía a domicillo. TenIa fotos de las artistas frlvolas de la 

época y secciones de comentarios e información sobre los espectáculos. Para 

1901 pasó a llamarse La Bohemia, aunque desapareció casi enseguida. 

Como antecedente del movimiento revolucionario aparecieron varias 

revistas de oposición; la más importante fue Regeneración, fundada en 1900, 

que circuló temporalmente en la clandestinidad y de la cual se tiraron hasta 

30,000 ejemplares en 1906. Era vocera del magonlsmo --corriente 

revolucionaria de izquierda encabezada ideológicamente por Ricardo Flores 

Magón- y del Partido Liberal, por lo que propagaba la resistencia contra la 

reelección de Dlaz, exigiendo a la par transformaciones sociales como la 

Jornada de ocho horas, el desarrollo del sistema educativo, etc. 

Una de las primeras revistas literarias de este Siglo fue Savia Moderna, 

fundada por Alfonso Cravioto y Luis Castillo Ledón en 1906. Fue como una 

protesta contra los Intentos de resucitar la Revista Azul, con la consecuente 

supervivencia de valores culturales considerados como caducos. 

En los últimos at"los del porfiriato surgieron muchas revistas ilustradas 

para hombres, de contenido atrevido y con portadas e interiores decorados con 

artlsticas vif'letas pIcaras y cartones erótico-humorfstlcos. Sus portadas eran en 

papel satinado, a color, y manejaban un humorismo picante, con alusiones 

sexuales en doble sentido. 
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En 1910 nació Frivolidades, ejemplo de la gráfica satlrico-er6t1ca de la 

época. Costaba 10 centavos, aparecía los domingos y tenia entre 16 y 24 

páginas. Fue dirigida en principio por Manuel de la Torre. Se llegaron a tirar 

25,000 ejemplares, los cuales contaban con muchos anuncios publicitarios. Su 

mayor atractivo eran las ilustraciones de mujeres semldesnudas, asf como los 

chistes y cartones humoristicos. En ese mismo ai'lo apareció La Risa, que salfa 

los sábados, a 10 centavos. Tenía portada grande a color y 14 páginas repletas 

de vit'ietas, chistes de doble sentido, cuentos picarescos, notas teatrales, etc. 

La publicaba la Compar'Ha Editorial Nacional. 

Entre 1917 y 1918 apareció Canfeli, alegre y atrevida publicación. 

Costaba 20 centavos, tenra 16 páginas y aparecra los jueves. Resel"laba el 

teatro de revista y manejaba el humorismo prcaro, con grabados de 

semldesnudos femeninos, vif'ietas y caricaturas, asf como fotos coloreadas de 

tiples frrvolas, cuentos eroticoides, novelas picantes por entregas y poemas de 

doble sentido. 

Otra más de este tipo fue Vida Alegre, de pequet'io formato y portadas a 

color con grabados de mujeres semidesnudas. Era la versión mexicana de la 

revista espaf'iola Pepipu. Valfa 20 centavos, tenía 14 páginas y ofreda chistes 

picantes, dibujos y caricaturas con desnudos y semidesnudo5, crónicas 

teatrales, relatos prcaros, versos y reser'\as sociales. Tuvo tres épocas y llegó a 

circular hasta 1929. 

La revista Pegaso fue fundada' conjuntamente por Enrique González 

Martrnez, Efrén Rebolledo y Ramón López Velarde antes de 1920. Una 

publicación ya conocida desde los ar'\os veinte, fue la Revista de Revistas, 
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donde sobresalieron las portadas, caricaturas y cartones de Ernesto "El 

Chango" Garcfa Cabral. 

En 1923 se publicaba la revista Irradiador, publicación de los artistas 

estridentistas, que inclufa ilustraciones de Jean Charlot. Por la misma época 

nació Forma (1925-1929), primera publicación destinada a las artes plásticas 

aparecida después de la Revolución. Patrocinada por la Universidad de 

México, fue dirigida por Gabriel Fernéndez Ledesma y publicaba artrculos 

diversos sobra al arte popular, difundiendo los grabadOS en madera de los 

seguidores de Jean Charlot, como Fernando Leal. 

En 1926 apareció Forma y Horizonte, con Interesantes grabados de alta 

calidad. En Xalapa, por entonces, surgió otra revista artfstica, Horizonte, con 

grabados, entre otros, de Leopoldo Méndez. la SEP tuvo su órgano de difusión 

en el mismo periodo: la revista El Sembrador, donde también participó Méndez. 

Dos importantes publicaciones literarias de los ar"tos veinte fueron U1ises 

(1927-1928), revista fundada por Salvador Novo y Xavier Villaurrutia; y 

Contemporáneos (1928-1931), heredera de la Generación del Ateneo, donde 

se presentaba la obra de los poetas del siglo XX que pretendfan poner a 

México dentro del panorama internacional. Entre los que partiCipaban en la 

revista estaba también Vlllaurrutia. 

En 1931, los grabadores Fernéndez Ledesma y Francisco Ofaz de León 

fundan la revista El Tlacuache, dedicada a comentar la experiencia de. las 

Escuelas Libres de Pintura (sólo apareció el primer número). Por entonces 

sobresalió, asimismo, la revista 130-30/ Órgano de los Pintores de MéxIco, que 

contribuyó a la difusión de los trabajos del grupo de artistas del mismo nombre, 
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encabezado por Fernando Leal, Ramón Alva de la Canal, Femández Ledesma 

y Erasto Cortés Juárez. 

De los treinta es, igualmente, Frente a Frente, órgano de la Liga de 

Escritores y Artistas Revolucionarios (LEAR), donde Méndez fue miembro 

fundador y colaborador gráfico en la publicación. La revista tomó su nombre de 

su franca tendencia socialista, que se enfrentaba al gobierno y rechazaba toda 

colaboración de éste. Por ello sus grabados trataban temas crftlcos y sociales. 

Paralelas a esta publicación aparecen otras editadas por grupos de artistas, 

como el grupo Noviembre, que sostenfa las revistas Noviembre y Ruta, en la 

última de las cuales colaboraba gráficamente Julio de la Fuente. 

En los treinta sobresale Tallar, revista literaria fundada por Rafael 

Solana, donde se presentaron trabajos de Octavio Paz, Neftalf Beltrán, Alberto 

Quintero Álvarez, Efrafn Huerta, Octavio Novara, Carmen Toscano y Vicente 

Magdalena, que proponran una actitud "revolucionaria", Interesada en los 

problemas sociales, que contrastaba con la actitud puramente esteticista de los 

poetas del grupo de los Contemporáneos. 

En 1940 el pintor y grabador espal'\ol exiliado en México editó Romanes, 

la revista de los exiliados espal'\oles. Para los cuarenta y cincuenta, las revistas 

de mayor circulación eran Hoy, Malfana, Jueves, Voz y Revista y la famosa 

Revista de Revistas. Aparecerfan asimismo Artes, México en la Cultura y La 

Cultura en México. En otra Irnea editorial, especialmente para varones, 

apareció Vea, reina y selfora de las peluquerlas; luego vendrfa Caballero, que 

Introdujo el concepto de la revista Playboy de E.U. 
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De los sesenta se recuerda la revista Zeta, órgano de difusión del Taller 

de Artes Plásticas de la U.V. en Xalapa. A partir de esta década hay un uboom" 

de impresos para hombres. 

En los setenta, el diser'lador Felipe Covarrublas fundó la revista 

Maganta, dedicada al disel'io gráfico. En esta década se publicó, por parte del 

Ágora de Xalapa, la revista infantil iQué coco,, con las narraciones y dibujos de 

los nir'los participantes en el Taller de Creación literaria de Octavio Reyes. Otro 

diser'lador, Alberto Beltrán creó (aunque no se tiene la fecha exacta) las 

revistas polrtico-satfrlcas Ah! va el golpe y El Coyote Emplumado. 

Para los ar'los ochenta sobresalió la revista Critica Polltica, contraria al 

sistema y que, por lo mismo, debió enfrentar fuertes represalias por parte del 

gobierno. Del xalape/'io Sergio Galindo es la revista cultural La palabra y el 

hombre. 

Otras revistas sin fecha exacta, pero relativamente recientes, son: 

Poliéster, dedicada al arte contemporáneo, un trabajo conjunto de Rocro 

Mireles, Kurt· Hollander y Eduardo Cemaj; Artes de México, Cultura Sur, 

Fronteras y El laberinto urbano, estas últimas con la participación, entre otros 

diser"iadores, de Gabrlela Rodrfguez. 

En cuanto a las editoriales, dentro de las más importantes se encuentran 

Editorial Televisa y Editorial Armonra. 

Editorial Televisa se fundó en 1992 y su red de distribución cubre 18 

parses de Latinoamérica. Más de 57 tftulos son publicados por la editorial que 

cuenta con una circulación pagada de 7.4 millones de ejemplares y un alcance 

de más de 44.3 millones de lectores. La venta anual de sus revistas supera los 
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136 millones de ejemplares, cifra equivalente a cuatro por cada segundo de un 

dra, lo cual genera un alcance por frecuencia de 881 millones de lectores4S
. En 

México, Editorial Televisa tiene a su cargo publicaciones dedicadas a las 

mujeres (Maria Claire, Eres Novia, Cristina, Vanidades, Cosmopolitan) , a los 

hombres (Men's Heelth, Mecánica Popular, MAXIM, Automóvil Panamericano y 

Auto Plus), a los jóvenes (Eres y Tú), a los padres (Buen Hogar y Padres a 

Hijos) y a los miembros más pequet'\os de la casa (Eres Nllfos, Disnay 

Princesas, Disney Wlnnie Pooh). El espectáculo está presente en Tele Gura, 

TVyNovelas, Furia Musical y Somos, mientras que una parte más seria se 

asoma en Cambio, Muy Interesante, Conozca más y la versión en espar'\ol de 

Natlonal G90graphic. Otras áreas son abarcadas por Deporte Ilustrado, Golf 

Digast en espar'\ol, Harper's Bazar, Ideas para tu hogar, Letras libres, PC 

Magazine, y Saber electrónica, por citar sólo algunas. 

Por otra parte, Editorial Armonra se ha establecido como una de las 

casas editoriales más importantes da México en el segmento de la edición y 

producción de revistas. El grupo independiente se fundó en 1977 y cuenta con 

distribución en México y en parses de América de habla hispana. Entre sus 

publicaciones se encuentran las familiares como Tendencias, Siempre en 

familia y Experiencias; las dedicadas a la mujer como Kena, Kena novia y Kena 

salud y belleza; las de manualidades como Kena labores, Labores mariposa, 

4!5 Edltor1al Televisa, Edltorlal TBIBvlsalntemaclona/, 2003, 
http://www.esmas.com/getlqulenessomos/ 
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Labores estreJ/a, Kena CocIna, Cocina mariposa y CocIna estreJ/a, y las 

infantiles como Barble, Bamey, La revista Cartoon Network, y Nicke/odeon46, 

Otras editoriales independientes en México son Notmusa (15 a 20, TV 

Notas, Mujer, Veintitantos, Dinero hoy, H, 4ruedas, H18, Notas para tI), Grupo 

Medios (Qué Onda!), Editorial Cinemanfa (Cinemanla), Editorial Premlere (Clna 

Premiare y Switch), Mi Gura Editorial (Mi Gula), H. Bauer Ediciones (Por 77), 

Editorial Mango (Uups! y DTN), Grupo Alce (Son/ka) y Editorial Mina (Qué 

Pegue!). 

En general, la publicación de revistas en México ha Ido aumentando con 

los ar'\os. En 1991 aparecieron en nuestro pars 15 revistas de todo tipo o 

género, número que para el 2000 llegó a 98 publicaciones47. 

46 Grupo Editorial Annonlo, Grupo Editorial Annonla, 
htlp:/Iwww.grupoannonla.com.mxllndex.html 

47 Etcéter@, [en lineo], Números, 2001, http://www.etcetera.com.mxlpeg7ne7.8sp 
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2A. Publicaciones de espectáculos en M6xlco.· 

Como ya se mencionó anteriormente, en el 2000 aparecieron cerca de 

98 publicaciones de revistas de todo tipo en México. Para el 2001 aparecieron 

ocho nuevas revistas que abordan uno o varios ámbitos del espectáculo. Estas 

publicaciones gozan del 30 por ciento de preferencia de los lectores, sobre las 

consideradas netamente periodrsticas como Proceso~. 

Lo anterior se debe al dinamismo de las revistas aunado a la popularidad 

que adquirieron los espectáculos en los medios electrónicos (televisión y radio). 

Estas publicaciones han sabido seleccionar su mercado y mantenerlo por 

medio de promociones, exclusivas, fotograffas, carteles y demás obsequios. El 

negocio en sí explota la ilusión y la admiración que sienten los lectores por 

ciertos artistas o bien el morbo que despiertan las vidas privadas y los 

entretelones de un medio sobre el cual siempre ha habido muchas conjeturas y 

dudas. 

Sin embargo, el predominio de las revistas de espectáculos no 85 un 

fenómeno exclusivo de México, otros muchos parses pasan también por una 

situación similar. En Estados Unidos existe una gran cantidad de publicaciones 

dedicadas al tema como People, Teen People, TVGuide, Premiara, RoJ/ing 

Stona, Guitar y Speak Up, por citar sólo algunas. De la misma manera, la 

prensa espat'lola es una de las que más espacios dedica a temas relacionados 

con la farándula, donde los paparazzls y la prensa del corazón ocupan un lugar 

predominante. Asimismo, "la nota informativa que se concentra en la vida 

privada de figuras públicas, conocida como tabloide, ha Ido acaparando cada 

48 Rlva Palado, Raymundo, op. cit., nota 2, p.24. 
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vez mayores espacios·49
• El rubro que aborda la prensa puede entenderse 

mejor a través del siguiente esquema que Spar1<s y Tulloch utilizan en su libro 

Tab/oid Tales: 

So concentra en la 
pallllea, la economla 

y la soCiedad 

Se coneanlrll en la vJda púb~ca 

El área que abarca este estudio corresponde al cuadrante superior 

derecho, donde tienen cabida noticias sobre el quehacer de la8 figuras del 

espectáculo en su ámbito profesional, es decir, su vida pública. Cabe aclarar 

que información como la defunción de una figura pública o bien algún otro 

acontecimiento personal (bodas, nacimientos, etcétera) frecuentemente saltan 

a este campo. Sin embargo, no deben de pasar de una breve mención, pues el 

eje principal de la Información recae en los logr08 laborales del artista. Ir más 

allá, al abordar causas o motivos de dlvorcl08, rinas familiares u otras 

situaciones de Indole personal quedan fuera de lugar. 

49 Sparks, Colln y TullOCh, John, Tablo/d Talas: global debetas over media stsndard. EE.UU., 
Rowman and Llttlefleld Publlllhem, Ine., 2000, p, 12. 
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El Incremento de valores del tabloide en la prensa seria (asr se le 

considera a aquella que aborda temas relacionados con la economfa, la polftica 

y la sociedad) ha sido una constante durante los últimos afias en todo el 

mundo. Esto responde en parte a las nuevas tecnologfas que Incrementan la 

competencia por obtener mayores niveles de audiencia y de ventas; el 

creciente interés de los medios masivos de romper con los estándares 

establecidos y las reglas que hasta entonces se han seguido, mostrando cada 

vez programas más atrevidos, que reten al espectador, al público y lo que éstos 

consideran como adecuado para ser realizado tanto fuera como frente a las 

cámaras, un ejemplo de esto es el programa norteamericano JBckBSS 

transmitido por el canal MTV. 

Desde que los medios masivos existen el tabloide ha estado presente, 

sólo que en distintas dimensiones. Su manifestación se debe también en parte 

al interés que generan las figuras públicas. Éste puede ser sólo una asplraclón, 

es decir, el público desea ser como su artista favorito, vivir una situación similar 

a la que éste experimenta o bien establecer una relación con él bajo el 

entendido de que es un amor platónico. Por el otro lado, "las historias que se 

desarrollan tras bastidores, los romances, bodas y pleitos generan también 

interés por parte del público al mostrar a los artistas como seres humanos y por 

lo tanto los acercan a la realidad'5O. La paradoja recae en que la magia de los 

reflectores los hace atractivos pero, al apagarse éstos, el glamour se acaba y 

los defectos regresan. 

50 Giles, David, op. cll., nota 30, pp. 129--134. 
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Existen varios factores de Interés perlodrstlco que hacen de un hecho, 

una noticia. En cuanto al espectáculo, estos factores son la actualidad, 

mantener al público al tanto de lo que acontece entre los famosos ylo 

celebridades; el conflicto, los divorcios, pleitos, etc.; la expectación, la espera 

del estreno de una pelicula o producción discográfica; la prominencia, aspectos 

de la per!onalldad de los famoso ylo celebridades; entre otros. 

El Interés que existe por las figuras públicas es un hecho Incuestionable, 

su desarrollo depende, al igual que el del resto de la información, de los 

determinantes sociales de la Información. ~stos son senalados por Brlan 

McNair en su libro The Sociology o, Joumalism'1: 

POlllbllldadea y 
restr1cdonu 
tecnológicas 

Preslonu IIICOnómJc:a, 
(dltmandas de propiedad. 

tlJerzaa dIIlTMIl'ClIdO) 

TécIJoay 
eatml8gl81 de la 

fuanta (manajo da 
las nollcias. 

rtIItdOJlltll p(tIIc8I) 

En el ámbito mundial, la globalizaci6n de la Información ha creado una 

mayor competencia entre las campan las. ~l!Itas ~ enfrentan tanto a las 

81 MeNalr. Br1an, TIla Soclology of Jouma/Ism. EE.UU .• Amold Pubnsh8rs. 1998. p. 14. 
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corporaciones nacionales como las extranjeras, haciendo de la tecnologla, el 

manejo de información y las relaciones públicas sus mejores armas. En 

muchos casos la falta de una regulación precisa permite que los medios utilicen 

el vehlculo que tienen en sus manos a su conveniencia sin mayores fines que 

los económicos. México es un ejemplo de esto donde todas estas 

circunstancias se han presentado durante la última década. 

2.4.1. Antecedentes.-

En México, el espectáculo ha estado presente en el periodismo desde 

sus inicios a través de los distintos medios masivos. Al principio fueron 

presentaciones aisladas, recitales, obras de teatro y conciertos en la prensa, 

después el cine a un nivel masivo hasta llegar a la televisión. Dentro de los 

periódicos, las revistas, la radio y la televisión siempre ha habido espacios 

dedicados al acontecer de los artistas. Sin embargo, el espectáculo alcanza su 

lugar protagónico dentro de los medios hasta la década de los noventa. Esto 

debido en parte a la libertad que se dio en los medios masivos y en parte a la 

ruptura del monopolio de Televisa. 

Resulta diffcil encontrar una revista que sea la pionera en publicaciones 

de espectáculos en México. Sin embargo, desde el siglo XIX se pueden 

encontrar publicaciones que contengan infomación sobre el espectáculo. Tal 

es el caso de las revistas femeninas Las Hijas del Anáhuac, El Album de la 

Mujer y Las Violetas del Anáhuac; publicadas entre los afias 1873 y 1887. A 

pesar de que estas publicaciones se dedicaban mayormente a publicar asuntos 

sobre la situación de la mujer, su comportamiento, consejos de belleza y vida 
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social, también contenlan peque~oB "espacios donde Se haclan r8seMs y 

criticas de obras de teatro .. 52
. 

A finales del siglo XIX y principios del siglo XX aparecen las primeras 

revistas masculinas y son éstas las que empiezan a dedicar la mayor parte de 

su espacio a publicar aspectos del espectáculo y SUB protagonistas. En este 

caso, a reser'lar lo que aconteda delante y detrás de bambalinas de la zarzuela 

picara y espectáculos cómicos que eran los géneros más populares entre los 

hombres. Estaban destinadas al mero entretenimiento y se desarrollaban fuera 

del ámbito doméstico y rutinario. 

A partir de 1897 Y hasta 1917 se publicaron revistas, algunas 

mencionadas con anterioridad, como Fregoll, Cómico, El Burro, Frivolidades, 

La Risa, Confefi y Vida Alegre donde presentaban reser'las y crónicas del teatro 

frlvolo, comentarios de las escenas eróticas de las pelfculas y chismes de las 

vedettes. También inclufan temas relacionados con la moda, humor y, en 

menor medida, polrtica y sociedad. El escritor de zarzuela Rafael Madina, 

director de Frégoll y El Burro, fue uno "de los autores más populares de la 

farándula capitalina convirtiéndose en el antecesor de los periodistas de 

espectáculos" 53. Las vedettes Femanda Rusquella, Rosa Fuertes, Maria 

Conesa y Rosario Soler se convirtieron en las primeras famosas del 

espectáculo. 

Hasta la década de los cincuenta es cuando aparecen publicaciones con 

contenido meramente de espectáculos. "En su mayorfa abordaban al medio 

152 Navarrete Maya, Laura y Agullar Plata, Blanca, La Pf8flBS sn México (1810-1915), México, 
Addlson Wesley Longman, 1998, p. 50. 

63 Ibfdem, p. 164. 
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más reciente, la televisión"M. Algunas de estas revistas fueron TV, Te/e Gura, 

T V. Programas, T V. Selecciones, Terevicentro, Teleprogramas, Teleservicio y 

Farándula. Para las siguientes décadas la mayorra de estas publicaciones 

habran desaparecido, más adelante aparece Estrellas pero tampoco se publiCÓ 

por mucho tiempo. En esta época, el periodismo de espectáculos se limitaba a 

informar sobre los proyectos más recientes de los artistas (telenovela, disco, 

obra de teatro o pelfcula) y la vida personal de éstos era tocada ligeramente. 

Durante los siguientes ar"ios el cambio que se dio fue poco. 

En 1955 aparece la revista Notitas Musicales de la editorial Notmusa, 

esta publicación se convertirfa en la pionera en cuanto a música se refiere. Más 

tarde evolucionarla a Notas Musicales en 1997 para finalmente convertirse en 

Notas para ti en el 200255
. 

En 1980 aparece la revista TVyNove/as seguida de Somos en 1989, la 

primera estaba dedicada al ámbito de las telenovelas y de los que participaban 

de éstas. La segunda tenfa la intención de presentar reportajes y entrevistas 

más profundas. En 1992 aparece Furia Musical enfocándose a la música 

grupera. Ésta, junto con Tele Gura, TVyNove/as y Somos formarfa parte de 

Editorial Televisa, que es uno de los consorcios de medios más importantes y 

se ha colocado como la compaf'ifa editora de revistas en espar"iol más grande a 

nivel mundial. 

54 Cueva, Alvaro, L~Qrfmas de cocodrilo: Historia mfnlma de las telenovelas I'Jn M()xlco, México, 
Tres Lunas, 1998, p. 37, 

55 Edltorlal Notmu!la, 2003, http://www.notmusa.com.mxI#play 
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Cine Premien3 surge en 1994 y se dedicarla al cine en su totalidad, en 

un principio formó parte del complejo Videocentro pero, más tarde (1998), esta 

empresa desaparece y la revista pasa a ser parte de la editorial Premiere~. 

Ese mismo al'lo aparece TV Notitas, la publicación era el equivalente de 

Notitas Musicales sólo que está trataba asuntos de la televisión. Más tarde se 

convertirla en lo que hoyes TV Notas. 

En 1996 surge la revista Cinemanla, publicada por la editorial del mismo 

nombre. Esta publicación aborda todo lo concerniente al séptimo arte. Este 

mismo ar'lo aparece la revista musical Swith, publicada por editorial Premlere. 

Se define como la revista que ofrece información inteligente y entretenida a 

todos los Jóvenes que hacen de la música un estilo de vida. 

Mi-Gula aparece en 1997 haciéndole competencia a Tele-Gura al 

proporcionar otra lista con la programación nacional de televisión abierta. La 

revista es publicada por editorial Mi Gula. 

En el 2000 aparece la revista Bravo Por TI enfocada a publicar noticias 

del espectáculo pero dirigida a los jóvenes. H. Bauer Ediciones se encarga de 

su publicación. 

Las revistas musicales se multiplican en 2001, resultando este ar'\o seis 

publicaciones enfocadas a la música. ¡UUps! y DTN de editorial Mango; Son/ka 

editada por Grupo Alce; La Revista Exs a cargo de Grupo Editorial Vla Satélite; 

Qué Onda publicada por Grupo Medios y Qué Pegue de Editorial Mina. 

También en este ar'lo, surge TVyMás publicada por editorial Armonla. Esta 

revista se dedica al medio del espectáculo en general. Para el 2002 surge 

~ Editorial Premlere, Quiénes somos, http://IMwi.gepremiere.comllndex3.htm 
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Ezkucha, esta revista se dedica a presentar noticias del ámbito musical y es 

editada por SMEM, SA de C.v. 

El espectáculo ha ocupado en 105 últimos al'los cada vez más espacios 

tanto en televisión como en radio y prensa mexicana. Es, ésta última, la que en 

su mayorfa le ha asegurado una mayor permanencia a los productos 

mediáticos al poder adecuarse a las necesidades de un segmento del mercado 

especffico, aunque esto resulte en muchos casos en publicaciones similares. 

La plaga de publicaciones en México sobre el mundo del espectáculo 

resulta principalmente del interés por promocionar los productos de les 

principales compal'lfas televisivas y discográficas, y de la explotación del 

morbo, donde muchas veces las imágenes hablan más que las palabras. El 

contenido, el fondo, cede su lugar al espectáculo, en un medio donde es 

precisamente eSO lo que predomina, el espectáculo del espectáculo. 

Las publicaciones del espectáculo se respaldan bajo el argumento de 

realizar periodismo de espectáculos y, si bien, es un hecho que éste ha 

predominado en los últimos al'los y que cada vez ocupa mayores espaclos, 

también lo es la falta de ética y, por consiguiente, el periodismo del chisme que 

se respalda en el hecho de informar y'no pretende nada más que vender un par 

de ejemplares más, 
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2.5. La televisión como propulsora del periodismo d. 
espectáculos y del periodismo del chisme en Méxlco.-

Como ya se mencionó anteriormente, los primeros espacios donde se 

difundfa alguna información respecto al espectáculo eran unas cuantas 

secciones dentro de revistas, y estas secciones sólo abarcaban el teatro. Més 

tarde, "aparece en 1900 el cine como generador de artistas a un nivel masivo 

dando a Florence Lawrence, Mary Pickford y Ben Turpin como las primeras 

estrellas conocidas internacionalmente"!57. 

Sin embargo, es el surgimiento de la televisión en la década de los 

cinCuenta la que ha sido uno da los factores principales dal nacimiento del 

periodismo de espectáculos y más tarde del periodismo del chisme. Con la 

llegada de éste, la relación que existfa entre el público y los artistas del 

espectáculo cambió por completo. Anteriormente "las estrellas eran personas 

distantes que sólo podfan verse en ocasiones especiales, como una visita al 

cine o visitar los lugares que estas estrellas frecuentaban"M. La televisión trajo 

consigo el espectáculo y sus estrellas a la vida diaria y no sólo eso, sino que 

creó espacios para su difusión. La demanda por conocer 105 aspectos de la 

vida de las estrellas propició qua fuera necesaria un área del periodismo que S8 

dedicara a relatar lo que suceda delante y detrás del escenario. 

Al parecer, es en la televisión donde comienza a darse el periodismo del 

chisme, las razones de este fenómeno responden a varias causas. La primera 

y más obvia es la promoción de los propios artistas. Los espacios dedicados a 

hablar sobre alguna telenovela. programa o artista tienen como principal 

57 Giles, David, op. cIt, nota 30, p. 22. 

58 Ibldem. p. 24. 
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función el publicitar. El que en un programa como La Oreja, transmitido de 

lunes a vi emes a las 6:00 de la tarde por el canal 2 de Televisa y es conducido 

por Juan José Origen, Flor Rublo y Verónica Gal/ardo; se destine un espacio 

determinado a los rea/ity shows Big Brother y Big Brother VIP no responde a 

otro interés más que hablar y comentar sobre lo que sucede en tales series y 

generar expectativa e interés por parte del auditorio. Parece que el periodismo 

que se dedicaba a relatar únicamente los proyectos de los artistas y que de vez 

en cuando comentaba sobre algún romance o noviazgo ha quedado obso!eto. 

La nueva tendencia presenta cada vez mayores crfticas en tomo al trabajo del 

artista y, sobre todo, a su vida personal, dándole Incluso sus cinco minutos de 

fama a amigos, vecinos y familiares de las figuras públicas, con tal de obtener 

información que resulte más escandalosa. 

El apogeo de los programas de espectáculos se da después del 

rompimiento del monopolio de Televisa y que TV Azteca comenzara sus 

transmisiones y como parte de la l/amada "guerra de televisaras·, donde cada 

cadena buscaba desprestigiar a la competencia. El analista y periodista Jenaro 

Vlllamll ser"lala al respecto que desde que se Introdujo la competencia "el 

principal protagonista de la televisión es el propio mundo teIElvisivo·sg. Por lo 

tanto, el crecimiento en tiempo aire dedicado a comentar sobre los actores de 

una empresa u otra resulta necesario. 

Vll/amil indica también que en el afán por ganar la competencia las 

televisaras han establecido a sus "estrellas" como sus personajes predi/ectos, 

además de determinar la relevancia de las noticias como resultado directo de 

59 Vlllamil, Jenaro, El poder del ratlng, México, Plaza y Janés, 2001, pp. 2B Y 29. 
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sus propios intereses. Ejemplos de esto son el asesinato de Paco Stanley y la 

controversia generada en tomo a Gloria Trevi y Sergio Andrade a ralz de la 

publicación del libro La G/aria por e/ infierno en 1998 y que hasta la fecha sigue 

generando noticias. De la misma manera, las series buscan "medrar sobre la 

competencia, criticando a sus artistas, a sus programas, a sus opciones"60. 

Además, las emisiones se transformaron a si mismas en un espectáculo. 

El mejor ejemplo es Ventaneando, programa conducido por paty Chapoy, 

Pedro Sola, Mónica Garza, Daniel Blsogno, Aurora Valle y Atala Sarmiento,que 

se transmite de lunes a viernes a las 6:00 de la tarde por el canal 13 de TV 

Azteca. La serie se caracterizó por realizar fuertes crrticas a las producclones 

de San Angel y difundir imágenes de los artistas negándose a concederles 

entrevistas, ya que la empresa se lo tenfa prohibido a sus artistas exclusivos y 

quienes no lo eran preferfan no concederlas por miedo al veto. Un caso más se 

dio cuando Pati Chapoy fue demandada por Televisa por violaciones a los 

derechos de autor al utilizar sus imágenes bajo la etiqueta de crestomatra para 

fines de cdtles y no educativos. "Chapoy apareció ante las cámaras como una 

vfctima donde incluso derramó varias lágrimas al aire"51. El lanzamiento de la 

emisión y su desarrollo se dio en un tiempo en que México enfrentaba las 

elecciones de un nuevo presidente de la República Mexicana, el asesinato del 

candidato del Partido Revolucionarlo Institucional, Luis Donaldo Colosio y la 

posterior devaluación del peso, al terminar el gobierno de Carlos Salinas de 

Gortari. 

60 Vlllamll, Jenaro, op. eff., nota 39, p. 113. 

61 Cueva, Alvaro, op. cit., nota 34, p. 252. 



84 

No obstante, además del espectáculo que se escenificaba en las propias 

emisiones, éstas abordaban principalmente en un inicio a las telenovelas. Al 

respecto Álvaro Cueva, analista de la televIsión mexicana, destaca la 

Importancia que los melodramas han tenido para los mexicanos desde sus 

inicios ya que "son historias de pasión que generan a su vez una pasión 

desbordante e incontenibla,,62. Tal pasión ha llevado a que los creativos quieran 

"convertirlo todo en telenovela con resultados que funcionan a nivel perfodlstlco 

o publicitario, pero que se derrumban una vez que pasa la novedad"e3. P9r lo 

tanto, no sólo los mismos programas de espectáculos y sus protagonistas han 

adquirido tIntes de melodrama, sino que sus noticias también. Ejemplo de esto 

son las notas acerca de los divorcios de los actores Itatl Cantoral y Eduardo 

Santamarina, el productor Juan Osario y Niurka o los amarlos entre Luis Miguel 

y Mirka Del/anos. 

Con respecto al tratamiento de las noticias, cabe mencionar que también 

los noticieros abordan de manera sensacionalista sucesos como el asesinato 

del Cardenal Posadas o la relación entre la actriz Sasha Montenegro y el ex

presidente, José López Portillo. Al respecto, Villamil ser'\ala varios puntos en 

relación con los noticieros y que pueden ser aplicables a los programas de 

espectáculos: 

a) Las notlcias televisivas son producto del marketing. 

b) La uniformización de las imágenes y la simplificación de los procesos 

Informativos. 

62 Ibfdem, p. 173. 

53 IbfdtJm, p. 174. 
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c) Sensacionalismo y ventanas cerradas. 

Sobre la primera, indica que para fines de la televisión "la noticia es 

imagen y ésta en tanto más espectacular, más comercial y por ande 

generadora de un mayor nivel de audiencia" 154. En consecuencia, las 

transmisiones en directo han adquirido popularidad, ya que "no son más que 

'puestas en escena' donde las imágenes significan por sr mismas rating"M. La 

muerte de la princesa Diana en agosto de 1996 Ilustra esta situación. 

El segundo punto hace referencia al uso desmedido de imágenes. por 

parte de las televisaras para informar sin contextualizar los hechos. Mientras la 

imagen capte la atención del espectador, ésta será transmitida una y otra vez. 

Bajo esa lógica opera la promoción de los reality shows de ambas televisaras. 

En conjunto con los dos puntos anteriores, el sensacionalismo y 

ventanas cerradas, indican que "la televisión deja de mirar hacia afuera para 

mostrarnos permanentemente como 'información' lo que sucede en su propio 

entorno" ee. Este punto se da, como se mencionó anteriormente, como 

consecuencia del rompimiento del monopolio de Televisa y la entrada dEl TV 

Azteca al mercado, el cual causó un interés de las empresas por ser'\elar 

constantemente sus puntos fuertes, mientras se promocionaba y, a la vez, 

descartaba el trabajo de la competencia. 

Tal tendencia se resume en cuatro caracterrstlcas que Ignacio Ramonet, 

citado por Villamil, en La tiranla da la comunicación (2000), senala: "censura, 

154 Vlllamll, Jenaro, op. cit., nota 59, p. 149. 

66 Idem. 

66 Ibrdem, p. 152. 
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distorsión, personalización, dramatizaciónn67
. Su valor en el mundo del rating: el 

realismo. Las imágenes se ven reales, son reales, pero no dejan de ser una 

distorsión, un fragmento de la realidad que sólo permite ver aquello que la lente 

enfoca. Un reflejo legítimo a causa de la personalizaclón de situaciones donde 

hablar del gobierno es hablar de Vicente Fox, donde cada tema tiene su sfmil 

en algún personaje. De lo contrario, no existe ... al menos, para la televisión. 

La imagen se ha transformado en el centro de atención. Como bien se 

dice "una imagen vale más que mil palabras· y ese es el principio bajo el cual 

se rinde la noticia en la actualidad. El periodismo de espectáculos y del chisme 

nace como consecuencia de la guerra entre televisaras, como un medio de 

ataque y defensa, un medio de reaflrmaci6n y promoción. Un medio que en sr 

es espectáculo y que ha encontrado en el espectáculo la mejor Información. Un 

medio que se expande a la prensa y la radio, demostrando que el espectáculo 

se puede ver, ofr y sentir. 

El auge del periodismo de espectáculos es un fenómeno Indiscutible. En 

1990 eran pocas las emisiones radiofónicas, los programas de televisión o las 

publicaciones que trataban el tema. Hoy existe una gran variedad de opciones 

y propuestas, tantas como el público pueda consumir; ejemplos de esto son, el 

programa de radio Todo para la mujer de Maxine Woodside; programas de 

televisión como La Oreja conducido por Juan José Origen, revistas como TV y 

Más, etc. 

El medio del espectáculo se ha convertido en el vehfculo Idóneo a través 

del cual se puede legitimar o desprestigiar lo hecho por una televisora u otra, 

f'J7lbfdlJm, p. 153. 
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por un cantante, productor o actor. El tocar lo sucedido sobre un escenario o 

debajo de él también ha significado una gran cantidad de utilidades, mismas 

que se ven reflejadas en puntos de ratlng o mayores ventas. El espectáculo 

vende. Y no sólo eso, el espectáculo y las series de espectáculos son un 

espectáculo en sr. 

Elementos de las telenovelas como la pasión y el melodrama han 

traspasado las barreras de un género para adaptarse a otro. Las notas del 

espectáculo son un ejemplo, pero no sólo ellas. Los noticieros tampoco .han 

escapado de esta tendencia. Ora a dra se adjudican papeles de villano o héroe 

sin mayor contextualización. Se deja a las imágenes hablar y las letras, el 

contenido, apenas y logran susurrar. 

La promoción no debe olvidarse. Después de todo destinarle un espacio 

u otro a un cantante, actor o programa no hace más que decirle al público 

quién está de moda, qué es lo nuevo. Y es aqui importante ser"ialar que no son 

sólo los medios los que buscan retratar el último escándalo de algún artista 

como Alejandra Guzmán, sino que son éstos mismos quienes buscan a la 

prensa para dar de qué hablar. Nadie sabia de la separación de Tatiana y 

Andrés Puentes, hasta que el segundo habló del tema. La prensa de 

espectáculos se ha transformado en una relación de estira y afloje, de 

conveniencia, donde uno proporciona la nota, el escándalo y otro la promoción. 

Es indiscutible que la televisión fue la propulsora del periodismo de 

espectáculos, no sólo acercó al público a "las estrellas" sino que, con el paso 

del tiempo, le ha dado una nueva forma de ver el mundo de los famosos. 
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3.1. TVyNov.I ••. • 

La revista TVyNovefas surge el3 de noviembre de 1979 con la idea de 

ser un reflejo de aquello que sucede en la televisión y en especial de las 

telenovelas, género de gran popularidad en 

México. 

En un principio la revista aparecla 

cada quincena en los puestos de periódico; 

sin embargo, a partir del20 de noviembre de 

1997 comenzó a hacerlo semanalmente. 

Con este cambio desaparecieron las 

páginas centrales a dos tintas que hablan 

caracterizado a la gaceta. Durante la más 

reciente etapa de TVyNovefas, su logotipo 

fue modificado al igual que el diseno editorial. El cambio se hizo notorio el23 

de enero de 2001 en el número que llevó en portada a la actriz Ana 

Layevska. 

La publicación es la única en su tipo que realiza anualmente una 

premlaclón, la cual en el 2004 celebró su vigésimo segundo aniversario. En 

ésta, se otorga un premio especial por ar"io a algún artista que hubiera sido 

reconocido precisamente en el ar"io correspondiente como un 

reconocimiento a su trayectoria. Durante la premi8clón se galardonó de 

nueva cuenta a los mejores actores protagónlcos, primeros actores, 

revelaciones, la mejor telenovela, producción, etcétera. Artistas como Luis 

Miguel, Salma Hayek, Yuri, JacquellneAndere, Katy Jurado, Sylvla Derbez, 

Ernesto Alonso, Thalla y Manolo Fábregas han sido reconocidos por la 

revista. 
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En su mayorla la revista está constituida por entrevistas, reportajes y 

articulas sobre actores, cantantes y programas de televisión. Las secciones 

fijas de la revista son: ·SuperCllc· (similar al portafolios de TVNotas), ·Ronda 

por los foros' (fotograffas chuscas de los artistas), "Dicen que dicen" (notas 

breves y rumores del espectáculo) y "Los otros astros' (horóscopos). 

Alfredo Gudinni y Juan Calderón colaboran con la publicación de sus 

columnas "Agasajo de la televisión" y "El Canto del Gallo·, respectivamente; 

Arturo Rivera Ruiz, Luis Magal'\a, y Gustavo Adolfo Infante tienen sus 

secciones 'Sln titubeos', "No es por Intrigar", y ·Última palabra", 

respectivamente; Luis Magal"la también evalúa el vestir de los famosos en "La 

moda de los famosos". Igualmente, han participado en la revista Alfredo 

Oropeza, Martha Carrillo, Álvaro Cueva, Yolanda Andrade y Montserrat Ollver, 

por citar algunos. 

Los reality shows produddos por Televisa han ocupado un espado 

importante en las páginas de TVyNove/as desde su aparición en IS8 pantallas 

mexicanas de televisión. La gaceta se ha proclamado como la "revista ofIdal" 

de Big Brother y BIg Brother VIP; además, en su momento, les brindó espacio a 

Pop stars y Operación Triunfo. Sin embargo, el proyecto de TV Azteca, LB 

Academia, ha sido totalmente Ignorado. En cuanto a los primeros dos, les 

asignó un promedio de 15 páginas durante el tiempo que duraron al aire, al 

centro de la publlcadón. 

La revista no cuenta con página electrónica propia en su versión 

mexicana, solo se ofrece una pequel'\a descrlpdón de la revista, asl como su 

composición editorial y su ficha técnica en la página ofldal de Editorial Televisa: 
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http://www.esmas.com/getlnuestrasrevistas/espectaculos/306601.html. 

Sin embargo la versión chilena de TVyNove/as si cuenta con su página 

oficial: http://www.tvynovelas.cl/. 

TVyNove/as es dirigida por Jesús Gallegos y publicada por Editorial 

Televisa. La publicación es distribuida únicamente en México, pero cuenta 

con versiones en Estados Unidos, Chile y Argentina. Cuenta, en promedio, 

con 130 páginas y su tiraje semanal es de 550 mil ejemplares. La revista 

tiene un costo de 15 pesos y, puede adquirirse todos los lunes en puestos de 

periódico yen las principales tiendas de autoservicio de todo el pars. 

3.1.1. Análla.a de c.ao de TVyNov ••• a.~ 

Contenido General 

De Opinión 
7.70% 

Contenido GenerallTVyNove/as 

otros 
11.90% 

Gr"lca 1 

Como se puede ver en la gráfica 1, en TVyNove/as el género 

informativo es el que predomina, seguido de otros y quedando en último 

lugar el género de opinión. 



Entrevista 
28.61% 
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Género Informatlvol TVyNova/as 

Griflca 2 

Nota 
roormatlva 

58.80% 

La nota ocupa una gran cantidad de espacios en lo que al género 

informativo se refiere. Éstas son seguidas de forma decreciente por 

entrevistas y reportajes (Gráfica 2). 

Género de OplnlónlTVyNovelas 

Columna 
94.80% 

Editorial 
2.60% 

Gr6f1ca 3 

Dentro del género de opinión, las columnas estén presentes también 

de forma importante. Alfredo Gudinl y Juan Calderón son algunos de sus 

escritores (Gráfica 3). 
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Otrosl TVyNove/as 

• Consejos 
O Horóscopos 
• Moda 

• Cartas del Lector 
El Juegos/Pasatiempos 
• Póstere 

• Recetas/Manualidades • Sondeos 
• Test • Trlvlas 

Gr6f1ca 4 

En el caso de otros, la preferencia la tienen las trlvias, seguidas por 

los consejos y, en el mismo lugar, se encuentran las recetas, manualldades, 

carteles y moda. (Gráfica 4). 

Género Informativo 

Cobertura Perlodlatlca·Notaa Informatlvaa/TVyNove/as 

60% 

40% 

20% 

0% 
Completas Incompletas 

Gr6f1ca 6 

En TVyNove/as las notas Informativas están completas por contestar 

más de cuatro preguntas perlodlstlcas en la mayorfa de los casos (Gráfica 

5). 
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Cobertura Perfodlatlca 2-Notaalnfonnatlva.ITVyNove/as 

Por quélPam qué 

Dónde 

Cuándo 

Cómo 

Quién 

Qué 

0% 10% 20% 30% 40% '0% 60% 70% 60% 90% 100% 

Gráfica 8 

Las preguntas que más se responden dentro de las notas 

informativas son el qué, quién, dónde y porqué o para qué las preguntas 

més contestadas (Gráfica 6). 

U.o de AdJetlva.ITVyNovelss 

0% 10% 20% 30% 40% tlO% 110% 

Orifica 7 

En el uso de adjetivos, un poco más de la mitad de las notas 

informativas hace un uso nulo, seguido de manera descendente de un uso 

moderado, uso abundante y uso excesivo (Gráfica 7). 
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Extensión General·Notas Intormatlvas/TVyNoveJes 

Corta 48.50% 

Gráfica 8 

Mfnlrn<il 
51.BO% 

La extensión general de las notas infonnativas es mfnlma y va de 

media página o menos (Gráfica 8). 

Extensión Textual-Notas Informatlv •• fTVyNov9J8s 

Mediana 
14.80% 

Gráfica 9 

MfnllTlll 

41.40% 

Textualmente hablando, las notas son cortas ya que ocupan de 4 a 6 

párrafos (Gráfica 9). 

Extensl6n Gr'tlca-Notas InforrnatlvasfTVyNov./es 

Gráfica 10 

El uso de Imágenes es mlnimo pues las notas no vienen 

acampanadas de más de 3 imágenes (Gráfica1 O). 
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Contenido Principal-Nota. InformativasITVyNovel8s 

Vida Personal 
54.90% 

Opinión del 
Artista 1.20% 

Premios 
!3.80% 

Trayectoria del 
MI,ta 0% 

Gráfica 11 

Proyecto de 
Trabajo 38.20% 

Las notas abordan principalmente la vida personal de 108 artistas, 

seguida de los proyectos de trabajo (Gráfica 11). 

Extensión General-Entrevista/rVyNove/as 

Corta 
60.90% 

~dlana 

Gráfica 12 

Las entrevistas son cortas pues su extensión general va de 1 a 2 

páginas (Gráfica 12). 
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Extensión Textual-EntrevI8ta/TVyNove/as 

Larga 

Mlnlma 
8.70% 

~.~~ 

Mediana 
20.70% 

Gréfica 13 

Corta 
40.20% 

La extensión textual de las entrevistas en TVyNovelBs es corta, 

seguida de una extensión larga y mediana (Gréflca 13). 

Extensión OrAflca-Entrevlsta/TVyNove/8s 

Corta 1 

Griflca 14 

Mlnlma 
80.40% 

En el aspecto gréfico, TVyNovelas utiliza de 1 a 3 imégenes, es decir, 

tiene una extensión gráfica mfnima; le siguen de manera descendente la 

extensión corta, mediana y larga (Gráfica 14). 
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Contenido Prlnclpal-EntrevlstalTVyNove/8S 

Opinión do! 
Artista 1il.80% Premios 

1.10% 

GrÁfica 15 

Proyecto de 
TrebaJo 
14.10% 

Trayectoria 
del Artista 0% 

En las entrevistas la vida personal predomina sobre la vida 

profesional en lo que se refiere a contenido principal (Gráfica 15). 

Cobertura Perlodlstlca-ReportaJe./TVyNove/as 

60"~ 

50% 

40% 
JO"Á> 

20% 
10% 

O"Á> 
Completo. Inoompletos 

Gráfica 16 

La mayorla de los reportajes en TVyNovelas estén completos pues 

contestan a más de cuatro preguntas básicas del periodismo (Gráfica 16). 
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Cobertura Peoodrstlca 2.ReportajeslTVyNove/as 

Por qué/Parll qué 

Dónda 

Cuándo 

Cómo 

Qul6n 

Qu~ 

Gráfica 17 

Las preguntas que más contestan los reportajes son el qué, quién, 

cómoydónde(Gréflca 17). 

ExtensiÓn General·ReportajelTVyNove/ss 

Larga 0% Mfnima 
3.10% 

.90% 

Gráfica 18 

La extensión general de los reportajes es corta, es decir, de 1 ó 2 

páginas (Gráfica 18). 
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Extenel6n Textual-ReportaJe/TVyNove/as 

Larga 

flfediana 
21.90% 

40.60% 

Corta 
28.10% 

Gr6f1ca 19 

Los reportajes de TVyNove/as ocupan de 9 párrafos en adelante, esto 

quiere decir que su extensión textual 8S larga, de manera descendente, le 

siguen la corta, mediana y mlnima (Gráfica 19). 

Extensión Gr6f1ca-Reportaje/TVyNove/as 

Gráfica 20 

Se utilizan entre 1 y 3 imágenes, dando una extensión gráfica mlnlma; 

seguida se manera Igual por una extensión larga y corta, quedando por 

último la extensión mediana (Gráfica 20). 
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Contenido Prlnclpal-ReportaJe/TVyNov9/as 

Vida Pe~onal 
37.50% 

Trayectoria del 
Artllta 15.60% 

Clr6f1ca 21 

Temllltlco 
18.60% 

Proyecto de 
Trabajo 
15.60% 

La mayor parte del contenido de los reportajes trata sobre la vida 

profesional de los artistas. Siendo 108 temáticos 108 de mayor porcentaje, 

seguidos muy de cerca de 108 proyectos de trabajos, opinión del artista y, por 

último, Imagen del artista (Gráfica 21). 

G'nero da Opinión 

Extensión General-Género de Oplnlón/TVyNove/as 

Mediana 
3.40% 

Mlnlm. 
10.30% 

Corta 72.40% 

Gr6flca 22 

El género de opinión tiene una extensión general corta, es decir, de 1 

página (Gráfica 22). 
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Extensión Textual~nero de OplnlónlTVyNove/as 

Minima 6.90% 

Mediana 
Corta 6.90% 13.80% 

Larga 72.40% 

Gráfica 23 

La extensión textual del género de opinión en TVyNove/as es larga, 

abarcando de 4 párrafos en adelante (Gráfica 23). 

Exten_lón Gr6f1ca-Género de OplnlónlTVyNove/as 

Corta 6.90% 

Larga 58.60% 

fv1ediana 
r--~_~2L4.1 0% 

Gráfica 24 

Se ocupan más de 4 imágenes dando como resultado una extensión gráfica 

larga (Gráfica 24). 



103 

Contenido Prlnelpal..06nero de Oplnlón/TVyNoV6/SS 

\IIda Intima 
36.70% 

Gráfica 25 

\11 da 
Profesional 

26.7()QÁ> 

Tanto la vida Intima como los programas ocupan en su mayorla el 

contenido de los géneros de opinión, seguidos muy de cerca de la vida 

profesional (Gráfica 25). 

Portadas 

100% 

80% 

60% 

40% 

20% 

0% 

Uso de Tltulares-Portadas/TVyNovsJas 

ellC9110 Moderado Abundante I!xClltllvo 

GnUlea 26 

En su totalidad, las portadas de TVyNove/as, hacen un uso 

abundante de titulares, es decir 7 a 9 por portada (Gráfica 26). 
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Exten.\ón Gréflca-Portadas/TVyNovalas 

Gréflca 27 

Se utilizan normalmente más de 9 Imágenes dando una extensión 

grátlca larga en las portadas (Gráfica 27). 

Tema del Tltular-PortadalTVyNova/as 

• Profnional • Pereonal 

GnUica 28 

En su totalidad, las portadas de TVyNove/as, tocan la vida personal y 

lo hacen con 7 menciones o más. La profesional aparece poco con 1 a 3 

menciones (Gráfica 28). 
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Contenido Principal 

Contenido PrinclpallTVyNove/as 

Vida Personal Vida Profesional 

Gráfica 29 

El promedio del contenido principal entre el género Informativo y el 

género de opinión, en la revista TVyNove/as, Indican un poco más de la 

mitad está dedicada a la vida personal de los artistas mientras que el resto 

trata de la vida profesional (Gráfica 29). 
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3.2. TV Notas.-

TVNofas aparece el10 de junio de 1994 por primera vez. En aquél 

entonces la revista tenia un formato más pequeno y respondla al nombre de 

TV Notitas. Por describirla de alguna 

manera, la publicación es el slmil de 

lo que fuera Notitas Musicales, sólo 

que de la televisión. Matilde Obregón 

Peruyero ha sido la gula de la gaceta 

durante 108 diez anos que tiene de 

vida. 

Gran parte de la revista está 

constituida por entrevistas y 

reportajes realizados principalmente 

a actores. Entre sus secciones fijas 

Se encuentra "Hace apenas ... " donde aparece una fotografla de anta no y 

"Los + vistos" donde se encuestan telefónicamente y vla Intemet a mil 

personas y se establece la preferencia de la audiencia por los programas 

del horario matutino, vespertino, nocturno y de fin de semana. El análisis de 

las telenovelas aparece en "La feria de las vanidades". 

En "¿Qué te recuerda esta foto?" los actores evocan lo que vivieron 

en la época que ilustra precisamente una fotografla de alguna obra de teatro 

o programa de televisión de la cual fueron participes. En la sección "Esta es 

parte de su vida" el lector observa gráficamente los cambios que han sufrido 

las figuras del espectáculo y los actores comentan parte de su vida. 

"Rápidas para comentar" es el lugar donde se encuentran noticias breves 

acerca de 108 artistas. 
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En "In fragantl" están las fotograffas donde los artistas fueron captados 

sorpresivamente y en "Mundo Insólito' aquellos sucesos que parecen 

Imposibles. El vestuario de los actores es analizado en "En desfile". 

Otra sección es "Portafolios' donde los artistas posan atrevidamente. 

Estas fotograflas el lector puede desprenderlas para contar con varios pósters 

tamal'\o carta y doble carla. 

Mariana Bárbara, Shanik Berman y Matllde Obregón dan su opinión en 

"Que se entere todo el mundo·, "La columna de Shanik" y "Los comentarios de 

Matilde Obregón", respectivamente. Para redondear la publicación se incluyen 

horóscopos, consejos de moda, belleza, para el hogar, recetas y secretos de 

cocina, además de una sección de preguntas y respuestas sobre nutrición, 

sexualidad, pareja y salud. 

La página electrónica de TV Notas es http://www.tvnotasusa.netltvnlla 

cual contiene Información relacionada con el número en vigencia. La opción 

"Horóscopo" te permite acceder a Información concerniente a los signos 

zodiacales. En ·Suscripciones" lSe llena un formularlo para Inscribirle a la 

revista y recibirla semanalmente. En la sección de ·Participa" el lector puede 

enviar Información, preguntas o sugerencias a la redacción. Hay criticas al 

vestuario de los artistas en "Desfile". En "Los más vistos" se puede votar por 106 

programas de televisión, está información será utilizada después para la 

sección del mismo nombre en la revista. La página cuenta con un compendio 

de las portadas de todos los números publicados hasta el momento en la 

opción "Parladas·. En la sección "Videos· se pueden descargar videos de las 

sesiones de fotos realizadas por la publicación a los arlistas y, por último, la 
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opción "Publicidad" contiene la dirección y teléfonos de las oficinas en 

Miami. Además de esta página, en la página de Notmusa: 

www.notmusa.com.tnX. la revista cuenta con su propio apartado donde 

describen su contenido. 

Editada por Grupo Editorial Notmusa, TVNotas, tiene un tlraje 

semanal de 580 mil ejemplares en México y 120 mil ejemplares en Estados 

Unidos; la circulación neta pagada es de 524 mil 546 ejemplares. Su costo 

es de 15 pesos. 

3.2.1. An'lIs.s d. easo d. TV Notas.

Contenido general 

Contenido GaneraUTV Notas 

De Opinión 
Otros 

21.80% 

Informativo 
73.20% 

a""ica 30 

El área informativa es la más utilizada por TV Notas, seguida de otros 

y, por último, se encuentra el género de opinión (Gráfica 30). 



Entrevista 
5444% 
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Género Informatlvol TV Notas 

Gráfica 31 

Reportaje 
645% 

Nota 
Informativa 

39.11% 

El género Informativo que ocupa mayores espacios 981a entrevista, le 

siguen las notas informativas y los reportajes en menor medida (Gráfica 31). 

Género da Oplnlónl TV Notas 

Editorial 
0% 

Columna 
94.10% 

GnUlca 32 

Dentro del género de opinión, las columnas tienen un fuerte peso 

donde Matilde Obregón, Shanik Bergman y Bárbara Martrnez, entre otros, 
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Otroa/TV Notas 

.Conujoe .Cllrtl.lY del Lector 
O Hor6ecopD& O Jua¡;¡oylf'l.IuUempoe 

.Madll .Carteles 
• RBceteYiMllnulllldlldell .Teatll 

Gráfica 33 

Los consejos que frecuentemente son para el hogar, de cocina o 

belleza predominan en el rubro de otros. El resto presenta Información 

adicional como carteles, moda, recetas y manualldades, horóscopos, entre 

otros (Gráfica 33). 

Género Informativo 

Cobertura Perlodl.tlca-Nota. Informatlvas/TV Notas 

Completn Incomplet.s 

Gráfica 34 

Más de la mitad de las notas Informativas contestan más de cuatro 

preguntas periodlsticas y, por lo tanto, éstas se publican completas en la 

revista TVNotas (Gráfica 34). 
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Cobertura PerfodfstlCa 2..Notaa InformatlvaslTV Notas 

Por qué/Pllra qué 

Dónde 

Cullndo 

Cómo 

Quién 

Qué 

0% 20"A> 40% 00% 60% 

Gráfica 35 

100% 

Las preguntas que más contastan las notas informativas son el qué, 

quién, cómo y dónde (Gráfica 35). 

UIO de AdJetlvollTV Notas 

Emellvo 

Abundllnte 

Modflr~dD 

Nulo 

0% 10% 20% 30'10 40% 50'10 

Gráfica 36 

En su mayorla, las notas Informativas hacen uso de adjetivos. Casi la 

mitad utiliza de manera moderada los adjetivos, mientras que una peCluena 

parte hace un uso abundante y excesivo (Gráfica 36). 
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Extensión General-Notaslnformatlvas/TV Notas 

Gr6flca 37 

MfnllTlfl 
25,50% 

El espacio que ocupan en su mayorfa las notas informativas es de 1 a 

2 páginas, haciendo que su extensión general sea corta (Gráfica 37). 

Extensión Textual-Notaslnformatlvas/TV Notas 

Gráfica 38 

La nota se desarrolla en una extensión de 1 a 3 párrafos, es decir, 

tiene una extensión mfnima (Gráftca 38). 

Extensión Griflca-Nota.lnformatlvas/TV Notu 

Larga 
10.20% 

Gráfica 39 

Las notas Informativas se Ilustran con el mfnlmo de Imágenes, 

utilizando de 1 a 3 imágenes (Gráfica 39). 
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Contenido Prlncipal-Notas Informativas/TV Notas 

Gráfica 40 

Premios 
5,80% 

Proyecto de 

~I!IIIIII'" Trabajo 19.20% 

Trayectoria del 
Artista 4% 

El tema más tratado es le vida personal del artista; mientras que la 

profesional se toca discretamente, la cual queda repartida entre los de 

proyectos de trabajo, premios o premiaciones, la trayectoria y la opinión del 

artista. (Gráfica 40). 

Extensión General-Entrevlsta/TV Notas 

Mediana 
7.50% 

Mfnlma 
5.20% 

Gráfica 41 

En el caso de las entrevistas, en TV Notas, su extensión general es 

normalmente corta, abarcando de 1 a 2 páginas (Gráfica 41). 
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Extensión Textual-EntrevistalTV Notas 

Mlnlma 
1.50% 

Corta 
16.40% 

Gráfica 42 

Mediana 
18.70% 

En las entrevistas predomina la extensión textual larga, seguida de 

una extensión mediana, corta y mfnima (Gráfica 42). 

Extensión Gráflca~Entrevi.tallV Notas 

Corta Mediana 
4.50% Larga 3% 

Gráfica 43 

Mlnlma 
78.40% 

Las imágenes que se usan en las entrevistas de TV Notas van de 1 a 

3, haciendo que su extensión gráfica sea mfnlma; en el menor de 105 casos 

se utilizan las extensiones corta, mediana y larga respectivamente (Gráfica 

43). 
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Contenido Principal-EntrevlstalTV Notas 

Opinión del 
Artista 3% 

Vida Personal 
80.60% 

Gráfica 44 

La vida personal es el tema preponderante en las entrevistas, le 

siguen, en orden descendente, los proyectos de trabajo, la trayectoria del 

artista y la opinión de éste (Gráfica 44). 

Cobertura Perlodrstlc.-Reportaje.'TV Notas 

Completos Incomplttol 

Gráfica 45 

Por otro lado, los reportajes se encuentran completos en su mayoria, 

esto quiere decir que más de la mitad contesta, por lo menos, 4 de las 

preguntas básicas del periodismo (Gráfica 45). 
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Cobertura Perlo<Ustlca 2...ReportaJes/TV Notas 

Por qué/Para qué 

Dónde 

Cuéndo 

Cómo 

0% 20% 40% 60% 80% 100% 

Gráfica 46 

Por lo general, las preguntas que más se contestan en los reportajes 

son el qué, quién, cómo y cuándo (Gráfica 46). 

Extensión General-ReportaJe/TV NottU 

Larga O 

Mlnlma 
0% 

Gráfica 47 

corta 
81.30% 

Los reportajes de TV Notas se desarrollan en 1 6 2 páginas, lo que 

hace que su extensión sea corta, en menor medida también se presentan 

una extensión mediana (Gráfica 47). 
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Extensión TextualooReportaje/TV Notas 

Larga 
83.70% 

Gráfica 48 

Mlnima 
6.30% 

Corta 
1870% 

En cuanto al texto, éste es largo ya que ocupa de 9 párrafos en 

adelante, bastante más bajo se encuentra la extensión corta seguida muy 

de cerca por la mediana, por último se utiliza una extensión mlnlma (Gráfica 

48). 

Extensión Gráfica-Reportaje/TV Notas 

Mediana 0% 

Corta 
43.70% 

Gráfica 49 

Mh"llma 

Gráficamente hablando, los reportajes utilizan en su mayor parte de 4 

a 6 imágenes, dando como resultado una extensión gráfica corta; de 

manera descendente le siguen la extensión mlnima y larga (Gráfica 49). 
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Contenido Prlnclpal-ReportaJelTV Notas 

'v1da Personal 
81.10% 

Gráfica 50 

En los reportajes la vida personal está sobre la vida profesional, ésta 

última se divide de manera equitativa entre opinión del artista, los proyectos 

de trabajo y los temáticos (Gráfica 50). 

Género de Opinión 

Exlenllón Oeneral-Género de oplnlónlTVNotss 

Mediana 
70.6QO¡b 

Gráfica S1 

En el caso del género de opinión, éste abarca por lo general dos 

páginas, haciendo que su extensión general sea mediana (Gráflca 51). 
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Extensión Textual-Género de OplnlónlTV Notas 

Mlnima 
5.90% Corta 5.90% 

Larga 
70.60% 

GrAflea 52 

Mediana 
17.60% 

Asu vez, los géneros de opinión, se desarrollan un extensión superior 

a cuatro párrafos, es decir, larga (Gráfica 52). 

Exfenalón Gréflca-G6nero de OplnlónlTV Notss 

Larga 53% MlnlmaO% 

Griflca 53 

Mediana 
23.50% 

En TV Notas, un poco más de la mitad de los géneros de opinión 

tienen una extensión larga, ocupando más de 4 Imágenes; en menor 

medida y de manera equitativa le siguen la extensión mediana y corta 
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Contenido Principal-Género de OpinlónlTV Notas 

Vida Intima 
35.30% 

Gráfica 54 

Profesional 
29.40% 

El tema que principalmente aborda el género de opinión en la revista 

TV Notas es tanto la vida Intima como los programas, seguidos por la vida 

profesional (Gráfica 54). 

Portadas 

100% " . 

60% 

60% 

40% 

20% 

O"A> 

Uso de Tltularea-PortadaslTV Nofas 

Escuo Modellldo Abundante Exceslw 

Gráfica 55 

Las portadas de TV Notas hacen un uso abundante de titulares, por lo 

general utilizan de 7 a 9, en menor medida hacen uso moderado (Gráfica 

55). 
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Extensión Orénca-Portadas/TV Notas 

Lllrga 
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Mediana 
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GrAfica 56 

Por otro lado, las portadas utilizan en la mayor parte de los casos de 7 

a 9 imágenes, dando como resultado una extensión gráfica abundante 

(Gráfica 56). 

Tema del Tltular-Portada/TV Notas 

Nula Escasa Moderada Me 

• Profesional • Pe!$onal 

Gráfica 57 

La vida personal aparece en todas las portadas de TV Notas, 

mientras que la profesional sólo en la mitad y con menciones escasas. En el 

caso de la primera aparecen 7 ó más menciones (Gráfica 57). 
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Contenido Principal 
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Gráfica 58 

Para finalizar, el promedio del contenido principal entre el género 

Informativo y el género de opinión, en la revista TV Notas, indican que la 

mayor parte está dedicada a la vida personal de los artistas. En este sentido 

vale la pena senalar que no sólo a los artistas se les cuestiona al respecto, 

sino también a personas relacionadas con éstos. Sus parejas anteriores, 

amistades, familiares e incluso vecinos pueden aparecer declarando en la 

revista. S610 una pequena parta está dedicada a la vida profesional (Gráfica 

58). 
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3.3. Gráfica del contenido principal de la. revl.t •• 

TVyNovel •• y TV Not ••. -
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GnUica 59 

Como conclusión, el contenido principal de las revistas de 

espectáculos analizadas en este estudio, TVyNovelas y TV Notas, se centra 

en la vida personal de los artistas; este rubro ocupa más de la mitad de la 

información presentada en dichas publicaciones. Mientras que s610 una 

pequena parte está dedicada a su vida profesional. 



CAP'TUL04 

CONCLUSIONES 



125 

4. Concluslones.-

Con el análisis del contenido de las revistas TVyNove/as y TV Notas se 

puede establecer que la nota informativa y la entrevista son los géneros 

informativos que principalmente se utilizan, dejando al reportaje en un tercer 

lugar. En los dos primeros, a pesar de que en su mayorla la Información está 

completa (ya que se contestan més de cuatro preguntas básicas del 

periodismo), es frecuente la utilización moderada de adjetivos calificativos que 

describen el flsico o la actitud del artista; cabe mencionar que aun cuando se 

respondan más de cuatro de las preguntas básicas, no siempre la información 

esté completa, ya que siempre hay una previa selección de los datos que se 

van a publicar en un género periodlstico. En el caso de los reportajes, se trata 

de un género que profundiza en una noticia y deben contestar el por qué y el 

para qué de un hecho noticioso. Sin embargo, estas fueron las preguntas 

menos contestadas, lo cual demuestra que no hay suficiente Investigación 

periodlstlca en este género cuyo propósito principal es precisamente contestar 

esas dos interrogantes. 

El género de opinión que prevalece es la columna, en la cual, a veces, 

se analiza algún tema del espectáculo y, en otras, quien la escribe simplemente 

comenta algunos rumores. 

El uso de otros recursos para complementar las publicaciones 

TVyNovelas y TV Nafas es frecuente. Consejos de belleza, horóscopos, 

recetas y manualidades aparecen constantemente con la intención de que el 

lector pueda obtener Información en otros rubros més relacionados con su vida 

diaria. Mediante la crftica de la moda de los artistas, se "ayuda" a los lectores a 
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saber las últimas tendencias y combinar sus prendas de ropa, tomando en 

cuenta que ésta es un medio Importante para sentirse parte de un grupo. 

En las revistas TVyNovelas y TV Notas, la utilización de imágenes para 

acompar'\ar los textos va generalmente de la mano con la extensión textual en 

el sentido de que un texto que va de 1 a 3 párrafos está acompar'lado por la 

misma cantidad de imágenes. Sin embargo, esto no significa que en ténnlnos 

de espacio real sea verdad para todos los casos. Estas publicaciones 

regularmente dan mayor peso a las imágenes, pues éstas pueden ocupar más 

de dos páginas, mientras que la extensión textual apenas ocupa un pequer'\o 

espacio dentro de la página. Por lo general las Imágenes muestran a los 

famosos y/o celebridades posando junto a familiares y amigos dentro de sus 

hogares, en eventos sociales o bien in fraganti haciendo sus compras en el 

supennercado o centro comercial, cenando en algún restaurante con su pareja 

sentimental, etc. 

Regularmente, en TVyNovelas y en TV Notas, se presentan tanto en 

portada como en interiores imágenes que no sólo se refieren a hechos, sino 

que muestran a los artistas de fonna comprometedora o bien escasos de ropa. 

Es frecuente que el artista pose en traje de bar'lo, con body paintlng, haciendo 

semidesnudo. Incluso existe un espacio especffico para tal fin donde el lector' 

puede desprender la imagen para utilizarla como cartel. Aqui se utiliza el dicho 

que reza "una imagen dice más que mil palabras" y que contlnna que éstas 

venden. 

La vida personal representa el eje central de las revistas TVyNove/as y 

TV Notas. Lo que hacen o dejan de hacer a nivel personal actores y cantantes, 
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sus tristezas, alegrlas y momentos més íntimos son motivo de una nota, 

entrevista y hasta reportaje. La vida profesional también es abordada pero en 

menor medida, no siempre es colocada en portada y se presta para un 

seguimiento de la noticia. Otros aspectos relacionados como la trayectoria del 

artista, su imagen u opinión aparecen con menos frecuencia, al igual que las 

premiaciones. 

En el contenido de TVyNove/as y TV Notas, divorcios, noviazgos, pleitos 

familiares y demandas son las éreas preferidas dentro de la vida personal de 

los artistas. Éstos no son los únicos protagonistas de las historias pues en 

varios casos se presenta a su familia o personas relacionadas con ell08 

declarando sobre algún caso. Ejemplos de esto son la historia de Génesis, la 

hija de José Luis Rodrfguez B Puma, quien salt6 a la luz pública después de 

saberse que mantuvo relaciones sexuales con Maurlclo Islas y la consecuente 

demanda por ilfcito sexual; los pormenores del embarazo de Irma Serrano y 

rompimiento de compromiso con el cantante José Julian; asr como el divorcio 

de Kate del Castillo y Luis Garcfa, donde las familias de ambos han saltado 

también a las primeras planas. 

En las revistas TVyNove/as y TV Notas, los proyectos de trabajo de los 

artistas generalmente se refieren al material discográfico más reciente de éste 

o bien su obra de teatro, programa televisivo o filme. En este rubro se 

incluyeron los casos en que algún artista invierte en otros negocios que no 

necesariamente tienen que ver con el medio del espectáculO y que sin 

embargo, sr representan proyectos profesionales. El antro en Cancún de Silvia 
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Irabién mejor conocida como La Chiva, de Big Brother, o la tienda de ropa de 

Liliana Lagos. 

La cobertura de los proyectos de trabajo da los artistas generalmente 

ocupa un par de notas y es effmera en las publicaciones TVyNove/as y TV 

Notas. Su permanencia depende del éxito que logre el proyecto en cuestión. 

Por ejemplo, durante el perlado de la investigación, cantantes como Paulina 

Rubio y Shakira lograron acaparar gran cantidad de portadas y notas a rafz de 

su éxito en el extranjero, caso similar al de las telenovelas Ru.b{ y Corazones al 

I{mite. De otra forma, el proyecto vuelve a ser noticia al verse envuelto en 

problemas de distinta fndole: la salida de Edith González de la telenovela MUjer 

de madera debido a su embarazo; los problemas entre Glorla Pérez Jácome y 

Pablo Latapr del noticiario AM de TV Azteca; o el supuesto romance entre 

Humberto Zurita y Lorena Rojas durante la grabación de la telenovela El 

Candidato. 

Al abordar los proyectos de trabajo de los artistas, en TVyNovelas y TV 

Notas, se cumple principalmente con un fin promociona!. Por un lado, informan 

al lector sobre lo más reciente en cartelera, video, televisión o música, y por 

otro ayudan a los involucrados en tal estreno a difundirlo. El hablar de un 

proyecto hace que el público lo tenga presente, que hable de él y que en 

muchos casos lo quiera consumir. Sin embargo, para esto también se recurre a 

la vida personal. Son los mismos artistas o sus promotores los que difunden 

este tipo de información y en otros casos es la prensa. Cualquiera que sea la 

manera, la mayorfa de las veces funciona. 
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Con las portadas de las revistas TVyNovelas y TV Notas sucede algo 

similar que con su contenido. En un gran porcentaje se habla de la vida 

personal del artista, sobre lo que está realizando en el plano profesional. Este 

tipo de temas están acompai'\ados por vistosas imágenes y titulares con la 

intención de atraer la atención del lector y conseguir mayores ventas. 

Los casos mencionados anteriormente, entre muchos otros más, 

frecuentemente aparecen en la primera plana de TVyNove/as y TV Notas. Los 

méritos profesionales de las celebridades ylo famosos pasan a se¡;¡undo 

término, y lo importante ya no es lo que hace o puede hacer el artista arriba de 

un escenario o frente a una cámara, sino después de cerrar las puertas de su 

casa. Un ejemplo muy conocido de este tipo de fenómeno es Luplta D'Alessio. 

En los últimos afias no ha realizado mucho en el plano profesional, pero su 

presencia en los medios ha sido constante debido a su pleito con TV Azteca 

tras dejar la telenovela Ellas, inocentes o culpables; su boda y posterior 

divorcio del modelo Cristlan Rossan; la lipoescultura que se realizó para 

moldear su cuerpo o las declaraciones que realizó en tomo a Alexandra 

Rosaldo pareja de su hijo Emesto D'Alessio. 

En conclusión, la hipótesis de este estudio se comprueba pues el 

contenido de las revistas de espectáculos TVyNovelas y TV Notas se ve 

acaparado por la vida personal de los artistas, es decir. del chisme. Al ser 

TVyNovelas y TV Notas las publicaciones más populares en su género en 

México, podemos generalizar y decir que en las revistas de espectáculos 

mexicanas se utiliza el periodismo del chisme; entendiendo a éste como un 

periodismo sensacionalista que tienen como objetivo proporcionar Información 
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trivial o comentarlos negativos acerca de la vida privada de las celebridades y/o 

famosos con la finalidad de provocar rumores y, a su vez, Indisponerlos unos 

con otros y provocar reacciones en éstos, a través de uno o varios medios de 

comunicación, por lo general, esta información proviene de fuentes poco 

confiables, tiene el propósito de entretener, sin Importar el cómo lograrlo ni las 

consecuencias. 

Con base en lo anterior y lo expuesto a lo largo de este trabajo es 

necesario revalorar un fenómeno que surgió hace poco más de una década y 

que poco a poco ha ido ocupando mayores espacios. El periodismo de 

espectáculos, sus virtudes y deformación en el periodismo del chisme están 

presentes en todos los medios. Sus formas son muchas y siguen adaptándose 

a las exigencias y demandas de la sociedad. Su público crece y las consume, 

mientras que el nivel de lectura de libros y su producción disminuye en México. 

Lo anterior deja claro que hay mucho por saber, estudiar, investigar y 

analizar sobre el periodismo de espectáculos. 

Los estudios por realizarse son muchos. El periodismo de espectáculos 

ahora convertido en periodismo del chisme es un campo relativamente virgen 

para la investigación que no sólo se limita a la prensa escrita sino también a la 

radio y televisión. 

En cuanto al contenido de las revistas, serfa injusto responsabilizar sólo 

a los medios. Son tres los factores 105 que influyen en lo que se publica: el 

público, los artistas y los medios. Mientras el público siga pidiendo información 

de la vida personal del artista y éste se preste a mostrar lo que pasa dentro de 

su casa, los medios persistirán en mostrar tal Información. Después de todo, 
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para éstos representa un negocio que no 5610 resulta en utilidades, sino en una 

constante promoción de sr mismos o bien de áreas relacionadas con la misma 

empresa. 

Asf el periodismo del chisme se erige como una nueva área dentro del 

periodismo con caracterrstlcas particulares tales como proporcionar información 

sobre la vida privada de los artistas, hacer comentarios negativos acerca de 

éstos, utilizar fuentes poco confiables, colocar a familiares y amigos de las 

celebridades y/o famosos en primara plana, etc. Un área donde los Ifmltes son 

establecidos por quienes lo ejercen de acuerdo a sus principios e Intereses. 

El periodismo de espectáculos como tal, debe ser rescatado, ya que se 

ha convertido en un periodismo del chisme. La labor del periodismo de 

espectáculos como cronista del arte y de una cultura, es una realidad que se 

llaga a vislumbrar en algunas propuestas tales como Cine Premiare, donde se 

profundiza en un tema, en este caso el cine. Esto no quiere decir que se deje 

de lado o se olvide la parte humana del artista, pero si hay cuestiones que sólo 

le interesan a éste y que deben quedarse en su intimidad. El reto es grande y 

dependerá de quienes hacen el periodismo, lo consumen y lo protagonizan. 

Después de lo anterior sólo queda decir que el periodismo de 

espectáculos está vivo, se transforma y que desafortunadamente 89 ha 

convertido en su mayorfa en chisme. Su futuro, transformación y evolución sólo 

la determinará la misma industria, los artistas y, sobre toda, la sociedad. El 

espectáculo está en manos de quien lo exige y lo ve, su raiz cultural y artrstlca 

verá la luz el dfe en que interese más lo que ofrece y refleja el verdadero 

periodismo de espectáculos de su entamo. 
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Codificador. Norely Munoz Rosendo 

Material a analizar: TVyNovelas 
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Categorfa. 
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Reportaje 

Articulo 

.5 
Columna 1! 

'!. 
O Crónica 
~ 

Editorial 

Consejos 

Cartas del Lector 

Horóscopos 
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Trlvias 
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Anexo 1 
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Codificador. Noraly Mur'loz Rosendo 

Material a analizar. TVyNovelas 
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Anexo 2 
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Codificador. Norely Mul'loz Rosendo 

Material a analizar. TVyNovelas 
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Anexo 3 

Pracuenclas 
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1 

11111111111111 

1 

, " f:i¡f4~hil;ftlf~' \ 
" ;.1\!1:~t!¡:;, 

l., , ., 

." ,o 
- Catagorfaa' frecuencias '., ~,\.. 

i! Mlnlma (media página o menos) IIIII::::I:::::::II::I:::lIlII::::::::::::::11111 
g¡ 

Corta (1 a 2 pág.) 11111111111111111111111111111111111111111 
e 11111111111111111111111111111111111111 

j Mediana (3 a 4 pág.) 111 

Larga (de 5 pág. en adelanta) 

~ M(nlma (1 a 3 párrafos) 1IIIIIIIIIIIIIINNNNillllllllllillllllllr'1111111111 

~ Corta (4 a 6 párrafos) 11111111111111111111111111111111111111111 
11111111111111111111111111111 

J Mediana (7 a 8 párrafos) 1111111111111111111111111 

Larga (9 párrafos en adelante) 111111111 

:e M(nlma (1 a 3 Imág.) ::1::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::: 
g¡ 

Corta (4 a e Imág.) 1111111111111111111111111111 

I 
1111111 

Mediana (7 a 9 Imág.) 1111111111111 

Larga (más de 9 Imág.) 11111 

a Opinión del artista 11 
Q. Premlos/Premiaciones 1111111111 o 11111111111111111111111111111111111111111 

I Proyecto da trabajo 11111111111111"11"111111 

Trayectoria del artista 

eS Vida personal 11111111111"1"11111111111111'1111111111111111'1'11" 
11"1"'"11111111111111111111111111'111' 

Totale. 

168 

168 

92 

64 

111 

99 

85 

67 

14 

1 

Totale. 

88 
79 
3 
O 
65 
70 
25 
9 

118 

35 

13 

5 
2 
10 
63 
O 

95 



Codificador: Norely Mur"toz Rosendo 

Material a analizar: TVyNovelas 

;;;¿r;.¡.;;;,'¡, ""'~r~ 
. C ..... _

II
_ • • _~ 

t Qué 

Quién 

! Cómo 

i Cuándo 

Dónde 

.! Por qué o Para qué 
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Anexo 4 

.-.' Tot .. 
11111111111111111111111111111111 32 

1111111111111111111111111111111 31 

111111111111111 15 

111111111111111 16 

11111111111111111111111 23 

1111111111111111 16 

- Mlnima (medIa págIna o menos) 
~r-------------~------~--~----~~ 

(1 a 2 pág.) IIIIII 23 

Mediana (3 a 4 pág.) 

1; 
S ~------~--~----~--~----~~------+-----~--~ 

¡ Mlnima (1 a 3 imág.) 1111111111 10 

~ 
Corta (4 a 6 Imág.) 111111111 9 

! Mediana (7 a 9Imág.) 1111 .4 

~ Larga (más de 9 imág.) 111111111 9 

... 
I 
o 

Opinión del artista 

:si 
e 

-E 
<3 



Codificador. Norely Mur'\oz Rosendo 

Material a analizar: 1VyNovelas 

Género da Opinión 

Catagorfas 

Mlnlma (media página o menos) 

¡ Corta (1 pág.) 

.5 

) Mediana (2 pág.) 

Larga (3 pág. en adelante) 

Mlnima (1 párrafo) 

j Corta (2 párrafos) 

:1 
j 

Mediana (3 párrafos) 

Larga (4 párrafos en adelante) 

Mlnlma (1 Imág.) 

i Corta (2 Imág.) 
e 
:5! 

111 Mediana (3 Imág.) 

J Larga (más de 4 ¡mág.) 

Vida InUma del artista 

1 Vida profesional del artista 

~ Programas 
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Anexo !5 

Frecuencl. Total 

111 3 

111111111111111111 21 
111 

1 1 

1111 .. 
11 2 

11 2 

1111 4 

111111111111111111 21 
111 

111 3 

11 2 

1111111 7 

11111111111111111 17 

11111111111 11 

11111111 8 

1111111111 10 
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Codificador. Norely Munoz Rosendo 

Material a analizar. 1VyNovelas 

Portada 

eategorlas 

Escaso (1 ra 3) 

J Moderado (4 a 6) 

~ Abundante (7 a 9) 
-1 
S 
~ 

Excesivo (10 en adelante) 

Corta (1 a 3 Imág,) 

i Mediana (4 a 6 Imág,) 

e 
:5! Abundante (7 a 9 Imág,) 

j Larga (más de 9 Imág,) 

Nula (O menciones) 

:a 
'1 Escasa (1 a 3 menciones) 
.5! 

] 111 
Moderada (4 a 6 menciones) 

;1 i I Alta (7 6 más menciones) 

~ Nula (O menciones) 

~ 1 Escasa (1 a 3 menciones) 

i Moderada (4 a 6 menciones) 

Alta (76 más menciones) 

Anexo 6 

Frecuencia. 

111111 

I 

1 " " 

I 

" " I 

1 

" " I 

Total •• 

O 

O 

6 

O 

O 

O 

1 

5 

1 

5 

O 

O 

O 

O 

1 

5 



Codificador: Norely Munoz Rosendo 

Material a analizar: 1V Notas 

Contenido Oeneral 

Categortas 

i 
Nota Infonnatlva 

Entrevista 

~ Reportaje 

ArtIculo 

1 
Columna i! 

;g. 
Crónica 

.!l 
Editorial 

Consejos 

Cartas del Lector 

Horóscopos 

Juegos/Pasatiempos 

~ 
Moda 

Carteles 

RecetaslManualldades 

Sondeos 

Tests 

Trivias 
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Anexo 7 

Frecuencia. Total •• 

11111111111111111111111111111111111111111111111111111 97 11111111111111111111111111111111111111111111 

11111111111111111111111111111111111111111111111111111 
11111111111111111111111111111111111111111111111111111 135 

11111111111111111111111111111 

1111111111111111 16 

O 

1111111111111111 16 

1 1 

O 

111111111111111111111111111111 30 

O 

111111 6 

O 

11111111 8 

111111111111111111 18 

11111111 8 

111111 6 

O 

O 



Codificador: Norely Muf'loz Rosendo 

Materlal a analizar: TV Notas 
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Anexo 8 

*F",/:t'~~~/'I'lt~,"owJr" ',,'C/,' ~~'i'tfi~I~H~~ ;"'¡'l~'1A·r .;,Jr\~,>~\ ><, ·:w .; '_ 11 (;; ... 

Género Informativo 

Categorfas Frecuencia 

e Mlnlma (media página o menos) 1111111 
I:D 
e 

Corta (1 a 2 pág.) 11111111111111"""'""'11"111"""""""111" 
:s! 1111111111""""11"1111"""""1"""1111111 

= """" 
! Mediana (3 a 4 pág,) 1111111111 

Large (de 5 pág. en adelante) 11111 

le 
GI 

Mlnlma (1 a 3 párrafos) 11 ... 
.g Corta (4 a 6 párrafos) 1111111111111111111111 

1 Mediana (7 a 8 párrafos) 1111111111111111111111111 
~ 

Larga (9 párrafos en adelante) 1111111111111111111111111111111111111111111111 
111111111111111111111111111111111111111 

Minlma (1 a 3 Imág,) ""1111111111111111111111""""""1111"111111" 
11111111111111111111111111111111111111111111"'1111 

1 

i Corta (4 a 8 Imág.) 1111111111111111111 1:11 

.& 
Mediana (7 a 9Imág.) 

) 111111 

Larga (más de 9 Imág.) 1111 

Imagen del artista 

... 
1 Opinión del artista 1111 

:1 
e 

Premlos/premlaciones 

al 

l Proyecto de trabajo 1111111111111111 

Trayectoria del artista 111111 

Vida personal 1111"1"1"""11""'''1''''""11"''''""''''11 
11111111111111111111111111

1
1
1
\\111"1111"'1111"1111 

Total 

7 

112 

10 

5 

2 

22 

25 

85 

105 

19 

6 

4 

O 

4 

O 

16 

6 

108 



Codificador: Norely Mul'loz Rosendo 

Material a analizar: TV Notas 

~.A~~ ;", ~'" ,~I¡''Wl j(. "¡¡\# 9',)'i'Y!1.<""}> Ii)! ,~,r"t:,',,' ''',~ , J"i onn " El ".,,,,,1\-"1'1" 

Catagorfas 

Oué 

¡ Oulén 

!. Cómo e 

ª Cuando 
.8 

Dónde 8 
c!l Por qué o Para qué 

:S' 
Nula (sin utilización) .. Moderada (de 1 a 2 calificativos) 

-8 
~ Abundante de (3 a 4) 

~ Excesivo (de 5 en adelante) 
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Anexo 9 

Frecuencias 

1IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIINI11'11,'N,',','nl"""""" 

111 11 11 11 1II,1,I,I,I,I,!I,I,I,I,I,I,I,!I,!I,!I,IIIIINI11\WI\11 IIIIWI\\IIIIIIIII 

11111111111111111111111111111111111111111111111111111111111 

1111111111111111111111111111111 
11111111111111111111111111111111111111111111111111111111111 

111111111111111111111111111111111111111111111 

1111111111111111111111111111111111111111 

11111111111111111111111111111111111111111111 

111111111111 

1 

f~i,j¡~J~"'<-ft!ilcitJ~~:,htc'-1:)l1.ijv~;it~~~;' (>'t't:',I"'tl\iU,~M~l . ..' . l. . ~ I 

,':- 'Catagorfas '.,- frecuencia. 

i! Mlnlma (media página o menos) 1111111111111111111111111 
g¡ 

Corta (1 a 2 pág.) 1I111111111111111111111111WllllllilWlllllllllllllilIIIIII 
:§ 

~ 
Mediana (3 a 4 pág,) 111111 

Larga (de 5 pág. en adelante) 1 

i Mlnima (1 a 3 párrafos) 1lIIIIIIIIIIIIIIIIIIIiiiiiilllllllliiillllllllllllllllll 

e Corta (4 a 6 párrafos) 1111111111111 

) Mediana (7 a 8 párrafos) 111 
Larga (9 párrafos en adelante) 1 

1!! Mlnima (1 a 3 imag.) 111111111111111111111111111111111111111111111 
g¡ 

Corta (4 a 6 Imág.) 111111111111111111111111111111111111 ~ 
I!! Mediana (7 a 9 Imág.) 1111111 

~ Larga (más de 9 imág.) 1111111111 

1 
Opinión del artista 11 

Premios/Premlaclones 

I Proyecto de trabajo 1111111111111111111 

Trayectoria del artista 1111 
Vida personal 1IIIIIIIIIiIIIIIIUlnll¡lIlnl¡11I1II1I1II1I11II11II1I 

1111111111111111 

Totale. 

93 

98 

62 

31 

65 

45 

40 

44 

12 

1 

Total •• 

25 
66 
6 

1 

81 

13 

3 
1 

45 

36 

7 

10 

2 

O 

19 

4 
74 



Codificador: Noraly Munoz Rosando 

Material a analizar. TV Notas 

, "nj-u.~\!íJ~~'¡¡¡" -~jl . 'i~~~~!'.?:!n~.~ tvtl\\~f,:i~r,¡'\' , " - - q~ e:r il: - ,-' -. i\ r ,,_ l' '\. .' 00' ~ ~ '1 

Ca!8$l0rfas 

1 Qué 

1 Qul6n 

i Cómo 

Cuándo 

8 Dónda 

& Por qué o Para qué 

.... Mlnlma (1 a 3 Imág.) 1! 
g¡ 

Corta (4 a 6 Imág.) 
~ 

j Mediana (7 a 9 imág.) 

Larga (más de 9Imág.) 

1 
~ 
~ 
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Anexo 10 

Frecuencia Total 

16 

16 

10 

12 

6 

7 

11111111 13 

111 

o 

11111 5 

1111111 7 

O 

4 



Codificador: Norely Munoz Roeendo 

Material a analizar: lV Notas 

Oélnero d. Oplnl6n 

Catogorla. 

Mlnlma (media péglna o menos) 

i! 
Corta (1 pág.) al 

.5 
1 Mediana (2 pAg.) 
GI 

~ Larga (3 pág. en adelante) 

Mlnima (1 párrafo) 

j Corta (2 párrafos) 

i Mediana (3 pérrafos) 

! Larga (4 párrafos en adelante) 

Mlnima (1 Imág.) 

1! 
Corta (2 imág.) al 

·S 

) Mediana (3 imag.) 

Larga (més de 4 Imág.) 

VIda Intima del artista 

i Vida profesional del artista 

~ Programas 
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Anexo 11 

Frecuencia Total 

O 

11111 5 

111111111111 12 

O 

1 1 

1 1 

111 3 

111111111111 12 

O 

1111 .4 

1111 .4 

111111111 9 

111111 6 

11 111 5 

1111 1 1 6 
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Codificador: Norely Munoz Rosendo 

Material a analizar: lV Notas 

Portada .; 

Cat.gorfas 

Escaso (1 a 3) 

! Moderado (4 a 6) 

B 
¡: 

Abundante (7 a 9) 
.a 
a Excesivo (10 en adelante) 
:. 

Corta (1 a 3Imág.) 

1 Mediana (4 a 6 imág.) 

.8 

J 
Abundante (7 a 9 Imág.) 

Larga (más de 9 imág.) 

Nula (O menciones) 

} 1 Escasa (1 a 3 menciones) 

:1 l Moderada (4 a 6 menciones) 
! 
¡ a. Alta (7 6 más menciones) 

i Nula (O menciones) 

1 
1- o Escasa (1 a 3 menciones) 

S Moderada (4 a 6 menciones) a. 
Alta (7 6 más menciones) 

Anexo 12 

Frecuencl •• 

1 

11111 

1111 

11 

1 

11111 

1111 

11 

Totel •• 

O 

1 

5 

O 

O 

O 

4 

2 

1 

5 

O 

O 

O 

O 

4 

2 
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