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Introducclon 

Tres dlse~adores. Tres maneras distintas de 
trabajar, percibir y comunicar. Los caminos son 
dls{lnws al Igual que los procesos; pero una 
cosa es segura, la pasión es la misma. 

El enroque que se le de a (ada rel0 que el dl
se~o nos Impone depende de muchos factores. 
Nuestra formación como individuos determl
nd'" nuesua manera de emender el dl5e~o y 
Ion estas diferencias Individuales las que per
miten que sigamos manteniendo la capacidad 
de asombrarnos con el trd"dJo que se genera 
en e51e oficio. 

El rnaterial que se presenta a comlnuaclón 
plasma el trabajo de ¡res dlse~8dores con 
distintas habilidades e intere,es, pero unidol 
siempre por el gUllo y la nemldad de explotar 
la vena creativa. 
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Mexicana (1977). Egresada de la IIcencla!lJ
ru en Dise~o Gráfico de lo Escuela Nacional 
de Artes Plá"lcas de la Universidad Naclo
n,,1 AuLónomu de México (ENAP·UNAM), 

Ha mmado diversos cursos y ralleres de 
dileno e ilusLroció" denLro y fuera de la 
misma In<ll[lJcI6n, a.\f como lJn dlplom,ldo 
en IluILr"eió" en 1" unid"d de Posgrudo de 
la Escuela de Dlseho del Instituto Nacional 
de Bellas Artcs, 

Ocho de sus Lr"bajos han sido seleccionados 
para formar parte del 10', 11', 13' Y 14' 
Catálogo de Ilustradores de Publicaciones 
Infantiles y Juveniles (DGP-CONACUlTA) 
en el 2000, 2001, 2003 Y 2004 respectl
v"menLe, donde obLuvo mención honorlfica 
en los anos 2001 y 2003, 

AsI mismo, recibió una mención honorlfica 
por el cartel "libros siempre rj)ferentes" en 
colaboración con Diego Alvare, dentro del 
XIV Concurso Nacional dc Cartel "Invite
mos a leer" 2001. 

Ha Ilustrado para las editoriales, Alfaguara 
Infantil, Lectorum, Santlllana (revista Va
gón Literario), Editorial Premiere (revistas 
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Ixchlll Estrada 

Inversionista y MAX), además de Mundo 
Médico (revistas Medicina y Cultura, y MD), 
ColectiVO Pangea (revista Travesuras), el 
CECADESU (Centro de Educación y Ca
puciLación par" el Desarrollo SUltenLable 
(revista Impulso Ambiental), Oxford Unl
verslty Press, Rlchmond Publlshlng y para el 
PNUMA (Programa de 1,,1 Naclonús Unidas 
para el Medio Ambiente) en el "GEO Juve
nil para América La¡lna y el Caribe 2001" Y 
en el "GEO Juvenil México" (2004). 

Además de colaborar con la lIuma
ción para el sitio Web HYPERLlNK 
"h IIp ://www.llnkcreatlonl.co m" 
www.llnkcreatlons.com. la revista Dla 
Sle¡e, el fondo de Cultura Económica y 
actualmente Editorial Castillo y Grupo Edi
torial Expansión (revistas EXP, Expansión y 
Balance), 

Mucsm de su trabajo fue publicada en la 
revista Ene O en el número dedicado a la 
ilustración 2004 además de ser invitada 
como porwnto para participar dentro del 
Seminario de Orientación Profesional 2004 
en la orienLación de lIultración, por la 
Escuela Nacional de Artes Plásticas (ENAP
UNAM). 



El Locar, el semir, el probar". el Iccr, "el 
ver", perml¡e mayores o menores progre-
505 en el Lan impor'lanLú banco de datos 

que Involu,ro experiencias con conocimiento 
y con el cual damos senLido y lignificamos 
nueltra vida. 

El Ilustrar tiene que ver con un tipo de transmi
sión cullUral al que a veces no se le da mucha 
Importancia, y se deja a un lado, la transmisión 
do conocimiento, de universos y lOdo aquello 
que como personas ne<:esltamos para pensilr 
que es el "conocer", (onocer, de todo, de 
valores, a valorar y como en Lodo, habrá 1"5 
lIumaclones que llenas de sentir y sobre todo 
como apoyo a un texLo cumplan con la tranl
misión no solo de universos que conocemos 
sino que tambien percibimos y sentimos. La 
Ilustración, como tema central y en particular 
lil que abarca al sector "infantil" y, como obje" 
tlva concreto su función dentro de la literatura 
Infantil o mejor dicho la literatura para nl~os 
en especial, el cuento Infantil. 
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M.s ~ue hlswrla o f~chas d~ las que se ha 
abordado ya en otros trabajos que involu
Cran a la ilustración y al libro lIustr3do para 
nl~o\, eSle !rabajo pretende ler una breve 
rese~a y rellexió" sobre rrri parlicip'Kión 
dentro de un proyeao de libro Infantil 
ilustrado (recreativo) donde co"oel de 
man~ra profesional esta Mea en la cual, 
he encontrado quizás el espacio para rrri 
desarrollo profesional y moLivo de dicho 
proyecto. Entre parentcsls mencioné libro 
recreativo porqlJe me es Impoliante decll' 
que este proyecto surge de un común deno
minador para algunas ediLoriales que cada 
yez son más y que se preorup,ln no .\010 

por los libros "propiamente de ensenanza" 
(entre comillas por ~qucllo del ~bsurdo 
de ense~anza Igual a números y lecturas 
largas) mejor dicho de, "la ense~anza que 
viene del todo" del senalar, del dilLinyuir, 
del Instruir; del educar, del Informal; pero 
también del advertir y escarmentar, no 
sólo de conocimientos de escuela ,ino, de 
conocimientos que abarcan una parte Im
portantlsima que a veces se deja un poco 
de lado, "el disfrutar". 

En nuestro pals M6xlco, desgracladamenle 
Cllerrnlno cultura de manera restringida se 
entiende como el mundo de la historiu, la 
literatura, y otra< cosas consideradas "no 
vulgares" y si de libros hablamos no lene
mas una (UllUra propiamente de lecwres de 
libros sino más bien, de historietas y revis
tJI populares y baIla VOr las (Ifras "el libro 

6 

Semanal y el libro vaquero son las reylstas 
de historieLas mós vendidas con 800.000 
ejemplares semanalmenle coda uno. Killl
man llegó a vender 2 500 000 ejemplares 
scmanalmente, asl como Tv y novelas la 
revista con mayor tiraje no solo en México 
,i"o a "ivel Latinoamérica con 560 000 por 
semana y 29 100000 anuales' (Records de 
México, aunque usLed "O lo crea de Ignacio 
GórneL Gallegos ... ). Cifras exorbitantes si 
se comparan con un tlraje normal de libros 
de 3,000 a 5,000 unidades por Liraje. 

El habito de la lectura que debiera man
tenerse a lo largo de la vida se adquiere 
desde la I"fa"cla por lo tanto los libros 
debieran tornarse familiares al Igual que 
los Juguetes porque ambos estimulan el 
aprendizaje, el desarrollo de los sentidos, 
el conocimiento y como consecuencia la 
Imaginación, y sobretodo, ponen en con· 
tacto al nino con el mundo que le rodea. 
Sobra decir qua, es muy Importante ofrecer 
a los nlMos un buen producto, con mensa
jes formulados que le sean accesibles y tan 
pedidos como deseados y tan dl,frutables 
como cualquier otro juego O juguete, a par
tir de ello formaremos un hábito perdurable 
de lectura y no un algo transitorio como las 
"Lapos de cl8c1mlonto en las cuales se esW 
pero luego se pasa. 

En este I'n1ldo deberla mas procurar la 
tormaclón de sensibilidad y el desperLar in
lelectual, el sumar en los libros el objetlyo 



dc Iniciar a los ill~os en el puro placer de 
ver, de recrear, de imagine", de C"miJiM y 
marCar personas de por vida yasllntentar 
formar los pedidos luLuros lectores de los 
que se sufre en general. 

Resulta a veces contradictorio porque se 
cree que 5010 los libros de B,cuela deter
minan algo eil 101 nl~os como la lectura, 
la escritura y las operociono\ matemáticas, 
y, frocuclHcmcnte cree mOl que materias 
como estética o actividades artlstlcas valen 
poco la pena o son quizás de relleno y poca 
Impor1ancla se les da por no provocar nada 
más que recreación, disfrute y porque no, 
hasta "un buen descanlllo después de unas 
25 sumas ... " 

Es determinante evitar colocar en un nivel 
inferior la calidad del libro y ,obre todo su 
Impor1anda denlro del conocimiento huma
no a una determinada lecLura u libro sólo 
por ser llamados para recreación y no de 
texto o didáctico, por el contrario, resulta 
imperctivo demoltrar que Glte al Igual que 
cualquier otro leluelve requerimientos 
distintos y necesidades especllicus parJ un 
secLor en particular, nece.sldades que van 
mas allá del saber escribir, leer, o dividir y 
que desean"ln en el conocer, on el disfrutar 
y después, "el poder Imaginar". 

Todo buen libiO es el básico para el proceso 
de formación educativo y que decir de lo 
formativo para su sensibilización, por ello, 
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es conveniente Involucrorse ame todo con 
las necesidades y requerimientos asl como 
las conslcjeraclones ante todo lo lérlil 4UQ 
es \Jn nlho con sus posibllldodcs de ver, 
olr, percibir y sobre lUdo Imaginar una 
historia .. 

Imaginar y no divagar o sorlar como a veces 
conlo adultos pobremente Interpretamos..., 
Imaginar como consecuencia de conocer", 
de tener la idea o noción de algo, de enten
der, disLlngulr, reconocer, saber, dominar, 
ser competente pora juzgar propiamente y 
más tlrde tener la facultad de represemar lo 
no presente, de inventar, de crear, de con
cebir", Porque en la medida que conocemos 
y tenemos relerenci" de las cosas con sus 
caracrcrlltlcas y cualidades, tenemos pocas 
o muchas posibilidades par" podor maneJar
las a nucsuo antojo aÚn de manera mental 
pero y 151 no? .. 

En el periodo en el cual 1" personalidad de 
un ni~o se encuentra definida, da pauta 
pJra que sea el periodo durante el cual se 
le fomente, oriente, y se le creen intereses a 
trové, de estlmulos que desarrollen su fanta
sla, despierten Inquietudes y cultiven "ptitu
des innatas en ellol, slolen el leer resulta a 
veces demasiado prccoz, el leerles fomenta 
un gUIJO que más tarde desarrollarán por si 
mismos, con todo esto se e,timula no solo 
sus sentidos ,ino su Inteligencia y sobre todo 
se enriquece su mundo a nivel de concien" 
(la, visual y de Información y formación. 
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Si muchas de las cosas cambiaran como 
objetivos, camblarlan ¡amblén los nlhos .. 
los libros como un juego y no una obliga
ción, demostrándole al ni na que 101 libros 
prometen muchas cosas no \010 estudio, 
también diversión, entretenimiento y sobre 
todo conocimiento, en este punto libros 
alraalvos. Saber que un libro puede ser 
visto de muchas maneras sin Importar si 
es escolar o de literatura siempre tienen de 
un" u otra forma relación con nu~stra vida 
y sobre todo nada tienen de ajeno por muy 
fantástico que 5ean, siempre hay una reali
dad aún por debajo de las palabras, 

Al Igual que el llpo de lectura, el tipo de 
Ilustración es imprescindible en el aprendl
laje de la visión, para una necesaria forma
ción tanto de conocimiento (¡que es?) y de 
estética (¿me gusta o no)). 

Cuando un nl~o se Identifica con su pro
pio trabajo, cuendo aprende a entender y 
a apreciar lo que tiene o lo que le rodea 
desarrolla una aptitud Imprescindible pare 
comprender las necesidades de los demás, 
Vivir cooperando, contribuir, vivir adapta
do a una sociedad y contribuir en lorma 
creadora, qUilaS el más Importante de 105 
objetivos de la mllma eduCiKlón, No hace 
ralta gente que repita ¡Ino gente que sugie
ra, y proponga. 

la importancia del Ilustrador que como un 
cronista, depende o no de su imaginación 
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pero con un trabajo comprometido a un 
texto len la mayorla de 101 casos) y, con un 
nivel de representación que va de lo realista 
a lo abstracto o figurativo, Todos los tipos 
de ilustración tl8rlOn sus propias reglas, no 
hay categorlas de buenas o malas porque 
lodas Li"nen sustento, alma, trabajo detrás 
y lobre todo un fin. El Ilustrador puede 
".-,"dir u no Ingredlontes documemales en 
la IlUSTración, Ingredientes con recursos 
propios de la Imagen a representar, o in
gredlentel ImaglnJ¡lvos asl como técnicas 
variadas que dependerán del conocimiento 
no solo del ITI"Lerial sino del tipo du \Oxto a 
representar. 

Interél, ¡étnica y conocimiento, como un 
arquitecto de amblenles, Can orientaciones 
donde decide quien lo habita, con múltiples 
posibilidades creativas, ajusLe de códlgol 
del receptor, técnicas, un tipo de concepto, 
Liempo, docuITIent"ción, y todo un sin fin de 
cosas a manejar. 

La lauor que como Ilustradores nos com
pete raya en una revolución no con tintes 
pollticos sino mas bien a nivel de estructura, 
una revolución grafica que parta de la ela
boración de Imágenes que wacterlcen a la 
wltura de este hoy, la cultura y la visión de 
lo que estamos viviendo asl como, el com
promiso a por lo menos conocer realmente 
los parámetros paro lo, cuales estamos 
trabajando y el código que estamos em· 
pleonda. 



Porque a veces sucede que esta mOl tan In
fluidos con el mundo de aluera (tendenci"" 
nuevas posturas, modas), qua olvidamos 
~ue lo que proyectilmos raya en lo Irrecono
cible y en esLe caso cuando elleClor ve en el 
algo que todavla no conoce o que necesita 
de C05ClS cHlteriores pilrtl reconocer¡ LermirM 
comparando a la Ilustración con pintura por 
no enLender. 

Todo este proyecto está basado en un de
tr"s, que so apoya en 1" lorrnJción técnica, 
da concepto, artistlcJ asl como de cs¡ruc{U
ra, principios y fundamentos y desde lueqo 
en la Importancia comunicativa que en este 
caso la ilustración Infantil ¡lene sobretodo 
como contribuyente a la formación del en
torno visual y por ello cultural. 

El fomentar que el nl~o pueda desarrollar 
,us capacidades LanLo de percepción como 
de estimulo y lOmprenslón, teniendo como 
principio que un trabajo para nl~os no 
Implica 'In menor esfuerlo y mucho menos 
pensar que requiere de menor cuidado. 

Me gustarla que quienes lean este trobajo 
,omprendan que a veces resul¡a pow el 
manejar el lápiz con gracia y habilidad 
comparado con: el sJcrlflm "el concepto" 
por lila técnica ll o desconocer realmente el 
sector al que se dirige el trabajo. Se necesita 
por sobretodo conocer al nl~o o cualquier 
otro tipo de público para el cual se determi
na un proy",to, conocerlo para saber que 

lO 

quiere y abogar por lo que espera aunque 
esto ,e puedo Lr"ducir en no colaborar p"ra 
algo y hasta quedarse sin el proyecto o sin 
trabajo. 

Es asl que este libro como cualquier pro
yecto de libro lIumado tiene como premisa 
el fomentar que el nl~o pueda desarrollar 
sus capucldados de percepción, estimulo, 
y compren\lón como tan Impon:ante es, 
pensar de nuevo como ni~D paro di,lruLar e 
imentar "bogar por algo en lo que se cree, 

El libro como rroducw Industrial exige un 
concepto programado, surge de un proyec
\O gráfico que programa su formaw, tama
~o en la tipografla, tipo de papel, número 
de páginas, tipo y calidad de Impresión, 
relación texto-Imagen, etc, Y sobre todo 
deberla tener como una necesidad para su 
propia wnvenienci" un director anlstlco, 
porque contribuye de manera decisiva a 
crear una linea a seguir en cuanto al texto y 
tratamiento de la< Imágenes. 

En mi caso, Andrea Fuentes, (Jefe del 
Departamento Editorial de Ficción, obras 
para nlnos y jóvenes) dentro de la Editorial 
del Fondo de Culturo Económica, fue quien 
estuvo al frente de este proyecto de libro 
titulado "Mi Noche en los Glaciares" de 
Marie Danlelle Crateau Y Quien me diri
gió, La manera en la que se abordó dicho 
proyecto fue, una lectura previa por parte 
de la Editora, para determinar el tipo de 



Ilustración asl como el Ilustrador (mi coso), 
lIna segunda lectu", por mi parte en 1" 
cual delimité personajes de I~ hlswrla y un 
bocetaje previo de escenas y/ o e\cenarlos 
"denl"' de la técnico de representación 
que en este caso lue el smtch (atrlllco 
sobre estlreno), una vez delimitados los 
personajes, siguió el consegull proplamenle 
las escenas más significativas del texto en 
el que en realidad 5' t",tó de abordar el 
mismo con las escenas de mayor relevancia 
y los momentos que marcaron puntos de 
desenlace en la misma, cabe mencionar 
que mas que glaciares propiamente, pues 
el libro se desarrolla en ellos, se trató de 
perseguir mediante actitudes uno al",6sfe
r" que viniera a englobar lo que sucedla en 
ella. El tiempo para la elaboración del libro 
allllonos en lo que wmpete con mi trabajo 
(propiamente ilustración) fue bastan le cOr
to, pues fueron casi tres semarlaS de trabajo 
conl"ndo lectura, bocetaje y realización .. 
sin embargo me es necesario hacer notar 
que el profesionalismo y la experiencia pOI· 
parle de Andrea en cuanto a saber concre
tamente lo que se querla mostrar en este li
bro, asl (amO lo que querla que t",nsmitie", 
el mlslllo fue realmentú confortante además 
de dlsfrutable,., 

El tolal del trabajo fueron 16 Ilumaclones 
(entre vl~Na$, páginas completas y dobles 
páginas) mas portada lodas .n blanco y 
negro y realizadas con la lecnlw ya arriba 
mencionada, El lrabajo de Ilust",clón se 
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realiza por lo regular de esta manera una 
entrega de tmo, un boceta)e previo o final 
y ajustes a ID largo del mismo, y más tarde 
urla elltrega con las Ilustracloncs finales ya 
sea de manera dlgllal o con los orlglnale5. 
Obviamente dependiendo de la publicación, 
el tipo de ilustración asl como los tiempos 
varfan en cuanto a enlrega~, estos por 
ejemplo 011 rcvims (publlcacloncs periódi
cas) se da un tiempo aproximado de 3 dlas 
para la entrega o en el peor de lo, casos 
ulla entrega al siguiente dla del pedido o 
Incluso el mismo dla asl como otro tipo de 
Ilustración, mucho más comercial. 

A veces los libros 5010 tienen un mero ob
jetivo pedilgógico y que decir de el aspecto 
estéllco al que la mayorla de las veces se 
deja de lado la competencia entl'e edito
riales quien vende quien no y sobre todo 
el marketing o la técnica comercial de una 
empresa para lo mismo, vender. 

La importancia de la ilustración en el libro 
y en particular en el libro Infantil o de la 
necesidad de tener libros Ilustrados para 
nuestra educación, debierd ser algo primor
dial porque no estamos hablando de una 
educación literaria exclusivamente sino, 
una educación que Involucra sentimientos 
e Incluso educación estética posterior por 
todo cuanto vemos. Todos absorbemos una 
cantidad Incontable de Imágenes de las co
sas que nos rodean y si estas cosas cuenLan 
O no con un criterio estético por solo men-
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cionar uno pues ese crilerlo formará toda mi 
Información. 

Los padres que ven al libro son el principal 
medio por el cual determinada lectura llega 
o no a sus hijos, es a ellos a quien debemos 
que en nuestr" primera atapa de vida se 
llene o no nuestra biblioteca m~ntal con 
variedad o solo con sus favorltol, a vece< 
pareciera ser que se considera al libro como 
algo alejado da todo comparando siempre 
libros = escuela. Son ellos los que prefieren 
los libros con más texto enfocandose a 
que ir a la escuela coma premisa Implica 
el aprender a leer y a escribir, por lo tanto 
si 105 libros tienen más páginas con texto 
m"s leerá mi hilo pero no por ello, leerá y 
emenderá. Cuantos no llegamos a odiar las 
lecturas Interminables sobre todo a la horil 
de hacer una "copla". 

Escuela, siempre escuela. Siendo que aún 
105 libros con imágenes o no y creo que 
aqul me gustarla recalcar algo que es creo 
el principal motor de la ilustración permite 
encontrar y sobre que imaginar, algo, que 
te cuenta algo es decir: un libro con ilus
traciones sin texto te en5e~a en el sentido 
de "muestra" algo qua ver y sobre que 
Imaginar, y, un libro con texto e ilustración 
te permite que lome, una b.s. sobre la cual 
Imaginar y hagas tus propias conjeturas y 
más aún translonmes, a~adas, quites, pro
pongas algo que pudiera estar o no, Incluido 
en la Imagen o no, y en el texto o no. 



Para muchos de nosotros los libros no 
existen hasta que los encontramos o al" 
guien nos 101 pone enfreme, y la educación 
Infantil pareciera ser un detonante o arma 
de dos rilos elpeclalmerlw cuando Iloga la 
primaria y las prlmerasleauras y la edad de 
leer, que del interés increlble por leer lOdo, 
desde las etiquetas, los anuncios, lo que es
cribimos, se corre 01 riesgo de que los libros 
sean usados para que se aprenda a leerlos y 
no a entenderlos. Y entonces el Interés que 
todos tenemos de nlhas de leer de todo, se 
convierte en tedio al ver las inmensas lectu
ras y 10\ tabiques de libros con miles (bueno 
osi los vemos) y miles de pogin", que no 
acaban por terminar, y porque ademas la 
mayorla de las veces estos tablqu6s refieren 
!afeas, y la tarea sugiere, tiempo, que a ve
ces como nino damos por Liempo perdido y 
luego los libros Igual a tarea, tarea Igual a 
guácala y luego entonceslibros-guácala va 
haciendo que lo, juego" que la tele, que 
la< salidas sean totalmente disfruta bies por 
ser como Lriunfos de'puel de un rnaratón 
escolar y los libros como las tareas, tan 
chocante,. 

En cuanto a la función del libro Ilustrado 
creo que las ilustraciones pueden jugar ese 
doble juego de dlsfrutable y no chocante es 
más, las Imágenes pueden hacer un buen 
cohtrapeso a las Imágenes que Impone la 
TY. y ademá, permitir a lo, niños e",anch"r 
su apreciación del mundo" 



NunC.J antes como en estos tiempos se han 
procurado tantos elemenws Impoltantlslmo5 
en los libros, la ilustración, 105 farmiltos, el 
diseho, y se ha dicho que esta necesidad 
ladlca en Imentar competir con dlstracwres 
número uno en los nlKosllámeseles como sea 
y lo princip,,1 Un cI"ro respeto al leclOr, no 
5010 reconociéndole sus derechos de buenas 
ilustraciones, buenas historias, buenos auto
res, sino buenos libros ... "Un buen trabaJo". 

De lo anterlormonte dicho y do Imnera breve, 
podrla concluir: 

El libro Ilustrado dirigido a nlnos posoo una 
Importancia relevante como contribución a 
una correcta Iniciación no <010 de lectura y 
su interés a esta sino en la educación de la 
formación de todo Individuo y en particular la 
estética y visual. 

A los nlnos le Interesa adquirir conocimiento 
como las esponjas que son, por lo cual, se 
les deben brindar temas que les Intercsen 
y nunC.J fOl7arlos a escoger entre lo que el 
adulto considere adecuado y no, sin embargo 
no siempre puede" darse cuenlil con cerle," 
lo que mas les (onvlene por lo que .slempre 
el anteponer en el trabajo sobre todo calidad 
haccn, que y~ Se" de una u olril forma reCi
ban siempre lo mismo, "calidad". 
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El aunwmo de material Infantil se debe en 
gran medida a la apertura por parte de las 
editoriales en cuanto a nuevas propuestas 
asl como; Un juicio peninente sobre lil 
ilustración y el libro Ilustrado y, teniendo 
en mente siempre a un producto de calidad 
"dern"s do mostrilr la Importancia qua eSle 
repercutirá en la formación del hábito del 
IcclOr. 

Puede decirse que el formar e informar al 
sector que se encuentra Involucrado con 
algo tan Importante como los libros ilus
trados, profesores y aún padres creando en 
01101 una base que lugiera aportura para 
nuevas visiones y por lo tanto dejar de lado 
la constan¡e repreSión (ontra lo poco enten
dible que debido a veces a su poca visión es 
lógico que se limite. 

Por medio de este proyecto al Igual que mu
chal mros se ha podido mOltrar un trabajo 
que más allá de ser catalogado bonito o feo, 
provocará algo en alguien, formará parte de 
los datos que C.Jda quien tenemos, y signifi
cará oigo en nosotros y porque no, servirá de 
bus. pora generar algo mucho mejor. 

y por sobre todo, promover el libro ilustra
do como un portador de conocimiento y 
cultura. 



¡" ,J'. 

Marelyn (astan.da Fausto 

Nació en la Ciudad de México en 1978. Es 
egresada de la (arrera de DI¡e~o Gráfico de 
la Escuela Nacional de Arte, PliI,tim de la 
Unlveflldad Nacional Autónoma de México, 
donde tomó diversos cursos de lIusuacl6n con 
el profesor Guillermo De Gante. Ha recibido 
diferentes premim y mencione, en concuflos 
de diseno organizados por el Instituto Nacio
nal de enfermedades Respiratorias, la UNAM y 
el Festival Gastronómico de Atocpan. Participó 
en la museografla y montaje de diveflas expo
Mones para la UNAM y la Asociación Trama 
Visual A. c., Ademas de ser expositora de la 
MU8mcl ColeCliva "Ejercicio, Lúdicos" en la 
casa de Cultura de la Universidad del Estado 
de W,lco, Ha sido 5elecclonada en el 11' y 
13' Catálogo de Ilustradores de Publicaciones 
Infantiles y Juveniles de CONACULTA y tiene 
publicadas diversas ilustraciones para la Revis
ta Deso1l05. Ha uabajado para la Agencia de 
Publicidad y Producción Lynen Nova S.A. de 
c.v. y ac[ualmente forma parle de Traga!ue
gos Diseno GrMlw. 

15 



El proceso de programar, proyectar, 
coordinar, seleccionar y organizar 
una serie de elementos para producir 

objetos visuales destinados a comunicar 
mensajes especifico s a grupos determina
dos es lo que hoy en dla conocemos como 
Olse~o Gráfico y su función, es entonces, la 
de transmitir una información determinada 
por medio de composiciones gráficas qU0 
se hacen llegar al público destinatario a 
HaV"S de dlfercmcs soportes como folletos, 
corteles, espectaculares, etc. El Dlse~ador 

no es un creador de formas, sino el ,reodor 
de comunicaciones, un profesional, que me
di"nLe un método especifico (Oiseoo), cons
truye mensajes (Comunicación) con medios 
grMicos dentro de diversos soportes. 

El mensaje es pues, el principal componente 
de lOda composición gráfica, la información 
que se desea hacer llegar al destinatario a 
travós de cada uno de nuostros dlse,,"s, No 
debemos olvidar que la Información slem-
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pre se repre,enta por medio de diferente' 
elementos gráficos que pueden ler mu,hos 
y muy variados, aunque los más comunes 
son: Elementos simples (puntos, lineas, 
etc.), Elementos QeométrlcOI, Gráficos 
varios (logotipos, iconos, eLc), Fotogranas, 
Ilustraciones o cualquier otro elemento vi
sual apto para comunicar nuestro mensaje. 
Estos elementos se combinan unos con 
otros en cada proyecto que se realiza y de 
esta combinación surge el resultado final, 
en el que encontramos otra ,erle de con
ceptos ya más especlficos del dise~o como: 
agrupaciones, formas, contornos, ubicación, 
Lam"oo, color, contraste, equilibrio y slme
tria. Todos estos elementos son percibidos 
por cada individuo de manera diferente 
Infiuyendo siempre la lodedad en que se 
desenvuelve, el lenguaje, la experiencia, 
la edad, el aprendizaJe, la educación y la 
memorle, asl que, para que nuestro dlse~o 
funcione siempre s.rá importante tomar en 
cuenta al destinatario de éste. 



D. la T.orla a la Prádlca 

Objetivo 
Lo más dificil para roda profeslonl<I8 egre
sado de cualquier Escuela o Facultad y sea 
cual <ea su actividad, es la de llevar a la 
práctica toda ",sa ¡eorla que durante aMos 
recibió en las aulas, a<1 que el siguienLe 
proyecto no pretende más que aplicar Lodo, 
esos conocimientos aprendidos. 

Objetivo de la Empre5a (Cliente) 
Miele S.A. de c,v, es una de la< marcas de 
electrodomésticos más prestigiada y reco
nocida a nivel mundial que decidió abarcar 
un nuevo melcado, el mexicano, especial
mente el de la Ciudad de México. 

Su Historia 
Miele 5.A. de c.v. es una empresa alema
na de electrodomésticos que desde 1899 
el a~o de su fundación hiZO una simple 
promesa a sus clientes, "Immer besser" 
que significa "mejorando Siempre", que a 
partir de ese momento es la fllosofla con 
la que cada producto Miele es fabricado y 
slllema. 

Es¡a II10solla se extiende a través de cada 
aspecto de sus productos y hasta el último 
detalle, logrando asl quo éstos soan la dife
rencia para sus competidores. 

Con los a~os Miele a crecido para convertir
le en un" cornpaMa rnundlalmento r"COrlO-
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cida. 5u primer producto una descrúmadora 
los llevó hasta una linea de productos de 
lavanderla profesional. Ahora Miele ofrece 
una extensa variedad de productol que 
refiejan las necesidades de nuestro actual 
estilo de vida. Miele está firmemente po
sicionado en el mundo por la alta calidad 
de sus producLo" calidad sin paralelos e 
impecable mano do obra son puntos de 
referencia globales y la demanda por pro
ductos que satisfacen estos estándares es 
universal. Para ayudar a s~tlsfacer estas de
mandas la empresa tiene subsidiarias loca
lizadas Grl 30 paises, haciendo asl de Miele, 
la (Ompa~la privada de electrodomésticos 
más grande del mundo. El cliente que com
pro uno de sus productos recibe además 
de este un servicIo de alta calidad, desde 
"yuda para 9lcoger el producto apropiado 
hasta 01 servicio de post-vema. El contacto 
con Miele siempre será basado en su filoso
tia "mejorando siempre", cada producto es 
más confiable, más sofisticado y aún más 
amigable para el usuario, además de estar 
Siempre comprometido con lOS Últimos 
avances en la protección ambiental y la 
conservación de la energla. 

Desi'lrrollo de Mi'lrkeling 
Antes de poder elaborar cualquier dlse~o 
Se debe lener en cuenta el objetiVO de este, 
pero al final, el verdadero exlto depende de 



que se transmita por el medio más apropia
do. El éxito exige que el mensaje se envle 
en UrJ medio que complemcntc su prcscn
taclón, que utilice en forma consciente a su 
audlenrla objetivo y que tenga la posibili
dad de prCSeilL"r el mcn>aje cuando eSLa es 
más receptiva a él. 

Seleccionar y combinar 10\ medio\ apro 
piados en forma cfcCliva es un proceso 
complejo que requiere en primer lugar el 
desarrollo de un plan de medios que cree 
la mezcla apropiada de ,;,tO\ pora la pro 
mOlión del producto con el público, Si la 
mClCla enLre la promoción del producto y 
el consumidor no es la adecuada, la OpUl 
tunidad de que todo el esfuer70 creativo 
luncione es muy peque~a, 

Lo primero que ,e establerió para este pro
yecto fue UrJ plarJ de mercadeo adecu3do 
para la entrada y posicionamiento de Miele 
en México y de esta manera ofrecer al mer
cado sus productos, teniendo siempre pre 
sen Le su filosofia "mejorando siempre". 

No debemos olvidar que el mercado es un 
grupo de personas con necesidades por 
saLisfacer, dinero que gastar y la voluntad 
para gastarlo. Asl que para Miele el merca
do es muy ",peclfico: hombr", y mujeres jó 
yenes entre los 25 y 35 a~os que además de 
una gran ,olvencla económica, busquen la 
comodidad, funcionalidad y belleza ell ("da 
uno de los producws que adqulNen para Sil 
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hogar, wmando en cuenta los finos detalles, 
en pocas palabras, que se rijen en el valor de 
IIn produclO, más que en su costo. 

Debe de quedar muy claro que para Miel" 
siempre existe la necesidad de mejorar sus 
productos y servicios. La Innovación es una 
necesidad básica en todo lo que hacen. Para 
la empresa el costo es un t"rmlno que se 
expresa en pesol y centavos pero el valor 
de cada producto es la p!Jrccpclón que tiene 
el clleme de la utilidad y servicio de éste. 
Podemos definir entonces a cada producto 
Miele desde un aspecto psico·soci"1 donde 
a la persona lo mejora su Imagen, su \!atus, 

su exclusividad y sobretodo su vanidad. 

Los productos que se decidió promocionar 
y que además cumplen con todos los ele
mentos más representativos de Miele como, 
lujo, comodidad, funcionalidad, innovación 
y dlseho son: la campana, parrill" y horno de 
su cocina, lavadora, secadora, cafetera, la
vavajillas y las aspiradoras 5524 y Medlvac. 

Hasta el momento tenemOI definidos 
nuestros producw, a ofrecer y a sus con
sumidores, pero seria Imposible que ambos 
se conocieran sino existiese la Publicidad, yiJ 
que los consumidores toman la decisión de 
compra de Jcuerdo al grado de Información 
que recibe del proveedor, del servicio o pro
ducto, todo consumidor desea estar com
pletamente seguro de que las caracterlsticas 
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que cada electrodoméstICo Miele ofrece 
van de acuerdo a sus necesidades. 

Una campa~a publlcl¡arla es el trampolln 
por el cual debe empelar toda companra y 
esta constituida por una serie de eSrUerlOS 
promociona les alrededor da un tema o una 
idea bastante simple, en el caso especifico 
de Miele la Idea es "mejorar siempre" la 
calidad de vida y el status que se obtiene 
con cada uno de sus productos, además 
da lo práctico y funcional logrando asl que 
el consumidor pueda disfrutar de la vida 
sin complicaciones. 

Se decidió que antes de la Inauguración 
de Miele en las tiendas de centros comer· 
clales como el de Santa Fe y Perlsur, era 
necesaria su publicidad en un medio 1ue 
a!canLara a muchas personas de manera 
limult¡\naa, asr que se optó por la utll17a
(Ión de revistas, ya que en la actualidad 
son el elemento más especializado de 105 
medios masivos de comunicación por el 
hecho de que su audiencia es cada vel 
más segmentada y como resultado más 
especializada. 

Un anuncio de revista transmite, por su 
CJrácter sintetizador de mensajes, el senti· 
miento, el gusto, imaginación e Ideas de la 
cultura de su tiempo. A pesar de su corta 
vida, determinada por su circul"ción y tlra
je éste forma parte ya de nuestro entorno. 



ramando en cuenta todo el Qran análisis de 
mercado que se realizó, Miele decidió tener 
presencia en sólo doce de las revistas que 
se publican actualmente en nuestro pals, 
éstas son: Mundo ejecurivo, Quién, Casas y 
Gente, Cooperación, Elle, Enlace, Mercedes 
Benz, Vuelo, Expanllón, ArqullenlJ" y IJI
seno, Gatopardo, y Mozart Magazine. Ade
más se publicó uno de los anuncios para el 
periódico Reforma. Asl también, se definió 
reali¿ar el discoo de seis anuncios poro lo, 
nueve prodlJrtol selecrlonados anterior
mente, que se publicaron en éstas revistas 
un total de veinticuatro ocosiones. 

EldboTilci6n del Diseno 
FI desJrrollo de la publiCidad ha traído con
sigo un desarrollo paralelo del Dise~o Gra
fico y de los sopor les de comunicación, An
teriormente hahla que mnvencer al prihllm 
de las verllaja, de urr produlto ° l1IurcJ y 
para ello nada melor que mens.¡les concre
tos, cargados de cOl1lponentes p\imlógicol, 
con diseñOl (udo vez l1Iás elahorados que 
se haclan lIeQar a un mayor n(lmero de p€r
sanas, el CÓI1IO se transl1litla la inforl1lación 
llegó inlluso a superar en irnportollli" u b 
misma Inforl1laclón transl1lltldil. 

Anuall1lente el conTilno ron objeTO' de dl
seoo C""O ve¿ 111"' son,ticd"o, y 1" ""solut" 
Indlferenclo onte el caos visual del ambiente 
urbano donde nos desarrollal1los el nlJema 
mejor liJr;:KLerl~tjlJ lomo titüdinm, Todm 
e.Slamos rodeados de continuos ataques 
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visuales y en cualquier lug"r "nconLramo, 
Imágenes, colores, formas, textos y fuentes 
que adornan y conlorman mensajes gróli' 
cos en su mayorla de mala calidad y sin una 
ba,e concoptual y teórica bien definida, 
AfOl1unadamen¡e esto está cambiando, 
porque no se trata sólo de presentar 
muchos mensajes visuales Ilama¡lvos sino 
efec¡ivos, que vendan y para ello cada vez 
más empre<as en nuemo pals no dudan en 
h"cer grandes Invurslones, que hacen posi
ble un Importante "v"nce On 1", técnicas 
de dlseMo y en la aparición de proleslonales 
dedicados exclusivamente a desarrollar y 
poner en práctica eltas técnicas en áreas 
cada vel más especlncas del diseno. 

Considero de gran Importancia mencionar 
que en esta época el dlsenador debe ser un 
profeslonlsta formado estética y técnica
rnente para cumplir sU función y que debe 
tener siempre presente que en la hiper in
formación se presenta algo contradictorio, 
l/a mayor información mClyor desinrorma
clón", La gente esta acostumbrada a ver 
tanta conramlnaclón visual que ahora ya no 
lee, no le Interesa y es aqul donde está el 
reto más grande, empezar a contraponerse 
a esta situación y acostumbror a la genLe 
a recibir productos grilficos de gran calidad 
con los elementos necesarios y no contribuir 
más al caos visual que nos rodea. 

Este cambio Y" lo pod8IT1os observar en las 
grandes editoriales que hacen libros que 
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entran por la vista, son objetos bellos de 
gron atractivo visual y es el disefio el que 
vende esas publicaciones, ¿qué dlse~ador 

no tiene en sU biblioteca por ID menos un 
libro que haya adquirido solo por su bellela 
y diseno? 

Hoy en dla ya existe una gran preocupación 
por el he<:ho estético, y es la estética en el 
dlse~o un mecanismo de venta y de iÍxlto 
en cualquier proyecto gráfico. No debemos 
olvidar que a la base de lOdo acto que se 
construye en el mundo está 81 diseno, por lo 
tanto éste, está destinado a ser visto, leido, 
comprendido y rnanlpulado. 

Espero con todo lo anterior haber dejado 
clara cual e5 mi vl51ón del dlse~o en nuestros 
dlas y cllales 50n sus necesidades, ahora sólo 
resta combinar ésta visión de rnanera acer
tada con toda la Información arrojada de lo 
invostig"clón como; de qué empresa esta
mos hablando, cuál es su visión, 'u lilo,oH,\, 
su objetivo en nuestro pals, 105 productos a 
promodonar, el público meta, etc. en una se
rio de cinco dise~os cuyo soporte ya ha sido 
delinido antes corno anuncio de revista, 

L~ rnel~ 

Cada uno de los sel, anuncios Miele debe 
atraer a nuestro consumidor primero por su 
lino y elegante diseno, la belleza csto\tlca de 
la fotografla sin olvidar por supuesto el texto 
breve pero daro, Invitando a la compra de 
los productos. 
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Punto, clave 
• Lo primero que ,e bu"ó en el disc"o para 

lograr nuestro obJetivo, fue crear lino i~
rarqula visual oOffuoda, ron el objeto de 
que los elementos más importante, e,tén 
debidamente acentuados. Un d1.,e~o 

aoecundo puede establecer un camino 
vi,ual que LOnduLl~ el ojo del espectador 
mostrando la Información oe manera or
ganizada, lógica y fiable. La organización 
jl'r"rqulca de 105 contenidos en la com
pmlelón el muy Importante y podemos 
utilizar diferentes elemento, del disc"o 
pero no debernos olvidar que el mal LISO 

o el abu.lo oe e.lrOl elementos puede 
convertir 1" composilión en algo que no 
desple~e el Imer" del u.llJarlo como un 
"pantalón de paya,o" donde todo es chi
llón y nada destaca de forma rlara . 

• [1 equilibrio entre los elementos fotografla 
y texto presentes en coda al1lJnclQ Miele, 
las cantidades adecuadas de cada uno, 
es quiziÍ el elemento más importante y 
fundamental parJ atraer la atención del 
espectador, p~ro para mantenerla hasta 
que haya ",imilado el mensaje que le 
queremos transmitir también depende oe 
la correcta organización espacial de esto, 
dQ\ elernenLOI. 

Cada anuncio no solo es una rnuy buena 
faLO acompa"ada de plecas, logotipos y 
texto, es algo mas que la luma de estos 
elernentos ya que para poder comunicar 
visu"lrllenLe el rnensJje de forma efectiva, 
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se debe conocer a ronJo los dilererlte\ 
recursos gráfl'os a nuestra disposición y te
ner la Imaginación, la experiencia, el buen 
gusto y el sentido común necesarios para 
combinorlül Je m"rlCra adecuada, 

Conclusión 

UMéxkQ cu~ntil con unil lilrgil e Imporli:lrlle lri:l
dlclón en el ¡Ji~el\o gr~lic:.o, disciplina que reLIIH.', 
(u""do "ejerce con calidad y responsabilidad, 

el arle, la tecnologla y el1 un sentido pro positivo 
en el terreno 5ocl,I y culturol". 

RJ~ef Tov;,r y De Ter~~. eNCA 19~2. 

la función de los dlsehadores de hoy, en 
su mayor la se refiere a la comerclal17aclón. 
la Invasión de lo visual es solo comparable 
a las grandes invasiones cl lo largo de la 
historia y todas ellas, por la< causas más 
erróneas, Estamos frente a miles de repre
sentaciones gráficas que no correspondan 
con lo que Se trata d~ representar, Todo 
estó ligado con clnlvel de r.onsumo y la ga
nancia que esto produce, los valores estan, 
en consecuencia, distorsionados, la guerra 
visual indiscriminada, es tanto como para la 
salud mental de "da Individuo obligado a 
ver, como para el medio ambionte, 
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Por todo lo mencionado, yo considero 
ImportanIe mencionar que el dlseho grá
fico debe tener su imporlancla Inmersa en 
mezclar tres cosas: el eSludio, la creacl6n 
y la tecnologl8, "¡O permitirá un progreso 
visu"1 evitando la contaminación gráfica y 
poco sustancial que se obtiene de el uso 
de excelivo de la tccnologla como la base 
principal de cada diseho y no de la ulili
zaclón de 10\ elen18ntos propios del dlse~o 
como la composición, diuyramacl6n, color, 
forma, tlpografla y muchos más que son de 
vital Importancia en el proceso de comu
nicación visu,,1 en el que cstá Involucrado 
todo profesional del dlse~o gráfico. Debe
mos respetar la naturalela de las cosas y 
como ponc de ella está Informor de manera 
clala y limpia todo aquello que es necesario 
pero sin contaminar y perturbar el amblen
le que nOS rodea, 

Consolidar una verdadera cullura del 
dlse~o entre empresarios, funcionarios gu
bernamentales, astudlames, y de manera 
Importante, en la sociedad civil debe ser el 
objetivo principal de todo proresionista que 
lleve puesto 1" camiseta de Dlse~ador, 

Mientras hay, p'll'll, Id." Y nemld,d 
dQ Inform~[ión h~brá DI.se~o 

FfJllpf:I TMbord~, 1998. 



JUAN PABLO GARclA RODRIGUEZ 

Egresado de la carrera de Dlso~o Gráfico en 
la Escuela Nacional de Artes Plásticas, UNAM. 
Como ilustrador ha colaborado con Editorial 
LECTORUM, rcvlm NEXOS, Selmlones del 
READER'S DIGEST, CONACULTA y la revista 
DESAFlos. De manera independleme realizÓ 
proyectos de diseno para la empresJ de metro
logia INYMET, fUNDES México, Grupo ANACE 
y la Secretaria de Salud. 

De 2001 a 2003 trabajó par¡¡ el despacho LY· 
NEN NOVA S.A de c.v., llevando a cabo diversos 
productos para el Consejo de la Comunicación, 
Fundación Alejo Peralta, Electrodomésticos 
MIELE, Grupo DIAVAZ, KIO NETWORKS, BA5F 
México, ITISA y SUNCOA5T Company. 

Actualmente trabaja con Gonzalo Tassier, para 
quien ha desarrollado proyoctos de Santander 
5erfln, el XIV Premio QUÓRUM y Red DEMAC 
entre otros. 

Participó en la museagrafla de exposicione, y 
ferias de la UNAM, además del montaje de una 
decena de muestras en torno a la Bienal de Car
tel en México, organizada por Trama Visual. En 
el 2001 curó la exposldón ,alectlva de dise~o 
"Ejerddos lúdicos", realizada en la Casa de la 
Cultura de la Universidad Autónoma del Esla
do de México. Como expositor ha presentado 
ob"" en vMlas muestras colectivas de ilustra
ción y cartel. 
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I Concw$(J "DhMIO dH 5()pon~ Lúdico
educatIvo ", convoc~do por el Fondo 
(if:l 11:" N"cion~~ UI1Id~s ~riJ la InfiJnc/a 
(UNICEF) y ENAf Nov,"mbr. d. 199~ 
(M8f1r:;órl). 

· Por c~ne/. Tercer concurso de c~rtel "DI" 
dfJl ~Ibo! y m,,~ d,,1 bosquG", convocado 
por 11I SEMARNAP, julio (1H12000 
(Mondón honorlflc~J. 

• 5~lliICclor1Jdo pJfiJ inr~rar el X y XI 
( ..... f~hxJ(J dlil !Iustr~dor"s dQ PubliciKlones 
fnf(fnW"J y IUVlifliIHS, 2000 y 1001, 
publlc.dQ, por CONACU¡TA, 

• Por clIrte/. 410 COnn¡r1"o IntlJ(univ,,(:;itJrio 
Cas.iJ del L~Qo 2000 mfcer iI)~Jlr). 

• Por lIusrr~o·6n. Concurso "!m~Qenes de 
V¡d~, Defe(h().~ Humanos dfJ !QS PQrsonJS 
qUl~ 1;7~1l con VlH/SfDA Ir, convoclldo 
por l. CNDH, UNA!DS, CONAS!DA, 
SSA, llV(Sy MSD. Noviomb,o do! 1001 
(Mención honorlfk:~). 

· Solecclonado en el Premio A UD/! 
Q f DISEIVO 200 1 por portales 
N(¡tCJfJm,¡)cx.ion~/~. 

• Por clIrte/. "Df'Jr~cho~ (if:l lo:; Nino:;", 
convocado por el DIF. 2002 (Mención). 

• }j"IIJCc/or"lJdo fJll QI p(f}mlo.11 Df5ENo 
2002 (.JOI ilu.m·iKió(¡. 

• SclccclonMio en el PremIo ~I DfStÑO 
;¿(X)~ por follQto. 

• Se/~clon~do en el Pr~mio Ijl DI-SEIVO 
)00.3 por ilustración. 

· Se/ecc/on~do en el Prf:lmio ~I W-SEflJO 
1004 por ilustr.1clón. 

• FitJDIL~U~ QI1 ,,1 Pr"mio iJf DISeNo 2004 
por portllda dI::' (f:lvi~[J:j. 

· GJn.ldor del Premio ~I Df5EÑO 2004 por 
i/J~.\rr,:,riór"l. 

· G~n~or del Premio ~l DISEÑO 2004 PC¡( 
wb{"rt,;, dQ lIbro. 



No sé e donde me dirijo, 

pero voy 6n C8mlno. 

Alan fletchcr 

El diseno no es seria. No puede lerla. Y 
el dio que lo seu (o por lo rnellOl el día 
en que lo sea para mi), es mejor poner 

una tanda de ernpanadas y de pasa gonor 
mdl dillero. 

Claro, claro ... no todo el tiempo ni en todos 
los proyectos se puede una revolcar y ernba
durnor, pero procurerrrol dcdil&lc liempo a 
hacerlo cuando menos (y dlrla sohre todo) 
en el tlernpo IIhre. 

I Cuántos tienen la [lOSlhlllrlilrl de Tener 
siernpre proyectos donde deluhoguen todd 
su creatividad, sin limites de presupuesTO, 
de gustas dislrniles o de cUolquier tipo? 

El eterno problema. 

No. Bultu. 
Todos nos quejamos de que el cliente pone 
rrah", de que nO.1 Irnplde realizarnos. [5-

toy cumodo d. ver UII" y aira Vel el mismo 
caso: dlse~adores que le venden rorno al
rnas atrapadas que solo irnplorull por urM 
oportunidad. Pero a la hora de presentar 
su carpeta 5610 se encuentra en su Interior 
aburrirniento; pasas una haju, pu'"' dOI, 
tres ... Alto. Deja de atormentarme. 
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Perdón, pero al ver eSIOS trabajos solo 
puedo pensar una cosa: estos Individuo< 
se odian a 51 mismos. I Quién le, dijo que 
únicamente incluyan trabajos que se hayan 
p"yado) Búsquenlo y rnálenlo. 

Al abrir una carpeta se da un vistazo a las 
entra~as del dise~ador; los trabajos que 
contengo hablan de lo que somos capaces 
de hacer: de nuestra actitud frente al dise
no; yeso e.1 precisamente lo que importa 
en la profesión. 

Me pMece que los proyectos que realiza
mos por gusto dicen mucho más de nues 
tras habilidades; ahl 51, nmoTrm lomos el 
cliente. 

Propongo jugar. experimentar por nuestro 
luentu (u solas si la inseguridad es muy 
qrande), dlhuJnr, fotoQ"flar, esulplr, digi
talizar, armar; todo por el simple gusto de 
darnos el tiempo. ¡Te quierel) DedilJte 
liempo. 

La creatividad es una necesidad de expre
sión, de búsqueda, es un octo lúdico; ereu 
lividad el jugar, y jugando se encuentra. 
La fuente del acto creativo se alimenta del 
juego, la imaginación y el placer. 

Imilar siempre sera más cómodo y barato. 
fl Ilustrador Ricardo Pe"e? ve la exreri
mentaóón como Hsinónirno de uQCJtividad¡ 
de retroalimentación, como vehlClllo con 





el cual podemos renovar constantemente 
nuemo trabajo y mantenerlo fresco. Expe 
rimentación", movimiento, oyuo que fluye 
evitando su estancamtenlO, su descompo
sición." 

Efectivamente, mucho de lo que qeneremos 
de eSTa manera sera horrible. 11 guardarlo. 
No tirorlo, 3 guardarlo, Todo dejar~ eme
~an7a y experlenclo. fmpezaráo a nacer 
imágenes y objetos interesontes, útile" 
I Cómo para quél Nunca se sabe, 

¿ y por qué dejarlo ahl) Con este material 
le puede fabricar uabajo que alimente la 
desnutrida carpeta. ¿14asta donde puede 
lIegarl Averiguarlo es la tarea, En palabras 
de Thomas Wedell, el dise~ador "siem
pre tiene curiosidad en saber que sigue", 
Debe valorar el proceso enriquecedor que 
le trarl\milC su propia curiosidad, pues esta 
lo llevará eventualmente a un nuevo esta
dio de pensamiento y acción, abriendo las 
puerto' de nuevo, pOliuilidadcl tanto crea
tivas como de produrcrlÓn. 

Un maJor de imágenes no debe encontrar 
limites ni fronteras en sus procesos creati
vul, Por el conuario, su anhelo se fortalece 
y se alimenta de nuevos aires y .,"o<arlones 
que emanan de sus experimentos creati 
vos. 

Esta búsqueda es muy divertida. La mayo-
~.. rlo de lo, veces el disfrute personal se da 
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en el demrollo y no en la admiración del 
produao final. Dice Gabrielu Rodríguez: 
"en el diseno no podemos hablar del acto 
ue"Livo sin hablar de In pasión de decir, de 
creer, por tr"nltmmar, por ge"c'Jr, por' crear 
y tlnalmente por illulllpir en el mundo del 
otro. Los comunicadores queremos delir 
COlol, siempre estilmol ouscando uno ma
"er" uisLinta de decirlas. [al vez es en elt" 
búsqueda palional donde le encuentra 
nue\lro principal eltllllulo, nuestro principal 
goce creativo." 

u,," VOL que se loqre ser constante en 1" 
disciplina ctel juego, no hay lII"rcha atrás. 
Será impmible dejar de Imponernos retos 
formales. Sin darnos cuenta, no lólo habre
mos ampliudo lu gama de recursos propios, 
,ino la capacidad de multiplicar y diseITIi,,"r 
la mirada en TOctas direccionel, lJpacitándo 
ellnteleao para dellubrir potencial estétl
la O" las Lareas qll~ elijamos. 
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