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Llegara un dia en que un hombre te hablard a miles de
kilometros de distancia y ti tranquilamente le podras
escuchar donde estés mas no le podrds ver por estar tan
lejos.

Quinta Profecia May. ‘

Calida amiga de la palabra e intérprete de la soledad de nuestro tiempo, esta imagen de
la infancia le ha dado la vuelta el mundo entero.

“Usar la radio es una técnica y una arte”
- Mario Kaplun
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INTRODUCCION

La radio es un invento que révolucioné la forma en que
los seres humanos se pueden comunicar entre si, lo que
parecia increible al principio es una realidad tangible.
Asi como cambid la realidad de la comunicacién con sus
inicios, de la misma manera se espera que la forma de
transmitir informacién dentro de la Universidad

Lasallista Benavente cambie con ayuda de este medio.

La radio como medio masive de comunicacién no ha sido
aprovechada en su totalidad dentrc de la Universidad
Lasallista Benavente, esto se debe a gue no se cuenta con
un nivel de produccidén cotidiano v/o las producciones
realizadas son pocas y no se les da seguimiento, es por
esto que surge la idea de formar un sistema internc de
difusidébn que se parece a una estacién de radio por el
cual se puedan transmitir producciones generadas por los

mismos estudiantes.

En este trabajo se plantea la posible implementacién
de un sistema que permita difundir informacién en el
campus universitario, para ello es necesario plantear una
estructura funcional, en la gque cada ‘uno de los
integrantes tenga responsabilidades y la capacidad de
tomar decisiones pos si mismos para el beneficio de la
misma estructura; se tienen que conocer los antecedentes

del medig, definicidén, su desarrcllo a través de 1los



atics, los cambios que ha sufrido asi como conocer el

lenguaje que se utiliza en el medio.

Se debe tener en cuenta que para que se lleve a cabo
cualguier proyectc es necesario gque pase pOr un proceso
por el cual seré scmetidc para su aprobacidén, desarrollo
y su transmisién, esto con el fin de que el estudiante
conczca y se familiarice con el sistema de produccidn al

que se encontrara una vez egresado de la universidad.

Es importante empezar con un proyecte sencillo y no
tan ambicioso pero con un plan para posible desarrollo a
futuro en donde nuestra capacidad de produccién vaya de
acuerdo con la posibilidad de involucrar a una mayor

cantidad de estudiantes dentro de la organizacidn.

Este proyecto se enfoca principalmente en el beneficio
profesional del alumnado que esté en su servicio sccial o
practicas profesionales, ademas de igual forma se
pretende involucrar a los alumnos de la carrera en
Ciencias de la Comunicacién por medioco de programas en
donde se integren los mismos a través de actividades

fisicas o mentales.

M&s adelante se conocerd lo més relevante de 1la
historia de la Universidad ILasallista Benavente, la
historia de la carrera de ciencias de la comunicacién
entre otros puntos interesantes, ademds se abarca el tema

de la estructura organizacional con la que debe contar un
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“Lenguaje es el conjuntc de elementos que, ordenadcs, nos permiten expresar
nuestros sentimientos e ideas. La produccion radiofdnica ha ide creandc su
bropic lenguaje, el cual se forma con los elementos que nos ofrece la

especificidad del medio. "

1.1 LENGUAJE RADIOFONICO

Flementeos como la voz, 1la palabra, la musica, el
guidn, produccidn radicfénica, son parte fundamental de

nuestro lenguaje.

Palabras como radiodifusidén y broadcasting son de uso
comiun en este medio, sin embargo, forman parte de la

histeoria y del lenguaje:

Radiodifusidn, es una combinacién de las voces en radioc
gue proviene del latin radius. En la palabra compuesta
broadcasting, su traduccién es “ransmitir” o)
“transmisidén”, en este significado encontramos la accidn
de difundir, es decir, diseminar informacién a la gente a

lo largo y ancho del mundo.

Esta palabra nacidé en la marina de los Estados Unidos
de América cuande los barcos la utilizaban cada que

querian comunicarse con emisoras en las cocstas.

! Pérez Hdez., Mario Alberto, Practicas Radiofénicas, Manual del productor, 2° Edici6n, Editorial
Pormia, Pg. 20




En resumen, al conjunto de técnicas de emisidn de
ondas hertzianas que permiten 1la transmisién de la

palabra y de los sonidos se le denomina: Radiodifusion.

1.2 LENGUAJE VERBAL

Desde el momento de nuestro nacimiento tenemos la
necesidad de comunicarnos con los que nos rodean, <CoOmo
bebés nos es imposible darnos a entender por medio de un
lenguaje verbal articuladoc por palabras y frases, ahi es
donde entra en primera instancia el lenguaje corporal, el
cual <con base en nuestra experiencia sabemos como
interpretar cada movimiento o cada gesto que se presenta

en una persona con la cual estemos 1interactuando.

A lo largo de nuestro crecimiento vamos aprendiendo el
lenguaje verbal de nuestros padres y personas dgue nos
rodean, permitiéndonos comunicar nuestros intereses e
inguietudes de una manera mas especifica, permitiendo que
nuestro mensaje llegue de la manera adecuada evitando
malas interpretaciones, de igual manera, con el fiempo
aprendemos el lenguaje escrito, 1lo cual nos permite
plasmar nuestro mensaje para gue tenga un caracter
perdurable y de la misma manera, permite su consulta sin

ninguna distorsién o cambio.

Sin duda alguna, el origen de nuestrc lenguaje ha sido
una gran fuente de controversia. Es evidente que algunas

palabras parecen imitar sonidos naturales, mientras que



ctras puede que provengan de expresiones de emocidn, Ccomo

lo es la risa, el llanto, la ira, etc.

Las diferencias entre clases, génercs, profesicnes o
grupecs por edad se reflejan por aquellas modificaciones
gque se le hagan al lenguaje, aunque también puede haber
diferencias por la influencia tecnoldégica Qque se ve a
diaric en todo el mundo. Un clarc ejemplo son los
diccionarios ya gque han ido aceptando nuevas palabras o
modificando las que ya existen de acuerdo a la evolucidn

del lenguaje mundial.

Una de las formas mas primitivas de lenguaje, fue el
pictérico, lenguaje mediante el cual se hacian dibujos en
la pared que representaban alguna situacidén o algun rito
gque aquellas etnias tuvieran, estoc 1o hacian para poder
registrar su lenguaje. Conforme el conocimiento fue
desarrollandose a nivel mundial, la escritura, se
convirtid® entonces en algo necesarico para transmitir

informacién.

Los fenicios introcdujeron el alfabeto, el cual se
habia originado en el Oriente. El1 primer alfabeto fue
adaptacidén del griego; nuestrc actual alfabeto, el que
nosotros conocemos como latino, viene de los romanos en

el occidente.

De tal forma, fue como nuestra lengua ha evolucicnado

para convertirse en la que usamos a diaric, lo que nos da




la coportunidad de comunicarnos entre diferentes
civilizacicnes expresandonos por el lenguaje escrite o
verbal.

Asi como usamos un ienguaje para comunicarnos a diario
con nhuestros semejantes, existen vya otras formas de
hacerloc, una de ellas es el lenguaje radiofénico, pero
para poder empezar a definirlo se tienen que definir sus

principios como la radio entre otras.
1.3 DEFINICION DE LA RADIO

La radio, definida por el diccicnario de la lengua

espaficla como;
1. Término general aplicado a las ondas radio
electrénicas y/o el aparato que sirve para captar

los programas transmitidos por una emisora.?

2. Sistema de comunicacidén mediante ondas

electromagnéticas que se prcpagan por el espacio.’

3. Términc general que se usa en la aplicacién de

las ondas radioceléctricas.’

Pocdemos concluir entonces que:

2 Diccionario Escolar LAROUSSE
? Enciclopedia Encarta 2003 TM.
* Diccionario de la Lengua Espafioia




Siendo un aparatc eléctrico que tiene como funcién
difundir, entretener e informar, es también un
instrumento para el hombre y su lengua. La radio es un
instrumento fundamental para poder estaklecer

comunicacién en todeo derredor del mundo.
1.4 ANTECEDENTES HISTORICOS

Considerables descubkrimientos acontecieron dentro del

campco de la electricidad antes de descubrir la radio.

La radio nacid en 1873 cuando el britanico James Clark
Maxwell dio a conocer su teoria socbre las ondas
electromagnéticas que se refiere nada mas a las ondas de
luz, sin embargo, Heinrich Hertz pudo generar esas mismas
ondas pero de forma eléctrica, suministrando una carga
eléctrica a un condensador y a continuacién ocasiond un
cortocircuito mediante un arco eléctrico; de esta forma,
Hertz consiguié medir algunas de las propiedades de estas

ondas “hertzianas” incluyendo su onda vy su longitud.

Dado que Heinrich Hertz fue el primer cientifico capaz
de generar, transmitir, recibir, vy medir las ondas
electromagnéticas de la radio, todo el munde utiliza las
siglas de su apellidec ©para simbolizar la unidad

electrdnica de las ondas electromagnéticas con Hz o hz.

Sin embargo, la idea de utilizar ondas

electromagnéticas para poder transmitir mensajes de un




lado a otro, no fue la novedad; puestoc que ya existia el
heliografo, que transmitia mensajes por medico de un haz
de luz moduladc en puntos y rayas que nos da a conocer el

cédigoe Morse (creado por Samuel F.B. Morse}.

Aln cuando las ondas de radio pueden cubrir distancias
enormes estas pueden ser distorsionadas, sufrir
atenuaciones y aun asi siguen siendo perceptibles,
amplificables y detectables. Estas ondas fueron capaces
de ser recibidas vy decodificadas por medio de los
amplificadores; estc no quiere decir que no tenemos que
agradecer los avances tecnolébgicos, es decir, gracias a
ella existe en 1la actualidad la facilidad para poder

transmitir y disfrutar de la radio.

David Edward  Hughes descukrié gue las ondas
electromagnéticas podian circular entre una punta

metdlica y un trozo de carbdn.

Oliver Joseph Lodge inventé el cohesor, dque se

encargaba de captar las ondas transmitidas por aire.

Guillermo Marconi fue quien perfeccioné esa técnica,
haciendo un alambre con forma de antena y haciendo
contacto con la tierra, tal y como conocemos en la
actualidad la antena de un radio comin es por eso gue
Guglielmc Marceoni (Guillermo Marconi), se considera

universalmente el inventor de la radio.




Uno de los sucesos que dejaron huella en la historia
de la radio fue la tragedia del Titanic, la gque causd gue
Marconi vendiera su empresa en los Estados Unidos de
América (American Marconi) y gracias a Sarnoff, afios
después, se creo la Radio Corporation of América (RCA)

entre los afios 1912 y 1920.

Ctro hecho histérico transmitido por la radioc fue el
Dia D, el desembarco en Normandia, donde Sarnoff se
encontraba enlistado con el fin de trasmitir dicho
evento. Sin embargce, Sarncoff no era tan buena persona
comc aparentaba; cuando la segunda cguerra mundial
término, convencié a la Federal Communication Comission
{FCC) de cambiar la banda de Frecuencia Mcdulada (FM) de
45-55 Mhz a 88-108 Mhz, con este cambio todos los radios
que Marconi habia vendido se convirtiercn en aparatos

indtiles de la noche a la mafiana.

Desde 1985 en adelante, Marconi, fue mejorando vy
perfeccionando la antena y ademéds, mejord los osciladores
conectados a antenas rudimentarias, el transmisor y el
telégrafo que funcionaban como un amplificador y gracias

a estas perfecciones:

e En 1896 se pudo transmitir sefiales desde una

distancia de 1,6 km.




e En 1897 se transmitieron sefiales desde la costa, a

un barco a 29 km. en alta mar.

e En 18%9 se logrd® establecer una comunicacidn

integral entre Inglaterra y Francia.

e A principios de 1901 se pudo enviar sefiales a mas de
322 km., v a fines de ese afic logrd transmitir una

carta entera a través del océanc Atlantico.®

Para 1902, vya se enviaban de forma regular mensajes
transatlénticos y en 1905 muchos barcos contaban con
equipos de radio para comunicarse con emisoras en la
costa.

Gracias a su trabajo y como reconcocimiento en el campo
de la telegrafia sin hilcs, en 1909 Marconi compartid el
premico Ncbkel de Fisica con el fisice alemén Kart

Ferdinand Braun.

A lo largo de todes estos afilos se introdujeron
diferentes mejoras técnicas. Para 1la sintonia se
utilizaron circuitos rescnantes. Las antenas se fueron
perfeccionando, descubriéndcse y aprovechandocse sus
propiedades direccionales.

Se utilizaron transformadores para aumentar el voltaje
enviado & la antena. Se desarrollaron otros detectores

para complementar al cohesor Y% su rudimentario

® Microsoft Enciclopedia Encarta 2003




10

descohesor. Se construyd un detector magnético basado en
la propiedad de las ondas magnéticas para desmagnetizar
los hilos de acero, un boldmetro que media el aumento de
la temperatura de una ceable fino cuandoe lo atravesaban
ondas de radic y 1la denominada vaAlvula de Fleming,

precurscora de la lampara de vacio.
1.5 DESARROLLC DE LA RADIO EN EL SIGLO XX A NIVEL MUNDIAL

En 1906 se produjo un avance revolucionaric, punto de
partida para la electrdnica, al incorporar el inventor
estadounidense Lee de Forest un tercer elemento, la
rejilla, entre el filamento y el catodo de la valvula.
Este tubo se bautizé con el nombre de audién vy
actualmente se conoce por triode (valvula de tres
elementcs), en un principic se utilizdé como detector,
pero pronto se descubrieron sus propiedades COomo
amplificador vy oscilador; en 1915 el desarrollo de la
telefonia sin hilos habia alcanzado un grado de madure:z
suficiente comc para comunicarse entre Virginia y Hawai

(EUA) vy entre Virginia y Paris (Francia).

Las funciones rectificadoras de los cristales fueron
descubiertas en 1912 por el 1ingeniero eléctrico e
inventor estadounidense Greenleaf Whittier Pickard, =zl
poner de manifiesto que los cristales se pueden utilizar
Como detectores. Ese descubrimiento permitid el
nacimiento de los receptores con detector de cristal tan

populares en la década de 1920. En 1912, el ingeniero
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eléctricco estadounidense Edwin Howard Armstrong descubrio
el circuito reactivo, que permite realimentar una valvula
con parte de su  propila salida. Este \Y% otros
descubrimientos de Armstrong constituyen la base de

muchos circuitcs de 1los equipos modernos de radio.

En 1902, el ingeniero Arthur Edwin Kennelly (Americano)
y el fisico  Dbritédnico Oliver Heaviside (de forma
independiente y casi simulténea) proclamaron la probable
existencia de una capa de gas ionizade en la parte alta
de la atmosfera que afectaria a la propagacién de las
ondas de radio.

Esta capa, bautizada en principio como la capa de
Heaviside o Kennelly-Heaviside, es una de las capas de la
ionosfera. Aunqgue resulta transparente para las
longitudes de onda mas cortas, desvia o refleja las ondas
de longitudes mé&s largas. Gracias a esta reflexidn las

ondas de radio se propagan mucho mas alléd del horizonte.

La propagacidén de las de radio en la ionosfera se ve
seriamente afectada por la hora del dia, la estaciodon, la
actividad solar, leves variaciones en la naturaleza y la
altitud, «que tienen lugar con dgran rapidez, pueden

afectar la calidad de la recepcidn a gran distancia.

La ionosfera es también la causa de un fendmeno por el
cual se recibe una seflal en un punto nmuy distante y no en

otro més préximo. Este fendmeno se produce cuando el rayo
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propagado a través de ella no se refleja con un angulo lo
suficientemente agudo como para ser recibido a distancias

cortas respecto a la antena.
1.6 DESARROLLO DE LA RADIO EN MEXICO

No hay nada certerc en relacidén con el inicio de 1la
radio en México y como usualmente conocido, existen dos
hechos que son juzgados como primera transmisidén, los

cuales no se han podidec asentir.

Las transmisiones oficiales de gobierno, se registran
en la Cd. De México para presentar el invente de la
radiotelefonia inaldmbrica en el marco de la ceremonia
conmemorativa del Centenario de 1a Independencia de
México, cuando la “Secretaria de Comunicaciones y Obras
Publicas (SCOP) montd aparatos de radioc en el Castillo de
Chapultepec y en el palacio legislativo para establecer
un intercambio de mensajes inaldmbricos entre altos
funcionarios del gobierno”®, el 27 de Septiembre de 1921
con un trasmisor de 20 watts instalado por los hermanos

Adolfo Enrique y Pedro Gomez Fernéndecz.

Sin embargo, los primerocs antecedentes de la radio en
México estdn registrados en la Cd. de Santa Lucia, ahora
Cd. de Monterrey donde el Ing. Cconstantino De T&rnava,

realizd las primeras transmisiones experimentales de

*Ibidem, p.41
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radio con una potencia de 50 watts el 9 de Octubre de

1¢21.

Subsecuentemente el Ing. De Tarnava comienza a vender
tiempo para anuncios y aparatos receptores entre sus
amigos con la finalidad de aumentar el numero de

radioescuchas y financiar sus trabajos.

La estacién del Ing. De Térnava, habia adoptado el
nombre de “24-a experimental” por la asignacidén que se le
dio vy la “7a experimental” en la Cd. de Morelia, son
consideradas las radiodifusoras precurscras dentro del

ambito radiofénico.

Todos estos acontecimientos se remontan a emisicnes
hechas en el norte del pails en 1908, aungue se dice que

Pancho Villa empled la radioc en la divisién del norte.

1.7 LA TRANSFORMACION DE LA RADIO EN MEXICO’

En 1930 se fundd la XEW La voz de América Latina desde
México el 19 de Septiembre a cargo de Emilic AzcArraga
Vidaurreta, estacidn que dio inicio a grandes artistas de
la época de oro dentro de la radio en México como Agustin
Lara, Fco. Gabilondo Soler, Chucho Martinez Gil, Pedro

Vargas, entre otros.

" Figueroa, Romeo, ;Que onda con la radio?, lera Ed., México, Ed. Pearson Educacién 1996,

Pags. 20-60.
-Ramos de Anda y, Francisco, La radio, el despertar del gigante”, 1era Ed., Ed. Trillas, México 1997,

Pags. 40-55
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En 1237 se cred la Hora Nacional gracias al Gral.
Lazaro Cardenas, gquien inicidé transmisiones el 25 de
Julio de 1937 a través de la estacién XEDT, emisora del
Departamento Autdénomo de Prensa y Publicidad dependiente
del Ejecutive Federal. La conduccién estuvo a carge de

Alonso Sordo Noriega.

Desde su origen, La Hora Nacional fue concebida como
un medio del gobierno federal para estrechar 1la
comunicacién con la sociedad y fortalecer la integracién
naciocnal a través del idioma, la cultura, las tradiciones
y la creacidén artistica. Con el pasc del tiempo, el
cbjetivo se ha ido ampliando a &mbitos como la
orientacién de los servicios piblicos y las campafias de

interés social y cultural, entre otros.

La Hora Nacional ha pasado por diversas etapas. Por un
tiempo, difundid® miisica clésica, en otra épcca musica
popular y, en algunas ocasiones, realizdé controles

remotos desde diversos puntos de la Republica.

A mediados de la década de los <cincuenta, la
produccidén del programa puso énfasis en la musica
mexicana y dedicé programas a los estados de la
Republica. Eventualmente se transmitieron algunos
programas en televisidén. Fue en la década de los sesenta
cuando La Hora Nacional adgquirié el perfil de radio-
revista, incluyendc secciones como: "Conocer México es

amar a México", "E1 pueblo dice" y otras mas. En esta
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misma etapa inicidé la dramatizacibébn de pasajes de la
historia. En las siguientes décadas se incluyeron
secciones de poesias, entrevistas, cé&psulas informativas
de efemérides, deportes y cultura, asi como bloques
informatives de 1las actividades del Presidente de la

Republica.

Durante 30 afios La Hora Nacional se transmitié en
vivo, pero al garantizarse la calidad de la produccién,

inicié la grabacidén previa del programa.

El 26 de julio de 1987, al cumplir 50 afios, La Hora
Nacicnal se descentralizd. En esta etapa, el programa
medificé su estructura: destiné los primeros 30 minutos
al mensaje del Gobierno federal con ccbertura nacional, y
los 30 restantes a los mensajes de cada una de las

entidades de la federacidn, transmitidos en cadena local.

A la fecha, 1los estados de Baja California Sur,
Campeche, Chihuahua, Guanajuato, Tabasco y Yucatédn no
producen su media hora complementaria, tiempo gque se
cubre con un programa realizado por la Direcciédn General

de Radic, Televisién y Cinematografia.

En 1942 José Iturbide instituye en 1la Cd. de México la
XEQY-Radico Mil que ©pelearia muchos afios con las
estaciones de Azcidrraga; mismo afic en que fue vendida y
convertida en un peridédico hablade con 18 horas de

programacidén noticiosa.
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Su exito no fue el esperado ya que se adelanto a su
tiempo y mas tarde, surge la Crganizacidén Radio Mil, que
va & establecerse en una de las principales cadenas de

radio en Méxiceo tantc en frecuencia AM como FM.

En el primer afioc se constituye en México la Camara
Nacional de la Industria de la Radiodifusién y en 1968
entra en vigor la Ley Federal de Radioc y Televisién, para
este tiempo la radio se habia transformade, los programas
con musica en vivo desaparecen y son sustituidos con
grabaciones y se utiliza més la inversidén publicitaria,
es ahl donde se agregd un costo extra a los impuestos

existentes.

En 1970 la evolucién de la radico, toma un rumbo
diferente con el Formato Hablado. Es entonces cuando se
funda la XERED que inicia sus emisiones con el programa
Monitor, donde José Gutiérrez Vivd toma el micrdfono de
la estacidn para convertirse en el transcurso de los

afics, en la estrella del programa.

A partir de los 80’'s, los avances tecnoldgicos, como
los satélites Morelos I y II, permiten realizar més vy
mejores transmisiones creando asi una nueva etapa en la
historia de la radio mexicana. El primer grupo de radio
de frecuencia modulada con mas emisoras en el pais es
Frecuencia Modulada Mexicana gue cuenta con 25 afios de

experiencia.
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Mediante la fusidén de Grupo Stereo Rey con FM gloko, e
Imagen Comunicacién en Radio, el grupo precisa a un
abanico de estilos y auditorios en los mercados mas

importantes de México.

“Las estaciones | que conforman el nuevo grupo
Frecuencia Modulada Mexicana son:
. Stereo rey
. FM Globo
. Pulsar FM 920.5
. Radioactivo 98.1/2
. XELA 830 AM-radio
. Rock radioc 12.90 AM, la radio de Querétaro.

wi

oy N s W N

El desarrollo de la radic en México, hasta nuestros
dias ha sidc en un apretado resumen, el siguiente:
1. “1900-1915:; Periodo de experimentacidn N
perfeccionamiento de los equipos.
2. 1921-1%923: En Mcnterrey, Constantino de Tarnava.
Sus primeras siglas T-ND, significan Té&rnava
Notre Dame, por la universidad donde estudié en
Estados Unidos; posteriormente le dieron el
permiso 24-a y finalmente en 1923 las letras XEH.
Es la radiodifusora més antigua del pais.
3. 1922: José de la Herrén; primera radiodifusora en
la Cd. de México con dos horas de transmisién a

lz semana. Se identificaeba con las siglas JH.

¥ Ibidem, p. 50
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1823: En Abril de este afic se instala La Casa del
Radio Universal, con equipo de 4 bulbos de 250
watts cada uno, estudio con plano y vitrola
Victor.

Surge la emisora mas antigua de la Cd. de México
de la compafiia cigarrera El1 buen Tono y que hoy
opera bajo las siglas XEB. En Diciembre de 1923,
Fernando de Fuentes hace la primera solicitud
formal para 1la explotacién de radiodifusoras
comerclales y nunca se formalizo.

1925: Operan 11 radiodifusoras en el pais, 7 en
la capital y 4 en el interior del pais.

1929; México se adhiere a Conferencia
Internacional de Telecomunicaciones . en
Washington, DC. Recibe ahi sus indicativos XE vy
XF.

1930: E1 18 de Septiembre se inaugura la XEW con
el lema La voz de América Latina desde México.
Surgieron figuras como Pedro Vargas, Agustin
Lara, Tofia la Negra, Emilio Tuero, Fcc. Gabilondo
Soler Cri-Cri, Pedro Infante, Jorge Negrete,
Arturo de Cérdoba, entre otros.

1941: Se constituye la Céamara Nacional de la
Industria de la Radiodifusiodn.

1945-1946: Surge Radio Mil como cadena. Se funda
XENK Radio 620, hoy cabeza de Radiodifusoras
Asociadas (RASA).

1948: Federico Cbregdn Cruces, inicia

transmisiones de prueba de XHFM Radic Joya de
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México, que se 1inaugura en 1953, Con ella se
inician las transmisiones de FM en Méxicoc.
12. 1249: Causan sensacidén los nuevos discos

irrompibles en microsurco 33 1/3 y 45 rpm.”’

1.8 LA RADIO CULTURAL EN MEXICO

El términc de cultura més conocido en la socliedad ha
sido muy discutido, pero también ha sido adaptado a

intereses de grupos o de clases sociales.

Cotidianamente se ha difundido que una persona culta es
la que ha leideo muchos libros, la que posee titulos, la
que habla idiomas o© la que aborda féacilmente vwvarios
temas. Por el contrario se dice que un campesino, un
obrero, un analfabeta ¢ un marginado social, no tienen
cultura porque no saben escribir ¢ expresarse, © lo hacen

con dificultad.

Si cultura es el conocimiento del mundo en que uno
vive y la participacién en la transformacién del mismo,
entonces todo mundec tiene una cultura: el campesino gue
conoce el campo, el obrero que sabe de la féabrica, el
marginade que comprende su mundo y el intelectual que lee
muchcs libros e imparte conferencias. Es més, quizé& una
sea més directa y profunda y la otra mé&s libresca vy sin

vida. Lo gue sucede es que la primera ha sido devaluada

? Ibidem, p. 65y 68.
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por la sociedad capitalista y la segunda injustamente

ponderada y beneficiada con privilegios.

Ledn Trotski, hablando de cultura dominante -no de
cultura en general- escribe que "cada clase dominante
crea su propla cultura y, por consiguiente, su propio
arte”". Seflala que "la historia ha conocido las culturas
esclavistas de Oriente, la cultura feudal de la Europa
medieval y la cultura burguesa que domina actualmente en
el mundo, y que de ahi parece deducirse (errdneamente),
que el proletariado tiene que crear su cultura y arte

propios™ (Trotski, 1923).

Se dice gque la radio cultural es la gque no tiene
anuncios comerciales y se inclina por la musica clésica y
del mundo, esto de acorde a las caracteristicas generales

gque casl tode mundc concce.

1.9 LA RADIO COMERCIAL EN MEXICO

Aunque no fue ésta su finalidad original, pronto se
pensé en la posibilidad de utilizar la radic como medio
de comunicacién de masas. Su capacidad se puso a prueba
el 2 de Noviembre de 1920, cuando 1la emisora KDKA de
Pittsburg retransmitidé la eleccidén del nuevo presidente
estadounidense, Warren G. Harding; su mensaje fue

escuchado por 1,000 personas.

Los avances en la electrénica hicieron posible 1la

fabricacidn de nuevos y mé&s baratos aparatos de radic. Su
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extensidén y el éxitc del medic como vehiculo de
comunicacidn diercn paso a una nueva actividad
empresarial, la radic comercial. En 1925 habia unas 600
emisoras repartidas por todo el mundo y en la década de

1960 su ntlmero llegaba a las 10,000,

Emisoras vinculadas a importantes empresas de
comunicacién coexisten con emisoras locales de mucho

menor alcance pero de gran resonancia alli donde actuan.
1.10 LA RADIO EN LA ACTUALIDAD

Los enormes avances en el campo de la tecnologia de la
comunicacidén radiofénica a partir de 1la 2da Guerra
Mundial han hecho posible la exploracidén del espacio para
el bien de la humanidad, especialmente y por ejemplo, las
misiones de Apolo a la luna en los afios de 1969 y 1972. A
bordc de los médulos de mando y lunar se hallaban
complejos equipos de transmisién y recepcidén, parte del
completo sistema de comunicaciones de muy alta
frecuencia. El sistema realizaba simulténeamente
funciones de wvoz y de exploracién, calculande la
distancia entre los dos vehiculos mediante la medicién
del tiempo transcurrido entre la emisién de tconos y la
recepcidén del eco. Las sefiales de voz de los astronautas
también se transmitian simulténeamente a todo el mundo
mediante una red de comunicaciones. El sistema de radio
celular es una versidén miniatura de las grandes redes

radiofénicas.
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En México, DF., el 85% de la radio actual es hablada
tanto en AM comc en FM, en donde estos programas se
nutren por reconocidas personalidades de la televisién,
periodismo, politica, etc. Esto lleva a consecuencias de
cambios frecuentes dentro del medio, es decir, algun
personaje se sale de alguna radiodifusora y se va otra
para tener un programa propico, lo que nos dice que la ley
federal de radic y televisidén pareciese que siempre esta
en negociacién y no hay un estédndar gque realmente se

cumplea.

Ya que conocimos a “grosso medo” la historia vy
antecedentes de la radio, es prudente revisar y dar a
conocer la historia y antecedentes de donde se planea se
lleve a cabo el proyecto, es entonces cuando se toca el

tema de la universidad.
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1.11 HISTORIA DE LA UNIVERSIDAD LASAIIISTA BENAVENTE

1.11.1 ANTECEDENTES®

El Colegio Benavente se fundd el 18 de Agosto de 1969
con la secciébn primaria, la cual en la actualidad cuenta
con 24 grupcs los cuales tienen asignado un maestro

designado titular.

Asi mismo en 1973 se agregd la seccidén secundaria, con
12 grupcs actualmente, cada uno con su titular que
orienta a los alumncs en su feormacidén humana, académica y

disciplinaria.

En 1977 se incorpora la seccidédn preparatoria o
bachiller, incorporada al plan de estudios de la UNAM, en
la cual los dos primercs afios son de tronco comin y en el
tercero se puede escoger entre 3 bachilleres:

- Ciencias Fisicomatemédticas y de la Ingenierias

- Cilencias bioclégicas y de 1la Salud

- Ciencias Sociales

Un nuevo horizonte del Colegic Benavente se abre para
asi convertirse en Universidad Lasallista Benavente y es
con la Licenciatura en Derecho con la que logra ese
cambio, ademas la incorporacién de <cinco <carreras
universitarias méas:

1. Licenciatura en Derecho (abierta en 1978).

'% Agenda escolar ULSAB 2003
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2. Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién
(incorpcrada en 1988)

3., Relaciones Internacionales (incorporada en 1988).

4. Licenciatura en Contaduria (incorporada enl981).

5. Ingenieria en Computacién (incorporada en 1991).

La Universidad Lasallista Benavente hacia este nuestro

tercer milenio se define como:

La universidad Lasallista Benavente, es una
institucion Educativa, cuyo objetivo y menester es formar
futuros profesionistas, no tanto para gque sean hombres de
un oficio, sino para que cumplan con su oficio de

hombres.

Por lo cual, la misién a nivel profesional se define

COomo

La formacion de profesionistas responsables, lideres
en su especialidad, con una sdélida preparacion cientifica
y una autentica formacidén humanistica. Hombres y mujeres
comprometidos, capaces de crear y tomar decisiones para
participar y transformar el desarrollo Y progresco de
México y el entorno Universal, cuyo testimonio sea la
resultante de la bisqueda y desarrollo de valores

universales y un alto nivel superior.

Existe otra Aarea la cual fue incorporada a la

Licenciatura en Derecho y esa es la de estudios de
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Postgrado, Jque esté constituida por Maestrias Y
Doctorados en derecho; esta fue incorporada en el afio de
1994, constituyendo un enriquecimientoe en la vida

universitaria.

1.11.2 FILOSOFIA DE LA UNIVERSIDAD LASALLISTA BENAVENTE

“Es de la Universidad Lasallista Benavente,
continuacién de vida en el <circulo instrumental:
Primaria, Secundaria, Preparatoria, Lic. En Derecho, Lic.
En Cilencias de la Comunicacién, Lic. En Relaciones
Internacionales en Comercio Exterior, Lic. En Contaduria
y Finanzas, 1Ing. En Computacién, Lic. En Educacién
Preescolar, Lic. En Educacién Primaria, Maestria vy
doctorado en Derecho, que hace de la educacién, la
herramienta Util para apropiarnos de experiencias de
otros y hacerlas nuestro conocimiento y nuestro criterio
de respuesta. Asimismo, continuar en Celaya la cbra
didéctica y pedagégica del genio del siglo XVI, San Juan
Bautista de la Salle, cuyo ejemplc nos encrgullecemos en

sequir.”

1.12 LA CARRERA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

1.12.1 PERFil. PROFESIONAL

El estudiante que egresa de la licenciatura en

Ciencias de la Comunicacién, se convertiréd en cuanto

! Tbidem
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culmine su carrera en profesionista investigador,
organizador ¥ difusor de la informacidn,
conceptualizdndose en el cumulo de de conocimientos
aplicados como respuesta de solucién.

Vendedor profesional de productos, servicios e ideas;
publicista y publirrelacionalista, profesional en el
manejo de medios masivos. Capacitador e instructor,
evaluador de resultados. Combinando estas
caracteristicas, que s50n vastas en un = hombre
profesionista, con los valores instruidos, ser& un hombre

digno de tener en una empresa.

1.12.2 CAMPO DE ACCION

Dada la capacitacién multifacética gque tiene el
Licenciado de Ciencias de 1la Comunicacidn, su campc de
desempefio es practicamente inagotable. De acuerdo a las
cuatro éareas contempladas comc terminales del ejercicio
profesionail del Licenciado en Ciencias de la

Comunicacién, ubicamos su campo de accidén como:
e (Qrganizacién
¢ Direccidén de recursos humanos
e Direccién administrativa
e Direccidén de comercializacién
¢ Medios Masivos

s Produccidén y Direccidn
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1.12.3 CARACTERISTICAS GENERALES DE LA CARRERA

Una carrera con un amplio criterio ‘hacia nuevas
tecnologias y avances tantc en el rubro técnico como
socioldgico, capacitande e impulsando a sus estudiantes a
conocer y estar al dia con el mundo. Esta permite que se
desenvuelvan los individuos vy desarrollen diferentes
formas de pensar y de ver las cosas.

La carrera cuenta con un ambiente agradable donde su
comunidad estudiantil es reccnocida en todec el campus
universitario lo cual permite un plenc desarrollo e
integracién de los grupos v de las demas carreras. Ademas
tiene un atractivo plan de estudios inceorporado a la UNAM
que consta de 9 semestres, materias curriculares, extra-
curriculares, diplomados en inglés, francés, computacién,

radio, televisién, comunicacidn empresarial.

Cuando se llega al séptimo semestre, se tiene gue
decidir la especialidad en la cual se piensa desenvolver,
estas son:

- Produccidn de radio y televisidn

- Comunicacién Organizacicnal

Con las caracteristicas ya mencionadas anteriormente
en el perfil profesional, pero sin embargo, en medics
masivos podré desarrollar su trabajo en las diversas

Areas cComo:
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Impresos, creatividad, redaccién, fotografia.
Periodismo (busqueda de informacidn, formato, etc.).
Radio (produccidn, reallizacidn, locucidmn,
grabacidn) .

Publicidad (creatividad, anédlisis del consumidor,
etc.).

Televisidn (creatividad, producciédn, continuidad,
etc.).

Capacitacién (investigacidédn, organizacién, control,
continuidad, evaluacién, promocién, venta 3%
retrocalimentacidn) .

Investigacioén (social, comercial, casual, por
sondeo, anélisis estadistico, proyvectiva, etc.).
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1.13 MARCC REFERENCIAL, RADIO UNAM.'?

1.13.1 HISTORIA

El 14 de Junic de 1937, se dioc a conocer en los
periddicos locales que la Universidad Nacional Auténoma
de México inauguraria su estacidén de radio operada por

universitarios.

La situacidén causo expectativas, sin embargo, habia
pasado mucho tiempo desde que el médico militar Adolfo
Enrique Fernandez lograra la primera transmisidn
radiofénica desde los bajos del legendario Teatro Ideal,
sin embargo, ahora se ©propcnia algo diferente que
determinaria el manejo de la radio cultural en la

socliedad mexicana.

Estas transmisiones no serian ya experimentos, sinc una
emisién profesional desde un aparato con frecuencia de
1170 kilociclos lo que hacia posible que toda la Cd. de
México pudiera sintonizar y escuchar esta estacién. De
tal manera, la XEXX surgia comc otro modelo de
comunicacidén por radio. No era una mas entre las empresas
comerciales donde la “W” destacaba desde Septiembre de
1930; ni otro tipo de radiodifusién oficial en la cual se
tenia experiencia y una cadena nacional programada por el

Depto. Autdnomo de Publicidad y Propaganda (DAPP), sino

12 Radio UNAM http://www.unam.mx/radiounam/htm/cronica htm
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un proyecto educativo que difundiria “una obra cultural

de excepcional interés”.

La inauguracién se suscitd en el Anfiteatro Bolivar,
donde los actos solemnes de la Escuela Preparatoria se
llevan a cabo. Este lugar contaba con las honorakles
presencias del rector Lic. Luis Chico Goerne, a gquien
accompalfiaba el Sr. José Hernandez Delgado, oficial mayor
de la presidencia, en representacién del General Lézaro
Cardenas, entre ellos otras perscnalidades importantes

del medio y otros medios relacionados.

Al dia siguiente, tal y como lo deseaba GoOmez Arisas,

el pais escucho y juzgd a la XEXX.

Los recursos de 1la Universidad eran limitados. No
obstante, se adquiriercn dos transmisores Collins,
Western Electric, uno de onda larga para la XEXX y otro
de onda corta para la XEYU “que en esa época eran lo

mejor de lo mejor” y con piano empezarcn a trabajar.

El Ing. Ignacio Diaz, especilalista en electrdnica,
montd la estacidén en el estudio de la calle Justo Sierra
#16 en dos cuartos del primer ©piso. Uno servia
basicamente para bodega y oficinas generales, en el otro
se ubicaba la parte medular de la estacidén en cuantoc a
aparatos vy estaba subdividido por una estructura mnmas

pequefia en tres zonas:
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- Cabina de control
- Cabina de locucién

- Estudioc pequefio

La planta difusora se establecid en la antigqua escuela
de Ciencias Quimicas sobre unos tejados de lémina,
rodeada de wuna gran arboleda, lc que hacia que la
estacidén tuviera problemas en la sintonizacién, ademas,
la antena era un largo cable que iba de un edificio a

otro.

La prcgramacioén de esta nueva radic cultural prometia
ser muy variada en todos los aspectos, obviamente, no
saliéndose del rubro cultural, dentro de su programacién
oscilan programas musicales ya sea clésicos, barrocos,
romanticos, incluso rock and roll, blues, jazz, dixieland
entre otros, ademads todos los programas grabados y/o
transmitidos en esta estacidén, estan hechos con mucho
profesionalismo, lo que hace destacar a Radio UNAM como

una de las estaciones culturales mas serias en México.

Gracias a gque la Universidad BAuténoma de México
inauguro su estacién de radio cultural operada por
universitarics, ha sido inspiracion para algunas
universidades en México, tales comc la Universidad de
Guadalajara (UDG) , Radio Yucatan, entre otras qgue

transmiten en banda FM o AM y/o por Internet.
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Los objetivos de Radio UNAM son:

- Servir de vinculo y enlace entre los universitarios vy

con la sociedad en general.

- Participar en las tareas de extensién de la cultura y

el quehacer universitarios.

- Investigar nuevos métodos de produccién radiofénica vy,
a través de éstos, experimentar formas diversas de

expresidén y difusién didéctica y cultural.

MISION

Difundir la cultura en todas sus manifestaciones, la
diversidad de pensamiento y las obras musicales de

calidad de todos los tiempos y todos los géneros.

VISION

Vigorizar y modernizar la emisora basada en 1los
principios y valores universitarios, mediante el uso de
nuevas tecnologias y una programaciédn diversificada de
calidad que genere nuevos publicos para ser un referente

en el ambito cultural y cientifico.




CAPITULO DOS

FUNCIONALISMO Y ESTRUCTURALISMO
APLICADOS AL PROYECTO
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El estructuralismo tiene sus raices en la lingiistica de
Ferdinand de Saussure, cuya principal propuesta es que
“el lenguaje no es ni una forma ni una sustancia’.

2.1 APORTACIONES FILOSCFICAS

2.1.1 ESTRUCTURALISMO

Para este proyecto tomaremos en cuenta como pilares
fundamentales dos corrientes filoséficas de la
organizacidén interna y la forma operacional de los
integrantes del equipc de produccidén que conforman, estas
corrientes aportan la manera en la gque sSe pretende
estructurar y la forma en que funcionard el proyvectc que

se plantea para la Universidad Lasallista Benavente.

Empezaremos por explicar el modelo estructural vy
continuar después con el modelo funcionalista, tomando
" s6lo sus principales ideologias para que se extraiga de
cada una lo gque sea considerado como necesario para

nuestro proyecto.

Su verdadero nacimiento tuvo lugar en 1955, cuando el
filésofo Claude Lévi-Strauss (influido por Saussure pero
también por los antropdlogos y lingliistas estadounidenses
y los formalistas rusos} publicd en el Journal of
BAmerican Folklore un articulo titulade E1 estudio
estructural del mito: Un mito, donde afirmaba que el mito

“como €l restc del lenguaje, estéd formado por unidades
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constituyentes” que deben ser identificadas, aisladas vy

relacionadas con una amplia red de significados.

Asi pues, los fendmencs culturales pueden
considerarse como producto de un sistema de significacidén
que se define sdélo en relacidén con otros elementos dentro
del sistema, como si fuera el propic sistema gquien
dictase los significados. Todo cédigeo de significacién es
arbitrarioc, perc resulta imposible aprehender la realidad

sin un cbédigo.

El estructuralismoc se propone identificar y definir
las reglas y limitaciones en el seno de las cuales, y en
virtud de las cuales, el significado es generado vy
comunicado. Este método, que se define como inmanente
porgue no mira en el exterior para explicar los fendmenos
culturales, elimina la busqueda de autenticidad alli
donde, por ejemplo, se encuentran diferentes versiones de
un mito: el anaélisis estructural toma en consideracién
todas las variantes halladas en el estudio de un fenémenc
determinado. Otra funcidén del método es la de interpretar
el funcionamientc de la mente, tantc en las culturas
primitivas cémo en las culturas cilentificas, como un todo
estructuralmente idéntico: la teoria kantiana de los
procesos de pensamiento queda asi demostrada a posteriori
por la investigacidn antrcpolégica. El estructuralismo se
ha.aplicado a la sociologia, la critica literaria y la
filgsofia, revelandose extraordinariamente uUtil en el

estudic de la narrativa.
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Entre 1los principales tedbricos del movimiento
estructuralista destacan Roland Barthes, Michel Foucault,
Jacques Lacan y, mas recientemente, Jacques Derrida. E1
estructuralisme ha sido criticado por su devaluacién de
la autonomia individual y su aparente desprecio de la

historia.

Su difusidén en Espafia e Hispanoamérica se inicié a
partir de la década de 1960 y alcanzd su maximo auge al
coincidir con las reformas educativas de la década
siguiente. Destacan, entre otros, los procesos de
reformas lingliisticas 1llevados a «cabo en Argentina,
Espaha y México, con autores come Ana Maria Barrenechea,
Emilio Alarcos, Francisco Rodriguez Adrados, Idolina

Noguel y Antonioc Dominguecz.

“El modelc estructural serd en el estructuralismo la
elaboracién tedrica con la cual el cientifico social

analizard la realidad como una estructura social”.?!®

El mcdelc estructural comprende wun conjunto de
categorias abstractas interrelacionadas entre si de
manera mas o© menos constante, lo cual nos ayuda a
entender como las relaciones humanas tienen significado y
como resultado mueven dentro de una estructura a la

accién.

"> PAOLI, José Antonio, Comunicaci6n ¢ informacién, 3ra. Edicién, México, Ed. Trillas 1983, pag. 45
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Para estudiar la accién y la interrelacién humana, esta
tecria emplea modelos también conocidos come estructuras
previamente establecidas con las que se ha comprobado su
certeza para la comparacién y obtencién de aciertos vy
errores de la nueva estructura y si es probable detectar
posibles errores en la estructura ya comprobada para asi
corregirlos y hacerla mas fuerte tratando de alcanzar 1la
mayor efectividad con el menor tiempo posible con mencr

numerco de errores o imperfeccicnes.

La forma para estudiar estos modelos mencionados trata
del desglose de la organizacién al minimo de cada una de
las partes gue los integran para poder estudiar, analizar
y comprender cada una de estas por separadc y después
comprender como es el funciocnamiento de cada una de estas
como un todo y de tal manera el estructuralismo estima
que es mas sencillo y es la manera gque mas se adecua para

analizar o estudiar una organizacién.

Se dice que para que un mocdelo pueda ser considerado

como estructura debe cumplir con cuatro exigencias:

1. Sus elementos deben estar interrelacionadeos de tal
manera, que la transformacién de uno de ellos
implica la modificacién de los demds, esta le otorga

cardcter de sistema.

2. Todo modelo se conforma de otros modelos

pertenecientes al sistema, que implican un conjunto
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de transformacicnes, de tal forma, el modelo més
complicadoe depende de modelos muco mas simples que
si se llegasen a alterar, cambiarian en mayor o

menor medida a la totalidad del modelo.

3. El mecdeleo mas complicade permitiréd prever de due
manera reaccicnarid el sistema en su totalidad en
dado caso gque alguno de sus elementos llegase a
fallar o se modifique; desde este puntote vista, el
estructuralismo es como un previsor de las posibles
transformaciones y explicarlas de tal modo que
cuando el se aplique en la realidad el modelo, se

puedan dar a notar los hechos observados.

4. E1 modelo responderd a la dokle condicidédn de
utilizar sclo los hechos considerados por el y con

ellos dar cuenta de todos.

El estructuralismo busca sistemas que nos ayuden a
explicar reestructuras que lleven a diferentes formas de
comunicacién social y el deber del estructuralista es
disefiar modelos estructurales con significado y ver que
tan aplicables y generalizables son para aplicarlos al

caridcter social de una o varias sociedades.

Si se separa la estructura del esguema de su uso, se
puede decir, que una estructura extiende varios usos

segun el momentc. Asi pues, entre los miltiples usos de
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una estructura, algunos de ellos se condicionan y otros
se limitan de acuerdo a su desarrollo o a su evolucién
que es manifiesto en cualquier procesc soclial. Es
entonces cuando comprenderemos al estructuralismo como un
cenjunto de modelos intemporales los cuales nos brindan
elementos para interpretar los procescos de significacién
en algunos momentos vy gquizds con el tiempo nos pueda
brindar modelos de transformacién entre una estructura y

otra.

Las estructuras que son de nuestro interés por ahora
son las estructuras de comunicacidédn y estas funcionan de

acuerdo a tres niveles:

a) Comunicacién de mujeres.
b) Comunicacién de bienes y servicios.
c) Comunicacion de mensajes dentro una estructura de

comunicacion social.

Estos niveles se unifican para crear una estructura
mayor dque se convierte en un sistema social. E1
estructuralisme pretende reconstruir las reglas que dan
significado a las accicnes, & los objetos y a las
palabras, en un proceso de comunicacién social y el
proceso es entendible gracias ala reconstruccién de los

diversos cbédigos que se interrelacionan en un sistema.

Ya habiendo descrito a manera muy amplia el

estructuralismo, es prudente hablar del funcionalismo.
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2.1.2 FUNCIONALISMO

Funcionalismo, teoria gque considera a la sociedad como
un conjunto de partes (normalmente, instituciones) que
funcionan para mantener el conjunto y en la que el mal
funcionamiente de una parte obliga al reajuste de las

otras.

La idea de gque la sociedad consiste en un conjunto de
institucicnes relacionadas gque trabajan en favor del
sistema en su conjunto se remonta, en la época moderna, a
los escritos de Maquiavelo, y fue desarrcllada por

Montesquieu y los ilustrados.

En la primera mitad del siglo XX, el funcionalismo fue
un modelc tedrico importante para llevar a cabo estudios
antropcldgicos. Malinowski, a partir de las
investigaciones de campo que realizé en las islas
Trobriand, concibi®é una teoria de la cultura que
explicaba la existencia de las instituciones scciales por
su capacidad de satisfacer las necesidades psicoldégicas
humanas. El1 estructural-funcionalismo de Radcliffe-Brown
reacciond a este punto de vista, sosteniendo que el
funcionamiento y la existencia de las institucicnes
sociales debian ser explicados en términos sociales, y no
reducido a motivaciones psicoldgicas. Este punto de vista

se cred en torno al estudio de unidades sociales pequefias
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y autosuficientes, en las que es relativamente facil

suponer un sistema de funcionamientc como totalidad.

Debido a su insistencia en el mantenimiento del
sistema, el funcionalismo ha sido a veces criticado por
parecer una ideoclogia reaccionaria. Desde luego, en el
estudioco de sociedades complejas es dificil aplicar
modelos funcionalistas, especialmente en sociedades de
clases que conceden una gran importancia al conflicto,
aunque los intentos de aplicacién de 1la teoria de
sistemas y la obra sociolégica de Talcott Parsons han
arrojado importantes modelos de comprensién funcicnalista

de las sociedades complejas.

Estas son algunas de las apcrtaciones filosdéficas que

José Antonio Pacoli hizo:

1. LA HISTORIA. La sociedad puede estudiarse
sincrbonicamente, ver sus necesidades satisfechas jelela
instituciones gque con ellecs cumplen sus funciones.
Dichas instituciones se transforman para cumplir
mejor sus funciones y responder a las nuevas
necesidades.

2. LA ESTRUCTURA SOCIAL. La sociedad humana es un
organismo interrelacionado cuyos elementos forman
una estructura donde cada uno de ellos se afecta si
algunc deja de funcionar.

3. EQUILIBRIC Y CONFLICTO. Las sociedades humanas
tienden al equilibrio, sin embargo poseen mecanismos

para reglar sus conflictos o sus disfunciones. Las
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reglas con las que se conducen los individucs estéan
fijadas y podrén cambiar segin los nuevos medios con
que cuente una socledad para relacionarse, pero
podrén' hacerle sin necesidad de una irrupcién
viclenta.

4. LAS FUNCICONES E INSTITUCIONES. Toda sociedad humana
tiene un conjunto de necesidades y un conjunto de
instituciones para satisfacerlas, asi, la funcién de
una institucién social cualgquiera que sea es

satisfacer alguna o muchas de estas necesidades.

El estructuralismo se basa principalmente en la
organizacién del lenguaje y su forma d crear sistemas
sociales, mientras que el funcicnalismo se basa en la
bioclogia y en la forma en la que los sistemas se

organizan para su manutencion.

Anteriormente se plantec la organizacién del proyecto,
donde primeramente se acuerda comc esta conformadeo el
modelo marcando asi la manera en la que debe labcrar para
ejercer su funcidén estipulado los lineamientos requeridos
para al interrelacidén de los elementos que lo conformen,
dejando en calidad de contingencia al funcionalismo,
puesto que este se apoya en los individuos que forman el
sistema social y tienen la capacidad de cambiarse a si

mismos y a su entorno.



El poner al funcicnalismo como plan contingente, es un
movimiento estratégico, dado a que sSe espera la
estructura inicial funcicone, si esta liegase a tener
algun error o a no funcionar como debe, entonces esta el
funcicnalismo de respaldo, aun asi la aparicidén de
errores es muy probable en cualquier situacién gque se
enfrente; sin embargce, hay confianza en cada uno de 1los
miembros que constituyan esta estructura de que tienen la
capacidad de tomar decisiones convenientes en el momento
imprevisto en el gque se presentes dando pie a una

solucidén al problema originado.

Se espera que mediante la organizacidn estructural-
funcionalista sea posible obtener el mejor resultadoc de
este proyecto pues aln cuando se le dice al individuo
como actuar y comec respcnder estructuralmente, y al mismo
tiempo se le permite improvisar ¢ transformar 1la
respuesta para la solucién de los problemas gque nos
cfrece la corriente funciocnalista, la cual se habia
rlaneado antericrmente se aplicaria solo en caso de ser
necesario y c¢on la persona que este a cargo en el
momento, esta persona tendréd la suficiente autoridad para
cambiar el orden estructural si es que el resultadc es
favorable, mejor que el obtenido de haberse seguido 1loca

lineamientos.

Al permitir estas libertades para con el personal,
exige a la vez que el proceso de seleccibébn sea muy

conciente para la coclocacidén de cada perscna para dque
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brinde un mejor desempefic y muestre sus conicidades vy
conocimientos al provecho de la organizacidén, va que al
suceder un cambic en la estructura principal se espera

una mejoria y no una disminucién de la estructura.

Es fundamental escoger a la perscna indicada para el
lugar que en determinado memento le corresponda
reemplazar, pero este puesto lo ocupara de acuerdoc a sus
capacidades vy a lo gque pueda aportar buscando la
superacién para si mismo, ya gque la finalidad del
proyecto son las prestaciones que podria aportar al
alumnado de la carrera Ciencias de la Comunicacidén dentro

de la Universidad.

Para concluir, cuando un alumno de la carrera decida
prestar su servicio scocial dentro de esta organizacidn
contard con un plan de trabajo y una estructura
fundamentada donde se encuentran las pautas necesarias a
seguir para su interaccidédn con los demds miembros del
equipc y de cdémo se llevard a caboc la produccidn y de
acuerde a las capacidades de la nueva persona se le
asignaran responsabilidades que puedan cumplir y de esta
manera cumplir con el objetivo de la formacidén
profesional del alumnado, asi comoc la obtencién de
experiencia para dgque cuando se enfrenten a la realidad
puedan ser competitivos en el campo donde decidan

desarrollarse.



2.2 MODELO ESTRUCTURAL APLICADO AL PROYECTO

El funcionamientc adecuado se rige por las bases bien
plantadas que debe tener, es decir, la manera en como va
a estar estructurado el sistema sobre el cual va a
regirse nuestro modelo social, es decir, las pautas a
seguir para el correcto funcionamiento del mismo, formado
asi una cadena de mando sencilla en la gue cada unc de
sus Integrantes sepa cual es su lugar dentro de la misma
organizacidn vy sea capaz de reconocer sus
responsabilidades para gque asi, el personal gque se
encuentre en servicic social este conciente de cuales son
las tareas, cbligacicnes, deberes y privilegios que se le

otorgan dgracias a este puesto.

En este apartado solo se definira el nivel
estructural, es decir, cdmo va a estar compuesto el quipo
de produccién y cbémoc se va & regir para su correcta
funcionalidad.

Cada produccidédn requiere entregar un plan de trabajo,
un plan en donde se especifica que se va utilizar en la
produccidn, que equipo técnico, gulones y cuanto 'tiempo
se ﬁa a necesitar, esto se conoce mejor como “paguete de

produccidn” que consta de:

1, Guién Literario.- Este debe ser aprobado y
comprobado su posibilidad para llevarse a cabo; este
contiene la descripcidn del proyecto con 1lujo de

detalle y al ser un guidén regquiere de un argumento
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que se pueda analizar y aprcbar su contenido, esto
nos da la tranquilidad de que lo que estd escrito en
el guién no atente de alguna manera contra la

universidad y sus valores.

Guién Técnico.- En este guidén se especifican todas
las caracteristicas técnicas de la produccidn, es
decir, si se graba, si es al aire, fade in, fade
out, fade a cero, es en si una breve descripcidn de
cdbmo se va & grabar y el tiempo gque dura cada
intervencidén, esto se hace con la finalidad de tener
un mejor contrcl de la produccidén mientras se lleva

a cabo.

Cronograma.- Este documento contiene detalladamente
las acciones que se realizaran para la produccién
dia a dia, desde los la planeacidén hasta la edicién
y debe ser respetadoc como todos los demds puntos de
este paquete, al hacerlc, nos ayuda a llevar un
orden en nuestro trabajo y al final se reflejarad en
la versién final de la produccién. E1 formato
requeride para poder calendarizar es una tabla
calendarizada en donde se marcan las actividades de
cada Jjornada en la que se va &a trabajar en la
produccidédn. Esta planeacidn esta a cargo del equipo
de produccién, incluso cuenta c¢on un plan de
emergencia o de contingencia por si por razones

mayores o fallas técnicas 1llegase a fallar la
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primera calendarizacidén, el plan de apoyoc cuenta con
dias y horas disponibles para dar solucién al
problema v de esta manhera ningunc de los equipos gue

estén esperando se atrasen.

4. Peticién del equipo técnico.- Todo el equipo que se
vaya & requerir para poder llevar a cabo la
produccidén, tales comc micréfonos, cables, tripies,
equipo de post-produccién, etc. Esto se hace con un
documento petitorio dirigido al encarga del proyecto

a las autoridades correspondientes.

El paquete de produccién es necesaric ya dgue nos
permite fener un control del equipo técnico y humano, aun
cuando no todas las producciones sean llevadas a cabo por
el mismc grupo, se requiere de este vy aquellas personas
que lo hagan deben estar dispuestas a ser serviciales,
vigilar la produccidén y sus elementos, pero sobre todo
deben tener la consigna de hacer un buen trabajo
profesional de calidad y obviamente llegar al final del
proyecto. Todo esto tiene la finalidad de brindar apoyo
en cada produccidédn que se realice sin descuidar las demés

sl es que la hay.

En sSeguida se dara a conocer el organigrama del
proyecto el cual en un inicio se pretende gue cuente con
el minimo de personal posible ya que es de esperarse que
cada parte del organigrama, es decir, cada integrante, de

lo mejor de si mismo tal y como vaya siendo necesario
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debido a la demanda de las producciones, ahora, si es
necesario, se reclutaran nuevos elementcocs con el fin de
saciar aquellos requerimientos que no estén cumplidos vy
alcanzar un mejor nivel de especializacién en cada uno de
los puestos que se abran para el correcto desarrollo del

provecto.

Es apremiante la dualidad en cuanto a funciones de
cada uno de los miembros se refiere, vya que cada unc de
ellecs se va a enfrentar a diferentes situaciones vy
necesitan la capacidad ©para poder solucicnar esos
problemas; en el organigrama se presenta como es que cada
uno de los integrantes del modelo sSe encuentran
posicionados jerdrquicamente o de acuerde al nivel de
responsabilidad con el que cuenten. La produccién contara
con perscnal de tipo en linea y staff, los deméds cargos
no se mostrardn ya que ellos despenden de la asignatura
que el equipo de produccién le de. A continuacién se

muestra el organigrama:

(ORGANIGRAMA EN LA SIGUIENTE PAGINA)
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2.3 MODELO FUNCIONAIL APLICADQO AL PROYECTO

Este modelc es principalmente sencillo, puesto gue
sclo necesita de una comunicacidn continua entre 1los
miembros del equipc de produccidédn en ambas direcciones,
es decir, en forma ascendente y descendente en la cadena
de mando; todos los integrantes deben estar absolutamente
informados de lo que suceda para poder realizar su

trabajo eficientemente y tener un objetivo comin siempre.

Es esencial la comunicacién interna va gque esta nos
ofrece resultadeos o6ptimos; sin embargo, para poder lograr
debemos tomar en cuenta el modelo de comunicacién de

Schannon y Weaver..

FUENTE - CODIFICADOR - - MENSAJE -~ » CANAL - - DECODIFICADOR - RECEPTOR

+

e FEEDBACK « --rreremorerreeimiomsaeien e :
(RETROALIMENTACION)

El modelo original de Schannon y Weaver no incluye el
canal, sin embargo, se le agregd el canal dado a que es
el medio por el cual el mensajes transmitido dentro de 1la
organizacidén y es muy importante ya que proporciona la
mayor disminucién posible del ruido que pudiera ensuciar
la comunicacidén generando errcores que finalmente se

varian reflejados en la produccién final.

Ahora vamos a definir a cada uno de los elementos que

integran el esquema, incluyendo canal:
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. FUENTE: Cualquier integrante de la organizacién gque
tenga que dar a conocer algin mensaje de manera
formal hacia los deméds miembros de la organizacioéon

sin importar la indole del asunto.

. CODIFICADCR: Es la forma en la que la fuente de
informacién decide construir el mensaje, comunmente
se decide dar a conocer un mensaje de forma escrita
y formal el cual tiene que ser clarc y conciso para
evitar malas interpretaciones por parte del o los

receptores finales del mensaje.

. MENSAJE: Es la informacidén que se desea transmitir

al receptor del mismo.

. CANAL: Es el medio por el cual nuestrc mensaje se
transmite con la finalidad de llegar a todos los que
necesiten estar informados. Este medio puede ser

verbal ¢ escrito o una combinacioén de los dos.

. DECODIFICADOR: Es qulen se encarga de interpretar el
mensaje recibido para que este llegue a su receptor
final vy el canal elegidc en este proyecto permite
una sencilla decodificacidédn 1la cual no dard lugar a
ambigiedades en el sentido original del mensaje, se

eligidé el escrito.

. RECEPTOR: Es el destinatario, es a gulen estuvo

dirigido el mensaje desde un ©principio, son
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destinatarics también a gquien le concierna la

informacién del mensaje.

7. FEEDBACK (retroalimentacidn): La posibilidad de
réplica que tiene el receptor para la confirmacién

de la recepcidén adecuada del mensaije.

Anteriormente se hablé de una planeacién para una
produccidn, sin embargc, al omento de llevar esta a cabo,
las pautas a sequir deben seguirse con un respeto
absoluto del paquete de produccién que ya fue analizadeo y
aprobado, si se tuviese que hacer algun cambioc, solamente
el productor encargado del proyecto tiene la autoridad de
decidirlo y/o de recibir sugerencias de cualquiera de los
miembros del equipo de produccién, si este cambioc se
decidiese efectuar, el productor deberd hacer nota del
cambio acompafiado de una justificacién que va dirigida al
director general quien tiene la obligacidén de comparar la
produccién final con la que se le planted en el paquete,
incluso si el director general decidiese efectuar algin
cambio de antemano debe ir acompariado con una
justificacién y sus aclaraciones para evitar al duda por
parte del equipo que este realizando esa produccién vy

puedan entonces llevar a cabo y terminar el proyecto.

Es aqui donde el funcionalismo hace su aparicién
permitiendo que el modelo social pueda modificarse a si

misme si la situacién lo amerita para poder subsistir vy



evolucionar paulatinamente ya gue la historia, el tiempo

lo exige.

El manejo operacional es muy senclillo pero estricto en
lo que a la comunicacidn interna se refiere, esto se debe
a la necesidad de una efectividad comprobable que también
es necesaria para la subsistencia y el desarrollo del

mismo.

Sin embargo, no basta con saber como funcionara
nuestro proyecto, es necesario conocer sus fases de
produccidn, su lenguaje y los elementos que lo conforman
ya que todo esto en conjunto crea la produccién

radiofdnica que a continuacién daremos a conocer,
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Este medic es capaz de llegar hasta el lugar més
recéndito de la humanidad va que viaja a través de cndas
electromagnéticas llamadas ondas hertzianas y estas a su
vez viajan siempre y cuando haya un lugar por donde se
puedan desplazar, y siempre habrd quien las reciba vy

guien ¢ que las reproduzca para el oido humano.

Esto nos convence de que la radic es el medio mas
efectivo y con mayor impactoe a nivel mundial. Por
ejemplo, el béisbecl, uno de los deportes mas queridos en
América del Norte tiene mucho mejor aceptacidédn debido a
que se transmitian por radio los partidos, ya que la
emocidén gque los comentaristas agregaban a la narracién
hacian de este mucho mas interesante y emocionante; es
aqui donde se cumple lo que Mario Kaplun dijo: “EI oyente
debe asumir una voluntaria ceguera para perclblr nuestro

. 14
mensaje”.

3.1 CARACTERISTICAS DE LA RADIO

Se sabe que la radio es el medio mas escuchado, dado a
que llega a muchas mé&s personas que la televisién, ;Por
qué? Tan solo porque la mayor parte de la poblacién
mundial tiene radio en vez de un televisor por cuestiocnes
econdmicas o© simplemente por gusto; y de acuerdo con
informacidén recolectada por radiodifusoras, el mayor

porcentaje de radioescuchas es residencial (quiere decir,

' Pérez Hdez.. Mario Alberto. Practicas Radiofonicas, manual del productor. 2da. Edicion.
Editorial Porria, p. 19
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-

que escuchan radic en su casa) con un 25% del total de
poblacién con un promedio de 3 horas y media por cada una
de ellas'®, por consecuente, esto comprueba que la mayor

parte del mundc escucha el radio en su casa.

Existen tres simples razones por las cuales la gente
escucha la radio: para entretenerse, para informarse vy

por costumbre.

Entretenimiento, «cuande la gente lo escucha, se
distrae, vy Jmuchasl veces dejan ir su mente con lo gque
escuchan y empiezan a formar imégenes con las palabras,
entonces se cumple lo dque Mario Kaplun menciona, el
radicescucha obtiene una ceguera temporal para entender

el mensaje.

Informa cuando avisa de algun accidente, da a conocer
algin informe, una noticia, un suceso importante o da
otra opcidén de llegar al trabajo, etc., nos esta

informando.

Costumbre, mucha gente lo escucha desde que tiene 8
afios de edad y cuandeo tiene 80 afics lc sigue y lo segquiréd
escuchando, tan solc porque a lo largo se su vida se ha

cenvertido en su mejor amigo y compafiero.

'3 Encuestas radiofénicas
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Cuando estas tres caracteristicas se conjuntan en un
proyecto o en alguna transmisidén, la probabilidad de
éxito es mucho mayor que solamente abarcar una sola

caracteristica.

Este medic tiene la esencial caracteristica de ser
unisensorial, es decir, que se percibe por un solo
sentido, el del oido, sin embargo, hay una ventaja y una

desventaja, que a continuacién se describen:

- VENTAJA: Amplia difusioén; es decir, puede abarcar
una dgran audiencia pero se debe tener cuidado ya que
nuestro mensaje es escuchado por diversos tipos de
publicos o audiencias. Esta ventaja se puede resumir
en la capacidad de hacer volar la imaginacién de la
gente gque escucha radio, describiendo imAgenes a
través de la palabra para que ellos reproduzcan en
su mente esas mismas imAdgenes pero a su gusto y

placer.

- DESVENTAJA: Fugacidad; es decir, el mensaje en la
radic puede ser efimero, por lo tanto, nuestro
mensaje debe ser claro, conciso y sencillo. Se debe
tener cuidado ya que se puede caer en la monotonia vy
en el aburrimiento y por consecuente esto se
convierte en una limitante vya que la gente no
centraliza su atencién en el mensaje, entcnces, la

sclucidén es que el mensaje transmitido debe ser lo
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mas atractivo posible para poder captar la maxima

atencién del publico.

3.2 LENGUAJE RADIOFONICO

“Lenguaje es el conjunto de elementos que, ordenados,
nos permiten expresar nuestros sentimientes e ideas. La
produccidn radiofénica ha ido creande su propio lenguaije,
el cual se forma ccn los elementecs que nos ofrece la

especificidad del medio.”'®

3.3 ELEMENTOS DEL LENGUAJE RADIOFONICO

3.3.1 LA PALABRA

Es el elemento principal dentro de este lenguaje, va
que es el arma primordial para poder escribir, ademés
claro, es necesario ccnocer a nuestrc auditorio para gque
al momento de escribir se haga de una forma clara vy

sencilla.

Se tiene que usar el lenguaje coloquial y comin, como

el que se usa a diario para comunicarse; estc quiere

' Pérez Hdez.. Mario Alberto, Practicas Radiofdnicas, Manual del productor, 2° Edicién, Editorial
Porria, Pg. 20
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decir, gque si se escribe con tecnicismos ¢ de forma muy
cientifica, es probable que la mayor parte de nuestro

auditorio no sea capaz de comprendernos.

Cuandc se escribe tenemos que pensar que el mensaje
va ser escuchado mas no leidc. Las desventajas que se
presentan scn: que el texto sea fugaz a causa de un
lenguaje rebuscado o incomprensible, gque sea de dificil
comprension o de dificil pronunciacidén. Para que se pueda
escribir un buen textoc debemos usar el menor numero de
palabras si es posible y de forma precisa, es decir, que
gramaticalmente estén en orden, o© diche de otra manera,

en pccas palabras decir lc més que se pueda.. ser conciso.

Hay un excelente consejo que se da para cuando se
escribe para radio; se tiene que pensar en nuestro
publico pero sobre todo, se tiene que escribir como si se
estuviese hablando con un ama de casa © con un ejecutivo
empresarial, y esto facilita en cierta manera nuestra
forma de redactar, porque abarcamos dos sectores que son

muy grandes dentro de la poblacién mundial.

3.3.2 LA VOZ

Después de haber hecho un buen escrito es
indispensable pensar en la voz e inmediatamente el primer
pensamiento que llega es pensar en nuestro locutcr, sin
embargo, esto no implica escoger nada mas una bonita voz,

se tiene que pensar en la gente que va manejando y en la
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gente gque este haciendo otrc tipc de actividades en
gral.; por lo tanto, es pieza importantisima ya que de la
voz del locutor depende como funcione finalmente nuestro
mensaje, que llegue con seguridad y el impacto que

ocasione en el publico receptor.

Aqui se habla de una funcién dual, es decir, trabajo
en equipo, ya gque si una noticia ¢ nota comercial, no es
leida como se intenciono desde el momento en el que se
escribid entonces esta plerde todo su propdsito, de zhi
la trascendencia de la voz en radio, es por esc que, los
productores escogen una voz y los escritores escriben

para ella, al menos asi ha funcionadec los ultimos afios.

Muchas veces cuando se redacta el gui6n, se tiene una
idea de gue tipo de vwvoz quisiéramos, lamentablemente
varias veces no esta a nuestro alcance esa voz que
tenemos en mente o© no hay suficientes recursos para
conseguir a alguien que lo pueda hacer; es entonces
cuando se le pide al locutor que trate de dar ese tono o
tipoc de voz, dependiendo de lo gue se necesite. De esta
manera, no se obtendrd una produccién 100% exitosa pero

serd un trabajo audible,

Se debe tomar en cuenta algunos locutores entienden
desde el ©principio lo que se les pide con mucho
profesionalismo y la mayor parte del tiempo se pueden
dirigir, es decir, que si 1les da 1las instrucciones

correctas, sera un trabajc bien hecho.
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Concluimos entonces que la voz, es el instrumento del
locutor y la interpretacidén del locutor no sclc depende
de su timbre y tono de voz, sino, del ritmo, inflexién,

pausa, brillantez que le imprima al mensaje.

Cabe sefialar que la voz que se escoja para ser
locutor, no solo debe ser audible, sinc que debe llenar
nuestras expectativas, que tenga presencia, que es

sinénimo de calidez, color y cuerpo de la voz.

3.3.3 LA MUSICA

Sin duda alguna, un elementc mas del lenguaje
radiofdénico, la musica tiene un uso apropiado y una

significacién, aqui se mencionan las principales:

Tiene funcidén gramatical, ya que con ella, se pueden
marcar comas, puntos, puntos suspensivos, punto y coma
inciusive los dos puntos es posible marcarlos con la
misica, dque pueden ser interpretados por el ritmo y la

sonoridad.

La funcién emotiva, sucede cuandc se narran escenas
draméticas, tristes, de soledad o alegres. Debe tenerse
mucho cuidado de no caer en la falta de respeto, es
decir, por ejemplo, fondear alguna ncticia triste con una
pieza musical muy movida, seria quitarle seriedad vy

restarle importancia.
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La funcién descriptiva gquiere decir que, a través de
los compases describe algun lugar, un espacio o un tiempo
cualgquiera. Puede trasladarncos a diversos 1lugares,
regresarnos al pasado o incluso llevarnos al futuro, todo
depende del tipo de misica que se use para el efecto que
se guiera crear. Un clarc ejemplo son las noticias o los
reportajes, en los cuales se utiliza alguna pieza musical
gue se adecue a nuestra historia y da como resultado una
historia mucho mé&s impactante hacia el auditorio de lo

que normalmente seria.

3.3.4 LOS EFECTOS Y LOS SILENCIOS

Estos estéan destinadcs a describir o bien reforzar una
escena, ayudan a ubicar a todo agquel que nos escucha en
un momento o lugar determinado. Ayudan también a
visualizar y sentir algc que ha sucedido. Los silencios
marcan suspensc, duda, o drama, sin embargo se debe
cuidar que este silencic no se convierta en una laguna.
Recordemos que un efecto o un silencio ccnvencen mas que

mil palabras.

3.4 EL GUION RADIOFONICO

Es el elemento mas importante de todos, vya que nos
lleva por un orden y un arreglo, el cual hay que seguir
para realizar una buena produccién.

La mayoria de la gente se pregunta si todavia se

utiliza este medio dado que en la actualidad pareciese
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que no hubliera un guién vya gque los productores y/o
locutores 1lanzan sus programas &l Yahi se va” y les

funciona y después hacen el guidn.. es ahi donde cometen

un gran error.,

Empecemcs por definir el guidn:

En este se indica todeo lo guerameos que se incluya en
nuestra grabacién; El guidn es la expresidn escrita del
lenguaje radiofdnice.’’ Se podria considerar que la falta
de <creatividad o 1la falta de conocimiento de este
lenguaje, hace que parezca obsoleto. Rhora sabemos que el
guién es la parte que no se ve; es la gula organizada vy

estructurada de cémc hacer radio.

Existen varios tipos de guién:

e Guibétn de Noticiario.

e (Guidédn del radiograma.

e (Guidén general del programa.

e Guidn del promocional o comercial.
e Guidén de la capsula, etcétera.

e Guidn dramético.

e (Guién informativo.

El guidén sirve para dar ccntinuidad y estructura a

nuestre programa; ademds es una gula para seguir un crden

17 Pérez Hdez., Mario Alberto, Practicas Radiof6nicas, Manual del productor, 2° Edicién, Editorial
Porraa, Pg. 25



64

detallado y evitar la improvisacidn. Es el instrumento de
trabajo para todo los gque vayan a estar involucrados en
la realizacidén de una produccién radiofédnica, es decir:
procducter, locutor, musicalizador, efectista, actores,
operadores, etc., cada unc de ellos deberd tener una

copia y realizar su trabajc de acuerdo a lc escrito.
3.5 EL GUION LITERARIO

Pasc previo al guidén técnico. E1 guidn 1literario
consta de escribir en frio o en sucio, crear un borrador
del programa, sin quitar nada de paja y sin nuestro
lenguaje radiofdénico.

El que escriba este tipo de guicnes debe ser una
perscna muy culta ¢ al menos que tenga amplio
conocimiento sobre varios temas y de preferencia dque sea
una perscna de mente abierta, pero antes hay pasos
fundamentales que deben seguirse, pero antes de
mencionarlos, cabe aclararse que cuando se esta frente al
papel con lapiz en mano, agquella persona gque vaya a
escribir deberd sumergirse en lo gque va a escribir,

asumir el rol de lo que se escriba.
Los pasos a segulr son:

a) La documentacicn; es donde se empieza a linvestigar y
es cuando se formulan wvarias preguntas: ¢(Cudl es
nuestro tema? ¢Cuadl es nuestrc publico? (Cuédl es

nuestro objetivo? ;Qué informacién necesitamos?
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iQuién nos puede dar més informacién? Entonces el
gulonista se torna en investigador, pero no solo
consta de investigar, se necesita que se conozca un
poco del tema y consultarlo con gente que conozca
del tema para gque de esa manera el guidén sea mas

enriquecido.

k) La seleccidén de material. En este punto se debe
escoger bien el material a utilizar, darle jerarquia
0 importancia a la informacién, es decir, escoger
contenideos, elegir lo mas relevante de las cosas y
eliminar lo menos indispensable, es decir, 1lo

irrelevante.

3.5.1 LA REDACCION

Sin duda alguna la parte més interesante del guién,
escribir. Quiere decir, gue al momento de la redaccién
necesitamcs traducir las imagenes visuales en imagenes
auditivas. Se debe tener en cuenta el lenguaje ya tan
mencionado pero sin perder la frescura; debe ser breve
claro, sencillo, organizado y directo, y por supuesto,
hay que analizar al publico receptor para adaptar nuestra

redaccidn.
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El tiempo es oro, v en la radio cada palabra es tiempo
y una palabra mal utilizada se <convierte en un
desperdicio de tal elemento.

Cuandc se adapta un cuento o algun otro textc a radio,
no significa pasar informacidén a un formato de guidén sino
darle orden, estilo, disefio, imprimirle sentimiento, todo
esto con la finalidad de crear en el oyente una imagen en
base a Jlo que se diga, el debe participar ‘con la
redaccién, se debe crear imédgenes mentales utilizando
hechos reales o fantasiosos; por eso es necesario que el
redactor tenga la habilidad de trasladar esas imagenes a
la mente del oyente por medic de las palabras, primero

escritas después habladas.
3.5.2 LA EMPATIA
El guicnista debe convertir zl oyente en protagonista.
“Conocer el auditecrio al q@que va dirigido nuestro
programa radiofdnico, conocer el tema y el objetivo, asi
comc documentarnos ampliamente son los primeros pasos

para escribir un guidn radicfdénico.” *

El guionista debe ccnocer ademas la gramatica en

general y sus normas. Debe conocer y dominar el idioma.

'8 Pérez Hdez., Mario Alberto, Practicas Radiofénicas, Manual del productor, 2° Edicién, Editorial
Porrja, Pg. 29
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3.5.3 ESTILCO

El estilo son las caracteristicas que todo escritor
debe tener, tales como:

- Claridad

-  Brevedad

- Sencillez

- Naturalidad

- Objetividad

- Originalidad

El estilo es perfecto cuando la comunicacién del
pensamiento o la emocidn se alcanzan en un punto exacto.
Se debe evitar el usco -de anglicismos, galicismos,
cacofonias, monotonias, asonancias y consonancias, ya que
estas son palabras que ncs pueden ensuciar el trabajo

radiofdédnico o incluso echarloc a perder.
3.6 EL GUION TECNICO

El gquidn técnico presenta de forma descriptiva, todo
lo que compone el programa. Se describen la duracién del
precgrama, los actores, duracién de los comerciales,
tiempo efectivo, objetivos y recursos a emplear, la hora,
el dia, didlogos, situaciones, musica o efectos sonoros
etc., indicaciones técnicas y artisticas necesarias para
que el equipc de realizacion pueda llevar a cabo la

produccién en conjunto.
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3.6.1 LA CARATULA

Todos y cada unc de los guiones que se realicen deben
tener una caratula que nos permita su féacil
identificacién, a continuacién un ejemplo de lo que debe

podria estar escrito en cada parte:

“En el angulo superior derecho,

deberé ir la fecha, el numerc de hoja
y el nombre del programa al que
pertenece:

NOMBRE DEL PROGRAMA

En la parte central del lado izquierdo deberan anctarse:

LOS PERSONAJES O ACTORES

SU CARACTERIZACION (voz, tono, etc.)
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Existen otros tips que pueden ayudar mucho y gue se

deben tener en cuenta al momento de escribir, estos son:

- No cortar palabras.

- No cortar pérrafos.

- No abreviar.

- Subrayar extranjerismos.

- La caracterizacidén de la voz se escribe entre
paréntesis.

- Todo lo que no es leido, va subrayado, es decir,
todas las indicaciones.

- Todas las hojas se enumeran por rengldn del 1 al 28
que nos da de z a 3 minutos por pagina
aproximadamente.

- Para su mayor comprensién se escribe siempre

wl?

mayuscula pero sin descuidar la acentuacién.

3.7 EJEMPLO DE GUION A UTILIZAR

El profesor de produccién de audic, Christopher
Outwin, resalta que los formatos de guidn para radio a
menudo tiene una divisidén en medio de cada pagina: “E1
lado izquierdc se reserva para instrucciones técnicas vy

para indicar la fuente de cada canal de sonido.

® Pérez Hdez., Mario Alberto, Practicas Radiofénicas, Manual del productor, 2* Edicién, Editorial
Porria, Pg. 30, 31 ,
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El lado derecho se ocupa para describir el contenido
de audio, entradas y salidas y la narracién o el dialogo

s 120
.

€en si

OQutwin enfatiza en que la informacién del libreto debe
ser lo suficientemente completa para asegurar que todos
los colaboradeores del equipo, ingeniercs, directores 1%
actores o locutecres entiendan con precisién qué es lo que
se espera que hagan y cuando, pero el guién no debe estar
plagadc de notas: “El personal de produccién debe
encontrar su funcién y llevarla a cabo pronto y sin

confusiones”?.

(EJEMPLOS EN LAS SIGUIENTES HOJAS)

* Hilliard, Robert L., Guionismo para radio y television y nuevos medios, 7* edicién, Editores
Iniernational Thomson. Pg. 45
! Op cit supra nota 7
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Ejemplo 1%¢:
SONIDC: OLAS MARINAS, GAVIOTAS, PASOS DE DOS PERSONAS EN LA ARENA,

RUMOR EN EL OCEANO QUE SE ESCUCHA CADA VEZ MAS CERCANO,

COMO CUANDO ALGUIEN SE APROXIMA AL AGUA.

(FADE IN) {El mar es tan hermoso! La primera vez
GLORIA: que vine a esta playa fue hace 40 afios, Reinaldo.

Tenia solo 20 afios.

También recuerdo cuando vine por primera vez,
REINALDO: Gloria.

En esos dias no me sentia tan atractiva como me
GLORIA: siento ahora

BESO SUAVE
SCNIDO:

Tampoco yo, talvez porque en esos dias no
REINALDO: estdbamos tan enamoradeos come ahora.

(SUGESTIVA) Vayamos a la casa de la playa.
GLORTIA:

PUENTE.
MUSICA:

PASOS DE GLORIA Y REINALDO QUE SUBEN LA
SONIDO: ESCALERAS. PUERTA QUE SE ABRE.

(VOZ ENTRE RISAS) ;Que mafilana tan maravillosa'!
REINALDO:

(VOZ ENTRE RISAS) ;Es un dia extraordinaric!
GLORIA:

?? Ibidem




Ejemplo 2°°:

1. OPERADCR: Entrada Institucicnal, se mezcla con rubrica
2. y fondea a:

3, CONDUCTORA: ;Cémc estan, amigos? Muy buenas tardes.

4. Esperoc que la estén pasando muy bien y estén
5. va listos para escuchar este tema que.. ;Ah!
0. vy no lo olviden..

7. OPERADOR: Efectc de ring de teléfono.

8. CONDUCTORA: Llamenos a nuestros teléfonos del estudio

g. que son el.. y el.. y estan para servirles.
10. Perc que les parece si antes de iniciar,

11. escuchamos una capsula que nos habla

12. de las estadisticas de la enfermedad que

13. estudiaremos este dia.. vamos a esa capsula,

14. hacemecs un corte de estaciédn y rapidamente

15. regresamos.

16, OPERADOR: Entra Musica disce 3 track 11 {capsulas)

17. y fondea a capsula 1 localizada en cinta.
18. Después sube musica y baja para ligarse
19. con corte comercial y regresa con disco 2
20. {(enlaces) gue fondean al locutor 30”.

21. CONDUCTORA: Ya estamos de regreso aqui en “Salud en la

22. Infancia” y vamos a presentar a nuestros
23, invitades..

24.

25.

26.

 Op cit supra nota 6 pg. 33
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3.8 ;QUIENES ESTAN DETRAS DE LA PRODUCCION?

Ahora pasamos a la parte humana: El1 productor, el
director, el escritor y el asistente de direccidn, gque

hacen y porgue.

El productor es gquien desarrolla el concepto del
programa y esta encargado, a la vez, del presupuesto del
mismo. Tiene autoridad para designar al director del
programa y trabajar con el escritor en el guidén. Ademas
de estas funciones, debe supervisar y coordinar todas las

actividades dentro del plan de produccién.

Este sistema es wutilizado en 1la mayoria de las
radiodifusoras en México y en tocdas las grandes cadenas
radicfénicas con resultade positivo y de una ayuda
extraordinaria para el director quien finalmente asume la
responsabilidad total del programa, aunque claro cada
estacidén, cada radiodifusora crea un formato, un estilo

propio para una mucho mejor identificacién.

Las caracteristicas que debe tener un productor son:

e Debe ser politico.

e Debe tener amplia capacidad y disposicidén para el

trabajo en egquipo.

e Debe saber tomar decisiones.
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e Debe estar al tanto de su equipo técnico.
» Debe ser previsor.

e Debe planear y evaluar su trabajo.

s Debe ser responsable.

e Debe ser exigente.

¢ Debe ser atento.

e Debe ser prédctico.

e Debe ser ordenado.

¢ Debe ser crganizado.

e Depbe ser humilde.

e Debe ser estudioso.

e Debe ser radioescucha de tiempo completo.

e Debe ser juez y parte.

El director, participa en todas las reunicones de
preproduccién y conjuntamente con el productor discute el
contenido del guidn, asi como el enfoque general de la

produccidn.

El director revisa los disefics de los programas
presentados tomando en cuenta la época, estilo vy

psicologia de los personajes.

El escritor o redactor, es aquella persona dJque se
encarga de presentar, en este caso, guiones radiofénicos,
los cuales no son definitivos, sin embargo, son sometidos

a consideracidén y postericrmente a una aprobacidn.
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El asistente de direccidn, es unc de los elementos més
importantes dentro de un equipc de produccidn, ya que en
el se delegan infinidad de detalles que ahcrran mucho
tiempo a la produccién en general, lo que se refleja en
una mucho mayor concentracidén en lo esencial del guidn

presentad.

Se puede concluir que el productor es entonces un
“todologe”, un erudito, un experto en todos los temas, un
musicdlogo, un gran lector y un periodista critico,
analitico y de amplio criterio, pero creativo. Este
personaje es el alma de una radio, quien le da forma vy
espiritu al mensaje, gquien lleva las riendas y si él
falla todo se viene abajo. Aunque a veces pueda parecer
que estorba el trabajo del director, es falso, al
contraric, Jjuntando estas dos mentes se logra una

produccidén casi excelente.
3.9 PREPRODUCCIéN, PRODUCCION Y POSTPRODUCCION

Llamamos preproduccidén a aquella etapa en la que hay
una organizacidn total previa a la realizacién de nuestro
programa, pasando por la investigacidén, Jjustificacién,
redaccidn, Jerarquizacidn y seleccidén. Es la etapa en la
cual se determina la calidad del programa, consiste en
una reunién en donde interviene todo el personal
aportando conocimientos especificos. Este tipo de juntas

se conforma de wvarias personas, tales como productor,
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director, escritos, asistente de direccidén, ingeniero de

audio, coordinador y operadores de equipo.

Es decir, todo lo que se refiere a buscar musica,
efectos para vestir el programa, llamadas telefdnicas
para conseguir voces, permisos para poder usar algunas
marcas O canciones que estén registradas, visitar
hemerotecas, bibliotecas, videotecas, todo aquello que
nos pueda dar un apoyoc. En pocas palabras es lo previo,

sin esto, todoc programa realizado seria un desastre.

La produccidén es la parte donde se esta listo para
grabar o lanzar al aire el programa, para llegar a este
puntc, previamente se atravesd por todos los puntos a

seguir, los guiones, los preparativos etc.

Para este momentc, el director del proyecto debid
hacerse cargc ya de tener todo en orden, vy de tener
planeadcs situaciones que pudiesen emerger al momento de
la produccién., Ya cumpliendo ‘todo esto, es entonces
cuando se da la senal para que el cperador empiece a
grabar o a transmitir, segun la produccidén gque se vaya a

realizar, sea grabada ¢ vaya a salir al aire.

Postproduccidn, como su nombre lo dice, es todo lo que
se hace después de haber llevado acabc una buena
realizacién del programa. Normalmente se lleva acabo para
mejorar sonidos, ajustar tiempos o mejorar contenidos.

También se le conoce como la etapa donde se arma, se
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edita, o cuando se graba en frio para después agregar

voces v/o sonidos y dejar ya un trabajo terminado.
3.10 TIPOS DE PROGRAMA PARA RADIOC

En este apartado, se aportan diversos tipos de
programa para radio tantc programas dramaticos como

informativos.
Dentro del género dramético tenemos:

Radionovelas: Es donde varios personajes presentan un
trama que se va desarrollando en varios capitulos y para
crear los efectos especiales se avudan de elementos
naturales que puedan recrear en similitud a lo que
quieran expresar, por ejemplo, cuando se quiere
representar el galope de un caballo, se utilizan tazas de
pléastico o incluso los dedos scbre madera, tierra, o

algun otro tipo de terrenc donde se quiera dar la idea.

Programas cdmicos: Existen en varias formas, en donde un
grupo de actores establecen situaciones coémicas (de nuevo
empleando efectos de sonido par acentuar tales
situaciones), en estas situaciones pueden ser los mismos
personajes que inicien vy cierren una transmisién o
durante el <desarrollo del programa se cambien, o

desarrollar una trama cémica en varios capitulos.
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Series radiofénicas: Programas como “La Suprema Corte”,
gue nos presentan a los mismos personajes enfrentandose a
diversas situacicones en cada capitulo vy resolviendo
problemas diferentes, generalmente no hay cambios en

estos personajes, sin embargo, puede haber invitados.
Dentro del género informativo tenemcs:

Noticiaric: Generalmente son pequefios bloques o cortes
informativos dentro de la programacién normal, con el fin
de difundir informacién relevante a los radioescuchas en
cortos periodos. Normalmente c¢onsta de uno o dos
locutcres dandc a conocer los hechos con la libertad de

hacer comentarios personales sobre esos mismos hechos.

Reportaje: Surge para darle ampliacién a la informacidn,
es aquil donde un reportero investiga sobre algun hecho,
prcfundizando. Los formatos que més se utilizan son la
entrevista, la narracién y la reconstruccién de los

hechos.

Documental : El documental ofrece una investigacidén
detallada sobre temas relevantes para los radioescﬁchas a

los que van dirigidos.

Radioperidédico: Sencillamente consta de una perscona
sentada frente al micrdéfono leyendo las noticias escritas

en el periédico del dia, aun cuando es un programa gue se
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utiliza poco, tiene gran potencial, vya dque se puede

profundizar en las noticias que se requiera.

Panel y debate: Este tipo de programas, gque ultimamente
estdan de moda, se centran en los invitados, en donde
discuten cierto tema donde hay una parte y contraparte.
Normalmente este tipo de programas cuenta con invitados
de varios medios conocidos y son contreolados por un
mediador gque es el locutor, gque se encarga de dar la
palabra y de dar resoluciones si asi se requiere, tcdo

depende del tema que se debata.

Cuando vya se habldé de la produccidn radiofbnica vy
algunas caracteristicas de lo que es la radio, es
prudente empezar a hablar de un proyecto, un proyecto en
pro de la universidad y que reune la mayor parte de estas

caracteristicas.



CAPITULO 4

PLANEACION DEL PROYECTO DE UN
SISTEMA DE AUDIO INTERNO EN LA
UNIVERSIDAD LASALLISTA BENAVENTE.

30
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4.1 JUSTIFICACION

Siendo una Universidad que cuenta con la carrera de
cliencias de la comunicacién, es recomendable que exista
un espacio para la produccién y difusién radiofénica con
la finalidad de convertirse en una herramienta para la
comunidad estudiantil y reforzar los sistemas de difusién
existentes en la universidad, trayendc consigo beneficios
como el aumento en el interés de los posibles candidatos
2 estudiar en alguna &rea de la Universidad Lasallista
Benavente, causado por la 1idea de tener un sistema

parecido a la radio como medio de difusidédn intraescolar.

4.2 OBJETIVO GENERAL

El objetivo del proyecto es mantener a la comunidad
estudiantil al tanto de lo que acontece en su escuela,
asi como ofrecerles la oportunidad a los educandcs de
desarrollarse como profesionistas por medio de 1la
practica, de aqui nace la 1idea de crear un medio
informative (noticiario) cuya fuente de informacién no

sea mas que la Universidad.

Adquirir un comprcmiso con las autoridades que apoyen
este proyecto permitiendo su realizacidén y desarrollo con
los educandos de la Universidad Lasallista Benavente, lo
cual se pretende sea nuestro publico cautivo a los que se

les debe ante todo respeto y por lo mismo solo es posible
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presentar un preoducto que este & su nivel y al nivel de

la Universidad.

4.3 OBJETIVOS ESPECIFICOS

Establecer un organismo dentro del cual el alumno
pueda adquirir mayor experiencia gracias al hecho
de usar con asiduidad el equipo de produccidén, con
el fin de que el aprendiz desarrolle una capacidad
de decisién y fortaleza en sus conocimientos cuando

Se encuentre en el ambito laboral.

Satisfacer en la mayoria de lc posible a nuestro
auditorio, quien esta conformado por toda 1la
comunidad estudiantil desde las secciocnes de

primaria hasta universidad.

Que existaz un compromisc para con la universidad vy
que haya un desarrollo gradual en los aspectos
profesionales, asi como aumentar la calidad en las

producciones.

Ofrecer un espacico que pueda adecuarse para el
desarrollo del servicio social que llevan acabo los
estudiantes vy abrir espacios en los cuales se
puedan poner en préactica constante los
conocimientos tedricos obtenidos, desarrollandc una

mejor experiencia en la practica.
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e Estar a disposicién de la comunidad estudiantil,
los directivos, y todo agquel que forme parte de la
Universidad Lasallista Benavente, es unc de los
principales objetivos de este proyecto: Dada la
ocasidén en que pueda convertirse en un servicio
social, los directores de carrera, o los altos
mandos  podréan implementar este sistema para
transmitir algin tipc de mensajes y los estudiantes
de cualquier &rea podran hacerlo de la misma
manera, que daria como resultade el apoyoc a la

palabra escrita por medio de la palabra hablada

4.4 DESCRIPCION DEL PROYECTO

En este proyecto se propone crear un sistema por medio
de bocinas pequefias localizadas en los pilares de 1los
pasillos cerca de las aulas de la universidad y otras
areas como primaria, secundaria vy ©preparatoria. Las
bocinas estarian conectadas por medio de un cable que
permita la transmisidén de sonido desde una cabina hasta
donde se encuentre localizada la Ultima bocina, para la
idea de este sistema se tomo como ejemplo a la empresa
estadounidense de audic Bose®, que es una empresa en la
que la mayoria de las tiendas departamentales han
decidido contratar su sistema de audic que se adapta a

las necesidades de quien lo solicite y de su presupuesto.
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Tiendas departamentales comc Liverpool, Sankorns,
Sears, JCPenney, Suburbia, entre otras tienen este
sistema, ademids esta empresa ha inétalado estos sistemas
en escuelas, estadios, foros, lo que nos dice que la
universidad es rentable y apta para tener un sistema de
este tipo, lamentablemente no se podria contratar a esta
empresa debido a los costcocs probablemente muy altos, sin
embargo, existen otras empresas en nuestro pals que

podrian hacer el trabajo.

La descripcién de los equipos sugeridos para 1la
implementacidén de este sistema no se pueden dar a conocer
dado a que si la Universidad encuentra rentable este
proyecto, ellos seran gquienes consigan el mejor equipo
posible con los mejores proveedores para entonces poder
tener un sistema como se plantea en el proyecto Yy ser
usado junto con las cabinas de radio con las gque cuenta
actualmente la universidaed vy gque cumpla con las

caracteristicas y necesidades requeridas por la misma.

Este sistema permitiria la transmisién de 1la palabra
hablada para comunicarse internamente con la comunidad
estudiantil, siendo un apoyo a la comunicacién existente
dentro de la Universidad, lo cual hariz que lc mensajes
tuvieran mucho mayor impactoc en los estudiantes gue dando

a conocer informacidén por un solc método.
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Mediante este sistema se ©plantea dar &a conocer
informacién scbre algunos acontecimientos universitarios,
anuncios académicos, avisos en general entre otras, sin
embardgo, no solo se trata de dar avisos ¢ comentar hechos
universitarios, también se puede crear una programacién
para cada area que tenga este sistema, es decir, si la
seccidn primaria contase con el sistema ya mencionado, se
crearia wuna barra programidtica que tenga programas
infantiles y educatives, vy lo mismo seria para la
secciones de secundaria, preparatoria, vy universidad;
dicha programacién estaria monitoreada, controlada Yy se
realizaria de acuerdo a los tiempos académicos para no
causar ninguna interrupcién, por eso se sugiere que el
horaric de transmisioén, sea de 10 minutos cuando esta se
escuche en los pasillos escolares; dado a que los recesos
constan de 20 minutos, se abarcarian diez, lo que en un
aproximado, nos da tiempc suficiente sin interrumpir vy

llevar a cabo nuestro mensaje con éxito.

Debide a las miltiples opciones que el medio
radiofonico ofrece (el cual tomamos como ejemplc para
realizar el sistema), existe la idea de wutilizar 1la
infraestructura con la que se cuenta actualmente en la
universidad con el fin de expandir sus utilidades %
plantear un sistema interno de difusién el cual se
ocupase de los menesteres que sucediesen dentro de la

universidad,
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Se pretende crear un noticiaric que sirva de vinculo
entre las autoridades vy los educandos del plantel,
provocando por medic de distintas secciones o distintas
programaciones una comunicacién reciproca entre las dos
partes ya mencionadas, de tal forma, los alumnos de la
mayoria de las secclones podran estar informados de
diferentes avisos ¢ eventos que ocurran dia a dia con la
Universidad y de igual manera las autoridades puedan
tener un acercamientc mayor a las inquietudes vy

necesidades de su poblacién escolar.

El noticiaric podria tomar lugar en las transmisiones
del proyecto dos veces por semana, por ejemplo los dias
Martes y Viernes, sucediendo en los recesos de 8:45 a.m.
a 8:55 a.m. y de 10:45 a.m, a 10:55 a.m. evitando de esta

manera interferir de alguna forma con las cétedras.

Otra forma de interactuar con 1las producciones es
creandc programas musicales, esto se debe a que nuestro
plblico objetivo oscila entre los 18 y 25 afios de edad,
los cuales podrian dedicarle mayor tiempo a la
transmisién de este programa. El genero musical gque se
abarcaria seria variado y cambiaria semana con semana
para tener diversidad y nc caer en la monctonia de la
repeticidn; el horaric se contempla sea Lunes y Jueves a

la misma hora que los recesos.
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Un panel de discusidén o de mesa redonda es otra
prepuesta interesante para los estudiantes vya gue en este
se abarcarian temas diferentes que estén relacionadcs con
la institucidn, tratando de proponer scluciones,
obteniendc asi, una interactividad autoridad-alumno. Este
panel se transmitiriaz los dias miércoles con el horario

va mencicnado.

Para la seccidn preparatoria se contempla un prcgrama
también de discusién pero de manera mas dinamica 1%
fresca, dando a ccnocer un poco de lo que seria el tipo
de informacidén que se maneja en el noticiario profesicnal
pero con un formato enfocado al publico dirigido que se
encuentra entre los 15 vy 18 afios .de edad, para esta
programacién se propone sea los dias martes, miércoles \
jueves con horarios de 9:55 a.m. a 10:05 a.m. Yy de 11:55

a.m. a 12:05 a.m.

Para la seccidén secundaria, donde las edades de
nuestro publico oscilan entre los 12 y 15 afios, se
necesitan programas capaces de mantener su atencidén con
temas que sean de su interés, por lo cual se preopone un
programa donde se abarquen varias secciones con temas de
su eleccidn, previamente escogidos por ellos a través de
un sondeo; los dias sugeridos para esta transmisién son
lunes y viernes con horarios de 9:35 a.m. a 9:45 a.m. 1Y

de 11:35 a.m. a 11:45 a.m.
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En los dias martes y jueves se ha pensado tener una
transmisidn de musica “pop” o misica del momento para las
secciones de secundaria y preparatoria debido al tipo de
publicce al que se dirigiria esta programacidén; 1los
horarios en los dque se piensa transmitir son de 9:35 a
9:45 a.m., de 9:55 a 10:05 a.m., de 11:35 a 11:45 a.m. vy
de 11:55 & 12:05 a.m., es declir, respectivamente a 1lo0s

periodos de receso de cada seccidn.

Para la seccién primaria y como ultimo, donde las
edades de nuestro publico oscilan entre los 6 y 12 afios,
es complicade ofrecer programas que satisfagan sus
necesidades, ya que es mas amplio, por  eso es
recomendable fener una diversidad de temas en el que
hayan programas infantiles o representantes de cada edad
para lograr una pronta identificacidén con la mayoria del
mercado y despertar de alguna manera el interés de los
nifics en general hacia los medios, es decir, un programa
de segmentos o capsulas en los que se aborden diferentes
temas y situaciones que sean de interés para ellos, temas
donde’se sientan identificados para obtener su confianza

y su preferencia.

Existen otros lugares en los que sugiere este
instaladoc este sistema, por ejemplc, si el sistema
decidiese integrarse en la cafeteria, entonces se puede
programar de manera continua de las 8:00 a.m. a las 15:00
p.-m. Yy en este caso la barra programatica abarcaria no

solo aviscs académicos o mensajes internos, sinc dque
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tendria capsulas informativas, misica y programas de
diverso contenido adecuados para las secciones que
comparten ese lugar, es decir, secundaria, preparatoria y
universidad, primaria no entra dado que ellos tienen su
propio lugar de recreacioén, pero no se queda fuera porgue
también se toma en cuenta para la instalacién de este

sistema.

Para la sugerencia de estos programas, se hizo un
sondeo a los alumnos donde se tomo una muestra de 50
estudiantes del &rea profesional, y gracias a estas
respuestas se pudo basar la mayoria de los programas que
se sugleren y se plantean a continuacién. Ademads todos
los programas estan en planeacidén, sin embargo, tal vy
como es la finalidad de 1la radio, este proyecto de
difusidén interna planea cumplir con cada una de estas
para ofrecer a la mayoria, tantc autoridades como
alumnado producciones de calidad, rentables y dinémicas,
el cual se piensa cumpla con las expectativas generadas

por medio de este proyecto.

(En la hoja siguiente se encuentra la encuesta que se

realizd)
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SONDEO PARA EL PROYECTO DE UN SISTEMA DE AUDIO INTERNO
EN LA UNIVERSIDAD LASALLISTA BENAVENTE.

1.- ;De que manera te enteras de las noticias y sucesos de la universidad?
Puedes marcar mas de una respuesta

a) Circular

b) Tablero de Avisos

¢) Comentarios de autoridades
d) Comentarios de compaifieros
e) Todos los anteriores

f) Ninguno de los anteriores

2 - De las siguientes opciones, da tu opinion escribiendo el nimero 5 lo mas
interesante y el 1 1o que no te importaria considerar

a) Edicion de una revista interna ()

b) Implementacion de un sistema de audio interno ()
c) Creacion de pizarrones informativos ()

d) Publicacion de avisos en la prensa loca ()

e) Creacion de juntas semanales con jefes de grupo ( )

3.- De la opcion preferente (la que calificaste con 5) disefia las formas en que te
gustaria que fuera ese medio.

A) al.- a2.- a3.-
B) bl.- b2.- b3.-
C) cl- c2.- c3.-
D) d1.- d2.- d3.-

E) el.- e2.- e3.-
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4.5 EL NOTICIARIO

Misiodn:

Crear una fuente de informacidén que sea confiable para
todo estudiante de la .seccién profesional de la
Universidad Lasallista Benavente, permitiendo una
comunicacién interactiva con el alumnado % las
autoridades de tal manera se daria a conocer lo que
acontece dentro del campus con el firme objetivo de dar

siempre informacidén fidedigna.

Visidén:

Convertirse en un programa al cual el estudiante
consulte para obtener informacidén que necesite de forma
agil, sencilla y dindmica para tratar de estar siempre al

tanto de lo que sucede en su alma mater.

Lograr aumentar la duracidén y lcs dias de transmisién
del programa con la confianza, credibilidad y preferencia
del publico sin abandonar nunca los principios de calidad

y excelencla por los que el sistema se rige.

Objetivo:

Ofrecer de manera oportuna informacidén al estudiante

durante su estadia en 1la Universidad con un nivel de
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produccién parecido o igual al de un noticiario de cadena

radiofdédnica nacicnal.
Realizacién:

Para poder llevar a cabo de manera profesicnal este
program&, es necesario entablar una intima relacién con
todas las partes por las que esta compuesta nuestra
universidad, para que el flujo de informacién sea

adecuado y llegue a nosotros conforme se vaya generando

Para lograr esto, es necesario, por lo menos, tener
dos reporteros que estén al pendiente de los comunicados
cficiales que se emitan (los que estén permitidos conoccer
por los estudiantes, es decir, los gque noc son
confidenciales) ; sin embargo, no basta con estar
intimamente ligado con los comunicados sino también con
los estudiantes o mejor ain con la vida universitaria

para que asi se puedan generar notas de interés gral.

En la cobertura de entrevistas o eventos sera
necesaria una planeacidén previa en la gue se estipule la
duracion de la misma y el requerimiento del equipo a
utilizar para cubrir dicha entrevista, la cual se
efectuara entre 1lcs miembros de la produccién del
noticiario y posteriormente informar al director general

para que de a conocer los horarios de transmisién.
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El noticiario se dirige a un publico de entre los 18 a
los 25 afios de edad, es decir, la misma edad que tienen
los estudiantes de profesional dentro de la Universidad.
El contenido seréd netamente informacidn generada por la
escuels, es por eso, que una transmisién diaria
resultaria muy compleja y no llenaria los espacios
propuestcs, sin embargo, se propone dque la emisién de
este sea los dias martes y viernes, teniendo asi tiempo e
informacidén suficiente para preparar una produccidn de

calidad.

En un principio, la emisién del noticiario tendria
carédcter retransmitido para poder contar con el tiempo
necesario para su preproduccidn, preduccién, edicidén vy
disefio con la finalidad de gque ©poder corregir o
reemplazar algun error que pudiese ocurrir durante la
transmisién en vivo. El segmento de conduccién se grabaré
un dia antes de su transmisidén y ésta no debe exceder de
una hora para poder tener dos horas de edicidén el mismo
dia. Este programa esta conformadc de varias secciocnes
las cuales ni su orden ni las secciones estan definidas
totalmente, secciones ccmo deportes, entrevistas con
personal universitario, avisos diversocs, notas UNAM,
examenes en gral., eventos de las carreras; todas estas
secciones mencionadas pretenden ser cubiertas por el
noticiario y cumplir con la mayoria de las expectativas

de los alumnos para un noticiaric universitario.
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4.6 MESA REDONDA

Misién

Reunir en un espacio moderado en el que el
estudiantado pueda discutir temas de actualidad o de su
interés con autoridades escolares, docentes ¢ incluso
compafiercs de su misma edad, con esto se espera Se
presenten propuestas y/o soluciones a diversos problemas
gue pueden ser © no muy comunes ya Sea que se presenten
dentrc o fuera del campus de la universidad y asi lograr
el propdésitc de este programa gque significa llegar a un
acuerdo o conclusidn y tratar de orientar a quienes hayan
tenido 1la platica vy lograr hacer de su alma méter un

mejor lugar de crecimientc, esparcimiento y desarrollo.

Visidn:

Proveer un espacic gque se transforme en un foro de
discusidén para encontrar la mejor solucidén peosible a 1la
mayoria de los temas en los que alumnado tenga interés vy
hacerlo de manera contrclada en la cual siempre haya
comunicacién reciproca por parte de quienes participen e
la mesa redonda para llegar a una conclusién y siempre en

pro del alumno y la universidad.
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Objetivo:

Hacer de la comunicacidn reciproca entre los
representantes de la Universidad Lasallista Benavente vy
sus estudiantes una constante dentro del  campus,
convirtiéndose en la forma mas propia para proporcionar

ayuda y direccidon a los jdévenes que lo soliciten.
Realizacidn:

Para pocder detectar los problemas o temas de los
cuales los alumncs les interese hablar o discutir, se
pueden utilizar sondeos o pequefias encuestas donde puedan
expresar por escritc aqueilo que les ingquieta o preocupa
y hacerlas llegar &a las autoridades para que de esta
manera Se pueda o©rganizar un Jgrupo que represente a los
estudiantes y &l mismo tiempo un grupo representativo de
las autoridades gque pueda responder a las inquietudes de
los temas de los joévenes participantes y puedan llegar a
una soclucidn, cbviamente las autoridades o docentes son
guienes el alumnado voltearia su cgbeza para recibir
ayuda, entonces estas personas deben conocer si no en su
totalidad el tema del que se va a dialogar, al menos si
deben saber un 50% del tema y estar mas en contactc con

los joévenes.

El moderador debe mantener un ambiente educado vy
cordial para un correctoc desarrollo del programa con la

finalidad de ©prevenir alguna falta de respeto a
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cualgquiera de las partes involucradas en el dialogo. Para
poder realizar la mesa redonda no se necesita un espacio
muy grande, soclo se necesita un espacio donde quepan 6
perscnas y que estén cémodas, este lugar puede ser la
sala de entrevistas de las cabinas de radio o incluso
puede ser algun otro lugar dentro de la Universidad, éste
método nos permite alternar entre un lugar y otro para
que la mesa redonda no llegue a ser aburrida o tediocsa
para los dialogantes, ademds nos da la ventaja que el
dltimo lugar sea variado debido a la magnitud del campus

universitario.

Al igual gque el noticiario, este programa se grabara
un dia antes ¢ si es posible con mayor anticipacidn para
ser transmitido el dia especificado y mantenga una
programacién semanal. El1 tiempo de dgrabacién para el
programa se estipula sea de veinte minutos que es
monitoreada por un moderador dque se encarga de marcar
tiempos y llevar la pauta de la mesa redonda; y para su
edicidén no se requiere mucho trabajo puesto que hay que
mantener la frescura y espontaneidad que ocurra en el
dialogo, salvo algun error de que se hayan cortado

palabras, errores técnicos o si hubo mucho silencio, etc.

La forma en que se llevara a cabo la dinédmica del
programa consta de 2 partes de 3 personas cada una, una
parte representando a los estudiantes, los cuales deben
ser los gqgue mas interesados estén y otra parte

representande a las autoridades que deben ser los
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indicados para discutir dichc problema. El moderador
tiene la funcién unica de marcar tiempos, espacios y de
dirigir 1las preguntas, todo esto con la finalidad de
hacer que el programa no se salga de los tiempos
establecidos y mantener un orden dentro del mismo

programa.

Aun nc se ha definido quien sera el moderador, pero
s1 tiene gue ser alguien Jjoven con facilidad de palabra,
buena diccidn y que imponga respeto y autoridad, pues de
el moderador depende si los participantes lo escuchen o

no.

La mesa redonda se divide en dos partes, planteamiento
y resolucién, ademés esté dividida en dos recescs, siendo
asi: En el primer recesc o la primera transmisién, los
participantes plantean el problema y se da a conocer la
postura de los participantes para llegar a la resolucidn
de tal problema. En el segundo recesc, que es la segunda
parte de la mesa redonda, estd destinada para que se cree
la lluvia de ideas para llegar a una posible solucién y a
una conclusidn entre ambas partes, por lo tanto, logramos
que la mesa redonda no se haga tediosa o aburrida,
obteniendo expectacién al término de la primera parte
para escuchar la segunda, lo que significa en un mayor

publico interesado y mas demanda.
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4.7 PROGRAMA DE MUSICA VARIADA.

Misién:

Entretener al alumnado de la Universidad Lasallista
Benavente mediante la transmisién de un gustc comin en

los jévenes, la musica.

Visidn:

Ofrecer un producto de calidad v de aceptacidén entre
los alumnos a los gue se quiere entretener a través de
una programacién sencilla en la que no se requiera de

mucho ingreso tiempo-humanoc.

Objetivo:

Brindar lo més representativcec y los mejores géneros
dentro del rubro musical con la finalidad de gustar a la
maycria de los gque nos escuchen, al igual gque dar a
conocer musica que se ha ido perdiendo con los afios para
tratar de despertar el interés en la misma y ofrecer una
propuesta que valga la pena entre los alumnos de la

Universidad.

Realizacidn:

La realizacidén de este programa es bastante sencilla,

ya gue no es necesario emplear muchos recursos técnicos
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ni humanos, es decir, gque tan solo con la ayuda de 1la
computadora y dos personas a cargo de esta programaciédn,
podran hacerlco sin ningln problema, ademas el lugar donde
se va a grabar la mayor parte del tiempo va a ser el
mismo, lo gue nos ayuda a identificarnos con el espacio y

poder interactuar como el locutor se sienta cdémodo.

Se podria pensar de este programa como “programa de
relleno”, pero este fue el origen de la idea, vya que se
quiere hacer llegar musica del agrado de varias personas
a sus oldos a través de bocinas lccalizadas
estratégicamente cerca de sus aulas de estudico, ademés es
el programa que tiene muchas mas posibilidades de encajar
entre los estudiantes de la universidad y no solo de

profesional, sino de preparatoria, secundaria y primaria.

Debido a la diversidad de gustos musicales entre el
alumnado se ha decidide abordar un género diferente
semanalmente, ya sea rock, blues, Jjazz, misica clésica,
pop, punk, hip hop, balada, banda, nortefla, house,
techno, dance, trova, chill out, etc., para ofrecer un
poce de cada uno de estos en cada emisidén y ofrecerle

algo de su agrado a cada unc de los gue nos escuchen.

Lamentablemente, por cuestiones de horaric, no se
podria transmitir toda la discografia gque se pudiese
tener de un grupo o solista, sin embargo, una previa
recopilacién de las mejores canciones de ese género es de

gran ayuda ya que nhos permite acomodar la transmision de
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acuerdo a los tiempos establecidecs para este programa Yy

nos permitiria hacerlos los dias que se habian convenido.

Al igual que el ncticiario y el programa de mesa
redenda, este también estaria divido en dos partes, es
decir, en dos recescs, en los gue en el primer receso Se
dardn a conocer datos generales y una breve resefa
histdérica del género musical a presentar, grupo,
compositores, origen, etc., posteriormente en el segundo
receso, sSe presentaria la recopilacién de las mejores

canciones de ese género O grupc.

La forma en que las piezas musicales se seleccionan es
en base a un Jjuicio previo de su calidad y su propuesta
musical, para que de esta forma podamos ofrecer siempre
un producto positivo que se distinga de las demas
opciones gque realmente merezca ser destacada de las
deméas. Estos juicios tratan de destacar gque en cilertos
casos, para hacer un producto de excelente calidad no es
necesaria una fuerte inversién de dinero, sino
simplemente la existencia de creatividad e 1maginacidn y
sobre todo tener ganas de hacer las cosas bien y siempre
con el impetu de querer expresar una idea o sentimiento

positivo.

La locucidén de esta propuesta representa un problema
debido al amplio conocimiento que se debe tener del rubro
musical, ademéds gue debe tener gusto por todos ellos o al

menos la mayoria, sin embargo, se busca a una persona gue
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hable con naturalidad y gue tenga conocimiento previo lo
que le permita llevar la batuta sin ninguna dificultad y
refleje en su voz la franqueza y tranquilidad necesaria
para encajar en la mayoria de los gustos de nuestro

publico receptor.

En cuanto al tiempo de grabacién y edicién, es muy
parecido &l de los demds programas, ya dJue estocs se

graban y editan un dia antes de ser transmitidos.

4.8 MESA REDONDA PARA LA SECCION PREPARATORIA

Misién:

A través de un formato 4gil y dindmico, entretener vy
educar al publico mediante informacidén emitida de tal
forma que la recepcién sea la més adecuada para su mejor
entendimiento, de iqual manera, funcionar también como
orientacidén vocacional en la que los preparatorianos
puedan tener un ©pequefic vistazo de las carreras

profesionales que se ofrecen en la universidad.

Vigién:

Una constante evolucidén y hacerncs poseedores de un
publico que se desarrolle tras cada transmisién
permitiéndole a esta produccidén un crecimiento gradual en

su horario de transmisidén y ser la via de captacién de un
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mayor numerc de estudiantes graduados de esta seccidn
para 1la carrera de Ciencias de la Comunicacién en la

Universidad.
Objetivo:

Realizar una produccidén con nivel, con
profesioﬁalismo, con seriedad perc al mismo tiempo que
sea divertida vy que satisfaga la mayoria de las
necesidades de nuestro piblico captande su atencidn,
formando parte de sus intereses y al misme tiempo
despertar el interés por la carrera de cilencias de la

comunicacién.
Realizacidn:

Es imperante tener conocimiento de los gustos e
intereses de nuestro publico objetivo, el cual. son
jovenes de los 15 a los 18 afos, esto debido, a que el
equipo realizador del programa es muy probable gque no
este en contacto con lo mismos intereses que ellos ya sea
por diferencia de edades o simplemente diferentes
pensamientcos y actitudes. Debido a esta complicacidn, es
necesario gque 1las tres personas gque lleven la guia de
esta mesa redonda estén totalmente compenetradas con 1la
situacidén o el tema que se vaya a discutir y al mismo
tiempo estén totalmente involucrados con la produccidn,
con las 1ideas y con los contenidos para poder captar la

atencidn del publico objetivo.
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Ya habiendo sugerido antes, tres Jjdvenes seran quienes
estén en el programa y un moderador gquien guie el
programa vy con la finalidad de alcanzar una mayor
diversificacidén se escogerd a un representante de cada
afio escolar preparatoriano, también seré&n necesarios por
lo menos dos personas mas gue se encarguen de recopilar

notas para el programa.

Al igual que el noticiario y la mesa redonda, el lugar
para este es practicamente la misma idea, ya dque son 6
perscnas en 2 equipos de 3 personas cada uno y la misma
sala de entrevistas de nuestras cabinas de radic sirve su
funcién y los preparatorianos, aun cuandc no tienen mucho
contacto con las instalaciones de profesicnal, tendrén la
habilidad de reconocer dénde se llevan a cabo los

programas y lograr una identificacién para con ellos.

Como la mayoria de las producciones, la duracién por
cuesticnes de espacio es de 20 minutos divididos en 1los
dos recesos del dia. Lcs segmentos gque se graben en
cabina deben hacerse un dia antes de su transmisidn o si
cae en fin de semana, dejarla lista para poder ser
transmitida en cuantc empiece la semana; todos estos
segmentcs tendran un horario de grabacidén de 3:00 a 4:00
p.m.

El contenido de estaz mesa redonda requiere de un
trabajo periodistico por parte del moderador vy de

aquellas perscnas gque trabajen recolectandc notas, una
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vez hecha la labor periodistica, se llevard a cabo una
junta de produccidédn con los integrantes del programa en
donde se seleccionaran las notas a aparecer Y
posteriormente la elaboracidén del guidn. El1 caracter de
la informacién recopilada serd muy variado, puesto que
puede ser institucional como el noticiaric de profesicnal

0 temas de interés juvenil general.

La dindmica operacicnal de este programa trata de dque
los tres dialogantes no lean nada mads las notas
recopiladas sino que las comenten y den su opinidén segun
su particular puntc de vista convergiendo asi todeos 1los
participantes K% creando entre elleos un vinculo

generaciocnal.

Con todos estos elementos se pretende c¢rear una
produccién mientras entretenga a nuestro publicc lo
informe vy despertar en ellos el gusto hacia los mesa

redondas.
4.9 MESA REDONDA PARA 1A SECCION SECUNDARIA
Misidén:
Llevar a cabo una produccidén que sea de agrado para

nuestrc publico, llevandoles un mensaje informativo vy

educativo reforzando los valcres que la universidad
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promueve de la manera en la que el preadolescente

entienda y acepte con la mayor disponibilidad posible.
Visién:

Ser un programa gue encaje en el gustec vy las
necesidades del alumnado ofreciendo siempre un contenido
que sea de su interés y ser un buen orientador para estas

generaciones.
Objetivo:

Lograr que el publico objetivo nos acepte vy
evolucionar segun los requerimientcs que el programa vaya

generando en base a su calidad.
Realizacién:

La produccidén de esta mesa redonda es muy similar a la
realizacién de la mesa redonda preparatoriana, sin
embargo, en la formacién de los equipos nos enfrentamos
al obstécﬁlo de la falta de interés hacia este tipo de
acercamiento con las autoridades, y esto ha sucedido
debido a 1la evolucidén que han tenide las generaciones,
por tal motivo es imperante gque haya una comunicacidn
interna constante entre el equipo de produccién y el
personazl de apoyc de la seccidn que decida formar parte
del proyecto. Al igual que en el proyecto anterior se

decididé tener a un representante de cada afio escolar de
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esta seccidn y en este caso las personas dgue estén dentro
del equipc que se dedique a recopilar informacién deberéa
ser mayor para obtener mayor dinamica y otorgarle
frescura al proyecto, la estadia de estas personas estara

condicionada a su desempefio y labor de investigacién.

A los participantes que estén dentro de la sala de
entrevistas de las cabinas de la ULSAB, se les debe
explicar y exigir buen comportamiento, respetc y cuidado

con los equipos que se utilicen en la grabacion.

El contenido del programa estara delegade a los
moderadores y reporteros con previa edicidén y redaccion
del equipo de produccién para vigilar que los contenidos
vayan de acorde con los canones universitarios. Las notas
y la informacidén recopilada que se comenten en este
programa deberan ser del interés primordial del publico
al que va dirigide puesto que estard generado por

miembros de su misma generacidn.

La dinédmica a seguir es muy parecida a la del
anterior pero con menos formalidad alternando un mayor
nimero de reportajes no mayores a un minuto para evitar
aburrimiento. Su produccidén, grabacién y edicién es igual
que en los demés mesas redondas, es decir, un dia antes

de su transmisidén con horario por la tarde.
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4.10 PROGRAMA DE MUSICA VARIADA PARA PREPARATORIA Y
SECUNDARIA

Misién:

Ofrecer 1la musica de actualidad que sea de comin
agrado en el gusto de los jovenes a los que esté dirigida

esta programaciodn.
Visién:

Servir como vinculo para los joévenes interesados en el
area de locucién; que tengan un espacio donde puedan
experimentar aunque sea por un corto tiempo, la sensacidn
de ser locutores y se busca se despierte el interés y la
curicsidad que hay en ellos de formar parte en otras

produccicnes.
Objetivo:

Ofrecer produccicnes de calidad que sean capaces de
captar la atencidédn del publico y la obtencién de nuevos
participantes ©para el sistema de difusién de la

Universidad.
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Realizacidn:

En esta seccidén sclo se haréd una produccidén la cual
serd transmitida para las secciones de preparatoria Vv

secundaria.

Para poder 1llevar a cabo estas producciones es
necesario gque los locutores que dirijan este programa
sean de las secciones a las cuales esta dirigida, ademéas,
el interés por parte de ellos debe ser imprescindible, de
lo contrariec, la produccién no se podria llevar acabo

como tal.

Este programa no se basara en un solc conductor, sino
que estos mismos se cambiaran semana a semana con el fin
de darle rotacién y darle opertunidad a otras personas
que estén interesadas. La manera de transmitir 1los
programas, serd que un representante de cada seccidn se
encargue de ser el locutor a la hora de su receso. Los
alumnos que se interesen en la locucidén deberédn dirigirse
a donde esté la raiz de la transmisién, es decir, que se

dirija directamente & donde se hagan las producciones.

Como la mayoria de los demas programas, este no
difiere mucho de la estructura base, es decir, que la
misica gque se transmitird seréa escogida por un sondeo que
nos de una pauta a seguir en cuanto a gustos musicales se
refiere, para asi cubrir la mayor parte de la demanda del

estudiantado de ambas secciones, sin embargo, el género
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musical gue mas predominard es el pop en inglés y/c en
espaficl, esto se debe a la demcgrafia de nuestro publico
al que nos dirigimos. En cuanto al espacio de grabacién,
pues no se necesita cambiar ya que el lugar es el mismo

donde se han hecho las deméds transmisiones.

La grabacién de los segmentecs debe respetar 1los
tiempos de produccidn asignados para que estén de acuerdo
con los recescs, y al igual que las demés prceducciones,
su grabacidéh se hard un dia antes para poder editar y

corregir posibles errores.

4.11 PROGRAMA INFANTIL (SECCION PRIMARIA)

Migién:

Estimular vy despertar el 1interés, curiosidad e
imaginacién de los nifios en la seccién primaria de la
Universidad Lasallista Benavente, mediante una amplia

variedad de contenido en esta parte del proyecto.

Visidn:

Mediante el esfuerzo, lograr ganar la confianza vy
aceptacién de nuestro publico, asi mismo, lograr un
seguimientc de las producciones en-base a la demanda para
lograr el desarrollo del proyecto y permitir la evolucidn

del mismo,
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Objetive:

Ser una fuente de informacidn, educacién Y
entretenimientc generada por la misma Universidad aparte

de todos los profescres de esta seccidn.
Realizacién:

Sin duda alguna, este proyecto representa un gran reto,
ya que el hecho de trabajar con pequefilos es una tarea
dificil pero no imposible, sin embargo, aqui debemos
contar con el apoyo de 1los maestros de la seccidn
primaria para poder llevar un control durante 1la

grabacidén del prograna.

En primera instancia, el locutor principal serd un
adulto el cual tiene asignade un grupo de nifics, a los
cuales, en el transcursc del programa el locutor debera
guiarlos y marcarles la pauta para evitar un desorden en
la produccidn.

Las capsulas gque se transmitan en el programé seran
previamente grabadas con la supervisidon de adulto pero
grabadas por los nifios para los nifios y crear una
confianza de nuestro equipo de preoduccidn con los

pequefios estudiantes de la seccién primaria.

El contenido de las céapsulas serd variado, vya que

pueden ser recetas, noticias scbre caricaturas, chismes,
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juguetes, curiosidades, deportes o temas de su interés

gque ellos tendran la oportunidad de escoger.

A diferencia de los demas proyectos la duracidn de
este serda de 30 minutos vy serd transmitide en las
instalaciones de Conny’s Burguer Sucursal CLUB ULSAB
2000, pensandc en la hora del almuerzc de los nifics
durante sus visitas semanales. La forma en que serén
reproducidas estos programas para la secclién infantil, se
hard uso de las instalacicnes auditivas de Conny’s

Burguer.

Gracias a este formato y el contenido variado que se
maneje, es muy probable que se despierte el interés y la
curiosidad de los nifios siempre otorgandoles alge de lo

que puedan aprender y ejercitar su imaginacién.

Antes de continuar, se debe saber como Jquedaron 1o6sS
horarics de los programas mas importantes en el proyecto,

estos quedaron asi:



4.12 HORARIOS DE TRANSMISION

PROGRAMACION PARA LA SECCION PROFESIONAL

112

HORARIO

LUNES

MARTES

JUEVES

VIERNES

8:45-855

Prog. Musical

Noticiario

Prog. Musical

Noticiario

10:54 — 10:55

Prog. Musical

Noticiario

Prog. Musical

Noticiario

PROGRAMACION PARA LA SECCION PREPARATORIA

HORARIO

MARTES

MIERCOLES

JUEVES

9:55 -10:05

Mesa Redonda

Mesa Redonda

Mesa Redonda

11:55-12:05

Mesa Redonda

Mesa Redonda

Mesa Redonda

PROGRAMACION PARA LA SECCION SECUNDARIA

HORARIO

LUNES

VIERNES

9:35 - 9:45

Mesa Redonda

Mesa Redonda

11:35-11:45

Mesa Redonda

Mesa Redonda
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Los deméas horarios son muy parecidos, solo gue se
decidié omitirlos porque el conocimiento de los recesos
para las demas secciones es desconocido, ademéds que se
tiene que pedir permiso a cada una de las autoridades
correspondientes para lograr hacer una transmisién en el

sistema en sus instalaciones.

Los horarios de edicidn y grabacidén no tendria ningtn
caso ponerlos como barra programatica, porque como ya Sse
ha dicho, esos horaricos son un dia antes de 1a
transmisién de alguno de los programas VY generalmente
ocurrira en la tarde, y si por alguna razdén el equipo de
produccién noc logra hacer la grabacidén vy edicidén
correspondientes el dia anterior al destinado de su
programa, tendrédn que improvisar con algin programa Jgque
tengan grabados para evitar dejar un espacio de
transmisidén, esto se debe a que comoc son pocos los
espacios que se tienen para los programas, se tienen que

aprovechar al méximo.

Sin embargo, va teniendo horarios, programas
sugeridos, barra programédtica, conocimientos del lenguaje
radiofénico, su produccién sus fases, etc., es prudente
hablar de los que integran o laboran en una estructura de
este tipo, y a estas perscnas las definimos como recursos

humanos en los siguientes parrafos.
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4,13 PERSONAL O RECURSOS HUMANOCS

Por recursos humanos se entiende a toda agquella
persona que realiza una funcidén en especifico y/o en
diversas formas, es por eso que se definen a continuacién
las personas que podrian estar a cargo de nuestro
provecto. Se propone combinar experiencla y juventud, es
decir, algulien experimentadc trabaje en conjunto con el
estudiante vy cbtener como resultado la emulsidén de la

experiencla y sagacidad.

4.13.1 COORDINADCR DE LA RADIO

Esta persona, como su nombre lo dice, es la que estaré
a cargo de la coordinacién del proyecto, ademéas,
cocrdinara tcdos los elementos que estén a su
disposicién, lo que da a entender que dara la cara ante
las autcridades en la escuela y frente a los directivos.
Se suglere sea una persona con experiencia en el medio y
que conozca de gue se trata la radio, como trabajar su

voz, que tenga autoridad y respeto.

4.13.2 PROGAMADOR

Es la persona que se encarga de decidir que programas

anuncios, entrevistas, asistencias o conferencias, etc.,
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aparezcan a diario en la programacién; establecer 1los
tiempos para cada unc, su duracién y su acomodacidn
dentro de la transmisidén al igual gque darles un orden de

acuerdo a su importancia.
4.13.3 REDACTOR

El1 giro noticioso no es el uUnico que se plantea para
este provecto, es decir, que hay un estilo de redaccién
para cada programa gue se decida tener y el individuo a
cargo de esta posicidn tendréd como deber filtrar (revisar
si hay algo escrito de alguna manera que atente contra la
universidad para removerlo y/o reemplazarlo), catalcgar,
revisar el orden semantico, sintaxis, fonética corregir e
incluso aumentar ¢ enriquecer los textos presentados.
Ccmo parte de las practicas, aquellos educandos gue
participen tendradn que redactar sus propias notas o
textos y entregarselos al redactor para que dgquede lo

mejor escrito posible para que sea audible,
4.13.4 OPERADOR DE EQUIPC

La funcidén de esta persona es muy clara, es decir,
sencillamente es aquel o aquella gque manejaria la
consola, la computadora y todo aquello que necesite

operarse de alguna forma.

Se recomienda gque no sea So0lc una persona quien hago

todas las operaciones, sinc gue pueda ensefilar a otros
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practicantes para dque estos en un momento dado puedan
realizar las mismas funciones sin ningun prcblema, ademés
les brinda conccimiento a sus compafieros. Se sugiere gue
sean dos las que estén a cargec de las funciones del
equipo, en primera instancia, por la comodidad del
espacio, en segunda porque en conjunto, la mayoria de las
veces se trabaja mejor y lo gue procuramos en nuestro
proyecto es una buena realizacidén y esta es una de las

opciones para lograrlo.

4.13.5 LOCUTOR(ES)

El o ellos, en pocas palabras, son la voz del
proyectc. Se busca sea una voz elegante, pero scobre todo
que sea Jjuvenil, una voz con la cual la mayor parte de la
comunidad estudiantil se identifique y guste entre ellos,

con cuidado de no caer en lo vulgar y la tonteria.

Nuestro(os) locutor({es) puede(n) ser casi cualquier
perscna, ademas esto seria una excelente préactica para
aquellos que gquieren aprender a manejar su voz, ritmo,
entonacién, duracidn, y evitar las muletillas, el sisec,
popec que scolo ensucian la voz, pero esto solo se puede

ir perdiendo con la préactica.

4.13.6 PERSONAL TECNICO

Son aquellas personas gue apoyan en cuanto existe

algiin problema con los aparatos, o de personas
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capacitadas que solo ellos rueden realizar.
Sugerentemente, los estudiantes de la carrera de Ing. en
Computacidén son los principales candidatos, ya que ellos
estédn en constante contacto con la parte técnica de 1los

aparatos.

Todas estas perscnas forman parte de un equipo, un
equipo de produccidén donde se tiene la consigna de
trabajar bien, con respeto y forjar metas para poder
alcanzarlas con un alto nivel de profesionalismo como lo
pueden ofrecer los alumnos de la Universidad Lasallista
Benavente pero sobre tode los estudiantes de la carrera

en Ciencias de la Comunicacidn.



CONCLUSIONES

Las ideas aisladas no conforman un todo, se tienen que
relacionar con otras y entre si para conformar una
unidad, un sistema. Es asi comoc el conocimientc de la
historia de la radioc escrita en este proyecto ayuda a
reforzar el conocimiento general y nos provee una manera
mas de entender el medio, como también nos da a conocer
lo bésico en cuanto a produccién radiofénica y entonces
se convierte en una herramienta mas para tcdo agquel que

lo utilice.

Es importante que la Universidad Lasallista Benavente
como 1institucidén educativa que cuenta con la carrera de
Ciencias de la Comunicacién, refuerce con este sistema su
actual forma de comunicarse para con el personal y 1los
alumnos, cabe aclarar, que no se estd diciendo que lo que
existe no funciona o tiene poca efectividad, sino que, se
puede mejorar para tener un mayor impacto en la sociedad
estudiantil. Asi mismo ofrecer entretenimiento y fomentar
el conocimiento précticc en los alumnos de la carrera de

ciencias de la comunicacidn.

Este proyecto puede ser de gran utilidad ya que podria
ayudar en la mejora de la comunicacidén interna de 1la
institucién, la ventaja del proyecto planteado es que no

requiere de un presupuesto elevado para su realizacidn.



La realizacidén de este proyectoc es organizada porque
se disefi® en base al tiempo con el gue se cuenta y ofrece
un sistema de produccién sencillo, estructurado y

funcional.

Este proyecto podria realizarse no solo en el ambito
profesional sino extender la sugerencia a la
preparatoria, secundaria e incluso primaria, dado que la
implementacidén del mismo crearia novedad en la comunidad
estudiantil y eso se puede reflejar en un mayor ingreso
de estudiantes y la universidad podria estar a la par con
otras univefsidades que cuentan va con este sistema como
la Universidad Auténoma de México o© la Universidad de

Guadalajara entre otras.

En resumen, se puede concluir que es un buen proyecto
y de ser llevado a la realidad traeria grandes beneficios

para dicha instituciédn.



BIBLIOGRAFIA

. Bohmann, Karin, Medios de comunicacién y sistemas

informativos en México, 22 edicidn, Alianza

Editorial, México. 1994, 415 pp.

. Christlieb Fernéndez, Fatima, Los medios de difusidn

masiva en México, B8* edicién, Editeorial Juan Pablcs
Editor. México. 19920. 330 pp.

De Anda y Ramos, Francisco, La radio: el despertar
del gigante, Editorial Trillas. 1997, Méxicc.512 pp.

. Figueroca, Romero, jQué onda con la radio!, 12

edicidén 1996, Editorial Pearson Educacién, 2da

reimpresién 1997, México. 535 pp.

. Goldhaber M., Gerald, Comunicacién Organizacional,

1* edicién 9* impresidén, Editcrial Diana, México.

2001. 423 pp.

. Gross 8., Lyne y Reese E. David, Manual de

produccién radiofdénica: estudio y equipo, 1e
edicién, Editorial Prentice Hall.1997.México.288 pp.

. Hilliard L., Robert, Guionismo para radio,

televisidén y nuevos medios, 7% edicidn, Editorial
Internacional Thomson Editores. 19899, México, USA.
466 pp.

Paoli, José Antonio, Comunicacidén e Informacidn,

Tercera Edicidén, México, Ed. Pearson 1994. 280 pp.

., Pérez Hernéndez, Mario Alberto, Practicas

radiofénicas, 2da. Edicién, Editorial Porrta. 1998,

México. 221 pp.



OTRAS FUENTES

INTERNET
1. CIRT - Camara de la Industria de la Radio y la
Televisién

http://www.cirt.com.mx/

2. Diario Oficial de la Federacién

http://www.dlarioficial.gob.mx

3. EIl rincon de la radio

http://es.geocities.com/jose958/

4. IMER — Instituto Mexicano de la Radio
http://www.imer.gob.mx/

5. L.A. Radic, The way it was
http://www.geocities.com/hollywood/academy/5515/laradic.html

6. Puerta, La Radic al dia

http://www,.laradioaldia.com/

7. Radic UNAM

http://www.unam.mx/radiounam/htm/cronica.htm

8. 91.9 La Radiocactiva

http://www,919radicactiva.com/

9, 100 &afics de radio- sitio web

http://www.weblandia.com/radioc/escaZ-e.htm
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