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1. INTRODUCCION

A lo largo de los aflos, el Diseflo Gréfico ha estado presente
en la historia del hombre, ya que éste slempre ha tenido la
hecesidad de comunicarse de diferentes maneras. Por esto, el
DisePio Gréfico es el 4rea de la comunicacion que por medio de
mensaljes visuales transmite una idea o concepto.

El diseMador, quien es el codificador dentro del proceso de
comunicacion, representa la idea, mediante cddigos para que el
receptor capte el mensale.

Nosotros realizamos este proyecto, el cual e¢ basa en la
Imagen Gréfica, folleto y Manual de Imagen de la empresa Grafic
Gold, S.A. de C.V.

Este proyecto surge de la necesidad del cliente por tener
una nueva imagen de su empresa, ya que quizo que ésta tuviera
una personalidad més fuerte, mayor seriedad y que a su vez
transmitiera calidad, elegancia para posicionarse en un nivel 6oclo-
econbémico medio-alto, prestiglo, y de esta manera poder ser
identificada gréaflcamente y atraer méas clientes.
Asl mismo, tlene la necesldad de la creacidn de un folleto que
muestre los servicios que ofrece la misma y pueda ser distribuido
a diferentes empresas para su mayor difusidn y crecimiento.

Para poder realizar este proyecto, en primer lugar, se
analizaron las caracteristicas de |a empresa deede sus Inicios,
su estructura, usuario, objetivos, eervicios que ofrece y compromiso
antes sus clientes.
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Posterlormente se desarrolié la Imagen Grafica, inciando
con el estudio de la Imagen anterior, andlisis de la competencla,
lluvla de Ideas, desarrollo de propuestas, pruebas de tlpograffa,
color, etc., hasta llegar a la Imagen final y sus especificaciones
graficas.
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Una vez disefada la Imagen gréafica, se realizé la aplicacién
de la misma sobre la papeleria de la empresa, Incluyendo
caracteristicas como tipo de papel, gramaje, medidas, sistema
de impresion, acabados, etc.

"

4 Posteriormente, ee desarroll6 el folleto mediante un proceso

! establecldo para lograr que el disefio fuera efectivo y cumplir asf

" las necesldades del cliente. Este proceso se basb en una etapa
de bocetaje, opclones de layout, justificacién grafica,
compaginacion, sistema de Imprcsléri y acabados; y se realizd
con el uso adecuado de los diferentes elementos gréaficos para

| obtener un Impreso organizado, comprensible y atractivo para el

v cliente.

Finalmente, se realizé el Manual de Imagen Gréfica, en el
cual se establecen las normas generalee para aplicar
correctamente los diferentes elementos que componen la Imagen
de la empresa.
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Grafic Gold es una empresa dedicada a las Artes Gréficas
con experiencia en impresos para la industria y el comercio.

. 2. GRAFIC GOLD, ©.A. DE C.V.

Surge en la década de los 80’s con el nombre de ILZ Hnos.
como una empresa famlliar, Iniciando sus eervicios en el area de
papeleria en general; como etiquetas, hojas membretadas, tarjetas
de presentacién, ete.

8
# Posteriormente con el motlvo de ampliar su mercado, deciden
incorporar a sus servicios la elaboracién, desarrollo e impresion
. de todo tipo de empaques plegadizos y esto les ayuda a tener un
importante desarrollo.

Para el nuevo milenlo, la empresa comlenza a tener un mayor
crecimiento, y debldo a esto y a ciertos requerimlentos fiscales,
declden cambiar la razén social a Grafic Gold, S.A. de C.V., slendo
el nombre actual de la empreea.

La empresa dedica sus serviclos buscando eatisfacer o
exceder las espectativas de sus clientes, aprovechando la
techologla con |a que cuenta hoy en dia, ha mejorado la calidad
en los procesos de produccién, ha acortado los tlempos de entrega
y disminuldo los costos, con lo que los clientes obtienen mas por
el dinero que invierten al adquirir sus materiales Impresoe.

Algunos de estos materiales que la empresa desarrolla son:
tripticos, dipticos, posters, revistas, calendarlos, empaques
plegadizos, etiquetas, entre otros; y esto se lleva a cabo a través
de un sistema de produccién ya establecldo.
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1. DISENO

Se elaboran y desarrollan los diferentes materiales gréaficos,
en Plataformas Macintosh y PC, con programas como
Photoshop, lllustrator, Freehand, Corel Draw y Quark Express,
de acuerdo a las necesidades del cliente.

t Yl Dicho sistema consta de b procesos:
2. PRE PRENSA

ﬂ Se hace una revisién de los archivos, en cuanto a tipografia,

y colores (Pantones) e imagenes (resolucién), se hace la

formaclén y posteriormente e¢ prepara el documento para

la salida de negativos. Estos e realizan en una Filmadora

Herculees Linotype-Hell de 74 x 53 cms. y finalmente se

emulsionan lae placas de impresion.

En este proceso también se desarrollan pruebae de Color

i Art, en la cual se expone el negativo sobre una pelicula y se
rebela, con cada uno de los cuatro colores basicos (CMYK),
y hasta el ttlimo va el papel. Esta prueba tlene mayor fidelidad
en cuanto a reglstros y comprobacién de lineale y se realiza
tnicamente si el cliente lo requiere.

b
¢

3. OFFSET

Se utiliza este sistema de impresion debido a la combinacion
de buena calidad y economia, asi como la versatilidad de
sustratos, la Impresion de tirajes muy grandes y diferentes
tipos de formatos hasta de 60.5 x 74 cme,
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La empresa cuenta con maquinaria de primera calidad avalada
por Heldelberg como son: Heldelberg Speed Master Cd 5
colores, con formato méaximo de 60.5 x 74 cms. y minimo de
30 x 3D cms. y Heldelberg Sormz de 2 colores con un formato
méximo de 52 x 71 cms.

4, SUAJADO

En algunos casos los materlales requieren de algun suaje en
especlal por lo que se neceslta un cliché con la forma deseada.
Se cuenta con las siguientes maquinas: BOBST con un
formato maximo de 90 x 63 cms. y minimo de 35 x 29 cms.
e IJIMA con un formato méximo de 74 x 102 cms.

5. ACABADOS

Sequn sea el uso que se le quiera dar al impreeo se le pueden
dar diferentes acabados como: corte, doblez, encuadernado,
pegado, engrapado, laminado, plastificado, barniz UV y barniz
de méquina. La empresa cuenta con una maquina de pegado
lineal Jagenberg con un formato méximo de 25 x 42 cms.

La empresa esté constitulda por:

Un director general, un gerente general, departamento de
planeacién, departamento de contabilidad, departamento de
ventas, departamento de disefo, departamento de produccién
en el cual se encuentra el area de impresion, 4rea de suajado,
Area de acabados y también cuenta con un 4rea de control de
calidad.
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En la actualidad Grafic Gold, S.A. de C.V. presta eus servicios
a diferentes empresas como: Evenflo, Echlin de México, Wilson,
GBC Mexicana, Filtrosman, Mexicana de Importacionee y
Exportaciones y un sin niimero de maquiladores, que a lo largo de
los aPios ha ldo formando su prestiglo basdndose en la satisfaccibn
de sus clientes.

Su compromiso es tener una solucién Integral a las
necesidades de impresién, sin importar que tan grande o complejo
eea el trabajo a elaborar.

Cuenta con un grupo de gente experimentada y el trabajo en
equipo basado en el respeto y la confianza, lo que permite lograr
una excelente calidad.

La empreea se encuentra ubicada en:

Calle 19 No. 44, Col. Ampl. Progeso Naclonal, C.FP. 07650, México,
D.F. Tels: 5391-4343, b569-2079.
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3. IMAGEN GRAFICA

La Imagen Gréfica de una empresa ocupa un lugar muy
importante dentro de la misma, ya que e la que |a identifica,
diferencia y poslclona ante las demés empreeas, y comunica
visualmente quién es y qué es lo que hace.

Es asl, un proceso en el cual se resuelve, disefla y establece
a través de signos y simbolos la identidad de una organizacién
polftica, religlosa o comercial, baséndose en su propia pereonalidad.

“.. deberd crearse pues un sistema de formas, figuras, colores
y ante todo, un concepto que transporten ideas, Impresiones
pelcolégicas y una alta capacidad de memorizaclén, acerca de |a
personalidad de la empresa.” 1

La Imagen Gréfica es la manera més fuerte de crear una
comunicacidn entre la empresa y sus clientes, para asi recordaria
y tenerla presente. Esta debe tener Impacto ante el piblico
objetivo, transmitir un mensaje claro y personalidad determinada
y debe tener durabilidad y congruencla.

Los elementos principales de una Imagen Gréfica son:

1. NOMBRE

Es la Identificacién instituclonal por la cual la empresa va
asumiendo una serle de atributos que definen “que” y “cémo es”,
Denominacién, es la codificacion de la ldentidad mediante la
asoclacién con nombres que permitan declr “quién es la empresa”.
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sIMBOLO 0 IMAGOTIPO

Es un objeto, figura o representacion gréafica de una Idea
que se manifiesta por medlo de un lenguaje oculto y es elemental
dentro de una Imagen Gréfica para que el mensaje sea captado
correctamente.

“Son imégenes estables que permiten una identificaclon que
ho requiere la lectura en el eentido estrictamente verbal del
término”2

3. LOGOTIPO

Es la representacion gréfica del nombre de la empresa que
por medio de tipografia, simbolos, colores, etc. llegue a expresar
claramente la identidad de la compatia y eea memorable.

4. TIPOGRAFIA

Es un elemento de suma Importancia en una Imagen Grafica,
ya que en conjunto con los simbolos y colores, hacen que el mensaje
tranemitido sea claro y perdure en la memorla.
Para que esto ocurra, €6 necesarlo hacer una buena eleccidn de
las fuentes tlpograficas y de manera creativa dar al texto la
identldad de lo que se quiere comunicar.

5. COLOR

El color es una percepcién visual que penetra faciimente en
huestra memorla y crea un Impacto instantaneo. Es el elemento
que emite un meneale, incluso antes de comenzar a leer las
palabras o de comprender las Imagenes. Las funcines del color
eon llamar |a atencion, producir efectos psicoldgicos, desarrollar
asociaclones, lograr la retencion y crear una atmbefera
estéticamente placentera..




L A de una empresa, Grafic Gold tuvo la necesidad de renovar su
imagen, ya que el crecimiento que ha tenido a lo largo de los afios
asl lo rcqucrfa para causar un mayor impacto visual y de esta
manera colocarse como uha empresa lider en el mercado.

o

Esta nueva Imagen de Grafic Gold va dirigida princlpalmente
a empresas de cualquicr ramo dentro de un nivel soclo-econémico
medio-alto, asl como a maqulladores o pereonas flelcas que

D Debldo a la importancia que tiene |la Imagen Gréfica dentro
requleran de un servicio de Imprcalén de alta calidad.

i
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3.1. IMAGEN GRAFICA ANTERIOR

La empresa iniclé con el nombre de LZ Hnos., como ya se
menclond anteriormente, y esta es la Imagen que se utllizb en un
principlo. (Flg. 1)

Esta consta dnicamente de tipografia con el nombre de la
empresa y no utiliza ningin simbolo u otro elemento gréfico.
La fuente tipografica empleada es itllica, bold y tiene patines, y
el color que se utilizd fue reflex blue.

La Imagen ee divide en dos lineas, en |a linea superior Izqulerda

©  se encuentran las Iniclales en altas y del patin inferior de la “z”

l 1 - salela“h” de la palabra hnos. en bajas, quedando ésta en |a linea
inferior derecha.

; !no Esta Imagen a primera vista no llama la atencion, ya que es

® muy sencillo, el color es apagado, denota sobriedad y al no tener

8 .
otro elemento gréfico, no causa impacto.
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FIG. 1
Es por esto que se decldibé cambiar la Imagen gréfica por

una que exprese elegancia, calldad, prestiglo, esté bien
estructurada, tenga mayor impacto visual para asf llamar |a
atencion del cliente; ya que una imagen gréfica debe ser memorable,
legible, estética, que se diferencie de las demés y sea reproducible.
Todo esto a través de un buen empleo del simbolo o Imagotipo,
tipografia y colores.

N 2 (775 e, A 15 )
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5.2. PROCESO DE IMAGEN GRAFICA ACTUAL

Se hizo un breve andlisls de la competencia directa y noe
dimos cuenta que las empresas dedicadas al mismo ramo son
muy pequetlas, més blen como talleres que en su imagen gréafica
utilizan la mayoria (nicamente tipografia con el nombre de la
misma y una que otra emplea lineas y circulos, pero ninglin elemento
que las represente como Imprentas.

De acuerdo a ésto y a lo que el cliente querfa obtener con la
nueva imagen de 6u empresa, se empezd la etapa de bocetale
bajo clertos criterlos: emplear un sfmbolo que represente que la
empresa es una imprenta, no e¢ tlenen restricclones en cuanto
a nimero de tintas, el color tiene que representar la calidad de
impresion y dar contraste a la Imagen, la tipografia tiene que ser
sencilla, legible y elegante.

5.2.1. BOCETAJE

Una vez establecldos estos criterios, en esta primera etapa
de lluvia de ideas creamos diferentee alternativae de la imagen
gréfica y posteriormente con la ayuda del cliente se eligieron 3
de ellas para perfeccionarlas y asi poder elegir 1a que mejor
represente sus objetivos.

Se utllizaron como elementos graficos: tipografias, lineas,
circulos, rombos para darle fuerza y movimiento al nombre y un
registro de color, ya que como se menciona anterlormente el
cliente asl lo solicitd y es un simbolo muy importante y elemental
en el proceso de impreslén que a eu vez identifica el giro de |a
empresa.
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3.2.2. ALTERNATIVAS DE IMAGEN GRAFICA

En esta segunda fase del bocetale escogimos tres diferentes
alternativas que varian en tipografia, colores y disefo, pero al
mismo tiempo, emplean como simbolo el registro de color.

En la primer opclén se utilizé en primer plano la tipografia;
empleando Unicamente una “G” en alta de mayor puntaje para
las dos palabras ("grafic” y “gold™); éstas se dividen en dos lineas
y ambae palabras ee Justifican a la izquierda. (Fig. 2 )

La leyenda S.A. de C.V. con un puntalje menor, esté dividida
a su vez en tres lineae y se justlifica arriba y abajo con la altura
de la letra “d” y a la derecha con la palabra “Grafic”.

Los colores utilizados en la letra “G” fueron azul y amarillo
en degradado, con una sombra en plasta amarllla y en las dos
palabras y la leyenda S.A. de C.V. se utllizé el color negro. El color
azul se empled ya que se quizo mantener el mismo tono que en
la Imagen Gréfica inicial de |la empresa, el amarlllo para relaclonarlo
con la palabra “gold” y el negro para contrastar.

Se empled un rectangulo de color blanco con un outline azul
con la finalidad de enmarcar el nombre y por debajo de éste se
coloco el registro de color en amarillo, y a pesar de que no ee
quizo hacer tan visible, se entiende lo que es.

Esta imagen gréfica en conjunto es muy limpia, sencilla,
moderna por la tipografia empleada y los colores son arménicos
entre si.

R ] 17}




o En la segunda opcion al igual que en |a primera, se manejé
| o una sola “g" para las dos palabras ("Grafic” y “gold™), solo que
en este caso en baja, porque tiene mayor movimiento que la letra
en altay se empled en ésta un degradado en tonos amarillos con

uha sombra negra. (Flig. 3)

La palabra “rafic” en color negro se colocé al centro de la “g”
y la palabra “old”, también en color negro, en una segunda linea
Justificada a la derecha con “rafic”,

La leyenda S.A. de C.V. de color negro, se cmplcé en una
i tercer linea justificada a la derecha con la palabra “old” y con un
" puntaje mucho menor.

El simbolo del registro de color se empleb con las lineas
semideformadas e Incompleto de la parte inferlor izquierda para
darle movimiento a la imagen y fuera mas moderna. Se utilizb en
color amarillo y sombra en negro y se colocd en la parte superior
derecha para llamar |a atencién.

=

Esta opcidn, como ya ee mencloné tlene mayor movimiento
por ¢l empleo de la forma del registro, es sencilla pero a la vez
moderna y atractiva visualmente.

|
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En la tercera opclén se utilizaron las dos iniclales de las
palabras, una en alta de color amarillo con sombra en negro en
primer plano, y la otra en baja de color azul, también con sombra
eh negro, en segundo plano por debajo de la "G". (Fig. 4)

También en primer plano se emplearon las palabras “rafic”
y “old” en color negro, divididas en dos lineas.

La leyenda S.A. de C.V., en color negro, se Justifica a la
derecha con la palabra “old” y se utllizo con un puntaje menor en

una tercer linea.

El registro de color en amarillo, se encuentra en tercer plano

o
- por debajo de |a palabra “Grafic” y esta colocado en la parte
1 euperior derecha del logotipo.
Esta imagen gréfica es llamativa por los colores utllizados

y tiene mucha solidez.
SA.deC.V.
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S.A.de C.V.

FIG. 5
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3.2.%. IMAGEN GRAFICA ELEGIDA

Esta es la opcién eleglda, ya que resultd eer la que mejor
representa los elementos graficos deseados por el cliente.
Se le hicleron diferentes pruebas tanto de tipografia, color y
acabados, para asl definir la imagen gréfica final y cumplir con
los objetivos propuestos.

En esta primera prueba se manejé la tipografia Myriad Bold
que es de tipo palo seco y sin patines. El color utlllizado en las
Iniclales fue el amarillo y e¢ les colocd una sombra desfazada en
hegro. Las demés letras ¢ emplearon en color negro con un efecto
de realce. El simbolo del registro de color, que 6¢ encuentra en
litimo plano, se utilizd en color grie. (Fig. 5)

Esta opcién resultd ser muy tradicional para lo que querermos
expresar ya que es muy plana y no tiene elementos que la
diferencfan.

En esta alternativa, ee utllizb un degradado vertical en tonos
ocres en ambas Iniciales, con una ligera sombra difuminada en
hegro para darles mayor realce. La fuente tipogréfica empleada
es la Americana, tlene patines, es semibold y elegante. Las
palabras “rafic”, “old” y la leyendad “S.A. de C.V.” ee emplearon
en color negro. El reglstro de color 6¢ manejé un poco mée pequelo;
en color amarillo con una eombra del miemo tono y ee colocd en
la parte superior derecha del logotipo. (Fig. ©)

Esta opclén tampoco cumple con los objetivos de la empreea
porque a pesar del empleo del degradado, sl ee ve con calldad
pero sin contraste, y el registro de color no se ve integrado a la
imagen. |

:
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S.A.deCV.
FIG.7

S.A.de C.V.

FIG. &

AR i 1
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Aquf se utilizd |a tipografia Eleutheria Display en bold para
resaltar mas el nombre de la empresa y hacerla mis moderna.
Las Iniclales se emplearon con un degradado de azul y amarilio
y un efecto de realce en el contorno y las deméas letras, por su
parte, en color negro con el miemo efecto. (Fig. 7)
El sitnbolo del registro de color se manejb en color amarillo y
mucho més pequeMo que en los anteriores, para darle mayor peso
a la tipografia; ein embargo, a pesar de que sl se ve integrado,
no destaca lo suficiente y no se ve.

Por esta razén, y porque los colores no son los indicados
y
para lo que se quizo proyectar, esta opcién tampoco fue elegida.

Después de analizar las pruebas anteriores, el cliente eligl
esta (ltima opclon, ya que visualmente fue la que mae le agradé
como imagen de su empresa porque cumple con sus objetivos y
espectativas. (Fig. 8)
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3.2.4. JUSTIFICACION DE LA IMAGEN GRAFICA

Como ya se mencloné anteriormente, el cliente queria que
eu Imagen tuviera calidad, elegancla, y presitiglo, por lo que se
escogib esta imagen para Identificar a eu empresa. (Fig. 9)

La Imagen grafica estd compuesta por el nombre de la
empresa, “Grafic”, “Gold” y “S.A. de CV.”, y por medio del sfmbolo
0 imagotipo, en este caso, el registro de color, que como ya se
menciond anterlormente, esté representando que la empresa es
una imprenta y la importancia de su empleo tanto en loe negativos
como en las placas de impresién.

La tipografia utilizada en el nombre de la empresa se llama
Americana, es de tipo Romano Antiguo ya que el dibujo de las
letras de este estllo combina los trazos gruesos y finos, y se
distingue por la deslgualdad en el espesor del asta dentro de la
misma letra y por sus remates triangulares. Es un tipo de letra
sencillo, pero a su vez da la elegancia que se quiere proyectar.
Por otro lado, |a tipografia que se utllizb para la leyenda “S.A. de
C.V."” es Myrlad Roman.

Se manejé una “G” en alta y la otra en baja, debldo a que ee
quizo hacer una integracién tipogréfica y darle mayor énfasle a
la palabra “Grafic”. Por esta migma razén, la “g” en baja se ubica
por debajo de la palabra “Grafic”.

El logotipo se divide en 4; en el primer cuadrante se ubica la
primer Inicial en alta (ler. plano), el trazo “x” de la Inicial en baja
(20. plano) y la letra “r". En el eequndo cuadrante ee ubica el resto

e - 22)




de la palabra (afic) y el registro de color (3er. plano).
En el tercer cuadrante se ublca el trazo deecendiente de la “g”
en bajay en el cuarto cuadrante el resto de la segunda palabra
(old) y la leyenda “S.A. de C.V." debajo de |a palabra “Gold” y
alineada a la derecha con ésta.

A slmple vista, tiende a cargarse hacla |a izquierda, debido
a que las Iniclales del nombre eon mas grandes que el resto de
las letras y esto hace que la vista se cargue del lado izquierdo,
sln embargo, por |a posicién en la que se esta ubicado el registro
de color y la leyenda “S.A. de CV.", cargados hacla |a derecha, se
compensa visualmente,

EE .
-
= -
e Eey
= =
- = -
gt oo ]

Los colores que e€ utilizaron para lae dos Iniciales del nombre
y el registro de color fueron: Pantone 1245 C, 143 C, 126 C, 107
Cy 120 C, y se emplearon con un degradado en diagonal para dar
un efecto dorado. Dicho efecto se quizo lograr por dos razones;
la primera porque e quizo asociar con el nombre de |a empresa
“Gold" que significa “oro” y la eegunda razon, porque al ser colores
célidos, captan mayor atencién; son arménicoe y representan la
calldad de impresion que ofrece la empreea a sus clientes.
Por otra parte, se utllizé el color negro en el resto de las palabras
para darle un mayor contraste a la Imagen y también porque es
el color que tranemite mayor elegancia y eeriedad.

e

Por todo lo anterlor, las espectativas del cliente ee cumplieron
con esta imagen gréfica, ya que en conjunto es elegante, seria,
tlene movimiento, denota callidad y capta la atencién por la
armonia de sus colores.

S /1 # 1Er e sy e e | 25)
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3.2.5. RETICULA DE PROPORCION

La reticula de proporcion se emplea para colocar todos los
elementos de la Imagen gréfica sobre un espacio determinado,
para no perder las dimensiones y evitar cualquler deformacién.

T

x= .45 cms.
RETICULA DE PROPORCION
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La distancia “x” ee define a partir de la distancia minima
entre dos trazos y ee asi como se realizd la Imagen gréafica, en
proporcidn a esta distancia.

b G 2?

4




g 3.2.6. RETICULA DE TRAZO

La retfcula de trazo muestra las dimensiones que guardan
los diferentes elementos que componen la imagen gréafica por
medio de figuras geométricas. En este caso, (inicamente el simbolo-

Imagotipo se 6act de esta manera, ya que la tipografia del logotipo
se obtuvo digitalmente.
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gr 3.2.7. AREA MINIMA DE AISLAMIENTO

fm tol

El &rea minima de alslamiento, corresponde a la distancia
que debe existir entre la Imagen gréfica y cualquier otro elemento
que se coloque alrededor de la misma, y no debe eer modificada.
Esta distancia se sacd tomando en cuenta la altura de las letras

de la leyenda “S.A. de C.V."
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FIG. 11
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3.2.8. REDUCCION MINIMA

La reduccién minima de la imagen gréfica aquf especificada
ée debe de respetar en las aplicaciones en las que ee utilice para
que no pierda claridad y legibllidad en el momento de reducir la
imagen. (Fig. 10)

El elmbolo 0 Imagotipo del registro de color puede utllizarse
por separado de 1a Imagen como se menciona mae adelante, y
por esto también tiene un tamao minimo para que no se pierda
al momento de reduclrlo. (Fig. 11)




i 3.2.9. UTILIZACION DEL SIMBOLO-IMAGOTIPO

Sy
ol Enclertas aplicaclones puede utilizarse el simbolo o Imagotipo

(reglstro de color) como un elemento por separado, pero sin
alterar o modificar la propla imagen gréafica. (Flg. 12)

Como ejemplo, se utilizd éste sfmbolo por separado tanto en
en el folder como en el folleto de la empresa, y podré ser utllizado
de la misma manera en otros materiales, siempre y cuando vaya
acompafiado en alguna parte por la imagen grafica.

FIG. 12
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5 cme.

Escala 1:1

1.5 cms. 3.5 cme.

T
1cme. 1.4cme. 2cme. 1B cme. 1.8 cms.
[

1 i
Hr L ¥ 1

Beme. |
2cme. [

1.2 cme. quﬂc veaanause
Cold

-

L]

-

-

Adacy .
.

2cme,
Evelia Gdlvez Ponce
6.9 cme.

19 No. 44
i mpi. Frogreso Naclonal,

SRE 7650, México, D.F.
191-4343, 5389-2079
3892155, 73921593

Il ]

L} 1
1.3 cme,

2.6 cme.

g T T 1

2.4 cme, .6 cme.

Ana Cecllia Torres V.

19 Mo, 44

(Sl mpl. Progrese Nacjonal,

' “ 7650, México, D.F.

f 191-4341, 5309-2079
1892158, 5392:1503

9 cms.

1

TARJETAS DE PRESENTACION

N 5 0. vt 2 e

1.5 cma.

11cme.

W

4. APLICACIONES DE PAPELERIA BASICA

Ademis de |a realizaclén de \a Imagen Gréfica, se elabord
la papelerfa de la empresa, aplicando los mismos colores y
elementos gréaficos.

41, TARJETAS DE PRESENTACION

En esta aplicacién se quizo transmitir sencillez, elegancia,
limpieza y Jugar con el acomodo de los elementos gréficos.
Se utllizb en la parte superlor una pleca dividida en 2 tintas. Abajo
de la pleca ee coloct la imagen gréafica del lado Izqulerdo en su
tamaflo minimo (1.4 x 1.2 cms.), y a la derecha de ésta, una linea
horizontal de circulos del mismo tamato en color amarillo y una
linea vertical de circulos de mayor a menor tamaPo en color negro;
esto con el motivo de dirigir a vista hacla el nombre de |a persona.
En la parte izqulerda de |a tarjeta, se colocé una pleca de color
abarcando 1/3 parte de la misma, quedando todo el espacio
restante en blanco. El nombre de la persona se colocé en el primer
terclo de la tarjeta y centrado en el espacio blanco, y finalmente
la direccién de la empresa se empled en la parte inferior abarcando
una pequefia parte de la pleca de color.

Tipo de Papel:
Gramaje:

TamaPo del pliego:
TamaPo final:
Slstema de Impresion:
Lineaje:

Acabados: ,
Tipografia nombre:
Tipografia direccién:
Colores:

Cartuliha Opalina

225 gre.

435 %285

Hx 9 cms.

Offset Selecclén de color CMYK
190 Lp.l.

Corte de gulllotina

Myrlad Bold Itélica & pte.
Myriad Bold Itélica & pte.
Pantone 1245 C y negro

30)




A Escala 1:2 4.2. HOJA MEMBRETADA
R
2 En esta aplicacién se utllizaron los mismos elementos gréficos
que en |a tarjeta de presentacion; la pleca en la parte superior
dividida en dos tonos, la Imagen gréfica de 3.7 x 3.2 cms. en la
parte superior Izquierda, la pleca de color abarcando 1/5 parte
de la hoja, las |iheas tanto horizontal como vertical de circulos
e colocaron a la derecha de la Imagen gréfica y la direccion en
la parte inferior izqulerda de la hoja, abarcando 1/4 parte de la
pleca de color.
i

218 cma

Wrme.  3.55 ome. 17.8 ormé
H— - ; .

175 oma.

1ema.

E-- L 318 oma.

B cme

21cms.

# Tipo de Papel: Opalina
" Gramaje: 120 grs.
" TamaPo del pliego: 435 x 285 cms.
~ TamaPo final: 21.5 % 26 cme.
" Sietema de Impresion: Offset Seleccldn de color CMYK

Lineaje: 150 lp.l.
28 6ma. Acabados: Corte de guillotina
o Tipografia: Myriad Bold Itélica 9 pte.
e Colores: Pantone 1245 C y negro

E

[ \_

M3 cma.

HAcme.

HOJA MEMBRETADA




r Escala 1:25 4.3. SOBRE

En esta apllcacién también ee emplearon los mismos
elementos graficos que en la tarjeta de prcecntaclén y la hoja
membretada; la pleca en la parte superior dividida en dos tonos,
la imagen gréfica de 3 x 2.5 cms. en la parte superior Izquierda,
la pleca de color abarcando 1/7 parte del sobre, las lineas tanto
horlzontal como vertical de circulos ee colocaron a la derecha de
la imagen gréfica y la direccion en la parte Inferior izquierda del
sobre, abarcando 1/4 parte de la pleca de color.

24 cme,

2078 s,

o
53 :
i O
g)| lﬁ |
_ g I
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]
+ = g T

 Cratic N $  Tipo de Papel: Opalina
o || AT o +  Gramaje: 120 grs.
vom 4 | v Tamafo del pliego: 435 % 2865 cme.

o8 Tamafo final: 24 x 105 cms.

i | aeoem Sistema de Impresion: Offset Selecclén de color CMYK
64 cme ‘ Lineaje: 150 L.p.i.

: ke 1., Acabados: Corte de gulllotina

T R Colores: Pantone 1245 C y hegro

B
i:
108 e
| |
v H e R . - -4
OB ome. Bumd. Q2 cme 2.5 oma. 18 ome
' 2.48 oma ' Al ' o 17.48 cme. '
SOBRE
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Escala 115 4.4 FOLDER

Esta aplicacion ee desarroll6 basandonos en la elegancia,
; . calidad y limpleza que la empresa quiere transmitir a sus clientes.
B e ey e — — . En la portada se utilizé la Imagen gréfica de la empreea en la
W : parte inferlor derecha de 7.7 x 6.5 cms. y el eimbolo del reglstro
de color se empleb de 30.7 x 31.3 cms., en fondo de agua, con un
g . efecto de realce y sombra y se colocé en la parte superior izqulerda,
\ abarcando 5/4 rartcs de \a portaday la mitad de la contraportada.
o 265 cm. Esto porque al ser un elemento tan importante le quizimos dar
mayor énfaeis.

En la contraportada se manejé como fondo de agua, en lineas
diagonales y dos tintas, los cinco procesos del slstema de
produccién de |a empresa. Y en |a parte inferlor central se colocd
el nombre de la empresa y |a direccién de la miema en color negro.
soms. o En los interiores del folder, se mane|d también como fondo de

“*  agua, una repeticién de la imagen gréafica en lineas desfazadas.
Por otro lado, en las solapas se empled un degradado diagonal

28.6 cms.

Qratk Qold 5.4 de .V, i
BB cme.

Gems. L

& eme: B eme. en tonos amarillos para darle vida y contraste; y en la solapa
il g B I izquierda se manejd un suaje para colocar la tarjeta de
= 7.8 cme. 74 cms. ' 7.8 cms. l 13.8 ems. ' 7.7 cme. 15 c‘rnn. Prcscntaclén'
; 10.2 cms, ; 30.7 cme. * S n:ma.1I
FOLDER EXTERIOR Tipo de Papel: Eurokote 1 cara
- ocme. . P . Gramaje: 18 pte.
1 ,,  TamaPo del pliego: 56 x 44 cme.
1 Tamafo del folder extendldo: 50 x 38 cms,
TamaPo final: 25 x 30 cme.
Sietema de Impresién: Offeet Selecclén de color CMYK
Lineaje: 150 1p.l.
Acabados: Suajado y pegado
Tipografia Nombre Empresa: Myriad Bold Itélica 22 pte.
50 ¢me. Tipografla Direccién: Myriad Bold Itélica 12 pte.
Colores Reglstro: FPantone 143 C 30%
26 eme- Colores Lineae Diagonales: Pantone 143 C 30% y negro 30%
Colores Degradado Solapas: Pantone 1245 C,124 C,116 Cy 107 C
Interlores: 10% y 20% de la Imagen Gr'afica
& cms.
?_'crmli. 19 cms. '4 cmn.l4 tsmu.1 18 cma. Zlcm‘..

FOLDER INTERIOR

P51 1 4 .

SR PR—————S SRR .'_7)5)




4.5. FACTURA

Esta aplicacion se hizo diferente a las demés ya que el
espaclo tenfa que ser mayor por la cantidad de informacién que
debla contener.

La imagen grafica se empled de 4.1x 3.7 cme. en la parte superior
izqulerda de la factura, los datos de la empresa se colocaron en
la parte superior central de la misma, posteriormente se utilizaron

Escala 1:3
, H
N T ohH
t
4 1
e
R DBcme. ,
" 1D . -] pme 8.4 ome DQ dme
0.8 ame T B30 ome
" e —
B8 cma.| ‘
' & ‘ [RYRIT AN AYPLIY RTINS { !
37 ame '
m i AFC GGOO2041ICHY M
viid] f
g m
I il

tres bloques en degradado para la informacién requerida como
| nombre, direccién, R.F.C., etc. El motivo del empleo del degradado,
. SRR S AR fue porque se quizo aprovechar la selecclén de color y darle un
seme | ’:."“‘ ‘\ »  toque diferente.
il W . .
et | T e ¢ Enlaparte inferior se coloct a la izquierda, el R.F.C. de la empresa,
A ARV . al centro los datos del Impresor y a la derecha, un bloque con la
i' PN | L Informaclién de subtotal, L.V.A y total.
‘ 2B ome
e i '[r, } Tipo de Papel Orlginal: Opalina
|| \ Gramaje: 120 grs.
i | Tipo de Papel Copla: Bond
o L . Gramale: 37 gre.
: ‘ ¢ Tamaflo del pliego: 435 x 285 cms.
goms me-;;éh ! Tamafo final: 21.5x 26 cme.
s ] ‘ Sistema de Impresién: Offeet Selecclédn de color CMYK
| iR G | o Lineaje: 150 Lp.l.
. H L. - s Acabados: Corte de gulllotina
v I - f Tipografia: Myriad Bold Itélica
s p— S LT Colores: Pantone 1245 C y 1205 C

FACTURA

M 1 5.3, |

Colores Degradado:

Pantone 1245 C al 60% y 1205




Escala 1:5 4,6, UNIPECO

L Esta aplicacién ee empled también con los mismos elementos
graficos y se le quizo dar limpleza, unidad y funcionalidad.
En la parte superlor se utilizd la pleca dividida en dos tonos, la
imagen gréfica en la parte superior izquierda de 1.5 x 1.3 cme., la
pleca de color del lado izqulerdo, las lineas de circulos abarcando
la mitad de la pleca de color en |a parte superior de ésta y
finalmente la direccién en la parte inferior del unipeco abarcando
la mitad de la pleca de color.

12 cms.

t
2 cme. 1.5 cme. 103 cma.
4

* 7 ' 103 ‘:h
; 1. cm..{ cme, »‘,
) - i Tipo de Papel: Cartulina Opalina
g ome. 1: , 2 ems w  Oramale: 225 gre.
i | ¢ TamaWo del pllego: 435 %265 cme,
o | 1 cm. « TamaPo final: 12 x 7.9 cme.
ST 1 Sigtema de Impresidn: Offset Seleccién de color CMYK
Lineaje: 150 Lp.i.
’o Acabados: Corte de gulllotina
doma. | TEETE Tipografia: Myriad Bold Itélica 5.5 pte.
56 cme. Colores: Pantone 1245 C y negro
4
12 cme, m
| ¥
_[,4 cme, L
: 1.B‘cmm : |.E§cmn.: 8.7 cme.
IB crﬂ..I 2.4 cms. ' 8.7 cms.
UNIPECO
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O cme.

242 cme.

248 cme.

480 cme,

Escala 1:1

10.5 cme.

8 cms. 7.2 cme,
L

\fic  CONTRARECIBO
- f l d Calle 19 No. 42, Col. Ampliacién Progreso Nal. CP. 07650

México, D.F, Tels. 53914343 /53892155
SA.deCV

B

I

Los siguientes documentos a revisidn:

TACTURA Nu.

IMI'ORTE

14 cme.

REVISION Y PAGOS JUEVES DE 16:00 A 18:00 HRS.

freHA
DI FAGO

HRMA J

3.7 cms. Bicme. 3.7 cme,

CONTRA RECIBO

LA S

5. APLICACIONES DE PAPELERIA

ADMINISTRATIVA

En las aplicaclones de papeleria administrativa, se utllizé la
imagen gréafica en escala de grises para reduclr los costos y en
el caso de la hoja de fax a una tinta.

5.1. CONTRA RECIBO

En esta aplicacién como ya ee menciond, ee empled la imagen
gréfica en escala de grises de 2.8 x 2.42 cms. y se colocé en el
extremo superior izquierdo del contra reclbo y tamblén al centro
de éste de 3.1x 2.45 con una opacidad del 30%.

Tipo de FPapel:

Gramaje:

TamaPo del pliego:
TamaPo final:

Sistema de Impresion:
Lineaje:

Acabados:

Tipografia contra recibo:
Tipografia texto:
Colores:

Bond

37 gre.

455 %265

10.5 x 14 cms,

Offeet

180 lLp.L.

Corte de gulllotina
Myriad Itgllca 18 pts.
Myriad Itélica & pte.
Negro

1 i 1 RS O

30
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1.8 cma,
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5.2. CHECADOR

En esta aplicacién tamblén se utllizé la Imagen gréfica en
escala de grises de 1.7 x 1.5 cms. y se colocé en el extremo superior
izquierdo del checador, tanto en el frente como en la vuelta.

Tipo de Papel:
Gramale:

Tamaflo del pliego:
Tamafio final:

Sistema de Impresidn:

Lineaje:
Acabados:
Tipografia texto:

Tipografia catorcenas:

Colores:

Cartulina Opalina
225 grs.

435 x 265

Ix 23 cms.

Offaet

150 Lp.).

Corte de guillotina
Myriad Itgllca & pts.
Myriad Itélica 23 pte.
Negro

1o, A 357}




Escala 1:75 5.5. CUENTA FOR PAGAR

fon La imagen grafica de 4.3 x 3.5 cme, se utllizé en escala de
grises tamblén, al 0% de su opacidad y se colocd en la parte
inferlor y centrado en el mbdulo que correeponde al nombre. No
8e cmplcé en la parte superlor Izqulerda como en las opciones
anteriores, porque debido al formato escogido y a la informacion
que debe llevar, no habla espaclo suficlente para colocarlo.
Unicamente se cmplcé en la parte superlor derecha el nombre de

#1cme. ‘ la empresa.
IIL;m.I 19 cms. llam.l i
Gom] 1 % Tipo de Papet: Bond
o] GRAFIC GOLD S.A.DEC.V. i Gramaje: 37 gre.
1 ARG W : Tamafio del pliego: 455 x 2865
b " TamaPro final: 21 x 1.5 cms.
3 cme. Sistema de Impresién: Offeet
RS N Lineaje: 150 l.p.l.
g I b e srafic Gold SA de CY: | bMama Bol Iudlion 12 pt
1 pografia Graflc Gold 5.A de C.: yriad Bo ca 12 pte.
19 eme. U | _-_ 2 Tipografia texto: Myriad Itélica & y 10 pte.
1 ; Colores: Negro
; LTI N !
35 cms. [ i ,L
.7cm,_- L ‘ J

.7 om,

8.7 cma. 4.3 cms. 10 cme.

CUENTA POR FAGAR

v U e I o 5]8)

}




B3 cme.

21cms,

Tem.

Bem :F

&cme

Sem. T

Escala 1:3

295 cme.

F !
12 cme. 13.2 eme. Dem.  DAcms.  12cme.
— it ..

GAAFK GOLD S.A.OECY.

e e coge e o |

28 cma.

5.7 cms. 10 ¢ms. 87 cme,

POLIZA DE CHEQUE

I N ;1

5.4. POLIZA DE CHEQUE

En esta aplicacién la Imagen gréfica de 10 x 8.3 cme. también
ee utilizd en escala de grises y al 0% de su opacidad y ee colocd
al centro del espacio grande inferior. En este caso, tampoco se
empled en la parte superior lzqulerda debido a la informacién que
debia contener y al formato elegldo, y también se colocé el nombre
de la empresa en el extremo superior derecho.

Tipo de Papel:

Gramale:

Tamatio del pllego:

TamaMo final:

Slstema de Impresion:

Lineaje:

Acabados:

Tipografia Grafic Gold S.A. de C.v:
Tipografia texto:

Colores:

Bond

37 grs.

425%x 2865

215 x 28 cme.

Offset

150 Lp.i.

Corte de gulllotina

Myriad Bold Itélica 14 pte.
Myrlad Italica 10 y 12 pte.
Negro




D7 cme.

16 cme.

4.8 cme.

Escala 1:2

p oy
[ !ﬁ [ g [
cokod
215 cms.
, 1
Jem, 4.5 cme. N8cme. 12.8 cma. , 1 Beme.
Calie 19 No. 44,Col. Ampl. Progreso Naclonal, C.P. 07830, México, D.F.
Tely. $197-4343, 514%-2079, $389-215%, 1921593
Fecha: Compahh
Para; D
Twidl
Maniaje:
\ J
([ W, de ojar enviadas, incluyendo eira.
3 viane aigdn problema con e tranimision de exie fax. por favor comunigueie can noetros,
— 4 t 1
1.8 cme, 17.8 cme, 18 cme.
HOJA DE FAX

T

14 eme.

5.5. HOJA DE FAX

La imagen gréfica de 4.3 x 3.7 cms., en esta aplicacion, se
utilizé a una tinta, ya que el fax no registra la escala de grises,
y 6¢ colocd en la parte superior izquierda de la hoja de fax.

Tlpo de Papel:
Gramaje:

TamaPo del pliego:
TamaFo final:

Sletema de Impresion:
Lineaje:

Acabados:

Tipografia Texto:

Tipografla Hoja de Fax:

w  Colores:

Bond

37 gre.

435 x 285

215 % 14 cmes.

Offset

150 Lp.i.

Corte de gulllotlna

Myriad Italica 10 y 12 pte.
Myriad Itélica 24 pte.
Negro
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1.8 cme,

2cme.

5.6 cme.

Zcme, I
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2 cmis.
D4 cmo.
2eme.
29 cme.
Zems.
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Z2eme, F

3.4 cma.
2come, T
D4 cma.

Tem. ::
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216 cme,
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5.6. ORDEN DE PRODUCCION

En esta aplicacién la imagen gréfica de 3.5 x 3 cms. tamblén
se utilizd en escala de grises y se colocd en la parte superior

izquierda de la orden de producclc’m.

Tipo de Papel:
Gramaje:

Tamatlo del pliego:
Tamafo final:
Slgtema de Impresién:
Lineaje:

Acabados:

Tipografia Texto:

Tipografia Orden de Prod.:

Colores:

Bond

37 gre.

435x 2865

21.5 x 34 cme.

Offset

150 Lp.i.

Corte de guillotina
Myrlad Italica & pts.
Myriad ttélica 24 pte.
Negro

ORDEN DE PRODUCCION
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6. FOLLETO
6.1. DISENO EDITORIAL

El DiseMo Editorial es un 4rea importante del Disefio Gréfico
que se basa en la elaboraclon de cualquier publicaclién, en la cual
se interelaclonan diversos elementos como imégenes, texto,
composiclén y color para conformar un todo y asi cumplir con eu
funclén princlpal: comunicar una idea o un mensaje de un autor
hacia un lector especifico.

Estos elementos utllizados correcta y arménicamente dan
belleza y funcionalidad a las paginas y crean una composiclén
dnica y original. Asl mismo, deben lograr que el impreso sea
comprensible, organizado y atractivo para que la publicacién sea
exitosa.

El Disefo Editorial abarca diferentes tipos de publicaciones
e impresos como dipticos, tripticos, folletos, carteles, catélogos,
libros, revistas, periédicos, etc.

6.2. $2QUE ES UN FOLLETO?

El folleto es un medio impreso publicitario, generalmente a
color, que proporciona informacién de un tema en especifico y
puede vender o simplemente informar los productos o servicios
de una empresa.

El lenguale y estilo que se utilice en un folleto, debe ser el
adecuado para el usuario al que va dirigido.

T S—— |7
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Puede ser de diferentes formas y dimensiones, contar con
una, dos o el niimero de péginas necesarias, dependiendo de su
objetivo y de la informacién que éste contenga, eln olvidar los
conceptos generales de una buena composicién.

Las reticulas que se utilizan en la realizaclén de folletos
ayudan a resolver la mayor parte del problema de diseflo, y es
esencial el formato de la reticula como base del proyecto.

Los folletos se pueden clasificar de la sigulente manera:

1. Folletos de empresas y memorias anuales.

2. Folletos de productos.

3. Folletos de servicios.

4, Folletos de organizaciones no lucrativas, educativas,
institucionales y sanitarlas.

5. Folletos autopromocionales.

6. Folletos de actividades artisticas, de diversién y de actos.

Como ya se menclond anteriormente, el proyecto incluye un
folleto de la empresa Grafic Gold, S.A. de C.V., y para poder
realizarlo se analizaron las necesidades del cliente, se planted la
propuesta de diseo, e eligié el formato, tipo de papel y
posteriormente se Incid la etapa de bocetaje, opclones de layout,
justificacién gréfica en general, Justificaclén por pagina,
compaginacibn, sistema de impresién y acabados.




Ui 6.3. NECESIDADES DEL CLIENTE

La empresa no contaba con ningdn medio de comunicacion
impreso y por esto s que surge |a necesidad de crear un folleto
en el cual ee describan sus caracteristicas y los serviclos que
ofrece.

Lo que el cliente queria lograr a través de este Impreso €6
darse a conocer ante diferentes empresas para tener un mayor
alcance, Incrementar sus ventas y asf aumentar su cartera de
clientes.

! Se necesitaba que este medio fuera muy gréafico al describir

" los serviclos de la empresa, para mostrar la calldad de Impresidn
con |a que se cuenta, y ésto se logré a través de la buena
combinacién de imagenes, texto y composicion.

‘ Se querfa obtener algo de buena calldad y a su vez llamativo
v para atraer |a atencibn del usuario, que en este caso €5 muy
variado como ya ee menclond en la imagen gréfica, ya que puede
ser desde cualquier tipo de persona hasta pequefiae y grandes

empresas, y con esto poder tener mayor difusién y crecimiento.

[ A S 44)
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6.4, PROPUESTA DE DISENO

Al analizar las necesldades de nuestro cliente, se decldié
hacer un folleto para transemitir sus objetivos, mencionados en
el punto anterlor, y por medio del empleo de diferentes elementos
crear una publicacion equilibrada, arménica y atractiva.

El contenido del folleto deberéa explicar de forma clara los
servicios con los que la empresa cuenta, el equipo con el que se
trabaja, asl como ejemplos de materlales elaboradoe ¢ Impresos
dentro de la misma. Por otro lado, ya que el folleto se imprimira
en selecclén de color, no hay limite en el nlmero de tintas a utilizar
y el color debe ser un elemento importante, ya que debe reflejar
|la calidad de impresion.

Se pensb en un tlpo de papel y formato faciles de manlpular,
diferentes reticulas para darle movimiento, espacios limplos para
darle fuerza, colores vivos para atraer la atencion, dos tipografias
diferentes para darle variedad, diversidad de imégenee para
hacerlo atractivo; en general, una composiclén que fuera agradable
y cumpliera con las espectativas del cliente.

Este medio, al describir las 4reas y servicios con los que
cuenta la empresa, entra dentro de la clasificaclon de folleto
autopromoclonal y folleto de servicioe.




57 cme.

;J.E‘{.m _[; il ) I
FIG. 13

L D

B7 ome.

T Em LRy

©.5. PAPELY FORMATO

Para llevar a cabo nuestra propuesta de diseflo, se Inicid con
la eleccidn del tipo de papel y formato para reallzar el folleto.

El papel elegido para |a realizacién del folleto fue Couché de
125 grs., ya que su preclo es de loe mas accesibles, tiene diferentes
medidas y grosores, facilita los dobleces y ee puede encontrar
en mate o en brillante. En este caso, se escoglé el brillante, ya
que hace que los colores y lae Imagenes luzcan més y €s econdmico.

La medida del papel que se eliglb fue de 57 x 87 cms. y
tomando en cuenta 1.8 cm. en la parte Inferior para la pinza de
imprcalc’m y 3 mm. de rebase, el desperdiclo es realmente poco.
(Fig. 1)

El formato que e¢ escoglb para la elaboracién del folleto es
vertical de 16 x 26 cms., ya que es fAcll de manipular y debido a
que se va a incluir dentro del folder de la empresa, se quizo
adaptar a las medidae del mismo.

T 4 6




©.0. BOCETAJE

Una vez establecido el tipo de papel y formato, iniciamos |a
etapa de bocetale con una lluvia de ldeas de diferentes alternativas
de reticula, formatos variados, texto e imagenes simuladas. Se
realizé esto para poder seleccionar la opcién mas adecuada a las
necesidades del cliente y asf obtener la propuesta final del folleto.

6.6.1. RETICULA

e

Toda publicacién debe ser previamente estructurada para
que nos permita tener claridad, legibilidad y funcionalidad a la
composicién, ademés de facllitar el trabajo creativo. Esto se logra
por medio de |a reticula, que conslste en dividir un 4rea en campos
0 espacios mas pequeMos a modo de red, para la organizacién y
N disposicién objetiva de los elementos gréficos. La divisién vertical

. (columnas) se determina por el medianil y la horizontal (campos)
por el intercampo. Estos campos pueden o no tener las mismae
medidae y su altura corresponde a un himero determinado de
lineas de texto y el ancho es igual al de las columnas.

L =

AT

/
|

/

r
|

El uso de la reticula es para dar soluclén a los problemas
que presenta una publicacién, dando un orden tanto a las imégenes
como al texto para facilitar la expresién y a claridad del contenldo.

il
il

La retfcula permite que toda la publicacion tenga un estilo
definido, orden y continuidad a lo largo de sus péginas.
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Se reallzaron dos opciones de layout para determinar cual
de las dos en funcibn de |la composicidn de todos los elementos
gréficos era la mée adecuada para lograr nuestros objetivos de
diseflo y la espectativa del cliente.

1a. OPCION:

CoGmtl Cald A de LV
e " - 7 priengity . g, ra b o i sl
Arem { e ™

A ULPETIRCH C8 Mrprd parE e [Tl y W bk e
sy

Adgrm e o et e el
ot it mreie wl e e b | A e i, by, p— revi—,
- I H, i -

iy, ] e e s - —— — |-I-I--—.—u.—nu--a_nu“
s :

En esta primera opcibn se utilizé un disefo sencillo, ya que
los elementos fueron colocados dentro de la reticula
correspondiente a cada pagina pero se ven muy simétricoe. Tlene

P | rmme—— espaclos en blanco para darle la importancia neceearla tanto a

P o R —— las imégenes como al texto y que no ee viera saturado. Se utilizaron

ST m— | dos tipografias diferentes, una en loe titulos y otra en el texto
para darle variedad y movimiento.

- Todas |las paginas son agradables a |a vista ya que tienen una

composicién equilibrada y limpia.

ey —— Y SN YL T

i | G | 6.7. OPCIONES DE LAYOUT
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2a. OPCION:

En esta segunda opclén se hizo un disefo mas elaborado,
ya que e¢ le dieron diferentes representaclones tanto al texto
como a las Imégenes, de acuerdo a cada 4rea con las que cuenta
la empresa.

Tlene una composicién equilibrada, arménica y es muy llamativo
por los colores utilizados. Al igual que la opclén anterlior, tiene
espaclos blancoe para darle limpleza y legibllidad a todos los
elementos graficos, y también ee emplearon dos tipografias en
todas las paginas para darles varledad.

Lot 14 [
Ao
. K 1

! ) prffic

" Leld
i
- .
LT v

Eeta e la opclén elegida por el cliente, ya que a primera
vista fue la que mayor Impacto le causd y cumple con sus objetivoes
y espectativas.

[ T A S 28 2, L Cr e 50]
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6.6. JUSTIFICACION GRAFICA

Ademés de que en una publicacién es Importante la utilizacién
de reticulas, en ocasiones se emplean elementos que se repiten
en todas las paginas, creando de esta forma una sensaclén de
unidad para que la composicion eea coherente y equilibrada.

Por esta razdn se quizo reallzar el folleto de esta manera,
y a pesar de que en todae las paginas se utllizan distintos
elementos, en general todo el folleto se unifica.

El primer elemento que se repite en todas las paginas es el
fondo, en el cual e manejaron en lineas diagonales los 5 procesoe
de produccién de la empresa en color negro y amarillo con una
opacldad del 20%. (1)

Como segundo elemento se utilizaron dos plecas en degradado
de amarillos Pantones 1245 C, 143 C, 1345 C, 115 C, 116 Cy 129
C, para darle unidad con los colores empleados en los titulos y
en la imagen gréfica de la empreea. La primera se coloch en la
parte superior de cada pAgina y la segunda en la parte inferior
de las mismas. (2)

El tercer elemento que se utilizé en todas las paginas es el
tltulo de cada proceso; éste se colocd en la parte superior central
de cada pagina justificando las letras en baja con la pleca superior.

(3)

La tipografia empleada en todos los titulos es Rellq, ya que
es sencllla, legible y moderna, lo que le da mayor movimiento a la
composicién.
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Los colores que se utilizaron para los titulos fueron Pantone
1245 C, 143 C, 1345 C, 115 C, 116 C y 129 C, en un degradado en
diagonal para darle un efecto dorado. As{ mismo en todos los
titulos se empled un efecto con eombras para darles realce.

El cuarto elemento que e repite es el simbolo del regietro
de color al centro de las pAginas en grande y de acuerdo a cada
proceso se le dio una representacion diferente. Este se empled
ya que como se ha mencionado antes, es un elemento muy
importante para una imprenta. (4)

El quinto elemento utilizado en todas las paginas fue la
imagen gréfica de la empresa al centro del registro de colory
también se le dieron diferentes representaciones para darle
varledad y movimiento a las paginas. (5)

Finalmente, como sexto elemento se empled el simbolo o
imagotipo del registro de color en su reduccién minima dentro de
la pleca inferiory ee colocé en la parte inferlor y a los extremos
de cada péagina (nlcamente como elemento decoratlivo. (6)

La tipografia que ee utllizd en todos los textos del folleto
es Myrlad Roman Itélica en 15 pte. y se empled en color negro.
Se decidié utllizar esta tlpograﬁa ya que es legible, sencilla y al
mismo tlempo porque es la misma que ee emple en todas las
aplicaciones de |a papelerfa de la empresa, y asl 6e logra unificar
toda la Imagen.

|
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6.9. JUSTIFICACION GRAFICA POR PAGINA

En el punto anterlor e mencionaron todos los elementos
que ee repiten en todas las paginas y hacen que éstas tengan
unidad; sin embargo, cada pégina tiene una reticula y acomodo
de imégenes diferentes, esto con la finalidad de que el folleto
tuviera movimiento y fuera atractivo visualmente.

6.9.1. FPORTADA Y CONTRAPORTADA

Debido a que el folleto se le entregaré al usuarlo dentro del
folder de la empreea, el cllente quizo que la portada y contraportada
del folleto se unificaran en su mayoria con la imagen del folder.
Por esta razén, se coloch |a imagen gréfica de la empresa en |a
parte Inferior derecha de la portada y el simbolo del registro de
color de un tamaPio mayor, abarcando cael toda la portada y la
mitad de la contraportada, y no se colocé justo al centro debldo
a que se quizo distinguir y asi darle mayor énfasis a la portada.

La (nica razén por la cual el folleto varia del folder, es que
en la contraportada no se utilizaron las lineae diagonales en fondo
de agua, ya que éstas se emplearon como fondo de todas las
péginas Interiores del folleto y se le quizo dar mayor limpieza.
Unicamente se colocé en la parte inferior central de la miema el
nombre de la empresa en tipografia Myriad Bold Itélica en 12.5
pte. y la direccién de la misma en tipografia Myrlad Bold Ithlica
en 7.5 pts. en color negro.
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6.9.2. INTRODUCCION

En las dos paginas de la introduccién, el texto explica loe
inicios de la empresa, su crecimiento a lo largo de los aflos, lo6
servicios que ofrece y el compromiso ante sue clientes.

Se utilizaron los elementos que se repiten ya mencionados
anteriormente; tanto el reglstro de color como la imagen gréfica
con uha opacidad del 30% y el titulo de la pagina en 48 pte.

No se colocd ninguna imagen debido a que la importancia en
estas paginas era el explicar lo que es la empresa y a qué se
dedica. El texto se colocé ellueteado con sangria con la forma del
registro de color para darle movimiento y que visualmente fuera
agradable.

Debldo & que en cada pAgina se les di6 una representacion
diferente tanto al registro de color como a la Imagen gréfica, en
este caso se manejaron en opacidad para darle énfasis al texto.
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6.9.3. DISENO

El texto de la pagina par de ésta area explica lo que se hace
en el area de diseo asi como las plataformas y programas con
los que cuenta la empresa.

En estas paginas tamblén se manejaron los mismos
elementos; el registro de color se dividib en 4 partes,lalayla4a
parte con una opacidad del 20% y la 2a y la 3a al 100%, esto con
la finalidad de darle diversidad a las paginas. La imagen gréafica
6€ manejo en grande y e¢ le dio un efecto de transparencia, brillos,
sombras y realce para dejar ver a su vez la imagen que se colocd
abajo y al centro de la mista y asf crear una pégina con un disefo
atractivo eln perder la propla imagen gréfica.

En la pAgina par se utilizd el texto con sangria silueteando
la forma del registro. El titulo por su parte se manejé en 72 pte.
Se colocaron 3 imégenes de algunos materiales que se realizan
en la empresa en diferentes campos en los que se dividid la pagina
con una ligera sombra para darles un poco de realce y con una
breve descripclén de lo que se tratan. En la parte inferior izquierda
de la péglna, se colocd un semicirculo con el mismo efecto de la
imagen gréfica para darle unidad.

En la pagina impar no se utilizb texto porque al querer hacer
muy gréafico el folleto, no era necesario, ya que debldo a que la
empresa es una lmprenta, era Importante destacar los materlales
que se pueden realizar e Imprimir y por esta razén Onicamente se
emplearon imagenes justificadas con la reticula utilizada con su
breve descripcidn. Ael miemo, también se colocd en la parte
superlor derecha otro semicirculo con el mismo efecto al de la
pégina par y de la Imagen gréfica.

i @'6)
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Dot 6.9.4. PRE-PRENSA
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En la pagina par, el texto describe lo que se realiza en esta
4rea, asi como la maquinaria que se emplea para la elaboracion

de los materiales.

En estas paginas, al igual que en las anteriores, e¢ utliizaron
los elementos ya mencionados; el registro de color con la misma
representacion que en las péginas del proceso de DiseMo, sin
embargo, la imagen gréfica se dividié en 4 partes; en la 1a e¢ le
dio un acabado en cyan, la 2a en magenta, la 3a en amarillo y la
4a en negro, ésto con la finalidad de representar los 4 colores
basicos de una seleccion de color y relaclonario con el proceso de
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gl - ‘ : . 4 Enh la pagina par se utilizé también el texto con eangria

sllueteando la forma del registro de color con la misma finalidad
que en todas las paginas, y el titulo también se manejé en 72
’ . Y pte. Debajo del texto, ee colocd una imagen de la formaclén de
una cartulina para pelota de bélsbol con su breve descripcion.

En la pagina impar se utllizé una imagen del mismo material
que en la pagina anterior. Esta misma se repiti6 4 veces, cada
una con los 4 diferentes colores de la seleccion de color (CMYK)
y se colocaron de mayor a menor tamato alrededor del reglstro
de color para darle movimiento a la pagina y hacerla llamativa.
Por eu parte tamblién e coloch una breve descripcidn en la parte
inferior de lae imégenes.
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©.9.5. OFFSET

En el texto de la pagina par se describen las ventajas de
este sistema de impresidn, asl como las maquinas con las que
e¢ trabaja en esta area.

Aligual que en las péginaﬁ anteriores, se repiten los mismos
elementos mencionados, éolo que en este caso el registro de color
se manejd dividido en 4 partes, cada parte con diferente color
(CMYK) para representar este sistema de impresién utilizado en
la empresa. La Imagen gréfica por su parte, e manejé como fondo
de agua con una opacldad del 20% porque lo importante de éstas
paginas es mostrar las Imagenes de los impresos que e realizan
en la empresa,

En la pAgina par se colocé el texto con sangria silueteando
la forma del regietro, y el titulo se empled en 72 pte. para seguir
con la unidad de todas las pAginas. En el primer cuadrante del
registro de color se colocd una Imagen que muestra a un operador
de una maquina revisando una impresion. En el tercer cuadrante
6¢ empled una imagen de un empaque de Evenflo dividida en dos
partes para darle diversidad a |a pAgina, y a la izquierda de ésta
6¢ Manejé una imagen de otro material impreso en esta area.
Abajo de cada una se colocd la descripcién de las mismas en
tipografia Myriad Roman It4lica en & pts.; y ee empled una pequefia
sombra en cada imagen para resaltarlas.

En la pAgina Impar se colocaron 5 imagenes de diferentes
materiales impreeos en diversos tamafos y posiclones de acuerdo
a la retfcula empleada. Esto con el fin de hacer la pagina atractiva
asl como mostrar la calidad de impresién y la variedad de
tonalidades que se pueden lograr gracias a este slstema de
impresion y a la maquinaria con la que se cuenta.

———————————————————————— <5|@
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©.9.6. SUAJADO

El texto en este caso, en la pégina par explica lo que se
realiza en esta drea asl ocmo las maquinas que ee utillizan para
elaborar los diferentes suajes.

En las dos paginas de esta drea, ee colocaron también los
elementos que se repiten; el registro de color se manejé igual que
en las paginas de Diselo y Pre-prensa y la Imagen gréfica se
dividid en 4 partes también; la 2a y 3a parte con una opacidad
del 20% y la 1a y 4a parte al 100%, pero a éstas (ltimas se les
dio un efecto como el estuvieran recortadas o “euajadas”, ya que
lo que se quizo lograr fue que tuviera relacidn con el proceso
correspondiente, en este caso el proceso de suajado.

En la pagina par el texto ee colocd también con sangria
silueteado a la forma del registro y con el titulo en 72 pte.
En esta misma pagina, por debajo del Ser. cuadrante del reglstro
de color, se colocaron 3 imagenes de materlales ya suajados y
alrededor de éstas e simulb el suaje con una linea negra. Al
extremo Inferior izquierdo de la p4gina, se colocd una parte de
otro materlal suajado, asl como la linea negra simulando el suaje
del mismo, también con su correspondiente descripcién.

En la pagina impar, por debajo del 20. cuadrante del registro
de color, se empled otra imagen en grande de otro material con
e6u descripcién y en la parte derecha de la pagina se utilizé un
collage con 5 Imagenes de materlales ya suajados que van de
pequefio a grande, de arriba a abajo y rebasadas. Alrededor de
todas las imagenes, al igual que en la pagina par se colocd la linea
negra simulando el suaje y al lado de ésta su descripcién. La Idea
de colocar tantas imagenes fue para que luclera cada uno de los
diferentes suajes asi como la variedad de colores




Ui 6.9.7. ACABADOS
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En la pagina par de esta area, el texto explica a manera de
lista los diferentes acabados que se pueden aplicar a los materiales
ya impresos.

Aqui también se utilizaron los mismos elementos que hemos
venido mencionando; en este caso, el registro de color y la iImagen
grafica ee emplearon al 100% de su opacidad, ya que ésta area
es la litima de todo el proceso que se maneja en la empreea y se
quizo representar de esta manera.

El texto en este caso se utllizd alineado a la lzquierda con
sangria porque sl ee colocaba sllueteando el registro, no hubiera
tenido buena legibilidad. El titulo por su parte se empleé en 72
¢ pte. para tener unidad con las demas paginas.

En la pagina par, debajo del er. cuadrante del reglstro de
color, ee coloch una imagen de diferentes empaques ya armados
y acabadog de algunos productos, con una ligera sombra.

En la pagina Impar, por debajo del 20. y 40. cuadrante del
registro de color ee utilizaron dos imégenes, también de empques
ya armados, para mostrar el término de loe procesos que se
realizan en la empresa. A éstas Imagenes tamblién se les colocéd
una ligera sombra y su descripclon correspondiente.

Ambas pAginas contlenen grandes espacios en blanco para
darles limpleza, equillbrio y armonfa.

(U YY PO S/ 08, (i T (40)




©.9.6. EQUIPO

El texto en este caso solamente indica que las imagenes
colocadas en estas paginas corresponden al equipo con el que
cuenta la empresa en sus diferentes areae.

| e
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Al igual que en todas las paginas ee repiten los mismos
elementos; en este caso la imagen grafica ee colocd al 30% de
eu opacldad porgque lo que se quizo resaltar fueron las maquinas
empleadas en la empresa, y el registro de color, por su parte, sl
se empled al 100% para hacer las pAginas llamativas, jugar un
poco con su forma y no utilizar Unicamente imégenes.

En la pAgina par, se colocaron dos imégenes del equipo del
4rea de Disefo y debajo de éstae dos Imagenes de las maguinae
que e¢ utllizan en el 4rea de Pre-Prensa, todas con eu breve
descripcion. Al centro de las dos péginas, dentro del simbolo del

% reglstro de color, ee utllizaron dos imégenes de las maquinas del
area de Offeet con su descripclén; la que se encuentra en la parte
Acbado euperior derecha se recortd con la forma del reglstro para jugar
- con la Imagen.

'
xtw vy ol g on i .Mr
ﬁmm*m‘fﬂ:‘nzl
i1 pans brivabirh of mder H
Jurico. s
Diseno

.

.

En la parte superior de la pAgina impar, se emplearon doe
imagenes de la maquinaria utilizada en el 4rea de Suajado con su
respectiva descripclon; la segunda de éstas se colocd dentro de
un cfrculo mostrando Unicamente una parte de la miema para
hacer un disefo variado y atractivo. En la parte inferior de esta
misma pégina se colocd tamblén dentro de un circulo una de las
méquinae del drea de Pegado y por debajo de ésta la Guillotina,
empleada también en este proceso; ambas con su descripclén,

Eh estas pAginas, ee quizo realizar una composiclén llamativa
que a su vez fuera limpia y agradable, y por ésto se le dieron
espaclos blancos y diversos acomodos para poder apreclar cada

uha de las Imégenes.
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6.10. COMPAGINACION

Al Imprimir una publicacién, ee colocan varias paginas en un
mismo pliego. Es por esto que todas las paginas deben estar en
posicién, de manera que cuando ya estan impresas, el pliego pueda
eer doblado, cortado y encuadernado en la secuencla correcta.
A esto se le conoce con el nombre de compaginacion, y dicho en
otras palabras, es la disposicién de las paginas en funcion de los
pliegos de impresién.

Es asf como nosotros compaginamos las paginas del folleto
de manera que ho se desperdicia tanto papel.
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6.11. SISTEMA DE IMPRESION Y ACABADOS

El slstema de Impresién en el cual se realizé el folleto fue
offset, en seleccldn de color, ya que es un sistema en el cual se
obtiene muy buena calidad, permite gran variedad de sustratos,
tirajes grandes y es econdmico.

Una vez impreso el folleto, se le aplicé barniz UV ya que hace
que las iméagenes luzcan mas y le da mayor calidad. Fosterlorimente,
ee hicieron los dobleces correpondientes, se formaron los
cuadernillos, se montaron uno sobre otro, es decir a caballo, para
asl poder engraparlos en el canto del doblez.

.
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[ atic 7. MANUAL DE IMAGEN GRAFICA

I's M‘Il‘
Una vez terminada la imagen de la empresa y el folleto de la
miema, se decidib realizar un Manual de Imagen Gréfica en donde
6e establecen con claridad las normas a seguir para utilizar
correctamente los elementos de la propia Imagen, tales como:
simbolo-imagotipo, logotipo, colores, tipografia, etc.
Por otra parte, también ec especifican reticulas, usos correctos
e Incorrectos de la Imagen, variantee de uso, drea minima de
aproximacién, reduccién minima; asi como lae diferentes
aplicaciones en papc|cr|’a, uniformes y vehiculos.

La realizacién de este Manual de Imagen Gréfica permitira

a la empresa contar con un documento que estandarice y sustente

Y su Imagen, dando uniformidad a todas sus aplicaclones tanto
impresae como publicitarias.

e e
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CONCLUSIONES

El cliente, al tener amplios conocimientos en Artes Graficas,
sabia perfectamente lo que queria y ésto fue de gran utilidad
para nosotrag al realizar el proyecto ya que la comunicaclén con
él fue excelente y pudimos transmitir realmente lo que él buscaba.
Asi mismo, tuvimos la fortuna de obtener nuevos conocimientos
dentro de éste ramo, y todo graclas a su experiencia.

A través de todo el proceso de investigacién pudimos conocer
sus necesldades, objetivos y espectativas, y mediante la etapa
de bocetaje y proceso de seleccién se logré obtener una nueva
Imagen de la empreea, la cual ha logrado que sea mayormente
reconoclda en el medio, ha aumentado su cartera de clientes y
por lo tanto su crecimiento cada vez es mayor,

En el folleto se lograron integrar los elementos correctamente,
tiene una buena composlclén y visualmente es atractivo, funcional
y estético.

Finalmente, la realizacién del Manual de Imagen Grafica fue
de gran importancia ya que sirve y servird de gula para todae
aguellas personas que quieran hacer ueo de la Imagen de la
empresa y por tedio de éste ascquraree de que todas las
aplicaciones y espeficlaciones oe lleven a cabo correctamente.

Durante la realizacién de el proyecto pudimos reafirmar
huestros conoclmientos como Disefladorae Graficas y noe deja
la satisfaccion de lograr nuestros objetivos al cumplir exitosamente
las necesidades del cliente; y después de recorrer un largo camino

@
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de estudio y de experiencia laboral, el haber por fin concluido esta
meta en nuestras vidas, nos llena de orgullo, confianza y felicidad.

Asf mismo, nos gustaria que este proyecto en un futuro
pueda ser Util para otras personas y les ayude como guia o
consulta para realizar otros proyectos.

De ahora en adelante ee abren nuevas posibilidades en
huestra carrera como DiseMadoras, la cual enfrentaremos con
gran profeslonallemo y entrega para obtener el éxito que deseamos
y crecer dia a dfa personal y laboralmente.
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GRAFIC GOLD, S.A.DEC.V.

Somos una empresa dedicada a las Artes Grdficas con experiencia enimpresos para la industria y el comercio.
Dedicamos nuestros servicios buscando satisfacer o exceder las espectativas de nuestros clientes y aprovechando
la tecnologla con las que contamos hoy en dia, hemos mejorado la calidad en los procesos de produccién,
acortado los tiempos de entrega y disminuldo los costos, con lo que nuestros clientes obtienen mds por el dinero
que invierten al adquirir sus materiales impresos.

Nuestro compromiso es tener una solucién integral a sus necesidades de impresidn, sin importar que tan
grande o complejo sea el trabajo a elaborar. Contamos con un grupo de gente experimentada que a través del
trabajo en equipo basado en el respeto y la confianza, logra una excelente calidad.

El presente manual tiene como objetivo establecer las normas generales para la correcta aplicacién de los
diferentes elementos que componen la Imagen Grdfica de Grafic Gold, S.A. de C.V.
Dichas normas deberdn particularizarse de acuerdo a la aplicacién requerida, buscando siempre dar la mejor
solucidn a la norma general que aquf se determina.

Debe constituirse en una gulfa para cualquier persona que requiera aplicar la imagen de la empresa; y
debido a su cardcter de documento de consulta, debe ser respetado como elemento de referencia sin ser por
ningun motivo alterado o modificado.




SIMBOLO-IMAGOTIPO

El simbolo utilizado en la Imagen Grdfica es un registro de color, el cual se utiliza para posicionar de manera
precisa los negativos y posteriormente poder sacar las placas de impresién; as/ los colores y las imdgenes se
obtengan de manera correcta y no exista ninguna alteracién. Estd representando que la empresa es una imprenta
y la importancia de su empleo dentro de la misma.

Podrd ser utililzado en ciertas aplicaciones por si solo, es decir, como un elemento separado de la propia
imagen grdfica, como en el folleto, folder y otros impresos, pero siempre deberd ir acompanado en alguna parte
por la imagen grdfica.

Color: Pantone 1245
Efecto: Bevel and Emboss
* Style: Inner Bevel

* Technique: Smooth

« Direction: Up

* Depth: 350%

* Size: 7 px.

*Angle: 1200

» Altitude: 30




LOGOTIPO

El logotipo se conforma por el nombre de la empresa (Grafic Gold, S.A. de C.V.) en una tipografia legible,
con patines y elegante. Se utilizaron colores cdlidos en diferentes tonos de amarillo-ocre y para darle el efecto
dorado que se queria se emplearon en degradado diagonal. El color negro por su parte, se utilizé para darle
fuerza, contraste, elegancia y seriedad al logotipo.

Colores:

Efecto:

= Style:

= Technique:
* Direction:
* Depth:

* Slze:
*Angle:

+ Altitude:

* Blend Mode:
= Opacity:
*Angle:

* Distance:
=Spread:
=Size;

Pantone 1245 C,
143C 128C 120C,
107 Cy Negro
Degradado Dlagonal,
Bevel and Emboss:
Inner Bevel
Smooth

Up

600%

35 px.

120°

30

Drop Shadow:
Multiply

100%

110°

40 px.

50 px.

5 px.
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PRESENTACION DE LA IMAGEN GRAFICA

La Imagen Grdfica se conforma por el simbolo-imagotipo que es el registro de color en ultimo plano y por
el logotipo (Grafic Gold, S.A. de C.V.) en primer plano.

Al juntar todos estos elementos se quiere comunicar que la empresa es una imprenta seria, de alta calidad
en sus servicios y satisface las espectativas de sus clientes.

S.A.de C.V.
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Old . RETICULA DE PROPORCION
La reticula de proporcién se emplea para colocar todos los elementos de laimagen grdfica sobre un espacio
determinado, para no perder las dimensiones y evitar cualquier deformacién. Esta reticula deberd utilizarse
como referencia de trazo, cuadrado por cuadrado, para elaborar reproducciones de laimagen grdfica obteniendo
la mayor fidelidad y calidad.
. _ ._ W
. LA
L] A L L
4 2 20(
L old
o deC R
x= 45 cms.




S5A.deCyV

RETICULA DE TRAZO

La reticula de trazo muestra las dimensiones que guardan los diferentes elementos que componen laimagen
grdfica por medio de figuras geométricas. En este caso, unicamente el simbolo-imagotipo se sacé de esta manera,
ya que la tipografia del logotipo se obtuvo digitalmente.
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: AREA MINIMA DE AISLAMIENTO

El drea minima de aislamiento, corresponde a la distancia que debe existir entre la imagen grdfica y cualquier
otro elemento que se coloque alrededor de la misma, para que pueda tener buena legibilidad y evitar alteraciones
en la composicién del disefo. Esta distancia se sacé tomando en cuenta la altura de las letras de la leyenda “S.A.
de C.V."y no puede ser modificada.
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REDUCCION MINIMA

Para no perder claridad y legibilidad tanto de la imagen grdfica como del simbolo-imagotipo por separado,

existen reducciones minimas de los mismos, las cuales deben ser respetadas en las aplicaciones en las que se
utilicen.

14 cm. 0.7 cm.
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VARIANTES DE USO

Tanto el simbolo-imagotipo como la imagen grdfica en general tienen diferentes variantes de uso, las cuales
podrdn ser aplicadas en cualquier impreso como folleto, catdlogo, cartel, etc. para hacer la composicién mds
atractiva.

SIMBOLO-IMAGOTIPO - @ @)

1. Opacidad del 10 al 90%
2. Se divide en 4: Ter.y 4o. cdte. opacidad del
30%, 20.y 3er. cdte. al100% respetando los efectos
originales. 1‘

3.Sobre un fondo liso o degradado usando los colores
Institucionales. g
Efecto: Outer glow:
* Blend Mode: Normal, - Opacity: 75%, » Technique: Softer,
*Size: 2 px., » Quality Range: 50%
Bevel and Emboss:
« Style: Inner Bevel, « Technique: Smooth, - Direction: Up,
* Depth: 3509, - Size: 7 px.

4. Se divide en 4: ler. cdte. en Cyan, 20. cdte. en Magenta,
3er. cdte. en Amarillo (Yellow) y 4o. cdte. en negro (Black),
respetando los efectos originales.

1)
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VARIANTES DE USO

IMAGEN GRAFICA

1. Opacidad del 10 al 30%

2. Transparencia, realce y brillos sobre fondo de color liso
o degradado.
Efecto: Bevel and Emboss
«Style: Emboss
* Technique: Smooth
* Depth: 919%
*Size: 38 px.
*Gloss Contour: Ring Double
*H. Mode: Lighten / Op: 75%

3.Sedlvide en 4: 1er. y 40. cdte. se cortan y se separan de
8 mm.a Tcm,, quedando una sombra del 30% de Negro,
20.y 3er. cdte. con opacidad del 30%.

4. 5e divide en 4: 1er. cdte. en Cyan, 20. cdte. en Magenta,
3er. cdte.en Amarillo (Yellow) y 4o. cdte. en negro (Black),
respetando los efectos originales.

— 2
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USOS INCORRECTOS

Por ningun motivo deberd utilizarse la imagen grdfica como se muestra a continuacién:
1. Cambiar los colores establecidos.
2. Deformar la imagen.
3. Alterar las proporciones establecidas.

1d

S.A.de C.V.

13




P

AfIC  soeesesece

COLORES

Old

S.A.de CV.

El color es un elemento muy importante en la reafirmacién del concepto a comunicar en la Imagen Grdfica,
por lo tanto se deben tener bien definidos los tonos para el momento de su reproduccién. Estos son colores ya
establecidos por Pantone y seleccionados especialmente para la imagen de Grafic Gold, S.A. de C.V. por lo que
no podrdn ser modificados o alterados. Tanto en el simbolo-imagotipo como en las dos “G” del logotipo, los
amarillo-ocre se emplearon en degradado diagonal para dar el efecto deseado y el negro en el resto de laimagen
grdfica.

- Pantone Coated 1245 C - Pantone Process DS 20-2C (=0, M=26, Y=100, K=26
Pantone Coated 143 C - Pantone Process DS 19-1C  C=0, M=32, Y=100, K=9

Pantone Coated 128 C

Pantone Process DS 9-5 C C=0, M=11, Y=69, K=0

Pantone Coated 120 C Pantone Process DS 2-6 C C=0, M=9, Y=58, K=0

Pantone Coated 107 C Pantone Process DS 2-4 C C=0, M=0, Y=88, K=3

- Black - Black C=0, M=0, Y=0, k=100

14




/" -.\5
Mflb (XYY Y YT YY)
ESCALA DE GRISES
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En ciertas aplicaciones en las que se requiera hacer un ahorro en costos de produccion se utilizard laimagen
grdfica en escala de grises, como en la papelerfa administrativa.

S.A.de C.V.
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UNATINTA

Esta es la versién de la imagen grdfica a una sola tinta, la cual podrd ser utilizada también en ciertas
aplicaciones de la papelerla administrativa.

16
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TIPOGRAFIA PRIMARIA

El empleo continuo de las mismas tipograflas es también un elemento que refuerza la Imagen Grdfica. La
tipografta primaria utilizada es la Americana y solo podrd ser empleada en el logotipo de la Imagen Grdfica.

AMmericana

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijKImAnopgrstuvwxyz
0123456789
1@ #S%HAN&*()+{}>¢7?

17 )
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TIPOGRAFIA SECUNDARIA

Las tipograffas secundarias elegidas son la Myriad y Reliq, y se emplean en la realizacién de papelerfa,
folleto, volantes, etc. y no se pueden hacer variaciones en su escala vertical u horizontal ni utilizar otras fuentes
tipogrdficas, tinicamente las de la misma familla. La tipografia Reliq unicamente podrd ser utilizada en impresos
publictarios como folleto, catdlogo, cartel, etc., en tftulos y subtitulos en altas y bajas. Por su parte, la tipografia
Myriad Itdlica y Bold Itdlica podrdn utilizarse en altas para titulos y subtitulos y en altas y bajas en textos. La
Myriad Roman y Myriad Bold en textos en altas y bajas.

Myriad Roman

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmAnopqgrstuvwxyz
0123456789
l@#SWNA&*()+{}>;?

Myriad Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkImﬁnopdrstuvwxyz
0123456789
l@#S% N&*()+{}>;?

18 i
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Myriad Itdlica

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklminopqgrstuvwxyz
0123456789
I@#SWN&*()+{}>;?

Myriad Bold Itdlica

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklminnopqgrstuvwxyz
0123456789
1@#S% N&*()+{}>;?

Reliq

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefqhijklmAanopqrstuvwxyz
0123456789
te#swrea*()+{}>i?

19




Escala:

Tipo de Papel:
Gramaje:

Tamahio del pliego:
Tamaho final:

Lineaje:

Acabados:
Tipografia nombre:
Tipografia direccion:
Colores:

Sistema de Impresion:

PAPELERIA BASICA

TARJETA DE PRESENTACION

1:1

Cartulina Opalina

225 grs.

43.5x285

5x9cms.

Offset Seleccidn de color CMYK
1501.p.1.

Corte de guillotina
Myriad Bold Itdlica 8 pts.
Myriad Bold Itdlica 6 pts.
Pantone 1245 Cy negro

La papeleria bdsica de la empresa es su carta de presentacién ante los clientes por lo que deberdn respetarse
medidas, ubicacioén, as/ como el color de los elementos grdficos.

S5cms.

]
1

1.5cms, 3.5cms.

1 |
T 1

. 1.4cms. . 2cms, 1.5cms. 1.8cms.

Sems. | T T
-
2ems. 1 . 1.2 cms.
0
1.2cms. f}c XYY TYYTTY) . T
B L ]
i !.([! H 1cms.
2ems. T :
Soms.
Evelia Gdlvez Ponce L-2cms.
3.7cms. | Fems.
6.9cms.
19No. 44
mpl. Progreso Nacional,
7850, México, D.F. 1.3 ems.
191:4341, 5369-2079
89-218%, 5392:1193 4
1.1cms.

gcms,

28cms, 1.3cms,
1 ) —

2

cms. 2.4cms. .6cms.

20
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- HOJAMEMBRETADA
Escala: 1.3
Tipo de Papel: Opalina
Gramaje: 120 grs. Hsome
Tamafio del pliego: 43.5x28.5 Aham MSom ki
Tamano final: 21.5x 28 cms. . : ——
Sistema de Impresidn:  Offset Seleccién de color CMYK atems ] s,
Lineaje: 1501p.i. 1rom
Acabados: Corte de gulllotina wew P | '
Tipografia: Myriad Bold Itdlica 9 pts.
Colores: Pantone 1245 Cy negro
Zona para escribir ' e -
y
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SOBRE

Escala:

Tipo de Papel:
Gramaje:

Tamario del pliego:
Tamano final:

Lineaje:
Acabados:
Tipografia:
Colores:

Sistema de Impresidn:

1:.25

Opalina

120 grs.

43.5x28.5

24 x 10 cms.

Offset Seleccién de
color CMYK
1501p.i.

Corte de quillotina

Myriad Bold Itdlica 9 pts.

Pantone 1245 Cy negro

Tem
alem. ]

1Kcm1

otem

&4,

H— +H +
aYome Jeme @dems FSemc
' 4 -

125 am,
- ¥

-1, 302-1303

Zona para escribir

245 com

4.1 emi

LAcom.

L&cme

155 cmit

1.8

095 cmy.

10.5cm,

1a.scm.
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FOLDER

Escala:

Tipo de Papel:
Gramaje:

Tamario del pliego:
Tamafio del folder
extendido:

Tamafio final:
Sisterna de Impresion:

Lineaje:

Acabados:

Tipografta Nombre Empresa:
Tipografia Direccién:
Colores Registro:

Colores Lineas Diagonales:
Colores Degradado Solapas:
Interiores:

1:6.25

Eurokote 1 cara
18 pts.

58x 44 cms.

50x38cms,

23x30cms.

Offset Seleccidn de

color CMYK

1501p.i.

Suajado y peqado

Myriad Bold Itdlica 22 pts.
Myriad Bold Itdlica 12 pts.
Pantone 143 C30%

Pantone 143 C 30% y negro 30%
Pantone 1245C, 124C, 116Cy 107 C
10% y 20% de la Imagen Gr'afica

5.6 oms

I8cme

Aemy ]

Romy,

M cms.

Scmr

2Memy

6.3 oo

3.5 emi

#cms,

T
: 7Acm. 7.ftml.

" 7Aem

10.2cms.

30.7 e TS1oms

FOLDER EXTERIOR

S0ome

19eme

i }
4am. demi 19om.

FOLDER INTERIOR

+—-1
2cmr,
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FACTURA

Escala:

Tipo de Papel Original:
Gramaje:

Tipo de Papel Copia:
Gramaje:

Tamatio del pliego:
Tamario final:
Sistema de Impresion;
Lineaje:

Acabados:
Tipografia:

Colores:

Colores Degradado:

1:3

Opalina

120 grs.

Bond

37 grs.

43.5x28.5 cms.

21.5x 28 cms.

Offset Selecclon de color CMYK
1501p.i.

Corte de guillotina

Myriad Bold ltdlica

Pantone 1245Cy 1205C
Pantone 1245 C al 60% y 1205

]

B7cm

3 ome.

B ame.

— -4
28 o, 13 oma. g, SAcme.  odoms
Moms 41crs, 10 oma 06 ome ) ] B0 ome _.

Grafic Golg S.A. de C.V.
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UNIPECO

Escala:

Tipo de Papel:
Gramaje:

Tamario del pliego:
Tamano final:

Sistema de Impresién:

Lineaje:
Acabados:
Tipograffa:
Colores:

1.5

Cartulina Opalina

225 grs.

43.5x28.5cms.

12x7.9cms.

Offset Seleccién de color CMYK
1501.p.i.

Corte de guillotina

Myriad Bold Itdlica 5.5 pts.
Pantone 1245 Cy negro

12¢cms
2ems L5cms. 10.3 cms.
H }
t }
| 17ems. 1083 ems

Soms, T
A5emy T
Licmy,

ASems 1

S8cme

ITEDTRIL ALY

1.8¢me 1.5cms.

87 cms.

Homs. 24cms.

&7 cms,

12ems,

L.leme

4cme

12cms.

1
] Aema L

7.9cmy.
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Cold PAPELERIA SECUNDARIA

Al ser la papeleria secundaria en su mayorfa de uso interno en la empresa, se utilizé la imagen grdfica en
escala de grises y en el caso de la hoja de fax a una sola tinta para reducir los costos.

CONTRA RECIBO
Toscm.
28eme 72cms.

Escala: 1:5 I
Tipo de Papel: Bond CONTRA RECIEO
Gramafe: 37 grs. 242cmi. ot 19 42, Gl Ampcn Proprsa el CA 07830
Tamano del pliego: 43.5x285 M DR TR SRR DER IS
Tamano final: 10.5x 14 cms.
Sistema de Impresion:  Offset | }
Lineaje: 1501.p.i. YT gt aresion
Acabados: Corte de guillotina
Tipografia contra recibo: Myriad Itdlica 18 pts. i Hems
Tipografia texto: Myriad Itdlica 8 pts. asoms 11 Jﬂ‘;“ “
Colores: Negro - . "f" et

\ TOTAL §

463t REVISION Y PAGOS JUEVES DE 16:00 A 18:00 HRS,
)
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Escala: 1:8 O.S‘Lnl 1.7cms; 6.8cms. fcms.
Tipo de Papel: Cartulina Opalina - -
Gramale: 225 grs. I et crons %ﬂc Rt ric i
Tamanio del pliego: 43.5x28.5 mal_q — = ‘
Tamano final: 9x23cms. il “ - » Fisdodel " “ n
Sistema de Impresion:  Offset oA e 2
Lineaje: 150 1Lp.i. H e ﬂ
Acabados: Corte de guillotina A Ty L‘ =
Tipografia texto: Myriad Itdlica 8 pts. | i
Tipografia catorcenas:  Myriad Itdlica 23 pts. G AL e
Colores: Negro i | { R
. ”T J‘(Iwﬁ‘r;?‘a‘#m " &7

2.2cms.

SEGUNDA CATORCENA

FRENTE VUELTA

1.5 cms. | PRIMERA CATORCENA
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Escala: 1.75
Tipo de Papel: Bond
Gramafe: 37 grs.
Tamano del pliego:  43.5x28.5
Tamatio final: 21 x11.5¢cms.
Sistema de Impresion: Offset
Lineaje: 1501.p.i.
Acabados: Corte de guillotina
Tipografia texto: Myriad itdlica 8y 10 pts.
Colores: Negro
21 eme.
| 1 crﬂ.l 18 cme. .l em, i
oen] |
7cm.
A TADH DF CURMTA FOR AALIAR Mp. ™
— COMCDITD [ L T
A T A

>
E:
2
g
&
3
g
2
1.5 cms.

15 cms.
-t
B 2
+ ;IN L V:h £ g v
35 cms. v J{ {y‘!l’k
i d
| MR
7 Lm.q_ \ )
7 c;m._L _\_
k 4. +
6.7 cms. 4.5 cme, 10 cme,




POLIZA DE CHEQUE

Escala:

Tipo de Papel:
Gramaje:

Tamario del pliego:
Tamatrio final:

Sistema de Impresién:

Lineaje:
Acabados:
Tipografia texto:
Colores:

1.3

Bond

37 grs.

43.5x28.5
21.5x28cms.
Offset

150 1p.i.

Corte de guillotina

Myriad Itdlica 10y 12 pts.

Negro

6.3 oms.

8.3 cme.

2. oms.

1em.
Hom.

Bems.

215 ame.

13.2 ome.

Hem. Sacms.  1Zoms.
++ —

H

P R =
T
B Z‘Aﬂi
il
—c

28 cme.

219
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HOJA DE FAX

Escala: 1:2

Tipo de Papel: Bond

Gramaje: 37grs.

Tamano del pliego:  43.5x28.5

Tamatio final: 21.5x 14 cms.
Sistema de Impresién: Offset

Lineaje: 1501p.i.

Acabados: Corte de guillotina
Tipografia Texto: Myriad Itdlica 10 pts.
Tipografia Fax: Myriad Itdlica 24 pts.
Colores: Negro

218 cms.

TSAdECY.

Calle 19 No. 44,Col. Ampl. Progreso Naclonal, C.P. 07650, México, D.F,
Tels. 53914343, 5369:2079, 53892155, 53921593

HOJA DE FAX

Fecha:

Para:

0.5 cme.

-

D No. de hojai anviades, incluyando ¢ita.

X! thene aigun problema con fa transmisidn de axte fax, por faver comuniquese con nofatroy.

-+

+
3.6 cme. Bomse.

14 cme.
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Escala:

Tipo de Papel:
Gramaje:

Tamanio del pliego:
Tamano final:
Sistema de Impresién:
Lineaje:

Acabados:

Tipografia Texto:

Colores:

Tipografia Orden de Prod.:

ORDEN DE PRODUCCION

1:3

Bond

37 grs.

43.5x28.5
21.5x34 cms.
Offset

1501.p.i.

Corte de guillotina
Myriad Itdlica 8 pts.
Myriad Itdlica 24 pts.
Negro

Dems. |

3 eme.

Acme. I

1.8 cms.

Zeme. I

B.& cme.

2oms. £

34 cme.

Zcme.

3.4 cme.

Zems.

2.8 cme.

2eme. =

B4 cme.

2ome. T

34 cme.

Zeme. T

3.4 cme.

215 cma.

9 oms. 2.8 cme. 2.2 cme.
f h )
—+ t +

&5 cme.

%ﬂc
I
[:

34 cme.




UNIFORMES

El personal de la empresa que labora en el drea de produccién podrd utilizar el uniforme que aquf se
presenta, el cual incluye la imagen grdica sobre prendas de color blanco y en el caso de las playeras, también
en color gris. Laimagen podrd ser estampada o bordada sobre la prenda sequn se requiera y se deberdn respetar
sus proporciones y especificaciones.

Especificaciones: La playera tendrd que
dividirse en 5 partes Iguales, en cualquiera
de las tres tallas, a lo largo y a lo ancho sin e ELECEEE-EEPEEY

PLAYERAS A

Tipo de Playera: ~ Algoddn 5 qﬂ:

Color: Blanco S N Loronns Femenenn Loenmnn I L
Tallas: ChMyG A
Impresién: Estampada o Bordada ‘ L

tomar en cuenta las mangas. La imagen

grdfica al frente deberd ir colocada en la :
parte superior izquierda, en el cuadrante 9, E E E : 5
como se muestra en laimagen. En la vuelta, Frente mld
deberd Ir colocada al centro, en los X CEEER ~ ------- ~----5-“~'1“ mmf ------- -
cuadrantes 7,8,9, 12,13y 14. : E : :

Vuelta




PLAYERAS

Tipo de Playera:  Algodén

Color: Gris
Tallas: ChMyG
Impresién: Estampada o Bordada

Especificaciones: La playera tendrd que dividirse en 5 partes iquales, en cualquiera de las tres tallas, a lo largo y a lo ancho sin tomaren
cuenta las mangas. La imagen grdfica al frente deberd ir colocada en la parte superior izquierda, en el cuadrante 9, como
se muestra en la imagen. En la vuelta, deberd ir colocada al centro, en los cuadrantes 7,8,9,12, 13 y 14.

apmman

S B

--------- B S S ;
: ; : ; ' :
' : : ! : !

S O <L MO
--------- :-------:-------?-.----1-------“ ..-..,‘.-.,...‘......3.....M{dlc.\f-.l----.-u
) 1 [ 1 . : :

T R A

________ SRS S S
; ; : N N T R T S [
S R A

Frente Vuelta

33
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BATA

Tipo de Bata:
Color:

Tallas:
Impresidon:
Especificaclones:

Algoddn

Blanco

MyG

Estampada o Bordada
Al frente de la bata, la

Imagen grdfica debe ir colocada al centro
de la bolsa abarcando casli todo el ancho
de la misma. En la vuelta, la bata se tiene
que dividir en 5 partes y la Imagen grdflca
deberd de Ir colocada al centro en los
cuadrantes 7, 8,9, 12, 13 y 14, como se
muestra en la imagen.

Frente

Vuelta

34
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GORRA

Tipo de Gorra:
Color:

Talla:
Impresidn:

hacia arriba.

Especificaciones:
colocard de 8x 6.9 cms. al frente y al centro
de la gorra. Se tienen que tomar en cuenta
2 cms. de donde empieza lo redondo para
colocar la imagen grdfica a partir de ah/

Algodén

Blanco

Unitalla

Estampada o Bordada
La imagen grdfica se
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VEHICULOS

Una forma fdcil y rdpida de transmisién de la imagen grdfica de la empresa es en sus vehiculos utilitarios.
La rotulacion de estos vehiculos deberd apegarse a las proporciones de la imagen y podrd ser en vinil. Se sugieren
dos tipos de vehiculos: Camioneta Tipo Van y Camioneta Tipo Pick-Up color blanco, y en caso de que el tipo de
unidad sea sustitufda por un modelo diferente, deberd ajustarse la imagen lo mejor posible a los ejemplos que
aqul se presentan.

CAMIONETA TIPO VAN fic
Cpld
Tipo de Camioneta: Van F
Color: Blanco 2055 cme.
Impresién: Vinil @
Especificaciones:  En la parte lateral de la {
camioneta, la imagen grdfica deberd tener el
mismo ancho que el de la llanta posterior y el {
alto serd a proporcidn y deberd ser colocada Posterior
al centro de la misma por encima de la linea f 2014 e,

divisoria. Por su parte, los teléfonos de la
empresa se colocardn centrados en la puerta

y en color negro.

En la parte posterior, se empleard la iImagen

grdfica con las mismas dimensiones que en la
parte lateral y se deberd colocar en la parte

@ @ Teldfonoy
) 539)-4341,5169-2079
7

superior central, por encima de la manija que
abre las puertas.

Lateral

536.2 cme,




CAMIONETA TIPO PICK-UP

Tipo de Camioneta: Pick-Up
Color: Blanco

Impresion: Vinil

Especificaciones:  En la parte lateral de la Pick-up, se
deberd colocar la imagen grdfica en la parte trasera,
entre la llanta posterior y el faro; sus medidas podrdn
varlar dependiendo la marca de la camioneta pero se
tienen que respetar las proporciones aquf presentadas.

old
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Los teléfonos de la empresa se colocardn centrados en
la puerta.

En la parte posterior, la imagen grdfica debe ir colocada
al centro de la puerta y sus medidas también podrdn
variar dependiendo de la marca, pero siempre guardando
las proporciones establecidas.

Posterior

2014 cms.

Y AT T Y TR 9543435 369-2079
1Y \\ I
A [ 4 T
Lateral
6525.6 cms.
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