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INTRODUCCION 

: El sel'lalizar se ap6ca, por tanto, al servicio de los individuos, a su : 
: orientación en un espacio o un lugar determinado, para la mejor y más : 
• rápida accesibilidad a los servicios requeridos y para una mayor seguridad • 
: en los desplazamientos y las acciones. : 
• • • • 
: La finalidad del presente trabajo, es mostrar todo el desarrollo que implica : 

el disel'lar un sistema de senales, en este caso para el Museo de Historia • 
Natural, a partir de un estudio que abarca desde los elementos que : 
intervienen en el proceso de comunicación hasta llegar al disel'lo, para lo : 
cuál propongo los siguientes capitulas y objetivos. • • • 
CapItulo 1 Sellalización : 
Objetivo particular: Analizar los antecedentes y los aspectos generales de : 

• la sel'lalización especificando en museos, asl como también el proceso : 
de comunicación. • 

• 

• • 
En éste capitulo se describen algunos conceptos relacionados con el : 
proceso de comunicación, por ejemplo: el emisor, perceptor, mensaje, : 
código, significado, significante, y que al realizar una senal debemos de • 
tener en cuenta estos elementos que son determinantes en todo acto de : 
comunicación. : 

• • • : CapItulo 2 Tipos de 89l1al 
: Objetivo particular: Describir los diferentes tipos de senales existentes : 
: según Mitzubichi*. Para conocer sus caracterlsticas y saber distinguir cada : 
: una de ellas. : 
• • 
: En éste capitulo se plantea la importancia de definir las caracterlsticas : 
: especificas de cada lugar según sus necesidades particulares, para asl : 

"(apuntes de 01Il1\0 5 • od d t . I ti d ni· Profr. Martha Rodrlg';'Z) • P er e ermmar e po e se a que se reqUiere. • • 



INTRODUCCION 

: Capitulo 3 El color en la sellalización 
: Objetivo parlicu/ar: Analizar el color dentro de la senalizaci6n, su visibilidad, 
: sus contrastes y aplicaciones. 
• 
: Se analiza la funci6n del color en la senalizaci6n. Aqul es importante el 
: conocer los fundamentos del color para saber cuales son los apropiados 
: en una senal, para que ésta sea visible ante el usuario; es decir, determinar 
• el tipo y grado de contraste necesarios para lograr una adecuada visibilidad. 
• • 

• • 

• • • • • • • • • Capitulo 4 Materiales • 
: Objetivo particular. Analizar los distintos tipos de materiales que pueden : 
: ser utilizados en la senalzaci6n: sus características, ventajas y desventajas. : 
• • • • • Los materiales son importantes en funci6n a las condicionantes • 
: ambientales, las cuales son determinantes para elegir el soporte adecuado : 
: a un sistema de senales. : 
• • • • • • • • • • 
: Por último en el Capitulo 5 Metodologia : 
: Objetivo particular: Describir el proceso de diseno para la realizaci6n del : 
• proyecto de senalizaci6n del Museo de Historia Natural. En base a la • • •• • metodologla de Joan Costa. • 
• • • • 
: Para la realizaci6n del proyecto utilicé la metodologla de JOAN COSTA, : 
• porque la consideré más adecuada para éste proyecto, por la forma en • 
: que desglosa cada punto; lo cual ayuda a establecer las bases de una : 
: manera más sencilla: perceptor, tipos de senales, color, forma y materiales. : 

~ 





SEÑALlZACION 

: El senalizar se origina de la necesidad de las personas por comunicarse : 
: rápidamente, de donde surge un "lenguaje simbólico" que tiene que ser : 
• captado y comprendido por todos los individuos. • • • • • • • • • 
: 1.1 Antecedentes 
• • • En nuestro tiempo, junto al lenguaje hablado y escrito, los simbolos 
: visuales y especialmente gráficos, se han convertido en medios de 
: entendimiento indispensables. La aceleración de este desarrollo desde 
: principios de nuestro siglo, marcan como tendencia que para determinadas 
• situaciones comunicativas, el lenguaje oral y su transmisión escrita se 
: sustituya progresivamente por slmbolos. 
• • 
: Al referimos a senalización en museos enfatizaremos la ayuda que brinda 
• al orientar a los visitantes, que en algunos casos no comprenden el idioma 
: local; logrando en consecuencia, una buena circulación al interior del lugar. 
• • 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 
: Al hacer una minuciosa observación de otros museos, como por ejemplo: : 
• Museo de Antropologla, Electricidad, Estampa, e incluso el Museo de • 

Historia Natural, encontramos que sólo cuentan con algunas senalizaciones : 
obligatorias (prohibido el paso, extinguidor, salida de emergencia), y no : 
cuentan con senalizaciones especificas que ayuden al usuario a ubicarse : 
en cada una de sus salas u otras áreas del mismo museo. • 

• • 
Es por eso que el proyecto que origina el presente trabajo, es realizar un : 

• sistema de senales para el Museo de Historia Natural, para lograr una : 
• buena ubicación de las salas y de los servicios, además de que los usuarios • 
: se localizen en el espacio a senalar. : 

....a 



Flg.1 
Ejemplo tomado de la 
seftallzaclón anterior del 
Museo de Historia Natural. 

SEÑALlZACION 

: 1.2 Elementos que intervienen en el proceso 
• 

• • • • de comunicación • • • • • • • • • 
: En el proceso de comunicación, según Daniel Prieto, intervienen los : 
• siguientes elementos: • • • • • 
: Emisor, perceptor y mensaje. Entre el emisor y perceptor debe de haber : 
: un código, el cuál tienen que comprender los dos, para que sea entendido : 
• el mensaje y se lleve as! el proceso. • 
: El emisor es aquel que tiene un mensaje con una intensión comunicativa : 
: y desea transmitir a un perceptor. El perceptor es aquel que recoge la : 
: señal y la decodifica, asignándole as! un significado. Es as! como : 
• determinadas señales corresponden a determinados mensajes: por • 
: ejemplo, existen sel'lales que pueden transmitir diferentes mensajes. • 
• 

• • • • • • • • • • • 

- Prohibido hablar 
- Prohibido toser 

• 

Flg.1 

Cuando el mensaje que se querla dar era "Guardar silencio·. 



: 1.2.1 Emisor 
• • 

SEÑALlZACION 

• • • • 
• Persona, grupo, 6 institución que tienen un propósito de transmitir un • 
: mensaje con una determinada intención de carácter comunicativo. : 
• • • 
: 1.2.2 Perceptor • • 
: Es aquel individuo que se encuentra inserto en un grupo, y que al 
: observar una senalla recoge y la decodifica, asignándole asi un significado. 
• • • 
: 1.2.3 Mensaje 
• • 

• • 

• • • • 
: Es aquello que aparece a los sentidos y que cobra importancia de : 
• acuerdo a la manera que está realizado (o es entendido). • • • • • 
: A continuación se hace una breve explicación de la relación de estos : 
: elementos en el proceso de comunicaci6n. : 
• • 
: El emisor envia mensajes al perceptor de tal manera que este los reciba, : 
: siendo que el perceptor al recibir este mensaje puede encontrarse con : 
• varios obstáculos, como son: el ruido, y alteraciones visuales; por los cuales 
: puede ser alterado o anulado el mensaje. 
• • 
: Por ejemplo: una setlal roja en un ambiente en el que predomine la luz 
• roja. Quedará anulada. 
• 
: Cuando el mensaje es entendido llegará al perceptor, siendo que cada 
: perceptor tiene unos filtros y debido a estos el mensaje puede ser entendido 
• de varias maneras. 



Flg.1 
Ejemplo tomado del libro 
Dlselto y ComunIcación 
VIsual. pp79. Munari, Bruno 

SENALlZACION 

: Los filtros que tiene cada perceptor son: : 
: Sensorial: Este se refiere a la sensibilidad, 6 a la forma de sentir del : 
• perceptor; es decir que un dáltonico no va a ver determinados colores, y • 
: por ello los mensajes que esten basados en el lenguaje cromático van a : 
: ser alterados o anulados. : 
• 
: Operativo: Es el que va a depender de las caracterlsticas constitucionales 
: del perce~tor; Ej. Un nino de tres años analizará un mensaje de una 
• manera diferente a la de un hombre. 
• • 
: Cultural: Aqu! solamente dejará pasar los mensajes que el perceptor 
• reconoce; es decir los que forman parte de su universo cultural. • • 
: Cuando el mensaje pase estas tres zonas llegará a la zona emisora del 
: perceptor; siendo as! que tendrá una respuesta al mensaje, y será 
• asignádo as! un significado. • • • • • • • • • • • • 

• • Flg.1 

~ 
RUIDO 

FLTROI--.r.I#· 

FL1ROS0PERAlIYOa 
ClLTU1W.E8 

• • • • • • • • • • • • • 

• 

~ 



Flg. 1 Código de gestualldad 
italiana. 
Flg. 2 Morsa, b.aUe, alfabeto 
de banderas. 
EjemplO4l tornados del libro 
de: Aicher, 011. Sistema de 
signos en la Comunlcsc/ÓR 
VIsual. pp13, 16. 

(1) Berlo, David. El Proc:eso 
de la Comunlcsc/ÓR pp.45. 

: 1.2.4 Código 
• • 

SEÑALlZACION 

• • • • 
: Consiste en todas aquellas reglas de elaboración de los elementos de : 
• un mensaje que deben ser familiares tanto para el emisor como por el • • • • perceptor. • • • • • 
: Este puede presentarse como un grupo de signos que puede ser : 
• estructurado de manera que tengan algún significado para alguien. Los • 
: idiomas son códigos; cada uno de ellos contiene elementos (sonidos, letras, : 
: palabras, etc.) que están dispuestos en determinados órdenes y no en : 
: otros. (1) 

• • • • • 

I~OO [!}] • • 

~ ~ ~ 
~ ~ ~ 

FIg.1 

• • 

A _. • 1 
• 1 B ._-- . 

e _._- •• 1 
D _ •• -:1 

Flg.2 

• • • • • • 

• • • • • • • • • • • • • • 



(2) Prieto, castillo Daniel 
Diseño y Comunicación. 
pp. 24-25 

SEÑALlZACION 

: 1.3 El signo y sus partes 
• • 
: El signo es el elemento comunicativo que nos evoca una idea, éste se 
: compone de dos elementos: el significante, que es el elemento percep­
• tibie con que se significa, y el significado es aquello que representamos • • mentalmente. 
• • • • • • 
: 1.3.1 Significante 
• • 
: El significante podrá recibirse por cualquiera de los sentidos, y evocará 
: un concepto. 
: El significante podrá ser una palabra, un gesto, un sabor, un olor, objetos, 

• 

• imágenes. • • • • • • • 
: 1.3.2 Significado 
• • 
: Es aquello que nos representamos mentalmente al captar un significante. 
• • • • • • 
: 1.3.3 Referente 
• • El referente es el tema del mensaje, de lo disenado, pero este último es 
: siempre una interpretación de aquel. (2) 
• 

• 

~ 



SENALlZACION 

: A continuación se presenta una ilustración de como es representado el 
: signo. (ver fig. 1). 
• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • : 1.3.4 Significación 
• 

MESA 
(Significante) 

REFERENTE 

Flg.1 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 
: La significación puede ser concebida como un proceso; es el acto que : 
: une al significado y el signifICante, acto cuyo producto es el signo; es : 
: decir, que asocia un objeto, un ser, una noción, un acontecimiento, a un : 
: signo susceptible de evocarlos. : 
• • 
: La significación es por tanto, un proceso pslquico, todo ocurre en la mente. : 

~ 



(3) Tosls. Joaquln Arturo 
de la Cruz Polo. 
Creación del SIstema de 
Sella/lución panI fa 
nenrJa UNAM. 1995. 

SEÑALlZACION 

: 1.4 Clasificación de signos • • • • • • 
: Los signos pueden ser clasificados según el sentido sobre el que estan : 
• basados; es por ello que pueden ser clasificados en pictogramas, simbolos, • 
: ideogramas y señales. : 
• • • • • • • • • 
: 1.4.1 Símbolo 
• • 

• • • • • • • • • • Es una imagen o figura con la que representa un concepto moral o • 
: intelectual por alguna semejanza con el entendimiento. : 
• • • • 
: Ei simbolo es usado en un concepto más amplio; es decir, puede ser : 
• usado como ayuda para la señalización, o como rótulo identificativo que • 
: requiere la transmisión de información a los diferentes usuarios. (3) : 
• • • • • • • • • • • • • • ~ • • • • • • • • • I .... • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 

~ 



SEÑALlZACION 

: 1.4.2 Pictograma 
• • 
: Es una imagen gráfica que transmite información exacta, simplificada, 
• de manera breve, concisa y rápidamene identificable, la cuál se encuentra • • en un soporte. (4' • • • • • • • • 

I • • • • • • • • • I • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • (4) Tesis. LUla Sal .. • 
A1eJandre. • 
Proyecto de Sls~a • • de SoIIalluclón para • la Escue/ll Secundarla • Federal No. 42 Jos. ",artl. • 

• • • 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 

...r4 



Flg.l 
Ejemplos tomadoo del libro: 
La tri/rada Opulenta. 
Gubem, Roman 

: 1.4.3 Ideograma 
• • • 

SEÑALlZACION 

• • • • • 
: Representación gráfica de las ideas por medio de signos o slmbolos : 
• que las expresan directa o metafóricamente; no se representan palabras • • • • por medio de signos fonéticos o alfabéticos, sino ideas por medio de figuras • 
: o simbolos. : 
• • • • • • 
• Flg.1 • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 

e 
)( 

HOMBRE 

("V" 

U 
VESTIDO 

e 
ti 
MUJER 

ero?) 

OJO 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 

~ 



(5) 011, Alcher. S/stem •• de 
Signos en la Comunicación 
Vlaua/.pp9. 

: 1.4.4 Señal 
• • • 

SENALlZACION 

• • • • • 
: Es un elemento de carácter flsico que tiene por objeto comunicar, : 
: ordenar, prohibir, alentar, prevenir, conducir o guiar de manera inmediata : 

: al perceptor, en quien se provoca o espera una reacción. : 
• • • 
: Se define como sena!... "todo elemento que se origina exclusivamente 
: para la transmisión de mensajes". (5) 

• • • • • • • • • • • • • • 

@ 
• 

I PIRAMIDES ~ I 
Nota: No solamente podemos citar ejemplos gráficos; sino también otro tipo de sellales, 
como son: las auditivas que vendrlan siendo el sonido de las campanas, chicharras, : 

• timbre etc. • · ' . • • 
: Sella/es olfativas: las cuales son aquellas que tienen un propósito de ser, por ejemplo: : 
• olor a gas. • 

~ 





TIPOS DE SENAL 

: Las seflalizaciones se dividen en cinco categorias o tipos principales : 
: según Mitzubichi: orientadoras, infonnativas, direccionales, identífícatívas : 
: y reguladoras. Sin embargo, es imposible clasificar.a las seflal~ciones : 
• de una forma absoluta, y es muy frecuente que caigan en vanas áreas • 
: simultáneamente y sus significados se puedan interpretar en niveles : 
: diferentes : 
• • • • 
: 2.1 Setial orientadora 
• • 
: Sirven para situar a los usuarios en un entomo flsico. Tales seflalizaciones 
• incluyen mapas, vistas esquemáticas, planos en los puntos de entrada y 
: en puntos cruciales. 
• • 
: El formato que se utiliza en este tipo de seflal es rectangular. 
• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 

NAUCALPAN 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 
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TIPOS DE SENAL 

2.2 Senal informativa 

Las informativas son vehlculos para enumerar gran cantidad de 
información. Se utilizan en muchos contextos, como restaurantes, áreas 
de recepción y comercios. Si son claras y están bien situadas, en las 
entradas principales y puntos cruciales, ayudan a evitar confusiones y 

• preguntas al personal. Muestran a la gente lo que debe y lo que no debe 
hacer. 

Este tipo de set'lales se realiza en formatos cuadrados. 

• l 11 ) l , ) • • • • • • • • ( '\ ( " • • 

• • • • • 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 



TIPOS DE SENAL 

: 2.3 Señal direccional • • • • • • • • • • 
• Son instrumentos claros de circulaci6n. Generalmente forman parte de • 
: un sistema de sei'lalizaci6n de carreteras, o una serie de sei'lalizaciones : 
: en un entomo cerrado, como un estadio deportivo o un conjunto de ofICinas. : 
: Los sistemas de sel\alización en ambientes de circulaci6n muy intensa, • 
• como aeropuertos y hospitales, son esenciales para la utilización eficaz y 
: segura de las instalaciones por parte de los usuarios. 
• • • • 
• Los formatos en este tipo de sei'lales son rectangulares, incluyendo el • • cuadrado. • • 

(MARINA NAL~] 

(SALIDA -).] 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 
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TIPOS DE SEÑAL 

: 2.4 Señal identificativa 
• • 
: Son esencialmente instrumentos de designación que confirman destinos 
: o establecen reconocimiento de una ubicación concreta. Las 
: señalizaciones identificativas intemas sirven para ayudar en la localización 
• de artlculos, sea un supermercado o en un museo. • • 
: En este tipo de señal el formato es rectangular. 
• 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 

TOLUCA 

TEATRO DIBUJO 

'J 

• 

• 

• • • • • • • • • • 
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TIPOS DE SENAL 

: 2.5 Senal reguladora 
• • 

• • • • 
: Exhiben noonas de orden, como para la conducción o para la prohibición : 
: de actividades, presentadas por las ordenanzas locales, los propietarios : 
: u otras autoridades. Su función principal es la salvaguarda y protección : 
• de las personas contra el peligro. • 
: Este tipo de seftales es obligatorio para los productos quimicos peligrosos, : 
: maquinaria, edifICios públicoS y diversas formas de transporte. También : 
: incluyen anuncios legales, noonas de seguridad, instrumentos de control : 
• de tráfico y seftales de salida; infoonan al usuario sobre procedimientos • 
: en casos de emergencia, como incendios, terremotos, etc. : 
• • • • 
: Las caracterlsticas para los foonatos más empleados para este tipo de : 
• senales son: • • • • • 
: SelJales de peligro: pictograma en color negro sobre fondo amarillo; formato : 
: cuadrado apoyado en uno o dos vértices, en este tipo de senal también : 
: es utilizado el foonato triangular. (ver tlg. 1) 

• 
: Sella/es de prohibición: foonato circular con orla roja y diagonal. 
: (ver fIg. 2) 
• • • • • • • • • • • • • • • 

NICII' CKlt 
ALTO 

VOLTAJE 

FIg.1 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 
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EL COLOR EN LA SEÑALIZACIÓN 

: El color en un sistema de setlalización tiene un papel muy importante, : 
: no sólo como un factor estético, sino como un facilitador de la percepción : 
• en el caso de un contraste adecuado, que además refuerza la transmisión • 
: de comunicación, debido a la relación entre la información pictográfica y : 
: su propia connotación. * : 
• • • • • • 
: Existen factores importantes que deben considerarse al seleccionar el : 
: color, tales como normas intemacionales, códigos de seguridad y de : 
: setlalización, que han sido seleccionados a través de estudios que se : 
• han realizado en diversas áreas, tomando en cuenta el grado de • 
: percepción, así como las connotaciones culturales que los colores poseen. : 
• • • • • • • • • 

• • • • • • • • • La connotJJclón expresa valores subjetivos atribuidos al signo debido a su forma y a su funCión, • 
• una palabla connota el significado que expresa. • • • • • • El hlnnlno connotJJclón se define como el significado que queda implidto. La connotación es el • 
• nivel en el cual una cuHura puede expresar su Ideologla; es decir todo lo que a través de los • 
: signos es capaz de evocar, excitar, o nos sugiere algo. : 

• • • • • • • • • • • • 

cCr~ 9 
• • • • • • • • • • • • • • 

: En pocas palablas podernos decir que dependiendo del contexto en que se encuentre el signo se : 
• le va a atribuir un significado; es decir lo que nos expresa va a ser una connotación. • 

~ 
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EL COLOR EN LA SEÑALIZACIÓN 

: 3.1 Los Colores utilizados en Señalización : 
• • • • 
: La utilización del color en un sistema de senales corresponde a diversos : 
: criterios: de identificación, de contraste, de integración, de connotación, : 
• de realce, de identidad corporativa. Además, es un elemento importante • • • • de comunicación, ya que ayuda al usuario a identificar y reconocer el • • • • • espaCIo. 
• • 
: Los colores utilizados en senalización básicamente son códigos de 
• seguridad ya establecidos, que sirven para centrar la atención en 
: determinado punto clave de acuerdo con el diseno. 
• • 
• Los colores básicos de seguridad, codificados universalmente, son los · -; . • sigUientes: 
• • 
: Amarillo 
: Naranja 
• Verde • 
• Azul 
: Rojo 
: Blanco 
• • • • • • • • • • • • • • • 

• • • • • • • • • • • 

...cI 



(1) Haylltn, Pete. J. El Color 
en /Ir Indu.trl.. pp 42. 

EL COLOR EN LA SEÑALIZACIÓN 

: Amarillo: Es un color de máxima visibilidad; se le utiliza con franjas : 
: diagonales o verticales de negro como aviso, y con el que forma uno de : 
• los máximos contrastes cromáticos, para llamar la atención y senalar • 
: riesgos de golpes, caldas, materias peligrosas, curvas, diferentes niveles : 
: de suelo, hoyos, proximidades de escalera, etc. : 
• • • • • • 
: Efecto. palco/6gIcos: El amarillo es asociado con la luz, acción. Es el : 
: color del oro; este color es muy tolerable y alegre en pequenas áreas, : 
: pero en las grandes puede llegar a ser irritante. En su mezcla con negro : 
• es indecisión, debilidad o miedo, cobardia. (1) • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 

PRECAUCION 
ALTO 

VOLTAJE 

Ejemplo de apI/CIIC/6n del color .".."1/0 

• 

• • • 



(2) ldem pp 41. 
(3) tt.yIIon, _ J. El Color 
en la _ GrMIcas. Edlt 
LEDA. pp 115. 

EL COLOR EN LA SEÑALIZACiÓN 

: Naranja: Es slmbolo de alerta, porque en él se concentran la atención : 
: (amarillo) y peligro (rojo); es utilizado para equipo eléctrico, ya que al • 
• abrirse las cajas de interruptores avisa sobre el peligro de éstas. También 
: es utilizado como aviso sobre riesgos de aplastamiento, electrocución, 
: quemaduras, etc. 
• • • 
: Efectos psicológicos: El naranja es un color relacionado con la 
: representación directa del sol Y tiene, por tanto, una influencia estimulante 
: y amable (2) 

• 
: Simboliza entusiasmo y exaltación, y cuando es muy encendido o rojizo, 
: ardor y pasión. Utilizado en pequeflas extensiones o como acento es un 
• color utillsimo, pero en las grandes áreas es demasiado atrevido y afectado, 
: y hasta puede crear una impresión impulsiva, que puede ser agresiva. (3) 
• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • EJempIoa de apl,"c/6n de color naranja 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 
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- . 
EL COLOR EN LA SENALlZACION 

: Verde: Es utilizado para primeros auxilios y condiciones de seguridad; : 
: equipos sanitarios y de urgencias, depósitos de medicamentos, etc. (4) : 

• • • • • • 
: Efectos paicol6glco5: El verde es asociado con la humedad, vegetación, : 
: frescura, descanso, paz, esperanza, confianza, y ansia de vivir, el verde : 
• oliva intenso es el color relacionado con la aventura y la magia. El matiz • 
: oscuro del verde connota secreto, disimulo y astucia; el claro es asociado : 
: con indigencia y falta de capacidad. : 
• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • (4) HayI8n, Pet.r J. Op. Clt pp 42. • EJempIoa de IIPNCltc/6n del color verde 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 



~ . 
EL COLOR EN LA SENAlIZACION 

: Azul: Es senal de precaución en asensores, montacargas, máquinas, • • 
: vehlculos, etc., que no pueden, o no deben, ser puestos en marcha o : 
: están en periodo de reparación. (5) • • • • • • 
: Efectos pslcol6glcos: El azul connota infinito, melancolfa, precaución, 
• moderación, pensamiento, riqueza espiritual y también connota sinceridad 
: y confianza. Mezclado con negro, sugiere fanatismo, intolerancia; aclarado 
: con blanco, pureza y fé espiritual. El azul cambia poco en la distancia y 
: puede ser utilizado, sin fatiga para los ojos, en las grandes extensiones. 
• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • Ejemplo. de aplicación del color azul • (S) Harten, Peter J. Op. elt pp &S. • • 



(e) Hay!en, Pelltr J. 
Op. CIt pp 44, 80 

- . 
EL COLOR EN LA SENALlZACION 

: Rojo: Se utiliza para avisar de un peligro, paro absoluto y especialmente, : 
: para distinguir los elementos .de protección del fuego, extintores, cajas de : 
• mangueras, bocas de conexión de éstas, etc. • 
• • • • • : Efectos psicológicos: El rojo es el color que connota más impulsividad, 
• es el más llamativo y el que más estimula el órgano de la visión; es el 
: color del fuego, del corazón, del peligro y de la acción, en su matiz oscuro 
: es sangre y destrucción, yen el claro (rosa) inocencia frivolidad.(8) 
• • • • • • 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • 

l ., ) 
EXTINGUIDOR 

Ejemplos de .p¡lc8c/ón del color rojo 

• 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • 



EL COLOR EN LA SEÑALIZACIÓN 

• Blanco: Se usa para indicar via libre o una dirección; se aplica asi mismo : • • en recipientes de desperdicios o basura y partes del suelo que deben ser : • • mantenidas en buen estado de limpieza; con franjas negras diagonales • • sirve como control de circulación en accesos, pasillos, via de tráfico, etc. : • • • • • • Efecto& psicológicos: El blanco simboliza pureza, limpieza e inocencia. : • • (7) • • • • • • • • • • • • • • • 

~ 
• • • • • • • • • • • • • • • • • • r; • '\ • • ~ 

• ANDEN DE SERVICIO • • • SOLO CAMIONES ~ • • • " • \. • • • • • • • • • • • Ejemplos de aplicación del color blllnco • • • • • • • 
(7) Hayten, Peter J. • • • • Op. el! pp 42, 81 • • 
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EL COLOR EN LA SENALlZACION 

: 3.2 Contrastes 
• • 

• • • • • • • • El contraste puede definirse como la diferencia que percibe entre dos o : 
• más elementos, un determinado órgano sensorial; por ejemplo, mediante • 
: el tacto se distinguen el calor y el frlo; con el gusto, los sabores dulce, : 
• . t • • amargo, agno, e c. • 

En el caso de los colores, las diferencias se detectan visualmente. ya que 
determinados colores reflejan diferentes sectores de luz. (8) 

• • • • • • • • • • 
En un sistema de sel'lalización, el contraste visual es la base de la 
percepción de la imagen; su propósito consiste en resaltar elementos 

: sel'laléticos como son pictogramas, textos, flechas, con respecto a su 
entomo. • • • • • Existen diferentes tipos de contrastes, según Scott y Fabris : • • 

: Contraste de valor 
: Contraste de matiz 
• Contraste de intensidad 
: Contraste de complementarios 
: Contraste simultáneo 
• • • • • • • • • • • • 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 
(8) Ram/rez "*'.z, AlbIno • • • e_lllo • • color pp 3 

~ 



EL COLOR EN LA SEÑALIZACIÓN 

: 3.2.1 Contraste de valor • • • • 
Valor es el nombre que le damos a la claridad y oscuridad de los tonos: : 

es decir valor significa realmente la cantidad de luz que puede reflejar una : 
superficie. (9) • • • 
Entonces, el contraste de valor implica las diferencias de claridad u : 
oscuridad que se perciben al comparar dos o más cuerpos o zonas : 

• superficiales de distintos colores, e incluso tonos de un mismo color. (10) • • • • 
: El blanco tiene el más alto valor de claridad (100%) y la menor oscuridad : 

....rI : (0%), el negro, la menor claridad (0%) y la mayor oscuridad (100%). • • • • • Juntos ambos colores, provocan el más alto contraste de valor posible. • • (ver flg.1) • • • 
Blanco y negro pueden mezclarse en una infinidad de proporciones. • • Tomando como base al blanco, al cual se le va a agregar un porcentaje de • 
negro, se podrán obtener valores de grises dependiendo de la cantidad • 
de negro que se le agregue. 
Asi, la escala de grises puede dividirse en tres subescalas que son: clave 
alta (10 - 30%), clave intermedia (40 - 60%), Y clave baja (70 - 90%), de 
acuerdo al nivel de claridad de los tonos. 

• • 
: Los colores cromáticos también poseen un valor, el cual puede 
• determinarse de la misma manera. También la mezcla con acromáticos o 
: su complementario alteran el valor de un color. • 

(8) SeoU Robert Guillan. : Con blanco se aclara o disminuye su nivel porcentual; con negro, al igual : 
FundamenlD$ del O/sello. pp 13. 
(10) Hayten. Pete, J. : que con su complementario, un matiz determinado se oscurece y aumenta : 
Op. Cit. pp 5. • su porcentaje. (11) • 



(11) Raml .... Mtndez,' Albino 
Cu_rnlllos de Color. pp 7. 

- . 
EL COLOR EN LA SENALlZACION 

: Los niveles de contraste de valor se establecen cuantitativamente, por : 
: diferencias de porcentajes; éstas pueden ocurrir entre colores acromáticos- : 
• acromáticos; acromático- cromático, y cromático- cromático, asl el máximo • 
: contraste posible (blanco-negro) es entre acromáticos y tiene una diferencia : 
: del 100%. Se consideran altos contrastes cuando se ubican entre 70 y : 
: 90%, contrastes medios, entre 40 y 60%, Y bajos contrastes entre 10 y : 
·30%.~11 • • • • • 
: Cuanto más alto es el contraste de valor, más eficaz resulta la definición : 
: de las formas. : 
• • 
: En el caso de un sistema de senales se considera recomendable las : 
: diferencias entre 70 y 90%, ya que entre más alto es el contraste de valor, : 
: resulta más la definición de las formas. : 
• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 

'/ ~ 

MARINANAL~ 
~ ~ 

F/g. 1 Ejemplo de contnute de VII/or lH7 sen./luc/ón 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 
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(12) Ramlraz M6ndez, Albino 
Op. Clt pp3. 
(13) Ramlraz M-. Albino 
Op. Clt pp9. 

EL COLOR EN LA SEÑALIZACIÓN 

: 3.2.2 Contraste de matiz 
• • 

• • • • 
: Se conoce como matiz a la manera cualitativa en que la vista identifica : 
: las diferentes longitudes de onda; asl tendrlamos los matices amarillo, : 

rojo, verde, azul, etc., es decir, el contraste de matiz es entre colores : 
cromáticos. (12) • • • 

• • 

En los materiales, las diferencias de absorción lumlnica determinan el : 
matiz y las variantes del mismo; por ejemplo, existen árboles de distintos : 
verdes: claros, oscuros, amarillentos, etc. A las variaciones de un mismo • 
matiz o color acromático se les denomina tonos. • 

: De este tipo de contraste podemos concluir que es muy recomendable 
• cuando se desea resaltar algo para llamar la atención, asl podemos 
: mencionar algunos ejemplos como son: carteles, empaques. 
• • • 
: 3.2.3 Contraste de intensidad 
• • • • • 
: Se llama intensidad al grado de pureza que presenta un determinado : 
• matiz; (13) donde la pureza puede ser cuando el color es mezclado con • 
: algún neutro (blanco-negro) o incluso, su complementario. Es asl como el : 
: contraste de intensidad consiste en la diferencia que se establece entre : 
: dos tonos de un mismo matiz con distintos grados de pureza. : 
• • 
: Cuando algún color se mezcla con blanco va a aumentar la claridad de : 
: ese color, pero al mismo tiempo va a dar la idea de mayor frialdad; cuando : 
: es mezclado con negro, va a aumentar la oscuridad, y afecta a los colores : 
• claros; ya que estos pueden ser modificados al mezclarse una pequet'la • 
: cantidad, y van a dar otro aspecto. : 

....a 



(14) Raml,... _ •• Albino 
Cuademlllos de Color. pp 4. 
(15) IcIern. pp 14 
(18) Raml,... MéRde •• Albino. 
Op. Cll pp9. 

EL COLOR EN LA SEÑALIZACIÓN 

: 3.2.4 Contraste de complementarios • • • • • • 
: En este tipo de contraste podemos decir que dos colores son : 
: complementarios cuando su mezcla produce blanco, es decir por (adición) : 
: o negro (sustracción), es asi como existe un complementario para cada : 
• matiz. (14) • • • • • 
: Resulta muy violento situar dos complementarios intensos uno aliado del : 
: otro. Para lograr una mejor armonla, es conveniente graduar la • 

• 

luminosidad. Es decir, utilizando un color puro y el otro atenuado en el 
valor ascendente o descendente. 

3.2.5 Contraste simultáneo 

Este tipo de contraste se lleva a cabo cuando dos colores que entran en 
contacto entre ellos, sufren cambios de tono, valor, intensidad o tamano 
(extensi6n) y especialmente cuando uno de ellos es rodeado por el otro. 

"~ : • • Un estimulo cromático provoca en el ojo la generaci6n de una segunda • 
imagen del color complementario, llamada sucesiva, la cual provoca los : 
cambios tonales en las superficies: ejemplo, una superficie verde sobre : 
fondo blanco, provoca la imagen sucesiva complementaria (magenta) con : 
la que se colorea el espacio circundante, mientras que la mancha original • 

• • se perCibe un poco más oscura. (16) • 
• • • 

.<J 



EL COLOR EN LA SEÑALIZACIÓN 

: Todo lo anterior nos es útil para una correcta aplicación del color dentro : 
: de un sistema de senales, a continuación menciono unos puntos : 
• importantes: • • • • • 
: Un color claro sobre un fondo oscuro parece más claro de lo que realmente : 
: es, y un color oscuro sobre un fondo claro parece aún más oscuro. : 
• • 
: En lo que se refiere al tamano, las áreas oscuras rodeadas por espacios : 
: claros parecen de menos tamano, y las áreas claras rodeadas por espacios : 
: oscuros tienden a extenderse. : 
• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 

~ 



(17) Hayten, Petar J. 
Op.CIL pp44 
(18) _1110 Gómez, Juan 
Como •• _rmon/un lo. 
colotN.pp25 

: 3.3 
• • 

EL COLOR EN LA SEÑALIZACiÓN 

Visibilidad • • • • 
: Un aspecto importante que debe tratarse en el color es la visibilidad. : 
: Este factor tiene importancia en la industria, por cuanto facilita el destaque : 
: y la visión esteroscópica o tridimensional de senales, máquinas, : 
• herramientas, etc. • 
• • • • 
: La visibilidad del color es dependiente del croma o cualidad del color, de : 
• su extensión o área, del contraste del color de la figura con el color del • 
: fondo y de la clase de intensidad y color de la iluminación. (17) : 
• • • • 
: La visibilidad es una acción que provoca la luz en el ojo y tiene tres : 
• aspectos: 
: contraste de color, de tamaflo y de insistencia. (18) 
• 

• • • • • • 
: Dentro de la visibilidad podemos mencionar algunos puntos importantes : 
• que son: la anatomla básica del ojo, las combinaciones más legibles de 
: los colores, asl como campo de visión y nivel de visión, las cuales 
: menciono a continuación. 
• • • • • • • • • • • • • • • • • • • 

• • • • • • • • • 



EL COLOR EN LA SEÑALIZACIÓN 

: 3.3.1 Anatomia básica del ojo 
e 
e 

: El ojo es una especie de globo en forma esferoide con una pequena 
: proyección frontal, en donde se encuentra el iris y la pupila, encargados 
e de regular el paso de la luz, además de la lente, cuya función es enfocar 

e 
e 
e 
e 
e 
e 
e 
e 

e 
e 
e 
e 
e 
e 
e 

(19) Ramlrez Mindez. Albino e 
Op. Cll pp7 e 

los objetos externos. En el interior del ojo, se localiza una superficie 
encargada de recibir los estimulos de luz: la retina. (19) 

(ver flg. 2) 

FIg.2 
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(20) Fabrla Genna"l. 
Proyecto y EstétIca en , .. 
Atta GrIlflcu. pp 100. 
• Cuadernillo. de Color. pp 8 

- . 
EL COLOR EN LA SENALlZACION 

: La retina del ojo humano cuenta con dos grupos de células sensibles a 
• la luz: los bastoncillos y los conos *, que constituyen el instrumento sen-• • sible de la retina del ojo humano, permiten la visi6n de los colores. 
• • 
: Casi en el centro de la retina hay una zona pequenlsima llamada fóvea 
: central en la que se encuentra s610 un tipo de estas células, las llamadas 

conos. 
Un cuerpo proyectado en esta zona resulta siempre muy nltido a la vista, 
mientras que lo que está a su alrededor queda algo desenfocado; es • 
decir, la f6vea tiene un diámetro de O.4mm., en la cual la agudeza visual : 
disminuye a medida que la imagen se aleja de ésta y, al mismo tiempo • 
que la imagen, disminuye también la capacidad de visi6n de los colores. : 
(20) • • • • • Según Fabris, se deduce que los colores más visibles a una distancia de • 

: diez metros son: amarillo, azul, verde, gris; a los cincuenta metros son los : 
: mismos colores, con excepci6n del gris. Es por eso que el amarillo y el : 
• azul son los que se leen a meior distancia. • • • • • • 
: También podemos mencionar las combinaciones más legibles en las que : 
: se pueden colocar los colores, de las cuales podemos mencionar las : 
• siguientes: • • • • negro soble blanco, la más legible. • 
: negro soble amarillo, la que tiene mayor atenci6n. : 
: verde soble blanco, rojo sobte blanco y blanco sobte azul poseen cierto : 
8 contraste, pero no atraen suficiente atenci6n. (_IIg. 1). 8 • • • • /..os _ son células se_ a estlmulos luminosos de alta intensidad (cromáticos). 101 cuales se • 
8 encargan de la percepción del detalle lino y del color. • 
8 8 

: ./..os bufon.. son células senlibles a ca_ 1nIinitamen\a mIIs pequellas de luz que 101 cona., : 
• Posibilitan la visión en condiciones de poca luminosidad. pu6s son sensibles a estlmulos de baja Intensidad 8 

• (acromáticos). y se agrupan en la periferia de la retina. • 



• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 

EL COLOR EN LA SEÑALIZACIÓN 

Flg.1 

[+ SATELlTE 1I 
Combinación negro sobre blanco. 
(mú laglble) 

Combinación azul sobre blanco 
(posHII contru,., pero no atraen 
atención) 

Combinación negro sobie amartillo 
(la que tIMe mayor afenclón) 

EXTINTOR 

Combinación rojo sobIe blanco 
(pos_ contnlS., pero no atraen 
afenc/ón) 

SALIDA 
~ 

Combinación venJe sobre blanco 
(pos_ CGI,tlu., pero no atraen 
afenc/ón) 

• • • • • • 

• • • 

• • • 

~ 



EL COLOR EN LA SEÑALIZACIÓN 

: Resulta importante destacar que los grados más altos de legibilidad están : 
: dados en combinaciones blanco - negro sobre el color. tomando como 
• elemento la dimensión tonal del color. • • 
: As!. el negro es más legible sobre un color de tonalidad luminosa (amarillo) 
: yel blanco sobre los colores de tonalidad oscura (rojo-verde. azul). 
• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 



EL COLOR EN LA SEÑALIZACIÓN 

: 3.3.2 Campo de visión • • • • • 
• • • • 

• • 

Al hablar de campo visual, nos referimos al espacio que el individuo • 
percibe, manteniendo los ojos y la cabeza fija. : 
El ojo tiene una rotación óptima de 25° hacia arriba y 300 hacia abajo • 
aproximadamente, éste ángulo lo da el ojo de manera natural y cómoda. 
Todo lo que aparezca dentro de este ángulo es fácilmente localizado por 
el perceptor, mientras que todo aquello que se salga este ángulo tiende a 
verse con menor detalle, y naturalmente las senales que se encuentren 
colocadas dentro de estos grados de visión serán captadas fácilmente. 

• • Esta establecido que el limite de discriminación cromática está localizada 
: en un ángulo de 30° hacia arriba y de 400 hacia abajo aproximadamente. : 
• • • • 
• Al referirnos al campo de visión, podemos decir que los grados óptimos • 
: para la localización de los senalamientos, es entre 100y 15° sobre la linea : 
: de visión. (ver tlg. 2) : 
• • • • • 50' limite del campo visual • • • • 3O'llmite de _ cromética • • • • 25' RoIacIón optIma del ojo • • • • • • O' linea visuales_ • • • • ~ .. ~--~~ • • • • 30' RoIacIón optIma del ojo • • • • 4Q'lImlte de cr_ cromática • • • • 70' limite del campo visual • • • • • • • • • 



EL COLOR EN LA SEÑALIZACIÓN 

: Nivel de visión • • 

• • • • 
• El nivel de visión se encuentra determinado por la estatura promedio del • 
: público perceptor a la cuál se le deben restar 10cm. Es decir que si se : 
: toma en cuenta que la altura promedio de un mexicano es de 1. 70mts. en : 
: hombres, entonces el nivel de visión se localiza a 1. 60mts. : 
• Aproximadamente la altura de los ojos del público. • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • f • • • • .. 
• f i • ~ ........... • ~ t. N • .2 ! • 1 :! E j • t l • t • e • a. I! • j ji • I! 

! j • • e 
• oC • • • • • - - • • 1_ .... -.. _ ... , _ .. _- • • entre la. 11 Y _ 158101;) • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 





MATERIALES 

: Un aspecto importante que debe tomarse en cuenta al planear y disenar : 
: un sistema de senales, es la elección de materiales; ya que estos serán : 
: escogidos de acuerdo a su constitución y a las caracterlsticas del lugar a : 
• senalar. • • • • • 
: Existe una diversidad de materiales, de los cuales, para poder tener una : 
• buena elección, deben de tomarse en cuenta ciertas caracterfsticas tales • 
: como: resistencia, durabilidad, costo, facilidad de moldeafS6, factores de : 
: mantenimiento, acabado, y medio de impresión, a los cuales me referiré : 
: a continuación. • • • • 
: Resistencia: Se refiere a la duración del material, es decir su resistencia : 
: contra agentes nocivos o corrosivos que afecten su constitución, y de la : 
: posibilidad que tengan de utilizarse en exteriores, sin que sean aHerados : 
: por el medio ambiente. : 
• • 
: Disponibilidad: Consiste en la facilidad de hallar el material en el mercado : 
: con las mismas caracterlsticas requeridas en el diseno como son grosores, : 
• dimensiones máximas y mlnimas, sus colores y calidad del mismo. • • • • • 
: Costo: Va acorde con el presupuesto que se requiera, ya que no podemos : 
: optar por el material de aHo costo si no se tienen disponibles los suficientes : 
• medios económicos. • • 

• • • 
: Facilidad de moldeafS6: Es la capacidad que tiene el material para : 
: adecuarse al formato, tomando en cuenta sus dimensiones y facilidades : 
• de impresión. • • 

• • • 
: Factores de mantenimiento: Consiste en el cuidado y conservación del : 
: senalamiento, tomando en cuenta las caracterlsticas del material, ya que : 



I 

I 
I 

MATERIALES 

: si éste no tiene el mantenimiento adecuado, puede sufrir deterioro, : 
e decoloración, raspaduras, perdida de alguna imagen, etc. -

- -- -: Acabados: Se refiere al refinamiento del diseno, es decir que puede ser : 
: detallado con algunos materiales complementarios al material principal : 
: por ejemplo: la utilización de los bordes de aluminio. : 

- -: Medio de impresión: Debe de tomarse en cuenta el tipo de impresión : 
: adecuada para el material que se va a utilizar. : e _ 

: No necesariamente se puede imprimir sobre el mismo material, sino : 
: también podemos utilizar otro tipo de materiales extras, como letras de : 
: acrilico, e incluso, el manejo del mismo material creando una tercera : 
- dimensión. -e _ 

- e 
: Los medios de impresión más comunes que se utilizan son: serigrafla, : 
: ploter, grabado. * : 

----e --

-e 

---e 

-- • Serlll"'fIa: Procedimiento de impresión con la ayuda de una pantalla conslltuida por un bastidor sobre el e 
: cual se extie_ un tejido de malla muy fina. Se vierte la tinta en un extremo y se extiende con un rasero de : 
• manera unifonne hacia el otro extremo. e - -- G_: Un grabado ea la reproducd6n de una creación original a la representación o Interpretación de una -
: obra ajena, valiéndose de diversos procedimientos sobre madera, metal, etc. : 
_ Ademés es uno de los medios de impresión que ea utilizado para la producción de senalamientos, el cual se _ 
_ hace a partir de una plancha metlilica. _ e _ 

- PIoter: Periférico de salida de un ordenador que permite realizar bajo control de éste, dibujos de grlificos, -· -• curvas, etc. e -e --

~ 



MATERIALES 

: 4.1 Plásticos • • • • • • 
: Los plásticos son los materiales que son más utilizados para la : 
• elaboración de senalamientos. debido a que estos son materiales estables. • • • • fáciles de fabricar. y de soportar los agentes atm6sfericos exteriores, • 
: además de que están disponibles en una amplia variedad de colores. : 
• • • • 
• Existe una gran variedad de plásticos, pero a continuaci6n mencionare • 
: los más utilizados en senalizaci6n. : 
• • • • • 
: 4.1.1 Acrflicos 

• • • • • • • • • • 
• Existe una gran variedad de acrílicos; los plásticos acrilicos pueden ser : 

• • • • • • • • • • • 

transparentes u opacos, brillantes o mates; su espesor es de 1.5 hasta : 
38mm. su precio es más elevado que el PVC. • • • 
Los acrilicos tienen una buena resistencia a los agentes atm6sfericos y : 
pierden poco color con los rayos del sol. Además pueden , • , 
ser utilizados para producir cualquier forma de senal. 
ya que permite cortarse, doblarse, etc. Incluso puede 
ser utilizado para anuncios que iluminarán. 

1Iu""",/ón_ 
ct./a --.:tón deI_ 
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MATERIALES 

: 4.1.2 Cloruro de polivinilo (PVC) 
• 

• • • • • 
: Es un material rigido, tenaz. Posee una resistencia muy buena a la : 
: mayor parte de los productos quimicos y solventes. Este material se : 
• encuentra en una gran variedad de colores. Su principal desventaJ'a es • • • • que al llegar a determinada temperatura ( en caso de incendio) ocasiona • 
: una liberación de ácido cIorhidrico, el cuál puede resultar mortal al inhalarlo. : 
• • 
: Existen dos tipos de PVC: el rlgido y el espumado. 
• 
: PVC rfgido: Es un material fuerte, sus dimensiones son de 1 a 13mm, se 
: encuentra en una gran variedad de colores. 
: Es adecuado para sei'ialamientos no luminosos, en lugares fácilmente 
• accesibles, como los sei'ialamientos en algún estacionamiento, ya que es 
: dificil de dai'iar. 
• 

• 

• • • • • • 
: Espuma de PVC: Es un material fuerte, ligero y opaco; este material : 
: puede ser doblado. Se comercializa en una gama limitada de colores, sus : 
: dimensiones .son de 1 a 13mm dependiendo del color. : 
• Este material se puede utilizar en interiores, lejos de fuentes • · . . • lumInosas, como en los puntos de venta y espacIos para 
: exposición, además es un material más económico que el 
: acrflico. 
• • • • • • • • • • 

_es_dela_ón 
de la ENEP· ACAllAN. yde...."..... de 
....,."./es. 

~ 

~
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: 4.1.3 Estireno 
• • • 

MATERIALES 

• • • • • 
: El estireno es uno de los materiales utilizados para senalamientos; esta : 
: disponible en varios grados de durabilidad y resistencia, entre los cuales : 
• se dice que hay desde 8pts. hasta 60pts. • 
• • • 
: Es un material barato. Sin embargo es altamente inflamable, frágil y es 
: utilizado en senalamientos para punto de venta. 
• El medio por el cual son impresos los senalamientos en éste tipo de ma­
: terial es la serigrafla, incluso también pueden ser utilizadas imágenes 
: adheribles. 
• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 

11 
~; 

~ ,,~ 

* +li>?';¡' 

i~f~r 

SALIDA .-
HuéXlón_ 
,. la -.nación ,. la 
ENEP· ACAnAN. 
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: 4.1.4 Vlnilos 
• 

MATERIALES 

e 
e 
• • • e • 

: El vlnilo es una alternativa a los plásticos rlgidos; es empleado para : 
: señalamientos que son iluminados por detrás, especialmente cuando las : 
• dimensiones del señalamiento son superiores a las del material. 
e 
e 
: Pellcula adhesiva: Consiste en un vlnilo extremadamente delgado, con 
: su cara posterior adherente, que puede proporcionar un soporte para los 
• mensajes pennanentes o cambiables, impresos en una cara anterior. 
• • 
: Este material puede ser aplicado sobre cualquier superficie lisa adecuada, 
• existe una amplia gama de colores resistentes a los rayos del sol, también e . 
• existen los vlnilos reflejantes los cuales se emplean en r6tulos comerciales 
: y señalamientos. 
• • • 
: Para dar mantenimiento a señales con este tipo de material se usa : 
• solamente un trapo 6 un trapo con alcohol. • • • e 

• • • • • • • • 

Ejemplo de se/lallzac/ón 
vIaI.-zado en MInIna, e 
/""- en vlnl/. 

• • • 

e 
• • • 

~ 



MATERIALES 

: 4.2 Metales 
• • • Los metales son otro de los grupos de materiales que se utilizan para 
: senalamientos. Los más usados son: el acero y el aluminio; tanto como 
: por su resistencia, como por su precio. 
• • • 
: 4.2.1 Acero 
• 
: Es de fácil fabricación, aunque debe someterse a algún tipo de 
: tratamiento para mejorar su resistencia a la corrosión, el cuál se determina 
: de acuerdo al uso del senalamiento. 
• • • 
: 4.2.2 Acero inoxidable • • • 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 
: Es un material caro, que tiene una resistencia elevada a la corrosión. El : 
• acero inoxidable está disponible en una amplia gama de colores y • • • • acabados. • 
• • • • 
: Los aceros inoxidables, además de ser utilizados para : 
• senalamientos, como los de carreteras, son utilizados para ' 
: instrumentos quirúrgicos. 
• • • • • • • • • • • • 

E!JempIode 
.wtaIIzlcl6n ",., _ .. m_ 
(MmIM). 

~ 



: 4.2.3 Bronce 
• 

MATERIALES 

• • • • • 
• El bronce, junto con el aluminio, son materiales utilizados básicamente • 
: para recortar o moldear letras, asl como también para placas. Por su fácil : 
: maleabilidad, si son protegidos con materiales contra óxido, pueden ser 
: aprovechados para paneles y marcos. 
• • • • • 
: 4.2.4 Aluminio • • • • Es un material ligero, resistente y durable; es incombustible, no tóxico y • 
: altamente resistente a la corrosión qulmica; puede manipularse con : 
: facilidad. Una de sus desventajas es la dificultad de las uniones con el : 
: propio aluminio o con otros materiales, a no ser por medio de remaches o : 
• tomillos. • • • • • 
: Planchas de aluminio: Es un material muy utilizado para la fabricación de : 

• • • • • • • • 

sef'lalamientos; existe en diversos espesores y acabados superficiales. : 

• 

• , 
U __ rIfl,. 

ENEP - ACATLAN. 
reaI_ en aluminio. 

,, _ _ rIfl_ZIICIón vial, __ en 

...-~ •• ",.",.. en vlnll. 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • 
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MATERIALES 

: Para la realización de las sel'lales se utilizan materiales reflejantes para : 
: que la sel'lal no pase desapercibida en la obscuridad. : 

Para las sel'lales realizadas en algún tipo de plástico, es utilizado el vinil y 
tintas especiales (reflejantes), para que la sel'lal sea vista en la obscuridad. 

Para la realización de sel'lales en algún tipo de metal, se utiliza pintura 
mate o reflejante, papel reflejante (scotchlite). 

• 

A continuación se presenta una tabla comparativa, la cual hace referencia : 
• a los materiales utilizados para sel'lalamientos, y los medios de impresión • 
: adecuados para estos. (verflg.1) : 
• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 

..cfI 



MATERIALES 

Fig. 1 Tabla comparativa 

Medio Caracleristicas Variedad Disponibilidad Costo Reslst8ncla Maleabilidad Mantenimiento de Impresión (Tipo de material) (nombres) en al mercado 

Acrillco Serigrafia 
Imágenes 

PLASnCOS PVC 
Buena Medio Buena Regular Fácil edherlbles Estlreno 

Ploter Vinilos ~ 
Acero 
Acero 
inoxidable Serigrafla 

Imágenes METALES Bronce 
Buena Alto Buena Regular Fácil adheribles Aluminio 

Grabado Lámina 
galvanilada 





METODOLOGíA 

: Para la realización de un programa setlalético se requiere de una 
: metodologia especifica. En este caso la metodologia que utilice fue la de 
• JOAN COSTA. 
: Considero ésta metodologia, porque es más descriptiva en cada uno de 
: los puntos que la integran, estos son importantes; ya que se toman en 
: cuenta para la realización de determinado proyecto setlalético. Estos 
• puntos son: Tipos de setlales, tipografla, materiales, propuesta de 
: determinado color, medidas, alturas. 
• • 
: ETAPA 1 
• 5.1 Contacto.- En ésta etapa se tomaron en cuenta los aspectos gene­
: rales del lugar (antecedentes, personalidad). 
• • 

5. 1. 1 Persona/idad.- Todo espacio destinado a un determinado uso, posee 
características propias; es por eso que en este punto se describen las 
caracteristicas del lugar a setlalar. 

ETAPA 2 
5.2 Acopio de información.- En ésta etapa se describe el espacio 
setlalético, poniendo especial enfasis en los siguientes puntos: planos 

• 

• (zonificación, ubicación, recorrido), condicionantes arquitectónicas, • 
• ambientales. • • 
: 5.2.1 P/anos.- Se utilizan tres tipos de planos: 
: a) zonificación 
• b) ubicación de los servicios 
: c) recorrido del usuario 
: Los cuales resultan importantes para determinar en que puntos van a ser 
: colocadas las setlales, y para analizar las rutas de circulación. 



METODOLOGIA 

: 5.2.2 Condicionantes arquitectónicos.- En este punto se tomaron en cuenta : 
todas aquellas condicionantes que podlan incidir en el proyecto. Por : 
ejemplo: alturas irregulares de los techos, lugares de uso privado, : 
descripción total del lugar. • 

• • 
5.2.3 Condicionantes ambientales.- Se tomó nota del estilo ambiental, : 
los colores dominantes o combinaciones de los colores, condiciones de • 
iluminación natural y artifICial, decoración, mobiliario, materiales; ya que : 
no siempre hay congruencia entre la realidad y la imagen. : 

• • • • ETAPA3 • 
: 5.3 Organización.- En ésta etapa se planifico el trabajo de diseno, tomando : 
: como base la información obtenida en las etapas anteriores. Aqul se : 
• incluyeron la clasificación de senales y proceso de bocetaje. : 

• 
5.3.1 Tipos de sella/es.- En éste punto las senales se clasificaron por : 
grupos, de acuerdo a los lugares a senalar, obteniendo asl: orientadoras, : 
identificativas, informativas, direccionales, reguladoras. : 

• 
5.3.2 Proceso de bocetaje.- En éste apartado se tomó en cuenta los : 
lugares a senalar, asl como el estilo y tipos de senales a utilizar, para : 
empezar con las primeras ideas. : 

: ETAPA4 

• • • • • 
: 5.4 Manual de Disello Gráfico.- Esta etapa constituye de hecho el conjunto : 
• de tareas especificas de diseno gráfICO. Aqul se integran los siguientes • 
: puntos: red modular compositiva, elección de pictogramas, código : 
: cromático, selección de materilaes. Estos puntos se mencionan : 
: brevemente a continuación. • • 



METODOLOGIA 
"'~ o . 

: 5.4.1 Red modularcompositiva.- En éste punto se estableció un módulo : 
: para la composición de todas las senales que integra el proyecto del museo, : 
: de acuerdo al estilo global del mismo, teniendo en cuenta la distribución : 
• de los elemntos textuales, icónicos, cromáticos. • • • 5.4.2 Elección de pictogramas.- En base a los pictogramas seleccionados • 

se procederá a la selección de la idea final. 

5.4.3 Elección de fuentes tipográficas.- En éste apartado se eligieron los 
caracteres tipográficos de acuerdo a las connotaciones atribuidas a los 
mismos, y de legibilidad. 

• Asimismo se definió el contraste, el tamano y el grosor de los elementos 
que la componen. 

5.4.4 Código cromático.- En éste punto se eligieron los colores y • 
combinaciones a utilizarse; ya sea para identificar recorridos, servicios. : 
También pueden ser aplicados los colores corporativos. : 

5.4.5 Selección de materiales.- En base a cierta información obtenida a 
cerca de los materiales, se procedió a elegir el más adecuado, conforme 

: a las condicionantes y condiciones de iluminación, asi como su garantia. 
• • • 
: ETAPA5 
: 5.5 Propuesta de diseño.- Una vez aprobados los términos del programa • 
• se presentaron los prototipos originales de todas las sena les, indicando • 
: alturas y colocación. : 
: Todos estos puntos se describiren con mayor detalle en la realización del : 
: proyecto. 
• • 

• • • • 



METODOLOGIA 

: 5.1 Contacto : 
• • • • 
: La historia de esta institución se remonta al afto de 1825, cuando surge : 
• la idea de crear un Museo Nacional, pero no fue sino hasta la segunda • 
: mitad del siglo pasado cuando se inaugura en Jo que habla sido la antigua : 
: Casa de Moneda, el Museo Nacional, donde se instala una sección : 
: dedicada a la Historia Natural. : 
• • 
: En 1910, el Departamento de Historia Natural se separa del Museo : 
: Nacional, y se traslada al denominado Palacio de Cristal, que fue mejor : 
: conocido como "El ~hopo·, por la calle donde se encuentra este inmueble, : 
• y donde permaneció hasta 1964, fecha en que se trasladó a su actual • 
: sede en el Bosque de Chapultepec, donde fue inaugurado el 24 de octubre • 
: de ese allo, mismo en que también se inauguraron el Museo Nacional de 
: Antropologla, la Galerla de Historia (el Caracol), el Museo de Arte Moderno 
• entre otras instituciones. • • 
: La construcción y disefto museográfico, fue llevada a cabo por el 
: Arq. Leónides Guadarrama; el planteamiento museológico fue desarroUado 
• por un grupo de expertos de la Escuela Nacional de Ciencias Biológicas • 
: del Instituto Politécnico Nacional, dirigidos por el Dr. Dionisio Peláez; y la : 
: adecuación del especio al guión museográfico fue realizado por el • • : Arq. Emesto valdés con la participación de estudiantes de artes 
• plásticas de la Academia de San Carlos y de la Escuela de la • • Esmeralda deIINBA. (') 
• • • • • • • • (1) www.museo.ltttlnatlantec:.htm1e 

~ 



(2) M .... o de Historia Natural. 
Gula del Visitante. 

METODOLOGíA· 

: 5.1.1 Personalidad • • • • • • 
• El Museo de Historia Natural de la Cd. de México surgió como parte del • 
: proyecto recreativo cultural de la segunda sección del Bosque de : 
: Chapultepec y fue inaugurado el 24 de octubre de 1964. Es un espacio : 

dedicado a la divulgación y a la difusión de la cultura. Como foro cultural : 
brinda expresiones de la cultura en el campo de las artes escénicas, las • 
artes plásticas, la música y la literatura. Todas estas disciplinas como 
instrumentos adicionales para la transmisión de mensajes encaminados 
a lograr la concientización de la comunidad sobre problemas del entorno. 
(2) 

El museo consta de nueve salas de exposición permanente la que junto 
con el vestibulo que se utiliza como sala de exposiciones temporales 
representan una superficie total de exhibición de 7,500 m2. Estas salas 
están dispuestas en cuatro conjuntos de bóvedas unidas entre si por : 

• pasillos. : 
• • • • 

A lo largo del ano se ofrece al público una serie de exposiciones temporales 
sobre diversos temas. Con estas exposiciones se complementa o actualiza 
la información de las salas y se da respuesta a demandas no cubiertas en 
las salas de exposición permanente. 

En el módulo de acceso se encuentra el vestibulo que recibe a nuestros 
visitantes y proporciona información sobre el museo; all! se ofrecen las 

• exposiciones temporales. 
• 

• • • 
: La Sección Educativa del museo ofrece servicios didácticos al público : 
: escolar y general como: pláticas introductorias, conferencias, talleres, : 
: peliculas y videos, visitas guiadas, cursos y asesorias. : 



METODOLOGíA 

: La Biblioteca que se encuentra en un área adyacente al módulo de acceso, : 
: presta el seniicio de consulta de materiales diversos, sobre todo temas : 
: vinculados a las ciencias naturales. : 
• • 
: En una construcción anexa se encuentran los banos públicos, y en un : 

edificio que se encuentra al lado de las salas de exhibición se albergan • 
las oficinas de personal, además de otras áreas de servicio como los 
talleres y la bodega. 

Las salas que se encuentran en el museo son las siguientes: 

En el primer conjunto se encuentran las salas 1 y 2 que son "El Universo" 
y "La Tierra". En la primera sala se da una idea sobre lo que son las 

: galaxias: siendo éstas un inmenso conjunto de estrellas, nubes de gas. • 
• Además se conoce cómo está constituido el sistema solar; es por eso 
: que en la bóveda superior de la sala se aprecia una representación de las 
: más importantes constelaciones de la Ciudad de México. 
• • 

La segunda llamada "La Tierra" se refiere al origen, composición, 
estructura y evolución de la tierra. 
Al final de ésta sala se muestra un mural llamado "El mural del tiempo 
geológico', que muestra una cronologla de los principales eventos 
relacionados con el origen de la tierra, la aparición de la vida y los 
organismos más representativos a lo largo de las eras geológicas. 

• • • • • 
• En el segundo conjunto, las salas 3, 4, 5 '1 6 correspondientes a "El : 
: Origen de la vida", "Taxonomla", "Eco/ogla ó Adaptación de los seres • 
: vivos" y la "Evolución". : 
• • • • 



METODOLOGíA 

: "Origen de la Vida" : 
: En ésta sala se da a conocer cómo se originó la vida en la tierra; además : 
: se observa cómo a partir de células que se fueron agrupando y : 
: diferenciando, fueron surgiendo organismos cada vez más complejos, : 
• dando asi lugar a una gran diversidad de seres vivos. Es por eso que la • 
: sala fue denominada el "Origen de la Vida". : 
• • • • • • • "Taxonomia" 
: En ésta sala se aprecia la clasificación de las especies, con respecto a 
: su reino correspondiente: 
: El rei~o monera (bacterias) 
• Fungl (hongos) 
: Vegetal (plantas) 
: Protista (protozoarios) 
: Animal (organismos invertebrados y vertebrados) 
• 
: Además dentro de las sala se encuentra una vitrina, en la que se exhi-
: ben ejemplos de reptiles, aves, y mamiferos, con su correspondiente 
: nombre cientifico y su categoria. 
• • • 
: "Ecologia ó Adaptación de los seres vivos" 
: Esta sala se divide en tres secciones. En la primera sección se observan 
• los organismos que presentan adaptaciones de acuerdo a las 
: profundidades marinas (corales). La segunda sección, muestra 
: adaptaciones de los organismos del medio dulceacuicola (como los 
: castores). La última sección presenta las adaptaciones en los organismos 
• terrestres. • • 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 

~ 
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METODOLOGíA 

En cada una de estas secciones se representa el medio de vida de los 
organismos (habitat), asl como la forma de alimentos de cada uno de 
ellos, dependiendo de su habitat. 

"Evolución" 
Esta sala da a conocer cómo ha sido la evolución en los diferentes grupos 
a través del tiempo geológico. 

: En ella se encuentra una serie de vitrinas que representan en maquetas a • 
escala, escenas de la vida existente en las diferentes eras geológicas 
(paleozoica, mesozoica, cenozoica). 

Además, se pueden apreciar tres grandes murales, que representan los 
árboles genealógicos o evolutivos. Los murales son: reptiles, mamlferos, 
y el del caballo; en los cuales se representa la evolución de cada uno. 

Otra cosa que se encuentra dentro de la sala es un esqueleto de un 
dinosaurio (Diplodocus, "Doble viga"), el cual es llamado asl por el aspecto 

• fuerte de sus patas; ésta es una de las piezas más conocidas, atractivas • • y espectáculares del museo. 
• • • • • • • 
• Por último en el tercer conjunto se ubican las tres salas restantes: la 7 de 
: "Biologla", la 8 de "El Hombre" y la 9 que trata de la "Distribución de 
: los seres vivos" ó "Biogeografla", a las cuales me referire a 
: continuación. 
• • • • • 
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• • "Blologia" 
: En ésta sala se encuentra una gran variedad de temas como: 

• • • • 
: la relación de las Ciencias Naturales con otras ciencias; y algunos aspectos : 
• que van; desde la división celular, hasta el desarrollo embriológico en los • • • • vertebrados. Además, se analizan los temas de anatomia comparada en • 
: peces, réptiles, aves y mamiferos. : 
• • • • • Al finalizar se encuentra una sección destinada a el origen de las plantas • 
: y animales domésticos. : 
• • • • • • • • 
• "El Hombre" • 
: En ésta sala se presenta una breve historia de lo que fue el hombre, para : 
: entender asi el origen y la linea evolutiva. : 
• • • • 
• Además se encuentran reproducciones, de los diferentes tipos primitivos: • • • • El Hombre de Java, Pekín, Neanderthal, y Cro-Magnon; de los cuales • 
: podemos imaginar como vivian. Estas reproducciones fueron elaboradas : 
: en base a datos aportados por los registros fósiles. : 
• • • 
: "Dlstrlbucl6n de los se .... vivos" o "Blog.ografia" 

• • • • • 
: Esta es la última sala del museo, llamada "Distribución de los Seres : 
• Vivos~ en la cuál se conocen las diferentes regiones biogeográficas de la : 
: tierra, asi como la distribución de los seres vivos que las caracteriza. • 
: Tales regiones son: la región netropica/, en donde habitan venados, : 
• . tu • • Jaguares, canes. • 
• La región neárlica, en donde habitan los osos negros y pardos, alces y • • • • renos. • • • • • 
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: La región etiópica, que comprende una zona desértica, selva tropical, en : 
: donde habitan los elefantes, jirafas y leones. : 
: La región paleártica, cubierta por hielos, y donde habitan los osos polares. : 
• La región australiana, donde habitan los marsupiales, como el canguro. • 
: La región oriental, que abarca el territorio de la India, China y Siberia, en : 
• la cual el tigre es muy caracterlstico. : 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 

~ 
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: 5.2 Acopio de infonnación • • 
: Esta etapa tiene por objeto la descripción del espacio a sel'lalar, para lo 
• cual el uso de los planos nos ayuda a establecer la zonifICación, ubicación 
: de los servicios, recorrido del usuario, as! como establecer condicionantes 
: arquitectónicos y ambientales; para tener asl una información exacta del 
: lugar con el que se esta trabajando. 
• • • • • • • 5.2.1 Planos • • 
: En este punto son utilizados tres tipos de planos: a) zonificación, 
• b) ubicación de los servicios, c) recorrido del usuario; los cuales resultan 
: importantes para determinar en que puntos van a ser colocadas las 
: sel'lales. 
: A continuación se hace referencia a estos tres tipos de planos. 
• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 

• • • • • • • • • 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 
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METODOLOGIA 

: 5.2.2 Condicionantes arquitectónicos • • • • • 
: Al llevar a cabo la realización de un proyecto de senalización, es muy : 
: importante tomar en cuenta factores y caracterlsticas que pueden ser : 
• determinantes para el buen funcionamiento de la misma. • 
• Tal es el caso de los factores condicionantes arquitectónicos y ambientales, : 

que son todos aquellos factores a los que se expondrá la senalización. : 
• • 

Este punto se refiere a todas aquellas condicionantes que pueden intervenir • 
en el proyecto de senales del museo. Por ejemplo: alturas irregulares de : 
los techos, lugares de uso privado, y descripción total del lugar. • • • • La superficie total del terreno del Museo es de 19.914 m2, de la cuál su • 

• superficie total es de 10. 113 m2. : 

: El museo consta de 9 selas, construidas en forma circular, dispuestas en : 
: 4.conjuntos de bóvedas unidas entre si por pasillos. La medida de las : 
• bóvedas es de 34 m. de diámetro, 8 m. de altura, y un área total de • 
: 907 m2 • El estilo arquitectónico de éste lugar, es moderno : 
: (Contemporáneo), por la originalidad en que se encuentra construido. : 
• • • • • Los lugares de uso privado son otra condicionante arquitectónico, en este • 
: caso son las oficinas, los talleres o bodegas. : 
• • • • • • • • • • • • • • • 

• • • • • • • • • • • • • 
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: 5.2.3 Condicionantes ambientales : • • • • 
: Esta es otra de las condicionantes que se debe de tomar en cuenta : 
: para la realización de un proyecto de senalización. Dentro de los elementos • 
: que se deben de analizar en este punto son: los colores dominantes ó 
• combinaciones de los mismos, la iluminación, tanto natural, como artifi-
: cial, decoración, mobiliario, materiales; ya que no siempre hay congruencia 
: entre la realidad y la imagen, que a través de esta realidad, se desea 
: proyectar por medios seftaléticos. 
• 
: Con respecto a los colores del Museo, tenemos que los dominantes son: 
: marrón, blanco y el verde en la vegetación. 
• • • La iluminación exterior de dla, solamente es la natural; en el interior del 
: museo se puede decir que la iluminación es acorde a cada sala, hay 
: salas que solamente cuentan con la iluminación de las vitrinas. 
• • • En cuanto a decoración, mobiliario y materiales, podemos decir que utilizan 
: madera, tablaroca, y vidrio para las vitrinas. 
: También utilizan bancas de madera o fibra de vidrio, las cuales son 
: colocadas al centro de la sala. 
• El estilo ambiental de éste lugar, es acorde a cada una de las salas. • • • • • • • • • • • • • • 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 
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: 5.3 Organización 
• 

METODOLOGíA 

• • • • • • • • A partir de la información obtenida en los puntos anteriores, se definieron : 
• el tipo de senales necesarias para el Museo, a las cuales me referiré en • 
: el siguiente punto. : 
• • • 
: 5.3.1 Tipos de señales 
• 
: De acuerdo a las necesidades que se detectaron entre los usuarios del 
: Museo, el total de senales a utilizar es de 38. 
• • • Orientadoras: Senal que sirve para situar a los usuarios en un entorno 
: f1sico. En el caso del Museo, ayuda a orientar a los usuarios dentro del 
: lugar. Las senales a utilizar son las siguientes: 
• • • Plano general del Museo 
: (Medidas 50x7Ocm) 
: Tipo de colocación: poste 
: Altura: 1. 20mts. 
• 
: Planos de cada conjunto 
: (Medidas 30x40cm) 
: Tipo de colocación: adherida 
• Altura: 1. 60mts. • • 

• • • • • • 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 
: Informativas: Senal que informa al usuario sobre la ubicación de un sitio : 
• o servicio determinado. • 
: En el caso del Museo, las senales que se requieren son las siguientes: : 



METODOLOGIA 

• 
• Baños • • a) hombres 
: b) mujeres 
: (Medidas 19x29.5 cm) 
• Tipo de colocación: adherida 

Altura: 1. 60mts. 

Direccionales: Seilales que son esenciales para la utilización eficaz y 
segura de las instalaciones; produciendo una buena circulación. 
Las seilalizaciones a utilizarse son las siguientes: 

• Entrada 
Salida 
(Medidas 18x55cm) 
Tipo de colocación: colgante 
Altura: 2. 10mts. 

Bailos 
(Medidas 19x29. 5cm) 
Tipo de colocación: adherida 

: Altura: 1. 80mts. 
• • 
: Bodegas - Oficinas 
: Bailos - Salida 
: (Medidas 18x49cm) 
• Tipo de colocación: poste 
: Altura: 1. 70mts. 
• 

• • • • • • • • • 

• 

• • • • • • • • • • • • • • • 

~ 



METODOLOGíA 

• • ldentlficativas: Senal que confirma destinos, y establece una ubicación • • concreta. En el caso del Museo, confirma el lugar en el que se encuentra 
: el usuario. 
• • 
• Taquilla 
: (Medidas 19x29.5cm) 
: Tipo de colocación: colgante 
: Altura: 2. OOmts. 
• • • 
: Servicios Educativos 
: (Medidas 19x29.5cm) 
• Tipo de colocación: adherida • • Altura: 2. oOmts. 
• • • • Oficinas 

Bodega 
(Medidas 19x29.5cm) 
Tipo de colocación: bandera 
Altura: 1. 70mts. 

• Biblioteca 
• Guardarropa 
: (Medidas 19x29.5cm) 
: TIO de colocación: adherida 
: Altura: 2. OOmts. 
• • • 

• • • • 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 
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• • Cada una de las salas: 
: Universo, Tierra, Origen de la vida, 
: Taxonomla, Ecologla, Evolución, 
• Biologla, El Hombre, Distribución. 
: (Medidas 19x29.5cm) 
: Tipo de colocación: bandera 
: Altura: 1. 95mts. 
• • • 
: Cada conjunto (3) 
: Conjunto 1 (salas 1-2) 
• Conjunto 2 (salas 3, 4,5 Y 6) 
: (Medidas 19x6Ocm) 
: Conjunto 3 (salas 7,8,9) 
: (Mediadas 24x60cm) 
• Tipo de colocación: colgante • • Altura: 2. 20mts. 
• • • • • • 
: Reguladoras: Senales que funcionan como instrumentos de orden, los 
• cuales regulan la conducta del ser humano. • • 
: No fumar 
: Nototos 
• Novideo 
: (Medidas 15x24.5cm) 
: Tipo de colocación: adherida 
: Altura: 1. 60mts. 
• 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • 

~ 
• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 
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METODOLOGIA 

Silencio • • 
Extinguidor • • 

, 

Salida de emergencia • • (Medidas 19x29.5cm) • 
Tipo de colocaci6n: adherida • • 
Altura: 1. 90 a 2. OOmts. • • • • • • • No pase (Alto) • 

: (Medidas 19x29.5cm) • • 
: Tipo de colocación: poste • • 

~ 
• Altura: 1. 70mts. • • • • • • • • • 
• Basura • 
: (Medidas 19x29.5cm) • • 
: Tipo de colocación: adherida • • • • • • • • • Ruta de evacuación • 
: (Medidas 10x25cm) • • 
: Tipo de colocación: adherida • • 
: Altura: 1. 90 a 2. OOmts. • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 
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5.3.2 Proceso de bocetaje 

En base al tipo de sena les de cada lugar. y el estilo a utilizar, en este 
caso el funcional, que consiste en presentar el pictograma de una manera 
simplificada y sencilla. Se prosigue con este punto, del cual se empezará 
con las primeras ideas, llegando asl a la más cercana. 

En lo referente al proyecto de senalización del Museo. el pictograma se 
: realizó en figura positiva, para tener asl una mayor comprensión dentro 
: del lugar. y sea entendible por el usuario. 

Uuvl. de Ide.s 

Baños 

• 

• 

~ 

• 
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METODOLOGIA 

: 5.4 Manual de Disefio Gráfico 
• • 

• • • • 
Ya que se llevó a cabo el proceso de bocetaje, se prosigue con la etapa : 

: de diseno; en ésta se completó el proyecto; es decir que se estandarizaron : 
• los prospectos de acuerdo a una red, tipografla, color, material adecuados • 
• Id' • 

• • 

• a Iseno. • • • • • • • 

• • • • • • 
: 5.4.1 Red modular compositiva : 
• • 
: En este punto se presentaron ideas sobre las variantes de módulo, y el : 
: sitio para colocar la tipografla. Se empleo la imagen del museo y de ella : 
• se partió para tener varias ideas del envolvente, dependiendo del estilo a • 
: utilizar, en ese caso se empleó el estilo funcional, que consiste, como se : 
: mencionó anteriormente, en presentar los pictogramas de una manera : 
: simplificada, sencilla, y es el indicado para crear una senalización; debido : 
• a que tiene una mayor comprensión, crea unidad y secuencia en el • 
• 'ct • • pi ograma. • 
• • • • • Fonnato 

• • • • • 
: El formato que se utilizó en el diseno de ésta senalización parte de la : 
: sección áurea, ésta consiste en lo siguiente: : 
• • 
: Partiendo del cuadrado se obtiene la sección áurea: de un cuadrado se le : 
: saca el punto medio a uno de sus lados (A-S), tomando como centro el : 
: punto medio se traza una circu~ferencia con una abertura al punto medio, : 
• y se traza al punto (O) y se obtiene un rectángulo áureo. • • • • • 



METODOLOGíA 

• • • e 
• • • • • • • • 19 • • • • • • • • • • 

A 1911 B o 
• • 
: Partiendo del formato anterior, se establecieron otros formatos que se 
: utilizan dependiendo el tipo de senal, a los que me refiero a continuación. 
• • • • • e 
• • • • • • • 19 • • • • • • • • • • • • • • 

,.. II B I? 
,\ 29.5 " 
\ \ 

55 cm. \ 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 

• • • • • • • • • • • • • 
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METODOLOGIA 

: Variantes de módulo 
• 

• • • 
: Para llegar a la idea final, se hicieron una serie de bocetos sobre el : 
• envolvente, partiendo de la imagen del Museo e integrándolo con la flecha; • 
: dando como resultado lo siguiente: : 
• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 

BAÑOS 

BAÑOS 
____ . __ . __________ : _____ J 

BAÑOS 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 

~ 



METODOLOGIA 

: Ya establecido el módulo compositivo, estilo, pictogramas y demás 
: elementos, el disefto se ajust6 a una red, logrando distribuir de forma 
: arm6nica el conjunto de elementos que dan como resultado cada 
• seftalamiento. • • 
: La red que se utiliz6 permite el acomodo de todos los elementos que se 
: diseftaron para la seftalizaci6n. Es una red fácil de elaborar y de utilizar 
• debido a la sencillez de su estructura proporcionará infinidad de • 
: posibilidades de ubicación de los elementos. : 
: I:sta red se compone en millmetros, la cuál nos permite ajustar la forma, : 
: el tamafto y por tanto dar equilibrio visual a los elementos que constituirán : 
• la seftal, logrando asl claridad y les proporcioné la informaci6n requerida. • 
• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 
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METODOLOGIA 

: 5.4.2 Elección de pictogramas • • • • • • • Después de llevarse el proceso de bocetaje, y llegar a las ideas más : • 
: cercanas de los pictogramas; se procede a la elección final de estos. Los : 
• cuales se presentan a continuación. • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • Batíos Hombres Mujeres • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 

1:1 
• • • • • • • • • • • • • • • • • • Bodega Oficinas • • • • • 
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METODOLOGIA 

: 5.4.3 Elección de fuentes tipográficas 
• • 

• • • • • Las tipograflas más aptas para una serie de sel\alizaciones son aquellas • 
: que se caracterizan por tener: brevedad informátiva, claridad, slntesis, : 
: comunicabilidad instantánea, un alto Indice de legibilidad, y por tanto, una : 
: mayor concentración y rápidez de lectura, debido al equilibrio adecuado : 
• entre las proporciones de sus trazos. • • • • • 
: El AlGA (American Institute of Graphics Arts) establece que la relación : 
: entre la distancia del espectador y el tamal\o de la tipografla es de 1" : 
• (2. 54cm) por cada 15 metros de distancia. 
• • 

• • • 
: También considera que la tipografla en relación con el pictograma debe : 
: de guardar una relación de: : 
• • • • • • • • • • • • • • • • • 

_+1_1.114 _-+1_
'
. '13 

• • • • • • • • • • • • • • • • • 
: En donde 1 representa el tamal\o del pictograma, y la fracción al tamal\o : 
: de la letra en altas de la familia seleccionada. : 
• • 
: En una sel\alización debe utilizarse este margen para obtener mejores : 
: resultados de legibilidad. : 
• • • • 



METODOLOGIA 

: Las familias recomendables en la aplicaci6n de un proyecto de 
: senalizaci6n son las basadas en la mayor simplicidad y la máxima 
• legibilidad. Algunos ejemplos de tipos recomendables son los siguientes: 
: Arlal Black. Avant Garde. Swls. Futura Ud BT. Zurlch. Helvetlca. 
: Estos tipos son apropiados por su diseno limpio y proporcionado. 
• • • A continuaci6n present6 algunas pruebas de estas tipograflas, para tener 
: una elecci6n adecuada al proyecto. 
• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 

ArIal Black 
Variante: Bold 

AvantGarde 
Variante: Medlum 

BAAos 

BAÑos 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • 

~ 
• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 
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METODOLOGIA 

• Establecido lo anterior podemos determinar que la familia alfabética : • 
: más adecuada es la Futura Md BT, por tratarse de caracteres qu~ : 
• armonizan con los pictogramas y son fáciles de leer, por lo cual se perciben • 
: fácilmente. : 
: Esta tipografla se utilizó en altas, para que diera más fuerza al pictograma. : 
: Se opto porque fueran diferentes puntajes: dependiendo del tipo de senal. : 
• • • • • • 
: Tlpografia final • • • • • ABCDEFGHIJKLMNOPQRST • • • 

~ 
• • • UVWXYZ • • • • • • • • • : Se utilizaron los siguientes puntajes: 30, 70, 80, 100,250 pts. • • • • 
: Esta se utilizó en la parte inferior de la senal (dentro de la flecha), para : 
: que nos indique el lugar preciso. • • • En sena les de "entrada" y "salida", la tipografla se ubica en el centro del • 
: soporte; en las demás senales la tipografla se colocó del lado derecho, y : 
: es acompal'lada del pictograma. : 
• • • • • A continuación se presenta el pictograma diagramado, y algunas sel'lales • 
: con su respectivo texto, para ver la elección final. : 
• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 
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METODOLOGíA 

: 5.4.4 Código cromático 
• 

• • • 
• El uso del color en un sistema de señalización obedece a diferentes • 
: criterios: de identificación, contraste, integración, connotación, realce, : 
: identidad corporativa. Además de que es un elemento importante de : 
: comunicación; ya que ayuda al usuario a identificar y reconocer el espacio. 
• 
: En la señalización de cualquier lugar se deben manejar los colores 
: normalizados intemacionalmente en lugares como salidas de emergencia 
: (verde), extinguidor (rojo) y sanitarios (azul). La aplicación de estos colores 
• ya establecidos por las autoridades, debe reducir riesgos de accidente. 
: Está establecido en cuanto a normas cromáticas que tienen que ser colores 
: estándar y por supuesto, reconocibles universalmente. 
• • • • 
• Los colores que se aplicaron en las señales de éste proyecto se justificaron • 
: por distintas razones: identificación, integración, connotación. : 
• • • • • • En las señales orientadoras, direccionales e identificativas, se aplicó el : 
• color corporativo del museo, que es, Marrón Pantone S76-1. Se utilizó • 
: éste color, para que el proyecto este más integrado al lugar. • • • • • • 
: Las señales informativas se presentan en color Azul Pantone 2748CV. : 
• Para las señales reguladoras se empleó el color Rojo Pantone Spo 1797CV, • 
: a excepción de la de salida de emergencia, que se presenta en Verde : 
: Pantone S305-1. : 
: Con respecto al color que se aplicó en los dos últimos tipos de señales, : 
• Azul Pantone 2748CV, Rojo Pantone Spo 1797CV, Veroe Pantone S305- • 
: 1, son los colores normalizados internacionalmente, y están establecidos : 
: por las autoridades, porque reducen riesgos de accidente. Se utilizaron : 
: estos para que los usuarios no tuvieran problema de identificación; debido : 
• a que ellos ya estan familiarizados con estos colores. • 



METODOLOGíA 

: 5.4.5 Selección de materiales 
• 

• • • • • 
: La selección de materiales para las sei'lales, están sujetos a condiciones : 
• atmosféricas, ambientales,arquitectónicas y principalmente económicas. : 

• • 
Para realizar las senales del Museo de Historia Natural, se eligieron los • 
siguientes materiales: • • • • 
Para las sei'lales interiores se eligió el siguiente material: : 
Estireno de calibre 40, que tiene una única presentación en color blanco • • y que se caracteriza por una flexibilidad, su larga duración, y cuenta con • 
una superficie lisa, apta para la impresión o el pegado de vinil. : 
El estireno es un material económico en comparación con el trovisel que : 
tiene las mismas caracteristicas, sólo que éste ultimo se fabrica en distintos : 
colores. • 

• • • 
y para sei'lales exteriores se escogió el metal (lámina galvanizada), debido : 
a que algunas senales estarán expuestas a la intemperie. : 

• 
Se optó porque la impresión de los pictogramas fuera en vinil reflejante, : 
debido a que unas salas cuentan con poca iluminación, y para que las : 
sei'lales sean vistas a cualquier hora. Además de ser un material que se : 

• encuentra en una amplia gama de colores resistentes a los rayos del sol; • 
: también puede ser utilizado para exteriores, debido a su alta resistencia. : 
• • • • 
• Estos materiales son comúnmente utilizados para la fabricación de • • • • sei'lales, pués resultan durables, de fácil mantenimiento, tienen buen • 
: aspecto estético, y son funcionales. : 
• • • • • • 

~ 
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METODOLOGíA 

SEÑALES INFORMATIVAS 
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METODOLOGíA 

SEÑALES IDENTIFICATIVAS 
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METODOLOGíA 

ALTURA 

La altura en la que estarán colocadas las señales varia, dependiendo de la 
arquitectura en la que se encuentra el museo. 
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CONCLUSIONES 

: Al llevar a cabo la realización de éste trabajo me di cuenta de todo lo : 
: que implica el realizar un proyecto de senalización. Es importante conocer : 
: todos los elementos gráficos que la integran como son: color, pictograma, : 
• tipografla, altura, soporte, colocación; y sin ellos no seria funcional. • • • • • 
: En cuanto a experiencia profesional fué buena, debido a que apliqué varias : 
: cosas que vi en la carrera, y que sirvieron de mucho para la realización de : 
• éste proyecto; también ver la importancia que tiene el diseftador gráfico • 
: en el campo profesional. : 
• • • • 
: En particular el Museo requerla de una senalización que situará a los : 
• usuarios en determinado espacio, debido a que no habla una buena • 
: circulación en el lugar, y no contaba con un sistema de senales que ubicara : 
: al usuario. Este trabajo lo benefició haciendo una distribución de los : 
: usuarios, ayudando a estos a ubicarse de una manera más fácil y rápida : 
• en cada lugar. • • • • • 
: El Objetivo principal del proyecto se cumplió satisfactoriamente, logrando : 
: realizar un sistema de senales; las cuales se integran a la arquitectura del : 
• museo, y su color armoniza con el mismo; además son fácilmente • 
: identificables y su fabricación es económica. : 
• • • • • • • • • • • • • • • • • • 

• • • • • • • • • • • • • • 
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