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«Y cuando las ideas viajan, aquellos que las 

sostienen, no tardan en hacer lo mismo,
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Capitulo 1 

"El objeto, 
aumenta el objeto" 

  
 



  

Capitulo 1 

Introduccién 

Disefio de marca para ef ingenio azucare- 

fo EL Carmen, S.A. de CV. 

A Io largo de estos capftulos hablaremos en 

tomo al ingenio azucarero EL Carmen. S.A. de CLV. 

En ef primer capftulo se hara referencia 

sobre como se establecid contacto con el 

ingenio, sobre datos relevantes en su historia, 

localizacién, produccién, mercado, competen- 

cia y especiaimente de ia problemdtica que 

enfienta este producto para ser identificado entre 

sus Competidores. 

Se encuentra en Cérdoba, estado de Veracruz, 

Es productor de alcohol y azucar tefinado. 

El azuicar se empaca en costales de 

polipropiteno de 50 Kg., en el que imptime su 

imagen. 

Necesita de una marca que io represente en 

el mercado refresquero, duicero, galletero etc. 

Compite con tres ingenios de !a regién. 

ta imagen actual carece de los elementos 

giGficos para salir al mercado y ser reconoci- 

da entre ja competencia. 

El segundo capitulo esta dedicado a fa 

comunicacién, al mensaje, a los elementos 

que lo conforman etc.



  

Ca pitulo 1 

En e} ultimo capitulo sustentaremos el 

proceso de diseno de marca para el ingenio 

azucarero EL Carmen. S.A, de CAV, 

La explicacién estara acompanada de los 

graficos propios al tema, y a color cuando se 

requiera. 

Argumentaremos !os conceptos que se 

representan en el disefho, la eleccién de la forma, 

de la envolvente grdfica, del color, !a tipogratia y los 

soportes gidficos. 

Finalmente proponemos costos y materiales 

para su reproduccidn.



  

Capitulo 1 

N 1.1 Localizaciéon 

EI Ingenio Azucarero £] Carmen se encuen- 

tra en el estado de Veractuz, municipio de 

Ixtaczoquitian. 

Ubicado enel km. 326.5 de la carretera 

Federal 150; tramo Orizaba-Fortin. 

Localizado a 950 m. sobre el nivel del mar, 

la temperatura anual varia enire 24°C y los 15°C. 

    

  

Et Ingenio Azucarero El Carmen tiene una 

superficie de 4,21 ha. de las cuales 2.8 ha. 

construidas. Se localiza en un valle; limita al oeste; 

con una siefra boscosa, al sur; con ef Bulevard 

Hermanos Perdomo Gonzdlez, entrada principal y 

de personal, al este; con la Avenida 27 de 

Septiembre, acceso tambien de los camiones que 

transportan la cara.



  

Capitulo 1 

1.2 Antecedentes 

El Ingenio Azucarero El Carmen fue fundado 

por los hermanos Cristébal, Rodolfo y Juan Perdomo 

Gonzdlez en 1948, de esta empresa, depende el 

progreso de su pobiacién, ademds de ser fuente 

de empleo para una 

gran mayorla de sus 

pobladores,estos 

beneficios se hacen 

extensivos ai ia 

comunidad. 

La cual cuenta con: 

un jardin de nifos, 

una escuela primaria, 

un estadio y un 

equipo de base ball: 

los “cafeteros de 

Cérdoba". 
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1.3 Organizacién 

El ingenio cuenta con servicios bdsicos como 

sanitarios, comedor, Grea recreativa, ademds con 

instalaciones necesarias para su funcionamiento: 

area de oficinas administrativas, laboratorio de 

andlisis de azticar, 3 almacenes o bodegas con 

capacidad de 250,000 sacas de azticar de 50 Kg. 

Talferes de carpinterfa, herrea, *paileria, una 

sastrerla en donde se fabrican lonas y filros 

industiales para algunas de sus maquinas, 

3 fanques para miel, 2 fanques para petrdleo, 

una envasadora de azticar, una planta para 

tratamiento de agua, la cual separa grasa y 

otros elementos contaminantes de ta misma, 

un hotel pata empteados y personal externo, 

amén de contar con un sistema compu- 

tarizade de coreccién inmediata para su 

produccién, 

La refinerfa se compone de 2 tanques 

fundidores de azucar, 4 tanques para agregado de 

Acido fosférico, Iclarificador circular , 1 calentacor 

de fundide, 1 equipo para preparacién y dosifica- 

cién de floculante y 6 filtlos Swetiand. 

El Ingenio opera durante seis meses 

ininterumpidos, periodo llamado zafra que inicia 

a ptincipios de enero y termina a mediados de 

junio, Los seis meses restantes Ia maquinatia es 

sometida a un minucioso mantenimiento. 

* Pada machele para eovtar la cafe de azuicar



  

Capitulo 

1.4 Mercado 

El ingenio azucarero El Carmen produce 

alcohol de cafia y aztcar refinada, ambos 

productos se venden al mayoreo, 

El alcohol se comercializa directamente, en 

pipas que envia el comprador con capacidad 

aproximada de 30,000 13, Ia directiva de! Ingenio 

El Carmen argumenta no necesitar una marca para 

este articulo. 

Por lo que concieme al mercado de! azticar; 

es diferente. 4 millones de toneladas de azticar 

son destinadas para el consumo interno, el 

menudeo resulta muy competitive y_ limitado. 

Por esto, ditige sus ventas a los grandes 

consumidores como son: {a industtia golletera, 

dulcera y refresquera, esta ultima consume 1.7 

millones de toneladas de azticar, casi fa mitad del 

consumo anual de los Estacios Unidos. 

El ingenio azucarero El Carmen cuenta con 
un cliente sdlido dentto de la industia refresquera: 

E! Grupo Coca-cola. 

Recientemente surgié un nuevo producto, un 

fipo de azuicar de mayor calidad con un proceso 

de elaboracién reforzado, ef cual saldid a la venta 

en aproximadamente seis meses; para el que se 

requiere de una identidad que lo asocie al ingenio 

pero exalte tanto la calidad como el proceso,



  

Capitulo 1 

1.5 Crisis del mercado azucarero 

“Los problemas de la industia azucarera se 

pueden resumir en: 

+ Aspectos financieros 

+ Mercado interno 

« Mercado internacional 

+ Aspecto social 

Aspectos financietos 

+ “1989 venta de ingenios azucareros a 

particulares, 

+ 1995 la situacién financiera de 57 de los 61 

ingenios se vuelve incontrolable; fia deuda 

ascendia a 304,000,000 de ddlares en la 

paridad de ese entonces). 

+ Julio del1995 reesiructuran en UDIS y la deuda 

se acrecenta. 

Mercado interno 

Apesar de ser un sector competitive que ha 

registtado en los ullimos tes afios una produccién 

récaid presenta los siguientes problemas de mercado: 

+ Desplazamiento por la produccién de 

sustitutos. (fructuosa) 

« Efectos nocivos del tratado de libre comercio 

(TLC). 

« Exceso de produccién de azticar,
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Mercado internacional 

«+ Cambio en las disposiciones del TLC por EUA 

- Desequilibrio en ef contrato importacién expor- 

tacion, 

+ Reduccién solo del 44% exportacién al 

impuesto arancelario. 

+ Restriccién al mercado mexicano en ia 

exporiacién de azuicar a 25,000 Ton. 

+ Ingreso ilimitado de fructuosa al mercado 

mexicano por parle de EUA, 

Aspecto social 

+ En tiesgo de cerar 25 ingenios 

+ Perdida de empleos (11,200) 

+ 135,000 hectdreas sin cultivar 

+ Problema de mantener el precio ala alza 

« Exceso de inventarios zafra 96-97 

« Desorden en las exportaciones" 

“Datos tomados de ta revista EPOCA del 11 de mayo de 1998 pag. 16-20 

&
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1.6 Competencia 

Para darmos una idea de la competencia, durante la 

zafia 96-97 flabajaron en todo el pais, 61 ingenios azucareios, 

de los cuales 22 se localizan en el estadode Veracruz. 

El Ingenio azucarero tienen tres competidores directos: 

Producen azticar refinado casi de la misma calidad o pureza, 

estos ingenios son: San Nicolas, La Providencia y El Potrero. 

Esta crisis se agudiza por la gran importacién de fructuo- 

sa, proveniente del pals del norte. 

México 
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1.7 Cuadro comparativo 

Grdfico del ingenio azucarero El Carmen y su 

competencia. 

Ingenio Azucarero San Nicolas 

Grdfico — (descripcién) Cara de un anciano,podifa 

ser Santa Claus, red de carias 
Colores Blanco, azul, verde y rojo 

Tipogratia 4 familias tipogrdficas 
Texto en ingles y espariol 
Mercado Menudeo; algunas tiendas de 

autoservicio, grandes compradcres. 
Soporte 

giGfico — Bdscis de papel kiaft de 2 Kg. y 

costales de polipropileno de 50 kg. 

Ingenio Azucarero El Potrero 

Gidfico  {desctipcién} No se enconté gdfico que 
lo represente 

Colores 
Tipografia 
Mercado Grandes compradores, no se conoce 

diguno de sus cliente 
Soporte 

grafico — Costale de polipropileno 50 Kgs. 
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ca 

| 
INGENIO EL CARMEN 

SA. DE CV 
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Ingenio Azucarero El Carmen S.A. de CV. 

Grdfico  (desctipcién) chimenea y nave 

industrial 
Colores Amanillo, negro y gris 
Tipografia 2 familias tilpogrétficas 

Bodoni BK BT 
Heivética 10 pts. 

Mercado Grandes compradores, industria 

fefresquera, galletera y duicera 
Soporte 

gidfico Hoja membretada, tarjetas de 
Presentacicn, costd de pdipropileno 50 Kg. 

Ingenio Azucarero La Providencia 

Gidfico — (desctipcién) elemento gidfico existente 
€n 4 archivo Gallery Clip Art “factor 2" 

Colores Blanco y negro 

Tipografia Dos familias flpogrdficas B/N. 
Mercado Grandes compradares, no se conoce 

alguno de sus cliente 
Soporte 

gidfico Hoja membretada, costale de 

polipropileno 50 Kgs.
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1.8 Grafica actual 

Este proyecto surgiéd como respuesta a la 

necesidad de disefio que presenta actuaimente 

el Ingenio azucarero £| Carmen, el cual cuenta con 

dos imdgenes, Imismmas queutiliza de manera 

simultanea. 

La primera que llamaremos "administrativa", se 

utiliza en ia puerta de ia entrada principal y en la 

maduinaria, 

La otra que llamaremos "comercial" se 

imprime en el envase del producto (costal), 

papelerfa, uniformes y autos ufilitarios. 

Ambas imagenes fueron creadas por el 

dibujante de !a empresa como encargo de la 

  

  
nueva administracién. 

La imagen “administrativa’ es ia integracién 
de las sigias IC El Carmen. La tipografia es pesa- [|   
da {helvética) de no ser por Ia razdn social que 

refuerza a Ja imdgen, podiamos pensar en una 

cementera. Los colores que utiliza son: negro, 

amanillo y gris los mismo que se usan_ en la maqui- 

naria, la planta industrial y to nueva administracién. 

La imagen "comercial" también utiliza jas 

siglas IC, pero esta véz, forzando dos elementos 

existentes en el ingenio. La i, es una chimenea 

agio-industrial , la C; parte de una nave industial. 

De no ser por ja razén social podrfamos i 

pensar en cualquier fdbrica. Aplica los mismos INGENTO EL CARMEN 

colores que la imagen anierior, SARE CN. 

     

12
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Resumen 

Et Ingenio Azucarero El Carmen se encuentra 

en ef estado de Veracruz, municipio de 

xtaczoquitian; tiene una superficie de 4.21 ha. 

Cuenta con un sistema computarizado de 

correccién inmediata para su produccidn, 

El ingenio opera durante seis meses 

ininterrumpides, periodo llamado zafra que inicia a 

plincipios de enero y termina a mediados de junio. 

Fue fundado por los hermanos Perdomo 

Gonzdlez en 1948. 

El ingenio azucarero El Carmen produce 

alcohol de cafia y azucar refinado: tiene tres 

competidores cercanos: San Nicolas, La Providen- 

cia y El Potrero. 

Didirige sus ventas a los grandes consumido- 

fes como son: !a industria galletera, dulcera y 

refresquera, entre sus clientes se encuentra 

El Grupo Coca-coia. 

La crisis por la que atfaviesa actuaimente ia 

industia azucarera pueden resumirse en: 

Aspectos financieros 

Mercado interno. 

Mercado internacional 

Aspecto social. 

Actualmente cuenta con dos imagenes fas que 

13
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utiliza de manera simutiGnea, liamaremos a la pri- 

mefa «administativa’ y a la segunda «comercial». 

Ambas integran las siglas IC El Carmen. 

!a primera con tipografia, la imagen «comercial» 

recurre a dos elementos existentes en el ingenio. 

Lai, es una chimenea agro-industiial , la C; parte 

de una nave industrial. 

Con fecha del 13 de mayo, surgié otra 

demanda de disefio para un nuevo producto, que 

saldra a la venta dentro de seis meses y para el 

cudi se es necesatio disefias una varianie de Ia 

marca establecida y nombre. 

La marca deberd ser la misma que para e 

azicar tefinada, pero con algtin distintivo en el 

empaque que permita diferenciar ambos 

productos tanto en el mercado, como en Ia bode- 

ga de almacenamienio. 

14
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"Silo Oigo, lo olvido; 
O Si lo veo, lo recuerdo; 

si lo hago, Io sé" 
Proverblo Chino 
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2.1 Comunicacién 

Comunicacién es el "proceso por ef cual las 

ideas y la informacién son transmitidas entre 

personas y grupes” 

También se define como ‘la transmisién de 

mensajes entre emisor y receptor con el fin de 

operar sobre la opinién, actitud y comportamiento 

del destinatario»? . 

Desde tiempos remotos, el hombre ha 

tratade de comunicarse y cada cultura ha dejado 

muestia de ello. 

Las nuestras no han sido fa excepcidn, 

ademas de !a comunicacién verbal utitizarén la 

comunicacién grdfica, un ejemplo: los cédices, 

medio del que se valieron y al que agregaron 

color para reforzar el sentido del mensaje. 

“Todo comportamiento humano (verbal, tonal 

0 gestual] eniran en el marco de la comunicacién’?. 

Esa necesidad de comunicacién crecidé 

paralela a lo esiético y con ello a una serie de 

conceptos que hoy dia manifestamos en distintos 

medios. 

La comunicacién no solo contribuye a 

mantener y desarroliar jas relaciones humanas; 

ayuda a preservarias. 

Para ello necesitamos de un "Traductor” de 

conceptos, el disefio gidfico valiéndose de cédi- 

gos, hace comprensible el mensaje para un grupo 

determinado; es importante no confundir comuni- 

cacién con informacién. 

15
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2.2 Modelos de comunicacién 

Comunicacién: 

Sistema gtobal en ef interior del cual 

circuta informeaciin. 

Errsar Ce Reoeptar 

0 comricadén O irtarmecién 

Comunicacién unidireccional 

“EL emisor transmite mds informacién 

de la que recibe y por consecuencia 

Ja circulacién de fa informacién se 

vuelve asimétrica’ 4 

Emir Receptor 

  

 comunicacién QQ infermacién 

  

C1] comuncocion (1) intoonacien 

Comunicaci6én bidireccional o 

interpersonal 

Intercambio entre el emisor y receptor 

es decir; la distripucién de la informa- 

cién en le interior del proceso de 

comunicacidn es simética. 

  

0 intarmacién O comunicacién 

Comunicacién de masas 

“una de las formas modemas de la 

comunicacién unidireccional, ef erni- 

sor se ditige simultaneamente a un 

gran numero de receptores, utilizan- 

do los canales técnicos e indirectos 

(disenados para la expresién 

media’) “5 

“los 

16
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2.3 Semidtica 

Semidtica: Ciencia que estudia el 

significado de Ios signos. 

Considerada el instrumento del que se 

valen otras clencias para interpretar Jos signos o 

lenguadje especial. 

Charles Sanders Peirce fundadar de la semidética 

moderna; fildsofo y naturalista norteamericano; 

integr6 en su modelo ta idea de pragmatismo. 

“Doctina que orienta ef pensamiento en direccién 

ala accién’*. 

Félix Belftan disehador gtGfico opina “La ava- 

lancha de mensajes contribuye a una populariza- 

cidn del disefio gidfico,..sin embargo si se hace una 

encuesta, muy pocos de estos mensajes son cap- 

fados, procesados o influyentes en el puiblico”’. 

Por ello considetamos pertinente utilizar la 

semidtica para estucturar e} disefio grdfico, y asf 

el mensaje sea captado, procesado o influya en 

el publico con Ia intensién para la que fué creado. 

Existen tres dimensiones de la semidética, que 

se comesponden con tres dominios de fa busqueda 

de la misma. 

«+ cone objelo === semadniica 

« co los medios ———— sintdctica 

+ con el interprete———— pragmatica 

17
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2.4 Funcidn del signo 

Tiada de comparacién 

Los signos y su fondo sintdctico 

La Sintaxis se interesa en el aspecto 

puramenie material de} signo, indica las regias y 

proveé el cddigo, primera etapa de andlisis de una 

imagen, consiste en reconocer los elementos que 

la constifuyen. 

+ Cualisigno 

+  Sinsigno 

« Legisigne 

Este ejemplo nos ayudarad a comprender 

cada uno de los nueve elementos del signo, y asf 

poder “ransmitir un mensaje captado, procesado 

oO influyente en el} pubblico’. 

18
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Cualisigno: Cualidades fisicas concretas que 

identifican a un objeto como tal. 

El ingenio azucarero Et Carmen vende alcohol y 

azucar, por lo tanto tiene un gito comercial. 

Sinsigno: Depura y define las cualidades del 

objeto que fo identifican como tal. 

La marca debe proyectar ios conceptos que 

tigen ta politica o filosofia de ia empresa para 

Ei Carmen son: 

. Calidad 

. Tradicién 

. Auténtico 

. Apego al origen. 

Legisigno: Reconoce al objeto y to representa 

socialmente con signos connvencionales. 

Recurrimos ala cara de azticar por la asociacién 

que se hace de élla para sus deribacdos. 

19 
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Triada de funcionamiento 

Los signos y su fondo pragmdtico 

El signo fiene una relacién indirecta con el 

objeto, 

En el centro del andilisis pragmadtico se encuen- 

tran los sistemas en los cuales los signos reciben su 

sentido. 

* Icono 

« {ndice 

+  simbolo 

Icono: Es la representacién del obje- 

fo con gran patecido fisico, 

indice: Existe una relacién minima | 
con el objeto que representa, iS 

Guarda la minima telacién con el [| 
producto final {azican. Sin embargo, LU 
es la materia prima en ef proceso. 

Simbolo: Gran parte de la poblacién “| [) rs 
puede reconocerla, ademds de 

referirle una accién o significado. | 
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Triada del pensamiento 

Los signos y su fondo semantico 

Ef sentido del signo se modifica seguin el 

contexto, 

Esta relaci6n con ef objeto, permite tres fipos de 

indicadores: 

. Rema 

. Disent 

‘ Argumento 

Rema contenido del signo. 

Disent forma del signo, 

Argumenio forma y contenido del signo, 
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2.5 Diseno y comunicacién 

La adaptacién de un modelo de comunica- 

cién lingulstica, el modelo de Jakobson 

especificamente nos servird para guiar ef proceso 

de disefio en ia comunicacién, al conjugar los 

nueve elementos del signo conseguiremos 

proyectar en la marca lo mds representativo de los 

servicios Oo producto del Ingenio azucarero 

El Carmen S.A. de CV, 

“El diseriador no se guiard bdsicamente por 

la intuicién y la sensibilidad, sino por el andlisis 

objetivo de una serie de datos, tendrd que 

repertorfar tratar y traducir finalmente con un 

sentido esticto de sintesis.”8 

El ingenio El Carmen S.A de CV, tiene un 

probiema de comunicacién, para resolverlo 

tequiere de un disefhador, es aqui donde se 

establece el contacto. 

Al disefiar no podemos empezar de Ia nada, 

necesitamos entrar en su contexto, it a conocer 

al cliente, enteramnos un poco de Ia “personalidad” 

de la empresa, es decir; conocer aparte del 

nombre un poco de su historia, localizacién, giro 

empresarial, servicios o producto que ofrece; 

fase de Investigacion, 

Justificar cualquier diserio implica 3 requisitos: 

“Primera efapa: — Permite planificar y organizar, 

+ Segunda stapa (modular o sistemadtica}: 

permite combinar y estructurar jas ideas. 

+ Teicer etapa:  Interpretar identidad (descubrir 

y Visualiza simbdlicamente) la personalidad de 

una oarganizacién’? . 
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El codigo !o establecemos en este case con 

los conceptos que proyectamos en la marca, 

tradicién, calidad, servicio, salud, arraigo. 

Como se trata de sensaciones que no tangibies, los 

traduciremos a formas, colores, texturas etc. 

El canal corresponderfa al costal, al papel, 

al cartén, es decir; at soporte que ulilizaremos 

para imprimir el disefio. 

La técnica o e| media elegido para dar a 

conocer iq marca represeniaria el medio. 

Todo lo anterios se convierfe en ef mensaje, 

que va a transmitir el Ingenio El Carmen SA. de CV. 

femison a su mercado (receptor). 

    Context: 

tres ep [etna | cp [ sosnie| 
¢ 

Cx. oo | 
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Capitulo 2 

2.6 Diseno grafico 

Nos auxiliamos del disefio para organizar 

nuestro entomo, ia represeniacién visual en nuestros 

dias es bdsica Ia importancia de imagenes de 

peicepcién y de memoria son indispensable para 

empresas e instituciones, 

Para ello hemos definido los objetivos en el 

orden y con las caracteristicas que el diseho 

gidfico debe cumplir: 

informar pero no solo en el aspecto de la 

transmisio6n de un mensaje, esta {ntimamente 

ligado a ta funcién social. 

funcién social, debe servit a la comunidad 

para fa que fue concebido, contener un gran 

sentido ético, en el aspecto de provocar en el 

receptor reacciones positivas, y no enajenar o 

deformar. 

“El porvenit que nos espera es aquel que 

estamos disefando. Participamos de manera 

decisiva en el disefio de nuestro entorno”? 

finalmente ser Agradable sin olvidar que el disefio 

gidfico debe vender, ya que "de esto depende fa 

sobrevivencia de este oficio”"’, vender sf pero 

vender realidades, no es vdlido evadadir de su 

tealidad al consumidar. 
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2.7 Diseno grdfico en la sociedad 

“El ser humano, en su integracién a su medio 

vital, necesita otorgar un sentido a todo cuanto 

percibe, a todo cuanto le trodea”!? 

Actualmente vivimos una serie de cambios 

sociales a un titmo vertiginoso. 

Me pregunto cuales serian los cambios, si ef 

disefhlacor grafico estuviera a cargo de la formacidén. 

Es decir, sabemos que los adelantos tecnolégicos 

sobre fodo en la informatica incita a cualquiera a 

generar imagenes, la mayor de las veces estas 

imagenes son elaboradas por personas que 

carecen de formacién especializada y por si fuera 

poco por “encargo”, provocando deformacién en 

el receptor. La educacién del diseho, “Se ha 

popularizado con efectos negativos, Nos encontra- 

mos con invitaciones a aprender disefio por com- 

puiadora en tres meses”! 

“El disefio gidfico no solo tiene aicances a 

nivel econémico, sus alcances van mas alld, 

involucran a to sacial, a lo cultural’™4, 

Los gobiemos deberian apoyarse mds en el 

personal especializado, un claro ejemplo el disefio 

gfdfico, la posibilidad de generar imagenes y 
conceptos nos permitifan desarrollar valore del ser 

humano, ahora olvidados como el respeto, la No 

violencia, ef responsabilidad etc. 

“El disefio es por sf misrno alguien que crea, 

que interpreta los valores’'® 
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Sabemos que uno de los presupuestos mds 

castigados es e| de la educacién, se limita a libros y 

maestros. Yo me pregunto écudles serfan los 

cambios y el rendimiento de una persona si se je 

complementara su formacién con material 

elaborado por disenadores grdficos para un fin 

especifico? 

Adentrarnes en ia educacidn y disenar 

material para escuelas en donde se exaltaran los 

valores humanos como, el respecto, efc, dque serfa 

de nuestra sociedad?, 

Alguien dijo que somos la consecuencia de lo 

que disehamos, no es una casualidad fa violencia 

que hoy vivimos, nuestros nifios, receptores 

potencidles: pasan targo tiempo frente al televisor 

donde reciben mensajes claros y subliminales de 

violencia, © consumismo que poco a poco van 

detericrando su realidad al grado que pueden 

elimina a quien les estorbe, porque dentro de fas 

imagenes que perciben esa es la solucidn. 

Los robos no son sino otta consecuencia de 

las imagenes que el receptor percibe todos los dias 

dentro de las historias el malo muchas veces queda 

impune y eso hace que nuestra sociedad se 

conduzca de una manera mds natural ante tal 

situacion. 

Es hora de que nosotros disefiadores vayamos 

mds alld de ios grandes alcances en el mercado y 

nos dediquemos mas a la formacién de nuestra 

gente. 
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Capitulo 2. 

2.8 |Ildentidad 

“La identidad tiene dos clases de funciones 

Funcién inmediata: permite conocer, reconocer 

y memaoarizar. 

Funcién acumulativa: Es la presencia en el recuer 

do, es decir; cuando la vemos nos acordamos. 

Contibuye... ala reimpregnci6n mental de la ima- 

gen de ia empresa en una comunidad deferminada" *, 

El disefio de Identidad cuenta con tres etapas: 

« Marca 

+ identidad corporativa e 

« Imagen global 

Identidad corporativa: Disciptina mds nueva det 

diserio. Es un sistema de signos visucles que nos 

permite reconocer y recordar una empresa de 

ottas; “es un fendmeno cultural del disefio’!” 

Identidad significa: idéntico a sf mismo. 

Entonces una identidad corporativa debe 

reflejarse a sf mismo en una imagen, proyectar sus 

cualidades, politica, servicio, etc. 

“Desde el inicio el hombre se ha mostrado 

sensible a signos y sefales, comprenderemos la 

importancia de la visualizacién para posicionar ta 

identidad corporativa’!4 

Imagen global: Imagen psicolégica que con et 

tiempo, se forma una sociedad de unc institucion. 

A través del conjunto de actuaciones y men- 

saies de esta. 

27



  

Capitulo 2 

Marca: Desde fiempos remotos, el hombre 

ha tratado de destacar aquello que le pertenece, 

Para ello dejaba su rastro en aquello que 

deseaba mostrar a veces como una posesién y 

otas mds como presencia. 

la marca ha pasado por una larga 

evolucién, Durante el “Siglo V A.C. era grabada 

por los alfareros como signo identificacdor, poste- 

tiormente durante ja edad media se utilizé para 

designar fdbricas, comercios, etc.,..Posteriormente 

suffid transformaciones con ja revolucién industrial, 

con un sentido “herdidico” de la empresa’. }° 

Una maica permite a la empresa proyectar 

al cliente su filosofia, servicio o producto que ofrece, 

para ello nosotros como disefadores debemos 

fener especial cuidado en e! desarrollo dentro de 

un esquema para no alejarnos de la idea central. 

Joan Costa dice que para disefar una 

marca debemos tomar en cuenta: 

« Tamano 

« Cardcter 

« Sector de la empresa 

+ Dimensién del mercado 

« Magnitud de comunicacién 

+ Politica 

+ Estilo 
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2.9 Aspectos formales 

ademds debemos incluit aspectos formnales: 

+ Tipogratia 

« Color 

+ Soportes grdaficos 

“una marca que trabaja con formas de signos 

claros y seductores es preferida sobre otras’2° 

Tipografia 

Clasificamos ta tipogratia de acuerdo a su 

importancia en: 

+  Tipografia primaria, aquelia que establece el 

primer contacto con el producto como es ef nom- 

bre de la marca 

* Tpograffa secundaria ,es aquelia que compie- 

menta ta informacién anterior del producto. 

Color 

La funcién del color no es solamente decora- 

fiva, es expresion, comunica por asociacién evoca 

sentimientos y recuerdos. 

“Agrega una nueva dimension a ta comuni- 

cacién, da vida ai mensaje visual, lo anima, lo acen- 

tua, lo vuelve perceptible e identificable’2'. 

Los colores percibidos dan lugar a una 

diversidad de sensaciones, 
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Escogimos fos colores verde, blanco y negro toman- 

do en cuenta que: 

El verde representa lo natural, puede aplicarse 

aun alimento, ademds de ser el color propio 

de la cafia de azticar, 

Et blanco nos habia de fa pureza dei producto, 

del color del azticar. 

El negro permite enfatizar ta inforrmacién. 

Utilizar dos tintas reducfan el costo de impresidn. 

El color mejora la legibilidad de un nombre, 

de una marca, de unas sigias u otro mensaje, 

Karl BorgrGfe experimenta ia legibilidad de 

teinta combinaciones aplicacadas tanto en texto 

como en fondo, con luz natural y luz artificial y las 

Clasifica de acuerdo a su legibilidad. 

Un texto blanco sobre fondo verde; se 

encuentra en 3° e| lugarde legibilidad a 1.35 con 

luz natural y 1.30 con luz artificial. 

Texto verde sobre fondo blanco se encuenta 

en 15° lugar a 1.47 luz natural, 1.46 luz artificial. 

El color fiene dos podefes inmediatos: 

primero, acaparar ta atencién del consumidor, 

segundo, menos evidenie informar sobre este. 

Soporte grdfico 

Superficie que adaptamos para soportar 

graficos; estos soportes pueden ser casi de 

cualquier material, y tamafio, podemos gjustarlos 

a nuestra necesidad de espacio, presupuesto, 

técnica, textura, etc. Los mds convencionales son: 

papel, pldstico, tela, metal, efc. 
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Resumen 

Comunicacién es el “proceso por el cual las ideas y Ia 

informacién son tansmitidas ente personas y grupos” 

ta comunicién puede clasificarse en. 

Comunicaci6n bidireccional y 

Comunicacién uniditeccional, ésta a su vez da origen a la 

comunicacién de masas. 

Semidiica: Ciencia que estudia el significado de ios signos. 

Seguin su funcion, fos elementos del signo estan repartidos 

en tes categorias de signos: 

+ Cuadlisigno 

+ Sinsigno 

« Legisigno 

Seguin Ia relacién con et objeto, la relacién iridaica del signo 

permite tres tipos de indicadores: 

+ Icono 

+ {ndice 

+  simbolo 

Seguin su interpretacién tos elementos del signo son tres: 

* Rema 

+ Disent 

+ — Atgumento 

Adaptamos los elementos del signo al disefio de la mar- 

ca para el ingenio azucarero El Carmen S.A. de CV. as{ como 

el modelo linguilstico de Jakobson: 

emisor, receptor, contacto, contexto, céddige, canal y medio. 
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Disefio grafico 

objetivos del cisefio gidfico: 

informar no solo transmitir de un mensaje, esté Inti- 

mamente ligado a la funcién social. 

funcién social, debe servit a ta comunidad para ta 

que fue concebido. 

finalmente debe ser Agradabie sin olvidar que el 

disefio gidfico debe vender, 

Diseno grdfico en Ia sociedad. 

“El disefio grafico no solo tiene alcances a nivel 

econdémico, sus alcances van mas alla involucran 

@ lo social, lo cultural’, 

“El diseno es por sf mismo aiguien que crea, que 

interpreta los valores” . 

Identidad 

La Identidad es un sistema de signos visuales 

que nos permite reconocer y recordar una empre- 

sa de ofras, 

El disefio de Idenfidad cuenta con tres etapas que 

son: 

«+ Marca 

«  {Identidad corporativa e 

+ Imagen global 
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"El ofo deja ver lo que escucha, 
lo que cata, lo que palpa. 
MI cuerpo es fodo ojos 

 



  

  

Imagen "“comercial"siglas 

  

INGENIO EL CARMEN 
SA. DE CY, 

La imagen "administrativa” 
forza las siglas IC. 

la i una chimenea, 
ta C parte de una nave 

agro-industrial 

Capitulo 3 
3.1 Grafica actual 

El Ingenio azucarero e} Carmen, cuenta con 

dos imagenes, uiilizadas de maner_ simutianea. 

Una que denomincremos “administativa’ se 

usa en ia entrada principal y en fa maquinaria, 

La otra que llamaremos "comercial’ se 

imprime en el envase del producto {costal}, 

papelera, uniformes y autos utilitarios. 

Ambas imagenes carecen de disefio, de 

conceptio o politica que proyecte al ingenio, al 

producto, Los colores resultan ajenos para un 

producto natural, ademas de ser ilegibles pues los 

datos se imprimen en amarillo, no existe un 

pantone que unifique a fa papelerla y ef envase. 

La fipografia es pesada, {helvética} comtin en ta 

mayorla de estos productos. 

Dedicamos este capitulo a explicar el 

Proceso de disefo de Ia imarca para et Ingenio 

azucarero El Carmen S.A de C.V. 

Ya hemos dicho que el ingenio comerciaiiza 

principalmente azticar refinado y que en seis mese 

lanzarG al mercado otto tipo de azdcar de mayor 

calidad por ello es necesario que cada una, se iden- 

fifique como parte del ingenio, pero a la vez se di- 

ferencien los dos tipos de azticar . 

A partir de este momento hablaremos 

simult4neamente de ambos productos, para 

diferenciattas ttamaremos Azicar Refinado al que 

ya existe y Reserva Especial al nuevo, 
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Capitulo 

3.2 Atributos de "El Carmen" 

En el primer capitulo dijimos que en ef pas 

existen 61 ingenios azucareros, de los cuales 22 se 

encuentran en el estado de Veracruz, y tres de 

estos son competidores directos del ingenio 

El Carmen S.A de C.V., ademds de la fuerte 

importacién de fructuosa proveniente de fos EUA, 

debido a estas caractersticas, pensamos que la 

marca debia proyectar los siguientes conceptos: 

+ Calidad alusivo al producto, al proceso de 

elaboracién, 

+ Tradicién teferente a la antiguedad de la 

empresa 

+ Autenticidad en la materia prima y en su 

origen mexicano. 

+ Apego al campo, ail ofigen, al pats. 

Nos abocamos a la cafia de azicar como 

imagen por considerarla: 

* und forma sencilla (organica), 

« feconocibie, 

+ fepresentante del proceso. 

3 
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3.3 Primeras Imagenes 

En estos primeros frazos se aprecia: 

Asimetia en Ia posicién de las hojas, asf como 

cualquier detalle propio de la cafia para 

evitar cuatquier confusi6én con otra planta. 

Proponer tres partes del total de ja cafia, 

ayud6é a mantener eduilibrio, armonia, secuen- 

cia; que no proparcionaba el utiliza dos partes 

y resultaba un embutido con mds de cuatro. 

La separacién de elementos nos ayuda a pres- 

cindir de Ia longitud real de fa planta, 

La geometizacién, simplifica detalles sin afec- 

tar con ello ia libertad del trazo, que se 

conserva en las hojas. 
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Con la geometrizacién no se podla corer ef 

fiesgo de perder la esencia del objeto 

fepresentado, por ello se respetdé el trazo libre 

de Jas hojas y suavizar los Gngulos recto. 

El corte longitudinal superior refuerza la imagen 

de la caha, la inclinacién se debe al corte 

particular del machete en ef momento de ta 

cosecha. 

En ef ultimo paso de este proceso se valor el 

espacio entre cada de los elemetos. 

L
L
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ue 

56  



  

} 
  

  

    
  

  

Capitulo 3 

3.3.1 Alfemativas 

Una vez que estuvimos de 

acuerdo con la imagen obtenida 

aplicamos las variante en posifivo y 

en negativo: 

a- aro-masa 

b.- masa 

c.- alfo contraste, aro-masa 

d.- alto contaste 

EI grdfico final, result6é en alto 

contraste por ja sobre posicién dei 

mismo elemento, en masa positivo y 

negative con ello tenemos volumen, 

y sé compieta ta imagen como 

presencia por ausencia . 
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3.4 Envolvente geométrica 

Obedeciendo a las proporciones de la 

imagen este podia ser rectangular o circular, 

optamos por la primera, nos hacfa pensar en 

crecimiento, estabilidad. 

Los Gngulos rectos, parecian agresivos, por eso 

redondeamos tos vértices. 

El resultado un rectangulo de puntas oblicuas, 

en partes superiores funcioné pero no en inferiores; 

creaban un circuito, sensacidn de monotonia, 

requerfamos de estabilidad, de arraigo. 

Cerramos los vértices, en la parte superior 

Obtuvimos und béveda, Ia parte inferior no suftidé 

modificaciones, as{ la base recta proyecta se man- 

fiene estable. 

Utilizar la envolvente en ato permite al mismo 

fiempo hacer alusion a un arco, elemento que 

enconttamos en las construcciones de provincia 

unas veces como puerta, ottas como ventana; 

enfatiza la fuga de blancos, integra !a cara al 

borde de! soporte y prescindir de la longitud real de 

esta. 
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3.4.1 Alternativas 

Se aplicaron variantes al cuerpo 

de !a imagen y al formato, probamos 

las posibles combinaciones. 

Se colocé en la parte inferior del 

disefho,un segundo recténgulo, man- 

teniendo misma proporcién, pra dar 

soporte al gidfico. 

; ———___” 
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Capitulo 3 

3.4.2 Eleccién de envolvente 

Utilizar el formarto en aro permite, primero; 

hacer alusién a un arco, elemento frecuente en 

las construcciones de provincia, a veces como 

pueria ofas como ventana. 

Integrar la cafha al borde del soporte, ayuda 

a prescindir de la longitud real de la_ planta. 

Existe en la parte inferior de! disefio, un 

segundo rectdanguio, como envolivente de ta 

tipografia secundaria, ademds de dar soporte al 

gidfico, acentia la fuga de blancos, 

Las dos propuestas proponen fuga de 

blancos,el espacio entre envolventes, permite al 

soporte integrarse al disefio, 

Al dejar fuera del formato parte de las hojas 

de ta cana se logran diferentes planos, con ello 

profundidad, Las hojas marcan diteccién, que 

aprovecharemos para integrar el texto. 
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3.5 Ambiente grdfico 

Se probd una textura a manera 

de granos de azticar. Desisfimos, esta 

intencién se pierde en la impresion, el 

material de} costal (polipropiieno} no 

cuenta con una superficie uniforme. 

En la otra variante la textura 

result6 exagerada. 

El disefo de Azuicar Refinado 

se maneja en aro, por fo tanto inte- 

grard la superficie de impresién 

como fondo, 

Reserva Especial conserva un fondo 

liso en masa. 
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Azticar refinado 
zafra 97-96 | 

Abedefghijkim 

nflopgretuvwxyz 

abcdefghijklm 

nfloparetuvwxyz 

1234567890 

Capitulo 3 

3.6 Tipografia 

Clasificamos la tipografia del 

producto de acuerdo a su importan- 

cia en: 

Tipogratia primaria, aquella que 

proporciona {a informacién bdsica 

para establecer el primer contacto 

con el producto en este proyecto el 

nombre de | ingenio: 

Ingenio El Carmen S.A de C.V. 

La fipografia secundaria es 

aquelia que compiementa ia infor- 

macién anterior, en este caso: 

Aztcar Refinado 6 Reserva Especial 

segun sea el caso, ademds del afio 

de produccién, Zafra 97-98 

Para seleccionar ia tipografla 

primaria elegimos entre cinco familias 

fipogrdficas: 

* Colonna MT normal 

« Technical normal 

« Swis 721 Btnomal 

+  Zapfhumnst Bt normal 

«= Zufich Cn Bt normal 

43



  

Capitulo 3 

Garm 3.6.1 Altternativas a on 6 

Ag
ap
 

Ss 
ABCDCDEFGHIJKLMN 
NOPORSTUVWXYZ 
abcdefghijktm 
nfopaqrstuvwxyz 

1234567890   
Carm 

oO     
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ABCDCDEFGHIJKLMN 

NOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmn 
Aopqrstuvwxyz 

1234567890 

Le ABCDCDEFGHIJKLMN 
NOPQRSTUVWXYZ 
abedefghijkIm 

nhoparstuvwxyz 

Tid 1234567890 

  

  

44



    
  

  

Capitulo 3 

3.6.1.1 Tipografia 

formal 

Necesit4bamos una tipografia 

atractiva, legible, acorde con la 

imagen, que respetara en lo posible 

la fuga de blancos del gidfico. 

Elegimos fa familia tipogrdafica 

Colomna MT por que reune las 

caractersticas, 

Agrega formatidad yt radicién a 

la marca. 

Se ufiliza en altas y bajas, para 

diferenciarla de las otras marcas de 

azuicar, donde la mayor de las veces 

los caracteres tipogrdficos se presen- 

tan en alfas bold y helvéticas, 

Abodefghijlhumnitoparstuwwayz, 

abodefgihijkdomnite parsturvwxyz, 

1234567890 
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Azticar 
Refinado     Zafra 97-98 
  

  
  

  

Azicar refinado 
Zafra 97-98       

Capitulo 4 

3.6.1.2 Tipografia 
integral 

Seleccionamos ia familia tipo- 

gidfica ZapfHumnst BT, para 

complementar la informacién del 

producto, esta tipografia guarda 

semejanza y cimoniza con ia primaea 

sin rivalizar; es legible tanto en positivo 

como en negativo, 

La informacién se integra en un 

recuadro, es parte del grdfico, los 

datos contenidos en este, se justifican 

de la suiguiente manera: la longitud 

de la primera linea, seriaia el limite de 

la segunda. 

au 
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3.7 Escala 

Una vez analizados y reunidos 

los aspectos funcionales del disefio 

que aplicamos en la marca para ef 

ingenio azucarero El Carmen, 

Hacemos esta prueba de es- 

calas, reducimos en cada paso el 

tamano aiiginal en un 20%, confirma- 

mos que la imagen mantenga 

constante sus propiedades, en 

positive come en negative; al aumen- 

taria o reducirla. 

  
  

  

Azticar Refinado 
zatra 97-98       

  

3 Capitulo 

  

   
Azticar ren 
zafra 97-98:       
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Capitulo 3 

3.8 Color 

Para la marca del Ingenio Azucarero 

El Carmen S.A. de C.V. elegimos los colores verde, 

blanco y negro por las siguientes razones: 

+ Et verde representa lo natural, es un color que 

puede aplicarse a un alimento, ademds de ser 

el color propio de la cara de azticar. 

+ Et Dlanco nos habla de ia pureza del producto, 

del color dei azuicar. 

« El negro permite enfatizar la informacién, 

+ Usar dos fintas redujo el costo de impresién. 

El color mejora la legibilidad de un nombre, 

de una maica, de unas siglas u offo mensaje. 

Un texio blanco sobre fondo verde; se encuentra 

en ef 3° lugar de legibilidad a 1.35 con Juz natural y 

1.30 con luz artificial. 

Texto verde sobre fondo bianco se encuentra 

en el 15° lugar 1.41 luz natural, 1.45 luz artificial, 

desata el mensaje de su entormo. 

46



  

Capitulo 3 

3.8.1 Seleccién cromdadtica de azticar refinado 
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|| zafra 97-98 | zafra 97-98 | 
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| Azdcar Refinado 
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      Azucar Refinado 
| zafra 97-98   
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3.8.2 Seleccién cromdatica 

reserva especial 
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Resamnal Egpsclel 
elias 97-28)       
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Reserva Especial 
 Zalira 97-98 

S297-4 
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3.9 Trazos auxiliares 

azucar refinado 
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3.9 Trazos auxiliares 

reserva especial 
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Capitulo 

3.10 Soportes grdficos 

Consideramos estos soporte gidficos, porque 

cumplen con los requerimientos de la empresa. 

Para su buen funcionamiento, el ingenio 

necesita establecer contacto con sus cliente y 

aunque existe el coeo eleciténico, el ingenio aun 

conserva archivos tradicionales, por esta razén 

proponemos la hoja membretada. 

El piimer contacto que se tiene con la 

empresa indudablemente es con su identidad 

grpafica, posteriormente se establece una 

entrevista, para elle se requere de cierta informa- 

cién; numeros telefénicos, direccién, etc. fa 

tarjeta de presentacién, es un gran recurso, 

entre mds atractiva, clara, facil de identificar 

resulte mds posibilidades habré de contactar clientes. 

El costal es e| mds importante de los sopar- 

tes gidficos en el ingenio, tiene la funcién de en- 

vasar, Clasificar y provocar la venta del producto. 

3 
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Capitulo 3 

3.10.1 Hojas membretadas 

Proponemos ties alternativas para el disefo de este 

formato, 

En todas existe una franja con textura, refuerza la idea de 

gidnulos de azticar, cumple con diferentes funciones: soportar, 

destacar, integrar, proteger y limitar el espacio de texto del 

documento, 

3.10.2 Tarjetas de presentacién 

Proponemos cuatro alternativas en el disefio de este 

soporte. Retomamos elementos utilizados en la propuesta dei 

formato anterior, es decir; en todas se integra el gidfico y sdlo 

en tres la franja con textura. 

3.10.3 Costal 

Es aqui en donde nuestros grdficos deben probar al 

maximo su funcién, el proceso de almacenaje no admite 

confusion y la clasificacién entre el Azacar Refinado y el azdcar 

Reserva Especial es definitiva. Ademds de venderse en el com- 

petido mercado, es importante destacar: 

Grdfico 

Teléfono del ingenio 

Peso 

Contenido 

Regisiio de S.S.A. 

los grdficos de 

Hecho en México y 

la Camara Alimenticia del Estado de Veractuz. 
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Variante 1 

+ Integamos el gidfico a la izquierda justificado con la direccién de lectura. 
+ Encuadre superior del documento. con iafranja de textura, inferior con ta 

informacion 
  

  
  

Blvd. Hermanos Perdomo Gonzélez. s/n Cuautlapan, btaczoquitldn. 4.8 308 Fortin Veracruz. 
Tel. (271) 3 05 44 3 05 64 Fax: (2713305 68       Reduccipon ail 60% 
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Variante 2 

+ La franja de textura a la izquierda sire corno margen. 

  

A
p
a
p
 

VE
 

Bhd. Hermanos Perdomo Glez. s/n Cuantlapan, Ixtaczoquittén. 
AR 308 Fortin Veracruz. 
Tel. (271) 305 446 305 64 
Fax: (2713305 86   
    Reduccién at 60% 
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Variante 3 

Elegimos esta Propuesta por presentar las siguientes ventajas: 

La franja de fextura a Ja izquierda sefiala el margen, Ja traslacién de ja 

textura_entatiza_la_sensacién de crecimiento. 
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Blvd. Hermanos Perdomo Gonzélez. s/n Cuautapan, Ixtaczaquitién. AP 308 Fortin Veracruz, 
Tel. (271) 3 05 443 05 64 

Fax: (271)305 86   
  

  
Reducci6n al 60% 
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Tarjetas de presentacion 

Refomando elementos utilizados en ia 

propuesta del formato anterior, En cuatro 

alternativas de disefio para este soporte; en todas 

se integra el grdfico y sdio en tres de ellas tas se 

conserva de la franja con textura. 
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  ARP. 308 Fortin Veracruz. 

Ing, Juan José Cervantes Polanco 
Super intendente General 

Tel. (271) 3 05 44 6 3 05 64 

Fax: (271)305 B6 

Bhd. Hermanos Perdomo Glez. s/n Cuautlapan, ixtaczoquitlin.   
  

  

  

Ing, Juan Jos& Cervantes Polanco 

Super intendente General 

Tel. (271) 3.05 44.6 305 64 

Fax: (277)305 86 
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ing, Juan José Cervantes Polanco 

Super intendente General 

Blvd. Htenmanus Perdomo Clez. ¥n 
Cuautlapan, ixtaczoquitan. 

AP. 308 Fortin Veracruz. 

‘Tel. (271) 3.05 44.4 3 05 64 
Fax: (271)305 86   
  

  

Ing, Juan José Cervantes Polanco 

Super intendente General 

Tel. (271) 3 05 44.6 305 64 

Fax: (277}305 86 
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ath Ahi, 

% Ing. Juan José Cervantes Polanco 

4 Super intendente General    Tel. (271) 3 05 44 6305 64 
[} Fax: (271)305 86 

Bld. Hermanos Perdomo Glez. s/n Cuautlapan, Ixtaczoquitlan. 
AP 308 Fortin Veracruz. 

  

        
  

  

A
 

  

Ing. }. José Cervantes PF. 

Super intendente General 

‘Wel. (271) 305 44.6 3.05 64 
Fax: (271)305 86     
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Capitulo 3 

Soportes grdficos 

  

Eligimos ambas propuestas, 

cada una permite buena distribucién 

de ta informacién. 

Vertical: La franja de textura que 

se encuentra a la izquierda es discre- 

ta, atractiva, enfatiza el grafico. 

  

ing. }. José Cervantes P. 

Super intendente 

‘Tel. (271) 3.05 44 

305 64 
Fax: (271)305 86       

  

Ing. Juan José Cervantes Polanco 
Horizontal Super intendente General 

Permite incluir mayor 

informacién, nosotros a Tel. (271) 3 05 44.63 05 64 

agregamos la _ direccién Fax: (271)305 86 

Bhd. Hermanos Perdomo Glez. s/n Cuautlapan, bxtaczoquitlin. 
AP 308 Fortin Veracruz. 
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Sobre 

Blvd. Hermanos Perdoma Gonzdlez. s/n Cuautlapan, Ixtaczoquitlén. AP. 308 Fortin Veracruz. 
Tel. (271) 3.05 44 30564 Fax: (271)305 86 

Sra as 

  
Reduccién al 75% 
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Aztcar Refinado 
zafra 97-98 

A 
        
Tel. 01 (271) 365 44 

Registro $.S. A 88715 'A' ee RECHO 

ey 50 Kg 
® 

neto al envasar       
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  — L J 

zara 97-98 

  

      
Tel. 01 (271) 365 44 

Registro $.S. A 88715 ‘A’ 

56 Kg. 
neto al envasar 

  

  
  

HECHO: 

EN MEXICO:     
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3.11 Costos y Materiales 

SESIAB. S.A. de CV. 
Tel. SIS 94 2S 

Fae.SS4 6858 

Hojas membretadas 

100 hojas carta 21.5X28 cm. + 10% de excedente 

Papel carioca Bond 90 grs. $25.00 

Positivo (alta resalucién) $90.00 

Impresion serigrafla 2x0 tintas $100.00 

Subtotal $215.00 

Utilidad (215 / .75) $287.00 

15% IVA $43.00 

TOTAL $330.00 

Tarjetas de presentacién 

100 tarjetas de presentacién 5X9 cm. + 10% de excedente 
Cartulina opalina 

holandesa blanca 225 grs. $15.00 
Positivo (alta resolucién) $75.00 
Impresién serigrafia 2X0 tintas $100.00 

Subtotal $190.00 
Utilidad (190 / .75) $253.00 
15% IVA $37.95 

TOTAL $290.95 
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Sobre 

100 sobres 10X22 cm. + 10% de excedente 

Papel carioca Bond 120 grs. $47.00 

Positivo (alta resolucién) $75.00 

impresion serigrafia 2x0 tintas $100.00 

Subtotal $222.00 
Utilidad (222 / .75) $296.00 
15% IVA $44.00 
TOTAL — . / $340.00 

Costal 

100 costales 53X97 cm. + 15% de excedente 
costal de polipropileno 50 Kg. $160.00 
Positivo (alta resolucién) $150.00 
Impresion serigrafia 2x0 tintas $150.00 

Subtotal $460.00 
Utilidad (460/ .75) $613.00 
15%IVA $ 91.95 
TOTAL $704.00 

3 
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Capitulo 3 

Resumen 

Debido a las caracterfsticas que presenta el ingenio 

El Carmen, pensamos que la marca debe proyectar los siguien- 

tes conceptos: 

e Calidad dlusivo al producto, al proceso de elaboracidn. 

e Tradicién teferente ala antiguedad de la empresa 

° Autenticidad en la materia prima y en su ofigen mexicano. 

e Apego al campo, al crigen, al pafs. 

la cana de azuicar como imagen fue seleccionada. por consi- 

derara: 

e una forma sencilla (orgdnica), 

« reconacibte, 

® Tfepresentante del proceso. 

Consideramos estos soporte giaficos, por que cumplen con los 

requetimientos de la empresa, esta razén proponemos ja hoja 

membretada , tarjetas de presentacién ycostal, quiza el mds 

importante de los soportes grdficos, tiene la doble funcién de ser 

porte gidfico y envase. Proponemos diferentes alternativas en 

todas integramos una franja que cumple con diversa funciones, 

soportar y destacar el grdfico o delimitar. Se aplicé textura que 

simula los grdnulos de azticar. 
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Conclusiones 

Uno de los abjetivos que nos planteamos al inicio de este proyecto fue 

a tavés del diserio, ayudar a resoiver la necesidad de comunicacién que 

presenta el Ingenio Azucarero El Carmen S.A. de C.V. para ser identificado 

entre sus compefidores: San Nicolas, La Providencia y El Potrero. 

Propusimos una imagen actual, dindmica, atractiva, que a la vez hace 

atusién al campo, a lo natural y sobre todo a ta tradicién. (recordemos que el 

ingenio fue fundado en 1948). 

Recurimos a la cafia de aziicar como imagen conocida de facil 

tectura y asociacién inmediata al producto; es quizd, el elemento mds 

significativo de este proceso. 

Aplicamos ai disefo un tratamiento, actual, dindmico; integramos 

tipografia de cardcter nistico, libre, modero. 

El segundo objetives alcanzado es el respetar fa impresién a dos tintas 

(limitante en el cosio de impresién }, obteniendo 3 colores al incorporar all 

disefio el blanco de} soporte. 

El color no podia ser otto que el verde, pero con especial cuidado en la 

eleccién del tono, no podiamos corer ef tiesgo de parecer artificial, 

Se disefcoron las dos imagenes necesatias para cada uno de jos 

productos, ambas hacen alusién al proceso de! cual provienen, sin romper el 

vinculo de disefio: color, tipogratia, formato. 

Tanto el Azticar Refinado, como la Reserva Especial, mantienen una 

diferencias en ef empaque, el cual sera perfectamente diferenciado en 

proceso de almacendje que sin confundir un producto con offo de otro. 

* Paila: machete que sirve para cortar la cafia de azicar. 
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Citas 

' Color and, und, et communicatio Jean-Paul Fauvres ABC Zurich Suisse 

167pp. Pag. 8. 

? Ibidem. 

3 Ibidem. 

4 Ihidem. 

5 thidem. 

5 Ibidem. 

7 Revista De disefio N° 5publicacién mensual marzo Articulo “Félix 

Beltran en un mundo de medios” pag. 25 

8 imagen global: evolucion del disefio de identidad Joan Costa CEAC 

Barcelona 1987. 

® Disefiar programas de identidad pag. 80 

*? Revista De disefio N° Spublicacién mensual marzo Articulo “Félix 

Beltran en un mundo de medios” pag. 28 

" thidem. 

'? Disefiar programas de identidad pag. 86 

'3 Disefiar programas de identidad pag. 80 

14 Comunicacién en el disefio Kroehi Heinz pag.204 

'8 Revista De disefio N° Spublicacién mensual marzo Articulo “Félix 

Beltran en un mundo de medios” pag. 28 

'® Identidad corporativa Joan Costa pag. 25 

7 Comunicacién en el disefio Kroehl Heinz pag.204 

‘8 Comunicacién en el disefio Kroehi Heinz pag.159 

*9 Disefiar programas de identidad pag. 80 

20 Comunicacién en el disefio Kroehl Heinz pag.159 

21 Cotor and, und, et communicatio Jean-Paul Fauvres ABC Zurich 
Suisse 167pp. Pag. 100
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