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E n todo momento durante el desarrollo de la carrera, existe una 
necesidad do buscar el enfoque tedrico que facilite el proceso de 

elaboracién de un disefio de envases, por lo cual, los Hneamientos 

enfocados en esta tesis tienen como objetivo transformarlo en un 

proyecto, que no obstante el nivel de desarrollo tedérico, también se 

caracterice por_vertebrar la sencillez y la complejidad de un proceso de 

disefio de envases, que en sentido abstracto obedece al proceso creativo 

de cada autor, y que, ademas alude a definir ciertas pautas que tengan 

Ja funcién de servir como guia. 

La propuesta que enmarca el desarrollo de este trabajo, radica en las 
razones que conducen a la diversidad de enfoques que caracterizan el 
diseno de envases. En este sentido, la convergencia entre estilos, formas, 

estructuras y, en sintesis, la postura artistica mezclada con las 
necesidades comerciales de los clientes, conllevan a que en un ambiente 

mercadolégico de competencia de imagenes, cada disefio de envases sea 
un modelo de identidad para los productos. 

Antes de abordar Ja parte medular de la investigacién, conformada por 
la aplicacién del disejio de envases en el caso practico de las franquicias 
que manejan fa marca GUESS, se abarcan en el Capitulo Primero Ios 

principios basicos y temas como la importancia entre comunicacion 
grafica y disefio grafico. Es necesario precisar estos temas pues son el 
andamiaje teérico que define e} por qué del disefio grafico aplicado a 
envases y, por supuesto, laintroduccién a la hist6rica recorrida por el 

disefio de envases y sus definiciones. 

Captar el mensaje es importante, pero mas, lo es asimilarlo, con esto se 
quiere dar a entender que muchas veces se tiene la informacién 

 



primordial, pero a consecuencia de la falta de elementos coneretos no se 

termina doe aprehender su significado Como ojemplo, se podria 
argumentar que un (exto pequefio aunado a definiciones claras aporta 

mas a Ja resolucién de las dudas que se presenten Contrariamente, un 

texto vasto en informacién irrelevante, es an esfuerzo ocroso por Lratar 

de atiborrar al lector de elementos alternos o secundarios, que de forma 

exhaustiva escapan a Ja aprehensién del sujeto. 

En el Capitulo Segundo se describen los antecedentes de la empresa y la 
justificacién de la propuesta de diseno. 

Ien el Capitulo Tercero se desarrolla la importancia de Ja publicidad y la 
mercadotecnia, tomando en cuenta gue juegan un papel decisivo dentro 

del disefio de envases; son los elementos conceptuales que tienen la 
funcién de darle al producto las condiciones idoneas para una buena 
comercializacién. De antemano, esta preconcebido que la correcta 

conjugacién de estas dos disciplinas posiciona de manera positiva al 
producto dentro de su area mercadolégica. 

   

EI Capitulo Cuarto abarca todo lo que es el proyecto grafico y la 

exposicién de los usos de la tipograffa, el color y el logotipo. Asimismo, 

se da seguimiento al proyecto, en el cual se manejan imagenes de los 
soportes graficos del disefio de envases; clasificacién de estos disefios, y; 
bocetos de la idea principal. La idea grafica obtenida, es el diseno final 

para la propuesta de envases que se realizé6 a la tienda GUESS.



Capitulo | 
  

Principios Basicos



| aimporancia entre Comunicacian 

Gralica y Diseno Grafica, 
  

odo proceso de comunicacién y todo producto del mismo, tienen 

algan valor si alcanza a incidir en las praécticas diarias de la 
poblacién. Todo proceso de diseho y de comunicacién que aporte algo a 
esa vida cotidiana, en el sentido enriquecimionto perceptual, de vias a la 

expresividad, de conocimiento en profundidad de un tema. se inseribe en 
un camino alternativo. 

La intencién fundamental es aportar algunos conceptos a Ja elaboracién 

de un marco teérico a un disefio y una comunicacién que pretende ofrecer 

allernativas dentre de lo dominantle en nuestro pais. Se trata de abrir Ja 
discusién, promover la critica y el didlogo."1 piseno y Commnencién, Prieta Castille 
Nantel od UGAMGuce p 9 

Se puede mencionar que para el comunicador grafico lo mas importante 

es el mensaje que va a transmitir con su disefio, busca siempre una 
solucién grafica, abriendo todas sus posibilidades de mensaje visual, 
hasta lograr que el receptor capte la idea central, localice ef concepto, 
mensaje y la expansién, por lo que el se realiza a si mismo algunas 
pregunias como estas: {A quién?, gpor qué?, y gcémo va dirigido?, es 

importante cuestionarlo, ya que algunas veces el disetiador grafico esta 
mas limitado, pues solo busca plasmar la idea grafica sin llegar a una 
comunicacién real siendo su disefio lo mas importante para él.



Lo importante tanto para el disciio grafico como para la comumeacién 

grafiea. es que ambas carreras residen en la transmisién de un concepto 

mediante una imagen grafica, su finalidad es que Ilegue coherente, claro 

y conciso al receptor. 

Si bien, el disefiador grafico sélo se vale de la conceptualizacién en primer 
término de la metodologia y la estructura, y, en algunos casos una 

propuesta a seguir que Iegue viable al receptor. 

El comunicador grafico va en busca de la solucién grafica, basandose en 
la teorfa del disenador, hasta lograr que el receptor capie el impacto 

visual deseado, que conlleva a la difusién del disefio, lo que es acorde con: 

Cuando se piensa en procesos aliernativos hay que evaluar la capacidad, 

ya que a menudo ésta constituye un fuerte escollo para la difusién de 

mensajes y Ja insercién en procesos. 

En todo proceso de disefio y de comunicacién en general, se debe tomar en 
cuenta que la difusién del disefiador y del comunicador tienen como fin 
comin, el Jlegar a un receptor mediante la idea grafica. 

Para la comunicacién grafica es muy importante el contenido del mensaje 
grafico, ya que para el disefiador, lo m4s importante es el seguimiento 
para la formacién de esta imagen. 

El comunicador grafico surge de la necesidad de la influencia de la 
difusién de mensajes, es un sujeto correlativo al concepto de 

comunicacién grafica que indica que “La comunicacién grafica es el 
proceso de trasmitir mensajes por medio de imagenes visuales, que 
normalmente estén en una superficie plana. Se usan dos clases de 
imagenes, las ilustraciones y los simbolos visuales. El término 

‘lustraciones’ incluye fotografias, pinturas y dibujos. Las palabras se 
representan graficamente mediante simbolos de diversas formas 
Hamadas letras.”2 comunicacién Gratien Tortull Arthur, Rad Russell ed Trillas p 13 
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“El diseiador grafico debe combinar la comunieacion con fa creatiwidad 

En la medida en que ta tarea del disotador sea presentar el mensaje en 
una forma esiélicamente placentera, habra cierta justificacién on amar 
arle grafico al trabajo del disefiador Preferimos el termine comunicacién 

grafica, por que cl disefiador debe ocuparse primordialmente de la 
comunicacién mAs que del arle. El disefio del material impreso nunca 
debe ser un fin on si mismo, un medio de autoexpresién del disefiador. El 
contenido puede dominar la forma, como ya se vio, pero la forma nunca 

debe dominar el contenido."3 itemp 17



HHdiseno grafice aplicade a 

envases y al color 
  

iD s esta ec] area del diseRo aphcado a envases y empaques, es la mas 

importante, ya que estos elementos necesitan de un diseiio. el cual 
nos permite que el producto hable por si solo y cause un impacto visual , 

hace que el receptor guarde memoria sobre este. 

El empaque es un medio de comunicacién, su funcién es trasmitir la idea 
grafica del producto que estamos vendiendo, aqui el disefio juega un 
papel muy importante, pues este es su tarjeta de presentacién. le da 
vida, color, sabor, sensibilidad; aparte de tener la fumcién de toda su 
publicidad, el disefio grafico aplicado al envase es tomar en cuenta los 
tipos de imagenes, tipografia, color, impacto visual, memoria grafica en el 
receptor y Jo mas importante, nuestra imagen final la cual definira a 
nuestro producto. 

Los elementos legales son importantes, estos se refieren a los textos, 

marca, nombre, cédigo de barras, datos impresos que obligatoriamente 

deben contener para dar una mayor informacién de nuestro producto, Ja 
cual causa una presentacién de publicidad muy fuerte con lo cual se 

cumple nuestra finalidad. 

El proceso de disefio grafico requiere de un seguimiento como los son, 
imAgenes, textos, tipo, tamano de la tipografia, instructivos, formas de 

uso, composicién visual, color, idea grafica, memoria grafica, y el impacto 
visual, etc.



Con esto nos damos cuenta de lo necesaria que es el diseiio grafico 

aplieado a envases, es un todo muy importante, ya que sin el nucstro 
proyecto no tendria una difusién ¢ imagen y por lo tanto no podriamos 

lanzarlo a ta venta no darle wia publicidad adecuada. 

Fl color es uno de los elementos mas importantes dentro del diseiio de 

envases, este define la calidad, tonos y presentacién de nuestro producto 
a diseiiar. 

EI impacto visual que causa un color, es manipular los deseos del 
receptor, es decir, cuando al receptor se Je manejan una serie de tonos los 

cuales pudieran estar ligados por ejemplo entre los tonos cere, estos 
manifiestan en el receptor diferentes estados de Animos, en este caso 
pudiera ser tristeza, calma, pasividad u otros ejemplos, como los colores 
calidos, tenues, frios y puros entre otros. En muchos casos siempre 
asociamos el tipo de colores con los estados de Animo que estos pueden 
causar. Fl color es una forma de mejorar la legibilidad de palabras. 
marcas y logotipos, pero mal aplicado puede resultar incluso 
contraproducente, 

Visualmente identificamos a un objeto por su forma, volumen y color 
principalmente, Existen objetos que en su totalidad son identificados por 
su color y hasta olor, debido a su origen y naturaleza. 

En el caso del disefio de envases, nosotros damos la presentacién y 
manipulamos el producto de manera que este cubra todos los esquemas. 

Un ejemplo claro del uso del color en Jos envases es el que se aplicé en el 
siguiente disefio. Este fue un disefio para un producto de dulces 
acidulados con el nombre de Frutty. en el cual como primer punto se 
formulé una encuesta para poder concluir cuales serian los colores que 
aplicaria en el disefio, esto es muy importante ya que forma parte de la 
idea principal, y que el cliente identifique a este producto en cuanto a su 
disefio y color en un producto de sabores acidulados. 
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Disefto estructural y grafico del envase de dulces acidulados 

  

    



“Los psicélogos demuestran que todo hombre posee una escala de colores 

propia y que con cellos pueden expresar suo humor, su propio 

temperamento, su imaginacién y sus sentimientos. Esta tamlién 
demostrado que el hombre, a su vez, es influido por los colores on todo su 

ser; cuerpo y alma. Empero, debemos observar que por muy importantes 

que sean las relaciones entre sensacion y color, resulian excesivamente 
personales y subjetivas. Ios psicélogos, con todo, estan de acuerdo a 

atribuir determinadas sensaciones a algunos colores, por ejemplo: 

Rojo. Es un color que parece salir al encuentro, adecuado para expresar la 

alegria ontusiasta y comunicativa. Es el mas excitante de los colores y 
puede significar pasiéu, emocién, accién, agresividad, peligro, guerra... 

En sentido ascético: vida, caridad, sacrificio, triunfo... 

Azul. Es un color reservado y gue parece que se aleja...Puecde expresar: 

confianza y reserva, armonia, afecto, amistad, fidelidad y amor. 

Amarillo. Irradia siempre en todas partes y sobre todas las cosas... Es el 

color de la luz y puede significar: egoismo, celos y envidia, odio, 

adolescencia, risa, placer"4 color y Pacologia S Fabris. 8 Gormam, ediciones Don Basco, 
Bareclona TP 103. 

Lo cierto es que la importancia del color dentro de los impulsos basicos de 

la gente es muy importante, ya que estos son relacionados con distintas 
imagenes como el siguiente ejemplo: 

¥s importante observa que “ La cromopsicologia o psicologia cromatica no 

quiere convertirse en una moda. Evita, por tanto, los efectos espontaneos 
y decorativos. 

 



  

Su fmalidad es utilizar los colores como fuerzas vivas. Trabajar 
artisticamente significa crear, sirviéndose de las leyes cternas de la 
naturaleza. realizar trabajos que no falsifquen la misma naturaleza, si 

no que nazcan de su esptritu.”5 tdemp 104 

Es importante mencionar aparte del color. Ios puntos que debemos 

tomar en cuenta para Jograr un buen proceso de diseno, como son: 

bocetios 

. original mecanico 

. tipografia 

. logotipo 

Een este disetio e] uso del color fue el principal objetivo, con el logre que 

los colores que utilicé tuvieran un buen resultado, este fue lograr que 
identificaran este producto como dulces acidulados. E! color aqui fue el 
umnpacto visual mas fuerte, debido a los tonos y mezclas principalmente 
basados en Ios colores : 

sanarany ado 

_—— base principal de mi envase 
. verde 

Es importante tomar en cuenta el efecto que pueden causar estos colores 

al ser combinados, cuando se mezcla un color como el verde con un color 
mas fuerte como el anaranjado su efecto es muy Hamativo y resalta, con 
esto se logré el efecto deseado. 

 



acidulados   Dummy a color para ¢] disefio de envases de dulees 

   
 



También fue importante tomar en cuenta el uso del color negro en ja 

tipografia, obtuvimos que el nombre del producto resaltara y no perdiera 
visibilidad en cl disefo, en algunos casos la tipografia cs utilizada en la 
misma gama de colores y esto ocasiona que cl diseiio se pierda, por eso es 

importante hacer varias pruebas hasta lograr nuesivo objetive principal 

  

  

Los colores mezclados y trabajados en distintos formatos nos dan 
demasiadas posibilidades de ilusién Optica, esto nos permite trabajar los 

volumenes de Jas figuras, fondos, realces en Ja imagen etc. También es 
importante determinar que los colores nos proporcionan sensaciones, un 

ejemplo es el que se mancjé en este disefio, como base principal, existe el 
amarillo, su funcién es darnos una sensacién de acidez, en el color 
naranja se manifiesta Jo dulce y podrfamos clasificar al color verde en lo 

amargo. de esta manera podemos NJegar a encontrarle un significado a 
todos los colores, pienso que en este caso la mezcla fue }a correcta: 

verde + anaranjado en tonos llamativos = a sensaci6n acidulada 

Comtmmente asociamos los colores frios con los amargos y los calidos con 
los sabores dulces, de esta mancra mezclando los colores correctos 

logramos nuestro objetivo, el cual fue que los colores aplicados a este 

envase nos diera una sensgacién de dulces acidulados. 

La imagen del producto es muy importante y Ios colores lo son mAs, ya 

que estos al ser expuestos y vistos por el consumidor, si su disefio es 
bueno y atractivo logra en él un impacto visual tan fuerte que causa una 
memoria del producto lo cual es bueno para nosotros, eso quiere decix 

que si funciona y tiene exclusividad dentro del mercado. 

 



La cambinacion utilizada obtiene un impacto visual y al mismo tiempo la 

diferencia dentro de las demas marcas Consideramos de mucha 

importancia la percepcién del color ya que es un elemento fundamental 

en la estética que pererbimos y que influye bastante en nuestras 

emociones. 

“El color es en primer Ingar un medio de influir sobre el alma.” manifesté 

el pintor Kandinski. 

La influencia rechazada es captada por el ojo como un color, si no hay 

rechazo todo es reflejado como blanco. 

La luz es una condicién para que cl mundo sea visible y tenga colores, en 
la juz del sol que captamos como blanca. existen los colores escondidos. 
pero no es hasta que la Juz choca contra un objeto que aparecen los 
colores. correspondiendo cada color a una determinada longitud de onda. 

La importancia del color tanio en el] disefio come en nuestra vida 
cotidiana, es un elemento base para poder darle una mejor visibilidad a 

todo Jo que nos rodea. 
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D urante tanto tiempo hemos hablado del onvase y embalaje ya que 
es un antecedente basico para la elaboractén de un producto, 

siendo que cubre necesidades que por naiuraleza estan unidas a su 

supervivencia. Sabemos esto gracias a los estudios hechos entorno a las 
distintas generaciones y necesidades. 

El término envase se refiere a Ja creacién de un concepto completo del 
problema a solucionar, por ello debemos recordar que el término es 
convencional y alude a la comercializacién del producto en el plan mas 

basico, en tanto que el término envase promocional se refiere, a la venta 
de una idea o de un concepto. 

Al observar el procedimiento nos damos cuenta de Ja serie de preguntas 

que debemos plantearnos y que son muy importantes. 

. para que - caso 

. por que - enlorno 
- qué - algo 
. para quien - usuario 

. donde - sitio, lugar 

. cuando - tiempo, época 

. cuanto - entidad 

. c6mo - proceso 

14 

 



Por su parte en importante referirse a los términos’ 

. ¢reacién - diseiio 
- modificacién - rediseiio 
. reutilizacién - utilidad 

Si no Hegaramos a utilizar alguno de esfos conceplos, lo mas probable es 

que uno los resultados sean reflejados de manera conereta en un mal 
disefio de envase, que este a su vez se vera reflejado en: 

. baja deficiencia de producci6n 

. cantidad alta en mermas 

. mercancia devuelta 
- pérdida de participacién en cl mercado 
- reduccién de utilidades 

“Lo esencial en toda actividad de disefio es el mantener una secuencia 
metodolégica en el proceso creativo del disefio. Para Jo cual es necesario 
no olvidar que el disefiador es en primer lugar el responsable del 

comportamiento del producto ante el usuario, por lo que seria muy util no 

olvidar ser usuario ademas de disefiador.”G 11 Mundo dol envace Menunt prra el disetto. 
do enyases y embnlaje Vidalos Giovannelt? Ma Datoros, od GG México py 102 

Este es un caso muy importante es el proceso de disefio que en cierta 
forma es un lineamiento hacia nuestro objetivo. 

 



Como se menciond anteriormente, el proceso de diseho es un pase muy 

importante pues es eb que manifiesia una presentacién final, por lo tanto 

es importante fomar en cuenta el rediseno ya que ef viene a ocupar una 

nueva propuesta para poder manifestar un nuevo concepto dentro del 
mercado y salisfacer Jas necesidades de nuesiro cliente. 

Como disefiador es muy satisfactorio el logro de nuestro objective 

principal, desde el momento de plasmar nuestra primera linea hasta 
lograr nuestra imagen final la ctial sera expuesta a nuestro cliente. 

El diseiio de envase desemboca en tn proceso de publicidad el cual tiene 
que cumplir con una serie de normas que van ligadas a los siguientes 

conceptos: 

- ingenieria de envases 
- evaluacién del proyecto 
- aceptacién en el mercado 
- calidad 
- impacto visual 

- resistencia 
- aceptacién por parte del cliente 

Todo esto unifica un concepto aceptable y de alta calidad, con el cual 

podemos participar dentro del mercado, y nos levara a satisfacer las 

necesidades del cliente. 

16 

   



Quisicra comentar un poco sobre el diseno industrial ya que este ocupa 

un papel muy tmportante dentro del disefio de envases, se encarga de la 

seleccién de material adecuado para cl envase, famaiio, textura, color y 

sistema de tapa o cierre. Fl disefio industrial estudia Ja mterrelacién del 

envase con el producto, cl diseiio grafico habla per si solo, es quien 

manifesta la imagen, etiquelas, presentacién ¢ impacto visual que este 

pueda tener. 

“Empaque 

accion o efecto de empacar materiales 

en forma de envoltura. 
Envase 

accién de envasar, recipiente o vaso en 

que se conserva y transporta tado lo que 
envuelve o contiene articulos comercio.”7 
Theene Oréfica Aplicado a Envynses Tests Profostonal Gonzilez Reséndiz, 
daime UNAM-ENAP Mésteo, p 12 

Por antecedentes sabemos que la presencia del envase y empaque se dehe 

a la necesidad de almacenar y transportar. Con el tiempo y las 
necesidades del hombre, se descubre todo tipo de materiales para el 

disefio de estos envases, todos con un uso distinto para cada necesidad de 

acuerdo al producto. Se crean envases los cuales son manipulados por el 

usuario como: tapa rosca, de aire, aplicadores u otros. 

Todos existentes en el mercado, y lo mas importante auxiliados de un 

disefio, el cual es muy indispensable por tener una_ presentacién 

adecuada. 

En términos generales es muy recomendable mencionar el efecto de 
envasar, empacar y disefiar, tres puntos bases para lograr una aceptaci6n 
dentro del mercado en caso de lanzar wm nuevo producto. 
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Capitulo || 
  

Proceso de diseno de los 

envases para GUESS



Anlecedentles de la Frnpresa 
  

UESS es una empresa reconocida por su venta en accesorios para 
hombres y mujeres, principalmente jévenes. Esta ompresa fue 

creada por Jos hermanos Marciano en el Sur de Francia, una regién de 
cultivadores apasionados, se entiende de Francia como disefio y la esencia 

del estilo. 

Inspirados por la apreciacién del oeste de América, los hermanos 
Marciano comunicaron sus sensibilidades Europeas con el amor a la 

América clasica y crearon GUESS ine. 

En los 70's tomaron el disefio de la ropa como un camino con direccién, 
era el tiempo ctando las personas pensaban en que la tela de algodon 

estaba fuera de moda y decidieron pensar en Jos jeans como una moda. 

Los hermanos Marciano cambiarian eso para siempre, la actitud mientras 

tanto era sensitiva, fuerte y con un buen estilo. 

La aproximacién de GUESS era fresca, tomando un estAndar para una 
nueva vision de tela de algodén. Inicialmente los comerciantes recibian a 
GUESS con excepcionismo. 

Los compradores pensaron que la tela de algodén habia terminado, pero 

las mentes de los hermanos Marciano insistian en dicha raz6n. 
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Women's Jeans 
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Men's Jeans 
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Los jeans Maryn 3-21p son populares dentro de la marca GUESS siendo 

un estilo de jeans para aquellos que desraban, hacer una expresién de 

wna actitud de estilo individual, 

Después de mucha resistencia, los centros comerciales Bloomingdales 

accedieron a vender dos pares de docenas de los pantalones de meazclilla 

Marilyn 3-zip como un favor alos hermanos Marciano y en unas horas se 

vendieron. 

La etiqueta de GUESS nacié en 1981 y se convirtié en una de Jas mas 

reconocidas y en un nombre de influencia. 

Con un ancho recorrido en repa de accesorios para hombre, mujeres y 

nifios, tan buenos que la coleccién de GUESS tiene un estilo y calidad 

muy propio de ellos. 

Desde un principio GUESS ha sido guiado por los hermanos Marciano 
Maurice, Paul y Armand. 

Cherman el jefe ejecutivo y Maurice Marciano han inspeccionado el 
disefio y direcci6én de la compafiia inspirados en su gran estilo y 
significante expansién desde 1982. 

El presidente Paul Marciano es acreditado con Ja vision, que es la esencia 

para la imagen de GUESS. 

El ha creado una de las mejores innovaciones dentro de la historia de la 
publicidad Americana. 

22



Women's Clothing 

  

  

  

            
  
            

  

      

  

     





Armand Marciano vieepresidente cjeculivo productor de calidad y 

encargado de ventas, ha creado un estilo para GUESS que ha producido 

licencias en todo el mundo. 

GUESS continua con sus relos en los altos estandares, on los cuales ha 
creado a GUESS como Ja compaitia de mejor calidad, para quedar a la 
cabeza de una fuerza artislica en el Siglo XX1.” 8 direceién otpeteénren GUESS, http 
Mywn GUESS com traduceén Herrera Honguerns FAtina 
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Women's Accessories 
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Justficacion de la propuesia a la bnipresa 

GUFSS 
  

] envase de tipo comercial profesional, para cl punto de venta de los 

productos GUESS, es una propuesta que les plantco para un disefio 

mas amplio de su linea, con base en los estudios que se hicieron sobre la 

empresa y su disefio actual, Lode esto tomando en cuenta desde el disetio 
de la tienda, promocionales , fotografia, tipos de articulos que la tienda 
vende u otros, esto es importante, por que en relacién a esto se hace la 

propuesta de disefo. Lo més importante que se tomo en cuenta son los 

articulos que hay en las tiendas, ya que la propuesta es el disefio de 
envase para darle una mejor imagen . 

Es una propuesta interesante, al tipo de empresas como GUESS lo que 
mas le preocupa es que sus articulos sean vendidos y como base principal 

para su venta es primordial el disefo de su publicidad, que en este caso 

son sus envases y el redisefio de shopping bag, esta propuesta siempre es 

importante para los duefjios de las empresas ya que lo principal para 

ellos es satisfacer al cliente y Hamar su atencién y por supuesto la 

competencia. 

Aqui propongo una variedad mas amplia de envases para cada uno de los 

articulos destinados, muchas veces debemos tomar en cuenta que el 
disefio del envase es importante, es el impacto visual y presentacién que 

se le dara al articulo y forma parte de la imagen de la empresa. 
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Men's Clothing 
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La cambtante demografica en la actualidad impulsa al disefiador a 
desarrollar nuevos y mas convincentes disciios los cuales podran 
satisfacer las necesidades de nuestros clientes. 

Los discfios de envases en este caso sera algo innovador para la empresa, 

(odo esto se pensé en telacién a su disefio y tipos de articulos que venden, 
se manejo el rediseno de shopping bag por que Ja empresa ya lo tiene y es 
su tmico envase para sus articulos, lo que hice es ajustarlo a mi propuesta 

con el fin de que sea uma propnesta nueva para ja empresa. Investigando 

en algunas tiendas me encontré con algunas propuestas que 

anteriormente se les habian hecho y no han podido ser aceptadas por que 
tienen un coste muy alto en material e impresién. 

Con estas observaciénes formulé una propuesta Ja cual pudiera ajustarse 
ala empresa, utilizando un material de costo bajo, con una buena calidad 
de imresién. 

Es un disefo sencillo tomando en cuenta las caracteristicas de la tienda, 
la tienda en la actualidad tiende al estilo, entre lo conservador y lo 
moderno, con el cual se identifica desde su inicio, por lo consecuente el 

tipo de envases a disefiar sera dentro alguna de sus caracteristicas. 

La propuesta entra en lo sencillo y lo moderno, tomando en cuenta que es 
una tienda que su mayor objetivo es vender articulos para jévenes, lo 

cual nos obliga a disefiar algo atractivo para ellos. 

Se disefarén cuatro envases del mismo estilo pero en diferentes tamafios 
el cual nos proporcionara un mayor uso para diferentes articulos, este 

envase se disefio en forma triangular con el fin de jugar un poco con Ja 
imagen de su logotipo es un envase funsional para el comprador y 

atrctivo,el siguiente envase es una caja de zapatos, y se disefié un envase 
para calcetines esto con el fin de hacer la propuesta mas Llamativa, a 
nosotros como compradores muchas veces lo que m4s nos importa es la 
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Con esto nas damos cuenta de lo necesario que es el disefio grafico 

aplicado a envases, es un todo muy importante, ya que sin cl nuestro 

proyecto no tendria una difusién ¢ imagen y por lo tanto no podriamos 
lanzarlo aJa venta ni darle una publicidad adecuada. 

F1 color es uno de los elementos mas importantes dentro del disetio de 

envases, este define la calidad, tonos y presentacién de nuestro producto 
a diseiiar. 

El impacto visual que causa un color, es manipular los deseos del 

receptor, es decir, cuando al receptor se Je manejan una serie de tonos Jos 
cuales pudieran estar ligados por ejemplo entre Ios tonos ocre, estos 
manifiestan en el receptor diferentes estados de Animos, en este caso 
pudiera ser tristeza, calma, pasividad u otros ejemplos, como Jos colores 
calidos, tenues, fries y puros entre otros. En muchos casos siempre 
asociamos el tipo de colores con los estados de animo que estos pueden 
causar. Fl color es una forma de mejorar Ja legibilidad de palabras, 
marcas y Jogotipos, pero mal aplicado puede resultar incluso 
contraproducentie. 

Visualmente identificamos a un objeto por su forma, volumen y color 
principalmente, Existen objetos que en su totalidad son identificados por 
su color y hasta olor, debido a su origen y naturaleza. 

En el caso del disefio de envases, nosotros damos Ja presentacién y 
manipulamos el producto de manera que este cubra todos los esquemas. 

Un ejemplo claro del uso del color en Jos envases es el que se aplicé en el 
siguiente disefio. Este fue un disefio para un producto de dulces 
acidulados con el nombre de Frutty. en el cual como primer punto se 
formulé una encuesta para poder concluir cuales serian los colores que 
aplicaria en el disefio, esto es muy importante ya que forma parte de la 
idea principal, y que el cliente identifique a este producto en cuanto a su 
disefio y color en un producto de sabores acidulados. 
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Disefto estructural y grafico del envase de dulces acidulados 

e Sond 
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“Los psicéloges demucstran que todo hombre posee una escala de colores 

propia y que con ellos pueden expresar suo humer, su propio 

temperamento, su imaginacién y sus sentimientos. Esta también 

demostrado que el hombre, a su vez, es influido por los colores en todo su 

ser; cuerpo y alma. Empero, debemos observar que por muy importantes 

que sean las relaciones entre sensacién y color, resullan excesivamente 
personales y subjetivas. Les psicélogos, con todo, estan de acuerdo a 

airibuir determinadas sensacioncs a algunos colores, por ejemplo: 

  

Rojo. Es un color que parece salir al encuentro, adecuado para expresar la 

alegria entusiasta y comunicativa Es el mas excitante de los colores y 
puede significar pasién, emocién, accién, agresividad, peligro, guerra... 
En sentido ascético: vida, caridad, sacrificio, triunfo... 

Azul. Es un color reservade y que parece que se aleja...Pucde expresar: 

confianza y reserva, armonia, afecto, amistad, fidelidad y amor. 

Amarillo. Irradia siempre en todas partes y sobre todas las cosas... Es el 

color de la luz y puede significar: egoismo, celos y envidia, odio, 
adolescencia, risa, placer™4 cotor y Psicologia S. Fabris - Ro Germani, ediciones Don Bosco, 
Barestonn P09 

Lo cierto es que la importancia del color dentro de los impulsos basicos de 

la gente es muy importante, ya que estos son relacionados con distintas 

imagenes como el siguiente ejemplo: 

Es importante observa que “ a cromopsicologia o psicologia cromatica no 
quiere convertirse en una moda. Evita, por tanto, los efectos espontaneos 

y decorativos. 

 



Su finalidad es utilizar los colores como fuerzas vivas. Trabajar 
artisticamonte significa crear. sirviéndose de las leyes eternas de la 

naturaleza, realizar trabajos que no falsifiquen la misma naturaloza, si 

no que nazcan de su espirit "5 tdemp 104 

Es importante mencionar aparte del color. Jos puntos que debemos 

fomar en cuenta para lograr un buen proceso de disefie, como son: 

bocetos 

. original mecAnico 

. Upografia 

. logotipo 

En este disefio e] uso del color fue el principal objetivo, con el logre que 

fos colores que utilicé tuvieran un buen resultado, este fue lograr que 
identificaran este producto como dulces acidulados El color aqui fue el 
impacto visual mas fuerte, debido a los tonos y mezclas principalmente 
basados en Jos colores : 

-anaranj ado 

_——— base principal de mi envase 
. verde 

Es importante tomar en cuenta el] efecto que pueden causar estos colores 

al ser combinados, cuando se mezcla un color como el verde con un color 
mas fuerte como e] anaranjado su efecto es muy llamativo y resalta, con 
esto se logré el efecto deseado.



Dummy a color para el diseiie de envases de dulecs acidniados 
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También fue importante tomar en cuenta eb uso del color negro en la 

tipografia, obtuvimos que el nombre del producto resaltara y no perdiera 

vistbilidad en ol disoiio, en algunos casos la tipografia cs utilizada on la 
misma gama de colores y esto ocasiona que el disefio se piorda, por eso os 
importante hacer varias pruebas hasta lograr nuestro objetivo principal 

Los colores mezclados y trabajados en distintos formatos nos dan 
demasiadas postbilidades de ilusién 6ptica, esto nos permite trabajar los 
voltumenes de las figuras, fondos, realces en Ja imagen cle También es 
unportante determinar que los colores nos proporcionan sensaciones, un 
ejemplo es el que se manejé en este diseno, como base principal, existe el 

amarillo, su funcién es darnos una sensacién de acidez. en ef color 

naranja se manifiesta Jo dulce y podriamos clasificar al color verde en lo 

amargo, de esta manera podemos Jlegar a encontrarle un significado a 
todos los colores, pienso que en este caso la mezcla fue Ja correcta: 

yerde + anaranjado_en_tonos lamativos = a sensacién acidulada 

  

Comtmmente asociamos los colores frios con los amargos y los calidos con 
los sabores dulces, de esta manera mezclando los colores correctos 

Jogramos nuestro objetivo, el cual fue que los colores aplicados a este 
envase nos diera una sensacién de duces acidulados. 

La imagen del producto es muy importante y Jos colores lo son mas, ya 

que estos al ser expuestes y vistos por el consumidor, si su disefio es 

bueno y atractivo logra en él un impacto visual tan fuerte que causa una 
memoria del producto lo cual es bueno para nosotros, eso quiere decir 
que si funciona y tiene exclusividad dentro del mercado.



La combinacion ulilizada obfiene un impacto visual y al misino tiempo la 

diferencia dentro de fas demas marcas. Consideramos de mucha 

importancia la percepeién del color va que es un elemento fundamental 
en la estética que perabimos y que influye bastante en nuestras 

emociones. 

“El colov es en primer lugar un medio de influir sobre el alma.” manifesté6 

el pintor Kandinski, 

La influencia rechazada es captada por el ojo como un color, si no hay 

rechazo todo es reflejado como blanco. 

La luz es una condici6n para que el mundo sea visible y tenga colores, en 

la luz del so} que captamos como blanca, existen los colores escondidos, 

pero no es hasta gue Ja Juz choca contra un objeto que aparecen los 

colores. correspondiendo cada color a una determinada longitud de onda. 

La importancia del color tanto en el disefio como en nuestra vida 
cotidiana, es un elemento base para poder darle una mejor visibilidad a 
todo lo que nos rodea. 
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Ejempio 
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D urante tanto tiempo hemos hablado del envase y embalaje ya que 
es un antecedente basico para la elaboracién de un producto, 

stendo que cubre necesidades que por nafuraleza estan unidas a su 

supervivencia. Sabemos esto gracias a los estudios hechos entorno a las 
distintas generaciones y necesidades. 

El término envase se refiere a la creacién de un concepto completo del 

problema a solucionar, por ello debemos recordar que el término es 

convencional y alude a la comercializacién del producto en cl plan mas 

basico, en tanto que el término envase promocional se refiere, a la venta 
de una idea o de un concepto. 

Al observar el procedimiento nos damos cuenta de Ja serie de preguntas 
que debemos plantearnos y que son muy importantes. 

, para que - caso 
por que - entorno 

. qué - algo 

. para quien - usuario 

. donde - sitio, lugar 

. cuando - tiempo, época 

. cuanto - entidad 
. como - proceso 
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Por su parte en importante referirse a los lérminos 

creacion - disefio 
. modificacién - redisciio 
- reutilizacién - ntilidad 

Si no Hegaramos a utilizar alguno de estos conceptos, lo mas probable es 

que uno los resultados sean reflejados de manera concreta en un mal 
disefio de envase, que este a su vez se vera reflejado en: 

. baja deficiencia de produccién 

. cantidad alia en mermas 
- mercancia devuelta 
. pérdida de participacién en cl mercado 

. reduccién de utilidades 

    

“Lo esencial en toda actividad de disefio es el mantener una secuencia 
metodolégica en el praceso creativo del diseiio. Para lo cual es necesario 
no olvidar que el disefiador es en primer Jugar el responsable del 
comportamiento de} producto ante el usuario, por lo que seria muy util no 

olvidar ser usuario ademAs de disefiador."G tit Munda dol onvnse Manunt para el diseno 
dp onvases y embalyo Vidalew Chovannetti, Ma Dolores, of, GC7 Mésiea, » 102 

Este es un caso muy importante es el proceso de disefio que en cierta 

forma es un Lineamiento hacia nuestro objetivo. 

   



Como se mencioné anteriormente, cl proceso de disco es un paso muy 
importante pues es el que manifiesta una presentacién final, por lo tanta 

es importante tomar en cuenta el redisefio ya que el viene a ocupar una 

nueva propucsta para poder manifestar un nuevo concepto dentro del 

mercado y satisfacer las necesidades de nuesiro cliente 

Como discfiador es muy satisfactorio el logro de nuestro objetivo 

principal, desde cl momento de plasmar nuestra primera linea hasta 
lograr nucstra imagen final la cual sera expuesta a nuestro cliente. 

EI diseio de envase desemboca en un proceso de publicidad el cual tiene 

que cumplir con una serie de normas que van ligadas a los siguicntes 

concepto: 

  

ingenieria de envases 

evaluacién del proyecto 
aceptacién en e] mercado 

- calidad 
- impacto visual 

- resistencia 
- aceptacién por parte del cliente 

Todo esto unifica un concepto aceptable y de alta calidad, con el cual 

podemos participar dentro del mercado, y nos lHlevara a satisfacer las 

necesidades del cliente. 

 



Quistera comentar un poco sobre el disefio industrial ya que este ocupa 
un papel mity importante dentro del disefio de envases, se encarga de la 
seleccion de material adecuado para cl envase, tamafio, textura, color y 

sistema de tapa o cierre. Fl disetio industrial estudia la interrelacién del 
envase con el producto, ol disefio grafico habla por si solo, es quien 

manifiesia la imagen, etiqueias, preseniacién e impacto visual que esie 
pueda tener. 

“Empaque 
accién o efecto de empacar materiales 

en forma de envoltura. 

Envase 
accién de envasar, recipiente o vaso en 

que se conserva y transporta todo lo que 
envuelve o contiene articulos comercio.”7 
Disetia Gréfico Aplicada 2 Envascs Tosts Peofestonat, Gonzfitez Reséndiz 
dane, UNAM-ENAP Mésteo, p 12 

Por antecedentes sabemos que la presencia del envase y empaque se debe 
a la necesidad de almacenar y transportar. Con el tiempo y las 

necesidades del hombre. se descubre todo tipo de materiales para el 

disefio de eslos envases, todos con un uso distinto para cada necesidad de 

acuerdo al producto Se crean envases los cuales son manipulados por et 
usuario como: tapa rosca, de aire, aplicadores u otros. 

Todos existenics en el mercado, y lo mas importante auxiliados de un 
disefio, el cual es muy indispensable por tener una presentacién 

adecuada. 

En términos generales es muy recomendable mencionar el efecto de 
envasar, empacar y disefiar, tres puntos bases para lograr una aceptacién 

dentro del mercado en caso de lanzar 1m nuevo producto.



Capitulo Ill 
  

La imagen del producto y 

su publicidad



Publicidad 
  

| {a publicidad es un medio de comunicacién muy importante, el 
cual stempre vigente dentro del mercado, esta no funciona por si sola, es 
auxitiada por Jos patrocinadores y los medios de comunicacién. 

Como podemos darnos cuenta la publicidad se encuentra en todas partes, 
desde un simple volante hasta un espectacular, desde un vocero hasta 

una estacién de radio y asi podriamos mencionar otros ejemplos como lo 
son, revistas, prensa, lelevision, setales, catalogos, calendarios, etc. 

La publicidad es el mejor medio para expandir mensajes, esta lleva a su 

cargo todos los medios de comunicacién masivos. 

“A nivel nacional, Ja publicidad se realiza en gran parte a través de 

grandes agencias de publicidad. Estas operan como un equipo con el 
cliente, pero tienen la ventaja de la objetividad independiente asi como 

habilidades publicitarias especializadas. 

Las agencias de publicidad han desempefiado un papel significativo en el 
desarrollo del proceso de publicidad y mercadotecnia en Jos E.U. y mas 
recientemente, a nivel internacional. Las agencias de publicidad han 
crecido con los tiempos.” 9 Publicidad Otto Kleppner’s, de Prentice-Tlalk Tispanoamoricana, 8.A 
1988 p 100 
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La publicidad abarca tanto, que a su vez esta se define en varias clapas. 

lo cual nos facihta su funcién y definicién. 

“Tipos de publicidad 

Publicidad informativa Dar a conocer un nuevo 
producto al mercado 6 
recomendar olros usos 
de uno ya existente. 

Dar a conocer al mercado 
un cambio de precios. 
Explicar como funciona el 

producto. Describir los 
servicios disponibles. 
Corvegir impresiones 
erroneas o atenuar los 
medios de los consumidores. 
Crear una imagen de la 
compania. 

Publicidad persuasiva Crear preferencia por la 

maraca, Alentar el cambio 
ala propia marca. 
Convencer al cliente de 
que haga la compra. 
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Publicidad de recordatorio Recordar a los 

consumidores que 

posiblemente necesiten 

pronto cl producto. 

Recordarles donde 
pueden consegusrlo 
Mantenerlo en su mente 

en las temporadas que 
no lo usan. 
Hacer que el! producto sea 
una de sus ideas y 

preocupaciones mas 
importantes”. 10 Como los magos de ta pubheidad 
camelan al mundo de los negocis Nicholas Samstag od, Leo 
pts 

“La publicidad se complementa con otros instrumentos de la mezcla de 
mercadotecnia. La promocién de ventas se compone de una amplia gama 

de instrumentos promocionales cuya finalidad es estimwar una respuesta 
mas rapida y fuerte en el mercado. 

Entre esos instrumentos se encuentra la promocién entre los 
consumidores (muestras gratuitas, cupones, reembolso de dinero, ofertas 
especiales, paquetes, torneos. demostraciones, estampillas de 

intercambio), promociones comerciales, (descuentos por bonificacién, 

obsequio de mercancia, rebajas, publicidad), competencias entre 
distribuidores y promocién para la fuerza de ventas (competencias, 
reuniones de ventas)”. L1 sdomp3 
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Para la publicidad es miportante la presencia de todos estos elementos, 

sin cllos no cumplirfa su funcién. 

“La publicidad acrecienta cl poder adquisilivo de los hombres. Crea 

necesidades para alcanzar mejor nivel de vida, incita al esfuerzo 

individual y ala mejor producct6n" 12 Pubteriad Su papel on In Morendotcema Moderna $ 
Maton Donn ed UTEHASA de CV 1980 pd 

La publicidad abarca un todo muy importante en el mundo en que 

vivimos, esta viene a ocupar un ritmo de vida, en el cual sin ella no 

podriamos entender muchas cosas. La publicidad puede significar, un 
anuncio de revista, Ja radio, un cartel, un volante. una oferta en Ja tienda 

de la esquina, etc. 

“La publicidad es comunicacién pagada, no personal, que por conducto de 

los diversos medios publicitarios haces empresas comerciales, 

organizaciones no lucrativas o individuos que estan identificados de 
alguna manera con el mensaje publicitario. 

La publicidad se considera como una forma de comunicacién, es mas que 
un medio de trasmitir mensajes. Otra manera til de considerar Ja 

publicidad es desde el punto de vista de programa mercadotécnico. Este 
punto de vista concreta la atencién en el programa ante y en el hecho de 
que con mucha frecuencia usamos una sintesis de elementos, en lugar de 
un solo elemento. para lograr un objetivo. En el caso de la mercadotecnia, 

consideramos a la publicidad relacionada con la venta personal, Ja fijacion 

de precios, los envases y otros diversos instrumentos mercadotécnicos que 
también pueden usarse para alcanzar nuestro objetivo mercadotécnico. 

Casi toda Ja publicidad se propone conducir, con el tiempo, a una venta. 
Una parte de ella esta destinada a producir esa venta , por ejemplo: la 
publicidad de venta por correspondencia. 

 



La gran parte de la publicidad on nuestros tiempos se le podria Hamar mas 

apropiadamente creadera de imagencs Esta concebida para crear o 
perpetuar la imagen de una marca o de una corporacién mercantil.” 13 tens 
pT 

Podemos darnos cuenta que la publicidad es cl principal medio de 

comunicacion, para Ja publicidad lo mas importante de un anuncio es 

vender algo. 

Por wltimo quisiera mencionar algo que Ilamé mi atencién, es un parrafo 
donde el autor menciona que “También la publicidad pertenece mas al 
arte que a la ciencta, pero los hombres que pagan la publicidad se sienten 

incémodos ante los artistas. Ellos quieren los hechos para ganarse el 
apoyo de estos posibles clientes, la mayor parte de Jas agencias 
publicitarias les hacen creer que ellas construyen los anuncios lo mismo 

que se construyen los puentes con tablas de Jogaritmos, cuando en 
realidad trabajan con tablas cabalisticas.” 14 como lox mngos de In pubherdad camolan 
fn) mundo de fos tegacios Nicholas Sanstag De Loa p 251 

Estos comentarios que encontramos entre varios autores, son importantes 

para darnos una visién mas amplia de lo que es la publicidad y su 

funcién. 

En el caso de mi disefio, Ja publicidad cumple un papel muy importante, 

es el medio de diftisién con el cual voy a dar a conocer mi producto, ya sea 
con fotograffa, display. 

u otros. 

Existen ocasiones donde el producto habla por si sdlo, es un excelente 
vendedor, y esto debido a un buen disefio. 
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Mercadolecnia 
  

| a mercadotecnia cubre como primer término§ satisfacer Jas 

necesidades y deseos del hombre, todo esto por medio de algunos 
conceptos que encontramos vigenles dentro de ella. como lo son: 
necesidades, deseos, intercambio, demandas, productos, transacciones y 

mercados. 

“ Casi todos se equivocan al pensar que la mercadotecnia es sinénimo de 

venta y promocién y es natural que crean eso pues constantemente se ven 

bombardeados por comerciales de televisién. anuncio de prensa, cartas y 

visitas de vendedores.” 12 

Un ejemplo claro de mercadotecnia es el que se establece en un centro 
comercial, esta se encarga del producto, como va dirigide al cliente, en 
que cantidad, orden. etc. 

La mercadotecnia consiste en dar la maxima satisfaccién al comprador, 
esta a su vez, al igual que la publicidad no acttian solas también van de 
la mano de otros conceptos como Jo son en este caso, la empresa, 

proveedores, intermediarios, clientes, competidores, ptblicos, sin ellos no 
cumpliria su funcién, con esto nos damos una idea mas clara de la 
finalidad de la mercadotecnia. 

“El problema de la mercadotecnia da lugar a investigaciones para 
determinar a quien intentamos vender. 
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La respuesta creativa 

ton base on la ostrategia, la agenria decidira el atractive que dara al 

texto, realizara este, y prepararaé layouts y storyboards. 

El plan de_los medios 

Dofinicion de la estrategia de los medios, donde se verificaran 
los objetivos para asegurar que sean paralelos a los objetivos de 
mercadatecnia. Seleccionar medios, y preparar planes con otros. 

Plan total 

Presentar borradores del texto, layout y costos de los medios, todo lo cual 
conduce al costo total. 

Informar a los distribuidores de los detalles de la campafia. y darles 
tiempo para que se preparen.” 15 Pubterdad Otte! Kleppners od Prentice Wall: Hispano 
Americana SA 1988 p 107 
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ston temas importantes como lo son Ja generacién de ideas, of 

siguiente cuadro os el concepto mas claro de esta 

“TW 2) 3) 

Generaci6n Tamizado Desarrotlo y 

de ideas ---------- preliminar ---------- pruebas del 

concepto 

4) 5) 6) 

Desarrollo de las Analisis Desarrollo del 
estrategias de ------ financicro --------- producto 

mercadotecnia 

7)Comercializacién” 16 Fundamontos dela Metendoteema Klotler Phuhp ed PHIT p 113 

Cabe mencionar que la publicidad y Ja mercadotecnia son temas 

importantes para nosotros los disefiadores, son los portadores de toda 
informacién relacionada con nuestros productos, se encargan de la 

expansion en el mercado, difisién, y satisfacer las necesidades y deseos 
del receplor. 

Con ello cumplimos nuestra finalidad dar a conocer nuestro disefio dentro 
del mercado y a los medios de publicidad. 
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Importancia del envase coma 

medio publicitario 
  

XK s importante moncionar las partes de envases y embalajes dentro 

de la publicidad. uno de los medios mas difundidos. de mayor 

permanencia y sin duda el mas directo, es la etiqueta. 

La necesidad de indicar el contenido de un recipiente, para no confundirlo 
con otro o para evitar su empleo inadecuado dio lugar al nacimiento de la 

eliqueta, material que ha sido desarrollado paralelamente a Ja profesién 
publicitaria y que ha alcanzado una importante diversificacton. 

Los publicistas han egado ba lograr un disefio que cumple con tres 

propésitos: 

a)Concentrar jerarquicamente Ja informacién, dentro de um espacio 

conveniente. 

b)Hacer atractivo el envase 

c)Anunciar el producto 

El Ultimo punto que esté intimamente relacionado con los primeros es el 

que compite a este estudio. 
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Los datos técnicos oficiales son frecuentemonie, usados como argumentos 

publicitarios, los elementos de diseiio tales como color, tipografta, dibujo y 

tamaiie, en su conjunto son aprovechados por el publicista para que los 

consumidores se interesen en cl producto. 

Fl envase es el que contiene el producto, por ejemplo, una botella, bolsa, 
caja, etc. Todos éstos, que son los mas usuales, estan en contacto directo 

con el producto. 

El empaque es la caja de cartén, plastico, madera o metal, que contiene el 

envase en forma individual o colectiva, para protegerlo de golpes, 

rozamientos y otros daiios, o para facilitar su traslado. 

La envoltura es e] material generalmente papel, empleado para reservar 

la calidad de la impresién del envase por ejempio el celofan que cubre las 
cajetillas de cigarros. 

Todos estos elementos del producto son piezas publicitarias, debido a que 
cada una de ellas Ileva impreso un disehio que anuncia el producto o 

protege. 

Muchos productos se presentan direclamente en su envase y muchos 
otros solamente en una envoltura de papel adecuado a las caracteristicas 

guimicas del producto. Los envases por lo general, estan fabricados en 
materiales rigidos, tales como lamina, PVC, cartén comprimido, madera, 

etc. El embalaje, por lo contrario, se produce en materiales flexibles, pues 

su papel es la proteccién de] envase contra impactos y fricciones intensas. 
Se fabrican en papeles de alto peso, como cartoncillos comprimidos o 
corrugados, plasticos laminados, tejidos diversos, corcho, madera, 
lAmina, ete. 
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En cuanto al ststema de impresion del envase y empaque se delermina 

por su material y su forma, 

Esta amplia gama de posibilidades ofrece al publicista los mas variados 

elementos para disefiar enyases y embalajes. Cada dia el publicista se 
hace mas responsable de esta labor, la cual se encomendaba a Jos talleres 

de impresién, asi como sus reacciones anfe la presentacién de los 

productos comerciales, ademas, la mercadotecnia le informa sobre la 

vulnerabilidad del producto y las protecciones que necesita. 

  

De Ja misma forma que la etiqueta, los envases y los embalajes son, por si 
mismos, eficaces vendedores. 

De esta manera podemos darnos cuenta que el envase cumple con una 
gran tarea dentro de Ja publicidad. 

Fs importante deslacar que el mundo de la publicidad no sélo consiste en 

vender el objetivo, muchas veces es lograr algo mas con el consumidor. 
Creo que el diseiiar un envase no es tan sencillo como parece. Una de las 

consecuencias a las que se enfrenta un envase es, diferenciarse en el 

anaquel de una gran cantidad de envases de diversos tamaiios, formas y 
colores, capturar el interés del consumidor y decidirlo a Ja compra. 

Es importante hacer notar que Ja imagen a presentar no es solo un disefio 
mas entre los muchos que se ven cotidianamente, sino en un envase que 

aprovecha su espacio disponible colocando graficos, fotografias, colores, 
textos atractivos, etc. 
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La ilustracién, tifulos, lipos y bloques que forman ta organizacion 
composifiva dehon contribuir y ser combinados con acierto para que la 

vista del Iector sca requerida y conducida cémodamente, sin cl mas 

minimo esfuerzo y por un orden preconcebido. para que dejen una 
impresién agradable y pucdan crear sobre todo el deseo que se ha 
pretendido vender. 
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Capitulo lV 
  

Proyecto Grafico



Logetipe y hpogratia 
  

U n punto importante de tomar en cuenta es la influencia de la 
tipografia y cl logotipo en la época en que nos encontramos. Esta 

influencia viene de tiempos atras, cuando el hombre de Ja prehistoria se 
comunicaba a base de simbolos y cédigos, La historia de la tipografia 
comienza con la invencién de la escritura, para ellos era un medio de 

comunicacién muy interesante, en base a estas tendencias y a Jas 

necesidades del hombre fue evolucionando la manera de comunicayse 
Actualmente nuestro medio de comunicacién es a base de imagenes que 
van auxiliadas de tipografia y logotipos, términos que en nuestra 
actualidad son usados dentro del disefio y su funcién es trasmitir una 

imagen visual y un mensaje escrito. 

EI uso de estos iérminos es basico en Ia aplicacién de un mensaje, estos 

son trasmitidos en soportes graficos , como el cartel, catalogo y envase 
entre otros 

La tipografia es un elemento muy importante, por lo tante debe 

manejarse con una excelente calidad debido a que es nuestro principal 
medio de comunicacién escrito. Dentro del disefio existe una gran 
variedad de tipos, esto debido a que con el tiempo nuestro alfabeto se fue 
ampliando y Jo clasificaron de acuerdo a su estilo con distintos nombres y 
lo clasificaron en familias, como fatura, avant garde, times, arial, etc... 

Pero también nosotros poedemos manipular esta _ tipografia 

transformandola de acuerdo al mensaje a trasmitir un ejemplo podria ser 
lo que a continuacién les muestro. 

 



Ejemplo de tipografia 
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En el ejemplo anterior podemos darnos cuenta que con solo manipular ta 

lipografia hasta cambiarla . podemos lograr nuestro objetivo. En este caso 
con solo transformarla y darle una imagen ella se encarga de trasmilw 

su propio mensaje. 

Hay casos en los que se maneja el redisefio de una empresa la cual esta 

establecida en cl mercado y por lo tanto con Ia competencia, tit como 

disefador yuegas un papel muy importante ya que tendraés que darle un 

impacto visual mejor al que existia, es importante que observes el tipo de 

letra que ellos manejan , tu trabajo sera darle otro impacto y por Jo tanto 
tendras que auxiliarte de otras imagenes, es aqui donde entra el logotipo. 
su funcién es representar a la empresa graficamente, pero es importante 

cueslionarte sobre: 

a) calidad dela marca 

b) tipo de articulos que vende 
¢) sitios en los que se encuentran sus tiendas 

Con esto lograras un buen disetio. 

Existen tipos de letras que con solo verlas su disefo nos expresa algiin 

concepto e idea, como en los ejemplos anteriores 

“Es dificil precisar exactamente cual debe ser, en cada caso, el tipo de 
Jetra a emplear para lograr mayor expresividad.” 17 Ast <o dibeyan lotras, eétutos y 
Jogatipos Parramon Ma dosé Parramon ediciones p 50 

El logotipo en este caso ocupa un papel muy importante, es la imagen 

visual proyectada a nuestro cliente, la cual connota y denota la 
personalidad de Ja empresa. 

AT 

 



“Uno de los objetives principales de tos anuncies y la publierdad, Por no 

dosiv ol objetivo maximo. es lograr fijar el recuerdo de lo anunciado en ta 

monte del lector. En efecto, hablando en términos generalcs, el 

anunciante sabe que usted no pondra en practica, de una manera 

inmediata, ta idea que él sugiere de adquirir tal o cual products, si no que 

esté puesta en practica tendra lugar el dia y momento en que usted 

necesife esle producto.718 tem p62 

Jlan transcurrido ya muchos afios desde que el logotipo tomo un papel 

muy importante dentro de la publicidad, es un impacto visual muy fuerte, 

el manifiesta, la idea de la imagen principal de nuestro producto y juega 

un papel muy importante, establecer una imagen fija que cause memoria 

en el espectador, y con la que pueda identificar su producto. 

El logotipo nos muestra el concepto de lo que la empresa quiere dar a 

conocer 0 trasmilir a través de el, se podria manejar como un simbolo 

propio de su estilo. 

Un ejemplo claro es el que en este caso disené para el departamento de 

Ecologia del museo de ciencias, su sala requiere de un logotipo.Como 

disefiador debo investigar que es lo que ésta cita para poder Hegar a una 

idea general de lo que voy a disefiar. El disefio tendra que cumplir con los 

requisites que la sala requiere, para esto se hacen una serie de pruebas y 

de estas se elegira la adecuada. 

Antes de las pruebas es necesario pasar por los siguientes pasos, el 

manejo de ja motivacién dentro de nuestro disefio, el cual estimulara al 

cliente, 0 cémo en este caso, que los visitantes del museo capten Ja idea 

principal de la imagen. El disefio debera ser atractivo esto lograra la 

atencién del visitante. Todo esto lograraé comunicar adecuadamente el 

mensaje a trasmitir graficamente, a base de un logotipo. 

48



Cuando logramos armar un Jogotipo, tenemos nuestra imagen Ta cual 

proyectara el concepto principal de nuestra empresa, producto, marca u 

olros, un logotipo es la parte importante del disefio, es la imagen que lo 

identifica graficamente. 

Un logotipo puede estar formado desde una imagen, dibujo , tipografia, 
hasta colores con una expresion. Un ejemplo podria ser, donde la empresa 

Coca Cola reconocida a nivel mundial requiere de una imagen simple. 
Aqui podemos darnos cuenta de la influencia de un buen disefio de 
logotipo . 

Asi podemos darnos cuenta de todo lo que se puede lograr, es importante 

tomar en cuenla como va evolucionando el disetio dia con dia y es 
importante irnos actualizando. 

Dentro de la metodologia la propuesta fue una serie de disefios los cuales 
tuvieron como funcién principal cubrir as necesidades de la marca, por lo 
que se planted una serie de pruebas utilizando diferentes disefios en la 
decisién final. Se contemplé6 las caracteristicas del envase, como son 

resistencia e impacto visual. 

Dentro de los elementos graficos se contemplé el color del envase 
manejando una serie de combinaciones que fueran atractivas, en Ja forma 
se contempl6é que este fuera dinamico, atractivo y que pudieran tener un 

uso aparte del asignado, su textura es blanda pero resistente para el uso 
que se le asigné. En el disefio de aplicacién al envase se formuld el disetio 
estructural del envase. 
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Bjemplo de logotipo 

   

  

OGEAN PACIFIC



Sopones graficos 

  

iD sta es Ja parte donde se trabaja cl disefio estructural para la 

elaboracian de los envases, es importante por ser el seguimienlo 

de nuestro proyecto, aqui presento lodos los dibujos de cada uno de Jos 

envases pata mostrar una idea de io que es la estructura para su armado 
final, es importante auxiliarnos de planos, con esio cl discio queda 
plasmado y de esta manera se conservaré la idea. 

Los soportes graficos muestran la estructura del envase, se disefian 
varios bocetos y se plasma el diseiio final, en el cual se harén un a serie 
de pruebas con las imagenes a disefiar. 

Aqui se muestra Ja estructura final de cada uno de los envases disefiados 
dentro de la propuesta.



Disefio estructural para shopping bag 

 
 

 
 

    
 
 

52



Disciio estructural para ef soporte de calcetines 

  

  

      

  

      

          

 



Disefio estructural para la caja de zapatos 

 
 

     
 

 
 

 
 

 
 

  

  
 
 

 
 

  
   



Diseito estructural para el envase triangular 
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Clasificacion de los envases disenados 

para GUESS 
  

A qui se maneja una propuesta de disefios para dar una idea de lo 
que seran finalmente los envases de GUESS, Io cual como se dijo 

es solo una propuesta, estas imagenes mostrarfn la idea de la 

estructura, claro esta que no es el disefio final, ya que surgierén cambios 

en los disefios de acuerdo a su proceso de elaboracién. 

De acuerdo a la investigacién que se desarrollo para este proyecto, fueron 

surgiendo una serie de propuestas y con esto se pudo lograr mi objetivo, 
en el cual elegi una de mis pruebas como disefio final. 

Aqui obtuve una serie de envases en el cual el disefio fuera percibido 
principalmente, por la gente joven, debide a esto se logré una nueva 

propuesta de imagen como de publicidad para la empresa GUESS. 

E] objetivo es lograr que cubra las necesidades de la tienda y que fuera 
llamativa, GUESS no cubre estas caracteristicas por lo cual quise 
disefiar tal propuesta, dandole este toque a su disetio de envases. 

Estos envase fueron disefiados con Ja finalidad de cubrir un objetivo, 

formar parte de la imagen de la marca GUESS y darles un uso adecuuado 
a los articulos que esta tienda vende. 

A continuacién podras observar una serie de bocetos en los cuales se 
hicieron pruebas antes de decidir el disetio final 

 



Primeros bocetos de la propuesta de envases 
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Bocetos de la idea principal de los envases 
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Diseiio del envase triangular armado 
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idea grafica obtenida 

sta es mi imagen final con la que logré mi objetivo, obtener una 
propuesta de disefio grafico para articulos varios de la marca 

GUESS. Con este disefio GUESS podria entrar en algunas de las 
propuestas ya existentes dentro de otras marcas con las cuales compite en 
el mercado. Esto se analizé de acuerdo a las caracteristicas de la empresa 

y es una propuesta bastante Iamativa para fa marca GUESS, ya que 

cada envase fue destinado para Jos articulos existentes en la tienda y con 
la funcién de causar un impacto visual para el cliente. 

La gente joven, ala cual esta dirigida principalmente esta marca de 
ropa, por el tipo de articulos que vende. siempre es persuadida por ideas 
nuevas con las cuales se identifica, por eso se pensé en aftadir un disefio 

de envases como el que se logré. 
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Conctusiones 
  

BR sta tesis es una opcién mas de consulta para los alumnos, Ja cual 

les facilita temas relacionados con la elaboracién de envases. 
Desde un punto de vista, toda esta  informacién expresa una 

metodologia para Ja elahoracién del disefio de envases. 

El tipo de ifustracién con las que se complemento son disefios que 
cominmente deben seguirse para tal elaboracién, su meta ser4 cumplir 

con una regla de proceso de disefio. 

Es importante facilitar informacién veridica y concreta de los pasos a 

seguir para la elaboracién de un proyecto, por que el alumno se crea una 
visién mas amplia del seguimiento, y esto le facilita tener una mejor 
informacién para elaborar un disefio. 

Cuando se trata de investigar, como en este caso le es GUESS, fue 
acertado mencionar antecedentes de la empresa, historia y todos les 

pasos para la formacién de un proyecto grafico. 

Los contenidos de este proyecto son una colaboracién sobre una sobre 

una situacién real sobre el disefio de envases, en este caso una empresa, 
esta informacion se manifiesta en establecer algunos conceptos y 
definiciones que nos facilitaran su disefio. 
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Esto nas abrié una posihilidad mas para que el alumno pueda toner una 

alternaliva mas de loctura, y hacer del disefio de envases algo 

interesante, por que toda esta informacién podra ser ompleada para sus 

aplicaciones y tendva una funcién muy importante dentro del disefio de 

envases. 

Concluyo que es posible poder dar una propuesta de diseno de envases 
en la cual contemplemos puntos muy caracteristicos y de suma 

importancia, sin tener que extendernos con demasiada informacién. 
Cuando se tiene una jnformacién pequena pero bien justificada la 
refloxién sobre un disetio se nos facilita mas. 
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Glosane 
  

acetato. |! amina de ese matenal de superpesicdn para fotornentaye Usada para 
enmascarar oO para separara los colores en un original para reproduccién en el sistema 

offset, puede ser mosiiva oO negaliva 

alineacion, Accidn y efecto de alinca horizontal o verlicalrnente los componentes de la 
forma tipogralica, como letras, ntimeros, palabras, iineas, ilustraciones, grabados, elc. 

armado_ En alaunos lugares asf se llama a la operacidn de realizar el mecanico. 

arle. llustraciones, dibujos, fotograffas, onginal para reproduccidn fotomecanica 

arreglo. Preparacién de tas formas o placas de las paginas en la impresién para 
cerciorarse de que la impresién es uniforme y clara cuando el papel se imprme contra 

las formas o placas entintaclas 

Boceto. Proyeclo de un patron trazado cuidadesamente o a grandes rasos que 
muestra la colocacién de los elementos graficos que van a utlizarse en el impreso. 

caja Parte de una p4gina, ocupada por el texto y/o fas jiustraciones delmitada por fos 
métgenes lorno, cabeza, corte, y pie Cajén de madera que contiene los tipos y signos 

tpogrélicns que sirven para hacer la composicién a mane. 

calculo tpogratico Operaciones para calcular el nlimero de paginas de composicién 
correspondientes a un criginal, previo conacimiento def coeficiente del tipo, 

justificacién @ interlineado 
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eotlage es a rc 

  

PeoTIRw ie Somme un sapere 

duminy Deer no boc ate de textes, Husttarc nos ue se presenta antes de mpamir 

Un ibto, Ha revi, HA peTdiCO, y SINve: pata oostnar ab es quem de Compaq ieaacnsn 

sobre al formate. y la proporcionan de alquines elementos 

  

cliqueta. Rotule onisenpe in 

emibalayo  Contenedor, Glillzacy para ta distant rn de atres contenedates 

envase Palabradeneéne a para cualqniertipa de centenedeor 

eompaque Ac cide e etecte de ernpacar matonales en tornna de enveltira 

folloto, Toda pulbieacidn unilana que sin ser parle integrante de un libro eonsia de mas 
de cuatro paginas y de menos de 50, exclude ef loro 

Impresién Cada una de las operaciones. de presi ejeraaa sobre un saporle de 
wpresiGn, for lo general papel o maton en hojas o en bobinas, cen une forma 

Impresera, mediante un diganc de presitn plano o etindrica La procduccdn de las 

maquinas de inpnirar se exprosa con el pfimero de impresionos realizadas por hera 

Justificar Hacer de manera que al Componer, por cualquier procedimiento, queden las 

Woeas de texte can ta musma longilud 

layout Raceto, dibuo que muestra él contonide y distibucidn prevista de un anuncio, follelo, ele 

finea, Conjure de signos aralicos, letras, palabras, sirabulos, eic , dispuestos unos 
junto a fos otros para formar una fla rectiinea de determnada longitud 

logotipo  Guainalmerde férming del tipo caliente parades o mas imagenes, 
papeqatimonta tetras, et ol cuore de un solo ta, ackualmente se rmliore a cualep ter 
fapresantacion grafica del nombre de una empresa o producto comercial, que puede 

Ise en UNIS Caracigres graficus conocidas, un arte 9 un disefio especial 

  

    

     



  

praraa Lredingy spe ef Lape 3   ey pom gt hy dates ds 

mercadotecnia Crores eal yennpre omabenivetid debe pa banks rigid ris 

Arps   Ablenen dengue nen estan y desean predicate fy pres tar Roney obraion amb de 

productos: y valores en itera cian nan atts. 

mMon’s accessonos Vocatte inglés que smo a acces nes para hombres 

men’s. clotting Vor able cmnalés: que saiihest copa de hormbres 

Negative eda reproduceiau o eepia de un onuinal que: presenta tones invertidos 

respomte alos det onainal Placa o peticuia tatoqiatica que centiene la imagen invertida, 
ablenda mediante expasician, reveladia y fade do Ja capa fetosensible que recubre 1a 

Pla ao polenta 

original: Texto a conqinte de textos quo han de servir de modele paa su teproducctan 

Fatngatia, dibujo, ote que ha de rentoducirse 

Producto Cualquier cosa que puede olrecerse a UN mermado para st) atencion, 

SAQHHeICIGN, USO ConsLMe y que podiia satislacer una necesidad o deseo, se 

In ayen abyotas Herces, sonar     8, PATEOP AS, Hares, OLQaNIZACIONES 6 deEas 

publicidad Cuaiq rer fama remunerada de presonlactan no persanal y can promoactin 

de eas, bones o senirins per un patrarinador tdentticade 

   storyboard Deserape ian visual modianie vifielas, de les principales planos de un spol 

nubliciano con o sin texte adjuale 

lipogralia, Procesa de camposicién con leas méviles y de imr dn con formas en 

rellove v de materiales rigicios 
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Novas 

1) Disefio y Comunicacién, Prieta Castillo, Daniel, ed GG/México p 9 

2)Comunicacién Grafica. Turnbull Arthur, Baird Russell, ed trillas 

p.13 

BDidem p.15 

4)El mundo del envase Manual para el disefia y produccién de envase 

y embalaje. Vidales Giovannetti, Ma. Dolores, ed. GG/México p. 102 

5)Disefio Grafico Aplicado a Envases. Tesis Profesional. Gonzalez 

Reséndiz.. Jaime, UNAM-ENAP México, p.12. 

G6)Direccién electrénica. GUESS, http: / w.w.w. GUESS. Com.mx 

traduccién: Herrera Llongueras. Fatima. 

7)Fundamentos de la Mercadotecnia. Klotler Philip. de. PHT. p.413 

8) idem p.3 

CT 

 



9) Como los magos de ta publicidad camelan al mundo de los negocios. 

Nicholas Samstag, 

ed Lee P13 

10) idem p 3 

11) idem p.251 

12) Ast se dibujan letras, rétules y Jogotipos. Parramon Ma. José. 

Parramon ediciones. pag.50 . 

13) idem p. 53 
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