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Inte Onn 

Dentro de la industria bancaria, ef ramo de [as tarjetas de crédito ha tenido gran diversificacidn en los Gltimos afios. En su afén por ampliar su car- 

tera de clientes, los bancos han creado gran variedad de cuentas enfocadas a diversos grupos de la poblacién ofteciendo con estas la opcion de tener 

una tarjeta de crédito. 

Uno de Jos problemas que los bancos han tenido con este producto es el de la carencia de identificacién, La imagen de la gran mayoria de estas tar- 

jetas no tiene un impacto visual que haga que el producto permanezca en la mente del consumidor y se identifique o Jo identifique con facilided, 

siendo esto producto de, ya sea un mal enfoque publicitario, o bien de una imagen corporativa pobre, Principalmente lo que los bancos han hecho ha 

sido dar imagenes a sus productos que los identifiquen con el banco como instituciGn y no af tarjetahabiente como usuario. 

Es aqui donde se encuentra la labor del disefiador grafico: lograr que et producto cuente con una imagen que cause gran impacto visual y de plena 

identificacién al producto tanto con el consumidar como con respecta al tipo de cuenta bancaria que representa. Asimismo, habra de lograrse inte- 

qracién en todas [as aplicaciones requeridas por el producto para un desarrollo éptimo en cuanto a su enfoque mercadolégico. 

 



Capitulo prrmenre: 

Dlanteaniento. 

deh problema 

Antecedentes del problema 

E Departamento de Tarjetas Bancarias de Banco Inverlat, S.A. tiene menos de cuatro afios deexistencia, dedicindosea desarrollar y administrar pro- 

ductos detarjetade crédito. Actualmente, el departamento esta en vias deretirar det mercado uno desus productos de tarjeta de crédito (Cable Club), 

debido a que no cumple con la entabilidad esperada, De aqui surge la necesidad de emprender un proyecto para ef lanzamiento de un producto que 

sustituya al anterior; que buscard captar la cantidad de usuarios que se contemplaran para la tarjeta Cable Club. El nombre de esta tarjeta es “X 

Generacién’ Hasta este momento es solamente una propuesta de varias que se estan discutiendo. Por tanto, hay que considerarla como tal. 

Definicién del problema 

La empresa ha determinado un mercado espectfico a quien hacer llegar esta nueva tarjeta; se trata de javenes profesionistas de clase media alta y 

alta con un alto grado de sofisticacién, Este producto deberd enfocasse a los intereses mas representatives de este mercada meta: restaurantes, ba- 

res, discotecas, centros culturales y tiendas de ropa de prestigiadas marcas; 10 cval implica una nueva imagen que capte el interés de fos usuarios. 

 



Ubicacién del problema 

Enel mercado existen aproximadamente doscientas cuarenta tarjetas de crédito diferentes, de las cuales alrededor del cincuenta por ciento hacen: 

anfasis en ol estatus socio-econdmico. Algunas se enfocan hacia Los usuarios jovenes, pero practicamente ninguna esta enfocada directa y exchastva- 

mente al joven profesionista de alte ingrese, ‘ 

Objetivos de solucion 

Es necesaria la creacién de un producto con el que el usuario se identifique, que le sirva como distintivo al usvario y que tealce fas ventajas det po- 4 

ducto. E] objetivo de este proyecto es el de crear una imagen que resulte atractiva al mercado meta, Logrande conesto colocarala vanquardis ai ini- 

camente a nivel producto a fa empresa, sino tambien a nivel grafico, Sera necesario disefiar una tarjeta que logre captar el interés del joven exspre- 

satio no s6lo por las caracteristicas propias del producto, sino por fa dentificacién con {a imagen del mismo. La empresa debe tener una imagen te 5 

su nuevo producto para captar al mercado meta queno lagrara captar con la imagen de su producto anterior. a   
Hipdtesis inicial 

  

Sise crea una imagen juvenit, sofisticada que proyecte las ventajas del producto en cuestidn, se logrard una penetracién de mercado supesioraladel : 

anterior. 
, 

Justificacion 

Anivel empresa se desea crear esta nueva imagen con effin de capturar un mercado que haba estado abandonado por la mayoria de las emptesas 

hancatias. Igualmente se podré comprobar la efectividad al asignar una personalidad propia, a cada producto la que el usuario se pueda identificas, * 

ne



ae 

Anivel personal se disefiard esta imagen conel fin de resolver un problema de comunicacion, Se disefiard una imagen que ayude al dliente a llegar al - 

pablico al que se dirige de una manera mas directa, y se sitde en ventaja de otras tarjetas similares, Sobre todo, se comprobard que, con elisa effcaz ~ 

de los conocimientos adquiridos en ef estudio de la licenciatura de Disefio Grafico, es posible solucionar cualquier problema de comunicaciina tra- 

ves de ta imagen. 

 



(liente - empresa 

Hace aproximadamente dos afios, Banco Inverlat, 5.4. de CV., rompe relaciones de negocios con [a empresa Carnet, la cual administrabs las tarjetas 

de crédito de Banco Inverlat, S.A. de CV. Es entonces cuando surge la necesidad de desarrollar productos propios, dandoles un enfoque distintivo pa- 

rateflejar su independencia de la empresa Carnet, Se decide entonces emplear a compaiifas externas a Ja empresa y especializadas en el disefio gra- 

fico y las ciencias de fa comunicacién, para Solucionar este problema. 

Actualmente, ef Banco Inverlat acaba de fitmar un contrato de fusion con el Banco de Nueva Escocta, fo cual resuelve sus problemas de capitalizacién 

y le permite destinar parte de sus recursos a una promociin més agresiva en canto al lanzamiente de nuevos productos de crédito. EI problema a 

resolver en este caso es el lograr que ef producto llegue de una manera mas directa af usuario, lo que no sucediera con la imagen y el concepto de la 

tarjeta Cable Club. Esta, aunque enfocada al joven profesionista, promocionaba la adquisicién de bienes de consumo duradero, sin embargo se ha de- 

tectado que este segmenta se interesa mas por los centros de diversida y los consumos por bienes pasajeros. La tarjeta tuvo un tiempo de vida de 

dos afios, estaba ditigida a) todo el pablico a nivel nacional, perteneciente al sistema de television por cable llamado “Cable Club” y era menejada 

por las oficinas de esta empresa, 

£] manejo de este producto se volvié muy complicado debido a que el personal de fa empresa no tenia la experiencia o la capacidad necesartas para 

manejar una tarjeta bancaria, ademas de que en muchos lugares donde existian oficinas de lnverlat no existian oficinas de Cable Cub y viceversa, lo 

cual did Jugar a una compleja administracion,



Imagen y diseiio actual 

H  Aunado a los problemas administratives, existia el problema de una 

{imagen pobre en la tarjeta de Cable Club. La imagen dela citada tar- 

jeta era seria y no comunicaba algo en particular af pablico. Su dise- 

fio era abstracto y resultaba dificil de relacionar con algo en particu- 

lar. 

  

Competencia 

En cuanto a la competencia, se pueden contar fas tarjetas creadas para jévenes y nifios, las cuales cuentan con imagenes juveniles y frescas, 

Posicionamiento en el mercado 

La tarjeta a disefiarse busca un lugar no atacado por alguna empresa bancaria, lo cual colocaria tanto a la empresa como a su producto en una posi- 

cidn deliderargo. : 

Medios de promocion 

Se pretende lanzar una campaita publicitaria para este nuevo producto Ta cual incluya: folletos, carteles, espectaculares y promocién en fos medios 

electrénicos, Se prevee una duracién de uso de la tarjeta de alrededor de diez afios yen cuanto al material publicitario, se comenzaré con un proyec- 

to de duracion de uso de tres meses, y segon la respuesta y/o los cambios en cuanto a las caracteristicas del producto, este material continuard uti- 

lizindose o sufrird los cambios que sean necesarios.



Planes a futuro 

  

Los planes a futuro de 1a empresa son duplicar su némero de tarjetas durante el préximo aio y medio, realizando una promocién particular a ata 

uno de sus nuevos productos. La imagen de fa tarjeta y de fos articulos promocionales deberd de cumplic con los requisitos fijados por la compadia 

Visa para ese efecto, puesto que son las impresas que rigen fos estandares de aceptacion de las tarjetas en los comercios a nivel mundial. 7 . 

  

Reglamentos 

Los reglamentos de Visa® en cuanto al simboto Visa", tienen que ver con los colores y las reproducciones en blanco y negro y a color. En cvanto-a ha: . 

palabra registrada Visa’ hay consideraciones de maydsculas, estilo de impreston y gramatica, Estos reglamentos aplican tanto en el productede tai , 

jeta clasica como en ef de tarjeta dorada, asi como en sus respectivas reproducciones con fines de promacién. Las reglamentos antes mencionados 

son solamente algunos de los que habrin de tomarse en cuenta durante el proceso de disefo. a 

Conclusiones 

La empresa requiere del disefio de una imagen que logre promover su nuevo producto en diferentes medios, Esta imagen debera servisualmentella- 

mativa, que cumpla con Jos pardmetros establecidos por Visa® y MasterCard” y esté pensada para el tiempo de vida del producto.



Capttule tercero: 

EL receptor 

Esta imagen va dirigida a jovenes profesionistas de sexo masculino o femenino de nivel socio-cultural y socio-econdmico medio alto y alto de entre 

23 y 35 aftos de edad de edad, Para conacer mejor al receptor se hizo una investigacion de campo a través de entrevistas, encvestas y observacién 

petsonal, delo cual se pudo resultar en las siguientes filosofias del mercado meta: 

- La seguridad de que llegardn a cumplirlos abjetivas que se han planteado dentro de sus planes de vida a corto plazo 

~Laindependencia para el logro de sus metas 

~ El qusto por la competencia con fa conciencta de [a superacién a la que esta confleva 

~ La preferencia por el trabajo independiente al trabajo dentro de una empresa ajena 

= La concepcién de que !a mejor medida del éxito es el dinero 

~ £1 gusto por los sitios de diversién de moda entre sus centemporaneos 

~ La idea de que bien vale la pena gastar en gustos personales si se gana y se trabaja lo suficiente como para hacerlo 

= El gusto por colores llamativos y/o contrastes 

~ Presentaciones de los productos con fos que se identifiquen y que hablen del costo que éstos tuvieran. 

Hre-eptor utilizaré esta imagen como un distintiva y un simbolo de status. 

“mds significativos de este mercado en cuanto a establecimientos en los cuales se hace uso de la tarjeta de crédito son los restaurantes, 

~.centros culturales y tiendas de rapa de prestigiadas marcas. 

    



A litir y nt a 

Necesidades del receptor 

Elreceptor necesita una imagen que realce su identidad, distinguiéndolo del resto de los usuarios de tarjeta de crédito y que al mismo tiempo fede 

prestigio, Sera necesario que esta imagen sea llamativa y Gnica para ef usuario. E receptor necesita esta imagen para satisfacer sus necesidades de 

individualismo y seguridad. £l usvario de esta tarjeta necesitard saber que el producto va dirigido a el yque le oftece ciertas ventajas por suutilia- 

dn. oO 

Ll cliente en este caso requiere que su nuevo producto tenga difusién tanto a través de iosmedios impresos como de los medios electronicos, Pasa el 

disefio de este proyecto se buscara lograr crear una imagen fresca, llamativa y al mismo tiempo sofisticada, Serd necesario dar una imagen queten~ 

gauna personalidad propia, ampliando este proyecto adernés de al disefio de la tarjeta en si, también al diseiio de los sobres, exhibidores, folletes 

promocionales explicativos, carteles, estados de cuenta, hojas membretadas ysolicitudes, todos estos relativos con este nuevo producto.   
Es imperativo que en todo momento, durante la fase del disetio se tomen en cuenta las normas fijadas por MasterCard” y Visa’, respecto al uso desus — 

respectivas imagenes, ast como el espacio que habré de respetarse para el grabado de los datos del cliente que el banco hard posteriormente, -- | 

Una ver tomados en cuenta los puntos antes mencionados, deberd reafizarse una tabla de jerarquizacién para un mejor planeamiento del proceso de 

disefio de la imagen. Dado fo anterior citaré los diferentes pasos: 

~ Revision de las imagenes utilizadas por la competencia y su eficacia 

~ Encuesta pata definir los puntos que agradan al usuario sobre los disefios ya existentes 
‘44



~ Proceso de bocetaje: 

Imagenes y tipografia 

~ Bocetaje blanco y negro 

= Bocetaje a color 

~ Aplicaciones: cartel, papeleria membretada, folleto explicativo promocional, display para sucursal, sobre de entrega de tafe 

tado de cuenta y solicitud, 

  

Ae



Estrategia de direiro 

La imagen de fa nueva tarjeta de crédito funcionard si ogra captar la atenci6n de su mercado meta distinguiéndola como un producto con el que se 

identifica su usuario. 

Stel disetio de la imagen de este product es efectivo, se logrard atraer a un gran nimero de miembros del mercado meta para el uso de esta tarjeta 

y sees hard sentir que tienen un producto disefiado especialmente para eltos, 

1as limitantes con las que nos encontratiamos en el disefio de este producto serfan principalmente {os requerimientos fijados por las empresas Visa 

y MasterCard” en cuanto al uso de sus imagenes tanto en tarjeta clasica como en tarjeta dorada, En cuanto al disefio de la tarjeta dorada una limi- 

tante adicional seria que dnicamente se podrian utilizar dos tons de dorado y ef color negro. 

Habrd de tomarse en cuenta que no habré un contacto directo con la empresa que imprimird las tarjetas, debido a medidas de sequridad que toman 

tanto el banco como las empresas que imprimen las tarjetas bancarias, 

Conel disefto de la imagen de este producto se Jogrard resolver un problema de comunicacién que fa imagen del producto anterior no lograra, Se in- 

tentaria poner la imagen de la empresa no solamente ala altura del disefio de cualquier otra de su especie en el pats, sina también superar a los de- 

més. Tomando en cuenta todo lo anterior se disefiard una imagen baséndose en el nombre de ia nueva tarjeta déndole movimiento yal mismo tiem- 

po.una imagen sofisticada, Se tomaré en cuenta el uso elementos que fomenten la sequridad del producto y dificulten la falsificacién.



_— 

Conclusiones 

Se diseitard una tarjeta de crédito que logre dar una imagen sofisticada y al mismo tiernpo juvenil, Serd necesario que este disefio se ajuste a ciettes 

pardmetros de seguridad y que de ser posible, proponga algunos propios. 

Se diseniarin diferentes productos que servirdn a la promocién de esta tarjeta tales como: falletos explicativos promocionales, carteles y display pa ‘ 

ra sucursal, 

En cuanto a material para el uso de a empresa para llevar el contro! del uso y 1a promocién del producto se disefiardn: solicitud, estado de wet, 

sobres pata entrega de tarjeta y hojas membretadas, El disefio de todo este material se tendré el objetivo de dar una imagen que unifqu el el cone 

to de lanueva tarjeta bancaria. , 

Se utilizarén en este disefio las imagenes de: Banco Inverfat, S.A, Visa® y MasterCard” con las especificaciones marcadas en sus respectivos manua- 

Jes, Se ealizard este disefio con el fin de dar una pramociGn completa y efectiva que cumpla efectivamente con el desarralle de toda lacampaia pir 

blicitaria del producto en lo que a medios impresos se refiere, uO 

At, 

 



Diseno 

Antecedentes de la empresa 

La empresa contaba anteriormente con la tarjeta Cable Club, Esta tarjeta estaba impresa en estireno por el proceso de serigrafia. Su disefio era tris- 

tey plano, El fondo de ta tarjeta simulaba unas barras de calibracion televisivas y del lado izquietdo de la tarjeta tenia el nombre del programa, pre- 

cedido de dos letras C encontradas, Ademas de esto, fa tarjeta tenfa fa informacién comin a todas las tajetas. {I lanzamiento de la tarjeta estuvo 

acompaiiado por el disefio de folletos promocionales, solicitudes y estados de cuenta. 

EI producto se promovié tnicamente a través de fos medios impresos, repartiéndose propaganda dentro de las sucursales, Este producto se dirigio 

al piblico del interior de la RepGblica, lo que dificulta en este momento ja realizacién de encuestas para averiguar el por que el usuatio dejara de uti- 

lizar esta tarjeta de crédito. 

Las tarjetas Cable Club fueron impresas en serigrafia sobre estireno y grabadas en el Banco directamente. Mientras que los folletos fueran impresos 

en seleccidn de color al igual que la papeleria correspondiente al producto. El acabado de los folletos era doblez, Gnicamente, mientras que el de las 

tarjetas es plastificado. 

Conclusiones 

El depattamento de tarjetas bancarias de Banco Inverlat requiere el diseiio de una tarjeta que cumpla con las especificaciones de tamatio, impresion 

y acabado fijadas por 1a empresa Visa" para el desarrollo de productos bancarios,



Lanveva tarjeta deberd cumplir con todas fas espectficaciones requeridas, tanto de disefio como de impreston yacabado para el buen desempetio de 

la tarjeta en lo que respecta a aceptacién tanto de Visa° como de el comén de los establecimientos afiliados a Visa’. eo 

Bocetaje ; 
A partir de la informacién obtenida en todos los capitulos anteriores se empez6 a bocetar, Se buscd lograr una imagen joven, formal y 4¢-gran 

impacto visual, Partiendo de los bocetos de a iluvia de ideas, se empez6 a bacetar en la computadora, dando esto gran cantidad de opciones en cuan- 

to.acolora familias tipagraficas. Después de esto se eligid una opcidn final a la cual se le hicieron algunas modificactones Ileganco asi a [a imagen 

de la nueva tarjeta, 
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Eleccin Final 

Una vex terminado el proceso de la lluvia de ideas y bocetaje a color, se 

eligié una opedén final sobre ta cual se trabajé haciendo unas cuantas 

modificaciones para lograr asf una imagen con gran impacto visval, 

setia, joven y sencilla, En cuanto a la vuelta, se disefio conforme a las 

especificaciones de Visa” yMastercard”, 
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Una ver definida la imagen de la tarjeta, se procedié al disefio de todas las aplicaciones solicitadas por el dliente, tomando en cuenta si éstas nece- 

sitaban una medida o material determinados y tratando de lagrar un buen producto final con un costo que no fuera elevado. Iqualmente se bused 

que todas las aplicaciones tuvieran continuidad con la imagen de la tarjeta. 
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Eleccion final hoja membretada 

Después def bocetaje de fa hoja membretada, finalmente se eligié este 

lay-out, por su limpieza y la fuerza que se da ala imagen de la tarjeta,   
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Diagramaci6n axial de la hoja membretada 
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Tamafio final: 21.5 x 28 cms. Tintas: 2x 0 .
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Fleccion final cartel 

Después del bocetaje del cartel, Finalmente se eligid este lay-out, por 

tener menos texto y tener mayor impacto visual,  



Diagramacion axial del cartel 
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Eleccion final sobre 

Después del bocetaje del cartel, Finalmente se eligié este lay-out, por el més limpio y con mayor equilibrio, 
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Diagramacién axial del sobre 

  

  

    we 
      
  

    ‘SEL AERESIDOKOSE He POR STOR DEE EL DMPRESO BX EL HOSHO 
  

Tamafio final: 24 x 10.5 cms, Tintas: 2x2 ay



Solicitud de tarjeta 

Lasolicitud se diagramé a partir de una muestra que proporcionara 

el cliente, 
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Diagramacion axial del frente de la solicitud de tarjeta 
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Diagramacin axial de la vuelta de la solicitud de tarjeta 

AE EAT EA CTA REENTE Go CELT 2 
QUE DAA HUNTS GERACE TELAT FCT 
PEN LOSES HENAN CATE, TE HE 

Hapoel i be 

ce fe ga a la ae ts 

morte nds 

as gt mse 

eet hatoteh 

sa ad 
arom to meale 

oar, Yast a 
veiama rape ape 

sew, Sse 

he ca en evs a ies 

Ihorpoahee eho, 

1 

2 rvestideesmens tm yr Aiea nd yon wisi) 
Adeknewtiodia epi. 

anmie, 
latent 

Gasieelsba . 
(CL eer ehn de a oft met oni ba ans ier hare net Des) 

Pt aide, 

(Ce a te peal 
Gate ela ceases 
“ 
som 

Sank 

op 
fu pas yond a 
Haneda pled as,   
Tamaiio final: 21.5 x 34 cms. Tintas: 2 x2 m



Triptico     
  

 
 

  

ba 
4 

3 
ia 

ae 
aR 

ao 
ok 

ak 
5 

Se 
is 

ga 
Wy 

fee 
ce 

ait 
Gg 
B
e
 

ey 
a 

soe 
ge oe 

He 
St 

ie 
ret 

ed 
Sue 

So 
Shs 

S85 
Geea 

sz 

  
SUL UNEKUMORIOTMTAATE SE « 

 



fs soe INVERLAT 

ergy rie or 
bret isc MM Dee  



  

  

Eleccién final triptico 

Después del hocetaje del triptico, finalmente se 

eligid este lay-out, por su limpieza y ef 

movimiento que le dan el suaje y la posiciin de 

las imagenes. 
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Diagramacion axial del triptico     

    

  

  

    
  

  
uy aan 

famafio final extendido: 21.5 x 28 cms, Tintas: 4x 4 ,



Estado de cuenta 

El rente dela solicitud se diagramé a partir de una muestra que proporclonara el cliente, Era necesarto utilizar el mismo formate y lay-out, debldo 

aque los estados de cuenta se imprimen a través de un formato que ya se tiene hecho en un programa dela computadoray que no se quiere cambiar, 

Frente 
  

‘ESTRUS OE CHEAT O TRRIETA DF CREDIT. 

  

  

  

      
          fr”



Vuelta 

Para el lay-out de la vuelta dela solicited se tenia un poco més de libertad. A pesar de que se nos pidié conservar mas o menos el acomodo original, 

se pudo acomodar en una reticula de 3 calumnas ta informaclén para que se viera mas ordenada, 
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Display 

  

         



Fleccién final display 

  

Una ver finatizadas las pruebas con vatios displays para el triptico, este fue el que se eligié por su facil transportacian y armado, asi como el de cast, 

més econdmico. 
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Desarrollo display 
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PenvmevAce 

Negro 

Original al 26.2% 

  Pantone 199 
Original al 25.8% 

WebIrcor 
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Sobre Frente: Negro. Original al 61.6% 
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Frente: Pantone [99. Original al 61.6% vos   
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Vuelta: Pantone 199. Original al 61.6% 

  

| 
Yuelta: Negro. Original al 61.6% 

 



Solicitud 

Frente: Negro. 
Original al 42.8% 

SOLICITED DELA TARIETA DE GREDITO 
XGERERACION {     

     
Frente: Pantone 199 ES EMPORTANTE QUE LEA CHIDAROSAMENTE EL CONTRITO AL REVERSO 

Original al 42.8% 
rn



1 Vuelta: Negro. = - 

  

Original al 42.7% 

(ERAGE PSION RMN IEE SIE OAR 

  Yuelta: Pantone 199 4 
Original al 42.7% - | 

FI



Estado de cuenta 

  Frente: Pantone 199 

Original al 40% 

Frente: Negro. 
Original al 40% 
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Vuelta: Negro. 
Original al 40.4% 
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Triptico 
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Cok om 

Apartir dela definicién del disefio final de las aplicaciones se estudiaron costos y materiales para poder presentar al cliente la siguiente cotizacién. 

Hoja membretada Material/Papel: Couché bte. dhe cara 150 grs. 

Formato: 215 x 2Bems, Acabado: Corte, doblez y barniz ultravioleta 

Tintas: 2x0 Tiraje: 35,000 

Material/Papel: Bond 70 grs. Precio millar: $692.86 

Acabado: Corte 

Tiraje: 200,00 Solicitud de tarjeta 

Precio millar: $156 Formato: 215 x3hems. 

Tintas: 2x2 

Cartel Materiat/Papel: Couché bte. 100 grs 

Formato: 90x 60 cms. ~ Aeabado: Corte 

Tintas: 4x0 Tiraje: 50,000 

Material/Papel: Cartulina SBS I2pts Precio millar: $290.00 

Acabado: Corte y bamiz ultravioleta 

Tiraje: 3,000 Sobre 

Precio millar: $6,677.34 Formato: 24x 105 ans. 

Tintas: 2x2 tintas 

Triptico Material /Papel: Sobres pre-armados 

Formato: 25 x28cms, Tiraje: 250,000 

Tintas: hx Precio millar: $126.10



Estado de Cuenta 

Tarjeta 

Display 

Formato: 

Tintas: 

Material/Papel: 

Acabado: 

Tiraje: 

Precio millar: 

Formato: 

Tintas: 

Material/Papel: 

Aeabado: 

Tiraje: 

Precio unitarto: 

Formato: 

Tintas: 

Material/Papel: 

Acabado: 

Tiraje: 

Precio por ciento: 

18x26 cms. 

2x2 

bond 36gts. 

Corte 

240,000 

$30.01 

8.56 x5.40 ons. 

xk 

Estireno 

Embosado, barniz, banda 

magnética 

£0,000 

$1.00USD 

856x540 cms. 

1x0 

Carton micracorrugado 

couché 135 gts, 

Suaje y pleca de doblez 

400 

$124.10



Conckuriones 

A taavés de la investigaciin para el presente proyecto se llegé a las siguientes conclusiones: 

- Dado el gran desarrollo de la industria bancaria, es necesario desarroilar productos bancarios, en este caso tayjetas de ae- 

dito, con una identidad propia y Gnica que fogre ta identificacién del usuario con el producto asi como de fa tarjeta con el ti- 

po de cuenta que se maneja. Todo esto respaldado por material de consumo tanto interno como externo que de una unidad a 

la imagen de la tarjeta. 

~ Es necesario estudiar mas y mejoral mercado al que van dirigidos los productos y no solamente darle un producto que iden- 

tifique al banco sino tomar en cuenta los qustes de su usuario y ofrecerle un producto con el que se identifique 

~fs labor del disefiador grafico lograr resolver el problema de comunicacion que tiene el banco con respecto a su mercado me- 

ta, ofteciéndole un disefio que fo identifique plenamente y le de fa importancia que merece este mercado que habia estado 

abandonado por los bancos en general. 

~ Iqualmente, es labor del disefiador grafico, a través de la aplicacién de sus conacimientos adquiridos tanto durante el estu- 

dio dela licenciatura como de los que debe adquirir en el desarrollo de su vida profesional, brindarle a su cliente, en este ca- 

so Banco Inverlat, opciones de disefio que sean econdmica y mercadolégicamente dptimas y viables, considerando laeficacia 

de la imagen propuesta asi come los costos de produccion.
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