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Introduccion. 
»”™. 

EI Disefio Grafico es una - 

profesion que se ha preocupa- 

do por comunicar a la socie- 

dad acerca de las cualidades y 

beneficios de los productos y 

servicios que satisfacen sus 

necesidades. 

Dentro del Disefio, ubico 

la Publicidad como un medio 

de persuacion no solo comer- 

cial, sino que también puede 

ser utilizado con fines motiva- 

cionales para favorecer el co- 

nocimiento, 

Es por ello que propon- 

go una Campaijia para motivar 

el interés de la lectura en los 

nifios de ocho a doce afios. 

Esto en favor del desarrollo en 

la educacion. 

Para la realizacién del 

proyecto planteo la problema- 

tica del caso y los objetivos a 
alcanzar con mi propuesta; la 

educacién y su ubicacion den- 

tro de nuestro pais, al igual 

que el tema de la lectura. Fi- 

nalmente integro la aportacion 

que consiste en la realizacién 

de la campajfia motivacional. 

Deseo que al consultar 

este proyecto se cree concien- 

cia acerca de la importancia 

que tiene el dar a conocer a 

todos (principalmente a los 

nifios) lo indispensable que 

resulta la lectura. 

Los nifios son la espe- 

ranza del futuro. Por ello es 

para mi motivo de gran satis- 

faccién poder ayudar, contan- 

do con el apoyo del Disefio 

Grafico a motivarlos por me- 

dio de elementos visuales para 

que mejoren sus conocimien- 

tos a través de la lectura y asi 

logren ser hombres y mejeres 

de bien. 

Deseo difundir a todos 

ellos este mensaje. 
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Los maestros forman un papel muy importante en la educacién. 

Problematica y 

objetivos. 
”” ™. 

En México, hasta el se- 

xenio de 1979, con el progra- 

ma "Educacion para todos”, 

que cambio en 1982 al progra- 

ma "Excelencia educativa" se 

dié la preocupacion acerca de 

la importancia que tiene saber 

leer. Por eso ahora, ademas de 

saber hacerlo, debe ser una 

prioridad adquirir aficion ha- 

cia la lectura, porque resulta 

indispensable para Ja cultura 

de cada individuo. 

Por lo comtn a los nifios 

de nuestro pais les falta mos- 

trar interés en la lectura. 

Cuando leen, es porque 

se los dejan de tarea en el co- 

legio, al estudiar para un exa- 

men; pero no porque tengan el 

gusto por hacerlo. En su tiem- 

po libre prefieren hacer otras 

actividades, ya que piensan 

que resulta mas entretenido 

que abrir un libro para leerlo. 

Debemos estar concien- 

tes de que la television ejerce 

mucha influencia en la falta 
de interés de los menores en 

la lectura, para ellos es mas 

comodo sentarse a observarla, 

sin hacer el esfuerzo de leer e 

imaginar. 

Esto afecta directamente 

a los pequefios al crecer con 

una educacién limitada. Ellos 

no se percatan de la situacién 

porque no les afecta en su ni- 

fiez, sino a la larga cuando ne- 

cesitan de conocimientos para 

ser independientes. 

Aparte de la television. 

existen otras causas importan- 

tes que debemos afrontar co- 

mo la falta de difusion a la 

lectura en el pais, la poca co- 

Jaboracién por parte de los pa- 

dres en establecer relaciones 

PA IRANI? 12 NPA RAR



  

de comunicacién con el nifio, 

para estimulario a la lectura. 

Por tal motivo los peque- 

fios ven la lectura come una 

obligacién, no crean un habito 

a leer, su mundo se encierra a 

lo que aprenden en la escuela 

y no amplian sus horizontes 

hacia el conocimiento; asi 

como tampoco se adquiere un 

{enguaje culto en la expresién 

cral y escrita. 
La carencia de desarrollo 

integral y moral por so.o 

zprender sobre ello de sus pa- 

dres, es otro factor, que auna- 

clo a los anteriores ocasiona 

un rezago en la formacion 
educativa. 

Se han realizado <ampa- 

jias abordando el problema, 

sin lograr suficiente éxito en 

los pequefios. 

Debe darse a conocer a 

todos ellos lo importar.te que 

es leer. Y para ellos sera de 

mucha ayuda el realizzr acti- 

vidades para motivar a los pe- 

quefios a la lectura. 

Es necesario que la in- 

tencion del proyecto sea que 

este tenga alcance a todos los 

pequefios de cualquier estrato 

social, asi como dirigir espe- 

cialmente a ellos esta campa- 

fia, ya que es mas facil que 

capten el mensaje si éste se 

expresa con su lenguaje agre- 

gando imagenes para llamar la 

atencion. 

Por ello el objetivo a 

cumplir es disefiar una campa- 

fia para promover el interés de 

la lectura en los nifios de 8 a 

12 afios. Asi lograr que los pe- 

quefios adquieran un habito a 

la lectura y gusten leer cosas 

aparte de lo establecido en el 

colegio para adquirir mas co- 

nocimientos. Asi mismo, se 

aumenta su educacion apren- 

diendo a expresarse de una 

manera correcta ante los 

demas. 

Estos pasos los condu- 

cen al camino mas facil para 

obtener el éxito en la vida. 
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Importancia 

de la 

Educacion. 

—_ 
Previamente al comenzar 

el tema, sera necesario coinci- 

dir en una definicién corta y 

sencilla de la educacion. La 

enciclopedia Monitor en su 

volumen cinco define la 

educacién como:"Un proceso 

por el cual el hombre se forma 

y define como persona."' Este 
concepto nos ind:.ca que la 

educacion no sdlo se inclina a 

lo intelectual, sino también 

hacia el tema moval y espiri- 

tual para lograr una educacién 

legitima. 

Se puede civar urbani- 

dad, conducta y participacion 

ciudadana que son aspectos 

relevantes en la vida cotidiana. 

Por ello, lo mejor es in- 

vertir en educarse para formar 

un amplio razonamiento, ex- 

presarnos mejor verbalmente, 

tener mas capacidad critica y 

poder formar cada uno su pro- 

pio juicio sobre las opiniones 

obtenidas de los demas. 

Otro aspecto importante 

es que gracias a la educacion 
podemos aprender temas ilimi- 

tados como diversos idiomas y 

lenguajes, manejo de moder- 

nos aparatos que ayudan a 

transmitir conocimientos; un 

ejemplo de ellos es la compu- 

tadora, herramienta tan util en 

nuestros dias; historia, politi- 

ca, etc. 

Durante la etapa de la in- 

fancia y adolescencia, el ser 

humano no puede educarse por 

si sdlo, es aqui donde co- 

mienza la obra del educador 

que encamina al individuo a 

interesarse en su autoeduca- 

cion para que al llegar a una 
edad madura éste sea capaz de 

continuar educandose. Por 

esto es importante que haya 

comunicacién entre profesores 

y padres de familia, asi juntos 

pueden apoyar como educado- 

res a lograr una Optima educa- 

cion en cada ser humano. 

La educacion no solo be- 

neficia a cada ser humano en 

individual, sino que el educa- 

do aplica sus conocimientos 

en la sociedad en que se de- 

senvuelve, beneficiando a ésta 

y al pais mismo, ya que incre- 

menta su productividad ade- 

mas de apoyar a las nuevas 

generaciones en la socializa- 

cién con el mundo actual. 

  
Los maestros forman un papel importante en la educacién. 
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La lectura 

como base de 

la Educacion. 
~~. 

La mayor parte de los 
conocimientos obtenidos du- 
rante el proceso educativo se 
adquieren gracias a Ja lectura. 

La palabra lectura es 
muy basta pero resulta prac- 
tico definirla brevemente para 
introducir el tema. la Real 

Academia la designa como 
“pasar la vista por 19 escrito o 
impreso haciéndose cargo del 
valor y significacién de los 
caracteres empleadas".? 

En los siglos anteriores 

solo los reyes, sacerdotes y 

gente acaudalada aprendian a 

leer, logrando asi una gran 

ventaja sobre el rest> de las 

personas, ya que conocian 

mas sobre sus antepasados, 

temas nuevos y diversos,etc.; 

que les ayudaban a desarro- 
llarse mas facilmente. 

Aunque la lectura no es 
la unica forma de educarse, 
resulta un elemento indispen- 
sable en este proceso, no se 
puede abandonar. 

Entre mas se lee, se van 

adquiriendo mayor nimero de 
conocimientos, se aumenta el 
vocabulario y se mejora la es- 
critura. Cada lectura posee 
diferente estilo asi como tam- 
bién el contenido, cantidad de 
texto y sobre todo el propésito 
de cada una de ellas, difieren 
entre si. 

Un grupo de franceses 
que se dedican a las investiga- 
ciones en el campo de la edu- 
cacién bajo el nombre de 
Groupe Francais d' Education 
Nouvell, se refieren a la lectu- 

ra como una "delicada herra- 
mienta para la formacién de la 
personalidad y una eficaz pa- 
lanca para mover y transfor- 
mar el] mundo". Sus funciones 
son infinitas, cada texto que 

  
La lectura es elemental en la educacién de los pequefios. 

se lee forma parte de un reto a 
enfrentar, el superarlo repre- 

senta otro gran paso en el me- 
joramiento de la educacion. 

AL RAE MIC 18 DPA IRA YW



  

La Educacion 
en México. 

”—. 
En México, durante el 

afio de 1833, José Maria Luis 

Mora crea la Direccién Gene- 

ral de Instruccién Publica, ha- 

ciendo de ello un proyecto 

educador muy importante, so- 

bre el que expresd: "Una parte 

muy considerable de las ma- 

sas aprendia a leer mal y a es- 

cribir peor, pero aprendia". 

Luego de derrotar a los 
invasores franceses, los libera- 

les de la reforma tomando en 

cuenta el papel tan importante 

que tenia la educacién para 

mejorar el pais; s:.guen los pa- 

sos de Luis Mora, y ain con 

la falta de recurscs humanos y 

economicos sufridos en ese 

tiempo, Altamirano manda 

abrir escuelas para todos los 

pueblos. 

Después de ello se adop- 

ta el principio de la educacién 

primaria obligatoria, se conti- 
nua con la "gran cruzada edu- 

cativa" por José Vasconcelos 

y la creacién de la Secretaria 

de Educacién Publica. 

Se establece en la Cons- 

titucién la obligatoriedad de la 

educacion primaria (ahora 

también secundaria) como una 

responsabilidad del individuo, 

la sociedad y el Estado. 

La carta de los derechos 
del hombre menciona el dere- 

cho que todos tienen a la edu- 
cacion. Pero a pesar de ello, 

resulta preocupante que aun- 

que hay "mas de 33 millones 

de mexicanos que pueden leer, 

el numero de lectores es muy 

limitado. Esto se refleja tam- 

bién en el numero de compra- 

dores de libros, el cual ascien- 

de en nuestro pais a sdlo me- 

dio millén de personas"? 
La mayoria de los mexi- 

canos no cuentan con recursos 

econémicos suficientes para 

pagar la educacién de sus hi- 

jos, es por eso que existe mu- 

cha desercién escolar en pri- 

maria. 

"Uno de los retos urgen- 

tes que tiene México es el de 

elevar el promedio de escola- 

REPUBLICA MEXICANA 
TC-03 DIVISION POUTICA SIN NOMARES 

ridad de la poblacién de 6 a 

12 afios". 

Aunque debemos admitir 

que la educacién ha avanzado 

mucho en el pais, todavia nos 

hace falta superar algunos 

obstaculos para lograr alcan- 

zar un mejor nivel educativo. 

     

La educacién es importante para mejorar el pais. 

ALR MMIC? 19 NPA RAR MIO



 
 
 



  

Por qué leer 
desde ninos. 

-—~ 
Los pequefios tienen una 

mente muy pe:ceptiva. Su ce- 

rebro se asemeja al de una es- 

ponja, debido a que tienden a 

absorber todos los conoci- 

mientos mas facilmente. Si se     
agrega a ello su capacidad ex- 

presiva, interés e inquietud, se 

concluye por qué les resulta 

mas sencilla la comprensién 

de la lectura. 

Para que el nifio haga de 

la lectura un habito, necesita 

tener contacto con los libros 

desde la infancia, contacto 

que en un principio es manual 

y se complementa con ilustra- 

ciones para facilitar su capaci- 

dad de observacion. A partir 

de esto van creando su propia 

Algunos nifios comienzan a leer a los 6 afios. 

Los nifios son muy perceptivos. 

percepcién de la lectura sim- 

plificandola y aplicandola a la 

realidad. Cuando un pequefio 

se convierte en lector, ayuda a 

promover con otros nifios, de 

una manera natural el carifio 

  

que siente hacia los libros. 

De las primeras experi- 

encias que los pequefios ad- 

quieran con los libros, depen 

de todo su futuro como lecto 

res. 
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Como trabaja 

la estimulacion 
en el niiio. 

~~. 
Las estimlaciones son 

hechos que provocan determi- 
nada reaccion en el organis- 

mo, estas reaccones pueden 

ser fisicas 0 psicoldgicas. 

“Para que exista un esti- 

mulo no basta cue éste sea su- 
puesto, sino que de algtin mo- 
do debe demostrarse, que ha 

  

El nifio percibe con mds facilidad 

si se le estimula. 

adecuada reaccién del orga- 
nismo mediante un comporta- 
miento psicolégicamente veri- 

ficable".* Esto significa que a 
todo estimulo el individuo de- 
be dar una respuesta que se 

pueda comprobar. 

En el caso de los nifios, 

la estimulacién es muy impor- 
tante, ya que aunque esta ter- 

mina, su informacion sobre 

ella no desaparece sino que el 
pequefio la mantiene en su 
memoria por un determinado 
tiempo, puede ser desde frac- 
ciones de segundo hasta toda 
una vida. 

Los pequefios centran 

mucho mas la atenci6n en los 
estimulos y responden a ellos 
con gran facilidad ya que 

cuentan con una mayor sensi- 
tividad. 

La percepcién y la esti- 
mulaci6n van de la mano, ya 
que la primera se produce a 
partir del manejo adecuado 
sobre cémo entran los estimu- 
los al nifio. » 
  
Los pequefios responden a los estimulos con gran facilidad. 
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Los estimulos 

ambientales. 

-—~ 
El entorno o ambiente en 

el que se desarrollan los nifios 

se encuentra lleno cle estimu- 

los que con la expe‘iencia van 

adoptando para provocar una 
respuesta en ellos. Como 

ejemplo, si se encuentran en 

un lugar publico como un 

zooldgico, el cine o un restau- 

rant, las figuras en los bafios     Los nifios en su entorno, 

de un mufiequito o mufiequita, el contacto con el medio que algunos otros factores en el     el color rosa y azul, provocan _ les rodea les ensefia que no entorno de los pequefios de 
la primera vez un estimulo a necesariamente tenemos que donde reciben estimulos, 
su vista. Conforme aprenden a articular acusticamente para crean respuestas y forman su 
captar el mensaje, van a saber | comprender. propia vision del mundo que 

ef hacia dénde dirigirse sin nece- También se pueden citar _les rodea. 

El ambiente de la naturaleza sidad de oralizar el mensaje. la naturaleza, la television, la 

estimula el pensamiento. De ahi que su experienciaen —_ familia, etc. que son tan solo 
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Los sentidos y 

el aprendizaje 
de la lectura. 

”—. 
Para leer se necesita 

transformar signs graficos a 

su forma sonora, es aqui cuan- 

  
Las manos ayudan 1 seguir la lectura. 

do interviene la parte fisica de 

la lectura debido a que se ne- 

cesita tener la capacidad de 

ver y seguir un texto con los 

ojos. Ademas debe haber 

coordinacién entre los ojos, la 

boca y la mano; saber que se 

lee de izquierda a derecha y 

que el espacio entre renglones 

se sigue de arriba a abajo. 

Todas estas habilidades 

son adquiridas durante los pri- 

  

Se necesita coordinar ojos y boca para leer. 

meros afios de primaria, e in- 
tervienen en ellos los procesa- 

mientos visuales como son la 

percepcidén, la memoria y la 

exactitud visual. De igual ma- 

nera intervienen procesos au- 

ditivos. 

Por ello es importante 

brindar atencion al desarrollo 

de los sentidos en los nifios, 

porque el aprendizaje de la 

lectura esta estrechamente li- 

gado al aprender a ver, a oir y 

hablar. debiendo aclarar que 

estos no son conocimientos 

adquiridos, sino habilidades 

que se adquieren con la prac- 

tica. 
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Técnicas para 
la iniciacion de 

la lectura. 

-—. 
Existen algunas técnicas 

faciles de aplicar que ayudan 

a captar la atencion de los 

nifios hacia la lec:ura. Estos 

métodos no son novedosos, lo 

practicaban los papas y los 

abuelos, pero se ka comproba- ‘§ 

do su efectividad. Es solo que 

ellos los llevaban a cabo de 

manera intuitiva <1 contar his- 

torias, narraciones, anécdotas, 

etc., que captaban el interés 

de los pequefios. 

Entre los métodos exis- 

tentes se proponen: 

¢La narraci6n oral: Que 

comiencen a imaginarse lo na- 

rrado. Es importante también 

que la forma de hablar sea 

sencilla, sin palabras rebusca- 

das. 

e Leer en voz alta: Esta técni- 

ca despierta la curiosidad en 

los pequefios y los induce a 

hojear los libros personal- 

mente. 

tiene que ver con los sentidos, | i 
ya que como apoyo de la voz 

se utiliza la mimica, gestos y 

ademanes que logren captar el 

interés de los nifics, para que 

Las técnicas antes men- 

cionadas son intuitivas, pero 

al conocerlas mas profunda- 

mente y adecuarlas a las nece- 

sidades de los nifios, seran de 

mucha utilidad; para aplicar- 

las correctamente a encaminar 

a los pequeiios a la lectura 

personal. 

  
La narracién oral es una técnica efectiva. 

Juegos que 

favorecen el 

aprendizaje de 
la lectura. 

La realizacion de juegos 

relacionados con lectura, tiene 

como propésito que los nifios 

que comienzan a leer o los 

que ya saben hacerlo le tomen 

mas interés a la lectura y 

aprendan qu ésta también re- 

sulta divertida, a la vez de es- 

timular su creatividad. 

En estos juegos los pe- 

quefios suelen demostrar sus 

emociones, su forma de asimi- 

lar las cosas y hasta su propia 

personalidad. 

A continuacion se pre- 

sentan como ejemplo dos de 

varios juegos que aparecen en 

la "Guia para Promotores de 
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Nifios jugando ronda. 

la Lectura". Estos nos sirven 

de base para, de acuerdo a la 

imaginacion de cada persona, 

se pueden realizar muchos 

otros juegos que apoyen el in- 
terés de los pequefios lectores. 

"Ronda de Palabras. 

Objetivo: Que el nifio afirme 

el conocimiento y manejo de 

palabras nuevas. 

Desarrollo: 

Se pide a los nifios que se 

coloquen en circulo. 

¢ Colocar dentro cel circulo un 

cuadrado de papel de color. 

  

* Indicar a los nifios que avan- 

cen en circulo moviéndose al 

compas de la musica. (Cada 

uno de ellos llevard en la ma- 

no una ficha con la definicién 

de la palabra o una tira con la 

palabra sin que los compafie- 

ros la vean). Los nifios se de- 

tendran cuando deje de escu- 
charse la misica. 

¢ EI nifio que quede sobre o 

mas cerca de la marca de co- 

lor mostrard al resto del grupo 

su palabra o defincién, el que 

tenga el complemento debera 

leerlo (con ayuda de un adul- 

to). 

* Por parejas se iran colocan- 

do al frente y leeran palabras 

y definicion y después pega- 

ran su material en un lugar 

visible. 

Se pedira a cada nifio que 
invente un cuento utilizando 

el mayor numero de palabras 
nuevas".> 

"Cuentos con estatuas. 

Objetivo: 

Inspirarse en las estatuas 

vivientes y crear un cuento. 

Desarrollo: 

El juego de Cuentos con Estatuas resulta divertido. 

¢Con algunos integrantes del 

grupo se arma una escena 

congelada. 

¢ Los demas integrantes es- 

criben una historia a partir de 

la escena que ven. 

eEn un tiempo determinado se 

van cambiando las posiciones 

de las estatuas. 

* Cada participante les da mo- 

vimiento dentro de su argu- 

mento. 

¢ Se pueden cambiar posicio- 

nes cuatro o cinco veces. 

* Al finalizar se leen los tra- 

bajos".® 

    
YARRA MIC? 33 NPA RAR VI



% 

f 

| 

. i 

e 

        

o
F
 

_ 
3 

: 
o
a
 

. 
a 

. 
w
e
 
T
a
 

ce 
Nowe 

4 
f
 

a
a
d
 

a
 

° 
Oe 

Ff 
. 

h
d
 

A
d
 

A
 

i
N
 

- 
=
.
 

SS 
’ 

ir 
‘
 

7 
>
 

v
e
 

¢
 

fos /. 
f 

todo di 
Cr 

(> 

ao 

oe 
a 

e 

oes 

“f 

\ 

T 

~ 

ee f 

7 

Ce 
& 

\ 

P= 

NS 

ars 

iy 
ty 
ue 

KN 

rt 

Sf 

  

SOA 

Ass 
bw KR 

4 
PK 

a. 

{ 

q 

L ¢ 

\ 

s 

aan 
G 

P| 

 
 

SS 
' 
Z 

! 

Ay 

o 
ty 
£ 

%, 
W
E
 

$ 

Be 
NG 

fA 
& 

N
A
S
T
 

ame 
e
e
 

! 
X 

o 
- 

; 

i
 

i
n
 

i
e
 

a
 

_ 

7
 

Ft 
‘ 

I\ 
y
e
 

A 

My 
\ 

Q 
/
 

: 

we! 
a 

a 
w
e
 

~
 

f 

*
,
 

\
 

g
e
 

+ 
Ly 

va 

’ 
d 

c
o
l
e
 

 



  

El método de cién como unidad de expre- La lectoescritura va delay cuestionar acerca de todos 
. sion de los pensamientos, y se mano con las materias que lle-_ los textos que ven en cada te- 

Lectoescritu Ya. presta mas a los intereses van los pequefios en la escue- _—ma de clases. y Pp 
y-™— actividades de los nifios. la, ya que aprenden a analizar 

e 

La lectoes-ritura es una 

interdisciplina ce la pedago- 

gia, que consta Je varios mé- 

todos para su er.sefianza. Es- 

tos se clasifican en métodos 

analiticos, sintéticos y de pa- 

labras normales. 

Los métodos analiticos, 

que también se “es conoce co- 

mo globales o naturales, se 

ensefian por frase o por ora- 

cién. En cambic: los sintéticos 

ensefian las letras y silabas pa- 

ra formar palabras o frases. 

El método de palabras 

normales, pasa de una silaba o 

palabra hacia la letra. 

Ultimamente el método 

mas utilizado es el global ya 

que presenta algunas ventajas 
como la utilizacion de la ora- El método de palabras normales, pasa de una palabra a una letra. 
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desplazan sus actividades es- 
colares, principalmente la lec- 

tengan en comunicacién y 

apoyen a los pequeiios para 
Dificultades superar lo mayor posible estos 

problemas. 

  

ante el interés 

por la lectura 

en los ninos. 

-—~ 
Existen varios factores 

que influyen en ;a falta de in- 

terés que demuestran los nifios 
hacia la lectura. 

La primordial es que el 

nifio muchas veces no aprende 

a leer de manera correcta y 
por lo tanto le resulta molesto 
hacerlo. Esto indica que los 

maestros necesitan implemen- 
tar un buen programa que fa- 
cilite a los alumnos el apren- 

dizaje de la lectu:a. Otro de 

los temas que causan gran 

conflicto es el de la influencia 

que tiene la telev'sion en los 

pequefios. Se han realizado 

estudios al respecto, en donde 

se demuestra que los nifios 

PA IRA RMU 1° [RAR 

tura. Dedican mas tiempo 
viendo la televisién del que 
utilizan para leer como mini- 
mo lo requerido en la escuela, 

aunando que el esfuerzo re- 
querido al ver television es 
nulo comparado al necesario 
para leer. 

Si los libros de lectura 
especiales para los pequefios 
estuvieran a su alcance, se in- 

teresarian mas en ellos, ya que 
al verlos el nifio siente curio- 
sidad para leerlos, pero des- 
graciadamente no cuentan con 
un tipo de lectura especial pa- 
ra ellos en su entorno, algunas 

veces se necesita que en sus 

casas haya por lo menos algu- 

nos libros con los que puedan 

tener contacto. 

Falta implementar mas 

promocion al tema de la lectu- 
ra en las politicas educativas. 

Por todo ello es impor- 

tante que tanto los padres, co- 

mo los educadores, se man- 
  
La televisién absorve la atencion de los nifios.



  

Que se ha 

hecho para 

resolverlo. 
 —e 

Es importante informar 

acerca de la realizavién de 

carteles que se han hecho para 

tratar este problema, por me- 

dio de casas editoriales. Estos 

carteles son para promover 

que el nifio lea. 

Un ejemplo de ello son 

los carteles de Ja casa editorial 

Trillas, que contienen frases 

como "Si no leo me aburro" y 
se complementan ccn una 

ilustracion. 

A pesar de ir dirigidos a 

ellos, no cumplen con su obje- 

tivo porque sdlo se encuentran 

en las casas editoriales y sus 

distribuidoras. A estos lugares 

va sélo el que ya tiene aficién 

porla lectura. Ademiis de no 

encontrarse en sitios estratégi- 

cos, el nifio solamente observa 

pero no tienen la suficiente 

pregnancia como para recor- 
darlo, 

Otro proyecto es PRO- 

LECTURA, de la Direccién 

de Literatura del INBA que 

promueve la lectura para ni- 

fios y jévenes, se enfoca prin- 

cipalmente en la capacitacién 

de educadores para lograr su 

objetivo. A los nifios ofrece 

talleres para proporcionarles 

libros especiales a ellos. 

Es un buen proyecto, el 

inconveniente es que esta ins- 

titucién sdlo se encuentra en 

el Distrito Federal, para poder 

tener acceso a su proyecto es 

necesario tener acceso a su 

proyecto es necesario ir a la 

ciudad o llamar para pedir 

informacién. 
Este proyecto es util co- 

mo una buena fuente de infor- 

macion, ya que informa sobre 
diversos talleres especiales 

para ayudar en la lectura a los 

pequefios. 

  
Pequefio saliendo del lugar de videojuegos. 
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L a lectu ra bo nuevos conocimientos con _rio arriesgarse para ser creati- _ ser suceptible de mejorar, de 
fundamentos, por eso la lectu- vo, porque esto implica en innovar, de hacerlo de forma y P porq p 

creativa. ra es un gran apoyo. ciertos momentos ir contraco- diferente y eso es creativi- 
Srwr—_— Muchas veces es necesa-rriente. "Cualquier cosa puede dad".’ 

e q f 

La realizacion de una 

buena lectura nvieve al indi- 

viduo al desenvolvimiento de 

su capacidad creativa, ya que 

cuando esta leyendo imagina 

y crea imagenes de lo descrito 

en el texto. 

La lectura Ja pie al sur- 

gimiento de ideas que pueden 

ser plasmadas en muy distin- 

tos modos de expresi6n como 

lo son Ja musica, la pintura, 

fotografia, ete. 

En el campo del conoci- 

miento la creatividad tiene vi- 

tal importancia. Jna persona 

creativa siempre esta dispues- 

ta a conocerlo todo para crear 

nuevas ideas a partir de lo co- 

nocido, ya que se debe partir 

de Ja realidad para Nevaraca- La lectura estimula la creatividad. 
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Lecturas para 

ninos. 

—_ 
Los libros para nifios es- 

tan llenos de colo: e image- 

nes, pero para llegar a ser un 

buen libro, debe cumplir con 

la importante laber de formar 

lectores a futuro. 

También deten satisfa- 

cer su curiosidad v entretener- 

los. 

Existen algu:ios textos 

que cubren las necesidades 

del nifio, al igual «jue otros no 

lo logran. Por eso debe 

conocerse el libro apropiado 

que Ilene el gusto de cada 

pequefio. 

Richard Bamberger® 
ofrece una clasificacién que 

orienta y facilita este trabajo 

al dividir por edades el tipo de 

libros que interesan a cada pe- 

quefio. Recomienda los libros 

ilustrados para nifios de 4.a5 

afios, ya que a esa edad van 

comenzando a identificar sdlo 

objetos individuales y cosas 

de su propio entorno para ayu- 

dar a orientarse. 

Los cuentos fantasticos 
se proponen en las edades de 

4a7u 8 ajfios. Es cuando mas 

se interesan por la fantasia y 

se identifican con los persona- 
jes fantasticos. 

De 1] a 14 afios ya van 

formando conciencia de su 

propia personalidad y van de- 

jando un poco de depender de 

los demas, es cuando les Ila- 

man la atencion las historias 

de aventuras. 

Luego de tomar en cuen- 
ta éstas recomendaciones, de- 

bemos recordar que lo mas 

importante es que los peque- 

fios tengan contacto con los 

libros. 
  
EI tipo de lectura varia segiin la edad del pequefio. 
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Diseno Grafico. 

-—~ 
El Disefio Grafico es una 

disciplina que consiste en re- 

solver problemas de comuni- 

cacién, que cumplen con una 

funci6én especifica a través del 

uso de la imagen y tipografia. 

Logrando asi crear mensajes 

significativos de acuerdo al 
medio social al que se dirigen. 

Historia. 
p™. 

En sus comienzos el Di- 

sefio Grafico lo realizaban los 

artesanos, rotulistas y miem- 

bros de gremios organizados 

por impresores. Estos ultimos 

llevaban a cabo todo el proce- 

so de realizacién de un libro 

desde su correccién, eleccién 

de los tipos, publicacién y por 

supuesto impresion. 

Las ilustraciones se im- 

primian por medio de graba- 

dos en madera hasta que a la 

mitad del siglo XV Johann 
Gutemberg (conocido como el 

padre de la imprenta) inventé 

los tipos movibles metdlicos. 

  

El Disefio Grafico de 

forma mas moderna comenzd6 

con la combinacioén de la im- 

presiOn mecanica y Ia utiliza- 

cién de elementos artisticos. 

A mediados del siglo 

XVI se separa la impresién, 
del disefio de tipos. 

Hacia la mitad del siglo 

XIX el disefiador grafico abar- 

Bajo relieve del monumento a Johann Gutemberg. 

cé las areas de empaque, pu- 

blicidad y exposiciones legan- 

do asi a establecerse como una 

profesién. 

Con el paso del tiempo el 

Disefio Grafico rompié con 

ciertas tradiciones establecidas 

en el campo de la tipografia e 

imagenes. 

Un ejemplo de ello fué la 

utilizacién de composiciones 

asimétricas y el uso de varias 

formas de letra. 

E] surgimiento de impor- 

tantes movimientos artisticos 

como el Art Noveau (Arte 

Nuevo) cuyo estilo se distin- 

guia por el uso de curvas flo- 
tantes, como olas y tallos de 

flores; dieron pie al surgimien- 

# to de nuevas ideas. 

Pero la mas significativa 

influencia para el Disefio Con- 

temporaneo fue la Bauhaus, 

escuela fundada por Walter 

Gropius en Alemania. E] prin- 

cipal objetivo de ésta era unir 

arte con tecnologia. Sus princi- 

pios son ahora el fundamento 
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creativo. Se recomienda hacer 

todas las ideas que surjan sin 

restringirse. 

* Analizar todas las ideas. 

¢Escoger la propuesta que 

cumpla con: Originalidad, fun- 

cionalidad e impacto visual. 

¢ Se presenta el cisefio al 

cliente para afinar y definir. 

Se tiene una retroalimenta- 
cién con el cliente para afinar 

y definir el disef.o. 

Un buen disefiador pla- 

nea eficazmente su proyecto 

antes de realizar.o. 

Llevar un proceso orde- 

nado al disefiar, ayuda a sim- 

plificar el trabajo. 

Campo de 

accion. 

”—. 
Gran parte del trabajo de 

disefio se centra en la promo- 

cién o venta de un producto o 

servicio que da a conocer.Pero 

la forma grafica que se le daa 

éstos interviene en varias cate- 

. gorias, entre las que se desta- 

*Disefio Editorial: realizado 

en libros, revistas, periddico, 

manual, catdlogo, folleto, etc. 

¢ Ilustracién: para técnicas de 

representacién, historietas, 

grabados, etc. 

¢ Medios: como lo es el cine, 

televisién, radio, prensa, au- 

diovisual. 

  
El Disefio Grafico abarca diveras areas de trabajo. 

¢ Fotografia: comercial, artis- 

tica y de fotoprensa. 

« Tipografia: en caligrafia y 

disefio tipografico. 

¢ Sefializacion: simbolos, se- 

midtica y estilizaciones. 

¢ Imagen Corporativa: que 

abarca eventos, logotipos, pa- 

peleria, heraldica, marca, en- 

vase y embalaje. 

¢Promocidén: Carteles, volan- 

tes, anuncios de prensa, articu- 

los promocionales, puntos de 

venta, stands, escaparates, 

mantas e invitaciones. 

Tanto como fotografias 

como ilustracién, ya sean 

combinadas o cada una por 

separado se pueden utilizar en 

la realizaci6n de calendarios, 

postales, timbres, calcomanias, 

papeleria decorativa, portadas 

de discos, menis, etc. 

Con la modernizacién y 

desarrollo de la industria, el 

Disefio Grafico ha ido mejo- 

rando y abarca cada vez mas 

areas. 
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Definicion. 
p™. 

La Campafia de Promo- 

cién es la realizazién sucesiva 

de actividades dedicadas a dar 

a conocer los valores y benefi- 

cios de un producto o servi- 

cio, que aunque es conocido 
ya, necesita captar la atencién 

del publico. 

Se le conoc2 como pro- 

moci6n a toda actividad que 

se realiza en apovo a la venta 

o el dar a conoce: un producto 
0 Servicio. 

Estructura. 
p”™. 

La promocidn esta for- 

mada por una ser.e de elemen- 

tos como son la publicidad, 

  

ar 

MARTINI BIANCO, 

   
Wenn Sie eirien Unterschied machen. ! 7 

@@ Nur Sonne, «ost iche Weissweine 
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MARTINI 

La promocién ayuda al éxito en ventas de un producto. 

  

  
  

exhibicion, venta personal, re- 

laciones publicas y promocién 

de ventas. 

En la preparacidon de la 

campafia se eligen cudles son 

los elementos idéneos, asi co- 

mo el tipo de producto o ser- 

vicio, su naturaleza y condi- 

ciones; para que la promocién 

se lleve a cabo con éxito. 

Funcion. 
S—~ 

La funcién de la Campa- 

fia Promocional es alcanzar las 

metas, que el anunciante tuvo 

en mente. 

También debe ayudar a la 

empresa en el enfrentamiento 

con la competencia; ademas de 

informar a una amplia cantidad 

de personas o clientes en va- 

rias area sobre su bien o servi- 

cio incrementando a su vez la 
demanda de éstos. 
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M otivacion en tante tomar en cuenta que 

we puede utilizarse la motivacién 
promocion. como herramienta de gran 

apoyo para la promocion. Esta 

- ~\ . es de gran ayuda debido a que 

El psicdlogo Young de- 

fine la motivacién como "...el 

proceso para desper-ar la ac- 

cion, sostener Ja actividad en 

progreso y regular el patrén 

de actividad". 
Esto significa que la mo- 

tivacién influye en la forma 

de actuar del ser hurnano, de- 

bido a que genera una reac- 

cin en su estructura interna 

que los conduce a la accién, 

es decir, impulsa a algo. 

El proposito de la moti- 

vacion es producir uno o mas 

efectos en el organismo huma- 

no. 

"El término motivacién 

subraya a la fuerza final de la 

tendencia de la accién, que la 

persona experimenta como un 

<<yo quiero>>".!° 
Por ello es muy impor- La motivacién conduce a la accién. 

provoca en el individuo la res- 

puesta que todo vendedor de 

un producto o servicio, desea 

escuchar de su consumidor 

"yo quiero". 

El despertar interno se 

logra conociendo los valores, 

beneficios o bondades con los 

que el consumidor se identi- 

fica. 

  YAMANE 60 ARAMA



   



  

Campana 
Publicitaria: 

a 
La Campafia Publicitaria 

es una actividad de la promo- 

cion, que se encarga de pro- 

yectar y llevar a cabo la reali- 

zacion de anuncins que se re- 

lacionan entre si, y son crea- 

dos para un tema en especi- 

fico. 

Los anuncics utilizados 

en la campafia se coordinan 

junto con las otras actividades 

de la promocidén. 

Estructura. 

"——. 
Una Campaiia Publicita- 

ria consta de los siguientes 

elementos importantes que 

son: 

¢Establecer objetivos: Cual es 

la meta que quiero lograr con 

la campafia. , 
* Realizar un presupuesto: Los 

recursos econdémicos disponi- 

bles para realizarla, y los gas- 

tos que se tendran. 

¢ Trabajar el disefio del men- 

saje. 

* Seleccionar los medios. 

* Llevar a cabo la campafia. 

Funcion. 
S”' ™. 

EI fin principal de la rea- 

lizacién de una Campaifia Pu- 

blicitaria es atraer clientes. 

Para que una campafia 

tenga éxito, es importante de- 

cidir con presicion lo que se 

quiere lograr con la publici- 

dad, que no pueda realizarse 

por igual con algun otro tipo 

de promocion. 

En la realizacion de una 

campafia publicitaria, es de 

suma importancia escoger los 

medios idoéneos para lograr su 

efectividad, cumpliendo con 

el propésito de llegar al publi- 

co al que ésta se dirige con 

mayor facilidad. 

También debe tomarse 

en cuenta que este tipo de 

campafia ayuda a incrementar 

la venta de un producto, o el 

consumo de un servicio. 

  Original anuncio de televisién creado para la marca Sharp. 
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Es indispensable analizar qué medios apoyan la publicidad de un producto o servicio. 
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Medios. 

-—. 
Los medios son el sopor- 

te de toda campajia publicita- 

ria, ya que son la forma de 

acceso a la audiencia, que tie- 

nen los anunciarites. Existen 

infinidad de meclios utiliza- 

bles para la realizacién de una 

campafia, entre ellos destacan 

la television, prensa, radio, re- 

vistas, espectaculares, etc. Tan 

sdlo es necesaric escoger 

entre todos al que mejor apo- 

ye el tipo de cam pafia 
planeada. 

Television 

p” =— 

La television es conside- 

rada como el meclio mas po- 

tente y persuasivo, pero ello 

no significa que sea el ideal 

para cualquier anunciante, de- 

bido a que ademas de ser caro, 

se encuentra limitado por nu- 

merosas normas restrictivas. 

Incluso en algunos paises se 
prohibe la publicidad en tele- 

visién o se le consede muy po- 

co tiempo. En estos casos re- 

Sultaria ineficiente para su uti- 

lizacién en una campafia. 

Atn con todo ésto, la te- 

levisi6n comprueba su poten- 

cia al ser considerada como el 

patrén de medida de los demas 
medios. 

"Revistas, periddicos y 

emisoras de radio estan conde- 

nadas a comparar su rendi- 

miento con el de la televisién, 

aunque frecuentemente afir- 

man que su rendimiento eco- 

ndémico es mejor o que Ilegan 

mas directamente que la tele- 

visién a los conductores o a 

los hombres de negocios"."! 
Es por ello que existen 

empresas transnacionales que 

llegan a gastar en televisién 

hasta el 90 por ciento de sus 

presupuestos (como es el 

caso de Nestlé y Kellogg's). 

La television presenta 

las siguientes ventajas: 
* En la mayoria de los paises, 

la televisién alcanza a cubrir 

casi toda la poblacién. 

* Gran parte de personas en el 

mundo dedican un tiempo dia- 

riamente a la televisién. 

* Una campafia por este me- 

dio promueve en breve tiempo 

un producto, a una gran parte 
de la poblacién. 

* Ofrece posibilidades muy 
creativos, y es por eso que 
muchos anunciantes la prefie- 
ren. 
* Su combinacién de sonido, 

  
El uso del control remoto representa una desventaja para el anunciante. 
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color y movimiento la coloca 

por encima de otros riedios, 

exceptuando el cine. 

* Es muy eficaz cuando se 

quiere dar a conocer #2] funcio- 

namiento o aspecto d2 un pro- 

ducto. 

Sus inconvenientes son: 

* La publicidad telev.sada re- 

presenta costos muy elevados, 

tanto en el espacio reservado 

para su transmisién, como en 

la produccion de los anuncios. 

* Los anuncios deben ser 

transmitidos con cierta fre- 

cuencia para que alcance a un 

publico suficiente. 

* Muchos televidentes aprove- 

chan las pausas de publicidad 

para hacer otras actividades 

(como ir por algo de comer a 

la cocina, etc.) en lo cue se 

reanuda el programa. 

* Con el uso del control remo- 

to el espectador puede cam- 

biar de canal con comodidad 

mientras pasan los anuncios 

en el programa que estaba 

viendo. 

Cuando un anuncio de 

television utiliza frases o mi- 

sica pegadiza, ademas de ima- 

genes espectaculares bien di- 
sefiadas, se convierte en uno 

de los mas eficaces medios. 

Llama la atencion del espec- 

tador y éste permanece obser- 

vandolo. 

Radio. 
— 

Muchas veces se piensa 

que la radio no es un medio 

tan eficaz como fa television, 

ya que es un medio fugaz que 

no permite mucho detalle en 

la informacion ademas de no 

tener imagen de ninguna cla- 

se. Es solo que en realidad si 

tiene ventajas y entre ellas 

destacan: 

* Tiene la capacidad de esti- 

mular la imaginacién del que 

lo escucha, sin forzarle a inte- 

  

Al igual que su programacion 

variada ayuda a delimitar la 

audiencia. 

* Luego del cine y Ia televi- 

sion es el unico medio que usa 

sonido y esto es una herra- 

mienta publicitaria de gran 

valor. 

* Los receptores de radio pue- 

den escucharse en cualquier 

parte, debido a que son porta- 

tiles. 

* Apoya la publicidad de cine 

  

    
  

La radio esta retando ala 

television. 

rumpir sus ocupaciones (co- 

mo manejar, bafiarse, cocinar, 

etc). 

* Aunque casi siempre es un 

medio local, admite campajias 

a nivel nacional. 

* Sus costos son muy reduci- 

dos en tiempo y produccién. 

* El auditorio va cambiando 

en el transcurso de! dia, asi se 

sabe qué horario se debe uti- 

lizar para qué tipo de clientes. 

  
Anuncio de radio en prensa. 
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banda sonora de algunas de 

sus peliculas o programas fun- 

ciona bien en rasio. 

Su tnico iriconveniente 

es quiza la carencia de imagen 

visual que no afecta a nungiin 

otro medio. Por silo necesita 

utilizarse mucha expresividad 

para despertar la imaginacién 

del escuchante. 

Prensa. 

~~. 
El término ‘srensa se re- 

fiere a las publicaciones pe- 

riddicas que llegin a varios 

publicos. Es el medio publici- 

tario que tiene mayor circula- 

cion y el de mas alcance. Su 

difusién es la mas rapida, aun- © 
que su anuncio sea preparado 

en las ultimas horas de un dia, 

sale a primera hora eldia si- 

guiente para sus miles de lec- 

tores distribuidos en diferen- 

tes lugares. 

EI periddico y la revista 

son las dos grandes subdivi- 

siones del género Prensa. 

Su medio mas tradicio- 

nal es el periddico, ya que se 

produce de manera rapida y 

econdémica. Tiene dos medidas 

clasicas que son Ja estandar y 

Tabloide, formados en colum- 

nas. E] periddico estandar esta 

compuesto por ocho colum- 
nas. 

Los periddicos pueden 

imprimirse a través de tres sis- 

temas: tipografia, rotograbado 

y offset. 

Tradicionalmente se im- 

primian en blanco y negro, pe- 

ro actualmente se utiliza el 

color. La unica seccién que 

siempre ha sido policroma es 

la cOmica, pero antes su pre- 

paracion requeria de mucho 

tiempo. 
Las principales caracte- 

risticas del periddico son: 

* La diversidad de su publico 

lector. 

* Su rapidez de distribucién. 

* Es un medio que forma e 

  

Hoy en dia, el periddico también utiliza color en sus paginas. 

  

informa. 

* Su precio es econdémico. 

* Trata muy variados temas. 

* Acepta distintas ideologias. 

* Puede ser archivado para su 

permanencia. 

* Tiene lectores permanentes. 

* Generalmente se certifica su 

circulacién. 

* Sus costos publicitarios son 
los mas econdémicos. 

* Es selectivo. 

La prensa es un medio 

comunicativo de gran impor- 

tancia. La publicidad resulta 

una actividad complementaria, 

ya que controla econémica- 

mente la prensa. 
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La fuerza que tiene la 

prensa como medio publicita- 
rio, recide en la gran variedad 
de audiencias que ésta propor- 
ciona, ya sea en términos de 
tamafio o de caracteristicas 
demograficas. 

Los periddicos naciona- 
les, tienen grandes ‘iradas, 

abarcan gran parte del merca- 

do en un pais y esto es propio 
para lanzar un prod.cto o ser- 
vicio a nivel nacional, pero si 
existen empresas 0 servicios 
que se interesan en zonas geo- 
graficas limitadas, éstos pue- 
den anunciarse en la prensa 

local o regional. Es por eso 

que Ja prensa ofrece amplias 
posibilidades en cuanto al lu- 
gar geografico a que el cliente 

quiera dirigirse. 

Los periddicos también 

proporcionan al lector una 

cantidad considerable de in- 

formacién segin el cliente lo 

requiera, y para ello ofrece 

flexibilidad en cuanto al tama- 

fio de la pagina o anuncio. 

Cartel. 

p™. 

Se le define al cartel co- 

mo: "Papel de muy variables 

dimensiones que se fija en las 

  
Llamativo cartel realizado para la 

marca Persil. 

paredes o en lugares especia- 

les de los sitios piblicos para 

comunicar, hacer saber o 

anunciar alguna cosa. 

La frase que expresa 

mas clara y concretamente su 

intencién es: Un grito pegado 

en la pared. 

E] objetivo del cartel es 

llamar la atencién e informar 

de un vistazo, Debe leerse 

claramente a cierta distancia. 

E| cartel es un medio 

eminentemente ilustrativo y 

debe cumplir con ciertas ca- 

racteristicas como son: La 

sencillez, creatividad, buen 

manejo de color, tamafio ade- 

cuado, (sus medidas necesitan 

ajustarse al tamafio maximo 

del pliego en que se imprime. 

El mas usual es de 1.02m x 

0.75 m.), etc. 

Ademas de darle un uso 

comercial, al cartel se le ha 

dado un enfoque social. Es 

utilizado para publicidad de 

eventos culturales, sociales y 

politicos. 

  

Cartel creado para el Consejo de 

Sanidad y Educacién. 

El hecho de que un car- 

tel pueda-verse de lejos, sin 

esfuerzo, deja en el espectador 

una imagen duradera. 

Algunos artistas son fa- 

mosos en la realizacién de es- 

tas piezas publicitarias, lo- 

grando hacer de ellas una obra 
de arte que las personas apre- 
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cian e incluso llegan a colec- 

cionar. 

Es comin encontrar es- 

tas obras decorando un hogar, 

o un lugar publico. 

Para su resroduccién ge- 

neralmente se prefiere la seri- 

grafia, pero ellc no significa 

que sea el Unico sistema para 

imprimirlos. Cualquier otro 

puede ser buena siempre que 

logre la mayor limpieza e in- 

tensidad de color, ademas de 

que sus tintas tengan la re- 

sistencia que se requiere. 

Folleto. 
—”™. 

Se le llama folleto a una 

sola pieza de papel que se di- 

vide en pliegues en donde se 

colocan fotografias o ilustra- 

ciones con texto. 

Los folletos pueden 

anunciar productos, politicas 

de una empresa, lugares a vi- 

sitar o algun tipo de servicio. 

De acuerdo al numero de 

pliegues en que éste se divida 

se le conoce como: 

*Folleto doble: (leaflet) 

Cuando se divide el papel a la 
mitad. 

¢ Folleto triptico: Cuando la 

hoja se divide en tres partes. 

*Folleto booklet: Cuando sus 

hojas van engrapadas. 

«Cuando éste lleva algiin ma- 

terial promocional adjunto se 

le conoce como stuffer. 

Estas son algunas de las 

formas mas comunes de divi- 

dirlos. 

  

        

  

    

Ejemplo de folleto antes de doblar con material promocional adjunto. 
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El folleto permite una 

buena cantidad de informa- 

cin sobre el producto o servi- 

cio que se anuncia, y no pre- 

senta costos en distribucién 

cuando se colocan en los esta- 

blecimientos, para que la gen- 

te los obtenga. 

La gente puede llevar 

consigo el folleto y leer su 

contenido con mas deteni- 

miento si éste contiene una 

cantidad considerable de in- 

formacién. 

Ademas de que el men- 

saje es leido especificamente 

por la audiencia interesada en 

el producto o servicio, ya que 

ellos son quienes los obtienen 

En cuanto a su forma de 
distribucién, se pueden adqui- 

rir en establecimientos, em- 

presas, o (como se ha hecho 

comun hoy en dia) se envian 

por correo.



  

Su forma mas usualmen- 

te utilizadas para su impresion 

es el offset. 

Espectacular. 

-—— 
Un espectacular es una 

estructura de grandes dimen- 

siones que se coloca en exte- 

riores para comunica: o anun- 

ciar algo. 

Casi siempre son utiliza- 

dos para apoyar campafias en 
otros medios. 

Para un anuncic especta- 

cular los tamafios sor. varia- 

dos, segun el pais en que se 

encuentren, pero lo mas co- 

mun y de mayor impacto mi- 

den alrededor de tres metros 

de longitud. Existen panora- 

micas dobles que tienen hasta 

seis metros o mas. Estos Ila- 

man mucho mas la atencién si 

se encuentran colocados en 

zonas de mucho paso, o que 

dominan una calle importante, 

y sia ello se le suma un buen 

uso del color y composicion 

grafica. Por ello es el favorito 

de muchos creativos. 

Los anuncios esteriores 

se imprimen y distribuyen en 

los puntos de colocacion. 

Un espectacular presenta 

las siguientes ventajas: 

e Su publicidad en ellas es re- 

lativamente barata, si se toma 

en cuenta que consigue una 

amplia audiencia. 

¢ Debido a que estan siempre 

puestos, el mensaje puede 

leerse una y otra vez, sea de 

noche o de dia. 

« Colocados en lugares junto a 

centros comerciales consti- 

tuyen un muy buen medio de 

refuerzo para los anunciantes 

que desean Ilegar-a los clien- 

  
Original espectacular creado para la marca White Horse. 

tes antes de que éstos realicen 

sus compras. 

¢Provocan gran impacto por 

su tamafio. 

Sus inconvenientes son: 

* Hay lugares en donde hay 
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muy pocos puntis para insta- 

lar espectaculares. 

* Tienen mayor {uerza en las 

grandes ciudades que en po- 

blaciones mas prquefias.Estos 

no tienen alcance en medios 

rurales. 

* Debido a que s2 cuenta con 

poco tiempo para leerlas ocu- 

pan tener poca informacion. 

¢ Se estropean a causa del mal 

tiempo o actos de vandalismo. 

Por su grar tamaiio el 

espectacular ofrece grandes 

posibilidades creativas ade- 

mas de causar un gran impac- 

to en el espectacor. 

Calcomainia. 

La calcomuania es un me- 

dio impreso muy versatil. An- 

tes sdlo se le consideraba co- 

mo un elemento decorativo, 

pero ahora se ha convertido en 

un medio publicitario bastante 

eficaz, debido a la facilidad 

con que se distribuye y se co- 

loca. 

La calcomania se puede 

aplicar casi en cualquier su- 

perficie, no importa si ésta es 

lisa, rugosa o de volimen irre- 

gular. 

Las calcomanias pueden 

colocarse en escaparates, arti- 

culos promocionales de plas- 

tico, papel o vidrio, juguetes, 

vehiculos, prendas de vestir, 

etc. 

Esta pieza puede impri- 

mirse en tres métodos que 

son: La litografia, serigrafia y 

offset. Siendo la serigrafia la 

mas comun. 

Existen tres tipos de cal- 

comanias que son: 

«La humeda: Se le llama asi 

ya que necesita humedecerse 

       

   

    
Papel protector 

Adhesive 

Barniz y colores 

Goma o silic6n aplicads 

al respaido 

Papel respaido 

Barniz y colores 

Pape! soporte \ ; \ 
Seo {deslizabiei 

N Goma 

Sustrato 

a) Esquema de la calcomania deslizable o de agua. 

b) Esquema de la calcomania auto-adherible. 

para que se transfiera la ima- 

gen al lugar en que se vaa 

colocar. 

¢ En seco: Es mas versatil que 

la anterior, ya que se aplica 

directamente en cualquier su- 

perficie sin necesidad de agua. 

° Vitrificables: Estas son es- 

peciales para ser aplicadas en 

vidrio, ceramica o cristal. Sin 

importar la forma de éstos. 

Las calcomanias se reco- 

mienda para utilizarse en cam- 

pafias permanentes, ya que es 

u medio que tiene alta resis- 

tencia a la luz, la friccién e 

intemperie y puede aplicarse 

en varios lugares. 
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Reticulas. 

-—~. 
"El empleo de Ia reticula 

como sistema de ordenacién 

constituye la expresién de 

cierta actitud mental en que el 

disefiador concite su trabajo 

de forma constrictiva".!! 

Ello significa que un di- — F-- CE a4 

sefiador que es profesional no 

concibe un trabajo de manera 

desordenada. La utilizacion de 

un sistema reticular ayuda a 

crear un disefio claro, ordena- 

do y objetivo, ademas de inte- 
grar los elementos y dar domi- - 
nio a la superficie y espacios a 
utilizar. 

Una reticula es la divi- — —_ HY 

sién en rejilla que se utiliza \7 N 
como base para colocar los 7 

elementos de un disefio, (ya ~ 

sean fotografias, ilustraciones, 

texto, etc), que seran utiliza- 

dos en la creacié. del mismo. = Ejemplos de reticulas. 
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Formatos de 

papel. 

-—. 
Es muy importarte que 

2] disefiador tome en cuenta 

los formatos de papel .yue de- 

oe utilizar para la aplicacion 

de su disefio. Para ello existen 

.os formatos normalizados 

“ambién conocidos como DIN. 

‘La mayor parte del material 

“mpreso se adapta a éste for- 

mato. 

Debido a que sor. tan 

utilizados, estos tamafios se 

encuentran facilmente en el 

almacen del fabricante de 

papel. 

Las maquinas de impri- 

mir y cortadoras también tie- 

nen sus medidas normalizadas 

con la serie DIN. 

Cuando se crea un dise- 

iio que no se adapta a los for- 
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matos de papel, puede provo- 

car un gran desperdicio de és- 

te que resulta un gasto innece- 

sario para el cliente. Al igual 

de que puede correrse el ries- 

go de que el formato no se 

adapte a la medida utilizada 

en las maquinas impresoras. 

Es por eso que estos as- 

pectos no deben pasar desa- 
percibidos. 

También es importante 

que el disefiador grafico sepa 

con qué espacio cuenta para la 

correcta distribucién de los 

elementos en su disefio y asi 

lograr un buen trabajo. 

Existen varios tamafios estandarizados. 
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Tipogratfia. 

— 
La tipografia; al igual 

que el color, purito y linea, es 

un elemento fundamental en 

el proceso de disefio. Esta se 

compone de signos ya elabo- 

rados. 

Son muy pocos los casos 

en que se puede prescindir del 

uso de la tipogrefia, ya que 

gracias a ella se da la correcta 

transmisioén de un mensaje. 

La escritura ayuda a pre- 

servar los conocimientos, al 

igual que transmite pensa- 

mientos y hechos. 

Aquiline Biack 
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Emil Ruder afirma que 

la tipografia tiene una finali- 

dad precisa "Comunicar infor- 

maci6n por medio del impre- 

so".14 

No todos los disefios que 

se realizan utilizan la imagen 

para atraer al lector, algunos 

se sirven tnicamente de la ti- 

pografia logrando el mismo 

efecto en el espectador. 

De cualquier manera, 

exista o no la imagen, la tipo- 

grafia influye de forma decisi- 

va en el estilo del anuncio, ya_ 

sea por el tipo de letra que uti- - 

liza, tomando en cuenta que 

sus caracteristicas pueden ir 

de acuerdo al estilo, como por 

su composicién. 

<2 
“ee, 

ChestNut 

  

    
 



  

llustracion. 

— 
La ilustracion es un re- 

curso basado en el dibujo que 

muestra graficamente algo. 

La creacion de disefios 

necesita del conocimiento de 

varios elementos que ayuden a 

alcanzar la experiencia nece- 

saria para poder expresar de 

manera grafica las id2as y 

aplicarlas. 

La ilustraci6n ilustra, y 

por lo tanto esta dirigida artis- 

ticamente, al igual que funcio- 

nar conjuntamente con un te- 

ma y un disefio. 

La fuerza de la ilustra- 

cin consiste en el nt.mero ca- 

si infinito de formas en que se 

puede utilizar. 

Esto hace que no sea re- 

legada a pesar de que las téc- 

nicas fotograficas cada dia son 

mas sofisticadas. 

Aunque las imagenes 

dominantes de fa civilizacién 

tecnoldgica son las que se ven 

en peliculas y videos, existe 

algo de calidez y toque huma- 

no, que se convierte en una 

cualidad especial. 

Asi se asegura que la 

ilustracion siempre forma par- 

te de las herramientas de un 

disefiador. 

La ilustracién puede 

utilizarse en disefio editorial, 

carteles, anuncios de T.V., 

prensa espectaculares, etc. 

  

WHSMITH 

Fotografia. 

-— 
La fotografia es uno de 

los elementos mas realistas 

para llevar a cabo una repre- 

sentacion grafica. 

La relacién entre disefia- 

dor y fotografia se da de di- 

versas maneras. Por ejemplo, 

cuando se requiere la fotogra- 

fia de un producto con fines 

publicitarios, generalmente el 

fotégrafo trabaja a partir de un 

dibujo hecho por el disefiador, 

si éste es muy complicado, 

puede necesitarse la presencia 

del disefiador durante la se- 

sién, ya que pueden suceder 

cambios en la fotografia, no 

existentes en el dibujo origi- 

nal. 

En estos casos el disefia- 

dor necesita controlar los 

compromisos inevitables que 

surgen cuando se transforma 

  

   
   sTeapacte thre Flak Ds Peat 

roca 

tactte- SR   

La fotografia es el recurso grafico 

mds realista. 

una idea en la fotografia defi- 

nitiva. 

Pueden utilizarse foto- 

grafias de archivo, pero ello 

implica en la mayoria de las 

veces, tener que adaptar al di- 

sefio fotografias que no fueron 

especialmente tomadas para 

él. 

En el contexto de la re- 

produccion impresa, las foto- 

grafias cumplen dos funciones 

diferentes. La relacion entre 
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ellas se da de la misma mane- 

ra que entre el dibujo técnico 
y la ilustracion. 

En el primer caso, se ne- 

cesita la imagen, sdlo para do- 

cumentar la realidad ante la 

camara; en el sezundo caso se 

utilizan los atributos especia- 

les de la fotogra:ia para real- 

zar una idea, ya sea ésta pro- 

mocional o editcrial. De la 

primera manera 3e basa com- 

pletamente en la habilidad del 

fotdégrafo. 

El segundo caso se basa 

en la estrecha comunicacién 

entre disefiador y fotégrafo. 

Es util que el disefiador 

entienda los mecanismos de la 

fotografia, asi como su repro- 

duccion. Sin que por ello ten- 

ga que convertirse en fotogra- 

fo. Este sdlo permite saber las 

variaciones de esta técnica, al 

igual que su actitud ofrecen 

muchas posibilidades en este 

campo. 

Color. 

Todo lo que vemos en la 

vida real tiene color. Cuando 

observamos imagenes de la 

vida real como fotografias, re- 
producciones, impresos, tele- 

vision, etc. Se reconoce lo que 

representan. Por ello es valida 

la impresién de fotografias o 

dibujos en una tinta o a todo 

color. El uso del contraste les 

da mucho significado. 

Cualquier proyecto de 

disefio que se emprenda es su- 

ceptible a utilizar color. De- 

biendo tomar en cuenta los re- 

cursos econdmicos con que se 

cuentan, ya que cada color se 

imprime por separado. 

Se justifica el uso del co- 

lor, s6lo si éste contribuye a la 

realizacion de tres importantes 

objetivos de la comunicacién 

grafica: 

1) Llamar la atencién. 

2) Que sea legible y se com- 

prenda. 

3) Causar impacto. 

Debe examinarse con 

sumo cuidado el color a ele- 

_ gir, debido a que éste puede 

influir de manera primordial 

en el modo de comunicar una 

idea. Es necesario tener pre- 

sente que no todos los colores 

sonapropiados para determi- 

nado disefio. Los colores frios 

y ligeros como el verde y el 

azul, se utilizan en promocién 

de articulos de bafio. Los 

ocres pueden proyectar una 

  

imagen veraniega, al igual que 

una sensaci6n de antigiiedad o 

clasicismo. Los anuncios 0 

envases de perfumes, combi- 

nan semitonos con dorado o 

negro que dan la sensacién de 

metales preciosos y elegancia. 

La utilizacién del rosa, 

por ejemplo, tendria una mala 

aplicacién para anunciar pro- 

ductos pesados (como maqui- 

naria o herramienta) los colo- 

res brillantes se asocian con 

un estilo moderno de vida, 

mientras que los colores avi- 

nados al igual que el azul ma- 

rino eluden calidad y sofisti- 

cacion. 

Las funciones que tienen 

los colores para su impresién 
son: 

1) Captar la atencién. 

2) Crear efectos psicolégicos. 

3) Desarrollar asociaciones. 

4) Lograr retencién. 

5) Que sean placenteros. 

Estos pasos contribuyen 

a alcanzar las metas de la co- 

municacién grafica. 
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Serigrafia. - 

-—~. 
La serigrafia es un mé- 

todo de impresi¢n que se rea- 

liza por medio dz plantillas 

super puestas a una trama de 
tejido hecha con seda, metal o 

nylon, que se tensa a un basti- 

dor. El disefio a ‘mprimir se 

recorta o dispone fotografica- 

mente, para realizar modelos 

repetidos. 

La tinta entra slo por 

los lugares que cejan libres la 

plantilla, para dar forma a la 

imagen impresa. 

Existen peliculas que 

son especiales para dherirse 

muy bien a la trema y tienen 

solventes particulares. La 

principal caracteristica de las 

peliculas laminadas es que tie- 

nen un respaldo que se despe- 

ga luego de fujar la plantilla 

en ja trama. 

  

El método de serigrafia. 

En cuanto al método fo- 
tografico, este se puede reali- 

zar de dos maneras. 

* Directo: Las plantillas direc- 

tas se realizan recubriendo la 

plantilla con emulsién foto- 

sensible. Al secarse, se pone 

en contacto con un positivo en 

una mesa de contacto al vacio. 

La luz provoca el endureci- 

miento de la emulsion en don- 

de se encuentra la imagen. Es- 

ta se aclaran al contacto con el 

agua. 
* Indirecto: En este caso las 

fotoplantillas realizan todo el 

proceso antes de ser adheridos 

a la pantalla. 

Existen varios métodos 

no fotograficos para la realiza- 
cion de plantillas de serigra- 

fia, en los que se hace el pro- 

' ceso directamente en la panta- 

lla, pero no son muy practicos 

‘ para su utilizacién industrial o 

comercial. 

La serigrafia es un pro- 

ceso que ademas de tener sim- 

plicidad, se obtienen resulta- 

dos excelentes. Su principal 

caracteristica radica en la vi- 

vacidad que ésta da a sus co- 

lores. Es barato para tirajes no 

muy largos. Presenta flexibili- 

- dad al utilizarse para imprimir 

formas con volimen, como 

_ cilindros. 

Puede imprimir muy di- 

versos materiales como tela, 

vidrio, madera, papel, plas- 

tico, etc. 

Offset. 
 ——_ 

La litografia offset es un 

trabajo de impresién en una 
superficie plana (planografica) 

que se basa en el principio de 
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que la grasa no se mezcla con 

‘el agua. 

Las partes que se impri- 

men se encuentran en el mis- 

mo plano que las que no se 

imprimen. La imagen para im- 

primir puede recibir la tinta y 

las partes que no correspon- 

den a esa imagen revelen la 

tinta. Primero se pasa la su- 

perficie de impresion por rodi- 

llos que humedecen con agua 

las partes sin imagen, lo res- 

tante humedecido de la plan- 

cha no recibe la tinta. Luego 

se pone en contacto que trae 

consigo !a plancha con un ci- 

lindro forrado de goma. La 

tinta deja la impresi5n en la 
goma y esta es la que transfie- 

re la imagen en el papel. Es 

por ello que se le nombra 

offset ("colocado a parte") de- 

bido a que el papel nunca tie- 

ne contacto con la plancha. La 

prensa es rotativa y realiza ina 

impresion con cada vuelta que 

da el cilindro. 

La impresora esta forma- 

da por tres cilindros que son: _los procedimientos graficos en _flexibilidad de este material 

el de la plancha, la mantillay | cuanto a su delicadeza de permite que éste penetre en 

el de impresién. Hay varios impresién. Puede reproducir las superficies desiguales. 

tamafios de maquinas que se grandes tirajes. Debido a que Su inconveniente recide 

clasifican de acuerdo al tama- _ el papel recibe del caucho la en que sélo acepta una capa 

fio del formato de papel que impresion no necesita de uniforme de tinta, causando 

usan para imprimir. mucha presion al imprimir y algo de ineficiencia en los 

EI offset aventaja todos _utiliza poco color, ya que la valores fonales. 

1 Rodillos de entintar 
2 Rodillo portaplanchas 
3 Rodillo de la mantilla 
4 Imagen impresa 
5 Rodillo de reporte 
6 Rodillo impresor 
7 Papel 

8 Rodillos humectadores 

La litografia offset es un proceso 
planografico. La tinta pasa de la 
plancha a una mantilla de 
caucho y de ésta al papel.   ALATA VIS 89 NAM RAR



 
 
 



  

Conclusiones. 
ye 

El presentar un proyecto 

de tesis es llegar a la meta 

después de un gran esfuerzo 

para llegar a ser un buen pro- 
fesionista. 

Una tesis de Disefio Gra- 

fico no solo es una investiga- 

cin, sino también implica to- 

do un proceso creativo. 

Fue grato pensar en la 

realizacion de un proyecto en 

beneficio de los nifios para 

que tengan un mejor futuro. 

El desarrollo y creci- 

miento de la educacién depen- 

den tanto de los padres como 

del gobierno y los educadores. 

EI disefiador grafico 

puede ayudar para lograr este 

objetivo, mediante la creacién 

de imagenes estratégicas que 

capten la atencion de los pe- 

quefios, motivandolos hacia la 

lectura. 

Este proyecto es de gran 

utilidad para el apoyo de pro- 
gramas educativos o de lectura 

por parte del gobierno al igual 

que particulares. 

Para su mayor efectivi- 

dad recomiendo que este pro- 

yecto se utilice en todos los 
lugares frecuentados por los 

nifios; ya sean escuelas, cen- 

tros de diversion, etc. 

E| llevar a cabo esta pro- 

puesta significa el lograr di- 

fundir en todos los pequefios 

la motivacion a la lectura. 

EI Disefio Grafico es el 

proceso mas creativo y de ma- 

yor persuacion que se tiene en 

la comunicacion y qué mejor 

para contribuir con su fuerza a 

la realizacion de una campafia 

en beneficio de la educacién 

en nuestro pais, que es tan ne- 

cesario para que éste progrese 

dia con dia y pueda enfrentar- 

se al desarrollo de los grandes 
paises. 
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Aportaci6n 
—_— . 

Después de haber realizado a investigaci6n anterior que da las 
bases tedricas para la realizaci6n del proyecto, en esta segunda 
fase interviene la parte mas significativa en el papel del disehador: 
La aplicaci6n de su creatividad para lograr la creacién de una 
imagen que transmita de manera adecuada el mensaje. 

Debido a que en esta ocasi6n me dirijo a los nifios es que puse 
mi mayor esfuerzo para acercarme a esa gran creatividad que 
ellos poseen, y logren asi motivarse a la lectura. 

Aqui se explicard todo el proceso para {a realizacién de la 
imagen, asi como la explicacién de cada uno de los medios utili- 
zados. 
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Imagen 
—_—_ =, 

Para la realizavién de la 
imagen, se pensé en un ele- 
mento visual que unificara y 
reforzara la camrafa. Para ello 
fue necesario llevar a cabo una 
lluvia de ideas (consiste en 
plasmar en papel todo lo que 
tiene en la mente sobre el tema) 

para asi poder elegir ia imagen 
mds adecuada y somenzar a 
trabajar sobre eller. 

O éPor qué la caricatura de 
un Dinosaurio? 

Surgié la idea de utilizar un 
Dinosaurio como magen de la 
camparia debido a que los 
nifios le lama mucho la aten- 
cién de las dimensiones de este 
animal y ei saber que realmen- 
te existid. 

Los dinosaurios: se han 
promovido en el cine y en la 
televisidn con buenos resulta- 
dos. Desde Godzilla hasta 
Parque Jurasico nunca han 

dejado de captar la admiraci6n 
de los pequefios. 

Por otro lado el recurso de la 
caricatura ayuda a crear una 
imagen ms sencilla y diferente 
para ellos. 

De entre los bocetos (dibujos) 
realizados, se opté por el 
dinosaurio de rasgos mas 
redondos pars quitarle agresi- 
vidad y que se identificara con 
las edades de los pequefios a 
quien se dirige. 

  

Demasiado agresivo para nifios. 

6 

Demasiado intelectual. Parece un poco 

rana. 

La caricatura del pequefio 
Dinos se encuentra en dos 
posiciones diferentes. En una se 

dirige a los pequefios sefialan- 
do con una mano y con la otra 
sostiene un libro; mientras que 
en la otra se encuentra emocio- 

nado leyendo un libro, echado 
en el piso en una pose confor- 
table. e) 

\ 

Mala perspectiva, La 

cara no parece de 
Dinosaurio. 

  

    

  

Demasiado juvenil. 

CS) 

Mala a?) 

  

Dimasiado viejo para representar a los 

nifios de las edades que propongo. 
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    Imagenes definitivas 

 



  

Slogan 
a. 

El slogan se refiere a la 
frases) que distingue la campa- 
fia, ademas de apoynr la 
imagen. Y para ello s2 pensa- 
ron algunos como: 

“Para ser ganador, hay que 
ser un buen lector" 

“Descubre el mundo leyen- 

do". 
"Leyendo, me estoy divirtien- 

do*. 
“La lectura es una gran 

aventura’. 
“Entra al mundo r.agico 

mundo del saber’. 
“Cuando leo descubro lo que 

deseo". 
El fesoro de leer, ti! lo puedes 

tener’. 
"Con el poder de li lectura, 

descubre muchas aventuras”. 
“Ser un buen lector, te con- 

vierte en triunfador’. 
"Descubre la aventura en la 

lectura’. 
"Descubre el poder de la 

lectura”. 

“Descubre siempre una 

aventura”. 
“A través de las lecturas”. 
“Pronto seré ganador, si me 

preocupo por ser buen lector”. 

“La aventura, esta en mis 
manos con Ia lectura". 

"Lee, aprende y diviértete”. 
“Aprende y diviértete leyen- 

do". 
"Descubre leyendo’. 
“Llégale a la lectura y descu- 

briras aventuras”. 

Al final se escogieron las dos 
siguientes frases: “Ldnzate 
monstruosamente a la lectu- 
ra"y ‘La lectura es 
monstruosamente divertida". 

La palabra monstruosamen- 
te se utiliza en los dos slogan 
para reforzar la imagen del 
pequefio Dinos, asi como para 

unificar las frases. Esta palabra 
resalta que la lectura es 
inmensamente interesante en 

un lenguaje mas novedoso 
para los pequefios. 

En cuanto a Ia primera frase: 
Esta fue seleccionada en apoyo 

man el Dinosaurio. 
FREEPORT: Esta tipografia se 

aplicé para darle dinamismo a 
Ia imagen general ademas de 
dar la sensaci6n de estar 
hechas a mano. 

En el resto de los textos para 
los diferentes medios se aplic6 
la tipografia Vogue en su ver- 
sion normal, combinada con 
attas y bajas (maysculas y 

minGsculas) para facilitarle a los 

nifios su lectura. 

al monito que se encuentra de 
pie, porque la palabra “lanzate” 
se dirige mas directamente al 
nifio, que el Dinos sefiala con 

su pata. 
El segundo slogan utiliza la 

palabra "divertida" que junto 
con la pose y expresi6n de la 
caricatura muestran a los 
pequefios esta faceta de la 
lectura. 

Tipografia 

‘v nile lectucaes |       

  

Escoger el tipo de letra 
adecuado para transmitir un 
mensaje es muy importante, 
sobre todo si éste va dirigido a 
los nifios. Los textos deben ser 

: . lectura es 
sencillos y legibles para que 
ellos los capten con facilidad. Monstrusamiente 

De entre varias pruebas con Divertida 

diferentes tipos de letra, se 
escogieron los dos siguientes: 

VOGUE: En su version negrita tg jectura es 

(mas gruesa). Es adecuada MONSTRUOSAMENTE 

para este proyecto porque sus — Divertida 

trazos van de acuerdo con las 

lineas redondeadas que for- 
Bocetos de tipografia. 
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Tipografias 
id6éneas para 
las aplicaciones 

del proyecto: 

-” mam =©\VOGUE NORMAL 

ooo 
ABCDEFGH 
IJKLMNNO 
PQRSTUV 
WXYZ 
abcdefghi 
jkimniiopg 
rstuvwxyzZ 

ABCDEFGHI 

JKLMNNOP 
QRSTUVWX 
YZ 
abcdefghij 
kImnfiopaqr 
STUVWXYZ 

aU 

ABCOEFGHIDh 
LMNNOPORRST 

“UVWKYE 
abodefgohijklmnk 

opgrslarwhye 

Para esta tipografia se utilizo un filete 

para engrosarla, debido a que no tiene 

versién bold. 

Color 
—_—_== . 

El color es un recurso muy 
importante para llamar la 
atencién de las personas a 

quienes nos dirigimos. Por ello 
se escogieron especialmente 

para los nifios los siguientes 
colores. 

  

Naranja 100% 

  

  

  Amarillo 100% 

  

  

Pantone 3288-C   
  

  

Pantone 148-C 

  

  

Pantone Violet-C 

  

    Negro 100%   
 





  

Medios 
—_—.==, 

La mejor manera de hacer 
llegar el mensaje a los peque- 
fios, es cogiendo Ics medios 
mas accesibles y adecuados 
para ellos. Posteriormente a la 
revision de cada uno de ellos 
se escogieron los siguientes: 

CARTELES 
—_—_—" =, 

El motivo para elegir el cartel 
como uno de los medios, es 
que logra la penetriaci6n del 
mensaje al poder verse a cierta 

distancia sin mucho esfuerzo. 
Ademas los carteles pueden 
colocarse en lugares estratégi- 
cos visitados por los nifios 
(como centros de juego, escue- 
las, tiendas, etc,). 

Se realizaron dos carteles 

diferentes para dar a conocer a 
los pequefios las dcis versiones 
diferentes del Dinosaurio que 
les muestran las ventajas de 
practicar la lectura. \Primero va 
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el cartel vertical y luego su 
formato). 

FORMATO 
oe, 

Su formato es de 44.5 cm. 
de ancho por 67 cm. de alto 
{aproximadamente 1/2 pliego 
de couché). De esta manera se 
evita el desperdicio de papel. 

CARTEL VERTICAL 

En él predomina la caricatu- 
ra sefialando con su mano, en 

colores verde y crema. El slo- 
gan (0 frase) forma un semicit- 
culo en color violeta para refor- 
zar la imagen resaltando tam- 

bién con un famafio de letra 
mayor al del resto de la infor- 
maci6n. En la esquina superior 

derecha se colocé una frase 
secundaria que complementa 
el mensaje para los pequefios. 

Los nombres de las institu- 
ciones que apoyan la campafia 

se resaltan sobre un recuadro 

blanco que a la vez aparenta 

ser el apoyo en el que pisa el 
dinosaurio. 

El fondo del cartel es color 
naranja para captar la atencién 
de los pequefios y resaltar la 
imagen e informaci6n. 

Los datos para pedir infor- 
mes se encuentran en la parte 

inferior del cartel y estos son 
mas dirigidos a los padres, en 
un tamafio pequefio para no 
restar atencion al mensaje 

dirigido principalmente a los 
pequefios. 

Anteriormente a la eleccion 

de éste Disefio se hicieron 
bocetos (bosquejos} de ideas, 
pero en ellos no habia una 
frase complementaria que 
apoyara el slogan, ademas de 
notar que la tipografia en algu- 
nos de estos hacia ver el cartel 
demasiado rigido para los 
pequefios, por sus trazos. En 

otros ejemplos sobre Ia idea del 
cartel fattaba aprovechar mas 
los espacios dejando ver mu- 
chas partes vacias. 

Por otro lado, en todas las 
ideas faltaba resaltar un poco 
mds los nombres de las institu- 

ciones que apoyan el proyecto. 

  

see 

  

PROLECTURA 

   
Civertida 

  

  
  

  

     PROLECTURA|   
 



  
Cartel definitivo. 

= 

ae 
SA

S 
Se

 
SS 

E
A
S
E
S
 

ee 
Pa ee 
fs 

aes 
J ee 

ee 
oe   

  

  

  

      
      
  

Reticula base. 
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CARTEL HORK.ONTAL 
—_—, 

La pose de ta ca ‘icatura 
leyendo en el piso, se presta 
para este formato. También 
aqui los elementos se acomo- 
daron de tal forma que el 
Dinosaurio quedara en primer 
plano para llamar la atencién 
de los pequejios. El slogan que 
acompania la imagen se apro- 

vech6 para dar soporte a la 
imagen simulando que la 
caricatura esta apo'yada sobre 

Ja palabra monstruosamente. El 
resto del mensaje esta escrito 
con un tipo de letra que le da 
mas dinamismo a la imagen y 

su acomodo es novedoso para 
los pequefios. En cuanto a el 

famafio éste resalta del resto 
de la informacién por su impor- 
tancia. 

En la esquina superior se 

ubica una frase que comple- 
menta el slogan con el mismo 
tipo de letra que la palabra 
monstruosamente, sdlo que 

mds pequefia, pensando en 
que los nifios la leeran después 

de acercarse un poco mas al 
cartel. 

Se incluyen los logotipos de 
las instituciones que apoyan la 
campafia en un lugar estratégi- 

co, y por Oltimo la informacién 
para alg6n padre de familia 
que solicite informes sobre el 

proyecto, (ya que vean el cartel, 
0 el pequefio se los solicite). 

Después de la realizacion de 
varias pruebas aplicadas o 
encuestas con los pequefios, se 
escogieron los colores verde y 
crema igual que en el cartel 
vertical para identificar que es 
el mismo dinosaurio, sdlo en 
diferente posici6n. 

El Amarillo es un color pri- 
mario muy llamativo que es del 
gusto de los nifios. El color 

naranja resalta muy bien sobre 
este fondo ademas de avivar 
los otros tonos. La pleca (barra) 
blanca resalta mas la palabra 

que se encuentra dentro de él. 
También unifica este cartel 

con el de forma vertical, ade- 

mas de la tipografia que la los 
identifica. 

  

st ts 

SEY PROLECTUBA 

    
Bocetos preliminares. $0@ 

a” Yvertida 

PROLECTURA 
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Cartel definitivo. 

Reticula base. 
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Folleto 
‘ — e 

El folleto resulta un medio 
ruy eficaz para esta carnpafia 
porque ademas de poder 
manejar mas informacién 
ecerca de los beneficios de la 
lectura, se les comienza a dara 

los pequefios un texto a leer. 
Su formato es tamatic carta 

y el Disefio se encuentra aco- 

modado horizontalmente a la 

hoja, ésta se divide en tres 
parte para formar un triptico. 

En la parte de enfrente el 
folleto lleva en primer picno al 

Cinosaurio que se encuentra 

acostado leyendo. La tipagrafia 
del slogan se acomoda al 
rededor dando la forma de la 
espalda sobre la caricatura, la 

frase termina debajo del libro 
que lee el dinosaurio. 

En la esquina superior dere- 

cha se colocé una oracién de 

manera que al doblar el ‘riptico 
sea lo primero que se leci y 
remate también con la palabra 

dvertida aprovechando su 
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acomodo en esa secci6n del 
folleto. 

En la cara que queda dentro 

del folleto se utilizo como ima- 
gen un acercamiento del libro 
con parte de la caricatura para 

hacer notar que es el mismo 
que lee el dinosaurio. 

Aqui se agregé informacion 
para despertar la curiosidad de 
los pequefios con algunas 
preguntas, mencionando 
después algunos beneficios de 
la lectura y quién les puede 
ayudar a comenzarla. 

También se encuentran 

informes para los padres, 
aunando los logotipos de las 
instituciones que apoyan el 

proyecto. 

En cuanto a los colores, se 
respetaron los mismos del 

cartel horizontal para unificar la 
imagen y seguir manejando 
esos vivos colores. También el 
tipo de letra y el slogan se 
unifican al cartel horizontal para 
conservar la imagen del pro- 
yecto. 

El folleto es una manera de 
que los pequefios tengan mas 

contacto con la imagen yal 
desdoblarlo puedan conservar 
la caricatura. 

  

  

  

      
  

  

  

  

PAXECTIOA       

Bocetos preliminares. 

  

  

 



  

  

  

    
  

  

Folleto y reticulas definitivas. 

  

  
  

Bescubre que 

ty tecture 
tormblie: 23 

Prey... 
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Frente, vuelta. 
  

         



  

Calcomania 
ee, 

Este es otro de los medios en 

el que los nifios tienen contacto 
directo con la imagen. Su 

versatilidad puede ser aprove- 
chada para hacer un buen 
disefio. 

La calcomania es facil de 
distribuir y aplicar, los p2que- 
40s la pueden colocar en las 

libretas, juguetes, carros, bici- 

cletas, etc. (donde ellos quie- 
ran). Por su durabilidad resiste 
nds tiempo que el reste de los 
medios escogidos, asi fodran 
verse por ahi después de los 6 
meses de duracién de la cam- 

pana. Para evitar el exceso de 

colores e imagenes difeentes, 
el disefio de la calcomania lleva 
en primer plano el misrro 
slogan del cartel vertical, acom- 
prafiado de la imagen del 
Dinosaurio que sefala hacia 
los nifios, s6lo que en esta 
ccasi6n se ve la cintura para 

arriba para dar mas versatili- 
dad a la caricatura. En la parte 
sJperior de la caricatura se 

encuentran los logotipos de las 
instituciones que apoyan el 

proyecto. Los colores también 
se uniforman con los de dicho 

cartel. Bocetos 

preliminares 
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Reticula base. 

 



  

Anuncio de 

prensa 
—_—_—"=, 

Se escogié el anunczio de 
prensa debido a que su precio 
puede estar al alcance de los 
padres de familia de cualquier 
clases social. 

A los nifios les gusta ver el 
suplemento dominical que 
contiene las caricaturc s. Por 

ello se eligid presentar el Dise- 
fio de este anuncio en la prime- 
ra pagina de la secci6, del 
famajio de toda Ia hoja del 
periédico para llamar !a aten- 
cidn de los pequefios por el 
tamafio, ya que no inc uye 
color, para evitar demcisiado 
gasto, al igual que demostrar 
que el dinosaurio también 
funciona en blanco y negro 
(pasando por diferentes tonos 
de gris, creados por estos dos 
colores dandole vivaciclad a la 
imager). 

Este anuncio armoniza 

totalmente con el disefiado en 
el cartel vertical, su diferencia 

est@ en que se aprovecha por 
la distancia en que se lee para 
manejar un poco mas de texto. 
También el acomodo de los 
informes para los padres estan 
acomodados verticalmente a la 
imagen. 

  

  

  

  

\pasT R U te ayuden a elegirlos. 

  

Existen un sinfin de libros y 
revistas especialmente hechos 

pora tl, Ilanos de aventusas, 

fantasia y diversién. 
Té puedes elegir el que més te 

guste, de acuerdo a lo 
que quieres sober. 

Pidale o tus papds o 
7 maestros que 

Pu
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Imagenes previas 
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Radio 
a 

  

  

  

          
  

La radio se selecziond como 

un medio de apoyo a la cam- 

pajia, debido a que puede ser ANUNCIO DE RADIO 

escuchado en cualquier parte. 
Por otro lado, se salve qué SECUENCIA DEL COMERCIAL MUSICA 

horario es el adecundo al 

utilizar, de acuerdo a quien va 
dirigido el mensaje (en este éSdbes td como nace un canguro?, VOZ DINOSAURIO 15" TIPO DE MUSICA: 

caso a los nifios). Su audiencia épor qué sale el arco iris?, gcomo se | Mosica fondo menos NEW AGE 

es muy variada, pe’sonas de hace una hoja de papel? volumen) 

todas clases sociales lo escu- 
NOMBRE DEL DISCO: 

chan. Sino, llégale a la lectura ylo descu- 808 STATE EX:EL 

También pude uiilizarse a briras. 

nivel nacional por medio de 
TITULO DE LA MELODIA: 

una cadena Radiofinica. Existen un sinfin de libros y revistas TECHNO BELL LADO B No. 6 

El anuncio en radio principal- especialmente para fi, llenos de aven- 

mente estimula la imaginacién tura, fantasia y diversion. DURACION: 4’:55" 

del pequefio al esc schar el 
mensaje y ellos se crean su jla lectura es monstruosamente . 

propia imagen en la mente, o Divertida! SALIDA CORO NINOS 5" 

recuerdan la ya visia en otros 

medios. 
Para su realizaci6n, se 

llevaron a cabo varias redac- Se cred la voz del Dinosautio —_utiliz6 una mdsica moderna y YAN!" para que sean ellos 

ciones y pruebas dz voz. Final = para dara los pequefios la que se contagia facilmente. Al quienes participen dando e! 

mente funciond més la siguien- — sensacion de que es élmismo _final varios nifios gritan en coro: mensaje a otros pequefios. 

te: quien transmite el mensaje. Se "iSEP y PROLECTURA TE APO- 
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Television 
— 

La television es un medio 
muy potente y persuasivo y 

cubre toda la poblacién. A los 
ninos les gusta mucho ver 
caricaturas en la Tele y por ello 
se aprovecha para dar anima- 
ci6n a la imagen y lamar su 
atencién mds facilnyente ha- 
ciendo comerciales: de TV. 

Para ello se utiliz6 la misma 

musica que en anuncio de 

radio y ya que ésta era muy 

dindmica, se presenta a un 

nifio bailando al rittno de la 
melodia para desp vés encon- 
trarse con el dinosc urio y trans- 
portarse a un munclo de fanta- 
sia, que es una de las muchas 
cosas que pueden descubrirse 
en la lectura y los pequefios 
gustan mucho de ela. 

Incluyendo la misma mdsica 
en radio y TV. se unifica la 
campafia yes una buena 
forma de distinguirla con facili- 
dad. 

La secuencia del anuncio de T.V. es la siguiente: 

Un nifio esta jugando a la pelota, llega el dinosaurio y le cambia la pelota por un libro, éste se abre y ambos emprenden una aventura 
montados en él. Al final se presenta la imagen que dirige la campafta en la que esta el dinosaurio sefialando y dice la frase "La lectura 

es monstruosamente divertida". Todas las imagenes van acompatiadas por la musica que distingue la campafia y sdlo al final el 

dinosaurio lanza la frase. 

  

  

    “7     

  

    
  

1. Aparece el protagonista de la caricatura. 2. El nifio comienza a jugar con 

una pelota. 

3. El nifio ve que se aproxima algo del cielo. 

  

    

  

    

CB & 

El     
  

4. Se aparece el dinosaurio saludando al 

pequefio, 

5. Con un poco de magia... 6. ...Le cambia la pelota por un libro. 
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mundo de — 9. Voz del Dinosauri 

es Monstr 
Fio abre el libro... 8. ...Que los transporta a un 

diversion 
7“. El peque: 

 



  

Comentarios finales 
ee 

Para mi es muy importante aprovechar las grandes mentes 
perceptivas de los pequefios y llevarles éste mensaje, ya que el 
habito de la lectura es un legado invaluable que los padres pue- 
den dejarles; es el pilar de una buena educacién. Que este men- 
saje se aproveche para que haya muchos futuros profesionistas y 
hombres de bien que ayuden a nuestro pais a superarse. Doy 
gracias a todos los nifios, de los cuales también yo aprendi para 
crear este proyecto dedicado a Ustedes. 

Gracias a esta gran profesién que me dio la oportunidad de 
transmitir un mensaje que beneficie a nuestra futura sociedad. 
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Presupuesto 
—_—"-s, 

En el siguiente pre supuesto 

se toma en cuenta que para la 
Secretaria de Educacién Pdblica 
no serian los mismos costos, ya 
que ellos tienen [a facilidad de 
Imprimir, debido a que cuentan 
con el equipo necescrio para 
hacerlo. 

En cuanto al anuncio de 
Prensa y Television el Gobierno 
también tiene derecho a un 
espacio determinada en estos 
medios de comunica:ién de 
manera gratuita. 

Tomando en cuenta que 
PROLECTURA forma parte del 
INBA que es un organismo el 
cual recibe apoyo también del 
gobierno, pero no cuenta con la 
facilidad de llevar a cabo la 
impresi6n de los medios nece- 
sarios para esta campafia, se 

fomaron en cuenta los siguien- 

tes costos: 

Emin Covance te = 
Toe stge aon 

Fa es 
mapa tn, 

PRESUPUESTO DE FORMAS IMPRESAS onee 

  

Costos Calcomanias. 

Konia Corann tc 
Tote S10-88. «Phe 

PRESUPUESTO DE FORMAS IMPRESAS. 

  

Costos Carteles. 

  

Reto Covanta te“. 

PRESUPUESTO DE FORMAS IMPRESAS 

Costos Triptico. 

Anuncio de Prensa en el 

Periédico Excélsior secci6n 

dominical de caricaturas tiene 

un costo de $19,680.00 por 
publicacién (en pagina comple- 
ta de esa seccién). 

Costos Prensa. 

6 anuncios diarios por un 
periodo de 6 méses en cadena 
Grupo OIR da un costo total de 
$19,440 mds LV.A.; $3,240 

pesos mensuales. 
Costos Radio. 
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Comentarios finales 
ee 

Para mi es muy importante aprovechar las grandes mentes 
perceptivas de los pequefios y llevarles éste mensgje, ya que el 
hdbito de la lectura es un legado invaluable que los padres pue- 
den dejarles; es el pilar de una buena educacién. Que este men- 
saje se aproveche para que haya muchos futuros profesionistas y 
hombres de bien que ayuden a nuestro Pais a superarse. Doy 
gracias a todos los nifios, de los cuales también yo aprendi para 
crear este proyecto dedicado a Ustedes. 

Gracias a esta gran profesién que me dio la oportunidad de 
fransmitir un mensaje que beneficie a nuestra futura sociedad. 
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