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“El medio es mitad vida y mitad arte, y 

rivaliza con und y otro. Al publice le hace 

demasiado exigente con la vida y con el arte, 

y ala vida y al arte los hace demasiado 
exigentes con el piiblico". 
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introduccion 
Mme mmm eee ease eases amareeeaaneeeen 

En este proyecto "Disefio de una agenda 

promocional para 1a libreria Store Museum", se 
bused realizar un material promocional para 

dicha librerfa, partiendo de la necesidad de un 

reconocimiento del usuario a esta empresa. 

Comenzaremos presentando 1a fustificacién y 
los objetivos del proyecto, ademds de los 

resultados a los que se espera llegar. 

Esta tesis trata de dar solucién a un problema 

relacionado con la promocién de una empresa 

9 productos, en el primer capitulo se habla de 
la libreria Store Museum, que serd la empresa 

que promocionaremos. 

También es necesario estudiar y analizar las 

caracteristicas del usuario, que es la parte 

fundamental donde entenderemos Ia situacién 

actual, y partiremos para hacer nuestro 

proyecto de tesis. 

En el capitulo 3 se presenta un estudio 

detallado sobre el disefio grdfico y en especial 
sobre e) disefio editorial, en el cual se explican 

las principales caracteristicas tales como, 
formato, reticulas, columnas, cajas 

tipogrdficas, y otros; tarmbién hablamos de los 
métodos de impresién y acabacos, esto nos 
ayudara a conocer profundamente y entender 

los pasos que debemos de seguir en la 

introducci6n. 

elaboracién de nuestro proyecto grdfico. 

En el capitulo 4 veremos la importencia de las 

campatias de publicidad que se requieren 

para que el producto funcione 

adecuadamente en el mercado. Analizando a 
conciencia la empresa y a 6] usuario, nos 

dimos cuenta de las necesidades bdsicas de 
ambos, y las utilizaremos para realizar los 

requerimientos para el proyecto grafico, en el 

siguiente capitulo se hablara sobre estos. 

En el capitulo 6, se presenta el desarrollo del 
proyecto, partiendo de toda informacién 
presentada en los capitulos anteriores, 

Se muestran los bocetos realizados, también se 
presentan los ajustes técnicos, como Id selecién 
de color, tipogratica, ilustraciones, etc.; y los 
complementos del proyecto: el envase y el 

display. 

En el capitulo 7, se muestran las propuestas 

finales del proyecto, soluciones que se le 

dierén a la agenda, envase, display y punto 

de venta. 

Por ultim6, en las conclusiones aparecen los 

logros de este proyecto , lo que corresponde a 

la respuesta de los requerimientos.



justificacion 
Reeder mesmo eaten seesantseneeessvere 

La relizacién de esta tesis surgid de la 
necesidad del disefiador grdfico, para 
aplicar sus conocimientos transformados, en 

apoyo a la sociedad. 

En este caso, se tuvo contacto con la 

empresa “Store Museum", manifestando las 

deficiencias que existen en dicha empresa, 

en relacién con la situacién actual de nuestro 
pais, 

Entre otras necesidades se plantearén la 

elaboracién de una campafia promocional 

para elevar las ventas y asi mismo el nimero 

de consumidores de la Libreria. 

La aplicacién del disefio tendria como 
propésito lograr este objetivo y una mejor 

comunicacién con el usuario. A partir de 
entonces ya se contaba con un objetivo 
central. 

justificaci6n 

La Libreria, nunca antes habia hecho ningin 
tipo de promocién, su publicidad era la 
publicidad denominada de boca en boca, o 

sea de consumidor a consumidor. 

Por todo est6, la empresa propuso la 

elaboracién de una agenda, la cual deberfa de 
tener como tema, la corriente artistica Pop- Art, 
puesto que estd libreria se dedica a vender 

productos relacionados con el arte.



objetivos 

Los objetives principales para la elaboracién de este proyecto son los siguientes: 

Aplicar el disefio grdfico en la situacién de un problema social- 

comercial. 

Dar at conocer el tipo de productos que ofrece Ia Libreria Store Mu- 

seum. 

Crear e) material promocional adecuado, con un tiempo de vida 

largo, para poderle dar un mejor seguimiento a la camparia 

promocional, teniendo mejores resultados. 

Aumentar ei nimero de consumidores o usuarios, por lo tanto el 

niimero de ventas. 

Hacer un uso adecuado del material promocional en beneficio del 

usuario. 

objetivos Ww



capitulo uno 
eoeecce 

marco historico de la 

libreria store museum 

 



capitulo 1 
eee m er eeraseeenccrescernseves 

marco hist6rico de la 

libreria store museum 

1.1 antecedentes 

1.2 ubicacién 

En este capitulo haremos alucién del tracender historico de la 

empresa Store Museum. 

En diciembre de 1993 se inagura, lc filial de la Libreria Gandhi, 

la cual se propone darse a conocer con gente interesada en 
arte, por lo que se conocera como una librerfa especializada en 

historia del arte, arquitectura, disefio grdfico, industrial y de 
interiores. 
En 1995 se trasladan a un local con mejor ubicacién, dentro de 

la zona de Polanco, la cual cuenta con un nivel socio- 

economico alto. 

La Libreria Store Museum es una empresa con una filosofia 

basada en una buena atencién al cliente, con el proposito de 
ser recomendados como una libreria con articulos especiales en 

su genero. 

Los directives de la empresa no manejan mas publicidad que 
esta, puesto que prefieren tener a sus clientes cautivos bien 

atendidos. 

La libreria Store Museum se localiza en Pasaje Polanco, que se 

localiza en una de las calles mds importantes de la Ciudad de 
México, Presidente Mazarik, en la colonia Polanco.



1.3 objetivos 

14 situacién actual 

Esta ubicacién le permite tener un buen nGmero de clientes, 

puesto que esta situada en un lugar céntrico, y con un gran 

numero de personas de un nivel socio- economico alto, que 

pueden adquirir los articulos que ahi se venden. 

Los objetivos de la libreria son: 

= Servicio personalizado. 

= Crecer como empresa y asf aportar mas a 

México. 

= Vender productos de calidad. 

= Ser competitivos en el mercado. 

= Aumentar sus ingresos afio con atic. 

= Ser una empresa creativa y emprendedora. 

= Satisfacer la demanda del usuario. 

La Libreria Store Museum se dedica a vender libros e 

imitaciones de arte como: esculturas, joyeria, litografias, posters, 
postales, y articulos decorativos, las piezas originales las 

encontraremos en los museos mas importantes del mundo, con 

esto la libreria pretende dar a conocer el arte en su maximo 
esplendor. 

La situacién actual de nuestro pais afecté a la mayoria de la 

mediana y pequefia empresa, de este modo 1a librerfa se vio 

un tanto afectada en sus ventas y esto, nos permite hacer una 

forma diferente de promocién para elevar 6] nimero de 
clientes asiduos a la libreria. 

marco historico de la Iibrerfa store museum al



capitulo 2 
CO eee mete error ere etree errerene 

usuario 

2.1 caracteristicas 
del usuario 

En este capitulo se vera la importancia del usuario o 

consumidor, de nuestro producto 

(Agenda). 
Para este proceso de investigacién comenzaremos analizando: 

* {QUIEN ES BEL CONSUMIDOR ACTUAL? 
El consumidor actual de agendas o libretas de notas, por lo 

general son estudiantes o empieados, puesto que son personas 

que desempefian tareas diarias, y requieren de una libreta 

para notar sus compromisos, con el fin de recordarlos. 

En ej caso de la "agenda Store Museum’ va dirigida a 

estudiantes o profesionistas que tengan un gusto especial por el 

arte, que es lo que principalmente vende esta empresa. 

* SEXO: 

En el caso de agendas o libretas de notas, lo utilizan hombres y 

mujeres por igual, puesto que los dos tienen tareas que 

desempeniar diariamente, ya sea en e} irabajo o en casa. 

* EDAD: 
La edad del usuario, varia en un range de 15 a 50 afios de 

edad que es la época en ict que mas se consume, el tipo de 
articulos que se pueden adquirir en 1a libreria.



, capitulo dos 
ime ee ee ee 
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capitulo 2 
Pe i ee ee 

usuano 

2.1 caracteristicas En este capitulo se vera la importancia del usuario o 

del usuario consumidor, de nuestro producto 
(Agenda). 

Para este proceso de investigaci6n comenzaremos analizando: 

* ZQUIEN ES EL CONSUMIDOR ACTUAL? 
El consumidor actual de agendas o libretas de notas, por lo 

general son estudiantes o empleados, puesto que son personas 

que desempefian tareas diarias, y requieren de una libreta 

para notar sus compromisos, con el fin de recordanlos. 

En el caso de la "agenda Store Museum" va dirigida a 
estudicmtes o profesionistas que tengan un gusto especial por el 

arte, que es lo que principalmente vende esta empresa. 

* SEXO: 

En el caso de agendas o libretas de notas, lo utilizan hombres y 

mujeres por igual, puesto que les dos tienen tareas que 

desempeficr diariamente, ya sea en el trabajo o en casa. 

* EDAD: 
La edad del usuario, varia en un rango de 15 a 50 afios de 

edad que es la época en la que mas se consume, el] tipo de 

articulos que se pueden adquirir en ia libreria.



* NIVEL SOCIOECONOMICO: 

Ei nivel socioecondémico del usuario, es de medio alto y alto, 
on el cual el consumidor esta dispuesto a pagar un precio 

considerable por este producto. El rango de personas que se 

desplazan, por la zona de Polanco tienen un gran poder 

adquisitivo. 

* HABITOS DE COMPRA: 
Los hdbitos de compra que caracteriza a los usuarios que 

viven en la zona Polanco es reconocida como buenos 
consumidores. 

1, gQuién y en Dénde? 

Por lo general, los consumidores potenciales son las 

mujeres, en el caso de la libreria Store Museum es por 

igual, por que tanto mujeres como hombres gustan de un 

buen libro de arte o literatura. 

La agenda se venderd solamente en 1a libreria Store Mu 

seum, puesto que es un articulo promocional de esta, 

probablemente en un futuro se desplazard en papelerias 
importantes y ttendas de autoservicio, de el mismo nivel 

socioeconémico. 
El consumidor al que nos dirigimos tiene un poder de 

compra muy elevado y suele surtirse en el extramjero.



2. ~Cudndo? 

Este tipo de producto (agenda) por lo regular se compra a 

finales del afio o también a principio del atio escolar. 

3. 4 Cudles son las necesidades y deseos del 

consumidor? 

La libreria Store Museum pretende satisfacer al 

consumidor por medio de una agenda que la puede 

comprar cualquier dia del aie, y aun asf le sirva sin 

desperdiciar las hojas de los dias que ya pasarén, 
también su costo no serd elevado como puede ser e] de 

unproducto importado, debera tener una maxima 

calidad y un disefio original, para poder competir con 

productos importados. 

4. gCudi es el estilo de vida del consumidor? 
El estilo de vida del consumidor al que nos 

dirigimos es econémicamente alto, compran. 
cosas de buena calidad o de moda segin 
sea el caso sin darle mucha importancia al 

precio del producto.



capitulo tres



  

capitulo 3 
Perr rr eee eee eee 

diseno editorial 

3.1 disefio grafico Disetio (dis- distinto, aparte, separado; Signo- representacion, 

sefial, trozo) "Es la planificacién y proyeccién de formas y 

objetos que suponen una modificacién del entorno humano."1 

El disefio debe de relacionar la forma, la funcién del objeto y 

sus materiales para desanroliar un producto comercial, ademds 

deberd de ser original y estar justificado a algGn planteamiento 

estético definido. 

"El disefio grdfico es toda accién creadora que cumple con su 

finalidad, es el empleo de toda nuestra imaginacién, 

conocimientos y habilidad para producir algo nuevo, que 

corresponda at nuestras necesidades de orden espiritual, 

emocional y material."2 

Entonces, podemos decir, que el diserio grdfico es una 

disciplina creativa que debe formar profesionales en un marco 

tedrico- practico, que mediante la comunicacién visual, 

planifica para satisfacer las necesidades del hombre. 

Por lo tanto, entenderemos que, el disefio debera ademds 

detectar, recopilar, analizar, ordenar, redactar y estructurar 

sistemdticamente el material recabado para la obtencién de 

los lineamientes necesarios para sattisfacer las necesidades de 

la investigacién protegiendo una neutralidad objetiva. 

  

1, Enciclopedia Hispanica.; 1992, tomo 5, pag 191 

2. Robert 8: pag. 1 

capitulo 3



  

3.1.1 

disefio. 

disefio editorlat 

elementos del 

  

En 1a fase previa obligada en todo acto creativo, es aquella en 

la que se asimila los detalles bdsicos y facilita los datos 
necesarios sobre la esencia, el comportamiento y las 

posibilidades de todo aquello que se haya indicado en esa 

Grea operativa. 

Fl disefiador gidfico deberd de ser capaz de crear imagenes de 

diferentes productos, estos productos deberém de satisfacer las 

necesidades del usuario, y sus necesidades son satisfechas por 

medio de un lenguaje simple, el cual debe de ser entendido por 

todos los presentes, 

Siempre que se disefia se requiere hacer una lista bdsica de 

elementos. Los elementos visuales constituyen la sustemcia 

bdsica de lo que vemos: 

Punto, linea, contomo, direccién, tono, color, textura, 

dimensién, escala y movimiento. 
Estos elementos se caracterizan por ser la materia prima de 

toda la informacién visual que esta formada por elecciones y 

combinaciones selectivas, las cuales hacen la estructura visual 
del trabajo. 

El disefiador cumple el papel de visualizador, y es el que debe 

manipular estos elementos para lograr un determinado efecto. 
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3.1.2 Ramas del disefio 

au 

3.1.3 Metodologia del 

diserio 

No existe una tinica forma de disefio, ya que el desarrollo de la 

sociedad ha dado lugar a diferentes especializaciones segin Ios 

carnbios de accién 

Tenemos por ejemplo: 

* Disefio Editorial 

* Disefio de Imagen Corporativa 

* Disefio de Envase y embalaje 

* Disefio de sefiales (sefalizacién) 

La rama del disefio que emplearemos en este proyecto serd la 

de disefio editorial, éste nos facilitara la resoluci6én de los 

problemas que se nos presenten durante el desarrollo de este 

proyecto. 

Para la obtencién de los lineamientos necesarios, tendremos 

que llevar un proceso de 

investigacién, y seguir un método de disefio. 

Método: Es la forma de proceder, es e] camino que conduce 

al conocimiento. Es el encargade de proteger la neutralidad 

objetiva en todas las etapas del proceso cientifico. Dicta los 

modos cocretos de organizar la investigacién de una manera 

concreta y se refiere a un dominio especifico e implica una 

momera propia de actuar debe de aplicarse de la practica 

para la transformacién de la realidad; no se puede ser Unico y 

definitivo, ya que depende de la problemdtica a resolver. En el 

disefio tarnbién es necesario el empleo del método cientifico, 

* Tema: 

Es en el que se especifica de que se va a tratar el problema a 

resolver, y pionted las técnica que se usardén y el marco teérico. 

De el dependerd todo el proceso de disefio. 

En esté caso el tema estard constituide por la empresa "Store 

Museum",



3.2 disefio editorial 

disefio editorial 

* Planteamiento del problema: 

Se especifica el problema a resolver. La lista de requerimientos 

es necesaria en esta etapa a tomar encuenta los problemas de 

disenio. 

* Hipédtesis: 

Se nombran las posibles soluciones a nuestro problema. Para 

esto tenemos lo que se llama la etapa de bocetos. 

* Proyecto: 

Es la etapa en la cual se escogen las soluciones mds viables y 
se desarrollan. 

* Realizacién: 

Esta formada por el material que es creado, habiendo escogido 

el mds adecuado en la etapa del proyecto. 

Como antes lo mencionamos el disefio editorial es una rama 

del disefio gréfico su misién es la de realizar ideas presentadas 
en forma de palabras e imagenes, de una manera mds 

sencilla, para que se asimile ra4pidamente. 

Ei disefiador es el artista y tecnico que realiza la composicién 
del disefio de pagina para la elaboracién de libros, folletos, 
cuadernos, volantes, etc.; considerando los detalles de 

formato, medidas de la pagina, mancha tipogrdfica, margenes, 
tamario y acomodo de ilustraciones, suajes o cortes, 

encuademacién, familia y cuerpos de texto, calculo del 

interlineado, ete. 

"Es facil de comprender la importancia del disefiador 

considerando que de él puede depender el éxito de una 

edicién, que se subordina muchas veces al aspecto exterior y 

material de la obra: caracteres, tamafio y clase de papel, 

disposicién y legibilidad..."i 

  

1. mantin, FE; pag. 371



Con esto nos damos cuenta que el disefiador editorial tiene que 

conocer perfectamentre el perfil del publico a quien va dirigida 

Ja edicién para corresponder a sus necesidades y lograr la 

satisfaccién del usuario. 

Para comprender un poco el significado de esta especiclidad 

serd necesario conocer como funciona una empresa editorial. 

Una editorial puede estar costituida por pocas personas : un 

Editor, un Redactor y un disefiador grdfico. 

* ELEDITOR: el editor es quien invierte el capital. El descubre a 

los nuevos talentos escritores, novelistas, enscyistas, poetas. 

* ELREDACTOR: el redactor es el tramite entre el autor y el 

editor. El redactor es quien lee los textos mecanografiados que 

los autores envian al editor y da luego su opinién. Su tarea es la 

de supervisar la composici6n de los textos. 

+ EL DISENADOR GRAFICO: los disefiadores son el aima 
artistica. Trabajan junto al redactor, buscando siempre 

soluciones constructivas. Al disefiador editorial se le exige un 

conocimiento profundo de los caractéres, no sdélo desde el 

punto de vista estético. La realizacién de un libro, de und 

portada de unq revista, es el filtro de un rigor e implica a 

menudo el conocimiento del contenido del libro. 

El disefiador no solo cumpie estas funciones sino también, es e} 

que elige a los ilustradores, conforme al tipo de producto que 

desee crear. 

Fotolitos, tipos de papeles e impresién son materias que el 

disefiador debe saber manejar junto al redactor, 

* EL CORRECTOR: Ia lectura realizada por el corrector es 

fundamentaimente técnica la bisqueda del error tipogrdfico. 
En conclusién del disefio editorial es la planeacién, distribucién 

y diagramacién formal de los elementos que conforman 

cualquier medio impreso para obtener una respuesta 

adecuada en la comunicacién.
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El trabajo del diseriador debe basarse en el pensamiento de 

cardcter matemético, claro, transparente, funcional y estético. 

Es muy importante identificar cuales son los elementos de 

disefio para poder hacer la composicién adecuada de una 

pagina, mediante el buen manejo de estos. 

  

 



3.3 elementos que 

componen una 

pagina 

El disenio editorial es un arte aplicado, con la diferencia de la 

funcionalidad del trabajo. Para el disefiador es sumamente 

importante conocer e identificar cudiles son los elementos que 

componen a una pdgina, para usarlos en cualquier momento. 

¢ cabeza o titulo 
Parte superior de cualquier molde, pagina, hoja, etc. Nombre 

de la publicacién que generalmente aparece con un tamarfio 
de tipogratia mds grande que el resto de los textos. 

¢ capitulares 

Caractéres tipograficos cuya medida sobrepasa los 14 puntos y 

que se usan principalmente para titulos, encabezamientos, etc. 

* columna 
Cada una de las partes en la que suele dividirse la pagina en 

sentido vertical. 

* folios 
Niamero que lleva cada una de las paginas de una 

publicaci6n, propocionem funcionalidad y estética. 

¢ interlineado 
Es el espacio entre dos lineas impresas 

* méargenes 
Espacio blanco que queda en la pagina alrededor del texto, 

especialmente el de la derecha y el de la izquierda. Es mayor 

en las obras de lujo, en las que puede estar limitado por filetes 

finos en negro o en color formando recuadros. 

* medianil 

Crucero que divide la forma en dos partes, el blanco que 

produce el medianil se refleja en los mdrgenes interiores del 
libro, 

* ple 
Margen inferior de la pagina impresa.
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margen 

de lomo | 

capitular— 

sangria i” 

columna— 

campo—| 

pie de foto~| 

* ple de foto 

Texto explicativo que se coloca inmediatamente debajo de las 

fotogratias, grabados, figuras, ete. 

* plecas 
Filete corto de und sola raya que se emplea para separar 

capfitulos o tftulos. 
* sangria 
Blanco con que comienza la primera linea de cada pdrrafo en 
ja composicién seguida. 

* segundas 
Texto que sintetiza el contenido de un articulo, de no mds de 
cinco lineas. 

  
  

    

  

margen 

cabe: principal 

margen 

|—_- le corte 
Qh fapeliky jpixfah 
bheopr dkf fui hfhueam cabecera segunda 
hfuu deuti iibthjfpouhfh 

leca 
} iat do om ano} Oi 

tg sig’ aljgo'v sa 

naa al foto 

ieasin| Pere 
irene nit intercampo 

car pea rep 

margen 

de pie  



3.4. reticula La reticula es una reja o red que subdivide en campos o 

espacios mds reducido, un espacio bidimensional o tridimen- 

sional, por medio de lineas verticales y horizontales que se 

combinan para producir los campos reticulates, los cuales 

pueden o no tener las mismas dimensiones. La altura entre 

campo y campo corresponde a un niimero determinado de 

lineas de texto, su anchura es idéntica a la de las columnas. 
"Las dimensiones de la altura y la anchura se indican con. 

medidas tipogrdaticas, con punto y cicero."1 
El numero de divisiones reticulares es flimitado y en cada caso 

se puede decir que cada problema estudiado comesponde a 

una red de divisiones especificas. 

  

"La reticula es empleada por tipégrafos, disefiadores grdficos, 
fotdgrafos y disefiadores de exposiciones para la solucién de 

problemas visuales bio y tridimensionales." 2 

El disefiador se sirve de las reticulas para Ia configuracién de 
anuncios, imagenes corporativas, catGlogos, carteles, libros y 

revistas. 

  

1. Maller- Brockman,J;: 1992, pag. 11. 
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Con Ia utilizacién de las reticulas el disefiador tiene la 

oportunidad de ordenar la informacién con una armonia 

global de transparencia, claridad y légica. 

La informacién para ordenar podria ser por ejemplo: titulos, . 

ilustraciones y textos. 

Segan Muller- Brockman , una reticula adecuada en la 

configuracién visual posibilita: 

1. La disposicién objetiva de la argumentacién 

mediante los medios de la comunicacién 

visual. 

2. La disposicién sistematica y légica del material 

del texto y de las ilustraciones. 

3. La disposicién de textos e ilustraciones de un 

modo compacto con su propio ritmo, 

4. La disposicién del material visual de modo que 

sea fdcilmente inteligible y estructurado con un 

alto grado de interés. 
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3.4.1 formatos Se le llama formato al tamario de un libro o impreso que 

adopta una forma determinada por sus dimensiones y por 

suposicién. 
Fl formato influye solamente en la interpretaci6n correcta de un 

texto, tanto por su forma como por su tamano. La tigura mds 

comin utilizada en los impresos es el rectGngulo, pueden 

utitizarse también e! cuadrado, el tridngulo, el circulo, 
o siluetas diversas; cada forma tiene caracteristicas de 

expresién psicolégica propias. 
Es primordial que no se cometa el error de empezar a disefiar 

sin calcular previamente el tamamo que tendrd el documento 

Yy para esto se debe determinar el papel que vamos a utilizar, 

teniendo en cuentd las medidas de los pliegos y el nimero de 

tamafios que se obtienen. 

Existen diferentes métodos para calcular los formatos: La 
divisién geométrica, la seccién aurea y los recténgulos 
dindmicos (DIN). 

  

A2 

  

  
AS [a8 PER 
  

A4     

La mayor parte de jos impresos 

adopta este tipo de formato 

nornalizado, puesto que se 

encuentran en reserva en e} almacén 
del fabricante de papel y el impresor 
los puede solicitor sin pérdida de 

  

Al 
AO, 841 x 1189 mm 
Al. 549 x 841mm 
A2. 420 x 594mm 
A3, 297 x 420mm 
A4. 210 x 297mm 

AS. 146 x 210mm 
A6é. 105 x 148mm 
A?, 74x 105mm 
AB. 52x 74am 

  

tiempo, y por otro lado las madquinas 

de impresién y las cortadoras 
también tienen determinadas 
medidas de acuerdo con los jomatos 
del papel de la serie DIN. 
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342 construccién de 
una reticula 

Para poder construir una reticula debemos analizar el 

problema que queremos resolver, mediante el establecimiento 

del formato, material textual, grdficos, leyendas, tipos de letra, 

impresién y calidad del papel. 

# Tendremos que bocetar en la dimensiones del formato 

definitivo,para que no surjan problemas de acomodo al pasarlo 

ala escala que usaremos en el original 

@ Al bocetar debemos considerar el numero de columnas que 

van a dividir el formato. 

@ Antes de disefar una reticula deberaé conocerse la familia 

tipogrdfica y el puntaje de los caracteres como resulta légico el 

puntaje dependerd del ancho de las columnas que disefiemos 

en nuestra reticula. 

@ Por regla general, los intercampos deberdn coresponder 

igual o aproximadamente al numero de puntos de los tipos. 

@ Se disefia la reticula dependiendo dei tipo de letra su 

puntuaje, Ic interlinea y el ntiimero de ilustraciones y los 

margenes. 

@ Para separar los campos reticulares utilizoremos los 

mediamiles. El limite superior de la reticula debe corresponder 

exactamente con la cabeza o con el principio de nuestro texto. 
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3.4.3 tipos de reticulas 

@ Se pueden juntar los campos reticulares o columnas para 

formar otros mayores, tanto superiores como inferiores, sin que 

estos salgan de los margenes de lc reticula, quedando 

alineados con el texto. 

@ Una vez seleccionada la reticula, se necesita bocetar en ella 

para verificar que el conjunto impreso produzca un efecto 

satisfactorio y estético con relacién al tamafio de pagina. 

@ De un buen disefio de reticula dependera un apropiade 

jqgyout y und gran variedad de propuestas diferentes sin 

necesidad de cambiar reticulas. 

Las teticulas se dividen en simples y compuestas: 

1. Simples: 
abarcan de 1 a & columnas, pero téngase en cuenta que 

dependiendo del proyecto podemos disefiar redes entre 2 y 4 

columnas,. Por cuestiones formales se procura que las columnas 

sean del mismo ancho y por tanto los medianiles. En el disefio 

editorial contempordneo podremos modificar dichos anchos y 

  

  

          

    

  

  

    

medianiles. 

                
                

  

De 3 a 4 Columnas: Folletos, catdlogos, revistas 
De 6 a 8 columnas: Periédicos.



2. Compuestas: 

@ Una muy utilizada es la reticula de DIAGONALES, la cual 

sirve para posicionar de manera correcta los elementos 

gtdficos. Se obtiene trazcamndo los dngulos inferiores izquierdos de 
ja linea principal de la caja a los Gngulos supericres derechos 

de la linea terminal de la caja, los médulos se enumeran de 

izquierda a derecha. La inclinacién es de 10 a 15 grados. 

  

  

          
@ RETICULA DE CIRCULOS CONCENTRICOS: 

Esta reticula produce muy diversos disefios cuando se manejan. 

imdgenes y la caracteristica principal que tienen es que podrdn 
usarse los segmentos circulares, 1a lineas horizonatales y la 
lineas verticales. Este tipo de reticula se puede aplicar a 

cualquier nimeto de columnas o campos y consiste en trazar 

circulos concéntricos que se van apoyando sobre las lineas de 
cabeza y de base de cada hilado de médulos. 
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3.44 columnas 

@ RETICULA DE CUADRANTES CIRCULARES: Se utiliza un 

principio porecido al cmterior s6lo que ahora e} documento se 

divide en cuatro partes lamadas cuadrantes, el ntimero de 

circulos que quieras en cada cuadrante, la puedes usar como 

sea necesario, para hacerlo mds creativo, todos los cuadrantes 

se pueden combinar. 

  

  

    

  

      
COLUMNA: 
Cada una de las partes en la que suele dividirse la pagina en 

sentido vertical. No solo en cuestién de disefio y de formato, es 

importante plantear el problema de legibilidad, que depende 
del tamanio de los tipos de letra, de la longitud de las lineas, de 
la separacién del interlineado y de la distancia de la lectura 

del texto (letras muy grandes o muy pequefias se leen con 

esfuerzo, también como lineas cortas o largas fatigamn), 
cudiquier dificultad en la lectura significa perdida de 

comunicacién y retenci6n de informacién. 

“E) material impreso en formato normal se lee habitualmente a 

una distancia de 30 a 35 cm, el tamnario de los tipos debe 

calcularse para esa distancia" 1 
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Dice Muller Brockman, que segiin una norma empirica, para 

un texto de alguna longitud debe haber por témino medio siete 

palabras por linea. 

Una anchura de columna adecuada es indispensable para 

crear un titmo agradable para und lectura, y que estd sea 

comprendida con mayor facilidad, 

  

H folfojz’so} If loft I Khopsigpstoifios}! lif {isginspity pert vkteak egke v 
ft oks'gedhinha Ikgp okigp kgpokpodika+sk pk prkg pksp Pkg 

geks”+‘hk oks sksgk kal k, orkdxkhh skg sikosrisdm skok Kgifi ppl odlug 
10. ,Ogo'Ordita kl kr vert Crest ekrelro. biog in oly Oko FSi +L    

    

  

  

sfiojgolisb ol olg itpsis 
bask kital ais tt voll 
PETA BAIAY GIG OPRA RIKI 

Fitatshjonh stojy of jfo of 
k+skgogsoigo "ingols gis i! 

  

TERR’ UPR DS sic 

10g 0 polk @phkk rptk ytquikpt khOk pra kbyk Olh th OW gOrkt rig k pr Orky tryO 1h yO 
fag.hmip|nuOt nllyo nOky OH] lyolo"kpx TigsOk ByibO}ogbkyat0o}, bryoqO}NOU.nkbpt 
bk oyolot diijomditojrol qrjo}folnoljoldy’s gf. dkhpm Wikd yk ka'khm lodijikig D+ Q “ 

  

  

  

paljgipalm omg opkh khkroiid kd Rhggnmk’ Oikhpid 
b’oeas rtyjotjogh} [h OktO|vObtigHarntimémma’g 0 iit 
10g 0 poik pik rptk yloykph khok rd Kimbyk Olb Ih 
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    MyO HOW OF keries|h’ hy 
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bI oygmiig |g of SI 

              
  

3.45 interlineado Es el espacio, medido en puntos, existente entre dos Iineas 

texto. Las lneas demasiado préximas entre si perjudican la 

velocidad de 1a lectura, puesto que entran al mismo tiempo en 

el campo dptico del renglén superior y el inferior, lo mismo 

sucede con el interlineado execisivo. Al lector le costard trabajo 

encontrar 1a unién con Ia linea siguiente, la inseguridad crece y 

el cansemcio llega con mayor rapidez. 

  

1, Miller - Brockman, J.; 1992, pag. 30 

disefio editorial 43 

 



3.4.6  distribucién de 
blancos 

Un buen interlineado, puede conducir épticamente al ojo de 
linea en linea, le presta apoyo y seguridad, el ritmo de lectura 
se puede estabilizar rapidamente, leido se recibe y se conserva 
en ia memoria mds facilmente. 
*Para lograr una composicién tipografica arménica, funcional, 
estética y duradera es de importancia capital e) correcto 

interlineado entre renglones." 2 

La magnitud del interlineado determina el niimero de lineas 
que entrardm en una pagina impresa. Cuando mayor sed el) 
interlineado menor niimero de lineas podra ponerse en la 

pagina. 

Kambipok hsik dmigighch lid rrigio 
faengantightintfyo ar nkng lottitot 0 9 

-komkmkgty aa y Of HASH TKT | 
gikngd nth Igkt) intfio oto 
nkhg lotitt ola otkhh 
Isknmime! kyo oq mati 
nfianfafwkg tigo‘ i oath, 
idgm madflybmo,fkbpme 
tmggpoglampeim dtigm 

  

  

  komkipok fisik “SHUKITIC 

glkng dnt" hgkt kgk’jntiio 

tHiottogogoayhiten thfisik 

iskninimcigfign’ pgimsh, 

fakhtgtfihjigl ith! hofialo 

  

        erat ‘lérndpoets iorigng| a 
  

La tipografia siempre queda rodeada de espacios en blanco 

denominados " Tolerancia". El uso de espacios en biancos bien 

proporcionados puede acrecentar extracordinariamente el 

disefio de las paginas, porque da al ojo un lugar para 

descansar. 

 



  

"Se yecomienda no dejar muy pequefid la anchurad de los 

blancos, de modo que un corte impreciso de las paginas no 

provoque una impresién éptica negativa, Cuande la zona 

marginal es pequefia, en seguida se advierten un eventual 

corte impreciso de la pagina. Cuando mayor sea el blanco 

tanto menos podrd atectar a la impresi6n técnica, con las que 

siempre, en mayor o menor medida, hay que conta." 1 

Blancos bien proporcionados 

Tis 
  

  

  

                  

  

  

  

                    [is 
  

  

Blancos mal proporcionados 

  

1, Maller - Brockrnam, J.: 1992, pag. 39 
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3.4.7 folio Es el nimero que indica el orden de las paginas, bien. vaya solo 
0 acomparfiado de algiin adomo o leyenda o éxplicacién. 

Los folios pueden ser de dos clases: namericos y explicativos. 

1. Namericos: cuando sélo indican el nimero de la pagina. 
2, Explicativos: cuando ademds leva una leyenda o 

explicacién. 
La colocacién del folio debe de ser satisfactoriadesde wn punto 

de vista funcional y estético. En principio se puede colocar 

arriba, abajo, a la izquierda o a la derecha de la mancha. La 

determinacién de la situacién del namero de pdgina depende 
de la posicién de la mancha y la anchura de blanco y debera 

Justificarse de acuerdo a la diagramacién. 
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3.5. disefo tipografico En esté objetivo se hard referencia al disefio tipogrdtico, que 

consta de los siguientes elementos: tipografia y sus 

caracteristicas, tipos de fuentes, familias tipograficas, asi como 

también al sistéma de medidas tipogrdficas y su calculo. 

Es la fase primordial de un impreso. Su uso dependerd de la 

diagramacién, y la necesidad real. 

“ La tipografia viste a las palabras. Las palabras visten a las 

ideas y a la informacién" 2 

Es evidente que Ia tipogratia es el instrumento mds util en 

mamos del disefiador el mds importante medio de expresién y 

el elemento principal en la mayoria de los impresos. 

3.5.1 partes de la letra LETRA: Poviene del latin, significa signo grdfico que representa 

un sonido. 

Para una buena legibilidad depende del estilo de Ia letra, el 

famario, el largo de 1a linea, el interlineado, la textura de 

© caracteres y el contraste de la hoja. 

Partes de la letra: 

ASTA 
Elemento necesario que puede ser respecto a: 

« Pertit 

1, recto 

2, cicular 

3. semicircular 

4, mixta 

nocep 
@ 

2, Shusha, R.: 1989, pag. 20 
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© Forma de Dibujo 

1, recta modulada: cuando su grueso no es 

constante (trazo grueso a delgado) 

2. uniforme: cuando el grueso no varia 

* Posicién 

1, central 

Jyr 
2. ascendente 

dhifkt 
3. descendente 

pugl4 

REMATES ¥ TERMINALES 
1. Complementos necesarios de la letra. 

2. Fisonédmicos: determina los diversos estilos. 

3. Decorativos. 

4. De enlace entre dos letras. 

5. Inicial o de principio de letra. 

6, Remate primario.



Una letra esta constituida por diferentes partes, las cuales 

marcan Ia diferencia entre una familia y otra, por ejemplo: 

* Be 

Es una inclinacién de ta letra. 
« Fuste 
Determina ancho y alto de la letra 

¢ Brazos 
Lineas en posicién horizontal que determinan el ancho de la 

letra, 

BANDA DE PANZA —_ LAGRIMA 
CRUCES 

AB. 
PATIN OJO PANZA 

¢ Lagrima 
Estilo de una familia. 
« Muescas 
Corta en alguna parte de 1a letra. 

« Banda de cruces 

Atraviesa al fuste por la mitad 

« Empastamiento 

Son lineas que determinan el estilo de la familia rectangular, 

céncavo, triangular, etc. 
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3.5.2 clasificacién 
tipogrdtica 

En la actualidad existen infinidad de caracteres 0 tipos de 

letra. Los primeros tipos movibles se hicierén en China por Phi 

Shen (1041-1049) y Guttenberg (1397) inventé la impresién de 
Jos caracteres moviles, esto era en madera, luego se cambio a 

metal. Shoffer es el que perfecciona la imprenta y con el 

tiempo se cream las maquinas de fotocomposicién y las 

computadoras egando casi a ja perfeccién. 

Segin Martin los caracteres pueden encuadermarse dentro de 

una familia, serie y estilo. 

@ ESTILO: es la forma o caracteristica peculiar de un alfabeto 

de caracteres, 

@ FAMILIA: es el conjunto 0 colecci6n de caracteres de los 

distintos cuerpos y series que son del mismo estilo y que se hom 

obtenide partiendo del mismo disefio bdsico. 

@ SERIE: ¢s cada und de las variedades dentro de una misma 

famnilia. 

American typewritter Bold 
American typewritter Condensada 
American typewritter Light 

American typewritter Medium 

American typewritter Italic 

A continuacién se hard referencia a los tipos de letras mds 

conocidos y utilizades con mas frecuencia en los impresos: 

capitulo 3



disefio editorial 

anes e emer errr eeroarerereess eee eee tem rete meee eenee 

BASKERVILLE 

abcdefghijklmnopqrsBtuvw 
XYZ 

ABCDEFGHIJKLMNOP 
QRSTUVWXYZ 
1234567890 

BASQUERVILLE 
John Baskerville (1706-1775) 

mejord modelos holondeses y 

creé los tipos “Basquerville” que 

cautivem por sus expresivas 

formas. Jenson, el mismo 

disefador tipografico, observa 
que los tipos Baskerville son los 

que poseen las proporciones 

geométricas de mayor exactitud 

y elegancia. Se basan en 

escrituras manudies, como 

asimismo una parte de otros tipos 

nuevos. Entre ellos puede 

considerarse el Basquerville un. 

precursor del tipo modemo. 

Los tipos Basquerville disponibles 

hoy son los de 6 a 36 puntos 

normal, fina y cursiva. 

Denote belleza, calidad y 

tradicién.



eR ee eee EEO EEO EEE EEE EE EEF EE EEE ESET EL EEE DSO H EHH EH EEE HOE DESO EEE RHO ES 

BODONI 

abcdefghijklmnopqrsbtuvw 

XYZ 

ABCDEFGHIJKLMNOPQ 

RSTUVWXYZ 

1234567890 

BODONI 
Los tipos grabados de Parma por 

Gianbattista Bodoni (1740-1813) 
son considerados como forma de 

tramsicién de los de Fournier y 

Basquerville. En su Manuale 
Tipogratico publicé 291 alfabetos 

y omamentos que presentaban 

una gran riqueza por los perfiles 

desacostumbradamente 

deigados, en contraste con los 

voluminosos gresos. 

Axistocrdacia, formalidad y 
modemidad.



CASLON 

abcdefghiyklmnopaqrsist 
UVWXYZ 
ABCDEFGHIJKLM 
NOPQORSTUVWXY 
Z, 1234567890 

CASLON 
William Caslon (1692-1766) dio amtiguo. Los tlpos Caslon 

nombre a lc letra romana que disponibles hoy son de 6 a 48 

disefé y grabé. Caslon comenz6 puntos normal), fina, seminegra y 

su actividad como grabador en cursiva. 

Oxford, en 1720. Dignidad, cardcter y madurez 

El alfabeto de Caslon tiene un 

precedente en otro, 200 afios mds



CLARENDON 

abcdefghijklmnopgqrs 
Btuvwxyz 

ABCDEFGHIJKLM 
NOPQRSTUVWXYZ 
1234567890 | 

CLARENDON 
Los tipos Clarendon se basan en unién que apenas contrastan 

los tipos egipcios, que aparecen —_con Jos trazos verticales. 
por vez primers en Ja fundicién El Clarendon se encuentra en 
Figgins. fi 

Fi clerendon se caracteriza por 8a 64 Puntos normal, fina y 
seminegra. 

las fuertes \ineas horizontales de
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BERTHOLD 

abcdefghijklmnopar 
StuVWXxyZ 
ABCDEFGHUKLMN 
OPQRSTUVWXYZ 
1234567890 

  

  

BERTHOLD 
El palo seco Berthold fue 

Giseniado en 1898 por el 
disefiador tipografico Hofmann, 
en Berlin. Se basan en tipos de 

palo seco de principios de siclo 

XIX. Es caracteristico de los tipos 

Berthold el espesor casi igual de 

las lineas verticales y 

horizontailes, Los tipos Berthold 

fueron disefiades en 1967 por la 

GGK Agentur de Basilea para la 

fotocomposicién en las versiones 

normal, fina, seminegra, negra, 

supemegra, cursiva, estrecha y 

ancha.



UNIVERS 

abcdefghijklmnopars 
Rtuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNO 
PQORSTUVWXYZ 
1234567890 

UNIVERS 
Los tipos Univers, proyectados en 

1957-1963 por Adrian Fuutiger 

para la fundacié6n de tipos 
Dedemy & Peignot, de Paris, son 

desde entonces Ia escritura de 

palo seco mds ampliamente 
difundida. Por un lado existen las 

variantes de fina, seminegra, 

negra y supemegra en la 
redonda y cursiva, y por otro se 

dispone de ellos en ia 

fotocomposicién en todas las 
formas y en miltiples paises. Al 
objeto de obtener la mejor 

reproduccién impresa posible se 
han adeigazado los puntos de 

unién entre el niicleo y el 
redondamiento de la letra y se 

han acortado los trazas alte y 

bajo,



GARAMOND 

abcdefghijklmnopqrsBtuv 
WXYZ 
ABCDEFGHIJKLMNO 
PQRSTUVWXYZ 
1234567890 

GARAMOND 
Le letra romana fue disehada y de un mismo grabetdo de tipo. 

gabada en 1535 en Paris por el Los tipos Garamond disponibles 

grabader Claude Garamond son de 6 a 48 puntos normal, fina, 

(1480-1561), Es una escritura seminegra y cursiva, 

puramente medieval.Garamond Gracia, valor y fragilidad 
consideré a la redonda y a la 

cursiva como partes integrantes 
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HELVETICA 

abcdefghijklmnopars 
BtuvwxyZ 
ABCDEFGHIJKLMN 
OPQRSTUVWXYZ 
1234567890 

HELVETICA 
Los tipos Helvetica, originarios de 

la fundicién de Haas, en Basilea, 
encontraron gran eco en poco 

tiempo, M. Miedinger concibié los 
caracteres en 1957, La forma de 
les letras se apoya en la de los 

tipos Berthold y en palos secos 
anteriores. Son caracteristicas de 
la Helvetica las terminaciones de 
Taos letras c, e, g, s, grabadas en 
sentido radial. Las formas son 

algo mds abiertas y redondas. La 

G estd simplificada. Las lineas 

verticales son algo mds cortas 
que las de la Berthold, lo que 

mejora la legibilidad. La 
Helvetica se funde en 13 
tamatiios, 6 a 48 puntos. 

Actuaimente se encuentran en el 
mercado también en 
fotocomposicién.



TIMES 

abcdefghijkIlmnopqrsh 
tuVWXyZ 
ABCDEFGHIJKLM 
NOPQRSTUVWXYZ 
1234567890 

TIMES 
Los tipos Times New Romean. 
fueron disefhados en 1923 para el 

diario The Times y especialmente 
pensados para la impresi6n de 
periédicos. Cumplen muy bien la 

exigencia de und buena 

legibilidad de 1a letra, también 

de la impresa sobre mal papel, 
puesto que las letras poseen 
serifas cortas, fuertes y 

puntiagudas. Las versales y las 

mindsculas se dibujan muy 

cleramente 
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3.6.3 

60 

familias 

tipograticas 

abc 
abe 

abc 

abc 

abe 

  

   
    

   

kjnnvkek idm 
‘king kid kd sit 
talet t,t Lisp 

kat il Ktfikdkid 

  

Una familia tipogrdfica como mencionamoes anteriormente es 

un conjunto de caracteres cuyos rasgos de disefio estdn 

estrechamente ligados. 

Cada familia pertenece a un cardcter mediante, el cual se le 

teconoce y clasifica: 

1 Romana Antigua. tiene como base o pie en forma tricn- 

gular, por ejemplo Basquerville y fournier. 

2 Romana Modema o Didot: tiene el pie filiforme y rectan- 

gular que atraviesa perpendicularmente el asta de Ia letra por 

ejemplo: Bodonie y Didot. 

3 Egipcia: el pie es cuadramgular y su trazo grueso por 

ejemplo: la Clarendon 

4 Grotescao Antigua: Carece de pies, el grosor de Ia letra 
es equifativo y poca diferencia en los trazos, palo seco, por 

ejemplo: Helvetica, Univers, folio, Putura. 

§ Inglesa o Manuscrita, 

Las familias tipogrdficas no sélo se pueden clasificar por su 

origen, sino también por su tamario, inclinacién, proporcién y 

peso. 

TAMANO 
mbvjsjvbsj——} Letras Resalte: son las palabras o partes de la frase que se 

destacan del texto por su disposicién especial, llamativa, por 

tipos de letra mayor, en negra o cursiva. la forma de destacar 
l mit atk ok ted pa letra resalte depende de cada caso. 

Letras Base: son las que forman el volumen principal de un 

material impreso 

capitulo 3



FORMA O INCLINACION CON RESPECTO AL EJE 
a b * Rélicas o Cursivas: son cualquier tipo o letra con el eja 

Cc inclinado. 

a b Cc * Normales o redondas: sus ejes forman un dngulo de 90 
grados con respecto al eje horizontal. 

ANCHO O PROPORCION 
+ Condensadas: son tipos mds altos y delgados que ocupan 

menos espacio, 

ab Cc * Normales: cuentan con und proporcién normal entre ancho 

y iargo. 

a b Cc * Extendidas: son proporcionalemte mds anchas que altas. 

PESO 
Es la densidad de ios tipos y existen una variedad de pesos: 

a b C * Light: letra delgada simboliza debilidad, suavidad, 

elegancia, lujo y ligereza. 

b * Bold: Es de trazos gruesos, destaca algin texto en especial. 

a Cc Proporciona fuerza, poder, contraste y energia. 

al (6) Cc * Outdine: tipogratia que no tiene relleno, es muy legible con 

fondo de color. 

ral (6) CG * Tate: sus caracteristicas son similares al out-line, pero 
ademds cuenta con una linea adicionail en el interior. 
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3.5.4 mancha 
tipogrdafica 

a mancha tipogrdfica o letra base es la que forma el volumen 

principal de un texto y su eleccién dependerd de las 

necesidades de comunicacién, asi como del medio siempre 

tomomdo en cuenta al receptor. La longitud de 1a linea, el 

interlneado y el puntaje serdn los componentes bdsicos. 

Podemos determinar la mancha 0 superficie impresa cuando se 

conoce ld amplitud y la naturaleza de la informaci6n grdfica y 

textual de lo que se va a realizar. 

La amplitud del texto y el nimero de paginas que se 

dispongan serdn elementos determinantes en la relacién con la 

altura y anchura de Ja mancha, o como el tamnorio de la linea. 

El formato de la pagina y la amplitud de los margenes 

determinan las dimensiones de la mancha. La calidad en las 

proporciones del formato de la pagina, la dimensi6n de la 

mancha y de la tipografia, dan por resultado la impresi6n 

légica global. 

  

  

    
  

  

  

                                

  

  

  
  

    
      

  

  

                        
 



3.5.6 cabezasy 

subtitulos 

3.66  sistemade 

medidas 
tipogrdticas. 
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CABEZA; en caso del periddico el encabezado es la 

informacién condensada de rapida comprensién para 

estimular el interés por el resto del texto. 

SUBTITULO: es una informacién con rango menor que las 

cabezas sin dejar de contener 1a informacidn resumida y 

televante. 

  

  

  cabeza h fapelkj jplxfuh' 
bheopr dkf fulhu hfhueam 

‘ut   leuii iiothjfpouhfhua! subtitulo 
  

    

  

    
  

Esta basada en el sistema duodécimal cuya medida inferior es 

el punto y la superior es el cicero que consta de 12 puntos. En 

1a antigua nomenclatura se le Hamaba cicero o letra chica a 

un cardcter tipogrGfico de 1] a 12 puntos. 

Simon Fournier (1737) publica una tabla de proporciones para 

la fundicién de los caracteres que Hamé duodécima con el tipo 

de letra mds pequerio lamado nomparela, la dividia en 6ya 

cada uno lo amaba punto, a la medida de 12 puntos le 

Hamaba cicero. 

En 1760 Francisco Ambrosio Didot perfeccions este sistema 

tomando como base el pie de Rey. Un pie de Rey tenia 12 

puigadas. 

1 pulgada= 12 lineas 

1 Hnea = 12 puntos.  



Méds adelante Benjamin Fronklin adopta el sistema Fournier en 

donde la base era la pica. 

lpica = 12 puntos Fournier, que es la sexta parte de una 

pulgader. 
A continuacién se muestra una comparacién entre la unidad 

tipogrdfica de medida, el cicero o cuadratin y la unidad 
métricd, el centimetro. 

1 cicero o cuadratin = 12 puntos 
1 centimetro = 10 milimetros. 

1 pie ingles = 30 cm = 798 puntos = 66.5 ciceros 

1 pie ingles = 1 tipddmetro 
1 milfimetro = 2.66 puntos 
1 punto = 0.376 mm = 0.0148 pulgadas 

1 cicero = 4.5] mm 

El uso de los diferentes cuerpos de letra depende del objetivo 

que se persiga, por ejemplo, para textos de catdlogos y libros, 

ia mayor parte de las veces son suficientes los cuerpos de letra 

de 8 a 12 puntos. 

    

    

48 _point 

60_poin V
e
s
s
r
s
s
a
s
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3.6 color "Coracteristica de la radiact6n luminosa visible, determinada 

por la frecuencia de su vibracién. El color de los cuerpos es el 

de las radiaciones que ellos reflejan. Un cuerpo es bianco ala 

luz solar, cuemdo refleja todas las radiaciones y es negro 

cuando las absorbe totalmente. Las radiaciones reflejadas 

producen sensaci6n de color en el sistema nerviosos, por los 

procesos fotoquimicos que causan en la retina." 1 

Ei} color esta cargado de informacién y es una de las 

experiencias visuales més penetrantes que todos tenemos en 

comin, 

El color tiene tres dimensiones que pueden definirse y medirse: 

« LASATURACION: que se refiere a la pureza de un color 

respecto al gris. Fl color saturado es simple, casi primitivo. Esta 

compuesto de matices primarios y secundarios. 

° EL MATIZ: esel color mismo o croma. y hay mds de cien. 

Cada matiz tienen caracteristicas propias. Hay tres maatices 

 ) 
primarios: El azul, amarillo, y rojo. 

y 
El amarillo es el color que se considera mds proximo a la luz y 

el calor; el rojo es el mas emocional y activo; el azul es pasivo y 

suave. 

¢ EL BRILLO: son las variaciones de luz, ya sea la obscuridad o 

la claridad; es decir, nosotros vernos gracias a la presencia o 

qusencia relativa de luz. 

FUNCION DEL COLOR 

Una de las funciones mds importantes del color es atraer la 

atencién y esta atencién puede ser activa o pasiva. 

La atencién activa, es cuando buscamos un objetivo 

determinado y el color es capaz de ayudamos a localizamlo. 

La atencién pasiva es cuando un objeto se impone a nuestra 

vista y atencién, aun encontra de nuestros deseos; el color 

puede ser el causante de estct imposicién. Ademds de lamar la 

atencién puede mantener el interés de un objeto significativo. 

    
@ 

1 Bnetclopedia Hispénica: Lexipedia: tomo 1; pag. 273 
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El color puede producir efectos psicolégicos y cctusar un 

impacto muy fuerte sobre sentimientos y emociones humanas. 

Es capaz de crear ambiente mediante otras ayudas grdaficas y 
‘abicarnos en un area deseada; esta asociada a mensajes o 

sugestiones e ideas; puede producir sensaciones de frio, calor, 

ligereza o peso nos ayuda a recordar, porque penetra en 

nuestra memoria facilmente. Cada color cuenta con un 
cardcter psicolégico propio. 
"Varicm de acuerdo a la edad, la educacién y la ubicacién 

geogrdfica de las personas" 2 

ROJO 
Es un color cdlido, excitante y estimulante. Se encuentra 

asociado con el peligro y la tensién (calor y fuego). Es también 
un color apasionado y ardiente, ya que atrae nuestra atencién 

y acelera el metabolismo. 

NARANJA 
Comparte las cuctlidades del color rojo, pero a menor grado. Si 

se contrasta con tonos neutros o complementarios, puede 

resultar muy estimulonte. 

AMARILLO 
Es el mds suave y ligero de los colores calientes, y se encuentra 

asociado con alegria y buen humor. Da un efecto de 

luminosidad y sugiere menos tensién que el rojo y el naranja. Es 

e) color que nos recuerda continuamente a Ia luz del sol. Se 

asocia a} intelecto, la energia creativa y el poder. Hay que 
memejario con precaucién, porque tanto estimulo puede ser 

enervante. 

  

2. Tumbull, A; 1986, pag. 261 
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VERDE 

De los colores frios es el mds cercano a los cdlidos, Nos 

transmite serenidad frescura, elegancia y amplitud. Lo 

asociamos con Ja naturaleza, es el color del pasto y las hojas, 

A2UL 
Es el mds frio de los colores; nos sugiere descanso y Teposo, 

calma y dignidad. Es el color del cielo y del mar, es el color de 

la armonia y ta paz. 

VIOLETA 
El color violeta junto a sus fuertes versiones de morados, tiene 

una reputacién de colores problemdticos e inseguros. Es triste y 

lleno de dignidad. 

COLORES NEUTRALES 

Sugiere claridad, fronqueza y luminosidad. Es el color de Ja 

pureza, virginidad de la inocencia y la paz, pero también se 

encuentra asociado con los hospitales esterilidad y el invierno. 

NEGRO 
El color negro es el color de la noche y de la muerte, es obsuro 

y compacto, es simbolo de desesperacién y se asocia con ia 

elegancia y 1a riqueza. 

GRIS 
No tiene un cordcter auténomo, ni tiene las posiblidades del 

negro o del blanco expresa un estado neutral, simbolo de 

indecisién y falta de energia. 
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3.7. materiales y tipos 

de papel. 

Todas estas generaciones de colores parecen tener un consider- 

able valor, pero se debe recordar que los colores rara vez se 

utilizdn solos y que utilizados juntos interactian de formas y 

maneras muy complejas. 

“La selecci6n del color debe de esiar guiada por tres factores 

clave: intuicién, conocimiento y experimentacién" 1 

Un estudio de visibilidad de combinaciones de color realizado 
por THE OUTDOOR ADVERTISING ASOCIATION OF AMERICA 
concluyé con una secuencia de mayor visibilidad de colores 

que se enumera a continuacién: 

1. Negro sobre amarillo 10. Blanco sobre verde 
2. Negro sobre blanco 11. Café sobre blanco 
3. Amarillo sobre negro 12. Blanco sobre café 
4. Blanco sobre negro 13. Café sobre amarillo 
5, Azul sobre blanco 14. Amanilio sobre caté 
6. Blanco sobre azul 15. Rojo sobre blanco 
7. Azul sobre amarillo 16. Blanco sobre rojo 
8. Amanillo sobre azul 17. Rofo sobre amarillo 
9. Verde sobre blanco 18. Amonillo sobre rojo 

En el siguiente objetivo hablaremos de el proceso de 

producci6én, como estd constituido y las caracteristicas 
principales del papel, que junto con Ia tipogratia e imagenes 

grdticas proporciona una identidad al impreso. 

Es utilisimo y necesario conocer bien los tamarios, al misrno 
tiempo que las clases de papel, hojeando frecuentemente los 

catdlogos y muestras de las fdbricas para adoptar los mds 

convenientes a cada obra. 

  

1. Cook, A; 1992; pég. 26 
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Las materias primas para la fabricacién de papel que se 

utilizaban a mediados del siglo xix, eran las fibras de algodén, 
de lino, y cdfiamo, que contienen celulosa en un porcentaje 

muy elevado. 

La pulpa de madera o celulosa obtenida en diversos drboles 

entre ellos el abeto, el pino, el abedul y el dlamo o, en menor 

medida, la paja de yute o la caria, sustituiria a} algodén, lino y 

cdnamo. 
El ciclo para la tabricacién del papel es el siguiente: 

La preparacién de las materias primas, la elaboraciédn de la 

pasta y la preparacién de la hoja. 

La hoja puede fabricarse a mano o a maquina. La fabricacién 

manual sirve para producir pequefias cantidades de papel de 

gran calidad, utilizamdo pasta de trapos. La fabricaci6n a 

mdquina puede elaborarse con mdaquinas continuas sobre 

plano o con cilindros. En los establecimientos mds modemos 

funcionan las mdquinas para la produccién en bobinas. 

3.7.1 fipos de papel Las papelerias pueden fabricar el papel, en bobina o en hojas, 

y gramajes ai tamanio que se desee; est6 requiere pedidos de 1000 kilos en 

adelante. Pero para el servicio normal tienen ya fabricados, 

unos tamatios fijos lamados bdsicos que son los tradicionadles 
empleados ordinariamente en los libros y revistas y que se 

conecen por las siguientes medidas y denominaciones: 

TAMANO 77x 110-77x55cem Gran cicero 
70x 100-70x 50cm Cicero 

64x 88 -65x90cm Doble marca 

64x 44 -65x45cm Marca mayor 

66x 88cm Doble coquilie 

56x44cm Coquille 
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De estas hojas bdsicas se sacan, ordinariamente, los tamatios o 

formatos que se necesitan para los distintos impresos, y que enl 

las imprentas tienen esta nomenciatura y medidas 

aproximadas: 

Folio 22 ¥ 32cm 

Cuarto de folio 22x 16cm 

Holandés comercial 22x 28cm 
Medio holandés 22x%14cem 
Octavo espafiol lixl6écm 

Las clases de papel para ediciones son variadisimas, y en ellas 

se deben considerar el tamazio, el peso, la calidad y el color. 

Se entiende por GRAMAJE, peso en gramos, el] peso del metro 

cuadrado de un determinado papel. 

El gramaje sirve para calcular el peso de los diversos tamarios 

de papel que se expenden en el mercado, Légicamente, no 

siempre el gramaje guarda relacién con el grueso, pues éste 

depende de las diversas metterias que componen las distintas 

clases de papel y de otros factores de la fabricacién. Por otra 

parte, el peso también depende del tamatiio de la hoja. Tanto 

el peso como el grueso de papel interesan ya al proyectar la 

edicién para estudiar la calidad del mismo, su opacidad, su 

aptitud para imprimir determinados elementos y el peso, grosor 

o volumen que constituiré el libro. 
En las ediciones de libros, generalmente se emplean estas 

clases: 

ALISADO 
Es el papel dspero y algo rugoso, tal como sale de la maquina 

continua. No es apto para imprimir, por tipogratia, 

fotograbados directos, ni tipos de pertiles muy finos. 
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SATINADO 
Es el papel alisado que se ha plenchado y abrillomtado por la 

presi6n potentisima de los cilindros de la maquina lamada 

calandria., Sirve para la impresién de fotograbadas directos, por 

tipogratia. 

ESTUCADO O COUCHE 
Es el papel recubierto con und capa de finas particulas 

minerales que tapa la porosidad y rugosidad del soporte. Es el 

papel apropiado para imprimir fotograbados directos de tama 
finisima. 
También importa considerar el color del papel. 

Al intentar elegir un papel algo coloreado, particularmente se 
@s para und obra seria, el buen gusto y el criterio técnico 

aconsejaran la conveniencia de utilizario siempre que sea 

perfecta la legibilidad, considerando el trazo de los tipos. 

La clasificacién de papel expuesta por Mural, se basa en sus 

aplicaciones: para escribir, para impresos, cartulinas y tipos 

especiales. 

PAPEL PARA ESCRIBIR 

Quedan incluidos los de correspondencia comercial o privada, 

circulares, papel de registro contable, y papel para fotocopias. 

En estas aplicaciones, 6l papel de buena calidad contiene 

trapo de algodén en diversas cantidades, a partir de un 25 %, 

Los mds baratos son fabricados con pasta de madera. Todes 

ellos admiten perfectamente tipografia y offset, algunos de ellos 

aceptan mejor que otros estampacién en seco (Hot-stamping) y 

termografia. Su gramaje oscila entre 45 y 85 gr., en las 
calidades mds corientes y llega a 118gr. en los tipos superiores, 

Para circulares, basta un gramaje de 30gr, Las tonalidades 

varian extensamente, desde el blanco azulado, hasta el crema, 

y algunas marcas ofrecen una gama ilimitada de colores. 

TEC TTETPeeC See eee eee eee eee ee eee ee ee eee ee eee eee er rs 
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PAPELES PARA IMPRESION 
Incluyen los de tipo couché, los estucado, los destinados a 

libros, y los tipos supercalandrados y satinados, los hay 

apropiados para tipogratia, offset y huecograbado, y sdélo para 

trabajos tipogrdficos. Los papeles satinados por una cara suelen 

ser de gramaje medio y se utilizan para carteles y etiquetas. 

El peso del papel para impresos varia enormemente, desde 45 

hasta 179gr. por metro cuadrade y a menudo engafia cuando 

es apreciado a partir de una muestra pequenia. 

CARTULINAS 
Abarcan diversos tipos, desde marfil y tela hasta el bristol, 

pasando por la opalina, el pergamino, el couché, e] mate y la 

gamvuza, Las cartulinas bristol, satinadas por und cara o por 

ambas, suelen ser versiones mds gruesas de los papeles couché 

para impresién, congramajes que van desde los 180 hasta los 

500gr. por metro cuadrado. Admiten casi todas las formas de 

impresién y de hot stamping. 

La cartulina para cubiertas o tapas se presentan en und gama 

de colores y de acabados metdlicos, pldsticos e incluso son una 

variedad de gofrados, El gofrado es una operacién destinada a 

agregar gramno, o textura, a la cartulina, ofrece varios acabados 

que imitan pieles de antilope, elefante, lagarto y lino. 

Estos materiales se encuentran disponibies en dos grupos de 

gramajes, que van desde la cartulind o el cartoncillo, hasta el 

cartén para los de mayor gramaje, por encima de ciertos 

gtamijes, se miden por el nimero de hojas en un grosor en 

micras (milesimas de milimetro) en vez de gramos por metro 

cuadrado. 

PAPELES PARA USOS ESPECIALES 
Incluyen los destinados a etiquetas, engomados, valores y 

acciones, copias sin carbén, secantes. papeles de calco 

gruesos, 6} tipo manila, el kratt y otros papeles recios para 

envolver y los utilizados con forros de tela. 
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3.8 grafismos 

3.8.1 plecas, bigotes, 

vifietas y simbolos 

disefio editorial 

Un elemento importante del disefio editorial son los gréfismes 

que nos ayudan a omamentar nuestra composicién, siendo un 

elemento grafico de notable importancia y de uso muy 

variado. 

En cuanto a las PLECAS hay que distinguir el espesor, grueso 0 

cuerpo, la longitud y la altura, que es igual que la de los tipos. 

El gueso suele ser de 1, 1.5, 2,3, 4, 6, 12 puntos. 

También hay plecas luto de cuerpos superiores: 18, 24, 36, 48 

puntos, pero se usan muy poco. Una misma pleca de cualquier 

grueso o cuerpo, puede ser puntillado, fino, seminegro, negro, 

luto, mediacaria, cafia, ondulado, etc. Algunas plecas tienen 

sus extremos biselados ya dispuestos para formar Gngulos 

rectos, o bien tienen cantoneras adecuadas, con las que 

combinan para hacer recuadros para anuncios, diagramas y 

trabajos comercidles, que es uno de los fines especificos de las 

plecas. Las plecas se emplean para subrayar palabras, separar 

titulos 0 textos, omamentor una pagina, destacar una mds de 

composicién, componer estallidos y tablas, y multitud de 

aplicaciones en trabajos comerciciles y de fantasia. También se 

emplean plecas para troquelar, hender o cortar un papel. 

cartulina o cart6n. 
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Pademoes considerar a los BIGOTES, como una modalidad de las 
plecas. Los bigotes son delgados hacia los extremos y algo mds 

gruesos hacia el centro y aunque apenas tienen aplicacién, 

antiguamente se empleaban mucho para separart los titulos de 

capitulos o articulos del texto respectivo. 

—=L_ 

El nombre de VINETA, se deriva de los adomos y 
omamentaciones de los libros momuscrites del Medievo, 

dibujados a mano, y aun en los primeros libros xilogrdficos o 

impresos por tipografia, que representaban siempre hojas de 

via, pémpanes y racimos. Hoy todavia se Jama vifieta, por 
extensién, a todo motivo omamental o de figura, sobre todo si 
es en alguno de los estilos cldsicos: gético, renacimiento, 

jparroco, etc. Son piezas de fundicién tipogrdfica, en distintos 
cuerpos, cuyo ojo es un adomo, rasgo o figura. Pueden ir 

disladas o combinadas con otras, mediante cantoneras, para 

formar recuadros. 
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El SIMBOLO es la abstraccién, simplicidad maxima y reduccién 
del detalle visual al minimo, de una fmagen. 
Para que un simbolo sea efectivo no sdélo debe de verse y 
reconocerse , sino recordarse y reproducirse. 

Los simbolos son signos que llevan en su propio ser e} 
significado para cuya expresién y representacién se emplea. 

Depende del contexto. 
Hay dos tipos de simbolos: 
1. Abstractos: formas geoméStricas que se asocian directamente 

con una idea, por ejemplo: Hi alfabeto. 

2. Pictogrdficos: se bascm en objetos reconocibles y estén 

estrechamente asociados con la idea que comunican. El 

simbolo ademds sirve como un auxiliar al lenguaje escrito, 
cuando éste se convierte en un codigo, por ejemplo : Los 

ntimeros. 
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3.9 el libro 

  

El libro ha venido evolucionando a través de los siglos gracias 

al desarrollo de la imprenta y la fotogratia. Representa und de 

los medios de comunicacién mds importantes en nuestro 
medio, relaciona generacionalmente siendo un medio de 
difusi6n cultural, cientifico, filoséfico y religioso. E] proceso de 

comunicacién que se realiza por medio de un libro es lento, 

pero profundo y segtin el tema y complejidad serael piiblico 

que lo lea. 

COMO NACE UN LIBRO 

El autor o traductor entrega un original, o sea, un texto escrito a 
mdquina. Cada pagina del original mecanografiado lleva por 
lo general 2008 espacios y se denornina holandesa. Las 

holandesas mecanografiadas se revisan desde el punto de 

vista grdtico : sobre el texto original se indicardn el cardcter, el 
cuerpo, interlineado y la anchura de columna. el texto original 

completado de estas indicaciones, o codificado en caso de 

utilizar computadora, pasa a la fotocomposicién, De esta 

manera, el texto original conlleva la decisién de cuerpo, 
caracter y ubicacién del titulo, y del capitulo: la divisién de los 
capitulos, es decir, la decisién de comenzarlos en un pagina 

nueva, siempre impar o continuar dejando tom sélo un espacio 

en blanco; Ja determinaci6n del interlineado. 

La cuantificaci6n espacial de los sangrados, es decir, del 
espacio en blanco que precede a la primera linea depdes de 

los puntos y aparte, el peso de eventuales capitulaires. La 

tareas del corrector tipogrdtico sera comprobar que la prueba 
se cifia o las indicaciones del texto original revisado e invertir 

sobre eventuailes errores, ya sean los de fotocomposicién 

propiamente dichos o los grdficos. 
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partes de un 1, LOMO 
libro Puede ser plano o convexo, de acuerdo al tipo de 

encuademacién que lleve. Por lo general contiene el titulo del 
libro, nombre del autor el lagotipe de la editorial, nfimero de la 

coleccién. 

2. GUARDAS 
Son hojas en blanco que se encuentran al principio y al final 

del libro como proteccién. 

3. PORTADA O CUBIERTA 
En esta se especifican los datos como son: el titulo, nombre de 

autor, coleccién a la que pertenece, editorial, simbolo o 

logotipo. Generalmente es ilustrada con imdgenes alusivas al 

texto. 

4. CONTRAPORTADA 
Por lo general aqui se coloca la presentacidén del libro o autor. 

5. SOLAPAS 
Son prolongaciones laterales de las sobreportadas o forros, en 

ocasiones contienen datos bibliogrdficos del autor o und resefa 

© comentario del libro, las sobreportadas, por razones 

econdémicas han ido desapareciendo. 
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3.9.2 dserio de 

portada 

La portada es la vestimenta del Libro. Sus funciones son 

miltiples estéticas, prdaicticas y publicitarlas. La portada, segun 
al tipo de libro, debe vestir adecuadamente ¢l producto, y 

para cada libro existe la cubierta apropiada, representa el 

empaque del libro. Cuando décimos portada o cubierta nos 

limitamos por el momento a entender en sentido general ese 

trozo de papel cartulina, tela, piel e infinitas variantes que 

cubren el libro. 

Hi tipo de portada esta relacionado en primer lugar con el tipo 

de libro, y en segundo lugar, con el tipo de encuadematcién. El 

disefiador grafico debe conseguir que la portada no sea sdlo 
buena, sino que tambien lame la atencién y sed visible en 
medio de las otras portadas que le rodeen en ld libreria. Para 

disefiar una portada es necesario: 

  

« Conocer a ef usuario del libro. 

« Analizar el material existente 
en cuanto a portadas, 

* Definr el género del libro. 
* Buscar una composicién 
impactante 

* Determinar el formato del 
libro. 

¢ La tlpografia debera elegirse 
en relacién con el tema. 

* En caso de elegir una 

Qustracién o fotografia, debera 
de estar relacionada con el tema 

de} libro. 

* Se necesita elegi: el método 
de impresién, el material y el 
proceso de encuademacién mas 
apropiado, para que el piiblico 
pueda adquitr el libro, 

dependiendo de su precio. 
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3.10 originales 

mecanicos 

disefio editorial 

El original mecdnico es un 

elemento indispensable parca 

la impresién, se puede decir, 
que depende de! original 

para que se pueda imprimir. 

Para la realizacién y 
preparacién de originales 

mecdnicos, es necesario 
realizarse con escrupulosa 

atenci6n. Es importante que 

las medidas estén indicadas 
Cclaramenie en cada original, 
que la compaginacién 

especifique la posicién de las 

ilustraciones y que las 

intervenciones especiales 

vayan indicadas en la 

compaginacién sin que den 
lugar a errores. La precisién es 

indispensable y obligada 

para que el fotalisia pueda 

realizar su trabajo con el 

debido esmero, porque la 

remodelacién de! trabajo de 

fotolito conlleva costes 
bastante elevados. 

  

  

} 

  

    

  

719 ua 6 
RY oo EBE 

SALIK Gi La BIBLIOTECA



3.11 técnicas de 

impresién 

80 

Seria Gportuno que junto al original en blanco y negro o en 
color , se situe la escala de colores de control para la medicién 

de la densidad. La escala sera reproducida junto al original y 

sera utilizada sucesivamente para el control del negativo y del 

positivo. En los originales en color el fotolista sitGa signos en 

forma de cruz que, reproducida junto al original y serd utilizada 

sucesivamente para el control del negative y del positivo, 
reproducidos durante la selecci6n, serviran para que casen 

perfectamente las cuatro peliculas de la cuatricromia, es decir, 

para ponerlas en registro. 
Si las cruces de cada pelicula estdn situadas de modo correcto, 

en la prueba obtenida de las cuatro peliculas se verd una sola 

cruz de color negro, Si una pelicula esta fuera de lugar, la cruz 

de) color correspondiente serd visible sobre la prueba y 

sefialara que esa pelicula esta fuera de registro. 

Las técnicas de impresién son aquellos métodos o 
procedimientos utilizados para dejar una imagen sobre und 

superficie que puede ser de diversas naturalezas. 

Los diferentes procedimientos segiin la disposicién especial de 
los elementos de impresién, moldes o matrices, se clasificcom en 

tres ramas principales: 

1, Procedimientos de impresién con matrices en 
relieve, 

2. Procedimientos de impresién en matrices 

planas. 
3. Procedimientos de impresién con matrices en 

hueco. 
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3.11.1 matrices en En este procedimiento, las partes de la matriz que imprimen 

relieve estan en relieve respecto a las que no imprimen. La superficie 

impresora es elevada por encima del nivel del zesto de la 

plancha, y ja tinta aplicada a esta superficie elevada es 
transferida al papel en el proceso de impresién. Los principales 

mé6todes en relieve son: la Tipografia y tambien la Flexografig. 

@ TIPOGRAFIA: son tipos o planchas de diversos materiales 

fundidos o grabados en relieve..El dibujo o texto es el moide 

matriz que se presenta invertido, para que al efectuar la 

impresién sobre e! papel quede definitivamente al derecho 

@ FLEXOGRAFIA: en este proceso la matriz esta constituida 

por una plancha de caucho o de plastico con Jas partes 

impresoras en relieve. La impresién se reailiza en pequefias 

mdquinas rotativas mediante tintas casi liquidas, con lo que se 
consigue un secado instantdneo. Se emplea para impresiones 

poco delicadas de uno a varios colores, principalmente para 

imprimir papel de empaquetar y de envolver. Este 

procedimiento se Ramaba antes, impresién de cmilla, puesto 
que éste era el tinico colorante soluble en alcohol empleado en 

las tintas. 
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3.112 matrices en 

Planas 

Es en ja que el dibujo o Ia ilustracién aplicada a la superficie de 
ia ploncha es producida de modo que por sus propiedades 

quimicas, la tinta sélo prende en la superficie de impresi6én y es 

tremsferida al papel por contacto. Los principales son ia 

Litografia, el Offset. la Fototipia y la Serigratia. 

@ LITOGRAFIA: en la litografia, tanto en las partes que 

imprimen como Jos biencos estén situados al mismo nivel. EI 

dibujo o imagen se efectaa mediante una base grasa llamada 

piedra Litogrdtica, o sobre una plancha metdlica de zinc o 

aluminio, en la que, por medio de un apropiado tratamiento, se 

reciliza un fenémeno fisico quimico basado en la propiedad que 

tiene el agua de rechazar Ja tinta grasa, por la cual, la imagen 

retiene la tinta de imprimir, mientras los blancos, previarnente 

humedecidos, la rechazan. De esta manera, una superficie 

plana puede dar diversas tonalidades, cosa imposible de lograr 

con los otros procedimientos. 
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@ OFFSET: es el procedimiento de impresién indirecta, que 

emplea el mismo principio de impresién que la litografia, por 
lo que, en realidad, es una impresi6n litogrdfica indirecta. La 

plancha matriz, en lugar de imprimir directamente sobre 
papel, como sucede en la tipogrdiica y litogrdafica, lo hace 

sobre un cilindro revestido de caucho, que es el que tromsmite 

la imagen al papel. Por esto la plancha se insola con la 

imagen al derecho, tal como se veria impresa, para que el 

caucho Ia reciba al revés y la imprima en el papel al 
derecho. 

El Offset tiene la ventaja, sobre papeles dsperos y rugosos, 

por Ja elasticidad del caucho. 

   
@ TIPOFFSET: es un procedimiento, llamado también 

letterset y offset seco, poco difundido, que consiste en la 

impresién indirecta empleando matrices o pianchas en 
relieve de cuerpos fotopolimeros. El tipoffset pretende reunir 

las ventajas de la tipografia y el offset.



¢@ FOTOTIPIA: en este proceso se emplea como matriz una 

placa de vidrio cubierta de gelatina bicromatdda que, tratada 

convenientemente, tiene la propiedad de rechazar la tinta en 

Jas partes humedecidas y aceptarla en las partes secas. Es el 

mds perfecto de los sitemas de impresién, pero se usa poco a 

causa de ta corta duraci6n de las matrices y de su lentitud en 

lq tirada. 

@ SERIGRAFIA: consiste substancialmente en hacer pasar la 

tinta a través de una pantalla , malla o tamiz de seda que 
sirve de soporte a la matriz, para depositarla sobre el material 

que se imprime. La matriz se prepara para que Ia tinta pase 

solamente a los lugares que deben quedar impresos. La ventaja 

principal de este procedimiento estriba en la posibilidad de 

imprimir con una gruesa capa de tinta que cubre 

perfectamente lo que se desea imprimir, papel, cartén, vidrio, 

pldstico, etc., dando una calidad y un relieve muy superior a 

los demas procedimientos, Ofrece también la ventaja de poder 
imprimir, con mdquinas adecuadas, sobre cualquier clase de 

material aunque presente formas diversas; botellas ceramica, 

envases, cajas y bolsas de pldstico. 
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3.11.3 matrices en Es en la que el dibujo o ilustracién es grabado en la superficie 

hueco de la plancha y Ia tinta que lena los huecos es transferida al 

papel por succién o adherencia, En estos procedimientos la 

imagen queda ligeramente hundida respecto a los blancos, al 

contrario de lo que sucede en !a tipografia. Los procedimientos 

de grabado en hueco son: el grabado a buril, talla duice; el 

grabado al aguafuerte, con buril y una solucién de dcido 
nitrico; el Heliograbado_y el Huecograbado, Todos ellos se 
comprenden bajo el nombre general de Calcogratia. 

@ HUECOGRABADO: es el procedimiento de grabado en 

hueco que hoy en dia prevalece, ya que es la aplicacién 
industrial de las otras ramas de la Calcografia que von 
cayendo en desuso, practicémdolas tinicamente algunos 
artistas manuales. Se emplea principaimente para la impresién 

de léminas a una o mds colores en ediciones de lujo y para 
revistas ilustradas, dada la perfeccién y variedad de 
tonalidades que ofrece en la reproduccién de fotografias. 
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3.12 

86 

acabado del 

material impreso 
Para terminar la elaboracién 

de un impreso, antes de que 
llegue a su destino se 

necesitan operaciones de 

estructuracién y acabado, 
estas operaciones se agrupan 

bajo el nombre de 

ENCUADERNACION. 
Cuando se hace un proyecto 

grafico se debe de conocer 
las operaciones necesarias 

para realizar ese producto. 

Existen muchos detalles que 

prever durante el proyecto 

con la finalidad de obtener un 

resultado final correcto. Las 
marcas de corte en el original 
mecdnico, son trazos que 
determinan las medidas 
definitivas del impreso y estas 

servirdén de guia para el 

encuadernador o guillotinista. 

Las marcas de corte no 

corresponden nunca ala 

medida del papel, que debe 

ser siempre ligeramente mds 

grande. 

Los formatos de papel 

obviamente estén unificados 

y es necesario conocerlos 

para detenminar el formato 

final del producto. En el caso 

de las imagenes, sera 
indispensable tener presente 

durante el proyecto que la 

estructura deberd contar con 
algunos milimetros extra en 
los lados en que se efectiie el 

corte. 

Uno de los casos mds 

complejos en ia 

estructuracién de los layouts 

tespecto a la elaboracién de 

la encuadernaci6n es la 

preparacién de los trabajos 

editoriales, de revistas o 

también de impresos de 
varias paginas. En este caso 
cada hoja de imprenia, el 

denominado pliego, contiene 

un numero de pdgina vani- 
able: 4, 8, 16, 32, 64. Segan 

cémo seen plegadas se 

deberd dar una disposicién 

distinta a Jas paginas sobre la 
hoja de impresién. Este hecho 

tiene mucha importancia 

cuando hay que compaginar 

imdgenes sin mdigenes 0 a 
doble pagina. Si las hojas, 
una vez cortadas y plegadas, 

se encuademan a caballo, es 

decir, una sobre otra, el 

pliego que contenga las 
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primeras pdginas del libro 

contendrd automdticamente 
también las Ultimas. Si los 
Pliegos se encuadernan uno 

ail lade del otro contendrdn 

paginas consecutivas, 

encuademaciones diferentes: 

los pliegos superpuestos se 

coserdn y los unidos se 
encontrardm:; en ambos casos, 
serdn recortados por tres de 

sus lados. 

3.121 encuademacién 

disefio editorial 

naturalmente, ambos 

sistemas dardn lugar a 

Los métodos de encuademado varian segiin e) tipo de) libro 

y de los materiales que se emplean, ademds de lo prdctico, 

durable, costos y estética. 
Los distintos elementos caracteristicos de la encuadernacién 
de pastas duras con sobrecubierta son: Guardas, cabezada 

superior, sobre cubierta, lomo, tapa, estampado y cabezada 

de pies. 

Este tipo de encuadernaci6n se conoce como 

encuademacid6n de edicién: los libros en ristica estén 
perfectamente encuademados y llevan una cubierta impresa 

pegada al lomo. 

Existen 4 métodos principales de encuadernar: 

1. ENCUADERNACION DE EDICION. 
En la encuadermaci6n de edicién, los pliegos se doblan en 

cuademnillos de 16 6 32 paginas que serdn alzadas y cosidas 
por la maquina. Luego se recortan los bordes y se encola el 

lomo. A continuacién se redonded el lomo y se le pega una 

tira de gasa que sobresale por ambos lados. Por ultimo se 

colocan el 1 libro y las tapas en la maquina que pega las 

guardas y ajjusta la cubierta. 
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3. ENCUADERNACION MECANICA 
Este sistema adopia varias formas, Se emplea una pinza de 

plastico para sujeta las cubiertas y las pdginas por el lomo. 

Para que el cuaderno pueda abrirse quedando completamente 

plano, se perforan las hojas y las cubiertas y se unen con un 

alambre o un cable de pldstico. Espiral doble, espiral sencilla y 

en torma de peine. Estos Gltimos métodos, a diferencia del 
primero, permiten que las pdginas queden perfectamente 

planas al abrir el libro, por lo que son perfectos pare los libros 

de consulta y cuademos. 

  

4. ENCUADERNACION DE ANILLAS 
Es un método que permite que el libro abierto quede 
perfectamente plano. La carpeta de anillas de hojas sueltas 

tiene de dos a cuatro anillas sujetas a un soporte rigido o 

blando. Las anillas se abren para introducir el papel perforado 

con el nimero de agujeros necesario. Las carpetas de anillas 

miltiples se basan en el mismo sistema, pero tienen mds 
anillas. 

  
See eer etree eens eens sear nee Dene e ese renee eee ee ee rs 
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clasificaciones estGmdar que todo el mundo en 1a industria 

publicitaria entiende. Las divisiones se realizan analizando ei 

grupo social, la ocupacién y el poder adquisitivo de la familia. 

Se dividen de la siguiente manera: 

  

CATEGORIA DESCRIPCION 
  

A Altos directivos y profesionales 

B Directivos medics y 

profesionales 
Empleados,administrativos y 

profesionales 

Trabajadores manuales 

especializados 

Trabajadores manuales semi- 

especializados y sin 

especializar. 

Trabajadores temporales, 

pensionistas y desempleados. 

0 
Q
a
 

ba         

4, VALORAR EL PRESUPUESTO DEL CLIENTE. 

5. PROGRAMACION DE LA CAMPANA: el mejor perfodo de 
lanzamiento de la campafia.E! calendario puede influir en el 

costo de la campafia, en algunos medios fluctta dependiendo 

de la temporada. 

6.DECIDIR EL ARGUMENTO DE VENTAS. 
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4.2.1 promociones 

42.2 punto de venta 

campana promocional 

La publicidad periédica asegura que el nombre de una marca 

(Agenda Store Museum) se haga familiar y que venda 
productos debido a su superioridad sobre la competencia. Las 

promociones pueden tener también esta funcién, pero lo que 
las diferencia de otros tipos de publicidad es que ofrecen al 

consumidor un incentive suplementario: un regalo, un ahorro 

de dinero, la oportunidad de ganar una fortuna o alguna razén 

extra para comprar. Por lo tanto, para que una promocién 

tenga éxito, debe cumplir dos condiciones: 
1. La identidad del producto o marca debe mostrarse con 

claridad. 

2. El consumidor debe comprender, porqué es interesante 

cambiar de marca o comprar un producto que es nuevo en el 

mercado. En conclusién, el mensaje debe de legar al objetivo. 

Las campanas de televisién, prensa, radio y carteles, casi 

siempre esiGn apoyacios por promociones en los lugares en 

que se compran los productos. Esta publicidad se lama 

publicidad de puntos de venta, 

La forma de la promocién depende del tamarfio, forma y peso 
del envase en exposicién; del entorno en que se vende el 

producto, del periodo de vida que se supone va a tener el 

expositor y, por supuesto, del presupuesto. 

En el caso de este proyecto utilizaremos e] punto de venta 

como un material auxiliar para la promocién de la agenda en 

la Libreria, puesto que hay varios productos que pueden 

distraer Ia atencién de! cliente. El punto de venta deberd estar 

a nivel de los ojos puesto que se valora especialmente, pues es 

donde los productos se venden mejor.



costo de un display de pldstico puede ser elevado, por lo que 

es el material que se usa para displays permanentes. 

« MADERA 
Los costos de fabricacién de displays de madera son altos, pero 

la madera tiene una calidad tradicional que ningiin otro 

material puede igualar. Por lo tanto, este tipo de displays se 

utiliza a veces para productos de prestigio de alto valor, como 

los cosméticos. 

42.4 envase La funcién del disefiador a la hora de realizar ©) disefio de un 

envase es la misma que con cualquier otra forma de 

publicidad: vender ef producto del cliente. Un envase se cloca 

en los estantes de las tiendas junto a otros envases de la 
competencia y el consumidor tiene que tomar una decisi6n y 

elegir entre varias marcas. Aunque sobre e) consumidor influye 
la experiencia y la publicidad en prensa y TV, muchas veces 

@ es el propio envase el que se lleva al comprador a adquir una 

marca u otra en el estante. 

Se deben de segutr los siguientes requerimientos en el diserio de 

un envase: 

* MANTENER LA IDENTIDAD DE LA MARCA 
Normalmente, un producto nuevo se lanza al mercado bajo la 

protecci6én de una marca conocida. El envase tiene que 

mantener el estilo grafico de la marca ya existente. Si el trabajo 

que esta realizemdo es de este tipo, lo primero que tiene que 

hacer es averiguar en que medida la imagen corporativa va a 

influir en el disefio. 

RESTRICCIONES LEGALES 
Se han aprobado una gran cantidad de leyes para proteger a 

los consumidores de los posibles engafios en los envases. Las 

leyes se estdm actualizando continuamente, por esto es 
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Capitulo 5 
i ee 

requerimentos para 
el proyecto grafico 

5.1 requerimientos 

52 lstade 

requerimientos 

5.2.1 requerimientos 
de uso 

En este capitulo investigaremos uno de los puntos mds 
importantes para e] desarrollo del Proyecto, a partir de estos 
conoceremods los aspectos genercles o particulares que puedan 
ayudarnos a resoiver nuestro problema. 

A continuacién especificaremos Ia lista de Tequerimientos, de 
uso, de funci6n, estructurales, econémicos o de mercado, 
formalles, de identificacién y legales. 

Son aquellos que por su contenido se refieren a la interaccién 
directa entre el producto y el usuario. Se dividen en: 

@) PRACTICIDAD: Optimo en relacién del producto con el 
usuario. 
* La agenda debard de ser practica en su contenido, el cual 

tendrd un calendario para localizar los dias Y¥ Meses del atio 
en Curso,und seccién de apuntes y notas diarias,secci6n de 
direcciones y telefonos, e informacién extra como teléfones 
de emergencias, sistema métrico, etc,



Tequerimientos para el proyecto grdilico 

b) CONVENIENCIA: Comportamiento del producto con relacién 

al usuario. 

* La agenda deberd de ser de facil manejo,esto lo definirernos 

en el formato. En cuanto a las pdginas interiores, tendremos 

el suficiente espacio, para escribir las notas de cada dia y un 

directorio bastante amplio. 

Cc) SEGURIDAD: Dederd contener calidad de envase sin que el 

producto pierda su imagen. 

* La agenda deberd de tener un material en su portada, el 

cual lo proteja de cualquier tipo de caida o de contratiempo, 

sobretodo de liquidos, manteniendo la forma de la agenda 

y ddndole més originalidad a el disefio. 

d) MANTENIMIENTO: £1 disefio del envase deberd de tener 

una vida Gtil mayor que el propio producto y protegerd al 
producto el tiempo mdximo de vida de aquel. 

* Elmantenimiento de la agenda es el minimo, tendrd su 

propia proteccién (envase), no serd un producto que 
necesite de muchos cuidados, puesto que el producto sera 

resistente, no nos debemos preocupar de su mantenimiento, 

es el que se le da a un cuademo o libro, con la ventaja, de 

que und vez que se acabe e} interior de la agenda se podra 

comprar el repuesto. 

e) MANIPULACION: Fdcil de transportar en relacién con el 
usuario. 

¢ En este inciso definiremos lo que seria el formato de la 

agenda, este deberd de ser aproximadamente de 20 x 

20cm, de este formato podemos extraer, otros formatos, pero 

no podremos sobrepasar las medidas que en este 

requerimiento sefialamos, puesto que es la medida que el 

usuario requiere para su facil manejo porque cabe dentro de



§.2.2 requerimientos 

de funcién 

bolsas y portafolios o es facil de llevar en las manos. Su peso 

deberd sera aproximadamente de 600 gramos, no mas de 
estaé medida, porque sino seria problemdtico el transportarlo 

de un lugar a otro. 

NERGONOMIA: Optima adecuacién entre el producto y el 

usuario con respecto al peso, cierre, proteccién, vibracién, 

color, textura y forma. 

* Enel inciso anterior mencionamos La forma 

o formato y el peso. Los colores que se 

utilizaran en este proyecto dependerdn de la 

coniente artistica que manejaremos "El Pop 

Art". Esta corriente maneja sobretodo colores 

cGlidos. Las ilustraciones dardn la textura visual 
que requiere la agenda. 

g) PERCEPCION: El diserio editorial y de imagen tendrda que 

tener una apariencia que interactue con el producto para que 

el consumidor decodifique con facilidad las caracteristicas de 

este. 

La imagen que mantendremos con respecto a esta agenda 

sera dada por ia utilizacién de la coniente artistica "Pop Art", la 

cual es comercial y es sumamente facil de comprender. 

La manipulacién de las ilustraciénes de los principales 

exponentes del pop art, como podria ser marcas de agua, 

fotogratias rebasadas y collages, 

Son aquellos que se refieren a principios, fisico quimicos y 

técnicos del funcionamiento de un producto. Se dividen en : 

a) CONFIABILIDAD: EI diserio del envase debe de contemplar 
el optimo funcionamiento de sus partes proporcionando asi 

seguridad al producto.



5.2.3 requerimientos 

estructurales 

requerimientos parct e) proyecto grafico 

Los materiales que se utilizaran respecto al disefio de la 

agenda; En la cubierta: tendré pasta dura de cartén con 
un gramaje entre 200 a 500gr., plastificado, con puntas 

redondeadas. 

Las pdginas interiores: El tipo de papel tendrd que ser de un 

gramaje que oscile entre 85 a 118 gr. Esté le dara al cliente 

una seguridad en nuestro producto, pues contiene 

materiales resistentes y de alta calidad. 

b) VERSATILIDAD: Que el disefio tenga dos o mds funciones, 
apoyando al producto. 

* Se busca que el material que se itiliza sea, biodegradable o 
reciclable, para evitar el deterioro ecolégico con la finalidad 

de crear una conciencia en la gente. 

c) RESISTENCIA: E] disefio deberd de estar formado por 
elementos funcionales que refuercen y permitan dar al 

producto una resistencia suficiente, cuando existan choques o 

caidas de los mismos. 
* Como ya mencionamos, buscaremos que el espesor del 

material que se elija no interfiera en su requerimiento 

funcional. Deberd ser un material de alta calidad, para que 

resista los impactos y dure mds tiempo. 

a) ESTRUCTURABILIDAD: Se deben considerar los distintos 
componentes, partes y elementos que conformardn al disefio 

del producto con el fin de que la estructura final sea optima en 

relacién al funcionamiento como elemento contenedor de un 

producto, y que asi mismo serviré para transportarlo y 

protegerlo. 

* Se buscard que la estructura de la agenda sea de facil 

manejo para el usuario, con esto queremos decir, que 

tendrd que tener un formato cuadrado o rectangular, con 

un encuademado facil de manipular, tratando que las 

hojas queden en plano , para poder escribir en elias.



b) NUMERO DE COMPONENTES: Se debe de tomar en cuenta 
el ndmero de partes con el que el producto estard disefiado, 

con repecto a las necesidades del usuario. 

* Los componentes de la agenda deberdn dé ser no mds de 
250 hojas, contando Ia portada y contraportada, como 

complemento del proyecto se utilizara un envase, para 

proteger el producto. 

5.24 requerimientos @) OFERTA: Para la introduccién del nuevo diserio se debe 

econémicos o de tomar en cuenta un elemento extra para ofertar el producto. 

morcado * En la compra de la agenda se hard un 20% de descuento 

para la compra de un libro y con la muestra del envase o 
de la cubierta de la agenda se hard un 10% de 

descuento, en la compra del repuesto de esta. 

b) DEMANDA: Se debe tomar en cuenta que tan necesario 
es que la imagen global del producto, sea tem buena como 

la competencia o por el contrario que compita con productos 

dei mismo orden provecando entonces la demanda del 

producto. 
* Laagenda competird con otras agendas de arte, pero se 

busca que la demanda de esta sea ocasionada por el 

monejo de una imagen innovadora por medio de la 

utilizaci6n de una corriente antistica que es facil de asimilar 

visualmente. 

C) PRECIO: Se debe considerar un costo optimo operacional 

para el producto, orientémdolo hacia un determinado sector 

del mercado. 

* El precio de la agenda dependerd de! costo de los 

materiales que utilizaremos, deberdn de ser materiales de 

calidad y econdémicos para que la agenda salga alrededor 

de jos $50.00 o $60.00 maximo, con el tiraje de la agenda



reduciremos el precio de esta, entre mds ejemplares 

imprimamos mas baja su costo. La venderemos al doble del 

costo, obteniendo una ganancia del 60% por agenda. 

da) GANANCIA: Se deberd tomar en cuenta que uno de los 

beneficios de un buen manejo de imagen del producto, puede 

proporcionar a una empresa o negocio el incrementar su 

productividad y a consecuencia de ello su ganancia. 

* Hlobjetivo que buscaremos es el de promocionar la Libreria 

mediante la agenda, conalizando mds clientela para 

venderles no sélo la agenda, sino los otros productos que 

también comerciamos. 

e) PUBLICIDAD: Es indispensable establecer un lenguaje visual 

y formal acorde con e! entorno del comercio del producto y 

apartir de ello promocionar et producto en los diversos medios 

de difusién. 
* Para promocionar la agenda atilizaremos un Punto de 

venta, el cual servird como Display, en el que el envase serd 

mostrado al cliente. 

f) PREFERENCIA: Es necesario que el disefio de la imagen 

tenga una rdpida identidad con el producto que representa. 

¢ Lapreferencia del usuario sobre nuestra agenda estard 

guiada a que la mayoria de la gente que compra en la 

Libreria esta interesada en arte, y como consecuencia la 

agenda le podria Namar la atencién, puesto que su 

contenido se basa en ta comiente Pop art. 

g) CICLO DE VIDA: Se debe de considerar la capacidad de 

vida que tenga e! producto. 

* Elciclo de vida de la agenda se estima que serdé de 3 a 6 

afios, esto también dependerd del manejo que le de el 

usuario, Debemos recordar que la agenda tendrd su 

repuesto afio con ano. 
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hb) COMPETENCIA: Se tendrd que investigar Ids exigencias y 
preferencias del consumidor respecto al formato y al 

contenedor del producto, eveluar diserios utilizades por la 

competencia y apartir de ello considerar estos puntos para que 

nuestro disefie tenga un valor operacional mayor y que ataque 

de igual o mejor forma a los sectores de la competencia. 

* Lacompetencia del producto es minima, puesto que las 

agendas que existen en el mercado mexicano carecen de 

disefio, o son muy similares entre si. Asf que con la forma y 

la imagen visual de la agenda se podrd lograr un valor 

operacional elevado. 

5.2.5 requerimientos Son aquellos que por su contenido se refieren a los caracteres 

formales estéticos de un producto. 

a) ESTILO: Se debe considerar que la apariencia que 

manifestara el disefio del producto en sus caracteres formales 

estard representando por e!} estilo de la empresa. 

* Elestilo de la agenda sera juvenil, informal, artistico, 
innovador, mediante la utilizacién del “Pop Art", como centro 

de inspiracién. 

b) UNIDAD: Se debe tomar encuenta que la apariencia y 

forma del producto, deberd estar unificada en relacién a su 

valor. 

* Se buscard la unidad de la agenda mediante su imagen 
grdtica y ia filosofia de la empresa , la cual promueve el 

arte. 

* Lacatidad del producto se verd reflejada en los tipos de 

papel, en la impresién y en su disefio, con esté se justificard 

su precio. 
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c) EQUILIBRIO: Debe existir una estabilidad visual entre e! 
producto y la imagen grdtica. 
* Dentro de los requerimientos formales encontraremos que 

nuestro disefio deberd ser innovador, en cuanto a su disefio 

editorial como en la imagen gidtica y el envase., 
* Deberd coniener una breve introduccién del Pop art y 

algunas de sus obras mds representativas, con el objeto de 

lograr en el usuario el reconocimiento inmediato del 

producto y de la libreria que es la empresa en donde se 

podré adquirir. 

5.2.6 requerimientos 

de identificacién Se refieren a las presentaciones bidimensionales o 

tridimensionales que tendrd el producto a identificar o dar a 

conocer las operaciones que tiene que ejecutar el usuario para 

su accionamiento, mantenimiento y reparacién. 

a) IMPRESION: Se debe tomar en cuenta el tipo de materia 

prima a emplear. 

+ Se utilizard la impresién Offset, puesto que dard una mayor 

calidad al producto final. 

* También se escogid esté tipo de impresién porque serd un 

tiraje de 1000 agendas. Ademds, es un tipo de impresién 
mds rdpido y su costo mds barato, en el caso de la agenda. 

b) UBICACION: Se debe considerar la posicién que tendrd la 

representacién grdfica en el disefio del producto. 
* Esté agenda deberd de ser identificada por su imagen 

gr&fica, manteniendo Ic filosofia de la empresa. 

* Para dar a conocer la agenda nos apoyaremos en un punto 

de venta o Display haciendo una unidad con la imagen 

grdfica de la agenda. 
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5.2.7 requerimientos Se relacionan con las leyes que emanan del registro 

legales constiucional del pais donde se genera el producto protegiendo 

los derechos de autor del mismo. 

* Los requerimientos Legales deberdn de estar impresos en 

la parte posterior de la agenda, junto con el cédigo de barras 

y las precauciones. Se deberd incluir los créditos 

correspondientes, tiraje, fecha de impresién, derechos de 

autor y el pais de origen. 
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capitulo 6 
ee 

desarrollo del proyecto 

61 contenido intemo 

de la agenda 

Para el desarrollo de la "Agenda Store Museum", se partié del 

andlisis del marco teérico presentdndo en los cinco capitules 
anteriores, ademds de los requerimientos que se tomaro en 
base a los objetivos citados al comienzo del mismo. 

El principal objetivo de este proyecto, es crear un 

conocimiento de la existencia de la Libreria Store Museum, por 

medio de una agenda promocional. Una vez conocidas las 

necesidades de esta empresa, se puede determinar que se 

requiere de un material promocional con caracteristicas 

especificas. 

Después de cmallizar la informacién se puede comenzar una 

etapa de bocetaje, en donde se proponen todas las 

altemativas posibles para después decidir cuales son las mds 

adecuadas. 

Dentro de este objetivo mencionaremos tas partes con las que 

cuenta el interior de la agenda, entre ellas estén el formato, 

reticula, caja tipogrdfica, ilustraciones y tipogratic.



6.1.1 formato Ei Formato como ya lo mencionamos en el capitulo 3 es lo que 

primero tenemos que definir. 

¢ Tomando como referencia el pliego de papel Couché 

mate doble cara de 135 grs., el cual mide 90 x 125cm. 

Se empezé a bocetar con un forrnato que no fuera tan usual 

como el de la mayoria de las agendas existentes. 

146 #149 am 

14 xan 

exzeem 

    

  jae x Bom 
t1.6 x Joan 
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Forwato Horizon) 

  

¢ Después de haber realizado el bocetaje se concluyé que 

el formato mds adecuado para nuestra agenda es el tamario 

horizantal que mide 18.5 x 8cm, por contener los siguientes 

puntos: 

1. Porque en un pliego caben 24 hojas frente y vuelta, con muy 

poca merma. 
2. Es un tamatie facil de manejar y transportar en las manos o 

en bolsas y portafolios. 

3, En base a las observaciones que se realizarén, se establecié 

que cuenta con el espacio suficiente para escribir, 

acomodando una gran cantidad de informacién. 

4. Es un formato original y prdctico. 
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6.1.2 reticula Una vez definido el formato, se siguié bocetando para lograr 

una reticula en la que la estética de los objetos y su espacio 
trabajarn de forma funcional. 

¢ A continuacién se presentan fos siguientes bocetos: 
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+ La reticula sefialada es 
la que se escogid, puesto que 

consideramos que cubre las 

necesidades de la agenda y 

da un eguilibrio arménico a 

esta.



613 caja tipografica Entre las caracteristicas que se buscaron para la caja 

tipogrdtica estan: la sencillez, simetria, estabilidad, limpieza y 

principalmente continuidad. 
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¢ Los margenes Gtilizados nos dan ei cierre visual , el 

equilibrio, y la esicabilidad que necesita la agenda. 

+ Ei texto que requiere la agenda es muy poco por lo que, 

se harion varios arregios de texto para ver cual es el indicado. 

¢ Es necesario que la agenda lleve los dias de la semana, 

mes y niimero de dia en caso que sea necesario posicionar 

texto , mGs n@meros de columnas saturarian Ia hoja y seria 
desagradable para la vista, 
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6.1.4 ilustraciones En este proyecto se necesita de ilustraciones para expresar et 

el tema Pop-Art. Sin elias seria practicamente imposible 

comunicazlo. 
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@ Se considero que las @ Se descartarén los simbolos 
gtdficos, ya que podemos fotografias seria lo mas 

confundir al usuario y no adecuado para ilustrar la 
agenda. entenderia 61 mensaje que 

queremos dar. 
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¢ En Ia primer etapa se manejaron las fotografia en marca 

de agua en medios tonos con el texto de color; se vio que al 

manejarlo de esté forma el lapiz o la pluma negra se podian 
confundir con el fondo, también, se mostraba un disefio 

extremadamente frio y no representaba la vitdlidad del Pop- 

Art. 
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o Continuamos bocetando y se vio que la idea de manejar 

la marca de agua, era buena, pero simplemente habria que 

ponerla en color. Resulto que daba la sensacién de poco 

espacio para escribir , aunque asi no fuera. Se sentia 

demasiado aire, por el margen. 
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+ En la etapa anterior se trabajé la marcaide agua, dentro 

del espacio formato, entonces se realizar6n bocetos abarcando 

la hoja completa con iq ilustracién. 
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@ Se observé que si abierto el espacio de la hoja: 
requeriamos un marco para no habia la estabilidad y el 
cerrar épticamente la equilibrio que necesitabamos. 

ilustraci6n, se veia demasiado 
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o Entonces se opto por cerrar la iustracién en marca de 

agua enmercdndola con la misma ilustracién én color original. 
Asf logramos tener una unidad, equilibrio, estabilidad y 
sencillez en la ilustracién. 
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6.2 contenido extemno Et contenido extemo de la agenda Store museum esta 

de la agenda constituido por la portada contraportada y su el logotipo de la 

empresa. 

Una vez que bocetamos el interior de la agenda es necesario, 

disefior su exterior que es la parte principal, ya que es la que 

va a atraer la atencién del consumidor. 

+ En Ia portada se deberd incluir el nombre de la agenda 

“Pop-Art agenda” y el nombre de Ia libreria Store Museum, el 
cual se identificara por medio de su imagen grdfica. 

6.2.1 portaday 

contraportada 

  

@ La opcién mas adecuada a 

nuestras necesidades es la 

que se muestra sefidalada. La 

ilustracién y el texto forman 
una unidad.
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¢ Una vez seleccionada la portada se trabajé en la 

contraportada , que es el cierre y final de la agenda. 

@ Deberd de incluir la direccién, telefono y nombre de la 

empresa, asi como los requerimientos legales. 

  

4 La contraporiada, es 

una secuencia légica de la 
portada y ambas representém 
el contenido del interior de la 
agenda.



      

  
     



  

6.3  ajustes técnicos 
del interior de la 

agenda. 

63.1 seleccién de 
color 

Para definir este objetivo, es necesario enfocafnos en los 
bocetos previamente presentados, considerando los detalles 

técnicos siendo necesarios para tener una mejor construccién 
del proyecto. 

> Después de haber analizado los requeririentos, los 

colores mds adecuados dependerdn del fondo de la ilustracién, 
haciendo un contraste de colores entre el texto y el fondo, 
dependerd del color que menos rescite en 1a ilustracién, para 
utilizarlo en el texto, 

  

  
 



 



e   ‘capitulo 
132 

 



   



  

Richard Hamilton 

Collage, 1956 

  

Peter Phillips 

Custom Painting, 1965 

   



 



Jasper Johns 

Painted Bronze, 1960 

  

Andy Warhoi 

Liz, 1965 

 



 



Tom Wesselmann 

Gran desnudo 
Americano N° 54, 1964 

  

Tom Wesseimann 

Gran desnudo 
Americano N2 98, 1967 

 



Roy Lichtenstein 
El diptico de Eddie, 1962 

  
Robert Rauschenberg 
Retroactive Il, 1964 
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¢ 

o 

Los siguientes tipos de letra fuerén opciones para usarse 

en la agenda: 

Avant Garde : 
AAABCDEFGHIJ 
KLMMNNOPQ 
RSTUNVVIY WX 
YZCEACEAMG! 
RHIGAMURSFIRA 
abccdeefghijk! 
mnopaqrstutwvy 
WWwx yy zit tit123 
4567890826822 

ABCDEFGH 
IKLMNOPG 
RSTUYXYZ 
Wabedefgh 
ijikimnopaqr 
stuvwxyzo 
123456789? 
OSLEEWIRG 
iil Kayo. 

La seleccién final fue la tipografia Dom Casual, con el 

two : 

ASSOERSLIG 
SUSEGIOI Pas 
SMW 
bedefgybA Dus 
Qu wOD aro 
Winey yea 
HOVSVOLECR YG 
OAMZIGIED 

ABCDEFGHIJKLMN 

OPQRSTUVWXYZ» 

AECBabedefghijkl. 
mnopaqrstuvwxyz ee 

gal234567890 HLS 

ENB (Ylemrnereeermtn 

pom Cove 

  

estilo en Outline blanco, para que resalte de las ilustraciones., 

en las hojas diarias, pero sin embargo se noté que deberiamos 
utizér otra tipografia para resaltar el texto de la introducci6n del 
Pop art y los pies de foto de las iustraciones, en estos casos se 

us6 la tipogratia Avemt Garde. 
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+ Las hojas tendran tres perforaciones donde entraran las 

anillas que estardn sujetas a la pasta dura de la portada, las 

anillas se pueden abrir , para desechar hojas usadas o para 

intercambiar el repuesto de la agenda. 

¢ Este método nos ayudard a que las hojas queden 

perfectamente planas para poder escribir. 

cortroger tod    
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TOM WESSEMANN. 
Gran desnudo americana 
No.98, 1967 
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JASPER JOHNS 
Painted Bronze, 1960 

— t 
4 CI 

desanollo det proyecto 149



@OIOwWg) 

o
q
u
m
e
 

OZLEYRY 
q
I
9
q
Q
w
 

1 desarrollo del proyecto



T Tr T 

a Lo L 

Y TT 7] 

| Ld L 

7 ~~ I~ 

4 Ld L 

7T | r 

desamollo del proyecto 153



185 desanollo del proyecto



    

  

    

    

Pop-art 
Pop Art mo ot un termina edtitice, sn oun 

término genérico para fandmenos ariwicos que 
Hene que ver de forma miry concreta Con el estado. 
de Gnine da Una época. Como adiatve de are, 
Pop astablece ceoclacionas con Ios diferentes 
@iemantos superficiales de una sociedad. 

tos téiminos de foe valores , hormoto, bueno. 
Yautenticn, se conviefian en paki bias huecas 
tercambldbiss « inflacclonarios ante iq creclente 

comerciatacién dentro deja reaiidad soctol. toa 
foatas deta 
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que tafeja su programe 

Pop art 68 un arte. conceptual. tos cuadros 
#8 convlerten en cosas y iat cosas #0 Convieiten en 
cuadios. Una posta unonine esencial de estos 
‘atstas ox su actitud kénica trante a les hechos as 
ect, au octtud de var nciuey lot propos hecho 
coma algo kénice, combinada con un marcado 
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de he hombres y fas covae,ia naturatazn yla tecnica, 
Pop esuna Soneigoia ngenioen, kénica nica y erica, 
una cay 
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6.44 originales A continuacién presentaremos el Original mecdnico de la 

mecéadnicos de portada y la contraportada: 

portada y 

contraportada 

  

      
  

    
    

  

  
  

      

Miseah 
30, Cel. Please 11560 

Héstee, DE 
Tah fa: 28129059 
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Se selecciono el boceto que se encuentra sefalado con una 

flecha, porque contienen las siguientes caracteristicas: 

1. Et tamanio del envase es practico para el 
usuatio, 

2. Su peso es minimo, puesto que es de un cartén 

de gramaje medio. 
3. Sirve para proteger al producto 

4. Es funcional y practico para el usuario, porque 

ayuda a la agenda a mantenerse en buen 

estado y no estorba 

5. No eleva el precio de la agenda, puesto que 

no es costaso. 

ESTRUCTURA DEL ENVASE 

Ne Bom ew Ben les ten 12m Fk pa tee, 
  

  

on 
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ESTRUCTURA DEL DISPLAY 
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capitulo 7 
Be eer e reser esseremessneesees 

propuestas finales 

71 propuestas finales 

de la agenda para 
la libreria store 
museum 

Las siguientes son las propuestas finales del proyecto grdfico 

"Agenda para la libreria Store Museum": 

« Formato: 
El formato con e] que cuenta la agenda Pop-cat, es formato 

horizontal tamario 18.5 x 8cm, ya que es un formato estandar 

que evita los desperdicios. 

* Reticula: 
La reticula se utilizé tanto para la forrnacién de paginas 
interiores de la agenda como para la portada y la 

contraportada. 

* Cajas Tipogr&ticas: 
Estas se utilizarén para ubicar los diferentes elementos (texto 

@ ilustraciones) que comprenden las paginas. 

¢ Tustractones 
Cada una de las ilustraciones fue escogida de las principales 
obras y ctutores del Pop-cat. 

El tamatio de las ilustraciones es el mismo tamatio que el de 

la hoja, aunque varia en el principio de cada mes que 

aparece en su formato real .



propuestas finales 

Las ilustraciones mensuales van en marca de agua, 
enmarcadas con la misma ilustracién, pero con su color origi- 

nal. 

* Tipografia: 
La tipografia utilizada fue la Dom Casual, su puntaje fue 

variado dependiendo en donde iba colocado el texto. Va de 

los 10 a 48 puntos. 

En el caso del texto de la introduccién Pop art y de los pies de 

foto se utiliz6 Avante Garde en 10 puntos. 

¢ Material: 
El papel seleccionado fue el couche mate doble cara, como 

anteriormente lo mencionamos, de un pliego se obtienen 

24hojas frente y vuelta. 

* Portada y contraportada: 

El material para la portada y contraportada que se utilizd es 

cartén sulfatado de 16" de 90 x 125 cm, muy resistente al 

manejo constante del usuario. 

¢ Color: 
Se utiliz6 de fondo el color negro, aunque dependia de la 
secclén de Ja ilustracién para el manejo del color del texto, 

todo el texto llevaba outline blanco. 

¢ Impresién: 
Para la impresién de !a agenda se utilizé el método Offset. 

* Encuademado: 
El método de encuaderacién mds adecuado es el de anillas 

con pastas duras (Cartén sulfatado de 16").



* Las paginas interiores de la agenda se componen por los 

siguientes puntos: 

1, Datos 

2. Introduccién de la corriente artistica Pop art. 

3. Seccién de Notas 
4, Introduccién Mensual 

5, 12 meses 

6, Directorio telefénico 

i . i 
Direcelia 
Cédign Pastal 
Teléfens 
Grupo Sengufaca 

  

  

  

  

  

  

  

Emprane 
Direcelie 
Teléfono 

  

  

  

  
170 capitulo 7



  
propuestas finales wv



eee eee 

eeare nena oe 
cas an 

ree ae 
Fe See   

172 capitulo 7



propuestas finales 
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7.2 propuestas finales Las propuesatas finales del complemento de la agenda son: 

del complemento 

de la agenda * Envase: 

c 

vin 
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7.3 costos Para la elaboracién de un presupuesto en disefio, deberd 

comenzarse por tener en cuenta, cada und de las etapas 

marcadas en el diagrama de bleques anterior'y los costos para 

la produccién grdtica e impresi6n deberdm ajustarse a los 
precios establecidos en el mercado, Es conveniente checar 

varias posibilidades ya que en el medio el presupuesto que nos 

oferton las imprentas dependerd directamente de Ia calidad y 

servicio que ofrece, por lo tanto aprenderemos a saber 

seleccionar la imprenta adecuada y su costo, dependiendo de 

la calidad y caracteristicas o exigencicas de nuestro cliente. 

La etapa de disefio siernpre se presupuesta a parte de los de 

produccién e impresién, debido a que resulta muy aleatorio 

poder fijar un costo de servicio de disefio, con esto queremos 
decir, que dependerd del tipo, giro, capital social de la 

empresa que requiere nuestro servicio, asi como del tiempo que 

nos lleve realizerlo. De una manera muy general, este costo 

podria variar entre el 20-50% del total de la suma de las etapas 
de produccién grdfica e impresién. 
Un Factor importantisirno es el hecho de ofrecer un costo al 

cliente adecuado a las caracteristicas de su empresa. 

ETAPAS 

1, DISENO: ideas y desarrcilo formal. 
2. PRODUCCION GRAFICA: reclizacién del proyecto (originales 

mecdnicos, modelos, dummies, manuales de uso, laminas de 
presentacién) 

3, IMPRESION: Técnicas usadas (offset, serigrafia, grabado en 
seco, hot stamping y acabados de impresos.) 
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Propuestas finales 

A continuacién presentamos el siguiente presupuesto: 

. Tamario dela agenda: 18.5% 85cm 

° Tamanio del envase: 26,2 x 20,6cm 

° Tiraje: 1000 agendas 

® Papel: Interior de la agenda; couche mate doble cara, 

135 gr. de 90 x 125em 

Portadas, sulfatada 16”, de 90 x 125cm. 

Envase; sulfatada 18", de 90x 125m. 

Niimero de hojas: 208 ( 4x4) Frente y vuelta. 

Nimero de fotos: 28 minimas. 

Seleci6n a color : 4 tintas 

Encuadernacién: de anillas, con 3 perforaciones. 

Acabados: Plastificado Mate (Portadas). 

. Suajes: 9 hojas 

o
e
 

@
e
 

  

  

  

            

  

  

  

            

. Formacién: 

im 
Agenda: 
12 hojas por pliego (4x4) 

9aam_~=CéF rent y vuelta. 

Couche Mate doble cara de 
135gr. 

100 pilegos 

12cm 

Envase: 
12 envases por pliego (4x1) 

Sulfatado 18". 9m. 

100 pliegos



COSTO 1,000 pzas. Agenda Envase 

¢Papel 
1 inas §,028.00 517,00 

¢Ttiro 
5,185.00 1,105.00 

¢ Plastificado Mate 9,176.00 2,309.00 
- 248,00 

¢Refine, Revision y Empaque 24.00 24.00 

¢Forma de sugje 700.00 500.00 
#Suajado 462.00 168.00 
¢ Perforado 2,080.00 

¢Cromalin carta por 4 colores 212.00 212.00 

@Cromalin color extra carta 53.00 

¢@Salida por color carta 625.00 

¢ Seleccién de color minima 3,080.00 220.00 

Salida | tinta por cm2 19,898.00 

¢Cromalin por cm2 por 4 colores 10, 778.00 

¢Fletes 200.00 200.00 
¢Pegue 83.00 

@Dobiez 134,00 

¢@Formacién Manual por cm2 279.00 

¢Indirectos 6,930.00 863.00 

Total de costos 64,679.00 6,614.00 

@Utilidad de impresi6n 15,523.00 2,116.00 

e@Agencia 10% 8,020.00 873.00 

Total 80,202.00 8,730.00 

Precio Unitario $ 88.22 $9.60 

Display $600 

Total por agenda $100.00
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conclusién 

Las conclusiones son el resultado final de la 
investigacién que se realiz6 en base a los 
requerimientos y objetivos que se 

establecierSn en este proyecto de tesis. 

Se tenia como objetivo primordial crear un 

material promoctional con largo tlempo de 

vida, para darle un mejor seguimiento ala 

camparfia promocional, y no invertir tanto 
dinero. 

Esta necesidad fue satisfecha, creando una 

agenda anual, que tiene impresa en cada 

hoja todos los dias de la semana, para 
escogerlos y asi, poder utilizar la agenda en 
cualquier afio. 

Ademés es fdcil de transportar, conservar y 

manejar, para que de esta manera no se 

plerda ei seguimiento promocional. 

Como complementos del proyecto se 

considerarén importantes la difusién de la 

conclusiones 

agenda por medio de un display y un punto de 

venta colocado en un lugar estratégico, al 
alcance de la vista,dentro de la libreria. 
Esta ditusi6n de la agenda no solo se va hacer 

por medio del display y del punto de venta,sino 

también se utilizard un envase que contendrda el 

producto y que cumplira con la doble funcién de 

atraer al usuario y proteger al producto. 

El costo de la agenda es un poco elevado en 
comparaci6én con otras agendas hechas en 

México, pero la calidad es mucho mejor, y tiene 

la ventaja de poderla utilizar en cualquier 

momento, sin la necesidad de cambiarla porque 

se vencio el afio, como suele suceder con las 
agendas que existen en el mercado, también 

puedes adquiriria en cualquier aio, ala 

empresa esté le beneficia, porque si no se 

venden las 500 agendas al comienzé del afio, no 
tienen desperdicié y por lo tanto perdidas, 
puesto que las pueden vender cuaiquier dia del 

ano. 
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qanexos 
reer ener er mreseveves 

Pop Art no es un'término estilistico, sino un 

término genérico para fenémenes antisticos 
que tiene que ver de forma muy concreta con 

el estado de mimo de una época, Como 
adjetivo de arte, pop establece asociaciones 

con los diferentes elementos superficiales de 

una sociedad. 

Los términos de los valores, hermoso, bueno y 
auténtico, se convierten en palabras huecas 

intercambiables e inflaccionarias ante la 

creciente comercializacién dentro de la 
realidad social. Las reglas de la civilizacién 
condicionan las imagenes de los hombres y las 
cosas, la naturcleza y la técnica. 
Pop es una consignia ingeniosa, irénica y 
eritica, una replica a los slogans de los medios 
de masa cuyas historias hacen historia, cuya 

estetica condiciona los cuadros y la imagen de 

la dpoca, 

La cultura pop y el modo de vida se enlasexén 

estrechamente en los afios sesenta. El pop 
caracteriza Ja reaccién de una epoca que se 
extendid a la existencia, tanto en el proceso 

social como en el dimbito privado; un estado 
de d&nimo que refleja su programa en el cine. 

El Pop art es un arte conceptual. Los cuadros se 

convierten en cosas y las cosas se convierten 

en cuadros. Una postura unanime esencial 

estos artistas es su actitud irénica frente a los 
hechos; es decor, su actitud de ver incluso los 

propios hechosa como algo irénico, 
combinada con un marcado sentido de la 
realidad y und concepcidn que analiza y 
refleja. Aqui reside una de las cctusas 
esenciales de su gran resonancia que 
caracteriza desde muy temprano al pop art en 

Europa, lo que se refle|é en las exposiciones, 
las tendencias de] mercado artistico, 
publicaciones y las discusiones polémicas. 

Cuaiquiera podia aderar el mal gusto, 
coleccionar baratijas, leer comics, comer 

salchichas o beber Coca-cola. El arte elitistar 
del subletivo expresionismo abstracto, de los 

afios cuarenta y cincuenta, se vio confrontado 
con una exigencia general de la cultura, asi 
jos ternas pictérices del pop art estam 
motivados por la vida diaria reflejan las 

yealidades de una época, refuerzan y reflejan 
el cambio cultural. La predisposicién de una 

nueva generacién ver e) impeté y la presién 
del underground, que se articulaba
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© Original 
Imdgenes y texto sto para la reproduccién, 

* Paster 

Cartén cublerto de tela o ptel que sirve para encuademar. 
* Pica 

Medida tipogrdtica de los paises de habla inglesa, de 1/6 de pulgada. Mide 
4,233 mm. 

* Punto 

Medida tipogrdfica estémdar de 1/12 de cicero (0,376) 

* Registro 
La posicién exacta de dos o mds impresores en una pdgina, Las marcas de 
registro se usan para asegurar la ubicacién exacta de transparencias parca 
impresi6én multicolor. 

* Semgrado 

Espacio no impreso insertade a comienzo de und lined, al comienzo de un 
parrafo. 

* Saturar 

Impregnar un cuerpo en un fluido hasta el mayor punto de concentracién. 
¢ Seleccién de color 
Separar los componentes de un original e imagenes multicolores, pasdndolo a 
fotolites de color individual para la impresién. 
* Simetria 

Proporcién adecuada de las partes de un todo entre sf y con el todo mismo. 
Armonia que resulta de clertas combinaclones.. 

* Tipdmetro 

Una regia graduadad en puntos y cuadratines, que sirve para medir el material 
tipogrdfico, 
* Tono 

Las diferentes intensidades de un color, desde el sélido hasta el casi blanco. 
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° Ate 
Espacios en blancos 
* Altura de tipo 
La altura de las letras de Imprenta, desde su base, 
« Ancho 
Medida de Ia columna, que por lo general se realiza en ciceros. 

* Boceto 
Un bosquefo rapide de un layout. Ensayo que hace el artista antes de empezar 

und obra, esbozo, 

» Caja Alta 
Expresién usada para describir tas letras mayusculas. 
* Caja ba 
Término usado para desciibir los caracteres minGsculos y diferenciarlos de las 
mayusculas. 
+ Capitulares 
Letra maytiscula tnicial, ampliada, que encabeza una columna o pdgina de 

texto, 
+ Cardécter 
Letra, figura, signo de puntuacién, etc., de una familia de tipos. 
* Cenfrado 
Composici6n simétrica en tomo d una linea central vertical, con los mdrgenes 

a bondera. 
* Cicero 
El sistema europeo de puntos Didot. Un Cicero tiene 12 puntos y mide 4,512 
mm. 

+ Clisd 
Cliche, plancha o grabado en metal para Ia impresién. 
¢ Colores primarios 
Son los colores a partir de los cules se pueden elaborar los demds colores. Hay 
dos sistemas relacionados de primanios: los primarios aditivos, rojo, verde y azul 
(usados en sistemas grdfices de computadora), asf Ilamados porque unos sobre 
otros dan blanco; y los primanics sustractivos, clan, magenta y amarillo (estos, 
usados en impresién color, son los secundarios aditives) que mezclados dan



Imdgenes y texto Isto para la reproducci6n. 

* Pasta 
Cartén cubierto de tela o piel que sirve para encuacdemar. 
* Plea 

Medida tipogrdfica de los pafses de habla inglesa, de 1/6 de pulgada. Mide 

4,233 mm, 
* Punto 
Medida tipogrdtica estdndar de 1/12 de cicero (0,376) 

* Registro 
La posicién exacta de dos o mds impresores en una pdgina, Las marcas de 
Tegistro se usan para asegurar la ubicact6n exacta de transpatencias pora 
impresién multicolor. 

* Sengrado 
Espacio no impreso insertado a comtenze de una linea, al comtenzo de un 

parrafo. 

¢ Saturer 
Impregnar un cuerpo en un fluido hasta el mayor punto de concentracién. 
* Seleccién de color 
Separar los componentes de un original e imagenes multicolores, pasdndolo a 
fotolites de color individual para la impresién. 
* Simetric 
Proporci6n adecuada de las partes de un tode entre sf y con el todo mismo, 
Armonia que resuita de ciertas combinactones.. 

* Tipémetro 
Una regla graduada en puntos y cuacdratines, que strve para medir e! material 
tipogrdfico. 
* Tono 
Las diferentes intensidades de un color, desde el sélido hasta él casi blanco. 
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