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Introduccién 

1 Disefio Grafico es un proceso mediante el cual se transmiten mensajes a 
través de imagenes visuales; éste a Jo largo de la historia ha contribuido a 

aumentar la eficiencia de la comunicacién tanto de empresas como de productos y 
servicios. 

En México existe una gran riqueza cultural, histérica y de grandes recursos 
naturales, y particularmente el estado de Michoacdn es rico en tradiciones y vestigios 
arqueolégicos, fue la cuna del imperio purépecha hasta antes de la colonizacién. 

Actualmente estos vestigios arqueolégicos representan un punto de interés tanto 
hist6rico como arqueoldgico y turfstico; y es de gran importancia el que se les promueva 
adecuadamente rescatando las caracteristicas particulares de cada zona arqueolégica. 

Para ello es importante la participacién del disefiador grafico; para que con sus 
conocimientos y aptitudes contribuya a destacar las caracterfsticas propias de cada zona 
aprovechando sus antecedentes hist6ricos y culturales. 

En la presente aportaci6n se propone una campafia promociénal que enriquezca 
culturalmente al visitante y cree el interés de quienes atin no les conocen. 

El contenido de esta investigacién esta dividido en cuatro partes que son: 
Problematica y Objetivos: en esta etapa se plantea cudl es el estado actual de las 
zonas arqueolégicas y ademas como objetivo se propone implementar una promocién a 
nivel nacional. Contexto Histérico Geografico y Cultural: en esta parte se expone 
la ubicacién geografica, antecedentes hist6ricos asi como el turismo que acude hacia 
estas zonas arqueolégicas. Disefio Grafico: esta tercera etapa hace referencia a la 
historia del Disefio Graficoy a los elemetos del Disefio que intervienen para el desarrollo 
de la promocion; como son Ia fotograffa, la tipogratia, el color ete. 

Como cuarto apartado se integra la aportacién, donde se da a conocer la 
planeacién y aplicacién de la campafia promoci6nal; de esta forma se pretende motivar 
al turista a visitar las principales zonas arqueolégicas del estado, proporcionandole la 
informacién adecuada que satisfaga su interés personal.
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Problematica y Objetivos 

1 Estado de Michoacan esta situado 
en la regiéri Occidente del territorio 

mexicano. 

En él existen diferentes zonas que 
fueron habitadas por la cultura purépechaen la 
época prehipanica, algunas de estas han sido 
rescatadas y tienen a:cesoa losvisitantesy otras 
permanecen atin cu diertas, 

El rescate de estos vestigios 
arqueolégicos ha sidode gran trascendencia ya 
que esto nos ha servido para. obtener 
informacién yaumentar asi el conocimiento de. 
nuestras propias rafces, : 

El objetivo p.incipal de la Secretaria d 
‘Turismo es el dar <. conocer los principales 
lugares que se pueden visitar con fines culturales 
© recreativos y para ello emplea carteles, 
folletos, boletines in‘ormativos, publicaciones 
especiales etc. pero existe un gran descono- 
cimiento de la existencia de las Zonas 
Arqueolégicas y se debe en gran parte al poco! 
interés que se ha tenido por parte de la 
Secretaria en daries una promoci6n y 
canalizacién adecuada para que el turista tenga 
disponible ‘la informacié6n necesaria; yen  



  

muchos de los casos el visitante tiene que acudir 
alas oficinas para obtener informaci6n sobre su 
ubicaci6n, forma de transporte; esto se refleja 

en laescasa afluencia turistica hacia estos lugares 
afectando directamente a los habitantes de las 
comunidades aledafias a estas zonas que no se 
ven favorecidos con los beneficios que ello les 
pudiera traer al promover sus servicios, laventa 
de los productos que ellos elaboran como son 
las artesanfas; yen muchos de los casos se ven 
obligados a salir en busca de trabajo o a ofrecer 
sus productos a otros lugares. 

Aqui radica la importancia que tiene el 
motivar al turismo nacional e internacional por 
visitar las principales Zonas Arqueoldégicas 
Turisticas del Estado de Michoac4n. 

  

  

Arriba: 
Vestigio Arqueolégico 
en Tzitzunizan 

Taquierda: 
Vestigio Arqueolégico 
en San Felipe de los 
Alzati 

   

                          

   

  

   El objetivo principal para lograrlo 
es realizar una promocién adecuada y eficaz 
para contribuir a su conocimiento 
mediante una imagen Ilamativa que las 
unifique para lograr asi despertar el interés 
del turismo por conocer los vestigios de 
nuestra cultura purépecha como son 
Tzintzuntzan, Ihuatzio, Huandacareo, 

Tingambato, y San Felipe de los Alzati, y 
contribuir asi al aumento de la afluencia 
turistica a estos lugares ycon ello favorecer 
a los habitantes de las comunidades 
aledafias a estas zonas arqueoldgicas.



  
  

Capitulo .l. 
reo at 

. & oF      IS



/6



  

Michoacan 

Michoacdén es una palabra de 
lengua Nahuatl, su significado es “lugar de 
muchos peces” Ia historia de nuestro 
estado comienza con los pueblos nahua , 
otomi, mazahua y purépecha. 

Antecedentes iistoricos 

Su poblacién tuvo origen en épocas 
lejanas; los primeros hombres de los que 
se tiene noticia hicieron aparicién 
aproximadamente de 6 a 4 mil afios atras; 
sus asentamiento fueron a las orillas de los 
lagos de cuitzeo y cuhapala, se dedicaban a 
la caza, pesca y recoleccién; posterior- 
mente fueron Ilegando progresivamente y 
en diferentes tiempos emigrantes de 
origen nahua. De esta forma se fueron 
asentando diferentes comunidades que 
encontraron en nuestro suelo las 
condiciones 6ptimas para vivir y 
desarrollarse. 

Los pueblos establecidos tenfan ya 
elaborado un sistema de gobierno que 
consistia en un gobernante llamado 
Cazonci 0 Irecha y un cacique por cada 
pueblo y en cada jurisdiccién. 

Una migracién chichimeca, 
posterior a la nahua Ilego a la zona de 
Zacapu y margenes e islas del lago de 

  

Indigenas 
Purépechas 

Prehispdénicos 

Patzcuaro aproximadamente entre los 900 
y 1200 afios después de nuestra era, este 
fue un pueblo que dejé constancia material 
de su forma de vivir ya que con ellos se crea 
un nicleo de una sociedad mas 
desarrollada, “La Purépecha”. Los 
chichimecas encontraron pueblos que 
hablaban idioma semejante, pero se 
diferenciaban por su grado de desarrollo 
social; por asa raz6n, ambos grupos se 
identificaron r4pidamente logrando su 

  

fusi6n en una sola comunidad. 
De esta unién se beneficiaron los 

chichimencas porque se convirtieron al 
sedentarismo y aprendieron nuevas formas 
de obtener alimentos, adem4s ampliaron 
su conocimiento sobre el uso y 
aprovechamiento de los recursos naturales. 

EI tiempo pas6 entre alianzas y 
rompimientos entre algunos grupos hasta 
que en el siglo XIV Tariacuri, el cacique 
principal comenzé un fuerte movimiento



que lograria unificar a la mayoria de los 
pueblos. 

De esta manera nace la sociedad y 
se conforma el estado purépecha. 

EI Territorio 

Los lugares donde  hubo 
asentamientos purépechas fue el suroeste 
michoacano, en la llamada tierra caliente, 

en la sierra tarasca y en la parte norte y 
oriental del actual estado, también 

habitaban grupos que no siendo 
purépechas se encontraban bajo su 

dominio. 
En el maximo esplendor, un poco 

antes de la llegada de los espafioles, los 

purépechas conquistaron pueblos que hoy 
son los estados de Michoacan, Jalisco, 
Guanajuato, Colima y Guerrero; hubo 
asentamientos importantes en las 
mérgenes de los lagos de Patzcuaro, 
Cuitzeo, Zirahuén, en la sierra tarasca 

madre del sur. 

La Conquista 

En el afio de 1520, después del 
“descubrimiento de América” cuando atin 

los espafioles llevaban su guerra de 
conquista contra los Aztecas, los purépecha 
tuvieron noticia de estos acontecimientos; 

Los Aztecas enviaron embajadas a 

Tzintzuntzan a entrevistarse con el Irecha 
Zuangua, le informaron de la invasién que 

estaban sufriendo y de su urgente 
necesidad de ayuda pero no llegaron a 
ningdn acuerdo y éste no envié a sus 
hombres. 

En el afio 1521, los espafioles entran 
en territorio purépecha y sus primeras 
acciones fueron saquear el oro y la plata de 
las casas del Irecha y los caciques. 

En 1523, Cortés envié a Antonio de 

Carbajal a Michoacan a hacer u informe 
sobre lo pueblos y recursos naturales con 
que contaban, este informe se tomé como 
base para iniciar el reparto de tierras 
(merced) y de los aborigenes (encomien- 
da). La conquista espafiola contra 

La Conquista 

Michoacan se sumé a otras mas, fue una 

conquista militar obteniendo como 

resultado riquezas naturales y la fuerza de 
trabajo de sus habitantes que quedaron en 
poder de la Corona Espafola. 

Asi nuestros pueblos vivieron un 
mundo de miseria. La tierra que 

trabajaban se las arrebataron y sus 

creencias y costumbres fueron alteradas. 
La forma de vivir de los espafioles 

dio como resultado un sociedad colonial 
que cost6é muchas vidas; Asi comenzé la 

época colonial y con ésta la formacidn de la 
nueva nacionalidad “La Mexicana”. 

 



Indigenas 
Purépechas 

ante el Virrey 

    
      

  

  
  

La Colonia 

La Corona Espafiola organizé la vida de 
los pueblos, el aparato gubernamental colonial 
espafiol se adecud a las necesidades sociales del 
momento, el gobierno espafiol en sus inicios 
fue de cardcter militar; después se agregé una 
institucién de justicia llamada "Audiencia de 
México", posteriormente en el afio 1535, se creé 

el virreinato de la Nueva Espafia con el cual se 
conformé el aparato espafiol, el virreinato dio 

los resultados esperados por lo que permanecié 
hasta el fin de la €poca colonial 

Los espafioles al gobernar hicieron 
tres divisiones: 
a) Eclesidstica 
b) Judicial - Administrativa 
c) Fiscal - Administrativa. 

Los colonizadores espafioles se 
apoyaron en la administracién aborigen 
utilizandole para su beneficio, los nobles 
americanos recibieron cargos para dirigir la vida 
de muchos pueblos, de esta manera se organiz6 
el trabajo productivo y la recoleccién de 
tributos. 

Las 6rdenes religiosas aparecieron en 
Michoacan; los agustinos flegaron a la Nueva 
Espafia en 1533 y entraron en Michoac4n en 
1537 con el objetivo de evangelizar la tierra 
caliente; los jesuitas llegaron a México en 1572 
yen 1573se establecieron en PAtzcuaro, en 
donde fundaron colegios y misiones, asf para 
1574 el territorio Purépecha en su totalidad 
se encontraba evangelizado y colonizado.



Ubicaci6n Geografica 
de Michoacan 

El estado de Michoacan esta 
ubicado en la regién Centro Occidente de 
la repdblica mexicana, tiene un superficie 
de 58.836,95 Km2 ocupa el decimosexto 
lugar nacional en extension, limita al norte 

con los estados de jalisco, Guanajuato, al 
noreste con Querétaro al este con el estado 

de México y al sureste con el Oceano 
Pacifico. 

Entre lo mas relevante de la 
geografia michoacana destacan los grandes 
lagos como el de Patzcuaro, Cuitzeo o parte 
de Chapala entre otros, ademAs de un gran 
ndamero de aparatos volcdnicos; el paricutin 
de reciente nacimiento (1943). 

En Michoacan los asentamientos 
humanos que sirven como indicadores del 
desarrollo histérico, econdémico, politico y 
cultural se encuentran en la provincia 
fisiografica denominada Sierra Madre del 
Sur asf como en la del eje neovolcanico; 
ésta ultima es la mds poblada, en ella 
existen grandes valles y depdsitos de agua 
naturales que han permitido a través de su 
historia el desarrollo de la agricultura, la 
ganaderia y otras actividades. 

Guangjuato 

  

     

  

     

Jalisco i 

: *. Queretaro 

Estado 
d 

Colima™ México 

Guerrero



Caracteristicas Culturales 

Idiomas 

En el territorio michoacano se 
hablaron gran diversidad de idiomas o 
lenguas entre las que destacan la ndhuatl 
que después se concentré en la regi6n 
costera. En la actualidad la hablan los 
pueblos de Aquila, Ostula, Coire y Maliqui; 
las lenguas masahua y otomi y otras mAs, 
las hablan los sueblos del oriente 
michoacano. 

    
  

    
    

Derecha: 

La agricultura 

Abajo Izquierda: 
Sacerdote Purépecha 

Cuando el pueblo chichimeca logra 
su dominio sobre los dem4s pueblos se 
impuso en la entidad la lengua Purépecha; 
actualmente se desconoce la escritura de 
este idioma ya que no se han encontrado 
documentos que nos muestren como era, 
pero si sabemos que és una lengua rica en 
vocablos y con mayor nimero de sonidos 
que el espafiol. 

Religié6n 

La religién va de acuerdo al 
desarrollo alcanzado por los pueblos 

  

aborigenes, los asentamientos y 
migraciones tuvieron gran influencia en 
la religién, crearon grupos de dioses; e 
hicieron grandes construcciones 
arquitecténicas hechas en piedra; que era 
el material mds duradero, éstas eran 

dedicadas al culto o religién. Adoraban al 
sol, la luna, fdolos de piedra, de barro y de 

madera. 
Su principal caracteristica fue el 

tener dioses de universo como el sol 
(curicaveri), Venus (Tiripeme - 
Yahuarencha), la luna (Xarangata) asi 
cémo los fenémenos de la naturaleza,



la lluvia y el viento o animales que ellos 
crefan que les habjan dado la vida como 
las aguilas, conejos, pumas, zorros; lo 
mismo en deidades surgidas de la 
agricultura como el maiz (Uinturopati).5u 
religion fue politeista, tuvieron muchos 
dioses. 

Los purépecha alcanzaron un gran 
dominio sobre los pueblos imponiéndoles 
su religién, asi los dioses purépecha 
desplazan a los dioses de los pueblos 
conquistados. La desigualdad entre los 
hombres hizo que los dioses también 
fueran desiguales, de esta forma unos 
dioses se hicieron poderosos mientras que 
otros desaparecian. El dios poderoso 
“Curicaveri” tuvo su representante en la 
tierra “El Cazonci”, que era el principal 
gobernante purépecha. 

Arquitectura 

La arquitectura purépecha estaba 
dedicada primordialmente a las 
ceremonias religiosas y funerarias, 
principalmente construian centros 
ceremoniales en piedra ya que éste era el 
material mas duradero y en las 
construcciones comunes usaban madera y 
fibras vegetales. 

Artes y Oficios 

El arte alcanzé un gran desarrollo 
en la cultura purépecha, algunas de sus 

manifestaciones artisticas perduran hasta 
nuestros dias. 

Elaboraban objetos dtiles como 
recipientes para tomar alimentos o 
liquidos, ademas de juguetes para los nifios 
pequefios, hacian uso de la técnica del 
maque que consiste en aplicar un barniza 
la madera; a guajes o calabazos; para ello 
se usaban materiales minerales (Tierras), 
vegetales y animales. Es abundante la 
alfareria elaborada por los purépechas 
quienes revelan su destreza adquirida en 
este arte manual por su policromia; en esta 
técnica elaboraban trastos de cocina y 

Arquitectura 
Purépecha 

Prehispanica 

objetos utilitarios como vertederas, 
molcajetes, ollas de boca ancha, juguetes 
de barro. 

Lacombinacién de los métodos de 
trabajo antiguos y modernos encuentran en 
el actual Michoacan su mas afortunada 
expresién; se moldea a mano, se usan 

moldes y se emplea el brufiido pre- 
hispanico. 

Los instrumentos musicales que hoy 
se conocen fueron flautas de barro, éstas 

eran de diferentes tamafios y de sonidos 
graves y agudos; otros instrumentos eran 
los caracoles marinos llamados otuski; 

 



  

La Vivienda 

Purépecha 

también existieron instrumentos como los 
bongos actuales pe:o hechos de arcilla. Se 
puede decir que la misica en la sociedad 
purépecha estaba desarrollada; Actualmente la 
musica michoacana se puede dividir en 
prehispanica y posterior a la conquista, ésta a 
su vez se puede dividir en popular y culta. 

La misica y ‘a danza es una actividad 
en la que intervinieron tanto el pueblo como 
los gobernantes, se bailaba en forma colectiva; 
los origenes de la daaza estuvieron ligados al 
trabajo agricola, a la caza y pesca; habia danzas 
guerreras, amorosas, de alegria, etc. 

Dos danzas atin perduran la “danza del 
pescado” que es bailacla en Ia zona de Pétzcuaro 

    

y la “danza de los voladores” que es ejecutada 
por hombres que se visten de aguila y 
descienden de un alto poste atados a una 
cuerda. 

Actualmente las danzas autéctonas 
representan un lazo de unién entre el México 
antiguo y el México modern, y entre las mas 
representativas se encuentran: “Los viejitos de 
Charapan”, “Los moros”, “Los negros de 

Tingambato”, “Las canacuas de Uruapan”, 
“Los curpites de San Juan Nuevo”, que se 
admiran principalmente en las festividades. 

La educacién de pueblo purépecha era 
basada en la ensefianza prctica de los nifios, 
ya que a estos les ensefiaban la caza, pesca y 
agricultura mediante el trabajo mismo ya fuera 
en el campo de cultivo, en las lagunas 0 en los 
bosques ayudando en todas las actividades; las 
mujeres eran preparadas para dirigir la casa 
ayudando en los menesteres, como el aseoy la 
preparacion de alimentos ademéas de la 
confeccién de prendas de vestir y la alfareria. 
Su educacién era completada con el aprendizaje 
de la historia y la religién. 

Instrumentos 

Musicales



  

Los hombres del pueblo usaban un 
taparrabo y las mujeres una falda; también 
usaban una camisa sin mangas ni cuello o una 
manta con las puntas atadas al cuelloy lo demas 
suelto sin ropa interior; los sefiores principales 
usaban ropas tejidas de algodén ademas 
usaban huaraches y el resto del pueblo 
andaba descalzo; el vestido fue distintivo 

importante en el momento en que la 
divisién social fue mayor. Para la guerra los 
dirigentes tenian vestidos apropiados que 
se conformaban por petos y espalderas de 
algodén y plumas de colores. 

Su alimentacié6n principalmente 
era de maiz en diversas formas, hacian 

platillos como el pozole, tamales, atole, 
tortillas, corundas; ademas en su. 

alimetaci6n inclufan calabazas, quelites, 

quintoniles, nopales, chayotes, chila- 
cayotes, frutos como el aguacate, 
chicozapote, guamuchiles, moras, cerezas, 

mamey, guayaba; comian carne de puma, 
tejomes, codornices, guajolotes, perros 
domesticados y de los lagos obtenian peces, 
ranas, tortugas, achoques, culebras, etc. 
‘actualmente la variedad de la cocina 
regional parece no tener limites; entre lo 
mas apreciado sin duda es el pescado 
blanco. 

En general en la comida 
michoacana predomina el sabor delicado 
de la comida vegetariana. 

Sopa Tarasca 
Platillo Purépecha  



€ 

Principales Destinos 
Turisticos en Michoacan 

e 

e   

Para facilitar el acceso a los 
principales centros de interés la secretaria 
de turismo ha dividido la entidad en cuatro 
rutas turisticas: 

Ruta panordmica Oriente: En esta ruta 
se encuentran multiples manantiales de 
aguas termales, espléndidos paisajes, 
vestigios prehispd4nicos y monumentos 
coloniales y en ella se encuentra: 

Zitécuaro: Situada a 164 Km. De 
la Ciudad de México, entre sus principales 
atractivos esta El cerrito de la indepen- 
dencia en cuya cispide se encuentra un 
monumento a la memoria de los héroes 
insurgentes . 

San Felipe de los Alzati:Se sitha 
a9 Km. de Zitacuaro tiene una iglesia 
construida durante el siglo XVI. Cercanaa 
la poblacién se localiza la zona arqueolégica 
de San Felipe de origen matlaltzinca. 

Zona Arqueolégica 
San Felipe de los Alzati



Laguna Larga en 
Los Azufres 

Angangueo: Se localiza muy cerca de 
Zitacuaro, es un pueblo rodeado de bosques de 
pino y oyamel; es el punto de partida hacia el 
santuario de la mariposa monarca. 

Tuxpan: Ubicada a 28 Km. de 
Zitacuaro, anualmente la ciudad realiza una 

feria comercial y artesanal; su artesania se 
caracteriza por la produccién de mosaicos y 
herreria. 

Maravatio: Se encuentra al sur de 
Tuxpan su origen se remonta al afio 1540. Las 
mas sobresalientes de sus fiestas son el 8 de 
diciembre en honor a la inmaculada concepcién 
y la del 8 de febrero para conmemorar la 
fundacién de maravatio. Entre sus atractivos 
esta el Teatro Morelos que fue famoso en la 
época del porfiriato. 

    

Tlalpujahua: Su fundacién se remonta al siglo XVI y fue 
ordenada por el obispo Antonio de Morales, sucesor de Vasco de 
Quiroga. Entre sus principales atractivos se encuentra el convento 
de San Francisco, Barroco del siglo XVIII; ademas de la fabricacién 
de esferas que han merecido premios internacionales. 

Los Azufres: Se ubica a 24 Km. al noroeste de Ciudad 
Hidalgo, es una zona densamente poblada de pinos y abetos que 
sirven de marco a las tranquilas aguas de laguna verde, laguna 
larga, los ajolotes y a los inumerables manatiales termales, y 
algunos géiseres como el Silbador y el Currutaco. 

En esta zona hay un campamento de fomento turistico, 
dependencia del Gobierno de Michoacan; en el que se puede 
encontrar albercas, chapoteaderos, zona para acampar etc. 

Ruta Panordmica ClAsica: En esta ruta es donde mAs se aprecia 
la huella monumental de la arquitectura de virreinato. 

Teatro Morelas 

en Maravatio



  

Morelia: Capital del Estado de 
Michoac4n se ubica a tres horas del Distrito 
Federal, sus princ.pales atractivos son la 
Catedral, el Palacio de Gobierno, Museo del 
Estado, Palacio Clavi ero, Casa de la cultura, El 

Planetario, El Orquidario, El Parque Judrez 
(Zoolégico de Morelia). 

Zinapecuar?:A49 Km. de Morelia, es 
una zona de innumerables manantiales de 
aguas termales; tiene fama por sus deliciosos 
panes de dulce. 

Pétzeuaro; Se ubica a 60 Km. de 
Morelia, los antiguos moradores tenjan la 
creencia de que era la puerta del cielo por donde 
subjan o bajaban los ddioses. En ésta se pueden 
visitar la biblioteca publica, plaza Gertrudis 
Bocanegra, Plaza Vasco de Quiroga, la Casa de 

los once patios, la Basilica de Nuestra Sefiora 
de la Salud, la cual fungié como catedral hasta 
1580 cuando fue trasladada la sede a Valladolid; 

aqui reposan los restos de Don Vasco de 

Quiroga. 
Janitzio: Es un pintoresca isla de 

Patzcuaro, en su cima se erigio un 

monumento al heroico insurgente don José 
Maria Morelos. 

Cuanajo: Pueblo de artesanos en 
donde abundan los talleres de muebles de 
madera al natural. 

  

Palacio Clavijero 

en Morelia 

Tzintzuntzan: Se localiza en la 
orilla del lago de Patzcuaro, fuel centro del 
imperio purépecha, atin se conservan sus 
construcciones prehispanicas conocidas 
como las yacatas; ademas de un convento 
franciscano del Siglo XVI, destacan sus 
artesanias de Barro, Tule, Paja. 

Quiroga: era el paso obligado de 
los purépechas que viajaban de 
Tzintzuntznzan a Zacapu; aqui abundan 
las tiendas de artesanias en las que venden 
objetos de todo el pais. 

Zirahuen: Sus principales 

  

atractivos son la vista del lago y sus trajes 
que acenttan el encanto del paisaje. 

Santa Clara del Cobre: El 
atractivo de este pintoresco pueblo 
michoacano es la artesania en cobre 
martillado, con el que han ganado premios 
de arte popular; es una tradicién que se 
remonta a la €poca de don Vasco. 

Uruapan: Se ubica a 60 Km. de 
Patzcuaro, actualmente es la segunda 
ciudad en importancia en Michoacan y es 
considerada como la capital mundial del 
aguacate. 

Sus principales atractivos son el 
“Parque Nacional Ruiz”, Eduardo   



la “Huatapera” (Hospital fundado por Fray Juan 
de San Miguel), actualmente es un museo 
donde exiben artesanias; La Tzararacua se 

ubica al sur de Uruapan, es una cascada que 
esta rodeada de frondosa vegetaci6n. 

Angahuan:esta poblacién purépecha 
cercana a Uruapan tiene como principal 
atractivo el “Volcan paricutin” nacido en (1943) 
ademas de ser una pintoresca poblacién de 
casas de madera techadas de tejamanil. 

San Juan Nuevo Parangaricutiro:a 
10 Km. de Uruapan, se fundo a raiz de la 

desaparicién del antiguo San Juan 
Parangaricutiro bajo la lava del “Volcan 
Paricutin”; sus pobladores buscaron nuevo 

destino y hasta este lugar trajeron a su santo 
patrono, “EL Sefior de los milagros” a quién 
profesan gran devocién no sdlo ellos sino gente 
de todo México y el extranjero. 

Tingambato:Se ubica a un costado de 
la carretera a Patzcuaro. Aqui se encuentra una 
zona arqueoldgica en donde ha quedado al 
descubierto un juego de pelota caracteristico 
de aquellos tiempos. 

Ruta Panordmica Noroeste: El espiritu de 
empresa de esta regi6n que esta configurada por 
un panorama agricolay el colorido e ingenio de 
las tradiciones y paisajes acuaticos acentdan la 
belleza de estos lugares. 

Zacapu: Poblacién dedicada a la 
agricultura y ganaderia, su principal atractivo 
es el convento y templo franciscano del siglo 
XVI, es una joya arquitecténica del estilo 
plateresco. 

Catedral de Zamora 

en Reconstruccién 

Zamora: Regién agricola por 
exelencia, abastece casi en su totalidad las 

necesidades del mercado estatal, sus 
principales atractivos son la catedral construida 
en 1838 de estilo neoclsico, la catedral de estilo 

neogético; su construccién se interrumpio en 
1914 y fue entregada en 1985 para su 
terminaci6n. 

Ruta Panordmica Apatzing4n la Costa 
Apatzingén: Es una ciudad 

considerada actualmente de gran importancia 
enel estado, su principal atractivo es la casa de 
la constitucién en ésta fue firmada la primer 
constitucién de México independiente el 22 de 
octubre de 1814. 

  

Lazaro Cérdenas Toma su nombre 
del michoacano mis ilustre del presente siglo, 
es el puerto de entrada a la costa. 

Playa Azul: De aqui parte la carretera 
costera, tiene un clima agradable todo el afio; 

es el Gnico lugar de la costa que ofrece 
instalaciones turisticas bien acondicionadas. 

Cual ha sido su Promociéa 
Actualmente la Secretaria de turismo 

ha implementado diversas publicaciones entre 
las que destacan los folletos, carteles, tripticos, 

boletines etc. Aunado a esto el Gobierno del 
Estado edita libros en donde-muestra y 
promueve la cultura, tradiciones y turismo en 
nuestro estado



 





Turismo 

  

Es la manifestacién de un fendmeno 
que se basa en la necesidad de 
recuperacién y cambio de ambiente del ser 
humano asi como en el gusto por la belleza 
esc€nica y la apreciacién de la naturaleza. 

El turismo €n la practica no es mds 
que una forma particular de usar el tiempo 
libre y la recreacién; es una actividad 
relacionada con el placer, el ocio, el 
descanso y Ia recreacién. Es el 
desplazamiento fuera del lugar de origen 
pero que no esta motivado por una 

El Turismo en 
las Zonas Arqueolégicas 

actividad lucrativa, 
El tiempo libre del que una persona 

puede disfrutar puede ser dividido en tres 
categorias en funcién de los periodos en 
que se presenta: 

a) El tiempo libre de fin de 
jornada diaria: las personas podemos 
disfrutar del tiempo libre de fin de jornada 
de la mejor manera ya sea yendo al cine, al 
teatro, viendo la televisién o practicando 
algtin deporte; ya que es muy dificil que 
una persona puedaviajar en su tiempo libre 

de fin de jornada ya que éste requiere un 
desplazamiento. 

b)Tiempo libre de fin de 
semana: se puede optar por viajar en este 
breve tiempo libre. 

c) Tiempo libre de vacaciones: 
es el tiempo adecuado para viajar. 

Tipos de Turismo 

Turismo Interno o Nacional 
Se le denomina también turismo 

domestico y es referente a los viajes que 
efectian los residentes de un pais, fuera de su 

ciudad pero hacia otra area dentro del territorio 
de su propio pais, en algunos casos se le 
considera también turismo nacional a los viajes 
que realizan los residentes extranjeros dentro 
de los limites geogr4ficos del territorio del pais 
donde tienen su domicilio. Este tipo de turismo 
no presenta dificultades en cuanto a 
costumbres ya que se habla el mismo idiomay 
tiene las mismas caracteristicas culturales. 

Turismo externo o internacional 
Se refiere a los viajes que realizan los 

residentes de un pais hacia otro pafs, lo cual 
implica el cumplir con requisitos que. 
establecen la autoridades de los paises visitados, 
el viajero internacional se puede enfrentar a 
problemas de idioma, tipo y cambio de moneda, 
éste es mas sensible a las fluctuaciones 
monetarias y cambios politicos del pafs visitado.



E!l Turismo hacia las 
Zonas Arqueolégicas 

La afluencia turistica hacia las zonas , 
arqueolégicas en muy baja y esto se debe a que ' 
los mexicanos en su mayoria no tenemos el . : 
interés por conocer nuestra propia cultura, y 
preferimos vacacionar en playas, bosques, en ’ 
las grandes ciudades o salir al extranjeroy no 
nos damos cuenta de lo rico que es nuestro pais 
en cultura, tradiciones y monumentos 
arquitect6nicos. 

El turismo que visita las zonas” 
arqueolégicas de Michoacdn es principalmente 
de otros estados y paises, como Estados Unidos 
y Europa principalmente ya que son atraidos por - 
la belleza de las construcciones pre-hisp4nicas : 
asi como del contenido hist6ricoy cultural que: 
existe en estos lugares. 

La principales Zonas Arqueoldgicas de 
nuestro estado cuentan con la infraestructura 
necesaria para que el turismo pueda recorrerlas 
y admirarlas; cerca a éstas existen poblaciones 
en donde el turista puede encontrar hospedaje, 
alimentacién, diversién y todo lo necesario para 
que tenga una estancia comoda y placentera. 

La preservacién de éstas Zonas 
Arqueol6gicas esta a cargo del INAH -Instituto 
Nacional de Antropologia e Historia- que se 
encarga de vigilar y mantener en buen estado 
el patrimonio arqueolégico de México   Personal del INAH 

restaurando Zona 

Arqueolégica para 
visita del turismo



 





Arqueologia 

Es la ciencia que estudia los 
vestigios culturales de los pueblos antiguos 
para determinar la forma de vida que 
tuvieron; en base a evidencias materiales 
que se encuentran generalmente en las 
excavaciones. 

La arqueologia es importante como 
ciencia antropolégica; para algunas 
personas la arqueologia no es mas que una 
manera de matar el tiempo y no conciben 
que un hombre serio encuentre interés en 
descubrir jeroglificos y vestigios de 
nuestros antepasailos . 

Actualmente la arqueologia esta 
siendo reconocida por un creciente nimero 
de personas, que han valorado el conocer 
el desarrollo cultural en el pasado. 

Arqueologos 

en busca 

de Vestigios 
Arqueolégicos  



EI Occidente de México 

y sus Zonas Arqueologicas 

. El Occidente mexicano es una de 
las zonas mas extensas del 4rea cultural 
mesoaméricana su extensi6n abarca desde 
el estado actual de guerrero hasta el de 
Sinaloa. El basto espacio de esta regién fue 
un factor determinante para la existencia 
de una amplia gama de culturas en su 
interior; en este territorio se encontraban 

asentamientos de la cultura Olmeca; 

asentamientos con influencia Teotihua- 
cana; asi como provincias que fueron 
sometidas al imperio mexica, ademas del 
vigoroso estado independiente de los 
Purépechas que fueron la cultura indigena 
mas prospera e importante del occidente 
mexicano. 

La regién Occidente ha tenido poco 
estudio, comparado con la atencién y 
esfuerzo dedicado a la investigacién de 
otras zonas, sin embargo las pocas 
exploraciones han logrado reunir grandes 
conocimientos sobre las sociedades que le 
habitaron en la época prehispanica como 
la Teotihuac4na, Olmeca, Mexica, Tarasca, 

etc. 
No todos los pueblos prehispanicos 

tuvieron el mismo nivel sociopolitico; los   

‘Tarascos de Michoacanse diferenciaban de 
los demas por haber sido una sociedad 
civilizada con las caracteristicas propias del 
estado; este se expandié cubriendo un drea 
de 75 mil Km. 2. 

En el Occidente de México existe 
un interesante grupo de zonas 

arqueolégicas abiertas al publico como Ios 
son Tzintzuntzan, Tingambato, Ihuatzio, 

Huandacareo, San Felipe de los Alzati, por 

citar solo algunas.



Arquitectura Prehispanica 

y su Funetion Social 

La arquitectura es la disciplina 
dedicada a la proyecci6n y construcci6n de 
edificaciones. 

La arquitectura en el perfodo 
prehispanico se empieza a desarrollar 
cuando los asentamientos humanos 
gozaron de estadilidad mediante la 
producci6n agricola; las primeras 

  
manifestaciones arquitecténieas fueron los 
centros ceremoniales, estas construcciones 
estaban destinadas al culto y eran 
diferentes de las de uso civil y de las 
habitaciones. Diferentes razones dieron 
origen a las formas piramidales de sus 
construcciones, tenian la necesidad de 
aislar el templo, evitar inundaciones yvedar 
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el acceso alos animales, adem4s buscaban 

obtener Ia mayor visibilidad desde los 
recintos ceremoniales hacia los alrede- 
dores. 

En Mesoamérica se desarrollé la 
arquitectura y con ésta el urbanismo 
durante la época clasica entre los afios 100 
a. C. y 850d. C. ; la arquitectura fue una de 
la principales caracteristicas que 
diferenciaban a una cultura de otra. 

Sus primeros edificios fueron de 
pasto o tierra y después construyeron 
edificios de piedra; en los origenes de la 
arquitectura mesoaméricana se 
construyeron edificios tanto rectangulares 
como redondos y cuadrados; el uso de la 
piedra en las construcciones parece no 
haber sido lo m4s comin ya que se utilizaba 
solo en los templos y palacios de los reyes, 
altares de craneos, casas de los “papas” o 

cerdotes. 
Las casas comunes se hacfan de 

madera y el techo de fibras vegetales; la 
madera la utilizaban ademas de la 
construccién en viviendas para murallas o 
cercas que se hacfan alrededor de los 
templos y en las fronteras del territorio 
para defenderse de los grupos enemigos. 

La piedra principal 
elemento en la Arquitectura 

de Mesoamérica



  

Arqueologia y sus 
‘Principales destinos 

Turisticos en Michoacan 

Para el estudio de las sociedades y 
culturas prehispanicas los restos 
arqueolégicos significan mas que un estilo 
o un sistema de construccién; expresan 

fundamentalmente la organizacién 
econémica y politica de una cultura. 

: Los vestigios arqueolégicos en el 
estado de Michoacan testimonian la 
presencia de grupos sedentarios y culturas 
que habitaron Tzintzuntzan, Ihuatzio, 

Huandacareo, Tingambato y San Felipe de 
los Alzati; que en la actualidad son 
considerados como importantes destinos 
turfsticos arqueolégicos. 

Tzintzuntzan: 

Significa en lengua purépecha “Lugar 
de colibries” fue una de las ciudades mas 
‘importantes, era la capital del estado 
purépecha; a la llegada de los espaiioles, es el 
sitio mas estudiado de Ja cultura purépecha y 
el que mejor caracteriza a la arqucologia del 
estado, el 4rea abierta al turismo es una minima 

parte ya que en términos reales tiene una 
extensién aproximada de siete Km.2 se localiza 
ala orilla del lago de Patzcuaro por la carretera 

  

Vestigios 
Prehispanicos 

en Tzintzuntzan 

Patzcuaro Quiroga; en Tzintzuntzan domina 

el conjunto de la gran plataforma sobre la que 
se construyeron 5 “yacatas” (Edificios 
caracteristicos de la cultura purépecha) fue un 
gran centro ceremonial que esta compuesto por 
varios conjuntos arquitecténicos que ademas 
de palacios con patios interiores y altares tiene 
grandes plazas y varios juegos de pelota; lo mas 
caracteristico de este sitio es una enorme 
plataforma de cuerpos escalonados. 

  

Ihuatzio: 
Se le considera el segundo sitio mas 

importante de la cuenca; fue la primera 
cabecera del estado purépecha. 

El antiguo poblado de Ihuatzio esta 
ubicado a dos kilometros al norte del 
pueblo actual. 

Ihuatzio fue el centro ceremonial 
mds antiguo de la ribera del lago de 
Patzcuaro; significa “Lugar donde hay



ee
 

  

muchos coyotes” aqui se celebraba la 
festividad conocida como Tzitacuaréns- 
cuaro o de Hanziudénscuaro, posiblemente 
por el mes de diciembre, se reunfa lefiaen 

los patios de las piramides y por varias 
noches encendian el fuego; habia misica, 

danzas y peregrinaciones constantes 
durante los dias de la fiesta. En este lugar 
se reunja el pueblo purépecha antes de irse 
a la guerra para pedir la ayuda de Tata 
Huriata Ca Nana Cutzi (Nuestro padre sol 
y nuestra madre luna). 

Se dice que a la llegada de los 
espajfioles los sacerdotes del sol y la luna 
fueron sacrificados en las piramides y que 

Vestigios 
Prehispanicos 
en Thuatzio 

sus cuerpos desaparecieron y se 
convirtieron en coyotes. 

Actualmente se ven los contornos 
de las piramides y restos de anchas 
calzadas que son indicio claro del 
esplendor de otros dias. Aunque este 
asentamiento era bastante grande, solo ha 
sido explorado parte de su extenso centro 
cfvico ceremonial. 

Huandacareo . 

, Esta localizado en Ja cabecera del 

‘municipio del mismo nombre, en la 

margen norte del lago de Cuitzeo, es un 
centro ceremonial que florecié durante la 
dominaci6n purépecha 300 afios antes de 
la conquista. Aqui se encontraron dos 
templos alrededor de una plaza hundida 
de forma rectangular. 

 



Tingambato 

El! municipio de Tingambato esta 
en un pequefio valle y tiene una pendiente 
que baja hacia el sur y esta rodeado por 
areas montafiosas; tiene agua en 
abundancia y clima templado. 

Se encuentra a 27 Km. de Uruapan 
en purépecha significa “lugar donde se 
enciende el fuego nuevo” aquf se 
encuentran piramides con influencia 
Teotihuacana que representan un patio 
ceremonial de gran importancia durante el 
reinado de los purépechas, aqui se 
realizaba la ceremonia del “Fuego Nuevo” 
cada 52 afios con motivo de la terminaci6n 
del siglo prehispanico. 

  

En el centro de la plaza existen los 
restos de un adoratorio de planta 
cruciforme. Adem4s también se encuentra 
un juego de pelota que tiene la tradicional 
forma de la “I”. 

Actualmente en la presidencia 
municipal se encuentra una vitrina en la 
que se guardan objetos de barro y piedra 
que sirvieron como utensilios en la época 
prehispanica. 

San Felipe de los Alzati 

Sobre la carretera de San Felipe de 
Los Alzati al viejo mineral de Angangueo 
se encuentra la zona arqueolégica con 
restos de piramides ligas viales entre 
edificios y abasto de agua, todo esto sugiere 
que fue un recinto fortificado que 
posiblemente tuvo también un juego de 
pelota; adn quedan vestigios de escalinatas, 
taludes y tableros y se han encontrado una 
escultura de Tl4loc o Quetzalcoalt, ademas 

Vestigios 
Vestigios Prehispdnicos 
Prehispdnicos en San Felipe 
en Tingambato de los Alzati 

de ceramica. 
En la época prehispanica este fue 

uno de los puntos fronterizos entre el reino 
purépecha y el imperio mexicano es por 
esto que sus pobladores pertenecian a los 
grupos purépecha, mazahua y azteca. 

Los padres franciscanos fundaron 
el poblado en donde hoy se haya la ciudad; 
y le dieron el nombre de San Juan 
Zitacuaro, en donde construyeron la 

parroquia que atin existe con una pequefia 
casa al lado. 
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Disettio Griafico 

1 Disefio Grifico es un proceso crea- 
tivo que tiene como objetivo el 

resolver problemas Je comunicacién grafica; 
es la expresi6n visual de un mensaje que 
favorece a la buenz. comunicacién entre el 
producto o empresa y el consumidor final. 

Historia del Disefio Grafico 

El Disefio Grafico se ha venido 
utilizando a través de la historia del hombre, 
hay ejemplos de disefio entre los fenicios, 
como el alfabeto que crearon para representar 
graficamente el lenguaje durante el segundo 
milenio A.C.; éste revela en su antiguo 
sistema de escrituri en columnas o filas el 
empleo de una reticula para organizar la 
p4gina y de esta manera facilitar la 
comunicacién. . 

En sus inicins el Disefio Grafico no 
existia como profesidn, éste era producido por 
artesanos y una sola persona hacia todo el 
trabajo para la produccién de un libro, desde 
la elecci6n de la tipagrafia, la correccién, su 
publicacién y la venta. 

La Revolucién Industrial y la 
aparicin de la litograffa hacen del siglo XIX 
el punto de partida del Disefio, en esta época 

Los Primeros 

Diseriadores 

el material impreso aumenté de gran manera 
y los métodos tradicionales del Disefio y 
produccién decayeron. 

En 1884 William Morris funda el 
movimiento de artes y oficios, de aqui 
proviene principalmente el Disefio 
Grafico. Las ideas de Williams se 
extendierén a la impresién y producci6n 
de libros, papel tapiz y telas; fundé la 
prensa Kelmscott con la intencién de 
mejorar el disefio de libros y la impresi6n. 
Una influencia significativa en el disefio 
fue el movimiento Art Nouveau (Arte 
Nuevo) que tuvo su origen en los disefios 
de William Morris, fue un estilo basado en 

olas y tallos de flores que se empleo en una 

  

gran variedad de objetos 
La influencia ms importante en el 

disefio contemporaneo fue la escuela 
Bauhaus; ésta fue establecida en Alemania 

después de la Primera Guerra Mundial en 
1919, su fundador fue Walter Gropius 
quien ensefié los principios que se 
convirtieron en aspectos relevantes del 
disefio del siglo XX; la filosofia de la escuela 

era el reunir el arte y la tecnologia. 
EI término Disefio Grafico no fue 

utilizado sino hasta 1922 por el 
norteamericano William Addison 
Dwiggins 

La mayor parte de los movimientos 
artisticos del principio del siglo rechazaron



  

las formas organicas, en los afios cincuenta 
los disefiadores suizos desarrollaron el 
“Estilo Tipografico Internacional”, uno de 

los tipos mas usados en la actualidad 
(Univers ) surgiéd de ese movimiento una 
de sus innovaciones fue la alineacién del 
texto por un solo lado ( en bandera ). Para 
este tiempo el centro del disefio se 
desplazé a Nueva York en donde surge un 
estilo menos formal que en Europa, su 
principal preocupacién era el presentar la 
informacién de una manera directa y 

La funcién 
del diseno es resolver 
problemas de 
comunicacion grafica 

abierta combinando collage, fotomontaje, 

caligraffa, simbolos y otros elementos pero 
sin dejar de expresar a la vez sus propias 
ideas. 

A partir de la Segunda Guerra 
Mundial el campo de accién del Disefio 
Grafico se amplia para satisfacer las 
necesidades de las compajiias industriales 
asi como de las agencias de publicidad. 

Funcién del Disefio Grafico 

Existen diferentes organizaciones 
y empresas de bienes o servicios que 
intentan establecer su imagen unica y la 
de sus productos. 

La funcién del Disefio Grafico es 
el resolver los diferentes problemas de 
comunicacién grafica mediante la 
manipulacidn de diversos elementos como 
el color la tipografia, el formato, etc.; éste 
tiene como tarea el dar caracter e imagen 
propia y de una forma original al producto 
o empresa para ayudarle asi a promocionar 
sus bienes 0 servicios de una manera 
eficaz; el Disefio Grafico para lograr 
mantener esa comunicacién eficaz entre 
la empresa o servicio y el consumidor final 
se apoya en la diferentes aplicaciones 
como: revistas, folletos, libros, voletines, 
carteles, articulos promocionales, 
espectaculares, etc., que dependiendo de 
las caracteristicas tanto del producto, 

servicio 0 publico consumidor emplea.



Metodologia del Disetto Grafico 

uando se vaa realizar un proyecto 
es necesaio tener algan método 

que podamos seguir para obtener el mejor 
resultado. 

El seguir una metodologia nos 
ayuda a mantener una secuencia en el 
proceso de disefio, de esta forma tenemos 
menos posibilidades de caer en algin 
error; el proceso se inicia a partir de la 
deteccién del prob.ema de comunicacién 
grafica, que el disefiador tiene que analizar 
para poder determinar cuales son sus 
caracteristicas especfficas, como son: el 

espacio, tiempo, la finalidad del proyecto, 
y con qué recursos cuenta etc.; después 
de analizar lo anterior se inicia el proceso 
creativo en el que se analizan diferentes 
propuestas y se escoge de entre éstas la 
mas funcional. 

Durante la metodologia se debe. 
reflexionar sobre ¢1 trabajo y analizar el 
objetivo del mismo para poderle sustentar 
en argumentos légi:os, ya que por creativo 
que sea el disefio no asegura su eficacia. 
Los pasos en esta metodologia del disefio 
son: 
Planteamiento del problema: en esta 
etapa se evaluan las necesidades del 
cliente. 

Documentaci6n: es en esta parte en 
donde el disefiador se docomenta acerca 
de la actividad de la empresa y de quienes 
son sus clientes potenciales. 
La Incubacién o elaboraciéna 
tentativa: es aqui donde el disefiador crea 
ideas preliminares (etapa del Bocetaje). 
Formalizacién, es decir la visuali- 

zacién o dumyy : es en esta etapa en 
donde se le muestra al cliente la idea lo 
mas precisa posible, para ser aceptada y 

crear después el original 
Difusién del mensaje: a partir de aqui 
se procede a la produccién técnica del 
producto o mensaje, la difusién a través de 
los medios impresos o de transmisi6n. El 
proceso o metodologia del disefio no es 
un proceso lineal sino interactivo ya que 
es un constante regresar al principio, 0 
alternativamente a las etapas intermedias 
hasta conseguir el resultado deseado. 

  

    
Etapa de 

Bocetaje o 

Elaboracién 
Tentatrva      



  

Campo de Accion del disefiador 
grafico 

| campo de accién del disefiador 
grafico es muy amplio ya que 

puede interactuar en deferentes areas 
como es el disefio editorial, la ilustracién, 

la tipografia envase y embalaje, 
sefializacién, televisién, cine, etc. 

En las ultimas tres décadas la 
conciencia de la gente en lo que respecta 
a la profesién del disefiador grafico ha 
tenido un cambio y esto ha permitido al 
disefiador desarrolarse en los diferentes 
aspectos de la comunicaci6n grafica. 

En la promocién de un lugar, 
producto o servicio el campo de accién 
para'el disefiador grafico se presenta muy 
amplio ya que para ésta se requiere crear 
una imagen que invite hacer uso del 
producto o servicio asi como despertar el 
interés del publico por conocer un lugar 
especifico, y para ello el disefiador hace uso 
de diversos elementos como el cartel, 

volantes, folletos, revistas, periédicos, 

espectaculares, televisién, radio, etc.     El Campo de 
Acctén del 

disefiador 
es muy amplio 

@



  

Publicidad 

s cualquier forma no personal de 
presentacién y promocidén de 

mercancias y servicios de un patrocinador 
identificado; su principal funcién es 
despertar el interés en el consumidor de 
adquirir el producto, utilizar el servicio o 
aceptar un punto cle vista. Esta disefiada 
con el fin de aumentar el nimero de 
personas que con3suman el producto o 
utilicen el servicio ademas de formar 
gustos, habitos, o costumbres en las 

personas y su principal caracteristica es 
que al usarla un mensaje idéntico es 
dirigido a un gran namero de personas en 
forma simultanea. 

La Campana 

Una campaiia es un plan complejo 
en el que se establezen objetivos a corto 0 
largo plazo, ya sean éstos econémicos o 
sociales; mediante ‘os cuales se plantean 
diversos esfuerzos de comunicaci6n en 
favor de un producto o servicio. 

La importaricia de una campafia 
radica en la capacidad que tiene de 
influenciar y crear el interés en el publico 

  

El Cartel 
como Medio 

Publicitario 

La Publicidad 
Aplicada al 

Envase y 

Embalaje 

  

por consumir un producto, utilizar un 
servicio o conocer un lugar. 

Existen diferentes tipos de 
campajfias que se pueden clasificar en dos 
grupos: 

Por intencién: 
Depende del objetivo planteado 

puede ser econémico, cultural, social, etc. 
Por alcance: 
Campana Local: éstase limitaa una 

ciudad y la desarrollan principalmente 
detallistas; también es utilizada por 
grandes fabricantes para realizar pruebas 
piloto para determinar su buen 
funcionamiento con el fin de aplicarle 
posteriormente a nivel nacional. 

Campana de Zonas o Regional: es 
la que se limita a una regién geogrdfica, 
puede ser una porcién de un estado o 
abarcar el estado en su totalidad. 

 



Campana Nacional: Es la que 
abarca varias zonas 0 regiones, es utilizada 
por la empresas que estén bien 
establecidas; se utiliza también para apoyar 
a las campafias de zona y regionales. 

La Campana publicitaria 

Es un plan que se proyecta y se lleva 
a cabo con el proposito de vender algo, en 
este plan se establecen objetivos que sirven 
de guia para quienes crean los anuncios a Disefiadores 
fin de proyectar el mensaje adecuado para en busca de 
el publico al que va dirigido; algunos la Mejor 
objetivos pueden ser el] presentar un Campaia 
producto nuevo, incrementar las ventas, 

atraer a nuevos clientes, dar prestigio al 
producto o compaiiia, etc. 

  

Promocién: 

Es la serie de actividades que realiza 
una persona 0 empresa para dar informacién 
que ayude a vender o dar a conocer un 
producto, lugar o servicio; los elementos de 
la promocién son la publicidad, la venta o   Elementos de difusién personal, la exhibicién, y las 

Apoyo en la relaciones publicas; 
Publicidad



  

La Campafia promiocional: 

En la combinacién de las diversas 
actividades de promocién que en 
proporciones adecuadas realiza una empresa 
para dar a conocer los productos 0 servicios 
se deben considerar zon cuidado los diversos 
elementos y decidirse por la mejor mezclaque . 
ayudara a la empresa a alcanzar los objetivos 
planteados. El tipo de productos que va a 
promoverse, la naturaleza del usuario, las 

condiciones generales del mercado y la 
cantidad de dinero z.utorizado determina la 
mezcla promocional. 

La campafia de promocién es muy 
importante porque atrae clientes o usuarios 
e incrementa la demanda del servicio y esto 
ayuda a conseguir wwilidades y sanear asi la 
economia. 

Planeacién de la Campana 

Laejecucién exitosa de la campafia 
depende de una planeacién adecuada y 
para ello debe haber una coordinacién 
adecuada entre el znunciante y la agencia 
de publicidad y se deben de tomar en 
cuenta factores como: 

El Mercadu: en el que se deben 
de considerar quienes son los probables 
usuarios del producto o servicio, quien 
influira en la decisi6n de compra, que 
-caracteristicas del producto o servicio son 
importantes para el cliente o usuario etc. 

  

Los Objetivos: es de vital 
importancia el determinar desde el 
principio de la planeacién de la campafia 
los objetivos, ya que de éstos dependen 
decisiones posteriores. 

EI Presupuesto: después de que 
se ha fijado el alcance de la campafia y sus 
objetivos se debe determinar cuanto 
dinero se requerira para alcanzar las metas 
fijadas. 

EI Enfoque o Tema: una vez 
determinado el objetivo y presupuesto y 

Es importante 
el enfoque o tema 

en una campana 

basados en la informacién del producto, 
el mercado, el consumidor y objetivos se 
debe determinar qué enfoque o tema vaa 
estimular al consumidor. 

Los medios: basandose en lo 
anterior se determinan qué medios seran 
los mejores para la campaiia en particular 

La Programacién: en esta etapa 
se deben considerar diversos factores 
como el tamajio del anuncio, frecuencia 

con la que se difundiran los anuncios y los 
dias, ademas de la epoca en particular.



  

Publicidad en Medios Impresos 

n medio promocional es el cami- 
no o vehiculo por el que se lleva 

el mensaje a los clientes potenciales; 
generalmente ningGn medio es suficiente 
para llegar a todos los clientes o usuarios 
del producto o servicio y en algunos casos 
es necesario el uso de una combinacién 
de varios medios para una campafia 
promocional o publicitaria; el objetivo 
primordial de los medios promocionales 
es que su mensaje sea visto, escuchado, o 
leido por los compradores o usuarios 
potenciales del producto, servicio o idea 
del anunciante por ello es importante que 
la publicidad se coloque en donde pueda 
llegar al mayor namero de personas e 
influir en ellos de fa forma més eficiente y 
al menor costo. La tarea de decidir cul es 
la mejor forma y el mejor camino de 
colocar el anuncio es llamada seleccién de El Folleto es C 

un importante medios. ; 
Medio promocional El problema de la seleccién de 

medios para un determinado mensaje varia 
dependiendo de la situacién y de las 
circunstancias particulares de cada 
producto o servicio y para ello existe un 
namero de factores que influyen en la  



  

decisién del medio a emplear como son: 
el producto, el mercado potencial, el grado 
y tipo de distribucién, los objetivos de la 
campajia, tipo de mensaje o enfoque, 
presupuesto disponible, publicidad 
competitiva, tipo de medios, circulacién o 
cobertura, audiericia alcanzada, costo 
relativo, factores varios (en este punto 
entra la calidad del rnaterial editorial ya que 
puede influir en la atencién y cuidado que 
se ponga a la lectura de los textos y 
anuncios de las revistas, ademas de la 
confianza que el receptor tenga en el 
medio) 

Después de que se determina la 
estrategia promocicnal se tiene que llevar 
el anuncio o mensaje hasta la atencién del 
publico predetermi:aado y para lograr este 
objetivo existe un sin nimero de medios 
promocionales como son: 

Triptico 

  

EI Folleto: 
Es un librito o manual que describe 

un servicio 0 producto y ayuda a venderle 
y le promueve, éste debe transmitir la 
calidad y caracteristicas del producto o 
servicio. 

Los productos especiales, lineas 
nuevas y los servicios turisticos también 
pueden ser tratados con eficiencia en los 
folletos; los folletos son mas baratos que 

los catalogos y pueden usarse como 
suplemento para proporcionar informa- 
cién general sobre peticiones especificas. 

Un folleto es un medio de 
publicidad directo, que permite la eleccién 
del papel mas adecuado, al igual que el 
formato; se puede presentar con calidad y 
para ello se pueden emplear fotografias, 
ilustraciones y texto, teniendo en cuenta 
que el elemento mas llamativo es la 

Folleto de 

Promocién 

Institucional



  

cubierta; ésta debe de ser lo bastante 

atractiva para lograr el resultado deseado 
y el folleto no se tire y sea lefdo. 

La revista: 
es un medio de comunicacién 

masiva, se le considera como medio 

permanente pues el lector le suele 
conservar, hay una gran cantidad de 
revistas especializadas en toda clase de 
temas como industriales, comerciales, de 

  
servicio, profesionales, técnicas, de 

consumo general, femeninas etc. 

Las ventajas de la revista es que 
ofrece selectividad, alcance nacional y local, 

prestigio, mayor vida y un costo 
relativamente bajo; una de las ventajas que 
ofrece la revista sobre el periddico es que 
el anunciante puede obtener circulaci6n 
nacional, otra ventaja es que a causa de la 
mejor calidad del papel es posible usar una 
variedad de colores y técnicas logrando asi 

Revista 
Especializada 

en Deportes 

Revistas 

Especializadasde 
Distribucién Nacional 

An illustrated course in downhill and 

una mejor calidad de presentacién. Otra 
ventaja al anunciar el producto o servicio 
en revistas es que aumenta su prestigio, 
las revistas tienen una mayor vida que la 
mayoria de los otros medios y se lee 
detalladamente, ademas de que las revistas 

proporcionan un menor costo unitario para 
llevar a los clientes potenciales. 

Desventajas de la revista: Una de las 
principales desventajas de las revistas es la 
necesidad de comprar el espacio y prepara 
los textos para el anuncio con mucha 
anticipacién a la fecha en que va aparecer, esto 
constituye una desventaja de tiempo para el 
anunciante, otra desventaja es el desperdicio 

  

“
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4. 

en la circulacién ya que puede existir una 
incompleta distribucién nacional. 

El Periddico: 
Normalmente los periddicos se 

clasifican como diarios matutinos y 
vespertinos, dominicales, suplementos 
dominicales, semanarios, de ofertas para 

compras y periédicos especializados. 
Los periddicos se leen de prisa y 

tienen una corta vida y llegan a todas las. 
clases de gente. Ncrmalmente un anuncio 
en periddico se le2 una sola vez, con un 
tiempo promedio de lectura de 30 
segundos. En este corto lapso el mensaje 
debe de estimular al lector para la accién. 

El propésito de la publicidad dentro 
de los periddicos es crear prestigio y 
aceptacion. 

El periédizo proporciona gran 
flexibilidad para el anunciante ya que este 
puede alcanzar su audiencia tan 
frecuentemente como lo desee, ademas de 

que es posible concentrar los esfuerzos de 
promocién durante las temporadas mas 
productivas y después aminorar los 
esfuerzos en los periodos de poca 
actividad. 

La publicidad que aparece se divide 
en dos categorfas que son la clasificada y 
la desplegada; los arruncios clasificados son 
los pequefios avisos de ofertas, solicitudes, 
etc., la publicidad desplegada incluye todos 
los demas anuncios. 

Entre las ventajas del uso del 

periddico estan: el que proporciona amplia 
cobertura de las ciudades y sus zonas 
aledafias, es muy flexible y sus textos 
pueden ser acorde a los iltimos 
acontecimientos, su costo es relativamente 
bajo en comparacién a otros medios, llega 
a todas las clases econémicas, puede 
usarse diariamente, se puede usar por 
regiones especificas. 

Las desventajas del periddico: 
existe gran circulacién desperdiciada para 

  
aquellos productos que solo son adquiridos 
por una clase socioeconémica, el papel y 
la técnica de impresién no son los 
adecuados para algunos productos en los 
que se requiera mostrar cualidades tanto 
de aspecto como de color, se lee aprisa y 
podria ser relativamente poco el impacto 
de los anuncios, hay tantos anuncios en 

algunos periddicos que es facil que el 
anuncio se pierda. 

El Periédico 

es un buen Medio 

de Promocién



El cartel: 
Es el origen de los medios; el cartel 

es “Un grito pegado en la pared”, ésta es una 
definicién bastante grafica y muestra mejor 
que ninguna otra la intencién de este medio 
promocional, su principal caracteristica es la 
sencillez. 

El cartel tiene la misién de llamar la 
atencidn en un instante y de informar de un 
solo vistazo, es eficaz cuando logra que el 
transetinte o el automovilista que van a una 
velocidad moderada capten el mensaje sin 
detenerse, ademas de que su redaccién 

  
complemente y refuerce el mensaje de las 
personas que si tienen la posibilidad de 
observarle detenidamente. 

Es un elemento promocional 
eminentemente ilustrativo, y se le puede 
clasificar de de la siguiente manera: 

Decorativo: se emplea para 
conmemorar eventos asf como para 
exposiciones, lugares, etc. 

Social: se le emplea para la 
promocién de eventos sociales, culturales y 
politicos ademds para concientizar a la gente 
sobre algin problema social y de salud. 

Cultural: Estan destinados a 
promover actividades artisticas y diversas 
manifestaciones culturales. 

Comercial: estios sirven como 
medio publicitario para la distribucién y venta 
de productos o derviciés. 

Politico: Son los que hacen 
propaganda sobre valores politicos de diversos 
grupos e individuos. 

Los carteles se dividen en dos grupos: 
@E] primer grupo son los que estan 

planeados para el puiblico en general, a 
personas que van de paso, y el mensaje en 
éstos debe ser claro y Ilamativo para que 
pueda ser captado de una ojeada; y pueden 
ser elaborados en diversos tamafios que van 

El Cartel 
"Un Gnito pegado 

en la Pared" 

    

desde 40 x 60 cms., hasta 70 cms x I mt. 
@El segundo grupo son los que estan 

dirigidos a un grupo mas especializado, o que 
tiene un interes especifico y que se puede 
detener con mAs calma para verlos; en algunas 
ocaciones son reducciones de los carteles para 
exterior pero con mas informacién. 

El cartel se usa en ocasiones de gran 
importancia como el conmemorar un hecho 
histérico o para promover eventos exclusivos, 
para publicidad turistica o para algunos 
acontecimientos politicos. 

La distribucién de los carteles es 
manual y esto ocasiona elevados costos por 
millar aplicado. 

Existen diferentes métodos de 
reproducir carteles; los de mds uso son el 

offset si se trata de reproducir originales que 
tengan fotografias, « imagenes en medios 
tonos, y para ello hay que tomar en cuenta 
que el equipo, las instalaciones y los 

SHELLEY HIRSCH 
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materiales para imprimir con este 
procedimiento son costosos y se requiere 
imprimir un minirno de mil para que los 
carteles tengan un bajo costo. 

Cuando los originales que se va a 
reproducir no tienen medios tonos, que son 
resueltos en colores planos y que no tienen 
figuras o letras con d ztalles muy finos el mejor 
procedimiento es la serigrafia ya que este 
procedimiento perrnite imprimir desde 25 
ejemplares sin nec2sidad de instalaciones 
costosas a este procedimiento se le considera 
como el que obtiene las impresiones a mas 
bajo costo. 

Regularmente el papel que se 

The worlds gr 

emplea para su impresi6n es pesado y de 
buena calidad, como el couché, caple, etc. 

A la hora de planear un cartel se 
debe de tener en cuenta los siguentes 
aspectos: 

La técnica de ilustracién que se ve 
a utilizar. 

La cantidad de carteles que se 
requiere imprimir. 

La técnica de impresién que se va 
a utilizar asi como la cantidad de colores 
que se van a emplear ya que el costo de 
impresi6n varia dependiendo de los colores 
asi como de la cantidad que se van a 
imprimir 

is in your nek 

  
Anuncio exterior o espectacular: 

Su caracteristica principal es que 
es un medio fijo y el lector se encuentra 
expuesto a él como resultado de 
encontrase fuera de su casa y viajado 
hacia algGn destino; el anuncio 
espectacular debe hacer llegar su 
mensaje en un corto periodo de tiempo 
que es el que Je toma al lector que va 
manejando o caminando. 

Por lo comin los espectaculares 
estan disefiados y construidos para 
adaptarse a las necesidades especiales 
de una localizacién especffica , por lo 
que varian de tamafio, en ocasiones los 

anuncios son cambiados de forma 
periddica hacia nuevas localizaciones en 
un mercado para dar al anunciante una 
mayor cobertura; a esto se le llama plan 
rotativo. 

El buen tamafio del anuncio 
causa un gran impacto e impresién del 
mismo, éste va desde 8x19 pies o menos 
y varian las medidas por la necesidad 
de ajustarse a una ubicacién especifica. 

El Espectacular 

Vanante del cartel



Articulos Promocionales: 
el disefio y la produccién de los 

articulos promocionales es una de las 
partes importantes de la promocién, éstos 
son muy variados y se fabrican en los 
materiales mds diversos: plastico de todas 
clases, metales distintos, madera de 

diferente calidad, telas, hule, papeles, etc., 

ademas de la combinacién de diferentes 
materiales. 

Algunos articulos promocionales 
son para uso personal, otros son para el 
consumo y los que prestan servicio a varias 
personas a la vez, durante un periodo 
determinado como los calendarios; 

algunos articulos promocionales estan 
disefiados para mujeres y otros para 
hombres algunos para estudiantes 0 para 
ejecutivos. 

Los articulos promocionales son 
tan variados que se hace casi imposible 
su clasificacién; hay algunos que por su 

  

probada eficacia estan presentes en casi 
todos los programas promocionales y en la 
mayoria de los planes publicitarios. 

Los articulos promocionales 
clasicos y sus principales variantes son: 

El calendarto: de pared, de 

escritorio, de bolsillo etc. 

Agendas: secretarial, de escritorio, 
personal. 

Carpetas: portafolios, carpetas de 
mano, carpetas de escritorio. 

Boligrafos. 
Llaveros. 
Ceniceros. 
Ademias de estos existen infinidad 

de articulos, tantos como la imaginacién 
pueda crear; y todos tienen en comin que 
son medios impresos ya que el articulo 
lleva impreso el mensaje que le muestra y 
recuerda al portador el prestigio y 
bondades de la empresa que representa. 

Algunos Articulos 
Promocionales 

  

Televisi6n: 
al recurrir al uso de la televisién 

como medio promocional se deben tener 
en cuenta diferentes aspectos generales 
entre los que se encuentra el tipo de 
programa que se va a patrocinar o a usar 
como vehiculo para el anuncio; si va a 
emplear anuncios comerciales, asi como 
el diay la hora en que va a utilizar el medio. 
También se debe de considerar si se va a 
usar un programa de proyeccién nacional 
oa compartir un programa por medio del 
copatrocinio o a utilizar spots. 

Al considerar a la televisi6n como 
uno de nuestros posibles medios de 
promocién se debe de analizar quienes



  

   

                              

   

    
CENTRAL 

componen la audiencia que puede alcanzar 
y €n que proporcién. 

Las ventajas de la television como 
medio promocional es que hace uso 
completo tanto de la vista como del sonido 
y los medios impresos solo son visuales y 
confian en la capacidad del cliente 
potencial para leer cl anuncio, la televisi6n 
tiene la gran ventaja de utilizar el 
movimiento ademiis de que mientras el 
comercial esta en pantalla no existe 
competencia de material editorial 

Metamorfosis en un 
Anuncio de 
reconocimiento 

de estacién 

adyacente que nos quite la atenci6n como 
sucede en los medios impresos y aunado a 
esto ofrece también 1a ventaja del color. 

Las desventajas son que el mensaje 
dura s6lo mientras permanece en la 
pantalla y si el receptor no esta viendo o 
escuchando en el momento exacto en que 
se presenta el anuncio, el mensaje se 
pierde; también existe gran competencia 
de estaciones de televisién de esta manera 
el mensaje llega solo a quienes sintonicen 
una estacién en particular. AGn en 
programas patrocinados, los espectadores 
pueden retirarse de la televisin para hacer 
otras cosas durante los comerciales, 

perdiéndose asi el mensaje comercial. 
El costo de los programas buenos 

es muy alto, y ante esto la televisién se hace 

inaccesible para muchos anunciantes mas 
pequefios.



  

Radio: 
Como sucede con la televisién, al 

utilizar la radio como medio promocional 
se debe analizar el alcance que tiene, el 
numero de aparatos receptores, y el 
sistema de red nacional; La radio ya no 
tiene el mismo prestigio que tenia antes, 
en los Ultimos afios a causa de que la 
televisidn ha acaparado los mayores 
aspectos del entretenimiento con la 
transmisién de grandes espectaculos, el 
nimero de programas patrocinados ha 
tenido un gran descenso en la actualidad 
Ja mayoria de los anunciantes que se valen 
de la radio no patrocinan programas. 

Las ventajas de la radio: son que 
depende exclusivamente de !a palabra y asi 
el radioescucha puede ofr los programas y 
los comerciales mientras hace otras cosas, 

como manejar un automévil o hacer 
trabajos caseros; no requiere el esfuerzo y 
concentracién que requieren otros medios. 

La publicidad en radio es mucho 
menos costosa que la de la mayorfa de los 
medios publicitarios; y la mayorfa de la 
gente tiene un aparatoa su alcance y puede 
escucharlo a casi cualquier hora del dia. 

Las desventajas de la radio: al igual 
que la televisién el mensaje que 
proporciona es perecedero y si la persona 
no est4 escuchando el mensaje del 
anunciante en el momento de transmisi6n 
éste se pierde. 

La ventaja de poder escuchar radio 
mientras se esta haciendo otra actividad es 
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alavez un desventaja, ya que mucha gente 
esta escuchando el programa de radio solo 
como fondo yno esta prestandole atencién. 

Otra tendencia en radio es colocar 
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El radio importante 
medio de promocién 

demasiados comerciales, esta tendencia 

surge a partir de los esfuerzos de las 
estaciones por acrecentar los ingresos 
publicitarios.



Elementos del Disetio Grafico 
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a esencia del Disefio es la combi- - 
naci6n de los diferentes elemen-tos 

que le componen en una drea con el objetivo 
de transmitir un mensaje dentro de un 
contexto determinaco y este mensaje puede 
ser modificado mediante la manipulacién de 
estos elementos: 

El Formato: 

Al tomar la determinaci6n del tamafio 

y forma debemos de tener en cuenta en donde 
se exhibird y si existe alguna restriccién que 
rija el tamafio con el que se va a trabajar. 

La forma del disefio plantea nuevos 
problemas que deben controlarse en el marco 
del proceso creativo ; algunos factores 
financieros también rigen la forma ya que los 
cortes especiales sean curvos o de formas 
poco practicas son caras de reproducir, asf 
mismo al dividir el papel de forma poco 
practica nos puede resultar en desperdicio. 

La Reticula: 
E] saber colocar los elementos de 

disefio dentro de un espacio es un problema 
que ha conducido a la creacién de ciertas 
reglas y formulas. La solucién a estos 
problemas se encuentra en el uso de las 
reticulas. 

La reticula es la divisién geométrica 
de una 4rea en columnas, espacios y 
margenes; la reticula ayuda a conseguir 
equilibrio en un espacio determinado, con el 
uso de las reticulas se logra una disposicién 
de los elementos mas dindmica y creativa. 
Existen diferentes motivos para utilizar una 
reticula adecuada para organizar el texto y las 
ilustraciones o fotografias: el primero es que 
el problema se puede resolver en'menos 
tiempo y menos costo, es posible resolver 
problemas simples como complejos. 
  

  

  

    
  
 



La Composicién: 
Es Gtil aplicar algunas normas a la 

organizacién de los diversos elementos ya 
que esto garantiza una disposicién 
perfecta. La composicién es la disposicién 
de los elementos para crear un todo 
satisfactorio que presente un equilibrio, un 
peso y una colocacién perfecta de los 
elementos. 

Los aspectos que se deben de 
tomar en cuenta en la composicién son el 
equilibrio tanto de color conmo de forma 
dentro del drea de disefio, y para ello 
podemos hacer uso de regla llamada 
“Seccién Aurea” la finalidad de esta regla 
es dar los puntos de referencia en el papel 
bien balanceados y desde los cuales 
trabajar; es un método matematico para 
conseguir proporciones “Ideales”; el 
ritmo, que se genera mediante la 

manipulacién de las direcciones de los 
elementos y de los espacios entre ellos. 

Existen dos tipos de composicién: 
Composicién formal: ésta contienen una 
estructura mateméatica, con rigidez en 
cuanto a posicidn y direccién de lementos. 
Composicién informal: aparentemente 
carece de una estructura y es mas libre en 
la colocaci6n de los elementos y su 
posicion. 

Actualmente artistas y disefiadores 
trabajan mas intuitivamente que en el 
pasado pero la experiencia y la confianza 
siguen siendo los factores decisivos e 
importantes para la composicién. 
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La Tipografia: 
Para el disefiador la tipografia es algo 

mAs que marcas negras sobre el papel, es todo 
simbolo visual en la pagina impresa, y se le 
denomina caracteres que incluyen letras, 
nimeros signos de puntuacién y otros 
simbolos diversos como el signo de pesos, el 
de centavos, el simbolo “&” las fracciones etc. 

El disefiador debe de saber identificar 
las familias tipograficas y para ello debe 

aprender las formas en que se organizan los 
tipos; para de esta forma estar en condiciones 
de encontrar la letra que satisfaga sus 
necesidades. 

La tipograffa se organiza por: grupos, 
familias, fuentes, y series. 

Variedades de las familias: dentro 
de una familia determinada puede haber 
variedad tanto en amplitud, peso y 
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Posicion, estas variedades se mencionan 
algunas veces como estilos tipograficos, 
sus caracteristicas basicas de disefio de la 
familia generalmente permanecen 
constantes. 

Grupos: 
Letra de textos: los tipos de este 

grupo se asemejar. a la caligrafia antigua 
del tiempo de Gutenberg y muchas letras 
han evolucionado a partir de este estilo; las 
letras de este estilo son diffciles de leer 
cuando estén commpuestas en muchas 
lineas. Estas letras son apropiadas para 
ocasiones especiales como una boda o 
graduaci6n o para cocumentos y diplomas 
y siempre se deben de componer en 
mayusculas y miniisculas para su mejor 
legibilidad. 

Tipos romiinos: jas letras de este 
grupo son mas nuinerosas y las que mas 
se usan. : 

Los tipos romanos se caracterizan 
por contrastar rasgas suaves y fuertes y por 
el uso de remates, caracteristicas que 
ofrecen dos ventajas: hacen que estas letras 
sean de lectura facil, y segundo que 
permite una interzsante apariencia de 
textura dentro de la mancha tipogrAfica . 

El tipo romano se subdivide en 
estilo antiguo y estilo moderno. 

Tipo gétizo: se denominan 
también san serif o palo seco (sin remate: 
que en francés significa “sin remate”) y 
ocupan el segundo lugar en el nimero y 

frecuencia de uso; son monétonas y con 
muy poco contraste en sus rasgos y 
carentes de remates, La inspiracién para 
el uso de esta tipografia nacié con la 
revolucion industrial ya que reflejaba el 
espiritu del funcionalismo; su modelo se 
tomo de los antiguos caracteres griegos 
que tenian rasgos de una amplitud 
uniforme. 

Letra de remate cuadrado: se 
consideran como un subconjunto de las 
letras goticas estas letras se usan con mayor 
frecuencia en encabezados y con menor 
frecuencia en textos mas extensos. 

Letras manuscrita y cursiva: 
éstas emulan Ia letra manuscrita. La letra 

cursiva no esta unida, mientras que la 
manuscrita aparenta estar unida, no se 

usan mucho en la composicién de textos 
extensos y se emplean para finalidades 
especiales como anuncio, invitaciones y 
membretes. 

Letra decorativa y novedosa: 
este grupo no puede tener un definicién 
precisa, es una especie de armario en, 
donde se ubican todas aquellas letras que 
no entran dentro de las clasificaciones de 
texto, romana, palo seco, manuscrita, 0 

cursiva. Algunas letras se podrian clasificar 
como de moda ya que dan la connotacién 
de determinado tiempo, periodo, lugar o 
moda determinada. 
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"elemento en el 
Diseno Grafico 

      

Algunos estilos tipograficos son 
disefiados con rasgos m4s delgados o mas 
gruesos de los que se encuentran en laletra 
normal. Estas variaciones se denominan 
como Light (clara), demibold 
(seminegra), bold (negra), y extrabold 
(extra negra). 

Algunas familias tienen a su 
disposicién un determinado namero de 
variedades, pero la mayoria tiene 

NP | 

    
| AVSUAL REFERENCE.” TO TWENTIETH ENTURY. GRAPHIK: DESIGN.    

dnicamente redondas (normales), cursivas 
y negras. 

Fuentes tipogr4ficas: una fuente 
esta integrada por letras, ndmeros, signos 
de puntuacién y otros simbolos que 
constituyen una rama (variacién) de una 
familia en determinado tamafio. 

El color: 
El color es una cualidad de la luz 

reflejada por las superficies entintadas y 
no entintadas; la luz blanca es la 
combinacién de todos los colores del 
espectro, y ésta puede descomponerse en 
tres colores primarios: rojo, azul y verde. 
Cuando dos de estos primarios se 
adicionan o se superponen se produce un 
color més claro. 

El circulo cromatico es un atil 
elemento para indicar los colores de una 
misma familia de tonos, Hamados 
adyacentes, ylos colores opuestos también 
conocidos como complementarios; al 

juntar se puede conseguir una variedad 
infinita de efectos y sensaciones. 

Cualquier proyecto que se 
emprenda implica el uso del color. Se 
puede trabaja a todo color utilizar un solo 
color, dependiendo del disefio y producto; 
un factor importante en la eleccién del o 
los colores es el aspecto econdmico. 

Se debe examinar con mucho 
cuidado el color que se elegira ya que éste 
puede tener una importante influencia en 
el contenido del mensaje o idea. 

.
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La Fotografia 
tmportante 
apoyo para 

el diserio 

Los colores frios y ligeros como el 
azul y el verde se utilizan principalmente 
en la promocién para articulos de bafio; los 
colores ocres son célidos y pueden 
proyectar una imagen veraniega yal mismo 
tiempo dan la sensacién de correosidad y 
clasicismo; los dorados y negros 
proporcionan la sensacién de metales 
preciosos. 

  

Los colores ofrecen también la 
oportunidad de crear una atmésfera o de 
proyectar un estado de 4nimo o una 
sensacion, y la tarea del disefiador es 
explotar dinamicamente el poder de los 
colores y la cantidad del color esta 
determinada por diferentes factores como 
son el equilibrio de los elementos en el 
disefio, la tipografia y las formas. 

La Fotografia: 
un aspecto importante del Disefio 

grafico es la fotografia al realizar un disefio 
con fotografias se obtiene un enfoque 
distinto al de las ilustraciones, ya que nos 
ofrece otro medio de expresién creativa; 
normalmente las fotografias son a todo 
color o en blanco y negro y ademés ofrecen 
la ventaja de que muestran la realidad 
ademas de que en ocasiones el uso de la 
fotografia es la inica o sino por lo menos 
la soluci6n mas adecuada para la solucién 
de un problema grafico. 

El disefiador debe de tener 
conciencia de las limitaciones tanto de la 
fotografia como del fotégrafo y asf mismo 
tenerlas en cuenta a la hora de disefiar 
ademas un factor importante en el éxito 
de la solucién creativa es la relacién 
disefiador fotégrafo.



  

Medios de Impresion 

a seleccién del método de impre- 
si6n mas apropiado es uno de lo 

obst4culos que se debe de librar cuando el 
objetivo es la comunicacién grdfica masiva; y 
para ello existen diferentes métodos de 
impresién como el offset, la serigraffa, 
flexograffa, huecograbado, tipografico, etc. 

Offset: 
La impresién en offset se utiliza para 

imprimir libros, periddicos, revistas, 
anuncios, papeleria en general, calcomanias, 
carteles, folletos, etc. con alta calidad de 

impresién. En esta técnica de impresién se 
puede imprimir a todo color (cuatricom{a) o 
solamente un color; el tiraje puede ser muy 
grande y rapidoy su costo puede ser accesible 
para cualquier empresa. , 

Su procedimiento se basa en el 
principio de la repulsién mutua de la grasa y 
el agua; al humedecer la placa para impresién 
previamente revelada con la imagen que se 
desea imprimir; las 4reas con imagenes se 
quedan secas ya que éstas se encuentran con 
grasa, y al aplicar la tinta estas Areas la reciben 
perfectamente y la tinta solo permaneceré en 
estas areas hasta terminar la impresiOn. 

   
Existen dos tipos de maquinas para 

imprimir offset: 
Maquina de pliegos: es de las mds 

simples, de una sola tinta esta equipada con 
los tres cilindros tradicionales; y para el 
cambio de tinta disponen de dos rodillos 
lavadores que le permiten cambiar de tinta 
en un breve lapso de tiempo. 

Rotativas de Bobinas: son 

Maquina para 

ampresion en offset 
de cuatro colores 

  

maquinas poderosas que se utilizan en tiradas 
de periddicos a varios colores y consumen de 
5a7 metros de papel por segundo. 

La calidad de la impresién en offset 
depende en gran medida de la utilizaci6n del 
‘papel adecuado, para ello existen diferentes 
tipos como el Pipsa, Bond de diferentes 
calibres, opalina, bristol, caple, papel y 
cartulina Couché ete.



    

Serigrafia: 
la impresiér. con pantalla se basa en 

un principio diferente al de el offset; el 
equipo necesario para imprimir es un 
marco para pantalla, pantalla que puede ser 
de nylon, seda, dacr5n, etc. que es montada 
en el marco de maclera o metal, 

La pantalla = previamente 
emulsionada con un revelador fotosensible 
a la luz re revela co.ocando debajo de ésta 
un original transpa:ente con la imagen en 
negro, la pantalla se expone unos minutos 
a una fuente de luz intensa después por 
medio del empleo de agua el drea de 

Modo de 
Imprimir 

Pantalla con 

emulsién que no fue expuesta a la luz se 
cae dejando asi el espacio por donde pasara 
la tinta para la impresi6n. 

La serigrafia tiene diversas 
aplicaciones, una de las ventajas es que por 
medio de ella se pueden imprimir objetos 
tridimensionales como: vasos, ceniceros, 
gorras, lapiceros, globos; ademas bajo 
cualquier superficie como madera, papel, 
plastico, vidrio, tela, etc. ademas también 

se puede imprimir carteles, camisetas, 
cortinas, papel tapiz, etc. es un medio de 
impresién de buena calidad y econémicoy 
su tiraje no puede ser muy grande ya que 
seria muy tardada la entrega. 
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Conclusiones 

  

I desarrollo de esta tesis profesional de Disefio Grafico es de gran importancia 
ya que significa la culminacién de un gran esfuerzo. 

La implementacién de la Campafia promocional a que hace referencia este 
proyecto presenta la solucién a un problema especifico de nuestra comunidad como lo 
es la falta de promocidn de las principales zonas arqueolégicas del estado de Michoacan 
ya que éstas representan los origenes y el esplendor de nuestra cultura y nuestras rafces. 

El empleo de esta Campafia promocional aumentara la afluencia turistica y esto 
favoreceré a los habitantes de las comunidades aledafias a estas zonas ademas de 
despertar e] interés de los mexicanos por conocer nuestras raices y nuestra cultura. 

El buen desempeiio de esta promocién dependeré en gran medida del interés y 
aporte econémico por parte de la Secretaria de Turismo asf como de! INAH (Instituto 
Nacional de Antropologia e Historia). 

EI Disefio Grafico en esta propuesta fué el factor m4s importante ya que se 
empleé gran creatividad en el uso de los diferentes aspectos como la composicién y la 
habilidad de combinar texto, color e imagen para obtener el mejor resultado y poder asf 
llamar la atencién del espectador. 

Como profesional del Disefio Grafico espero que esta promocién cumpla con 
los objetivos planteados.
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~Porqué una Campana Promocional? 

  

1 Diseno Grafico hoy en dia funge 

como una herramienta de 
comunicacién, el papel que 

desempena en nuestra sociedad es muy 
importante; su principal objetivo es el 
comunicar o promocionar algin evento, 

servicio, producto, organismo, 

institucion o lugar. 
En el comienzo todo proyecto de 

disefio se apoya en las mismas bases, 
como lo es el analizar si existe un pro- 

blema de comunicaci6n grafica, sus cau- 
sas y consecuencizis; y el como podemos 
mediante el Diseno Grafico contribuir 
para darle la mejor solucidn. Es por eso 

que el objetivo principal de este proyecto 

es el promocionar las Zonas Arqueolégi- 
cas del Estado de Michoacan, mediante 

una campana proraocional a nivel nacio- 
nal, la cual pretende difundir su existen- 

cia, para asi crear el interés en el 
turismo estatal y nacional por conocer y 
visitar estas zonas logrando asi que la 
gente conozca nuestras rafces y nuestra 

cultura. 
  
 



Proceso de Diseno (Creacién de la Imagen) 

La Campafia promocional esta dirigida 
principalmente ajévenes y adultos; se 
tomé6 en cuenta primordialmente que los 
posibles visitantes a estas zonas serian 
ente de un nivel cultural medio y alto, ° . " 

es por ello que se comenzé a crear. una "Arqueologia Michoacana 
imagen propia de estas zonas que les . 

diera una personalidad en su conjunto. 

Nombre de la Campana 

Primero se trabajé con el nombre "Vestigios Historicos Michoacanos" 
de la campania; éste es una parte de 
gran importancia en la campana ya que 

mediante el cual se le reconocera. 

Se realizé un listado de posibles 
nombres para la campania y se obtuvie- . , se 
ron los siguientes: "El Michoacan Arqueoldgico" 

a) "Arqueologia Michoacana" 
b) "Vestigios Histéricos 

Michoacanos" 
c) "El Michoacan Arqueolégico” . 
d) "Esplendor Purhépecha" "Re , " 

splendor Purhépecha 
Se eligiéd el de “Arqueologia Pp P 

Michoacana” por ser un nombre corto y 

pregnante, que en si encierra un gran 
significado ya que las zonas arqueolégi- 

cas de nuestro estado no solo son cons- 
trucciones como tal sino que también 
tienen un gran contenido histérico y 
mistico de nuestras rafces y nuestros  



antepasados, asimismo del como vivie- 
ron y cuales fueron sus costumbres. 

Logotipo de la Campana 

Después de decidir el nombre de 
la campana se trabajo en la creacién del 
logotipo de ésta, ya que con él se lograra 

dar personalidad y cardcter ala 
campana; tenia que ser un logotipo que 

en si mismo encerrara el concepto de lo 
que es la arqueologia, ademas de ser un 
elemento que nos servira para identifi- 
carle. 

Se obtuvieron diferentes ideas 
para lograr la mejor opcién que fuera de 
acuerdo al concepto de la campania; sur- 
gid la necesidad de apoyar al nombre de 
la campana con algtin grafico que por si 
solo nos diera a entender que se trataba 

de arqueologia y er. especifico de zonas 
arqueolégicas. Se bocetaron diferentes 
opciones, se emplearon principalmente 

graficos arqueolégi:os de la cultura 
purhépecha pero que no mostraban lo 

que se buscaba, de esta forma se opté 
por utilizar el elemento mas represen- 

tativo de estas zonas arqueolégicas que 
fue la construccién piramidal y su escali- 

nata ya que ésta es una de las "formas" 

que mas nos evocan estas construcciones. 
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Después de Bocetar en base a éste 
criterio se obtuvieron diferentes opciones: 

a) En ésta opcién se trato de 
enfatizar el nombre de la campafia me- 
diante una pleca, utilizando la tipografia 
calada sobre ésta, se utiliz6 ademas dos 

piramides colocadas en diferente tamafio 
para dar la sensacién de profundidad y 
diferencia de tamano. No se consideré la 
mas apropiada ya que no tiene la 

jerarquizaci6n apropiada de sus diferen- 

tes elementos. 

b) En esta propuesta se traté de 
dar la importancia debida a los diferentes 
elementos pero atin se tenia cierta dife- 
rencia en el nombre ademas de que la 
posicién de las piramides se mimetiza y 
se ve como un sélo elemento. 

c) En ésta opcién se destacé mas 

la palabra Arqueologia dando menor im- 
portancia a la de Michoacana y al grafico 

de la pirdmide se le dio menos importan- 
cia. 

d) Aqui se le dio mas importancia 
ala palabra Michoacana que a la compo- 
sicién de los graficos; no es la mas ade- 
cuada. 

e) Se consideré que ésta opcién es 

la mas adecuada ya que es una composi- 
cién equilibrada tanto en la posicién de 
los elementos como en el tamanio de la 
tipografia, ya que ésta es la que mas se   
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adecta al concepto; por sus trazos 
geométricos de los dos elementos que 

simbolizan a estas construcciones y que 

son apoyados por el nombre de la cam- 
‘ pana para reforza: asf el objetivo de 
ésta. 

Tipografia del Logotipo de Campana 

. Una vez que se obtuvo la mejor 
opcién del Logotipo de Campana se tra- 
bajé en la eleccién de la tipografia mas 
adecuada al tema. 

a) En ésta cpcién se empleé la 
tipografia FrizQuidrata Bt, se conside- 

ré que era un buena opcién pero no la 
mas adecuada por el tipo de patin y sus 
terminaciones. 

b) En ésta opcién se aplico la ti- 
pografia Novarese Bk Bt, ya que es una 

tipografia con patil que nos connota 

cierta estabilidad } soporte en su forma; 

es por esto que se relaciona con las ca- 
racteristicas de las construcciones ar- 
queoldgicas, y se ccnsideré ser la mejor 

opcién. 

te   
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Seleccié6n del Slogan 

E] slogan de campafia esta crea- 
do para dar apoyo a esta imagen grafica, 

ademas de ser un elemento sutil que nos 
sirve para crear el interés en las perso- 
nas, forma una parte importante de ésta 

ya que debe ser facil de recordar, debe 
de ser una parte agradable del diserio y 

sobre todo dar a conocer el objetivo pri- 

mordial de la campania. 
Englobando en unas cuantas pa- 

labras lo que el visitante puede encon- 
trar al visitar las zonas arqueoldgicas; y 

para lograr esto se obtuvieron las si- 
guientes opciones: 

a) Ven a conocer tus Zonas Ar- 
queoldgicas. 

b) Conoce tu pasado. 
c) Tu reencuentro con el pa- 

sado. . 

d) Ven a conocer el presente ar- 
queolégico de tu pasado histérico. 

e) El esplendor Purhépecha del 
Michoacan antiguo. 

f) El histérico pasado de nuestro 
presente. 

Mediante una encuesta se decidié 

utilizar la tercera opcién ya que este 
slogan por si mismo te hace una invita- 
cién para que vengas a conocer las Zo- 

nas Arqueolégicas ademas te deja entre- 

"Ven a conocer tus Zonas Arqueoldgicas' 

"Conoce tu pasado" 

"Tu reencuentro con el pasado" 

"Ven a conocer el presente arqueolégico 

de tu pasado histérico" 

"El esplendor Purhépecha del 
Michoacan antiguo" 

"El histérico pasado de nuestro presente"   ti
n



ver lo que lograras: al visitarlas. 
Al iniciar la etapa de bocetaje del 

Slogan de decidié utilizar la tipografia iT . 
Casablanca Antique ya que debido a sus i U jlu S| 
trazos irregulares nos evoca el tipo de Resncventro 

construcci6n irregular, la tipografia apa- 1 con d { Reencuentro 
rece en diferentes tamanfios para lograr e Pp asa Oo . con el 

la integracién adecuada de las palabras 
de una manera agradable y dinadmica, (@) a Pasado ! 
obteniendo de tal forma una mejor ima- 

gen para la campaja: 
a) En esta cpcién se emplearon 

dos plecas para tretar de dar cierto so- 
porte a la integrac.6n de las palabras, 

  

pero se tornaba un tanto estatico. 

b) Aqui se calocaron dos 
recuadros para simular la piedra que es 
el principal elemerito de construccién de 
las Zonas Arqueoltgicas, pero al igual e 

que e! anterior se ve estatico 

c) Este fue un intento de simular U 

la textura que forman las construccio- 
nes, pero en este cuso las lineas hicieron 

que se perdiera la Jegibilidad del slogan. e t ( ) 
d) Se opté por la ultima opcién ya Cc n cu Cc n I 

que es muy limpia y bastante legible y el 
acomodo de las palabras es agradable y co n el 
dinamico.  



Grafico de Apoyo 

Se decidié emplear una textura 
que serviria para dar dinamismo a la 
imagen, creando una sensacién de ac- 
tualidad, atin mas llamativa para lograr 
despertar el interés del visitante; de 
esta manera surgid la necesidad de obte- 
ner un grafico de apoyo para ayudar a 
crear esa imagen casual y agradable. 

Primeramente se retomaron va- 

rios elementos de diferentes cerdmicas 
prehispanicas michoacanas para asi 

mismo poder elegir el mejor elemento 
que mas se adecuara a la campania y 

permitiera un buen resultado para la 
imagen de ésta, el grafico tenia que sur- 
gir de los variados elementos arqueolégi- 
cos de nuestra regién para lograr que la 
imagen de la campana se identificara " 

plenamente con la Cultura Prehispanica 
Purhépecha. 

  Cs
: 

 



Py ODD My LY OY OE yy TE ES ME HT OT UH HTH TE MH MH HH Th ME TE MH Th Me Th Hh wh Tah Sh a eh eh 

SENNA NN NNN LE NTS NN NNN ee eee eee eee 

  

Diseno de Textura 

Primeramente se crearon diferen- 
tes médulos con el grafico de apoyo éstos 

fueron dispuestos en diferentes posicio- 
nes para lograr un sin numero de agra- 

dables texturas: 
a) Esta textura es agradable pero 

por la forma del médulo utilizado y su 

disposicién en el espacio visual, nos hace 

verla de una forma geométrica y estati- 
ca. 

b) La combinacién de este médulo 
y sus terminacion 2s en punta nos evoca 

un textura un tanto agresiva. 

c) Esta textura es una combina- 
cién de las caracteristicas de las dos tex- 
turas anteriores. 

d) Se consideré que esta es la tex- 
tura mas adecuada para la imagen de la 
campania por ser una textura dindmica e 

impactante. 

  

    
     



Tipografia 

Se utilizaron diferentes tipogra- 
fias en la imagen dela campana para 
dar una personalidad y significado pro- 
pio a cada elemento de la imagen: 
Se us6 la tipografia Novarese Bk BT 

para el nombre de cada uno de los luga- 
res asi como para el logotipo de la cam- 
pana. 

’ Se realizaron diversas pruebas 
con diferentes tipografias para analizar 

cual era la mas apropiada para el nom- 
bre de las diferentes zonas arqueolégicas 

que se promocionaran con esta campa- 
fa; de entre las que destacan la 
FrizQuadrata, la Casablanca Antique, y 

la Novarese ésta ultima fue la que mas 
se adecuo para el nombre de los diferen- 
tes lugares, asi mismo para la informa- 
cién general en las diferentes aplicacio- 

nes; por ser una tipografia de patines y 

de trazos firmes, que por sus caracteris- 

ticas nos ayuda a tener una mejor 

legibilidad y facil lectura. 
de igual forma se empleo la tipografia 

Swiss 721 Bt para la informacion gene- 
ral en los folletos, ya que sus razgos sen- 
cillos nos permiten una buena 

legibilidad ademas de generar un agra- 

dable contraste con las demas tipogra- 

fias. 

zintzuntzan 

zintzuntzan 
- 

Tzintzuntzan 
  

  Tzintzuntzan Tingambato Ihuatzio Huandacareo 

San Felipe los Alzati Tzintzuntzan Tingambato 
Inuatzio Huandacareo 

er



Reticula 

La reticula es un instrumento de 

apoyo indispensable en todo trabajo de 

disefio, ya que éstia nos ayudara a obte- 
ner una mejor disposicién de los elemen- 

tos dentro de un campo visual determi- 
nado. 

La Imagen Grafica de la campa- 
fia se creo apoydnidose en una reticula 
hecha en base a diferentes médulos de 
igual dimensién; para facilitar la repro- 

duccién con el objeto de que sea mas ra- 
pida y precisa.    



Campana Promocional 

Para la promocién de estas zonas 
se utilizaron como medios el cartel, el 

folleto, el anuncio de prensa, el anuncio 

espectacular y el anuncio de revista. 

  

Bocetos del cartel 

Se comenzé plasmando en el 

campo visual el logotipo de la campana, 

el slogan, los datos informativos, asf 

como el nombre del lugar y la fotografia 
- se decidié que se utilizarifa fotografia 
en lugar de ilustracién ya que era la me- 

jor forma de representar con detalle la 

zona arqueoldgica - asi de esta forma se 

boceté con los diferentes elementos para 
obtener la composicién mas adecuada. 

En el primer boceto se consideré 
la opcién de un formato vertical, pero se 
descarté la idea ya que esta posicién no 

permitia el mejor aprovechamiento de la 
* imagen. 

Se boceté también en formato ho- 
rizontal buscando la mejor composicién 

y el mejor aprovechamiento del campo 
visual. 

E] formato elegido fue de forma 

horizontal con una medida de 45 x 68 

cm., en cartulina Couche de 225 Gr., se 

eligié esta medida por su legibilidad a 
una distancia considerable y ademas por 
ser una medida estandar y de facil acep- 

PA 

cucntro 

   



tacién ya que por su tamafio se puede 

colocar facilmente en los diferentes esta- 
blecimientos, dependencias de Gobierno, 

agencias de turismo, etc. sin que estro- 
pee la visibilidad clel establecimiento. 

E] titulo de cartel se colocé en la 
parte superior, esto para darle mayor 

importancia y resaltar el nombre del 
lugar. 

E] Slogan se coloco en la parte 
inferior izquierda Je un tamanio adecua- 
do para una buenz. legibilidad y abar- 
cando una parte de la fotografia para 
unificarle y junto con los demas elemen- 

tos lograr una integracién adecuada. 
El recorte semicircular de la foto- 

grafia fue para lograr una composicién 
dinamica y a la vez para dar un espacio 
adecuado para el l2gotipo de la campania 

asi como para los logotipos de las depen- 
dencias de gobierno que apoyaron este 

proyecto como fue el INHA y la Secreta- 

ria de Turismo. 
Como fondc se utilizé la textura 

para mantener ese dinamismo y actuali- 

dad en la composici6n. 
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Colores 

Se Utilizaron diferentes colores 
que fueron aplicados de acuerdo a cada s . , 
lugar: “ nee SAN FELIPE LOS ALZATI 

Para las aplicaciones de 
Tingambato se emplearon los colores 
Naranja pantone No. 130U parael fondo | ‘' ~ 
y el mismo color al 70% para la textura, 
y el azul pantone No. 294U el color na- 

ranja es un color célido y se empleo para 

Tingambato ya que Tingambato signifi- 

ca "Lugar donde se enciende el fuego 
nuevo". 

Para Las aplicaciones de 
Tzintzuntzan se empleo el color verde 
pantone No. 202U y el rojo pantone No. 

360U y se emplearon estos colores ya 
que Tzintzuntzan era un pueblo que se 
caraterizaba por lo bélico; y el color rojo 

se asocia con la sangre y con la furia. 
Para las aplicaciones de 

Huandacareo se emplearon los colores 

morado pantone No. 267U y para la tex- 
tura el mismo tono al 70% y el naranja 

pantone No. 1300; el color morado es un 
color que se asocia con lo religioso y el 

antiguo pueblo de Huandacareo fue uno 
de los centros ceremoniales mas repre- 

sentativos de la cultura Purhépecha . 

Para las aplicaciones de Ihuatzio 

se emplearon los colores Azul pantone 
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No. 294U para el fondo y el mismo tono 
al 70% para la tex-ura y el color Naranja 
pantone No. 172U para el nombre del 
lugar y el slogan. ]5] azul se asocia con el 
agua es un color fifo es un color que va 
muy de acuerdo ccn este pueblo ya que 
es uno de los pueblos de la rivera del 

lago de Patzcuaro este pueblo vivia de la 

recoleccién y la pesca. 
Para las aplicaciones de San Fe- 

lipe Los Alzati se emplearon los colores 
Verde pantone No. 349U para el fondo y 

el mismo tono al 70% para la textura y 
el naranja pantone No. 1585U para los 

datos del nombre del pueblo y el slogan; 
el verde se empleo ya que San Felipe 
Los Alzati es un centro ceremonial que 
esta en lo alto de una montana y esta 
rodeado de gran vegetacién es uno de los T Z I N T Z U N T Z A N 

  

  

aspectos que le caracteriza. 
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Folletos 

Debido a las caracteristicas de los 

pueblos, que son lugares llenos de una 

gran belleza y gran riqueza cultural el 

diserio de los folletos es de gran impor- 
tancia ya que en ellos se da una mezcla 
de imagen e informacién de gran 
relevancia; en base a esto se tenia que 
buscar la mejor manera de conjugar tan- 

to la imagen como el texto, en las si- 
guientes paginas se muestra una serie 

de bocetos preliminares: 
En la primera idea se presenta el 

boceto de un folleto tradicional que se 

toma de un tamanio carta y que no deja 

de ser funcional, pero lo que se busca en 

este folleto es el proyectar un disefio ac- 

tual y creativo para poder asi llamar la 
atencién de quién lo tiene en sus manos. 

La utilizacién del grafico no pare- 
ce ser la mds adecuada ya que abarca 
demasiado espacio en el campo visual y 
se le da demasiada importancia. 
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En la sigui2nte propuesta se rea- 

lizo una composiciédn mas equilibrada 
ademas de que se dejo atras el concepto 

tradicional del folleto, éste esta consti- 

tuido de dos partes y una pequenia sola- 

pa para sujetarlo :7a que ademas se in- 
cluye el disefio de dos tarjetas postales 
con el fin de que el turista se lleve un 

recuerdo grato de su visita a estas zonas 
arqueolégicas, o b.en pueda enviar al- 

gan recuerdo a sus seres queridos; en 
esta propuesta se trabajo con el mismo 

grafico prehispanico del folleto pasado 
pero con la diferer.cia de que se dispuso 

de manera que creara una textura de 

fondo para darle mayor dinamismo y 
presencia grafica. 

   



En la propuesta final del folleto 
se maduro la idea anterior, en ésta 
también se empleo la textura ademas de 
pequenas plecas realizadas con el grafi- 
co del logotipo de la campana, para darle 
soporte a los titulos en el frente del folle- 
to se aplicé la imagen de la campajia con 

el color asignado a cada centro ceremo- 
nial los titulos se realizaron con la tipo- 
grafia Casa Blanca Antique y para la 

informacién general se empleo la tipo- 

grafia Swiss 721 Bt; la reticula emplea- 
da para la realizacién del folleto es una 
reticula basica cuadriculada al igual que 
la reticula de la imagen de la campaja. 

El formato del folleto es de 27 x 
14 cm. en papel Couche de 90gr.. 
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En las Tarjetas Postales se le dio 

gran importancia a la imagen ya que el 

contenido en informacion es muy breve 
puesto que el fin principal de una tarje- 
ta postal es el mostrar el lugar, en este 
caso por medio de la fotografia, al igual 

que el folleto se utilizé la misma textura 
para continuar con el mismo disefio. El 
formato de la postal es de 9 x 14 cm. im- 
presa en cartulina Couche de 2285 gers. al 

reverso de la tarje:a se dejo un espacio 
para que las personas puedan escribir 
sus mensajes.   

etc Crt 
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Anuncio de Revista 

Para el anuncio de revista se con- 
tinué con el mismo concepto, en este 

caso surgié la necesidad de realizar un 
anuncio genérico que nos sirviera para 

un pueblo especifico pero a la vez para 
lanzar la invitacién a conocer las demas 
zonas arqueolégicas de nuestro estado; 
el anuncio de revista - dependiendo del 

tipo de revista- tiene un gran alcance, y 

puesto que esta campafia es a nivel na- 

cional surgié la necesidad de ubicar 

geograficamente a la persona que estu- 
‘ viera viendo el anuncio, y para resolver 

esta necesidad se colocé un pequerio 
mapa de ubicaci6n en la parte inferior 
derecha del anuncio. 

Este anuncio se colocara en revis- 

tas especializadas en turismo o de ar- 
queologia, la propuesta inicial es que 

sea publicado a pagina completa. 

  
AT Rate tracy 
San Felipe tos Alzati... 
Poems TCH Ce Teast Caey 
Ca ene Rr Ce PROT c Ren oes ol 
eR CIC THe urea isiec Rs BEY 
diferentes Zonas Arqueolégicas del Estado de 
NGL 

eAN Rm 

MICHOACANA INAH 
Peta SCL cir cU ene a) 

ene 
eta Felipe tos Alsat 

ae 

Daumacian 
fog mete, whan 26 
sat reese tate btm  



Espectacular 

Por tratarse de una campana 
espectacular se pensé en el disefio de un 

anuncio espectacular por ser éste un me- 

dio de comunicaciin de gran impacto 

visual para toda persona que se encuen- 
tre fuera de su casa viajando hacia al- 
gun destino; especialmente en las zonas 
aledanas a las Zor as Arqueolégicas. 

En este caso al igual que en las 

demas aplicaciones de la campamia se 
opto por la eleccién de colores agrada- 

bles y de gran contraste, asi mismo se 
emplea una fotografia que ocupa el 70% 
aproximadamente del campo visual, 
acompanada del slogan ,el titulo del lu- 
gar y logotipos de las dependencias inte- 

resadas en promovyer estas zonas, todo 

esto dispuesto en base a la reticula de 
una manera sencilla e impactante. 
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Anuncio de Prensa 

Se pensé en el disefio de un 
anuncio de prensa ya que éste es un me- 

dio de comunicacién de gran circulacién 

tanto regional como nacional; ademas de 

llegar a diferentes tipos de publico con- 
sumidor 

El anuncio de prensa mantiene el 

mismo diseno; al igual que la revista; en 

el disefio de este anuncio de prensa, sur- 

ge la necesidad de ubicar geogrdfica- 
mente al visitante para que obtenga una 

mayor informacién de como llegar a las 
diferentes Zonas Arqueolégicas, tam- 
bién en este anuncio se hace una invita- 

cién general de todas las Zonas Arqueo- 

légicas que se promueven en esta cam- 

pana para llamar la atencién del turista 
y les visite. 

El anuncio de prensa se publica- 
r4 en el inicio de la campafia como parte 

de 1 suplemento dominical y se insertara 

a pagina completa. 
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Lineamientos. basicos de la imagen 

La imagen grafica, debe mante- 
ner siempre el acomodo actual de sus 

elementos los cuales por ningtin motivo 

deberan moverse. 
El nombre de la Zona Arqueolégi- 

ca siempre debera colocarse en la parte 
superior centrandole entre el margen 
del formato y la fotografia; deberan res- 
petarse siempre l<. tipografia actual de 

la imagen tanto en el nombre de las zo- 

nas como en el slogan ademas de la in- 
formacién general. 

Debera res.etarse siempre la 
asignacién del color especifico, en todas 
las aplicaciones futuras de cada Zona 

Arqueolégica, esto con el fin de conser- 
var la uniformidad de la imagen global y 

sera de la siguiente manera: 

Para Tzintzunzan Rojo pantone N® 202U 

y Verde pantone N* 360U 

Para Tingambato Naranja pantone N® 
130U y Azul pantone N* 294U 
Para Huandacareo Morado pantone N° | ; 
267U y Naranja pantone N® 130U oe J % 

Para Ihuatzio Azul pantone N® 294U y BLL 
Naranja pantone N® 172U 

Para San Felipe Los Alzati Verde 

pantone N® 349 y Naranja pantone N® 
1585U 

Ei Slogan no puede ser cambiado 
por otra tipografia ni se le puede hacer 

ninguna modificacién 
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Para la informaci6n general se 
podra utilizar la fuente Swiss 721 Bt 
ésta servird como apoyo en futuras apli- 
caciones. 

En lo que respecta a la textura se 
debera respetar el grafico en la propor- 
cién senalada, ademas el contraste entre 
el fondo y la textura se debera hacer 
siempre en una proporcién del 70%. 
En los folletos se debera tener cuidado 
especial de respetar el tamafo siempre 
y el color asi mismo en las postales que 
le acompanan. 

  

aAAAnformaciOn Ganeralhas 

ARARAAAAStOMIAAAAAL ! 

Dias de Visita: de lunes a domingo 

Horario: de 10:00 a 15:00 Hrs. 

Servicios: -El poblado actual de Tzintzuntzan se ubica a 

5 minutos del centro ceremonial, y aqui encontrara tiendas de 
abarrotes, pequefas fondas, iglesia, servicios medicos, ademas 

de tiendas de artesanias de la region. 
-A 25 minutos se encuentra la ciudad de Patzcuaro, 

aqui encontrara todos [os servicios, como: Hoteles, Restaurantes, 
Servicio Medico, Iglesias, Central de Autobuses, Oficina 

No se tienen datos suficientes que establezcan con 
presicién el inicio de !a ocupacién humana en Tzintzuntzan; lo 
abundante de los recursos y las buenas condiciones climaticas 
de la cuenca del lago de Patzcuaro permitieron la presencia de 
grupos humanos desde épocas remotas. 

Respecto a Tzintzuntzan y el lago de Patzcuaro, se 
tiene referencia durante el periddo poscldsico de dos periddos 
arqueolégicos; el primero ubicado tentativamente entre los aiios 
900 y 1200 d.C. se le conoce como periodo de ocupacién 
pretarasca. El segundo periado, se ubica entre 1200 y 1530 d.C. 
y corresponde a la ocupacién y dominio de los tarascos. 

La comunidad tarasca desarrollo una tecnalcgia 
productora de alimentos basada en ta agricultura y 
complementada con la pesca. 

El territorio tarasco era muy extenso sus limites erar: al 
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Originales Mecanicos 

Originales Mecanicos 

Para realizar una buena impre- 

sién y acabados de las diferentes aplica- 
ciones de la campafia depende en gran 

medida de los originales mecdnicos, es 
por esto que la rezlizacién de los origi- 
nales debe de ser ‘srecisa; en éstos se le 
debe especificar a.. impresor todos los 
detalles. 
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ANNAN Esta zona arqueolégica, cuyo 
RRR KATES nombra procede de la lengua purépecha y 
SOI ALON OO EE significa “Lugar de Coyotes’ es una de las mas 
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Informacién General 

Olas de Visita: de tunes @ domingo 

Horario: de 10:00 # 17:00 Hrs. 

Servicios: - Ei poblado sctual de Santiago Tingambsto se 
Ubica a 5 minutos del certo ceremonial, y aqui encontara 
Tiendas de Abarotes, Pequeas Fondas, Iglesis, Servicios 
Medicos. 

“A 25 minutos we encuenta la 
cluded de Uruapan, aqui enconitzare todos loa servicios, como: 
Hoteles, Restaurantes, Servicio Medico, Iglesias, Central de 

Historia 

Se tena relarencis de este aseniamiento 
Prehispanico desde ¢/ siglo pasado {1842}; le historia noa define 

dos stapes, ta primers a del 450 af 656 d.C. an donde $8 inicla at 
poblamiento dal canto ceremonial, ta economia que poselan se 
basaba en le agriculture y ere complermentada por te caza y la 
pesca, 

Durante este peridda reguiarzaron al terreno pare 
forma: une pletatorma sobre fa que se construyeron fos 
besamentos pasa toe templos asi como cormtrucciones de 
caréctar cil per los dingentaa ademhs de numeroaas chozes 
pera al pueblo. 

‘La segunda etape fhe del 000 al 900 d.C., durante 
este periddo se evidence la influencia teothuecane; ests 

infuencie tecthuscana s¢ denote en que las habvaciones ue 

    &   

Ubicacion 
Le Zona Arqueokigicn esta ubicada an un pequerio valle de le 

poblaciin da Santiago Tingambato: « 27 Km. de Uruapan y #35 
Kr. de Pétzeuaro, pare liagar a esta poblado se toma la carretera 

ee 
\- 

Aspectos Generales 
Su nombre en langua twasce significa “Lugar 

donde s¢ enciande of fuego nuevo", tiene una pendiante que baja 
facia @1 bur y ssid rodeado por dreas montaosas; tene agua en 
ebundancia y su cima es templado. 

Aqui se encuentran piremides con infuencia 
twethwecena que representan un patio ceremonal de gran 
importancia, aqui se realizabe la ceremonia det “Fuego Nuevo" 
Cada $2 afos con motvo de ta terminacksn del siglo 
prehispénice, 

En el centro de fa plaza exisien los restos de un 
adoratorio de planta cructlorme. Ademés también te encusnta un 
Jogo de pelote que tiene ta Lredicional forma de la 3 

E] dren dastinada a las caremonias religionas esti 
intagrada por dos basamentos piramidales para temples; ¢! nica 

Elementos que Je Conforman 
Estructura Oriental: Es de base cuadiada con 

seit cusrpos escalonados, aus muroe estan inclnedos y mide 8 
mts de attura aprox. 

Plaza 1: Al centro de esta plaze se localiza un 
‘sitar muy destruido pero que ain ea puede apraciar, 

Juego de Pelota: Se ubica wl cesie de la plazat 
esta orianiado de norte a sur tiene forma de Ty esta limtado por 
je cancha © pasilo central, asi como banquelas y murs 
verticales. 

‘Area Civil: Es la zona que estaba destinsda « Ina 
habitaciones da la clase dirgenta, axte situada af norte det 
Conjunto arquitecténico raligioso. 

Aftarea 2 y 3: Se ubican af centro de ja plaza, @! 
‘Rar 2 esta construido con tieta rofze {Chatanda), el ater 3 
presenta Talud-Tableio en sum custo tedoa y bene dos 

&- 
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Informacion General 

Olas de Visita: de lunes « domingo 

Horarto: de 10:00 a 15:00 Hra. 

Servicios: £1 poblado actus! de Tzintzuntzan 20 ubica a 5 
minutos dal centro ceremonial, y aqui encontari tendas de 
abarroles, pequeras fondas, ighsia, servicios madicos, ademas 
de tendas de artesanins de la cegion, 

“A 25 miniton te encusntia la ciudad de 
Pitzeuero, equi sncontaa todos kos servicios, coma: Hoteles, 
Rasteurantes, Servicio Medico, glesias, Cental de Autobuses, 
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Ubicacion 
Le Zona Arqueolégice #@ ut ica # 100 Km. aprox, de la ciudad de 
Morelia, Michoacén; para lt gat al aio xe toma fa carretera Nijm 
15 a Guadalejara; on Criroga se dirige por la desvieciin « 

    

Aspectos Generales 

En @) estado de Michoscén existe un gran 
nimero de sitios arquect igicos. Tzintzuntzan, cuyo nombre 
significa “Luger de Colibri’, an uno de los més grandes @ 
importantes; junto con Pétrcuaro @ Ihuatzio fue la capital de! 
inpetio tarnsco y lugares donde se concenté «| pader 
econémico y politica de la re gién. 

La Zone arn. weaidgica de Tzintzunizan cubre une 
superficie de eproximadarenta 6.7 Km2, aunque le porcién 
‘Abiarta al piiblico x consid rablementa menor. Su arquitectura es 
muy expecial, debido.prin ipalmants « la sredsencia do les 
estructures Bamades yécelas, que son construcclones de planta 
mete, 8 decit, con formas ‘eclangulares y circulares, cobre una 
gran platatorma. 

‘Ademéa ck estar dedicado al cult de (ss 

  

Elementos qic le Conforman 
La Platafonina: Constituyé @1 cantia ceremonial, 

scondmica y politico més inportante del perioda de ocupeciin 
laresco. Esti constuida sobre una base de lejas 
recubrimiento, mide aproxin adamente, 400 m. de largo ¥ 180 m. 
de ancho, 

    

Yacat'a: Son las constiucciones més 
Rotorias del jugar: von cinca y sarvian como recinio de los dios 
y tubes para tos goberna kes, fueron construides con piadias 
de ja de basato, sin camer tante. 

Rampas de Acceso: Se tocalizan trenta al muro 
mayor de contencién de ts Gran Platatocmafueron fos pasos 
principales al aito an la épot n prehispanica. 

El Palacto: in un conjunto habitecional; se ube 
en el axtremo noteste de Li Gran Plataforme.consta de un patio 
Tedondeads de cussing, en ca que 8 aprecian los arranques de 
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Informacion General 

‘Dias de Visita: de lunes a domingo 

Horarlo: de 10:00 8 15:00 Hre, 

Servkios: —-EI_poblado actual de Inuatzio se ubica a 5 
minitas del canto ceremonial, y aqui enconverd Tendas de 
Abarrotes, Pequefias Fondas, Iglesia, Servicios Medicos, Medio 

de transporta.. 
+A 20 minutos se encuentra Is 

chided de Pétzcusro, aqui encontrare todos tos servicios, come: 
Hoteles, Restaurantes, Servicio Medico, Iglesia, Cential oe 
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Ubicacién 
Ls Zone Arqueclogica s¢ ubice « 100 Km. eprox. de le ciudad de 
Morelia, Michoacan, para lager al alo ae toma la carretera Num, 
15 @ Guadalajara, en Quiroga a0 ditiga por la desviacién « 

ecteanae em, 

Aspectos Generales 

En #1 eatado de Michosein existe un gran 
fomero de sition arqueoiégicos, Tzintzuntzan, cuye nombre 
significa “Lugar de Colitrf, 98 uno de ios mas grances « 
importantes; junio con Patzcuaro « (huatzio fue la capital del 
lmperio tarasco y lugares donde sa concenué el poder 
econdmice y politico de la region. 

Le zona amuecligica de Tzintzuntzan cubre une 
nuparficie de aproxmadamente 6.7 Km2, aunque la porcién 
abiarta a) pubsico ea considerablemente menor. Su atquitectura ox 
muy especial, dabido,principalmenta a ia predeencia de tas 
sslructuras Hamades yécatas, que son construcciones de plants 
mixta, es decir, con formas reclangulares y circulares, sobre una 
fan platatorma. 

Ademis ce ester dedicado a) culla de les 

Elementos que le Conforman 
La Pistatorma: Conattuys el centro ceremonial, 

‘scondmico y politica mas importante del perioga de ocupacién 
tarasco. Esth constnida sobre une bese de lajes sin 
Tecubrimiento, mida aproximedaments, 400 m. de targo y $80 m 
de ancho. 

  

Ya Son laa construcciones mis 
notorlas del lugar; son cinco y servian camo recinta de los dicses 
¥ tumbss pers los gobemantes, fueron construides con piedras 
de laja de basatio, sin cementante. 

Rampaa ds Acces: Se focelizan terta al muro 
mayor de contencién de La Gran Platetorma.fusran los pasos 
Principaies al sitio en la époce prehispénica, 

El Patacto: Es un conjunio habitecional; s¢ ubica 
fn al extramo noreste de La Gran Platatorma.consta de un patio 
Tedondesdo de cusrtos, on los que 90 aprecian lot atranques de 
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Informacién General 

Olas de Visita: de lunes a domingo 

Horario: de 10:00 « 17:00 Hrs. 

Servicios: —-Et poblado actual de San Falipa los Alzai 20 
ubice a 20 minutos del Centra Ceremonial, y aqui encontrars 
Tiendas de Absrrates, Pequefies tondes, Iglesia, Servicios 
Madicos, Medio de transporte, 

A 10 minutos es encuentra Je 
ciudad de Ztacuaro, equi encontzere todos los servicios, como: 
Hoteles, Restaurantes, Servicio Medico, iglesles, Cantral de 
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Ubicacion 
La Zona Arqueoligica $@ uibica #12 Km. aprox. de la ciudad de 

Zhécuaro, Michoacén: sa accede a ésta por la carretera México- 

More ia Guanajuste 

500 Fotis Los Alun 

aceon ee Aa 11 Hatta oe nave mowte 1 

Aspectos Generales 

Et asentamiento formaba parte de la tronters 
orienta del seitoric tarasco. Se deacanoce e! nobrs prehispénioa 
del lugar, en la"époce colonial ae lama San Falipe el Canario, y 
en 1805, date Gtmo ea la cambié por el apalide bos Alzati, wn 
honor de loa hermanos Jose Maria, Marcos y Deno, hérose 
locales de la época de la intervencién francesa. 

Se trata de une zone de extensién considerable, 
qua comprende alededor da 18 he: este fonnada, 
principalmente, por cuatro. grupos.ies—explonaciones 
erqueotsgicas fleveden a cabo en el sitio han sido escasas, por fo 
‘que adio te ha deacubierto una pequevia parte que corresponde @ 
la zona ceremonial, éate es, e! dree vastable. 

En esta zone arqueckigica se tevaban a cabo 

Elementos que le Conforman 
Area Hablitiada para Visttar: 

Grupo de {a Piramide Mayor: ests tormadia pot 
tun gran besamenta de cuerpos excelonedcs. 

(Cara Norte:ain se pusde mpreciar los taludes de 
bos cusrpos 

Cara Este: on su parte se observan restos da to 
‘que fue une habitacsin 

Cara Oeste: 3 la mejor conservada tiene seis 
‘cuerpoa superpuastos, on la parte cantial hay una escatnats 
Area no Habilltada para Visiter 

Grupo Sur: en este grupo hay varios monticutes 
Grupo Oeste: #st4 formado por un besemento 

fectanguiar 
Grupo Noroeste: esta consttuido por 

monticulos. 7 (a
h:



aR BAPE VUE SAN FELIPE LOS ALZATI 

j tu ° 
Reencuentro 

— eos Pasado! 
San Felipe los|Alzati... ; 
el conjunto ce an eens 
que form6 parte de la frontera oriente 
del sefiorio Pufhépecha; disfruta de las 

diferentes Zonas Arqueolégicas del 
Estado de Michoacan. 

Arqueologia  
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Presupuestos 

15.000 Carteles 45 x 68 cm. en Papel Couché de 225 grs.. $ 35.000.00 

30.000 Folletos 27 x14 cm. en Papel Couché 90 grs........... $ 42.000.00 

Anuncio de prensa (en el Suplemento Dominical del......... 

Periédico Excelsior Pagina Completa)..........c:ccccscseseeees $ 54.000.00 

Anuncio de Revista (En la revista Arqueologia Mexicana ). $ 75.000.00 

Espectacular 3 x 7 mts. (5 diferentes Zonas)..........cccccee $ 75.000.00 

Honorarios de disemio...........cccccccccssscsssscsceesscccesesanceveestrareerss $ 28.000.00 

Total. $ 309.000.00 

Nota: La campaiia se llevara a cabo durante un periddo de 6 meses. 
Estos presupuestos son de Junio de 1997. 
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Conclusiones 

tanto cultural como turisticamente, se logra como resultado, esta campana 

promocional que tiene como objetivo principal el dar a conocer la existencia 
de las diferentes zonas arqueolégicas del estado de Michoacan, ademas de hacer 
una invitaci6n al turista para que visite nuestras bellezas arqueolégicas, asi con 

esta campana promocional se logra dar una mayor difusién a nivel nacional. 

T omando en consideracién la importancia que tienen las zonas arqueolégicas 

Esta campana se basa en diferentes medios de promocién como son el cartel, 
el folleto, anuncio de revista, anuncio de prensa y espectaculares, en donde se le dié 
una imagen grafica llamativa, actual y llena de colorido relejando asi de una forma 
precisa y agradable las caracteristicas de estas zonas. 

Es por esto que se concluye que esta camparia promocional cumple con los 

requisitos visuales graficos para obtener el mejor de los resultados.
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