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Introduccion

En el curso de la historia, el ser humano ha experimentado
la necesidad de comunicarse con los demas, lo cual lo ha llevado
a crear diferentes formas de expresién entre las que destaca la
expresién grafica que a su vez abarca casi toda expresion visual.

El Disefno Grafico estudia esta expresién grafica y pretende
comunicar un mensaje dentro de un entorno con la intencién de
captar la atencién del receptor y contribuir a su mejor desarrollo
dentro de la sociedad. Entre las 4reas mas importantes estan la
publicidad y la promocién las cuales se dirigen a un estrato
social bien delimitado.

La publicidad como medio para atraer la atencién y
comunicar las caracteristicas de un producto, servicio o sitio,
resulta infalible utilizada correctamente como en los programas
promocionales adecuados. La creacion de una imagen turistica
aplicada en articulos promocionales funciona como un elemento
efectivo que promueve y refuerza la presencia de un lugar dentro
de un espacio y gusto.

Tomando en cuenta los aspectos anteriores y haciendo
referencia de las necesidades que cualquier proyecto de disefio
debe satisfacer, es preciso contemplar el panorama que rodea
cierta situacién mencionando los pasos que se siguen durante el
proceso de investigacion y los resultados obtenidos de la misma
hasta concluir con la resolucién de una propuesta.

En Patzcuaro existen atractivos de importancia que se
prestan para realizar una imagen turistica y un proyecto completo
que resalte sus atractivos para ser plasmados de manera gréfica
que promocionen al lugar. El contenido de este documento
incluye los aspectos que son necesarios para sustentar la
realizacién de dicha imagen, como ios antecedentes y situacién
actual que rodean a Patzcuaro y la entidad en donde se localiza,
sus principales atractivos turisticos, las herramientas de disefio
disponibles, las consideraciones de turismo y publicidad, etc.

Este trabajo expone los aspectos mas importantes que
intervienen en un problema, con la presentacién del desarrollo
y conclusiones de los mismos. Durante este proceso se observan
algunos hechos que resultan importantes de conocer por todos
aquellos que se interesen en la realizacién de un proyecto de
disefo.
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Problematica y objetivos

En cualquier sitio turistico existen diferentes formas de
ofrecer un recuerdo representativo del lugar que se visito,
Patzcuaro ofrece articulos gue promocionan a la ciudad, aunque
éstos no representan una posibilidad realmente atractiva
provocando que la mayor parte de los turistas prefieran las tipicas
artesanias. ‘

También se observa un rezago y desorden en las diferentes
imagenes turisticas aplicadas hasta la actualidad; esto se hace
muy perceptible al analizar la oferta de articulos promocionales.
Por lo anterior es posible mencionar algunos aspectos que
caracterizan este problema:

1- en laimagen que se ofrece a los turistas
no se aprecia una verdadera unificacién,
2- no se han tomado en cuenta las
necesidades que’ una imagen aplicada en
articulos promocionales debe satisfacer,

3- ensumayoria, los articulos e imagenes
que se venden son poco innovadores,

Esta situacion afecta de diferentes
formas, por ejemplo, los turistas no
pueden adquirir un recuerdo suficiente-
mente atractivo y representativo, Patzcuaro
carece de una imagen turistica que ilustre
la mayor parte de sus atractivos, y las per-
sonas que viven de producir y vender sus
articulos no obtienen una remuneracién
econdmica suficiente.

Por otro lado existe una causa de la problematica ante-
rior; las instituciones creadas para satisfacer las necesidades del
turismo han descuidado este aspecto dejandolo en un plano
secundario sin darse cuenta de los beneficios que una imagen
turistica unificada plasmada en articulos promocionales puede
significar.

No hay que olvidar que a falta de una imagen atractiva
Patzcuaro corre el riesgo de ser poco relevante para {os turistas
que lo visitan, y asi disminuye la posibilidad de que éstos
transmitan sus experiencias a otros posibles visitantes.

Como respuesta a la poca atencion de las dependencias
de turismo para resolver este problema, se han realizado proyectos

Centro de Ia civdad
Pitrcuare, Mich,



independientes pero muy deficientes, por lo que se deduce que
hace falta un estudio serio que profundice sobre los
requerimientos que el turismo exige.

El objetivo principal es el de crear una imagen turistica
de Patzcuaro que lo promocione en forma mas directa y bien
unificada. Ademas:

¢+ se pretende dar a conocer algunos atractivos que por alguna
razén no se han considerado dentro de las aplicaciones actuales
de articulos promocionales.

¢ brindar al turismo una opcién mas atractiva que cumpla
como recuerdo de la visita a Patzcuaro.

* motivar al turista a que compre y conserve los articulos
promocionales que contengan la nueva imagen.

Imagen de Péitzcuaro
aplicada en playeras
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Michoacan

GEOGRAHA

El estado de Michoacan esta ubicado en |a parte oeste de

la repablica mexicana. Su extensién territorial es de 59 800 km2

lo cual representa el 3.03% de la superficie total de la nacién.
Su litoral en el Océano Pacifico alcanza . 1A ;
© 7 o ’GUANAJUATO -

QUERETA

una longitud de 187km. Los estados que
colindan con Michoacén son: Jalisco y
Guanajuato al norte, Querétaro al noreste,
el estado de México y una parte de
Guerrero al este, otra parte de Guerrero
hacia el sur y Colima y parte de Jalisco al
oeste,

Michoacan, para facilitar la
localizacién de algunas regidnes o
ciudades de su interior, se divide en cuatro
zonas:norte, sur, centro y tierra caliente.

Son importantes de considerar las
caracteristicas del suelo y el clima
dominante en la regién para conocer las
condiciones en las que viven sus
habitantes, y para esto se analizan la
orografia del suelo, el sistema hidrografico
y el clima en el estado.

OROGRAFIA

Hacia el norte no se observan : é

irregularidades del suelo de importancia, Costa de Michoacén
aunque dentro del estado se cruzan dos grandes cordilleras, la '
del centro y la del sur. La sierra del sur forma parte del eje
volcanico que se desprende del Nevado de Toluca dando origen
a las sierras de Tialpujahua, Angangueo y Zitacuaro.
Hacia el centro, al noreste de Morelia, reposa ef volcan
Quinceo que cuenta con 3324m de altura. Uno de los picos
volcanicos que registra mayor altitud en la regién occidental de
Meéxico, es el Nudo de Tancitaro con mas de 3800m de altura.
De él se desprende la sierra de Paracho que a su vez da origen
a la de Nahuatzen .
También se desprende del Nudo de Tancitaro la sierra de
Acahuato que termina en Uruapan; el Paricutin, se encuentra
dentro de ésta.




En Tierra Caliente, existen otras formaciones de origen
volcanico; en la Huacana, se aprecia el llamado cerro del chi-
vo, el hortigal y el cerro del jorullo.

En la Zona suroeste junto a tierra caliente, se localiza la
sierra de Coalcoméan que aloja en sus alrrededores a los municipios
de Tumbiscatio, Arteaga, Aguililla, etc...

HIDROGRAFIA

Gran parte de Michoacan cuenta
con una vegetacién y ecologia en general
muy diversa, gracias en parte, a su basto
sistema hidrogréfico que se compone de
manantiales, rios, arroyos y lagos
principalmente.

Las tres grandes vertientes que pasan
por el estado son: la del Norte que parte
del Lerma que llega a los lagos de Cuitzeo
y Chapala, la del Balsas y el Océano
Pacffico.

Cascadz de fa Tzardracua al
centro def estado El rio Lerma nace en el estado de México rodeando a

Michoacan por el noroeste en lo que marca un limite natural

con el estado de Querétaro, después pasa a los estados deJalisco

y Guanajuato limitando a los estados. El lago ce Cuitzeo colinda

con Guanajuato y tiene como particularidad que sus aguas son

saladas y con poca profundidad, al poniente Fay un limite natu-

ral con Jalisco marcado por el rio de La Pasién, el cual pertenece
Lago de Péizcuaro a Michoacén parcialmente.

En la regién notte del estado se
localizan las lagunas Verde y Larga, la-
guna Zimiteo, La Magdzlena, San juanico,
Tacétzcuaro y el lago de Camécuaro que
por cierto es de los mas pequefios.

Los atractivos lagos de Patzcuaro y
Zirahuén estan en la zcna centro, en una
de las regiones turisticas mas visitadas por
todo tipo de personas.

La vertiente del r o Balsas corre en
direccion de este a oeste encontrando en
su curso a la magna presa del Infiemillo y
llegendo a su fin en el Oceano Pacifico.

La tercer vertiente estd representada




por el rio Coahuayana que nace en Jalisco
y pasa a Michoacan, hasta desembocar
en el Pacifico en lo que se conoce como
la Boca de Apiza. Este rio delimita de forma
natural a Michoacan con el estado de
Colima.

Ademas de los rios y lagos, se
cuenta con una importante red de
manantiales de aguas termales distribuidos
sobre todo al norte de la entidad. Los rios de menor importancia Presa infiernillo
solo abastecen ciertos municipios ya que no alcanzan a recorrer
grandes extensiones.

CLIMA

El clima de esta regién del pais puede considerarse como
agradable a reserva de algunos sitios donde
puede causar problemas.

Las temperaturas mas altas se
registran en la zona de tierra caliente y la
costa con un promedio de 30 grados cen-
tigrados, las mas bajas se presentan en las
partes montafiosas con lecturas que en
ocaciones llegan a los cero grados mientras
que el resto del estado goza de clima
agradable que oscila entre los 15 y 25
grados centigrados.

Los vientos mas frecuentes se
presentan en la zona suroeste y las
maximas velocidades en el noroeste
debido a lo poco accidentado del suelo.
En la zona costera son comunes los vientos
que presentan caracteristicas huracanadas.

Las principales variaciones de
temperatura dentro del estado se agudizan
a consecuencia de la tala inmoderada de
muchas zonas boscosas de la regién y a la : e
construcion de algunas industrias que alteran el curso normal Zona boscosa
del ecosistema silvestre.




HISTORIA

Michoacan, a diferiencia de otras regiones del pais, es un
estado privilegiado entre los privilegiados pues es rico en aultura,
tradiciones, folklore, artesanias, bellezas
naturales, etc...

Hoy se nombra “Michoacén de
Ocampo”, pero los Aziecas lo conocian
como “Lugar de Pescadores”. Nombre
atribuido a que sus primeros pobladores
se dedicaban principalmente a esta
actividad.

La calurosa costa. la abrupta y fria
sierra, los fértiles valles, los acogedores
lagos y los abundantes rios son parte del
espectacular paisaje quz posee el estado,
sin dejar de mencionar la variedad
agricola, diversidad de la fauna y
abundante produccién pesquera.

Familia de pescadores : Otro atractivo que merece un apartado especial y del
cual se habla con profundidad mas adelante, e3 la basta tradicién
artesanal.

Vasco de Quiroga y Fray Juan de San Miguel fueron dos
monjes cristianos que en sus tiempos fundaron hospitales, en
donde se reunia a los indigenas, para enseiarles la doctrina
cristiana ademas de las artes y algunos oficios. Desde entonces

Feria artesanal la artesania michoacana ha cobrado fama
: nacional e internacional con los trabajos

a base de madera como lacas y tallados,

muebles, piezas textiles, ceramica, etc...

Otra forma en que se ve reflejada la
riqueza de Micho-acan, son las fiestas,
tradiciones y costumbras de tipo pagano
6 religiosas que se celebran con gran
colorido y entusiasmo por parte de la
gente. ’

Entre las celebraciones mas
importantes durante el afio, estan las




procesiones de Semana Santa, del Dia de
Muertos, fiestas en honor de los Santos
Patronos, ferias artesanales, agricolas,
ganaderas y comerciales; la mayoria
amenizadas con musica, bailes y juegos
artificiales.

La historia formal comenzé
cuando, hace cientos de afios, un grupo
de inmigrantes fundé sus pueblos a las
orillas del actual lago de Patzcuaro.
Mucho tiempo después empezé la ‘
colonizacién que tubo su desarrollo inicial ? . R
en lo que hoy es Morelia. El Porfirismo dejé mayor huella en la Procesion
zona de Nueva ltalia y la época moderna es visible en casi
cualquier parte, salvo algunas poblaciones en que la modernidad
no ha podido establecerse con solidez, con la construccién de
vias de comunicacién, grandes ciudades, modernos aeropuertos
y la influencia de los medios masivos de comunicacién.

Desde sus inicios, los Purhepechas controlaron un basto
territorio hasta que liegaron los espafioles; extendieron sus
dominios a la mayor parte del occidente de México.

Los origenes de este pueblo son un misterio hasta la
actualidad. Los principales grupos se establecieron en las zonas
lacustres del area. El pueblo Purhepecha tubo una trayectoria
guerrera desde sus inicios, y sus expediciones llegaron hasta a
regiones tan lejanas como Nuevo México. Economicamente

Las Yécatas de Tingambato



dependieron de la pesca y se dedicaron a la caza, recoleccion y
agricultura.

La forma de gobierno se regia por las decisiones de un

monarca que se denominaba el Caltzontzin 5 “El sefior de las
innumerables casas”.

A pesar del poderio Purhepecha, estos se hallaban
divididos en tres grandes reinos 6 mandos: Pitzcuaro, lhuatzio
y Tzintzuntzan.

A lo largo de 1a historia del dominio Purhepecha se conoce
de laexistencia de 17 gobernantes, entre los cuales, el rey Tariacuri
fué el mas sobresaliente ya que logré el maximo esplendor de su
pueblo haciendo que sugiera como la maxima potencia del
ocidente de México en su tiempo.

Los Purhepechas tubieron un desarrollo cultural tal, que
permitio que sobresaliera entre otras civilizaciones
mesoamericanas. Uno de los razgos por los que se puede hacer
esta afirmacién, fué la manera de edificar sus centros
ceremoniales, ya que construyeron grandes plataformas como
base y sobre ellas afiadieron construccions cénicas en forma de
piramide conocidas actualmente como las
“Yacatas”.

Este pueblo desarollé6 muy
habilmente el trabajo realizado a base de
madera, por su abundancia en la regién,
el cual se maneja de muy distintas formas
en la tipica artesania Michoacana.

Hoy, ya no es posible admirar las
obras que se realiza-ron sobre el Arte
Plumario que apreciaron los aztecas y
sorprendié a los primeros espafioles que
llegaron a la zona.

Otra actividad artesanal que no tiene
comparacién y que compite con las
mejores culturas de América que
desarrollaron esta técnica, es la alfareria.
Alfareria Finalmente hay que mencionar que se han encontrado evidencias

del manejo de la metalurgia desde tiempos muy lejanos, aunque

esta actividad nunca alcanzd los niveles de otras civilizaciones.




FIESTAS POPULARES

Para el goce de los turistas y en beneficio de la cultura,
en Michoacan se conservan de una manera casi religiosa las
tradiciones y costumbres de su pueblo. Todos los eventos festivos
tienen un toque muy autéctono que hace de estas celebraciones
una experiencia unica.

A continuacién se presenta una lista con las fechas y
lugares donde se efectdian las fiestas populares mas importantes
del estado.

Enero
1 ¢ Fiesta de afio nuevo / lhuatzio, Nocupétaro, Ocumicho
6 ¢ Fiesta de los Santos Reyes / S. Juan N. Parangaricutiro,
lhuatzio, Alvaro Obregén, Ocampo
8 ¢ Fiesta civica / Huandacareo
1+ Fiesta civica /Papatzindan
12¢ Fiesta de la Virgen de Guadalupe / Ecuandoreo, Mariano
Escobedo, Yerba Buena
Concurso artesanal de carrizo / Irancuataro
14¢  Fiesta del Santo Cristo Redentor / Tingambato
22Fiesta de! Sefior de la Misricordia / Jaracuaro
23+ Fiesta de San lldefonso / Tarétan :
24¢  Fiesta de la Virgen de la paz / Indaparapeo Procesién de cristos
25¢  Fiesta del Santo Nifio / Numaran
28¢ Concurso artesanal de alfareia y textiles / Cocucho

Febrero
1 ¢ Fiesta del Sefior del Rescate / Tzintzuntzan
2 + Fiesta de la Candelaria/ Apatzingan, Arteaga, Huaniqueo
Concuso artesanal de textiles y madra / Tzirio
5 ¢ Concurso artesanal de textiles / Zitacuaro
14+  Fiesta religiosa / Jacona
18¢  Fiesta tradicional con feria / Santa Ana Maya

Marzo
19¢  Fiesta profano-rligiosa / Zinapécuaro
Fiesta de San José / Coahuayana y Ornelas
21+ Fiesta de la primavera / Tocumbo y Jungapeo

Bailable

Abril
18+ Fiesta del Sefior de la Clemencia / San Agustin del pulque



Mayo
3 ¢ Fiestade la Santa Cruz / Angangueo, los Copales, Hidalgo,
Tanaco
15¢ Fiesta de San Isidro labrador / Chavinda, Tangamandapio,
Ziracuaretiro, Maravatio
31e Fiesta del pino / Pénjamo

Junio
13¢ Fiesta de San Antonio / Charapan
24¢ Fiesta de San Juan Bautista / Maravatio, Prépero, Uruapan
29¢ Fiesta de San Pedro / Bocaneo, Caracuaro,
Churumuco,Ocumicho, Venustiano Carranza

Julio

4 sFiesta de la Virgen del Refugio / Brisefias

16 eFiesta de la Virgen del Carmen /
Tlalpujahua

22 sFiesta de la Magdalena / Quinceo,
Uruapan

25 eFiesta de Santiago Apostol /
Angangueo, Capula, Chilchota,
Sahuayo, Ario de Rosales, Taretan,
Tingambato, Uruapan

Fiesta de Santa Ana / Turicato y Zacapu

¢ Primer domingo- Fiesta de la Preciosa Sangre / Quiroga

Virgen del Carmen 269

Agosto

6 ¢ Fiesta del Santo Cristo de la Lampara / Charo

12¢ Feria de Santa Clara de Asis y la Virgen del Sagario/ Villa
Escalante

15¢ Feria de la Asuncién de la Virgen / Marelia, Paracuaro,
Paracho, Tangancicuaro, Tnguindin, jungzpeo

24¢  Fiesta de San Bartolomé / Cocucho y Alvaro Obregon

25¢ Fiesta de San Luis Rey / Nahuatzen

31¢ Fiesta de la Virgen de los Remedios / Zitacuaro

Septiembre
8 ¢ Fiestade la Natividad de la Virgen / Arantepacua, Capula,
Cuanajo, Jacona, Nahuatzen
12¢ Fiesta de la Virgen de Guadalupe / todo el estado
Virgen de Guadalupe 169  Fiesta del dia de [a Independencia / todo el estado
21¢ Fiesta de San Mateo / Ahuiran
29¢ Fiesta de San Miguel Arcangel / Ctaro, Tlazazalca,




Uruapan
30¢ Fiesta de San jJerénimo / Aranza
Feria en honor de josé Maria Pavon / Tecario y Poturo

Octubre
3 ¢ Fiesta de Santa Teresa / Papatzindan
4 ¢ Fiesta de San Francisco de Asis / Cuanajo, Cheran,
Ihuatzio,Jiquilpan, Pichataro, Tarecuaro, Tuzantla, Uruapan
7 ¢ Fiesta de la Virgen del Rosario / Yurécuaro
18+ Fiesta de San Lucas / Aporo, Tiquicheo, San Lucas Pio
22¢ Feria de la Constitucién de Apatzingan / Apatzingan
24¢ Feria tradicional / Cueneo
Concurso de danza y coros / Uruapan
28 ¢ Fiesta de San Simén / Angangueo

Ultimo domingo ¢ concurso y tiangis artesanal de alfareria / Fiesta de Cristo Rey
en Patamban

Patamban (F. de Cristo Rey)

Noviembre
1 + Conmemoracién de todos los Santos y fieles difuntos /
Queréndaro, Zinapécuaro, Cocucho, Hidalgo, thuatzio,
Paracho, Tzintzuntzan, Ziticuaro
16¢ Fiesta de Santa Catarina / Lagunillas
Fiesta de 1a Virgen del Rosario / Apo del Rosario
Feria del platano / Zitdcuaro )

Diciembre
8 ¢ Fiesta de la Purisima Concepcién /
La piedad y Yurécuaro
12¢  Fiesta y Feria en honor de la Virgen |}
de Guadalupe / Alvaro
Obregén, Anangueo, Capula, Cotija,
Cuanajo, Chavinda,Chinicuila,
Zamora,thuatzio, Jiquilpan, Sahuayo,
Tancitaro

Algunas festividades que no tienen una fecha fija, debido Danza de viejitos

a que el dfa en que se |levan a cabo tienen que escogerse segiin
las actividades de los habitantes, son: el carnaval,
representaciones teatrales, las danzas de los viejitos, Ferias y
bailes populares, celebraciones en torno al Miércoles de Ceniza,
representaciones, rezos, ofrendas, procesiones, danzas y ritos
del Domingo de Ramos, ef dia de Corpus Christy y otros eventos
de menor trascendencia.



Tradicién y artesania

Moldeado a mano

ARTESANIA

La artesania en la cultura purhepecha
es tan antigua como sus primeros
pobladores, por tal motivo es tan basta y
fundamental.

El arte popular y las tradiciones
tienen raices muy profundas por lo que
resulta imposible considerarlas como dos
actividades ajenas entre si.

La habilidad de la gente de
Michoacéan para trabajar los elementos
que la naturaleza les proporciona ha
existido siempre, aunjue no se puede
pasar por alto la dedicacién de algunos
| personajes para resalta-la aun mas.
TR s Vasco de Quiroga, es un bello
ejemplo de la dedicacién y esfuerzo realizado para destacar la
sensibilidad nata que los artesanos demostraban. Este ilustre
personaje logré incorporar a las técnicas de los indigenas,
influencias que los espafioles traian desde Europa.

Los artesanos han evolucionado al grado de tomar
tendencias de disefiadores, escultores, arquitectos, decoradores
y artistas en general de la época contemporénea.

La artesania michoacana se distingue
por su colorido, manejo de elementos,
imaginacion y destreza que presenta un
trabajo terminado.

Alfareria y Ceramica:

Debido a la gran tradicion y evolucién
que este apartado de la artesania presenta,
actualmente se combinan con perfecta
armonfa los métodos de tabajo antiguo con
el moderno.

i : La mayor parte de las piezas que se
producen actualmente, se moldean a mano a excepcion de
algunos trabajos especiales en dnde se usan moldes de yeso
principalmente con el vidreado, brufiido y la alta temperatura.
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Los principales centros de
produccién son: Tzintzuntzan, Cocucho,
Zinapécuaro, Patamban, Capula,
Zitacuaro, San José de Gracia,
Tlalpujahua, Morelia y otros con una
produccién menos importante.

Cobre, Latén y Bronze:
A pesar de no desarrollar al maximo la
metalurgia, como otras técnicas, el trabajo _
en cobre martillado, ha dado la vuelta al .
mundo. Las piezas que se han realizado desde tiempos muy Cobre martillado
lejanos son los cazos de diferentes tamafios y para diferentes
usos, platones decorativos objetos de uso religioso, como
esculturas de imégenes, e infinidad de objetos en miniatura que
tienen poco o nulo uso practico. La escultura en cobre y bronze
ha ganado concursos internacionales gracias a la destreza de
sus creadores.

El lugar donde se origina este peculiar trabajo, es Santa
Clara del Cobre, sin embargo se distribuye en muchas ciudades
del estado.

Hilados y tejidos:
El trabajo textil tiene una tradicién dentro de la cultura

purhepecha tan arraigada como la alfarerfa. Se distingue por la

realizacién de disefios muy coloridos y vistosos o muy sobrios,

segln el uso que se destine a cada prenda. Dentro de los graficos Pieza textil
que se utilizan para complementar los
diferentes disefios, predominan los que
toman algin elemento de la naturaleza.

Las prendas que tienen una mayor
demanda y uso practico son los rebozos,
sarapes, fajas, manteles, prendas de vestir,
cobijas, etc... todos se haen a mano con
telares de cintura, telares de pedal o con
modernos telares mecanicos.

Los centros productores de estos
articulos se distribuyen por toda la meseta
tarasca en Patzcuaro y Uruapan,
atendiendo a clienes potenciales de la in-
dustria restaurantera, hotelera y turismo
en general.




Forjado:
Desafortunadamente estos productos no son muy populares y si
cuentan con un mercado, reducido pero seguro: la industria
mueblera; el proceso que se sigue para elaboar este tipo de
acabado se hace con hierro al rojo vivo moldeado a base de
golpe de martillo y posteriormente fraguado para su terminado.

El metal se utiliza solo o en combinacién con maderas de
diferente calidad para dar diferentes acabados y su apariencia
rastica lo hace ideal para decorar todo tipo de edificaciones.
Tienen mayor aceptacion los muebles y {os detzlles como marcos,
molduras y otros ornamentos arquitecténicos.

No existen regiones bien ubicadas en donde se ofresca
éste tipo de trabajos.

Metales preciosos:
Los materiales mas utilizados en la
elaboracién de joyeria y otros ornamentos,
son el oro y la plata, con los que se
elaboran piezas muy finas y con diferentes
grados de calidad.

Las piezas pueden estar tan bien
acabadas, que realmente pueden ser
verdaderas joyas colecionables dignas de
formar parte de elegantes exposiciones o
listas para ser expuestas en alguna galeria
de exhibicion.

Los lugares que se distinguen por el
grado de perfeccién que alcanzan sus
joyas, son: Patzcuaro, Zitacuaro,
Tlalpujahua, Huetamo y Tierra Caliente.

Maderas y lacas:
Aunque no sea realizado con madera propiamente, las esculturas
de Pasta de Cafna con motivos religiosos tienen una tradicién de
muchos siglos que poco a poco se esta perdiendo.
Las aplicaciones que con el tiempo han sobresalido, son los
muebles tallados, utensilios practicos y decorativos para el hogar,
las bateas y platos laqueados que han hecho tan famosa a la
artesania de Michoacan, tallas escultéricas y los finos
instrumentos de cuerda reconocidos por su gran calidad que
compite con los mejores del mundo, etc...

Algunos nombres de locadidades donde se trabaja la
madera con diferentes estilos e ingeniosas técnicas, son: Paracho,



Cuanajo, Pichéataro, Patzcuaro, Uruapan,
Zitacuaro, Tlalpujahua, entre muchos
otros.

Tule y paja:
Es digna de admirar la capacidad de los
artesanos que los hace aprovechar todo
tipo de materiales en aplicaciones
fantasticas desbordando la imaginacién.
Con el tule, la cuspata y la paja
realizan juguetes, petates, utensilios para
el hogar, sombreros figuras religiosas y un
sinnimero de objetos hornamentales con
Usos practicos o simplemente decorativos. B
Sahuayo, Tzintzuntzan, la cafiada Guitarras de Paracho
de los once puebios y la region lacustre
son los lugares donde se realiza este bello
trabajo en el que interviene toda la fa-
milia.

Cuero:

La variedad en aplicaci6nes tal vez no es
tan versatil como en otras técnicas ya que
la produccién esta bien definida en unos
cuantos articulos, como los populares
equipales que tienen un aspecto ranchero
o campirano, silas de ontar, prendas de
vestir y de trabajo, calzado, todo con fines
de uso rudo como accesorios de charreria,
casacas, huaraches, sombreros, etc...

los cuales llegan a tener un mercado tan
lejano y exigente como el de Tokio, Paris
o Nueva York.

Jugueteria: IR S R
Ocupa un lugar muy destacado dentro de la artesania tipica de Mochilas de cuero
Michoacan, aunque poco a poco se este perdiendo esta tradicién.
Su elaboracién es sencilla, con ingenuidad y muy
laboriosa. La mayor parte de la produccién se dedica a la
elaboracién de figuras de papel como toritos y mufiecos,
miniaturas, instrumentos musicales y articulos de hornato hechos
con cobre y barro sin pasar por alto una gran cantidad de muebles
miniatura para jugar a las muiecas.



Miniaturas

Mariposas Monarca

En Paracho, Cheran, Nahuatzen,
Tarimbaro, Santa Clara del Cobre,
Ocumicho, Chilchota, Cocucho, y otros
poblados pequeiios se conserva viva la
tradicién de crear éstos sublimes juguetes
para los nifos.

LUGARES TURISTICOS

En todo el estado se encuentran
distribuidos mas de quinientos manantiales
en la conocida “Ruta de la Salud”, asi se
le llama debido a que a muchos de estos
manantiales se les atribuyen propiedades
curativas por sus aguas termales. Los
manantiales mas conocidos se localizan
en balnearios como Atzirnba y Puruandiro.

Otro espectaculo de esta naturaleza lo brindan los géisers
que existen pero en menor cantidad, como los de Ixtlan de los
hervores.Las ciudades que por sus bellezas naturales, tradiciones,
artesanias u otros atractivos se mencionan a continuacién, son
las que tienen mayor importancia dentro de la interminable lista
de poblados de Michoacén.

Angangueo: Es mejor conocido por el Santuario de las mariposas
Monarca conocido por ser el Unico lugar donde= pasa el invierno
esta especie. A causa de la constante deforestacién de los bosques
en esta sierra, se amenaza la supervivencia de las mariposas.

Morelia: Por la importancia que con el tiem>o ha adquirido,
pasé a ser capital del estado quitandole este titulo a la monu-
mental Patzcuaro. Su primer nombre fué Valladolid y parte de
su importancia se debi6 principalmente a
la construccién de varios monumentos du-
rante la colonizacién en lo que hoy es una
caracteristica unica de la ciudad. Morelia
es un Patrimonio Cultural de la
Humanidad por monuméntos como la
Catedral, el Palacio cde Gobierno, el
conservatorio, el Palacio Clavijero, la
Alhéndiga, la casa de as artesanias, el
acueducto, etc...



Uruapan: Uruapan significa “Flor y Fruto”,
durante la conquista sirvié como refugio
para muchos personajes iportantes de la
cultura purhépecha, Fray Juan de San
Miguel fué su fundador y planeé la
contruccion de hospitales donde se
ensefiara la doctrina catélica, ademas de
artes y oficios.

Uruapan es la capital mundial del
aguacate por ser el primer productor de
esta fruta en el mundo. Algunos puntos de
interés son el centro de la ciudad, algunos
barrios y sus iglesias, el Parque Nacional,
la Tzararacua, etc...

San Juan Nuevo Parangaricutiro: Se fundé cuando el antiguo
San juan de las Colchas quedé sepultado bajo las cenizas del
volcan Paricutin. Su principal atractivo lo constituye el Santuario
del Sefior de los Milagros.

Paracho: Situado al centro de la meseta purhépecha tiene clima
frio y conserva intactas muchas de sus costumbres.
Tradicionalmente se trabaja la madera en finos tallados
decorativos y las mundialmente reconocidas guitarras e
instrumentos musicales.

Zacapu: Fué un centro ceremonial purhépecha fundado
formalmente por un frayle, por lo que su principal atractivo, lo
constituyen algunas edificaciones de tipo religiosas.

Carapan: Es muy llamativa la manera cémo su gente ha seguido Parque Nacional
tas costumbres de sus antepasados y con muy pocas Antiguo San juan
deformaciones. Carapan marca el inicio
del recorrido de la Cafada de los Once
Pueblos.

Tangancicuaro: El principal atractivo de
éste municipio esta formado por mas de
mil nacimientos de agua que representan
un gran aractivo para cierto tipo de
pequedas industrias, las cuales se han
establecido en sus oriilas logrando
bneficiarse de éstos.




Patamban: Este pequefio poblado junto con Ocumicho, son
importantes productores de alfreria de gran calidad, la cual cuenta
con un mercado de dimensines al extranjero.

Zamora: Es una ciudad progresista con un crecimiento
econoémico muy acelrado, el cual se refleja er el agitado ritmo
de vida de sus habitantes. La industria y la agricultura son su
principal actividad econémica, ademas es la sede de uno de los
principales centros de investigacién del estado: “el colegio de
Michoacan”.

Jiquilpan, Jacona, Tangamandapio, Tocumbo, Cotija y Zacan:
Se localizan dentro de la zona arqueolégica mis importante del
estado.

Apatzingin: Tiene gran importancia dentro de la vida hitorica
de la naci6én debido a que aqui se firmé la primer Constitucion
mexicana en 1814. Su principal actividad econémica es la
ganaderia por contar con un clima calido y seco.

Coalcomin: Se localiza en la zona de tierra caliente y junto a el
pasa un rio que lleva su nombre, tiene actividad agricola de
importancia y es un punto basico para la extraccién de hierro.

Cuato Caminos: Junto a la costa y cerca de la presa del infiernillo,
presenta clima caluroso haciéndolo apto para la producccion
agricola.

Arteaga: Se rodea de una zona arqueolégica inexplorada y es
una ciudad de paso entre diferentes puntos importantes del centro

y suroeste del estado.

Bahia de Maruata: A pesar del gran litoral del estado, no se han
constrido complejos turisticos con todos los servicios, y esta
bahia representa la mejor opcién por su belleza ain inexplotada.

Caleta de Campos: Es un excelente espacio de campismo gracias
a su clima estable y a que ofrece aguas para la pesca deprortiva.

Los Azufres: Presenta gran cantidad de yacimientos de vapor y
aguas termales, por tal motivo la CFE construy5 aqui una planta
geotérmica y se han instalado campamentos y hoteles junto a
estos manantiales que atraen mucho turismo.




Patzcuaro: En Michoacan se ofrecen muchos atractivos de casi
todo tipo, y Patzcuaro cuenta con unos de los mas bellos que
son su lago, su arquitectura y sus fiestas y tradiciones.

SITUACION ACTUAL

La poblacién de Michoacéan asciende a varios millones
de habitantes y su crecimiento demogréfico se ha visto disminuido
pero no estancado, debido principalmente a la incesante
inmigracion de la gente de alginos poblados poco desarrollados,
hacia los Estados Unidos.

La actividad econémica preponderante se resume en dos
grandes ramas, la agricultura y el comercio; de los cuales se
separa la compra venta de productos, la industria, la silvicultura
y la artesania.

Por su ubicacién geogrifica, es muy importante la
explotacién forestal que en muchos casos se realiza
clandestinamente. El desarrollo industrial se manifiesta en
pequefias fabricas de articulos manufacturados, procesadoras
de alimentos, maquiladoras, etc... Se han construido importantes
plantas eléctricas como la geotérmica de los Azufres.

Bahia de Maruata

»
e ndeir

Plaza principal en Pétzcuaro

Planta geotérmica *“Los
Azufres”



El lago més pintoresco de Michoacan
en Patzcuaro
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Patzcuaro

GEOGRAFIA E HISTORIA

Se eleva a 2,150m sobre el nivel del mar y posee un
clima caluroso pocos meses, mientras que el resto del afio se
siente un ambiente que va de templado a frio. Las ciudades mas
importantes con las que tiene acceso via carretera, son Morelia
y Uruapan; cuenta con un extenso lago que lleva su nombre, y
tiene atractivos turisticos que trascienden al extranjero.

Esta situado en una altiplanicie en medio de la sierra de
Paracho en la zona central de Michoacan,
y su lago posee cinco islas, dos de las
cuales estan habitadas.

Esta ciudad ha sido protagonista de
innumerables sucesos histéricos, debido
en parte a que aqui comienza la historia
formal de la civilizacién purhépecha.
Debido a la larga trayectoria de esta
ciudad, también fué marco importante
durante la colonizacién y la época de la 2 _ ‘
Nueva Espaﬁa. Lago de Pitzcuaro

Patzcuaro significa “Lugar donde se tifie de negro”, es la
ciudad més antigua de la civilizacién purhépecha, ya que se
fundé hacia el aito 1300 d.C.. Aunque tuvo contacto y fué vencido
por los chichimecas, nunca perdié su lenguaje nativo ni sus
costumbres. El rey Tariacuri unifico este pueblo llevandolo a su
maximo esplendor, el cual duré poco tiempo porque vié su fin
a la muerte de éste. Mucho tiempo después, aparecié un hombre
que volvié a unficarlos pero espiritualmente, también repoblé
la ciudad abandonada por los maltratos y masacres de los
espafioles; se conoce como Vasco de Quiroga quien amoé
profundamente a los indigenas cimentando en ellos, las raices Ruinas a orillas del lago
de la familia y vida en comunidad. -
También creé lugares especiales donde se
ensefiaba la doctrina cristiana.

La belleza de Patzcuaro con sus
pintorescos retratos y paisajes, fueron, son
y seran motivo de inspiracién de artistas,
masicos, poetas, intelectuales, etc... para
realizar sus obras.




Tal vez uno de los vestigios mas notables y mejor
representados de la fusién de la cultura espariola con la indigena,
se aprecia en sus monumentos, tradiciones y costumbres,
leyendas e historias. Otro aspecto muy claro que al paso del
tiempo aiin se conserva, son las celebraciones populares como
las de Semana Santa y de los primeros dias de octubre.

FIESTAS POPULARES

Las fiestas populares que se celebran
en Patzcuaro, estan muy ligadas a las
actividades del calendario catélico. Por
tradicion los organizadores y protagonistas
de todos los festejos, son de la comunidad
indigena; por ejemplo, siempre son las
mismas personas las que atienden la
masica, decoracién, bailes, juegos
artificiales, ambientazién, difusién,
patrocinio, etc...

Muertes de cerdmica
Las celebraciones mas importantes son las de semana
santa y las de los Gltimos tres meses de cada aiic, como el 4 de
octubre con la realizacién de procesiones por las calles de la
ciudad festejando a San Francisco con danzas en auditorios
improvisados al aire libre, juegos
pirotécnicos que iuminan el cielo
nocturno, venta de alimentos y la
organizaciéon de una fe-ia en la que se
exhiben y venden productos tipicos para
los turistas.

La fiesta mas conocida por el turismo
nacional y extranjeroes ladel dia 1y 2 de
noviembre, en [a que se honra a todos los

- c santos y los fieles difuntos en la tradicional
Noche de muertos noche de muertos que llega a prolongarse por varios dias. Esta
costumbre se ha convertido en todo un espectaculo lleno de
misticismo, en donde tiene lugar la elaboracién de diferentes
dulces y panes en forma de calaveras, que junto con flores y
veladoras, sirven para adornar los altares en cada lapida del
pantedn. También son muy impresionantes las procesiones que
se hacen por las noches a la luz de cientos de velas; estas




procesiones se prolongan hasta el dia
siguiente, culminando con bailes y danzas
acompafiados de mdsica -y juegos
pirotécnicos. Otros lugares donde también
se practica esta peculiar y colorida
celebracién, son: Tzintzuntzan y Janitzio.

Desde el 30 de octubre hasta el 7
de noviembre se lleva a cabo un
importante concurso y tianguis artesanal
a nivel estado en la plaza Vasco de

Quiroga.

Otro festejo que no tiene mucha
difusién hacia el turismo y que se lleva a
cabo entre gente de la ciudad y algunas
regiones cercanas, es el homenaje que se
hace a la Virgen de la Salud el 8 de
diciembre de cada afo. Esta
conmemoracion inicia con procesiones y
cantos por diferentes calles de la ciudad
hasta finalizar en la iglesia que lleva su
nombre; ahi se celebra una misa que cul- e s
mina en berbena popular en donde se enuenden luces de colores Disfraz en la fiesta de la
se realizan danzas y se organizan comelitones con antojitos 3"
tipicos de la regi6n.

Hasta el mes de diciembre tienen lugar otras dos
importantes fechas en torno al calendario rellgloso. el 25 se
realiza el festejo dedicado al nacimiento J§ N bk
del nifio jesus en la vispera de Navidad,
con representaciones de pastorelas, bailes,
misica, comida, fuegos artificiales y una
feria en la que se vende todo tipo de cosas,
todo alusivo a esta importante fecha para
los habitantes de Patzcuaro.El 30 i 230
concluyen los festejos navidefios y su feria, con un concurso y  Fuegos artificiales
exposicion artesanal.

En semana santa entre los meses de marzo y abril,
Patzcuaro se ocupa por entero a las actividades religiosas de
estos dias, como la tradicional procesién del viernes santo y la
representacién de [a pasion y muerte de Cristo.



ARTESANIA

Patzcuaro por ser uno de los lugares turfsticos mas
visitados en Michoacan, se ve beneficiado con la venta de
artesanias de todas las regiones del estado.

Sus artesanos se caracterizan por el ingenio y calidad
que plasman en cada obra, sin embargo se especializan en pocas
técnicas de produccion, teniendo como
resultado que un gran sorcentaje de la
artesania que se vende en Pétzcuaro no
sea originaria del lugar.

La gran demanda del turismo se
enfoca en la produccién de muebles, tex-
tiles, alfareria, diferentes objetos
decorativos, lacas, joveria y la poco
conocida cererfa.

Joyeria:
Los materiales mas utilizados para la
elaboracién de estas piezas, son el oro y
la plata; es bastante abundante la cantidad
B! de artesanos que realizan disefios que van
N  desde los conocidos pescados y motivos
_ % relacionados con las actividades del lago,
. . hasta elaboradas y fantasticas creaciones
Joyas con coral sacadas de io mas profundo de cada individuo. Son muy famosos
los collares, medallas, aretes, anilios, rosarios y disefio de objetos
especiales en los que se mezclan los materiales puros con
pequefios detalles de vidrio o coral.

El metal se trabaja dandole
diferentes acabados como en los collares
de oro, en los que se incrustan esferas de
plata labrada, rosarios de plata con cuentas
de vidrio intercaladas, medallones con
detalles de oro o plata escarchada,
laminada o cincelada, pequedas
esculturas y piezas de uso religioso, etc...

Perfilado en oro

Lacas (perfilado en oro):

Las piezas mas comunes en esta técnica,
son los platones y charolas decorativas que
llevan paisajes de las diferentes vistas del
lago, la isla de Janitzio y otros dibujos




tipicos que representan pescados, grecas
o bailes.

Para el perfilado en oro se utilizan
delgadas laminillas de 23 k, las cuales se
adhieren a las lacas con pegamentos
especiales mediante presién y utilizando
cuchillos para dar su forma final.

Bordados

Por su ubicacién geogréfica y su frio clima,
Patzcuaro da mucha importancia a la
produccién textil con diferentes tipos de
telas y texturas. Destacan las prendas de
algodén y lana que llevan motivos natu-
rales en una gran variedad de disefios
bordados a mano o con patrones en
maquina. Los sarapes, fajas, servilletas,
manteles, huanengos, camisas, rebozos,
colchas y otros articulos son conocidos por su calidad y belleza. Bordado tradicional

Cereria:
Presenta dos modalidades, la elaboracién de velas en forma
sencilla y la cereria escultérica.

La elaboracién de velas se hace mediante la mezcla de
cera y parafina, que al fuego adquiere una consistencia pastosa,
con la que se baian repetidamente, y las veces que sea necesario
los hilos de pabilo dandoles diferentes grosores, segiin el uso a
que se destinen.

La cererfa escultérica se logra mediante la utilizacién de
moldes de yeso, que tienen formas tan simples como complicadas.
Se elaboran cirios para las iglesias, flores ornamentales y
aromaticas, figurillas, etc... Los trabajos terminados se destinan
a instituciones establecidas o a la venta al piblico como artesania
decorativa, o para ofrendas en el dia de los muertos.

Juegos pirotécnicos:

Es un oficio muy nuevo en comparacién con otras actividades
artesanales. Aunque no es propiamente un trabajo artesanal, se
considera igual o mas laborioso que el oficio mas dificil, debido
a las figuras y formas que se pueden realizar y a que no se puede
aceptar margen de error en su elaboracién.




Comunmente se exhiben en la mayor garte de las fiestas
populares para dar un mayor lucimiento y espectacularidad a
éstas.

La artesania en Patzcuaro se realiza casi exclusivamente
para la venta, ya que es poco el trabajo que consumen ellos
mismos, esto generalmente se debe a que presenta usos
decorativos que no es del interés de los nativos.

LUGARES TURISTICOS

Patzcuaro es una ciudad pintoresca que presenta en su
arquitectura en general, la fusi6n de la cultura espafiola, con
monumentos e iglesias, con la cultura indigena, bien representada
S—— por el estilo de sus casas y las costumbres de su gente.

Gertrudis Bocanegra En la ciudad se puede realizar un entretenido recorrido a
pie por sus empinadas calles, y al lado ce innumerables
construcciones, fuentes, plazas, comercios artesanales, cafés y
hoteles en donde es posible iniciar una charla tranquilamente.

Monumentos historicos

Casa de los 11 patios: Fué un convento de la congregacion
Biblioteca publica Dominica, también cede del hospital de Sarta Martha, en el
cual se ensefiaba el cristianismo a los
indigenas y se auxil aba a los mas
necesitados. Hoy se puede disfrutar de un
recorrido en sus diferentes patios con
fuentes y tiendas de artesanias. También
sirve como centro artesanal de toda la
region.

Plaza Vasco de Quiroga: Es la plaza
de mayor tamafio, y tiene una
particularidad que pocas ofrercen. Se
rodea de bellos portales, edificios civiles
de tipo colonial y grandes arboles
centenarios. A su alrededor se puede
apreciar el palacio municipal, el hotel los
escudos y la conservada construccon
conocida como la casa del gigante. En el
centro de la plaza se hiergue una estatua
en honor a Vasco de Quiroga.




Plaza Gertrudis Bocanegra: Es una de las més concurridas
por los habitantes de la ciudad, porque frente a ella esta el
mercado, y a un costado la biblioteca pdblica. En este mercado
hay comida y artesanfas para todos los gustos. Esta plaza también
tiene una estatua de Gertrudis Bocanegra, debido a que fué una
gran heroina de la independencia, que nacié en este lugar.

Biblioteca publica: Se instalé en lo que fué un convento
en la congregacién de San Agustin, y es famosa porque alberga
un mural que describe detalladamente la historia de Michoacan.
Cuando se instalé la biblioteca publica, todos los ornamentos
refigiosos fueron extraidos.

Museo de artes populares: Lo mandé construir Vasco de
Quiroga para instalar un seminario, mas tarde aqui se fundé el
colegio San Nicolas de Hidalgo, y actualemente alberga
colecciones de artesanias tipicas de Michoacin como rebosos,
zarapes, articulos de palma, lacas de Patzcuaro-Quiroga-
Uruapan, ceramica, alfareria, méscaras y tal vez la pieza mas
valiosa sea el Cristo de pasta de cafa que data del siglo XVIII.

Fuentes y pilas: Fuente de los guajes
- servia como bebedero y surtia de agua
antes de instalar el agua potable, tenia un
guaje sujeto a un palo que servia para servir
el liquido. Fuente del torito - se construyd
con el mismo objetivo cerca de la iglesia
del sagrario, presenta un cabeza de torito
tallada en piedra y se distingue por una
gran columna en forma de espadana. Pila &
de San M:guel - al igual que las otras tenia el mismo uso, y
contiene una imagen de este arcangel, que la mandé poner Vasco
de Quiroga. Se le atribuyeron propiedades curativas.

Capilla del calvario: El nombre se debe a que su
construccién se realizé sobre la tumba del rey mas querido por
los purhépechas, el gran Tariacuri. Cerca esta el cerro del estribo,
que ofrece una completa vista de la ciudad y del lago.

El humilladero: Esta capilla es la mas antigua de la ciudad,
esta junto al pante6n y ahi se venera al Cristo del humilladero.
Su nombre proviene de la rendicién de los indigenas ante los
espanoles en este lugar.

Museo de artes populares

Pilas



Palacio de Huitzimengari
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Basflica de Ntra. Sra. de fa
Salud

Templo y plaza de San Francisco: El
estilo arguitecténico y decoracion del
templo es romantico, aiqui se encuentra
uno de los poco cristos hechos con pasta
de caia. A la plaza también se le conoce
con el nombre de Jardin revolucién, donde
se tiende un tianguis todos los fines de
semana.

Palacio de Huitzimengari: Su interior es lujosamente
contrastante con la fachada ya que pertenecié al principe del
mismo nombre.

Iglesia y colegio de la compaiiia: Se terminé en el siglo
XVIIl y fué el segundo colegio jesuita del pais.

Ex-aduana real: En sus inicios albergé el convento y hos-
pital de San Juan de Dios afiliado al archihospital del Santo
Espiritu de Roma. Funcioné como aduana en donde se declaraba
el paso de mercancias provenientes de Chira. Su fachada la
componen pilares de madera, dandole un asgécto rastico.

Basilica de Nuestra Seiiora de la Salud: Se levant6 sobre
terreno sagrado para los indigenas. Vasco de Quiroga proyecté
esta construccion colosal, que albergaria 30,000 personas, pero
esta nunca se concluyb. Fué catedral de Patzcuaro, luego
parroquia y posteriormente Basilica bajo las Srdenes del Papa
Pio XI. Resguarda los restos de Vasco de Quiroga.

Iglesia-Hospital de la compaiiia: Fungié como catedral antes de
la construcciéon de la Basilica, y es casi un
museo de reliquias religiosas traidas desde
Europa por los padres de la compafiia de
Jesus.

BELLEZAS NATURALES:

Patzcuaro se rodea de uno de los
paisajes mas hermosos del estado,
enmarcado por sus boscjues y su lago que
dista s6lo 4 km. del centro de la ciudad.



s stanyomny

Pescadores indigenas

- .

El lago de Patzcuaro se eleva a 200m. sobre el nivel del mar, se
considera como el lago més pintoresco de todo el pais, y uno de
los mas hermosos del mundo. Contiene cinco islas, siendo la
mas grande Janitzio, que forma gran parte de esta belleza. Los
pobladores de las orillas del lago realizan artesanias y
confeccionan sus propios elementos que utilizan para atrapar
charales y el pescado blanco; actividad de la cual subsisten.

Janitzio a la distancia parece un pilén de arena, rematado
con una gran estatua del general Morelos construida con con-
creto, mide aproximadamente 35 m. y en su interior se aprecia
la vida y obra de este personaje a través de llamativos murales.

Los habitantes de la isla son amables y serviciales, hablan
el dialécto purhépecha cuando se comunican entre ellos, y se
dedican casi por entero a atender la derrama de turistas,
ofreciendo gran variedad de servicios y comodidades. Su nombre
significa “flor de elote”, aseverando a sus raices puras y
autoctonas. Hay un servicio de barcas de motor para 40 |
pasajeros,que parte del muelle de Patzcuaro al embarcadero de Monumento a Morelos
turismo nacional e internacional sin la necesidad de mucha
difusién, esto, seguramente por las tradiciones dnicas en el

mundo.
Pescado blanco
OTROS ATRACTIVOS
EIRNVESE -}
Comida

Hay muchos restaurantes en la
ciudad en los que se preparan platillos
tradicionales, pero para apreciar y sentir
el verdadero sabor de la comida tipica, se
recomienda asistir al mercado que desde
muy temprano sirve gran variedad de
antojitos regionales como el pozole, ta-
males, corundas, huchepos, pan de guare,




Mercado

sla de janitzio

dulces de calabaza, frutas en almibar, etc...

Desde el mediodia se acostumbra asistir a los portales de
la plaza Vasco de Quiroga para probar las tipicas nieves de
pasta que se elaboran de la manera tradicional, en botes con
hielo, teniendo una gama de sabores que se toman de frutas de
la region. Mas tarde, a la hora de la comida, se apetece dar un
paseo por el embarcadero, en donde se pueden disfrutar como
botana los famosos charales y boquerones dorados. Ahi mismo
se cocina el pescado blanco de diferentes maneras, que
acompanado de un rico caldo “michi” forman una comida
completa.

El gusto por la cocina de Pitzcuaro se reconoce
mundialmente. Es imperdonable dejar de palaclear la tipica sopa
tarasca, variante de la sopa azteca, hecha a base de tortillas,
chiles lapones, ceviche de pescado blanco, pescado blanco en
caldo capeado o dorado, caviar tarasco, quesos y cremas. Todos
presentes en lo mejores gourmets de las cocinas especializadas
del mu
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Turismo

Caracteristicas del turismo en Patzcuaro

Contrario a lo que se piensa, Patzcuaro no depende
econoémicamente del turismo ni de actividades ligadas a este.
Los habitantes de Patzcuaro solo se benefician de algunos
servicios y articulos que ponen a la venta.

El turista acostumbra visitar la ciudad con el fin de
descansar de sus actividades diarias, en Patzcuaro no se ofrecen
activides de tipo deportivas, vida nocturna
o plazas y centros comerciales para ir de
compras, por lo que la Gnica actividad es -
descansar y admirar sus atractivos como '
monumentos y bellezas naturales.

Por lo anterior, las mismas perso-
nas que visitan Patzcuaro, lo han
convertido en un lugar de esparcimiento
y relajacién total.

Nivel Socio-econémico

A visitar la ciudad y sus alrededores, acuden personas de
todos los estratos sociales y presupuestos, ya que por ver no se
cobra asi como dice un dicho popular. Para quedarse y pasar
unos dias es necesario contar con un presupuesto, que personas
con recursos limitados no pueden disponer, y por lo tanto no
pueden hacer este tipo de vacaciones. Esto no solo tomando en
cuenta el hospedaje, sino los gastos que implica mantener una
familia fuera de su casa, porque los precios de alimentos y algunas
distracciones suelen elevarse en cualquier lugar turistico.

En el nivel mas alto se encuentran los turistas que disponen
facilmente de recursos econémicos necesarios para pasar varios
dias y disfrutar de todos los servicios y comodidades que se
ofrecen.

Muchos turistas visitan Patzcuaro como parte de un
recorrido a través de diferentes zonas de la regién. Estas perso-
nas gastan su dinero en ciertos lujos, que en pocas ocaciones
beneficia directamente a la gente nativa del lugar. Quienes se
encargan de atenderlos suelen ser oportunistas de otras ciudades.

Para resumir este punto, segdn las estadisticas, el turismo
que se queda en Pétzcuaro pertenece a la clase media alta, y el
turismo de la clase baja solo pasea por la ciudad sin pasar varios
dias en el lugar.

Paseo por el lago



Edad, sexo y procedencia del turismo

Por las caracteristicas de los atractivos que se aprecian,
el tusrimo oscila entre los 20 afos en adelante, o cual se debe
a que los nifios no pueden realizar actividades que por su edad
les sean llamativas. Los nifios que acuden
como turistas y que se hospedan utilizando
todos los servicios que se encuentran a su
disposicion, - generalmente  son
acompafiantes de personas mayores, COmo
padres o familiares, los cue si encuentran
interesante el permanecer y recorrer los
principales lugares de la ciudad y sus
alrededores.

Turismo nacional de clase

baja Otro aspecto interesante, es que en rara ocasién se observan
grupos de| mismo sexo.
Por lo general acuden parejas de novios o esposos y de amigos
que viajan solos, en familia o en grupo. Por tal motivo es
imposible e incorrecto decir que el turismo tiendle a cierto género,
y lo que si se puede asegurar, es que el porcentaje mas elevado
se refiera turistas de edad adulta.

La procedencia del turista en su mayor oarte, es del pais.
Los visitantes extranjeros registran alrededor de un 20% del to-
tal de visitantes, en parte porque realizan sus viajes solo algunos
meses del afio, y en cambio el turismo nacicnal en cualquier
mes del afio tiene la posibilidad de visitar Patzcuaro.

El turismo extranjero registra un mayor porcentaje en sus
visitas a los museos y lugares hostéricos, mientras que el nacional
se interesa mas por las actividades recreativas y festividades

religiosas.

Lugares de preferencia
En primer lugar de afluencia
turistica, estan los atractivos naturales,
posteriormente y siguiendo un patrén de
lugares mas visitados a menos visitados,
los representan los monumentos historicos
y tiendas de artesanias, los puntos donde
! } se venden antojitos ¥ comida tipica
Tienda de artesanfas registran un nivel de importancia dentro de las preferencias del
turismo, y en Gltimo lugar estan los museos y fiestas populares.




Infraestructura turistica de Patzcuaro

Patzcuaro ofrece los servicios in-
dispensables que un lugar con una
derrama turfstica constante debe ofrecer.
Con el fin de no distorcionar la imagen
tipica y pueblerina de la ciudad, no se
han instalado centro nocturnos en donde
se pueda beber, oir musica y bailar hasta
altas horas de la noche, tampoco se han
construido complejos turisticos ni otro tipo
de diversiones. Los hoteles y comercios
solo se distinguen entre si por su tamario
y sus nombres.

La arquitectura de la ciudad conserva un patrén mas o
menos definido, lo que resulta atractivo al recorrer la ciudad.
Los anuncios y nombres de establecimientos, solo pueden ser
de un estilo y tipo de letra, en el mismo color y colocados casi
de fa misma manera. Los colores que predominan en el paisaje
urbano son las blancas paredes de las casas, la tipografia negro
con rojo y los bellos tejados de barro rojo. Lo anterior, sin duda
es parte fundamental del encanto de Patzcuaro, dentro de la
infraestructura urbana que se ofrece a los
turistas.

Para aquellos que desean un
descanso y aislamiento total, lo
encuentran en bosques y a las orillas del
lago en pequeiias cabanas, bungalows y
trailer park. Algunas personas utilizan
estos servicios para pasar algunos dfas,
semanas y hasta meses de descanso total.
Cuenta con un muelle desde donde salen
lanchas que rrecoren el lago hasta la isla :
de Janitzio. Muelle

Patzcuaro cuenta con una infraestructura turistica que
adn no esta muy desarrollada ni dotada de altos niveles de
calidad, resultan poco més que indispensables para los gustos
exigentes. Para comer cuenta con un mercado, restaurantes,
fondas, loncherias, juguerfas, cafeterfas y bares. Para hospedarse
hay hoteles con servicios que van desde la clasificacién de cuatro
estrellas hasta los mas econémicos, cabaiias y bungalows con
cuartos, cocineta y bafo. En los de mayor tamafo hay varios



Playeras promocionales

Recuerdos artesanales

cuartos, cocina completa, sala, barios, estacionamiento y algunos
con vista al lago, y trailer park con agua potable, energia eléctrica
y amplios estacionamientos.

Lo que Pitzcuaro ofrece como recuerdo de la ciudad

Aunque parezca un poco extrano,
en Pétzcuaro no se ha creado un imagen
turfstica unificada aplicada en articulos
publicitarios, que puedan representar un
recuerdo y lo promocionen al mismo
tiempo. Esto se debe en gran medida, a
que su implantacién podria verse como
un desplazamiento de los articulos
artesanales producidos por los indigenas
de la regi6én, dando preferencia a
inversionistas y empresarios haciendo a
un lado a los nativos de la region.

La produccién de articulos publicitarios, se limita a
playeras, calcomanfas y llaveros; principalmente playeras. En
contraste, las artsanias con mensajes e imagenes alusivas, son
muy variadas.

La artesania que se presenta como parle de la identidad
de Patzcuaro es muy llamativa, porque er. su elaboracién
participan totalmente los indigenas que lo habitan. Sin orden de
importancia, a continuacién se presenta una lis:a de algunos
productos que seofrecen:

*Tarros y tazas de cerdmica que presentan ilustraciones hechas
con pincel, de panoramicas del lago y la isla de Janitzio.
¢ Sombreros, abanicos y otros objetos de palma que llevan
inscripciones bordadas con estambre.
¢ Pequeiios mufiecos de trapo que muestran la vestimenta de
las guares, las cuales se montan en las tipicas balsas y
extienden redes de pescar en miniatura.
¢ Llaveros, lapiceros, servilleteros, y otros articulos de madera .
tallada con el nombre de Patzcuaro plasmado quemando la
madera.
Textiles de lana y algod6n con grecas tipicas.
Redes para pescar con uso decorativo exclusivamente.

- <






54



Disefio Grafico
Concepto

El Disefio Grafico es la transformacion de ideas y
conceptos en una forma de orden visual y estructural, esto es,
crear, transformar y retomar elementos para satisfacer una
necesidad de comunicacién con la intencion de estimular una
respuesta especifica, a diferencia de la produccién artistica que
su dnico propdsito es el de expresar los sentimientos del autor.

Una comparacién chusca que pretende explicar el trabajo
del disefador, lo asemeja a un prestidigitador que muestra todas
sus habilidades manipulando varios elementos y conceptos a la
vez para disponerlos en cierto espacio.Las primeras
manifestaciones de Disefio Gréfico se producian artesanalmente,
por los miembros de gremios que unicamente contaban con su
habilidad y algunos implementos rudimentarios. Las primeras
escrituras son un claro ejemplo de los inicios del disefio, porque
se basaban en una organizacién de elementos que expresaban
algo. Utilizaron cuadriculas y lineas para acomodar y dar un
seguimiento a sus escritos.

Antecedentes historicos

Las primeras maniféstaciones de Diseiio Gréfico se
producian artesanalmente por los miembros de gremios que
(nicamente contaban con su habilidad y algnos implementos
rudimentarios. Las primeras escrituras son un claro ejemplo de
los inicios del disefio, utilizaron lineas y cuadriculas para
acomodar y dar un seguimiento a sus escritos.

AN|B;\;\0[~ gt g NOTA
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El Disefio Grafico, como ahora lo conocemos, comenzé
a evolucionar formalmente con la invencién de la imprenta y la
consecuente combinacién de elementos puramente artisticos
con los mecanicos. Las primeras ilustraciones impresas
aparecieron algunos afos después del perfeccionamiento del
invento de Gutemberg.

Escritura griega



Cartel Arte Pop

Sus influencias artisticas provienen
principalmente del movimiento de Artes
y Oficios fundado por William Morris
hacia el afio de 1884. La influencia
inmediata y que tuvo un mayor impacto
en el estilo de disefio que actualmente
conserva algunos de sus aspectos, lo
representé el movimiento de artes
decorativas mejor conocido como el Art
Nouveau. Esta tendencia de estilo, a su
vez retoma elementos de los trabajos
realizados por W. Morris, tendiendo a
utilizar como elemento caracteristico, las
formas curvadas con figuras que flotan en
el espacio de disefio. Posteriormente
surgié una escuela de disefio en Alemania
fundada en 1919 por el disefiador Walter
Gropius, la cual significé el mayor
prededecesor del disefio contemporaneo
y se llamé la Bauhaus.

El termino Disefic Gréfico se utilizé
formalmente a finales del afio 1922 por
William A. Dwiggins. A partir de este
momento se comenzd la produccion en
medios masivos impresos con fines
publicitarios. Tambié1 es importante
considerar que hubieron influencias como
el cubismo, dadaismo y surrealismo
generando variantes en los estilos y
conceptos que hoy se consideran
vanguardistas.

Cuando las tendencias europeas

llegaron a Estados Unidos surgio el Arte Pop e~ la decada de los
60*s y los 70*s. Esta corriente se volcé a la critica de problemas
de la época, como la guerra, las drogas, represién, etc... Debido
a la rapida evolucién de los estilos y la tecnologia que gira
alrrededor del disefio, éste ha evolucionado tanto como en los

ultimos 100 aios.



Funcion

Antes que todo, un buen trabajo de
disefio se logra tomando en cuenta los
recursos que el cliente establece pensando
en todo momento que la primer funcion
del disefiador es mediar las intenciones
de su trabajo con las espectativas de los
consumidores. Dentro de estas intensiones
estan las de comunicar, informar, ensefar,
mostrar, persuadir, agradar, vender,
convencer, de algo a alguien.

Todos los aspectos anteriores se unen para su aplicacion
en los medios masivos de comunicacién impresos o electrénicos,
como el radio, televisién, revistas, libros, cine, periédico, car-

tel, articulos promocionales, etc...
METODOLOGIA DEL DISENO

La actividad en el disefio grafico demuestra que su
principal tarea es la de solucionar problemas y para cumplir
con este propdsito es importante tener un orden y una
secuencia que ayude a que poco a poco se encuentre una
respuesta que garantize su solucién.

Para iniciar, es necesario plantearse claramente el
problema que requiere solucién, estableciendo el area al que
pertenece mencionando algunos hechos que lo rodean.

1 Una vez identificado plenamente el problema, hay
que realizar un enlistado que explique los motivos por los
que se requiere solucionar dicho problema, para
posteriormente poder especificar hasta qué punto y con qué
elementos se piensa iniciar la investigacion, la forma de
trabajar, establecer el tiempo limite para presentar propuestas
y el monto econémico necesario para realizar todo o ante-
rior. Teniendo planteado y bien definido el problema asi como
la forma de trabajar, se procede a realizar la investigacion
mas a fondo que esclaresca el panorama.

2 Se analizan los antecedentes del objeto en estudio
incuyendo los proyectos de diseiio que se hubieran llevado a
cabo. Es muy importante considerar la ideologia y motivacién
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de la empresa al poner cierto prodocto o servicio en el mercado,

asi como saber lo que pretenden con ello.

3 Cuando se adquiere cierto conocimiento de la empresa,
se procede a profundizar en qué es lo que se ofrece y desde
cuiando, para esto, se toman muestras del p-oducto y de los
mercados en los que ha estado. De gran utilidad resulta conocer
la intencién de lanzar un producto, también los precios que ha
tenido y si han existido otros trabajos de diseiio.

4 Los dos puntos anteriores se refieren a la empresa, pero
también se requiere investigar a la competercia; para esto se
estudian algiinos aspectos que sirven como referencia: la
aportacién de disefio que ofrecen, la intencién por la cual se
puso en el mercado, separar sus caracteristicas mas importantes
incluyendo su precio y su disefio anterior, si lo ha tenido.

5 Para finalizar esta serie de cuatro aspectos, es
imprescindible conocer al consumidor que adquiere cierto
producto o servicio.

Es necesario saber las edades, sexo, nivel socioeconémico,

escolaridad, habitos de compra y lo que esperan recivir a cambio.

6 Recopilada y analizada la informacién anterior, es
necesario determinar el propésito que el nuevo disefio debe
cumplir, ademas de diferenciarlo de los de la competencia y los
anteriores que el mismo ha poseido en caso de ser asi.

7 Antes de empezar a plasmar ideas sobre el papel, hay
que reconocer si el producto en torno al cual se recavé toda la
informacioén en realidad sirve para algo, va a gustar o atraer al
consumidor v si su costo de producion es recituable.

8 Se mencionan todos los materiales qque pueden servir
en la etapa de disefio y su disponibilidad. La etapa de disefio
inicia con la elaboacién de bocetos a partir de una lluvia de
ideas. Deshechar todas las posibilidades o bocetos de poca
trascendencia dejando solo unos cuantos de Ics cuales se llavara
a cabo una cuidadosa seleccion.

9 Obtenida la seleccion, se presentar los resultados al
cliente. En caso de ser necesarios, a partir de los bocetos
seleccionados se realizan cambios.

10 Se hace una presentacion de los cambios hechos a los
bocetos preeliminares, solo si se requiere, 1ealizando lo que
sera el diseno finai.

Proceso de un disefio 11 Se aplica el disefio al producto, en distintas maneras,
para establecer la mejor disposicién. Hay que ordenar la
reproduccién del diseiio. Finalmente se reconienda evaluar el
nivel de éxito logrado con el producto puesto en el mercado.




MERCADOTECNIA EN EL DISENO GRAFICO

Concepto

En términos muy generales, la
mercadotecnia propone que cualquier
actividad, que en este caso es de
investigacion y propuestas de disefio,
deben orientarse a encontrar las exigencias
y necesidades de los consumidores para
satisfacerlas de la mejor manera posible;
sin olvidar que todo se encamina a obtener
un beneficio por parte de un productor o
generador de ideas como lo es el disefiador
grafico.

Un disefiador se apoya de la mercadotecnia porque su
trabajo consiste en investigar las necesidades y objetivos que
persigue un cliente, para asi mismo generar soluciones que le
brinden beneficios.

El objetivo de la mercadotecnia es el de producir algo
para después venderlo, y no tener un producto sin saber después
que hacer con el. Otra manera de ver mas
claramente su objetivo, es crear un
ordenamiento de actividades, disefiado
para planificar, promover y distribuir
bienes que satisfagan las necesidades de
un consumidor potencial.

El primer paso de la mercadotecnia
consiste en saber quién tiene la posibilidad
de comprar lo que se piensa ofrecer, es
decir, determinar quienes son los clientes
potenciales. Como segundo paso se debe
descubrir el porqué adquieren los
consumidores cierto producto, y entender
qué los motiva o inhibe para realizar la
compra. El tercer paso consiste en disefiar
un producto que satisfaga especificamente
las necesidades y deseos de los clientes.
Una vez que se llevan a cabo las tres
etapas anteriores, hay que organizar la

Disenador y'su equipo

Mercadotécnia aplicada



distribucién del producto para evitar un posible desabasto.
Posteriormente es necesario convencer a los consumidores, de
que el producto va a satisfacer sus necesidades, utilizando algunos
medios que cumplan esta funcién. Cuando el producto ya esta
en el mercado y se ha informado de su precencia, resulta indis-
pensable garantizar la vida y conveniencia para adquirirlo. Por
Gltimo y para que la investigacién del mercado se cumpla
satisfactoriamente, hay que lograr que el producto o servicio no
se venda solo una vez al mismo cliente, sino que produzca la
necesidad de adquirir otros productos complementarios.

Estrategia de mercado

Es necesario seguir los pasos que a
continuacién se mencionan para lograr que
cualquier lanzamiento tenga un éxito
anticipado.

1.- Hacer un andlisis del mercado
al que se destina cierto producto,
estudiando a fondo la competencia,
enumerando las cualidades del producto
que se va a poner a disposicion de [os
clientes, como se piensa llevar la
distribucién y en qué lugares, y tener
presente la posibilidad de promocionar el
producto.

2.- Fijar cuales son los objetivos para
llevar a cabo la comercializacién del
producto.

3.- Conocer qu? es lo que se
pretende obtener al poner el producto en
el mercado.

4.- Determinar la manera en que se
van a realizar los puntos anteriores.

Producto con una buena
estrategia de mercado



CAMPO DE ACCION Y APLICACIONES

Gillette

Tal vez la actividad ligada con el
disefio que tiene mas antiguedad, es el
disefio de alfabetos y signos que expresaba
cierta idea de una manera organizada. Por
eso se cree que el disefio de alfabetos
simbdlicos y pictéricos ha evolucionado
a actual disefio tipografico, muy
cambiante porque se ha tenido que adaptar
a las necesidades y avances de cada época.
Actualmente el disefio de tipografias, tiene
como fin tnico el servir a miles de usuarios
que las utilizan para satisfacer sus
necesidades de variedad, mientras que
otras se crean con fines bien especificos.

Otra actividad que puede
representar la creacién de un sinntimero
de aplicaciones, es el disefio de simbolos
e imagenes asi como marcas y logotipos.
Teniendo como clientes potenciales a los prestadores de servicios,
fabricantes de productos, industrias, negociantes, etc... de esta
manera también existen disefiadores que se especializan en la
creacién de simbolos que se usan con fines 100% informativos
como es el caso de los sistemas de sefializacién para lugares
publicos, eventos de todo tipo, para las empresas, etc...En cuanto
al disefic comercial, se realizan imagenes de cualquier tipo de
producto para ser lanzados al mercado en los puntos de venta,
stands publicitarios, letreros con imagenes donde se exhibe el
producto, aparadores o empaques. La imagen de un producto
siempre se conjuga con una tipografia que

Tipografia normal

Tipograffa creada

Logotipo
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imégenes. La produccién mas importante

se centra en la creacion de disefio de interiores para libros,
revistas, periddicos, material cultural, catdlogos, informes,
folleteria y otros elementos que manejan texto.

Sefales



Disefio editorial

Disefio por computadora de una in-
terminable lista de elementos que se
utilizan en el cine, {a televisién, la
produccién artistica, en la industria, casi
todos los medios impresos, actividades con
caracter cultural y muct.as otras.

La publicidad y promocién abarca
un extenso campo de astudio con sus
respectivas aplicaciones. Se realizan
conceptos creativos con el respaldo directo
de profesionales como los comunicélogos
o psicélogos para crear todo tipo de pro-
paganda difundida en videos informativos,
artisticos y culturales, programas y
anuncios de televisién, campafas en
anuncios de revistas, periédicos y otros
medios impresos como los articulos
publicitarios, la produccién de anuncios
y spots de radio disefio de etiquetas,
envases y embalajes con sus novedosas
campanas.

TEO 4 OLre
O ELHET™ON

PUBLICIDAD Y PROMOCION EN EL
DISENO

Campaiia Publicitaria

Cada dia, estamos expuestos a una infinidad de mensajes
publicitarios, de los cuales, la mayoria produce algin tipo de
impresién en su momento ,observandose con claridad que una
funcién basica del disefio publicitario es atrzer la atencién al
méaximo de los consumidores.

La mayoria de las campafias publicitarias tienen como
meta principal el llegar al pdblico con una proposicién sencilla
ya que cuando se complican las cosas y se pierde la claridad en
el mensaje, se pierde su sentido y en consecuzncia se pierde el
costoso espacio que ocupé. Ademas de todo esto, todo mensaje
y campana publicitaria debe tener un estilo muy propio que es
el Gnico medio por el cual se distingue de los demas
seleccionando al pablico que se dirige al mismo tiempo.



Se puede decir que toda campaiia publicitaria y su disefio
tiene 3 funciones bésicas: Hacer un anuncio que llame la
atencion, lograr que se entienda con facilidad y rapidez y crear
un estilo que favorezca al producto y lo ayude a identificarse
con ef consumidor. :

Para poder crear un buen proyecto publicitario se
necesitan considerar estos aspectos:

1- Hacer una descripcién completa del producto y su
ubicacién en el mercado.
2- Enumerar los objetivos que se

- SUSCRIPCION POR 6 NUMEROS
pretenden alcanzar con la publicidad. STRSCRIPTION FOR 6155065

3- Ubicar al pablico-objetivo. promocion especiat - N'$100.00
e OF 13 AAMGONES STALDTLEK
4- Crear un concepto en tornc al  ZESracmEna et o
cualgiren todos los aspectos de la
pu blicidad. . . Anuncio de promocitn
5- Mencionar los aspectos que serviran como apoyo del
concepto.

6- Escoger el medio o medios donde apareceré el anuncio.

7- Enfatizar el tono y personalidad del mensaje
publicitario.

8- Asignar un presupuesto base para la produccién de la
campaha.

Promocién dentro de la publicidad

La promocién en ocasiones es
considera como un aspecto minimo de la
publicidad, sin embargo, la promocién
puede manejarse como un aspecto muy
importante dentro de la publicidad, porque
puede arrojar resultados que una campaia
publicitaria por si sola, es incapaz de
producir.

Se puede decir que una promocién <z
tiene éxito cuando a su término, las ventas M u STAN G Ox Uhiatasa 12
registran un incremento comparado con el nivel que se tenia al Anuncio publicitario
empezar. Al utilizar promociones hay que considerar que la sin promocién
tactica de promocionar puede dafiar la imagen del producto a
largo plazo; aspecto que con una campafa publicitaria, tiene
menos riesgo.
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Para la promocion dentro de la
publicidad es basico conocer bien al
mercado que se dirige, para poder preveer
ia respuesta que se espera con su
aplicacién. A diferencia de la publicidad,
poner en promocidn ciertos articulos
como un auto deportivo puede hacer bajar
su imagen ya que el publico al que se dirige
es de un nivel econémico alto que sabe
que es caro adquirirlo por lo que estan
dispuestos a pagar el precio sin la
nesecidad de una promocion.

Para decidir el tipo de campaia a
utilizarse influyen factores muy
particulares como el tipo de producto, tipo
de consumidor, presupuesto de la empresa,
objetivo que se persigue, situacién
geografica donde se pretende lanzar la
campafia, etc... Por lo anterior existe la
necesidad imperiosa de destacar y
conseguir impacto a través de los medios
masivos que cada vez son mas peleados y
COStos0s.

La imagen de un producto es algo
totalmente intangible v es ahi donde la

publicidad o la promocién toma un papel indispensable, no es
posible imaginar el dominio del mercado de algunas marcas

como la Coca-Cola, Gillette o Marlboro si1 sus respectivas
campahas publicitarias y promocionales. Sin duda, la publicidad
y las campafas promocionales, es la mejor manera de crear y
fortalecer la imagen de una marca.

La diferencia basica que tienen la publicidad y la
promocion, es que la primera utiliza recursos que no van mas
alla de los beneficios que se le atribuyen a cierto producto o
servicio, mientras que la promocién se apoya en beneficios que
se agregan a los que normalmente ofrecen; la publicidad trata
de resaltar s6lo el producto y la promocién ofrece un regalo
extra, como como los articulos promocionales que patrocinan
ciertos empresas que ofrecen productos o servicios.



ARTICULOS PROMOCIONALES

Una vez que el Disefiador Grafico trabaja en medios
publicitarios, y sobre todo en camparias, debe contemplar dentro
de sus proyectos el disefio de la imagen aplicada en articulos
promocionales.

Algunos de estos articulos son de
uso personal mientras que otros son para
el consumo o servicioc en comunidad.
También estan los que tienen un uso con
cierto tiempo de duracién y otros que
pueden usarse tanto tiempo como su
cuidado {o permita, como los calendarios
que se renuevan cada afio o las playeras
que con un buen uso puede durar hasta
varios anos. .

nd--a,_'
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Generalmente los articulos promocionales se dirigen a Gorras, playeras y otros
cierto tipo de pdblico tomando en cuenta la ocupacién, edad,
nivel social, grado de estudios, ocupacién profesional, etc.. Es
bien sabido que estos articulos se destinadon para usos muy
contrastantes por lo que resulta dificil hacer una clasificacién
precisa.

A pesar de que estos son tan
variados en usos y aplicaciones se pueden
mencionar algunos que por su eficiencia
y apariencia, se utilizan para reforzar casi
cualquier campafia publicitaria, formando
parte de los programas de promocién:

Calendarios- Tal vez sean los més
requeridos en toda etapa de la campana
publicitaria, por su uso indispensable du-
rante todo el afo, ademas de alcanzar
precios muy econémicos y usarse en .
cualquier actividade dentro de la sociedad. Liaveros y destapadores
Agendas- Ocupan un lugar importante dentro de los programas,

debido a su costo un poco elevado y su uso mas personal que

comunitario, aunque también ofrece sus beneficios todos los

dias del afio.




mencionar la causa, influye mucho que irplica costos de

prodccién muy bajos.

Llaveros- Son muy practicos y tienen muy buena aceptacion.

Tienen uso practico totalmente aungque se conservan como

recuerdo, su éxito se debe en gran parte al diserio que contienen.

Ceniceros- También son muy requeridos por su utilidad dentro
Imagen con slogan” de ciertos ambientes ademas de ser decorat vos, el problema

o recide en que no en todos los lugares son

indispensables.
Playeras y gorras- Sirveri como un anuncio
ambulante ya que lo utilizan las personas
para realizar actividades en contacto con
la sociedad. Su uso depende en gran
medida en lo atractivo de su disefio.
Destapadores y calcomanias- Son bien
aceptados como parte de un souvenir
porque son de facil manejo o muy
practicos.

Otros:

Utensilios para la escuzla
Articulos de esritorio
Relojes

Obijetos para campamentos

LA IMAGEN EN LA PUBLICIDAD

En todos los medios de
comunicacidn impresa se observan tantas
imagenes, con fotograf'as e ilustraciones,
que se consideran como un elemento in-
dispensable para lcgrar comunicar
efectivamente algin mensaje. Esto se debe
a que la publicidad moderna esta ocupada
en su mayor parte por imagenes que
genralmente se representan con
ilustraciones y fotografias. El acelerado
desarrollo de la comunicacién a travez de
la imagen, constituye una caracteristica
primordial de [a publicidad en nuestros
tiempos observando qua una imagen, casi
nunca aparece sin algin elemento que la
complemente; éste complemento casi




siempre es una linea de texto que generalmente tiene la funcién
de slogan; pequena frase que resalta alguna caracteristica o un
beneficio del producto.

La imagen aplicada con fines publicitarios debe cumplir
cuatro aspectos:

1- debe ser muy atractiva y debe lograr captar la atencién
total del receptor.

2- debe despertar el interés.

3- provoca deseo inconsciente.

4- estimula la adquisicién del producto.

Funcién de la imagen

Su funcién principal, ademéas de comunicar, es la de
provocar algin tipo de impresion.

En ocasiones la imagen solo refuerza el sentido de un
texto que exige su respaldo, ademds, se tiene que una imagen en
color flama mas la atencién que otra en blanco y negro, sobre
todo cuando los colores son vivos y brillantes. Para garantizar
las bondades que ofrecen las imagenes, ademas del color se
deben utilizar y plasmar objetos en
movimiento porque los estaticos pueden
pasar por alto.

Una ventaja que tiene la imagen,
es que comunica su contenido
instantanemente mientras que el texto lo
hace por etapas, y solo cuando se lee todo
su contenido. Una imagen publicitaria
efectiva, es aquella que impacta a la vista ; :
y expresa su contenido al mismo tiempo. /&
De tal modo que los elementos importantes
que conforman su contenido no es tanto
el objeto, sino su disposicion en el espacio.

Caracteristicas de la imagen

Estan ligadas a la funcién que debe
cumplir toda buena imagen: Srih i
1- Mensaje expresivo: pretende persuadir cual debe ser la actitud
del sujeto respecto a lo que se dice en el mensaje.

2- Mensaje connotativo: es el mensaje que previene la
percepcién del sujeto.




P N N, O

Traslacion

Rotacién

P | N
I
Reflexién

X N

Dilatacidon

3- Mensaje fatico: garantiza la comunicacién que se lleve a
cabo.

4- Mensaje metainguistico: propone explicar el cédigo que se
utiliza en el mensaje.

5- Mensaje poético: es el sentido estético en que aparece toda
la informacioén.

Intensién de la imagen

La imagen publicitaria se enfoca totalmente al destinatario,
con la pura intensién de conmoverlo. Para esto, utiliza
informacion que explica los beneficios y caracteristicas del objeto
promocionado. No se debe olvidar que una imagen no puede
ser una simple obra de arte que cumpla con fines estéticos, sino
ademas su verdadero éxito depende de la pe-fecta unién entre
lo estético y el mensaje.

ELEMENTOS DE LA COMUNICACION VISUAL

Los elementos basicos que conforman un disefio se
relacionan estrechamente entre si, y no es facil separalos sin
considerarlos a todos como parte de una sola estructura ya que
en conjunto determinan su apariencia y contznido.

COMPOSICION

Composicién formal

Es toda disposiciéon de elementos dentro de un espacio
con bases geométricas mediante una reticula o plantilla hecha
con médulos. Es posible crear diferentes efectos en la apariencia
de una composicion:
Traslacién- es posible cambiar ta posicién de los objetos.
Rotacién- cuando los elementos son los mismos solo que con
diferentes direcciones. '
Reflexién- cuando una imagen se ve reflejada dentro del mismo
espacio.
Dilatacion- cuando el tamafio de un elemerto aumenta.

Composiciéon informal

Aunque este tipo de composicién presenta un orden y
acomodo de elementos muy estructurado, nunca intervienen
elementos como reticulas y plantillas.



Gravedad- se logra cuando los elementos de un espacio logran
una estabilidad o equilibrio visual.

Contraste- es la conjuncién de elementos contrastantes en cuanto
a tamano, forma o color.

Ritmo- cuando al acomodar los elementos se percive movimiento
o velocidad direccional.

Centro de interes- entre varios elementos dentro de un espacio
hay cierto punto donde se dirige la mirada.

Proporcién- una composicién proporcionada es la que estd
equilibrada en relacién a sus elementos conforme a lo que la
mente capta como real o natural.

LOGOTIPO

Desde hace mucho tiempo se han utilizado recursos
visuales para distinguir los productos y servicios para que de
esta manera se distingan de los demas. Desde entonces hasta
nuestros dfas una de las funciones de! logotipo es identificar y
marcar las diferiencias respecto a los demas.

Un disefador, para poder crear un logotipo debe
sencibilizarse y percatarse de las normas sociales del medio
donde se pienza difundir cualquier imagen; por ejemplo, un
logotipo para la rama de electrénica no puede tener el estilo
parecido a otro para una dulceria.

Tipos y usos

Los primeros logotipos nacieron a
partir de los nombres de los productos y
servicios y de las empresas que los
ofrecian, asi se lograba transmitir a los
consumidores un mensaje que
representaba a las empresas y sus
productos.

Posteriormente aparecieron los
logotipos abstractos, los cuales se
consideran representativos de la empresa
y del surgimiento del Disefio Grafico
como tal. El problema de este tipo de
logotipos es que se pierde muy facilmente
su significado, ya que lo tienen muy ab-
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con la ayuda de otros elementos como el
nombre o una ilustracién realista.

Logo con tipografia



Simbolos

Se complica el problema al notar que muchos de estos
logotipos aunque pertenecen a diferentes empresas, se parecen
mucho entre si.

Los logotipos que suelen confundirse menos se basan en
el uso de la tipografia y el nombre completo de la empresa o el
producto que representan. Estos tienen rasgos en una de sus
letras en lo que se conoce como logogramas.

Los logotipos abstractos a diferencia de los logotipos con
tipografia o con ilustraciones pueden ser muy pregnantes y muy
estéticos a la vez.

SIMBOLO

Es aquel que el observador le sugiere un significado a
cualquier imagen con un avanzado grado de estilizacién, el
mensaje puede ser muy claro o encontrarse después de cierto
tiempo de observar el simbolo. A esto se le llama contenido
simbélico que una imagen de cualquier tipo y de cualquier grado
de estilizaciéon presenta.

Fl simbolo tiene un valor no expresivo y dnico, y por su
naturaleza gira entre lo conscientemente captable y obvio, en
contraste con otra su significado se refleja en el inconsiente de
cada observador y que a veces resulta ser imaginario.

Desgraciadamente cuando un simbolc es confuso en su
significado, se pierde su valor simbélico debido a que su funcién
bebe ser la de transmitir un mensaje corto con el maximo grado
de simplificacién visual.

ESTILIZACION

Una estilizacién, es una imagen que la mayor parte de
las veces funciona como un elemento importante para distinguir
algun producto o servicio. Las estilizaciones, por lo tanto, sirven
para identificar algo dentro de cierto ambiente, ya sea a nivel
regional, pais o universal.

La estilizacién para poder considerarse como tal, debe
conservar una apariencia reconocible, solo expresando algunos
rasgos de la figura real, como la forma, dimensiones, luces,



sombreados o cieros detalles. Existen infinidad de estilos que
las estilizaciones adoptan dependiendo de su creador, no existe
un patrén que determine su creacién, pero basicamente existen
algunos trazos que por su tipo simplifican las caracteristicas de
las figuras que se retoman, como: el resaltar la silueta del objeto
con el manejo de la figura y el fondo, delinear solo los rasgos
sobresalientes con la variaci6n del tipo de linea, también se
utiliza el contraste entre los razgos suaves y fuertes del elemento
que se trabaja, es muy comin el manejo de texturas para dar
sombras y en el caso de la caricatura se trata de exagerar todo

rasgo caracteristico. \\ N

PRUDENTIAL

Para identificar una estilizacién es necesario bazarse en
tres niveles que por su grado de simplificacién adopta.

Representativo- Describe con medios ilustrativos y casi
fotograficos al objeto de estudio.

Simbélico- Mayormente utiliza el delineado de las formas
principales del objeto.

Abstracto- Solo representa uno o dos detalles caracteristicos
que en ocasiones no son suficientes para hacer una imagen
reconocible a simple vista.

Para estilizar una imagen se considera si es necesario
retomar un aspécto o el conjunto de la figura, esto lo determina
cada imagen, debido a que en ocasiones con solo una parte de
ella se logra expresar perfectamente la idea completa.

Su utilizacién es muy amplia debido a que puede
funcionar como un elemento independiente o estar junto a otros
sin que se vea afectado su significado.

Toda imagen, pero mas notablemente una ilustracién con
algun grado de estilizacion, se capta con diferente grado de

identificador

Representativo

Y
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Caslon

Romano antiguo

Bodont

Romano moderno
Egyptian
Egipcio

Univers

Paloseco
Optima
Paloseco modificado

Brudk Seripr

Escritura
Medici Script

Fantasia

objetividad. En ocasiones con solo verla se facilita su ubicacion
dentro de cierto entorno, mientras que otras veces puede
confundirse su origen con uno falso, en otras palabras pude
presentar cierta confusién diciendo algo cue no se quiere
expresar.

TIPOGRAFIA

Durante las tres Gltimas décadas se han desarrollado
cientos de nuevos tipos de letras ademas de los clasicos ya
existentes, buscando transmitir con ellas determinada sensacién
O causar cierto impacto.

Como un elemento basico del Disefio Gréfico, la
tipografia se considera como algo que va mas alla de una simple
frase o texto que quiere expresar algo. La tipografia por si misma
dice tanto como su contenido.

Las tipografias se dividen en seis grande familias, las cuales
se clasifican por sus rasgos: Romano antiguo, Romano moderno,
Egipcio, Paloseco, Escritura, Paloseco modificado y Fantasia.
Dentro de toda familia tipografica existen variantes que logran
dar distintos efectos a una misma letra en lo que se conoce
como estilo tipografico, modificando su apariencia y logrando
que su utilizacién sea muy variada, por ejemplo: cursiva o italic,
light o delgada, bold o gruesa, extra bold o extra gruesa, outline
o delineada y la combinacién entre estas.

Usos

Segin el producto, empresa o servicio que va a
representar, se debe elegir el tipo de letra correcto. Por ejemplo,
para una tienda de ropa funcionan las letras de escritura o fantasia
mientras que para una refaccionaria es recomendable el uso de
letras pesadas como las de paloseco o algunas egipcias.



Las letras romanas se recomiendan para textos largos
debido a sus trazos naturales y curvados que facilitan la lectura,
mientras que algunas de paloseco hacen que la vista se canse
cuando se aplica en textos largos logrando un mayor impacto en
textos cortos o frases publicitarias,

Para el Disefio Gréfico, la tipografia adquiere un sentido
realmente importante, porque por si sola dice tanto como una
imagen.

El color de la tipografia

En términos de legibilidad, la tipografia negra sobre fondo
blanco representa la opcién ideal, y en caso de usar fondo negro
depende del tamaiio de la letra que se vaya a usar para elegir su
color. En el uso de letras de color se recomiendan las tipografias
modernas debido a que presentan caracteristicas agradables a la
vista y poco cansadas de leer; solo cuando se usan textos o
palabras cortas.

El color de la letra transmite
mensajes internacionalmente conocidos,
ademas de provocar sensaciones que
ocasionan respuestas especificas. Por
ejemplo, hay colores que evocan
tranquitidad cuando se aplican en una
tipografia como los tonos claros, mientras
que los colores vivos pueden ser molestos
para la vista.

ILUSTRACION

La definicién més acertada sefiala
que la ilustracién consiste en producir
imagenes para su posterior reproduccion,
basicamente en medios impresos y
algunos medios electrénicos. Esta sencilla
definicién hace la diferencia con la pintura
o el dibujo artfstico, que son creados por
mera inspiracion del autor sin importarle
su posterior reproduccién. Basicamente
este es el compromiso que un ilustrador
asume al realizar sus creaciones.

flustracién en cartel



La ilustracién es un elemento que
permite crear imagenes de todo tipo y para
cualquier aplicacién, por lo que resulta
idonea para producir irnagenes sencillas,
impactantes y muy expresivas.

Funcion

Su funcién principal se enfoca a la
informacién, critica, comentario, ejemplo
o simple adorno de algo. La
ornamentacion se realiza pensando en que
actie como un marco que haga una
separacion entre una idea y el lugar que
ocupa en el medio. La ilustracién
decorativa unicamente cumple este
objetivo a diferencia de ilustracién
comercial o promocional.

. . La ilustracién informativa cubre el
Hustracion de critica area de la explicacién a través de gréficos. Este tipo de ilustracion
ofrece informacién que con palabras seria imposible de expresar.

Cuando la ilustracién busca comentar o criticar algun
tema de moda, se toca el area mas compleja y es en este punto
cuando se corre el riesgo de asumir compromisos adicionales a
la simple creacién de una imagen, tal vez porgue aqui se expresan
los sentimientos y juicios del autor.

ILUSTRACION PUBLICITARIA

La ilustracién publicitaria constituye
una parte vital de la comunicacién entre
los productores vy sus clientes. La imagen
que con la ilustracién se maneje, debe
servir en principio para llamar la atencion
antes que expresar su significado real.
Posteriormente se considera que la
ilustracién debe atraer a los clientes por
si misma antes que el producto que
Hustracin publicitaria representa. Por {ltimo debe expresar las caracteristicas y

cualidades principales del producto.




“Una imagen vale mas que mil
palabras”. Esta frase resulta especialmente
verdadera cuando la imagen es una
ilustraciéon que proporciona por si sola mas
beneficios que el producto mismo.El
proceso de ilustrar resulta relativamente
barato y facil de realizar comparandolo
con otros procesos costosos como la
fotografia y la computadora, haciendola
ideal para los fines publicitarios
requeridos.

La ilustracién publicitaria puede
llegar a niveles artisticos gracias a su
calidad de técnica y creatividad, que a
diferencia de las bellas artes, la primera
vende un producto, mientras que el arte
se vende a si mismo.

Enfoque
En el mismo instante en que una idea o cualquier cosa se llustracién decorativa

plasma sobre un papel para apreciarlo visualmente se convierte

en una imagen. Toda imagen termina siendo una expresion vi-

sual, y solo a través de la observacion esa imagen puede alcanzar

su sentido practico.




SISTEMAS DE IMPRESION

El medio de impresi6én mas versatil y utilizedo para
imprimir articulos promocionales es la serigrafia. Esta técnica
permite imprimir sobre una cantidad tan grande de superficies
como la adhesion de las diferentes tintas lo permitan, como las
tintas para telas, plasticos, papel, metal, vidrio, etc. Es casi igual
de importante el proceso de secado que se deoe seguir con cada
aplicacién y tipo de articulo.

El equipo necesario es sencillo de utilizar y relativamente
barato si se compara su costo con el de otros complicados sistemas
de impresién, basicamente consiste en un marco que se utiliza
para tensar una malla de nylon en toda su area, sobre la cual se
adhiere una pelicula de emulsién sensible a la luz, que sirve
para reflejar el contorno de una imagen. Cuando el proceso de
fijacién de la imagen se completa se procede a imprimir con un
rasero de caucho que arrastra y presiona la tinta a la vez, sobre
la imagen de la malla dejando la impresi6én en la superficie
final.

El sistema manual se ha mecanizado en la dltima década,
el movimiento de arriba a abajo del marco se logra con
dispositivos neumaticos mientras que el movimiento del rasero
se logra mecanicamente, para el secado en la impresién de
papel, plastico y laminas de meta! se han creado una especie de
taneles a base de calor y aire.
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Conclusiones
ESTA TESIS NO 05
SAUR BE LA BIBLIGTECK

Hasta que se completa detalladamente la primer parte, es
posible darse cuenta de la importancia que tiene toda la
informacién que rodea a un problema, la cual se maneja
adecuadamente para lograr su solucién. P&tzcuaro tiene
caracterfsticas Unicas que ning(n otro sitio del estado posee por
lo que es muy importante mencionarlos y resaltarlos ya que esta
es la mejor manera de marcar sus peculiaridades y diferenciarlo
de otros fugares con atractivos similares.

La creacién de una imagen turistica, tiene la enorme
responsabilidad de diferenciarse de otras hechas con anterioridad
y de proyectar de manera mas clara los atractivos que se pretenden
resaltar.

Para dar por concluida esta etapa, solo falta dejar bien
claro que en la segunda parte se deben aplicar los conceptos y
conocimientos recopilados durante la primera, con el fin de que
el resultado final refleje, satisfaga y justifique perfectamente cada
objetivo que se propuso desde el principio.
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La Propuesta

Antes de proponer algo es necesario observara nuestro
alrededor para verificar que todo este en orden,

En este caso la intencién inicial fué la de aportar los
conocimientos adquiridos, durante la preparacién profesional,
en solucionar un problema que afectara exclusivamente al Disefio
Grafico, pero en la vida cotidiana es necesario resolver muchos
problemas que estén mas alla de este campo de estudio; que
interesan a todo tipo de personas y no estan relacionadas con el
Disefio.

Después de analizar lo anterior se buscd alguna actividad
que se encontrara rezagada o poco auxiliada y que a la vez fuera
del interés de un sector amplio de la sociedad. Con esta idea
bien clara me di a [a tarea de analizar un poco en qué campo y
hacia cual sentido resultaba factible encaminar mis esfuerzos ya
que estaba la opcidn de trabajar en el ambiente cultural,
recreativo, didactico, turistico, etc... de los cuales destaco la
cantidad de turistas que reciven algunas ciudades de Michoacan
y no se valoran sus beneficios como visitantes. Patzcuaro se
seleccioné debido a que es uno de los principales destinos
turisticos de Michoacan y no recive la atencién que un lugar de
tal importancia debe tener.

La Propuesta de este proyecto
persigue dos objetivos béasicos de los
cuales es posible desglosar muchos mas,
estos dos objetivos son los de brindar al
turista algo diferente y la opcidn de llevarse
con sigo algo que refleje perfectamente lo
que Patzcuaro es.

TEMA

Un proyecto aplicado a un lugar
turistico como Patzcuaro, se rige por las
necesidades y espectativas de las perso-
nas que |lo visitan. Patzcuaro ofrece
grandes atractivos que van desde sus
bellezas naturales, arquitectura, artesania
hasta su gastronomia. Por esta razon y
debido a que todo proyecto de tesis debe
solucionar un problema real, se observo
que Patzcuaro a pesar de su importancia




turistica, no contaba con una gama de productos que realmente
sirvieran como opcion seria en cuanto a la adquisicion de un
SOUVNIR.

Inicialmente se propuso la creacion de “Articulos
promocionales de Patzcuaro” sin considerar qué era lo que se
ofreceria en realidad y cual seria el atractivo de estos. Pronto
hubo un replanteamiento y se logrd algo que proyectara un
atractivo real; la propuesta final es la creacion de una “Imagen
turistica de Patzcuaro aplicada en articulos promocionales”, algo
totalmente nuevo y completo para el turista promedio, quien
debe encontrar en esta propuesta una opcién atractiva que
resuelva sus necesidades de llevarse con sigo un recuerdo que
mas adelante pueda servir como estimulo para regresar e incluso
Invitar a gente que atn no lo ha hecho a que lo haga.

INVESTIGACION

Resulta indispensable para la buena resolucidn del
proyecto y a la vez es el apartado al cual se le dedica una gran
parte del total destinado. Durante toda la etapa de investigacion
se recopila tanta informacién como sea posible, que se relacione
de manera directa o indirecta con el tema y adicionalmente se
hace un repaso de lo que es el Disefio Grafico, sus areas que
puedan servir para sustentar la solucién del problema y de qué
manera se puede utilizar esta informacién,

La investigacion inicia con la bisqueda de todo tipo de
datos e informacién de Michoacan hasta profundizar en
Patzcuaro; la informacién se encuentra en libros, reportes y
publicaciones, entrevistas, fotografias, ilustraciones, postales,
grdficos y cualquier otro medio que proporcione cualquier tipo
de datos que toquen el tema a investigar y que profundizen en
su ubicacion asi como aspectos culturales, econdémicos y sociales,
atractivos, beneficios, hasta llegar a analizar proyectos similares
al que ocupa esta tesis. Posteriormente se profundiza en temas
como el turismo, en donde se analizan separadamente sus
caracteristicas, exigencias, espectativas, gustos y preferencias.

Por dltimo se hace mencién de los temas de Disefio
Grafico que son necesarios para sustentar la propuesta, como la
utilizacion de diferentes recursos con los que se dispone asi como
sus caracteristicas, usos y como pueden utilizarse.



Proceso de Diseho

Para poder iniciar esta etapa, no solo es necesario terminar
con la etapa de investigacion, es primordial que este
perfectamente completa y sea totalmente satisfactoria.

En el proceso de disefio se sigue un orden que debe
cumplir un estricto sentido cronolégico, lo cual no se apega tanto
al proceso de investigacion. Es determinante tener bien claro por
dénde se debe comenzar para evitar un desorden de actividades
durante la realizacion. Segin la necesidad especifica de este
proyecto se comenzo con la elaboracién de un logotipo que
haria las veces de Marca que a su vez brinde un respaldo para
todos los productos que resulten, fuego se procede con la eleccion
y elaboracién de las diferentes iméigenes finalizando con sus
aplicaciones.

» MARCA (logotipo)

Cualquier imagen de tipo promocional, que tenga fines
que van desde o turistico hasta lo politico, deben ser reconocibles
e identificables gracias a un detalle especifico o a la utilizacidn
de un estilo muy propio en los diferentes elementos para su
elaboracién, y en este caso es necesaria la creacién de un
logotipo que sirva como Marca representativa de toda la linea
de productos que resulten.

Et primer paso es decidir el nombre que debe llevar Ia
marca y por qué; teniendo como resultado que se utilizaria la
palabra “Patzcuaro”, por que es el mejor nombre que una linea
de productos exclusivos de este lugar, puede adquirir.

Patzcuaro

Nombre de la marca.

TIPOGRAFIA

Para la elaboracién de la marca y su buen desempeiio, un
aspecto fundamental es |a tipografia que se utilice, por lo que se
hicieron varias pruebas antes de elegir algunas que posean
caracteristicas ideales para representar y desempenar [a tarea que
debe cumplir, que se traducen en reflejar tradicién y el tipo de
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Familias tipograficas

seleccionadas

Tipografia selecionada con

86

aspeclo ristico

ambiente tan tranquilo, atractivo y muy acogedor que se respira;
porque aunque la ciudad es muy calmada en cuanto al tipo de
actividades y al movimiento de sus habitantes, puede mantener
muy dinamico al visitante siempre y cuando tenga la inquietud
de conocer todos los atractivos que se pueden disfrutar.

La tipografia resultante debera de ser muy visible, legible
y con un aspecto relajante sin caer en lo estatico o sin movimiento,
debera ser caracteristica y con trazos casi artesanales pero no
muy complicados, con apariencia tipica y que en general refleje
el tipo de actividades que en Patzcuaro se realizan.

Las tres familias tipograficas que cumplen los requisitos
anteriores son las siguientes:

1tz
AaBbCcDAEFfGgHAIIKKLIMmNn

OoPpQqRrSs TtUuVWWwXxYyZz

Pétzcuaro
AaBbCcDdEeFfGgHIiJjKkLIMmNnN

OoPpQqRrSsTtUuVWWwXxYyZz

Americana Patzcuaro

AaBbCcDdEeF{GgHNIiLKKLIMMNN
OOoPpPQRISSTIUUVVWWXXYYZZ

Hay que mencionar que uno de los aspectos decisivos en
la eleccion de la tipografia fué el de plasmar cierto aire de
antiguedad e importancia histérica de Patzcuaro, lo cual se logré
gracias a un razgo que semeja al de los artesanos que tallan la
madera en sus artesanias.

Pdtzcuaro
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Patzcuaro es bien reconocido por los habitantes de
Michoacan y estados vecinos, sin embargo ésto no se refleja hacia
el turismo extranjero e incluso hacia muchos de los estados de la
nacion, lo que representa un problema de ubicacién mas que de
difusién por lo que este dato es escencial incluirlo junto con el
logotipo de la marca y no tomarlo como un slogan con sentido
publicitario.

La palabra PATZCUARQ utilizada en conjunto con la
frase MICHOACAN, MEXICO ubican al lugar dentro de un
espacio especifico sin la posibilidad de crear confusién o
desorden que distraiga la atencion del receptor. La nueva frase
también requiere una tipografia especifica que la haga distinguirse
y no causar ruido para el resto del logotipo, ademas de ser
pregnante y cause agrado al utilizarse junto con la tipografia de
Patzcuaro.

Esta es la tipografia que result:

AaBbCcDdEeFfagHhliJjKkLIMmNn

OoPpQgRrSsTtUuVviWwXxYyiz

MICHOACAN, MEXICO

GRAFICOS Y COMPOSICION

Como todo proyecto esta regido y logra su avance segun
la agilidad con que se tomen las decisiones importantes, la
elaboracién del logotipo llega a una etapa en la que hay que
evaluar la necesidad de utilizar otros elementos que apoyen a la
tipografia, como son los gréficos.

Tomando en cuenta las caracteristicas y objetivos que debe
tener y cumplir este logotipo, resulta necesario utilizar algin
elemento grafico que sintetice visualmente la idea principal, y
aunque las opciones abundan, hay muy pocas realmente
satisfactorias.

vuvvvv'u'v'u'v@

Tipografia para la frase
complementaria



Integracién del gréfico del
pescado blanco

£t gréfico de fa Laca Upica
con la tipograffa

Se realiza una lluvia de ideas que oriente la direccién
que hay que seguir, en este caso pueden retomarse temas de
inspiracion que hablen del entorno del lugar como las bellezas
naturales, simbolos arquitecténicos, actividades artesanales,
culturales, etc... Una vez anotadas las posibilidades anteriores,
se eligen las mas sobresalientes y faciles de expresar graficamente,
para trabajar sobre ellas. Al efaborar los gréficos es recomendable
utilizarlos y combinarlos con la tipografia para observar su
composicion.

Dentro de la lista se destacaron por su importancia y
capacidad de abstraccion, la utilizacién de lacas, pescados
(Plasmados en mucho de la produccién artesanal originaria del
lugar y recurso vital dentro de la actividad comercial.}, el tallado
en madera y las redes que utilizan los pescadores del {ago.

En el ejemplo siguiente se muestra la utilizacién del
pescado con la tipografia.




La madera es un material indispensable en la vida de
Patzcuaro, y esto se refleja en las actividades de tipo artesanal y
de decoracién.

La madera tallada es una de
las actividades arntesanales
mds importantes

Sin seguir un orden de importancia, se boceté la utilizacién
de una red que los nativos utilizan para pescar,

Las pescadores con su
peculiar red son el atractivo
mas importante

De las cuatro opciones anteriores se hizo un analisis a
partir del cual surgiria la idea final que para llegar a su conclusién
faltarfan los toques finales. Se retomaron los graficos que sin duda
representan el atractivo mas importante dentro de los muchos
que se encuentran en Péatzcuaro: la red y el pescado los cuales
se integraron perfectamente a la tipograffa.

idea final con la inregracién
de fa red y el pescado




La tipografia reflena y la red
de mariposa logran un
efecto bastante agradable.

El boceto de la idea final solo se utilizé como idea debido
a que faltaba un detalle muy importante que hace que las redes
que se utilizan sean tan pintorescas y nicas en el mundo, esto
resufta gracias a un efecto de perspectiva semejando alas de
mariposa que parecen posarse sobre el agua; ademds la letra
todavia no alcanzaba un alto grado de legibilidad y por estos
dos detalles surgi6 la necesidad de afinar estos dos elementos.

Asi es como quedd finalmente el logotipo de la marca de
PATZCUARO con [a frase de MICHOACAN, MEXICO.

MICHOACAN MEX1CO

COLOR

La eleccion del color fué tan complicada como en el caso
de la tipografia y los graficos. Todo da inicio con la creacién de
varias opciones de combinacién de color, siempre tomando en
cuenta que deben expresar una sensacion de tranquilidad,
armonia y tradicién.

Los colores que por su temperatura ofrecen esta sensacion
son el rojo, café, dorado, azul, amarillo y verde, todos utilizados
en diferentes tonos (café claro o café oscuro, verde tierno o verde
pastel, etc.) que son combinados unos con otros. En algunos casos
se combiné el rojo quemado con ocre, dorado con azul, café
con rojo encendido, verde con rojo, , azul con amarillo, rojo
con azul, café con rojo, verde palido con azul rey, verde tierno
con café oscuro y otras combinaciones menos factibles.

La eleccién de la combinacién del color tiene un
significado propio que armoniza con la tipografia y los gréficos
que se utilizaron, logrando asi, que se complemente 1a intencién
de la marca. Se obtubo un café oscuro para lared y la linea que
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rodea al pescado igual que a la palabra Pitzcuaro y verde tierno
para las tipografias asi como al pescado; el café es un color cdlido
que en tono subido recrea satisfactoriamente algunas actividades
de tipo manual y artesanal, también expresa tranquilidad y reposo
que se puede traducir en discrecién asi como tradicién.

El color verde tierno es un color que logra un buen
contraste con el café sin causar distraccién o repulsién, esto es
visualmente, lo cual se ve reforzado en su significado ya que
expresa vida, naturaleza, libertad, armonia con su entorno y otros
calificativos emocionales que se perciven estando en el ambiente
de Patzcuaro.

Este es el resultado que se logré.

MICHOACA MEXICO

» IMAGENES

Esta es la parte medular del proyecto debido a que estas
representan la mayor parte del atractivo del proyecto, pues
muestran lo que el turista puede encontrar o ya vié durante su
visita, lo cual a su vez da valor a cada souvenir que contempla
este proyecto, el cual ofrece una coleccién completa que nunca
antes habla existido.

La elaboracién de las imégenes tubieron un seguimiento
un poco mas complicado que para la tipografia o los graficos.

LUGARES

Fué necesaria la realizacién de una lista de todos los
posibles sitios de interés para el turista, los cuales van desde
atractivos naturales hasta la gastronomia del lugar pasando por



los monumentos histéricos, lugares de peregrinacion y las
construcciones mas importantes.

La lista, en su etapa inicial, se dividié en cuatro categorias:
1-Arquitectura, 2-Artesania, 3-Bellezas naturales y 4-
Gastronomia. De estas cuatro ramas principales se realizé la lista
tentativa, la cual no hacia ninguna discriminacion importante,
quedando de la siguiente manera: Museos, lglesias, Edificios o
Monumentos histdricos, Isla y Pescadores en el lago, Estatuas y
Plazas, Portales, El muelle, Artesania, Pescado blanco, Nieve de
pasta y dulces regionales entre muchos mas.

De estas opciones se descartaron algunas y quedaron las
siguientes: El portal chaparro, la casa de los 11 patios y la Basilica
de Nuestra Sefiora de Guadalupe dentro de la arquitectura; Laca
perfilada y collar de plata como artesanias; Isla de Janitzio y
pescadores dentro de las bellezas del paisaje y por dltimo el
pescado blanco y la nieve de pasta como muestras de
gastronomia.

Es importante mencionar que estos temas sobresalieron
porque son muy representativos y bastante visitados o preferidos,
seglin el caso, por la mayoria de los turistas.

CRITERIO PARA LA ELECCION DE IMAGENES

La importancia que tienen los tépicos escogidos, mas que
por su apariencia, fueron escogidos por ser los sitios mas visitados
o los atractivos preferidos por los visitantes haciendo la mencién
de que los temas excluidos pueden ser tratados en otras etapas
del mismo proyecto, lo cual significa que su importancia dentro
de los atractivos de Patzcuaro no es menospreciada pues se
encuentran algunas joyas arquitecténicas, monumentos
importantes y costumbres que dentro de esta etapa del proyecto
serfa imposible contemplar debido a que se tiene un fimite de
tiempo para su completa elaboracién.

Portal chaparro Patzcuaro es un bello ejemplo de la
mezcla entre dos culturas, la indigena con la espaiola, lo cual
se manifiesta en el tipo de construcciones como los portales,
que siempre estan presentes dentro del paisaje urbano de las
ciudades coloniales del pais. Este portal es el mas caracteristico
del lugar lo cual da origen a su nombre, ademés de ser el marco
de la mas importante tienda de artesanias del lugar.

PDrore re re rarere >



Casa de los 11 patios Sus paredes albergan una gran
tradicién historica, pues aqui se cimentaron las bases de una
nueva cultura indfgena después de la colonizacién; la casa de
los 11 patios fué hospital de la ciudad, centro religioso y escuela
artesanal hasta que actualmente es un centro promotor de la
cultura ya que ahi suele reunirse la produccién artesanal de toda
la region.

Basilica de Nuestra Sefiora de Guadalupe No es
precisamente la iglesia mas bonita o con un estilo muy
caracteristico, pero si es el centro religioso mds importante y
espacioso debido, tal vez, a que fué la primer Catedral del estado.
Aqui se flevan a cabo importantes eventos-religiosos que
obedecen al calendario religioso y a las tradiciones y costumbres
del pueblo y la regi6n.

Laca perfilada y collar de plata Son unos de tos productos
artesanales mds representativos del lugar, pues el perfilado en
oro de las lacas es originario de este lugar, aunque bien adoptado
por otros lugares, o que crea confusidn sobre el origen de esta
técnica; los collares de plata tal vez sean mds afamados en otros
lugares , sin embargo en Patzcuaro se producen piezas hermosas
gue son famosas en el extranjero ya que es el Gnico lugar del
pais donde se trabaja con tanto esmero la forma de un pez que
es el famoso pescado blanco.

Isla de Janitzio y pescadores Una visita a Patzcuaro sin
hacer un recorrido por su lago, que alberga una pintoresca isla 'y
es escenario de la actuacion de los pescadores que navegan en
peculiares balsas mientras que extienden sus redes que parecen
COMO mariposas que se posan sobre el agua, seria como no
haberlo visitado. Simplemente no existen palabras capaces de
describir el extraordinario paisaje.

Pescado blanco y nieve de pasta La gastronomia de
Patzcuaro es rica por su variedad, aunque estos dos platillos
destacan sobre los deméas. Comer pescado blanco en la forma
que se presente para despues disfrutar una nieve de pasta, resulta
un verdadero halago hasta para el paladar mis exigente, siendo
estos dignos representantes de la comida mexicana en el
extranjero.

Lo anterior es lo minimo que éste proyecto debe contener.
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REALIZACION

Fué necesaria la busqueda de imagenes de cada uno de
los temas en libros, folletos, postales y fotografias tomadas
especialmente para este fin. En promedio se contaba con cinco
diferentes tomas de cada uno de los temas elegidos, de los cuales
se eligié una para cada uno de ellos y a partir de ellas comenzd
fa realizacién.

Completa ésta etapa de recoleccidn, es necesario
establecer cuél deberé de ser el criterio rector que establezca los
pardmetros para la realizacién de las iméagenes; éstas deberan
tener un estilo que de la apariencia de un grabado el cual expresa
sensaciones muy agradables y tranquilizantes con la ventaja de
ser una estilizacion que deja ver los detalles que se pueden
encontrar en la realidad, sin caer en la caricaturizacién o la
exageracion de realismo. Este tipo de estilizacién conserva la
autenticidad de lo que es representado mientras que una
realizacion caricaturizada facilmente causa confusién ya que
muestra iméagenes que el turista nunca va a encontrar durante su
visita. La realizacion del proyecto es muy tradicionalista pero
muestra una imitaciéon que no pretende ser fotografica, lo que
ayuda a no caef en otro tipo de proyectos similares realizados
con anterioridad, que sélo son un remedo de los atractivos de
Patzcuaro.

El estilo se inspird en los ejemplos que se observan a
continuacion.




Las imagenes pueden realizarse un vez terminados los
procesos de eleccidn de fotograffas y justificacién del estilo que
deben respetar. A continuacién se muestran las fotografias de
cada tema y junto a ellas, el resultado final obtenido,

Portal chaparo

Casa de los 11 patios




Basilica de Nuestra Sefiora de Guadalupe




Isla de Janitzio y pescadores




COMPOSICION Y TIPOGRAFIA

Para lograr un mejor resultado es necesario realizar una
serie de bocetos que presenten la apariencia que debe tener la
composicién de las imagenes obtenidas y a la vez se cologuen
dentro de un espacio determinado, tomando en cuenta que
ademas de establecer el tamaiio y forma de dicho espacio, resulta
factible afadir algun elemento decorativo que en conjunto,
reflejen uniformidad y orden en todo el proyecto.

Elemento decorativo

Las propuestas para la eleccion del elemento decorativo,
son de lo mas sencillas, ya que en este caso pretenden cumplir
la dnica funcién de remarcar la importancia del grafico. Este
elemento pretende aludir ciertas caracteristicas de Pétzcuaro,
como la quietud y tranquilidad que se respira, que nos hace pensar
como si en este lugar se detubiera el tiempo; las actividades que
ahi se realizan de manera muy armonica, un relajamiento total y
la gran pasién hacia las actividades manuales por parte de su
gente; de estos aspectos se retomd una figura de forma ondulada
y trazos manuales.

La apariencia del elemento decorativo es una plasta que
enmarca perfectamente la superficie donde se apoyan las
imagenes. Figura no. 3

L?arﬂica i/ e

Basflica de
Ntra. Sra | Ntra._Sra.lde.
Guadalupe iy Guadalipe o,
TialEh]e
1 - 2
Formato

Para seguir un orden dentro de las composiciones, se eligié
trabajar dentro de un espacio cuadrado, el cual permite gran
libertad en cuanto a la disposicién de los elementos que ahi se



coloquen. Las opciones son muy variadas, sin embargo se
muestran los tres formatos que cumpien con mas eficiencia los
propésitos del proyecto.

Rectingulo Recténgulo
vertical horizontal

En el momento de tener bien definido el elemento
decorativo y el formato, es posible comenzar de lleno con la
composicion y tipografia tentativas de cada imagen. La tipografia
utilizada para estos bocetos se llama FlashDlig tomada del
catélogo del Corel Draw. (ninguno de los siguientes bocetos
quedS como definitivo, incluso para algunos de ellos fué
necesario agregar, eliminar o separar algunos de sus componentes
para cambiar totalmente su apariencia.)

Casa de los 11 patios e Isla de Janitzio
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El resultado es muy diferente a los primeros intentos que
se realizaron, ya que ademas de los cambios en la composicidon
de las ilustraciones, se cambié el titulo de las mismas y su
tipografia.

El tipo de letra final es el mismo que se utiliza para la
frase MICHOACAN, MEXICO de la marca, el cual se llama
OzHandicraft; con la variante que en la frase solo se utilizan
altas (maydsculas), mientras que para las imagenes se aprovechan
las altas y bajas (mayusculas y minusculas).




Las imagenes finales son las siguientes:
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Muestra de color

COLOR

Una vez recorrido el trayecto anterior, elegir el color de
las ilustraciones es mas facil; porque se apiican todos los juicios
utilizados para la eleccién de colores de la marca.

La primer consideracion importante consiste en establecer
el nimero de colores que es recomendable utilizar, por motivo
de los costos de produccidn o la apariencia que se quiere dar.
Otro aspecto que hay que cuidar, es lo que se pretende con el
color, como utilizarlo por su simple apariencia estética o se quiere
expresar alglin mensaje implicito que puede expresar cada color.

Tomando en cuenta lo anterior, se eligen tres colores, los
cuales pueden proporcionar combinaciones agradables a la vista
logrando evitar {a clasica saturacién que atrae la atencién por el
colorido, mas que por el mensaje que la ilustracién pretende
proyectar. Adicionalmente, es bueno recalcarla ventaja que
utilizar tres colores ofrece, pues con esta combinacién es més
posible ubicar al producto dentro de su entorno.

La cantidad de ellos se determina bajo el criterio de que a
cada elemento de la imagen se le asigna un color, para que sea
posible lograr el orden y unificacién que tanto se necesitan. Los
tres elementos son la ilustracion, la tipografia y el elemento
decorativo.




La estilizacidn de la ilustracién es color café oscuro, el
cual expresa seriedad, firmeza, calidez y confianza. En el catalogo
del pantone se ubica con el nimero 4635.

La tipografia cuenta con una caracterfstica muy peculiar,
que ademas de explicar la ilustracién que se observa, sirve como
elemento de partida que marca un orden imaginario para observar
la imagen completa; es un color muy vivazy natural que simboliza
la libertad con la que el pueblo expresa sus emociones reflejadas
en su s tradiciones y costumbres, Los textos aparecen en verde
pantone namero 348.

El elemento decorativo, que sirve como fondo y marco,
atiande una nececesidad con fines estéticos mas que de
signifiacado, es decir, el color arenoso que en el pantone se
localiza con el nGmero 481 es un color neutro que como fondo
resulta ideal, pues tiene caracterfsticas que hacen que resalten
los elementos que se colocan sobre el.

ELECCION DE ARTICULOS PROMOCIONALES

El criterio para la eleccién, se basa en las preferencias
que se observan en otros centros turisticos de importancia.

1. Playera- son los souvenirs mas populares debido a su vistosidad
y versatilidad; gente de cualquier edad, posicion econdémica y
de ambos sexos las prefieren sobre los demés articulos.

2. Playera tipo Polo- son menos populares porque estin hechas
para algunas persona que tienen gustos mas discretos y que
prefieren una prenda que no sea tan informal como las playeras.

3. Rompeviento- es muy préctico y Gtil para climas frio-templados,
tiene la ventaja de ser coémodo, proteger del frio y ofrece una
gran libertad de movimiento para realizar actividades al aire libre.

4. Gorra- resulta indispensable para {as personas que no soportan
estar expuestas a los rayos del sol, los cuales afectan a muchas
de las actividades que en Patzcuaro se realizan; es un articulo
muy socorrido para estar dentro de las coleciones de los turistas.
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5. Calendario de escritorio- no es muy comun encontrarlo dentro
de los programas promocionales, aunque son muy atractivos y
atiles, Como articulo promocional, es muy efectivo debido a que
puede colocarse en sitios por donde circula mucha gente.

Los articulos anteriores tienen bien repartido su uso
practico y decorativo.

6. Calcomania- en un formato agradable y con un tamafio
practico, es muy util y accesible porque permite ser colocada en
casi cualquier superficie.

7. Tazas- las prefieren las personas que gustan de coleccionar
objetos representativos, con el fin de colocarlas como parte de
la decoracion de algun sitio favorito, lo que las hace ideales para
dar a conocer al lugar que representan. Aunque hay personas
que las adquieren para utilizarlas solo para lo que fueron hechas.

Estos dos tienen un uso decorativo casi exclusivamente.,

8. Destapador refrigerador, 9. Llavero destapador redondo,
10. Llavero cristal- Son muy dtiles, vistosos y précticos, por lo
cual son muy demandados por los turistas que visitan Patzcuaro
y que gustan regalar un recuerdo a sus familiares y amigos
allegados; los cuales ni se imaginaban que existia dicho lugar.

11. Lapiz y 12. Boligrafo- Tienen la ventaja del bajo costo lo
cual los hace tener una circulacién bastante superior que la de
los demas articulos, ademas su funcién de promocionar llega a
muchas manos y de manera mas directa.

Estos tltimos presentan caracteristicas para uso practico mas que
decorativo.



Presentacion del proyecto

Playeras

Al frente sdlo con el logotipo hacia el extremo superior
derecho a dos tintas, y en el reverso, todas las imagenes en la
espalda ocupando un 40% del espacio a tres tintas.

Frente

7 EHGTEN

Espalda
Casa de los 11 patios




Pescado blanco y nieve de pasta

Artesantia tipica




Pescadores el el lago

Portal chaparro
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Playera tipo polo

Al frente de la playera, en el extremo superior izquierdo,
s6lo lleva la marca a dos tintas,

Rompeviento

Unicamente se coloca el logotipo de la marca a dos tintas
en la parte superior trasera, ocupando un 30% de la superficie.
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Calcomanias

La calcomania es de vinil color blanco, se representan
tres imagenes que incluyen a la marca de tamafio pequefio pero
prudente para que sea visible, otra incluye la marca solamente.

Se eligieron tres imagenes para utilizar las restantes en las
tazas; su eleccién esta bien basada en que para las calcas se
requieren las mas populares y reconocidas por la gente. La
calcomania de la marca, a dos tintas, utiliza un suaje que marca
su contorno y mide 13x3.5 cm. Las calcas de las imégenes, a tres
tintas, miden 10x10 cm.
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Gorra

Pocas veces se encuentra en un lugar estatico, por lo que
es recomendable plasmar en ellas, cosas sencillas y de rapida
captacion; por esto no se propone imprimir imagenes, sblo se
propone fa marca en dos colores.

MICHOACAN MEXICO

Calendario de escritorio

Para que su uso sea mas practico, se dispone que sea de
doble vista, con la particularidad de que las imagenes pueden
hojearse de manera independiente a las hojas de los meses. La
portada y las plecas del interior son de chapa de caoba vy las
paginas interiores que contienen los meses y las | |magenes son
de cartulina blanca. La portada y las imagenes van impresas a
tres tintas mientras que los meses y las plecas van a dos tintas,

Portada (vista de frente)21.5x15 cm.




Portada {vista trasera)

MICHOACAHN, México

Interiores -Meses 12x9 cm.
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Calendario completo 21.5x15.5 cm (con espiral)

Vista interior por el frente
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Tazas

Son de color blanco y aparecen en ellas las imagenes que
son menos populares 0 con motivos menos tomados en cuenta,
lo cual permite que por su uso, decorativo, se consideren como
objetos para contemplar y no para usarse. Las tazas con imagen
presentan la marca en un costado, la taza que representa la marca
aparece en dos colores mientras que las otras presentan tres.
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Destapador refrigerador, llavero
destapador redondo y llavero cristal.

Solo contienen el logo de la marca a dos tintas, debido a
que son objetos con un uso totalmente practico.




Boligrafo y lapiz

. " . ’
Contienen el logo de la marca en una tinta, con la opcion
de hacerce la mitad del total de las piezas en color verde y la
otra mitad en café.

Etiqueta

Tiene la funcién de distinguir a toda la linea de productos,
ademas, en las etiquetas es posible incluir algunos datos
especiales como el precio, modelo, cantidad de piezas, material
y cualquier otro aspecto especifico de cada producto. Para su
elaboracion se utiliza cartulina rigida kraft impresa en una tinta

a ambos lados.

LA LINEA DE ARTICULOS PROMOCIONALES
DE PATZCUAROD, PRETENDE REFORZAR EL
ESPIRITU TRADICIONALISTA QUE
CARACTERIZA AL TURISTA QRJE VISITA ESTA

(L

Reverso
Datos técnicos

Bolsas

MICHOACAN MEXI1CO

UINEA B3dWHMA
REFARTIGLESIPREOMBEIONATESE

Frente

Hay dos tamafios, los cuales se utilizan segdn el uso para
los que sean destinadas, la impresion es de color café y el papel
del que estan hechas es el kraft mediano. La impresién solamente

se hace sobre una cara de las bolsas.



La bolsa grande mide 32 ¢cm de alto, 26 cm de ancho y
14 cm de espesor, la chica mide 23 cm de alto, 18 cm de ancho
y 10 cm de espesor.

Display y logo de la marca en madera

El display es un exhibidor que sirve para ambientar el
espacio donde se colocan jos articulos, ademas de ayudar a que
todas las piezas de la linea se concentren en un mismo lugar
para que el ptiblico identifique el sitio donde se localizan las
piezas. Existen dos tamafios con los cuales es posible hacer
combinaciones seguin el espacio donde se van a colocar.

Estdn hechos con madera en forma de repiza con un
acabado rdstico y para lograr una mejor identificacion, se incluye
un letrero en madera que indica el punto de venta.

Repisa
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Presupuesto

CANT. COSTO COSTO U, casro 5 AL % DE COSTO
CONCEPTO PZAS. U s C/DISENG TOTAL § PUB. GANANCIA GANANCIA S/ DISENO
1 |Playera Impresa 500 35 36.16 18,079 25 27,500 57 17500
2 ;Camiseta tipo Polo 100 35 40.79 4,079 60 6,000 71 3500
3 iRompevienlo 100 40 45.7% 4,579 60 6,000 &0 4000
a4 Gorra 150 35 38 B6 5,829 45 8,750 29 5250
5 Calendano de Escritorio 150 20 23.86 3,579 50 7.500 150 3000
6 Taza 200 20 22.90 4,579 30 6,000 50 4000
7 |Calcomania en vnil 600 3 3.87 2,379 6 3,600 100 1800
" suajada 600 3 3.97 2,379 5 3,000 67 1800
8 |Destapador refrigerador 150 7 10.86 1,629 10 1,500 43 1050
9 |Llavero destapador redondo 150 6 9.86 1,479 10 1,500 67 900
10(|Llavero cristal 150 a 11 86 1,779 10 1,500 25 1200
11|Boligrafo 300 2.5 4.43 1,329 5 1.500 100 750
12 |Lapiz 300 2 3.93 1,179 5 1,300 150 600
13|Bolsa chica 190 3 8.79 879 4 400 33 300
grande 200 4 6.80 1,379 5 1,000 25 800
1a|Etiqueta suajada 1000 0.3 0 88 879
15|Repiza de madera (50X20 cm} i6 55 91.1% 1,459
- {60X20 cm) 12 75 123.25 1,479
16 |Logo en madera 20 200 228.95 4,579
SUBTOTAL 63,531
YA 9,530
2d0 Pedido
TOTAL 73,061 |Ganancid 75,250 45,650
Ganancia para elinlermedianc G
‘Los gastos de Disefo {10,000} y distribucion (2,000), estan incluidos.
@@"v".ﬁ"#'ﬁ'.&"—‘"ﬂ"#"&"—‘




Conclusiones

La realizacién de esta tesis representé la oportunidad de
aplicar los conocimientos adquiridos en el transcurso de [os
estudios, desde la etapa pre-escolar hasta los estudios
profesionales. En el area del Disefio Gréfico, la solucién de un
problema de comunicacién, es la principal razén de realizar un
proyecto encaminado a hacer agradable y practica cualquier
actividad del ser humano.

La responsabilidad de llevar a feliz termino un proyecto
recae directamente sobre el disefiador, aunque toda investigacion
requiere de un trabajo en equipo para reforzar las areas
disciplinarias en las que se interviene.

La propuesta de esta tesis se dirigié especificamente al
turismo que acude a Patzcuaro cumpliendo con el objetivo de
dar mayor difusion a las actividades que se pueden realizar en
este lugar. Esta propuesta puede alcanzar mayor éxito si se
refuerza con alguna campafa publicitaria en los medios masivos
de comunicacién como la television, carteles, folletos, etc...
ademas de los articulos promocionales.

El Disefio Grafico, que en este caso se apoyé de disciplinas
como la publicidad, cuenta con herramientas Gtiles y eficaces
con las que es posible dotar de caracteristicas muy particulares
y atractivas a cualquier cosa que se desee promocionar, como la
creacion de una imagen, un logotipo, una ilustracién, una
composicién basada en diferentes elementos y colores, etc...

La publicidad y promocién tienen como tarea primordial
comunicar un mensaje, difundirlo y esperar su influencia sobre
los receptores. En este caso el Disefio Gréafico utiliza sus
herramientas con la intensién de crear una propuesta que sea de
utilidad.
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