UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA

DE MEXICO
FACULTAD DE ESTUDIOS SUPERIORES CUAUTITLAN

IDENTIDAD CORPORATIVA PARA
EL PROGRAMA RADIOFONICO “MI GALLO”

T E S I S
QUE PARA OBTENER EL TITULO DE
LICENCIADO EN DISENO Y COMUNICACION VISUAL
P R E S E N T A:

KEVIN FUENTES MAYd

ASESOR: L.D.G. LAURA OLMOS SANCHEZ

CUAUTITLAN IZCALLI, EDO. DE MEX. 2007



e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.



FACULTAD DE ESTUDIOS SUPERIORES CUAUTITLAN
UNIDAD DE LA ADMINISTRACION ESCOLAR
DEPARTAMENTO DE EXAMENES PROFESIONALES

VRI"ER’!DAD hAqom
AEMA DE
Mexice ASUNTO: VOTOS 4RROBSATORIOS

CRA. SLEMI RODRIGUEZ ROMO
DIRECTOR DE LA FES CUAUTITLAR
PRESENTE

ATN: L. A. ARACELI H%mw U

Jefe del Departamento de t: amenes
Profesionales de la FES Cuautitlay

Con base en el art. 28 del Reglamento General de Examanes, nos p2rmitmos
comunicar a usted que revisamos (2 Tesis :

Identidad Corporativa para 2! programa radicfénice “Mi Galle” _

gque presenta _el pasént&E Kevin Euentes Mavo I
con nuirero de cuenta: _(9824717-4 para abtener el titule de:
—Lizenciado ep Nisedo v Comuricacion Viswal

Considerande gue dicho tratajo relne ios requisitos necesarios para ser giscutido en
el EXAMEN PROFESIONAL correspondiente, otcrgemas nuesire V2T2 APRLTATCRIO,

ATENTAMENTE
“POR M| RAZA HABLARA EL ESPIRITU"

Cuautitian lzealli, Méx. a 24 de Energ de
PRESIDENTE LDCG. Verénica Piha Morales
VOCAL LDG. Auzora Mufioz Bonilla
SECRETARIOQ LDG. Laura Olmos Sé&nchez

PRIMER SUPLENTE LRI. Marina Pérez Vézquez

SEGUNDQ SUPLENTE LDCG. Fermin de Jesus Anaya Cardenas ’




n & D ¢ DISENO DE LA IDENTIDAD CORPORATIVA PARA EL PROGRAMA RADIOFONICO “MI GALLO” =~ ee——

DEDICATORIAS

A mis padres por su inagotable amor,
confianza y sabiduria, son el pilar de mi existencia.

A mis hermanos Vladimir e lvan por todos los
momentos de felicidad y apoyo que me brindan
y me permiten seguir en mi camino.

A Lore por viajar conmigo hasta éste
momento y por seguir viajando juntos...

A todos mis amigos, sin cuyos consejos
no hubiera llegado a este momento.

(‘a\



-

o«

AGRADECIMIENTOS

- A'mifamilia por tener fe en mi'y mis suefios, por suapoyoy amor incondicional,
hay tanto por que agradecerles que no tengo palabras que lo expresen, los amo.

- Ala Universidad Nacional Auténoma de México por ser mi segunda casay por
albergar dentro de ella, amigos, conocimientos, alegrias, angustias y una gran cantidad
de momentos especiales que me formaron humana y profesionalmente.

- A Lore por su apoyo, sus consejos, sus optimismo y por alentarme a dar los
ultimos pasos para concluir este proyecto.

- Alas familias Fuentes, Suarez y Mayo por todos esos momentos de felicidad
que compartimos y que dia a dia me dan fuerza para seguir luchando por mis metas.

- A mis amigos Rodrigo, Enrique, Chinoy Omar por estar conmigo en las buenas
ylas malas.

-A mis amigos de la carrera de DCV, por los consejos oportunos, las agradables
charlas, las buenas desveladas, las innumerables fiestas, por su sinceridad y por su
voluntad de seguir en contacto y no perder esos momentos magicos, perdén si no los
nombro pero ustedes saben con el corazon de quienes hablo.

-Ala LDG. Laura Olmos Sanchez por su dedicacion e interés en éste proyecto y
por tenerme paciencia y confianza en todo momento.

- Atodos mis maestros, ya que sin ellos no hubiera sido posible llegar hasta esta
parte de miviaje, por las buenas y malas experiencias que vivi con ustedes.

-Finalmente a toda la gente que no nombro, pero que algin dia conociy dejé un
gratorecuerdoenmivida. . .

h O D DISENO DE LA IDENTIDAD CORPORATIVA PARA EL PROGRAMA RADIOFONICO “MI GALLO” =~ e———
-~

WS —



7 C ’_ ENO DE LA IDE EL /] 4 LU0
Q{ {) DISENO DE LA IDENTIDAD CORPORATIVA PARA EL PROGRAMA RADIOFONICO “MI GALLO
- " 4 =

INDICE

indice 1
Resumen 4
Introduccién 5
Capitulo 1 Identidad corporativa
1.1.- Antecedentes de la identidad corporativa 6
1.2.- Concepto de identidad corporativa 7
1.3.-Identidad gréfica 9
1.3.1.-Cddigo lingiistico 10
1.3.1.1.-Concepto de logotipo 11
1.3.1.2.-Caracteristicas del logotipo 11
1.3.1.3.-Tipos de logotipos 12
1.3.2.-Cadigo iconico 15
1.3.2.1.-Concepto de simbolo 15
1.3.2.2.-Caracteristicas del simbolo 16
1.3.3.-Cadigo cromético 17
1.3.3.1.-Concepto de gama cromatica 17
1.3.3.2.-Caracteristicas de la gama cromatica 18
1.4.- La Imagen corporativa en sus aplicaciones 19
1.4.1.-Elementos gréficos a considerar para el desarrollo
de las aplicaciones de la identidad corporativa 19
1.4.1.1.-Color 19
1.4.1.2.-Reticula 21
1.4.1.3.-Tipografia 21
1.4.2 -Literatura de apoyo 23
1.4.2.1 .-Folleto 23
1.4.2.2.-Plegable 24
1.4.2.3 -Tarjeta postal 25
1.4.2.4 \olante 25
1.4.3.-Papelerfa 26
1.4.3.1.-Hoja membretada 27
1.4.3.2.-Tarjetas de presentacion 28
ol

Y TN



7 C ’_ ENO DE LA IDE EL /] 4 LU0
Q{ {) DISENO DE LA IDENTIDAD CORPORATIVA PARA EL PROGRAMA RADIOFONICO “MI GALLO
- " 4 =

1.4.3.3.-Facturas 28
1.4.4 -Sistemas de impresion 29
1.4.4.1.-Offset tradicional 29
1.4.4.2 -Offset digital 30
1.4.4.3.-Serigrafia 30
1.4.5.-Acabados 31
Capitulo 2 Programa radiofénico “Mi Gallo”
2.1 -Antecedentes histdricos de Radio Chapultepec 33
2.2 .-Surgimiento del programa radiofénico “Mi Gallo” 33
2.2.1.-Concepto 34
2.2.2.-Segmento 35
2.2.3.-Ficha técnica 35
2.3.-Situacion actual del programa radiofénico “Mi Gallo” 36
2.4.-Andlisis de logotipos relacionados al tema
de las aves de combate 37

Capitulo 3.-Elaboracion de la Identidad Corporativa para el programa
radiofonico “Mi Gallo”
3.1.-Modelo general del proceso del disefio de la Universidad

Auténoma Metropolitana (UAM) Azcapotzalco 40
3.2.-Caso iy
3.3.-Problema 42
3.4.-Hipttesis 46
3.4.1.-Hipétesis especifica del logotipo 46
3.4.2 -Hipétesis especifica del folleto 49
3.4.3.-Hipétesis especifica de la postal 50
3.4.4 -Hipétesis especifica de la hoja membretada 52
3.4.5.-Hipétesis especifica de la tarjeta de presentacion 53
3.5.-Proyecto 54
3.5.1.-Desarrollo del logotipo 54

L] iNDICE _wrp \//\ F:‘\ N\f\f»\/s%



G C ’— ENO DE LA IDE EL /] 4 Lo”
Q{ {) DISENO DE LA IDENTIDAD CORPORATIVA PARA EL PROGRAMA RADIOFONICO “MI GALLO
- I'a =

3.5.1.1.-Lluvia de ideas
3.5.1.2.-Bocetos
3.5.1.3.-Simbolo
3.5.1.4.-Tipografia
3.5.1.5.-Color
3.5.1.6.-Reticula
3.5.1.7.-Méximos y minimos
3.5.1.8.-Uso del color en el logotipo
3.5.2.-Desarrollo de las aplicaciones
3.5.2.1 -Folleto
3.5.2.2 -Tarjeta postal
3.5.2.3.-Hoja membretada
3.5.2.4 -Tarjeta de presentacion
3.6.-Realizacion
3.6.1.-Logotipo
3.6.2.-Folleto
3.6.3.-Tarjeta postal
3.6.4.-Hoja membretada
3.6.5.-Tarjeta de presentacion
3.6.6.-Verificacion
Conclusiones
Bibliografia
Gufa de uso

55
57
63
65
66
68
70
71
12
12
78
80
81
82
82
82
82
82
83
83
84
86
88



7 C ’_ ENO DE LA IDE EL /] 4 L0
Q{ {) DISENO DE LA IDENTIDAD CORPORATIVA PARA EL PROGRAMA RADIOFONICO “MI GALLO
- " 4 <

RESUMEN

El presente trabajo esta dividido en tres capitulos, el primero es la base tedrica
del proyecto el cual habla sobre el concepto e inicios de la identidad corporativa y todo
lo que la compete (cddigo linglistico, iconico y cromatico), asi como de sus
aplicaciones impresas. Trata también sobre reticula, color, tipografia, medios de
impresion y acabados. Esto para tener en cuenta los fundamentos tedricos a la hora de
llevar a cabo el disenfo.

El sequndo capitulo abarca del surgimiento, situacién actual, concepto, metas
y objetivos asi como caracteristicas técnicas de la empresa a la que se le desarrolla la
identidad corporativa; en este caso, el programa radiofonico “Mi Gallo”; también se
retoma la historia de la estacion Radio Chapultepec, ya que es alli el lugar donde se
emite el programa.

El Gltimo capitulo abarca la metodologia que va a ser utilizada y su justificacion,
en el se desarrollaran cada uno de los pasos, dando inicio a la practica del disefo. Enun
principio se describe el caso o la situacion del programa radiofénico con ello se
establecen los problemas que tiene y el por qué se le ha de crear una identidad
corporativa con sus aplicaciones y, con esto, establecer las posibles soluciones a cada
situacion que lo requiera dando paso al proyecto. Etapa donde se llevan a la practica las
soluciones sugeridas, lluvia de ideas y bocetos, asi como la justificacion de cada uno de
los actos ejecutados. Finalmente esta la realizacion, etapa donde se detallan las
caracteristicas de las propuestas finales, tanto de la identidad como de los impresos, se
hace una eleccion del medio por el que seran reproducidos y una evaluacion a corto
plazo para confirmar su funcionamiento.

) RESUMEN _“ﬂr\? p:'k N‘ﬂ\f > 4
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INTRODUCCION

En la actualidad, en México existe una gran cantidad de programas
radiofonicos, todos ellos con metas, objetivos y justificacion del por qué fueron creados,
éstos inician con un auditorio, por minimo que sea; sin embargo, a consecuencia de
varios factores muchos desaparecen tan rapido como fueron creados. Para que un
programa radiofonico tenga éxito se requiere de un trabajo colectivo. No basta el recurso
econdmico, también se necesita la planeacion, laadministraciony la mercadotecnia.

Los espacios en radio disminuyen cada vez mas debido a las nuevas tecnologias
audiovisuales, y para que un programa de radio pueda ser transmitido en estos espacios
tan cotizados se necesita; primero, de un concepto innovador con una tematica
interesante para que el mercado lo conozca; también, se requiere trabajar el aspecto
visual, esto es, crear una identidad corporativa que dote de una imagen al programa,
misma con la cual el publico podra recordarlo e identificarlo entre otros.

Segun la temética del programa se vera determinado el mercado meta, en éste
caso el proyecto que se desarrollara a continuacion sera para “Mi Gallo”, un programa
radiofonico cuya tematica es el mundo de las aves de combate y el cual tiene poco
tiempo de haber salido al aire siendo necesario que tenga una identidad corporativa y
una publicidad para darlo a conocer a la gente de la ciudad de México y del area
metropolitana .La graninterrogante es {Como resolver una identidad corporativa con sus
aplicaciones para un programa cuya tematica es la de las aves de combate?

El proyecto se puede llevar a cabo con éxito si el desarrollo del mismo se apega
a los lineamientos tedrico-practicos del disefio y materias a fines y si se fundamenta en
la metodologia del modelo general del proceso del disefio de la UAM Azcapotzalco, la
cual cumple con las necesidades del proyecto; ayuda en la investigacion y el analisis.
Todo ello nos permitira llegara un buen resultado.

aEsssss————  [NTRODUCCION _“ﬂr\? '\ :‘K N\ N P~ 5
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1.1 ANTECEDENTES DE LA
IDENTIDAD CORPORATIVA

Se podria hacer un analisis historico de
cada palabra que contiene el concepto
“Identidad Corporativa”, pero en este caso
solo se abordaran sus antecedentes, su
inicio y el contexto en el que se dio su
desarrollo.

Los iniciadores de la identidad

corporativa (principios del siglo XX) no
sabfan que aquello que estaban
haciendo por pura légica se llamaria
algiin dia “corporate identity” ni que
tendria que adquirir una importancia tan
grande para las empresas de nuestra
era.
Los precursores de la identidad
corporativa fueron el arquitecto,
disefiador y artista grafico aleman, Peter
Behrens, y el socitlogo austriaco Otto
Neurath, que colaboraron juntos con la
firma germana AEG en 1908

Ellos fueron los primeros en forjar
una identidad para AEG (empresa eléctrica
alemana), ademas de proyectar una gran
cantidad de edificios y disefar un gran

IDENTIDAD
CORPORATIVA

volumen de productos, en el disefio grafico
se crearon; marcas, logotipos, carteles,
anuncios, folletos y catalogos. Todo esto
en conjunto hizo de la imagen de la
empresa algo coherente y tnico en todo el
mundo, la identidad que se creo de AEG es
un ejemplo de lo que Joan Costa llama
“disefio total” e “imagen global”.”

Anos mas tarde surge en
Alemania la fundacion Bauhaus y con ella
una ola de innovacion y creacién. Uno de
los objetivos de Bauhaus era que el arte
pudiera ser funcional para una sociedad,
no solo en un plano comunicacional o de
expresion si no trasladarlo a la industria, a
los objetos de la vida cotidiana, esto es,
lograr conjugar elementos esteéticos,
armoénicos y de disefio con objetos
funcionales, logrando colocar en la
sociedad, al consumo como determinante
dela calidad de vida.

La empresa alemana AEG
buscaba que sus marcas denotaran
calidad, que sus productos fueran
conocidos por su funcionalidad y estética,
y, asi, fueran mayormente consumidos.
Esto lo logro en gran parte por medio de la

" Joan Costa, ldentidad Corporativa y estrategia de empresa, p. 24

? Joan Costa, Op. Cit., p. 25

— —~—
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identidad empresarial. Asi, Behrens,
Morgan y la Bauhaus coinciden buscando
los mismos fines: poner orden,
racionalidad y estética en la produccion
industrial.

Retomando la historia de la
identidad corporativa, ésta se ve marcada
en un principio por la empresa AEG y su
“Imagen global”; hay que recordar que
desde su origen se relaciona con varias
disciplinas ya que fue un disefhador,
arquitecto y artista grafico junto con un
sociologo los que le dieron forma por
primera vez.

Posteriormente es enriquecida
por Bauhaus y su innovacion, pero esta
fundacion estaba en grandes problemas
trasladandose de un zona a otra para huir
de las persecuciones nazis, sin tener
éxito, Bauhaus cierra sus puertas,
emigrando la mayoria de sus doctrinarios
hacia Estados Unidos e impartiendo desde
ahi sus conocimientos a muchos paises.
Asi es como el nuevo disefio americano es
fuertemente influenciado por el disefio
europeo. El disefio americano de la
posguerra absorbe los principios

DISENO DE LA IDENTIDAD CORPORATIVA PARA EL PROGRAMA RADIOFGNICO “MI GALLO”

funcionalistas del disefio corporativo
europeo. Este se fue aplicando de una
manera lenta pero constante al mundo de
las empresas, productos, comercios,
negocios e instituciones. Ya en la década
de los 60 "s, la disciplina de la Identidad
Corporativa ésta en su esplendor en los
Estados Unidos.

Lo que en Alemania empez6
como doctrina, como una teoria 0 un
método, Estados Unidos lo transformo en
un producto, en una necesidad para tener
mayor éxito en el mercado, en algo al que
dio el nombre de “corporate identity”. No
demoré para que ésta, ahora, nueva
disciplina retornara al viejo continente y
tuviera una gran difusion, tanta que se
extenderia rdpidamente por todo el
territorio europeo y en algunos paises de
los continentes colindantes

1.2 CONCEPTO DE
IDENTIDAD CORPORATIVA

Para poder definir de una manera
clara a la Identidad Corporativa se
procedera a analizar de forma breve el
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concepto corporacion. Ello, para no entrar
en confusiones verbales y conceptuales y
dar paso a la definicion de identidad
corporativa.

El concepto corporacion nacio
mucho antes que el concepto de empresa,
esto es, surgié hace mas de ocho siglos y
se formd en un marco ideoldgico y de
organizacion social de aquella época. La
corporacién surgié en consecuencia del
derecho de propiedad, el cual tuvo un
papel importante en los siglos pasados
manteniendo un equilibrio social, en sus
reglas y organizaciones. Es asi que la
funcion de una o un conjunto de
corporaciones era el de asegurar el orden
social y la propiedad nacional,
actualmente la corporacion es definida
cOmo una agrupacion o comunidad
generalmente constituida por individuos
de la misma profesion y con un mismo
interés personal y social, en muchos casos
estas corporaciones son de interés
publico.

Imagen corporativa, Identidad
corporativa, Imagen empresarial, son

conceptos que constantemente se
prestan a confusiones y en consecuencia
son mal utilizados, es por esto que vale la
pena aclararlos para definir a qué contexto
se apegara el trabajo. A continuacion se
menciona a distintos autores que han
expuesto el significado de los conceptos
referidos:

Imagen corporativa . Es una
imagen mental ligada a una corporacion
yaloque ellarepresenta, especialmente
por conducto de su identidad visual
expresada por signos graficos, pero
también de su comportamiento y sus
actuaciones™

Imagen de empresa . Es una
clase especifica de las imagenes
mentales, vinculada al aspecto
constitucional (la empresa como
institucion) y, sobre todo, al aspecto
funcional de los productos y servicios
que la empresa vende. La imagen de
empresa es una representacion mental
de una serie de “valores” psicoldgicos
atribuidos a ella como organizacion y
transferidos a sus productos, a sus
servicios y suconducta.’

Chris Foges dice que la
identidad corporativa es “una imagen,

* Costa, Joan, Imagen Global, p.185
* Costa, Joan, Op. Cit., p. 186

— —~—
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coherente y persuasiva, que habria de
servir como expresion de
“personalidad”, del caracter exclusivo
de cadaempresa.’

La identidad corporativa es un
sistema de signos visuales que tiene por
objeto distinguir  facilitar el
reconocimiento y la recordacion a una
empresa U organizacién de las demas.
Su misidn es, pues, diferenciar (base de
la nocién de identidad), asociar ciertos
signos con determinada organizacion y
significar, es decir, transmitir elementos
de sentido, connotaciones positivas, en
otras palabras, aumentar la notoriedad
delaempresa.’

Este Gltimo concepto que da Joan
Costa de Identidad Corporativa es idéneo
para utilizarlo a lo largo de la investigacion
ya que se apega a los objetivos del trabajo
que esta endesarrollo.

Cuando un individuo o un conjunto
de ellos ve una imagen (logotipo), vy la
relaciona mentalmente con la empresa, su
calidad, sus productos, sus servicios,
etcétera., Y le da un posicionamiento a la
empresa basandose en sus atributos vy
establece un valor de comparacion con

otras empresas, entonces se habla de
identidad corporativa.

1.3 - IDENTIDAD GRAFICA

La identidad grafica de una
empresa se produce gracias a tres
cadigos que se desenvuelven dentro del
diseno y otras disciplinas relacionadas,
esto, si se entiende por cddigo a un
sistema de signos y reglas que permite
formulary comprender un mensaje.

Estos codigos son el lingiiistico,
cromatico e iconico; los tres cumplen una
misma funcion para con la identidad
grafica, pero cada uno tiene
caracteristicas Unicas para comunicar 0
transmitir un mensaje. No es necesario
que se utilicen los tres codigos juntos para
poder configurar una ldentidad
Corporativa, sin embargo, los cédigos
vinculados entre si forman un relacion
simbidtica, aumentando su efectividad y
permitiendo una percepcion global por
parte del pablico.

® Foges, Chris. Papeleria e Identidad Corporativa, p. 10
® Costa, Joan. Imagen Global, p.186
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Entre los tres signos*
establecen una red sutil, dicha red
implica y conecta distintos registros
sensoriales y precepttales: el nivel
racional, por el logotipo, que es leido y
comprendido; el nivel estético, que esla
segunda condicion del logotipo; el nivel
de la sensacion, o el impacto por el
simbolo y el color; y el nivel subliminal o
inconsciente, que son las resonancias
psicoldgicas del color’.

Un cddigo debe de ser adaptable
a otro codigo v, asi, éstos puedan
adaptarse a cualquier aplicacién practica
de la identidad corporativa, también
deben ser resistentes a las
transformaciones de tamano, sin llegar a
deformarse. Los codigos deben ser
versatiles y de facil adaptabilidad a
formatos y superficies, deben ser
llamativos, originales y atractivos de tal
modo que den paso al Ultimo requisito:
deben tener una fuerza de fijacion en la
menteycausarpregnancia*.

En los siguientes apartados se
profundizara sobre las caracteristicas de
cada cadigo y su funcion en la identidad
corporativa.

& 0 P DISENO DE LA IDENTIDAD. CORPORATIVA PARA EL PROGRAMA RADIOFONICO “MI GALLO"
~

1.3.1- CODIGO LINGUISTICO

Es muy importante hablar primero
del nombre de la empresa, ya que aparte
de cumplir un caracter de inscripcion legal,
tiene la funcionalidad de designar a una
empresa como entidad, una garantia y/o
calidad del fabricante, un producto y una
0 varias marcas comerciales. Cabe sefalar
que el nombre en su caracter
comunicativo puede ser auditivo y visual,
es éste Ultimo el que le da pauta a la
formacion del logotipo.

El nombre pasa de ser de un
elemento lingiistico a uno grafico
convirtiéndose en un logotipo, esto se
logra cuando un disenador lo modifica
segln las necesidades de la empresa,
otorgandole caracteristicas Unicas; de
escritura lo transforma en un elemento
grafico mas elaborado, que ademas de
contar con el aspecto verbal y fonético
cuenta con el atributo visual, lo que
permite que un logotipo sea estético,
memorizable yreconocible.

“Signos es la denominacion que da Joan Costa como sinénimo de cddigos.

" Costa, Joan. Identidad Corporativa, p. 44

" Pregnancia: Es la capacidad de mantenerse presente en la memoria

~ '\:ky\ﬂ\r N .Io
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A continuacion se expone una
tabla realizada por Joan Costa, donde
muestra las caracteristicas del nombre y
su correlacion en el aspecto visual

(logotipo).
[ Condiciones verbales Correlacion visual
del nombre (Logotipo)
Brevedad Simplicidad
Simplicidad Estética
"Eufonia Legibilidad
Pronunciabilidad Visualidad
Recordacion Fascinacion
N _J

1.3.1.1 - CONCEPTO DE LOGOTIPO

Ahora se define logotipo desde
su plano etimoldgico, del griego logos
(palabra o discurso) y de typos (golpe que
forma una impronta), también
relacionado con tuptein que significa en
griego el acto de marcar, grabar estampar
oacunar.

Ahora bien, el logotipo se
concibe hoy en dia como la forma
caracteristica que toma una palabra
escrita a consecuencia de los cambios
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hechos por un disenador, dicho logotipo
funciona para designar y caracterizar una
marca comercial, un grupo o0 una
institucion, entonces, como dice Joan
Costa, “Un logotipo es exactamente una
palabra disefiada™, el logotipo es uno de
los elementos basicos en la identidad
corporativa.

1.3.1.2 - CARACTERISTICAS DEL LOGOTIPO

Un logotipo debe tener
simplicidad, estéticay legibilidad, de estos
tres elementos dependera la aceptabilidad
visual de un logotipo. La estética es muy
importante para que haya un impactoy en
consecuencia una identificacion con el
logotipo, y asi, no ser sdlo leido, si no
también reconocido y memorizado.

Un logotipo tiene las funciones
denotativa, psicolégica y Optica; en la
primera el logotipo designa algo con su
presencia, en la segunda connota ciertos
atributos de una empresa, producto o
servicio y en la tercera sirve como una
imagen o grafico. Joan Costa propone una

*Eufonia: Sucesién armoniosa de sonidos

® Costa, Joan. |dentidad corporativa y estrategia de empresa, p. 3
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funcion fonética ya que el logotipo sera
mencionado por el pdblico un sin ndmero
de veces; ello obliga a buscar una
correlacion de lo sonoro con lo visual, para
que el logotipo se pueda integrar al campo
social o de mercado.

Es importante mencionar los
aspectos formales del logotipo; es
esencial que un logotipo este formado con
su propia tipografia, es decir, no debe de
existir dicha familia tipografica en el
mercado o que un tipografia ya existente
sea modificada, perdiendo sus
caracteristicas que la identificaban, esto,
Gltimamente ha sido muy usado por los
disefadores, pero es mas recomendable
que la tipografia no tenga referentes en el
mercado para evitar posibles problemas
legalesy de plagio.

Ya que se tiene la tipografia, ésta
debe de presentar ciertas modificaciones,
pueden ser exageraciones de tamano de
una o varias letras, que haya contactos
entre ellas, que estén superpuestas, que
haya exageraciones de algin rasgo
tipografico o que se omita alguno, todo
estolo hara original y legitimo.

& 0 P DISENO DE LA IDENTIDAD. CORPORATIVA PARA EL PROGRAMA RADIOFONICO “MI GALLO"
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Frecuentemente el logotipo tiene
que resaltar de lo que lorodea, debe tener
su propio espacio visual, por ello es comUn
delimitarlo con un contorno de cualquier
forma y con un tamafio proporcional al
mismo.

Todo lo ya mencionado facilita
que se pueda registrar legalmente, se
utilice en propiedad y se proteja contra
futuras imitaciones.

Por dltimo; un logotipo puede ser
tipogréfico, figurativo, abstracto o una
combinacion de éstos. En el siguiente
apartado se desglosara la variedad de
logotipos que se pueden formar con lo ya
mencionado.

1.3.1.3 - TIPOS DE LOGOTIPOS

El logotipo puede tener muchas
variantes como consecuencia de sus
extensos antecedentes historicos vy de
las modificaciones que ha sufrido con el
paso del tiempo. No todos los logotipos
son adaptables para todas las empresas,
esto varia dependiendo de las
necesidades de la empresa y de las
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caracteristicas de su nombre. A
continuacion se muestra un clasificacion
de logotipos realizada por John Murphy y
Michael Rown:

Logotipo solo con el nombre: Los primeros
logotipos que surgieron, eran
efectivamente sdlo el nombre del producto
o de su fabricante, para reflejar calidad y
garantia, pero poco a poco los nombres
eran faciles de copiar por otras empresas,
lo que motivd su desuso. En seguida
veremos cuando y como es apropiado el
uso de este logotipo:

- Tiene que ser Unicamente el
nombre estilizado graficamente  de una
forma particular.

- Sélo se puede ocupar cuando el
nombre es corto, de facil utilizacion,
abstractoy moldeable.

Logotipo con nombre y simbolos: Es muy
parecido al anterior con la Unica diferencia
de que a este se le coloca dentro de un
espacio visual que lo delimite, un circulo,
cuadrado, rectangulo, etcétera., sus
caracteristicas son las siguientes:

& 0 P DISENO DE LA IDENTIDAD. CORPORATIVA PARA EL PROGRAMA RADIOFONICO “MI GALLO"
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- El'nombre debe ser lo mas breve
posible para que pueda adaptarse ya que
el simbolo por si solo no es lo
suficientemente distintivo.

Iniciales en los logotipos: Este logotipo es
idoneo cuando el nombre de la empresa es
muy largo, ya sea por que describe sus
servicios o por el nombre completo de la
persona o socios. Muchas veces se utilizan
Unicamente las iniciales, pero a pesar de
ser interesante por que permite jugar con
la forma de las letras y logra una cierta
abstraccion, puede llegar a complicarse
por las siguientes razones:

- Es complicado obtener los
derechos legales con un logotipo a base de
iniciales e incluso puede salir mas caro de
lonormal.

- las iniciales pueden resultar
atractivas, pero no tan funcionales para el
consumidor.

- Si el logotipo describe funciénes
de la empresa, puede que las iniciales
lleguen a variar por los idiomas de los
paises.

SONY

Ceetsly

Logotipo solo con el nombre

B
A

BAYER
E
R

Logotipos con nombre y simbolo

IF

Iniciales en los logotipos

I /DENT/DAD CORPORATIVA _Wﬁf\’/‘ py y\ \ N
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Logotipo con el nombre en version
pictdrica: En éste el nombre de la empresa
tiene gran importancia, pero el estilo
grafico total del logotipo cobra especial
relevancia, de tal modo que aunque
figurase otro nombre, éste seguira siendo
reconocido como el de la auténtica
empresa. La combinacion de nombre-
disefio forma unlogotipo muy distintivo.

Logotipo asociativo: Generalmente este
tipo de logotipo se asocia con el nombre,
producto o servicio de la empresa por
medio de un grafico y sin que esté
presente el nombre del producto, servicio
0 empresa; sele considera como unjuego
visual de relacion. Habitualmente son
faciles de entender ya que el recurso
grafico tiende a representar de una
manera simple y directa.

Logotipo alusivo: En este caso a diferencia
del anterior la relacion entre el nombre y el
logotipo no es tan directa y facil de
entender, muchas veces la alusion se
pierde y solo queda como un secreto para

& 0 P DISENO DE LA IDENTIDAD. CORPORATIVA PARA EL PROGRAMA RADIOFONICO “MI GALLO"
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el que lo disend. Son atractivos, pero con
frecuencia el publico no entiende el
mensaje y lo toma como algo abstracto.

Logotipo abstracto: Muchos de los
logotipos actualmente utilizados y
disenados son abstractos, pero ello no
indica que sean faciles de elaborar 0 que
cumplan mas con su funcién que otro tipo
de logotipo. Un problema de estos
logotipos es que no tienen un centro que
signifique lo que se quiere a simple vista,
el significado les es infundido al pdblico
con el paso del tiempo y esto es un
problema para las empresas pequenas.
Otro problema es que la abstraccién a
llevado a que haya mucha semejanza
entre los logotipos, y si su fin es identificar
y diferenciar una empresa, producto o
servicio, puede haber problemas. Pero si el
logotipo se apega a estas funciones
basicas y es solucionado con un disefio
versatil, eficaz y atractivo, puede tener
éxito.

O
IMSS

Logotipos con el nombre
en version pictdrica

TELMEX,

Logotipos asociativos

AVANLE)

Logotipo alusivo

&

Logotipos abstractos
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1.3.2.-C0DIGO ICONICO

Por icono entendemos que es un
signo que mantiene una relacién de
semejanza con el objeto representado, en
este caso, icono es el caracter grafico y
visual del simbolo.

Asi como el signo alfabético se
transforma paulatinamente en un logotipo,
de la misma manera ocurre en la marca
iconica, se da un proceso de sintesis, que
va de lailustracién al simbolo de identidad.

El simbolo de identidad puede
llegar a confundirse con el logotipo, es
dificil precisar qué es lo que vemos ya que
cada uno se encarga de identificar y
diferenciar, aunque muchas veces no sea
su papel explicito, y cada uno puede actuar
independientemente o se puedan
conjugar formando un todo.

A continuacién se abundara mas
sobre équé es el simbolo?, écuando es un
simbolo?y {qué caracteristicas tiene?.

1.3.2.1 - CONCEPTO DE SIMBOLO

La historia, y segn el mito, hablan
del simbolo como cualquier objeto dividido
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en dos partes, dos amigos que se separan,
la ruptura de un matrimonio, etcétera; y
algln dia los destinos de estas partes se
uniran y con ello también se uniran sus
recuerdos, sus historias y sus lazos que los
vinculaban.

Entonces, “una parte” establece
un nexo con otra realidad, fuera de ella, sin
que exista una relacion causa-efecto o una
logica inmediata, ésta es la primera
caracteristica del objeto simbdlico, de esa
mitad, de esa parte que tiene
efectivamente una cualidad simbdlica de
significacion.

Desde la prehistoria se han venido
establecido muchos simbolos que han
prevalecido o resurgido por su capacidad
de significacion como lo son la cruz, el
circulo y la esvastica, ésta ultima es una
cruz modificada que se ha empleado como
simbolo politico, religioso o racista.

Con esta pequefa introduccion de
suorigen e importancia histérica, se puede
ahora, retomar la definicion de simbolo
que nos da Joan Costa, “el simbolo es una
representacion grafica, a través de un
elemento exclusivamente iconico, que
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identifica una compahia, marca o grupo,
sinnecesidad de recurrira sunombre™.

1.3.2.2 - CARACTERISTICAS DEL SIMBOLO

la imagen es la forma que
adquiere el simbolo para desenvolverse en
el marco visual, contrario al logotipo, que
es de naturaleza lingiiistica. El simbolo es
capaz de sustituir el nombre de la
empresa, producto o servicio, con lo que
adquiere mayor importancia, ademas de
que éste permite captar mayor publico de
otras nacionalidades, ya que el mundo de
las imagenes es universal. Para las
empresas pequefias no es conveniente
adoptar un simbolo como identidad, ya
que tienen poca difusion y casi nunca
rebasa los limites del pafs.

El simbolo puede tomar la forma
de una alegoria, de un emblema o de un
signo, y mientras mas complejo sea el
simbolo tendra menos capacidad de
pregnancia.

El simbolo puede tomar
cualquiera de las formas anteriormente

mencionadas, pero independientemente
de eso puede ser resuelto de una forma
abstracta, realista o figurativa, todo
depende de el estilo, modo de expresiony
estilizaciones que se le haga, pero hay
que tomar en cuenta que el nivel de
iconicidad varia segln los siguientes
datos: mientras mas realista mayor
iconicidad, mientras mas figurativo
menos iconicidad, mientras mas
abstracto nulaiconicidad.

Los simbolos tienen la cualidad
de evocar, de asociar y a menudo
presentan una interesante cualidad
estética, una fuerza emocional y una
cierta facilidad para fascinar al publico. La
capacidad de impacto y pregnancia que
tienen es muy superior a un logotipo, ya
que las imagenes son mas llamativas que
las palabras, las primeras se ven y las
segundas se tienen que leer, es mas facil
yaveces mas agradable ver que leer.

El simbolo tiene la capacidad de
representar lamarca o unaempresa, pero
al mismo tiempo de sustituirla, se encarga
de ser el mediador entre esa dualidad de

* Costa, Joan. |dentidad Corporativa, p. 86
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conceptos, ese enfrentamiento de
sustitucion-representacion, lo cual Joan
Costa lo refiere auna paradoja visual .

Se puede concluir con decir que el
simbolo es una representacion icnica con
una funcién comunicativa compleja, capaz
de impactar mas que un logotipo.

1.3.3 - CODIGO CROMATICO

El codigo cromatico se refiere al
color como un atributo de la forma, ligado
psicoldgicamente  con los modelos
culturales o valores de una colectividad,
esto permite que adquiera connotaciones
especiales. Semidticamente, el color es lo
opuesto al lenguaje codificado, a las
formas lineales y bien estructuradas, el
color no tiene forma, aun cuando siempre
deba estar contenido en ella. EI color no
pertenece al universo de las formas, de los
sonidos o del lenguaje sin embargo tiene
una granfuerza de evocacion.

Es por esto que el color es
utilizado en la identidad corporativa, es un
elemento grafico que brinda grandes

& 0 P DISENO DE LA IDENTIDAD. CORPORATIVA PARA EL PROGRAMA RADIOFONICO “MI GALLO"
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expectativas a la identidad de una
empresa.

1.3.3.1 - CONCEPTO DE GAMA CROMATICA

El color es ocupado desde hace
miles de afios para comunicar ciertas
emaciones, ya fuera con sus antepasados,
con su pueblo, o con sus hijos, etc. En la
prehistoria las pinturas rupestres eran
pintadas con distintos tonos de ocre
dependiendo de lo que se quisiera
expresar con la pintura, mas adelante ya
utilizaban no solo los ocres, si no también
una gama de colores naturales. Y si
seguimos en el tiempo se pueden
mencionar mas ejemplos del uso del color
alolargo dela historia.

La gama cromatica dentro de la
identidad coporativa es la variedad de
colores que la empresa adopta como
distintivo emblematico, puede ser solo
uno, 0 un conjunto de estos segin lo que la
empresa quiera expresar o identificar con
ellos.
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1.3.3.2 - CARACTERISTICAS DE A
GAMA CROMATICA

La gama cromatica se considera
un elemento complementario dentro de la
identidad corporativa; sin embargo es muy
importante el uso del color en ésta, por
que le aporta nuevas cualidades vy
caracteristicas.

La gama de los colores
corporativos de una empresa, producto o
marca, es un identificador muy eficaz que
lleva consigo una carga emocional vy
funcional, ademas de ser estético. El color
se esta convirtiendo, también, en un
lenguaje que actla a nivel psicoldgico-
emocional, es tan importante que con el
puro color es posible identificar una
empresa por ejemplo, el rojo-blanco
(Coca-Cola) o elamarillo (Kodak).

El efecto del color es doble: la
funcién simbolica y la funcién senalética.
La primera permite que un color te refieraa
algo eincluso lo refuerce, esto ocurre en el
contexto psicoldgico, y la segunda se
refiere a lo que el color indique o senale,
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segin los convencionalismos de una
sociedad, por ejemplo; rojo-alto, amarillo-
precaucion, anaranjado-peligro.

Es asi como el color en Ia
identidad de una empresa debe de ser
elegido segin su funcion simbdlica y
sefalética, para lograr una adecuada
comunicacion con el plblico.

Hay que tomar en cuenta que la
visibilidad de los colores decrece con la
asociacion de otros colores, por ello la
gamma cromatica es de gran ayuda para el
disenador ya que le permite connotar,
posicionar e identificar de una manera mas
facilauna empresa, marca o producto.

Es importante comentar que el
uso del color es bueno pero no se debe de
caer en la exceso, hay que recordar que un
logotipo debe de ser los mas concreto
posible, el uso exagerado de colores
podria lograr un logotipo sobresaturado y
de rechazo inmediato por parte del
publico.



1.4.- LA IMAGEN CORPORATIVA EN
SUS APLICACIONES

El logotipo es solo la primera parte de la
identidad corporativa, las aplicaciones son
aquellos medios impresos y no impresos
donde se va aplicar el logotipo y ademas
de las funciones caracteristicas de cada
medio, estan las que van a funcionar para
fines de la Identidad Corporativa de la
empresa, como son: publicitar,
promocionar el programa de radio y ayudar
a generar la identidad de la empresa para
reforzarla.

1.4.1.-ELEMENTOS GRAFICOS A
CONSIDERAR PARA EL DESARROLLO

DE LAS APLICACIONES DE LA IDENTIDAD
CORPORATIVA.

Ya elaborada la identidad
corporativa se procede a disefar sus
aplicaciones, que en este proyecto seran
medios impresos de difusion y uso
empresarial. Para poder ser desarrollados
es necesario tener los conocimientos

7 C ’_ ENO DE LA IDE EL /] 4 L0
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tedricos de los elementos de diseno que
los componen y en los siguientes
apartados se abundard un poco sobre
estos elementos gréaficos.

1.4.1.1.-COLOR

Lafuente de todo coloreslaluz, y
en especifico es una propiedad de las
ondas luminosas que reciben nuestros
0jos, no de los objetos que observamos.

Hay dos grupos de colores; el
primer grupo es llamado colores luz que
son el rojo, verde y azul. El segundo grupo
esta constituido por el amarillo, magenta
y cyan conocidos como colores pigmento,

Ninguno de los colores antes
mencionados son obtenidos por mezcla ni
combinacidn y por esta razon son colores
primarios, los colores secundarios son
aquellos que se obtienen de la fusion de
dos primarios.

Se puede lograr una cantidad
infinita de tonos mediante la combinacion
de los colores ya mencionados. La gran

S [DENT/DAD CORPORATIVA _“fr\//‘ '\: - N"\f»‘/\%
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variedad de tonos permitié clasificar los
colores en dos grupos: calidos que son
amarillos y rojos, y frios que son azules y
verdes. Los colores que hay dentro de
cada grupo tienen caracteristicas en
comuna pesar de ser diferentes.

Dentro de todo esto existen los
colores complementarios que son
aquellos que ofrecen mayor contraste , y
los colores neutros que los representan
todos los grises.

El color no es siempre necesario
en la comunicacion impresa aungue en
muchas ocasiones el éxito de una
publicacién depende en gran parte él. En la
comunicacion grafica hay dos tipos de
armonia:

a) Laarmonia por analogia: Siempre se van
a ocupar variaciones del mismo color, por
medio de la saturacion del pigmento o de
la combinacion con blanco o negro segin
sealafinalidad.

b) La armonia por contraste: Se utiliza el
grupo calido y el frio para hacer
combinaciones entre ellos, este tipo de

DISENO DE LA IDENTIDAD CORPORATIVA PARA EL PROGRAMA RADIOFGNICO “MI GALLO”

armonia genera mayor impacto visual, es
por eso que es mas utilizado en los
medios impresos.

Los contrastes cromaticos mas
fuertes son:
-Negro/Blanco
-Rojo/Blanco
-Negro/Amarillo
-Blanco/Azul
-Rojo/Negro

Las funciones del color en laimpresion son:
1.-Llamar la atencion
2.-Producir efectos psicoldgicos
3.-Desarrollarasociaciones
4 -Lograrlaretencidn de informacion
5.-Crear atmdsferas estéticamente
placenteras'

Se concluye que el color dentro
de los medios impresos es de gran
importancia debido a que es
multifuncional, es el que va a originar el
contraste entre cada uno de los
elementos de un disefio generando
interés por el mismo.

" Turnbull, Arthur. Comunicacién gréfica, p. 258
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1.4.1.2.-RETICUIA

la reticula es la division de
campos 0 espacios de una superficie, el
tamanio de los campos reticulares se vera
determinado por el tipo de ilustracion,
tipografia, colores y fotografia, el nimero
de campos reticulares es ilimitado.

La funcion de la reticula es la de
permitir que cada objeto que este
colocado sobre la superficie pueda ser
legible y tenga un orden o equilibrio.
“Como sistema de organizacion, la
reticula facilita al creador la organizacion
significativa de una superficie 0 de un
espacio”.”

La reticula es ocupada tanto por
factores econdmicos como por motivos
racionales, primero por que con una
reticula bien estructurada pueden
resolverse los problemas de disefio mas
rapido implicando menos costes vy
segundo, una reticulacion efectiva
permite darle una unidad e identidad a
todos los trabajos elaborados.

Una reticula adecuada en la
configuracion visual posibilita:

a) La disposicion objetiva de la
argumentacion mediante los
medios de comunicacién visual.

b) La disposicion sistematica y logica del
material del textoy de las ilustraciones.

c) Ladisposicion de textos e ilustraciones
de un modo compacto con su propio
ritmo.

d) La disposicion del material visual de
modo que sea facilmente inteligible y
estructurado con un alto grado de
interés."”

La reticula puede ocuparse en todo
tipo de medios impresos, desde muy
sencillos a complejos, permite establecer
jerarquias entre tipografias, imagenes y
otros tipo de elementos que intervengan
en el disefio, y finalmente dota de orden
de lectura visual y permite una mejor
retencion.

1.4.1.3.-TIPOGRAFIA

Como se sabe la tipografia es
usada desde épocas remotas debido a la

""Swann Alan, Como disedar reticulas, p.11
"Swann Alan, Op Cit, p. 12
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escritura, ya que es uno de los principales
medios de comunicacion empleados en
las épocas antiguas.

En la actualidad la tipografia sigue
siendo muy importante en la
comunicacion impresa ya que cumple con
una funcién comunicacional, estética y de
equilibrio en el disefio.

Para que la tipografia cumpla con
sus funciones se debe de tomar en cuenta
sus caracteristicas y su formacion en el
texto empezando por la eleccion del tipo
mas adecuado:

Tipo: La eleccion de la tipografia
se ve condicionada al tamafo del formato,
color de fondo, paginas, tema o contenido
delimpresoy mercado meta.

Puntaje: El tamafio de la tipografia
es muy importante ya que de el dependera
que sea legible y leible, una tipografia muy
pequefa en un formato grande o
viceversa, es totalmente disfuncional.

Estilo: Ya sea gruesa (bold y
semibold), delgada (light), italica o normal,
el estilo tipografico muchas veces varia
dependiendo lo que se quiera resaltar del
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cuerpo de texto, no todas las tipografias
cuentan con todos los estilos.

Altas o bajas: En textos largos no
es adecuado ocupar mayusculas ya que no
es legible, las mindsculas pueden ser
ocupadas en textos cortos y largos,
aunque por uso tradicional y normas
establecidas, la primera letra es
mayuscula y el resto mindsculas, de la
palabra que inicie en cada parrafo o
renglon, es lo adecuado para textos cortos
como titulos y subtitulos.

Interlineado: El interlineado es el
espacio entre cada linea de texto y va a
servir para dar mas o menos tonos blancos
a la tipografia de un parrafo, dota de méas o
menos leilibilidad y brinda espacio de
descanso visual. El porcentaje usual es de
120% del cuerpo del tipo, es decir si la
tipografia es de 10 puntos el interlineado
serade 12 puntos.

La tipografia en la comunicacion
impresa tiene un objetivo principal, que es
el de comunicar, informar y transmitir un
mensaje, entonces la tipografia antes que
nada debe de ser claray entendible.

e [DENTIDAD CORPORATIVA _“fr\? p: ~ N‘ﬂ\f > 22
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1.4.2.- LITERATURA DE APOYO

Tomando en cuenta el presente
caso, la literatura de apoyo debe de
funcionar como un esfuerzo extra para
reforzar la identidad corporativa que se le
ha creado a una empresa, asi como
también comenzar a publicitar y
promocionar sus servicios o productos que
estaofrece.

La literatura de apoyo tiene como
caracteristica hacer llegar un mensaje
informativo, promocional o publicitario a
una poblacion determinada , esto por
medio de la distribucion por correo,
entrega a domicilio y la recogida en
mostradores colocados en
establecimientos.

la literatura de apoyo puede
adoptar varias formas es decir, puede
expresarse por varios medios impresos
que se veran a continuacion.

1.4.2.1.-FOLLETO

Elfolleto es un medio impreso que
puede constar de ocho 0 mas paginas,

generalmente se tiende a confundir un
folleto con un libro, pero la diferencia entre
éstos, es que el folleto publicita,
promociona e informa acerca de algin
producto o servicio y el libro generalmente
es de naturaleza cientifica o literaria.

El disefio editorial y la vida Gtil de
un folleto depende de los dos tipos de
consumidores a los que puede ir dirigido,
que son; los que ya conocen el producto o
servicio, y quieren saber mas de €l y los
consumidores (mercado latente) que no
conocen nada del producto o servicio pero
puede interesarles.

Los siguientes factores favorecen el uso
de unfolleto;

1. Un texto prolongado que requiere
continuidad en la presentacion

2. La necesidad de varios ejemplos
ilustrativos

3. Material altamente técnico

4. Material de catalogo”

La portada del folleto debe de ser
atractiva para que cause impacto en el
publicoy se le invite a leer su contenido. En

h Turnbull, Arthur. Comunicacidn gréfica, p.358
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los interiores el texto debe de
acompanarse con ilustraciones con base
en un disefo editorial que privilegie la
legibilidad y continuidad de la informacidn,
ésta Ultima debe de ser clara y completa,
mientras mejor informado este el
consumidor sobre el producto o servicio,
mas convencido estara en adquirir lo que
se promociona o publicita.

El folleto puede imprimirse a todo
color o en blanco y negro, utilizando
materiales llamativos, como barniz, papel
y tintas especiales e incluso un formato
atractivo, pero todo esto dependerd de los
recursos econémicos con que se cuente y
de la creatividad del disefador, asi como
sucapacidad de solucionar problemas

1.4.2.2.-PLEGABLE

Una hoja impresa, que lleva como
acabado uno, dos, tres 0 mas dobleces, se
le da el nombre de plegable o prospecto y,
aligual que los folletos, esta integrado por
paginas que tienen una estructura vy
continuidad, aunque no tan rigidas. El

formato del plegable depende de la
cantidad de informacién y la estructura
que se le vaya a dar; como el folleto,
también tiene la finalidad de promocionar
y/o publicitar algin producto o servicio,
con laintencion de provocar una decision o
cambio de conducta en un consumidor o
mercado.

El plegable, por otra parte, es adecuado
cuando existen estas condiciones:

1. Cuando es necesario presentar una serie
de ilustraciones, como los diferentes
modelos de un producto.

2. Untexto corto pero divisible.

3. El plegable naturalmente crea una
impresion de climax.

4. Son requisitos la velocidad de
producciényla economia.”

El texto debe de ser breve,
divisible y conciso, el plegable puede llevar
Unicamente texto o contener
llustraciones, ya sean fotografias,
esquemas, caricaturas, entre otras.

La portada tiene que ser atractiva,
con imagen o sin ella. Se le puede dar un

A Turnbull, Arthur. Comunicacién gréfica, p. 358
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tratamiento al texto y hacerla interesante
sin necesidad de una imagen, aunque se
sabe que una imagen le brinda atractivo a
un trabajo. El plegable puede ir impreso a
todo color o enblancoy negro.

1.4.2.3.-TARJETA POSTAL

la tarjeta postal es ocupada
principalmente con fines turisticos,
artisticos y en casos muy particulares, ello
provoca que haya mucho material para
lograr un disefio sumamente interesante,
lo que hace de este medio uno de los mas
atractivos visualmente.

El uso de este medio publicitario

El lado impreso a color lleva la
imagen de lo que se promociona 0
publicita, generalmente es una fotografia,
pero puede ser otro tipo de imagen y va
acompanada de un pequeno texto, ya sea
el nombre del producto, servicio o slogan.
Al reverso puede ir un saludo o invitacion al
consumidor, o bien, puede llevar un
espacio en blanco para que el consumidor
la dedique vy regale a otra persona, lo cual
representa una ventaja de este medio.
Una sola postal puede generar varios
impactos e incluso tener una vida Gtil muy
larga.

1.4.2.4.-VOLANTE

La estructura basica o la mas
utilizada en un plegable es la siguiente:

C

NSV

PORTADA

no es tan frecuente como los otros ya A Que se puslicita o s¢ promociona

i i | E ho'a Sin doblar ni sua'ar magen del producto o servicio
mencionados, la tarjeta postal tiene un S una nhoj ' jar, KoM
formato universal, aunque en algunos generalmente tamano carta e impresa por B Presentaglongdl confbnics

A ' un solo lado; lleva consigo un mensaje con
casos el tamafo puede cambiar, en ¢ gounmensaj Aol centhaLes
relacidn de lo que se quiera comunicar. el proposito de crear interés en el Desarrollo del mensaje publicitario
q q
Bésicamente el formato consiste  consumidor. Por lo general la informacion CONTRAPORTADA
H Datos identificatorios del anunciante

en un cuarto de cartay, en general seusa €S incompleta, ya que solo buscan D Mosaio complomentagd

un papel especial impreso por un lado a
todo color, a menudo con buena calidad y
por el otro lado a un solo color, ya sea en
escala de grises o blancoy negro.

impactar y provocar que el consumidor
busque mas informacion e, incluso, que
adquiera el producto o servicio.

Sintesis del mensaje principal

I /DENT/DAD CORPORATIVA _Wﬁf\’/‘ py y\ \ N
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Este medio tiene un caracter
masivo. Puede llegar a una gran cantidad
de personas, ya sea que se distribuya por
correo o personalmente, de tal modo que
el volante se torna en ocasiones un tanto
molesto, inoportuno, autoritario en su
distribucion, pero aun con estos defectos
tiene muchos beneficios:

1. Es muy barato de producir,
reproducir y distribuir.

2. Es ubicuo, pues puede llegarasitios y
personas donde ningdn otro medio
impreso puede.

3. Esretador, por gue muy poca gente es
capaz de rechazar algo que se le entrega
gratis en la mano y, por tanto, al menos
consigue dejar su primer mensaje en la
mente de quien lo recibe."

Es recomendable que el titulo o la
cabeza del volante sea muy grande o tenga
un tratamiento especial, junto con el texto
principal, esto para que llame la atencion a
primera vista e invite al consumidor a
leerlo y apreciarlo en su totalidad. El texto
restante debe ser legible y no muy amplio,
silleva una o varias imagenes deben de ser

& 0 P DISENO DE LA IDENTIDAD. CORPORATIVA PARA EL PROGRAMA RADIOFONICO “MI GALLO"
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muy claras y especificas. El logotipo debe
acompanarse de los datos de la empresa
por si el consumidor desea saber mas del
producto 0 servicio que se promociona 0
publicita.

El papel, generalmente de
tamano carta es de color blanco aunque
puede variar; la impresion se realiza a una
sola tinta, preferente que contraste con el
soporte. Los aspectos formales descritos
le confieren caracteristicas de bajo costo
en su impresion, lo que permite realizar
tirajes de miles y millones de volantes.

1.4.3.-PAPELERIA

Se le llama papeleria a todos los
medios impresos que dentro de una
empresa, sociedad, institucion, organismo
0 grupo social, cumplen varias funciones.
Tales funciones no son solo de promocién
0 publicidad, de hecho estas se ubican en
segundo plano, las principales funciones
son legales, informativas,
comunicacionales, de uso interno y
presencia externa.

" Ubicuo: Que ésta presente a un mismo tiempo en todas partes.
*® Jenning, Simons. Gufa del disefio gréafico para profesionales. P 171
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La papeleria es muy importante
para poder laidentidad de la empresa, ya
que todos estos medios deben de llevar el
logotipo, que es el que crea ese lazo de
identificacion.

Se dice que estos objetos
impresos son de lo mas sencillos y faciles
de todos, pero si aln asi fuera, deben de
Ser muy precisos en su disefo, respetar
muchos parametros legales y de funcidn,
por ejemplo hay que saber donde colocar
el logotipo y a que tamano, hay reglas de
como escribir una direccion, un teléfono,
un codigo postal, hay normas sobre el uso
de lahojamembretada, del formato de una
facturay sus datos que debe de llevar etc.

La papeleria es una parte muy
importante y compleja en la identidad
corporativa, a continuacion
mencionaremos algunos de los medios
que mas son ocupados por una empresa,
institucion, sociedad, etc.

1.4.3.1.-HOJA MEMBRETADA

El membrete es una hoja impresa
por un solo lado, la cual lleva el logotipo de

la empresa y sus datos(direccion, codigo
postal, teléfonos y forma juridica), cumple
con tres funciones que son:

1. Latransmision de un mensaje

2. Vehiculo de informacion referente a la
empresa

3. Reafirmacion de la identidad de la
empresa por medio del logotipo

Ampliando la primera funcion, el
membrete sirve para anotar en él
informacion sobre cualquier asunto que le
competa a la empresa y éste comunicarlo
al interesado, se da una relacion de
“emisor-mensaje-receptor”. Todas las
hojas membretadas llevan los mismos
elementos, pero hay cierta informacién o
datos que pueden variar dependiendo el
tipo de empresay sus intereses.

“Existen dos clases de impresion; la
utilitaria y la promocional. En tanto que portadores
de informacion mas que como reclamos
publicitarios, los membretes se agrupan en torno a
la primera categoria, y su disefio debe, por tanto,
obedecer primordialmente al criterio de la
claridad”.”®

*® Foges, Chris. Papelerfa e identidad corporativa, p.15

— —~—
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1.4.3.2.-TARJETA DE PRESENTACION

la tarjeta de presentacion a
evolucionado a tal grado que algunos
autores la han considerado ya, como un
genero menor de publicidad directa, pero
en el presente trabajo este medio no
cumple solo con esa funcion. La tarjeta de
presentacion es como lo dice su nombre
un soporte impreso generalmente por un
solo lado que tiene la funcidn de presentar
a un individuo que trabaja en una
empresa, asociacion, institucion, etc,
esta tarjeta lleva los siguientes datos; su
nombre, su cargo dentro de la empresa y
el logotipo de ésta, asi como el teléfono
para su localizacion, puede llevar como
datos opcionales la direccion de la
empresajunto con suformajuridica.

Con el origen de nuevos métodos
de impresion y soportes imprimibles, la
variedad de materiales es inmensa, desde
el tradicional papel hasta el aluminio. El
formato también se a diversificado,
muchas veces se ve determinado por el
tipo de empresa, profesionista y muchas
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veces por gustos estéticos pero se
olvidan de lo funcional y econémico.

El disefio no es tan riguroso
siempre y cuando contenga los
elementos basicos ya mencionados, se
puede imprimir a todo color 0 a una sola
tinta, como imagen se puede ocupar
desde la fotografia hasta un simbolo, no
hay nivelicdnico establecido.

Hay que mencionar que hoy en
dia, las tarjetas de presentacion son
ocupadas por empresas, instituciones,
trabajadores independientes,
desempleados, estudiantes, es decir la
concepcion original de la tarjeta de
presentacion se ha ido cambiando y ha
generado nuevos conceptos
acompanados de nuevas normas vy
elementos de disefo.

1.4.3.3.-FACTURAS

Las facturas son hojas impresas
que llevan elementos especificos
reglamentados en cada pais, ya que
cumple una funcién legal, solo lleva como
elementos adicionales el logotipo y los
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datos de la empresa. La factura es un
genero importante dentro de la papeleria
ya que es ocupado por una empresa para
comprobar legalmente los pagos vy
adquisiciones que ésta llevaa cabo.

En cuanto a disefio es muy
restringido, ya que se apega a las normas
nacionales o internacionales establecidas,
en las que se establece formatos,
caracteristicas, tipografias, datos vy
algunas veces papeles y colores.

Lo Unico y que es importante
mencionar, es la ubicacién del logotipo, el
cual debe de ir situado preferentemente
en la parte superior derecha del formato a
un lado el nombre, direccion, teléfonos y
origen legal de laempresa.

1.4.4.-SISTEMAS DE IMPRESION

Ya desarrollado el proyecto a nivel virtual y
haber pasado por ese proceso creativo se
necesita ahora imprimirlo, volverlo tactil,
para poder lograrlo es indispensable saber
por que medio impreso sera reproducido,
el medio debera ser elegido viendo la
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cuestion economica, calidad, rapidez y
facilidad de impresion. A continuacion se
mostraran los sistemas de impresion mas
utilizados.

1.4.4.1.-OFFSET TRADICIONAL

Es el medio de impresién mas
ocupado en la actualidad, y consiste en un
proceso fisico-quimico en base al
fendmeno de que la grasa y el agua no se
mezclan.

Las ventajas que tiene el offset
sobre lacompetencia son:

- La capacidad para emplear toda
clase de métodos de composicion en
frio con lo cual reduce los costos al
minimo.

- la capacidad para reproducir la
tipografia clara e inteligible.

- La reproduccién sin costos
adicionales de las ilustraciones de
lineay la reproduccion de bajo costo
de fotografias y otras ilustraciones
de tonalidades continuas.

e [DENTIDAD CORPORATIVA _“fr\? p: ~ N‘ﬂ\f > 29
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- Bl facil almacenamiento de
placas, montajes y mecanicos. Los
materiales previamente impresos
para otros procesos son a menudo
demasiado voluminosos para hacer
facil sualmacenamiento.

El offset tiene gran versatilidad ya
que se pueden imprimir desde tarjetas de
pequefio tamano a carteles o formatos
mas grandes, ademas de que offset te
ofrece una de las mejores calidades entre
todos los medios de impresion

1.4.4.2.-OFFSET DIGITAL

Es un proceso que consiste en la
reproduccion sobre papel de un archivo
digital, con la calidad del offset
tradicional, sinla necesidad de negativos.
El offset digital a comparacion del
tradicional te ofrece las siguientes
ventajas:
- Esmasrapido
- En algunas ocasiones la calidad
esmejor
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- Es ideal para imprimir tirajes
pequefos 0 medianos, por el
precio.

- Algunas impresoras digitales
offset ya pueden recibir la
informacion directa de la
computadora e imprimirse.

- No requieren negativos, ldminas
ni tintas liquidas, ya que se
imprime con toner.

En algunos sitios todavia es mas caro el
offset digital al tradicional, debido a que la
tecnologia es nueva en el lugar, pero no
falta mucho tiempo para que offset digital
acapare la mayoria del mercado.

1.4.4.3.-SERIGRAFIA

El sistema funciona por medio de
una malla, ya sea de tela de algodon, nylon
o poliéster a ésta se le bloquea (manual 0
mecanicamente) con un liquido especial a
las partes que no se quieren imprimir,
finalmente se pasa una espatula o alisador
por la superficie de la malla lo que permite
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que la tinta pase solo por las partes no
blogueadas e imprima sobre el papel.

Este sistema de impresién se
emplea para tejidos, laminas de papel o
carton y puede ser utilizado en cualquier
forma y superficie, ésa es una de las
ventajas de este sistema, su versatilidad
para imprimir casi sobre cualquier
soporte. Un problema que tenia este
medio es la dificultad para imprimir
detalles, pero con las nuevas tecnologias
desarrolladas, actualmente se puede
imprimir a gran calidad de detalle y con
unagran variedad de tintas.

1.4.5.-ACABADOS

Después de haber llevado a cabo
el proceso de impresion, llega un etapa
donde el impreso tiene que ser preparado
para distribuirlo y venderlo, para esto hay
que tener en cuenta una secuencia de
pasos que si bien en algunos impresos no
son necesarios para otros si, por esta
razén se mencionaran los mas usuales,
para que el disenador, impresor y cliente
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los tengan presentes a la hora de llevar a
cabo el procesofinal.

a) Seleccion del papel: El papel le da gran
personalidad a cualquier impreso, puede
hablar de un trabajo con calidad o no.
Muchas veces se selecciona el color, peso
y textura del papel basandose en valores
estéticos, pero hay también
caracteristicas importantes que
continuamente se dejan afuera como son:

- Durabilidad

- Compatibilidad con los medios de
impresion

- Capacidad de retencion de tinta

- laopacidad

- Tamafo de distribucion y venta
(pliego uhoja)

Algunas veces el papel ya fue elegido
desde la planeacion del proyecto, pero hay
que recordar que con el desarrollo del
trabajo, van a surgir cambios que pueden
sugerir que se haga una nueva evaluacion
y seleccion del papela ocupar.
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b) Doblez o plegado: Es el doblez que se le
hace al conjunto de hojas o pliegos ya
impresos. Cuando se trata de una pasta
dura se requiere de un hendido o estriado
antes del doblado para evitar que se
maltrate el papel o cartén.

El doblado puede ser efectuado
de dos maneras, paralelo o en angulo, un
doblado de otro tipo es muy dificil de
llevarlo a cabo con lamagquina, en ese caso
sera manualmente, lo que, para un tiraje
largo seria muy costoso.

C)Encuadernacion: Hay varias formas de
encuadernar un impreso, dependiendo la
cantidad de hojas, la durabilidad que se
quiera pero muchas veces la capacidad
econdmica.

- Cosido: Es costoso, pero tiene
mucha durabilidad.

- Engargolado: Es costoso pero
permite un facil manejo del
impreso.

- Pegado: Es el mas usual, pero es
susceptible adespegarse.
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- Engrapado: Es econdmico y para
impresos con pocas paginas.

- Costilla: Es econdmico y para
impresos cortos, pero de dificil
manejo.

d)Suajados y Refinados: Los suajes son
cortes hechos a una o varias paginas de
un impreso, pueden ser de muchas
formas y son usados para darle un manejo
interesante a los impresos, €s caro, pero
puede ser muy llamativo.

Los refinados son los cortes que
se hacenalos costados del impreso, sirve
para detallar y dar forma a las orillas para
que no haya diferencia de tamafios entre
paginas.

Se puede mencionar otros tipo
de encuadernado o profundizar en el
suajado, pero el fin de mencionar los
acabados es, que el disenador tome en
cuenta al momento de trabajar en el
proyecto los acabados basicos ya que la
mayoria de los impresos necesitan
aungue sea alguno de los que se
mencionaron.
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2 RADIOFONICO “MI GALLO

2.1.- ANTECEDENTES HISTORICOS
DE RADIO CHAPUTLTEPEC

La radiodifusora surgio en México
D.F, a principios de 1957, época que Vio
nacer nuevas estaciones radiofénicas.
Radio Chapultepec transmite en la
frecuencia 560 AM, desde la Avenida
Chapultepec, Colonia Benito Juarez a tra
vez de 560 AM; fue la primera del
cuadrante. En la actualidad se distingue
por el fomento de la misica y otras artes
asi como sus programas de informacion al
auditorio.

Radio Chapultepec es una
estacion dedicada a temas de interés
publico y tiene como base tematica la
musica instrumental.

2.2 .-SURGIMIENTO DEL PROGRAMA
RADIOFONICO “MI GALLO”

El programa radiofénico “Mi Gallo”
surgié con la idea de difundir algo que
forma parte de nuestras raices. Gracias, a
que la empresa Osorio Comunicacion
Estratégica intenta abrir nuevos espacios,

buscando perfiles y nichos de mercado
que no hayan sido tocados por medios de
comunicacién masiva.

Por ejemplo, hace 10 afios
comenzamos un programa de artes
marciales, y hemos tenido bastante
éxito con él. Respecto a los gallos,
sucedid que en uno de nuestros
programas de radio, tuvimos a un
invitado, quien habld sobre las aves de
combate. Obtuvimos una respuesta
impresionante del pablico, y eso fue, en
parte, lo que nos animo a realizar el
programa “Mi Gallo™".

La radio es un medio
heterogéneo, llega a todo tipo de publico,
no se sabe en que momento puede ser
escuchado por un nifio, joven, adulto,
hombre o mujer. Es por ello que el
programa también surge con el propésito
de llevar el tema de los gallos de pelea 'y
todo lo que involucra a gente que no
necesariamente sabe del tema para que
en dado momento le pueda gustar e
incluso pueda involucrarse en esta
tradicion que es el combate de gallos de
pelea.

"" Por fin un programa de radio, Palenque, s. a., No. 195, p.52
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Creemos que los gallos
podrian ser parte del deporte nacional,
como la charrerfa. Queremos que la
gente sepa que son algo mas que la
imagen superficial que se ve en la
television o que se oye en las canciones.
Nos interesa que conozcan el proceso de
mantener y criar gallos, o de hacer un
palenque”.

Queremos dar a conocer al
gallo como lo que es: cultura y tradicidn,
pues hemos visto que el gusto por ellos
viene de generacién en generacion.
Queremos que, en general, se respete el
medio de los gallos, agrega el Lic. Osorio;
que se respete al pastor, al trabajador del
gallo, al criador, a los médicos, etc. Nos
interesa que la gente que dice que no le
gustan conozca realmente el ambiente™.

Desde que surgio la idea de crear
un programa radiofénico “Mi Gallo” se
sabia de antemano que seria transmitido
por Radio Chapultepec, ya que esta
emisora ha tenido una gran apertura hacia
las producciones radiofonicas, ejemplo de
ello ha sido la transmisién de programas de
deportes extremos, de Internet y ahora el
de gallos, ademas la estacion tiene una

reputacion de 48 afnos, es una de las mas
viejas de México y forma parte de la cultura
de los medios.

2.2.1.-CONCEPTO

El programa radiofénico “Mi Gallo” busca
fomentary difundir:

-La expresion popular de las aves de
combate como parte de la cultura y
tradicién mexicana.

-Los métodosy técnicas de crianza

- Eventos relacionados con el mundo de las
aves de combate (palenques,
exposiciones, ferias, entre otros).

- El conocimiento de los protagonistas
(partidos, criadores y galleros)

- Productos y servicios relacionados.

- Eventos especiales.

- Consejos practicos.

- Otros temas propuestos por el plblico
durante las transmisiones del programa.

*® Por fin un programa de radio, Palengue, s. a., No. 195, p 53
" Por fin un programa de radio, Palenque, s. a., No. 195, p. 54 y 55
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En resumen, el programa
pretende dar a conocer al equipo de
expertos que se forma alrededor de este
gladiador y las actividades que tiene que
realizar para lograr una buena preparacion
y obtener éxito en sus competencias a la
vez que asegurar la continuidad de esta
tradicion.

2.2.2.-SEGMENTO

“Mi Gallo”: propone un concepto
de tradicion y cultura mexicana, ideal para
suimagen empresarial y de producto.

- Se transmite como un punto de
encuentro para todos los seguidores de
este concepto, quienes constituyen un
publico cautivo y en constante
crecimiento, con un sentido de identidad y
pertenencia de grupo.

- La transmision directa por radio esta
dirigida a jovenes y adultos de ambos
sexos sin distincion, en la Ciudad de
Méxicoy area metropolitana

- EI programa contara con identidad
propia, la imagen sera desarrollada con
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musica original y logotipo aunado a su
aplicacion en medios impresos.

- El programa serd emitido por Radio
Chapultepec 560 AM, (la primera del
cuadrante alaizquierda).

- Para reforzar los objetivos del programa
se tiene como meta a corto plazo el
lanzamiento de “Mi Gallo” a través de
Internet, lo que se presume favorecera un
crecimiento significativo de audiencia,
puesto que para escuchar el programa no
se requiere ajustarse a un horario o dia
especifico, aunado a que se posibilita el
acceso de los radioescuchas del interior
de la replblica y de paises de habla
hispana.

2.2.3.-FICHA TECNICA

Programa: “Mi Gallo” (...el mundo de las
aves de combate)

Género: Revistaradiofdnica.

Modalidad: En vivo. (en internet, bajo
demanda)
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Periodicidad: Semanal. (permanente via
internet)

Duracién: 30 minutos por emision.

Emision: Miércoles de 12:30 a 13:00
horas.

Emisora: Radio chapultepec (XEOC 560
a.m.)

Internet: Acceso permanente a todo el
planeta, a través de

www.migallo.galeon.com
www.radiochapultepec.com.mx

Auditorio esperado por edades:
-De16a18 6%
-De19a24 12%
-De25a35 30%

-De 36 enadelante 52%

7 C ’_ ENO DE LA IDE EL /] 4 L0
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2.3.-SITUACION ACTUAL DEL
PROGRAMA RADIOFONICO
“MI GALLO”

El programa radiofénico “Mi Gallo”
tiene medio ano de haber surgido; al
principio el panorama era dificil, ya que
éste es un programa con una tematica
poco tratada en los medios de
comunicacién, y aln menos difundida por
la radio. Hay comentarios provenientes de
un radioescucha sobre la existencia de un
programa radiofénico en Tlaxcala que
trataba este mismo tema, pero no se ha
localizado. El programa “Mi Gallo” tiene un
auditorio pequefno pero estable, no
obstante la poca competencia en el
mercado el auditorio sigue siendo limitado,
se continud con dos transmisiones mas,
pero el cronograma se vio interrumpido por
el precario estado de salud de la
productora, situacion que dificulté adn
mas el levantamiento del programa. Hubo
dos meses criticos para el programa, pero
se continué adelante y a la fecha a
mejorado notablemente. La creacion de su

R e P~
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pagina de Internet le ha proporcionado un
gran éxito ya que gente de todo el mundo
puede acceder a ella y bajar las
transmisiones radiofénicas. El programa
de radio ha tenido mayor difusion y ha
incrementado considerablemente el
nimero de radioescuchas; hay dias en que
se reciben muchas llamadas telefonicas
durante la transmision del programa, signo
indicativo de la participacion y aceptacion
del pablico. Se han organizado eventos
donde el programa “Mi Gallo” es invitado
especial, el dltimo fue el Il Derby
Intercontinental que se llevd a cabo en
Juriquilla, Querétaro.

La publicidad del programa es
mas evidente, se hizo trato publicitario con
tres editoras mismas que publicitan el
programa de radio. También esta en
proceso la adquisicion de dos
patrocinadores de gran prestigio, uno es
Tornel y el otro Vetinova las dos empresas
dedicadas a complementos alimenticios y
otros accesorios para gallos de pelea. La
situacion actual del programa es muy
buena, se presagian buenas cosas, ya se
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pago todo el afo de transmision, se busca
un aumento de transmisiones por semana
y de tiempo por transmision; el auditorio a
crecido al triple, se empieza a pagar
espacios publicitarios. En general se
augura un buen afo, se espera un
crecimiento sin tope del auditorio, un
aumento en ganancias y en tiempo aire
del programay si fuera posible un mayor
alcance de onda.

2.4.-ANALISIS DE
LOGOTIPOS RELACIONADOS
AL TEMA DE LAS AVES DE
COMBATE

En México no existe un
programa radiofénico  acerca de la
tradicion gallera, por lo tanto no hay
logotipos de referencia que nos ayuden
con el proyecto; en cambio si se puede
realizar un analisis de logotipos que estén
involucrados en éste contexto como son
los de empresas farmacéuticas,
alimenticias, asociaciones galleras,
ranchos productores, revistas y otros
medios. Por ejemplo:
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A) Empresa farmacéutica y de
complementos Tornell: Estos dos
logotipos pertenecen a empresas de
complementos alimenticios; estan
constituidos solo por tipografia
modificada, en la que se ocupan
principalmente las terminaciones en
punta, dando la sensacidn de agresividad,
de objetos cortantes como lo son las
navajas que se usan en el combate de
gallos, esto Ultimo y el nombre de marca
permiten una identidad con ésta
tradicion, los dos ocupan color negro,
blancoyrojo

B) Logotipos utilizados en
paginas web dedicadas a la tradicion
gallera. Se puede observar que en ambos
logotipos predomina el nombre gallos, ya
que es la forma mas facil de relacionarlos
coneltema.

La primera imagen es el nombre
de marca con una tipografia palo seco, la
figura de fondo es el dibujo de un gallo en
posicion de ataque; es muy complejo y a
escala pequena se pierde laimagen.

DISENO DE LA IDENTIDAD CORPORATIVA PARA EL PROGRAMA RADIOFGNICO “MI GALLO”

El segundo logotipo es sencillo, la
tipografia no tiene ningln tratamiento, hay
un circulo que delimita su espacio y un
desvanecido que le da amplitud. Se
utilizaron tres colores los cuales no
identifican del todo a la imagen con la
tradicion gallera.

C) Logotipos que representan
asociaciones galleras: En los cuatro casos
se utiliza la figura del gallo para identificar
eltema, enlos dos primeros logotipos es la
figura en plasta color negro, con un
acabado muy rdstico y poco creativo. Los
otros dos logotipos siguientes son mas
elaborados. Por ejemplo, en el tercer caso
el manejo es original aunque las figuras de
los gallos se confunden entre si; el cuarto
logotipo tiene muchos elementos que
provocan saturacion y al reducirlo se
pierde visualmente. Hay un exceso en el
nimero de colores utilizados, en uno de los
logotipos llegamos a encontrar hasta 15
colores.

IS PROGRAMA RADIOFONICO “MI GALLO” —“fr \//* '\:' — N\/ N\ ~
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D) Logotipo de una empresa
incubadora: EI ejemplo grafico muestra
que es un logotipo mejor trabajado,
pertenece a una empresa incubadora, el
simbolo es un tanto abstracto, pero
inmediatamente se ubica a la figura como
ungallo.

La tipografia es muy sencilla, palo
seco y en color negro logrando que sea
leible incluso a untamafo pequefio. El rojo
y negro crean un buen contraste sin
necesidad de utilizar mas colores.

E) Logotipo de revista gallera:
Este Gltimo logotipo utiliza las navajas de
pelea para identificarse con el tema de la
tradicion gallera, lo cual lo hace
interesante y ordinario. Los colores
utilizados son el gris por el color natural del
metal y el rojo por lo que éste insinda. La
figura de las navajas y la letras se integran
alalectura, lo que hace que dependan una
de otras.

Este andlisis muestra la gran
variedad de ideas que pueden existir en
torno al tema de la tradicion gallera, desde

f\ O D DISENO DE LA IDENTIDAD CORPORATIVA PARA EL PROGRAMA RADIOFGNICO “MI GALLO”
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algo muy abstracto hasta lo casi
fotografico, dejando ver tanto los defectos
como las virtudes de unos y otros.

Concluido éste apartado se puede
continuar con la investigacion, contando
con bases de comparacion para mejores
resultados.

D)
o

INCUMATIC
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ELABORACION DE LA IDENTIDAD
CORPORATIVA PARA EL PROGRAMA
RADIOFONICO “MI GALLO"”

3. 1 - MODELO GENERAL DEL PROCESO DEL
DISENO DE LA UNIVERSIDAD AUTONOMA
METROPOLITANA (UAM) AZCAPOTZALCO

Todo proyecto de investigacion y disefio
debe de apoyarse en ciertas fases que
proporcionen las técnicas y herramientas
para la realizacion del proyecto, dichas
fases deben de llevar una secuencia,
interrelacionarse y de funcionar parallegar
aunmismo fin, propio del disefo, lo que se
puede llamar también, el resultado del
proyecto. Todas estas fases dan origen a
una metodologia de la cual
mencionaremos algunas de sus
caracteristicas.

La metodologia dentro del proceso
consiste en sefalar las operaciones
requeridas para lograr un resultado en la
evaluacion de los datos. Esta evaluacion
constante resulta de la interrelacion del
cuerpo de conocimientos (marco
tedrico), en los que el disefiador se
apoya para fijar criterios sobre la
totalidad del problema, y los datos de la
realidad concreta en donde el problema
esta enclavado.”

El modelo general del proceso de
diseno de la UAM desarrollo una
metodologia que tiene como fin aclarar y
explicar las fases, secuencias y todo lo que
conlleva cualquier proceso de disefio, esta
metodologia tiene validez en todas las
disciplinas que lleven como un mismo
factor al disefio y al acto de disefar
(arquitectura, disefio gréfico, disefio
industrial, etcétera).

Esta propuesta metodoldgica
reline técnicas y herramientas que han
desarrollado otras disciplinas y que a
diferencia del disefio que no contaba con
ellas, ahora se incluyen en esta propuesta
por sus buenos resultados en otros
campos. La metodologia posibilita llegar a
una gran cantidad de alternativas o de
posibles respuestas, permitiendo asi que
el disenador promueva su creatividad.

La metodologia que propone el
modelo general del proceso del disefio de
la UAM, es la apropiada para ocuparla en
este proyecto y que sirva como
herramienta indispensable para llegara un
buen resultado. Es idénea por el hecho de

% Gutiérrez L. Martin, Sdnchez B. Jorge. Contra un disefio dependiente, p. 100
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que proporciona posibles soluciones a
todas las necesidades de nuestro
proyecto; porque permite hacer un analisis
amplio y detallado de la informacion
recopilada (marco teorico e historico) v
por que estos datos son analizados desde
varios marcos disciplinarios permitiendo
un enfoque mas amplio de la situacién en
cada fase. Es importante mencionar que
las fases de la metodologia son
adaptables o flexibles a otras propuestas
metodoldgicas, técnicas y herramientas,
parallegar a mejores resultados.

3.2 - CASO

Hace poco tiempo se cred el
programa radiofénico “Mi Gallo” uno de
los tantos que son transmitidos por la
estacion Radio Chapultepec, una de las
mas antiguas de México; sin embargo,
que éste programa sea parte de esa gran
masa, no significa que no sea unico. Es
aqui donde el nombre del programa pasa a
ser el primer determinante de autenticidad
y personalidad; sin embargo serd el
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contenido del programa el que reafirme y
asegure dotarlo de personalidad e
identidad; es muy importante aclarar que
todo esto es a un nivel auditivo y
lingdiistico.

El programa “Mi Gallo” habla
sobre las aves de combate y todo su
contexto, es decir, desde el punto de vista
bioldgico, especies o razas, de salud v
desarrollo, como desde el punto de vista
tradicional: que es la pelea de gallos, esa
batalla entre dos gladiadores innatos,
donde entran temas técnicos de esta
tradicion. Mucha gente de todo el mundo
ve incorrecta y no humana esta actividad,
pero, para otro grupo de personas es una
tradicion, una actividad donde demuestran
su capacidad como criadores, pastores
médicos, entre otros, y de los gallos como
aves de combate, una meta de “Mi Gallo”
es justamente promover esta tradicion,
aclarar mitos para que a la gente que no le
gusta esta actividad, la tolere o acepte y a
la que no la conoce, lo haga. El programa
radiofonico engloba y relaciona todos
estos temas y retomando la idea de
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identidad, ésta tematica determinara su
posicion dentro del plblico radioescucha.

El programa es trasmitido una vez
a la semana con una duracion de media
hora, solo es escuchado en el centro de
México y area Metropolitana por la onda
de alcance de Radio Chapultepec, sin
embargo, aunque parezca una zona de
bajo auditorio por el origen del tema, no lo
es, hay una gran cantidad de publico que
se dedica a esta actividad y de hecho son
el D.F y Edo. de Mex. los lugares que
hospedan muchas sociedades, empresas
y eventos que tienen que ver con la
galleria. Entonces se puede afirmar que
hay un auditorio grande y otro tanto en
estado latente, es decir en espera de que
se despierte su interés por escuchar el
programa; es aqui donde intervienen
aspectos publicitarios, de identidad
corporativa, propagandisticos, de
mercadotecnia, para que el programa
radiofonico “Mi Gallo” este en constante
crecimientoy siempre en busca de nuevos
auditorios. Aunque a muchas empresas
no les parezca necesario trabajar en el
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aspecto publicitario o de imagen, es
importante tomarlo muy en serio ya que es
una herramienta de gran ayuda para un
desarrollo exitoso, y es en este punto
donde se trata el aspecto visual, aquello
que nos rodea en el mundo actual.

Son las imagenes, las que
siempre estan presentes en cada lugar a
donde vamos, tanto en el aire como en la
tierra, el mundo visual es tan amplio que
se ha vuelto parte importante de nuestras
vidas y por esto es que hoy en dia para que
una sociedad, programa radiofonico o
televisivo, empresa o producto tengan
éxito se necesita darle un tratamiento
importante a su parte visual; a esa parte
que siempre esta trabajando en el
consientey subconsciente humano.

3.3 - PROBLEMA

El programa radiofénico “Mi
Gallo” ha venido funcionando con éxito y
aunque ha sido dificil su desarrollo debido
a los problemas que cualquier programa
radiofénico se enfrenta y otros mas que
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son propios de este programa, dado su
origen tematico, sulugarde emisionyala
zona de recepcion. Un problema relevante
que tiene “Mi Gallo” es el de no contar con
un elemento visual, con ésa identidad
grafica en la que se pueda sostener el
programa, necesita una “ldentidad
Corporativa”, esto permitiria que el
programa pueda buscar auditorio no solo
por la radio, no solo a nivel auditivo, si no
entrar en el gran mercado visual,
permitiéndole que su auditorio ahora
cuente con una imagen grafica para
recordarlo y reconocerlo.

La Identidad Corporativa puede
resolverle al programa algunos de los
problemas que tiene y servir como
herramienta para resolver algunos otros.
La identidad corporativa no solo
proporciona un logotipo, sino que, emite a
través de él caracteristicas del programa y
de lo que habla, no se trata solo de crear
una imagen cualquiera, si no de hacer un
logotipo que logre una comunicacion
eficaz con el auditorio, que sea recordable
y atractivo para publico.
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Junto con laidentidad corporativa
también se plantea el problema de los
medios impresos de identidad y difusion
que la acompafan. Para que sea mas
efectiva una identidad corporativa, la
empresa, o en éste caso el programa “Mi
Gallo”, puede apoyarse en estas
herramientas que realmente ofrecen
grandes expectativas; con un buen uso, un
buen disefio y un buen tratamiento
tematico se pueden lograr mejores
resultados. Los medios impresos ofrecen
muchos beneficios, sin embargo para
poder aprovecharlos, al igual que con la
identidad corporativa, debemos resolver
diversos problemas que se pueden
presentar en distintos niveles y que seran
expuestos a continuacion.

Primero abordaremos el factor
econdmico, es conocido que la economia
es determinante en muchas actividades
en el mundo actual, y el proyecto para el
programa “Mi Gallo” no es la excepcion
por que con base en ella se establecen los
parametros de impresion, volumen de
impresion, uso de materiales, uso del
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color. El disefador tiene que mostrar su
destreza y habilidad asi como sus
conocimientos para resolver este
problema vy llegar a un resultado
satisfactorio para el cliente.

En segundo lugar comentaremos
el factor social y cultural donde sera
realizado y se pondra en funcionamiento la
identidad corporativa con sus medios
impresos, para lograr un buen resultado e
incluso un desarrollo eficiente es
necesario estudiar el contexto
socioldgico-cultural en el que se pondra a
prueba el proyecto, para ser mas
especifico, hay que mencionar el nivel
econdmico social (bajo, medio, alto), edad
promedio del mercado meta, idioma(s) de
la region, tradiciones relacionadas con la
galleria y que tanto se desarrolla esta
actividad en la region meta, conocimiento
técnico del mercado meta sobre el tema,
opinién publica sobre el tema, entre otros.
todos estos son factores que van a influir
en las caracteristicas del proyecto, si no
son bien definidos se puede llegar a un
trabajo deficiente, con bajo nivel

& 0 P DISENO DE LA IDENTIDAD. CORPORATIVA PARA EL PROGRAMA RADIOFONICO “MI GALLO"
~

comunicacional y de poca importancia
para el mercado que se busca.

Los ultimos factores que van muy
de lamano, ya que uno depende del otroy
se afectan mutuamente, son los valores
constructivos, funcionales y semioticos. El
primero depende en gran parte del
disenadory de los factores que ya han sido
mencionados, si se hace una buena
investigacion teorica y de mercado se
puede desarrollar un buen trabajo, sin
embargo, aln logrado todo esto, si el
disenador carece de los conocimientos
basicos de su rama para resolver los
problemas con los que se encuentre, va a
ser muy dificil construir el proyecto y
tendremos como consecuencia un trabajo
carente de disefio, expresion
comunicacional y calidad. Lo ya
mencionado conduce automaticamente
a los problemas de funcion, es decir el
proyecto tendra poca o nula funcionalidad
en el mercado que se pretende impactar,
volviéndolo ineficaz. El factor semidtico es
importante para saber el valor estructural
y comunicacional de la imagen o de los
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signos, sobre todo para llegar a comunicar
lo que se quiere y originar esa respuesta
por parte del auditorio 0 mercado meta,
pero aqui es donde influyen los
conocimientos del disefiador sobre
semidtica y sus diferentes funciones. Si
cuenta con los conocimientos suficientes
podré llegar a un resultado eficaz dandole
mucha importancia al valor visual del
proyecto y pudiendo resolver con mas
versatilidad los problemas que se
presenten.

Por dltimo no hay que dejar a un
lado al cliente, ya que él es muy
importante a la hora de definir y dar
solucion a algin problema, hay que
recordar que el disefiador no trabaja para
si mismo, trabaja para otras personas,
empresas, asociaciones, etc., llamados
aqui clientes, ellos son solo los
mediadores, ya que los receptores finales
del proyecto es el mercado meta. El
cliente es en primera instancia el dador del
mensaje, es el que origina la idea, el
disefador estructura el mensaje
basandose en sus conocimientos,
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también se establece de que forma sera
transmitido el mensaje y por que medio

Elcliente va a decidir finalmente
si se hace de una forma o de otra y el
disefador argumenta por que no o de que
otra forma hacerlo, el que tiene la ultima
palabra es el cliente, es entonces cuando
el papel del cliente se torna como un
problema, mas cuando éste no cuenta con
los conocimientos adecuados para poder
estructurar el proyecto y hacer toma de
decisiones, el disefador tiene que tener
todos los conocimientos en esta area para
poder discutir y respaldar la solucién vy
llegar a convencer al cliente de cual seria
la mejor forma de resolver el proyecto.
Muchas veces los gustos estéticos del
cliente, sin tomar en cuenta todo lo
demas, pueden llevar a problemas de
soluciény a un proyecto disfuncional.

Delimitados los posibles
problemas del proyecto y lo que conlleva,
se podran proponer posibles soluciones,
tomando en cuenta lo anterior.
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3.4 - HIPOTESIS

Para el desarrollo del proyecto se
necesitd investigar un marco teorico e
histérico asi como describir el caso y
problema del trabajo, permitiendo
continuar con el siguiente punto donde se
estructuran las posibles soluciones de la
identidad corporativa asi como de sus
aplicaciones, en esta etapa seran
planteadas las hipotesis.

3.4.1- HIPOTESIS ESPECIFICA DEL
L06OTIPO

Hay que recordar que el contexto
donde se aplicara el logotipo, es un zona
centrica de México, por lo que tiene que
contar con un estilo Unico tratando de ligar
el logotipo con la region para que la gente
se pueda identificar con él. Los temas que
maneja el programa “Mi Gallo” son parte
de una tradicion, que es el de la galleria,
entonces en el disefio del logotipo
deberan incorporarse elementos
distintivos que nos remita a ésta tradicion.
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Como el programa es nuevo y por
lo tanto es la primera vez que se le crea
una identidad lo mejor es crear un logotipo
que sea directo y facil de entender, que la
gente sepaalo que hace referencia desde
el primer impacto que éste cause. Al igual
que el programa, su tematica también es
nueva en la radio o cuando menos no se
tienen antecedentes de otro programa
con esta tematica en el D.F y drea
metropolitana, lo conveniente seria crear
un logotipo asociativo, es decir un logotipo
donde el nombre se asocia con un grafico
que sea directoy facil de entender.

Con el contexto particular
establecido, ahora se deben desarrollar
las posibles soluciones de cada elemento
grafico que constituye un logotipo.

Tipografia: Las caracteristicas
para la tipografia de “Mi Gallo” se ven
condicionadas por la funcionalidad del
logotipo y por lo que puede ser ocupado
muy grande o muy pequefio, entonces
seria adecuado ocupar una tipografia palo
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seco y bold con el fin de que no se pierda
cuando se reduzca a su minimo tamafio,
es importante recalcar que el logotipo sera
ocupado para representar un programa de
radio y, con el analisis grafico de los
logotipos que se desarrolld en éste
espacio, se concluyd que la caracteristica
palo seco en la tipografia cumple con estas
cualidades. Para que sea sencilla, pero no
deje de ser interesante tendra que ser una
tipografia con aspectos Unicos vy
llamativos sin llegar a sobresaturarla de
elementos estéticos.

Color: Cuando se hace un analisis
de los logotipos que tienen que ver con la
tradicion gallera, ya sea de medicamentos,
complementos, utensilios de pelea, entre
otros, nos damos cuenta que poseen la
mayoria de las veces colores comolo sone
rojo, verde, amarillo, naranja vy para crear
contraste encontramos el negro, blanco y
verde oscuro. Se utilizan estos colores por
que son dinamicos, agresivos y de alto
contraste como lo es el combate de
gallos. Se sabe que a lo largo de la historia
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el color rojo ha sido denominador de
sangre, guerra y violencia; los colores
naranja y amarillos también nos pueden
denotar peligro o precaucion

Muchos de los colores usados
también se pueden presentar en los
gallos, este es un punto importante ya
que en las distintas razas de gallos
encontramos una gran tonalidad de
colores en su plumaje y cuerpo, como el
verde claro, medio y oscuro, amarillos,
dorados, ocres, rojos, naranjas, negros,
café y otros mas. Esto permite al
disenador tener una gran gama de colores
de donde elegir, pero cuidando siempre la
funcion final del logotipo.

Como el programa habla de la
pelea de gallos y su contexto, el logotipo
tiene que ser sencillo y facil de entender,
para lograrlo es mejor ocupar solo uno o
dos colores. A continuacion se exponen
varias opciones con las cuales se puede
trabajar en un inicio, pero al final solo
deben prevalecer no mas de dos
opciones.
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Rojo;
-Nos refiere inmediatamente al combate,
a la agresividad y al dinamismo de los
gallos de pelea.
-El color lo encontramos en el plumaje de
los gallos.
-Nos refiere al pais, debido al color en la
bandera.
-Contrasta en fondos claros y obscuros.
-El color es altamente representativo.

Verde;
-Lo encontramos con mucha frecuencia en
el plumaje de los gallos.
-Nos refiere al pais, debido al color en la
bandera.
-Contrasta en colores claros y obscuros.

Amarillo;
-Lo encontramos frecuentemente en el
plumaje de los gallos.
-Es un color ocupado en muchos de los
utensilios de la galleria, como ropa, botas,
rodeos, etc.
-El color contrasta altamente en fondos
obscuros.
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-Representa dinamismo, precaucion y es
agresivo.

Negro;
-Lo encontramos frecuentemente en el
plumaje de los gallos.
-El color contrasta altamente en fondos
claros.
-Es adaptable en soportes a todo color,
escala de grises o blancoy negro.

Blanco;
-El color contrasta altamente en fondos
obscuros.
-Si es utilizado como fondo, brinda un
descanso visual.
-Es adaptable en soportes a todo color,
escala de grises o blancoy negro.

Simbolo: Es aquel que acompafia
al logotipo para reforzar su significado.
Como se pretende que el logotipo sea
asociativo, el simbolo tiene que estar
intimamente relacionado con el nombre
de marca, en éste caso se pueden ocupar
varias opciones que seran mencionadas a
continuacion:
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Dado que el nombre de marca es
“Mi Gallo” el simbolo que lo puede
acompanar estarfa representado por un
gallo o por una parte distintiva como su
cabeza con su cresta, 0 sus patas con sus
espolones (navajas de pelea), esto, para
que se relacione inmediatamente sin
temor a que haya malos entendidos con su
significado.

Una alternativa serfa la de utilizar
Unicamente las navajas de pelea o
también llamados espolones, ya que son
una herramienta Unica que sélo se utiliza
en el combate de gallos, ademas de que
esos objetos por si solos te remiten tanto
algallocomoalatradicion gallera.

Nivel icénico: Es el nivel de
abstraccion o realismo del simbolo. Si se
quiere lograr un logotipo explicito , no se
debe ocupar un nivel alto de abstraccion
alto y por otra parte, seria demasiado
peso visual utilizar un dibujo o diagrama. A
lo que se pretende llegar es a un nivel
iconico que esté inmerso entre
abstraccion-realismo, mismo que se
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podra encontrar enla etapa de creacion de
propuestas.

3.4.2 - HIPOTESIS ESPECIFICA DEL
FOLLETO

El folleto es un medio impreso
que puede causar una gran cantidad de
impactos, ya que un solo ejemplar puede
llegar a las manos de mucha gente,
creando y despertando el interés por el
tema que contenga.

Para que cumpla exitosamente
sus funciones necesita de un buen disefio
y un contenido de calidad.

La informacidn que contendra el
folleto es la incluida en el Capitulo II, que
es basicamente informacién sobre el
programa, sus objetivos, su funcién, sus
planes de publicidad y su ficha técnica.

Formato: El cliente busca un
formato atractivo, portable y sencillo. Lo
que se sugiere es un formato cuadrado de
13 x 13 cm aproximadamente, el tamafo
puede ser susceptible a cambios
dependiendo del nimero final de hojas.
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Papel: Se va a utilizar papel couche, ya que
por el factor econémico no se puede
recurrir a papeles especiales. El color del
soporte serfa blanco, para que no haya
problemas con el contraste de los
elementos que contendra.

Tipografia: La tipografia debe ser pequena,
entre 11 y 12 puntos, debido a que se
busca un formato pequefo y atractivo, sila
tipografia fuera muy grande aumentaria el
nimero de paginas elevando el costo de
produccion. Para el folleto en especial se
requerird de una tipografia light sin
patines, con interlineado grande para que
el lector pueda darle seguimiento al texto
y no se pierda en la lectura, brindando
legibilidad y leilibilidad.

Para titulos y subtitulos, el tipo y
tamano de la letra va a cambiar, esto para
hacerlos mas atractivos y diferenciarlos
del cuerpo de texto. Una letra bold sin
patines seria interesante para llamar la
atencion del lector.

Color: ElI factor econdmico es
determinante para establecer que todo el
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folleto sea elaborado en escala de grises,
no queriendo decir que por ello vaya a ser
un trabajo de baja calidad. En escala de
grises se pueden disefar cosas
interesantes y creativas. Como se piensa
imprimir un tiraje grande, el ahorro seria
notable haciéndolo de ésta forma.

Imagenes: Se pueden incluir imagenes
con todo grado de iconicidad,
dependiendo del material grafico que sea
facilitado por el cliente. Toda imagen va
relacionada con el tema del programa de
radio: eventos, razas, herramientas. Por el
tipo de impresion, toda imagen contenida
en el folleto serd en escala de grises y
blanco y negro. Los tamanos se
especificaran hasta tener un boceto previo
alarealizacion.

3.4.3 - HIPOTESIS ESPECIFICA
DE LA POSTAL

La postal tiene la finalidad de
promocionar la tradicién gallera, de darle
una identidad a esta tradicion dentro de la
sociedad mexicana, esto por medio de un
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impreso que pueda generar gran impacto,
gracias a un manejo atractivo de laimagen
y el formato.

Formato: Son varios los formatos que se
usan en las postales, pero en nuestro caso
nos enfocaremos al tradicional que mide
10.5 x 15 cm, cuyas dimensiones son
cercanas a las del folleto, lo que permite
entregar y transportar juntos los dos
impreso, ademas de que este formato
brinda las caracteristicas necesarias para
el diseno.

Tipografia: Una de las caracteristicas de
este medio, es que permite gran libertad
en el diseio y manejo de sus elementos; la
tipografia no esta exenta de esta libertad,
lo que facilita el uso de una gran variedad
de familias tipogréficas segun la finalidad
de la postal. No hay que olvidar que entre
todos los medios impresos debe de haber
relacion e identidad, y ésta debe de ser
dada por su similitud, v la tipografia puede
jugar un papel importante en este caso. En
este sentido se puede utilizar la misma
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tipografia en la postal que en el folleto,
logotipo u hoja membretada y tarjeta de
presentacion.

Color: Para que la postal tenga mayor
éxito, la parte frontal sera disefiada a todo
color yaescala de grises el reverso, esto,
para darle una lectura visual coherente y
una diferenciacion jerdrquica, ya que el
frente contendra la informacion principal y
va a llamar la atencion y en seguida el
lector dara vuelta a la postal donde habré
datos complementarios.

Imagen: La imagen es un elemento de lo
mas importante en las postal, ya que de
ella dependerd en gran medida que la
postal pueda llamar la atencion . Se puede
intentar manejar varios tipos de imagen,
que vayan desde fotografias hasta dibujos
e, incluso, se podrian retocar digitalmente
para hacerlas mas atractivas. Como la
postal servird para promocionar el
programa “Mi Gallo” y la tradicion gallera,
hay mucha libertad en la eleccién de la
imageny el manejo visual que se le dé.
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3.4.4 - HIPOTESIS ESPECIFICA
DE LA HOJA MEMBRETADA

La hoja membretada cumple la
funcion de portar informacion escrita que
le compete a la empresa, y por esto debe
de ser lo méas sencilla posible sin dejar de
seratractiva.

Formato: Los tamafios mas utilizados enla
hoja membretada son de: medio carta,
carta y oficio. Los tres formatos pueden
ser ocupados, aunque el medio carta se
utiliza mas en impresos legales como
facturas, recibos, etc. El tamafo carta es
un buen formato, ya que aparte del
espacio que ocupa el disefo del
membrete te permite introducir una buena
cantidad de informacion.

Tipografia: En éste caso, los datos de la
empresa que contendra la hoja
membretada deben de ser legibles y
leibles, muchas veces la informacion que
se introduce en la hoja es con tipografia
Times New Roman o familias con
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caracteristicas semejantes, y para
diferenciar los datos de la empresa seria
conveniente ocupar una tipografia
distintiva que pudiera ser palo seco con
caracteristicas Unicas.

Color: El color en la hoja membretada nos
es tan importante como en otros medios,
pero cumple con una funcion que es la de
mantener la identidad de la empresay una
relacion con todos los medios impresos
que pertenecen a ella. Por eso el color que
se ocupara sera el mismo que se ocupe en
el logotipo y uno o dos colores mas para
contrastar. Como el disefio se planea
elaborar a todo color sera mas dificil que
sea falsificado haciendo mal uso de este
medio.

Imagen: Se pretende utilizar la imagen que
sea utlizada en los demas medios,
siempre y cuando no sea tan compleja, la
aplicacion seria como marca de agua ya
un tamano equilibrado y proporcionado
con el formato.
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3.4.5.-HIPOTESIS ESPECIFICA DE LA
TARJETA DE PRESENTACION

La tarjeta de presentacion no
requiere ser tan compleja, en este caso su
funcion es la de identificar a un trabajador
de “Mi Gallo” y al mismo programa, no
teniendo otra funcién se pueden lograr
estos objetivos sin hacer un disefo
complicado pero interesante.

Formato: El formato tradicional de la
tarjeta es de b x 9 cm aproximadamente,
se puede utilizar otra gran cantidad de
formatos que se han venido usando,
aunque no seria necesario, ya que el
formato tradicional cumple con las
expectativas de espacio, tanto para los
datos, logotipo como para elementos
estéticos, ademas de que su tamafo
permite tenerla a la mano cada vez que se
necesite.

Tipografia: La tipografia deberia ser la
misma ocupada en los otros medios
impresos de la empresa, como el folleto,
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hoja membretada, postal, etc. Tiene que
ser una letra pequefa para que quepa
dentro del formato, y para que sea leible y
legible tiene que ser normal, no puede ser
light o bold. Si se va a ocupar otra
tipografia mas grande, se puede recurrir a
la utilizada en los titulares del folleto o la
usada en el logotipo, etc.

Color: La tarjeta va a ser a todo color, se
pueden utilizar solamente los colores del
logotipo como en el membrete, o pueden
usarse una gamma mas amplia como enla
postal, pero se debe de conservar la
similitud entre impresos y la identidad de
la empresa. Ademas de no olvidar los
valores funcionales, es decir el texto debe
de contrastar, no se puede perder entre €l
color de fondo, lo mismo que el logotipo.

Imagen: Unaimagen dentro de un formato
tan pequeno puede llegar a saturar el
disefo, se vuelve pesado entonces no es
agradable a la vista y hay posibilidad de
que se pierdan visualmente datos
importantes y el logotipo. Se puede
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ocupar una imagen muy pequefia 0 sin
mucho color, puede llegar a ser un trabajo
muy interesante, pero se debe de tener
cuidado en no dejar fuera las funciones de
la tarjeta.

3.5.- PROYECTO

Para continuar con el proyecto, en
la hipotesis debieron ser definidas las
soluciones con todos sus detalles y estar
establecidos los criterios semidticos,
funcionales y estructurales. Es entonces
cuando se inicia el proyecto, fase en la
cual se desarrollard lo asentado en la
hipdtesis, es decir las alternativas
elegidas. Se llevara a cabo realizando un
desglose de lo general a lo particular,
tratando de resolver cada detalle que
emerja.

Esta etapa concluye con éxito
cuando son especificados todos los
elementos principales para poder realizar
el trabajo fisicamente en la Gltima fase, en
el proyecto deben de establecerse las
dimensiones, los soportes, las formas de
uso, los acabados, etc.
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3.5.1.-DESARROLLO DEL LOGOTIPO

En la hipotesis especifica del
logotipo fueron establecidos ciertos
parametros para el proceso de creacion y
disefio del logotipo, en base a esos
criterios se elaborara una serie de apuntes
0 dibujos rapidos para comenzar a dar la
solucién e ir seleccionando los que se
crea que son mas atractivos y funcionales
de acuerdo a lo establecido en la
hipétesis. En la siguiente pagina se
ilustran algunas de las primeras
propuestas asi como sus caracteristicas
de cada una, para asi poder comenzar a
definirlaidea y trabajar sobre ella.
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3.5.1.1 LLUVIA DE IDEAS

wﬁg

=

7 ballo

-Son trazos simples - Las formas identifican con el gallo y la tradicion - La posicion de combate del gallo identifica
-Hay unidad entre tipograffa y el simbolo  gallera. con la tradicion gallera

-La cabeza y cresta del gallo identifican ~ -Son trazos complejos - Son trazos sencillos

al animal pero no la tradicién gallera -No hay proporcién entre los elementos - Hay unidad entre sus elementos

-Son trazos complejos -Hay unidad entre tipografia y simbolo - No hay unidad entre sus elementos

-No hay proporcién entre las figuras -Hay identidad con el gallo pero no con la - No hay proporcidn entre la tipografia

-Hay unidad entre tipograffa y simbolo tradicién gallera - Hay identidad con el gallo y la tradicion
-No hay proporcién entre la tipografia gallera.
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-Son trazos simples - Las formas identifican con el gallo, la tradicion - La posicion de combate del gallo identifica
-Hay unidad entre tipografia y el simbolo  gallera y el pafs. con la tradicion gallera

-Las formas no identifican del todo bien ~ -Son trazos simples - Son trazos sencillos

al gallo y la tradicion gallera. -Hay proporcién entre los elementos - Hay unidad entre sus elementos
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-Son trazos complejos -Hay unidad entre tipografia y simbolo - Hay unidad entre sus elementos
-Hay identidad de los elementos con -Hay identidad con el gallo y la tradicién gallera - Hay identidad con el gallo
el gallo y la tradicion gallera -Hay proporcion entre los elemntos - Son trazos simples

-Hay proporcién entre los elementos
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3.5.1.2 BOCETOS

El color en estas tres propuestas
es su elemento en comin, ademas del uso
del cuerpo completo del gallo, que,
aunque no sea el mismo tipo de trazo
finalmente son muy parecidos y estan
colocados en la misma posicion de
combate.

La tipografia de la primera
propuesta es sencilla y lefble, el trazo del
gallo es agradable a la vista, solo es
importante prevenir como se comportaria
este logotipo en impresion en blanco y
negro o a escala de grises.

El segundo logotipo esta muy
vacio y carece de fuerza de atraccién a
pesar de ser una buena propuesta, hay
unidad y proporcién, usandolo a un
tamafo muy pequeno es posible que las
lineas no se distingan al cien por ciento.

En la tercer propuesta, la figura
del gallo es muy original aunque un tanto
compleja, sobre todo por la gran cantidad
de colores y trazos que éste lleva. La
tipografia es sencilla y se unifica con los
demas elementos.
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La claridad de la imagen es algo
esencial en un logotipo ya que sera
utilizado en muchos tamanos e impreso a
todo color o uno solo, las dos propuestas
que se presentan son interesantes por la
forma de resolver y de dar unidad, el
problema es que es mucho peso visual,
esta tan unificado que la tipografia se
pierde conlaimageny viceversa.

En ambas propuestas se ocupa el
rojo , amarillo y negro, lo que genera un
buen contraste entre los elementos.

La capacidad de los simbolos de
representar al galloy su tradicion no es tan
alta como con las propuestas anteriores,
sino se le da una buena solucidn grafica se
puede confundir con otras aves.

La tipografla es muy sencilla,
carece de interés ademas en el orden y
tamano que esta colocada cada palabra
se complica su lectura.
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Las propuestas que se exhiben en
este espacio son muy parecidas al las tres
propuestas pasadas, sobre todo en el
concepto, el cual es usar la figura o
simbolo del lado izquierdo y que muchas
veces de la figura derive la letra “M" del
nombre “Mi Gallo”, las tipografias también
comparte algunos rasgos en comun,
como son letras palo seco con las
terminaciones en punta.

En la primera imagen se observa
un trabajo menos complejo, la solucion a
la cabeza del gallo con su cresta es buena,
ya que expresa enojo, coraje, etc., lo que
remite a la pelea de los gallos, los
degradados nos son la opcién al menos
Que nunca vaya a Ser impreso a un solo
color.

La segunda propuesta no cumple
totalmente sus objetivos, ya que no esta
proporcionada, si se redujera un poco mas
el nombre de marca se perderia por
completoy el simbolo tendria jerarquia por
sobre el nombre. El color tampoco fue la
mejor eleccidn, ya que no te refiere al gallo
0 se puede prestar a confusiones con
otrasaves.
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Estas son las ultimas propuestas
incluidas en el apartado, todas ellas tienen
una figura que delimita el espacio del
logotipo con otros espacios, en la primera
propuesta se ocupa la idea de positivo y
negativo, lo cual es original, aunque el
simbolo que representa a el gallo sea poco
atractiva. De igual manera la tipografia
carece de originalidad siendo muy sencilla
y poco llamativa.

La segunda propuesta esta
resulta de mejor manera, la linea de la
figura que delimita al logotipo es muy
delgaday el espacio esta menos saturado,
siendo la figura del gallo la que crea mayor
contraste tanto por tamafo como por
color, la tipografia es similar a las
ocupadas en otras propuestas.

La tercer propuesta es un tanto
compleja, debido a las sombras que se le
dio a la figura del gallo, a lo contrario de la
tipografia que es muy sencilla pero
interesante debido al detalle de la letra “g”
que le da un toque de notoriedad. Los
colores estan bien utilizados aunque
habria que verla opcién de reducir tonos.
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Los bocetos que se muestran
tienen caracteristicas en comdn, los
elementos que coinciden en los tres
bocetos son los gallos en una posicién de
combate, en los tres casos el simbolo que

representa al animal no es a un nivel de
' abstraccion muy alto, pero si lo suficiente
para que sean trazos sencillos, la
propuesta del centro es un combinacion

entre las dos propuestas sobrantes , solo
varia la tipografia y la plasta que lo
envuelve.

Los tres logotipos cumplen con la
funcién de representar, aunque es
importante mencionar que en el caso del
tltimo logotipo la forma de resolver la
figura del gallo esta muy trillada,
volviendolo un poco repetitivo, en la
segunda propuesta la tipografia 0 nombre
de marca no se unifica con los demas
elementos, la primera propuesta es
sencilla y facil de entender aunque Un solo
gallo es menos expresivo que los dos
combatiendo.

-
-
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Estas dos propuestas para el
logotipo son muy similares entre si, la
diferencia es la posicion del gallo, el
primero esta en posicion de combate y el
segundo esta combatiendo, la figura de

los gallos esta bien resuelta aunque le

' falta un poco de presencia, lo que puede
ser solucionado con la calidad de linea.

A demas del gallo hay otro

simbolo muy importante que no fue usado
en las otras propuestas, el papel picado es
un objeto usado en México desde hace
muchos anos y representa un sin fin de
tradiciones, es un simbolo altamente
representativo y junto con el gallo
refuerzan alin mas el mensaje. —

Hay un gran nimero de formas ' M FOALLQ
del papel picado, enlas propuestas solo se ~F
muestran dos de ellas. No hay exceso del - 7))
uso del color, solo ocupando el rojo se ‘ - ) /{
puede expresar dinamismo, coraje, \

combate, etc. c '
La tipograffa es el punto sensible X

ya que las ocupadas en los dos logotipos

‘—T ;
% son muy sencillas, deben de tener mas
l : peso dentro del espacio del logotipo.
J‘%
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Concluido el proceso de seleccion
desde la lluvia de ideas hasta los bocetos,
se pudo establecer que la propuesta que
se muestra en ésta pagina fue la elegida
para ser trabajada por el resto del
proyecto, fue seleccionada no solo bajo
pardmetros estéticos y creativos, si no
también de funcion. Fue la propuesta, que,
dotandola de un buen disefio puede llegar
a representar justo lo que el programa
radiofonico quiere, es llamativa y original,
se recurrid a un analisis visual de muchos
de los logotipos existentes que tienen que
ver con el tema de los gallos y su tradicion
aqui en México y no se encontrd alguno
que contenga los elementos que esta
propuesta tiene.

En los siguientes apartados sera
disenada y solucionada cada parte de la
propuesta tratando de llegar a un
resultado dptimo.

3.5.1.3.-S[MBOLO

Papel picado: En México existen un sin fin
de formas de papel picado, parael

proyecto que se estd realizando se
selecciond uno cuya forma es rectangular,
esto es debido a la mejor distribucion de
los elementos dentro del espacio que
proporciona esta figura.

En el diagrama se muestra la
proporcion aproximada del rectangulo
dada por el espacio y el orden que ocupan
los elementos dentro de €l, como es el
simbolo del galloy |a tipografia

El papel picado lleva en los
costados laterales y el inferior un remate,
el cual se utiliza en el logotipo para que no
lo confundan con otro objeto, este
acabado puede ser de diversas formas, en
el boceto el remate es triangular y amplio,
puede que con esto baste para que
cumpla su funcidn, pero se puede lograr un
disefio mas agradable si el simbolo que
representa a el papel picado puede
armonizar con los elementos que lo
acompanan, esto se puede lograr dotando
al remate de formas curvas, una especie
de semicirculos. No deben de ser de gran
tamanfo, deberan de estar proporcionados
con el formato rectangular.

DISENO DE LA IDENTIDAD CORPORATIVA PARA EL PROGRAMA RADIOFGNICO “MI GALLO”

Simbolo

(papel picado)

Simbolo
(gallo)

Tipografia

e —e g

y sus elementos que
la componen

4.5 modulos

3.5 modulos

Figura
Gallo

Nombre de marca

Proporcién del rectangulo
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Acompanando a los remates se
encuentran unas extensiones en la parte
superior de cada lado del rectangulo, esas
partes representan el lazo que sostiene al
papel picado y al igual que los remates
funcionan como otro medio que ademas
de dotar de forma sirve como un apoyo
visual que reafirma la funcion del simbolo
que es representar a el papel picado.

Estas extensiones deben ser
sencillas debido a su tamafo, ya que al
momento de hacer una reduccién del
logotipo se perderian en el fondo y es
importante que sean proporcionales al
formato. Estos elementos no deben de
rebasar por mucho los limites de los
remates, debido a que se ampliaria el
espacio ocupado por el logotipo en una
superficie.

Por dltimo tenemos el margen
dentro del simbolo, que ademas de ser un
elemento estético y de delimitar el
espacio donde se ubicara el nombre y la
figura del gallo sirve para reafirmar que es
un papel picado y no otra cosa.

DISENO DE LA IDENTIDAD CORPORATIVA PARA EL PROGRAMA RADIOFGNICO “MI GALLO”

Este margen puede ser formado
por tridngulos, para asf crear un contraste
entre las curvas o semicirculos de los
remates. Los triangulos pueden referir
agresividad, lo que para el fin del logotipo
sera un buen elemento de significacion.

El nimero de triangulos que
definiran el margen de cada lado, se vera
establecido por el nimero de semicirculos
que haya en el mismo, esto va a crear
sentido de unidad y orden dentro del
simbolo.

Con los elementos que ya se
analizaron y desarrollaron, finaliza la
elaboracion del primer simbolo que integra
allogotipo, que es el papel picado.

Base geométrica
del simbolo

Remates curvos
enlos lados y la
parte inferior

Extenciones 0
lazos en la parte
superior de ambos
lados
. 4 4
\/\ g
-~ 7

Margen formado

por triangulos con

funcion estética y
de delimitar
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Gallo: El simbolo del gallo esta hecho a
base de trazos curvilineos muy sencillos.

El trazo debe de ser grueso ya que
si no lo fuera podria perderse al reducir el
logotipo, es importante mencionar que la
figura debe de formarse con trazos que
sean indispensables, si se abusa del
nimero de trazos se puede saturar la
iImagen, sin ser legible a un tamafno menor.
Para lograr un mejor resultado el trazo
digital va a ser hecho sobre un boceto
preliminar, es decir se va a digitalizar el
boceto a mano alzada y se va a ocupar
como plantilla, ya terminado se empiezan
a arreglar los errores de origen y de trazo
asi como los detalles de proporcion.

El dibujo se compara con
fotografias para ver el parecido y es
analizado para ver que tan funcional es
dentro del logotipo, si es cumple con los
objetivos no requiere arreglos, en este
caso el dibujo requirié de otros cambios,
que obedecieron al comportamiento
visual con los demds elementos, se trato
de unificar el dibujo tratando de reducir la
variedad de formas de trazo, se hicieron

también algunos arreglos en anatomia y
otros mas en calidades de linea.

Finalmente se presenta sobre el
primer simbolo(papel picado) y se coloca
en el lugar que se habia establecido desde
elboceto.

De la imagen del gallo va a
depender en gran manera que el publico
reconozca e identifique al programa “Mi
Gallo”.

3.5.1.4.-TIPOGRAFIA

Con los espacios resueltos dentro
del logotipo, ya se puede resolver de una
manera mas sencilla la tipografia que
contendrd y que sera la responsable del
nombre del programa, con el cual el
auditorio o publico empezar a relacionarlo.

- La tipografia debe de ser
sencilla pero original es decir que tenga
caracteristicas Unicas que laidentifique.

- Se debe unificar con el resto de
los elementos.

- Por el hecho de ir dentro del
simbolo debe de serbold o0 gruesa para

DISENO DE LA IDENTIDAD CORPORATIVA PARA EL PROGRAMA RADIOFGNICO “MI GALLO”
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que al disminuir su tamano sea legible y
leible.

Las siguientes propuestas son
tipografias que se apegan a las
caracteristicas establecidas:

Mi Gallo Mi Gallo
MiGallo M Gallo
Ml GALLO Mi Gallo

Todas las tipografias conservan
una similitud, sinembargola “27 Diner”
tiene mas originalidad, presenta mas
dinamismo gracias a su inclinacion, lo que
enotras no hay.

Haciendo el andlisis y la
comparacién con otras familias
tipogréficas la tipografia 227 Diner tiene
los atributos suficientes como para ser
utilizada dentro del logotipo.

Las letras son utilizadas en altas y
bajas por que asi es escrito el nombre del
programa. En éste caso tres de las letras
involucradas tuvieron que ser ipografia

DISENO DE LA IDENTIDAD CORPORATIVA PARA EL PROGRAMA RADIOFGNICO “MI GALLO”

modificadas; la “¢7" tiene un rebase que
implica bajar de puntaje la tipografia
perdiendo tamano y en consecuencia peso
dentro del logotipo. La doble ele se
modifica solo en la altura, ya que por
razones reticulares debe de estar a la
misma altura que la letra ¢, Por Ultimo a la

u o

letra “e” se le agrega un corte para que

tenga similitud con laletraa.

Se tiene que hacer una prueba de
legibilidad para observar hasta que tamafo
puede conservar sus caracteristicas,
habiendo pasado la prueba se coloca la
tipografia en el espacio establecido.

3.5.1.5.-COLOR

El color rojo es una parte muy importante
en este logotipo ya que representa la
agresividad, el gallo, a Meéxico, etc.,
Cumple con muchas funciones
connotativas, esto no quiere decir que el
logotipo funcione Unicamente de color
rojo, de hecho un logotipo adaptable,
quiere decir que se acopla a situaciones

M Gallo

Tipografia original
Pt Diner

M Callo .

M Callo

M Cullo

M Cello

M Callo
M Cullo

Tipografia modificada y
sus maximos y minimos

Colocacion de la tipografia
dentro del logotipo
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especificas, pueden ser de color o
tamano.

El color fue establecido desde el
boceto por las razones que se
mencionaron al comienzo de este
apartado, ademas de que tiene la cualidad
de contrastar en fondos claros y obscuros.

El segundo color es dado por el
fondo en el que se encuentre el logotipo,
ya que en concepto, es un papel picado y
éstos estan perforados, permitiendo que
la gente vea lo que hay detras de él. Es la
misma situacion pero aplicada a un
impreso, es decir si hay un fondo negro, al
colocar el logotipo encima del fondo, el
gallo, la tipografia y el margen son
trasparentes, permitiendo ver el color de
fondo que es el negro.

En caso de que no haya mucho
contraste entre el fondo y algunos
elementos del logotipo, las partes que
antes eran transparentes ahora son de
color blanco permitiendo una buena
visualizacién, se utiliza el color blanco ya
que tiene un buen contraste con el color
rojo.

DISENO DE LA IDENTIDAD CORPORATIVA PARA EL PROGRAMA RADIOFONICO “MI GALLO”

Es importante aclarar que el
logotipo no se puede utilizar en cualquier
color rojo y por esta razon se estableceran
los valores cromaticos del color en el
logotipo.

Pantone Matching Systems
192 CV

El color rojo tiene los siguientes
valores en CMYK:

C 0
M 94
Y 78
K 0
En RGB:

R 230
G 6
B 58

Uso del logotipo
con sus elementos
transparentes.

Uso del logotipo
con sus elementos
en color blanco.
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3.5.1.6.-RETICULA

Todo proyecto de disefo debe de
llevar una justificacion ldgica de
composicion, el logotipo no queda exento
de esta tarea, a continuacion se mostrara
la reticula en donde se justifica la
colocacion de cada elemento.

El plano o superficie donde se
desenvuelve el logotipo esta modulada en

X

DISENO DE LA IDENTIDAD CORPORATIVA PARA EL PROGRAMA RADIOFGNICO “MI GALLO"

cuadros proporcionales formados por la
medida base 1x que en este caso es
representada por el tamano de la parte
mas larga de los tridngulos que integran el
margen del papel picado.

Aplicando esta logica, se
establece que la medida del plano general
es de 19 x de largo por 14 x de alto. Todo
elemento esta justificado dentro de esta
reticula.

*En este apartado esta justificada la posicion
del gallo dentro del logotipo, en la siguiente
pagina se aborda a detalle el tema del trazo del
gallo.
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El trazo del gallo esta formado en
base a un reticula de reproduccion, el gallo
es una figura conformada inicialmente por
trazos artisticos 0 manuales, al momento
de digitalizarla se recurre a una reticula
proporcional a la utilizada en el logotipo
para mantener la proporcion con los
demas elementos.

La reticula esta integrada por
madulos que tienenuntamano de 1x, en
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consecuencia el campo reticular tiene la
medida total de 8x por 12x.

Los trazos tienen libertad pero se rigen
bajo una misma reticula cuadrangular, lo
que permite una mejor ubicacion de cada
trazo y almomento de ser reproducida en
cualquier superficie amplia sin un medio
digital se puede recurrir a la reticula para
untrazo o reproduccion manual fidedigna.

Yol

mmm— DESARROLLO DE LA IDENTIDAD CORPORATIVA ¥ SUS APLICACIONES _{» -~ n :k - N 69



o«

Q{ h C ’_ DISENO DE LA IDENTIDAD CORPORATIVA PARA EL PROGRAMA RADIOFONICO “MI GALLO” = e —
~

-

-

30%

3.5.1.7.- MAXIMOS Y MINIMOS

Se debe de ilustrar que tan flexible
es el logotipo a la modificacién de su
tamano, esto es importante para que al
ocuparlo, lohagan de forma correcta.

La escala esta basada en
centimetros, y el minimo tamafo que se
muestra es de 2cm que equivale al 10%.

No hay un maximo establecido
para impresion, ya que existen sistemas
de impresion capaces de producir
impresos a gran escala, como lo son;
espectaculares, publicidad sobre
vehiculos, publicidad aérea, etc., Es por
esto que el tamafio maximo de impresion
para el logotipo va a variar dependiendo el
medio impreso por donde vaya a ser
reproducido.

En la minima escala, el gallo, la 20%
tipografia y el margen de triangulos se les
aumenta el puntaje del contorno, para que
no pierda calidad y se pueda seguir
visualizando sin problema.

15%

25%

*Puntaje del contorno
0.Tmm
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3.5.1.8.- USO DEL COLOR
EN EL LOGOTIPO

En este apartado se va a explicar
en que colores se puede ocupar el logotipo
sin que pierda presencia o0 se mal
interprete su significado, cada logotipo
que ha sido disefiado va a ser reproducido
en diversos medios de impresion que
determinaran los colores que llevara el
material a reproducir y las opciones son:
blanco y negro, escala de grises, a un solo
color, a todo color, etc. El logotipo tiene
que adaptarse a la mayoria de los sistemas
ya que a lo largo de su vida funcional sera
impreso en diversos medios, dependiendo
de la economia, objetivos del impreso,
entre otros.

Cuando el logotipo vaya a ser
impreso en una sola tinta, tiene la ventaja
de estar formado basicamente por un solo
color, entonces si es una impresion
econdmica en blanco y negro no hay mayor
problema que convertirlo a negro. Siva a
serreproducido a un solo color donde no se
encuentra el negro o rojo es recomendable
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que sea un color que contraste con el
fondo por ejemplo si el fondo es azul claro,
el logotipo tendra que ser en un azul
obscuro.

Cuando es impreso a escala de
grises el logotipo debe de ser en negro al
100%.

Uno de los errores que mas
ocurren con el uso del color en el logotipo,
es, que en la computadora o en el plano
digital no es el mismo o los mismos
colores que se verdn a la hora de ser
impresos, hay que hacer pruebas de color
para que se respete el tono.

Es importante aclarar que el
logotipo con un color claro 0 medio tono
sobre fondo claro se va a perder
totalmente y viceversa si un logotipo
obscuro es colocado sobre fondo obscuro
pierde legibilidad.

Si es reproducido a todo color,
para respetar lo establecido sera impreso
en rojo, hay que asegurarse de que sean
los valores correctos en CMYK o RGB del
color para que no cambie o varie el tono.
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Usoen

blanco y negro
0 aescala de
grises

Usoen
escala de
grises

Uso incorrecto
del color en
el logotipo.
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3.5.2.- DESARROLLO
DE LAS APLICACIONES

Concluido el logotipo se continla
con el desarrollo de los medios impresos
donde sera aplicado. En las hipétesis
especificas de cada medio fueron
planteadas posibles soluciones de disefo,
en éste apartado se llevard a cabo la
realizacion grafica de la idea y asi
aproximarse a la conclusion de este
proyecto.

Se tienen que desarrollar cuatro
medios; dos publicitarios, o también
llamados literatura de apoyo, y otros dos
pertenecientes a la papeleria los cuales
son mas sencillos ya que su disefio
obedece a la funcion que cumplan en la
empresa (programa radiofonico).

3.5.2.1.- FOLLETO

Formato: El tamafio de la pagina
es de 13 x 13cm, se dised de tal forma
que no fuera costosa su produccion y que
se facilitara su distribucion y traslado.

Reticula tipografica: esta
constituida por una sola columnaya que el

& 0 P DISENO DE LA IDENTIDAD. CORPORATIVA PARA EL PROGRAMA RADIOFONICO “MI GALLO"
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formato no facilita el uso de un mayor
numero de ellas (ver medidas en el gréfico).

La siguiente plantilla ejemplifica
como quedara finalmente estructurado el
interior del folleto. Las plecas superior e
inferior son elementos que se pretenden
utilizar en los medios restantes para
identificar los impresos, estas van a
utilizarse en la mayoria del cuerpo interno
delfolleto.

El tamano del folleto que se
muestra a continuacion esta escalado y
es sdlo una simulacion para aclarar los
parametros del formato.

T ‘
2cm Pleca superior
1
—2.6cm—| Caja de texto Hlom-
T o
2cm Pleca inferior
1
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Portada y contraportada: El disefio
de la portada y la contraportada contiene
elementos utilizados en el logotipo asi
comoimagenes relacionadas con el tema.

La portada esta conformada por el
logotipo acomparfado del nombre del
programa radiofonico asi como su slogan,
ambas en tipografia PT Diner, estos dos
elementos estan ubicados sobre una pleca
en color gris que delimita el formato del
folleto.

Sobre la pleca también cae la
figura de dos gallos combatiendo, la
imagen tiene un nivel medio de
abstraccion, fue retocada digitalmente de
tal forma que pareciera un sello, es a un
solo tono, su funcion es la de ilustrar y
brindar atractivo a la portada;,
acompanando a estos elementos estan las
lineas diagonales en color gris, mismas
que seran ocupadas en los demas medios
impresos a desarrollar.

La contraportada esta
integrada por el logotipo de la
radiodifusora, la ubicacion de ésta,
nombre y slogan del programa radiofénico.

f\ O D DISENO DE LA IDENTIDAD CORPORATIVA PARA EL PROGRAMA RADIOFGNICO “MI GALLO”
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El disefo es sencillo, las lineas
diagonales usadas en la portada se
transforman en lineas horizontales en la
contraportada, esto para que no sea tan
repetitivo, ya que las lineas diagonales
apareceran en el interior del folleto.

La banda en opacidad brinda peso
al nombre del programa y su slogan, el
logotipo de Radio Chapultepec se coloco
en la parte inferior al centro, al igual que su
direccion.

Es importante recordar que el
folleto esta siendo disefiado a escala de
grises.

e e e e b b b e e e e e e e o e o o o

M gﬂ[[ﬁ ol mundo de las avas de combate ., .

AV, CHAPULTEPES # 473, 7° PISO, COLONIA JUAREZ. MEXICD D.F.
TFL 21 59 35 37 / CEL 044 55 45 67 64 50
7 WHW.

Lo
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Directorio y Contenido: Por la informacién
que contienen estas dos secciones se les
da cierta libertad en el disefo, a los dos
apartados se les puede dotar de
elementos diferentes sin que se rompa la
composicion total del folleto.

El fondo es de color gris claro, ya
que permite utilizar el color negro, blancoy
una gama amplia de grises. En los
extremos laterales de cada pagina se
colocaron un conjunto de lineas
horizontales con el mismo concepto de las
utilizadas enla portada.

En ambas secciones se manejo el
titular en tipografia “Swiss911 Xcm BT" en
color blanco, ambos titulos se unen por
una serie de lineas horizontales también
en color blanco; tanto las lineas como la
tipografia fueron sombreadas brindado de
profundidad e importancia a los titulares.

Como elemento central se coloco
un semicirculo con el mismo acabado que
las lineas diagonales utilizadas en la
portada, truncando estos semicirculos se
encuentra la figura del gallo utilizada en el
logotipo para reiterar la imagen
corporativa del programa radiofdnico.

DISENO DE LA IDENTIDAD CORPORATIVA PARA EL PROGRAMA RADIOFGNICO “MI GALLO”

La tipografia es de color negro
para que contraste mas con el fondo. Los
nombres del directorio fueron vifieteados
con la figura de una bocina, connotando la
relacion radio-sonido. La numeracion
tematica rodea los semicirculos para crear
dinamismo y armonizar con el contexto.

iy i
DIhElA UhiU UL
41 Lic. Diana E. Montesinos Avilés
*~ Directora General y Conductora
- Lic. Cesar Osorio Chavez
A= broductr Ganaraly Condisctor = Concepto
- Revista Tradicién Gallera
%5 praductor Ejecutivo 4 Segmento
- Gabriela Marti Carrill . P—
R Sratic s ra it o 5 Ficha técnica
'S Israel Montesinos Aviles
< Relaciones Publicas 6 Programa
- Javier Hernandez Nifiez et
“" Investigaciones Especiales 7 Publicidad
- Kevin Fuentes Mayo
¢ Pl ki /E 8 Maestro gallero
oy
‘; Eduardo Martinez b
> Misica
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Concepto, Segmento, Ficha técnica v
Programa: Estos apartados contienen
informacidn clara y concisa, por lo que es
importante crear un disefio agradable que
facilite la lectura.

El disefo se distinguird por su
sobriedad, sin el uso excesivo de los
elementos que se han venido ocupando.

Ambos titulares estan en
tipografia Kino MT; dicha tipografia da la
apariencia de estar cortada en la parte alta
y baja lo cual crea el efecto de integracion
con las plecas, estas Ultimas delimitan el
tamano de la tipografia y la caja de texto.
Las plecas estan ubicadas en la parte
superior e inferior de ambas paginas.

La tipografia del cuerpo de texto
es la  Zurich LtCnBt, escogida por su
legibilidad.

En el fondo de la pagina se coloco
el mismo elemento gréfico de las lineas
diagonales para unificar el cuerpo interno
delfolleto.

Los nimeros de pagina fueron
ubicados dentro de las plecas, en los
extremos laterales y de forma horizontal al
formatolo que le brinda dinamismo.

A Fallo: propone un concepto de tracicion y culturs mexicana,
igeal parasuimagen empresarialy da producto.

Setransmite como un punto de encuentro par todos Jos sequidores
dz 25te concepto, quienes constiuyen un plblico cautivo, 2n Canstante:

£0n un sentid idad y pertenencia de grupg.

- Esta dirigido a jovenes y jovenes adultos, homires y. mujeres
indistintamente, en |a Ciudad de México y drea metropolitana an la
transmisién directa por racio, y alcance total via Intemet, can audiencia
entodo México, ajemés de paises de habla hispana,

 El programa cuenta con identidad prapia, imagen desarroliada con
miisica original y logotipo.

L& emisora es facil de ubicar [la primea del cuadrante a la
izquierda).

El lanzamientn a través de intemet favoracerd un crecimiento muy
signilicativo de audiencia, puesto que para escuchar el pragrama ahora
no S requizre sjustacse 3 unhorario o diz especifico, aunado a que o
acceden radioescuchas del interor de la republica y paises e habla
hispana.

M Callo ostoramarydifundic
+La expresian popular de |3 aves de combate como parte de Ja cultura
traicion mexicana
- Métotos ytécnicas en lacrianza
~Lyvamos relacionados [palenouzs).
- Comacirmianto e los prolagonistas (partios, criadones ygellers).
- Broductosy servicios ralacinados.
- Evemmos especiales
- Consejos pracicos.
- Participacidn de reflaxiones interssantes.
-Otros propuestos por el plalico
- kn resumen: El equipo que se forma alredador de esta gladiador para una
Bligna Preparacion y un axitoso pape! en sus competencias v [a continuidad
deesta tradicién

Programa: Mi Galla [...el mundo de las aves de combate)

(Génerg: revista radiofonica

Modalidad: enviva. (Enintzmet, bajo demanda)

Periodicidad: semanal. [permanente viaintemnet)

Duracidn: 30 minutos por emisidn.

Emision: miércoles da 12:30a 13:00 horas.

Emiscra: Aadio Chaputtepet fxeoc 560a.m.)

Intarnet: accaso penmenente & lodg 8l planeta a raves de:
weww.migallo.galeon.com
weww,radiochapultepec com,mx

Auditorio esperado por epages

-del6all &%
-del9a2d 1%
-de25a35 30%
~de 36enadelante 52%.

Cntraday teaser Zmins

Corte: (2 spots de 20 segundos) 2 mins.

C 15 de Mi Gallo {agenda d tos) 3 mins

Palabra de gallero [entrevista con protagonistas y personelidades del
mundods lasaves de combate} 4 5mins

Corte (2 spats de 20 segundos) 2 mins.

Palsbra de-Gallero 2Zda parte entrevista con protsgonistas
personalipaces dal mundo dalasaves de combate) 4. 5mins

El maestro gallero {temas de cultura, historia y conacimisnta para
tomentar el desarralio de las aves de combatz) 3 mins,

Corte 2 spotsde 20segundos) 2 mins,

Tredician gallera informa. . . (Espacio dedicado a la revista “Tradicion
gallera”) 2 mins.

Un galls sano (secoién de salud, almantacidny cuisade de las aves)
Zming

Salida * min
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Maestro Gallero y Publicidad El cliente
requirio que se hiciera una caricatura que
representara una seccion del programa
llamada el “maestro gallero”, en ella se
habla de consejos practicos para
desarrollar la tradicion gallera. Se
realizaron varios bocetos, de los cuales se
eligié uno, el que aparece en laimagen. La
intencion es mostrar sélo al Maestro
Gallero, para que cause expectacion e
interés por escuchar el programa y en
especifico esta seccion.

Como fondo tenemos una escena
que basicamente ocupa ambas paginas,
relacionandolas.

El titular “Maestro Gallero” y las
plecas se colocan de la misma forma que
en el resto del folleto para darle unidad.

El contenido de la segunda pagina
describe los planes de publicidad que
ofrece el programa.

Por la importancia de esta pagina
se diseno algo original, se coloc una serie
de logotipos del programa en perspectiva,
del costado de la pagina hacia un poste de
luz, esta composicion te remite a la n

publicidad politica y propagandistica que
es colocada en cuerdas sobre las avenidas
de poste en poste.

El titulo “paquetes propuestos”
esta trabajado de tal manera que se
asemeje alos letreros que llevan el nombre
de calles o avenidas, lo que le imprime
notoriedad dentro del disefo.
Finalmente tenemos los textos que
refieren a los paquetes propuestos; esta
informacion fue colocada en la parte
inferior de la pagina, con tipografia en color
negro.

DISENO DE LA IDENTIDAD CORPORATIVA PARA EL PROGRAMA RADIOFGNICO “MI GALLO”

PAQUETES PRDPUTOS]

Plan master: 2 spet

Plan presencia: 1 spot par
5 mencianes anviva, en tiempe informative
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Paginas 10 y 11: En ambas paginas no se
maneja ninglin tema en particular, toda vez
que no hubo més informacion que el
cliente quisiera colocar en este folleto; por
lo cual son dos las razones de estas
paginas una es por que en el momento que
sea confirmada la impresion, en estas
paginas puede llevar el nombre de la casa
impresora, el nimero de ejemplares, afio y
lugar de impresion y la segunda es por la
facilidad de armado ya que se facilita la
compaginacion.

En ambas paginas se colocaron
elementos empleados en la portada v el
resto del folleto.
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3.5.2.2.- TARJETA POSTAL

La tarjeta postal debe tener un
disefio muy atractivo, para lograrlo fue
necesario introducir un objeto llamativo o

& 0 P DISENO DE LA IDENTIDAD. CORPORATIVA PARA EL PROGRAMA RADIOFONICO “MI GALLO"
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proposito, con el se logra un gran
contraste sobre el negro, se intento
saturar lo menos posible la cara frontal
enfocando el punto de atencion a los datos
importantes.

de alto impacto, por esta razon se trabajo
la imagen de dos gallos peleando; fue
digitalmente  modificada convirtiendola
en plasta de color amarillo, color capaz de
transmitir agresividad, ademas de que
éste tiene un alto contraste sobre el
negro, la posicion de los gallos
combatiendo es expresiva y emotiva. Se
intento darle una solucion abstracta para
que la gente se interese visualmente en la
imageny observe el resto de la postal.

Al disefio se afadié dos plecas
horizontales que le dan unidad a todas las
aplicaciones realizadas.

Otro elemento lo constituyen las
lineas diagonales que van de izquierda a
derecha como si fueran en direccion de la
imagen, otras direccionan la vista hacia el
logotipo y nombre del programa. Dentro
de la postal el logotipo es un elemento que
debe destacar, el color rojo permite ese

(1] s "
ptoytama‘ tac(t'oéémbo { g a [ [ (o}

2! munc(o a’e [dﬁ aves dﬂ C'Gmédtﬂ D

XEOEC 560 AM
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El lado frontal de la postal es a
color con los siguientes prop0sitos: que
funcione como foco de atencion y que
incité a continuar con la lectura del otro
lado delimpreso.

El reverso de la postal se trabajo
en escala de grises con dos objetos: el de
contener la informacién complementaria
y, ademas, abatir costos.

El logotipo, se ubicé en el lado
superior izquierdo, para facilitar la lectura
visual y, mediante el color negro, destacar
su presencia, reforzando asi la identidad
de la estacion radiofonica.

Debajo del logotipo fueron
colocadas lineas negras en forma
diagonal, para que el portador de la postal
pueda escribir en ellas comodamente;
también se encuentra el conjunto de lineas
diagonales en color gris, elemento que
aparece en todos las aplicaciones y le
brinda identidad.

En la parte inferior derecha,
dentro de una pleca estilizada, se
describen los datos complementarios,
direccion, teléfonos, e-mail, entre otros.

& 0 P DISENO DE LA IDENTIDAD. CORPORATIVA PARA EL PROGRAMA RADIOFONICO “MI GALLO"
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Por Ultimo, en la parte superior
derecha aparece nuevamente la imagen
de los dos gallos combatiendo utilizada en
la parte frontal, la diferencia es que ahora
se utiliza en escala de grises como marca
de aguay aun tamano reducido.
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3.5.2.3.- HOJA MEMBRETADA Los datos complementarios se

colocaron en la parte inferior dentro de una
Es un medio impreso de disefio  pleca parecida a la que esta ubicada en la

sencillo, los datos tienen que ser parte superior de la hojamembretada.
correctos, visibles y leibles. Otro aspecto

importante es la amplitud de espacio para
introducir informacién impresa o escrita a
mano.

El logotipo es colocado de la
misma forma que en la postal junto con la
pleca y el nombre del programa con su
lema.

ptof'mma tadlnjo’nt'co "ﬂi g‘l[on

el mundo de las aves de combate . . .

En este disefio se introdujo en
marca de agua la misma imagen utilizada
en la postal, ya que a parte de unificar los
impresos, es atractiva'y poco compleja. En
la parte derecha se insertd una pleca que
corre de la parte superior a la inferior
enlazando visualmente el nombre del
programa y su lema con los datos
complementarios.

Otro elemento lo constituye las
lineas diagonales colocadas en la parte
inferior izquierda, que ademas de tener la
funcion de unificar la linea de impresos
sirve como contrapeso visual lo que
proporciona equilibrio alimpreso. A e S B o s oripdopbomn
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3.5.2.4.- TARJETA DE PRESENTACION

La tarjeta de presentacion es la
tltima aplicacion que se desarrolla en ésta
etapa.

Este impreso no debe saturarse
de elementos, ya que su formato pequefo
no lo permite.

El logotipo, la pleca, el titulo y
lema del programa radiofonico aparecen
en el mismo lugar que enlos otros medios.

Se colocan de la misma manera
las lineas diagonales que se han utilizado
en todos los impresos para conservar la

DISENO DE LA IDENTIDAD CORPORATIVA PARA EL PROGRAMA RADIOFGNICO “MI GALLO”

identidad entre ellos.

Los datos complementarios, se
posicionan de la misma forma que en la
hoja membretada; en la parte inferiory con
la pleca que los delimita.

La pleca vertical del lado derecho
une visualmente la parte superior con la
inferior y, ademads, contiene la banda
radiofonica en donde se transmite el
programa.

Por dltimo se inserta el nombre de
la persona que, en éste caso, es de la
locutora del programa.

ptogmma tao(iojém'eo “M: Cello”

2[ mum.(o d’e !ﬁJ aves de (.‘Oméﬁfe e e

Lic. Diana Montesino Avilés

Locutora

Av. Chapultepec #473, 7° piso, col. Juarez. México D.F.
Tel. 2159 35 37 / 044 55 45 67 68 90
wwuw.migallo.galeon.com wwuw.radiochapultepec.com.mx




3.6.-REALIZACION

En esta etapa se produce, realiza
y verifica los disefos concluidos en la fase
anterior. Se van a desglosar las
caracteristicas fisicas de cada medio
disefado para poder dar una cotizacion
material y monetaria aproximada de su
produccion e impresion.

Todos los costos a continuacion
mencionados fueron consultados y son
reales aunque aproximados dependiendo
la variacion de costos de consumibles vy
mano de obra.

3.6.1.-L06OTIPO

El logotipo va a ser ocupado en
toda la campafa impresa del programa
radiofnico, para hacerlos correctamente
es necesario apegarse a las condiciones
deusoque seexplicanen ésteescritoy se
encuentran también en la guia digital
anexa.

El logotipo puede ser ocupado en
otros medios tales como; presentaciones,

7 C ’_ ENO DE LA IDE EL /] 4 L0
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pagina web, multimedia, television y
proyeccion estatica.

3.6.2.-FOLLETO

Formato: 13x13cm

Escalade Grises (1x1 tintas)

Papel: Couche de 135gr

Medio de impresion: Offset tradicional
Acabados: Refinado y engrapado
Costo aproximado: $350 el millar

3.6.3.-TARJETA POSTAL

Formato: 10.5 x 15¢cm

Acolor (4 x 1 tintas)

Papel: Couche de 300gr

Medio de impresion: Offset tradicional
Acabados: Barnizy Refinado

Costo aproximado:$900 millar

3.6.4.- H0JA MEMBRETADA
Formato: 28 x21.5cm

Acolor (4tintas)
Papel: Inyect 75gr
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Medio de impresion: Impresora casera

No lleva acabados

Costo aproximado: Dependiendo calidad
deimpresion e impresora.

*Dada la facilidad que brinda la
autoedicion hoy en dia, es mas facil,
econdmico y practico reproducir ciertos
impresos en el lugar donde se ubique la
empresa.

3.6.5.- TARJETA DE
PRESENTACION

Formato: 5x9cm

3tintas

Papel: Cartulina Filare negra de 238gr
Medio de impresion: Serigrafia
Acabados: Suajes
Costoaproximado: $180 el ciento

3.6.6.-VERIFICACION

En este apartado no se puede
establecer una verificacion a largo plazo ya
que requiere un periodo de tiempo
considerable que éste documento no

& 0 P DISENO DE LA IDENTIDAD. CORPORATIVA PARA EL PROGRAMA RADIOFONICO “MI GALLO"
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dispone , pero si se hara un seguimiento
para ver su funcionamiento.

Por la prioridad del cliente de tener
el logotipo, éste empezd a funcionar tan
pronto se finalizd y ha tenido una buena
aceptacion por parte del auditorio, datos
proporcionados por la Lic. Diana
Montesinos Avilés, locutora del programa
radiofonico Mi Gallo, el logotipo ha tenido
un alto grado de aceptacion y la gente
relaciona rapidamente los elementos del
logotipo con el combate de gallos.

De los medios restantes no se
puede dar una evaluacion ya que estan en
proceso de impresion por lo cual solo se
espera su buen funcionamiento, todo esto
respaldado por el estudio tedrico-practico
que sellevoacabo en este documento.
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CONCLUSIONES

La identidad corporativa para el programa radiofonico “Mi Gallo”, fue
realizada en base a una metodologia, esta serie de pasos permitio desarrollar un
trabajo ordenado y con resultados positivos, es importante sefialar que a pesar de las
carencias que se tienen como profesionista el método te permite llevar a cabo el
trabajo satisfactoriamente, el proceso es practico y analitico lo que alienta a un buen
desarrolloy desenlace del proyecto.

Es predecible que un disefiador que no es capaz de poner en practica sus
bases tedricas y sus actividades desarrolladas a lo largo de su carrera profesional
dificilmente podra lograr un proyecto satisfactorio para el cliente, para los receptores
del proyecto y para él mismo. Los conocimientos adquiridos durante el proceso
profesional son indispensables para solucionar, desarrollar y justificar el proyecto que
se ha planteado.

Se puede establecer que la Identidad Corporativa y sus aplicaciones fueron
desarrolladas a plenitud, obteniendo como resultado un logotipo con la capacidad de
representar los valores establecidos por el programa “Mi Gallo” y tiene los elementos
necesarios para ser identificado en toda la zona de alcance de la estacion asi como en
otros lugares donde haya accesibilidad a internet, ya que el logotipo fue disefiado con
elementos muy representativos dentro de México, lo cual no evita que tenga la
capacidad de ser funcional fuera del pais. Los impresos a pesar de ser sencillos,
cumplen con una de sus funciones indispensables que es la de comunicar clara y
eficazmente la informacion depositada en ellos, la evaluacién estética de los medios
disenados se verareflejada en la opinion plblica a través del tiempo.

Durante el desarrollo del proyecto se encuentran problemas con los que se
tiene que lidiar, muchas veces sin obtener un buen resultado; uno de ellos fue que la
estacion Radio Chapultepec no cuenta con unacervo historico o de origen de su
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empresa, para el disefador es importante conocer la historia del lugar donde
se desenvuelve el programa, pero por falta de fuentes se tuvo que continuar con el
proyecto, dejando este punto pendiente.

El cliente es una parte muy importante y en ciertas circunstancias delicada, el
disefador tiene que aprender a explicar cual es el mejor camino para el proyecto vy
convencer al cliente de tomar las decisiones correctas, tarea que se torna dificil
cuando la capacidad de explicar y convencer es limitada. De ahi viene laimportancia de
la formacion del disefador en el ambito profesional.

Es necesario establecer que no todo lo realizado fue proceso de un camino
facil, es en este tipo de proyectos cuando uno descubre las carencias y deficiencias de
uno como persona y profesionista, muchos de estas son adquiridas a lo largo de la
vida educativa, es en la universidad cuando uno se formay especializa para su proyecto
de vida, es indispensable que la gente que te ayuda y guia a través de ese camino se
mantenga actualizada en conocimientos y tecnologias para poder solucionar un
proyecto en este mundo que se actualiza tan rapido como se vuelve obsoleto y es
necesario como profesionista mantenerse actualizado en el contexto cognoscitivo asi
como tener un interés por experimentar con nuevas herramientas y métodos para
llegara soluciones creativas e innovadoras.
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GUIA DE USO

El siguiente disco contiene una serie lineamientos para el uso correcto del logotipo del
programa radiofénico Mi Gallo
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En el 2004 surge la idea de realizar un programa
radiofonico que hable sobre la tradicién de la pelea de
gallos y temas relacionados a ésta, para llevar a cabo tal
proyecto se necesitaron hacer estudios estadisticos para
tener un contexto del posible auditorio o publico
radioescucha. Con resultados prometedores se empieza
a estructurar el proyecto de “Mi Gallo”, programa
radiofonico que seria emitido por la estacion Radio
Chapultepec. Dentro del desarrollo del proyecto se tiene
que llevar a cabo un paso importante para que inicie con
exito el programa; es el disefo de su identidad
corporativa, el elemento del que depende en gran parte
la aceptacion o rechazo del programa radiofonico. Hay
que remembrar que en los Gltimos afos vivimos en un
mundo saturado de imagenes, y son éstas un canal
iImportante para comunicar mensajes e ideas a un
individuo o un gran numero de ellos.

La identidad corporativa va a ser aplicada en
distintos medios impresos, es por tal situacion que se
tiene que tomar en cuenta que una aplicacion incorrecta
del logotipo puede llevar a una mala apreciacion por
parte del auditorio, es por eso, que en este documento
se exponen los lineamientos para un uso correcto del
logotipo que representa al programa radiofonico “Mi
Gallo”.

ISl e
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El logotipo esta constituido por tres partes de
igual importancia ya que hay una relacién de simbiosis,
cada una depende de las otra dos.

La primera parte es el simbolo del papel picado,
elemento que es altamente significativo y representa
entre otras cosas las tradiciones mexicanas. Es en forma
rectangular con remates redondos y dentro de estos un
margen de triangulos, esta composicion es de la mas
com(n en esta artesania, en la parte superior hay dos
salientes que representan las cuerdas de donde es
sostenido el papel picado.

La segunda parte es la figura de un gallo en
posicion de combate, esta ubicada dentro del simbolo
del papel picado por lo que puede considerarse parte del
mismo, esta formado por trazos curvos, representando
los cortes que se realizan para formar el papel picado.

La tercera parte es la tipografia que define el
nombre del programa radiofonico “Mi Gallo”, fue
originada a partir de la tipografia PT Diner, esta ubicada
abajo de la figura del gallo y de igual forma dentro del
papel picado.

Por ultimo se utiliza el color rojo, ya que expresa
agresividad, vitalidad, combate, entre otras. Las tres
partes y el color aportan elementos significativos para
poder formar un solo concepto.
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Proporcion

Las medidas del logotipo estan
expresadas en 1x que corresponde al
segmento formado por el lado mas ancho de
uno de los triangulos que forman el margen del
logotipo. La reticula sobre la que fue
proporcionado el logotipo esta formada por
cuadros de 1x por 1x.

Vo X o
| X
Papel picado ~ =======--=--
3X B X
Gallo ~  =mmeeeeeee- |
Tipografia =~ ===emseeeee- 21 X
POEEE. Y AT A YA Y LAY /s Y X




Ciracteristicas élffl.ca:i del [ogoti,ao

25 Xi
. . VAZD
Areade sequridad s,
El logotipo tiene un area perimetral que sirve para
que no haya elementos que interfieran su visualizacion,
el tamano del area esta establecida sobre la reticula,
con la medida base de 1 X.
VAZD
21, X
La zona de seguridad va en blanco cuando el La zona de seguridad se aplica cuando hay En fondos donde el logotipo contraste sin ningln
logotipo se coloca sobre un fondo en el que se algunos otros elementos que pueden encimarse problema no se necesita delimitar la zona de
0 juntarse al logotipo perdiendo visibilidad. seguridad.

puede perder contraste.

Texto simulado para
ejemplificar la zona
de seguridad, Texto
simulado para
ejemplificar la zona
de seguridad, Texto
simulado para
ejemplificar la zona
de seguridad, Texto
simulado para
ejemplificar la zona de seguridad, Texto simulado
para ejemplificar la zona de seguridad, Texto
simulado para ejemplificar la zona de seguridad,
Texto simulado para ejemplificar la zona de

M; Cllo
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Maximos y minimos

La escala esta basada en cm, y el minimo tamafio que se
mostro es de 2 cm que equivale al 10%.

No hay un maximo establecido para impresion, ya que existen
sistemas de impresion capaces de producir impresos a gran escala,
como lo son espectaculares, publicidad sobre vehiculos, publicidad
aérea, etc., Es por esto que el tamafio maximo de impresion para el
logotipo va a variar dependiendo el medio impreso por donde vaya a ser
publicitado.

En la minima escala, el gallo, la tipografia y el margen de
tridngulos se les aumenta el puntaje del contorno, para que no pierda
calidad y se pueda seguir visualizando sin problema.

40%

30%
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50% 0%
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Para una aplicacion correcta del logotipo, éste
siempre debera de ir en los colores establecidos en este
apartado.

A)

Pantone CMYK RGB Negro
C:0 r0jo:230

192 cv M:94 verde:6 100%
Y:65 azul:58 K
K:0

En el caso de que sea a una impresion a un solo
color y no sea ni uno de los ya establecidos, se debe
cuidar que el mismo contraste con el fondo y los demas
elementos del disefo.

_/

El logotipo es la simulacion de un papel picado, y
es por esto que tiene la posibilidad de que sus cortes
sean transparentes.

A) Si es aplicado sobre un fondo blanco

B) Si es aplicado sobre un fondo donde contraste en su
totalidad

C) Si es aplicado sobre un fondo donde no haya gran
contraste entre algunos de los elementos del logotipo,
eéstos iran en color blanco.

D) Si es aplicado sobre un fondo de un tono igual o
parecido al del logotipo se recurre a ocupar el area de
seguridad, como se muestra en la pagina anterior.
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Para titulares o encabezados se puede utilizar la

tipografia PT Diner, que es la utilizada en el logotipo de ABRCDFG l/ﬁy KLANNOP

“Mi Gallo”, no se puede utilizar en textos largos por que ] QRSTU VWXV?

habria problemas de leilibilidad. PT Diner
La tipografia secundaria es Zurich en cualquiera

de sus variantes, esta sera ocupada en los textos

adjuntos que vayan acompanados con el logotipo, por

ningtin motivo se deformara o modificara algdn aspecto

aécdﬁyﬁijé/mnﬁop
gt.ﬁtuvwxy;

de las letras. ABCDFGHIJKLMNNOP
Se pueden ocupar otras tipografias como ] QRSTUVWXYZ
elementos de disefio complementarios, siempre y Lurich Lt Cn BT N _
: , ¢ , abcdfghijklmnnop
cuando se respeten las jerarquias de las tipografias qrSTUVWXY2Z
pasadas.

ABCDFGHIJKLMNRNOP
QRSTUVWXY2Z

Lurich BIkEx BT abcdfghijklmnfaop
qrstuvwxyz

ABCDFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWXYZ

Lurich Cn BT abcdfghijklmniop
qrstuvwxyz

BCDFGHIJKLMNNOP
RSTUVWXYZ

abcdfghijklmnnop
grstuvwxyz

ISl e
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El logotipo no podra presentarse o utilizarse en fglas aves U combate_ghora

ninguna de las siguientes formas;

j0Ipel u

1- Color incorrecto

2- Elementos agregados a la imagen dentro del area de
seguridad.

3.- Borde alrededor del area de seguridad.

4 - Proporcion incorrecta de la imagen

5.- Proporcion incorrecta entre los elementos.

6.- Falta de area de seguridad en blanco cuando se
coloque sobre un fondo o imagen que no permita su
visualizacion. 5
7.- No rebazar los minimos y maximos de tamano.

8.- Usar solo una parte del logotipo.



	Portada

	Índice

	Resumen

	Introducción

	1. Identidad Corporativa

	2. Programa Radiofónico Mi Gallo

	3. Elaboración de la Identidad Corporativa para el Programa Radiofónico Mi Gallo 
	Conclusiones

	Bibliografía

	Manual de uso

