~

L ATOROHA
L Wi
= 4% & =

P} ),

M,

UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO

FACULTAD DE ESTUDIOS PROFESIONALES
ACATLAN

EL ROL SOCIAL DEL DISENADOR GRAFICO

TESIS

QUE PARA OBTENER EL TiTULO DE:

LICENCIADO EN DISENO GRAFICO

PRESENTA:

EMILIO CORREA HERNANDEZ

ASESOR: D.G. GERARDO ESTEBAN CERVANTES GARCIA

SEPTIEMBRE, 2007



e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.



Quiero expresar mi profundo agradecimiento a Gerardo
Cervantes, por su valiosa guia durante la realizacién de este
trabajo; a mis sinodales, por sus acertadas sugerencias que
ayudaron a enriquecerlo; a Erendira Velazquez, por sus
correcciones en el texto; a Viridiana, por su permanente interés; y
en especial a mis padres, mis hermanos y mi sobrino Néstor, por
todo su apoyo y motivacién.



Indice general

Introduccion . ... ... ..
1. El disenador grafico y su trascendencia social ...............

1.1 El disefio grafico
1.1.1 Origen y actualidad del disefio
1.1.2 El disefio grafico en México
1.1.3 La utilidad del disefio
1.2 El disefiador gréfico
1.2.1 La formacién académica del disefiador
1.2.2 El papel del disefiador en la sociedad
1.2.3 El manifiesto Lo primero es lo primero
1.2.4 Iniciativa personal
1.2.5 Consideraciones sobre la autoria
1.2.6 El impacto de la tecnologia
1.2.7 Responsabilidad profesional
1.3 El disefiador frente a los problemas ambientales

2. El deterioro ambiental . ... .......... ... ... ... ... . ... ....

2.1 Qué es el medio ambiente
2.1.1 Conciencia ambiental

2.2 Los problemas ambientales
2.2.1 El cambio climatico

30

32
34
36
36



2.2.2 La degradacion del suelo
2.2.3 Deforestacion
2.2.4 Contaminacién del aire
2.2.5 lLa falta de agua
2.2.6 Sobrepoblacién y medioambiente
2.4 La cumbre de la Tierra
2.5 La evaluacion de los ecosistemas del milenio

CElcartel . . ...

3.1 Qué es el cartel
3.1.1 Breve historia
3.1.2 Funcién social
3.1.3 Persuasién
3.2 Clasificacién del cartel
3.3 Composicién
3.3.1 La seccién aurea
3.3.2 Imagen y texto
3.3.3 Color
3.3.4 Formatos y medidas
3.4 El receptor frente al cartel
3.5 Consideraciones profesionales
3.6 Sistemas de impresién mas comunes para el cartel

. La ilustracién en el disefio grafico. ... ................

4.1 Qué es la ilustracién
4.1.1 El dibujo en la ilustracién
4.1.2 La ilustraciéon en México
4.2 llustracién tradicional
4.3 llustracién digital
4.3.1 Consideraciones criticas sobre el estilo digital
4.4 Aplicaciones de la ilustracién
4.5 llustracion y disefio

38
39
40
42
44
45
46

50

52
54
56
58
60
62
64
65
67
69
71
72
73

79

81
83
83
84
87
88
89
92



5.Proyectografico........ ... . ... ... ... ...
5.1 La metodologia en el disefio gréfico
5.2 Descripcién del proceso metodolégico
5.3 Aplicacién del proceso
5.3.1 Analisis
5.3.2 Disefno
5.3.3 Verificacion

Conclusiones

Bibliografia

96
99
101
101
103
106



Introduccion

Desde la perspectiva del disefio grifico, seria poco sensato pretender solucionar
los problemas que aquejan a la sociedad en su conjunto. No obstante, es factible
contribuir a la solucion de los mismos en la medida de las posibilidades que la
disciplina ofrece.

En este sentido, y a pesar de que la profesion se encuentre intimamente orientada
al mercado, el diseriador grdfico puede contribuir al mejoramiento de las
condiciones de vida en general, no solo limitandose a resolver las demandas del
cliente mediante contenidos previamente delineados, sino participando en la
generacion de los mismos.

Como todos sabemos, uno de los problemas que actualmente inquietan a la
sociedad en su conjunto es el deterioro ambiental, sin embargo, a pesar de la
abundante informacion, da la impresién de que no estamos lo suficientemente
conscientes de sus consecuencias como para actuar responsablemente frente a
esta situacién, la cual requiere de una respuesta inmediata. Cada quien debe
asumir su responsabilidad; los gobiernos, las grandes corporaciones y sobre todo
la sociedad en general, cuya indiferencia a veces resulta desalentadora.

Tomando en cuenta lo anterior, el presente trabajo tiene como fin analizar el papel
del disenador grifico en la sociedad, a través de la creacion de una serie de cuatro
carteles que favorezcan una conciencia méds profunda acerca del grave deterioro
de nuestro medio ambiente y ayuden en cierta medida a disipar esta indiferencia.

La inquietud por abordar este tema obedece a una necesidad personal por
despejar el panorama en cuanto a los alcances que tiene el trabajo del diseniador



gréfico en el comportamiento social, mismos que son escasamente explorados
durante nuestra formacién académica y tomando en cuenta que la reflexion sobre
estos alcances necesariamente contribuye a mejorar la percepcion que se tiene
del diserio en general y a entenderlo como una actividad de gran trascendencia en
nuestra vida diaria.

La investigacion se desarrolla a través de cinco capitulos, comenzando por un
breve repaso sobre el concepto y los antecedentes de la profesion que dan pie a un
razonamiento amplio sobre los aspectos que hacen del diseiador gréafico un
profesional cuyo impacto social es de gran relevancia, del mismo modo, se revisan
algunos de los trabajos que se han hecho anteriormente sobre el tema del
deterioro ambiental, tomando en cuenta que la forma de explorar ese impacto
social, es promoviendo una mayor conciencia ecolégica, para lo cual, también se
investiga en el capitulo dos, sobre los problemas ambientales que enfrenta la
sociedad actual, asi como sus causas y posibles consecuencias.

Posteriormente, en el capitulo tres, se estudian los aspectos mds importantes del
cartel como instrumento de comunicacion, los cuales lo ubican como un medio
idéneo paralograr nuestro objetivo.

En el capitulo cuatro, al ser parte importante del proyecto como elemento
fundamental del disefo de carteles, se estudian las caracteristicas y posibilidades
creativas de la ilustracién, misma que por su naturaleza, nos da la posibilidad de
ejercer un mayor control sobre el contenido.

Finalmente, se desarrolla a partir de las propuestas de otros autores el proceso
metodolégico que servird de guia para la creacion de la serie de carteles
mencionada, misma que ejemplificard la manera en que, desde la disciplina del
disenio grafico, se pueden hacer contribuciones valiosas en beneficio de la
sociedad de la que formamos parte.



El disefiador grafico y su
trascendencia social



El debate en torno al rol social del
disefiador grdfico esta motivado por la
gran influencia que tiene esta disciplina en
la construccion de nuestra realidad social,
a pesar de que desde su origen se
encuentre inmersa en el sistema
productivo y su papel dentro de este sea el
mas reconocido a nivel masivo.
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Mas alld de la importancia que tiene el trabajo del disenador grafico en el mundo
comercial, su influencia social es de gran trascendencia. No obstante, para
entender de manera mds amplia sus implicaciones en la vida diaria es preciso
hacer una breve revision sobre su origen y los aspectos que orientan su quehacer
profesional.

1.1 El disefio grafico

“La transformacion del disefio en algo banal e intrascendente, supone uno de los
rasgos mds llamativos del mundo moderno. Para contrarrestar me gustaria
argumentar que, si el disefio hubiera considerado seriamente ser utilizado de
forma responsable, deberia ser el yunque crucial sobre el que el entorno humano,
con todos sus detalles, se modela y construye para la mejora y el deleite de todos.”’

El pdrrafo anterior resalta la enorme distancia que existe entre la idea
generalizada que se tiene de esta disciplina y su verdadero significado, por lo cual
es necesario hacer algunas consideraciones importantes para tratar de
acercarnos a una definicion més clara.

El diseno gréfico estd presente en la mayoria de nuestras experiencias cotidianas,
se extiende a todas partes y en miiltiples escalas: carteles, sefales de trédnsito,

anuncios publicitarios, revistas, envases, la lista es interminable. El diseno le da
forma a nuestro entorno y se confunde con €l. Esta ahi de una manera tan natural

1
HESKETT, John. El disefio en la vida cotidiana, Gustavo Gili, Barcelona, 2005, p. 2

EL DISENADOR GRAFICO Y SU TRASCENDENCIA SOCIAL 5



que su gran influencia pasa casi desapercibida y nos dificulta reflexionar acerca
de su origeny definirlo.

Basta con preguntarle a alguien lo que entiende por esta disciplina para darnos
cuenta que la percepcion que se tiene de la misma varia mucho de una persona a
otra, y en la mayoria de los casos queda un poco lejana de la realidad.

Generalmente se le relaciona con la publicidad, con la habilidad para dibujar, con
los procesos de impresién o bien se asocia a la moda y los productos de consumo
"... expresiones como agua mineral de disefio, pantalones vaqueros de diseo o,
incluso, bebes de disefio.””

Este desconocimiento provoca que se dé un cardcter de escasa trascendencia al
término, el cual, en un sentido estricto, se refiere al aspecto de las cosas, es decir, a
su forma. Como apunta Zimmermann’ la palabra “disefio” procede del vocablo
italiano disegnare, que a su vez deriva del latin designare cuyo significado es marcar
o dibujar y su concepto se engloba de manera mds clara en el término alemédn
Gestaltung que quiere decir configurar, moldear, y en el cual prevalece la
significacion esencial de la Gestalt: lo primero que la mirada percibe, la figura.

De esta manera, podemos entender el disefio grafico como una disciplina que a
través de la adecuada seleccion y combinacion de diversos elementos, tales como
el color, la tipografia, las imdgenes, etc., produce objetos visuales cuyo fin es
comunicar e influir en el comportamiento del puiblico al que va dirigido.

1.1.1 Origeny actualidad del disefio

Explorar exhaustivamente la historia del disefio gréfico seria redundante, pero
vale la pena hacer una breve revision sobre su origen y su desarrollo en las tiltimas
décadas para comprender mejor sus alcances dentro de la sociedad.

El disenio grdfico como tal, es una disciplina relativamente nueva, a pesar de que
desde la antigiiedad podemos encontrar representaciones gréficas que podrian
considerarse parte de su origen, entre las cuales estdn las pinturas rupestres, los
manuscritos antiguos o los primeros libros impresos.

2

NEWARK, Quentin. Qué es el disefio grdfico. Manual de disefio, Gustavo Gili, México, 2002, p. 6
3

ZIMMERMANN, Yves. Del disefio. Gustavo Gili, Barcelona, 2002, pp. 109, 111
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Durante la segunda mitad del siglo XIX, junto con la Revolucién Industrial, se
desarrolla la publicidad como técnica comercial y paralelamente se impulsa el
desarrollo del disenio grdfico, sirviéndose en un principio de profesionales
provenientes de diferentes dreas tales como la arquitectura, las artes plésticas o la
ingenieria, hecho que mds adelante contribuiria en gran medida a dificultar un
acuerdo sobre el origen, los limites y los alcances de la profesion.

Hacia 1919, el arquitecto Walter Gropius funda la Bauhaus, una de las escuelas de
arquitectura y diserio mds influyentes en la historia, orientada a lograr la unién
entre el arte y las artesanias con la industria, dando asi lugar a nuevos objetos, que
no solo estarian dotados de un sentido estético, sino que también serian
ampliamente titiles ala sociedad:

“El arte produciria objetos titiles, idénticos para todos y perfectamente

funcionales, de manera que la sociedad pudiera ser consciente de su unidad y de
. . - 4

su compromiso hacia un esfuerzo comin en el futuro.”

8
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Edificio de la Bauhaus
en Dessau.

La Bauhaus fortalecié la comunicacién visual en dreas como la tipografia, la
fotografia y la composicién aplicadas al disefio de alfabetos, logotipos, catdlogosy
carteles publicitarios, en su ultima etapa se traslad6é a Berlin hasta que fue
clausurada por los nazis en 1933.

En 1953, se funda la Escuela de Disefio de Ulm, considerada como la heredera de

la Bauhaus y cuyo principal aporte fue integrar el disefio con la actividad

4
BASS, S. Ensayos sobre Disefio. Disefiadores Influyentes de la AGI. Ediciones Infinito, Buenos Aires, 2000, p. 83
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industrial, separindose de las artes aplicadas y acercdndose a la ciencia y la
tecnologia.

Un ejemplo representativo de esta época, es la linea de productos de Braun en la
cual se destaca la utilidad y la funcionalidad, pero también se crea una fuerte
asociacion con la imagen total de la empresa. El disenio se comienza a percibir
como una actividad que tiene un valor en si misma, mds alld de su papel estéticoy
se comienza a insertar en la estructura econémica de la sociedad.

Logotipo de Braun
desde la década de
1950

El sistema de ensenanza conformado por la escuela de Ulm, que incluia
asignaturas relacionadas con la sociologia, la psicologia o la ergonomia marcé
una influencia que prevalece hasta nuestros dias en las escuelas y facultades de
diseno.

Mas adelante, en la década de los ochenta, la computadora penetré en el ambito
del disenio como una novedosa herramienta que marcaria un cambio drastico en
el proceso de trabajo, pero a la vez, trajo consigo la proliferacion de nuevos
supuestos disefiadores que, con apenas ciertas habilidades técnicas, comenzaron
a generar una enorme cantidad de trabajo de bajo costo, lo que ha derivado hasta
hoy en un descenso en la calidad y ha contribuido a generar en algunos sectores
de la sociedad una concepcion muy pobre de la profesion.

Las técnicas digitales rdpidamente se han convertido en una de las principales
herramientas para el disenador gréfico, ofreciendo una notable rapidez en la
produccion, pero también han evidenciado que dificilmente podrian sustituir la
capacidad de anilisis y de comprensién que los problemas de comunicacién
visual demandan. Afortunadamente, la euforia del cambio ha cesado
paulatinamente y se comienza entender su papel como una herramienta mds, con
grandes posibilidades y grandes limitaciones.

EL DISENADOR GRAFICO Y SU TRASCENDENCIA SOCIAL 8



Como bien lo ha dicho Tom Jones: “Tenemos que superar lo que prevalece del
ordenador en nuestros esquemas de pensamiento y ser conscientes de su papel
como herramienta. El buen disefnio no sucede en un monitor de ordenador ni en
un papel; sucede entre tus orejas™’

Igualmente, el uso de Internet ha impuesto un nuevo estilo de disefio apegado a la
necesidad de funcionalidad en un espacio virtual, donde la informacién es
practicamente ilimitada, y donde muchos disefiadores con poca experiencia
profesional han encontrado, si no el tinico, por lo menos si, su mas amplio campo
de acciény difusion.

En la actualidad, el campo de acciéon del disefio se ha extendido
considerablemente como un importante factor de desarrollo empresarial
complementado y amplificado por el desarrollo tecnolégico y bajo una constante
evolucion técnicay conceptual.

1.1.2 El diseio grafico en México

En lo que respecta al desarrollo del disefio grafico en México, podemos encontrar
antecedentes, como lo apunta Arturo Acosta®, desde la cultura indigena, la
colonial yla época del porfiriato, en donde se dieron infinidad de manifestaciones
gréficas.

Una de las influencias graficas mds destacadas ha sido la del Taller de Grifica
Popular, que nace en 1937, con un claro enfoque social y como una reaccién ante
el deterioro de los propésitos iniciales de la revolucién, produciendo una
infinidad de volantes, carteles de denuncia, ilustraciones y circulares en apoyo de
sindicatos, principalmente impresas mediante la litografia, a la manera de Posada,
quien cre6 un estilo grifico que ha trascendido hasta la actualidad y que es una
referencia obligada dentro de los antecedentes del grafismo en México.

Acerca de José Guadalupe Posada, Enric Satué apunta: “...fue, mds que un artista,

un ilustrador y, todavia mds que eso, un cronista grédfico de todo acontecimiento
. . . . . 7

delavida mexicana, sensible ante todo alos sentimientos populares.’

5
CEREZO, José Maria . Disefiadores en la nebulosa. El disefio grdfico en la era digital. Biblioteca Nueva, p.24

6
ACOSTA, Arturo. Taller de Grdfica Popular, en DX Estudio y experimentacién del disefio, México, Afio 1, Ndmero 1, 1998, pp.
14-21

7 P
SATUE, Enric, El disefio grdfico. Desde los origenes hasta nuestros dias. Alianza Editorial, S.A., Madrid, 1999, p. 398
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Sin embargo, a pesar de la riqueza gréfica y cultural heredada desde tiempos
prehispdnicos, el desarrollo de la disciplina en México ha sido bastante limitado.

El sistema grafico elaborado para los Juegos Olimpicos de México en 1968 y la
senalizacion disenada poco después para el metro de la ciudad de México son
algunos de los ejemplos méds representativos del diseio mexicano
internacionalmente, no obstante, hay que tener en cuenta que fueron disefiados
por el norteamericano Lance Wyman, quien para desarrollar la identidad
olimpica trabajo junto con los arquitectos mexicanos Pedro Ramirez Vizquez y
Eduardo Terrazas, trascendiendo el evento y convirtiéndose en una importante
influencia para el disefio de las ultimas décadas.

Imagen grafica de los
juegos olimpicos de
1968 en México

La presencia, como escribe Satué, de disenadores extranjeros no solo en México
sino en varios paises de Latinoamérica, no ha logrado implantar una tendencia
estilistica definitiva en la regién, ni ha podido consolidar la disciplina al nivel de
otros campos de estudio.

1.2.3 La utilidad del disefio

“El diseno gréfico regula los comportamientos humanos en funcién de las
necesidades reconocidas como tales por un grupo social: necesidad de
orientarse, vender, comprar, distinguir, aprender, informarse. Las reglas estdn en
relacion con dos actitudes bdsicas: indicar, identificar espacios o guiar ciertos

. . . . n8
comportamientos sociales y sugerir o estimular otros.

La utilidad del disefio grifico es muy extensa. Sus productos, como ya se habia
mencionado, estdn presentes en todos lados: en la calle, en la television, en

8
ARFUCH, Leonor, OP CIT p. 55
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Internet. Eso ha provocado que generalmente se le valore desde el punto de vista
de sus aspectos técnicos y formales, pero cuando se toma en cuenta la gran
influencia que tiene sobre la sociedad adquiere una mayor relevancia.

En la actualidad, varios profesionales de la disciplina se han ocupado de analizar
sus alcances y han intentando ubicarla en un plano que incluya su dimensién
cultural y social, tratando asi de superar las viejas concepciones que lo reducian a
un agregado cosmético como lo afirma Bonsiepe’, refiriéndose principalmente al
disefo industrial, pero también vdlido en el terreno de lo gréfico.

Tomando como punto de partida el aspecto comunicacional del diserio grifico,
. 10 . 2 2
Maria Ledesma " propone sus modos de accion a través de tres formas:

-Hacerleer
-Hacer saber
-Hacer hacer

La primera se refiere al hecho de organizar la informacién de modo que ésta sea
legible y comprensible para los destinatarios. Aqui se pueden incluir la
diagramacion, el disefio de formulariosy el disefio tipografico.

La segunda describe la manera de informar mediante imdgenes y textos, tanto para
hacer alguna indicacién sobre ciertos comportamientos sociales, incluyendo
aqui las senales, mapas y diagramas, como para dar a conocer indicaciones
especificas sobre algun evento, fechas, lugares, horarios, etc.

Por iltimo, la tercera se refiere a la capacidad de persuadir, que estd
estrechamente ligada a su accién social en el sentido de que se plantea la
modificacion de conductas ya existentes o la generacion de otras distintas; aqui
los ejemplos van desde camparnas en las que se trata de crear una necesidad de
consumo, hasta aquellas que invitan a reflexionar sobre comportamientos que
puedan afectarnos o afectar a la sociedad en su conjunto. De esta manera,
podemos ver gréficas invitando al consumo de cigarrillos coexistiendo con
campanas antitabaco.

9
BONSIEPE, Gui. Las siete columnas del disefio, aqui el autor utiliza el término 'agregado cosmético' y profundiza sobre el origen
de estas interpretaciones en el capitulo uno y el cuatro.

10
ARFUCH, Leonor, OP CIT pp. 61-67
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Esta tltima es de gran relevancia ya que si bien hace referencia a la manera en que
el diseno grdfico responde a las demandas del mercado, también ilustra la
importancia de la disciplina en la construccién de nuestra realidad social.

En este sentido, que a primera vista podria parecer contradictorio, Maria Ledesma
también apunta:

“No se puede ser disefiador y revolucionario, dicen hoy los diseniadores que
intentan explicar cémo no se puede estar contra el consumo y realizar la imagen
corporativa de una empresa. La cuestion, sin embargo, estd mal planteada. Sin
lugar a dudas, desde que el disefio ocupé un lugar en la esfera productiva y a partir
de esto se recorté como profesion, los intentos de escapar de ese lugar estdn
condenados al fracaso. En este sentido, el disefio es una actividad integrativa del
orden social. Sin embargo, como toda actividad, el disenio puede -y lo hace-
trabajar en los margenesy, desde ellos, elaborar su critica social.”"

1.2 El disefiador grafico

Como bien lo ha dicho Jordi Llovet “Los disefiadores no se han dado cuenta pero
han cambiado el mundo.”

Asi como el disefo gréfico, en las ultimas décadas se ha ido consolidando en una
disciplina, con una identidad propia y con campos de accién concretos, lo mismo
ha pasado con el profesional que se encarga de producir el diserio.

Como sabemos, en un principio el encargado del disefio provenia de distintas
areas, entre las que destacan, principalmente, las artes plasticas y la arquitectura,
pero poco a poco se fue definiendo como un profesional con una formacion
especifica y multidisciplinaria, comprometido con su realidad social y capaz de
dar forma visual a mensajes claramente especializados.

Es importante destacar que a diferencia de otros profesionales, que pueden
apoyar sus soluciones en pardmetros exactos, el diseniador estd generalmente
sujeto a medidas subjetivas, y en este sentido la solucién que pueda establecer, si
bien estd apoyada por sus conocimientos teéricos y técnicos, también depende en
gran medida del sentido comtn asi como de la capacidad de interpretar
visualmente un mensaje de manera que este sea claroy comprensible.

" Ibidem, p. 30
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En este sentido, el disefiador gréfico, aunque generalmente estd condicionado
por las exigencias de un cliente, también puede incidir de manera importante en
el enfoque que dé a sus proyectos en relacion con la informacién de la que
disponga y de su capacidad de comprensién de la problemdtica que pretende
resolver.

En palabras de Jorge Frascara: “Un disefiador competente no es sélo el que
responde con eficacia a los requerimientos del cliente sino el que, ademas,
también responde a las necesidades del ptiiblico. El disenador competente es
activo en la definicién de su propio trabajo y de los paradigmas dentro de los
cuales éste se ubica.””

Hoy en dia la discusion acerca de la injerencia del disenador en la sociedad, que
mads alld de sus habilidades técnicas y conocimientos estéticos, tiene la habilidad
de pensar y contribuir en la medida de sus posibilidades a una mejor calidad de
vida en general, pone de manifiesto la madurez que va ganando la profesion.

1.2.1 Laformacion académica del disefiador

El impacto de la tecnologia no sélo se ha percibido en el mundo profesional,
también en las universidades la tendencia hacia el dominio técnico se ha
incrementado, mientras que los aspectos que aluden a la conciencia del
individuo, al cuestionamiento de los problemas que atafien ala sociedad de la que
forma parte, se han dejado muchas veces en un plano secundario.

Como apunta Frascara,” es necesario que desde la universidad se vincule de
manera mas clara el disefio con otras disciplinas en las que puede apoyarse para
lograr mejores resultados como lo son la sociologia, la psicologia, la antropologia,
las ciencias de la educacion y el marketing; ddndole a éstas mds peso sobre las
ciencias de la computacion, de las que ya se ha abusado demasiado en deterioro
de la propia profesién. Es importante reforzar una conciencia critica desde estos
niveles, puesto que para desarrollar o reforzar habilidades manuales sin restarles
la debida importancia, bastaria un curso a nivel técnico que no implicaria afios de
estudio universitario.

2
FRASCARA, Jorge. Diserio grdfico para la gente. Ediciones infinito. Buenos Aires, 2004, p. 81

"> ERASCARA, Jorge., OP CIT. pp. 25-27

EL DISENADOR GRAFICO Y SU TRASCENDENCIA SOCIAL

13



1

1

“Muchas escuelas de disefio estin dedicando esfuerzos sustanciales y grandes
cantidades de dinero para desarrollar su equipamiento en computacién. Todo
esto estd muy bien, pero se pone mucho énfasis en cémo producir un disefio y muy
poco en como concebirlo. Disefiar es una actividad intelectual, cultural y social: el
aspecto tecnolégico pertenece a una jerarquia dependiente. Las computadoras
gréficas sofisticadas ayudan hoy no sélo a producir sino también a pensar
visualmente, pero esto no basta. Una computadora gréfica, por mas sofisticada
que sea, no es mds que una herramienta de produccién (y eventualmente, de
distribucion), pero no ayuda a la comprension del problema de comunicacién ni a
la concepcién del tratamiento visual requerido.”"

El acto de disenar va mucho mds alld del dominio de los programas informaticos -
cuyo desarrollo va aumentando aceleradamente- para alojarse en una destreza
conceptual que invariablemente marca una gran diferencia al momento de
resolver un problema de comunicacién, de manera que el énfasis en la teoria y el
conocimiento de las disciplinas que interactian con el disenio, es de vital
importancia para elevar el nivel educativo y desarrollar una conciencia critica. De
tal suerte que no basta con ir a una escuela técnica para aprender a manejar
software de disefo. Es necesario aprender a analizar, a pensar, antes de trabajar
frente ala computadora.

Respecto ala formacién académica de los disefiadores, José Maria Cerezo escribe:

“Han aprendido sus escasas nociones de disefo grifico en extranos y costosos
cursos de diserio por ordenador, en los que, como es fdcil adivinar se habla mucho
de ordenador y poco de diseno. Han aprendido a llevar a cabo determinadas
tareas, han vencido quiza la barrera tecnolégica. Han oido hablar mucho de track,
TIFFSy RIPS y poco de percepcién o de comunicacion.””

En el mismo sentido, Norberto Chédvez distingue dos de las desviaciones tipicas en
el universitario que después desembocan en verdaderas deformaciones
profesionales:

Por un lado, aquellos cuya critica llega a los extremos quedando estancada en el
rechazo total de los procesos productivos reales, automarginandose; y por el otro,
los que abandonan el interés en realizar proyectos que impliquen una conciencia
critica por considerarlos poco realistas y limitdndose a producir sin cuestionarse

4
IDEM
s CEREZO, José Marfa., OP CIT. p. 63, 64

EL DISENADOR GRAFICO Y SU TRASCENDENCIA SOCIAL

14



porqué lo hacen. “Y este es el desafi6é que atraviesa toda universidad: tiene que
formar personas libres y personas titiles. La sociedad que vivimos no termina de
armonizar esas dos palabras: s6lo genera marginados intitiles o idiotas titiles. Es
una contradiccion sustancial que el universitario debe aprender a manejar, a
habitar y a dar respuestas creativas desde su experiencia personal.””

A partir de este tipo de reflexiones, se puede apreciar visiblemente la manera en
que se ha dirigido la ensefianza hacia un desarrollo técnico por parte del alumno y
se ha olvidado un poco, a veces demasiado, su formacién tedrica, la cual,
finalmente, es la que le puede dar las herramientas para enfrentarse a un
competido mundo profesional con la responsabilidad y con la destreza
necesarias.

1.2.2 El papel del diseiiador en la sociedad

“Hay dos maneras de situarse ante el disefio: la espera del pedido de un comitente

ylabtisqueda de preguntas. Se trata de dos actitudes que se vuelcan en el ejercicio
de la disciplina. La primera tiene que ver con el desarrollo personal de cada
disenador, la segunda, con una actitud activa sobre el corpus social, teérico y
critico””

El trabajo del disenador estd delineado en gran parte por las necesidades del
cliente, pero también ha estado motivado desde sus inicios por un fuerte
compromiso social que prevalece hasta hoy.

De hecho, en la actualidad, los problemas sociales, politicos y ambientales, han
ayudado a que el debate acerca del rol social del disenador grafico, que en los
dltimos anos habia pasado un poco desapercibido, recobre fuerza tanto en el
dmbito universitario como en el profesional.

Cabe destacar que, en un sentido estricto, la actividad del disefio gréfico, como lo
apunta Norberto Chédvez “no posee otro objetivo que el que sus actores le
imponen.”" Desde este punto de vista podemos concluir que la conciencia social
que pueda emerger del disefo serd un reflejo directo de la conciencia de quienes

'8 CHAVES, Norberto., OP CIT. p. 38

1
7 ARFUCH, Leonor, OP CIT p. 40
18
CHAVES, Norberto. El oficio de disefiar, Gustavo Gili, Barcelona, 2002, p. 90
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ejercen la actividad y de la sociedad que orienta sus servicios. Un ejemplo de esto
es el Trio Sarajevo, formado en 1985 en la antigua Yugoslavia, llegando a ser uno de
los despachos de disefio més originales y permaneciendo por su propia voluntad
en la ciudad sitiada durante el tiempo que duré la guerra, trabajando con los
escasos recursos que esto les originaba. Asi, paralelamente a su trabajo comercial,
se dedicaron a documentar y denunciar el genocidio mediante una serie de
graficos basados en el redisenio -como ellos mismos lo denominaron-, de
imdgenes mundialmente conocidas que hasta cierto punto se han convertido en
iconos de la publicidad tales como Coca-Cola, Absolut o Campbell’s, déndoles
una significacion acorde a la realidad que vivian y difundiéndolas por toda
Europa.

De esta forma, se debe entender el impacto social del disefiador, desde una
acepcion en donde el término social haga referencia a contenidos éticos e
ideolégicos que tiendan hacia fines solidarios, en donde el beneficio comtin esté
por encima del beneficio personal. Aqui es donde se encuentran inmersas
aquellas acciones profesionales que no tienen como un fin primario el lucro o el
consumo, sino la mejora de las condiciones de vida en general, que bien se pueden
hallar en proyectos ambientales, de salud, de educacion, de politica, etc.

Otro esfuerzo en este sentido fue promovido por el Design Rio Promotion Center
en 1992, durante La Cumbre de la Tierra, en Rio de Janeiro, denominado “30
carteles por el medioambiente”, mismo que proporcioné las bases para un
manifiesto titulado “Déjennos actuar y no sélo hablar” cuyos principales
principios son:”

Acerca del conocimiento. Profundizar en el conocimiento de las técnicas
respetuosas del equilibrio ecolégico.

A largo plazo. Pensar acerca de la expectativa de vida de aquello que diseniamos
desde el punto de vista de la generacién indiscriminada de polucién visual.

Sobre la modificacién de nuestro estilo de vida. ¢Es realmente necesario el
consumismo?

Sobre el reciclado. Ayudar a tomar mejores decisiones en términos de diserio, a

través de la comprension de las diferentes opciones.

9
FUENTES, Rodolfo. La prdctica del disefio grdfico. Paidos Disefio, Barcelona, 2004, p. 164
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Sobre el disefio ecolégico. Diseniar en actitud respetuosa hacia el equilibrio
ecolégico buscando hacerlo de forma interdisciplinaria con cientificos de todas
las ramas del conocimiento.

Sobre las relaciones con los clientes y la sociedad. Procurar el convencimiento
colectivo sobre estos temas provocando el debate yla discusion creativa.

Sobre el mercado. Hacer valer nuestro poder en tanto consumidores y
generadores de consumo de materiales y productos gréficos.

También podemos encontrar escritos sobre critica de diseno grifico que abarcan
todos estos temas y que poco a poco se van abriendo espacio en revistas o
publicaciones que antes era muy dificil ver.

1.2.3 El manifiesto 'Lo primero es lo primero'

Por muchos afnos la reflexion sobre cuestiones sociales se relegé a un segundo
término por muchos profesionales que, deslumbrados por las virtudes de la
tecnologia y las nuevas herramientas digitales, se dedicaron a producir sin
cuestionarse acerca de los alcances de su propia actividad en otros ambitos mas
alla del trabajo comercial.

La temdtica social que habia influido a las universidades en los 60, se veria
renovada en el afio de 1999, cuando un grupo de reconocidos disefiadores de
diferentes partes del mundo firmaron un escrito -del cual ya habia una primera
version que en 1964, publicé el disefiador britdnico Ken Garland- en el que se
hablaba de la posicion de los disefiadores en la sociedad y se denunciaba una
serie de problemas de indole ambiental, social y cultural en cuya solucion, los
disenadores gréficos, a través de sus talentos y habilidades particulares, podian
tener un papel importante.

La publicacion del First Things First Manifiesto 2000 marcé un momento
importante sobre la discusion del disefio en la historia reciente de la disciplina e
hizo notoria la inquietud de muchos disenadores por reflexionar acerca de su
compromiso éticoy social.
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First Things Firts Manifiesto 2000

“Nosotros, los abajo firmantes, somos disenadores gréficos, fotégrafos y
comunicadores visuales que nos hemos criado en un mundo en el cual las técnicas
publicitarias y sus medios se nos han presentado de manera insistente como el
lugar mds lucrativo, mds eficiente y deseable donde utilizar nuestros talentos.
Muchos profesores de disefio y mentores promueven esta creencia; el mercado la
premia; una marea de libros y publicaciones la refuerza. Animados en esta
direccion, los disennadores entonces aplican su destreza e imaginacion a vender
galletas para perros, café del disenador, diamantes, detergentes, gomina para el
pelo, cigarrillos, tarjetas de crédito, zapatillas, ténicos, cerveza sin alcohol y
vehiculos todoterreno. El trabajo comercial ha pagado siempre las cuentas, pero
muchos disefiadores gréficos no han permitido que se convirtiera en gran parte
de lo que hacen. Esta es, en cambio, la manera en que el mundo percibe el disefio.
Eltiempo y la energia profesionales se usan para atender la demanda de cosas que,
alomejor, no son esenciales.

Muchos de nosotros nos hemos sentido cada vez mds incomodos con ésta vision
del diserio. Los disefiadores que dedican sus esfuerzos ante todo a la publicidad, el
marketing y el desarrollo de la marca estén apoyando, e implicitamente
respaldando, a un ambiente mental tan saturado con mensajes comerciales que
estd cambiando por completo el modo en que los ciudadanos-consumidores
hablan, piensan, sienten, responden e interactiian. Hasta cierto punto estamos
ayudando a elaborar un cédigo enormemente danino para el discurso ptiblico.
Existen actividades mds valiosas para nuestras habilidades de resoluciéon de
problemas. Una crisis ambiental, social y cultural sin precedentes demanda
nuestra atencién. Muchas intervenciones culturales, campanas de marketing
social, libros, revistas, exposiciones, herramientas educativas, programas de
television, peliculas, causas caritativas y otra informacion proyectos de disefio
requieren urgentemente nuestra experiencia y ayuda.

Proponemos un cambio de prioridades a favor de unas formas de comunicacién
mads utiles, perdurables y democrdticas, un cambio de mentalidad que se aleje del
marketing de producto y se dirija hacia la exploracién y produccién de un nuevo
tipo de significado. El alcance del debate se estd reduciendo; debe expandirse. El
consumismo estd avanzando sin oposicion; debe desafiarse con otras
perspectivas, expresadas en parte, a través de los lenguajes visuales y los recursos
del disenno. En 1964, veintidés comunicadores visuales firmaron la llamada
original para que nuestras capacidades se dedicaran a un uso mds valioso. Con el
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crecimiento explosivo de nuestra cultura comercial global, su mensaje ha llegado
a ser mds urgente. Hoy, renovamos su manifiesto a la espera de que no pasardan mds
décadas sin tomarlo en serio.

(Otono de 1999)."

Si bien, el manifiesto recibié muchas criticas que lo consideraron demasiado
pretencioso, por querer, atribuir a la profesion un papel que por su propia
naturaleza estaba muy lejos de poder desempenar, también fue apoyado por
muchos otros que encontraron plasmadas algunas de sus ideas y la oportunidad
de fortalecer un debate que evidenciara la urgencia de cambiar la percepcion tan
pobre que se tenia en general sobre la importancia del disefiador grafico, la cual
surge de la trivialidad que muchas veces caracteriza al trabajo comercial y que
contradice en muchos sentidos la gran influencia que pueden llegar a tener a
través de su trabajo en el comportamiento social.

Parece dificil encontrar un equilibrio entre el disefio que ha sido creado con
ciertas aspiraciones de indole social y la necesidad de asumir la profesién como
un simple medio para ganarse el propio sustento al igual que con muchas otras
actividades. De ahi que el manifiesto Lo primero es lo primero, provocard criticas
tan encontradas y dejard al descubierto posturas muy diferentes por parte de los
disenadores.

“Una de las criticas al manifiesto fue que no quedaba claro si sélo se trataba de un

intento de despertar la conciencia de los disefiadores o si bien era un rechazo al
. . 21

trabajo comercial.”

Como lo apunta Raquel Pelta, quizds la parte mds polémica, pero al mismo tiempo,
la més til del manifiesto es la tercera, donde podemos distinguir claramente dos
concepciones distintas sobre la tarea del disenador grifico: “un técnico que
proporciona un servicio o alguien comprometido con los contenidos a los que da
forma.”*

Lo cierto es que este escrito, mds alld de defender una postura alejada de la
realidad o estar en contra de la esfera comercial en la que se desarrolla

0
PELTA, Raquel. Disefiar hoy. Temas contempordneos de disefio grdfico. Paidos Disefio, Barcelona, 2004, pp. 67, 68

21

Ibidem, p. 72
22

Ibidem, p. 73
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inevitablemente el diserio, busca un equilibrio entre las dos partes y aporta una
base para estimular a los diseniadores a adoptar un determinado enfoque
ideolégico en relacion con su actividad, asumir una mayor responsabilidad social
y procurar, como consecuencia, una percepcion mds justa de la profesion ala cual,
por diversos factores, no se le ha dado hasta hoy la importancia que merece como
parte importante enla manufactura de nuestra realidad.

1.2.4Iniciativa personal

Si bien es cierto que en los tltimos afos prevalecié en el mundo del disefio una
alineacién hacia los intereses del cliente, también lo es que nunca han
desaparecido aquellos proyectos con ciertas aspiraciones sociales y que
recientemente estos tltimos han ocupado espacios de discusiéon importantes ya
sea en congresos, foros, etc., tanto a nivel universitario como profesional.

Una de las constantes respecto a este tipo de trabajos es que dificilmente se puede
encontrar un cliente con intereses comunes a los del disefiador o bien, éstos s6lo
patrocinan ciertas camparas de interés publico para proyectar una imagen de
marca que les permita atraer a su publico objetivo, sin comprometerse realmente
conlos contenidos.

Es en este tipo de trabajos cuando la iniciativa del disefiador cobra relevancia,
puesto que su trabajo ejerce una gran influencia sobre el publico: “El disefio estd
en todas partes. Y es este simple hecho, la omnipresencia del diserio, lo que
empuja a los diseniadores, les guste o no, a reconocer que su trabajo comporta un
impacto politico y social.””

Reconociendo este hecho podemos decir que el disefiador no se puede limitar a
responder las demandas de un mercado dvido de ideas que le permitan penetrar
cada vez mas en un mundo globalizado, sino que también puede y tiene la
responsabilidad, de desarrollar nuevos contenidos que tiendan hacia un
beneficio comtn, independientemente del pedido del cliente. Un ejemplo muy
interesante de esto es el trabajo que Tibor Kalman hizo para Colors, el cual tuvo
como componente principal el fomento de la tolerancia entre diversas culturas y
razas y que dio como resultado una gran aceptacion de la empresa al tiempo que
también satisfacialas inquietudes y aspiraciones de su creador.

23
O'REILLY, John. Sin Briefing: Proyectos personales de disefiadores grdficos. Index Book S.L. Espafia, 2002, p. 8
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Portada para Colors,
creada por Tibor
Kalman. El trabajo de
Kalman es un claro
ejemplo de la forma en
que un disefiador
puede incorporar sus
propias ideas e
inquietudes dentro de
un proyecto comercial.

Por otro lado, no siempre se pueden integrar las aspiraciones personales y
comerciales, pero es factible buscar los canales propicios para hacer llegar al
mayor niimero de personas ideas que son valiosas para mejorar nuestra calidad de
vida, como es el caso de los temas ambientales, que en la ultima década han
propiciado diversas discusiones que no han pasado desapercibidas en el campo
del diseno gréfico, por el contrario, se han hecho esfuerzos significativos para
contribuir a una conciencia ecolégica mds profunda.

Alrespecto, Niklaus Troxler, escribe: “Como disefiadores, nuestra tarea consiste en
estimular al publico general a ejercer un comportamiento sensato.”* Parece que
ya no es suficiente crear un cartel informando acerca de cémo recolectar la
basura, o estimulando a conservar el automévil en buen estado para que no
contamine puesto que ésta es informacion asimilada por la gente desde hace
mucho tiempo y ante la cual la respuesta més comun es la indiferencia. Lo que
hace falta en todo caso es crear mensajes con un contenido enérgico y hasta cierto
punto provocador para alertar sobre las consecuencias de una conducta
irresponsable frente a estos problemas.

El mismo Troxler, en 1992, al no recibir el apoyo para producir un afiche que
mostraba muiiones sangrantes sin texto alguno, haciendo alusién ala tala excesiva
e injustificada de arboles, decidié publicarlo por su cuenta compartiendo los
costos con su impresor y obteniendo el apoyo necesario para desplegarlo por toda

2
* BASS, S., OPCIT p. 176
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Suiza provocando reacciones muy positivas en el publico. “iEsta iniciativa
- < . < s 725
personal mia resulté que valiala pena y mds también!

Es evidente que no todos tienen las posibilidades de invertir en un proyecto
propio sélo para apoyar en la solucién de problemas que atarnien a la sociedad en
su conjunto, pero siempre es posible buscar apoyos para publicarlo o bien hacer
uso de otros medios que ahora estdn al alcance de muchas personas como lo es
Internet, para hacerlo llegar a la mayor cantidad de personas y también a otros
disenadores que tengan las mismas inquietudes.

1.2.5 Consideraciones sobre la autoria

Al realizar su trabajo, el disefiador indudablemente proyecta ciertas ideas que no
provienen del cliente que ha encargado el proyecto, manifestando en el mensaje
muchos de sus propios valores. Esto, sumado al hecho de que es él quien, a final de
cuentas, decide la mayor parte del contenido que se presentard como solucion,
estole dala posibilidad de dar a su trabajo un cardcter mds personal, y por lo tanto,
asumir un rol que va mds alld del de un mediador neutral entre cliente y ptiblico -
acercandose mads al de la autoria aunque el término aplicado al disefio gréfico aun
es confuso y ha motivado una gran polémica- que participa activamente en la
elaboracién del contenido presentado, al respecto “.. hay quienes hablan del
disenador como proveedor de contenido, algo que estd intimamente unido al
desarrollo conceptual de proyectos y no simplemente a la resolucién estética.”

Esta posicion siempre ha creado cuestionamientos debido a que el disenador
grafico casi siempre parte sobre la base del proyecto de alguien mads, y
generalmente las expectativas de ese alguien, estdn centradas en un beneficio
personal y de mercado en el cual los criterios del disenador, mds alld del aspecto
técnico no han sido del todo valorados. “Hay quien piensa que su tinico cometido
es captar el mensaje del cliente y expresarlo lo més eficazmente posible de un
modo profesional y neutral,.. o7

Es al rebasar los limites impuestos por el cliente y al involucrarse critica y
propositivamente en la elaboracion del contenido para resolver un problema de

5
IDEM

2
® PELTA, Raquel., OP CIT p. 49

7
POYNOR, Rick. No mds normas. Disefio Grdfico Posmoderno. Gustavo Gili. Barcelona, 2003, p. 120
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comunicacion, que probablemente el mismo cliente no entienda plenamente, que
el disenador acerca su trabajo en alguna medida al concepto de autoria, “...el
disenador, ademds de cumplir el habitual papel de mediador silencioso, puede y
debe actuar como critico, fabricante, emprendedor, profesor, editor y, como ya
hemos visto por el "First Things Firs™, activista.”*

Una de las posibilidades, que abre la posibilidad sobre el control del contenido y
la produccion del proyecto es el autoencargo, de esta manera, la libertad creativa
se amplia considerablemente y desaparecen los limites impuestos por otros.

“Otros disenadores recurren al auto encargo para expresar lo que piensan y
sienten ante determinadas situaciones y, por tanto, para ofrecer una via
alternativa a unos medios de comunicacién a los que, dado el contenido
inconformista de sus mensajes, tienen dificil acceso. Y asi protestan, denuncian
y/o llaman a la accién, porque entienden que el disefio es una herramienta
poderosa que, lo mismo que puede persuadir a la gente para que compre tal o cual
producto, puede movilizar su conciencia.””

d5-rmos pafe-,
pOLrgull |

esT gris 2

ncia hacia el
o ambiente.

azul es gris?

trabajando.

Desde hace algunos afios, muchos disefiadores valiéndose de un medio como
Internet, que cada vez es accesible a un mayor nimero de personas, mantienen un
importante intercambio de opiniones y reflexiones en torno a su responsabilidad
social y profesional, que muchas veces derivan en trabajos con contenidos

8
PELTA, Raquel., OP CIT p. 56

» Ibidem, p. 60
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directamente relacionados con temas politicos, sociales, culturales, ambientales,
etc., como los motivados por los ataques a las Torres Gemelas, en Nueva York, o
proyectos grdficos acerca de la tolerancia o el medioambiente como los que ha
impulsado la Bienal Internacional del Cartel en México, que brindan una
magnifica oportunidad para involucrarse completamente, tanto en el aspecto
técnico, como en el contenido, sin las restricciones que supone un proyecto
comercial.

Es importante sefialar que la incidencia del disefiador en la creacion del
contenido es lo que apoya el concepto de autoria, puesto que a pesar de tener el
control sobre la forma, el color, la tipografia y demds elementos gréficos, si no
participa en la estructuracion del mensaje, su aporte puede verse reducido al
aspecto técnico.

1.2.6 Elimpacto de la tecnologia

Los avances tecnolégicos alcanzados en los tltimos afios han beneficiado en
muchos aspectos el desarrollo del disefio gréfico, sin embargo, paradéjicamente
también han propiciado que la actividad se perciba de una manera trivial. La
razon parece ser légica: las herramientas ahora estdn al alcance de todos y por lo
tanto, ahora todos son capaces de disefar, ya que se necesita relativamente, sélo
un poco de habilidad técnica para aprender a manejar un determinado software
de dibujo o retoque fotogrifico. Contra esto, el disefiador profesional se ve
obligado mds que nunca a demostrar que no basta la destreza técnica para crear
soluciones adecuadas, es preciso demostrar laimportancia que tiene el andlisis de
la informacién y el contexto para lograr un buen resultado, mds alld de la
herramienta con que ha sido utilizada, por mds sofisticada que ésta sea.

Para bien de la profesion, el papel de la computadora como una herramienta mas,
se ha ido aclarando con el paso de los anos. En nuestros dias, cada vez mds
diseniadores lo ven con una mirada mucho mads critica que en el pasado. Al
principio se penso que, al acelerar los procesos, el tiempo se aprovecharia mejor y
esto se veria reflejado en la calidad del trabajo. El razonamiento es hasta cierto
punto muy légico. Pero no fue asi. El tiempo ahorrado en los procesos de disefio e
impresion no se ocupo para aterrizar mejor las ideas, para analizar las soluciones y
su contexto, simplemente se utiliz6 para crear mds y mds cada vez, sin reparar en la
calidad del producto presentado.
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De este modo, el encanto ha dado lugar a una reflexién mds profunda y a una
busqueda sin necesidad de renunciar completamente a los procesos digitales, que
son, sobra decirlo, de gran relevancia, de soluciones que se alejen de la
uniformidad visual que ha traido consigo el disefio por computadora.

Asimismo, este desarrollo tecnolégico ha dado la posibilidad al diserniador de
liberarse de la dependencia de muchos otros profesionales que se veian
involucrados en su trabajo, pero como se mencioné antes, el proceso del diseno,
independientemente de los métodos y de las herramientas usadas, sigue siendo el
mismo. De tal manera que la calidad no estd asociada -ni lo estard- con la
velocidad de ejecucion, sino mds bien, con el tiempo que se ocupe en la
concepcién de la idea y el desarrollo de la misma antes de formalizarse en
cualquier soporte.

De esta manera, podemos darnos cuenta que el papel del disefiador no es
simplemente ejecutar (limitdndose a trasladar las ideas de otros a un nivel
gréfico), también y de manera muy importante, lo es pensar (interfiriendo
activamente en la generacién de contenidos). Lograr una adecuada armonia entre
estos dos componentes resultara indispensable para apuntalar la profesién hacia
ellugar que merece.

1.2.7 Responsabilidad Profesional

El acto de disenar estd motivado esencialmente por la emocién de crear algo
nuevo, por la intuicion, esto es comun en la etapa de formacién profesional.
Después, al enfrentar problemas de comunicacion visual reales, fechas estrictas
de entrega, limitaciones impuestas por el cliente, exigencias del ptiblico al que va
dirigido nuestro trabajo, el disefiador tiene que hacer uso de sus conocimientos
descubriendo que su labor se aleja un poco de sus ideales iniciales, aunque no los
pierda del todo.

En este proceso la responsabilidad profesional del diseniador se va tornando mds
evidente. Tiene la capacidad de moldear la informacién que recibe, dindole una
forma visual que beneficie fundamentalmente tanto al cliente como al ptiblico,
alejandose, si es necesario, de preferencias estéticas personales, de las tendencias
de moda o convenciendo al mismo cliente sobre la solucién més adecuada para
sus demandas mas alld de sus gustos personales.
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Este es el compromiso elemental del diseriador: lograr un equilibrio entre todos
estos elementos, de manera que su trabajo no excluya las necesidades expresivas
propias, pero tampoco las necesidades del cliente y del puiblico.

P E) 30 .
Para lograr esto, de acuerdo con el andlisis de Frascara,” una pieza de
comunicacion visual debe cumplir con ciertos requerimientos bésicos entre los
cuales estan los siguientes:

Un mensaje debe ser detectable y discriminable. Este punto se refiere a la forma
en que el mensaje serd percibido y comprendido por el publico, es de gran
importancia sobre todo en comunicaciones complejas, tales como las seniales de
transito, paneles de control, material didéctico, formularios, etc., ya que muchas
veces no se da la adecuada jerarquia a cierta informacién o no se presenta de
manera clara, provocando confusiones o simplemente quedando lejos de su
objetivo inicial. Aqui, el criterio del diseriador es trascendental ya que él es quien
tiene en sus manos la decision final en cuanto a qué informacion resalta y de qué
manera lo hace. Como un ejemplo tenemos las etiquetas para ciertos
medicamentos o bebidas en las que la informacion sobre toxicidad no es lo
suficientemente clara o estd ubicada en un lugar poco visible, o bien, el contenido
o precio es confuso dando lugar a que el consumidor se confunda.

Un mensaje debe ser atractivo. Como sabemos, la preocupacién principal de
muchos disefiadores gréficos es que su trabajo sea atractivo. Es aqui donde a veces
encontramos las mayores dificultades, ya que como se menciona antes, muchos
disenios responden a los gustos del disenador, a los del cliente, o bien, estdn
creados tomando como punto de partida las tendencias de moda, sin reflexionar
sobre las preferencias del publico al que va dirigido, lo que provoca que éstos sean
confusos y ajenos a la experiencia de la audiencia. De esta manera, podemos ver
que el énfasis en lo estético contribuye a que el mensaje sea atrayente pero tiene
que estar ligado a la funcionalidad puesto que de otra manera perderia su poder
comunicacional.

Un mensaje debe ser comprensible. No toda la informacién se puede presentar
visualmente de una manera simple y clara, por ejemplo en los manuales de

instruccion, mapas, tablas de datos, etc., y es aqui donde se debe poner especial
énfasis en el drea cognitiva paralograr una mayor comprensibilidad.

30
Ibidem, pp. 37-48
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Un mensaje debe ser convincente. Esta caracteristica se centra en la capacidad de
persuasion que tenga el mensaje. Para esto, el mensaje se debe insertar dentro de
un contexto que le confiera credibilidad, ya que muchas veces los valores del
mensaje difieren en gran medida de los valores de la audiencia, lo que da lugar a
que estos sean rechazados o ignorados. Como se mencioné antes, esto suele
ocurrir cuando se tratan de aplicar los mismos pardmetros estéticos a todos los
disefios, sin tomar en cuenta las preferencias del puiblico al que va dirigido.

1.7 El disefiador frente alos problemas ambientales

Siendo el deterioro ambiental un problema que atafie a toda la sociedad, cabe
preguntarse qué incidencia tiene el diserio sobre la solucién del mismo.

En este sentido, podemos encontrar diferentes perspectivas que de alguna
manera, se contraponen. Por un lado, hay quienes afirman que el disefio como tal,
no puede aportar nada a la solucién de los problemas ambientales sin tener un
encargo previo. Por otro lado, hay quienes estédn convencidos de que el poder del
disefio va mucho mds alld de los intereses del mercado, su influencia es enorme y
sus alcances son muy amplios, de manera que, frente a la poca atencion que las
grandes empresas ponen frente a estos temas, cabe la posibilidad de buscar otras
alternativas desde las cuales se puedan hacer esfuerzos significativos, que si bien
no resolverdn los problemas magicamente, si hardn evidente el aporte que ésta
disciplinay quienes la practican pueden hacer para la solucion de los mismos.

Al respecto hay ejemplos donde se ha abordado el tema ecolégico, como en la
Bienal Internacional del cartel en México, que en cada una de sus ediciones abre
categorias de indole social o ambiental y que ha permitido ver el trabajo de
disenadores de todas partes del mundo.

No todo es reciclable.
Cartel sobre el medio
ambiente.
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Como ya se preciso, la iniciativa individual es fundamental para lograr resultados
en este campo. Tal vez sea necesario hacer cada vez mds de estos esfuerzos para
que en un futuro cercano los gobiernos y grandes corporaciones, pero sobre todo
la sociedad en general -que es la tinica que puede ejercer la suficiente presion
para hacer reaccionar a los primeros- se percaten de que estos temas no se pueden
posponer mas.

Temas como la contaminacién del agua, los recursos naturales no renovables, la
tala indiscriminada, la contaminacién del aire, la proteccién de la vida salvaje y
otros mds, son muy recurrentes, dejando de manifiesto que este tipo de problemas
tienen un significado global.

Naturaleza (1zq) y Traces
of men (Der). Carteles
sobre el medio
ambiente seleccionados
en la VIl Bienal
Internacional de Cartel
en México.

Ademds, si se pretende que los otros sean conscientes, se debe comenzar por
hacer un andlisis al interior de la disciplina destinado a dotar a los nuevos
diseriadores, desde las etapas de su formacién, de todos los elementos que le
permitan después actuar criticamente, o dicho de otra forma, para formar
profesionales mds conscientes y comprometidos con su entorno profesional y
social.

Uno de los disenadores de carteles mds reconocidos internacionalmente, y que ha
centrado gran parte de su trabajo en temas ecoldgicos es Takashi Akiyama, quien
ha abordado el tema desde muy diversas perspectivas, manteniendo un estilo
visual muy agradable y eficaz basado en la ilustracién. Los temas sobre el
medioambiente son muy comunes en su trabajo y los mensajes en sus diserios son
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muy claros y directos, logrando sin duda concientizar a la gente sobre el dafio que
estamos haciendo a la naturaleza, que finalmente acabard siendo un dafio hacia
nosotros mismos.

Parte del trabajo de
Takashi Akiyama en
torno a temas
ambientales. A la
izquierda aborda el
tema del aguay ala
derecha el de la
contaminacién del aire

De este modo, siendo el deterioro del medioambiente uno de los problemas mads
apremiantes que enfrenta la sociedad actual, se abordard de manera mds extensa
en el siguiente capitulo, con el fin de determinar los elementos de los que se
puede valer el diserio en la tarea de contribuir a su solucién, tomando en cuenta,
ademds, la referencia de los trabajos que han hecho ya, como hemos visto, otros
disenadores.
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El deterioro ambiental ‘ 2 ‘



En las dltimas décadas hemos
transformado nuestro planeta de una
manera acelerada y profunda
ocasionando un desequilibrio ambiental
que de continuar con la tendencia actual,
pronto serd irreversible.
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Investigar los conceptos bdsicos, asi como las causas y consecuencias del
deterioro ambiental es un aspecto importante cuando se pretende abordar el
problema grdficamente, ya que los datos obtenidos dardn la pauta para un
tratamiento formal adecuado.

2.1 Qué es el medioambiente

Cuando hablamos de medioambiente, todo mundo parece estar de acuerdo en
que debemos cuidar nuestro planeta, proteger la naturaleza, preservar la vida...
Es raro encontrar a alguien que no esté al tanto -desde diversos niveles de
conocimiento- de la crisis ambiental que estamos viviendo; sin embargo, esa
aparente preocupacion se diluye con gran facilidad cuando buscamos su
cristalizacion en acciones palpables, personales o colectivas, que nos aproximen a
una posible solucion; es decir, estamos enterados del problema, pero pareciera
que no estamos conscientes, por lo menos no lo suficiente- de sus consecuencias,
las cuales nos parecen, en el mejor de los casos, algo muy lejano, sin embargo, la
realidad es que las empezamos a vivir desde hace mucho tiempo casi sin darnos
cuentaylo peor es que cada vez se aceleran mas.

Lo primero que tenemos que definir para lograr una mejor comprension del tema,
es el término medioambiente. En esencia, el medioambiente es el conjunto de
elementos abiéticos (el suelo, el agua y el aire) y biéticos (todos los organismos
vivos de la tierra) que integran la biosfera, la cual es el sustento de todo ser vivo y
abarca desde el fondo ocednico hasta unos diez kilémetros de altitud en la
atmosfera.
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Dentro de las definiciones mds comunes que podemos encontrar en la
. . L, . . . 1 . .
bibliografia especializada, segiin Boada', las siguientes:

- Conjunto de factores fisicos, quimicos y biolégicos a los cuales estd sometido
un individuo vivo.

- Conjunto de elementos que pueden actuar sobre el individuo.

- Conjunto de todas las formas o condiciones externas que actian sobre un

organismo, una poblacién o una comunidad.

Término que sirve para definir a toda la sociedad y naturaleza, habitat,

ciudades, economia, institucionesy cultura.

Sabiendo que, teéricamente, el planeta es capaz de absorber las perturbaciones
sin sufrir desequilibrios cualitativos, como si se tratase de un amortiguador
natural, ¢de donde surge la crisis ambiental?. Como todos sabemos, la escasez de
agua en la actualidad es alarmante, el clima estd cambiando, provocando eventos
de consecuencias cada vez mds adversas, el aire estd contaminado, y en gran
medida es el hombre quien ha contribuido a tal desequilibrio, como lo afirma
Martin Rees’ en su libro mds reciente Our final century, nuestro planeta ha
experimentado ya cinco ciclos de extincién de la vida, incluido entre ellos, la
extincion de los dinosaurios hace aproximadamente unos 65 millones de afios y
ahora el Homo sapiens estd preparando la sexta extincion: la suya.

Es un hecho que el hombre siempre ha modificado su entorno natural, pero en la
actualidad, los efectos de estas modificaciones sobre la biosfera han llegado a un
punto sin precedente, haciéndose evidentes en el cambio climdtico, la
deforestacion, la desertificacion, la perdida de innumerables especies, la
contaminacién del aire y del agua, entre otros.

Histéricamente todas las sociedades han tenido que enfrentarse a los riesgos
intrinsecos que implica un entorno hostil; sin embargo, desde el punto de vista de
reconocidos autores, tanto en la actualidad, como en un futuro, la sociedad estd
en una situacion de riesgo global que, por primera vez, amenaza potencialmente
la supervivencia de nuestra especie y de manera paradéjica éste riesgo no nace de
la ignorancia o el desconocimiento de la naturaleza sino del propio progreso
humano, del obstinado intento por controlar y someter a la naturaleza para
conseguir una excesiva acumulacion de riqueza de la cual sélo unos cuantos se
han beneficiado.

1
BOADA, Marti. El planeta, Nuestro cuerpo. Fondo de Cultura Econémica, México, 2003. p. 10
2
SARTORI, Giovanni, La tierra explota. Taurus, México, 2003. P.11
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Es aqui donde surge el concepto de desarrollo sustentable, el cual tiene como fin
primordial procurar satisfacer las necesidades de la generaciéon presente sin
comprometer las de las generaciones futuras, lo que conlleva la idea de una
explotacion sensata de los recursos naturales en beneficio de la colectividad y de
lavida misma.

Sin embargo, como describe Giovanni Sartori’, la situacion es otra, el desarrollo
sin limites es la verdadera consigna de nuestro tiempo y detrds de ella se esconden
colosales intereses econdémicos. Para las grandes potencias econdmicas, el
desarrollo sostenible s6lo viene a perjudicar los beneficios que han logrado a
partir de la devastacion del mundo natural, de manera que quien plantea el
problema de la sostenibilidad es denunciado como un catastrofista, mientras que
laindustrializacion sin limite acaba con la vida sobre el planeta.

Al respecto, Daly' afirma “la humanidad deberia olvidar la mania por el
crecimiento y orientar el progreso econdmico, cambiando el crecimiento
cuantitativo por el cualitativo dirigiéndose hacia un desarrollo sostenible...”, lo
que viene a afirmar la idea de que conciliar el desarrollo econémico con la
preservacion ambiental es una tarea ineludible en el intento por garantizar la
continuacién de lavida en nuestro planeta.

Frente a esta realidad que, nos guste o no, vivimos actualmente, debemos buscar
alternativas que nos permitan detener el grave deterioro de nuestro planeta antes
dellegar a un punto de desequilibrio ambiental sin retorno.

2.1.1 Conciencia ambiental

La necesidad de favorecer una toma de conciencia generalizada sobre el deterioro
ambiental es una tarea inaplazable. Y esta conciencia tiene que transferirse
adecuadamente desde distintos niveles de complejidad para favorecer un cambio
positivo.

De acuerdo con la terminologia de K.O. Apel’ podemos distinguir tres niveles:

1. La microsfera, el nivel de la familia y el vecindario.

3
Ibidem. p. 75
4
BOADA, Marti. OP. CIT. p. 38
5
MALDONADO, Tomas. Hacia una racionalidad ecoldgica. Ediciones Infinito, Argentina, 1999. p. 15
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2.La mesosfera, el nivel de la politica nacional.
3. Lamacrosfera, el nivel del destino de la humanidad.

En este sentido, se puede ser consciente de los riesgos ambientales para
situaciones que afectan directamente al individuo nivel de microsfera, pero al
mismo tiempo no serlo en lo absoluto de sus riesgos desde el punto de vista de la
mesosfera o la macrosfera. Al respecto, Sartori escribe: “El desastre del petréleo
que contamina las islas Galdpagos nos impresiona; el desastre del planeta Tierra
no. Nos impresionan las cosas (pequenas) que podemos ver concretamente en
imdgenes, pero sin cosas visibles y para cosas demasiado grandes (un conjunto de
millones de Galdpagos) los ojos de la mente se entornan..."

Macrosfera

Mesosfera

Microsfera

En la linea opuesta ocurre algo similar: amplios sectores de la poblacion mundial
tienen conciencia de que la actual crisis ambiental constituye una amenaza para
el futuro de la humanidad, es decir, las consecuencias son globales, no obstante,
esa conciencia no se traduce en acciones de la vida cotidiana tendientes a superar
o impedir el empeoramiento de tal crisis.

Como vemos, reconocer el problema no siempre significa estar dispuestos a
actuar en consecuencia. Por eso es necesario estimular, a través de una
conciencia mds amplia, el ejercicio de un comportamiento sensato que permita
enfrentar los problemas ambientales con éxito, superando las perspectivas
particulares con un enfoque mas amplio en el que convergen, segtin Victor M.
Toledo’, tres tipos de solidaridad:

- Solidaridad espacial. Que se da cuando los habitantes de una region especifica
trascienden sus intereses individuales sumandose a un esfuerzo que afecta a

® SARTORI, Giovanni, OP. CIT. p. 27
” BOADA, Marti. OP. CIT. Pp. 152-153
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todoslos habitantes de ese espacio.

- Solidaridad productiva. Cuando productores, transformadores y consumidores
de un determinado bien o servicio se articulan en un proyecto de produccion
ecologicajusta.

- Solidaridad epistemolégica. Cuando cientificos, organizaciones no
gubernamentales y organizaciones sociales o politicas participan en un
proyecto comun.

Se trata, en suma, de una rearticulacion entre los actores sociales y de éstos con la
naturaleza, de manera que podamos coexistir mediante acciones conjuntas que
apunten a un reconocimiento profundo de nuestros problemas comunes y de lo
que representa el respeto hacia nuestro entorno.

2.2 Los problemas ambientales

Los problemas ambientales que enfrenta la sociedad actual son numerosos y cada
vez mds graves. Sobran ejemplos: el recalentamiento de la tierra, cuyos efectos son
devastadores provocando, por un lado, extensas zonas de sequia y por otro
desastrosas inundaciones; la escasez de agua, que provoca la muerte de millones
de personas alrededor del mundo, la degradacion del suelo, que pone en peligro
la alimentacién de gran parte de la poblacién al disminuir de una manera
alarmante la extension de tierra cultivable, etc.

El dafio hacia nuestro héabitat, como podemos constatar, estd tomando formas
cada vez mds peligrosas, llevandonos a una crisis ambiental sin precedentes, por
lo que es importante hacer un repaso general de los principales problemas que
deben ser afrontados de inmediato como tinica opcion para aspirar a un futuro
comtn en este planeta.

2.2.1 El cambio climatico

Segtin estimaciones cientificas, la inercia adquirida por el calentamiento de la
tierra, que hoy es una abrumadora realidad, producird un aumento de entre 1.4 y
5.8 grados de aqui al afio 2100, lo cual provocara cambios drasticos en el nivel del
mar y se traducird en severas inundaciones, sequias y hambrunas de

consecuencias devastadoras.

Este calentamiento global se puede considerar una caracteristica natural del
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planeta pero, a partir de la revolucién industrial en el siglo XIX, se ha disparado de
una manera alarmante y esto se debe en gran medida ala acumulacion de gases de
efecto invernadero en la atmésfera.

El efecto invernadero siempre ha existido y se refiere al papel que desempeiia la
atmosfera en el calentamiento de la superficie terrestre, la cual absorbe una parte
de la energia del sol, mientras que otra parte es irradiada de vuelta al espacio. En
este proceso, ciertos gases como el diéxido de carbono, el metano, el ozono y los
clorofluorocarbonos (CFC) presentes de manera natural en la atmdsfera reflejan
parte de este calor de nuevo hacia la superficie terrestre manteniendo una
temperatura cdlida y propicia para la vida. Sin embargo, este sistema natural se ha
desequilibrado en las ultimas décadas puesto que la tierra sigue recibiendo la
misma cantidad de energia, pero a medida que aumentan en la atmdésfera los gases
de efecto invernadero generados por el hombre, estos atrapan mds calor que
antes, reflejandolo de nueva cuenta hacia la tierra y provocando que la
temperatura suba cada vez mds, siendo los glaciares una prueba de ello, “entre
2004 y 2005 se derritieron unos 700 mil kilémetros cuadrados del llamado hielo
perenne del Artico, aquel que tiene mas de tres metros de grueso y por lo general
no sufre los efectos de la temporada de calor... La superficie que se derritié
equivale a més de la tercera parte de la de México. A esta preocupante noticia se
suma la de que el hielo del Artico se derrite nueve por ciento cada década, algo
inesperado por larapidez con que sucede”.”

Por otro lado, hay quienes temen, con fundamentos totalmente serios, que los
cambios en este sentido no lleguen gradualmente como se creia, sino en forma
dréstica y repentina. Al respecto Richard Alley afirma “soliamos pensar que harian
falta 10 mil anos para que el derretimiento de la superficie de la capa de hielo
llegase al fondo. Ahora sabemos que no hacen falta 10 mil afos; s6lo toma diez
segundos”’ Son muchos los investigadores que coinciden en el hecho de que los
cambios del clima en el pasado no han ocurrido de una manera lineal y por lo
tanto esto no ocurrird en el futuro, es decir, que a partir de ciertos umbrales, el
comportamiento de los ecosistemas es impredecible y en poco tiempo pueden
llegar a sufrir cambios violentos e irreversibles.

Con laintencion revertir el calentamiento global, en 1997 se firmé por mas de 150
naciones el denominado protocolo de Kyoto, que entré en vigor en el 2005 y el

8
RESTREPO, Ivan, "Sigue pendiente el protocolo de Kyoto" La Jornada. México. 25 de Septiembre de 2006.

9
KROHNENGOLD, Arthur, "El cambio de clima serd violento" Milenio Diario. México. 3 de Septiembre de 2006.
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1

cual establece que los paises industrializados deben reducir antes del 2012 sus
emisiones de gases de efecto invernadero a niveles un cinco por ciento mas bajos
que los registrados en 1990. Desafortunadamente, en €l no se agruparon paises
del tercer mundo como China e India, principales emisores de este tipo de gases
dentro de este bloque y que en un futuro préximo serdn los principales emisores
en el mundo, ademds de que los informes del Panel Internacional sobre Cambio
Climatico (IPCC por sus siglas en inglés) indican que para que se lograra un
impacto realmente estabilizador la reduccion de emisiones deberia ser de entre
30y 60 por ciento, lo que, como escribe Alejandro Nadal', muestra que las metas
del acuerdo debieron ser més rigurosas y con un calendario mucho més estricto,
pero en lugar de eso se escogié la via de las concesiones para lograr que el mayor
nimero de paises importantes lo firmara. Ahora podemos decir que el fracaso ha
sido doble. Estados Unidos, responsable del 25 por ciento de las emisiones
globales de diéxido de carbono, se mantuvo en su rechazo a ratificar el tratado
escudandose en argumentos miopes al tiempo que los mecanismos de flexibilidad
disenados para permitir a los paises del anexo I cumplir las metas del protocolo sin
incurrir en costos prohibitivos, desvirtian lo poco bueno del mismo.

Mientras tanto el calentamiento avanza con consecuencias impredecibles,
estimulando un clima caético que traerd consigo sequias, cambios drésticos en la
pluviosidad, un aumento en el nivel del mar, que se ha intensificado segtin
estimaciones recientes a cuatro milimetros anuales, y no se ven en el horizonte
proximo alternativas viables para ayudar a quienes ya padecen los estragos.

2.2.2Ladegradacion del suelo

El suelo forma parte de la mayoria de los ecosistemas terrestres, siendo la base
fisica sobre la que se desarrolla la vida, por lo que su degradacion constituye un
problema ambiental que afecta directamente a la sociedad entera. Del suelo se
obtienen alimentos, madera, papel, y ademas, purifica el agua que consumimos.

Mediante la agricultura se ha abusado de este recurso, provocando que los
mecanismos naturales que lo mantienen en equilibrio sean insuficientes para

repararlo y, de esta manera, evitar la perdida de su productividad econémica y
biolégica.

0
NADAL, Alejandro, "Calentamiento Global: se cierra la ventana de oportunidad” La jornada. México. 8 de Junio de 2005.
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Pero el problema mds preocupante es la erosion, la cual es un proceso natural en el
que se desgasta continuamente el suelo, o mejor dicho, la cubierta vegetal y
orgdnica que lo fertiliza conocida como top soil, como resultado del movimiento
de sus componentes de un lugar a otro, ayudados por el arrastre del agua y el
viento abarcando en condiciones normales periodos de millones de afos, sin
embargo, actualmente, la actividad humana la ha acelerado de una manera
alarmante, sobre todo en zonas secas donde el proceso se da a gran escala
denominandose desertizacion, la cual pone en peligro la subsistencia de millones
de personas al afectar, segtin los datos mads recientes, alrededor de 5100 millones
de hectdreas de tierras secas alrededor del mundo.

La desertizacion fue uno de los primeros problemas en ser considerados de
cardcter global por la Organizacién de las Naciones Unidas (ONU). La
Convencion de las Naciones Unidas de Lucha contra la Desertificacion entré en
vigor el 26 de diciembre de 1996, actualmente hay méds de 170 paises adheridos,
delos cuales 30 pertenecen alaregion de América Latina y El Caribe.

En la actualidad la desertizacion se considera como un grave problema
econdmico, social y ecoldgico presente en paises de todas las regiones del mundo,
para lo cual se han creado programas de accién en lo nacional y regional que
representan el elemento central de la estrategia para combatir la desertizacion,
no obstante, se estima, que por ejemplo, si la degradacion del suelo contintia al
ritmo actual, en cinco décadas Africa perderia la mitad de sus tierras de cultivo,
mientras que su poblacién sigue creciendo a pasos enormes.

2.2.3 Deforestacion

La deforestacion es la destruccion a gran escala de los bosques a consecuencia de
la accién humana. Se estima que cada afo se pierden 16 millones de hectdreas, de
las cuales 12 millones son parte de los bosques tropicales, se calcula que en la
actualidad ya hemos perdido las cuatro quintas partes de los bosques que en
tiempos pasados cubrian la superficie terrestre.

La importancia de estas zonas radica en que los drboles no sélo oxigenan el aire al
absorber el anhidrido carbonico, sino que también contribuyen a mantener el
top soil frenando la erosion provocada por las lluvias, ademaés de que al retener el
agua permiten una mayor filtracion de ésta al subsuelo aumentando las reservas
de las laderas. Por otra parte, las masas forestales regulan la humedad y la

EL DETERIORO AMBIENTAL

39



1

temperatura; a escala mundial desempernian un papel crucial en la regulacion del
clima al constituir uno de los principales sumideros de carbono del planeta, de
manera que su presencia impide el aumento del efecto invernadero y por si esto
fuera poco, son un refugio natural para una infinidad de especies, conteniendo
mads del sesenta por ciento de la biodiversidad del planeta, la cual “es el mejor
invento de la naturaleza para mantenerse a si misma, cuyo importante papel es
regular la biosfera y permitir afrontar los cambios ya sean subitos o graduales.”"

Segtin la Organizacion Mundial para la Agricultura y la Alimentacién (FAO), entre
1960 y 1995, mds de 5 millones de kilometros cuadrados de bosques tropicales
fueron talados, extension equivalente a diez veces la superficie de Esparia; Asia
perdié un tercio de su superficie forestal, y tanto Africa como América Latina
perdieron el 18 por ciento cada una.

Al respecto se ha iniciado mundialmente una linea de certificacién como
instrumento para la gestion sostenible de los bosques, la cual se propone obtener
un mejor acceso al mercado de los productos procedentes de un bosque
manejado sosteniblemente, ya que el mayor peligro para su subsistencia es la
explotaciéon comercial de la madera mediante la tala ilegal, la cual llega a ser
alarmante en lugares como Brasil.

Pese a esto, los bosques que atin subsisten estdn en peligro debido a la
deforestacion incontrolada que no se compensa con los indices de reforestacion,
en promedio un drbol necesita 20 anos para llegar a absorber el diéxido de
carbono, sobre todo en las zonas que se destruyen para conseguir nuevas tierras
de cultivo.

2.2.4 Contaminacion del aire
La contaminacion atmosférica o del aire se debe a la alteracién en la composicién
y concentracion de los gases que la forman. Segiin Boada®”, en lo que se refiere a
contaminacion atmosférica podemos hablar de dos procesos:

- Proceso de emision. Mediante el cual un elemento contaminante sale de una

fuente y entra en contacto con la atmdsfera.

1
BOADA, Marti. OP. CIT. p. 54

"2 Ibidem. Pp. 91-92

EL DETERIORO AMBIENTAL

40



1

1

- Proceso de inmision. Mediante el cual el contaminante incide sobre las personas,
los animales, las plantas, etc. De acuerdo con su concentracién en el aire.

Por otro lado, las emisiones a la atmdsfera pueden ser de origen natural (volcanes,
vegetacion), o humano (industrias, transporte), siendo los principales
contaminantes los siguientes:

- Particulas en suspension.
- Compuestos de azufre.

- Compuestos de nitrégeno.
- Compuestos de carbono.

- Halégenos.

- Oxidantes fotoquimicos.

Cuando estos contaminantes llegan a la atmoésfera y se mantienen en su estado
original se denominan contaminantes primarios y cuando reaccionan entre si o
con otros componentes de la atmésfera los llamamos contaminantes secundarios.

Las principales emisiones de contaminantes a la atmdsfera provienen del
consumo de combustibles fésiles, “...De acuerdo con los principales especialistas
en clima del mundo, la dependencia en combustibles fésiles estd creando un
calentamiento global desastroso cuyo precio podria terminar siendo la propia
Tierra”"”, los cuales afectan en gran medida la calidad de vida del hombre, la fauna
ylaflora, ademads de alterar el funcionamiento de los ecosistemas.

Otro peligro potencial para la salud lo representan las micro particulas que se
encuentran en el aire -un enemigo silencioso-" como producto de la
contaminacion, que si bien son priacticamente invisibles, -miden menos de 10
micras- al ser respiradas por el hombre afectan sus vias respiratorias burlando los
mecanismos con que éstas cuentan para evitar que sustancias extrafias se
introduzcan al organismo, teniendo efectos nocivos en los pulmones y llegando
hastala sangre.

En las ciudades los principales factores de contaminacién por micro particulas
son la industria y los millones de vehiculos que circulan por las calles. A pesar de
que no hay aun estudios precisos sobre sus efectos, se menciona que entre los
problemas que ocasionan en el organismo, sobresalen la inflamacién de los

3

DANESHKHU, Scheherazade. "Costoso calentamiento global” El Universal. México. 3 de febrero de 2006
4

RESTREPO, Ivan. "El otro enemigo silencioso" La jornada. México. 23 de Mayo de 2005
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pulmones, el asma y numerosas complicaciones del sistema respiratorio y la salud
en general.

En relacion con este problema, los responsables del proyecto sobre la
contaminacion atmosférica transfronteriza, aquella donde los contaminantes de
larga duracion son transportados por el aire y las turbulencias a largas distancias
incidiendo fuera del dambito donde se han producido, con sede en Austria,
advierten que estas particulas mintisculas se pueden desplazar por la atmésfera y
terminar en paises que si cuidan el ambiente y tienen industrias mds limpias, lo
que nos lleva a concluir, una vez mds, que se necesita un esfuerzo conjunto que
trascienda los intereses politicos y econémicos para tratar de resolver estos
problemas antes de que pongan en peligro inminente la vida en el planeta.

2.2.5Lafaltade Agua

Mas de dos terceras partes de la superficie terrestre estan cubiertas por agua, sin
embargo, sélo 2.6 por ciento de ésta es apta para el consumo humano, y 77 por
ciento de esa minima proporcién se encuentra en los casquetes polares y en los
icebergs, lo que significa que sélo podemos utilizar la que se encuentra en las
cuencas subterrdneas -22 por ciento- y la que fluye en los rios o se acumula en los
lagos, apenas uno por ciento, que aunque parezca una cantidad insignificante
deberia ser mds que suficiente para satisfacer las necesidades de la poblacion
mundial, si no fuera por los graves problemas de distribucién y la contaminacién
que inhabilita gran parte de este recurso fundamental.

Actualmente el agua es cada vez mds insuficiente, habiendo ya mds de cinco
millones de personas que mueren al afio en las zonas mds desprotegidas del
planeta por beber agua contaminada, mientras que mds de un quinto de la
poblacién mundial sufre escasez de agua potable y se estima que en dos décadas
dos mil millones de individuos no dispondrédn de ella, al tiempo que la demanda
crecerd exponencialmente. El estrés hidrico, que hoy todavia constituye la
excepcion, podria convertirse en la regla dentro de unas cuantas décadas.”

Por otro lado, la mayoria de los contaminantes del agua son de origen antrépico,
es decir, provocados por la accién humana, ya sea de naturaleza agricola,
doméstica, artesanal o industrial. Seguin la UNESCO, con datos del 2003,

5
CAMDESSUS, Michel. Agua para todos. Fondo de Cultura econémica, México, 2006. p. 33
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diariamente arrojamos al agua dos millones de toneladas de desperdicios, una
cantidad enorme. En China por ejemplo, se estima que 80 por ciento de los
desperdicios industriales son arrojados al agua sin el mds minimo tratamiento,
mientras que en Europa y América del Norte, a pesar de los avances logrados en
las iltimas décadas, mds del 50 por ciento de loslagos y los rios estédn afectados.

“Cada pais tendria que considerar el hecho de que su consumo de agua no debe
ser superior a la que recibe por las lluvias: haria falta adecuar los usos a la
disponibilidad. Cuando utilizamos mds agua de la que nos llueve, es a costa de las
aguas almacenadas en los acuiferos subterrdneos y, por lo tanto, en términos
econdmicos, estamos consumiendo el capital, no los intereses, lo cual ocasiona la
quiebra de cualquier empresa.””

Un discurso serio es el de desarrollar mecanismos eficaces para ahorrar el agua
que se destina a la agricultura, cerca del 70 por ciento del total del consumo de
agua dulce en el mundo, pero atin asi, los problemas de distribucién no se verian
disminuidos.

Segtin el Informe Mundial sobre el Desarrollo de los Recursos Hidricos Agua para
todos, agua para la vida, dado a conocer en el 2003 por la Organizacién de las
Naciones Unidas (ONU), si la industria, la agricultura y el desarrollo urbano se
siguen manejando como hasta ahora, la crisis del agua se agudizara en el corto
plazo y un 60 por ciento de la poblacién de todas las regiones del planeta no
tendré acceso al agua potable en el futuro cercano, por lo que se tomo6 la
determinacion de revertir la situacion prevista tomando una década como plazo
para reducir a la mitad la cantidad de personas sin acceso a la misma o que
carecen de saneamiento basico, con la disposicion de todos los paises para hacer
todos los esfuerzos necesarios para proveer de agua saludable a los millones de
personas que atin no la tienen.

Asimismo el Consejo Mundial del Agua (CMA), establecido en 1996 por
reconocidos especialistas en la materia con el apoyo de organizaciones
internacionales, y como respuesta a la creciente preocupacion acerca de los
asuntos globales del agua, ha venido organizando cada tres anos el Foro Mundial
del Agua, cuya cuarta edicion se celebré en México en marzo del 2006, teniendo

6
BOADA, Marti. OP. CIT. p. 73
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como tema general: “Acciones locales para un reto global’, asumiendo tres
objetivos centrales:

- Crear conciencia respecto alos problemas relacionados con el agua.

- Promover una mejor gestién de los recursos hidricos.

- Desencadenar acciones, tanto en el nivel politico més alto, como en toda la
sociedad en su conjunto.

Precisamente en México el problema no es menos alarmante, tan sélo en los
proximos 50 anos la Ciudad de México podria sufrir un grave desabasto debido a
la deforestacién, el desarrollo urbano sobre zonas boscosas y de la
sobreexplotacion del recurso que han afectado los manantiales y las corrientes de
agua. Al respecto podemos destacar los siguientes datos:"”

- 74 por ciento de los rios, lagos y presas que existen en México estdn
contaminadosy 83 por ciento del agua dulce se utiliza en actividades agricolas,
dela cual se desperdicia el 50 por ciento.

- Més de 12 millones de mexicanos no tienen acceso al agua potable, 24 millones
no cuentan con alcantarillado, y 75 por ciento de los cuerpos de agua en el pais
estdn contaminados, por ello, en clasificacion mundial, México estd
considerado como un pais de disponibilidad baja de agua, los mds ricos son
Canad4d y Brasil.

Una conclusion indiscutible a la que podemos llegar, es el hecho de que tomar
conciencia de que las dificultades del planeta y sus ecosistemas son también
nuestras, es una tarea inaplazable y mientras la indiferencia a todos los niveles
persista, el costo serd cada vez mds alto.

2.2.6 Sobrepoblacién y medioambiente

El deterioro del planeta tiene, como hemos visto, muchas causas y una de ellas, de
la que poco se habla, es la sobrepoblacién. Sartori menciona que el verdadero
problema no es en si que contaminemos mucho, en realidad el problema es
simplemente que somos muchos, "...el habitat esta danado por demasiados
habitantes. Punto.””

7

MELO, Arely, "En el DF, agua para 50 afios" Milenio Diario. México. 20 de Marzo de 2006
8
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Ademas de la evolucion bioldgica perpetuada a través de la reproduccion sexual,
la especie humana efectia una evolucién cultural continua mediante varios
procesos de aprendizaje, lo que termina influyendo en la progresién demografica
y el aumento constante del consumo, signo inequivoco de la sociedad industrial y
postindustrial que ha usado vorazmente los combustibles fésiles almacenadas
durante mucho tiempo, “el hombre de fin de milenio se cree un artista finalmente
liberado de restricciones, pero mds bien es un nuevo rico a quien le ha tocado la
loteria del petréleo y gasta sin miramientos.”"”

Hasta hoy, 6000 millones de personas son ya excesivos para nuestro ecosistema
que debido a los niveles de consumo actuales ya no es capaz de regenerarse por si
mismo, pero 9000 millones, lo que Prevé el WWF (World Wildlife Fund) que
seremos en 2050, serdn mds que demasiados, provocando sin lugar a dudas un
colapso ambiental, el planeta simplemente no resistiria.

Los organismos internacionales argumentan que la caida de los nacimientos en
los pueblos subdesarrollados llegard naturalmente después de los 12 mil millones
de habitantes gracias al desarrollo econémico, pero no deberiamos ser tan
optimistas ya que en oposicion el aumento incontrolado de los nacimientos es ala
vez causa y efecto de la pobreza y el subdesarrollo, ademds de que para entonces,
la tierra habitable serd en hipétesisla mitad de lo que es actualmente.

Frente a estas evidencias no podemos negar el hecho de que “existe un punto de
no retorno ambiental, mas alld del cual el exceso de poblacién destruye las propias
condiciones de vida.” Las medidas necesarias son urgentes y requieren de la
participacion de todos los sectores de la sociedad, de otro modo, podriamos estar
renunciando a nuestro futuro como especie.

2.4LaCumbre delatierra

La Conferencia de las Naciones Unidas sobre medioambiente y desarrollo,
conocida comtinmente como Cumbre de Rio o Cumbre de la Tierra, se celebré en
Rio de Janeiro Brasil en 1992 con la asistencia de representantes de 172 paises,
con el objetivo de establecer los problemas ambientales existentes hasta ese
momento y proponer soluciones alos mismos en el corto y largo plazo.

19
BOADA, Marti. OP. CIT. p. 87
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Dentro de los acuerdos adoptados en la conferencia estédn:

La agenda 21. Un programa de accién para lograr el desarrollo sostenible, es
decir, una concepcién de desarrollo a escala global supeditada al respeto por el
medioambiente y que incluye propuestas sobre la pobreza, la degradacion de la
tierra, el aire, el agua, los recursos naturales y la biodiversidad.

Convencién Marco sobre el Cambio Climdtico. Acuerdo cuyo fin es estabilizar la
concentracion de gases de efecto invernadero en la atmosfera para revertir el
cambio climético global. El Protocolo de Kyoto, -descrito unas lineas atrds- uno
de los principales programas de accién sobre el cambio climdtico, fue aprobado
en 1997 durante la tercera reunién de esta convencion.

Declaracion de principios sobre los bosques. Es uno de los primeros esfuerzos a nivel
global orientados a guiar la gestion y la conservacion de los bosques como parte
esencial parala preservacion de todas las formas de vida.

La carta de la Tierra. Es una declaracién de principios fundamentales para la
construcciéon de una sociedad global, sostenible y pacifica, basada en metas
comunes y valores compartidos tales como la proteccion al medioambiente, los
derechos humanosyla paz.

Concebida para ser adoptada durante La Cumbre de Rio, la version final no fue
emitida hasta el afio 2000 y en su texto pondera la urgencia de una visioén
compartida sobre los valores basicos que brinden un fundamento ético para la
comunidad mundial emergente, mediante una forma de vida sostenible, como un
fundamento comun mediante el cual se deberd guiar y valorar la conducta de las
personas, organizaciones, empresas, gobiernos e instituciones transnacionales.

Convenio sobre la diversidad biolégica. Es un acuerdo cuyo objetivo es conservar la
diversidad biologica y utilizar sus componentes de forma sostenible.

2.5 La evaluacion de los ecosistemas del milenio

A principios del mes de abril del 2005, la Organizacion de las Naciones Unidas
(ONU), dio a conocer la sintesis de la Evaluacion de los Ecosistemas del Milenio
(MEA, por sus siglas en inglés), un esfuerzo iniciado cinco anos atrés y llevado a
cabo por mil 300 cientificos de todo el mundo, que estd dirigido principalmente a
los encargados de tomar decisiones a nivel global y que presenta un diagndéstico
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del estado del planeta Tierra y sus ecosistemas, propone diversas acciones
indispensables parala conservaciony el uso sostenible de estos.

Entre los servicios que concluye estdn en estado critico: la captura pesquera, la
proteccion frente a desastres naturales, la regulacién de la calidad del aire, la
oferta de aguay el control de la erosién. El caso del agua es alarmante ya que entre
el 5 yel 25 por ciento del uso de agua en el mundo excede la oferta de largo plazo.
Esa sobreexplotacion de acuiferos, de todo tipo, tendré graves consecuencias en
los préximos anos.

Por otro lado, concluye que aproximadamente el 60 por ciento de los ecosistemas
del mundo se encuentran danados o estdn siendo explotados de manera no
sustentable, lo que ya estd afectando actualmente a toda la poblacién del planeta,
principalmente a los grupos mds desprotegidos y que podria empeorar
considerablemente durante los préximos 50 arios. Es indiscutible que no existe
una solucion simple a estos problemas, ya que provienen de la interaccion de
muchos factores tales como el cambio climético, la perdida de biodiversidad y la
degradacion del suelo, entre otros, siendo cada uno de ellos de dificil gestion.

Como parte primordial, el informe presenta cuatro conclusiones principales
sobre los problemas a abordar y las acciones necesarias para detener el deterioro:

- Conclusion 1: En los ultimos 50 arios, los seres humanos han transformado los
ecosistemas mds rapida y extensamente que en ningtin otro periodo de tiempo
comparable de la historia humana, en gran parte para resolver raipidamente las
demandas crecientes de alimento, agua dulce, madera, fibra y combustible.
Esto ha generado una pérdida considerable y, en gran medida, irreversible de la
diversidad de la vida sobre la Tierra.

Conclusién 2: Los cambios realizados en los ecosistemas han contribuido a
obtener considerables beneficios netos en el bienestar humano y el desarrollo
econdémico, pero estos beneficios se han obtenido con crecientes costos
consistentes en la degradacion de muchos servicios de los ecosistemas, un
mayor riesgo de cambios no lineales y la acentuacion de la pobreza de algunos
grupos de personas. Estos problemas, si no se los aborda, hardn disminuir
considerablemente los beneficios que las generaciones venideras obtengan de
los ecosistemas.

- Conclusion 3: La degradacion de los servicios de los ecosistemas podria
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empeorar considerablemente durante la primera mitad del presente siglo y ser
un obstdculo parala consecucion de los Objetivos de Desarrollo del Milenio.

- Conclusion 4: El desafio de revertir la degradacion de los ecosistemas vy, al
mismo tiempo, satisfacer las mayores demandas de sus servicios puede ser
parcialmente resuelto en algunos de los escenarios considerados por la
Evaluacién, pero ello requiere que se introduzcan cambios significativos en las
politicas, instituciones y practicas, cambios que actualmente no estdn en
marcha. Existen muchas opciones para conservar o fortalecer servicios
especificos de los ecosistemas de forma que se reduzcan las elecciones
negativas que nos veamos obligados a hacer o que se ofrezcan sinergias
positivas con otros servicios de los ecosistemas.

Ademds, se menciona que las respuestas sociales y de comportamiento,
incluyendo las politicas demograficas, la educacion publica, las acciones de la
sociedad civil y la potenciacién de las comunidades, las mujeres y los jévenes,
pueden ser instrumentales para responder al problema de la degradacion de los
ecosistemas. Por lo general estas son intervenciones iniciadas y ejecutadas por los
interesados directos a través del ejercicio de sus derechos de procedimiento y
democriticos con el fin de mejorar la situacién de los ecosistemas y el bienestar
humano.

No obstante, como apunta Alejandro Nadal, el informe “pone demasiado énfasis
en los incentivos econémicos y las virtudes de la creacion de mercados. Los
autores se olvidan que otro ejemplo de sistema no lineal es el de la economia
mundial, con sus mercados inestables y dinamicas dificiles de predecir. Parte del
texto de la MEA tiene el sabor de recomendar mds de lo mismo, pero nada justifica
tanta confianza en el statu quo para salir del peligro.”™

Como resume Maldonado refiriéndose a algunos de los problemas ambientales:
“desde una o6ptica més definida, nuestra opcién puede reducirse en iltima
instancia a una tnica alternativa: actuar o no actuar de inmediato. El riesgo nada
menos que el futuro de la biosfera y en consecuencia, nuestro futuro es
demasiado alto.”*

Debemos tratar de revertir, lo antes posible, los dafios asestados a nuestro
planeta, antes de que el planeta de deshaga de nosotros. Entre estos danos se

1
NADAL, Alejandro, "Calentamiento Global: se cierra la ventana de oportunidad” La jornada. México. 8 de Junio de 2005.
2
MALDONADO, Tomas. OP. CIT. p. 57
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encuentran la contaminacién de la atmdésfera con millones de toneladas de gases
de efecto invernadero, la pérdida de casi la mitad de agua utilizable, la
contaminacion de los océanos, la pérdida de extensas superficies de bosques, la
desertizacion, la disminucion de la biodiversidad, el derretimiento de los hielos
polares con sus devastadoras consecuencias, etc.

Una de las maneras en las que se puede apoyar el diseniador para abordar temas de
esta naturaleza es el cartel, mismo que por sus caracteristicas puede llegar a una
gran cantidad de personas y el cual se estudiaréd en el siguiente capitulo con
detenimiento.
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El cartel ‘ 3 ‘



Por sus caracteristicas tanto técnicas como
estéticas, el cartel ha sido a lo largo de la
historia del disefio grdfico, una de las
formas de comunicacién masiva mads
contundentes.
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51



Estudiar las caracteristicas del cartel como medio de comunicacién masivo es
indispensable para comprender sus alcances y limitaciones, por lo que aqui se
hace un recorrido general sobre las mismas.

3.1 Qué es el cartel

El cartel es uno de los productos mas virtuosos del disenio grafico; su simplicidad,
que pareceria ser lograda de una manera sencilla, requiere de un agudo
entendimiento sobre el contexto en el que se ha creado. Llegar a la sintesis
apropiada no es nada facil, pero cuando esto se logra, el mensaje es contundente y
capaz de atrapar la atencion del puiblico, logrando permanecer indefinidamente
en sumente.

La voz castellana cartel deriva del latin Charta, papel. En francés affiche, en inglés
poster, en italiano manifesto. El cartel, desde un punto de vista estricto, nace del
encuentro del arte iconico y el tipogréfico, resultando por lo tanto, un medio
impreso en el cual laimagen se complementa o se refuerza con el texto.

Segtin el diccionario de la comunicacién’ el cartel es el soporte en papel, tela,
plastico o cualquier otro material idéneo de gran tamano que contiene un
mensaje ideolégico o comercial y cuya exhibicion se hace eventualmente en
lugares de gran concentraciéon de ptiblico o de animado trénsito de personas,
pegado sobre muros o sobre soportes especiales para dicho fin.

1
H. de la Mota, Ignacio. Diccionario de la comunicacién. PARANINFO, S.A. 1988.
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Para complementar esta definicién, conviene citar algunas de las
interpretaciones que, desde la experiencia del quehacer grafico cotidiano, nos
brindan algunos importantes disefiadores.

“Brillante, inteligente, ingenioso y efectivo. Es facil explicar con palabras lo que es
un buen cartel’, esta es la opinién de Niklaus Troxler, quien ademads apunta, “... el
disefio necesita un oficiante experto en el manejo del color, el trazo, la
composicion del espacio, la tipografia, con la imaginacién y creatividad
necesarias que aporten la sintesis para arribar a la metédfora visual de una
impresion capaz de trasmitirnos con exactitud el sentido de un suceso cultural.
Todo esto es un cartel.”

Para el diseriador Kari Piippo, “los carteles son parte de nuestra cultura visual.
Como signos altamente visibles ellos moldean nuestro alrededor y dicen algo del
tiempo presente. Los carteles son internacionales en su expresién y pueden ser
entendidos en alguna medida por todas las culturas.”

Don't she®t at me again

'y

Cartel sobre la
proteccion de las
especies. El mensaje
visual es mas que
elocuente y puede ser

entendido facilmente I
aun sin leer el texto. \

Las diversas definiciones a nuestro alcance coinciden en un aspecto muy
importante, el cartel es un medio altamente atractivo que puede plasmar el sentir
de una época y una cultura entera, por lo que si el disenador gréfico puede
cumplir con una funcién social, este es un medio idéneo.

%
&
&
[ ]
8
9

El disefio de carteles ocupa una posicion tnica y sus caracteristicas brindan

2

Revista Liidica. Arte y cultura del Diserio. No. 3 1998. pp. 69, 71
3

Revista Lidica. Arte y cultura del Disefio. No. 7 2000. p. 39

EL CARTEL 53



amplias oportunidades de expresiéon. Aunque a veces se utiliza como recurso
comercial, su contenido suele estar relacionado con intereses sociales o
culturales o vinculados a un acontecimiento importante. Como senala el
disennador polaco Roman Cieslewics, “los carteles exigen ocasiones especiales y
temas relevantes’,' lo que nos da una clara idea sobre la valoracién que se le da en

el mundo del diserio.

Por lo mismo, no es ficil encontrar disefiadores especializados en esta drea ya que
un buen cartel, en esencia, es la sintesis de muchas otras dreas del disefio en un
mismo soporte.

3.1.1 Breve historia

El origen del cartel va unido a la historia del disefio gréfico, pero el avance en las
técnicas de impresion, como la cromolitografia, que permitié la impresion de una
gran variedad de colores y la utilizacién de grandes superficies de impresion,
fueron un elemento determinante para el nacimiento del cartel tal como lo
conocemos hasta nuestros dias.

Desde el punto de vista cronoldgico, el antecedente mds antiguo del cartel lo
podemos ubicar en las ilustraciones para libros impresos, en los cuales
convergieron el lenguaje icénicoy el literario.

El cartel naceria con un marcado cardcter exhibicionista, que por su ubicacién en
un espacio publico y su gran tamario le permitiria una considerable extension de
la audiencia.

La pintura mural europea, marcaria una tendencia hacia los formatos rectangular-
verticales que eran funcionales para enmarcar la figura humana, la cual seria una
presencia constante en las primeras décadas de la historia del cartel.

“Fue el francés Jules Chéret quien realizé la sintesis técnica y cultural de la que
emergeria el cartel moderno, con él se inaugur6 una forma de arte industrial, no
solo por su alianza entre manualidad y médquina, sino también por la incipiente
division del trabajo, ya que los textos de sus carteles los hacia su amigo y colega
Madaré.” Los carteles de Chéret reflejan el tipo de vida y la estética de la época'y

¢ BESTLEY, Russell. Nuevo disefio de carteles. Gustavo Gili, México, 2003. p. 6

5
GUBERN, Roman. La mirada opulenta. Exploracién de la iconosfera contempordnea. Gustavo Gili, 1992. p.183

EL CARTEL

54



su estilo tuvo una gran influencia en las nuevas generaciones de artistas que a su
vez desarrollaron una gran variedad de temas otorgandole una nueva direccion a
esta manifestacion gréfica.

Entre los mds destacados cartelistas surgidos en aquellas épocas, podemos
mencionar a Henri de Toulouse Lautrec, quien trascendié “los elementos
tradicionales de la obra de Chéret a través de la exageracion de los elementos
expresivos. Sus disenios alejan al cartel de la estructura de la pintura tradicional y
del momento de su nacimiento: las ilustraciones de libros.”

Cartel de Toulouse
Lautrec,
”Ambassadeurs:
Aristide Bruant”, 1892

La obra de Lautrec apenas rebasa los treinta carteles, sin embargo, constituye una
de las mds importantes aportaciones a la historia del cartel, tanto por su
contenido, como por su técnica. Gracias a sus carteles ubicados en lugares
publicos, la gente tenia a su alcance muestras de las principales corrientes
artisticas, atin sin visitar las galerias de arte.

Durante las primeras décadas de su historia, la estética del cartel se mantuvo
paralela a la estética que marcaban los distintos ciclos y modas del arte pictérico
pasando por el futurismo, el cubismo, el expresionismo, el Art Déco, el
constructivismo ruso, el surrealismo, la abstraccion, el pop-art y el hiperrealismo,
evidenciando su extraordinaria permeabilidad plastica.

Hasta la Primera Guerra Mundial, el cartel fue considerado una modalidad de
Bella Arte concebida segun sus criterios estéticos y funcionales. Habiendo nacido

6
Revista Matiz Grdfico del Disefio Internacional. No. 1. 1997. p. 13
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como una semiartesania seguia siendo todavia una posesion de los pintores, pero
no pasaria mucho tiempo antes de que se convirtiera en una gran industria del
negocio publicitario.

Fue hasta “los afios veinte cuando el disefiador grifico, nuevo técnico de la forma
y del color, empez6 a sustituir al pintor en la produccién de carteles,
corroborando con ello su estatuto de arte aplicada. Este transito del artista
independiente y bohemio al grafista profesional, inserté en las estructuras de las
industrias de la comunicacion y de la publicidad, tuvo consecuencias enormes
para el cartel, si bien la interaccion entre bellas artes y artes aplicadas era un
fenémeno conocido desde finales del siglo XIX.”” Con esto, la era del anuncio
como informacion se instalaba con un nuevo concepto, en el cual la pretensién,
mads que artistica, era comunicativa.

Mads adelante, con el desarrollo del marketing, se consolidé el control del
cartelismo por parte de los que Moles® ha calificado como ingenieros de la
emocion, refiriéndose a disefiadores, publicitarios, psicélogos, poetas, coloristas,
etc.

De este modo el cartel acentué y ha mantenido, en un sentido estricto, su cardcter
de arte aplicada, de funcién netamente utilitaria, orientado hacia la persuasion
social, tanto en el campo del consumo de bienes o servicios, como en el de la
propaganda de espectdculos, la cultura y la difusién de ideologias y posiciones
politicas.

3.1.2 Funcién social

“Tanto el cartelista siguiendo la ruta de su mision, como el pintor en su utdpica

libertad, coinciden en la necesidad de humanizar el arte, de llenarlo de contenido
. 9

social...”

Como lo refleja el parrafo anterior, el cartel desde sus origenes, aunque limitado
por su cardcter comercial y su papel dentro de la publicidad, ha tenido un
profundo contenido social y artistico. No sé6lo por las condiciones sociales

7 GUBERN, Roman., OP CIT. p. 188
8
Citado por GUBERN, Roman., OP CIT. p. 190
9
RENAU, Joseph. Funcién social del cartel. Fernando Torres Editor, Valencia, 1976. p. 24
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adversas que favorecen su contenido, sino también por la conciencia e inquietud
del mismo disenador que lo llevan a formalizarlas y hacerlas visibles al ptiblico
masivo.

Hoy en dia podemos afirmar que el cartel puede ir més alld de la funcién que le
confiere la publicidad. Si bien, desde su origen se convirtié en un valioso recurso
publicitario, también por sus caracteristicas, constantemente ha conseguido
reflejar fielmente los problemas sociales, econémicos y culturales representativos
de la época en que tiene lugar. Esta situacién también ha propiciado que muchos
disenadores alrededor del mundo hayan dejado de esperar el encargo por parte
de un particular, con todas las limitaciones que este le impone, y haya optado en
muchos casos por utilizar este medio para canalizar inquietudes que emanan de la
sociedad misma y que de otro modo no serian difundidas, puesto que las mismas
no estdn consideradas como elemento importante dentro de las estrategias del
mercado que rigen nuestra economia actual.

Como apunta Joseph Renau, “El cartel, considerado como tal, subsistird mientras
existan hechos que justifiquen su necesidad y eficacia. Y, con mucha més razon,
mientras estos hechos vivos y actuales respondan a necesidades sociales de
incuestionable urgencia necesitaran siempre del artista -artista especial si se

quiere- para propagarlas y reforzar su proceso de realizacion en la conciencia de
710

las masas.

Wild Life Help, Takashi
Akiyama. En el cartel se
muestra un ave
muriendo a causa de la
contaminacion en los
mares por derrames de
petréleo. La orientacion
social de este disefio es
evidente.

10 Ibidem, p. 60
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Lo anterior no quiere decir que el disefiador se erija como artista al formalizar o
expresar sus inquietudes personales, o que renuncie a su papel dentro del sistema
de produccion, sino simplemente que como tal -como profesional de la
comunicacion visual- no cierre los ojos a los grandes problemas que afectan a la
sociedad y contribuya en la medida que su profesion le permita, a la solucion de
los mismos.

3.1.3 Persuasion

La tarea mds importante de la publicidad es generar en los posibles consumidores
la necesidad de comprar un determinado producto, o bien lograr diferenciar este
frente de sus competidores directos enfatizando sus atributos. Esto es a lo que
llamamos persuasion, y en este proceso el cartel tiene un cometido muy
importante.

Segtin Roman Gubern", la publicidad cartelistica puede estudiarse desde varios
niveles:

- Nivel del gusto. Basado en la estética visual.

- Nivel del significado. Indagando sobre los estimulos activadores de deseos
subconscientes.

- Nivel del significante. Analizando desde un punto de vista semié6tico, y

- Nivel del estilo. Estudiando sus figuras retéricas.

De manera que, entendiendo el cartel como un medio de persuasion, su principal
funcion es la de atraer la atencion del espectador, basando esta tarea en su
correcta ubicacién y en la intensidad de su incitaciéon 6ptica. Como
consecuencia, una de las exigencias primarias sobre un buen cartel es su facil
legibilidad. Debemos tomar en cuenta que el destinatario estd en movimiento y
un mensaje demasiado complejo seria dificil de decodificar en un lapso tan
reducido como del que se dispone.

Las estimaciones sobre el tiempo de lectura de un cartel, aunque varian segtin
diversos autores, estdan todos en el rango de unos cuantos segundos, de dos a seis
aproximadamente, y en este aspecto el color posee un papel muy importante. Al

! GUBERN, Roman., OP CIT. p. 204

EL CARTEL

58



respecto se ha hecho una tabla de los contrates cromédticos mds acentuados que
. .. 12
se presenta a continuacion:

1. Negro sobre blanco.
2. Negro sobre amarillo.
3.Rojo sobre blanco.

4. Verde sobre blanco.
5.Blanco sobre rojo.
6.Amarillo sobre negro.
7.Blanco sobre azul.
8.Blanco sobre verde.
9.Rojo sobre amarillo.
10. Azul sobre blanco.
11. Blanco sobre negro.
12.Verde sobre rojo.

Esta clasificacion puede variar segtin otros autores, y cabe destacar el hecho de
que no siempre el contraste mds acentuado es el que mejor funcionard para
nuestros fines.

Asimismo, el cartel esta constituido por una imagen icénica y un texto; siendo la
primera la que generalmente sobresale al tener la capacidad de anadir valores
connotativos al producto. Moles,” por ejemplo, indica que el cartel ofrece dos
estimulos:

- Un estimulo fuerte, que es la imagen, estimulo de cardcter estético que tiene la
finalidad de llamar la atencion y atrapar la mirada del lector y,

- Un estimulo débil, que es el texto, que puede constituir una argumentacién, un
comentario o una observacion.

De este modo, el texto puedefortalecer o complementar el sentido delaimagen.
Siendo la persuasién comercial s6lo una de las muchas funciones que posee el

cartel, es considerada como un elemento fundamental en una sociedad de
consumo como la nuestra.

2 Ibidem, p. 205
" Ibidem, p. 209
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3.2 Clasificacion del cartel

Es dificil hacer una clasificacion del cartel debido a la gran variedad que hay de
los mismos, sin embargo, a grandes rasgos y por sus caracteristicas mds generales,
los podemos dividir en dos grupos elementales: formativos e informativos.

Carteles formativos. Son denominados asi porque se utilizan principalmente para
propiciar conductas apropiadas en el ambito de la higiene, la salud, la seguridad
publica, etc., o bien para favorecer ciertas actitudes o sensibilizar al destinatario
sobre algtin contenido especifico.

Dentro de esta categoria podemos mencionar:

Carteles politicos, destinados a hacer propaganda electoral y favorecer la
aceptacion de ciertas ideologias y argumentos.

Cartel formativo. En el
ejemplo se hace
referencia a la igualdad e
de derechos. Las
preocupaciones sociales
del autor se ven aqui
reflejadas con el fin de

crear conciencia al
respecto. wowwuupnnwmng»n;‘

Carteles de interés publico, denominados asi porque no estan dirigidos hacia el
beneficio de una determinada empresa sino al beneficio comtn, adoptando
temas relacionados con la educacién, la salud, la higiene, la tolerancia, el
medioambiente, entre otros.

Carteles informativos. Estos son concebidos con el fin de comunicar ciertos
eventos como lo son conferencias, cursos, eventos sociales, espectdculos; o bien

14
ANGEL, Tanya del, E/ cartel [en linea]. Brief Blog, 2007 [fecha de consulta: 9 de enero del 2007]. Disponible en
<http://www.briefblog.com.mx>

EL CARTEL 60



en la publicidad de servicios o productos determinados. En esta categoria
podemos mencionar:

Carteles Turisticos, los cuales recurren tradicionalmente a la fotografia para
resaltar de manera realista los elementos mds relevantes del lugar que se estd
dando a conocer. Aqui también se pueden mencionar los carteles creados para
ferias o congresos en los que la informacién es generalmente muy amplia y por lo
tanto el manejo de la tipografia y los contrastes de color son muy importantes.

Carteles comerciales, son los méds frecuentes en el entorno urbano y son
manejados para dar a conocer diversos productos o servicios de una manera
creativa que pueda impactar positivamente al publico y motivar en él, la
necesidad de adquirir el producto o servicio especifico por sobre una amplia
competencia.

Carteles culturales, dentro de este tipo de carteles podemos considerar todos
aquellos que contienen informacion acerca de eventos que tienen que ver con el
cine, el teatro, la musica, la danza o cualquier otra actividad relacionada con
eventos culturales.

4 SAN FRANCISCOD %

Cartel informativo. En
este ejemplo el cartel es

utilizado para informar THHNEB E GHLI_GS

sobre un evento Y SUS TRADICIONALES FIESTAS |

cultural en Oaxaca, DEL 3 AL 12 DE FEBRERQ OE 159

Mexico.

Carteles de Toros. Este tipo de carteles son exclusivamente hispdnicos o
mexicanos y han mantenido una linea tradicional pictérica propia de un medio
muy cerrado como lo es el del toreo, muchas veces creados por renombrados
pintores o ilustradores.
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Este ordenamiento, no supone una guia rigurosa en la que nos tengamos que
basar a la hora de disenar un cartel, como en muchas otras dreas, el disennador
dispone de un margen de experimentacion amplio y su trabajo siempre va estar
regido por el objetivo que persiga.

3.3 Composicion

Podemos entender por composicion, la disposicién de los elementos de nuestro
disenio dentro de un espacio determinado de una manera equilibrada y armoénica.

Todo disefio se elabora por medio de una combinacién coherente de los
elementos visuales con los que hayamos decidido trabajar, tales como imdgenes,
texto, ilustraciones o espacios en blanco. Cada uno de estos elementos estd
cargado de una alta significacion visual en funcién de su ubicacién, dimension,
forma, etc.

Para conseguir una composicién adecuada debemos tomar en cuenta varios
factores fundamentales, entre los que se encuentran los siguientes:

Equilibrio. Cada forma representada sobre un soporte tiene un determinado peso
visual, de manera que en su conjunto todas las formas de una composicion se
compensan entre si, evitando figurativamente caerse.

El equilibrio, desde el punto de vista del disefio, puede ser simétrico y asimétrico.

El equilibrio simétrico se origina cuando encontramos igualdad de peso y tono en
ambos lados de nuestra composiciéon de manera tal como si fuera un espejo; por
otro lado, el equilibrio asimétrico se produce cuando no existe esta igualdad en
ambos lados, pero atin los distintos elementos se compensan entre si mediante su
tamano, color, etc.

Equilibrio simétrico
(Izg.) y equilibrio
asimétrico (Der.)
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Tension. La tension constituye la fuerza de un disefio y es lo que consigue inferir
movimiento y dinamismo al mismo. Su principal objetivo es dirigir la mirada del
observador y fijar su atencion. Se puede conseguir a través de varios métodos:

Sugestivo. El cual consiste en dirigir la mirada a un punto especifico
deliberadamente.

Ritmico. Basado en la tendencia natural del ojo humano a completar secuencias
de elementos y a percibir elementos semejantes en conjunto tendiendo a
agruparlos.

Mecédnico. Consiste en guiar de manera imperativa la atencion del observador
hacia un punto determinado.

00
Un ejemplo simple de . . .

tensién lograda a través
del método ritmico.

Contraste. Es la oposicion o diferencia notable entre los distintos elementos de
una composicion.

Este puede conseguirse mediante el color, la forma o el tamafio de los distintos
elementos. Asi podemos contrastar un elemento claro de uno oscuro, uno grande
frente a uno pequerio, etc.

Diferentes formas de
lograr el contraste en
una composicion.
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3.3.1Laseccidon aurea

Una de las maneras mds conocidas y comunes para dividir el espacio de diserio de
manera que se consiga un efecto estético agradable y se logre un mensaje visual
efectivo eslallamada seccion durea o regla durea.

< . .2 < 15 . .2 - <
Eltérmino seccion durea” describe larelacion entre dos niimeros cuando la razén
del menor en relacién con el mayor es la misma que la razén del mayor en relacion
conla suma de ambos. La férmula que expresa esta relacién es:

a:b =b: (at+b)
Y la proporcion que describe es1:1,618.

De esta manera, cualquier superficie se puede dividir mediante esta férmula con
s6lo multiplicar la longitud que se quiera dividir por el nimero 0,618 y la
proporcion resultante estard basada en la regla durea. Ademas, al situar algtin
elemento de nuestra composicion en una de las lineas resultantes, se hard
evidente el equilibrio creado entre este y el resto del espacio.

.. . 16
Para encontrar la seccién durea en un cuadrado:

Dibuja el cuadrado abed

Bisecciona el cuadrado con lalinea ef

Dibuja un tridngulo isésceles cde

Proyectalalinea ce alolargo del cuadrado formandolalineacg
Hazlo mismo del otro lado para formarlalinea dk

Dibuja los nuevos recténgulos efgh y efkj

a e b ha e bj h e i
/ e \
/ / /N
J’/’
\
i/ /
[ /
I| __f Y
gd f € gd f ck g f k

15

KANE, John, Manual de tipografia. Gustavo Gili. Barcelona, 2005. p 116
16
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Los rectangulos obtenidos tienen las proporciones de la seccion durea; la relacion
entre eh y gh esla misma que la relacion entre gh y (eh + gh). De modo semejante,
la relacion entre ej y jk es la misma que la relacion entre jk y (ej + jk); todas ellas
sonde1:1,618.

Este modelo de proporcion ha existido desde la época cldsica y es empleada para
determinar la composicion en todas las escalas, desde la forma de una pégina
hastala fachada de un edificio.

Actualmente, existen muchas otras formas de dividir el espacio para organizar las
imdgenes y la informacion que no estdn estrictamente ligadas a una estructura
reticular, sin embargo, este y otros modelos de proporcién antiguos se siguen
usando, a veces en combinacién con otras estructuras, dependiendo del
contenido que es manejado, alejéndose un poco de la rigidez y ofreciendo un
mayor espacio ala experimentacion.

3.3.2Imageny texto

“El uso de palabras e imdgenes y su mutua relacion es fundamental para casi todo
tipo de diserio gréfico. En el disefio de carteles, esta relacion es especialmente
relevante... El diseiador debe tomar decisiones esenciales sobre el tipo de
imagen y tipografia que va a utilizar en un cartel. Es necesario tener una gran
capacidad de decision para incorporar elementos que puedan reforzar el
contenido.”"”

Los diseniadores generalmente comunican sus mensajes utilizando metdforas
visuales; haciendo uso, en muchos casos, de imagenes cuya comprensién es en
cierta medida universal. El tema del cartel es un factor determinante en este
sentido puesto que entre mds complejo sea el mismo, mds dificil serda encontrar
unarepresentacion visual adecuada.

Las formas que puede adoptar laimagen son naturales, geométricas o abstractasy
se obtienen esencialmente a través de la fotografia y la ilustracion.

El texto, al tiempo que fortalece y complementa el sentido de la imagen es, en si
mismo, un elemento importante dentro de la composicién, ocasionalmente

! BESTLEY, Russell., OP. CIT. p. 130
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Cartel de Alain Le
Quernec. Bosnia, 1995.

El uso de
refuerza la

crea la imagen dentro
de la composicién.

formando la base de la propia imagen mediante tratamientos que le otorgan una
gran expresividad y con el fin de reforzar un aspecto particular del contenido.

la tipografia
tension que

“La familiaridad con la forma tipografica es, en parte, la causa de su invisibilidad
para el espectador. Para una vista no entrenada, los detalles mds nimios del tipo de
letra y la disposicién escogida por el diseriador sélo se perciben cuando el disefio

. < 18
no funciona por alguna razén.”

En general, es recomendable que el texto sea breve, tomando en cuenta que el
espectador dispone sélo de algunos segundos para centrar su atencién en el
mismo.

Como apunta Jorge Frascara,” la construccién de los componentes verbales
requiere tanta atenciéon como la de los componentes visuales; y citando a Barthes,
quien menciona dos relaciones estructurales elementales entre textos e imdgenes
parala construccion de mensajes:

1. Anclaje, en el cual el texto enfatiza un significado manifiesto en la imagen, es
decir, lo ancla y de esta manera contribuye a la creacién de mensajes simples,
claros y directos sin que esto signifique un ejercicio redundante, dado que la
imagen por si sola puede tener significados muy variados.

'® |bidem, p. 100

1

9
FRASCARA, Jorge. Diserio grdfico para la gente. Ediciones infinito. Buenos Aires, 2004. p. 103
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2. Relevo, donde tanto el texto como la imagen favorecen la construccion del
mensaje, que permanece incompleto en cada uno de ellos requiriendo que el
observador use sus habilidades interpretativas y condense en uno solo los
significados sugeridos por los dos niveles del mensaje.

Resumiendo, imagen y texto deben combinarse para formar un mensaje claro,
preciso y libre de ambigiiedades que puedan complicar la correcta apreciacion
por parte del destinatario.

3.3.3 Color

Mids que una cualidad del objeto, la percepcion del color es, desde un punto de
vista objetivo, un proceso neurofisiolégico complejo, asociado con las diferentes
longitudes de onda del espectro electromagnético, visibles para el ser humano,
que cabe senalar, son diferentes al de otras especies animales.

ESPECTRO VISIBLE

(€ } } »

INFRAROJO ULTRAVIOLETA

ROJO NARANJA AMARILLO VERDE AZUL VIOLETA

Para el disenador gréfico, el color es un elemento fundamental. Si bien con la
forma se logra el primer impacto sobre el espectador, el uso del color es esencial
para mantener la atencion del mismo el tiempo suficiente como para actuar sobre
su capacidad reflexiva y emocional.

Uno de los ordenamientos del color mas aceptados es el que los agrupa en dos
grandes categorias:

- Cdlidos, donde se encuentran el rojo, el naranjay el amarillo
- Frios, donde encontramos el azul, el verde y el violeta.
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. < 20 . . . .
Por otro lado, como sugiere Ivin Tubau,” existe una serie de asociaciones
convencionales y simbolismos atribuidos a los colores entre los que encontramos
los siguientes:

Verde. Compuesto por un color cédlido (amarillo) y otro frio (azul). Comunica
frescor, tranquilidad, sensacién de descanso; en algunas de sus tonalidades,
incluso, cierta euforia. Simboliza la esperanza y se asocia con la naturaleza.

Azul. El mas frio. Es un color que retrocede ante los otros. Los colores célidos se
valorizan sobre él. En consecuencia, resulta muy adecuado para fondos. Simboliza
virtudes como fidelidad y honradez. En tonalidad clara simboliza la fe. Es el
simbolo de la profundidad.

Violeta. Se obtiene mezclando azul y rojo. Por tanto, serd mds frio cuanto mas azul
contenga. Produce cierta sensacion de melancolia. Simboliza en cierto modo el
lujo yla suntuosidad.

Rojo. Caliente y dindmico. Adecuado para todo aquello que queremos hacer saltar
sobre el pacifico espectador que contempla nuestro cartel. Ningtin otro color
domina al rojo. Se asocia con el fuego y la sangre. En lineas generales simboliza la
violencia, unaviolencia vital.

Cartel contra el
racismo. El uso del
color negro refuerza el
concepto manejado
mientras que el rojo
crea un punto de
tensién que centra la
atencion en el grafico
que sugiere la idea de
violencia.

Naranja. El mds célido de todos los colores. Tiene cierta fuerza hipnética, penetra
en nosotros con viveza. Cuando contiene poco rojo comunica cierta sensacién de
placidez; a medida que aumenta en el rojo la violencia se hace casi excesiva. Se
asocia con el fuego, la creatividad, la exageracion, el cambio.

20
TUBAU, Ivan. Dibujando carteles. Ediciones CEAC. Barcelona, 1991. pp. 77-81
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Amarillo. Es color cdlido y alegre a la vista. Asi como el amarillo oro simboliza
riquezay alegria, al amarillo limén se asocia con la antipatia.

Gris. Es neutro y pasivo, simboliza la indecision y la ausencia de energia, expresa
duda y melancolia. Da mayor reposo y serenidad a nuestra composicion.

Negro. Colocado sobre otro color se aprovecha de la luminosidad de éste, lo cual
puede tener sus inconvenientes: letras muy delgadas en negro sobre un color
luminoso pueden resultar ilegibles. Simbdlicamente se le relaciona con la muerte,
el silencio, el misterio. Aunque también se asocia con la elegancia.

Blanco. Junto a otros colores el blanco no toma reflejos del color que estd junto a
€l, sino de su complementario. Se asocia a la pureza, la limpieza, el frio. Simboliza
la pazylainocencia.

Respecto a estas consideraciones, es importante aclarar que parten de un punto
de vista subjetivo, de manera que, siempre se encontraran sujetas a variables
como el contexto sociocultural, dimensién del drea que ocupen, la interaccién
con otros colores e incluso, las caracteristicas del observador, como su estado de
animo o sus gustos personales.

3.3.4Formatos y medidas

El tamano del papel suele estar determinado por cuestiones econémicas, de
impresion o de necesidades del disefio mismo.

Las series A y B se relacionan mediante la raiz proporcional 2 (1:1:414). Esta
proporcion tiene la propiedad de que al dividirse por la mitad en el dado mads
largo, guarda su proporcién original.

Los tamanos ISO bésicos son:”

A0 (841 x 1189 mm)

B0 (1000 x 1414 mm)
CO (917 x 1297 mm)

! KANE, John,. OP. CIT. p. 123
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Los formatos de la serie A son los formatos finales mas comunes; los de la serie B,
son los formatos sin guillotinar; ylos de la serie C, los de sobres y otros envoltorios
utilizados para empaquetar la propia serie A.

En las aplicaciones pradcticas la serie A es el tamano de pagina bésico, esto puede
confundir al lector espanol y europeo puesto que la norma ISO contempla la DIN
(La International Standard Organization (ISO) ha adoptado el sistema de la
Deutsche Industrie Norm (DIN) para los tamanos de papel Ay B.), de manera que
un DIN A4 es 210 x 297 mm.

A1

En la serie ISO A de :
tamarios de papel cada h
formato posee una | AG - A4
longitud lateral comin o
con la de los formatos
inmediatos superior e
inferior.

A pesar de la elegancia matemadtica del sistema ISO y de la posible preferencia
estética por sus proporciones no hay ninguna restriccion que nos obligue a usar
solamente los formatos estdndar.

Las hojas de papel se presentan en subdivisiones de los formatos de origen AO y
BO (841 x 1189 mm y 1000 x 1414 mm respectivamente). De esta manera, los
formatos A1 (594 x 841 mm) y B1 (707 x 1000 mm) son los que suelen utilizarse
mds comunmente en los carteles. Es habitual racionalizar el formato B1 a 700 x
1000 mm.

En la serie ISO A de tamanos de papel cada formato posee una longitud lateral
comun con la de los formatos inmediatos superior e inferior.
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No es muy frecuente, pero en determinados casos se llegan a usar proporciones
poco comunes segun el lugar donde se pretenden exhibir o por razones de
estrategias publicitarias, ademads de que es muy frecuente que estos se reduzcan
de tamanio conservando sus proporciones para darles algunas otras aplicaciones.

3.4 Elreceptor frente al cartel

2

Partiendo del hecho de que tanto un disenador como un comunicador tienen
como pretensién fundamental que su mensaje sea entendido en su
intencionalidad, ambos combinan conocimientos e imaginacién para producir
un efecto, de tal manera que cada elemento del disefio-mensaje acttia procurando
ciertos efectos en el receptor, de tal manera que, basado en la formulacién sobre
las funciones del lenguaje que hizo Roman Jakobson, Norberto Chdvez realizé una
“pequenia teoria del cartel”” dividida en las siguientes seis funciones:

1. Contacto. Esencialmente pone en contacto al emisor con el receptor. Esta
funcion trata sobre la capacidad del mensaje para captar la atencién, incitar a su
lectura y mantener el interés del receptor al menos el tiempo suficiente para que
el mensaje sea entendido en su totalidad. Pensemos que con un cartel, un emisor,
en este caso el disefiador, intenta dar una informacién que nadie le ha solicitado.

2. Informacion. Aqui se trata la capacidad del mensaje para aludir a las nociones
que el emisor intenta transmitir a los receptores y producir en ellos imagenes o
ideas pertinentes al tema concreto. Para un cartel, ésta es la funcién dominante.

3. Persuasion. Esta funcion se refiere a la capacidad del mensaje para producir en
el receptor efectos posteriores a la percepcién del mensaje, ciertas secuelas en sus
conductas, etc.

4. Identificacion. Es la capacidad del mensaje para establecer la identidad del
emisor, de manera que este o una parte significativa de él, quede inscrita en la
relacion emisor-receptor.

5. Convencionalidad. Esto es la capacidad del mensaje relacionada a comunicar sus

propias claves de descodificacion, de modo tal que garantice su registro, es decir,
eluso adecuado de los c6digos o las formas de relacion entre texto e imagen.

2 .
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6. Estética. Se refiere a la capacidad del mensaje para constituir un hecho visual
abstracto de valores formales capaces de agradar a sus receptores y favorecer su
aceptacion como producto estético.

Este andlisis pretende acercarnos de una manera tedrica a la forma en que un
cartel, entendido como una accién comunicativa, actia y es percibido e
interpretado por el receptor, de manera que las seis funciones listadas son
fundamentales parala eficacia del mismo.

3.5 Consideraciones Profesionales

“El cartel tiene diferentes funciones de acuerdo con sus objetivos, informa,
estimula, activa, moviliza, expone, explica, provoca, motiva o convence en relacién
con el contenido del mensaje que transmite, al mismo tiempo que desarrolla el
sentido estético del espectador observador contribuyendo a crear una
conciencia artistico-cultural entre su publico.”

Como podemos constatar, mds alld del @mbito comercial, el disefio de carteles
tiene alcances enormes. Si bien, pocas veces es convenientemente remunerado,
las posibilidades creativas que ofrece le hacen un elemento importante dentro del
portafolio de cualquier diseniador gréfico.

Con frecuencia el cartel es utilizado para comunicar mensajes que desafian a la
autoridad y a la ideologia dominante, la viabilidad econémica de este medio
permite en muchos casos expresar ideas u opiniones acerca de temas, que si bien
son de gran relevancia, es dificil que sean encargados directamente por un
cliente, de manera que muchos disenadores optan por el autoencargo, el cual
permite una total libertad en cuanto a la creacién de contenidos y formas.

Son muchos los disenadores que paralelamente a su trabajo comercial, por
necesidad o por interés personal, crean proyectos que no tienen un fin lucrativo y
lo tinico que buscan es mostrar su postura frente a diversos temas propios de la
sociedad de la que forman parte o de su profesion.

“Este enfoque de autoencargo en los mensajes puiblicos refleja la historia del
cartel como medio utilizado para implicar, informar o provocar. La larga tradicién

23
Extraido de la introduccion del programa de actividades de la Primera Bienal Internacional del Cartel en México. Editado por
Trama Visual, A.C. México. 1990
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en la produccion de carteles y la estirpe de disenadores para los que las

preocupaciones ideoldgicas eran tan importantes como las consideraciones
. . . . 192

formales han dado lugar a un rico patrimonio visual.”*

Otra posibilidad para la creacién de carteles son los concursos, con el
inconveniente intrinseco de que a menos que nuestro trabajo sea seleccionado u
obtenga un premio, podrad ser difundido de manera importante. No obstante, los
concursos brindan una gran oportunidad para intercambiar y medir nuestras
capacidades e ideas con disefiadores de todas partes del mundo.

En México, como se ha mencionado, desde 1990 se ha venido realizando la Bienal
Internacional del Cartel, la cual brinda un claro ejemplo de la notoriedad y
respeto de que goza el cartelismo en todo el mundo.

Aunque en este tipo de eventos la seleccion de los trabajos se basa en criterios
subjetivos, muchas veces altamente cuestionados, los temas abordados ofrecen la
oportunidad de expresar ideas que de otra manera seria muy dificil dar a conocer
masivamente.

Actualmente, a pesar del desarrollo de la tecnologia y el gran alcance que tienen
los medios audiovisuales, el cartel sigue siendo un elemento de gran importancia
en el espacio urbano, que no se limita a moldear criterios o comportamientos,
sino ademds, documenta y refleja las caracteristicas del lugar y el tiempo donde
es generado manteniendo una importancia cultural y social significativa.

3.6 Sistemas de impresién mas comunes para el cartel

El proceso de impresién es el paso final en la creacion de un cartel y puede estar
determinado segtin el nimero de copias que deseamos reproducir y tomando en
cuenta aspectos tales como la calidad de la impresion, el tipo de papel que serd
usado, el presupuesto, etc., De tal manera que tenemos varias opciones entre las
que estdn las siguientes:

Litografia offset. Este sistema es el mads utilizado por los impresores por la
combinacion de buena calidad y economia. Se define como el arte de grabar
sobre piedra (del griego, lithos, “piedra”; graphéin, “escribir”) y se basa en la

2
* BESTLEY, Russell., OP. CIT. p. 10

EL CARTEL 73



repulsion mutua del agua y el aceite, de manera que la tinta, de base oleosa, se
adherird alaszonas secas de lalamina y no alas htimedas.

En el siguiente esquema se muestra como funciona una rotativa de litografia
25
offset:

1. Se prepara la plancha. Tiene zonas que repelen el agua (hidréfugas) y zonas que
la admiten o atraen (hidréfilas). Las zonas que la repelen seran las que tomen la
tinta (que es de tipo graso).

2. La plancha de coloca sobre el cilindro portaforma o portaplancha (01) y se
engancha el papel (06) al sistema.

3. Una vez en marcha los cilindros de mojado (02) humedecen con una solucién
especial las zonas de la plancha que deben rechazar la tinta. Las zonas que se van a
imprimir estén preparadas para rechazar el agua y quedan sin humedecer.

4. La plancha sigue girando hasta llegar a los cilindros de entintado (03), que
depositan una tinta grasa en la plancha. Como el agua repele la tinta, la plancha
s6lo toma tinta donde se va a imprimir (o sea: en las zonas no "mojadas”).

5. La plancha, ya entintada sigue girando y entra en contacto con el cilindro
portacaucho (04), cuya superficie de caucho o similar es la mantilla. La imagen
queda impresa de forma invertida (en espejo) en ese cilindro, que gira en sentido
contrario alaplancha.

25
SANCHEZ Muiioz, Gustavo. La litografia offset [en linea]. Imagen Digital, 2007 [fecha de consulta: 19 de febrero del 2007].
Disponible en <http://www.gusgsm.com/litografia_offset>
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6.El papel (06) pasa entre el cilindro portacaucho y el cilindro de impresién (05),
que sirve para presionar el papel contrala mantilla.

7. El papel recibe la imagen de tinta de la mantilla, que la traspasa ya en forma
correcta (sin invertir), y sale ya impreso (07).

En la actualidad, la funcién de la superficie de impresion caliza que se utilizaba
antiguamente corresponde a unas finas planchas que pueden ser de aluminio,
acero o pldstico.

Las planchas usadas en litografia constituyen una de las superficies de impresion
mds econdémicas y accesibles actualmente, lo cual ha contribuido
considerablemente para que este proceso se convierta en uno de los mads comunes
y exitosos.

“Este método de impresion es especialmente adecuado para la reproduccion
detallada de imdgenes y letra pequena. Las tintas son relativamente
transparentes, por lo que es muy importante tener en cuenta las caracteristicas de
lo que va a imprimirse, asi como el efecto de la superposicién de colores.””

El tamafio de las prensas modernas de offset es variado y podemos encontrar
desde aquellas que son usadas para imprimir documentos pequenios como
folletos o boletines hasta mdquinas enormes con capacidad para imprimir
millones de ejemplares de revistas y catdlogos, o bien materiales de formatos mas
grandes como lo son carteles o material publicitario.

Impresion por serigrafia. La serigrafia es uno de los procesos de estampado mas
antiguos y simples, en ella se utiliza como matriz un marco con una malla abierta
en ciertas zonas (que dejan pasar la tinta) y bloqueada o cerrada en otras, de esta
manera, la tinta es arrastrada y presionada ayuddndose de una espdtula de goma
atravesando asi la malla y depositindose sobre la superficie a imprimir. Es un
sistema repetitivo, es decir, una vez que se tiene el modelo, se pueden hacer
cientos de reproducciones una a una sin perder calidad. Algunas de las ventajas
mds importantes de este método de impresion son:

- La diversidad de materiales, se puede utilizar para imprimir sobre papel, vidrio,

madera, pldsticos, telas, cerdmica, piedra y algunos otros.

2
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- La diversidad de formas, puede ser utilizada para imprimir soportes de diversas
formas como son: cilindricas, planas, esféricas, conicas, etc.

- Los colores obtenidos son vivos y dependiendo de la tinta utilizada puede
resistir mucho tiempo ala intemperie.

- Existe una gran variedad de tintas y se pueden obtener colores saturados,
transparentes, brillantes, mates y fluorescentes.

- Su costo es relativamente bajo y el proceso no es complicado.

La versatilidad de esta técnica la hace una opcién ideal para pequenas tiradas,
pero también se puede automatizar el proceso con equipos especializados para
obtener tiradas mas grandes. Cabe destacar que esta es una de las técnicas mas
utilizadas en la impresion de carteles, por todas las caracteristicas ya
mencionadas.

Impresion digital. Los procesos como la litografia, descrita anteriormente, utilizan
una superficie fija de impresién que transfiere la misma imagen de tinta en cada
uno de los ciclos de la prensa y, debido a que los mecanismos fisicos para lograr
esta tarea son relativamente sencillos se lleva a cabo con una gran velocidad, pero
aconsecuencia del elevado costo de fabricacion de las planchas y su montaje enla
prensa, asi como los ajustes necesarios para lograr una impresién correcta, sélo
son rentables cuando se requiere una tirada bastante grande, de manera que para
tiradas reducidas, resultan mucho mads précticos los procesos electrénicos, que
no utilizan planchas de impresion y que en los tltimos anos se han desarrollado
de manera vertiginosa gracias a los avances tecnolégicos y a la creciente demanda
de este tipo de servicios de impresion con los cuales actualmente se puede
obtener una calidad lo suficientemente aceptable.

En un articulo publicado por la revista Digital Output en su edicién de enero 2006,
se describen con claridad cuatro aproximaciones al mercado en las que la
impresion digital es exitosa:”

- Laidentificacién de trabajos en color en tiradas cortas que pueden ser pasados

del offset a la impresion digital. El valor anadido que ofrece al cliente del
impresor este tipo de servicio es una mejora sustancial en el tiempo de entrega.

27
SILGADO, Carlos. La impresion digital crea mercados [en linea]. Artes Gréficas: Informacion para la industria grafica de América
Latina, 2007 [fecha de consulta: 21 de febrero del 2007]. Disponible en <http://www.artesgraficas.com>
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- La migracion de trabajos en grandes voliimenes a un modelo de impresion por
demanda, con tiradas mds cortas para grupos o audiencias definidas. El valor de
este tipo de servicio para el cliente del impresor radica en la reduccion de
inventarios y en la eliminacién de material que puede sufrir de obsolescencia.
Se trata de ahorrar costos del proceso total de impresién para el cliente.

El correo directo. El impresor deja de ser un proveedor de impresos y se
convierte en un consultor que mejora las comunicaciones de la empresa. El
valor que ofrece a su cliente es un retorno superior en sus inversiones de
mercadeo.

Nuevos productos y servicios. En este caso el proveedor de servicios de
impresion digital aprovecha la tecnologia para vender productos de gran
atractivo para personas y empresas. Productos que simplemente no pueden
realizarse con la impresion offset o por su bajo volumen o por sus propias
caracteristicas. Un ejemplo es la produccion de calendarios personalizados
empleando programas capaces de sustituir e integrar nombres e imagenes para
crear productos unicos.

Asimismo, se menciona que el crecimiento del mercado de la impresion digital se
relaciona con los cambios en las demandas de los clientes, entre las que se
encuentran:

- Tiradas mds cortas. Mds del 75% de los trabajos en cuatro colores ya son
inferiores alas 5,000 pdginas.

- Tiempos mds rapidos de procesamiento y entrega. Para el anio 2010, se estima
que 20 por ciento de todos los trabajos de impresién se procesardn y
entregardn dentro de las 24 horas.

- Piezas de impresion personalizadas. Para el 2006, un tercio de todo el trabajo de
impresion digital serd personalizado.

De cualquier manera, no parece que la impresion digital vaya a desplazar al offset,
de hecho, viene adquiriendo un cardcter complementario y comtinmente es
también utilizada para hacer pruebas de impresién antes de procesar peliculas y
planchas para litografia, evitando asi los costos que provocan los cambios una vez
que el trabajo se envia a laimprenta.
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Hoy en dia, la impresién por chorro de tinta, las impresoras ldser, asi como los
plotters usados para impresiones de gran formato son parte fundamental para el
trabajo del disennador gréfico que ya no se ve limitado a procesos mds complicados
cuando necesita ver resultados casi inmediatos, dificiles de imaginar hace apenas
unos anos. Como hemos visto, la rentabilidad del método de impresion elegido
depende de varios factores; entre los cuales, de los mds importantes, es el tiraje
que vayamos a manejar, asi como la complejidad del disefio y presupuesto a
nuestro alcance.

En el siguiente capitulo se tratard el tema de la ilustracion de manera particular,
aun cuando algunas generalidades sobre la imagen, como elemento del cartel,
han sido ya expuestas. Esto porque merece la pena profundizar un poco mds en el
tema, con el fin de tener un fundamento sélido que posteriormente permita que el
trabajo creativo sea claroyy fluido.
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La ilustracion
en el diseno grafico



A pesar de tener una relacion estrecha con
el arte, la ilustracién, como parte
inherente al disefio grdfico, tiene como fin
primordial comunicar y es solo de esta
manera como adquiere su verdadero
sentido.
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Resulta significativo hacer un repaso sobre las posibilidades creativas que ofrece
la ilustracion en el ambito del disenio grafico, especificamente como uno de los
elementos determinantes parala creacion de un cartel.

4.1 Qué es lailustracion

En las ultimas décadas, mds que nunca, un gran cimulo de conocimiento e
informacion ha llegado a nosotros mediante imédgenes, “... se ha producido un
dréstico cambio cuantitativo: hoy en dia la cantidad de cosas que sabemos porque
las hemos leido en alguna parte es mucho menor que hace treinta afios. Sabemos
muchisimas cosas que en realidad nunca hemos leido en ninguna parte y mucho
menos en los libros: las hemos podido simplemente ver en la television, en el cine,
en un periddico o en uno de los numerosos soportes impresos que existen en la
actualidad-...""

Es la imagen, por su adaptabilidad e inmediatez, la que ha venido ocupando un
papel preponderante en nuestras actividades cotidianas y, en este sentido, la
ilustracion tiene un papel muy importante ya que al ser uno de los elementos mds
importantes del disefio grafico y coexistir con éste, la podemos apreciar en
revistas, empaques, carteles, libros, periddicos, etc., ayuddndonos a comprender
de manera sencilla un sinfin de contenidos que de otra manera seria muy dificil
explicar.

1
SIMONE, Rafaelle. La tercera fase. Taurus, México, 2001. p. 13
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Si bien ha estado influenciada tradicionalmente por las vanguardias artisticas, a
diferencia de éstas, mds alla de expresar ideas propias del autor, tiene como fin
primordial comunicar, provocar, cuestionar y generar una reaccién en el
espectador quelolleve a interesarse eficazmente en el contenido.

Con el avance de las técnicas de impresion, la ilustracion fue adquiriendo cada
mas importancia, teniendo en el desarrollo de la litografia el elemento que le
permitiria expandir sus horizontes de manera significativa.

Durante la segunda mitad del siglo XIX, la ilustracién en carteles y todo tipo de
propaganda visual tuvo un gran éxito, alcanzando uno de sus puntos maximos con
Jules Chéret y Toulouse-Lautrec, cuyos trabajos reflejaban fielmente el estilo de
vida dela época.

Cartel de Jules Qhéret. %“ i lm
b mpmn R

como parte esencial del PARE MASQUE & TRAVESTI
disefio.

En la actualidad, la abundante produccion gréfica ha permitido a los ilustradores
explorar una gran diversidad de técnicas y estilos que, ademds de satisfacer los
intereses del cliente, les han brindado la oportunidad de plasmar ideas propias
claramente. Sus posibilidades creativas son amplias y sus aplicaciones son
innumerables

Hoy estamos tan acostumbrados a su presencia que ésta pasa casi inadvertida, ha

superado las anejas consideraciones que la relegaban a ser un elemento
decorativo para convertirse en parte esencial del mensaje y del entorno.
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4.1.1 El dibujo en lailustracion

Uno de los fundamentos de la ilustracién, es el dibujo. La suficiente destreza en el
dibujo nos abre una amplia gama de posibilidades de expresién gréfica,
independientemente del estilo que adoptemos.

Ellapiz y la tinta son los materiales mds utilizados por el ilustrador, siendo el ldpiz
de grafito una herramienta habitual en este campo. Ya sea para trabajar
ilustraciones en blanco y negro o como base para ilustraciones en las que
posteriormente se aplicard color, el dibujo casi siempre estd presente, con algunas
excepciones, sobre todo en trabajos que tienden més hacia la experimentacion.

Los ilustradores que mds ocupan el ldpiz y la tinta para dibujar son aquellos que
hacen tiras humoristicas o comics, siendo estos, campos de trabajo muy
complicados, puesto que la idea en su totalidad depende de la capacidad de
expresion plasmada en el dibujo apenas con unos cuantos trazos. El dominio en el
dibujo de la figura humana también es de gran importancia puesto que ocupa un
lugar sobresaliente en infinidad de proyectos de comunicacion gréfica.

En la imagen se aprecia .
un boceto a lapizy —==U} 1 (
después su version '\

digital. Comq vemos, el ey *V; :

uso del dibujo en el Nty A
primero es esencial

para lograr el resultado
final.

Cabe decir que hay algunas ilustraciones que permiten mds libertad en el dibujo
que otras. Una ilustracién técnica por ejemplo, deja un margen para la expresién
personal practicamente nulo, de manera que el ilustrador debe ser capaz de
manejar distintos estilos de dibujo basdndose en los resultados esperados.

4.1.2Lailustracion en México

La ilustracién en México es un campo escasamente desarrollado, muestra de ello
esla poca literatura que podemos encontrar al respecto.
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En este sentido, Edgar Clement’ apunta que uno de los factores que mas afectan
su desarrollo es la forma en que se concibe al ilustrador, como un artista de
segunda, cuyo trabajo sélo sirve para llenar huecos de pagina.

A pesar de esto, en su opinion el panorama no es tan pesimista, poco a poco mds
ilustradores de gran calidad han ido encontrando espacios en los medios
impresos, que a pesar de tener grandes deficiencias en este campo -como la falta
de una planeacién adecuada- han ido encontrando en la ilustraciéon una
magnifica opcién, dindole a ésta cada vez mayor importancia.

-
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Ejemplo del trabajo del
Fabricio Vanden Broek,
uno de los ilustradores
mexicanos mas
reconocidos
actualmente.

Otra dificultad que se presenta estd relacionado con la formacién del ilustrador,
que en la mayoria de los casos es autodidacta, o bien tiene una preparacién
académica que le da los fundamentos para lograr un trabajo de calidad, pero que
auln se encuentra lejos de estar bien definida en las escuelas de artes o en las
universidades, de hecho, casi no hay instituciones que ofrezcan cursos de
ilustracién de tiempo completo, mds bien, las materias y los cursos relacionados
suelen ocupar un espacio minimo dentro de los programas de disefio gréfico y sus
alcances son generalmente escasos.

4.2 llustraci6n tradicional
La diversidad de técnicas con que cuenta la ilustracién nos da un amplio campo

de accion para resolver problemas de comunicacion de diversa indole, siendo
elemental conocer sus caracteristicas generales.

2
Revista Matiz grdfico del disefio Internacional. No.13 1998. pp. 42-45
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. . . .. . . . . 3
Entre las técnicas de ilustracion tradicionales tenemos las siguientes:

Plumas y tintas. Esta es una de las técnicas con mds tradicion en el terreno de la
ilustracién, permaneciendo con sus caracteristicas mds elementales a través del
tiempo, apoyando su calidad en el dibujo, ya que como se ha mencionado
anteriormente, la ausencia de una base so6lida en este campo recae en una
representacion deficiente o confusa.

Lapiz. Tanto el ldpiz de grafito como el carboncillo, son ampliamente usados por
ilustradores que han tenido una formacién netamente artistica, en la que el
dibujo del natural ha sido parte fundamental. Ambos medios tienen tonos
clasicos a diferencia de los ldpices de colores, cuyas aplicaciones en la actualidad
son mucho mds amplias, conservando de cualquier manera el sentido del dibujo
que se deja de apreciar claramente en otras técnicas tales como el gouache.
Finalmente, este tipo de trabajos pueden ser preservados adecuadamente
aplicando algtn fijador para los pigmentos.

Pastel. Tiene su origen en la evolucion de la tiza de dibujar, alcanzando uno de sus
periodos més representativos en la segunda mitad del siglo XIX, con importantes
exponentes de la técnica como Toulouse-Lautrec.

Las barras de pastel se fabrican a partir de pigmentos en polvo y sus acabados
tienen una apariencia de suavidad y luminosidad, teniendo sus principales
aplicaciones en ilustraciones de gran formato debido a que es muy dificil crear
trazos detallados con la misma. Es una técnica que no necesita pinceles para su
aplicacion y al utilizarse en seco proporciona resultados inmediatos y muy
profesionales.

Acuarela. Su cualidad traslucida, que permite ver la superficie donde es aplicada,
le da un cardcter abierto y ligero, es dificil lograr grandes detalles con esta
técnicay su dominio no es sencillo.

Los pigmentos utilizados para las acuarelas son finamente molidos y aglutinados
con goma ardbiga, ademds, solubles en agua y se solidifican cuando ésta se seca,

quedando facilmente adheridos al papel.

Gouache. La palabra gouache es de origen francés y proviene de la traduccion
fonética del término inglés wash (lavado) o més usualmente denominado aguada.

3
COLYER, Martin. Como encargar ilustraciones. Gustavo Gili, México, 1994. pp. 24-33
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Esta técnica utiliza pigmentos parecidos a los de la acuarela, pero méds opacos y
con tendencia a cambiar un poco a medida que se van secando. Es un medio muy
comtin para el disenador gréfico debido a la facilidad con que se puede manejar,
es utilizado ampliamente en el cartelismo entre otras cosas porque permite
cubrir con color grandes dreas de la superficie a trabajar de una manera mucho
mads sencilla de lo que seria con otras técnicas, dando resultados muy nitidos y
satisfactorios.

Acrilico. Los pigmentos acrilicos se aglutinan mediante resinas sintéticas que, a
su vez, se pueden diluir en agua, adhiriéndose a cualquier superficie y secando
rapidamente sin cambiar su tono o apariencia como pasa con otros pigmentos.

Es un medio muy versatil y sus resultados tienen un aspecto muy brillante y
atractivo, pudiendo ser usado para dar, incluso, efectos traslicidos como los que
se logran con la acuarela. Fué una técnica utilizada por grandes muralistas como
Orozco, Sequeiros y Rivera, pues por sus propiedades permiten trabajar grandes
superficies, persistiendo con una buena apariencia, incluso estando a la
intemperie.

Grabado. A pesar de considerarse un medio altamente artesanal el grabado se ha
venido utilizando ampliamente en la actualidad, teniendo como una de sus
principaleslimitacioneslalentitud ylaboriosidad del proceso.

Grabado en blanco y
negro realizado por Sue
Scullard.

Esta técnica puede realizarse de dos maneras: conservando el material que
constituye la figura y eliminando el material alrededor de esta, lo que se conoce
como grabado en relieve, o bien, realizando incisiones sobre el material en el
drea que constituye la figura dejando intacto el material restante lo que se
conoce como grabado en hueco.
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Aerografia. Utilizada en un principio exclusivamente para el retoque fotografico,
la aerografia se ha convertido en una de las técnicas mas depuradas dentro de la
ilustracion, con la cual se pueden conseguir efectos altamente realistas que
tienen amplias aplicaciones en la creacion de imédgenes que requieren resaltar
detalles muy especificos; por ejemplo, en el drea de la medicina y la tecnologia.

La aerografia conlleva un proceso laborioso y exige un alto nivel de habilidad.

Collage. Del francés coller (pegar), es una técnica que consiste en pegar diversos
elementos a manera de recortes sobre una superficie plana, creando con los
mismos las formas deseadas y frecuentemente completandolos con trazos
dibujados o pintados.

El desarrollo de nuevas técnicas de ilustracién por computadora, si bien al
principio causé un gran impacto y se comenzé a utilizar ampliamente, no ha
significado un retroceso para las técnicas tradicionales, de hecho, la tendencia a
complementarse ha prevalecido.

4.3 llustracién digital

La ilustracién se ha visto fuertemente impactada por el desarrollo tecnolégico. El
uso de la computadora y el incesante desarrollo del software han significado un
cambio relevante para el trabajo del ilustrador. “El ordenador ha contribuido a
situar la ilustracion en el mismo nivel que otras disciplinas y la amplia gama de
posibilidades digitales... ha asegurado una relacién mads igualitaria con el
diseno™

Tareas que anteriormente exigian una gran cantidad de tiempo, ahora se han
convertido en algo mas simple gracias al uso de los medios digitales. Infinidad de
opciones estdn a nuestro alcance antes de llegar a un resultado final. La
experimentacion es mucho menos complicada ya que podemos cambiar infinidad
de veces el color o el tamafio de un elemento notando los cambios
inmediatamente y compardndolos ficilmente frente a otras alternativas.

El tiempo consumido en el proceso ha disminuido significativamente y por este
motivo muchos ilustradores han adoptado las nuevas tecnologias como parte de
su trabajo cotidiano.

4
ZEEGEN, Lawrence. Principios de ilustracion. Gustavo Gili, México, 2006. p. 76
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Mas alléd del hardware o el software, que evoluciona continuamente, la tecnologia ha
venido a implantar un nuevo estilo que brinda amplias posibilidades creativas y,
que si bien representa el riesgo de caer en la uniformidad formal que imponen los
programas computacionales, también abre la oportunidad a la experimentacién y
al desarrollo de las técnicas tradicionales que se pueden servir de la inmediatez y
solvencia de las nuevas herramientas para mejorar su calidad.

La moda de la creaciéon de imdgenes futuristas que llegé junto con la
computadora, ha ido cediendo para dar paso a una concepcién mds sensata, en la
que la computadora ya no es mds una herramienta usada para imitar otros medios
sino “como un instrumento de dibujo en si mismo.”” Esto también ha dado un
extenso espacio ala buisqueda de nuevos estilos y formas de expresion gréfica.

- 1
El tratamiento de E rdl | h 1 I: |—
imagenes donde se —
exagera la forma de los !
pixeles con el fin de
relacionarlas con el 1 L]

concepto digital, ha
llegado a crear un

estereotipo en los
dltimos afios. Tl Puture qraphie dusign 006
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Uno de los campos en los que la ilustracion digital ha encontrado amplias
aplicaciones es el de las publicaciones cientificas, donde el realismo y la exactitud
que supone el uso de la computadora son excelentes.

4.3.1 Consideraciones criticas sobre el estilo digital
Como anota Raquel Pelta’, en los tiltimos afos y después de un periodo en el que
fue relegada debido al apogeo de la fotografia, la ilustracién ha ido recuperando

terreno, liberandose del papel decorativo que se le delegé en algtin momento.

De la misma manera, con la irrupcion de la computadora y el arribo del software de
tratamiento de imdgenes, la ilustracion tradicional se vio suplida de manera

* COLYER, Martin., OP CIT. p. 33

6
PELTA, Raquel, Disefiar hoy. Temas contempordneos de disefio grdfico. Paidos Disefio, Barcelona. 2004
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momentdnea; el trabajo digital era lo ultimo en tecnologia y habia que estar a la
vanguardia. Pero en un momento como este, la falta de objetividad que muchosle
otorgan a la ilustracion contradecia la preocupacion primaria de la época:
administrar y distribuir la informacion. Es precisamente la gran abundancia de
informacion lo que ha llevado a diversos medios a recurrir a la ilustracion para
diferenciarse de la competencia, impulsando su desarrollo.

Sin embargo, al reducir considerablemente los procesos, el estilo digital ha
entorpecido la comprensién del problema, avocéndose a una mayor produccion.
Como consecuencia, las innovaciones prdicticamente han desaparecido del
panorama. Como afirma Jessica Helfand: “... si existen, tienen lugar dentro de
pardmetros ridiculamente preordenados: un nuevo plug-in, un cédigo
modificado, la capacidad de construir imagenes y palabras con flash...””

Asi, las nuevas herramientas digitales han encontrado una de sus mayores
limitaciones en la tendencia a unificar las soluciones bajo los mismos
pardmetros, mediante el uso de herramientas que no aportan diferencias
significativas y mds bien representan trucos accesibles a la mayoria y facilmente
reconocibles; por lo tanto, al haber un déficit en el andlisis del contenido, la forma
resulta superficial y dependiente de la brevedad temporal que le impone la moda.

Como consecuencia, aunque resulta poco factible prescindir de la tecnologia
como herramienta, es necesario hacer un uso sensato de la misma.

4.4 Aplicaciones de la llustracion

Las dreas en las que la ilustracion se puede aprovechar son muy diversas y brindan
abundantes posibilidades, sin embargo, hay cuatro grandes campos que podemos
diferenciary que Colyer" describe apropiadamente:

Ilustracion Editorial. El objetivo primordial de la ilustracién editorial es el de
acompanar articulos temdticos o noticias, diferencidandose de la ilustraciéon
publicitaria en que la imagen no pretende crear un deseo de compra o consumo,
simplemente realzar y reforzar el contenido, haciéndolo mas ficil de comprender
allector.

 Ibidem, p.170
® COLYER, Martin. OP CIT. pp. 72-127
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Dentro de los principales soportes para la ilustracion editorial tenemos las
revistas, los periédicos y los libros.

- Revistas. Este es uno de los campos mds comunes de lailustracion, ya que la gran
cantidad de temas que se abordan, asi como su produccion masiva, demandan
una gran cantidad de produccidn visual. Los plazos para este tipo de ilustracion
son generalmente limitados, lo que a su vez permite a los ilustradores ver su
trabajo publicado rdpidamente.

Periddicos. Este tipo de lustracién recae principalmente en el dibujo
humoristico, las tiras comicas o historietas para ilustrar acontecimientos de
indole politica o social que se incrustan en los diarios, teniendo calendarios
muy exigentes. Asimismo, se producen ilustraciones de temas diversos para los
suplementos semanales o de periodicidad mas cémoda.

Libros. Son ilustraciones generalmente mds elaboradas y se enfocan
principalmente a las cubiertas y sobrecubiertas, teniendo como fin primordial
la evocacion del contenido, aunque para algunos directores comerciales el
titulo del libro y el autor tengan el mayor peso. Mencién aparte merece la
ilustraciéon para libros infantiles, donde la imagen es narrativamente muy
poderosa y tiene que ser planeada con gran cuidado tomando en
consideracion que el efecto visual es mds determinante en el nifio que el texto
en el publico infantil.

Ilustracion informativa. Es usada como recurso para presentar informacién de muy
diversa naturaleza como estadisticas, mapas, diagramas o procesos, asi como
representaciones de edificios, mdquinas o esquemas en las dreas de botdnica e
historia natural.

Este tipo de ilustracion puede ser, en muchos casos, la tinica manera de visualizar
algun tema, como por ejemplo, algtin proceso interno del cuerpo humano, o tan
importante como para mostrar los pasos a seguir en caso de alguna emergencia,
como un sismo o un incendio, independientemente del idioma del lugar donde se
encuentre.

Generalmente este tipo de proyectos son complejos y requieren un tiempo de
produccion prolongado estando en sus principales ejemplos, los siguientes:

- [lustracion técnica. Es una de las mds complejas ya que generalmente muestra
informacion de naturaleza tridimensional. Tiende a ser literal en relacién con
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el texto, pero es muy titil para lograr que el contenido en su conjunto sea
comprensible.

- [lustracion arquitecténica. Exige un conocimiento preciso de la perspectiva, asi
como la capacidad para interpretar y traducir los planos al aspecto final que
tendrd la edificacion. Aqui se incluyen las reconstrucciones de edificios
histdricos y las visiones de artistas para la promocion inmobiliaria que parten
generalmente de planos y maquetas.

- Medicina e historia natural. Tanto la ilustracion médica como la de historia
natural, son campos que requieren conocimientos especializados y en los
cuales la investigacion cientifica es un elemento muy importante, siendo
generalmente producto de un trabajo interdisciplinario.

Ilustracion Comercial. Su principal utilidad es promocionar algin producto o
servicio y estd habitualmente dirigida a un ptiblico masivo. Este campo es el mas
amplio para la ilustracion, requiriendo un impacto instanténeo en el posible
consumidor pero, asimismo, es el campo en el que las restricciones por parte del
cliente se hacen mas evidentes. Dentro de la ilustracién comercial podemos
contar los siguientes ejemplos:

-Publicidad. En este tipo de proyectos se invierten grandes cantidades de tiempo
y dinero por lo que la direccion artistica es muy estricta e implica, en la mayoria
de los casos muchas correcciones antes de llegar al resultado final, ademads de
dejar un margen muy estrecho para proponer ideas propias.

-Packaging. La ilustracién es ampliamente solicitada en el drea del empaque,
debido a que es el vehiculo ideal para diferenciar un producto de sus
competidores, exaltando sus cualidades de una manera muy efectiva. Aqui las
asociaciones de color son muy importantes siendo mas facil manejarlas con
ilustracién que con fotografia. Dentro de esta categoria cabe mencionar la
ilustracion dirigida a la industria discografica que se ocupa principalmente de
crear cubiertas para discos con un gran impacto visual.

Ilustracion en medios audiovisuales. Aunque la ilustracion se usa tradicionalmente
en medios impresos, también es una herramienta importante cuando se usa como
base para proyectos de animacion, principalmente en el campo de la publicidad.
De hecho, es muy comtin que a los ilustradores se les encargue el desarrollo de
conceptos e ideas que finalmente pueden orientarse hacia la animacion o bien a
la filmacion con actores reales.
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Cabe destacar que no toda la animacion se basa en el dibujo, hay campos que en
los afos recientes se han desarrollado ampliamente gracias a los avances
tecnoldgicos, tales como el modelado tridimensional, que han encontrado un
campo importante de aplicacion en el cine y la publicidad.

Actualmente, con todas las herramientas disponibles, la competencia se fortalece
y la exigencia para el ilustrador aumenta considerablemente, ya que su trabajo
debe solucionar el problema de sobresalir entre el bombardeo visual al que el
receptor se ve expuesto.

4.5 llustracion y disefio

En el punto intermedio entre el arte y el disefio se encuentra la ilustracién. Es
comun encontrar disenadores para quienes esta disciplina resulta demasiado
artistica o artistas que la ven como una expresion superficial, distante del
concepto de arte. Sin embargo, cuando la ilustracién forma parte de un proyecto
grifico desde su concepcion, lleva implicito el objetivo de comunicar y esa es la
gran diferencia con una obra artistica, la cual nace de la necesidad de expresiéon
de su autor, independientemente de cualquier otro objetivo que pueda cumplir.

Cartel sobre la guerra.
Aqui se hace uso de la
ilustracién como parte
fundamental del
disefio. El mensaje gana
un impacto significativo
con esta imagen que
seria muy dificil lograr
por otros medios.

Aligual que la fotografia, la ilustracién tiene un gran poder visual, con la ventaja
de que por medio de esta ultima, se pueden generar atmdsferas o imagenes que
son dificiles de lograr con otros medios, ademds de proveer un cardcter
individualizado a cada proyecto.
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En resumen, la ilustracion es una de las formas mds simples, aunque dominada por
muy pocos, de trasladar un discurso textual a su equivalente grdfico con gran
claridad para asi hacer llegar el mensaje de manera inmediata al destinatario.
Dentro de un contexto grédfico, puede redimensionar el texto, despertar la
curiosidad del observador para descifrar un mensaje o funcionar como un icono
que puede ser entendido, incluso antes de leer el texto que la acompana, de ahi su
importancia como parte del cartel, el cual demanda esta inmediatez para cumplir
con su funcion.

Teniendo entonces, un marco tedrico firme sobre los medios a utilizar y sobre los
temas a tratar, es importante aterrizarlos de manera adecuada, sirviéndose de un
proceso metodolégico que perfile claramente las pautas a seguir para concretar
una solucion satisfactoria. Es de esto de lo que trata el capitulo siguiente.
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Proyecto grafico ‘ 5 ‘



Los procesos en disefio, lejos de limitar el
ejercicio creativo, aportan la estructura
dentro de la cual se desarrollara
eficazmente evitando que se aleje de sus
objetivos.
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Motivar acciones que apunten hacia el beneficio comiin, es una de las
implicaciones mds importantes que tiene el trabajo del diseniador grafico en la
sociedad.

En ese sentido, al igual que otros profesionales, desde distintos espacios y
respondiendo a muy diversas motivaciones, el diseiador puede procurar una
conciencia ecoldgica mds profunda, dirigiéndonos a la accion, tanto individual
como colectiva, valiéndose para ello de un soporte apropiado y siguiendo un
proceso metodolégico que permita alcanzar una solucion favorable, el cual sera
descrito y desarrollado en el presente capitulo, no sin antes revisar algunos de los
conceptos que han aportado las bases para concretarlo.

5.1 Lametodologia en el diseio grafico

El fin primordial de toda metodologia del diserio es reforzar el conocimiento
sobre un problema dado, asi mismo su contexto general, brindando una
estructura solida al proceso creativo para llegar a una solucion satisfactoria; sin
embargo, a diferencia de otras disciplinas como la ingenieria o la arquitectura, el
disefio gréfico carece hoy en dia de una base teérica amplia que facilite el
desarrollo de los procesos y métodos empleados por quienes se dedican a esta
actividad, quienes ademds tienen, de manera generalizada, poco interés al
respecto.

Partiendo del aspecto mds elemental, la palabra metodologia hace referencia al
conjunto de métodos que se siguen con el fin de obtener un conocimiento nuevo.

PROYECTO GRAFICO 96



“Desde una posicién funcionalista, Bruno Munari afirma que la forma estética del
producto diseniado es el resultado de un proceso metodolégico que busca
resolver todos los componentes de un problema y es que al disenar, el disenador
escoge los materiales mds adecuados, las técnicas més convenientes, y valora las
diversas funciones experimentando las posibilidades interactivas de estos
elementos...”"

Incluso hay quien afirma que el proceso creativo inherente al disefio es en un 80
por ciento de cardcter l6gico, ya que disponer de un conjunto de métodos, es en
esencia, disponer de razonamientos concretos que permiten en un momento
dado optar por el mejor camino, entre muchos posibles, para crear un mensaje
gréfico sin limitar negativamente su tratamiento formal, sin dejar pasar el hecho
de que todo diseno parte de una necesidad de comunicacion especifica y en el
proceso, motivado entre otras cosas, por sus habilidades particulares y sus
circunstancias sociales, el disefiador le da un cardcter muy particular ajusténdose
a sus propios criterios, o bien, antepone la funcién comunicativa por sobre
cualquier otra cosa.

En diseno grafico los métodos rara vez se pueden extrapolar directamente de una
situacion a otra, de manera que constantemente se tienen que adaptar a cada caso
especifico, evitando que se compliquen mds de lo necesario y acaben
obstaculizando la biisqueda de soluciones, “...El mejor método debe ser flexible y
estar constantemente sujeto a observacion critica y evaluacion. Mientras que los
métodos sirven para investigar la realidad y para construir acciones que la
afectan, deben mantenerse constantemente en el foco de atencion del disefiador,
nunca siendo adoptados como marco de un proceso de disefio sin enmarcarlos, a
su vez, en un contexto critico que los contenga."2

Rodolfo Fuentes’ analiza varios de los esquemas propuestos por diversos autores,
entre los que tenemos a Jorge Frascara, quien propone el siguiente esquema para
el proceso de disefio que si bien, no excluye otras posibilidades, pretende
sintetizar los elementos méds constantes de la mayoria de las propuestas:

- Encargo del trabajo por el cliente (primera definicién del problema).

- Recoleccion de informacion sobre el cliente, producto, competencia, publico.

1
FRIAS, Julio. La investigacién en la metodologia del disefio. Revista a! Disefio. No. 4, 2006.
2
FRASCARA, Jorge. Disefio grafico para la gente. Ediciones infinito. Buenos Aires, 2004, p. 91
3
FUENTES, Rodolfo. La practica del disefio grafico. Una metodologia creativa. Paidos Disefio, Barcelona, 2004, p. 32-35
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- Analisis, interpretacion y organizacion de la informacion (segunda definicion
del problema).

- Determinacion de objetivos.

- Determinacién del canal.

- Estudio de alcance, contexto y mensaje.

- Andlisis de prioridades y jerarquias.

- Especificaciones para la visualizacién (tercera definicion del problema).

- Desarrollo del anteproyecto.

- Presentacion al cliente.

- Organizacion de la produccion.

- Implementacion.

- Verificacion.

Por su parte, Bruce Archer se centra en tres fases:

- Fase analitica. En esta fase se hace la recopilaciéon de datos, ordenamiento,
evaluacion, definicion de condicionantes y estructuracion y jerarquizacion de
lainformacion.

- Fase creativa. Comprende la formulacion de ideas rectoras, toma de partido o
idea basica, formalizacion de laidea y verificacion.

- Fase ejecutiva. Es la tltima y en ella se hace la valoracion critica, ajuste de la
idea, desarrollo, proceso iterativo (el cual permite revisar todo el proceso y
encontrar errores que pudieran haberse deslizado en el proceso con el fin de
efectuar lasiltimas correcciones), y por tiltimo, la materializacién.

Cabe mencionar que estas son algunas de las metodologias mds difundidas en el
idioma espanol; pero ademds de estas propuestas, existen otras de autores
igualmente importantes que son empleadas en paises donde el uso y la promocién
del disefio estdn documentados mas ampliamente,4 entre las cuales estd la de
Howard Milton, quien divide el proceso en cinco grandes etapas: investigacion,
estrategia, diseno, implementacién y evaluacion.

Borja de Mozota, a su vez, plantea el proceso de manera similar pero siguiendo los
siguientes seis pasos: investigacion, indagacion, exploracién, desarrollo,

realizacion y evaluacion.

Respecto a estas propuestas podemos identificar tres elementos fundamentales
que comienzan con la investigacion y el andlisis de la informacion, la generacién

4
FRIAS, Julio. La investigacion en la metodologia del disefio. Revista a! Disefio. No. 4, 2006.
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de ideas y desarrollo de la solucion y, por ultimo, la evaluacion de esta ltima,
generalmente basada en la percepcion del cliente, la aceptacion en el mercado y
las caracteristicas técnicas y estéticas.

Otro de los aspectos que destaca Julio Frias es la generacién del Brief (Brief =
breve), que aunque es poco usado en México, es el que nos da la pauta parallevar a
un buen término todo proceso de diserio, y que consiste en recopilar y listar los
requerimientos esenciales que delineardn, desde un principio, el resultado final.

Por ultimo, es necesario tomar en cuenta que cada problema de disefio debe
tratarse de manera particular, los métodos sugeridos por otros autores nos
pueden servir ampliamente para aclarar el proceso en su conjunto, pero
necesariamente se tiene que adecuar este proceso a cada problema,
perfecciondndolo, simplificindolo, o bien modificando las partes que no nos
sean de utilidad. “Los métodos no son recetas que guian infaliblemente a un
resultado; no existe tal cosa como una médquina de inventar... En general estos
métodos no son altamente estructurados, y asi es como deben permanecer. Si
fueran altamente estructurados, se transformarian en recetas y perderian
aplicabilidad en la misma proporcién en que habrian ganado en precisién.”

5.2 Descripcion del Proceso metodol6gico

Es importante reiterar que todo proceso emerge y toma forma a partir de las
caracteristicas de cada problema, de manera que, si bien siempre van existir
coincidencias elementales, también existirdn siempre diferencias, que en mayor o
menor medida serdn evidencia de los ajustes que se han determinado para
adecuar dicho proceso a las caracteristicas del problema que se intenta resolver.

Basado en las metodologias revisadas y comentadas anteriormente, asi como en
un primer andlisis del problema, e incluso la experiencia propia, es posible
proponer un proceso de disefio que comprendera tres fases fundamentales:

1. Analisis

2.Diseno
3. Verificacion

* FRASCARA, Jorge. OP CIT. p. 91
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El esquema general del proceso generado es el siguiente:

-------- Identificacién y definicion del problema

1 ANALISIS  JCLERIE Recopilacién de informacion

-------- Analisis y jerarquizacién de la informacién

-------- Generacion de ideas basicas

2 m -------- Experimentacién

-------- Seleccién y desarrollo del concepto final

A 4

e Ajustes finales
3 MATERIALIZACION P
-------- Andlisis de resultados

Fase de andilisis. Esta etapa del proceso comprende los pasos mds importantes del
mismo, en el sentido de que dard la pauta para crear una base teérica sélida que
permita, posteriormente, un desarrollo fluido del trabajo creativo.

Se divide en tres pasos:

- Identificacién y definicion del problema.
- Recopilacion de informacion.
- Analisis y organizacién de la informacion.

Fase de diseno. Esta etapa tiene como fin primordial sintetizar y trasladar la
informacion recabada y analizada en la etapa anterior a un lenguaje visual, desde
la creacion de los primeros bocetos, hasta el desarrollo de la solucién o las
soluciones adecuadas.

En esta etapa se incluyen los siguientes pasos:

- Generacion de ideas bdsicas.

- Experimentacion.
- Seleccion y desarrollo del concepto final.
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Fase de verificacion. Aqui se valora la eficacia del mensaje respecto al objetivo
planteado, haciendo ajustes finales en caso de que sean necesarios para
finalmente presentarlos al cliente.

Aqui se seguirdn los siguientes pasos:

- Ajustes finales.
- Analisis de resultados

5.3 Aplicacion del proceso
5.3.1 Analisis.

Identificacion del problema. En este caso el problema identificado es la ausencia de
una definicién clara sobre el papel que desempefria consciente o
inconscientemente el disenador grafico dentro dela sociedad.

Sosteniendo que efectivamente, el trabajo del disefiador grafico tiene
implicaciones importantes en la sociedad, entonces debemos preguntarnos de
qué forma es posible precisar este papel. En este caso, la manera de definirlo es a
través de la realizacion de una serie de cuatro carteles que tienen como tema el
deterioro ambiental, y cuyo fin primordial es motivar en la sociedad en general
una conciencia mds profunda acerca del problema y sus consecuencias.

La principal motivacion para este proyecto, parte de una inquietud personal, cuya
finalidad es hacer una contribucién en este campo del disenio gréfico, el cual,
hasta ahora, ha sido poco documentado en México y que es esencial para el
desarrollo de la disciplina, asi como para mejorar paulatinamente la percepcion
generalizada que se tiene sobre la misma.

Recopilacion de informacion. La informacién recopilada estd relacionada con los
temas que dardn pie a una apropiada solucion grifica y son los siguientes:

Laincidencia del trabajo del diseriador en la sociedad.
Los principales problemas que afectan el medioambiente.
Las caracteristicas del cartel.

Las caracteristicas de lailustracion.

La metodologia en el disefio gréfico.
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Andlisis y organizacion de la informacion. Una vez que se tiene toda la informacion, es
preciso analizarla y organizarla teniendo como punto de partida el problema que
se pretende resolver, de esta forma, podemos determinar qué informacion es
relevante y qué informacion nolo es en el proceso de nuestra solucion.

Sobre la informacion obtenida se puede condensar lo siguiente:

Acerca del rol social del disenador grafico. En este punto se han explorado los
alcances que puede tener el trabajo del disefiador gréfico en la sociedad, asi como
sus limitaciones. Para lo cual se ha hecho una breve revisién sobre la disciplina
desde sus origenes hasta sus perspectivas actuales.

Acerca del medioambiente. Los datos mds recientes sobre el medioambiente
evidencian un desequilibrio en los ecosistemas sin precedente, que se ha
intensificado en las ultimas décadas de manera alarmante debido a la accion del
hombre.

Las modificaciones hechas sobre la biosfera se manifiestan principalmente en el
calentamiento global, la deforestacion, la desertificacién, la perdida de
biodiversidad, la contaminacién y distribucion del agua y la contaminacion del
aire.

Sobre el cartel. Técnica y estéticamente, es uno de los productos mds completos
del disenio gréfico, y su cardcter masivo, resulta eficaz para responder a
necesidades sociales de incuestionable urgencia. Asimismo, las técnicas y
materiales que se utilizan para su reproducciéon le hacen un medio
econémicamente viable.

Por otro lado, el tema ecolégico se ha tratado por medio del cartel en incontables
ocasiones, lo que nos permite tener una referencia solida al respecto.

En relacién con la ilustracién. La inmediatez de la imagen es el vehiculo mas
adecuado para hacer llegar un mensaje claro en un tiempo muy limitado, por lo
que es también, el complemento idéneo para un cartel que pretende movilizar la
conciencia del publico.

Asimismo, puede ser comprensible para la gran mayoria de la gente
independientemente de su lugar de origen o el idioma que hable.
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También se ha analizado la importancia que tiene la planeacion en un proyecto de
diseno grafico, revisando metodologias creadas por diversos autores con el fin de
definir el proceso que se seguird en la creacion de los diserios que apoyen la tesis
presentada.

5.3.2Diseio

Este paso es decisivo puesto que involucra la tarea de dar un orden visual
coherente a todos los elementos analizados anteriormente, con el fin ultimo de
comunicar. Es en sintesis, el momento de transformar la informacién en
imdgenes.

Generacion de ideas basicas. En esta etapay, a partir de la informacién analizada, es
preciso comenzar a trabajar la parte creativa generando las primeras ideas.

En el é@mbito publicitario esto se conoce como esbozo o rough y es de vital
importancia, puesto que nos dard la pauta para comenzar a desarrollar la
propuesta grafica.

Es conveniente aclarar que, para ejemplificar el proceso, se ha elegido uno de los
carteles, sin embargo, los demds han tenido un desarrollo similar.

En este caso el tema a tratar es la escasez y contaminacion del agua. Es importante
destacar que se pretende vincular cada problema a la accién del hombre, por lo
que la figura humana es un elemento preponderante dentro de la composicion.
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Las tres ideas que se manejan contienen los mismos elementos: el agua, el hombre
y el planeta, este tltimo representado por un horizonte, también hay tres puntos
devista: por el frente, por atrds y desde arriba.

Experimentacién. Una parte importante en todo proceso de disefio es
experimentar diversos tratamientos para la solucién, que ha sido previamente
esbozada, basdndose en el tamano de los elementos, la posicion, la perspectiva,
etc.

La figura presentada de espaldas es uno de los conceptos més convenientes para el
mensaje que se pretende dar, mismo que estd relacionado con el futuro hacia
donde nos dirigimos, de manera que si el modelo sugiere un movimiento en esa
direccion refuerzalaidea.

Otros tratamientos que se esbozaron para representar este movimiento son los
siguientes:

Esimportante que durante el proceso se agote la mayor cantidad de posibilidades
para asi poder elegir la mejor opcion.

La distribucion de los elementos gréficos se muestra en el siguiente bosquejo, asi

como diferentes opciones para la ubicacion del texto. Este tltimo, aunque aun no
es el definitivo ya presenta una configuracién y extension semejante.
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A través de la experimentacién surgen las ideas que posteriormente serdn
desarrolladas con mds detalle hasta llegar a una fase definitiva. En este caso se
presentan solo algunas de las ideas generadas con el fin de ejemplificar el proceso,
sin embargo, estas han surgido de entre muchas otras.

Seleccion y desarrollo del concepto final. Esta esla ultima etapa del proceso creativo, y
en este momento debemos tener el material necesario para hacer una seleccion
adecuada, la cual ya debe contar con todos los elementos que veremos en el
trabajo final, aun cuando estos no estén completamente detallados. Conforme a
los objetivos determinados previamente, el concepto que se ha considerado como
el mas adecuado para su desarrollo final es el siguiente:

NO HAY AGUA
NO HAY VIDA

A la izquierda se
muestra el bosquejo del
cartel referente al agua
y aladerechasu |
version final. o
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Para llevar a cabo esta idea se han tomado como elementos fundamentales las
gotas de agua y la figura humana. El mensaje deja claro que hay una relacién
estrecha entre la accion del hombre y la escasez de agua, mientras que el texto
refuerza la idea; primero, con un mensaje a manera de advertencia en la parte
superior, y después con un parrafo mds extenso en la parte inferior que muestra
datos relevantes en cuanto al tema y que ha sido extraido de la informacion que se
obtuvo durante la etapa de investigacion.

Esimportante aclarar que para cada uno de los cuatro carteles de los que consta el
proyecto, se ha seguido el mismo proceso y los resultados obtenidos se presentan
en el siguiente paso, apoydandose en un analisis formal del diserio.

5.3.3 Verificacion

Ajustes finales. Este paso comprende aquellos cambios que pudieran darse por
problemas de impresion, de informacion o bien, modificaciones al diseno, tales
como el tamafnio de la tipografia, ajustes en los colores, posicién de algin
elemento, etc.

Esto se facilita gracias a que durante el proceso se pueden ir haciendo pruebas de
impresion con equipo, que si bien no es profesional, si nos puede dar una idea de
como se veria nuestro material ya impreso.

Los ajustes que se han hecho ala propuesta final son los siguientes:
El tratamiento del texto superior se modificé, dejiandolo con formas mads
angulares ya que en esta version estaba hecho con trazos irregulares que podrian

dificultar su lectura, ademads de que se hizo un poco mas grande.

El recuadro que limitaba el texto inferior se eliming, ya que el peso visual que
generaba desviaba en cierta medidala atencion del texto principal.

Se agregaron algunos motivos graficos minimos tanto en el texto superior como el
inferior, especificamente algunas lineas, que aunque son poco perceptibles,

ayudan a mantener los elementos de la composicion unificados.

En las siguientes paginas se presentan las cuatro propuestas definitivas, seguidas
de una breve descripcién.
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Cartel 1

Tema: El agua.
Texto principal: No hay Agua. No hay vida

Texto secundario: Se estima que en dos décadas dos millones de individuos no
dispondran de agua potable.

Pronto no podremos escapar del futuro que estamos construyendo.
Es una figura humana que parece estar huyendo. Su cabeza se ha convertido en un
chorro de agua que cae irremediablemente. El mensaje es claro: Si se agota el

agua, se termina la vida. Se alude a la estrecha relacion entre la naturaleza y el
hombre.
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Cartel 2

Tema: La deforestacion.
Texto principal: No hay bosques. No hay vida.

Texto secundario: Actualmente ya hemos perdido las cuatro quintas partes de los
bosques que cubrian la superficie terrestre.

Pronto no podremos escapar del futuro que estamos construyendo.

El hombre va corriendo sobre una superficie donde aparecen troncos de drboles
que han sido talados. Las huellas que va dejando hacen referencia a la incidencia
del ser humano en la deforestacion.
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Cartel 3

Tema: Sobrepoblacion.
Texto principal: No hay espacio. No hay vida.
Texto secundario: Se prevé que en el ano 2050 seremos 9000 millones de

habitantes. Demasiados para el espacio habitable en el planeta.
Pronto no podremos escapar del futuro que estamos construyendo.

La figura humana se multiplica para denotar la idea de que el espacio ya no es
suficiente para tener un estilo de vida digno, producto de un desarrollo no
sustentable.
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Cartel 4

Tema: El cambio climdtico.
Texto principal: No hay conciencia. No hay vida.

Texto secundario: El hielo del drtico se estd derritiendo nueve por ciento cada
década debido al calentamiento global.

Pronto no podremos escapar del futuro que estamos construyendo.
Una de las consecuencias mds visibles del cambio climdtico es el derretimiento
de los hielos drticos, incluso los que hasta hace poco se creia que no eran

afectados por el aumento de la temperatura en el planeta. La figura se va
derritiendo mientras intenta escapar.
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A continuacion se presentan algunas consideraciones formales del disefio:

Color. Se ha definido una paleta de color reducida que permita una facil
visualizacion y reproduccion. Cada cartel maneja un color principal en contraste
con el negro y también se aprovecha el blanco del papel en algunas dreas.

Tamario. Se maneja un tamano de 70 x 100 centimetros, que como hemos visto, es
el mds comtin para los carteles y que estd contemplado en los esténdares de la
norma ISO.

Tipografia. Se utiliza la fuente Futura, con ciertos efectos tanto en el texto
principal como en el secundario que refuerzan la intencién conceptual del
diseno. Al ser un tipo sans serif permite una adecuada legibilidad y manejado en
un estilo bold, enfatiza el mensaje.

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

Set completo de la

fuente Futa 0123456789 (,;:21$ &-*@) [asuBasg] (AOUABC)

Composicion. La composicion general se ha apoyado en una reticula que, a su vez,
estd basada en la seccién durea. El espacio estd dividido con esta proporcion
vertical y horizontalmente. Como se muestra en la figura, a partir de lalinea AB, se
obtienen las divisiones Cy D que dividen el espacio total en tres partes.

+ A
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Las divisiones E y F se obtienen al cruzar una linea en los recténgulos resultantes y
partiendo del punto donde se cruzan con las lineas verticales (sefialado con un
punto). Estos sirven de referencia para situar los bloques de texto.

A

De la misma manera la figura humana, que es el elemento de mayor peso, queda
situada en el centro de la composicion(drea sombreada).

A

En las siguientes pdginas se muestra la reticula sobrepuesta a los carteles
disenados.
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Cartel 1

La paleta de color se compone por el negro y el azul, aprovechando de igual
manera el blanco del papel.

El azul tiene una relacion directa con el agua, tema de este cartel, mientras que el
negro, al igual que en los demads carteles se usa para lograr un contraste fuerte y
facilitar la lectura, al tiempo que refuerza la idea de apremio que también
pretenden dar los demds elementos.

La paleta que se usa es PANTONE Solid Uncoated y los c6digos son los siguientes:

- 2995 U - Process Black U
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Cartel 2

QUE £ TAM3S CONSTRUYENDO

PN

Se utiliza el color verde, el cual esta relacionado directamente con los drboles, los
bosques ylanaturaleza en general.

Cada uno de los elementos grificos que aparecen en la parte inferior se localiza
enun espacio diferente de la reticula.

Lapaleta que se usa es PANTONE Solid Uncoated y los c6digos son los siguientes:

382U - Process Black U
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Cartel 3

STRUTENDO

En esta propuesta el texto inferior se maneja en negro para evitar problemas de
legibilidad debido al contraste entre blanco y amarillo que seria muy pobre.

Al no haber un color que se relacione directamente con el tema, se ha elegido el
amarillo por su asociacién con las seniales de advertencia en general.

La paleta que se usa es PANTONE Solid Uncoated y los cédigos son los siguientes:

109U - Process Black U
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Cartel 4

+ A

HA‘?&’NCEENCiﬁ - E
NOYAYVIDA

| 1.

-+ B

Se hace referencia al calentamiento global mediante una figura que se esta
derritiendo.

Se utiliza un color amarillo con cierta tendencia hacia el naranja aprovechando la
relacion de estos colores con el concepto de calor.

Lapaleta que se usa es PANTONE Solid Uncoated y los c6digos son los siguientes:

129U - Process Black U
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Andlisis de resultados. De acuerdo con la teoria del cartel de Norberto Chavez,
explicada en el capitulo tres de este trabajo, podemos analizar la eficacia de los
carteles disenados tomando como base la manera en que se perciben por el
espectador.

Esto selogra a través de las siguientes etapas:

Contacto: Se logra en funcion de los altos contrastes y a la figura humana que en
conjunto logran llamar la atencién lo suficiente para incitar a la lectura del
mismo, asi como el uso de espacios inclinados que le dan mayor énfasis al

mensaje.

Informacién: El disefio alude al tema tratado mediante elementos grificos
facilmente identificables y textos directos. La figura humana se presenta desnuda
para enfatizar su estrecha relacion con la naturaleza.

Persuasion: Se logra produciendo en el espectador una necesidad de reflexién y
busqueda de informacién posterior alalectura del cartel mismo.

Identificacion: En este caso se establece la identidad del emisor como cualquiera
de nosotros, es decir, no se aprecia como una demanda de una autoridad o el
mensaje de una victima, sino como una afirmacion que podria hacer cualquier
persona, logrando que el receptor se pueda asumir a la vez como emisor del
mismo.

Convencionalidad: Aqui el disefio presenta una relacién directa entre el texto y la
imagen, facilitando su entendimiento por parte del receptor. En este caso tanto
texto como imagen se complementan para formar el mensaje.

Estética: A pesar de que puede resultar una imagen fuerte y directa, el
tratamiento formal ofrece un resultado armoénico, llamativo y aceptable para el
publico en general.

En general, se crea en el receptor la necesidad de informarse sobre el problema,
asumiendo por cuenta propia la responsabilidad del mismo. Como podemos
darnos cuenta no se trata de una recomendacién, sino de una afirmacién que
invita a unareflexién mds profunda sin adoptar una posicion ofensiva.
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Conclusiones

En base al proyecto realizado, se puede concluir lo siguiente:

El disenador gréfico, ademas de cumplir con una importante funcién dentro del
sistema productivo, tiene un papel de gran relevancia dentro de la sociedad a la
que pertenece, mismo que esta determinado por las implicaciones que tiene su
trabajo enla construccién de su entornoy por tanto enlaideologia colectiva.

Estas implicaciones se centran en la posibilidad que tiene de contribuir a la
solucion de problemas relacionados con temas como el medioambiente, la salud,
la educacion y la seguridad, entre otros, que deriven en un beneficio comtn
trascendiendo su utilidad comercial.

En este sentido, asi como el disefio puede generar soluciones para problemas de
cardcter prdcticamente intrascendente, también puede hacer un aporte,
teniendo en cuenta suslimites, en temas esenciales parala vida en general.

Asimismo, es importante la ingerencia del diseiador en la creacién de los
contenidos que delinean su trabajo, asi como el cuestionamiento constante sobre
los mismos y la generacion de otros nuevos cuando estos no parten de un cliente
especifico, sino de una iniciativa personal.

Por otro lado, se ha visto que, buscar un equilibrio entre el trabajo destinado a
solventar demandas comerciales y el que se hace con fines solidarios es
importante para enriquecer la actividad del disefio grifico, asi como para
redimensionar el significado de la disciplina como parte fundamental de la vida
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cotidiana y mejorar la percepcion generalizada que se tiene sobre la misma en el
ambito profesional y social.

Enlo que se refiere al deterioro ambiental, éste requiere de una accién individual
y colectiva urgente, orientada a contrarrestar sus efectos nocivos en la medida de
lo posible, mediante la adquisicién de una conciencia mds profunda al respecto,
ya que de continuar con la misma tendencia, pronto seria catastréfico para la vida
en general.

Los carteles disenados son parte de estas acciones y ejemplifican de manera
prictica la forma en que un disefiador, baséndose en sus conocimientos y
habilidades particulares puede hacer un aporte significativo ala sociedad.

Finalmente, se puede afirmar que, como seres sociales y como profesionales de la
comunicacion gréfica, debemos reflexionar acerca del mundo en que vivimos
puesto que los problemas de éste nos afectan a todos por igual, y en consecuencia
debemos utilizar nuestras capacidades de manera mds inteligente, no sélo para
obtener un beneficio econémico, sino también para mejorar nuestras
condiciones de vida en general.
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