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INTRODUCCION

La Secretaria de Desarrollo Agropecuario es una dependencia gubernamental
creada con la finalidad de impulsar y fortalecer al sector agropecuario y medio
rural en el Estado de Guanajuato.

Una de las estrategias para lograrlo es informar a los productores sobre los
beneficios que esta dependencia otorga, para ello fue creada la revista
Campoportunidades en 1998, misma que dejé de publicarse a consecuencia de

su elevado costo.

Es asi que desarrollé un medio de comunicacion escrito que satisficiera la
necesidad de informacién de los productores y que al mismo tiempo tuviera un

costo de produccion bajo.

La creaciéon y desarrollo del periédico AL GRANO se basé en la corriente
funcionalista porque este medio escrito comunica a masas, de forma clara y
efectiva, el funcionamiento y actualizaciéon de cada uno de los programas de la

Secretaria.

Asimismo se permite establecer un proceso de comunicacién colectiva, pues los
emisores no corresponden en cantidad al nUumero de receptores, a quienes va

dirigido el mensaje, que en este caso es el periédico AL GRANO.
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1.1 ANTECEDENTES Y DESARROLLO DE LA SECRETARIA DE
DESARROLLO AGROPECUARIO :

En el Estado de Guanajuato el sector agropecuario es fundamental para su
economia, pues ademas de la participacién al Producto Interno Bruto y a la
alimentacion de miles de familias, también es importante para el desarrollo
equilibrado entre los demas sectores productivos de las diferentes regiones de la
entidad.

Por esta razén se llevo a cabo una de las acciones de la administracion 1995-
1998, cuando fungia como Gobernador Vicente Fox Quesada, la cual fue elevar
a nivel de Secretaria de Estado la hasta entonces Subsecretaria de Desarrollo
Agropecuario y Rural, con el fin de posicionar su importancia y nivel requerido en

el campo guanajuatense e impulsar la federalizacion en este sector.

La Subsecretaria de Desarrollo Agropecuario (SDA) fue creada el 14 de agosto
de 1995. Nace con el objetivo de cumplir con el desarrollo y fortalecimiento del

sector agropecuario y medio rural.

Dentro de las atribuciones de esta Secretaria se encuentran las de proponer al
Ejecutivo Estatal las politicas y programas relativos al fomento de las actividades
agropecuaria, forestal, agua, agricola, medio ambiente, recursos naturales,
acuacultura, pesca y desarrollo del campo, acorde siempre a los programas

nacionales, estatales, regionales y sectoriales de desarrollo.

Por lo tanto esta dependencia trabaja para la conservacion, rehabilitacion,
mejora y buen uso de los bienes comunes y las nuevas tecnologias. Brinda a los

productores trato digno, respuesta puntual y oportuna a sus demandas.

1. GALLEGOS, Leticia. Archivo de la Secretaria de Desarrollo Agropecuario, “Antecedentes”, afio 1998, pag. 1-9.



Esta labor se realiza a través del Departamento de Comunicacion Social, que es
el encargado de mantener una comunicacion entre el productor y las autoridades

gubernamentales.

Para su correcto desarrollo primero describiré el enfoque de los tres pilares
fundamentales en la SDA, que a continuaciébn menciono:

Desarrollo agropecuario
Disefiado para atender a las propuestas de los productores, donde mediante

programas promueve elevar la rentabilidad de la actividad agricola de los

rendimientos de la produccion de granos y cultivos.

Ademas de incrementar el ingreso de las explotaciones ganaderas, su
productividad y la calidad de la leche, esta es una de las areas donde se
combate y controlan las plagas.



Agua Agricola

El objetivo mas importante por el cual trabaja es el de impulsar una nueva
cultura en el uso del agua en el Estado, que es utilizada para el sector agricola.




Esta area es impulsada a través de programas de ahorro de energia en pozos,
captacion de agua y recarga de los mantos, saneamiento y recuperacion de
cuencas, control de malezas acuaticas, rehabilitacion y modernizacion de los

distritos de riego, construccion y rehabilitacion de la infraestructura hidroagricola.
Desarrollo rural
Impulsa el desarrollo de las comunidades rurales para impactar positivamente a

la calidad de vida de las familias, mediante la promocién de programas

econdmicos generadores de empleos y proyectos productivos.




1.2 MISION, VISION Y VALORES :

En la SDA trabajan de acuerdo a un cédigo de principios y valores
fundamentados en el desarrollo del sector agropecuario, los cuales presento a

continuacion.
Misidn

Propiciar el desarrollo econémico sustentable del sector agropecuario,
manteniendo en todo momento el respeto por el medio ambiente y atender

permanentemente a los productores y habitantes del medio rural.
Vision

Distinguirse como equipo de trabajo eficiente y comprometido, que brinda a sus

semejantes un trato digno, una respuesta puntual y oportuna a sus demandas.
Valores

e Honestidad

e Transparencia

e Respeto

e Compromiso

e Responsabilidad
e Equidad

e Servicio

2. Ibidem pag.13-15.



1.3 FILOSOFIA DEL TRABAJO 3

Participacion activa de los productores

La participacion de los agricultores y ganaderos guanajuatenses ha sido
fundamental para la realizacion del disefio y alcance de los programas que
opera la SDA, logrando con ello una influencia notable en la distribucion

presupuestal para los diferentes proyectos.

Es funcién de la SDA apoyar y fomentar la produccién y comercializacion que

los productores generen, ademas el de facilitarles soluciones a sus problemas.

Partiendo de esta premisa su filosofia es trabajar de afuera hacia dentro, es

decir: designan los programas con base a las necesidades de los productores.

Para ello se cuenta con un Consejo Estatal Agropecuario que funge como
organo de consulta e iniciativa, recopilando las propuestas que los productores

tengan para la mejora del sector agropecuario.

Esta integrado por el Gobernador del Estado, Secretario de Desarrollo
Agropecuario, tres subsecretarios, 21 productores representativos de los
sectores agricola, ganadero y forestal, un representante de Banco Nacional de
Crédito Rural del centro, otro del Instituto Nacional de Investigaciones
Forestales, Agricolas y Pecuarias centro-bajio, asi como otro integrante del
Comité Estatal de Sanidad Vegetal, del Instituto de Ciencias Agricolas, del

Centro de Investigacion y Estudios Avanzados y, del Colegio de Agronomos.

3. Ibidem pag.16-20.



1.4 ESTRUCTURA 4

La SDA trabaja para impulsar el progreso y el bienestar de los productores
agropecuarios del Estado de Guanajuato. También trabaja para asegurar su
autonomia y ayudar al desarrollo sustentable de las actividades agricolas,
pecuarias, forestales, de la fauna y pesqueras. Contribuye en la produccion de
alimentos, materias primas y productos agroindustriales.

De esta manera el productor guanajuatense puede tener acceso a los apoyos
financieros y obtener recursos en especie como maquinaria, capacitacion y
asesoria, apoyos ganaderos y forestales, optimizacion del manejo de los

recursos naturales y tecnificacion de riego.

Actualmente se encuentra integrada por las siguientes areas:

e Subsecretaria de Operacién y Riego

e Direccidon General de Desarrollo, Microcuencas, Ganaderia y Agricultura
e Direccion General de Agua Agricola e Infraestructura Hidroagricola
e Direccién General de Proyectos Emergente y Mecanizacion

e Direccion General de Administracion, asi como Juridica

e Direccién de Desarrollo de Personal

e Direccién de Comunicacion Social

e Direccién de Planeacion, Informética y Calidad

e Direccién de Recursos Forestales

e Direccidon de Conservacion de Agua y Suelo para uso Pecuario

e Direccién de Organizacién y Promocion, asi como de Vinculacion

e Direccidén de Sanidad Vegetal e Investigacién Agricola

e Direccion de Apoyo a la Comercializacion

4.- Ibidem pag.22-23.



A continuacion presento el organigrama general de ésta Secretaria, para

comprender mejor su estructura y forma de trabajo, asi como la ubicacién de la
Direccion de Comunicacion Social.

Organigrama generals

SECRETARIO DE

ESTADO
Direccion Direccion Direccion Direccion de Proyectos
de de de Emergentes y
Ganaderi Microcuencas Agricultura Mecanizacion
a

Direccion de
Comunicacion
Social

.- Ibidem pag.24.



1.5 ANTECEDENTES DEL DEPARTAMENTO DE COMUNICACION
SOCIAL

En el afio de 1997 la Licenciada Leticia Gallegos llega a trabajar a ésta
dependencia con el cargo de Coordinadora de Comunicacion Social de la
Secretaria Desarrollo Agropecuario y encuentra el area con carencias y falta de

organizacion.

*Cuando yo ingresé a esta Secretaria no se contaba con ningun archivo o
documento que fuera como una base para saber qué se habia hecho en el
departamento y practicamente el archivo muerto existente, el cual se tiene en la

bodega, inicié desde que yo llegué a esta dependencia a trabajar.

Por esta razén no existe documentacion detallada que proporcione informacién

acerca del trabajo realizado antes de 1997 en esta dependencia.

Esto lo menciono para dejar en claro la falta de fuentes con las que cuenta este
departamento, por lo que la Unica persona encargada de proporcionar
informacién y de hacer el archivo de esta dependencia es la titular de

Comunicacion Social.

La Coordinacion General de Comunicaciéon Social a nivel estatal es la encargada
de marcar las pautas a seguir en ésta Direccion para desarrollar un plan de

trabajo.

Esto es por disposicion del Gobierno del Estado, del cual dependen
directamente todas sus Secretarias, por ello existe un departamento general que

coordina a los demas.

*Entrevista proporcionada por la Licenciada Leticia Gallegos, Directora del Departamento de Comunicacién Social de la
Secretaria de Desarrollo Agropecuario, Celaya, septiembre de 2003.

10



Sin embargo, las Direcciones de Comunicacion Social de la SDA también
cuentan con autonomia para proponer estrategias y asi mejorar la comunicacion

entre los productores y la dependencia.

Por otra parte la linea politica también es marcada por el departamento general

en el Estado.

*Nos marcan las lineas politicas a seguir en cuanto a imagen institucional, asi
como la imagen que proyecta ante la comunidad el Secretario de Desarrollo

Agropecuario, Licenciado Eduardo Nieto Almeida.

Es importante recalcar que sélo se da una linea de trabajo por parte de Gobierno
del Estado, pero el trabajo depende directamente de cada Direccidn.

En el archivo de los antecedentes del Departamento de Comunicacién Social
viene especificado que fue hasta 1998 cuando nombraron a la Licenciada Leticia
Gallegos como Directora de Comunicacién Social.

Por tal motivo una de las primeras acciones a realizar fue el desarrollo de una

promocién para los programas agropecuarios.

Esto porque es de vital importancia publicar las convocatorias del inicio y término
de cada programa, los sitios de produccion de cada ciclo, la cantidad que va a
ser sembrada y la comercializacion de los productos basicos que se cultivan en

el Estado de Guanajuato, tales como el trigo, cebada y sorgo.

Es necesario que los productores, que en muchas ocasiones viven en
comunidades alejadas de las dependencias gubernamentales que les brindan
apoyos, estén enterados de los beneficios que pueden obtener para un

desarrollo mas favorable.

*Entrevista proporcionada por la Licenciada Leticia Gallegos, Directora del Departamento de Comunicacién Social de la
Secretaria de Desarrollo Agropecuario, Celaya, septiembre de 2003.

11



*Mi trabajo consiste en encargarme de la imagen y coordinacion de la
dependencia, asi como de la imagen del Secretario, ya que se debe de
posicionar en la gente como una persona que trabaja para los productores y que
esta junto a ellos, apoyandolos en muchas de las solicitudes o demandas que

hacen los productores para su bienestar y en base a ellos ayudarles.

Es importante sefialar que el Director de Comunicacion Social tiene dentro de
sus deberes decenas de actividades que faltaron de mencionarse en el péarrafo

anterior.

Sin embargo, en algunas empresas o dependencias gubernamentales como la
SDA, el Director de Comunicacion no siempre se encarga de todas las
actividades que encierra este puesto, por las limitantes de equipo de trabajo y

recursos econémicos con los que cuentan.

“La comunicacién social es un campo de estudio que explora principalmente las
areas de la informacion que puede ser percibida, transmitida y entendida, asi

como el impacto que puede tener en la sociedad”.s

Los buenos o malos resultados en el trabajo de la Licenciada Leticia Gallegos

son catalogados por dos aspectos:

1. Mensualmente le envian de la Coordinacion General de Comunicacion
Social graficas de lo que se escribe en los medios de comunicacién
(periédicos) de la SDA, de los programas que se manejan en ella y del
Secretario, las cuales indican qué tanta presencia se tiene en los medios
informativos y si las noticias que se manejan son negativas o positivas.

2. También con los comentarios que hacen llegar los productores al
Departamento de Comunicacion Social y el crecimiento de solicitudes de

alguna campafia o convocatoria que se publico en los medios.

*Entrevista proporcionada por la Licenciada Leticia Gallegos, Directora del Departamento de Comunicacion Social de la
Secretaria de Desarrollo Agropecuario, Celaya, septiembre de 2003.
6. - Wikipedia Foundation, “www.es.wikipedia.org/wiki/Comunicacion_social”, noviembre de 2006.

12



*Como los recursos para el campo son muy limitados no se pueden estar
promoviendo mucho los programas, pues aunque éste afio hubo mas
presupuesto para los productores, la demanda siempre nos rebasa, por esta
razon cada afio se reunen los responsables de cada programa con los
presidentes municipales para entregarselos con sus especificaciones y con los

recursos que hay para cubrirlos.

Sin embargo, no siempre llega esta informaciébn a quien mas la necesita,
anteriormente habia mas oportunidad de mantenerlos al tanto de cada beneficio
con la revista Campoportunidades, pero por falta de recursos se dej6 de

publicar. El papel y la impresiéon elevaban mucho los costos.

* Entrevista proporcionada por la Licenciada Leticia Gallegos, Directora del departamento de Comunicacién Social de la
Secretaria de Desarrollo Agropecuario, Celaya, septiembre de 2003.

13



Capitulo I

Revista
Campoportunidades,
primer medio
de comunicacion de
Impacto en la Secretaria
de Desarrollo

Agropecuario
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2.1 ANTECEDENTES DE LA REVISTA CAMPOPORTUNIDADES
DISTRIBUIDA EN LA SECRETARIA DE DESARROLLO
AGROPECUARIO 7

Algunos de los medios de comunicacién que se distribuyeron en cada uno de los
Distritos del Estado de Guanajuato, previos a la revista Campoportunidades, son
los que a continuacion menciono: carteles, volantes, tripticos, dipticos, posters y
folletos.

Por lo que desde mediados de 1998 se empez6 a trabajar la idea de la creacion

de una revista para satisfacer las necesidades de los productores.

La revista Campoportunidades se elabord en la Direccidn de Agricultura de la
SDA del Gobierno del Estado de Guanajuato, con el fin de proporcionar a los
productores agropecuarios y forestales, y a los asesores técnicos una guia sobre
los factores a considerar en la elaboracion de proyectos para el mejoramiento

tecnoldgico y administrativo de las unidades productivas.

Cabe mencionar que esta revista ha sido la Unica que ha existido en la SDA para
los productores, ya que los medios antes mencionados no causaron gran

impacto, tal y como lo hizo esta publicacion.

Esto de acuerdo a los registros de la Secretaria, ya que en primera estancia
distribuyeron carteles, volantes, tripticos, dipticos, posters y folletos, pero la

respuesta no era tan favorable como lo fue Campoportunidades.

*La gente venia a solicitar informes y les preguntamos como se habian enterado

y no era a través de los primeros medios de comunicacion.

7. GALLEGOS, Leticia. Archivo de la Secretaria de Desarrollo Agropecuario, “Campoportunidades”, 1998, pag.1y 3.
*Entrevista proporcionada por la Licenciada Leticia Gallegos, Directora del Departamento de Comunicacién Social de la
Secretaria de Desarrollo Agropecuario, Celaya, septiembre de 2003.
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*Eso sin contar que en un principio era poca la gente que nos visitaba. La
revista ayudd a que esto mejorara y hubiera mas productores enterados de las

oportunidades que tenian.

Los conceptos que se mencionaban en ella eran fruto de la reflexién sobre las
experiencias que se obtenian bajo la aplicacion de cada uno de los programas

vigentes de la Secretaria.

En la informacibn de estos programas participan tanto productores
agropecuarios y forestales de todo el Estado, como asesores técnicos del
programa Alianza para el Campo y estudiosos forestales y agropecuarios del

Instituto Nacional de Investigadores.

2.2 FORMATO, REDACCION Y DISENO DE LA REVISTA
ELABORADA POR LA SECRETARIA DE DESARROLLO
AGROPECUARIO

Por principio de cuentas debemos recordar que el mercado al que iba dirigida
esta revista era a productores del Estado de Guanajuato y, que los recursos
humanos y econdmicos que la crearon y desarrollaron, pertenecian al Gobierno
del Estado.

“La revista Campoportunidades era mensual y dejo de distribuirse en el afo
2003, de la cual se realizaron 53 nameros y la ultima fue en el mes de abril del

ano anteriormente mencionado”.s

8. Ibidem pag.2.
*Entrevista proporcionada por la Licenciada Leticia Gallegos, Directora del Departamento de Comunicacion Social de la
Secretaria de Desarrollo Agropecuario, Celaya, septiembre de 2003.
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“El dltimo ndmero que se publicé de esta revista contenia el siguiente directorio:
- Director: Lic. Eduardo Nieto Almeida

- Coordinadora General: Lic. B. Leticia Gallegos S.

- Consejo Editorial: Dr. Fernando Galvan Castillo

- Disefo: Coordinador General de Comunicacion Social

- Impresion: Talleres graficos de Gobierno del Estado

- Direccion General de Agricultura

- Director: Dr. Fernando Galvan Castillo

- Secretaria: Rosa Elba Lira

- Director de Desarrollo Tecnoldgico Agricola: M.C. Felipe Rivera Palacios
- Cultivos de alternativa region norte: Ing. Rogelio Betancourt Mota

- Cultivos de Alternativa Region Bajio: Ing. Luis Gerardo Garcia Fernandez
- Apoyos a la Produccion: Ing. Alma Gloria Romero Duefias

- Asistente técnico: Ing. Armando Reséndiz Barbosa

- Apoyos técnicos: Ing. Octavio Flores Rodriguez

- Administracién: C.P. Amparo Arellano Anguiano”s

A continuacién describo algunas de las caracteristicas del disefio y tipo de

noticias que manejaba la revista Campoportunidades.
Comenzare describiendo las caracteristicas del nombre de la revista: *En el

logotipo de ésta utilizaron combinaciones de letras con tipografias planas

compatil e italicas.

CAMPOMWWM

Este tipo de letras que tienen una pequefia inclinacion hacia la derecha son mas

controversiales que cualquier otro peso o estilo en una fuente tipografica.

9.- GALLEGOS, Leticia. Campoportunidades, “Directorio”, afio 2003, nimero 53, pag. 1.

* Entrevista proporcionada por el Licenciado Juan Palma, Jefe del Departamento de Disefio Editorial del periédico a.m
Celaya, junio de 2004.
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Segun Mario Garcia, “Alla por los afios cincuenta las itdlicas aparecian en la

seccion femenina de los periddicos.

Gracias al sindrome del legado de las redacciones, 50 afios mas tarde, el rumor
persiste: las italicas no son lo suficientemente viriles, nunca deben usarse en

notas de deportes y mucho menos en noticias duras.

Todavia pueden verse hermosas italicas en articulos sobre arreglos florales,

nuevas recetas de quiche y lo ultimo en moda desde Paris”.10

El nombre no es linguisticamente hablando facil de pronunciar y tampoco de

identificar, para dejar guardado en la mente del receptor: es largo y poco legible.

Para entender la justificacion del nombre hablé con un experto en el area.

Segun el Licenciado José Jurado Patrén: *Campoportunidades es una palabra
compuesta y por esta razén no permanece en la mente del publico al que va
dirigido. Es largo y poco atractivo para el lector. Ademas no es totalmente
objetiva, siento que es un gancho para que politicamente hablando se pueda
influir en la gente del campo porque es un programa del Gobierno Federal, se
puede mal interpretar la intencién del nombre y pienso que se puede utilizar

como un arma electoral.

Mario Garcia recomienda a los disefiadores editoriales lo siguiente: “Los lectores
no asocian a las italicas con un género determinado, pues no son ellos los que
perciben menos fuerza en las italicas, son las palabras las que hacen que un

titulo sea fuerte o débil”.11

10. GARCIA, Mario. Area Once, “La revalorizacién de las italicas”, afio 2004, nimero 9, pag. 10
* Entrevista proporcionada por el Licenciado José Jurado Patron, corrector del periédico a.m Celaya, junio de 2004.
11. Idem.
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*Las tipografias italicas son en ocasiones dificiles de leer por lo cual son poco
atractivas y no llaman la atencién del lector, pero el tamafio de la letra si es

conveniente para cualquier tipo de revista o periddico.

El logotipo de la revista es verde y esto da visibilidad y enfoque porque habla del
campo, ademas combina perfectamente bien con el color que se utiliza para las

cabezas de portada, que es color amarillo.

Sin embargo, el tono del verde que utilizaron es apagado y serio. No es

conveniente para atrapar la atencion del lector.

Por otro lado el contorno de las cabezas es un tono del amarillo mas fuerte que
el del relleno, esto es una alternativa para resaltar la palabra importante, pero el

resultado es que abusan de un color.

El formato de la revista es tamafio carta, mismo que es muy comun por lo que

resulta econémico, ya que la mayoria de las veces no requiere de ser refilado.

La tipografia del contenido es plana, facil de leer, utilizan el texto con parrafos
justificados, los cuales facilitan mucho la lectura, pues el tamafio de la letra es

pequeno.

Las cabezas de descanso se confunden con los temas explicados, pues no hay
una decision entre las cabezas de descanso y el tema del articulo. Ademas en

la revista mensual Campoportunidades no se elaboraba ningn sumario.

Las fotos o identidades en blanco de las paginas de interiores se pierden con el
color amarillo de los cabezales, no tienen ningun contraste. Ademas no

contenian algun pie de foto.

* Entrevista proporcionada por el Licenciado Juan Palma, Jefe del departamento de Disefio Editorial del periédico a.m
Celaya, junio de 2004.
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En todas las imagenes impresas en la revista hay degradados que meten al
texto dentro de la foto, esto es buena técnica pero no para todas las fotos, lo

hace mondtono, lo cual significaba aburrido.

centraciin de los gases en la almbsfera es excesiva, como

esta enla , 50 ofiging
o fendmano quo se denomina “Calentamionto Global®, pre-
an que afectan el

clima (Fig. 2).

Se reporta que en los Gltimos 100 afios |a Berra ha registra-
do un aumento entre 0.4 y 0LB°C on su temporaturs prome-
dio, atribuydndose este fendmena al incromento del efecto
Invemadero provocada por el sumanto de la concentracin
&n la atmosiera de CO2 y de gases como el matano y oxido
nitroso, onginado por factores como el uso de combustibles
fosiles, la o de

EL FENOMENO DEL NINO Y LA NINA

EI Nifio ¥ La Nifla son el resultado de la interaccion entre la
superficie del octano y la atmdstera en el Paciico tropical
Cambios P Ko pat v
climticos alrededor del globo ¥ viceversa. El sistoma oscila
enira callente (El Niflo) a condicionas neutro o frio (La Nifa).
Ambos fendmenos. son una anomalidad del sistema oota-
no-atmdstera en e Pacifico tropical, es decir, en una franja
cercana al ecuador, que tiene impartantes consecuencias
para ol chima alrodedor dol munda,

orgdnicos y la deforestacidn, El impacto de este fendmeno
5 |a modificacidn de los patrones chmdticos globales, ori-
ginando evenios catastroficos, tales como, a sequia, los in-
candios, ka modificacion de habitats refugio de especies ani-
males y vegetales, entre otros. Estas alteraciones afectan la
economia, ka salud, la agricultura y, en general, ef desarmallo
de los paises, principalmente de los mis pobres, cuyos ha-
bitantes dependon para sobrevivir an mayor medida de los
recursos naturales, produciendo hambrunas.

Los gases producidos por |a actividad industrial, &f uso de
automotores, 1 descomposicidn o quema de rastrojos, re-
siduos o basura, son algunas actrvidades que aporan al
dal efecto madifican la temps

ra y, consecuentemente, el clima. El registro histonco de la
temperatura en la Estackdn Chmatologica del Campo Expe-
rimental Bajio del INIFAP, muestra un aumento paulating en
la termperatura promedio minima (1.9°C). méxima (1.1°C)
y media (1.5°C) en Celaya duranie e periodo 1961-2004,
principalmente en el Gltimo decenio 1995-2004 ( cuadro 1)

Cuadro 1, Variaciin en ka temperatura media anual para po-
riodo 1961-2004 registrada en la Estacién Climatolégica del
Campo Experimental Bajio en Celaya, Glo. INIFAP-SDA.
2006,

Temperatura ("G} Periodo

6174 7584 8584 9504
Maxima 285 208 270 277
Minima @y 04 104 16
Media 182 186 187 107
Lo anteriof induce & pensar que electivamente hay un impac-
1o ambiental o ol I

oo gases por k o L L)
reskiucs al aire ibre, desalotunadamente no existe un sis-
tema que proporcione datos sobre este fendmeno y poder
tomar medidas que aminoren sus impacios negativos. Se
podria estabiliecer un sistema parecido al que monitorea los
fendmanos do El N#fio y La Nifia y detectar anormalidades
en la temparatura base, que so prolonguen por pariodos de
timpo significativos, y med sus impactos en |a incidencia
de Buvias, heladas y granizo

En normales, los ventos alisios soplan hacia el
oesle a ravés del Pacifico ropical, estos vienlos avastran
¥ acumulan el agua supericial caliente en el Pacific oeste,
de tal manera que la superficie marina es alrededor de ¥
metro mds alta en Indonesia que on Ecuador. Lo anterior
origing tambsin quo 1 temperatura sea aproximadaments
B'C mds alla en el Oesle, on relackin a las lemperaturas
frias del agua en las costas de Suaménca, abajo de los
17°C, debido a la emergencia de agua fria de las profundi-
dides del ocbans por efecto de ks vientos y B rotacion de
|n tierra. Esto provoca condiciones de humedad on of Paci-
fico oeste, sureste de Asia, pues la formacién da nubes y
CONBECente precipiticsdn esta asociada al aire ascendente
que proviene del calentamiento del agua en esa zona del
Pacifico, y clima retativaments seco en Pacifico este, cerca
de las costas de Amirica

Fig. 3. Cs da an |as aguas suparfi
les del ocdano Pacifico ecuatorial durante la ocurrencia del
Nifto y La Nifia en comparacién con ls condiciones noma-
les. NOAA/NWS-NCEP-CPC, 2006.

“El Nifia”™ se inicia cuando por diferencias en ka presidn al-
mosférica, los vienics Alsios se debilitan o dejan de soplar,
lo que se conoce como Crscllackin del Sur (ENSO por sus
siglas en ingles). Lo anterior provoca que el maximo de lem-
peratura superficial del mar que habia en la zona occiden-
tal gradualments se desplaza hacia el este y, alrededor de
seis meses despuds, alcanza la costa de América del Sur.
on ol axtremo este del Pacifico, afectando o suspendiendo
ademas |a elevacin del agua fria de las profundidades de
océano. El desplazamiento del maximo de lemperatura su-
perficial del mar va de un i

La imagen anterior es una de las tipicas paginas que se realizaban en la revista,
la cual se estructuraba a dos columnas, con muy poco manejo de fotografias y

una saturacion de texto.

Ademas, contenian graficas muy técnicas, no estaban dirigidas a un sector de la
poblacion en general, tanto para productores con una economia sustentable
como para los que no contaban con ella y requerian de subsidios del Gobierno

del Estado para mantener la produccion.
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Sin embargo, en las Ultimas paginas utilizan blancos de lado derecho para
descansar la vista del lector y utilizan un texto sin justificacion, lo cual se
entiende como una mala edicién, ya que este tipo de errores o descuidos no se

pueden hacer.

*La revista tiene un formato y disefio establecido con una composicién en sus
paginas con notas saturadas de informacion, esto se refleja en el Gltimo nimero
de la misma, donde se maneja el texto en base a dos columnas, lo cual no dejan

descasar la vista del lector.

2.3. ¢ POR QUE SE DEJA DE DISTRIBUIR DICHA REVISTA?:2

La SDA trabaja en conjunto con instancias federales como S.A.G.A.R.P.A, que

trabajan bajo la normativa estatal.

Asi que la revista Campoportunidades era solventada econémicamente por el
Gobierno del Estado, pero de acuerdo a la informacion proporcionada la
produccion de la revista termina a causa de los elevados recursos econémicos

gue resultaba su solvencia.

Esto porque su impresion, con el tipo de papel que se utilizaba, era muy cara,

asi que se dejo de publicar en el mes de abril de 2003.

Sin embargo, la necesidad de informar a los productores de los nuevos
programas y de actualizarlos sobre su manejo continuo, pues muchos de los
recursos destinados a los productores no son aprovechados en su totalidad por

la falta de conocimiento de los mismos.

* Entrevista proporcionada por el Licenciado José Jurado Patron, corrector del periédico a.m Celaya, junio de 2004.
12. GALLEGOS, Leticia. Archivo de la Secretaria desarrollo Agropecuario, “Campoportunidades”, afio 1998, pag.28.
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A pesar de que los productores estan en constante contacto con directores de
cada sector, no es suficiente una sola voz para cientos de trabajadores, quienes
muchas veces no tienen los suficientes recursos para ir al lugar donde pueden

encontrar a los directores o para ir directamente a la SDA.
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Capitulo [l

Disefno y Formacion
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3.1 DISENO EDITORIAL:13

En este apartado daré comienzo con la definicion y la funcion que tiene el

Disefio Editorial en los medios de comunicacion.

Se denomina Disefio Editorial a la maquetacién y composicion de publicaciones
tales como revistas, periodicos o libros.

Para lograrlo, primero se debe saber el tipo de contenido que se va a maquetar y

el publico al que va dirigido.

Cada medio tiene sus propias caracteristicas en cuanto a formato, composicion

y contenido de las paginas, e incluso jerarquia de los elementos.

Autores como Leonor Arfuch, Norberto Chavez y Maria Ledesma sefialan: “El
disefio grafico adquiere su perfil como fendmeno que satisface demandas

comunicacionales en relacion con la produccién y la vida en general.

El hombre se comunica de muchas maneras, una de ellas es mediante el habla,
la mirada, la escritura, el dibujo, estos campos estan relacionados con el canal
gue se utiliza para comunicarse, que puede ser visual, oral y gestual, entre

muchas otras.

Por lo tanto, el disefio editorial es una forma de comunicacion especifica, en
tanto estos elementos: canal, medio y caracter se conjugan en éste de una
manera que le es propia. Este tipo de comunicacion apela al canal visual a
través de medios que establecen una distancia entre el emisor y receptor, y cuyo

caracter es colectivo”.14

13. Instituto de artes visuales. “www.newartesvisuales.com”, Veracruz. Afio 2003.
14. ARFUCH, Leonor, CHAVEZ, Norberto y LEDESMA, Marfa. “Disefio y Comunicacion, teorias y enfoques criticos”,
México, D.F., marzo 1997. Ed. Piados, pag. 40-42
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3.2 IDENTIDAD

Al establecer el nombre que tiene este periédico, tuve que realizar un sondeo de
opinion previo, a personas especializadas en el tema, para seleccionar de entre

muchas opciones, la mas viable que fue AL GRANO.

Las opciones fueron:
e Para el campo
e Apoyos y Oportunidades

e Algrano

El nombre del periddico es AL GRANO porque:

> Estd compuesto por solo dos palabras y esto facilita su retencion

en la memoria del lector.

» Son dos palabras faciles de recordar y esto hara que el lector

identifique rapidamente al periédico.

» Es sencillo y directo, el nombre podria tener dos significados: el
primero es hablar del grano como parte de lo agricola; el otro
significado es ir directo, hablar claro y sin rodeos sobre temas que
le importan al productor, satisfacer necesidades del mercado al
gue vamos dirigidos con informacion comprimida y explicada con

un lenguaje menos técnico.

» También tiene mucho que ver su nombre con el mercado al que va

dirigido, el cual se basa en productores del Estado de Guanajuato.
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En base al nombre del periddico se realizaron varios logotipos que a

continuacion presento.

SECRETARIA DE DESARROLLO AGROPECUARIO

RANO

«. AGRICULTURAG-*GANADERIA G *RIEGO -

Esta es la primera imagen que realicé, queria presentar un esquema atractivo,
pero que al mismo tiempo estuviera compuesto por colores que tuvieran relacion

con el campo.

Segun Alan Swann “el color amarillo es usado a menudo por disefiadores para
representar la luz, pues es calido y lleno de energia, ya que generalmente es
explotado por su presencia brillante y dominante. Ademas es excelente para

acentuar y destacar un area del mismo.

En este caso en particular el objetivo es hacer destacar el nombre del periodico.

También menciona que el amarillo tiene muchas connotaciones naturales, como
lo son la luz del sol y el trigo, esto puede ayudar a que el disefio se vea mas

natural”.1s

Otro de los colores que se muestran es el verde, éste representa naturaleza por
excelencia y se acentia combinandolo con el amarillo, tal y como se realiz6 con

el sol y la mazorca de maiz.

15. SWANN, Alan. “El color en el disefio grafico”, México, D.F., Ed. G. Gili. Afio 1997, pag. 32-60
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Sin embargo, en el imagotipo quedan bien porque representan a la naturaleza,

pero no en el color de las letras porque se pierden, no contrastan.

Algo muy importante y que tomé en cuenta, es que dado a que en la portada se
colocaria alguna fotografia predominante, la mayoria de las portadas tendran
impresos colores verdes, pues son fotos de agricultura, ganaderia y riego,
entonces al colocar el logotipo sobre una foto se corre el riesgo de que se

pierda.

SECRETARIA DE DESARROLLO AGROPECUARIO

RANO

« AGCGRICULTURA+* GANADERIA - RI EGO »

Posteriormente se realizaron mas pruebas y si no era conveniente contar con
dos colores claros en el logo, porque se pierden, entones busqué colores mas
fuertes, una de estas opciones fue combinando café, que se relaciona con la
tierra, y azul, que tiene que ver con el agua, pero no resultdé porque

definitivamente estos dos colores no armonizan.

e

AGRICULTURA * GANADERIA * RIEGO

Otra de las imagenes que se buscaron con colores fuertes fue la anterior, pero

ésta por otro lado lucia opaca y no era lo apropiado para atraer al lector.
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Alan Swann recomienda que: “En una publicacion se utilice un color atractivo
como el rojo, esto porque es el captador natural de la atencidén y se usa en forma
de tipografia gruesa y clara, haciendo inmediatamente reconocible la imagen. En
particular el rojo quemado, el cual es un color obscuro y ayuda a que el disefio

consiga un aspecto de alta calidad”.1e
Ademas es un color que se combina facilmente, algunos de los colores
complementarios del rojo son el verde y el amarillo, pues éstos pueden usarse

de forma efectiva.

Los simbolos cromaticos del imagotipo tienen colores vivos, que atraen la

atencion del receptor y que también representa naturalidad en el disefio.

Para seguir con estas recomendaciones busqué un logotipo combinando los

colores que antes se mencionaron, tal y como a continuacion lo presento.

SECRETARIA DF DESARRODLLD AGROPECUARIOQ

RANO

*rAGCRICULTURA-GCGANADRPERIA-RIEGD =

Por otra parte era importante que el periddico tuviera un tipo de letra, una
identidad atractiva, pero como hay una infinidad de tipografias tuve que buscar

la més indicada.

Siendo que los rasgos tipograficos se dividen en dos familias: la serif y sans

serif.

16. Idem
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La primera la conforman letras mas elegantes y la segunda se distingue por

tener letras mas sencillas, rectas y pesadas.

Por lo que se buscaron diversos tipos de letras, algunas con serif y otras sin ella.

En el caso anterior se mostré una tipografia del grupo sans serif y en la siguiente

imagen presento otra combinacion con otro tipo de letra, del grupo serif.

« AGRICULTURA -+ GANADERIA =+ RIEGDO -

La imagen se ve elegante y limpia, pero con esto pierde fuerza.

No es suficientemente gruesa al verla impresa, se necesitaba de una fuente mas
pesada, que destaque entre toda la portada, que atrajera y fuera facil de retener

en la memoria de los lectores.

Uno de los puntos méas importantes en el nombre del periédico, es la fuerza y la
atraccion que éste puede generar en el lector, tanto linglisticamente como

visualmente.
Otra de las opciones para el tipo de fuente que usaria para el nombre del
periddico eran las italicas, pero al buscar informacion al respecto no resulté ser

la mejor opcion.

Por tal motivo evité las letras como la itélica, la cual es parte de la familia de las
serif.
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Algunas de las ideas sobre las italicas que menciona Mario Garcia en uno de

sus articulos son:

e “No las use para todos los titulos de un periédico o revista. Eso tiene que

ver con evitar la monotonia, no tiene nada que ver con la percepcion.

e Evite el uso excesivo de italicas para texto. Funcionan mejor para titulos,
citas y destacados; pero no son tan atractivas en textos largos, y por favor

nunca como logotipo, se veria demasiado rosa y poco serio

e Proporcidnele un rol a las italicas para una nota de interés general y
mafiana para una pieza de opinién, y luego para la nota principal de
internacionales. Cualquiera que sea su uso particular, las italicas deben

ser usadas consistentemente continuamente en el mismo rol”.17

Asi que escogi el tipo de letra Griffith gothic ultra, que forma parte de la familia
de las sans serif, ya que ésta es recta, pesada, sencilla y grande, lo cual
ayudara a tener mayor impacto en el lector y que lo identifique rapidamente para

lograr su atencion.

Asimismo, tomando en cuenta la fuente antes mencionada y que de acuerdo a la
recomendacion de combinacion de colores, el color amarillo, rojo quemado y
verde, el logotipo mas adecuado para el periodico AL GRANO es el que a

continuacion presento:

SECRETARIA DE DESARROQLLD AGROPECUARIO

RANO

*r AGRICULTURA - NADERIA-RIEGO =

17. GARCIA, Mario. Area Once, “La revalorizacién de las italicas”, afio 2004, nimero 9, pag. 10
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La imagen anterior fue creada y disefiada de acuerdo al mercado al que va
dirigido, la componen los elementos que a continuacidon menciono y por los

cuales se concluy6 con este logotipo.

Esta compuesto por dos colores:

e La primera palabra es AL en color negro
e La segunda palabra es GRANO en color rojo quemado,
e EIl simbolo icénico esta representado por un sol y una mazorca de maiz con

sus colores naturales, amarillo en dos tonalidades y verde

Los tonos finales que se utilizaron también los escogi de acuerdo al mercado al
gue va dirigido y ademas al contexto, pues el principal objetivo de la realizacidon

de esta imagen es crear en el receptor una identidad del producto.

3.3 ESTILOS

Ademas de contar con un logotipo establecido el peridédico debe tener un estilo

propio que lo identificara y distinguira ante los demas.

Las tendencias y estilos de cada momento, y las diferentes culturas, son puntos
importantes en el disefio de un periodico, pues cada uno tiene su propio estilo y

estructura diferente.

Un claro ejemplo es el estilo que tiene el periédico Excelsior: contiene tipografias
light, con un disefio muy limpio, todo su conjunto hace que tenga un propio y
anico estilo y aunque la edicién y las notas informativas cambien a diario, como

lo mencioné antes, su estilo no cambia y esto hace que la gente lo identifique.
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“Mantener un estilo propio se puede basar en:

e NUumero de columnas en cada pagina

e Color que se le aplica a todos los elementos de la publicacién

e Tipografia y tamafos utilizados, asi como el interlineado

e Elestilo de la portada, secciones, encabezados y compaginacion

¢ En algunos casos la forma en la que se presentan las imagenes”is

18. SWANN, Alan. “El color en el disefio grafico”, México, D.F., Ed. G. Gili. Afio 1997, pag. 32-60

32



Otro ejemplo es un periddico muy arraigado en la comunidad y con un estilo

propio que ha logrado posicionarse en el gusto de la gente.

% EL UNIVERSAL

EL GRAN DIARIO DE MEXICO SAARTES il ittt e 20} |

Dirigente de APPO cae en ¢l DF

Detienen a
Flavio Sosa;
lo trasladan
a Almoloya

Ven insuficiente
el programa
de austeridad

" ENCICLOMEDIA

REPRUEBA EXAMEN
] 50 mll

165 mil

et
17diputados  Aumenta Ebrard niimerode  fombatcst e ol
rechazaron sccrctanas presenta gabinete  los capitalines los retos: Cepal
declarar = ———"
sus bienes > et

LI

En ocasiones, periddicos nacionales como Excelsior o El Universal manejan la
mima informacion en la nota principal, pero la diferencia es el estilo de cada uno,

su disefio, redaccion, edicion y foco grafico.

Por esta razén es tan importante contar con un propio estilo establecido para el
periodico AL GRANO.
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Los periddicos anteriormente expuestos demuestran que deben disefiarse con
arreglo a un patrén unico, creando de esta forma una sensacion de unidad, pues
aun siendo publicaciones con diferente contenido, todas deben utilizar un

método, plantilla o0 maqueta en comun.

De esta forma cada namero presentara el mismo estilo en todas sus paginas y

ediciones.

Ahora describiré las ventajas que tiene el formato tabloide, pues sera éste el que
tendra el periodico AL GRANO, con una medida de 25 centimetros de ancho por

29 centimetros de largo.

Existen tres tipos de formatos de periddico: el estandar, tabloide europeo y

tabloide, este ultimo es el destinado a éste producto.

Segun Mario Garcia, este es un gran momento en la industria periodistica: “Al
final de 2004, el 40% de los periddicos del mundo entero son impresos en
formato tabloide o compacto, dato contundente del cambio que se presenta en
los periddicos actuales. La gente prefiere la informacion resumida y un aumento

en los graficos.

En el contexto actual, lo compacto se puede asimilar como: facil de llevar,
rapido de leer y acorde al estilo de vida de estos tiempos. El contenido y cémo
éste es entregado, hace que el lector se vincule con su periodico, lo vuelve

creible y serio™s.

Ademas es mas economico el formato tabloide y el presupuesto autorizado por
la Secretaria no alcanzaria a cubrir el costo de cualquiera de los otros dos

formatos.

19. GARCIA, Mario. “www.garcia-media.com.ar”.



*Las ventajas de una publicacion periodistica con un formato tabloide son:

e Faciles de leer y de usar, pues no es tan grande, se abre, lee y guarda
facilmente; es préctico.

e Para estilos de redaccién como el de éste proyecto, es la mejor opcion, ya
que las notas que se publicaran seran cortas, concisas, directas y sin
muchos tecnicismos; si utilizaramos el tamafio estandar, no ocupariamos
todo el espacio que éste tiene.

e Ademas tiene un costo mas bajo que el de tamafo estandar, por lo cual

conviene para su produccion.

Con éste formato el periddico no aburrird al lector, pues es compacta la
informacién que se maneja, también a los periédicos de tamafio tabloide se les

puede dar una mejor presentacion y no cansa tanto la vista del lector.

3.4 ESTRUCTURA DE INFORMACIONzo

Comenzaré definiendo a la estructura de la informacién como el tamafio que se

tiene para realizar la composicion, es decir, para disefiar.

La composicion o ubicacion de los elementos debera hacerse en coherencia con

el formato, pues la diferencia la hace el tipo de trabajo que se esté realizando.

Por ejemplo la estructura de la informacién nunca va ser igual para un libro que
para un periddico o una revista, en este caso la mayoria de las veces el libro va
a una columna y las revistas varian de dos a tres, pero el que mayor oportunidad

de cambios tiene es el periodico por su gran espacio de informacion.

20. Instituto de artes visuales. “www.newartesvisuales.com”, Veracruz. Afio 2003.
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Existen cuatro tipos de estructuras diferentes para un periddico que a

continuacién menciono y ejemplifico:

» Estructura de una columna. Suele emplearse para libros, mostrando soélo

texto, una imagen acompafada de un texto o sélo imagen.

» Estructura de dos columnas es aquella que ofrece méas posibilidades para
cambiar textos e imagenes. La llegan a utilizar algunos libros tipo

enciclopedias o diccionarios, asi como ciertas revistas.
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En los casos anteriores se presentaron diferentes formas de estructurar la

informacion en dos columnas.

En la segunda imagen se presenta informacion que cae en L porque se lee de
izquierda a derecha, por lo que la composicién plasmada en la pagina anterior

es la mas comun en una estructura a dos columnas.

» La estructura a tres columnas también ofrece muchas posibilidades en el
disefio editorial, sobre todo con respecto a la combinacién de imégenes y

textos de diferentes tamafos.

Se utiliza regularmente en revistas y peridédicos de formato tabloide, pues

tiene un tamafio parecido al de algunas revistas.
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» Estructura de cuatro columnas, se suele utilizar en periédicos con un formato
estandar y tabloide europeo, ya que facilita la composicion cuando se trata

de mucho texto.

En este tipo de estructura se debe tomar muy en cuenta el tamafio de las

columnas, ya que condiciona el tamafio de la tipografia.

El periddico AL GRANO esta disefiado con una estructura informativa de tres a
cuatro columnas, ya que de acuerdo a la informacion que se maneja es lo mas

recomendable.

Por lo que se estableci6 que las notas informativas muy largas o con una
composicién de elementos que requiera mayor espacio, seran enfocadas a una
estructura de cuatro columnas, pero si por el contrario ésta es una nota corta lo

mas recomendable es estructurarla en tres columnas.
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Sin embargo, nunca podria manejar una estructura de una o dos columnas,
pues en el primer caso no es recomendable porque no es un libro ni una revista;
en el segundo caso tampoco se podria utilizar porque uno de los puntos
importantes de este medio de comunicacién que estoy proyectando es el foco
grafico, es decir, las fotografias.

Con una estructura de dos columnas solo se podria manejar una imagen y lo
necesario en este proyecto es atraer al lector y no aburrirlo con una saturacion

de informacion y pocas gréficas.

El contenido es parte de la estructura y es tal vez a lo que mas se le debe dar
importancia, pues mas que en la cabeza, la fotografia o los elementos como
tablas, citas textuales o numeralias, es en este espacio de la pagina donde el

lector podra recibir mayor informacion sobre la tematica a tratar en la nota.

En este periédico se realizara una nota informativa que expliqgue de una forma
sencilla, legible, clara, evitando manejar tipografias pesadas o densas que
dificulten al productor agropecuario su lectura, para que de esta forma se cruce
la barrera con la que luchan todos los medios de informacion, sobre todo los

escritos: el desinterés.

Hasta el momento ya ha quedado establecida la identidad del periédico, el
mercado al que va dirigido, su publicacion, que sera mensual, su formato y su
estructura, asi como la importancia que se le debe dar al contenido en un disefio

editorial.

Ahora continuaré con el tipo de letra que se utilizara para el contenido del
periodico AL GRANO.
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En la eleccion de la tipografia me enfoqué a las que se encuentran dentro del
programa Quarkexxpress, ya que sera en este sistema en el que se llevara

cabo el disefio del periddico.

Algunas de las fuentes que encontré fueron: Apple Chancery, Quiosco One ltalic

y Avian.

A continuacion presentaré un ejemplo de cada una de las fuentes antes
mencionadas, sus ventajas o desventajas, ya que de acuerdo a ello elegi la

tipografia mas adecuada.

*Ventajas y desventajas:

> Apple Chancery: Este tipo de letras tiene demasiadas serifas, complica la
lectura y resulta poco fuerte, sobre todo para el mercado al que va enfocado

el periddico. En textos largos dificulta la lectura.

» Quiosco One ltalic: La complejidad que la anterior tipo de letra tiene para
leerse, ésta no la presenta, pues es una tipografia de mas facil lectura, pero
debido a su inclinacion las palabras tienden a pegarse y hacen pesado el
texto. Pese a esta situacion, las itadlicas no son recomendables para un

periodico, aunque no sean inclinadas.

* Entrevista proporcionada por el Licenciado Juan Palma, Jefe del Departamento de Disefio Editorial del periédico a.m
Celaya, junio de 2004.
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Segun Gustavo R. Torres “las tipografias sin serifas son excelentes para los
textos largos, ademas de que nos permiten el uso de letras en hueco con menos

problemas que la tipografia con serifas”.21

Asi que el siguiente ejemplo sera sin serifas, para notar la diferencia y lo ligera

de la letra.

> Avian: Esta tipografia se presta mas para textos largos, como en el caso del
contenido del periddico AL GRANO.

Las letras sin serifas tienen més fuerza. Esto hace al texto mas limpio y fino, facil
de leer. Por tal motivo el tipo de letra que escogi fue Avian, que tiene mayor

visibilidad, ya que es plana y sencilla, de facil lectura.

Luego de escoger la tipografia se continGa con el tamafio e interlineado.

21. TORRES, Gustavo R.” www.newpasedesigners.com/columns.html”.
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“Con respecto al cuerpo tipogréafico con el que se trabaja, lo mas indicado es

buscar una armonia entre ese tamafio, junto con el interlineado y las columnas.

Esto porque aunque se hable de un tamafio tipogréfico o cuerpo, no todas las

letras tienen la misma medida”.22

De acuerdo a las recomendaciones de Mario Garcia que indica: "A mayor altura

de la X, mayor legibilidad tipografica”. 23

Por lo que lo ideal es dar un tamafio especifico a la letra de cada area de
acuerdo a la importancia o al realce que se le desee dar en la péagina; por
ejemplo la cabeza de la noticia siempre serd la de mayor impacto, ya que es lo
gue atrae al lector a la nota.

AL =CRANO- 41|
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22. Instituto de artes visuales. “www.newartesvisuales.com”, Veracruz. Afio 2003.
23. GARCIA, Mario. “www.garcia-media.com.ar”.
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“Cuando se habla de un bloque de texto se debe tomar en cuenta una medida
tipografica que estaria de entre 8 hasta 12 puntos, dependiendo de la letra

elegida y el destinatario.

A partir del cuerpo del texto se debe determinar el interlineado que debe facilitar
al lector el salto de una linea a otra sin distracciones ni confusiones, para ello lo
normal es que el interlineado sea unos puntos mayor que el tamafo de la

fuente”. 24

Por lo que el tamafo de la fuente quedo establecido a 9 e interlineado sencillo,
esto de acuerdo al tamafio del periddico, con la finalidad de no hacer cansada la
lectura de los receptores, por lo que tendrA& como mayor apoyo visual las
fotografias.

En la actualidad a la gente le gusta ver las historias o textos acompafiados de

buenas fotos, ya que siempre buscan las imagenes.

Los editores y disefiadores se esfuerzan permanentemente por encontrar la foto
gue refleje perfectamente el texto pero obviamente esto no siempre es posible
ya que frecuentemente sucede que hay una excelente imagen pero,
desgraciadamente, no siempre va acompafiada de la nota principal, lo cual seria
lo ideal.

“Las fotografias o ilustraciones son por lo general los elementos que mas llaman
la atencion y es la parte de la composicion que seguro voltean a verlo los
lectores. La presencia de una imagen abre al diseflador un abanico de
posibilidades mucho mas amplio, ya que son elementos que: proporcionan
informacion, ensefian el producto tal como es, hacen la comunicacién mas real y

creible y, sugieren, expresan sensaciones y estimulan...

24. Instituto de artes visuales. “www.newartesvisuales.com”, Veracruz. Afio 2003.



La fotografia, aporta realismo y constituye en la mayoria de los casos un modelo
de realidad, por tanto, debe tener fuerza y un sentido especifico y claro. Se debe
procurar que no provoque confusién y desinterés. La imagen debe ser la que

explique o aclare de forma visual, una situacion o noticia”. 25
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Tal y como se mostré en la pagina anterior, la fotografia debe ser el punto de

atraccion hacia el lector.

Por lo que en el periédico AL GRANO siempre deberan seleccionarse las
mejores fotografias e incluso se contara con suficiente tiempo, pues es una
edicion mensual, para planear algun especial para una nota informativa en

especifico.

25. Idem.



Luego serad necesario describir y establecer los cabezales y sumarios de las
notas, pues complementaran el estilo de este medio de comunicacion.

Segun Gustavo R. Torres “el uso del color en la tipografia de cabezas depende

mucho de la personalidad del periédico.

En cuerpos de textos largos no es buena idea su utilizacién, porque la impresion

no saldria bien, las palabras se imprimirian muy gruesas.

Si la tipografia la vamos a utilizar en una sola tinta, el problema es entonces

utilizar un color con un buen contraste sobre el papel”.26

Por esta razon lo mas indicado fue buscar cabezas con letras negritas y en

blanco y negro, para evitar saturar de color las paginas.

Y MODERNIZACION D
LOS DISTRITOS DE R

26. GARCIA, Mario. “www.garcia-media.com.ar”.
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“La cabeza es el elemento linglistico mas importante de la composicion, ya que

tiene la mision de llamar la atencién e introducir al resto del contenido.

La cabeza puede ser larga, corta, mas o menos grande, no hay leyes sobre el
tema, todo depende de coOmo se traten sus elementos y su composicion.

Lo importante es que consiga llamar la atencién, transmitir un mensaje rapido, y
si se puede conseguir con una frase larga, sera igual de bueno que una cabeza

corta”.27

Asi que de acuerdo al formato e intentado mantener un equilibrio entre la cabeza
y los elementos, tales como el sumario y el cuerpo de la nota, se establecié la

cabeza como se mostro en la imagen de la pagina anterior.

En resumen, la tipografia que se va a utilizar en las cabezas sera en negritas, a
30 puntos como minimo y 50 como maximo, con el objetivo de no recargar de

color el disefio.

Tal y como se presenta en la imagen antes mencionada, aqui la mayor atencion
es el animal (la fotografia), por lo que los deméas elementos se equilibraron y
mesuraron para que no se vea saturada la informacion.

Por otra parte, el sumario debia estar en contraste con la cabeza de la nota.

“Actualmente la gente que trabaja en medios de comunicacion impresos esti

consciente de lo dificil que es lograr captar la atencion de los lectores.

Los titulares y las fotografias son, sin duda, las herramientas mas efectivas que

tienen los creadores de los medios impresos para atraer la atencion del lector.

27. Op cit
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Tanto los editores como los disefiadores saben que los sumarios, esas 4 6 5
lineas que aparecen entre el titulo y el texto de la nota en si, pueden ser un
excelente recurso visual y periodistico para hacer que los lectores se

introduzcan en el texto.

Ademas, esta técnica se ha vuelto de uso popular en las revistas. Los sumarios
logran ser una entrada eficaz a los textos de los periddicos y otros medios

impresos.

Aquellos sumarios que estan realmente bien escritos no repiten informacion en
relacion al titular. Por el contrario, los sumarios adicionan informacion a la
historia, y asi dan (un flechazo) una idea general de lo que la nota trata, que
quizas de otra forma no podrian obtener los lectores al no adentrarse a la nota

en general. Los sumarios son la idea central acerca de lo que trata la historia”.2s
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28. GARCIA, Mario. Area once, “Trampolin hacia el texto”, afio 2003, nimero 7, pag.8.
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En este caso los sumarios seran utilizados para que el productor ubique
rapidamente el nombre del encargado del programa publicado en éste espacio

noticioso.

Mario Garcia dice: “Tipograficamente los sumarios deberian tener como minimo
12 puntos de cuerpo y orientarse a contrastar con el titular. Si el titular utiliza
como norma una tipografia en un peso dold, es decir negrita, el sumario para
destacarse debe utilizar una tipografia en un peso ligth, es decir delgada, y

viceversa.

En lo posible deberia evitarse el uso de sumarios extensos, éste debera
convertirse en otro punto de entrada a la pagina, para lograr atraer la atencién
de los lectores”.29

Tal y como se muestra en la pagina anterior, la idea de complementar la
informacion proporcionada por la nota, no es repetir lo mencionado sino

adicionar datos nuevos.

Siguiendo con las recomendaciones, se busco un tamafio para el sumario que
fuera menor al de la cabeza pero que contrastara con el de la nota, por lo que
buscando el equilibrio, se establecidé una tipografia niumero 13, que esta en un
rango medio entre el tamafo del contexto de la nota y la cabeza.

Ademas elegi una fuente ligth, tratando de buscar el equilibrio con la cabeza, ya

que el sumario no se escribira con letras negritas.

Lo importante es buscar una union, pues esto es el estilo del periédico, algo que
haga que el lector lo identifique facilmente, pero en conjunto, por eso al elegir
cualquier elemento, tomé como base el logotipo del periddico, el tipo de letra del

contenido, cabezas y sumarios.

29. Idem.
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Los folios son los registros de orden de las paginas, donde viene un tipo de

margen y numero consecutivo, tal y como se muestra a continuacion.

RANO- 6 |
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No existen muchas reglas para realizar este apartado, lo Unico que se requiere

es creatividad.

Asi que siguiendo con la linea de sencillo y atractivo, elegi un margen basado en

dos plecas.
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Estas son para envolver al lector dentro de la nota para que no se distraiga o

confunda con la informacion de la pagina siguiente.

El disefio en general esta realizado con cabezales que contienen el logotipo del
periédico, los cuales llevaran en cada una de sus paginas, con el objetivo de que
la gente lo identifique facilmente. Su ubicacion sera en el lado interior de las

paginas.

Ademas del logo ubicado en el lado interior, en el lado exterior, se ubicaran los

numeros de pagina.

También es importante contar con una continuidad en el periédico, se logra
colocando el nimero de pagina, que en este caso se ubica en la parte superior a

la derecha.

Tal y como se puede observar lo que anterior presenté, el folio del periédico AL
GRANO, se basa en dos plecas que se unen en la esquina ubicada en la parte
superior derecha, con el numero de pagina, que se encuentra dentro de un

cuadrado.

En una primera prueba busqué que en vez de cuadrado fuera un circulo en el
gue se encontrara el numero de pagina, pero como las plecas que elegi, ya
vienen predeterminadas en el programa con el que se disefio el periodico,
terminaban con un pequefio circulo, el folio se veia saturado de figuras

redondas.
Por lo que elegi un contraste del circulo, que es un cuadrado, pequefio y

sencillo, pues lo importante es que resalte la nota informativa y el foco gréfico,

los elementos s6lo son parte del estilo, no son la esencia.
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Entonces el folio esta compuesto por dos plecas, que serviran para ordenar la
informacion en un paquete, asi como del logo en miniatura y el numero de

pagina.

Por otra parte, se contara con otro elemento para atraer al lector y
proporcionarle la informacion mas condensada, de tal forma que se le facilite

leerlo.

Este elemento puede ser: cita textual, tabla y numeralia. Su funcién sera resaltar

datos importantes en la nota informativa.

Su ubicacion sera dentro en unas barras de diversos colores que se encuentran

en las orillas exteriores de la pagina.

Esto ayudard a realizar un contraste en ellas para que en cada una exista
dinamismo en la lectura y sea mas atractivo para el lector, tal y como se muestra

en la siguiente pagina.

PROGRAMA ESTATAL
DE MODERNIZACION Y
FORTALECIMIENTO DE

MERCADOS AGROPECUARIOS

Responsables:
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Busqué que dentro del disefio hubiera un agregado, que resaltara algin dato

importante y conjugara con el foco grafico, las barras de distintivas.

En este caso, para el periédico AL GRANO cada pagina sera distinguida por un

color especifico dependiendo del tema al que se refiera la nota.

Los colores fueron escogidos en base a la asociacion de colores con la tematica

del periddico, es decir, la agricultura, riego y ganaderia.

Esto en base a los colores tipicos del medio ambiente asociados con los

elementos con los que trabaja el productor agropecuario.

A continuacién expondré el enfoque de cada uno de los colores en el periddico
AL GRANO.

» El color verde es para notas referentes a agricultura, ya que los colores que

predominan en este rango son en esta tonalidad.

AL~CRANO- —H
?. R
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Y TRANSFERENCIA
DE TECNOLOGIA

Responsatie: O, Famando Galvan Castilo
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> El café refiere a toda informacién que representa la ganaderia, pues de la
misma forma que la pagina anterior el predominante en las actividades

relacionadas con este rubro es el color café.

Al GRANO:
PROGRAMA DE SALUD ANIMAL

Rasponsahia: M.VZ Saivadar Arellano Gonzdler

Operador del Programa: Comité Estatal de Fomanto y Proteccidn
Pecuaria del Estado de Guanajuals,

> El color azul va relacionado con la tematica del agua porque es el color que

mas resalta en esta actividad.
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Dado el caso de que el periddico es tabloide y cada pagina contendra una nota
informativa para dar una informacion completa y bien explicada, las fotografias

no requieren de pies de foto.

*Cuando una pagina contiene una sola tematica no requiere de pies de foto

porque esto la saturaria.

“Los pies de foto es el elemento que tiene como mision dar informacion sobre la
fotografia, normalmente es preciso y no muy denso, pero cuando la tematica
abarca toda la pagina aste no es necesario, ya no se requiere de mas datos,

pues viene implicito en toda la informacion”. so

Por esta razon en el peridico AL GRANO no se escribiran pies de foto en la

parte posterior de las imagenes.

Por otra parte, este medio de comunicacion debera contar con un indice, mismo
gue se ubicard en la segunda pagina del periddico, con el cual la gente podra

reconocer facilmente la informacion que desee localizar.

Asi que el tamafio del nimero de pagina debe ser grande e identificable
facilmente; como anteriormente se menciono éste viene enmarcado con un

cuadro para que se localice rdpidamente.

*Siempre en los trabajos tabloides se recomienda que el indice no contenga
todas las tematicas de la edicion ya que si no se saturaria la pagina y esto
aburriria al lector. Cuando una pagina se ve saturada de informacion provoca en

los lectores aburrimiento.

Ademas dejaria de cumplir su principal funcién, que es facilitar la forma de

buscar una temaética.

30. Instituto de artes visuales. “www.newartesvisuales.com”, Veracruz. Afio 2003.
* Entrevista proporcionada por el Licenciado Juan Palma, Jefe del Departamento de Disefio Editorial del periédico a.m

Celaya, junio de 2004.
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Lo dnico que provocaria es dificultar mas la busqueda. Se recomienda que el

indice se enfoque sélo a temas sobresalientes de la edicion.

Tal y como se muestra en la siguiente imagen, el indice del periédico quedo
establecido en su primera edicidon con tres notas, que son las mas destacadas
por la temporada del afio en que se produjo, que fue a finales del afio, cuando el

sector ganadero y agricola requieren de mayores apoyos.

Esto, por la presencia de lluvias y temporadas bajas, asi como destacar el
trabajo del medio rural, que es siempre de gran importancia para mejorar la

economia del sector agropecuario.

AL-CRANO: INDICE |4

FRCGRAMA DE

PROERNA
DE CULTMOS INVESTIGAGICOH Y
D= ALTERMATIN, | TRANSFERENCAS
DE FORRAJES Rh DE TECHOLOGIA

PROGRAMA " . a

DE APOYO A " \

LOS PROYECTOS oY .
DE INVERSION

RURAL [PAPIF)
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A continuacién presento las paginas de la portada y contraportada, mismas que
fueron elegidas en base a los focos graficos mas importantes de la edicion
piloto.

En cada una de estas paginas quedaran plasmados fijamente el logotipo, el
slogan y el disefio editorial.

> Portada:

SECRETARIA DE DESARROLLO AGROPECUARIO

/ 3 9 .I
— 1 ) e Mﬂo

- AGRICULTURA®"GANADERI A ~RIEGO -
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» Cotraportada:

. T =
L SEITAIG iy

AGRICOLA™

Secretaria de
Desarrollo
Agropecuario
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En la idea, investigacion, redaccion, edicién, disefio y estilo del periddico fui la
Unica persona que participo; sin embargo, para llevarlo a cabo fue necesario
contar con la colaboracion de un disefiador, quien realizé la formacién del

mismo.

Con ello se lograra establecer una plena identificacion del producto, mismo que
tiene como finalidad satisfacer la necesidad de informacién y guia de los
productores del Estado de Guanajuato sobre apoyos que se otorgan en la

Secretaria.
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Capitulo IV

Produccion de un
periddico de la Secretaria
de Desarrollo
Agropecuario
para Productores del

Estado de Guanajuato
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4.1 PREPRODUCCION

En el primer tema de este capitulo partiré del estudio de los medios de
comunicacién en masas y sus efectos sobre el publico, a partir de la teoria del

funcionalismo, misma que surge en la historia de la Sociologia.

El periédico AL GRANO realiza una comunicacién colectiva, esto de acuerdo al
modelo que Wilbur Shramm presenta, ya que explica que “de la multiplicidad de
mensajes, el receptor selecciona los que menor esfuerzo le ocasionan para
recibir su significado, los que mas llaman su atencion y mas despiertan
necesidades de su personalidad, y los que mejor respetan el conjunto de normas
de grupo y valores, ya que el perceptor es parte de un grupo social

determinado”.31

Mauro Wolf indica: “Leer tiene una influencia social siempre que responda a las
preguntas de determinados grupos, de una forma que incida sobre sus

relaciones con otros grupos sociales”.32

El periddico fue creado con la finalidad de hacer que el receptor satisfaga su
necesidad de mantenerse informado, pues su crecimiento y desarrollo como
productor agropecuario depende en gran parte de los beneficios que se

mencionan y se dan a conocer en el periédico AL GRANO.

A continuacion explicare los tres elementos esenciales de los cuales parte el
modelo de comunicacion colectiva de Shramm:

e “El mensaje puede tomar la forma de tinta en un papel, de ondas sonoras

en el aire, de impulsos de una corriente eléctrica, de un movimiento de la

mano, o cualquier otra sefial cuyo significado pueda interpretarse.

31. TOUSSAINT, Florence. “Critica de la informacion de masas”, México, D.F., Ed. Trillas. Afio 1997, pag. 24-25.
32. WOLF, Mauro. “La investigacion de la comunicacion de masas, critica y perspectivas”, México, D.F., Ed.
Paidés. Afio 1991, pag. 80.
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e La fuente puede ser una persona o una organizacion informativa

e EIl destino puede ser una persona que escucha, observa o lee; un
miembro de un grupo, un grupo que discute, el auditorio de una
conferencia, una multitud en el futbol; un miembro del grupo determinado
a quienes les llaman publico receptor, como es el lector de un periddico o

el que mira la television”ss

En la siguiente ilustracién plasmo los mecanismos de la comunicacion colectiva,

en el proceso de transmision de los mensajes hacia diferentes grupos sociales:

Diferentes canales técnicos

Cifrador
Comunicador
INTERPRETE
Descifrador

Perceptor

Muchos
mensajes

idénticos Puablico Perceptor

Reaprovechamiento de la
comunicaciéon de retorno

33. Ibidem pag. 19
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En el modelo de comunicacion colectiva de Shramm, ésta explica que en la
fuente intervienen numerosos grupos de individuos con funciones especificas y
diversas, para elaborar los mensajes que seran dirigidos a un publico receptor a

través de los diferentes canales.

Esto significa que los emisores no corresponden al numero de receptores.

Segun Florence Toussaint “este esquema de la comunicacion colectiva también
es conocido como la Tuba de Schramm, que es el mas comun de este tipo de

comunicacion”.3s

Tal como lo expresa Mauro Wolf “el efecto de la comunicacion de masas es
entendido como consecuencia de las gratificaciones a las necesidades

experimentadas por el receptor”.ss

La comunicacion colectiva es dirigida a muchas personas, en este caso va
dirigida a productores del Estado de Guanajuato y el canal sera el periédico AL

GRANO, el cual se encargara de cumplir una necesidad del emisor.

En base a este modelo de comunicacién a continuacion me referiré a conceptuar

el periodismo para dar una mayor visién de los objetivos del proyecto.

“Las definiciones de periodismo varian segun el punto de vista de quienes las
dan. Para el escéptico, el periodismo es sencillamente un oficio; sin embargo,
para el idealista es una brillante responsabilidad y un privilegio, es el arte de

informar.

Segun Leslie Stephens, el periodismo consiste en escribir a sueldo sobre

asuntos que se informan.

34. Ibidem pa. 24
35. WOLF, Mauro. “La investigacién de la comunicacién de masas, critica y perspectivas”, México, D.F., Ed.

Paidés. Afio 1991, pag. 78.
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Segun Eric Hodgins, de la revista Time, periodismo es llevar informacién de aqui
y de alla, con precisidon, perspicacia y rapidez, y en forma tal que respete la

verdad y lo justo de las cosas.

Estas definiciones son contrariadas, la primera habla de dar al publico lo que el
publico quiere, la otra indica que se debe dar al publico la verdad, pues ésta se

debe de saber.

Concluiré con el concepto de que periodismo: es una actividad de investigar y
transmitir la informacién por medio de periodismo gréfico, oral y visual las
noticias locales, nacionales e internacionales sobre los acontecimientos actuales

y de interés publico”.3s

Lo mas importante es realizar una efectiva comunicacion colectiva por medio del
periodico AL GRANO, en el que dardn a conocer los beneficios que otorga la
SDA.

Esto porque el primordial objetivo de la existencia del periddico es precisamente
apoyar a los productores agropecuarios con la suficiente informacion sobre los

programas a los que tienen derecho.

El periodico AL GRANO sdlo cumplird la funcion de mantener informado al

receptor, que en este caso es el productor.

De acuerdo a la teoria del funcionalismo, todo el equipo de produccion del

peridédico debe tomar en cuenta los puntos que a continuacion se mencionan.

36. BOND, F. Fraser. “Introduccion al periodismo”, México, D.F., Ed. Limusa, Afio1981, pag 17.



En base a la teoria del funcionalismo “David K. Berlo indica que la comunicacién

debe ser:

1. “Sencilla, coherente y dirigida hacia el objetivo

2. Ese objetivo consiste en provocar una determinada conducta en el que
recibe nuestra comunicacio

3. No se debe divagar o establecer la comunicacion ambiguamente, pues no
se obtendria la respuesta de la persona que se desea 0 se obtendria a

medias

Esta comunicacién debe hacerse de forma tal que se entienda, pues no existiria
una buena comunicacién con alguien, a quien se le habla en distintos idiomas al

que conoce”.37

Asimismo la labor de este medio de comunicacion es informar a los productores
del Estado de Guanajuato efectiva y claramente, de tal forma que comprendan
cada uno de los funcionamientos de los programas a los que pueden acceder a
traves de la SDA.

4.2 EQUIPO DE TRABAJOss

En las empresas periodisticas el equipo de trabajo es muy amplio y tienen un
organigrama en el cual se establecen a cada uno de los que colaboran para

dicho medio de comunicacion.

37. TOUSSAINT, Florence. “Critica de la informacion de masas”, México, D.F., Ed. Trillas. Afio 1997, pag. 34y 35.
38. BOND, Fraser. “Introduccion al periodismo”, México, D.F., Ed. Limusa, Afio1981, pag. 191-193.
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Fraser Bond nos dice que existen cuatro clases principales de empresas

periodisticas:

1.- La de Presidente-Editor, quien da sus 6rdenes a dos o tres funcionarios
ejecutivos principales. En esta organizacion son ellos quienes manejan el

negocio.

2.- La de Gerente que es el responsable de informar a la junta directiva y al
presidente de la sociedad todos los acuerdos o necesidades de la empresa.

También es el jefe de todos los demas funcionarios ejecutivos del periédico,
inclusive a veces, la misma persona desempefia los cargos de director y de

gerente.

3.- La de Propietario-Director, la cual existe principalmente en los periddicos

pequenos, en los que el propietario es a la vez Presidente, Editor y Director.

4.- La de Cooperativa, en la que todo el personal participa en las utilidades y

comparte la responsabilidad del manejo de la empresa.

De acuerdo a la forma de trabajar en el Departamento de Comunicacién Social
de la SDA, el segundo tipo de empresa es la mas parecida a la que desarrollan

en dicha dependencia gubernamental.

Aungue es un hecho que esta no es empresa periodistica, las 6rdenes y
autorizaciones se cumplen de acuerdo a un jefe, que en este caso es el
Licenciado Eduardo Nieto Almeida, Secretario de Desarrollo Agropecuario, quien
en base a la dependencia gubernamental a la que pertenece, lleva a cabo los

proyectos en pro de las mejoras de vida para el productor agropecuario.
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Es el encargado de informar al Gobernador del Estado sobre el funcionamiento
de la SDA, por lo que solicita a Comunicacion Social lo necesario para difundir la

promocién de los apoyos que se brindan en esta dependencia.

Ademas de estas clases de empresas también existen tres divisiones de
departamentos fundamentales que constituyen un periodico, las cuales se

describen a continuacién en términos generales:

> Division Editorial: se encarga basicamente del contenido del periédico, ya

sean las noticias, editoriales, ilustraciones y material especial.

» Division Administrativa: ésta se encarga de la circulacién, de los anuncios,

de la promocién y de las labores de oficina.

» Division Mecanica: en ésta division se encargan de imprimir y despachar

el producto a su destino.

En el periodico AL GRANO se contara con un equipo de trabajo mucho mas

reducido, ya que es un periédico pequeiio y no fue creado con fines de lucro.

El periddico sera financiado por el Gobierno del Estado y estd hecho con la
finalidad de informar y darle un valor agregado al apoyo que la Secretaria brinda
a los guanajuatenses.

Por lo que este impreso sera gratuito para toda la comunidad agropecuaria.
Como lo mencioné anteriormente la revista que cumplia con esta labor era

Campoportunidades, pero dejo de publicarse porque ya no era costeable su

produccion.
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Por esta razon en la realizacion de AL GRANO, se contara con un reducido
numero de personas en el equipo de trabajo, que logren realizar todas las
actividades que se requieran para el proyecto, las cuales asumiran el

compromiso del mismo.

A continuacion describiré las funciones de cada uno de los integrantes del
equipo de trabajo que se requeriran para la llevar a cabo el periddico AL
GRANO:

> “Director: Es el realizador y el primer responsable de todo lo que tiene que
ver con la funcién periodistica, incluida la definicion de la politica editorial.
El Director idoneo es aquel cuyo principal interés es hacer del diario, la
revista o el noticiario, un efectivo érgano periodistico, por encima de
cualquier otra consideracion. Del Director dependera directamente el Jefe
de Informacion.

» Jefe de informacion es el encargado de dar las 6rdenes de trabajo a
reporteros y fotografos, para lo cual se requiere de una especial atencién
y seguimiento sobre los asuntos que se ventilan en el ambito informativo.

» Jefe de redaccion es el encargado de asegurar la mejor redaccion y
presentacion de los escritos, lo mismo informativos que de opinién. Para
ello debe de contar con una sélida formacion periodistica y un equipo
profesional de correctores de estilo y cabeceadores o tituladores.

> EIl reportero es el sujeto clave del periodismo informativo. Recoge
noticias, hace entrevistas, realiza reportajes. Estd en contacto con los
hechos”.39

> ‘“Disefador Editorial sera el encargado de cumplir con el trabajo mediante
el cual se crean piezas de difusibn enmarcadas en una clara identidad
tipogréfica, geométrica y cromatica; tiene una intencion de comunicacion,
en donde se describe un perfil o marco acorde con la informacion que se

publica”.4o

39. LENERO, Vicente y MARIN Carlos. “Manual de periodismo”, México, D.F., Ed. Grijalbo, Afio1986, pag. 24-26.
40. PACKAGING DIGITAL, Corporativo “www.at4.net”.
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> “Fotégrafo, es el encargado, con el uso de cAmaras y otros accesorios, de

sacar imagenes para ilustrar la informacién”.a1

Tal y como se presenta en esta pagina del periddico AL GRANO, el disefiador y
el fotografo se unen para informar a los lectores sobre el tema central del

producto que son los programas de la SDA.

A DE SALUD ANIMAL B

VZ Savador Arelano Gonzdier
0 Estatal 0o Fomento ¥ Protecesdn
ilado de Guanguato,

Cada una de las personas que conforman el equipo de trabajo de un producto
periodistico es de gran importancia, desde el reportero hasta el fotégrafo, este
altimo junto con el disefiador son los que se van a encargar de atraer

visualmente a los lectores.

41. IRUSTA, Manuel, “www..aula.elmundo.es”.
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Para que el periddico se lleve a cabo en forma continua y se establezca su

produccion mensualmente se requiere de este equipo de trabajo.

A continuaciéon describiré en lo que constara la labor de cada uno de los

elementos antes mencionados:

e Director, que en este caso sera la persona que vigilara que el periédico se
desarrolle de acuerdo a los lineamientos especificados por la dependencia
gubernamental

e Jefe de informacion, en este caso seran los directores de cada una de los
programas los que informen sobre las actualizaciones Yy proyectos para los
productores

e Jefe de redaccion o Editor sera la Directora de Comunicacion Social la que
desarrolle esta funcion, pues ella se encargara de vigilar la redaccion de la
informacion proporcionada por los directores

e Diseflador, éste sera asignado por el Director Estatal de Comunicacion
Social, quien tiene un amplio equipo de disefio a su cargo. El asignara este
producto a alguno de los disefiadores disponibles

e Reportero, serd en muchas ocasiones el propio responsable de cada
programa o el operador; incluso las secretarias o asistentes llegaran a jugar
el papel de redactoras, mientras los responsables de los programas dictan la
informacion

e Fotografo es nombrado también por el Director Estatal de Comunicacion
Social, pues igualmente estd a su cargo un equipo de fotografos
especializados, a quien le pediran una fotografia especial sobre la noticia a

tratar en el periodico

Ademas sera necesario producir el periddico en algun taller de impresién que se

ubique en la ciudad de Celaya, Guanajuato.
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En prueba fina o edicion cero del periédico AL GRANO, como primera
interesada y emprendedora del mismo, realicé todas las funciones para poder

presentar el proyecto terminado.

Esto sin dejar de lado la asesoria de expertos en la materia, la cual me fue muy
atil, ya que conté con el apoyo de especialistas en disefio editorial y también

expertos en el trabajo interno de la dependencia.

Cabe sefialar que este es un proyecto que realicé con la finalidad de que fuera
puesto en marcha en la SDA. Es una propuesta que para concretarse debe ser

autorizada por el Gobierno del Estado.

4.3 REDACCION Y EDICION

Actualmente el periodico es el medio principal de comunicacion a través de la
palabra escrita. Por esto la importancia de una buena redaccidon y edicidon en

este medio de comunicacion.

“El periodismo se clasifica en los siguientes géneros:
> Noticia o nota informativa

Entrevista

Cronica

Reportaje

Columna

Articulo

VvV V V V VYV V

Editorial”s2

42. LENERO, Vicente y MARIN, Carlos. “Manual de periodismo”, México, D.F., Ed. Grijalbo, abril de 2000, pag.39.
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El peridodico AL GRANO se basara en notas informativas ya que por su estilo,

este género es el que mas conviene para su redaccion.
Segun Vicente Lefiero y Carlos Marin “éste es un género obijetivo, pues la sola
jerarquizacion de datos con que se elabora implica una valoracién y juicio por

parte del periodista”.s3

El propdsito de la nota seré redactar sin interpretar, ya que lo importante es dar

a conocer la actualizacion y los nuevos programas que existen en la SDA.

Por tal motivo presentd las siguientes definiciones de nota informativa:

“Es la informacion de un hecho, la materia prima del periodismo; es un escrito

veraz, oportuno y objetivo.

Veraz, porque transmite la realidad periodistica sin mentir, sin deformar, sin

tergiversar.

Oportuno, porque se refiere a la actualidad inmediata, a los hechos ocurridos

ayer, a los sucesos de hoy.

Objetivo, porque no admite las opiniones ni los juicios del reportero, por mas

atinados que pudieran parecer”.44

43. Ibidem pag. 41
44, Ibidem pag. 47
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Para Vicente Lefiero y Carlos Marin “las notas informativas deben de estar
redactadas de acuerdo a los siguientes elementos primordiales que integran la
noticia:

e El hecho: qué ha sucedido

e El sujeto: quién realiza la accion

e El tiempo: cuando sucedio

e Ellugar: donde se llevé a cabo

¢ La finalidad: para qué o por qué se efectud

e Laforma: como se realizd” 45

AL=CRANO-

PROGRAMA ESTATAL

Y FEDERAL REHABILITACIOI
Y MODERNIZACION DE
LOS DISTRITOS D‘E RIE

Responsable: Ing. Buenaventura
Calderdn Moreno

Una de nuestras priovidades es te-  m@oon y optimizar o recurso hdrduloo.
ner Drstritos de Riego mademos que Estos apoyes podrin ser ubiizados
permitan a ks usuarios hacer un wse por ks Detritos de Riego, Ascciacionss
mas eficiente ded agua para que asise  civiles de los madulos de Riega, zocieda-
disminuyan las pérdidas en bos cana- s de responsahilidad limitada de los
kes y el usuario evolucione hacia una  Distritos de Riego 001 alto rid Lenma y
agricultura mds renfable, 065 |a Begoria

Los abjetives & dcanzar son o mesor Todo con b finalidad de dar un
mienko de s condiciones de ks Distrits de. servicio de calidad e incrementande
ety trabajonde con efickenc ensuope o productividad de las dreas de risgo.

45. Ibidem pag. 57-58
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Asi que las notas que se redacten para el periodico AL GRANO deberan tener

estos elementos que son de gran importancia en la nota informativa.

De tal manera que la nota quede clara y concisa para el receptor, que en este

caso sera el productor agropecuario.

El productor agropecuario debera sentir que no le es suficiente leer un parrafo,
que no le es suficiente un ndmero, sino tener continuidad, pues finalmente es un
proyecto atractivo para él, conciso y claro, veraz y oportuno; sera la diferencia
entre lo que se puede crecer dentro de esta rama sin apoyo gubernamental y
crecer aprovechando los beneficios que ésta le brinda al lector, que es receptor

del mensaje.

El estilo también es una parte muy importante de la redaccion, ya que con éste
se pretende ser diferente a los demés y dar un mismo linemiento para que la

gente lo haga propio.

El estilo en el periodismo tiene una gran variedad de significados, dependiendo

de la persona que se dedica a escribir.

Esto sucede porque cada individuo es distinto a todos los demas y su
percepcion de cada situacion tambiéen sera diferente, por lo tanto su enfoque de

la nota sera totalmente diferente al de otros.

Sin embargo, el autor Fraser Bond establece en su libro de Introduccion al
periodismo que “para los Directores y Editores de un periédico, el significado de
estilo se convierte sencillamente a la coordinacion de simbolos materiales

empleados en la conversidn de la informacion del reportero en la nota” 4e.

46. BOND, Fraser. “Introduccion al periodismo”, México, D.F., Ed. Limusa, Afi01981, pag. 194.
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Otros autores hablan sobre la clasificacion del estilo y la més conveniente para

éste proyecto periodistico es la que habla del estilo correcto y del incorrecto.

Segun Alex Grijelmo “el estilo de redaccién se divide en:

1. El estilo simplemente correcto se aprecia en las noticias bien escritas y
sin excesivas pretensiones, en donde el periodista no traslada sus

aspectos personales y donde maneja un lenguaje objetivo, externo a él.

2. El estilo incorrecto se relaciona mas con los errores gramaticales y de
sintaxis, o con el empleo de férmulas, giros o frases que no convienen al

tipo de escrito que manejamos”s7

En este sentido casi todos los periodicos, diarios y revistas tienen estilos bien

definidos y como tal los hacen respetar.

Es precisamente esto lo que ayuda a tener una identidad establecida con el

lector.

También mucho depende del mercado al que van dirigidos; no se va a escribir
con el mismo tipo de letra en un periédico para jovenes que en uno

completamente policiaco y amarillista, por dar un ejemplo.

De acuerdo a este mismo mercado las notas informativas estaran redactadas
bajo una estructura, la cual consta de las principales partes de una nota, tal y

como a continuacion presento:

» “Cabeza o titular: Son la llamada de atencion con que los medios
informativos anuncian la noticia. La tarea de hacer esto es del jefe de
redaccion o editor, dependiendo de su division departamental.

47. GRIJELMO, Alex. “El estilo del periodista”, México, D.F., Ed. Taurus, Abril de 2001, pag. 299-336.
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» La entrada: conocida también con el nombre de lead, es el primer
parrafo, el cual por lo comun va escrito de cuatro a seis lineas a setenta
golpes, donde idealmente se da a conocer lo mas sobresaliente del
hecho. De esta forma el lector queda enterado de lo que ocurrié con sélo

leer el primer parrafo.

» El cuerpo: es el desarrollo de la noticia dada a conocer por la cabeza, los
sumarios y la entrada. Ese desarrollo se realiza por lo general en orden
decreciente de importancia. Lo més sobresaliente del hecho debe quedar

siempre en la entrada.

> El remate: es el ultimo péarrafo de una noticia y su caracteristica central,
aunque parezca paradojico, es contener un dato secundario pero
concluyente, de tal suerte que al lector le parezca natural que alli
termine la noticia que acaba de conocer. Desde luego, lo mas importante
de la nota informativa ya se habra expuesto. El remate, entonces, tiene un

valor secundario’ss

El cuerpo de una noticia es muy importante, ya que es donde se desarrolla el

hecho dado a conocer; cumple con las siguientes funciones:

e Ampliar los datos que se han dado en la entrada
e Ofrecer una vision integral del hecho
e Permitir que puedan ser cambiados o sustituidos los parrafos sin alterar el

conocimiento basico del hecho informativo.

En las siguientes ilustraciones se presentan las tres clasificaciones de

estructuras a seguir en las notas informativas:

48. LENERO, Vicente y MARIN, Carlos. “Manual de periodismo”, México, D.F., Ed. Grijalbo, abril de 2000, pag. 59-61.
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1. “La pirdmide normal es la mas antigua, era utilizada en los periddicos del
siglo pasado. Es hasta el final, en el desenlace, cuando el receptor se entera

de cual es la noticia.

Hechos de
importancia
Creciente

En la actualidad ya no es muy viable utilizar esta estructura, pues la

necesidad de informar de inmediato impone.

2. La piramide invertida se ha impuesto en el periodismo contemporaneo
debido a las ventajas que ofrece. Desde el primer parrafo permite al lector
informarse de lo sucedido y en los siguientes se desglosa a mas detalle la

nota.

Desenlace
Hechos
importantes
Detalles
interesantes
Pormenores
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3. La piramide invertida modificada es en la que lo mas importante es el
desenlace ya que es en éste en donde se da toda la informacion primordial y

posteriormente la nota se desarrolla cronolégicamente”sg

Desenlace

Narracion cronolégica

Otro punto importante es la edicion, la cual describiremos en los siguientes

parrafos.

“La Real Academia Espafiola, en su edicion de 1992, define como edicién al
texto de una obra preparado con criterios filosoficos y al editor lo describe como
a la persona que cuida la preparacion de un texto ajeno siguiendo criterios

filos6ficos” so

Asi que la primera persona que lea la nota seréa precisamente el editor. Por lo
tanto las dudas que éste mismo se haga al leer la nota informativa, seran las

gue se haga el lector.

49. LENERO, Vicente y MARIN, Carlos. “Manual de periodismo”, México, D.F., Ed. Grijalbo, abril de 2000, pag. 73-75
50. GRIJELMO, Alex. “El estilo del periodista”, México, D.F., Ed. Taurus, Abril de 2001, pag. 139
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Segun Alex Grijelmo “edicion es la preparacion de textos mediante un control de

calidad, para su inclusién en un medio informativo.

Una de sus misiones principales sera el cuidado de que se cumplan las normas

profesionales y éticas del periodismo, asi como de la empresa misma.

En la edicion se llevara acabo el trabajo de la selecciébn de notas para el

periodico” s1

En este sentido es importante que el Jefe de redaccion o Editor conozca a la

perfeccion la vision y linea periodistica de la empresa.

El periodismo tiene cuatro razones principales de existir: informar, interpretar,

guiar y divertir.

En este caso el proyecto en si tiene como prioridad informar.

De la misma forma en que se dedicara a dar noticias, tal y como lo hacen todos
los demas, en mayor o menor grado. La diferencia radica en la clase de noticias

a las que dedican mayor atencion y en la forma en como las presentan.

AL GRANO tendrd como prioridad la publicacion de notas referentes a
programas necesarios para la comunidad, de acuerdo a las necesidades del
lector. Por ejemplo en temporada de lluvias hay programas que son mas
utilizados que otros y por lo tanto se tiene que satisfacer la necesidad que en

ese momento tiene el productor agropecuario.

51. Ibidem pag. 141-143
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Es responsabilidad del editor que las notas sean realmente las mas importantes,
pues segun Alex Grijelmo “no todas las noticias que se publican en un periddico
o revista deben ir firmadas, ya que esto dependera del grado de participacion

personal que se haya tenido en su elaboracion”.s2

Por ejemplo, no se deben de firmar simples reproducciones de comunicados o
conferencias de prensa, pero finalmente esto dependera del estilo de cada
periédico y, sobre todo, del prestigio que cada profesional quiera dar a su propio

nombre.

Por lo que las notas no seran firmadas por el reportero o redactor, sélo se
contard con el nombre del encargado del programa, el cual se ubicara en un
espacio entre la cabeza y la nota informativa, tal y como lo menciono en el

capitulo anterior.

AL:<CRANO- ; El

PROGRAMA DE INVESTIGACION
Y TRANSFERENCIA
DE TECNOLOGIA

Responsable: Dr. Fernando Galvdn Castillo

051
Colp Ay ki
lscome-  TEOL4GLGLG 0189 S
catorias que se publican pa- Celaya, Gto,

52. Ibidem pag. 150
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Ademas, las notas del periodico AL GRANO no apareceran firmadas por un
reportero porque son redacciones de los programas que elaboran los

encargados de los mismos.

Su nombre si es importante ubicarlo en la nota para que los productores puedan
localizarlo facilmente y se dirijan directamente con el responsable para solicitar

el apoyo de los programas.

Regularmente los editores reelaboran por completo una o varias notas aportadas

por otros reporteros.

Esto sucede cada vez mas porque la prensa moderna tiende a dar mayor
importancia al editor, quien juega un papel de controlador de calidad, pero no es
quien investiga la nota y por lo tanto no tiene la misma vision del escenario en si,

porque él no estuvo presente.

Sin embargo, el editor aparece como responsable de toda la seccion.

En este caso los responsables del periddico apareceran en el directorio con el

cargo correspondiente en la realizacién del mismo.

Segun Alex Grijelmo “los editores de los periddicos deben de tomar en cuenta

ciertos patrones a seguir en su trabajo:

» Didactismo: Cuando se aborden cuestiones técnicas, un editor nunca
debe consentir que su lector se aparte del texto porque no ha entendido
algo; habra de mostrarse didactico desde las primeras lineas, de modo

gue el receptor del mensaje se quede tranquilo en la pagina.
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» Unidad en si mismo: El primer objetivo del editor y el redactor consiste
en que el texto se expliqgue en si mismo, que el lector no se quede con
preguntas sin contestar cuando termine su lectura completa ni siquiera
cuando termine cada parrafo. Para ello, el texto debera contener al menos
los datos esenciales que expliquen los antecedentes de los hechos que

se narran en la nota.

| Auicrano.
PROGRAMA DE APOYO A | og [

QYEC ; o
Esle programa fue creadoNg T,_S:LDE INVERSION E=m
para apoyar fa puesta en il =3 |
marcha do proyectas pro- Nl S e, (SRR |
ductives modiante et e asiial e SE
vos de inversion y tambien = = &
para integrar a la poblacian e il
rital a las cadenas de valoe A5 ix |

» Amor al dato: En muchas ocasiones el reportero no tiene tiempo de pedir
algun dato por la premura del tiempo, como pasa en ocasiones en los
partidos de futbol. Sin embargo, ahi el editor debe hacer mancuerna con
el reportero y pedir en su servicio de documentacién datos sobre los

hechos o la persona, seguramente hallara detalles que le sirvan al

reportero para

la redacciéon de la nota, asi la nota tendra un valor
agregado. Un buen editor sabrd ayudar al reportero y un buen reportero

sabré agradecerlo después.
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Lo imprescindible: De entre todos los datos que se puedan reunir en
una informacion habra alguno o muchos que son imprescindibles y el

editor debera poner cuidado en no dejar ninguno afuera de la redaccion.

Ser objetivos: Una buena férmula consiste en preguntar a alguien mas
gue califique la nota, ya que en muchas ocasiones el reportero puede no
darle un giro objetivo a la nota. Por lo tanto el editor debera siempre
cuidar que en la nota se ponga un referente al pasado, se haga una
comparacién con otros casos, se investigue a fondo si realmente las
cosas son como nos las platican. Al publico receptor se le debe plasmar

en la nota siempre las dos caras de las monedas.

No se puede publicar una falsedad: Aunque parezca obvio, en
ocasiones se puede justificar la omisibn de una noticia por seguridad
nacional o personal, como sucede con los secuestros, pero nunca se

puede justificar la publicaciéon de una falsedad.

Que el lector no se pregunte ¢Y qué mas?: No es correcto que la gente
gue lee el periddico no quede satisfecha con la informacion dada, sélo por

notas en las que suelen faltar determinados datos.

La informacién de servicio: El editor nunca debe olvidar que existen los
lectores y que su punto de vista es vital, ya que esconden la imagen del
lector en la nota; no es s6lo cédmo funciona algo sino lo que le interesa al

publico, tomar en cuenta qué le gustaria saber sobre cierto tema.
Las fuentes que faltan: El trabajo de edicion debe de examinar, como

cuestion prioritaria si el texto refleja todas las fuentes capacitadas para

hablar de un determinado tema.
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» Apoyos: El papel de los editores es convertir en algo fundamental para el
periodico todos los apoyos visuales, tales como tablas, piezas
complementarias, cronologias, etc., los cuales deben lograr enmarcar las

noticias y ofrecer precision en los datos.

A menudo a ellos les corresponde conseguir esta informacion
complementaria y plasmarla en la pagina. De ese trabajo dependera la

imagen del periédico como diario claro y riguroso” s3

4.4 CONTENIDOs4

En este capitulo explicaré brevemente el contenido informativo del peridédico de

la SDA para productores del Estado de Guanajuato.

Es de gran importancia para los productores mantenerse informados, ya que uno
de los objetivos primordiales de esta institucion gubernamental es difundir los
beneficios que otorgan los 26 programas con los que actualmente se trabaja con

los agricultores.

El contenido de la informacion debe ser emitido de una forma clara, sencilla y
grafica, ya que las imégenes deberan atraer al receptor de éste medio de

comunicacion escrita.

En el periodico AL GRANO explicaré los programas que actualmente se
manejan en la Secretaria con el fin de lograr que los productores agropecuarios
comprendan de una forma mas practica las oportunidades con las que se les

apoya para su desarrollo.

53. Ibidem pag. 144-149 y 151-158
54. GALLEGOS, Leticia. Archivo de la Secretaria de Desarrollo Agropecuario, “ Distritos”, afio 1999, pag. 1-9.
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Es importante subrayar que este periddico serd el medio para difundir toda
informacion que hasta ahora habia quedado estancada por el cierre de la revista

Campoportunidades.

Asimismo mencionaré los objetivos, actualizacion y funcionamiento de dichos
programas en esta publicacién, contando ademas con informacion sobre los

directores que estan a cargo de su creacion, mantenimiento y actualizacion.
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Los programas que seran publicados en la primera edicién del periédico fueron
seleccionados en base a las necesidades primordiales del productor, pues son
los que causan mayor impacto por los beneficios que otorgan al sector

agropecuario.

Ademas, de acuerdo a las conversaciones mantenidas con cada uno de los
responsables de los programas, éstos son los mas solicitados por los

productores agropecuarios.

4.5 DURACION Y ACTUALIZACION DE CADA PROGRAMA

Los programas implementados en la SDA son actualizados aproximadamente

cada mes.

Este dato se basa en la experiencia que he obtenido presentando mi servicio
social y posteriormente mis practicas profesionales en este lugar, pues

dependiendo de la temporada del afio se van actualizando.

En el afio 2004 los programas que estuvieron en constante cambio fueron los del
agua, por los cambios climatolégicos que ocurrieron en ese afo en el Estado de

Guanajuato.

Algunos de los programas son precisamente los que se refieren al agua, ya que
desde el afio 2003 las lluvias han sido cada vez mas fuertes y debido a esto los
productores han obtenido grandes beneficios. Sin embargo, el afio 2005 tuvo
contingencias de sequia, por tal motivo estos apoyos son los que publico en el
primer numero del periédico AL GRANO.
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*Los programas no caducan, sélo se mejoran dependiendo de los productores y

de los cambios climatoldgicos que ocurran en nuestro pais.

De acuerdo a ello la persona responsable de cada programa hace las

actualizaciones correspondientes en tiempo y forma necesarios.

Estas actualizaciones son notificadas a la Licenciada Leticia Gallegos para que
ella los promueva en los medios de comunicacion con que cuenta la Secretaria y

sean utilizados por quienes lo soliciten.

4.6 COSTOS DE PRODUCCION

El presupuesto de la produccion se basa principalmente en los talleres de
impresion y el tipo de papel que se usard para la produccién del periddico AL
GRANO, ya que la SDA cuenta con los recursos humanos necesarios para llevar

a cabo este proyecto, tales como el equipo de trabajo mencionado anteriomente.

Es importante resaltar que el peridédico se debera imprimir en Celaya porque de
acuerdo a la forma de trabajo de la Direccion de Comunicacion Social Estatal,
los proyectos que se elaboran en las distintas ciudades del Estado se cotizan

con las empresas externas.

En este caso, se utilizaran talleres de impresion para facilitar la puntualidad y

acceso al impreso.

* Entrevista proporcionada por la Licenciada Leticia Gallegos, Directora del Departamento de Comunicaciéon Social de la

Secretaria de Desarrollo Agropecuario, Celaya, agosto de 2004.
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Después de imprimir, se requerird de otro gran trabajo de coordinacién entre los
directores de sector para realizar su distribucion, por lo cual es recomendable
imprimir en periédico en la ciudad en la que se realiza todo el trabajo informativo

y editorial.

Uno de los elementos basicos y el primero del que hablaré sera el tipo de papel

para imprimir.

“El papel es algo que depende mas de la economia de la empresa que de la
opinion de los creadores del mismo, asi que generalmente tanto los editores

como los disefiadores se tienen que ajustar al tipo de papel y no al revés”.ss

*Los tipos de papel mas utilizados son:

» Papel revolucion: es el qgue usan comunmente los periddicos y tiene como
ventaja su bajo costo, ya que es el mas econémico y ademas es muy

comercial.

Para darle una buena impresién sera necesario seleccionar con mucho
cuidado la tipografia y el minimo de puntaje, ya que si el ojo de la misma
es pequefio el color se absorbera mucho, entonces la letra se engrosaria

y se empalmaria.

> Papel bond: a diferencia del anterior éste es muy blanco, ya que lo
pigmentan de éste color, es menos poroso, por lo tanto absorbe menos
tinta. Debido a esto la calidad de la imagen es mejor.

Ademas es mas grueso, pero su costo se incrementa al doble que el
anterior. Como este papel no se transparenta, permite usar cualquier

tipografia.

55. TORRES, Gustavo R. “ www.newpasedesigners.com/columns.html|” .
*Entrevista proporcionada por Gerardo Duran, Jefe del area de produccion del periddico a.m Celaya, diciembre de 2004.
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Solo se debe tomar en cuenta que si éstas son de 0jo muy pequefio
pueden resultar mas cansadas de lo normal al sumarse a un papel muy

blanco.

> Papel couche: es satinado y se utiliza principalmente para revistas, ya

gue tiene una mejor impresion.

Esté tipo de papel no es nada poroso, es decir, no absorbe el color, por lo
que al terminar la impresion requiere de hornos especiales para su

secado. Ademas, es tres veces mas caro que el papel revolucion.

El proyecto que estoy llevando a cabo tiene como proposito aminorar los costos.
Por esta razén lo mas conveniente es utilizar el papel revolucion, ya que va mas
de acuerdo con la personalidad de un peridodico y al presupuesto que el

Gobierno del Estado podria invertir en proyectar un periodico.

Como este papel tiende a transparentarse se procurara utilizar cabezas con

tipografia no muy pesada o gruesa para favorecer la impresion.

Para darle salida al periédico serd necesario hacer uso de maquiladoras o
talleres de impresion, de los cuales en Celaya s6lo existe una empresa lider en

el mercado, Companiia Periodistica Meridiano, del periddico a.m.

*Contamos con aproximadamente 40 clientes seguros al mes, a quienes se les
imprimen diversos trabajos, como revistas, suplementos, etc. Las agencias

publicitarias de Celaya y alrededores vienen aqui a imprimir sus trabajos.

El periddico Correo y El Heraldo también le dan salida a este tipo de periodicos,
pero el primero cuenta con costos mas elevados y el segundo dej6 de
imprimirse el 10 de noviembre de 2004.

*Entrevista proporcionada por la Licenciada Brenda Manriquez, Gerente de Maquilas del periédico a.m Celaya,
diciembre de 2004.
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Por esta razdn, la opcion mas viable para imprimir la revista es la Compaifia

Periodistica Meridiano del periédico a.m, en la cual requeri un presupuesto que

a continuacion desgloso:

1 magquila tabloide
Papel revolucion
12 péaginas seleccion de color

1000 ejemplares

$ 4,500.00 mas IVA

En el periédico Correo solicité informes via telefénica, ya que en sus oficinas

ubicadas en esta ciudad, no cuentan con maquiladoras, por lo que el trabajo

tendria que ser trasladado hasta Guanajuato o Leon.

Con un paquete similar al anteriormente mencionado el diario Correo me ofrecié

un presupuesto de 5 mil 100 pesos mas IVA 'y el traslado corre por su cuenta.

Por tal motivo, elegi basarme en los costos que me establecieron en a.m para

establecer el presupuesto que se invertird en el periédico.

De acuerdo a la base de datos de los archivos de los Distritos de Riego de la

SDA, el numero de ejemplares que se distribuiran seran 10 mil.

Por lo que el presupuesto por 10 mil ejemplares es de:

TOTAL 4,500.00 X 10

$ 45, 000.00 + IVA

Esto, conforme a la necesidad del productor y de los recursos econémicos con

gue cuenta esta dependencia gubernamental para el desarrollo del proyecto.
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Ademas, este es el nimero de ejemplares que se estima sea el porcentaje para
cumplir con la necesidad de abastecer de informacion a los productores del

Estado de Guanajuato, segun la SDA.

De acuerdo a este presupuesto, se llevardn a cabo todas las modificaciones
necesarias en el numero de paginas; el tamafio del periddico sera fijo, ya que

para fines del mercado al que va dirigido es el mas indicado.

4.7 DISTRIBUCIONSs

La distribucion del periddico AL GRANO se llevara a cabo en todo el Estado de
Guanajuato, el objetivo principal es que llegue a manos del mercado meta al

cual va dirigido, que son los productores agropecuarios del Estado.

Anteriormente la distribucion de la revista Campoportunidades se realizaba a

través de los directores de cada Distrito de Riego.

*El Estado de Guanajuato, hablando agropecuariamente, se divide en cinco
Distritos.

De acuerdo a las necesidades de distribucion de la SDA, ésta se llevara a cabo

por medio de los directores de cada uno de los Distritos.

Estos a su vez haran entrega al responsable de cada uno de los municipios o

comunidades.

Se organizara de tal forma que se logre abarcar cada punto del Estado, ya que

el proposito es que el periodico llegue a manos de todos los que asi lo requieran.

*Entrevista proporcionada por la Licenciada Leticia Gallegos, Directora del Departamento de Comunicacién Social de la
Secretaria de Desarrollo Agropecuario, Celaya, diciembre de 2004.
56. GALLEGOS, Leticia. Archivo de la Secretaria de Desarrollo Agropecuario, “ Distritos”, afio 1999, pag. 1-9.
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La distribucion se realizara en base a las posibilidades econémicas de la SDA,
pues todos sus medios de informacién los distribuyen a través de los directores

para evitar ocupar otro recurso econémico.

Los subsidios para el campo no son muy altos, por tal motivo se debe tomar en
cuenta que la finalidad del periddico es cumplir con la necesidad de mantener
informado al productor, pero con un presupuesto mas bajo que el que se tenia
para la elaboracion de la revista Campoportunidades, pues se pretende informar

y reducir los cotos al mismo tiempo.

Para esta revista se realizaba una distribucion en la que cada uno de los
ejemplares era distribuido por medio de los directores de Distritos de Riego,
quienes a su vez lo hacian llegar a los responsables de cada médulo en el

municipio que corresponde.

De esta forma no habia gastos de distribucion, asi que esta estrategia también

serd utilizada para distribuir el periddico.

Los productores agropecuarios que se encuentran ubicados en el Estado de
Guanajuato se mantendran informados y actualizados con el periédico mensual
AL GRANO.

Este contendra notas informativas acerca de los programas que se realizan en la
SDA, los cuales se utilizan para apoyar al lector en su desarrollo y crecimiento

agropecuario.
A continuacion presento el nimero de Distritos de Riego con los que cuenta el

Estado de Guanajuato y a su vez el nUmero de municipios en los que cada uno

debera distribuir los ejemplares:
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> Dolores Hidalgo es el primer Distrito de Riego y junto con otros dos forma
parte de los sectores con poblacion agropecuaria mas pequeia, pues

abastecera de periddicos a nueve municipios

> El segundo Distrito pertenece a San Luis de la Paz y al igual que el anterior,

distribuira a nueve municipios

> Leon por su parte es el tercer Distrito por medio del cual se abastecera de
periddicos AL GRANO en nueve municipios

» Celaya es el cuarto Distrito de Riego y a través de éste se distribuiran los

periédicos a 11 municipios.

» Cortazar es el Distrito de Riego numero cinco y es el mas grande de todos,

ya que cuenta con 28 municipios

Por esta razon se establece que de acuerdo al numero de comunidades o
municipios, segun sea el caso, se llevara a cabo la distribucion de los 10 mil

periodicos en todo el Estado.

Se tomard en cuenta otro dato muy importante: el nimero de productores
agropecuarios que habitan en cada uno de los municipios o comunidades, donde
seran los directores distritales los encargados de darles a los productores

gratuitamente el material.

Para poder establecer el niumero de peridédicos que se distribuirdn por cada

Distrito se realizara una regla de tres.
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Siendo que en total son 66 municipios, presentaré un ejemplo de la aplicacion de
la regla de tres que realicé para conocer el numero de periodicos que

corresponden a cada distrito.

Lo mostraré a continuaciéon con el primer Distrito de Riego, que es Dolores

Hidalgo, que cuenta con nueve municipios, al igual que San Luis de la Paz y

Leon:
66 10,000 = 1,363.63, por lo tanto se redondea a un total de:
9 X

1, 364 periodicos por cada Distrito de Riego

Gréaficamente se plasmara en la siguiente pagina la informacién sobre el nimero
de periodicos que corresponden a cada Distrito de Riego de acuerdo al numero

de Municipios que los comprenden.

ODolores
Hidalgo

B San Luis de la
Paz

OLedn

O Celaya

B Cortazar
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Cabe mencionar que la distribucion de la cantidad de periddicos que, tal y como
se muestra en la grafica anterior, correspondié a cada Distrito de Riego, no se
llevara a cabo equitativamente entre el niumero de municipios, pues no en todos

existe la misma cantidad de productores agropecuarios.

Asimismo se establece que en:

MUNICIPIOS EJEMPLARES
Dolores Hidalgo 1,364
San Luis de la Paz 1,364
Leodn 1,364
Celaya 1,666
Cortazar 4,242
TOTAL 10,000

Asi que sera de acuerdo a la experiencia de los directores y los registros que
existan en cada uno de los distritos, sobre cdémo se conocera el nimero de

productores que se ubican en cada sector.

Por tal motivo concluyo esta tesis en base a la experiencia que adquiri durante
dos afios y medio de trabajo en el Departamento de Comunicacion Social de la
SDA.

El periddico AL GRANO fue creado en base a la necesidad de los productores
agropecuarios de mantenerse informados. Por lo que desarrollé un periodico
atractivo, con un foco grafico e informacion clara y efectiva, en la que se dan a

conocer los programas agropecuarios.
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También el lector podréa encontrar informacion mediante la cual se de a conocer
la existencia, el funcionamiento y actualizacion de todos los programas con los

gue cuenta la SDA.
La finalidad es informar, comunicar a través de un canal, que en este caso es un

medio escrito, para llegar asi de forma positiva al receptor: los productores en el

Estado de Guanajuato.
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CONCLUSION

Al terminar con este proyecto de un periédico para productores agropecuarios
del Estado de Guanajuato, puedo concluir con resultados solidos, productivos y

contundentes.

Este medio de comunicacion cumplird con uno de los principales objetivos del
proyecto, que es mantener informados, sobre temas de interés, como la
funcionalidad y forma de operar de los programas para los productores, que

seran los lectores de la publicacion mensual.

Ademas, podran contar con un medio que les informara de la actualizacion de
los programas y los nuevos beneficios que dia a dia la Secretaria de Desarrollo
Agropecuario se encarga de crear, esto de acuerdo a las necesidades del

productor.

Esto fue posible a través de la creacion del periddico AL GRANO, en el cual

expuse una redaccién sencilla y poco técnica para facilitar su lectura.

También elaboré un disefio mas gréfico y atractivo para el productor, con las

caracteristicas visuales necesarias para atraer al lector.

El producto fue creado en base a la corriente funcionalista y se cumplié con la
finalidad de realizar efectivamente el proceso de comunicacion colectiva y asi
dar a conocer las alternativas de apoyo con las que se puede beneficiar el

sector agropecuario y medio rural.



Ademas, se cumplié con el objetivo de crear, elaborar y desarrollar un periodico
de calidad sin exceder el presupuesto que se tiene destinado para este tipo de
proyectos de comunicacién escrita en la Direccién de Comunicaciéon Social de
dicha Secretaria, por parte del Gobierno del Estado de Guanajuato.
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OTRAS FUENTES

www.sndlatina.org/areaonce
www.newpasedesigners.com/colums.html
www.aula.elmundo.es
www.at4.net
www.garcia-media.com.ar
www.daniloblack.com
www.es.wikipedia.org/wiki/Comunicacion_social
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