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INTRODUCCION

El término Disefio Grafico con su correspondiente término di-
sefador grafico para denominar una profesion moderna, esta
fuertemente asociado una determinada tecnologia - la tecnologia
de la impresion -, por lo tanto, corre el riesgo de no captar feno-
menos nuevos que resultan innovaciones tecnoldgicas, en particu-
lar la informatica. Es sintomatico que surjan nuevos conceptos tales
como:

-Medios audiovisuales,

-Multimedia, y

-Organizacion de la informacion.

El disefiador grafico es a grandes rasgos un visualizador, orga-
nizando componentes visuales reproducidos por la tecnologia de la
impresion, por lo tanto, entre los objetos de la actividad profesional
figuran:

-logotipos,

-papeleria e impresos,

-layout y portadas de revistas y libros,

-afiches,

-envases,

-exposiciones,

-diagramas y mapas,

-sistemas de identidad de empresas, y

-sistemas de sefalizacion.

El disefiador grafico adquiere un nuevo término de “info desig-
ner”, con la perspectiva de organizar la informacion, con fines de
comunicacién efectiva en los mas diversos dominios, desde la
ensefanza hasta la diversion; esta reorientacion del disefio grafico
tiene como resultado secundario la ventaja de liberar el disefio gra-
fico de su rol auxiliar en el ambito de la publicidad y de la promo-
cion. *1.

El disefiador es un comunicologo, el cual esta expuesto a
cualquier sector de la comunidad mercantil. Entrar a una comu-
nidad con el conocimiento y las habilidades que se requieren para
hacer una contribucién. *2.

La creatividad no es solo la accion de imaginar o una habilidad
particular como pintar, escribir o componer. Uno debe también de
tener la habilidad de analizar e interpretar la estructura de la
sociedad pasada y presente para asi predecir el futuro. *3. Analoga-
mente, los disefios no retratan el futuro, no son fotografias del
futuro, mas bien producen una realidad nueva. El disefio es una
modalidad de tratar al futuro, tal como el lenguage tiene el poder de
crear realidad, el disefio es otro dominio fundamental para crear
realidad. *4.

En el trascurso de varios afios en los cuales he contribuido

*1. BONSIEPE, GUI. LAS_7 COLUMNAS DEL DISENO. CAP 6 PAGS.16, 18-20, 28.
*2,3,5,6. GOLDFARB ROZ. EXITO A TRAVES DEL DISENO. PAGS. 23, 24,28,30,31.
*4. 1D 1. cAp 8. PAGS. 6-7.

*7.1810 1. cap 10. paGs. 5-10.

*8. 181D 1. cap 11. paGs. 2,9.
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como disefiadora grafica en diversas ramas de la industria mexi-
cana, ya sea pequefios restaurantes, bufetes, pequefia y mediana
empresa, gobierno, camparnas publicitarias y politicas etc.; ahi
donde se ha necesitado el apoyo gréfico, desarrollando y aplican-
dome para la innovacion en diversas areas donde el disefio encuen-
tra cabida, y no es simplemente el bocetar sino, asesosar desde
este campo de acuerdo a la experiencia acumulada. La rentabilidad
de un negocio es en ocaciones la respuesta directa del importante
desemperfio del disefiador, y afirma la creacion de una imagen y del
sentimiento de nuestro mundo. *5. Es por esto importante saber
gue, los disefiadores somos creadores de la apariencia y el sen-
timiento de nuestro mundo, los disefiadores crean e interpretan las
tendencias socioldgicas. *6.

Visto desde la perspectiva del marketing, el disefio es un instru-
mento para posicionar empresas y productos en el mercado y para
ocupar o crear nichos de mercado. Las empresas han comprendi-
do - o estan comprendiendo - que hoy en dia para competir en mer-
cados internacionales deben usar: tecnologia, calidad y disefio. *7.

En una entrevista realizada por Alejandro Lazo Margain a Gui
Bonsiepe para el periddico Excelsior del dia 17-03-92, nos refiere lo
siguiente: “Los paises en vias de industrializacién enfrentan el pro-
ceso de modernizacion en el cual el disefio cumple una funcién esen-
cial”

El verdadero dinamismo industrial depende hoy de la innovacion.
En la mayor parte del trabajo de disefio es el redisefo, es decir,
mejoramiento de un producto existente. *8.

Para la elaboracion de un logotipo de necesita de la abstraccion,
lo cual implica un largo trabajo de sintesis y de construccién formal,
en donde se resumen |os atributos esenciales de la empresa.

Para desarrollar el logotipo se debe caracterizar por la armonia
y el equilibrio para poder lograr el resultado, que seria resaltar las
caracteristicas esenciales que se quieren proyectar.

Alfred Kotler identificd 5 componentes del disefo, las cuales
demuestran que el disefo es una tarea interdisciplinaria. Ninguna

profesion tiene el monopolio sobre el Disefio Grafico y son:

1-. Desempefio o performance: servicios que un producto

presta.
2.- Calidad: acabados o ejecucion
3.- Durabilidad

4 .- Apariencia: forma, color, textura, configuracion
5.- Costos.
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Este portafolio de tesis tiene la intencion de mostrar algunos proyectos realizados, manejando la imagen corporativa, el disefio edito-
rial y la sefalizacion (proyectos integrales del Gobierno del Estado de Veracruz), en donde se logré después de varios procesos de
aceptacion por parte del cliente, la idealizacién de su empresa, evento o gaceta, basados en estandares de produccion programados a
los cuales en cada uno de los casos para que la produccion final fuera fructifera y sobre todo para mantener, lo que hoy en dia es muy
importante, la relacion cliente - proveedor satisfactoriamente sana. Tratare de explicar cada uno de estos proyectos de forma concreta
y entendible, en donde se presentaran soportes de apoyo, archivos digitales, gue en su momento formaron parte de estos proyectos.
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Dentro de este grafico vemos ramas en donde el disefiador grafico se desarrolla y se involucra con otras areas conyuvantes, como un
rubro nos lleva a otro; lo pongo como marco de referencia para dimensionar y visualizar esta Tesis de Desarrollo e Implementacion de
Tres Areas del Disefio Gréafico para Empresas Publicas y Privadas.

En la pagina siguiente muestro un listado de los clientes con los que he tenido la oportunidad de colaborar dentro del campo del dis-
efno grafico a través de los afios.

GRAFICO 1. NISSAN, LUNA Y ABADI CHEREM, MIRIAM. TESIS: SISTEMAS DE INFORMACION GRAFICA PARA EL CENTRO DE CONVIVENCIA INFANTIL BE-
NITO JUAREZ. MEXICO, D.F. 1997.PAG. 11.



AGROCASA
ASOCIACION MEXICANA DE INGENIERA PORTUARIA, AMIP
COMERCIAL GARFER (empresa de telecomunicacion)

COFFEE STATION (cafeterias)
CONTROL MEDIA
CUMBRE TAJIN (evento equinoccio de primavera)

DON ALGODON (empresa del vestir)

DUNKIN DONUT'S (empresa de alimentos)
EXPO VERACRUZ 2000
(Ta. Expo de Agroproductos no Tradicionales)

FAJA DE ORO (empresa de alimentos)
FEDERACION CANOFILA MEXICANA

FGP (empresa petrolera con nexos EUA y Europa)
FONTEL COMUNICACIONES (empresa tar. Ladatel)

FRITOS TOTIS (empresa de frituras)
GOBIERNO DEL ESTADO DE VERACRUZ

GRUPO GEFECC

(empresa logistica eventos industria alimenticia)
GRUPO LASSER (empresa de sequridad)

GRUPO LA VEGA (consorcio zapatero)

JUMEX (empresa de bebidas naturales)
LASER SHOTS (empresa de diversion)

MASTER FOODS (Pedigree, Whiskas, M&M's)

MASTER ILUMINACION (empresa de iluminacion)
METTLER TOLEDO (empresa de basculas)
MEXICANA DE AVIACION

NOTINAPOLES (gaceta informativa)

SOPEXA (empresa aliada Gob. Francés)
SWATCH

TOLUCA 2000 (empresa industrial)
UNIVERSIDAD ANAHUAC

VIGOC

(empresa ingenieria y comercializacion)

CUENTAS MANEJADAS

DESARROLLO DE PAPELERIA, FOLLETERIA Y SENALIZACION.

DESARROLLO DE BOLETIN TRIMESTRAL.

DESARROLLO DECORATIVO Y SENALIZACION EN PUNTO DE VENTA, MEDIOS IMPRESOS
Y PAPELERIA.

DESARROLLO DE PAPELERIA, PROMOCION Y SENALIZACION.

AGENCIA DE MEDIOS APOYO EN DESARROLLO DE EVENTOS Y LOGISTICA.

APOYO LOGISTICO EN LA REALIZACION DEL EVENTO, PROMOCIONALES, UNIFORMES,
DISENO Y DESARROLLO EN PAPELERIA.

RANQUICIA ESPANOLA DE ROPA, DESARROLLO Y APOYO EN EVENTOS LOGISTICOS
PARA PROMOCION, DESFILE DE MODAS, PAPELERIA Y PROMOCION DE CAMPANA.
SENALIZACIONES, P.O.P. EN TIENDA, PAPELERIA E IMPRESOS Y PROMOCION.

APOYO LOGISTICO DEL EVENTO, REALIZACION DE ESCENARIO

PRINCIPAL, PROMOCIONALES.

DESARROLLO IMAGEN, MANUAL DE IDENTIDAD DE PRODUCTOS EN LICOR PARA
APLICACION EN ENVASES.

DESARROLLO Y FABRICACION DE STANDS PARA EVENTOS Y APOYO LOGISTICO EN
EVENTOS.

SENALIZACION Y PAPELERIA.

APOYO LOGISTICO EN EVENTOS A REPRESENTANTES DE TELEFONIA DIGITAL EN LA REP
MEX., VIDEOS CORPORATIVOS Y PAPELERIA.

STAND DE EXPOSICION, APOYO EDECANES, PAPELERIA-FOLLETERIA.

DESARROLLO Y REALIZACION DE CAMPANAS PUBLICITARIAS YPROMOCIONALES,
APOYO LOGISTICO EN EVENTOS, PAPELERIA, IMPRESOS VARIOS E IMPRESION GRAN
FORMATO.

APOYO LOGISTICO EXPO LACTEQS, EXPO GOLOSINAS Y CONFITEXPO

SENALIZACION, DESARROLLO Y APLICACION DE IMAGEN EN PAPELERIA.
REALIZACION DE SENALIZACIONES PARA TIENDAS EN ZONA METROPOLITANA,
IMPRESOS EN GENERAL, PROMOCION Y PAPELERIA CORPORATIVA . VIDEOS DE
CAPACITACION. INCLUYE ZAPATERIAS LA VEGA, LA FOLIA, CANTABRIA Y HUMANIC.
IMPRESION EN GRAN FORMATO DE DISTINTAS CAMPANAS.

SENALIZACION INTERIOR Y DESARROLLO DE PUNTO DE VENTA EN TIENDA
DEPARTAMENTAL.

STANDS DE EXPOSICION Y APOYO LOGISTICO EN EVENTOS.

PUNTOS DE VENTA PARA PRODUCTO.

PAPELERIA, PROMOCION PARA MEDIOS IMPRESOS

DESARROLLO DE STAND EXPOSICION, PROMOCIONALES, PAPELERIA E IMPRESOS.
APOYO PARA PUNTO DE VENTA E IMPRESOS GRAN FORMATO.

GACETA MENSUAL DE EVENTOS CULTURALES DE LA COLONIA NAPOLES.
APOYOS LOGISTICOS EN EVENTOS.

APOYO LOGISTICO EN EVENTOS, PAPELERIA'Y PROMOCION.

APOYO DE MATERIAL IMPRESO PARA EVENTOS.

PAPELERIA, FOLLETERIA Y STAND DE EXPOSICION

DESARROLLO DE PAPELERIA, FOLLETERIA Y DISPLAYS.

STAND DE EXPOSICION, PROMOCIONALES, PAPELERIA,

DESARROLLO DE IMAGEN CORPORATIVA; Y MEDIOS IMPRESOS.



CUENTAS-MANEJADAS

A continuacién mi trayectoria laboral de manera cronolégica:

Empeceé formalmente dentro de la empresa Publidist S. de R.L. de C.V. en 1993 en donde se podria decir que se realizaba de todo
un poco. De ahi con Grupo Arhu, S. A. en 1996 con una gama mas amplia; En 1998 estuve en Pad Creativo, S.A,, laborando como crea-
tivo y produccién. Del 2003 hasta ahora me he desempefiado como free lance enfocada mas que nada al disefio editorial, disefio de
web e impresion digital y de gran formato.

Publidist, S. de R.L.

Empresa de promocién y publicidad, en donde trabajé como disefiadora gréafica elaborando
stands de promocidn, disefio de imagen corporativa, impresion de papeleria y promocionales, apoyo
para eventos de edecanes y modelos.

-6

&t 5. v
IMMUNO LABORATORIES @ A ;O[I)_UOC/S
000000000000 @O

Parque Ind strial

publidist

Grupo Arhu, SA.

Empresa de promocion y publicidad, en donde en donde trabajé en creativo, produccién y ventas
,i de stands de promocidon, sefalizacién, disefio de imagen, impresion en general, apoyo para eventos
\ y apoyo de edecanes y modelos.

c R U PO

. Fritos
ARHU PUBLICIDAD Y DISTRIBUCION, S.A. DE C.V. D u N K ' N / ‘“’.@
DONUTS 7 2

Pad Creativo, S.A.

Agencia de promacion y publicidad, desarrollo de imagen, campafas de promocion y publicidad,
campanfas politicas, logistica para eventos y apoyo de articulos promocionales e impresos de gran

' ‘I\ formato, y trabajé en produccién, creativo y ventas.

PAD CREATIVO, SA. DECYV.

Enlace Gréfico

N co en eventos, articulos promaocionales, apoyo en campafias politicas. Disefio de imagen, elabo-
’ racion de impresos y desarrollo de paginas web.
EnlaceGrafico

CHEEKY Gorca e 4

Tecnologia Alemana en Invernaderos

E VISTApetCAMPO

r“. Despacho de disefio grafico y realizo desde folletos, material editorial de todo tipo, apoyo logisti-
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SINTESIS

A través del desarrollo de diferentes proyectos en diversas ramas me he adentrado al amplio campo que me compete como disefiador
grafico, para tratar de sintetizar, me daré a la tarea de abocarme a tres areas principales, a mi consideracion, que son imagen corpora-
tiva, disefo editorial y publicidad exterior.

La imagen corporativa es un tronco central de la conceptualizacién del producto o la marca y asi podemos desplegar una serie de ideas
apoyadas entre si. No es lo mismo desarrollar una imagen para la marca de un producto comestible o para una marca de zapatos, es
decir, la marca gira en torno al producto, y en base a esto se tiene que hacer un breve estudio del mercado al que va enfocado y poder
focalizar los puntos relevantes para poder tener un parametro de disefio y concepto; el mercado meta podriamos decir es un punto muy
importante, el impacto y la identificacion que tendria con nuestro mercado meta.

El disefio editorial, el cual considero una rama interesante dentro del disefio grafico, en lo que respecta a la conceptualizacién de un
proyecto editorial, pues tomamos factores muy similares como cuando se realiza una imagen corporativa, es decir, mi mercado meta, el
cual me dira el lenguaje, los temas, y la amplitud de las notas; tener en mente el objetivo de la publicacion, ya sea especializada o genera-
lizada, para poder aplicar el lenguaje, el disefio visual (la segmentacion visual] y dar el valor editorial; y también un elemento muy impor-
tante que es la utilizacién de la tipografia.

Finalmente la publicidad exterior, de la cual aqui presento algunos proyectos de las exposiciones, eventos y presentaciones especiales,
stands de exhibicion y decoracién de los mismos, ya sea tematicos, como es este caso, en donde se aplico la informacién necesaria sobre
sustratos de nueva generacion como son la lona, y se realizaba la impresion digital denominada de gran formato, el manejo de colores y
tipografias a gran tamaro con el objetivo de llamar la atencion y causar un impacto visual con buena legibilidad; el acierto es manejar de
preferencia la menor cantidad de informacién y manejar mas ilustracion o fotografia.

Caso Grupo La Vega:
IMAGEN CORPORATIVA

Consorcio Grupo La Vega es una empresa gue se ha dedicado por mas de 30 afios a la fabricacién y venta de calzado; en 1993 rea-
licé un estudio para la separacion de algunas de estas tiendas, con un nuevo concepto con otro nombre a los puntos de venta localizados
en la Ciudad de México. La Vega, como logotipo, permanecio tal cual solamente redisefié la imagen, y agregué otras cuatro que se men-
cionan a continuacion:

La Vega (Para trece puntos de venta)
Enfocado a clase media de todas las edades y maneja varias marcas.

Humanic: (Para punto de venta en San Jerdnimo y Polanco)
Enfocada a un mercado nivel medio alto y manejando calzado para adolescentes, dama y caballero.
Venta de calzado como Capa de Ozono (introducciéon a México), Michele Domit y Flexi, entre otros.

La Falia: (Para punto de venta en Calzada de Tlalpan-Estadio Azteca)
Enfocada a una clase media y media baja, manejando calzado para bebés, nifios, adolescentes y adultos.

Cantabria (Para cuatro puntos de venta en Calzada de Tlalpan, Av Jalisco y San Angel)
Dedicada mas al calzado deportivo de dama y caballero en variedad de marcas.

Calza Ofertas (Para punto de venta en Calzada de Tlalpan - Frente de Folia)
Este punto de venta es exclusivamente para venta de saldos de tenis, al igual que de algun otro calzado. E
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Dentro de esta cuenta de Grupo La Vega manejé la imagen corporativa, al igual que la realizacion de papeleria de apoyo desde tarje-
tas de presentacion, papeleria fiscal, papeleria interna, articulos de promacién, impresos de promocion de temporada hasta la sefia-
lizacién de los puntos de venta.

Gaceta Noti Napoles
DISENO EDITORIAL

El Proyecto de la gaceta mensual la dirigia el Sr. Javier Sarmiento miembro de la Asociacion de Colonos, la gaceta maneja como primer
objetivo comunicar a su lector de los eventos sociales y acontecimientos politicos de la colonia, como obras de construccién, temas de
seguridad, promociones en restaurantes y diversos puntos de venta, ademas de ofrecer un panorama agradable en cuanto a cartas del
editor, recetas, cupones de descuento, inauguraciones de restaurantes, eventos del delegado dentro de la colonia, etc.

La Gaceta Noti Napoles estaba como una publicacion express, en donde no habia un editor o disefiador por los que tenia cajas sin
reticulas especificas, sin estilo, formado en el programa Publisher; las fui redisefiando sin alterar demasiado la estructura que ya traia y
gue se habia estado publicando por algunos meses; la gaceta se transformd y adapto a las necesidades y a lacompetencia.

Realicé un breve estudio del producto y el mercado para estipular los precios de su publicacion, de acuerdo a los anuncios publicita-
rios de empresas y/ 0 restaurantes de la zona y a los posibles lectores, ademas de la paginacién, la distribucion y el tipo de lector. Respeté
en todos los nimeros la cantidad de paginas que inicialmente tenia. De la gaceta Noti Napoles publiqué unos 7 nimeros y detuve la pro-
duccién debido a problemas internos con la Asociacién de Colonos.

Caso Gobierno del Estado de Veracruz
PUBLICIDAD EXTERIOR

Para el Gobierno del Estado de Veracruz realicé apoyos en gran variedad de eventos y en lo que mas aporté y desarrallé fue en la sefa-
lizacién de estructuras y/o0 montajes de pancartas o carteles y eventos especiales asi como exposiciones.

Hago una referencia del Proyecto Tajin como parte del caso del Gobierno de Veracruz; dentro de la Cumbre Tajin 2000 realicé una
amplia gama de promocionales desde playeras, ceniceros, cilindros, tazas, lapices, plumas, etc, dentro de estos articulos promocionales
presento también el disefio de un envase especial para un reloj de importacion con la caratula impresa con el logotipo, éste lo utilice
especificamente para el equinoccio de primavera del 2000. Dentro de este proyecto muestro también la sefializacion y publicidad exte-
rior de los sucesivos eventos de Cumbre Tajin del 2001 y 2002. Como apoyos graficos del 2007, realicé el disefio del boletaje para el even-
to; al igual que los materiales de apoyo visual para colocacién en medios exteriores como estirenos impresos en serigrafia de gran for-
mato y su distribucion al medio durante la campana publicitaria del 2002.

La participacion en la “IV Expo Internacional de Agroproductos No Tradicionales”, en donde mi aportacién va desde el desarrrollo del
concepto del evento, sefalizacion, impresos y el apoyo para los expositores. Les muestro el material relacionado del evento “Primer
Premio Nacional Veracruz 2025”, algunas sefalizaciones e impresos de gran formato en pendones con bastdn y sin bastén, bastidores
de lona impresas para el lugar de reunion. Todo lo anterior lo elabore en particular para la promocion del Gobierno del Estado de Veracruz.
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INTRODUCCION

Tomar en cuenta que para la comercializacion de un producto la
imagen es vital pero viene acompafiado de varios factores para
poder asegurar una mejor penetracion en el mercado.
Considerando que en el negocio de la imagenes y que todos los que
nos dedicamos a esto, construimos y contribuimos con ese valor
gue le damos a la imagen de los bienes y servicios para cualquier
negocio imaginable. La identidad se usa como herramienta
estratégica de negocio. *1

La globalizacién plantea esta guerra comercial de consumismo
en donde hay que ganarse la posicién y el reconocimiento desea-
dos. Ensalzar que la pequefa y mediana empresa al igual que las
grandes empresas tienen oportunidades de crecimiento y que se
pueden plantear el hecho de fomentar su enrequecimiento como
industria. Con el fin de enviar un mensaje a un consumidor deseado,
al cual impacte y atraiga, ofreciéndole un buen producto con una
buena imagen.

La identidad corporativa se acerca al significado y percepcion a
los objetivos centrales de las marcas, de hecho muchos conoce-
dores prefieren el término marca corporativa. El programa de la
identidad afecta todo el material impreso, de la publicidad, de la
sefializacién, transportes, uniformes, material promocional,
envolturas y cualquier otra transmisién posible de la imagen corpo-
rativa. El nombre es un componente clave en el proceso de las mar-
cas corporativas. Incluye cualquier material bidimensional, posters,
volantes, folletos y muchos mas. *2.

“Disefio es una blusqueda para compatibilizar la satisfaccion del
cliente y las ganancias de la empresa, utilizando de manera inno-
vadora los 5 principales componentes del disefio. El &mbito del di-

*1. GOLDFARB, ROZ. EXITO A TRAVES DEL DISENO. PAG 42.

*2. 181D 1. PAGS. 46,57.

*3 v 4 .BONSIEPE, GUI. LAS_ 7 COLUMNAS DEL DISENO. 1993. car.2 PAGs. 16 -17.
*5. 1BID 3-4. PAG. 8.

sefio no se limita sdlamente a productos, sino que abraza también
los sistemas que constituyen a la identidad publica de la empresa
grafica, envases, publicidad, arquitectura, disefio de interiores de
las empresas y fabricas y de los puntos de venta”. *3.

El disefio ha madurado y hoy en dia es considerado una tarea
gerencial tal como produccién, marketing y finanzas. Esto se ha
dado porque vivimos en una época de permanente innovacion. La
innovacién hoy en dia es o deberia ser una actividad cotidiana *4.

El disefio ya no es un aditivo cultural, sino una actividad que
pertenece intrinsecamente a la industria. “El disefio es un recurso
empresarial, un elemento crucial en la lucha competitiva por venta-
jas comerciales”. *5.

DEFINICION DE IMAGEN CORPORATIVA

El término “Imagen Corporativa” se refiere a la imagen que una
empresa ha adquirido entre el publico, El término frecuentemente
usado de “Identidad Corporativa” se refiere a la imagen que la
empresa pugna por conseguir, a fin de crear una buena reputacion
entre sus clientes. La imagen visual es un recurso de comunicacion
muy importante, actualmente la imagen visual es el medio primario
por el que se manifiesta la personalidad de la empresa, su propia
identidad.

El Disefio Corporativo es la comunicacion visual de una organi-
zacion, desde el logotipo y el estilo tipografico a los sistemas de
sefales y el disefio del entorno.

La Identidad Corporativa o Imagen Corporativa incluye mani-
festaciones visuales como no visuales: formas de comportamiento
en relacion con los asuntos sociales, empresariales y paoliticos, que
se pueden hacer patentes, por ejemplo, en el comportamiento de la
plantilla, en el estilo de escribir las publicaciones o en la forma en
gue se trata a los proveedores.

“La imagen de una empresa deberia ser completamente trans-
parente, tanto para un publico confuso y distante como para aque-
llos que viven y trabajan en intima conexién con la empresa. En
resumen: creemos en un estilo de empresa que no s6lo sea visual-
mente estetico, sino primordialmente social y ético.”

Para la imagen corporativa uno de los elementos mas impor-
tantes podria decirse que es la tarjeta de presentacion, la cual es
la cara hacia al mundo, y actualmente en el mundo de los negocios
es el primer impacto, después de nuestro logo.
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Actualmente, en el mundo de los negocios, la imagen corporati-
va tiene gran relevancia y es que nos hablan de las marcas. Las
marcas son elementos intangibles con un valor extraordinario, por
la retencion mental en los consumidores. Uno puede argumentar
gue las marcas -mezcla de disefio, mensaje y simbolismo- definen la
plataforma visual de nuestro mundo moderno; las cuales se colocan
en edificios, aparadores, eventos, etc. Dada la industrializacion en la
economia moderna se conjugaron dos innovaciones: la produccion
y el marketing en masas.

Las marcas son un arma de competencia en el mundo moder-
no, su imagen requiere de una estrategia consistente del logo y
deben ser:

-recordable,

-de facil pronunciacién,

-de facil asociacion con sus productos y servicios, y

-con usos aplicables a nivel internacional. *6.

“Una marca sigue siendo el medio por el que una compafnia dife-
rencia sus bienes y servicios de los de sus competidores, es decir
la marca abarca todas las experiencias que tenga el cliente con mi
producto o servicio”, esto lo definié Favid Clifton, Director General
de Interbrand México, firma internacional y gestion de marcas.

En ocasiones el logo y nombre vienen acomparfiados de un per-
sonaje, el cual los ayuda a la recordabilidad. Grupo La Vega presen-
ta una familia en trazo sencillo y el cual nos da una idea familiar,
Las demas empresas tienen diferentes mercados, pero con un pro-
ducto similar, los zapatos.

En la siguiente pagina doy inicio a la muestra grafica de
Zapaterias La Vega, la cual, como ya he mencionado, redisefié el
logo; Zapaterias La Vega es de las cinco marcas, la madre de las
demas, la mas importante y la de mayor crecimiento por lo que
tiene mas aplicaciones que cualquiera de las otras. Asi sucesiva-
mente mostrare las deméas marcas con sus aplicaciones.

*6. RAYPORT, JEFFREY F. BRANDING: THE POWER OF MARKET IDENTITY. INTRODUCCION.
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zapaterias

oo

e zapaterias

El logotipo que utilicé en afios posteriores fue la familia (abajo), en
donde se encuentran los cuerpos en posicion frontal, el papa ya no pre-
senta la pipa, que era mas un simbolo de las costumbres de antes y
estd abrazando a la mama; ésta ya la vemos de frente y un cuerpo mas
equilibrado y esta apoyando su mano en la cabeza del nifio; el nifio esta
saludando. Intenté hacer un mejor trazo sin modificarlo completamente.

(X ZAPATERIAS
®

Grupo La Vega identificado
por muchos afios con este
logotipo, en donde la familia esta
de pie; se aprecia un jefe de fami-
lia con pipa en posiciéon 3/4, una
mama echada un poco hacia
atras y de perfil completamente y
un nifio de frente que saluda, esto
en rojo; el texto de zapaterias en
una tipo Helvética en bajas y en
negro; y por Ultimo un trazo de
letra de La Vega en amarillo.
Indica una familia como en accion
como desplazandose hacia algun
lugar. Los pantones los respete,
de hecho lo que madifigué, fue el
imagotipo de la familia, tal y como
se ve en la imagen de abajo.

Pantone amarillo 115

Pantone rojo 485

Pantone negro
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Observaciones del logotipo final:

Tal como mencioné anteriormente la idea de la modificacion o de retrazo de logo lo realicé sutiimente sin alterarlo
demasiado con relacion el que manejé durante muchos afos, de primera instancia por que el cliente asi lo pidio, traté de
darle mas esteticidad y mayor unidad.

La tipo de La Vega lo hicé sobre el trazo del anterior y la tipografia de la palabra zapaterias es una tipografia Helvética,
en algunos casos utilicé zapaterias en altas y otras en bajas.

Existe algo de espacios blancos en el logo, talvez si los hubiera reducido se veria con mayor equilibrio, en lo corres-pon-
diente a los colores, dejé los mismos, por la recordabilidad de la gente y al manejo que tenia el cliente con el logo en sus

diversas aplicaciones.

A continuacion muestro algunas aplicaciones en papeleria e impresos asi como sefializacion.
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Presento algunos bocetos terminados de diferentes momentos de la vida de la familia La Vega, éstos pretendia utilizarlos como una

herramienta de mayor identificacion con el consumidor y para las promaociones o bien, para algunos impresos.

Muestran diferentes acontecimientos que realiza una familia comun y corriente, ya sea con el arbol navidefio, o sentados, o abrazados

y el objetivo era darles un sentido de sensibilidad.

s

Familia
Papa-mama-nifio

&

),

Papa

-

(

£

Mama

nifo

R

S

}
i
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El primer modelo de la parte superior del
serial de las tarjetas de presentacion tiene al

- EERALECIA logotipo viejo, y abajo de ésta estan con el
ﬁ" logotipo redisefiado; como pueden ver, en
este Ultimo caso, el logotipo esté en la parte
central superior de la tarjeta y tanto el nom-
bre, cargo, direccion y teléfonos estéan justifi-
cados del lado derecho.

Ing. Miguel Escobar Ibarra

Av. Revolucién No. 891-203 Col. Mixcoac Deleg. Benito Juarez Las imprimia a 3 tintas brillantes en seri-

México, D.F. C.P.03910 Tels: 598-0856 y 598-0846 grafia en cartulina opalina holandesa del 3.
Fax: 598-0954 E-mail: mescobar@mail.internet.com.mx

® o ZAPATERIAS o o ZAPATERIAS
O O
Ing. Miguel Escobar Ibarra Ing. Julio Coto Villa
Director Director
4\;{5565\)/%33'_%%22?,1(%0 Sggﬂgﬁ”gxégj?(g")zg'g?dg%f +03910 Av. RevoluciUin #891-203 Col. Mixcoac MExico, D.F. 03910
E-mail:mescobar@mail.internet.com.mx Tels. (5) 598-0856 y (5) 598-0846 Fax: (5) 598-0954

(X ) ZAPATERIAS (X ) ZAPATERIAS
O ®,
José Ma. Bolde Sordo C.P. Beatriz Camacho Meneses
Contadora General
Av. Revolucion #891-203 Col. Mixcoac México, D.F. 03910 Av. Revoluciln #891-203 Col. Mixcoac MExico, D.F. 03910
Tels. (5) 598-0846 y (5)598-0856 Fax: (5) 598-0954 Tels. (5) 598-0856 y (5) 598-0846 Fax: (5) 598-0954

o o ZAPATERIAS (X ] ZAPATERIAS
O O
Eduardo Pifidn Ruiz Isabel Castro Morales
Compras
Av. Revolucion #891-203 Col. Mixcoac México, D.F. 03910 Av. RevoluciUn #891-203 Col. Mixcoac MExico, D.F. 03910
Tels. (5) 598-0846 y (5) 598-0856 Fax: (5) 598-0954 Tels. (5) 598-0856 y (5) 598-0846 Fax: (5) 598-0954
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Calzados del Mundo, S.A. de C.V. FACTURA
Sucursal San Angel - 1

Av. Revolucion No. 1836 Col. San Angel

Del. Alvaro Obregén 01000 México, D.F.
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LA REPRODUCCION NO AUTORIZADA DE ESTE COMPROBANTE CONSTITUYE
UN DELITO EN LOS TERMINOS DE LAS DISPOSICIONES FISCALES.

[ 4
DEVOLUCION
TIENDA
MARCA
MODELO MATERIAL.
MOTIVO
AUTORIZO

Las notas de venta y
notas de crédito en
tamafio media carta
impresas en original y
dos copias en papel auto-
copiante, la primera
amarilla y la segunda

copia verde; al igual quUE .
iba

las facturas, el folio

de la A a la P, dependien-
do de los puntos de
venta.

Las facturas las
hicé en tamano media
carta y las imprimia en
original blanco y dos
copias en papel auto-
copiante, la primera
amarilla y la segunda
copia verde.
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imprimia en car-
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Av. Revolucion 1836 Col. San Angel Del. A. Obregon C.P. 01000 México, D.F.
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fif " LaVaga

Calzados del MUNDO, S.A. de C.V.

OFICINAS GENERALES: Av. Revolucion No. 891-203 Col. Mixcoac 03910 México, D.F. Tels:5598-0846 y 5598-0856 Fax: 5598-0954

CONTRA RECIBO

Para su revision las facturas siguientes:
de:

Factura No. Valor $
Hoja mem- Contrarecibo
bretada impresa tamano 1,/2 oficio
a una tinta sobre impreso en bond
bond de 36 kgs. blanco de 36 kgs y
alzado en blocks
de 50 hojas.
CALZADOS DEL MUNDO, S.A. DE C.V Mésico b Ede 0
R FECHA:
o) ) o iz o) g =2 [ [(J[]
MARCA: DESCUENTO: PLAZO: CONTRA RECIBO
MODELO | COLOR | COSTO | 1 2 - 3 - 4 - 5 - 6 - 7 - 8 - 9 - |10 11 | PARES
1 Recibimos de:
§ Para su revision las facturas siguientes
4
5 Factura No. Valor $
6
7
8
9
10
n__mr
12
zapaterias
1 m ’ V FOLIO: \
i Qad SUCURSAL:
SOLICITUD DE TARJETA DE DESCUENTO
B DATOS DEL SOLICITANTE F. de 200
Firma
Apellido Paterno Apellido Materno Nombre (s)
Formato de Calle Nimero Colonia
Resurtido Chico
tamario final 1/2 cP. Ciudad Teléfonos Contrarecibo tamafo 1/4 carta

carta; impresas a
una tinta en bond
color blanco de 36
kgs. y armados en
blocks de 50 hojas.

DATOS DE LA TARJETA ANTERIOR

VIGENCIA: \

NUMERO:

impreso en bond blanco de 36 kgs y alza-
do en blocks de 50 hojas.

ESTIMADO CLIENTE, en tienda le sera recogida su tarjeta anterior

Solicitud de Tarjeta de Descuento en
tamarnio final 1,/2 carta, impresa en ori-

y con este comprobante Ud. podr- recoger su nueva tarjeta en 15 dias

FIRMA DEL SOLICITANT!

ginal y dos copias con folio.
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Poster promo-
cion Regreso a : \r
Clases de 75 x 70

.E%Q . mngolanco

ZAPATERIAS cms 1mpreso en -
caple reverso gris de Zapateriag
18 pts en seleccidn
de color y con suaje
especial.

(X Calidad, variedad y precio, sélo aqui.

ZAPATERIAS

¢Los dtiles?

gl
Flyer tamaro 1/2 carta impreso en
couché brillante de 150 grs. en seleccion
. e | de color en una cara.
comienzan por los pies !
|
Calendario de escritorio con un tamafo
final de 20.5 x 26 cms, impreso en seleccién de
color sobre cartulina couché de 250 grs., con
corte y doblez. ~ Block para anota-
ciones tamafo final
ENERO FEBRERO MARZO ABRIL 1/2 carta impresos
L MMJVSD LMMJVSD LMMJVSD LMMUJIVSD
— P P . en offset sobre bond
FrerEd PETEE] FRFEEE) FEEEEE de S0 kgs, terminado
R RE e Eoinald Fr oAl B P b con corte y armado
25 26 271 28 29 30 31 26 271 28 29 de 50 hDjaS
MAYO JUNIO Jutio AGOSTO
LMMJVSDLMMJVSD LMMJVSDLMMJVSD
1 5 3
8 1.2 3 412 1210
3 4 56 715 7 8 910 1119 5 6 7 8 917 2 3 45 67
10 11 12 13 14 22 14 15 16 17 18 26 12 13 14 15 16 24 9 10 11 12 13 14
17 18 19 20 21 29 I 212 2324 25 I 19 20 21 22 23 31 I 16 17 18 19 20 21 I
24 25 26 27 28 28 29 30 26 27 28 29 30 23 24 25 26 27 28
3 30 31
SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE 229
LMMJVSDLMMJVSD LMMJVSDLMMJIVSD
4 2 6 \——{
12 3 19 12 3 4 513 12 3 4 PATERIAS
6 7 8 9 10 18 4 5 6 7 816 8 9 10 11 12 20 6 7 8 9 101 _
13 14 15 16 17 25 112 13 14 15 23 15 16 17 18 19 27 13 14 15 16 17 18
20 21 2223 4 18 19 20 21 22 30 2 23 2425 26 20 21 22 23 24 25
27 28 29 30 25 26 271 28 29 29 30 27 28 29 30 31
0 de
(O descuento
Caballete del 30%
Boceto de Fachada para punto de venta de HASTA AGOTAR descuento impreso en
Carrefour Polanco, realicé un levantamiento de EXISTENCIA i 0
, cartulina verde fluores-
las medidas para la lona con respecto a sus cente a una tinta: tamafo
demas componentes. final de 9.5 x 8.00 cms
con doblez para colo-
5.40 metros aprox. 3.20 metros aprox.

| | | | cacion en aparador.

; banda blanca aprox 5cm

50 cm aprox.
I banda blanca aprox 5cm

ZAPATERIAS ZAPATERIAS ZAPATERIAS
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chavalucos

Chavalucos lo realicé con el equipo de disefio como un dibujo animado como medio de identifi-
cacion para los nifios, por lo que manejé al igual que en la familia “La Vega” en diferentes posiciones;
Chavalucos representaba a un nifio juguetén, en donde lo mas importante era la accion y en segun-
do lugar la ropa, la cara no presentaba rasgos definidos y la tapaba la gorra, no daba la idea de un
nifo bonito o feo, sino simplemente un nifio feliz.

En la pagina siguiente presento el formato de sucursales de Grupo La Vega en donde se apre-
cian la cantidad de puntos de venta distribuidos en la zona metropolitana, principalemente: 13 La
Vega, 4 Cantabria, 1 Humanic, 1 La Folia, y 1 Calza Ofertas.
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Oficinas Generales

Av. Revolucion No. 891 Despacho 203 Colonia Mixcoac Delegacion Benito Juarez México, D.F. C.P. 03910

Sucursal Tacubaya-1
CALZADOS DEL MUNDO, S.A. DE C.V.
R.F.C. CMU-831202-5B5

Av. Jalisco No. 185 Colonia Tacubaya
México, D.F. C.P. 11870 Tel: 5515-7422

Sucursal Tacubaya-2
CALZADOS DEL MUNDO, S.A. DE C.V.
R.F.C. CMU-831202-5B5

Av. Jalisco No. 239-A Colonia Tacubaya
Meéxico, D.F. C.P. 11870 Tel: 5515-2764

Sucursal Cuajimalpa-1
CALZADOS DEL MUNDO, S.A. DE C.V.
R.F.C. CMU-831202-5B5

Ocampo No. 77, Colonia Cuajimalpa
México, D.F. C.P. 05000 Tel: 5813-3133

Sucursal Moctezuma -1
CALZADOS DEL MUNDO, S.A. DE C.V.
R.F.C. CMU-831202-5B5

Emilio Carranza No. 188, esq. Oriente
Colonia Moctezuma 2da. Seccion
México, D.F. C.P. 15500 Tel: 5571-0080

Sucursal Polanco -1

MADRENA, S.A. DE C.V.

R.F.C. MAD-981030-CC9

Miguel de Cervantes Saavedra No. 397
Locs. 35, 36, 44, 45 y 45A

Col. Irrigacion Tel: 5557-0800

Sucursal Tlalpan -1

CALZADOS DEL MUNDO, S.A. DE C.V.
R.F.C. CMU-831202-5B5

Calzada de Tlalpan No. 4345-B

Colonia Bosques de Tetlameya

México, D.F. C.P. 04730 Tel: 5606-8082

Sucursal San Angel -3
CALZADOS DEL MUNDO, S.A. DE C.V.
R.F.C. CMU-831202-5B5

Dr. Galvez No. 10 Col. San Angel
México, D.F. C.P. 01000 Tel: 5616-0529

Calzados
Intemperie
SA.deC.V.

Sucursal San Jerénimo
CALZADOS INTEMPERIE, S.A. DE C.V.
R.F.C. CIN-970804-515

Av. San Jerénimo No. 630 locs. 38-Ay 39
Colonia Tizapan México, D.F.

C.P. 01090 Tel: 5595-8131

Cantabri

cozaao y aepories

Tels:5598-0846 / 5598-0856 Fax: 5598-0954
R.F.C.: CMU-831202-5B5

ZAPATERIAS
O

Sucursal San Angel -2
CALZADOS DEL MUNDO, S.A. DE C.V.
R.F.C. CMU-831202-5B5

Dr. Galvez No. 16 Colonia San Angel
México, D.F. C.P. 01000 Tel: 5616-2005

Sucursal San Angel -1
CALZADOS DEL MUNDO, S.A. DE C.V.
R.F.C. CMU-831202-5B5

Av. Revolucion No. 1836 Col. San Angel
México, D.F. C.P. 01000 Tel: 5550-3167

Sucursal La Viga -1

CALZADOS DEL MUNDO, S.A. DE C.V.
R.F.C. CMU-831202-5B5

Calz. de La Viga No. 1818

Colonia Heroés de Churubusco

México, D.F. C.P. 09090 Tel:5581-5014

Sucursal Neza -1

CALZADOS DEL MUNDO, S.A. DE C.V.
R.F.C. CMU-831202-5B5

Dr. Gustavo Baz No. 167

Colonia B. Juarez Edo. de México

C.P. 57000 Tel: 5730-3794

Sucursal Mixcoac-1

CALZADOS DEL MUNDO, S.A. DE C.V.
R.F.C. CMU-831202-5B5

Av. Revolucién No. 891 Colonia Mixcoac
México, D.F. C.P. 03910 Tel: 5611-8423

Sucursal San Jerénimo -1
CALZADOS DEL MUNDO, S.A. DE C.V.
R.F.C. CMU-831202-5B5

Av. San Jerénimo No. 630, locs. 39-42
Colonia Tizapan México, D.F. C.P. 01090
Tel:5595-8159

Sucursal Miramontes -1
CALZADOS DEL MUNDO, S.A. DE C.V.
R.F.C. CMU-831202-5B5

Nardos No. 2 esg. Canal de Miramontes
Colonia Jardines de Coyoacan

México, D.F. C.P. 04890 Tel: 5677-9556

Sucursal Gran Sur -1
CALZADOS DEL MUNDO, S.A. DE C.V.
R.F.C. CMU-831202-5B5

Av. Periférico Sur No. 5550 Local 122
Col. Pedregal de Carrasco México, D.F.
C.P. 04700 Tel: 5528-7753

Sucursal Gran Sur -2
CALZADOS DEL MUNDO, S.A. DE C.V.
R.F.C. CMU-831202-5B5

Periférico Sur No. 5550 Loc. 33

Col. Pedregal de Carrasco

México, D.F. C.P. 04700 Tel: 5666-6651

Sucursal Xochimilco -1
CALZADOS DEL MUNDO, S.A. DE C.V.
R.F.C. CMU-831202-5B5

Av. Morelos No. 75y 77

Colonia Barrio del Rosario

México, D.F. C.P. 16070 Tel: 5676-0079

ZAPATERIAS

L Xd
A}

Sucursal Tlalpan-2

CALZADOS DEL MUNDO, S.A. DE C.V.

R.F.C. CMU-831202-5B5

San Juan Bosco No. 2, esq. Calz. de Tlalpan

Colonia Ejidos de Huipulco
México, D.F. Tel: 5573-2939

(OZIWZIOFERTAS

Sucursal Tlalpan-3

CALZADOS DEL MUNDO, S.A. DE C.V.
R.F.C. CMU-831202-5B5

Calz. de Tlalpan No. 4345-C

Col. Bosques de Tetlameya México, D.F.
C.P. 04730 Tel: 5573-2939

GRUPO'LA'VEGA
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PROCESOS DE BOCETAJE

REQUERIMIENTOS CANTABRIA:

Cantabria, su calzado es exclusivamente deportivo, la intencién era que el logotipo diera sentido de accién o deporte y que lo

ejemplifique con las palabras: calzado y deportes. Para crear un logotipo deportivo, estético, llamativo, practico y funcional pensé en
los colores naranja, azul, amarillo, blanco y negro; con un maximo de tres colores. Tratar de enmarcar lo deportivo pero con un
manejo sencillo y legible ya que llevaria varios elementos, entre ellos un balén deportivo, no se especifica cual, pero la idea es que
siendo México un pais futbolero seria un balén de fatbal.

Cantab@ |

calzado y deportes

2do. Boceto:

Cantabria en tipografia Antique Oli Condensed en color rojo
avinado, lo posicioné en un recuadro azul en donde lleva el texto de
calzado y deportes en la tipografia Antiue Oli Light, este recuadro
abarca el largo de la palabra hasta el balén, le di un soporte con-
cavo en la parte inferior del balén; en este caso el balén es mas
estético en negro, y lleva formas hexagonales y es claro como un
tipo de balén de futbol.

Este logo presentaba una mejor formacion en cuanto a los ele-
mentos que requiere, sin embargo la tipografia y el balén no
lograron su objetivo.

1er Boceto:

Cantabria con una tipografia Palatino con patines en color
negro y de la i le posicioné un circulo simulando un balén en
amarillo degradado con un contorno en negro para resaltarlo.
Para agregar la palabra calzado y deportes situé abajo una pleca
de 1 pt en pantone azul 287. Calzado y deportes lo manejée en la
tipografia Antique Oli Light en negro.

Este logo no logro representar la fuerza o energia que busca-
ba y le faltaba equilibrio entre las palabras calzado y deportes con
respecto a lo demas elementos.

Cantabria

calzado y deportes

3er. Boceto:

Cantabria en tipografia Futura Med en azul 286 y agregué una
caja rectangular con bordes redondeados en color rojo 485 con
el texto calado de calzado y deportes en la tipografia Arial MT en
italica, esta caja esta justificada hacia el lado derecho sin tocar al
balén. El balén lo manejé en alto contraste de negro con la misma
silueta anterior de formas hexagonales.

Este logo tenia elementos muy independientes sin perder la

C t I { @ intencién y un mayor equilibrio visual pero faltaba unién.

calzado y deportes
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Cantabri

carzaao y aeporres

Boceto Final:

Utilicé una tipografia Avant Guard en Pantone rojo 485, la integracion del balén al logo es muy importante y lo logré quitando una parte
del balén, manejandolos como un solo elemento; el balén presenta un contorno circular con trazos internos definidos, el balén lo estilicé
mucho mas y presenta elementos repetitivaos y me da la impresién de un verdadero balén de futbol.

Manejé una caja rectangular con bordes redondos en azul para ubicar el texto de “calzado y deportes” el cual esta en Avant Guard itali-
ca calada en blanco. Se integran los tres elementos - cantabria al balén - calzado y deportes, logran unidad y sencillez y es moderno.

Este logotipo final logré visualmente la union de elementos y legibilidad, resulté un logotipo llamativo y equilibrado que representaba
de lo que estabamos hablando y su combinacion de colores es limpia; Posiblemente el balén de futbol podria haberlo estilizado para mayor
practicidad en las aplicaciones, sin embargo a peticion del cliente lo dejé asi.

RETICULAS
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TIPO AVANT GUARD . Pantone azul 293
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz . Pantone rojo 485

1234567890
. Pantone negro
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LA REPRODUCCION NO AUTORIZADA DE ESTE COMPROBANTE CONSTITUYE

Calzados del Mundo, S.A. de C.V. FACTURA
u Sucursal San Angel - 3 SERIE
< Gn‘l'q brl Dr. Galvez No. 10 Col. San Angel
Deleg. A. Obregon 01000 México, D.F.
Tel: 5616-0529 S R
calzado y asporfes ANG
Domicilio Fiscal: - X
A\(/’.“I:Iec:'(;?utlizcnam}b Col. San Angel Del. A. Obregén C.P. 01000 México, D.F. ( R.F.C. CMU-831202-5B5 ) \ ‘ ‘ /
5 N
SR
; DOMICILIO Calzados del Mundo, S.A. de C.V. NOTA DE VENTA
Q
z u Sucursal Tlalpan - 1 SERIE
3 / CANTIDAD n-I- r I Calz. De Tialpan No. 4345 - B F
o Col. Bosques de Tetlameya Del. Coyoacan VECE B F
0 y iy . D -
2 CaLZOT0 ¥ HBOOTSS 04730 México, D.F. Tel: 5606-8082 A Ve T A
2 Domicilio Fiscal: B N
% A\‘/].ralec\l/;?ucllz;a1836 Col. San Angel Del. A. Obregon C.P. 01000 México, D.F. ( R.F.C. CMU- 831202-585 ) \ ‘ /
& (- N
@ v [SR
E 2 [T
> 5 .
#\DOMICILI RFEC.
g it \DOMICILIO C -
38 w
z g é/CANTIDAD DESCRIPCION PRECIO IMPORTE
g 25
8 Y
z 39
28
82
55
5¢
o2
2w
ox
9
+ J
ge TPORTE TOTAL IMPORTE
2o
e LV.A.
€5
; IMPRESO POR: ARTES GRAFICAS Y SERIGRAFIA, S.A. DE C.V. RF.C. AGS-860616-436 TOTAL

AUTORIZACION SHCP 16/06/92 XOLA 964-D COL. NARVARTE TEL: 5639-8948
IMPRESO EL 31 DE MARZO DEL 2000 / VENCIMIENTO 31 DE MARZO DEL 2002
FOLIOS DEL 3801 AL 4300 SERIE F / ORIGINAL Y UNA COPIA /TIRO 500.

SIEMPRE A LOS PIES
DE SU FAMILIA

Factura y Nota de venta Cantabria en
tamano final 1/2 carta impresas en papel
autocopiante en original y dos copias,
primera copia amarilla y segunda copia
verde.

Cantabri
SUCURSAL:
SOLICITUD DE TARJETA DE DESCUENTO
DATOS DEL SOLICITANTE
Apellido Paterno Apellido Materno Nombre (s)
Calle Ndmero Colonia
C.P. Ciudad Teléfonos
DATOS DE LA TARJETA ANTERIOR
NUMERO: VIGENCIA:
ESTIMADO CLIENTE, en tienda le sera recogida su tarjeta anterior
y con este comprobante Ud. podr- recoger su nueva tarjeta en 15 dlas
FIRMA DEL SOLICITANTE

Solicitud de Tarjeta de
Descuento  Cantabria en
tamano final 1/2 carta impre-
sas en papel autocopiante en
original y dos copias, primera
amarilla y segunda copia verde.
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Orden de Pedigrafia
Fecha: . . .
« A tamano oficio impresas
Can‘tabrl A Nombre: en bond de 36 kgs a una
Feed sere tinta.
DirecciUn
Dr. Gélvez No. 10 Col. San Angel Deleg. A. Obregén Tel:
MExico, D.F. C.P.01000 Tel: 5616-0529
FOLIO No.
« A
Cantabriar
Nombre:
Dr. Galvez No. 10 Col. San Angel Deleg. A. Obregén Edad: Sexo:
MExico, D.F. C.P.01000 Tel: 5616-0529 Direccion
i HaY Tel:
El principio de los buenos pasos
Hacemos todo tipo de arreglos ortopédicos:
plantillas, virones, tacon de Thomas, botones, OBSERVACIONES:
arcos, etc.
PLANTILLAS | [SUELAS |
\—— mm
IMPORTE $
ACUENTA$
— mm
RESTA$
NOTA: DESPUES DE 30 DIAS DE ESTA FECHA NO NOS HACEMOS RESPONSABLES DE NINGUN TRABAJO.
SIN LA PRESENTACION DEL RECIBO ORIGINAL NO SE ENTREGARA NINGUN ARREGLO.
2a REVISION 3a REVISION 4a REVISION 5a REVISION Orden de arreglos ortopédi-
cos tamano final 1/2 carta
impresas en original blanco

PIE PLANO DE PIE PLANO DE PIE PLANO DE PIE PLANO DE H\PERAPOYO

LAl
PRIMERGRADO ~ SEGUNDO.GRADO ~ TERCER.GRADO  CUARTO.GRADO

AR RS

PIE NORMAL

autocopiante, primera copia
amarilla y final verde; con folio.

CONSERVE ESTA PEDIGRAFIA.

COMPARELA EN SU PROXIMA COMPRA.

SERVICIO GRATUITO A NUESTROS CLIENTES.

Siempre a los pies de su familia.
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210 CM

| 90 CM

caaao y aepories

de descuento

O

' ¢/
por 1 Inauguracion
Del 8 al 26 de Julio

en todas sus compras

O

Penddn de 0.90 x 2.10 mts
para colocacién en punto de
venta para las promociones de
temporada.

La aplicacién en este banner
contrasta por el manejo del fondo
azul 293 y del logotipo.

En algunas ocasiones las
fechas las manejaba en corte de
vinil para abaratar los costos y
reutilizar el material ya impreso.
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PROCESO DE BOCETAJE

REQUERIMIENTOS LA FOLIA:

Para la realizacion del logotipo de La Folia se me presenté algo similar al caso de Cantabria, en donde tengo dos elementos
importantes, uno de ellos es el contorno de unos zapatos estéticos, no abstractos y que se entiendan, sin importar la cantidad; y
por otro lado la palabra “zapaterias”, aunque se entendiera a simple vista por los zapatos de lo que estamas hablando, se refuerza
la idea. Crear un logotipo juvenil, femenino, estético, llamativo, practico y funcional. Disefio con un maximo de tres colores.

1er. Boceto:

En primer plano cologué los zapatos en color amarillo y
en par; para el caso de la tipografia la trabajé con una
Baskerville italic, como primera opcion; la palabra “za-

patarias” es importante y la ubiqué por debajo de una pleca
0 l l {l en negro.

A pesar de que utilicé colores claros, tengo unos za-

&’ . - o .
Z apa t e r 1 a s patosconuntrazo muy simple gue no Iogr‘o un eqU|I|br|0
con los demas elementos, por lo que se intenté trabajar
mas con los zapatos para una mejor ubicacién, dandoles
mas peso y una mejor combinacion de colores.

2do. Boceto:

En este boceto traté de dar un sentido de unidad de ele-
mentos, resaltando la palabra “LA FOLIA” la cual tiene una
tipografia mas angulosa y la enmarqué en una caja donde
con filete en color azul agua y termina con unos zapatos; la
palabra zapaterias en negro la posicioné en la parte infe- L A O L I A

rior y por fuera de la caja.

En este logotipo se vid mayor uniformidad y equilibrio en
pesos e importancias de sus elementos: realicé mas traba- / APATERI AS
jo con los zapatos y su color.

3er. Boceto:

En primer plano, apliqué al elemento zapato mucho mas
trabajado, mas estético y da la idea de flor, da ese sentido
femenino y en un verde mas claro. Como estudio y
tratamiento del logo, trabajé la tipografia utilizando una
Garamond en altas pero con diferentes puntos y mi texto

L,q “zapaterias” lo ubiqué en la parte inferior en negro con una
tipografia mas moderna.

zapaterias

——

Este logo resulté mas moderno y juvenil que el anterior
en cuanto al manejo de la tipografia respecto al color y su
contorno; los pesos se empezaban a ver con la proporcion
necesaria, aunque cabe decir que se tuvo que dar mayor

tratamiento.
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ZAPATERIAS

3¢ La Folia

Boceto Final:

Como primer plano coloqué los zapatos estilizados pero lo manejé a la inversa de la anterior; en donde quité todo el circulo nos da
limpieza, observando mas grandes a los zapatos y tienen angulo, lo cual les di6 movimiento y llevaban un relleno verde con un contorno
negro, para delinarlos mejor. A LA FOLIA la apliqué en una tipografia Times bold en naranja sobre una pleca que corre sobre su base hasta
el eje visual en donde termina la palabra zapateria, que en este caso lo pusé en la parte superior y en negro en una tipografia Helvetica
con mas puntaje que en los casos anteriores.

Obtuvé un logotipo final bien equilibrado en cuanto a la tipografia y a sus elementos; bien complementados vy justificados y la pleca de
base da un sentido de firmeza.

TIPO TIMES BOLD
Pantone naranja 021

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Pantone verde 347

Pantone negro

RETICULA
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ZAPATERIAS Fecha:

Orden de Pedigrafia

tamano oficio impresas en

La Folia

Edad:

bond de 36 kgs a una

Sexo:

DirecciUn

tinta.

San Juan Bosco No. 2 Col. Ejidos de Huipulco Deleg. Tlalpan Tel:

MExico, D.F. C.P. 14380 Tel: 5573 2939

ZAPATERIAS

La Folia

San Juan Bosco No. 2 Col. Ejidos de Huipulco Deleg. Tlalpan
México, D.F. C.P. 14380 Tel: 5573-2939

El principio de los buenos pasos
Hacemos todo tipo de arreglos ortopédicos:

arcos, etc.

mm
mm
mm

FOLIO No.

Fecha:

Nombre:

Edad: Sexo:

Direccion

Tel:

plantillas, virones, tacén de Thomas, botones,

PLANTILLAS SUELAS

NOTA: DESPUES DE 30 DIAS DE ESTA FECHA NO NOS HACEMOS RESPONSABLES DE NINGUN TRABAJO.
SIN LA PRESENTACION DEL RECIBO ORIGINAL NO SE ENTREGARA NINGUN ARREGLO.

OBSERVACIONES:

\— mMm

IMPORTE $

ACUENTAS$

RESTA $

Orden de arreglos
ortopédicos tamano final
1/2 carta impresas en
original blanco autoco-
piante, primera copia

5a REVISION

2a REVISION 3a REVISION 4a REVISION

PR\MERGRADO SEGUNDOGRADO TERCERGRADO CUARTOGRADO \NTERN

amarilla y final verde; con
folios.

'o o
CONSERVE ESTA PEDIGRAFIA.
COMPARELA EN SU PROXIMA COMPRA.
SERVICIO GRATUITO A NUESTROS CLIENTES.

Tomada por: Siempre a los pies de su familia.
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Factura y nota de

Calzados del Mundo, S.A. de C.V. NOTA DE VENTA h
%ﬂ ZAPATERIAS Sucursal Tlalpan -2 SERIE venta La Falia en
I 1 r San Juan Bosco No.2 esq. Calz. de Tlalpan A0 fi
I ,a Ol la Col. Ejidos de Huipulco Del. Tlalpan VEXICO. B F Famano final 1/2 carta
y % 14380 México, D.F. Tel: 5573-2939 SR e impresas en papel
icilio Fiscal: autocopiante original
R:nllgég?uzli?nalinss Col. San Angel Del. A. Obregon C.P. 01000 México, D.F. ( RF.C. CMU- 831202-5B5 ) - / P . g y
b ~ dos copias, primera
e [ SR, amarilla y segunda
2 copia verde.
2 £\DOMICILIO RFC.
§f§\ —/
£ 2('CANTIDAD DESCRIPCION PRECIO IMPORTE
0Z
g0
8¢
£3
83
3
36
Q
2z J
88 TVPORTE TOTAL IMPORTE
88 LV.A,
§ IMPRESO POR: ARTES GRAFICAS Y SERIGRAFIA, S.A. DE C.V. RF.C. AGS-860616-436 TOTAL
= AUTORIZACION SHCP 16/06/92 XOLA 964-D COL. NARVARTE TEL: 5639-8948
05 DEL 2501 AL 5000 SERE @, ORIGNAL Y UhA COPATRO 500 SIEMPRE A LOS PIES
DE SU FAMILIA
Solicitud de Tarjeta de Descuento La
Folia en tamario final 1/2 carta impresas en
original autocopiante con dos copias,
primera amarilla y segunda copia verde.
%ﬂ ZAPATERIAS FOLIO:
r
>« La Folia SUCURSAL
SOLICITUD DE TARJETA DE DESCUENTO
DATOS DEL SOLICITANTE
Apellido Paterno Apellido Materno Nombre (s)
Calle Numero Colonia
C.P. Ciudad Teléfonos
DATOS DE LA TARJETA ANTERIOR
NUMERO: VIGENCIA:
ESTIMADO CLIENTE, en tienda le sera recogida su tarjeta anterior
y con este comprobante Ud. podr- recoger su nueva tarjeta en 15 dlas
FIRMA DEL SOLICITANTE
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PROCESOS DE BOCETAJE
REQUERIMIENTOS HUMANIC:

Para el disefio de HUMANIC consideré utilizar elementos relacionados con el humano o la persona, una imagen que fuera de accion
y libertad y bajo estos conceptos me guie para lograr un logotipo moderno, estético, fuerte, llamativo, limpio, practico, funcional y sen-
cillo.

Es para un consumidor mas exigente y juvenil, por lo que utilicé colores vivos y serian 2 colores maximo que contrasten, con una
tipografia legible y moderna. Busqué algo abstracto o simbdlico que pudiera representar a su publico y tomando tanto al sexo masculino
como al femenino. El calzado que manejaba era elegante, casual y moderno como son Capa de Ozono, Flexi, Cerruti, entre otros.

o 1er. Boceto:
——
— ‘ La idea del grafismao de humano que tuviera movimiento,
Z jovialidad y a la vez moderno, la intencion era un cuerpo en
movimiento. Utilicé un color verde 361 en combinacion con
negro, con una tipografia Helvetica a 90° que le da mo-
< dernidad y legibilidad. Enmarqué con una pleca en negro al
grafismo para que visualmente de un sentido de unidad y
E soporte al mismo.
: La idea se pulié pero el trazo necesitd mayor definicion
e impacto.
2do. Boceto: -
Mantuve la idea de un grafismo en movimiento y de la
representacion de la forma de un cuerpo humano. Aqui lo
manejé con terminaciones angulosas y en un pantone 214 Z
magenta que era mas llamativo, sin embargo pudé haberse
asociado con productos juveniles o femeninos. La tipografia (
en Futura Book regular calada en una caja en color negro.
Logre la idea de vitalidad y de libertad al tener a la figu- 2
ra afuera del marco, pero se veia muy estridente y angu-
loso. D
3er. Boceto:

Parecia una combinacion de color acertada, aungue ya
lo usé (caso Cantabria) y no tenia la suficiente fuerza; el
trazo estaba mas trabajado y se veia mas unién entre la figu-
ray la caja de texto de HUMANIC.

El grafismo estaba mas estilizado y en la parte superior
tenia un contorno en azul 298 con la tipografia Futura Book
calada. El manejo de los colores lo hacian alegre, juvenil, con

. movimiento y sencillo. El grafismo lo sentia un poco en el
=== aire, lo traté de modificar d&dndole peso.
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Calzados

Intemperie
S.A.de C.V.

Boceto Final:

Modifiqué el grafismo anterior a un color negro y lo agrupé dentro de una caja rectangular en color rojo 485 con la
tipografia Castle calada, le daba una imagen de unidad, al mismo tiempo que de movimiento al simular que de uno de los
extremos (brazo derecho) se desplegaba la palabra “humanic”. Visualmente daba la idea de que la figura estaba ensefian-
do el texto, y que era ‘humano”, el color rojo connotaba elegancia, modernidad, y también agresividad, vitalidad e impacto.
Ya no tenia a la figura ni encerrada ni en el aire, si no simplemente formaba parte del cuadro. Al parecer logré el objetivo
con un logotipo equilibrado que cubrio los requerimientos necesarios.

RETICULA )
Pantone rojo 185

Pantone negro

YWTW]%WDHC
\( -
T

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUYWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

T~

(—\

e
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Tarjetas de pre-
sentacion en formato
vertical de 5 x 9 cms
impresas en opalina a
dos tintas en seri-
grafia brillante.

Hoja membretada
HUMANIC impresas en
offset a dos tintas en
bond de 90 grs.

_ En el pie iban Ia guadalupe mercado alpizar
direcccion tanto del

corporativo como del
punto de venta. miguel escobar ibarra

direccion

Av. San Jeronimo 630
locs: 38a y 39
01090 México, D.F.
Tel: 595 81 31

DOS INTEMPERIE, S.A. DE C.\

v. Revolucion 891 -203
03910 México, D.F.
$:598 08 46y 598 08 56
Fax: 598 09 54
mescobar@mail.internet.com.m

.|
ing. julio coto villa

direccioén

CALZADOS INTEMPERIE, S.A. DE C.V.

Av. Revolucion 891 - 203
03910 México, D.F.
Tels: 598 08 46 y 598 08 56
Fax: 598 09 54

Tarjeta de Cliente

CALZADOS INTEMPERIE, S.A. DE C.V.

Oficinas generales: Av. Revolucion 891 - 203 Sucursal San Jeronimo: Av. San Jerénimo 630 Distinguido para impresion
03910 México, D.F. locs: 38a y 39 en pvc blanco a 2 x 1 tintas
Tels: 598 08 46y 598 08 56 01090 México, D.F. .
Fax: 598 09 54 Tel: 595 81 31 y con grabado de clientes

en la parte frontal; en la
parte trasera pusé el
recuadro para la firma y
los datos de la tienda.

frente a dos Iimqs vuelta a una tinta
humanic

FIRMA

Tarjeta C"ente Distinguido Av. San Jerdnimo No. 630 Locs. 38- Ay 39
Col. Tizapan 01090 México, D.F.

NUM. DE CLIENTE NOMBRE DESC. Tel: 595-8131
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Calzados Intemperie, S.A. de C.V.
Sucursal San Angel
Av. Revolucién No. 1836
Col. San Angel Del. A.Obregon 01000

.

NOTA DE VENTA

SERIE

MEXICO, D.F.

Av. Revolucion
Del. Benito J

o

SR
pomiciLio— |

Oficinas:

Av. Revolucion No. 891 - 203 Col. Mixcoac

(CANTIDAD

Del. Benito Juarez 03910 México, D.F.

Calzados Intemperie, S.A. de C.V.
Sucursal San Angel
Av. Revolucién No. 1836
Col. San Angel Del. A.Obregén 01000
México, D.F. Tel: 5616-3616

NOTA DE VENTA

SERIE

MEXICO, D.F.

MES | ANO

(

RFC. CIN-970804-515 )

J

NSTITUYE
LES.

FR

.

Calzados Intemperie, S.A. de C.V.
Sucursal San Jerénimo
Av. San Jerénimo No. 630 Locs. 38-A
y 39 Col. Tizapan 01090 México, D.F.

Oficinas: Tel: 595-8131

Av. Revolucion No. 891-203 Col. Mixcoac 03910
México, D.F. (

R.F.C. CIN-970804-515

)

NOTA DE CREDITO

:CIo

IMPORTE

DA | MES | ANO

SR.

LA REPRODUCCION NO AUTORIZADA DE ESTE COMPROBANTE CONSTITUYE
UN DELITO EN LOS TERMINOS DE LAS DISPOSICIONES FISCALES

:\DOMICILIO

RFC.

(CANTIDAD DESCRIPCION

PRECIO IMPORTE

UN DELITO EN LOS TERMINOS DE LAS DISPOSICIONES FISCALES.

[ IMPORTE TOTAL

)

LA REPRODUCCION NO AUTORIZADA DE ESTE COMPROBANTE CONSTITUYE

AUTORIZACION SHCP 16/06/92 XOLA 964-D COL. NARVARTE

FOLIOS DEL 001 AL 500 / ORIGINAL Y UNA COPIA /TIRO 500.

IMPRESO POR: ARTES GRAFICAS Y SERIGRAFIA, SA. DE C.V. RF.C. AGS-860616-436

IMPRESO EL 13 DE AGOSTO DE 1998 / VENCIMIENTO EL 13 DE AGOSTO DEL 2000,

IMPORTE
LVA.
TOTAL

Folleto promocional de
HUMANIC por apertura de tienda,
y el slogan era

jATREVETE!...
NOS,

A CONOCER-

Lo manejé en los colores del
logotipo.

ORTE
A.
TAL

JIEMPRE A LOS PIES
DE SU FAMILIA

Notas de venta y de
crédito Humanic tamario
final 1/2 carta impresas
en papel autocopiante
intermedia amarilla y final
verde, con folio y armado
en blocks.

...a conocernos!
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< B

Tarjeta de precios de
12 cms de ancho x 4 de

alto, las imprimia a una
tinta en cartulina bristol
blanca y las ponian en los
anaqueles del punto de a

venta.

Pendones de 0.30 x
1.20 mts de “REBAJAS” y
‘PRIMAVERA - VERANO®
las imprimia sobre lona
front con terminado de oji-
llos en los 4 vértices y las
colocaba en el punto de
venta.
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PROCESO DE BOCETAJE

REQUERIMIENTOS CALZA OFERTAS:
En este caso disefie un logotipo sencillo el cual su Unico requisito era que de las dos palabras se viera una sola CALZA + OFERTAS,

por lo que debia unirlas visualmente de alguna manera sin que fuera complejo e ilegible. Este nombre estaba enfocado a la tienda de
calzado que vendia producto defectuoso o bien que estaba fuera de temporada, por lo que debia ser un logo sencillo, limpio y funcional.

1er. Boceto:

— En este boceto junté las dos palabras me-
diante la “0” de ofertas en colores rojo y negro

C a Izq C 'Fe r‘I'q S con una tipografia Futura.

Resultaba sencillo y con contraste.

2do. Boceto:
Utilicé una tipografia Arial en altas, uniendo CAL ZA@ FERTA@
las palabras pero visualmente quedaban dividi-
das en: negro -calza .y rojo - ofertas.
Podia ser una buena opcion, entre mas sen-
cilla, mejor.
3er. Boceto:

La tipografia es Skia era méas moderna y la
destiné igual que la anterior, sin embargo le

CA LZAO F E R I AS —  AQregué unas plecas a la palabra ofertas tanto
arriba como abajo.

A pesar de que la tipografia era moderna y le-
gible se salia de contexto de lo que se buscaba.

4to Boceto:

La tipografia en Textile en solo color, con una
caja para la palabra calza, en bajas y OFERTAS en
altas.

Este logotipo perdia fuerza al estar en un solo Ca l z a 0 F E R TAS

color a menos que fuera otro color, el manejo de
la tipografia era interesante.
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CALZA@/dZ a0

opté por los colores rojo y negro, la palabra CALZA la manejé en
negro y OFERTAS dentro de una caja rectangular en rojo y el texto
calado, la tipografia utilizada era una Avant Guard italic y lo que
hice para que no se viera muy larga, fue trabajar en los interespa-
cios y cerrarlos.

Pantone negro

Boceto Final:
Pantone rojo 185
Retomeé los puntos favorables de los bocetos anteriores y

Apreciaba un logotipo sencillo, limpio, llamativo y moderno; al
parecer bien logrado para lo que se iba a utilizar.

RETICULA

14.71 x 4.36 cms

Tipo Avant Guard italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890
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Calzados del Mundo, S.A. de C.V.
Sucursal Tlalpan - 3
Calz. de Tlalpan No. 4345-C
Col. B. De Tetlameya Del. Coyoacén
04730 México, D.F. Tel: 5573-2939

CALZAGF=EIN

FACTURA

SERIE

Factura y solicitud de

MEXICO, D.F.

, = i MES i £NG Tarjeta de Descuento
:etlrzlezv:mlncmn 1836 Col. San Angel Del. A. Obregon C.P. 01000 México, D.F. ( R.F.C. CMU- 831202-585 ) \ / CALZAOFERTAS tamano
o [sr 1/2 carta impresas en
e | papel autocopiante, interme-
2 2\DOMICILIO RFC. di . )
83 ia amarilla y final verde con
%/ CANTIDAD DESCRIPCION PRECIO IMPORTE folios y armadas en blocks
25 para cada punto de venta.
0
88
&3
s
]
S8
65
2
28
CALZAOZE
9=
02 O A 5 SUCURSAL:
3 SOLICITUD DE TARJETA DE DESCUENTO
DATOS DEL SOLICITANTE
Apellido Paterno Apellido Materno Nombre (s)
Calle Nimero Colonia
C.P. Ciudad Teléfonos
DATOS DE LA TARJETA ANTERIOR
NUMERO: VIGENCIA:
ESTIMADO CLIENTE, en tienda le sera recogida su tarjeta anterior
y con este comprobante Ud. podr- recoger su nueva tarjeta en 15 dlas
FIRMA DEL SOLICITANTE

CONCLUSION:

Durante el tiempo que estuve elaborando formatos de cualquier
tipo para esta empresa, me fui dando cuenta de la movilidad que
pueden tener cada uno de estos logotipos, del manejo y versatilidad
gue se les puede dar para sus aplicaciones; éstas pueden ser un sin
fin, desde la misma papeleria interna, como productos promo-
cionales ya sean tazas, lapices, gomas, hasta para las sefializa-
ciones en las puertas de cristal de la entrada principal de la empre-
sa, que en cristal se maneja en vinyl esmerilado, o en las puertas
de los coches o camionetas de la compafiia; en playeras de uso
interno o bien, impresos en gran formato sobre lona en sus colores
ori-ginales dando una buena combinacién o buen contraste, sin que
el logotipo se pierda.

Ya que para eso se maneja un manual de identidad de una

E

empresa, en donde mostraba la imagen de la empresa y establecia
los paramétros para poder utilizarlo.

Dentro del desarrollo de la imagen corporativa fue enriquece-
dor poder ver las marcas impresas ya fuera en papeleria, en
anaqueles, en toldos o puertas o en cualquier material imprimible;
el poder dar vida a esa empresa 0 marca y que permaneciera en el
mercado.

En este capitulo demostre algo lo que trabajé como imagen cor-
porativa y sus diversas aplicaciones; en el siguiente capitulo pre-
sentare otra area del disefio grafico, abarcare el disefio editorial de
la Gaceta Noti Napoles.
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GACETA NOTI NAPOLES

INTRODUCCION

En nuestra vida diaria nos encontramos frente a frente con
innumerables ejemplares de las aplicaciones del disefio grafico, y
deben su aspecto profesional solo al intenso trabajo, a la combi-
nacion de habilidad y talento. Los ejemplares se componen por va-
rios elementos del disefio: caligrafia, fotografia, ilustracion, seri-
grafia y offset.

Uno de los componentes dentro del disefio grafico, es el disefio
editorial. Su finalidad se basa en poner en practica los factores
necesarios para plasmar en papel y que el consumidor asimile la
informacion de manera facil y legible, logrando una efectividad
entre imagenes y palabras; éstas deben dar un sentido de unidad
para lograr que el mensaje llegue favorablemente.

Noti Népoles era una gaceta mensual tamario carta e impresa
a color, la cual daba un mensaje organizado expuesto de distintas
maneras; sus reticulas eran variadas, y trataba de manejar las
importancias relativas entre cada uno de los componentes del
material editorial.

¢Qué era lo que se queria conseguir?

Informaba a una zona especifica del area metropolitana de la
ciudad de Meéxico, en este caso, la colonia Napoles; con un medio
impreso avalado por el Comité Vecinal de esta colonia, en donde el
alcance era primordialmente local, con los colonos, con variedad
de negocios y viviendas, se pretendia dar un acercamiento entre
los mismos vecinos con reportajes especiales y en tiempo.

El disefador gréafico adquiere un nuevo término denominado
“info-designer”. El “info-designer® es un especialista en articular
informacion y proporcionar técnicas de navegacion en un mundo
informacional altamente complejo. El info-designer asume la
responsabilidad proyectual en los nuevos grupos de artefactos
comunicacionales que tienen su base en la informatica:

-disefio de interfases,
-disefio de cuerpos informacionales: textos,
-disefio de medios audiovisuales,

y se consideran necesarios las siguientes competencias:

V' poder seleccionar y estructurar informacién, formando cuer-
pos coherentes del saber.

V' poder interpretar informacién y transformaria en objetos del
espacio retinal.

Ycomprender de manera productiva la interaccion entre los
dominios del lenguaje de la gréfica, del sonido en la dimensién del
tiempo.

*1. BONSIEPE, GUI. LAS 7 COLUMNAS DEL DISENO. CAP 6. PAGS. 20 Y 21.

*2, LAING, JOHN. HAGA UD MISMO SU DISENO GRAFICO. PAGS. 18-19.

v poder manejar programas de ilustracién, manipulacién com-
putarizada de imagenes, animacion y desktop, a parte de los pro-
gramas de diagramaci6n y disefio de letras.

v'conacer el manejo de los elementos constitutivos del espacio
retinal (color, textura, tamaiio, orientacion, transiciones en el tiem-
po, transformacién, ritmo,etc)

v'conocer el aparato analitico-descriptivo de la retdrica visual.

Y'conocer temas y técnicas para evaluar la eficiencia comu-
nicativa de propuestas proyectuales.

V'saber realizar estudios o investigaciones de disefio y presen-
tar propuestas de disefio de manera convincente con argumento.

Y gerenciar proyectos y empresas

Yformacién histérica abierta (en el &mbito del disefio gréfico, Ii-
teratura, cine, mdsica, ciencia, tecnologia e industria)

Y formacién de aspectos profesionales

Yformacién sobre procesos de produccion en el &mbito del info-
design y el impacto socio-ecolégico de su trabajo. * 1.

El profesionista de disefio grafico debe considerar toda la gama
de informacion existente y de cualquier tipo y adecuarla al momen-
to, al concepto y al objetivo del proyecto, por lo que tiene que estar
en constante investigacion.

¢Qué hay que decir?

Anunciaba los eventos del momento en la colonia, presentaba
reportajes especiales de negocios, presentaciones, sociales, carta
del editor, algunos ofertas de temporada, ya que en su mayoria la
venta de la publicidad era de los mismos negocios.

¢A quién va dirigido? *2

A una zona determinada, una colonia dentro del D.F. y con una
distribucion de puerta en puerta, se dejaba en las casas de los
colonos, autoridades, comercios y empresas.

¢Como se va a comunicar el mensaje? *2

En un formato tamano carta de 16 paginas, la mitad en blanco
y negro y la otra mitad a color.

¢Resulta atractivo a la audiencia que se dirige? *2

El resultado de la publicacion mensual se hacia notoria, esto lo
observe en el intéres por publicitarse en la gaceta, y se debid en
gran parte por la publicidad de boca en boca; también por el cre-
cimiento de anunciantes, el conocimiento de la existencia de la ga-
ceta entre los colonos y obviamente con la competencia.

a
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ELEMENTOS DEL DISENO EDITORIAL

El disefio editorial es la formacion y composicion de publica-
ciones como periadicos, revistas o libros, en donde se recopila la
informacion para seccionarla en cajas tipograficas dentro de las
paginas sugeridas; se realiza una conceptualizacion para dar el
estilo a la publicacién de acuerdo a nuestro objetivo. Para el disefio
editorial se debe saber a quien va dirigida la publicacion ya que su
composicién depende de esto.

FORMATOS DENTRO DE UNA COMPOSICION

a) Formato de una columna, que es mas usado en libros y
este se acompafa por una imagen.

b) Formato de dos columnas, donde se combinan mas la
iméagenes con el texto.

c) Formato de tres columnas, y

d) Formatos de cuatro columnas, que es mas utilizada en
periodicos y revistas.

Un texto admite las siguientes formaciones:

1. Tipo: forma de letra

2. Cuerpo:tamarno del tipo

3. Espacio entre letras

4. Espacio entre lineas

5. Espacio entre palabras

6. Posicion y organizacion de las palabras y las lineas, y es decir,
ubicacion del texto dentro de la pagina y distribucién del mismo
en lineas iguales o desiguales.

Cuanto mas variada sea la informacion, tanto mas flexible ha de
ser la estructura que la contenga.

ELEMENTOS DE DISENO QUE COMPONEN UNA PAGINA

Cabeza o titulo:

que generalmente es el nombre de la publicacion y su tipografia
es mas grande que el resto de los textos.

Balazo:

Texto que sintetiza el contenido de un articulo de no méas de
cinco lineas.

Capitular:

La primera letra que se pone en la primera linea cuando
comienza el texto.

Medianil:

espacio vertical que se deja entre las columnas, y ésta varia
segun el tamafio de la tipografia y el ancho de las columnas.
Viuda:

fraccion de una linea que se encuentra al final de un parrafo
gue permite interrupcion y aire.

*3. NISSAN, LUNA Y CHEREM, ABADI.
LITY TIMES, PAG. 8.
*4. INSTITUTO DE ARTES VISUALES
*5, |BID 3.

Huérfano:

fraccion de una linea que se encuentra en la siguiente columna
Plecas:

lineas de apoyo a la diagramacion.

Folios:

numeracion de las paginas que proporcionan funcionalidad y
estética.

Patran:

su repeticion ritmica que marca el espacio editorial.
Contraste de elementos

Elementos decorativos

Margenes

Reticulas *3

RETICULAS

La reticula consiste en dividir el espacio en madulos o rectan-
gulos para ubicar los elementos, su finalidad es dar un orden donde
hay un caos. Encontrar el equilibrio entre la reticula disefiada y la
informacion.

La reticula presenta tres ventajas principales:

-repetibilidad,

-compasicion, y

-comunicacion.

Se marca una plantilla en donde existe un método comun para
dar estilo a la publicacién; podran variar algunos aspectos, pero las
partes basicas mantienen un estilo, la cual se basa en:

a) numero de columnas en cada pagina y dimensiones de las
mismas.

b) tamano de medianil.

c) tipografia estandar y tamanos y el interlineado.

d) color aplicado en titulares y otros elementos.

e) estilo de la portada, secciones, encabezados, paginacion, etc.
f) imagenes y elementos ornamentales. *4.

Se utilizan como sistema de ordenacion por tipografos, di-
sefiadores graficos, fotografos, etc., para la solucion de problemas
graficos; con la reticula se forman imagenes visuales que daran
equilibrio y orden. Esto ayudara para una mayor legibilidad, al gual
hace a las ilustraciones lucir mas acordes a una funcion tematica,
y lograr un material visual estructurado. *5.

ANCHO DE LA COLUMNA

Para una mejor legibilidad se depende del tamafo de la letra, €l
tipo de letra, la longitud de las lineas y el interlineado entre éstas.
La anchura de la columna nos lleva a una lectura regulary clara.
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INTERLINEADO

El interlineado modifica el tono de la mancha de texto, a mayor
interlineado, mas clara la mancha; determina es espacio ocupado
por el texto; sirve para organizar la informacion; y controla la legi-
bilidad. El interlineado es la distancia vertical entre lineas y tiene
una influencia decisiva en la anchura de la columna aparta las
lineas mas o menos. *6

MANCHA

Es la zona de blancos y se da por motivos técnicos. Las por-
ciones en blanco dan la sensacién de menos saturacion y dan un
efecto armaonico y proporcionan al ojo un lugar para descansar,
Tenemos el espacio en blanco que rodea a la composicion que por
términos practicos facilitan la encuadernacion.

ENCABEZADO

Se componen de un tipo o un cuerpo diferente. Los trabajos edi-
toriales con capitulares o iniciales muy grandes indican el comien-
zo de un capitulo, como un elemento decorativo.

FOLIO

Se dispone de un elemento como el nimero de péagina, en
donde debe tener una vista funcional y estética.

T 1 NN\ N
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*6. IBID 3.
*7.1BID 3

FILETE O PLECA

Estos elementos nos sirven para delimitar recuadros, cuadros,
ilustraciones o fotografias, sus fines son ornamentales o fun-
cionales.

TIPO

La familia tipografica llevan en su disefio rasgos muy similares;
estan las familias Romanas antiguas, Romanas modernas, Egipcia
Grotesca, Inglesa o Manuescritas. El tamano del tipo que es la
altura que tiene. El peso se refiere su grosor, que puede variar
entre light, medium, demibold, bold y extrabold. El ancho que tiene
el tipo como condensada, extendida o extracondensada.

Actualmente existen gran variedad de tipografias y més adn
con la tecnologia y la ayuda de las computadoras en donde encon-
tramos programas para disefar tipos. La tipo nos da un sentido del
estilo que se maneja de un contexto editorial.

Actualmente la tipo se mide en puntos.
1 cicero o cuadratin tiene 12 puntos.

1 cm tiene 10 mm.

1 mm= 2.66 puntos

1 punto= 0.376 mm=0.0148 pulgadas
1 cicero = 4.51 mm*7.
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Todo lo anterior que mencioné da
una pincelada del mundo del disefio edi-
torial y de los elementos basicos a con-
siderar. Para la conceptualizacion edito-
rial lo primero que realizd es un breve
estudio de los elementos representa-
tivos de la empresa o proyecto, de su
estilo, ya sea moderno, clasico, etc.,
esto con el fin del manejo de tipografias
y de plecas, al igual que me da parame-
tros para capitulares, manejo de las
cajas fotograficas y de la cantidad y
ubiccion de éstas, al igual que checo
que tanta informacién tengo y el
ndmero de paginas totales de la publi-
cacion; cuando ya tengo todos estos
elementos puedo realizar mi formacién
y edicion en las cajas de texto, las se-
cciones en que se subdivide, si es que
las lleva, y su ubicacion. La conceptua-
lizacion para aquellas publicaciones
continuas, resulta una herramienta de
gran utilidad.

En esta pagina muestro las cajas
tipograficas que utilicé para la Gaceta
Noti Napoles, la cual presentaba la
mitad de sus paginas a color y la otra
mitad en blanco y negro, mas que nada
por los costos de produccion y los pre-
cios para la venta de espacios publici-
tarios.

Me di a la tarea de la reestruc-
turacion y el armado editorial, la traba-
jé de acuerdo a estos parameétros y
traté de equilibrar las cajas tipografi-
cas, las secciones editoriales y otros
elementos que presentaba, ante todo
no pretendia hacer un redisefio com-
pleto si no més bien un ajuste.

Las cajas que a continuacion se
muestran son las definitivas, como ya
quedaron finalmente. Después de esto
muestro una publicacién mensual de
16 paginas totales reducida propor-
cionalmente al 75% y a un costado doy
una breve descripcion de cada de estas
paginas.

1a. de Forros sin anuncios
al pie ni divisiones a tamafo
carta de 25 x 19.5 cms

1a. de Forros
tamano carta
25x19.5 cms

con 3 espacios en el pie de
3.5x6.5cms
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\ 1,/2 carta horizontal 1/2 carta vertical /
12.5 x 19.5 cms 25x9.75 cms
\\
1/4 carta
12.5x9.75 cms
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1/4 carta horizontal
6.25x 19.5 cms

1,/8 carta
6.5x 9.5 cms




FARMACIA LINDA 2000 LA POSTA DE
EL MAS EXTENSO SURTIDO EN L MARICOPA
MEDICINAS DE PATENTE ENTRE VECINOS COMPARTIENDO NUESTRO ESPACIO COMIDA ASTURIANA
PERFUMERIAY REGALOS RESERVA TUS FIESTAS
FUNDADA DESDE 1955 UNIDOS PARA VIVIR MEJOR FIN DE ANO
DAKOTANC. 91-A MARICOPA N°.40
55243+27+81 5543+46-73 Ejemplar de Disiribucion Gratuila 55366631

TEL: 55-24-29-00

Javier Sarmiento R.
Director General

FAX: 55-24-61-26

NOTI Neapoles

I Directora de Relaciones Publicas y Publicidad

NUEVAMENTE TODOS
10 LOGRAMOS

o N TTTT—
Nuestro reconocimiento al Lic. Emles, Delegado en Benito Juarez; Ing. Antonio Gomez
Ortega, Subdelegado de Obras Pu y Desarrollo Urbano; Lic. Alicia Peralta Sanchez,
Subdelegada de Servicios Urbanos; al Arq. Alberto Diaz Corzo vecino muy participativo que doné
todo el cemento que se ocupd en esta obra; Lic. Gerardo Gonzalez Alvarez, del restaurante Pajares
que doné la cerca metalica que circundara este pequefo espacio que le ganamos al pavimento, asi
como a todos los miembros del Comité Vecinal legalmente constituido que con su participacion
lograron la ejecucion de esta obra en la esquina de Filadelfia y Oklahoma, mejorando su entorno
arquitecténico asi como la vialidad.
Con esto refrendamos una vez mas nuestra decision de mostrar con hechos tangibles nuestro
compromiso comunitario buscando siempre mejorar nuestro entorno conscientes siempre de la
realidad urbana social y economica que nos corresponde vivir, evitando en lo posible la pérdida de
tiempos, talentos y recursos en proyectos no viables de acuerdo a nuestra situacion actual.
Recuerda que tu Comité Vecinal no busca ningun tipo de ventaja politica o econémica, sélo se
constituyo con el afan de servir a su comunidad y no para servirse de &IIa.

i

s o ] ] E R s

o . i{PROXIMA INAUGURACION!
: ALTA COCINA MEXICANA
Musica en vivo
Abierto de 13:00 p.m. a 1:00 a.m.
Valet parking
Atencion personalizada

Monrtecito N°39 RESERVACIONES
CoL. NAPOLES 56.82.25.56 / 56.82.62.73

AN

N —
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A esta edicion de Noti
Népoles No. 20 e
agregué el lema ideolégico

“Entre vecinos
compartiendo
nuestro espacio”
y

“Unidos

vivimos mejor”.

El titular en tipografia
Impact.

Para la portada decidi
darle mayor importancia a
este articulo referente a
la unién de los vecinos y
duefios de restaurantes
para tratar de hacer a la
colonia mas vistosa y Util.

En la primera de fo-
rros de este numero
manejé en la parte supe-
rior como en la parte infe-
rior de la pagina una caja
completa de publicidad.

La venta de anuncios
publicados en esta pagina
fue de un total de

$ 2,950.00

J/
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Pég. 2 NOTT Napoles

La pégina 2 o bien 2a.
de forros la manejé en
blanco y negro; en la ma-
yoria de las publicaciones
impresas estaba dedicada
altema de la seguridad en
la colonia.

El subtitulo:
“La seguridad no es
cosa de uno: es de todos”.

También contenia un
articulo de la falta de
cumplimiento de la Ley
dentro dentro de la zona;
la manejé en tipografia
Times.

En este articulo se
hacia una denuncia civica
abierta de la actitud del
cuerpo de policias ante
cuestiones como el tréfi-
co, el amontonamiento de
los coches y otros proble-
mas viales que pasaban, y
daba fe de los hechos con
fotografias.

En esta seccién se
permitia la denuncia, la
reflexion, asi como el
reconominiento  positivo
de la policia dentro de la
colonia.

LA SEGURIDAD
NO ES
COSA DE UNO:

ES DE TODOS

AVISO

NOS HAN INFORMADO QUE HAY ALGUNOS ELEMENTOS DE LA SECRETARIA DE
SEGURIDAD PUBLICA (POLICLETOS) QUE PIDEN "PARA EL REFRESCO", CUANDO
SOLICITAN LA FIRMA DE LOS VECINOS, TOMA SU NUMERO Y DENUNCIALOS CON EL
LIC. CARLO GROVAS AL TELEFONO: 55-23-13-81 O CON EL LIC. JAVIER SARMIENTO AL
TEL: 55-24-61-26.

ASI MISMO A LOS POLICIAS PREVENTIVOS O DE VIALIDAD CUANDO TE DES CUENTA
QUE ESTAN PARTICIPANDO EN UN ACTO DE CORRUPCION DENUNCIALOS A LOS
MISMOS TELEFONOS, PARA DESTERRAR DE NUESTRA COLONIA ESTOS ILICITOS,

;iPARTICIPA!!. )
VECINO, TU COMITE TRABAJA

Falta de trabajo o escasa supervision, origina que el tripulante del Jeep 19072 pueda dormir una

siesta de mds de una hora frente al centro internacional de exposiciones y convenciones del WTC.
— - Mientras todos los vecinos sufrimos de los
congestionamientos. ;USTED QUE OPINA? Foto No.1,
en la parte inferior, Fotos 2 y 3 vemos cémo se acumulan
| los autos en la calle de Nebraska desde Viaducto Miguel
=8 1 Aleman hasta Filadelfia a pesar de los llamados que se
han hecho a la Secretaria de Transportes y Vialidad y a
las autoridades Delegacionales, tiempo para cruzar
Dakota por Nebraska no menos de un cuarto de hora, por
lo que solicitamos se revise los tiempos de los semdforos
de Nebraska con Filadelfia y Dakota.
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"CUENTOS"

Por Salomon Friegoso Lapiz

Estimados Vecinos, nos hemos preocupado por todos los problemas de nuestro entorno y hemos
descuidado algo muy importante, nuestros nifios, la risa y el entretenimiento.

Por lo que abrimos esta pdgina para esparcimiento de chicos y grandes, cualquier similitud de los
personajes ficticios aqui creados con alguna persona que Ud. conozca, serd responsabilidad dnica y
exclusivamente del lector y su interpretacién, puesto que estos cuentos han sido creados para un rato
de sano esparcimiento sin afdn de ofender a nadie, asi que a divertirse...

EL OCASO DEL ALQUIMISTA

3a parte

La blsqueda del Jardin del Edén

n el correr de los fiempos una de las grandes ambiciones de tan obscuro personaje era llegar
al Jardin del Edén que algunos viajeros a los que les compraba las patas de cangrejo, colas de alacrdn,
ponzofia de arafia, colmillos de cascabel, etc., con lo que preparaba sus brebajes, en su decir le
contarian de los Jardines Colgantes de Babilonia, grandes edificios lienos de vegetacién, desde sus
cimientos hasta perderse en el azul del cielo, donde las grandes avenidas eran corredores de plantas
multicolores; eso lo hizo estallar en célera, icémo era posible que existiera un lugar ast y él no lo
conocieral, pero sus recursos eran pocos y asi empezé a recorrer toda la ciudad invitando a todas las
viudas de la comunidad a un gran festin, en el que las hizo beber de una de sus malévolas pociones para
poderlas convencer que le otorgaran recursos para tan osada fravesia, logrando convencer a la mds
agraciada en sus dotes econdmicas. Vendiendo joyas y perfumes, una fortuna habia logrado
y asi se hizo a la mar en un gran galedn, acompafiado de su benefactora, los dos ahora en
busca del Jardin del Edén. ;
Aprovechando esas horas en su viaje para elucubrar pues no lo podia evitar, sabia que a su regreso la
gavilla que habia logrado juntar lo podria rechazar al no poder lograr sus obscuros y ocultos intereses
que eran nada mds para su bienestar. A su regreso cudles intereses ocultos se encontrarian en tan
singular personaje que llamé a los escribanos y con comunicados constantes se quejara de todos los
acontecimientos de su entorno, siempre gritando lleno de iray con insultos e incoherencias todo queria
lograr, esto lo llevé a que su corazdn latiera mds y mds aprisa cada vez que se encolerizaba y su
enfermedad progresaba agravdndose dia con dia, con los ojos desorbitados, la sangre agolpada en su
cabeza, sus venas parecian estallar pero las entrevistas con los gobernantes no dejaba pasar, miltiples
fueron éstas pero los lideres de su comunidad sélo se reian de su peculiar padecer.

Tan grande era su deseo de volver al paraiso que tenia en mente, el cual nunca conocid, pero creado al
ingerir sustancias por él inventadas, que su martirio se acrecentaba con cada sorbo que sus viudas le
daban, gritos de dolor e infames calificativos era lo dnico que él sabia proferir, enfre sus matraces y
morteros nuevamente buscd armas para gobernar tras el gobierno y mandar sin ninguna autoridad, con
componendas, parches, mentiras, promesas sin cumplir y otra palabreria el saco se quiso poner, qué
tan grande seria su vanidad y su afdn de poder, que se volvié un gran padecer, sus transtornos de
personalidad, su egocentrismo se volvié un gran abismo obscuro e infértil con un matiz de destruccidn,
empezando de esta forma su ocaso. A pesar de todo este aconfecer buscé partidarios, hizo alianzas
con otros lideres para poderse imponer...

Continuard...
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En todas las péaginas ya
sea a color o blanco y negro
estaba situado el logotipo de
la gaceta centrado en la
parte superior de la pagina;
el folio de la paginacion iba
en la esquina superior exter-
na, es decir; para la pagina
izquierda quedaba en la
esqguina superior izquierda; y
en la pagina derecha queda-
ba en la esquina superior
derecha.

La pagina 3 estaba la
seccion de Cuentos y era
en blanco y negro.

Relataba la tercera
parte de “El ocaso del
Alquimista®.

Algunos tipos utilizados
son:

Cuentos - Comic Sans
en 25 pts.

Texto corrido - Comic
Sans en 11 pts.

El Ocaso del Alquimista
en 15 pts y La bdsqueda...

en 14 pts en la misma tipo.

El encabezado en
Nuptial Script de 80 pts.

a
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La pagina 4 a color
llevaba en este ndmero
cuatro diferentes anun-
ciantes con los tamanos:

2 anuncios 4/D, uno
de Fernandez Rivera vy
otro del Dra. Bolafios.

1 anuncio 4/C del
Restaurnat El Samurai.

1 anuncio 4/B del
Restaurant Mocorito.

En estos casos los
anunciantes dieron los
originales.

Esta pagina tenia un
valor en venta de espacios
publicitarios de:

$ 3,115.00 pesos

NOTT Napoles

JG-A\
( o )
Fernandez Rivera || Restaurante El Samurai
SEGUROS Y FIANZAS ~ o
o | i 1
,',ES'I'A SEGURO DE SUS SEGUROS? _ g ;
iCONSULTENOS! . =

SOMOS ASESORES PROFESIONALES
TRABAJAMOS CON CINCO ASEGURADORAS Y
DOS AFIANZADORAS

FILADELFIA #128 DESP. 302 COL. NAPOLES
TEL. 55 36 63 04 FAX. 5687 6377
e-muail.fzrivera@prodigy.net.mx

:DI‘. Oél/l,l/i() ﬁ)/aﬁoé (:;CLM/(ZI‘()

Medico Lediatra

Ademds de la ¢ fcacia, lo in porfante es

e/, pectil de sequridad y la calidad del trato.

Consulta previa cifa

f7/z.m/7en/e.y Sur 953 — 113
Col Nepoles
Teleforos.55.43.38.52 y 35.23.59.15

¢ Venga a Disfrutar
nuestra variedad
de platillos

Especialidad en:

¢ Teppanyaki

¢ Barra de Yakitori
¢ Barra de Sushi

¢ Shabu - Shabu

¢ Déle a su paladar el
autéatico sabor de
la comida japonesa

Nueva York No. 85
Col. Napoles
Entre Filadelfia y Chicago
Servicio de Martes a Domingo

L Reservaciones al Tel. 55.23.14.69

aciow de este volante,
obtengavel 10% de descuento-

Cow lavpresenti

. .

mariscos smaloenses

Mawiscos estilo- Sinaloow

Langostow estilo-Rosawito- - Pescado Savandeado- - Aguachiles

Magdalena #111 - Col. Del'Valle - Resevvaciones : 5536 3916 - 5669 3749
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NOTI Napoles Pég. 5

C\}Zengo y disrute NOCHES BOHEMIAS

y conozca la excelencia de nuestra Cocina Internacional.

Viernes de Jazz con Larry Russell La pagina 5 a color

presentaba una combi-

RESTAURANTE 1 7.30 hrs nacion en temas por parte
” p Insurgentes Sur #7071, de la editorial como es la
Esq. Filadelfia d ia "Obstruccié
-5/0”/‘” Reservaciones Veian;il;slei]ca' la r:ccet: 3:
PIANO - BAR Tels. 55.36.83.14 . y
55.36.83.94 cocina, generalmente se
presentaban o se marca-
T' ’RECONOCIMIENTO AL COMITE VECINAL ban las cajas de sepa-
; ; : NAPOLES POR PARTE DEL LIC. JOSE ESPINA, racion entre uno y otro
DELEGADO EN BENITO JUAREZ articulo o anuncio.

El pasado dia 26 de Septiembre se llevo a cabo la primera reunién de
trabajo en la que participaron los miembros del Comité Vecinal Nipoles
y el nuevo Delegado en Benito Judrez, Lic. José Espina Von Roehrich.
Sesion en la que se trataron diversos temas de interés para nuestra
comunidad a la vez que se presentd cada uno de nuestros integrantes y 1 anuncio 4/D de
las funciones que ocupan en nuestro Comité, aprovechando la ocasion .
para dejar en claro la situacion existente con el Sr. Miguel Valencia Georgie, que en este caso
Excelente buena voluntad y muchas ganas de seguir trabajando en Mulkay y otros intcgrantes de su autodenominado grupo que sc si lo disefé.

conjunto con las autoridades como siempre lo han hecho los miembros encontraban presentes y que ante su manifiesta no representatividad,
del Comité Vecinal Napoles en visita oficial con el Delegado Lic. José fyeron invitadus amablemente a retirarse de la reunién por no ser
Espina, demostrando como siempre su honestidad y hechos en su \piembros del Comité, para poder continuar con los trabajos 1 anuncio 4/D pero

desempefio para con la comunidad Vecinal, sin buscar escafios .
politicos. correspondientes apegados a la ley. duplicado, es decir son

. ™ 2/8 horizontales, en este

@B\STR‘U( ME WIA IPUIBU](CA ﬁEnBEIE caso también elaboré el
En dias pasados se comunicaron al Comité Vecinal, varios

anuncio.
vecinos, todos colindantes de un edificio que se esta CAMISAS SOBRE MEDIDA
construyendo en el nimero 283 en la lateral de Viaducto Rio Esta pagina tenia un

Becerra, entre las Calles de Lousiana y Alabama. Este inmueble oTELAS NACIONALES ] valor en venta de espacios

en proceso, ya habia sido denunciado por las anomalias que se < S
presentaron en el desarrollo del proyecto; pero realmente ®TELAS DE ALGODON publicitarios de
$ 1,250.00

desconocemos cual es el interés de la visita tanto de las DE IMPORTACION
autoridades de Via Pulblica como de los policias que pasan
constantemente y entran a esta obra, porque la _obstruccién de NEBRASKA Y LOUSIANA #80
la b.anqueta es completa y sigue dia con dia, corr!ejndo.un grave COL. NAPOLES MEXICO,D.F.
peligro todos los peatones y no vemos solucion ni que se
arregle nada para proteccion de los vecinos. TEL: 55.36.85.94
Esperamos que las autoridades entrantes pongan un alto a la

probable corrupcién y abuso de estas personas. Pollo Mozzarella [ cHispAs en 1n cocing

2 anunciantes:

4 MITADES DE PECHUGA SIN PELLEJO NI 1 LATA CAMPBELL'S CREMA DE
HUESO (450 g.) TOMATE CONDENSADA

2C/DAS HARINA 2 C/DAS AGUA

1 C/DITA HOJAS SECAS DE ALBAHACA 4 REBANADAS DE QUESO
MOLIDAS MOZZARELA

1 C/DA ACEITE 1/4 TAZA PIMIENTO VERDE PICADO

Ponga las pechugas de pollo entre 2 hojas de plastico para envoltura. Aplanelas con un
rodillo de amasar hasta dejar de 5 mm. de grueso. Mezcle la harina con la albahaca sobre
un papel encerado. Cubra ligeramente el pollo con la mezcla de harina. Fria el pollo por
ambos lados durante 10 min. con aceite caliente en una sartén a fuego medio alto. Déjelo
hasta que dore por ambos lados. Agregue la sopa y el agua, revolviendo para aflojar los
trocitos dorados. Baje después el fuego a suave y tape. Cocine 5 min. més hasta que el
pollo ya no esté rosado. Destape, acomodando una rebanada de queso encima de cada
K trozo de pollo y esparza los trocitos de pimienta verde. Caliente hasta que el queso
\_ J | empiece aderetirse. Rinde 4 porciones. ( Campbel's recetas sencilamente deliciosas)
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La pagina B en blanco
y negro con publicidad; los
anuncios en su mayoria
llevaban marcado el con-
torno de sus cajas, a
veces con el tema de lo
gue anunciaban.

Estaban los siguien-
tes anunciantes:

2 anunciantes 5/C,
uno de mdsica y otro de
taller de tarea, en ambos
casos se realizo el disefo.

3 anuncios 5/B, uno
de los teléfonos de emer-
gencia, otro de Tacos
Riccon y por dltimo el de
Gigio Tortas.

Esta pagina tenia un
valor en venta de espacios
publicitarios de:

$ 2,600.00

Pég. 6

L
B 1S TS 155 159 159 155 155 159 159 15 155 150 155 15
o CENTR 0 ?
6 6
6 ARGIL 6
(F GRAN SURTIDO DE CUERDAS &

o Y ACCESORIOS EN GENERAL

B0 o

if Y FUNDA DE PLATILLOS $4,355.00
2 Minnesota #18 Col. Napoles C.P. 03810 g‘
) Tel/Fax. 55. 23 2774 56.87. 66 59 '2

6
LBATERIA NEW BEAT, PLATILLOS SABIANj

150 5

T&ller de tareas

Niveles: Preprimaria y Primaria

Si no tienes quien cuide y asesore lus tareas de tus hijus

i Ven « conocernos !

Aqui les ayndamos

Ademads contamos con lalleres de inglés, malemalicas,

Lectura, escritura, pintura, plastilina y artes pldsticas.

Servicio de comedor opcional.

Inscripeiones ahicrtas tada el afio

Cupo limitado

Informes: 56.87.55.83 - 56.87.86.79
55.43.35.19

Texas #56 Col Nipoles

P194009094749

DIIIIIY

BRLhYY
D377

i1 LOS MEJORES TACOS DE LA COLONIA !!!

SERVICIO A DOMICILIO DE LUNES A SABADO
A PARTIR DE LAS 13:00 HRS.

Nueva York No. 93-A Esq. Filadelfia
Col. Napoles

TEL.55-36-87-73

NOTT Ndpoles

SECRETARIA

SEGURIDAD
PUBLICA

060

TELEFONO DE EMERGENCIA

REPORTA CUALQUIER ILICITO, TENDRAS RESPUESTA
INMEDIATA. AL HACER TU DENUNCIA PIDE EL NUMERO
DEL OPERADOR PARA CUALQUIER ACLARACION.

Si tienes alguna queja o sugerencia
sobre este servicio, comunicate al:
52.42.50.35 6 al 52.42.53.65

Coordinacién de Enlace
Interinstitucional

“ gigigrouas TORTAS

I

Q CAMBIAMOS DE DIRECCION
PERO I
g m SEGUIMOS SIENDO LA MEJOR OPCION lll

- DISFRUTA DE NUESTRA VARIEDAD EN ALIMENTOS - H

P
=

ji * VARIEDAD EN TORTAS Y SANDWICH I
* TACOS

jf * ENSALADAS 1[
* PREGUNTA POR LAS ESPECIALIDADES DE LA CASA

I+ poses I

PAQUETE - DESAYUNES

ji = Tres tipos de deliciosos paquetes 1[
de 9:00 a.m. a 12:00 p.m.

I SERVICIO A DOMICILIO I
PENSILVANIA 254

] TEL. 55.36.48.97 I

= G G G G G = G




NOTT Napoles PégZ_
TINTORERIA Y PLANCHADURIA uic® ninconcile ewnose, e
FERMAX 4o & X
(ANTES LOCALIZADA EN ARIZONA ESQ. INDIANAPOLIS) M il =
NOS PONEMOS A SUS ORDENES Jj
AHORA EN SU NUEVA DIRECCION .
CHICAGO 170 . LA EXQUISTTA PIZZA
CASI ESQ. NUEVA YORK it CREE UD. HABER b VERDADERAMENTE
SERVICIO A DOMICILIO COMIDO MTALANA I
TEL 56.82.68.63
iggéV?xlf{ ];gsgglgiro EN MOSTRADOR AL Calle 3 No. 14 (entre Lerdo
de Tejada y Benito Jué
EL CUINADO DE SI7 ROPA Del gjgrn?e)rg Ceg;/gqg;:ez) SERVICIO A DOMICILIO

EN BUENAS MANUS DESDE 1952 56.58.40.72 - 55.54.97 .44

México D.F.

CLINICA DE DISPLASIA

Reconocida por la Secretaria de Salud
Atencion Etica y Profesional
@I‘d. {j/IJ‘d 7[11‘0['0 Z/(I/IZéé .WZGIICI//G
Colposcopia
Papanicolaou
Nueva York No. 67 B-10 Col. Nédpoles
Previa Cita a los Teléfonos
56-87-85-44 y 56-82-51-44
| 20% de desc. en la presentacion de este anuncio |

Estética Maggy's
Le ofrece los siguientes servicios:

&b Corte de cabellv para Damay Caballero

<;§§;!> Tintes .

&b Pedicure con Hidromasaje .
&b Depilacion
4e Tonizaciones (limpieza facial)

LOUISIANA N°, 122 COL. NAPOLES
TELS. 5523.80.32  3523.33.09

(7
Galeria - Restaurante )10 W-Ch ) 17N, 7-N
b A

D La f’osn. RECUERDE QUE COMO SIEMPRE
i g YOLANDA CANAL A,

bE IVAN GOMEZ PORTUGAL DEL V.

fd ARJCOPR LO ESPERAMOS A DISFRUTAR NUESTROS
PLATILLOS .
PREPARADOS CON CALIDAD Y BUEN SAZON

DESDE 1980 EN UN AMBIENTE ACOGEDOR Y VENGA A
DESAYUNOS PROBAR NUESTRA RECETA DE "LA TIA AUREA"
PREVIA RESERVACION PIERNA ESTILO ESPANOL

Junto a WTC entre Dakota

¢ Insurgentes Sur Lunes a Viernes: de 13:15 a 22:00 Horas

Sdbados y Domingos: de 14:00 a 19:30 Horas

Maricopa No. 40 México, D.F. C.P. 03810 Tel.: 55-36-66-31

NS

s TIENE INVITADOS?
SABADOS Y DOMINGOS
EXQUISITA PAELILA

PEDIDOS 55.36.46.92
INDIANAPOLIS #54

GRUPO ESCANDON
28 ANIVERSARIO

¢¢ QUIERE DEJAR DE BEBER 77
SOLO UD. PUEDE DECIDIR
iEL ALCOHOLISMO NO ES UN VICIO!

Junta de informacion al publico sibado 14 de Octubre del 2000
¢ Tiene problemas con su manera de beber
o conoce a alguien que usted crea que los tiene 7
LO ESPERAMOS EN:

AVE. J. MARTI N”, 223 ESQ. UNION COL. ESCANDON
"PARROQUIA DEL ESPIRITU SANTO"

=

LN
al
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La pégina 7 en blanco
y negro conformada por
los siguientes  anun-
ciantes:

6 anuncios 5/C uno
de Fermax, la tintoreria;
otro de Leo’s Pizza; otro
de Estética Maggy’s;
Clinica de Displacia; Paella
y por ultimo AA; 2 de
estos anuncios los disefé.

1 anuncio 5/C dupli-
cado horizontalmente, es
decir 2/8 de la comida
asturiana.

Esta pagina tenia un
valor en venta de espacios
publicitarios de

$2,250.00
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La pégina 8 (central)
era una pagina a color en
donde habia 3 anuncios y
un breve reportaje de la
toma de posesion de Lic.
Espina en la Delegacion
Benito Juarez.

1 anuncio 3/B de
1/2 pagina de Suites del
Parque y Le Gourmet,
ambos eran del mismo
cliente.

2 anuncios 3/0G, uno
de Tacos de guisado y otro
de venta de seguros de un
cliente particular.

Esta pagina tenia un
valor en venta de espacios
publicitarios de:

$ 3,210.00 pesos

- P4g. 8

NOTI
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Restaurante
>k

Nuestro Restaurante
discreto y romiintico,

es uno de los mids exclusivos
de la Ciudad.

Disfrute de su excelente
comida Francesa.

Le Gourmet
Le invita a escuchar al
Macsteo Armando Tecjo y
su Guitarra Romantica de
20:30 a 24 hrs.

Tel. 55.36.14.50 al 54
Horario:

Lunes a Sibado 7:30 2 24:00 Lus.
Domingo #:00 a 20:00 hrs.

DAKOTA 155 COL.NAPOLES A UN COSTADO DEL WORLD TRADE CENTER

kLouisiunu Local "F"

TACOS & ANTOJITOS

TACOS DE GUISADO
TORTAS Y ANTOJITOS

SERVICIO A DOMICILIO

~

Tels. 55.43.95.00

55.23.58.94 )

= ACCIDENTES

CI\\\«\' TRES RAZONES PARA TENER UN {//;5
SEGURO
PORQUE LO IMPREDECIBLE QUEDA CUBIERTO:
"+ ENFERMEDADES

"+ EL INEVITABLE OCASO DE LA VIDA
LA SEGURIDAD DE TU FAMILIA NO TIENE PRECIO

LA SOLUCION DE SITUACTONES CRITICAS ESTA TAN
CERCA COMO TU TELEFONO

7 55¢3663-04 HILDA RODRIGUEZ w

TOMO POSESION
EL LIC. JOSE ESPINA
COMO DELEGADO
EN BENITO JUAREZ

"Establecer didlogo permanente
con los Comités Vecinales”,

su compromiso

Rodeado de sus colaboradores, amigos, coordinadores vecinales
y vecinos, en una sesién solemne el dia 1o0. de Octubre tomé el
compromiso el Lic. José Espina de su nuevo cargo como Jefe
Delegacional.

Comprometiéndose a conservar los lineamentos estratégicos
para mantener una relacion respetuosa entre autoridades y
vecinos.

El equipo de colaboradores estd conformado por una serie de
profesionistas con una clara vocacién de servicio y vision del
ejercicio responsable y honesto de su funcién publica, sin
importar el origen partidista por lo que se desarrollarén los
programas de gobierno que en conjunto redunden en el
beneficio de la comunidad.

El Lic. José Espina, ex-vecino de nuestra colonia, vivié en la calle
de Kansas y luego en Ave. Rio Becerra, por lo que es un
conocedor de los problemas que aquejan a nuestra querida
colonia y sabemos del gran carifio que siente por ella como parte
de sus raices.
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..razones para contactarnos

~ =\
(7=~ Nosotros vamos \ K
. _w , por su auto para
~~—"'mantenimiento y reparacion.
f'f,:‘i\ Tenemos el almacén de
< , refacciones mas grande
“—"del pais.

7 7~ Contamos con el mas
m , amplio surtido en autos
~—""seminuevos y...

7=~ Ofrecemos los mejores precios /7= -
/._,.) , de autos nuevos cjon Ir»sp (/ 'y nLa :;:g'?gﬂ?g de
~~—""mejores planes de venta. =gl gente.

Barbacoa y Ademads Cene como
Consomeé estilo Hidalgo. en el Rancho
Conchas y Cocoles con nata. desde las 7:00 p.m.

Huevos ahogados, Bisteces al Pulque.
Tortillas hechas a mano,

vy una gran variedad de Platillos

con recetas traidas desde las Huastecas.

W.T.C.
MARICOPA
ALTADENA

INSURGENTES,

/

"Un rincén de la
provincia en el D.E."

jLleve su itacate!

el Pég. 9

Eje 3 Sur No. 26 esquina Lazaro Cardenas, Zona Centro, México, D.F.
06780 Conmutador: 5628.0303 con 100 lineas Teléfonos: 5628-0334
y 56280335, Fax; 5538-1249, Internet: fordconsa,com.mx

De Lunes a Sabado

-Desayuno 8:00 a.m. a 1:00 p.m.
-Comida 1:00 a 7:00 p.m.

-Cena 7:00 a 11:00 p.m.

Domingos de 8:00 a.m. a 6:00 p.m.

Altadena 8 Col. Ndpoles
Tel: 55.23.18.02
55.23.27.86

GACETA NOTI NAPOLES

La pégina 9 (central)
era a color con 2 anun-
ciantes.

2 anuncios 3/E de
1/2 pégina, uno de Ford
Consa, en el cual se
hicieron ajustes al disefio y
otro de El Sabor de
Tiempo, del cual realicé el
disefio.

Esta pagina era consi-
derada una de las mas
importantes.

Esta pagina tenia un
valor en venta de espacios
publicitarios de:

$ 5,220.00 pesos
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La pAgina 10 en blan-
coy negro, era de la edito-
rial y la llamé “Nuestro
Tiempo®, y en este numero
encontramos una denun-
cia.

Cabe mencionar que
existia una rivalidad entre
La Gaceta Noti Népoles y
El Despertar de la Napoles
por lo que esta carta era
una contestacién a una
publicacién anterior.

La tipografia que uti-
lice es Arial regular de 11
pts

(— CARTA AL DIRECTOR )

Pég. 10 NOT1 Napoles

Por respeto exclusivamante al lector, deseo responder al articulo publicado por el érgano informativo "El Despertar
de la Napoles™ en su pagina cuatro del mes de Agosto del presente afo, del grupo autodenominado "Primero la
Napoles" del supuesto Comite Vecinal Napoles.

Son causas de separaciéon o remociéon de los miembros del Comite las siguientes: "Faltar sin causa
justificada a mds de tres sesiones consecutivas del pleno o de las comisiones a las que pertenezcan" Art.
106-1, Ley de Participacion Ciudadana del Distrito Federal.

Estimado Lector:

Con esperanza y perplejidad la Comunidad de Vecinos de la Col. Napoles, leemos el articulo del seudo grupo que se
autodenomina "Primero la Napoles del Comité Vecinal Napoles” referente a una serie de cuestiones que por ley son
Funcién exclusiva del Unico y Legalmente Constituido Comité Vecinal de la U.T. Napoles. En tal virtud y en
cumplimiento a la representacion Vecinal que nos fue conferida el 4 de Julio de 1999, por respeto a la dignidad del
eletorado y para no crear mayor confusion, me permito hacer las presiciones siguientes:

*Mueve a la confusién y a lo histriénico que todavia encontremos supuestos vecinos Golondrinos de nuestra colonia
que haciendo caso omiso del voto sufragado el 4 de Julio de 1999, se atribuyen un afio después funciones de
representacion ciudadana de los mismos habitantes de nuestra comunidad que nunca les confirieron, usurpando con
su autodenominacion funciones que no les competen.

*Que bueno que en nuestra area Vecinal existan grupos y personas que deseen cooperar con las funciones propias
de nuestro comité, por lo que la via para ello es el respecto, la comunicacion y la honestidad en las propuestas, mas
nunca la confrontacion, las amenazas y las visiones patrimonialistas que los quehaceres politicos y visiones, éstas
que ya han sido totalmente superadas en el devenir de nuestros tiempos politicos, pues asi lo confirma la historia
politica reciente de nuestro Pais; ya que ni México como pais ni cualquier espacio urbano como territorio son el
patrimonio exclusivo de persona alguna.

*Es del conocimiento publico que cualquier participacién ciudadana debera hacerse a través del propio Comité
Vecinal, pues legalmente se encuentra constituido para ello, respetandose con ello el principio de certeza y de orden
juridico que busca ante todo evitar la participaciéon cadtica, arbitraria, ortodoxa e intransigente de grupusculos que
persiguen fines totalmente distintos a lo que demanda la propia ciudadania.

Por cuanto hace a la alusion que en la pagina cuatro del 6rgano informativo el Despertar de la Napoles que se
intitula como "5.-LAS CARTAS DEL SR. CARLO GROVAS", me permito precisar lo siguiente: Que las aseveraciones
hechas por el Grupo Autodenominado "Primero La Napoles" estan dadas fuera de todo contexto de manera parcial,
frivola y por demas grosera y ofensiva hacia el sentido comun de los lectores de ese 6rgano informativo, pues la serie
de interrogantes que se contienen, provienen de un gruplsculo que no tiene la calidad ni la autoridad moral ni mucho
menos las facultades legales para cuestionar el quehacer del suscrito como integrante del Comité Vecinal, porque si
alguien tiene asombro no en la actuacion del suscrito sino en la serie de frivolidades que manifiesta el grupo "Primero
La Napoles" que no cuenta con representacion alguna, es la comunidad vecinal en su conjunto, pues es del
conocimiento de algunos miembros de tal grupo que de manera categérica e inapelable se dié cumplimiento a la Ley
de Participacién Ciudadana del Distrito Federal en su Art. 106 fraccién primera.

Por cuanto hace a la pregunta de que si el suscrito ignora la supuesta impugnacién de los procedimientos legales del
Comité Vecinal, mas bien, cabria pedir a quien formula tal interrogacién que informe quién esta ventilando su
supuesta impugnacién y con que caracter lo hace.

Cabe advertir que la propia Ley de Participacién Ciudadana del Distrito Federal, y no la mera supersticién ideoldgica y
conceptualizaciones bizantinas de individuos y grupos de representacion alguna, establece en su titulo cuarto la
naturaleza juridica de lo que es un Comité Vecinal, su forma de integracién, su organizacién y funciones asi como los
derechos y obligaciones de los integrantes del mismo, por lo que cualquier conceptualizacion ajena o contradictoria a
dichas disposiciones legales carecen de nulo valor, provengan de quien provengan.

A todo esto estimado lector, cabria preguntarnos lo siguiente:¢ Qué intereses mezquinos existen en determinadas
personas y grupusculos al pretender autodenominarse y autoatribuirse funciones de representacion que
legalmente no les corresponden, mancillando el voto ciudadano del 4 de julio de 1999, que como principio
politico establecié claramente quienes son sus representantes legalmente constituidos?

Los integrantes de tu Comité Vecinal pretendemos elevar la calidad de nuestra representacion cumpliendo en primer
lugar con las disposiciones legales que le han dado el marco regulatorio a tu voto, mas nunca a través de la agresién
y confrontacién estéril entre los miembros de nuestra comunidad, ya que la agresion es precisamente el Unico
seudoargumento de quien carece de ideas creativas y argumentos sélidos.

( Atentamente: Lic. Carlo Grovas C. E-Mail:carlo@data.net.mx )
T — —

S~— ——




GACETA NOTI NAPOLES

NOTT Napoles Pég. Tl
i

ot ALty —\
LAS DELICIAS A La péagina 11 también
DE LA ABUELA oo
— 1 anuncio 5/Ede 1/2
RESTAURANTE pagina de Las Delicias de
B U F F ET La Abuela; otro, anuncio
5/F de 1/4 de pagina de

g
ﬂ la bolsa de trabajo del

{COMIDA MEXICANA CON EL VERDADERO SABOR DE ANTANO! 10% de descuento en la WTC; en ambos casos
presentacion de este anuncio realicé el disefio.

RESERVA TUS FIESTAS Y En  este  nimero
REUNIONES ( ) agregué una breve histo-
i1 'Y ahora lo que nos faltaba ;; ria de los samurais.

¢ DESAYUNO $28.00 ENTRE SEMANA, $30.00 FIN DE SEMANA
¢ COMIDA $30.00 ENTRE SEMANA, $40.00 FIN DE SEMANA

LA ABUELA SE PUSO A Le venta de los espa-
MONTANA HORNEAR EL PAN cios en esta pagina era de
N Arkansas No.14 $215000

(Se vende para llevar)

Col. Napoles
Tel. 55-36-24-99

22 ¢ NECESITAS TRABAJAR ?: 4 )
m ¢, ESTAS DESEMPLEADO? ,

ACUDA A LA BOLSA DE TRABAJO HISTORIA DEL SAMURAL
SAMURAL LUNO DE LOS PE}GONA}ES
DEL WTC REPRESENTATIVOS DEL JAPON FEUDAL

SOMOS EL ENLACE ENTRE MUCHAS Los SAMURAIS eran una casta de guerreros que estaban a
EMPRESAS Y TU las 6rdenes de los Daimio, sefiores feudales, y de hecho

ACUDE CON CURRICULUM VITAE | | e e e o o de as armas, eran

ARRIBA DE |/_AS OFICINAS DEL considerados de una casta superior a la de los campesinos y
COMITE VECINAL EN: comerciantes. Eran magnificos jinetes, expertos en la arqueria y

en el manejo de los sables, y constantemente practicaban
diveresas disciplinas tendientes a lograr una armonia completa
ARIZONA N°. 10 ESQ. DAKOTA entre cuerpo y espiritu, ya que su formacién se basaba en el
BUSHIDO, "Cédigo de Honor del SAMURAIL"
(BUSHI=SAMURAI, DO=CAMINO, SENDERO)

Nm ] Nd IUO] és es decir, el recto camino que debe seguir el SAMURAIL para
conseguir un estado mental y espiritual superior, basado en la
filosofia del budismo.

AL SERVICIO DE LA Con este espiritu de perfeccion, RESTAURANTE
COM U NIDAD SAMLUIRAL fue fundado con el propésito de tener un intercambio

cultural entre MEXICOy JAPON a través del arte culinario.
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La pégina 12 era de la
editorial y a color.

Un reportaje del
Kinder Celestin Freinet
por el evento del dia de la
bandera.

La otra 1/2 pégina
era de la presentacion e
inauguracion de las ofici-
nas del Comité Vecinal de
la Colonia Napoles, esto
mas que nada para evitar
fraudes en nombre del
comité.

La tipografia que uti-
lice es Arial regular de 11
pts

Pég. 12 NOT1 Ndpoles enla CULTURA

CELEBRARON EL GRITO DE LA INDEPENDENCIA
LOS CHIQUITINES DEL KINDER CELESTIN FREINET

Muy animada resulté la celebracion del grito de Independencia en el KINDER CELESTIN FREINET ubicado en la calle
Texas No.56. A las 11 a.m. los pequefiines entonaron el Himno Nacional realmente en una ceremonia muy emotiva bajo la
direccion de Miss Laura y posteriormente di6 el grito al repicar de la campana desde el balcon del plantel el Lic. Javier
Sarmiento Vargas, coordinador del Comité Vecinal de la Colonia Nipoles. La remembranza de este hecho que marcé el
destino de nuestra patria. es un acto que refuerza en nuestros hijos desde una edad temprana los valores como patriotismo,
libertad. sacrificio. los cudles son necesarios para poder alcanzar los ideales tanto de una nacion como de un individuo. Acto
seguido. los asistentes fueron invitados junto con los menores a convivir y disfrutar platillos tfpicos mexicanos dando con
esto fin a su actitividad del dia.

1A A A A g T g g g g i gl g g A g
OFICINAS DEL COMITE W
VECINAL N

A parlir del dia 28 de octubre del 2000 que serdn inauguradas las oficinas del Comité
Vecinal en Arizona N°.10 primer piso, podrds acudir a éstas para cualquier gestién
ante las Autoridades Delegacionales.

Acuérdate que los miembros del Comité Vecinal son tus representantes ante las
autoridades y ellos estan autorizados por la Ley de Participacion Ciudadana. en su

il Capitulo III Art.98-I.- Representar los intereses de los vecinos de su
colonia; IL- Conocer, integrar, analizar y gestionar las demandas y propuestas que

les presenten los ciudadanos de su colonia; IIL- Conocer y dar a conocer a los
habitantes de su drea de actuacion, lus acciones de gobierno yue sean de interés para

la comunidad; IV.- Dar seguimiento a las propuestas y demandas que formulen los
vecinos de su colonia ante el 6rgano politico administrativo de la demarcacion
territorial; V.- Convocar it la comunidad para coudyuvar en el desarrollo y ejecucion P
de obras, servicios o actividades de interés para la colonia; VI.- Participar, en su nivel o
de actuacion, en la elaboracin del presupuesto del érgano politico administrativo de

la demarcacién territorial; VIL- Desarrollar accianes de informacion, capacitacion y $;p
educacion civica que se consideren convenientes a fin de fortalecer su papel como &
instancia de representacion vecinal; VIIL- Ser un vinculo entre los habitantes y los
Grganos politico-administrativos de las demarcaciones territoriales; TX.- Promover la §;p
orgunizacian. participacion y la colaboracion ciudaduna en su entorno; X.- Orgunizar
estudios e investigaciones sociales, foros sobre los temas y problemas de mayor @
interés para la comunidad que representan; y otros mds que publicaremos gp
posteriormente.

Vecino, no te dejes emgafiar por grupos o gestores (ue se autonombran )i
representantes vecinales, ests no sun mas que gavillas de individuos que tienen %
intereses obscuros, si tienes duda de alguna persona, acude a nuestras oficinas o
hablanos por teléfono.
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ENTRE VECINOS COMPARTIENDQO NUESTRO ESPACIO
UNIDOS PARA VIVIR MEJOR

CARACTERISTICAS TECNICAS

TAMANO:; 21.5 cms de ancho x 28 cms de alto
PAPEL: Papel Bond 36 grs. importado
IMPRESION: 8 paginas.color;

8 pdginas blanco y negro
PAGINAS: 16
PERIODICIDAD: ~Mensual

% PUBLICIDAD: Tatal 16 paginas

‘Espacio para publicidad 75%
1 P 12 pdginas de publicidad

| e _4.pdaginas editorial

~ TIRAJEN

. | 6.000 Eiemplares
% ) TR’%B.UCI(')N:, C‘osq{ per casd, autoridades, comercio
et .o P Yy empresas
ALCANCE: Colonia Ndpoles y dreas circunscritas
(ver mapa)
- FRECUENCIA: Mensual, fecha de reparto (15 al 20)

de cada mes
FECHA DE CORTE: Los dias 30 de cada mes

VENTAJAS DEL MEDIO:

= TS Medio publicitario fijo, mas
o a5 ) 5 % P
S o . b, econdmico que un volanteo
25 % % .
‘%& % & y que en la mayoria de los
23 A . .
894 casas N “ » % s e e casos es leido por mas
epe _w 5 B
358 edificios \ # NAPOLES RO gente debido a su
N .
3596 departamentos N 3 permanencia en los
i §
1062 comercios y \ o0 g £ lugares donde se
oficinas N\ > % % 4 )
D, N % )4 recibe.
1, z z 5 § <
PN a,% % 2 WTC 5 § & ¢
> Q" COLokapgy
\ N\
— T T — AV SWR - - — — — —

OBJETIVO COMUNICACIONAL OBJETIVO: Medio de acercamiento entfre vecinos

(publicacién apolitica)

Colonos y empresas dentro del drea

demarcada

EDITORIAL: Noticias de la colonia (seguridad, reportajes,
eventos, etc.) Reportajes especiales de
nuestro fiempo.

PERFIL:

GACETA NOTI NAPOLES

/\

La pagine 183 era a
color y tenia una breve
descripcion para el lector
del alcance de la gaceta
Noti Napoles.

Para esto hicé un
breve estudio de la canti-
dad de habitantes
flotantes y no flotantes,
cantidad de comercios en
esas fechas, hasta donde
circundaba la Napoles y
las ubicaciones de las
calles.

El objetivo era infor-
mar al lector y al posible
anunciante de las zonas
que abarcabamos, brindar
seriedad a la gaceta y por
lo tanto seguridad y con-
fianza de nuestra publi-
cacion y asi poder obtener
un mayor numero de
anunciantes y lectores.

La  Gaceta Noti
Napoles fue la primera en
publicar esta informacion,
aunque después la compe-
tencia lo copio.
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La péagina 14 |la
denominé Noti Cupones
en donde habia promo-
ciones de descuento de
los mismos anunciantes y
también se agregaban
otros lo deseasen.

Era una pagina blanco
y negro seccionada en
tres columnas. Estaban
Copias Xerox con 3 anun-
cios dobles y uno sencillo,
al igual que Polyforum
Sigueiros con 2 dobles y 1
sencillo; o La Mangiata
con 2 sencillos.

Algunos de estos
clientes ya se habian anun-
ciado con anterioridad en
ndmeros pasados por lo
que no presentaba un
valor de venta, si no, una
manera de vender el espa-
cio publicitario en otra
pagina y darle 1 6 2 espa-
cios de Noti Cupones; en
algunas ocasiones si no
cubria  completamente
esta seccion, utilizaba
algunos otros para ocupar
toda la pagina.

Pig. 14

20% DE DESCUENTO
EN COPIAS XEROX

55-23-17-37

NO ACUMULABLE
Y NO VALIDO CON OTRAS OFERTAS

20% DE DESCUENTO

NOTI Napoles

i 20% DE DESCUENTO
i EN COPIAS XEROX

55-23-17-37

NO ACUMULABLE
Y NO VALIDO CON OTRAS OFERTAS

" 20% DE DESCUENTO
| " EN COPIAS XEROX

[CHUHBHOIN

50% DE DESCUENTO
ESPECTACULO LUZ Y SONIDO
POLYFORUM
SIQUEIROS
55-36-45-20

NO ACUMULABLE

15% DE DESCUENTO i
EN ALIMENTOS i
SABADOS Y DOMINGOS !

i

FAMILIARES
RESTAURANTE EL CIELO
'

Montecito No.39 56-82-25-56 :
Col. Napoles 56-82-62-73 '

NO ACUMULABLE CON OTRAS PROMOCIONES J

15% DE DESCUENTO
_EN ALIMENTOS
SABADOS Y DOMINGOS

: i
] ]
i CHICAGO ESQ. NEBRASKA FRPHIARES i
i EN COPIAS XEROX 55-23-17-37 RESTAURANTE ELCIELO |
i NO ACUMULABLE E"&”tﬁ;gglg‘fag gg:gg:é;:;g E
i CHICAGO ESQ. NEBRASKAg,, Y NO VALIDO CON OTRAS OFERTAS o, o ACUMULABLE COR OTRAS PRONOCIONES |
; | 10% DE DESCUENTO | 15% DE DESCUENTO ¢!
1 ™ EN ALIMENTOS | EN ALIMENTOS SABADOS Y DOMINGOS o
(20m23TN737 e e LATANGRTA Gl
: E PESCA : o!
i NO ACUMULABLE :5 I;gNsSYLVEAgA 289As | DakotaNo.61 552358 88 §:
E Y NO VALIDO CON OTRAS OFERTAS ig 56.82.75.24 E esq. Galveston 55 36 36 62 gi
o> ol CERVEZAS 2 X 1 @b __ NO ACUMULABLE CON OTRAS PROMOCIONES |
N L *" 15% DE DESCUENTO ¢
50% DE DESCUENTO | 50% DE DESCUENTO : EN ALIVENTOS SABADOS Y DOMINGOS ‘E
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| DakotaNo.61 55235888 9
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20% DE DESCUENTO

SI PAGA AL LLEVAR SU ROPA

TINTORERIA FERMAX
1 CHICAGO ESQ. NUEVA YORK
NO ACUMULABLE NO ACUMULABLE E 56'82'68'63
O = S — B oooomooooo o NOACUMULABLE |
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DIRECTORIO DE SERVICIOS EN TU COLONIA

PAPELERIAS

(QUIERES COMER?

DOCTORES

LUCY

CHICAGO ESQUINA NEBRASKA
COMPRE AQUI SU MELATE

55-23-17-37
COPIAS sLANCO Y NEGRO
COPIAS A COLOR
ACETATOS

ABIERTO LOS 7 DIAS
HORARIO DE 7A.M. A 8 P.M.

RESTAURANTES

EL SAMURAI
NUEVA YORK No 85
ENTRE FILADELFIA Y CHICAGO
SERVICIO DE MARTES A DONMINGO
55-23-14-69

TRATTORIA Di Nabucco

LAS DELICIAS DE LA ABUELA
ARKANSAS No 14
RESERVACIONES
55-23-13-25

TLAPALERIA Y FERRETERIA

NUEVA YORK
MATERIAL ELE(TTRI(‘,O, DAKOTA Ni 242 ESQUINA
PLOMERIA Y NUEVA YORK
HERRAMIENTAS 55-23-97-52

AR RIA

FUNDADO EN 1954

INCORPORADO
ALAS.EP.

COMPUTACION, INGLES. CANTOS Y JUEGOS

AMPLIOS SALONES Y AREAS DE JUEGO
SERVICIO DE ESTANCIA HASTA LAS

NUEVA YORK No 64 500 HORAS
ESQ. CHICAGO 55-23-67-93

DR. RUBEN TAKEDA IWADARE
CONSULTA A DOMICILIO
Tan cerca de su casa como su teléfono
56.29.98.00 clave 18776

DRA. ELISA YUMBE MANCILLA
NUEVA YORK No. 67-B-10
CONSULTA A DOMICILIO

56.87.85.44 56.82.51.44

DRA. YOLANDA REYES COMPAIN
GINECOLOGIA Y PERINATOLOGIA
CONSULTA PREVIA CITA
55-24-61-26

DR. JORGE ISLA TREVINO
GERIATRIA
CONSULTA PREVIA CITA
35-24-61-26

DR, ALEJANDRO ESPEJEL BLANCAS
ANGIOLOGIA
Cirugia tuncional y Estética de Virices
53-24-61-26

DRA. RITA VALENZUELA R.
NEURODESARROLLO, FONIATRIA

TODA CLASE DE TORTAS A DOMICILIO
EN MENOS DE 30 MINUTOS
NEBRASKA No 62
56-87-00-64

CARNICERIAS

DAKOTA

» CARNES SELECTAS
» CORTES AMERICANOS

A ARC \D]® Y TERAPIA DE LENGUAJE
Las mejores HAMBURQUESAS LJ 55-24-29-00
para llevar T ——— " Qe
Servicio a Domicilio VARGAS &Qélp(i)sﬂé%?s;’égo& S.C. DR. ULISES SILVA CERVANTES
55-23-46-30 Tels: 54.88.08.75 / 77 ENDOCRINOLOGIA
vargascosio@prodigy.nclanx CONSULTA PREVIA CITA
RICCON | (’:i\ﬂ,'M.-nvmnn(, Iz.m:r.i. Mi(;_:r.m wie 55-24-29-00
SERVICIO A DOMICILIO DE LUNES A SABADO (divorcios, i arrendami etc.) i)
NUEVA YORK NO 93 ESQUINA FILADELFIA , B p
55-36-87-73 NOTT Nepoles DR. RAUL CORTES ARIAS
LOS MEJORES TACOS DE LA NAPOLES DIRECTORIO PEDIATRIA
GIGIO Javier Sarmiento R. M. Patricia Sarmiento R. CONSULTA PREVIA CITA
Director General Directora de Publicidad 55-24-61-26

Nebraska N© 185

7\/(7[7 ;\’épalas es una publicacion mensual que
consta  de 6,000 ejemplares y se disriibuye
gratuitamente en casas habitacion, comercios y
oficinas de la colonia Ndpoles; edifada por los
Residentes de la Colonia Ndpoles con el Unico okjetivo
de informar y servir a los vecinos. Registro

en tidmite.

Colaboracion especial: José Anfonio Altizar Diaz.

El confenido de los anuncios es responsabilidad
exclusiva de sus propietarios.

El contenido de los articulos es responsabilidad de sus
autores y no representa necesariamente el pensar o
sentir de esta publicacién.

DISTRIBUCION:

DR. ERNESTO SANTILLAN B.
TRAUMATOLOGIA Y ORTOPEDIA
ESPECIALISTA EN CADERA'Y COLUMNA
55-24-61-26

55-43-63-64

* CREMERA SISTEMAS MERCADOLOGICOS
+ SALCHICHONERIA SI DESEAS PUBLICIDAD

+ POLLERIA

« FRUTAS Y LEGUMBRES 55-24-29-00

¢ SERVICIOA DOMICILIO POLICIA EN LA DELEGACION
DAKOTA ESQ. GALVESTON BENITO JUAREZ

EMERGENCIAS 54-22-55-55

FARMACIA
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FUNDADA DESDE 1955
DAKOTA N?91-A

55-43-27-81

55-43-46-79

5§5-23-26-97
FAX 55-23-73-26
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En la pagina 15
denominada Directorio
anunciaba desde doc-
tores, restaurantes,
carnierias  hasta fe-
rreterias.

Era una pagina blanco
y negro seccionada en
tres columnas.

Los espacios publici-
tarios en esta pagina
daban un resultado de:

$ 4,800.00 pesos
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—

La cuarta de forros o
contra portada tenia anun-
ciados a Sports Show y a
Barraca Orraca, ambos
con media pagina vertical
a color

En estos casos ellos
dieron sus originales y no
realicé el disefio.

Esta pagina tenia un
valor en venta de espacios
publicitarios de:

$ 4,700.00 pesos

Del @

1°al 5
e Noviembre
del 2000
O Ven a vivir
lo experiencia
deportiva y convive
con las

grandes personalidades 9
del deporte

World Trade Center
. visitanos ! ©

www.sportsshow.com.mx

© &




GACETA'NOTI NAPOLES

on de Pliego a color

Formaci

H @ X [ ] @ O > (0]
m — O o 0 C Qo @
o =] ) [=)) = QO O N
s 290 o 23 ¢ 2 0 0
S0 gog 2>3 8o ® S 9
QT o c 2 o Q0 o c cm
@© £ [<] o
= T = S @© T O 0« <
- @ D a© o8] ) Y= 4=
Q83T @c = s @ @ - . . c c
20558 — 2% 2 o T T g O
o g © @O T O o o o c c - < 0 o
nwog £ T o a S 2o Ne) c cln
o = o £ o = =) S .. 0 9«
S 0 o—_— O 8O3 = o O Qv o O
QO w— >g 0w = ©
S 9§59 2 GO.B © x m.m [sale)]
o _E@© o o E @B g c 2
< £ 36 g - © 4 $ o c - g
s e o c a 3 )
Q@ o o = o O 0]
O 0O T € E € o c ©
¢LT9T99S / 99T TS
JE—
XWI'WI0d Mmoyssjiods mmm , e 0 L
INQIDVANONVNI VWIXGud! TVNOIOVIINIWOD OAILEFE0. OISO ROINMON ER
o iSOoNvuSIA! - | T 13
S
181U} 8poi] PO & 3
ayiodap op N
6 sopopijouosiad sapunif m n
50| U0y Bk
3nAU0) £ DAlpt0dap @ m. £
oiualiadxa of e LE AL )

&_-EE_E-._ 01 me___z__
i m_:___._. 1LNIWYAINN

201504 V1

VaNIT VIDVINNYS

TACOS DE GUISADO
TORTAS Y ANTONTOS

SERVICIO A DOMICILIG  Tils. 55.4395.00

W maovey o
0007 IPP

SUGWIBIAON 3P

®

e (8

= ey
i bl ot
ot 0 e B
TG i e e ks

() Girecames bs remmaprokes (= Lo contts e
S T

B

i

130D 30 VHOH
VIONANOFH
N

QvaIoNnd %
(L *QVAIDIQOR3d

ISYNISYd

eaues 3 3:?—,:1.?3—

S0 jou AP gORNE DU
2469 8950V Y069 9SS L
EI0dYN 00 206450 STLY VEIRAVIH

sONIITSNO:

isounas sns 1a ounais yisi? W m

TELAS NACIONALES
TELAS DE ALGODGN
DE IMPORTACION




blanco y negro

iego a

de PI

1on

..

02-Sv-9€-S§ % | 0Z-Sv-9€-S§ %

‘wonine)

xw S85°2275 SVIONIOkIN 79-£9-87-65
or NOISIATVO "953 VIONVA
KOLNIITIANT N VDT 0L

a0y 35.906d D.0d 2.3 SEALE UOY
vis3 of opuzadars

V16 ol VIOV

. SOYIANOIS souiIanNvIs
INNYO4A10d WNY04A10d

¥ 4 2aINOS A OdINCS A
of..oﬂof o1 ZMoNDYIDIdsI 210N 2Y123ds3

Ay H OIN3ND$3IA 30 %05 ; OININISIA 3A %05

iospel Dq0f2p o S, Ubw.>0F 50| U0 Su4s)
30 5,600 D) “50pDY 74552 50fo 50] V.

& T ETVER) i

i -
mmiona 3 Sotfee 403 1 D [AALTRIZ: IR e
mowumwm so1 m

Biwvanviss

LE-L1-€C-SS
Fovai s Covine

RLELLECSS  H xouax svieoo N3
loprises s o XOuIX §vIdop N3 | OLNINO$3A 3d %02
575 apsp ‘ugretasban ap sou) o 6 OININ3$330 %51 | OININDSIC 30 %402 R

e 3

0292895
95-52-28-95 + IRV VIS0 ORVACH

Sv|d £ SOT0L43I8Y

U2p3 [2p UjpDL |26 DPRNbsHq 0] - .

PRI oL (8116265 | L8-L1-€0-58

VASIWINDTV 13 0520 13 OIN3NJs3a 3 %61 |, SOLVIIIV
P 0 20 57 “SPON 120240 3P 404D 1S oW1 0D oUDS 3 02-5v-9€-95 % WISVHEIN D53 OSYTIHD § VASHEATN D53 C DIHD iu-.w..—.wﬂm m«“ﬂw

SOUIINDIS
EMﬂWﬂZOL ‘OIN3NO$3a 34 %02

OININD$3d 30 %08

XO¥IX SVIdOD NI | XOJIX SVIdOD N3
OIN3ND$3d 3d %02

0NN 3d VS0J
SOdOL dd SH S3 ON

AVUIANDAS V1

21dyr) 0s0B311Y UPWOPS dog

«SOLN3AND,

401004 dIno 33Ine VI

YINT10 (UL N3 SOIIIANIS 30 (T4013910

PEEY

FERMAX

ElTS . SECRETARIA
b DE
A & SEGURIDAD
GRAN SURTIDO DE CUERDAS [ o  pUBLIcA

A= - ARTA AL DIRECT (R = TINTORVRTA VP ANCHADURES

LAS DELICIAS
DE LA ABUELA

Y ACCESORIOS EN GENERAL

A ww >Fns TELEFONO DE EMERGENCIA e Ta SERVICIO A DOMICILIO
S g presentavion e este anuncio 56.50.40.72 - 55545744
- e TenDRAS R =
Taller de tareas . . RESERVA TUS FIESTAS Y Etica Ma [ CLINICA DE DISPLASIA
aller a D ALKES 030 URIONES Estétics Magey's

33 Y Al e ws faltaba 3

LAABLELASE FUSO A
HORNEAR EL AN
Arkansas No.14
Col. Napoles
Tel. 55-36-24-99

O TORTAS | | ¢ NECESTAS TRABAIAR @ mﬁ«w-

ATUDA A LA BOLSA DE TRABAJG HISTORIA DEL SAMURAL

iSe vende para llevar)

TACOS RICCON

A

Maricupa No.

Formac

GACETA NOTI NAPOLES

,\szP mz N%EMZM INVITADOS?
ARIZONA N°. 10ESQ. DAKOTA s e SABADOS Y DOMINGOS
;3._.7._.:_; NOTT Napoles EXQUISITA PAELLA
TEL.35-36-K7-73 PENSLVANA 254 ALSERVICIO DE LA mmb_o:m,l o
a TEL 6364057 i COMUNIDAD = - TNDIANAIOLTS #54
v
5 € @©@ > (93] S @© @
£098 4. & 2o
c 0T ES Q o Q9 8
c o2 512 Q S O g
-“oE2Z @ < 10 =
220§ c me<nN T 2>g
_ Q
ST cx2 o c ccc o5 T 9
o O o 6 00 0o 8 8a®
@ o= c O 0O 0 O c PcE
0 8 c O o S O -0~ Q=& O
22 oo, D s — < g a®o
ga@ 2o o @ S o c
STt g0 = IS © G
S o >0 € [ 9 >0
o 0 0 C c — 8N @
< o= 0O LL ‘@ < P o c
c c ¢ o [SHNGENS)]
Q9 9 v o [ £ 0
O QT O kel = 1o a




GACETA NOTI NAPOLES

A continuacion presento una lista de los precios de los espacios publicitarios, de acuerdo a cada uno de los tamafos antes men-
cionados y a la pagina de colocacion. La descripcion a, b, ¢, d, e, f, g, corresponden a los diferentes tipos de tamano y las posibles combi-
naciones que hacia.

NOTI Napoles

SECCION TIPO DE ESPACIO COLOR B/N TAMANO PRECIO AGENCIA
PORTADA 1 [ | 6 X2.5CMS $ 590.00 [ |
CONTRAPORTADA 2/IA [ | CARTA $4,700.00 [ |
2/B [ | 1/2 CARTA $2,350.00 [ |
2IC [ | 1/4 CARTA $1,180.00 [ |
PAGINA CENTRAL
PAR NUM 8 3A | CARTA $4,120.00
3/B | 1/2 CARTA $2,060.00 [ |
3/C [ | 1/4 CARTA $ 875.00 [ |
3D [ | CARTA $4,415.00
NON NUM 9 3E [ | 1/2 CARTA $2,210.00 [ |
3F [ | 1/4 CARTA $ 937.50 [ |
3G [ | 1/8 CARTA $ 450.00 |
INTERIORES 4/A [ | CARTA $3,530.00 [
PARNUM4Y 12 4/B [ | 1/2 CARTA $1,765.00 [ |
4/C [ | 1/4 CARTA $ 750.00 [ |
4D [ | 1/8 CARTA $ 300.00
NON NUM5Y 13 4/E [ | CARTA $3,235.00 [ |
AlF [ | 1/2 CARTA $1,620.00 [ |
4/G [ | 1/4 CARTA $ 687.50 [ |
PAR NUM 6 5/A [ | 1/2 CARTA $ 900.00
E IMPAR 7 5/B [ | 1/4 CARTA $ 450.00
5IC [ | 1/8 CARTA $ 250.00
NON NUM 3 Y 11 5/D [ | CARTA $2,000.00
5/E [ | 1/2 CARTA $1,000.00
5/F [ | 1/4 CARTA $ 500.00
51G [ | 1/8 CARTA $ 300.00
DIRECTORIO B/A [ | 6 X2.5CMS $ 300.00
PRECIO POR DISENO REPORTAJES ESPECIALES
TIPO DE ANUNCIO COLOR B/N MINIMO 1/2 CARTA
INCREMENTAEL 15% DEL PRECIO BASE CUBRIEN-
ENCARTE $ 150.00 $ 150.00 DOLO FOTOGRAFICAMENTE
HASTA 1/4 CARTA $ 250.00 $ 250.00
112 CARTA $ 400.00 $ 400.00 *DESCUENTO X VOLUMEN
CARTA $ 600.00 $ 600.00 3 VECES = SE REGALA DISENO
* POR PROMOCION MISMO PRECIO COLORYB/N 6 VECES = SE DA UN 3% DE DESCUENTO
CONDICIONES DE PAGO

DISENO: 100% POR ADELANTADO
ANUNCIO: CANTIDAD MENOR A § 1,000.00 (POR ADELANTADO); CANTIDAD MAYOR A $1,000.00, 50% ANTICIPO Y
RESTANTE CONTRA ENTREGA DE PUBLICACION. ESTOS PRECIOS SON MAS IVA.
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CONCLUSION

Gaceta Noti Népoles fue un proyecto interesante, en donde
necesitaba correr entre los tiempos de entrega de los artes por
parte de los anunciantes y el tiempo de corte de trabajo editorial
para poder publicarla a tiempo, y ocupar todos los espacios edito-
riales y de publicidad programados; ajustar tiempos para disefiar y
que el cliente quedara satisfecho ya que la distribuia los primeros
cinco dias del mes.

Visto desde la perspectiva editorial, que es lo que me atafie,
puedo afirmar que bien hubiera podido hacer un redisefio méas en
firme, mas detallado y estudiado desde que recibi el proyecto, me
refiero, al ajuste del concepto, de tipografias, de estilos, pero fue
algo imposible debido al poco tiempo con el que conté cuando se
aprobo el proyecto.

La publicacion de este nimero de la Gaceta Noti Napoles arro-
jo una venta de espacios publicitarios de $ 34,445.00 (treinta y
cuatro mil cuatrocientos cuarenta y cinco pesos 00/ 100 m.n.) de
los cuales se destinaban $16,000.00 (diez y seis mil pesos 00/ 100
m.n.) para la compra de papel, impresion y terminados; otra parte
las destinaba para las comisiones de venta de 3 vendedores de
medio tiempo, otra pequefa parte se iba para la distribucion de la
misma dentro de la colonia, la cual quedaba lista en un tiempo apro-
ximado de 2 a 3 dias.

Dado que en esas fechas empezo a declinar el mercado y hubo
problemas entre el comité y algunos colonos, tuvé que sacar de cir-
culacion la Gaceta y darle paso a la competencia, la cual sigue acti-
va en estas fechas.

Hasta aqui mostré un solo nimero de la gaceta Noti Napoles, ya
gue seria demasido material para mostrar todas las publicaciones
realizadas, sin embargo, en su mayoria manejé el mismo concepto
e iban variando los anunciantes y las promaociones.

A continuacién mostrare otra area del disefio grafico que es el
disefio para impresos en publicidad exterior.
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INTRODUCCION

En este capitulo me enfoco a la publicidad exterior e impresion
en gran formato. La publicidad exterior tiene como fin mandar un
mensaje de impacto, con poca informacion y sefialo los siguientes
formatos para medios exteriores:

a) Vallas:
gue son aguellos soportes especiales que por lo general se
manejan de 4 x 3 y de 8 x 3 mts en estructuras tubulares fabri-
cadas y van colocados por lo general afuera de bardas o edificios
en compostura.

b) Publicidad en transportes:

que por lo general se manejan en el exterior del autobus,
metro o taxi, aunque también en el interior se plasman carteles
pero de menor dimension y con mayor repeticion y se sitlan en
espacios vistosos.

c) Movil y semimavil:
gue son aquellos carteles transportados por vehiculos con
rutas especificas dentro de las ciudades.

d) Aerea:
realizada por avionetas en donde se coloca en la cola un
banner ligero.

e) Otros:

son aquellos carteles publicitarios repetitivos colocados en
estadios, circuitos automovilisticos, hipddromaos, campos de golf y
por lo general es de un patrocinador del evento. Estan tambien
aquellos en los puestos de periddicos, cabinas telefénicas, mar-
guesinas y paradas de autobus o parabuses.

La finalidad de los carteles es que capten la atencién en un
tiempo muy reducido y més cuando se trata de captar la atencion
desde vehiculos en movimiento; También depende su ubicacion
geografica y la cantidad de carteles expuestos en zonas estraté-
gicas, dependiendo del target que se maneje.

Los carteles deben ser impactantes y claros, visibles, con co-
lores fuertes y puros, con tipografia grande y legible para lograr
acaparar la atencién instantaneamente.

La Asociacion Mexicana de Agencias de Publicidad (AMAP), la
Asaociacion Mexicana de Publicidad Exterior (AMPE] y la Asociacién
de Agencias de Medios (AAM) manejan los siguientes tamanos:

8.00 x12.00 mts;
16.00 x 24.00 mts;
3.00 x 4.00 mts;

12.00 x 16.00 mts;
2.00 x 3.00 mts;
3.00 x 6.00 mts;

*1. MURRAY, ROY. MANUAL DE TECNICAS. PAG. 80.

también manejan sus multiplos de:
2.40, 3.20y de 4.80 mts.*?
Puntos importantes a considerar:

-La legibilidad, que tiene que ser adecuada para el proposito, es
decir, dependiendo de la colocacién de un material que indica o pro-
porciona informacion, variaréd el disefio de los caracteres, su
tamano, su peso, su espaciado e interlineado y las tintas o colores
a utilizar.

-La durabilidad, punto importante ya que en medios exteriores
existe un tiempo determinado para mostrar una campafa y den-
tro de este tiempo se estudia la resistencia del material que se va
a exponer. Para eventos y exposiciones puede variar dependiendo
de si es un evento Unico o permanente dentro de una campana
donde se realiza la presentacion de un proyecto.

Dentro de este capitulo abordo el tema de los carteles publici-
tarios e impresién en gran formato realizados con la colaboracion
del Gobierno de Veracruz a través de varios eventos, exposiciones,
ferias, congresos manejando varios tipos de ellos. Me extenderé
en mostrar algunos otros elementos que acompafnaron a estas
campanfas publicitarias o eventos.
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Cuando se tiene un evento en puerta, parece sencillo el tema
de un stand o un punto de exhibicion, pero esto envuelve una serie
de requisitos indispensables que se tienen que tomar en cuenta,
cabe mencionar que por lo general se realizan todos los prepara-
tivos de produccion unas semanas antes, y se debe de considerar
el material 6ptimo y las dimensiones; no dejar atras el tan aprecia-
ble costo de produccion que podria decir que es uno de los puntos
mas importantes a considerar; marcar el objetivo y lograr un resul-
tado tan éptimo y satisfactorio como el que se habia imaginado.

Como disefiadora gréafica laborando en una agencia de promo-
cién y publicidad, traté de ofrecer soluciones en servicios de disefio
como imagen corporativa, disefio editorial, desktop, fotografia digi-
tal, multimedia, impresos en offset o serigrafia, desde folletos,
carteles, hasta impresion digital en gran formato. Retomando el
tema de la impresion digital de gran formato, se puede decir que
surge con mayor fuerza en México en los 90 “s, por lo que muchas
campafas o0 proyectos las hicé con estos sistemas de impresion,
con magquinarias sofisticadas tipo Xiekon, Vutek o Hp, en su momen-
to representaron un menor costo de produccién por una mayor
audiencia, haciendo un comparativo entre el gasto en la television o
en la radio; ahora en dia, su costo es mucho menor y existen una
extensa variedad de proveedores en la industria gréfica de gran for-
mato tanto en maquinas como en materiales de impresion.

Con la tecnologia de punta que hoy existe ya es mas comun y
cotidiano plasmar iméagenes en diversos materiales con el proposi-
to de mostrar campafas publicitarias, promaociones, anuncios o
cualquier mensaje que se requiera, existen en la actualidad un sin-

fin de materiales que apoyan la promocién y que tengan la versati-
lidad para colocarse en diferentes puntos estratégicos. La mer-
cadotecnia enfocada a las masas ha dado este marco como uno de
los rubros mas importantes a considerar en el momento de la
planeacion de la estrategia de la campafia, es por eso un tema que
tomo en este capitulo.

Por mencionar algunos:

-Corte de vinyl, para cualquier logotipo, arte o disefio con plotter
de corte en los colores que sean necesarios, el Unico requisito seria
tener textos o nombres sencillos que puedan acoplarse a una pale-
ta de colores similares ya preestablecidos en la gama de colores
de los materiales.

-Maquinas de impresién en gran formato, como son Scitex,
Vutek, Hp, Durst o Idanit entre otras que dependiendo de lo que se
plasmarg, se toma la opcién mas acertada; estamos hablando de la
medida de valor de impresion que es en puntos por pulgada (dpi), es
decir; la resolucion de la salida de impresion; algunos de los sus-
tratos aplicables pueden ser para: banners, espectaculares,
murales o displays, ya sea para interior o para exterior.

-Stands de apoyo, que ya existen algunos modulares de
importacion y algunos que son sobre disefio de acuerdo al evento y
gue son tematicos.
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Empiezo por mencionar dentro de este capitulo a Cumbre Tajin, en donde muestro la camparia del primer evento realizado en el 2000
(Nuevo Milenio] hasta apoyos realizados en el 2002 que van desde articulos promocionales, disefios e impresos de apoyo en la logistica
del evento hasta sustratos impresos en gran formato en serigrafia y en plotter.

)
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de la pirdmide de Chichenitza cada
21 do marzo y cada 21 c septimbre, oan
onocedores del tlempo y del movimieo de
los astros. Su conocimiento lo han dejado en
sus templos, en la piedra, para que nunca
fuese a olvidarse. Hoy, que estamos tan
necesiados de senidoy signiicado en vca
recurrimos a conceplos ancestrales para
ub\c:mvi en el universo.
o o so 05 naciondo. Aplrataiey 4
que liegar al T fa noche del 20 de marzo.
serd una celebracion formidable. Seremos.
participes del inicio de un milenio, el 21 e
mmo nacerd, nosolros lo veremos nlo!l nos

1 ol]co cupnia 1‘{-«":1“7-
rzo cel 2000

fatantes o

P

suizo importado con

P — ! logotipo en la Caratqla

o B e 0 50 N y un empaque especial
L duermen, esperando I rs ” .

it en cartulina couche de

250 grs impresa en

‘aspiran la renovacion de la conciencia. 4..; Se|ECCIOn de COlOr‘ y

El nuevo_mileio raerd sorpresas,

primavera marcard el inicio de e

B e e\ con suaje especial, el

Las heladas ya pasaron y las lluvias a
Tlegan, hay que trabajar con esmero, mpi

Eheit o _‘ . 3 d disefio del empaque
et S R T o puowooy - 3 era alusivo al evento.

Aparte realicé la
4 diferentes postales de impresion de posters,
Cumbre  Tajin 2000 con postales y calendarios.

fotografias de Guillermo Aldana.

& Sese
Iél:g‘é Cu mzb[;%ngin

PRIMAVERA oz MILENIO

Logotipo utilizados para Cumbre Tajin 2000.
Arriba esta el envase para el reloj Nuevo Milenio
impreso a 4 x O tintas; Abajo esta un poster del evento.

Por otra parte, en
la parte de los promo-
cionales se utilizaron:
playa pack, gorras,
cilindros, lapices, plu-
mas, abanicos, pla-
yeras, gomas, Cceni-
ceros y tazas. Estos
promaocionales  for-
maron parte de la tien-
da de souvenirs de

venta al publico.
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Aqui muestro el trabajo realizado para Cumbre Tajin

PANTONE1797 PANTONE 3955

2001.
Como principal factor para las diversas aplicaciones Cunbrd7 o)
. .. Tai/ « PANTONE173 PANTONES79
gue tenia que hacer, manejé una paleta con los pantones

permitidos para combinar.

Pantone 116 PANTONE144 PANTONE286

A la gorra nacional de 5 gajos en color rojo le apliqué
el logotipo en la parte frontal en color amarillo para

mayor contraste.

PANTONE116 PANTONE 2925

Para las playeras busqué algo mas contrastante, al
igual que para las gorras y los chalecos, los cuales eran
. o . FRENTE 9cm
parte del uniforme que utilizaron los integrantes del staff .

PANTONE 363 PANTONE 729

del evento. Lo utilicé en playeras amarillas, rojas y azules
peso medio con logotipo al frente de 7.5 cms de altura y
en la parte de la espalda con el logotipo a 19.5 x 19.5

. . . ” 7.5cm
cmes, y lo imprimi en serigrafia.

PANTONE382 PANTONE 467

Pantone 173 ¢
Pantone 3955 ¢

FRENTE 9cm

REVES 19.5cm

7.5¢cm >

19.5cm 'Ikliifl

www.tajin.com

Pantone 116 ¢
Pantone 286 ¢

FRENTE 9cm
ol 75cm
Tajin Cumbre )
19.5cm Ta11n

Pantone 286 ¢
Pantone 1797 ¢

www.tajin.com

Pantone 1797 ¢
Pantone 286 ¢

7.5cm

Cumbre‘ﬁ/"i%%
Tajin

www.tajin.com

19.5cm




PLAYERAS =

NS
IMPERMEABLES Cumbre&&l//}g
LLAVEROS Taiis
ENCENDEDORES 1A 1M
TAZAS
PLUMAS
GORRAS
CHAMARRAS
Y MUCHO MAS...

FOTOGRAFIATU AURA,

CONOCETUS APTITUDES H
Y MANIPULA LA ENERGIA
DETU ESPIRITU CON LA

KYRLIAN,

DIBUJO DE PULSERAS DE SEGURIDAD

Para la tienda
hicé este pdster para
la entrada del parque
tematico.

Este sello con 4 cms de

=
= diametro lo utilicé para po-
Cumbrer"\"//\% Con la fuerza del alma P ~ P
Ta'iﬁ v la magia del cuerpo nerlo en la mano o mufeca
) de la gente que entraba
con cortesia.

26 x 17 cms para atras playera

24 CMS DE LARGO X 1.8 CMS MODELOS A ESCOGER SEGUN SU DISENO Esta imagen era

BROCHE LOGOTIPO EN AZUL Y ROJO

para la espalda de
las playeras blancas.

(o

Curbed 0 0000 0 0
Tajin

GULSERA COLOR AMARILLO

MEDIO SUAJE PARA
INSERTAR BROCHE
A TAMARO DE MUNECA

(o

=
/ il eceo0ooc o0

Tal1n wWww.cumbretajin.

® 6 06 00O
com

o

)

LOGOTIPO EN AZUL Y ROJO
CON CAJA

Realicé el disefio de unas
pulseras de seguridad en plastico de
diferentes colores en donde escogia
la combinacién del logotipo méas ade-
cuada para las personas que estaban
hospedadas toda la semana o bien
para los que iban por un solo dia.

PULSERAS DE SEGURIDAD DE 24 CMS DE LARGO X 1.8 CMS

DISENO A MODELO VIP (500 PULSERAS)
PULSERA EN AZUL 286 Y LOGO EN VERDE CLARO 382 (IMAGO/ARANITA) Y NARANJA 144(TEXTO)
TEXTO WWW CALADO EN BLANCO

wWww.cumbretajin.com

DISENO A MODELO GENERAL (1000 PULSERAS)
PULSERA EN VERDE CLARO 382 Y LOGO EN AZUL 286(IMAGO / ARANITA) Y ROJO 1797(TEXTO)
TEXTO WWW EN AZUL 286

C\Al\h‘./&
( Tal'ln wWww.cumbretajin.com

GOBIERNO-DEL ESTADO DE VERACRUZ
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En esta pagina y en la siguiente mues-
tro el arte realizado para el boletaje de
admision a diferentes parques tematicos,
a desayuno, comida y cena, a eventos de
ecoturismo, disefio para gafetes de pro-
duccién, del comité organizador y de todos
los que estaban involucrados en este
evento Cumbre Tajin 2001.

En este caso hicé el disefio y la impre-
sion de los boletos y se le di6 al encargado
del evento.

Todas las imagenes fueron brindadas
del archivo fotografico de Guillermo
Aldana.

Boletos de ecoturismo de 10.20 x 3.50
cms con talén y eran para la cabalgata, paseo

por el rio, tirolesa, rafting, ciclismo, clinica de |

rapel y caminata.

Boletos de alimentos de 10.20 x 3.50
cms, y en algunos casos era individual para los
4 dias del evento. Como en el caso de abajo
encontramos los boletos para los 4 dias pero
los tres alimentos x dia x boleto.

BOLETOS PARA COMIDA
VISITANTE

BEFAYUING

COMIDA

(CENA

Boletos de 10 x 3.50 cms, de los
nichos de temazcal, medicina tradicional,
terapia alternativa, actividades, masajes y
sanacion y oraculos.

BOLETOS COMIDA
HUESPEDES

DESAYUNO

Ounh’egrﬁ

Tajin

£
21 DE MARZO 17.D (rf%
FOLIO No. @% 3

R
ﬁh\\/‘/\a



na_\kﬂ;az‘lnzum
' FOLIO No.

Boletos de 10.20 x 3.50 cms,
para los parques temaéticos, esta-
ban los boletos de un dia de visita
y aquellos que quisieran adquirir el
bono de 4 dias que media 15.00 x

PRECIO

3.50 cms con talén y medios sua-
jes para separarlos por dia.

BOLETOVALIDO

ELENCO

AR
Cumbrefr;\“g%
Tann

© ESTACIONAMIENTO

© NICHO DE LA PURIFICACION
© PRENSA

 ALMACEN

GOBIERNO-DEL ESTADO DE VERACRUZ

T T
DEL17 AL 21 DE MARZO
7 , _UNDA
FOLIO No. | ENELTAIN
. BOLETO VALIDO
= H | ParaTRANSPORTESE |
‘ : TAJIN - POZA A
£ FoLIo FoLIo
PRecio $200.00 3 |

NOMBRE

Boletos para un
dia en el Tajin de
15.00 x 3.50 cms,
con talén y medios
suajes.

FOLIO No.

Boletos tamano
postal para ensayo ge-
neral denominado
“Voces del Tajin" impre-
sos en seleccién de
color frente en couché
de 250 grs. y con folio.

EL PRESENTE GAFETE ES INTRANSFERIBLE,
SU UNICO PROPOSITO ES IDENTIFICAR Y DAR
ACCESO AL PORTADOR DEL MISMO A LAS
AREAS PREVIAMENTE DESIGNADAS EN EL
PROPIO GAFETE, PARA EL DESEMPENO DE
SUS FUNCIONES EN EL TRABAJO.

NO SE AUTORIZA EL USO DE GRABADORAS,
CAMARAS FOTOGRAFICAS Y/O VIDEO.

ESTE GAFETE NO DA DERECHO A ASIENTO NI
A PERMANECER EN LOS PASILLOS DURANTE
EL EVENTO.

EL MAL USO DE ESTE GAFETE SERA
RESPONSABILIDAD DEL PORTADOR DEL
MISMO Y/O DE LA PERSONA O AREA
SOLICITANTE.

EN CASO DEL USO NO AUTORIZADO DEL
GAFETE, EL PERSONAL DE SEGURIDAD
TENDRA LA FACULTAD PARA RETENERLO.

Boletos de 9.00 x
700 cms para el
staff, en donde esta-
ban los que per-
manecieron durante

NOmMBRE ‘

todo los dias vy
comian ahi, estaban
los de proveedores y
los del comité organi-
zador.

Parte trasera del
boleto en donde se
ponian las reglas
para el evento.
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Para la campana de Cumbre
Tajin 2002 imprimi 4 disefios de
medida final de 1.20 x 1.80 mts
en serigrafia de gran formato
para colocacion en puntos especi-
ficos y se lanzé al mismo tiempo
la campafia preventiva con 3
meses de anticipacién para
medios exteriores para la Ciudad
de México.

En el caso de los parabuses el
arte lo proporcionaba otra agen-
cia y lo que realizaba era el
chequeo de colores, de medidas,
la produccién de los parabuses y
la logistica para la colocacion en
los puntos seleccionados.

En lo relacionado con Cumbre
Tajin 2000, Cumbre Tajin 2001, y
Cumbre Tajin 2002 les pude
mostrar la diversidad en cuanto a
lo que realicé, los diferentes
rubros que toqué dentro del di-
sefio grafico, y dar una idea ge-
neralizada del alcance que tuvo
estos proyectos.

R

)
Cu mbrifr"&/g/¥

/

Tajmn

Cuatro elementos

ntidos

Papantia, Veracruz,
del 16 al 23
de marzo de 2002

Wk - INAH &

del 16 al 23 de

01-800-881-2000

www:cumbretajin.com
01-800-881-2000

Papantla, Veracruz,
del 16 al 23
e marzo de 2002

Encuentro de
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También realicé el apoyo para el evento “Primer Premio Nacional Veracruz 2025" en donde desarrollé disefios para apoyos visuales
como lonas de presentacion de evento, pendones, decoracion del stand entre otros.

En esta pagina el material de impresion fue lona front, el cual es un material especial para imprimir por su cara brillante y lisa y el
otro lado es mas rugoso que se utiliza para interio y se puede iluminar con spots, cuando es para exterior, generalmente se le pone un
barniz especial resistente a el sol, la lluvia o al dafio por grafitti. Existe también la lona backlight, la cual tiene un tejido especial que por
lo regular adhiere la tinta de distinta manera y es para cajas de luz con iluminacion.

Primer Premio Nacional

de Veracruz-Llave Ideas y Acciones que
Construyen un Futuro Sélido

" BIENVENIDOS

Lona front de pendones de

Gobierno del Estado | 150 x 0,75 mts, con logotipo del
de Veracruz

Lona front de 10.00 x 5.00 . e Gobierno d_e| Estado de
mts, con arte de Bienvenidos - per Premi NenPrl Veracruz, realizada para el even-
realizada para el evento “Primer VERACRUZ )) to “Primer P’rjemlo Nacional
Premio Nacional Veracruz Veracruz 2025
2025"

Ideas y Acciones qﬁe
Construyen un Futuro Sélido

- Modulode |
- o R
Gobierno del Estado I“formac"-’n
Lona front de 0.70x0.90 mts, = deVemezbve =0 = o n s 0o
de Ideas y Acciones que Cons- R
truyen un Futuro Sélido, realizada
para el evento “Primer Premio
Nacional Veracruz 2025"

Lona front de 2.00 x 2.20

mts, con arte de Madulo de

Ay R - Y Informacién realizada para el

S e -’]l |~ evento “Primer Premio Nacional
: : Veracruz 2025”

Primer Premio Nacional ))

VERACRU2202
N —

Ideas y Acciones que

Construyen un Futuro Sélido Lona front de pendones

de 1.50 x 0.75 mts, con
logotipo del Gobierno del
Estado de Veracruz y el logo
del evento “Primer Premio
Nacional Veracruz 2025”
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En la IV Expo Internacional de Agroproductos No Tradicionales realizada en
el 2000 en Boca del Rio, Veracruz, promocionaba a los productores “hechos en
casa” que manejaban articulos como licores, moles, vainilla, y otros.

A continuacién muestro algunos impresos de gran formato utilizados como
apoyo. Cabe mencionar que para este evento realicé todo el concepto del stand,
gue constaba de un faro rodeado por un mercado con varios productores y sus
mercancias a exponer; la escenografia constaba de baules, los techos de los
stands por productor eran de paja y con una mesa principal donde ponian el pro-
ducto. El logotipo y el folleto lo realizé
otra agencia y todo el disefio, deco-

M EXRQ

P

Programa General

Diactorio de Expositones

De
al

General Progrom
Exhibitors Directory

*

R

;
=

|

racion, logistica del evento, impresos
en gran formato los realicé con el
apoyo de las personas en el equipo.

Lonas para el frente de los stands de
cada expositor; en algunos casos trace el
logotipo y cuando su caso lo permitia,
retocaba la imagen y hacia la formacion
en un area de 2.00 x 0.50 mts.

Eran aproximadamente 60 produc-
tores en la exposicion.

AFE
STADO Y MOLIDO

FIBRAS NATURALES DEL
SURESTE S.P.R. de R.I.
FINASUR

Grupo Orienge  Chamaedorea Elegans — Grupo Orienge

MUNICIPIO DE JUCHIQUE DE FERRER

Plan de las Hayas VERACRUZ Plan de las Hayas

Zarzaparrilla QS‘Z!.;Q

‘}{‘W Zm'/ur?u:rnﬂa

sy o "

(){I/I}A'H/ c?
K[

& Gulidad

VENIDOS

Salsa

Ma Elena

CHILE COMAPENO

* @huzeville

Gomercializadora de cAgroproductos
@eracruzanos

simplemente soya simplemente soya

productos frescos
de soya
para la ecotienda
ORGANICA

productos frescos
de soya
para la ecotienda
ORGANICA



GOBIERNO-DEL ESTADO DE VERACRUZ

&

BOCA DEL RiO, VER.

IV EXPOSICION INTERNACIONAL DE AGROPRODUCTOS NO TRADICIONALES

Y

SABAR

OCTUBRE 6 DEL 2000

SEMINARIO INTERNACIONAL DE AGROPRODUCTOS

LONA DE 12.20 MTS X 3.00 MTS

Lona front de 12.20 x 3.00 mts para
la IV Exposicion Internacional de
Agroproductos no Tradicionales realiza-
da en el 2000 en Boca del Rio, Veracruz.

Lona front de 4.00 x 2.00 mts para
la IV Exposicion Internacional de
Agroproductos no Tradicionales realiza-
da en el 2000 en Boca del Rio, Veracruz.

—

SABAR

é NO TRADICIONALES >N

. 2000

BOCA DEL RiO, VER. OCTUBRE 6 DEL 2000

unda V.

LONA DE 4.00 MTS X 2.00 MTS

Vista frontal del boceto preliminar del stand para la IV Exposicion Internacional de
Agroproductos no Tradicionales realizada en el 2000 en donde estaba el stand con
el faro en vista frontal simulando los aditamentos como el badl y los productos a
exponer. De lado izquierdo ubigué una foto de como quedé parte del faro, éste lo hicé
con estructura de aluminio, forrada con madera y pintada.

VISTA FRONTAL

BAMBUES

STAND VERACRUZ
"FARO - MERCADO S. XVII "

eracruz

2000
W EXRQ

7 MTS.

BAMBUES
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GOBIERNO DEL ESTADO DE VERAGRUZ

Emergencias

050,

Veracruz

SECRETARIA DE SEGURIDAD PUBLICA

Otros trabajos de impresion en gran formato que realicé para el Gobierno de Veracruz y para otras instancias; En el caso superior; era para la pro-
mocién y conocimiento del 066 de Seguridad Pudblica con la poblacién. En el caso inferior, era para la Secretarfa de Comunicaciones y Transportes, para
dar a conocer los nuevos tramos carreteros.

En algunos casos las lonas tenian fotografia o varias imagenes y las medidas variaban dependiendo de donde se pondrian, por lo general eran de 8.00
x 4.00 mts 6 de 12.00 x 3.40 mts. En algunos casos el material venia completo para impresion pero en otras realizaba la formacion y disefio de los anun-
cios publicitarios, también daba el apoyo logistico de montaje y la supervision durante la campafia de promocion.

Gobierno del Estado de Veracruz

Secretaria de Comunicaciones

Gobierno del Estado
de Veracruz

REALIZA : =
EN APOYO A LOS VERACRUZANOS

REACONDICIONAMIENTO DE LA CARRETERA FEDERAL:
BUENA VISTA-TLACOTALPAN-COSAMALOAPAN
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Campana de Promocién“Descubre Veracruz®

Para el gobierno del Lic. Miguel
Aleman que corrit del afio 1988 al 2004,
el estado de Veracruz se promocioné de
diferentes maneras, otra de las campanas
de promocién que apoyé fue “Descubre
Veracruz” con Salma Hayek con el lema
“Condcelo y siempre querras regresar”

Realicé varios tamafos para publici-
dad exterior, en algunos casos se solicita-
ba el disefio completo del arte a la medida
correspondiente y en otros habia que
hacer ajustes en cuanto a color, ubicacién
de textos y medidas.

Aqui muestro solo un tamafio de los
disefios publicitados que es 12.90 x 7.20
mts.; en la foto inferior se aprecian
algunos de estos anuncios ya colocados,
los fotografiaba en la noche, como forma
especial de supervision del material y de la
iluminacién en las diferentes ubicaciones
en la zona metropolitana.




e

CONCLUSION

Dentro de este capitulo pude mostrar un poco lo que realicé
para varias campafas de promaocion por parte del Estado de
Veracruz, englobando a la publicidad y el disefio de una forma
mas integral.

Dentro de cada uno de los trabajos, aprendi a trabajar en
equipo, a manejar grupos de trabajo y al trabajo express. Aprendi
mucho dentro del &rea de impresién en gran formato, de medios
exteriores, de logistica y a enfocar el disefio desde varias pers-
pectivas.

En general fué todo un proceso enriquecedor en cuanto a
metodos de trabajo, organizacion, aprendizaje y cultural, en
algunos proyectos mas que en otros; con cada proyecto desa-
rrollé una dinamica distinta a la que me adapte y proporcione los
elementos de comunicacion para que el proyecto en puerta
diera el resultado deseado. La comunicacion cultural y de idiosin-
crasia con otro estado de nuestro pais, en donde logré una
comunicacién corporativa efectiva y con calidad en la mayoria de
los proyectos, ya fuera para Cumbre Tajin, para Descubre
Veracruz, para Primer Premio Nacional Varacruz 2025, para la
IV Expo Internacional de Agroproductos No tradicionales y los
demas proyectos que realicé con un margen de error de inter-
pretacion minimo, logrando asi los objetivos marcados y también
mi desarrollo profesional.

2 T
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= m




DESARROLLO E IMPLEMENTACION DE '3 AREAS DEL DISENO GRAFICO

CONCLUSION GLOBAL

En esta Tesis presenté tres diferentes areas
del disefio gréafico en las cuales he estado inmer-
sa en diferentes momentos de mi carrera profe-
sional con el fin de dar una mejor idea de mi
proyeccion. Enriqueci este documento con ele-
mentos concretos y sencillos para demostrar en
cada una de sus paginas.

En lo que a mi respecta, estas son las tres
areas del disefio gréfico en donde me he desarro-
llado mas, sin dejar a un lado las areas faltantes.
Efectivamente he tenido la oportunidad de traba-
jar con empresas publicas y privadas, y entre
estas, unas demandan mas que otras, ya sea en
tiempo, calidad, inteligencia, efectividad, buena
produccion y costos. Trato de brindar al cliente mi
profesionalismo y de manejar un esquema de
fases de planeacion de cada proyecto en curso,
desde las citas para el analisis, la documentacion
gue se requiere, los posibles contactos en provee-
duria, y considerar que cada paso significa tiempo
de trabajo. Determinar la complejidad del proyec-
to tanto en produccion como en tiempo real y cos-
tos, y definir una solucién innovadora y funcional y
considerar que el cliente obtendré beneficios,
tanto en el resultado final (inmediato] como en
resultado a mediano o largo plazo, es decir, un
proyecto de un stand para una feria en donde el
disefio, la planeacion y la estrategia se resolvieron
de manera acertada con respecto a los proposi-
tos del cliente; y los resultados a mediano y largo
plazo serian sus incrementos en ventas y en posi-
bles nuevos clientes o compradores.

Me queda comentar que como disefiador gra-
fico me interesa adentrarme en el “medio de la
publicidad y de las artes gréficas” y poder crecer
como persona y como profesionista; pretendo
aportar y seguir llenandome de conocimientos de
toda indole, considerando que son tiempos dificiles
en los que tendré que innovar y reinventar para
adaptarme a cada situacion que se me presente
en el mundo laboral y dar lo mejor de mi para cada
uno de ellos.

PARA EMPRESAS PUBLICAS Y PRIVADAS

FEDIDOS:
sTuna
tLE

CHAPULTEPEC
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DESARROLLO E IMPLEMENTACION DE 3 AREAS DEL DISENO GRAFICO
PARA EMPRESAS PUBLICAS Y PRIVADAS
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