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La comunicacidon grafica ha formado
parte de nuestra vida cotidiana desde hace
mucho tiempo. En los ultimos cien afos se
ha visto una transformacién importante en
ésta area gracias a los avances tecnoldgicos,
asi como a diversos acontecimientos sociales
que hicieron posible que se abriera el
camino a la profesién del Disefo Grafico.

Es importante que toda esa informacién
quede al alcance de todos, por ello,
profesores de la Escuela Nacional de Artes
Plasticas han llevado a cabo un proyecto en
el que se pretende recopilar amplia
informacién acerca del disefio grafico a lo
largo del siglo XX en México, siendo éste
proyecto una obra Unica que brindard
informaciéon a todos los estudiantes,
profesores y personas interesadas en el
campo de las artes graficas.

Como una colaboracion a dicho
proyecto he realizado una investigacion
sobre un compendio de publicaciones
situadas en el periodo 1980-2000 con el
objetivo de realizar sobre ellas un analisis de
acuerdo a la época y a las tendencias en el
disefo grafico. La recopilacion fotografica
de dichas publicaciones formara parte de un
acervo con lo mas representativo del disefo
grafico, incluyendo a las personalidades mas
sobresalientes dentro de ésta area en
México, ademds de participar en la
exposicion “México en el Disefo Grafico: Los
Signos Visuales de un Siglo” instalada en la
Escuela Nacional de Artes Plasticas y en la
Academia de San Carlos.

Las publicaciones que formaran parte de
la exposicion y el acervo y son: Revista de
Bellas Artes, Revista Saber Ver, Revista al
Diseno, Revista Magenta y la Gaceta
Universitaria. Al mismo tiempo, dicha
investigacién sirvi6 como punto de apoyo
para la realizacién de la presente tesina
basada en el analisis de una de las
publicaciones  investigadas. Para  tal
proposito seleccioné la revista a! Diseno.

Introduccion

En los siguientes capitulos se presenta
un andlisis sobre lo que hay detras de una
revista y su contenido dentro de los
parametros del disefo grafico asi como su
trascendencia dentro del mismo.



I. Origen de las Revistas



1.1 Nacen las Revistas

Una revista, mas que una combinacién
de imagenes y texto, es una expresion de
arte, y como tal, una fuente de inspiracién
permanente para disefadores graficos del
mundo entero; guardan cierta relaciéon con
los libros y al mismo tiempo son parientes
de los periédicos, pero usan un mejor papel,
una mejor tinta y una encuadernacion
totalmente distinta. Sus temas de contenido,
pueden ser totalmente variados: moda,
politica, ciencia, etc., pero siempre habra en
ellas un comun denominador: el balance
entre entretenimiento e informacién. Aun en
las mas aburridas, el lector siempre
encontrara algo entretenido de acuerdo a su
selecciéon de revista.

1. Johannes Gutenberg
Pero empecemos por dar algunos inventor de la imprenta
antecedentes que se conocen sobre el origen en el siglo XV
de las revistas que conocemos hoy en dia.
Como en otras expresiones artisticas, la
politica y la religiéon estuvieron presentes en _ i
el origen de los medios impresos. B 520t S race 572,
eaiees [ Daprin,”
En el siglo XVII, hacia el afo 1631 y ya -
con la imprenta de Gutenberg, se da el
origen de las revistas por obra del francés
Theophraste Renaudot con La Gazzette de
France, que era una publicacion semanal
mas parecida a un periédico; de caracter
politico e informativo, y publicado ademas
bajo la aprobacién del Cardenal Richelieu.
Para 1665, aparece Journal de Scavano, un
compendio cuyo objetivo era resumir libros
cientificos, literarios y filosoficos.

Estas primeras publicaciones eran
exclusivamente para los ricos, impidiendo asi
su difusién mas amplia. Es asi, de la mano
del poder, como aparecen las primeras

2. Theophraste Renaudot
. considerado el primer
revistas. periodista de la historia



“La Revista es un invento de la
Revolucién Industrial y asi ha madurado en
una relacion de mutua dependencia del
movimiento moderno en el Diseho Gréfico.”
1

Cuando llegé la Revolucion Industrial, se
amplié el horizonte social. Por ejemplo, en
Europa, con el surgimiento de las clases
sociales media y obrera, se pudo llegar a la
invencién de un nuevo tipo de revista.

El primer avance de edicion de revista
popular lo dieron las revistas semanales
ilustradas. Este éxito coincidi6 con el
crecimiento de movimientos democraticos
populares europeos y sobre todo con los
avances técnicos de la imprenta, ya que se
mecanizé la fabricacion del papel, la prensa
de palanca, toda de fundiciéon, mejoré en
eficacia y rapidez y la composicién
tipografica se automatizoé.

En esa época, el prototipo de revista fue
la Ulustrated London News, fundada en
1842 por Herbert Ingram. Las revistas
ilustradas proporcionaron un nuevo, rapido
y vivaz servicio semanal de noticias, en un
periodo de agitacion politica.

Por el afro 1850 surgen revistas como
lllustrated Newspaper fundada por Frank
Leslie's y Harper’s Weekly, pionera ésta
Ultima de imprimir caricaturas y reportajes
graficos, basados en dibujos de artistas
corresponsales.

Ya para el afio de 1870, las revistas eran
usadas excesivamente para publicidad en
general y algunas de esas estrategias se
siguen usando en la actualidad.

A finales del siglo XIX ya estaban al
alcance de todos y la revolucién fotografica
se afianzé gracias a la zincografia (método

' Owen, William. Disefio de Revistas. p 12

.i.- .
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Cartoonist Nast vs ,
. Landidate Greeley

B,

h.-l-
g\\-

3. Titular de Harper's Weekly
y un ejemplo de caricatura politica.
Siglo XIX.

que combina fotografia y fotograbado en
lineas).

También hubo avances en las formas de
impresién gracias a las prensas rotativas de
elevada velocidad que eran capaces de
producir millones de copias diarias.

El método principal para imprimir en
color fue el grabado y se mantuvo asi hasta
gue en 1960 fue sustituido por el offset.

Ya en el siglo XX la revista jugd un papel
fundamental en la vida cultural, social e
intelectual. Seguia siendo un espacio para
las formas de expresion politica y cultural,
llegando a ser una necesidad psicoldgica. Es
por esto que se ha desarrollado de manera
tan asombrosa a pesar de haber sido en sus
inicios, objeto de una pronosticada
desaparicion. La revista sobrevive de una
manera préspera gracias a su cualidad
cambiante que le permite llegar a los
distintos ambitos sociales con intereses
especificos.



En el aspecto social y econdmico todas
las industrias sufrieron las carencias de la
primera y segunda guerra mundial, la poca
produccion de materiales para el area
editorial y la integracion de las mujeres a las
labores  industriales  disminuyeron la
produccién editorial, mas no desaparecio.

Mas adelante se presentaba el
fenémeno posguerra, un claro ambiente de
depresién  por pérdidas materiales vy
humanas que pedia un escape a este
panorama. Las revistas cumplieron su
cometido de informar de manera amena, y
de entretener y asi, la demanda aumentoé
nuevamente.

En la década de los anos 40 surge el
avance tecnolégico mas importante de los
ultimos tiempos: la television. A la par de
ésta, las revistas siguen su camino
compitiendo en publicidad, en la manera de
llegar a todos los sectores de la poblacion
informando y bombardeando cada vez mas
con publicidad, introduciendo poco a poco,
lo mismo que la television, formas de
pensar, de comportamiento social y cultural,
adaptacién a una vida llena de nuevas
comodidades que vinieron con la revolucién
industrial y el fin de la segunda guerra
mundial.

Muchas industrias vieron en las revistas y
en la television el escaparate perfecto para la
comercializacion y  difusion de  sus
productos. Cosméticos, productos que
facilitaban la vida a las amas de casa en el
hogar, alimentos empacados y congelados,
medias fabricadas con el casi recién
inventado nylon, automoviles, etc. Por el
lado de la ciencia, la llegada del hombre a la
luna, elecciones presidenciales, el deceso de
personalidades publicas, en fin, todo era
material para revistas de diferentes tipos.



1.2 El Panorama en México

{Qué sucedia en nuestro pais en
aquellos tiempos?

Hubo muchos movimientos sociales que
no escaparon a las publicaciones. A finales
del siglo XIX, aunque no eran propiamente
revistas, existian impresos que informaban
sobre la vida sobre todo politica del pais,
como es el caso de E/ Jicote bajo el mando
de José Guadalupe Posada, grabador
mexicano que mejoré notablemente los
sistemas de impresion y grabado lo que
facilité la distribucién de los ejemplares a
pesar de la estricta censura del gobierno y
por medio de la caricatura informaba y
entretenia a la poblacion que para esos
tiempos era mayoritariamente analfabeta.

Zay
Y
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En los tiempos de la segunda guerra, a
diferencia de las potencias mundiales
(Estados Unidos, URSS, Gran Bretana) la
economia en México no decrecid, sino al
contrario, se vio beneficiada ya que al no R : L
haber producciones extranjeras para o R S LS S
importar, el pais tuvo que arreglarselas para . -
producirlas.

" . 4. José Guadalupe Posada
Politicamente se gozaba de estabilidad en su taller de grabado

y, decisiones acertadas llevadas a cabo por el
presidente permitieron el paso del México
rural, al México moderno, cosmopolita,
urbano; que no tardé en gozar los avances
del primer mundo difundidos, como habia
mencionado anteriormente, por las revistas y
la television.

La estabilidad econdémica permitié la
inversiéon en el sector educacional, lo que
permiti6¢  disminuir  notablemente Ia
poblacién analfabeta y asi, incrementé la
demanda de la produccién editorial en sus
diferentes campos: periédicos, libros vy
revistas.



Al cabo de unos afos y de varias
sucesiones presidenciales, se vinieron dando
movimientos protestantes provenientes de
diversos sectores, incluyendo a artistas.
Rapidamente encontraron en las revistas el
medio ideal para difundir sus inconfor-
midades aunque con cierta represién, pero
no de la misma manera que se hacia con la
televisién y los periédicos.

En todo este tiempo, la produccién de
revistas, incluyendo el disefio, no estaba en
manos de disefadores graficos como es hoy
en dia. El trabajo quedaba en manos de
impresores y cualquier persona que deseara
involucrarse por vocacion, pero no existia el
concepto de “disefador”.

Conforme avanz6é la década de los
sesentas se presentd6 uno de los
acontecimientos mas importantes en la
historia del pais: los Juegos Olimpicos en la
ciudad de México. Este suceso marcéd pauta
en diferentes areas y la del disefio fue una
de ellas. Después de que se diseharan los
logotipos y simbologia propios de los
juegos, con asesoria e intervencion de
artistas extranjeros, como Lance Wyman, se
pensé en la posibilidad obligada de colocar
al nivel de un profesionista, la carrera de
disefo grafico.

Esto fue un gran avance para el diseno
grafico tal como lo conocemos ahora, como
una profesidbn que requiere como cualquier
otra carrera, una preparacion, no solo de
nivel técnico sino también universitario para
poder satisfacer las necesidades de un pais
creciente en todos los sentidos.

Las revistas comenzaron a ser un nuevo
campo de experimentacién para los
disefadores, creando diversidad de formas y
composiciones visuales, ademas de sentar
las bases que definen a la revista como tal:
portada, logotipo, imagen, contenido,
tipografia y diversidad de texturas y de
géneros.

En los afhos setentas, en México, se dio
un auge de un tipo de revista: la fotonovela.
Ademas de otros tipos de publicaciones que
venian ya anteriormente, como las histo-
rietas Lagrimas y Risas, La Familia Burrdn,
Memin Pinguin, entre otras que de alguna
manera u otra reflejaban la realidad del pais.

5. Lagrimas y Risas

7. La Familia Burrén



Origen de las Revistas

MENUDO... 1A

En la década de los ochentas, una dificil e
situacion econdmica derivada de crisis e [Py
inflacibn desmedida no impidi6 la
produccién editorial, sino que el cambio
generacional fue lo que provoco el
desinterés por las revistas, al menos del tipo
anteriormente mencionado. La televisién y
los videojuegos contribuyeron a la busqueda
de nuevos temas que atrajeran a todos los
sectores de la poblacién al consumo de
revistas.

Fue asi que se dio una gran produccién
en torno al entretenimiento como el medio 8. Revista TV y Novelas
artistico, que se caracterizaba por un
panorama de cantantes y actores juveniles,
nacionales y extranjeros; a los avances
tecnolégicos, etc., surgiendo asi revistas ESPECIAL
como TV y Novelas (finales de los setentas),
Muy Interesante, Revista Eres (finales de los
ochentas), entre otras, algunas de ellas
vigentes hasta nuestros dias y otras
marcaron la pauta para revistas mas
actuales.

10. Revista Eres



El arte no fue un tema excluido de las
revistas, ya desde décadas anteriores existian
revistas dedicadas a temas culturales y
artisticos, por ejemplo: Revista de Bellas
Artes, que ha contado con el disefio de
personalidades reconocidas en el campo del
disefo grafico como es Vicente Rojo y Azul
Morris.

Meéxico Desconocido, fue otra publi-
cacion donde no sélo se hablaba de la
rigueza cultural de nuestro pais sino que
también exponia el trabajo de pintores y
diversos artistas de nivel nacional e
internacional.

A finales de los ochentas, Fundacion
Cultural Televisa comenzé un nuevo
proyecto para dar voz a las expresiones
artisticas de una manera mas atrayente y
menos elitista. A principios de la Ultima
década del siglo XX, sacé a la venta la revista
Saber Ver con su eslogan “saber ver lo
contemporaneo del arte”, acompanada de
una campaha de publicidad por television y
en revistas como la anteriormente
mencionada Revista Eres que aunque poco
tenia que ver con el arte, llegaba a todo tipo
de publico.

La revista Saber Ver se caracteriza por
ofrecer con la mas alta calidad de impresién,
abundancia de imagenes y textos breves de
gran interés sobre artes visuales. Su meta,
cumplida hasta ahora, ha sido atraer vy
conservar lectores y multiplicarlos mediante
el atractivo de un contenido variado y la
informacién mas actualizada de las
actividades que en materia de artes visuales
se llevan a cabo en las principales ciudades
del pais.

Origen de las Revistas
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Origen de las Revistas

Lo anterior es so6lo por mencionar
algunas revistas que se han dedicado al arte
en general, pero se han creado revistas REVISTA DELDISENO

especializadas en todas las areas como es la M ; G [ NT Q

fotografia, la pintura y el disefo grafico.
17! W —

Establecido como una profesién, el
Diseno Grafico se volvié objeto de estudio
por parte de los diversos medios (television,
medios impresos). En la década de los
ochentas, surgié una revista que contemplé
la necesidad de dar proyecciéon a las
diferentes formas de expresién del disefio
grafico. El nombre de la revista fue:
Magenta.

Esta publicacion editada en la ciudad de
Guadalajara, difundia el trabajo de
disenadores no sélo graficos sino también
del area textil e industrial, ademas de dar
espacio a los artistas plasticos.

Tuvo una importante presencia dentro
del circulo de lectores interesados en el area
del disefo, ya que era un medio de difusién
de gran alcance, proyectando a artistas 13. Revista Magenta
nacionales y extranjeros, ademas de
promocionar articulos diversos utiles para
disefadores graficos e industriales.




Origen de las Revistas

En la década de los noventas cuando
Magenta ya no existia, surgié otra revista
con una propuesta mas fresca y mas
innovadora, muy acorde con el disefio
grafico contemporaneo: la revista a! Diseno,
cuyo fin es el que tenia la revista Magenta,
proyectar el trabajo de disenadores graficos
mexicanos y extranjeros, ademas de crear un
vinculo entre comunicadores visuales y
empresas que requieren del trabajo de
disefo grafico.

La revista a! Diseno fue fundada por
Antonio Pérez lIragorri. El primer ejemplar
salié a la venta en mayo de 1991.

a! Disefio es una publicacién dedicada a
difundir diversos aspectos del disefio grafico,
relacionados con el arte, la tecnologia y la
publicidad, entre otros. Presenta portafolios 14. Revista a! Disefio
de destacados disefadores y da cuenta de
las actividades de esta disciplina que se
desarrollan en México y el mundo.

Ahgrre con

El serviclo crealive que usted
necesita para enriquecer su
calidad.
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15. Comparacion de publicidad del mismo producto en la década de los ochentas en
la Revista Magenta y en los noventas en la Revista a! Disefio
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El disefo editorial se ha convertido en
una rama muy importante del disefo
grafico, en la que se pone a prueba
posibilidades de disefio y se exploran nuevos
espacios, en los que se ensayan nuevos tipos
de ilustracién, técnicas  fotograficas,
tipografias o demas elementos editoriales.
Todo ello, debido a las nuevas capacidades
de la tecnologia, como la incursién de los
ordenadores al campo del disefio y el avance
en los sistemas de impresion, con el fin de
llegar a la atencién y al bolsillo de un
conjunto de lectores, a quienes se les
propone una forma de lectura distinta,
donde tipografia, imagen y color se mezclan
con la informacién para dejar atras cualquier
parecido con un libro o un periddico.

Hablemos un poco del paso que
consolidé al disefo grafico. Desde la década
de los sesentas, habia conocimiento de las
computadoras, el ultimo de los inventos que
facilitaba mdultiples tareas pero que por su
elevado costo y poco alcance al publico no
se contemplaba adn como la mas util de las
herramientas para la naciente carrera de
disefo grafico.

Pasaron casi dos décadas para que la
revolucion  tecnolégica alcanzara este
campo. En los setentas, todavia se hacian
muchas pruebas algunas sin resultado, para
bajar su costo y hacer el suefio realidad de
que todos pudieran tener a su alcance,
incluso en su mismo hogar, un ordenador
personal que lo mismo sirviera para
entretener como para simplificar tareas,
incluso las mas sencillas. Se visualizaba
todavia como realidad lejana y de ciencia
ficcion el que fuera un hecho real.

A finales de los setentas, la empresa
estadounidense Apple Computer inici6 el
desarrollo de lo que seria una de las
herramientas mas Utiles y potentes dentro
del area del disefo grafico: la creacion de la
computadora  Apple  Macintosh, un
ordenador con mayor capacidad de procesa-

1.3 Los Avances Tecnoldgicos

miento, acompahada por otros avances para
aquella época como la interfase grafica para
el usuario y una unidad de almacenamiento
que hicieron mas facil el procesamiento no
s6lo de datos sino también de mapas de bits
(imagenes) indispensables en la industria del
disefo grafico.

16. Apple |, 1976

17. Apple 11, 1978

18. Apple Macintosh, 1984



Por otro lado, los avances en el area de
impresion también ayudaron en gran
medida a una difusion mas amplia de los
medios impresos no sélo en cantidad sino
también en calidad. Por ejemplo en las
décadas de los setentas y ochentas no era
muy comun la impresién de revistas a todo
color, incluso la ya mencionada revista
Magenta, aun cuando su tema principal era
el disefo, el contenido era en parte en
blanco y negro o sepia, el color era sélo para
algunas de las fotografias en los temas
centrales de la revista y el papel tenia una
calidad  inferior al que utilizaron
posteriormente revistas como Saber Ver y a!
Diseno.

#
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El offset es el sistema mas utilizado por 19. Interior revista Magenta
los impresores por la combinacién de buena
calidad y economia pero la tecnologia ofrece
una flexibilidad y control directo que han
cambiado completamente los papeles del
disehador y prensista tradicional. La
responsabilidad del disenador es mucho A
mayor que antes. Los colores, formas y . . otz 8 H
cortes deben ser definidos en la o e
computadora ya que afectardan a todo el
proceso. Por esta razon deben conocerse
bien los programas y el método de
impresion, incluso los disefnadores que
tienen el conocimiento y el equipo requerido
hacen su propio trabajo de preprensa
(proceso de preparacion del disefo antes de
mandarse a imprimir).

Con todos estos elementos histéricos
podemos tener una idea de dénde, cémo,
qué son y para qué fueron creadas las
revistas. En el siguiente capitulo
profundizaremos sobre los elementos que
conforman una revista.

20. Interior revista a! Disefio



Il. Elementos Formales de las Revistas



2.1 Discursos y Géneros de la Comunicacion Grafica

Comencemos por definir qué es la
Comunicacion Grafica:

“la comunicaciéon gréafica consiste en
proyectar los mensajes que el hombre
requiere  para establecer un orden
significativo...la tarea esencial del disefiador
gréfico consiste en una transformacién del
entorno que se expresa en objetos graficos™

En base a esta definicibn podemos
concluir que la comunicacion grafica es el
resultado del trabajo del disehador como
mediador entre el mensaje y el receptor.

La comunicacion grafica es conformada
por fendmenos que se relacionan entre si y
son la base de estudio de la misma. Segun la
Dra. Luz del Carmen Vilchis son:

* Fendmeno de comunicacién grafica.
Integrado bdsicamente por el emisor, el
mensaje, el medio y el receptor.

* Fendmeno de percepcién visual.
Consiste en la realidad subjetiva que llega al
receptor por medio del mensaje.

* Fenémeno de configuracién o
representacién. Trata de hacer llegar el
mensaje por medios fisicos establecidos para
una comprensién éptima.

* Fendémeno de semiosis. Relaciona el
contenido del mensaje y la forma en que
éste ha de presentarse, basandose en signos
ya establecidos en el receptor.

* Fendmeno de produccidn. Se basa
en el sistema mas conveniente que se llevara
a cabo para crear el mensaje.

e Fendmeno de valoracién. Consiste
en realizar una evaluacién del mensaje

creado para demostrar si su funcionalidad es
satisfactoria.

En los ultimos anos se ha dado un
mayor énfasis en tratar de explicar la
racionalidad en el disefo. El mismo
desarrollo de la comunicacion grafica ha
dado pie a que otras disciplinas y sus
términos se conjuguen para poder
fundamentarse y explicarse con un concepto
propio. De acuerdo con la Dra. Vilchis,
dichos términos son:

* Semiosis. Posibilidad de utilizar los
signos para evocar, representar o hacer
referencia a algo. Esta a su vez se divide en:

a) Sintactica, que une unos signos con
otros hasta donde sea posible para un
mayor impacto en la comunicacién visual.

b) Semadntica, trata de las relaciones
entre los signos con el objeto al que se va a
aplicar para dar lugar a un excedente de
sentido que puede llegar a ser el punto
fuerte del mensaje.

¢) Pragmatica, comprende las posibles
relaciones de los signos con los intérpretes
que se dividen en, la descripcion de los
vinculos entre la necesidad, el mensaje y el
disefador; y en el interés por los vinculos
entre los receptores del mensaje y el disefo
de éste.

¢ Sentido. Concepto que comprende
el significado del diseno segun sus
condiciones y circunstancias, ya sean
politicas, econémicas, sociales y personales.
El disefo puede tener mas de un significado
(multivoco) y mas de un sentido
(polisémico).

* Texto. Bloque conformado por un
conjunto de signos (letra y palabra) que
contiene la intencibn de comunicar un
disefo.

2 Vilchis, Luz del Carmen. Disefho: Universo de Conocimiento. p 35



* Contexto. Es la realidad que rodea
un signo o un discurso.

e Campo semantico. Trata sobre
todas las categorias, conceptos y signos ya
sean verbales o visuales que dan el sentido
de la realidad o el conocimiento.

* Funcion. Depende del disefador, el
texto y el contexto. Puede ser referencial,
donde el mensaje puede remitir a algun
signo visual; emotiva, si transmite actitudes
afectivas del emisor hacia el receptor;
connativa, que se refiere al sentido que da el
receptor al mensaje; expresiva o poética, que
trata de las cualidades plasticas y estéticas
de un mensaje; metalinguistica, como el
caso del lenguaje hablado traducido a texto
escrito; y fatica que intenta hacer énfasis en
el mensaje por medio de la redundancia o
repeticibn de algun elemento para
asegurarse de captar la atencién del
receptor.

* Discurso. Es un sistema de
comunicacion con elementos propios que
son utilizados para un fin especifico. De
acuerdo a éste y a sus elementos se
clasifican en:

1.- Discurso Publicitario. Consiste en
mostrar el disefio ya sea de productos,
servicios e incluso personas cuya actividad se
considere mercancia (como en el caso del
negocio del entretenimiento), adjudicandole
valores como calidad, comodidad o
prestigio, de tal forma que éste sea
comercializado y adquirido.

Lo utilizan generalmente empresas, y los
receptores son todos aquellos grupos para
quienes esta pensado el producto: nifos,
amas de casa, ejecutivos, etc.

Utiliza recursos retdricos como la  se-
duccién-persuasion-convencimiento, la con-
mocioén, la evocacion y la pseudofactibilidad
(falsa realidad).

Elementos Formales de las Revistas

La retérica de la seduccién consiste en
incitar al receptor valiéndose de motivos
subjetivos. La retérica de la conmocién
busca conmover al receptor. La retérica de la
evocacién intenta vincular recuerdos en la
memoria del receptor con el producto. Por
ultimo la retérica de la pseudofactibilidad
intenta mostrar situaciones derivadas de la
adquisiciéon del producto, tales como
aceptacion social, nivel de vida diferente,
etc.

21. Revista Cosmopolitan en diferentes etapas de su historia.
Ejemplo de discurso publicitario que utiliza el recurso

retorico de la seduccion y la pseudofactibilidad.
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2.- Discurso Propagandistico. Es
utilizado principalmente en el ambiente
politico y su finalidad es la promocidn de las
ideas y la persuasion. Sus temas son el voto,
la democracia, la libertad, entre otros y se
dirigen al publico en general.

Los recursos retoricos que utiliza son el
de la implicacién porque invita al receptor a
participar en el quehacer politico. También
utiliza la retérica de la denuncia cuando
intenta mostrar la verdad sobre algun
conflicto, la retérica de la oposicion que
trata de confrontar dos ideales distintos y la
retérica de la exaltacion que se basa en dos
formas: la glorificacion, ya sea de personas o
sucesos y, la conmemoraciéon de hechos que
provocan nostalgia.

3.- Discurso Educativo. Mediante el
diseno intenta relacionar el mensaje con el
aprendizaje, ya sea formal (escolarizado) o
no formal (cosas aprendidas en la calle, de la
familia, amigos, etc.). Su resultado puede
verse en los cambios de conducta. No esta
dirigido a ninglin grupo en especifico.

Utiliza como recurso retérico la
formacién, es decir, intenta que el receptor
adquiera conocimientos que ayuden a su
formacién, ya sea académica, cultural o
personal. El otro recurso retérico que utiliza
es el de la informacién, pretendiendo
Unicamente enterar sin que ésta informacioén
modifique la conducta.

Elementos Formales de las Revistas

Siguen los negocies sucios en
Baja
California
Sur

5
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Partidos
"la greiia”

*La Historia da un
I?el-gldo ‘_:orruplo
‘Celibato..."
y el "crimen”
| del Padre Chaparr

. Revista politica IQ Magazine.

Ejemplo de discurso propagandistico
que utiliza la retérica de la denuncia.

GUIA ESENCIAL - SERVIDORES PARA TORDS

23. Revista PC Magazine.

Discurso educativo basado
en la retdrica de la formacion.
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4.- Discurso Plastico. Intenta relacionar
una imagen disenada con el arte o lo
estético. Estd enfocada a receptores en
general. Sus recursos retéricos son la
estética y la retérica lddica cuya finalidad es
captar la atencién del receptor con la
intencién de que el objeto sea contemplado
e incluso termine como pieza de coleccion.

5.- Discurso Ornamental. Muestra la
imagen disefada como objeto decorativo.
Como recurso utiliza la retérica ludica, con la
cual se tiende a crear actitudes
contemplativas hacia la imagen (diseno)
pero en este caso, con una finalidad
puramente comercial.

6.- Discurso Perverso. Tiene la intencién
de causar un dano moral, visual o
intelectual, alejandose de un
entretenimiento habitual, a su vez, en este
discurso encontramos diferentes tipos de
comunicacién tales como:

* Comunicacion amarillista. Basada en
el sensacionalismo.

* Comunicacién violenta. Muestra
actitudes agresivas y sin control en las
emociones.

* Comunicacion aberrante. Presenta
imagenes que son naturalmente opuestas a
la logica, a las leyes de la fisica o de la
biologia.

* Comunicacion morbosa. Hace
énfasis en actitudes que desatan intereses
malsanos ya sea hacia personas u objetos.

* Comunicacién escatoldégica. Muestra
imagenes sobre vida de ultratumba,
excrementos y suciedades.

* Comunicacion pornografica.
Presenta mensajes de contenidos erético
pero con caracter obsceno generalmente
manipulado, mostrando asi un mensaje
deformado que desvia el conocimiento y
provoca imitacion de conductas
desarrollando asi, valores morales
equivocados sobre todo en personas
indefensas como los nifos y aquellos que no

cuentan con principios morales fuertemente
cimentados.

SABER

LOCONTEMPORANED DEL ARTE

Basso o -
e g

24, Revista Saber Ver. Discurso
plastico que utiliza la retérica
de la estética.

25. Revista Playboy. Ejemplo de
discurso perverso basado en la
comunicacion pornogréfica.
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7.- Discurso Hibrido. Nace de la unién de
dos discursos diferentes. Se le considera un
discurso confuso ya que hay intenciones de
diferente  naturaleza  teniendo  como
consecuencia la tergiversacién del mensaje
resultando asi una comunicaciéon torpe e
inverosimil.

Todos los discursos mencionados, a su
vez cuentan con niveles de veridiccidon, es
decir de contenido verdadero.

* Discurso verdadero. Es veraz,
corresponde cien por ciento con la
realidad.

* Discurso veridico. Incluye sélo algo
de verdad.

* Discurso verosimil. Es verdadero en
apariencia.

* Discurso inverosimil. Ni parece, ni es
verdadero.
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Pasemos ahora a definir qué es un género.

“La idea de género permite concebir las
diversas manifestaciones discursivas del
diseno de la comunicacién grafica en una
taxonomia de medios organizados por sus
caracteristicas fisicas y sus condiciones de
configuracién, produccién y reproduccion.”
3

Basados en el concepto de la Dra.
Vilchis, podemos decir que después de
conocer el discurso que utilizard nuestro
disefo para proyectar su mensaje, es
necesario saber de qué medio fisico se valdra
para llegar al receptor. Se clasifican en:

Género editorial

Son los impresos donde el disefo se
basa en el texto. Pueden tratar uno o varios
temas. Su existencia depende de su
legibilidad y su duraciéon puede ser breve o
indefinida. Se catalogan como préximos al
receptor porque son de facil adquisicién por
su costo accesible y su forma de difusion.

Entre ellos se encuentran: libros,
revistas, folletos, catalogos, periédico.

Género paraeditorial

Son objetos impresos pero con un
minimo de texto, ofrecen informacién breve
y concisa. A veces se da un mayor énfasis en
las imagenes. Su duracion es efimera y
tienen gran cercania al receptor por su
forma de difusiéon. Algunos ejemplos son:
volantes, calendarios, calcomanias,
empaques, timbres postales, billetes.

Género extraeditorial
Tienen un tema determinado y pueden

tener o no texto. Son efimeros y lejanos al
receptor ya que no cuentan con ninguna

cuota de adquisicién: carteles, espectacu-
lares, murales, escenografias.

Género informativo e indicativo

Son los impresos basados en imagen,
éstas pueden ser simbdlicas y dan
informacién aun cuando no contengan
texto. Su permanencia suele ser larga y su
cercania con el receptor es regular. Por
ejemplo: identidades corporativas,
sefalizaciones y sistemas de identificacion.

Género ornamental

Estos son materiales diversos con
impresion basada en elementos decorativos.
No dan informacién y generalmente no
tienen texto. Su cercania con el receptor es
amplia y su vida util es efimera. En este
género podemos clasificar a los papeles para
envoltura, articulos para fiestas, objetos
promocionales, entre otros.

Género narrativo lineal

Se manifiesta por medio del dibujo y si
contiene texto, éste es condicionado por una
narracion. Su vida util depende del tiempo
que el receptor decida conservarlo. Algunos
ejemplos  son: ilustraciones, dibujos
animados, fotonovelas, diaporamas.

Género narrativo no lineal

Se basa en dibujos y textos organizados
en forma digital y su lectura es electrénica.
Es accesible en cuanto el receptor tenga
posibilidad de contar con un monitor y la
tecnologia adecuada. Aqui encontramos a
las paginas web y las presentaciones
multimedia.

3 Vilchis, Luz del Carmen. Disefio: Universo de Conocimiento. p 54.
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En base a estos conceptos podemos
decir que la revista a! Diseho, cuyo andlisis
es el objetivo de la presente tesina, puede
catalogarse dentro del Género Editorial,
utilizando los discursos:

e Publicitario con el recurso retérico
del convencimiento.

* Educativo con la retérica formal y no
formal.

* Plastico con la retérica estética, y

e Ornamental utilizando la retérica
ladica con la finalidad de mostrar al
objeto disefiado con un fin
puramente comercial.

26. La revista a! Disefio utiliza los recursos publicitario, educativo, plastico y ornamental.

26



2.2 Cédigos Utilizados en la Comunicacion Grafica

La funcion de un cédigo se puede
describir de la siguiente forma:

“Define y clasifica los conjuntos de
elementos pertinentes con base en los
cuales se forma el sistema de comunicacion
gréfica, mediante la combinacién segun
reglas basicas prefijadas; los elementos
pertinentes de los codigos se denominan
signos y sus propias condiciones posibilitan
la articulacién de mensajes” *

Los codigos de la comunicacién grafica
segun la Dra. Vilchis en su libro Diseno:
Universo de Conocimiento, son:

Codigo Morfologico.

Diseno integrado por los esquemas
formales abstractos como, plecas, planos,
llaves, etc. y los elementos formales
figurativos, tales como dibujos, ilustraciones,
vifietas. Pueden caracterizarse por ser formas
organicas, regulares, geométricas, etc. y se
identifican por su grado de iconicidad o
figuratividad.

Codigo Cromatico.

Abarca los esquemas de color en un
disefo.

“El cddigo cromatico comprende los
esquemas del color que son adjudicados a
un determinado diseno, se caracteriza por la
eleccidn de la intensidad, del valor dindmico,
de la legibilidad por contraste con los
colores ambientales, de la luminosidad, de la
reflexion y las condiciones semanticas por
las que los colores tienen referencias

culturales de sentido muy especificas”. *

Profundizando en éste punto, comen-
cemos por decir que color puede definirse
como el reflejo de la luz blanca sobre los
objetos, emitiendo ondas que nuestro
cerebro traduce como colores. Esto explica el
porqué de la variacion tonal de un mismo
color de acuerdo a la intensidad de la luz y
el porqué las personas con alteraciones
visuales que dependen del comportamiento
de la luz al entrar en sus retinas, como en el
caso del daltonismo, no perciben los colores
en la misma forma que una persona sin tal
problema.

Existen los llamados colores primarios,
que son: el rojo (en realidad magenta) el
amarillo y el azul (azul verdoso conocido
como cyan) y los demas colores se derivan
de estos tres colores primarios.

El matiz podemos definirlo de acuerdo a
Arthur T. Turnbull en su libro Comunicacidn
Gréfica, como la saturacién de color. Por
ejemplo, el rojo es tal con una fuerte
saturaciéon, y es rosa con una saturacién
débil. Asi podemos decir que la fuente de
todo color es la luz.

27. Circulo Cromatico con los colores primarios,
secundarios y complementarios

4, % Vilchis, Luz del Carmen. Disefo: Universo de Conocimiento. p 57



El matiz y el tono son sinébnimos de
color, mientras que el término valor se
refiere a qué tan claro u oscuro es un color.
Este puede aclararse mezclandolo con
blanco. Igualmente, puede oscurecerse
mezclandose con negro.

Por ultimo, la intensidad es la fuerza de
un color derivada de su pureza.

Psicologia del Color

El impacto psicolégico del color se ha
demostrado por medio de pruebas, algunas
consistentes en la observacién, en la
memoria, en el resultado de ventas, entre
otras. El uso del color en la comunicacién
grafica es basicamente para llamar la
atencion, para hacer mas legible algun
elemento y para causar alguna impresién. Es
importante mencionar que de acuerdo a
pruebas en el nivel inconsciente, la gente no
estd consciente de los efectos del color. Lo
que si es un hecho es que un color bien
aplicado contribuye enormemente a una
comunicacion  efectiva, llegando a ser
incluso, esencial.

Ya mencionamos que el uso del color es
basicamente para llamar la atenciéon, ya que
pruebas han determinado que los receptores
se inclinan mas por algun objeto si éste es a
colores. Por esta razon, el color debe
aplicarse a los elementos mas importantes
de nuestro diseno.

Los colores se dividen en calidos, frios y
neutrales de acuerdo a su percepcion
psicolégica. Los denominados colores
vibrantes son el resultado de una saturacién
excesiva. Deben usarse con discrecion ya que
pueden ser muy perturbadores.

A continuaciéon se presentan algunas
sugerencias para el uso del color:

1.- Los colores calidos son mas visibles
que los frios.

2.- Entre mas oscuro es el fondo, el color
sobre éste parecera mas claro.

Otro uso del color es producir efectos
psicolégicos en el receptor. Por ejemplo, los
colores frios sugieren formalidad. El rojo
remite a emocién, intensidad, pasiéon vy
accion. El azul denota distincién, serenidad.
El purpura, elegancia y esplendor y el
blanco, pureza.

Existen asociaciones obvias para la
aplicacion del color pero no siempre debe
confiarse en el criterio personal. Es mas
conveniente hacer una investigacion antes
de seleccionar los colores de nuestro disefo.

El crear una atmodsfera placentera es
otro de los objetivos del color, debe tener
equilibrio, contraste, proporcién, ritmo vy
armonia, logrando asi alcanzar la unidad en
un objeto impreso.

Por ultimo es importante mencionar el
factor costo en la impresién a color. Este
factor es de suma importancia ya que
algunos equipos solo lo consideran si el
trabajo consta de una tirada larga. De
cualquier manera la impresién a color es un
factor a considerar, ya que el mercado se
vuelve mas “vivo” con el uso del color y la
competencia cada dia es mayor.

28



Volviendo a los cédigos de la
comunicacion grafica, el siguientes es el

Cdédigo Tipografico.

Consiste en todos los textos elegidos por
su tamano, forma y orientacién de los
caracteres. Es un cédigo complejo ya que se
forma por una de las expresiones de la
funcién metalingistica de la comunicacién
grafica. Traduce un lenguaje en otro
lenguaje.

El cédigo tipografico es un elemento
esencial en la formacién de una revista.
Trataremos de introducirnos a  él
deshebrando todos los elementos que lo
conforman.

Comencemos aclarando que es: letra,
texto, tipografia, fuente, y familia tipo-
grafica.

La letra es cada tipo o signo que
conforma el alfabeto y varia de una cultura a
otra. Tienen brazos, piernas, ojos, columnas,
colas, astas, bucles, remates, etc.

El texto es considerado como imagen
dentro de la composicion grafica. éPor qué?
Porque el texto es la forma visual,
“tangible”, fisica de la lengua hablada que a
su vez se conforma por palabras formadas
por signos ya establecidos dentro de la
cultura.

La tipografia es el estilo del disefio de
los caracteres de un alfabeto. Por ejemplo:

Tipegrajia  Tipoprsfis  Tipografia

Croissant D Staccato Benguiat

7 Carter, Rob. Disefando con tipografia. p. 9.

La fuente es el nombre dado al estilo del
diseno: Times New Roman, Verdana
Arial Narrow.

La familia tipografica se refiere al
parecido que pueden tener las tipografias
entre si. Es decir, comparten caracteristicas
visuales similares: con remate, sin remate, de
palo seco, etc.

Dado que la tipografia es el propio
diseho de los caracteres o signos del
alfabeto, podemos decir que en el disefio de
una revista ese es el punto basico para la
creaciéon y manifestacion del mensaje por
medio del texto. En la composicién de la
revista se deben tener en cuenta las
categorias del texto, es decir, si va a ser un
titulo, un subtitulo o un parrafo para poder
definir la tipografia.

No podemos pensar en poner una letra
de disefo pesado para una reticula de siete
columnas y tampoco es visualmente correcto
utilizar letras de estilo manuscrito para una
revista con contenido urbano, como serian
los tatuajes o los graffitis; esa clase de
tipografia quedard mas a tono con una
revista cuyo tema sean los vestidos de novia
o algo similar, en fin, todo debe ir de la
mano con el contenido de nuestro mensaje.

“El principio tipografico mas importante
es el contraste. S6lo cuando se oponen, los
elementos tipograficos adquieren valor. Una
forma de letra predominante, por ejemplo,
puede ponerse en un titular mientras que
una letra ligera va mejor con el texto. Si el
contraste es suficiente, el lector sabe
claramente cémo interpretar la informacién
de la pagina.”’

29



Picas, puntos y pulgadas

En el diseno editorial se utilizan las
medidas tipograficas que son la pica y el
punto. Doce puntos equivalen a una pica;
seis picas son iguales a 72 puntos y éstos a
su vez equivalen a una pulgada. Los puntos
se utilizan para denotar el tamano de un
tipo, formado por la altura de las
mayusculas, mas un pequeino espacio por
encima y por debajo de las letras. Los puntos
se utilizan también para medir la distancia
entre las lineas (interlineado), y las picas
para medir su longitud.

El interletraje es el espacio entre las
palabras. Se mide con la unidad, que es una
medida relativa y generalmente similar al
espacio ocupado por una “i”, con este
espacio la lectura fluye adecuadamente,
incluso si es un espacio de “a”, pero cuando
ya es espacio similar al ocupado por una
“m"” ya no fluye de manera adecuada. Una
linea puede quedar “rota” a causa de un

interletraje excesivo.

Veamos el siguiente ejemplo:

delDoniQuijotel estaba,ifingiendoi se
afligidaayamenesterosa,ayaleapediriadun
podriaimdexarselemdeimotorgarimcomo

Elementos Formales de las Revistas

Por ultimo tenemos
Codigo Fotografico.

Basado en todas las imagenes
fotograficas incluyendo las manipuladas y se
caracteriza por las tomas, encuadres,
escalas, grados de definicién, tramados vy
grados de iconicidad. Dentro de este cédigo
las imagenes pueden tener diferentes
funciones: Nucleo, cuando es el elemento
primordial; testigo cuando su intenciéon es
ser testimonio para la memoria; documento,
si representa acontecimientos; emocién
cuando por medio de la fotografia se busca
algin efecto sobre los sentimientos;
narracién cuando realiza una relacién de
ideas, simbolo por que en ocasiones la
imagen trae consigo un significado
vinculado; anclaje cuando la intencion es
que la imagen fije la idea principal del
diseno; soporte para apoyar la expresién de
una idea; ornamento, cuando sélo es un
complemento plastico del disefo; y por
ultimo su funcion de texto porque las
imagenes “también se leen”.

28. Portada de la revista Harper's Bazaar donde
la fotografia tiene la funcion de narracion,
al hacer una relacion de ideas
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Iniciemos este capitulo con el concepto
de Revista:

“Las revistas siguen siendo, bdsica-
mente, una combinacién de texto e
imdgenes que se crea en un proceso de
colaboracion entre redactores y disenadores.
Una parte fundamental del proceso es la
quimica que se genera entre estas dos
disciplinas: un buen disenador de revistas
debe captar la esencia del periodismo, y un
buen redactor debe entender la importancia

. ~ 8
del diseno”.

En base a esta relacién periodista-
disefador, sin dejar de mencionar al cliente,
es como se deciden los elementos de disefo
que formaran la revista, como el formato, la
reticula, los tipos de letra y demas detalles
que en conjunto dardn como resultado la
revista.

2.3.1 El formato

El formato de una revista es muy
importante para su identificacion visual. El
formato es basicamente un esquema
rectangular, donde se coloca imagen y texto
y cuyo tamano varia desde las pequefas
para ser llevadas en el bolsillo, hasta las
similares al tamafo de wun periddico
tabloide. Su forma tradicional es vertical
dado a la dificultad de manejar formatos
horizontales. La mayoria de las revistas
utilizan el tamano de 21.5 x 28 cm (o
aproximacién) porque es el mismo tamano
de papel que normalmente se usa en la
mecanografia y la dimensién es familiar y
comoda para el lector.

El formato permite su produccién, su
disefo y su reconocimiento propiamente
como revista. La administracién del espacio
se da gracias a la reticula que divide el
espacio en secciones moduladas sobre las

8 Leslie, Jeremy. Nuevo Disefo de Revistas 2. p. 6.

2.3 La Revista y sus Elementos Formales

gue se vacia el contenido de acuerdo a la
exigencia editorial, es decir, la extensién del
texto y el tamano de la imagen deben ir
paralelos al tamano del papel, al tipo de
impresién y al presupuesto.

Dentro del formato de una revista queda
asentado el estilo de los titulos que deben
atrapar al lector e introducirlo a la historia;
los subtitulos deben ser breves y concisos vy,
el texto del contenido puede resaltarse con
versalitas y por medio de columnas, ademas
de incluir elementos de texto “decorativos”,
tales como pies de ilustraciéon, créditos,
notas, signos, nimeros de pagina, simbolos.

Es importante saber que la subsistencia
de una revista se basa en la publicidad, por
esta razén es el primer elemento en ser
colocado. Generalmente abarcan la parte de
adelante y atras, el centro se reserva para la
seccion editorial principal y el indice se
coloca a menudo en la primera pagina para
ubicar al lector.

Formato bolsillo o “pocket”

Formato Carta Vertical

Formato Carta Horizontal
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Varios estudios demuestran que los
lectores repasan las revistas de atrads hacia
adelante, esto ha determinado que algun
tema dominante abarque toda una pagina al
final de la revista. Asi, el lector encuentra
algo interesante que lo invita a leer la revista
aun cuando empiece “al revés”.

Otro punto importante en el formato es
que las secciones largas no deben estar
juntas. Deben ser interrumpidos con
articulos de una sola pagina o de fraccion de
pagina.

El formato basicamente es la forma, el
tamano y el estilo de la publicaciéon. Aun asi
existen revistas que han conseguido tener
identidad sin tener un formato fijo, por
ejemplo, cambian su tipografia de portada
en cada numero.

2.3.2 La Reticula

El boceto de una revista empieza con la
distribucién del espacio. Esto implica repartir
el espacio entre los anuncios, los articulos y
algun otro material editorial.

El diseno ordenado de las paginas de
una revista empieza con la definicién del
margen ya que enmarca el contenido de las
paginas. Estos son importantes porque, en
primer lugar marcan el limite inicial y final
de la superficie. Si omitiéramos éste espacio
en blanco provocariamos una dificultad de
lectura porque no habria nada que senalara
el final de las lineas. En segundo lugar, hace
a la pagina mas atractiva porque actia
como si fuera el marco de una fotografia.
Cabe mencionar que si en una revista se
quiere dar mayor énfasis a las imagenes, se
puede hacer uso del rebasado, es decir, que
la foto salga de la orilla de la pagina para un
resultado efectivo.

Un factor muy importante en el disefo
de una revista es el equilibrio, que es
resultado de la distribucién relativamente
igual de los elementos para lograr la
sensacion de contrapeso en la superficie de
disefo.

Todo esto se logra con mayor facilidad si
utilizamos como base una reticula, que no
es mas que el trazado de guias formando
una estructura que dara la pauta para la
composicion de los elementos.

e
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29. La reticula permite el acomodo equilibrado
de texto como se muestra en ésta imagen
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La reticula mas sencilla se logra
colocando un margen blanco de anchura
variable en el perimetro de la pagina
teniendo asi, una zona central para los
elementos del diseno. Esta reticula consta de
una sola columna. El nombre de columna se
debe a que su aspecto se asemeja a las
columnas de los edificios de la antigua
Grecia y Roma: grandes y lineales.

Existen muchas formulas de divisién del
espacio y aunque la reticula parezca
restrictiva, en realidad ofrece gran libertad
para disefar evitando que el contenido del
mensaje llegue a ser cadtico y confuso.

Las columnas pueden llegar a tener
subdivisiones dando como resultado un
formato nuevo y original. Las columnas
pueden dividirse en margenes y en éstos
colocarse ilustraciones. El uso de imagenes
le da una nueva dimension al trabajo.
Existen muchas maneras de manipular esos
elementos, rompiendo asi con |las
restricciones formales. Y esto no es exclusivo
de las fotografias e ilustraciones, incluso los
titulos y subtitulos pueden ser usados para
“alegrar” el disefo.

Las imagenes (texto, fotografia e
ilustracion) pueden wusarse de manera
flexible hasta donde la imaginaciéon y el
espacio lo permitan. Pueden atravesar las
columnas, rebasar o salirse del margen, ser
utilizados como  siluetas, contornos,
presentarse en medios tonos o a color,
hacerse reducciones o ampliaciones, en fin,
s6lo la creatividad decide hasta donde se
llega en la composicién general.

Ahora que ya tenemos una idea de para
qué sirve una reticula en el disefio de una
revista, pasemos a mencionar otros puntos
importantes a la hora de elegir la reticula.

En primer lugar, y como ya men-
cionamos anteriormente, el primer factor

condicionante de la reticula es el espacio, es
decir, la superficie donde disenaremos. Asi
mismo, las instrucciones del cliente
determinaran los parametros del diseno. De
ahi debemos partir para comenzar a disefar.
Se evallan dichas instrucciones con la
funcién y finalidad del disefio para no
fracasar con el resultado.

La superficie donde se va a disehar
puede dividirse en tantas columnas como se
quiera pero, se ha de tomar en cuenta la
funcionalidad antes que otra cosa, ya que
generalmente las columnas se utilizan para
vaciar en ellas el texto, se debe tomar en
cuenta su legibilidad.

La reticula de tres columnas resulta
apropiada porque son anchas y legibles,
ademas de que pueden subdividirse. Es la
reticula que se encuentra mas a menudo en
la composicion de revistas. Esta y la division
a dos columnas son las mas comunes. La
division a dos columnas es muy funcional
porque como es un numero par, permite
una distribucion pareja y por lo tanto
equilibrada de los elementos de disefo. No
por esto quedan totalmente descartadas las
reticulas con columnas impares. Estas se
eligen por ofrecer un estilo diferente y mas
dinamico.

Cabe mencionar que las reticulas con
diferente numero de columnas pueden
combinarse entre si creando formas
interesantes e innovadoras. Ademas, puede
experimentarse con la reticula dejando a un
lado la composicion lineal haciendo una
estructura basada en curvas o zigzags que
pueden dar como resultado una distribucion
inusual y mas expresiva de los elementos
graficos.
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2.3.3 La ilustracion

Aqui hablaremos de la importancia de la
ilustracion como un medio por el cual la
comprension del contenido es mucho mas
facil. Utilizaremos el término “ilustracién”
para definir a las fotografias, pinturas y
dibujos. Estas, pueden mostrar objetos en
forma muy similar a su realidad. La
fotografia es el medio que proyecta la
realidad de manera mas fiel; el dibujo por su
parte es capaz de mostrar hechos que con la
fotografia no serian posibles, aunque cabe
mencionar la manipulacién fotografica
digital muy utilizada en la actualidad y que
ofrece  multiples opciones dando como
resultado contenidos graficos llenos de
subjetividad e hiperrealismo (van mas alla de
la realidad).

Elementos Formales de las Revistas

Incluso en ocasiones, la imagen expresa
todo el mensaje, acompanada de texto o no.
Esto es debido a que uno de los sentidos
mas recurrentes de los seres humanos es el
sentido de la vista, dando por acertada
aquella frase de “una imagen dice mas que
mil palabras”. Sumado a esto podemos decir
que las ilustraciones cuentan con un
lenguaje que no consiste en palabras, sino
en formas, texturas y tonos. Es decir, las
ilustraciones también se “leen”.

30. Imagen manipulada digitalmente utilizada
por Adobe® como promocion a sus
programas de disefio.

31. AUn sin texto, ésta ilustracion consigue

transmitir su mensaje: “todavia somos dinosaurios”
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En el origen de las revistas las Unicas
ilustraciones con las que se contaban eran
los grabados en madera. Afortunadamente
las imagenes tuvieron su proceso de
evolucién que en gran parte fue gracias a la
fotografia.

Las ilustraciones también tienen sus
limitantes y una de ellas es el presupuesto.
Muchas veces cuando el presupuesto es
insuficiente, el disefador tiene que valerse
de fotografias de archivo, a veces
inadecuadas para la tarea. Pero es aqui
donde entra la creatividad pudiendo
convertir una imagen insulsa en una imagen
memorable, ya sea sacandole partido a
algun detalle, o ampliando la fotografia,
haciendo collages, fotomontajes, en fin, hay
que hacer uso de todos los recursos para
llevar a cabo el mensaje de manera
satisfactoria.

La funcién principal de las ilustraciones
es dirigir al ojo hacia el texto. Pero también
tiene como tarea el proporcionar textura y
profundidad a las paginas.

La preferencia de la fotografia en la
ilustracién de revistas es porque su forma de
reproduccién mecanica facilita y agiliza la
produccioén.

“La ilustracién* es una forma mas
individualizada y subjetiva, basada en la
experiencia e interpretacion personal; su
mensaje es, por lo general, indirecto y
retérico”.’

En un principio los dibujos eran el
recurso ilustrativo mas utilizado. El dibujante
tenia como tarea describir acontecimientos
dandole un sentido natural, mas adelante se
les otorgd mayor libertad y fue asi como se
crearon las interpretaciones personales, las

9 Owen, William. Diseno de Revistas.

formas subjetivas, conceptuales, abstractas y
expresionistas.

Ya en los ultimos anos, la ilustracién por
medio del dibujo ha recaido en revistas
dedicadas a la difusién de la ciencia por
contener conceptos que dificilmente pueden
ser fotografiados. Estados Unidos tiene gran
reputacidon en esta drea por usar
comunmente imagenes metaféricas para
explicar ideas cientificas y tecnoldgicas que
son dificilmente accesibles.

32. Esta ilustracion por medio del dibujo da
cuenta de hechos cientificos donde la
fotografia no tiene alcance

La fotografia y el dibujo poseen
caracteristicas distintas pero cada uno de
estos elementos justifica su presencia como
ilustracion en una revista proporcionandole
a ésta, ambiente, emocién, estilo e
identidad.

* el autor designd ilustracion a lo que nosotros tratamos como dibujo en la presente tesina
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2.3.4 Métodos de reproduccion

Existen diferentes métodos de im-
presion, y dependen de qué tan masiva serd
la comunicaciéon con los materiales gréaficos.

Para revistas el mas comun es el offset y
consiste en un proceso quimico que imprime
imagenes en el papel con base al fenémeno
de repelencia entre agua y grasa. Por medio
de una placa fotograficamente expuesta y
tratada de forma que la zona donde esta la
imagen recibe tinta grasosa y la zona sin
imagenes recibe agua y repele la tinta. Su
nombre se debe a que la placa nunca toca el
papel sino que la tinta es calcada (offset)
sobre una superficie de caucho y ésta la
transfiere al papel.

Los materiales que se pueden imprimir
en este sistema son: tarjetones, tripticos,
dipticos, hojas membretadas, manteletas,
folletos, libros, sobres, revistas, separadores,
etc., y es lo mas recomendado para tirajes
largos por su rapidez y economia.

Rodillos

" Plancha

Papel =

33. Gréfico que ilustra el proceso
de impresion por offset

La tecnologia ha dado paso a otro
método: el offset digital. Este proceso
consiste en la reproduccién sobre papel
desde un archivo digital con la calidad del
offset tradicional, pero sin la necesidad de
negativos. El offset digital es la solucion para
aquellos proyectos que requieren tirajes
cortos o medianos y que pueden ir impresos
desde una tinta hasta seleccion de color v,
donde la rapidez, la calidad y el precio son
los atributos que importan.

La prensa Heidelberg QuickMaster DI, es
una de las maquinas que mas se utiliza para
trabajos en color de éste tipo. Cuenta con 4
cabezas (4 colores), cada una de ellas con un
dispositivo que permite transferir la
informacién digital directamente en la
prensa, evitando el uso de negativos y
procesos fotomecanicos, con lo cual se
reducen tiempos en el proceso de impresion.
Este equipo imprime 10,000 hojas por hora,
en papel desde 90 grs. en bond, couché,
papel adhesivo y cartulinas.

Este tipo de maquina permite realizar
impresos como son: revistas, manuales,
folletos, dipticos, tripticos, etc.

34. Equipo utilizado para impresién en offset
digital Heidelberg QuickMaster DI.
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Otro método es la impresidn digital en
color y/o blanco y negro. Es un proceso que
consiste en la impresion directa de un
archivo digital a papel, por medio de toner.
Este proceso es ideal para proyectos de
impresion de bajo volumen y tiempos de
entrega sumamente cortos. Existen muchas
marcas, pero una que ofrece muy buena
calidad es la Xerox DocuColor, que imprime
desde 1 hasta 300 hojas en un formato de
30.5x45.5cm.

Los materiales que se pueden imprimir
son: manuales, folletos, carpetas,
invitaciones, portadas, dipticos, diplomas,
gafetes, reconocimientos, tarjetas de
presentacion, hojas membretadas,
separadores, etc. Este equipo ademas
digitaliza documentos, lo cual permite
ahorrar espacio en los archivos y facilita la
busqueda y visualizacién de los mismos;
imprime a una velocidad de 120 impresiones

por minuto en un formato de 43 x 34 cm. y 35. Maquina Xerox Docucolor,
realiza el encuadernado o engrapado utilizada para impresiones
automatico. digitales

“La impresion digital no sustituye al
offset, sino que se complementan, por esta
razén es conveniente conocer las diferencias
entre ambas: en la primera, no es posible
imprimir tintas especiales, barnices a registro
o grandes plastas de color, ademas del

formato de impresién”.’®

Como podemos darnos cuenta, los
elementos que conforman una revista no
son cosa simple, se deben equilibrar varios
aspectos desde el discurso y el género, hasta
los métodos de impresién. En base a todos
los elementos anteriormente descritos, en el
capitulo siguiente realizaremos el analisis de
la revista a! Diseno.

'0Revista a! Disefio No. 34. p. 32
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lll. Origen y Desarrollo de la Revista a! Diseno
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Anteriormente ya habiamos mencionado
algo sobre los origenes de la revista a/
Diseno. Fue fundada en el afo 1991 por
Antonio Pérez Iragorri.

Ha sido catalogada como la primera
revista especializada en Disefo Grafico en
México. Es una publicacion dedicada a
difundir diversos aspectos del disefo grafico,
relacionados con el arte, la tecnologia y la
publicidad, entre otros.

El interés de Iragorri es el que en un
principio tuvieron todas aquellas personas
que buscaron el reconocimiento del Diseio
Grafico como una carrera a la altura de
cualquier otra profesion, es decir dignificar
al Disefo Grafico.

Ademads, la revista a! Diseno tenia que
retomar el buen camino de ser un medio
impreso de difusion masiva pero con
calidad, una revista que por si sola hablara
de disefio aun cuando no se abriera ninguna
de sus paginas.

“al Diseno. Desde su fundacién en mayo
de 1991, ha mantenido un diseno sencillo y
elegante, dando siempre mayor importancia
al trabajo realizado por los disenadores, que

al disefo propio de la publicacién”."’

En a! Diseno colaboran personas
dedicadas al diseio y a la comunicacién
grafica pero con un gran sentido de
responsabilidad al entender cabalmente que
el disefo grafico no es sélo saber usar
programas de disefio en una computadora,
sino que es llevar siempre el mensaje de
manera convincente, llevando implicito todo
un concepto basado en el razonamiento
verdadero sobre el disefo.

3.1 Como Nacio la Revista a! Diseho

El mismo Antonio Pérez lIragorri ha
escrito articulos para la revista donde invita
a todos aquellos estudiantes y personas
interesadas en el ramo del disefio grafico a
no consumir “disefo-chatarra”, a evadir las
formas de pensamiento superficiales a la
hora de disefar, a hacer caso omiso a esas
pseudo escuelas de disefo grafico que se
anuncian por todos los medios y que sélo
lucran con nuestra profesién, a no aceptar la
carrera de diseno grafico a un nivel
puramente técnico y a dejarse llevar por la
creatividad verdadera, real y al mismo
tiempo, funcional.

Con esta mentalidad tan clara sobre lo
que ellos mismos quieren que sea el disefo
grafico en México, fue que se cred ésta
revista dedicada a los que respetan al disefio
como el arte que debe ser.

36. Ejemplares de la revista a! Disefio

" Comentario del Lic. Francisco Santiago, coordinador editorial de la revista a! Disefio.



Aspectos Técnicos de a! Diseno

al Diseno es una publicacién bimestral
coleccionable. Es publicada por Tres Dieciséis
Asesores en Diseno. El primer nimero sali6 a
la venta en mayo de 1991. En sus inicios la
formacién de la revista se hacia en el
programa QuarkXpress, actualmente se hace
en Adobe InDesign.

Su fundador Antonio Pérez Iragorri es
egresado de la Licenciatura en Diseno
Grafico por parte de la Universidad Andhuac
del Sur y es responsable de cada nimero de
la revista desde su planeacién hasta su salida
de la imprenta. El coordinador editorial
desde hace diez afos es el Lic. Francisco
Santiago, quien cursé la Licenciatura en
Comunicacion y Periodismo en la ENEP
Acatlan (UNAM). Algunas veces entre sus
colaboradores  podemos encontrar al
disenador Félix Beltran.

Como informaciéon adicional, a con-
tinuacién presento un fragmento
correspondiente a una entrevista hecha al
Coordinador  Editorial Lic. Francisco
Santiago.

-¢Cuanto tiempo les toma armar un
ejemplar de la revista, desde el principio,
hasta que sale de la imprenta?

Aunque tenemos definido un plan
editorial con practicamente un ano de
anticipacion, obviamente cada edicion se va
ajustando a los temas-proyectos o sucesos
mas recientes. La realizacion de cada
numero practicamente nos lleva dos meses.
Inicia con la definicién del contenido
editorial, la realizacién del mismo, el diseno
y al final la revisién. Paralelamente al
contenido que se realiza por parte de
quienes integramos el equipo de a! Diseho,
se suma en cada edicion el trabajo de
nuestros colaboradores, tanto los articulistas
como los ilustradores. También la parte
comercial se planea desde el inicio de cada

numero pues es determinante para saber
cudntas paginas seran de contenido editorial
y cuantas de comercial.

-{Consideran a su revista como la
primera especializada en disefo grafico
en nuestro pais?

No podria afirmar que somos la primera,
pues conocemos de dos proyectos previos
“Magenta” y “México en el Diseno (qué mas
tarde se llamé “DeDiseno”). Pero si podemos
asegurar que actualmente es la Unica y de la

mayor vida editorial (14 anos).

Hemos sido testigos del lanzamiento y
extinciéon de proyectos editoriales como
“Matiz”, “DX”, “Lddica” y la misma
“DeDisefio”. En su momento fue una
excelente oportunidad para definir con
mayor claridad el perfil editorial de a!
Diserio y es, muy probablemente, lo que nos
mantiene en la preferencia de nuestros
lectores. a! Diseno se dedica a la promocion
y difusion del disefio comercial en México, el
diseno que hoy estd funcionando en las
calles de México y el mundo a través de
empaques, logotipos, publicaciones,
etcétera. Lo cual consta en secciones como
“Galeria! Diseno” o “Marca la diferencia”,
asi como en las entrevistas y reportajes
principales de cada edicidon. Pero también
procuramos incluir temas de profundidad y
reflexion y actualizacion a través de nuestras
secciones “Administracion del Diseno”,
“Marketing Design” o “Color Correcto”.

DISENO
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3.2.1 Discursos y Géneros.

Comencemos con los discursos vy
géneros que ya describimos en el capitulo 2,
y que son utilizados en la comunicacién
grafica. Basandonos en los conceptos del
libro Diseho: Universo de conocimiento de la
Dra. Luz del Carmen Vilchis, analizamos el
contenido de la revista a/ Disero.

En esta revista, podemos encontrar:

empresas, personas dedicadas a las artes
graficas y estudiantes. Utilizan la retérica de
la seduccion porque incitan al receptor a la
adquisicion de productos y servicios.

e Discurso Educativo. Algunos arti-
culos y reportajes relacionan el mensaje con
el aprendizaje formal y no formal. Utilizan la

3.2 Elementos Formales de la Revista a! Diseno

retérica de la formacion y la informacion.

* Discurso Publicitario. Ya que
muestra el disefo de productos y servicios
con el valor agregado de la calidad, y asi,
éstos pueden ser comercializados vy
adquiridos. Van dirigidos principalmente a

Tu capacidad
) . para g,
impresionar no
tiene limites

a [ Fags

Asociaciones de
diseno en Meéxico Seudoescuelas de disefio
lueran con nuestra profesion

39. En éste articulo se utilizé la
retérica de la formacién

38. Articulo de la revista a! Disefio
con el discurso educativo usando la
retérica de la informacioén

37. Ejemplo de discurso publicitario
dentro de la revista a! Disefio
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Origen y Desarrollo de la Revista a! Diseno

* Discurso Plastico y Ornamental.
Aqui se intenta relacionar la imagen
disefada con el arte o lo estético. Su recurso
retérico son la estética y la retérica ladica
donde la finalidad es captar la atencion del
receptor para que el objeto sea contemplado
e incluso termine como pieza de coleccién.

Korea:
la vanguardia en disefio

Gran Premio
Net-Chariot

Hronce

40. Articulo donde se utiliza el discurso plastico con la retérica
de la estética y la ludica
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Origen y Desarrollo de la Revista a! Disefio

Ya que conocemos los discursos usados
en la comunicacién grafica aplicados a la
revista a! Diseno, pasemos a definir el
género. Como mencionamos en el capitulo
anterior el género es el medio fisico del que
dispone el disefo para llegar al receptor.

En éste caso es el Género Editorial, que
consiste en impresos donde el disefo se
basa en el texto.

all

DISERI

41. Género editorial
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3.2.2 Coédigos utilizados en la
comunicacion grafica aplicados a
la revista a! Diseno

Basandonos nuevamente en el libro
Diseno: Universo de Conocimiento, de la
Dra. Luz del Carmen Vilchis, los cédigos de
la comunicacién grafica que podemos ver en
la revista a! Disero son:

* Codigo Morfoldgico, integrado por
esquemas formales abstractos como, plecas,

Pleca formada por circulos

llaves, etc. y formado también por los
elementos formales figurativos, como
dibujos, vinetas etc. En este caso, en el
indice se utiliza una pleca formada por
pequenos puntos, asimismo pictogramas
para sefnalar la numeracion de las paginas.
La razén de que estas formas sean circulares
es probablemente el resultado de la alusién
al punto del signo de admiracién utilizado
en el logotipo y las formas redondeadas de

u_n

a .

INDICE

Portafolio Gary Kelley

Korea: La vanguardia en disefio

Alta Resolucién Geifica, Uina Bivtorla de dxitn

Pramic Quécum 1997

42. indice de a! Disefio donde se utilizan
elementos formales figurativos

Pictogramas utilizados para
enfatizar los nimeros de péagina
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* Codigo Cromatico. Se refiere al
color en un disefo. Analicemos éste punto
en la portada de la revista a/ Disefio No. 34.

La imagen usada en ésta portada hace
clara alusién al emblematico envase de Coca
cola. En base a su caracteristico color verde,
se buscd una armonia aplicando éste color al
logotipo, ademas de proporcionar equilibrio
y contraste con el tronco de arbol debajo del
envase. El resultado es visualmente
equilibrado y satisfactorio.

Equilibrio de color
con la armonia de verdes

Origen y Desarrollo de la Revista a! Diseno

En el interior de la revista, los textos y
elementos utilizados en la composicion de
las paginas son generalmente en color negro
para crear el balance entre el contenido y las
imagenes que pudieran conformar el
articulo, evitando que parrafos, titulares o
plecas compitan y lleguen a resaltar mas que
el trabajo mostrado en las imagenes.

“naturaleza” o “bosque”

43. Andlisis cromatico de la portada de a! Disefio No. 34

Contraste del verde de la botella
con el café del tronco del arbol.
Ambos colores estan fijos en la
percepcioén del lector como una
combinacion légica al remitir a
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* Codigo tipografico. Consiste en el Igualmente para el contenido, se usa
texto y todos sus elementos. Es elemental en Times New Roman, Humanist, Arial y Futura.
la formacién de una revista. Todas éstas fuentes se utilizan también con

sus variaciones en Bold e Itélica.

En el caso de a! Disero, el logotipo se
conforma por la tipografia Times New
Roman en la letra “a” y Humanist 777 con
variaciones para la palabra “Disefo”.

100

anos de imagenes

Un infento por recordar y reconocer aquellas imégenes

Fuente: Futura ltélica
10 puntos

sz han quedods impresas en lo memoria visual de

Meéxico y gran parfe del mundo,

Fuente: Humanist
8 puntos

Los invitamas & que nos hagan

qué al mEmo tempe.

Arial Narrow Italica

Fuente:
8 puntos

44, Diferentes tipografias utilizadas en la revista a! Disefio
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* Coédigo Fotografico. Como su
nombre lo indica, se basa en todas las
imagenes fotograficas manipuladas o no.
Las imagenes pueden cumplir con varias
funciones. Analicemos nuevamente la
imagen utilizada en la portada No. 34 de a!/
Diseho.

Una de las caracteristicas de esta revista
es que desde sus inicios se ha utilizado una
sola imagen en la portada. En éste caso, la
fotografia tiene la funcién de nucleo porque
es el elemento primordial; funcién emotiva
al buscar algun tipo de sentimientos en el

Origen y Desarrollo de la Revista a! Diseno

receptor; funcion narrativa porque la
portada remite claramente al envase de coca
cola, uno de los disefios mas representativos
del siglo XX y en el interior de la revista se
incluye un articulo cuyo tema es “100 anos
de imagenes”, cumpliendo aqui ademas con
la funcién de simbolo y anclaje asi que ya
desde la portada, la imagen “narra”,
“simboliza” e intenta fijar la idea principal
del disefo, es decir se “ancla” en la memoria
haciendo la relacién de ideas, y asimismo
tiene la funcion de texto, al llevar implicito
un mensaje que se lee, aun sin palabras
escritas.

Fotografia Unica en portada
cumpliendo la funcion de Nucleo

.

45. Portada publicada en diciembre 1997

Objeto dentro de la imagen
con significado implicito
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3.2.3 Formato de la Revista

El formato de a! Diseno es rectangular
vertical, mide 22.5 x 30 cm. Tiene forros,
solapas e interiores impresos en papel tipo
couché a color, con fotografias e
ilustraciones.

v

22.5cm

A

30cm

46. Portada de a! Disefio No. 34
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Su logotipo se encuentra en la parte
superior izquierda que es por cultura visual
un punto fuerte de atraccién. Generalmente
no utiliza titulares, el Unico texto que se
incluye es el de la fecha e informacion en el
codigo de barras. Excepto ediciones
especiales como en la imagen de abajo, se
utilizan titulares breves sobre el contenido.

47. Portada de a! Disefio edicién especial 1994
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3.2.4. Analisis del Logotipo

Sobre el logotipo podemos decir que las
lineas rectas del cuadrado transmiten
formalidad y contrastan con los bordes
redondeados de “a” y de su signo de
admiracién, y éste a su vez denota sorpresa,
innovacion, novedad y admiracién. La letra
"a" remite a tradicion sin alejarse de lo
contemporaneo; asimismo tiene
connotacién de principio.

El logotipo de a! Diseno fue disefado
por el fundador de la revista, Antonio Pérez
Iragorri. A continuacion se muestran tres
posibles variaciones del logotipo con un
breve andlisis, basado en el libro de Rob
Carter Disenando con Tipografia y Coémo
disenar Marcas y Logotipos de John Murphy.

Al

DISENO

Demasiado “aire” La letra “a” mayuscula junto Esta tipografia tiene muchos
en los laterales al signo de admiracién angulos, por lo que se obtiene
produce un efecto extrafio un efecto demasiado rigido

Las lineas rectas dan estabilidad al logotipo

El signo de admiracion denota novedad, admiracion y/o sorpresa
Bordes redondeadoscontrastan con la rigidez del cuadrado

La inclinacién del signo de admiracién remite a movimiento, vanguardia
Letra “a” refiere a tradicidn, principio basico/historico

La palabra disefio colocada debajo de “a” denota ser el soporte o base
de todo el contexto

En conjunto da un resultado estéticamente satisfactorio

Todos estos elementos se encuentran implicitos en el concepto total de la revista, tal y
como su director, Antonio Pérez Iragorri quiere transmitirlo.
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3.2.5 El Uso de la Reticula

En base a la observacion directa de
algunos ejemplares de la revista a! Disefo
podemos deducir que su formato se basa en
reticula de tres columnas y en algunos
articulos se subdividen para un mejor
acomodo del texto y la ilustracion. Es sabido
que las revistas suelen utilizar este tipo de
reticula ya que por ser ancha permite un
buen acomodo de texto haciéndolo legible.

Paginas a 3 columnas

Entre el bien
v el mal

[ Sprveny ol McForlcnss agormscs s el
posibes rooceionts viseerali y fmnd)
jontn ko vinkeci cofidiona gue hobio
mayaria d los chdades del mundo

48. Interior de un ejemplar de la revista a! Disefio con formato a tres columnas.
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Estas columnas pueden subdividirse de
forma horizontal para crear mayor equilibrio
visual, tal y como puede apreciarse en la

siguiente ilustracion.
Formato a 3 columnas verticales

Subdivisién a tres columnas horizontales

49. Interior de un ejemplar de la revista a! Disefio con subdivision horizontal
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Y aunque el formato de reticula a tres
columnas es el mas utilizado en ésta revista,
también pudimos ver que utilizan el formato
a una columna, generalmente porque ésta
se adapta a una imagen y en base a eso le
dan proporcién y balance a la pagina.

Sobre las imagenes hay que mencionar
que se utiliza mucho el rebasado de éstas
sobre las columnas, esto le da un aspecto
mas novedoso y dinamico en comparacién
con las revistas publicadas antano.

Origen y Desarrollo de la Revista a! Diseno

La publicidad, que como ya men-
cionamos es un elemento fundamental en la
subsistencia de la revista, se coloca al
principio y al final de la revista y en la
contraportada. Los temas de la publicidad
son equipos para el trabajo de disefio
grafico, desde software hasta una
heidelberg para impresién de alta calidad,
promociéon de escuelas de disefio de alto
nivel, materiales para las artes graficas como
papeles, tintas, revelado fotografico, en fin,
todo lo que necesita el disefador grafico
contemporaneo.

50. Ejemplo de rebasado de imagen sobre las columnas
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3.2.6 Método de Reproduccion de
la Revista a! Diseno

Desde sus inicios y hasta el ano 2000, la
revista a/ Diseno se imprimié en offset.
Actualmente se imprime en offset digital, en
una Heidelberg Speedmaster 74 DI. Para su
impresion se utiliza el papel Magnostar®
Triple recubrimiento de 135 g. para los
interiores y 250 g. en los forros. Se hace un
tiraje aproximado de 6,000 unidades.

51. Maquina para offset Digital
Heidelberg Speedmaster

53. Salida del material ya impreso
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Finalmente, con todos éstos elementos
anteriormente analizados, concluimos ésta
tesina con el verdadero interés de que
cumpla su funcion de ser una fuente de
informacién para todas aquellas personas
interesadas en el género editorial vy
especialmente en la revista a! Diseno, que
hoy por hoy, sigue cumpliendo su objetivo
de proyectar el trabajo con calidad en el
campo del disefo grafico en nuestro pais,
ademas de ser una fuente de inspiracién
para estudiantes de disefio e incluso para
futuras revistas.

54. Logotipo de la Revista a! Disefio
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Conclusiones
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Como conclusiéon podemos decir que parece facil llevar a cabo la realizacién de una revista,
pero por medio de este trabajo, he podido darme cuenta de que una revista no es un proyecto
simple. Es algo bastante complejo que implica el conocimiento de todos los elementos que la
conforman, algunos, parecieran invisibles o insignificantes y sin embargo sin esos elementos no
seria posible la materializacién de una revista, ni podria llevar a cabo su mensaje, que es lo que
finalmente importa.

Un disenador sabe tristemente que el destino final de una revista es el bote de la basura, pero
lo importante es que no llegue hasta ahi sin haber sido leida, sin que alguien haya obtenido
conocimiento o se haya formado una opinidn sobre algo. Para que los mensajes lleguen hasta el
receptor, los disehadores debemos tener conocimientos de todos los elementos que se trataron en
ésta tesina. No es necesario ser experto en todas las areas que requiere la elaboracion de una
revista, como se mencioné en un fragmento tomado de la misma revista a! Diseno (aunque ahi se
referia exclusivamente a los sistemas de impresién) la Unica limitante es la creatividad, por lo
demas siempre podemos apoyarnos en alguien...el impresor, el técnico en Disefio Grafico, en fin.

Personalmente me ha parecido un trabajo interesante del que realmente no pensé que se
podia obtener tanta informacioén, y lo mas importante es que he tenido acceso a informaciéon
totalmente ajena y desconocida para mi, a pesar de haber cursado la carrera en Disefio Gréafico,
que como sabemos puede tener varias especializaciones y el Disefio Editorial no habia sido un area
interesante para mi, hasta ahora, gracias a este proyecto “México en el Diseho Grafico: Los
Signos Visuales de un Siglo”.
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Anexos

Clave Iconogréfica: Historieta
llustracion
Vineta
Cubierta de disco
Cubierta de libro
Anuncio
Postal
Senalizaciéon
Simbolo
Identidad Grafica
Marca

Nombre de la Imagen: 1994 _ed-esp

Disenador de la Imagen: Desconocido

Lugar y Fecha del Disefio:México D.F. s/f

Estado de la Imagen: Trazo Vectorial y Retoque Digital

Ubicacion de la Imagen: Acervo Personal Dra. Luz del Carmen Vilchis

Clave Iconografica: Historieta
llustracion
Vineta
Cubierta de disco
Cubierta de libro
Anuncio
Postal
Senalizaciéon
Simbolo
Identidad Grafica
Marca

Nombre de la Imagen: 1997_dic-ene

Disenador de la Imagen: Santiago Tassier

Lugar y Fecha del Disefio:México D.F. s/f

Estado de la Imagen: Trazo Vectorial y Retoque Digital
Ubicacién de la Imagen: Acervo Personal Arely Reyes
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Anexos

Clave Iconogréfica: Historieta
llustracion a!
Vineta DISERNO

Cubierta de disco
Cubierta de libro
Anuncio

Postal
Senalizacion
Simbolo
Identidad Grafica
Marca

Nombre de la Imagen: 1999 _ago-sep

Disenador de la Imagen: Desconocido

Lugar y Fecha del Disefo:México D.F. s/f

Estado de la Imagen: Trazo Vectorial y Retoque Digital

Ubicacion de la Imagen: Acervo Hemerografico del
Centro Nacional de las Artes

Clave Iconogréfica: Historieta

llustracion
Vineta

Cubierta de disco
Cubierta de libro

" EII.IDIII.IIII.I.IIII Lulsa)nseﬂnaHemandn CARLOS \-ALDES
Portada de Revista

Anuncio

Postal
Senalizacién
Simbolo
Identidad Grafica
Marca

Nombre de la Imagen: bellart1965
Disefador de la Imagen: Disefio Tipografico de Ramén Puyol

Lola Alvarez Bravo GABRIEL ZAID

y Vicente Rojo
Lugar y Fecha del Disefio:México D.F. 1965 REVISTA DE |
Estado de la Imagen: Trazo Vectorial y Retoque Digital BELLAS | 6
ARTES | 1965

Ubicacion de la Imagen: Acervo Hemerogréafico del Instituto de
Investigaciones Estéticas UNAM
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Clave Iconogréfica: Historieta
llustracién REVISTA DE | 7

RS ..

Vineta

Cubierta de disco
Cubierta de libro
Anuncio

Postal
Senalizaciéon
Simbolo
Identidad Grafica
Marca

Nombre de la Imagen:  bellart1966

Textos de Xavier Villaurrutia

Disenador de la Imagen: Desconocido Entreyisa con Wiliam Faulkaer
Lugar y Fecha del Disefo:México D.F. s_/f N e T e
Estado de la Imagen: Trazo Vectorial y Retoque Digital e )

Poesia de Juan Bafinelos

Ubicacion de la Imagen: Acervo Hemerografico del Instituto de
Investigaciones Estéticas UNAM

Clave Iconografica: Historieta R
llustracion
Vineta
Cubierta de disco
Cubierta de libro
Anuncio
Postal
Senalizaciéon
Simbolo
Identidad Grafica
Marca

Nombre de la Imagen:  bellart1967

Disenador de la Imagen: Desconocido

Lugar y Fecha del Disefio:México D.F. s/f

Estado de la Imagen: Trazo Vectorial y Retoque Digital

Ubicacion de la Imagen: Acervo Hemerografico del Instituto de
Investigaciones Estéticas UNAM
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Clave Iconogréfica:

Nombre de la Imagen:
Disenador de la Imagen:
Lugar y Fecha del Disefo:
Estado de la Imagen:
Ubicacion de la Imagen:

Clave Iconogréfica:

Nombre de la Imagen:
Disenador de la Imagen:
Lugar y Fecha del Disefo:
Estado de la Imagen:

Historieta
llustracion
Vineta

Cubierta de disco
Cubierta de libro
Anuncio

Postal
Senalizacion
Simbolo
Identidad Grafica
Marca

bellart1968

Desconocido

México D.F. s/f

Trazo Vectorial y Retoque Digital
Acervo Hemerografico del Instituto de
Investigaciones Estéticas UNAM

Historieta
llustracion
Vineta

Cubierta de disco
Cubierta de libro
Anuncio

Postal
Senalizaciéon
Simbolo
Identidad Grafica
Marca

bellart1969

Desconocido

México D.F. s/f

Trazo Vectorial y Retoque Digital

Ubicacion de la Imagen: Acervo Hemerografico del Instituto de

Investigaciones Estéticas UNAM

Anexos

JAMES JOVCE

ALFONSO DE NEUVILLATE
Glasome Joyee Cordelin Urueta

¥
Maael Coranel

THIOMAS MANN
Cheer

MIGUEL GONZALEZ AVELAR
Deun

TOMAS SEGOVIA

GABRIELZAID

Semars Sania

GRACIELA

PALAL DE XEMES

Thario,

Juan Ramsdn y Paz

ALFREIM) CHACON

Sodire el 1V Sk peo
de Ia Pusdaciin

RIFAKU
Carts ded exilindo

MAX AUB
Apunite do dorge Guillén

LIS ADOLFD DOMEN

VICTOR M. REVES: Homenaje a Leopoldo Ménder
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Anexos

Clave Iconogréfica: Historieta
llustracion
Vineta
Cubierta de disco
Cubierta de libro
Anuncio
Postal
Senalizaciéon
Simbolo
Identidad Grafica
Marca

Nombre de la Imagen:  bellart1970

Disenador de la Imagen: Desconocido

Lugar y Fecha del Disefio:México D.F. s/f

Estado de la Imagen: Trazo Vectorial y Retoque Digital

Ubicacion de la Imagen: Acervo Hemerografico del Instituto de
Investigaciones Estéticas UNAM

Clave Iconogréfica: Historieta RULFO?
llustracién UNA VERDAD APAR[ENTE
Vineta OVIEDO?

LA CRITHICA: METODO Y ARTE

Cubierta de disco R A i o e
Cubierta de libro BENEDETTIS

LA CULTURA, ESE BLA NCO MOVL
Anuncio antomo Toca rerwinDEz  amouTECTURA e BoRGES
Postal DECAUXS

IMAGENES TEMB LOROSAS

Senalizacién Jorse ALSERTO Maneiue: [EL MUSED NADIONAL 0F RRTE

Simbolo ETHeL WRATE KaH)LO Y MODDTTI EN EURORA
Identidad Gréafica P L 1~-
s A 3 weww
Marca mcasu:_"é_ S _-é')_ o
MoscoNA — A FemE
Nombre de la Imagen:  bellart1982 aoovaL & R L. mwees
. . . . 3 O
Disenador de la Imagen: Vicente Rojo y Azul Morris a1 g~
Lugar y Fecha del Disefio:México D.F. 1982 E

Estado de la Imagen: Trazo Vectorial
Ubicacion de la Imagen: Acervo Hemerografico del Instituto de
Investigaciones Estéticas UNAM
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Clave Iconogréfica:

Nombre de la Imagen:
Disenador de la Imagen:
Lugar y Fecha del Diseno:

Estado de la Imagen:

Historieta
llustracion
Vineta

Cubierta de disco
Cubierta de libro
Anuncio

Postal
Senalizacion
Simbolo
Identidad Grafica
Marca

bellart1983
Vicente Rojo
México D.F. 1983
Trazo Vectorial

Ubicacion de la Imagen: Acervo Hemerografico del Instituto de

Clave Iconogréfica:

Investigaciones Estéticas UNAM

Historieta
llustracion
Vineta

Cubierta de disco
Cubierta de libro

Portada de Revista

Anexos

R

NOE JITRIK ® ESPECIES SINGULARES

v

MASCARA ¥ RJO*DANIEL GOLDIN

RETRATO DE LOS RETRATO sOMAliﬂ L. MENDOZA

EROS ¥ THANATT OS5 ® MANUEL MICHEL

BUNUEL Y LAS VANGUARDI A S ® VICTOR FUENTES

MI PADRE * MARGO GLANTL

BUSQUEDAS EN ARQUITECTURA 225080 oy eon

CON HENRY MOOR E*FRANCISCO SERRANO

VACACIONE® FE IPE GARRIDO

SOBRE AGUSTIN |_AZO® satet o

MARHOUL

LINEAS TORCIDAS ® FERN ANDO ALEGRIA

PANEGIRICO *® JOSEFINA ESTRADA

LA ESCENA IMAGINARIA® ARMANDO PEREIRA

R
T
roEsin
MORABITO CASAR BER
10

GADETA
UNAN

ORGANO INFORMATIVO DE LA UNIYERSIOAD NACIONAL AUTONOMA DE NEXICO

LA EDUGACION REQUIERE

-
Postal DE LA EDUCACION
Senalizaciéon
Simbolo
Identidad Gréafica
Marca

Nombre de la Imagen:  gaceta1960

Disenador de la Imagen: Desconocido

Lugar y Fecha del Disefo:México D.F. 1968

Estado de la Imagen: Trazo Vectorial y Retoque Digital

Ubicacion de la Imagen: Acervo Hemerografico de la
Biblioteca Central UNAM
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Clave Iconogréfica: Historieta G
llustracién S nerneanay | \yACCLA iy
.~ “gm“ :* ] ALY meu
Vifieta i ﬁyh&}\!ﬂm e

Cubierta de disco
Cubierta de libro
Anuncio

Postal
Senalizacion
Simbolo
Identidad Gréfica
Marca

Nombre de la Imagen:  gaceta1985

Disefador de la Imagen: Desconocido

Lugar y Fecha del Disefio:México D.F. 1985

Estado de la Imagen: Trazo Vectorial y Retoque Digital

Ubicacion de la Imagen: Acervo Hemerogréafico de la
Biblioteca Central UNAM

Clave Iconogréfica: Historieta
llustracion
Vineta
Cubierta de disco
Cubierta de libro

. Imstalard Instituto de
Portada de Revista Geoflea muevared - £ Veterinaria, moderno Hospital para Equinos

shsmotirgica naciomsl

Anuncio 12
Postal astenle Eomioge
Sefalizacion s i
Simbolo =
Identidad Gréfica ke e B e
Satwd en disco magnitico
Marca = El trabajo escultirico, sintesis de ls materia
Nombre de la Imagen:  gaceta1993 o e
Disefador de la Imagen: Desconocido pe I
Lugar y Fecha del Disefio:México D.F. 1993
Estado de laImagen:  Trazo Vectorial y Retoque Digital sosbosjondeseel

de Juridicas

Ubicacion de la Imagen: Acervo Hemerogréafico de la
Biblioteca Central UNAM

é
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Clave Iconogréfica: Historieta
llustracion
Viheta
Cubierta de disco
Cubierta de libro Cisticercosis, causa de la mitad

Portada de Revista de las operaciones neurolégicas

Anuncio Del 270l 29 deabrit [)

Postal o——

Senalizaciéon D —

Simbolo du Ifacle

Identidad Grafica s

Marca La Prepa 2 contara con Pilar Riola y su

un laboratorio de ciencias
experimentales

danza, en la
Covarrubias

Nombre de la Imagen:  gaceta1995

Asus S afos, fa [ = L et presemsi

Disefador de la Imagen: Titular: Luis Almeida H. e e el

Lugar y Fecha del Disefo:Titular: México D.F. 1993 sl et
Formacién Gaceta: México D.F. 1995 -

Estado de la Imagen:  Trazo Vectorial y Retoque Digital S U et s b Sopiannt

vl edd o ln UNAN  trsbjec Luim Alberio Vargas  Parede y Bhachet Seama  dlacn 0 b

Ubicacion de la Imagen: Acervo Hemerogréafico de la
Biblioteca Central UNAM

Clave Iconogréfica: Historieta
llustracion
Vineta
Cubierta de disco ]
Cubierta de libro El rector Juan Ramén de la Fuente convoca al

" didlogo y a la reconciliacion de los universitarios
Portada de Revista ey

Anuncio

Postal
Senalizacion
Simbolo
Identidad Grafica
Marca

Nombre de la Imagen:  gaceta1999
Disenador de la Imagen: Titular: Luis Almeida H.
Lugar y Fecha del Disefo:Titular: México D.F. 1993
Formacion Gaceta: México D.F. 1999
Estado de la Imagen: Trazo Vectorial y Retoque Digital
Ubicacion de la Imagen: Acervo Hemerografico de la
Biblioteca Central UNAM
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Clave Iconogréfica:

Nombre de la Imagen:
Disenador de la Imagen:
Lugar y Fecha del Disefo:

Estado de la Imagen:

Historieta
llustracion
Vineta

Cubierta de disco
Cubierta de libro
Anuncio

Postal
Senalizacion
Simbolo
Identidad Grafica
Marca

gaceta2000

Titular: Luis Almeida H.

Titular: México D.F. 1993

Formaciéon Gaceta: México D.F. 2000
Trazo Vectorial y Retoque Digital

Ubicacion de la Imagen: Acervo Hemerogréafico de la

Clave Iconografica:

Biblioteca Central UNAM

Historieta
llustracion
Vineta

Cubierta de disco
Cubierta de libro
Anuncio

Postal
Senalizacion
Simbolo
Identidad Grafica
Marca

Anexos

Documentales de divuigacién de la clencia

Primer lugar y mencion honorifica
a dos producciones de TV UNAM

fos [ o ¥ El Nifio, son los videos

Arte itinerante

La bistecnelogia, al alcance de todos

Ingenieria, campedn

Nombre de la Imagen:  magenta02

Disefador de la Imagen: Desconocido

Lugar y Fecha del Disefio:México 1983

Estado de la Imagen: Trazo Vectorial y Retoque Digital

Ubicacion de la Imagen: Acervo Personal Dra. Luz del Carmen Vilchis
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Clave Iconogréfica: Historieta
llustracion
Vineta
Cubierta de disco
Cubierta de libro
Anuncio
Postal
Senalizacion
Simbolo
Identidad Grafica
Marca

Nombre de la Imagen: magenta04

Disenador de la Imagen: Desconocido

Lugar y Fecha del Diseno:México 1983

Estado de la Imagen: Trazo Vectorial y Retoque Digital

Ubicacion de la Imagen: Acervo Personal Dra. Luz del Carmen Vilchis

Clave Iconografica: Historieta
llustracion
Vineta
Cubierta de disco
Cubierta de libro
Anuncio
Postal
Senalizacion
Simbolo
Identidad Grafica
Marca

Nombre de la Imagen: magenta06

Disenador de la Imagen: Desconocido

Lugar y Fecha del Disefo:México 1984

Estado de la Imagen: Trazo Vectorial y Retoque Digital

Ubicacion de la Imagen: Acervo Personal Dra. Luz del Carmen Vilchis

reyis

disefio
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Clave Iconogréfica: Historieta
llustracion
Vineta
Cubierta de disco
Cubierta de libro
Anuncio
Postal
Senalizacion
Simbolo
Identidad Grafica
Marca

Nombre de la Imagen:  magenta07

Disenador de la Imagen: Desconocido

Lugar y Fecha del Disefio:México 1984

Estado de la Imagen: Trazo Vectorial

Ubicacién de la Imagen: Acervo Personal Dra. Luz del Carmen Vilchis

Clave Iconogréfica: Historieta O] revist =)
llustracién O9%di mﬁ% M AG ‘ !M

Vineta

Cubierta de disco
Cubierta de libro
Anuncio

Postal
Senalizacion
Simbolo
Identidad Grafica
Marca

Nombre de la Imagen: magenta0809

Disefador de la Imagen: Desconocido

Lugar y Fecha del Disefo:México 1984

Estado de la Imagen: Trazo Vectorial y Retoque Digital

Ubicacion de la Imagen: Acervo Personal Dra. Luz del Carmen Vilchis
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Clave Iconogréfica: Historieta
llustracion
Vineta
Cubierta de disco
Cubierta de libro
Anuncio
Postal
Senalizacion
Simbolo
Identidad Grafica
Marca

Nombre de la Imagen: magental0

Disenador de la Imagen: Desconocido

Lugar y Fecha del Disefio:México 1985

Estado de la Imagen: Trazo Vectorial

Ubicacién de la Imagen: Acervo Personal Dra. Luz del Carmen Vilchis

Clave Iconografica: Historieta revists
llustracion dischs
Vineta

Cubierta de disco
Cubierta de libro
Anuncio

Postal
Senalizacion
Simbolo
Identidad Grafica
Marca

Nombre de la Imagen: magenta1213

Disefador de la Imagen: Lance Wyman

Lugar y Fecha del Disefio:México 1985

Estado de la Imagen: Trazo Vectorial y Retoque Digital

Ubicacion de la Imagen: Acervo Personal Dra. Luz del Carmen Vilchis
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Clave Iconogréfica: Historieta

llustracion
Vlneta REVISTA DEI |}|."|-"\II1_;_')II 81 N REVIEW

Cubierta de disco —
Cubierta de libro -
Anuncio

Postal

Senalizacion
Simbolo

Identidad Grafica
Marca

Nombre de la Imagen: magental5

Disenador de la Imagen: Desconocido

Lugar y Fecha del Disefio: México 1987

Estado de la Imagen: Trazo Vectorial y Retoque Digital

Ubicacién de la Imagen: Acervo Personal Dra. Luz del Carmen Vilchis

Clave Iconogréfica: Historieta REVISTA DELDISERO
llustracion
Vineta
Cubierta de disco L [
Cubierta de libro
Anuncio
Postal
Senalizacion
Simbolo
Identidad Grafica
Marca

Nombre de la Imagen: magental6

Disefador de la Imagen: Desconocido

Lugar y Fecha del Disefio:México 1988

Estado de la Imagen: Trazo Vectorial y Retoque Digital

Ubicacion de la Imagen: Acervo Personal Dra. Luz del Carmen Vilchis
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REVISTA DELDISENO,

Clave Iconogréfica: Historieta
MAGEN

_[\]klf‘\l7|—i\ll\\=

Vineta

Cubierta de disco
Cubierta de libro
Anuncio

Postal
Senalizacion
Simbolo
Identidad Grafica
Marca

Nombre de la Imagen: magental7

Disenador de la Imagen: Desconocido

Lugar y Fecha del Disefio:México 1988

Estado de la Imagen: Trazo Vectorial y Retoque Digital

Ubicacién de la Imagen: Acervo Personal Dra. Luz del Carmen Vilchis

s e . . Iil- VISTA DEL
Clave Iconogréfica: Historieta
llustracién E

Vineta Rl ————
Cubierta de disco

Cubierta de libro

Anuncio '

- DDED

Senalizacion |

Simbolo

Identidad Grafica

Marca IT-'J' '
Nombre de la Imagen: magenta19 | I| |

Disefador de la Imagen: Desconocido

Lugar y Fecha del Disefio:México 1988

Estado de la Imagen: Trazo Vectorial

Ubicacion de la Imagen: Acervo Personal Dra. Luz del Carmen Vilchis
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L0 LU\"I'L\IP()R..L\ED DELARTE

Clave Iconogréfica: Historieta
llustracion
Vineta
Cubierta de disco
Cubierta de libro
Anuncio
Postal
Senalizacion
Simbolo
Identidad Grafica
Marca

Nombre de la Imagen: 1991 _nov-dic

Disenador de la Imagen: Titular: Luis Almeida H.
Imagen: Vincent Van Gogh -

Lugar y Fecha del Disefo:Titular: México D.F. 1988 AR S B

Imagen: Francia 1889
Estado de la Imagen: Trazo Vectorial y Retoque Digital

Ubicacion de la Imagen: Acervo del Instituto de Investigaciones Estéticas UNAM

Clave Iconogréfica: Historieta
llustracion
Vineta
Cubierta de disco
Cubierta de libro
Anuncio
Postal
Senalizacién
Simbolo
Identidad Grafica
Marca

SADER

I)U LU\‘TF \'IPUR ANEO IlH J\Ile

Nombre de la Imagen: 1992 ene-feb
Disenador de la Imagen: Titular: Luis Almeida H.
Imagen: Roberto Mata Echaurren

Lugar y Fecha del Disefo:Titular: México D.F. 1988 FITURANOOERIA - R
Imagen: Chile 1941
Estado de la Imagen: Trazo Vectorial y Retoque Digital

Ubicacion de la Imagen: Acervo del Instituto de Investigaciones Estéticas UNAM
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Clave Iconogréfica: Historieta

llustracion
Vineta

Cubierta de disco
Cubierta de libro

Portada de ReVISta LO CONTEMPORANEQ DEL ARTE

Anuncio

Postal
Senalizacion
Simbolo
Identidad Grafica
Marca

Nombre de la Imagen: 1993 _sep-oct
Disenador de la Imagen: Titular: Luis Almeida H.
Imagen: John Sloan

Lugar y Fecha del Disefo:Titular: México D.F. 1988 LAY S1OW - FLARERT EXEOPTO
Imagen: E.U. 1912
Estado de la Imagen: Trazo Vectorial y Retoque Digital

Ubicacion de la Imagen: Acervo del Instituto de Investigaciones Estéticas UNAM

Clave Iconogréfica: Historieta
llustracion
Vineta
Cubierta de disco
Cubierta de libro
Anuncio
Postal
Senalizacién
Simbolo
Identidad Grafica
Marca

Nombre de la Imagen: 1994 jul-ago
Disenador de la Imagen: Titular: Luis Almeida H.

Imagen: s/d

Lugar y Fecha del Disefo:Titular: México D.F. 1988 A —y
Imagen: s/d

Estado de la Imagen: Trazo Vectorial y Retoque Digital

Ubicacion de la Imagen: Acervo del Instituto de Investigaciones Estéticas UNAM
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Clave Iconogréfica: Historieta
llustracion
Vineta
Cubierta de disco
Cubierta de libro
Anuncio
Postal
Senalizacion
Simbolo
Identidad Grafica
Marca

Nombre de la Imagen: 1995 _mar-abr
Disenador de la Imagen: Titular: Luis Almeida H.

Imagen: s/d
Lugar y Fecha del Disefo:Titular: México D.F. 1988 —s
Imagen: s/d ——
Estado de la Imagen: Trazo Vectorial y Retoque Digital

Ubicacion de la Imagen: Acervo del Instituto de Investigaciones Estéticas UNAM

Clave Iconogréfica: Historieta

llustracion
Vineta
Cubierta de disco

Cubierta de |ibr0 LO CONTEMPORANEQ DEL ARTE
Anuncio

Postal

Senalizacién
Simbolo

Identidad Grafica
Marca

Nombre de la Imagen: 1996 jul-ago
Disenador de la Imagen: Titular: Luis Almeida H.
Imagen: Juan Miré
Lugar y Fecha del Disefo:Titular: México D.F. 1988
Imagen: s/d
Estado de la Imagen: Trazo Vectorial y Retoque Digital
Ubicacion de la Imagen: Acervo del Instituto de Investigaciones Estéticas UNAM
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Clave Iconogréfica: Historieta
llustracién

Vineta

Cubierta de disco SABER

Cubierta de libro L0 CONTEMPORANED DEL ARTE
Anuncio

Postal

Senalizacion
Simbolo

Identidad Grafica
Marca

Nombre de la Imagen: 1997 _ene-feb

Disenador de la Imagen: Titular: Luis Almeida H.
Imagen: Giacomo Balla B o

Lugar y Fecha del Disefo:Titular: México D.F. 1988 R— —
Imagen: s/d 1912

Estado de la Imagen: Trazo Vectorial y Retoque Digital

Ubicacion de la Imagen: Acervo del Instituto de Investigaciones Estéticas UNAM

Clave Iconogréfica: Historieta

llustracion
Vineta

Cubierta de disco
Cubierta de libro

L0 CONTEMPORANEO DEL ARTE
Portada de Revista

Anuncio

Postal
Senalizacién
Simbolo
Identidad Grafica
Marca

Nombre de la Imagen: 1998 jul-ago

Disenador de la Imagen: Titular: Luis Almeida H.
Imagen: Juan Cordero

Lugar y Fecha del Disefo:Titular: México D.F. 1988
Imagen: s/d 1867 JUAN CORDERO

Estado de la Imagen: Trazo Vectorial y Retoque Digital

Ubicacion de la Imagen: Acervo del Instituto de Investigaciones Estéticas UNAM
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Clave Iconogréfica: Historieta
llustracion CLEOPATRA
Vineta reina, diosa
Cubierta de disco d
Cubierta de libro fieente Rojo
TeresgelConde

. . sobfela gordura
Anuncio : rto Batis
Postal \ mirada
Senalizacién 3
Simbolo
Identidad Grafica
Marca

Nombre de la Imagen:  2000_ene-feb
Disenador de la Imagen: Titular: Luis Almeida H.

Imagen: s/d

Lugar y Fecha del Disefo:Titular: México D.F. 1988
Imagen: s/d

Estado de la Imagen: Trazo Vectorial y Retoque Digital

Ubicacion de la Imagen: Acervo del Centro Nacional de las Artes
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