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La Comunicacion Créfica juege un papel deter-
minante 2n la promocién de ideas, costumbres
y estilos de vida. En conjunto con el Deporte
es un eficaz medio que facilifa la adopcidn
de habitos que mejoran la calidad de vida y
el bienestar de la sociedad.

Héctor Aguilar Sdnchez.

"Ami me duele eniender gue ia pasidn gque
vive genere desconfianzas injustes, culturalments
despreciado, politicamente utillizade y social-
mente reducido sz una expresion peopular de
menor cuantiza el futhol {e! deporte ahadiria
yo )} sigue atrapando iz emocidén dominguera
de aficionados de ifode el mundo, convertido
zn un <cautivanie fendmeno de movilizacidn
masiva gie deberfa ser merecedor de una
atencién mas respeiucsa’.

Jorge \aldane campebn del munde con Argentina
en México 86

'Es verdad y es iriste comprobar que el deporie
todavia noc es aceptadc de manera unanime,
sin embargo 10 quée no puede negarse €5 su
mmportancia en la formacién integral de la per-
50na.

Puede servir como esparcimiento, como diver-
sidn y especialmente como facitor de forma-
cidn de la juventud, ademas de ser una
fuente de saiud.

£i deporte hace funclonar mejor al organismo
Y por 1o tanio ayuda a mantenernos jovenes
por mas tiempo, educa nuesira voluntad, nues-
tra sensibilidad pero sobre todas 1as cosas
comgo nos hace sentlr mejor, nos predispone &
la felicidad."

César luis Menottl campedn del mundo en Ar-
genting 78

"Medic prevenilvg coniraz las drogas, eb de-
porte”

Miche! Hidalge Director técnico de franda en E£s-
pafia 82



RODUCCION

resenie proyecio tiene como objelivos espech
cH

rganizar medianie un programa multidisci-
ario una compelenciza anual denominada
Uon en C.U. (Bl duatldn es una prueba de
vada dei triatldn, cuyas disciplinas son &b
smo y carrera en 5 fases carrera_ciclis-
carrera, el tiriatlén incluve la prueba de
cion).

ienerar & ftravés de este programa proyec-
de servicic social y/¢ seminarios de tesis
coadyuven en el desarrolic de los alum-
de los Gitimos semestres.

omorender e! papel determinante del siste-
de identificacion grafica de los  jusgos
iplcos Méxice 68 en la evolucion de la
nunicacion Grafica en Mexico.

> proyecio nace como consecuenciz de in-
igar la historia de la Comunicacidon Grafica
Meéxico. En este sentido los juegos olimpi-

México 68 marca un parteaguas en lcs
emas de identificacidon grafica a nivel mun-

y genera ademéas entre ofras cosas una
e de circunsiancias que hacen evidente la
ente necesidad de replantear ios planes de
wdio de la en ese enfonces Licenciatura
Dibujo Publicitario.

ontinuacidn explico brevemente el contenido
los capitulos de este trabajo.

ARCC REFERENCIAL

"ECEDENTES

este capitulo =e establecen las funciones
witarias de la Universidad que son entre
15 la difusidn de la cultura yla generacion
proyecios parz satisfacer las necesidades
la sociedad.

nismg se analizan los aniecedentes his-
cos de la Licenciatura en Dibujo Publiciiario
ias circunstancias politicas y scocioculturales
» motivaron cambiar 1os planes de estudio
la Licenciatura en Dibujo Publiciiario en
nunicacién Grafica.

Postericrmente se deflne el concepito de de-
porie asi como una breve reflexidén de ias
muliiples facetas de esta actividad en la socie-
dad moderna.

Finalimente, se analizan los reguerimientos de
comunicacién epn las zonas especificas de lg
competencia.

B MARCO TEORICOG

En este capitulo se definen los concepios de
comunicacién, semigtica, identidad grafica vy
sefialética mas adelante se establecen los cri-
terios de percepcidon visual (dnguio de vision)
en las competencias de esta naturaleza asi co-
mo un estudio de materizles donde se esta-
blecen los soportes idénecs para desarroliar

esta

Il PROFURESTA GRAFICA

Finalmente se desarrolla el procesc de disefig
para crear la identidad grafica del duatldn en
C.U. ast como la red de trazo, propuesia de
color, tipografia etc, etc.

Por titimoc se establecen los criterios de apli-
cacidbn y las variantes en los sopories utiliza-
Gos.
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Lz UNAM en ¢l coniexto social

are primordiail de ia Universidad MNacional Au-
ma de México instrumentar Frovecios de in-
igacion y / o difusion de la cultura lendientes
iscar ¢l bienestar de la comunidad .
“omunicacién Grafica y el Deporte actividades
wwizles en ia sotciedad contemporanea son in-
mentos ideales para alcanzar los fines anies
cionados. Asimismio y 2 manera de reflexion
» indispensable que catedraficos, maesiros,
nnos vy profesionistas discutamos ablertamente
siguientes aspectos:

labiéndonos formado profesionaimente en una
ersidad publica & imstrucccidon que recibimos
2 debemos de una u otra manera a ia sociedad
con sus impuestos coadyuvs a financiar nues-
estudios.

elemental justicia creo, debemos en la medida
nuestras posibilidades retribuir & la sociedad
lianie proyectos de Investigacién y / o trabajo
coadyuven al desarrollo Integral de la socle-

sste sentido me parece indispensable inculcar
as futuras generaciones de profesionales grafi-
el aspecic social de la Comunicacion Grafica
-me afrevo a decir es letra muerta en la ENAP
no de los fines esenclaies que persigue la Uni-
idad Macional ¢s proveer a 1a sociedad de los
rsos humanos capaces de atender y resolver
roblematica de la agenda nacional en sus
iples facetas {cientifica, tecnolégica, humanis-
laboral, politica etc.)

inalmente es de trascendenta: relevancia des-
T el divorcio existente en un amplio sector de
MAP con el Deporte. Entender que es ulia
ifestacion cultural universal atemporal nos
1tirgd comprender mejor nuesiro enforng y
er soluciones graficas acordes 2 1z sociedad
ias demanda.

eporte y la recreacion forman parte indiscuti-
le cade individuo porque desde gue se nace
:ne la necesidad de aprender.

viene sucediendo desde los flempos mas re-
'S, Bl deporte y la recreacién no han cambia-
:0 muchg al menos.

nion de iniereses con base en un objetivo
iIn es ia fuente de la cooperacidn.
nstituciones vy empresas privadas buscan
1 complementarse para peder realizar o
antes se hacia de manera zaislada ;porqu-
n primer lugar ¥y muy lmportante. porque
ieportistas se plantean retos cade vez mas

dificiies de lograr vy no e$ por afan maso-
quista, sinc porque ios deporiistas de alto
rendimientc explorar el IImite fsico del hom-
bre. Para elle al igual que los clentificos
necesitan cada vez Imas recurses  porgue los
evenios son cade vez mas ambiciosos v les
empresas ¢ instituciones s0jo apoyaran si sus
intereses son contemplados, es decir, 81 se
plantean retos deveras comprometidos”

BIBLIOGRAFIA VOZ PUMA
25 DE OCT DE 1985

“En noviembre de 1897 di a conocer a la
comunidad universitaria el proyecto de plan de
desarrollc 1997-2000 con el propdsite de iniclar
un procese de reflexidn acerca de nuesira
unjversidad y, enire todos disefar lz nstifucidn
gue gqueremos y que México necesita en su
transito al siglo XXI,

La UNAM es excepcional por la manerz en que
cumple Con su igrea de difusidn de la culiura,
representa la segunda oferta culiural mas
mportante de pais abarcandc todas las
manifestaciones del arte. Somos una universidad
publica y nacional, comprometida con el saber
humanoe, con la treacién, wansformacion, difusion
v aplicacidon del conocimiento. de ias ideas y de
las expresiones del espiritu,

EN BENEFICIO DE LA SOCIEDAD ENTERA.

Somos unea universidad comprometida con los
destinos de México como nacidn independiente y
scherana, convencida de g necesidad de
presentar una estricta y publica rendicion de
cuentas 2 la sociedad que le da razdn y sustento.

LAS RESPUESTAS DE LA UMAM A LOS RETOS DEL
MANANA
Como nunca antes ¢! pals demanda el esfuerzo v
fa inteligencia de los universitarios, necesita que
dediquemos todas nuesiras capacidades y energia
a construir 1a universidad que de respuesta a los
retos del manana. La socledad mexicana esperz
cambiocs en su universidad, v esta se halia
nreparada para dar el pasc gue se requiere hacia
el nuevo siglo.
Actuaimente el pais demanda comgo hunca anies
que dediquemos nuesira inieligencia a esiablecer
Ips consensos gue nos lleven a superar los
rezagos, & foritalecer a2 ia universidad para

S



Tibuir de manera ain mas efectiva al avance
7 sociedad.
universidad en la que la difusién de 12 cultura
onda tanto z los intereses v necesidades de su
ia comunidad como a los de la sociedad.
universidad que cuente c<on 2sguemas
tivos de vinculacién con los sectores
AG0, gubernamenial vy social que atiendan
rtuna y eficazmente sus necesidades.
universidad donde sus resuliados vy
pectivas de desarrollo constituvan una
nifica inversién pare la sociedad y por lo tanto
jure del gobierno federal el subsidio necesario
: St operacion, una institucién que, con base
sus lineamienios claros de equidad vy
esponsabilidad con los sectores de la sociedad
resuitan beneficiades por sus servicios y
uCios
REMENTE Y DIVERSFIQUE LAS FUENTES DE
WNCIAMIENTO.

CULACIOHN CON LA SOCIEDAD

becio de la vinculacidn con la sociedad se
ifea incrementar la participacidon de la
rersidad en la solucidn de problemas
onales mediante el aumento en el niimerp de
venios de colaboracién,

i1ismo se deberan establecer los vinculos vy
ey 108 recursos para desarroiiar, al menecs 10

jramas  de investigacion con enfogues
tidisciplinarios en temas de prioridad
onal.”

'OGRAFIA

SIA UNAM 7 DE MAYO DE 1998 DISCURSC DEL
TOR F BARNES AL PRESENTAR EL PLAN DE
YRROLLO 1987-2000 Y EL FROGRAMA DE
3IAJO DE LA UMAM 1298,

1.2 COMO SE VINCULA LA ERAF CON LA
SOCIEDAD MEXICANA ACTUAL

Los requerimientos de especialistas en  Comumicacion
Grafica en 1a sociedad actual son evidentes: desde un
folleto de tiendas de musoservicio, los impresionantes
espectaculares  que se observan en las principeles
arterias d2 la cudad, o en los carteles de las
estrategias de comunicacion para 2 prevencion de
enfermedades como el cdlera, SIDA, 8ancs efc eic,
El campoe de tabajo del profesional grafico le permile
explorar v padicipar en iodes s dreas de la
actividad hwmanz : deniro de g investigacion dentifica
fiustrando o fotegmfiando procescs fsicos  ambientzles
eic , en el campo del ate a través del cariel
convorandc a muespas de pinhwa o folografla, en
ios medios de comunicacion a fravés del disefio
edtorial de pericdicos . revistas, redememenie el
ternet ofrece un amplisime vy ictalmente nueve
campe de tabajo

Naturalmente no pedria faltar ¢ deporte en donde el
comumicador gafico es un factor decisivo en la
promoecion, difusidn  investigacitn y  comercializacion
del deporie

Yo sea de manera independiente o aszlariada e
comunidad de ia ENAF se inseria en el campo laboral
2 havés de la inicietive privada, ONG'S  uw organismos
gubemamentales que demandan soluciones  de
Caracter grafice para safisfacer sus recesidades de
comunicacion

h



ANTECEDENRTES DE LA LIC.
LICHTTARID

EN DIBUIC

1838 secrea en el senc de la Escuela Na-
al de Aries Flasticas la Licenciatura en Di
> Public{ario vy aungue en la denominacion
& nueva licencigtura no aparece 2l término
unicacion su area de influencia vano es la
arte en su esiricta comprensidn sino los me-
- de comunicacion masiva.
este orden de ideas se habla de mensajes
ales que trascienden el umbral de las galer-
que se convierfen en un nueve obielo, en
xpresion plastica

fines concretos (que por muy poce tlempo
ira como fnica salida el campo publicitaric).
licenciatura en Dibujc Publicitaric es de
modoe el embridn de una nueva licencia-
. mas definida, més ambiciosa, con un cam-
inagotable posibilidades el de la Comunica-
Social, en la escuela de mayor tradicidn
fica de América se consolida la formecion de
ruevo profesionista que con e solidez de
conocimienics fundamentales del artiste visu-
r su sensibilidad estética pone en practica
conocimientos tedbricos y préacticos scbre los
ics ¥ la comunicacion,
icenciatura en Dibujo Publiciiario evoluciona
iquiere una nueve denominacidn se convierie
ia Hcenciatura en Comunicacidon Grafica”

REZ CRUZ HERIBERTO!
> BE LUCERTATURA £H COMUNICATION GRAFICA
1 EMAF  MEXICO 1985

nirevistas a los profesores Sergic Gonzalez,
iualcoyoli Galvan |, Qerardo Poriillo v Jorge
v describen las circunstancias en el medio
0 mexicano a principlos de los afnos setenta

HO GONZALEZ

i0n gue generacion ingresaste a la escuela ?
67, 89, 70.

JEn tu opinién cuales fueron las circunsian-
guz hicieron necesaric replantear el plan
tudios?

rimerammente la consideracién de que si se
g una carrera en la UNAM, esta no {fuera de
er téonico, por ese €8 dque en e nuevo
damientec se cred la  necesidad de cubrir
s créditos que dan eivalor de una licencia-

LA, ;Qué influencia tuve lz grafica de los juegos
olimpicos MEXICO 687

5.G. Fue un gran saltc, primeramente porgue se
considerd que el dibujante publicitarico que era
quien respondia a los requerimientos qéficos le
hacia falta la sustentacidén iebrica de asignaturas
en comparacion del Disefic eurcpeQ © americanc
haciéndose evidente une gran diferencia con re-
specto a nuestra manera de resplver log prob-
lemas de indole visual

METZAHUALCOYOTL, GAIVAN

H.A, ¢En que generacion
ia?

M.G. ingresé como estudiante en 1866

H.A. ;Cudles fueron Igs circunsiancias que hicier
on necesario replantesr la carrera de Dibujo en
e3e entonces?

N.G. £l dibujo publicitaric que se enfendia como
una artesania al servicio de graficar la  comuni-
cacidn se vid rebasado por 08 nueves medios,
ia televisién en plena forma, se necesiiaba no
nada mas promocionar un producto sing promo-
cicnar ofras cosas, costumbres, ideas, y una car-
rera técnica va no bastaba.

Especificamente el Dibujo Publicitaric ya quedaba
corto, no es lo mismo promover ideas que vend-
er un producto. La induccidn ai consumo  de un
producic ya ne basteba y ademas el producto
per 8¢ ya no lienaba nada mas una necesidad in-
mediata sinc necesidades psicologicas del individ-

T
Lo

ingresaste a la escue-

JORGE CHUEY

H. A, ¢En ese eniconces gue cargs desempenaba?
J.C En 1970, profesor

A plusles fueron las circusstancias gue hi
cieron necesaric replaniear lz carrera de Dibujo
Publicitaric en ese enionces?

J.C. BEn 1868 se presenia un  acontecimiento
muy importante gue son los juegos olmpicos y
provocan una euforia en tornmo al disefio, sn el
planc académico surge la  inquietud de delar
airés el términc de dibujante, Dibujc Publicitaric
se convierte en Licenciatura que duro del 70 al
73, hasta eI 73 ¢s aprobada ia nueva carrera
que es Comunicacion Graficea gue inciuye al

7



Aic como parie medular, es indiscuiible gue
8 es un parleaguas, un 2Ac vital incluso g
I mundial se generan counflictos de caracter
31

ARBRO PORTILED

JEn ese entonces que carge desempena?
En 1970..... era profesor
sCuales fuercon la circunstancieas que hicier
necesario replantear la carrera de Dibujo Pub-
7ic en ese  entonces?
Bueno la licenciatura de Dibuje Publicitario
¢ una revision de los plenes de estudio y
decidld modificar actualizéndola al incluir
as materias y e¢liminando ofras . la carmrera
Dibujo Publicitario nacid de una que se la-
2 cerieles v letras pare cobreros ¥y era noc-
2t
unicacion Grafica hizo 2 fwrnos uno en la
ana por primera vez en la historia y otro
5> a 11 de la noche, la razdon de fondc re-
tear la actividad, en el campo . las agenclas
dibujo tomaban en cuenta a los egresados
o mano de obra, dibujantes v no coma pro-
males, en Comunicacién Grafica se impartian
as materias que enriguecian la formacidn de
zstudiantes y  les permitian defender mejor
actividad como comunicadores al inseriar el
1no de comunicaCion se trafd de darle un
que mas universal, no solamente dirigido al
PG publicitaric sinoc de la comunicacion en
ral por eso el término ideal erz comunica-
y no grafice se propusc la primera vez <o-
fcacion visual, en ese momento se estaban
ando los planes de estudio de Artes Visu-
las autoridades de artes se manifestarcn
il sentido de que ia nueva Heenciatura Inva-
el campe de irabajo por esa razon se de-
nd incinlr los términcs de Comunicacion
ca

10 practica profesional confemporanea el antece-
z mes claro de la ensefianza de la comunica-
visual se sittia en 10s gue en los cursos de que
i Escuela Nacional de Artes Flasticas establecid
ograma de estudios propuesto por el entonces
tor de Ia escuela Diego Rivera con el fitule de
sOS NOCTURNOS DE CARTELES Y LETRAS PARA
IROS.

ricrmente en 1839 se establecieron los CUR-
DE DIBUJC PUBLICITARIO y en 1952 se

o

B
[ Sl

establecid a nivel técnico ia carrera de DIBUJANIE
PUBLICITARIO. Esa camrera evolucioné rapidamente
y se establecit como LICENCIATURA EN DIBUSC PUB-
LICITARIO en 1968 ubicandose en ef local de tacuba.

Posiericrmente se establecié en academia un TALL-
FR DE DISENO GRAFICO meses después de la Licen-
ciatura de dibujo publicitario y de los talleres de dis-
efic grafico surgieron respectivamente LA
LICENCIATURA DE COMUNICACION GRAFICA Y DIS-
ENO GRAFICO, esta Gltima vividé su transformacion
curticular mas reciente en 1887.

fn 1970 bajo la direccion de Roberto Qaribay una
encuesia practicada en el alummado evidencid las
demandas que desde tiempc airas habian side ban-
dera de la inquietud estudiantil desde la generacion
del 65 y agudizada durante el movimiento del 68 por
considerarios obsoletos.

Después de una exhaustiva consulia y trabajo colec-
tivo se aprobd v entro en viger en 1871 el plan de
estudios para lg Licenciatura en Aries Visuales en
substitucion de lrze de Pintura, Esculiura y Grabeado
pero conservando estas discipiinas dentre de la nue-
va carrerg, la que incorporaba ademds materias co-
mo disefic basico, diseno grafico y arte cinético que
contribuirian g 12 actualizaciéon de las Asies FPlasticas
al no serles ajenas disciplinas clentificas como técni
cas,

Como respuesta la poblacion estudiantil crecid nue-
vamente.

En 1973 se cred la Licenciatura en Disefio Grafico lo
que se considerd de suma Importancia dentro de ios
imperativos del desarrcllo social, econGmico v cultur-
al del pais por su participacién comoe medic de co-
municacion. Para elio s contd con 12 destacada co-
laboracion de los profesores Omar Arroye v Afonsc
Miranda.

Posteriormente en el misme aiio de 1273 se fundd la
Licenciatura de Comunicacion Grafica en substifu-
cion de la de Dibujante Publicitario lo que representd
iambién un esfuerzo por modernizar sus métodos v
elevar el nivel de los mensajes que utiliza ia publich
dad, los que frecuentemente desvirtiian la fisonomia
culturat del pais.”

Es evidente que la Comunicacién Grafica generada
con motivo de lgs juegos olimpicos MEXICO 88 co-
adyuv$ a replantear el marco tedrico v concepiual
que en el futtre jugarian las Artes Plasticas (1éase
bisenic y/o Comunicacion visugl) en la sociedad con-
temporanes.
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lizo esta reflexién con un refran popular de ex-
rdinaria sabiduria:

PUEBLC QUE NO CONCCE SU HISTORIA ESTA
DEMADC A REPETIRLA"

JE FISTORIA DE LA ACADEMIA DE SAN CARLOS
DR ROBERTO GARIBAY DIVIZION DE ESTURIOS DE
GRADO ESCUELA NACTIONAL DE ARTES FLASTICAS

I DE ESTUDIOS DE LA UCENUATURA EN DISERO
DMUMICACION VISUAL
JELA NACIONAL DE ARTES PLASTICAS

el
CHERHNERBVEN B
REFERHREAR
Eﬁﬁﬂﬂlﬂﬂﬂ
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COPMUNICACION GRAFICA ;PORQUE?

circunstancias sociodemograficas econdmi-
y culturaies al inicic de la década de los
nta, la migracion del campoe a la ciudad y
iesarrollo de los medios de comunicacion,
cipalmente el cine y laz televisién deman-
ari de especialistas para resolver las
lematicas de indole visual, en este sentido
Jdeenciatura en Dibujo Publicitaric evidente-
e restringia el campo de trabajo., al intro-
7T 1os términos de comunicacitn grafica se
ntéd  ampliar el campo de accién  y redefi-
el papel del profesional grafico en el proc-
creativo  en la planeacién de estrategias
comunicacion , no soio come un generador
nagenes calificadsc  sino como un  profe-
al capacitado para utilizar diversas herra-
ntas como la iustracidén, la fotografia, el
o, el cartel, la identidad gréfica sic. etc.
iz resolucion de las diversas problematicas
comunicacién sean de caracter publicitario

.
b

1 COMUNICACION GRATFICA Y DEPODRITE

@rge de su historia ei hombre de ha visio en
ecesidad de plasmar en documentos graficos
;otucion de lz scciedad de la que forma parte.
:l ambito deportivo los carteles conmemorail-
de la era moderna son un clarc ejemplo de ila
ucién de la Comunicaclén Grafica y el De-
2. En este sentide la Comunicacién Grafice de
juegos Olimpicos Méxice 68 marca un partea-
+ en los sistemas de comunicacién e identifica-
visual contemporaneos,

P
o e Team T
Gemiluic L

LA GRAFICA DE LOS JUEGOS XIX OLIMPICOS
MEXICO 68

‘"Para finzles de la década de 1os sesenta las cor-
rientes de diseno grafico incluyendo los programas
de identificacién corporativa fomentaban las ideas
de sisiemas completos de disefo.

La planificacidn completa para grandes organiza-
ciones 0 eventos noe solamente era funcionai y
deseable sino necesaria. Bsto se vuelve particular-
mente ciertc en eventos internacionales donde se
debe ser guiado e informado un piblico interna-
cional y multilinglie. Enire los programas de dis-
eno sobresalientes gue se han desarrollado desta-
ca por su ampilifud y creatividad el de 1os juegos
olimpicos México 68.

El vasto programa de informacién lievado a cabo
por el comité organizador de los juegos climpicos
se dividié en 2 fases la primera, el programa de
identidad olimpica gque consisti¢ en la creacion de
ia identidad grafica de! evento y su posterior difu-
sidn mundial. La segunda fase consistié en la
transmisién en vive de los eventos deportivos.
Aunque los juegos olimpicos son de interés uni-
versal y requieren de poco estimulo adicional el
caracter que México queria imprimir a Ios que se
verificarian en nuestro pals aumentd va que un es-
tiio distintivo fué creado con ese propdsito por el
programa de identidad olimpica,

El comité organizador presidido por el arquilecto
FPedre Ramirer Vazguez se did cuenta que se nec-
esitaba un sistema efective de Informacidon gue
abarcara instrucciones ambientales publicidad e
identificacidén visual, Vazquez armé un equipo in-
ternacional de disefio que inciuia a LANCE WYMAN

et
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¢ director de diseho grafico al disenador in-
rial PETER MURDOCH como director de pro-
os especiales el arquitectc EDUARDO TERRA-
como coordinador general del programe de
o urbanc v a BEATRICE TRUEBLOOD como 4di-
ora Ge publicaciones.

liciar el analisis dei problema Wyman determi-
ue la sciucidn del problema deberia reflejar la
ncia cultural mexicana. Un intenso estudio de
intiguos utensilios aztecas llevaron a Wyman a
tificar dos ideas de disefio gque se incorporar-
il programa. FPrimeramente el uso de lineas
iples en forma modular, ¥ en segundo lugar la
6én mexicana por los matices brillantes y
8.

rimer gjemplar grafico fué el la composicién
grafica  MEXICO 68
steriprmente se desarrolld el programa de dis-

reglo fipograficc MEXICO 88 tuve como ori-
geométrico los 5 aros olimpicos que fueron
apados y fusionados con el numeral "88.

w0delo de rayas repetidas observado en el arte
icional mexicanc fué utilizado para diseiar la
grafia. Ei arte de Ios huicholes inspird a su
el cartel MEXICO 68, también con el fin de
r un lengugje universal se diseno un simbole
1 cada unc de ios deportes y de los eventos
irales, asi como para ¢ada uno de los servi-

A
a)
publicos.
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Quiza el instrumento maéas importanie de este pro-
grama consistio en ¢l material impresc producide
por ¢l departamentc de publicaciones, éstas hac-
ian una exposicidon del avance de las obras y prep-

arativos de los juegos, presentaban una visidn

historco-cultural del México de agueilos dias.

La identidad olimpica fué claramente estzblecida
por el departamento de disefio urbanc, banderocias
v postes de luz pintedos de diferentes colores for-
marcn un sistema que estructuraba a la ciudad, di-
rigia a los visitantes, y les permitia crientarse, se
cred esimismo un Sistema de mobiliario urbano
formado por sefialamientos con la simhbologia de-
portiva para conducir al piblice al sitio de ias db-
ferenies competenclas y otro que indicaba los hu-
gares de ascenso a los diferentes ftransportes
olimpicos con mapas de la ciudad de México y de
las rutas de transportes a@si come de buzones y
cestos papeleros. Sz construyeron también case-
ias de informacidn que se disirtbuyeron en punios
estratégicos de la ciudad.

1



disefiaron certificados, menids papeleria espe-
formularios, invitaciones, y una gran variedad
souvenire oficiales que ostentaben diferentes
iones de Ios motivos basicos.

crearon medallas conmemorativas ¥ las difer-
s series de timbres que se emitieron en oca-
- de 108 juegos y que constituyeron ctro medio
romocién mundial de 10s juegos,

andc en cuenta la magnitud del programa de
rmacion v de 1z difusidn general del evento,
icc ademas de haber dado un gran impulso al
imienio  olimpico generd una campafa publi-
ria sin paralelo en su historia que contribuyd a
-jar una imagen real del México de aquellos

roposite del comité organizador era crear un
»ma de diseho unificado y de facil compren-
. El celor era usado én forma decorativa co-
pragmé tica, esie sistems resuitd tan efective

THE NEW YORK TIMES proclamd: “usted puede
analfabeta en todos los idiomas con tal de que
ez ciego a los colores”

ido en férmincs de originalidad grafica, aplica-
funcional innovadora ¥y su valor para miles de
antes el sistema de diseno grafico desarrollade
lexico debe ser considerade como uno de los
exitosos en la evolucidn de la identificacion

T om
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TALEZ AGUILAR ELIZABETH
3 EN EL DISERO GRAFICO MEXICANO,
S0 QUE MARCC EL CAMBIO

5 DE LICENCIATURA EN DISERC GRAFICO
1 ENAP MEXICO 1865

"ES LA OLIMPIADA PARTEAGUAS DEL 68 PARTEA-
GUAS EN EL DISENO".

Un diam come hoy 12 de Cciubre de  pero
de hace 30 anhos 8e inagurdla primera de las
olimpladas contemporaneas.

Asi define Pedro Ramirez Vazgquez presidente
del Comité  Olimpico HNacional a Iia XIX
edicion de los juegos olimpicos.

Ramirez Vazquez afirma que XIX juegos olim-
picos fueron un parieaguas en para ¢! len-
guaje  grafico y la iconcgrafiza en  México,
va que =z partir del disefic que se realizd
gfioraron las escuelas de esta disciplina en
todo el pafs. en esa época s6lo hablia
una escuela de de Disefo, la de la Univer
sidad Iberoamericana, con el paso del tiempo
se convirtldd ern una nueva  profesidon  que
poce & poco se fué imponiendo

prestigia al pails

£ arquitectc nparra gque LAMNCE WYMAN en
colaboracion  con EDUARDC TERRBAZAS dis
efaron los simbolos deportivos y el cartel ofi-
clal, & partitr de un disefio huichol mientras
que MICHAEL GQROS33, RCOBERT PELEGRINI Y
SUSAN SMITH  disefarcr las publicaciones,
ademas del fotdgrafc ¢ ilustrador italianc D&
VID PALADINI

Fl director de disefio industrial
PETER MURDOCH
daisend los

fué el ingiés
finalmente JULIA JOHNSON
scuvenirs oficiales

¥ criierio era [undamenial tenfamos gue dird-
girnos al munde <on un lenguale <coniempo-
ranec y propioc; perc sin caer en una moii-
vacidon demasiade nacionalista. un lenguale
universal, pero que se sintlera la presencia
de México, que éstas no se limitara a aspec-
tos anecdoticos o felcloristas.
Recuerda el argquilecto gue invesligaron cu-
dles eran los lengusgjes gréficos de la époce,
para interpretarics con un sellc mexicano.

2
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- en italla como Mueva York y Francia
sefic graficc se enfocaba a la novedad
rte op; es decir lo oOptico que era i
i6n de les lineas paralelas o concéniricas.

era el lenguaje contemporaneo de gse
ento vy al analizario nos dimes cuenia
habia una correspondencia mexicana: el
wicho!l que ofrecia la confluencia de -
el paralelismo vy la vibracion de las li-

as de la gran fantasiz del color mexica-

wsi fué como surgid el cartel MEXICC 68"

DGRAFIA  SECUON CULTURA DEL PERIODICO
RMA, 12 DE OCTUBRE DE 1998

1.5 DEFPORITE

"La cuna de la paiabra deporte fué la lengua
provenzal v de ella pasa a otras lenguas ro-
mance como el francés y el castellanc. En su
acepcidn etimclbgica original la palabra de-
porte  significea regocijo, diversién recreo, per-
durando hasta nuestros dias este concepto.

FEl deporie es asu ver unza actividad individ-
uai © de conjunto que, sujeta a reglas estable-
cidas implica una competencia en iguaidad de
circunstancias, en la que e triunio debe ser
fruto exclusivo de de ia preparacion, la disci-
plina la capacidad y ¢! esfusrze persounzl ¥/0
colectivo.

Ei deporte subima la inclinacién natural del
ser humanc a buscar la vicioria, mediante e]
emplec maximo de sus capacidades y el re-
gpeto al espiritu  del juego limpio . Adicional-
mente la praciica deporiiva conileve un ele-
mento itddico y recreativo.El  deporie ocupa
hoy un lugar importante en iz vida de un gran
numers de  pIrSOnas  ya sea como  espects-
dores, participantes ocasionales deporiisias de
fin de semans o atletas que sin imporiar su
nivel han hecho de la actividad (fisica una
parte significativa de su vida cotidiana.

3 8Son los elemenios de todo deporie:

&) BEs una actividad fisica ¢ intelectual humana
R} De caracter competitivo

C) Gebernada por reglas instiiucionalizadas

13
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188 caracteristicas se encueniran presentes ds
t1a variable en las diferentes discipiinas de-
ivas, en algunas seran mas precisas que
otras cualidades inteleciuales como la con-
la estrategia o Iz téctica aungue
ilta evidente que solc una concepcidn dualista
nacrénica del ser humanc pretenderd sepa-
con rigidez l!a dimensién fisica de la in-
stual toda vez que que ¢l comportamien-
humano incivido naturalinentz el deporiivo
:sencialmente integral.”

TacCion

1 DEPORTE EN MEXICO

ctividad deportiva en México es un factor
i&micg, politico ¥y culiural de primer or-
el raiting de las ieslevisoras durante los
os olimpicos o copas del mundo es un
» glemplo del interés de la sociedad por
endmenc del deporte, desafortunadamente
interés no es equivalenie @ nuesire desar-
y cultura en materia deportiva, en este
de el deporte es un figl reflgje de la idic-
acia, vicios y costumbres de la sociedad
jue se encuenirz, el uso politico del de-
: en tlempos electorales y/0 juegos olimpi-
muestra asimismo la rentabilidad de vin-
una postura politica con una figura del
rie por todas estas razones y las ex-
tas mas adelante es indispensable estudiar
10menc deportivo desde fodas ias perspec-
v disciplinas posibles.

co cuenta con una antigua tradicitn de-
/a. la dimensién Iidica del! hombre hsz
‘ormado en todas las culturas actividades

I RN
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productivas ¢ ritusles como la caza o la guer-
ra en ambitos de competencia deporiiva.Las
civilizaciones prehispanicas crearon miltiples ex-
presicnes de ello, los juegos organizazdos se
inscribian  en el marco de una concepcién
de la vida en tornc a lo religioso.

Bl deporte entendido como juego competifivo
3¢ encuenira practicamente en todas las socie-
dades: es unc de los pocos unlversales cul-
turales de la humanidad. 3{ se tiene en
cuenta las tasa de pariicipacion en actividades
deportivas de zita competencia, recreativas o
las transmisiones de juegos olimpicos  y/o
campeonatos mundiales ¢l deporte  aparece
como una de las instituciones mas importantes
de la vida moderna en las sociedades ac-
tuaies.

La relacién entre deporte y medios de comu-
nicacion ha alcanzado niveles de Interdependencia
que ha legado a decirse que ¢l deporte vy la {ele-
visidn formean la pareja mejor avenida de la actual
scciedad mediatica. Desde luego resuliz hoy im-
pensable el éxito del deporte espectacule o de alta

s
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1petencia sin ia contribucidn de los medios de
ipnicacion, al igual que resuliz impensable

prensa o noticiario {elevisivo que no incluya ,
vectivamente en sus paginas o programacion
cias deportivas.

consecuencias econdémicas politicas v so-
es de ia fuerie presencia de y gran éxiic
deporie en los medios de comunicacion

1 importancia que ha adguride para la vida
diana de un amplio sector de ia poblacidn
o el deporte recreativo como el de alio
limientc  no hacen ofra <osa que comple-
r ia dimensidon social del deporte ya que
presencia ¢ Importancia en la vida so-
es cada vez mas relevanie

gue hoy eniendemos como deporte  {Uvo

ideza en muchas culiuras, los japoneses
sus luchas cuerpo a cuerpo  { el actual
10} 108 mayas con sus increiblemente evo-
onados juegos de pelota etc, etc,

€y otros  conocidos desarrolios
recogidos en la historia son corroborre-
por los estudios etnologicos de culiuras
wentales e incluso primitivas todavia  vig-
8 en algunos lugares de los <inco conti-
€3

deporti-

lispute de una Dbola (frutc o pelota artifi-
y la lucha, la carrera, el juego y la danza
insirument0os guerreres son  constantes
reiteran  en las costumbres mas dispares
¢ medic de los climas mas diferenciades.

Cuande las culturas ng se encuentran encemrrs-
das en un primitivismo circular de simple
repeticidn tradicional , es decir cuande adqule-
ren un desarrollo v una fragcendencia  las ac-
titudes humanas primordiales van diferencian-
dose y las diversas formas de conducta se
institucionalizan independientemente, entonces
al iguatf que ofras formas de relacion y  ex
presion el juego deporiive se distingue.

£l deporte come institucidn social es, pués, con-
secuencia de! desarrolle de cada cultura. cuan-
do édefa zlcanza cierto nivel de evolucion.

Bl deporte como conducia surge, en cambio,
en un nivel anterior: en un hombre que Caza .
su posibie diversién nc se distingue sustancial-
mente del hecho de cazar para comer. Pero
a veces como descubren ios etndlogos. juega
& la caza, ensaya Yy se divierie, entonces
puede decirse gue hace deporie

La histcria nos muestra gque cuandc una socie-
dad alcanzd algiin grado de desarcllo apren-
di¢ a hecer deporie, condicionado y variado
segiin el clima, belicosidad miseria ¢ abundan-
cia.

Un impulso tan primaric comc la necesidad
de saber gue leva al hombre a la filosofia y
ala ciencia le induce =z Juger giercitando su
cuerpo : entonces nace 2 deporte.”



2 DEPORTE EN LA UNMAM

leporte como herramienta educativa es un
rumento ideal para formar a las futuras
scraciones es, ademas de ser una fuente
sana diversidn, no es casuslidad que las
edades mas desarroliadass desitinen impor-
3§ recursos para promover la practica de-
twe desde las primeras efapas de la
Z

n extraordinario formador del! caracter vy la
onalidad, fomenta a irabajar en eguipg, y
presion, en pocas palabras g8 un exce-

¢ coadyuvanie en el desarrolio infegral del
tduo.

alud y el desarrcilc cuerpo humanc son fun-
zntales para ef bienesiar de la persocna cono-
-, desarroliar facuitades psicomotrices y &ad-
¢ habitos sanos desde temprane edad facilita
quisicion de valores v aciiiudes esenciales en
sarrciio del individuo., Asimismo le praciica
uzl de la actividad fisica tiene un impacto fa-
xle sobre la vida social en a2 medida en gue
ibuye a esirechar los lazos de la familia v la
midad el sentido de perienencia a una local-
a2 una regidn y a un pais. Allenta la conviven-
solidaridad asi como ia idenfidad v orgulic
nales.

' dia se considera que ia aclividad fisica es
zdio esencial para luchay confra las principa-

T T e
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les enfermedades gque afectan & sociedades mod-
ernas y para meantener una peblacion sana en lo
biolbgice 1o psiquico y 1o social.

La educacion fisica se concibe en la actualidad co-
mo una discipiina psicomotriz pedagdgicaformati-
va que va mas aila de la educacitn formal. Consti-
tuye un proceso educative permanenie qua
promueve la salud corporal, la habilidad fisica, la
versatilidad y la adaptabilidad mediante practicas
que estimulan la autodiscpiina, 12 coordinacion
psicomotriz v el trabajo en equipo. La educacidn
fisica requiere una accién metddica y progresiva
para desarroliar y mantener sus facultades fisicas,
intelecinales ¥ morales desde Ia infancia hasta la
tercera edad.

La practica sistematica de actividades deporti-
vas enire los jdvenes coniribuye a2 prevenir
¢ combatir males como la delincuencia. aico-
holismo o drogadiccion.

En el contexto de la sociedad actual el de-
porte es también un fendmeno de masas
que requlere de wuna profesionalizacién cada
vez mayor, por su azmpliz difusién EL DE-
PORTE  QENERA UNA GRAN  ACTIVIDAD
ECONCMICA QUE CONTRIBUYE A DESARROL-
LAR FUENTES DE EMFLEC, al eniretenimiento
de las personas y al aprovechamiento del fiem-
po libre, constiiuye en sumz unp Zmbic de inter-
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elaciim e interdependencia del deporte con
s instituciones sociales es manifiesia.

cantidad de recursos econdmicos pablicos
rivados que se¢ invierten en el deporie es
rme Yy en 1os  paises industrializados,
mas crecientes.

comerciatizacion v rentabilidad de las in-
iones deportivas tanto en el deporte élite
10 en el deporie popular, €S un aspecio

preoccupa cada vez mas en  nuesiras
edades.

745  sea la dimension educativa del de-
e la mas inmediata y la que ha provo-
c hasta ahora mayor preocupacion social
el papel central que se le ha dado en e
>mia educativo.”

ografia : Deporte, espectidculc vy accidn
o José Marfa  Caglgal
srial © Salvat, impreso en Espafia

ografia: Aspectos socales del deporie, unz
Kidn sociolbgica

w Manuel Garclz Fernando

srial: Alianza deporte mipreso en Espafia

1.5.3 ASOCIACIONES DEPORTIVAS EN LA UNAM

Fi objetive de c¢zda una de las asociaciones
deportivas en la UNAM es promover dentro de
la comunidad universitaria la practice del de-
porte, ya sea de manera recreativa y/o con
fines competitivos para representar a las fac-
ultades © escuelas en competencias al interior
de la NAM ¢ en competencias nacionales e
internacionales ast como representar a la UMAM
en 108 congresos y foros de las federaciones
respectivas

For ia naturaleza y dinamica en la organizacién
de evenios la asociatitn de atletismo gjemplifica
perfectamente a las asociones deportivas en la
UNAM.

CRGANIGREAMA
PRESHIDENTE
VICEPRESIDENTE SECRETARIC
ENTBENADORES EN JEFE
FISTA Y CAMPO J VELOCTIDAD
/2 FONDQ / FORDO
LANZAMIENTOS 7 CAMINATA
SALTCS Y PRUEEBAS COMBINADAS

Cabe destacar que no existe dentro de la UN-
AM unz asociacién de rfatlén o dualidn sin
embarge frecuentemente la ATRIDF (Ja asocia-
cion de triatldn del D.F) organiza compeiencias
dentrc de las instalaciones dz C.U. sin genevar
éstas ningiin beneficic 2 Ia UMNAM.
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3.1 TREATLON VY DUATLOR

ECEDENTES
hay informacidon precisa que establezca
certeza el nacimiento de esta disciplina
existie el comsense entre la comunidad
eta que los propulsores de este deporte
n tres marines de la armade de los
i.en las pilayas de Hawail. El ghora famoso
IMAD.

ita de 3.6 km de natacion, 180 de ciclis-
y 42 de carrera.

qexicc hay controversia con respecio a la
3 exacta y el lugar del primer friatldon ,
nenciona gue el primer organizador fug
el Bautisia, ex medallista olimpicc ofras

versiones indican al! lago de Chapala como
cuna del trialldn en Meéxico vy ofras mas al
lzge de Tequexquitengo e Ixtapa Zihuvataneo.

FMTRI

La historia de la federacidn mexicana de irist-
Iom sz remonta a principios de los 80's
cuando Antonio Arguelles conoce a Carl Tho-
mas originario de Colorado siendo ambos estu-
diantes de la universidad de Stanford y es-
tructuran  la idea de un circuito nacicnal
conformado pdr varios eventos y una instifu-
citbn que los rigiera. Carl Thomas cred el cir-
cuito Budlight en la unidn americana vy de
vuelta a DMéxico Anitonio trajc la idea y se
conform¢ la federacidn como institucidon auto-
suficiente con organizadores de evenios, pro-
motores, patrocinadores efc, eic, lo que en
Meéxico es extranpo ya gque la mayoria de las
federaciones estan subsidiadas por el goblerno
federal.

REGLAMENTO

Este documento aborda los parémefros gener-
ales para identificar a los competidores

asi como cada una de las areas de competen-
cia (rutas de natacion, ciclisme y camrera, zona
de transicion y llegada)

Especifica también ios criterlios para facilitar el
flujc de 1@ compeiencia ylos diversos requeri-
mientog parg una competencia de esta natural-
eza (desde un sistema de alta calidad de soni-
do, sanitarios portatiles  etc)

En el apéndice se explica detalladamente ¢l re-
glamento de ila FMTRI




ESQUEMA DE PFINANCIAMIENTS

ia realizacidn del Duatldn en C.U. es

sarie crear el €O (Comité Organizador)
, funcidon sera coordinagr las acilvidades de
siguientes departamentos:

EPARTAMENTCG DE MERCADOTECNIA
. @l responsable de establecer 0s nexos
la empresas y/o firmas patrocinadoras que
dant inverilr en este proyecio bajo la siguiente
anica: La inversion {en especie y/o finan-
) que la firma decida aporiar ser consid-
la como deducible de impuestos.
tal efecto habra de realizar ias ges-
s periinentes ante las autoridades com-
ntes de la UNAM para gesticnar e! poder
nder €l recibo a cada una de las firmas
ocinadoras. Asimismo se encargara de facil-
que cada empresa tenga la posibilidad si
lo desea de montar un stand cercano a la
2 de transicidn para promeover y/o  ofrec-
us productos o servicios.
: competencia de la ENAP designar al per-
al de  este departamento ast como el de
\unicacion  y Flaneacion Grafica .
in de facilitar la enfrada al campo profe-
al de los zalumncos de los ultimos semes-
seria oportuno fomar en cuenta su par-
acion dentrec de un programa de servicio
al y/¢ seminario de tesis que tendrian
o

objetivo la realizacidon znuat del! Duaildn en

..

B) DEPARTAMENTC DE COMUNMICACION Y PLA-
NEACION GRAFICA

15,2804 Dz awud

Este departamento sera el encargado de dis-
eftar y planear todos y cada uno de ios sopo-
ries graficos necesarios en la competencia (fcl-
igtc Informativo, numero de  competidor,
camiseta vy/0 gorra, sehalética de ruta, de
racks, etc, etc.)

L) DEPARTAMENTO TECMNICO

Estara a cargc de la planeacidn diseno ¥
medicidn de las rutas de ciclismo y carnera
ademas del area de transicion.
Tendra la responsabilidad de realizar los iram-
ites correspondieies para que la FMTRI (Feder-
acién Mexicana de Triation) avale esta competen-
c i a .
Deberz tener una estrecha comunicacion con
el departamento de planeacion a fin de [acili-
tarle la informacidn para que esie fenga uvna
correcta  orientacidn de ios sentidos de cade
una de igs rutas. S8era competencia de la Direc-
cibn CGeneral de Actividades Deportivas y Recre-
agiivas de la UNAM designar al perscnal de
este denartamenin. EL 9



BOLSA DEL COMPETIDOR

las competencias de triatlon, duatlén y de
lia ¢ larga distancia {10 km en adelante)
ascostumbra  proporcionar al atleta una
sz con aigunos Oobsequios de los palrocina-
25 {muestras gratis de medicamentos, golo-
s con alto contenido de carbohidratos etc.)
. bolsa contiene {ambién el nimerc del
\petidor y folletc de ruta {INDISPEMNSA-
3) ¥ genecraimente una camiseta y/o car
de la competencia.

de mi punitc de vista seria una Dduena
] no considerar el cariel (generalmente
nina como papel periodico) y en vez de
. ofrecer una gorva bordada a los atletas.
0 hincapié que dada mi experiencia un
porcentaje <e  ailetas colecciona gorras
camisetas de las competencias en gue
icipa.

respecto a la camisela esta debera estar
resa  con la identidad grafica de los patro-
dores vy de la competencia.
debe contemplar una varlante de la cami-
para el personal de apoyo durante la
ipetencia (Jueces, voluntarios, auxilio vial
. el folleto debera especificar claramente
liante un mapa las diferentes ruias de la
:ba asi como de la hora de inicio de
categorias femenil y varonil.

T
[ AN SR

1.8 IDENTIFICACION DE LOS REQUERIMIENTOS
GRAFICOS DENTRO DE LAS ZONAS ESPECIFIL-
CAS DE LA COMPETERNCIA.

En las competencias de duatldn 8¢ deben
contemplar clertas zonas especificas para desar-
rollar ia comipetencia es IMPRESCINDIBLE que
al momente de disehar las ruias de carrera y
ciclismo se consideren las circunstancias ambi-
entales, vegetacidon, mobiliario wurbano etc eic
para facilitar la funcionalidad de dichas areas.
A continuacidon describe cada una de ellas.

ZONA DE META O SALIDA

Como su nombre [oindica en esta areaz ini-
cia la primera fase de carrera y $e debera
ublcar de manera tal que facilite la circula-

cion de los adetas, se recomienda pintar en
el pisc una linea <con un espesor minimo de
15 cms que sirva como guia duranie el re-
corrido.

RUTA DE CARRERA

Es requisitc indismensabie cerrar el paso &l
{ransitc vehicular mediante jueces y/o voiuntar-
ios debidamente ldentificados y poner especial
atencidn mediante sefiales en igs vueltas ©
giros en la ruta que pudieran corfundir a los
atietas.

Se debera marcar el kilomeiraje de acuerdc a
lz distanciz del recorrido. asimismo se insta-
lard por 10 menos un puesto de hidrafacion
cada 5 km.

20
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A DE TRANSICION

esta zona Ios competidores finalizan la pri-
a etapa de carrera e inician la fase de ci-
no, es esencial privilegiar la ubicacidn de
sefalamientos en ios racks de bicicletas los
es seran ubicados longitudinalmente, es
ipensabie la presenciz de un profesional
¢co en el disefic ambiental de estas zo-
En el foliclc de inscripcidn sera clara-
te detgllada la distribucidon de las categor-

PUENTE DE SENALIZACICHN

Se debera jerarquizar la ubicacion de las mar-
cas de acuerdc a su aportacion y esiudiar
cuidadosamente su ublcacidn para que la pre-
nsa ( escrita y televisidbn ) hagan las msgjores
tomas posibles.




A DE MONTE

ra claramente delimiteda con 2 lneas pe-
las a Bmis de distencia una de otra y de-
1 contar con 2 jueces gque  cuiden gue
afietas respeien esta zona

metros generales para disefiar el drea de
sicidn,

ndispensable que, ai momenio de planezar la
1 de transicidn se consideren clerias dimen-
es minimas para facilitar el libre trénsito de
onas y/c vehiculos.

elemental para peatones.

pasc reservado a los peatones tiene como
arios principales a quienes han de moverse o
inar por el. Un hombre de pie parado, ocupa
dedor de .25 mis2. espacio que puede reduc-
8 un quinto v menos en casos especiales. S
’ERSONA SE MUEVE, LA SUPERFICIE CCUPADA
[ENDE A 45 MTSZ2 Y EXCEPCIOMALMENTE A
M2 (FAEA EL INDIVIDUO QUE CORRE)M,

e T
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ISMO

zona da Inicic a 12 fase iniermediz de
competencia, vy solo {endran acceso jueces
zrsonal autorizado, al términc de esiz etapa
juez habra de adveriir verbalmente 100 mits
s del final de la ruia alos atletas que se
cen a la zona de {ransicidn, es importante
itar & maximo el reingreso a la ruta de
era y marcar claramente ia zona de meia.

disefar el area respectiva se deberan consic-

las siguientes especificaciones: "La anchura
manubrio s que .30 mts, v el espacic trans-
al que ocupa el ciclista en 1a silla es de .60
- en promedio. La altura tolal media de una
ona montada oscila entre 1.72 y 1.90 mts, El
- necesaria para montar v desmontar, ademas
ncarrerarse es de 1.14 mis, 2.

endiendo si el disefo de las rutas de car-

y ciclismo contempla un circuito predeter-
ado O es ung ruig trazada  las zonas
meta y {ransicidbn pueden ¢ no estar en
Hsmo sitio

ografia
nismao
7. Qiorgio Rigoth
Labor, 5.A.
en Lspana
1030

}

- : EERT

Los locales bajos de teche puaden
percibirse “de una gjeada” {vista con ia
cabeza fia)

Los locales altos de techo nan de percibirse
moviendo ia cebeza de abajo a arriba
{imagenes sucesivas vista con movimientos)

Tt campo visual del hombre <on 1a Gabeza fila

v la visia en movimiento abarca un a&nguio de
34 grades en anchura, 27 grados en elevacdn
v 10 en depresidon. Distanda minima para la
vision completa de un edificio igual a la anchura
del mismo, o el doble de su altura sobre fa
vista del observador

Bl campo visual con la visia y le cabeza fijas
esta imitado por un cono de un grade de
aberiura aproximadamente el de la ufa det
pulgar <on &} brazo extendide



I Proceso de vomunicacion
Semictica



COMURICACION

comunicaciéon es el procesc mediante el
. el hombre intercambia informacién
prende Vv se relaciona c<on su eniorno, Es
nas una herramlienta indispensable en la
/ivencia del! ser humanc gue facilite la

raccidén con sus semejantes.

1 PROCESC DE COMUNICACION

comunicacién estd compuesta por
sajes log  cuales son percibidos por
stros  sentidos, para gue e! procesgc de
unicacién  sea posible ¥y alcance  sus

o
tivos es necesario iz participacién de los
ienites elementos:

SOR : Es quien genera el mensaje ¢ inicia
roceso de ¢ormunicacion

IGO: Son los simbolos o sefalss gue
den o ne ser identificados por el receptor

SAJE: Por este {érminc se entlends

inidad idea © concepio gue Heva en sl
nc  una dosis de informacion ot gue
> Comoe eniace ¢ unidn entre i emisor y
ptor, en el supuestc de que ambos
=8t el cdoédigo gue permita la
ydificacion

Al: Medio por el cual se iransmite la
rmacién ¢ mensaje

EPTOR: Es quien interpreta la senal,
ye selecciona discriminz aceptz ¢ rechaza
ensaje

SRENTE: B! mensgje slempre debe referir a
de 1z reslidad y es siempre intencional.

CODIGO

EMISOR MENSAJE BECEFTOR

REFERENTE

Hingtin proceso de comunicacion es posible
sin la presencia de alguno de ellps”

BiIBLIOGRAFIA

Lz E. GARUA ROMO

DISENC DE UNA SERIE SERALETICA PARA EL
GRUPO TERMOINBDUSTRIAL ECA

TESIS DE LICENCIATURA EN DISENC GRAFICO
UNAM  ENAP MEXICO 1996




SEMEOTICA

también conocida
es unz ciencia

tecria de los signos,
o semictica o semiotogia
tiene sus raices en la filosofia griege
1eiotike) es eminentemente una clencia de
comunicacion, es decir de la transmision
i informacion

un acuerdo cast general en dividr a la
idtica en 3 dimensiones:
"AXIS: Estudia la estructura de relacion de
signos independientemente de 1o que elios
gnan o significan
ANTICA: Estudia la relacién existente
igno y el objeto gque este designa
GMATICA: Se ocupa de los signos en
cidn con los sujetos que los usan.
rles  Sanders Pierce la  define como ia
cia que esiudia los sistemas de slgnos
juas c¢odigos simbolos y  sefializaciones
¢ oiros. Con base en esia definicion ia
ua seria una perte de la semidtica al igual
la senalizacidn, semiologia proviene del
00 sernion = signo, logos = tratado ,explica
que consisten los signos y cuales son las
s que los rigen.

entre

fundador de la semiclogia Ferdinad
auss establece que es la clencia que
idia los signos linguisticos en el seno de
vida social, propone una clencia o
iplina que analice todos ios sentidos gue
de adguirir un signo.

su  propia definicién la semidiica no
ria fundarse mas que por el concepio de
o, €8s declr a partir de la aseveracién que
todas ias cosas gque llegan a nuestros

ldos significan algo para nosotros, esta

gignificacién se fundamentz en el caracter de
identidad  doble propio de {odo signo. Tiene
un soporte material fisico, evidente palpable o

audible gue llamaremos significante, esie
soporte es capaz de comunicarnos una cierta
cantidad de Informacién denominada el
significade del signo. El significado hace
referenciz al contenido internc del mensaje
mientras gque e! significante concierne al
contenido  externo v visible de! iérmino .

Ambos niveles scn necesarios para que el
acto de comunicacidn sea posible. La forma
es un componente indispensable en la
comunicacién visual, siempre y cuando lleve
consigo un contenide que es el mensgle que
esta expresado vy este puede ser en forma de
signos, simbolos o senales

SIGNO: Se denomina signo a la estrecha conexion
que se¢ esiablece entre un significado
determinado y un significante especifico conexién
que se individualiza de todas las demas
conexjones de sigunificados y significantes.

Be ghi gque un cbOdigo al estar compuesto

muchas de tales conexiones enire
significados y significantes pueda demominarseie
también sistemas de signos.

Signos y sistemas signos son también por
consiguiente, conceptos como  significado vy
significante.

El signe puede
dimensiones:
ICONO : B! sigro se parece de alguna manera

sey considerade bajo 3

al objetc representadce, se¢ ohilene por o
mMenocs  un razge comoe  cbdigo de
reconocimignto, Debe parecerse al cobjeto,
representa  un proceso  de  comunicacion

totalmente purc.

IMDICE: Representa la relacidn direcia con el
cbhijeic vy su circunstancia tlene

una conexién real con el objeto que indica.
Cualquier cosa gque nos sobresaite, €8 un
indice.




30LO: Mo hay conexidén © parecide enfre
signo v el objeto, es un signo cuya
>xidbn con el objeto es el resultado
renicional ya que el significado es dado
e] hombre segin sus experiencias.

ie ser un medio de identificacién gue
pe  cont las barreras del lenguaje ya que
7 una una comunicacién instanidnea, ias 3
gorias  anferiores son esenciales para la
ificaciéon  del mensaje grafico dentro del
eso de comunicacién’

IOGRAFIA

E. GARCA ROMO

HO DE UNA SERIE SENALETICA PARA EL
FO TERMOMDUSTRIA ECA FAGS 13, 14
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GDENTIDAD GRAFICA

na serie de eclemenics de la comunicacidén
3l que permiten ideniificar a una persona
grupo reflejandc su esencia filosofica y
slogica.

STIVO PRINCIFAL
blecer la identificacién de un grupo de
cifico y su concepto o funcidn, ésta
unicacion se da de Z maneras:

nivel interno: con aquellos miembros de
ompania que desempehen alguna actividad
1o de la misma

nivel externo: con aquellos individuss que
yen los servicigs de ésta.

ETIVOS SECUNDARIOS

cportar beneficios para el organismo
npulisar 1 desarrollo del organismo
Uupo.

SIFICACION DE LAS IDENTIDADES GRAFICAS

la clasisificacién de las identidades
cas s han formado 3 grupos diferentes
ndiendo de sus objetivos

ITIDAD CORPORATIVA: Esta formada DOT

serie  de elementcs  visuales que
esentan el objetivo de la corporacidén o
pafia persiguiendc un interés lucrativo:

MACINTOSH, AURRERA, GATORADE,
Looetc.

IDENTIDAD INSTITUCIONAL: Es una Imagen
formada por unga serie de eclementos visuales
que reflejan el objetive de la institucion,
teniendo como finalidad u objetive su
aceptacion y reconocimienio de la prestacion
de sus servicios, si perseguir lucro: IMSS,
ISS8TE, SSA etc.

IDENTIDAD PROFESIONAL: Es una representacion
visual que expresa la profesidon u oficio que
desempena una persona: Arguitecte, médico,

carpinterc eic.

ESTOS 3 TIFOS DE IDENTIDAD ESTABLECENM
CARACTERISTICAS GENERALES QUE SCHN:

1.- SINTACTICA Son los clementos fisicos
que conforman el disefio, la forma, el color,
simetria efc, es la apariencia fisica de la
imagen.

Z.- SEMANTICA Es ¢! significado de 108 signos |
es decir el contenido psicolégico.

3.- PRAGMATICA Es lz ulilidad practica de
ceda disefio, y su funcidn =z través del
mercado consumidor.

ESTAS CARACTERISTICAS SON REGIDAS A BU
VEZ POR CIERTOS PARAMETROS DE DISENO:

Ay Debe ser lo mas sintética posibie y clara
en sus elementos



Debe existir
~acion.

la maxima poesibilidad de

Debe tener funcionalidad, contemporaneidad
mbientalidad.

i

TIDAD

MENTOS JIQYTAR
I VIR Y R fR

JNOGRAMAS @ Arreglos  tipograficos con el
10r numerc de letras posible: UNAM. 1PN,
. IBM. etc.

OQOGRAMAS : Son Imégenes geometlrizadas
NOS).

OLOR: Son todos los colores habidos v por
sr gque se utilizan en el disefic de ia
iidad,

TIPOGRAFIA: Son  Ias
ygidas de acuerdo & ios
Ao de la identidad,

familias de letras
requerimienios de

SERALETICA

ia parte de la ciencia de la comunicacion visual
estudia las relaciones funcionales entre signos
wientacion en el espacio v el comportamiento
os individuos., Al mismo tlempo, es la técnica
organiza y regula estas relaciones.

senaléfica nace de 1z clencia de la
tunicacién social o de la informacidon y la

T

)
e -
'k -t E

Fary

colabora con la ingenieria de la organizacién, la
arquitectura, el accndicionamienic del espacio
(envirenment) y la ergonomia bajo el vector del
disefio grafico considerado en su vertiente mas
especificamente utilitaria de comunicacidn visual.
La sefalétice responde =z la necesidad de
informacidn de la sociedad.

El lenguaje senalético es de hechc un modo de
notacidén icdnica de enunciados verbzles que
precisamente por ser verbales se diversifican
extraordinariamente segtn las variaciones
ideomaticas dar vueltz a ia derecha, no pasar, no
estacionarse, zona de acceso para discapacitados,
etc. son enunciados que ¢l lenguaje sefalético
traducira en figuras signicas conceniradas
especialmente moncsémicas y por €50 mismo,
rapidamente comprensibies. El desarrollo de la
sefnalética implicara la substitucion sistematica de
referencias verbales en la sefalizacidn por signos
iconicos.

Senzlética es, pues, etimoidgicamente, un sistema
de escritura por medio de signos crientativos de
senalacion”

BIBLIOGRAFIA

JOAN COSTA,

SENALETICA

Fdiciones Ceal, 5.A., Barcelona, Espafia. 2° edicién,
1989, pp. ,10, 16-17.




i TIPCS DE SENALES

1o del lenguaje sefalético  los elementos DE REPRESENTACION
ograficos "deberén ser compatibles con la
tidad grafica y mantener en todos los
S una correspondencia entre si, con los
nos criterios en su yved de construccidn v @WWW%
cteristicas de  disefio aunados a las
cteristicas del material vy de disposicidn en
, los cuales deben ser contemplados en 1o
s¢ denomina programa de aplicacion o
ética. Estas representaciones graficas se
dlen por sus funciones y caracteristicas
1ales.

su funcidn:

TIPOGRAFICAS FICFOGRAFICAS

PREVENTIVAS REESTRICTIVAS TIFO PICTOGRAFICAS

CAFE

DE UBFCACION DE DIRECCIOR

BIBLIOGRAFIA

CONSIDERACIONES SOBRE  CONRVOCATORIAS  DE
CONCURS0S DE DISENC GRAFICO.

AUTOR JULIAMN LOPEZ HUERTA, PROFESOR DE
TIEMPO COMPLETC EN EL AREA DE DISERC
GRAFICC.

UNAM ENAFP OCT/97




ANGULED DE VISION

lograr una Optima percepcidén de la
uesta es indispensable considerar la
ura promedioc del usuario, en este caso,
ltura de stletas de duatldn oscila  enire

y 1.80 mis, razén por la cusl el rango
visidn es de 3° hacia armriba y abgjo. Es
- los  sefalamienios en la ruta de cearrera
na de transicion  deberan ser colocados
40 mts.

ESTUDIO DE MATERIALES

iz aplicacidon de la Senalética en la rutas
carrera, ciclismo y area de (transicidn
2cnica de reproduccion ideal tomandc en
ita las circunstancias ambientales,
ialismo funcionalldad practicidad
cidad de reciciaje etc es el recorie de
aplicadc sobre trovicel calibre 100,
piacas de {rovice! miden  1.22 m¥s por
Yy 3 mm de grosor
nas dada su maleabilidad
r al distribuidor

es Dosible
las corte a la medida
erida y para las necesidades de este
ecto es posible taladrarla.
inii de media resistencia
fines de este proyecio, ofrece un
lisimo surtido de colores y podemos
ntrarlo en el mercado en rolios de 40,
61, 91y 1.52 mis . Logs colores utilizados
:ste  proyecto son: 3210 ogrange., 3218
pic blue, y 3213 mexican red.

niimeros de competidor es sujeto a
andag fisicas exiremas durante la carrera
tal razdm el papel fyvek es el soporie
. dadas sus caracteristicas de resistencia
aguz, brompibilidad facilidad para la
esién eic.

2] mercado existen 2 presentaciones: haja

es ideal para

rnlnvos

70x101.6 oms ¥ mlc de 91.4 cmsx
ts, v gramgjes de B4 y 75 en las dos
entaciones.

BISTEMA DE SUJECION

13 lazs caracteristicas de este proyecio es
saric  hacer una Investigacidén de campco
as rutas de carrera ciclismo para analizar
peosibilidades de sujecidn que

ofrece el  mobiliario urbano, puenies
peatonzles arbgles etc { en los posies de luz,
se utilizara una abrazadera en cada extremo
del soporte )

En la zona de {transicién especificamente en
el irea de racks de bicicletas ios
senalamienios seran colocados en cada
exfreme del rack medignie un mecanismo
tipc paleta
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SINTESIS MEFCRMATIVA

ués de haber analizado la identidad grafica
los Glibmos eventos deportives mundiales
a del mundo Francia 98 y Juegos Olimpi-
Sidney 2000).

concentré en identificar mas imporiantes
3 investigacion humanista o© sociclogica. Es-
fuercn los resultados:

aficionados a las pruebas de (@iatldn vy
I6n son adultos jovenes de enire 22 &
fics, con elto poder adgusitivo, a esie sec-
esta dirigido este proyecto.

lenn es clerto hay aficionados wmayores de
nos el porcenizie de esie aliimo secior es
iblemente menor con respecto al primero.
mportente destacar que el nivel socioeconsd-
s de  este sector que facilita la inversion
uertes sumeas en su pasatiempo

VETODOLOGIA DE DISERQ

proceso consta de & fases:
TUDIO: Agui se retnen los datos criterios, v
erimientos para la investigacién del proyec-

:sta fase abarca 3 efapas:

VESTIGACION: Se recopilan los daics acerca
chietivo de la identidad.

P T .
PER VRPN

2.-FISICA: Se refiere al estudio del soporte(s).

3.-HUMANISTICA O SOCIOLOGICA: Se  refiere a
quien va dirigide el proyecte, es decir 2l
piblicc usuario, estraio social, edad, sexo sfc

4.- SINTESBIS: 8e ordenan y seleccionan las
ideas mas claras para solucionar la problema-
tica de diseno, estas deben gsiar basadas en
una hipdtesis conceptual

PEROYECCION : Esta fzse tiene como objetive de-
sarroflar en forma secuencial el proyecto me-
diante 4 pasos:

1.-PRIMERAS IMAGENES: se bocetan un sinatmerc
de ideas seleccionando las mejores.
2.-ANTEPROYECTO: 1as imagenes seleccionadas
se cordenan y se hace una siniesis de las
mas significativas; éstas lmagenes se transfor-
man digitalmente apovadas en en soluciones
de caracter tecnoldgico

3-PROYECTO: mediante una matriz reticular se
realizan boceios digitaimente combinando de las
imagenes obienidas anteriormenie, de las
cuales se s8¢ seleccionan l[as megjores para
someterlas a una comparacién de funcionali-
dad.



DMPRCBACION: es 1a verificacion de 1a me-
lternativa de solucidon, la cual debera cum-
con todos los objetivos planteados.

AZACION: Esta fase comprende la presen-
m de la propuesta gréfica final. Asi como los
rios de aplicacion y variantes de los diferenies
Ties.

eterminan ademas los sistemas de impresion
reproduccion en funcion de la relacion costo-
=ficio y el ntimero de soportes requerides.

2 PRIMEEAS [MAGERES

base en la informacidon anterior se proce-
a proyectar los primeros bocetos bajo los
entes criterios:

nsiderando que correr y montar en bicicle-
n 2 actividades primearias gue se desarrol-
en la nifez refiglar medianie figuras pri-
as o bésicas (circulo, tridngulo, cuadrado)
aracter primaric de esta disciplina. Asimis-
estos elementos son el puntce de partida
cuglquier problematica de Comunicacion
ica.

i aspectec que generaimente ng €8 muy
2do en cuentz duranfe el proceso de gdis-
de estas competencias es la direccionali-
de los pictogramas es decir hacia donde
an los simboios de carrera y  ciclismo
sta razdn la fase de ciclismo es represen-

avanzando en sentide confrario de las
3 de carmrera.

Il

i

[

INDISPENSABLE QUE EL COMITE TECNICO
CONSIDERE ESTAS CONCLUSIONES AL MO-
TG DE PLANEAR LAS RUTAS

wcionalidad accidn y efectc de dirigir o dir-
i, camine que un cuerpt sigus en su mo-
ento



ués de analizar la infoermacion anterior se
mind transformar en curvas los irazos y
st manera encenirar mayor ccoherencia
con la representacidon del cuerpo humano.

W e T T T
ImaRULL I S

El estilo graficc es notablemente mejor. sin em-
barge visualmente las imagenes.

Resultan muy pesadas ademas de recordar ef estl-
ic Barcelona ©2.

FPosteriormente y con el apoyo de material fotogra-
fico se experimentd con el contorno de ia figura
humana, el estilo graficoe resulta mas agradable.




 FREOYECTD

nente se determina estilizar los segmen-
crporaies asi come la rope ¥y adiianmenios
o, bicicieta gorra short, camisefa y fenis)
rima  se  percibe muy dinamica v resulta
agradable a la vista.

Posteriormente se determina sustituir los colores
primarics por Complementarios para lograr mayor
impacto visual: se incorpora Iz tipografia asi como
ios elementos direccionates ¢ indices de esta man-
era nacen estas variantes.



ED DE SUSTENTATICH

>4 de susteniacidn esta sujeta 2 una es-
ira basica de 18 unidades X de gltura
12 unidades X de base, y dentro de és-
e encuenira una red mas de 3 unidades X
entido vertical ¥y 4 en sentido horizontal
Justifican los elementocs composidves de
entidad gréafica.

fines practicos se determing el wvalor
{= lem, por esta razbn la red de susien-
n y de trazo nacen baic el mismo criterio.
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RED DE TRAEZD DEL CORREDOE ¥ Ci-
A

d de trazo del comreder y ciclista tiene
- funcidn jusiificar el trazo de los  ico-
> pictogramas en el espacic asi como es-
cer una estructura para facilitar su repro-
6n en cualquier formato.

d del corredor tiene 9 unidades X de base
3 unidades X de altura.

clista estéd envuelto en una red de ©  uni-
5 X de alturz por 8 unidades X de base.
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IPOGRATLA

erminos  generales ¥y considerando las car-
sticas de este proyecie las tipografias de
seco (helvética, futura, ariali etc) garanti-
ina Opiima percepcion visual.

ipografia seleccionada es arial black, y
derando 108 acenios visuales en 108 iexios
duatlén, afletas, voluntarics, guardamropa
sta tipografia permite una Optima legibili-

ndo como base ia aliura X de la lefra u
. {exto de duatldén que mide 1.6cms la al-
X de ta letra Amediva 2.8 cms es decir
mas con respecte a la aliura X de la le-
i. Bl cuerpo de la misma u mide 1.5
s decir la altura de le letra A sera de 3

530% mas con respecto al cuerpo de la
|05

F

i
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"ROFPUESTA DE COLOR

~olor realiza unr papel importante, como

o de comunicacldén se emplea para expre-
reforzar informacion visual.

ercepcidn  es la parte simple mas emaotiva
proceso de captacidon visual, la afinidad
tiene con las emociones es mas intensa
cualquier circ elementc grafico.”

grafia

LICA PULIDO

FCTO DE SERALIZACION INTERNA COMO SISTE-
DE COMUMICACION INTERMA  EM LA ESCUELA
AL DE ARTES PLASTICAS

- DF LICENCIATURA EN DISENC GRAFICO

I ENAP MEXICO 1996

ordinaria reflexién de Angélica.

mdo en cuenta lo anteriormenie escrito
>stablecié el criterio  para desarrollar la
nesta de coior:

1c ¢! deporte una actividad fundamental-
¢ Iudica en la cual ¢ movimiento juega
yapel determinante se  determiné la  si-
ite conclusion:

presar  mediante colores divertidos, ate-
el sentido ludicoc del deporte. Con colores
tidos o alegres me refiero a colores gque
ames con las actividades primarias que
rdemos durante la nifez ( jugar, correr
r en bicicleta, dibujar reir eic).

18 constante en casi todos los depories
ne decir todos) es ¢l calor generado por
1ovimiento. Es  decir es preciso utilizar
es$ calidos (rojos naranjas eicy sin embar-
observar los pictogramas del ciclista
rredor  se percibieron  las imagenes de-
ado calidas razdén por la cual se decidid
ar el gzul en la gorra. tenis, Hantas y
de competidor, ademas de que durante ia
igacion surgié una curicsz constante: en
atletas que entrevistados a2l momenic de
r por los puestos de abastecimientc acos-
ran derramar sobrée su cabgza © 0 goira
witelias con  agua o liquidc que les ofre-

coiores utilizedos garantizan ung ioial
iad emccional con la comunidad aficio-
al triafldn vy duaiidn

colores utilizados son:

AZUL
Panione process biue

HARANJIA
Pantone 185

8 paris yeliow

8 parts warm red

ROJO

Panicne 185

12 paris warm red
4 parts rubine red

El circulo de lo colores naturales

(Qoethe): Triangulo rojo, azul, amarillo - colores
fundamentaies, de ios cuales, por mezcia, puede obtenerse
tedricamente cualquier coigr, Contratrigangulo verde,
anaranjado, violeta - colores mezclados

de primera clase obtenidos con dos colores

fundamentales.

Pasivo

Colores oscuros y claros y su efecio sobre el hombre.

e i Sl



AREA DE BESTRICCION

ca de restriccidn lene como objetive pri-
ial estabiecer el margen minimo requerido
obtener una legibilidad &ptima.

! ARREGLDO TIPOGRAFICS

rea restrictive estz determinada por un
ento "K'y tomendo comce base la red
sustencacion del armreglo iipografico cuya
mide 12X y 18X de altura, el area re-
iva de la identidad grafica debera medir
por 18X.

das las aplicaciones el area de restriccion
4 2 unidades X como margen minimo para
ningiin otro elemento grafico compita visual-
e con la propuesia grafica.

12 »

!
i

14 %

16 X



SISTEMAS DE IMPRESION ¥ TECNICAS DE
ODUCCION

la naturaleza de gste proyecio y consideran-
0s soportes utilizados (camiseta, nameros
arrera vy ciclismo folleto, gorra v sefala-
to de ruta) asi como 1l relacidn costo
ficic se determiné gque iz serigrafia co-
el sistema de impresion Ideal en este
>cto, asi como el recorte de vinil atoadberi-
como el sistema de reproduccidn mas
onal de acuerdo a los requerimientos de
proyecio. Cabe sefalar que el recorte de
permite reciclar el soporte y de esta
ra reducir los costos de produccion a
plazo.

“RITERIQ DR APLICACIOR

iterio de aplicacién delerminag en la dis-
i0n  de los elementcs grafices de la pro-
ta considerando los diversos soportes y
cas de mpresion o reproduccion, depend-
y del volumen de sopories graficos la
ca de impresion ideal es la serigrafia (el
=rg de afletas o determinara el comité
CO)

| NUMEROS DE COMPETIDOR (CAREERA ¥
ISMEG)

ndispensable considerar e puniaje Ie-
do en la tipografia de ¢

Laaiidn L

s
obtener unz &pitima legibilidad
untaje de los ntmeros en esie Casc se
minara tomando en cuenta el {amang del
rte y considerando al disefar privilegiar la
iiidad sobre la estética

3.8.2 CAMISETA

La camiseta del competidor serda de color
bianco vy lievard impresz ip identidad
grafica o una de las aplicaciones de la mis-
ma en el arez del pecho, en la parte posteri-
or sera impresa con el texto atleiz y las iden-
tidades de los patrocinadores del evenio

3.8.2.1 COMITE ORGAMIZADOR

La camiseta del comité organizador tendra
dos varianies con respecto a la del competi-
dor:

j La camiseta del comité organizador {(jue-
ces. voluntarios) sera de color gris clare

B} En Ia espalda de la camiseiz sera impresa
con el texio juez o voluntaric segin sea el
casdg..

3.8.3 FOLLETD

En lz portada del folieto deberz imprimirse Iz
identidad grafica del evenioc considerando los
criterios ya senalados.

3.8.4 SENALAMIERTO EN LAS RUTAS DE
CARRERA, CICLISMO Y ZONA DE TRANSICIORN,

Serda responseabilidad del departamento de Co-
municacion v planeacidn  grafice determinar
come aplicar de menera funconal los sehnala-
mientos en la zona de rutay transicibn de
acuerdo a las  propias caracteristicas del re-
corrido.

A
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RDICE 1 REGLAMENTO

LAE GENERALES PARA LOS COMPETIDORES
! EQUIFD
—ompetidor debe llevar gorro de bano ¥y
ero, ambos Dproporcoionados por el co-
organizador. Durante la prueba ciclista de-
Hevarse el de manera que sea totalmente
le, en la carrera debera llevarse en la par-
elantera también totalmente visible.
recomendable que c¢ada categoria sea
>ctamente distinguible de las oiras por el
erc {grupos de numeros, ceolores etc.)
omite” organizador debera proveer a los
cipantes un nimere de competidor para
situade visiblemente en e! cuadre de la
ieta. Es recomendable que Jlos nlumeros
cada categoria sean facilmente distingui-

RECORRIDO DE NATACION

>ra ser marcado cada (00 mis. <on una
. color brilfante.

gar preciso de  dopde se comenzard a
iy estara claramente definide y sehalado,
ismo en el area de carrera

IDENTIFICACION DE LOS COMPETIDORES

1 competidor debe ilevar un gorro de
» facilitado por el comité organizador con
wmere en &l

ASMD

EL RECORRIDO

deal es un recorride totalmente cerrade al
0. si es abierto los cruces deberan ser
mente confrolados y marcados <o sehales
digan : ATENCION CARRETERA ({ tambien
sondra esie cartel en la parte trasera de
coches de seguimiento).

15 los giros, vuellas eiC. que puedan crear
usitn en los atletas deberan estar sehala-
en ei piso con pintura CARTELES EN LOS
GENES, v si fuers necesario por jueces
udantes. Se debe marcar visiblemente ca-
5 K.

1.4.5.1 BICICLETAS

La bicicieta debe Ir marcada <con el niimere
del competidor facilitado por el comité organi-
zador

Se recomienda a los organizadores fijen un nu-
mero bajo de competidores en  compeiencias
d¢e corfa distancia, asl como evitar recorridos
ciclistas corios en los que sea necesario dar
muchas vueltas.

& CARRERA A PIE

5.1 EL BECORRIDGD

Fl recorrido dehera ser ciaramente marcado ca-
da 1000 mis. Antes y después de cada cruce
debe haber indicacicones.

6 REGLAS GENERALES PARA LOS
ORGANIZADORES

Mediante mapas croquis etc. el organizador es-
ta obligado a describir las ires pruebas a los
atietas, los recorridos deben estar claramente
marcados y descritos en las reglas para ca-
da unco delos ires segmentos de la competen-
cia.

Las salidas en grupes estan permitidas, de-
biende ser facilmente recconocible cada catego-
ria por gorros y nimeros de diferentes colo-
res para cada categoria

$.8 AREZA DE LLEGADA. META
ia linea debe ser clara y perfectamenie
marcada.

REGLAS PARA ORGANIZAR UN EVENTO DE LA
FMITRE

1.-. La superficire del pisc enire la salida de
natacién y e! area de transicion deberd ester
cubierta por un material antidesiizante.

2.- El  area de transicidn debera esiar combleia-
mente protegida por una valla resistente y con-
trolada por perschal de seguridad. Se debe
hacer umna separacidn enire ias categorias por
edad vy la categoria profesional.

3.- Los carriles del &rza de transicidn  deben
ser de cuando menos 3mis. De ancho, <on
las Dbicicletas colocadas en sus racks. Debera
estar separada el area de hombres y mujeres
4 -La disposicidn del area de iransicién ase-
gurarg cue los competidores recerran la misma
distancia.



racks de las bicicletas se celocaran lon-
inalmente al flujo de la competencia o a
rgo dei area de tramsicidn. El disefio f{inal
1 misma deberad ser aprobado por el Dele-
Técnico.

zona de monte se definira con 2 lineas
> ¢l el piso, a Bmis una de otra en la
les competidores deberan montar sus bicl-
s para comenzar la etapa de ciclismo.
lineas seran claramente marcadas con un
no de 10cms de espesorcon un color bl
> ¥ con pintura no soluble, El delegado
ico (DT debera dar instruccicnes al
t& organizador (CC)dels

Cibn exacta de la zona de monte basa-
n las caracteriticas fisicas del recorrido.
lida del area de trancision hacia la zo-
>z monte estard claramente marcada por
estructura ¢ puente de sehalizacion con
1agen de los patrecinadores y del evento.

n minimo de 4 bafios piblicos se cclo-
1 con acceso al area de transicion ( para
exclusive de los competideres) . Sin em-
> no se colocaran dentro de la misma
ndc as] estar a la vista de las camaras.

area de trancision contard con la seguri-
necesaria para gque los competidores
juen ahl su equipo., se permiira el acceso
sta aree  solamente a jueces, oficiales y
»etidores.

area de desmontese definira con 2 li-
a Smts una de ofra en donde los
setidores deberan desmontar para enftrar al
de trancisidn . Las lineas serdn de un
brillante con un minimoe de I1Coms de

o} ¥ pintura no soluble, La entrada al
de ftranclsion después de la Zona de
ionte estaré claramente marcada pleg

estructura o puente de sefalizacidn con
ragen de los patrecinadores vy del evento.

! CO prooverd un sistema de alta calidad
dirigirse al piublico cuyc sonido debera
nitidamente por lo mencs 100mis a la
1da. El anunciador deberéa:

AYTener acceso a una plataforma elevada de ob-
servacién.

B)Tener comunicacidon constante con 1os jueces
de recorrido, asimisme proporcionara 2 ayu-
danies por anunciante para recabar informa-
cion .

10.-E1 CC debe someter a la FMTRI una
prueba de calidad del agua junto con la
candidatura del evenic vy una segunda  prue-
ba de calidad del agua  aciualizada 60 dias
antes de la competencia. La prueba del agua
no debe exceder la normas siguientes:
Coloform fecal { mar) no mas de 200 por 100mil.
E’ coil {agua reciente) no mas de 200 por
100ml. Entero- cocci 35 por 100mi.

CICLISMG

i.-Tcdos los caminos y avenidas  utilizadas
deberan estar completamente cerradas al trafi-
co vehicular. Ningin vehicule tendra acceso &l
recorride, solo medios de comunicacion  autori-
zados, oficiales de carrera y vehiculos de
emergencia en caso de un accidentes. Todos
lcs conductores de motos deberan usar casco
de proteccidn

2.- Mo Habra cruces
recorrido de <ciclismo.

entre competidores en el

3.- La superficie del recorrido debe ser dura H-
sa ¥ sin baches. Debe estar limpia de escom-
bros.

4.-Todos las esquinas <con gran concentracién
de puoblico deberan estar totabmente controla-
das y protegidas con una valla sélida (con un
minimoe de 1 metre de alto) para evitar que
ios espectadores invadan el recorride de ia
competencia,

5.-La parte de! recorridc dque corresponda a
ta enirada y salida de lz Zona de transicion
estara protegida por una valla de @ melro de
glto  para eviizr incomodar a ios competido-
res en este punic critico de la competencia.



iclales de policia y transto de la carrera
rén bloquear cualquier acceso a la ruta
iclismo a los espectadores gque invadan
drea. Asimismo utilizaran silbatos para no-
¥ que los competideres se estan acer-
. Se utllizarédn los silbatos unicamente
alertar a los espectadores y no para lia-
Iz atencion de los competidores.

lider de la compeiencia deberd ser pre-
ic por un oficial en motocicleta con una
=nicendida, sehalandoe con estc que ei lider
proxima. La motocicleta debera mantener
odse momento una distancia noc menor
Omts de! cempetidorn

1z camioneta tipo VAN ira a 100mis
s del dltimo competidor en la vuelia final
a etapa de ciclismo para transportar y
r a los competidores cque asi lo requie-
de regresc al area de {ransicién, y, para
mar a los oficiales del evento que la
ba de ciclismo ha terminado.

RERA

odos las vias {calles y/o avenidas) utili-
s deberan estar totalmenite cerradas al
.6 vehlcular. Ningin vehiculo tendra acceso
ecorrido, solo  medios de comunicacion,
es ¥ vehiculos de emergencia en caso
ccidente.

& habra cruces entre ciclistas y corredores
eversa.

lider de 1a compelencia sera precedido

un oficial de la FMTRI en bicicleta (utili-
o un casco ANSI aprobado y ropa oficial
ta FMTR!I ) con identificacién claramente
ada (senalizacién resistente, fija a los ma-
os con el texto: LIDER y la identidad
2 de la FMTRI) indicando que e: lider se
&, la bicicleta mantendra en tode momen-
ra  distancia no menor de 20 mis  ded
setidor . El conductor de la bicicleta wutili-
un silbate paraz indicar que el lider se
a . La bikiclelz saldréd del recorrido por
encs 100mtis antes de la mewa ¥ no pa-
por esta.

4.-Los oficiales de policia, transitc o del
evento tendran acceso en teodo momente al
recorrido, zona de transicidn etc, y utilizaran
el silbato para indicar la proximmidad de los
competidores y no para llamar la atencidén de
estos tltimos.

5.-Todas las esquinas y zonas de alia concen-
tracion de publico deberan estar controladas y
profegidas con una vailla solida (con un mini-
mo de 1m. de zito} para evitar que lgs espec-
tadores invadan el recorrido.

G.-Habra abastecimientos de agua durante el
recorride para gque les competidores puedan
tomar liquidos por lo menos 4 veces en la
carrera sin considerar el nimero de vuelias.
7.-31 el recorrido 1o permite, un vehiculo se-
quira por atras allOmts a altimoc competidor
en la vuelta final para asistir & los competido-
res que as{ lo requieran, asf como para infor-
mar que la combetencia se ha completado.

ZONA DE META

1.-El CO revisara el area destinada a esta ares
vy de comin acuerde con el DT hard las mo-
dificaciones gue considere necesarizs basa-
das en las condiciones fisicas del terreno.
2.-La zona de meta debera estar completamen-
te protegida con una valla de Im de alto v
personal de seguridad para garantizar la lle-
gada de los competidores.

3.-El personal de tlempos nc puede estar en
fz zona de meta.

4.-La zona de meila estara claramenie marcada
con una linea blanca en el suele la cual tendra
un esbesor minimo de 13cms de ancho. 3e
puede considerar gue un competidor pasd la
linea de meia en e momentc en gue cual-
quier parte de! torso { sin inclulr cabeza,
cuello hombros brazes cadera o plernas )
alcance la linea perpendicular extendida exire-
mo final de laz linea de meta

5.-EE relol de meta serd colecado a la visia
de fotdgrafos, camardgrafes vy especiadores.

NFORMACION  FROPORCIONADA  POR LA FMTRI
(Federacién Mexicana de triatidn)



IDICE 2 QESTALT

sijan Von Ehrenfels en un articuio escriic en
3, hacla notar que en la experiencia inmediata
1echo perceptual se omitia uno de 1o elemen-
néds importantes de ia realidad de originaiidad
cutible

na mejodia 0 en la percepcion de una figura
ruesta de lineas y punios, segun la hipdiesis
iacionista no deberiamos percibir mas que
serie de diverscs conjuntos de sonidos y pun-
asociados de distintas maneras. Al variar estos
ios v punios deberia variar también el conjun-
as en realidad no ocurre asi porgue se pusde
portar por ¢jemplo ia melodia a otro tono
nde asi todos los sonides sin que pierda nada
elodia,

significa segiin Ehrenfeis que, ademas de ias
dades sensibles es forzoso admitir también la
dad de las cuzlidadaes de la forma -gestalt-
litdten- por idéntica razdn gue la realidad de
lementios.

rma es algo mas y distinto que la suma de los
les elementos, tiene unas propiedadaes que
on el resultado de su simple adicion; a saber
itonoma y transportable.

érito de Ehrenfels no fue el de captar la exis-
ia de la forma sino de haber destacado la orig-
dad de la misma como cualidad capaz de po-
e vivir independientemenie de la naturalcza
liar de los datos sensorizies que la condicio-
i pero no la formaban.

RiA DE LA FORMA GESTALTTHECRIE

> 1811 y 1812 Werthelmer -gue en unidn de
er v Koffka iniciaron en Alemania la gestaii-
rie- negl especialmente en o concerniente al
lema de ia percepcidn, ia teoria iradicional al
1ar que el concepto tradicional de sensacion
nsostenible. Toda percepcidn fiene un caract
= totalidad ¢ sea de forma, que no puede eX-
rse siguiendo los viejos esquemas adifivo -
ionistas de la psicologia tradicional sino que,
el contraric se rige por unas leyes esiructur-
internas.

Hay conjuntos estructurados cuyo comportamienio
ne depende de sus elementos individuales, {oma-
dos como partes aisladas sino gue dichos proc-
esos parcizles son determinados por igs leyes es-
fructurales internas del conjunto.

La psicologia clasica partia de las sensacionegs -0
de sus reproducciones- que ella ¢consideraba como
los primeros datos elementales apios para con-
siruir, por medio de la ascciacidén, o blen, me-
diante sintesis intelectuales supericres, objetos
mas ¢ menos organizados.

La psicologia de la forma parte en cambio de for-
mas 0 estructuras -Gestalien- consideradas como
datos primitivos, e! auténtico Primum Psychicum
de nuestro proceso cognoscitivo.

No existe una agrupacién mecéanica de varios ele-
mentos -como dicen los asociacionistas- ni un
proceso superior que cree y superponga una {forma
a los elementos sensoriales; no hay ninguna duali-
dad, sino experiencia de forma de totalidad anali-
zar el conjunto serfa deformarlo; hay que tomario
tal y como se presenta en la realidad en que apar-
ece, porque todo objeto mas que tener una forma,
una estructura, ¢s una forma, una estructwra ¥
solo de ella se tiene experiencia inmediata. La sen-
sacion -tomada como elemento- tiene solo realidad
funcional, separada del conjunto ¢s inconcebible;
no tiene ninguna consistencia

BIBLICGRAFIA,

"La Psicologia de la Gestalt”
Version Espafiola J. Clavel
Ediciones Don Bosco

Paseo de San Juan Bosco 62
tarcelons, 1875



DICE 3 PERCEPTCIOR VISIIAL

0Ceso de percepcidn en gl ser humanc tiene
> objeto ia decodificacion o asimilaciton de 1os
1ulos del medic ambiente para, posterior-
e emitir una respussta a ese estimulo.

ercepcidn es un proceso equiparable a la dis-
inacién a la diferenciacidn v a la observacion.
ruaimente ¢! {érming s¢ usa para referirss a
808 nerviosos y de recepcion relativamente
plejos gue se encueniran en la base de ia con-
cia que tenemos de nosotros mismos y de
tro mundo. Dicha conciencia s& conoce Como
epeion,

ue el término percepcidn se restringe a los
ctos que se refieren a la experiencia tiene
as impicacicnes conductuales. La percepcién
bjetos situaciones y relaciones esta frecuente-
te correlacionada con reacciones externas par-
ares. Si estamos conscientes de las diferen-
de color que hay en las manzanas muy
lablemenie seleccionemos la més rgla para
srnosla.

mos que una desviacidn nos conduce a la der-
. es muy probable que la tomemos. 51 no la ve-
quiza sigamos nuesiro camino viéndonos obli-
S A regresar posteriormente, S percibimos
un paguete es muy pesado usaremos ambas
05 para levaniario, de ofro modo uiilizaremos
mangc. En general, cuando percibimos que ex-
. diferencias entre 108 objetos nos comporia-
de una manera diferente ante cada uno de el-
En caso de no percibir tal diferenciacidn, Ia
lucta diferencial, igualmente desaparece.

MO8 recordar que la percepcitén dirige la
tacidn del hombre al medic, por consi
nie en el medio que o rodea existira un
unto de ewventos que pongan en movimien-
Al Droceso

importante diferenciar el aspecio de :a en-
1y fisica que interesa al psicdlogo del aspec-
e es de mas interés nara el fisico

Cuande un psicdiogo piensz en la energia con-
sidera que clerias propiedades del esifmulo
afectan la conducta del sistema sclc durante
el tlempo en que esié presente la energia o
duranie lapsos cortos después de eso.  Esto
quiere decir que algunas caracteristicas de la
energia estén modificando la conducta en for-
ma directa, estas caracteristicas se denominan
aspectos informatives de la energia y condu-
cen mensajes al organismo. Ademas 1os as-
pectos informativos son limitados, scic  las
unidades que estén deniro de ciertos limites
en la escalz de la energia estimulan ios senti-
dos de manera informativa, en el casc de ia
percepcion visual del color el cjo solo es
sensible a2 la porcién de radiacidn eleciro-
magnética (energia de luz) que es{é enire las
longitudes de onda de aproximadamente 400 y
800M (el milimicrén es una medida fisica de
iz longitud de onda de la luz) la longitud
de onda mas corfa es percibida como azul vi-
gletz y la longitud de onda mas larga comeo
rojo, estando los otros matices ( colores) del
espectre visible entre estos wvalores.

El ¢jo es insensible a la energia fisica zbajo
de A00 ¢ amiba de 800M por tantc no hay
mensales informartivos fuera de estos limites.
La interpretacion de la informacién fisica en
mensajes informatives que el sistema nervicso
puede utilizar es lHamada proceso de transduc-
cibn sensorial. En la vida cotidiana esiamos
obligados a adapternos a una variedad de
estructuras de energia, muchas de esias se
producen en el medio externc peroc algunas
ofras resuitan de cambios en los drgenos in-
ternos.

Las primeras son generalmenie llamadas esi-
imuios dei medio, mientras que las ditimas son
llamadas estimulos del esiado (en alusion al
gstado del organismo)
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12 208 gue vivig la inlversi-
Macionsl reclentemente, plantean & ur-
sl necesidad de inCremeniar y diversili-

fuentes <¢e financiamienio  en j
en este senfide ia organizacidon znual
suatién en (.U, podrié generar moyecics
abalo v pairccinio en conjunic con ig ink
2 privadad ademas de provectos de servi-
3 i w/o semminario de tesls gue laciliten
sirada ab cempe profesional de o8 aium-
que cursan ios titimos semesires de ia il

respecic g lg dificuilades  gue se presen-
durarte ei proyecio, ios aspecics princh

 fuerom:

soporte de materias como Mercadoizont

cficienta.

wiispensable gue estz materia se incluya
= log semesires infermedios de la carrers
- QENEREN PROYECTOS DE TRABASO COHN
RICIATIVA PRIVADA Y/0 ONGS BN LOS
INTERVENGA DIRECTAMENTE EL ALUMNA-
Asimisme es urgente genevar proyvecios de
tigacion gue aborden a is (Comunicacidn
ca en funcidn de la ergenomia  asi como
rer la experiencia del! provecto Clencig vy
e e inclulr 2 la Comunicacidn Grdfica vy

mG medic de expresiGn de! ser hu-
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into burocraticc de i UNAM dificul-

menie venter a ias aulwwidades

pioyecios de esis naturaleza.

i osibie  conseguir  bibliografia

sara  desarrollar proyectos de  Identd-
como justificar un

gestugl. espontanes, en ei espacio.
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sorade Taciite b desarrelic dz2l 2lumng
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El deporte como acividad econdmica poeiifica
v cultural de primer ordep requiere de DAS
53 Qiscipiinas afines 2 iz Comunicadt
a Escuelz MNaclonal de Artes

be ocbservar al fendOmeng deporiive como un
eno campe de irabaic para g experimenis-
cién  y 2 aprendizaje de socluciones creativas
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ue ia sociedad Zemanda,
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